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“A tarefa ndo ¢ tanto ver o que ninguém viu
ainda, mas pensar 0 que ninguém pensou sobre
algo que todos veem.”

(Artur Schopenhauer)
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O MUNDO ESTARA ASSISTINDO: PARIS FILMES E OS FAS DE
JOGOS VORAZES NO TWITTER
AUTOR: DENYS DA COSTA SCHMITT
ORIENTADORA: LILIANE DUTRA BRIGNOL
Data e Local da Defesa: Santa Maria, dezembro de 2015.

O sucesso de um filme adaptado de uma obra literaria depende, em algum nivel, da
guantidade de fds existentes da obra e de seu entusiasmo em relacdo a divulgacdo e ao
resultado final do produto cinematogréfico. Os desejos destes fas em uma adaptacdo, bem
como suas impressdes, emocOes e anseios sdo muito bem expressos através do Twitter, rede
social online propicia ao dialogo e ao livre compartilhamento de ideias. Esta pesquisa busca
compreender qual € a relacdo entre a atividade dos fas da saga Jogos Vorazes e o processo de
divulgacdo via Twitter da distribuidora cinematografica Paris Filmes. Tomando como
inspiracdo a Teoria Fundamentada conforme proposta por Amaral, Fragoso e Recuero, foi
realizada a coleta de tweets de quatro perfis envolvidos na divulgacdo e no aguardo da estreia
do ultimo filme da saga, Jogos Vorazes: A Esperanca — O Final, durante o0 més de julho de
2015. Os tweets foram codificados ao longo de trés etapas que geraram diferentes
interpretacdes dos mesmos dados, permitindo que fossem identificadas as particularidades da
comunicagdo via Twitter entre a Paris Filmes e os fds. Observou-se que a distribuidora
constréi um relacionamento informal e espontaneo com o0s seus seguidores, aproveitando-se
deste contato para promover o engajamento emocional dos fas e gerar um envolvimento
expressivo em torno do material de divulgacdo da saga Jogos Vorazes. Apenas uma linha
ténue diferencia os eixos emocional e profissional das publicacGes da empresa, e atribui-se a
esta postura flexivel um dos motivos do sucesso dos filmes da saga no Brasil.

Palavras-chave: Cultura fa. Sagas. Divulgagcdo cinematografica. Teoria Fundamentada.
Twitter. Paris Filmes. Jogos VVorazes.
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The success of a film adaptation of a literary work depends, to some degree, of the amount of
existing fans of the work and their enthusiasm related to the divulgation and the final result of
the cinematographic product. The desires of these fans in an adaptation as well as their
impressions, emotions and aspirations are expressed through Twitter, social network
propitious to dialogue and free sharing of ideas. This research seeks to understand what is the
relationship between the activity of the fans of The Hunger Games saga and the process of
divulgation via Twitter from the film distributor Paris Filmes. Taking as inspiration the
Grounded Theory proposed by Amaral, Fragoso and Recuero, were collected tweets of four
profiles involved in the divulgation and awaiting of the premiere of the final movie in the
saga, The Hunger Games: Mockingjay — Part 2, over the month of july 2015. The tweets were
coded over three steps that led in to different interpretations of the same data, allowing that
the particularities of the communication via Twitter between Paris Filmes and fans to be
identified. It was observed that the distributor builds an informal and spontaneous relationship
with its followers, taking advantage of this contact to promote the emotional engagement of
fans and generate a significant involvement around the promotional material of The Hunger
Games saga. Only a fine line differentiates the emotional and professional axes of the
company publications, and is attached to this flexible approach one of the reasons for the
success of the saga movies in Brazil.

Key words: Fan culture. Sagas. Film divulgation. Grounded Theory. Twitter. Paris Filmes.
The Hunger Games.
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INTRODUCAO

“O mundo estara assistindo”, anunciavam os posteres da primeira adaptagdo cinematografica
da saga Jogos Vorazes, em marco de 2012. O slogan ndo somente brincava com o fato de que
a competicdo-titulo é programacédo televisiva obrigatoria para os habitantes do universo
ficcional da historia, como também apostava no sucesso de seu proprio produto, arriscando
que o filme seria amplamente bem-recebido pelo publico e estabeleceria nos cinemas uma
nova série cinematogréfica, repetindo o sucesso de franquias predecessoras.

Jogos Vorazes, no entanto, criou sua propria formula de sucesso. Adaptado da obra
literdria escrita por Suzanne Collins, o filme estabeleceu nos cinemas uma historia pos-
apocaliptica que reorganiza a América do Norte em uma nacdo de doze distritos comandados
por uma capital opressora para a qual a competicdo mortal chamada Jogos Vorazes é uma
forma de doutrinacdo popular. A historia traz a vida uma heroina que, ao Se recusar a seguir as
regras do sistema dominante, da origem a uma revolucdo que reflete questdes politicas de
nossa propria sociedade e, por isso, funciona tanto como entretenimento quanto como critica
social.

O mundo, de fato, prestou atencdo a histdria da heroina Katniss Everdeen: os mais de
690 milhdes de dolares arrecadados em bilheteria e a aprovacdo da critica especializada
ecoaram a confianca do slogan principal. Estava estabelecido nos cinemas o primeiro capitulo
de uma saga que viria a totalizar quatro longas-metragens e expandir a legido de fas ja
existente da obra.

Os filmes de Jogos Vorazes acompanharam meus quatro anos de jornada académica.
O primeiro filme foi langado em marco de 2012, época em que eu ingressava no 1° semestre
do curso de Comunicacdo Social — Producdo Editorial, enquanto o capitulo final, em
novembro de 2015, encerrou a saga nos cinemas as vésperas de minha graduacédo. Foi natural
que, ao longo do curso, eu utilizasse Jogos Vorazes para a producdo de diversos trabalhos,
uma vez que os cursos de Comunicacao permitem a aproximagao entre o universo da pesquisa
e nossos objetos culturais favoritos.

A saga Jogos Vorazes, assim como Harry Potter (que iniciou minha trajetéria no
mundo literario) e outras narrativas voltadas para o publico juvenil, tem a capacidade de
povoar um universo ficticio com personagens cujos dramas séo tdo profundamente humanos,

que se torna dificil acreditar que eles ndo sdo reais. O grande poder destas historias € erigir
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mundos para 0s quais podemos recorrer quando o0 nosso proprio mundo se torna dificil ou
inflexivel demais.

O principal motivo que me levou a eleger Jogos Vorazes como tema de pesquisa deste
trabalho foi a comunicacdo que a Paris Filmes, distribuidora dos filmes da saga no Brasil,
realiza com os fas através do Twitter. O sucesso de um filme adaptado de uma obra literaria
depende, em algum nivel, da quantidade de fas existentes da obra e de seu entusiasmo em
relacdo a divulgacédo e ao resultado final do produto cinematografico. Os desejos destes fas
em uma adaptacdo, bem como suas impressdes, emocdes e anseios sao muito bem expressos
através do Twitter, rede social online propicia ao dialogo e ao livre compartilhamento de
ideias.

Como fa e usuario ativo do Twitter, ao longo dos anos observei as reacGes dos
leitores-espectadores as adaptacdes cinematograficas de suas histérias favoritas. Com Jogos
Vorazes, o diferencial é que estas reacGes estavam sendo acompanhadas por um ator social
expressivo que ndo era exatamente um f&, mas que parecia agir como um: a Paris Filmes.
Percebi que a atividade da distribuidora cinematografica no Twitter ndo se limitava apenas a
comunicacdo de detalhes pontuais sobre o lancamento dos filmes, mas sim que promovia uma
constante interagdo com os fas da saga, fazendo uso de uma linguagem que fugia daquela
tradicionalmente utilizada pelas distribuidoras de cinema. Em pouco tempo, os fas de Jogos
Vorazes comegaram a demonstrar empatia com a Paris Filmes, elegendo-a como a “melhor
distribuidora” e manifestando entusiasmo em relagdo a presenga da empresa no Twitter.

A Paris Filmes configura um interessante ator social para estudo ndo somente pelo tipo
de comunicacdo empreendida para com os fas, mas pela eficiéncia desta nos resultados
comerciais dos filmes da saga no Brasil. A equipe de divulgacdo online formada por Jader
Araujo (coordenador de midia), Michelle Felicio (coordenadora de conteudo), Vanessa Sales
(diretora de arte) e Paula Lerrer (assistente de conteldo e promocdes) contribuiu para
transformar o Brasil na segunda maior fa-base de Jogos Vorazes do mundo, atras apenas dos
Estados Unidos (ARAUJO et al., 2015, online). Em 2014, com a estreia do terceiro filme da
saga, a distribuidora obteve o recorde de maior langcamento brasileiro da historia, uma vez que
o filme foi exibido em um total de 1332 salas de cinema (MARAFON, 2014, online).

A relacdo entre a Paris Filmes e os fds de Jogos Vorazes comecou a se tornar
intrigante & medida que parecia inaugurar uma nova tendéncia de comunica¢do com este
publico tdo especifico que é o fa. Por que estes individuos estavam recebendo tamanha
atencdo da distribuidora? O que motivava a Paris Filmes a interagir com simples usuérios que,

no fim das contas, estavam manifestando suas impressGes sobre a saga no Twitter como
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consequéncia de sua adoracdo? De que forma determinados perfis e coletivos organizados de
fas se destacavam a ponto de a Paris Filmes seleciond-los como potencializadores da
divulgacdo cinematografica? Tais indagacGes convergem na questdo-problema deste trabalho:
qual a relacdo entre a atividade dos fas de sagas juvenis e o processo de divulgacédo online da
distribuidora cinematografica Paris Filmes?

Em busca do esclarecimento deste problema de pesquisa, realizarei a anélise de um
periodo ativo da divulgacdo de Jogos Vorazes: A Esperanca — O Final (The Hunger Games:
Mockingjay — Part 2), Gltimo filme da saga, através do Twitter. A coleta de tweets' de quatro
perfis — a Paris Filmes, o fa-site Sobre Sagas e os perfis individuais de fds Batata e
Panemlandio (os trés Gltimos seguem e sdo seguidos pela Paris Filmes) — contribui para a
construcdo de um retrato desta divulgacdo e nos permite identificar as particularidades da
comunicacdo realizada pela distribuidora, bem como identificar as praticas do fandom de
Jogos Vorazes no Twitter. A coleta e a analise de dados antecedem a estreia do filme, que
ocorreu em 18 de novembro de 2015 nos cinemas brasileiros.

A pesquisa tem como objetivo geral compreender como os fas da saga Jogos Vorazes
comportam-se no Twitter e como isso influencia a l6gica de divulgacdo cinematografica da
Paris Filmes. Como objetivos especificos, a pesquisa busca investigar o conceito de fa e
entender quais sdo os desejos destes individuos em termos de adaptacdo de um livro para o
cinema; identificar as particularidades da comunicacgdo via Twitter entre a Paris Filmes e 0s
fds da saga Jogos Vorazes; entender de que formas a Paris Filmes utiliza o Twitter na
divulgacdo do filme Jogos Vorazes: A Esperanca — O Final; e descobrir de que forma os
usuarios Sobre Sagas, Batata e Panemlandio promovem-se no Twitter e como a manutencéao
de seus perfis contribuem para suas experiéncias como fas.

No capitulo 1, é identificado o cenario midiatico e temporal no qual os fés de sagas
juvenis se inserem através do desenvolvimento dos conceitos de convergéncia, cultura
participativa e inteligéncia coletiva. E discutido o que de fato significa ser 4, e algumas das
principais producdes e préaticas destes individuos sdo exploradas — com especial atencdo aos
fa-sites, pelo fato de um dos perfis analisados posteriormente pertencer a um destes.

O capitulo 2 propde uma imersdo no universo das adaptacdes cinematograficas,
fazendo uma breve comparacdo entre adaptacbes bem e malsucedidas na intencdo de

identificar quais sdo as exigéncias de um f& ao ter suas historias literarias favoritas

! Girias ou termos estrangeiros adotados pelos fas sdo utilizados neste trabalho sem a presenca de italico, pois
compreende-se que tais palavras estdo naturalizadas no vocabulario dos individuos que aqui estdo sendo
estudados.
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transformadas em longas-metragens. O capitulo apresenta a distribuidora Paris Filmes como
objeto de pesquisa, trazendo vislumbres da utilizacdo que a empresa faz do ambiente online
para a divulgacdo de seus filmes, e ainda retrata as particularidades do Twitter como rede
social.

No capitulo 3, inspirado pela Teoria Fundamentada conforme proposta por Amaral,
Fragoso e Recuero (2013), realizo a andlise dos dados, ou seja, dos tweets coletados durante
um periodo da divulgacdo de A Esperanca — O Final. O material é analisado de acordo com
as trés etapas de codificacdo propostas pelas autoras: codificacdo aberta, axial e seletiva. Cada
etapa do processo permite diferentes interpretagdes dos mesmos dados, gerando resultados
que atendem aos objetivos da pesquisa.

A saga Jogos Vorazes concede aos leitores e espectadores emocdes intensas que fazem
com que nos importemos com 0s protagonistas e torcamos por eles. A saga é envolta por
questBes éticas e politicas, jamais se distanciando dos dilemas morais de seus personagens,
que, afinal, sdo a grande forca da historia. Atrelar este trabalho de concluséo de curso a um
produto cultural que admiro reflete o maior prazer de estudar na drea da Comunicacédo Social,
e a realizacdo da pesquisa contribui ndo somente para a minha graduacdo, mas para minha

experiéncia como fa.



1 A ERA DA CONVERGENCIA: UM OLHAR SOBRE A CULTURA FA

As midias tradicionais, cujos conteddos eram assimilados por audiéncias de resposta limitada,
hoje coexistem com midias interativas cuja funcionalidade esta intrinsecamente ligada a
participacdo do usuario, do consumidor, do fa.

O final dos anos 1990 foi marcado pela adesdo popular da internet, cujas praticas se
aprimoraram vertiginosamente ao longo da primeira década do século XXI. As redes sociais
online e as ferramentas de compartilhamento de conteddo permitiram aos sujeitos
reivindicarem o direito de participar ativamente de sua cultura, reformulando os papéis
estaticos anteriormente atribuidos a produtores e consumidores. Essas transformacdes sociais,
aliadas a mudancas nos ambitos tecnoldgico, mercadoldgico e cultural, constituem o que
Jenkins (2009) chama de cultura da convergéncia.

Em seu amplo estudo sobre a revolucdo das midias, o autor utiliza a palavra

convergéncia para se referir

ao fluxo de conteudos atraves de multiplas plataformas de midia, a cooperacéo entre
multiplos mercados midiaticos e ao comportamento migratério dos publicos dos
meios de comunicacdo, que vao a quase qualquer parte em busca das experiéncias de
entretenimento que desejam. (JENKINS, 2009, p. 29).

A convergéncia configura o espago midiatico e temporal no qual os fds — atores sociais
que sdo o foco de estudo deste trabalho — operam, o que pressupde uma reformulacdo
constante das praticas comunicacionais e afirma a relacdo indissociavel entre cultura e
tecnologia. Embora tenhamos a tendéncia de pensar na convergéncia como um pProcesso
tecnoldgico que acontece por meio de aparelhos, Jenkins salienta que as mudancas na verdade
estdo ocorrendo nos cérebros dos consumidores e em suas interagfes sociais com outros.

Shirky (2011) defende a ideia de que, como consumidores, gostamos, de fato, de
consumir, mas temos também a necessidade de produzir e compartilhar. Ao discutir os
contrastes entre a atualidade e a época em que as midias tradicionais eram predominantes em

nossa cultura, o autor reflete:

Se vocé fosse um cidaddo daquele mundo e houvesse algo que precisasse dizer em
publico, vocé ndo poderia dizer. Ponto. O contetdo da midia ndo era produzido
pelos consumidores [...] Criticas de cinema vinham de criticos de cinema. Opinides
publicas vinham de colunistas de opinido. Reportagens vinham de reporteres.
(SHIRKY, 2011, p. 59).
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Este cenario hoje coexiste com uma realidade na qual o contetdo midiatico ndo é
produzido unicamente por profissionais ou por veiculos designados a determinada tarefa, mas
sim por qualquer sujeito que se julgue apto a fazé-lo. A produtividade destes sujeitos também
estd na apropriacdo e recriacdo de conteldos ja existentes, bem como no compartilhamento
destas producdes.

Tais possibilidades constituem a cultura participativa, expressdo que, inserida no
processo da convergéncia, vai contra as nogdes antigas sobre a passividade das audiéncias. A
cultura participativa promove a valorizacao da criatividade e da individualidade, de forma que
0 consumo, antes um processo de um para muitos, torna-se de muitos para muitos, dada a
facilidade de distribuicdo de conteidos e o incentivo geral para que mais producGes sejam
realizadas. Shirky acredita que as novas ferramentas ndo causaram estes comportamentos,
mas 0s permitiram.

Aliado a cultura participativa, o conceito de inteligéncia coletiva desenvolvido por
Lévy (2014) também e atil na compreensdo das atividades dos fas. Trata-se de “uma
inteligéncia distribuida por toda parte, incessantemente valorizada, coordenada em tempo real,
que resulta em uma mobilizagio efetiva das competéncias” (LEVY, 2014, p. 29). A
inteligéncia coletiva tem inicio com a cultura e cresce com ela, sendo vista por Jenkins como
uma fonte alternativa de poder midiatico: “nenhum de nés pode saber tudo; cada um de nos
sabe alguma coisa; e podemos juntar as pecas, Se associarmos Nnossos recursos e unirmos
nossas habilidades” (JENKINS, 2009, p. 30). E essa capacidade de associacdo que agrega
valor e importancia a cultura fa e aos sujeitos que dela fazem parte. “Longe de fundir as
inteligéncias individuais em uma espécie de magma indistinto, a inteligéncia coletiva € um
processo de crescimento, de diferenciacao ¢ de retomada reciproca das singularidades”
(LEVY, 2014, p. 32).

Compreendendo as nocdes de cultura participativa e inteligéncia coletiva, podemos
retornar a convergéncia para observar as cinco habilidades definidas por Jenkins das quais 0s
sujeitos necessitam para se tornar participantes plenos dessa cultura. S&o essas habilidades: a
capacidade de unir seu conhecimento ao de outros numa empreitada coletiva; a capacidade de
compartilhar e comparar sistemas de valores por meio da avaliacdo de dramas éticos; a
capacidade de formar conexdes entre pedacos espalhados de informacgéo; a capacidade de
expressar suas interpretacdes e seus sentimentos em relacdo a ficgbes populares por meio de
sua propria cultura tradicional; e a capacidade de circular as criagfes através da Internet, para

gue possam ser compartilhadas com outros (JENKINS, 2009, p. 248-249).
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Ao analisarmos as atividades dos fas, sera possivel entender que estes sujeitos estdo
inseridos no processo da convergéncia pelo fato de possuirem as habilidades citadas por
Jenkins, estas que estdo diretamente ligadas as nogdes de cultura participativa e inteligéncia

coletiva.

1.1 Ser fa: estudos e conceitos

A coletividade dos fas ganhou expressividade gracas aos grupos admiradores de ficgédo
cientifica, que se popularizaram fortemente com o langamento da saga Star Wars, em 1977.
Antes disso, em 1930, o ato até entdo discreto de ser fa ja era estudado pelo Instituto para
Pesquisa Social da Universidade de Frankfurt, na Alemanha, que, no entanto, enxergava o fa
através de um viés vitimado no qual o individuo era oprimido pelas produgdes da industria
cultural. O consumo, visto como um processo de alienagcdo e manipulacéo social, fragmentava
a identidade do sujeito influenciavel que era o fa (SOUZA; MARTINS, 2012, p. 3).

Entre 1950 e 1960, o Centre for Contemporary Studies (CCCS), na Inglaterra, traz o
individuo ao primeiro plano quando se trata de cultura. O f& passa a ser entendido como um
sujeito capaz de se apropriar do contetdo que recebe e estabelecer sentidos sobre ele. Suas
praticas caracterizam, inclusive, “uma subcultura ndo necessariamente orientada pela rebeldia,
[...] mas pela identificagdo estética” (SOUZA; MARTINS, 2012, p. 4).

Sob este novo aspecto de anélise, enfraquece o estere6tipo do fA como uma pessoa
imersa em universos ficcionais mais do que na propria realidade, e se intensifica a corrente de
pensamento na qual o ato de ser fd parte de um sentido essencialmente pessoal. Conforme
observa Jenkins (2009, p. 170), “historias sdo fundamentais em todas as culturas humanas, o
principal meio pelo qual estruturamos, compartilhamos e compreendemos nossas experiéncias
comuns”. E a partir do amor pelas histdrias e do fato de que, na ficcdo, é possivel encontrar
experiéncias e valores que dialoguem diretamente com nossa realidade pessoal, que o fa
estudado neste trabalho pensa, age, cria e se comunica.

Para Auxilio, Marques e Martino (2013, p. 114),

o fa utiliza os textos da midia para a producdo do significado de sua prépria vida,
algo que se conecte com suas experiéncias, necessidades e desejos. Sob esse
aspecto, os fas sdo a audiéncia mais ativa, o publico mais fiel, os aficionados que
dedicam boa parte de seu tempo a procurar e trocar informacdes a respeito de seu
filme, série ou artista favoritos.
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Neste mesmo contexto, Sandvoss (2013, p. 9-10) afirma que um individuo é fa quando
possui “engajamento regular ¢ emocionalmente comprometido com uma determinada
narrativa ou texto. Esses textos [...] atravessam diferentes midias como livros, programas de
televisao, filmes ou musica, assim como textos populares em um sentido mais amplo”.

O conceito de fa, portanto, se desdobra em vérios aspectos. Se, por um lado, temos
aqueles individuos cujo interesse em uma histdria se resume a simpatizar com a trama e
acompanhar a distancia os produtos culturais relacionados a ela, por outro temos o0s
aficionados que produzem ou reformulam contetdos a partir do que leem e assistem. E dificil
determinar de maneira severa quem é ou nao é fa, mas aqui me refiro aos fas como individuos
que, primeiramente, leem/assistem as historias que gostam e, em consequéncia disto,
acompanham e comentam, com um minimo de entusiasmo, as noticias e novidades divulgadas
sobre elas.

Partindo deste principio, fds promovem sua cultura em diferentes niveis. Auxilio,
Marques e Martino (2013) destacam trés aspectos que denotam uma pessoa como fa: a cultura
material, a produtividade e o conhecimento da mitologia da série. De fato, fds trocam entre si
informacBes relacionadas as histérias que gostam, pesquisam para aprofundar seu
conhecimento sobre determinado universo ficcional, consomem produtos que os identificam
como participantes desta cultura, além de produzirem e compartilharem contetidos referentes
aos seus objetos de adoragdo. Inserir-se em uma ou mais dessas atividades € possivel a partir
do momento em que o leitor/espectador se identifica com uma narrativa e tem interesse em
saber quais produtos culturais estdo sendo gerados a partir dela.

Conforme observado, a cultura f& ndo € um fendmeno recente, mas foi durante a
transicdo do século XX para o XXI, com a popularizacdo da internet e das redes sociais
online, que as acdes dos fas ganharam maior notoriedade. Foi no inicio dos anos 2000,
também, que as séries literarias e cinematograficas ganharam forca no mercado e originaram
0s coletivos de fas como eles existem hoje. A web, aliada a sucessos comerciais como Harry
Potter e O Senhor dos Anéis, colocou fas do mundo inteiro em contato, lhes permitindo
formas de organizacdo e producdo inéditas até entdo.

As atividades dos fas no ambito online resgataram o termo fandom, que se trata da
juncéo das palavras em inglés fan (fa) e kingdom (reino), referindo-se, portanto, ao coletivo de
fas de determinada historia. Esses grupos, dependendo do objeto cultural ao qual se referem,
possuem nomenclaturas. Os fas da série Harry Potter, da escritora J.K. Rowling, por
exemplo, autodenominam-se Potterheads, juncdo do sobrenome Potter e da palavra head

(cabega), indicando que tais fas sdo os “cabegas”, ou seja, possuem grande conhecimento
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sobre o universo da histéria. Os fas da série Percy Jackson, do autor Rick Riordan, intitulam-
se Semideuses, pelo fato de os personagens da historia serem filhos de mortais comuns com
deuses da mitologia grega. Independente do nimero de coletivos existentes, que hoje se
expande rapidamente devido a pluralidade de conteudos oferecidos pelo mercado do
entretenimento, fandoms ndo s&o excludentes entre si, de forma que um Unico fa pode fazer
parte de varios fandoms diferentes.

Assim sendo, o ato de ser f& esta direcionado a uma variedade de contedos e
personalidades: livros, filmes, séries de TV, novelas, reality shows, historias em quadrinhos,
jogos de videogame, grupos musicais, cantores, astros de cinema, astros de TV, entre outros.
O fa estudado neste trabalho é, especificamente, o fa de sagas juvenis.

O termo “saga” possui origem nordica, referindo-se a textos em prosa com carater
épico que misturam realidade historica, mitologia e religido. Garcia (2011, p. 14) explica que
o mesmo nivel de identificagdo que os fas da atualidade possuem com as historias “estava na
base das camadas populares de todas as épocas, as que seguiam, por exemplo, as primitivas
sagas nordicas, precisamente porque participavam de uma identidade comum”. No sentido
moderno, a palavra € utilizada para designar narrativas de carater ficcional publicadas em
partes, ou seja, ao longo de diversos volumes. J& mencionadas anteriormente, as sagas Harry
Potter e O Senhor dos Anéis, devido & sua repercussio como best-sellers®, sdo as principais
responsaveis pela expansdo da literatura juvenil e pelo investimento das editoras em sagas do
tipo.

A literatura juvenil é produzida para jovens de idade entre 8 e 25 anos®, embora o
publico destas obras acabe sendo mais abrangente devido a diversidade de assuntos abordados
nelas. As editoras americanas investem pesado neste segmento, uma vez que livros juvenis
figuram constantemente nas listas de livros mais vendidos e geram adaptacdes
cinematograficas ou televisivas, constituindo franquias* milionarias. No Brasil, a publicacio
de best-sellers traduzidos do inglés é frequente, destacando a editora Rocco, com a saga Jogos
Vorazes; a Vergara & Riba, com Maze Runner, e a Intrinseca, com Percy Jackson e os livros

do autor John Green.

2 Um best-seller configura-se pelo seu alto volume de vendas e por sua ampla repercussdo nos meios de
comunicagdo.

® Uma matéria do site Folha de S.Paulo (2013) serviu de fonte para esta informagdo, uma vez que a bibliografia
sobre os segmentos da literatura juvenil € esparsa e discordante entre si. Segundo o texto de Raquel Cozer, a
literatura juvenil possui quatro subdivisfes: infantojuvenil (para leitores de 8 a 12 anos); young adult (13 a 18
anos), na qual Jogos Vorazes se insere; new adult (18 a 25 anos); e ainda uma quarta subdivisdo sem definicéo
de idade denominada crossover, que é uma juncdo das outras trés categorias.

* «“Q pessoal da industria usa o termo ‘franquia’ para se referir ao empenho coordenado em imprimir uma marca
e um mercado a conteudos ficcionais” (JENKINS, 2009, p. 47).



20

As sagas juvenis possuem certos elementos em comum, como a presenca de herdis
adolescentes que se opdem a algum antagonista ou sistema opressor, lidando, durante sua
jornada, com assuntos relacionados a identidade, familia e relacionamentos amorosos. Garcia
(2011, p. 24-25) coloca as sagas como o produto de ficcdo favorito entre muitos jovens, pois,
ao mesmo tempo em que ressalta, como Jenkins, a importdncia das histdrias para a
humanidade, afirma que escolher uma saga ndo € somente um ato mercantil, mas um ato de
identificacdo e reconhecimento pessoal.

No universo dos fas, sagas literarias e cinematograficas caminham juntas, pois é
natural que um leitor, uma vez interessado na histdria e nos contetdos gerados a partir dela,
va se interessar em assistir a adaptacdo cinematografica de um livro que gosta. Desta forma,
ao nos referirmos a sagas, estamos nos referindo ao conjunto geral da obra literaria somada as
suas adaptacBes, sejam elas para o cinema, para a TV ou para outros meios. E referindo-se a

r

identidade da histéria como um todo que o termo “saga” ¢ empregado pelos fas.

1.2 Fas como produtores de conteudo

Jenkins (2009, p.39) afirma que as comunidades de fas “sdo as primeiras a adotar e usar
criativamente as midias emergentes”. De fato, embora algumas producdes dos fas ndo
dependam necessariamente da internet, elas se popularizam e ganham impulso com as
possibilidades de colaboracdo e compartilhamento online.

A produtividade dos fas é um ponto central deste trabalho, pois € através dela que
estes individuos ganham a atencédo e o respeito das empresas de entretenimento. Hoje, os fas
sdo entendidos ndo apenas como consumidores, mas como produtores culturais. Conforme
observam Auxilio, Marques, e Martino (2013, p. 113), “o fa, ao se apropriar daquilo que ¢
massivamente construido e fabricado em torno de seu objeto de adoragdo, produz cultura:
inventa, cria e constitui formas e codigos simbdlicos proprios”.

A fim de nos aprofundarmos no universo dos fandoms, lancaremos um breve olhar
sobre as principais produgdes geradas pelos fés. Discutir sobre essas atividades torna possivel
compreender de que formas as historias e os contetdos gerados pela midia massiva sdo

apropriados e reformulados pelos individuos que constituem o seu publico mais fiel.

> A palavra “série” é utilizada como sinénimo, e assim podera surgir neste trabalho, uma vez que, no contexto da
literatura, designa narrativas divididas em partes e publicadas em ordem cronoldgica.
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1.2.1 Fa-clubes

Um dos prazeres do fa esta em pertencer a uma comunidade e poder compartilhar interesses
comuns. Em contexto nacional, fa-clubes estdo vinculados a alguma regido ou cidade,
servindo como espagos de discussdo e troca de conhecimento sobre determinada saga.
Atualmente, o principal meio de organizagdo de fa-clubes é através do Facebook, em grupos
que, com um ou mais moderadores, reinem fas na intencdo de compartilhar seu amor pelas
historias e criar um senso de coletividade mais profundo.

A interagdo online contribui para a realizagdo de encontros presenciais em livrarias,
cinemas, parques e outros espacos culturais. Estes eventos geralmente celebram o langamento
de um novo livro ou filme relacionado a saga, embora os fas também se renam em datas
aleatdrias apenas pelo aspecto afetivo.

O f4-clube Semideuses de Santa Maria — RS, cujo grupo® no Facebook conta com mais
de 200 membros, é um exemplo local de fa-clube que, reunindo fas da saga Percy Jackson, ja
realizou trés eventos oficiais com o apoio da editora Intrinseca. Nestes encontros, geralmente
realizados em um espaco arborizado no campus da Universidade Federal de Santa Maria, 0s
fas participam de atividades relacionadas a série, como caca & bandeira e caca ao tesouro,
transformando o local em uma representagdo do Acampamento Meio-Sangue, principal
ambiente em que a trama do autor Rick Riordan se desenvolve.

Os eventos de Santa Maria, a exemplo dos demais eventos de fas realizados no pais,
contam ainda com sorteio de brindes, concurso de cosplay’, entre outras atividades que

promovem a integracdo dos membros do fa-clube.

1.2.2 Fanzines

Tendo sua origem nos grupos de fas de ficcdo cientifica, o fanzine foi a primeira prética de
expressao dos fas a gerar um produto midiatico. O termo, proveniente da expressao em inglés
fanatic magazine (revista de fas), designa as revistas amadoras produzidas pelos fas com
conteudos criados por eles mesmos: ilustragdes, contos, historias em quadrinhos, entre outros.

Essas revistas, replicadas por meio de fotocopias, sdo distribuidas de forma a parte das logicas

® https://www.facebook.com/groups/semideusesdesantamaria/?fref=ts

” Para Auxilio, Marques ¢ Martino (2013, p. 117), cosplay é “vestir-se como seu personagem favorito durante
eventos especificos de fas, tais como encontros e convengdes, e pode ou ndo envolver a teatralizacdo do
personagem”.
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comerciais, atividade que, a principio, tinha a inten¢do de “preencher o vazio referente ao
namero insuficiente de material produzido pelos grandes conglomerados midiaticos”
(AMARAL; SOUZA; MONTEIRO, 2014, p. 9).

Atualmente, os fanzines sdo produzidos também de formas aprimoradas, reproduzidos
ndo obrigatoriamente pela fotocopia (existem fanzines online, é claro), de forma que a
qualidade e o estilo da publicacdo variam dependendo da intengéo e do talento do f&. Feiras

anuais, como a Fanzine Expo, reinem os produtores e consumidores dessa arte.

1.2.3 Fanfics

Apropriando-se de personagens, cenarios e outros elementos de um universo ficcional
estabelecido, os fas escrevem historias inéditas que exploram diferentes possibilidades
relacionadas as suas sagas favoritas.

O fendmeno das fanfics cresceu exponencialmente com a criacdo de histdrias sobre o
mundo de Harry Potter, fato que implicou em sérias discussdes relacionadas a direitos
autorais. As fanfics, no entanto, ndo possuem intencdo comercial, tampouco a intencdo de
ferir direitos, pois se tratam de uma “reapropriacdo da autoria, alterando a historia com a
mesma propriedade do autor priméario, mantendo sua estrutura de personagens e lugares
comuns [...], a fim de uma divulgacdo paralela ao produto oficial” (MASCARENHAS;
TAVARES, 2010, p. 6).

Além disso, “para os fas, explorar um universo bem conhecido através da escrita de
novas historias é uma atividade que gera prazer e aumenta o prestigio dentro da comunidade
onde eles estdo inseridos” (AUXILIO; MARQUES; MARTINO, 2013, p. 119). Escrever
sobre aquilo que se gosta € um primeiro passo na dire¢cdo da autoria, um ato que estimula
tanto a imaginagdo quanto a interacdo social.

Sites como o Fanfiction.net® catalogam fanfics de forma organizada, permitindo que

0s autores publiquem suas historias e recebam feedback dos leitores.

® https://www.fanfiction.net
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1.2.4 Fanarts

Desenhar ou ilustrar sdo meios pelos quais o fa representa visualmente cenas e personagens
imaginados durante a leitura. Esses fas-artistas concedem seus tracos e, portanto, sua propria
interpretacdo, aos seus personagens mais queridos, em artes geralmente gratuitas que podem
ser apropriadas por outros fas, desde que os devidos créditos sejam conferidos ao artista, este
que obtém prestigio e admiracdo dentro da comunidade de fas.

Além de sites especificos para a divulgacdo de fanarts, a rede social Tumblr é uma
grande disseminadora dessas producdes. A artista Viria, do Tumblr That’s rough, buddy® é
famosa entre o fandom da saga Percy Jackson, que considera suas fanarts as representacoes

definitivas dos personagens da historia.

1.2.5 Fanvideos

Embora a pratica de criacdo de pecas audiovisuais seja anterior a internet, o YouTube
redimensionou a relacdo dos fas com os videos. O vidding, trabalho do fa de criar materiais
audiovisuais baseados em outras producdes, estd aplicado a todos os contextos da cultura fa,
principalmente em relagcdo a cantores e grupos musicais. No universo das sagas, € natural o
surgimento de fantrailers: videos que criam expectativa para um filme que ainda ndo possui
prévias oficiais.

O Broad Strokes Productions é um canal™® no YouTube famoso pela producdo do
video The Greater Good**, que representa visualmente uma subtrama do livro Harry Potter e
as Reliquias da Morte. O video possui qualidades profissionais de edicdo e foi altamente

elogiado pelos fas.

1.2.6 Fansubbing

O ato de legendar séries exibidas em redes de TV estrangeiras configura um dos esforcos

coletivos mais expressivos e coordenados dos fas. Apesar do aspecto ilegal dos downloads,

% http://viria.tumblr.com
1% https://www.youtube.com/channel/UCh9o1SfvaQw3clI TyiOrzJw
1 https://www.youtube.com/watch?v=OGHBwkOquxs
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esta € a maneira que os espectadores encontram de ter rapido acesso aos episodios de suas
séries favoritas, que costumam ser exibidos nas emissoras nacionais com dias, semanas ou até
meses de atraso.

Em alguns casos, devido a popularizacdo fenomenal de uma série, os episodios séo
exibidos simultaneamente no Brasil e nos EUA, como acontece com Game of Thrones, da
emissora HBO. A maioria das séries, no entanto, tem seus episodios baixados e legendados
por fas que, possuindo conhecimento da lingua inglesa, revisam e sincronizam as legendas,
disponibilizando-as para download.

Atualmente, varias equipes de legenders dividem entre si o trabalho de legendar as
séries. Essas equipes possuem seus proprios sites, mas todas as legendas convergem para o
Legendas. TV*, através do qual é possivel realizar os downloads e acompanhar o andamento
das traducdes.

Em 2013, na Universidade Federal de Santa Maria, a académica Ana Paula Daros dos
Santos, do curso de Comunicacdo Social — Publicidade e Propaganda, trabalhou com a
tematica do fansubbing em sua monografia intitulada “Vida de legendador: uma imersao no
mundo de legenders de séries e filmes estrangeiros”, que investiga o modo de organizagao das

equipes de legenders, bem como suas motivacoes e relacbes com a cultura fa.

1.2.7 Fa-sites

Fa-sites sdo paginas da web criadas pelos fas para divulgar as noticias sobre seu objeto
cultural favorito. A emissdo de novidades sobre determinada saga é realizada de maneira
aleatdria pelos canais oficiais de comunicacao, de forma que os fa-sites cumprem a funcao de
reunir essas noticias em um Unico espaco atualizado e organizado. As paginas sao geridas e
alimentadas pela dedicacdo de fas que, atuando em equipe, disponibilizam seu tempo e,
muitas vezes, seu préprio dinheiro, para manter o site online.

Mais do que canais de carater jornalistico, os fa-sites tornam-se referéncia para os fas
como ambientes online que reunem informagdes e curiosidades sobre as sagas. O Potterish®?,
maior site brasileiro sobre a saga Harry Potter, por exemplo, possui galeria de fotos, galeria
de videos, informacdes sobre os livros e sobre os filmes, dados sobre o elenco e a autora J.K.

Rowling, além de um glossario sobre os personagens da histdria e o universo da saga em

12 http://legendas.tv
3 http://potterish.com
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geral. Desta forma, conforme observam Mascarenhas e Tavares (2010, p. 4), fa-sites “muitas
vezes tém conteldo mais vasto e coerente do que espacos virtuais oficiais dos idolos, ja que
[...] sdo frutos de comunidades colaborativas de conhecimento especializado”.

Ao estudar o fendbmeno das fanfics, Jenkins (2009, p. 58) comenta sobre a importancia
da escrita para os jovens, afirmando que eles s&o apaixonados pela arte de escrever porque sao
apaixonados pelo assunto sobre o qual estdo escrevendo. A mesma ideia se aplica a criacao de
conteddo para fé-sites: o tempo livre que os fas dedicam ao seu canal de comunicacao esta
sendo dedicado, acima de tudo, a historia e ao universo ficcional que eles admiram.

Dirigir ou fazer parte da equipe editorial de um fa-site expande a experiéncia dos fas
com o seu objeto de admiracéo, além de facilitar conexdes sociais com outros fds. A comogao
gerada em torno das noticias contribui para a criagdo de uma comunidade virtual cuja esséncia
estd intrinsecamente ligada a nocdo de fandom. Estas comunidades, segundo Auxilio,
Marques e Martino (2013, p. 111), “ndo sdo apenas espagos de troca, de engajamento e de
participacdo em discussdes que tratam de aspectos de produtos midiaticos especificos, mas
também, e sobretudo, espacos de intensa producéo e apropriacdo criativa por parte dos fas”.

Os fa-sites estimulam o engajamento dos fés através dos comentarios nas paginas de
noticias e através da realizacdo de promog¢des ou concursos culturais que incentivam a
criatividade e a participacdo dos usuarios. Para tanto, os fa-sites também fazem uso das redes
sociais online. Conforme explicam Auxilio, Marques e Martino (2013, p. 119),

a articulacdo desses fa-sites com o publico na internet se da através das midias
sociais, [...] onde os novos contelidos sdo divulgados para os fas. Além disso, ha
uma comunicacao direta dos criadores desses sites com os fas através dessas midias,
com discussdo de teorias, solucdo de duvidas e compartilhamento de material de
terceiros.

Para efetuar o contato com os fas e, ao mesmo tempo, divulgar as noticias das sagas
com mais rapidez, os fa-sites possuem perfis em trés principais redes sociais online:
Facebook, Twitter e Instagram, além de contas em aplicativos como o Snapchat. Estar
presente em diferentes midias sociais permite que as publicacdes dos sites alcancem um
pUblico amplo, e as particularidades de cada rede™* contribuem para que o trabalho dos fés se
mantenha versatil e criativo.

Quando um fa-site possui um namero significativo de acessos e, com isso, um publico
estabelecido, é natural que as editoras e as distribuidoras cinematograficas reparem no

trabalho da equipe, realizando parcerias que se convertem em novidades e promogdes para 0s

1 Discutidas em detalhes no capitulo 2.
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fas. Essa relacdo de apoio muatuo entre f& e empresa, que muitas vezes pode ser vista como
uma alianga, constitui o cerne de pesquisa deste trabalho e pode ser observada através das
relacBes do fa-site Sobre Sagas com as empresas de entretenimento.

O Sobre Sagas™ foi criado em agosto de 2012 pelo fi John Aradjo com o objetivo de
ser uma fonte de noticias relacionadas a sagas em geral. Atualmente, as principais sagas as
quais o site se dedica (embora ndo deixe de publicar noticias sobre outras franquias) séo:
Harry Potter, Percy Jackson, Jogos Vorazes, Maze Runner, Divergente, 50 Tons de Cinza e
Os Instrumentos Mortais. O site faz parte do grupo Sobre Entretenimento, que engloba ainda
0s sites Sobre Séries e Sobre Pop.

Segundo a descric¢do do proprio site, o publico-leitor das noticias € composto por 58%
de mulheres e 42% de homens, com faixa etaria de 11 a 27 anos. Diferente de f&-sites
destinados a sagas especificas, o Sobre Sagas ndo tem a intencdo de ser um banco de
informacdes sobre as histdrias em si, focando especificamente na publicacdo de noticias e no
contato com os fas. Ainda assim, o site publica colunas, criticas, resenhas e entrevistas
relacionadas as sagas.

O site possui um layout simples, mas elegante, conforme a Figura 1. O cabecalho
possui duas barras horizontais: a primeira, de cor branca, localizada acima do logotipo do
Sobre Sagas, ¢ dedicada ao site em si, contendo as paginas “Home”, “Sobre”, “Anuncie”,
“Contato” e “Sobre Entretenimento”; a segunda, de cor vermelha, localizada abaixo do
logotipo, se refere ao contetido publicado e possui as paginas “Sagas”, “Séries”, “Filmes”,
“Livros”, “Resenhas”, “Colunas”, “Criticas” e “Entrevistas”. Logo abaixo do cabecalho, um
slide show de imagens apresenta as noticias consideradas mais relevantes no momento.
Abaixo deste, hd uma lista com as ultimas colunas e Gltimas noticias publicadas, além de um
espaco com miniaturas dos videos do canal do Sobre Sagas no YouTube. Uma barra lateral, a
direita, da destaque as entrevistas, resenhas, e aos perfis do site nas redes sociais. Por sua vez,
0 rodapé apresenta um mapa do site.

Nas atividades do Sobre Sagas, é possivel observar as caracteristicas das praticas dos
fas espelhadas pelos conceitos dos autores abordados neste capitulo, 0 que permite integrar o

fa-site — e seu perfil no Twitter — a esta pesquisa.

!> http://sobresagas.com
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2 DAS PAGINAS PARA A TELA: CRIACAO E DISTRIBUICAO DE
ADAPTACOES CINEMATOGRAFICAS

O cinematdgrafo, aparelho criado pelos irméos Lumiére como aparato cientifico reprodutor de
imagens em movimento, ganhou caracteristicas narrativas no inicio do século XX gracas ao
ilusionista francés George Méliés. Na época de seu surgimento, 0 cinema como 0 conhecemos
hoje, uma midia contadora de historias, rapidamente se tornou a segunda forma de
entretenimento mais consumida pela populacdo mundial, atras apenas da televisdo
(AMORIM, 2010).

O dialogo entre literatura e cinema acontece desde as primeiras décadas do século XX,
tendo surgido como uma necessidade de mercado. Populares entre camadas baixas da
populacdo, os filmes precisavam alcancar novos publicos, e adaptar obras consagradas da
literatura foi uma estratégia que transformou também a camada burguesa da sociedade em
uma apreciadora do cinema.

Conforme observam Selvani e Silva (2011, p. 3), “essa relagdo entre cinema e
literatura ndo s6 deu certo como persiste até os dias de hoje. Atualmente, a adaptacdo de
livros para o cinema ¢ um dos segmentos mais rentdveis e difundidos da sétima arte”.
Encaixando-se como uma subcategoria das adaptacfes de livros em geral, as adaptacdes de
sagas juvenis se popularizaram gracas a repercussao positiva das ja mencionadas sagas Harry
Potter e O Senhor dos Anéis, sucessos em critica e bilheteria.

A palavra “adaptacdo” pressupde uma releitura, uma transposi¢do de significados de
uma midia para a outra. As adapta¢des fazem uso da obra literaria “como roteiro pré-pronto,
cortando e mudando passagens e cenas que ndo se encaixam na linguagem dinamica e visual
do cinema” (SELVANI; SILVA, 2011). Desde muito cedo, o termo “fidelidade” ¢ utilizado
pelos fds como o principal critério avaliativo de qualidade em uma adaptacao, mas os proprios
leitores-espectadores ja se resignaram com o fato de que cinema e livro sdo midias diferentes,
com linguagens diferentes, e que “o simples fato de se deslocar uma obra do mundo literario
para 0 mundo cinematografico acaba como toda e qualquer possibilidade de se criar uma
reprodugdo exata” (SELVANI; SILVA, 2011).

Wolfgang (1999, p. 59) acredita que, ao assistirmos a verséo filmada de um romance
que lemos, “nossa percep¢do visual se posiciona [..] diante do pano de fundo das

representacdes memorizadas”. Ai estd o motivo pelo qual os fas as vezes se decepcionam com
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uma adaptacdo: a exatiddo visual nem sempre corresponde as representacdes concebidas
durante a leitura.

O histoérico de adaptacbes de sagas literarias juvenis para o cinema nos mostra que 0s
filmes que procuram transpor para a tela os elementos que os fds mais amaram na obra
original tendem a serem mais bem-sucedidos que aqueles que discriminam ou alteram de
forma agressiva estes elementos. Tais aspectos, de modo geral, dizem respeito a integridade
da trama e ao respeito pelas caracteristicas fisicas e psicologicas dos personagens.

Harry Potter e a Pedra Filosofal, filme que adapta o primeiro livro da saga de J.K.
Rowling, foi langado em novembro de 2001 pela produtora Warner Bros., sendo recebido
com entusiasmo pela legido de fas ja existente da histéria. Ao opinar sobre o filme, o critico

de cinema Pablo Villaca (2001, online), admite:

Qualquer produgdo que se inspire em um livro de grande sucesso enfrenta um grave
problema: fazer jus ao ‘filme’ que os espectadores ja haviam criado em suas
proprias mentes. A verdade é que, sempre que estamos lendo algo, acabamos
‘dirigindo’ uma versdo da histéria em nossas cabegas — e é praticamente impossivel
que uma adaptacdo real consiga superar o que haviamos concebido de maneira to
detalhada. E por esta razdo que, ao longo de Harry Potter e a Pedra Filosofal, fiquei
absolutamente surpreso ao ver, materializadas na tela, réplicas fiéis do universo que
eu havia ‘visualizado’ ao ler os livros de Rowling. At¢é mesmo a disposi¢do dos
mdveis na sala de estar da Grifinéria (para citar apenas um exemplo) é similar ao
que eu imaginara.

O deslumbramento de Villaga ao experimentar a sensacdo de reconhecimento no
decorrer da narrativa filmica corresponde ao sentimento geral dos fds de Harry Potter.
Beneficiado pela direcdo de arte, que elaborou cenarios e figurinos condizentes com a
atmosfera da historia, e pela escolha de jovens atores talentosos para 0s pap€is principais, 0
filme estabeleceu o universo cinematografico da saga com um tom muito remetente ao livro,
satisfazendo ndo somente os fas, mas a prépria autora J.K. Rowling.

A aprovacdo dos fds pode ser estimada pelo valor total arrecadado pelo filme nas
bilheterias: U$ 974,755,371'°. Embora o valor também esteja relacionado & eficiéncia das
estratégias de divulgacdo da Warner Bros., € seguro afirmar que a recepcao positiva dos fas
alavancou e potencializou este sucesso. Uma vez aprovado pelos leitores do livro, o filme
adquiriu o prestigio e repercussdo necessarios para alcangar um publico ainda mais amplo.

Villaga, no entanto, acredita que a adaptacdo peca em aspectos voltados ao meio

cinematogréfico:

18 Segundo dados do site Box Office Mojo (http://www.boxofficemojo.com).



30

O roteiro de Steve Kloves consegue ser simultaneamente bem e mal-sucedido: é
vitorioso ao resgatar os principais momentos e personagens do livro, levando-os
para o filme sem grandes alteracdes. [...] Por outro lado, Kloves jamais consegue
conferir fluéncia a narrativa [...] Na versdo cinematografica, a histéria assume um
tom episddico: as cenas importantes estdo la, mas ndo parecem estar ligadas umas as
outras. (VILLACA, 2001, online).

Da mesma forma, o critico afirma que faltou ao diretor Chris Columbus liberdade
criativa para acrescentar o seu toque pessoal a histdria, o que transformaria o filme em uma
obra a parte da sua versao literaria e ndo apenas a uma releitura da mesma. Harry Potter e a
Pedra Filosofal acerta no quesito fidelidade ao livro, mas erra por ndo se apresentar de forma
mais cinematografica, talvez com receio de desagradar os proprios fas.

A situacdo oposta se aplica ao filme Percy Jackson e o Ladréo de Raios, adaptagéo do
primeiro livro da saga Percy Jackson, de Rick Riordan. Lancada nos cinemas em fevereiro de
2010 pela Fox Film, a obra funciona perfeitamente como filme — possui ritmo acelerado e
efeitos visuais competentes que agradam a um publico amplo —, mas ndo como adaptacéo,
destoando completamente de sua versao literaria. Além de alterar a idade e a aparéncia fisica
dos protagonistas, o roteiro exclui um numero surpreendente de cenas e personagens e ainda

banaliza as ideias propostas com tanta inventividade pelo autor.

Se uma adaptacdo sofre com os ataques dos criticos por possiveis furos do roteiro,
logo uma legido de fas do original se ergue em defesa do filme, alegando que ‘a
histéria é assim’. [...] Percy Jackson e os Olimpianos — O Ladrédo de Raios ja ndo é
passivel deste tipo de reaco dos fas. [...] E uma verdade absoluta que todos (sem
exageros) os livros recordes de vendas ja transpostos para o cinema perderam
algumas paginas no caminho até as telonas. [...] Mas Percy Jackson vai além: nao s
altera e corta como também retira certa identidade da narrativa e compromete a
qualidade do filme. Realmente, 0 roteiro ndo tem tantas pontas soltas, mas a
sensacdo é que isso é resultado de uma raspagem tdo agressiva que SO restou ao
script o estritamente necessério. (MELO, 2010, online).

O desgosto pela versdo cinematografica da obra foi geral entre o fandom. Se a
interpretacdo dos atores principais foi elogiada, a utilizacdo da mitologia grega como um
elemento meramente alegérico foi duramente criticada. As tramas e elementos do livro foram
simplificados para se adequarem a uma linguagem cinematogréafica que, em busca de facil
compreensdo, beira o ridiculo para os conhecedores da saga. Além de ndo poderem usufruir
da sensacdo de reconhecimento que os fas de Harry Potter experimentaram com a adaptacéo,
os fas de Percy Jackson ndo pouparam comentarios negativos, o que se refletiu na bilheteria
mundial do filme: U$ 226,497,2009.

Apesar da arrecadacdo baixa que apenas duplica o custo de producdo do longa (U$

95,000,000), a Fox Film ainda investiu em uma sequéncia para o filme. Percy Jackson e o
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Mar de Monstros estreou em agosto de 2013, e, apesar de consertar algumas falhas criadas
pela adaptacdo do primeiro filme, também ndo conseguiu agradar aos f&s, atingindo resultados
econdémicos muito abaixo dos esperados. A situacdo contrasta dramaticamente com Harry
Potter e a Pedra Filosofal, cujo orgamento de U$ 125,000,000 foi varias vezes multiplicado
pela bilheteria e garantiu a adaptagdo cinematografica de todos os livros da saga.

Encarando a primeiras adaptacbes de Harry Potter e Percy Jackson como dois
extremos, encontramos um equilibrio na saga Jogos Vorazes, escrita por Suzanne Collins e
levada as telas pela produtora Lionsgate. A histdria gira em torno de Panem, uma nacéo
formada por doze distritos comandados com méo de ferro pela Capital, que demonstra seu
poder sobre o carente pais através dos Jogos Vorazes, uma competicdo anual na qual um
garoto e uma garota de cada distrito sdo selecionados e colocados em uma arena publica para
lutar até a morte, até que reste apenas um vencedor. Para salvar a irma, Katniss Everdeen, do
empobrecido Distrito 12, se voluntaria para participar dos Jogos, mas suas atitudes ao lado do
parceiro Peeta Mellark acabam despertando a ira do sistema dominante.

Lancado em marco de 2012, o primeiro filme da saga surpreendeu positivamente 0s
fas ao apresentar um universo cinematografico totalmente coerente com a versao literéria.
N&o somente os personagens e as cenas fundamentais do livro estdo no filme, como também o
espirito da obra se faz presente, transmitindo ao espectador o mesmo senso de urgéncia e
preocupacdo que o leitor experimenta ao acompanhar a trajetoria dos protagonistas. A critica
social proposta no livro também encontra espaco no filme: observamos, por exemplo, a
diferenca marcante entre a luxuosa Capital e o precario Distrito 12 — contraste que € facilitado
pelo bom uso da fotografia e dos figurinos.

Mesmo com o enorme respeito a versdo literéria, o filme ainda consegue funcionar
como uma obra independente do livro, uma vez que roteiro se propBe a expandir 0s
acontecimentos da versdo literaria, acrescentando cenas que Katniss, em sua narracdo em
primeira pessoa, apenas supunha estar acontecendo. Tais cenas, ampliando a visdo dos
leitores da saga, contribuem para que o filme possua um carater préprio e agrade tanto aos fas

guanto ao publico geral. Conforme observa Guerra (2012, online),

séries literarias que vendem milhGes de exemplares como a trilogia de Suzanne
Collins, quando adaptadas para o cinema, tendem a agradar somente os aficionados
pela obra. Os ndo iniciados raramente se empolgam, como aconteceu com Harry
Potter: étima franquia, mas para quem leu os livros. No caso de Jogos Vorazes o
romance foi esquadrinhado, expandido e adaptado de forma inteligente e envolvente.
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A Dbilheteria mundial de Jogos Vorazes somou U$ 691,247,768 e garantiu a
adaptacao dos demais livros da saga: Jogos Vorazes: Em Chamas foi langcado em novembro
de 2013, sucedido por Jogos Vorazes: A Esperanca — Parte 1, em novembro de 2014, e
Jogos Vorazes: A Esperanca — O Final, em novembro de 2015. As sequéncias ndo apenas
mantiveram, como também elevaram o padrdo de qualidade da primeira adaptacéo.

Durante a divulgacdo de Jogos Vorazes, em mar¢o de 2012, a produtora do filme,
Nina Jacobson, concedeu ao site Omelete!’ uma entrevista na qual comenta o processo de
adaptacdo do livro para o cinema. Quando questionada sobre qual foi o0 maior desafio em

trazer o material dos livros para as telas, ela afirma:

Acho que é uma questdo de equilibrio, ja que o livro tem muitos fas. No entanto,
de certa maneira [...] foi facil porque eu sou uma fa. Tudo que precisava fazer era
prestar aten¢do nisso. [...] No fim das contas, quando os fas defendem muito um
filme, eles apenas querem que vocé faca direito. [...] A ideia deles de fazer direito
pode ser diferente da sua, mas no fim das contas eles apenas ndo querem que vocé
estrague uma coisa que eles amam. Entdo foi um grande desafio. Seguimos nossos
instintos, tentamos honrar os livros e encontrar o caminho para tomar as melhores
decisbes criativamente, como fariamos em qualquer filme, sem nos distrair.
(JACOBSON, 2012, online).

Essa atencdo aos fas € uma caracteristica importante da equipe criativa por tras dos
filmes de Jogos Vorazes, e certamente um fator fundamental para o prestigio conquistado
pela saga. Conforme observa Jacobson (2012, online), somente o publico pode decidir qual
filme ira gerar uma franquia: “Vocé precisa merecer o sucesso e ele serd merecido fazendo
um filme que as pessoas vao gostar e vao querer ver mais daquilo. Realmente ndo tem outro
jeito, esta na mao do publico™.

Esta afirmacdo dialoga com a fala de Diane Nelson, vice-presidente sénior da

Warner Bros. Family Entertainment, ao comentar sobre as adaptacGes de Harry Potter:

Quando nos distanciamos do material original, ou do que os fas interpretam como as
verdadeiras raizes de uma propriedade, passamos por seu escrutinio. Eles podem se
tornar nossos defensores ou detratores. Podem alterar o modo como a propriedade é
introduzida no mercado, dependendo de como interpretam a forma como ela foi
apresentada. (NELSON apud JENKINS, 2009, p. 265).

As observacOes de Jacobson e Nelson afirmam um entendimento comum entre as
produtoras cinematograficas: o de que a adaptacdo de uma saga literaria juvenil precisa
agradar, primeiramente, aos fas da obra original, para somente entdo conquistar um puablico

espectador mais amplo. Combinado ao senso cinematografico, o respeito ao material

7 http://omelete.uol.com.br/
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original contribui para que os estudios ndo sofram fracassos como o experimentado pela
Fox Film com Percy Jackson.

Sendo assim, os fés tém assistido a mais adaptacGes que refletem seus gostos como
leitores, mesmo que tais filmes também se proponham a servir como experiéncias
cinematogréaficas completas. Em alguns casos, a aten¢do concedida as comunidades de fas
ndo fica restringida somente ao processo de adaptagdo das obras literarias, mas as

estratégias das distribuidoras cinematogréaficas na divulgacdo destes filmes.

2.1 Distribuicéo cinematogréfica e divulgacéo online

Entre a producdo e a exibicdo dos filmes, encontramos um setor intermediario chamado
distribuicdo. As empresas de distribuicdo cinematografica tém como principal objetivo
transferir os filmes dos seus produtores até os seus espectadores, sendo responsaveis,
portanto, por produzir pablico e audiéncia para as obras. Para tanto, fazem uso de diversas
janelas, como salas de cinema, home video, televisdo paga e aberta, internet, entre outras.

Tradicionalmente, o cinema é a primeira destas janelas. Conforme esclarece Selonk
(2004, p. 20), “a atividade central de um distribuidor ¢ a marcagdo dos filmes junto aos
exibidores. Através de um agendamento de datas de estreia e salas de projec¢do, o profissional
ou empresa de distribuicdo garante um espago de exibi¢do para a pelicula”. Dependendo do
investimento e da expectativa em torno de uma producdo, ela pode estrear em um numero
maior ou menor de salas. A concorréncia por espacos de exibicdo é grande e configura uma
das dificuldades do setor, uma vez que o interesse mais frequente é exibir os filmes no maior
namero possivel de salas.

Também fica a cargo das distribuidoras a divulgacdo, promocdo e marketing dos
titulos. Segundo Quintana (2005, p. 44),

o marketing de cinema se desenvolve com a finalidade de maximizar o publico de
um determinado filme e, consequentemente, gerar o maior lucro possivel para seus
realizadores e/ou produtores, fomentando, entdo, a criacdo e a producdo de novos
filmes.

Uma distribuidora nacional que se destaca na divulgacdo de seus titulos é a Paris
Filmes. Fundada em 1950 com sede atual em S&o Paulo, a empresa € considerada uma das

mais respeitadas distribuidoras do pais. Embora aposte alto nas producdes do cinema
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brasileiro, a Paris também realiza a distribuicdo de filmes estrangeiros, incluindo diversas
adaptacOes de sagas juvenis. Com o lancamento da Saga Crepusculo, de 2008 a 2012, a
distribuidora adquiriu enorme prestigio entre o publico jovem, este que se expandiu com a
distribuicdo nacional dos filmes das sagas Jogos Vorazes e Divergente, a partir de 2012 e
2014, respectivamente.

Conforme a prépria empresa afirma na pagina institucional de seu site'®,

um género cinematografico que tem garantido recordes de bilheteria no Brasil a
Paris Filmes sdo as sagas infanto-juvenis [...] que levam a tela grande as fantasticas
historias de best-sellers da literatura mundial. O maior exemplo é a Saga
Crepusculo, que levou milhdes de espectadores aos cinemas para acompanhar a
histdria dos vampiros Bella e Edward, batendo todos os recordes de publico e renda.
Outra franquia de enorme sucesso distribuida pela Paris é Jogos Vorazes, que
aumenta sua base de fas a cada ano e envolve a plateia em um jogo de vida ou morte
entre os habitantes da ficticia Panem.

A cada lancamento da série Jogos Vorazes, a Paris Filmes realiza um longo trabalho
de marketing e divulgacdo para garantir o sucesso da série no Brasil. Em relacdo a este
processo, Quintana afirma que o publico-alvo de um filme pode ser descrito como primario e

secundario.

O primério é o publico-alvo principal de um filme. Sdo os frequentadores assiduos
das salas de cinema que provavelmente assistirdo ao filme na sua primeira semana
de lancamento. [...] O publico-alvo secundério sdo os espectadores potenciais que s6
assistiriam ao filme depois de ouvirem falar bem dele através dos amigos ou de
resenhas criticas jornalisticas e forem convencidos de que ‘vale a pena conferir’.
Enfim, é o pablico que dificilmente se arriscaria as primeiras exibices apenas pelas
referéncias da campanha de langamento. (QUINTANA, 2005, p. 47-48).

Conforme as observacGes iniciais deste capitulo, podemos compreender os fas de
Jogos Vorazes como o publico primério dos filmes da saga. A comunicacdo da Paris filmes
com estes fas comeca nas redes sociais online, nas quais se observa a constante interacdo da
empresa com estes que sdo seus principais espectadores. A utilizacdo dessas redes como
espacos de divulgacdo dos titulos ndo é feita somente pela Paris, mas pela grande maioria das
distribuidoras de cinema.

Segundo Recuero (2009), uma rede social é composta por dois elementos: atores e
conexBes. Os atores podem ser individuos, grupos ou instituicdes que atuam na rede,

enquanto as conexdes sdo 0s lacos sociais que esses atores criam através de suas interacdes.

18 http://parisfilmes.com.br/institucional/sobre-a-paris-filmes
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As redes sociais online basicamente permitem a exposi¢do publica dos atores através de um
perfil pessoal e da manifestacdo de opinido em postagens e comentérios.

A fim de compreender de que forma as empresas de distribuicdo cinematogréafica
fazem usos das redes sociais online para a divulgacdo de seus filmes, langaremos um breve
olhar sobre o trabalho realizado pela Paris Filmes. O Twitter, como objeto de estudo desta
pesquisa, recebe especial atencéo.

2.1.1 Paris Filmes nas redes sociais online

A divulgacdo online das produc@es cinematograficas distribuidas pela Paris Filmes acontece
através de diferentes plataformas e redes sociais cujos conteudos sdo pensados de acordo com
as potencialidades de cada ambiente. Esses conteudos costumam direcionar o publico de um
ambiente para outro, além de frequentemente serem complementares entre si, garantindo
presenca constante da empresa no cenario digital.

Como distribuidora cinematografica, uma importante tarefa da Paris Filmes € divulgar
os trailers de seus lancamentos, bem como produzir as versdes nacionais dos trailers de filmes
estrangeiros. Na divulgacdo da saga Jogos Vorazes, por exemplo, a versdo legendada dos
trailers costuma ser postada simultaneamente ao lancamento mundial destes. Para tanto, a

empresa possui um canal*®

no YouTube, site que atualmente é a principal plataforma de
compartilhamento de videos da internet. Além da vantagem de possuir seus trailers reunidos
em um Unico ambiente, cada video hospedado no YouTube possui um link que pode ser
divulgado, e a ampla disseminacdo da plataforma permite a incorporacdo do player de video
na grande maioria das ferramentas de postagem de sites e redes sociais.

1?° da Paris Filmes no Facebook trabalha com

Com 416 mil curtidas, a pagina oficia
videos e imagens promocionais de seus langamentos, constantemente relembrando o publico
da data de estreia de seus filmes. Mas a pagina oficial ndo é a Unica pertencente a
distribuidora no Facebook. Jogos Vorazes — assim como outras producdes da distribuidora —
possui uma pagina prépria®* que foca exclusivamente na divulgacao dos filmes da saga e que
possui um numero de curtidas muito mais amplo do que a primeira: 21 milhdes. Possuindo,

portanto, véarias paginas para divulgacdo de seus filmes, a Paris Filmes pode combinar

19 https://www.youtube.com/user/Parisfilmes
20 https://www.facebook.com/ParisFilmesBR
2! https://www. facebook.com/JogosVorazesOFilme
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divulgacdes através de compartilhamentos, garantindo que o material promocional produzido
para um filme alcance também o publico ja estabelecido de outras producgoes.

Em ambito mobile, a Paris Filmes estd presente no Instagram?®*, rede social que,
valorizando uma divulgacdo visual, reproduz parte do contedo do Facebook, mas também
traz inovacgdes, como videos realizados durante as estreias de produgdes nacionais e que
exibem os atores convidando o publico para assistir determinado filme. De forma discreta, a
distribuidora também traz contetdos humoristicos somados ao material promocional.

De popularizagéo recente, o aplicativo Snapchat também é utilizado pela Paris Filmes.
A ferramenta permite a criacdo e o envio de imagens e videos com tempo de exibi¢cdo
limitado a dez segundos, estimulando um estilo de publicacdo casual e criativo. Fazendo uso
do aplicativo, a Paris Filmes insere seu publico em um ambiente descontraido, uma vez que,
além de fazer a divulgacao dos filmes atraves de imagens promocionais, realiza a cobertura de

eventos e da rotina de trabalho da equipe da empresa.

2.1.2 Paris Filmes no Twitter

Criado em 2006, o Twitter surgiu como uma ferramenta de publicacdo de mensagens de até
140 caracteres que, inicialmente, respondiam a pergunta “O que vocé esta fazendo?”. Com o
tempo, a utilizacdo da rede transformou seu proprio uso. Hoje, o Twitter serve ndo somente
para atualizar amigos sobre suas atividades rotineiras, como também é um espaco para a
expressdo de opinido, acesso a noticias e contato com pessoas do mundo inteiro, de forma que
a pergunta inicial transformou-se em “O que esta acontecendo?”.

No Twitter, o usuario escolhe quem seguir, e 0s tweets destes seguidos passam entdo a
serem exibidos em sua timeline, ou pagina inicial, esta que estd em constante atualizacdo. Da
mesma forma, ao ser seguido, 0 usuario tem seus proprios tweets exibidos na timeline de seus
seguidores.

O usuario pode responder os tweets, acdo denominada resposta ou reply, bem como
retweetar os tweets, ou seja, compartilhar os tweets de outro usuario com seus proprios
seguidores. Recentemente, foi adicionada a op¢do de comentar tweets, esta que basicamente
se trata de um retweet acompanhado de um comentario. Os tweets também podem ser

curtidos, acdo que automaticamente salva essas publicacdes em uma aba do perfil do usuério.

22 https://instagram.com/parisfilmes/
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Um perfil pode ser mencionado por outro ao utilizar o simbolo @ seguido do nome de
usuario. Quando a¢Oes assim sdo realizadas, os usuérios envolvidos recebem notificacGes que
detalham tais acontecimentos.

Aos tweets podem ser inclusos imagens, videos e links. Para mensagens privadas entre
usuarios, o Twitter oferece as DMs, ou Mensagens Diretas. Outro importante recurso da rede
social é a hashtag, esta que consiste em uma ou mais palavras antecedidas pelo simbolo #.
Quando uma hashtag é utilizada por um elevado numero de usuarios, ela entra para os
Trending Topics, no Brasil chamados de Assuntos do Momento. Hashtags sdo utilizadas
como um meio de integracdo entre usuérios com interesses comuns, bem como para a
promocao e divulgacdo de determinado item ou assunto. Aos Trending Topics também séo
incluidas hashtags sem o #, quando o Twitter reconhece a utilizacdo de um padrdo repetitivo
de palavras.

Conforme sintetizam Amaral, Fragoso e Recuero (2013, p. 100), o Twitter “funciona
em uma estrutura de rede, gerada pelas conexdes entre seguidos e seguidores, formando
canais de informag¢do em rede, por onde os tweets circulam e sdo repassados”. Salienta-se que
“o Twitter ndo ¢ uma rede social de amigos, mas sim de ideias, de grupos com gostos
similares, com assuntos afins” (ARRUDA; CLARO, 2012, p. 12).

Com mais de 107 mil seguidores e ativo desde agosto de 2009, o perfil da Paris Filmes
no Twitter” (Figura 2) é outro canal integrante da divulgacdo online dos filmes da
distribuidora. O grande diferencial que a rede social proporciona é a possibilidade de um
dialogo ativo com o seu publico-alvo, uma vez que a Paris Filmes pode monitorar as opinides
dos f&s de seus filmes, bem como identificar seus desejos e necessidades, aperfeicoando suas
estratégias de divulgacéo de acordo com essas informacoes.

O uso do Twitter para a comunicacdo de uma empresa é de grande relevancia, pois a
rede social “‘fala’ diretamente com um publico interessado em ouvir da propria organizagdo o
que ela tem a dizer, gerando credibilidade e satisfagcdo, agregando valor a organizacdo para a
qual a comunicagédo efetiva esta sendo realizada” (ABREU; FERREIRA; TAVARES, 2010,
p. 25). Arruda e Claro (2012, p. 12) afirmam que, “se uma empresa souber captar seguidores
que possuem interesse nas suas ideias, nos seus bens e servicos, aléem de construir uma
comunidade forte, de criar vendas diretas, ela também estara fortalecendo sua marca”.

Uma primeira observacdo do contato entre a Paris Filmes e os fds via Twitter

demonstra que a empresa busca participar da vida de seus seguidores enquanto amantes do

2 https://twitter.com/parisfilmes
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cinema. Essa relagdo, bem como outras conexdes identificadas nas praticas do fandom de

Jogos Vorazes no Twitter, sera explorada a partir de agora.

> 3
NADA PODE PREPARA-LO PARA O FIM

JOGOS VORAZES:

j “*/\ ESPERANLC
R O FINAL

GARANTA JA O SEUINGRESSO EM PRE-VENDA

LEe:

o Tweets Tweets e respostas Fotos e videos Quem seguir
Paris é o Tordo .

(] : 6 mila

&
A Paris Filmes € uma empresa Paris é o Tordo :
consolidada que atua no mercado de Os ingressos para o filme mais esperado £. Seguir
distribuicdo e exibicdo de filmes.
| do ano ja estao dlsponlvels g Vincent D'Onofrio

(® Participa desde agosto de 2009 DIL.1Y PreVenda JOQ osV % Seguir

Figura 2 — Perfil da Paris Filmes no Twitter



3 O FANDOM NO TWITTER: PARIS FILMES E OS FAS DE JOGOS
VORAZES

A metodologia desta pesquisa foi inspirada pela Teoria Fundamentada conforme proposta por
Amaral, Fragoso e Recuero (2013). Desde a reviséo bibliogréfica do trabalho, a Teoria surgiu
como uma opcdo adequada para a anélise de dados relacionados ao Twitter, uma vez que sua
aplicacdo nesta rede social foi testada pelas proprias autoras. O método apresenta uma
perspectiva diferenciada que, valorizando acima de tudo os dados coletados e a interpretacéo
que o pesquisador faz deles, torna-se um bom instrumento para a compreensdo dos padroes
comportamentais dos fés e do tipo de comunicacédo direcionada a eles.

Apresentada como método em 1967 por Glaser e Strauss no livro The Discovery of
Grounded Theory, a Teoria Fundamentada, diferenciando-se de métodos tradicionais de
pesquisa, tem como ideia central que “a teoria deve emergir dos dados, a partir de sua
sistematica observacdo, comparacdo, classificagdo e andlise de similaridades e
dissimilaridades” (AMARAL; FRAGOSO; RECUERO, 2013, p. 83). Sendo assim, o ideal é
que o pesquisador va a campo liberto de pré-nocdes, para entdo, a partir de sua vivéncia
empirica, estabelecer preceitos e hipoteses que construam a teorizacéo.

Desde o inicio desta pesquisa, no entanto, a intencdo jamais foi construir propriamente
uma teoria, mas sim, a partir da articulacdo dos resultados da andlise dos dados com as
considerac@es tedricas dos capitulos iniciais, alcancar os objetivos do estudo e registrar as
consideracOes referentes as questdes norteadoras da pesquisa. Da mesma forma, a coleta dos
dados ndo foi realizada sem pré-nocdes por parte do pesquisador, uma vez que os objetivos do
trabalho foram delimitados na fase inicial do estudo — atitude que se aproxima da utilizagéo
gue Amaral, Fragoso e Recuero (2013) fazem da Teoria Fundamentada ao apresentarem um
estudo de caso sobre o Twitter.

Dessa forma, ao realizar a coleta de dados nesta rede social online, o material coletado
foram os tweets, ou seja, as mensagens de até 140 caracteres que constituem a principal forma
de comunicagdo e expressdo dos usudrios nesta plataforma. A partir da coleta, passou-se ao
processo de codificacdo proposto pela Teoria Fundamentada, este que “ja é, sem si, uma
forma de analise e consiste numa sistematizacdo dos dados coletados, de forma a reconhecer
padrdes e elementos relevantes para a analise e para o problema” (AMARAL; FRAGOSO;
RECUERO, 2013, p. 92).
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Como parte fundamental da metodologia, a codificacdo ocorreu ao longo de trés
etapas: codificacdo aberta, na qual os tweets coletados foram divididos em categorias segundo
0 contetdo das publicacbes a fim de identificar os fenbmenos encontrados em campo;
codificacdo axial, na qual as publicacbes foram reagrupadas segundo o nimero de retweets
para descobrir qual tipo de conteudo é mais valorizado pelos fas; e codificacdo seletiva, na
qual foram identificados dois grandes eixos comunicacionais através dos quais as publicaces

coletadas transitam.

3.1 Procedimentos metodoldgicos

A coleta de dados foi realizada durante o periodo de 1° a 31 de julho de 2015, buscando
capturar um fragmento da divulgacéo do filme Jogos Vorazes: A Esperanca — O Final, Gltima
adaptacdo cinematografica da saga Jogos Vorazes®. A principio, pretendia-se coletar os dados
durante o periodo de dois meses, mas 0 més de julho logo se revelou satisfatorio a pesquisa,
contando com a divulgacdo de varios materiais promocionais do filme e com a resposta dos
fads aos mesmos. Conforme apontam Amaral, Fragoso e Recuero (2013), 0 momento de
fechamento do processo de coleta de dados depende daquilo que se reconhece como um ponto
de saturacgdo, ou seja, quando é possivel notar a repeticdo das informacGes. Embora o universo
dos fas gere uma pluralidade de experiéncias que, mesmo em repeticdo, raramente Sao
similares em absoluto, a quantidade e a variedade de tweets coletados durante o més de julho
provaram-se adequadas para as finalidades da pesquisa.

Para a coleta de dados, foram selecionados quatro perfis envolvidos na divulgagéo e na
espera do filme Jogos Vorazes: A Esperanca — O Final. A intencdo foi registrar os tweets que
se referissem ao filme e também a saga Jogos Vorazes como um todo. A selecdo de perfis
abarcou tanto o aspecto mais coletivo e organizado presente no universo dos fas, quanto o
aspecto individual e espontaneo de publicacdo também caracteristico destes atores. Inseridos
no primeiro aspecto, foram selecionados dois perfis: o da distribuidora Paris Filmes®, cujo
uso das redes sociais para a divulgagdo cinematografica motivou esta pesquisa, e o0 do fa-site

Sobre Sagas, que recebe um intenso nivel de feedback por parte de seus seguidores. No

24 No udltimo capitulo da saga, Katniss Everdeen est4 determinada em capturar o Presidente Snow, responsavel
pelos Jogos Vorazes e pela crueldade imposta aos cidaddos de Panem. Junto ao esquadrdo do Distrito 13, ela
parte em uma jornada rumo & Capital na tentativa de vencer definitivamente a rebelido empreendida pelos
distritos contra o sistema governante.
2> J& apresentado no capitulo anterior.
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segundo aspecto, outros dois perfis estdo inseridos: Panemlandio e Batata Real, cujos usuarios
sdo fas declarados de Jogos Vorazes e, assim, estdo constantemente manifestando suas
opinides e seu entusiasmo em relacdo ao material promocional divulgado. E importante
salientar que o Sobre Sagas e os dois perfis individuais de fas seguem e sdo seguidos pela

Paris Filmes.

€ nicio 4 Notificaces A Mensagens 9 Buscar no Twitter Q F 0, Tweetar
5 - - — - . -
54 s - L, f

TWEETS SEGUINDO SEGUIDORES CURTIRAM

18 mil 2.454 33,5 mil 27 mil
Tweets Tweets e respostas Fotos e videos Quem seguir - Atualizar - Ver todos
Sobre Sagas g < g i ]
@SobreSagas SEGUE VOCE Tweet Fixas & prints do facebook (= print
Ha 3 anos online, o Sobre Sagas tem Sobre Sagas ()SobreSagas - 8 de st ~ “2 Seguir
ST | R ASSISTAM! Entrevista com Kaya T
graficas. 2 " . e
: Scodelario de "Maze Runner: Prova de Ry Seauido porjoz
@ Rio de Janeiro - Brasil & @ i /8. Seguir
& sobresagas.com FOgO (] ' - yOUtU4be/C71 UbEQVJAQ
(@ Participa desde outubro de 2012 2 Kaya Scodelario, Kaya Scodelario BR, Maze Runner Brasil e outros 3

PP Captain Marvel
z

Figura 3 — Perfil do Sobre Sagas no Twitter

O perfil do Sobre Sagas no Twitter®® (Figura 3), ativo desde outubro de 2012 e
contando com mais de 33,5 mil seguidores, é uma forma de ampliar o contato entre o0s
moderadores do site e seus leitores. Atraves da rede social, os moderadores divulgam as
noticias relacionadas as sagas antes mesmo de elas serem publicadas no proprio site, e 0
entusiasmo presente na linguagem instiga os leitores a curtirem e responderem os tweets.

Ativo desde junho de 2012, o Panemlandio® (Figura 4), com 25,8 mil seguidores, é
um perfil pessoal que, no entanto, ndo revela a verdadeira identidade de seu usuério. Trata-se
de uma entidade ficticia mantida por um fa que se propGe a acompanhar as noticias sobre
Jogos Vorazes e dividir com seus seguidores sua empolgacéo em relagdo as mesmas. O perfil
se caracteriza pelo bom humor, pela utilizacdo de recursos multimidia para expressdao de
opinido e pelo senso critico em relacdo as novidades da saga.

%8 https://twitter.com/sobresagas
27 https://twitter.com/panemland
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Batata®®, perfil do usuério Heitor de Freitas (Figura 5), est4 ativo desde julho de 2011
e possui 72 mil seguidores. Batata utiliza o Twitter para manifestar sua opini&o sobre diversos
temas da cultura pop e divulgar os videos humoristicos que produz em seu canal no
YouTube®. Fa da saga Jogos Vorazes, Heitor utiliza a foto de um dos personagens da histéria
como icone de perfil e frequentemente tece comentérios empolgados e bem-humorados sobre

as noticias divulgadas.
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5 Huélinton Rodrigues
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‘ R

Figura 4 — Perfil de Panemlandio no Twitter
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Figura 5 — Perfil de Batata no Twitter

%8 https://twitter.com/batatareal
2 https://www.youtube.com/StrPlays
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Os tweets dos perfis foram coletados com o auxilio da ferramenta Tweet Deck, cuja
interface dividida em colunas permite a visualizacdo de varias contas ao mesmo tempo e,
portanto, facilitou o acesso didrio aos perfis. Uma vez selecionados, os tweets foram
registrados em um documento do Microsoft Excel contendo quatro planilhas, uma para cada
perfil. Cada planilha (Figuras 6 e 7) foi composta pelas seguintes colunas: “Data” e “Hora”,
para registrar 0 momento de publicagdo do tweet; “Tweet”, “Retweet” e “Reply”, para
assinalar o tipo de tweet publicado; “Texto”, contendo a mensagem do tweet em si;
“Imagem”, “Video” e “Link”, para descrever a presenca de recursos multimidia nos tweets;
“Hashtag”, para registrar o uso de hashtags relacionadas a série; “Retweets”, com o numero
de usuarios que repassaram o tweet aos seus proprios seguidores; “Curtidas”, com o numero
de curtidas que o tweet recebeu; “Observacgdes”, para a especificacdo de outros detalhes uteis
a pesquisa; e “Link do tweet”, que facilitava o acesso a determinada mensagem quando
necessario.

A coleta dos dados era geralmente realizada no inicio da tarde de cada dia, registrando
os tweets do dia anterior. O processo de preenchimento das planilhas durava de trinta minutos
até trés horas, dependendo da quantidade de tweets publicados pelos perfis. Por ser um
processo manual, o preenchimento tornava-se trabalhoso em periodos de intensa atividade dos
usuarios, mas esta escolha permitiu ao pesquisador conceder atencdo individual a cada uma
das mensagens, coisa que néo teria ocorrido com a utilizag&o de algum software que coletasse
0s tweets automaticamente. Ressalta-se que, diferentemente de outras pesquisas no Twitter, a
coleta ndo foi realizada a partir da utilizacdo de hashtags, mas sim a partir dos perfis
selecionados, capturando os tweets que fizessem referéncia a Jogos Vorazes mesmo que 0
proprio termo “Jogos Vorazes” ndo estivesse presente no texto.

E importante salientar que a soma total dos tweets inclui retweets e replies, recursos
qgue ndo poderiam ser desprezados no ambito do fandom, uma vez que promovem a
coletividade e a disseminacdo de conteddo. Registra-se também que o nimero de retweets e
curtidas apontado nas planilhas refere-se a quantidade registrada no momento em que a coleta

diaria foi realizada, podendo variar se verificado no presente momento.
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Figura 7 — Planilha de coleta de dados da Paris Filmes (continuag&o)

3.2 Momentos da divulgacéo

A divulgacdo de Jogos Vorazes: A Esperanga — O Final teve inicio em mar¢o de 2015, com o

lancamento dos primeiros materiais promocionais do filme, incluindo um teaser pOster e um
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teaser trailer®. Posteriormente, uma série de posteres exibindo a saudacdo manual®
caracteristica da serie foi divulgada. Antecedido pelas primeiras imagens de cenas do filme, o

primeiro trailer oficial®

, intitulado “Junte-se a revolugao”, foi lancado no inicio de junho.

A divulgacédo do filme durou até a estreia do mesmo nos cinemas nacionais, em 18 de
novembro de 2015. Mesmo apés esta data, no entanto, a Paris Filmes continuou langando
alguns materiais promocionais em seus perfis nas redes sociais, uma vez que, na divulgacao
cinematogréfica, existe a necessidade de manter ativa a conversacdo sobre determinado filme
e 0 engajamento do publico mesmo apds os espectadores ja o terem assistido.

Durante o més de julho, a divulgacédo do filme foi intensa, contando com o langamento
de imagens, posteres e um segundo trailer oficial, gerando, assim, uma pluralidade de tweets
publicados pelos quatro perfis. Ao final da coleta, registrou-se o nimero total de 836 tweets

coletados, sendo estes distribuidos entre os perfis da seguinte maneira:

Perfil N° de tweets
Paris Filmes 213
Sobre Sagas 61
Panemlandio 346
Batata Real 216

Quadro 1 — Quantidade de tweets por perfil

Individualmente, os perfis possuem a frequéncia de atividade demonstrada pelos
graficos a seguir, sendo o eixo horizontal x os dias do més de julho, e o eixo vertical y a
quantidade de tweets publicados a cada dia.

%0 Teasers trailers e teasers posters s&o materiais promocionais com elementos bésicos que revelam poucas
informacdes sobre a trama de um filme.

31 O gesto consiste na unido dos trés dedos médios da médo esquerda e significa “agradecimento, admiragio,
adeus a alguém que vocé ama” (COLLINS, 2010).

% https://www.youtube.com/watch?v=yeCg-5BIn3k
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Os graficos de frequéncia revelam alguns picos em comum na atividade dos quatro
perfis, sendo que o aumento do numero de tweets publicados em determinados dias é
diretamente influenciado pela divulgacdo de material promocional de A Esperanca — O Final
por parte da Paris Filmes e da produtora Lionsgate.

Para exemplificar os casos de divulgagdo encontrados durante o periodo de coleta,
foram selecionados trés dias nos quais a frequéncia de publicacéo foi alta por parte dos perfis:
6 de julho, 9 de julho e 23 de julho. A descricdo destes momentos é util para aprofundar o
conhecimento sobre o tipo de material promocional produzido para o filme e facilita também

a posterior codificacéo dos dados.

3.2.1 Dia 6 de julho: posteres individuais de A Esperanca — O Final

No sexto dia de coleta de dados, ocorreu o langamento de uma série de posteres individuais
do filme: cada uma das oito imagens foi dedicada a um personagem da historia. O foco esta
no rosto dos atores marcado pela imagem em vermelho do Tordo, o passaro-simbolo da
revolucdo, conforme as figuras 8 e 9. No ambito ficcional, os posteres tem a inten¢do de
demonstrar que todas as classes sociais e todos os tipos de habitantes de Panem estdo unidos
para participar da revolugdo, uma vez que as palavras “Filhos”, “Irmaos”, ‘“Rebeldes”,
“Ativistas”, entre outras, estampam os poOsteres juntamente ao slogan “A revolucdo € por

todos nos”.

%:‘

s

INZMNVC

A REVOLUCAO E POR TODOS NOS A REVOLUGAO E POR TODOS NOS

Figuras 8 e 9 — Posteres individuais de Katniss e Peeta, respectivamente
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Os quatro perfis analisados apresentaram os posteres aos seus seguidores de maneiras
distintas. Batata, o primeiro entre os quatro perfis a postar sobre as imagens, utilizou uma

abordagem espontanea que manifestava seus sentimentos como fa em relagdo ao material:

@BatataReal, 06/07 — 13h10: “EU TO TREMENDO”. [Imagens:
poster individual de Peeta; poster individual de Katniss; poster

individual de Bogs]*

Panemlandio foi o segundo perfil a postar sobre os posteres. Tal como Batata, 0
usuario ndo viu a necessidade de anunciar que uma serie de posteres individuais estava sendo
lancada, na certeza de que seus seguidores, como fds, fariam esta identificacdo. Seus

primeiros tweet sobre as imagens foram seguidos por outras publicacdes no mesmo estilo:

@Panemland, 06/07 — 13h23: “KATNISS”. [Imagem: pdster

individual de Katniss]

@Panemland, 06/07 — 13h23: “PEETA”. [Imagem: pdster individual
de Peeta]

@Panemland, 06/07 — 13h23: “GALE”. [Imagem: poster individual de
Gale]

Apos os perfis dos fas apresentarem os posteres, foi a vez da Paris Filmes comecar a
divulga-los. Observa-se gue, enquanto Batata e Panemlandio publicaram os pdsteres
internacionais — ou seja, com o contetdo textual das imagens em inglés — provenientes de
fontes estrangeiras de noticias, a Paris Filmes postou as imagens com os textos traduzidos — as

versdes nacionais dos posteres.

@ParisFilmes, 06/07 — 13h42: “Prim esta preparada! A Revolugdo ¢é
por todos nds! Estejam #Unidos e Juntem-se ao Tordo em
#AEsperangaOFinal.” [Imagem: poster individual de Prim]

%% A redacdo dos tweets neste trabalho segue o padrao:
@nomedeusuario, dia/més — horario: “Texto do tweet” [Recurso multimidia utilizado].
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@ParisFilmes, 06/07 — 13h48: “E vocés? Estdo preparados também?

Mais posteres estdo chegando!”.

Observa-se que a Paris Filmes produziu um pequeno texto para apresentar o primeiro
poster aos fas, propondo ainda a utilizagdo das hashtags #Unidos e #AEsperancaOFinal.
Mesmo que os fas ja estivessem adiantados e houvessem tido acesso as outras imagens
promocionais, a distribuidora Ihes prometeu que mais posteres estariam chegando, referindo-
se, No caso, aos restantes das imagens em versdes nacionais, estas que viriam a ser lancadas
no final do dia.

Por fim, o Sobre Sagas fez sua primeira publicacdo sobre os posteres. Tendo sido o
ultimo perfil a comentar sobre 0 acontecimento, 0s oito posteres foram reunidos em um post

do fa-site, cujo link foi divulgado atraves do tweet:

@SobreSagas, 06/07 — 16h19: “Confiram os novos pdsteres de Jogos
Vorazes: A Esperanca — O Final! sobresagas.com/confiram-o0s-no...”.

[Imagem: poster individual de Katniss]

Tweets comentando os posteres foram registrados até as 21 horas do dia 6.

3.2.2 Dia 9 de julho: painel de A Esperanca — O Final na San Diego Comic-Con

Segundo o site Omelete, a San Diego Comic-Con “¢ a principal feira de cultura pop dos
Estados Unidos, tendo se tornado, na Gltima década, referéncia obrigatoria para profissionais
e amadores atuantes nos quadrinhos, séries de TV, videogames e cinema”®*. O evento,
realizado todos os anos no més de julho, é uma excelente oportunidade para as produtoras
cinematogréficas divulgarem novidades sobre os filmes em processo de langamento,
aproveitando a comocao em torno da feira para atrair o publico espectador e fornecer material
inédito para os fas.

Jogos Vorazes esta presente na Comic-Con desde 2011, primeiro ano no qual o trio de

atores principais da saga, Jennifer Lawrence, Josh Hutcherson e Liam Hemsworth,

3 http://omelete.uol.com.br/comic-con/
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compareceu ao evento. Para a divulgagdo de A Esperanca — O Final, eles estiveram

1* dos filmes acontece.

novamente presentes no Hall H, local onde o paine

No Twitter, a expectativa para a Comic-Con era crescente desde o inicio do més de
julho, uma vez que este dia prometia novidades sobre o dltimo filme da franquia, incluindo a
exibicdo de um novo trailer. De fato, ao longo do dia, Panemlandio e Batata foram reunindo
todas as informagdes que obtinham sobre os acontecimentos do evento a fim de noticia-las
aos seus seguidores e, como fas, ficarem atentos aos detalhes que possivelmente seriam
revelados sobre A Esperanca — O Final. Tanto estes quanto os outros dois perfis analisados
fizeram bastante uso do retweet, uma vez que o0s usudrios de determinados perfis,
principalmente de sites de entretenimento, estavam presentes no painel de Jogos Vorazes e se
propuseram a fazer a cobertura dos acontecimentos. Desta forma, mesmo que o painel fosse
restrito ao publico da Comic-Con e ndo contasse com transmissdo online, o Twitter
possibilitou que os fas e a prdpria Paris Filmes acompanhassem o evento em tempo real,

conforme demonstram os tweets e retweets abaixo:

@SobreSagas, 09/07 — 15:25: RT @SiteSobrePop: “O local onde sera

realizado o painel de ‘A Esperanca — O Final’ ja esta completamente

lotado! i #SDCC2015”.%¢

@SobreSagas, 09/07 — 15:54: “Tambores anunciam o inicio do painel
de ‘A Esperanca — O Final’. Vai comegar! #SDCC2015
#MockingjayPart2*””. [Imagem: logotipo da Lionsgate no teldo do

painel]

@ParisFilmes, 09/07 — 16h09: RT @JLawrenceBrasil:
“Pacificadores*® estdo se posicionando no palco! MINHA GENTE A
LACRACAO JA COMECOU! #MockingjaySDCC”.

% Os eventos da Comic-Con séo individualmente chamados de painéis.

% 0 acréscimo de “RT @nomedeusuario” antes do texto do tweet significa que a publicagdo ¢ um retweet.

"0 termo Mockingjay refere-se ao passaro-simbolo da revolucdo de Panem, traduzido para o portugués como
“Tordo”. Relembra-se que o titulo original do ultimo filme da saga é The Hunger Games: Mockingjay — Part 2.
%8 «pacificadores” ¢ a denominagio dada aos vigilantes armados que a Capital mantém nos Distritos a fim de
manter a populagdo sob controle.
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@ParisFilmes, 09/07 — 16h12: RT @omelete: “Vamos de Jogos
Vorazes? Primeiro teaser ja esta na tela! Katniss de vermelho, o

publico vai a loucura! #sdcc”.

@Panemland, 09/07 — 16h15: “ELENCO NO PALCO
#MockingjaySDCC”. [Imagem: elenco do filme no palco do painel]

@Panemland, 09/07 — 16h18: RT @omelete: “O trailer comega com
um confronto entre Katniss e Snow. ‘O jogo esta chegando ao fim’,

diz o ditador. #sdcc”.

@Panemland, 09/07 — 16h20: “NOVO TRAILER SENDO
DESCRITO COMO EPICO #MockingjaySDCC”.

@BatataReal, 09/07 — 16h40: “o0 novo trailer de a esperanga — 0 final
g j& passou na comic com tera bestantes, mais cenas peeta e katniss,

gale, johanna, tigris KERO”.

@Panemland, 09/07 — 16h57: “Josh se emocionou ao falar do fim dos
filmes. Jennifer e Liam consolaram ele. #MockingjaySDCC”.
[Imagem: Jennifer Lawrence e Liam Hemsworth consolando Josh

Hutcherson durante o painel]

@Panemland, 09/07 — 17h02: “O painel terminou com o trailer sendo
exibido mais uma vez. Agora os atores vao para a conferéncia de

imprensa. #MockingjaySDCC”.

A cobertura do painel realizada pelos perfis confirma a suposicao dos fds de que um
novo trailer do filme seria exibido no evento, embora este ndo tenha sido divulgado online,
permanecendo restrito ao publico da Comic-Con. Mesmo assim, o0 teaser mencionado em um
dos retweets acima foi langado mundialmente assim que o painel se encerrou, provocando
euforia no fandom. O video em questdo, intitulado “Mensagem do Distrito 13, apresenta
Katniss em seu uniforme de batalha vermelho surgindo em meio a soldados treinados para

lutar contra a Capital.
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Os perfis de fas e o Sobre Sagas anunciaram o teaser tdo logo ele foi langado:

@Panemland, 09/07 — 17h02: “MENSAGEM DO DISTRITO 13
https://www.youtube.com/watch?v=B-zY12gzFNs...”. [Link:
Mensagem do Distrito 13 no YouTube]

@BatataReal, 09/07 — 17h08: “EU TO NO CHAO! #Unite
#MockingjayPart2”. [Video: Mensagem do Distrito 13]

@SobreSagas, 09/07 — 17h13: “OMG! Assistam ao novo teaser da
adaptacao de ‘Jogos Vorazes: A Esperanca — O Final’
sobresagas.com/omg-assistam-a...” [Link: post do site com a

Mensagem do Distrito 13]

A Paris Filmes, por vez, divulgou o teaser somente na noite do dia 9, muito embora
tenha postado em seu canal do YouTube a versdo nacional do video®, com o contetido textual

trabalhado em portugués.

@ParisFilmes, 09/07 — 22h50: “Jogos Vorazes: A Esperanca — O Final
— Mensagem do Distrito 13: junte-se a nés https://youtu.be/-
ucugD3WCzY #Unidos”. [Link: Mensagem do Distrito 13 em versdo

nacional no YouTube]

Comentarios sobre a Comic-Con permaneceram ativos nos perfis analisados durante
os trés dias seguintes, uma vez que 0s atores da saga continuaram presentes na feira, que se
encerrou apenas no dia 12 de julho. A comocdo em torno do evento elevou a hashtag

#MockingjaySDCC ao Trending Topics nacionais®.

%9 https://www.youtube.com/watch?v=-ucugD3WCzY

0 Antes disso, a primeira hashtag a figurar entre os assuntos mais comentados no Twitter foi #MockingjayPart2,
registrada no dia 8 de julho, quando dois pdsteres destacando a protagonista Katniss Everdeen foram divulgados
como um “aquecimento” para as novidades da Comic-Con.
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3.2.3 Dia 23 de julho: segundo trailer oficial de A Esperanga — O Final

O trailer exibido exclusivamente para o publico da Comic-Con teve seu langcamento mundial
na internet anunciado para o dia 23 de julho pela Lionsgate. O andncio, feito uma semana
antes, permitiu que os fés realizassem uma contagem regressiva e manifestassem sua
expectativa em torno dos vislumbres inéditos que teriam da conclusdo cinematogréfica da
saga Jogos Vorazes.

No dia de lancamento do trailer, o entusiasmo era onipresente nos tweets dos quatro

perfis analisados:

@Panemland, 23/07 — 00h00: “00:00 HOJE TEM TRAILER”.

@BatataReal, 23/07 — 00h37: “TRAILER DE A ESPERANCA - O
FINAL”. [Imagem: artista MC Ludmila cercada por repeti¢fes da
frase “E hoje!”]

@ParisFilmes, 23/07 — 09h21: “E ai, tributos. O dia de hoje sera 6timo
por motivos de TRAILER DE #AESPERANCAOFINAL .

@SobreSagas, 23/07 — 10h38: “HOJE TEM NOVO TRAILER DE ‘A
ESPERANCA — O FINAL’ SOCORRO MEU DEUS ®®9®".

Com duragao de 2 minutos e 26 segundos, o trailer intitulado “Nds marchamos juntos”

41
|

foi liberado ao meio-dia de 23 de julho pelo canal oficial™ da saga no YouTube e pelos perfis

oficiais da saga em redes sociais.

@BatataReal, 23/07 — 12h00: “TRAILER DE A ESPERANCA - O
FINAL #MockingjayPart2Trailer”. [Video: trailer “No6s marchamos

juntos”]

@Panemland, 23/07 — 12h01: “PRIMEIRO TRAILER COMPLETO
DE JOGOS VORAZES: A ESPERANCA — O FINAL

*! https://www.youtube.com/channel/UCjvqgA-Eogozfm2440hUESw
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https://www.youtube.com/watch?v=n-7K_0O...”. [Link: trailer “Noés

marchamos juntos” no YouTube]

@SobreSagas, 23/07 — 12h06: “SOCORRO! Muita agdo no novo
trailer de ‘Jogos Vorazes: A Esperan¢a — O Final’
http://sobresagas.com/muita-acao-no-...”. [Link: post do site com o

trailer “Nos marchamos juntos’]

@ParisFilmes, 23/07 — 12h28: “Assista ao trailer oficial legendado
‘Marchamos Juntos’, de #JogosVorazes: #AEsperancaOFinal”
http://bit.ly/NosMarchamosJuntos...”. [Link: trailer “No6s marchamos
juntos” em versao nacional no YouTube. Imagem: Katniss em cena do

trailer]

Ao longo do dia, Sobre Sagas, Panemlandio e Batata permaneceram comentando suas
impressdes sobre o trailer, todas elas positivas. Conforme o esperado, o video possui inimeras
cenas ineditas de A Esperanca — O Final e foi suficiente para saciar momentaneamente a
ansiedade dos fds. Novamente, a Paris Filmes foi o ltimo perfil a postar um link para o
conteido, mas seu tweet direciona & versdo legendada do trailer produzida pela empresa.
Além disso, a distribuidora retornou ao Twitter no final da tarde para realizar uma série de
retweets em mensagens nas quais os fas expressavam suas reacdes ao video.

Comentarios sobre o novo trailer foram registrados até as 21 horas do dia 23, elevando
a tag #MockingjayPart2Trailer aos Trending Topics nacionais.

3.3 Codificacéo aberta

A primeira etapa de codificacdo proposta pela Teoria Fundamentada prevé a fragmentacéo
dos dados em busca de identificar e categorizar os fenbmenos encontrados. De posse dos
dados, o pesquisador deve se perguntar o que estd acontecendo em campo, 0 que as
informagdes expressam e como elas podem ser convertidas em categorias. “Trata-se de um
exame minucioso dos dados que busca encontrar padrdes, similaridades e particularidades
entre eles” (AMARAL; FRAGOSO; RECUERO, 2013, p. 96).
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Na codificagdo aberta, os tweets coletados foram classificados e nomeados de acordo
com a intencdo de seu conteldo. No dmbito do Twitter, percebeu-se uma série de praticas
comunicacionais comuns aos usuarios inseridos no fandom de Jogos Vorazes, estes que estdo
consequentemente envolvidos na divulgagédo do altimo filme da saga. Os padrbes observados
em suas formas de expressdo originaram sete categorias ligadas ao tipo de tweet, ou seja,
aquilo que é dito pelos perfis. Sdo elas:

Codificagdo aberta

Tweets de conversacao

Tweets informativos

Tweets de divulgagéo

Tweets de especulacao

Tweets opinativos

Tweets de expressao sentimental

Tweets humoristicos

Quadro 2 — Categorias da codificacéo aberta identificadas por cores

A seqguir, passa-se a descricdo e exemplificacdo das categorias:

a) Tweets de conversacao

Refere-se aos tweets que apresentam um didlogo entre dois ou mais USUArios.
Frequentemente, observa-se no fandom o esclarecimento muatuo de davidas sobre
determinado assunto referente ao universo de Jogos Vorazes, bem como a troca de
informac0es e suposi¢des sobre a divulgacéo do filme e a saga em geral.

A esta categoria estdo inclusos ndo somente as publicacBes assinaladas como replies
(que por si sO ja constituem uma conversagdo, conforme o Exemplo 1), como também aqueles

tweets que propdem um didlogo entre o usuario e seus seguidores (Exemplo 2).
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Exemplo 1: dia 8 de julho, das 12h24 as 12h32

@Panemland: “O que sera? Quando sera?”. [Imagem: ilustracdo alerta
os fas para ficarem atentos a uma mensagem do Distrito 13]
@pedrocarvv: “@Panemland amanha tem trailer na comic con, eles
devem liberar amanha mesmo o trailer pra gente, como foi perto em

Em Chamas”.*?

@Panemland: “@pedrocarvv ou nao, o ultimo teaser saiu em menos
de um mes... acho muito cedo para liberarem outro”.

@pedrocarvv: “@Panemland talvz, mas quem viu, disse que é
completamente diferente, vai que eles preparam algum tipo diferente
de material de divulgacao?”.

@Panemland: “@pedrocarvv eu quero ¢ ver esse trailer o quanto
antes, mas nao descarto a possibilidade de ser exclusivo da comic

con”.

Exemplo 2: dia 23 de julho, as 18h06

@ParisFilmes: “Vamos 14 tributos, o que vocés acharam do trailer de

#AEsperancaOFinal? Respostas com a tag: #MockingjayPart2Trailer

<3 2

b) Tweets informativos

Sdo os tweets que fornecem informacdes sobre assuntos referentes a saga. A coleta de dados

deu especial atencdo aos tweets que traziam informacdes sobre questdes praticas relacionadas

a divulgacéo, conforme os exemplos:

*2 Tweets conectados pelo simbolo | indicam a presenca de conversagéo, ou seja, um tweet é resposta do outro.
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@ParisFilmes, 08/07 — 13h00: “Acabamos de langar o novo poster de
#JogosVorazes #AEsperancaOFinal com exclusividade em nosso

Snapchat. Acompanhem: parisfilmes #Unidos”.

@Panemland, 08/07 — 22h31: “Quem visitar o painel da Lionsgate na
Comic Con pode criar a sua prépria versdo dos posters de
#MockingjayPart2”.

c¢) Tweets de divulgacéo

A intencdo destes tweets € fazer com que as fotos, pdsteres, trailers e demais itens de
divulgacdo alcancem os fas da série e também o publico potencial que pode vir a assistir 0

filme no cinema.

@SobreSagas, 08/07 — 13h44: “Novo poster de ‘Jogos Vorazes: A
Esperanca — O Final’, com Katniss Everdeen! ©®®©”. [Imagem:

poster de Kaniss sentada na cadeira de comando do Presidente Snow]

@ParisFilmes, 23/07 — 14h39: “Em novembro todos nds marcharemos
juntos. <3 #AEsperancaOFinal http://bit.ly/11kljST”. [Link: trailer

“N6s marchamos juntos” no site TV UOL]

Aos tweets de divulgacdo estdo inclusas ndo apenas as publicacdes que apresentam
materiais promocionais do filme, mas também as mensagens que divulgam links para
conteddos sobre a saga em geral, como criticas de sites de entretenimento, ou também para as

producdes dos fas:

@BatataReal, 22/07 — 18h31: “esse fandom com photoshop na méao
nao perdoa ninguém”. [Imagem: fanart de Peeta apontando arma para

Katniss]
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d) Tweets de especulacéo

Conforme vislumbres inéditos de A Esperanca — O Final séo divulgados, os fas passam a
reconhecer — nas cenas do trailer, por exemplo — momentos do livro que foram transpostos
para a tela, e assim teorizam sobre como os elementos da versdo literéria serdo utilizados na

adaptacao cinematografica.

@Panemland, 17/07 — 18h34: “eu imaginei essa armadilha muito
menos perigosa SOCORRO pbs.twimg.com/tweet video/CK...”
[Link: cena do trailer que revela uma armadilha criada pela Capital

para impedir a invasdo dos rebeldes]

@BatataReal, 23/07 — 12h47: “As escadas que saem do esgoto. Pelo
jeito o Finnick vai morrer de uma maneira diferente.
#MockingjayPart2Trailer”. [Imagem: cena do trailer que reflete o

momento da morte do personagem Finnick]

Esse ato de especulacdo caracteristico do fa que estd na expectativa para algum
lancamento também ¢é direcionado as imagens e posteres lancados, as estratégias de
divulgacdo do filme e até mesmo aos comentarios dos produtores em eventos de

entretenimento, conforme demonstram os exemplos abaixo:

@jamesadans, 21/07 — 22h23: “@Panemland que horas langaram o

Teaser, vocé lembra? Espero que eles lancem na Meia Noite de Quarta
para Quinta @&@&”".

I
@Panemland, 21/07 — 22h25: “@jamesadans eles estao liberando as

imagens sempre ao meio dia, quase certeza que sera as 12:00 horas d

quinta”.

@Panemland, 09/07 — 16h46: ““Todo mundo que ama o final do livro,
vai amar o final do filme.” — Francis Lawrence. Ou seja, ndo havera

mudangas como os rumores diziam.”
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e) Tweets opinativos

Estes sdo os tweets que expressam diretamente a opinido pessoal de um usuario em relacdo a

qualquer conteudo relacionado a saga.

@Panemland, 08/07 — 12h18: “nao consigo gostar dessa roupa
vermelha, talvez no filme com alguns ‘filtros’ ela fique boa... tomara

que tenha algum significado tbm”.

@SobreSagas, 08/07 - 15h17: “Sobre Jogos Vorazes: A divulgagio
demora pra comecar, mas quando comega.... E SO TIRO PORRADA

E BOMBA! Q¥

@BatataReal, 20/07 — 12h47: “gale é um dos personagens mais
importantes pro desenrolar de jogos vorazes e as pessoas resumem ele

a friendzone tenho ¢ do6”.

f) Tweets de expressdo sentimental

Aqui estdo inclusos os tweets nos quais 0s usuarios manifestam seus sentimentos em relacéo
aos materiais promocionais divulgados e a saga em geral. Diferentemente dos tweets
opinativos, estas publicacdes estdo inseridas em um contexto mais emocional e sdo

geralmente marcadas pelo entusiasmo e pela espontaneidade.

@ParisFilmes, 06/07 — 19h42: “Ok, agora ja podemos surtar... O QUE
SAO ESSES POSTERES???!2”.

@Panemland, 09/07 — 15h40: “ULTIMA VEZ QUE THG®
PARTICIPA DA COMIC COM EU TO BEM TRISTE
#MOCKINGJAYSDCC”.

3 Sigla para The Hunger Games.
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@SobreSagas, 23/07 — 12h34: “EU TO CHORANDO MUITO COM
O TRAILER ®Q®D® http://sobresagas.com/muita-acao-no-...”.

[Imagem: cena do trailer]

@BatataReal, 23/07 — 13h23: “a cada dez minutos eu abro o trailer de

a esperancga — o final e vejo de novo porque ta dificil superar”.

g) Tweets humoristicos

A Ultima categoria registrada na codificacdo aberta abarca os tweets que fazem uso do humor,

recurso chamativo e bastante valorizado entre os seguidores dos perfis.

@Panemland, 06/07 — 13h54: “circula na internet um rumor dizendo
que os posters individuais de #MockingjayPart2 sao melhores que

toda a saga divergente”.

@ParisFilmes, 07/07 — 14h15: “Escola ganhadora do Carnaval 2016
sera UNIDOS DE PANEM. Quem ai ta torcendo? #Unidos”.

@BatataReal, 11/07 — 20h10: “vazou imagens do trailer de esquadrdo
suicida, mas ndo vaza nada de jogos vorazes, 0 pacto da lionsgate é

fortissimo™.

@SobreSagas, 23/07 — 11h44: “Antes de apertar o play, liguem pro
SAMU #MockingjayPart2Trailer”.

3.3.1 Categorizacao dos tweets

Apos a identificacdo das categorias, 0s tweets coletados nos quatro perfis foram analisados e
agrupados de acordo com as sete classificacOes, que, apresentadas em cores diferentes para
facilitar a sistematizacdo dos dados, originaram graficos que revelam padrdes

comportamentais de cada perfil segundo aquilo que é dito pelos usuarios. A andlise desses
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graficos nos permite compreender mais sobre a inten¢do dos perfis e sobre como cada um

deles se posiciona em relagéo a divulgacao do dltimo filme da saga Jogos Vorazes.

a) Batata

B Tweets de conversagdo [l Tweets informativos [l Tweets de divulgagéo
B Tweets de especulagdo [ Tweets opinativos [l Tweets humoristicos

B Tweets de expressédo sentimental
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Gréfico 5 — Tweets de Batata segundo a codificacdo aberta revelam o uso intensivo de recursos humoristicos

O gréfico do usuério Batata revela a predominancia do humor nos tweets relacionados
a Jogos Vorazes. A utilizacdo de elementos da saga para a propagacdo de textos humoristicos
surge como uma pratica natural bastante ligada ao estilo de vida do usuario e a maneira como
este se promove no Twitter, permitindo o aproveitamento descontraido do conteddo
disponivel na web — este que ndo necessariamente esta relacionado a Jogos Vorazes, mas que

assim se faz quando reapropriado pelos fés.
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Observa-se, por exemplo, 0 uso massivo de memes** logo que estes se disseminam na
web, bem como a utilizagdo de cenas de programas televisivos, especialmente reality shows,

que sao relacionados com algum assunto da saga através da combinacao de texto e imagem.

ﬂ Batata

chegando no twitter / novidade de jogos
vorazes

»
A

i o« «wdAPRYEERE

Figura 10 — A queda da artista Demi Lovato durante uma apresentagéo repercutiu no Twitter e foi transformada
em meme

ﬂ Batata

numero de vezes que a lionsgate ignorou
os pedidos de trailer de jogos vorazes

o 2 WEEIRTENE

Figura 11 — Cena do reality show Superstar utilizada como recurso humoristico

3

* No contexto da web, os memes, conforme a definicio de RECUERO (2015, p. 4), sio “um conjunto de
elementos digitais que compartilham forma e conteldo e que séo imitados e remixados através de internet por
diversos usudrios”.
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O processo contrario também ¢é eficiente para promover o humor. Batata costuma se
apropriar do material promocional divulgado e aproxima-lo de sua propria realidade,
relacionando Jogos Vorazes a algum assunto cotidiano ou de conhecimento geral dos fas que

ndo esteja necessariamente conectado a saga.

@ Batata ]

NAO E PELOS 20 CENTAVOS
VEM PRA RUA
BR BR HU3

0 s 2 AVENALEEN

1 %2

Figura 12 — Pdésteres individuais de Katniss e Peeta foram recoloridos com as cores da bandeira nacional,
relacionando a revolucdo de Panem as manifestagGes ocorridas no Brasil em julho de 2014

@ Batata

guando alguém tenta pegar meu lanche

71'702: 53 ANEEMVMMEER P

Figura 13 — Frame do trailer “Né6s marchamos juntos” inserido em contexto humoristico cotidiano
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Os exemplos acima mostram que recursos imagéticos sdo altamente utilizados por
Batata. Além de imagens, GIFs e videos também aparecem em seus tweets humoristicos.
Mesmo assim, conforme demonstram os exemplos do item 3.2, 0 humor ndo necessariamente
depende destes recursos para funcionar, e tampouco o limite de 140 caracteres do Twitter é
um obstaculo para Batata. Na verdade, Ibafios e Mascolo (2010, p. 2) acreditam que tal
limitagdo potencializa a promoc¢ao do humor, “ja que o autor, com menos espago para o dito,
pode utilizar mais a alusdo ao ndo-dito”.

Certas piadas, observa-se, s6 funcionam dentro do fandom, ou seja, somente aqueles
que possuem real conhecimento sobre a saga as compreendem. “O fato ou assunto, bem como
a intencdo do emissor, deve ser conhecido pelos participantes e o significado dos termos
utilizados deve ser de dominio comum para a comunicagio ser bem sucedida” (IBANOS;
MASCOLO, 2010, p. 2). De uma forma ou de outra,

0 ambiente do Twitter e sua rapidez associada tornam-se propicios para que ali o
humor se dé de forma agil, com veloz possibilidade de propagacéo, caracteristicas
tipicas daquilo que é prdprio para o se fazer rir, achar graca, debochar: o timing da
piada. (CORNUTTI, 2014, p. 4).

Além dos tweets humoristicos, tweets de expressdo sentimental predominam no
grafico de Batata. Tweets opinativos e de conversacdo aparecem em quantidade similar, assim
como os tweets de especulacdo e de divulgacdo. Tweets informativos, por vez, aparecem em
minoria. Desta forma, o usuario Batata, cujo perfil é, antes de mais nada, um perfil pessoal,
comporta-se como fa de Jogos Vorazes ao fazer da sua expectativa para o Ultimo filme da

saga uma atividade descontraida e carregada de humor.

b) Panemlandio

Conforme se observa no Grafico 6, Panemlandio é um perfil inteiramente dedicado a Jogos
Vorazes. Embora ocasionalmente manifeste comentarios sobre outros assuntos relevantes ao
fandom, o usuéario, que jamais se identifica, € um fa que utiliza o Twitter como forma de
otimizar sua experiéncia com a saga. Tal como Batata, Panemlandio possui uma maioria de
tweets humoristicos e de expressdo sentimental, embora aqui estas duas categorias aparecam

em quantidades mais préximas que no anterior. Também carregadas de humor sagaz, as
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publicacdes de Panemlandio sdo dotadas de uma espontaneidade que explica o fato de os

tweets de expressdo sentimental também estarem em predominancia.

B Tweets de conversagdo [l Tweets informativos [l Tweets de divulgagéo
M Tweets de especulagdo [l Tweets opinativos [l Tweets humoristicos

B Tweets de expressao sentimental

27

33

96

Gréfico 6 — Além do humor, o perfil de Panemlandio também ¢é caracterizado pela expressdo sentimental
As primeiras publicagdes do usudrio apds o langamento do trailer “No6s marchamos
juntos” revela o uso do caps lock para a expressdo de reacdes intensas de carater entusiasta ou
emocional:
@Panemland, 23/07 — 12h02: “O JOGO TA CHEGANDO AO FIM”.
@Panemland, 23/07 — 12h03: “EU TO GRITANDO”.

@Panemland, 23/07 — 12h04: “EU NAO PARO DE TREMER”.

Assim como o0s tweets humoristicos, a expressdo sentimental também se da com o

auxilio de recursos visuais:
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é Panemlandio
\ b

ME DESTRUIU

SAMJENCLAFLIN

22 133 L Ae ] o]

Figura 14 — Fanart mostra a evolucdo de Katniss do primeiro ao quarto filme
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.\'é Panemlandio

gquando me dou conta que € o ultimo trailer
oficial de thg #MockingjayPart2Trailer

0 12 2 BUOEARLEM

Figura 15 — Frame do trailer “N6s marchamos juntos” auxilia Panemlandio a expressar sua reagdo emocional

Os ultimos exemplos trazem uma demonstracdo do forte sentimento de nostalgia
presente nos quatro perfis analisados pelo fato de A Esperanca — O Final ser a ultima
adaptacdo cinematografica da saga. E comum que Panemlandio faca relacdes entre imagens
do primeiro e do ultimo filme, ou comparacdes entre imagens similares dos quatro filmes.
Também se faz presente o sentimento ambiguo experimentado pelos fas por desejarem que a
data de estreia do filme ndo demore a chegar, a0 mesmo tempo em que lamentam que esta
data signifique o encerramento da franquia nos cinemas.

O gréfico de Panemlandio também revela uma quantia relevante de tweets
informativos e de divulgacdo. O perfil, apesar de ndo possuir carater jornalistico, também
serve como fonte de noticias sobre Jogos Vorazes, ja que a propria expectativa do usuario o
leva a divulgar os materiais promocionais langados. Da mesma forma, Panemlandio também
publica as informacdes que obtém sobre a producdo do filme e sobre acontecimentos gerais
relacionados a saga, como a confirmacgdo feita pela atriz Jennifer Lawrence de que seu

sobrinho interpretaria o filho da personagem Katniss em A Esperan¢a — O Final.
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O perfil de Panemlandio é um espaco para 0 usuério se comportar como o f&
expressivo, opinativo e bem-humorado que &, além de promover aos seus seguidores 0 acesso

as informacdes e aos materiais de divulgacao da saga.

c) Sobre Sagas

B Tweets de conversagdo [ Tweets informativos [l Tweets de divulgagéo
B Tweets de especulagdo [l Tweets opinativos B Tweets humoristicos

Bl Tweets de expressao sentimental

3 0

Gréfico 7 — As publicacdes do Sobre Sagas sugerem o uso frequente de recursos informativos

O perfil do Sobre Sagas, como extensdo do fa-site, fornece aos leitores o acesso rapido
as noticias sobre Jogos Vorazes, o que esclarece o motivo de os tweets informativos estarem
em grande quantidade. Ainda assim, € perceptivel a predominancia de tweets de expressao
sentimental, algo natural se observarmos que, no fim das contas, o site € mantido por fas
comuns que também estdo reagindo as novidades sobre suas historias favoritas e, portanto,
manifestando suas reacdes emocionais a elas.

Assim, nas publicacdes do perfil, tweets informativos tendem a ser convertidos em
tweets de expressdo sentimental. No exemplo a seguir, os dois primeiros tweets informam a

quantia de tempo restante até o horario de divulgagdo do trailer “N6s marchamos juntos”,
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enquanto os dois Ultimos, mesmo trazendo igual informacao, sdo marcados pelos sentimentos

e expectativas do usuario.

@SobreSagas, 23/07 — 11h20: “40 MINUTOS PARA O TRAILER
DE A ESPERANCA — O FINAL #MockingjayPart2Trailer”.

@SobreSagas, 23/07 — 11h45: “15 MINUTOS PRO TRAILER SER
DIVULGADO #MockingjayPart2Trailer”.

@SobreSagas, 23/07 — 11h56: “4 MINUTOS SOCORRO DEUS ME
AJUDA SENHOR #MockingjayPart2Trailer”.

@SobreSagas, 23/07 — 11h59: “1 MINUTO EU TO MORRENDO EU
NAO TO RESPIRANDO JESUS SOCORRO AJUDA SAMU
#MockingjayPart2Trailer”.

Uma pratica comum do Sobre Sagas no Twitter é a convocacdo dos fds de Jogos
Vorazes momentos antes da divulgacdo de alguma noticia. Através de tweets de conversacao
em caps lock, o usuério define o publico especifico a quem a novidade é destinada,
incentivando este mesmo publico a curtir tais tweets e, com isso, demonstrar que esta online

para receber a noticia.

@SobreSagas, 17/07 — 13h04: “FAS DE JOGOS VORAZES”.

@SobreSagas, 17/07 — 13h05: “FAS DE A ESPERANCA - O
FINAL”.

@SobreSagas, 17/07 — 13h05: “Prévia do novo trailer de ‘Jogos
Vorazes: A Esperanca — O Final’ é divulgada! ®
sobresagas.com/previa-do-novo...”. [Imagem: poster de Katniss na
cadeira de comando do Presidente Snow. Link: post do site com a

prévia do trailer]



71

Neste caso, 0s dois primeiros tweets receberam juntos um total de 104 curtidas,
demonstrando ao site que havia um numero suficiente de fas online para que a noticia fosse
divulgada.

O Sobre Sagas caracteriza-se como um perfil informativo, de divulgacdo e que ainda é
utilizado para expressdo sentimental e contato do site com os seus leitores, ocasionalmente
utilizando o humor de forma discreta. Observa-se que, apesar de agregar caracteristicas dos
perfis individuais de fas, o Sobre Sagas pouco manifesta opinides pessoais, alem de jamais
fazer especulacbes, o que se explica pelo fato de que o perfil se dedica as noticias nédo
somente de Jogos Vorazes, mas de diversas franquias. Desta forma, é natural que, entre 0s
quatro perfis analisados, este apresente o menor ndmero de tweets relacionados

especificamente a saga.

d) Paris Filmes

B Tweets de conversagdo [ Tweets informativos [l Tweets de divulgagéo
B Tweets de especulagdo [l Tweets opinativos [l Tweets humoristicos

B Tweets de expressao sentimental

44

26

Gréfico 8 — A codificacdo aberta revela a Paris Filmes como um perfil focado na conversagdo
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Apresentando uma maioria de tweets de conversacao e de divulgacéo, o perfil da Paris
Filmes prova-se um veiculo oficial de comunicacdo sobre a saga Jogos Vorazes a0 mesmo
tempo em que mantém com seus seguidores um nivel de interacdo caracteristico do universo
dos fas. Percebe-se que o perfil ndo se contenta em ser apenas um distribuidor unilateral de
materiais de divulgacdo, fazendo uso do dialogo para estabelecer um ambiente de conversacdo
com o fandom, o que ndo somente confere a distribuidora pistas sobre os desejos de seu
publico consumidor, como também a transforma em uma empresa carismatica e querida pelos
fas.

Os tweets do dia 10 de julho, data em que a Paris Filmes completou a marca de 95 mil

seguidores, comprovam a empatia mutua entre a distribuidora e seus seguidores:

@ParisFilmes, 10/07 — 00h35: “Passamos de 95 mil seguidores!
Obrigada, seus lindos! ®EW &<

@ParisFilmes, 10/07 — 00h36: RT @Peeta Opadeiro: “@ParisFilmes
Rumo aos 100k <3

@ParisFilmes, 10/07 — 00h38: RT @JogosVorazesBra:
“PARABENS! Melhor distribuidora! :D #RumoAo100k”.

@ParisFilmes, 10/07 — 00h43: Obrigada pelo carinho a todos os fas da

Sendo, portanto, um perfil caracterizado pela conversacdo, a Paris Filmes procura se
tornar amiga dos seus seguidores, muitas vezes agindo como fa e aproximando suas
preferéncias dos gostos do publico-alvo, como ao fazer referéncia ao clipe da cangdo Cool for
the Summer, da artista Demi Lovato, cujo videoclipe foi langado na internet no mesmo dia

que o trailer de A Esperanga — O Final:

@ParisFilmes, 22/07 — 12h22: “Amanha ¢ um dia incrivel por 3
motivos: Estreia de Carrossel em +de 500 salas. Trailer de

#AEsperancaOFinal. Langamento do clipe da Demi. <3”.
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@ParisFilmes, 22/07 — 12h23: “Sim, nds adoramos Cool for the

Summer (sem contar que a Demi € tributo). <3

As interacdes da distribuidora com o seu publico tornam os fas parte integrante do
processo de langamento de A Esperanca — O Final. No dia 30 de julho, a Paris Filmes prop0s
aos fas a utilizacdo da hashtag #ApontemSuasArmasParaSnow, que reflete uma frase de

Katniss no trailer “No6s marchamos juntos”.

@ParisFilmes, 30/07 — 16h54: “A regra de hoje é usar a tag
#ApontemSuasArmasParaSnow. Falta pouco, tributos! Para a estreia

de Jogos Vorazes: A Esperanga — O Final.”

O desafio foi aceito pelos fés e, em menos de vinte minutos, a tag — que viria a ser a
ultima registrada durante o periodo de coleta — alcancou o objetivo que a Paris Filmes

propunha: entrar para os Trending Topics nacionais.

@ParisFilmes, 30/07 — 17h13: “A tag “ApontemSuasArmasParaSnow

jé esté entre as mais comentadas do Twitter. Parabéns, tributos :)”.

Outro momento de fundamental importancia para compreender a Paris Filmes como
um perfil de conversacdo — que, ainda assim, esta intrinsecamente ligado a divulgacdo — € o
dia 29 de julho, no qual a distribuidora promoveu o #AskParis, um momento dedicado a
perguntas e respostas entre a empresa e seus seguidores. Quaisquer davidas ou curiosidades
dos fas em relacdo a empresa e aos seus filmes poderiam ser questionadas mediante o
acréscimo da hashtag #AskParis* aos tweets, estes que permaneceram sendo respondidos

pelo perfil durante quase duas horas seguidas.

@sylesteaeart, 29/07 — 21h14: “Katniss com o Gale ou com o Peeta?

#askParis”.

@ParisFilmes, 29/07 — 21h16: “Com o Peeta, né mores. .

* A hashtag, cuja traducdo para o portugués seria “Pergunte a Paris”, foi a pentltima a entrar para os Trending
Topics durante o periodo de coleta.
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@jhutchester, 29/07 — 21h19: “@ParisFilmes vcs podiam fazer uma
promocdo pra alguem conhecer o elenco de Jogos Vorazes @) (esse

alguem no caso eu) #askParis”.

|
@ParisFilmes, 29/07 — 21h23: “Nos ja fizemos, a @melckingjay

ganhou! Né, Mel? &,

@oihobbit, 29/07 — 21h32: “@ParisFilmes miga to com saudades de

te perturbar pedindo o trailer, sensacéo de vazio :( #askparis”.

|
@ParisFilmes, 29/07 — 21h35: “Quando bater a saudade manda um

#CadeOTrailer*®, que a gente responde com ®”.

@peetaximoff, 29/07 — 21h57: “@ParisFilmes tem alguma forma de
eu conseguir comprar brindes de a esperancga o final com vcs? pq tipo

eu preciso de brindes #AskParis”.

|
@ParisFilmes, 29/07 — 22h00: “N6s ndo vendemos brindes”.

@illusioniallz, 29/07 — 22h03: “@ParisFilmes o que acham sobre o

batata real? #askparis”.

|
@ParisFilmes, 29/07 — 22h06: “O @BatataReal é muito amor ”.

@Vanessa06Kelly, 29/07 — 22h22: “ParisFilmes quem és tu na fila do
pao? #AskParis”.

¢ Embora ndo tenham sido registrados conflitos entre o fandom e a Paris Filmes durante o periodo de coleta,
vale ressaltar que 0s mesmos ndo séo inexistentes. A hashtag #CadeOTrailer se refere a um momento critico da
divulgacdo de Jogos Vorazes: A Esperanca — Parte 1, entre maio e julho de 2013, devido a auséncia de um
trailer oficial para o terceiro filme da saga, que demorou mais do que o previsto para ser langado. A presséo
diaria dos fés era tanta, que a Paris Filmes foi obrigada a se pronunciar em termos mais técnicos, esclarecendo
gue a empresa possuia um calendario de langamento para todos os materiais promocionais da série e que a
divulgacdo seguiria tal planejamento. Mesmo assim, a distribuidora também arranjou uma maneira irreverente de
lidar com a insatisfacdo dos fas: alterou o nome de seu perfil no Twitter de “Paris Filmes” para “Cadg o trailer?”.
Hoje, o episddio é relembrado com graga pelos fés.
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@ParisFilmes, 29/07 — 22h23: “So6 entramos em fila de pao se for na
fila do pao do Peeta! &”.

As perguntas dos fés e as respostas da distribuidora demonstram naturalidade na
comunicacdo entre ambas as partes, bem como uma intimidade que nota-se ja ter sido
construida ha certo tempo a ponto de tornar-se espontanea. A Paris Filmes, no papel de amiga
de seus seguidores, da atencdo ndo somente a questdes relacionadas a brindes e promoges da
empresa, como também a perguntas bem-humoradas, as quais responde com igual bom
humor. Assim, embora os tweets do #AskParis configurem-se como tweets de conversacao,
percebe-se nos dialogos a onipresenca do humor e da informalidade. Da mesma forma,
mesmo que tweets opinativos estejam em minoria no gréfico, a distribuidora se arrisca a
manifestar uma opinido sadia sobre sua preferéncia em relacdo ao par romantico da
protagonista Katniss.

Enquanto os tweets opinativos representam uma minoria, tweets de especulacdo séo
inexistentes entre as publicacdes da distribuidora. Embora haja com o mesmo entusiasmo dos
fas em varios momentos, a Paris Filmes ndo desempenha a tarefa de teorizar sobre o processo
de adaptacdo da obra literaria ou sobre os acontecimentos futuros da divulgagéo. Por vez, os
tweets informativos, humoristicos e de expressdo sentimental aparecem em quantidade
similar, estes dois ultimos aproximando a Paris Filmes da l6gica comunicacional dos fés,

conforme comprovado pelos graficos de Panemlandio e Batata.

3.4 Codificacéo axial

Com as categorias emergentes estabelecidas, “passa-Se a um processo de relacionamento entre
as categorias, comparando-se os dados obtidos de forma a observar quais conexdes sdo
encontradas entre as classificagdes observadas” (AMARAL; FRAGOSO; RECUERO, 2013,
p. 100). Na codificacdo axial desta pesquisa, escolheu-se estabelecer essas conexdes através
da andlise do recurso do retweet, pois, “para muitos usuarios, ¢ um valor muito importante a
guantidade de repasses que suas mensagens recebem (um indicativo de sua relevancia ou
influéncia entre os demais)” (AMARAL; FRAGOSO; RECUERO, 2013, p. 102). Além disso,
tal escolha nos permite lancar um olhar sobre as relacdes estabelecidas entre os perfis
analisados e os seus seguidores, pois 0 numero de retweets registrado em cada publicacdo da

pistas sobre o tipo de contetdo que é mais valorizado pelos fas de Jogos Vorazes no Twitter.
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Para esta fase especifica da analise, foram desconsiderados os retweets realizados
pelos quatro usudrios principais, pois muitas publicaces repassadas por eles sdo de perfis
internacionais que recebem retweets de fas do mundo inteiro e ndo somente de seus
seguidores. Assim, o foco desta etapa esta nas publicacGes originais dos perfis analisados e a
quantidade de retweets que estas recebem, o que redefiniu o corpus de anélise para 709 tweets

distribuidos entre os perfis da seguinte maneira:

Perfil N° de tweets
Paris Filmes 133
Sobre Sagas 51
Panemlandio 316

Batata Real 209

Quadro 3 — Quantidade de tweets por perfil (exclusiva da codificacdo axial)

A quantidade de retweets registrada nas publicacdes originou cinco categorias que
estabelecem faixas de valores*’ nas quais os tweets coletados foram inseridos, conforme o
Quadro 4. A faixa minima é destinada aos tweets pouco redistribuidos, com ndmero de
retweets inferior a 10. Nas classificagOes seguintes, encaixam-se as publicacfes de repasse
mediano, que possuem de 10 a 50 e de 51 a 100 retweets. As duas Ultimas faixas de valores

referem-se aos tweets mais valorizados, com mais de 100 e mais de 200 retweets.

Codificaco axial

-10RTs

10-50 RTs

51-100 RTs

+ 100 RTs

+ 200 RTs

Quadro 4 — Categorias da codificagdo axial

" Esclarece-se que a palavra “valores” é aqui utilizada em sentido matematico.
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Dando prosseguimento a esta tapa, foi realizado o cruzamento entre as categorias da

codificacdo aberta e as faixas de valores estabelecidas no processo axial. A intencdo foi

descobrir que tipo de tweet é mais retweetado pelos seguidores dos quatro perfis analisados.

Assim, a soma total de tweets de conversacédo, por exemplo, foi distribuida nas cinco faixas de

valores de acordo com a quantidade individual de retweets registrada em cada publicagéo. O

mesmo processo foi aplicado em cada categoria da codificacdo aberta, originando o quadro a

sequir:
- 10 RTs 10-50RTs | 51-100RTs | +100RTs +200 RTs
Tweets de
70 51 5 1 0
conversacao
Tweets
_ ) 6 19 18 16 6
informativos
Tweets de
) 3 0 19 23 15 13
divulgacéo
Tweets de
10 3 8 7 3
especulacdo
Tweets
o 4 18 12 10 5
opinativos
Tweets exp.
) 7 38 67 49 16
sentimental
Tweets
16 26 74 63 14

humoristicos

Quadro 5 — Cruzamento entre as categorias das codificacdes aberta e axial (em destaque: faixa de valor na qual

cada categoria tem predominancia)

A tabela demonstra que tweets humoristicos, de expressdo sentimental e de divulgacao

possuem predominancia na faixa 51 — 100 RTs. Tweets informativos e opinativos foram mais

retweetados na faixa 10 — 50 RTs, enquanto tweets de conversacao e de especulacdo séo 0s

menos retweetados, predominando na faixa — 10 RTs. Ainda assim, com exce¢do dos tweets

de conversacgéo, todos os tipos de publicagdo alcancam, em quantidades diferentes, a faixa

maxima + 200 RTs.
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A pouca frequéncia de repasses nos tweets de conversacdo é explicada pelo fato de
que a maioria desses tweets sdo replies, ou seja, geralmente destinados a um usuério
especifico. Por defini¢do técnica do Twitter, se a Paris Filmes responde um tweet de Batata,
por exemplo, apenas 0s usuarios que seguem os dois perfis verdo a conversa exibida em sua
timeline. Neste caso, é provavel que Batata dé retweet na mensagem recebida, pois observa-se
que tweets de conversacdo sdo retweetados principalmente pelos usuarios que estdo
envolvidos no didlogo. Os tweets desta categoria que alcangam faixas de valores elevadas sao
aqueles que, sem destinatario especifico, propdem uma conversacao entre 0 USUArio e seus
seguidores — o tweet da Paris Filmes no dia 30 de julho, no qual a distribuidora sugere a
utilizacdo da hashtag #ApontemSuasArmasParaSnow, foi o Unico tweet de conversacdo a
alcancar a faixa + 100 RTs. Tweets de especulacdo, presentes apenas nos perfis de Batata e
Panemlandio, também possuem predominancia na menor faixa de retweets, mas, em relacéo
ao seu todo, contam com ndmeros expressivos em faixas mais elevadas.

Enquanto tweets informativos e opinativos possuem um interesse mediano da parte
dos fas, os tweets de divulgacdo, predominando na faixa 51 — 100 RTs, alcancam maior
destaque. De fato, o entusiasmo dos fds ao se depararem com um material de divulgacao
inédito os leva a retweetar as mensagens contendo estes materiais. Panemlandio, Batata e
Paris Filmes alcangaram a faixa maxima + 200 RTs ao divulgarem o trailer “Nés marchamos
juntos” no dia 23 de julho, enquanto o Sobre Sagas realizou 0 mesmo feito no dia 8 de julho,
quando publicou um pdster do filme recém divulgado.

Altamente valorizados, os tweets humoristicos e de expressdo sentimental,
predominando na faixa 51 — 100 RTs, possuem também os maiores valores registrados nas
duas faixas maximas. Embora parte disso se explique pelo fato de as duas categorias estarem
em maioria nos dois perfis com maior nimero de tweets (Batata e Panemlandio), a quantidade
expressiva de retweets sugere que a presenca de contedos humoristicos e sentimentais ¢ alta
devido a resposta que estes mesmos conteldos recebem. A légica faz sentido: se meus
seguidores estdo retweetando com frequéncia determinado tipo de mensagem, logo oferecereli
mais desse contetdo a eles. Tal ideia € melhor aplicavel aos tweets humoristicos, que séo
planejados na intengdo de promover o humor, enquanto os tweets de expressdo sentimental
sdo publicagbes esponténeas diretamente provenientes das impressdes do usuario. A
valorizacdo destes ultimos coloca Batata e Panemlandio como representantes gerais dos

sentimentos expressos pelos fas.
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3.5 Codificacao seletiva

A etapa final de codificacdo dos dados propde a integracdo das categorias anteriores em pelo
menos duas categorias centrais que correspondam a totalidade dos fendmenos encontrados em
campo. As observacbes e comparagcOes realizadas até entdo convergem em grandes
classificagOes capazes de abarcar todos os elementos existentes. Para tanto, efetuou-se a

reflexdo acima de quatro questdes principais:

Qual é a principal ideia analitica a ser apresentada nessa pesquisa? Se meus achados
fossem conceitualizados em poucas sentencas, o que eu diria? O que todas as acfes
e interacbes parecem significar? Como posso explicar a variacdo do que eu vejo
entre e dentre essas categorias? (CORBIN; STRAUSS, 1990, p. 14 apud AMARAL,
FRAGOSO, RECUERO, 2013, p. 104).

Ao longo da codificacdo aberta e axial, foi descoberto que tweets humoristicos e de
expressédo sentimental sdo os mais publicados e os mais valorizados entre os quatro perfis. Foi
observado que os tweets de divulgacdo também sdo altamente valorizados, pois configuram o
primeiro contato dos fas ativos no Twitter com um material promocional inédito. Observou-se
ainda que a Paris Filmes empreende uma comunicacdo informal e espontanea com 0s seus
seguidores, aproveitando-se deste contato para promover o engajamento emocional dos fas e
gerar um envolvimento expressivo em torno do material de divulgacdo da saga Jogos
Vorazes.

Os atores sociais analisados nesta pesquisa estdo constantemente provando-se fas de
Jogos Vorazes conforme a defini¢do do capitulo inicial: ao consumirem a histdria e passarem
a ama-la, eles acompanham e comentam com entusiasmo as novidades divulgadas sobre ela.
Jenkins (2009, p. 30) afirma que,

por haver mais informacdes sobre determinado assunto do que alguém possa guardar
na cabeca, ha um incentivo extra para que conversemos entre nos sobre a midia que
consumimos. Essas conversas geram um burburinho cada vez mais valorizado pelo
mercado das midias.

E, de fato, a Paris Filmes, como distribuidora cinematogréfica da saga Jogos Vorazes,
incentiva este burburinho e esta sucessdo de comentarios — néo € a toa, afinal, que a maioria
das publicacdes da empresa no Twitter séo tweets de conversacao.

Por efetuar tal contato, a Paris Filmes esta ciente de que, hoje em dia, qualquer sujeito
gue se julgue apto pode produzir, recriar e compartilhar contedos midiaticos, e o fato de a

empresa publicar as versfes nacionais dos materiais de divulgacdo com pouca diferenca de
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tempo entre o lancamento da versdo internacional é um reflexo desta percepcdo. A
distribuidora ndo faz qualquer esforco para evitar que os fas tenham acesso aos materiais de
divulgacdo antes que eles sejam liberados em versdo nacional, pois compreendem essa
antecipacdo como uma caracteristica estabelecida do seu publico.

Publico este do qual, no fim das contas, a Paris Filmes pouco pode reclamar. As
hashtags relacionadas a Jogos Vorazes sdo elevadas aos Trending Topics como mera
consequéncia da divulgacdo de materiais promocionais e do entusiasmo dos fds em torno
deles. Por outro lado, quando a promocdo de uma hashtag é planejada, como no caso
#ApontemSuasArmasParaSnow, o desafio é aceito pelos fds com igual empolgacdo, e 0s
Trending Topics sdo alcancados da mesma maneira. Para a Paris Filmes, € lucrativa a
promocdo de hashtags, pois coloca o contetdo relacionado a Jogos Vorazes em destaque para
todos os usuérios do Twitter.

Observa-se que a produtora faz uso de todas as possibilidades criativas que
diferenciam a divulgacdo de Jogos Vorazes da divulgacdo de outros filmes. A nomeacdo de
pecas promocionais (o teaser “Mensagem do Distrito 13” e o trailer “Nos marchamos juntos”,
por exemplo) é uma acdo que a distribuidora adota da produtora Lionsgate ao invés de
recorrer & nomenclatura usual de Trailer 1 e Trailer 2, comum a outras distribuidoras.

O horério em que a Paris Filmes esta ativa no Twitter também é um grande diferencial
da distribuidora. A publicacdo de tweets acontece ndo somente em horarios tradicionais de
expediente empresarial, mas em momentos que condizem com a preferéncia do seu publico-
alvo, frequentemente ativo no Twitter durante a noite e a madrugada.

Voltando-se a observacao deste publico, temos 0 Sobre Sagas como um representante
da coletividade organizada que os fas sdo capazes de produzir. Comportando-se de modo
semelhante aos perfis individuais de fds ao, mesmo representando um coletivo, manifestar
seus sentimentos sobre as novidades de Jogos Vorazes, o Sobre Sagas ainda promove o
constante direcionamento do usuario do Twitter para as paginas de noticias do site, onde as
informagdes apresentam-se com mais detalhes e tratamento editorial. A presenca do fa-site
entre os perfis analisados mostra que a profissionalizacdo do fa € algo possivel, e que sua
participacdo em midias sociais como o Twitter possibilita maior divulgacdo — e, por que néo,
melhor realizagdo — do seu trabalho.

Enquanto o Sobre Sagas apresenta informacgdes que sempre serdo complementadas
pelas postagens do site, Batata e Panemlandio oferecem informacdes de forma mais voltada a
I6gica do Twitter, com a publicagdo de noticias e materiais de divulgacdo sucedendo quase

que imediatamente a descoberta dos mesmos. Ainda assim, muitas vezes o0s dois usuarios
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agem segundo os principios dos fa-sites: seus perfis sdo capazes de expandir a experiéncia dos
fas com o seu objeto de admiracdo, além de facilitar conexdes sociais com seus semelhantes.
Tais conexdes revelam a existéncia de uma comunidade virtual que configura uma
manifestacdo concreta do fandom de Jogos Vorazes.

O contetido promocional de A Esperanca — O Final € frequentemente utilizado para a
promogéo de humor quando relacionado a assuntos cotidianos ou de conhecimento geral dos
fas, como Batata costuma fazer. Panemlandio, por vez, comporta-se com igual bom humor
enquanto faz constante uso dos tweets de expressdo sentimental, estes que refletem o
sentimento geral de seus seguidores e demonstram seu pertencimento ao fandom. A elevada
presenca destes dois tipos de tweets, humoristicos e de expressdo sentimental, esta de acordo
com as caracteristicas da comunicacdo via Twitter: rapida e direta, de uma simplicidade que a
torna eficiente por ir direto ao ponto e, assim, criar uma ampla rede de conexdes.

Mesmo que as interagdes entre os quatro perfis tenham sido breves durante a coleta de
dados, observa-se que a Paris Filmes estd atenta as oportunidades que a popularidade de
certos perfis pode oferecer. A distribuidora compreende que a satisfacdo ou a insatisfacdo de
fds como Batata, Panemlandio e a equipe responsavel pelo Sobre Sagas pode influenciar a
forma como os demais fas interpretam suas agoes.

Nas constantes agdes e interacOes destes fas, observa-se a plena confianca que eles
possuem na equipe criativa por trds dos filmes de Jogos Vorazes. Além de manifestarem
elogios ao diretor Francis Lawrence e a produtora Nina Jacobson, por vezes mencionados
como os “reis de Jogos Vorazes”, eles também engrandecem os atores da saga, com destaque
para Jennifer Lawrence, considerada “perfeita”, “rainha” ¢ “deusa”. Josh Hutcherson e Liam
Hemsworth completam o trio de protagonistas, chamado pelos fas de “trio escadinha” devido
a diferenca de altura entre os trés. Tal empatia demonstra que 0s atores, cuja interpretacao foi
aprovada pela grande maioria do fandom, sdo dirigidos por uma equipe que garante a
qualidade da histéria enquanto adaptacdo, mantendo os filmes no mesmo nivel de qualidade
que estabeleceu o sucesso do primeiro volume.

Realizadas tais compreensdes, direciona-se a analise para as categorias almejadas pela
codificagdo seletiva. Ao contrério das codificagdes anteriores, optou-se por ndo reorganizar 0s
tweets coletados segundo classificagOes rigidas, mesmo porque a ultima etapa, conforme
apontam Amaral, Fragoso e Recuero (2013, p. 104), se trata de uma interpretagdo mais
abstrata dos dados. Assim, foram identificados dois eixos através dos quais as publicacbes

coletadas transitam: emocional e profissional.
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O primeiro eixo refere-se ao aspecto sentimental, espontaneo e bem-humorado da
comunicacgéo dos fés. Nele estdo inseridas as mensagens que partem de um sentido pessoal da
parte do usuério, tendo a intencdo de dialogar, especular, expor opiniGes, manifestar
sentimentos ou promover humor. O segundo eixo estd relacionado a ja citada
profissionalizacdo do fa, que leva o usuario a comunicar informagdes e divulgar materiais
promocionais, atos caracteristicos de uma empresa ou coletivo organizado. Os dois €ixos

abarcam as categorias da codificacdo aberta da seguinte forma:

Codificacdo aberta Codificagao seletiva

Tweets de conversacao
Tweets de especulacéo
Tweets opinativos Eixo emocional
Tweets de expressdo sentimental

Tweets humoristicos

Tweets informativos . .
Eixo profissional

Tweets de divulgacao

Quadro 6 — Categorias da codificagdo aberta organizadas segundo os eixos da codificacao seletiva

Mesmo sendo possivel inserir as categorias da codificacdo aberta em um ou outro eixo
especifico, essa divisdo é invalidada se observamos que nenhum usuério age segundo uma
Unica logica. Pelo contrario, o que se observa nos perfis analisados € uma fusdo destes dois
eixos a medida que os fas agem como profissionais e 0s profissionais agem como fas.
Enquanto os fas utilizam essa profissionalizagdo como uma forma de expandir sua
experiéncia com a saga, a Paris Filmes age sob o aspecto emocional em um esfor¢o de melhor
se relacionar com o seu publico.

Mesmo assim, a distribuidora jamais abandona por completo a postura de uma
empresa que, no fim das contas, estd em posi¢cdo mais privilegiada que os fas pelo acesso
antecipado a materiais promocionais, enquanto o fa, por mais profissional que venha se
tornar, jamais deixa de lado o aspecto emocional de sua adoragdo. Assim, na comunicagao da
Paris Filmes com o fandom de Jogos Vorazes via Twitter, apenas uma linha ténue diferencia
0s eixos emocional e profissional de suas publicacdes. Atribui-se a esta postura flexivel um

dos motivos do sucesso dos filmes da saga no Brasil, pois
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0s produtores conseguem obter maior fidelidade e mais concordancia com suas
preocupacdes legitimas se conquistarem a lealdade dos fas; a melhor maneira de
fazé-lo é oferecer aos fas a oportunidade de participar da sobrevivéncia da franquia,
assegurando-lhes um contetdo que reflita mais plenamente seus interesses, criando
um espaco onde possam fazer suas contribuicdes criativas e reconhecendo o0s
melhores trabalhos que emergirem. [...] No fim, os produtores precisam dos fés tanto
quanto os fas precisam deles”. (JENKINS, 2009, p. 234).

A medida que os fas demonstram-se ativos e participativos no Twitter, a Paris Filmes
insere suas acOes de divulgacdo nas légicas comunicacionais destes atores sociais, respeitando
suas necessidades como amantes de uma historia. A partir da observagdo das praticas dos
perfis selecionados, conclui-se que a relacdo entre as atividades dos fas e o processo de
divulgacdo cinematografica estd na forma como essa divulgacdo é empreendida pela Paris
Filmes, pois a empresa constroi com os fas um relacionamento que influencia diretamente o
resultado comercial dos filmes. Trata-se de uma relacdo de aproximacdo, compreensao,

confianca e, por fim, de fidelidade.



CONSIDERACOES FINAIS

Jogos Vorazes: A Esperanca — O Final chegou aos cinemas brasileiros em 18 de novembro de
2015. Em Santa Maria, na Arcoplex Cinemas do Royal Plaza Shopping, as salas de projecéo
que exibiam o filme estavam, em sua maioria, lotadas. Entre versdes dubladas e legendadas,
2D e 3D, o filme totalizava oito sessdes diarias disponiveis ao publico santa-mariense. Em
todo o Brasil, o filme estreou em um total de 1244 salas, liderando a bilheteria nacional com
publico de 1.628.000 de espectadores e arrecadagdo de 25,1 milhdes de reais. Mundialmente,
o filme faturou 247 milhdes de délares em seu primeiro fim de semana de exibicao®®.

Mas ndo € s6 de nimeros que se faz um grande filme. O Sobre Sagas afirmou que “A
Esperanca — O Final contém as maiores e melhores cenas de acdo de toda a saga” e que “o
filme esta extremamente fiel ao livro, o que demonstra que foi feito pensado nos fas”*.
Panemlandio e Batata comentaram sobre o quanto o filme pareceu passar rapido enquanto o
assistiam e, através de uma série de tweets de expressao sentimental, lamentaram o fato de
Jogos Vorazes ter chegado ao fim.

E importante ressaltar que a estreia nacional do filme ocorreu dois dias antes de seu
lancamento nos Estados Unidos, seguindo a tradi¢do de antecipar as estreias da saga que a
Paris Filmes mantém desde Jogos Vorazes: Em Chamas, no que configura mais uma
estratégia da distribuidora para gerar empatia e credibilidade entre os fas — ter seu tempo de
espera reduzido é um dos maiores presentes que um fa pode receber.

E seguro afirmar que a questdo-problema do trabalho foi respondida, e os objetivos,
alcancados. Ao longo da pesquisa, 0 que poderia ser visto com uma apropriacdo por parte da
Paris Filmes comprovou-se uma relagéo bilateral na qual a distribuidora aproxima-se dos fas
por meio de acles, uso da linguagem e envolvimento com a narrativa. Partindo da reflexéao
tedrica nos capitulos iniciais, as discussfes e conceitos apresentados ajudaram a compreender
0S usuarios observados na andlise como fas que, comportando-se como tais, acabam
influenciando a maneira como a Paris Filmes realiza a divulgacao de seus filmes.

As praticas dos fas de Jogos Vorazes no Twitter sdo eco das alteragdes ocorridas nos
processos de producdo e o consumo com a insercdo da sociedade na cultura participativa.
Afinal, ndo é somente a Paris Filmes que produz contetdo. Os fas também produzem. Né&o

apenas os fds consomem produtos culturais. A Paris Filmes também os consome para

“8 Dados divulgados pelo site Omelete: http://omelete.uol.com.br/bilheteria-brasil/
*9 http://sobresagas.com/10-motivos-para-assistir-jogos-vorazes-a-esperanca-o-final-nos-cinemas/
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aperfeicoar suas estratégias de comunicagdo. Os papéis tornam-se indissociaveis, refletindo o
melhor que a era da convergéncia tem a oferecer: espacos, oportunidades, ac0es colaborativas
e valorizacdo das individualidades.

Sendo o Twitter uma rede social online propicia a expressao de ideias e adequada a
publicacdo de uma pluralidade de contedos, ndo é de surpreender que os fés tenham adotado
a plataforma como sua midia social mais expressiva. A utilizacdo que os usuarios fazem do
Twitter expande sua experiéncia com a saga e lhes concede privilégios a medida que a Paris
Filmes identifica suas necessidades e desejos como consumidores especificos. A partir de tal
identificacdo, a abordagem realizada pela distribuidora se mostra bem-sucedida e satisfatéria
para os resultados comerciais dos filmes. A empresa compreende que o alto grau de
envolvimento dos usuarios com a histdria jamais permitiria uma divulgacdo unilateral sem
conversacao e resumida em frases prontas, pois o produto que os fas estdo consumindo é mais
do que um filme. E uma ideia. Um conjunto de valores adotados por opgéo. Parte integral de
uma jornada sustentada nos cinemas ao longo de quatro anos.

Metodologicamente, a Teoria Fundamentada mostrou-se adequada a este estudo por
aplicar-se com exceléncia ao Twitter e permitir diferentes interpretacdes dos mesmos dados.
Quando confrontadas com minha bagagem cultural de f&, as percep¢6es obtidas na observacgédo
de campo geraram contribuicdes que atendem as necessidades de pesquisa da area da
Comunicacdo Social e da Produgdo Editorial, pois a relacdo entre fés e distribuidora
cinematografica ndo é estudada com frequéncia. Sugere-se aos pesquisadores da area a
observacdo de outros exemplos de fandoms e distribuidoras para identificacdo de novos
aspectos desta relacdo. Da mesma forma, a presenca dos fas como fator de influéncia nas
decisdes criativas de uma adaptacdo cinematografica € um detalhe de pouca importancia nas
pesquisas do género, e 0s apontamentos deste assunto realizados no trabalho podem ser
explorados com maior profundidade em futuros estudos.

Esta pesquisa é concluida a0 mesmo tempo em que a saga Jogos Vorazes se encerra
nos cinemas. Mas este ndo é o fim. O slogan da primeira adaptacdo, apostando na
transformacdo da saga em fenémeno mundial, precisou da comprovacdo dos nameros de
bilheteria para provar-se correto, mas o amor dos fas ja torna real aquilo que os pésteres do

ultimo filme prometem: o fogo queimara para sempre.
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