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RESUMO

Este projeto experimental apresenta uma série de entrevistas com os candidatos a prefeito
de Santa Maria na Radio Universidade, emissora publica da Universidade Federal de Santa
Maria. Para realiza-lo, foram utilizadas teorias sobre radio, entrevista e jornalismo politico. A
partir da Reforma Eleitoral feita pelo Congresso Nacional e do fato que, pela primeira vez, o
municipio contou com a possibilidade de segundo turno, o objetivo é experimentar a producéo
e execucdo de um programa capaz de distribuir igualitaria e democraticamente o tempo para
que os candidatos apresentem seu projeto de governo. Na primeira parte desse trabalho,
mostram-se e justificam-se as escolhas teoricas. Apoés, detalha-se o desenvolvimento do
projeto e, na sequéncia, é feita uma andlise a respeito dos resultados do produto.
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ABSTRACT

This experimental project presents a serie of entreviews with the candidates for mayor of
Santa Maria at Radio Universidade, public radio station of Federal University of Santa Maria.
To accomplish it, were used theories about radio, enterview and political journalism. National
Congress and the fact of, for the first time, the city had a possibility of second round, the
objective is to experience the production and execution of a program capable of equal and
democratic distribution the time for candidates to submit their government project. In the first
part of this work, theoretical choices are shown and justified. After, the project development is
detailed and, in sequence, an analysis is made of the results of the product.
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1 INTRODUCAO

As elei¢cbes municipais do ano de 2016, no municipio de Santa Maria, marcaram-se,
especialmente, por duas situacdes: pela aplicacdo da reforma eleitoral * elaborada pela Camara
e pelo Senado Federal, em 2015, e pelo fato de, na primeira vez na histdria, apés atingir a
marca de 200 mil eleitores?, a cidade garantir a possibilidade de segundo turno nas eleicdes
majoritarias.

Chamada de Reforma Eleitoral 2015, a Lei n° 13.165/2015 promoveu importantes
mudangas nas regras das eleicbes municipais de 2016 ao introduzir alteracdes nas Leis n°
4.737/1965 (Codigo Eleitoral), n°® 9.096/1995 (Lei dos Partidos Politicos) e 9.504/1997 (Lei
das Eleicdes). Além de modificacdes nos prazos para as filiagcdes e convencdes partidarias e
no tempo de campanha eleitoral, que foi reduzido, foi vetado o financiamento eleitoral por
pessoas juridicas. Na pratica, isso acarreta em campanhas eleitorais financiadas
exclusivamente por doacdes de pessoas fisicas e pelos recursos do Fundo Partidario. Antes da
aprovacao da reforma no Congresso Nacional, o Supremo Tribunal Federal (STF) j& havia
decidido pela inconstitucionalidade® das doacdes de empresas a partidos e candidatos.

Outra mudanga gerada pela reforma eleitoral foi a diminui¢do do periodo da campanha
eleitoral de 90 para 45 dias, com inicio em 16 de agosto. O tempo de propaganda dos
candidatos no réadio e na TV também foi reduzido de 45 para 35 dias, iniciando em 26 de
agosto, no primeiro turno. Com isso, a campanha contou com dois blocos no radio e dois na
televisdo com 10 minutos cada. Além dos blocos fixos na programacéo, os partidos passaram
a ter direito a 70 minutos diarios em insercBes, que sdo divididos entre os candidatos a
prefeito (60%) e vereadores (40%). Nas eleicGes municipais de 2016, essas inser¢des tiveram
duracgéo de 30 ou 60 segundos cada uma.

De acordo com a reforma eleitoral, 90% do tempo total de propaganda devem ser
distribuidos, de maneira proporcional, ao nimero de representantes que os partidos possuam
na Camara Federal e os 10% restantes serdo partilhados igualitariamente. Em caso de alianga

entre as legendas nas elei¢bes majoritérias, é considerada a soma dos deputados federais

! Disponivel em: < http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_At02015-2018/2015/Lei/L13165.htm> Acessado em: 17 nov.
2016

2 Disponivel em: <http://www.justicaeleitoral.jus.br/arquivos/municipios-com-mais-de-200-mil-eleitores> Acessado em:

17 nov. 2016

®  Disponivel em: <http://www.stf.jus.br/portal/cms/verNoticiaDetalhe.asp?idConteudo=300015> Acessado em: 17 nov.

2016


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Lei/L13165.htm
http://www.justicaeleitoral.jus.br/arquivos/municipios-com-mais-de-200-mil-eleitores
http://www.stf.jus.br/portal/cms/verNoticiaDetalhe.asp?idConteudo=300015

filiados as seis maiores agremiacdes da coligacdo. Nas elei¢cbes proporcionais, a soma do
namero de representantes de todos os partidos sera o resultado do tempo de propaganda.

Em relacdo ao segundo turno das eleicdes, regem sobre essa possibilidade os artigos
28%, 29°, inciso Il, e 77 da Constituicdo de 1988. Conforme esses dispositivos, 0 segundo
turno pode ocorrer somente nas eleicbes para presidente e vice-presidente da Republica,
governadores e vice-governadores dos estados e do Distrito Federal e para prefeitos e vice-
prefeitos de municipios com mais de 200 mil eleitores.

No més de abril de 2014, de acordo com o Tribunal Regional Eleitoral, Santa Maria,
quinto maior municipio do Rio Grande do Sul, atingiu a marca de 200 mil eleitores. O nimero
de votantes foi obtido, basicamente, por dois fatores: o alistamento, que nada mais é do que o
primeiro titulo eleitoral, e em decorréncia da transferéncia de domicilio eleitoral para Santa
Maria.

Nas ultimas eleicbes municipais, em 2012, 83 cidades possuiam mais de 200 mil
eleitores. Para 2016°, outras nove cidades alcancaram essa marca no eleitorado e passam a
contar com a possibilidade de segundo turno. Além de Santa Maria, podem ter segundo turno
as cidades de Boa Vista (RR), Caucaia (CE), Caruaru (PE), Governador Valadares (MG),
Santarém (PA), Praia Grande (SP), Suzano (SP) e Taboao da Serra (SP).

A possibilidade de realizacdo do segundo turno é definida pela adocdo do critério da
maioria absoluta de votos. Esse critério propde que, para vencer a eleicdo, ndo basta o
candidato ter maior nimero de votos que seus adversarios. Para ser eleito, é necessario que 0
candidato obtenha mais da metade dos votos validos (excluidos os votos nulos e em branco).

A partir desse cenario de mudancas na lei eleitoral e, consequentemente, na campanha,
a questdo central é: em que medida € possivel elaborar um programa de radio a fim de
proporcionar, democratica e igualitariamente, que os candidatos apresentem seus projetos de
governo de maneira detalhada?

A cobertura da imprensa de Santa Maria para o pleito de 2016 também traz novidades
para os publicos, a partir do cenario ja contextualizado. Ainda assim, historicamente, se traduz

na regra mercadoldgica, praticando-se um jornalismo restrito — tanto em caracteres quanto em

*  Disponivel em: < http://www.jusbrasil.com.br/topicos/10638027/artigo-28-da-constituicao-federal-de-1988> Acessado

em: 17 nov. 2016

> Disponivel em: < http://www.jusbrasil.com.br/topicos/10637957/artigo-29-da-constituicao-federal-de-1988> Acessado

em: 17 nov. 2016

®  Disponifvel em: <http://www.tse.jus.br/imprensa/noticias-tse/2016/Julho/eleicoes-2016-92-municipios-podem-ter-

segundo-turno-em-outubro> Acessado em: 17 nov. 2016


http://www.jusbrasil.com.br/topicos/10638027/artigo-28-da-constituicao-federal-de-1988
http://www.jusbrasil.com.br/topicos/10637957/artigo-29-da-constituicao-federal-de-1988
http://www.tse.jus.br/imprensa/noticias-tse/2016/Julho/eleicoes-2016-92-municipios-podem-ter-segundo-turno-em-outubro
http://www.tse.jus.br/imprensa/noticias-tse/2016/Julho/eleicoes-2016-92-municipios-podem-ter-segundo-turno-em-outubro
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autonomia do reporter. Os principais jornais impressos da cidade (A Razéo e Diario de Santa
Maria), as radios (Antena 1, Atlantida, Gaucha, Guarathan, Imembui, Medianeira AM e FM,
Nativa FM, Santamariense e Universidade) e os canais de televisdo (Pampa, RBS TV, TV
Campus e TV Santa Maria) limitam-se a cobertura diaria da agenda dos candidatos, muitas
vezes alimentada por materiais de assessoria de imprensa publicados na integra, tal qual o
acompanhamento de debates. Eventos especificos, como o Cadeirando no Coragdo do Rio
Grande’, onde os candidatos a prefeito tiveram de andar de cadeiras de rodas num
determinado percurso da cidade, foram publicados. O Diério de Santa Maria produziu, ao
longo da campanha, materiais especiais a respeito das eleicdes, é a realizacdo de perfis® do
candidatos e a série “Diario nos Bairros®”, que elencou a prioridade de cada bairro da cidade.

O que se percebe € uma cobertura pouco incisiva, ampliada e capaz de possibilitar a
populacédo de Santa Maria saber mais sobre os candidatos. A reforma eleitoral de 2015 afeta,
principalmente, os veiculos — radio e televisdo - que funcionam por meio de concessbes
publicas, aqueles que devem seguir estritamente a legislacdo, especialmente no que se refere
ao tempo disponibilizado para os candidatos, que deve ser distribuido de maneira igualitaria.

O tempo desigual da propaganda eleitoral gratuita e obrigatéria foi compensado ao
longo da campanha por iniciativas como a da Camara de Comércio e Indistria de Santa Maria,
que organizou debates com os candidatos a prefeito e a vice, da Se¢édo Sindical dos Docentes
da UFSM em parceria com o PET Comunicacdo, que discutiu especificamente a cultura e
ocupacdo dos espacos publicos, do Sindicato dos Professores Municipais de Santa Maria, que
tratou da questdo da educacdo, do Sindicato Médico do Rio Grande do Sul, que debateu a
saude, e do Colégio Marista Santa Maria. A TV Campus, emissora publica da Universidade
Federal de Santa Maria, também propds uma série de entrevistas de 15 a 20 minutos com 0s
oito candidatos.

No entanto, houve a corroboracdo da disparidade de distribuicdo de tempo entre os
candidatos também na imprensa local. A RBS TV, por exemplo, realizou seu debate com
somente cinco dos oito candidatos a Prefeitura. A legislagdo garante a participacdo no debate
dos candidatos de partidos que tenham representacdo superior a nove parlamentares na

Camara dos Deputados, o que ndo significa a obrigatdria exclusdo daqueles que nao possuem

" Disponivel em: <http://www.arazao.com.br/noticia/79286/candidatos-vao-ter-dia-em-cadeira-de-rodas/> Acessado em:

17 nov. 2016

&  Disponfvel em: <http://diariodesantamaria.clicrbs.com.br/rs/economia-politica/noticia/2016/09/0-perfil-dos-8-

candidatos-a-prefeito-de-santa-maria-7370412.html> Acessado em: 17 nov. 2016

®  Disponivel em: < http://diariodesantamaria.clicrbs.com.br/rs/pagina/diario-nos-bairros/> Acessado em: 17 nov. 2016


http://www.arazao.com.br/noticia/79286/candidatos-vao-ter-dia-em-cadeira-de-rodas/
http://diariodesantamaria.clicrbs.com.br/rs/economia-politica/noticia/2016/09/o-perfil-dos-8-candidatos-a-prefeito-de-santa-maria-7370412.html
http://diariodesantamaria.clicrbs.com.br/rs/economia-politica/noticia/2016/09/o-perfil-dos-8-candidatos-a-prefeito-de-santa-maria-7370412.html
http://diariodesantamaria.clicrbs.com.br/rs/pagina/diario-nos-bairros/

11

essa representacdo no Congresso. A posi¢cdo do grupo RBS acabou por vetar a presenga, no
primeiro turno, dos candidatos Alcir Martins (PSOL), Paulo Weller (PSTU) e Werner Rempel
(PPL), privilegiando Fabiano Pereira (PSB), Jader Maretoli (SD), Jorge Pozzobom (PSDB),
Marcelo Bisogno (PDT) e Valdeci Oliveira (PT). Houve, diante desse fato, e vale ressaltar,
um debate — que contou com a participagdo de Alcir Martins e Werner Rempel — organizado
para contemplar aquelas candidaturas ndo convidadas pela RBS TV. A transmissdo, chamada
de Debate sem Censura'?, foi feita através do Facebook, de maneira simultanea ao debate na
televisao, e alcancou 30 mil pessoas, gerando mais 350 curtidas e 300 comentarios.

Diante dessa conjuntura de alteracdes legais que impactam nas elei¢bes municipais, de
Santa Maria contar com a possibilidade de segundo turno pela primeira vez na sua historia e
de uma cobertura tradicionalmente marcada pela pouca inovacgdo e detalhamento por parte da
imprensa, este trabalho tem objetivo de desenvolver um produto jornalistico que possa
ampliar o espaco de divulgacdo de propostas dos candidatos em um veiculo pablico de
comunicagdo. Para tal, foi proposto o programa especial “Vozes da Urna”, uma série de
entrevistas com os candidatos a prefeito de Santa Maria com duracdo de 55 minutos na Radio
Universidade, emissora publica da Universidade Federal de Santa Maria.

O programa “Vozes da Urna” aparece como uma possibilidade, na midia de Santa
Maria, para que os eleitores e eleitoras possam conhecer o projeto de governo dagueles que
buscam governar a cidade. A ampliacdo do espaco diferencia esta proposta das demais
oferecidas pelos veiculos de comunicacdo e até mesmo de organizagOes, sindicatos e
movimentos organizados, pois nessa série especial de entrevistas cada candidato tem quase
uma hora para apresentar a sociedade santa-mariense seus programas € ideias para as areas da
salde, educacdo, seguranca, desenvolvimento, além de poder debater temas especificos como
transporte publico, produto interno bruto, passando por questdes como o Parque Itaimbé e o
Centro de Eventos do Centro Desportivo Municipal.

Além das questdes previamente estabelecidas em um roteiro norteador, o programa
conta também com a participacdo do ouvinte. Essa iniciativa visa aproximar a populacdo do
programa, em especial também da Radio Universidade, e possibilitar que o cidaddo ou cidada
possa ter essa ligacdo direta com o candidato (ndo definido de maneira preliminar com o
perguntador), realizando um questionamento de sua livre escolha, sem qualquer restricdo de

tema ou direcionamento.

1 Disponivel em: < https://claudemirpereira.com.br/2016/09/campanha-werner-e-alcir-alcancam-mais-de-30-mil-pessoas-

no-debate-sem-censura-pelo-feicebuqui/> Acessado em: 17 nov. 2016


https://claudemirpereira.com.br/2016/09/campanha-werner-e-alcir-alcancam-mais-de-30-mil-pessoas-no-debate-sem-censura-pelo-feicebuqui/
https://claudemirpereira.com.br/2016/09/campanha-werner-e-alcir-alcancam-mais-de-30-mil-pessoas-no-debate-sem-censura-pelo-feicebuqui/
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O especial “Vozes da Urna” surge diante de circunstancias que permitem a fuga do
formato comercial, ndo somente por se tratar de um trabalho de concluséo de curso, mas
também ter como espaco uma emissora publica desvinculada de interesses publicitarios e
financeiros que, invariavelmente, posicionam o veiculo no mercado e ditam sua linha
editorial.

A Radio Universidade iniciou seu trabalho de radiodifusdo no dia 27 de maio de
1968 e, desde entdo, mantém sua programacao voltada a comunidade regional, com espagos
dedicados ao jornalismo geral e esportivo, informacéo cientifico-cultural, cidadania, musica e
variedades, coberturas de eventos, e divulgacdo da UFSM.

A emissora abre espaco em sua grade, também, aos académicos de Comunicacao
Social, que ocupam alguns horarios com projetos académicos. Outros cursos e departamentos
da instituicdo mantém vinculos, produzindo programas voltados para divulgacao de atividades
e acOes, extensdo universitaria e musica.

Com essa possibilidade, negociou-se um horario na programacao para a realizacao de
entrevistas com os oito candidatos a prefeito de Santa Maria no pleito de 2016 no programa
chamado de “Vozes da Urna”. De 28 de julho a 5 de agosto, na faixa das 11h as 11h55, ao
vivo, 0s postulantes a prefeitura tiveram a oportunidade, de maneira democréatica, de
apresentar, todos com o mesmo tempo de 55 minutos, seus projetos para 0 municipio em um
meio de comunicac¢do desvinculado de interesses comerciais.

Cabe mencionar que como forga motriz desse trabalho estd a minha relagdo pessoal
com o radio. A imagem nostalgica da paixdo hereditaria pelo veiculo também se reflete na
minha histdria de vida. Desde pequeno, é o principal meio de comunica¢do mais presente e
que mais utilizo para obter informag¢Ges — mesmo com 0 acesso cada vez mais facilitado,
através de celulares e computadores. Poder, desde o segundo semestre do curso, por em
pratica aquilo que sempre sonhei: produzir, apresentar e editar programas de radio. O ingresso
na Radio Universidade em maio de 2012, por meio do programa Radar Esportivo, fomentou
essa vontade de “fazer radio”. Passagens pela Radio Santamariense, apresentando o programa
da Bom Dia Cidade, ao vivo, de segunda a sexta-feira, das 6h as 8h, pela Radio Atlantida,
cobrindo os vestibulares da Unifra e UFSM, pela Radio Imembui, desempenhando inimeras
funcbes radiofonicas — aléem do tempo na RUA FM, radio da Universidade do Algarve —

deram a certeza de que o rédio vale a pena.

11 Disponivel em: < http://coral.ufsm.br/radio/index.php/historico/resumo> Acessado em: 17 nov. 2016


http://coral.ufsm.br/radio/index.php/historico/resumo
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O capitulo a seguir deste trabalho apresenta o tripé de conceitos tedricos que basearam
sua producdo e execucdo: radio, entrevista e jornalismo politico. Aborda-se o conceito de
radio através de autores como Ferraretto (2001), McLeish (2001) e Haussen (2010), que trata
da questdo da participacdo do ouvinte na programacdo radiofénica atual. Sobre entrevista,
citamos, principalmente, Caputo (2006) e Medina (1990). Para jornalismo politico, as
referéncias séo Gomes (2004), Seabra e Sousa (2006) e Miguel (2002).

O capitulo trés traz a analise do produto, isto €, como foi a preparacdo da pauta, como
se deu a busca por um espacgo na programacdo da Radio Universidade, o contato com 0s oito
candidatos e/ou suas assessorias para 0 agendamento de data e o estudo preparatdrio para a
producdo do roteiro de perguntas. Além da busca em livros que ndo séo referenciados nesse
trabalho, fez-se um trabalho de procura e escuta de diferentes modelos de programas
radiofonicos de entrevista, especialmente as de maior duracdo. O capitulo também apresenta
detalhes da realizacdo das oito entrevistas com os prefeituraveis e como repercutiu cada uma
delas, desde as ligacdes feitas pelos ouvintes enquanto aconteciam as entrevistas até a
postagem de registros por parte dos candidatos em suas redes sociais. Por fim, as

considerac0es finais acerca da elaboracao e execucdo desse projeto experimental.

2 METODOLOGIA
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Neste capitulo, serd apresentado o tripé de conceitos que norteia esse trabalho: radio,
meio de comunicacdo em que se executa o projeto, entrevista, método utilizado, e jornalismo
politico, area pratica que abarca o tema aqui tratado. As constantes alteracdes no contexto
midiatico fazem que com surjam inimeros artigos e livros acerca, justamente, desse cenario
de mutacéo e, principalmente, de integracdo. Ainda assim, este trabalho busca amparo teorico
em obras referéncias a respeito dos temas centrais. Autores como Luiz Artur Ferraretto para
tratar de radio, Cremilda Medina para abordar a entrevista e Luis Felipe Miguel, quando
tracamos o0s paralelos entre jornalismo e politica.

O crescimento de determinado meio de comunicagdo, em um contexto especifico, permite
o surgimento de afirmagdes como “o radio acabard com os jornais”, “a televisdo destruira o
radio”, “a internet tornard inutil o jornal em papel e os aparelhos de radio e televisdao”. O
fortalecimento do ambiente digital no que se refere ao consumo de informagéo ndo aniquilou
nenhum meio, mas tornou mais complexo o processo comunicacional entre eles. As emissoras
necessitam, no cenario atual, de reinvencdes diarias a fim de tornar mais atrativo e completo o

conjunto de informacdes para os publicos.

2.1. Radio

O radio, meio de comunicacdo historicamente marcado por sua instantaneidade e
imediatismo diante dos demais, de maneira especifica, se destaca no movimento de integracdo
entre as midias. De acordo com Ferraretto (2001, p. 24), o radio possui uma audiéncia ampla,
heterogénea e andnima. Ampla, pois “atinge uma area enorme, somente limitada pela poténcia
dos transmissores e pela legislagao”; andnima, devido ao fato de “o comunicador nao saber
quem ¢&, individualmente, cada um de seus ouvintes” e heterogénea, porque “abrange pessoas
de diversas classes socioecondmicas, com anseios e necessidades diversas”.

Ainda assim, segundo McLeish (2001), ha um universo de individualidade no réadio, pois

0 consumo é pessoal.

O radio em fones de ouvido acontece literalmente dentro da cabeca. A televisdo de
um modo geral é assista por pequenos grupos de pessoas € a reagdo a um programa
costuma ser afetada pela reacdo entre individuos. O radio é muito mais pessoal, que
vem direto para 0 ouvinte. Ha excecBes Obvias: nas areas rurais de paises menos
desenvolvidos, toda uma vila se retine em torno de um aparelho. Mesmo aqui, no
entanto, a revolucdo do transistor tornou o radio um artigo pessoal do dia-a-dia
(MCLEISH, 2001, p.16).
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Essa relacdo peculiar de, simultaneamente, ser pessoal e abranger um grande nimero de
pessoas faz do radio, que € um meio de massa, um formador de opinido e discussdo. O radio
deve ter como objetivo “veicular qualquer assunto que possa ser discutido, conduzindo o
ouvinte, num ritmo predeterminado, por um conjunto de informag¢des” (MCLEISH, 2001, p.
19).

Hoje, é possivel consumir as informagdes através do radio de maneira facilitada. Na web,
por meio do computador, podendo-se ter acesso a qualquer emissora do mundo; no celular,
sem a necessidade de acesso a internet, é possivel ouvir as radios de frequéncia modulada e,
de maneira Obvia, através do aparelho fisico de radiodifusao, portatil ou ndo, que, de acordo
com a poténcia e alcance de cada um, pode alcancar determinadas areas de abrangéncia.
Diante desse contexto, opta-se pelo radio como meio de comunicacdo para a execucao deste
projeto experimental.

Historicamente, de acordo com Ferraretto (2001), é o Estado quem possuiu o poder de
conceder e determinar quem pode ou n&o prestar servigos de radiodifuséo, e em estados de
excecdo, como na ditadura civil-militar que vigorou no Brasil de 1964 a 1985, as concessdes

pUblicas foram um importante instrumento de consolidacéo do regime militar.

Por um lado, podiam cassar o direito daquelas empresas de radiodifusdo que ndo se
adequassem as normas emanadas da caserna. Por outro, concessdes eram distribuidas
a grupos econdmicos simpéticos ao regime ou a politicos da Arena e de seu sucesso
politico, o PDS. [...] A nova legislagdo para o setor, publicada no Dirio oficial,em
26 de dezembro de 1996, avanca um pouco neste aspecto, obrigando quem for
exercer funclo pulblica a se licenciar de cargos na diretoria das emissoras.
(FERRARETTO 2001, p.179-182).

A fim de valorizar o teor democratico desse trabalho, o espaco ideal para a préatica das
entrevistas com os candidatos a prefeito de Santa Maria seria uma radio publica, independente
de interesses comerciais. Ademais, tem-se como pressuposto a pratica mercadologica em que
as emissoras comerciais tém como um dos objetivos centrais a obtencéo de lucro e que, nesse
movimento, se associam & programacao espacos publicitérios, que posicionam a empresa no
mercado e delineiam as linhas editorais. O jornalista Luiz Martins da Silva assegura que “nao
basta apenas acreditar que a midia comercial é suficiente e que sempre sabera reconhecer e ird

dar espago aos ‘fatos’ de interesse publico” (SILVA, 2006, p. 83).

Como possibilidade préxima e viavel, escolheu-se a Radio Universidade 800 AM,

emissora publica da Universidade Federal de Santa Maria. As emissoras educativas nédo
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possuem fins lucrativos e “sao mantidas pela Unido, governos estaduais ou municipais,

fundacdes constituidas com esta finalidade e universidades” (FERRARETTO, 2001,p. 49).

McLeish afirma que

Néo se classifica o radio tanto pelo que ele faz quanto pelo modo como é financiado.
Cada método de financiamento exerce um efeito direto sobre a programacédo que
uma emissora pode custear ou esta preparada para oferecer, o que, por sua vez, é
afetado pelo grau de concorréncia que enfrenta. (MCLEISH 2001, p.22).

Além disso, como a proposta do trabalho é apresentar para o publico de Santa Maria o
projeto de governo de cada candidato, de maneira ampliada, haveria a impossibilidade de
executar em uma radio comercial devido ao tempo, que raramente € dedicado de forma
extensa a uma entrevista detalhada. Ainda que, segundo Ferraretto (2001), os programas de
entrevista sejam parte significativa da programacdo das emissoras essencialmente
radiojornalisticas, ha poucos espacos dedicados unicamente para a realizacdo de entrevistas.
E, quando h& algum programa de entrevista, geralmente fica restrito a poucos minutos.

A Radio Universidade tem sua programacdo voltada a divulgacdo cultural e da
comunicada académica da UFSM. No entanto, a segmentagao, isto ¢, “a busca por um publico
diferenciado dentro da totalidade da audiéncia” (FERRARETTO, 2001, p. 167), além do fato
de funcionar como uma réadio-escola e hoje ter diversos académicos do curso de Comunicagéo
Social a frente de projetos, possibilitou a abertura de espaco para esse tipo de projeto. Além
disso, corroborando o que diz McLeish (2001) sobre a importancia da motivagdo pessoal no
radio, experiéncias pessoais anteriores, como idealizador, produtor e apresentador de
programas com formatos distintos a frente projetos, assegurou 0 espaco para que esse produto
experimental fosse executado.

Ao mesmo tempo que possibilita a fuga do formato comercial, podendo trabalhar a
entrevista de maneira expansiva, uma radio educativa, em especifico a Radio Universidade
limita o alcance por se tratar de um veiculo pouco reconhecido na comunidade em geral,
inclusive pela falta de captacdo de recursos e natural envolvimento com a comunidade
(FERRARETTO, 2001). No entanto, a especificidade e a relevancia do tema, no caso, as
entrevistas com os candidatos a prefeito de Santa Maria, levaram a escolha pela Radio

Universidade, pois, segundo McLeish (2001)

Nenhuma emissora de radio — e portanto nenhum produtor — existe num vécuo. Elas
pertencem a um contexto de conexdes, Uteis e necessarias, que também representam
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uma fonte de pressdo potencial. Isso pode inibir um compromisso sincero com o
ideal de servico ao publico (MCLEISH 2001, p. 23).

2.2 Entrevista

A entrevista, pratica basilar para qualquer atividade jornalistica, foi escolhida como
método Unico para a apresentacdo das propostas dos candidatos. Conceituar ndo é uma tarefa
facil, portanto, Stela Guedes Caputo (2006) amplia a compreensdo de entrevista, nédo

atribuindo um significa estrito. Para a autora

a entrevista € uma aproximacdo que o jornalista, 0 pesquisador (ou outro
profissional) faz, em uma dada realidade, a partir de determinado assunto e também
a partir de seu proprio olhar, utilizando como instrumento perguntas dirigidas a um
ou mais individuos. Mas é sé isso? Talvez ndo. Entdo aqui, outra vez, a palavra
escapa, ndo consigo aprisiond-la em um conceito. [...] O que sinto, e apenas sinto, é
que, quando o jornalista realiza bem essa aproximag&o, a entrevista se torna uma
experiéncia. Uma experiéncia de olhar o mundo e ouvir o outro (CAPUTO, 2006,
p.28).

Dessa maneira, a fim de tornar uma conversa agradavel para o entrevistado e para o
ouvinte, principalmente, levando em conta a densidade do conteudo a ser tratado, aplica-se a
ideia de Cremilda Medina na sua compreensdo de entrevista, que ‘“nas suas diferentes
aplicacdes, é uma técnica da interacdo social, de interpenetracdo informativa, quebrando assim
isolamentos grupais, individuais, sociais; pode também servir a pluralizacdo de vozes e a
distribui¢ao democratica da informagao” (MEDINA, 1990, p. 8)

Nesse ponto, em especial, 0 programa Vozes da Urna tem relevancia dentro do cenario
jornalistico de Santa Maria, sobretudo, a partir do momento em que a propaganda politica
gratuita e obrigatoria ndo privilegia a distribuicao igualitaria do tempo para que os candidatos
possam apresentar suas propostas para a cidade. Como o objetivo da entrevista é que 0s
ouvintes tomem conhecimento, por meio do proprio postulante ao cargo executivo, a respeito
do projeto governamental de cada um, ela é considerada informativa, que, segundo McLeish
(2001) deve ser conduzida em uma sequéncia adequada para que os detalhes figuem bem
claros.

Além de informativa, a entrevista, nesse projeto, pode ser caracterizada como conceitual.
Nesse tipo, segundo Medina (1990, p.16),” entrevistador busca bagagem informativa, pde sua
curiosidade e espirito aberto a servico de determinados conceitos que, reconhece, a fonte a ser
entrevistada detém. [...] No caso, estd acima de tudo interessando em conceitos, ndo em

comportamentos”.
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Ainda assim, mesmo que o contetdo previsto no projeto de governo do candidato seja o
principal foco do programa, é parte complementar deste trabalho reconhecer determinadas
caracteristicas, acdes e reacfes dos candidatos ao longo da entrevista. Mesmo que o tema seja
denso e exija compromisso ¢ seriedade de quem trata, segundo Medina (1990, p. 13), “a
utilizacdo da técnica do didlogo na pratica da entrevista, com as fontes selecionadas,
contribuird com o ‘desbloqueio’ dos entrevistados”.

Ainda que o papel do entrevistador, nesse caso, se resuma a realizacdo das perguntas
previamente estabelecidas, faz-se necessario o conhecimento total dos contetdos a serem
abordados, afinal, de acordo com McLeish (2001, p. 45) “embora ndo fagca nenhuma diferenca
para a validade da pergunta, a falta de cuidados bésicos prejudica a credibilidade do
entrevistador aos olhos do entrevistado ¢, o que é mais importante, aos ouvidos do publico”.

Nesse sentido, Medina (1990) comenta que a coloquialidade é um fator positivo para

maior aproximacao com 0s ouvintes.

Do ponto de vista da eficiéncia da comunicacéo, o registro coloquial seria sempre
preferivel. E mais acessivel para as pessoas de pouca escolaridade e, mesmo para as
que estudaram ou lidam constantemente com a linguagem formal, permite mais
rapida fruicdo e maior expressividade (MEDINA, 1990, p. 86).

Ferraretto (2001) argumenta que, para realizar uma entrevista, 0 jornalista tem que
superar barreiras, como opinides proprias a respeito do objeto formuladas previamente, a
utilidade da informagdo para ele mesmo e a experiéncia nao testada, pois “cada um deve
relativizar seus posicionamentos pessoais, atentando para 0s obstaculos epistemolégicos.
Posigdes parciais deturpam o conhecimento sobre o objeto” (FERRARETTO, 2001, p. 271).

O mesmo autor aponta trés fatores primordiais na realizacdo da entrevista: o tema, a
atmosfera e 0 comportamento do entrevistado. “O tema abordado condiciona as perguntas. Na
relagdo entre comunicador e a fonte, estabelece-se uma determinada atmosfera, um clima, que
junto com o carater desse entrevistado vai determinar o tom — formal ou informal e o ritmo —
normal ou rapido” (FERRARETTO, 2001, p.275).

A respeito do entrevistado, Medina (1990) analisa que

Sua atitude, da mesma forma que a do entrevistador, podera ser monolitica,
autoritaria, agressiva [...]. Havera ai um obstaculo consideravel para o entrevistador
poder trabalhar. Uma fonte de informacdo que nédo identifica seu compromisso social
de delegar informagdes a comunidade, certamente, impora barreiras psicossociais.
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Ou seja, um democrata age democraticamente liberando o didlogo. Um autoritario
age autoritariamente sonegando o dialogo (MEDINA, 1990, p. 29).

Ferraretto (2001, p. 273) assegura que “a entrevista radiofénica ¢ um meio termo entre a
investigacdo e a conversa, possuindo elementos de ambas”. Assim, a preparacdo para a
entrevista. O entrevistador, portanto, “prepara-se para tal e segue um roteiro de indagagdo com
dose varidvel de improviso, dependendo do tempo disponivel e da prépria interacdo com o
entrevistado” (FERRARETTO, 2001, p. 274).

Ja Stela Guedes Caputo (2006) afirma que o roteiro ndo deve ser uma “camisa de forga”,
ainda que sua presenca seja imprescindivel em uma entrevista de longa duragdo como a
realizada neste trabalho. No mesmo caminho, McLeish explica que o entrevistador deve
estruturar as questdes de uma forma coesa, pois € preciso ter em mente que 0 que é
perguntado ndo foi “necessariamente formulado de antemao, em detalhes. Tal procedimento
pode ser facilmente se tornar inflexivel, e o entrevistador pode sentir-se obrigado a fazer as
perguntas sem levar em conta as respostas do entrevistado” (MCLEISH, 2001, p. 45).

Ainda que a pergunta ndo estabelecida previamente e feita improvisadamente seja pratica
comum dos jornalistas, este projeto experimental ndo se vale de perguntas distintas daquelas
estipuladas no roteiro norteador, por se tratar de uma oportunidade, sobretudo, igualitaria e
democratica para os candidatos. Medina (1990), reforcando a ideia da importancia do roteiro e

de onde buscar as informacdes prévias, aponta que

O ponto de partida da entrevista, a escolha da fonte de informacao estd associada a
propria pauta [...] A predeterminacdo de quem se deve ouvir na reportagem ¢
inerente ao jornalismo acoplado a grupos de poder (econdmico ou politico ou
cultural). Torna-se sumaria a sele¢do de fontes de informagdo (MEDINA, 1990, p.
35).

Caputo (2006), baseada em um texto do sociologo francés Pierre Bourdieu, reforca a
critica aquilo que chama de visdo deshistoricizada e des-historicizante, atomizada e
atomizante do jornalista. Isto €, muitas vezes, a falta de contexto e a busca de conhecimento
prévio a respeito de cada tema a ser abordado, seja em uma entrevista de servico, que pode
durar trés minutos, até uma entrevista etnografica. Especificamente sobre a série especial
“Vozes da Urna”, a busca por conhecimento para a montagem do roteiro exige esforco
demasiado, levando em conta que, devido a sua estrutura, as entrevistas tratam sobre temas
gerais e especificos sobre Santa Maria, abordando questbes de conhecimento geral e fatos

pouco explorados nos veiculos tradicionais.
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Sobre esse planejamento e precisdo, McLeish afirma

A entrevista € um dialogo com objetivo definido. Por um lado, o entrevistador sabe
qual é esse objetivo e conhece alguma coisa do assunto. Por outro, ele se coloca no
lugar do ouvinte, fazendo perguntas na tentativa de descobrir mais coisas. Esse
equilibrio entre conhecimento e ignorancia pode ser descrito como uma
“ingenuidade esclarecida” (MCLEISH, 2001, p. 46).

O mesmo autor assegura que “uma armadilha em que pode cair o entrevistador
inexperiente, obcecado pelo medo de o entrevistado ndo dé respostas suficientes, é fazer duas
perguntas de uma s6 vez” (MCLEISH, 2001, p. 47). O autor pondera que pode ser um
equivoco, pois o entrevistado pode, em uma hipdtese, de maneira sincera, esquecer de
responder alguma delas ou, caso contrario, intencionalmente, responder somente aquela que
seja de seu interesse.

O programa “Vozes da Urna” tem como objetivo trazer o ouvinte para participar do
programa. Segundo Haussen (2010, p. 165) a interatividade “é¢ um recurso que foi sendo
introduzido aos poucos e que na atualidade, como se pode observar, se faz bastante presente”.
A excecdo dos programas que servem como sintese noticiosa, todos os demais utilizam a
participacdo do ouvinte de alguma forma. Segundo a autora, a mudanca ndo esta ocorrendo

somente na tecnologia, mas também no processo comunicativo de maneira geral.

2.3. Jornalismo Politico

O uso e a integracdo constante de novas ferramentas tecnoldgicas por parte da imprensa,
afirma Haussen (2010, p. 168), “trazem consigo a possibilidade da aproximacéo da audiéncia
com a programagcio e, inclusive, com a sua interferéncia na mesma”. E o caso do programa
“Vozes da Urna”, onde o ouvinte tem a possibilidade de fazer um questionamento, sem ser
direcionado a um candidato especifico, sobre qualquer tema, de livre escolha, referente ao
municipio de Santa Maria.

A colocacdo do ouvinte neste trabalho, participando de maneira regulada e pontual no
programa, sem que houvesse qualquer interferéncia ou direcionamento por parte da producao,
pde fim a uma passividade que, segundo o autor Wilson Gomes, existe “porque a audiéncia

ndo seria convocada para a fase da producédo e da emissdo do produto politico. O publico de
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massa nao seria previsto como agente, mas como um conjunto determinavel de interesses e
necessidades que os produtos politicos se destinam a satisfazer” (GOMES, 2004, p. 26).

Para o autor, o fortalecimento do papel da imprensa e a transparéncia das instituicdes
publicas e, principalmente, governamentais consolidam a democracia e renovam o noticiario
politico, que integra ao seu cotidiano produtivo novos modelos e abordagens ao longo do
tempo, além de reforcar o compromisso social com a cobertura de casos de corrupcdo de
politicos e governantes.

Seabra e Sousa (2006) lembram que o jornalismo brasileiro, inicialmente, detinha-se a
somente um tema: o “fato politico” e que, ao longo de sua transformacdo, passou a reunir

novos elementos com a evolugdo democratica.

O interesse pelo jornalismo politico reflete também a consolidacdo da democracia no
Brasil, ap6s o periodo de ditadura militar. A realizag8o de eleicBes a cada dois anos
também torna mais presente a politica do pais no cotidiano das pessoas. Com um
maior acompanhamento da politica, a fiscalizagdo dos politicos e a cobranca por
atitudes mais éticas na trés esferas de poder (Executivo, Legislativo e Judiciario) se
amplia (SEABRA E SOUSA, 2006, p. 9).

Na ultima década, a fiscalizacdo da imprensa diante das trés esferas de poder tornou-se
mais rigorosa e incisiva, possibilitando também ainda mais questionamentos sobre a pratica
jornalistica. No entanto, é notavel e reconhecida a influéncia que o jornalismo politico, tanto o
informativo quanto o opinativo, exerce no dia-a-dia. “Uma analise dos principais veiculos de
comunicacdo deixa claro que o espaco dedicado ao noticiario politico, mesmo que nédo seja o
mais lido, ou o mais ouvido, ainda é considerado um dos mais nobres para as empresas
jornalisticas” (SEABRA e SOUSA, 2006, p. 9).

Assim como as demais editorias, 0 jornalismo politico incorpora a sua rotina de produgéo
as novas tecnologias e meios de consumo e apuragdo dos fatos — em especial aqueles que
trabalham em Brasilia, capital federal e centro politico do pais. Nesse sentido, Medina destaca

que

Ninguém perde tempo em analisar se a midia impressa aprofunda mais do que a
midia eletronica, se a velocidade da internet atropela ou ndo o periodico. Pelo
contrario, nessa Babel de acontecimentos, os fatos jornalisticos vao se sedimentando
com a colaboracdo multimidia (MEDINA, 2006, p. 25).
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Historicamente, realizam a cobertura politica os jornalistas mais experientes, levando em
conta a importancia do conhecimento prévio, da sagacidade em questionar e do faro
jornalistico nesse contexto especifico. Além disso, a solidificacdo da carreira do profissional
garante acesso facilitado aos ambientes do poder politico. Medina, no entanto, ressalta que a
funcdo também pode ser exercida por jovens jornalistas, o que vai ao encontro de uma das
ideias fundamentais desse trabalho, afinal quem for “capaz de relacionar os multiplos
significados da realidade esta muito adiante, como profissional, daquele velho setorista de
imprensa da primeira metade do século passado ou do jornalista especializado da segunda
metade” (MEDINA, 2006, p. 26).

No ambito de divulgacdo politica, os meios de comunicacdo de massa, ressalta Gomes
(2004, p. 231), se transformaram em pecas fundamentais para que a sociedade tome
conhecimentos a respeito de assuntos pontuais. O autor também destaca para a queda dos
partidos politicos e como isso influenciou na queda do protagonismo das agremiacées como
fomentadoras desse debate.

Gomes (2004) também trata do papel importante dos meios de comunicacdo massivos
para a disseminacdo das agdes politicas e como esse processo modificou tanto essas acles
guanto o cenério politico de uma maneira geral. O autor garante que a comunicacdo pode
dispensar a politica, mas a politica ndo pode dispensar a comunicagdo. 1sso ocorre pois a
esfera civil depende dos meios de comunicacdo para tomar conhecimento do mundo e da
atualidade politica, ja que a esfera politica ndo consegue chegar de modo eficiente a esfera
civil sem que haja a mediacdo dos meios massivos. Essa afirmacdo tem como argumento o
fato de que a esfera politica ndo consegue chegar de maneira eficiente a esfera civil sem o
intermédio dos meios de comunicacdo, tornando a sociedade dependente dos meios de

comunicagédo para tomar conhecimento da atualidade politica. Gomes afirma que

[...] ficamos a mercé do conjunto dos meios de informagdo disponiveis, porque ndo

somos em geral capazes de controlar (nem tampouco estariamos normalmente
dispostos a fazé-lo se o pudesse) a precisdo das noc¢des informativas, de aferir a sua
fidelidade a mesma realidade, na medida em que ndo dispomos de uma visdo
diversa, exterior e superior aquela do conjunto desses meios. O maximo que
podemaos fazer é confronta-los uns com os outros. Assim, do ponto de vista cognitivo
pelo menos, realidade e atualidade midiatica findam por coincidir. (GOMES, 2004,
p. 326).

Conforme reconhece e reforga Luis Felipe Miguel, “a midia ¢, nas sociedades

contemporaneas, o principal instrumento de difusdo das vises de mundo e dos projetos
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politicos; dito de outra forma é o local em que estdo expostas as diversas representacfes do
mundo social, associadas aos diversos grupos ¢ interesses presentes na sociedade” (MIGUEL,
2002, p. 163). No entanto, mesmo com a imprensa assumindo cumprindo papel central na
distribuicéo de informacéo politica, o autor coloca midia e politica em dois campos distintos,
assegurando para cada um relativo nivel de autonomia. A fim de garantir esse fator autdnomo,
ainda que cumpridor do seu papel social de informar com qualidade e de maneira isonémica,
vale destaque a relevancia do programa “Vozes da Urna” no contexto de Santa Maria.

Segundo Gomes (2004) a politica esté inserida na I6gica do sistema informativo que, por
sua vez, é fundamentado pela logica do entretenimento das midias para atender a cultura do
consumidor midiatico. Nesse sentido, de acordo com o autor, os agentes do campo politico
“precisam adquirir competéncia dramatica e ter capacidade de elaborar composicdes
narrativas ou encenagdes pelas quais se representam através de enredos, personagens,
discursos e acOes voltadas para a producdo de certos efeitos emocionais sobre o espectador”
(GOMES, 2004, p. 335).

Os politicos desejam da comunicacdo, de acordo com Gomes (2004), a exposicao
midiatica que tenha como fim o enaltecimento das qualidades individuais e, por consequéncia

natural, a construcao de uma imagem positiva junto da sociedade. Segundo o autor

Sabemos bem o que querem da comunicagdo de massa 0s agentes da politica e como
podem obté-lo da comunicagdo. Querem exposicdo midiatica favoravel, ou seja,
aparecer nos jornais, nas revistas, no radio e na televisdo de modo que lhes renda o
maximo de beneficios junto ao pudblico. Querem também exposicdo midiatica
desfavoraveis aos seus adversarios. Querem, além disso, que os meios de
comunicacdo lhes sejam instrumento para formar uma opinido no publico que se
converta em voto (GOMES, 2004, p. 155).

Nesse contexto, refor¢a-se novamente a distingdo do programa “Vozes da Urna” na
cobertura midiatica local. O tempo de 55 minutos para que cada candidato apresente seu
projeto de governo permite que se possa ter conhecimento, analisar e concluir a respeito do
gue projeta cada postulante a Prefeitura de Santa Maria — ndo se limitando ao tempo
estipulado na propaganda obrigatéria e restrito nos demais veiculos de comunicacéo,
possibilitando que a populacdo tenha noc¢éo também do comportamento do candidato ao expor
suas ideias.

Além disso, o conteudo veiculado na Radio Universidade, por meio da série especial

“Vozes da Urna”, serve para a posterioridade, ndo somente para que o prefeito eleito tenha
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suas propostas acompanhadas e fiscalizadas, mas também para analise futura do
comportamento e possiveis posi¢des dos demais candidatos, afinal “o discurso politico muda,
de acordo com o contexto historico em que se inclui e com as possibilidades técnicas de
difusdo de que dispoe” (MIGUEL, 2002, p. 177).

Esse capitulo, portanto, abordou os conceitos tedricos que serviram como base para a
realizacdo desse projeto e trouxe contribui¢fes de autores que convergem e divergem entre si
a respeito dos temas tratados. Ainda que o mundo da comunicacdo esteja em um estagio de
mudangas intensas e permanentes, foi possivel comparar, analisar e corroborar teorias e
conteddos expostos. Além disso, pode-se dar um panorama a respeito da insercdo desse
projeto na realidade da imprensa local por meio das definicdes de radio, entrevista e

jornalismo politico aqui trabalhadas.

3 VOZES DA URNA

O capitulo trés desse trabalho traz detalhes sobre o desenvolvimento e a preparacdo do
trabalho, sua execucgdo e andlise do produto final. Desde a preparacdo — como funcionou o
contato com a Radio Universidade e com os candidatos e/ou suas assessorias, além da
montagem do roteiro das perguntas, passando pelo detalhamento de cada uma das oito
entrevistas, e, por fim, a reflexdo acerca do resultado, equilibrando as relagdes entre a teoria e

a pratica.
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3.1 A preparacao

Produzir e apresentar uma série de entrevistas com os candidatos a prefeito de
qualquer municipio € um desafio natural para qualquer profissional da area da comunicacéo,
sobretudo para um estudante da quinta maior cidade do Rio Grande do Sul. O interesse
pessoal pelo tema e pelo veiculo (politica e radio) impulsionou a realizacdo desde trabalho
emblematico, por uma série de fatores ja discutidos. O primeiro passo para a execucao foi
garantir um espaco onde pudesse ser realizado o trabalho. Nesse sentido, buscou-se a Radio
Universidade AM, emissora publica da Universidade Federal de Santa Maria.

Teve-se como data limite o dia 6 de agosto de 2016 para a realizacdo das entrevistas,
pois, apos esse periodo, as emissoras ficaram impedidas, em sua programacao normal e no
noticiario, de veicular propaganda politica e dar tratamento privilegiado a candidato, partido
ou coligacdo, entre outras restricdes'?. Dessa forma, agendou-se na programacdo da Radio
Universidade um espago de sete dias Uteis para a veiculagdo da série especial “Vozes da
Urna”. As tratativas aconteceram com o diretor de nucleo da emissora, Renato Molina, com o
diretor de programacdo, Milton Oliveira, e com a coordenadora da Coordenadoria de
Comunicacdo Social da UFSM, Graziela Braga. O objetivo foi encontrar 0 momento mais
adequado para p6r o produto em préatica, afinal, ainda que partisse de um estudante
desvinculado profissionalmente do veiculo, a realizacdo da série implicaria diretamente em
uma ligacdo da pratica com a instituicéo.

Ao possibilitar que os estudantes componham e executem atividades na grade de
programacdo, a Radio Universidade refor¢a seu compromisso como uma radio-escola. Além
desse fato, valeu-se do periodo de férias da jornalista Rejane Miranda, apresentadora do
programa Fazendo Arte, para realizar a série de entrevistas com o0s candidatos a prefeito de
Santa Maria. Com essa brecha, o espaco ficou assegurado, de maneira excepcional, na grade
de programacéo da Radio Universidade, ao vivo, de 28 de julho de 2016, quinta-feira, até 5 de
agosto, sexta-feira, das 11h05 as 12h. Inicialmente, foram reservados sete dias Uteis na
programacdo, pois era esse 0 numero de candidatos apresentados. No entanto, o candidato
Paulo Weller (PSTU) oficializou sua candidatura ap6s o inicio da série, 0 que impossibilitou
gue o postulante a prefeitura ocupasse a mesma faixa de horario dos demais candidatos. Para
que o candidato possuisse 0 mesmo tempo que os demais, foi reservado o ultimo dia da série
(05/08/2016), das 15h05 as 16h.

12 Disponivel em: < http:/iwww.tse.jus.br/legislacao-tse/res/2015/RES234572015.html> Acessado em: 17 nov. 2016
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Como a série foi veiculada durante o periodo anterior ao inicio da campanha, nao
tendo, assim, nenhuma regulamentacdo especifica a respeito de como realizar a producdo de
programas que tratassem das elei¢cdes, os primeiros dois candidatos contatados foram, por
critério de agenda, os deputados estaduais Jorge Pozzobom (PSDB) e Valdeci Oliveira (PT),
devido ao fato de a Assembleia Legislativa do Rio Grande do Sul realizar suas sessoes
ordinarias trés vezes por semana (tercas, quartas e quintas-feiras com inicio as 14h e duracdo
de quatro horas'®). Acentua a necessidade de prioridade dos dois representantes no parlamento
gaucho na marcacéo do horério, devido ao fato de Jorge Pozzobom e Valdeci Oliveira terem
firmado um compromisso de ndo se licenciar do mandato de deputado somente para a
campanha municipal. Ambos os parlamentares optaram por participar, especialmente, de todas
as sessOes que acontecem nas tercas e quartas-feiras, por se tratar de dias de votacdo de
projetos na Assembleia.

Apéds, foram feitos contatos com os demais candidatos. Foram contatados por
assessorias os candidatos Fabiano Pereira (PSB) e Werner Rempel (PPL). Os demais
concorrentes: Alcir Martins (PSOL), Jader Maretoli (SD) Marcelo Bisogno (PDT) e Paulo
Weller (PSTU) foram contatados diretamente. Os candidatos Marcelo Bisogno e Werner
Rempel continuaram exercendo seus mandatos na Camara de Vereadores de Santa Maria,
ainda assim, ndo houve prerrogativa para que ambos fossem priorizados em relacdo aos
demais, pois o0 horério das sessdes da Camara™* (tercas e quintas-feiras, as 14h) néo acarretaria
em qualquer tipo de complicacdo para que os candidatos pudessem participar das entrevistas
no horério definido, isto é, 11h05.

Para a montagem do roteiro norteador das entrevistas, buscou-se uma série de fontes
de dados sobre a cidade de Santa Maria. A principal, pode se garantir, foi a Agéncia de
Desenvolvimento de Santa Maria (ADESM™). A ADESM articula o desenvolvimento de
Santa Maria e regido, pela acdo integrada entre o Poder Publico, Institui¢des de Ensino, Setor
Empresarial, Associagdes afins e Voluntarios da Sociedade. A Agéncia € responsavel por
coordenar a elaboragcdo de planos, programas, projetos e pesquisas para viabilizar o
desenvolvimento local e regional, além de fomentar e divulgar oportunidades de investimento
no Municipio de Santa Maria e auxiliar na identificacdo e atragdo de investimentos visando

seu desenvolvimento e o da regido. Em seu portal eletrénico, a Agéncia apresenta uma série

13 Disponivel em: < http://www.al.rs.gov.br/legislativo/> Acessado em: 17 nov. 2016

1 Disponivel em: < http://www.camara-sm.rs.gov.br/> Acessado em: 17 nov. 2016

% Disponivel em: < http://adesm.org.br/> Acessado em: 17 nov. 2016
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de dados sobre o desenvolvimento historico e atual do municipio. Também serviu como base
para a montagem do roteiro das perguntas do programa “Vozes da Urna” os arquivos de
jornais e radios de Santa Maria, além de um conjunto de sites publicos, como o Portal da
Transparéncia.

Além disso, fez-se também contato com presidentes e autoridades de entidades locais,
para buscar a demanda da populacdo, como o presidente da Unido das AssociacOes
Comunitarias, Rodrigo dos Santos, presidente da Unido das Associa¢cbes Comunitarias, Marli
Rigo, e o presidente da CAmara de Comercio e Industria de Santa Maria, Rodrigo Décimo. A
partir desse aglomerado de consultas, montou-se o roteiro de perguntas para as entrevistas
com os candidatos a prefeito de Santa Maria em 2016.

Outro fator importante e que aparece como um diferencial do programa “Vozes da

2

Urna”, especialmente no que diz respeito as outras emissoras de radio da cidade, foi a
participacdo do ouvinte durante a entrevista. Pensou-se, desde a concepcao desse trabalho, o
qudo fundamental seria a intervencdo da populacdo santa-mariense, ndo apenas para a quebra
de vozes (a partir do fato de a entrevista teria como participante somente o entrevistador e o
entrevistado), mas para ressaltar o valor da comunidade, além de possibilitar que 0 municipe
de Santa Maria pudesse questionar - de maneira livre, sem qualquer interferéncia do
propositor desse trabalho — qualquer candidato de Santa Maria. A pessoa direcionava a
pergunta para todos os candidatos, sem que fosse dito 0 nome de qualquer prefeituravel no
inicio do questionamento, sobre o tema que achasse de maior relevancia para a cidade — o que
possibilitou indagacdes desde como seria tratado o principal parque central do municipio, o
Parque Itaimbé, até a estratégia para o crescimento da geracdo de empregos. A pergunta foi
colocada sempre antes de iniciar a abordagem de temas especificos, no caso do programa, a

saude.

3.2 As entrevistas

A série de entrevistas “Vozes da Urna” foi ao ar na Radio Universidade, do dia 28 de
julho a 5 de agosto, ao vivo, das 11h05 as 12h — exceto no caso do candidato Paulo Weller,
que foi entrevistado as 15h05 do ultimo dia da série. Permaneceu, portanto, uma semana e
meia na programacdo da emissora. A data limite para o termino foi estabelecida de acordo
com a legislacéo que, a partir do ultimo dia do programa, tornava restrita a atuacao a imprensa

e a presenca dos candidatos dos veiculos de comunicacao.

3.2.1 Alcir Martins (Partido Socialismo e Liberdade)
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A entrevista de abertura da série com os candidatos a prefeito foi a de Alcir Martins,
do Partido Socialismo e Liberdade (PSOL). Natural de Uruguaiana Alcir concorreu a
Prefeitura de Santa Maria aos 36 anos. E graduado em Licenciatura Curta em Estudos Sociais
e Licenciatura Plena em Historia. Foi professor da rede estadual de educacgdo, tendo
desempenhado, além da docéncia, as funcdes de coordenador pedagdgico, vice-diretor e
diretor. Vive em Santa Maria desde 2010, sendo servidor técnico em assuntos educacionais na
Universidade Federal de Santa Maria.

A entrevista foi realizada no dia 28 de julho, quinta-feira. Alcir, servidor da UFSM,
chegou a Radio Universidade por volta das 10h40. Antes de iniciar a conversa ao Vivo,
conversamos sobre 0s rumos da esquerda no cenario do Rio Grande do Sul e, principalmente,
sobre a consolidacdo do PSOL na politica estadual. O candidato trouxe consigo uma pequena
pasta com papéis, aos quais pouco recorreu ao longo da entrevista. Durante os 55 minutos,
Alcir reforcou sua identidade ideoldgica e partidaria, posicionando-se, por exemplo, contra
parcerias publico-privadas, a favor da municipalizacdo do transporte publico e da taxacdo
progressiva dos impostos — o que configurou, junto com o candidato Paulo Weller (PSTU), a
candidatura mais a esquerda entre os oito prefeituraveis.

O postulante a Prefeitura desenvolveu um tempo padrdo para suas respostas, isto €,
sem respostas extremamente longas e outras bastante curtas, o que possibilitou uma
abordagem geral no plano de perguntas previamente estabelecido. A entrevista aconteceu
antes mesmo da apresentacdo oficial da chapa do PSOL, que teve como candidato a vice-
prefeito o estudante de Economia da UFSM Israel Tischler, que aconteceu no dia 30 de julho,
sébado. Alcir, que possuiu 12 segundos no tempo de propaganda eleitoral gratuita, nédo
restringiu discordancias ao modo predominante de fazer politica no municipio, estendendo
criticas ao ambito nacional, citando politicos como o ex-deputado federal Eduardo Cunha.

A entrevista com o candidato do PSOL, Alcir Martins, foi a que recebeu maior nimero
de cliques na playlist no site Soundcloud®®, com 68 reproducdes. No primeiro turno, Alcir

alcancou 1.224 votos.

3.2.2 Fabiano Pereira (Partido Socialista Brasileiro — PSB)
O candidato do Partido Socialista Brasileiro, Fabiano Pereira, foi o segundo
entrevistado. Natural de Santa Maria, em 2000, elegeu-se vereador. Porém, afastou-se da

vereanga para assumir como secretario municipal da Sadde no primeiro governo de Valdeci

6 Disponfvel em: < https://soundcloud.com/user-813741184/entrevista-de-alcir-martins-psol> Acessado em: 17 nov. 2016
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Oliveira (2000-2004). Nas elei¢des de 2002, concorreu a deputado estadual, se elegendo com
mais de 26 mil votos e em 2006 se reelegeu para o cargo. Depois de concorrer a deputado
federal, foi chamado pelo entdo governador do Estado, Tarso Genro, para assumir a recém
criada Secretaria de Justica e Direitos Humanos, cargo que comandou de janeiro de 2011 a
marco de 2014.

Fabiano chegou aos estudios da Radio Universidade por volta das 11h e fez questdo de
cumprimentar a todos que encontrou durante sua passagem pelo décimo andar da Reitoria,
onde se localizam os veiculos de comunicacdo da UFSM. Estava acompanhado do seu
assessor, Gabriel Gabardo, que acompanhou toda a entrevista na sala da mesa de audio junto
com o operador técnico. Fabiano representou, em certa medida, a situacdo, pois tinha como
candidata a vice a professora e ex-secretaria de Habitacdo e Regularizacdo Fundiaria do
municipio, Magali Marques da Rocha, do PMDB, partido de Cezar Schirmer, prefeito que
renunciou, em setembro de 2016, para assumir a Secretaria de Seguranca Publica do Rio
Grande do Sul.

A carreira politica ja consolidada fez com que Fabiano ndo se intimidasse diante do
microfone, que dosou a apresentacdo do seu projeto de governo entre tracos do continuismo
da entdo administracdo e aspectos de renovacdo, afirmando ser o prosseguimento do que esta
certo e a solucdo para as questdes probleméticas do municipio, garantindo que a afinidade
partidaria com os governos estadual e federal traria beneficios para Santa Maria. A entrevista
foi ao ar antes da convencéo que oficializou a candidatura, mas ja havia sido divulgado quem
comporia a chapa da situacao.

Foi possivel abordar todos os temas dispostos no cronograma de perguntas e Fabiano
apresentou projetos que foram reforgados ao longo de sua campanha, como a criagcdo da
creche noturna, distribuicdo de uniformes para a rede pablica escolar e o pagamento de horas-
extras para os integrantes da Brigada Militar.

Fabiano Pereira foi o terceiro mais votado no primeiro turno em Santa Maria, obteve

20.290 votos no primeiro turno e a entrevista publicada no Soundcloud®’ teve 20 reproducdes.

3.2.3 Valdeci Oliveira (Partido dos Trabalhadores - PT)
A terceira entrevista da série “Vozes da Urna” aconteceu no dia 1° de agosto com o
deputado estadual Valdeci Oliveira, candidato do Partido dos Trabalhadores. Ex-metallrgico,

agricultor e comerciario, Valdeci comegou sua trajetoria politica nos movimentos sociais. Em

7 Disponivel em: < https://soundcloud.com/user-539138244/entrevista-de-fabiano-pereira-psh> Acessado em: 17 nov.
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2000, venceu as eleicOes para prefeito de Santa Maria e em 2004 se tornou o primeiro prefeito
reeleito da historia da quinta maior cidade gatcha. Ap6s cumprir dois mandatos de prefeito de
Santa Maria, Valdeci se elegeu deputado estadual em 2010 com 64.163 votos e, em 2014, foi
reeleito deputado estadual com 44.501 votos.

Valdeci entrou na Radio Universidade aproximadamente 11h, acompanhado de seu
assessor politico, Tiago Machado, que, ap6s solicitar, acompanhou a entrevista dentro do
estadio principal, junto a mim e ao Valdeci. Além de ter registrado momentos em fotos e
videos, o0 assessor auxiliou o candidato na organizagdo dos papeis com dados referentes aos
temas especificos, inclusive, sussurrando dados que faltavam ao entrevistado. O deputado
estadual exaltou o fato de ter como candidata a vice uma mulher, Helen Cabral, professora,
ex-vereadora, que concorreu a prefeitura em 2012 pelo PT.

Ao longo da entrevista, o candidato Valdeci Oliveira exaltou sua identificagdo com o
PT, ndo poupou criticas ao governo nacional de Michel Temer (PMDB) e estadual de José Ivo
Sartori (PMDB) e teve como principal mote do seu discurso parcerias, leis e obras executadas
enquanto administrou Santa Maria por oito anos (2000-2008). Prop6s uma campanha
respeitosa e garantiu acbes, caso eleito, como a criacdo de uma secretaria de captacdo de
recursos, postos de salde abertos a noite, ampliacdo das equipes do Programa de Estratégia da
Saude da Familia e o reforco da parceria com UFSM e demais instituicGes de ensino superior
de Santa Maria.

O deputado estadual Valdeci Oliveira se credenciou para o segundo turno das elei¢fes
sendo o candidato mais votado no primeiro turno, com 43.746 eleitores. A entrevista no

Soundcloud 2 foi escutada 26 vezes.

3.2.4 Werner Rempel (Partido Patria Livre - PPL)

O quarto candidato entrevistado foi o entdo vereador Werner Rempel, do Partido Pétria
Livre. Com 57 anos e em seu quinto mandato como vereador, Werner Rempel, formado em
Medicina na UFSM, assumiu uma cadeira no Legislativo pela primeira vez em 1993, pelo
PMDB, e foi reeleito para a Casa na sequéncia das elei¢cbes municipais, integrando também as
legislaturas de 1997 -2000 e 2001-2004. No pleito de 2004, Rempel aceitou novo desafio e
concorreu a vice-prefeito, em chapa encabecada por Valdeci Oliveira (PT). A dupla venceu a
disputa e exerceu 0 mandato de 2005 a 2008. Apos passagem pela Prefeitura, candidatou-se

para a Camara, conquistando pela quinta vez uma cadeira no plenario.

8 Disponfvel em: < https://soundcloud.com/user-539138244/entrevista-de-valdeci-oliveira-pt> Acessado em: 17 nov. 2016
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Cerca de 10h55, o candidato Werner Rempel ja estava na Radio Universidade. Chegou
sozinho e observou algumas anotagfes antes do inicio da entrevista. Realizada no dia 2 de
agosto, nesse periodo, o vice da chapa era Carlos Renan do Amaral, ex-diretor-administrativo
do Hospital Universitario de Santa Maria, posteriormente substituido pelo militar reformado,
Eduardo Criséstomo. Werner Rempel, presidente estadual do PPL, corroborou suas
intervencgdes alinhadas as diretrizes do partido e foi o candidato, junto com Jader Maretoli
(SD), que possibilitou a maior aplicacdo das perguntas que estavam propostas no cronograma
previamente estabelecido, devido ao tempo mais curto de resposta em relacdo ao demais
concorrentes.

Na apresentacdo de suas propostas, Werner Rempel, além de ter reforcado seu
compromisso de fortalecer a relacdo do poder publico com a Universidade Federal de Santa
Maria e demais instituicGes de ensino, apresentou a proposta mais peculiar para a questdo da
salde em Santa Maria: a criacdo de uma fundacdo publica municipal, desvinculando a
Secretéaria de Salde da administracdo direta. O candidato também assegurou levar rede de
saneamento basico para toda a cidade e se posicionou contrario a municipalizacdo do servico.
Na educagdo, propds o fechamento de pequenas escolas para reunir alunos em escolas
maiores, garantindo o transporte publico para todos.

O candidato Werner Rempel foi o sexto candidato mais votado no primeiro turno,
totalizando 6.917 eleitores, e a entrevista disposta no site Soundcloud*® foi reproduzida dez

VEZES.

3.2.5 Jader Maretoli (Solidariedade — SD)

A quinta entrevista da série foi com o candidato do Solidariedade, Jader Maretoli. Tem
31 anos, nasceu na cidade de Itaqui, na regido da fronteira. E empresario, pastor evangélico e
palestrante motivacional. Foi coordenador da agéncia do Sistema Nacional de Emprego, Sine,
em Santa Maria. Ha cinco anos trabalha com projetos sociais voltados para dependentes quimicos
e projetos de prevencdo as drogas. Nas elei¢des de 2014, concorreu a Assembleia Legislativa do
Estado, pelo Partido Trabalhista Brasileiro, o PTB. Obteve 3.939 votos.

O candidato Jader Maretoli chegou a Radio Universidade, aproximadamente 11h,

acompanhado de dois assessores e do candidato a vice-prefeito, Addo Lemos, ex-comandante

1 Disponivel em: < https://soundcloud.com/user-539138244/entrevista-de-werner-hempel-ppl> Acessado em: 17 nov.
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da Policia Rodoviaria Federal, se caracterizando como a unica chapa que compareceu aos
esttdios com o candidato a prefeito. Foi acertado com os assessores ou diretamente com 0s
candidatos que a entrevista teria como foco o candidato a prefeito, mas, devido as
circunstancias, Addo Lemos ficou no estudio principal e fez duas intervengdes solicitadas por
mim: ao inicio e ao final da entrevista, atitude que seria tomada como pratica em caso de
comparecimento de outro candidato.

Ainda que tenha sido uma das que mais foram feitas perguntas, essa foi a entrevista
com o tempo mais curto (52min36s). Tendo como aporte folhas com anotagdes sobre os temas
especificos, Jader Maretoli enalteceu o fato de ser o candidato mais novo entre 0s oito
postulantes, além de ter se mostrado o mais liberal, no sentido de diminuir o protagonismo do
Estado, com propostas de enxugamento da maquina publica, cortando de cargos de confianca,
namero de secretarias, além de ter valorizado as parcerias publico-privadas, reforcando que o
empresariado teria voz ativa em seu governo.

Entre outras propostas que o candidato apresentou ineditamente na série “Vozes da
Urna” estdo a criagdo de uma diretoria de combate a corrupgao, a abertura dos postos de saude
24 horas, além de implantar escolas em turno integral.

O candidato Jader Maretoli foi 0 quarto candidato que mais obteve eleitores no
primeiro turno em Santa Maria, totalizando 19.487 votos. A entrevista no Soundcloud® teve

12 audicdes.

3.2.6 Marcelo Bisogno (Partido Democratico Trabalhista - PDT)

O pendltimo dia de entrevistas foi com o candidato do Partido Democratico
Trabalhista. Com 41 anos de idade, Marcelo Zappe Bisogno foi eleito vereador de Santa
Maria pela primeira vez em 2001, pelo Partido dos Trabalhadores. Ja exerceu a fungdo de
secretario municipal, em 2007, da extinta pasta de Juventude, Esporte, Lazer, 1doso e Crianca
e também foi secretario de Controle e Mobilidade Urbana, em 2010, durante o primeiro
mandato do ex-prefeito Cezar Schirmer (PMDB). Foi o vereador mais votado nas elei¢bes
municipais de 2012, com 8.713 votos. Em 2010, foi candidato a deputado federal e, em 2014,
a deputado estadual do Rio Grande do Sul, pelo PDT, e néo foi eleito. Obteve 16.728 votos.

O candidato chegou por volta das 10h55, junto de um assessor politico, que
acompanhou a entrevista no estudio principal. Antes de iniciar a conversa, Bisogno, que €

radialista e trabalhou em diversos veiculos de comunicacdo de Santa Maria, aproveitou o

2 Disponivel em: < https://soundcloud.com/user-813741184/entrevista-de-jaderson-maretoli-sd> Acessado em: 17 nov.
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periodo fora do ar para conversar com os funcionarios da Radio Universidade, especialmente
aqueles que ja havia tido contato profissional.

Bisogno protagonizou a entrevista mais caricatural. Os anos como radialista
permitiram que o candidato pudesse explorar as caracteristicas do veiculo, desde o uso do
siléncio absoluto entre algumas de suas afirmacdes até o esbravejar completo, batendo na
mesa do estidio com o punho cerrado da méo direita, aos gritos, gesticulando incisivamente
com a mao esquerda. O candidato reproduziu a pergunta mais longa, sem que houvesse
qualquer tipo de interrupcdo — tanto por ser objetivo do programa dar liberdade ao
entrevistado quanto por a resposta estar dentro de um contexto sem tangencia-lo.

Por ter sido a primeira grande oportunidade para apresentacdo de propostas, 0
candidato utilizou o espaco para enaltecer seu trabalho como vereador e também como
secretario de municipio. Garantiu a redugdo de secretarias de 21 para 16, investimento na
salde em primeiro plano e o fortalecimento do pequeno e médio empresario que, segundo o
candidato, é mais importante para a economia que uma empresa multinacional que possa se
instalar em Santa Maria.

Marcelo Bisogno foi o quinto candidato mais votado, contabilizando 12.515 votos. A

entrevista no Soundcloud #*contou com 12 audicdes.

3.2.7 Jorge Pozzobom (Partido da Social Democracia Brasileira — PSDB)

O ultimo dia de entrevistas foi marcado pela presenca de dois candidatos. A primeira
aconteceu no horério estipulado na programacdo da Radio Universidade, as 11h05 com o
candidato Jorge Pozzobom. Natural de Santa Maria é advogado formado pela UFSM. Em
2004 elegeu-se vereador e, em 2010, foi eleito deputado estadual pelo PSDB para exercer seu
primeiro mandato. Ocupou cargos de relevancia no governo Yeda como Secretario Geral
Adjunto do Estado. Em 2012, concorreu a Prefeitura de Santa Maria, foi o terceiro mais
votado, com 17,40% dos votos, totalizando 26.202 eleitores. Em 2014, foi reeleito deputado
estadual com 48.244 votos.

Pozzobom adentrou aos estudios da Radio Universidade, pouco depois das 11h. Antes,
havia chegado seu assessor, Thiago Buzatto, que informou sobre o candidato estar em uma
breve reunido com um grupo de funcionarios da Universidade Federal de Santa Maria — ainda
que ndo se pudesse pedir voto durante o periodo de realizacdo do programa, era notavel a

intencdo dos candidatos em, desde j&, angariarem eleitores. Ao ingressar na Coordenadoria de

21 Disponivel em: < https://soundcloud.com/user-813741184/entrevista-de-marcelo-bisogno-pdt> Acessado em: 17 nov.

2016
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Comunicacéo Social, onde se localiza a Radio, o candidato também cumpriu os funcionarios e
alunos que encontrou durante o trajeto.

Os anos como de vida publica como politico, além da formacdo em Direito, ddo a
Pozzobom um tom eloquente em sua fala. Marcado pela retorica austera e taxativa, a
entrevista no “Vozes da Urna” foi a primeira demonstracao de que o candidato havia mudado
sua maneira de se comportar, o que se confirmou ao longo da campanha, apresentando uma
fala mansa, amistosa e propositiva.

Jorge Pozzobom apresentou para 0s ouvintes suas principais propostas, como, por
exemplo, o Mutirdo Fila Zero, que visa a contratacdo de 50 meédicos, enfermeiros e técnicos
para a salde publica. Além disso, apresentou-se ideias como o cercamento eletrénico de Santa
Maria, com o monitoramento das seis rotas de fuga e as seis rotas de entrada da cidade, e o
projeto Poupa Tempo, que tem como objetivo garantir a desburocratizagdo da emissdo de
alvaras para pequenas e médias empresas do municipio.

O candidato Jorge Pozzobom obteve a segunda maior votacdo no primeiro, obtendo
43.037 votos e assegurando um lugar no inédito segundo turno das eleicdes municipais de

Santa Maria. A entrevista no Soundcloud?®? obteve 13 ouvintes.

3.2.8 Paulo Weller (Partido Socialista dos Trabalhadores Unificado — PSTU)

A tultima entrevista da série “Vozes da Urna” aconteceu em horario alternativo das
demais. Paulo Weller, do PSTU, oficializou sua candidatura em meio a realizacdo da série de
entrevistas, portanto, ndo foi possivel encaixa-lo no mesmo espaco da programacdo que 0s
outros sete concorrentes, porque as datas estavam acertadas previamente com a Radio
Universidade. Assim, a entrevista com o candidato foi transmitida, ao vivo, das 15h05 as 16h.
Aos 47 anos, Paulo Weller concorreu pela segunda vez a prefeito. E professor de Historia da
rede estadual de ensino e tem origem no movimento sindical. Ajudou a fundar o partido na
cidade, também foi candidato a vice-prefeito em 1996 e, em 2012, a deputado estadual.

O candidato chegou com determinado atraso. Eu, apresentador do programa, ja estava
realizando a abertura, exatamente no horario estipulado (15h05), para afirmar que Paulo
Weller ainda ndo havia chegado, quando, no instante, o candidato aparece no estudio, o que
garantiu 0 andamento natural da entrevista. Weller estava acompanhado de uma
correligionaria que entregou duas folhas de papel com anotacdes, além de um panfleto com as

ideias nacionais do Partido Socialista dos Trabalhadores Unificado. A unificagdo de ideias

2 Disponivel em: < https://soundcloud.com/user-788129444/entrevista-de-jorge-pozzobom-psdb> Acessado em: 17 nov.

2016
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com o projeto nacional do partido mostrou-se presente ao longo dos mais de 50 minutos de
conversa, a ponto de o candidato tecer criticas aos politicos das esferas estadual e federal em
parte das respostas de temas relacionados a Santa Maria.

Assim como o candidato Alcir Martins (PSOL), Paulo Weller mostrou-se a
candidatura mais a esquerda no espectro ideologico-partidario. A principal proposta do
candidato era a implantacdo de um governo socialista dos trabalhos, tendo como base
conselhos populares que decidiriam sobre a totalidade do orgcamento do municipio. O
candidato também manifestou, como projeto de governo, a intencdo de isentar de impostos 0s
desempregados, bem como fornecer cestas basicas e passe livre aos que ndo estiverem
ocupando espac¢o no mercado de trabalho. Weller, entre outras propostas, sinalizou o objetivo
de desapropriar casas e prédios em desuso ha mais de ano para a implantacdo de moradias
populares.

Paulo Weller foi o candidato que menos recebeu votos, 178 no total. Sua entrevista no
Soundcloud? contou com nove reproducdes.

Todas as entrevistas foram reproduzidas em horério alternativo na programacdo da
Radio Universidade, no mesmo dia em que foram ao ar ao vivo, na faixa das 23h05, ocupando
0 espaco do programa Arquivo 800. A Unica excec¢do foi a entrevista com o candidato Paulo

Weller, que foi reprisada a partir da 00h05, logo ap6s a do candidato Jorge Pozzobom.
3.3 Reflexdo sobre o produto

Ao cabo da série “Vozes da Urna”, que entrevistou os candidatos a prefeito de Santa
Maria na Radio Universidade, e da campanha politica do primeiro turno das eleigdes
municipais de 2016, constata-se a peculiaridade do programa no contexto da imprensa local e,
inclusive, dentro da prépria Universidade Federal de Santa Maria. Consultas a arquivos de
radios locais, além de conversas informais com jornalistas, radialistas e profissionais da area
da Comunicacéo, confirmam a inexisténcia de registros de entrevistas com candidatos a algum
cargo politico com duragdo de aproximadamente uma hora. Somente o pressuposto do tempo
estendido para que os candidatos pudessem apresentar suas ideias da a série “Vozes da Urna”
determina relevancia, no entanto, o produto se diferencia da cobertura geral por outros pontos
que serédo detalhados na sequéncia.

Medina (1990) aborda a importancia da preparacdo de um roteiro para nortear uma

entrevista e das fontes para busca de informacgdes prévias. Desde minha chegada em Santa

2 Disponivel: < https://soundcloud.com/user-788129444/entrevista-de-paulo-weller-pstu> Acessado em: 17 nov. 2016
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Maria, em 2012, busquei ter conhecimento a respeito da histéria politica da cidade —
especificamente desde a redemocratizacdo em 1985. Desde o primeiro semestre do curso de
Jornalismo, realizei um conjunto de trabalhos que tinha como tema a politica local — desde
pautas historicas, como a relacdo entre o Riograndense Futebol Clube e a Viag¢do Férrea do
Rio Grande do Sul, até a questdo mais pontual, como a manifestacdo de um movimento
sindical em frente a um prédio do poder publico. Esses trabalhos desenvolvidos ao longo do
curso — em diferentes midias, desde o impresso até o audiovisual — e também fora da sala de
aula - acumularam uma bagagem de conhecimento a respeito da histéria recente, além da
nocdo empirica do atual momento de Santa Maria, que permitiram iniciar esse projeto com
consideravel familiaridade com o tema.

Ao longo da montagem do roteiro de perguntas para as entrevistas, evidenciou-se
determinada escassez de fontes a respeito da cidade de Santa Maria. A Agéncia de
Desenvolvimento de Santa Maria, que recolhe e aponta dados e indices sobre o municipio, foi
a principal fonte de captacéo de informagfes. Foi natural, tambeém, a busca por informagdes
nos arquivos dos principais jornais da cidade (A Razdo e Diario de Santa Maria), além de,
como ja citado, conversas com presidentes e responsaveis por associacdes municipais, a fim
de enrijecer e tornar mais verossimil o aglomerado de questdes que foram abordadas no
programa. A grande quantia de fontes consultadas gerou um roteiro de trés paginas, com
questdes a respeito de salde, educacdo, seguranca, desenvolvimento, além de uma parte
destinada a biografia do candidato, isto é, para que ele pudesse apresentar ao ouvinte os fatos
relevantes a respeito de sua vida publica e quais atribuicdes o qualificam para governar Santa
Maria. Alias, fez-se também essa pesquisa individual a respeito da vida puablica de cada
postulante a prefeito, que foi apresentada no inicio de cada entrevista.

Um diferencial apresentado no programa “Vozes da Urna”, que dificilmente se vé
apresentado por uma radio em um momento tdo importante como a entrevista com um
candidato a prefeito, foi a participacdo direta do ouvinte. Haussen (2010), quando trata da
possibilidade de aproximacdo da audiéncia com a programacéo, reflete que o contexto atual
insere cada vez mais quem consome o veiculo na sua producado diaria. O que antes se limitava
a leitura de cartas e, posteriormente, de torpedos via celular, hoje se expande para um leque de
alternativas. Muitas radios colocam o0 ouvinte no ar para que este dé sua colocacdo néo
somente via celular, mas por meio das redes sociais. Pensou-se nessa possibilidade de
interacdo ao vivo, mas a incerteza de que se, de fato, seria feita a ligacdo, além do contetdo

que nela seria reproduzido, impossibilitaram a execucéo dessa ideia. Para isso, recolheram-se,
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de maneira gravada antecipadamente, oito perguntas de cidaddos e cidadds de Santa Maria.
Nenhuma das radios comerciais que realizaram entrevistas com os candidatos a prefeito, tanto
no primeiro quanto no segundo turno, utilizou essa estratégia da participacdo direta do
ouvinte, o que singulariza, novamente, esse projeto.

Outra particularidade do programa “Vozes da Urna” foi o perfil do apresentador.
Percebe-se, especialmente nas radios de amplitude modulada do interior do estado, a pouca
presenca de jovens realizando programas de destaque, especialmente no ambito politico. A
respeito disso, Medina (2006) reforca que, atualmente, a capacidade de relacionar multiplos
significados coloca jovens jornalistas em vantagem diante de setoristas e jornalistas
especializados que ha muito tempo frequentam redacdes. A mesma autora também reforga, no
entanto, que a consolidacao da carreira facilita 0 acesso as figuras politicas e aos bastidores da
noticia. Ainda que o ouvinte possa ndo ter notado — inclusive pelo fato de todos os candidatos
terem, ao longo da entrevista, me chamado pelo nome — observei que o fato de ser mais
jovem, especialmente para os candidatos mais experientes, chamava a atencgéo.

Além das entrevistas realizadas por outros veiculos de comunicacdo da cidade, outros
espacos que receberam os candidatos também ndo apresentavam nenhum jovem ou estudante
a frente da execucdo — mesmo no painel organizado por escola particular da cidade, que, por
sua vez, abriu espacos para que os estudantes realizassem perguntas aos prefeituraveis.

Outro obstaculo enfrentado, inerente ao trabalho jornalistico diario e que se intensifica
em situacdes como a de uma entrevista extensa, € o que Ferraretto (2010) chama de
necessidade de relativizacdo dos posicionamentos pessoais. Todo estudante de Jornalismo é
motivado por algumas questdes, especificas ou ndo, para ingresso na graduacdo. Quem deseja
seguir no jornalismo esportivo, obviamente, tem um time do coragdo, assim como quem
pretende o jornalismo politico, de maneira geral, possui afeicbes a determinado partido
politico, isso porque, afinal de contas, um jornalista também possui sentimentos. Ainda que o
jornalismo exija isonomia, distanciamento do fato e a constante busca pela proximidade com a
realidade, os profissionais que o praticam dispdem de suas proprias ideias, pensamentos e
conviccdes. E evidente que se busca seguir os preceitos deontoldgicos da profissdo, o que
usualmente ndo se percebe na prética.

A meu ver, o ideal para o trabalho jornalistico, nesse caso, seria uma abordagem
pessoal para cada entrevista. Esse método tornaria possivel tratar de temas relacionados
diretamente ao candidato e sua vida publica, além de seus pensamentos a respeito de temas

gue ndo se restrinjam ao ambito municipal, levando em conta que o programa tem como foco
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conhecer aquela pessoa que deseja governar a quinta maior cidade do Rio Grande do Sul.
Todavia, torna-se impraticavel, tanto pela interferéncia de posicGes pessoais que poderiam
corromper a principal proposta do projeto, que era levar aos ouvintes de Santa Maria 0s
projetos de governo de cada candidato, quanto pelo fato de ter como meio para a difuséo do
programa uma radio publica, desprovida de interesses comerciais, que justamente vale como
premissa para um programa que tenha como principal foco o interesse publico e do publico.

Alids, nesse sentido, McLeish (2001) traz que, por vezes, 0 jornalista precisa se
colocar no lugar do ouvinte, ignorar o conhecimento prévio e fazer questionamentos dos quais
sabe a resposta. Esse cenario de transposicdo, do apresentador fazer as vezes de ouvinte,
apareceu no programa “Vozes da Urna”, em momentos que ja era conhecida a posicdo de
determinado candidato sobre determinado tema, e que, ainda sim, foi perguntado a respeito.
Por outro lado, também serve para que os candidatos reforcem sua colocagdo ou parecer. Por
exemplo, ao serem questionados sobre como o municipio deveria fiscalizar o processo de
funcionamento do Hospital Regional, alguns candidatos se manifestaram a favor da Empresa
Brasileira de Servicos Hospitalares (EBSERH) como gestora — 0 que ndo se confirmou mais
tarde, quando outro hospital foi anunciado o administrador.

Ainda sobre o roteiro de perguntas, Ferraretto (2001) ressalta a importancia de o
jornalista ter total dominio sob a ordem das perguntas, além de seus contedos e 0 que, a
partir deles, pode-se desdobrar. O autor, porém, fala sobre o improviso como caracteristica
intrinseca do radio e, principalmente, da entrevista radiofénica. 1sso se verifica muito mais em
entrevistas corriqueiras, pouco estruturadas em determinado viés, o que ndo é o caso da
proposta do programa. Ainda que, como ja comentado, fosse interessante um projeto mais
desprendido e autdnomo em relacdo ao roteiro, o projeto “Vozes da Urna” esteve sempre
atrelado ao que havia sido anteriormente articulado, a fim de tratar os candidatos de maneira
igualitaria.

Cabe a ressalva a respeito de um ndo prosseguimento da ordem tradicional do
radiojornalismo na série “Vozes da Urna”, mesmo que nenhum autor citado elenque e trate
esse fato como primordial. Ndo houve um script de abertura do programa estruturado
previamente, a fim de que o apresentador o lesse na integra. Medina (1990) afirma que a
coloquialidade no radio é um agente de aproximacéo com o0s ouvintes. Nesse sentido, buscou-
se padronizar a abertura (hora, temperatura, apresentacdo do programa, apresentacdo do
candidato e inicio das perguntas). Ainda que algumas das oito aberturas dos programas se

parecam entre si, sobretudo pelo fato de as informacgdes serem basicamente as mesmas,
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nenhuma se repete igualmente. Devido a relevancia e seriedade do assunto do projeto,
possivelmente fosse interessante a padronizacdo do inicio do programa, com um script-
modelo. No entanto, a fim de tornar natural e agradavel para o ouvinte uma conversa de
assuntos densos, optou-se por uma abertura de improviso, principalmente porque, tal qual j&
aqui exposto, a ideia central do programa néo é a de valorizar a imprevisibilidade e sim ater-se
ao planejado com antecedéncia.

O comportamento dos candidatos seguiu, de maneira geral, 0 mesmo molde. Como o
programa “Vozes da Urna” foi a primeira grande oportunidade que 0s oito postulantes ao
cargo de prefeito de Santa Maria tiveram para apresentar suas propostas, pode-se ter o real
significado de como seria a conduta de cada um deles ao longo da campanha. A série
veiculada na Radio Universidade possibilitou notar, por exemplo, a mudanca de pratica do
candidato Jorge Pozzobom. O deputado, que se tornou o prefeito eleito de Santa Maria ao
vencer o candidato Valdeci Oliveira por 226 votos de diferenca no segundo turno, sempre foi
marcado por suas posi¢des e discursos enérgicos e taxativos, mas, na entrevista concedida a
esse trabalho, deu o primeiro indicio de que alteraria sua estratégia politica, o que se
comprovou durante o periodo eleitoral, optando por uma tatica mais amistosa, de unido de
forcar e apresentacdo de propostas ao invés de ataques pessoais e partidarios (a excec¢do do
segundo turno, quando a campanha, de fato, se pessoalizou entre os dois deputados estaduais).

Pode-se observar, mesmo que o tom comportamental tenha sido semelhante entre os
candidatos, isto é, priorizando a apresentacdo de propostas, que cada um deles revelou
caracteristicas préprias — desde o modo de responder as questdes levantadas até como o
pensamento ideoldgico de cada um influenciou o projeto de governo.

Como foi maior nimero de candidatos da historia recente de Santa Maria, a
apresentacdo do plano governamental durante 55 minutos permitiu que a audiéncia
conhecesse diversas alternativas para o governo municipal. De candidatos liberais, a favor do
Estado minimo, como Jader Maretolli e Jorge Pozzobom, a candidatos que defendiam a
implantacdo de um regime socialista, como o Paulo Weller. Ainda que muitos projetos se
distanciassem veementemente entre si, outros dialogavam em inimeros aspectos, como 0s dos
prefeituraveis Marcelo Bisogno e Werner Rempel. Houve candidatos mais calmos e outros
mais incisivos, uns bem expressivos e outros menos eloquentes. Manifestaram-se opinides a
respeito de governos e politicos estaduais e nacionais. Constatou-se tangenciamento as

perguntas bem como respostas diretas. Foi, de fato, verificada uma serie de acdes e conjuntos
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que naturalmente estariam inseridos em um conversa tdo extensa como a proposta por esse
projeto, especialmente por estar colocada dentro da esfera politica.

A entrevista € uma técnica de interacdo social, a fim de buscar informacGes sobre
determinado tema e capaz de quebrar barreiras grupais, individuais e sociais. Conforme
Medina (1990), a entrevista serve também para ampliar a diversidade de vozes e distribuir a
informagdo de maneira democratica. Comprova-se nesse sentido a principal colaboragdo
social desse projeto, que alcanca uma posicdo de destaque no cenario politico-midiatico da
cidade por, no seu ineditismo, ter garantido aos oito candidatos a prefeito de Santa Maria o

mesmo tempo para a exposicdo de suas ideias e projetos para 0 municipio.

4 CONSIDERAQ@ES FINAIS

Sempre gostei de efemérides. Em setembro de 2013, quando a ditadura militar do
Chile completou 40 anos, realizei o radiodocumentario “Memoria Chilena: os 40 anos do
golpe militar”, com cinco programas de 30 minutos cada, a respeito desse fato histérico na
Radio Universidade. Um ano depois, quando fez 50 anos do inicio da ditadura civil-militar
brasileira, novamente produzi e apresentei uma série, no mesmo formato, abordando desde a
histéria do continente latino-americano até questdes especificas, como o “Milagre
Econdmico”. Ainda em 2014, no aniversario de 46 anos da Radio Universidade, produzi outro
documentério, onde cada episodio narrava uma das décadas vividas pela emissora desde sua
instalacdo, em 27 de maio de 1968, tratando do contexto histérico do pais, da cidade, da
instituicdo e da prépria emissora.

Desde o primeiro semestre, imaginei que o meu trabalho de conclusdo de curso teria
essa direcdo. Apos dezenas de ideias de trabalho, ao desenvolver o pré-projeto do TCC,
vislumbrei como objeto de estudo a carreira jornalistica de Flavio Alcaraz Gomes que, em
2017 completaria 90 anos. A importancia de Flavio Alcaraz Gomes no contexto da
comunicagdo torna-se indiscutivel ao observarmos a historia do profissional, que foi um dos
fundadores da Radio Guaiba em 1959, assim como um dos transformadores do estilo
radiojornalistico da Radio Gaucha na década de 1980. No entanto, a logistica do trabalho
impossibilitou sua realizacdo. A partir disso e da escolha por trabalhar com algum produto
factual, escolheu-se como foco central as eleicbes municipais de 2016, tanto pelo impacto que
a Reforma Eleitoral de 2015 trouxe ao pleito quanto pelo fato de Santa Maria ter atingido
mais de 200 mil eleitores, o que viabilizou um segundo turno pela primeira vez na histéria.

O meio de comunicacdo para que o0 projeto experimental fosse desenvolvido,

principalmente por questdes pessoais, ndo poderia ser outro se ndo o radio. Diante desses
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fatos, a questdo que impulsionou e norteou a producéo e execuc¢do desse trabalho foi: em que
medida é possivel elaborar um programa de radio a fim de proporcionar, democrética e
igualitariamente, que os candidatos apresentem seus projetos de governo de maneira
detalhada?

A Radio Universidade, emissora publica da Universidade Federal de Santa Maria, foi
escolhida pelos motivos ja elencados nesse trabalho, mas tendo como fator primordial o fato
de sua programacéo funcionar de maneira desvinculada aos interesses comerciais de empresas
privadas que delineia, naturalmente, a linha editorial do veiculo. Com o objetivo de ampliar a
cobertura especifica nos candidatos e de proporcionar ao cidaddo e cidadd a chance de, por
quase uma hora, ouvir aquela pessoa que tem como intengédo ser prefeito de Santa Maria,
idealizou-se a série “Vozes da Urna”. A fuga do formato implantado pelas radios comerciais,
de entrevistas de pouca profundidade, e viabilidade que a Radio Universidade proporciona, de
ampliar a entrevista, método basilar para qualquer atividade jornalistica, também foram
propositos desse trabalho.

Para alicercar teoricamente esse trabalho, utilizamos autores e obras referéncias nas
areas tratadas: radio, entrevista e jornalismo politico. Evidentemente inimeros livros, artigos e
trabalhos que ajudaram a compor a ideia e realizacdo desse projeto ndo foram citados e
consequentemente ndo aparecem nas referéncias bibliogréaficas. Contribuigcdes de obras dos
professores Luciano Kléckner e Eduardo Meditsch no ambito do radio foram fundamentais
para ampliar a concepg¢do que deu origem ao “Vozes da Urna”. Livros de Thais Oyama e
Fabio Altman engrandeceram a compreensdo sobre entrevista, assim como obras dos
jornalistas Mério Sergio Conti e Franklin Martins avolumaram a bagagem sobre jornalismo
politico, sua histdria, teoria e pratica.

Ressalta-se, portanto, alguns livros que foram as principais bases para que o programa
“Vozes da Urna” fosse executado. Para radio, tém-se como principais referéncias os livros
“Producdo de Radio: um guia abrangente da produ¢do radiofonica” de Robert McLeish e
“Radio: o veiculo, a historia e a técnica” de Luiz Artur Ferraretto. Tratando-se de entrevistas,
duas autoras foram substanciais: Cremilda Medina com “Entrevista: o didlogo possivel” e
Stela Guedes Caputo e seu livro “Sobre entrevistas: teoria, pratica e experiéncias”. Como
referéncia para tratarmos de jornalismo politico sdo as obras “As transformacdes da politica
na era da comunica¢do de massa” de Wilson Gomes ¢ “Jornalismo politico: teoria, histéria e

técnicas” de Roberto Seabra e Vivaldo de Sousa.
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O acervo bibliografico referente ao radiojornalismo e ao radio em si é completo e
atualizado de modo constante, tanto por autores brasileiros quanto estrangeiros.
Especialmente o contexto de mudanca pelo qual passa o radio (e demais meios de
comunicacdo) recebe bastante atencdo dos produtores de conteldo, que tratam dessa
sobreposicdo de midias no momento sem esquecer a necessidade do resgate histérico e do
reforco dos manuais de praticas jornalisticas diarias do radio. Quando pesquisa-se por obras
que tratam da entrevista, a diversidade também €é enorme, principalmente quando ndo se
restringe a entrevista diretamente ligada ao jornalismo.

No entanto, quando se explora teoricamente o jornalismo politico, ha menos obras que
permitam tomar um real significado e conhecimento da &rea, especialmente no Brasil.
Buscou-se 0 programa de diversas universidades nacionais que ofertavam a disciplina de
jornalismo politico a fim de vasculhar a bibliografia recomendada e houve pouca diversidade
de obras. O livro do jornalista Franklin Martins sobre jornalismo politico é o que mais aparece
e, ainda assim, ndo é unanimidade. Observa-se que muitos professores utilizam e recomendam
artigos e capitulos isolados de livros para debater essa area da profissao.

As obras utilizadas para fomentar esse trabalho foram de importancia significativa para
pensarmos na questdo proposta, especialmente aquelas que trabalham com a entrevista
jornalistica. Conduzir uma entrevista por quase uma hora foi uma tarefa ardua e que, baseada
nos apontamentos de autores e referéncias tedricas, mostrou-se contempladora dos aspectos
inseridos no contexto do jornalismo, especialmente o politico, confirmando a relagdo ténue
entre a teoria e pratica.

A pertinéncia das obras consultadas para esse trabalho foi evidente desde o inicio. A
partir do momento em que se fez o inicio da concepcdo do produto, de qual poderia ser o
método de trabalho implementado, através de quais mecanismos democratizar e tornar
igualitaria a distribuicdo e acesso as informagdes sobre os projetos de governos dos candidatos
e como po6r em pratica a ideia de inovar a pratica jornalistica local tendo, como principal meio
de fazé-lo, a entrevista, pratica embrionaria e indispensavel para qualquer ato jornalistico.
Além de outras questdes, como a inser¢do aprofundada no meio politico, comprovadamente
uma area que exige maximo de prudéncia, atencdo e destreza do jornalista que nela atua.

Acredita-se ter sido de grande importancia, especialmente para o contexto municipal, o
projeto “Vozes da Urna”. Esse projeto ndo inova significativamente em termos tedricos ao
reforcar e ter como base argumentos e contetudos dispostos em obras cléssicas da area

jornalistica, mas pode modificar o cenario da midia local na pratica. A introducdo de um
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modelo que foge do estabelecido nos veiculos tradicionais serve como respaldo para que 0s
publicos conhecam novas alternativas de adquirir conhecimento através da midia e para que a
prépria imprensa local — especialmente, nesse caso, as radios - se reinvente. Ainda que, por
ser a Unica emissora publica e educativa da cidade, a Radio Universidade propicie a aplicacdo
desse tipo de projeto singular, a experiéncia aqui proposta e executava assume uma atribuicédo
valorosa para o campo jornalistico local. Essa experiéncia também comprova que o0s iniciantes
na profissdo também podem obter éxito em um processo complexo, quebrando o paradigma
observado principalmente nas radios do interior do Rio Grande do Sul, onde ha uma
supremacia de profissionais com mais idade. A mudanca no formato radiofénico atual —
principalmente se levarmos em conta a migracao das radios para a frequéncia modulada - abre
espaco para novos métodos e linguagens.

O trabalho cumpriu seu objetivo académico de experimentar em que medida € possivel
realizar um programa de radio que proporcionasse, igualitaria e democraticamente, aos
candidatos a prefeito o mesmo tempo para divulgacdo de seus planos politicos. E,
principalmente, esse trabalho cumpriu seu papel social. A populacdo, acostumada ao
noticiario cotidiano que pouco se aprofunda e permite que se tome maior conhecimento de
determinada situacdo, contou com a alternativa de um projeto que se propés a disponibilizar
55 minutos para que cada um dos oito candidatos a prefeito de Santa Maria em 2016 tivesse
um espaco democratico e igualitario para apresentacdo de suas propostas. Candidatos que, na
propaganda eleitoral obrigatoria, possuiam somente sete segundos para levar a sociedade o
projeto de governo de seu partido tiveram, nesse trabalho, a oportunidade de detalhar as ideias
e planos para a cidade.

No entanto, alguns detalhes poderiam ter sido mais bem explorados. Por exemplo,
esbocou-se a ideia de instalar uma camera no estudio, a fim de transmitir ao vivo a entrevista
por meio da pagina da Radio Universidade no Facebook. No entanto, a ideia parou na
premissa de que os candidatos poderiam dar foco ao audiovisual, sendo que o meio principal
de divulgacdo daquele material era o radio. A instalacdo da cdmera no estudio para a
transmissdo do programa estabeleceria o ingresso na logica atual da préatica radiofonica, de
ampliacéo e reforgo das alternativas multimidias e aproximagdo do ouvinte com a emissora.
Também se pensou em liberar a participacdo ao vivo do ouvinte, caso houvesse, que entrasse
em contato com a Radio. Porém, ndo se tinha a certeza de que todos os dias haveria esse
retorno instantaneo da audiéncia — o que depois se confirmou — e muito menos do conteddo

que seria propagado. Entdo, como um dos pressupostos basicos do programa “Vozes da Urna”
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era tratar de maneira igualitaria os oito candidatos, optou-se por manter somente, como forma
de interacdo, a pergunta do ouvinte gravada de maneira prévia.

Cabe ressaltar que, em nenhum momento, qualquer servidor da Radio Universidade
manifestou interesse em protagonizar algum projeto nesse sentido, de cobertura especifica das
eleicBes municipais, e muito menos houve contrariedade da Coordenadoria de Comunicagéo
Social da Universidade Federal de Santa Maria. Todavia, findado o primeiro turno das
eleicBes e conhecido os dois candidatos que avangaram ao segundo turno, propus a promogao
de um debate entre Jorge Pozzobom (PSDB) e Valdeci Oliveira (PT). Era uma maneira de dar
continuidade social a esse projeto — academicamente, o foco é a série realizada com oito
candidatos - e proporcionar aos publicos mais uma chance de analisar os projetos para a
cidade. Projetei um modelo de debate, entrei em contato com as assessorias dos dois
deputados e concorrentes no segundo turno que garantiram um espago na agenda e, ao ajustar
os detalhes finais, foi passado que somente um jornalista da Radio poderia ser 0 mediador do
debate. A partir dessa determinagéo, que sequer foi cogitada no primeiro turno, abdiquei da
ideia e desfiz a marcacdo com as assessorias por considerar injusto o fato de eu ser
encarregado de tratar dos bastidores e ndo poder participar da apresentagdo. Com a minha
desisténcia de participar da realizacdo do debate, nenhum jornalista ou servidor da Radio
Universidade se mobilizou para buscar o contato e reagendar com os candidatos, impedindo,
assim, que a populacdo de Santa Maria tivesse mais um momento para se aproximar da
politica local e indo de encontro ao seu propoésito de atender o interesse publico.

Esse projeto serve também como parametro para que outras atividades dessa natureza
sejam desenvolvidas por académicos da Universidade Federal de Santa Maria, a fim de
insercdo no contexto politico, possibilitando novas formas de divulgacdo e compreensdo de
conhecimento, além de valorizar e aproximar a comunidade santa-mariense da instituicao.

Ainda que se tenha encontrado dificuldades inerentes a um trabalho de graduagéo
acontecido em uma radio publica e educativa, termina-se a realizagdo do projeto “Vozes da
Urna” com a sensacdo de dever cumprido, especialmente o compromisso social — também
como forma de retribuir minha formacao publica e gratuita - com a populacéo de Santa Maria,
gue teve a oportunidade de consumir, mesmo gque somente por uma semana e meia, com um

produto robusto e inédito em relacdo aos demais propostos pela imprensa local.
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APENDICE
Série de entrevistas com os candidatos a prefeito de Santa Maria
Duracéo: 55 minutos.

Estrutura: dois blocos de, aproximadamente, 25 minutos. Cada bloco dividido em duas

partes.
Bloco I:
Parte 1: biografia do candidato;
Parte 2: proposta e plataforma de governo.
Bloco II:
Parte 1: satde, educacéo;
Parte 2: seguranca, desenvolvimento urbano/rural/regional.
Biografia do candidato:

- Por que quer ser candidato a Prefeitura da quinta maior cidade do Rio Grande do Sul?

Qual sua relagdo com Santa Maria?


http://www.scielo.br/pdf/ln/n55-56/a07n5556.pdf
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- Na sua trajetdria até aqui, que experiéncias o qualificam para governar a cidade de Santa

Maria?
Proposta e plataforma de governo:

- Santa Maria precisa de atencdo em inumeras questdes. Qual serd a prioridade a ser

tratada na sua eventual gestdo?

- Santa Maria, conhecida como a cidade cultura, ndo explora as condi¢Ges para manter
esse status. Ha poucas opcdes de lazer. O principal parque da cidade, o Itaimbé, é também um

dos principais lugares de inseguranga. Como criar alternativas para essas mazelas?

- O Centro Desportivo Municipal hoje esta abandonado. Ainda que haja eventos 14, a
grande estrutura ndo corresponde as expectativas depositadas inicialmente, como o Centro de

Eventos gque ainda ndo saiu do papel. Qual a solucéo para essa obra?

- Mais de 60% do Produto Interno Bruto de Santa Maria é oriundo dos servicos. Que

estratégias devem ser tracadas para fortalecer o setor industrial e agropecuario?
Saude:

- Segue em aberto a definicdo da empresa gestora do Hospital Regional. Como a
prefeitura deve participar e fiscalizar o andamento dessa que é a grande obra dos Ultimos

anos?

- Uma pesquisa do Sescon revelou que, em relacdo aos gastos com saude, sdo investidos
R$ 348 por habitante - 0 que é 40% abaixo da média de grandes municipios gadchos, cerca de

R$ 650. Como mudar essa realidade?

- O municipio possui projetos que atendem a comunidade rural e a populacdo que reside
nos bairros de dificil acesso, como a Unidade Moével de Sadde. Ainda assim, o déficit no
atendimento é consideravel. Que iniciativas concretas o senhor possui para melhorar o servi¢o

de atencdo a saude basica para os cidaddos de Santa Maria?

- O Hospital Universitario atende a toda a demanda regional no que se refere a média e

alta complexidade. No entanto, enfrenta inimeros problemas, como a superlotagcdo do pronto-
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socorro e a falta de profissionais em areas especificas porque muitos casos deveriam ser

contemplados na satde bésica. E possivel mudar? Como?

- Grande impasse entre prefeitura e médicos municiparios, que nao cumprem o horario
estipulado em contrato nos postos de salde, gracas a pactuacdes feitas ha décadas em Santa

Maria. Como acabar com esse problema?
Educacéo:

- Embora seja a maior das cidades da Regido Central em populacdo, Santa Maria é a que
tem a menor arrecadacdo anual por habitante. Por ter arrecadacdo baixa, acaba investindo R$
433 por habitante em educacéo - abaixo da média estadual, que é de R$ 531. Como solucionar

essa questdo e investir mais?

- Um levantamento feito a partir de dados de 2014 do Ministério da Educacdo e que
reflete um panorama da oferta de vagas em creches e na pré-escola indicou que Santa Maria
estd em segundo lugar, apenas atras de Porto Alegre, na criacdo de vagas na rede escolar.

Como sustentar e estimular o crescimento desses indices positivos?

- As instituicBes superiores de ensino sdao uma marca de Santa Maria. Que tipo de

parcerias e atividades entre prefeitura e universidades prevé o seu projeto de governo?
Seguranca:

- As taxas de homicidios crescem consecutivamente ha cinco anos em Santa Maria. No
ano passado, 56 pessoas foram assassinadas. Esse ano foi criada a Delegacia de Homicidios e

Desaparecidos. Como frear esses numeros?

- A criacdo da Guarda Municipal, em 2012, pouco influenciou positivamente nos indices

de segurancga na cidade. Como tornar mais efetivo esse érgdo municipal?

- E comprovada as influéncias que grupos criminosos exercem, de dentro do Presidio
Central, na cidade de Santa Maria. Qual deve ser o didlogo com agentes e organizacGes

estaduais para deter essas ac0es?
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- O Presidio Estadual de Santa Maria esta quase com sua capacidade maxima. O CASE,
que é o Centro de Antendimento Socio-Educativo, a antiga FEBEM, esta superlotado. De que

maneira alterar esses niimeros?
Desenvolvimento:

- Um ponto que afeta fortemente o cotidiano do cidaddo santa-mariense é o transporte
publico. E constante a reclamagc&o sobre o alto preco cobrado na passagem e a baixa qualidade

do servico prestado. Que plano pretende adotar para tratar dessa questao?

- Santa Maria € referéncia para as cidades da Regido Central. Obras que sdo realizadas e
empresas que se instalam aqui, como a KMW, fabricante de blindados, abastecem os
pequenos municipios. Que parcerias e atividades podem ser realizadas para fortalecer essa

relacao?

- Uma caracteristica historica, por vezes enfrentada como um problema, € o fato de Santa
Maria exportar muitos profissionais qualificados para todo o pais, devido, eventualmente, ao
préprio municipio ndo oferecer contrapartida para a permanéncia. H4& como mudar essa

questao?

- Em setembro, se encerra o contrato entre a Prefeitura de Santa Maria e a Corsan. Qual a
principal alternativa para firmar o acordo de prestacao dos servicos de abastecimento de agua

e de tratamento de esgoto sanitario no municipio?

Ultima: convide a populacio a construir coletivamente a campanha.



