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RESUMO

ENQUADRAMENTO VISUAL E FOTOJORNALISMO ESPORTIVO A PARTIR DAS
FOTOGRAFIAS DE FUTEBOL PUBLICADAS NO INSTAGRAM DA REUTERS
SPORTS PICTURES E GETTY SPORT

AUTORA: Maria Eduarda Fortes
ORIENTADORA: Janaina Gomes

Nesta pesquisa analisamos o enquadramento esportivo presente nas fotografias de
futebol publicadas no Instagram das agéncias Reuters Sports Pictures (RSP) e
Getty Sport (GS). Tendo como intuito compreender a interagdo das caracteristicas
técnicas e estéticas do fotojornalismo sobre o enquadramento das fotografias de
futebol. A analise transcorre a partir da aplicacdo dos pressupostos teéricos e
metodoldgicos relacionados a linguagem do fotojornalismo e adota como principal
metodologia os niveis de enquadramento visual proposto por Rodriguez e Dimitrova
(2011). Trata-se de uma pesquisa mista com etapas de andlise de imagem
gualitativa categorica. Dentre o0s resultados obtidos, evidenciamos padroes
presentes nas fotografias de futebol e aprimoramos as nocdes contidas na
composicao fotografica dentro da cultura futebolistica.

Palavras-chave: Fotojornalismo Esportivo. Fotografia de Futebol. Teoria do
Enquadramento. Visual Frame. Instagram.



ABSTRACT

VISUAL FRAMING AND SPORT PHOTOJOURNALISM FROM FOOTBALL
PHOTOGRAPHS PUBLISHED ON INSTAGRAM BY REUTERS SPORTS
PICTURES AND GETTY SPORT

AUTHOR: Maria Eduarda Fortes
ADVISOR: Janaina Gomes

The research analyzes the sports framing present in soccer photographs published at
Reuters Sports Pictures (RSP) and Getty Sport (GS) Instagram agencies. Aiming to
comprehend the interaction of technical and aesthetic characteristics of
photojournalism at soccer photographs framing. The study approaches theoretical
and methodological appraises related to the photojournalism language and mainly
endorse the major methodology levels of visual photography framing proposed by
Rodriguez and Dimitrova (2011). The research is varied with stages of categorical
gualitative image analyses. Regarding the collected results, outstanding the present
patterns of soccer photography and improve the consistent notion at the photography
composition of soccer culture.

Keywords: Sports Photojournalism. Soccer Photography. Framing Theory. Visual
Frame. Instagram.
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1. INTRODUCAO

O futebol é considerado uma das principais manifestacdes culturais presentes
na sociedade. E a mais pura representacdo do ser humano em movimento, e é o
fotojornalismo que desfruta do privilégio de capturar as pulsacfes de energia de todo
um cenario voltado ao futebol. Em geral, o esporte surgiu na antiguidade como
carater utilitario para guerreiros, e, atualmente, se concretiza como um fendmeno
sociocultural, que, aliado aos meios de comunicagdo, se tornou um instrumento
politico e ideoldgico (TUBINO, 2017).

Ja& que o esporte surgiu com intuito de treinar guerreiros, a relagédo criada por
Cordeiro e Bonir (2005, p. 143) de que “o futebol é mostrado como uma guerra e 0s
jogadores sdo os gladiadores da batalha, retratados nas expressdes de esfor¢co ou
de dor, na musculatura contraida, no suor que espirra depois de uma cabegada [...]",

consegue estabelecer a importancia técnica e estética da fotografia de esportes.

Hoje a fotografia esportiva voltada ao futebol jA4 tomou proporgcdes
inimaginaveis. Apos a popularizacdo da modalidade, os avancos tecnoldgicos
proporcionaram melhores captacdes, e isso, somado a comunicacao digital e redes
sociais, fez com que as fotografias se tornassem ainda mais acessiveis as pessoas,
gue hoje podem acompanhar os lances e as noticias de uma partida, rolando a
timeline em seu smartphone. E é justamente através das redes sociais que 0
fotojornalismo esportivo conseguiu espaco. Neste trabalho ser4d abordada a
perspectiva da fotografia de futebol no Instagram, uma das redes sociais mais
utilizadas nos dltimos anos. Segundo uma matéria publicada no ano de 2020 no site
do G11, a média de acessos do aplicativo é de um bilhdo de usuarios ativos por més.

Além disso, o Instagram é a 52 rede social mais popular do mundo.

Nesse contexto, serdo analisados os perfis das agéncias Reuters Sports
Pictures e a Getty Sport, grandes nomes quando se trata de informacdo e

fotojornalismo. Isso porque, diariamente milhes de pessoas no mundo inteiro tém

! [1]Fonte: G1. Instagram faz 10 anos como uma das maiores redes sociais do mundo e de olho no
TikTok, para ndo envelhecer. Disponivel em:
https://gl.globo.com/economia/tecnologia/noticia/2020/10/06/instagram-faz-10-anos-como-uma-das-
maiores-redes-sociais-do-mundo-e-de-olho-no-tiktok-para-nao-envelhecer.ghtml. Acesso em: 15 jan.,
2021.



https://g1.globo.com/economia/tecnologia/noticia/2020/10/06/instagram-faz-10-anos-como-uma-das-maiores-redes-sociais-do-mundo-e-de-olho-no-tiktok-para-nao-envelhecer.ghtml
https://g1.globo.com/economia/tecnologia/noticia/2020/10/06/instagram-faz-10-anos-como-uma-das-maiores-redes-sociais-do-mundo-e-de-olho-no-tiktok-para-nao-envelhecer.ghtml
https://g1.globo.com/economia/tecnologia/noticia/2020/10/06/instagram-faz-10-anos-como-uma-das-maiores-redes-sociais-do-mundo-e-de-olho-no-tiktok-para-nao-envelhecer.ghtml
https://g1.globo.com/economia/tecnologia/noticia/2020/10/06/instagram-faz-10-anos-como-uma-das-maiores-redes-sociais-do-mundo-e-de-olho-no-tiktok-para-nao-envelhecer.ghtml
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acesso as fotografias de seus acervos em paginas de jornal, revistas e em diferentes
midias sociais. Em especial no Instagram, juntas, as agéncias somam cerca de 5
milhdes de seguidores e fazem coberturas de noticias em todas as editorias, tendo
seus colaboradores espalhados pelo mundo inteiro. Contudo, especificamente neste
trabalho foram analisadas apenas as imagens veiculadas voltadas ao futebol.

O objetivo do presente estudo é compreender como a interacdo das
caracteristicas técnicas e estéticas incidem sobre o enquadramento nas fotografias
de futebol. E ainda, aprofundar o conceito de enquadramento visual, relacionando
essas carateristicas com os niveis ou camadas de analise proposto por Rodriguez e
Dimitrova (2011), que estdo relacionadas com as inferéncias sobre os padrdes
encontrados na composicéo das fotografias de futebol.

Para tanto, os objetivos especificos e etapas de pesquisa compreenderam a
identificacdo das caracteristicas técnicas e estéticas, presentes nas fotografias de
futebol produzidas e veiculadas no Instagram das agéncias Reuters Sports Pictures
e Getty Sport de outubro a dezembro de 2020, a partir da analise de categorias
guali-quantitativa, com o apoio do software NVivo (QSR International). De posse
dessas caracteristicas, propusemos uma fase de analise de imagens qualitativa das
fotografias com maior repercussdo (curtidas e comentarios), que possibilitou a
validacdo dos padroes de composicdo fotografica como base para nas
camadas/niveis de enquadramento visual das fotografias de futebol (RODRIGUEZ;
DIMITROVA, 2011).

Acreditamos ser esse um tema de grande relevancia, uma vez que é possivel
observar poucos estudos especificos relacionados ao fotojornalismo esportivo dentro
do Instagram, ainda mais ao se analisar imagens especificas de futebol, e que se
predispdem a mapear caracteristicas e padroes que podem facilitar o fazer
fotojornalismo na editoria esportiva e dentro da plataforma relacionada. Além disso,
este estudo pode reforcar o fato de que a fotografia deve ser considerada como
produto cultural, neste caso, dentro do contexto do futebol. Segundo Mauad (1996),
toda a producao tida na mensagem fotogréafica acaba, de uma forma ou de outra,
associada aos meios técnicos de producado cultural. E assim, compreender mais
claramente como “[...] a fotografia pode, por um lado, contribuir para a veiculagcéo de

novos comportamentos e representacdes da classe que possui 0 controle de tais
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meios, e por outro, atuar como eficiente meio de controle social, através da
educacéo do olhar” (MAUAD, 1996, p. 11).

Este trabalho estd estruturado em capitulos que apresentam as bases
tedricas nos capitulos 2, 3 e 4, que versam sobre o fotojornalismo, tendo como foco
a teoria do enquadramento visual. Também faz parte do estudo o capitulo 5, que
apresenta os métodos e técnicas de pesquisa. E foi finalizado com a apresentacéo e

discusséo dos resultados que nos levaram as consideracgodes finais.

2. APONTAMENTOS HISTORICOS SOBRE O FOTOJORNALISMO

Ao falar de fotojornalismo € necessario, primeiramente, estar familiarizado
com a nocdo de fotografia, que foi marcada por uma constante evolucdo, tanto
tecnoldgica quanto estética. Nesse contexto, a fotografia reproduz imageticamente a
realidade, e por isso, em um ambiente historico do século XIX, entendeu-se que a
fotografia seria como o espelho da realidade (DUBOIS, 1993; KOSSOY, 2001;
LANGFORD, 1990).

As primeiras imagens foram apresentadas ao publico no ano de 1839, por
Louis Jacques Mandé Daguerre, e foram chamadas de Daguerreoétipos. Porém,
antecedente aos daguerreotipos, Nicéphore Niépce, em 1836, ja estudava formas de
gravar imagens através de uma camera obscura, e assim fez o primeiro registro da
escrita da luz (SOUSA, 1998; KOSSOY, 2001).

Indo mais além da nocdo de fotografia, apos varias mudancas artisticas e
culturais na Europa, pode-se perceber que “as primeiras manifestagdes do que viria
a ser o fotojornalismo notam-se quando os primeiros entusiastas da fotografia
apontaram a camara para um acontecimento, tendo em vista fazer chegar essa

imagem a um publico, com intencéo testemunhal.” (SOUSA, 1998, p. 19).

Porém, apesar do potencial informativo da fotografia, o uso das imagens
dentro dos veiculos de comunicacao foi pauta de debate, isso porque houve grande
resisténcia vinda dos editores de jornais, que durante bastante tempo, se negaram a
usar imagens fotograficas, o que implicava na demisséo de inUmeros gravuristas na

época. “Esses editores desvalorizavam a seriedade da informagao fotografica e
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também consideravam que as fotografias ndo se enquadravam nas convenc¢des e na
cultura jornalistica dominante” (SOUSA, 2002, p. 13).

Mais precisamente, a fotografia se tornou news medium e entrou na histéria
da informacdo, desde 1842, mesmo que ndo se possa afirmar com certeza a
existéncia de fotojornalismo propriamente dito naquela época. E neste ponto em que
se percebe que “[...] o fotojornalismo necessita de processos de reprodugédo que so
se desenvolvem a partir do final do século XIX — até meados do século passado,
desenhadores, gravuristas e gravuras de madeira eram intermediarios entre

fotégrafos e fotografias e os leitores.” (SOUSA, 1998, p. 19).

A primeira publicagcdo direta de fotografias ocorreu por meio das
zincogravuras, que surgiriam ao virar do século, sendo um exemplo o registo
realizado por Carl Fiedrich Stelzner, que captou através de daguerreotipo, imagens
das consequéncias de um incéndio que destruiu um bairro da cidade de Hamburgo,
na Alemanha, no ano de 1842. Foi entdo, que as coberturas fotojornalisticas se
iniciaram, tendo como pioneiras as coberturas de guerras, como a da Criméia, com
Roger Fenton e de Secesséao, por Mathew Brady (SOUSA, 1998). Mais tarde, 0 pos-
guerra foi fator essencial para o surgimento do fotojornalismo moderno, e segundo
Sousa, foram dados o0s primeiros passos para a primeira "revolugdo" no
fotojornalismo (SOUSA, 2002, p. 21).

E assim, ainda no século XIX através de avancos tecnoldgicos, a fotografia
conseguiu chegar a novos parametros (KOSSOY, 2001). Isso esta ligado a
possibilidade de “[...] diminuicdo dos tempos de exposicdo, ligada a melhoria da
gualidade das lentes e a adopcdo de novos processos, como 0 do colédio humido
(cerca de 1851).” (SOUSA, 1998, p. 22)

A partir de 1860 a fotografia se consolidou junto ao publico e ocupou espaco
de expressdo cultural com o registro de costumes, paisagens, fatos sociais e
politicos da época. Nesse contexto, no inicio do Século XX, “o mundo tornou-se [...]
portatil e ilustrado” (KOSSQOY, 2001, p. 27).

Na Segunda Guerra Mundial que o fotojornalismo se tornou ainda mais
decorrente, e as evolugdes tecnologicas possibilitaram uma maior facilidade de

fotografar. Isso porque, revistas que surgiram antes de 22 guerra, se espalharam em
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funcdo da ascensao do nazismo. E enquanto a Europa estava em guerra, agéncias,
revistas e veiculos de comunicagdo estavam em um grande momento e a fotografia
era, cada vez mais, vista como um fator de legibilidade e de acessibilidade aos
textos, legitimando a ideia de Henry Cartier-Bresson de uma fotografia de acao
Unica. E neste momento em que “a imagem fotografica ganha cada vez mais
popularidade e poder de atragao, também provenientes da cultura visual do cinema.”
(FRANCA, 2014, p. 23).

Assim, a imagem ganhou valor, e a Alemanha passou a ser 0 pais com maior
namero de revistas ilustradas do mundo. Além disso, também como consequéncia
da guerra, varios europeus experientes na area de imagem e edicdo migraram para
os Estados Unidos, que na época, dava o pontapé inicial para a criacdo das
principais revistas que consolidaram a historia do fotojornalismo ocidental (SOUSA,
2002).

A partir disso, a fotografia se tornou uma forma de comunicagcdo com
potencial informativo, assim como o texto. Com o aumento da circulacdo de fotos
como elemento noticioso aumentou, consequentemente, as exigéncias do publico,
dos profissionais e dos consumidores. Isso fez com que novas tecnologias fossem
descobertas, e permitirdo ganhos para o contetudo das fotografias, e facilidade para
os profissionais (SOUSA, 2002). Para Monteiro (2016, p. 68), o “[...] termo
fotojornalismo designa tanto uma funcéo profissional desenvolvida na imprensa

quanto um tipo de imagem utilizada por ela.”

Para a compreensdo dos aspectos sociais e técnicos na histéria do
fotojornalismo, Sousa (1998; 2002) oferece uma organizacédo histérica com base em
revolucdes. A primeira revolugdo ocorreu apdés a Segunda Guerra Mundial quando

as agéncias fotograficas estavam em pleno processo de consolidacao:

E é também no pés-guerra que € possivel acompanhar a crescente
industrializacdo e massificacdo da producdo fotojornalistica. Além disso, as
fotografias conhecem o processo de manipulacdo de imagem, e como salienta
Sousa (1998, p. 85) a fotografia, assim como qualquer outro discurso, também é

manipulada: “podem jogar com as ideologias, as crencas, os mitos e as
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expectativas, jogam certamente com os padrdes culturais através dos quais uma

sociedade vé o mundo”.

E por volta dos anos 60, o século XX pbdde ver a forte concorréncia entre o0s
veiculos de comunicagdo, “acentuando os aspectos negativos das concepg¢des do
jornalismo sensacionalista de que ainda se notavam indicios.” O jornalismo puro,
gue primeiramente tinha o intuito de informar, foi substituido por um “[...] jornalismo
de espetacularizagdo e dramatizagdo da informagéo.” (SOUSA, 2002, p. 24) E no
fotojornalismo, essa mudanca teve influéncia, e era-se dado mais valor para as

capturas de acontecimentos sensacionalistas e na industrializagdo das imagens.

Esse novo periodo foi chamado por Sousa (2002), de segunda revolucdo do
fotojornalismo, e nela, assim como na primeira, o fotojornalismo também cobriu a
guerra. Desta vez, em conflitos com dos EUA e Vietnd, o fotodocumentarismo de

guerra estava sob ataque de menos censura.

O fotojornalismo deixou de focar suas lentes para as revistas ilustradas, e
iniciou um processo de insercdo das agéncias fotograficas, que se especializaram na
producdo para revistas, mas também, ndo deixaram de fornecer imagens para o0s
jornais da época, em especial aos diarios. Sendo que ao final dos anos 60, as
revistas iniciam a publicagcdo de imagens coloridas, e consequentemente, “[...] as
grandes empresas comecam também a ilustrar os seus relatorios com fotografias, o
gue ampliou o mercado a disposicéo dos fotografos.” (SOUSA, 2002, p. 25).

Além disso, a partir dos anos oitenta, do século XX. 0s jornais revelaram
preocupac¢bes de ordem gréfica, dando valor ao design, ao mesmo tempo
que publicam fotografias a cores, refletindo influéncias da televisdo. E ao fim
da segunda era, o fotojornalismo da margem para um grande ndmero de
fotografos amadores, e as fotografias comecam a ser alvo de retogues
computacionais, com a possibilidade de edicdo de contrastes e
enquadramentos. E para dar ainda mais voz, a fotografia entra, na

discusséo académica, surgindo no ensino superior e no mundo da arte com
presencas em museus (SOUSA, 2002, p. 25).

No final da década de 80 a fotografia digital trouxe inUmeras vantagens para a
pratica do fotojornalismo, como a rapidez de fazer os cliques, e a facilidade de
manipulacdes, bem como a agilidade de revelacdo e compartilhamento de imagens,
gue comparado aos anteriores processos, atualmente ddo lugar a digitalizacéo
(SOUSA, 2002).
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E desde sempre se pOde perceber a importancia da evolugdo e de novos
meios para aprimorar as técnicas do fazer fotografia. Segundo Kossoy (2001, p. 37),
sdo trés os elementos essenciais para realizagdo da “[...] fotografica: o assunto, o

fotografo e a tecnologia.”.

Sendo assim, a "[...] industrializacdo crescente da producdo rotineira de
fotografia jornalistica, centrada no imediato e ndo no desenvolvimento global dos
assuntos” (SOUSA, 2002, p. 30). E para complementar, com a evolugdo outros
pontos da comunicacdo fotojornalistica se alteraram. A facilidade de poder
fotografar, deu margem a polivaléncia e flexibilidade do profissional, j& que a
profissdo ndo se privou apenas aos fotojornalistas. Isso também, porque “[...] um
unico reporter de imagem pode fornecer registros visuais para jornais e revistas,
para a televisdo, para os meios on-line, etc.; este facto [sic] contribuiu para a perda
de especificidade do fotojornalismo”. (SOUSA, 2002, p. 31)

Sousa tras um assentamento voltado ao mercado da imagem e a
possibilidade de manter seu espaco (ou ndo) na area fotojornalista:

Apesar das tensdes, é provavel que o mercado da imagem fotogréfica se

alargue e se continue a diversificar: continuam a surgir novas publica¢des,

frequentemente especializadas. Mesmo nos jornais electrénicos e

interactivos [sic], nos quais algumas imagens ja sdo pequenos filmes video

€ nao imagens fixas, as fotos continuam (ainda?) [sic] a ter lugar.” (SOUSA,
2002, p. 32)

Desta forma, percebe-se a importancia de conhecer a evolucdo do
fotojornalismo, para entdo, contextualizar com o atual momento, “[...] complexo e
problematico na sua multiplicidade e rapida mutabilidade.” (SOUSA, 2002, p. 33). De
modo que a evolucdo acarretou o fotojornalismo de hoje, que se renova a todo o

momento a cada atualizacdo no navegador.

A terceira revolucdo do fotojornalismo foi marcada pela fotografia digital.
Munhoz (2007), também levanta pontos que vem ao encontro ao tratarmos sobre a
nova era da fotografia, onde a evolucdo da tecnologia digital atualizou a forma de
trabalho, e toda a rotina do fotojornalista, onde observa-se a digitalizacdo do
processo e se inicia uma nova forma de circulacdo da imagem

A fotografia jornalistica entra no século XXI dotada de um extremo potencial

técnico na captura de imagens e na velocidade de transmissao e
disponibilizagdo. A internet associada a funcionalidade cada vez maior de
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computadores, celulares, PD AS (personal digital assistant), laptops, gera
um novo e dinamico espaco de circulacdo das fotografias jornalisticas, que
abastecem esse mercado on-line 24 horas por dia. (MUNHOZ, 2007, p. 3).

Por isso, todo o processo de desenvolvimento das tecnologias digitais,
somado ao grande alcance da internet em novos dispositivos, 0 espaco virtual se
tornou um local de troca de informagbes e experiéncias, tudo isso com muita
rapidez. Dentre as facilidades proporcionadas pela internet esta a apropriacao dos
meios digitais por parte dos usuérios, que abriu caminho para uma nova forma de
difuséo de dados, ja que o compartilhamento de informagédo passou a ser em massa,
e com muita agilidade (CASTELLS, 2001).

Tais facilidades estdo relacionadas as tecnologias que facilitam as formas de
conexdo e relacdo entre os usuarios. A chegada das redes sociais influenciou

totalmente as formas de enxergar e interpretar o mundo (RECUERO, 2009).

Ao falar sobre comunicacéo e internet, seguimos embasados no pensamento
de Recuero, ja que a autora fundamenta sua pesquisa levantando alguns pontos
referentes a informacdes que se tornaram recorrentes nas redes sociais. A primeira
informacéo se relaciona ao capital social relacional, que nada mais € quando um
emissor publica informacdes para engajar novos publicos e criar uma interacdo nas
redes sociais (RECUERO, 2009). Esse ponto d4 margem para iniciarmos a introduzir
a importancia do Instagram, que é o objeto de estudo deste trabalho. La, os
profissionais inseridos no ramo da fotografia, podem usar dessa ferramenta para se
aproximar do seu receptor, e até mesmo, filtrar quais sdo as imagens que

proporcionam um melhor alcance dentro da rede social.

Ja o segundo tipo de informacdo citada por Recuero (2009, p. 119), é o
capital social cognitivo, que tem se refere ao fato de que “[..] muitas das
informacfes que sao difundidas nas redes sociais da Internet possuem um apelo
informacional maior.” Dessa forma, ndo se trata de engajamento ou alcance, e sim
do teor comunicativo que a publicacdo apresenta, sendo ela em video, foto, dudio ou
texto. Ao se referir especificamente a fotografia, por exemplo, em especial dentro da
fotografia de futebol, se em uma partida um dos principais atletas de uma equipe se
machuca durante a partida, uma fotografia do jogador sendo carregado na maca tera
um valor informativo muito grande, e cumprira o papel dentro de gerar conhecimento

daquele fato.
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O aplicativo do Instagram foi disponibilizado ao publico no dia 06 de outubro
de 2010, como foco total nos smartphones, podendo ser instalado de forma gratuita,
Dentro do aplicativo, os internautas podem compartilhar fotos e videos, e os
contetdos séo publicados e armazenados num perfil do usuério, que pode seguir
novos perfis e ganhar seguidores. O aplicativo ainda disponibiliza diversas
ferramentas de edicdo, além de filtros e formas de se relacionar com um publico
alvo, podendo usar o recurso das hashtags, enquetes, e outras formas de

entretenimento.

Ao contextualizar o fotojornalismo e a comunicagcdo no aplicativo, pode-se
“[...] avaliar o carater informativo do Instagram, uma vez que ele se transforma em
canal de comunicagao direta entre os fotojornalistas e as pessoas” (DE MORAES
VIEIRA, 2016, p. 38). O aplicativo serve para publicar imagem, e isso fez com que o
fotojornalismo pudesse alcancar novos parametros, ja que o Instagram tem como
foco a fotografia e a linguagem verbal em segundo plano. Contudo, ndo se tira a
importancia do texto atrelado a imagem, isso porque as legendas ndao perdem a
importancia, ja que sao elas que direcionam a interpretacdo do que € mostrado da
publicacdo. No entanto, pode-se dizer que no Instagram, sdo as imagens que detém

0 maior valor de noticia. (DE MORAES VIEIRA, 2016).

Para finalizar, sabe-se um fator que contribuiu muito para o desenvolvimento
da presenca da fotografia jornalistica nas redes sociais e, em especial no Instagram,
€ 0 carater instantaneo que a internet trouxe para essas plataformas. Como ja citado
anteriormente, o Instagram € muito agil, e o fotojornalismo tem o tempo de vida do
valor noticia muito curto, por isso a velocidade em que a noticia é transmitida é
essencial. Imagine em uma partida de futebol, é a final da copa do mundo, e logo no
primeiro tempo aconteceu um tumulto e uma briga dentro de campo. Durante o
intervalo do jogo, ou até mesmo com a partida em andamento, o fotojornalista deve
encaminhar a imagem em tempo real para o jornal, ou a agéncia, para que a
fotografia seja compartilhada o quanto antes no Instagram, e nas demais redes
sociais. Assim, de forma rapida e pratica, diversas pessoas tém acesso instantaneo
as imagens fotografadas, facilitando a vida do processo fotojornalistico. Dificultando,
por outro lado, a funcdo do gatekeeper, em filtrar a veracidade das imagens (DE
MORAES VIEIRA 2016).
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2.1 OS VALORES DO FOTOJORNALISMO

Com a constante mudanca e evolucéo dentro do fotojornalismo, nao foram s6
as tecnologias que passaram por mutacdes, a linguagem e a estética fotografica
adotadas pelos fotografos também sofreu e sofre remodelagdo. Ao comparar
fotégrafos que trabalhavam com o analdgico, com atuais profissionais do universo
digital, nota-se que “[...] certamente sao pensamentos, visbes e posturas
diferenciadas.” (BENAZZI, 2010, p. 21).

Entretanto, apesar do avanco tecnologico ter proporcionado novas
ferramentas para auxiliar no fotojornalismo, segundo Benazzi (2010, p. 23), “...] o
gque sempre deve ser considerado € o ponto de vista do fotografo e sua
intencionalidade [...]", ou seja, ndo apenas 0s aspectos técnicos, mas também a

subjetividade da linguagem proposta.

Contudo, para iniciar sua proposta, Benazzi (2010) propde a reflexdo de trés
valores para tentar explicar a imagem e consequentemente, no fotojornalismo. O
primeiro é o “valor técnico” e esta diretamente ligado ao equipamento do profissional,
como por exemplo a nitidez, fotometria, velocidade do obturador, sensibilidade de

ISO, entre outros fatores relacionados a camera.

Segundo Benazzi (2010, p. 23), “o dominio da técnica € que levara ao passo
seguinte que é a construcdo de sentido da imagem fotografica, com os valores
artistico e jornalistico.”, e ap6s introduzir, ele inicia a abordagem do segundo valor,
sendo ele o “valor informativo”. Este segundo ponto é o principal deles, pois se
relaciona diretamente com o fotojornalismo, ja que ela responde a questdes do lead

jornalistico, “o que”, “quando” e “onde”, despertando emocgdes e apresentando ao

leitor uma informacé&o coerente através da imagem.

E por dltimo, Benazzi (2010, p. 26) explica o terceiro valor, que é o “valor
estético”, ou “valor artistico”, neste valor € onde o fotdgrafo “[...] explicita o dominio,
consciente ou inconscientemente, das diversas linguagens propiciadas pela

fotografia [...]".

Para exemplificar na pratica, este fator esta diretamente ligado a beleza da

fotografia e ao modo de organizar os elementos fotografados de forma semelhante,
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procurando passar a sensacao de organizagdo e simetria do assunto retratado
(RECUERO, 2000).

Para aprimorar o assunto, também tentando explicar como se desenvolve a
linguagem fotojornalistica, Sousa (2002, p. 75) fala sobre os elementos que
contribuem para dar significado a informacao presente na fotografia fotojornalistica,
como, por exemplo, o texto, que d& sentido a imagem, além dos elementos que
fazem parte da composi¢cdao da foto, sendo eles “[...] a pose, a presenca de
determinados objetos [sic], 0 embelezamento da imagem ou dos seus elementos, a

truncagem, a utilizacéo de varias imagens, etc.”

O autor ainda acrescenta os elementos especificos da linguagem fotogréfica,
tendo em vista a relacdo de espaco-tempo, o recurso de profundidade de campo, e
as formas de utilizar a velocidade, congelando ou borrando determinado movimento.
Sendo assim, € necessario pensar em uma organizacao de estimulos, e para isso se
deve construir uma composicdo fotografica. “O fotojornalista deve, deste modo,
privilegiar sempre uma zona da imagem que funcione claramente como foco de

atencao, e que deve ser, obviamente, o motivo principal.” (SOUSA, 2002, p. 84).

Contudo, para concluir, segundo Benazzi (2010, p. 27) “Uma boa foto
jornalistica deve conter técnica, arte e informagao.”, desta forma, o autor explica que
o fotojornalista deve sempre buscar a informacao, e o flagrante do que pode virar

noticia.

Por isso, para alcancar um bom resultado no trabalho fotojornalistico, deve-se
saber balancear os valores, dominando a técnica, passando a informacdo e
construindo sentido através da estética, mas também, o profissional deve colocar a
propria subjetividade no momento de fotografar. “Harmonia, beleza, plasticidade,

mas sempre com um objetivo maior: a informacao.” (BENAZZI, 2010, p. 28).

2.2 ELEMENTOS DE COMPOSICAO FOTOGRAFICA

Ao iniciar um aprofundamento sobre alguns elementos que podem ser usados
na fotografia, iniciaremos uma constru¢cdo sobre um dos mais essenciais elementos,
a luz. Desde a fotografia analdgica, até a fotografia digital, a luz sempre teve seu

papel de relevancia no processo de fotografar. Segundo Sousa (2002, p. 38), na
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camara fotografica analdgica, os raios luminosos projetam a imagem sobre um filme,
sendo que os materiais que ficam na superficie do filme, sdo altamente sensiveis a
luz, e mudam de forma no momento em que sédo expostos, resultando “uma imagem
latente, normalmente em negativo, analoga aquela que Ihe deu origem (por isso se
fala de fotografia analdgica). E apds isso, 0 negativo, depois de revelado e fixado,

pode ser reproduzido em positivo quantas vezes se desejar.”.

7

E ainda segundo o autor, na fotografia digital, o processo é semelhante,
contudo, a luz ao invés de ser produzido um negativo e dar vida a uma imagem
analdgica, ela origina um cédigo digital. Ou seja, 0 principio da camara escura é o
mesmo, contudo, “[...] a informagédo (a imagem), em vez de ser armazenada num
filme € guardada eletromagneticamente sob a forma de um codigo binario de zeros e
uns.” (SOUSA, 2002, p. 38).

Ao falar sobre linguagem fotogréafica, sdo levantados varios elementos e
valores, sendo que a luz, como dito anteriormente, esta entre os elementos
essenciais para fazer fotografia. Para se entender a importancia da luz na fotografia,
Dubois explica que “o ponto de partida €, portanto, a natureza técnica do processo
fotografico, principio elementar da impressao luminosa regida pelas leis da fisica e
da quimica.” (DUBOIS, 1998, p. 50). Assim, o autor traz a ideia de que a luz € um
traco, uma marca, luz e sombra. E em termos tipolégicos, a fotografia se enquadraria

como um signo indicial, assim como a agua, o fogo, a fumaca (DUBOIS, 1998).

Ja Sousa, traz a nocéo de iluminacao de forma direta, ressaltando que a luz
ao iluminar um motivo em detrimento de outro, d4 destaque na fotografia, mas
também, explica que a luz ndo serve somente para destacar algo. Além de trazer
sentido, o efeito da luz também “[...] € importante para o fotéografo porque dela
dependem, em grande parte, as no¢bes de profundidade e de relevo que se
pretenda que a fotografia transmita.” (SOUSA, 2002, p. 93-94).

As caracteristicas essenciais de uma fotografia tem como premissa a
gualidade, direcdo, sentido, contraste, uniformidade, composicdo fotografica e
cromatica, intensidade entre muitos outros aspectos (SOUSA, 2002; ANG, 2007).
Em especifico, a qualidade da luz se refere ao tipo de sombra que o objeto

fotografado produz, dependendo se a luz for suave, a fonte luminosa vem de um céu
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totalmente nublado, por exemplo. J& se a luz for dura, a projecao da luz € menor e

mais concentrada, como uma lampada ou um flash (SOUSA, 2002).

Sousa ainda especifica os tipos de iluminacado, a iluminagao lateral permite
um jogo de sombras entre claro e escuro, deixando mais visivel a nogdo de
profundidade e relevo na fotografia. Em contraponto, o autor traz a iluminagao
frontal, que “tende a espagar os volumes por falta de sombras e de contrastes.”
(SOUSA, 2002, p. 94).

Além disso, ainda é possivel ter uma iluminacdo por tras, o contra-luz, que
valoriza a forma em detrimento do conteddo, podendo ganhar valor estético ao
mostrar apenas uma silhueta totalmente escura, produzindo recortes e formas
definidas. E para finalizar, o autor ainda traz a iluminacao de cima para baixo, sendo
mais comum, e de baixo para cima, que traz efeitos e formas estranhas na fotografia
(SOUSA, 2002).

Contudo, para trabalhar em parceria com a luz, o fotojornalista deve se
preocupar também com o tempo de exposicdo que a camera sera exposta
(velocidade do obturador), e a quantidade de luz que vai entrar pelo diafragma.
Desta forma, “o fotojornalista precisa de controlar ao mesmo tempo a quantidade da
luz incidente no filme e o tempo durante a qual a luz incide no filme, para garantir
uma exposicao correcta [sic] do assunto e a utilizacdo expressiva dos elementos da
linguagem fotografica” (SOUSA, 2002, p. 40).

Ambas as acdes necessitam uma da outra e exercem uma relacdo conjunta,
iSso porque, quanto menor for a abertura, mais longa sera a exposicao, e vice-versa.
Ao fotografar, se a intencdo é travar o movimento, a velocidade usada devera ser
maior, e quando o objeto esta parado a velocidade pode ser mais flexivel (SOUSA,
2002).

Sendo assim, “[...] um fotojornalista pode escolher travar o movimento ou
fazer um “escorrido” (SOUSA, 2002, p. 92), também chamado na fotografia como
técnica de “panning”. Vale acrescentar ainda, que é possivel criar varios efeitos com
a velocidade, um deles é obter um fundo “escorrido” e, ao mesmo tempo, travar o
movimento de um objeto. Para isso, o fotojornalista deve fazer a foto acompanhando

com a camera a movimentacdo do que estd sendo fotografado. Técnicas criativas
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com a velocidade sao frequentemente usadas dentro do fotojornalismo esportivo, em

especial as corridas ou esportes com altas velocidades (SOUSA, 2002).

Além de controlar o tempo de exposicdo, a abertura do diafragma também
tem outra funcdo de grande valia no fotojornalismo: a profundidade de campo. A
técnica pensada na composi¢gdo da imagem, através da nogéo de espacgo, e “[...] &
disténcia entre os pontos nitidos mais préximo e mais afastado” se da através da
profundidade de campo (SOUSA, 2002, p. 91). Ang (2007) ressalta a capacidade
gue a profundidade de campo tem de passar ideias visuais. Nas fotografias de
retrato, por exemplo, permite isolar uma pessoa do fundo, ou ainda quando deseja-
se registrar uma paisagem, possibilitando retratar uma grande area nitida (FRANCA,
2014).

Eis mais uma das técnicas de extrema importédncia no fotojornalismo, “a
profundidade de campo é um dos principais elementos controlados pelos
fotojornalistas e que pode ditar a orientacdo do seu trabalho.” (FRANCA, 2014, p.
38). E é por isso, que Machado ainda explica a complexidade da profundidade de
campo, ao colocar em sua obra o processo que o fotoégrafo deve pensar para
conseguir chegar ao resultado desejado. Assim, o0 autor confirma a importancia
desses elementos, que une diversas técnicas da linguagem fotogréafica ja citadas
aqui, em um s0 conceito.

[...] o célculo da profundidade de campo, que estabelece a quantidade de
foco e desfoque numa foto e que é determinado com base numa complexa
equagdo, envolvendo: 1) a distancia do objeto em relacdo & camera; 2) o
grau de abertura do diafragma e obturador; 3) a quantidade de luz que

banha a cena; 4) a distancia focal da lente utilizada. (MACHADO, 2000,
p.12)

No fazer fotografia, 0 enquadramento da imagem corresponde ao que sera
mostrado da realidade na fotografia, isso tudo através do olhar estético e intencional
do fotégrafo. E se a imagem retirar uma parte do espaco visual, trata-se de um
reenquadramento. Segundo Sousa, ‘reenquadrar uma fotografia é um gesto
frequente em fotojornalismo”, isso porque, um objeto ganha énfase em detrimento de

outro. Além disso, ao pensar em uma fotografia, pensa-se em unidade, isso se deve
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pois 0o enquadramento fotografico se resume no plano para essa captacdo. Em

resumo, “o enquadramento concretiza-se no plano” (SOUSA, 2002, p.78).

E ao tentar explicar como os planos desenvolvem diferentes niveis de
expressividade nas fotografias, Sousa se baseia em estudos de outros autores, e
considera quatro planos essenciais, sendo eles: planos gerais, planos de conjunto,

plano médio, e grande plano.

Os planos gerais séo planos abertos, sobretudo informativos, e com intuito de
situar o leitor ao contexto. Normalmente sdo usados ao ilustrar paisagens e eventos
com multiddes, e também servem em fotos onde o cenario é o foco principal, “como

0 peso dos arranha-céus sobre as pessoas” (SOUSA, 2002, p. 78-79).

O Plano de conjunto s&o “planos gerais mais fechados, onde se distinguem os
intervenientes da accédo [sic] e a propria accao [sic] com facilidade e por inteiro”
(SOUSA, 2002, p. 79).

O Plano Médio “serve para relacionar o objeto fotografando a realidade em
que ele estad”. Este plano busca se aproximar da realidade, tendo como objetivo
contar algo, narrar uma acao (SOUSA, 2002, p. 79). O Close-up esta relacionado
diretamente com a intencdo de fotografar detalhes e particularidades de objetos,

como por exemplo, fotografar apenas o rosto de alguém. (SOUSA, 2002).

Dando continuidade a ideia de planos, Sousa tras consideracfes sobre 0s
angulos usados para fazer a captacdo da imagem, e explica que os angulos que a

camera fotografica fica em relagéo a superficie, designaram o “plano normal”, “plano
picado” e “plano contrapicado”. (SOUSA, 2002, p.79).

Plano normal ou linear ocorre quando a tomada da imagem faz-se
paralelamente a superficie, oferecendo uma visdo quase que real sobre a imagem
representada na fotografia; plano picado ou plongée: a tomada de imagem faz-se de
cima para baixo do que esta sendo fotografado, desvalorizando o motivo, ja que o
deixa esteticamente menor; plano contrapicado ou contra-plongée: a tomada de
imagem faz-se de baixo para cima, tendendo a valorizar o motivo fotografado, dando

a ele a sensacao de grandeza (SOUSA, 2002).



29

Alves (2017) em seus estudos, também explica sobre a importancia de se
pensar nos angulos fotogréficos, e ressalta a criacdo de sentidos produzida pelas
técnicas.

Embora os angulos se atenham literalmente ao ponto de vista do
profissional sobre o assunto também podem se referir metaforicamente,
uma vez que, ao escolher entre os trés disponiveis — contra-plongée,
plongée e linear —, ele escolhe como olha para a cena e atribui-lhe sentido,
ora valorizando, ora desvalorizando e ora crendo ser fidedigna com o real,
respectivamente (ALVES, 2017, p. 23).

A composicado fotografica se da através das disposicbes dos elementos
fotograficos, com o propadsito de criar um efeito unificado, transmitir uma ideia ou
sensacgdo para quem for ver a imagem capturada. E uma soma de informacgéo e

enquadramento, para chegar assim no resultado desejado (SOUSA, 2002).

Segundo Ang (2007) a composicao fotografica funciona quando as ideias
sobre a estrutura da imagem compila as diversas possibilidades de distribuicdo dela
no quadro, considerando a vontade do artista com as regras de composicao basicas
gue indicam como devemos enquadrar, que a centralizacdo dos elementos deve ser
evitada ou a adequacado da foto em regras como a Regra dos Tergcos que garante o
equilibrio dos elementos na fotografia. Mas a eficiéncia mesmo da fotografia sera
dada a partir da leitura da cena com atencao do geral para o particular e estabelecer

a importancia que sera dada aos detalhes.

Outro ponto interessante na regra dos tercos € a utilizacdo das linhas, pelo
motivo de que até mesmo as préprias linhas presentes na realidade, também sé&o
frequentemente utilizadas como guias para o posicionamento de horizontes em
planos gerais extremos e planos de ambientacdo (MERCADO, 2013). A esse uso

das proporc¢des na fotografia Ang (2007) denota harmonia.

Por isso o fotografo deve estar atento com o horizonte ao fotografar
paisagens, em especial em praias. I1sso porque, se a linha do horizonte for retratada
com uma inclinagdo errbnea, a imagem tente a ser um fracasso (SOUSA, 2002).

Além das linhas naturais, podem ser observadas linhas criadas por um somatorio de



30

objetos. “As linhas, sejam elas verticais, horizontais, diagonais ou curvas, implicitas

ou explicitas, orientam a leitura das imagens [...]” (FRANCA, 2014, p. 42).

Sousa também estuda a composicdo através das linhas, e nos ajuda a
entender como a interferéncia das linhas complementa o sentido da imagem dentro
do fotojornalismo.

Chamam-se linhas de for¢a as linhas implicitas ou explicitas que conduzem
o olhar do observador huma imagem. Um fotojornalista pode aproveitar as
linhas de for¢a para direccionar [sic] o olhar de um observador para o motivo
ou para levar o observador a fazer uma leitura orientada da imagem

(obrigando o olhar do observador a percorrer os varios pontos da imagem
unidos pelas linhas de forga) (SOUSA, 2002, p. 88).

Ainda dentro da composicao, entendendo a fotografia como tridimensional,
altura, largura e profundidade percepcionam-se atraves de um sistema de ilusdes
opticas, que conhecemos como perspectiva, dando a nocao de profundidade. E em
complemento, as linhas, Sousa nos apresenta as linhas de perspectiva como “as
linhas de forca que dao a sensacao de profundidade, como os muros de ambos o0s
lados de uma rua reta fotografada de topo” (SOUSA, 2002, p. 88-89).

A perspectiva, ou escala, pode criar efeitos ilusérios em uma imagem,
deixando algo pequeno, muito maior, ou vice versa. “Mas se o fotojornalista optar por
uma perspectiva pouco usual, deve sempre tentar incorporar no seu enquadramento
um elemento que remeta para a dimenséao real dos objetos fotografados, fazendo-os

corresponder a realidade e, por isso, a verdade” (FRANCA, 2014, p. 42).

7

A composicao fotografica é muito abrangente, e reune varios elementos,
como, por exemplo, as formas geométricas, cores, texturas, contrastes, molduras
naturais, até mesmo o minimalismo. Esses sédo alguns elementos determinantes na
composicdo, e podem variar conforme a intencdo, e a tematica da imagem
(FRANCA, 2014).

A cor, por exemplo, permite atrair a atencdo na fotografia, criando sentido
dentro do contexto cultural de quem a vé. Sousa (2002) contextualiza, dizendo que
se a intencdo do fotojornalista é retratar algo feliz, ele ndo deve fotografar locais

escuros, e com cores palidas, e sim, cores vivas e locais multicoloridos (SOUSA,
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2002). Para Ang (2007) a composicao cromética € uma forma de separar 0s objetos

na fotografia.

Por isso, o autor divide as cores em dois grupos, as de harmonia cromatica
guando os tons sao proximos, contendo laranja, amarelo, amarelo-canario e
vermelho, por exemplo. Em contraposi¢do, o segundo grupo é composto por cores
fortes e contrastantes, o contraste cromatico se da quando em uma fotografia
existem cores muito distantes, como amarelo e roxo, azul e vermelho, entre outras.
(SOUSA, 2002; ANG, 2007).

Contudo, para concluir a no¢céo de composi¢ao, entende-se que “o0 que nao se
deve perder de vista, em momento algum, e que de fato todas essas estratégias de
composicao, qualquer que seja sua eficacia ou seu valor exato, sdo inerentes a
qualquer recorte.” (DUBOIS, 1998, p. 210).

3. FOTOJORNALISMO ESPORTIVO

O campo profissional da fotografia de imprensa procura a especificacdo da
mensagem fotografica em nichos, onde alguns aspectos de composicao fotografica
s&o exacerbados em relacdo a outros. E nesse sentido que podemos afirmar que o
esporte é sinbnimo de rapidez e multiplicidade de acdes, onde tudo acontece no

mesmo instante.

Segundo Keene (1995), todos os jornais fazem cobertura esportiva e trata-se
de um desafio porque € um tipo de fotografia tecnicamente exigente, pois o fotégrafo
nao tem o controle da luz nos locais de captacdo e os assuntos estdo em movimento
rapidos, além da intensa competicdo entres os fotografos em eventos de maior

repercussao publica.

Dessa forma, o profissional deve estar atento e preparado para capturar o
momento ideal. Isso porque, trabalhar com a cobertura de eventos esportivos
possibilita muitas opg¢des de enquadramento, e “[...] proporcionam varias imagens de
impacto e lances inusitados que geram grandes fotografias, no entanto, os
momentos mais importantes sdo justamente esses decisivos, que definem o

resultado de um jogo ou o influenciam diretamente.” (DE OLIVEIRA, 2012, p. 1).
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A fotografia esportiva busca priorizar a acao propriamente dita, ou até mesmo,
alguns elementos tidos como curiosos. Entre as variedades de enquadramentos,
cita-se, por exemplo, as imagens de um “futebolista que finta ou remata, o
basquetebolista que encesta, o tenista que serve, o arbitro que mostra um cartéo a
um jogador” (SOUSA, 2002, p. 121). Keene (2007, p. 149) afirma que o conjunto de
acdes presentes no campo de futebol interessa para esse tipo de fotografia: “ac¢ao
[sic] no meio do campo, marcacdes, celebracbes, jogadores a serem tratados e

treinadores desesperados”.

E é por isso que a composicdo retratada dentro da cobertura fotografica do
futebol normalmente é ressaltada em lances de embates. Isso porque a fotografia de
futebol tende a favorecer “[...] o esforgo (garra), a coreografia dos movimentos, a
elegancia estatuaria, os certos, mas imprevisiveis choques fisicos, a dor e a
exultagcdo e, € claro, o momento do gol celebrado por preces e gestos” (DOS
SANTOS, 2004, p. 75).

E dentro dos lances e momentos em meio a um estadio de futebol, Sousa
estabeleceu outra categoria dentro do fotojornalismo esportivo, é as feature photos
de esporte que “podem-se definir como fotografias em que o interesse humano se
sobrepbe a accao [sic] desportiva enquanto mais-valia fotografica” (SOUSA, 2002, p.
122). Nisso, pode-se trazer exemplos capturados nas expressoes de atletas durante
0 jogo, ao perder um lance de gol, ou o realce de dor apés uma jogada faltosa, e até
mesmo a vibracdo de um torcedor na arquibancada (SOUSA, 2002).

Porém, para poder falar sobre fotografia de futebol, deve-se trazer a ideia dos
géneros fotojornalisticos, que sao classificados, a priori, pelo numero de cliques:
“fotografia unica ou varias imagens” (SOUSA, 2002, p.109). Depois, a classificagao
passa para a tematica: noticias, arte, pessoas, moda, ciéncia e tecnologia, desporto,
natureza e ambiente. Entre os géneros mais tradicionais estédo

[...] fotografia de atualidade estrita (predominante nos grandes jornais de
circulacdo diaria), determinada pelo imediatismo informativo, e a
fotorreportagem, em que a fotografia recebe um tratamento mais

interpretativo, sequencial e narrativo (mais comum nas grandes revistas de
circulacdo semanal). (MONTEIRO, 2016, p. 69)

7

Ao retratar o esporte, a classificacdo proposta € o género desporto, que €
definido como o momento de acdo e emoc¢ao do fotojornalismo. A fotografia de

desporto pode-se dizer que tem como missao identificar claramente o motivo
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principal. Em um jogo de futebol, por exemplo, Sousa fala que os jogadores e 0s
objetos que caracterizam o esporte, sempre que possivel devem ser fotografados
em harmonia, contudo, “[..] a fotografia crescera em importancia se revelar
igualmente a linguagem do corpo dos jogadores e as suas expressOes faciais e
oculares na luta pela superioridade e, no futebol, pela posse da bola (SOUSA, 2002,
p. 118)". Para Keene (1995), a fotografia de desporto é feita com uma sequéncia de
momentos decisivos, com movimentos rapidos e reduzida profundidade de campo.
Além disso, é vital compreender as regras do jogo e conhecer os jogadores/atletas

gue a praticam.

Vale lembrar ainda, que Sousa tras a ideia de que a fotografia de desporto
aléem de se encaixar dentro dos géneros do fotojornalismo, também pode ser
aprofundada, e também categoriza a fotografia de desporto como noticias em geral
ou features (SOUSA, 2002).

As fotografias descritas como noticias em geral, se encaixam cenarios como
coletivas de imprensa, por exemplo, onde o fotojornalista pode ir tranquilo para o
local, j& sabendo especificamente o que sua lente ird capturar. As pautas de noticias
em geral normalmente envolvem reunides, treinos e assuntos que acabam sendo

guase que posados para o fotografo (SOUSA, 2002).

Ja as feature photos, séo classificadas como imagens que encontram sentido
em si, “[...] reduzindo o texto complementar as informacdes basicas (quando
aconteceu, onde aconteceu, etc.)” (SOUSA, 2002, p. 114). O exemplo citado pelo
autor sdo as fotografias de instantes fluidos, quando normalmente o fotojornalista

precisa ser agil para capturar o momento decisivo para fazer o clique.

Segundo Sousa, 2002 existem trés principais tipos de feature photos: as
fotografias de interesse humano, quando as pessoas sdo representadas com
destaque, sendo ao natural, “sendo elas mesmas”. E o flagrante normalmente de
forma descontraida. Em segundo, as fotografias de interesse pictografico (SOUSA,
2002 apud LESTER, 1991, 11-12), que sédo imagens onde, em composicdo com o
cenario visual, formam um enredo perfeito para a fotografia, como por exemplo, uma
silhueta de um casal ao por do sol. E o terceiro tipo, sdo as fotografias de animais,

que retratam situacdes cOmicas de animais em momentos normalmente nado
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vistos,[...] expressando sentimentos amorosos ou ainda em comportamentos
préprios de cada espécie (SOUSA, 2002, p.117).

Mas ao mesclar a ideia de desporto, e feature photo, Sousa (2002) ainda
complementa, com o conceito de features de desporto, que exemplifica
perfeitamente a unido do flagrante do movimento, com a emog¢do que vai além do
contexto que o objeto estad. E na features de desporto que o interesse humano é
retratado em destaque ao contexto que a imagem esté inserida.

Dos Santos (2004) classifica a feature photos no esporte como um
emaranhado de informagbes que podem ser obtidas ao fotografar um contexto
futebolistico que captura informagfes e enquadramentos ricos em representacao, ja
gue ao redor do fotografo existe um cenario ideal para ser aproveitada, como 0s
estadios lotados, as bandeiras e camisas de torcedores que formam um oceano de
cores, “[...] as chuvas de papel picado e nuvens de fumaga colorida, os gestos de
jubilo, dor e sofrimento, faces idiossincraticas, torcedores idosos, casais, criancas e,
mais recentemente, cenas de violéncia e tumulto nos estadios e nas ruas” (DOS
SANTOS, 2004, p. 78).

E a partir dessa ideia de composicéo pré-estabelecida dentro do jornalismo de
futebol, que privilegia a acdo e o flagrante, Dos Santos traz técnicas de inovacao

dentro da fotografia esportiva.

A grande inovag&o no imaginario fotografico do futebol sdo as fotografias
obtidas com exposi¢cdes de tempo muito breves e que se concentram em
detalhes do jogo. Flagrantes de contracbes e transpiracdo facial, o
retesamento dos musculos, o gesto dindmico a maneira das esculturas
atléticas da antiguidade classica, a disputa fisica. Focalizando o detalhe, o
rosto, essa imagindria concorreu para a representacéo do jogador a maneira
do pop star, privilegiando suas maneiras, veiculando seu rosto e porte
atlético. (DOS SANTOS, 2004, p. 78).

Dos Santos (2004) ainda complementa a ideia a falar que a fotografia de
futebol visa desempenhar duas funcbes dentro do fotojornalismo, sendo elas a de
fixar o momento e os sujeitos envolvidos e a de proporcionar a visualizacao dos
detalhes da acdo. E tais imagens, como citado anteriormente, sO0 conseguiram

alcancar esse parametro de qualidade na captura da acdo, apds as inovagbes
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tecnologicas que se desenvolveram a partir da década de 1960 (DOS SANTOS,
2004).

3.1 APONTAMENTOS TECNICOS SOBRE A FOTOGRAFIA DE FUTEBOL

J& sabendo das caracteristicas contidas nas fotografias de esporte e de
futebol, percebe-se a dificuldade de registrar a acdo e a velocidade, reforcando o
conceito de Keene (1995), de que a fotografia de futebol é um tipo de fotografia

tecnicamente exigente.

Para introduzir minimamente a técnica contida no fazer jornalismo esportivo,
se faz necesséario destacar os varios 0s equipamentos que um fotojornalista
esportivo carrega em suas mochilas. Em geral se incluem no kit fotografo esportivo,
banquinhos flexiveis,capas de chuva para o fotdografo e principalmente ao
equipamento. Mas o principal para qualquer fotojornalista sdo as cameras (corpos),
tripés, monopés, e as lentes objetivas (ANDUJAR, 2011).

Dentre as diversas lentes, € importante destacar a utilizacdo frequente de
tele-objetiva em partidas de futebol, e em esportes no geral, “...] devido ao
afastamento dos fotojornalistas em relagdo ao recinto de jogo” (SOUSA, 2002, p.
118).

Por isso, € frequente a utilizacdo da teleobjetiva ao fotografar distancias mais
longas, se tornando essencial no trabalho do fotojornalista que cobre uma partida de
futebol. As teleobjetivas tem como caracteristicas predominantes a pouca
profundidade de campo, isso porque, quanto mais o diafragma se fecha, mais a
imagem fica desfocada e o angulo de visdo diminui (OLIVEIRA, VICENTINI, 2009).

Além disso, somado a longa distancia do objeto fotografado, também se
destaca que ao fotografar velocidades elevadas, normalmente é preciso travar o
movimento utilizando velocidades altas, o que dificulta também o processo de

focagem com nitidez da imagem (Sousa, 2002).

Contudo, com a inovacdao do digital, em grande maioria das maquinas
fotograficas, existe um dispositivo denominado AF, ou autofocus, que ajuda na hora

de focar objetos ou agbes como movimentos ageis. Isso se torna viavel pois o “[...]
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recurso possibilita ajuste automatico do foco da camera, por meio de sensores
infravermelhos” (OLIVEIRA, VICENTINI, 2009, p.67).

Também se faz necessério falar sobre a evolucdo do nimero de disparos, e
armazenamento das fotografias. Dia analégico ao digital, muito caminho foi
percorrido para chegar a facilidade do mundo moderno. Percebe-se a constante
evolucdo, pois segundo Oliveira e Vicentini, 2009, algumas cameras da época
podiam fazer até oito disparos por segundo, sendo que hoje, ja é possivel ver no
mercado cameras que fazem 207 cliques por segundo.

Quando se diz respeito ao armazenamento, 0 que antes era salvo em filme,
hoje se utiliza o cartdo de memadria para arquivar as fotografias e depois transferir
para o computador (OLIVEIRA, VICENTINI, 2009).

Ainda, a evolugdo da fotografia se torna ainda mais evidente ao se utilizar
cameras com sistema wi-fi3, que permite conectar um dispositivo mével a camera, e

fazer o envio direto das fotos, sem precisar de cabos ou computadores.

4. TEORIA DO ENQUADRAMENTO

As origens da teoria do enquadramento estdo nos campos da psicologia
cognitiva de Bartlett, em 1932, e da antropologia de Bateson (1955/1972) (VAN
GORP, 2007). Todavia, no contexto da comunicagéo o conceito de enquadramento
(frame) se desenvolveu primeiramente na fotografia e no cinema, relacionando-se a
diversas qualidades técnicas, com a angulacdo da camera e também as
perspectivas de estilo visual das imagens (MCCOMBS; GHANEM, 2001).

No contexto geral, a principal premissa sobre a teoria o enquadramento é a
de que um problema pode ser visto por varias perspectivas e ser interpretado

através de varios valores ou considera¢cfes. Enquadramento refere-se ao processo

2 Fonte: Meio Bit. Disponivel em: https://www1.tecnoblog.net/meiobit/364445/sony-a9-e-assim-que-se-

parece-o-disparo-de-20-fotos-por-sequndo/ Acesso em: 25 ago., 2021.
3

Fonte: Techtudo Disponivel em: https://www.techtudo.com.br/dicas-e-
tutoriais/noticia/2014/09/como-funciona-uma-camera-com-wi-fi-entenda-a-tecnologia.html Acesso em:
25 ago., 2021.



https://www1.tecnoblog.net/meiobit/364445/sony-a9-e-assim-que-se-parece-o-disparo-de-20-fotos-por-segundo/
https://www1.tecnoblog.net/meiobit/364445/sony-a9-e-assim-que-se-parece-o-disparo-de-20-fotos-por-segundo/
https://www.techtudo.com.br/dicas-e-tutoriais/noticia/2014/09/como-funciona-uma-camera-com-wi-fi-entenda-a-tecnologia.html
https://www.techtudo.com.br/dicas-e-tutoriais/noticia/2014/09/como-funciona-uma-camera-com-wi-fi-entenda-a-tecnologia.html
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pelo qual as pessoas desenvolvem um determinado padrdao ou remodelam seu
pensamento sobre algo (CHONG; DRUCKMAN, 2007).

Contudo, a iniciagdo do conceito foi criada a partir do pensamento de Walter
Lippmann, em 1922. A partir dai, diversos autores deram continuidade a grande
guestdo baseada nas premissas psicolégicas de como o cidaddo da sentido aos
acontecimentos diarios. Autores como Gregory Bateson (1954) e Erving Goffman
(1974), tentaram decifrar e explicar que existem elementos associados em um texto,
e a partir deles, os receptores compreendem determinado tema, de determinada
forma (MENDONCGCA, 2012).

Segundo Mendonga (2012), Goffman tentou encontrar os caminhos que o
individuo percorre para interpretar o que esta acontecendo na realidade. Ele se
aproxima dos pensamentos de William James, notadamente das ideias veiculadas
em The Perception of Reality, publicado em 1890, quando encontra a possibilidade
de desenvolver o termo enquadramento, ao perceber que as pessoas criam uma
atencao seletiva frente a realidade, focando a atencdo no que se convém. Segundo
Goffman (2012, p. 24), “[...] nossa atencédo e nosso interesse podem tornar reais
para ndés”. Em uma analogia com a fotografia, o ato de enquadrar pode ser
compreendido como o ato de tornar real o que é visto, e tem relagao “...] com a

camera, e ndo com aquilo que a camera fotografa” (GOFFMAN, 2012, p.24).

Para Goffman, as experiéncias vindas das situacbes sociais produzem
multiplas formas de interpretacdo, podendo ocorrer com frequéncia uma
sobreposicdo de enquadramentos. Isso porque, as pessoas sao diferentes e
possuem interesses distintos. Dado que, ‘“interesses diferentes, produziram

relevancias motivacionais diferentes.”" (GOFFMAN, 2012, p. 31).

Para Porto (2004) a construcdo social do enquadramento é feita através das
interagcbes, onde os “..] enquadramentos sdo entendidos como marcos
interpretativos mais gerais construidos socialmente que permitem as pessoas fazer

sentido dos eventos e das situacfes sociais.” (PORTO, 2004, p. 4).

Goffman (2012) operacionaliza o processo de enquadramento a partir dos
conceitos de molduras priméarias (primary frameworks), tonalizacdes (keys) e

fabricacdes (fabrications). Os enquadramentos primarios sdo as definicdes comuns,
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sdo acontecimentos naturais compartilhados culturalmente. O esquema primario
permite a identificacdo das coisas, a partir de termos ja pré-estabelecidos,
naturalizando aquilo. Em resumo, “[...] tendemos a perceber os acontecimentos em
termos de esquemas primarios e os tipos de esquemas que utilizamos nos
proporciona uma maneira de descrever o acontecimento ao qual ele é aplicado.”
(GOFFMAN, 2012, p. 47).

O conceito de key (chave/tonalizacdo) é um “[...] conjunto de convencdes
pelas quais uma dada atividade, ja significativa em termos de algum esquema
primario, é transformada em algo pautado sobre esta atividade, mas visto pelos
participantes como algo muito diferente” (GOFFMAN, 2012, p. 71). O conceito
referéncia, algo ja conhecido pelo senso comum, contudo, adiciona outro conceito

ali, trazendo uma nova reflexado sobre algo que ja estava estabelecido.

Ja as fabricacbes sao esforcos intencionais que tém como objetivo a
producdo de definicbes, “[..] uma alteracdo sistematica, alteracdo esta, que

reconstituira radicalmente aquilo que esta acontecendo.” (GOFFMAN, 2012, p. 73).

Acrescentando a linha de analise sobre enquadramento, a construcao feita
pela socidloga Gaye Tchuman também apresentou grande teor de conformidade
para esta pesquisa. Para ela, as noticias apresentam enquadramentos que orientam
um entendimento especifico das tematicas do mundo, e constroem realidades

préprias a partir desses enquadramentos (TUCHMAN, 1978).

De acordo com os estudos de Carragee e Roefs (2004, p. 214), a analise a
partir do enquadramento se deve justamente para relacionar os meios com as
guestdes presentes no contexto politico e social do corpus analisado. Por isso, é
essencial aplicar a pesquisa a qualquer conteddo midiatico, a fim de fazer
descobertas sobre o mesmo. Desta forma, reafirma-se a teoria trazida por Tuchman
gue menciona 0 enquadramento na comunicacdo como uma ferramenta que "[...]
organiza a realidade cotidiana." (TUCHMAN, 1978, p. 193). Em tese, a teoria do
enquadramento resumida em remetente, receptor, a mensagem (informativa) e a

cultura.

E importante lembrar que a estrutura do discurso tende a ser sistematizada a

partir de narrativas sobre quem o esta fazendo ou qual o propdsito. E entdo que Van
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Gorp (2007) introduz a explicacdo de Tuchman (1978), ao descrever a noticia como
uma janela, um quadro imaginario, e nele tem uma moldura que limita a percep¢ao
da realidade. Dentro desta janela estd apenas o que é visivel, e tudo que esta além
dela fica fora do alcance perceptivel (TUCHMAN, 1978). E por isso, que em todos 0s
estudos “[...] os quadros séo vistos como as molduras que permitem identificar a
situagdo interativa, bem como o envolvimento dos atores ali.” (MENDONCA,
SIMOES, 2012, p. 193).

Seguindo a ideia da moldura trazida por Tuchman, é importante destacar que
0 momento quando se vé a comunicacdo como um emoldurador dos quadros
visiveis pelos individuos, sdo os comunicadores, ao que tudo indica, ddo um norte
para o que se vé. Contudo, mesmo que de fato haja influéncia, provavelmente néo
sera unilateral. Isso porque os frames sdo escolhidos com um publico alvo em
mente, portanto, a preferéncia da audiéncia terd uma influéncia na tomada de
posi¢cado do comunicador (MENDONCA, 2012).

Robert Entman (1993), que explica melhor como os frames fazem um recorte
da realidade, promovendo um objeto em detrimento de outro. Desta forma fica mais
clara a ideia de que enquadrar algo, também limita outras realidades, e os elementos
gue nao foram selecionados acabam perdendo importancia. Como resultado desses
processos, alguns aspectos da realidade percebida por meio das noticias serdo mais
proeminentes do que outros. (MENDONCA, 2012).

E importante também levar em conta o que se esta fora da moldura, a ponto
de conseguir entender o processo de construcdo do quadro, ja que, quem enquadra
também sofre influéncia, pois o jornalista se propde a entender a realidade do seu
publico alvo, e sO6 assim consegue organizar a informacdo que ira publicar.
(ARDEVOL-ABREU, 2015)

Van Gorp (2007) organiza a teoria do enquadramento em uma linha de
raciocinio através de algo que fosse universal as manifestacdes: a cultura como
origem da teoria do enquadramento. Isso porque, a fundamentacéo de frame é dada
a partir das percepcdes do individuo, que vé na cultura uma espécie de memoaria
coletiva jA estabelecida. Especificamente sobre comunicacdo, dentre todas as
referéncias a cultura, Van Gorp inicia sua abordagem evidenciando a influéncia da

bagagem cultural na relacdo entre os jornalistas e o publico.
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Na fotografia, Rodriguez e Dimitrova (2011) aplicaram a teoria do
enquadramento visual para interpretar as imagens a partir do que denominam como
camadas, que serviram como modelos de identificacdo e analise de quadros visuais.
Desta forma, a pesquisa conseguiu abranger ndo s6 noticias em forma de texto, por
exemplo, mas sim baseado na experiéncia do enquadramento voltado
especificamente para a imagem. Os niveis, denominados visual frames, criados
pelas autoras facilitaram o entendimento de como a linguagem perpassa 0 processo
referente & percepcdo do publico para qualquer tipo de conteido de midia visual
(RODRIGUEZ; DIMITROVA, 2011).

Segundo Rodriguez e Dimitrova (2011), Robert Entman propds o
enquadramento relacionado a quadros de noticias em dois niveis: como principios
mentalmente armazenados para processamento de informacdes (frames da

audiéncia) e como caracteristicas da propria noticia (frames das noticias).

Desta forma, as autoras também veem na cultura a base do enquadramento
visual (visual frame) e destacam que a fotografia pode persuadir tanto quanto o texto
em si, e isso dificulta a identificacdo do enquadramento, ja que, a imagem pode néo
ser tdo explicita como parece (RODRIGUEZ; DIMITROVA, 2011).

Na primeira camada ou nivel, o enquadramento é visto como sistemas
denotativos, ou seja, exatamente o que a foto é. Neste primeiro nivel do
enquadramento visual, segundo as autoras o “[...] visual materials at this level are
basically described. What they mean to both audience members and the
communicator, however, is relatively untouched” (RODRIGUEZ; DIMITROVA, 2011,
p. 53)% Aqui a imagem é visualizada de modo cru, sendo percebida andloga a

realidade.

Dessa forma, o enquadramento visual (visual frame) é limitado ao que as
pessoas reconhecem e conseguem relacionar com suas proprias experiéncias, é o
guadro visual confortavel, € Unica e exclusivamente o que esta ao alcance dos olhos.

Além disso, complementando o sentido neste nivel, as imagens ainda podem ser

4 Tradug&o: “[...] os materiais visuais neste nivel sdo basicamente descritos. O que eles significam
tanto para o publico quanto para o comunicador, entretanto, é relativamente intocado” (RODRIGUEZ;
DIMITROVA, 2011, p. 53, tradu¢éo nossa).
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descritas dependendo do contexto que estédo inseridas, a quem sdo destinadas e
qgual o objetivo daquela fotografia (RODRIGUEZ; DIMITROVA, 2011).

O segundo nivel apresenta os sistemas estilisticos-semiéticos, que as autores
relacionaram com a composicdo fotografica. Aqui percebe-se a aplicacdo dos
principios da proximidade, que ao agrupar e relacionar os elementos estabelece
relacbes e tende a visualizar o todo representado. Dessa forma, objetos ou
elementos que constituem uma fotografia ou um tema, comegam a se materializar na
identificacdo de como se da o processo de formacdo dos quadros visuais
(RODRIGUEZ; DIMITROVA, 2011).

No nivel trés, as autoras apresentam o0s sistemas conotativos. Nesse nivel,
pessoas e objetos que fazem parte do enquadramento visual (visual frame), néo
apenas denotam um determinado individuo, coisa ou local, mas também as ideias ou
conceitos ligados a eles. Dessa forma, as noticias visuais sdo analisadas atraves
dos seus signos e suas relacdes, o enquadramento neste nivel é restrito pelo fato de
gue as pessoas reconhecem apenas o que sabem. E vale lembrar que, ao lado da
representacao conotativa, se encaixa também a plataforma onde a fotografia esta
veiculada, incluindo o que foi compartilhado junto dela, como as legendas que
acompanham o visual (RODRIGUEZ; DIMITROVA, 2011).

Por fim, no quarto e ultimo nivel, as autoras conseguem identificar o
enquadramento sendo regido por representacdes ideoldgicas, onde € possivel ver
também um representativo cultural de tudo que esta sendo exposto no
enquadramento visual. No nivel quatro é possivel reunir os simbolos e
caracteristicas estilisticas de uma imagem (RODRIGUEZ; DIMITROVA, 2011).

Cada individuo é capaz de formar interpretacdo coerente que fornece uma
explicacdo das entrelinhas do enquadramento visual (visual frame), o sentido
implicito que vem por trds das representacfes em andlise. Neste momento da
construcdo do enquadramento é possivel reconhecer as percepcdes culturais do
individuo. (RODRIGUEZ; DIMITROVA, 2011).

As autores apresentam, na fase a implicacao direta de desejos e emocdes, ou
seja, a esfera mais sensivel e mais potente do enquadramento visual “This level

tackles how news images are employed as instruments of power in the shaping of
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public consciousness and historical imagination”™ (ANDEN-PAPADOPOULQS, 2007
apud RODRIGUEZ; DIMITROVA, 2011, p. 57-58).

Assim, entende-se que 0 enquadramento organiza e classifica determinados
cortes, a partir de diversas relagdes, tanto de quem o faz o recorte, como de quem
recebe essa moldura, o que acaba criando um padrdo na informacdo que é
repassada. Desta forma, o que instigou esta pesquisa, é que pode-se supor que as
fotografias de futebol compartilhadas no Instagram, assim como em jornais e
revistas, possuem seu préprio enquadramento do que esta sendo retratado,
seguindo a cultura do futebol como, talvez, um parametro de moldura do que se é

publicado.

5. METODOS E TECNICAS DE PESQUISA

O presente trabalho foi direcionado a partir de um objetivo central que é
compreender como a interacdo das caracteristicas técnicas e estéticas incidem
sobre o enquadramento nas fotografias de futebol e aprofundar o conceito de
enquadramento visual (visual frame), relacionando essas carateristicas com o0s
niveis ou camadas de analise proposto por Rodriguez e Dimitrova (2011), que estao
relacionadas com as inferéncias sobre os padrdes encontrados na composicédo das

fotografias de futebol no Instagram da Getty Sport e Reuters Sports Pictures.

A Agéncia Reuters esta entre as mais antigas agéncias de noticias da histéria
do jornalismo. Foi fundada em 1851, e contém cobertura Gnica em mais de 16
idiomas, atingindo bilhdes de pessoas todos os dias. Anualmente a agéncia produz
cerca de 814 mil fotografias, além de também produzir videos e noticias®. A agéncia
possui mais de dois mil clientes em 128 paises, e suas imagens sdo reproduzidas
em diversos perfis. Voltando-se agora ao Instagram das agéncias, atualmente o
perfil da Reuters (@reuters) possui 3,5 milhdes de seguidores, e soma um total de

7.937 publicacdes desde sua data de criacéo, que foi no dia 04 de fevereiro de 2011.

A Reuters Sports Pictures atende especificamente a fotografias de esportes, e

no Instagram o perfil oficial da empresa retne 78,1 mil seguidores, e ja publicou

5 Tradugdo: “[...] ste nivel aborda como as imagens das noticias sdo empregadas como instrumentos
de poder na formagéo da consciéncia publica e da imaginagéo histérica” (Anden-Papadopoulos, 2007
apud RODRIGUEZ; DIMITROVA, 2011, p. 57-58, traducdo nossa).

6 FONTE: www.reutersagency.com/
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7.033 fotografias. A data de fundagao do perfil esportivo (@reuterssport) foi no dia

13 de agosto de 2013, dois anos depois da agéncia aderir ao Instagram.

J4 a Getty Images, vem se consolidando no mercado a menos tempo. A
empresa foi criada no dia 14 de marco de 1995, na cidade de Seattle em
Washington, com o objetivo de reunir o mercado de arquivo de fotografias. A partir
dai, a agéncia foi conquistando diversas aquisi¢cdes, comprando empresas rivais, e
investindo fortemente em bancos de imagens setoriais, especialmente as de

fotografias esportivas.

Atualmente, o acervo da Getty Images é composto por mais de 80 milhdes de
imagens e ilustracdes, e possui mais de 250.000 fotografos e produtores
colaboradores do mundo inteiro. Além disso, cerca de um milh&o de clientes obtém
produtos da equipe, oferecendo uma cobertura abrangente para mais de 160.000
eventos de noticias, esportes e entretenimento. A agéncia criou seu perfil oficial no
Instagram (@gettyimages), no dia 6 de dezembro de 2012, e desde entédo a
empresa de midia soma 1,6 milhdes de seguidores, com um total de 6.236
publicacdes. Agora, no perfil especifico da editoria esportiva (@gettysport), a Getty
Sport, possui 180 mil seguidores, e ja postou 6.375 fotografias de esporte desde o
dia 02 de outubro de 2013.

5.1 COLETA DE DADOS

Serdo analisadas somente fotografias de futebol publicadas nos perfis de
Instagram das agéncias analisadas, isso porque a popularizacdo do futebol foi um
dos fatores essenciais para o desenvolvimento da cobertura fotografica de esportes.
A linguagem do esporte fez com que a fotografia desenvolvesse novos olhares, e
usando das palavras do Jornalista Nelson Rodrigues, no futebol, o pior cego é o que

s6 vé a bola.

A coleta de dados foi executada com base no periodo de outubro, novembro e
dezembro de 2020. A escolha do periodo acompanhou o periodo de iniciacdo ao
trabalho de conclusdo em 2020/2. Também contempla a possibilidade de analise,
durante o periodo seguinte, em 2021/1, haja vista que somente nestes trés meses, a

agéncia Reuters Sports Pictures veiculou 188 fotografias relacionadas ao tema
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futebol. A Getty Sport veiculou 8 fotografias, totalizando uma amostra de 196

fotografias.

As variaveis que complementam o levantamento realizado nesse periodo sdo

Curtidas e Comentarios presentes na linguagem da rede social Instagram.

5.2 DESCRICAO DA ANALISE DE DADOS

Este trabalho busca compreender as caracteristicas presentes nas fotografias
com base na linguagem da fotografia de futebol e foi estruturado em duas etapas. A
primeira etapa contemplou a realizacdo de um levantamento das imagens de futebol

na galeria de esportes, no periodo de outubro a dezembro de 2020.

O meétodo escolhido foi a andlise qualitativa das fotografias, tendo em vista
gue a imagem por si sO proporciona uma unidade poderosa e Unica do
acontecimento, das suas ac¢Oes temporais e locais (LOIZOS, 2002). O trabalho
utilizou o software de pesquisa qualitativa New NVivo, da empresa QSR

International, para a codificacdo das categorias de analise de imagem.

A analise qualitativa da fotografia entende-se pela construcdo da categoria de
analise, capaz de construir a transcodificacdo midiatica, que é a traducéao do visual
para os signos linguisticos, logo, permite a construcdo e um texto interpretativo da
imagem (COUTINHO, 2005). Assim, pretendemos trabalhar nesta pesquisa, por
exemplo, formas de mapear e explicar possiveis padrdes e agrupamentos visuais
gue norteiam o interesse do receptor, para talvez, estabelecer alguma conexao entre
0s resultados. Isso porque, a medida qualitativa somada a abordagem dentro das
redes sociais, nos permite avaliar as conexdes no corpus analisado (RECUERO,
2014). As dimens0@es que direcionaram as analises da primeira etapa estdo descritas

no Quadro 1.
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Quadro 1: Dimensdes de Analise das fotografias de futebol das agéncias Reuters
Sports Pictures e Getty Sport (outubro a dezembro de 2020)

EstddiciTorcedares: (periods

Clases focando em Iorcedores ou nas

de coleth na pandemia) |randes estruturas dos estadios
WICABNCIA & fumutos 8m astddins, por
Manidesiasbesfumulios mandastagdat CONITANES 508 Clubas o

rivalidade artna loncadas.

TEORIA CONCEITO [DESCRICAD AUTORES
Reprasenia a ideia de profundidade o de
Lataral relad, 550 ped joge de somibras do clan-
ESCuig U ala permite.
Termn coma bendenci & alonga’ o8 wolumes
Fronta peor conta da faka de sombras o de
Conbrasie, akém de chapar 8 imagem
T Wakarizada o sentoo oo contedde, b que
Contraduz com als S8 ganha forma @ perds & rriormacss.
Dlardo mais valor asiétioo para & fobta
i, IUMInaGiko mais comum de ser utilzada
D& cima para bakx Ben fotas, & na suS maona oblida alraves oo
Sal
Tras para folografia efeios considerados
D baixe para cima zin
Corgs RammomsEas Pt {lfadja, B 60 ek 106 adt, manekt
Cot i wrrmaelha
asiaria Cores fortes com cofes neulras, cones claras
e, s : & COMAS BSCUTEE @ LonE nbensos @ clanos)
Term o inhuitt de shudd o leitar, 18nda o
Sousa (2002} Assis
Linguagem do Plana Gera cendrio soms fean principal (2014 Fr! -
Fatsjornalisma |E quase um planc geval, porem, mais (201} Wm—..
Plan Conjuntc objetive. O s & possivel observar o ! .
mediadar da agho, & a propra agho.
Plancs Fotogrificos Tem coma cbjetivg s aproomar da
Plang misdia reakdacs, mosirands algo com o Nl de
BopicEr 8 BGS0.
Close-up Plamo satramamanta fechado, com objetied
da evidenciar delalhes o exprassividades.
Imagam cbjetra, buscando 58 aprxmar do
Hama visived 808 olos
magem Tea de cma pard Lamws, danda
Angubg Plongéa pisrspectiva de inferiorizacdo
Imagem feila de bawo para cima, com niufs
ContraPlongda o vAIONZAr ¢ QU 58 8s5tE send0
Jfategrafada
Profurdidads de Camgo ou Prmero Plara Parmits isolar uma passos do funda.
Ponto Focal. Capacidade de
el aﬁmﬂ‘ﬂm Permite desfocar o objew mar praxima a
visuss (ANG | 2007) Sequnda PlanoFunda :::-m & i dissiaque 80 que 8 eith
. Imagens dnicas = & na folomeperagem, caractenzada pelo esdorgo de onar +
Spot News [ Neticias Fortas naETHEFAs mais bem conledualzadas
Moticias am geral ) Sm encaixam em cendnios comoe coletinas de imprensa. Folos qua podem So
Atualidades pravistas anles de aconteceram realmenta
Gdnero do IS-u BOCIEGET M CENArios coma colslivas de Sousa [2002); Keans
N Holicias am gara
Fatojormalisme Fografias de impransa, em contado controlados (1985)
i aopi Temndticas & imagens do colitiano dos
Desgrta eaportes,
O inerasse humand ou piclogrifice em
Faature de desporic contexics aspolives. Imagens onde a agio e
& amopho 28 solwapde ao conlaxto
Congelada: Movimenio iravado, danda um
|Nasgrante ne qua se a5t senda folocgralado
EslorgoMlovimanta Escomidaipanning): Movimento senda borrado,
causando efeilo de velocdade o dande um
Choquae Fisicoisputa |meﬁdlsmm abola
Expresades (dor, exaustio Exprassies de athetas durane o jogo, ao
Fatografia do Futebol - calebrago, decepodo.. | peatder Lm lance da gol, 8o sentr dor 2004):
Iconografia fotografica Com Bola ! Sem bola Do Saros { g
do futebal Calebeach |Mnrr1|:n||:- di vibragho 80 fazer um gol, por Hesarm | 1955)
Lancas nusitados LANCES e spedBaos Gnlro &8 Campa.

Fonte: Elaborado pela autora

No software New NVivo a interface de codificacdo das categorias de analise

acima descritas, esta ilustrada na Figura 1.
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Figura 1: Interface de codificacdo das categorias de analise no Software New NVivo
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Fonte: Elaborado pela autora

Dessa forma, foi possivel verificar a presenca das categorias de analise na
amostra coletada e, posteriormente, efetuar o cruzamento dessas, de acordo com as
teorias utilizadas no referencial tedrico, possibilitando, assim a interpretacdo das

imagens, de acordo com os objetivos declarados.

Outras variaveis inseridas na primeira etapa da pesquisa foram o niumero de
curtidas e comentéarios, que direcionou uma segunda etapa de analise, também
gualitativa, mas com base na Teoria do Enquadramento Visual (visual frame). Isso
porque, o enquadramento € um recorte do olhar, onde cada individuo perpassa um
caminho diferente para chegar até ele. (GOFFMAN, 2012). Para este trabalho foi
utilizado o método de analise de enquadramento visual em niveis/camadas de

Rodriguez e Dimitrova (2011), conforme Quadro 2.



47

Quadro 2: Niveis de Enquadramento Visual (visual frame) (RODRIGUEZ;
DIMITROVA, 2011)

TEORIA CONCEITO DESCRICAO DETALHADA DO CONCEITO AUTORES
Nivel1 — Sistema Denotativo: Imagem N ) .
. . . . Molduras Primérias (primary frameworks):
analoga & realidade, a foto crua vista de L N . .
; o Definigdes comuns s&o acontecimentos naturais
forma simples. O enquadramento limitado .
compartilhados culturalmente.
ao que se reconhece.
Nivel 2 - Sistemas estilisticos-semiéticos: A Li Fotoarafica (Nivel técri
composicao fotografica onde os elementos inguagem Fotogratica (Nivel técnico)
estabelecem relacdes entre|5|. Do particular, Fotografia de Futebol (KEENE, 1995; DOS
para o geral SANTOS, 2004)
Teoria do . Nivel 3 — Sistema Conotativo: Tonalizagbes (keys): O conceito referéncia algo ja | Goffman (2002) ; Rodriguez;
Enquadramento Niveis de enquadramento | - Enquadramento néo retrata apenas um | conhecido pelo senso comum, contudo, adiciona Dimitrova (2011)
determinado individuo, coisa ou local, mas | um outro conceito ali, trazendo uma nova reflexdo
também as ideias ou conceitos ligados a sobre algo que ja estava estabelecido.
eles. (GOFEMAN. 2002)

Nivel 4 - Visuais como representagdes
ideolégicas: um representativo culturalde | Fabricagdes (fabrications): esforgos intencionais
tudo que esta sendo exposto no que tém como objetivo a produgéo de definicdes

enquadramento visual, sendo as entrelinhas (GOFFMAN, 2002)
do que se pode perceber a olho nu.

Fonte: Elaborado pela autora

A amostra de fotografias analisadas, na segunda etapa, foi determinada pelo
numero de curtidas. O corte efetuado foi acima de 2000 curtidas no Instagram das
agéncias estudadas. Ao todo foram cinco imagens, sendo quatro da Reuters Sports
Pictures e uma da Getty Sport. O objetivo desta etapa foi tentar perceber os padrées
do fotojornalismo esportivo a partir das preferéncias dos seguidores das agéncias e

0s niveis de enquadramento visual.

6. DISCUSSAO DOS RESULTADOS

No levantamento das fotografias sobre a tematica de futebol efetuadas na
primeira etapa deste trabalho, foi possivel observar que as agéncias estudadas
veicularam 196 imagens entre os meses de outubro a dezembro de 2020, sendo 188
fotografias de futebol da Agéncia Reuters Sports Pictures, denominada, a partir de
agora como Agéncia RSP, e oito da Agéncia Getty Sport, denominada como Agéncia

GS. A Figura 3 apresenta a distribuicdo das fotografias da Agéncia GS.



48

Grafico 1: Distribuicdo das fotografias da Agéncia GS

4

0
QOutubro Novembro Dezembro
Fonte: Elaborado pela autora

O Grafico 1 é a representacdo do numero de publicacdes sobre futebol na
Agéncia GS. Nos meses de outubro e novembro temos duas publicacdes de futebol
em cada més, sendo que em dezembro o numero de publicacdes sobre futebol
duplicou. A mudanca de padrao de publicacbes de futebol pode estar relacionada a
dois fatos, o primeiro foi a morte do Italiano Paolo Rossi (Quadro 3), e o segundo foi

a final do Campeonato Mexicano de Futebol, também conhecida como Liga MX.

Quadro 3: Exemplo de fotografia em homenagem ao Italiano Paolo Rossi

©QvY - |

6 Curtido por thomasfotografo13 e outras 1.259 pessoas

Foto publicada em homenagem a morte do italiano Paolo
Rossi, que ergue o troféu da Copa do Mundo em sua volta de
honra apoés a final da Copa do Mundo de 1982, entre Italia e
Alemanha, em 11 de julho de 1982. A imagem é de Bob
Thomas Sports Photography.
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Fonte: Agéncia GS (18/12/2020)

A Tabela 1 apresenta a repercussédo das imagens veiculadas pela Agéncia
GS durante o periodo analisado, a partir do nimero de curtidas e comentarios no

perfil do Instagram.

Tabela 1: Distribuicdo das fotografias de futebol por data, més, curtidas e
comentarios pela Agéncia GS (Ano base 2020)

Codigo Data MEs N2 Fotos/Més % Curtidas % Comentarios %
GETO1 30/10/2020 796 1,1 2 06
/10/ Outubro 2 39 y '
GETOZ2 30/10/2020 1974 2,8 11 3,5
GETO3 13/11/2020 775 1,1 0 0,0
/11 Movembro 2 39 ! '
GETD4 25/11/2020 7338 10,3 50 16,1
GETOS 10/12/2020 1259 1,8 5 1,6
GETOG 14/12/2020 ga4 1,0 3 1,0
/12/ Dezembro 4 7,8 ! '
GETO7 18/12/2020 1082 1,5 3 1,0
GETOR 30/12/2020 985 1,4 5 1,6
TOTAL [ Out. fNov. /Dez. ) B 15,7 14903 20,9 79 25,5
TOTAL 2020 (Temética futebal ) 51 100 71435 100 310 100
MEDIA (3 meses) 3 — 4968 — 26 —
MEDIA (2020) 4 — 5953 — 26 —

Fonte: Elaborado pela autora

Observou-se que a média das fotografias publicadas em trés meses seguiu a
tendéncia deste segmento durante todo o ano de 2020. Esse padrdo visualizado
abre margem para debater sobre o agendamento presente no calendario de
publicacdes da Agéncia. E perceptivel uma organizacdo padrdo na publicacéo de
fotografia de futebol, isso porque apesar da ocorréncia de diversos campeonatos e
jogos durante o ano de 2020, a Agéncia seguiu sendo seletiva nas publicacdes. Da
mesma forma, o engajamento também seguiu a tendéncia apresentada na Tabela 1,
0 que talvez expligue o agendamento, jA que se observa que o publico que se
interessa pelas fotos € bastante especifico. E um dado complementar é que durante
os doze meses de 2020, a Agéncia GP publicou mensalmente a média de 2 imagens
com a tematica de futebol. E dentre 375 fotografias esportivas publicadas em 2020,

a agéncia somou um total anual de 51 fotografias de futebol.

A Agéncia RSP veiculou 188 fotografias, 23,5% vezes mais fotografias sobre
a tematica futebol do que a Agéncia GS. No entanto, o0 niumero de fotografias seguiu

uma tendéncia. Foram 52 fotos em outubro de 2020 (27,7%), 69 fotos em novembro
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(36,7%) e 67 fotos em dezembro (35,6%). As caracteristicas dessa agenda estdo
apresentadas no Apéndice A e sumarizadas nos graficos 2 e 3, em fungcdo do

tamanho da amostra da Agéncia RSP.

Grafico 2: Distribuicdo das fotografias da Agéncia RSP
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Fonte: Elaborado pela autora

Pode-se observar que durante todo o ano de 2020, a Agéncia RSP publicou
mensalmente a média de 61 imagens com a tematica de futebol. E dentre 1564
fotografias esportivas publicadas em 2020, a agéncia somou um total anual de 728

fotografias de futebol. A Figura 5 ilustra a distribuicdo das fotografias por dia.
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Grafico 3: Distribuicdo das fotografias da Agéncia RSP por dia (Outubro, Novembro
e Dezembro/2020)
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Fonte: Elaborado pela autora

O grafico acima possibilita a identificacdo de alguns momentos onde houve
um aumento na publicacéo de fotografias de futebol. Foi possivel observar uma
maior frequéncia de publicacbes em funcéo dos diversos jogos na mesma rodada de
alguns campeonatos, com a Champions League e a Premiere League. No dia 03 de
outubro, por exemplo, foram publicadas cinco imagens, sendo quatro delas para
noticiar o resultado de partidas simultdneas do mesmo campeonato, a Premier

League que é a principal liga profissional de futebol da Inglaterra.
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Quadro 4: Exemplos de imagens publicadas no dia 03/10/2021

. reuterssport & reuterssport %
Old Trafford Goodison Park

' Curtido por gonzalo.fuentes.photography e outras 304 pessoas “ Curtido por albertnavarrok e outras 285 pessoas

Premier League - Manchester United v Everton v Brighton & Hove Albion - Goodison
Tottenham Hotspur - Old Trafford, Manchester, Park, Liverpool, Gra-Bretanha - James
Gra-Bretanha - 4 de outubro de 2020 Tottenham | Rodriguez, do Everton, comemora seu terceiro
Hotspurs Son Heung-min marca seu segundo gol e comemorando com 0s companheiros de
gol. equipe.

. reuterssport & reuterssport &
St James's Park Elland Road

QQV ' Qa'Y . N

' Curtido por gonzalo.fuentes.photography e outras 207 pessoas

‘ Curtido por albertnavarrok e outras 269 pessoas

Premier League - Newcastle United v Burnley - | Premier League - Leeds United x Manchester
St James 'Park, Newcastle, Gré-Bretanha - City - Elland Road, Leeds, Gra-Bretanha -

Allan Saint-Maximin, do Newcastle United, Raheem Sterling do Manchester City chuta para
comemora ap6s marcar seu primeiro gol. o gol.

Fonte: Agéncia RSP (03 de outubro de 2020)

Sob o ponto de vista das categorias de analise denominadas neste trabalho
de Linguagem Fotogréfica, foi possivel observar que nas fotografias de futebol,
apesar da diferenca do numero de amostras, ambas as agéncias tém grande

presenca de alguns aspectos fotograficos em comum. Como por exemplo, a grande
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predominéancia de fotografia com objeto em primeiro plano e angulo normal e os

planos fotograficos classificados como plano conjunto e plano médio.

7

Em relagdo a iluminagédo, & importante destacar a grande incidéncia de
fotografias tendo luz de cima para baixo, e também lateral, isso porque, durante as
partidas de futebol, as arenas e estadios tem em sua maioria a iluminagdo em torno
da estrutura, em pontos altos. Ou até mesmo, em situacdes em que 0S jogos sao
durante o dia, tendo uma luz totalmente natural, ndo possibilitando ao fotégrafo criar
uma iluminagédo, ou a utilizar equipamentos de flash, por exemplo. Como afirma
Keene (1995, p. 149), “[...] os fotdégrafos de desporto ndo tem muito controlo [sic]
sobre a luz com que tém que trabalhar.”, além disso, tem as variagdes climaticas

durante os jogos que definem o tipo de luz disponivel.

Ja as cores, como citado por Dos Santos, as partidas de futebol sdo um
cenario perfeito para jogo de cores, podendo criar uma atmosfera estética muito
interessante, brincando com cores fortes e harmoénicas. Vale observar que nesta
pesquisa, dentre as fotos analisadas, grande parte delas possuem a predominancia
de cores contrastantes, presentes nos uniformes das equipes, saliéncia promovida

por um destaque cromatico no meio de multidées (DOS SANTOS, 2004).

E para compreender o enquadramento e a composicdo das fotografias de
futebol com base nas amostras coletadas, a Tabela 2 sumariza 0s aspectos técnicos

e estéticos das fotografias analisadas.
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Tabela 2: Aspectos técnicos e estéticos da linguagem do fotojornalismo presentes
nas fotografias das agéncias RSP e GS (Outubro, Novembro e Dezembro/2020)

Reuters Sports

Linguagem do Fotojornalismo Getty Sport % ) %
Pictures
Profundidade de Campo
Primeiro Plano 7 87,5 164 87,2
Plano de Fundo 1 12,5 24 12,8
Subtotal 8 100 188 100
Planos Fotograficos
Plano Conjunto 5 62,5 98 52,1
Plano Médio 2 25,0 60 31,9
Close-up 0 0,0 19 10,1
Plano Geral 1 12,5 11 59
Subtotal 8 100 188 100
lluminacéo
Lateral 5 62,5 72 38,3
De cima para baixo 2 25,0 110 58,5
Frontal 1 12,5 0 0,0
Contra-luz 0 0,0 4 2,1
De baixo para cima 0 0,0 2 1,1
Subtotal 8 100 188 100
Cor
Cores harmoniozas 5 62,5 I 41,0
Cores contrastantes 3 37,5 111 59,0
Subtotal 8 100 188 100
Angulos

Plongée 4 50,0 23 12,2
Normal 3 37,5 134 71,3
Contra-Plongée 1 12,5 31 16,5
Subtotal 8 100 188 100

Fonte: Elaboragéo da autora

A Tabela 2 destaca a predominancia de Profundidade de Campo em Primeiro
Plano nas duas agéncias, sete fotografias da Agéncia GS (87,5%) e 164 fotografias
da Agéncia RSP (87,2%). Verificou-se também a predominancia de Plano Conjunto
(Agéncia GS: 62,5% e Agéncia RSP: 52,1%). Apesar da diferenca numérica na

amostra, percebe-se que percentualmente sdo muito similares.

As distin¢Bes ficaram a cargo do tipo de lluminacdo, Cores e Angulos. Quanto
a iluminacédo a Agéncia GS predominou a iluminacéo lateral (62,5%) e na RSP a de

cima para baixo (58,5%). Nas cores na Agéncia GS predominou cores harmoniosas
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(62,5%) e RSP cores contrastantes (59%). Os angulos da Agéncia GS foi Plongée
(50%) e RSP Angulo normal (71,3%).

Os gréficos a seguir, ilustram os dados da Tabela 2. O Gréfico 4, destaca a

presenca de primeiro plano nas fotografias analisadas.

Grafico 4: Distribuicdo das fotografias das agéncias GS e RSP no aspecto
técnico/estético Profundidade de Campo (Outubro, Novembro e Dezembro/2020)
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Fonte: Elaboracdo da autora

Observa-se a preferéncia por imagens onde se tem 0 objeto destaque com
ponto focal em Primeiro Plano. A porcentagem de imagens em Primeiro Plano da
Agéncia RSP é de 87,2%, e da Agéncia GS 87,5 % sendo em sua maioria fotos de
jogadores comemorando lances de gol ou até mesmo atletas durante a disputa de
bola. O Quadro 5 apresenta os exemplos de fotografias encontradas na amostra

analisada.
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Quadro 5: Exemplo de fotografia de temética de Futebol no aspecto profundidade de
campo, nas agéncias GS e RSP

gettysport € . reuterssport &
Bramall Lane Emirates Stadium
3

2 ] ¥ N vie R4 m

e Curtido por gettyimages e outras 1.081 pessoas

‘a Curtido por nogueirafoto e outras 828 pessoas

PREMIERE LEAGUE PREMIER LEAGUE - ARSENAL X

Os jogadores do Sheffield United e Manchester | SOUTHAMPTON

United procuram ganhar a bola durante a Técnico do Arsenal, Mikel Arteta em segundo
partida. plano a bola da partida.

Fonte: Agéncia GS (18 de dezembro de 2020) Fonte: Agéncia RSP (30 de outubro de 2020)

Na imagem da esquerda, jogadores de times adversarios estdo atentos e
prontos para a acdo, enquanto uma bola é cruzada para dentro da area. Os atletas
estdo em plano de fundo sendo a bola o objeto mais proximo da camera. E a
intencdo focal, somada a imagem em plano conjunto. O angulo da fotografia é
plongée, possibilitando de forma certeira a nocdo de que a bola esta prestes a

concluir o efeito do cruzamento.

A fotografia da direita, em plano médio, mostra o técnico do Arsenal, Mikel
Arteta em segundo plano, tendo uma bola desfocada no primeiro plano da imagem.
O angulo normal, somado ao desfoque do primeiro plano, traz a nocédo de que a bola
estd indo em direcdo ao homem, que esta com uma expressao de espanto, trazendo

um efeito conotativo e dando um ar de dramaticidade a imagem.

Quando tratamos, de forma especifica a conotacao, a profundidade de campo

7

conferida € um dos principais aspectos estéticos/técnicos que interferem na

composicdo de uma imagem (FRANCA, 2014). Machado (2000) complementa,



57

explicando a importancia desse tipo de composicao, ja que, ao utilizar a técnica, o
fotojornalista ja tem claro qual a sua intencionalidade. Isso porque, a técnica se da
entre a nocao de espaco e pontos focais, em primeiro plano, ou ao plano de fundo, e
principalmente, em relacdo ao equipamento fotografico que é utilizado na hora de
fotografar. J& que, as lentes teleobjetivas, possuem pouca profundidade de campo, e

desfocam automaticamente alguns pontos da imagem.

Ao comparar os planos fotograficos mais usados na amostra, o Gréfico 5

ilustra a distribuicdo de planos fotogréaficos por agéncia.

Gréfico 5: Distribuicdo das fotografias das agéncias GS e RSP no aspecto
técnico/estético Planos Fotogréaficos (Outubro, Novembro e Dezembro/2020)
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Fonte: Elaboracédo da autora

A Agéncia GS teve sua porcentagem composta por 62,5% de imagens em
plano conjunto e 25% em plano médio e 12,5% de plano geral. Sendo que a RSP
contempla uma maior diversidade de planos, mas tem uma predominancia o plano
conjunto com 52,1%, seguido do plano médio 31,9%, close-up 10,1% e com uma
menor incidéncia do plano geral com 5,9%. O Quadro 6 apresenta os exemplos de

fotografias por plano fotogréfico.
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Quadro 6: Exemplos de fotografia de temética de Futebol no aspecto predominantes
em Planos Fotogréficos, nas agéncias GS e RSP

. reuterssport &
Wembley Stadium

e gettysport @

QEV N

O Q V @ Curtido por huyleoffcial e outras 475 pessoas

‘ Curtido por carral_fernandez e outras 795 pessoas i
HOMENAGEM AMISTOSO INTERNACIONAL - Inglaterra x
Nobby Stiles, do Manchester United, olha para a | Republica da Irlanda - Estadio de Wembley,
camera enquanto se apoia em uma trave, na Londres, Gra-Bretanha - Mason Mount da
copa do mundo de 1966. Inglaterra se prepara para cobrar o escanteio.
Fonte: Agéncia GS (30 de outubro de 2020) Fonte: Agéncia RSP (12 de novembro de 2020)

Nestes exemplos, a fotografia da esquerda tem como objeto central o jogador
Nobby Stiles, que aparece em Plano Médio se apoiando numa trave da goleira, o
gue possibilitou ver o atleta como objeto principal, ocupando quase toda a imagem.
Além disso, o plano médio acaba trazendo uma sensacao de proximidade para com

guem vé a imagem, quase que um olho no olho.

A imagem da direita € um exemplo de Plano Conjunto, com um jogador
sinalizando uma jogada ensaiada, enquanto se prepara para cobrar um escanteio.
Ao fundo, é possivel ver os outros jogadores em posicao, além de toda a estrutura
do estadio, com luzes coloridas e arquibancadas. A fotografia se encaixa no Plano
Conjunto porgue consegue representar o objeto principal em destaque, além de

trazer a atmosfera de todo o ambiente.
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Segundo Sousa (2002), os fotojornalistas tendem a iniciar a cobertura de algo
com planos gerais, mais abertos, uma vez que esses planos tém a intengédo de
contextualizar a fotografia. Em sequéncia, busca-se registrar aspectos que se
sobressaem. Para isso, usam planos médios, planos de conjunto e grandes planos
gue trazem a emocao, os detalhes e a dramatizacao do objeto fotografado.

A iluminacdo de uma imagem também é um dos elementos que compdem o
sentido e a estética da fotografia. O Grafico ilustra a distribuicao de tipos de luz nas

imagens analisadas.

Gréfico 6: Distribuicdo das fotografias das agéncias GS e RSP no aspecto
técnico/estético lluminacao (Outubro, Novembro e Dezembro/2020)
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Fonte: Elaboracdo da autora

Em técnicas e predominancia de iluminacéo, a GS teve de lluminacéao lateral
62,5%, iluminacdo de cima para baixo 25,0 %, frontal 12,5%, nenhuma fotografia
contraluz 0%, de baixo para cima 0%. J4 a RSP iluminacao lateral 38,3%, de cima
para baixo 58,5%, e apesar de ter um numero maior de fotografias, ndo apresentou
nenhuma incidéncia de iluminacao frontal. JA na iluminacdo contraluz foi 2,1%, e

para finalizar, é observada a iluminacéo de baixo para cima em 1,1% das imagens.
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Quadro 7: Exemplo de fotografia de temética de futebol no aspecto iluminacdo, nas
agéncias GS e RSP

reuterssport &
Elland Road - Leeds United FC

gettysport €&

Belgrade, Serbia

P

o= < ";3«
L)

——
-~
o &)

»

o A
‘ v“Sx@ . (

3
7

@ Curtido por thomasfotografo13 e outras 329 pessoas

oQv -

@ Curtido por p__levente € outras 754 pessoas

FINAL DO PLAY-OFF DO UEFA EURO 2020. PREMIER LEAGUE - LEEDS UNITED V

Escocia na comemoracao da vitéria na final do
Play-off do UEFA EURO 2020 entre a Sérvia e a
Escdcia, no Estadio Rajko Mitic em Belgrado,
Sérvia.

BURNLEY

Elland Road, Leeds, Gra-Bretanha - James
Tarkowski do Burnley em acdo com Patrick
Bamford do Leeds United.

Fonte: Agéncia GS (13 de novembro de 2020)

Fonte: Agéncia RSP (27 de dezembro de 2020)

O exemplo da esquerda pode se observar varios jogadores em celebracdo. A
foto foi tirada tendo uma luz lateral do estadio incidindo nos jogadores, e a cena

capta o momento exato da emocéao dos atletas.

A imagem da direita apresenta quatro jogadores em acao, disputando a bola
durante uma partida. E a presenca da luz natural do sol, lateral, possibilitou observar
a sombra dos atletas, deixando a imagem com um efeito estético diferente do
habitual. Mais uma vez € importante destacar que o fotojornalista tem pouco controle
sobre a luz no ato de fotografar, assim, o aspecto sorte junto com o olhar do
fotégrafo e sua posicdo no campo, revelam a oportunidade de uma fotografia como

esta.

Cabe

profundidade, relevo, contraste, e tantas outras. A direcdo e o sentido da luz

lembrar que a iluminacdo ajuda a estabelecer as nocgdes de
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determinam também as sombras do objeto, proporcionando efeito de textura e
volume (SOUSA, 2002).

A composicao da cor e o jogo de cores em todo seu contexto € um criador de

sentidos de grande potencial.

Grafico 7: Distribuicdo das fotografias das agéncias GS e RSP no aspecto
técnico/estético Cor
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Fonte: Elaborag&o da autora

Em relacdo as cores, predominam as fotografias com cores harmoniosas da
Agéncia GS, com 62,5% e 37,5% cores contrastantes. Ao contrario, a RSP tem uma
maioria de fotografias com cores contrastantes 59,0%, e 41,0% de cores

harmoniosas. O Quadro 8 apresenta exemplos do aspecto Cor presente a amostra.
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Quadro 8: Exemplo de fotografia de tematica de futebol no aspecto cor, nas
agéncias GS e RSP

. reuterssport &
gettysport &% o8 Stade de la Beaujoire

2 & 2 2
_

R

it

= g

L) - ’
oQvY N

9 Curtido por andre.anselmofotos e outras 209 pessoas

Qv N

e Curtido por larsbaron1975 e outras 984 pessoas

WIMSLOW, INGLATERRA.

Equipe amadora em uma sesséo de
treinamento de futebol que ocorre em campos
cobertos de neve.

COMEMORACAO NANTES X PARIS ST
GERMAIN

Kylian Mbappe do Paris St Germain comemora
apos marcar seu segundo gol na partida.

Fonte: Agéncia GS (30 de dezembro de 2020)

Fonte: Agéncia RSP (01 de novembro de 2020)

A primeira foto trazida com exemplo, tem a predominante presenca de cores
harmoniosas, em tonalidades mais claras. Na foto € possivel ver criancas jogando
futebol na neve. A imagem em plano geral, mostra varias cores, todas em tons

semelhantes, dando uma sensacao de tranquilidade ao contexto.

Em oposicao, a segunda foto mostra um jogador de futebol comemorando em
primeiro plano, e ao fundo dois atletas do time rival com expressdes descontentes. O
primeiro jogador tem um uniforme em tom de vinho, contrastando com o forte

amarelo nos jogadores que estdo em segundo plano.

Vale lembrar, que no futebol e em outros esportes, os uniformes das equipes
devem ser contrastantes, e com cores bem distintas para facilitar o trabalho dos
arbitros. Esse fator compactua ainda mais com o contexto, trazendo mais sentido a
fotografia e a sensacdo de rivalidade entre os jogadores, tal como Sousa (2002),

afirma quando fala que a cor pode despertar emocdes e desbloquear memodrias,
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possibilitando a percepcao do contexto e da cultura através dos olhos de quem vé
(SOUSA, 2002).

Além da importancia das cores, destacamos ainda que na hora de fotografar
também é preciso lembrar o dngulo em que a camera fotografica fica. A Figura 14

ilustra esse contexto.

Grafico 8: Distribuicdo das fotografias das agéncias GS e RSP no aspecto
técnico/estético Angulos (Outubro, Novembro e Dezembro/2020)
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Fonte: Elaboracéo da autora

No aspecto de angulos fotograficos, a Agéncia GS é metade composta por
imagens de angulos Plongée 50,00%, e o restante em angulo normal 37,5% e
contra-plongée 12,5%. A RSP ultrapassa a metade da porcentagem geral, contendo
71,3% de suas fotografias no angulo normal. Sendo o restante de 12,2% plongée e

16,5% contra-plongée. O Quadro 9 mostra exemplos dos angulos na fotografia.
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Quadro 9: Exemplo de fotografia de temética de futebol no aspecto angulos, nas

agéncias GS e RSP

e gettysport &

e Curtido por gettyimages e outras 1.973 pessoas

reuterssport ¥

Sardegna Arena

n

g

W

oQv N

“ Curtido por albertnavarrok e outras 385 pessoas

COPA DO MUNDO

O capitdo argentino Diego Maradona segura o
troféu da Copa do Mundo, enquanto é
carregado nos ombros de seu companheiro de
equipe apos a Copa do Mundo FIFA de 1986,
no México. - 29 de junho de 1986.

CAGLIARI X INTER DE MILAO
Danilo D'Ambrosio do Inter de Mildo marcando
um gol durante a partida.

Fonte: Agéncia GS (30 de outubro de 2020)

Fonte: Agéncia RSP (13 de dezembro de 2020)

Na foto da esquerda, é possivel ver varias pessoas comemorando, enquanto

um jogador em destaque segura um troféu, carregado nos ombros de outro homem.

A imagem foi tirada em angulo normal, com a camera estando na mesma posi¢cao

que o objeto central da imagem. E possivel que o fotografo esteja um pouco mais

distante ou em cima de algo para fazer essa angulacdo sobre a cabeca dos

torcedores.

Na imagem da direita, em angulo contra-plongée, se observa um goleiro

tentando defender a bola em pleno salto. Em disputa direta com o goleiro, observa-

se um jogador adversario que acabou de arrematar a bola. Este € um exemplo onde

os angulos conferem dimensédo para a cena, podendo conotar superioridade ou

inferioridade a acdo (SOUSA, 2002).
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Com os resultados apresentados até aqui é possivel perceber que na maioria
das vezes se opta por cenas em que o interesse humano se sobrepde as demais
cenas 0 que explica a maior parte das imagens serem de atletas e torcedores, por

exemplo, como mostra o Gréfico 9.

Grafico 9: Distribuicdo de Fotografias com e sem a presenca da bola nas imagens
veiculadas pelas agéncias GS e RSP

W Sem Bola W Com Bola

Fonte: Elaboracdo da autora

Foram encontradas 70% de fotografias sem a presenca da bola como
elemento de composicdo e 30% com bola. A Tabela 3 apresenta essa distribuicao

por agéncia.

Tabela 3: Distribuicdo das fotografias de futebol veiculadas pelas agéncias GS e
RSP em relacao a presenca da bola (Outubro, Novembro e Dezembro/2020)

Reuters
. Getty
Presenca da bola na Fotografia % Sports %
Images .
Pictures
Sem Bola 5 62,5 133 70,7
Com Bola 3 37,5 55 29,3
Total 8 100 188 100

Fonte: Elaboragéo da autora

Ambas as agéncias priorizam lances sem bola. A Agéncia GS 62,5% e a
Agéncia RSP 70,7%. O Quadro 10 mostra exemplos de fotografias com e sem a
incidéncia da bola.
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Quadro 10: Exemplo de fotografia de tematica de futebol no aspecto sem bola e com

bola, nas agéncias GS e RSP

e gettysport &

e Curtido por joerdeli e outras 693 pessoas

reuterssport @
The Hive Stadium

Qv N

0 Curtido por albertnavarrok e outras 438 pessoas

APERTURA MEXICANO 2020

Os jogadores do Leon Clube comemoram sua
vitéria ap6s derrotarem o Pumas UNAM na
segunda partida da final. - Leon Stadium em 13
de dezembro de 2020 em Leon, México.

SUPERLIGA FEMININA

Tottenham Hotspur v Manchester United - The
Hive, Londres, Gré-Bretanha - Alessia Russo do
Manchester United em a¢éo com Shelina
Zadorsky do Tottenham Hotspur.

Fonte: Agéncia GS (14 de dezembro de 2020)

Fonte: Agéncia RSP (10 de outubro de 2020)

Na imagem da esquerda, atletas de uma equipe comemoram a conquista de

um campeonato Mexicano. No plano, se percebe no rosto dos jogadores a

expressao de felicidade e emocédo com a vitéria. No centro da imagem, dois atletas

estdo em destaque, enquanto um deles levanta um troféu.

Na fotografia da direita, duas mulheres disputam a bola em uma jogada. Uma

delas esta de uniforme branco, e a outra vermelha, as cores evidenciam a rivalidade

e a disputa da bola o esforco caracteristico do esporte.

No entanto, para os fotografos e editores de esporte, sdo as pessoas que

proporcionam a emoc¢ao vista no esporte, o esfor¢co, o choque fisico, a celebragéo

apos o gol. Por isso, pode-se dizer que a frente desse primeiro dado, a presencga da

bola € uma mera formalidade, e as cenas que acontecem simultaneamente

enquanto ela rola, sdo os elementos narrativos primordiais na amostra encontrada.
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Esses resultados serdo retomados na pesquisa qualitativa das imagens que

revelaram a predominancia de curtidas nos lances com bola.

A partir deste momento, os exemplos da agéncia GS irdo se repetir, iSSO
porque, durante o tempo de coleta, o numero de publica¢des foi menor em relacdo a

RSP. Desta forma, diminuindo também o nimero de amostras.

Quanto aos Géneros do Fotojornalismo, a Tabela 4 mostra a distribuicdo de

fotografias por género e por agéncia.

Tabela 4: Distribuicdo das fotografias de futebol veiculadas pelas agéncias GS e
RSP em relacdo aos géneros do fotojornalismo

Género do Fotojornalismo Getty % Ret.xters Sports % Total %
Images (*) Pictures (*) (*)

Feature de desporto 6 75,0 154 81,9 160 81,6

Desporto (Noticias em geral) 2 25,0 33 17,6 35 17,9

Spot News 0 0,0 1 0,5 1 0,5

Total 8 100 188 100 196 100

Fonte: Elaboracéo da autora

Houve a predominancia de fotografias classificadas como feature photo de
desporto. Na Agéncia GS, de um total de oito publicacdes, seis delas foram deste
género (75%) e duas foram Noticias em geral (25%). Ja na RSP, a proporcéao entre
0sS géneros € ainda mais distinta, sendo 81,9% feature de desporto e Noticias em

Geral 17,6%. O Quadro 11 da exemplos de fotografias do tipo Feature de desporto.
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Quadro 11: Exemplo de fotografia de temética de futebol no aspecto género do
fotojornalismo, nas agéncias GS e RSP

gettysport & @ reuterssport
Belgrade, Serbia Arena do Grémio

oQvY N

@ Curtido por p__levente e outras 754 pessoas ‘ Curtido por stanislavsalamanov e outras 472 pessoas

FINAL DO PLAY-OFF DO UEFA EURO 2020. CAMPEONATO BRASILEIRO

Escocia na comemoracéo da vitéria na final do Grémio x Ceara - Arena do Grémio, Porto
Play-off do UEFA EURO 2020 entre a Sérvia e a | Alegre, Brasil - Carlos do Ceard em acéo.
Escécia, no Estadio Rajko Mitic em Belgrado,
Sérvia.

Fonte: Agéncia GS (13 de novembro de 2020) Fonte: Agéncia RSP (15 de novembro de 2020)

Na imagem da esquerda os atletas celebram a vitéria. O plano médio somado
a angulacao normal, fazem com que a imagem se torne mais proxima de quem a Vvé,
dando mais emocdo e caracterizando a feature photo. Temos a presenca de
contraste cromatico, acentuando a composicado e destacando ainda mais a equipe

abracando o goleiro.

Na segunda imagem de exemplo, € possivel ver dois jogadores em conflito
direto ao disputar a bola. O atleta com uniforme branco estd deslizando no chéo
apos ter dado “um carrinho” no jogador adversario, que pula para nao ser atingido
pelo atleta de branco. A cena recebe dramaticidade se da pela velocidade do lance e
por ter um atleta “voando” em cima do outro e, ainda, destacando a acéo do atleta

de baixo prevé o contato com o chéo.
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Com esses exemplo e resultados, e somado a minha experiencia, percebo
que a espontaneidade dos momentos € a marca de uma bela fotografia que foi
captada por um fotégrafo paciente e dindmico. Sao nas features que permitem ao
fotojornalista expressar seu valor artistico e criativo ao passar a informacdo. E a
beleza do jamais visto, algo incomum aos olhos. A feature foto de desporto
consegue passar ainda mais emocéao, despertando um misto de sensac¢des dentro
da cultura futebolistica.

Ressaltamos, neste trabalho, a importancia das cenas em relacdo ao
entendimento do jogo pelo fotografo. O Grafico 10 apresenta um cruzamento de
planos fotograficos em relacdo a Linguagem da fotografia de futebol, proposta por
Keene (1995) e dos Santos (2014).

Grafico 10: Distribuicdo dos Planos Fotograficos em relacéo a linguagem da
fotografia de futebol nas imagens veiculadas pelas agéncias GS e RSP

80

70

B0

50 B Esforgo-Movimento
® Expressies

40 Chogue Fisico- Disputa

30 B Estadio-Torcedores
B L ances inusitados

20 Celebragdo

: HaE_
Plano Plano médio Close-up Plano Geral
Conjunto

E na fotografia de futebol, s&o varios os elementos que podem harmonizar um
enquadramento e como os fotégrafos das agéncias contextualizam esses elementos.
As fotografias com os elementos Esforco/Movimento e Choque Fisico/Disputa se
expressaram na amostra em plano conjunto, primordialmente, porque é possivel ver
todo o corpo dos atletas no contexto do gramado. As categorias expressbes e

celebracéo, por sua vez, se dividiram entre o Plano Conjunto e o Plano Médio. Tal
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fato € previsivel, uma vez que plano conjunto d& o contexto da cena e o Plano Médio
dramatiza a cena, aproximando o elemento central da fotografia, que € o atleta em
situacdo extrema de dor ou comemoragdo. Os lances inusitados estiveram
distribuidos em todos os planos, com excec¢do do Close-up. Essa dificuldade se deve
a velocidade dos esportes, e, principalmente por conta da distancia dos lances em
relacdo ao fotégrafo. Esses momentos se vé a dificuldade técnica no fotojornalismo
de esporte, ja que para flagrar um jogador em meio ao campo em plano close-up, se
faz obrigatorio a utilizacdo de uma tele-objetiva. E por isso, que Dos Santos (2014)
considera uma inovacao na fotografia de futebol, haja vista a dificuldade técnica na

execucgao deste plano.

O proximo quadro ilustra os planos fotograficos em relacdo com a linguagem

da fotografia de futebol.

Quadro 12: Exemplo de fotografia de tematica de futebol em plano conjunto nas
imagens veiculadas pelas agéncias GS e RSP.

e gettysport & . reuterssport &
Lecarrow, Leitrim, Ireland

oQvY W
. Curtido por alexis_vi_ar e outras 560 pessoas
o Curtido por gettyimages e outras 1.973 pessoas

COPA DO MUNDO FINAL INUSITADA
O capitdo argentino Diego Maradona segura o Cavalos pastam durante a final da Roscommon
troféu da Copa do Mundo, enquanto é & District Football League Challenge Cup entre
carregado nos ombros de seu companheiro de Castlerea Celtic e St. Peters FC, seguindo as
equipe apos a Copa do Mundo FIFA de 1986, restricbes do governo sobre a participacédo de
no México. - 29 de junho de 1986. torcedores em meio & pandemia da doenca

coronavirus (COVID-19), em Lecarrow, Irlanda.

Fonte: Agéncia GS (30 de outubro de 2020) Fonte: Agéncia RSP (11 de dezembro de 2020)
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Na primeira imagem um atleta comemora segurando um troféu, junto a ele é
possivel ver vérias pessoas vibrando também. E na estrutura do estadio, uma torcida

em massa € retratada em plano de fundo.

Na foto da direita, em primeiro plano se percebe uma partida de futebol, em
tendo um jogador conduzindo a bola e um juiz acompanhando o lance. Além de
também se pode visualizar o banco de reservas. Mas 0 mais impressionante € a
composi¢cdo de fundo, que retrata uma tropa de cavalos no pasto, dando uma
dimens&o de onde acontecia o jogo. E esse exemplo que traduz a importancia da
curiosidade e do dinamismo dentro do fotojornalismo, e aqui na fotografia de futebol.
Se o fotégrafo tivesse enquadrado de outra forma este lance, ndo capturando os
cavalos ao fundo, esta imagem teria valor informativo e estético muito inferior ao que

tem.

Quadro 13: Exemplo de fotografia de tematica de futebol em plano médio nas
imagens veiculadas pelas agéncias GS e RSP.

gettysport reuterssport &
o Turf Moor

Belgrade, Serbia

@ Curtido por p_levente e outras 754 pessoas " Curtido por gonzalo.fuentes.photography e outras 174 pessoas

FINAL DO PLAY-OFF DO UEFA EURO 2020. PREMIER LEAGUE

Escocia na comemoragédo da vitdria na final do Burnley x Chelsea - Turf Moor, Burnley, Gra-
Play-off do UEFA EURO 2020 entre a Sérvia e a | Bretanha - Kurt Zouma do Chelsea comemora
Escocia, no Estadio Rajko Mitic em Belgrado, seu segundo gol com Tammy Abraham
Sérvia.

Fonte: Agéncia GS (13 de novembro de 2020) Fonte: Agéncia RSP (31 de outubro de 2020)
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A imagem da esquerda dos jogadores comemorando, estd em um plano
médio de trés tercos, e em relacdo a arena que os atletas estédo, o plano fica ainda

mais especifico.

A imagem da direita se da também, em atletas vibrando e comemorando, dois
jogadores estdao em primeiro plano, enquanto ao fundo pode-se perceber atletas
rivais e outros companheiros de sua equipe, que estao indo até eles para se juntar a

celebragéo.

Outro acontecimento percebido na analise da tabela 4, foi a de que mesmo
nao havendo a presenca de close-up na GS, o plano foi o terceiro mais utilizado no
ranking geral das fotografias analisadas da agéncia RSP. O plano Close-Up é
denominado por Sousa, 2002, como o “Grande plano”, é neste enquadramento que
se enfatizam as particularidades, como suor no rosto, expressao facial, entre outros.
como esperado, nas fotos analisadas foi possivel ver a aplicagcdo desse plano para

flagrar expressodes faciais e a vibracdo dos jogadores.

14. Exemplo de fotografia de tematica de futebol em plano close-up nas imagens
veiculadas pela agéncia RSP.

reuterssport &%
Allianz Riviera

reuterssport €&
RheinEnergieSTADION

Q@ Q" N

0 Curtido por albertnavarrok e outras 236 pessoas

{6 Curtido por thomasfotografo13 e outras 305 pessoas

Bundesliga - FC Cologne v Bayer Leverkusen -

Liga Europa - Grupo C - OGC Nice v Slavia RheinEnergieStadion, Colénia, Alemanha -
Praga - Allianz Riviera, Nice, Franca - Slavia Florian Wirtz do Bayer Leverkusen comemora
Praga Peter Olayinka comemora marcar seu seu quarto gol.

segundo gol
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Fonte: Agéncia RSP (26 de novembro de 2020) | Fonte: Agéncia RSP(17 de dezembro de 2020)

7

Nas duas fotos da agéncia RSP é possivel observar o plano close-up
captando a expressao perfeita do rosto dos atletas. Na imagem da esquerda, um
jogador vibra muito, e parece soltar um grito de entusiasmo. J& na segunda imagem,
um atleta comemora um gol olhando para o fotégrafo e fazendo uma careta

divertida.

E por ultimo, se percebe uma menor preocupacdo com os planos gerais,
sendo os menos utilizados nas fotografias das agéncias aqui analisadas. Sendo que,
na agéncia GS além de ndo haver presenca de plano close, também néo foi

constatado plano geral na amostra.

Quadro 15: Exemplo de fotografia de tematica de futebol em plano geral nas
imagens veiculadas pelas agéncias GS e RSP.

‘ reuterssport @
Krasnodar, Russia

W h REUTERS'

Qv N

“ Curtido por albertnavarrok e outras 359 pessoas

Liga dos Campedes - Grupo E - FC Krasnodar v Chelsea - Estadio Krasnodar, Krasnodar, Russia -
Vista geral do estadio antes da partida.
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Fonte: Agéncia RSP (28 de outubro de 2020)

Na fotografia de exemplo, € possivel ter uma vista geral de um estadio a
noite, podendo observar toda a estrutura e iluminacao, além de também, conseguir
dar uma nogédo da dimensdo do monumento. Em minha concepcéo, esse tipo de
imagem pode ser de grande valor cultural dentro da fotografia de futebol, j& que é
nos estadios que a magia do acontece.

Dentro da cultura futebolistica, o estadio é a casa da equipe, e € nele que se
vive todas as emocdes de jogos decisivos e lances memoraveis. No brasil, alguns
estadios se tornaram lendas junto com os atletas que fizeram histéria nele, como
exemplo classico, cito o Maracana, que com seu historico dentro do futebol acabou
se tornando um ponto turistico no Rio de Janeiro. Uma certeza € a de que para 0s
torcedores fanaticos, a sede da equipe do coracdo € como se fosse a sua segunda

casa. E o plano geral consegue trazer toda a dimenséo visual da estrutura.

6.1 ANALISE QUALITATIVA A PARTIR DO ENQUADRAMENTO

Dentre os trés meses analisados cinco fotografias obtiveram maior nimero de
engajamento, tendo alcancado, no minimo, 2000 curtidas no Instagram das agéncias
Reuters Sports Pictures e Getty Sport. Tal recorte possibilitou efetuar a segunda
etapa do estudo, a saber, a analise do enquadramento em quatro niveis/camadas de
enquadramento proposto por Rodriguez e Dimitrova (2011).

As fotografias foram apresentadas neste trabalho por ordem cronoldgica. Trés
das cinco fotografias que receberam maior engajamento estavam relacionadas a
homenagem que as agéncias fizeram quando ocorreu a morte de um dos maiores
simbolos do futebol mundial, Diego Armando Maradona Franco (Maradona), no dia
25 de novembro de 2020, aos 60 anos de idade.

O Quadro 16 mostra a fotografia publicada pela Agéncia GS. A publicacéo
recebeu 7.338 curtidas. A fotografia foi executada pelo fotografo Steve Powell e
conseguiu representar a grandiosidade do atleta homenageado, onde o craque
argentino Diego Maradona aparece sendo marcado por seis defensores belgas, na
Copa do Mundo em 1982.
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Quadro 16: Fotografia publicada em homenagem em decorréncia a morte de Diego
Maradona

gettysport @

gettysport @ D10S... Diego
Maradona, one of the greatest
footballers of all time, has passed
away from a heart attack at the age of
60. Maradona led Argentina to victory
in the 1986 World Cup and to the
Final in 1990. He also helped his club
team Napoli win their only two Italian
League titles.
#diegoarmandomaradona
#diegomaradona #diego *maradona
#d10s #football #soccer @ by Steve
Powell/Getty Images

®
M. i0a7

Qv N

7.338 curtidas

203 YEARS Entrar para curtir ou comentar

D10S ... Diego Maradona, um dos maiores jogadores de futebol de todos os tempos, faleceu de um
ataque cardiaco aos 60 anos. Maradona levou a Argentina a vitéria na Copa do Mundo de 1986 e a
final em 1990. Também ajudou o seu clube Napoli a conquistar seus dois Unicos titulos da Liga
italiana.

Fonte: Agéncia GS (25 de novembro de 2020)

Ao aplicar os niveis de enquadramento de Rodriguez e Dimitrova (2011), o
nivel um, tido como sistema denotativo, percebe-se os atletas de times rivais em
uma partida de futebol, com destaque a um jogador que tinha a posse de bola.

A composicdo fotografica nos leva ao Nivel dois é possivel ver Diego
Maradona em primeiro plano, com um uniforme de listras em azul e branco da
selecdo Argentina. O atleta est4 de costas para a cAmera em primeiro plano e tem a
bola sob seu dominio. No plano de fundo, € possivel ver seis atletas do time da

Bélgica, com uniformes em laranja e branco. A fotografia em plano conjunto, permite
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perceber as expressbes e o movimento desnorteado dos corpos dos atletas que
estdo tentando tirar a bola de Maradona. O contraste de cores também evidencia a
desproporcao da rivalidade estabelecida na cena. E, justamente, unindo todos os
elementos, chega-se ao nivel conotativo, que expressa a genialidade de Maradona
guando o coloca em frente a seis atletas rematando a bola com muito dominio. Esta
fotografia carrega consigo toda a carreira de Maradona, onde o atleta sempre esteve
a frente da grande maioria dos atletas. O quarto nivel de enquadramento estabelece
a relacdo de Maradona no que tange a cultura do futebol, expressa pela escolha da
agéncia por essa fotografia (visual frame) que recebeu 7.338 curtidas, mais que trés
vezes 0 valor de corte proposto por este estudo (2.000 curtidas). Ou seja,
postumamente Maradona foi consagrado como profissional em campo, nao
evidenciando o jogador como protagonista de escandalos fora dos gramados. Este
fato ndo surpreende, visto que € uma homenagem ao jogador, comprovada na
legenda da fotografia.

O Quadro 17 mostra a fotografia publicada no dia 14 de outubro de 2020 pela
Agéncia RSP e retrata um lance da UEFA Nations League, em um jogo do Grupo 3
onde a selecdo da Croéacia enfrentou a Franca, no Estadio Maksimir na capital da
Croacia, Zagreb. Na fotografia, se vé os atletas Milan Badelj da Croacia em acao
com o francés Adrien Rabiot. A fotografia foi executada por Antonio Bronic. A

publicacao recebeu 2.188 curtidas.
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Quadro 17: Fotografia de um lance inusitado na UEFA Nations

reuterssport i
Stadion Maksimir

reuterssport @ Football - UEFA
Nations League - League A - Group 3
- Croatia v France - Stadion Maksimir,
Zagreb, Croatia - Croatia’s Milan
Badelj in action with France's Adrien
Rabiot #reuters #reuterssport
Zreuterspictures #sportspictures
#sportsphotography #sport
#pictureoftheday #picoftheday
#bestoftheday #france =funny
#croatia #uefanationsleague
@antoniobronic

9 nallyacuna (3@ Q@ &
2.188 curtidas
REUTERS® Entrar para curtir ou comentar.

UEFA Nations League - Liga A - Grupo 3 - Croacia x Franga - Stadion Maksimir, Zagreb, Croécia -

Milan Badelj da Croacia em agdo com Adrien Rabiot da Franga.

Fonte: Agéncia RSP (14 de outubro de 2020)

A partir desta imagem as camadas de enquadramento foram aplicadas sem
descrever os niveis.

Durante uma disputa de bola, o jogador croata segura no cal¢do do jogador
de uniforme azul, que esta dando um salto. Como resultado, o atleta teve a parte
frontal da cueca a mostra. A foto além de captar a velocidade do lance, também
conseguiu flagrar a acdo, que somada ao contraste de cores deixou a fotografia
ainda mais atrativa. Fotos em lances decisivos sao o ponto chave do fotojornalismo
esportivo, pois além da narrativa do jogo, também contempla a performance dos

z

atletas. Esta fotografia em especial, foge do que se é esperado de um jogo de
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futebol, foi categorizada como lance inusitado, apesar do amplo contato fisico que o
esporte proporciona nao € suposto que os jogadores tirem os uniformes em lances
de bola dividida. A repercussao, portanto, se d4 exatamente por sair do que se
espera de um jogo de futebol, apesar de ser uma disputa de bola, considerada como
um fato inerente ao esporte.

O Quadro 18 mostra a fotografia que retoma o tema da morte do jogador
Maradona. Foi publicada pela agéncia RSP, sendo a fotografia capa de uma
publicacdo com um total de 10 imagens. A publicacdo recebeu 2.433 curtidas.

Quadro 18: Fotografia publicada em homenagem em decorréncia a morte de Diego
Maradona pela Agéncia RSP

. reuterssport @
Worldwide

. reuterssport @ Diego Maradona
1960-2020

#reuters #reuterssport
#reuterspictures #sportspictures
#sportsphotography #sport
#pictureoftheday #picoftheday
#bestoftheday #*maradona
#diegomaradona #argentina #napoli
#diego #worldcup

QW A
2.433 curtidas

Entrar para curtir ou comentar,

Diego Maradona 1960-2020

Fonte: Agéncia RSP (25 de novembro de 2020)

Pode-se observar Maradona comemorando, ao lado do arbitro da partida. A
imagem em plano conjunto e iluminacdo de cima para baixo tem uma linha do
campo separando Maradona do arbitro, evidenciando que eles estdo em hierarquias
diferentes, ja que a arbitragem tem maximo comando em uma partida de futebol.
Contudo, a fotografia sugere que o juiz, a0 mesmo tempo em que apita e sinaliza o

gue parece ser o gesto indicador de final da partida, conota estar comemorando
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como o jogador argentino. Nas entrelinhas, até o arbitro que deve ser imparcial,

também vibrou ao lado de Maradona.

O Quadro 19 mostra a fotografia publicada no dia 26 de novembro de 2020,
um dia apds a morte de Maradona. A fotografia também é capa de uma sequéncia
de imagens que trazem o sofrimento e o luto dos torcedores, apds a perda de

Maradona. A publicagdo recebeu 2.233 curtidas.

Quadro 19: Fotografia de uma torcedora lamentando a morte de Diego Maradona.

reuterssport @

Naples, ltaly

reuterssport @ Fans in Italy and
Argentina pay their respects to Diego
Maradona who passed away
yesterday aged 60 #reuters
#reuterssport #reuterspictures
#sportspictures #sportsphotography
#sport #pictureoftheday #picoftheday
#bestoftheday #argentina
#diegomaradona #maradona #naples
#buenosaires #diego @cirodelucapix
Yara Nardi and Martin Villar

CQvY N

2.233 curtidas

Entrar para curtir ou comentar

Torcedores da Italia e da Argentina prestam homenagem a Diego Maradona, que faleceu ontem aos
60 anos

Fonte: Agéncia RSP (26 de novembro de 2020)

Na imagem em plano médio, uma mulher esta abracada a um homem que
veste uma camiseta de numero 10 da selecdo Argentina, com o nome de Maradona.
A mulher também esta com uma camiseta da Argentina em cores azul e branca,
chorando com o rosto encostado nas costas do homem, junto a letra “A” final do
nome de Maradona, impresso na camiseta. A mao esquerda da mulher esta
encostada no numero 10 impresso da camiseta. Mais uma representacdo do

prestigio e do luto dos torcedores ao redor do mundo. O que é confirmado pela
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legenda da fotografia, que fala de torcedores italianos e argentinos. No quarto nivel,
€ possivel constatar a necessidade de conforto em relagdo a perda do jogador
Maradona, descrita pelo choro e pela acdo da méao da mulher nas costas no homem,
sobre o numero 10.

O Quadro 20 mostra a fotografia publicada no dia 28 de novembro de 2020. A
publicacdo obteve 2.830 curtidas, e foi captada pelo fotografo Clive Brunskill. A
fotografia € de um jogo da Premier League, do time Everton contra o Leeds United
no Goodison Park, em Liverpool na Gra-Bretanha.

Quadro 20: Fotografia do goleiro Illan Meslier do Leeds United em acéo.

reuterssport @
Goodison Park

reuterssport @ Football - Premier
League - Everton v Leeds United -
Goodison Park, Liverpool, Britain -
Leeds United's Illan Meslier in action
#reuters #reuterssport
#reuterspictures #sportspictures
#sportsphotography #sport
#pictureoftheday #picoftheday
#bestoftheday #premierieague
#goalkeeper #everton #leeds Picture -
Clive Brunskill / Pool via REUTERS

Qv N

2.830 curtidas

REUTERS®

Entrar para curtir ou comentar

Futebol - Premier League - Everton x Leeds United - Goodison Park, Liverpool, Gra-Bretanha - lllan
Meslier do Leeds United em a¢éo

Fonte: Agéncia RSP (28 de novembro de 2020)

No primeiro plano, tem uma bola amarela desfocada e parada no lado de fora
do campo. Esta bola estd em diagonal com a bola em disputa dentro do campo. No
lance do jogo o goleiro lllan Meslier do Leeds United esta tentando impedir um lance
de gol. A fotografia tem como personagem central o goleiro, que estd em pleno ar,
pulando em direcdo da bola que estd sob o dominio de um atacante do time
adversario. A sobreposicdo da imagem das duas bolas, no entanto, conota que o
goleiro esta tocando as duas bolas, demonstrando o dominio do jogador sobre o
lance. A imagem retoma a cultura do futebol quando remete a ideia de que a defesa

do goleiro tem 0 mesmo peso que o gol.
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Exemplo disso € possivel resgatar que nas defesas algumas expressfes séo
cunhadas por jornalistas esportivos e permeiam a memdéria de qguem assiste a cenas
como essa. Sao elas: “que defesa heroica” ou o bordédo trazido pelo programa
televisivo Fantastico da rede Globo, “defendeu como um gato”, narrada na voz de
Tadeu Schmidt. E nesta imagem, o angulo do clique traz a figura do guarda-redes
como se fosse um herdi em pleno voo, ou um felino capturando sua presa.

Assim, o enquadramento das fotografias pode ser sintetizado pelo registro da
interveng&o humana sobre o futebol. Todas as cinco fotos tem a agdo, combinada
com a emocao do esporte prevalecendo o género feature photos de desporto.

Um aspecto que chama a atencdo nesta andlise qualitativa é que, apesar da
maior parte das fotografias publicadas pelas duas agéncias nos meses analisados
(outubro, novembro e dezembro/2020) prevalecer lances sem bola (70%, Grafico 9),
trés, das cinco fotografias com maior repercussdo combinam a acéo esportiva e
todas as caracteristicas presentes na linguagem fotografica no futebol com a
presenca da bola como elemento decisivo para a composicdo fotografica. Isso
parece estar relacionada com desejo do publico na fruicdo das imagens e interacao
com os perfis analisados por lances com bola, contradizendo a decisado dos editores
ou a equipe que decide pela publicacdo ou ndo de fotografias e até mesmo na acéo
dos fotografos em si.

Outra questao relacionada a este aspecto da presenca da bola nas fotografias
gue precisa ser destacada é que certamente a agenda da morte do jogador
argentino Maradona influenciou essa etapa do estudo. Como o determinante para o
recorte da andlise dos niveis de enquadramento eram as fotografias mais curtidas,
talvez, em outros periodos, os resultados poderiam ser distintos.

Mas pelo que analisamos a partir do enquadramento, a repercussao junto ao
publico e a presenca dos lances com bola podera servir de orientacdo para futuras
analises sobre as imagens que receberam a atencdo do publico, ou remetem a
algum tipo de preferéncia, quando tratamos de fotografias de futebol.

Na minha experiéncia pessoal, ao falar da preferéncia do fotografo, parece
estar relacionada com flagrar os momentos importantes, segundo a minha
intencionalidade e o contexto em que a partida acontece. Por exemplo, se o0
treinador de alguma equipe esta sob pressdo de vitéria e corre 0 risco de ser

demitido, o fotografo tende a priorizar enquadramentos em que esse técnico
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aparece. E consequentemente, muitas vezes opta por perder lances em que a bola
esta sendo disputada no jogo.

Além disso, também percebo a importancia de citar a dificuldade técnica de
captar bons lances de disputa em que a bola esté presente, principalmente quando a
bola esta em alta velocidade, como em cruzamentos ou cobrancas de falta, anda
mais considerando que o fotégrafo ndo tem dominio sobre a luz disponivel no
momento de captacdo. Talvez isso possa explicar um pouco do motivo técnico da
bola ndo ser tdo enquadrada na grande maioria das fotografias aqui analisadas.

Ainda, neste momento é importante pensar na atuacdo dos editores, sendo
perceptivel que a escolha da fotografia com bola pode ser uma preferéncia dos
mesmos. Durante a cobertura de um jogo esportivo, tendo em vista a pratica, o
reporter fotografico sempre volta para casa com varias imagens, com e sem a
presenca da bola. Mas quem define qual foto ira ganhar a capa do jornal, € o editor.
E neste caso, ao observarmos o Instagram, pOode-se notar que as imagens mais
curtidas sdo aquelas que coroam momentos mais elaborados e fotografias com um

valor estético e visual mais atrativo no digital.

7. CONSIDERACOES FINAIS

O presente trabalho cumpre o objetivo geral na medida em que consegue
perceber a incidéncia da interacdo das caracteristicas técnicas e estéticas sobre o
enquadramento nas fotografias de futebol, a partir da identificacdo dos padrbes
presentes na amostra analisada. Quando tais padrées foram confrontados com as
publicacbes mais curtidas pelos usuarios do Instagram das Agéncias Getty Sport e
Reuters Sports Pictures foi possivel perceber que, em certa medida, fazem parte da

cultura do fotojornalismo de futebol.

Dessa forma, foi possivel perceber que as fotografias analisadas na agéncia
GS e RSP compartilham a mesma incidéncia de preferéncias, podendo observar a
predominancia de planos conjuntos e planos médios em grande parte das
fotografias. Tais planos possibilitam trazer para a fotografia a grandeza das
estruturas de estadios, somada a representacdo dos jogadores através de suas
expressdes corporais. Em complementacdo, se comprovou o padrao de fotografias
com o movimento congelado, priorizando o flagrante de momentos que quase

passam imperceptiveis por conta da alta velocidade em que os lances acontecem.
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Na composicdo fotografica, foi possivel perceber também, que o elemento
das cores € muito utilizado para dar mais sentido as imagens dentro do contexto
futebolistico. Um exemplo disso é visto nos Quadro 8, onde o forte contraste
cromético no uniforme dos jogadores deixou ainda mais evidente a rivalidade
presente no futebol, possibilitando assim, um acréscimo no valor estético e

conotativo da fotografia.

Contudo, apesar de compartilhar aspectos predominantes na fotografia
esportiva de futebol, ap6s concluida a andlise qualitativa, pode-se perceber que o
enquadramento noticioso da fotografia esportiva diverge quando relacionamos a
presenca da bola nas imagens. Em toda nossa amostra, 70% das fotografias sédo
sem a presenca da bola como elemento de composicdo e 30% com bola. Em
contrapartida, dentro as imagens tidas como preferidas pelo publico, trés das cinco
delas possuem a presenca da bola. Vale destacar que esse é um resultado diante
dos critérios aqui estabelecidos, tendo em vista acontecimentos que podem
influenciar no estudo, como, por exemplo. a morte de Diego Maradona no periodo de

coleta.

Ou seja, pode-se afirmar que a fotografia de futebol padroniza sim alguns
aspectos que direcionam o enquadramento futebolistico, mas outros, se relacionam
diretamente o local onde a fotografica € veiculada e a preferéncia do publico
consumidor de conteudos relacionados a futebol, 0 que em primeira instancia,
dialoga com nosso problema de pesquisa e em segunda instancia, serve como

amparo para discutirmos nossos resultados.

Vale lembrar que, como visto no levantamento teodrico deste presente
trabalho, a popularizacdo do futebol foi um elemento importante dentro da fotografia
de esportes, e concluimos que a fotografia com tematicas relacionadas ao futebol,
segue sendo importante no fotojornalismo esportivo, tendo como base as agéncias
aqui estudadas. Para exemplificar isso, na agéncia Reuters Sports Pictures, de 1564
imagens publicadas no ano de 2020, 728 delas eram de futebol, totalizando cerca de

46,55% do conteudo anual da agéncia.

Contudo, o perfil da Getty Sport, segunda agéncia analisada, segue um

agendamento especifico nas publicacdes, e somou um total de 375 fotos esportivas
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durante o ano, sendo que 51 delas eram de futebol, ocupando apenas 13,60% da
porcentagem geral. A causa se da no cronograma de publica¢des, sendo uma média
de duas fotos de futebol mensais, dando margem a estudo futuros, ja que em
contrapartida, a Reuters Sports Pictures ndo segue um padréo de fotos definido, e
varia consideravelmente de acordo com as datas em que as partidas de futebol

acontecem.

Estreitando nosso estudo, em dialogo com o objetivo proposto concluimos
através da metodologia escolhida que é através o jogo de composicdo com 0S
elementos técnicos e estéticos, que o fotojornalista consegue criar a dimenséao
necessaria para a construcao dos niveis do enquadramento visual. E ao identificar
os padrdes adotados na fotografia de futebol e as preferéncias do publico-alvo, o
fotojornalista pode usar isso ao seu favor e produzir ainda mais imagens

espetaculares, que trazem consigo valores técnicos e estéticos.

Por isso, destacamos a importancia de compreendermos 0s niveis do visual
frame, visto que a partir deles, é possivel deflagrar uma memoria cultural contida no
futebol, e entdo, despertar e fomentar sensacdes contidas na composicao fotografica

dentro da cultura futebolistica.

Por fim, reiteramos que os resultados aqui ndo sao absolutos, pelo contrario,
geram novas duavidas e instigam a producdo de novos estudos. Principalmente em
relacdo ao visual frame, estudo complexo e embrionario, mas que traz importantes
discussdes e reflexdes sobre a sociedade, e a comunicacdo atravées da imagem.
Além disso, por ndo ser o foco deste trabalho, houveram limitacdes ao se referir aos
conceitos de agendamentos, e a segmentacdo do fotojornalismo esportivo,

possibilitando assim, pesquisas futuras sobre o agendamento esportivo do futebol.
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APENDICE A - Distribuic&o e caracteristicas das fotografias da Agéncia RSP entre
0s meses de Outubro/Novembro/Dezembro.

N2 Fotos Cdédigo Data Més N2 Fotos/Més % Curtidas % Comentarios %
1 REU000 01/10/2020 243 0
2 REU001 01/10/2020 200 0
3 REU002 01/10/2020 446 2
4 REUO003 02/10/2020 347 0
5 REU004 02/10/2020 197 0
6 REUO005 03/10/2020 305 0
7 REUO006 03/10/2020 286 0
8 REU007 03/10/2020 270 1
9 REUO008 03/10/2020 208 0
10 REUO009 03/10/2020 260 1
11 REUO010 04/10/2020 281 1
12 REUO11 04/10/2020 440 2
13 REUO012 05/10/2020 178 1
14 REUO013 08/10/2020 221 1
15 REU014 08/10/2020 267 1
16 REUO015 09/10/2020 439 1
17 REUO016 10/10/2020 304 1
18 REU017 14/10/2020 283 1
19 REU018 14/10/2020 282 0
20 REUO019 14/10/2020 2188 45
21 REU020 17/10/2020 290 0
22 REU021 17/10/2020 231 1
23 REU022 18/10/2020 Outubro 52 27,7 224 3
24 REU023 19/10/2020 229 0
25 REU024 19/10/2020 310 1
26 REU025 19/10/2020 425 1
27 REU026 20/10/2020 168 1
28 REU027 20/10/2020 313 0
29 REU028 21/10/2020 231 0
30 REU029 21/10/2020 287 0
31 REU030 22/10/2020 346 4
32 REUO031 22/10/2020 343 1
33 REU032 22/10/2020 648 1
34 REUO033 22/10/2020 182 0
35 REU034 23/10/2020 155 1
36 REUO035 23/10/2020 312 0
37 REU036 23/10/2020 238 1
38 REU037 24/10/2020 341 5
39 REU038 24/10/2020 322 0
40 REU039 24/10/2020 330 0
41 REU040 26/10/2020 503 2
42 REU041 27/10/2020 291 1
43 REU042 27/10/2020 393 3
44 REU043 28/10/2020 272 0
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45 REU044 28/10/2020 352 0
46 REU045 28/10/2020 360 0
47 REU046 28/10/2020 320 1
48 REU047 29/10/2020 178 0
49 REU048 30/10/2020 175 1
50 REU049 30/10/2020 282 1
51 REUO050 31/10/2020 210 0
52 REUO51 31/10/2020 228 0
53 REU052 01/11/2020 175 1
54 REUO053 01/11/2020 195 0
55 REUO054 01/11/2020 185 0
56 REUO055 01/11/2020 305 0
57 REUO056 02/11/2020 291 2
58 REUO057 03/11/2020 1040 6
59 REUO058 03/11/2020 1838 21
60 REUO059 04/11/2020 260 1
61 REUO060 04/11/2020 209 0
62 REUO061 04/11/2020 770 7
63 REU062 05/11/2020 219 1
64 REUO063 05/11/2020 548 3
65 REUO064 06/11/2020 320 0
66 REUO065 07/11/2020 222 0
67 REU066 07/11/2020 253 0
68 REUO067 07/11/2020 159 1
69 REUO068 07/11/2020 202 0
70 REU069 07/11/2020 181 0
71 REUQ70 08/11/2020 262 0
72 REUO71  08/11/2020 \ovembro 69 67 o 1
73 REUQ72 09/11/2020 210 0
74 REUQ73 09/11/2020 316 0
75 REUQ74 09/11/2020 158 0
76 REUQ75 11/11/2020 246 3
77 REUQ76 12/11/2020 706 4
78 REUQ77 12/11/2020 214 2
79 REUQ78 12/11/2020 504 4
80 REUQ79 12/11/2020 476 2
81 REUO080 13/11/2020 319 0
82 REUO081 13/11/2020 374 0
83 REU082 14/11/2020 473 1
84 REU083 15/11/2020 414 3
85 REU084 15/11/2020 191 1
86 REUO085 16/11/2020 315 0
87 REUO086 16/11/2020 323 2
88 REU087 17/11/2020 633 3
89 REU088 18/11/2020 370 4
90 REU089 18/11/2020 228 1
91 REU090 20/11/2020 341 0
92 REUQ91 20/11/2020 516 2
93 REUQ92+ 20/11/2020 341 0
94 REUQ093 21/11/2020 428 1
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95 REU094 21/11/2020 370 3
96 REUQ95 21/11/2020 421 3
97 REU096 21/11/2020 200 0
98 REUQ97 22/11/2020 491 0
99 REU098 22/11/2020 216 0
100 REU099 22/11/2020 244 0
101 REU100 23/11/2020 144 0
102 REU101 23/11/2020 343 1
103 REU102 24/11/2020 799 2
104 REU103 24/11/2020 289 1
105 REU104 24/11/2020 551 2
106 REU105+ 25/11/2020 1410 4
107 REU106+ 25/11/2020 2433 5
108 REU107 25/11/2020 1403 9
109 REU108 25/11/2020 171 0
110 REU109 26/11/2020 306 1
111 REU110+ 26/11/2020 913 0
112 REU111+ 26/11/2020 2233 6
113 REU112 26/11/2020 514 1
114 REU113+ 27/11/2020 548 2
115 REU114 28/11/2020 2830 15
116 REU115+ 29/11/2020 432 4
117 REU116 29/11/2020 212 1
118 REU117 29/11/2020 263 0
119 REU118 29/11/2020 210 0
120 REU119 30/11/2020 464 1
121 REU120 30/11/2020 721 1
122 REU121 01/12/2020 268 0
123 REU122 02/12/2020 384 3
124 REU123 02/12/2020 534 5
125 REU124 03/12/2020 334 0
126 REU125 03/12/2020 381 1
127 REU126 03/12/2020 209 0
128 REU127+ 03/12/2020 523 1
129 REU128 03/12/2020 1334 8
130 REU129 04/12/2020 612 6
131 REU130 05/12/2020 200 0
132 REU131 05/12/2020 343 0
133 REU132 05/12/2020 225 0
134 REU133 06/12/2020  Dezembro 67 35,6 217 0
135 REU134 06/12/2020 278 0
136 REU135 06/12/2020 550 5
137 REU136 06/12/2020 176 0
138 REU137 06/12/2020 243 0
139 REU138 06/12/2020 246 1
140 REU139 07/12/2020 189 1
141 REU140 07/12/2020 435 10
142 REU141 08/12/2020 229 0
143 REU142 08/12/2020 923 7
144 REU143 08/12/2020 288 0
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145 REU144 09/12/2020 221 2
146 REU145 09/12/2020 323 1
147 REU146 10/12/2020 479 2
148 REU147 10/12/2020 387 2
149 REU148 11/12/2020 561 8
150 REU149 11/12/2020 244 1
151 REU150 12/12/2020 265 3
152 REU151 12/12/2020 1311 10
153 REU152 12/12/2020 159 1
154 REU153 13/12/2020 303 1
155 REU154 13/12/2020 220 0
156 REU155 13/12/2020 386 1
157 REU156 15/12/2020 283 2
158 REU157 15/12/2020 191 1
159 REU158 16/12/2020 663 3
160 REU159 16/12/2020 228 4
161 REU160 16/12/2020 297 1
162 REU161 16/12/2020 829 3
163 REU162 16/12/2020 287 2
164 REU163 17/12/2020 524 1
165 REU164 17/12/2020 237 1
166 REU165 19/12/2020 986 6
167 REU166 19/12/2020 190 1
168 REU167 19/12/2020 149 0
169 REU168 19/12/2020 241 0
170 REU169 19/12/2020 221 0
171 REU170 20/12/2020 663 2
172 REU171 20/12/2020 1263 16
173 REU172 20/12/2020 334 0
174 REU173 21/12/2020 246 0
175 REU174 22/12/2020 309 0
176 REU175 22/12/2020 184 0
177 REU176 23/12/2020 291 1
178 REU177 23/12/2020 243 2
179 REU178 23/12/2020 340 1
180 REU179+ 24/12/2020 1153 7
181 REU180 26/12/2020 224 0
182 REU181 26/12/2020 239 3
183 REU182 26/12/2020 193 0
184 REU183 27/12/2020 280 0
185 REU184 27/12/2020 330 0
186 REU185 29/12/2020 681 1
187 REU186 29/12/2020 163 0
188 REU187 30/12/2020 213 0
TOTAL (Out./Nov./Dez.) 78852 364
TOTAL 2020 (Tematica futebol)
MEDIA (3 meses) 26284 121

MEDIA (2020)
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