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RESUMO

ETNIAS, CULTURA E TURISMO:
ESTUDO PARA O DESENVOLVIMENTO TU,RI'STICO SUSTENTAVEL DO
MUNICIPIO DE 1JUI, RS

AUTORA: Téassia Tabille Steglich
ORIENTADORA: Prof2. Dr2. Dalva Maria Righi Dotto

A diversidade cultural é responséavel pela formacdo da identidade do mundo. Em
razdo de movimentos migratérios, o Brasil acolheu imigrantes de muitas
nacionalidades e, no municipio de ljui, Rio Grande do Sul, esta formacéao
multicultural produziu sua proépria identidade, cujos costumes e tradicées dos povos
colonizadores tém se mantido ao longo da histéria, mediante etnias organizadas e
com a promocado de eventos étnico-culturais. Vislumbrando este movimento étnico
como um diferencial, este estudo tem por principal objetivo propor um estudo para
ampliar o desenvolvimento sustentavel do Turismo Etnico-Cultural no referido
municipio, considerando a compreensédo da identidade étnica na formacao histérica
e organizacdo cultural do municipio, a contextualizacdo do movimento étnico,
resgatando sua cronologia e identificando sua conjuntura atual e a percepcédo de
representantes da sociedade sobre a situacdo atual e possibilidades de
desenvolvimento futuro. Realizou-se um estudo quantitativo, com a aplicacdo de
seiscentos questionarios, em quatro segmentos distintos da populacéo (participantes
de etnias, empresarios; comunidade em geral e ndo residentes em ljui). As
categorias do questionario foram definidas a partir das dimensdes propostas por
Beni (2004) e Sachs (2009), sendo as questdes estruturadas em conformidade com
as seguintes categorias: Infraestrutura, Econémica, Social, Cultural, Ambiental,
Superestrutura e Geral. Foi possivel evidenciar alguns gargalos para o
desenvolvimento do turismo étnico sustentavel, culminando na proposicao de acdes
especificas. Na Categoria Infraestrutura, destacam-se acfes concernentes a
acessibilidade dos espacos (tanto publicos quantos privados) e ao uso dos espacos
ja existentes para eventos; na Categoria Econdémica, propde-se 0 incentivo a
participacdo em rotas turisticas ja existentes, além da elaboracdo de um Plano
Regional de Desenvolvimento Turistico; na Categoria Social, sugere-se a realizacao
de acdes de conscientizagdo acerca dos efeitos positivos do turismo para a
comunidade local; na Categoria Cultural, verificou-se essencialmente a necessidade
de realizacéo de atividades durante o ano, para além do periodo sazonal especifico
da FENADI/Expofest; na Categoria Ambiental, propde-se a educacdo ambiental da
comunidade local e, ainda, durante os eventos e atividades turisticas e culturais, a
conscientizacdo acerca do uso de determinados materiais; na Categoria
Superestrutura, percebe-se principalmente a necessidade de atencdo e atuagao
governamental no contexto turistico, em especial na elaboracdo de um Plano
Municipal de Turismo e na utilizagdo de plataformas digitais para a divulgacdo dos
servigos locais que possam impulsionar o turismo; por fim, na Categoria Geral,
sugere-se a organizacdo de outros povos e etnias, enriguecendo ainda mais o
universo cultural do municipio de ljui, RS.

Palavras-chave: Planejamento turistico. Sustentabilidade. Turismo cultural. Turismo
étnico.



ABSTRACT

ETHNICITY, CULTURE AND TOURISM:
STUDY FOR SUSTAINABLE TOURISM DEVELOPMENT IN THE MUNICIPALITY
OF 1JUI, RS

AUTHOR: Téssia Tabille Steglich
ADVISOR: Prof. Dr. Dalva Maria Righi Dotto

Cultural diversity is responsible for the formation of the world's identity. Due to
migratory movements, Brazil welcomed immigrants of many nationalities and, in the
municipality of ljui, Rio Grande do Sul, this multicultural formation produced its own
identity, whose customs and traditions of the colonizing peoples have been
maintained throughout history, through organized ethnic groups and with the
promotion of ethnic-cultural events. Seeing this ethnic movement as a differential,
this study has as main objective to propose a study to expand the sustainable
development of Ethnic-Cultural Tourism in that municipality, considering the
understanding of ethnic identity in the historical formation and cultural organization of
the municipality, the contextualization of the ethnic movement , rescuing its
chronology and identifying its current situation and the perception of representatives
of society about the current situation and possibilities for future development. A
guantitative study was carried out, with the application of six hundred questionnaires,
in four distinct segments of the population (participants of ethnicities, businessmen;
community in general and non-residents in ljui). The questionnaire categories were
defined based on the dimensions proposed by Beni (2004) and Sachs (2009), and
the questions were structured in accordance with the following categories:
Infrastructure, Economic, Social, Cultural, Environmental, Superstructure and
General. It was possible to highlight some bottlenecks for the development of
sustainable ethnic tourism, culminating in the proposition of specific actions. In the
Infrastructure Category, actions concerning the accessibility of spaces (both public
and private) and the use of existing spaces for events stand out; in the Economic
Category, it is proposed to encourage participation in existing tourist routes, in
addition to the elaboration of a Regional Tourism Development Plan; in the Social
Category, it is suggested to carry out awareness-raising actions about the positive
effects of tourism on the local community; in the Cultural Category, there was
essentially a need to carry out activities throughout the year, in addition to the
specific seasonal period of FENADI/Expofest; in the Environmental Category,
environmental education is proposed for the local community and, also, during tourist
and cultural events and activities, raising awareness about the use of certain
materials; in the Superstructure Category, the need for attention and government
action in the tourist context is mainly perceived, especially in the elaboration of a
Municipal Tourism Plan and in the use of digital platforms for the dissemination of
local services that can boost tourism; finally, in the General Category, the
organization of other peoples and ethnicities is suggested, further enriching the
cultural universe of the municipality of ljui, RS.

Keywords: Cultural tourism. Ethnic tourism. Sustainability. Tourist planning.
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1 INTRODUCAO

A cultura encontra seu espagco nas raizes do ser humano, sendo sua
perpetuidade garantida nas tradicbes e nos costumes de seu povo. Definida
epistemologicamente como o significado que um grupo social da a sua propria
existéncia, através de um conjunto de crencas e valores, habituais, constantes e
transmitidos entre geracdes, entre grupos étnicos, religiosos e sociais, a cultura &
dinamica, incorporando e abandonando elementos a todo tempo (GRUMAN, 2008;
MIDGLEY; VENAIK; CHRISTOPOULOQOS, 2018).

Em conformidade com a Declaracdo Universal sobre a Diversidade Cultural
(DUDC), a cultura deve ser considerada um patriménio comum da humanidade, que
tem o dever de reconhecé-la e resguarda-la para as geracdes vindouras (UNESCO,
2001). No Brasil, a pluralidade étnica de comunidades que se deslocaram para o
pais em diferentes periodos historicos constitui um hibridismo cultural e religioso
anico, produzindo bens materiais e imateriais a serem preservados e que podem ser
identificados nos mais diversos setores da cultura brasileira (ARAGAO, 2015).

A diversidade cultural pode ser compreendida como uma das origens do
desenvolvimento, ndo apenas sob o viés econbmico, mas também sob a Otica
intelectual, afetiva, moral e espiritual (UNESCO, 2001). Para além do contexto
histérico e de enraizamento identitario, a cultura se manifesta no desenvolvimento
da sociedade, pois se torna uma “oportunidade de estruturacdo de novos produtos
turisticos [...] e converte o turismo em uma atividade capaz de promover e preservar
a cultura brasileira” (BRASIL, 2010a).

Tanto a cultura quanto o turismo s&do elementos significativos para o
desenvolvimento local, visto que os individuos, além de sua tradicdo e costumes,
trazem consigo relagdes especificas com as suas cidades, tais como “[...] simbolos,
tracos de vivéncias que inUmeras pessoas tiveram e significados Unicos que cada
pessoa atribui aos determinados lugares” (COUTO E CKAGNAZAROFF, 2016, p.
228). Desta forma, nota-se que as particularidades territoriais influenciam
significativamente em seu desenvolvimento, tornando-se relevante o conhecimento
destas caracteristicas para a concepg¢ao de estratégias especificas.

Diversas sao as teorias e os modelos relacionados ao desenvolvimento local,
pautadas em aspectos econdmicos, geograficos, sociolégicos, entre outros. No

Brasil, o paradigma de desenvolvimento endogeno retomou a relevancia do
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desenvolvimento local/regional, deixado de lado durante algumas décadas. Este
modelo refere-se a mudanca estrutural capaz de promover o desenvolvimento a
partir da participacdo e lideranca da comunidade que, ao utilizar seu potencial de
desenvolvimento, proporciona a melhoria do nivel de vida da populacdo
(BARQUERO, 2001). Busca reconhecer as caracteristicas locais, fornecendo
informacbes aos gestores publicos para a elaboracdo de um planejamento
compativel com a realidade gerenciada.

Outro subsidio relevante diz respeito ao Modelo de Desenvolvimento
Sustentavel proposto por Sachs (2009). Para o autor, o desenvolvimento deve ser
considerado a partir de oito dimensfes: ambiental, econémica, social, cultural,
espacial, psicoldgica, politica nacional e internacional. Importante ressaltar que o
desenvolvimento sustentavel, no Brasil, encontra embasamento constitucional.
Deste modo, trata-se de um modelo hodierno a ser observado pelos gestores
publicos, independente da esfera de atuacéo, tendo em vista a crescente relacdo
entre sustentabilidade e eficiéncia na gestdo publica.

Assim como os modelos de desenvolvimento local, as abordagens especificas
para o desenvolvimento turistico fornecem embasamentos relevantes para a
atuacdo do gestor publico, considerando as especificidades e potencialidades de
cada localidade. Existem variados métodos propostos, em nivel nacional e
internacional. Dentre as producdes internacionais, destaca-se a abordagem
sustentavel do turismo de Hall (2001) como uma forma de garantir a sistematica do
desenvolvimento turistico aliada a protecdo e preservacdo ambiental, buscando-se
evitar acbfes que possam gerar impactos negativos ao meio ambiente natural. O
autor compreende o turismo como um sistema integrado composto a partir de
elementos diversos, que se inter-relacionam e n&do permitem o seu tratamento
individualizado.

No contexto nacional, destacam-se algumas producfes académicas. Para
Ruschmann (1997) o planejamento turistico deve ocorrer em harmonia com o0s
recursos culturais, sociais e naturais das localidades, buscando evitar a degradacéo
destes. Dentre as categorias de analise propostas pela autora, destacam-se a
selecdo das prioridades, a determinacdo dos objetivos, o reconhecimento das
caracteristicas locais, a abrangéncia das a¢des, as responsabilidades de cada ente

governamental, os prazos para execucdo de cada acédo pretendida e, ainda, a
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possibilidade de avaliacdo de impactos positivos e negativos (ambientais,
econdmicos e socioculturais).

O planejamento turistico proposto por Petrocchi (2009), por seu turno, deve
ser realizado a partir das seguintes etapas: andlise macroambiental (interna e
externa); sumario das informacfes através de elaboracdo de diagndstico,
delimitacdo dos objetivos possiveis (reconhecimento da demanda); formulacdo de
estratégias de marketing (posicionamento mercadologico da oferta turistica);
estratégias de comunicacdo (divulgacdo dos produtos e roteiros) e, por fim,
elaboracdo de planos setoriais. Trata-se de a¢des sucessivas e necessarias para
reconhecer a realidade vivenciada pelo local onde se pretende realizar o
planejamento e consequente desenvolvimento turistico.

O Sistema de Turismo (SISTUR) de Beni (2004) propde uma abordagem
sistémica composta por trés conjuntos: Conjunto das Rela¢cdes Ambientais (CRA),
Conjunto da Organizagao Estrutural (COE) e Conjunto das Acdes Operacionais
(CAO). Cada conjunto possui seus subsistemas e todos sédo analisados de maneira
sistémica, considerando que todos os elementos se relacionam entre si. O SISTUR
€ considerado a producdo cientifica nacional consolidada na comunidade
académica, sendo observada por demais autores na elaboracdo de seus proprios
modelos e métodos de planejamento turistico, tendo sido, inclusive, reconstruido
tempos depois, em virtude da complexidade de seu entendimento (BENI E
MOESCH, 2017; SILVA E SONAGLIO, 2013).

Promover o desenvolvimento turistico local pressupbe a consolidacdo de
politicas publicas no setor, com responsabilidades publicas e privadas
compartilhadas. O Estado € o principal formulador e ator destas politicas; porém,
para que 0s objetivos destas sejam concretizados, a sociedade possui um papel
significativo (BERCOVICI, 2006). O setor turistico € um setor promissor que "[...]
subsidia beneficios expressivos a sociedade em geral, pois proporciona crescimento
e desenvolvimento nos campos econdmico, social, ambiental, cultural e também
politico” (GALDINO E COSTA, 2011, p.2). Fratucci (2008) argumenta, ainda, que o
setor econdmico do turismo representou uma excelente oportunidade para
reconstruir os paises atingidos pela Segunda Guerra Mundial, considerando seu
potencial de geragao de empregos e circulagao de moedas estrangeiras.

Do mesmo modo, cumpre ressaltar que, enquanto sujeitos politicos, o0s

individuos gozam de cidadania cultural e, por consequéncia, possuem direito a
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producdo e uso de bens culturais, a invengdo de novos significados, a formacéo
cultural e artistica, entre outros (GRUMAN, 2008). Compreende-se, a vista disso, a
relevancia da gestdo publica na efetivacdo de politicas capazes de abranger a
pluralidade cultural de uma nagdo. Sustentam Miranda, Rocha e Egler (2014) que as
politicas publicas devem promover a valorizacdo da criacdo artistica, producéo e
difusdo cultural, além de manter os patriménios histéricos, arquitetdnicos e

arqueoldgicos.

1.1 PROBLEMATIZACAO DO TEMA

As manifestacdes culturais sédo partes de cada grupo social. Trata-se de uma
busca pelo préprio significado perante o0 mundo, ou seja, um sentimento de
pertencimento a um povo (REICHENBERGER, 2019). Turismo e cultura encontram-
se inter-relacionadas e, para o presente estudo, destaca-se o turismo étnico, que
envolve as comunidades representativas dos processos imigratorios de diversas
partes do mundo, além de comunidades indigenas, quilombolas e outros grupos
sociais "que preservam seus legados étnicos como valores norteadores de seu
modo de vida, saberes e fazeres" (BRASIL, 2010a, p. 20).

Notadamente, o modelo de turismo étnico busca rebater a uniformizacdo do
consumo da cultura em massa, uma vez que visa a valorizacdo dos povos e suas
raizes, concebendo e preservando suas peculiaridades e fornecendo conhecimento
cultural acerca de grupos sociais importantes para a formacgéo historica do Brasil
(ARAGAO, 2015). O turismo étnico encontra um significativo espaco de atuacao,
carecendo de estudos aprofundados acerca das suas possibilidades e formas de
organizacdo nas localidades que possuem identidades étnicas especificas.
Entretanto, de acordo com o mencionado por Dotto et al. (2018), muitas iniciativas
de ofertas de produtos turisticos seguem embrionarias ou estagnadas, em virtude da
precariedade de informacdes e amadorismo na organizacdo destes movimentos.

Em conformidade com Vieira, Hoffmann e Alberton (2018), o turismo desperta
interesses académicos e governamentais, onde a competitividade dos destinos
torna-se essencial para o desenvolvimento econdmico e 0 bem-estar social.
Conforme Hall et al. (2020), cerca de 85% das viagens, em todo o mundo, ocorre em
nivel doméstico, ou seja, nos contextos locais, regionais e nacionais. A atividade

s

turistica é, portanto, desafiadora, necessitando de articulagbes organizacionais,
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politicas institucionais e estratégias mercadoldgicas especificas. Juntas, estas acdes
devem assumir uma perspectiva de desenvolvimento territorial, relacionada de
maneira direta a sustentabilidade das acdes e das relagbes entre os individuos
(DOTTO et al., 2018). Barbosa (2005) comenta, ainda, que a presenca de turistas
requer adaptacdes comportamentais do poder publico, visando atender e conciliar as
necessidades de turistas e residentes.

Bercovici (2006, p. 148) realiza uma critica relevante ao desenvolvimento
brasileiro. Segundo o autor, o Brasil “[...] ndo esta, e nunca esteve, apesar das
inUmeras tentativas, organizado para formular e executar uma politica de
desenvolvimento continuada. Surgem planos, mas nao ha planejamento”. Nesta
mesma linha, Brasil (2011, p. 10), destaca que o desenvolvimento turistico das
localidades exige uma melhor organizacédo e destaque das atividades e conceitos
preponderantes, no intuito de “[...] compreender as dindmicas do sistema turistico e
associa-las a infraestrutura de servicos, a fim de estabelecer o diferencial para a
venda de um destino”.

Isto posto, o tema proposto para o0 presente estudo diz respeito a
compreensdo das perspectivas de desenvolvimento turistico local a partir das
identidades étnicas e culturais, tendo por objeto o Municipio de ljui, RS. O
movimento étnico ijuiense € um elemento cultural e potencialmente turistico de
significativa relevancia local, que vem ganhando visibilidade regional e nacional-

Formado essencialmente por imigrantes, os habitantes do referido municipio
cultivaram, no decorrer de sua trajetoria, a histéria e a cultura de seus
antepassados. De maneira cada vez mais ordenada, 0s imigrantes e seus
descendentes foram organizando suas proprias etnias (MARQUES, 2002).
Atualmente existem treze etnias que possuem atividades conjuntas de preservacgao
da identidade cultural: Afros, Alemaes, Arabes, Austriacos, Espanhois, Gauchos,
Holandeses, Italianos, Japoneses, Letos, Poloneses, Portugueses e Suecos. Destas,
apenas a etnia japonesa ainda ndo possui casa étnica prépria, construida junto ao
Parque Municipal de Exposi¢cées Wanderley Agostinho Burmann.

Desde 1987, realizou-se anualmente a Festa Nacional das Culturas
Diversificadas (FENADI) como um dos principais eventos relacionados ao
movimento étnico ijuiense e, a partir de 2022, o evento passou a ser denominado
Expofest ljui — Exposicdo — Festa Internacional das Etnias. Nos ultimos anos, este

movimento foi ganhando cada vez mais notoriedade, carecendo de estudos sobre
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seu impacto e continuidade, buscando subsidios para o desenvolvimento de
atividades turisticas locais durante o ano todo, ndo somente no periodo dedicado a
eventos especificos. Assim, no intuito de compreender o tema proposto, este estudo
visa responder ao seguinte questionamento: “Como promover o desenvolvimento
turistico sustentavel do Municipio de ljui, RS, considerando o principal elemento o

turismo étnico cultural existente?”

1.2 OBJETIVOS

1.2.1 Objetivo principal

O presente estudo tem por principal objetivo propor um conjunto de acgbes
para ampliar o desenvolvimento sustentavel do Turismo Etnico-Cultural no Municipio
de ljui, RS.

1.2.2 Objetivos especificos

Considerando o objetivo principal e a tematica escolhida, o estudo propde,
ainda, os seguintes objetivos especificos:
— Compreender a relevancia da identidade étnica na formacdao historica e
organizacao cultural do municipio de ljui/RS;
— Contextualizar o movimento étnico no Municipio de ljui, RS, resgatando
sua cronologia e identificando sua conjuntura atual;
— Verificar a percepcao de representantes da sociedade sobre a situacao
atual e possibilidades de desenvolvimento do turismo étnico-cultural

em ljui.

1.3 JUSTIFICATIVA

A construcéo histérica e cultural das localidades, em todo o mundo, é fruto da
diversidade social, principalmente em virtude dos processos de diaspora vivenciados
pelos povos e, no Brasil, o processo de colonizagdo miscigenou a populacéo
autoctone (indigena), escravos (africanos) e colonizadores (imigrantes das mais
diversas partes do mundo) (ARAGAO, 2015; BENI, 2004). Neste sentido, nota-se
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gue a preservacao da identidade cultural das diversas etnias presentes na
composicao social brasileira torna-se uma responsabilidade conjunta da comunidade
e do Estado, onde o turismo étnico, enquanto variavel do turismo cultural,
demonstra-se como potencialidade para o desenvolvimento das localidades
(ARAGAO, 2015).

A importancia acerca do pertencimento cultural e identitario vém ao encontro
de inimeras discussdes acerca da efemeridade social. Bauman (2001) concebia a
liguidez da modernidade como uma caracteristica capaz de reconhecer a sua
transitoriedade, ou seja, a sua capacidade constante de transformacéao.
Notadamente, tais conceitos aplicam-se as reconstrucdes paradigmaticas
relacionadas aos préoprios direitos humanos, verificando-se, sobretudo uma
preocupac¢do cada vez maior com o Ser e o0 pensar, para além do ter.

Assim sendo, as tradicbes e direitos costumeiros seriam 0S primeiros
conceitos solidos a "derreter”, no intuito de possibilitar a constru¢cdo de uma nova
ordem: a ordem moderna. Citando Henry Ford, Bauman (2001) afirma, ainda, que no
inicio do século XIX, a partir da revolugdo industrial, a historia era considerada
bobagem, desejando-se viver exclusivamente no presente e proporcionando o
crescimento econémico e prospero no futuro. Entretanto, a manutengao de raizes e
0 resgate da construcdo historica permanecem abundantes de significado, pois a
memoria e a identidade das comunidades s&o patrimdnio historico e cultural da
humanidade (BRASIL, 2010a).

Neste contexto de pluralidade cultural, a Colénia de ljuhy, fundada
oficialmente em maio de 1890, recebia seus primeiros habitantes, imigrantes de
diversas partes do mundo — principalmente da Europa (BINDE, 2009b).
Estabeleceram-se com dificuldade, buscando o entendimento muatuo através de
distintos idiomas: alemaes, italianos, letos, holandeses, espanhdis, arabes,
portugueses, entre outros. Com o passar das décadas, a cultura imigrante ndo se
esvaneceu. Pelo contrério, imigrantes e seus descendentes buscaram manter vivas
as tradicdes de seus povos (MARQUES, 2002). Para Fischer (2002, p. 64), no
Municipio é possivel encontrar “uma populacao composta das mais variadas ragas e
nacionalidades, que s6 se encontra nos grandes centros cosmopolitas”. O autor
corrobora, ainda, citando que: “[...] nesta pequena nesga da terra galcha, efetua-se
0 que € o sonho da politica imigratéria brasileira: o amalgama da variedade das

racas e nacionalidades para plasmar a nova e verdadeira raca brasileira do futuro”.



20

Através do tempo e com as transformacfes sociais vivenciadas, diversas
acOes foram realizadas no sentido de conservar as tradicbes culturais,
transpassando geracdes. Em 1987, apés estudos académicos e profissionais de
lideres da comunidade engajados na causa cultural, realizou-se a primeira Festa
Nacional das Culturas Diversificadas (FENADI). Surgia, oficialmente e de forma
organizada, o0 movimento étnico no Municipio de ljui. Anos mais tarde, consolidou-se
a Unido das Etnias de ljui (UETI), uma organizacdo voltada a representacdo do
movimento étnico (FISCHER, 2002; MARQUES, 2002).

Desde entdo, o poder publico passou a dedicar ainda mais atencdo a este
movimento cultural. Nos dltimos anos, houve significativa participacédo do governo do
Estado do Rio Grande do Sul, através da Lei de Incentivo a Cultura estadual, na
realizacdo da FENADI e em demais atividades culturais relacionadas as etnias. A
participagdo federal também € significativa para o movimento étnico ijuiense,
principalmente através da Lei de Incentivo a Cultura, que instituiu o Programa
Nacional de Apoio a Cultura (PRONAC) com a finalidade de captar e canalizar
recursos para o referido setor (BRASIL, 1991). Ja no ambito municipal, o aporte de
recursos publicos ocorre na forma de contrapartidas financeiras relacionadas aos
recursos federais e estaduais, além de outros incentivos como consentir 0 uso de
espacos publicos para feiras, realizacao de eventos diversos, dentre outros.

Destaca-se, ainda, que a comunidade ijuiense e a iniciativa privada participam
ativamente deste movimento de diversas formas. A organizacdo das casas étnicas,
por exemplo, esta sob a responsabilidade de familias descendentes dos primeiros
imigrantes habitantes de ljui; as empresas, através de incentivos fiscais, fornecem
0s patrocinios necessarios as diversas acdes que compdem o0 movimento.
Considerando a crescente visibilidade deste movimento e relevancia deste
patrimonio cultural imaterial, em dezembro de 2021 foi promulgada a Lei Federal que
confere ao municipio de ljui o titulo de “Capital Nacional das Etnias” (SENADO
FEDERAL, 2021) e, em outubro de 2022, a Organizacao Internacional de Folclore e
Arte Popular, credenciada pela UNESCO, reconheceu o municipio como “Capital
Mundial das Etnias” (I0V BRASIL, 2022).

Nota-se a existéncia de elementos étnicos e culturais e, ainda, a
movimentac&do dos envolvidos na divulgacdo deste movimento, buscando agregar
valor ao municipio e potencializar a valorizacéo destes recursos enquanto estratégia

identitaria. Destaca-se, também, que a atividade turistica possui um efeito
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multiplicador, sendo um fator elementar para o desenvolvimento local/regional
(BARBOSA, 2005). Entretanto, o turismo municipal com énfase nesta identidade
étnica e cultural, ainda ndo se encontra organizado de modo a promover o
desenvolvimento local, valorizando seus recursos culturais de maneira constante e
nao apenas sazonal (durante o periodo especifico de feiras e eventos, por exemplo).
Importante ressaltar o apontamento de Couto e Ckagnazaroff (2016) de que as
prefeituras devem criar condicbes para o0 desenvolvimento a partir das
particularidades locais e interesses de seus municipes, analisando e efetivando
politicas publicas de acordo com suas especificidades. Até a elaboracdo desta
dissertacdo, inexiste um Plano Municipal de Turismo, por exemplo; entretanto,
cumpre destacar a existéncia do Conselho Municipal de Turismo, instituido em 1997
e do Plano Municipal de Cultura, com vigéncia 2013-2023 (MUNICIPIO DE IJUI,
1997; 2013).

Considerando as dificuldades relacionadas ao planejamento do
desenvolvimento brasileiro, nota-se a relevancia deste e de outros estudos que
busquem identificar caracteristicas locais e fornecer subsidios aos gestores publicos
e a sociedade em geral. O presente estudo busca fornecer subsidio para o
fortalecimento e desenvolvimento das atividades ligadas ao turismo cultural,
considerando as caracteristicas e as especificidades locais, que possam servir de
parametro aos gestores deste e de outros municipios para o desdobramento de suas
agendas de desenvolvimento turistico local.

Com a convergéncia entre politicas publicas de cultura, turismo e
desenvolvimento local sustentavel, a relevancia das relacdes entre Estado e
sociedade e o papel do gestor publico na execucéo destas politicas, tendo em vista
sua proximidade com a realidade local, justifica-se o presente estudo, que propde
acdes para ampliar o desenvolvimento do Turismo Etnico-Cultural e fornece
subsidios aos gestores publicos para o planejamento e a concretizacdo futura de
estratégias de turismo no Municipio de ljui, RS. Destaca-se que o aspecto étnico,
um dos elementos caracterizadores do municipio, encontra seu significado pautado
na relevancia da cultura para os povos, transformando a cultura e o turismo em um
campo fértil para o desenvolvimento local, respeitando-se as questdes complexas e

atuais da composicéo social.
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1.4 ESTRUTURA DO TRABALHO

O presente estudo encontra-se dividido em seis secdes, além das referéncias
e apéndice, em conformidade com o desenvolvimento da temética escolhida. Na
primeira secao, realizam-se as consideracgfes introdutérias sobre o tema, abordando
aspectos gerais acerca da identidade cultural e desenvolvimento local através do
turismo e contextualizando aspectos relacionados aos objetivos (geral e
especificos), o tema proposto e a justificativa para sua realizacao.

Em seguida, aborda-se o referencial teérico necesséario & compreensao do
tema, ou seja, a identificacdo de conceitos, teorias e contextualizacdes histéricas
relevantes aos objetivos propostos, abordando questbes relacionadas a cultura,
turismo e desenvolvimento local através do planejamento turistico pautado na
sustentabilidade e destacando, inclusive, casos de aplicagcdo concreta dos conceitos
e modelos expostos.

Apoés, sdo delineados os métodos de pesquisa adotados, indicando os
instrumentos utilizados para a coleta das informagdes necessarias e relevantes a
proposta do estudo. No quarto capitulo, contextualiza-se o Municipio de ljui,
caracterizando-o sob 0s aspectos histéricos, sociais e étnicos, buscando
compreender sua formacéo e colonizacéo e, ainda, descrevendo o movimento étnico
ao longo de sua histéria. Em seguida, sdo demonstradas as percepc¢des acerca do
turismo étnico-cultural no referido municipio, evidenciando as informacfes coletadas
através da aplicacdo de questionérios.

No quinto capitulo, apresenta-se uma proposta de acbes para o
desenvolvimento sustentavel do Turismo Etnico-Cultural no municipio de ljui, a partir
dos dados selecionados e analisados. Por fim, apresentam-se as Consideracdes
Finais do presente estudo, realizando um apanhado geral acerca dos objetivos

pretendidos e resultados alcancados.
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2 CULTURA, TURISMO E DESENVOLVIMENTO LOCAL: DELINEAMENTOS
HISTORICOS, CONCEITUAIS E CONTEXTUAIS

O presente capitulo inicia abordando os conceitos de cultura e suas politicas
publicas, em nivel mundial para, em seguida, contextualizar a diversidade cultural
brasileira e seus principais aspectos. A trajetéria do turismo encontra-se delineada
logo apds, tracando suas caracteristicas e encontros com o mundo da cultura para
gue, em seguida, possam ser tracadas as relevancias do planejamento e da
sustentabilidade no desenvolvimento turistico. Ao final, sdo exemplificados casos de

aplicacdo concreta dos conceitos e modelos expostos.

2.1 CULTURA E POLITICAS PUBLICAS

A diversidade cultural, em todo o mundo, revela-se também no pluralismo de
conceitos e significados. Moreno (2014) comenta aspectos sobre a identidade
humana, ligada a representacdo da cultura de um ou mais grupos humanos. Assim,
a identidade cultural implica na producdo de discursos dotados de signos de

identificagéo.

Podemos dizer que cultura se refere ao significado que um grupo social da
a sua experiéncia, incluindo aqui ideias, crengas, costumes, artes,
linguagem, moral, direito, culinaria etc. A cultura é dindmica, se recicla
incessantemente incorporando novos elementos, abandonando antigos,
mesclando os dois transformando-se num terceiro com novo sentido
(GRUMAN, 2008, p. 175-176).

A cultura pode ser definida como o conjunto de todas as formas de expressao
do homem: sentir, agir, pensar e fazer, além das relacdes entre eles e o ambiente
onde se encontram e interagem (BRASIL, 2010a). Para Gruman (2008, p. 176), “O
ser humano € humano porque produz cultura, dando sentido a experiéncia objetiva,
sensorial’. Nesta perspectiva, é possivel afirmar que “o Brasil possui um patriménio
cultural diversificado e plural” (BRASIL, 2010a, p. 11). Esta diversidade passou a
pautar as discussdes internacionais, sobretudo em virtude da globalizacéo,
identificando a necessidade de promocdo das identidades culturais a partir da
preservacdo desta diversidade, tendo em vista as diversas formas de

reconhecimento destas identidades (sexual, étnico, racial) (ALVES, 2010).
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Depreende-se, diante das conceituagcfes expostas, que a cultura possui uma
pluralidade de entendimentos. Para o presente estudo, adotar-se-a4 o conceito de
cultura como o sentimento de pertencimento a um grupo, a partir do
compartiihamento de valores e crengcas através das geracdes, por meio de
comportamentos individuais e coletivos compativeis com o grupo ao qual se
pertence (GRUMAN, 2008; REICHENBERGER, 2019; UNESCO, 2001).
Compreendem-se, portanto, a cultura e a diversidade cultural como fenémenos
coletivos, onde cada elemento possui sua parcela de significado na sua construcao.

Considerando a cultura como um fenébmeno coletivo, hd que se ressaltar a
relevancia da promocdo de acBes em prol de sua protecdo. Nesta seara, 0
patrimonio e a diversidade cultural devem ser preservados, em conformidade com as
diretrizes atuais da atuacédo dos Estados e da sociedade e, para tanto, destaca-se o
papel da Organizacdo das Nacdes Unidas para Educacdo, Ciéncia e Cultura
(UNESCO). A partir de sua consolidagao, os elementos culturais da humanidade
passaram a ser compreendidos como patrimoniais, ou seja, passiveis de protecao

em nivel nacional e internacional (ALVES, 2010).

A UNESCO passou a capitanear as discussdes realizadas em ambito
mundial no que diz respeito a um conjunto de acBes e propostas de
regulamentacdo, definicdo e normatizacéo da categoria cultura em face das
profundas transformacdes ocorridas no final do século XX (ALVES, 2010, p.
540).

Desde a sua fundacdo, a UNESCO dedica-se a promocdo de discussdes
transnacionais, com efeitos internacionais e nacionais, sobre acdes protetivas aos
patrimonios de todas as nacdes do mundo. A construcdo de uma rede de
convencgdes, balizada por critérios universalmente aceitos, possibilita apoiar, de
modo direto e efetivo, sobretudo a partir da segunda metade do século XX, as
politicas adotadas por cada pais, a partir de seus esforcos nacionais e suas
particularidades (BO, 2003).

Herskovits (2018) e Veer e Dezentje (2018) compreendem a cultura enquanto
elemento da propria dignidade humana. Para os autores, debates historicos e atuais
acerca dos direitos humanos devem englobar as diversas facetas que compde a
condicdo de humanidade, culminando na adocédo de convencbes e documentos
internacionais, ratificados por cada um dos paises, em suas particularidades. Os

autores adotam uma posicdo de critica a Declaragcdo Universal dos Direitos
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Humanos, mencionando que a mesma expressa o sujeito de maneira individual e,
em uma ordem global marcada pela pluralidade cultural, esta individualidade deve
ser transformada em coletividade e respeito a diversidade.

Alves (2010, p. 542) comenta que os apelos referentes a diversidade e
preservacdo das identidades locais “[...] foram potencializados em territérios como a
América Latina, contextualmente marcados por uma grande heterogeneidade de
linguas, crencas, costumes e tradigdes”. No ambito brasileiro, as particularidades e
diversidades de elementos culturais acompanham sua formagédo desde o inicio.

Nesta linha, Aragdo (2015, p. 198) comenta:

O Brasil € um pais com diferentes culturas e etnias, que por aqui aportaram
africanos, europeus e asiaticos em diferentes contextos histéricos e regimes
econdmicos, proporcionando ao pais, um legado cultural em que pesam
diversas influéncias culturais.

Considerando esta diversidade cultural, o pais tem se dedicado a proteger
suas tradicdes populares através da promocédo de politicas publicas apoiadas, em
diversas situacbes, no ordenamento juridico brasileiro. Miranda, Rocha e Egler
(2014) realizam um recorte das politicas culturais, no Brasil, desde a chegada da
Corte Portuguesa. Em consonéancia com a pesquisa realizada pelos autores, dentre
as primeiras instituicbes culturais destacam-se a Biblioteca Nacional (1810), Museu
Histérico Nacional (1922) e o Museu de Belas-Artes (1937). Ocorriam, nestes
periodos historicos, dicotomias de significado da cultura: por um lado, o acesso as
instituicbes mencionadas era restrito as elites brasileiras; por outro, existia a cultura
popular, antropoldgica, pertencente as pessoas comuns.

A partir das constituicGes federais brasileiras (iniciando-se pela de 1934), a
promocao da cultura e a protecédo dos patrimonios artisticos e historicos passaram a
fazer parte do rol de competéncias comuns aos entes governamentais. Na década
de 70, o Governo Federal criou diversos 0Orgdos de cultura voltados para a
formalizacdo de um conjunto de diretrizes para este setor: Fundacdo Nacional de
Arte (1975), Conselho Nacional do Direito Autoral (1973), Conselho Nacional de
Cinema (1976), entre outros. Ressalta-se, no entanto, o papel da censura neste
periodo: "Nenhuma producdo artistica cultural poderia ser veiculada sem antes
passar pela aprovacdo dos censores. Muitos artistas brasileiros foram exilados"
(MIRANDA, ROCHA E EGLER, 2014, p. 32).



26

O retorno a protecdo da cultura enquanto politica publica ocorreu de forma
mais contundente a partir da década de 80, com a promulgacdo da Constituicdo
Federal de 1988 que, em seu artigo 216, dispde que o patrimdnio cultural brasileiro é
formado por bens de natureza material e imaterial, individualmente ou em conjunto,
gue contenham referéncias a identidade, acdo e memoria dos diferentes grupos
responsaveis pela formacdo da nacdo brasileira. O paragrafo primeiro deste artigo

dispde:

O Poder Publico, com a colaboracdo da comunidade, promoverd e
protegera o patriménio cultural brasileiro, por meio de inventarios, registros,
vigilancia, tombamento e desapropriagdo, e de outras formas de
acautelamento e preservacgéo (BRASIL, 1988, s.p.).

Diante disto, depreende-se a corresponsabilidade entre Estado e sociedade
na preservacao do patrimonio cultural brasileiro. Cronologicamente, a Lei Federal n°
8.313/91 destaca-se por instituir o Programa Nacional de Apoio a Cultura (Pronac).
Este Programa tem a finalidade de captar e canalizar recursos a cultura e, dentre
seus objetivos, destacam-se o estimulo a regionalizacdo da producdo cultural e
artistica brasileira, a valorizagcdo dos conteudos locais, a preservagéo do patrimonio
pela pluralidade cultural (BRASIL, 1991). Ainda em &ambito nacional, o Plano
Nacional de Cultura (PNC), instituido pela Lei Federal n° 12.343/10, prop0s
diretrizes, estratégias e acdes para o fortalecimento das politicas publicas culturais
para um periodo de 10 (dez) anos. O PNC tem por objetivos universalizar o acesso a
arte e a cultura, estimular a sustentabilidade socioambiental, reconhecer os saberes,
conhecimentos e expressdes tradicionais e os direitos de seus detentores,
reconhecer e valorizar a diversidade cultural, étnica e regional brasileira, entre outros
(BRASIL, 2010b).

Nesta seara, 0s estados brasileiros também delimitaram normativos e
politicas de cultura voltadas as suas realidades. No caso do Rio Grande do Sul, a
Lei Estadual n® 13.490/10 instituiu o Sistema Estadual Unificado de Apoio e Fomento
as Atividades Culturais (PRO-CULTURA), com a finalidade de promover a aplicacéo
de recursos financeiros decorrentes de incentivos a contribuintes e do Fundo de
Apoio a Cultura, em projetos culturais executados no ambito estadual (GOVERNO
DO ESTADO DO RIO GRANDE DO SUL, 2010).
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As politicas culturais promovidas nos trés ambitos estatais sdo praticas que
buscam o envolvimento do Estado e da iniciativa privada na protecdo, promocao e
consolidacdo da cultura enquanto patriménio da sociedade. Este patriménio, em
diversas localidades, serve de base para o desenvolvimento do turismo,
considerando as particularidades e o pluralismo que permeia a sociedade mundial,

conforme disposto a seguir.

2.2 TRAJETORIA DO TURISMO, GENERALIDADES E DIMENSAO CULTURAL

A atividade turistica estende suas raizes através da historia, com algumas
formas de turismo existindo desde as mais antigas civiliza¢cées. Citam-se como
exemplos as viagens para apreciar os jogos olimpicos da Grécia antiga; as
peregrinacfes religiosas; as viagens dos homens romanos livres para comércio,
prazer e descoberta de novas terras; as cruzadas e as grandes navegacodes para a
conquista de territérios, entre outras situacdes que denotavam o deslocamento de
individuos e grupos dentre os territorios. Na sociedade atual, o conceito de turismo
remete ao seéculo XVII: a palavra tour, de origem francesa, passou a ser amplamente
utilizada para referir-se a um tipo especial de viagem de ida e volta realizada por
classes privilegiadas e, quase que exclusivamente, por homens. Ainda no inicio do
século XX, definia-se o turismo como um processo econdmico manifestado pela
chegada, permanéncia e saida do turista de uma determinada localidade. O turismo
enquanto satisfacdo de desejos e luxos pessoais também faz parte do rol de suas
definicdes, compreendendo o turista como um viajante de luxo, consumidor de bens
econdbmicos e culturais por possuirem boa situacdo financeira (BARRETO, 2008;
NAKASHIMA E CALVENTE, 2016; RUSCHMANN, 1997).

No setor econdmico, 0 turismo apresentou-se como possibilidade de
reconstrugdo dos paises atingidos pela Segunda Guerra Mundial, como
consequéncia “[...] dos aspectos relacionados a produtividade empresarial, ao poder
de compra das pessoas e ao bem-estar resultante da restauragéo da paz no mundo”
(RUSCHMANN, 1997, p. 13). A retomada do setor turistico ensejava o retorno da
geracdo de empregos e circulagdo de moedas estrangeiras nos paises afetados.
Fratucci (2008) denomina o inicio do século XX como a "Belle Epoque", trazendo
maior liberdade e novos conceitos de vida para as sociedades. Durante décadas, 0

turismo era prerrogativa de alguns poucos cidadaos privilegiados, estando restrito
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aos segmentos da populacdo detentores dos niveis mais altos de renda, que
possuia tempo e dinheiro para viajar e conhecer diversas partes do mundo,
simplesmente por lazer (RABAHY, 2019).

Atualmente o turismo passou a integrar o estilo de vida de um numero cada
vez maior de pessoas, em todo o mundo. Isso ocorreu em virtude da massificacdo
da atividade, especialmente entre as décadas de 50 e 70, com o inicio da
comercializacdo de pacotes e vbos cada vez mais acessiveis financeiramente, além
do desenvolvimento dos setores de transporte e comunicacdo, aumento da renda
real e do tempo livre e, ainda, as mudancas comportamentais dos individuos em
busca de novas experiéncias (RABAHY, 2019; RUSCHMANN, 1997). Este
crescimento excessivo, em todo o mundo, apesar de promover o desenvolvimento
econdmico de diversas localidades, também gerou consequéncias negativas.

Diante da importancia cada vez mais crescente deste setor e tendo em vista
as consequéncias positivas e negativas percebidas, a discussdo sobre seus tipos e
formas passou a integrar as agendas sociais, cientificas e econémicas. Conforme
Beni e Moesch (2017, p. 433), “[...] o saber de turismo n&o é linear. Ndo ha
evolugdo, mas “revolugcédo”, progredindo por reformulagdes, por refusbes em seu
corpo teodrico, por retificacbes de seus principios basicos”. Cumpre ressaltar, ainda,
gue o turismo é um processo humano singular, que ultrapassa o status quo de
simples sistema econdmico, necessitando de ressignificacbes e reconstrucdes
constantes (BENI E MOESCH, 2017). Diante disto, importante destacar as
afirmacdes de Amaral (2020), que refere a necessidade de criar atividades turisticas
Gnicas e memoraveis, pois o turista possui um papel cada vez mais interativo nos
destinos turisticos.

Neste sentido, além da presenca cada vez maior de acdes voltadas ao
turismo sustentavel, estudos caminharam na direcdo da segmentacdo do setor no
Brasil, através do Ministério do Turismo, em 2006. Esta segmentacao foi definida
“[...] a partir das caracteristicas da oferta, em funcdo da motivacdo do turista, e em
relagdo a atitude do prestador de servicos, da comunidade receptora e do turista”
(BRASIL, 2006, p. 10). Importante salientar, contudo, que ndo h& consenso acerca
da classificagdo ou segmentacdo dentre os autores que se propde a estudar a
tematica; Beni (2004), por exemplo, pressupde a existéncia de trinta e seis tipos de

turismo possiveis.
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A segmentagdo proposta pelo Ministério do Turismo brasileiro sugere onze
segmentos, formados por diversas subcategorias sendo que foram elaborados
Manuais de Orientacbes Basicas para a operacionalizacdo de cada um destes
segmentos. A seguir, realizam-se breves recortes sobre os mesmos, a partir da
revisdo dos Marcos Conceituais do Ministério do Turismo (BRASIL, 2006).

Turismo de Estudos e IntercAmbio: movimentacdo gerada a partir de
programas de aprendizagem e vivéncias, cujos objetivos sejam a qualificacdo e
ampliacdo dos conhecimentos, além do desenvolvimento profissional e pessoal.

Turismo de Negécios e Eventos: trata-se do turismo decorrente de
encontros de interesse profissional, técnico, cientifico, social, associativo ou
institucional, bem como de carater comercial, oportunizando a prospeccao de
interesses e setores diversos.

Turismo de Saulde: atividades decorrentes da busca de meios e servicos
voltados a objetivos médicos, terapéuticos e estéticos, ou seja, "em funcdo da
necessidade de tratamento e cura, de condicionamento e bem-estar fisico e mental”
(BRASIL, 2006, p. 54).

Turismo Cultural: refere-se as acbes relacionadas a "[...] vivéncia do
conjunto de elementos significativos do patrimoénio histérico e cultural e dos eventos
culturais, valorizando e promovendo o0s bens materiais e imateriais da cultura”
(BRASIL, 2006, p. 13). Esta segmentacdo apresenta, ainda, subcategorias: turismo
civico (interesse pela memoria politica e historica dos locais); turismo religioso
(busca espiritual e de praticas religiosas); turismo mistico e esotérico (busca pelo
autoconhecimento) e turismo étnico (valorizacdo do contato com a identidade de
grupos étnicos).

Turismo Rural: compreende as atividades turisticas comprometidas com a
producdo rural e agropecudria, agregando valor a produtos e servicos,
proporcionando o resgate do patriménio cultural e natural da comunidade visitada.
Os produtos turisticos devem contemplar fatores culturais, resgatando o folclore,
artesanato, gastronomia, entre outros.

Turismo de Esportes: diz respeito a pratica, envolvimento ou observacéo de
modalidades esportivas, estas Ultimas entendidas como aquelas praticadas sob
regras, normas e esquemas técnicos e taticos.

Turismo de Sol e Praia: constitui-se nas atividades relacionadas ao

descanso, recreacao ou entretenimento no espaco especifico das praias (maritimas,



30

fluviais, lacustres ou artificiais), considerando condi¢des de balneabilidade (presenca
conjunta dos elementos agua, sol e calor).

Turismo de Pesca: compreende atividades decorrentes da pratica de pesca
amadora, ou seja, realizada com finalidade exclusiva de lazer, turismo ou desporto,
sem fins comerciais. Para este tipo de turismo, devem ser observados aspectos
legais relacionados as embarcacdes, instrumentos utilizados, cotas e periodos
permitidos para a atividade, além da obtencao de licencas especificas.

Turismo de Aventura: as atividades de aventura compreendidas por esta
segmentacdo devem ser de caréater recreativo e ndo competitivo, compostas por "[...]
experiéncias fisicas e sensoriais recreativas que envolvem desafio, riscos avaliados,
controlaveis e assumidos que podem proporcionar sensacfes diversas" (BRASIL,
20086, p. 40).

Turismo Nautico: refere-se ao uso de embarcacBes nauticas para a
realizacdo do turismo. Envolve atividades como cruzeiros e passeios, excursoes e
viagens realizadas através da utilizacdo de embarcacGes capazes de se locomover
na agua, tais como navios, lanchas, balsas, iates, entre outros.

Ecoturismo: trata-se de um segmento turistico que se utiliza do patrimoénio
natural e cultural de maneira sustentavel, incentivando a sua conservagdo e
formando consciéncias coletivas de protecdo ao meio ambiente, promovendo o bem-
estar da populacgéo.

Considerando a tematica do presente estudo, a seguir sdo realizados
delineamentos mais aprofundados acerca do segmento denominado “turismo
cultural”, seus conceitos, classificacdes e particularidades, destacando-se o turismo

étnico-cultural.

2.2.1 Turismo cultural

O turismo de cunho cultural € concebido pelo conjunto de atividades
executadas em virtude de deslocamentos, cujo intuito consiste na satisfacdo de
objetivos individuais e coletivos no encontro com os mais diversos tipos de emocgodes
(artisticas, cientificas, de formacdo e informacado), decorrentes da cultura, riqueza,
patrimdnio e criatividade humana (ANDRADE, 2000). A cultura deve ser considerada
fundamental no desenvolvimento turistico de uma localidade; “[...] por ter uma

condicao dinamica, ela constroi e modifica sistemas simbdlicos, sendo fundamental
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para o desenvolvimento humano” (BRASIL, 2011, p. 15). Historicamente, Beni
(2004) ressalta que os bens culturais foram salvos da destruicdo muito mais em
virtude das atividades turisticas “[...] do que ao valor que Ihes era atribuido pela
populagao local” (p. 90).

Destaca-se que o turismo cultural consiste na valorizagdo e promoc¢ao das
culturas (locais e regionais), mediante a protecdo e preservacdo dos patriménios
historicos e culturais. Através do turismo cultural, € possivel gerar oportunidades de
negoécios especificas, “[...] respeitados os valores, simbolos e significados dos bens
materiais e imateriais da cultura para as comunidades” (BRASIL, 2010a, p. 11). O
turismo cultural &, ainda, considerado sustentavel, pois promove “[...] a valorizacdo
da cultura e a melhoria da qualidade de vida da populagao local’, através da
observancia de um conjunto de ac¢des contrarias ao turismo de massa, buscando
ocasionar o minimo possivel de impactos negativos no destino turistico (RAMOS,
2019, p. 5). Para os turistas, “[...] mais do que belas paisagens e relaxamento, quem
viaja busca experiéncias unicas, por meio do contato com os saberes e os fazeres
tipicos dos destinos escolhidos” (BRASIL, 2011, p. 4).

No contexto brasileiro, o turismo cultural é identificado como uma alternativa
de desenvolvimento (principalmente econdmico), considerando a possibilidade de
geracao de emprego e renda em localidades do interior, distantes do litoral (onde se
desenvolve significativamente o turismo de sol e praia, por exemplo). Trata-se de
uma possibilidade relevante de desenvolvimento local, possibilitando que diversos

municipios ingressem no cenario de competitividade turistica global (RAMOS, 2019).

O turismo cultural é tipico, pois se efetua de maneira diversa da dos demais
tipos de turismo, que geralmente se caracterizam pela permanéncia da
preocupacdo e das atividades que se traduzem em lazer, repouso e
descompromisso. Além disso, é forma de turismo itinerante intensivo, pois
se constitui de viagem maior, durante a qual se realizam pequenas viagens
ou viagens suplementares ou de complementacdo, em um Unico pais ou
regido ou em paises e regides diferentes (ANDRADE, 2000, p. 71).

O turismo cultural busca o estabelecimento da proximidade entre turista e
comunidade anfitrid, promovendo a participacéo e o compartilhamento de atividades
tradicionais e permitindo ao turista a observagdo e o aprendizado acerca da
comunidade visitada. Em diversas situacdes, os estilos de vida, costumes e

expressodes culturais sdo articulados na forma de um resgate historico das origens
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daquela comunidade, proporcionando um “[...] retorno as tradicbes de seus
antepassados” (BRASIL, 2010a, p. 21).

A sociedade avanca para uma nova era de turismo cultural, onde os turistas
anseiam cada vez mais pelo compartiihamento da vida cotidiana dos habitantes
locais. Os espacos culturais comunitarios, neste sentido, devem oferecer a
hospitalidade e o acolhimento necessarios para que 0 visitante se sinta parte
daquela comunidade e, sobretudo, experiencie a cultura local (COOPER, 2019).

Em conformidade com o Ministério do Turismo, o turismo cultural subdivide-se
em algumas categorias: civico, religioso, mistico (ou esotérico), cinematografico,
arqueoldgico, gastrondmico, enoturismo, ferroviario e étnico; este dltimo
compreendido como o tipo de turismo focado na valorizacdo da cultura, tradicdo e
ancestralidade, consonante afirma Aragao (2015, p. 197): “A préatica do turismo
étnico tem sido percebida como uma atividade em prol do reconhecimento das
tradicbes e elemento propagador da cultura dos povos autoctones”.

De acordo com Beni (2004) o turismo étnico possui duas facetas distintas: por
um lado, diz respeito ao deslocamento de turistas com vistas ao conhecimento de
suas proprias raizes ou, ainda, por mera curiosidade; por outro lado, tem-se o
turismo cientifico, realizado por estudiosos de povos especificos e que buscam,
através do deslocamento e observacdo in loco de regifes diversas, identificar e
reconhecer caracteristicas relacionadas aos seus estudos antropolégicos.

Dentre as caracteristicas do turismo étnico, destaca-se o fato do mesmo
buscar rebater a uniformizacdo, ou seja, o turismo de massa. Nao se tratam de
atividades e deslocamentos baseados em pacotes prontos, cuja homogeneizacao da
cultura permita apenas experiéncias limitadas de conhecimento e compartilhamento
de costumes e tradicdo; pelo contrario, o turismo étnico busca a valorizacdo dos
povos e suas culturas, fortalecendo suas identidades culturais a partir do
protagonismo destes atores sociais (ARAGAO, 2015).

A seguir sdo abordadas as tematicas do desenvolvimento local e turistico a
partir da observancia de aspectos sustentaveis, em consonancia com as afirmacoes
de Aragao (2015) e Cooper (2019), os quais concordam acerca do turismo étnico
possuir caracteristicas contrarias ao turismo de massa e, em vista disso, dever

conformar um planejamento pautado nas questdes de sustentabilidade.
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2.3 DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL E PLANEJAMENTO TURISTICO

Considerando as crescentes discussdes em torno da degradacéo ambiental e
a necessidade de protecdo dos patrimoénios da humanidade, ndo ha como dissociar
o desenvolvimento turistico de uma localidade das concepg¢fes de sustentabilidade.
Os conceitos de desenvolvimento turistico sustentavel perpassam aspectos
estritamente ambientais: referem-se ao respeito ético e moral das identidades que
formam a coletividade.

Midgley, Veinak e Christopoulos (2018) ressaltam a necessidade de se avaliar
a dinamica do sistema de crencas humanas para compreender a trajetoria passada
e mapear a direcdo futura do crescimento e desenvolvimento da localidade
analisada. Neste sentido, o planejamento turistico deve compor a agenda publica
através de acdes que considerem, sobretudo, o interesse e 0 respeito as
comunidades locais. Conforme Amaral (2020), a experiéncia turistica como tema de
estudo vem aumentando gradativamente, em virtude da necessidade de promocao
da satisfacdo dos visitantes, integrando e envolvendo turistas e comunidade no
desenvolvimento local sustentavel, tendo em vista a utlizacdo dos recursos
materiais e simbdlicos das localidades.

Deste modo, a seguir sdo contextualizadas algumas abordagens de
desenvolvimento (destacando-se o desenvolvimento sustentavel) e o turismo como
fator de desenvolvimento local e, na sequéncia, sdo expostos modelos de

planejamento turistico no @mbito nacional e internacional.

2.3.1 Desenvolvimento e sustentabilidade

O desenvolvimento pode ser avaliado sob pontos de vista diversos: politico,
social, cientifico, tecnolégico, econdmico, sustentavel. Desenvolver significa “[...] a
expiacao e a reparagao de desigualdades passadas” (SACHS, 2008, p. 13). Apesar
de diferentes, as teorias ndo se excluem: ao contrario, convergem num Unico
proposito: o crescimento e desdobramento local, regional, nacional ou internacional.
Ha que se realizar uma ressalva, entretanto, acerca do desenvolvimento econémico
e capitalista, o qual se tornou uma concep¢ao desgastada da promocdo de

desenvolvimento, considerando a constatacdo da finitude dos recursos naturais e
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das injusticas provocadas pelo capitalismo, na maioria das nac¢des, ao longo dos
séculos (VARGAS, ARANDA E RADOMSKY, 2016).

Da mesma forma, destacam-se os dizeres de Sachs (2008, p. 13): “O
crescimento € uma condicdo necesséria, mas de forma alguma suficiente (muito
menos é um objetivo em si mesmo), para se alcancar a meta de uma vida melhor,

mais feliz e mais completa para todos”. Ainda, defende o autor:

Igualdade, equidade e solidariedade estdo, por assim dizer, embutidas no
conceito de desenvolvimento, com consequéncias de longo alcance para
gue o pensamento econdmico sobre o desenvolvimento se diferencie do
economicismo redutor (SACHS, 2008, p. 14).

Por esta razéao, nédo se pretende, neste estudo, realizar delineamentos acerca
de todos os panoramas possiveis acerca do desenvolvimento, porém destacar
algumas das abordagens relacionadas a sustentabilidade. A preocupacdo com as
questdes ambientais, seu uso indiscriminado e a necessidade de rever conceitos e
modos de acdo passou a fazer parte das agendas de discussdo internacionais,
sobretudo, a partir da década de 70. Sachs (2009, p. 48) argumenta que a
sociedade se tornou “[...] cada vez mais consciente tanto da limitagdo do capital da
natureza quanto dos perigos decorrentes das agressdes ao meio ambiente”.

Um dos principais marcos referente a sustentabilidade diz respeito a
Conferéncia das NacGes Unidas sobre o Ambiente Humano, primeira conferéncia
global sobre o tema, realizada em Estocolmo, na Suécia, em 1972, inserindo a
dimensé&o do meio ambiente na agenda internacional (SACHS, 2009). Conforme
Handl (2012) esta conferéncia representou uma tentativa de promover uma Vviséo
basica e comum acerca do enfrentamento dos desafios da preservacao e protecéo
ao meio ambiente, culminando na Declaracdo de Estocolmo, um documento
contendo metas e objetivos ambientais amplos, positivando o ativismo ambiental em
todo o mundo. A segunda Conferéncia das Nac¢des Unidas sobre Meio Ambiente e
Desenvolvimento ocorreu no Rio de Janeiro, Brasil, em 1992. O documento
consolidado a partir deste encontro global transformou-se em um marco juridico de
significativa relevancia, tanto em contexto nacional quanto internacional.

Notadamente, a agenda ambiental passou a integrar as preocupacdes em
nivel global, buscando a concretizacdo de a¢Bes, nos mais diversos segmentos da

sociedade, voltadas a protecdo e preservacdo ambiental. Deste modo, o
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desenvolvimento das localidades passou a compreender um conjunto de convicgdes
ambientais, ndo sendo possivel descartar a sustentabilidade como uma de suas
principais bases. Como exemplos, citam-se as Declara¢cdes de Estocolmo (1972) e
do Rio de Janeiro (1992), a partir das quais o homem é considerado, a0 mesmo
tempo, construtor e obra do meio ambiente que o cerca devendo, por conseguinte,
viver e produzir em harmonia com a natureza (HANDL, 2012).

Nesta seara, estudos de desenvolvimento voltados a sustentabilidade
passaram a integrar as discussdes, pesquisas e elaboracéo de teorias no campo
cientifico e académico, além de sua consolidagdo no campo normativo. No Brasil,
destaca-se a Constituicdo Federal de 1988, cujo capitulo acerca do meio ambiente
norteia a busca pela preservacdo do mesmo, mediante a protecdo ao direito de
todos a usufruirem de um ambiente natural ecologicamente equilibrado (BRASIL,
1988). Considerando tais abordagens, novos paradigmas desenvolvimentistas
tornaram-se necessarios, observando-se, sobretudo, a preservacdo do meio
ambiente natural, ou seja, do aproveitamento racional da natureza, compondo uma
espécie de contrato natural em complemento ao contrato social, no qual se baseia a
governabilidade e manutencao das sociedades (SACHS, 2009).

Uma das teorias de desenvolvimento sustentavel que contribuem de modo
significativo para a observancia do ambiente natural e proprio das comunidades diz
respeito ao desenvolvimento enddgeno, relacionado ao atendimento das demandas
da comunidade local através da participacao efetiva e constante da populacéo
envolvida. A questdo do desenvolvimento enddgeno consolidou-se ainda na década
de 70, em virtude das discussdes sobre a Nova Ordem Econdmica Internacional. Na
época, publicou-se um relatério que baseava o desenvolvimento em cinco pilares:
enddgeno, autoconfiante, operando pela l6gica das necessidades, em harmonia com
a natureza e aberto ao cambio institucional (SACHS, 2005).

Barquero (2001, p. 41) define o desenvolvimento endégeno como um
processo de mudanca estrutural capaz de promover o crescimento econdmico da
localidade, “[...] liderado pela comunidade local ao utilizar seu potencial de

desenvolvimento que leva a melhoria do nivel de vida da populagao”.

O conceito esta baseado na ideia de que localidades e territérios dispdem
de recursos econdmicos, humanos, institucionais e culturais, bem como de
economias de escala ndo aproveitadas, que formam seu potencial de
desenvolvimento. A existéncia de um sistema produtivo capaz de gerar
rendimentos crescentes, mediante o uso dos recursos disponiveis e a
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introducdo de inovacbes, garante a criacdo de riquezas e a melhoria do
bem-estar local (BARQUERO, 2001, p. 57).

Apesar de ser liderado e controlado pela comunidade local, o papel do Estado
deve ser significativo, por meio de investimentos publicos e privados capazes de
promover a transformacdo do sistema produtivo local a partir da utilizagdo do
potencial de desenvolvimento existente. Segundo Barquero (2001), o
desenvolvimento enddgeno possui trés dimensdes: econdmica, sociocultural e
politica.

A Dimensdo econdmica pressupde a consolidacdo de um sistema produtivo
especifico capaz de proporcionar o uso eficiente dos fatores de producao,
aumentando os niveis de produtividade e, consequentemente, proporcionando a
competitividade local. A Dimensé&o sociocultural diz respeito ao conjunto sistémico
de rela¢cBes formadas entre os atores econémicos, sociais e publicos, possibilitando
a incorporacdo dos valores da sociedade ao processo de desenvolvimento. Na
Dimenséo politica, destacam-se as iniciativas locais, as quais possibilitam a criacao
e manutencdo de um entorno local que favoreca a producédo e o desenvolvimento
local sustentavel (BARQUERO, 2001).

O desenvolvimento enddgeno aproxima-se das teorias de sustentabilidade em
virtude de estar pautado na efetiva participacdo das comunidades que, por seu
turno, buscam o desenvolvimento a partir de perspectivas que promovam a
preservacdo de seu proprio ambiente natural, social, econémico etc. Dentre as
teorias de desenvolvimento sustentavel, destacam-se os ensinamentos de Ignacy
Sachs, para o qual as discussdes internacionais promoveram “[...] consequéncias
éticas e epistemoldgicas de longo alcance, as quais influenciaram o pensamento
sobre o desenvolvimento” (SACHS, 2009, p. 48-9).

Em 1993, Sachs publicou a sua primeira versdo das dimensdes de
sustentabilidade, contendo cinco dimensdes (ou pilares): social, ambiental, territorial,
econbmico e politico. O pilar social se fundamentava na perspectiva de ruptura
social (relacionadas a regides problematicas); a dimensdo social dizia respeito aos
sistemas de sustentacdo da vida enquanto provedores de recursos e receptores dos
residuos; o pilar territorial, por sua vez, abrangeria a distribuicdo espacial dos
recursos, populacbes e atividades. Sob o ponto de vista econémico, tem-se a
viabilidade econémica como condicao para o proprio desenvolvimento e, por fim, a

dimensdo politica, que envolveria a governangca democratica enquanto valor
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fundante e necessario para que toda a sociedade possa existir e se desenvolver

(SACHS, 2008).

Quase uma década apOs a publicacdo, Sachs reformulou sua proposta,

culminando em oito dimensdes de sustentabilidade. Para o autor, os objetivos de

sustentabilidade somente podem ser validados se forem observadas as seguintes

dimensdes: social, cultural, ecologica, ambiental, territorial, econdmica, politica

nacional e politica internacional, delineadas no Quadro 1.

Quadro 1: Dimens®es e critérios de sustentabilidade de Sachs
(continua)

Dimenséo Critérios

Alcance de um patamar razoavel de homogeneidade social;
Social Distribuicdo de renda justa; _ .
Emprego pleno e/ou autbnomo com qualidade de vida decente;
Igualdade no acesso aos recursos e servicos sociais.
Preservacéo da historia, tradi¢bes e valores regionais;
Equilibrio entre historia e inovacao;
Cultural Capacidade de autonomia para elaboracdo de um projeto

nacional integrado e enddgeno;
Autoconfianca combinada com abertura para o mundo.
Compreensao de que o ser humano ndo & “dono” do meio

Ecoldgica ambiente; ~ N .
Preservacéo da natureza na produc¢édo de recursos renovaveis;
Limitacdo do uso de recursos ndo-renovaveis.

Ambiental Respe_itar e realcar a capacidade de renovacéo dos ecossistemas
naturais.
Configuracdes urbanas e rurais balanceadas, com alocacdes
igualitarias do investimento publico;

Territorial Melhoria do ambi_ente _urbano; o
Superacéo das disparidades regionais;
Estratégias de desenvolvimento ambientalmente seguras através
da conservacgédo da biodiversidade.
Gestéao efetiva de recursos (principalmente os naturais), com fluxo
regular de investimentos publicos e privados;
Seguranca alimentar;

Econémico Capacidade de modernizacdo continua dos instrumentos de

producéo, com razoavel nivel de autonomia na pesquisa cientifica
e tecnolégica;
Insercéo soberana na economia internacional.

Politico (nacional)

Participacdo democratica na tomada de decisées;

Colaboracéo entre setores publico, privado e comunidade;
Apropriagdo dos direitos humanos;

Desenvolvimento da capacidade do Estado para concretizar o
projeto nacional em parceria com os empreendedores;

Nivel razoavel de coesdo social.

Politico (internacional)

Eficacia do sistema de prevencgdo de guerras da ONU, garantindo
paz e cooperagéo internacional;

Pacote Norte-Sul de desenvolvimento, baseado na igualdade e
favorecimento dos parceiros mais fracos.
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Quadrol: Dimensdes e critérios de sustentabilidade de Sachs
(concluséo)

Dimenséao Critérios

— Controle institucional do sistema internacional financeiro e de
negocios;

— Controle institucional na gestdo do meio ambiente e recursos
naturais, promovendo a prevencdo de efeitos negativos, a
protecdo da diversidade bioldgica e a gestao do patrimdnio global;

— Sistema de cooperacéo cientifica e tecnoldgica internacional.
Fonte: adaptado de Sachs (2009).

Depreende-se que os critérios e dimensdes propostos proporcionam uma
visdo generalizada acerca das caracteristicas a serem observadas para a
consolidacédo da sustentabilidade. O desenvolvimento sustentavel somente se torna
possivel a partir da conciliacdo e compreensdo global de todas as dimensdes
destacadas. De maneira geral, assinala-se a conveniéncia de se acompanhar e
destacar o conceito de desenvolvimento a partir de trés associagbes: socialmente
includente, ambientalmente sustentavel e economicamente sustentado (SACHS,
2008).

O desenvolvimento ndo é sinOnimo, necessariamente, de crescimento
econdmico. Trata-se da promocdo da igualdade social, mediante melhoria das
condi¢cdes de vida das comunidades, através da observancia de um planejamento
sustentado na inclusédo, na protecdo ambiental e nos aspectos econémicos (SACHS,
2008).

No ambito internacional, destacam-se, ainda, o0s Objetivos de
Desenvolvimento Sustentavel (ODS), formulados pela Organizacdo das Nacbes
Unidas como integradores da Agenda 2030 para o Desenvolvimento Sustentavel. Os
17 objetivos e as 169 metas que os compdem sao indivisiveis, compondo-se como
complemento dos Objetivos de Desenvolvimento do Milénio. Em consonancia com a
proposta do presente estudo e dentre os objetivos propostos em trés deles o setor
turistico se revela como um agente potencialmente transformador (NACOES
UNIDAS BRASIL, s.d.):

» Objetivo 8 — Promover o crescimento econdmico sustentado, inclusivo e

sustentavel, emprego pleno e produtivo e trabalho decente para todos:

= Meta 8.9: Até 2030, elaborar e implementar politicas para promover o
turismo sustentavel, que gera empregos e promove a cultura e o0s
produtos locais;

» Objetivo 12 — Assegurar padrdes de producao e de consumo sustentaveis:
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= Meta 12.b: Desenvolver e implementar ferramentas para monitorar 0s
impactos do desenvolvimento sustentavel para o turismo sustentavel,
gue gera empregos, promove a cultura e os produtos locais;

» Objetivo 14 — Conservacado e uso sustentavel dos oceanos, dos mares e

dos recursos marinhos para o desenvolvimento sustentavel:

= Meta 14.7: Até 2030, aumentar os beneficios econbmicos para 0s
pequenos Estados insulares em desenvolvimento e 0s paises menos
desenvolvidos, a partir do uso sustentavel dos recursos marinhos,
inclusive por meio de uma gestdo sustentavel da pesca, aquicultura e
turismo.

Hall et al. (2020) contextualizam as ODS como elementos centrais da agenda
das Nacdes Unidas, visando o desenvolvimento sustentavel e aumentando
beneficios econémicos para as localidades, através do monitoramento e controle do
uso dos recursos naturais e da criagdo de oportunidades de trabalho para as
comunidades locais, valorizando seus produtos e sua cultura. O turismo é, portanto,
um dos elementos formadores das transformacdes sociais advindas de uma agenda
de desenvolvimento sustentavel, tornando-se de significativa relevancia a
compreensao sobre o impacto deste elemento no desenvolvimento das localidades,

conforme demonstrado a seguir.

2.3.2 Turismo como fator de desenvolvimento local

Considerando a gama de elementos que compde 0O turismo enquanto
atividade econdmica, social e cultural, atenta-se para as questfes da convergéncia
entre turismo e desenvolvimento das localidades, considerando que, conforme
dispbe Rabahy (2019, p. 2), “A diminuicdo de desigualdades regionais de renda é
um dos significativos beneficios do turismo”.

No mundo globalizado, o acesso a informacgao, o compartilhamento de ideias
e culturas através de novos fluxos de comunicacdo, em ambito mundial, colaboram
de maneira significativa para a natureza multiplicadora e complexa do turismo,
revelando diversas oportunidades de desenvolvimento, tanto em destinos ja

conhecidos, quanto para locais turisticos emergentes (DOTTO et al., 2018).
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A atividade turistica como elemento de desenvolvimento local é um
componente capaz de estimular estrategicamente o sistema produtivo local,
reunindo em torno de uma demanda turistica varidveis capazes de
evidenciar melhoria de vida, bem-estar social; produzir o efeito multiplicador
da renda; revitalizar e valorizar o patriménio local; dar liberdade de acao;
melhorar a infraestrutura basica e turistica, bem como a superestrutura em
torno do turismo, entre outros (DOTTO et al., 2018, p. 142).

Os turistas buscam experiéncias auténticas e originais (ZUCCO et al., 2017).
Ao se conformar o turismo enquanto realidade individual e coletiva da humanidade,
€ possivel compreendé-lo como um conjunto de fatores como tempo, espaco,
economia, imaginario, comunicagdo e diversdo que, de modo integrado, determinam
um fendmeno social contemporaneo, “[...] em que o protagonista € o sujeito, seja
como produtor ou consumidor dessa pratica social” (BENI E MOESCH, 2017, p.
446).

Do mesmo modo, compreende-se que as experiéncias turisticas e culturais,
perpassam aspectos individuais de status e visibilidade social. Diversas pessoas, ao
visitarem eventos culturais ou locais turisticos, ndo o fazem em virtude da qualidade
do que é ofertado, e sim para demonstrar sua propria capacidade de consumo
destes bens, transformando esta experiéncia em uma condi¢do de personalidade e
status social. Assim, o evento ou local visitado deve ser visivel e conhecido pela
maioria da sociedade; do contrario, ndo serd possivel a ampla divulgacdo desta
acao como relevante para os grupos de referéncia daquele individuo (BRONNER E
HOOG, 2019).

Diante deste contexto, o0 consumo de massa tornou-se uma realidade cada
vez mais constante, uma vez que determinados segmentos turisticos e culturais se
destacam frente aos demais através da popularizacdo dos mesmos. Em virtude
deste desenvolvimento desenfreado, surgiram desafios relacionados aos impactos
negativos destas experiéncias turisticas, tais como a degradacdo natural e a
vulnerabilidade local, bem como a potencial exploracédo da forca de trabalho (PYKE
et al., 2016).

Acerca do desenvolvimento turistico enquanto politica publica, Guilarducci e
Fratucci (2020) afirmam que a relacdo complexa do turismo enquanto fenGémeno
socioespacial produz uma rede de politicas publicas que buscam a sistematizagéo e
ordenacdo da atividade turistica. Assim, nota-se a relevancia das interconexdes
entre 0s agentes sociais que produzem e atuam no sistema turistico, nos mais

diversos niveis de atuacdo. Fratucci (2008), por sua vez, realiza criticas ainda
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presentes na atualidade: apesar dos discursos, a praxis publica tem se revelado
ineficiente na consolidacéo de politicas direcionadas ao desenvolvimento do turismo
no Brasil, em virtude da auséncia de planejamento continuo e democratico. O
conjunto de acgOes governamentais torna-se apenas “[...] mais resultados de
consolidagdo de projetos politicos de grupos especificos que, ao assumirem
determinados cargos publicos, procuram implementa-los dando-lhe feicdo de planos
e politicas setoriais” (p. 141). As agendas publicas, neste sentido, estdo voltadas
para “[...] o curto e 0 médio prazo, uma vez que Sa0 nesses recortes temporais que
se realizam os projetos pessoais dos nossos governantes” (p. 142).

Beni (2004) reforca, ainda, a existéncia de deficiéncias na atividade estatal no
gue tange ao setor turistico. Historicamente, a Administracdo Publica vem sendo
dividida e subdivida em departamentos que dificilmente se comunicam entre si. No
contexto internacional, a Agéncia Brasileira de Promoc¢ao Internacional do Turismo
(EMBRATUR) € um o6rgéao de direito privado, cujos objetivos consistem em [...]
planejar, formular e implementar acdes de promocdo comercial de produtos, servicos
e destinos turisticos brasileiros no exterior, em cooperacdo com a administracao
publica federal” (BRASIL, 2020).

A funcéo geral de administragdo do setor turistico interno brasileiro encontra-
se sob a responsabilidade do Ministério do Turismo, regulador e encarregado da
elaboracdo da Politica Nacional de Turismo. A Politica Nacional de Turismo,
conforme o artigo 1° da Lei Federal n° 11.771/2008, "[...] define as atribuicdes do
Governo Federal no planejamento, desenvolvimento e estimulo ao setor turistico e
disciplina a prestacdo de servigos turisticos, o cadastro, a classificacdo e a
fiscalizacdo dos prestadores de servicos turisticos”. A partir desta politica, elaboram-
se os Planos Nacionais de Turismo (PNT), cujas metas e programas devem ser
revistos a cada quatro anos (BRASIL, 2008).

Atualmente, o PNT em vigor diz respeito ao periodo 2018-2022. O principal
objetivo deste plano consiste em “[...] ordenar as acf6es do setor publico, orientando
o esfor¢co do Estado e a utilizacdo dos recursos publicos para o desenvolvimento do

turismo” (BRASIL, 2017, p. 15). O Plano apresenta as seguintes propostas:

[...] modernizar e desburocratizar o setor; ampliar investimentos e o acesso
a crédito; estimular a competividade e a inovagéo; investir na promogédo do
destino Brasil, interna e internacionalmente; na qualificac&o profissional e de
servigos e fortalecer a gestdo descentralizada e a regionalizacdo do turismo
(BRASIL, 2017, p. 15).
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Percebe-se, portanto, a relevancia da regionalizacdo do turismo, objeto de
estudos governamentais, culminando na instituicdo do Programa de Regionalizacdo
do Turismo, através da Portaria MTur n® 105/2013, cujo principal objetivo diz respeito
a articulacao e convergéncia do conjunto de politicas publicas setoriais e locais com
as acgdes do Ministério do Turismo. O foco deste programa consiste na “gestao,
estruturacdo e promocdo do turismo no Brasil, de forma regionalizada e
descentralizada, alinhado aos principios da Politica Nacional de Turismo” (BRASIL,
2013, s.p.).

A gestdo compartilhada da regionalizacdo do turismo, no Brasil, encontra-se

estruturada nos seguintes niveis de atuacao, dispostos no Quadro 2:

Quadro 2: Niveis de gestdo para a regionalizacéo do turismo

Ambito Instituicdo Colegiado Executivo
Nacional Ministério do Turismo Conselho Nacional Comité Executivo
Estadual Orgéo Oficial de Turismo Conselho / Férum Interlocutor estadual
da UF Estadual
Regional Instancia de Governanca Regional Interlocutor regional
Municipal Orgéo Oficial de Turismo Conselho / Férum Interlocutor municipal
do Municipio Municipal

Fonte: adaptado de Brasil (2013).

Neste sentido, no caso do Rio Grande do Sul, existe a Secretaria de Cultura,
Turismo, Esporte e Lazer (SEDACTEL), oriunda da unificacdo das secretarias da
Cultura (SEDAC) e do Turismo, Esporte e Lazer (SETEL) a partir da reorganizacao
administrativa do governo estadual, em 2015 (GOVERNO DO ESTADO DO RIO
GRANDE DO SUL, 2015). Em se tratando de politicas publicas, destaca-se a
Politica Estadual de Turismo, através da qual se criou o Sistema Estadual de
Turismo e o Plano Diretor de Turismo do Estado do Rio Grande do Sul. Este
conjunto de leis e normas, voltadas ao planejamento e organizacao do setor turistico
estadual, busca a promog¢édo da regionalizacdo e do desenvolvimento econdémico-
social, de maneira justa e sustentavel, em convergéncia com a Politica Nacional de
Turismo (GOVERNO DO ESTADO DO RIO GRANDE DO SUL, 2013).

O Estado do RS encontra-se dividido em regiées e microrregifes turisticas,
com o intuito de identificar os pélos turisticos através de aspectos diversos, como
guestdes geograficas, étnicas, culturais, econdmicas etc. Neste processo, nota-se “a

importancia da presenca de cidades, consideradas de grande atrativo turistico, como
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definidoras de processos de regionalizacdo, agrupando municipios localizados em
sua area de influéncia” (MACHADO E TOMAZZONI, 2011, p. 244).

As esferas municipais, por sua vez, elaboram suas politicas publicas em
consonancia com a realidade vivenciada, organizando suas instituicdes e
colegiados, buscando atender as demandas percebidas pela prépria comunidade.
Os espacos de cidadania devem convergir com a esfera governamental local,
buscando a efetivacdo de politicas publicas capazes de contemplar as necessidades
de cada municipio (BERCOVICI, 2006; FRATUCCI, 2008).

Salienta-se, portanto, a relevancia do planejamento turistico enquanto
ferramenta de coleta de informacdes, diagnostico e elaboracdo de objetivos a serem
alcancados, buscando o desenvolvimento das localidades e o respeito as suas
identidades, em consonéancia com a regionalizacdo proposta em nivel federal e seus

desdobramentos nas esferas estaduais e municipais.

2.3.3 Modelos de planejamento e desenvolvimento do turismo, com énfase na

sustentabilidade

Considerando-se o turismo como um fendmeno com caracteristicas funcionais
e sistémicas, mas que, sobretudo, deve ser analisado e estudado a partir de uma
visdo compartilhada e integradora, capaz de compreender toda a sua complexidade,
Dotto e Slongo (2020) afirmam a relevancia de se compreender os interesses
diversos que permeiam o espaco turistico: os turistas buscam a satisfagdo de suas
necessidades e desejos pessoais; as organizacdes visam a lucratividade tipica do
mercado; a comunidade almeja a geracédo de emprego e renda, além do intercambio
cultural; por fim, o setor publico anseia pelo desenvolvimento regional através do
aumento das riguezas locais. Torna-se necessario, portanto, destacar aspectos
relacionados a sustentabilidade, um conceito transversal e abrangente em todos os
setores da sociedade.

Neste sentido, o Ministério de Turismo brasileiro, apos estudos, determinou
alguns principios especificos que devem ser seguidos, conforme demonstrado em

seguida, no Quadro 3.
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Quadro 3: Principios de sustentabilidade, segundo o Ministério do Turismo

Principio Categorias

— Uso racional da agua;

— Eficiéncia energética;
Ambiental — Gestéo de residuos sdlidos;
— Reciclagem;

— Reducéo do desperdicio.

— Acessibilidade;

Sociocultural s oA
— Protecéo a infancia.

— Incluséo social;
Econdmico — Geracdo de renda;
— Surgimento de pequenos negocios.

— Politicas publicas;

Politico-institucional : . -
— Parcerias entre governo e sociedade civil.

Fonte: adaptado de Brasil (2016).

O principio da sustentabilidade ambiental pressupde a compatibilidade do
desenvolvimento com a manutencao das ac¢des ecologicas de protecdo dos recursos
naturais; o socioambiental, por sua vez, busca preservar a cultural e os valores
locais, fortalecendo a identidade da comunidade; a sustentabilidade economica diz
respeito a garantia de equidade na distribuicdo dos beneficios advindos do
desenvolvimento turistico e, por fim, o principio politico-institucional assegura solidez
e continuidade das cooperagdes entre os diversos atores deste processo. Este
conjunto de principios e seus desdobramentos sao essenciais para o Programa de
Regionalizacdo do Turismo proposto pelo Ministério do Brasil e mantém forte relacéo
entre si e devem ser planejados de maneira conjunta. A sustentabilidade é, portanto,
um dos embasamentos principais do desenvolvimento das atividades e do setor
turistico brasileiro (BRASIL, 2016).

Promover o setor turistico de maneira ordenada e planejada, buscando
desempenhar acdes em médio e longo prazo para que as mesmas possam se
consolidar € uma estratégia necessaria para o fortalecimento do setor. Amaral
(2020) considera o turista cada vez mais exigente de experiéncias e emocdes,
buscando diferenciacdes e buscando contemplar suas expectativas. Nesta seara,
estudos variados sobre planejamento e desenvolvimento turistico vém sendo
desenvolvidos, em ambito mundial.

Dentre as producbes internacionais voltadas ao planejamento e
desenvolvimento turistico sustentavel, destacam-se os estudos de Hall (2001), que
ndo pretende dispor 0 seu proprio modelo de maneira sistematizada ou, conforme o
autor afirma, ndo concretiza uma abordagem de planejamento do tipo “lista de

verificagdo” (p. 11); por outro lado, enfatiza os conceitos envolvidos no
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desenvolvimento de um sistema turistico, compilando acepc¢des de diversos autores
guanto a modelos de planejamento turistico sustentavel.

O planejamento turistico “[...] € um tipo de tomada de decisbes e elaboracao
de politicas, portanto, lida com um conjunto de decisdes interdependentes ou
sistematicamente relacionadas e ndo com decisdes individuais” (HALL, 2001, p. 24).
Para o autor, cabe ao poder publico o planejamento e desenvolvimento turistico,
considerando sua capacidade Unica de gerir os conflitos de interesse que possam
surgir neste contexto.

A proposicdo do autor se consolida a partir de uma visado sistémica,
considerando a natureza dos sistemas como embasamento para o planejamento
turistico, que deve ser integrado e orientado a satisfacdo de todos os interessados.
O planejamento turistico deve ser entendido como uma atividade governamental e
politica, de natureza colaborativa e estratégica, onde gestores publicos, empresarios
e comunidade atuam de maneira conjunta, sempre sob uma visdo sistémica e
sustentavel da realidade atual e pretendida (HALL, 2001).

Hall (2001) indica, ainda, a necessidade de se observar e transpassar trés
fases distintas de planejamento: Onde queremos chegar? Como chegar 1&? Como
saber que chegamos la? A primeira fase envolve o estabelecimento de metas,
ordenadas por relevancia e adequacao entre si, através de uma visao estratégica e
envolvendo todas as partes interessadas no processo de desenvolvimento turistico
local. A segunda fase diz respeito a coordenac¢do colaborativa ou interativa, ou seja,
deve-se identificar os problemas de sintonia entre as partes envolvidas e, neste
sentido, promover a sua cooperacdo e a partilha de poder como um dos critérios
basicos para a sustentabilidade.

A terceira e Ultima fase contempla a avaliacdo e controle do desempenho das
acOes planejadas, buscando verificar o cumprimento ou n&o das metas
estabelecidas na primeira fase. Destaca-se a relevancia de um processo continuo de
avaliacdo, através da elaboracao de indicadores (unitarios ou em conjunto) para a
garantia da eficacia do planejamento e consequente desenvolvimento turistico
(HALL, 2001).

Acerca do planejamento do turismo no contexto nacional, nos quais podem
ser encontrados topicos referentes a sustentabilidade destacam-se os estudos e

respectivos autores: Planejamento Sustentavel do Turismo, de Doris Ruschmann
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(1997), Planejamento Turistico de Mario Petrocchi (2009) e o Sistema de Turismo,
proposto por Mario Carlos Beni (2004).

Ruschmann (1997) propde que o desenvolvimento turistico ocorra em
convergéncia com as questdes de sustentabilidade e meio ambiente. Para a autora,
o planejamento deste setor deve ser realizado de maneira equilibrada “e em
harmonia com os recursos fisicos, culturais e sociais das regibes receptoras,
evitando, assim, que o turismo destrua as bases que o fazem existir’” (p. 10). O
planejamento turistico deve ocorrer, portanto, a partir da observancia de
determinados critérios, conforme demonstrados a seguir:

|. Definicdo: elencar, deliberar e selecionar as prioridades, buscando a
evolucdo harmoniosa da atividade turistica e determinando suas
dimensoes ideais;

[I. Objetivos: determinar aonde se quer chegar, em termos qualitativos,
conduzindo a transformacdes estruturais das realidades existentes;

lll. Caracteristicas: reconhecer a realidade local, com vistas a atender os
anseios da comunidade e dos potenciais turistas;
IV. Abrangéncia: considerar o alcance das a¢bes a serem realizadas, as
guais podem ultrapassar os limites territoriais;
V. Niveis: compreender as responsabilidades governamentais, em nivel local,
regional, nacional e internacional,
VI. Prazos: as acdes podem ser planejadas em curto, médio e longo prazo;
entretanto, para que o turismo de uma localidade possa ser desenvolvido
de maneira plena, a autora defende a realizacdo de ac6es em médio e
longo prazo;
Vv

I. Impactos positivos e negativos do turismo:
= Ambientais: referem-se aos recursos naturais e culturais, podendo haver

destruicdo em massa do patriménio natural das localidades;

= Econbmicos: geracdo de empregos, modificacbes na infraestrutura,
elevacdo do nivel cultural e profissional da populagéo, instabilidade e sazonalidade
das demandas;

= Socioculturais: mudancas de comportamento na comunidade receptora,
valorizacdo e orgulho acerca da prépria cultura, conflitos de interesses, destruicdo

de patriménios histéricos.
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7

Este rol de requisitos expostos por Ruschmann (1997) ndo é, no entanto,
exaustivo. Trata-se de uma compilacdo dos principais pontos expostos em sua obra
“Turismo e Planejamento Sustentavel”’, consolidando um modelo de planejamento
turistico a ser aplicado no potencial destino turistico, embasado na sustentabilidade
e protecdo ao meio ambiente. Nesta mesma obra, a autora indica alguns fatores
influenciadores do desenvolvimento turistico, ou seja, exigéncias que se impdem a
localidade, cuja “intensidade e suas consequéncias deverao nortear as decisdes
referentes a possibilidade ou conveniéncia do desenvolvimento turistico” (p. 96),
sendo alguns exemplos delineados a seguir:

|. Fatores bésicos: atracfes naturais e culturais passiveis de interesse
turistico; quantidade e qualidade de acomodacdes adequadas a possivel
futura demanda; possibilidades de acesso (rodovias, aeroportos) a
localidade;

Il. Fatores complementares: disponibilidade do transporte e deslocamento
turistico; posicionamento geografico da localidade; demanda turistica atual
e futura, em potencial; questdes legais e normativas; relacdo de precos
praticados;

[ll.  Fatores marginais: situacdo de prosperidade (principalmente em paises
em desenvolvimento); condicbes de conhecimento técnico dos profissionais
envolvidos no turismo; atitudes da populacdo receptora (agressividade,
aversdo); qualidade dos servicos médicos e sanitarios; condicdes de
seguranca publica; estabilidade politica, entre outros.

Nesta mesma linha, Petrocchi (2009) propde um roteiro de seis dimensodes
(ou etapas) principais para o planejamento turistico em sua obra “Turismo:
Planejamento e gestdo”, compreendendo o turismo do ponto de vista sistémico, ou
seja: a localidade €, de maneira integral, um sistema turistico (composto de ruas,
construcoes, atracOes e habitantes) a ser visitado e avaliado pelo turista (cliente).
Para o autor, “[...] o sistema deve ser decomposto em seus diversos segmentos, 0s
guais devem ser estudados tanto isoladamente quanto em conjunto, sempre com o
objetivo de oferecer qualidade ao turista” (PETROCCHI, 2009, p. 54), em
conformidade com o exposto a seguir.

|.  Analise macroambiental: composta pela andlise interna (pontos fortes e

pontos fracos) e externa (oportunidades e ameacas), buscando fornecer
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informacgdes sobre a situacdo atual para que se obtenha éxito na situacéo
planejada;

[I. Diagndstico: consiste no sumario da situacéo analisada a partir da analise
macroambiental, em virtude da extensdo dos dados coletados. O
diagnostico permite realizar uma sintese da situagdo atual, normalmente
formalizado na forma de um documento a servir de base para as demais
etapas do planejamento turistico;

Ill.  Objetivos possiveis: considera a demanda do sistema turistico e, neste
sentido, consolida metas possiveis de serem alcancadas a partir das
etapas anteriores (analise macroambiental e diagndstico), tais como
adequacdes de infraestrutura e modelos de financiamentos, por exemplo;

IV. Estratégias de marketing: objetivam e definicdo de diretrizes para o0s
planos setoriais (etapas finais do planejamento), através de um conjunto de
estratégias mercadoldgicas de conceituacdo do produto, posicionamento e
segmentacdo no mercado;

V. Estratégias de comunicacdo: buscam aperfeicoar a promocdo e as
vendas do produto turistico, contemplando dois objetivos principais: o
mercado final (representado pelo turista) e o mercado intermediario (grupos
sociais formadores de opinido, influenciadores individuais de opinido,
veiculos de comunicagéao etc.);

VI. Planos setoriais: sao, de fato, o resultado das informacdes coletadas,
investigadas e consolidadas na forma de um planejamento para setores
especificos, garantindo a convergéncia de recursos e acdes. Abrangem,
por exemplo, o planejamento da estrutura, expansao e melhoria da oferta
turistica, além de programas de informacdo e promoc¢do, normalizacdo e
fiscalizagdo, formacao profissional, controle e apoio técnico e coordenagéo
municipal, dentre outras possibilidades de acordo com a realidade do
destino turistico.

Além destes dois modelos, uma terceira proposta, em contexto nacional,
encontra destaque nas discussdes estratégias, mercadoldgicas e cientificas acerca
do planejamento turistico: o Sistema de Turismo (SISTUR), de Beni (2004). Na
concepcdo do autor, o turismo € desenvolvido principalmente como atividade
econbmica: o Estado espera superavit de receitas, enquanto os empresarios do

setor buscam a lucratividade de suas atividades. O SISTUR foi concebido na
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percepcdo de um sistema aberto, permitindo a identificacdo de suas caracteristicas
béasicas, tais como seus elementos e subelementos.

Neste sentido, este sistema é formado por trés grandes conjuntos: Relacdes
ambientais, Organizacdo estrutural e Acgdes Operacionais. O Conjunto das
Relacdes Ambientais € formado por quatro subsistemas: ecoldgico, social,
econbmico e cultural, interligados e relacionados entre si. Em se tratando de
Organizacdo Estrutural, o referido conjunto divide-se em superestrutura e
infraestrutura. JA as Acdes Operacionais sdo compostas pelas categorias de
mercado, oferta e demanda.

O SISTUR encontra-se disposto na Figura 1, disposta a seguir.

Figura 1: Modelo referencial do SISTUR
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Fonte: adaptado de Beni (2004, p. 48).

Cada um dos subsistemas (ou dimensbes) pode ser analisado segundo
critérios definidos por Beni (2004) como operadores turisticos, dispostos no Quadro
4.
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Quadro 4: Composicao do SISTUR

Dimensao

Critérios de avaliagcéo

Ecolégica

— Conservagdo ambiental;
— Alterac¢Bes nos ecossistemas.

Social

— Populacao residente;
— Populacao flutuante (turistas).

Econbmica

— Desenvolvimento do turismo;
— Significado econdmico do turismo.

Cultural

— Significado do patrimdnio cultural;
— Expressdes e atividades motivadoras;
— Animacdo cultural.

Superestrutura

— Planejamento estratégico;
— Indicadores macroecondmicos;
— Sistema Nacional de Turismo.

Infraestrutura

— Transportes;

— Comunicacdes/Telecomunicagdes;
— Seguranga;

— Meédico-hospitalar;

— Educacional.

Mercado

— Resultados operacionais;
— Atuacdo nos mercados.

Oferta

— Atrativos turisticos;

— Equipamentos e servicos turisticos;

— Adaptacgéo da oferta a evolu¢éo da demanda;
— Organizacao e ocupagao territorial;

— Avaliacao e hierarquizacao do atrativo turistico.

Demanda

— Estratificagdo socioecondmica dos turistas;

— Vocacao turistica do nucleo receptor;

— Caracterizacao e classificacdo dos fluxos turisticos;
— Indicadores e variaveis por classes de fluxos;

— Estimativa da demanda e indicadores de variaveis;

Fonte: adaptado de Beni (2004).

A identificacdo das caracteristicas da localidade turistica receptora aliada ao

planejamento do desenvolvimento do setor turistico permite a elaboracdo de um

plano capaz de produzir um aproveitamento positivo das possibilidades locais. A

compreensao do turismo como um sistema se expressa através das relacfes entre

suas diferentes dimensfes, onde todos os elementos se constituem relevantes

(BENI, 2004). A organizacao do SISTUR permite um diagnostico mais aprofundado

do caso analisado, contribuindo sobremaneira para o desenvolvimento turistico local.

Beni e Moesch (2017) promoveram uma atualizagdo das abordagens de

desenvolvimento e planejamento turistico, compreendendo que o tema "Turismo"

[...] envolve cuidados tedricos, advindos de um entendimento complexo
sobre uma pratica social que se dissemina de formas diferenciadas, a partir
de subjetividades infinitamente diversas e de vivéncias miltiplas dos
sujeitos que as praticam, em territorios globalizados, o que é possivel por
uma viséo interdisciplinar e hologramatica (p. 431).
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Diante da diversidade do conjunto de elementos que compde o turismo, em
sua totalidade, os autores reconstruiram o0 modelo do SISTUR, tendo por
embasamento a abordagem empirica da complexidade e trazendo a tona elementos
da contemporaneidade, em virtude do fato de que “[...] a simples soma das partes
nao revela a complexidade de suas conexdes e a dindmica das relagdes” (BENI E
MOESCH, 2017, p. 444). Guilarducci e Fratucci (2020) reafirmam a necessidade de
reconstrugcdo do SISTUR na medida em que consolidam a relagdo entre a
abordagem sistémica e a atividade turistica, pois “Para se desenvolver, o turismo
necessita de uma ampla rede relacional que opera dentro de sistemas
interdependentes, que se ligam diretamente a varios outros sistemas e subsistemas”
(p. 143).

Pensar a partir da teoria da complexidade significa ir além do rigor da ciéncia
e permitir a reorganizacdo do turismo a partir de modelos historicos e culturais,
contemplando debates sociais acerca do fendbmeno e promovendo a busca por seu
sentido para as comunidades receptoras e os visitantes (BENI E MOESCH, 2017). A
nova configuracdo do SISTUR consiste, portanto, nas seguintes dimensdes: objeto
da infraestrutura, objeto superestrutura, objeto social, objeto cultural, objeto
ecoldgico, objeto econémico e objeto do mercado.

Esta reconfiguracado traz consigo os elementos propostos por Beni (2004) em
novo arranjo, buscando compreender o Sistema de Turismo como um conjunto
complexo formado por setores, territorio, instancias governamentais e atores sociais

(BENI E MOESCH, 2017), conforme pode ser verificado a seguir, na Figura 2.
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Figura 2: Modelo Sistémico Complexo do Turismo
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Fonte: adaptado de Beni e Moesch (2017, p. 448).

A conexao entre sistemas, subsistemas e ecossistemas gera a oportunidade
de retroalimentacdo e de interdependéncia, considerando que todas as partes se
encontram e possuem relacdes individuais e conjuntas com 0 ambiente integrado.
No campo do turismo, afirma-se que o mesmo “[...] ndo se reduz as suas partes,
com sua compreensdo exigindo uma visdo mais ampla, que remete a ideia de
interacdo sistémica” (GUILARDUCCI E FRATUCCI, 2020, p. 143). Percebe-se,
portanto, que

O SISTUR, reconstruido dentro desses parametros pode ser observado
como um sistema interativo, que ndo se reduz a si mesmo. Ele esta
constantemente se auto organizando, sendo influenciado pelo seu ambiente
externo (ecossistema) e pelo seu comportamento interno (rede de
producéo), ao mesmo tempo se conectando e sendo influenciado pelos
agentes que comp&em o cluster turistico, comumente girando dentro de um
espaco/tempo presente em um territério (GUILARDUCCI E FRATUCCI,
2020, p. 144).

Conforme Colmenares (2017) ¢é necessario repensar abordagens,
metodologias e modelos para reduzir a presséo exercida pelo turismo tradicional que
ameaca a estabilidade da atividade e do patriménio ambiental e cultural. Para Dotto
e Slongo (2020), a sustentabilidade no setor turistico pressupde o equilibrio entre as
dimensbes econdmica, ambiental, cultural e social e, cada vez mais, torna-se

necessaria a conscientizacdo dos envolvidos, buscando a ampliacdo das acdes
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sustentaveis, otimizando seus resultados em beneficio da sociedade e do meio

ambiente.

2.3.3.1. Relevancia do planejamento turistico local

O planejamento, independentemente de sua esfera governamental, deve
contemplar agbes conjuntas entre politicas publicas e interesses locais, por tratar-se
de decisdes interdependentes e sistematicamente relacionadas. Trata-se de uma
ferramenta essencial para a promocao do desenvolvimento das localidades,
considerando uma viséo sistémica da sociedade e todas as suas inquietudes, por
parte da Administracdo Publica. Planejar significa construir processos integrados e
orientados a observancia e satisfacdo das demandas de todos os interessados,
compreendendo desde a visdo do mercado até as necessidades das comunidades
turisticas receptoras (HALL, 2001).

Os estudos a serem empreendidos teriam que possibilitar a resposta as
seguintes questfes: Qual é a importancia do fendmeno do Turismo para a
economia da regido? Qual € a tendéncia revelada pelo fendmeno do
Turismo nessa regido? Para expandir-se? Para estagnar-se? Para
retroceder? Quais as medidas que deverdo ser tomadas para proteger,
ordenar e desenvolver o impacto turistico que essa regido, pelos recursos
que oferece, tem nos mercados nacional e internacional? (BENI 2004, p.
33).

A visdo integrada do turismo enquanto atividade permeada por diversas
ciéncias deve embasar as acfes de planejamento e envolver, de modo convergente,
as acoes do poder publico e da comunidade local. Ainda, de acordo com a United
Nations Environment Programe (2005), um planejamento turistico sustentavel
requer, também, a manutencdo do ambiente natural, a garantia de operacdes
econbmicas viaveis e a promoc¢ao do desenvolvimento integrado das localidades.

As categorias de sustentabilidade se relacionam de modo direto com o
turismo cultural, considerando a caracteristica deste ultimo, pautado na protecao e
preservacao do patrimonio. Por esta razdo, Ramos (2019) sustenta que o
planejamento turistico sustentavel deve ser capaz de inventariar os recursos do
mercado e do publico-alvo (turistas), além de promover a elaboracdo de um layout
baseado na escolha de métodos adequados a realidade local. Para o autor, “A

promocao e a gestdo compdem as fases de um plano interpretativo que devem ser
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trabalhadas por uma equipe multidisciplinar de pesquisadores, sensiveis as
peculiaridades da cultura local e a natureza das demandas dos turistas” (RAMOS,
2019, p. 6).

O planejamento da atividade turistica € reconhecido, em vista disso, como
atividade essencial e conjunta da esfera publica e privada, sob a égide da
sustentabilidade. Conforme Ruschmann (1997, p. 9), a finalidade do planejamento
turistico consiste em evitar “[...] os efeitos negativos nos recursos, que os destroem
ou reduzem sua atratividade”. Convém reforcar o exposto por Fratucci (2008),
delineando a relevancia de politicas publicas e planejamentos turisticos que
promovam, de fato, o desenvolvimento local a partir da observancia de suas proprias
demandas e, sobretudo, respeitando suas particularidades, evidenciando a
relevancia da elaboracao de propostas de acdes de desenvolvimento para utilizacao
pela Administracéo Publica.

Ainda, Silva e Sonaglio (2013) salientam que o desenvolvimento de pesquisas
relacionadas ao planejamento turistico contribui de maneira relevante para a
execucao da atividade, tendo em vista ser possivel a obtencdo de informacgdes e até
mesmo o desenvolvimento de novas metodologias, proporcionando resultados
positivos em longo prazo e promovendo, de fato, um desenvolvimento local/regional
baseado nas caracteristicas especificas de cada comunidade, respeitando o0s
diversos interesses envolvidos (turistas, empresarios e comunidade receptora), além
de possuir um efeito multiplicador sob os pontos de vista social, cultural, econémico,
entre outros (BARBOSA, 2005).

Em consonancia com Dotto et al. (2018, p. 142):

E no ambito local/regional que o desenvolvimento do turismo devera ter
suas acles especificas detalhadas e encorajadas para atender as
responsabilidades ambientais acima de interesses lucrativos imediatistas e
de impactos desastrosos [...] construir e acompanhar o processo de
planejamento turistico em ambito local significa compreender que o territério
€ um espago constituido por um conteddo cultural cujos atores atuam para
efetivar a sustentabilidade. Assim, reunir 0s recursos para constituir os
roteiros sao as premissas para um inicio de desenvolvimento da atividade
turistica, buscando no territério aspectos identitarios que constituam a
diferenca valorizada.

Trata-se, portanto, do diagnostico e, sobretudo do respeito as bases naturais
locais, considerando o turismo como uma atividade capaz de produzir efeitos
positivos para o desenvolvimento local. Couto e Ckagnazaroff (2016) enfatizam que,
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no contexto municipal, o contato direto entre comunidade e governo permite o maior
exercicio politico e, a vista disso, garante que todos os grupos locais sejam ouvidos
durante as discussdes de interesse local. As Prefeituras cabe o papel de possibilitar
a participacdo social nas decisbes de desenvolvimento, envolvendo uma somatoria
de esforgcos com vistas ao melhor aproveitamento das potencialidades e recursos
locais. O municipio deve, desta forma, “[...] corrigir as eventuais distorcbes
decorrentes de cada politica federal, estadual ou local quando isoladamente
analisadas” (COUTO E CKAGNAZAROFF, 2016, p. 228) e, no contexto turistico,
deve observar sobretudo os desafios e demandas locais.

Na sequéncia, apresentam-se alguns exemplos de estudos de caso,
nacionais e internacionais, nos quais foram aplicados modelos de diagndéstico e
planejamento turistico, bem como de desenvolvimento local, buscando consolidar

ambas as tematicas como bases relevantes ao presente estudo.

2.3.3.2 Estudos sobre aplicagdo de modelos de desenvolvimento e planejamento

turistico sustentavel

Diante dos modelos expostos neste estudo e igualmente em relagdo a outros
modelos disponiveis na literatura, importa destacar a aplicabilidade do campo teérico
para casos especificos. Destacam-se os dizeres de Colmenares (2017), afirmando
ser surpreendente o fato de que, embora as produc¢des cientificas da area sejam
abundantes, poucas utiizam técnicas e metodologias mais pragmaticas,
evidenciando a distancia entre estudos, teorias e a realidade vivenciada. Nesta
perspectiva apresentam-se estudos de Arruda et al. (2018), Beni (1999) e
Guilarducci e Fratucci (2020) aplicados no territério brasileiro e de Castrejon et al.
(2020), zZuniga-Bravo (2019), Ponte et al. (2020) e Colmenares (2017), aplicados em
outros paises.

As dimensodes de sustentabilidade de Sachs foram objeto de estudo realizado
por Arruda et al. (2018), em que foi analisado o desenvolvimento em um dos treze
territérios rurais do estado do Ceara, o Territorio Centro Sul e Vale do Salgado,
mapeando as caracteristicas do caso analisado de acordo com categorias de analise
e realizando um conjunto de proposic¢des a partir dos resultados encontrados.

No referido estudo, em cada dimensdo de sustentabilidade foi observada a

presenca de elementos de ecodesenvolvimento especificos da area. Na dimensao
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social, percebeu-se a participacdo cidaddo ativa; na econbmica, verificaram-se
elementos relacionados a alocacéo de recursos, geracao de emprego e renda, entre
outros; na ecoldgica, os resultados evidenciam a necessidade de elaboracdo de
acOes mais especificas; quanto a espacial, ha sentimento de pertenca, gestdo social
e politicas institucionais; por fim, na dimensao cultural, podem-se perceber poucos
avancos além dos elementos caracteristicos da regido. Este estudo evidenciou a
aplicabilidade das dimensGes de sustentabilidade em um caso especifico,
possibilitando o planejamento de acdes governamentais e sociais voltadas para o
ecodesenvolvimento na localidade analisada (ARRUDA et al., 2018).

O modelo SISTUR foi objeto de estudo e aplicagdo em casos diversos na
literatura. O préprio autor (BENI, 1999) conduziu estudo acerca da
operacionalizacédo de seu sistema no Projeto Costa Oeste, do governo do Estado do
Parana, visando o desenvolvimento do reservatério Itaipu através da definicdo de
um plano integrado e sustentavel de turismo. Apés a coleta e andlise das
informacbes, as mesmas foram classificadas de acordo com as categorias do
SISTUR, proporcionando um olhar mais abrangente sobre o Projeto Costa Oeste.
Dentre as conclusdes, destacou-se a relevancia da cooperagdo entre iniciativa
privada e poder publico, propondo-se uma gestdo estratégica de composi¢cdo mista
(iniciativa privada, 6rgdos publicos e ONGs) através da criagdo de uma Agéncia
Multinacional de Desenvolvimento da Costa Oeste, considerando as caracteristicas
internacionais do projeto em questéo.

Guilarducci e Fratucci (2020), por sua vez, realizaram estudo de caso no
Circuito Turistico Caminho Novo, no estado de Minas Gerais, aplicando 0s conceitos
do SISTUR e sua reconstrugcdo proposta por Beni e Moesch (2017). Foram
diagnosticadas deficiéncias na articulacdo entre setor publico, privado e sociedade
civil regional, além da auséncia de uma rede regional consolidada para a gestao do
turismo. Constatou-se, também, a insuficiéncia de politicas publicas locais e
regionais, tomando por principal motivo a descontinuidade da gestdo publica e o
rompimento de projetos em virtude da troca dos poderes executivos locais.

No contexto internacional, Castrején et al. (2020) realizaram um diagnéstico
comparativo entre duas cidades: Santa Fe de Antioquia (Coldémbia) e Malinalco
(México). O embasamento tedrico utilizado pelos autores consistiu no paradigma dos
sistemas complexos, buscando aplicar a metodologia do turismo harmdénico, que

surge da discussao teodrica e incorporacdo de atributos da sustentabilidade para
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explicar o turismo como parte de um sistema complexo. Os atributos de
sustentabilidade foram analisados a partir de dois subsistemas: subsistema bi6tico
(recursos naturais) e subsistema antropico (recursos artificiais), adotando-se a
realizagéo de entrevistas e visitas de campo como instrumentos de coleta de dados.

O estudo foi realizado em trés etapas: delimtagdo do problema,
caracterizacdo e diagnostico do sistema complexo. Diante dos resultados
encontrados e comparando as localidades estudadas, os autores verificaram que a
complexidade do fendmeno turistico deve considerar todos o0s supra sistemas
existentes (social, econbmico, natural etc.). Cumpre ressaltar que a atividade
turistica pode se tornar um fendmeno com impacto no desenvolvimento local,
devendo ser diagnosticada e analisada sob diferentes perspectivas, razéo pela qual
0s autores optaram pela abordagem sistémica e permitindo explorar os
comportamentos, para além das caracteristicas deste setor (CASTREJON et al.,
2020).

A conformacdo do espaco turistico mexicano, a partir da aplicacdo de um
modelo de articulacéo espacial foi a tematica de estudo desenvolvido por Zufiga-
Bravo (2019). O México encontra-se entre os dez primeiros lugares do ranking
mundial de destinos turisticos; por esta razdo, o turismo cultural realizado no pais
carece de elementos capazes de promover a sua qualificacdo. O autor utilizou como
escopo o roteiro turistico-cultural da rota Dom Vasco, cuja relevancia se da em
virtude da existéncia de povos indigenas e a valorizacdo do patriménio cultural e
natural da regido.

Através de uma analise critica e utilizacdo do Modelo de Articulacao Espacial
proposto por Hiernaux, foi analisado como o espaco participa no turismo e, ao
mesmo tempo, como o turismo contribui para a producdo e transformacdo do
espaco. Diante das informacdes coletadas, a rota analisada pode ser classificada
como recurso, destino e produto (perspectiva tripartida de um destino turistico). Da
mesma forma, a criacdo e localizacao da rota estudada podem ser consideradas um
dos principais elementos que contribuem para a continuidade da conformacéo do
espaco turistico e da estrutura territorial da regido. Apesar destas caracteristicas, a
rota Dom Vasco, & época do estudo, ndo havia sido consolidada (ZUNIGA-BRAVO,
2019), destacando a relevancia deste e de outros estudos relacionados aos destinos

turisticos.
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O planejamento turistico municipal foi objeto de estudo de Ponte et al. (2020),
na cidade de Ribeira Grande, regido dos Acores, arquipélago de Portugal. O modelo
utilizado era formado de trés fases principais: diagnostico, planejamento estratégico

e plano de acéo, cujas tarefas encontram-se detalhadas no Quadro 5:

Quadro 5: Modelo de planejamento estratégico utilizado em Ribeira Grande, Portugal

Fase Tarefas executadas

- Coleta e analise de informacgdes;

- Questionario turistico;

- Entrevistas com profissionais de turismo e partes interessada;
- Andlise de planejamento urbano e territorial;

- Avaliagdo dos recursos turisticos;

- Analise SWOT.

Diagnéstico

- Viséo;

- Objetivos estratégicos;

- Produtos turisticos e consumidores profissionais;
- Posicionamento e proposicéo de valor.

Planejamento estratégico

Conjunto detalhado de ac¢Bes que destacavam o0 que precisava
ser feito, quais organiza¢Bes deveriam ser mobilizadas, um
cronograma para a realizacdo, indicadores de avaliacéo,
estimativas de investimento e fontes potenciais de financiamento.

Plano de acdo

Fonte: adaptado de Ponte et al. (2020).

A escolha desta metodologia pelos autores ocorreu em virtude da
necessidade de se estabelecer uma estratégia equilibrada e sustentavel, visando
aumentar a competitividade e atratividade deste destino através da qualificacdo do
territorio, dos profissionais em turismo e da comunidade local. Através dos estudos
realizados, Ponte et al. (2020) destacam como principal desafio alinhar diferentes
interesses, tendo em vista o envolvimento de diversos setores em torno de uma
mesma Vvisao e objetivos comuns. Neste caso, indica-se a relevancia da participagéao
comunitaria no processo de planejamento turistico municipal.

A convergéncia entre o planejamento turistico e a sustentabilidade foi objeto
de estudo de Colmenares (2017). O estudo contextualiza e discute os impactos do
turismo como uma atividade complexa, que influencia em todas as dimensfes do
desenvolvimento sustentavel, tendo por escopo a regido de Timotes, na Venezuela,
a qual pode contribuir de modo significativo para o desenvolvimento do turismo
interno no pais. A autora buscou utilizar como metodologia um modelo criado a partir
de estudos proprios, composto de trés etapas: diagnostico, processamento e
construcdo e, por fim, aplicacdo e validacdo. Aplicando-se este modelo, o autor

considera que o turismo planejado pode prevenir impactos ambientais negativos,
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inserindo-se como uma alternativa valida para o fortalecimento do desenvolvimento
sustentavel.

Além dos estudos de caso conduzidos no sentido de demonstrar a
aplicabilidade de modelos e conceitos de desenvolvimento local e planejamento
turistico, importa destacar o estudo realizado por Dotto e Slongo (2020) acerca do
estado atual das atividades desenvolvidas pelo setor de turismo no Brasil quanto as
determinacdes (critérios, principios e objetivos) referentes ao turismo sustentavel,
desenvolvidas por instituicbes nacionais e internacionais, mediante abordagem a
stakeholders de dois segmentos: especialistas / pesquisadores e 0rgaos
governamentais. Segundo o0s autores, considerando todas as dimensdes
relacionadas a sustentabilidade, as empresas do setor de turismo no Brasil
apresentam agOes, com predominancia de atitudes em conformidade com a
dimenséo econdmica da atividade, sendo que a menor média de conformidade se
encontra na dimensao que se refere ao impacto no meio ambiente.

Outro aspecto relevante diz respeito a preservacdo cultural, que apresentou
uma meédia de conformidade alta, o que evidencia a preocupacdo quanto ao
resguardo dos elementos formadores das comunidades. A sustentabilidade social e
ambiental carece de incremento em suas praticas e, de modo geral, os resultados
deste estudo evidenciaram a necessidade de maior cooperacdo entre os atores
envolvidos no setor turistico (residentes, turistas e operadores), visando o equilibrio
entre as dimensdes analisadas e presentes no escopo do turismo sustentavel.

O conhecimento construido ao longo das décadas, pautado nos estudos
académicos desenvolvidos, ao ser aplicado na pratica, pode revelar inconsisténcias,
indicando a necessidade de reconstrucdes tedricas e a constante reconfiguracdo de
paradigmas. Diante do exposto, nota-se o fendmeno do turismo como uma tematica
abrangente e complexa, a qual necessita de diversos olhares para que possa ser
compreendida em toda a sua pluralidade. Como bem colocam Hall et al. (2020), o
turismo responsavel implica na execucao de uma governanca eficaz, através de um
planejamento deliberativo que considere as demandas das partes interessadas e
permita a elaboracdo de politicas publicas capazes de satisfazer os aspectos
econdmicos, socioculturais e ambientais do desenvolvimento sustentavel.

Para que se possa buscar um entendimento holistico do setor, torna-se
necessario o conhecimento agregado de diversas abordagens e paradigmas que,

em conjunto, possam fornecer os subsidios necessarios ao desenvolvimento
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turistico pautado na sustentabilidade e, sobretudo, no respeito as diferencas e na
promocao da igualdade social das localidades em que ja se desenvolve ou se

pretende desenvolver atividades turisticas.
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3 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Este capitulo demarca os procedimentos metodoldgicos que foram utilizados
para a realizacdo do estudo pretendido, buscando a formulacdo de agbes para o
desenvolvimento sustentavel do Turismo Etnico-Cultural no Municipio de ljui, RS.

O capitulo divide-se em seis sec¢des, iniciando pela delimitacdo da natureza
do trabalho e estratégia de pesquisa a ser utilizada. A segunda secéao refere-se a
configuracdo do caso a ser estudado, indicando a unidade de andlise, populacao e
amostra consultadas. Apos, sdo delineadas as formas de coleta de dados e, em
seguida, de que maneiras estes dados foram analisados. A quinta secdo dedica-se a
indicacdo, de maneira sucinta, dos métodos utilizados para o alcance dos objetivos

especificos propostos neste estudo.

3.1 DELIMITACAO DO ESTUDO E ESTRATEGIA DE PESQUISA

O presente estudo, de carater predominantemente quantitativo, foi realizado
por meio de um estudo descritivo, ou Seja, uma pesquisa que visa expor as
caracteristicas de determinada populagdo, com a coleta de uma quantidade
significativa de informacdes, estabelecendo relacdes entre um nimero expressivo de
variaveis (GIL, 2008; KNECHTEL, 2014). A Figura 3 evidencia de modo resumido o

desenho da pesquisa realizada:
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Figura 3: Desenho da pesquisa

ETNIAS, CULTURA E TURISMO: ACOES PARA O DESENVOLVIMENTO TURISTICO
SUSTENTAVEL DO MUNICIPIO DE 1JUi, RS

Estudo de caso
Unidade de analise: Municipio de ljui, RS

N

Natureza Abordagem de
do estudo investigacdo
Y \4
Descritivo Quantitativa
Y

Coleta de dados: aplicacdo
dos questionarios a partir das
categorias Infraestrutura,
Econbmica, Social, Cultural,
Ambiental, Superestrutura e
<+—| Geral.

Tratamento  do material:
organizacdo dos questionarios,
digitacdo em planilha, andlise
estatistica no SPSS, segundo
as categorias selecionadas para
o estudo.

Ac¢0bes para o desenvolvimento
turistico sustentavel do
Municipio de ljui, RS

Fonte: Elaborada pela autora (2022).

O carater quantitativo da pesquisa diz respeito a analise de uma teoria a partir
de informacdes e variaveis quantificadas em numeros. Esta analise é realizada de
modo estatistico, buscando evidenciar a aplicabilidade da teoria e estudar o
comportamento de uma populacdo especifica. A abordagem quantitativa € realizada
a partir de dois tipos de dados: primarios (fontes originais de informacao, através da
aplicacdo de questionarios) e secundarios (dados ja processados, oriundos de
pesquisas oficiais) (KNECHTEL, 2014).

Neste estudo, esta abordagem se justifica em face da aplicacdo de
guestionarios (buscando dados primarios), no intuito de consolidar a percepcao da
comunidade envolvida, possibilitando a proposicdo de acdes de desenvolvimento
sustentavel do Turismo Etnico-Cultural que considere, de fato, as demandas da
Administracdo Publica, colaboradores do movimento étnico e comunidade em geral,

incluindo ndo residentes no municipio.
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A escolha das estratégias de pesquisa buscou ser consistente com 0s seus
objetivos. Para tanto, utilizou-se de estudo de caso, pesquisa bibliogréfica e
levantamento (survey). Sobre o estudo de caso, 0 mesmo tem por objetivo detalhar
de maneira profunda e com pequena amplitude um objeto especifico, realizando
proposicdes tendo em vista justamente estas especificidades (GIL, 2009). Ainda,
conforme Gil (2008, p.58), o estudo de caso permite "[...] descrever a situacdo do
contexto em que estad sendo feita determinada investigacdo”. Foram informacoes
acerca do movimento étnico e das condigdes turisticas no Municipio de ljui, RS, para
a consolidacao e proposicdo de acdes para o desenvolvimento do turismo étnico-
cultural.

A pesquisa bibliogréfica consiste na consulta e utilizacdo de informacdes
obtidas a partir de materiais ja elaborados e publicados (GIL, 2009). Para Marconi e
Lakatos (2003, p. 183), é aquela que "[...] abrange toda bibliografia ja tornada
publica em relacdo ao tema de estudo”, propiciando "o exame de um tema sob novo
enfoque ou abordagem, chegando a conclusdes inovadoras”. A escolha desta
estratégia é essencial por permitir 0 acesso a uma gama de fendbmenos e
informacdes significativamente maior do que a possivel de ser verificada diretamente
pelo pesquisador (GIL, 2008). Neste sentido, foram utilizados subsidios
bibliograficos em producdes cientificas nacionais e internacionais, através da
consulta a periodicos e livros, impressos ou eletronicos.

Por fim, o levantamento (ou Survey) pode ser caracterizado pela interrogagao
direta de um numero significativo de pessoas acerca do problema estudado
(amostra da populacédo), fornecendo as informac¢des para uma analise gquantitativa
do tema através da aplicacdo de um instrumento pré-definido (FREITAS et al., 2000;
GIL, 2008).

3.2 UNIDADE DE ANALISE, POPULACAO, AMOSTRA

O estudo foi realizado no Municipio de ljui, RS, caracterizado no Capitulo 4,
secdo 4.1, considerando a sua identidade étnica como elemento significativo para o
planejamento e desenvolvimento turistico do territério. Segundo o Ultimo censo
(2010), ljui possui aproximadamente 79 mil habitantes, com estimativa atual de
pouco mais de 83 mil habitantes (IBGE, 2020), sendo que, para o presente estudo

foi utilizada como referéncia a estimativa atual. O processo de amostragem
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considerou, para definir a quantidade de unidades amostrais, o calculo com 95% de
confianca e margem de erro de 4%, que totaliza uma amostra de 596 pessoas.

Assim, foram aplicados 600 (seiscentos) questionarios, em quatro segmentos
distintos da populacao: participantes de etnias, empresarios; comunidade em geral e
nao residentes em ljui, considerando os aspectos regionais do desenvolvimento
turistico. Importa destacar que, apesar da amostra estar focada na comunidade
jjuiense, verificou-se a possibilidade de, durante a aplicacdo, o questionario alcancar
cidadaos residentes em outros municipios da regido, razdo pela qual foi considerado
o segmento de “ndo residentes em ljui”. Nao foi realizada estratificacdo por grupo,
garantindo a aleatoriedade dos respondentes. Para a selecdo dos participantes,
optou-se pelo método ndo probabilistico por conveniéncia, em que nem todos 0s
elementos da populacao tém a mesma chance de ser selecionado e o critério de
escolha é aleatério (MALHOTRA, 2019).

3.3 INSTRUMENTO DE PESQUISA

Em um primeiro momento, foram realizadas leituras e fichamentos
bibliograficos necessarios ao embasamento tedrico do estudo pretendido. Na
continuidade, por meio de pesquisa em publicacbes de estudos anteriores, foi
realizado um levantamento de dados secundarios relacionados ao municipio de ljui
e 0 movimento étnico-cultural existente, e, na sequéncia, uma pesquisa de dados
primarios, com o intuito de verificar a percepcdo da populacdo da regido sobre
aspectos relacionados ao turismo e ao desenvolvimento sustentavel do turismo
étnico-cultural no municipio de ljui/RS.

Para a verificacdo da percep¢do da populacdo foi utilizado um questionario
composto de perguntas fechadas (utilizando-se a Escala Likert de 5 pontos), além
de duas perguntas abertas e descritivas, objetivando enriquecer as informagdes
coletadas. O questionario "[...] € um instrumento de coleta de dados, constituido por
uma série ordenada de perguntas, que devem ser respondidas por escrito e sem a
presenca do entrevistador" (MARCONI E LAKATOS, 2003, p. 201).

Foi realizado um pré-teste de 10 questionarios buscando identificar possiveis
falhas e providenciar os devidos ajustes necessarios, em conformidade com as
sugestdes dos questionados, culminando no acréscimo de questdes e na redefinicdo

do layout do mesmo. Em seguida, os questionarios foram aplicados de maneira
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impressa e digital (através do Google Forms), buscando alcancar significativa
diversidade de participantes, durante o primeiro semestre de 2021.

Os questionarios digitais foram encaminhados através do Facebook e
Whatsapp, bem como através de e-mail (a exemplo de lista de empresas fornecida
pela Associacdo Comercial e Industrial de ljui e contatos fornecidos pela Unido das
Etnias de ljui). Presencialmente, os questionarios foram aplicados em oportunidades
aleatérias, em diversos bairros do municipio de ljui, com a colaboracdo de
profissionais da area do Servigo Social.

O questionario utilizado encontra-se no Apéndice A. Foi dividido em duas
partes principais: a primeira busca evidenciar a percep¢ao dos respondentes acerca
do desenvolvimento geral do turismo no Municipio de ljui, RS, assim como suas
percepcdes especificas acerca do desenvolvimento do turismo étnico-cultural; a
segunda parte, por sua vez, diz respeito ao perfil dos respondentes.

As categorias do questionario foram definidas a partir das dimensdes
propostas por Beni (2004) e Sachs (2009), sendo as questdes estruturadas em
conformidade com as seguintes dimensdes: Infraestrutura (questbes 1 a 8),
Econbmica (questbes 9 a 13), Social (questbes 14 a 18), Cultural (questdes 19 a
24), Ambiental (questdes 25 a 29), Superestrutura (questdes 30 a 34) e Geral
(questdes 35 a 40). As gquestbes 41 e 42 sdo abertas, incluidas para possibilitar a
opinido dos participantes de forma ampliada em relacdo ao tema pesquisado e as
guestodes finais (42 a 45) referem-se ao perfil dos respondentes.

3.4 ANALISE DE DADOS

Na andlise dos dados quantitativos, as informacBes obtidas por meio dos
guestionarios aplicados foram digitadas em planilhas eletrdnicas e posteriormente
transformados em base de dados e analisadas através do programa Statistical
Package for the Social Sciences (SPSS) 23.0. A andlise estatistica dos resultados foi
realizada nas seguintes etapas: analise descritiva, analise fatorial, confiabilidade e
testes de hipbteses. A analise descritiva consistiu na descricdo estatistica das
informacgdes do perfil dos respondentes, além da percepcado dos mesmos acerca dos
guestionamentos realizados. Em seguida, realizou-se a analise fatorial, utilizando-se
as questdes tipo Likert de 5 pontos, buscando explorar as informacdes coletadas.

Conforme Hair et al. (2009), a analise fatorial exploratoria permite analisar as inter-
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relagdes existentes entre um grande namero de variaveis, agrupando-as em fatores
(dimensBes comuns).

Na analise fatorial, foram utilizadas as seguintes técnicas, nesta ordem:
identificacdo da adequacdo e especificidade da amostra (através do Teste de
esfericidade de Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) e o Teste de esfericidade de Bartlett);
analise de comunalidades (critério de exclusdo: < 0,5); verificacdo de autovalores
(critério de inclusdo: > 1,0); geracdo de matriz através do Varimax; identificacdo das
cargas fatoriais (critério: > 0,3). A confiabilidade dos dados foi verificada mediante
aplicacdo do Alpha de Cronbach (critério: > 0,6).

Por fim, realizou-se o teste paramétrico ANOVA (Analise Univariada de
Variancia), buscando identificar possiveis correlacdes entre os dados coletados,
conforme coloca Hair (2009, p. 303): utiliza-se a ANOVA “[...] para avaliar diferencas
de grupos em uma unica variavel dependente métrica”. O detalhamento dos
procedimentos estatisticos encontra-se disposto junto a descricdo e analise dos
dados, no capitulo 4. As duas questdes descritivas (41 e 42), de carater qualitativo,
foram analisadas por meio de analise de conteudo, conforme Bardin (2016), com
uma analise preliminar e agrupamento do contetido, considerando a similaridade das

respostas obtidas.

3.5 SINTESE DO METODO

Diante do exposto, os métodos utilizados para o alcance dos objetivos
especificos deste estudo e as fontes de informacfes utilizadas encontram-se

dispostos no Quadro 6.

Quadro 6: Resumo de objetivos, métodos e fontes das informacgdes
(continua)

Objetivo especifico 1) Compreender a relevancia da identidade étnica na formacdo histérica e
organizacéo cultural do municipio de ljui/RS

Métodos utilizados Fonte das informacdes

Pesquisa bibliografica. Estudos anteriores realizados por Bindé (2007),
Cherini (2007), Weber (1994), entre outros.

Objetivo especifico 2) Contextualizar o movimento étnico no Municipio de ljui, RS, resgatando sua
cronologia e identificando sua conjuntura atual.

Métodos utilizados Fonte das informacgdes

Pesquisa bibliogréfica. Estudos anteriores realizados por Bindé (2007) e
Unido das Etnias de ljui (2020), entre outros.

Objetivo especifico 3) Verificar a percepgéo de representantes da sociedade sobre a situagéo atual
e possibilidades de desenvolvimento do turismo étnico-cultural em ljui.
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(concluséo)

Métodos utilizados

Fonte das informacgdes

Pesquisa de campo, com aplicacdo
questionarios.

de

Populagdo da regido, em sua maioria residentes
do municipio de ljui, sendo que a selecdo dos
participantes foi por meio de amostragem n&o
probabilistica por conveniéncia.

Fonte: Elaborado pela autora (2022).

Diante da exposi¢do dos procedimentos metodologicos utilizados, a seguir

séo apresentados os resultados e as analises das informacdes coletadas.
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4 RESULTADOS E ANALISES DOS DADOS DA PESQUISA

O presente capitulo apresenta aspectos histéricos acerca da formacédo e
colonizacdo do Municipio de ljui, RS, a partir de seus elementos culturais e sociais.
Inicialmente, caracteriza-se o movimento étnico ijuiense, delineando aspectos desde
a imigracdo até a atualidade e trazendo as particularidades de cada uma das etnias
organizadas oficialmente, além de resgatar outras etnias que, apesar de ainda nao
estarem organizadas, séo parte importante nesta colonizacao.

Em seguida, sdo expostas as percepcdes acerca do turismo étnico-cultural
neste municipio, identificadas a partir da aplicacdo de questionarios. Esta secéo
subdivide-se em quatro: na primeira caracteriza-se o perfil dos respondentes; na
segunda, realiza-se a estatistica descritiva das informacdes obtidas; em um terceiro

momento, procede-se a andlise fatorial destes dados e, por fim, apresentam-se

sugestdes de acdes acerca deste movimento.

4.1 MUNICIPIO DE 1JUi, RS: CONTEXTUALIZACAO HISTORICA, SOCIAL E
ETNICA

A formacao social e cultural de todo o mundo se deu a partir das didsporas,
promovidas por situacbes como fugas de guerras, exilios politicos ou busca por
melhores oportunidades, por exemplo. No contexto brasileiro, autores como Aragao
(2015) e Beni (2004) evidenciam a miscigenacéo de trés povos distintos: populagéao
autoctone (indigena), escravos (africanos) e colonizadores (imigrantes). Ressalta-se,
nesta acepcao, a diversidade do patriménio cultural brasileiro, tendo em vista sua
formacao histérica tdo rica em elementos sociais e culturais diferenciados.

Apdés o descobrimento do Brasil, passou um longo periodo até que a
colonizagdo de seu territorio fosse considerada uma necessidade para o governo de
Portugal. A colonizacdo das terras mais longinquas ocorreu em virtude da presenca
de ingleses, franceses e outros povos e, com receio de perder a nova terra, passou-
se a ocupéa-la (BINDE, 2007b). No tocante ao Estado do Rio Grande do Sul,
originado a partir da Capitania de Sédo Pedro do Rio Grande do Sul, tem-se como
marco da divisdo politico-administrativa o ano de 1809, com a criacdo de quatro
grandes “vilas”: Porto Alegre, Rio Grande, Rio Pardo e Santo Antonio da Patrulha.

Ao longo da histéria, mais divisbes e subdivisdes foram ocorrendo, tendo como
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principal condigao o fator “povoamento” (ocupagao das terras por imigrantes); até o
ano de 2020, o Estado do Rio Grande do Sul conta com 497 municipios
reconhecidos (MORAES E CUNHA, 2018). A evolucdo da divisdo politica e
administrativa do Estado do Rio Grande do Sul, desde a primeira divisdo (em 1809)
até 2018 encontra-se exposta na Figura 4. Conforme se vislumbra, houve inUmeras

divisdes territoriais ao longo da histoéria, culminando nos 497 municipios em 2022.

Figura 4: Divisdo politico-administrativa do RS: comparativo entre 1809 e 2018

Fonte: Moraes e Cunha (2018, pp. 23 e 34).

O Municipio de ljui (destacado em preto no mapa) fazia parte da vila de Rio
Pardo; em seguida, passou a integrar o territorio do Municipio de Cruz Alta
(emancipado em 1834). Em 1890, ljuhy era a primeira col6nia oficial da provincia do
Rio Grande em terras do Planalto, significando o inicio da ocupacdo das ultimas
areas disponiveis no Estado (CHERINI, 2007). Para esta regido, eram enviados
imigrantes recém-chegados da Europa e, em seguida, “[...] uma geracdo mocga,
excedente das colbnias velhas, isto €, das areas ocupadas inicialmente por alemaes
e italianos, a partir de Sdo Leopoldo e Caxias do Sul” (FISCHER, 2002, p. 9).

A denominacgéo “ljuhy” significa na lingua guarani, “Rio das Aguas Grandes”
ou “Rio das Aguas Divinas”, nomenclatura dada pelos indios guaranis ao rio que
atravessa o municipio (CHERINI, 2007; MARQUES, 2002). No inicio de sua
ocupacgao, a Colbnia ljuhy também era conhecida como “Barracdo”, em virtude dos
primeiros colonos serem alojados em barracdes de madeira e sua extensao

territorial era bastante restrita, figurando como “[...] um verdadeiro pigmeu no meio
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de trés gigantes, que figuravam entre as maiores comunas do Estado: Cruz Alta,
Santo Angelo e Palmeira das Missdes” (BINDE, 2007b, p. 20).

A emancipacao da Colonia ljuhy se deu através do Decreto Estadual n® 1.814
de 31 de janeiro de 1912 (CAMARA MUNICIPAL DE 1JUI, s.d.). Nos anos 20, a "Vila
ljuhy" tornou-se conhecida como laboriosa, onde a populacao tinha por caracteristica
a harmonia, disciplina e trabalho (WEBER, 1994); por esta caracteristica, o
municipio recebeu o titulo estadual de “Colmeia do Trabalho” (ASSEMBLEIA
LEGISLATIVA DO ESTADO DO RIO GRANDE DO SUL, 2009). A vida social local,
nas décadas de 20 e 30, assumia contornos étnicos; na década de 30, havia trés
clubes: O Clube ljui (ainda em atividade), o Clube Alemdo e o Clube Polonés.
Discorre-se que houve desentendimentos entre outros imigrantes e descendentes,
principalmente da etnia italiana, que reivindicavam para si o Clube ljui, afirmando
gue a maioria dos membros deste clube seria "constituida de filhos de estrangeiros
nascidos no Brasil, como € o caso dos descendentes de italianos" (WEBER, 1994, p.
108).

A convivéncia entre os povos radicados no municipio corroborou para a sua
organizacao cultural em prol do resgate e fomento de suas tradicdes e origens. Ao
longo das décadas, descendentes de imigrantes foram se organizando, mantendo
sua cultura e, ainda, compartilhando costumes com outros povos. Esta organizacao
culminou, em 1987, na primeira Festa Nacional das Culturas Diversificadas
(FENADI), a partir da qual o movimento étnico passou a fazer parte do cotidiano do
municipio.

Em dezembro de 2021, o Senado Federal reconheceu o municipio de ljui, RS,
como a Capital Nacional das Etnias, mediante a Lei Federal n® 14.280/2021. Este
reconhecimento se deu a partir do apoio do Governo do Estado do Rio Grande do
Sul, do Sistema Pr6-Cultura do Rio Grande do Sul e do Conselho Estadual de
Cultura (UNIAO DAS ETNIAS DE 1JUI, 2017). A Lei se originou do Projeto de Lei n°
10.095-A/2018 da Céamara dos Deputados Federal, apresentado em 2018 e
tramitado na Comissdo de Constituicdo e Justica e de Cidadania (CCJC) durante

guatro anos. Em conformidade com o Parecer que aprovou o referido Projeto de Lei,

[...] se outras cidades do pais possuem suas festas multiétnicas e, ao
mesmo tempo, sdo detentoras de outros titulos de ‘capital’, em ljui a
valorizac¢&@o da pluralidade étnica é o vetor identitario de suas instituicdes e
de sua comunidade (BRASIL, 2019, p. 1).
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Ressalta-se, ainda, a recente construcdo da Sede Cultural da UETI,
inaugurada em abril de 2022, considerada “o maior centro cultural totalmente
financiado pela lei de incentivo estadual” (SCARTON, 2022, s.p.). Por meio de um
investimento de mais de seis milhdes de reais, a sede possui a forma de um
complexo cultural, composto por dois prédios, que abrigam trés setores:
administrativo, comercial e cultural/artistico, para uso da UETI e demais entidades,
buscando incentivar e apoiar as diversas manifestacdes culturais do municipio
(SCARTON, 2022; UNIAO DAS ETNIAS DE 1JUI, 2017).

Figura 5: Sede da UETI recém construida

Fonte: Oliveira (2022, s.p.).

Figura 6: Sede da UETI na inauguracao

Fonte: Scarton (2022, s.p.).
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Destaca-se, ainda, o reconhecimento de ljui como “Capital Mundial das
Etnias”, titulo conferido em outubro de 2022, pela Organizacdo Internacional de
Folclore e Artes Populares (instituicdo credenciada pela UNESCO), durante o
Encontro Internacional de Folclore e Artes Populares das Etnias e 112 Assembleia da
IOV das Américas, realizado no municipio de ljui (IOV BRASIL, 2022). A Mocéo de
Reconhecimento da Organizacdo Internacional de Folclore e Artes Populares

menciona a conferéncia do referido titulo

“‘em razao da cidade possuir, entre seus municipes, de forma organizada e
atuante, a representacdo de treze etnias formadoras de seu povo,
plenamente aptas a promogé&o, conservacao e vivéncia de suas tradi¢des,
transmitindo-as de geragdo em geracgao” (IOV BRASIL, 2022, s.p.)

Na esfera governamental municipal, a Lei Municipal n°® 3.317/97 criou o
Conselho Municipal de Turismo, cujo Regimento Interno foi aprovado através do
Decreto Municipal n°® 2.298/97. Dentre as competéncias deste Conselho, destacam-

se algumas atribui¢cdes, em conformidade com o disposto em seu artigo 2°:

[...] I - deliberar, no seu nivel de competéncia, sobre a politica e diretrizes de
turismo do Municipio, bem como sobre questbes que venham a ser
encaminhadas para apreciacdo e parecer, inclusive nos aspectos
econdmicos e financeiros;

Il - acompanhar a execucao e avaliar os resultados das politicas e diretrizes
de turismo do Municipio;

[...]

VIII - coordenar o processo de elaboragdo do Plano Estratégico de
Desenvolvimento do Turismo Sustentavel de ljui, encaminhando-o, apés
apreciacdo da Assembleia Geral do COMTUR, a Administracdo Municipal
com vistas a integracdo de diretrizes e a¢bes no Plano Plurianual; Lei de
Diretrizes Orcamentarias e Lei do Orcamento Anual; [...] (MUNICIPIO DE
1JUI, 1997).

Importa destacar que este Conselho foi criado na década de 90 e, apds
atualizacao legislativa ocorrida em 2009, a lei de sua criagdo passou a incluir a
previsdo de elaboragdo de um “Plano Estratégico de Desenvolvimento do Turismo
Sustentavel de ljui”. Entretanto, até o ano de 2022, este Plano ainda ndo se
encontra consolidado, inexistindo legislacao prépria acerca do mesmo.

Depreende-se, portanto, que ainda ha muito a ser explorado em um infinito
campo de possibilidades, no intuito de promover ainda mais este movimento Unico e

tdo relevante para a identidade local, considerando seu potencial turistico.
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4.2 MOVIMENTO ETNICO IJUIENSE: DA IMIGRACAO A ATUALIDADE

A formacéo social e cultural da Col6nia ljuhy se deu a partir de imigrantes de
diversas partes do mundo, principalmente da Europa. Entretanto, os povos nativos e
oriundos de territérios mais préximos, como os caboclos®, guaranis® e galchos?®,
também fazem parte da histéria deste municipio (UNIAO DAS ETNIAS DE IJUI,
2020).

Os imigrantes europeus foram responsaveis pelo desmatamento e
implantacdo de lavouras agricolas primitivas, além da transformacé&o desta producéo
em alimentos e da fabricacdo de instrumentos de trabalho (BINDE, 2007). Aos
imigrantes luso-brasileiros, por sua vez, foi reservada a missdo de administrar a

colonia,

[...] exercendo papel de coordenacdo e orientacdo das bases sobre as quais
comeca a se alicercar o futuro municipio, bem como na implantacao de uma
estrutura comercial e de servicos essenciais, voltados ndo apenas para
suprir as necessidades da populagdo em geral, mas também como base de
aproveitamento e expansao da economia, alicercada na pequena producéo
agricola e no trabalho em regime familiar (BINDE, 2007, p. 8).

No decorrer da histéria, estes imigrantes e seus descendentes, além dos
descendentes dos povos nativos e préoximos radicados no municipio foram se
organizando e originando grupos étnicos e culturais bastante distintos entre si e que,
ao mesmo tempo, complementavam-se no emaranhado histérico e cultural da
colonizacdo local. Cada grupo de descendentes formou associacdes de carater
cultural, social e recreativo, congregando as familias com vistas a preservacao e
resgate de costumes e tradicdes de suas patrias-mae (BINDE, 2007b).

No final do século XX, especificamente nas décadas de 80 e 90, consolidava-
se 0 movimento étnico municipal. Seu marco foi a realizacdo da | Festa Nacional das
Culturas Diversificadas (FENADI), no ano de 1987. A partir de entdo, houve um

espaco cada vez maior no campo social para o desenvolvimento destas acoes

! O conceito de "Caboclo" remete aos camponeses pobres, fruto de relacionamentos entre

Eortugueses, espanhois e africanos escravos com indios (RISTOW, 2016).

A etnia Guarani refere-se aos povos indigenas que ocuparam, inicialmente, o litoral brasileiro,
expandindo-se para outras regies. Na regido do Municipio de ljui, RS, estudos mencionam o
"guarani missioneiro” (BARAO, 2009).

% 0 termo "Gatcho" tem diversas origens reconhecidas, deste a origem geografica (Uruguai) até a
etimologica (do termo Garrucho, que significa desgarrado). O povo Gaucho, inicialmente, era
reconhecido como um povo andarilho (BINDE, 2009b).
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étnicas e culturais, promovendo a organizagdo de grupos culturais especificos de
acordo com cada etnia (BINDE, 2007b; BINDE, 2009b), culminando na criacdo da
Unido das Etnias de ljui (UETI) em 1994, uma associacdao livre e de carater cultural
com os seguintes objetivos: “[...] promover a unido étnica de ljui, coordenar eventos,
projetos e atividades de interesse comum aos Centros Culturais de ljui e estimular o
intercambio com entidades congéneres” (UNIAO DAS ETNIAS DE IJUi, 2020).

O movimento étnico ijuiense se consolida em prol de uma missao cultural e
histérica. Marques (2002, p. 28) coloca: “...] as culturas diversificadas de ljui,
harmoniosas desde as constru¢cdes materiais até as fulguracdes do espirito criador,
se hdo de elevar bem alto, para que se possam difundir em circulos cada vez
maiores”. Neste sentido, identifica-se a relevancia da realizacdo de eventos culturais
especificos que atraiam turistas e, ainda, para os participantes das etnias e a
comunidade ijuiense em geral.

Anualmente, realiza-se a FENADI / Expofest ljui que, em 2021, em sua 352
edicao, foi realizada, pela segunda vez, de maneira totalmente virtual em funcéo da
pandemia de Covid-19, uma novidade na historia do movimento étnico ijuiense. O
evento tem a duragdo de aproximadamente 10 dias e, neste periodo, promove
diversas programacdes como, por exemplo, apresentacdes artisticas (de danca,
teatro, canto etc.), gastronomia tipica das etnias, interacdo com o publico através de
atividades especificas (Trem da Historia, Epopeia ljuhy etc.), entre outras acdes
(UNIAO DAS ETNIAS DE 1JUI, 2020; RADIO PROGRESSO DE 1JUI, 2022).

Nos dizeres de Morigi et al. (2013, p. 1999):

Cada casa tem sua diretoria, seu grupo de cantos e dancas, comidas e
vestimentas consideradas também proprias de cada etnia, e elas realizam
atividades nas quais procuram reproduzir uma “origem” e uma
“autenticidade” cultural, propria dos lugares de onde teriam vindo. Na festa
realizada em outubro, as casas funcionam como restaurantes e salGes de
baile, recebendo enorme nliimero de visitantes.

Para além da programacado da FENADI / Expofest ljui, desenvolvem-se outras
acOes no decorrer do ano, tais como desfiles, jantares tipicos, vendas de artigos
étnicos, entre outros. O Quadro 7 demonstra as etnias organizadas oficialmente no
Municipio de ljui, RS, em 2022:
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Quadro 7: Etnias consolidadas no Municipio de ljui, RS

Etnia Ano de Nomenclatura
fundacéo
Afro 1987 Centro Cultural Herdeiros de Zumbi
Alema 1987 Centro Cultural 25 de Julho ljui
Arabe 1989 Casa de Cultura Arabe de ljui
Austriaca 1987 Centro Cultural Austriaco de ljui
Espanhola 1993 Centro de Cultura Espanhola
Galcha 1987 Associacgdo Tradicionalista Queréncia Gaucha
Holandesa 1987 Sociedade Cultural Holandesa
Italiana 1987 Centro Cultural Regional Italiano
Japonesa 2017 Associacdo Regional de Cultura Japonesa Sakura
Leta 1987 Centro Cultural Leto de ljui
Polonesa 1987 Sociedade Cultural Polonesa Karol Woijtylla
Portuguesa 1988 Centro Cultural Portugués de ljui
Sueca 1991 Centro Cultural Sueco de ljui
Fonte: BINDE (2005a, 2005b, 2006a, 2006b, 2006¢, 2007a, 2007b, 2008a, 2008b, 2009a, 2009b,
2009c).

A excecdo da etnia japonesa, organizada recentemente na histéria do
movimento étnico (2017), todas as demais possuem sede prépria (casa €étnica) junto
ao Parque de Exposi¢cdes Municipal. Entretanto, ja houve concessao de area para a
construcdo de sua sede. Em relacdo a Associacdo Tradicionalista Queréncia
Galcha, a mesma une representantes de entidades e Centros de Tradicbes
Gauchas (CTGs) do municipio (UNIAO DAS ETNIAS DE 1JUI, 2020).

A sequir, sdo delineados aspectos histéricos e atuais de cada uma das etnias
organizadas de maneira oficial no municipio (Afro-brasileira, Alema, Arabe,
Austriaca, Espanhola, Gaulcha, Holandesa, lItaliana, Japonesa, Leta, Polonesa,

Portuguesa e Sueca), bem como consideragdes acerca dos demais povos.

4.2.1 Etnia Afro-brasileira

Em contexto nacional, os negros foram chegando ao Brasil pelas regides mais
ao norte, em um processo de imigracdo vergonhoso: a escraviddo. No entanto, 0s
registros sobre a ocupacdo do territério rio-grandense por africanos negros e
descendentes sao significativamente escassos. Sua contribuicdo nestas terras
ocorreu de maneiras diversas mas, principalmente, com relagdo a sua cultura,
trazendo “[...] uma sensibilidade inata, riquissima, que veio a encontrar o seu
caminho [...] através de manifestacbes no campo da cultura, da arte e da

comunicacao popular’ (BINDE, 2006a, p. 17).
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Em solo ijuiense, a historia deste povo passou a ser construida a partir da
chegada de individuos alforriados e de outras regides. Aos poucos, foram
conquistando seu espaco nas funcdes e trabalhos existentes, destacando-se o papel
das parteiras negras que, por terem tido este aprendizado durante a escravidao,
auxiliavam as mulheres gravidas de outras origens (BINDE, 2006a).

Diversos sdo os individuos e familias negras homenageadas por Bindé
(2006a), desde a fundacdo da Colbnia ljuhy até a organizacdo atual das etnias. A
etnia afro-brasileira mobilizou-se, fundando o Grupo Cultural Herdeiros de Zumbi em
20 de novembro de 1987, data que coincide com a morte do maior lider quilombola
brasileiro. A construcdo da casa tipica (Figura 7) foi feita em dois médulos: o
primeiro foi finalizado no ano seguinte, recebendo a denominagado de “Lar Maria
Augusta”, em homenagem a uma das integrantes mais idosas da etnia; o segundo,

em 1990, com um amplo espaco para refeicbes de grupos maiores (BINDE, 2006a).

Figura 7: Casa tipica da Etnia Afro Lar Maria Augusta
\
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Desde entdo, a etnia tem desenvolvido uma série de atividades voltadas a
preservacdo da cultura negra, oferecendo pratos tipicos, como o vatapa (camarao
com filé de peixe), moqueca de peixe, vaca atolada (costela de gado com
mandioca); e, ainda, proporcionando apresentacdes artisticas. O principal grupo de
danca chama-se Charme da Liberdade (Figura 8), cujos artistas se apresentam
trajando vestimentas tipicas com muita cor, além de possuirem forte expressao
corporal (BINDE, 2006a).
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Figura 8: Grupo de dancas Charme da Liberdade

% S &

A VAV AVAVAY TAVAN

= —

= — — T

Fonte':“Uniao das Etnias de ljui (site).

4.2.2 Etnia Alema

Uma parcela consideravel dos primeiros imigrantes chegados na Colbénia de
ljuhy era composta por alemées e, por este motivo, a localidade foi considerada uma
colonia alema. Entretanto, € preciso ressaltar que muitos destes imigrantes foram
considerados de origem russa quando, na verdade, eram alemdes que ja haviam
emigrado para territorio russo e, em seguida, vieram ao Brasil (BINDE, 2005a).

Os pioneiros de origem alema exerceram diversas atividades laborais. Foram
comerciantes, professores, meédicos, donos de estalagens e hospedarias, ofereciam
servicos de diligéncias (carruagem puxada por animais) etc. No campo social, 0s
imigrantes se destacaram pela fundacdo do Clube Aleméo, ainda no século XIX e
cuja sede fora inaugurada em 1903. Além deste clube, destacam-se as Sociedades
de Tiro ao Alvo, o Clube Feminino de Tiro e a Sociedade de Hussardos, todas sob a
direcdo de imigrantes alemaes (BINDE, 2005a).

O Centro Cultural 25 de Julho de ljui (Figura 9) foi fundado em 1987, sendo
formadas duas comissdes: uma, responsavel por colher subsidios sobre arquitetura,
cultura, masica e outras particularidades; a outra, passou a manter contato com o0s
descendentes dos imigrantes alemaes, buscando recuperar valores historicos da

etnia.
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Figura 9: Casa tipica do Centro Cultural 25 de Julho

Fonte: Unido das Etnias de ljui (site).

Este Centro Cultural desenvolve diversas atividades artisticas e culturais.
Dentre os grupos de danca atuais, citam-se o Grupo Immer Lustig (de adultos) e o
Grupo Frohe Jugend (de jovens, Figura 10). Contam ainda com o Grupo de Canto

Edelweiss (BINDE, 2005a).

Figura 10: Grupo de Danca Frohe Jugend

Fonte: Unido das Etnias de ljuf (site).

Outro aspecto que deve ser ressaltado diz respeito a Banda Eickhoff, uma
banda formada em 1898 e que segue até os dias atuais, contando com alguns
musicos descendentes dos primeiros integrantes. A banda conserva um estilo
tradicional, resgatando musicas de origem alema e se configura em uma peca

fundamental para a etnia, na atualidade. A gastronomia tipica também se distingue,
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oferecendo diversas op¢des de comida tipica, tais como o eissbein (joelho de porco
com sauerkraut - chucrute), a krautsuppe (sopa de repolho) e a honigkuchen (cuca
de mel), acompanhados de um chope gelado, seguindo as tradicdes germanicas
(BINDE, 2005a).

4.2.3 Etnia Arabe

A cultura &rabe passou a se fazer presente na Col6nia de ljuhy a partir de
1895, quando trés familias de libaneses se instalaram e passaram a exercer o
comércio ambulante. Segundo Fischer (2002, p. 50), “aonde dirigiam seus passos,
sempre e em toda parte eram benquistos esses mascates alegres”. Com o passar
das décadas, outras familias de origens arabes (sirios, libaneses, palestinos) foram
se somando ao mosaico cultural ijuiense, mantendo principalmente as tradigcdes
laborais do comércio (BINDE, 2008a).

O Centro Cultural Arabe de ljui foi fundado em 20 de junho de 1989. A
construcdo de sua casa tipica (Figura 11) se deu a partir de entdo, tendo sido
inaugurada em 1990, composta por vitrais e piso trabalhado, resgatando a
arquitetura arabe. A partir desta inauguracao, foram sendo eleitos os presidentes e
diretorias da etnia, exclusivamente dentre membros de familias descendentes de
arabes (BINDE, 2008a).

Figura 11: Casa tipica do Centro Cultural Ara_t_!ge

»

Fonte: Expoijui FENADI (Site).
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No rol de atividades realizadas pela etnia, destaca-se a danga tipica,
representada pelo Grupo de Dancas Hayat (Figura 12), fundado em 1996 e cuja
principal atracdo consiste na Danca do Ventre, uma danc¢a sensual que resgata 0s
costumes das mulheres arabes, originada em rituais de sacerdotisas sagradas do
Egito antigo. Sua atuacdo se da tanto em eventos no municipio de ljui quanto em
festivais por todo o Estado do Rio Grande do Sul. Mais recentemente, em 2006, foi
criado o grupo de dancas infantil, denominado Shamsy, buscando conservar as

tradicdes folcloricas e artisticas da etnia para as novas geracgées (BINDE, 2008a).

Figura 12: Grupo de dancas Hayat

Fonte: Expoijui FENADI (Site).

Para além da danca, a etnia arabe se destaca pela gastronomia tipica, cujos
pratos se revestem de variedade e originalidade, tais como kibes feitos a base de
trigo, tabule, esfihas, entre outros, acompanhados de uma taca de arak, bebida
tradicional alcoolizada feita a partir da uva ou do anis. As refeicbes podem ser
acompanhadas pelo arak, uma bebida arabe feita a partir de uva ou anis (BINDE,
2008a).

4.2.4 Etnia Austriaca

Os austriacos foram os ultimos imigrantes europeus a chegarem na Coldnia
de ljuhy, em 1893. Todos eram recém demitidos de uma fabrica de armamentos da
cidade de Steyer (Alta-Austria), vindo ao Brasil buscando novas oportunidades. O

comeco foi muito dificil:
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Tudo era descomunal, até misterioso, até hostil: o clima, a paisagem, a
vegetacao, a fauna, a linguagem dos funcionarios da administracao, bem
como a de seus vizinhos, os costumes, a alimentacdo e, principalmente, o
trabalho no mato. Além disso, eles ndo possuiam maiores recursos para
satisfazer as mais prementes necessidades (BINDE, 2007a, p. 19-20).

No entanto, com o passar do tempo, assim como as demais familias de
imigrantes, os austriacos foram ocupando seu espaco nesta nova terra, deixando
“[...] belos exemplos de espirito comunitario, dedicacdo e perseveranga” (BINDE,
2007a, p. 27). Estas familias tinham o desejo de permanecer unidas, ocupando as
colénias das linhas 5 a 8 Leste e construindo, ali, suas bases familiares e sociais.
Neste local construiram, inclusive, uma escola de alfabetizacdo, uma sede social e
um cemitério. Importa ressaltar que estas areas de terra foram doadas aos
imigrantes austriacos pelo diretor da Col6nia, em virtude de suas caracteristicas de
progresso e solidariedade (BINDE, 2007a).

Seguindo a mesma linha das demais etnias, o Centro Cultural Austriaco de
ljui (Figura 13) foi fundado em 1987 e inaugurado em 1988, com 0s objetivos de
manter contato com a cultura dos paises de origem, incentivar o desenvolvimento
cultural e artistico da juventude e auxiliar na compreensao das diferencas entre sua

terra natal e a nacéo escolhida para construirem sua nova vida (BINDE, 2007a).

Figura 13: Casa tipica do Centro Cultural Austriaco de ljui

s A VN \VA .
: Unido das Etnias de ljui (site).
A casa tipica € reconhecida na comunidade pelo seu tradicional café

vienense, bem como demais comidas tipicas servidas durante os eventos culturais

realizados no decorrer do ano. Destaca-se que, no tocante a gastronomia, 0s pratos
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sdo confeccionados com ingredientes especificos da culinaria austriaca,
destacando-se o goulash (carne com molho de paprica) e o rahmkartofeln (batatas
ao creme), além do tradicional café vienense, onde se servem guloseimas tipicas
como a unzer torte (torta de morango) e o késekuchen (bolo de ricota),
acompanhados de café com leite ou chocolate. Dentre as atividades realizadas pela
etnia apos a sua organizagao, destacam-se festivais de folclore (como o Fest-Folk),
0s grupos de danca Lustige Tiroler (formado por adolescentes, Figura 14) e o Tanz

Gruppe Sissi (infantil), além de um grupo de coral feminino (BINDE, 2007a).

Figura 14: Grupo de danca austriaca Lustige Tiroler

Fonte: Unigo das Etnias de ljui (si.ié).

4.2.5 Etnia Espanhola

Chegados no inicio do século XX, os imigrantes espanhdis desembarcaram
no Uruguai e Argentina, porém vieram ao Rio Grande do Sul pela semelhanca com
sua terra natal, instalando-se inicialmente no atual Distrito de Floresta e na Vila Itai.
A escassez de dados sobre a chegada deste povo na regiao permite conclusdes
baseadas em hipéteses: eles teriam vindo em busca de oportunidades melhores de
vida (a exemplo de outros povos imigrantes) e, ainda, poderiam ter chegado nesta
regido apos ja haverem trabalhado em cafezais, no estado de S&o Paulo (BINDE,
2009a).

De acordo com os estudos de Bindé (2009a), diversas familias se fixaram no
municipio, exercendo funcdes variadas, como construtores, sapateiros, comerciarios

e empresarios. Apesar de ndo haverem muitos registros sobre estes imigrantes,
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seus descendentes participaram da organizacdo das etnias em ljui, fundando, em
1993, o Centro de Cultura Espanhola de ljui. Esta etnia foi a dltima, na época, a se
integrar a0 movimento étnico do municipio. A casa tipica (Figura 15) foi inaugurada

em 1996, apds diversos percalcos e dificuldades financeiras.

Fonte: Expoijui FENADI (Site).

A etnia espanhola é conhecida pela sensualidade de suas musicas e dancas,
contando com diversos grupos de danca ao longo de sua histéria. Atualmente,
destacam-se o Grupo Las Hermosas (formado apenas por meninas, conforme Figura
16) e o Grupo Hijos Del Sol. Ambos sdo marcados pelo sapateio e pelo uso de
castanholas (BINDE, 2009a).
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Fonte: Expoijui FENADI (Facebook).

A gastronomia tipica também se faz presente, a exemplo da tradicional paella
(arroz com frutos do mar e carne) e a miga (farofa com farinha de milho, salame e
ovos), acompanhadas da sangria, bebida tradicional & base de vinho (BINDE,
2009a).

4.2.6 Etnia Gauicha

A denominagao “Gaucho” remete a diversas origens etimoldgicas e historicas.
Segundo uma destas vertentes, o termo gaucho teria vindo do Uruguai; para outros
historiadores, trata-se de uma evoluc¢éo do termo garrucho, que significa desgarrado;
em diversas situacdes, o termo era utilizado de modo pejorativo, indicando alguém
aventureiro, abandonado, andarilho. De todo modo, conforme afirma Barbian (s.d.,
apud Bindé, 2009b, p. 13):

O gaucho da atualidade é uma mescla de ragas. Todos que moram no Rio
Grande do Sul confirmam sua identidade como galicho e até gente que vive
fora do Estado [...]. A cultura foi espraiada por causa de sua aceitagao,
chimarrdo todos gostam, é aceito por todas as etnias, pois o chimarrdo
sugere irmandade. [...] A cultura do Rio Grande do Sul foi aceita por
imigrantes e o gaucho deixou de ser o marginal do século passado.

Este estudo ndo pretende se aprofundar nas particularidades da cultura
gaucha (tais como indumentaria, simbolos oficiais e ritmos de musica, por exemplo)
mas sim delinear as caracteristicas desta expressao cultural em ljui, desde os

tempos da colbnia. Neste caso, abordam-se 0s aspectos voltados ao movimento
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tradicionalista, através do qual foram realizados inumeros eventos festivos. O
municipio conta, ainda, com diversos Centros de Tradices Gaulchas (os populares
CTGs), por meio dos quais se iniciou a movimentacdo em prol da participacdo desta
cultura junto aos festejos do centenario da colonizacdo de ljui, em 1987 (BINDE,
2009b).

Fundou-se, portanto, a Associacdo Tradicionalista Queréncia Gaucha (cuja
sede encontra-se retratada na Figura 17), tendo por objetivo reunir as entidades
tradicionalistas de Iljui, legalmente constituidas e associadas, elaborando e
organizando um calendario de eventos, além de desenvolver atividades relacionadas
ao folclore e tradicdo gaucha, “...] em suas variadas, puras e auténticas
manifestacdes” (BINDE, 2009b, p. 97). Seu primeiro estatuto foi aprovado em 1990;
porém fora registrado, ap0s alteracdes, somente em 2001 (BINDE, 2009b).

a4 P

Fonte: Unido das Etnias de ljui (site).
Assim como as demais casas tipicas, a sede da Associacdo serve 0s pratos
tradicionais da cultura gadcha (em especial, o famoso churrasco e carreteiro).
Dentre as manifestagcdes culturais, destacam-se as apresentacbes de invernadas

artisticas dos diversos CTGs associados (exemplos nas Figuras 18 e 19).
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Figura 18: Apresentacdo de invernada infantil

- Fonte Expoum FENADI (Facebook)

Figur%“19: Apresentacéo de invernada juvenil

. Fonte Expouw FENADI (Facebook)

Outro ponto relevante, relacionado a cultura gadcha consiste na inauguracao
de uma pista de rodeio, uma das mais auténticas expressdes da lida campeira e
gaucha. A pista foi inaugurada em 2006, junto ao Parque de Exposi¢cdes Wanderley
Agostinho Burmann, mesmo local onde se encontram as casas tipicas das etnias

mencionadas neste estudo.

4.2.7 Etnia Holandesa

A etnia holandesa, dentre as demais etnias, € a que tem o menor nimero de

integrantes descendentes de familias que deixaram para trds a revolucdo industrial
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ocorrida na Holanda, em meados do século XIX. Nao existem muitos registros
acerca da vinda deste povo ao Brasil e tampouco ao Rio Grande do Sul, em virtude
da privacidade dos cidaddos holandeses garantida por lei, ainda que fora de seu
pais (BINDE, 2009c).

A chegada dos primeiros holandeses na Col6nia de ljuhy se deu em 1908.
Suas ocupacdes eram as mais diversas: pedreiros, ferreiros, artesaos; deste modo,
nao possuiam conhecimento para o trabalho em agricultura. Entretanto, dedicaram-
se a estas tarefas de maneira impar, sendo responsaveis pelo pioneirismo na
implantac&o do sistema cooperativista em ljui (BINDE, 2009c).

Cultivando as tradicbes dos antepassados no decorrer de suas historias, 0s
descendentes de holandeses fundaram, em 16 de dezembro de 1987, a sede da
Sociedade Cultural Holandesa de ljui (Figura 20), que tem como principais
finalidades, conforme estatuto, cultivar e pesquisar a historia riograndense e
brasileira, com énfase as origens holando-brasileiras; promover atividades de cultivo
as tradicbes de seus antepassados; estimular a preservacdo de documentos,
monumentos e estilos arquitetbnicos tipicos e manter intercambio cultural com
sociedades congéneres (BINDE, 2009c).

Figura 20: Casa tipica da Sociedade Cultural Holandesa

hl mnm n

Fonte: Expoijui FENADI (Site).

A casa tipica da etnia foi inaugurada em 1990, sendo considerada por muitas
‘como a casa mais tipica existente no Parque, tem o estilo enxaimel, igual as
moradias de campo da Holanda” (BINDE, 2009c, p. 62). A etnia promove uma série

de atividades relacionadas a preservacdo e divulgacdo de seus costumes e



88

tradicOes, através da gastronomia tipica, com a tradicional soep van vlees (sopa de
carne), rijst met krenten (arroz com uvas), erwtensoep (sopa de ervilhas),
wentelttejes (rabanadas), entre outras opc¢oes.

Destaca-se, dentre as manifesta¢des culturais da etnia, o Grupo de Dancas
Moinho de Vento (Figura 21), responséavel por propagar dancas e musicas folcloricas
holandesas (BINDE, 2009c):

Figura 21: Grupo de Dancas Moinho de Vento

e
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Fonte: Expoljui FENADI (Facebook).

Assim como os demais povos chegados na Colonia de ljui, os holandeses
foram e permanecem sendo atuantes nos movimentos comunitarios, religiosos e

sociais, contribuindo para a diversidade cultural do municipio (BINDE, 2009c).
4.2.8 Etnia Italiana

Os imigrantes italianos ja haviam tomado posse de algumas terras na
localidade, anteriormente a criacdo oficial da Colbénia da ljuhy. Cerca de cinco anos
antes, por volta de 1885, italianos da regido norte da Italia chegaram por estas
terras, buscando pela oportunidade de transformarem os seus trabalhos em
propriedades de terra, uma das principais caracteristicas deste povo, como coloca
Bindé (2006b, p. 12): “Propriedade e trabalho formavam o bindbmio que fundamentou
as bases [...] para compreender todo o processo de desenvolvimento das Coldnias

ltalianas no Rio Grande do Sul”.
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O primeiro local de colonizacdo italiana em ljui foi a area de Picada
Conceicdo, ja existente no territdério ijuiense. Estes imigrantes “[...] vieram,
geralmente, passando antes por alguma das colonias velhas” (FISCHER, 2002, p.
23), ou seja, ndo eram chegados diretamente da Italia. Em seguida, foram ocupando
outros nucleos, buscando estabelecer suas familias e conservar sua cultura,
inclusive sua religido, sendo responsaveis pela construcdo da primeira capela
catdlica de ljui. As primeiras atividades consistiram em limpar mato, construir casas
e abrir caminhos. Apés, comecaram suas plantacdes de milho e trigo e, em seguida,
centeio e cevada. Os imigrantes italianos também plantavam arvores frutiferas de
diversos tipos, além de possuirem cria¢&o de animais (BINDE, 2006b).

Notadamente, este povo desenvolveu atividades produtivas de grande
importancia para a Colénia de ljui, em virtude de muitos ja haverem chegado nestas
terras com algum recurso econdmico, aliado a sua capacidade de adaptacdo as
condicbes climaticas locais. Sua histéria perpassa diversas familias de
descendentes, sempre honrando suas tradicdes e costumes, ao longo das décadas
(BINDE, 2006b).

Nesta linha, constituiu-se o Centro Cultural Regional Italiano (Figura 22), em
1987, buscando unir nucleos de descendentes ndo somente de ljui, mas também de
municipios vizinhos (BINDE, 2006b):

Figura 22: Casa tipica entro Cultural Regional Italiano
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Fonte: Unido das Etnias de IjAui (site).

Desde a primeira edicdo da FENADI, ainda no ano de 1987, a etnia italiana

recebeu um grande namero de visitantes curiosos pelas tradi¢cdes e, principalmente,
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gastronomia tipica. Surgiu, portanto, a necessidade de ampliacdo dos espacos do
Centro Cultural, sendo inaugurado o pavilhdo EI Nostro Cantton, em 1990.
Concomitantemente, estes descendentes seguiam realizando acdes de preservacao
de suas origens e, em 1992, foi inaugurada a Galeria Dei Nonni, em homenagem
aos fundadores mais antigos (BINDE, 2006b).

As manifestacfes artisticas da etnia italiana sempre despertaram o interesse
da comunidade. Destacam-se o primeiro grupo vocal italiano, o Vocal Cantare e, em
seguida, a criagdo do Vocal Bonna Gente, ambos inativos na atualidade. Em
seguida, fundou-se o ainda em atividade Grupo de Canto Bel Vivere (em 1999). No
campo da dancga, esta etnia possui 0 Grupo de Dancas Santa Luccia, o Grupo de
Dancas Pimpinelli (Figura 23), o Grupo de Dancas Giovanotti e o Grupo de Dancas

Bambini, cada um voltado para uma faixa etaria distinta (BINDE, 2006b).

Figura 23: Grupo de Dancas Pimpinelli

Fonte: Expoijui FENADI (Facebook).

N&o se pode deixar de ressaltar a culinaria tipica, dentre os diversos atrativos
deste Centro Cultural. Com pratos elaborados para todos os gostos, sua maior
caracteristica € o sabor caseiro, de facil e rapida elaboracdo, como zuppa de
cappelleti (sopa de capeleti), tortei (pastel de moranga), fortaia (ovo mexido com
salame), focacce (cuca), acompanhados do tradicional vinho. Para além destas
atividades, uma das principais preocupacdes consiste no estudo e difusdo do idioma
italiano dentre a comunidade local e regional, sendo ministrados cursos para alunos

de diversas idades (BINDE, 2006b).
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4.2.9 Etnia Japonesa

Os registros sobre a imigracéo japonesa no Rio Grande do Sul séo limitados a
pequena quantidade e, desta forma, pouco se sabe sobre a histéria e cultura destes
imigrantes no estado. Os primeiros imigrantes japoneses chegaram ao Brasil no
inicio do século XX, inicialmente motivados pelas oportunidades de trabalho nas
fazendas de café nos Estados de S&o Paulo e Parana, principalmente (CRAVO E
ALAGIA JUNIOR, 2010).

No Rio Grande do Sul, estes imigrantes foram chegando ap6s a Segunda
Guerra Mundial, na década de 50, para trabalharem nas lavouras de arroz,
concentrando-se na regido de Uruguaiana. Em seguida, exerceram outras funcoes,
especialmente no comércio, iniciando seus préprios negécios como bazares,
mercados e floriculturas (GAUDIOSO, 2019; HANDA, 1987).

Em consonancia com as demais etnias, no municipio de ljui, 0s japoneses e
seus descendentes vislumbravam a organizacdo de seu povo para a manutencao e
compartilhamento de sua cultura desde a década de 80, periodo de crescimento das
manifestagfes culturais étnicas nesta localidade. Entretanto, a organizacdo formal
da etnia se deu tdo somente em 2017 e, no ano seguinte, surgiu a Associagado
Regional de Cultura Japonesa — Sakura, com 0 objetivo de resgatar e transmitir a
histéria, tradicdes e valores do povo japonés (EXPOIJUI FENADI, s.d.).

A etnia ainda ndo possui sua casa étnica, sendo demonstrado a seguir

(Figura 24) o projeto de sua sede:

Figura 24: Projeto Casa Tipica da Associacdo Regional de Cultura Japonesa — Sakura
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Fonte: Associacdo Regional de Cultura Japonesa Sakura (Facebook).
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Da mesma forma que as demais etnias, o0s japoneses também desfilam suas
tradicdes através de grupos artisticos, a exemplo do Grupo de Dancas Aika (Figura
25):

Acerca da gastronomia tipica disponibilizada pela etnia, ndo foram

encontradas bibliografias que pudessem embasar este conteudo.
4.2.10 Etnia Leta

Estas eram as caracteristicas dos primeiros imigrantes da Letdnia que
chegaram a terras ijuienses, em 1892, fundadores da primeira colbnia leta do Rio
Grande do Sul: "Inteligentes, dinamicos, laboriosos e intimamente alegres, de um
lado, e de outro, muito ordeiros, disciplinados e devotos” (BINDE, 2006c, p. 7).
Fugindo de opressfes politicas e religiosas, além de condigbes socioeconémicas
precérias, este povo trouxe consigo sua cultura, costumes, tradicdo e a religido
batista. Outro dado marcante consiste no fato de que a primeira escola a funcionar
no interior da Colénia de ljuhy foi a “Aula Leta”, em 1899 (BINDE, 2006¢, FISCHER,
2002).

A integracdo do povo leto com os demais imigrantes da colonia se deu de
modo mais vagaroso, em virtude de seu idioma ser muito diferente das demais
linguas europeias. Por esta razéo, buscaram desde o principio o aprendizado da

lingua vernacula, introduzindo o ensino do portugués em sua escola. Sua
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organizacdo enquanto etnia participante da primeira FENADI ocorreu a partir de
1987, com a fundacéo do Centro Cultural Leto de ljui e culminando na construcéo de
sua sede (Figura 26), em 1988 (BINDE, 2006c).

| (Site).

Desde a criacéo deste Centro Cultural, os descendentes de imigrantes letos
buscaram reconhecer a histéria de seus antepassados. Uma das primeiras acdes
consistiu na homenagem aos pioneiros que repousam no cemitério da Linha 10
Leste, local onde os primeiros imigrantes se assentaram (BINDE, 2006c).

Em seguida, buscando conservar suas tradi¢cdes, a comida tipica passou a se
fazer cada vez mais presente na imagem da casa étnica, com comidas e bebidas
tradicionais, citando-se como exemplo o pirag (pastel assado de bacon), viltigais
zakis (coelho falso), abolu pire (puré de macd), piparu vodka (vodka apimentada),
anglu zupa (sopa de frutas), entre outros. Outro viés da conservacdo da tradicao
consiste na criacdo da Galeria da Saudade, uma homenagem fotografica aos
pioneiros (BINDE, 2006c).

No contexto artistico, o canto sempre foi uma expressdo de destaque na
etnia, fundando o Grupo de Canto Dzintars, que atuou por quatro anos. Atualmente,
existem dois grupos de danca: Staburags (integrantes juvenis, Figura 27) e Jautrais

Paris (formado por criancas) (BINDE, 2006c).
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Figura 27: Grupo de dancas Staburags
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Fonte: Unido das Etnias de ljui (site).

Destaca-se, ainda, o intercambio cultural que ocorre entre os descendentes
letos de ljui e moradores da Letdnia, possibilitando apresentacdes artisticas de
grupos de canto e de danca oriundos da Europa durante os festivais tipicos de ljui e,
também, a visita dos descendentes ijuienses a terra natal de seus pais e avos.
Frequentemente, o Centro Cultural Leto de ljui recebe visitantes com interesse

genuino em suas tradi¢des e cultura, como jornalistas e escritores (BINDE, 2006c¢).

4.2.11 Etnia Polonesa

A maior parte da populagédo da Colbnia de ljuhy, no inicio do século XX, era
composta por poloneses. Dentre os demais povos que encontraram uma
oportunidade de se instalar na localidade, os poloneses tiveram por principal
obstaculo sua propria lingua, pois seu idioma natal era totalmente diferente das
outras linguas ja faladas na Col6nia. Estes imigrantes ndo tinham, também, nocdes
acerca das tarefas rurais (eram, em sua maioria, operarios) e, por este motivo,
formaram inicialmente nucleos habitacionais isolados, principalmente na localidade
hoje conhecida como Distrito de Santana (BINDE, 2005b).

Aos poucos, contando com um alicerce religioso (pois, dentre os imigrantes
havia um padre), os poloneses foram desvendando os mistérios dessa nova terra,
vencendo os desafios de uma nova realidade. A partir de entdo, deixaram seus
marcos na historia ijuiense, a exemplo do primeiro jornalista de ljui (um jovem

professor polonés), responsavel pela criacdo do primeiro jornal ijuiense (escrito em
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polonés e chamado “O Kolonista”); além disso, destaca-se a fundagdo de uma das
principais igrejas (localizada ao lado da praca central). No campo social, 0s
poloneses fundaram o Clube Polonés (Sociedade Cultural Tadeusz Kosciuszko),
onde eram realizadas comemoracfes festivas destes descendentes. Também
criaram uma sociedade de carater educacional e recreativo (Sociedade Polaca
Santa Anna), existente até os dias atuais (BINDE, 2005b; FISCHER, 2002).

O movimento de organizacdo das etnias da década de 80 culminou na
fundacdo, em 1987, da Sociedade Cultural Polonesa Karol Wojtyla (Figura 28). A
casa tipica, inspirada na arquitetura da regido de CracOvia, recebeu a denominacao
de Dom Polski, sendo inaugurada em 1990 (BINDE, 2005b).

Figura 28: Casa tipica da Sociedade Cultural Polonesa Karol Wojtyla

Fonte: Unido das Etnias de ljui (site).

A partir desta organizagdo, diversas foram as atividades culturas e sociais
realizadas pela etnia, divulgando a um publico cada vez maior as suas tradi¢des.
Destacam-se o Coral Zgoda, o Grupo Folclorico Piast e o Grupo de Dancas Kratus,
responsaveis pela preservagdo da cultura milenar polonesa, através da mdasica,
canto, danca e trajes tipicos (BINDE, 2005b). Toma-se como exemplo o Grupo

Folclérico Infantil Maly Krakus (Figura 29):
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Figura 29: Grupo Folclorico Infantil Maly Krakus
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Fonte: Unido das Etnias de ljui (site).

A etnia conta, também, com vasta gastronomia tipica, que pode ser
experimentada junto a sua sede em datas comemorativas, destacando-se pratos
como o pierogi pieczone (pastel de requeijao), knelde (strogonoff), shab (costela de
porco), sernik (torta de requeijdo), além do wino pomarancza (vinho de laranja)
(BINDE, 2005b).

4.2.12 Etnia Portuguesa

Em conformidade com os estudos de Bindé (2007b), no inicio da colonizagéo
jjuiense, a presencga de portugueses limitava-se aos funcionarios da administracao
da Colénia de ljuhy. Apdés a instalagdo oficial da Colbnia, brasileiros de
descendéncia lusitana (em especial da Regido Autbnoma dos Acores) foram se
fixando, vislumbrando espaco para seus pequenos comércios ou, ainda, ocupando
cargos e fun¢cbes na administracdo colonial. A manutencdo das raizes portuguesas
ocorreu principalmente em virtude do fato de ljui estar localizada distante de outras
cidades com forte presenca portuguesa e, neste sentido, tornava-se necessaria a
preservacéo da identidade, cultura e tradicées de Portugal (BINDE, 2007b).

A principal contribuicdo dos luso-brasileiros se deu em virtude da divulgagao
da lingua vernacula, contribuindo para o progresso local. No tocante a organizacéo
enquanto grupo étnico ijuiense, os descentes portugueses e luso-brasileiros
seguiram 0S mesmos passos das outras etnias. Em 05 de janeiro de 1988 foi
fundado o Centro Cultural Portugués de ljui (Figura 30), uma associacao civil,
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cultural e social, de direito privado e sem fins lucrativos, instalado no Parque de
Exposices municipal. Desde o inicio, a associagdo contou com o0 apoio do Centro
Portugués 1° de Dezembro, do municipio de Pelotas, RS, promovendo inclusive o
intercambio entre seus componentes (BINDE, 2007b).

Figura 30: Casa Tipica do Centro Cultural Portugués

Fonte: Unido das Etnias de ljui (site).

Além do Centro Cultural, os descendentes verificaram a relevancia de integrar
0s jovens as tradicdes portuguesas, formando o Rancho Folclorico Alma Lusa
(Figura 31), em homenagem ao folclore, “[...] uma grande paix&o do povo portugués,
a maneira pela qual ele mais gosta de expressar suas tradicées” (BINDE, 2007b, p.
125). Algum tempo depois, surgiu o Rancho de Cantares Acorianos llhas de Bruma,
buscando transmitir os cantares tradicionais das ilhas que formam o Arquipélago de
Acores. Estas manifestacbes culturais compreendem, principalmente, danca e
musica, no intuito de preservar e divulgar o folclore e etnografia portuguesa (BINDE,
2007b).
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Figura 31: Ra_ncr_\o Folclérico Alma Lusa
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Fonte: Expoijui FENADI (Facebook).

Desde a sua fundacéo, a etnia portuguesa desenvolve atividades diversas, no
intuito de preservar as tradicbes. Em 1988, integrou-se aos Encontros das
Comunidades Portuguesas e Luso-Descendentes do Cone-Sul; em 2002, tornou-se
membro efetivo do Comité de Organizacdo das Comemoracdes dos 250 Anos do
Povoamento Agoriano no Rio Grande do Sul. Ao longo de sua existéncia, recebeu
visitas de grupos folcloricos portuguesas de diversas localidades brasileiras e
portuguesas, promovendo um intercambio importante para o enriquecimento das
tradicdes mantidas pelo Centro Cultural Portugués de ljui (BINDE, 2007b).

Em 2004, inaugurou-se a Biblioteca Padre Antonio Vieira, junto a casa étnica,
servindo de apoio a pesquisa da cultura portuguesa. A gastronomia étnica também é
um diferencial, apresentando receitas tipicas em pratos salgados e doces, como
Bacalhau a Gomes de Sa, Arroz de Bacalhau, Peixe a Legumes, Pastéis de Santa
Clara, Pasteis de Nata, entre outros. Destaca-se, ainda, que o referido centro
cultural fornece informagdes turisticas a quem deseje viajar para Portugal (BINDE,
2007D).

4.2.13 Etnia Sueca

Ao final do século XIX, a Suécia entrou em recessao econémica, provocando
0 éxodo de muitos de seus habitantes. A maior parte dos imigrantes suecos
chegaram na Col6nia de ljuhy no periodo de 1886 a 1891, oriundos das regides sul
e norte da Suécia (BINDE, 2008b).
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Na mesma linha dos demais imigrantes, importa destacar que

[...] os suecos também foram duramente castigados pelas condigGes
adversas que encontraram como 0 clima, as diferencas de cultura e de
costumes, sendo desafiados a viver no meio da mata virgem. Talvez, os
imigrantes suecos foram os que mais sentiram com as epidemias, como a
difteria, sarampo e cachumba [...] (BINDE, 2008b, p. 7-8).

Porém, assim como 0s outros povos que constituiam a Colénia de ljuhy,
foram se adaptando a nova realidade e consolidando seu espaco neste territorio,
sendo responsaveis por lojas de comércio de artigos em geral, por funilarias e
metallrgicas, entre outras atividades importantes para o crescimento local.
Atualmente, estes descendentes mantém vivas as suas tradicdes étnicas através do
Centro Cultural Sueco de ljui (Figura 32), fundado em 1991, cuja casa foi inaugurada
em 1994,

Figura 32:

Casa tipica do Centro Cultural Sueco
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Fonte: Expoijui FENADI (Site).

As dancas folcléricas suecas séo representadas por grupos de dancarinos
que, ao longo dos anos, retrataram os varios tipos regionais de dangas. Atualmente,
este grupo denomina-se Swenska Danser (Figura 33) e se utiliza de trajes e musicas

tipicas para divulgar a tradicdo de seus antepassados (BINDE, 2008b).
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Figura 33: Grupo de dancas S
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A etnia sueca realiza intercdmbio com a cidade argentina de Obera, onde
também se concentram estes descendentes. Nesta localidade € realizada
anualmente a Festa Nacional do Imigrante, sendo visitada com frequéncia por
representantes da etnia de ljui. Da mesma forma, representantes de Obera se
deslocam a ljui, buscando compartilhar tradicbes. Dentre as demais acdes, destaca-
se a culinaria tradicional, como o smoérgasbord (café colonial), a artsoppa (sopa de
ervilhas), o ugnsbakad skinka (pernil de porco), entre outros, adaptados a realidade
regional (a carne de alce e de rena, por exemplo, tipicas na Suécia, ndo existem no
Brasil) (BINDE, 2008b).

4.2.14 Etnias e povos néo organizados oficialmente

O Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) menciona, acerca da
histéria do municipio de ljui, uma formacdo étnica variada, composta por "[...]
africanos, indios, portugueses, franceses, italianos, alemaes, poloneses, austriacos,
letos, holandeses, suecos, espanhdis, japoneses, russos, arabes, lituanos,
ucranianos, entre outros” (IBGE, 2021). Povos nativos, vindos de territorios préximos
ao municipio de ljui, também fazem parte de sua colonizagdo, a exemplo dos
gauchos (caracterizados anteriormente), caboclos e indios guaranis (RISTOW, 2016;
UNIAO DAS ETNIAS DE 1JUi, 2020).

Acerca da etnia guarani, Alencar, Avellar e Almeida (2021) afirmam que esta

ocupava, inicialmente, toda a faixa litoranea brasileira, sendo dividido em dois povos:
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guaranis (mais ao Sul) e tupinambas (mais ao Norte). Conforme publicacdo do
Estado do Rio Grande do Sul (2010), os guaranis ocupavam territérios que hoje
pertencem aos estados do Rio Grande do Sul, Santa Catarina, Parana, Sao Paulo,
Rio de Janeiro, Espirito Santo e Mato Grosso do Sul, além de territérios Argentina,
Paraguai, Bolivia e Uruguai. Neste contexto, este grupo acabou por ser reconhecido
por suas diferencas, transformando-se no guarani missioneiro (BARAO, 2009).

Atualmente, a maior concentracdo de indios guaranis, no Rio Grande do Sul,
ocorre na regido préxima de Porto Alegre. Buscando promover a preservacao dos
costumes e tradicbes deste povo, existe uma area de preservacdo, denominada
Inhacapetum (GOVERNO DO ESTADO DO RIO GRANDE DO SUL, 2010). No
municipio de ljui, este legado se faz presente no proprio nome, uma vez que ljui se
origina do termo “ljuhy” que, em guarani, significa “Rio das Aguas Grandes” ou “Rio
das Aguas Divinas”. Esta nomenclatura foi dada pelos indios guaranis ao maior rio
do municipio, o qual atravessa seu territério (CHERINI, 2007; MARQUES, 2002).

Em se tratando dos caboclos, assim eram chamados 0s camponeses pobres,
fruto de relacionamentos entre portugueses, espanhois e africanos escravos com
indios. Os caboclos, (assim como os indigenas) “[...] viviam de uma forma bastante
adaptada ao ambiente de mata nativa da regido sul, e isso realmente era uma

caracteristica marcante que os distinguia dos imigrantes” (RISTOW, 2016, p. 44).

Eles estiveram presentes durante a organizacdo da Colbnia ljuhy,
trabalhando ao lado dos imigrantes europeus e da Secretaria de Terras,
como méao de obra, mas por motivos preconceituosos, étnicos ou até por
interesses territoriais maiores, ndo tiveram reconhecimento e foram
gradativamente esquecidos pela histéria oficial. Em um tempo onde a mao
de obra imigrante europeia, a producdo agricola intensiva, a grande
propriedade e a conquista sobre as regides de mata eram sinbnimos de
progresso, uma figura que vivia do extrativismo e da agricultura de
subsisténcia ndo tinha lugar (RISTOW, 2016, p. 10).

Ainda em conformidade com os estudos de Ristow (2016), com o passar do
tempo os imigrantes europeus foram se tornando os principais responsaveis pelo
desenvolvimento da Col6nia de ljuhy, em virtude de possuirem o amparo legal e das
entidades governamentais. Aos caboclos, restou o papel de coadjuvantes, pois a
sociedade da época os considerava inferiores culturalmente.

Desde o inicio do movimento étnico ijuiense, foram consolidadas 12 etnias.
Recentemente (em 2017), oficializou-se a etnia japonesa (conforme abordado

anteriormente) e, nos ultimos anos, estdo sendo realizadas tratativas para a
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consolidagéo da etnia latino-americana, reunindo cultura e costumes de diversos
paises da América Latina (VIEIRA, 2019). Sobre esta dltima, ndo foi possivel

encontrar material bibliografico a respeito.

4.3 PERCEPCOES ACERCA DO TURISMO ETNICO-CULTURAL NO MUNICIPIO
DE 1JUI, RS

Nesta secdo sdo apresentados os resultados da aplicagdo de 600
(seiscentos) questionarios (em conformidade com o modelo disposto no Apéndice A
deste estudo) em que foi possivel evidenciar a percepcdo da comunidade em geral
acerca do turismo, do movimento étnico-cultural. Os questionarios foram aplicados a
partir das seguintes categorias de andlise: Infraestrutura, Economia, Sociedade,
Cultura, Meio Ambiente, Superestrutura e Geral.

Inicialmente, identifica-se o perfil dos respondentes, indicando os percentuais
obtidos em cada opcdo de resposta e, na sequéncia, sdo apresentados 0S

resultados em conformidade com cada uma das categorias supracitadas.

4.3.1 Perfil dos respondentes

As informagbes coletadas através dos questionarios demonstraram as

seguintes caracteristicas acerca do perfil dos respondentes, conforme demonstrado

na Tabela 1:
Tabela 1: Perfil dos respondentes
Dimensao Categoria Frequéncia %
Grupo social Participante de etnia 120 20,0
Empresario 138 23,0
Comunidade em geral 288 48,0
N&o reside em ljui 54 9,0
Idade Menor de 18 anos 10 1,7
De 18 a 30 anos 124 54,8
De 31 a 50 anos 329 20,7
Mais de 50 anos 137 22,8
Formacé&o escolar Primeiro grau completo / incompleto 55 9,2
Segundo grau completo / incompleto 202 33,7
Graduacéo ou Especializacdo completa / incomp. 263 43,8
Mestrado ou Doutorado completo / incompleto 80 13,3
Renda familiar Até R$ 1.500,00 22 3,7
De R$ 1.501,00 a R$ 3.500,00 218 36,3
De R$ 3.501,00 a R$ 6.000,00 232 38,7
Mais de R$ 6.000,00 128 21,3

Fonte: Elaborada pela autora (2022).
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Em conformidade com os resultados apresentados pela Tabela 1, verifica-se
que a maior parte dos respondentes corresponde ao grupo “Comunidade em geral”
(48,0%), seguida pelo grupo “Empresario” (23,0%), “Participante de etnia” (20,0%) e,
ainda, “Nao reside em ljui” (9,0%). Quanto a idade, predominaram respostas na
faixa etaria de 18 a 30 anos (54,8%); em seguida, 22,8% dos respondentes
pertencem a faixa etaria acima de 50 anos; 20,7% dos respondentes pertencem a
faixa de 31 a 50 anos e, por fim, 1,7% s&o menores de 18 anos.

Em relacdo a formacdo escolar, 43,8% possuem Graduagdo ou
Especializacdo completa / incompleta; 33,7% declararam possuir segundo grau
completo / incompleto; 13,3% possuem Mestrado ou Doutorado completo /
incompleto e os 9,2% restantes possuem Primeiro grau completo / incompleto. Por
fim, no que tange a renda familiar, as faixas de renda intermediarias apresentaram
maior nimero de respostas, sendo 38,7% dos respondentes pertencentes a faixa de
R$ 3.501,00 a R$ 6.000,00 e 36,3% pertencentes a faixa de R$ 1.501,00 a R$
3.500,00. Em seguida, 21,3% declararam uma renda superior a R$ 6.000,00 e 3,7%
possuem renda inferior a R$ 1.500,00.

Na sequéncia da caracterizacdo do perfil dos questionados, apresenta-se a
estatistica descritiva a partir das varidveis que compuseram o questionario aplicado,
classificadas em blocos de questbes, a partir das categorias selecionadas
(Infraestrutura, Economia, Sociedade, Cultura, Meio Ambiente, Superestrutura e
Geral).

4.3.2 Estatistica descritiva das variaveis

Foram analisadas as respostas dos questionarios acerca das categorias de
andlise, com o célculo da média e em percentual, de acordo com as opc¢oes
determinadas a partir de uma Escala Likert de 5 pontos: 1 - Discordo Totalmente, 2 -
Discordo Parcialmente, 3 - N&ao sei responder, 4 - Concordo Parcialmente e 5 -
Concordo Totalmente.

O primeiro bloco de questbes aplicadas buscou avaliar a percep¢ao sobre a
infraestrutura existente no municipio de ljui, cujos resultados encontram-se na
Tabela 2:
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Tabela 2: Percepcao sobre Infraestrutura

L Desvio o 1 5
Variaveis = Média i 2 3 4
padré&o Totaimente Totaimente
1. ljui possui hotéis adequados e em
namero suficiente para atender aos | 0,970 4,27 2,7 4,3 8,0 32,8 52,2
turistas.
2. ljui possui estrutura de saude adequada 1,068 301 6.0 6.7 57 53.3 28.3

para atender turistas e comunidade local.

3. A seguranca publica do municipio é
adequada para atender turistas e | 1,008 4,04 2,3 8,2 10,2 41,5 37,8
comunidade local.

4. Os transportes (6nibus, taxis, aplicativos
como Uber, Garupa, etc.) sdo adequados | 0,970 4,13 3,7 4,0 7,3 45,7 39,3
para atender turistas e comunidade local.

5. A estrutura comercial (lojas) de ljui é

. o 1,228 3,35 9,3 24,0 1,0 53,7 12,0
adequada ao desenvolvimento turistico.

6. Existe preocupacdo com questbes de
acessibilidade (rampas, calcadas, ruas 1,396 3,17 14,2 28,5 1,7 36,6 19,0
etc.).

7. ljui possui espacos adequados para a

realizacdo de eventos culturais e turisticos. 1,337 3,82 133 5.7 2.7 42,0 36,3
8. De modo geral, ljui possui
infraestrutura adequada para | 1,150 3,70 11,7 50 0,3 67,3 15,7

desenvolver seu turismo.

Fonte: Elaborada pela autora (2022).

Considerando as respostas obtidas, pode-se asseverar que a maioria dos
respondentes concorda parcialmente ou totalmente com as afirmagdes acerca da
infraestrutura do municipio de ljui. Em conformidade com as respostas obtidas,
topicos como hotéis, estrutura de saude, seguranca publica, transportes, estrutura
comercial e espagos para eventos encontram-se em um patamar adequado a um
possivel desenvolvimento turistico local. Importa ressalvar que, dentre as questdes
propostas, a que obteve a menor prevaléncia diz respeito a acessibilidade,
demonstrando uma provavel necessidade de atencdo quanto a este quesito.

Quanto as médias, em ordem decrescente, verificou-se uma maior
concordancia quanto aos seguintes aspectos: hotéis adequados e em numero
suficiente para atender aos turistas (média 4,27); transportes adequados para
atender turistas e comunidade local (média 4,13); seguranca publica do municipio
adequada para atender turistas e comunidade local (média 4,04); estrutura de saude
adequada para atender turistas e comunidade local (média 3,91); espacos
adequados para a realizacdo de eventos culturais e turisticos (média 3,82);
infraestrutura adequada para desenvolver seu turismo (média 3,70); estrutura
comercial adequada ao desenvolvimento turistico (média 3,35) e, por fim,
preocupacao com questdes de acessibilidade (média 3,17).

Neste sentido, a maior média (4,27) indica a concordancia com a estrutura

hoteleira do municipio, enquanto a menor média (3,17) revela a percep¢ado sobre a
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acessibilidade, revelando a necessidade de atencdo quanto a esta e demais
variaveis que obtiveram médicas inferiores a 4,0 (Concordo Parcialmente).
A categoria Econdmica foi objeto de questionamentos, conforme resultados

dispostos na Tabela 3:

Tabela 3: Percepcdo sobre Economia

P Desvio - 1 5

variaveis padrao | MO | poe | 2 | % ] 4 | o
9. O turismo pode possmlllta_r o] aumen,to 0,560 465 0.0 0.0 43 26,0 69,7
das vendas de produtos e servigos em ljui.
10. O turismo pqde permitir o aum_epto dos 0,444 473 0.0 0.0 0.0 27.0 73.0
empregos formais e informais em ljui.
11. _O turismo pode possnb!lltar o] 0,421 477 0.0 0.0 0.0 23.0 77.0
crescimento para as empresas locais.
12. O turismo pode permitir e abertura de 0,633 4,77 0.0 37 03 10,7 853
novas empresas.
13. De modo geral, o turismo pode
proporcionar beneficios para a | 0,336 4,87 0,0 0,0 0,0 13,0 87,0
economia de ljui.

Fonte: Elaborada pela autora (2022).

Referente as variaveis sobre economia, aferem-se resultados que
demonstram a concordancia parcial ou total da maior parte dos questionados,
quanto aos aspectos relacionados a essa categoria. Verifica-se, inclusive, a
auséncia de discordancia (parcial ou total) em relagcdo a alguns questionamentos,
revelando uma percepcao positiva acerca do desenvolvimento turistico no municipio
de ljui. N&o existem variagOes significativas entre as médias, sendo a mais alta
(4,87) relacionada a pergunta geral e a mais baixa (4,65) relacionada ao aumento de
vendas através do turismo. Estes resultados evidenciam uma percep¢do geral
positiva acerca das variaveis analisadas, revelando que, em se tratando da categoria
Econbmica, os respondentes vislumbram o turismo como significativamente benéfico
a economia local.

O terceiro bloco de indagacdes teve como objetivo identificar a percepgao

acerca de aspectos sociais, cujos resultados podem ser verificados na Tabela 4:

Tabela 4: Percepcao sobre aspectos sociais

(continua)
I Desvio 4 1 5
Variaveis ~ Média | Dpiscord 2 3 4 Concord
p adrao Togfgzen?e To?glir(l)ern?e
14._ A comunidade ijuiense recebe bem os 0,888 3.62 36 87 175 62.2 8.0
turistas.
15. A comunidade possui interesse em
promover agdes que atraiam os turistas. 1,163 2,93 9.3 374 10,3 37.0 6.0
16. O Eurlsm_o em ljui pqde auxiliar na 1,061 357 8.3 17 317 41,0 173
promocéo da igualdade social.
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Tabela 4: Percepcao sobre aspectos sociais
(concluséo)

o Desvio . 1 S
vanaveis padrdo | MU | Do | 2 | 3| 4| g
17. O turismo possibilita 0 acesso a cultura. | 0,610 4,30 0,0 0,0 8,0 53,3 38,7
18. De modo geral, desenvolver o
turismo pode ser positivo para a | 0,504 4,55 0,0 0,0 0,3 44,0 55,7
comunidade local.

Fonte: Elaborada pela autora (2022).

Na dimensao aspectos sociais verificam-se respostas variadas, destacando-
se um numero significativo de pessoas que ndo souberam responder algumas
guestdes. Em se tratando das médias, identifica-se a amplitude entre as mesmas,
sendo a maior média (4,55) referente ao questionamento geral acerca do bloco de
guestbes e a menor média (2,93) referente a percepcdo sobre o interesse da
comunidade em promover a¢des que atraiam 0s turistas.

Quanto as questdes 14, 15, 17 e 18, prevaleceu a concordancia parcial ou
total com as afirmacdes; em relacdo a questdo 16, nota-se que mais de 30% nao
souberam se posicionar diante da afirmativa acerca da relacdo entre turismo e
igualdade social. Este conjunto de variaveis revela que, apesar da percepcéao geral
afirmativa acerca da positividade do turismo para a comunidade local, destaca-se
certa duvida acerca do interesse da comunidade em promover o turismo, além de
ndo haver total concordancia quanto a hospitalidade da comunidade em receber os
turistas, indicando pontos a serem esmiucados.

A Categoria “Cultura” fora alvo de analise no quarto bloco de questdes,

apresentando os resultados elencados na Tabela 5:

Tabela 5: Percepcao sobre Cultura
o Desvio o 1 5
Variaveis x Média i 2 3 4
padréo Totamente Totaimente
19. As etnias de ljui sdo importantes para a 0748 463 18 17 03 24.0 722
comunidade.
20. As etnias sdo um diferencial de ljui 0,805 462 18 17 47 16,2 756
perante outras cidades.
ﬁjl As etnias sdo um patriménio cultural de 1,076 452 6.2 13 43 10,2 78.0
22. _IJU| pode_ desenvolver seu turismo a 0.888 455 18 53 0.0 215 71.4
partir das etnias.
23. Frequento o0s eventos promovidos
pelas etnias de ljui (feiras, desfiles, dancas | 0,916 4,17 4,7 0,3 5,8 51,7 37,5
etc.)
24. De modo geral, o movimento das
etnias é positivo para ljui. 1,015 4,50 1.8 9.0 1.0 13,0 2

Fonte: Elaborada pela autora (2022).
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Ao relacionar o movimento étnico com a cultura, percebe-se uma
preponderancia expressiva de concordancia acerca dos questionamentos propostos.
As médias demonstraram-se acima de 4,0, sendo a média mais expressiva (4,63)
relacionada a importancia das etnias para a comunidade, seguida pela percepcgéo
das etnias como um diferencial (média 4,62), potencial de desenvolvimento turistico
a partir das etnias (média 4,55), percepcéo das etnias como um patriménio cultural
(média 4,52) e, ainda, a afirmacao sobre frequientar eventos promovidos pelas etnias
(média 4,17). A variavel geral resultou em uma média de 4,50. Os resultados
demonstram o entendimento afirmativo dos questionados acerca da relevancia
cultural das etnias para o municipio de ljui.

Indagacdes acerca do Meio Ambiente, compondo o quinto bloco de questdes,

suscitaram os resultados demonstrados na Tabela 6:

Tabela 6: Percepcéo sobre Meio Ambiente

o Desvio o 1 5
Variaveis = Média i 2 3 4
padr&o Totamente Totamente
25. O turismo deve ser planejado para 0.816 4.75 37 20 0.0 6.0 88.3

evitar prejuizos ao meio ambiente.

26. A comunidade local preserva o meio
ambiente, através da reciclagem, uso | 1,085 2,64 7,3 55,4 9,3 22,0 6,0
adequado da agua e energia elétrica etc.

27. Os turistas devem preservar 0s

0,243 4,93 0,0 0,0 0,0 6,3 93,7
espacos por onde passam.
28. O turismo deve incentivar 0 consumo
de produtos e servicos de maneira | 0,313 4,89 0,0 0,0 0,0 11,0 89,0
sustentavel.
29. De modo geral, o turismo deve 0281 4901 0.0 0.0 0.0 87 91,3

respeitar o0 meio ambiente.

Fonte: Elaborada pela autora (2022).

As médias demonstram disparidade apenas no tocante a questao relacionada
a percepcao sobre o comportamento da comunidade local quanto ao meio ambiente,
com média 2,64; enquanto as demais questdes apresentam médias acima de 4,50.
O maior numero de respondentes concorda parcial ou totalmente com as
afirmacdes, com excecdo da questdo supracitada, gerando um predominio de
discordancia acerca da preservacdo do meio ambiente pela comunidade local
através da reciclagem, uso adequado da agua e energia elétrica etc. Pondera-se,
portanto, uma demanda relacionada a mudanca de habitos e costumes cotidianos da
comunidade ijuiense acerca da preservacao e conservacao ambiental.

Importa destacar a preponderancia da percepcao acerca da necessidade de

0s turistas preservarem 0s espacos turisticos (questdo 27) e do respeito a0 meio



108

ambiente (questéo 29), varidveis que apresentaram as maiores médias (4,93 e 4,91,
respectivamente). Notadamente, esta concordancia corrobora com os objetivos do
presente estudo.

O papel da Administracdo Publica municipal também fora avaliado, na
Categoria “Superestrutura”, cujos resultados encontram-se descritos a seguir, na
Tabela 7:

Tabela 7: Percepcéo sobre Superestrutura

A Desvio - 1 5
Variaveis dra Média Discordo 2 3 4 Concordo
padrao Totalmente Totalmente

30. Existe preocupacdo da Administragdo
Pdblica municipal no desenvolvimento do | 1,169 2,99 11,3 27,0 20,8 33,0 7,9
turismo em ljui.

31. Existe interesse da Administracdo
Pdblica  municipal em ouvir as
necessidades da comunidade quanto ao
turismo.

1,056 3,25 7,7 25,8 24,2 38,0 4,3

32. Existe preocupacdo da Administracao
Pdblica  municipal em ouvir as
necessidades dos empresarios quanto ao
turismo.

1,104 3,12 10,3 20,5 19,8 45,4 4,0

33. Existem setores e servidores publicos
suficientes para o desenvolvimento do | 1,089 2,95 9,5 21,5 44,3 13,2 115
turismo em ljui.

34. De modo geral, o poder publico
municipal promove ac¢fdes adequadas | 1,227 2,87 16,2 27,0 17,3 32,5 7,0
para desenvolver o turismo.

Fonte: Elaborada pela autora (2022).

Este bloco de questdes revelou percepcdes diversas acerca da atuacdo da
Administracdo Publica municipal. As somas relacionadas a discordancia (parcial ou
total) e a concordancia (parcial ou total) das afirmacdes realizadas revelam-se
semelhantes e, ainda, destaca-se a frequéncia consideravel relativa a opg¢ao “Nao
sei responder’. As médias das variaveis desta categoria foram menores, quando
comparadas com os demais blocos de questdes, oscilando entre 2,87 e 3,25. Diante
destes resultados, compreende-se uma demanda a respeito do papel efetivo da
Administracdo Publica e, por consequéncia, da consciéncia e percepcdo desta
atuacdo por parte da comunidade ijuiense. Deste modo, demonstra-se necessaria
uma postura mais atuante de municipalidade em relacao as acdes em turismo.

Por fim, o sétimo e ultimo bloco de questionamentos buscou evidenciar
aspectos gerais, no intuito de conduzir a uma finalizagdo das afirmativas propostas

até o momento. Os resultados encontram-se dispostos na Tabela 8:
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Tabela 8: Percepcao sobre aspectos gerais

o Desvio - 1 5
Variaveis ~ Média | biscord 2 3 4 c d
pad rao TOLZICn(zren(t)e TO?;?:&;H?G

35. O movimento étnico de ljui pode ser
melhor explorado. 0,614 4,79 1,0 1,3 0,7 11,3 85,7
36. Existem outras etnias que devem ser
organizadas. 1,135 3,86 2,7 6,3 37,3 9,7 44,0
37. Devem ser promovidos mais eventos
das etnias ao longo do ano. 0,835 4,68 2.0 4.0 0.0 11,7 823
38. As etnias devem promover atividades
constantes. 0,924 4,62 4,7 1,0 0,0 15,6 78,7
39. Pessoalmente, gostaria que as etnias
se transformassem em uma atracdo | 0,780 4,62 1,7 2,7 0,6 21,7 73,3
turistica em ljui.
40. De modo geral, ljui possui potencial
para desenvolver o turismo das etnias. 0,787 4,39 1,0 3.0 4.0 39,3 52,7

Fonte: Elaborada pela autora (2022).

As médias apresentadas sdo, em sua maioria, acima de 4,0, sendo a maior
média referente a possibilidade de maior exploracdo do movimento étnico (4,79) e a
menor referente a outras etnias que podem ser organizadas (3,86). Diante destas
informacdes, é possivel afirmar que a maioria dos questionados concorda parcial ou
totalmente com os enunciados, demonstrando uma percepcdo genérica positiva
acerca do movimento étnico ijuiense e sua relevancia para o municipio de ljui.

Diante dos dados coletados, é possivel afirmar que a percepcdo geral dos
guestionados é positiva, revelando um cenario favoravel ao desenvolvimento do
turismo étnico no municipio de ljui. Importa destacar, entretanto, alguns pontos
nefralgicos percebidos pelos respondentes, a exemplo da percepcdo sobre a
hospitalidade dos ijuienses (Questdo 14), o interesse da comunidade em atrair
turistas (Questdo 15), a preservacao do meio ambiente por parte da comunidade
local (Questao 26), além da percepcao geral sobre o papel da Administracdo Publica
municipal. Acerca desta, todas as variaveis (Questdes 30 a 34) revelaram médias
inferiores as demais questdes aplicadas, demonstrando que a esfera governamental

local deve ser mais atuante, no tocante ao turismo.

4.3.3 Andlise fatorial dos dados

Apés a analise descritiva das informacdes coletadas a partir da aplicacao dos
guestionarios na amostra selecionada, procedeu-se a analise fatorial dos dados,
sendo excluidas as variaveis que buscavam identificar os resultados gerais de cada
bloco de questdes. O objetivo desta analise consistiu em verificar associacdes entre

as variaveis, possibilitando o seu agrupamento em fatores comuns.
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Realizou-se o0 Teste de esfericidade de Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) e o Teste
de esfericidade de Bartlett, buscando identificar a adequacédo e especificidade da
amostra. Os resultados foram satisfatorios (KMO = 0,769 e Bartlett = sig 0,000),
indicando a fatorabilidade dos dados, ou seja, a significancia geral de todas as
correlagcdes na matriz de correlagdo estudada (HAIR et al., 2009). O método de
rotacdo utilizado para a geracdo da matriz das variaveis nos fatores consistiu no
Varimax, considerado o método de rotacdo mais popular e com resultados mais
simplificados para a obtencédo da estrutura fatorial (HAIR et al., 2009). Conforme
Field (2009, p. 568), o Varimax busca “maximizar a dispers&o das cargas dentro dos
fatores. Portanto, ele tenta agregar um menor nimero de variaveis sobre cada fator
resultando em mais aglomerados de fatores interpretaveis".

Em seguida, realizou-se a analise das comunalidades, excluindo-se todas as
varidveis com comunalidades menores que 0,50, por ndo possuirem explicacdo
suficiente sobre a variancia (HAIR et al.,, 2009). Fora excluida uma variavel, “A
comunidade ijuiense recebe bem os turistas” (0,389). Para a extracdo dos fatores,
foram verificados os autovalores dos mesmos, buscando indicar “a contribuicao
relativa de cada dimensao na explicagcdo da variancia nas categorias” (HAIR et al.,
2009, p. 512-3). Utilizou-se como valor de referéncia autovalores maiores que 1,0;
resultando em oito fatores: Primeiro fator (25,06%); Segundo fator (14,59%),
Terceiro fator (12,07%); Quarto fator (8,84%); Quinto fator (7,65%), Sexto fator
(5,15%), Sétimo fator (4,03%) e Oitavo fator (3,30%). Juntos, os oito fatores
explicam 80,69% da variancia.

Para a classificacdo das variaveis, utilizou-se o critério de cargas fatoriais
acima de 0,30, considerado um valor de referéncia que atende o nivel minimo para
interpretacdo de estrutura (FIELD, 2009; HAIR et al.,, 2009). Algumas variaveis
apresentaram cargas superiores a 0,30 em mais de um fator, cuja determinacao da
classificagdo em um fator em detrimento de outro se deu em virtude da maior carga
fatorial. O oitavo fator restou formado por apenas uma variavel, ndo sendo possivel
verificar a confiabilidade do mesmo. Desta forma, apds esta rodada de andlise,
restaram sete fatores.

A confiabilidade dos dados foi verificada mediante aplicagdo do Alpha de
Cronbach. Os valores minimos aceitos, conforme Hair et al. (2009) foram de 0,60,
em virtude de se tratar de uma analise exploratoria. O sexto fator iniciou composto

por quatro variaveis; porém, para que o Alpha de Cronbach fosse adequado aos
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pressupostos de confiabilidade (resultado inicial em 0,420), trés delas foram
excluidas, logo, com apenas uma variavel, descartou-se este fator. Apds a exclusao
deste, restaram, ao final, seis fatores no total, todos com Alpha de Cronbach
indicando a consisténcia interna do fator.

O resultado dos fatores, as varidveis componentes de cada um, suas cargas

fatoriais e o Alpha de Cronbach encontram-se dispostos na Tabela 9:

Tabela 9: Agrupamento de variaveis em fatores

L Carga Alpha de
Fator Variaveis fatorial Cronbach
As etnias de ljui sdo importantes para a comunidade 0,878
As etnias sdo um diferencial de ljui perante outras cidades 0,864
As etnias sdo um patriménio cultural de ljui 0,724
1 ljui pode desenvolver seu turismo a partir das etnias 0,722 0903
O movimento étnico de ljui pode ser melhor explorado 0,718 '
Frequento os eventos promovidos pelas etnias de ljui 0,682
Pessoalmente, gostaria que as etnias se transformassem em 0.600
uma atragao turistica em ljui ’
O turismo deve ser planejado para evitar prejuizos ao meio 0903
ambiente '
As etnias devem promover atividades constantes 0,832
5 gﬁ(\)/em ser promovidos mais eventos das etnias ao longo do 0735 0.846
O turismo em ljui pode auxiliar na promocdo da igualdade 0581
social '
Existem outras etnias que devem ser organizadas 0,452
O turismo pode permitir a abertura de novas empresa 0,854
Os turistas devem preservar 0s espacos por onde passam 0,847
O turismo deve incentivar o consumo de produtos e servi¢cos 0691
3 de maneira sustentavel ' 0,789
Existem setores e servidores publicos suficientes para o
. . g 0,565
desenvolvimento do turismo em ljui
O turismo possibilita 0 acesso a cultura 0,544
A estrutura comercial (lojas) de Iljui é adequada ao 0852
desenvolvimento turistico '
Existe preocupacdo com questdes de acessibilidade 0,789
4 A c'omunidad'e possui interesse em promover acgbes que 0659 0,800
atraiam os turistas '
A seguranca publica do municipio é adequada para atender
. . 0,572
turistas e comunidade local
Existe interesse da Administracdo Publica municipal em ouvir
. ; . 0,912
as necessidades da comunidade guanto ao turismo
5 Existe preocupacdo da Administragdo Publica municipal em 0897 0907
ouvir as necessidades dos empresarios quanto ao turismo ' '
Existe preocupacdo da Administracdo Publica municipal no 0814
desenvolvimento do turismo em ljui '
O turismo pode permitir o aumento dos empregos formais e 0876
informais em ljui '
6 gc'f:igsmo pode possibilitar o crescimento para as empresas 0.865 0.871
O turi;mo pode_ possibilitar o aumento das vendas de produtos 0556
e servicos em ljui '

Fonte: Elaborada pela autora (2022).
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Os fatores foram denominados considerando as caracteristicas comuns entre
as variaveis que os compde. Denominou-se o Fator 1 “Movimento étnico”, composto
pelas seguintes variaveis: As etnias de ljui sdo importantes para a comunidade
(Questao 19), As etnias sdo um diferencial de ljui perante outras cidades (Questédo
20), As etnias sdo um patriménio cultural de ljui (Questéo 21), ljui pode desenvolver
seu turismo a partir das etnias (Questdo 22), O movimento étnico de ljui pode ser
melhor explorado (Questédo 35), Frequento os eventos promovidos pelas etnias de
ljui (Questdo 23), Pessoalmente, gostaria que as etnias se transformassem em uma
atracao turistica em ljui (Questao 39).

Designou-se o Fator 2 como “Turismo étnico”, composto pelas variaveis a
seguir: O turismo deve ser planejado para evitar prejuizos ao meio ambiente
(Questao 25), As etnias devem promover atividades constantes (Questdo 38),
Devem ser promovidos mais eventos das etnias ao longo do ano (Questédo 37), O
turismo em ljui pode auxiliar na promocdo da igualdade social (Questdo 16) e
Existem outras etnias que devem ser organizadas (Questao 36).

O termo “Sustentabilidade” foi utilizado para nominar o Fator 3. As variaveis
gue compde este fator sdo: O turismo pode permitir a abertura de novas empresas
(Questéo 12), Os turistas devem preservar 0s espacos por onde passam (Questao
27), O turismo deve incentivar o consumo de produtos e servicos de maneira
sustentavel (Questdo 28), Existem setores e servidores publicos suficientes para o
desenvolvimento do turismo em ljui (Questdo 33), O turismo possibilita 0 acesso a
cultura (Questao 17).

Ao Fator 4, composto por quatro variaveis, designou-se “Infraestrutura”. A
estrutura comercial (lojas) de ljui € adequada ao desenvolvimento turistico (Questao
5), Existe preocupacao com questdes de acessibilidade (Questédo 6), A comunidade
possui interesse em promover acdes que atraiam os turistas (Questao 15), A
seguranca publica do municipio é adequada para atender turistas e comunidade
local (Questéao 3).

O Fator 5 foi denominado “Administracdo Publica”, sendo composto pelas
variaveis a seqguir: Existe interesse da Administracdo Publica municipal em ouvir as
necessidades da comunidade quanto ao turismo (Questao 31), Existe preocupacéo
da Administragdo Publica municipal em ouvir as necessidades dos empresarios
guanto ao turismo (Questdo 32), Existe preocupacdo da Administracdo Publica

municipal no desenvolvimento do turismo em ljui (Questao 30).
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Por fim, ao Fator 6 deu-se o titulo de “Economia”. Este Ultimo fator é
composto por trés variaveis: O turismo pode permitir 0 aumento dos empregos
formais e informais em ljui (Questdo 10), O turismo pode possibilitar o crescimento
para as empresas locais (Questdo 11), O turismo pode possibilitar o aumento das
vendas de produtos e servigos em ljui (Questao 9).

A analise fatorial busca compilar informac8es contidas nas variaveis iniciais,
reagrupando-as em um conjunto menor composto por novas dimensfes ou variaveis
estatisticas (com o minimo de informacédo perdida) (HAIR, 2009). Deste modo, a
andlise realizada neste estudo permitiu a condensacdo das informacdes em

constructos fundamentais para a investigacdo destas.

4.3.4 Andlise de diferencas de médias entre as variaveis

Por fim, foram realizados testes, com o intuito identificar possiveis relacdes
entre as variaveis selecionadas. O primeiro teste teve por objetivo constatar a
existéncia de relacdo entre a categoria social dos respondentes e as perguntas
gerais de cada categoria. Os resultados deste teste encontram-se dispostos na

Tabela 10, a seguir.

Tabela 10: Percepcdes gerais de acordo com a categoria social

(continua)
Variaveis Categoria Média Sig
8. De modo geral, ljui possui infraestrutura adequada para | Participante de etnia 4,00
desenvolver seu turismo. Empresario 4,05 000
Comunidade em geral 3,23 !
N&o resido em ljui 4,62
13. De modo geral, o turismo pode proporcionar beneficios para | Participante de etnia 4,86
a economia de ljui. Empresario 5,00 000
Comunidade em geral 4,82 !
N&o resido em ljui 4,77
18. De modo geral, desenvolver o turismo pode ser positivo | Participante de etnia 4,00
para a comunidade local. Empresario 4,55 000
Comunidade em geral 4,72 !
N&o resido em ljui 4,88
24. De modo geral, o movimento das etnias é positivo para ljui. | Participante de etnia 5,00
Empresario 4,65 000
Comunidade em geral 4,26 ’
N&o resido em ljui 4,37
29. De modo geral, o turismo deve respeitar o meio ambiente. Participante de etnia 5,00
Empresario 5,00 000
Comunidade em geral 4,82 ’
Nao resido em ljui 4,96
34. De modo geral, o poder publico municipal promove ac¢fes | Participante de etnia 4,00
adequadas para desenvolver o turismo. Empresario 2,65
. ,000
Comunidade em geral 2,31
Nao resido em ljuf 3,88
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Tabela 10: Percepcdes gerais de acordo com a categoria social
(concluséo)

Variaveis Categoria Média Sig
40. De modo geral, ljui possui potencial para desenvolver o | Participante de etnia 5,00
turismo das etnias. Empresario 3,81 000
Comunidade em geral 4,32 '
Nao resido em ljui 4,92

Fonte: Elaborada pela autora (2022).

Apés a realizacdo do teste paramétrico ANOVA, os resultados indicaram um
sig menor que 0,05, revelando existirem diferencas de percepcdo entre 0s
participantes da pesquisa em virtude da categoria social em que se enquadram,
referente a todas as questdes analisadas. Quanto a Questdo 8 (De modo geral, ljui
possui infraestrutura adequada para desenvolver seu turismo), verifica-se que, em
média, pessoas nao residentes em ljui (4,62) estdo mais satisfeitas com a
infraestrutura do municipio de ljui, em relagdo aos demais grupos: empresarios
(4,05), participantes de etnia (4,00) e comunidade em geral (3,23).

Quanto a Questéo 13 (De modo geral, o turismo pode proporcionar beneficios
para a economia de ljui), examinou-se que, em média, 0S empresarios possuem
uma percep¢do mais positiva (5,00) em comparacdo as outras categorias, sendo a
média 4,84 atribuida aos participantes das etnias, 4,82 a comunidade em geral e
4,77 aos nao residentes em ljui. Acerca da Questédo 18 (De modo geral, desenvolver
o turismo pode ser positivo para a comunidade local), em média, os ndo residentes
em ljui (4,88) possuem melhores percepcdes quanto a este tema, seguidos da
comunidade em geral (4,72), empresarios (4,55) e participantes de etnias (4,00).

Os resultados da Questdo 24 (De modo geral, o movimento das etnias €&
positivo para ljui) evidenciaram que, em média, os participantes das etnias (5,00)
consideram 0 movimento étnico positivo para 0 municipio, seguidos pelos
empresarios (4,65), os ndo residentes em ljui (4,37) e a comunidade em geral (4,26).
Sobre 0 meio ambiente, a Questdo 29 (De modo geral, o turismo deve respeitar o
meio ambiente) demonstrou que os participantes de etnia e empresarios, em media
(5,00 em ambos os grupos), foram o0s que mais se destacaram em relacdo a
percepcdo da necessidade de respeito ao meio ambiente; em seguida 0s né&o
residentes em ljui (4,96) e a comunidade em geral (4,82).

A Questdo 34 buscou elucidar a percepcao sobre a Administracdo Publica
(De modo geral, o poder publico municipal promove acdes adequadas para

desenvolver o turismo). Diante das respostas, verificou-se que, em média, 0s
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participantes de etnias possuem uma percepg¢ao mais positiva acerca da atuacdo do
poder publico municipal (4,00), quando comparados aos demais grupos: nao
residentes em ljui (3,88), empresarios (2,65) e comunidade em geral (2,31). Por fim,
a Questéo 40 (De modo geral, ljui possui potencial para desenvolver o turismo das
etnias) elucidou que, em média, os participantes das etnias percebem o potencial de
desenvolvimento turistico das etnias em ljui (5,00), seguidos pelos néo residentes
em ljui (4,92), a comunidade em geral (4,32) e os empresarios (3,81).

A segunda analise realizada a partir do teste paramétrico ANOVA buscou
identificar possiveis relacdes entre a idade dos respondentes e as perguntas gerais

de cada categoria, conforme resultados indicados na Tabela 11.:

Tabela 11: Percepcgbes gerais de acordo com a idade

Variaveis Categoria Média Sig
8. De modo geral, ljui possui infraestrutura adequada para | Menor de 18 anos 4,20
desenvolver seu turismo. De 18 a 30 anos 3,77 001
De 31 a 50 anos 3,60 ’
Mais de 50 anos 3,83
13. De modo geral, o turismo pode proporcionar beneficios para | Menor de 18 anos 5,00
a economia de ljui. De 18 a 30 anos 4,85 000
De 31 a 50 anos 4,83 ’
Mais de 50 anos 4,81
18. De modo geral, desenvolver o turismo pode ser positivo | Menor de 18 anos 4,20
para a comunidade local. De 18 a 30 anos 4,54
De 31 a 50 anos 4,51 ,000
Mais de 50 anos 4,67
24. De modo geral, 0 movimento das etnias é positivo para ljui. Menor de 18 anos 5,00
De 18 a 30 anos 4,39 000
De 31 a 50 anos 4,54 !
Mais de 50 anos 4,47
29. De modo geral, o turismo deve respeitar o meio ambiente. Menor de 18 anos 5,00
De 18 a 30 anos 4,96 000
De 31 a 50 anos 4,87 ’
Mais de 50 anos 4,94
34. De modo geral, o poder publico municipal promove ac¢des | Menor de 18 anos 4,20
adequadas para desenvolver o turismo. De 18 a 30 anos 2,83 000
De 31 a 50 anos 2,61 ’
Mais de 50 anos 3,41
40. De modo geral, ljui possui potencial para desenvolver o | Menor de 18 anos 5,00
turismo das etnias. De 18 a 30 anos 4,48 000
De 31 a 50 anos 4,25 ’
Mais de 50 anos 4,60

Fonte: Elaborada pela autora (2022).

As andlises evidenciaram sig menor que 0,05. Deste modo, novamente,
existem diferencas de percepcao entre os grupos analisados, com relacédo a idade. A
Questéao 8 revelou que, em média, os participantes da pesquisa com idade inferior a
18 anos (4,20) concordam mais com a afirmativa que os demais participantes, nesta
ordem: mais de 50 anos (3,83), de 18 a 30 anos (3,77) e de 31 a 50 anos (3,60).
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Quanto a Questdo 13, os resultados dos questionarios evidenciaram uma
concordancia total dos menores de 18 anos, em média (5,00), seguidos pelos
participantes com idade de 18 a 30 anos (4,85), de 31 a 50 anos (4,83) e com mais
de 50 anos (4,81). Em se tratando da Questdo 18, verificou-se que, em média, as
pessoas com mais de 50 anos (4,67) demonstraram maior concordancia, em
comparacao aos demais grupos, com médias de 4,54 (de 18 a 30 anos), 4,51 (de 31
a 50 anos) e 4,20 (menor de 18 anos).

Os resultados da Questdo 24 elucidaram que o grupo de respondentes menor
de 18 anos, em média (5,00) concorda totalmente com a afirmativa; o grupo de 31 a
50 anos trouxe uma média de 4,54, seguido pelo grupo de mais de 50 anos (4,47) e
de 18 a 30 anos (4,39). Em seguida, a Questdo 29 evidenciou que, em média, 0s
menores de 18 anos (5,00) concordam mais que o grupo de 18 a 30 anos (4,96), os
maiores de 50 anos (4,94) e os de 31 a 50 anos (4,87).

Acerca das acdes da Administracdo Publica municipal, a Questdo 34 trouxe
0s seguintes resultados: em média, os menores de 18 anos (4,20) possuem
percepcdo mais positiva, quando comparados ao grupo dos com mais de 50 anos
(3,41), de 18 a 30 anos (2,83) e de 31 a 50 anos (2,61). Por fim, a Questao 40
identificou que, em média, os menores de 18 anos (5,00) concordam mais com a
afirmativa, em compara¢do aos demais grupos: mais de 50 anos (4,60), de 18 a 30
anos (4,48) e de 31 a 50 anos (4,25). Em seguida, realizou-se analise de possiveis
relacdes entre a formacéo escolar dos questionados e as perguntas gerais de cada

categoria, cujas informacdes encontram-se dispostas na Tabela 12:

Tabela 12: Percepc¢des gerais de acordo com a formacao escolar

(continua)
Variaveis Categoria Média Sig
8. De modo geral, Iljui possui | Primeiro grau completo/incompleto 3,61
infraestrutura adequada para | Segundo grau completo/incompleto 3,65 000
desenvolver seu turismo. Graduagéo/Especializagdo completo/incompleto 3,69 ’
Mestrado/Doutorado completo/incompleto 3,90
13. De modo geral, o turismo pode | Primeiro grau completo/incompleto 4,74
proporcionar  beneficios para a | Segundo grau completo/incompleto 4,78 000
economia de ljui. Graduacédo/Especializacdo completo/incompleto 4,93 ’
Mestrado/Doutorado completo/incompleto 4,95
18. De modo geral, desenvolver o | Primeiro grau completo/incompleto 4,30
turismo pode ser positivo para a | Segundo grau completo/incompleto 4,39 000
comunidade local. Graduacédo/Especializacdo completo/incompleto 4,73 ’
Mestrado/Doutorado completo/incompleto 4,52
24. De modo geral, o movimento das | Primeiro grau completo/incompleto 4,30
etnias é positivo para ljui. Segundo grau completo/incompleto 4,49
= P T— - ,000
Graduacédo/Especializacdo completo/incompleto 4,46
Mestrado/Doutorado completo/incompleto 4,82




Tabela 12: Percepc¢@es gerais de acordo com a formacéo escolar

117

(concluséo)

Variaveis Categoria Média Sig
29. De modo geral, o turismo deve | Primeiro grau completo/incompleto 4,96
respeitar o meio ambiente. Segundo grau completo/incompleto 4,78
= — - ,000
Graduagéo/Especializagdo completo/incompleto 4,97
Mestrado/Doutorado completo/incompleto 5,00
34. De modo geral, o poder publico | Primeiro grau completo/incompleto 3,58
municipal promove agfes adequadas | Segundo grau completo/incompleto 2,77 011
para desenvolver o turismo. Graduacfo/Especializacdo completo/incompleto 2,73 ’
Mestrado/Doutorado completo/incompleto 3,07
40. De modo geral, ljui possui | Primeiro grau completo/incompleto 4,72
potencial para desenvolver o turismo | Segundo grau completo/incompleto 4,41 000
das etnias. Graduacédo/Especializacdo completo/incompleto 4,30 ’
Mestrado/Doutorado completo/incompleto 4,45

Fonte: Elaborada pela autora (2022)

Com excecdo da Questdo 34, todos os demais questionamentos
apresentaram sig menor que 0,05, sugerindo diferencas entre as medias dos grupos
guestionados. A questdo 34, ao apresentar sig de 0,11, sugere nao haverem
diferencas significativas entre as percepcdes dos questionados acerca do papel do
Poder Publico municipal, em relacdo a formacéo escolar de cada um. Em relacao a
Questdo 8, em média, individuos com Mestrado ou Doutorado completo/incompleto
(3,90) concordam mais com a afirmativa, quando comparados aos que possuem
(3,69),

completo/incompleto (3,65) e Primeiro grau completo/incompleto (3,61). Quando a

Graduagdo ou Especializacdo completa/incompleta Segundo grau
Questdo 13, verificou-se que, em média, o grupo de respondentes com Mestrado ou
Doutorado completo/incompleto (4,95) possui uma percepcdo pais positiva, em
relacdo aos que possuem Graduacéo ou Especializagdo completa/incompleta (4,93),
0S gue possuem segundo grau completo/incompleto (4,78) e 0s que possuem
Primeiro grau completo/incompleto (4,74).

A Questédo 18, por sua vez, indicou que, em média, as pessoas que possuem
Graduacgéao ou Especializagdo completa/incompleta (4,73) percebem o turismo como
positivo, seguidas pelo grupo dos que possuem Mestrado ou Doutorado
completo/incompleto (4,52), segundo grau completo/incompleto (4,39) e primeiro
grau completo/incompleto (4,30). Em seguida, a percepc¢éo sobre a positividade do
movimento étnico foi questionada (Questdo 24), verificando-se que, em média,
guestionados com Mestrado ou Doutorado completo/incompleto (4,82) concordam
mais com essa afirmativa, quando comparados ao grupo que possui segundo grau
completo/incompleto (4,49), Graduacdo ou Especializacdo completa/incompleta

(4,46) e Primeiro grau completo/incompleto (4,30).
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Em seguida, a Questdo 29 trouxe as seguintes médias: individuos com
Mestrado ou Doutorado completo/incompleto (5,00), Graduacdo ou Especializacéo
completa/incompleta (4,97), Primeiro grau completo/incompleto (4,72) e Segundo
grau completo/incompleto (4,41). Por fim, as respostas da Questdo 40 permitiram a
identificacdo de que, em média, o grupo com Primeiro grau completo/incompleto
(4,72) concorda mais com a afirmativa, seguidos pelo grupo com Primeiro grau
completo/incompleto (4,72), Segundo grau completo/incompleto (4,41) e Graduacgao
ou Especializagdo completa/incompleta (4,30).

A Ultima analise de relacdo entre as varidveis produziu os resultados

informados na Tabela 13, disposta a seguir.

Tabela 13: Percepc¢Bes gerais de acordo com a renda

Variaveis Categoria Média Sig
8. De modo geral, ljui possui infraestrutura adequada | Até R$ 1.500,00 4,54
para desenvolver seu turismo. De R$ 1.501,00 a R$ 3.500,00 3,55 011
De R$ 3.501,00 a R$ 6.000,00 3,69 '
Mais de R$ 6.000,00 3,82
13. De modo geral, o turismo pode proporcionar | Até R$ 1.500,00 4,90
beneficios para a economia de ljui. De R$ 1.501,00 a R$ 3.500,00 4,77 000
De R$ 3.501,00 a R$ 6.000,00 4,93 '
Mais de R$ 6.000,00 4,89
18. De modo geral, desenvolver o turismo pode ser | Até R$ 1.500,00 4,18
positivo para a comunidade local. De R$ 1.501,00 a R$ 3.500,00 4,41 000
De R$ 3.501,00 a R$ 6.000,00 4,65 '
Mais de R$ 6.000,00 4,88
24. De modo geral, o movimento das etnias é | Até R$ 1.500,00 5,00
positivo para ljui. De R$ 1.501,00 a R$ 3.500,00 4,32 000
De R$ 3.501,00 a R$ 6.000,00 4,77 '
Mais de R$ 6.000,00 4,25
29. De modo geral, o turismo deve respeitar o meio | Até R$ 1.500,00 4,54
ambiente. De R$ 1.501,00 a R$ 3.500,00 4,86 000
De R$ 3.501,00 a R$ 6.000,00 4,94 '
Mais de R$ 6.000,00 5,00
34. De modo geral, o poder publico municipal | Até R$ 1.500,00 2,63
promove ac¢bes adequadas para desenvolver o | De R$ 1.501,00 a R$ 3.500,00 2,82 000
turismo. De R$ 3.501,00 a R$ 6.000,00 2,90 ’
Mais de R$ 6.000,00 2,92
40. De modo geral, ljui possui potencial para | Até R$ 1.500,00 4,54
desenvolver o turismo das etnias. De R$ 1.501,00 a R$ 3.500,00 4,28 000
De R$ 3.501,00 a R$ 6.000,00 4,44 '
Mais de R$ 6.000,00 4,46

Fonte: Elaborada pela autora (2022).

Este grupo de varidveis apresentou sig menor que 0,05 em todas as questdes
(sugerindo diferencas entre as médias dos grupos questionados), com excec¢do da
Questdo 8 que, ao apresentar sig de 0,11, indicou ndo haverem diferencas
significativas entre as categorias de respondentes. Quanto a Questdo 8, em média,

os questionados que possuem renda até R$ 1.500,00 (4,54) concordam mais com a
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afirmativa de que ljui possui infraestrutura adequada para desenvolver seu turismo,
seguidos pelas pessoas que possuem renda acima de R$ 6.000,00 (3,82), de R$
3.501,00 a R$ 6.000,00 (3,69) e de R$ 1.501,00 a R$ 3.500,00 (3,55).

Em seguida, a Questdo 13 revelou que os participantes com renda até R$
1.500,00, em média (4,90), concordam mais com o0s beneficios possiveis a partir do
turismo, em comparacdo aos que possuem renda de R$ 3.501,00 a R$ 6.000,00
(4,93), mais de R$ 6.000,00 (4,89) e de R$ 1.501,00 a R$ 3.500,00 (4,77). A
positividade do desenvolvimento turistico foi o tema da Questdo 18, indicando que,
em média, questionados cuja renda é superior a R$ 6.000,00 (4,88) demonstram
maior concordancia, seguidos pelo grupo de R$ 3.501,00 a R$ 6.000,00 (4,65), de
R$ 1.501,00 a R$ 3.500,00 (4,41) e até R$ 1.500,00 (4,18).

O reconhecimento do movimento étnico como positivo para 0 municipio de ljui
(Questdo 24) trouxe as seguintes médias: individuos com renda até R$ 1.500,00
(5,00), de R$ 3.501,00 a R$ 6.000,00 (4,77), de R$ 1.501,00 a R$ 3.500,00 (4,32) e
mais de R$ 6.000,00 (4,25). A Questdo 29 evidenciou que, em média, 0s
questionados com renda acima de R$ 6.000,00 (5,00) concordam totalmente com a
afirmativa, seguidos pelo grupo com renda de R$ 3.501,00 a R$ 6.000,00 (4,94), de
R$ 1.501,00 a R$ 3.500,00 (4,86) e renda até R$ 1.500,00 (4,54).

Acerca da atuacdo do Poder Publico municipal, os resultados da Questao 34
indicaram um nivel maior de insatisfacdo do que satisfacdo (considerando as médias
inferiores a 3,00); em média, individuos com renda acima de R$ 6.000,00 (2,92)
sentem-se menos insatisfeitos com as ac¢des publicas, quando comparados aos que
recebem de R$ 3.501,00 a R$ 6.000,00 (2,92), de R$ 1.501,00 a R$ 3.500,00 (2,82)
e até R$ 1.500,00 (2,63). Por fim, a Questdo 40 buscou verificar a concordancia
acerca do potencial ijuiense no desenvolvimento do turismo das etnias. Em média,
0s questionados que declararam renda até R$ 1.500,00 concordam mais com esta
afirmativa (4,54), seguidos pelo grupo dos que recebem acima de R$ 6.000,00
(4,46), de R$ 3.501,00 a R$ 6.000,00 (4,44) e de R$ 1.501,00 a R$ 3.500,00 (4,28).

4.3.5 Sugestdes sobre a FENADI / Expofest ljui
Além das categorias pré-determinadas para a conducdo dos

guestionamentos, foram aplicadas duas questfes descritivas, buscando apresentar

recomendacdes a respeito da tematica abordada. Em um primeiro momento,
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solicitaram-se sugestbes de atividades a serem realizadas durante a FENADI /
Expofest ljui. Dos 600 questionarios aplicados, 250 pessoas nao realizaram
nenhuma sugestao para o evento.

Dentre as respostas recebidas, destacam-se as sugestdes a seguir:

— Realizar atividades com énfase no resgate historico, contando historias
e memoarias pessoais dos integrantes das etnias;

— Promover ac¢des que envolvam os visitantes, como oficinas, jogos,
brincadeiras (citam-se como sugestdes oficinas de gastronomia tipica,
de idiomas, musica etc., além da degustacao de pratos tipicos;

— Utilizar nomes tipicos para denominar outros produtos comercializados
durante o evento, fora das Casas Etnicas;

— Promover o intercambio entre os integrantes das etnias (membro da
etnia leta, por exemplo, passa o dia na etnia alema);

— Divulgar mais o evento no municipio de ljui e na regiéo;

— Possibilitar desconto ou gratuidade na entrada para membros da
comunidade que estiverem caracterizados com trajes tipicos;

— Proporcionar um valor mais acessivel ao evento.

Considerando que a maioria dos questionados preencheu o campo de
sugestdes, compreende-se uma percepcdo geral positiva acerca do movimento
étnico, cujas recomendacdes possibilitariam um enriquecimento do evento FENADI /
Expofest ljui, contribuindo, por consequéncia, para o desenvolvimento do turismo

étnico local.

4.3.6 Sugestdes relacionadas ao turismo das etnias em ljui

Em seguida, as sugestdes demandadas referiram-se a atividades ou acdes a
serem realizadas no decorrer do ano, que possam promover 0 turismo étnico no
municipio de ljui. Novamente, houveram abstencdes, correspondendo a 34,6 % dos
entrevistados (208 pessoas). Dentre as acdes sugeridas, destacam-se:

— Realizacdo de atividades no Parque de Exposicdes Wanderley
Burmann durante o ano todo, sugerindo-se periodos especificos para

cada etnia;
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— Criagdo de um centro de comercializagdo de produtos gastronémicos,
gue funcione pelo menos uma vez por semana;

— Promocdo de almogcos e jantares tipicos em parceria com O0S
restaurantes locais;

— Venda de produtos tipicos em parceria com o comércio local;

— Disponibilizacdo de cursos de idiomas e voltados a culinaria étnica
para membros da comunidade em geral;

— Food trucks de lanches tipicos espalhados pelo municipio.

Diante destas sugestdes, € possivel depreender o vasto campo de
possibilidades a serem desenvolvidas no contexto do movimento étnico, envolvendo
tanto colaboradores das etnias quanto parceiros e, principalmente, Administracao
Pdblica municipal, mediante o fomento deste movimento. Tanto as observacfes
realizadas sobre atividades a serem desenvolvidas durante o evento mencionado no
item anterior, quanto as recomendacdes para o restante do ano, demonstram
interesse da comunidade em geral neste movimento étnico-cultural e, neste sentido,
reitera-se o papel da Administracdo Publica municipal, promovendo um olhar mais
atento ao desenvolvimento do turismo local sob o embasamento étnico.

Considerando as informacdes coletadas, o capitulo a seguir demonstra a
proposta de agdes para o desenvolvimento sustentavel do Turismo Etnico-Cultural

no Municipio de ljui, RS.
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5 ESTUDO PARA O DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL DO TURISMO
ETNICO-CULTURAL NO MUNICIPIO DE 1JUI, RS

Beni (2004) aponta que o planejamento turistico pressupde pesquisa prévia e,
deste modo, permite um aproveitamento maior dos potenciais e evitando-se a perda
de possiveis diferenciais da localidade analisada, considerando as informacfes
coletadas para a producdo de um plano de desenvolvimento. Em se tratando de
turismo cultural, destaca-se a relevancia da parceria entre os setores, promovendo 0
planejamento e gestdo conjunta do patriménio cultural, pois, caso isto ndo ocorra, ha
o risco de promover apenas “[...] a espetacularizacdo da cultura para um mercado
descomprometido com relacédo a sustentabilidade do patriménio” (RAMOS, 2019, p.
6).

Nesta seara, os valores da sustentabilidade ressaltam no planejamento da
Administracdo Publica, em todas as suas acfes e, no contexto do turismo, revelam a
necessidade de conservacdo ambiental e respeito a identidade e autenticidade das
comunidades anfitrids, além de firmar um compromisso de prote¢cdo ao patriménio
cultural e fortalecimento da diversidade e tolerancia a multiculturalidade (RAMOS,
2019).

Considerando a situacdo atual do turismo étnico no municipio de ljui, RS,
concentrado durante um periodo especifico do ano (FENADI / Expofest, realizada
anualmente, no decorrer do més de outubro), ressalta-se a relevancia do
desenvolvimento de atividades durante todo ano, com vistas a focar essencialmente
no turismo étnico-cultural, diminuindo os possiveis impactos negativos de um turismo
de massa. Este ultimo € percebido como o crescimento desenfreado do turismo,
causando danos ambientais, congestionamento das infraestruturas locais, conflitos
entre residentes e turistas, entre outros (RODRIGUES, 2021). Deste modo, o
planejamento deste desenvolvimento turistico deve buscar, sobretudo, a geracéo de
beneficios continuos a comunidade local (FUHRMANN E RIBEIRO, 2014).

Diante das explanacbes acerca do turismo enquanto possibilidade de
desenvolvimento local e, ainda, considerando a necessidade de observancia, cada
vez mais presente, dos pressupostos de sustentabilidade, o presente capitulo
apresenta um estudo para o desenvolvimento sustentavel do Turismo Etnico-Cultural
no Municipio de ljui, RS, mediante a compilacdo e adaptacdo das dimensdes e

categorias de andlise da Teoria das Dimensdes de Sustentabilidade de Sachs
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(2002) e do Sistema de Turismo de Beni (2004), anteriormente expostos neste
estudo e considerando os dados obtidos nas pesquisas realizadas.

Importa destacar que foram analisadas e propostas acdes relacionadas as
varidveis que apresentaram meédias inferiores a 4,00, considerando que as op¢des
4,00 e 5,00 referiam-se, respectivamente, a “Concordo Parcialmente” e “Concordo

Totalmente”.

5.1. ACOES RELACIONADAS A INFRAESTRUTURA

Dentre as questdes analisadas, verificou-se a percepcao sobre a necessidade
de observar aspectos relacionados a acessibilidade no municipio de ljui, como

rampas, calgadas, ruas etc. A acessibilidade pode ser entendida como a

[...] possibilidade e condicdo de alcance, percepcdo e entendimento para
utilizagdo, com seguranca e autonomia, de espacos, mobiliarios,
equipamentos urbanos, edificacdes, transportes, [...] bem como outros
servigos e instalagBes abertos ao publico, de uso publico ou privado de uso
coletivo, tanto na zona urbana como na rural, por pessoa com deficiéncia ou
mobilidade reduzida (ABNT, 2015, p. 2).

Apesar da existéncia de politicas publicas relacionadas a acessibilidade, além
de legislacbes e normas pertinentes, ainda ndo ha “[...] uma implementagao de
maneira adequada e elas ndo sdo respeitadas e cumpridas integralmente pelas
instituicdes publicas” (ARAUJO, 2022, s.p.).

Cumpre salientar a existéncia de lei municipal criando o Plano Diretor
Participativo que, em seu artigo 5° elenca o direito a acessibilidade como uma das
funcbes socioambientais da propriedade e do espaco publico municipal. O artigo 10,
inciso lll, dispde a acessibilidade universal de todos os cidaddos como um dos
objetivos da Politica Municipal Participativa de Desenvolvimento municipal, incluindo
como objetivo de mobilidade priorizar a acessibilidade de pedestres (artigo 23, inciso
), especialmente os portadores de necessidades especiais ou com mobilidade
reduzida (conforme artigo 200, paragrafo unico, inciso 1l) (MUNICIPIO DE 1JUi,
2020). Neste sentido, sugere-se a identificacdo dos pontos criticos de acessibilidade
existentes, bem como uma fiscalizagdo mais contundente em novas construgoes,

promovendo as corre¢des necessarias tanto em espacgos publicos quanto privados.
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Outra questdo importante refere-se a percepcdo da estrutura comercial do
municipio como ndo adequada ao desenvolvimento turistico. Para melhorias neste
guesito, sugere-se a realizacdo de acdes especificas para a qualificacdo do
comeércio local, através de instituicbes como o SEBRAE, por exemplo. Esta
instituicdo possibilita a capacitacdo e o desenvolvimento dos pequenos negoécios,
focando na sustentabilidade e no empreendedorismo e, dentre os seus campos de
atuacao, destaca-se 0 acesso a novos mercados e a educacdo empreendedora
(SEBRAE, s.d.).

Beni (2004) dispde sobre a relevancia da qualificagdo da méo-de-obra da
comunidade local, para a correta insergdo no mercado de trabalho do turismo. Desta
forma, o comércio local deve estar em constante capacitacdo, com vistas a melhoria
o atendimento da comunidade local e, por consequéncia, inserir-se também na
economia do turismo, a partir do desenvolvimento do municipio enquanto destino
turistico.

Os espacos para eventos culturais e turisticos ndo sdo percebidos como
adequados pela maioria dos questionados. Diversos sdo 0s espacgos existentes,
atualmente, para a realizacdo de eventos nesta area; entretanto, 0S mesmos sao
utilizados poucas vezes durante o ano. Citam-se como exemplos o Parque de
Exposi¢coes Wanderley Burmann (Figura 34); a Estacdo de Cultura e Lazer (Figura
35); a Estacéo Cidadania, Cultura e Esporte do Parque Popular da Pedreira (Figura
36); a sede da UETI (Figuras 5 e 6, ja mencionadas).

Figura 34: Pargue de Exposicoes

Fonte: Radio Progresso de ljui (2021b).
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Figura 35: Estacdo Cultura e Lazer

Fonte: Radio Progresso de ljui (2021a).

Figura 36: Estacéo Cidadania, Cultura e Esporte
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Fonte: Estacdo Cidadania, Cultura e Esporte Parque da Pedreira (Facebook).

Quanto a esta questdo, sugere-se o0 uso mais frequente destas areas,
buscando conferir maior publicidade sobre as mesmas e, deste modo, melhorar a
percepcao da comunidade local e regional acerca destes espagos. Atividades
relacionadas a cultura étnica, por exemplo, com vistas ao turismo étnico-cultural,
podem e devem ser desenvolvidas com maior frequéncia, utilizando-se dos espacos
ja disponiveis.

Por fim, a estrutura de satude do municipio é percebida como insuficiente ou
inadequada. Em 2022, o municipio conta com ampla estrutura, tanto publica quanto
privada. No contexto publico, citam-se as Unidades de Saude dos bairros e no meio

rural, a Unidade de Pronto Atendimento 24h, além da urgéncia e emergéncia dos
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hospitais, com atendimento através do Sistema Unico de Satde. Em se tratando de
instituicdes privadas, além de clinicas, consultérios e complexos médicos, destaca-
se 0 Hospital de Caridade de ljui, o Hospital Bom Pastor e o Hospital da Unimed
(MUNICIPIO DE 1JUI, s.d.). Verifica-se a auséncia de Plano Municipal de Saude,
destacando-se, ainda, a dificuldade de encontrar informacdes correlatas a saide nos
meios digitais da Prefeitura. Neste sentido, sugere-se a atualizacdo das plataformas
digitais, além de uma melhor comunicacéo destas informacées a comunidade, com
vistas a melhoria desta percepcao.

Para além dos pontos mencionados, cumpre destacar que

Com o apoio do poder publico, medidas simples podem solucionar
impedimentos geograficos, de trdfego de veiculos, normatizacdo de
horéarios, estacionamentos para visitantes proximos aos atrativos com
estacionamento de 6nibus de excurséao; infraestrutura de acesso, sanitaria,
nos atrativos, entre outras (DOTTO et al., 2018, p. 138)

Deste modo, verifica-se a importancia das acfes governamentais no contexto
do planejamento e desenvolvimento turistico das localidades, em especial no

tocante a infraestrutura.

5.2. ACOES RELACIONADAS A ECONOMIA

Nesta categoria, todas as questdes apresentaram média acima de 4,00.
Conforme Dotto et al. (2018, p. 139), a atividade turistica € um componente
relevante para o estimulo do sistema produtivo, sendo possivel verificar a “[...]
melhoria de vida, bem-estar social; produzir o efeito multiplicador da renda;
revitalizar e valorizar o patriménio local; [...]; melhorar a infraestrutura basica e

turistica, bem como a superestrutura em torno do turismo [...]". Ainda:

O turismo, para ter garantia de sucesso como atividade econdmica,
depende de um planejamento estratégico realizado de forma integrada e
participativa e que ofereca os meios adequados para sua implementacéo e
administracdo (BRASIL, 2007, p. 15).

Com vistas a desenvolver ainda mais a economia local e, por conseguinte, a
percepcdo sobre a mesma, vislumbra-se a necessidade de consolidagdo do
municipio, enquanto Capital Nacional e Mundial das Etnias, em roteiros turisticos ja

existentes. Um exemplo de roteiro do qual ljui figura como integrante refere-se a
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Rota do Yucuma, constituida de 33 municipios da regido noroeste do Rio Grande do
Sul através de um consércio. Em 2007 criou-se a 102 Regido Turistica do Rio
Grande do Sul, a Regiéo Turistica Rota do Yucuma, possibilitando maior visibilidade
a regido, proporcionando melhoria do turismo como uma alternativa viavel de
desenvolvimento. Segundo o Plano Regional do Turismo da Rota do Yucuma, os
atrativos mais visitados no municipio de ljui referem-se a Usina Hidrelétrica e as
etnias, especialmente a FENADI (atualmente, Expofest Iljui). Entretanto, em
referéncia geral & Rota do Yucuma, o maior atrativo de toda a regido refere-se tao
somente o Salto do Yucumad, localizado no municipio de Derrubadas (ROTA DO
YUCUMA, s.d., s.p.; SECRETARIA DE ESTADO DO TURISMO DO RIO GRANDE
DO SUL, 2014).

Esta consolidacdo se torna possivel a partir do desenvolvimento efetivo do
turismo no municipio de ljui, especialmente no tocante ao movimento étnico,
conforme se vislumbra como um dos atrativos referenciados no Plano Regional do
Turismo da Rota do Yucuma. Neste sentido, em conformidade com Dotto (2018), a
Administracdo Publica possui um papel significativo no gerenciamento destes
roteiros, buscando sua potencializacdo e encontrando alternativas para a
comercializagdo dos produtos que integram estes roteiros/rotas. Além disso, “Um
roteiro turistico € uma oportunidade que a comunidade possa estar ativa no
processo de construcao social do territério, atribuindo ao turismo um qualitativo de
identidade e distincdo do territério de forma responséavel” (DOTTO et al., 2018, p.
140).

Verificou-se no site oficial do roteiro turistico em questdo a existéncia de
breves informacdes acerca de cada um dos municipios e seus atrativos. Desta
forma, sugere-se que, de maneira conjunta, os destinos turisticos que integram a
Rota do Yucuma possam enriquecer a plataforma digital com informacdes relevantes
e atualizadas, no intuito de fomentar, de fato, a visitacdo de turistas. Acerca desta
guestao envolvendo um meio digital de informacéo, Ruiz (2021, p. 19) afirma que os
websites sdo “plataformas onde o consumidor pode encontrar informagdes sobre o
destino [...]. Portanto, meios de hospedagem, bares e restaurantes, meios de
locomogéo e telefones de emergéncia [...] devem estar presentes”.

Neste mesmo sentido, sugere-se a elaboracdo de um Plano Regional de
Desenvolvimento Turistico, contemplando as demandas e particularidades de cada

um dos municipios envolvidos, observando-se as etapas propostas por Brasil (2007):
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Elaboracéo ou recuperacéo do Inventério da Oferta Turistica; Dimensionamento da
demanda turistica atual; Levantamento e analise dos produtos turisticos ofertados na
regido; Levantamento dos pontos fortes e fracos, oportunidades e ameacas da
atividade turistica na regido; Levantamento e/ou resgate de informacdes basicas dos
municipios que compdem a regido. Estas etapas permitem o diagndéstico da
realidade regional, servindo de embasamento para a proposicao de ac¢des turisticas
adequadas.

O sugerido Plano Regional deve abranger aspectos comerciais, no sentido de
promover a visibilidade das empresas locais e regionais que contribuam para o fluxo
turistico da regido, sendo relevante a divulgacdo destas em plataformas digitais,
tanto relacionadas a Rota supracitada ou ao Plano Regional, quanto em contextos
mais especificos, como nos sites das Prefeituras Municipais. Acerca desta ultima
possibilidade, no item 5.6 tragam-se sugestbes quanto ao site da Prefeitura do
Municipio de Iljui, RS. Torna-se de significativa relevancia a divulgacdo da
infraestrutura capaz de absorver o fluxo de turistas na localidade em questéo,
destacando-se hotéis, restaurantes, comércio local, transporte, agéncias de viagens,
entre demais estabelecimentos que compdem a cadeia produtiva do turismo (RUIZ,
2021). Cumpre destacar, ainda, que o presente estudo busca mencionar acdes para
além das ja existentes no decorrer do periodo destinado a FENADI/Expofest,
buscando a manutencdo do fluxo turistico e o retorno cultural, comercial e

econdmico ao municipio durante o ano inteiro.

5.3. ACOES RELACIONADAS A SOCIEDADE

Em um primeiro momento, verificou-se que a percepc¢éo de que a comunidade
Nao possui interesse em promover agdes que atraiam turistas. Neste mesmo
sentido, houve a percepc¢ao de que a comunidade local n&o recebe bem os turistas.

Conforme Fuhrmann e Ribeiro (2014), a comunidade pode perceber a
atividade turistica como negativa e prejudicial, em virtude das diferencas culturais e
de estilo de vida, assim como a saturacdo da infraestrutura (que até entdo, atendia
somente a comunidade local) com a chegada de turistas. Estas situacées podem
levar a uma mudanca de comportamento e de valores, percebida como insatisfagéo
ou auséncia de hospitalidade por parte da comunidade receptora da localidade

turistica.
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Traz-se nesta questao um recorte acerca da hospitalidade. Fernandes Junior
(2022), ao realizar uma resenha acerca do ensaio de Michel Agier?, traz a relacédo
entre estrangeiros/imigrantes, a comunidade local que os recebe e a esfera
governamental, convertendo o estrangeiro em héspede sem o perceber como um
inimigo. Apesar de a obra destacar situacdes vivenciadas nas Ultimas duas décadas,
a hospitalidade € uma caracteristica que, apesar de ndo ser percebida pelos
guestionados, configura-se como essencial para a localidade, principalmente ao
considerar-se a sua prépria formacéo e colonizacao, onde povos de diversas origens
puderam reconstruir suas vidas longe de suas casas.

Deste modo, verifica-se a necessidade de (re) construcdo da imagem do
turista perante a comunidade local, através de acdes governamentais que
destaguem o0s aspectos positivos do turismo étnico para o municipio de ljui. Para
gue estes aspectos positivos possam ser, de fato, ressaltados, reitera-se a
relevancia do planejamento para o desenvolvimento adequado deste turismo, sob
pena de produzir efeitos negativos (conforme anteriormente mencionado). As
questdes envolvendo o recebimento de turistas sdo essenciais, pois “A atual
valorizacdo do turismo como experiéncia [...] marca o desejo dos turistas de
desfrutar mais da viagem, incluindo maior integracdo com os moradores locais”
(CAMARGO, 2021, p. 13).

Outro aspecto relevante diz respeito ao turismo enquanto ferramenta para
promover a igualdade social, afirmacdo n&o percebida como verdadeira pelos
guestionados. Esta percep¢ao vem ao encontro do afirmado por Cruz (2018), de que
a desigualdade social presente no Brasil (especialmente pela sua condicdo de
subdesenvolvimento), além de historica, permanece sendo reproduzida no setor
econdmico, apesar dos avancos sociais e normativos. No contexto turistico, em
algumas situacdes e localidades a desigualdade social destaca-se ainda mais,
comparando-se a comunidade local com os turistas, reproduzindo as mazelas
sociais constantemente (CRUZ, 2018).

Por outro lado, o turismo também se configura como um aspecto positivo para
as comunidades, possibilitando o desenvolvimento social e econdmico e, ainda,
fomentando a geracdo de emprego e renda, alcancando os critérios de

sustentabilidade de Sachs (2009, p. 85): a “distribuicao de renda justa” e o “emprego

* AGIER, Michel. The stranger as my guest: a critical anthropology of hospitality. Cambridge, Medford:
Polity, 2021.
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pleno e/ou autbnomo com qualidade de vida”. Vieira (2021) afirma que a igualdade
social, no contexto turistico, € promovida tanto na figura do turista quanto na figura
da comunidade receptora, pois a0 mesmo tempo em que hoje um individuo reside
uma localidade que recepciona turistas, ele também pode figurar como um turista
em outras localidades, considerando o acesso financeiro cada vez mais facilitado
aos produtos turisticos.

Sobre esta questdo, reitera-se a sugestdo de acOes governamentais
relacionadas a imagem positiva do turismo no municipio de ljui, destacando-se o
turismo étnico em virtude da consolidagdo do movimento das etnias, percebido como

relevante para a comunidade local através dos questionarios aplicados.

5.4. ACOES RELACIONADAS A CULTURA

Nesta categoria, todas as questdes apresentaram média acima de 4,00.
Cumpre destacar, entretanto, acbes a serem implementadas a partir das sugestdes
recebidas pelos questionados, dispostas nas sec¢des 4.3.5 e 4.3.6 deste estudo.

No decorrer do principal evento anual do municipio de ljui (Expofest ljui)
podem ser realizadas mais atividades relacionadas ao resgate historico, de fato, das
etnias, promovendo a participacdo ativa dos visitantes (através de oficinas de
gastronomia tipica, degustacdes etc.). O uso de trajes tipicos deve ser incentivado a
outros membros da comunidade, ndo somente aos participantes de etnias, conforme
exemplo de outros eventos como a Oktoberfest de Blumenau, Santa Catarina. O site
oficial do evento disponibiliza, inclusive, a comercializacdo de trajes tipicos
(OKTOBERFEST, s.d.). Sugere-se, portanto, a comercializacdo de trajes étnicos
através das etnias, tanto em lojas fisicas quanto virtuais.

Para além dos dias do evento supracitado, diversas foram as sugestfes de
atividades a serem realizadas durante o ano, dentre as quais cita-se a
comercializacdo de produtos gastrondmicos tipicos de cada etnia, em espaco
adequado na sede da UETI ou na Estacdo de Cultura e Lazer, ja existentes e em
funcionamento. Outra acéo relacionada a gastronomia diz respeito a food trucks de
lanches tipicos, em diversas areas do municipio, durante o ano todo. Por fim,
destaca-se a disponibilizacdo de cursos de idiomas e, ainda, de culinéria tipica,
como forma de arrecadar recursos para as etnias e fomentar ainda mais o

conhecimento cultural da comunidade local e regional.
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Em 2020, durante a FENADI Virtual (em virtude da pandemia de Covid-19),
foram preparadas receitas étnicas tipicas ao vivo, durante a transmissdo da
programacao do evento, por professores e alunos dos cursos de Gastronomia e
Nutricdo da Unijui (NOROESTE ONLINE, 2020). Deste modo, verifica-se a
possibilidade de realizacdo de parcerias com esta instituicdo de ensino, para a
promocao de eventos relacionados a gastronomia tipica.

Em se tratando de cursos de idiomas, destaca-se a existéncia do Curso de
Lingua e Cultura Italiana, promovido pela Etnia Italiana em parceria com a
Associacdo Cultural Italiana do Rio Grande do Sul (ACIRS) (UNIAO DAS ETNIAS
DE 1JUI, s.d.). A etnia polonesa promoveu, em 2021, um curso de Lingua Polonesa,
para membros da etnia, estudantes e egressos da Unijui, em parceria com esta
tltima (NOROESTE ONLINE, 2022). Estas acdes podem, entretanto, ser realizadas
constantemente, por todas as etnias formalizadas, através de parcerias com
instituicdes de ensino diversas.

Apés a inauguracdo da sede da UETI (em 2022) estdo sendo planejadas
diversas acdes que corroboram com as sugestdes dos questionados deste estudo.
Dentre as movimentacdes, destacam-se a promocao do ensino de dancas, linguas e
cantos relacionados as etnias, aos alunos das escolas municipais e estaduais
(CHIAVON, 2022). Neste sentido, verifica-se a legitimidade das sugestdes propostas

pela comunidade.

5.5. ACOES RELACIONADAS AO MEIO AMBIENTE

Dentre as questdes relacionadas ao meio ambiente, aferiu-se a percepcao de
gue a comunidade local ndo preserva o meio ambiente, através da reciclagem e uso
racional de &gua e energia elétrica, por exemplo. Este resultado revela-se
preocupante, uma vez que, conforme Sachs (2009, p. 67), “A conservacdo da
biodiversidade entra em cena [...] sobre o futuro da humanidade. A biodiversidade
necessita ser protegida para garantir os direitos das futuras geracoes”.

Nao ha como dissociar o desenvolvimento sustentavel de uma localidade
(especialmente na area do turismo) da preservacdo ambiental e, neste ponto, a
comunidade local deve fazer a sua parte. “Precisamos aprender como fazer um
aproveitamento sensato da nhatureza para construirmos uma boa sociedade”
(SACHS, 2009, p. 70).
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Quando se preserva 0 meio ambiente, os atrativos turisticos ndo se
esgotam, trazendo desenvolvimento econémico e social para a regido e
beneficios para toda a comunidade. A chegada de turistas [...] significa
circulacdo de dinheiro e captagéo de recursos para a regido, promovendo o
gue chamamos de desenvolvimento sustentavel (BRASIL, 2007, p. 19-20).

Nesta questdo, sugerem-se acOes governamentais relacionadas ao meio
ambiente, sobretudo em relacdo a educacdo ambiental, em conformidade com os
critérios de sustentabilidade de Sachs (2009), de limitar o uso dos recursos nao
renovaveis e de preservar o potencial do capital natural. Beni (2004, p. 264)
corrobora, afirmando que um dos objetivos para a formulacdo de politicas publicas
em turismo é a promocéao da “[...] educagéo necessaria a conservagao dos recursos
naturais e socioculturais”.

No municipio, encontra-se organizada a Secretaria Municipal de Meio
Ambiente que, dentre suas competéncias, deve “[...] promover a educacédo ambiental
e a formacao de consciéncia sobre a conservacao e a valorizacao da natureza como
condicdo para melhoria da qualidade de vida [...]” (MUNICIPIO DE I1JUi, 2013). Desta
forma, sugere-se que tais agcdes sejam realizadas pela referida Secretaria.

No contexto das acOes ambientais, torna-se latente o destaque da
sustentabilidade como um todo. Em documento de Brasil (2017), destaca-se que a
sustentabilidade, além do viés ambiental (buscando assegurar a compatibilidade do
fluxo turistico com o0s recursos naturais da localidade), deve considerar também
outras dimensdes, como a sustentabilidade sociocultural (preservando, de fato, os
valores locais), a econd6mica (contribuindo para o desenvolvimento local mediante
seus proprios recursos) e, ainda a sustentabilidade politico-institucional (buscando a
solidez e continuidade das acOes e compromissos estabelecidos no contexto
turistico, entre todas as partes envolvidas).

Destaca-se, para o presente estudo, algumas sugestdes propostas pelo Plano
Nacional de Turismo 2018-2022 (BRASIL, 2017). Primeiramente, propde-se a
adequacao as diretrizes do Plano mencionado, adequando-se a realidade do
municipio de ljui, RS, no que couber. A preservacdo dos recursos naturais
existentes e a 0 destaque a esta preservacdo como uma premissa da atividade
turistica deve ser constante; embora este estudo tenha se dedicado tdo somente ao
turismo étnico-cultural, o municipio analisado possui diversas belezas naturais e

pontos turisticos relacionados ao meio ambiente, o0s quais devem ser
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cuidadosamente preservados, também como forma de atrair turistas para ambos os
tipos de atracoes.

No decorrer das acdes turisticas, tanto nos eventos anuais quanto em datas
mais pontuais, sugerem-se acdes de consumo consciente, mediante a utilizacao de
materiais reciclaveis e reciclados, biodegradaveis, entre outras atividades que
contribuam ativamente para a preservacdo e conservacao ambiental (BRASIL,
2017). Pontualmente, sugere-se a utilizacdo em menor quantidade de itens
descartaveis (copos, pratos, talheres) e o incentivo ao uso de canecas proprias, por
exemplo, aos frequentadores dos famosos bailes de chopp promovidos pela etnia

Alema, bem como em outros eventos promovidos pelos demais povos.

5.6. ACOES RELACIONADAS A SUPERESTRUTURA

Identificou-se que a comunidade percebe como insuficiente o nimero de
setores e servidores publicos municipais na area do turismo. A Lei Municipal n°
5.743/13 dispbe sobre a estrutura organizacional da Administracéo Direta do Poder
Executivo do municipio de ljui. A estrutura administrativa € composta por 14
secretarias municipais, dentre as quais, a Secretaria Municipal de Cultura, Esporte e
Turismo. Esta Secretaria encontra-se subdividida em trés Coordenadorias:
Coordenadoria de Cultura, Coordenadoria de Esporte e Coordenadoria de Turismo
(MUNICIPIO DE 1JUI, 2013). Verifica-se uma convergéncia de interesses entre as
Coordenadorias de Cultura e Turismo com base nas propostas do presente estudo.

Quanto aos servidores, além da estrutura minima para o funcionamento de
uma Secretaria, verificou-se a existéncia de um servidor ocupando o cargo de Chefe
de Equipe de Turismo, um servidor ocupando o cargo de Chefe de Equipe de
Cultura e uma servidora ocupando o cargo de Turisméloga, além do Secretério
Municipal de Cultura, Esporte e Turismo (PORTAL DA TRANSPARENCIA 1JUI, s.d.).
O unico cargo efetivo € o de Turismologo, sendo ocupado a partir de 2020; os
demais configuram Cargos em Comisséo, tendo sido ocupados a partir da gestao
atual, ou seja, em 2021. Sugere-se a consolidacdo de uma Coordenadoria de
Cultura e Turismo integradas, com servidores efetivos que possam, ao longo dos
anos, desenvolver atividades continuadas nesta area.

Da mesma forma, ha a percepcédo de que a Administracdo Publica municipal

Nao possui preocupagdo em ouvir as necessidades da comunidade e dos
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empresérios e por fim, verificou-se a percep¢do de pouca preocupacdo da
Administracdo Publica municipal quanto ao desenvolvimento do turismo. Nesta
seara, destacam-se alguns pontos fundamentais. O primeiro refere-se a auséncia de
Plano Municipal de Turismo, uma peca fundamental para nortear as agfes nesta
area. Conforme anteriormente exposto neste estudo, o Conselho Municipal de
Turismo foi criado na década de 90 e, desde entdo, ndo se consolidou o Plano
Municipal de Turismo.

Conforme Brasil (2007), cada regido deve planejar e decidir o seu proprio
futuro no contexto turistico, de maneira participativa e respeitando suas proprias
caracteristicas. No ambito municipal, o Plano Municipal de Turismo é o documento
norteador do planejamento turistico, contendo as propostas para 0 seu
desenvolvimento. A execucdo das politicas de turismo ocorre nos municipios, pois
séo neles que se encontram os atrativos, sendo de significativa relevancia o papel
da gestdo municipal (GOVERNO DO PARANA, 2017).

Considerando esta relevancia, urge a construcao deste Plano de Turismo no
municipio de ljui, em consonancia com as diretrizes setoriais contidas no Plano
Diretor Participativo do municipio, uma vez que “...] a atividade turistica é
influenciada e depende diretamente de trabalhos realizados por outras areas, tais
como saneamento, transporte, [...] patriménio cultural, areas verdes etc.”
(GOVERNO DO PARANA, 2017, p. 32).

A construcdo do Plano Municipal de Turismo deve considerar, sobretudo, as
demandas da comunidade local, buscando uma participacdo ativa e construindo
uma estratégia pautada na sustentabilidade. Conforme Beni (2004), é preciso
estabelecer um processo participativo na construcdo de politicas publicas de

turismo, visando obter o apoio das comunidades locais. Neste mesmo sentido,

A populagéo precisa estar constantemente estimulada a participar para que
Ihe seja assegurado o papel de protagonista ao longo do processo de
desenvolvimento socioecondmico de sua regido — o que diz respeito
diretamente a preservagdo de seu modo de vida e de suas tradi¢bes
(BRASIL, 2007, p. 13-4).

Outro ponto diz respeito a deficiéncia quanto a informacdes turisticas no site
oficial da Prefeitura de ljui. Ao se acessar o site, verifica-se que, na Aba “A Cidade”

sequer existe uma secido dedicada ao Turismo; a opc¢ado “Guia da Cidade” foi



135

organizada na forma de subitens que se encontram vazios, conforme demonstrado

nas Figuras 37 e 38, a seqguir.

Figura 37: Visao geral do site da Prefeitura de ljui
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Fonte: Municipio de ljui (site).

Figura 38: Guia da Cidade - Site Prefeitura de ljui
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Fonte: Municipio de ljui (site).

Sugere-se a inclusdo de um link permanente sobre o turismo no municipio e,
especialmente, sobre o turismo étnico-cultural, conferindo espaco adequado para
divulgacdo de eventos e produtos oriundos das etnias. O uso das plataformas

digitais como meio de informacgéo turistica €
coloca Ruiz (2021, p. 18):

essencial na atualidade, conforme

A importancia de atrair turistas para fomentar o desenvolvimento das
regides leva em consideracdo o comportamento do turista ao tomar uma
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decisdo como consumidor e, neste contexto, observa-se uma alteracdo
significativa nas formas de buscar informacdes sobre os destinos, locais
para se hospedar, restaurantes, etc., ou seja, o turista, utiliza a internet e os
websites como principais fontes de informacéo para suas escolhas.

Corroborando com esta afirmacédo, sugere-se que, além do espaco para a
divulgagdo do turismo étnico-cultural, a secdo “Guia da Cidade” contenha as
informacOes atualizadas sobre os mais diversos setores, transformando-se num
efetivo canal de referéncia para os turistas que desejam conhecer a Capital Mundial

das Etnias.

5.7. ACOES GERAIS

Dentre as questdes propostas, destaca-se a percepcao sobre a existéncia de
outras etnias a serem organizadas. Conforme previamente abordado neste estudo,
outros povos foram relevantes para a formacéo étnica e cultural do municipio de ljui,
tais como os caboclos e guaranis. Da mesma forma, Vieira (2019) cita a realizacéo
de tratativas no intuito de consolidar a etnia latino-americana.

Até a finalizac&o deste estudo, ndo havia material bibliografico disponivel para
consulta acerca das tratativas envolvendo a etnia latino-americana. De todo modo,
sugere-se a consolidacdo desta etnia e, ainda, o adequado estudo e futura
consolidacdo da etnia guarani, considerando a sua relevancia na colonizacao
regional. Tendo em vista as acdes mencionadas nas categorias selecionadas,

apresenta-se, a seguir, o0 Quadro 8, trazendo um compilado destas informacdes.

Quadro 8: Compilacéo das acdes propostas
(continua)

Categoria Acdes propostas

- Fiscalizagéo quanto a acessibilidade dos espacos publicos e privados;
- Qualificagdo do comércio local,

- Uso frequente dos espagos ja existentes para eventos;

- Divulgacéo acerca da infraestrutura em sadde.

Infraestrutura

- Destaque do turismo étnico na Rota do Yucumé;

- Disponibilizag&o de informacdes no site da referida Rota;

- Elaboragdo do Plano Regional de Desenvolvimento Turistico,
envolvendo os municipios desta Rota;

- Divulgacdo dos estabelecimentos comerciais que compdem o fluxo
turistico.

Econdmica

- Acdes governamentais que destaquem os efeitos positivos do turismo

Social :
para a comunidade local.

- Mais atividades durante a Expofest, promovidas pelas etnias;
Cultural - Mais atividades durante o restante do ano, promovidas pelas etnias;
- Comercializagao de trajes étnicos.
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Quadro 8: Compilacédo das ac¢des propostas
(concluséo)

Categoria Acdes propostas

- Educacdo ambiental da comunidade local, por meio da Secretaria
Municipal de Meio Ambiente;

Ambiental - Preservacao dos demais recursos naturais e potencialmente turisticos
de ljuf;

- Diminui¢c&o do uso de materiais descartaveis durante os eventos.

- Criacao da Coordenadoria de Cultura e Turismo;
- Contratacao de servidores efetivos para a continuidade das acdes;

Superestrutura - Elaboracéo do Plano Municipal de Turismo;
- Utilizacdo do site da Prefeitura Municipal para divulgar informagfes
turisticas.

Aspectos gerais - Org_anlzagao de outras etnias, a exemplo dos guaranis e dos latino-
americanos.

Fonte: da autora (2022).

As acles propostas neste estudo vislumbram o desenvolvimento turistico
sustentavel do municipio de ljui a partir de sua identidade étnica, corroborando com
0 recente reconhecimento como Capital Nacional e Mundial das Etnias, conforme
anteriormente abordado.

Fuhrmann e Ribeiro (2014) afirmam que os beneficios do planejamento
turistico sdo inimeros, melhorando a distribuicdo de renda e os empregos (formais e
informais). Como contraponto, entretanto, os autores colocam que, na auséncia
deste planejamento, muitos empregos podem ser sazonais, promovendo o
desemprego em periodos onde a atividade turistica ndo é fomentada. Desta forma,
reitera-se a necessidade e relevancia do planejamento turistico sustentavel,
promovendo o desenvolvimento intersetorial equilibrado (SACHS, 2009), através das
acOes mencionadas neste estudo.

Diante das informacfes coletadas e analisadas, foi possivel verificar a
legitimidade do movimento étnico-cultural no municipio de ljui enquanto elemento de
relevancia para a comunidade local e, deste modo, compreende-se também o seu
potencial de desenvolvimento turistico, construindo o presente estudo a partir de
possibilidades reais de desenvolvimento de um turismo sustentavel pautado da

diversidade étnica-cultura existente.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

Este estudo teve como objetivo geral propor acbes para ampliar o
desenvolvimento sustentavel do Turismo Etnico-Cultural no Municipio de ljui, RS,
considerando o movimento étnico ja presente no municipio. Teve como norteador o
seguinte problema: “Como promover o desenvolvimento turistico sustentavel do
Municipio de ljui, RS, considerando como principal elemento o turismo étnico cultural
existente?”.

Foram estabelecidos trés objetivos especificos para alcancar o objetivo geral
e, por consequéncia, responder a questdo supracitada. Em um primeiro momento
buscou-se compreender a relevancia da identidade étnica na formacéo histérica e
organizacdo cultural do municipio de ljui/RS. Para tanto, o capitulo 4, secéo 4.1,
trouxe informagBes acerca da formacdo territorial e social de ljui, destacando a
presenca de imigrantes de diversas partes do mundo, buscando reconstruirem suas
vidas longe de sua patria natal.

Em seguida, o estudo contextualizou o movimento étnico no Municipio de ljui,
RS, resgatando sua cronologia e identificando sua conjuntura atual. A se¢édo 4.2 do
Capitulo 4 caracterizou cada uma das etnias oficializadas, além de identificar outros
povos que fizeram parte da formacédo da identidade local. Destacou-se, ainda, o
movimento étnico como uma das bases da comunidade local, cuja organizacéo
oficial, a partir da década de 80, possibilitou ainda mais o resgate destes costumes e
tradicoes.

Por fim, o terceiro objetivo especifico consistiu em verificar a percepcédo de
representantes da sociedade sobre a situacdo atual e possibilidades de
desenvolvimento do turismo étnico-cultural em ljui. As percepcdes foram
identificadas e analisadas na secéo 4.3 do Capitulo 4, sendo possivel identificar as
guestdes que demandam mais atencdo quanto ao desenvolvimento do turismo das
etnias. Estas questdes serviram de embasamento para a construcédo do Capitulo 5,
no qual foram apresentadas proposicoes de acdes com vistas ao planejamento e
desenvolvimento turistico local.

Atualmente, em 2022, existem treze povos organizados na forma de etnias
(Afro-brasileira, Alema, Arabe, Austriaca, Espanhola, Gaticha, Holandesa, Italiana,
Japonesa, Leta, Polonesa, Portuguesa e Sueca), que compartilham suas dancas,

musicas, gastronomias etc., mantendo viva a heranga cultural de seus
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antepassados. Entretanto, apesar do municipio de ljui haver recebido em 2021 o
titulo de Capital Nacional das Etnias, conferido pela Presidéncia da Republica, e o
titulo de Capital Mundial das Etnias, através de Mog¢do de Reconhecimento da
Organizacao Internacional de Folclore e Arte Popular, vislumbram-se muitas
deficiéncias relacionadas ao turismo local, razdo pela qual se realizaram as
proposicdes do presente estudo.

Dentre as proposicdes, destacam-se acdes concernentes a acessibilidade dos
espacos (tanto publicos quantos privados) e ao uso dos espacos ja existentes para
eventos; o0 incentivo a participacdo em rotas turisticas j4 existentes, além da
elaboracdo de um Plano Regional de Desenvolvimento Turistico; a realizacdo de
acOes de conscientizacdo acerca dos efeitos positivos do turismo para a
comunidade local; a necessidade de realizacdo de atividades durante o ano, para
além do periodo sazonal especifico da FENADI/Expofest; a educacdo ambiental da
comunidade local e, ainda, durante os eventos e atividades turisticas e culturais, a
conscientizacdo acerca do uso de determinados materiais; a atuacdo governamental
no contexto turistico, em especial na elaboracdo de um Plano Municipal de Turismo
e na utilizacdo de plataformas digitais para a divulgacdo dos servigcos locais que
possam impulsionar o turismo; a organizagcédo de outros povos e etnias; entre outras,
conforme informacdes apresentadas no Capitulo 5 e compiladas no Quadro 9.

A riqueza de detalhes e acdes ja existentes no municipio de ljui em relacdo
ao seu movimento étnico-cultural corrobora com a necessidade de expanséo deste
universo cultural, mediante um planejamento turistico pautado na realidade atual e
nas potencialidades futuras da localidade, permitindo que um numero cada vez
maior de pessoas possa conhecer, vivenciar e, sobretudo, se deslumbrar com o
esplendor de costumes e tradicdes destes e de outros povos, repassados através

das geracoes.

6.1 LIMITACOES

As principais limitagBes ou desafios do estudo foram de ordem cronoldgica,
relacdes com a Covid-19, além da escassez de materiais bibliograficos especificos.
Questbes relacionadas ao tempo disponivel para a realizagdo desta pesquisa
influenciaram significativamente no seu desenvolvimento, considerando se tratar de

um Mestrado Profissional, em que a autora continuou exercendo suas funcdes
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profissionais de modo integral, concomitantemente aos estudos académicos. De
outro lado, tem-se a situacdo da pandemia Covid-19, a qual prejudicou o contato
presencial com os questionados, razdo pela qual optou-se pelo uso do Google
Forms.

No tocante ao movimento étnico e a colonizagdo do Municipio de ljui, a
escassez de materiais publicados impossibilitou um maior aprofundamento, em
especial no Capitulo 4, que apresentou as etnias ijuienses organizadas oficialmente,
além de elencar outros povos que foram fundamentais na colonizacéo desta regiao.
Ainda, as buscas por informacfes quanto a infraestrutura municipal resultaram em
dados escassos e desatualizados, especialmente no site oficial da Prefeitura de ljui
e em outros meios de informacéao digitais.

Ainda, em relacdo ao material consultado, buscou-se embasar o presente
estudo principalmente em publicacbes que reflitam o estado da arte sobre o tema
pesquisado. Entretanto, no tocante a metodologias especificas para o planejamento
turistico e sustentabilidade, verificou-se que muitas obras que, ainda hoje, servem
como referéncia, foram publicadas na década passada, ou antes (a exemplo das

obras de Mércio Carlos Beni e Ignacy Sachs).

6.2 SUGESTAO DE TRABALHOS FUTUROS

Considerando que, em 2022, ainda n&do existe um Plano Municipal de
Turismo, recomenda-se a realizagdo de estudo apés a consolidacado deste Plano,
buscando vislumbrar suas propostas e tracando um comparativo com as
proposicdes de acbes do presente estudo. Neste futuro estudo, sugere-se uma nova
pesquisa quantitativa com a comunidade, buscando diagnosticar possiveis
mudancas nas percepcdes dos questionados. Esta sugestdo pauta-se nos dizeres
de Couto e Ckagnazaroff (2016), ao afirmarem a relevancia da participacéo social
nas decisGes de desenvolvimento, promovendo a cidadania como um dos elementos

centrais.
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Somos pesquisadoras do Programa de POs-Graduacdo em Gestdo de
OrganizacGes Publicas da Universidade Federal de Santa Maria (UFSM). A
presente pesquisa consiste na coleta de dados para a realizagao de estudo para o
desenvolvimento do Turismo Sustentavel relacionado as etnias, no Municipio de ljui,
RS. Em nenhum momento é necessario fornecer dados pessoais que possam lhe
identificar, sendo garantido o anonimato das respostas.

Para responder ao questionario, assinale apenas UMA opcédo de resposta,

com X:

Pergunta

Discordo
Totalmente

Discordo
Parcialmente

N&o sei
responder

Concordo
Parcialmente

Concordo
Totalmente

Infraestrutura

1. ljui possui hotéis adequados e em nimero suficiente para atender
aos turistas.

2. ljui possui estrutura de saude adequada para atender turistas e
comunidade local.

3. A seguranga publica do municipio é adequada para atender
turistas e comunidade local.

4. Os transportes (6nibus, taxis, aplicativos como Uber, Garupa, etc.)
sdo adequados para atender turistas e comunidade local.

5. A estrutura comercial (lojas) de ljui é adequada ao
desenvolvimento turistico.

6. Existe preocupagcdo com questdes de acessibilidade (rampas,
calgcadas, ruas etc.).

7. ljui possui espacos adequados para a realizacdo de eventos
culturais e turisticos.

8. De modo geral, ljui possui infraestrutura adequada para
desenvolver seu turismo.

Pergunta

Discordo
Totamente

Discordo
Parcialmente

Néo sei
responder

Concordo
Parcialmente

Concordo
Totalmente

Econdmica

9. O turismo pode possibilitar o0 aumento das vendas de produtos e
servigos em ljui.

10. O turismo pode permitir o aumento dos empregos formais e
informais em ljui.

11. O turismo pode possibilitar o crescimento para as empresas
locais.

12. O turismo pode permitir e abertura de novas empresas.

13. De modo geral, o turismo pode proporcionar beneficios para
a economia de ljui.

Pergunta

Discordo
Totalmente

Discordo
Parcialmente

Néo sei
responder

Concordo
Parcialmente

Concordo
Totalmente

Social

14. A comunidade ijuiense recebe bem os turistas.

15. A comunidade possui interesse em promover a¢des que atraiam
os turistas.

16. O turismo em ljui pode auxiliar na promogéo da igualdade social.

17. O turismo possibilita 0 acesso a cultura.

18. De modo geral, desenvolver o turismo pode ser positivo para
a comunidade local.

Pergunta

Discordo
Totalmente

Discordo
Parcialmente

N&o sei
responder

Concordo
Parcialmente

Concordo
Totalmente

Cultural

19. As etnias de ljui séo importantes para a comunidade.

20. As etnias s&o um diferencial de ljui perante outras cidades.

21. As etnias sdo um patrimdnio cultural de ljui.

22. ljui pode desenvolver seu turismo a partir das etnias.

23. Frequento os eventos promovidos pelas etnias de ljui (feiras,
desfiles, dangas etc.)

24. De modo geral, o movimento das etnias é positivo para ljui.
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Discordo Discordo Néo sei Concordo
Pergunta

Concordo
Totalmente

Totalmente Parcialmente responder Parcialmente
25. O turismo deve ser planejado para evitar prejuizos ao meio
ambiente.

26. A comunidade local preserva o meio ambiente, através da
reciclagem, uso adequado da agua e energia elétrica etc.

27. Os turistas devem preservar 0s espagos por onde passam.

Ambiental

28. O turismo deve incentivar o consumo de produtos e servicos de
maneira sustentavel.

29. De modo geral, o turismo deve respeitar o meio ambiente.

Discordo Discordo N&o sei Concordo
Totalmente Parcialmente responder Parcialmente

Pergunta

Concordo
Totalmente

30. Existe preocupacdo da Administragdo Publica municipal no
desenvolvimento do turismo em ljui.

31. Existe interesse da Administracdo Publica municipal em ouvir as
necessidades da comunidade quanto ao turismo.

32. Existe preocupacdo da Administracdo Publica municipal em ouvir
as necessidades dos empresarios quanto ao turismo.

33. Existem setores e servidores publicos suficientes para o
desenvolvimento do turismo em ljui.

Superestrutura

34. De modo geral, o poder publico municipal promove agdes
adequadas para desenvolver o turismo.

Discordo Discordo Néo sei Concordo
Pergunta

Totalmente Parcialmente responder Parcialmente

Concordo
Totalmente

35. O movimento étnico de ljui pode ser melhor explorado.

36. Existem outras etnias que devem ser organizadas.

37. Devem ser promovidos mais eventos das etnias ao longo do ano.

Geral

38. As etnias devem promover atividades constantes.

39. Pessoalmente, gostaria que as etnias se transformassem em uma
atracdo turistica em ljui.

40. De modo geral, ljui possui potencial para desenvolver o
turismo das etnias.

QUESTOES DESCRITIVAS
41. Vocé possui alguma sugestdo de atividade a ser realizada durante a FENADI? Descreva. Caso ndo tenha,
deixe em branco.

42. Vocé possui alguma sugestéo de atividade ou acdo que possa ser realizada no decorrer do ano, relacionada
ao turismo das etnias em ljui? Descreva. Caso ndo tenha, deixe em branco.

PERFIL DO RESPONDENTE
43. Em qual categoria vocé se enquadra (marcar no maximo uma opc¢ao, que melhor Ihe defina):

( ) 1 Participante de etnia ( ) 2 Empresério

( ) 3 Comunidade em geral ( ) 4 N&o resido em ljui
44. |dade:

( ) 1 Menor de 18 anos ( ) 2 De 18 a 30 anos

( ) 3 De 31 a 50 anos ( ) 4 Mais de 50 anos
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45. Formagdao escolar:

( ) 1 Primeiro grau completo/incompleto ( ) 2 Segundo grau completo/incompleto

( ) 3 Graduacgéao/Especializagdo completo/incompleto ( ) 4 Mestrado/Doutorado completo/incompleto
46. Renda liquida familiar (somando todas as pessoas que moram ha mesma casa, com todos os descontos):

( ) 1 Até R$1.500,00 ( ) 2 De R$1.501,00 a R$3.500,00
( ) 3 De R$3.501,00 a R$6.000,00 ( ) 4 Mais de R$6.000,00

Muito obrigada pela colaboracao!

Tassia Tabille Steglich — Mestranda
Prof2. Dra. Dalva Maria Righi Dotto — Orientadora



