UNIVERSIDADE FEDERAL DE SANTA MARIA
CAMPUS FREDERICO WESTPHALEN
DEPARTAMENTO DE CIENCIAS DA COMUNICACAO
JORNALISMO BACHARELADO

AMANDA SPOHR DEMAMANN

MARCAS TELEJORNALISTICAS EM NARRATIVAS AUDIOVISUAIS
PRODUZIDAS PARA O CIBERESPACO:
ANALISE DE VIDEOS DO PORTAL BBC NEWS BRASIL NO
YOUTUBE

Frederico Westphalen, RS
2023



Amanda Spohr Demamann

MARCAS TELEJORNALISTICAS EM NARRATIVAS AUDIOVISUAIS
PRODUZIDAS PARA O CIBERESPACO:
ANALISE DE VIDEOS DO PORTAL BBC NEWS BRASIL NO
YOUTUBE

Monografia apresentada ao Curso de Bacharelado
em Jornalismo, do Departamento de Ciéncias da
Comunicacdo da UFSM Campus Frederico
Westphalen (UFSM/FW), como requisito parcial
para obtencdo do titulo de Bacharel em
Jornalismo.

Orientador: Prof. Me. Fabio Silva

Frederico Westphalen, RS
2023



Amanda Spohr Demamann

MARCAS TELEJORNALISTICAS EM NARRATIVAS AUDIOVISUAIS
) PRODUZIDAS PARA O CIBERESPACO:
ANALISE DE VIDEOS DO PORTAL BBC NEWS BRASIL NO YOUTUBE

Monografia apresentada ao Curso de Bacharelado
em Jornalismo, do Departamento de Ciéncias da
Comunicagdo da UFSM Campus Frederico
Westphalen (UFSM/FW), como requisito parcial
para obtencdo do titulo de Bacharel em
Jornalismo.

Aprovado em de julho de 2023:

Fabio Silva, Me. (UFSM)
(Orientador/Presidente)

Leila Nogueira, Dra. (UFRB)

Joel Felipe Guindani, Dr. (UFSM)

Luis Fernando Rabello Borges, Dr. (UFSM)
(Suplente)



RESUMO

MARCAS TELEJORNALISTICAS EM NARRATIVAS AUDIOVISUAIS
PRODUZIDAS PARA O CIBERESPACO:
ANALISE DE VIDEOS DO PORTAL BBC NEWS BRASIL NO YOUTUBE

AUTORA: Amanda Spohr Demamann
ORIENTADOR: Fabio Silva

Esta pesquisa busca investigar de que forma o jornalismo audiovisual veiculado no ciberespago
inspira-se no telejornalismo, aqui entendido como tradicional, para produzir os seus materiais.
O referencial tedrico da pesquisa faz, primeiramente, um resgate histérico da radiodifuséo
audiovisual e depois centra os olhares sobre como as novas praticas audiovisuais nao lineares
apropriam-se da linguagem tradicional para compor suas narrativas no ciberespago. A
metodologia emprega os pressupostos tedricos abordados pela Anélise de Conteldo, propostos
por Bardin, e 0 corpus da pesquisa é constituido de quatro videos publicados no canal do
YouTube da BBC News Brasil. A hipotese sobre a qual se debruca a observacéo, é a de que 0s
novos produtos mantém um padrdo da televisdo aberta referente as questdes do formato
informativo e da exploracdo de unidades comunicacionais, mas percorre 0 seu caminho em
direcdo a uma linguagem prépria de producao.

Palavras-chave: Radiodifusao. Ciberespaco. Jornalismo audiovisual. Ubiquidade. Andlise de
Contetdo.



ABSTRACT

TRADITIONAL BROADCAST TELEVISION ELEMENTS IN
AUDIOVISUAL NARRATIVES PRODUCED TO INTERNET:
AN ANALYSIS ABOUT THE BBC NEWS BRASIL PORTAL ON YOUTUBE

AUTHOR: Amanda Spohr Demamann
ADVISOR: Fabio Silva

This research aims to investigate how audiovisual journalism broadcast at cyberspace inspire
itself on open broadcast television journalism here acknowledged as traditional for produce
your news. The research theoretical reference does, firstly an audiovisual broadcasting
historical rescue and after focus your eyes about how the new no linear audiovisual practices
appropriate itself from traditional language to compose your narratives in cyberspace. The
methodology employs the theoretical assumptions approached from Content Analysis,
proposed from Bardin and the research corpus is constituted from four videos published at BBC
News Brazil’s YouTube channel. The hypothesis about which looks into this investigation is
that new products keep an open television standard in the matter about informative format and
the communicative unit exploration, but runs your own path in directed to a production own
language an audiovisual.

Keywords: Broadcast. Internet. Audiovisual Journalism. Ubiquity. Content Analysis.
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1 INTRODUCAO

As possibilidades oferecidas pelas transformagfes constantes e instantaneas no
ciberespaco tém proporcionado modificacdes significativas nos processos comunicativos. Esse
cenario, caracterizado pela interseccionalidade dos meios, adquire tendéncias que vao se
renovando a cada momento e transformando, aos poucos, as praticas jornalisticas ja tradicionais
e estabelecidas. E diante dessas modificacbes que ocorrem nos cibermeios, que as praticas de
producdo passam a incorporar novos modos de produzir e veicular a informacéo.

Pode-se, eventualmente, compreender esse fenbmeno como uma transi¢édo jornalistica,
cujos efeitos refletem, diretamente, nas formas de apuracédo, tratamento, disseminacao e no
consumo da informagédo referida, principalmente no jornalismo audiovisual. Dada essa
circunstancia, a convergéncia das novas tecnologias, a mobilidade, a ubiquidade e a
adaptabilidade tornam-se caracteristicas dominantes do webjornalismo, cujas narrativas
utilizadas, muitas vezes, derivam e adaptam-se a partir das referéncias ja consolidadas do
jornalismo praticado/veiculado via radiodifusdo®. Ante essa cena, o presente trabalho tem por
objetivo geral detectar como recursos caracteristicos do jornalismo audiovisual de radiodifusdo
sdo apropriados e adaptados para o cenario digital de publicacdo/postagem/circulacéo. Entre os
objetivos especificos estdo: observar como se da a utilizacdo dos elementos de composicédo
audiovisual nos produtos analisados, mas sempre levando em consideragéo o ideal imposto pelo
telejornalismo; detectar a insercdo de unidades comunicacionais telejornalisticas
recorrentemente utilizadas na radiodifusdo audiovisual; reconhecer e identificar os formatos
gue compdem a narrativa audiovisual digital; discorrer sobre os principios da instantaneidade,
simultaneidade e ubiquidade tipicamente praticados na radiodifusdo que permanecem no
jornalismo audiovisual digital.

O YouTube, plataforma digital escolhida para anélise, criado em 2005 com o intuito de
compartilhamento e distribuicdo de materiais audiovisuais de entretenimento, hoje apresenta

grande relevancia para fins jornalisticos. Suas potencialidades detém maior flexibilidade de

! Neste trabalho, entende-se por jornalismo audiovisual de radiodifus&o ou jornalismo audiovisual
radiodifundido todos os materiais produzidos e veiculados audiovisualmente tendo como plataforma primeira
de publicacgdo o sistema de televisdo aberta via radiodifusdo por ondas hertzianas. Este entendimento toma por
base 0 que prevé o Ministério das Comunicagdes, que assim define: “0s servigos de radiodifusdo sonora (radio) e
de radiodifuséo de sons e imagens (TV), de recepcdo livre e gratuita, sdo explorados diretamente pela Uni&o ou
mediante outorgas, deferidas para entidades legalmente habilitadas. Compete ao Poder Executivo, entretanto,
outorgar e renovar esses servigos, observando os principios da complementaridade dos sistemas privado, publico
e estatal” [grifo meu].
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trabalho para os que o realizam de forma independente e também predispGe de alcances
especificos para determinados publicos. Nao obstante e ultrapassando os planos da televisao
aberta, grandes emissoras nacionais ja possuem projetos disponiveis e operantes na plataforma,
proporcionando um modo diferente, se comparado com o contetdo audiovisualmente
radiodifundido, de fazer jornalismo através de suas combinagdes potenciais. De acervos
caseiros, passando pela transposicdo de conteddos da televisdo tradicional, até a producdo de
videos nativos, 0 YouTube impactou diretamente na construcdo dos produtos, inovando,
principalmente, as praticas e rotinas produtivas do jornalismo.

A relevancia desta pesquisa justifica-se pelo momento em que ela é estudada, em que
plataformas on-line de midia estdo em ascensdo e sdo amplamente utilizadas para a
disseminacdo de contetdos informativos, adaptados exclusivamente para cada formato.
Ademais, por ser um estudo de produtos audiovisuais, 0 YouTube foi escolhido justamente por
se configurar como uma plataforma exclusiva de compartilhamento de videos.

Para tanto, o objeto de analise € composto por uma sequéncia de quatro videos
publicados pelo canal da BBC News Brasil na plataforma. Oriunda de Londres, capital da
Inglaterra, a Corporacdo Britanica de Radiodifusdo instituiu sua primeira redacdo no Brasil em
2006 e ndo conta com programacdes radiodifundidas nacionalmente. Assim, a escolha deve-se
ao fato de que este corpus abrange um material produzido exclusivamente para ser veiculado
no YouTube, utilizando de suas potencialidades, mas incorporando tendéncias ja estabelecidas
ou consolidadas pela radiodifusdo e adaptando-as para o ciberespaco.

Na tentativa de atingir o objetivo geral e discorrer sobre as especificidades, a
investigacao foi dividida em sete capitulos, sendo, este aqui, o primeiro. O segundo, intitulado
“telejornalismo”, busca identificar os elementos constituintes das matérias audiovisualmente
radiodifundidas a partir dos elementos iconicos, sonoros e verbais, necessarios para obtencdo
de uma narrativa audiovisual. Cabe aqui ressaltar que, como sinénimo do termo telejornalismo,
também sdo utilizadas as expressdes ‘jornalismo audiovisual de radiodifusdo’ ou ‘jornalismo
audiovisual radiodifundido’, sempre sendo consideradas radiodifundidas por ondas hertzianas.
Em seguida, ha uma secéo que centra as observagdes para o surgimento da plataforma televisiva
e seus primeiros contatos com o telejornalismo. Por fim, a Gltima parte preocupa-se em realizar
uma breve retomada do historico da radiodifusdo em territorio brasileiro. Este capitulo debruca
sua teoria, principalmente, nos estudos de Curado (2002), Paternostro (2006) e Rezende (2000),
jornalistas com experiéncia em televisao, além de Lage (2006), Silva (2020), Souza (2013) e
Oliveira (2020).
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Subsequente, parte-se para o terceiro capitulo, denominado de “jornalismo audiovisual
no ciberespaco”. Estudos realizados em meados dos anos 2000, por um grupo de pesquisadores
em comunicacdo da Universidade Federal da Bahia (UFBA), o Grupo de Pesquisa em
Jornalismo Online (GJOL), ja insinuavam o surgimento das TVs universitarias no meio digital
como praticas oriundas da radiodifusdo audiovisual. Apesar do presente trabalho configurar um
tema diferente, o capitulo estabelece os pressupostos tedricos nas determinacdes ja impostas
pelos estudos produzidos pelo grupo de pesquisa. Assim, surgem discusses fundamentadas
nos conceitos de transicdo do sistema tradicional para o meio online e a adaptacdo dos
contetdos para as plataformas. O referencial discorre sobre o processo de convergéncia dos
meios de comunicagéo e a propagacgédo dos formatos. Em seguida, a se¢do apresenta um breve
histérico sobre a adaptabilidade dos conteldos jornalisticos as plataformas e suas
potencialidades. Na Ultima parte, o texto aborda questdes sobre 0 YouTube e o jornalismo ali
praticado. S&o utilizados estudos realizados principalmente por Nogueira (2005) e Palacios et
al. (2002).

O quarto capitulo “jornalismo e ubiquidade”, dedica seu olhar as relagdes existentes
entre a ubiquidade, a instantaneidade e a simultaneidade, elementos que emergiram com o
desenvolvimento dos aparatos radiofonicos e foram potencializados pelo avango das técnicas
televisivas e a possibilidade das transmissdes ao vivo. Logo, se as praticas audiovisuais do
cenario digital buscam referéncias no modelo tradicional do jornalismo audiovisual
radiodifundido, tais aspectos também podem tornar-se fragmentos presentes nas relacdes
espaco-temporais dos contetdos nativos digitalmente. Para tanto, o capitulo centra suas
perspectivas tedricas em conceitos da temporalidade jornalistica e da ubiquidade do
audiovisual, impostos por Jost (2015), Leite (2008), Meditsch (2001), Rossini (2015), Santaella
(2008) e Thompson (2002).

Na sequéncia, o quinto capitulo realiza uma apresentacdo da metodologia empregada na
pesquisa, a Analise de Conteldo, proposta por Bardin (1977). O texto discorre sobre as trés
fases que constituem a metodologia e as relaciona com as etapas de producdo da presente
pesquisa, incluindo as especificidades de escolha do corpus e seus recortes, ja apresentado
anteriormente nesta introducdo. Também é onde pode ser encontrado o quadro de
sistematizacdo das categorias desenvolvidas para as observacfes posteriores, reunidas em
quatro unidades de analise: elementos de composic¢éo audiovisual (som, imagem e texto verbal),
presenca de unidades comunicacionais telejornalisticas (cabeca, sonora, boletim, entrevista e

nota pé), classificagdo dos formatos de tratamento das informag6es (nota, noticia, reportagem
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e entrevista), e relacfes espaco-temporais de publicacdo/veiculagdo (instantaneidade,
simultaneidade e ubiquidade).

Por sua vez, o sexto e ultimo capitulo discorre, em sua forma escrita, todo o processo de
analise qualitativa dos videos. Para isso, todos os produtos foram transcritos em texto e as
observagOes fragmentadas e inseridas em cada unidade correspondente do quadro (em
documentos externos a pesquisa). A ultima subsecdo realiza um apanhado geral de todas as
analises, finalizando as etapas da metodologia aplicada.

E, por altimo, chega-se as consideragdes. Estabelecidas ao final do trabalho, elas exibem
uma retomada geral de toda pesquisa. Nela sdo apresentadas ndo somente os resultados, mas
também relagdes definidas a partir do referencial tedrico, abordagens sobre o cumprimento dos
objetivos - tanto geral como especificos - limitacdes, potenciais trabalhos e possiveis

contribuicdes para o campo da Comunicacdo que podem surgir a partir desta pesquisa.
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2 TELEJORNALISMO

Para investigar os novos formatos jornalisticos audiovisuais buscou-se, inicialmente,
um referencial tedrico capaz de contemplar as no¢Ges de telejornalismo a partir da construcéo
do audiovisual. Assim, o primeiro capitulo abrange autores que evidenciaram em suas obras 0s
formatos da noticia, técnicas e uma breve historia do telejornalismo no Brasil, como Curado
(2002), Paternostro (2006), Rezende (2000) e Lage (2006). A secdo também apresenta
discussbes sobre os elementos de linguagem audiovisual, descritos por Silva (2020), Souza

(2013) e Oliveira (2020), mas sempre aproximando-os do jornalismo televisivo.

2.1 O PRODUTO AUDIOVISUAL

A audicdo e a visdo sdo os dois principais sentidos responséaveis por viabilizar a
comunicacgdo, processo indispensavel para a convivéncia humana. O desejo de comunicar é
mediado pelo signo, representado por simbolos que expressam multiplas ideias e, quando
somados, articulam um discurso. E através do signo que se formula um texto, incumbido por
garantir a troca de informacdes entre o emissor e o receptor. Camocardi e Flory (2003, apud
SILVA, 2020, p.14) destacam que “a palavra existe a servico da comunicag¢do e, assim sendo,
vai ser sempre um vazio preenchido pela consciéncia do receptor da mensagem”. Nesse sentido,
atribui-se ao signo - seja ele representado por um texto verbal ou ndo verbal - a responsabilidade
de garantir que a mensagem faca sentido para o receptor. Caso contrario, ndo se pode intitular
o fendmeno de comunicacéo, porque ela precisa fazer sentido ao emitir uma ideia.

E através da jungdo de representacdes dos signos e da possibilidade de “ver e ouvir”,
que se obtém um produto audiovisual. Este, por sua vez, é caracterizado exatamente pela
sincronia dos elementos de texto, imagem e som em um Unico material, e é a soma desses
componentes que viabiliza aos espectadores diversos formatos de enxergar a realidade a partir
do seu proprio ponto de vista.

Por isso, faz-se necessario realizar um determinado aprofundamento nos elementos que
compdem uma peca audiovisual, para assim, compreender e identificar quais marcas do
jornalismo audiovisual radiodifundido se perpetuam no audiovisual produzido exclusivamente

para o ciberespaco, como nas proximas secoes.
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2.1.1 A palavra e o texto telejornalistico

Para Field (2001, p.22), todo o texto exige pesquisa, e pesquisa significa reunir
informacdo. E fazendo pesquisa que se adquire a informacdo necesséaria. No jornalismo, o
principal objetivo é possibilitar que a informacéo chegue ao publico de maneira clara, precisa
e imparcial. E é fazendo o bom uso das ferramentas linguisticas do signo que o jornalismo -
tanto impresso, quanto televisivo - busca cumprir o seu papel perante a sociedade. Desta forma,
0 texto verbal se torna um elemento essencial para a manutencdo de uma comunicacao
capacitada para possibilitar uma boa mediacéo entre o publico e o jornalista, a fim de garantir
que a informacéo chegue ao espectador de maneira precisa, responsavel e ética.

Como um instrumento articulador, o discurso linguistico utilizado no telejornalismo
possui caracteristicas proprias se comparado aos outros veiculos de comunicacgdo. Para Curado
(2002), “a comunicagdo pela TV exige instantaneidade na sua compreensao”. Logo, ¢ iminente
que do ponto de vista da comunicabilidade, as normas que se valem para o jornalismo impresso,
por exemplo, se diferenciam do jornalismo televisivo, porque o pablico que assiste televisdo
ndo tem a possibilidade de ler a noticia durante a transmissdo dos acontecimentos. A autora
também reforca os ideais da objetividade para obtencdo do entendimento sobre um texto
telejornalistico. “A informacdo precisa chegar a seu destino sem tropecos. A noticia ¢
inequivoca, em si. [... ] a noticia ndo tem finalidade ludica” (CURADO, 2002, p.20). Quanto a
caracteristica da precisdo, também indicada como um elemento essencial do texto a ser
construido para a televisdo, Curado (2002) afirma que ela representa a exatiddo com que a
noticia é transmitida, sendo essencial para a apresentacdo dos fatos e demonstrando a boa
apuracao.

Ainda de acordo com Paternostro (2006) é de suma importancia ressaltar que uma das
caracteristicas emergentes do discurso verbal da televisdo deve ser a coloquialidade, a qual
consiste, de acordo com a autora, encontrar um texto de entendimento comum para a mensagem
que sera transmitida. Ou seja, a reportagem audiovisual deve prezar pela instituicdo de um
discurso cotidiano, mas que ndo vulgarize a palavra por meio da coloquialidade exacerbada,
respeitando as regras gramaticais da lingua portuguesa e pensando no texto como um elemento
que vai ser ouvido e complementado pelo uso das imagens. Avancini (1988 apud REZENDE,
2000, p.46) acredita na caracterizacdo da televisdo brasileira de ser uma ‘radio ilustrada’,
salientando que os seus modos de producdo da noticia estdo muito mais enraizados nas
expectativas histridnicas do circo e discursivas do radio do que no cinema e no teatro. Por isso

as regras de producdes telejornalisticas foram pensadas e desenvolvidas a medida em que o
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formato foi se inserindo no cotidiano da populacdo, adquirindo uma linguagem propria
direcionada para o publico cativo do meio, que abrange uma grande parcela da populacao,
diferentemente da segmentacéo que ocorre na televisao fechada ou na internet.

Entretanto, apesar das diferencas textuais produtivas existentes entre os meios de
comunicacdo, a palavra se mantém como o fio condutor das narrativas jornalisticas e as
circunstancias audiovisuais de emissdo e recepcdo de mensagens fortalecem a ideia de uma

complementacéo de sentidos entre aquilo que lhe é imagético, verbal e sonoro.

2.1.2 A imagem e a sintese noticiosa

Das caracteristicas marcantes da linguagem televisiva e consequentemente do género
telejornalistico, a imagem é quem suplanta, através das suas atribuicdes, a fungéo de estabelecer
relacdes do sujeito com 0 mundo. De acordo com Aumont (1993 apud SOUZA, 2013, p.58),
essas relacdes entre 0 mundo e a humanidade podem ser compreendidas através de trés modos:
o simbolico, o epistémico e o estético. O uso simbdlico remete ao surgimento da imagem. Desde
0s tempos da pré-histdria, em todas as civilizagdes, a imagem esteve presente como forma de
manifestacdo cultural, social, religiosa e politica.

Ja o modo epistémico esta relacionado ao fato de a imagem sempre ter sido caracteristica
das sociedades. Seja por motivos individuais ou coletivos, a representacdo de imagens tem
como objetivo, além de comunicar e sintetizar informacdes, gerar conhecimento.

Por fim, o modo estético, alusivo a ideia de que a imagem foi criada para desenvolver
as mais diversas percepcdes no espectador, e assim, gerar uma sensacdo de reconhecimento
entre ambos.

E fato que a imagem sempre manteve suas responsabilidades atreladas a comunicacéo,
a exemplo das pinturas rupestres, tracadas pelos homens especificamente para que pudessem
expressar suas emocdes e narrar as descobertas do cotidiano. Muitas foram as evolugdes no
ambito da imagem jornalistica que propiciaram o cenario ao qual encontra-se a comunicagédo
nos dias atuais. Primeiramente, o surgimento da fotojornalismo, em 1853 durante a Guerra da
Crimeia (SOUZA, 2004 apud OLIVEIRA, 2020, p.110). Em seguida, a invencéo da televisao
e sua expansdo mundial que colocou a propria imagem no centro da civilizagdo. Como sugere

Scirea:
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Munida do argumento de certa objetividade intrinseca, a imagem foi capaz de
propiciar credibilidade ao texto verbal e autenticar o testemunho do telespectador. E
assim, a televisdo, ao longo de mais de seis décadas de desenvolvimento no pais,
assumiu a condi¢@o inequivoca de ‘dar a ver’ o mundo. (SCIREA, 2016, p.22).

Na continuidade, a imagem passou a se ressignificar e ressignificar também, as suas
funcbes. Sua forma multissensorial em relacdo aos sentidos e sua capacidade de entendimento
universal foram caracteristicas determinantes para que o género do telejornalismo suplantasse
a comunicacao impressa e a mensagem radiofonica, ndo apenas pela utilizagdo da iconicidade
como linguagem basica, mas também pela possibilidade de desenvolvimento de recursos
visuais que complementam as narracdes dos fatos. Para Paternostro (2006), é essencial que no
telejornalismo, a imagem caminhe junto da palavra. Entretanto, € comum que haja casos de
redundéncia, paralelismo ou distanciamento quanto se trata da disposi¢cdo das imagens e da
configuracédo verbal, delimitando uma incompatibilidade de recursos.

Hoje, no periodo que sucede a evolucdo das técnicas fotogréaficas, o avan¢o da industria
cinematografica e a democratizacdo do acesso a televisdo, a imagem adquire o papel de
principal aliada do jornalismo porque, conforme Rezende (2000, p.39) caracteriza-se como a
“reprodugdo andloga do mundo concreto” e garante a si o poder de enriquecer as narrativas
noticiosas quando empreendidas junto aos recursos enunciativos linguisticos, como citados

anteriormente, e 0s sonoros, 0s quais serdo abordados na proxima secao.

2.1.3 O som

Além da composicao das imagens e dos textos, ha ainda, outro elemento essencial que
constitui um produto audiovisual. O som, que contribui significativamente para a construcao
dos sentidos, é o elo mediador entre o invisivel e o material. E através da narrativa sonora que
as imagens ganham significado. Seja ela composta por vozes, ruidos, musica ou até mesmo o
siléncio.

Segundo Rezende (2000), a audicdo processa a operacao perceptiva com mais rapidez
se comparada a visdo, predominante em um aspecto temporal. Entretanto, 0 som ndo se
sobrepde aos outros elementos que compdem o audiovisual, porque ambos possuem distintas
funcOes e percepgdes que suscitam, em conjunto, significados.

Assim, quando todos esses elementos se articulam na constru¢do de um produto, eles

desenvolvem acdes capazes de gerar sentido. Por muito tempo, o radio foi um significativo



19

meio de comunicacgdo, assim como a fotografia. Para que o ouvinte pudesse construir as
imagens em sua mente, sempre foi necessario o emprego das palavras de forma instantanea e

sensorial. Assim:

[...] a construcdo textual no audiovisual é um trabalho coletivo em que oralidade e
imagem fundem-se na linguagem audiovisual. Pelo préprio imbricamento entre texto
verbal e texto visual, significante e significado atrelam-se causando efeitos de sentido
com um nivel relevante de argumentatividade. (BARTHES 1992 apud SILVA, 2020,
p.20).

Portanto, para compreender 0s processos que envolvem a producéo e apresentagéo de
um produto audiovisual, é necessario pensar nos recursos sonoros como reveladores de
sentidos, que muitas vezes, podem gerar contextualizagcdes sozinhos, mesmo sem a presenca de
recursos textuais e imagéticos. E através da escuta que surge a possibilidade de um sentido,
mesmo gue ela ocorra de forma inconsciente na mente do ouvinte ou, no caso, do telespectador.

De maneira conjunta e assim como a informacao, esses elementos que constituem o
audiovisual passaram e ainda passam por constantes transformacdes, principalmente devido a
popularizacdo dos cibermeios, a evolugdo das técnicas de producéo, e ao aperfeicoamento dos
aparelhos portateis, especialmente os smartphones. Para Castells (1999 apud SILVA, 2020,
p.27): “[...] as novas tecnologias da informacao explodiram em todos os tipos de aplicacdes e
usos que, por sua vez, produziram inovacao tecnolégica, acelerando a velocidade e ampliando
o escopo das transformagdes tecnologicas, bem como diversificando suas fontes”. O
audiovisual também segue evoluindo regularmente. Este processo € influenciado diretamente
por areas que estdo correlacionadas como, por exemplo, a fotografia, que obteve papel de
destaque no jornalismo porque em algum periodo da histéria foi o Unico instrumento disponivel
capaz de retratar os fatos e expor a realidade, a industria cinematogréafica - que modificou a
maneira de criar contetdos e introduziu a linguagem audiovisual no campo da comunicacéo - e
posteriormente, a televisao, que possibilitou um novo formato de disseminar a informacéo.

Se em determinado momento da historia da comunicacéo, a fotografia e o radio foram
ferramentas significativas para obter o acesso a informacdo, hoje, nota-se uma mudanca nas
tendéncias comportamentais da populagdo. Castells (2007 apud SILVA, 2020, p.34) afirma que
“[...] o novo sistema de comunicag¢do transforma radicalmente o espago e o tempo, as dimensdes
fundamentais da vida humana”. Pressupde-Se que vivenciar a era da comunicacdo visual
modificou os principais costumes da comunidade e introduziu novos comportamentos no
cotidiano de quem busca estar sempre bem informado. A producdo audiovisual tornou-se uma

ferramenta de auxilio estratégico aos outros meios de comunicagdo. Como exemplo, podcasts
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e programacdes radiofonicas ja disponibilizam as gravacdes dos episddios para serem
transmitidos em plataformas audiovisuais, possibilitando que o espectador acompanhe as
producdes via filmagem. No ambito da comunicacdo impressa, os elementos ndo sao diferentes.
Muitos produtos sdo planejados e escritos de forma que se possa adapta-los para plataformas
digitais e transforma-los em producbes visuais. De fato, a evolucdo das potencialidades
tecnoldgicas permitiu que o jornalismo audiovisual conquistasse seu espago na comunicagao,
viabilizando maior alcance de informacdo e melhor compreensao da realidade através dos seus

elementos.

2.1.4 Unidades comunicacionais telejornalisticas e formatos televisivos

A plataforma televisiva e os discursos jornalisticos produzidos para ali serem
transmitidos dispdem, através do empreendimento de materiais icbnicos e sonoros, estratégias
singulares capazes de auxiliar o telespectador na melhor compreenséo dos fatos. O emprego
desses materiais varia de acordo com 0s temas pautados, mas, conforme Rezende (2000),
isolados ou integrantes de um conjunto, séo eles que constituem os formatos jornalisticos na
televisdo. Neste trabalho, aplica-se a esses empreendimentos formados pela iconicidade e pela
sonoridade, a denominagdo de unidades comunicacionais telejornalisticas.

Em cada formato jornalistico, estas unidades colaboram intencionalmente para
diferencia-los e identifica-los. Portanto, cabe aqui, a importancia de abordar o conceito de cada
um desses componentes, que, posteriormente, serdo utilizados como um dos critérios de anéalise
do corpus desta pesquisa.

Por cabeca de matéria, popularmente conhecida como cabeca, entende-se a ‘abertura
de uma noticia’. Segundo Rezende (2000), a cabeca se equivale ao lead, onde estdo presentes
0s principais elementos de um fato, lido pelo ancora do telejornal, e funcionando como um
gancho para introduzir a noticia e “estimular a aten¢do do telespectador pelo assunto tratado”
(REZENDE, 2000, p.149).

O off corresponde a noticia gravada pelo repérter ou apresentador para ser conjugada
com as imagens do fato. Dentre 0s seus principais aspectos, reforca-se a importancia de fazer a
imagem ‘caminhar’ com o texto (PATERNOSTRO, 2006) devido a marcante presenca da

iconicidade, componente que caracteriza esta unidade em que ha o distanciamento do jornalista.
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No boletim, mostra-se o reporter, no local do fato, em transmissdo ao vivo ou gravada,
dirigindo-se a cdmera para relatar, concluir ou complementar uma informacdo (REZENDE,
2000, p. 148).

A sonora designa os trechos de entrevistas utilizados durante a construcdo da
reportagem, e tém o objetivo de reforgar todas as informacGes apresentadas na matéria.

Por fim, a nota de pé caracteriza-se como uma unidade apresentada pelo ancora do
telejornal ao final de uma matéria. Seu objetivo principal é atualizar, corrigir ou complementar
uma informacao, finalizando a reportagem sob a forma de um texto curto lido pelo préprio
ancora (REZENDE, 2000).

E a partir da unifo destas unidades que se propde a definicio dos formatos
telejornalisticos, oriundos de dois géneros: o informativo e o opinativo. Tratando da
segmentacdo televisiva, o género opinativo é recorrentemente mais utilizado nos canais por
assinatura, enquanto o informativo é predominante na televisdo aberta. Portanto, cabe aqui
desenvolver sobre os formatos informativos, os quais tambeém fardo parte da analise.

De acordo com Rezende (2000), ao género informativo pertencem cinco formatos,
sendo eles: a nota; a noticia; a reportagem; e a entrevista.

A nota caracteriza-se como o relato “mais sintético e objetivo de um fato” (REZENDE,
2000, p.157). Ela pode ser constituida tanto somente pela narragdo em off do ancora, a nota
simples, quanto pela narracéo aliada a exibigdo de imagens, denominada nota coberta.

A noticia, segundo Lage (2006), trata-se de um fato inédito. Portanto, sdo caracteristicas
do formato a intensidade, a atualidade e a proximidade. Em suma, a representacdo da noticia
no aparelho televisivo se da pela narracdo em off coberta por imagens, somada a ancoragem.

J& a reportagem pode ser considerada um desdobramento da noticia, que amplia o0s
relatos dos acontecimentos. Em sua estrutura completa, constitui-se de cabeca, off, boletim,
sonoras, e nota pé, mas também pode configurar-se a partir da auséncia de uma dessas partes.
Quanto ao assunto, pode se tratar de uma factualidade, relativa aos fatos cotidianos; ou um
feature, referente a assuntos de permanéncia que nao necessitam do atributo da atualidade.

Na televisdo, a entrevista pode ser ocasional e ao vivo, ocasional e gravada,
documentando noticias e reportagens, produzida ao vivo ou produzida em gravacdo (LAGE,

2006). No que se difere da reportagem, € que a entrevista utiliza mais a imagem do entrevistado.
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2.2 ATELEVISAO NA HISTORIA DO AUDIOVISUAL

Dos caminhos abertos pela propria fotografia, originou-se a imagem cinematogréfica.
Intitulada de ‘metamorfose’ por Edgar Morin, a passagem definitiva da fotografia para o cinema
se consolidou com a definicdo do termo montagem, que remete a composi¢do organica de um
material, responsavel por influenciar a criacdo de uma narrativa. Para Morin (1997 apud
SOUZA, 2013, p.83), ao unir imagens descontinuas e heterogéneas, a montagem desenvolve
uma narracdo continua em um tempo novo e fluido. Na linguagem dos estudos audiovisuais, 0
vocabulo engloba técnicas que abarcam movimentos de camera, recursos de cenarios e
iluminacdo, fusdes de imagens, e todos 0s outros mecanismos que possibilitam a geracdo de um
sentido narrativo ao produto em questéo.

E a partir do conceito de imagem-movimento, que Deleuze (2009 apud SOUZA, 2013,
p.84) conjuga as duas faces existentes na imagem do cinema. Uma que se relaciona as variaces
de enquadramento de um mesmo objeto através da camera e a outra que revela as
intencionalidades do cinegrafista expressas pela montagem. Sendo essa ultima, um elemento
gue permitiu ao cinema, segundo o autor, a criacdo de duas metamorfoses: a do espaco e do
tempo.

A metamorfose do tempo cinematogréfico se constituiu quando o proprio cinema
possibilitou a criagdo de um “tempo falsificado” nas narrativas, segundo Morin (1997
apud SOUZA 2013, p.84). Instituiu-se um tempo mavel que, diferentemente do cronoldgico
real, é construido através da montagem, que pode avanca-lo, retrocedé-lo ou para-lo em ritmos
e velocidades diferenciados. Neste viés, as ligacGes entre os planos existentes na montagem sao
responsaveis por dar continuidade entre as acles e garantir a sincronicidade do tempo
narrativo.

A segunda mutacdo deliberada pelo cinema é o espaco. Se antes a fotografia ja havia
avistado lugares nunca observados pelo olhar humano, a cdmera cinematografica se caracteriza
principalmente pela possibilidade da simultaneidade, porque produz imagens através dos mais
variados angulos e planos. E ela que permite a narracéo dos fatos. Segundo Aumont (1993 apud
SOUZA, 2013, p.84) a imagem cinematografica surgiu como “radicalmente nova”, por estar
sempre em movimento e levar o olhar dos individuos a experimentarem, através da tela, um
novo lugar. Dessa forma, a imagem movel, ubiqua e fluida preencheu as telas de exibicéo
compartilhadas pelo puablico e deu origem as narrativas cinematograficas, representacoes

audiovisuais dotadas de sentido.
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Aliados a narrativa, o tempo movel e o espaco influenciaram diretamente na cria¢éo da
tecnologia televisiva com a descoberta do selénio em 1817 pelo médico, quimico e professor
sueco Jons Jacob Berzelius. A partir desse momento, e entre diversas tentativas exploradas por
estudiosos europeus, foi no entrecruzamento do feixe de elétrons, que a televisao inseriu-se na
vida privada contemporanea e ocupou aos poucos, um espaco importante no ambiente
domeéstico. A nova opc¢do de linguagem audiovisual permitiu que a experiéncia do lazer, antes
compartilhada nas telas do cinema, se tornasse individualizada, instituindo a légica do fluxo de
sons e imagens como fontes de entretenimento e informacdo dentro dos seus proprios lares,
com a possibilidade de selecdo de contetdos por parte do telespectador. Se em determinado
momento da histéria da comunicagdo, o cinema materializou a existéncia do tempo mdvel e do
espaco ubiquo, a televisdo surge como um elemento potencializador da instantaneidade e da
simultaneidade. Através de tracos tdo bem definidos, o imediatismo proporcionado pelo meio
de comunicagdo em questdo, surgiu reafirmando a posi¢do de importancia tomada pelo sistema
televisivo, que permitiu a transmiss@o do desenrolar dos acontecimentos no mundo inteiro com
minimas diferencas temporais, sob a 6tica da prontidao de informacdes.

Assim, a televisdo até hoje caracteriza-se como um meio de comunicacdo de massa
multiforme, capaz de reunir diversos géneros e transmiti-los na mesma grade de programacao.
De eventos de entretenimento como telenovelas, programas educacionais, musicais, esportivos
e exibicBes seriadas aos diferentes carateres jornalisticos, segundo Santos Zunzunegui (1998,
apud SOUZA, 2013, p.89) a televisdo cumpre a sua funcdo social de levar ao publico as
multiplicidades do discurso comunicativo, mantendo a publicidade como um “cimento
unificador”, responsavel por assegurar o fluxo das emissoes televisivas.

Assim como 0 cinema, é possivel observar dois elementos televisivos capazes de
constituir as narrativas audiovisuais emitidas: a imagem e o som. No entanto, em contraponto
a obras cinematograficas, na televisdo as imagens e o texto se desprendem do viés da montagem
e se complementam, porque dependem um do outro na medida em que a narrativa toma forma,
seguindo a l6gica do storytelling?. Com o objetivo de entregar uma comunicagio efetiva e linear
ao telespectador, essa modalidade, de narrar acontecimentos, originaria dos contos literarios e
transmitida de geracdo em geracdo, tem como premissa principal interagir com o publico,
envolvendo-o na historia e podendo adaptar-se tanto para a televisdo quanto para os dispositivos

digitais moveis.

2 De acordo com Cunha e Mantello (2014, p.58), o storytelling pode ser considerada uma técnica de narracio de
fatos, que enfatiza a recriacdo de cenas e personagens e desperta sensagdes no leitor de noticias, para que 0 mesmo
se identifique com o texto e 0 aprecie como se fosse um relato literario ou poético.
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E através da sua capacidade ubiqua e essencialmente realistica, que a televisdo torna-se
um dos meios mais eficazes para contribuir com a disseminagdo dos fatos. Tendo o principio
universal do jornalismo como funcao social - o de levar a verdade e o0 debate a esfera pablica -
a noticia na televisdo é empreendida de articulacdes de elementos, rotinas, e habilidades para
que os fatos sejam apurados e cheguem a vida dos telespectadores de forma clara, precisa e
imparcial. O alcance massivo deste meio de comunicacédo torna-o um fator midiatico decisivo,
haja vista que oferece a possibilidade ndo apenas de divulgar acontecimentos, como também de
levar conhecimento a populacdo, auxiliando no desenvolvimento da sua percepc¢éo critica e
contribuindo para a formacdo de cidaddos bem informados, capazes de participar ativamente
de decisdes populares.

Portanto, cabe ressaltar que o jornalismo audiovisual radiodifundido assume perante a
sociedade, um papel de mediacdo entre a realidade do mundo e o telespectador que o
acompanha. De fato, a televisdo detém uma maneira prdpria de transmitir a informacéo através
de suas caracteristicas de combinagdo entre som e imagem (CURADO, 2002, p.19), e é a
complementaridade desse discurso, somado a combinacdo de elementos graficos e a utilizacdo
de uma linguagem clara e objetiva que garantem, em conjunto, a otimizacdo da funcéo
televisiva e a manutencdo de uma audiéncia cativa. Por fim, compreende-se que a sua
capacidade de alcance a publicos geograficamente distantes, culturalmente distintos e
diferentemente alfabetizados € que determina a importancia do seu compromisso social para
garantir a difusdo dos fatos e a instantaneidade na sua compreensdo. Diante do cenario da
imposicdo do telejornalismo na sociedade, faz-se necessario acompanhar estudos sobre o

género e suas especificidades no territdrio brasileiro, como na secéo a seguir.

2.3 RADIODIFUSAO: UM BREVE HISTORICO DO JORNALISMO BRASILEIRO

Sob o comando do empresario e jornalista Assis Chateaubriand, a primeira transmissao
televisiva no Brasil ocorreu no dia 18 de setembro de 1950, com a inauguragédo da PRF- 3 TV
Tupi, em S&do Paulo. Juntamente da telenovela, género que consagrou internacionalmente a
televisdo brasileira, o telejornalismo também ganhou seu espaco pelos estudios da emissora. O
primeiro telejornal, intitulado de Imagens do Dia, foi ao ar um dia depois do lancamento do
meio de comunicacao no Pais. Paralelo a narracdo do locutor Rui Rezende, o programa contava

com a apresentacdo de uma sequéncia de imagens em fotos, seguindo o viés de uma nota
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coberta®, ja que, de acordo com Silva (2004), a oralidade mantinha predominancia, ainda
advinda da radiofonia.

Os anos seguintes marcaram o inicio de diversas transmissdes radiodifundidas. Dentre
as programacoes, o Reporter Esso, que sob forte influéncia do padréo norte-americano, repetiu
0 sucesso ja obtido na programacdo radiofnica em territdrio nacional. Uma vez que utilizava
os servicos da United Press International®, agéncia internacional de noticias, enquanto os outros
telejornais extraiam suas informagdes dos jornais impressos, a apresentacdo de Gontijo Teodoro
adquiriu uma relevante popularidade entre os brasileiros, e 0 programa se manteve no ar por
aproximadamente dezessete anos.

As programagdes jornalisticas consolidaram-se no pais sob dominio radiofonico,
considerado até entdo, o0 meio de maior popularidade entre os brasileiros. Na contramdo dos
paises que se inspiraram no cinema, 0s primeiros noticiarios televisivos caracterizavam-se pelo
foco na oralidade, na formalidade e pouco no entrelagamento do texto com as imagens, de
acordo com Paternostro (2006). Apesar da contratacdo de profissionais da radiofonia, a
agilidade do meio ainda era o fator preferencial da populacdo que desejava estar a par dos
acontecimentos. Por isso, 0 género televisivo demorou determinado tempo para encontrar a sua
linguagem e estilo proprios.

Foi a chegada do videotape - também conhecido como VT - em meados de 1960, que
inaugurou uma era de originalidade para o jornalismo de televisdo. A preocupagao em combinar
0S recursos visuais com a narrativa dos fatos intensificou-se a ponto de perceber a imagem
como elemento de credibilidade, capaz de dar o aval a verdade. A partir de entdo, o género
encontrou os formatos que até hoje o configuram. Em 1962, o Jornal da VVanguarda, transmitido
pela TV Excelsior, introduziu um modelo diferente das demais programacdes até entdo. O
telejornal contava com a participacdo de apresentadores e comentaristas do veiculo impresso
gue, em conjunto, atuavam com o intuito de contribuir na formacdo da opinido publica,
ressignificando as relacdes entre a noticia e o telespectador, segundo Almeida (2018).

A tecnologia de transmissdes via satélite em 1969, viabilizou a criagdo de novas
emissoras, dentre elas a Rede Globo, que importou o reconhecido american way of life®> com a

exibicdo do Jornal Nacional (JN). Transmitido ao vivo para algumas metrépoles brasileiras, 0

3 De acordo com o Glossario de Termos Comuns no Jornalismo, produzido pelo Instituto Federal de Santa
Catarina, a nota coberta representa uma pequena noticia destinada a informacéo rapida veiculada via televisdo com
narracdo (geralmente do apresentador) e imagens.

* Agéncia de noticias estadunidense que atua no ramo da informacao desde 1907. Disponivel em:

< https://www.upi.com/ >.

> Significa, em tradugdo para o portugués, Estilo de Vida Americano.
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rigor no planejamento da programacao exigiu o fim de improvisacGes para que 0 noticiario se
mantivesse "na altura do avanco eletrénico” (REZENDE, 2000). Além do dominio radiofénico,
o telejornalismo brasileiro encontra-se enraizado sob uma significativa influéncia norte-
americana, ao realcar a figura central do ancora como representante da linha editorial e manter
0 cuidado com o fluxo das edic¢des. Das contribui¢cdes importadas, as normas de redacao se
destacaram, pois serviram como “referéncia principal para as poucas obras que normatizam a
prética do telejornalismo brasileiro” (SQUIRRA, 1993 apud REZENDE, 1999, p. 4). E possivel
perceber os tracos nas dindmicas e nos vocabularios das redacdes. Termos como lead, off e
release sdo predominantes nas rotinas produtivas jornalisticas e estdo sempre presentes em
disciplinas da area comunicacional nos cursos superiores de graduacdo. A cautela com a escolha
e edicdo das imagens, bem como o aprimoramento dos cenarios, também caracterizaram um
periodo evidenciado pelo inicio de valorosos investimentos técnicos no género televisivo em
questao.

Além das tendéncias advindas dos padrdes internacionais, a figura do ancora recebe, até
hoje, um reconhecimento marcante da populacdo. Assim como nos Estados Unidos, no Brasil
0s apresentadores possuem uma parcela de responsabilidade ao transmitir credibilidade ao
publico, ndo apenas através do seu profissionalismo, mas também da sua imagem, que esta
sempre atrelada a empresa em que atua. Sendo uma das primeiras emissoras a adotar esse
modelo influenciado pelas emissoras estadunidenses, a Rede Globo, por exemplo, substituiu na
bancada de apresentacdo do Jornal Nacional os apresentadores Cid Moreira e Sérgio Chapelin,
por William Bonner e Lilian Witte Fibe, em 1996. A fim de viabilizar a veracidade dos fatos
de forma incisiva e adquirir a confianca do telespectador, a contratacdo dos jornalistas que ja
possuiam renome diante da sociedade deu continuacéo ao processo que consolidou o jornalismo
televisivo no Brasil.

A popularizacdo dos modelos de informativos televisivos e a incessante busca pela
audiéncia registraram o surgimento de outras emissoras, que também incorporaram os costumes
norte-americanos em suas programacdes. Titulares da Noticia e Telejornal Brasil,
respectivamente lancados pela TV Bandeirantes e pelo Sistema Brasileiro de Televiséo (SBT)
também ocuparam espago nas telas das televisbes brasileiras. Essas diversificacGes
programaticas, juntamente das multiplicidades de temaéticas transmitidas aprofundaram a
relacdo entre publico e a televisdo aberta, que passou a ditar comportamentos e padrdes de
consumo na sociedade que a acompanhava. Este fortalecimento deu origem as diferentes

teméticas de programacdes televisivas, influenciando também, na migracdo das campanhas
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publicitérias da radiofonia para a prdpria televisdo, que rapidamente revelou seu carater
comercial e consagrou-se como um meio necessario para o0 mercado da publicidade.

Atualmente, o sistema de radiodifusao brasileiro funciona sob controle governamental,
segundo informacdes propriamente fornecidas pelo Ministério das Comunicacgdes, em seu site
oficial. Regido pela Constituicdo promulgada em 1988, ele atua como um servico publico,
através de concessdes fornecidas pelo Poder Executivo para que possa explorar suas
transmissdes de programas e campanhas publicitarias. As propostas sdo feitas pelas proprias
emissoras e a avaliacdo das condicdes técnicas e financeiras se mantém sob responsabilidade
da comissdo integradora da pasta publica. No entanto, para concorrer ao programa de
concessdes, a emissora precisa respeitar algumas regras do Codigo Brasileiro de
Telecomunicac@es, como ter, no minimo, 70% do seu capital nas maos de acionistas brasileiros
e transmitir em sua grade pelo menos 5% de noticias e cinco horas de programas educativos. O
vencedor adquire o direito de explorar um canal por tempo determinado, e ao final do periodo
passa por um novo parecer, contando também com a aprovacao do Congresso Nacional e com
a sancao do Presidente da Republica.

Contudo, apesar da dindmica atual, a organizacdo nem sempre funcionou nesse formato.

No periodo marcado pelo regime militar (1964-1985), segundo Almeida (2018, p.92):

Os incentivos e concessfes a importacdes de materiais e equipamentos levaram as
emissoras a consolidacdo e ao alcance da preferéncia entre o publico. Em
contrapartida, a TV se viu cada vez mais dependente das medidas governamentais,

tendo como moeda de troca o apoio a diversos governantes.

A proximidade entre comunicacdo de massa e politica na época reforgou
guestionamentos quanto a credibilidade do jornalismo televisivo, que ao realizar a promocéo
de figuras politicas e seus feitos, ndo cumpria com a sua funcéo social de garantir a pluralidade
de ideais e a imparcialidade, seguindo na contramé&o dos principios de um estado democratico.

Com o processo de redemocratizacdo do pais, o telejornalismo adquiriu uma capacidade
discursiva de manifesto em nome da opini&o publica. Estendendo-se no tempo e no espago dos
domicilios brasileiros, 0 género abarca todos 0s conceitos até aqui estudados e articula os
elementos de composic¢édo audiovisual para assumir sua posicao de lideranga frente a audiéncia,
e trazer ao publico uma informagdo dotada de concepcBes sociais. Nas informalidades do
cotidiano, a mediacdo entre repdrter e sociedade consolidou o formato informativo como

essencial para a manutencéo da democracia e da liberdade de imprensa.
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Assim, entende-se 0s motivos de a histéria do jornalismo estar diretamente vinculada a
evolugdo dos aparatos tecnologicos e as constantes transformacdes sociais. No caso do
telejornalismo, o desenvolvimento das técnicas de producao, o surgimento do videotape e a
invencdo da transmissdo via satélite contribuiram significativamente para a difusdo de
informagfes com maior qualidade e facilidade. Entretanto, nos dltimos anos, um elemento
decisivo corroborou intensamente para o aprimoramento das préticas jornalisticas. O
desenvolvimento da internet, ainda na década de 1960, materializou a instantaneidade da
informacao e introduziu na nova era, uma onda de acessos e compartilhamentos dos fatos que,
de acordo com Almeida (2018) “envolve o amplo uso de computadores ¢ de internet nos
processos de armazenagem e distribui¢do de informagdes”. Com um modelo descentralizador,
as novas possibilidades e potencialidades oferecidas pelo ciberespaco e a materializacdo do
virtual, um novo cenario no consumo da comunicagdo conquistou lugar no jornalismo, dando
preferéncia para o contetdo on demand, ou entdo sob demanda, que possibilita 0 acesso aos
contetidos por parte do telespectador a qualquer momento do seu dia. A tendéncia modificou o
modelo tradicional de producéo de noticias, antes centralizado e produzido no sistema de um
para todos, e privilegiou as demandas da sociedade, instituindo uma nova forma de repensar a
distribuicdo da informacéo através de diferentes plataformas, inclusive para o jornalismo
audiovisualmente radiodifundido.

Como forma de adaptacdo, os telejornais buscam cada vez mais, transformar e
flexibilizar o seu formato de distribuicdo de noticias e demais contetdos. A passagem do
sistema analdgico para o digital foi um processo concomitante a migracdo dos programas de
televisdo aberta para plataformas digitais e sistemas de streaming. Emissoras consolidadas,
tanto da televisdo aberta como por assinatura, ja disponibilizam seus proprios servigos de
transmissdo sob demanda, seja em sistemas proprios de streaming, seja em plataformas de
video, como é o caso do YouTube, recurso escolhido para a analise do trabalho.

Além das emissoras nativas da radiodifusdo que produzem conteldos para o
ciberespaco, ha também, a distribuicdo de produtos informativos autoctones via plataformas.
S&o canais que produzem a informacdo para a plataforma em voga -reforcando que no caso
deste trabalho é o YouTube- explorando suas potencialidades e adaptando seus formatos com

base nos outros ja preexistentes. Esse debate pode ser acompanhado na se¢do a seguir.
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3 JORNALISMO AUDIOVISUAL NO CIBERESPACO

Este capitulo discorre sobre as novas formas e praticas jornalisticas presentes no
ciberespaco, a adaptacdo das narrativas audiovisuais e as potencialidades oferecidas pelo
YouTube, plataforma escolhida para a analise. H& também, um breve resgate de grupos de
midia que produzem esse tipo de contetido na plataforma. S&o utilizados conceitos e defini¢des
atribuidas por Palacios et al. (2002) e Nogueira (2005).

3.1 A INFORMACAO VIRTUAL

O periodo antecedente a popularizacdo do jornalismo produzido no ciberespaco é
caracterizado pela forte demarcacéo das funcdes de cada veiculo de comunicagdo. Jornais eram
vendidos em bancas, novelas eram produzidas para serem exibidas na televiséo e livros para
serem vendidos fisicamente em livrarias (CAMOCARDI; FLORY, 2003 apud SILVA, 2020,
p. 29). Com a democratizacdo do acesso a internet e, consequentemente, a instituicdo de um
novo padrdo de comportamento social, econémico e cultural, o cenario de consumo de
informacdo foi formatado, aos poucos, para atender as necessidades de um publico segmentado,
que prima pela adaptacdo das informacdes, de acordo com o seu proprio meio de comunicacéo.
Assim, como efeito dessa reformulacdo sistematica, a evolucdo das potencialidades

tecnoldgicas originou o fendmeno da convergéncia midiatica, que pode ser entendida como:

[...] mudangas tecnoldgicas, industriais, culturais e sociais no modo como as midias
circulam em nossa cultura. Algumas das ideias comuns expressas por este termo
incluem o fluxo de conteldos através de varias plataformas de midia, a cooperagdo
entre as multiplas industrias midiaticas, a busca de novas estruturas de financiamento
das midias que recaiam sobre os intersticios entre antigas e novas midias, e 0
comportamento migratdrio da audiéncia, que vai a quase qualquer lugar em busca das
experiéncias [...] que deseja. (JENKINS, 2009, p. 385-386).

Estas transformacdes, aliadas & multiplicacdo das usabilidades digitais, fizeram emergir
no ciberespaco uma continua exploracdo das suas plataformas, objetivando produzir e
disseminar contetudos informativos e instituindo uma nova l6gica da narrativa jornalistica, que
passou a utilizar da ndo linearidade como elemento norteador da estruturagdo noticiosa. O
advento da néo linearidade pode ser definido como a possibilidade de leitura e consumo por
parte do proprio internauta (MOREIRA, 2021, p.56), determinada pela propria segmentacéo do
conteddo. De acordo com Nogueira (2005), esta disposicdo de contetdos caracteriza-se como
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um Mosaico Digital de Noticias, capaz de possibilitar a navegacdo do usuario pelo contetdo
que desejar. No jornalismo audiovisual disseminado via plataforma, o material em video segue
uma narrativa linear, mas a sua estruturagcdo no site em que esta inserido, ndo. Neste contexto,
cabe ao espectador ‘montar o seu proprio telejornal’ ao determinar a escolha dos materiais que
deseja visualizar.

Assim, se em tempos de uma comunica¢do majoritariamente analdgica, a informagao
era difundida em uma forma um para todos, no ambito dos cibermeios, a quebra dos padrdes
até entdo instituidos merece uma atencdo especial. Com os impactos sociais causados por essa
fusdo de modelo disseminador, tem-se a formacéo de um novo ecossistema midiatico, que soma
o digital ao analdgico e estabelece 0 modo de difusdo todos-todos. Esta reestruturacdo dos
produtos noticiosos proporcionou mudancas tanto nas producdes e rotinas jornalisticas, como
na propria circulacdo de noticias, que passou a ser definida como personalizada e
multidirecional, reforcando o viés de uma comunicacdo convergente, produzida como uma
experiéncia influenciada pelas demandas da inovagéo, do imediatismo e da adaptabilidade.

Portanto, nesse cenario que passou a ser caracterizado por novas tendéncias de consumo
de informacado, e pelo hibridismo fornecido pela ascenséo das plataformas de compartilhamento
de contetudo, a convergéncia proporcionou ao jornalismo, a incorporacdo de técnicas de

producdo informativa e novas possibilidades de distribuigdo de informacéo.

3.1.1 A narrativa audiovisual

Conforme citado anteriormente, as mudancas tecnoldgicas que emergiram na sociedade
ocasionaram uma série de transformag6es no setor da comunicacgdo. Nesse contexto, a televisdo,
que sempre privilegiou o0 modelo unilateral de um para todos, passou a adaptar suas praticas e
rotinas produtivas para também poder se inserir no meio online. Algumas das principais
emissoras brasileiras de canais abertos, por exemplo, passaram a disponibilizar suas producdes
radiodifundidas no ciberespacgo, tanto em sites proprios como em canais de plataformas de
videos. Entretanto, nestes casos, a internet € apenas utilizada como uma maneira dialogica de
mediacdo entre o publico e as emissoras, porque os contetdos produzidos de forma realmente
adaptada para as plataformas ainda se configuram de maneira minima.

Conforme Nogueira (2005), existem trés fases que compdem o fendmeno da producéo

audiovisual jornalistica no ciberespaco. A primeira corresponde a fase contemplativa, que
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garante a presenca de empresas de comunicagdo no dominio cibernético, mas ndo exploram os
recursos da multimidialidade (NOGUEIRA, 2005, p.54). Este € o caso das emissoras que ainda
ndo produzem conteudos propriamente adaptados para 0 meio, porque majoritariamente
investem na transposicdo dos contetdos tal qual sdo audiovisualmente radiodifundidos pelo
sistema televisivo.

A segunda fase denominada de participativa, “promove um maior envolvimento dos
usuarios” (NOGUEIRA, 2005, p.54). Além de permitir a interacdo da empresa com o publico
por meio das ferramentas disponibilizadas pelo préprio ambiente digital, a fase oferece maior
dinamizacdo de contetidos. No contexto, alguns telejornais audiovisualmente radiodifundidos
ja fazem o uso de imagens amadoras enviadas por espectadores e acatam sugestdes de pautas e
tematicas que Ihe sdo fornecidos.

E por fim, a Ultima fase corresponde a construtiva, que, além de possuir todas as
caracteristicas das fases anteriores, permite que “o usudrio monte seu proprio noticiario
audiovisual através de ferramentas especificas” (NOGUEIRA, 2005, p.54). Esta fase remete as
empresas de comunicacdo que se baseiam no principio da convergéncia midiatica para a
elaboracdo de conteudos préprios para a web, reconhecendo o ambiente digital ndo como um
concorrente dos outros meios, mas sim um aliado da distribui¢do de produtos informativos.
Logo, as plataformas do universo virtual e as criagfes que ali surgem, estao livres para constituir
um percurso narrativo inédito através das possibilidades oferecidas pelo meio.

Diante das multiplas op¢des de construcao narrativa que surgem com o advento dessas
producdes audiovisuais autoctones do ciberespaco, cabe aqui ressaltar a caracteristica da
memoria como um dos diferenciais dessas producgdes, se comparadas a radiodifusdo.

Segundo Palécios et al. (2002) a capacidade de memdria aponta para o acumulo de
informac@es, que possui maior viabilidade no jornalismo online devido as suas condicdes
técnicas e econémicas. Este atributo se relaciona tanto com o tamanho da informacéo quanto
com a maior disponibilizacéo de contetdos sobre acontecimentos anteriores. Assim, entende-
se a viabilidade da memdria como a possibilidade de acesso a qualquer momento que o
espectador desejar.

A unido dessas especificidades citadas acima fez com que o YouTube, plataforma
exclusiva de compartilhamento de produtos audiovisuais, se tornasse um meio significativo de
veiculacdo de materiais jornalisticos, tanto por parte de jornalistas independentes como por
conglomerados de midia. Portanto, dado o exposto da teoria sobre o principio da convergéncia

mididtica a instituicdo das novas praticas devido ao desenvolvimento tecnologico, parte-se para
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um breve relato sobre a prépria plataforma e o canal da BBC News Brasil, corpus utilizado para
compor a andlise deste trabalho.

3.1.2 O YouTube

O YouTube foi lancado oficialmente em 2005, inicialmente como uma plataforma de
veiculacdo de videos domésticos. Em 2008, dois anos apds ter sido adquirido pelo dominio do
Google, ja hospedava aproximadamente 85 milhdes de videos, segundo Burgess e Green (2009
apud LOBO 2020, p.26-27).

No principio de tudo, os videos eram produzidos por usuarios, em sua maioria,
amadores. Com o passar do tempo, profissionais como jornalistas e produtores de contetdo
iniciaram sua busca pela plataforma, a fim de encontrar um novo espaco com maior liberdade
de execucdo de materiais e contato direto com o publico. Hoje, os usuarios variam entre
amadores, instituicdes, empresas e conglomerados midiaticos.

Entretanto, apesar da distribuicdo de conteudos convencionais dos grupos tradicionais
de midia, para Burgess e Green (2009), o site representa uma ruptura com os modelos de midia
existentes e surge como um novo modelo do poder midiatico. “Ele tem recebido muita atengéo
da imprensa e agora faz parte, mesmo que aceito de maneira relutante, do cenario da midia de
massa” (BURGESS; GREEN, 2009 apud LOBO, 2020, p.27). Seu potencial de difusdo
alternativa e sua aparéncia de rede social que abrange o conceito de cultura participativa,
contribuem para a popularidade da plataforma entre os mais diferentes publicos. Além da
possibilidade de interacdo entre os usuarios e os produtos, alguns autores complementam a
discussdo sobre a plataforma com pontuac6es sobre o sucesso comercial do site, adotado por

muitas empresas e institui¢des digitais:

O Facebook, o Twitter, 0 Google e 0 YouTube, por exemplo, ndo sdo produtores de
conteldo, contudo, sdo plataformas de busca e distribui¢do e atualmente concentram
grande parte da atencdo dos usudrios e das verbas publicitarias de todo o planeta. A
atencdo concentra-se nas plataformas de distribuicdo e interagdo e ndo mais nas
plataformas integradas de producéo e distribui¢do. (CONDE, 2017 apud LOBO, 2020,
p. 28)

Além dessas caracteristicas, a possibilidade de producdo e veiculagdo de materiais de
baixo custo pela plataforma, também é um ponto a ser ressaltado. Por ser um site que possui

videos das mais diversas areas do conhecimento e contar com uma ampla diversidade de
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publicos, o0 pequeno investimento muitas vezes é um facilitador para o surgimento de midias
independentes e exclusivas do digital.

De acordo com levantamento da pesquisa anual Video Viewers 20188, realizada pelo
Google, em quatro anos, o consumo de videos na web cresceu 135% no Brasil. E 0 meio
preferido para a visualizacdo de contetdo audiovisual online e perde apenas para a TV Globo
em termos de audiéncia geral de videos. Ademais, a plataforma caracteriza-se como um meio
interativo, instantaneo, multimidiatico, acessivel em qualquer dispositivo mdvel ou fixo e com
capacidade ilimitada de armazenamento. Estas potencialidades, em suma, sdo capazes de
explicar sua aderéncia por parte de produtores de conteldos informativos e empresas de

comunicagéo.

3.2.1 O caso da BBC News Brasil

Como jé citado anteriormente, no Brasil, as grandes emissoras de televisdo aberta ainda
investem pouco na producdo convergente de conteddos para a web. Por outro lado, existem
portais de informacdo que se apropriaram do YouTube para produzir materiais informativos.
Dentre eles, destaca-se a Folha, o Estaddo e o0 UOL, sendo este ultimo um dos mais antigos na
categoria. Também existem iniciativas independentes, como a Agéncia Brasil e 0 Nexo Jornal,
além de organizacgdes educacionais e empresariais. Ja entre alguns dos canais de jornalismo
audiovisualmente radiodifundidos de assinatura com exploracdo de programacdes para o
universo digital, encontram-se a Cable News Network Brasil (CNN), a Entertainment and
Sports Programming Network (ESPN) e a British Broadcasting Corporation Brasil (BBC
News), com énfase nesta Gltima, que no Pais esta exclusivamente presente no meio online, e
por este motivo constituira o objeto de analise do presente trabalho.

Reconhecida internacionalmente pela sua tradicdo na area de producéo de contetdo,
especialmente o jornalistico, a BBC € uma empresa que presta servi¢os de noticias para radio,
TV e internet. Fundado em 1922, o conglomerado midiatico é considerado desde entdo, a joia
da coroa da midia britanica.

De acordo com Leal Filho (1997 apud LOBO, 2020, p.23), o inicio das operac@es da

BBC foi marcado pelas transmissfes radiofénicas. Em 1932, surgiram as transmissoes

® Disponivel em <https://www.thinkwithgoogle.com/intl/pt-br/estrategias-de-marketing/video/pesquisa-video-
viewers-como-o0s-brasileiros-estao-consumindo-videos-em-2018/ >



https://www.thinkwithgoogle.com/intl/pt-br/estrategias-de-marketing/video/pesquisa-video-viewers-como-os-brasileiros-estao-consumindo-videos-em-2018/
https://www.thinkwithgoogle.com/intl/pt-br/estrategias-de-marketing/video/pesquisa-video-viewers-como-os-brasileiros-estao-consumindo-videos-em-2018/
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televisivas em carater experimental, e hoje, a expansdo digital é prioridade para a empresa de
midia.

No territdrio brasileiro, a redacdo da BBC foi inaugurada em setembro de 2006, em Séo
Paulo, instituindo uma equipe de jornalistas responsaveis por complementar o noticiario
produzido em Londres. Na contramdo de emissoras ja estabelecidas nacionalmente e visando
evitar a concorréncia com os grandes nomes brasileiros, a BBC Brasil optou por investir na
producdo, especialmente de reportagens sobre os assuntos mais pautados pela imprensa. Com
0 novo cenario de midia caracterizado pelo advento das interseccionalidades digitais, o0 grupo
é reconhecido pelo seu forte posicionamento em diferentes plataformas, objetivando engajar
um publico mais jovem e informar por meio de novas abordagens, oferecidas por estes espacos.

A BBC News Brasil possui um site proprio, destinado a publicacdo dos materiais
noticiosos, mas também conta com canal no YouTube e paginas no Instagram e no Twitter,
atuando de forma convergente em cada plataforma, e produzindo contetdos adaptados de
acordo com cada cenario.

No YouTube, a presenca da BBC é significativa. Atualmente sdo mais de trés milhdes
de inscritos e mais de seis mil videos, distribuidos em editorias que tratam de temas como
politica, seguranga, ciéncia, curiosidades gerais e historia. Também ha uma sec¢do destinada a
veiculacdo de documentarios, além de uma playlist que conta com a exposi¢do de um podcast
produzido pela empresa, 0 que, de fato, apresenta-se como um diferencial do grupo se
comparado a outras emissoras que nao investem potencialmente no cendrio do ciberespaco.

Este esquema de producdo utilizado pela empresa de midia, se contrapde a radiodifusao
porque trabalha com uma espécie de reprocessamento das informacg6es. Imagens e informacdes
textuais sdo, em sua maioria, advindas de agéncias de noticias ou mesmo de outros portais de
comunicacdo. A equipe também ¢é reduzida, pois, ao contrario da televisdo, materiais como
estes ndo primam tanto pela estética do resultado, justamente porque a internet oferece a
possibilidade da livre producdo de contetdo. Todavia, a0 mesmo tempo em que se difere da
radiodifusdo, quando o assunto tange a sistematizacao de elementos especificos, estes materiais
parecem se inspirar no jornalismo audiovisual de radiodifuséo.

Sendo assim, o proximo capitulo traz referéncias teoricas que, aliadas a esta se¢éo, irdo

compor a analise do trabalho.
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4 JORNALISMO E UBIQUIDADE

A secdo a seguir toma por base os conceitos da ubiquidade, instantaneidade e
simultaneidade, caracteristicas instituidas, neste trabalho, na construcdo das relacdes espaco-
temporais da transmisséo radiodifundida dos acontecimentos. Além disso, o capitulo também
configura e situa essas caracteristicas no cenario demarcado pela distribuicdo da noticia no
ciberespaco, utilizando pressupostos tedricos abordados por Jost (2015), Leite (2008), Meditsch
(2001), Rossini (2015), Santaella (2008) e Thompson (2002).

4.1 A UBIQUIDADE DO AUDIOVISUAL

Ao longo dos anos, o cenario marcado pela disposicao de interseccionalidades digitais
e pelas constantes transformacdes ocasionadas por esse sistema de convergéncia, influenciou
diretamente nas rotinas e praticas jornalisticas e na forma com que o jornalismo se relaciona
com a temporalidade e com o espaco. O desenvolvimento técnico dos aparatos de comunicacéo,
especialmente os mass media, possibilitou que os fatos fossem noticiados e transmitidos de
forma cada vez mais instantanea e simultanea, diminuindo, gradativamente, a lacuna de tempo
existente entre 0 acontecimento e sua divulgacao e permitindo a ldgica de uma informacéao que
se faz presente em qualquer local. Portanto, cabe a esta secdo, adentrar no conceito da
ubiquidade e seus principios, para assim, compreender como estes convergem com as praticas
jornalisticas, especialmente, as audiovisuais.

O termo ubique, proveniente do latim, significa por toda a parte. No dominio da
informatica, "ubiquidade designa a capacidade de diversos sistemas em partilhar uma mesma
informacao” (LEITE, 2008, p.106). Na area da comunicacdo, a terminologia ndo foge ao
conceito-matriz, e o fenbmeno ubiquo tém marcado presenca nas diferentes fases historicas que
compdem a linha do tempo do jornalismo -mesmo que implicitamente- desde os primdrdios das
transmiss@es radiofonicas.

De acordo com Santaella (2008 apud SCIREA, 2016, p.47), compreende-se 0
desenvolvimento das tecnologias comunicacionais em cinco geragfes. A primeira é a
eletromecanica (foto, telégrafo, jornal e cinema). A segunda, eletro-eletronica, do radio e da
televisdo. A terceira, a da cultura das midias (TV a cabo, fax, 46 xerox, videocassete e
walkman). A quarta diz respeito as redes tele-informaticas (cibercultura e dos computadores).

E a quinta e Gltima geracdo, a da comunicacdo mdvel (celulares, smartphones, notebooks, e
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outros aparelhos portéteis). Para aprofundar os estudos da ubiquidade no jornalismo, parte-se
da segunda geracdo, que ja insinuava uma forte relagdo com a atualidade e a temporalidade.
Segundo Thompson (2002):

Em periodos historicos mais antigos a experiéncia da simultaneidade - isto é, de
eventos que ocorrem "ao mesmo tempo" - pressupunha uma localizacdo especifica
onde o0s eventos simultdneos podiam ser experimentados. Simultaneidade
pressupunha localidade: "o mesmo tempo" exigia "o mesmo lugar”. (THOMPSON,
2002, p. 36-37)

Com a estruturacdo da radiofonia e o posterior desenvolvimento da cobertura
jornalistica radiodifundida, trés situacfes caracteristicas passaram a se envolver no desenrolar
das transmiss@es, segundo Meditsch (2001). Sendo elas: o tempo do evento; o tempo do
ouvinte; e o tempo do produtor da informagdo. Conforme o autor, a relagdo de simultaneidade
existente entre estes trés elementos, possibilitou a ideia de superacdo do tempo, até entdo
implicita no periodismo em que se projetavam as transmissées (MEDITSCH, 2001, p.209).
Nesse sentido, a simultaneidade, implantou no jornalismo “a possibilidade de eliminar o
intervalo que separa o acontecimento de sua divulgacao pela midia” (REZENDE, 2000, p.70),
porque, dentro das suas limitacfes técnicas, permitiu abolir a barreira do tempo e transmitir a
informacdo em tempo real ou em um tempo muito curto apds o acontecimento dos fatos,
evidenciando também, a légica da instantaneidade. De acordo com Thompson (2002), também
se tornou possivel experimentar eventos simultaneos, apesar de acontecerem em lugares
distintos, fazendo emergir um sentido de agora ndo mais ligado a um determinado lugar. A
ideia de simultaneidade atrelada ao imediatismo, cada vez mais presentes nas transmissdes
radiofénicas - principalmente no ao vivo - deu inicio a um processo de reestruturacdo das
relacdes espaco-temporais que hoje configuram o jornalismo.

Entretanto, a nocdo de simultaneidade ndo se restringiu somente ao radio. Com o
surgimento do telejornalismo e o desenvolvimento técnico dos meios relacionados a televisdo,
alem da perpetuacdo da instantaneidade, o género instaurou no dmbito da distribuicdo de
informagcé&o, a ubiquidade.

Caracterizada pelo meio broadcast’ e operando na logica de transmissio multimodal, a

televisdo garantiu o privilégio de mostrar o mundo em direto, oferecendo aos seus espectadores

’ Neste trabalho, toma-se por base o conceito de broadcast representado pela transferéncia de mensagem
audiovisual para os receptores televisivos de forma simultanea. O Ministério das Comunicaces, define
broadcast como: transmissdo por meio de ondas eletromagnéticas, de audio (ex.: radio AM e FM) ou 4udio
mais video (televis&o) [grifo meu].
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uma experiéncia individualizada e acompanhando-os para espagos onde estiveram ou
potencialmente poderiam estar (JOST, 2015). Dentre essas possibilidades, atribuiu-se a
ubiquidade a capacidade de percepcdo do receptor - nesse caso, 0 telespectador - que passou a
obter a sensacdo de poder ver tudo e de estar em todo lugar, mas sem sair da sua propria casa,
estreitando a relacdo do espaco-tempo com o desenrolar dos fatos. Conforme o passar dos anos,
0 desenvolvimento de técnicas que possibilitaram as transmissdes televisivas ao vivo
intensificou o papel da ubiquidade, delineando, de vez, a aproximacdo do jornalismo com o
tempo real e instituindo a l6gica ubiqua da noticia audiovisual. A crescente disponibilidade de
formas simbdlicas mediadas alterou, gradualmente, as maneiras nas quais as pessoas
compreendiam o passado e o mundo além de seus contextos sociais, ndo eliminando a tradigao
da narracdo das historias, mas complementando-a com o poder da imagem e difundindo os
produtos midiaticos (THOMPSON, 2002).

Nesse contexto, intermediado pelas relacbes espago-temporais entre o acontecimento e
suas transmissdes, a ampliacdo do ciberespaco e das producGes jornalisticas ali estabelecidas
também prospectaram o seu proprio cenario de ubiquidade. Valorizando cada vez mais as
potencialidades da instantaneidade e a onipresenca dos dispositivos moveis, a midia passou a
voltar seu olhar para as comunidades que surgiram através das redes de conexdo sem fio,
contribuindo para a sincronicidade do espaco virtual e do espago urbano. De acordo com
Rossini (2015), é essa dualidade ubiqua dos contetdos autoctones que povoam o ciberespaco
com imagens amadoras e profissionais, que fazem do audiovisual, uma “experiéncia marcante
da nossa cultura” (ROSSINI, 2015). A observagdo atenta a expansdo das redes de
compartilhamento e a no¢do de uma informacdo ambiente, proporcionaram o surgimento de
“um novo paradigma de intera¢do entre a informacao digital acessivel em todos os lugares,
independente do contexto em que se situam os individuos e os objetos comunicantes” (LEITE,
2008, p.106).

Assim como a televiséo, que se inseriu na vida privada contemporanea, a informacéo
movel, segundo Leite (2008) também se reportou e passou a participar dos espacos publicos a
partir do momento em que permitiu a interagdo entre novos canais de comunicagdo. A
informacdo, cada vez mais pervasiva, adaptou-se ao contexto de mobilidade em que o
espectador/leitor esta inserido, e a conjuntura formada pelas redes ciberespaciais e pelo proprio
espaco publico, proporcionaram um vasto potencial de experiéncias coletivas, sendo elas, no
campo da comunicag&o, as novas formas e praticas jornalisticas que mantém a ubiquidade como
principio norteador para a construcéo da noticia audiovisual. Este desenvolvimento baseado nas

transformacdes espaco-temporais do jornalismo, criou, portanto, a possibilidade de uma
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historicidade mediada, tornando as experiéncias humanas cada vez mais dependentes do fluxo
de informagdo mediado tanto pela mobilidade quanto pela sensacdo de ubiquidade, mas sem
excluir a instantaneidade e a simultaneidade, que, em conjunto, também contribuem com a
construcao dos produtos midiaticos audiovisuais.

Feita a exposicdo teorica sobre as relacdes espaco-temporais imbricadas no jornalismo
e na noticia audiovisual, parte-se agora, para a explicacdo do desenvolvimento metodol6gico

adotado, bem como o corpus a ser analisado nesta pesquisa.
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5 METODOLOGIA

Ao centrar os olhares sobre a producdo audiovisual jornalistica para o ciberespaco,
objetiva-se, com esta pesquisa, encontrar indicativos dos modos de producéo e veiculacdo dos
fatos que, a0 mesmo tempo, inspiram-se e diferem-se da producdo audiovisual jornalistica
radiodifundida. Por isso, verifica-se 0 método de Anélise de Conteldo (AC) como 0 mais
adequado procedimento metodoldgico a ser adotado nesse projeto, que pode ser considerado:

[...] conjunto de técnicas de andlise das comunicagdes que utiliza procedimentos
sisteméticos e objetivos na descrigdo do contelido de mensagens visando a obter, por
procedimentos sistematicos e objetivos de descri¢do do conteldo das mensagens,
indicadores (quantitativos ou ndo) que permitam a inferéncia de conhecimentos
relativos as condicfes de producdo/recepgdo destas mensagens. (BARDIN, 1977,
p.42)

Enguanto método, a Analise de Conteldo é organizada, segundo Bardin (1977), em trés
fases cronoldgicas: pré-analise; exploracdo do material; tratamento, inferéncia e interpretacéo
dos resultados. A pré-analise, “é a fase da organizac¢do propriamente dita” (BARDIN, 1977,
p.95). De acordo com a autora, a etapa representa 0 momento de escolha dos documentos,
formulacdo das hipdteses e objetivos, e elaboracdo de indicadores que fundamentam a
interpretacdo final (BARDIN, 1977).

Visando cumprir os requisitos impostos pelo protocolo da Anélise de Conteudo, a pré-
andlise da pesquisa debrugou suas buscas por um referencial teérico que contemplasse uma
breve introducéo as no¢des de um produto audiovisual e seus elementos de composicdo, a linha
do tempo e atribuicdes especificas do género telejornalistico brasileiro, e, posteriormente, as
caracteristicas da noticia audiovisual no ciberespaco. Enquanto jornalismo audiovisual
radiodifundido, o segundo capitulo utilizou como aporte tedrico, obras produzidas por
jornalistas com uma vasta experiéncia no jornalismo televisivo.

Por sua vez, a terceira se¢do procurou investigar os novos formatos da noticia no
ciberespaco e atribuiu, ao jornalismo audiovisual presente no ambiente, uma forma de
representacdo jornalistica inspirada no telejornalismo radiodifundido, mas com caracteristicas
proprias de producdo, devido as possibilidades oferecidas pelo panorama virtual. Quanto aos
autores, buscou-se observar obras produzidas por estudiosos da comunicagédo de universidades
brasileiras.

E, por fim, o quarto e altimo capitulo tedrico delimitou, como objetivo, explorar 0s

principios da ubiquidade, da instantaneidade e da simultaneidade, caracterizados como
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elementos componentes das relacGes espagco-temporais presentes no jornalismo e estritamente
relacionados a construcéo e distribuigdo das narrativas.

Quanto a constituicdo do corpus da pesquisa - ainda na fase da pre-analise -, foram
selecionados quatro videos publicados pelo canal do YouTube da BBC News Brasil, que possui
uma presenca significativa nas plataformas digitais e faz, destas, os principais meios de
interagdo com o seu publico no pais. Os materiais foram escolhidos em formato de uma semana
construida que inicia-se no dia sete de marco de 2023 e finaliza-se no dia 31 do mesmo més.
Os videos foram respectivamente publicados nos dias 7, 15, 23 e 31 e totalizam 27 minutos e
49 segundos de material completo. A forma de escolha foi determinada para que houvesse a
possibilidade de analisar arquivos com diversidade de assuntos, ja que as observagdes também
centram os olhares para os formatos jornalisticos. Entretanto, a semana construida da pesquisa
é composta de apenas quatro videos pelo motivo de ndo haver regularidade na publicacdo dos
materiais pelo canal, inclusive nos outros meses do ano.

Subsequente a escolha do corpus e determinagdo dos arquivos a serem analisados, a
Gltima etapa da pré-analise constituiu-se da definicdo dos objetivos geral e especificos, sendo,
este primeiro, investigar como recursos caracteristicos do jornalismo audiovisual de
radiodifusdo sdo apropriados e adaptados para o seu cenério digital de publicacdo. Sua
designacdo permitiu, posteriormente, propor os objetivos especificos da pesquisa, dentre os
quais estdo: observar como se da a utilizacdo dos elementos de composi¢do audiovisual nos
produtos analisados, levando em consideracdo as regras impostas pelo telejornalismo; detectar
a insercao de unidades comunicacionais; reconhecer e identificar os formatos que compdem a
narrativa audiovisual digital; discorrer sobre os principios da instantaneidade, simultaneidade e
ubiquidade tipicamente praticados na radiodifuséo audiovisual.

Na continuacdo do processo metodologico caracteristico da Analise de Conteudo,
conforme Bardin (1977, p.101), a segunda fase mapeia e explora os materiais selecionados,
consistindo “essencialmente de operagdes de codificacdo, desconto ou enumeragdo”. Dessa
forma, a fase exploratdria consiste na defini¢do e sistematizacdo das categorias de anélise, a
partir dos estudos e conceitos abordados na reflexdo tedrica exposta nos capitulos anteriores.

De acordo com a autora:

A categorizacdo tem como primeiro objetivo (da mesma maneira que a analise
documental) fornecer, por condensacdo, uma representacdo simplificada dos dados
brutos. [...] A analise de conteldo assenta implicitamente na crenca de que a
categorizacao (passagem de dados brutos a dados organizados) ndo introduz desvios
(por excesso ou por recusa) ho material, mas que da a conhecer indices invisiveis, ao
nivel dos dados brutos. [...] Um bom analista sera, talvez, em primeiro lugar, alguém
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cuja capacidade de categorizar — e de categorizar em funcdo de um material sempre
renovado e de teorias evolutivas — esta desenvolvida. (BARDIN, 1977, p. 119).

A primeira categoria prima pela observacao dos elementos de composicao audiovisual
e como eles influenciam na construcdo da narrativa. Para tanto, a autora adotara indicacdes a
partir do protocolo de analise de imagens em movimento, som e discurso, instituido por Bauer
e Gaskell (2002), mas sempre com o foco nas caracteristicas proprias do ambito jornalistico
estudadas, principalmente, por Paternostro (2006), Curado (2002) e Rezende (2000). A
observacdo das imagens em movimento objetiva analisar a presenca de recursos graficos que
podem auxiliar no entendimento da pauta e a utilizagcdo da imagem e sua ineréncia com o texto
verbal, conforme indica Paternostro (2006). Em relacdo a analise de ruidos, a autora procurara
discorrer sobre a presenca/auséncia de trilha sonora externas as matérias. Por Gltimo, a analise
do discurso verbal tem por objetivo observar se o texto cumpre 0s requisitos basicos da
objetividade e da mensagem simulténea, instituidos como pontos principais para a construcdo
do texto na televisdo. Para a decupagem do texto serdo transcritos todos os videos.

A segunda categoria visa identificar a presenca de unidades comunicacionais. Como
também ja citado na primeira secdo, sdo estas unidades que contribuem com a nocdo de
credibilidade da noticia, entendimento dos fatos e defini¢cdo do género informativo, além de se
constituirem como caracteristicas préprias do telejornalismo. A sistematizacdo utiliza como
aporte tedrico os estudos aplicados por Rezende (2000), busca reconhecer a existéncia de
boletins, cabecas, offs, sonoras e notas pé nas producdes exibidas pelo canal da BBC News
Brasil e de que forma elas possibilitam contribuir com o desenrolar dos fatos.

Em sequéncia, a terceira unidade analitica remete a classificacdo dos formatos
informativos. Os fatos séo a esséncia do jornalismo, e, de acordo com Curado (2002), a noticia
“revela como determinados fatos se passaram, identifica personagens, localiza geograficamente
onde ocorreram ou ainda estdo acontecendo, descreve suas circunstancias, e 0s situa, num
contexto histérico para dar-lhes perspectiva da nocdo da sua amplitude e seus significados".
Segundo a autora, a importancia da noticia é julgada de acordo com a sua abrangéncia. Este
seria o critério mais utilizado no jornalismo de televisdo: cada telejornal esta de olho em um
publico, entidade abstrata e desejada que ajuda a descrever o programa (CURADO, 2002).
Assim, o jornalismo televisivo admite caracteristicas proprias para constituicdo dos seus
formatos. Para tanto, serdo utilizadas nogfes de nota, entrevista, noticia e reportagem,
instituidas por Rezende (2000) e Lage (2006).

Por fim, a quarta categoria delimitada para analise dos materiais compete as relagdes

espaco-temporais do audiovisual. Como abordado no referencial teorico, o jornalismo atribui a
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si, as caracteristicas da instantaneidade e da simultaneidade. Com o passar do tempo e das
constantes evolucbes que permeiam o &mbito da comunicagdo, surgiu também a ubiquidade,
um fator significativamente presente em transmissdes ao vivo e, possivelmente, potencializado
em imagens produzidas por/para dispositivos méveis e disponibilizadas na web. Partindo do
pressuposto instituido por esses aspectos, a observagdo desta unidade busca lancar seu olhar
sobre a presenca de imagens nas noticias produzidas e seus efeitos de sentido relacionados a
sensacdo de ubiquidade, a simultaneidade e a instantaneidade da informacao, investigando a
origem e os desdobramentos das pautas a partir dos assuntos mais noticiados na mesma semana
de publicacgdo do video.

Abaixo, ha um quadro exemplar da tabela a ser utilizada para a realizacéo da analise.

Quadro 1 — Tabela de analise

Elementos de composicédo audiovisual

Som Imagem Texto verbal

Presenca de unidades comunicacionais

Cabeca Off Boletim Sonora Nota pé

Formato de tratamento da informacéo

Nota Noticia Reportagem Entrevista

Relacdes espaco-temporais de transmissao/ publicagdo

Instantaneidade Simultaneidade Ubiquidade

Fonte: elaborado pela autora
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Realizada a delimitagdo teorica e sistematizadas as categorias analiticas, a pesquisa
chegard a terceira etapa da Analise de Contetdo, que, segundo Bardin (1977) representa o
tratamento, inferéncia ¢ interpretacdo dos resultados. De acordo com a autora, “os resultados
brutos sdo tratados de maneira a serem significativos (falantes) e validos” (BARDIN, 1977,
p.101). Dessa forma, a obtencdo dos dados resultantes das observacdes empiricas realizadas
objetiva possibilitar ao analista, a sintetizacdo de todas as informacgdes reunidas durante o
processo de investigacdo e fragmentacdo dos materiais, propondo, assim, suas inferéncias e
interpretacdes relacionadas aos objetivos propostos inicialmente (BARDIN, 1977).

O proximo capitulo é dedicado a analise.
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6 ANALISE

Esta secdo tem como objetivo discorrer sobre a decupagem do corpus da pesquisa
realizada pelo método da Andlise de Contetido. As quatro subsecGes referem-se as informacdes
extraidas dos quatro videos observados individualmente, e cada uma esta intitulada com o
mesmo titulo dos videos: a se¢do 6.1 corresponde ao material publicado no dia 07 de Marco, e
sua pauta esté relacionada com a inauguracdo do megapresidio de El Salvador; a secéo 6.2
corresponde ao material publicado no dia 15 de Margo e possui como tema o surgimento do
dinheiro; a secdo 6.3 abrange o video publicado no dia 23 do mesmo més e trata da tenséo
politica entre China e Estados Unidos e a visita do Presidente do Brasil a esses paises; e a se¢ao
6.4 contempla a andlise do video publicado no dia 31 de Marco e tem como pauta 0s protestos
na Franga.

Por fim, a quinta e Ultima subsecdo deste capitulo apresenta uma sintese dos resultados

extraidos em conjunto.

6.1 O MEGAPRESIDIO DA POLITICA DE 'GUERRA AS GANGUES' DE EL SALVADOR

O primeiro video® integrante do corpus da pesquisa possui 04 minutos e 39 segundos de
duracéo, foi publicado no dia 07 de marco no canal do YouTube da BBC News, e trata-se de
uma reportagem.

Como citado na secdo anterior, a primeira unidade de registro busca observar 0s
elementos de composicdo audiovisual e seus efeitos na construcdo da narrativa. Partindo do
principio instituido por Bauer e Gaskell (2002), atraves de uma escuta minuciosa, € possivel
identificar o uso de uma trilha sonora externa a matéria, composta de duas faixas, sendo a
primeira, quase imperceptivel aos ouvidos de quem escuta. Na contramdo de materiais
jornalisticos audiovisualmente radiodifundidos, a primeira faixa tem duragdo de 3 minutos e 10
segundos, e é utilizada para gerar na narrativa, um efeito de suspense, visto que seu periodo em
uso acompanha o tempo do climax da reportagem. O segundo efeito, aparece aos 3 minutos e
12 segundos do video, e é constituido por uma variagdo de toques que aparenta oferecer a

histéria um sentido de leviandade, mas sem perder a relevancia de uma hard news. Portanto,

8 Disponivel em:
<https://www.youtube.com/watch?v=aFidCKDEIKE&Ilist=PLCX5X|xKTpTIOG7hZJQ dPPOVeE|DEQWB&ind
ex=28&1t=152s>



https://www.youtube.com/watch?v=aFidCkDEIkE&list=PLCX5XjxKTpTlOG7hZJQ_dPP0VeEjDEQWB&index=28&t=152s
https://www.youtube.com/watch?v=aFidCkDEIkE&list=PLCX5XjxKTpTlOG7hZJQ_dPP0VeEjDEQWB&index=28&t=152s
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em comparagdo aos produtos transmitidos pela televisdo, esse € o primeiro ponto em que se
difere a producdo audiovisual do ciberespaco, porque, de acordo com Paternostro (2006), trilhas
externas devem ser evitadas em reportagens telejornalisticas, principalmente pelo fato de que é
a utilizacdo de som ambiente que confere veracidade a matéria referida. Neste caso, som
ambiente so € utilizado no decorrer da exibicdo das sonoras, onde prevalecem os ruidos de
fundo da entrevista.

Quanto ao segundo ponto de analise da primeira unidade de registro, apresenta-se a
utilizacdo do codigo icénico, que remete a percepcao visual, ou seja, as imagens. Na televisao,
a imagem confere uma fungdo primordial no processo de apresenta¢do das noticias. Junto ao
texto, sua capacidade expressiva garante a universalidade do entendimento, justamente porque
na comunicacao audiovisual, registra-se o predominio da sensacao sobre a consciéncia e dos
valores emocionais sobre os racionais (REZENDE, 2000, p.40). Ademais, € valido ressaltar que
as potencialidades da linguagem televisiva permitiram a ampliacdo de recursos capazes de
auxiliar na compreensdo dos fatos e que sdo comumente usados em reportagens
radiodifundidas, como grafismos, mapas e simulacGes. Portanto, este segundo ponto buscou
observar a utilizacdo das imagens em ineréncia ao texto verbal e também a presenca de recursos
graficos.

As imagens mostram-se harmoniosamente conjugadas com o texto. Em contraponto,
alguns exemplares, talvez por serem a maioria delas cedidas pela propria imprensa de El
Salvador, disp6em de certa semelhanca umas com as outras, o que ndo confere um teor
dramaético a noticia. Também é possivel perceber que algumas imagens parecem ser utilizadas
apenas para preencher o tempo da narragdo em off, porque permanecem por um tempo muito
longo na tela. Ainda no ponto das visualidades, identifica-se a utilizacdo de um gréfico, objetivo
e bem delimitado, um screenshot de uma declaracdo advinda da conta oficial do Twitter do
presidente de El Salvador, e os créditos, referentes as identificaces da ancora e do entrevistado.

Quanto a composicéo textual da narrativa, de acordo com Paternostro (2006), a noticia
no audiovisual deve utilizar a linguagem cotidiana, ser concisa, precisa e espontanea, porque é
palavra que ancora o visual, “completando-0, ambiguizando-o ou desambiguizando-o”
(REZENDE, 2000, p.47). O texto do video apresenta-se de forma objetiva e transmite a
mensagem em formato instantaneo, sempre utilizando frases diretas e curtas, conforme o
indicado por estudiosos do jornalismo televisivo. Entretanto, é devido a potencialidade de
producdo de um contetdo tempo ampliado que existe na internet, que a matéria possui um teor
de contextualizacdo, como propde Lage (2006), ao referenciar a informacéo jornalistica como

possuidora de graus diferentes de profundidade. Assim, o centro do texto é referenciado por
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uma mensagem maior, que visa situar o espectador dos acontecimentos, contribuindo para o
processo de significacdo da mensagem que deseja enunciar. Neste caso, a palavra é capaz de
conduzir a narrativa, e se assemelha ao formato utilizado na noticia televisiva, apresentando

uma direcdo objetiva, capaz de compreender a mensagem logo que é transmitida.

Figura 1 — Utilizacdo de grafico na construgdo da reportagem

Nimero de presos por
100 mil habitantes

El Salvador
Ruanda
Turcomenistio
Samoa

Cuba

World Prison Brief

Fonte: BBC NEWS BRASIL (2023)

Parte-se entdo, para a segunda unidade de registro, que buscou identificar a
presenca/auséncia de unidades comunicacionais telejornalisticas no corpo dos contelddos
definidos. Como ja abordado no decorrer do referencial tedrico, foi o constante
desenvolvimento de técnicas jornalisticas que transformou, adaptou e contribuiu para o
aperfeicoamento dos diferentes formatos narrativos publicados e difundidos pelos meios de
comunicacgdo. Assim, devido a evolucdo das técnicas de edicdo e transmissao e suas relacdes
com o espaco-tempo do jornalismo, as unidades comunicacionais telejornalisticas assumiram
uma posicéo de discurso na insercéo das reportagens audiovisuais, capazes de gerar efeitos de
sentidos e garantir a si mesmas, a capacidade de cumprir com o reforco de ideias, emocdes e da
veracidade dos fatos.

No video analisado, foram identificadas a presenca de trés das cinco unidades
determinadas: cabeca, off e sonoras. A cabeca, que constitui-se como o lead de uma noticia
impressa, introduz o espectador no tema da reportagem. Também foram identificados o uso de
narracbes em off, que recorrentemente sdo praticadas pelos repdrteres da radiodifuséo
audiovisual, mas neste caso, sdo inseridos na estrutura narrativa pela propria ancora, devido a
auséncia do reporter no formato - ponto que serd abordado na ultima subsecédo deste capitulo -

divergindo do formato televisivo.
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Além das narracGes e da cabeca, nota-se a inser¢do de sonoras, que se configuram como
trechos de entrevistas com as fontes utilizadas no processo de producdo e construcdo da
reportagem. No video em analise, ha quatro momentos de sonoras, e todas elas correspondem
a apenas uma entrevista realizada com o jornalista salvadorenho, Martin Romero. De acordo
com os autores, a unidade tem como objetivo reforcar o viés noticioso da matéria, e garante
credibilidade ao fato que estd sendo exposto. Ainda segundo Lage (2006), a entrevista em
televisdo devassa a intimidade do entrevistado porque faz o uso da sua imagem, o que se torna
uma novidade se comparada as entrevistas realizadas em outros meios. Neste caso, pode-se
caracterizar o tipo de entrevista como tematica, pois o jornalista entrevistado tem condices e
autoridade para discorrer sobre o tema da matéria.

Todos os trechos de sonora do video respeitam a condi¢éo ideal precedida pelos manuais
de telejornalismo, e tém, respectivamente 15, 23, 12 e 29 segundos de duracdo, nao
ultrapassando o limite dos 30 segundos, que de acordo com Prado (1996, apud REZENDE,
2000, p.150) s6 devem ultrapassar o tempo “quando se tratar de fala de pessoas muito
importantes e que normalmente nao dao entrevistas exclusivas”.

Como ja explicitado no inicio da subsec¢éo, o video em voga trata-se de uma reportagem,
e essa identificacdo é permitida porque nela, além de se configurarem trés elementos essenciais
como a cabeca, o off e as sonoras, também é possivel analisar a pauta como um desdobramento
da factualidade, que exibe uma vasta “trama de relagdes entre o universo dos dados” (LAGE,
2006, p.114). Ou seja, por se tratar de um tema politico/social, existe um significativo teor de
contextualizacdo em torno da atividade de construcdo do mega presidio, que, antes de tudo,
inclui o espectador no cenario marcado pela violéncia praticada pelo crime organizado em El
Salvador, assim como previsto por Lage (2006) quando este afirma que um episédio politico
tem conotacGes proprias e o fato se insere em um contexto que necessita ser esclarecido e
didaticamente desmontado. Outrossim, a reportagem também faz questdo de expor o0s
contrapontos da construcdo do presidio, utilizando exemplos externos ao pais, onde a opressao
em massa das gangues ndo funcionou como o esperado, “apreendendo um aspecto global da
realidade” (LAGE, 2006, p.116) no &mbito da reportagem.

Dado o exposto nas andlises das primeiras trés categorias, parte-se, por fim, para os
resultados obtidos a partir da observacdo das relagcbes espaco temporais de transmissdo e
difusdo dos materiais jornalisticos em pauta. A primeira e a segunda categoria - instantaneidade
e simultaneidade - estdo subjetivamente imbricadas. 1sso porque, de acordo com as buscas
realizadas pela autora no préprio Google, as primeiras publicagdes de noticias referentes a

transferéncia dos carcerarios para 0 mega presidio recém construido de El Salvador datam do
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dia 24 de fevereiro de 2023, enquanto o video publicado pela BBC Brasil atenta para o dia 07
de margco do mesmo ano. Justamente por tratar-se de um desdobramento da factualidade, a
producdo ndo prima pela instantaneidade da publicacdo, mas atenta seus olhares para a
simultaneidade do ocorrido, visto que o fato ocorreu em territorio internacional, mas adquiriu
relevancia suficiente para ser veiculado nacionalmente, possivelmente por se tratar de uma
editoria que abrange temas de politica e sociedade. Entretanto, ainda que ndo haja uma
determinada preocupacdo com o ineditismo da postagem, a reportagem € capaz de transcender
um sentido de atualidade que possibilita construir uma relagdo temporal entre o acontecimento
e seu relato, e este tempo existente entre ambos ndo precisa ser necessariamente 0 mesmo.

Quanto a sensa¢do da ubiquidade, a analise centrou suas observac@es na presenca ou
desenvoltura de elementos que pudessem potencializar ou materializar os efeitos da unidade.
Para tanto, foram encontrados itens significativos, sendo eles: a capacidade de memdria e de
customizacdo de contelidos - ambos os conceitos abordados por Palécios et al. (2002) -, a
posicao widescreen e o efeito ‘tela na tela’.

De acordo com Palécios et al. (2002), a memoria € a capacidade de armazenamento das
informacdes no banco de dados presente no ciberespaco e a customizacao de conteudos refere-
se as producdes segmentadas, delimitadas para um publico especifico. Essas tecnicidades sdo
responsaveis por, além de possibilitarem aos usuarios das plataformas, o livre transito entre os
contetdos a qualquer momento, de qualquer lugar, a opcdo de escolha das informacGes
prioritarias que desejarem consumir. Nesse aspecto, a ubiquidade se faz presente no material
em voga, porque estes elementos reforcam a maxima de que a informacdo ubiqua pode ser
acessada a qualquer momento, de qualquer lugar.

Em relacdo ao efeito widescreen, entende-se a presenca da ubiquidade também como
uma consequéncia da mobilidade e da adaptabilidade, potencializadas pela utilizacdo dos
dispositivos moveis. Com o processo transitorio da informacdo televisiva para a informacao
movel, o padrdo de imagem passou do formato quadrado para horizontal, permitindo uma
espécie de atravessamento entre as formas de veiculacdo. Assim, tal qual as noticias televisivas,
que sdo produzidas especialmente para o formato da televisdo, as noticias audiovisuais
produzidas especialmente para as plataformas - como no caso deste trabalho, o YouTube -
também adquirem uma espécie de difusdo propria, evidenciando os aspectos individuais dos
dispositivos moveis e tratando-os como caracteristicas da ubiquidade.

E, por fim, o efeito ‘tela na tela’, que remete a entrevista realizada com o jornalista
Martin Romero, fonte da reportagem. Ela é mediada de forma online e a imagem que se tem do

s

proprio entrevistado é uma gravacdo da tela do computador, evidenciando um caso de
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metalinguagem como cenario.

Figura 2 - Entrevista evidenciando o efeito “tela na tela”

Marvin Romero
JORNALISTA

Ha muita pobreza,
marginalizagao nesses arredores,

Fonte: BBC NEWS BRASIL (2023)

Feitas as exposi¢des sobre o primeiro material, parte-se, portanto, para as investigagdes

acerca do segundo video.

6.2 COMO SURGIU O DINHEIRO - E COMO O DOLAR VIROU A PRINCIPAL MOEDA
GLOBAL

Publicado no dia 15 de marco, o video® constitui-se como uma nota coberta com duragio
de 06 minutos e 53 segundos.

Conforme a delimitagdo do video anterior, este também apresenta uma trilha sonora
composta por duas faixas de musica. A primeira dura exatamente os trinta e dois segundos
iniciais de video acompanhando a cabeca, lida pela ancora, Nathalia. A segunda inicia-se aos
trinta e sete segundos, e seu volume vai subindo gradativamente até atingir um ponto de
estabilidade. Apesar de representar também um contraponto em relacdo as producdes
televisivas, a faixa ndo foge do contexto do video porque se apresenta em forma de um

instrumental semelhante aos ritmos tipicos da regido ocidental do mundo, conferindo uma

9 Disponivel em:
<https://www.youtube.com/watch?v=AnZge4m995w&list=PLCX5XjxKTpTIOG7hZJQ dPPOVeE|DEQWB&in
dex=24>



https://www.youtube.com/watch?v=AnZge4m995w&list=PLCX5XjxKTpTlOG7hZJQ_dPP0VeEjDEQWB&index=24
https://www.youtube.com/watch?v=AnZge4m995w&list=PLCX5XjxKTpTlOG7hZJQ_dPP0VeEjDEQWB&index=24
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fluidez na construcdo narrativa, que aborda justamente o tema sobre a origem do dinheiro na
antiga Mesopotamia.

Foi possivel perceber uma determinada semelhanca com as notas cobertas
radiodifundidas se comparadas sob o aspecto iconografico. Todas as imagens utilizadas sao
fotografias, a maioria disponibilizadas por agéncias de noticias ou bancos de imagens, conforme
os créditos finais. Quanto a presenca de grafismos, foram identificados oito exemplares, sendo
eles: uma linha do tempo exibida cinco vezes, cada uma delas com marcos diferentes; e trés
palavras que evidenciam a narrag@o da ancora, sendo, a primeira, ‘salario’, que explica a origem
do termo, e as duas ultimas que frisam dois nomes importantes na historia do surgimento do

dinheiro.

Figura 3 — Linha do tempo 1

REINO DE
LIDIA

(I)Cunhagern das primeiras moedas

640 AC. 630 A.C. 620 A.C. 610 A.C. 600 A.C.

Fonte: BBC NEWS BRASIL (2023)

Figura 4 — Linha do tempo 2

® Conferéncia de Bretton Woeds

Fonte: BBC NEWS BRASIL (2023)
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No ponto da estruturacdo textual, a narrativa também segue os parametros instituidos
para o audiovisual. A linguagem é cotidiana, objetiva e as frases sdo diretas. Ha indicios de um
dinamismo - ndo tdo explorado em matérias audiovisuais radiodifundidas - representados
principalmente por expressdes como ‘vamos 14!°, ‘e quando surgiram as notas de dinheiro?’, ‘e
como isso aconteceu na pratica?’, ‘e na histdria mais recente?’. Estratégias textuais como estas
configuram um teor que abrange uma maior contextualizacdo dos fatos ao material,
hipoteticamente utilizadas para engajar a atencdo do espectador na historia, ja que se trata de
um video relativamente longo se comparado com materiais veiculados na televisdo. Assim, a
emissora adapta sua linguagem conforme os pardmetros da prépria plataforma e da distribuicao
temporal das unidades que compdem a narrativa.

Assim como citado anteriormente, o video trata-se de uma nota, constituida somente de
narracdes em off - feitas pela prépria ancora - e imagens, que sdo exibidas de acordo com a
estrutura das narragfes. De acordo com Rezende (2000), a nota é o formato mais sintético e
objetivo de apresentacdo de um fato, entretanto, divergindo do &mbito telejornalistico, o
produto analisado exibe uma possibilidade de maior exploracdo da pauta e aprofundamento das
informacdes, devido a ilimitabilidade do tempo disponivel nas plataformas do ciberespaco, o
que ndo acontece na televisdo por causa da grade de programacgdo meticulosamente calculada.

Por se tratar de uma nota, duas hipéteses foram consideradas para realizar a analise da
ultima unidade de registro, que aborda as relacfes espaco-temporais de veiculagdo/transmissao
do material. A primeira é que, a simultaneidade e a instantaneidade estdo, neste caso,
explicitamente interrelacionadas. Como nao se trata de uma pauta factual, a deducédo é de que
a tematica da nota possa se caracterizar como um feature, ja que as editorias de economia sao
recorrentemente presentes no cotidiano dos veiculos de comunicagdo. Dessa forma, assuntos
relacionados ao ddlar podem ser considerados de interesse publico, por isso a producdo de uma
nota referente ao tema. Ja a segunda, indica que a nota seja definida como um desdobramento
das noticias sobre a quebra do Silicon Valley Bank (SVB) e do fechamento do Signature Bank,
situado nos Estados Unidos, publicadas poucos dias antes. Dessa forma, tratando-se de mercado
financeiro e especulacdo do sistema, a segunda hipotese também enquadra o tema como de
interesse publico, justificando a producédo da nota.

Por isso, € possivel confirmar a relacdo explicitamente existente entre as duas unidades.
Tratando-se de um feature, ndo haveria necessidade de publica¢do imediata, nem mesmo de um
desdobramento de noticia, mas ha possibilidade de simultaneidade por dois motivos: o primeiro,

por, mesmo ser um acontecimento originario de outro pais, pode impactar no Brasil; e 0
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segundo, por ter sido publicado quando a pauta ainda estava em voga nos portais online,
inclusive o da propria emissora.

E por fim, a partir da Gltima unidade de registro, que abrange a ubiquidade como um
dos principios norteadores da noticia audiovisual, é possivel identificar a adaptacdo ao formato
da tela; a mobilidade - proporcionada por dispositivos moéveis - que pode tanto facilitar a
producdo como a recepcdo das mensagens; e a potencialidade de armazenamento da noticia,

para que ela possa ser acessada a qualquer momento, de qualquer lugar.

6.3 ANTES DE LULA IR A CHINA, EUA AUMENTAM PRESENCA NO BRASIL E
MOSTRAM PREOCUPACAO

O terceiro e pendltimo video® que constitui o corpus da pesquisa é identificado como
uma reportagem, publicada no dia 23 de marco de 2023, e possui 8 minutos e 46 segundos de
duracéo.

Na primeira unidade de registro referente & sonorizagdo do material, identifica-se uma
faixa de mausica, que se faz presente no decorrer de todo o produto. Quanto a ocorréncia de
background, ha trés momentos de disponibilidade: dois durante a exibicdo de VTs, inseridos
no corpo da narrativa; e um durante a exploragdo da sonora. Apesar de se tratar, novamente, de
um contraponto existente entre os formatos veiculados pela televiséo, a faixa de musica ndo
interrompe a construcdo da narrativa, e, de certo modo, ainda auxilia no desenvolvimento da
histéria. Assim como a presenca do background sonoro confere a veracidade dos
acontecimentos, é possivel estabelecer um equilibrio na trilha que compde a reportagem,
evidenciando a disposicao dos elementos sonoros como relevantes para a construcao narrativa,
quando utilizados em harmonia.

Quanto a incorporacdo da linguagem iconica, a reportagem aparenta ser o produto que
mais apresenta harmonia entre a escolha das imagens e a conjugagdo do texto verbal. A
transicdo é bem equilibrada durante as narragdes em off, ndo tendo sido identificados casos de
redundancia ou distanciamento em relacdo ao texto lido pela ancora. Além disso, a utilizagdo
de recursos graficos também é explorada de forma discreta, sendo o video com menor nimero

de recursos, apenas com visualidades que amplificam a didatica da construcao verbal, através

19 Disponivel em:
<https://www.youtube.com/watch?v=-
rqhQaK0O11w&list=PLCX5XjxKTpTIOG7hZJQ dPPOVeEiDEQWB&index=19>



https://www.youtube.com/watch?v=-rqhQaKO11w&list=PLCX5XjxKTpTlOG7hZJQ_dPP0VeEjDEQWB&index=19
https://www.youtube.com/watch?v=-rqhQaKO11w&list=PLCX5XjxKTpTlOG7hZJQ_dPP0VeEjDEQWB&index=19
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de uma declaracdo de fonte e trés pontos elencados sobre os interesses entre as relacfes do
Brasil, Estados Unidos e China; e a insercdo dos creditos de identificacdo, tanto da &ncora como
da fonte.

Mesmo se tratando de assuntos ndo tdo cotidianos, como € o caso das relagdes exteriores,
a narrativa textual é inserida de forma objetiva. Nem todas as frases sdo curtas conforme
indicado por Curado (2002), mas sdo diretas e de facil compreensdo. Também €é possivel
perceber a presenca de estratégias mais didaticas, sejam em formato de questionamentos
retoricos como ‘e quais sdo os interesses da China com o Brasil?’ que elencam os principais
interesses na relacdo entre Brasil, Estados Unidos e China, seja em vocativos que chamam o
espectador como ‘veja s0.” Tais expressdes evidenciam, novamente, uma possibilidade de
estratégia tanto de aproximacdo com o publico quanto como forma de manter o interesse do
espectador, ja que o video ultrapassa 0s oito minutos de duracao.

Por possuir narragdo em off, sonora e cabeca, 0 material é caracterizado como uma
reportagem. A cabeca, cumprindo tal qual com a sua funcao, introduz o espectador no assunto,
enquanto as narracdes do off sdo feitas pela propria ancora, ja que o reporter é ausente nessa
modalidade de reportagem. Dentre as entrevistas, sdo identificadas duas fontes: uma é inserida
no corpo do video em formato de sonora, e ocorre através de um &udio que ultrapassa os trinta
segundos estipulados como o limite ideal para a unidade, de acordo com Rezende (2000); a
outra é utilizada em forma de declaragdo citada indiretamente pela ancora.

Conforme a ultima unidade de analise que indica as relagdes espaco-temporais das
informacdes, ndo ha indicios de instantaneidade porque a visita do presidente da Republica aos
Estados Unidos ja havia acontecido uma semana antes da publicacdo do material, e também
pelo fato de que, tratando-se de uma reportagem que contextualiza o cenario das relacdes
internacionais ndo haveria necessidade de primar pelo ‘furo’ de noticia. Todavia, o video, que
faz um comparativo das premissas entre a visita aos Estados Unidos - que ja tinha ocorrido - e
a visita a China - que ocorreria no més seguinte - pressupde a simultaneidade explorando
situacOes que ocorrem em diferentes lugares e momentos, mas que a0 mesmo tempo encontram-
se relacionados entre si.

Das caracteristicas ubiquas, por fim, evidencia-se também o formato adaptado da tela
para os dispositivos moveis; a capacidade de memdria instituida por Palacios et al. (2002); o
mosaico fluido das noticias conforme Nogueira (2005); e a mobilidade, que, além de estar
presente no formato de recepcdo das noticias, trata-se também de uma caracteristica disposta
na propria producdo do formato, utilizando a jornalista correspondente em Londres como

ancora que realiza a gravacéo fora do estudio da emissora, COmo ocorre nos outros videos.
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6.4 EM 4 PONTOS, O QUE EXPLICA AS CENAS DE CAOS NA FRANCA

O ultimo video!! que constitui o corpus desta anélise caracteriza-se também como uma
reportagem e possui 8 minutos e 11 segundos de duracdo, tendo sido publicado no dia 31 de
margo de 2023, o ultimo dia da semana construida.

Assim como nos outros exemplares da pesquisa, esse formato também conta com o
diferencial da sonoridade - em relacédo as reportagens radiodifundidas - no decorrer de toda a
narrativa, o que leva a crer que a ideia por tras da insercdo da faixa é provocar, no espectador,
uma sensacao de tensao, ja que a pauta faz referéncia aos protestos na Franca e suas principais
causas e consequéncias. Ainda nos pressupostos sonoros, ndo é possivel identificar a presenca
de som ambiente, mas é possivel perceber, enquanto a ancora aborda o ponto dos confrontos
entre a populacdo e a policia francesa, a representacdo de tiros de fuzis, através de efeitos
sonoros, aos 2 minutos e trinta e dois segundos. De acordo com Bauer e Gaskell (2002), efeitos
como esses podem ser considerados representacfes miméticas, e sdo capazes de conferir um
sentido ou expressao a narrativa em que estdo inseridos. Assim, subentende-se a iniciativa da
insercdo do mimetismo como forma de evidenciar um determinado dinamismo na reportagem,
provocando, no espectador, uma experiéncia de ‘imersdo’ no contexto que esta sendo
apresentado.

Em termos visuais, dentre os quatro videos analisados, esta reportagem € a que mais
dispde de recursos graficos. Foram detectados um total de quatorze recursos, sendo um grafico,
seis frisadores de informacdes do texto lido pela ancora, trés depoimentos de fontes - neste caso
ndo ocorre a insercdo de trechos da entrevista, entdo sao disponibilizados os recursos de forma
verbal - e quatro responsaveis por elencar as pontuacfes dos fatores que levaram aos protestos
na Franca. Cabe aqui ressaltar que, diante de um video com uma duracéo significativa como
este, 0s recursos podem contribuir ndo apenas com uma melhor compreensdo do tema, mas
também com a atencdo do espectador ao material, através de um determinado dinamismo que
se impde a narrativa.

Além dos recursos graficos, em uma sintese geral, a narrativa explora bem o
‘casamento’ entre a iconicidade e a palavra, apresentando apenas um caso de incompatibilidade
conforme determinado por Paternostro (2006). Logo no inicio do video, as imagens exibidas na
tela representam descri¢des exatas do que é lido pela ancora, o que, de acordo com a autora,

1 Disponivel em:
<https://www.youtube.com/watch?v=0tTGX-
902EU&Iist=PLCX5XjxKTpTIOG7hZJQ dPPOVeEjDEQWB&index=13>



https://www.youtube.com/watch?v=otTGX-9Q2EU&list=PLCX5XjxKTpTlOG7hZJQ_dPP0VeEjDEQWB&index=13
https://www.youtube.com/watch?v=otTGX-9Q2EU&list=PLCX5XjxKTpTlOG7hZJQ_dPP0VeEjDEQWB&index=13
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pode ser considerado um caso de redundancia que deve ser evitado. No entanto, o restante da
narrativa apresenta imagens conjugadas de forma harmonica e fluida com o texto, e em sua

grande maioria sdo disponibilizadas por agéncias de noticias e pela propria emissora.

Figura 5 — Estratégias didaticas utilizadas através de recursos graficos 1

L

Motivo
da revolta

Fonte: BBC NEWS BRASIL (2023)

Figura 6 - Estratégias didaticas utilizadas através de recursos graficos 2

2

Assunto-bomba

Fonte: BBC NEWS BRASIL (2023)

Quanto as observacdes da textualidade, apesar de se apresentar como uma reportagem
mais longa do que aquela que é exibida na televisédo, a narrativa verbal exibe caracteristicas
proprias do texto jornalistico para o audiovisual, mas também inclui o didatismo e o dinamismo
como forma de aproximar o espectador e ‘prender’ a sua aten¢do. Quanto ao dinamismo, foram
elencadas quatro expressdes, como, ‘dai vem’, ‘olha s6’, ‘e se vocé se lembra bem’, ‘para

acabar’, ‘a gente vai continuar de olho em tudo isso’, reiterando a autenticidade do formato de
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distribuicdo e o aproveitamento de estratégias linguisticas adaptadas para o espectador da
plataforma, deixando de lado o posicionamento mais enrustido de uma matéria telejornalistica.

Além do dinamismo, a presenca do didatismo também é um ponto que se destaca diante
da textualidade do video. Expressdes como ‘vamos comegar’, ‘esse € 0 nosso segundo ponto’,
‘chegamos ao terceiro ponto do video’, ‘vamos ao ultimo ponto’ sdo utilizadas por Julia no
desenrolar dos fatos para elencar os motivos pelos quais ocorrem 0s protestos na Franca.
Estratégias como as apresentadas acima, conferem um teor ndo apenas de contextualizacdo da
informacao, mas também explicitam um recurso proprio de linguagem, adaptado e flexibilizado
para o publico que acompanha os materiais disponibilizados na plataforma. Vale ressaltar que,
tratando-se de um contetdo exibido de forma segmentada, possivelmente o publico que busca
pela informacdo, estd também, procurando entender o contexto do cenario em que ocorrem 0S
fatos.

Por se tratar de uma reportagem - como ja dito anteriormente - o material oferece um
relato ampliado dos fatos, assim como determina Rezende (2000). Entretanto, foi possivel
identificar apenas a presenca de narracdes em off - também feita pela prépria ancora - e duas
sonoras, inseridas no corpo da narrativa de forma indireta, por meio de depoimentos exibidos
com o auxilio de recursos graficos. N&o ha trechos de entrevistas em audios ou videos e as duas
declaracGes sdo provenientes de conversas com a mesma fonte, uma especialista em politica
francesa.

E por fim, na Gltima unidade de analise, referente as relagdes espaco-temporais de
publicacdo do video, as identificacdes sdo semelhantes aos produtos anteriormente verificados.
No quesito da instantaneidade, o material ndo prima pelo imediatismo de publicagéo por
também se tratar de um desdobramento da factualidade, mas € distribuido de forma simultanea
aos acontecimentos. De acordo com pesquisas realizadas em portais de noticias do Google, 0s
primeiros protestos da Franca comecaram a ser noticiados pela imprensa internacional a partir
da metade do més de marco e seguiram pelos dois meses sucessorios. Ou seja, a reportagem é
publicada simultaneamente no decorrer dos protestos.

Dos principios da ubiquidade, é possivel ressaltar a presenca de quatro elementos: a
capacidade de memdria e de personalizacdo de conteudos instituida por Palécios et al. (2002),
que permite o espectador de visualizar o conteddo no momento que desejar; o formato
widescreen préoprio de conteidos autoctones do ambiente digital, que possibilita o
enquadramento exato do produto audiovisual nas telas dos dispositivos méveis, permitindo a

possibilidade de portabilidade e mobilidade da noticia; e a utilizagdo de imagens amadoras - ou
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que ao menos parecem ser pela baixa qualidade de gravacao - no final do video, possivelmente
disponibilizadas através de agéncias de noticias.

6.5 SINTESE

Esta subsecdo € destinada a producdo de uma sintese dos resultados obtidos por meio
da analise de todos os materiais constituintes do corpus da pesquisa, aliada aos informes
pressupostos pelo referencial tedrico, exposto na primeira, segunda e terceira secdo deste
trabalho. A partir da etapa qualitativa do projeto, que tem como objetivo principal compreender
de que forma os produtos audiovisuais webjornalisticos inspiram-se no telejornalismo, foi
possivel elencar pontos importantes para a escrita do material, que sdo: auséncia de repOrter;
ilimitabilidade de tempo; segmentacdo dos conteldos; exploracdo de grafismos de forma
significativa; principios da ubiquidade; manutencdo das unidades comunicacionais, mas em
formato adaptado.

O primeiro item evidenciado pela andlise é referente a auséncia de reporteres, que
diverge das producdes convencionais para a televisdo. O jornalista que aparece em todos 0s
videos assistidos € o proprio ancora, que exerce a funcdo do repdrter, seja nas narragdes em off,
seja na mediacédo das entrevistas com as fontes. Das hipoteses levantadas pela autora para esse
acontecimento, uma utiliza a justificativa de que se ndao ha disponibilidade de transmissdes ao
vivo, logo, os materiais gravados nao necessitam de repdrteres e boletins durante a exibicdo da
reportagem porque ndo se tratam de acontecimentos de Gltima hora, e sim de desdobramentos
de noticias. A outra, aborda a I6gica do jornalista como individuo multitarefa, capaz de realizar
diversas funcdes, principalmente tratando-se de uma nova plataforma de veiculacdo, que se
adapta para os diferentes tipos de publicos e formatos.

O segundo item condiz com a exploragdo do tempo. Em uma plataforma de streaming,
como é o caso do YouTube, ndo ha limitacdo de tempo, diferentemente do jornalismo
audiovisual radiodifundido, que depende da grade de programacao cuidadosamente calculada.
Por isso, no cenario do ciberespaco a possibilidade de contextualizacdo das pautas e maior
aproveitamento dos elementos que constituem o audiovisual, é evidenciada na temporalidade
de recepgéo. ProducGes como esta podem ser caracterizadas como informagdes de servico
porque, além de esclarecerem aspectos que passam despercebidos no sistema televisivo, estdo

disponiveis para o0 acesso em qualquer momento, de qualquer lugar onde estiver o espectador.
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Dessa forma, também é possivel analisar o tempo como elemento divergente entre as duas
plataformas de difus&o.

O terceiro ponto de observacdo faz referéncia ao mosaico digital das noticias,
responsavel pela segmentacdo dos conteudos. No telejornalismo, as edi¢Ges sdo compostas de
blocos, cada um constituido de um determinado nimero de produges, entre reportagens,
noticias e notas. No ambito cibernético, os produtos sdo demarcados pela segmentacdo de
conteudo, que de acordo com Nogueira (2005) possibilita que a ordem de exibicdo das
reportagens selecionadas possa ser definida pelo usuario e alterada a qualquer momento. Nesse
ponto, pode-se determinar uma fase de personalizacdo, em que o proprio espectador idealiza o
seu telejornal, s6 que, neste caso, através da internet.

O quarto ponto de andlise abrange as unidades comunicacionais. Como ja exposto neste
trabalho, a plataforma televisiva dispGe de uma diversidade de potencialidades capazes de
desenvolver elementos que auxiliam na compreensdo dos fatos e constituem 0s materiais
jornalisticos. Elementos esses que se constituem a partir da exploracdo conjunta da sonoridade,
da iconicidade e da verbalizagdo. Em suma, as unidades utilizadas no ciberespaco se mantém
semelhantes as de um telejornal, tanto na sua construcdo, quanto na sua fungdo. Dos cinco
formatos apenas ndo foram detectados dois: a nota pé e o boletim. Ambos sdo muito
caracteristicos de telejornais ao vivo, porque tém como funcgdo principal atualizar o
telespectador sobre os informes da matéria em questdo, sendo, o boletim comum ao repérter, e
a nota pé de responsabilidade do ancora, ao final da exibicao da reportagem.

O quinto item destacado esta relacionado aos proprios elementos de composicao
audiovisual. Na andlise do som, a divergéncia encontra-se exatamente na presenca das trilhas
sonoras, que ndo sdo comumente utilizadas pelo jornalismo audiovisual de radiodifusdo. A
hipbtese que se levanta para esse aspecto € de que producBes como essas Sa0 muito mais
voltadas para um puablico que prima pela flexibilidade e pela mobilidade, caracteristicas
tipicamente atribuidas a plataforma.

Na observacdo frente aos recursos graficos, também aparenta haver uma maior
exploracdo da iconografia, principalmente durante a exibi¢do da nota, quando surgem a linha
do tempo e 0s nomes proprios/termos, que aparecem tanto na nota quanto na segunda e terceira
reportagem, utilizados para salientar informacdes cedidas pelas ancoras. Quando se observa o
aspecto do ‘casamento’ de imagens com o texto nota-se, também, a presenca significativa de
imagens cedidas por agéncias de noticias ou organiza¢des de midias internacionais, como é o
caso do primeiro video. Apesar de ndo interferir diretamente no resultado da reportagem, a

auséncia de imagens realizadas com a presenca do reporter no local do acontecimento ndo passa
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despercebida, e, embora ndo haja regras para a construcdo de materiais como este, pode causar
um estranhamento ao espectador que esta acostumado com os materiais radiodifundidos. Esta
tradicdo pela imagem atrelada ao reporter deixa de ser primordial em tempos de surgimento das
narrativas nos novos espacos de compartilhamento de informacdes e interacao.

Quanto ao texto, apesar de ser produzido de forma objetiva e direta, cabe aqui ressaltar
que as estratégias de linguagem utilizadas para conferir um modelo dindmico e didatico ao
video sdo atributos préoprios do formato, publicado na plataforma. Deduz-se que, se a internet
ndo prima pela formalidade tipicamente comum a televiséo, e os produtos ali desenvolvidos
possuem um maior teor de contextualizagdo da informacéo, é compreensivel instituir um novo
padréo da linguagem verbal, também como uma forma de aproximar e engajar o publico.

Portanto, em relacdo ao produto audiovisual e sua composicao, foi possivel identificar
divergéncias significativas se comparadas a radiodifusdo. Diferencas estas, que inclusive
podem caracterizar-se como elementos de linguagem propria desse formato jornalistico,
presente em uma plataforma online que prospecta um publico flexivel e que prima pela
ubiquidade informativa. Assim, o modelo das producdes busca explorar os recursos de forma
também mais maleavel e profunda do que no jornalismo audiovisualmente radiodifundido.

O sexto e ultimo ponto de observacdo faz referéncia ao advento das relages espago-
temporais da veiculacdo dos materiais. Ao mesmo tempo em que as plataformas de streaming
também dispdem da potencialidade de realizar transmissdes ao vivo tal qual a televisdo, ndo é
0 caso da BBC News, de acordo com a andlise dos videos e através de uma breve observacéo
ao proprio canal da emissora. No entanto, pode-se afirmar que, se o jornalismo trata de temas
atuais, a instantaneidade e a simultaneidade sempre serdo responsaveis por nortear as
producdes. Isso se deve ao fato de que o tempo das publicacdes converge com 0 momento dos
acontecimentos e, mesmo que as publica¢cdes ndo sejam imediatas a data do fato, sdo muito
préximas. A questdo de se fazer valer também de imagens vendidas e/ou cedidas por agéncias
ou instituicdes locais que ndo sejam a prépria emissora também evidencia o fator simultaneo -
porque ha tecnologias em todo o lugar que permitem 0s registros imagéticos - configurando
uma divergéncia com o jornalismo televisivo, que, aos poucos vém instituindo a possibilidade
de uso de imagens amadoras, mas ainda prima muito por uma estética fixa e de produgéo propria
da equipe. A questdo de existir uma correspondente em outro pais que pode gravar a reportagem
da prépria casa, como é o caso do terceiro video, também é um fator que compartilha da
simultaneidade, inclusive, aliada a mobilidade de producdo, porque ndo exige a presenca da
ancora em estudio. Nesse viés, ha uma semelhanga com a televiséo, porque, com a evolucao

dos aparatos e sua inser¢ao no campo jornalistico, muitos correspondentes fazem suas aparices
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da propria casa ou lugares externos, através dos dispositivos mdveis. Em contraponto, a
presenca do ancora ainda é exclusiva ao estudio.

Para além da simultaneidade e da instantaneidade, é possivel destacar também, alguns
fatores constituintes da ubiquidade. O telejornalismo por si configura-se como um formato
ubiquo, porque dispbe da possibilidade de estar em todo lugar, a qualquer momento, em
decorréncia da onipresenca de cameras. No ciberespago, esse fator é potencializado, e a
possibilidade de registro, feito por pessoas que que podem estar em qualquer lugar do mundo,
€ s6 um dos itens que permite a caracterizacao.

E fato que, na televisdo, a mensagem € instantanea porque n&o se pode pausar, avancar
ou retroceder - exceto pelas funcionalidades das inovagdes, como é o caso da televisdo
inteligente. No espaco online, este € um dos aspectos diferenciais. Existe a possibilidade,
inclusive, de armazenamento da informacéo, conforme indica Palacios et al. (2002). A memoria
permite que o produto jornalistico fique guardado no banco de dados e possa ser acessado a
qualquer momento e de qualquer lugar pelo usuério.

Outro elemento relevante que constitui o fator da ubiquidade esta estritamente ligado a
adaptabilidade dos conteudos informativos aos dispositivos méveis. O formato widescreen €
pensado principalmente durante o processo de producdo dos videos, porque visa enquadrar o
contetido de forma exata nas telas dos celulares ou outros aparelhos portateis. A ideia de uma
exibicdo assim pode passar ao espectador, a sensagdo de estar “imerso” naquele meio. Cabe
também ressaltar que o efeito “tela na tela”, presente no primeiro video, contribui para o fator
ubiquo, porque permite a aparicao de alguém através da entrevista online. Porém, ndo se trata
de uma caracteristica exclusiva da plataforma porque os telejornais ja instituiram esse cenario,
principalmente no decorrer da pandemia e as consequentes limitagdes do distanciamento social.

Além da adaptacdo aos novos meios de comunicacdo, ha também a constituicdo do
mosaico digital de noticias, um elemento que nédo é exclusivo da ubiquidade, mas também da
adaptabilidade - j& que é uma caracteristica propria desse formato digital - que permite que o
espectador tenha total controle sobre o conteudo que ele deseja acessar, evidenciando a
possibilidade de escolha dos usuarios, algo que nao ocorre na radiodifuséo.

Esta secdo permitiu reunir, e posteriormente, expor, 0s principais pontos capazes de
responder ao problema de pesquisa geral do trabalho. Também foi possivel cumprir com 0s
objetivos especificos, indicados anteriormente, tanto na introdugcdo como na metodologia.
Portanto, apos a descrigdo dos quatro materiais selecionados para a analise e sua sintese, parte-

se para as consideragdes desenvolvidas pela autora, no préximo capitulo.
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7 CONSIDERACOES

A evolucdo dos aparatos tecnologicos concomitante ao desenvolvimento dos meios de
comunicacdo vem alterando, gradativamente, as praticas e rotinas jornalisticas. A
multimidialidade foi potencializada, a capacidade de memoria explorada e o principio da
convergéncia instituido, possibilitando o surgimento de formatos segmentados pensados
exclusivamente para publicos especificos.

Este trabalho se deteve em investigar como o jornalismo audiovisual produzido para o
meio online procura inspirar-se no formato audiovisual radiodifundido, utilizando-se de
referenciais tedricos abordados tanto por estudiosos da televisdo, como por jornalistas
especialistas nos diferentes formatos de audiovisualizacdo da informacdo praticados no
ciberespaco. Buscou-se, através da analise, identificar a presenca de unidades caracteristicas da
radiodifusdo audiovisual e a utilizacdo de elementos que contribuem, mesmo que
implicitamente, para a construcdo das narrativas jornalisticas audiovisuais.

Com o decorrer do percurso tedrico e a realizacdo da etapa analitica da pesquisa, pode-
se concluir que os materiais desenvolvidos para o ciberespaco buscam referéncias no jornalismo
audiovisual radiodifundido, principalmente na manutencdo de algumas unidades
comunicacionais telejornalisticas e no padrdo de construcdo dos formatos informativos.
Entretanto, é também na auséncia de determinadas unidades, por exemplo, que se evidencia a
criacdo e adaptacdo de uma linha editorial prépria do produto. O fato de ndo haver nota pé nem
boletim, por exemplo, configura ao mesmo tempo um distintivo e um traco da "personalidade™
das produces destinadas a plataforma digital. Presume-se que ndo haveria relagdo de sentidos
na insercdo de atualizagBes sobre 0 assunto - a fungéo da nota pé e do boletim - se 0s materiais
sdo gravados, inclusive as partes pelo qual o ancora é responsavel. Outro ponto atenta para a
propria auséncia do repdrter. Pode ser que, em termos financeiros, seja mais rentavel para a
emissora centrar apenas nas figuras dos ancoras, evitando custos com deslocamentos e também
com outros jornalistas que viriam a compor a equipe na funcéo de reporter.

Quanto aos formatos, o material utiliza os modelos radiodifundidos como base, mas faz
um aproveitamento do tempo estendido para aprofundar os assuntos. Assim, uma nota
radiodifundida que possui, aproximadamente, de trinta a quarenta segundos, neste caso, pode
abranger um periodo muito maior, como em um dos videos analisados, até seis minutos. Nesse
contexto, o tempo disponivel para veiculacdo € um dos elementos em que se implica a distingcdo
- talvez a mais significativa - entre televisdo e plataforma. N&o ha limitagdo porque se tratam

de conteudos segmentados, a livre escolha do usuério, ao contrario da radiodifuséo.
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E também na questdo da temporalidade de exibico que permeiam as contribuicdes dos
elementos de constituicdo audiovisual. Os grafismos aparentam ser mais explorados do que no
telejornalismo, possivelmente pela liberdade de producéo e pela maior disposicdo de tempo em
que lhe séo apresentados. Os elementos sonoros apresentam-se como contrapontos, sobretudo
porque as trilhas sdo quase inexistentes no jornalismo audiovisual radiodifundido. A mensagem
verbal também se faz valer da preponderancia da instantaneidade e da objetividade, assim como
na televisdo, mas articula elementos que conferem uma estrutura mais dindmica, constatando a
flexibilidade da linguagem adotada para a narrativa.

Cabe ainda destacar, nestas consideragdes, que as relagbes espaco-temporais de
publicacdo/veiculacdo tém suas bases sobrepostas no advento da noticia televisiva, afinal,
elementos como a instantaneidade, a simultaneidade e a ubiquidade sdo caracteristicos das
transmissbes audiovisuais e foram potencializados com a imersdo do jornalismo no
ciberespaco. Todavia, também sdo pontos adaptados, especialmente em principio da
mobilidade, tratando-se do acesso aos videos por dispositivos mdveis. No que tange a
instantaneidade e a simultaneidade, apesar de se configurarem como materiais que abordam
desdobramentos de noticias e que, consequentemente ndo exigem publicacdo imediata, 0s
videos sdo publicados em concomiténcia ao desenrolar dos acontecimentos, evidenciando a
presenca da mensagem instanténea e simultanea.

Em termos ubiquos, foram encontrados pontos muito especificos que podem ser
considerados caracteristicas exclusivas das producdes do ciberespaco, como: o formato
adaptado para o tamanho das telas de aparelhos moveis; a insercdo de imagens amadoras e que
ndo primam tanto pelo alto nivel de qualidade - ao contrario da radiodifusdo que, apesar de ja
fazer o uso de gravacOes produzidas por espectadores, ainda mantém o padrdo estético em seus
VTs; a possibilidade de acesso a noticia a qualquer momento, de qualquer lugar; e a
flexibilidade de enunciacdo da ancora, que, em um dos videos, faz sua aparicdo da prépria casa
- algo ainda ndo registrado na televisdo. Assim, entende-se que, nesse cenario interpelado pela
ubiquidade, ha uma distingéo significativa entre os videos da BBC e os produtos audiovisuais
radiodifundidos, indicando uma breve referéncia deste Ultimo sobre o primeiro, mas que ndo se
estabelece como limitador, de fato.

Dados os fatores evidenciados, e respondendo ao questionamento inicial dessa pesquisa,
foi possivel compreender que, produgbes audiovisuais nativas do ciberespago buscam suas
inspiracOes nas formatacGes basicas da radiodifusdo, mas adquirem uma linguagem propria de
construgdo narrativa. Cabe salientar também que, se historicamente a televisdo buscou

referéncias no radio para a sua estruturacdo, e as reportagens escritas publicadas nos portais
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online tém suas origens nos jornais e revistas impressos, € possivel afirmar que as produces
audiovisuais do ciberespaco partiram da televisdo para difundir a sua propria composicao.

A analise deste trabalho aliada ao construto tedrico, também permitiu o alcance dos
objetivos especificos, os quais visavam: identificar os elementos de composi¢do audiovisual;
detectar a insercéo de unidades comunicacionais; identificar os formatos noticiosos; e discorrer
sobre as relagdes espacgo-temporais de publicacdo dos materiais. Os resultados obtidos através
desta pesquisa contemplaram todas as etapas metodologicas impostas pela Anélise de
Conteudo.

Entre as dificuldades encontradas durante o percurso metodolégico, destacam-se duas:
a limitacdo do tempo e a escassez de referéncias bibliograficas que pudessem contribuir para a
elaboracdo do referencial deste trabalho. Esta Gltima evidencia a importancia de novas
investigacdes acerca dos formatos narrativos que emergem das plataformas digitais, cada vez
mais utilizadas por veiculos de comunicacdo. Sendo assim, partindo da realizacdo desta
pesquisa, a autora define quatro vertentes que poderiam desencadear e/ou inspirar/propor outros
trabalhos de pesquisa a partir deste: a primeira opcao condiz com uma analise comparativa entre
mais canais autoctones do YouTube que produzem videos como os da BBC; a segunda, idealiza
um estudo de caso de produgdes audiovisuais diferentes das analisadas nesta pesquisa,
buscando centrar os olhares naqueles canais que se inspiram no género opinativo e seguem 0s
padrdes instituidos por programacdes das televisdes por assinatura; a terceira, que abrange uma
busca pelas narrativas construidas por veiculos de comunicacdo em plataformas como Tik Tok
e Instagram; e por fim, a quarta alternativa, que tangencia minimamente do problema desta
pesquisa, mas possibilita a investigacdo de boletins realizados exclusivamente através de
dispositivos moveis, buscando relacionar a posicao do repdrter com a sensacgdo da ubiquidade.

Espera-se que esta pesquisa possa contribuir com a realizacao de trabalhos futuros que
busquem centrar seus olhares para os diferentes formatos da narrativa audiovisual, bem como
aquelas que sdo nativas dos ambientes digitais, mas buscam referéncias nos meios tradicionais.
Acredita-se que o jornalismo, especialmente o audiovisual, seja resultante de maultiplas
experiéncias, tanto praticas como rotineiras e de adaptacGes tecnolégicas, reforgando o viés de
que o discurso midiatico permanece em constante transformacdo e é concomitante aos

processos sociais que modificam as civilizacdes e 0 seu modo de consumir informacao.
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