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PATRIMONIO HISTORICO E QUALIDADE DE VIDA

Resumo

Nesse texto tenta-se demonstrar como a valorizagdo cultural
através de projetos de restauracdo e conservagdo do patrimdnio historico
pode ser uma estratégia para o0 desenvolvimento local e
conseqientemente uma forma de melhoria da qualidade de vida das
populagdes. Para isso toma-se como exemplo as agdes realizadas pela
Secretaria Municipal de Turismo, Cultura e Meio Ambiente da cidade de

Cristina — Minas Gerais.

Palavras-chave: Cultura, patriménio histérico, identidade, qualidade
de vida.
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Introducéo

As expectativas de rendimento via setor turistico tém motivado as
administracdes publicas a recuperarem sitios e artefatos de importancia
estética e histdrica por todo o pais, pois esse tipo de patrimbnio desde
sempre foi considerado um dos principais atrativos desse setor.

Politicas publicas como isencdes fiscais tém contribuido para
facilitar a obtencdo de recursos para essas restauragfes, que contam
muitas vezes com o apoio técnico do Instituto do Patriménio Histérico e
Artistico Nacional (IPHAN).

Como exemplos dessa tendéncia podemos citar a restauracdo de
conjuntos arquitetdbnicos em cidades como Sao Luis no Maranhdo, Recife
e Olinda em Pernambuco e Salvador na Bahia.

No presente artigo, pretende-se argumentar que a restauragédo e
conservacgdo do patriménio histoérico, independente da geracdo direta de
recursos — como a arrecadacgao provocada pelo aumento do fluxo turistico
— pode ser uma excelente estratégia de desenvolvimento local na medida
em que reforca a identidade do lugar, aumentando o sentimento de
pertenca das pessoas e consequentemente seus lacos de solidariedade e
sua qualidade de vida.

Nesse sentido pretende-se justificar o apoio as acdes de
restauracdo e conservagdo mesmo em municipios que nao tem tanta
relevancia turistica, bem como de alertar as administragcbes municipais
para a importancia desse tema, muitas vezes tratado com descaso.

Para esse fim, num primeiro momento tece-se uma discussao
tedrica sobre os conceitos de identidade, patrimdnio cultural e qualidade
de vida, discussdo que é ilustrada numa segunda parte com exemplos
extraidos de alguns municipios da messoregido sul do estado de Minas

Gerais.



1 —Identidade, patrimoénio cultural e qualidade de vida

Na contemporaneidade a valorizagdo cultural pode ser uma forma
de tornar um lugar mais atraente para os turistas, mas acima de tudo,
uma forma desse lugar se tornar mais atraente para a prépria comunidade
local e assim aumentar sua auto-estima, reforcar seus lagos de
solidariedade e seu sentimento de pertenca. Dessa forma, valorizar a

cultura € uma maneira de melhorar a qualidade de vida e motivar as

pessoas de um local na busca de seu proprio desenvolvimento.

(...) a cultura exerce fungdes importantes na sociedade. Antes
de tudo, procura a auto-estima das préprias pessoas. A auto-
estima é a condicdo sine qua non de qualquer forma de
realizagcdo, quer seja pessoal ou coletiva. Sem um minimo de
consciéncia do proprio valor e de suas capacidades, sem uma
confianca serena nos seus proprios recursos e meios, O
individuo mantém-se inerte e sem voz, no sentido figurado ou
mesmo, por vezes, no sentido literal (VERHELST, 1994, p. 1).

Qualquer que seja a forma como se apresenta, a cultura,
porque contribui para a valorizagdo das potencialidades
coletivas e individuais, porque favorece a plena realizacdo das
personalidades, € o melhor e mais eficaz dos vetores do
desenvolvimento (KAYSER, 1994, p. 6).

Nesta secdo trata-se da valorizagdo cultural a partir das trés
categorias apresentadas no titulo — identidade, patriménio cultural e
qualidade de vida. Essas categorias possuem relacdes de reciprocidade e
dependéncia. A melhoria ou reforco de uma dessas categorias numa
determinada localidade ir4 implicar numa melhoria ou reforgo das outras,
0 que aumentara o potencial de atracdo do lugar e suas possibilidades de
desenvolvimento, num sentido inverso, o descaso para qualquer uma
dessas categorias, ira acabar por enfraquecer as outras, tornando o lugar
menos atraente.

Primeiramente é necessario distinguir o que, neste trabalho,
tomamos por cultura e o que é tomado por patriménio cultural. Cultura,
dentro de uma abordagem interpretativa, é a trama de significacdes que

os individuos estabelecem em suas interacdes cotidianas, ou seja, € a



instancia que da sentido as nossas acdes, concepgodes, interpretacdes e

possibilita nossa comunicacao.

Sobretudo a cultura é um dinamismo criador de sentido. Dar
sentido ao que se faz é capital. E preciso que o
desenvolvimento tenha um sentido. Em varias linguas
européias, a palavra ‘sentido’ (...) significa ao mesmo tempo
significacdo profunda e direcdo. E exatamente disto que se
trata: por um lado, adequacdo aos valores gragas aos quais o
que se faz tem ‘sentido’ bom senso e, por outro lado,
orientagdo para o futuro e avango numa determinada direg&o.
(...) Nesta perspectiva sua dimensdo simbdlica (valores,
espiritualidade, etc.) desempenha um papel crucial
(VERHELST, 1994, p. 2).

Patrimbnio cultural, por sua vez, seriam as manifestacdes
concretas da cultura, sejam elas tangiveis — artefatos, objetos, vestuario,
arquitetura, produtos alimenticios, obras de arte, reliquias sagradas — ou
intangiveis — festas, tradi¢cdes, ritos, rituais, lendas, mitos, folclore,
saberes, receitas, linguas, dialetos e o proprio modo de vida. Nesse
sentido o patrimdnio historico é parte do patrimdnio cultural material.

A melhoria do patriménio cultural deve antes visar o beneficio da
populacéo anfitrid do que os turistas, como por exemplo, a constru¢éo de

pracgas, jardins e museus ou a criagdo de corais e grupos de danca.

O restauro de uma pequena igreja, de uma quinta, a renovagao
de uma praga da aldeia s6 fardo sentido se provocarem um
afluxo turistico, ou podem ser realizados para o simples prazer,
para a cultura dos habitantes? Porque uma das componentes
principais da cultura é o ambiente cotidiano, que é agora, para
guase toda gente, o patrimbnio arquitetbnico. A qualidade
estética desse ambiente eleva o nivel cultural dos
habitantes.(KAYSER, 1994, p. 4 e 5).

Ao beneficiar em primeiro lugar os autoctones, a valorizacdo acaba
por redundar numa melhoria da qualidade de vida das pessoas do lugar.
Entendemos aqui, por qualidade de vida a possibilidade de determinada
comunidade de viver em condi¢cdes — ambientais, culturais, econdmicas e
sociais — consideradas ideais de acordo com seus proprios valores.

Nesse sentido, qualidade de vida é uma categoria cultural, pois os
valores de uma comunidade sdo determinados por sua cultura. “(...) a

capacidade de selecionar, € o que a cultura permite. E ela que contém os



valores e que define as prioridades. E ainda a cultura que determina as
escolhas em fungéo dessas prioridades” (VERHELST, 1994, p. 2).

Outra consequéncia de nossa definicdo, é que qualidade de vida é
um ideal, o que implica no fato de nunca ser plenamente conquistada.
Quando uma comunidade chega num certo patamar de qualidade de vida,
certamente outros objetivos e necessidades aparecerdo, pois a cultura é
uma esfera caracterizada por seu dinamismo e os valores mudam. Assim,
nao se pode falar que certo local atingiu uma qualidade de vida, mas que
melhorou sua qualidade de vida.

Um lugar onde os moradores se sintam bem, certamente tera
maiores condi¢cdes de atrair turistas, do que um lugar onde os proprios
anfitribes se sintam mal. Nesse sentido, como no caso do patrimoénio
cultural, deve-se em primeiro lugar buscar melhorias visando as
necessidades da populacao local e somente depois o turismo.

Identidade é a nog¢do que caracteriza o interno contrastando-o com
o externo. E o que une os semelhantes, distinguindo-os dos diferentes.
Ou seja, os torcedores de um determinado time de futebol, possuem
afinidades em comum, tém como simbolo as mesmas cores. AO mesmo
tempo, se distinguem dos torcedores de outros times de futebol, que
adotam cores diferentes. A identidade € uma categoria cultural, na medida
em que adquire sentido por meio da linguagem e dos sistemas simbolicos
pelos quais € representada. (MOREIRA, 1996; WOODWARD, 2000).

Dentro da abordagem interpretativa da cultura, que é a adotada
neste trabalho, a identidade é uma nogdo n&o-essencialista. Ela é
relacional, sendo a diferenca estabelecida por uma marcacao simbolica
relativa a outras identidades. Essa marcacao simbdlica tem reflexos
sociais na medida em que estabelece diferenciacbes que sao socialmente
vividas, por exemplo, ao incluir ou excluir determinados individuos em
determinados grupos. Nesse sentido a identidade € uma construcdo

simbdlica e social, e portanto multipla, pois um individuo néo esta incluido
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em apenas um sistema cultural ou possui apenas um vinculo social.
(CUCHE, 1999; WOODWARD, 2000).

Sendo marcada por meio de simbolos, existe uma relagéo entre a
identidade das pessoas e as coisas que ela usa. Nesse sentido o
consumo pode ser um ato de marcacdo simbolica, de identificacdo.
Consome-se determinados bens ndo apenas por suas qualidades
funcionais ou estéticas, mas também como forma de afirmacédo de
determinadas identidades.

Alguns produtos sdo ao mesmo tempo simbolos e portadores de
significagéo dentro de determinados contextos culturais, séo investidos de
identidade. De novo, volta-se ao exemplo dos times de futebol: as cores
de um time séo carregadas de significados e determinam a identidade de
guem porta a camiseta de um time.

A identidade pode ser usada estrategicamente para a afirmacao de
algumas minorias ou no caso do turismo, para reforcar a imagem e o
apelo de um lugar. Usada dessa maneira, a identidade passa a ser um
emblema. Entretanto, a afirmagdo de determinada identidade, ndo se dé&
sem conflitos, pois enquanto categoria soOcio-cultural, a identidade esta
também sujeita as mesmas relacdes de poder que permeiam as trocas
culturais de significado. A afirmacdo de uma identidade tem que ser
negociada internamente, pelos componentes do grupo em questdo, e
externamente, perante outros grupos com outras identidades. (CUCHE,
1999; WOODWARD, 2000).

Nessa busca de afirmacdo de identidades, recorre-se muitas
vezes a elementos histéricos, buscando no passado simbolos, herais,
mitos, narrativas que possam promover a agregacao interna e
diferenciacdo externa. Outras vezes tradi¢cbes sdo inventadas, simbolos
sdo criados ou investidos de novos significados, no intuito de fortalecer,

construir ou reconstruir uma determinada identidade *.

1 O livro ‘Turismo e |dentidade Loca’, apresenta uma mletanea de atigos que mostram
diferentes usos da identidade para fins turisticos. Casos como o dos indios Pataxés aguns
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Sitios e artefatos historicos funcionam como catalisadores da
identidade local, na medida em que tem um valor simbdlico compartilhado
e legitimado por uma determinada comunidade.

Num sentido oposto ao da identidade como emblema ou
estratégica, esta o da identidade como estigma ou identidade negativa.
Um exemplo classico seria a identidade das comunidades rurais, onde
valores relacionados aos ideais de urbanizacdo, industrializagéo,
modernidade e progresso eram hegemaonicos.

A diferenca normalmente se expressa por dualismos, sé se é rural
mediante a existéncia de um outro cidaddo urbano; s6é se é indio
mediante a existéncia de pessoas de outras racas. Numa relacdo entre
dois termos de oposi¢cdo binaria ha sempre um desequilibrio de poder
entre ele, “nesses dualismos um dos termos é sempre valorizado mais
gue o outro: um € a norma e o outro € o ‘outro’ — visto como ‘desviante ou
de fora’ (WOODWARD, 2000, p. 51)".

Nesse caso, 0 urbano seria a norma, enquanto o rural seria 0
‘outro’ que deveria urbanizar-se para progredir, para se ‘normalizar’. Ora,
essa estigmatizacdo que relaciona as identidades rurais a ‘falta de
cultura’, ignorancia, conservadorismo ajudou em muito a promover o
éxodo rural por todo o pais.

Nesse contexto de éxodo e estigmatizacdo das identidades rurais
muitas construcdes localizadas em sitios e fazendas foram “reformadas” e
muitas vezes com um total desrespeito para com as linhas arquitetbnicas
originais. MoOveis e objetos domésticos foram substituidos por similares
considerados mais modernos por estarem fora de sintonia com a vida dos

centros urbanizados. Quadro este que fez a alegria de muitos antiquérios.

elementos culturais sdo inventados, construindo umaidentidade para fins turisticos, mas que acéa
por ser asimilada pela comunidade am o tempo. A exemplos, como uma comunidade italiana em
Santa Catarina, do resgate histérico daidentidade de imigrantes italianos. Nesse ultimo caso , ess
identidade italiana tem que ser negociada mm outros stores da comunidade que compartilham
uma ailtura ‘galicha. BANDUCCI, JA.; BARRETO,M. (orgs.) Turismo e ldentidade local —
uma visdo antropolégica. Campinas. Papirus,2001.
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Entretanto, com a valorizagdo contemporanea das diferencas
culturais e da natureza, o espaco rural passa a ser visto como um lugar de
manutencdo e conservacdo da natureza e dos saberes tradicionais.
Nesse sentido a valorizagdo cultural pode atuar ajudando a reforcar as
identidades rurais locais, transformando o que era estigma em emblema.
A quantidade de casarfes de fazendas que estdo sendo restaurados por
todo o pais — muitas vezes em funcdo de atividades turisticas — € um
exemplo embleméatico dessa tendéncia.

A afirmacdo das identidades locais pode ser uma importante

estratégia de desenvolvimento na medida em que,

A representacdo inclui praticas de significacdo e os sistemas
simbdlicos por meio dos quais os significados sdo produzidos
posicionando-nos como sujeitos. E por meio dos significados
produzidos pelas representagbes que damos sentidos a nossa
experiéncia e aquilo qgue somos. Podemos inclusive sugerir que
esses sistemas simbdlicos tornam possivel aquilo que somos e
aquilo no qual podemos nos tornar. A representacao,
compreendida como processo cultural estabelece identidades
individuais e coletivas (WOODWARD, 2000, p. 17).2

Em outras palavras a afirmacéo das identidades ndo tem somente
0 poder de reafirmar um passado ou constatar o presente, a afirmacao
das identidades pode sugerir possiveis futuros.

Essa redescoberta — ou descoberta, ou invencdo — das identidades
locais, regionais, rurais e étnicas, foi em parte, possibilitada pelos
processos de globalizagdo. Na construcdo das nag0fes, as identidades de
cada pais precisavam superar as identidades culturais dispersas em seu
interior. Nesse sentido, a identidade nacional se fez em detrimento das
identidades locais e o Estado-nagdo passa a atuar como um referente
simbdlico hegeménico. A integracdo nacional pressupde, nesse contexto,
uma hierarquia das forcas identitarias, as especificidades parciais séo a
ela submetidas (ORTIZ, 1996).

A mundializacdo da cultura — face cultural da globalizacdo — rompe

essa hierarquia estabilizada durante anos. O Estado-nacdo, enquanto

2 Grifo doautor.
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referente simbdlico, perde o monopdlio da definicdo do sentido da vida
social. A mundializacdo ao mesmo tempo em que cria uma cultura-
internacional-popular, identidades transnacionais; libera as identidades
locais do peso da cultura nacional.

Se por um lado a mundializagdo da cultura libera as identidades
locais, outros fatores levam os cidaddos das grandes metrépoles a
buscarem essas identidades. Os grupos sociais, além dos lacos
identitarios tecidos através da historia, ttm como importante referencial
simbélico o espaco ou territério onde se localizam®. E no territério onde se
distribuem os marcos que orientam as praticas sociais, 0s signos —
prédios, pragas, monumentos, sitios historicos, reservas naturais ou
mesmo pequenas construcdes — que referenciam as praticas cotidianas
dos individuos. Se nas grandes cidades e metropoles 0s espagos estao
em constante mutacao, como ficaria a identidade das pessoas que vivem

nesses lugares?

Assim, se os diferentes grupos (e/ou classes) sociais que
formam o tecido da metropole necessitam de um territério como
base de afirmag¢do, como isto acontece nesta realidade em
permanente mudanga (HAESBAERT, 2002, p. 93).

Haesbaert (2002) responde essa questdo sugerindo que a
identidade metropolitana estaria na propria convivéncia com a mudanca,
com as velocidades aceleradas das transformacdes das grandes cidades.
Assim, cidadéos de diferentes regides metropolitanas teriam em comum
uma identidade ligada a essa velocidade e a convivéncia com diferentes
culturas que coabitam esses lugares.

Entretanto, pergunta-se se essa velocidade da vida urbana, a
mutacdo dos referenciais simbdlicos patrimoniais e espaciais, ndo seria
um dos motivos que levam os habitantes destas regides metropolitanas —

centros classicos de emissao de turistas — a procurarem lugares com

3 A categoria ‘espago’ apesar de importante na mmposicao das identidades ndo é essencial, como
as vezes parece ser. Benedict Anderson, ao analisar a formagé@ das nadonaidades, lanca o
conceito de ‘comunidade imaginada, ou sga, sdo lagos imaginarios que ligam individuos
separados espadamente, sem que esses individuos necesstem se reconhecerem fisicamente.
ANDERSON, B. Nac¢édo e mnsciéncia nacional. S&o Paulo: Atica, 1989.
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velocidade mais lenta, onde os referenciais simbdlicos permanecem mais
fixos durante o tempo, onde as identidades sdo ‘mais cristalizadas'?
Lugares que transmitem um sentimento de seguranca, de ‘certeza’ em
meio a avalanche contempordnea — mais localizada nas grandes
concentracdes urbanas — de mudancas e incertezas.

Nesse sentido, 0s centros receptivos devem atentar para seu
patriménio construido e natural, pois constituem parte das motivacdes que
atraem seu fluxo de visitantes. Mas, sobretudo, essas localidades devem
atentar para seu patriménio, porque este € um referencial simbdlico de
sua prépria historicidade e de suas praticas cotidianas.

O turismo pode atuar como um incentivo para a conservacao do
patriménio, na medida em que este € um atrativo. Um exemplo é o
processo de tombamento de quarenta casares em estilo eclético na
cidade de Passa Quatro em Minas Gerais, processo em grande medida

incentivado pelo desenvolvimento turistico do municipio.

e .

B

Figura 01 — Loja Magbnica Estrela da Mantiqueira — Passa Quatro / MG

Em contrapartida, o crescimento do setor turistico, pode

desordenar o espaco cotidianamente vivido pelas pessoas de um lugar.
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As construcdes — casas, monumentos, praga, templos religiosos —
funcionam como simbolos, e como simbolos estdo sujeitos a uma
diversidade de significados. Esses significados variam de acordo com o
vinculo social e cultural dos individuos que partilham dos espacos aonde
esses simbolos se inserem.

Para os turistas ou outras pessoas de fora as construgfes dos
locais visitados, sdo simbolos com menor densidade de significados. Na
maioria das vezes representam uma bela paisagem, um local diferente,
um ambiente agradavel, ou despertam uma lembranga de algum outro
lugar. Para os moradores esses mesmos lugares ou construgcdes séo
densamente carregados de significados, representam seu espaco vivido.
Uma praga pode ter sido o lugar de importantes manifestacdes civicas na
historia local, pode ter sido significativa na infancia de muitos moradores,
que quando criangas brincavam em suas arvores ou quando jovens
namoravam em seus bancos; uma igreja pode representar o lugar de
unido de muitos casais ou o lugar de despedida de entes queridos.

Ora, se o ordenamento do espaco local ocorrer sem se levar em
conta essas questfes simbodlicas, referenciais materiais importantes para
a identidade local podem ser destruidos ou alterados — perdendo seus

significados.

2 — A valorizagao do patrimdénio histérico em Cristina MG

No municipio de Cristina a idéia de desenvolver o turismo, acabou
por desencadear projetos de valorizagdo do patrimonio cultural, projetos
gue vem contribuindo para a melhoria da qualidade de vida de seus
cidaddos e que estao fornecendo subsidios para o fortalecimento de uma
identidade local.

O Municipio de Cristina possui uma éarea de 311,67 km2 e é
habitado por 10339 pessoas, sendo que 5490 (53,1%) residem na zona

urbana e 4849 (46,9%) residem na zona rural.
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O primeiro passo dado em direcdo ao desenvolvimento turistico de
Cristina foi a criagdo da Secretaria de Turismo, Cultura e Meio Ambiente
no ano de 2000. Entrevistou-se Sandra de Castro Ferraz, responsavel por
essa Secretaria, que nos contou a historia desse desenvolvimento e o
modo como essa trajetoria perpassa pela valorizacdo do patriménio
cultural e histérico do municipio.

Cristina sempre teve vocacdo para o turismo, € uma cidade
montanhosa, cheia de cachoeiras. A beleza natural dela é
muito grande. Entdo o pessoal sempre quis que Cristina
desenvolvesse esse lado turistico. SO que esse negdcio de
querer ficou meio perdido no ar (FERRAZ, 2004).

As acg0es iniciais voltadas para o turismo foram dadas pelo atual

prefeito na sua primeira gestao,

No ultimo ano da outra gestéo dele, ele fundou a secretaria de
Turismo, Cultura e Lazer, ai me chamou para ocupar o cargo
de secretaria e foi onde a gente comegou esse trabalho. Eu
mudei logo de cara o Lazer, porque Lazer ja esta implicito no
Turismo e Cultura, e coloquei Meio Ambiente. Entdo hoje sédo
trés pastas, Turismo, Cultura e Meio Ambiente, que s&o trés
segmentos que um ndo anda longe do outro. Um tem sempre
que trabalhar com o outro (FERRAZ, 2004).

Os primeiros passos... Historia e patriménio cultural

Cristina € uma cidade que tem, além da beleza natural, uma
histéria muito grande, esta com 229 anos, tem ainda casardes
antigos, fazendas coloniais, tém uma arquitetura colonial muito
forte. Cristina ndo tinha um resgate histérico. A primeira coisa
que eu fiz foi resgatar a historia (FERRAZ, 2004).
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Figura 02 — Fazenda da Agua — Cristina / MG
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Figura 03 — Fazenda da Boa Vista — Cristina / MG

Para ajudar no resgate histérico e patrimonial foi criado o Conselho

Municipal de Protec&o ao Patriménio Cultural.

Desde ali, comegamos um trabalho de politica cultural muito
interessante. Estamos fazendo varios tombamentos. Por
enquanto ndo vamos mexer em nada particular. Fizemos o
tombamento do museu do trem, da locomotiva a vapor, do
quadro feito em cedro, da malha urbana, de toda parte que é
de paralelepipedo das ruas, sdo 78 mil metros, praticamente o
calgcamento da cidade inteirinha esta tombado. Hoje ja temos
um inventario de 80 casarfes e de imagens sacras que sao
importantes para Cristina (FERRAZ, 2004).

Figura 04 — Museu do Trem — Cristina / MG
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Figura 05 — Quadro em cedro retratando visita da Imperatriz a cidade — Cristina / MG

Entre o Patrimbnio cultural destacado pelo calendario de
divulgacéo turistica do municipio do ano de 2003 estédo: Matriz do Divino
Espirito Santo; Prédio em estilo neoclassico de 1891, Antiga Estacdo
Ferroviaria e hoje Rodoviaria Municipal;, Locomotiva a vapor; Monumento
do Ledo; Monumento do Peixinho; Chafariz de 1869, primeira fonte de

agua canalizada da cidade.

Figura 06 — Chafariz de 1869
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O trabalho de tombamento e inventario acabou por gerar um

trabalho de pesquisa e resgate historico.

Fizemos um trabalho de pesquisa enorme, foram dez meses de
pesquisa. Pesquisamos em cartério e em um livro que chama
‘O sertdo da Pedra Branca'. Esse trabalho vai virar um livro.
Descobrimos ndo s6 a histéria de Cristina, mas da regido
toda... Os bandeirantes vieram em busca do ouro e acabaram
ficando na regido pela abundancia de recursos (FERRAZ,
2004).

A criagdo do Conselho Municipal de Protecdo ao Patrimdnio
Cultural e os trabalhos desencadeados a partir dai, aumentaram a

arrecadacdo do municipio.

Através desse trabalho estamos trazendo o ICMS® Cultural
para a cidade. Quando eu entrei na secretaria, ndo tinha
caneta, mesa, nada.

Ano a ano vocé tem que mandar os inventarios, dossiés de
tombamento, laudos técnicos pro Instituto Estadual de
Patrimdnio Histérico e Artistico de Minas Gerais, que a sede é
& em Belo Horizonte. Quanto mais inventarios, quanto mais
vocé faz tombamento, de acordo com o tipo de tombamento,
VOCé consegue uma pontuagdo no Estado. Com essa
pontuacéo vocé comeca a receber mais ICMS.

Cristina hoje, esta recebendo, mais ou menos, por ano uns 85
mil reais. Com o trabalho de tombamento, aumentamos a
pontuacéo e eu acredito que a gente vai chegar nos 120 mil no
ano que vem (FERRAZ, 2004).

O dinheiro do ICMS Cultural deve, necessariamente, ser revertido

em acgOles voltadas para a valorizacdo da cultura.

Com esse dinheiro eu consegui contratar uma historiadora, um
arquiteto — que com essa grana a gente s6 pode contratar um
tipo de profissional, s6 pessoas ligadas a area cultural — e
contratei um maestro também (FERRAZ, 2004).

Esse dinheiro também permitiu uma revitalizacdo do patriménio
histdrico,

Outro trabalho que a gente fez também foi a revitalizacdo da
Praca Santo Antdnio, porque na década de 70 ela foi
totalmente descaracterizada. Porque na década de 70, eles
entendiam que o novo era modernidade, que tudo que era
antigo era velho, era passado. Entdo muitas cidades sofreram
muitas reformas nessa época. Entdo em Cristina, a praca
inteira foi detonada (FERRAZ, 2004).

* Imposto sobre Circulag2o de Mercadorias e Prestac® de Servigos
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Figura 07 — Praca Santo Antbnio apés a revitalizagdo — Cristina / MG

Novamente, vemos os efeitos da tendéncia brasileira -
principalmente em décadas anteriores, mas ainda hoje - de
sobrevalorizacdo do ‘novo’ em detrimento de estilos arquitetdnicos mais

antigos. Continuando...

Com esse dinheiro reformamos a praga e contratamos uma
restauradora também... Na praca temos dois patrimdnios
importantes, tanto para Cristina, quanto para Minas, como para
o Brasil. Porque temos obras de Chico Cascateiro, que é um
artista portugués que tem obras inclusive no parque de
Caxambu. Sado obras que foram feitas em 1908, inicio do
século passado. Monumentos que tem mais de 100 anos e
ainda estdo intactos... E muito interessante a construcéo deles,
porque para ter essa argamassa forte dessa maneira, ele
usava na massa 0Oleo de baleia com crina de cavalo, que foi
uma técnica que ele trouxe da Europa... Os monumentos sao
cartdo postal de Cristina praticamente.

Voltamos a forma de sextavado do coreto, que estava muito
feio, descaracterizado... E colocamos alguns bancos antigos
imitando troncos de arvore (FERRAZ, 2004).

Figura 08 — Ledo da praga, obra de Chico Cascateiro — Cristina / MG
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Uma pesquisa feita para a reforma possibilitou a descoberta — ou
redescoberta — da historia, do artista e das técnicas usadas na construcao
dos monumentos da praca. Essas informac¢des ajudam a agregar valor
simbdlico a construcdo material, pois agora, quando visitantes vao a
praca, ficam sabendo através dos guias, detalhes que tornam os
monumentos ainda mais ‘Unicos’, do que ja séo.

Paralelamente, foram e estdo sendo feitas, outras acdes de

valorizagdo patrimonial.

Agora nossa secretaria estd indo pro museu que criamos,
muitas pegas conseguimos com a comunidade cristinense...

A sede da escola de musica também foi restaurada (FERRAZ,
2004).

Figura 09 — Interior do museu, com as doac¢des da populacdo

Mais importante que uma valorizacdo patrimonial voltada para o
turismo, é a valorizagdo voltada em primeiro lugar para a comunidade
local, o que melhora em muito a qualidade de vida das pessoas do lugar.
A criacdo de um museu, bem como a restauracdo patrimonial, ajudam no
fornecimento de elementos simbdlicos que funcionam como importantes
referenciais para o fortalecimento da identidade de um lugar. Ao fazer
doacbes de objetos pessoais para 0 museu, as pessoas da comunidade

sentem sua importancia na historia e no presente de sua cidade.
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Morar em um lugar bonito, cujas constru¢des sédo cuidadas, reforca

o sentimento de pertenca, faz com que o cidaddo se orgulhe de sua

cidade, se identifique com ela.

Nesse processo guias foram treinados para roteiros historicos.

Tem o city tour histérico e o histérico religioso, para quem
quiser s0 visitar as igrejas e ver as imagens. No histérico vocé
anda com os monitores pela cidade e vocé conhece a histéria
da cidade e eles contam tudo... A histéria de como
conseguimos a locomotiva, contam do museu, da questdo da
estacao ferroviaria, quando que o trem comecgou a passar la, o
que isso repercutiu na cidade economicamente. Contam sobre
o slogan de Cristina, que é ‘Cristina, a Cidade Imperatriz’,
porque foi uma homenagem a imperatriz Tereza Cristina
(FERRAZ, 2004).

BN

Perguntamos a entrevistada quais os comentarios dos turistas

sobre Cristina, as respostas tendem mais para elementos da cultura.

Sabe o que eles falam para mim? Que a cidade é encantadora.
Que a cidade é muito limpa. Todo mundo fala que a arquitetura
€ linda, que as montanhas s&do bonitas, que o povo é
hospitaleiro, que eles adoram as cachoeiras.

Eles falam muito sobre essa questdo do modo de vida, da
gente. Acho que isso é o grande atrativo, 0 modo de vida do
mineiro (FERRAZ, 2004).

Figura 10 — Casario na cidade de Cristina / MG

Na opinido da entrevistada, o diferencial da cidade seria sua

historia.

Embora a cidade tenha muitas cachoeiras, outras cidades
também tém, mas a historia de Cristina é muito forte. O grande
diferencial de Cristina é a historia (FERRAZ, 2004).
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Finalmente, encerramos essa se¢do com uma citacdo que traduz

com simplicidade a questdo do marketing no desenvolvimento do turismo,

O que estamos fazendo na verdade é trabalhar internamente.
Eu ndo estou nem ainda no momento de divulgar a cidade.
Sabe porque? Se eu divulgar a cidade pode acontecer um
boom, e assim nés ndo estamos preparados internamente.
Entdo o trabalho esta sendo interno. Porque na hora que
estiver tudo preparado, vocé jogar na midia ndo é dificil
(FERRAZ, 2004).

Uma comunidade que se auto-valoriza, que valoriza seu passado,
gue tem elementos — materiais e simbdlicos — para marcar suas
identidades, que consegue manipular seus recursos materiais e
simbolicos para seu préprio beneficio e que vive num local voltado em
primeira instancia para o bem viver de seus préprios cidadaos — com leis
e planos que assegurem isso — s6 ter4 a ganhar com o turismo, pois o
avanco desse setor serd uma consequéncia de sua qualidade de vida e

nao uma panacéia, que promete resolver todos os problemas locais.

3 — Patrimonio arquiteténico e turismo

O caso de Cristina mostra a importancia do turismo como
fendbmeno motivador de a¢cdes municipais voltadas para a restauracéo e
conservacdo do patrimdénio cultural e historico. Entretanto, como ja
dissemos, acreditamos que as ac¢des de resgate e manutencao desse tipo
de patrimoénio devem objetivar, antes de tudo, os interesses da populacao
local, sua qualidade de vida, o que por si s6 ja justificaria acdes nesse
sentido.

Para Yazigi (1999, p. 8 e 9) 0 espaco turistico “teria que ser antes
de tudo o espaco do cotidiano das pessoas que nele vivem (...), 0s bons
cuidados com a arquitetura, tanto enaltecem o cotidiano das pessoas
como o do turista”.

(...) para o residente do lugar, a paisagem e 0 espaco sao
virtualmente conclamados a desempenhar varias funcoes,
entre as quais: a de lugar mediador para a vida e as coisas
acontecerem — ndo como receptaculo, mas sujeito a
permanente transformacdo; a de referencias multiplas:
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geogréficas, psicolégicas (ludicas, afetivas), informativas; a de
fonte de contemplacdo que, como a arte, pode significar um
contraponto ao consumo; a de fonte de inspiracdo e,
sobretudo, a de alimento a memoria social, através de todas as
suas marcas. Em suma, a paisagem é um dos pilares da idéia
de lugar que tanto se busca hoje em dia. Nessas premissas,
ela ndo é mais um cenario mercantilizado, para o uso exclusivo
do turista. Ela é referencia cotidiana do habitante e que
satisfazendo sua forma de arregalar a vida, acaba, talvez por
interessar ao turista que busca o diferencial de seu préprio
cotidiano (YAZIGI, 1999, p. 70).

No Brasil, de forma geral, a paisagem tem sido tratada com pouco
carinho. As cidades brasileiras, depois da segunda guerra mundial, foram
ficando desfiguradas devido aos efeitos da industrializagédo, restando
apenas alguns redutos de beleza, rodeados de miséria e feilra.
Mediocridade técnica, falta de criatividade, auséncia de zelo estético,
codigos de obra copiados sem critério, tolerdncia da arquitetura utilitaria,
abuso publicitario, horror pelo velho, imediatismo, padronizagédo de gostos
empurrados pelo mercado, e acima de tudo a miséria, comprometeram 0s
mais dotados sitios do pais, urbanos ou ndo. As paisagens construidas
em tempos recentes ndo se engquadram nas categorias tradicionais de
arquitetura colonial, eclética ou neoclassica.

O primeiro patriménio urbano brasileiro era de estilo colonial —
pontilhado de barroco onde era possivel. Nos fins do século XIX, com os
dividendos do café e da borracha, houve um processo de
haussmanizacdo® de algumas capitais e centros regionais. O dinheiro do
café arrasa a primitiva cidade colonial em taipa de pildo e alguma pedra.
Surge uma outra cidade mesclando elementos neocléssicos e ecléticos
devido a influéncia de um grande numero de imigrantes ricos sediados
nessas cidades. Apds o café, uma outra cidade se sobrepbe as duas
primeiras, representada pela sociedade urbano industrial, cidade marcada
pelos fatos citados no paragrafo anterior. “Lamentavelmente o Brasil foi

um dos paises mais enfeiados nos Gltimos anos” (YAZIGI, 1999, p. 78).

5 Proces® dréastico de interferéncia urbana com fins sanitérios, iniciado pelo Bardo Haussman em
Paris.
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Para Yazigi grande parte da culpa dessa destruicdo da paisagem €
dos poderes publicos, federais, estaduais e principalmente municipais,
pois sdo esses Ultimos que tém autonomia nas decisbes sobre o uso e
ocupacao do solo. Essa autonomia, dada pela constituicdo nacional, torna
0 municipio um dos principais protagonistas na construgcéo da paisagem.

Em alguns casos o municipio tem exercido um papel fundamental
na conservagdo do patrimonio arquitetdonico. Em Cristina foram tombados
os prédios publicos de interesse arquitetdnico; foram reformados alguns
monumentos, recolocando-os em suas caracteristicas originais; foi
tombado o calcamento publico de paralelepipedo. Em Passa Quatro, mais
de 40 casardes de estilo eclético estdo sendo tombados. Em Maria da Fé
foram tombadas as pinturas da igreja entre outros patrimoénios. Em outros
locais vé-se uma tendéncia crescente de valorizacdo arquitetbnica e de

embelezamento publico através da construcdo de pracas e jardins.

Figura 11 — Ladeira em Passa Quatro / MG

Em contrapartida, hd municipios aonde o descaso municipal chega
a ser desconcertante. Em Itajuba esta sendo pleiteada a demolicdo de um
belissimo casardo que pertenceu a um presidente da republica e que fica
situado na praga que tem seu nome, casarao esse, que ja devia ha muito

ter sido tombado. Esse municipio nas ultimas trés décadas teve alguns

26



casardes demolidos e centenas de arvores cortadas na sua zona urbana.
Em Gongalves, com o intuito de ‘incentivar’ o turismo, o prefeito esta
construindo um portal, cujas propor¢des ‘faradnicas’ em nada combinam

com o estilo singelo de sua area urbana de menos de 1100 habitantes.

No ambito do Brasil (...) tem sido mais freqliente o anedotario
das estupidezas cometidas em nivel municipal do que
propriamente os esforcos culturais. Quem ja passou pelo
interior, ja ouviu pelo menos uma historia de vandalismo. Quem
ja morou, esta acostumado. Ora complexo de grandeza, ora a
ignorancia pura e simples, ora o horror pelas coisas antigas,
ora o culto pelo modernoso... (YAZIGI, 1999, p. 81).

Concorda-se com a esse argumento. E mais comum encontrar
exemplos de descaso para com as questbes culturais e ambientais,
constituindo-se as iniciativas positivas nesses setores excecdes a regra.

Se o turismo pode contribuir para uma maior consciéncia estética
dos lugares, resgatando patrimonios desgastados pelo tempo e formando
novas paisagens, ele pode também contribuir para a descaracterizacao
de alguns locais, quando insere construcdes de estilos arquitetdnicos que
destoam das demais constru¢des dos sitios.

Por meio de leis municipais seria possivel impedir a construcao de
edificios que destoassem em estilo das demais construgdes. A lei de uso
e ocupacdo dos solos estabelece definicbes como: as modalidades de
parcelamento do solo, suas taxas de ocupacao e gabaritos; o zoneamento
do uso; o perimetro urbano; o arruamento. A essa lei se somam o Cédigo
de obras, que detalha as edificagbes; as leis de protecdo ambiental; e os
atos de tombamento do patrimonio.

Entretanto, no Brasil as discussfes entre os limites do publico e do
privado ainda sdo incipientes se comparadas a outros paises de maior

tradicdo democratica.

Ha um conceito corrente, com o qual compartilho, explicando
que o estado natural das coisas é o publico e que noés, de
diferentes modos no tempo e no espago, incorporamos 0O
privado. O refinamento da democracia passa por um preceito
muito difundido em sociedades altamente democratizadas, de
que o particular deve sacrificar alguns de seus interesses pelo

publico. (...) Assim, os governos eleitos, de um modo geral,

27



teriam o compromisso de zelar pelos bens publicos e disciplinar
os privados (YAZIGI, 1999, p. 79).

Na maioria das vezes, no Brasil, acha-se um absurdo o fato de
uma prefeitura intervir no estilo de prédios privados, sendo que esse tipo
de intervencdo ocorre em muitos poucos casos. A paisagem urbana dos
municipios fica dessa maneira a mercé do mercado, que para a felicidade
geral, tem se voltado nos Ultimos anos a valorizacdo das especificidades
locais. Se os sitios estudados estdo valorizando suas especificidades e

sua paisagem, na maioria dos casos € mais por uma tendéncia de

mercado do que por politicas serias nesse sentido.
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Concluséo

As construgdes e artefatos de uma comunidade, além de seu valor
material, possuem um valor simbdlico, na medida em que séo objetos
densamente carregados de significados para seus moradores. Nesse
sentido, conservar o patriménio cultural e histérico é uma maneira de
reforcar a identidade de um lugar e, consequentemente, aumentar 0s
lagos internos de solidariedade, bem como, sua qualidade de vida.

Na maioria das vezes, acdes voltadas para a restauracdo e
conservagdo desse patrimdnio ocorrem apenas em fungdo da
implementacdo do turismo. Acredita-se que essas agOes devem ser
encaradas, elas mesmas, como estratégias para o desenvolvimento local,

independentemente de projetos turisticos.
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