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RESUMO

O CONSUMO E A CONFIGURACAO DO GENERO NA INFANCIA
AUTORA: Desiree Ribas Fumagalli
ORIENTADORA: Juliana Petermann

Este estudo visa compreender como se da a configuracéo das concepcdes de género na
infancia a partir do consumo e de outros processos de socializa¢do. Todo o trabalho estrutura-
se em trés eixos: 0 consumo, 0 género e a infancia. O consumo foi pautado em suas esferas
material e midiatica a partir da relacdo com a cultura e com a midia como um elemento que
incide na vida das pessoas de diferentes formas. O género foi compreendido como uma
construcdo sociocultural reforcada a partir de vérias instancias (como a midia, a familia e a
escola) e referéncias simbdlicas, que se estabelece desde a, e principalmente na infancia,
partindo do pressuposto de que 0s seres humanos, ndo nascem meninos ou meninas, mas sim,
tornam-se social e culturalmente. A infancia foi pautada com auxilio da psicologia do
desenvolvimento com uma visdo interacionista, considerando os processos de socializagdo a
partir da escola e da familia. Como predisposicdo metodoldgica utilizou-se a cartografia, cujo
pressuposto é o direcionamento da atencdo do/a pesquisador/a. Nesta pesquisa, a cartografia
foi encarada como um modo de conducdo do estudo, na medida em que possibilita o auxilio
nos passos a serem dados ao longo do trabalho. As técnicas que estruturam a coleta de dados
foram a observacdo participante e a entrevista. Essas técnicas auxiliaram no mapeamento dos
habitos de consumo e das concepg¢des de género das criangcas. Como resultado destaca-se a
atuacdo do consumo na configuracdo das concepc¢des de género, principalmente através dos
significados incutidos nos brinquedos e na apropriacdo coletiva desses, que segue uma ldgica
atrelada aos estereotipos sexuais.

Palavras-chave: Consumo. Género. Infancia. Socializacdo. Psicologia do desenvolvimento.



ABSTRACT

THE CONSUMPTION AND THE CONFIGURATION OF GENDER CONCEPTIONS
IN CHILDHOOD
Authoress: Desireé Ribas Fumagalli
Guiding teacher: Juliana Petermann

This study aims to understand how is the setting of gender concepts in childhood from
consumption and other socialization processes. All the work is divided into three areas:
consumption, gender and childhood. The consumption was discussed in their spheres
materials and media from the relationship with culture and the media as an element that
focuses on people’s lives in different ways. The gender was understood as a social and cultural
construction reinforced from multiple instances (as the media, family and school) and
symbolic references, that is established since and especially in childhood, on the assumption
that humans are not born boys or girls, but they become socially and culturally. The childhood
was characterized with the aid of developmental psychology with an interactionist vision,
considering the socialization processes from the school and family. As methodology as used
the cartography, which the assumption is the direction of attention the researcher.In this study,
the cartography was seen as a driving mode of the study, in that the aid enables the steps to be
taken throughout the study. The techniques that structure the data collection were participant
observation and interviews. These techniques help to map the consumption habits of children
and gender conceptions. As a result there is the role of consumption in the configuration of
gender conceptions, mainly through the meanings instilled in toys and collective
appropriation of these, following a logic linked to sexual stereotypes.

Keywords: Consumption. Gender. Childhood. Socialization. Developmental psychology.
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1. INTRODUCAO

Ao estudar a midia, entendemos que ela é formada por um cruzamento de discursos
dotados de certos posicionamentos, e, esses posicionamentos condicionam comportamentos e
papéis sociais. Dessa forma, a midia contribui na compreensdo de mundo das pessoas, atraves
da producéo e circulacdo de significados. Assim, o consumo seja ele midiatico ou material
movimenta toda a relacdo existente entre midia, cultura e ideologia, estando diretamente
ligado ao contexto social de cada um/uma, através do condicionamento de comportamentos,
da producéo de sentido ou da reafirmacéo das posicoes de classe.

Entendendo que a midia configura comportamentos e concepcdes, objetivamos pautar
a atuacdo do consumo material e midiatico na configuracdo das concepcbes de género. O
género serd aqui pautado para além do carater bioldgico, mas por meio de um viés social e
relacional, ou seja, entenderemos o género inserido no contexto sociocultural, e como parte
constituinte da identidade dos sujeitos.

Consumo e género serdo analisados neste estudo inseridos em um eixo tedrico de
maior amplitude, a infancia. Ao abordar principalmente as concepgdes de criancas, levamos
em consideracdo uma etapa de formacgdo ndo sé do papel social, mas da personalidade como
um todo. A formacdo de opinido na infancia sofre influéncia de inimeros aspectos, entre
esses, destaca-se 0 processo de socializagdo, ou seja, “os lagos afetivos que constituem a base
de sustentacdo e que configuram as tarefas e papé€is delegados a cada membro” (GOMES
apud REIS, 2008, p. 20). Podemos entender que a familia, a escola, o contexto cultural e a
midia atuam como formadores de opinido, influenciando “comportamentos e atitudes
considerados adequados ao seu papel na sociedade.” (GOMES apud REIS, 2008, p. 20).

Portanto, a midia, juntamente com a familia, a escola e demais referéncias, cumpre um
papel no processo de desenvolvimento infantil. O intuito nesse estudo é considerar esse papel
perante as questdes de género. Dessa forma, a partir do entendimento do consumo, do género
e da infancia, elenca-se como tema de pesquisa a configuracdo das concepgdes de género na
infancia a partir do consumo e de outros processos de socializacéo.

Com o tema de pesquisa delineado, passamos a compreensao do problema norteador
desse estudo. Como se d& a atuagdo do consumo aliado a outros processos de socializagdo na
configuracdo das concepgdes de género na infancia? Ou seja, a intencdo é compreender o
papel do consumo na configuracdo das concepcdes de criancas, em especifico, as concepgoes

de género. No entanto, como ja foi observado, o consumo, seja ele material ou midiatico, €
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um dos fatores que compde o processo de socializagdo. Assim, o consumo sera considerado
aliado a outros processos de socializagéo ligados ao universo infantil.

Para auxiliar na busca da resposta ao problema de pesquisa, tragcamos como objetivo
geral analisar cartograficamente a configuracdo das concepg¢des de género na infancia pelo
viés do consumo e de outros processos de socializagcdo, com auxilio da psicologia do
desenvolvimento. E como objetivos especificos elencamos os seguintes: mapear os habitos de
consumo das criancas; mapear as concepgdes de género das criancgas; e observar 0s processos
de socializacdo na infancia.

A principal justificativa para a escolha e realiza¢do deste estudo é a aspiragcdo de uma
futura sociedade ndo sexista. Uma vez que, compreendemos que o papel social e a
personalidade estdo em etapa de formacdo durante a infancia, dessa forma, acreditamos que,
através da relacdo com as criancas essa questdo podera ser compreendida em sua esséncia,
através do posicionamento dessas pessoas em formacdo. Ainda destacamos a soma deste
trabalho para o campo da comunicacdo, especialmente a area da publicidade, na medida em
que se pretende articular conceitos externos como o género e a infancia, através da psicologia
do desenvolvimento. Ademais, individualmente, me instiga a busca por transmitir a
meus/minhas proprios/as (e futuros/as) filhos/as* uma educago ndo sexista.

O referencial tedrico que ira direcionar todo o trabalho abarca trés eixos ja
mencionados anteriormente: 0 consumo, 0 género e a infancia, que serdo detalhados a seguir.

O consumo serd compreendido, a partir da relacdo com a cultura, em suas esferas
midiatica e material, para além da apropriacdo e do uso dos produtos ou da midia, mas perante
suas mdltiplas significacdes, e influéncias na vida das pessoas a partir de Néstor Garcia
Canclini (1995), Zygmunt Bauman (2008), Jean Baudrillard (1995) e Jésus Martin-Barbero
(1987, apud JACKS, ESCOSTEGUY, 2005).

O género serd elucidado através de Joan Scott (1989), Pierre Bourdieu (2012) e
Guacira Lopes de Louro (2008), para que possa ser compreendido, também a partir de sua
relagdo com a cultura. Ainda, serdo abarcados conceitos inerentes ao género a fim de
compreender suas implicacBes sociais, como sexo biologico, identidade de género,

esteredtipos sexuais e sexismo.

! Neste trabalho optamos por flexionar o género utilizando a variagdo para feminino e masculino. N&o utilizamos
0 “x” ou “@” (como por exemplo: “filhx” ou filh@), pois ambas as alternativas ndo contemplam o pressuposto
de inclusdo na medida em que ndo sdo acessiveis para pessoas com deficiéncia visual, além de ndo serem
pronunciaveis. Entendemos que o mais recomendado nestes casos é o uso de uma linguagem neutra, ou seja,
substituindo as palavras que precisam de flexdo por outras que sdo comuns a ambos 0s sexos. Buscamos ao
longo desse texto desenvolver a linguagem neutra sempre que possivel, e quando ndo, utilizamos a flexdo de

género.
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A infancia serd pautada, principalmente, a partir da psicologia do desenvolvimento
proposta por Lev Vygotsky (1988, 1991), cuja teoria aborda o0s processos de
desenvolvimento, levando em consideracdo as trocas com o meio. Ainda, serdo considerados,
a partir de Berger e Luckmann (2011), os processos de socializacdo presentes na infancia,
como a familia, a escola, e demais referéncias ligadas ao desenvolvimento infantil.

A metodologia central da pesquisa serd a cartografia, aqui encarada como um modo
de conducéo do estudo, na medida em que possibilita o auxilio nos passos a serem dados ao
longo do trabalho. A cartografia aponta um cuidado com a atencdo do pesquisador ou
pesquisadora, € € um método voltado para o estudo da subjetividade, portanto, é por meio do
direcionamento da atencdo que s@o exploradas as etapas de pesquisa e a condugdo da mesma.
Para a aplicacdo da cartografia nesse estudo definiu-se uma metafora conceitual, que
compreende o direcionamento da pesquisa a partir de importantes etapas do desenvolvimento
infantil, ou seja, o foco da atengdo sera definido a partir de conceitos propostos por Vygotsky
(1991), que serdo vistos mais adiante e facilitardo o entendimento dessa perspectiva
metodoldgica.

A cartografia como predisposicdo metodoldgica, direcionara para o uso de métodos e
técnicas que irdo compor a coleta de dados da pesquisa, como a observacdo participante e a
entrevista. Essas técnicas auxiliardo no que diz respeito a interpretacdo tanto do consumo
quando do género perante as criangas.

Apbs essa familiarizacdo com o contexto inicial do trabalho e a fim de situar o/a
leitor/a acerca do que serd encontrado adiante apresentaremos a estrutura de pesquisa
proposta. A partir desse momento, o trabalho sera dividido em quatro capitulos base.
Primeiramente, abordaremos o referencial tedrico através dos trés eixos norteadores da
pesquisa e dos autores e autoras que compdem a base tedrica exposta anteriormente. No
capitulo posterior trataremos da metodologia, expondo as propostas da cartografia, relatando o
processo de exploracdo do campo até a concretizacdo desse estudo. Elucidaremos também o
objeto através de uma construcdo rizomatica, e, ainda, neste capitulo, serdo abordadas as
técnicas de pesquisa, a descricdo dos dados coletados e os passos de andlise. O capitulo
seguinte compreendera a analise, realizada por meio do contraponto entre os dados coletados
e as categorias de analise desenvolvidas a partir dos autores no referencial teorico. Por fim, o
capitulo final apresentara os possiveis resultados do estudo, ou seja um cruzamento geral das

consideracdes obtidas com a andlise.
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2. REFERENCIAL TEORICO 2

Neste capitulo sera apresentada a base teorica da pesquisa, que € estruturada através da
divisdo dos trés eixos ja pautados anteriormente. O consumo sera elucidado através de
Canclini (1995), Bauman (2008), Baudrillard (1995) e Martin-Barbero (1987, apud JACKS,
ESCOSTEGUY, 2005). Para tracar perspectivas acerca do género e suas especificidades
contaremos com o auxilio de Scott (1989), Louro (2008) e Bourdieu (2012). J& a infancia sera
abordada atraveés da psicologia do desenvolvimento, seguindo as linhas de Vygotsky (1988,
1991) por meio da aprendizagem social. Ainda, para a compreensdo dos processos de
socializagdo contaremos com Berger e Luckmann (2011).

2.1 CONSUMO

Ao nos referirmos ao consumo entendemos sua relagéo cultural e o pautamos como
uma esfera que incide na vida das pessoas de diferentes formas. Assim sendo, torna-se

importante iniciar a discussdo por um viés que toma a cultura como ponto de partida.

2.1.1 Consumo, midia e cultura

Torna-se importante estudar a midia ndo s6 pela sua onipresenca na vida diaria das
pessoas. Transcendendo essa fungdo, de acordo com Silverstone, a midia deve ser estudada
“como algo que contribui para nossa variavel capacidade de compreender o mundo, de
produzir e partilhar seus significados.” (2002, p. 13). Portanto, ao estudar a midia,
entendemos que seu discurso condiciona modelos de comportamento. Setton (2002) ressalta

que,

a cultura de massa ao circular informagdo e entretenimento transmite também
valores e padrdes de conduta diversificados. Considerar o carater pedagogico da
cultura de massa é salientar que a ampla circularidade dos bens culturais juntamente
com a difusdo das informagdes contribuem para o surgimento de novas formas de
interacdo educativa (GIDDENS, 1994). E possivel pensar 0s sujeitos sociais
podendo orientar suas préaticas e a¢des, podendo refletir sobre a realidade, construi-la
e experimenta-la a partir de outros parametros que nao sejam mais exclusivamente
locais, presentes na escola e na familia. (SETTON, 2002, p. 113)

?A discussdo pautada nesse item foi iniciada no artigo “Perspectivas acerca do consumo género e infincia” de
autoria da pesquisadora, disponivel nos anais do XVI Congresso de Ciéncias da Comunicacdo na Regido Sul,
realizado de 4 a 6 de junho de 2015 através do link: http://www.portalintercom.org.br/anais/sul2015
/resumos/R45-0687-1.pdf
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Nessa perspectiva, entendemos a midia, e consequentemente, o consumo midiatico
como um processo de socializa¢do, ou seja, ligamos a midia a cultura. Kellner (2001, p. 82)
elucida a cultura da midia, como uma cultura de “representa¢des que ajudam a constituir a
visdo de mundo do individuo, o senso de identidade e sexo, consumando estilos e modos de
vida, bem como pensamentos e agdes sociopoliticas”. Para a compreensdo do pensamento de
Kellner, necessitamos verificar a no¢do de cultura proposta por Canclini (1997). Sua
concepcao faz referéncia a producdo de fendbmenos que contribuem na compreensdo,
reproducdo ou transformacdo do sistema social, mediante a representacdo ou reelaboracao
simbdlica das estruturas materiais.

Buscamos essas concepcdes para que fosse possivel esclarecer a relagdo entre midia e
cultura como duas estruturas interrelacionadas que compdem a estrutura social (BOURDIEU,
2007). Assim sendo, também cabe considerar que “a cultura da midia [...] ajuda a estabelecer
a hegemonia de determinados grupos e projetos sociais” (KELLNER, 2001, p. 81), na medida
em que prioriza determinados discursos em detrimento de outros, o que alimenta o
desenvolvimento de esteredtipos de género, classe, raca e outros tantos.

Apds observarmos a relacdo entre cultura e midia, nota-se que, ao consumo cabe 0
papel de completar e concretizar esse ciclo, uma vez que, é através dessa pratica que se
afirmam os papéis sociais no contexto de cada individuo. Percebendo a fun¢do do consumo na
sociedade e sua ligacdo com a cultura e com a midia, adentraremos a partir desse momento,
em um estudo do conceito, para compreendé-lo a partir de diferentes perspectivas, bem como,

analisar suas implicacBes nesse estudo.

2.1.2 Consumo material

Partindo do pressuposto de que o consumo movimenta a relacdo existente entre midia,
cultura e ideologia, Canclini (1995) aponta a ligacdo do consumo com a formacdo da
cidadania, esclarecendo que, a partir da compreens@o do consumo como foco de pensamento,
escolha e reelaboracdo do sentido social, podemos entendé-lo como mais do que mera
aquisicdo de bens, mas como uma possivel nova maneira de construir e reafirmar a cidadania.

Assim, o autor propde a definicdo de consumo como

0 conjunto de processos socioculturais em que se realizam a apropriacdo e o uso dos
produtos. Esta caracterizagdo ajuda a enxergar os atos pelos quais consumimos
como algo mais do que simples exercicios de gostos, caprichos e compras
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irrefletidas, segundo os julgamentos moralistas, ou atitudes individuais, tal como
costumam ser explorados pelas pesquisas de mercado. (CANCLINI, 1995, p. 53)

Portanto, o consumo € aqui entendido como um processo de afirmacao da cidadania, e
consequentemente de afirmacdo da individualidade. Dessa forma, a perspectiva de Canclini
(1995) aponta a nocdo de consumo como um processo de socializacdo presente no
desenvolvimento do individuo, e, cabe aqui considerar, especialmente da crianga, por meio de
sua atuacdo na consolidacgéo da cidadania.

Aprofundando a definicdo proposta pelo autor, torna-se necessario apontar cinco
caracteristicas ou funcdes desempenhadas pelo consumo que auxiliardo na construcdo desse
estudo. A racionalidade econdmica, ou seja, o0 ato de consumo vinculado ao financeiro, ao
valor de uso e de troca dos produtos. A racionalidade socio-politica interativa, as demandas de
consumo relacionadas as disputas entre classes. A racionalidade estética e simbolica, o
consumo com funcdo de distin¢do. A racionalidade integrativa e comunicativa, 0 consumo
como elemento socializador e integrador de classes. E, além destas, existe uma quinta
caracteristica do consumo, considerada pds-moderna, a racionalidade ritual, que se apresenta
através da satisfacdo de desejos justificados nos significados sociais e no coletivo, a compra
exacerbada de presentes no natal € um exemplo. (CANCLINI, 1995).

Esses aspectos do consumo elucidados por Canclini (1995) evidenciam o quanto o
conceito é vasto, passivel de diferentes compreenses e mediado por diversos fatores.
Destacamos que o ponto de vista do autor ndo € restrito ao consumo material, mas propoe
uma abordagem cultural do consumo.

O vinculo entre consumo e cidadania nos direciona a uma nova concepgao, proposta
por Bauman (2008), que aponta uma transicdo da sociedade de produtores, cujo foco era o
trabalho, para uma sociedade de consumidores, com foco no consumo, essa mudanca
compreende uma reestruturacao das relagdes humanas, em que “novas necessidades exigem
novas mercadorias, que por sua vez exigem novas necessidades e desejos” (BAUMAN, 2008,
p. 45). Assim, a sociedade de consumidores é caracterizada pelo consumismo instantaneo,
pela obsolescéncia embutida e pelo descarte e substituicao dos produtos. “Consumir, portanto,
significa investir na afiliacdo social de si proprio, 0 que, numa sociedade de consumidores,
traduz-se em “vendabilidade” (BAUMAN, 2008, p. 75). Segundo o autor

0 consumo ¢ um investimento em tudo que serve para o “valor social” e a auto-
estima do individuo. O objetivo crucial, talvez decisivo, do consumo na sociedade
de consumidores [...] ndo é a satisfagdo de necessidades desejos, e vontades, mas a
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comodificacdo ou recomodificacdo do consumidor: elevar a condicdo dos
consumidores a mercadorias vendaveis. [..] os membros da sociedade de
consumidores sdo eles proprios mercadorias de consumo, e é a qualidade de ser uma
mercadoria de consumo que os torna membros auténticos dessa sociedade.
(BAUMAN, 2008, p. 76)

Ou seja, na sociedade de consumidores, a comodificagdo dos/as consumidores/as € o
que garante sua insercao social. A partir das perspectivas dos autores, nesse estudo,
entendemos o consumo mediado pela cultura e com a funcdo de afirmacdo da cidadania.
Ainda, podemos destacar que, na medida em que a cidadania é somente afirmada pelo
consumo, atinge-se a sociedade de consumidores.

A necessidade de novas mercadorias que caracteriza a sociedade de consumidores
exposta por Bauman (2008) nos possibilita uma visdo de consumo de acordo com Baudrillard
(1995). O autor ressalta a importancia de revisdo da nocdo de utilidade, segundo ele, o
desperdicio, o supérfluo e a inutilidade ritual do gasto para nada desempenham uma fungéo
social essencial aos individuos na sociedade de consumo. (BAUDRILLARD, 1995). Partindo
desse pressuposto, o autor expde uma visdo do consumo com base na ideia de desperdicio,
“para que ela [a abundancia] se torne um valor, é preciso que haja, ndo o bastante, mas
demasiado — importa que se mantenha e manifeste uma diferenca significativa entre o
necessario e o supérfluo: tal é a funcdo do desperdicio em todos os niveis.”
(BAUDRILLARD, 1995, p. 40)

De acordo com Baudrillard esse consumo embasado na ideia de desperdicio se da em
grande parte ao incentivo midiatico: a publicidade incentiva essa pratica, diminuindo o tempo
atil dos objetos, e estimulando os individuos a consumirem novas modas levando ao que
Baudrillard denomina “renovagdo acelerada” (1995, p. 42). Abarcaremos o0 consumo
midiatico e a publicidade com maior abrangéncia no topico seguinte. A partir de agora,

continuemos com os fatores mais especificos que abarcam o consumo material.

2.1.2.1 Consumo infantil

Nesse estudo, elencamos o consumo de brinquedos como principal fonte de pesquisa,
entendendo, de acordo com a gerente de Marketing da Lego no Brasil, Vivian Marques, que
“o mercado de brinquedos brasileiro € o sétimo maior do mundo [...] [contando com] 19
milhGes de criancas de 6 a 11 anos com um grande potencial de consumo.” (MURNO, 2015,

online).
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Cada vez mais cresce o poder de compra das criangas, desde muito pequenas — trés,
quatro anos — até a adolescéncia. Ndo sé compram elas proprias, mas também
influenciam decisivamente na escolha de itens das mais diversas categorias: de
alimentos a roupas e produtos de higiene; de brinquedos a computadores; locais de
entretenimento a freqlientar e filmes a serem vistos (e revistos). Muitas companhias
disputam a utilizacdo do dinheiro que as criancas dispdem, por isto, hoje, muitos
produtos séo desenvolvidos e posicionados para o publico infantil. (GIL, 2004, p.
76)

A escolha do brinquedo para essa investigagdo se deu principalmente a partir de
Vygotsky (1991). O autor destaca o papel do brinquedo no desenvolvimento infantil como um
fator que instiga a imaginacao na crianca, pois cumpre um papel que na vida real a crianca
ainda ndo pode exercer, assim, “no brinquedo ¢ como se ela fosse maior do que ¢ na
realidade.” (VYGOTSKY, 1991, p. 117). Na idade pré-escolar, a crianca se desenvolve
exclusivamente através do brincar, e, o brinquedo é relacionado com o desenvolvimento na
medida em que “fornece a ampla estrutura basica para mudancas das necessidades e da
consciéncia.” (VYGOTSKY, 1991, p. 117). E justamente nessa relacdo entre brinquedo e
desenvolvimento infantil que se torna importante observar os comportamentos de género, uma
vez que, as criangcas desenvolvem suas concepg¢les (ndo s6, mas também) a partir dos
brinquedos por elas consumidos tanto na midia quanto na materialidade.

“Tao logo aprendem a ler, ou talvez bem antes, a “dependéncia das compras” se
estabelece nas criangas” (BAUMAN, 2008, p. 73), que sdo consideradas um publico alvo de
diferentes segmentos de mercado. Em detrimento desse crescente publico infantil, existem
direcionamentos especificos por parte das empresas que visam alcan¢a-lo. Aqui, abarcaremos
os brinquedos e os produtos licenciados, por serem, respectivamente interventores no
desenvolvimento infantil e ligados a midia.

O papel dos brinquedos na infancia ja foi elucidado acima, neste momento lancaremos
o olhar aos produtos licenciados. Nesta categoria, englobamos aqueles produtos vinculados a
determinada marca por meio da autorizagdo do uso de imagem, ou seja, principalmente os
brinquedos, mas também roupas, materiais escolares, entre outros itens, gerados a partir de
séries, desenhos, programas de televisdo e outros tipos de contetido de diversas plataformas.
“O Brasil é 0 sexto pais com 0 maior movimento de faturamento em licenciamento”
(ALIANDRO JUNIOR, 2004, p. 21). Nesse mercado,

0 publico alvo tradicional do licenciamento é o infantil, pois este é o responsavel por
um consumo anual de 48 bilhes de dolares, correspondente a 6% de participagdo no
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mercado nacional. O setor de brinquedos é considerado um dos mais demandantes
por licengas, seguido pelo setor alimenticio. (ALIANDRO JUNIOR, 2004, p. 22)

Tanto os brinquedos quanto o licenciamento de produtos conectam 0 consumo
midiatico ao consumo material, considerando que, diversos produtos saem da televisdo ou de
outros meios de comunicacdo para as prateleiras das lojas, através da publicidade e/ou dos
conteddos midiaticos concluindo um ciclo efetivado através da compra.

Portanto, no que diz respeito ao consumo material, objetivamos compreender a visao
das criancas e suas preferéncias no que diz respeito aos brinquedos e aos produtos licenciados,
a fim de mapear a existéncia de influéncia desses nas suas concepgdes de género. Essa mesma

abordagem vale para o consumo midiatico, acerca da publicidade e dos produtos midiaticos.

2.1.3 Consumo midiatico

Baudrillard observa que “as comunicagdes de massa ndo nos oferecem a realidade,
mas a vertigem da realidade [...]. Vivemos desta maneira ao abrigo dos signos e na recusa do
real.” (BAUDRILLARD, 1995, p. 24-25). Entendemos, dessa forma, que, as mensagens
consumidas, compostas por signos, compdem uma representacdo da realidade, e, é através
dessa representacédo que se afirmam comportamentos e estilos de vida. “Todo o discurso sobre
as necessidades assenta huma antropologia ingénua: a da propensdo natural para a felicidade.
[...], a felicidade constitui a referéncia absoluta da sociedade de consumo, revelando-se como
0 equivalente auténtico da salvacdo. (BAUDRILLARD, 1995, p. 47)

Através da significacdo proposta por Baudrillard ligamos o consumo material ao
consumo midiatico, na medida em que se evidencia que ambos séo regidos por uma ldgica de
manipulacdo dos signos, que traduzem o consumo em felicidade, ou na busca pela mesma. O
autor acredita que o consumo cumpre o papel de assegurar a ordenacdo dos signos e a
integracdo do grupo, constituindo, dessa forma, uma moral (sistema de valores ideoldgicos) e
um sistema de comunicagdo ou estrutura de permuta. (BAUDRILLARD, 1995). Ou seja, 0
consumo atua na integracdo das pessoas na sociedade a partir da divulgacdo de signos e
valores. Por meio desses signos se efetivam as diferentes representacdes contidas na midia,
entre essas, as representacdes de género. E, a I6gica de manipulacdo desses signos segue 0
direcionamento a determinado publico, entre esses, o publico infantil.

Martin-Barbero (1987, apud JACKS; ESCOSTEGUY, 2005) em sua teoria discorre

acerca do uso social dos meios. O autor pauta a comunicacéo entendendo o/a receptor/a como
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produtor/a de sentidos e o cotidiano como principal espaco de pesquisa. Dessa forma, ele
propOe ver a comunicacao a partir da cultura, sendo primordial a consideragdo do contexto na
analise.

A recepcdo é compreendida a partir de Martin-Barbero (1987, apud JACKS;
ESCOSTEGUY, 2005) levando em consideracdo trés tipos de mediacdes: a sociabilidade, a
ritualidade e a tecnicidade. Ressaltamos que, ao falarmos em mediagdes, entendemos que elas
“estruturam, organizam e reorganizam a percep¢do da realidade em que estd inserido o
receptor” (MARTIN-BARBERO, 1987, apud JACKS; ESCOSTEGUY, 2005, p. 67), atuando
como instancias que permeiam 0 espago existente entre a emissao e recepgéo, influenciando a
percepcéo final da mensagem.

A sociabilidade diz respeito a apropriagdo cotidiana da existéncia, “concerne as
relacBes sociais, ao individuo/sujeito e seus mdltiplos pertencimentos identitarios com base
em referentes individuais, de género, etnia e geracdo que sdo estruturados a partir de uma
posicao de classe” (RONSINI, 2010, p. 13). A ritualidade trata da repeticdo e
operacionalidade na busca do sentido, “se refere aos diferentes usos sociais dos meios e aos
diferentes trajetos de leitura.” (RONSINI, 2010, p. 9). A tecnicidade € a dimenséo constitutiva
da comunicacdo, que transforma as praticas sociais em novas formas de sociabilidade,
“remete a construcdo de novas préticas através das diferentes linguagens midiaticas [...]. Além
disso, a tecnicidade aponta para os modos como a tecnologia vai moldar a cultura e as praticas
sociais”. (RONSINI, 2010, p. 9). Esses trés processos de mediacdo compdem o contexto de
recepcdo da mensagem e serdo considerados no que diz respeito ao consumo midiatico
realizado pelas criangas.

Portanto, o consumo midiatico sera entendido neste estudo a partir de sua intervencao
no modo como as pessoas enxergam o0 mundo, especialmente, no modo como as criancas

enxergam o género.

2.1.3.1 Publicidade, infancia e midia

A publicidade esta inserida no consumo midiatico, e, a ela cabe o papel de direcionar o
consumidor ao consumo material, neste caso em especifico, aos brinquedos e produtos
licenciados. Baudrillard (1991, p. 144) aponta que “a propaganda aproxima-se da publicidade
como do modelo veicular da (nica grande e verdadeira ideia-forca desta sociedade

concorrencial: a mercadoria e a marca.”
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“Entre as décadas de 1970 e 1980, a publicidade brasileira assumiu o surgimento deste
novo target — o infantil — e, desde entéo, acOes diretas e indiretas buscam seduzir a crianca e
torna-la consumidora de bens e servigos.” (SOUZA JUNIOR, FORTALEZA, MACIEL,
2009, p 22). Atraveés de Strasburger, Wilson e Jordan (2011, apud COVALESKI; GUEDES,
2014, p. 155) tragaremos um panorama cronolégico de algumas perspectivas da relacdo entre
a publicidade e as criancas. No século XX as criancas ja eram consideradas importantes para a
economia por influenciarem o consumo dos pais € mdes; na década de 1930 ocorreu uma
intensificacdo dos estudos acerca do consumo e da publicidade infantil, para nos anos 50 as
criancas serem consideradas enfim consumidoras. Por volta de 1955 o foco é desviado da
inddstria de brinquedos para o meio televisivo com o Clube do Mickey. Entdo, na década de
60 ocorre a definicdo do espaco televisivo dedicado ao publico infantil, aos sabados pela
manhd, e com a demarcacao de um horario exclusivo para as criangas, na década de 70, cresce
o interesse dos anunciantes pelo publico infantil. Nos anos 80 se consolidam as parcerias entre
produtores da midia e fabricantes de produtos, surgindo o inicio de uma logica de
licenciamento de produtos. Por fim, na década de 90 se afirmam os canais independentes
direcionados as criangas, que seguiram em ascensdo nos anos 2000 até os dias atuais. “No
ranking das dez maiores médias de audiéncia em 2012 (apenas entre canais pagos) quatro sdo
infanto-juvenis, incluindo os trés primeiros colocados, a saber, Discovery Kids, Cartoon
Network e Disney Channel” (COVALESKI; GUEDES, 2014, p. 160).

O que objetivamos ressaltar por meio dessa perspectiva historica e relacional da
publicidade e infancia é a existéncia de um “vinculo constante e reciproco entre narrativa
publicitaria e consumo: o significado que o consumo adquire na vida social passa pelos
significados a ele atribuidos pela publicidade.” (COVALESKI; GUEDES, 2014, p. 159)

De maneira geral, podemos considerar que a publicidade possui os instrumentos
persuasivos e o poder de atingir seu publico através das midias. Assim, tornou-se
fundamental, em determinado momento histérico, regulamentar as atividades
publicitérias, especialmente no sentido de proteger os mais fracos, entre eles, as
criancas. (MATTEI, 2012, p. 48)

As instituicdes que influem na composicdo legal dos direitos da crianga em relacdo a
publicidade s&o o Cddigo Brasileiro de Autorregulamentacdo Publicitaria (CONAR),0
Conselho Nacional dos Direitos da Crianca e do Adolescente (CONANDA), o Cadigo de
Defesa do Consumidor (CDC), o Estatuto da Crianca e do Adolescente (ECA), e a propria
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Constituicdo, mas ainda assim a preocupacgdo com a relacdo publicidade e inféncia, o debate e
a resolucéo de pautas relacionadas a essa questdo sao incipientes.

No CONAR, a sec¢do 11, artigo 37 dedica-se a publicidade infantil e trata dos anincios
dirigidos a crianca e ao jovem, tendo como premissa basica a publicidade como fator
“coadjuvante na formagao de cidaddos responsaveis e consumidores conscientes. Diante de tal
perspectiva, nenhum andncio dirigira apelo imperativo de consumo diretamente a crianga.” O
Caodigo deixa bem claro que o publico-alvo da publicidade deve ser o adulto, e o produto ou
servigo nao deve ser anunciado objetivando o consumo pelas criangas.

No ano de 2014 o CONANDA “considerou abusiva toda publicidade direcionada a
criangas. A propaganda de produtos infantis pode continuar existindo, mas — desde 4 de abril

[...] — a mensagem tem que ser dirigida aos adultos.” (STECK, 2014, online)

A publicidade infantil fere a Constituicdo, o Estatuto da Crianga e do Adolescente
(ECA — Lei 8.069/1990) e o Cddigo de Defesa do Consumidor (CDC — Lei
8.078/1990). O artigo 37 do CDC, por exemplo, considera abusiva, entre outras, “a
publicidade que se aproveite da deficiéncia de julgamento e de experiéncia da
crianga ou que seja capaz de induzir o consumidor a se comportar de forma
prejudicial ou perigosa a satde”. Na Constitui¢do, o artigo 227 diz que “¢ dever da
familia, da sociedade e do Estado” assegurar a crianca, ao adolescente e ao jovem,
com absoluta prioridade, seus direitos e coloca-los a salvo de toda forma de
negligéncia, discriminacdo, exploracdo, violéncia, crueldade e opressdo. E o artigo
17 do ECA prevé o direito ao respeito, abrangendo, entre outros, a inviolabilidade da
integridade fisica, psiquica e moral. (STECK, 2014, online)

O mercado infantil atual tem suas especificidades: “mais volatil e incerto que o do
adulto, [...] da concorréncia entre marcas; dos modismos infantis; da polarizagao entre “azul e
rosa” (questoes de género); e da complexidade para se gerenciar as [...] diferencas de idade”
(COVALESKI; GUEDES, 2014, p. 173). Deste modo, € necessario que seja lancado um olhar
mais cuidadoso perante a todas estas questdes, levando em consideracdo a importancia social
que concerne a publicidade.

Ao finalizar este topico, concluimos que o consumo, seja material ou midiatico, esta
estritamente ligado a cultura, e, devido a essa relagdo, pode ser compreendido por um vies
simbdlico e ligado ao contexto social de cada cidaddo ou cidada, através de seus signos e
representacdes. Assim, a partir desse momento, entendemos o consumo como um fator
cultural que, aliado a outros processos de socializac¢do, atua na configuracdo de concepcdes
das pessoas. Portanto, entendendo que a midia e o consumo configuram comportamentos e

concepgdes, objetivamos tracar suas atuaces nas concepgdes de género.
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2.2 GENERO

Ao abordarmos a nocdo de género temos em vista uma crescente e atual preocupacao
com o campo, que, a partir dos dltimos anos vem se tornando ndo somente alvo de novos
estudos, mas também uma pauta no agendamento midiatico e na sociedade em geral. Para
compreendermos 0 conceito de género e seu papel social, torna-se necessario tracar um
panorama historico, para que seja elucidado o caminho percorrido até o encontro da

concepgao que adotaremos para este estudo.

2.2.1 Perspectivas histdricas e conceituais

A nocao de género ndo € uma concepc¢ao recente, no entanto, a forma como é abordada
atualmente se difere dos modelos primordiais, uma vez que, o conceito surgiu ligado as
correntes feministas e a militdncia. Portanto, o caminho percorrido iniciou-se empiricamente,
para, posteriormente, ser considerado alvo de uma preocupacao teorica.

Entendendo que o conceito de género surgiu ligado as correntes feministas e, somente
depois de alguns anos foi abordado como uma categoria tedrica de analise, na atualidade, esse
conceito ainda € um pouco volatil em algumas areas do conhecimento e, frequentemente,
associado as mulheres. De qualquer forma, devemos entender que, “a historia do pensamento
feminista € uma historia de recusa da construcdo hierdrquica da relacdo entre masculino e
feminino; nos seus contextos especificos € uma tentativa de reverter ou deslocar seus
funcionamentos.” (SCOTT, 1989, p. 19).

Louro (2008) elucida as duas grandes etapas na historia do feminismo. O primeiro
periodo compreende o sufragismo, movimento voltado para estender o direito de voto as
mulheres. Ja no segundo periodo “o0 feminismo, além das preocupagfes sociais e politicas, ira
se voltar para as construcdes propriamente tedricas [problematizando o conceito de género]”
(LOURO, 2008, p. 15)

Scott (1989) propde uma definigdo de género muito detalhada que contém duas partes:

O ndcleo essencial da definicdo baseia-se na conexdo integral entre duas
proposicGes: 0 género é um elemento constitutivo de relagdes sociais baseado nas
diferencas percebidas entre os sexos, e 0 género é uma forma primeira de significar
as relagBes de poder. (SCOTT, 1989, p. 21, grifos da autora)
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A primeira proposi¢do, que entende o género como integrante das relacdes sociais a
partir das diferencas entre os sexos, envolve quatro elementos relacionados entre si: a) os
simbolos culturais que geram representagdes mdaltiplas e por vezes contraditorias; b) os
conceitos normativos que limitam as possibilidades metaféricas; c) a fixidade, ou seja, a
insisténcia na representacdo binéria dos géneros; e d) a identidade subjetiva, as diferencas
sexuais entre 0s corpos, para testemunhar as relagcdes e fendmenos sociais que ndo dizem
respeito a sexualidade. (SCOTT, 1989)

A segunda proposicdo trata o género como “forma primeira de significar as relacdes
de poder”, nesse aspecto o género exerce sua funcdo de legitimagdo perante a teoria politica,
na medida em que justifica ou critica as relacdes entre governantes e governados. (SCOTT,
1989)

a énfase colocada sobre o género ndo é explicita, mas constitui, no entanto, uma
dimensdo decisiva da organizacdo, da igualdade e desigualdade. As estruturas
hierdrquicas baseiam-se em compreens@es generalizadas da relagdo pretensamente
natural entre o masculino e o feminino. A articulacdo do conceito de classe no
século XIX baseava-se no género. (SCOTT, 1989, p. 26)

Em sintese, para Scott (1989, p. 23) 0 género permeia e influencia as relagfes, sendo
“um meio de decodificar o sentido e de compreender as relagdes complexas entre diversas
formas de interagdo humana.”

Louro (2008), assim como Scott (1989), compreende o0 género para além do
determinismo biologico, mas algo determinado socialmente, no entanto, ressalta que “o
género se constitui com ou sobre corpos sexuados, [assim,] ndo é negada a biologia, mas
enfatizada, deliberadamente, a construcéo social e historica produzida sobre as caracteristicas
bioldgicas.” (LOURO, 2008, p. 22). A autora ressalta a importancia de compreender o género
de forma relacional, ou seja, entendé-lo inserido e contextualizado nas relagdes sociais
considerando sua pluralidade, e ndo restringindo a mulher ou ao homem. A partir dessa
transformacédo — da compreenséo do conceito de forma social e relacional — apresentada pelas
feministas anglo-saxas, que, no final dos anos 80 as feministas passaram a utilizar o termo
género no Brasil (LOURO, 2008).

O conceito passa a exigir que se pense de modo plural, acentuando que os projetos e
as representacdes sobre mulheres e homens sdo diversos. Observa-se que as
concepcdes de género diferem ndo apenas entre as sociedades ou 0s momentos
historicos, mas no interior de uma dada sociedade, ao se considerar 0s diversos
grupos (étnicos, religiosos, raciais, de classe) que a constituem. (LOURO, 2008, p.
23)
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Assim, entendemos o género nesse estudo como uma construgdo sociocultural
reforcada a partir de varias instancias — como a midia, a familia e a escola — e referéncias
simbolicas, que se estabelece desde a, e principalmente na infancia, partindo do pressuposto
de que nds como seres humanos, ndo nascemos Meninos ou meninas, mas sim, Nos tornamos
social e culturalmente.

Ressaltamos que, ao considerar o género perante todas essas instancias, e ao propor a
interpretacdo das concepcdes de género de criancas nesse estudo, ndo se tem o intuito de
maximizar os resultados a uma teoria geral, mas considerar essas percep¢des no ambiente e
nas propostas em que estdo sendo aqui ponderadas, para, quem sabe, incentivar futuros
estudos e novas descobertas nesta area.

Considerando o género como uma construcdo plural que deve ser compreendida de
forma relacional, Louro (2008) e Scott (1989) sdo favoraveis a implodir a logica de

polarizacédo e dicotomia das relagdes entre 0 homem e a mulher.

Desconstruir a polaridade rigida dos géneros, entdo, significaria problematizar tanto
a oposicdo entre eles quanto a unidade interna de cada um. Implicaria observar que o
p6lo masculino contém o feminino (de modo desviado, postergado, reprimido) e
vice-versa; implicaria também perceber que cada um desses polos é internamente
fragmentado e dividido (afinal ndo existe a mulher, mas varias e diferentes mulheres
que ndo sdo idénticas entre si, que podem ou ndo ser solidarias, cumplices ou
opositoras). (LOURO, 2008, p. 31-32)

Adotamos a perspectiva das autoras, quando unimos o0s trés eixos de estudo,
entendendo que, se 0 género € uma construcdo socio-cultural que se da desde a infancia e €
incidido pelo consumo, ndo deveria ser necessaria a existéncia dessa dualidade de brinquedos,
cores ou caracteristicas especificas para meninos e para meninas. Bourdieu (2012) nos auxilia
a compreender e avancgar nessa questao.

Assim como as demais autoras, Bourdieu (2012) aponta a existéncia de uma diferenca
socialmente construida entre os géneros e, como possivel justificativa para tal construcao, esta
a diferenca bioldgica entre 0s sexos.

O autor entende que “a defini¢ao social dos 6rgdos sexuais, longe de ser um simples
registro de propriedades naturais, diretamente expostas a percep¢do, é produto de uma
construcdo efetuada a custa de uma série de escolhas orientadas”. (BOURDIEU, 2012, p. 23).
Em sintese, Bourdieu (2012) elucida ndo s6 o género, mas a diferenca bioldgica entre os sexos
como uma construcao arbitraria naturalizada pela sociedade devido a criacbes de oposicao

homologa.
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A ordem social funciona como uma imensa maquina simboélica que tende a ratificar
a dominacdo masculina sobre a qual se alicerca: é a divisdo social do trabalho,
distribuicdo bastante estrita das atividades atribuidas a cada um dos dois sexos, de
seu local, seu momento, seus instrumentos; é a estrutura do espaco, opondo o lugar
de assembléia ou de mercado, reservados aos homens, e a casa, reservada as
mulheres. (BOURDIEU, 2012, p. 18, grifos nossos)

Inimeros fatores direcionam ao comportamento determinado, por naturalizacdo, a
cada sexo, como o modo de se vestir, de falar, de andar, entre outros aspectos. O que
Bourdieu (2012) explica é que isso se da a partir de um confinamento simbdlico, ou seja, a
partir de uma construgdo simbolica legitimada pela propria sociedade, pela educagdo
elementar, pela midia, pela familia e por outras referéncias e media¢fes que as pessoas estao
sujeitas diariamente. Entendemos que, a educacdo elementar tende a orientar modelos de
comportamento de meninos e meninas que legitimam a dominacdo masculina e a postura
submissa das mulheres. “A visdo androcéntrica é assim continuamente legitimada pelas
préprias praticas que ela determina: pelo fato de suas disposi¢des resultarem da incorporagédo
do preconceito desfavoravel contra o feminino, instituido na ordem das coisas” (BOURDIEU,
2012, p. 44, grifos do autor)

Portanto, a virilidade masculina gera a vulnerabilidade feminina, e vice versa, pois
ambos os sexos devem cumprir suas funcdes perante a ordem simbdlica. “A sexualidade, tal
como a entendemos, é efetivamente uma inversdo histdrica, mas que se efetivou
progressivamente a medida que se realizava o processo de diferenciacdo dos diferentes
campos e de suas ldgicas especificas.” (BOURDIEU, 2012, p. 123)

Em resumo, 0 que propomos com este tdpico é a compreensdo do género como uma
construcdo sdcio-cultural, o que permite sua relacdo com o consumo. Ja entendemos que o
consumo configura comportamentos. Agora, fica mais clara a influéncia do consumo nos
comportamentos de género. Nessa perspectiva, ressaltamos novamente, de acordo com
Baudrillard (1995), o fato de as representacdes presentes na midia serem inspiradas na
realidade, mas ndo a propria realidade. No que diz respeito ao género, grande parte das
representagcdes ainda segue um modelo vinculado ao sexo imputado no nascimento, o que
alimenta determinados estereotipos sexuais presentes na midia. Para facilitar a compreensao
desses conceitos, propomos uma categorizacdo a partir de cinco topicos, no intuito de
simplificar os termos e entendé-los separadamente, para, primeiramente ndo cometer
equivocos ao utiliza-los em nosso proprio discurso e, posteriormente, facilitar sua
compreensdo de maneira interligada como propdem Scott (1989), Louro (2008) e Bourdieu
(2012).
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2.2.1.1 Sexo bioldgico

Ao elucidar uma concepc¢do bioldgica do sexo, entendemos que ela é definida por
meio de um determinismo bioldgico, alheio ao contexto social. No entanto, Bourdieu (2012) e
Butler (2007) problematizam a nocdo de sexo bioldgico e suas implicacbes para a
determinacdo do género. Como j& mencionamos anteriormente, Bourdieu (2012) defende a
ideia de que a definicdo do sexo bioldgico é resultado de uma construcdo de escolhas
naturalizadas. Butler (2007) exple seu entendimento do sexo biologico a partir de uma

problematizacdo do conceito de biologia.

En algunos estudios, la afirmacion de que género esta construido sugiere cierto
determinismo de significados de género inscritos en cuerpos anatdmicamente
diferenciados, y se cree que esos cuerpos son receptores pasivos de una ley cultural
inevitable. Cuando la “cultura” pertinente que “construye” el género se entiende en
funcion de dicha ley o conjunto de leyes, entonces parece que el género es tan
preciso y fijo como lo era bajo la afirmacion de que “biologia es destino”. En tal
caso, la cultura, y no la biologia, se convierte en destino.® (BUTLER, 2007, p. 57)

Consideramos relevante ressaltar essas perspectivas acerca do sexo bioldgico, pois, é
justamente esse determinismo que direciona a forte e atual dualidade de género. Podemos

entender que os corpos sdo generificados antes mesmo do nascimento.

2.2.1.2 ldentidade de género

“Ao afirmar que o género institui a identidade do sujeito (assim como a etnia, a classe,
ou a nacionalidade, por exemplo) pretende-se referir, portanto, a algo que transcende o mero
desempenho de papéis, a idéia é perceber o género fazendo parte do sujeito, constituindo-o0.”
(LOURO, 2008, p. 25)

Louro (2008) enfatiza a pretensdo de compreender o género como constituinte da
identidade dos sujeitos. Dessa forma, entendemos por identidade de género, a identificacdo do
individuo social, cultural e historicamente como femininos ou masculinos. A identificacdo de

género gera uma divisdo entre pessoas cisgénero e transgénro — ambas independem da

* Em alguns estudos, a alegacdo de que o género é construido sugere um certo determinismo de significados de
género inscritos em corpos anatomicamente diferenciados, e acredita-se que estes organismos sdo receptores
passivos de uma lei cultural inevitavel. Quando a “cultura” “constr6i” 0 género se entende em termos de tal lei
ou conjunto de leis, entdo parece que o género é tdo preciso e fixo, regido pela afirmacdo de que "biologia é
destino." Neste caso, a cultura, ndo biologia, torna-se destino. (BUTLER, 2007, p. 57, tradugdo nossa)
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identidade sexual que serd abarcada adiante — as primeiras identificam-se com o0 sexo

imputado no nascimento, ja as segundas identificam-se com o sexo oposto ao que nasceram.
Ainda de acordo com Louro (2008, p. 27) no que diz respeito ao género “as

identidades sdo sempre construidas, elas ndo sdo dadas ou acabadas num determinado

momento.”

2.2.1.3 Papéis sexuais

“Ao desempenhar papéis, o individuo participa de um mundo social. Ao interiorizar
estes papéis, 0 mesmo mundo torna-se subjetivamente real para ele.” (BERGER;
LUCKMANN, 2011, p. 100). Dessa forma, os papéis sexuais dizem respeito ao conjunto de
gostos e comportamentos dos sujeitos. Negreiros e Carneiro (2004, apud REIS 2008, p. 23)
observam que 0s papéis sexuais se referem a “atitudes, sentimentos, interesses e expressées
do masculino e do feminino”. Essas caracteristicas se constroem de acordo com o contexto do
sujeito “a partir de aprovacdes, restricGes e proibicdes que seriam apreendidas e transmitidas
ao longo de geragcbes e durante o percurso da vida do individuo.” (NEGREIROS;
CARNEIRO, 2004, apud REIS 2008).

Em sintese os papéis sdo “padrdes ou regras arbitrarias que uma sociedade estabelece
para seus membros e que definem seus comportamentos, suas roupas, seus modos de se
relacionar ou de se portar” (LOURO, 2008, p. 24).

2.2.1.4 Estereotipos sexuais

Os esteredtipos sexuais sdo construcdes decorrentes dos papéis sexuais, construidos
desde a infancia, alimentados por modelos sociais ligados ao sexo imputado no nascimento e

ao contexto cultural.

Recentemente, os estere6tipos foram definidos como crengas sobre atributos tipicos
de um grupo, que contém informacdes ndo apenas sobre estes atributos, como
também sobre o grau com que tais atributos sdo compartilhados. Desta forma, os
estereotipos ndo devem ser necessariamente definidos como exageros na concepgao
sobre o que um grupo é (embora eles tipicamente sejam), nem como generalizagoes
sobre a prevaléncia dos atributos estereotipados nos membros do grupo alvo
(embora eles também tipicamente sejam) e nem precisam ser amplamente
compartilhados (embora eles, uma vez mais, tipicamente sejam) (PEREIRA, 2002,
p. 45 apud REIS, 2008, p. 25).
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Os esteredtipos sexuais s8o nada mais que, a padronizacdo dos papéis sexuais.
“Padroes de papel sexual podem ser definidos como um conjunto de comportamentos
socialmente estabelecidos que diferenciam homens e mulheres.” (GRACIANO, SILVA,
GUARIDO, 1976, p. 15). Sendo que, esse padrdo de comportamento é definido de acordo
com o que é aceito socialmente.

Portanto, os esteredtipos sexuais dizem respeito a uma padronizacéo baseada em uma
“concepcao dualista — masculino e feminino — em que para cada uma dessas configuracfes ha
diferentes papéis estereotipados e estes papéis sdo influenciados pela familia, escola,
comunidade em geral, sobretudo na infancia.” (REIS, 2008, p. 12). Ressaltamos que o0s
esteredtipos, partem de uma construcao, ou seja, sdo produzidos e concretizados socialmente,
a partir de diversos fatores, incluindo a midia, através das representacGes de género.

Reis (2008) distinguiu, mediante pesquisas feitas com maes de criancas, estere6tipos
do sexo masculino e feminino. As meninas foram apontadas como compreensivas, delicadas,
amorosas, carinhosas, vaidosas, inteligentes, organizadas, entre outras caracteristicas. J& 0s
meninos como grosseiros, prestativos, batalhadores, valentbes, independentes, racionais,
éticos e tantas outras. Elencamos algumas dessas caracteristicas sejam elas fisicas,
comportamentais, funcionais ou estéticas, ndo so para exemplificar, mas para evidenciar que é
a partir desses tragcos que se compde um modelo estereotipado ligado e reforgado pelo sexo

imputado no nascimento.

2.2.1.5 Sexismo

O processo de "fabricacdo" dos sujeitos é continuado e geralmente muito sutil, quase
imperceptivel. Antes de tentar percebé-lo pela leitura das leis ou dos decretos que
instalam e regulam as instituicbes ou percebé-lo nos solenes discursos das
autoridades [...], nosso olhar deve se voltar especialmente para as praticas cotidianas
em que se envolvem todos os sujeitos. Sao, pois, as praticas rotineiras e comuns, 0s
gestos e as palavras banalizados que precisam se tornar alvos de atencdo renovada,
de questionamento e, em especial, de desconfianca. A tarefa mais urgente talvez seja
exatamente essa: desconfiar do que é tomado como "natural”. (LOURO, 2008, p. 63)

Em uma linha sociocognitivava algumas pesquisas apontam 0 sexismo “como um
conjunto de estereétipos sobre a avaliagdo cognitiva, afetiva e atitudinal acerca do papel
apropriado na sociedade, dirigida aos individuos de acordo com o sexo.” (EXPOSITO;
MOYA; GLICK, 1996, GLICK; FISKE, 1996 apud FORMIGA; GOLVEIA; SANTOS, 2002,
p. 105)
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A grande maioria dos estudos aponta o conceito de sexismo referente unicamente a
misoginia, no entanto, o entenderemos aqui como um conceito mais amplo, que diz respeito a
ambos 0s sexos. Como estamos nos propondo a estudar o comportamento de criangas,
acreditamos que, tanto meninas quanto meninos carregam encargos sociais no que se refere a
seu género. No entanto, ndo deixamos de observar as implicacbes de nossa sociedade
patriarcal e as opressdes sofridas pelas mulheres. De qualquer modo, tomaremos 0 sexismo
como a manifestacdo de um comportamento intolerante e preconceituoso que se da a partir da
alimentacédo dos esteredtipos sexuais.

Para simplificar as interpretacdes, propomos 0 Quadro 1 a seguir. Destacamos que,
esse e demais quadros que aparecerdo a seguir ndo tém a intencdo de configurarem-se como
reducionistas de pensamentos e de pensadores/as tdo complexos/as, mas sim de organizar de
forma mais sintética conceitos de modo que, futuramente, esses possam assumir a posicao de

categorias de analise em nossa pesquisa.

Quadro 1 - Categorizacao de conceitos relativos ao género.

Conceito Defini¢do

Sexo biol6gico Definido a partir da construcéo de escolhas naturalizadas e vinculado a cultura.

Identidade de género Identificacdo pessoal do individuo como femininos ou masculinos (cis e trans).

Papéis sexuais Comportamentos, atitudes e interesses do masculino e do feminino.

Estereotipos sexuais PadrGes de comportamento estabelecidos socialmente que diferenciam homens e
mulheres.

Sexismo Comportamento intolerante e preconceituoso em relacdo ao sexo oposto.

Fonte: A prépria autora.

2.3 INFANCIA

O conceito de infancia se constituiu passando por diversos periodos histéricos, assim
como o de género. De acordo com Andrade (2010) a primeira nogéo de infancia surgiu ligada
a uma perspectiva adultocéntrica, ou seja, as criangas exerciam sua funcdo social na medida
em que incorporavam func6es desempenhadas por adultos. Com a ascensdo da burguesia, o
modelo familiar sofre modificacbes em sua estrutura, devido necessidade e desejo de
privacidade. Nesse momento, se reforca no contexto familiar a caracterizacdo de papéis
sexuais: “o homem passa a ser visto como provedor, devendo, portanto, fazer parte do mundo
publico, e a mulher, responsével pela casa e educacdo dos filhos, fazendo parte do mundo
privado.” (ANDRADE, 2010, p. 50).
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A crianca s6 adquire seu papel, diferenciando-se do adulto, no capitalismo, quando sua
funcdo é compreendida socialmente. Nesse momento, é destacada a fragilidade da crianga, e a
necessidade de dependéncia de um adulto para sua socializacdo. Hoje, o Estatuto da Crianga e
do Adolescente, em seu artigo segundo, considera crianca, a pessoa até doze anos de idade
incompletos. No entanto, devemos compreender a infancia ndo somente pela faixa etaria, mas
como um processo resultante das transformagGes sociais. Nesse contexto, consideraremos o

papel da familia, da escola, da midia e tantas outras variantes sociais. (ANDRADE, 2010)

2.3.1 O desenvolvimento infantil

A psicologia do desenvolvimento, como sera aqui compreendida, trata do
desenvolvimento da crianca, buscando desvendar o ser humano desde seu nascimento até a
adolescéncia. Existem diversos autores que dedicaram seus estudos a psicologia do
desenvolvimento, dentre eles, selecionamos Vygotsky para nos apoiar neste estudo. O autor
aponta o enfoque sociocultural no processo de desenvolvimento, concebendo estudos com
uma visdo interacionista, ou seja, levando em consideracdo os fatores provenientes do
individuo em si e também os fatores provenientes do ambiente. Sua teoria “apoia-se em
pesquisas oriundas da educacdo, da sociologia, da histdria, da antropologia. Admite em seu
ponto de partida que o desenvolvimento esta mergulhado num rico e multifacetado contexto
cultural” (MALUF, 2014, online). Ressaltamos que, ainda que os estudos do autor sejam
oriundos do inicio do século XXI, “foi nas Ultimas décadas que ocorreu a retomada das teses
de Vygotsky e nesse sentido ela pode ser considerada como uma “teoria emergente”.”
(MALUF, 2014, online). Assim sendo, julgamos que esse enfoque sociocultural do
desenvolvimento se enquadra no tema aqui proposto na medida em que consideramos as
trocas com 0 meio e 0s processos de socializagdo como principais aspectos na configuracédo
das concepcdes das criangas.

Para Vygotsky (1991, p. 26) a lingua € o principal instrumento de representacéo
simbdlica. O autor assinala a atribui¢do do “uso de signos a descoberta esponténea, pela
crianga, da relagdo entre signos e seus significados”. Nessa perspectiva, a cultura atua como
fornecedora de sistemas simbolicos de representacdo da realidade, e, é através destes signos
que se pode construir uma interpretacdo do mundo real. Assim, entendemos que, a relagcéo do
homem com o mundo é uma relacdo mediada, realizada por meio de signos. Dessa forma, é

por meio de uma representacdo mental que se efetivam as rela¢fes com os simbolos.
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Desde os primeiros dias do desenvolvimento da crianga, suas atividades adquirem
um significado proprio num sistema de comportamento social e, sendo dirigidas a
objetos definidos, sdo refratadas através do prisma do ambiente da crianca. O
caminho do objeto até a crianca e desta até o objeto passa através de outra pessoa.
Essa estrutura humana complexa é o produto de um processo de desenvolvimento
profundamente enraizado nas ligagBes entre histéria individual e hist6ria social.
(VYGOTSKY, 1991, p. 33)

Esse aspecto da teoria de Vygotsky (1991) assemelha-se a concepc¢do de Baudrillard
(1995) no que tange as mensagens transmitidas pela midia, que representam a realidade
através de signos. Essa semelhanca ndo se da arbitrariamente, pelo contrario, é o que
evidencia o consumo midiatico como um processo de socializacdo, o que se da devido a
presenca da cultura na midia (e da cultura da midia), aspecto ja pautado anteriormente.

As criangas nascem e de imediato entram em contato com um mundo de signos. Aos
poucos, a aprendizagem e o desenvolvimento permitem a apropriacdo desses signos pelas
criancas. Entendendo a importéncia da lingua no desenvolvimento humano, o autor aponta a
fala ou a atividade simbdlica, como organizadora de funcBes psicoldgicas superiores, como 0
pensamento ou raciocinio pratico. No entanto, inicialmente, a fala e 0 pensamento atuam de

forma dissociada.

O momento de maior significado no curso do desenvolvimento intelectual, que da
origem as formas puramente humanas de inteligéncia pratica e abstrata, acontece
quando a fala e a atividade pratica, entdo duas linhas completamente independentes
de desenvolvimento, convergem. (VYGOTSKY, 1991, p. 27, grifos nossos)

Um aspecto que evidencia esse processo de convergéncia é a fala egocéntrica, essa
fala compreende certa idade em que a crianca fala pra si mesma, geralmente refletindo sobre o
que esta fazendo, sobre seu comportamento préprio, € justamente nesse exemplo que se pode
verificar o inicio de um processo de internalizacdo da fala socializada. A crianca se apropria
da reflexdo para si mesma e o faz em voz alta, dessa forma, associa o pensamento e a fala.

A internalizacdo esta imbricada em todo o processo de desenvolvimento, ja que
Vygotsky (1991) compreende o desenvolvimento de fora para dentro. “Chamamos de
internalizagéo a reconstrugéo interna de uma operagao externa.” (VYGOTSKY, 1991, p. 63).
Essa interiorizacdo de formas de comportamento social e historicamente construidas e
enraizadas envolve uma reconstrucdo da atividade psicologica e compde 0 aspecto
caracteristico da psicologia humana. (VYGOTSKY, 1991)

A partir do entendimento do desenvolvimento pela internalizacdo, ou seja, de fora pra

dentro, podemos entender a importancia da aprendizagem, pois na concepcao do autor, € a
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aprendizagem que leva ao desenvolvimento, sendo que, ambos “estdo inter-relacionados
desde o primeiro dia de vida da crianga.” (VYGOTSKY, 1991, p. 95).

Para elucidar essa interacdo desenvolvimento-aprendizado, o autor propde dois niveis
de desenvolvimento. O primeiro € denominado “nivel de desenvolvimento real, isto €, o nivel
de desenvolvimento das fungGes mentais da crianca que se estabelecem como resultado de
certos ciclos de desenvolvimento j& completados.” (VYGOTSKY, 1991, p. 95, grifos do
autor). Ja o segundo nivel, € o nivel de desenvolvimento potencial, que compreende o que a
crianca ainda ndo desenvolveu e, consequentemente, ndo realiza por si s6, mas é capaz de
efetivar com o auxilio de um adulto. Na area, localizada entre esses dois niveis, existe a zona
de desenvolvimento proximal, que compreende o processo de desenvolvimento em estado
embrionario e permite, portanto, “determinar os futuros passos da crianga e a dindmica do seu
desenvolvimento e examinar ndo s6 o que o desenvolvimento ja produziu, mas também o que

produzira no processo de maturagdo” (VIGOTSKY, 1988, p. 113). Em suma,

A zona de desenvolvimento proximal [..] é a distdncia entre o nivel de
desenvolvimento real, que se costuma determinar através da solugdo independente
de problemas, e o nivel de desenvolvimento potencial, determinado através da
solucdo de problemas sob a orientacdo de um adulto ou em colaboragdo com
companheiros mais capazes. (VYGOTSKY, 1991, p. 97)

Nessa zona que se efetiva a atuacdo da aprendizagem, portanto, pode-se dizer que
“aquilo que ¢ zona de desenvolvimento proximal hoje, sera nivel de desenvolvimento real
amanhd — ou seja, aquilo que uma crianca pode fazer com assisténcia hoje, ela sera capaz de
fazer sozinha amanha.” (VYGOTSKY, 1991, p. 98)

A zona de desenvolvimento proximal abarca o papel da escola e da familia de
incentivar as criancas a desenvolverem novas habilidades que ainda ndo conseguem sozinhas.
Portanto, a partir desse ponto de vista, a aprendizagem ndo € desenvolvimento, ou vice versa,
“mas uma correta organizacdo da aprendizagem da crianga conduz ao desenvolvimento
mental, ativa todo um grupo de processos de desenvolvimento, e esta ativacdo ndo poderia
produzir-se sem a aprendizagem.” (VYGOTSKY, 1988, p. 115). A teoria de Vygotsky busca
evidenciar a importancia da aprendizagem, pois, € mediante a aprendizagem que o
desenvolvimento de caracteristicas formadas historica e culturalmente se torna possivel.

Ao compreendermos a infancia através da psicologia do desenvolvimento buscamos
elucidar a importancia do contexto social e do carater simbdlico presente no mesmo,
principalmente através da aprendizagem. Um dos aspectos centrais ao estudo que aqui nos

propomos é o processo de internalizacdo, ja que, compreende a incorporacdo de
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comportamentos definidos culturalmente. Dessa forma, torna-se necessério destacar 0s
processos de socializagdo que as criangas estao sujeitas, pois é por meio das trocas sociais que

ocorre a internalizacéo.
2.3.2 Processos de socializacéo

Os processos de socializagdo ndo estdo presentes somente na infancia, mas sim, ao
longo de toda a vida dos sujeitos. No entanto, julgamos importante considerar a infancia por
acreditar que é uma época passivel de novas interpretacdes no que tange ao consumo, e de
possiveis desmistificacfes em relagdo ao género.

De acordo com Graciano, Silva e Guarido, podemos entender que a relagdo entre
socializacdo e género na infancia segue uma logica em que “meninos e meninas sdo
positivamente reforcados pela conformacdo aos papéis sexuais adequados e punidos por
quaisquer tentativas de desvio.” (1977, p. 16).

Antes de avancar na discussdo da socializacdo relacionada ao género, cabe levantar o
conceito de socializacdo propriamente dito. Dessa forma, consideramos a socializacdo de
acordo com o entendimento de Berger e Luckmann, partindo do pressuposto de que “o
individuo ndo nasce membro da sociedade. Nasce com a predisposi¢do para a sociabilidade e
torna-se membro da sociedade.” (2011, p. 167).

Ainda de acordo com Berger e Luckmann (2011) é por meio da identificacdo (ligada a
fatores emocionais) com outros sujeitos da sociedade, que a crianga, comeca seu processo de
interiorizacdo cuja finalidade é o encontro da subjetividade. A interiorizacdo elucidada por
Berger e Luckmann (2011) segue pressupostos semelhantes aos do processo de internalizacéo
exposto por Vygotsky (1991). “A interiorizacdo s6 se realiza quando ha identificacdo. A
crianca absorve 0s papéis e as atitudes dos outros significativos, isto €, interioriza-os,
tornando-os seus.” (BERGER; LUCKMANN, 2011, p. 170). E a partir dessa identificagéo,
seguida da interiorizagdo que a crianca consegue identificar a si mesma e construir um
primeiro modelo de subjetividade. Assim, “a personalidade é uma entidade reflexa, que retrata
as atitudes tomadas pela primeira vez pelos outros significativos com relacdo ao individuo.”
(BERGER; LUCKMANN, 2011, p. 171).

Berger e Luckmann (2011) apontam dois processos de socializacdo, a socializacéo
primaria e a secundaria. Na socializa¢do primaria ocorrem os primeiros atos de identificagéo e
as primeiras definicbes de comportamento, geralmente especificos para meninos e para

meninas, ja que, nesta fase o determinismo bioldgico é ainda mais presente. A socializacdo
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secundaria compreende a fase que exige uma divisdo do trabalho e uma distribuicdo do
conhecimento. Em suma, esse segundo processo de socializagdo ¢é “a aquisi¢do do
conhecimento de fungdes especificas” (BERGER; LUCKMANN, 2011, p. 179)

Portanto, entendemos que a primeira etapa de socializacdo é construida a partir das
primeiras pessoas com as quais a crianga entra em contato, o pai e a mae. Consequentemente,
a interiorizacdo adquirida na socializagdo primaria € tomada como verdade universal para a
crianca, pois os primeiros modelos de identificacdo sdo os Unicos e principais que ela possui
contato. Ja na socializacdo secundaria, encontra-se a escola e outras instancias que
acompanham o individuo ao longo de sua vida. Nesta etapa existe uma maior possibilidade de
identificacdo com novas pessoas e concepcOes. Portanto, cabe ressaltar que a socializacdo é
um processo que acompanha o sujeito de forma constante e mutavel. Ou seja, “esta
interiorizacdo da sociedade, da identidade, da realidade ndo se faz de uma vez para sempre. A
socializagdo nunca ¢ total nem esta jamais acabada.” (BERGER; LUCKMANN, 2011, p. 178)

Setton (2005) aponta a existéncia de trés instancias com maior influéncia no processo
de socializacdo das criancas, que sdo a familia, a escola e a midia. Até a década de 1960, a
familia e a escola eram compreendidas pela sociologia como duas instituicdes separadas,
“mas cada uma delas com sua funcdo e com seus papéis complementares na formacéo e na
socializacdo dos individuos.” (SETTON, 2005, p. 345).

a partir da década de 1970 no Brasil, com o crescimento de um mercado de bens
simbolicos, podemos visualizar outra configuragdo sociocultural. [...] Surge
timidamente, mas aos poucos se consolida, um mercado difusor de informacdes e de
entretenimento com um forte carater socializador (cf. ORTIZ, 1988; THOMPSON,
1995; HALL, 1997). Estamos falando do surgimento da cultura de massa, que, com
toda sua diversidade e seu aparato tecnoldgico, com a capacidade de publicizar
conselhos e estilos de vida (cf. MORIN, 1984), passa a difundir uma série de
propostas de socializacdo. Partilha, pois, com a familia e a escola, uma
responsabilidade pedagdgica. (SETTON, 2005, p. 346)

A partir de Setton (2002, 2005) e Berger e Luckmann (2011) consideraremos aqui, trés
principais instancias socializadoras: a familia, a escola e a midia. Entendendo que cada uma
difunde padrbes de conduta diversificados e heterogéneos. O papel da midia ja foi apontado

anteriormente, a partir deste momento iniciaremos a compreensédo da familia e da escola.

2.3.2.1 Familia

Setton (2002) esclarece que podemos considerar o processo de socializagdo familiar a

partir de dois enfoques. O primeiro elucida o processo de identificagdo, “¢ possivel por meio
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dessa abordagem observar ainda as relagdes de autoridade, as hierarquias internas tendo em
vista os modelos de género” (SETTON, 2002, p. 111), é na identificagdo com os modelos
familiares que ocorrem as primeiras integrac6es sociais e se formam os primeiros moldes de
subjetividade. Esse primeiro enfoque vai ao encontro dos processos de internalizacdo e
interiorizacdo que ja elucidamos anteriormente. O segundo enfoque encontra-se no
entendimento da familia como “responsavel pela transmissdo de um patriménio econdmico e
cultural” (BOURDIEU, 1998, 1999 apud SETTON, 2002, p. 111).

Ainda de acordo com Setton (2002), um aspecto importante para a compreensao do
papel da familia na socializacdo é o entendimento de que os valores familiares s&o
inicialmente tomados como absolutos e, portanto, sdo 0s mais inabaléveis em todo o processo
de socializacdo. Berger e Luckmann (2011), que partilham de uma concepcdo semelhante,
consideram os valores familiares como fundamentais, mas ndo inabalaveis. Neste caso, cabe
ressaltar “a heterogeneidade de configuracbes familiares, a diversidade de recursos e
posicionamentos sociais, bem como a diversidade de comportamentos e relagfes que podem
estabelecer com as outras instancias socializadoras.” (SETTON, 2002, p. 112). Por isso, a
importancia de abordar, mais adiante, a escola e demais referéncias simbdlicas.

A relacédo entre familia e género se estabelece nas hierarquias internas ressaltadas por
Setton (2002). Para Bourdieu é “a familia que cabe o papel principal na reproducdo da
dominacdo e da visdo masculinas; é na familia que se impde a experiéncia precoce da divisdo
sexual do trabalho e da representagéo legitima dessa divisdo” (2012, p. 103).

Portanto entendemos a familia como primeira instancia de socializacdo. E a partir do
processo de identificagdo e interiorizacdo da linguagem e do comportamento que s&o
direcionadas as primeiras concepg¢des de género das criancas. A sequéncia de socializacdo tem

continuidade na escola, que cumpre o papel de segunda instancia socializadora.

2.3.2.2 Escola

A escola sempre foi vista como responsavel pela transmissdo de um saber
consagrado, Util para a manutengdo de uma ordem baseada na divisdo do trabalho
social. [...] Ambigua por natureza, a escola é responsavel também pela expansao do
acesso ao conhecimento ao mesmo tempo em que pode contribuir para o
fortalecimento de um saber restrito a poucos. (BOURDIEU, 1998 apud SETTON,
2002, p. 112)
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A apropriagéo do saber transmitido pela escola varia de acordo com as experiéncias de
vida de cada um/uma, ja que, a forma como a crianga se relaciona e interioriza conhecimentos
depende das pessoas com as quais ela convive. (SETTON, 2002, p. 112).

Louro (2008, p. 58) aponta a escola como delimitadora de espacos “servindo-se de
simbolos e cddigos, ela afirma o que cada um pode (ou ndo pode) fazer, ela separa e institui.
Informa o "lugar" dos pequenos e dos grandes, dos meninos e das meninas.” Esse caréater
delimitador reforca uma divisdo a partir de estereétipos sexuais, privando e condenando
comportamentos que ndo sao socialmente aceitaveis para cada sexo.

Bourdieu aponta esse carater escolar rigido pela influéncia da antiga tutela da igreja,
entendendo que a escola “continua a transmitir os pressupostos da representagdo patriarcal
(baseada na homologia entre a relacdo homem/mulher e a relacdo adulto/crianca)” (2012, p.
104), representacdo essa, baseada em estruturas hierarquicas conotadas sexualmente. Deste
modo, compreendemos que sdo essas estruturas e representacdes que contribuem para o
desenvolvimento infantil, moldando os papéis sociais e a subjetividade da crianca.

Até esse momento observamos a escola como uma entidade independente, e como tal,
dotada de um posicionamento, caracterizado pela difusdo e fortalecimento de um saber
restrito a poucos, pela delimitagdo de espagos e por estruturas e representagdes baseadas em
hierarquias. Existem inimeros fatores especificos provenientes da estrutura e organizacao da
escola que reforgcam essas caracteristicas, como a organizacdo das classes em sala de aula e 0s
ambientes direcionados aos meninos e as meninas, como banheiros, refeitorios, entre outros.
O préprio papel do/a docente atua diretamente na socializacdo dos/as estudantes. Vygotsky
elucida que “a tarefa do docente consiste em desenvolver ndo uma Unica capacidade de
pensar, mas muitas capacidades particulares de pensar em campos diferentes” (VYGOTSKY,
1988, p. 108). O que o autor aponta seria o papel ideal do/a docente, no entanto, € comum a
tendéncia de uniformizacdo e propagacdo de pensamentos que sigam o0 posicionamento da

escola.

Se a familia, a escola e a midia podem ser consideradas como redes de
interdependéncia estruturadas por relacBes sociais especificas, os produtos da
socializacdo — ou seja, 0s sujeitos, suas praticas e escolhas — podem ser apreendidos
como o resultado de uma maior ou menor ruptura e/ou continuidade entre tais
instancias. (SETTON, 2002, p. 114)

Ao pautarmos a escola, a familia e anteriormente, a midia, as abordamos como as
principais instancias atuantes no processo de socializa¢éo. E, no proprio entendimento dessas

instituicOes observamos um cruzamento de discursos permeados por diversos outros fatores
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referentes a cultura e a outras simbologias sociais, como a presenca da igreja e as diferencas
de classe, por exemplo. Portanto, dedicaremos um espago para compreender esses fatores de
referéncia simbdlica e cultural, acreditando que eles estejam imbricados na familia, na escola

e na midia.

2.3.2.3 Referéncias simbdlicas e culturais

Tomamos como referéncias simbdlicas e culturais inicialmente a classe social, a
religido, a raca e a etnia. No entanto, apds uma primeira aproximagao com 0s conceitos raca e
etnia e apds o contato com o campo, percebemos que ndo dariamos conta de abarcar todas
essas questdes. Desse modo, acabamos por abdicar dos conceitos raca e etnia.

Cada classe social ocupa uma posi¢do historicamente definida na estrutura social.
Essas posicdes definem hierarquias entre os membros da sociedade devido as condutas e as
atitudes desses individuos. Cabe ressaltar que a posicdo de classe ndo é determinada somente
pelo carater econébmico, mas além desse, pelas caracteristicas sociais e culturais.
(BOURDIEU, 2007). Os sujeitos se envolvem constantemente em “relacdes simbdlicas com
os individuos das outras classes e com isso exprimem diferencas de situacdo e de posicao
segundo uma logica sistematica, tendendo a transmuté-las em distingBes significantes."
(BOURDIEU, 2007. p. 14).

As diferencas expressas por membros de diferentes classes sociais afetam a forma
como esses membros entendem o mundo a sua volta, ou seja, cada sujeito desenvolve uma

visdo de mundo de acordo com sua posigéo social.

Uma crianga da classe superior pode aprender os “fatos da vida” em uma idade na
qual uma crianca de classe inferior dominou os rudimentos da técnica do aborto. Ou
uma crianga de classe superior pode sentir suas primeiras vibragdes de emocéo
patriotica aproximadamente na época em que sua contemporanea de classe inferior
sente 0dio da policia e de tudo que esta representa. (BERGER; LUCKMANN, 2011,
p. 177)

Assim como a posi¢éo de classe esté diretamente ligada com a forma de compreenséao
da realidade, a religido também cumpre um papel semelhante. No que diz respeito ao género,
Bourdieu (2012) aponta a Igreja como uma instituicdo marcada pelo antifeminismo, que
condenou trajes e comportamentos, e langou sobre as mulheres uma visdo pessimista. Para o
autor ela “inculca (ou inculcava) explicitamente uma moral familiarista, completamente

dominada pelos valores patriarcais e principalmente pelo dogma da inata inferioridade das
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mulheres.” (BOURDIEU, 2012, p. 103). Os ideais religiosos também afetam na forma de
compreensdo da realidade, e como pautamos anteriormente, a escola ainda é muito ligada a
esses ideais devido a fatores historicos. Louro assinala que “através dos quadros, crucifixos,
santas ou esculturas, [...] [sdo apontados] aqueles/as que deverdo ser modelos [...]
[permitindo] que os sujeitos se reconhegam (ou ndo) nesses modelos” (2008, p. 58).

Ao concluir este capitulo, levamos em consideracéo o papel desempenhado pela midia
junto de outros processos de socializacdo no desenvolvimento infantil.

Compreendemos que, na relacdo entre midia e género, € possivel encontrar alguns
esteredtipos sexuais. Esse fato elucida a importancia no tensionamento dessas areas do
conhecimento, principalmente a partir da infancia, para compreender como se moldam as
concepcdes de género desses individuos em desenvolvimento. Além disso, para entender o
papel do consumo perante essa configuragdo, pois, € a partir de uma visdo mais ampla que se
torna possivel pensar novas perspectivas e uma pratica comunicacional mais ética que atenda

e represente a diversidade em todas as suas nuances.
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3. METODOLOGIA

Neste capitulo abordaremos a cartografia como predisposicdo metodoldgica de
pesquisa. Para tanto, elaboraremos uma metafora conceitual alinhada ao pensamento de
Vygotsky (1991), definindo o percurso de exploragdo do campo até a proposta rizomatica de
construcdo do objeto. Além disso, serdo descritos os procedimentos técnicos, a descricdo da

coleta de dados e os passos de analise.

3.1 A CARTOGRAFIA

O método cartografico se estrutura por meio das variedades do funcionamento
atencional que direcionam o trabalho do/a pesquisador/a e consiste em um método voltado
para o estudo da subjetividade. Portanto, a cartografia € uma forma de estruturar e delinear o

trabalho por meio do direcionamento da atencao.

A atencdo tateia, explora cuidadosamente o que lhe afeta sem produzir compreenséo
ou acdo imediata. Tais exploragdes mobilizam a memdria e a imaginacéao, o passado
e o futuro numa mistura dificil de discernir. Todos esses aspectos caracterizam o
funcionamento da atencdo do cartégrafo durante a produgdo dos dados numa
pesquisa de campo. (KASTRUP, 2007, p. 18)

A conducdo da atencdo do/a pesquisador/a € um processo resultante de quatro
variantes: o rastreio, o toque, 0 pouso e o reconhecimento atento (KASTRUP, 2007). Cada
etapa desempenha uma funcéo na exploragdo do campo e do objeto de estudo, essas serdo
abarcadas com maior aprofundamento e enquadradas na presente pesquisa no item seguinte.

A cartografia, sendo um método subjetivo e ligado ao direcionamento da atencdo do/a
pesquisador/a permite que a0 mesmo tempo em que se explora o campo, seja possivel
desenvolver uma narrativa. Portanto, a fim de tornar essa explanacdo mais completa e
satisfatoria conduziremos nossa exploragdo do campo por meio de uma metéfora conceitual
que alinha os passos de Kastrup (2007) aos tracos da teoria de Vygotsky (1988, 1991). A

seguir explicaremos.

3.2 UMA METAFORA CONCEITUAL

A composicdo da metafora que norteia a pesquisa surgiu a partir do alinhamento da

cartografia com a psicologia do desenvolvimento. Iniciaremos a explanacdo da metafora com
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um quadro que ilustra essa composic¢ao (Quadro 2), para facilitar a captacdo desse processo e,

posteriormente, descrever cada etapa com maior detalhamento.

Quadro 2 - Alinhamento tedrico que ilustra a metafora conceitual.

Passos de Kastrup (2007) Teoria de Vygotsky (1991) Etapas da pesquisa
Rastreio Primeiro contato com o mundo Construgéo rizomatica do objeto
Toque Prética / Pensamento Referencial tedrico

Pouso Fala / Atividade simbdlica Ida ao campo / Coleta de dados
Reconhecimento atento Internalizagdo (aprendizagem + desenvolvimento) | Analise (dados coletados + teoria)

Fonte: a prépria autora

A partir deste momento estruturaremos a nossa metafora, alinhando os conceitos de
Kastrup, Vygotsky e as etapas da nossa pesquisa, tracando paralelos entre as fases, como
apresentamos no quadro acima.

E no primeiro contato da crianca com o mundo, esse ja dotado de inGimeros
significados, que ocorre o rastreio, ou seja, a exploragdo do campo, ainda sem uma
preocupacdo ou direcionamento especifico. Assim se deu o primeiro contato com o tema
dessa pesquisa, com um conhecimento ainda incipiente do assunto e muita exploracdo. Aos
poucos, assim como se da a apropriacdo dos signos culturalmente estruturados pelas criancas,
foi se concretizando a apropriacdo do tema desse estudo. A ligacdo entre publicidade e
infancia foi a primeira a ser estabelecida. A partir deste momento foi definido o foco nas
questdes de consumo e das pessoas consumidoras. Posteriormente, o género se mostrou um
interessante objeto de estudo, mas somente durante a construcdo rizomatica se deu o
alinhamento de inféncia, género e consumo. E, a partir desse momento, as ideias comegaram
levemente a constituir forma e o estudo comecou a se materializar.

Um rizoma é feito de platds. Gregory Bateson serve-se da palavra "platd" para
designar algo muito especial: uma regido continua de intensidades, vibrando sobre
ela mesma, e que se desenvolve evitando toda orientacdo sobre um ponto culminante
ou em direcdo a uma finalidade exterior. (DELEUZE; GUATTARI, 1995, ndo
paginado)

Deleuze e Guattari (1995, ndo paginado) definem os platds como “toda multiplicidade
conectavel com outras hastes subterraneas superficiais de maneira a formar e estender um
rizoma”. Além disso, os autores elucidam algumas caracteristicas que nos auxiliam na

compreensdo do rizoma, como, o fato de que qualquer ponto de uma construgdo rizomatica
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pode e deve ser conectado a qualquer outro, diferente de uma arvore ou raiz que fixam um
ponto, uma ordem. Uma estrutura rizomatica pode ser rompida, mas ndo é desestruturada,
pois, outras linhas retomam a formagao. E, ainda, “um rizoma ndo pode ser justificado por
nenhum modelo estrutural ou gerativo. Ele é estranho a qualquer idéia de eixo genético ou de
estrutura profunda.” (DELEUZE; GUATTARI, 1995, ndo paginado).

A partir dos pressupostos de Deleuze e Guattari (1995) chegamos a proposta de
construcdo rizomatica de nosso objeto de estudo, partindo da articulagdo dos trés eixos ou
platds centrais — 0 género, a infancia e o consumo — levando em consideracdo a complexidade

do objeto.

Figura 1 — Mapa rizomatico.
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Fonte: a prdpria autora a partir dos conceitos Deleuze e Guattari (1995).

A construcdo rizomatica foi nosso primeiro contato com um todo de significacbes em
torno das questdes desta pesquisa, assim como se da o encontro da crianga com 0 mundo a sua
volta. ApOs esse primeiro contato o passo seguinte dado pela crianga é a exploragdo do
pensamento, traduzido em raciocinio pratico. A inteligéncia pratica se desenvolve nas

criangas por meio do uso de instrumentos. E na exploracdo das coisas a sua volta que ela
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comeca a efetivar os primeiros passos no processo de desenvolvimento. Que fique claro, que
estamos aqui tratando ainda do periodo pré-verbal, tendo em vista que, mais adiante, com a
fala o cenario todo se transforma. Por enquanto a crianca segue explorando o mundo, do
mesmo modo que exploramos 0 campo de pesquisa, atraves do toque. O toque, de acordo com
Kastrup (2007), consiste na etapa de encontro com um elemento heterogéneo, Neste
momento, temos a sensacdo de que o objeto comeca a tomar forma, na medida em que um
componente se destaca e orienta as proximas etapas. Em nosso estudo, o togque, ou a
exploracdo da atividade pratica se deu por meio da teoria, ou seja, apds a construcao
rizomatica e definicdo dos platds, nosso segundo passo foi a exploragdo de autores e autoras,
que nos possibilitaram um delineamento e uma maturagdo dos conceitos aqui utilizados. O
aspecto principal dessa etapa foi a compreensdo dos conceitos por meio da divisdo dos eixos
de pesquisa, que se deu a partir do rizoma. Dentre 0s eixos explorados, somente um possuli
relacdo direta com a &rea de formacdo a que se destina este estudo, o platé consumo. J& os
demais, apesar de estarem presentes em &reas correlatas, se mostraram desafiadores e,
consequentemente, fontes de grande aprendizado. Portanto, enxergamos todo o processo de
construcdo do referencial teérico, mas principalmente o que diz respeito ao género e a
infancia, como um processo exploratério. Com os olhos curiosos de uma crianga, tocamos
conceitos e autores/as nunca vistos/as antes, exploramos suas formas e texturas, interligando
esses saberes a comunicagdo, para que, aos poucos, se desenvolvesse a apropriacdo desses
conhecimentos, 0 que viria a se concretizar na etapa seguinte.

Depois do contato com a exploragdo e uso dos instrumentos, “antes de controlar o
préprio comportamento, a crianga comega a controlar o ambiente com a ajuda da fala”
(VYGOTSKY, 1991, p. 27). Comeca aos poucos pensar na solucdo de problemas com
subsidio da fala e, a partir desse momento o panorama se reconfigura. E nesse periodo que
pousamos no campo de estudo por meio da coleta de dados. Neste momento, a percep¢ao
toma novas formas e um novo territorio se molda. E a oportunidade de contato com a amostra
e aplicacdo dos conhecimentos adquiridos através do referencial tedrico. As técnicas de coleta
de dados, bem como as experiéncias através delas adquiridas serdo descritas posteriormente,
no momento de explanacdo da sele¢do do corpus.

Dando sequéncia ao desenvolvimento da crianga, tomamos como etapa final, posterior
ao primeiro contato com o mundo e ao dominio do pensamento e da fala, a internalizacdo. Ou
seja, apos a crianga desenvolver a atividade préatica através do pensamento e a atividade
simbolica através da fala, € o momento em que essas duas linhas de desenvolvimento se

unem. E a fase da cartografia denominada reconhecimento atento, na qual a memoria comeca
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atuar junto com a percepgdo para que se possa reconhecer o objeto e saber servir-se dele.
(KASTRUP, 2007). A internalizacdo € o processo que evidencia essa unicidade, € 0 momento
em que a crianca torna sua, uma fala socializada. O momento em que o0 externo e o interno
convergem, 0 que evidencia a juncdo de aprendizagem e desenvolvimento. Tomamos essa
nogdo para caracterizar o reconhecimento atento, ou o processo de internalizacdo de nossa
pesquisa, que consiste na etapa de analise: o cruzamento da teoria com os dados coletados, o
momento de unido entre pensamento e fala, toque e pouso, aprendizagem e desenvolvimento,
dados e teoria.

Adequamos as teorias de Kastrup (2007) e Vygostsky (1991) a este estudo,
entendendo que, a0 mesmo tempo, em que estamos aprendendo, seja através de autores/as ou
com as criancas, também estamos em continuo processo de desenvolvimento. Esse, que se da
de fora para dentro, por meio de tudo que absorvemos e internalizamos ao longo de nossas

interacOes, através dos processos de socializacdo ao longo de toda nossa vida.

3. 3 SELECAO DA AMOSTRA E TECNICAS DE COLETA DE DADOS

O processo de coleta de dados contou com duas técnicas de pesquisa que foram
exploradas na respectiva ordem, e serdo explanadas a seguir: a observacdo participante e a
entrevista. Esses procedimentos atuaram na busca pela realizagdo dos primeiros objetivos
especificos da pesquisa, 0 mapeamento do consumo e das concepcdes de género das criancas.

A definicdo da amostra para aplicacdo de ambas as técnicas de pesquisa ocorreu de
forma nd&o-probabilistica, os individuos foram selecionados integrando critérios de
intencionalidade e conveniéncia. A forma mais acessivel de conseguir contato com um
namero suficiente de criancas foi através da escola, que desempenha um importante papel no
processo de socializagdo. Dessa forma, a amostra foi definida com base em trés critérios: a
acessibilidade por parte da escola; a idade das criancas, entre 7 e 8 anos; 0 ensino ser
fundamental e publico.

Levando em consideracdo as técnicas de pesquisa escolhidas, a acessibilidade da
escola se tornou um dos principais fatores para a selecdo da amostra, uma vez que, tanto a
observagao quanto a entrevista requerem a intervencao e participagdo no ambiente escolar.

Optamos pela idade de 7 e 8 anos, pois compreende o inicio da idade escolar, na qual,

as criancas se encontram com a zona de desenvolvimento proximal em constante acéo, e, a
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partir das trocas sociais, € possivel observar o quanto a aprendizagem direciona ao
desenvolvimento, tendo como base aspectos apontados por Vygotsky (1991).

O ensino publico foi selecionado devido a menor intervencdo da religido, uma vez
que, verificamos o papel desta no processo de socializacdo e a grande maioria das instituicoes
privadas de Santa Maria sdo vinculadas a algum tipo de religido. Dessa forma, a opgéo pelo
ensino publico parece nos propiciar uma coleta de dados com maior imparcialidade.

A seguir elencaremos as especificidades das técnicas de pesquisa selecionadas.

3.3.1 Observacéo participante

“A fala da crianca € tdo importante quanto a acdo para atingir um objetivo. [...] sua
fala e acdo fazem parte de uma mesma fungdo psicologica complexa [...]” (VYGOTSKY,
1991, p. 28). A observacdo participante torna-se um meétodo que possibilita a ponderacdo da
fala e da acdo de forma concomitante, como propde Vygotsky. Dessa forma, se mostra uma
estratégia adequada para auxiliar na compreensdo das concepgbes e dos comportamentos
infantis de forma completa.

A pesquisa participante, de acordo com Peruzzo (2009) diz respeito a inser¢do do/a
pesquisador/a no ambiente natural do fendmeno a ser estudado. Ou seja, prop6e uma l6gica
em que o/a investigador/a observa o contexto de dentro, inserido/a, compartilhando e
vivenciando as atividades e o cotidiano do grupo estudado. Cabe ressaltar que o/a
pesquisador/a mesmo estando inserido/a no contexto, € uma pessoa externa ao grupo, assim
sendo, ele/ela “nunca sera idéntico aos observados” (PERUZZO, 2009, p. 127).

Ainda de acordo com Peruzzo (2009, p. 131) a observacdo participante na area da
comunicacdo e especificamente neste estudo esta ligada a observacdo de um fenémeno ligado
“a experiéncias populares de comunicagao voltadas para o desenvolvimento social”. Portanto,
nos propomos a observar as concepcdes das criangas relativas ao consumo de midia, bem
como ao consumo material e as concepcbes de género, a fim de contribuir para uma
transformac&o social. Seja desvendando a relagdo entre esses trés aspectos ou propondo por
meio desse estudo, novos pontos de vista para eles.

Peruzzo (2009) elenca alguns pressupostos no que tange o papel do/a pesquisador/a na
observacdo participante. Esse/a deve estar inserido/a no grupo a ser pesquisado,
acompanhando e participando das atividades desempenhadas pelo mesmo, mas o/a
pesquisador/a ndo pode se confundir com um membro do grupo. O/a pesquisador/a é

autbnomo/a quanto a sua pesquisa, ou seja, os individuos do grupo ndo interferem na
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construcdo da mesma. E o/a observador/a pode ser encoberto/a ou revelado/a, nesse caso, a
opcao foi por revelar.

Ao lidar com dados qualitativos e com a participacao da pesquisadora na coleta desses
dados, temos a nocdo de que a observacdo participante ndo propbe a criacdo de novos
paradigmas ou, como ja mencionamos, uma maximizagdo dos resultados a uma teoria geral.

Temos como objetivo a realizacdo da coleta de dados com

maturidade intelectual suficiente para processar [...] [a] investigacdo com base em
hipéteses ou questdes de pesquisa sustentadas em teorias e, [..] captar os
movimentos do fenémeno tais como sdo, distanciando-se, portanto, de [...]
idiossincrasias e de um olhar parcial, superficial ou falso da realidade. (PERUZZO,
2009, p. 141)

Portanto, buscamos por meio da observacdo participante, interpretar pressupostos
ideoldgicos relativos ao consumo e ao género, a fim de concretizar uma coleta de dados com

clareza suficiente para aplicacdo da segunda técnica de pesquisa: a entrevista.

3.3.2 Entrevista

De acordo com Duarte (2009, p. 62) a entrevista ¢ uma “técnica qualitativa que
explora um assunto a partir da busca de informacOes, percepcdes e experiéncias de
informantes para analisa-las de forma estruturada.” Assim como a observacdo participante, a
entrevista estd mais direcionada a interpretacdo e cruzamento de informacgdes, do que a
definicdo de conclusdes definitivas. Dessa forma, é uma técnica que propde certa flexibilidade
respeitando alguns pressupostos.

Diante dos diferentes tipos de entrevistas elencados por Duarte (2009), a que nos
propomos a realizar € a entrevista semi-aberta. Esta compreende a construcdo de um roteiro
de perguntas, previamente estruturado, que também cede espaco para novos questionamentos
e hipdteses ao decorrer da entrevista.

Optamos pela técnica, pois ela permite, aliada a observacdo participante, uma
articulacdo das respostas, assim podendo elencar com maior detalhnamento e clareza as
concepcdes de género e os modos de consumo.

A escolha dos/as informantes foi realizada de maneira semelhante a sele¢do da escola
para a observacdo participante, mas neste caso os critérios foram mais direcionados a
intencionalidade. A partir da observagao participante ocorreu o direcionamento para a selecéo

de criangas com relatos diversificados e passiveis de maiores aprofundamentos em relagéo ao
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género ou ao consumo. O processo de selecdo das criancas serd melhor detalhado logo em
seguida, quando explanarmos sobre a descricdo dos dados obtidos com a entrevista.

3.4 COLETA E DESCRICAO DOS DADOS

O periodo de coleta de dados ocorreu durante 4 semanas em uma escola estadual de
Santa Maria, cujo nome sera preservado para respeitar o anonimato das criancas e professoras.
Neste tempo de coleta de dados, as 3 primeiras semanas foram destinadas a observacéo
participante e a quarta semana destina as entrevistas. A amostra foi composta de uma turma

de 2° ano, com 20 criancas de 7 e 8 anos de idade.

3.4.1 Observacéao participante

A observacdo participante foi realizada ao longo de 3 semanas, sendo que, as
primeiras foram destinadas a observacdo das criancas em sala de aula e na hora do recreio, e
algumas conversas breves. A Ultima semana foi destinada a realizacdo de algumas atividades
em sala de aula. Durante a primeira observacdo o intuito era de interagdo com a rotina e
comportamento das criangas no ambiente escolar, bem como, a inser¢do da pesquisadora no
campo, ndo deixando de lado o objetivo principal: 0 mapeamento do consumo e das
concepcdes de género das criangas. Ja durante a Gltima semana a busca pelo objetivo principal
se intensificou na medida em que houve o estimulo para que as criancas debatessem 0s
assuntos da pesquisa por meio da realizagdo das atividades.

Foram realizadas 6 atividades (APENDICES A e B) planejadas previamente com base
no referencial tedrico da presente pesquisa e divididas nos eixos de consumo e género, sendo

que, cada eixo contou com 3 atividades.

3.4.1.1 Atividades relativas ao consumo

A primeira atividade consistiu em mapear as principais racionalidades do consumo
(CANCLINI, 1995) através de metaforas exemplificadas a seguir. A racionalidade econdmica
foi representada por uma roupa; a racionalidade socio-politica interativa por um tablet; a
racionalidade estética e simbdlica, por uma mochila e a racionalidade integrativa e
comunicativa, por um ténis. Desse modo, as criangas receberam uma folha contendo cada

uma dessas imagens e um complemento textual, uma espécie de legenda para cada objeto, que
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evidenciava tracos de cada racionalidade do consumo. Foi solicitado que cada crianca
circulasse o objeto que consumiria primeiro. Nao buscamos com esta atividade reduzir a
teoria de Canclini (1995), mas apenas torna-la mais ilustrativa para possibilitar uma pequena
aproximacao com as principais fun¢bes do consumo desempenhadas pelas criancas.

Na segunda atividade cada crianca desenhou um/uma personagem de seu desenho
animado preferido. Apés todas terem feito seus desenhos, formaram-se duplas e um/uma
colega tentava adivinhar o/a personagem do desenho do/a outro/a.

Para a terceira atividade foi distribuida uma folha com trés questionamentos. Desse
modo, a atividade consistia em cada crianga escrever e posteriormente relatar a) o que mais

assistia na TV, e b) seu brinquedo preferido e c¢) sua brincadeira preferida.

3.4.1.2 Atividades relativas ao género

Para a primeira atividade relativa ao género foram confeccionadas quatro silhuetas,
duas de menina e duas de menino, dessas, duas se enquadram no esteredtipo de género e
outras duas ndo. Esses desenhos foram agrupados em uma folha e distribuidos para cada
aluno/a juntamente com o pedido de que fosse dado um nome a cada silhueta. Com esta
atividade foi possivel verificar o quanto os tracos referentes ao género presentes no desenho
sdo influenciadores na decisdo do nome. Além disso, também foi possivel observar a reacao
das criancas frente a modos de comportamento e vestuario diferentes do comum.

Na segunda atividade foram impressas em papel diversas ilustracfes de brinquedos,
com base no que as criancas relataram nas atividades relativas ao consumo. Essas ilustragoes
foram colocadas em uma caixa fechada. A atividade foi realizada na medida em que cada
crianca retirou de dentro da caixa uma das ilustracdes, posteriormente ela indicou se o
brinquedo pertencia a) ao menino; b) a menina; ou c) aos dois. Tendo como base esses trés
grupos representados por personagens posicionados na parte frontal da sala de aula. O
objetivo dessa atividade foi identificar atraves da divisdo de brinquedos para meninos e
meninas, a existéncia de papéis e esteredtipos sexuais.

A terceira atividade é semelhante a segunda. Para sua realizacdo foram impressos em
papel diversos adjetivos e colocados em uma caixa. Cada crianca pegou um adjetivo da caixa
e indicou qual era o personagem que mais combinava com o adjetivo, 0 menino ou a menina.

O objetivo da atividade foi identificar novamente a existéncia de estere6tipos sexuais.
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3.4.2 Entrevista

As entrevistas foram conduzidas no proprio ambiente escolar, e de forma individual,
tendo como base um roteiro semi-estruturado, contendo cerca de 40 perguntas. Foram
selecionadas 5 criancas, 2 meninos e 3 meninas, buscando contemplar a ndo uniformidade da
turma, que possuia mais meninas. No entanto, no dia de realizacdo das entrevistas, uma das
meninas ndo compareceu, computando assim um total de 4 entrevistas que serdo aqui
analisadas.

Ressaltamos que a entrevista atua neste estudo como uma técnica complementar,
procurando investigar mais a fundo algumas questdes que ficaram salientes em determinadas
criancas. Desse modo, justificamos a selecdo das criangas como decorrente da observacédo
participante, em que seus comportamentos de consumo e de género se destacaram gerando
guestionamentos e anseios, seja pelos produtos consumidos por elas ou pela manifestacéo de
suas convicgoes acerca do género.

Ainda, no que diz respeito aos dados que serdo aqui expostos futuramente, cabe
destacar que todos os procedimentos éticos foram tomados no sentido de respeitar a cessao de
direitos de depoimento oral, bem como o compromisso de ndo identificacdo dos/as depoentes
(ANEXO A). Portanto, ao elucidar falas das criangas provenientes tanto da observacao
participante quanto das entrevistas serdo utilizados nomes ficticios. Desde ja apresentamos 0s
nomes definidos para nossas/os entrevistadas/os: Larissa (7 anos), Milena (7 anos), Murilo (8

anos) e Martim (7 anos).

3.5 PASSOS DE ANALISE

Com posse dos dados coletados e o referencial teérico estruturado, a partir desse
momento, nos direcionamos para a analise. Essa sera realizada por meio do cruzamento dos
dados com a teoria. Para tanto, construimos categorias tedricas e empiricas, tendo como base
respectivamente, o referencial tedrico e os dados coletados. No topico de andlise serdo
abarcadas as questdes relativas ao consumo, ao género e a infancia separadamente. Através de
cada platé esquematizaremos um conjunto de conclusdes acerca do que foi apresentado pelas
criancas e as articulagbes com os principais conceitos. Apds o capitulo de analise daremos
inicio a estruturacdo dos resultados, por meio desses sera possivel propor o cruzamento das

conclusdes obtidas e ir ao encontro do objetivo de pesquisa.
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Para Duarte (2009, p. 78) “analisar implica separar o todo em partes e analisar a

natureza, fungdes e relagdes de cada uma.” Portanto, a partir deste momento comegaremos a

estruturar as categorias de analise, com o objetivo de organizar as informacfes obtidas e

propor a associacdo da teoria com os dados coletados. Ndo diferente de toda a estrutura deste

trabalho, as categorias de analise foram definidas a partir dos trés plats centrais da pesquisa,

alinhados aos objetivos. Tal construcdo esta elencada no quadro a seguir (Quadro 3).

Quadro 3 - Percurso metodoldgico e categorias de anélise.

Rastreio Toque Pouso Reconhecimento atento
Obijetivos Platos Teé:gllg; de Categorias empiricas Categorias tedricas
a) Racionalidades do consumo
a) Mapear 0s | Consumo | Observacdo | a) Consumo material (econbmica, socio-politica
habitos  de participante (brinquedos e interativa, estética e
consumo das produtos licenciados) simbdlica, integrativa e
criancas. comunicativa, ritual.)
(CANCLINI, 1995)
b) Consumo mididtico | b) Media¢bes (Sociabilidade,
Entrevista (produtos mididticos ritualidade e tecnicidade.)
e publicidade) (1987, MARTIN-
BARBERO, apud JACKS,
ESCOSTEGUY, 2005)
a) Divisdo entre 0S sexos
b) Mapear as | Género Observagdo | a) Comportamentos (BOURDIEU, 2012)
concepgoes participante | b) Estratégias b) Relages de poder
de género disciplinares (SCOTT, 19809)
das criangas (BOURDIEU, 2012)
¢) ldentidade de  género
(LOURO, 2008)
Entrevista c¢) Concepcdes d) Papéis e  esterectipos
sexuais (LOURO, 2008)
(REIS, 2008)
a) Escola a) Socializagdo
c) Observar os | Infancia | Observacdo | b) Referéncias (BERGER; LUCKMANN,
processos de participante simbdlicas e culturais 2011)
socializagdo b) Internalizacdo
na infancia. Entrevista ¢) Familia (VYGOTSKY, 1988, 1991)

Fonte: A prdpria autora com base em Kastrup (2007) e nos/as autores/as citados/as no quadro.

O quadro ilustra todos os passos desenvolvidos ao longo deste trabalho, do rastreio ao

reconhecimento atento, esse representado pela analise, que comegaremos a desenvolver a

partir de agora. As categorias empiricas foram denominadas conforme as experiéncias




51

vivenciadas no campo através da coleta de dados, de modo a contemplar e agrupar nessas, as
questBes sobressalentes. Ja as categorias teodricas sdo provenientes do referencial tedrico.
Iniciaremos o percurso abarcando primeiramente o consumo, apds o género e, por fim,
a infancia. Essa ultima serd abarcada com uma menor abrangéncia, tendo em vista o objetivo
proposto. Retomaremos essa explicagdo posteriormente. A estrutura de analise aqui proposta
consiste em atrelar as categorias empiricas a cada uma das categorias teoricas, ambas

respectivas ao platd em que se encontram.

4.1 CONSUMO

Neste momento consideraremos 0 consumo midiatico e o consumo material, a partir
das categorias teoricas provenientes de Martin-Barbero (apud JACKS, ESCOSTEGUY, 2005)
e Canclini (1995), respectivamente.

4.1.1 Consumo Material

As modalidades de consumo material observadas, a partir do contato com as criancas e
que serdo aqui abordadas, sdo os brinquedos e os produtos licenciados. Isso porque ja
haviamos identificado esses elementos como prioridade ao longo do proprio referencial
tedrico. Ambas as modalidades serdo consideradas ajustadas as racionalidades do consumo
propostas por Canclini (1995).

Como ja elucidamos anteriormente, as racionalidades sdo caracteristicas e/ou funcdes
do consumo: a racionalidade econémica; a racionalidade sd6cio-politica interativa; a
racionalidade estética e simbolica; a racionalidade integrativa e comunicativa e a
racionalidade ritual.

Com esta etapa de analise pretendemos identificar os habitos de consumo atraves das
principais fungbes e formas de consumo desempenhadas pelas criangas. Para tanto,
sistematizaremos os dados obtidos em diferentes momentos da observagdo participante e da

entrevista adequando a cada uma das racionalidades.

4.1.1.1 Racionalidade econdmica

A funcdo econdmica do consumo, como o proprio nome sugere, se refere ao valor de

uso e de troca dos produtos. Pelo que foi possivel observar, as criangas possuem uma nogao
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bastante superficial acerca do valor financeiro dos produtos que consomem. Inclusive,
ressaltamos que ndo nos aprofundaremos tanto nesta racionalidade, tendo em vista que ela é
mais desempenhada pelas maes e pais do que pelas proprias crian¢as. Ainda assim, um dos
produtos que foi relatado com maior prestigio econémico foi a Amoeba, uma massinha
gelatinosa que diversas criangas possuem.

Milena fez um relato sobre quando precisou pedir a sua mae a Amoeba. “Minha mae
as vezes diz que, chega por hoje. Dai eu disse, mée, s6 a Amoeba, por favor, eu juro que é s
uma Amoeba. Dai ela fica doida, doida, doida, dai ela compra.” (informagdo verbal,
MILENA, 2015). Em sua fala podemos observar que a mae exerce a funcdo econémica. No
entanto, existe uma influéncia de Milena para o desempenho da compra. Podemos entender
que a racionalidade econdmica é exercida por ela, no entanto, mediada pela mée.

A fala de Murilo exemplifica o papel do pai e da mée em relagdo ao consumo. Ao ser
questionado sobre o que mais gostaria de ter, responde que queria uma Amoeba. Apds um
segundo questionamento ele respondeu “Sim, s6 que ¢ muito caro.” (informagdo verbal,
MURILO, 2015). Hoje, uma Amoeba custa em torno de seis reais, diante de outros
brinquedos relatados por Murilo em sua entrevista, este item seria um dos mais econémicos.
Podemos entender que Murilo ndo possui tanto contato com a racionalidade econdmica do
consumo, ele pode estar reproduzindo o que dizem os pais sobre o produto que ele gostaria de
ter. No entanto, nesse caso, 0s pais ndo cederam a sua vontade. Neste momento podemos
tracar um contraponto acerca das falas das criancas, de um lado a forte insisténcia de Milena e
a dificuldade de impor limites expressa pela mée, que acabou cedendo ao desejo da filha, do
outro lado a situacdo exposta por Martim, cujos pais impuseram limites aos desejos do filho.

O que buscamos elucidar com estas observagdes é que a racionalidade econdmica é
uma funcdo desempenhada pelas criancas e mediada pelos pais. Essa fun¢do do consumo atua
principalmente articulada com outra racionalidade. O que pudemos observar foi sua relacéo
com a racionalidade integrativa e comunicativa. Ou seja, como grande parte das criancas
possuia um item, as demais queriam possuir também, e neste momento o consumo
desempenhou uma funcéo econdmica, que nao diz respeito somente as criangas, mas também
as mées e aos pais, além disso, é possivel observar nas criancas o desejo de pertencimento
pelo consumo. Ainda, cabe destacar a presenca da Amoeba como um brinquedo almejado por
meninos e meninas, um aspecto positivo para nosso estudo que sera retomado mais adiante,

guando abordarmos uma das atividades relativas ao género.
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4.1.1.2 Racionalidade socio-politica interativa

A funcéo socio-politica interativa do consumo diz respeito as demandas de consumo e
sua relacdo com as disputas entre classes, ou seja, a relacdo existente entre as classes que
direciona o consumo de determinados produtos.

Durante a observagdo participante foi realizada uma atividade para contemplar
especificamente as racionalidades do consumo. Como ja elucidamos anteriormente, nesta
atividade foi solicitado as criangas que circulassem, dentre os quatro objetos, aquele que
comprariam primeiro. Destacamos que essa atividade ndo abarca somente a racionalidade
sOcio-politica interativa, mas serd aqui exposta em vista de seus resultados, que podem ser

observados no Quadro 4. Nesse dia 15 criancas compareceram a aula e realizaram a atividade.

Quadro 4 - Selecéo de objetos pelas criancas com base nas racionalidades do consumo

7
i P
Objetos ey

G y

- Uma mochila tnica e
- Um ténis que todo - . Uma roupa que
Descricao feita especialmente - Um tablet.
mundo tem menos eu. b estou precisando.
para mim.

. . Integrativa e - P - Sdcio-politica
Racionalidade comunicativa Estética e simbolica Econbmica interativa
Numero de
criancas que 2 1 2 10
optou pelo objeto

Fonte: A prdpria autora com base nos dados coletados.

Esse exercicio foi realizado como um meio de investigar o comportamento das
criancas diante das quatro racionalidades fundamentais. E, para tanto, foi necessario adaptar a
teoria para que se encaixasse no entendimento das criancas. Com essa atividade ndo buscamos
construir uma visdo reducionista de uma teoria como a de Canclini. Portanto, esta anélise
deve ser encarada como uma primeira aproximacdo, j& que ndo ha como restringir o
comportamento de consumo das criangas com base em apenas quatro itens.

O objeto que mais teve destaque entre as criancas foi o tablet, cuja representacdo se
dava pela racionalidade socio-politica interativa. Podemos relacionar a selecdo das criancgas
com base no contexto no qual essas se encontram. A escola que serviu de base para essa
pesquisa € uma escola de ensino publico, e, muitas das criangas vivem em condicao de classe

média e baixa. Desse modo, o tablet foi considerado como um objeto de importancia quase



54

undnime, até mesmo porque mais inatingivel. Ainda assim, ndo podemos deixar de levar em
consideracdo que as criangas observadas fazem parte de uma geracdo de nativos digitais.

Durante a entrevista as criancas foram questionadas sobre suas escolhas nessa
atividade e apontaram principalmente o uso do tablet para o consumo de jogos. Nesse sentido
podemos entender o tablet como uma Tecnologia da Informacgdo e Comunicagdo (TIC). As
TIC’s dizem respeito aos dispositivos eletronicos que auxiliam no acesso a informacdo e a
comunicacdo tendo como foco a propria tecnologia. Nesse caso o tablet se configura como
uma TIC por ndo estar diretamente associado a transmissdo de conteldo, mas por ser um
dispositivo que possibilita acesso aos jogos, de acordo com o0s relatos das criangas.
Avancaremos mais nessa questdo logo adiante, quando pautarmos o consumo midiatico.

Além da atividade base para a construcdo deste item, foi observado um fato que
contribui para uma maior nog¢do acerca do papel sdcio-politico interativo do consumo nas
criancas. Em determinado dia durante a observacdo participante, Laura trouxe um “gatinho
robd” para a escola. Ela mostrou o objeto para uma das colegas com quem possuia maior
afinidade ainda quando estavam na fila de entrada para a sala de aula. A colega em questao
ficou encantada com o brinquedo. No final da aula, Laura veio conversar comigo®* e
esclareceu que ganhou o brinquedo no lugar onde a mée trabalha como faxineira. O que
podemos considerar acerca deste acontecimento € o prestigio transmitido ao objeto advindo
de uma classe superior a classe de Laura. Ela fez questdo de levar para a escola e mostrar para
a colega um objeto que talvez sua mae ndo pudesse lhe comprar, e ocultou esse fato quando
apresentou o brinquedo a sua colega.

Em sintese, entendemos que o papel da racionalidade socio-politica interativa pode ser
encontrado nas praticas de consumo das criancas e esse papel estd relacionado a suas
condicdes de classe. Levantamos essas consideracdes a partir do ensino pablico que serviu de
base para toda a pesquisa. Faremos maiores apontamentos acerca da classe social quando

abordarmos as referéncias simbolicas e culturais, na analise da infancia.
4.1.1.3 Racionalidade estética e simbdlica
A racionalidade estética e simbolica e a racionalidade integrativa e comunicativa se

organizam através de um sistema de oposicdo. A primeira se cruza em alguns aspectos com a

racionalidade socio-politica interativa, pois segue a l6gica da distin¢do. Ja a segunda trabalha

* Nas referéncias a apontamentos especificos da observacio participante sera utilizada a primeira pessoa do
singular para se referir a pesquisadora.
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com a ideia de integracdo dentro do sistema, ou seja, o compartilhamento de determinados
produtos. Conceituamos as duas racionalidades neste momento, pois, como essas Se
estruturam por um sistema de oposi¢do, uma se tornou muito mais presente do que a outra
durante a coleta de dados. Deste modo, apontaremos considera¢fes somente em relacdo a
racionalidade integrativa e comunicativa, entendendo que a distingdo ndo se configurou de
forma significativa nos comportamentos das criangas e 0s aspectos que se configuraram, ja

foram considerados de forma imbricada no item anterior.

4.1.1.4 Racionalidade integrativa e comunicativa

A racionalidade integrativa e comunicativa ja foi conceituada no item anterior, e sera
aqui abordada no que diz respeito aos brinquedos e produtos licenciados apontados e
observados nas criancas. No que diz respeito aos brinquedos, as criancas escreveram e
relataram aqueles que consideravam seus preferidos através da realizacdo de uma das

atividades. E possivel observar os resultados abaixo (Quadro 5)°.

Quadro 5 - Relacdo de brinquedos apontados como preferidos pelas criangas

Meninas Meninos

Brinquedos Amoeba, Baby Alive, Barbie, Boneca, | Bola, GTA, Minecraft.
Boneca Frozen, Furby Boom, Monster
High, Polly, Roler.

Fonte: A prdpria autora com base nos dados coletados.

Dentre os brinquedos expostos no quadro, alguns apareceram de forma mais frequente.
A boneca Barbie foi apontada por 5 meninas, a boneca Baby Alive por 2 e as bonecas do
filme Frozen também por 2. Ja entre 0s meninos, 2 brincam com o jogo de computador
Minecraft. Apontamos a relacdo dos brinquedos neste topico, pois é possivel observar a
recorréncia na fala de algumas criangas os tracos da racionalidade integrativa e comunicativa.
As brincadeiras de boneca (Barbie, Baby Alive e Frozen) elucidadas pelas meninas

sdo entendidas como habitos de consumo compartilhados. Esses habitos seguem o padrao

® Grande parte dos quadros que serdo expostos durante a analise, serdo elaborados com a divisdo entre meninos e
meninas, mesmo que ndo estejam diretamente relacionados ao género. N&o queremos estimular o sexismo ou
tornar nossa andlise reducionista, no entanto, essa categorizagdo torna-se necessaria, pois permite abarcar o
género e conduzir o desenvolvimento dos resultados de forma mais categdrica e completa.
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estereotipado de brincadeira feminina e, o proprio estereo6tipo se torna um fator de definicdo
da racionalidade integrativa e comunicativa. Avangaremos nessa questdo posteriormente.

A Amoeba, ja mencionada anteriormente, foi um brinquedo relatados por 3 das 4
criancas durante as entrevistas. Além disso, o objeto foi mencionado algumas vezes durante a
observacgdo participante e também levado para a sala de aula. Quando esse evento ocorreu,
todas as criancas se juntaram querendo brincar com a massinha gelatinosa. O item se
configurou como um objeto de interesse das criancas, e quase todas almejavam possuir a
Amoeba, por que se identificavam com o objeto e queriam brincar e também por que quanto
mais colegas tinham, mais elas/eles queriam ter também.

No que diz respeito aos brinquedos, podemos concluir que o compartilhamento de
objetos semelhantes é relativamente comum, ndo s6 pela realizacdo da atividade, mas também
pela convivéncia durante a observacdo participante. O brinquedo pode ser entendido como um
objeto que integra gostos e preferéncias, e, portanto, um fator que se insere no processo de
socializag&o das criangas.

Finalizadas as consideracGes sobre os brinquedos, nos direcionaremos a analise dos
produtos licenciados. Lembrando que, os produtos licenciados sdo aqueles atrelados a alguma
marca por autorizacdo do uso de imagem. Esses brinquedos surgem nos meios de
comunicacdo e sdo transformados em mercadoria. Através da observacdo dos produtos
licenciados das criancas, destacamos a presenca dos signos marcarios presentes em suas
mochilas, estojos, lancheiras, roupas e cal¢ados. Organizamos esses itens em duas principais

categorias: materiais escolares e vestimentas (Quadro 6).

Quadro 6 - Relacédo de produtos licenciados

Materiais escolares Vestimentas
Meninos Ben 10 (4x) Ben 10
Transformers Homem aranha
Toy story
Meninas Monster High (3x) Minie
Polly Monster High (ténis)
Hannah Montana Monster High (camiseta)
Tinker Bell Marie
Princesas Barbie
Marie
Snoopy

Fonte: A prdpria autora com base nos dados coletados.
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Os produtos mais frequentes encontrados entre os meninos foram os do personagem
Ben 10 e entre as meninas, Monster High. Os demais produtos apareceram somente uma vez.
Com finalidade de contextualizacdo, faremos uma breve descricdo acerca do conteido que
originou estes produtos. O desenho Monster High retrata um grupo de personagens
adolescentes que foram desenvolvidas com base em monstros de filmes de terror, como
vampiros, zumbis, entre outros. O desenho aborda a vida dessas adolescentes em uma escola
de monstros. Ja o desenho Ben 10 tem como protagonista 0 menino Ben, 0 personagem possuli
uma espécie de relégio que possibilita que ele se transforme em vaérias criaturas alienigenas.

Ambos os desenhos possuem um carater de fantasia e mistério ao apresentarem
monstros e alienigenas. Esse breve relato pretende apenas contextualizar as preferéncias das
criancas. Nao avancaremos muito, tendo em vista que o consumo midiatico sera abordado
logo em seguida. No entanto, ja podemos destacar como aspecto positivo o consumo das
meninas, que vai contra o estere6tipo de contos de fada, embora esses também aparecam.

Os produtos que mais se destacaram constituem grandes franquias. Observamos a
marca Monster High em mochilas, roupas e calcados nas meninas. A marca Ben 10 foi
observada nas mochilas, lancheiras, estojos e roupas, sendo gue, todos os 8 meninos da turma
apresentaram algum item relativo & marca. Esses foram os tracos mais marcantes do
compartilhamento de produtos pelas criancas.

Um aspecto interessante a ser apontado ocorreu durante a entrevista de Murilo, um dos
meninos que possui todo seu material escolar do Ben 10. Ao ser questionado se gostava do
Ben 10 ele respondeu, “Nao, ndo gosto tanto.” (informagdo verbal, MURILO, 2015). Seu
comportamento pode apontar que o material escolar atua somente como um fator de inclusdo
no grupo. Também se pode considerar a participacdo do pai ou da mde na compra desses
materiais, tendo em vista 0s aspectos econdémicos apontados anteriormente. Ainda assim, a
preferéncia foi dada para aquilo que era consumido pela maioria. Dessa forma, o consumo
segue sendo um fator de compartilhamento e incluséo.

Os produtos licenciados estiveram presentes nos materiais escolares ou na vestimenta
de todas as criancas da turma, com maior ou menor frequéncia. Podemos entender que, 0s

brinquedos e os produtos licenciados atuam como marcas de integracdo entre as criancas.

4.1.1.5 Racionalidade ritual

A racionalidade ritual esta relacionada aos desejos dos consumidores tendo como

justificativa os rituais. E uma caracteristica do consumo que articula elementos bem
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especificos, e que foi salientada durante um momento da entrevista de Murilo. “Ei, tenho uns
100 brinquedo. Eu brinco... eu acho que n&o brinco com quase nada. Sério! [Por qué?] E por
que eu ganho de aniversario.” (informagédo verbal, MURILO, 2015).

O fato de Murilo ganhar de aniversario nao se constitui em um desejo, mas se justifica
no ritual. As criangas em geral estdo diretamente ligadas ao consumo por rituais, seja no natal,
dia das criancas, aniversario e outras tantas datas. No entanto, o consumo néo ¢é realizado por
elas, e sim pelos pais e maes. Através do relato de Murilo é possivel observar a relacédo entre
guantidade e esvaziamento de sentido de seus brinquedos. Poderiamos problematizar essa
relagdo a partir do pai e da méde que buscam talvez compensar uma relagdo de
presenca/auséncia com o filho.

Concluimos que a racionalidade ritual, embora ndo esteja tdo evidente em nossos
dados, constitui uma das esferas do consumo bastante significativa na infancia, tendo em vista
as diversas datas que sdo relacionadas e muitas vezes direcionadas a elas. Ainda, devemos
lancar o olhar para essa racionalidade do consumo entendendo que esses rituais ndo sé
justificam um gasto, “mas também porque neles ocorre algo através do qual a sociedade busca
se organizar racionalmente.” (CANCLINI, 1995, p. 58)

Neste momento, finalizamos com a racionalidade ritual as cinco racionalidades do
consumo propostas por Canclini (1995). Retomaremos as conclusdes obtidas nesta analise
quando apresentarmos os resultados. A partir desse momento, direcionaremos o olhar para o

outro eixo de consumo, o midiatico.

4.1.2 Consumo Midiatico

Neste topico abordaremos o consumo midiatico observado nas criangas principalmente
através de suas preferéncias de consumo por meio dos produtos midiaticos (canais e
programas) e alguns tracos da publicidade. Esses aspectos serdo analisados a partir da teoria
das mediacbes de Martin-Barbero (1987, apud JACKS, ESCOSTEGUY, 2005) e
complementados a partir do conceito de reciclagem cultural de Baudrillard (1995).

Antes de darmos inicio a analise desses itens, ndo podemos deixar de observar alguns
aspectos referentes a teoria das mediacGes em contraponto com a coleta de dados realizada
nesta pesquisa. A teoria das mediacdes faz parte dos estudos de recepcdo desenvolvidos na
América Latina e, como préatica de coleta de dados desses estudos é comumente utilizada a

técnica (seja etnografia ou observacdo participante) que permite o acompanhamento do
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receptor ao consumir determinada midia. Durante a coleta de dados desta pesquisa, ndo houve
a aplicacao dos pressupostos de um estudo de recepc¢do que obedeca aos critérios costumeiros.

Apontamos estas informacdes, pois entendemos que a analise a ser realizada a seguir
ndo obedece aos padrées comumente utilizados no que diz respeito as mediacbes de Martin-
Barbero. Até porque ndo fomos até as casas das criangas e ndo acompanhamos o consumo dos
produtos mididticos in loco. Assim sendo, justificamos que, iremos considerar a teoria desse
autor de um modo adequado ao que foi possivel extrair acerca do consumo midiatico das
criancas (os produtos midiaticos e a publicidade) por meio da observacao participante e das
entrevistas, ambas realizadas na escola. Utilizaremos para analisar esses dados, as trés

mediagBes que j& foram previamente elucidadas: tecnicidade, sociabilidade e ritualidade.
4.1.2.1 Tecnicidade

A tecnicidade se refere a dimensdo constitutiva da comunicacdo, as linguagens
midiaticas e as tecnologias. Este tdpico sera estruturado de forma sucinta e categdrica com a
finalidade de propor um apontamento dos principais meios consumidos pelas criancas. A
partir dessas informacdes, serd direcionado o entendimento das demais mediacGes, a
sociabilidade e a ritualidade.

Os meios que serdo aqui elucidados foram elencados com base na observagao
participante e nas entrevistas e se mostraram muito presentes na vida das criancas. Por vezes
suas atividades didrias se mostraram quase exclusivamente voltadas ao uso dos meios de
comunicagdo. Podemos observar tal questdo na fala de Larissa ao esclarecer que gosta de estar
com os pais quando fica em casa “se eu ndo to no computador, ou no tablet, essas coisas, eu
vou la na sala e sento com eles pra ficar 1a assistindo TV na sala.” (informagdo verbal,
LARISSA, 2015). Em apenas uma frase ela relata o uso de trés dispositivos eletrdnicos
distintos, o computador, o tablet e a televisdo. Esses trés dispositivos juntamente com o
celular se mostraram os principais consumidos pelas criangas.

O tablet foi apontado pelas criancas através do uso para jogos, alguns exemplos
elencados foram Surf, Pou e Tom. Também foi apontado o uso do tablet através da associacao
com brinquedos como o Furby Boom®, esse aspecto serd retomado mais adiante. Como ja

mencionamos, entendemos que o tablet atua mais como uma TIC do que como um meio de

® Furby Boom é um brinquedo eletrdnico envolto em pelicia que possibilita interacdes através de um aplicativo
no celular ou tablet. O objetivo é cuidar do Furby, dar comida, banho, levar ao banheiro, entre outras funcdes,
similares ao cuidado com um animal de estimac&o.
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comunicagdo propriamente dito. Ainda assim, devido a sua forte presenca nos relatos das
criancas ele serd aqui ponderado juntamente com o celular, o computador e a televisao.

O uso do computador foi apontado para assistir videos no YouTube, pesquisar, jogar e
assistir filmes. O uso do celular foi citado para jogar, baixar aplicativos como o Whatsapp e
até mesmo assistir filmes. Também foi elencado o uso para ligagOes e envio de mensagens. A
televisdo apareceu de forma mais direcionada, por meio das atividades realizadas com as
criancas. Nas entrevistas, trés das quatro criancas afirmaram assistir televisao todos os dias.

Esses breves apontamentos acerca do uso dos meios e das TIC’s pelas criancas foram
realizados como uma forma de estruturar o que encontraremos mais adiante. Portanto, a partir
de agora, daremos continuidade a analise do consumo midiatico e uso das TIC’s levando em

consideracdo o tablet, o celular, o computador e a televisao.

4.1.2.2 Sociabilidade

A sociabilidade diz respeito as relacbes sociais e as referéncias que constroem a
identidade do individuo. (RONSINI, 2010). Em nosso estudo, consideramos 0s processos de
socializacdo na infancia como uma mediacdo em relacdo as praticas de consumo e as
concepgdes de género. Esta discussdo pertence ao platd infancia e serd relatada
posteriormente. Portanto, neste tdpico faremos um relato mais sucinto e ponderaremos sobre
as interacdes relatadas pelas criancas no momento em que consomem trés dos meios e/ou
TIC’s que foram observados como mais frequentes, a televisdo, o celular e o tablet.

No que concerne a televisdo, trés das quatro criangas entrevistadas apontam que
assistem televisdo sozinhas. Uma das meninas esclarece, “na sala sdo meus pais que assistem
la os jornal, tem que assistir 14 no meu quarto.” (informacdo verbal, LARISSA, 2015).
Martim, que ndo assiste televisdo sozinho, quando questionado sobre com quem ele assiste
televisdo respondeu, “com minha irma [...] ela tem 1 ano e um més.” (informacao verbal,
MARTIM, 2015).

Podemos considerar que as criangas acabam por realizar a pratica de assistir televisao
sozinhas ou com outras criangas por existir um nicho muito especifico de produtos midiaticos
direcionados a elas (apontaremos estes produtos na analise da ritualidade). Milena esclarece
que gosta de assistir filmes com 0s amigos, mas 0s programas diarios ela assiste sozinha.
Portanto, através das entrevistas observamos as intera¢des entre criangas. Ja 0s pais e as maes

possuem seus proprios interesses e ndo compartilham desse momento com os/as filhos/as.
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No que diz respeito as interacGes realizadas por meio de dispositivos eletrénicos
maoveis como o tablet e o celular, existem duas perspectivas. A primeira elucidada por Murilo
é de que a relacdo com adultos € mais comum por meio desses. Murilo aponta as pessoas com
quem mais interage no aplicativo Whatsapp, “minha irma, minha prima, meu tio, ¢ minha tia.”
(informacédo verbal, MURILO, 2015). A outra perspectiva aponta para o direcionamento da
atencdo aos dispositivos e um consequente esfriamento das interaces pessoais. Milena expde
que a mae “s6 mexe no celular e no tablet, ou no feice” e ainda, que “ela gosta mais de brincar
com tablet do que comigo.” (informagdo verbal, MILENA, 2015). Podemos observar através
da fala de Milena a sensagdo de abandono e novamente relacionar com a analogia
presenca/auséncia desempenhada pela mée. De acordo com Canclini (1995) ao mesmo tempo
em que a cultura eletrbnica nos traz um recolhimento a esfera privada, ela também nos
devolve ao espaco publico através da exposicéo cultural. Ou seja, a0 mesmo tempo em que
ocorre a fragilizacdo das relagcdes familiares através desse abandono, também ocorrem as
interacOes digitais. Aqui, podemos entender uma como consequéncia da outra.

Em sintese, podemos observar que a recepcdo televisiva se da de forma individual ou
em companhia de outras crianc¢as. Ja as interacfes através de dispositivos moveis ainda sao
recentes mesmo para os adultos, e, portanto, configuram-se de forma inconstante a partir das

percepcOes de cada crianga.

4.1.2.3 Ritualidade

A ritualidade diz respeito aos usos sociais dos meios (RONSINI, 2010) e aos
diferentes modos como cada individuo se apropria das diferentes informacdes.
Consideraremos neste topico os produtos midiaticos e as implica¢fes da publicidade por meio
das articulacdes entre consumo midiatico e material.

Os produtos midiaticos mais consumidos pelas criangas foram foco de duas atividades.
A primeira pedia que elas desenhassem um/uma personagem de seu desenho animado
preferido. A segunda solicitava que elas respondessem e relatassem para a turma o que mais
assistiam na televisdo de modo geral. Os resultados obtidos com ambas as atividades podem

ser visualizados a seguir (Quadro 7).

Quadro 7 - Principais produtos midiaticos consumidos pelas criancas.

(continua)

Meninas Meninos

Desenhos animados | a) Rapunzel (2x) a) Ben 10 (2x)
mais consumidos b) Que monstro te mordeu? b) Tartarugas Ninja
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Quadro 7 - Principais produtos midiaticos consumidos pelas criancas.

(concluséo)

Meninas Meninos
Desenhos animados | ¢) Detetives do prédio azul ¢) Que monstro te mordeu?
mais consumidos d) Sitio do pica-pau amarelo d) Minecraft

e) Bob esponja
f) O ursinho Pooh

g) Tom e Jerry

h) Tinker Bell

i) Rapunzel
Produtos a) Discovery kids (2x) a) Carrossel (2x)
midiaticos mais b) Cumplices de um resgate (2x) b) Cumplices de um resgate
consumidos c) Mickey (2x) ¢) Que monstro te mordeu?

d) Carrossel d) Jet

e) Barbie e) Hora de aventura

f) Frozen

g) Mundo Disney

h) Detetives do prédio azul
i) Rapunzel

j) Bob esponja

Fonte: A prdpria autora com base nos dados coletados.

Ao observar em um panorama geral os contetdos mais lembrados pelas criancas
encontramos um canal, duas telenovelas, dois desenhos animados, dois seriados e um filme.
Desde j4a, € possivel verificar a algumas similaridades com o panorama sobre a publicidade e a
infancia, tracado no referencial tedrico, no qual o canal Discovery Kids aparecia entre 0s
primeiros colocados no que tange ao consumo infantil.

O Discovery Kids é um canal disponivel na televisdo a cabo que possui uma
programacdo bem diversificada cujo foco € direcionado para criancas em idade pré-escolar e
inicio da idade escolar. Diversos desenhos mencionados pelas criancas podem ser encontrados
no Discovery Kids.

Cumplices de um resgate é uma telenovela transmitida atualmente pelo SBT que
aborda o cotidiano de duas irmds gémeas que trocam de lugar. Carrossel é outra telenovela
exibida atualmente pelo SBT que pauta o dia-a-dia de criancas em uma escola e sua relagéo
com a professora. A telenovela aborda com bastante clareza as relagbes de classe, pois
explora personagens que estudam na mesma escola e vivem em condigdes bastante diferentes.

Mickey é um personagem da Walt Disney que originou uma franquia de diversos
desenhos e programas no canal, atualmente A casa do Mickey Mouse é o mais popular. Ben 10
é um desenho ja elucidado anteriormente em que o personagem principal (Ben) possui um

reldgio que possibilita sua transformacéo em criaturas alienigenas.
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Que monstro te mordeu? E um seriado exibido na TV Cultura, TV Réa-tim-bum, e no
canal a cabo Discovery Kids, que retrata varias aventuras no ‘“Monstruoso Mundo dos
Monstros”. Detetives do prédio azul também é um seriado de televisdo exibido pelo canal de
televisdo a cabo Gloob. A série conta com trés amigos que desvendam mistérios no prédio
onde moram.

Rapunzel é o cléssico conto de fadas vivenciado por uma das princesas da Walt Disney
que possui cabelos muito longos, vive aprisionada em uma torre e € liberta por um principe.
Recentemente a Walt Disney regravou a historia em um novo filme: Enrolados.

A partir dos breves relatos acerca dos principais produtos midiaticos podemos obter
algumas conclus6es, levando em consideracdo que o consumo por parte das criancas se da de
forma bastante diversificada por meio de desenhos animados, telenovelas, seriados e filmes,
sempre inseridos no ambito infantil.

Dos sete itens de contelldo podemos observar claramente o principio de reciclagem
cultural proposto por Baudrillard (1995) em quatro desses. A reciclagem cultural diz respeito
a um padrdo ciclico dos signos. Camplices de um resgate, Carrossel, Mickey e Rapunzel sdo
todos conteudos midiaticos antigos que foram “reciclados” e sdo exibidos na atualidade. Neste
caso, o processo de reciclagem se deu de um pais para outro (como em Cumplices de um
resgate e Carrossel, que foram originalmente exibidas no México) e também de uma época
para outra. Ressaltamos o carater reciclavel destes produtos para observar que a midia ainda
se estrutura a partir de uma ldgica repetitiva, ciclica e consequentemente propensa a maior
propagacao de estere6tipos.

Fazendo uma relacdo com os hébitos de consumo material que identificamos
anteriormente observamos que para 0s meninos existe conformidade, ou seja, eles assistem ao
Ben 10 e também consomem estes produtos. Ja com as meninas ndo se estabeleceu relacéo,
pois nenhuma apontou Monster High dentro de suas preferéncias de consumo midiatico.
Poderiamos assim, considerar que o habito de consumo material das meninas se reforca ainda
mais como um consumo de carater integrativo e comunicativo. Além disso, cabe ressaltar que
elas consomem produtos midiéaticos que néo sdo especificos para meninas, em sua maioria. E
possivel observar (Quadro 7) que os contetdos consumidos pelas meninas sdo comuns aos
consumidos pelos meninos. No entanto, no que tange ao consumo material hd uma oferta
muito maior de produtos de uma linha determinada e vendida apenas para meninas, como foi
possivel observar no caso do consumo de produtos da Monster High, por exemplo.

Neste momento, finalizamos a andlise dos produtos midiaticos e damos inicio a alguns

apontamentos sobre a publicidade e a relacdo entre consumo midiatico e material.
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Apontaremos esses itens a partir das entrevistas, especialmente no momento em que as
criangas elucidaram os produtos que consumiram apos terem visto na televisao.

Os brinquedos relatados como consumidos apdés o0 consumo mididtico, mais
especificamente através da publicidade, foram a Amoeba e o Furby Boom. A Amoeba ja foi
mencionada anteriormente, ja o Furby Boom é um brinquedo em pelGcia com um dispositivo
eletrénico que pode ser conectado ao tablet ou celular gerando interacfes. A logica dessas
interacdes compreende o Furby como um animal de estimacdo que necessita de comida,
banho e outros cuidados.

Os itens relatados pelas criangas como objetos de desejo, ou seja, 0s que elas mais
gostariam de possuir foram: Baby Alive, bola de praia, bicicleta, Amoeba, Video game e
GTA. Néo nos deteremos a cada item em especifico, mas julgamos importante elenca-los
aqui, pois seu prestigio pode ser advindo dos meios de comunicacdo, mas também das
relacOes de socializacdo e de outros tantos fatores.

Além dessas relagcBes estabelecias entre consumo midiatico e material, outra foi
relatada durante uma das entrevistas. Milena contou sobre as bonecas da telenovela Carrossel
que possui: a Valéria e a Maria Joaquina. Ambas sdo bonecas inspiradas em personagens da
telenovela, nesse caso, o licenciamento dos brinquedos concretiza a conexao entre consumo
midiatico e material.

Através destes apontamentos € possivel entender que a relacdo entre midia e
mercadoria se estabelece tanto por meio dos produtos midiaticos, como no caso de Ben 10 e
Carrossel, quanto pela publicidade, como no caso da Amoeba e do Furby Boom.

Apoés a finalizagdo de ambos os eixos do consumo nos direcionaremos para uma
compreensdo do género. Ressaltamos novamente que retomaremos as conclusdes obtidas no

desenvolvimento dos resultados.

4.2 GENERO

Neste topico iremos analisar os comportamentos, as estratégias disciplinares e as
concepcdes das criancas obtidas por meio da observagdo participante e da entrevista. Essas
categorias serdo ponderadas principalmente a partir de conceitos de Bourdieu (2012), Scott
(1989), Louro (2008) e Reis (2008).
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4.2.1 Comportamentos

Neste momento consideraremos 0s comportamentos das criancas observados
empiricamente no que diz respeito a divisdo entre os sexos, a identidade de género e aos
papéis e esteredtipos sexuais. A categoria tedrica denominada relacbes de poder ndo foi
considerada neste topico por ndo resultar em avancos significativos para este estudo.

4.2.1.1 Divisao entre 0S sexos

J& evidenciamos através da construcdo tedrica a existéncia de uma dualidade de género
construida socialmente. Os dados empiricos nos mostraram o quanto essa divisdo entre
masculino e feminino ainda se mantém forte no que diz respeito ao comportamento das
criancas, ainda que, tenhamos observado algumas desconstrucoes desse padréo.

Nas brincadeiras foi possivel perceber meninos e meninas brincando de forma
misturada, porém algumas meninas e alguns meninos ficam separados do resto da turma,
brincando entre si. Na hora do lanche, grande parte das criancas se dividia por género,
meninos agrupados com meninos, e meninas agrupadas com meninas.

Existem questbes muito sutis que evidenciam essa divisdo e compdem o
comportamento das criangas, como as roupas, o cabelo, as brincadeiras e 0 modo como elas
mesmas se incorporam de um papel que precisam representar. Essa questdo sera abarcada
com maior énfase quando ponderarmos sobre 0s esteredtipos.

Um exemplo que ilustra o quanto as criangas ja possuem no¢do da divisdo entre os
sexos estd em uma conversa que ocorreu com um dos alunos logo nos primeiros dias da
observacao participante na hora do recreio. Nesta conversa ele questiona o comprimento do
meu cabelo, pois é quase tdo curto quanto o dele. Neste caso, ocorreu um estranhamento com
o fato de uma menina ter o cabelo curto, pois essa € uma caracteristica de meninos. O corte de
cabelo pode ser entendido como uma referéncia de género que ja esta presente em criancas de
7 e 8 anos de idade e € reforcada pela familia, pela escola e pela midia.

A concepcdo de Bourdieu (2012, p.17) parece ilustrar perfeitamente o que

observamos, quando o autor aponta que,

a divisdo entre os sexos parece estar “na ordem das coisas”, como se diz por vezes
para falar do que é normal, natural, a ponto de ser inevitavel: ela esta presente, ao
mesmo tempo, em estado objetivado nas coisas (na casa, por exemplo, cujas partes
sdo todas “sexuadas”), em todo o mundo social e, em estado incorporado, nos corpos
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e nos habitus dos agentes, funcionando como sistemas de esquemas de percepgéo, de
pensamento e de agao.

Entendemos que essa divisdo €, como ressalta Bourdieu (2012), inevitavel, de modo
que os comportamentos se tornam naturalizados ao longo de tantos anos em que uma ordem
simbdlica atua como legitimadora desses padrBes constantemente. O que identificamos com
relacdo aos comportamentos € que, de fato, eles respeitam essa ordem simbdlica justamente
por ser tratada como “natural”. Sendo que, o “natural” compreende meninas de cabelos longos
e meninos de cabelos curtos, meninas que brincam de boneca e meninos que brincam de
carrinho, entre tantos outros comportamentos estereotipados que consideraremos com maior

aprofundamento em seguida.

4.2.1.2 ldentidade de género

Ao pautar a identidade de género, lancaremos o olhar a um episédio especifico que
ocorreu em sala de aula durante a observacao participante na primeira semana de setembro.
As criancas do 1° e 2° ano, sob coordenacdo de suas professoras, iriam apresentar-se cantando
uma masica em homenagem a péatria. Ao ensaiar a apresentacdo na sala de aula, a professora
deu a ideia de confeccionarem pompons nas cores da bandeira para auxiliarem na
apresentacdo. Logo um dos meninos foi muito enfatico ao dizer que “pompom € coisa de
menina, ¢ coisa de bicha”, os demais meninos da turma concordaram e o debate se langou na
turma com as meninas dizendo que ndo e 0s meninos dizendo que sim.

Neste momento € possivel observar claramente a convergéncia entre género e
sexualidade. Pois, no momento que a crianga, a0 expressar que 0 pompom por ser coisa de
menina, logo, é coisa de bicha, entende que uma atitude que esteja relacionada ao
comportamento  feminino estd consequentemente relacionada ao comportamento
homossexual. Ndo somente a identidade de género se constroi na infancia, mas também a

identidade sexual.

Suas identidades sexuais se constituiriam, pois, através das formas como vivem sua
sexualidade, com parceiros/as do mesmo sexo, do sexo oposto, de ambos 0s sexos
ou sem parceiros/as. Por outro lado, os sujeitos também se identificam, social e
historicamente, como masculinos ou femininos e assim constroem suas identidades
de género. (LOURO, 2008, p. 26)

Neste caso em especifico, podemos identificar uma identidade de género masculina e

um comportamento heterossexual. “O que importa aqui considerar ¢ que — tanto na dinamica
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do género como na dindmica da sexualidade — as identidades sdo sempre construidas, elas

ndo sdo dadas ou acabadas num determinado momento.” (LOURO, 2008, p. 27)

4.2.1.3 Papéis e esteredtipos sexuais

As trés atividades relativas ao género que foram realizadas com as criangas buscaram
contribuir com a identificacdo de papéis e estereétipos sexuais, portanto faremos um relato
acerca dos resultados de cada uma delas e, posteriormente, consideraremos um acontecimento
relevante resultante da observagéo participante de forma geral.

A primeira atividade apresentava quatro silhuetas, duas de menina e duas de menino,
dessas, duas se enquadram no estereGtipo de género e outras duas nao (as silhuetas
estereotipadas ndo serdo consideradas nessa analise, elas s6 foram implantadas na atividade
para facilitar a aproximagdo com as criangas). Essa atividade causou estranhamento logo de
inicio. As criangas comecaram a perguntar sobre o género das silhuetas que ndo eram
estereotipadas, pois uma delas mostrava uma personagem de cabelos compridos jogando bola,
enquanto a outra mostrava uma personagem de cabelos curtos usando saia. Essa quebra nao
foi muito bem aceita pelas criangas, que transgrediram a atividade desenhando cabelos
compridos e/ou brincos na personagem que estava de saia, para que fosse possivel “torna-la”

menina. Quanto a decisdo dos nomes o resultado esta exposto no Quadro 8.

Quadro 8 - Concepcdes das criancas perante a quebra de esteredtipos de comportamento.

Personagens
Criancas que consideraram menina 8 criancas 15 criancas
Criancas que consideraram menino 10 criangas 3 criancas

Fonte: A prdpria autora com base nos dados coletados.

Ao observar o quadro percebemos que a saia utilizada pela segunda personagem se
mostrou um fator muito mais forte na decisao de considera-la menina, ao passo que, a bola na

primeira personagem causou uma divisdo mais uniforme na opinido das criancas.
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Partindo do pressuposto que, 0s papéis sexuais dizem respeito ao conjunto de gostos e
comportamentos dos sujeitos, e que eles ndo necessariamente precisam estar ligados a sua
sexualidade, podemos considerar que, na visdo das criangas, a saia pode estar atrelada a
sexualidade, ao passo que a bola nao.

Por meio desta atividade entendemos que 0s comportamentos observados pelas
criangcas no cotidiano sdo incorporados e fazem com que suas concepgOes estejam
enquadradas neles. Podemos compreender que elas consideram mais comum (e
consequentemente aceitavel) ver uma menina jogando bola do que um menino usando saia.

Ainda que, tenhamos divido comportamentos e concepg¢des em topicos diferentes, nao
deixaremos de considerar aspectos relevantes de um ou outro topico fazendo com que eles se

inter-relacionem constantemente.

Para fazer surgir o sentido temos que tratar do sujeito individual tanto quanto da
organizacdo social e articular a natureza das suas interrelagdes, pois ambos tém uma
importéncia crucial para compreender como funciona o género e como se da a
mudanca. (SCOTT, 1989, p. 20)

Partindo do pressuposto dessa relagdo existente entre 0 comportamento e a concepgao
da crianca, com a realizacdo dessa atividade, podemos concluir que nem sempre as
concepcdes de género estdo atreladas a sexualidade, mas quando estdo, e nesse caso, seguem
um padréo estereotipado consequente dos comportamentos e vivéncias do dia-a-dia. Ou seja,
identificamos a formacao dos estereotipos sexuais “em um contexto cultural que estabelece
padrdes do masculino e do feminino por meio de processos educacionais no meio social”
(REIS, 2008, p. 15). Ainda, € possivel pensar que o futebol é uma pratica mais difundida entre
as meninas, até mesmo pela midia, ao passo que, a utilizacdo da saia pelos meninos ainda é
algo bem restrito a espacos de moda e cultura.

Antes de nos direcionarmos a andlise da segunda atividade, destacaremos aqui um
acontecimento especifico que ocorreu durante a realizacdo desse primeiro exercicio. A
professora instigou as criangas a falarem sobre o fato de meninos ndo usarem saia, ou usarem
a cor rosa. Neste momento, um dos meninos disse que “so travestis” usam saia, € que quem
usa a cor rosa “¢ gay”. Ele demonstrou visivelmente um comportamento que segue um padrao
determinado e estereotipado para 0s meninos. Podemos observar que ocorreu mais uma vez a
ligagdo entre género e sexualidade, o que demonstra que as duas esferas estdo inter-
relacionadas. Apontando que aquele comportamento que foge ao esteredtipo € tido como um

comportamento que ndo pertence mais a categoria masculina, e sim a categoria homossexual.
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Na segunda atividade, as criangas selecionavam um brinquedo e o direcionavam para
0 menino, para a menina, ou para ambos. Com essa atividade foi possivel identificar a

existéncia de esteredtipos concernentes as brincadeiras. O resultado € ilustrado na Figura 2.

Figura 2 — Divisao de brinquedos quando ao género.
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Fonte: A prépria autora com auxilio de vetores do Freepick.

A divisdo dos brinquedos realizada pelas criangas contemplou muitos brinquedos para
ambos 0s sexos, em contraponto, s6 para meninos e s6 para meninas 0s brinquedos foram
poucos, porém bastante especificos. Devemos ponderar que a escolha pelo direcionamento
dos brinquedos para ambos 0s sexos pode ter sido decorrente de uma sequéncia de opinides
semelhantes por conveniéncia, ou seja, na medida em que os brinquedos comecaram a se
acumular para ambos 0s sexos, as criangas podem ter simplesmente seguido a ordem, ao invés
de expressarem sua prépria opinido. Dessa forma, cabe a n6s ponderar certa margem de erro
na divisao dos brinquedos resultante dessa atividade.

Ainda que esse fato possa ter ocorrido, iremos considerar os resultados da atividade
entendendo que, as criangas acreditam que meninos e meninas podem brincar com 0S mesmos
brinquedos, mas existem algumas excecdes que sdo exclusivas para meninos e para meninas.
Esse mesmo fato pode ser observado na fala das criancas nas entrevistas que apontaremos
posteriormente.

Em sintese, é possivel observar através dos resultados um pensamento progressista por

parte das criancas ao elencar a grande maioria dos brinquedos para ambos os sexos. No
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entanto, ainda existe uma quebra no que diz respeito aos brinquedos considerados
essencialmente masculinos ou femininos.

No decorrer da atividade a turma opinava muito sobre as decisdes individuais. A maior
divergéncia ocorreu em relacdo ao carrinho que foi direcionado ao menino. Neste caso, 0
brinquedo foi considerado para ambos os sexos pela turma, com comentarios como “Nada a
ver, menina também brinca de carrinho!”.

Ja em relacdo ao consentimento da turma para com as opinides individuais o que mais
se ressaltou foi o direcionamento da boneca para as meninas, 0s comentarios foram uniformes
e entendiam que, de fato, meninos néo brincam de boneca.

O que podemos constatar mediante essa atividade e a anterior é que 0s esteredtipos
relacionados aos meninos possuem maior consisténcia do que os estere6tipos femininos.
Tanto usar saia quanto brincar de boneca sdo comportamentos e atividades que, por consenso
de meninos e meninas, ndo podem ser realizadas pelos meninos.

O compromisso que 0s homens devem exercer com a virilidade é o aspecto que mais
se ressalta nas atividades. “O privilégio masculino [...] encontra sua contrapartida na tensao e
contensdo permanentes, levadas por vezes ao absurdo, que impde a todo homem o dever de
afirmar, em toda e qualquer circunstancia, sua virilidade”. (BOURDIEU, 2012, p. 64). E
como ja mencionamos anteriormente, a virilidade masculina gera a vulnerabilidade feminina,
assim como o inverso também é verdadeiro.

Desde muito cedo, 0s meninos e as meninas ja entram em contato com as condicdes de
virilidade e vulnerabilidade. Embora exista um pensamento progressista, alguns estere6tipos
se mantém fortes justamente por comunicarem aspectos de virilidade e vulnerabilidade.

Por fim, a Gltima atividade relativa ao género buscou identificar os esteredtipos através
de caracteristicas. Nessa atividade as criancgas retiravam um adjetivo da caixa e direcionavam

ao menino ou a menina. O resultado ¢é evidenciado no Quadro 9.

Quadro 9 - Divisdo de caracteristicas femininas e masculinas pelas criancas.

Caracteristicas masculinas Caracteristicas femininas
Forte, esperto, corajoso, dedicado, grosseiro, | Alegre, legal, egoista, atenciosa, gentil, cuidadosa,
inteligente, vaidoso, diferente, estiloso, educado, | responsavel, bondosa, elegante, organizada, engracada,
esforgado, carinhoso, gracioso, meigo. bonita, moderna.

Fonte: A prdpria autora com base nos dados coletados.

Para melhor desenvolver a analise das caracteristicas iremos dividi-las em subgrupos,

a partir das escolhas feitas pelas criangas, por critérios de semelhanca (Quadro 10).
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Quadro 10 - Categorizacéo das caracteristicas femininas e masculinas.

Caracteristicas Masculinas Femininas
Relativas a virilidade Forte, corajoso -
Relativas ao intelecto Esperto, inteligente -
Relativas a afetividade Carinhoso, gracioso, meigo Atenciosa, gentil, cuidadosa,
bondosa

Relativas a estética/estilo

Estiloso, vaidoso, diferente

Bonita, elegante, moderna

Relativas a competéncia

Dedicado, esforcado, educado

Organizada, responsavel

Relativas ao humor -
Relativas a um comportamento | Grosseiro
negativo

Alegre, legal, engragada
Egoista

Fonte: A prdpria autora com base nos dados coletados.

Através do agrupamento de caracteristicas & possivel observar que as criangas
elencaram as caracteristicas relativas a virilidade e ao intelecto como exclusivas dos meninos.
Ja as caracteristicas relativas ao humor, foram exclusivas das meninas. As demais foram
divididas entre ambos os sexos.

Com essa atividade, consideramos a reunido de caracteristicas para ambos 0S sexos
como um aspecto positivo, assim como ocorreu na divisdo dos brinquedos. Ainda que, as
caracteristicas relativas a virilidade, estética e competéncia sigam um padrao estereotipado.

Os resultados das trés atividades acabaram se inter-relacionando e evidenciando que
existe uma visdo progressista acerca de comportamentos e atitudes de meninos e meninas,
mostrando que ambos podem compartilhar certos brinquedos e atividades. Porém, essa visao
ndo se estende a todos os comportamentos, deixando espaco para que 0s estereotipos
permanecam e sejam reforgados, principalmente no que diz respeito aos meninos.

Louro (2008) aponta que o trabalho de desconstrucdo da polaridade existente entre 0s
géneros requer uma problematizacdo acerca do papel do homem e da mulher, da oposicédo
existente entre eles e do que ha dentro de cada um. A partir desse momento lancaremos o
olhar para as estratégias disciplinares a fim de compreender se elas problematizam ou

reforgam os papéis desempenhados por meninos e meninas na escola.

4.2.2 Estratégias disciplinares

Neste topico, iremos ponderar algumas estratégias e normas didaticas utilizadas pela
docente e pela escola. As estratégias ndo sé&o o foco do platd género, portanto ndo nos
deteremos a explicitar tantos detalhes como ao abordar os comportamentos e concepcdes das

criangas. Assim, este item sera considerado somente com relagdo a diviso entre 0s sexos.
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4.2.2.1 Divisado entre 0S Sexos

Para melhor compreendermos as observagdes acerca da divisdo entre 0s sexos no que
diz respeito as estratégias disciplinares dividimos em dois eixos: estratégias de organizacao
estrutural e normas didaticas de generificagéo das palavras.

Ao nos referirmos a organizacdo estrutural estamos abarcando as filas e os/as
ajudantes do dia. Ndo s6 a turma do segundo ano, mas todas as turmas do 1° ao 4° ao sairem
ou retornarem a sala de aula utilizam a organizacéo de filas separadas em meninos e meninas
e, em ordem alfabética. Ainda, as meninas entram na sala antes dos meninos. Essa € uma
organizacao estrutural por parte da escola, que ja orienta as criangas sobre a divisdo entre 0s
sexos e é considerada natural para elas. Exemplificamos a afirmacdo acima com a fala que
uma das meninas ao verificar que eu estava posicionada ao lado dos meninos. A menina em
questdo prontamente observou o fato e advertiu para que eu “saisse da fila dos meninos”.

J& o/a ajudante do dia é uma estratégia didatica utilizada de maneira individual
pelas/os docentes, consiste na selecdo (por ordem cronoldgica) de um menino e uma menina
para auxiliarem nas tarefas em sala de aula. No caso da turma em questéo, os ajudantes do dia
sempre s&0 um menino e uma menina, embora a turma seja composta de 12 meninas e 8
meninos.

Além das praticas j& ponderadas, apontaremos algumas normas exemplificadas pela
generificacdo das palavras. llustraremos com alguns exemplos que foram utilizados em sala
de aula durante o periodo de observacdo participante. Para explicar a utilizagdo do “0” ou do
“a” antes da palavra “alface” a professora esclareceu que a palavra “alface” ¢ menina,
portanto ¢ precedida de “a”. Outro exemplo € no caso da acentuagdo das palavras “vovd” e

“vovo”, neste caso o vovd usa chapéu e a vovo usa grampinho.

Seguindo regras definidas por gramaticas e dicionarios, sem questionar 0 uso que
fazemos de expressdes consagradas, supomos que ela é, apenas, um eficiente veiculo
de comunicacdo. No entanto, a linguagem ndo apenas expressa relacdes, poderes,
lugares, ela os institui; ela ndo apenas veicula, mas produz e pretende fixar
diferencas. (LOURO, 2008, p. 65)

Ao mencionar essas praticas disciplinares ndo queremos criticar ou condenar a escola
em questdo, mas problematizar praticas que se mantém ao longo dos anos. “Desde seus
inicios, a instituicdo escolar exerceu uma acgéo distintiva [...] através de multiplos mecanismos

de classificacdo, ordenamento, hierarquizacdo. (LOURO, 2008, p. 57)
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As estratégias disciplinares reforcam padrdes sexistas, padrfes esses que podem ser
incorporados pelas criangas. “Evidentemente, os sujeitos ndo sdo passivos receptores de
imposicdes externas. Ativamente eles se envolvem e séo envolvidos nessas aprendizagens —

reagem, respondem, recusam ou as assumem inteiramente.” (LOURO, 2008, p. 61)

4.2.3 Concepcoes

Neste momento iremos apresentar o que foi revelado pelas criancas por meio das
entrevistas. Como ja mencionamos, as entrevistas foram realizadas como uma forma
complementar de aprofundar algumas inquietagfes que se manifestaram na observacao
participante. Consideraremos as concepcdes das criancas no que diz respeito a divisdo entre

0S sexos, as relacdes de poder, a identidade de género e aos papéis e estereotipos sexuais.

4.2.3.1 Divisao entre 0S Sexos

Antes de comecarmos a elucidar aspectos sobre a divisdo entre 0s sexos, julgamos
importante ressaltar que esse item serd muitas vezes atravessado por questdes que envolvem
0s papéis e estereodtipos sexuais. Os dois pontos a serem analisados irdo se mesclar na medida
em que avangaremos as discussGes para além da simples divisdo, mas apontaremos as
marcacOes dessa divisdo, que sdo os esteredtipos. No entanto, ndo faltardo pontos a serem
considerados quando falarmos especificamente sobre o0s papéis e estere6tipos sexuais
posteriormente.

Podemos observar a divisao entre 0s sexos na fala das criangas principalmente no que
diz respeito as brincadeiras, a0 comportamento e as caracteristicas fisicas. Iremos abordar
cada aspecto separadamente.

Ao perguntar se existem brinquedos para meninos e para meninas as criangas em geral
apresentaram uma concep¢do semelhante a que foi evidenciada através da atividade de
divisdo dos brinquedos. No entanto, com as entrevistas é possivel analisar e entender o
assunto com maior profundidade, e, nessa andlise identificamos o0s esteredtipos mais

claramente do que nas atividades.

Eu acho que tem sim algumas meninas que gostam de jogar bola, essas coisas, mas
eu acho que menino gosta mais de jogar bola, de brincar de... de luta, essas coisas
acho que é sé menino mesmo. Ai de boneca é as meninas. Eu acho que uma
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atividade pros meninos é essas brincadeiras ai de luta, bola, essas coisas, video
game. (informac&o verbal, LARISSA, 2015)

Na concepcdo de Larissa existem brincadeiras especificas para meninos e para
meninas, embora algumas meninas brinquem com brincadeiras de meninos. J& Milena
apresenta uma visao mais progressista quanto a atividade de jogar bola, mas também entende

que existem atividades especificas de meninos e meninas.

Olha s0, tem algumas coisas que sdo s6 das meninas e umas coisas que sdo s6 dos
guris. [O qué?] Eu ndo acho que a menina ndo pode brincar de jogar bola, porque
isso pode sim! Sé por causa que € menina ndo pode se machucar, pode se machucar!
[...] E também o menino ndo pode brincar de boneca.” (informacdo verbal,

MILENA, 2015)

Ambas as meninas tracaram atividades exclusivas para cada sexo, ainda que elas
identifiquem essa divisdo de brincadeiras e atividades, em nenhuma das duas nés encontramos
perspectivas sexistas quanto ao comportamento das meninas. Ou seja, mesmo nao praticando,
elas entendem gue algumas meninas gostam de jogar bola. Ja quanto ao comportamento dos
meninos identificamos a ndo aceitagdo quanto ao brincar de boneca. Evidenciando a
alimentacdo de um estere6tipo.

Neste sentido, podemos entender a partir das criancas e de Bourdieu (2012), que os
esquemas de pensamento se organizam por meio de uma dualidade, que reforca a oposicao
ente masculino e feminino, através da determinacdo de caracteristicas e funcGes apontadas
para cada sexo. Louro aponta a vinculacdo dessa ldgica dicotdmica com as relacdes de poder,
“essa logica supde que a relagdo masculino-feminino constitui uma oposic¢do entre um polo
dominante e outro dominado — e essa seria a Unica e permanente forma de relacdo entre os
dois elementos.” (LOURO, 2008, p. 33) Adentraremos mais a fundo nas relacdes de poder em
seguida, mas ja elucidamos esse aspecto agora para evidenciar o imbricamento e as
consequéncias existentes no que diz respeito a divisao entre 0S Sexos.

As falas que expressam divisao entre 0s sexos no comportamento evidenciam papéis a
serem desempenhados. “A menina tem que ser mais estudante, [...] [e os meninos?] Eu acho
que eles podem ser mais educados.” (informagao verbal, MILENA, 2015). Neste caso, Milena
relatou que, acredita que as meninas tendem a se preocupar demais com a aparéncia e devem
se dedicar mais aos estudos, ja 0s meninos sdo grosseiros, por isso, devem ser mais educados.

E possivel observar na fala de Milena que existem comportamentos esperados para
cada sexo, o fato de as meninas se preocuparem com a aparéncia € 0S Mmeninos serem

grosseiros, e que esses comportamentos sdo tomados como naturais.
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Tal "naturalidade" tdo fortemente construida talvez nos impeca de notar que, no
interior das atuais escolas, onde convivem meninos e meninas, rapazes e mogas, eles
e elas se movimentem, circulem e se agrupem de formas distintas. Observamos,
entdo, que eles parecem "precisar" de mais espaco do que elas, parecem preferir
"naturalmente” as atividades ao ar livre. Registramos a tendéncia nos meninos de
"invadir" os espacos das meninas, de interromper suas brincadeiras. E, usualmente,
consideramos tudo isso de algum modo inscrito na "ordem das coisas". (LOURO,
2008, p. 60)

Essa naturalidade pressupde a existéncia dos estere6tipos sexuais, e, além disso, gera
um encargo que deve ser cumprido por cada sexo, e no momento que esses comportamentos
fogem a regra ja sdo motivos para compreender a crianca de maneira diferente dos/as demais.

No que diz respeito as caracteristicas fisicas, encontramos nas falas das criancas
pensamentos distintos. Milena apresentou a seguinte fala, “Eu vi na Fatima Bernardes que os
guris podem usar rosa sim.” (informagdo verbal, MILENA, 2015). J4& Martim ao ser
questionado sobre o que acredita que seja um comportamento de menina relacionou a roupa,
“Elas tem que usar uma roupa associada delas, ndo uma roupa como os meninos, ai ndo da.”
(informacgéo verbal, MARTIM, 2015).

Embora Milena acredite que os meninos ndo devem brincar de boneca, ela expde que
concorda com o que assistiu no programa da Fatima Bernardes, que meninos podem sim usar
a cor rosa. Cabe aqui, considerar a importancia da difusdo dessas informacoes
midiaticamente. Nesse caso, as informacBes acabam por apoiar o posicionamento de Milena.
Em contraponto, Martim acredita que 0s meninos tém suas préprias roupas, € as meninas
também possuem as suas.

E possivel observar nesse caso, que Milena apresentou uma visdo menos reducionista
e mais flexivel sobre o comportamento dos meninos, e que essa visdo inclusive foi
direcionada pela midia. No caso de Martin podemos observar uma visao estereotipada em que
existe a imposicdo de uma caracteristica para 0 sexo oposto ao dele. Bourdieu aponta a
legitimagdo da visdo androcéntrica através de suas proprias praticas, pela “incorporacido do
preconceito desfavoravel contra o feminino” (BOURIDEU, 2012, p. 44). E através de praticas

continuas e aceitas como naturais que prevalece essa visdo andrdcentrica.
4.2.3.2 RelacOes de poder

Entendemos por rela¢Ges de poder aquelas baseadas nas diferengas entre os sexos que

propdem o papel de um dominante e um dominado (LOURO, 2008). Para identificar as
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concepcdes das criangas perante essa relacdo, direcionamos a elas uma pergunta bastante
especifica ao longo da entrevista. A pergunta buscava descobrir quem a crianca acredita que
“manda mais” no ambiente familiar ¢ no ambiente escolar: o homem ou a mulher.
Organizamos as respostas em um quadro para facilitar a visualizacdo (Quadro 11). Para
ambientar as respostas ja iremos apontar a estrutura familiar das criancas: as familias de trés
das criancas entrevistadas (Larissa, Martim e Murilo) é composta por mée, pai e irmé&; ja a de

Milena é composta por ela e a mée.

Quadro 11 - Concepg0es das criancas acerca das relagdes de poder.

Quem manda mais em casa? Quem manda mais na escola?
Larissa “A mulher.” “Depende, quem comeca a brincadeira que manda.”
Milena “A mae” “As meninas, por que as vezes eu mando né, por que eu
escolho as brincadeiras.”
Martim “A mulher.” “Os homens”
Murilo “Ninguém” “Ninguém”

Fonte: A prdpria autora com base nos dados coletados.

De acordo com Bourdieu (2012), a ordem social reforca a dominagdo masculina
através da divisdo social do trabalho, com os homens ocupando a esfera publica e as mulheres
a esfera privada. As criangas apontaram como natural o papel desempenhado pelas méaes em
casa, selecionando as mulheres como detentoras de certo “poder” no que diz respeito a esfera
privada.

Milena ainda justifica sua resposta, “¢ ela que manda por que ela que tem que fazer
faxina e... é ela que manda.” (informagdo verbal, MILENA, 2015). O que evidencia
claramente o papel desempenhado pela mae. Mostrou-se adequada na concepcao das crian¢as
a ideia de “dois mundos distintos (um mundo publico masculino e um mundo doméstico
feminino).” (LOURO, 2008, p. 70)

Ja no que diz respeito a esfera publica, as criancas mostraram visdes diversificadas,
podemos compreender que a escola ndo se configurou como uma esfera de total dominagéo
masculina, no que diz respeito a selecdo de brincadeiras. A visdo de Martim se mostrou mais
uma vez de forma androcéntrica, o que é complementado durante a entrevista pela pergunta
posterior a essa. Foi perguntado as criancas quem elas escolheriam como lider na turma, para
verificar novamente as relac6es de poder no ambiente escolar. Duas das criangas escolheram a

si mesmas, Milena e Martim.
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4.2.3.3 ldentidade de género

J& tracamos aspectos relativos a identidade de género em alguns momentos desta
analise, principalmente ao apontar a divisdo entre 0S sex0s e 0s estere6tipos sexuais, Visto
que, as categorias se mesclam. Portanto, neste tdpico, elucidaremos a construcdo da
identidade de género principalmente no que diz respeito & pergunta feita as criancas sobre o

fato de elas gostarem ou ndo de serem meninos ou meninas (Quadro 12).

Quadro 12. Concepcdes acerca da identidade de género das criangas.

Vocé gosta de ser menino/menina?
Larissa “Gosto, acho que ¢ bom.”
Milena “Eu gosto de ser menina, mas ndo gosto de me achar.”
Martim “Gosto.”
Murilo “Por causa que eu gosto de jogar futebol, por isso que eu gosto.”

Fonte: A prdpria autora com base nos dados coletados.

Podemos observar nas respostas das criancas a identificagdo com o sexo imputado no
nascimento e a0 mesmo tempo, em duas das criancas, uma definicdo de sua identificacdo a
partir estereotipos. Na fala de Milena, ela expressa que se identifica como menina, mas nao
com o padrio feminino, pois ela acredita que meninas “se acham”, ela atrelou o
comportamento feminino aos atos de compra e cuidados com a aparéncia e acredita que ela

néo seja dessa forma.

Bem, eu quase sou assim, mas eu ndo sou tdo, tao, tdo cheia, eu venho bonita porque
a minha mde sempre tem que deixar eu vim bonita, arrasando né, pra me escolherem
pra... pra tudo. Mas eu ndo gosto disso, eu gosto de se achar a estudante, mas ndo me
achar muito, e ser estudante. (informag&o verbal, MILENA, 2015)

Milena expde que esse padrdo feminino ndo ¢ o “tipo” dela. “A constitui¢do da
identidade de género parece, muitas vezes, ser feita através dos discursos implicitos”
(LOURO, 2008, p. 72), o discurso da mde se tornou um forte aspecto na construgéo da
identidade de género de Milena, ainda assim, ela ja apresenta uma personalidade que vai
contra as aspiragoes da mae para ela. Podemos observar o empoderamento feminino na fala de
Milena, ao transgredir o padréo estereotipado.

Ja Murilo, mesmo sem ser questionado, justifica sua identificacdo relacionando o fato

de gostar de jogar futebol. Com estes apontamentos, podemos concluir que a identificacdo de
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género esta atrelada aos estereotipos sexuais, mas também pode apresentar possibilidades

mais positivas como o comportamento de Milena.

4.2.3.4 Papéis e esteredtipos sexuais

Como j& evidenciamos, pautamos a existéncia de estereotipos sexuais relacionados aos
topicos anteriores. Portanto, nesse momento, apresentaremos 0s aspectos que se destacaram
em relacdo aos papéis e estereotipos, que sao as concepgdes das criancas no que diz respeito
as brincadeiras e sua relagdo com o género.

Milena e Martim ao serem questionados/as acerca de seus brinquedos preferidos
apontaram respectivamente as brincadeiras de Barbie e boneca; e jogos de carro e de moto. As
criancas relacionaram suas preferéncias com justificativas que podemos relacionar novamente
a esfera privada e a esfera publica.

“E que, as meninas gostam, também gostam, por que tem aprendizagens na boneca
gue sabe como € que a gente consegue lidar com filho de verdade. Dai a gente vai crescendo,
crescendo, e vai engravidar.” (informacao verbal, MILENA, 2015). Milena aponta o fato de
brincar de boneca com a relagdo posterior da gravidez e de ser mée. J& Martim justifica sua
escolha por jogos de carro e de moto “porque da pra andar, da pra ver quando nds crescer dai
nos ja sabemos andar de carro.” (informagdo verbal, MARTIM, 2015). De acordo com
Vygotsky (1991), essa é justamente a funcdo da experiéncia de brincar, na qual a crianca
“envolve-se num mundo ilusério e imaginario onde os desejos ndo realizaveis podem ser
realizados” (VYGOTSKY, 1991, p. 106). As criancas buscam através das brincadeiras
exercer um papel inspirado na realidade, o qual elas ainda ndo podem desempenhar.

A inspiracdo das criancas em desempenhar atividades a partir do que elas conhecem e
vivenciam mostra que a esfera social a sua volta aponta novamente a divisao entre o publico e

o0 privado, com funcdes masculinas e femininas predeterminadas que se naturalizaram.

0 género é igualmente utilizado para designar as relages sociais entre os sexos. O
seu uso rejeita explicitamente as justificativas bioldgicas, como aquelas que
encontram um denominador comum para varias formas de subordinacdo no fato de
que as mulheres tém filhos e que os homens tém uma forca muscular superior.
(SCOTT, 1989, p. 7).

Com estes apontamentos concluimos que a brincadeira configura através da

imaginacdo, a funcdo de realizacdo dos desejos ndo realizaveis. E esse exercicio de
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imaginagdo que se da através dos brinquedos é inspirado na realidade social, que ainda
entende como natural o direcionamento de comportamentos estereotipados para cada sexo.
Um apanhado geral das conclusdes obtidas com a anélise do género sera realizado no
topico referente aos resultados. Este topico possibilitard uma compreensédo mais ampla através
da relacdo entre os trés eixos de pesquisa. Neste momento nos direcionaremos a analise dos

fatores relativos a infancia.

4.3 INFANCIA

A andlise do platd infancia sera composta por aspectos relacionados, a escola, a
familia e as referéncias simbolicas e culturais. Cada um dos trés itens sera considerado a partir
dos conceitos de socializacdo proposto por Berger e Luckmann (2011), que por vezes sera
atravessado e complementado por Setton (2002, 2005), e internalizacdo sob a perspectiva de
Vygotsky (1988, 1991). Desde ja, ressaltamos que a anélise dos processos de socializacéo e
internalizacdo na infancia possui um carater de observacao e ndo mapeamento, como os platds
anteriores. Devemos encarar a infancia como a estrutura, o local onde foi possivel mapear o
consumo e as concepcOes de género. Dessa forma, esclarecemos que a analise a seguir
ocorreré de forma mais sucinta e pontual.

Um breve esclarecimento a fim de relembrar os conceitos e evidenciar o papel que eles
desempenhardo nesta analise sera realizado ja neste momento, pois, 0s conceitos sdo comuns
a todos os topicos a seguir. Ao mencionar 0 processo de socializa¢do estamos nos referindo, a
partir de Berger e Luckmann (2011), a predisposicao do individuo para a sociabilidade e para
assim, tornar-se membro da sociedade através de suas relagfes sociais. A socializacdo esta
diretamente ligada ao processo de internalizacdo ou interiorizacdo, considerados por
Vygotsky (1991) e Berger e Luckmann (2011). Podemos inclusive dizer que esse processo é
uma dimensdo constitutiva da socializacdo, pois, é através da identificagdo com outros
individuos e posterior internalizacdo de comportamentos comuns que se da a insercdo na
sociedade.

Portanto, elencaremos aqui 0s comportamentos identificados como processos de
socializacdo a partir das relacdes, e de internalizagdo principalmente a partir da identificagéo,
visto que a internalizagdo é um processo bastante subjetivo. Ressaltamos que, ndo seguiremos
a ordem expressa no Quadro 3 (Percurso metodoldgico e categorias de analise), como ocorreu
nos demais platds. Pois, neste caso 0 quadro apresenta uma ordem sistematica e para o texto

seguiremos uma ordem mais conceitual, como desempenhada no referencial teorico.
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4.3.1 Familia

Neste momento apresentaremos algumas consideragdes sobre o que foi possivel
observar acerca das relagdes familiares das criancas. Além disso, como ja& mencionamos,
ponderaremos essas relacbes de acordo com aspectos referentes a socializacdo e a

internalizag&o respectivamente.

4.3.1.1 Socializacao

Observar os aspectos de socializacdo familiar através das entrevistas foi uma tarefa
bastante dificil. Identificamos alguns tracos que elucidam a participacdo familiar no
desenvolvimento das criangas, no entanto sdo apontamentos mais resumidos.

Dentre as criangas entrevistadas, em trés delas encontramos uma estrutura familiar
padrdo: composta por mae, pai e irma, sendo que, em uma dessas existe a participacdo da avo,
gue mora junto com a familia nuclear. J& na outra estrutura temos a familia de Milena,
composta por ela e a mée.

Jé& elucidamos anteriormente a importancia desempenhada pelos meios eletrdnicos na
vida familiar. Agora, destacamos novamente essa relacdo no que diz respeito aos efeitos
provocados na familia. Milena, que vive somente com a mae exibiu certa necessidade de
atencdo por parte da figura materna, confirmou que gostaria que a mée ficasse mais tempo
com ela, pois fica muito tempo brincando no tablet. Larissa, como j& mencionamos
anteriormente, gosta de ficar no computador, no tablet ou na sala assistindo televisdo com 0s
pais. Murilo afirma que quando esta em casa gosta de brincar com o pai e a mée, e também
brincar no celular da irma. Martim aponta que o que mais gosta de fazer quando esta em casa
é jogar video game e bola.

Ressaltamos que a familia desempenha o papel primordial na socializagdo primaria da
crianga. “Na socializacdo primaria [...] € construido o primeiro mundo do individuo. [...] O
mundo da infancia é macica e indubitavelmente real.” (BERGER; LUCKMANN, 2011, p.
175-176). A partir da relacdo com a familia que a crianca desenvolve sua primeira concepgdo
de mundo, e, durante os primeiros anos de vida essa concepcdo € a unica considerada real e
verdadeira pela crianca. As criancas que foram entrevistadas ja estdo em uma fase que a
compreensdo de mundo transmitida pelos pais ndo é mais a Unica possivel, pois elas ja

possuem contato com outras criangas e outros processos de socializagcdo. No entanto, tragos
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desenvolvidos pela socializacdo priméaria ainda podem ser encontrados, pois costumam ser a
base para todos os processos de socializagdo posteriores.

Cabe observar que existe uma interferéncia muito forte dos meios eletrénicos na vida
familiar e essa interferéncia pode acabar gerando um afastamento como no caso de Milena.
Entendemos que, os meios intervém na socializacdo, tornando possivel o contato com signos
diferentes daqueles transmitidos pelos pais e mées. Apds essa primeira aproximagdo com a

estrutura familiar das quatro criancas entrevistadas apontaremos o processo de internalizacao.

4.3.1.2 Internalizacéo

A internalizacdo sera considerada a partir da relacdo de identificacdo. Durante as
entrevistas, as criangcas foram questionadas sobre com quem acreditavam que se pareciam

mais. As respostas das criancas foram elencadas no Quadro 13.

Quadro 13. Relacéo de identificacdo familiar das criancas entrevistadas

Criancas Identificacio familiar
Larissa Irma

Milena Mée

Martim Pai

Murilo Maée

Fonte: A prdpria autora com base nos dados coletados.

Nesse momento, podemos trazer o exemplo de Martim, que ao longo da observagéo
participante e da entrevista apresentou pontos de vista bastante restritos em relacdo ao género,
como 0s apontamentos feitos sobre as roupas a serem usadas por meninos e meninas. Suas
concepcdes podem estar diretamente ligadas ao seu processo de internalizacdo de
comportamentos e concepcdes do préprio pai.

Dessa forma, podemos considerar que as convicg0es expressas pelas criangas ao longo
da observacdo participante e das entrevistas possuem um percentual de participagédo (mesmo
que pequeno) de cada uma das pessoas com as quais elas se identificam. A identificagdo com
um individuo é o primeiro passo para o compartilhamento, ou seja, a internalizacdo de

comportamentos e concepgdes desse individuo.
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4.3.2 Escola

Neste momento, pautaremos alguns aspectos referentes a socializacéo e a intenalizacéo
proveniente do ambiente escolar. Abarcaremos principalmente as relacfes de amizade e as

atividades ludicas.
4.3.2.1 Socializacao

Logo nos primeiros dias da observacdo participante foi possivel notar uma integracao
entre as criancas nas brincadeiras durante o recreio. Posteriormente, ao olhar com mais
atencdo foi possivel observar que existiam nichos separados e os classificaremos a seguir. Um
grupo dos meninos que brincavam entre si geralmente de pega-pega paralitico’; o grupo das
meninas que brincavam entre si geralmente de fita®; e o grupo de meninos e meninas que
brincavam com criangas de outras turmas, geralmente de policia e ladrao®.

Essa sistematizacdo foi construida apenas como um parametro geral e a analise nao
sera baseada nela, pois a pratica se mostrou extremamente flexivel, com trocas de criangas
entre 0s grupos e brincadeiras diferentes. De qualquer modo, ressaltamos com essa
sistemdtica que as criangas ja possuem espacos de socializagdo nos quais elas se “encaixam”,
mas que esses espagos nao sao estruturas rigidas.

Um aspecto bastante pontual no que diz respeito a socializacdo estad no convivio das
criangcas com um menino de uma turma mais avancada que possui Sindrome de Down. As
criancas demonstraram certa dificuldade em se relacionar com ele na hora do recreio. Em um
episodio alguns meninos da turma estavam muito agitados e acabaram por gritar muito forte
perto do ouvido do menino em questdo e ele reagiu agressivamente, ap0s esse ocorrido as
criancas ficaram receosas em entrar em contato com ele. Alguns dias depois, ele participou da
aula com as criancas em um momento de leitura de uma histéria que falava de criancas com
Sindrome de Down. As/os alunas/os foram mais receptivas/os com ele, mas ainda permaneceu
certa resisténcia. Em suma, as criancas ja possuem uma no¢do muito forte sobre o que elas

acreditam que seja diferente delas, sobre 0s comportamentos que elas gostam e 0s que nédo

" A brincadeira pega-pega paralitico segue 0s mesmos pressupostos da brincadeira tradicional pega-pega, no
entanto, a crianga ao ser pega fica paralisada na posicdo em que esta até ser tocada por outra crianca que lhe
permite 0 movimento novamente.

® Na brincadeira de fita cada crianca corresponde a uma cor de fita, quem dé inicio a brincadeira é um/a
comprador/a que tem que adivinhar as cores escolhidas pelas criancas.

° A brincadeira policia e ladrdo consiste na divisdo das criancas em dois grupos: as/os policiais e as/os
ladras/ladrGes. O objetivo € que as/os policiais capturem as/os ladras/ladr6es.
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gostam nas pessoas, bem como, os que acreditam ser adequados ou ndo. Essa nocdo se
mostrou claramente nas entrevistas.

O momento da entrevista que mais direcionou para uma compreensdo dos processos
de socializacdo foi 0 que propunha que as criancas relatassem seus/suas melhores amigos/as.
Larissa acredita que suas melhores amigas sdo duas das meninas que brincam com ela no
recreio e também estdo alocadas proximas a sua carteira na sala de aula. Ela justifica, “porque
sempre quando eu preciso de alguma coisa elas me ajudam, elas brincam comigo no recreio,
elas nunca me deixam sozinha.” (informagao verbal, LARISSA, 2015). Ao ser questionada se
existe alguém que ela nunca seria amiga, aponta uma ex-colega, “ela era da minha sala, s6 que
ela era muito mal educada com a professora e mostrava a lingua pra professora, s6 que ai ela
acabou saindo, e eu ndo gostava muito dela.” (informagéo verbal, LARISSA, 2015).

Milena aponta como melhores amigos/as seis colegas da turma, dois meninos e quatro
meninas. Ao ser questiona sobre o porqué de sua escolha ela explica, “por que eu gosto deles
e eles podem me ajudar as vezes, e principalmente o Jorge que ele gosta de dinossauro, de
animais, qualquer coisa assim sabe.” (informagao verbal, MILENA, 2015). Ao explicar ela
elencou 0 mesmo aspecto que Larissa, o fato de ter alguém para auxiliar quando necessario,
além disso, acrescentou a similaridade nos gostos e preferéncias com um dos colegas. Quando
foi questionada se existe alguma pessoa da qual nunca seria amiga elencou Laura, uma colega
que “¢ muito cheia, e € as vezes ela bota a lingua pra professora, isso eu ndo gosto. E a
professora quase surta com ela, e eu ndo gosto.” (informagdo verbal, MILENA, 2015).
Podemos observar que as respostas das duas meninas neste caso também foram muito
similares, apontando o que ndo gostam em relagdo ao comportamento de duas meninas.

Murilo elencou como seus melhores amigos quatro colegas e declarou que nédo existe
uma pessoa que ele ndo seria amigo. Martim apontou dois colegas como melhores amigos e
justificou sua escolha, “Eu gosto que eles gostam de bicho, o Gabriel joga comigo nos fim de
semana, no video game, e ¢ s0.” (informagdo verbal, MARTIM, 2015). Ao dizer o porqué
selecionou 0s meninos elencou preferéncias e gostos similares assim como Milena. Ao ser
questionado se hé alguém que nunca seria amigo ele respondeu que ndo, “eu ndo sou esse tipo
de pessoa que ndo gosta de pessoa.” (informagao verbal, MARTIM, 2015).

Encontramos nas criangas alguns modelos de socializacdo no que diz respeito as
amizades: a ideia de apoio, ter alguém com quem contar quando necessario e a identificacéo,
ou seja, a existéncia de preferéncias similares. No caso das meninas foi rechacado o
comportamento “mal educado” por parte de outras meninas. Esse tltimo ponto ja elucidamos

com maior detalhamento no estudo do género.
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A partir deste momento apontaremos as atividades ludicas desempenhadas pelas
criancas. Através de uma atividade, foi solicitado que elas escrevessem e relatassem suas

brincadeiras preferidas. O resultado esta expresso no quadro abaixo (Quadro 14).

Quadro 14 - Relacdo de atividades ludicas preferidas pelas criancas.

Meninas Meninos
Brincadeiras favoritas a) Esconde-esconde (2x) a) Pega-pega (2x)
b) Gato mia (2x) b) Esconde-esconde
c) Pega-pega (2x) c) Estatua
d) Pulacorda (2x) d) Guerra
e) Casinha e) Pega-pega paralitico
f) Escolinha f)  Subir na arvore
g) Macaco g) Veterinario

h) Mamaée e filhinha
i) Morto-vivo

j) Pediatra

k) Policia e ladréo

I) Professora

Fonte: A prdpria autora com base nos dados coletados.

Ja observamos o papel do brinquedo, especialmente no estudo dos estereétipos
sexuais, a partir da nocdo de que o brinquedo sacia uma vontade imaginada pela crianca.
Além desta funcdo imaginativa, Vygotsky (1991) aponta o papel do brinquedo na idade
escolar a partir do brincar com regras. Os jogos com regras foram as brincadeiras mais
frequentes apontadas pelas criangas, o autor elucida que, todas as atividades envolvem regras,
mesmo aquelas atribuidas a imaginacdo. “A no¢do de que uma crianga pode se comportar em
uma situacdo imagindria sem regras ¢ simplesmente incorreta.” (VYGOTSKY, 1991, p. 108)
O inverso também € verdadeiro, todo o jogo com regras contém uma esfera imaginaria.

No final do desenvolvimento surgem as regras, e, quanto mais rigidas elas s&o,
maior a exigéncia de atencdo da crianga, maior a regulacdo da atividade da crianca,

mais tenso e agudo torna-se o brinquedo. Correr simplesmente, sem prop6sito ou
regras, é entediante e ndo tem atrativo para a crianca. (VYGOTSKY, 1991, p. 118)

Apontamos as atividades ludicas relatadas pelas criancas para demonstrar que elas
pressupdem a relagdo com outras criangas e que essas atividades sdo compostas por duas
caracteristicas, uma nogao imaginativa e a necessidade de regras.

Portanto, podemos compreender que a socializacdo na infancia se da principalmente
através das amizades e das brincadeiras. As amizades sdo baseadas principalmente nas ideias
de apoio e identificacdo. J& as brincadeiras possibilitam uma relacdo entre as criangas regida

por duas légicas, a da imaginacao e a referente as regras.
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4.3.2.2 Internalizacéo

Ao longo das entrevistas, a estratégia para compreender o processo de internalizagédo
se deu por meio da identificacdo das criancas com colegas da escola. Das quatro criancgas
entrevistadas trés manifestaram identificacdo com colegas a partir de caracteristicas fisicas e
comportamentais e uma das criancas ndo demonstrou propensdo a identificagdo com
nenhum/a dos/as colegas.

Milena apontou Larissa como a pessoa mais parecida com ela fisicamente, no entanto,
apontou um outro colega no que diz respeito ao comportamento. “Sabe quem parece comigo?!
E a Larissa eu acho, ela tem quase cabelo que nem comigo s6 que é redondo e bem forte a
cor. Principalmente o Jorge que ele gosta de dinossauro e de cachorro e tudo.” (informagao
verbal, MILENA, 2015). Assim como Milena, Murilo elencou Jorge como o colega com
guem mais se parece, mas nao quis revelar o porqué da escolha. Martim ao receber a mesma
pergunta disse que se parecia comigo justificando a escolha devido ao cabelo curto. No
entanto, quando questionado em relagdo ao comportamento, apontou Larissa, assim como
Milena, pois “ela ¢ a mais inteligente também” (informagdo verbal, MARTIM, 2015)

Larissa adotou uma concepgdo diferente, dizendo que ndo se parece com ninguém da
escola. Quando questionamos se ela se acha diferente dos demais, ela respondeu: “Sim, acho
diferente. Nao sei, porque cada um tem uma personalidade. N&o sei, ndo pareco assim de
rosto, de jeito, com ninguém aqui da escola.” (informagdo verbal, LARISSA, 2015).

O que podemos observar é o fato de Larissa ser lembrada por duas das criangas, mas
ao mesmo tempo, ndo ter ninguém como modelo. Podemos considerar sua desenvoltura nos
estudos como um aspecto que lhe transmite seguranca e a torna um espelho para os/as
colegas. De qualquer modo, elencamos esses relatos apenas como exemplos que ilustram uma
gama muito grande de interacdes entre as criancas. As relacGes de identificacdo no ambiente
escolar sejam pelas preferéncias, pelas similaridades intelectuais, ou mesmo pela aparéncia
fisica contribuem para a configuracdo da personalidade das criancas. E por meio desses tracos
identificatdrios que as criangas d&o inicio ao processo de internalizacdo de comportamentos e
concepcdes. Ressaltamos como um aspecto positivo ao nosso estudo o fato de as criangas
encontrarem identificacdo com o sexo oposto ao seu, visto que meninos se identificaram com
meninas e vice versa.

Como ja mencionamos anteriormente, existem diversos fatores que atuam no processo
de socializagdo imbricados no ambiente escolar e também no ambiente familiar.

Direcionaremo-nos a compreenséo de dois desses fatores a partir de agora.
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4.3.3 Referéncias simbdlicas e culturais

Apontaremos neste momento os comportamentos observados ndo mais com foco nas
criancas, mas na figura da docente e que remeteram a classe social e a religido. Neste tépico
ndo foi possivel observar o processo de internalizacdo, portanto, nos deteremos somente a

socializag&o.

4.3.3.1 Socializacao

Balizaremos dois acontecimentos bem pontuais no que diz respeito as referéncias
simbdlicas e culturais. Primeiramente pautaremos a religido e posteriormente retomaremos,
agora com maior aprofundamento, alguns aspectos acerca das relagdes de classe que ja
apareceram quando apontamos a racionalidade socio-politica interativa do consumo.

Como ja mencionamos anteriormente, optamos por uma escola de ensino publico, por
buscar maior imparcialidade no que diz respeito principalmente a religido. Visto que, a grande
maioria das escolas particulares de Santa Maria é vinculada a algum tipo de religido. Os
aspectos observados remetentes a esta questdo ja apareceram nos primeiros momentos da
observacao participante, através da oragdo realizada em sala de aula. Em todas as tardes a
professora conduzia uma oragdo bem breve com toda a turma, que transmitia a seguinte
mensagem: “anjo da guarda meu bom amiguinho, me leve sempre para o bom caminho”. Ao
considerar, ainda que brevemente, a religido neste estudo ndo visamos criticar qualquer tipo
de crenga e nem adentraremos em apontar qual “caminho” se refere a ora¢do. No entanto,
julgamos importante assinalar que, embora o Estado seja laico e que algumas das criancas da
sala de aula néo se identifiguem com a oracdo e prefiram nédo fazé-la, a oragdo permanece e a
professora ainda questiona os/as alunos/as que ndo sentem vontade de orar. Devemos
considerar que, embora a escola ndo seja vinculada a determinada religido e ndo traga por
seus corredores e salas de aula santos ou crucifixos, como exemplifica Louro (2008), ainda
existem ideais religiosos que permanecem. Esses ideais podem parecer inofensivos, mas
causam segregacdo, uma vez que uma ideologia é imposta e ndo necessariamente se enquadra
nas crencas de todas as criancas.

No que diz respeito as relacGes de classe, j& mencionamos anteriormente, que a turma,
pertencendo a uma escola de ensino publico, conta com criangas de classe média e baixa. De
acordo com dados transmitidos pela professora, das 20 criangas que compdem a turma, em

torno de 5 recebem auxilio do programa Bolsa Familia. Existe uma heterogeneidade muito
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grande entre as criangas, ndo s6 no que diz respeito a sua condi¢do de vida, mas ao proprio
comportamento. Existem criangas que terminam suas tarefas muito rapido, como existem as
que demoram bastante, ou nem conseguem terminar; existem as que brincam com todos e
todas e existem as que ndo interagem tanto; existem as que manifestam opinido
frequentemente e existem as que sdo extremamente envergonhadas. Enfim, as criancas sdo
Unicas e diferentes entre si, encontrariamos heterogeneidade em qualquer grupo que fosse
analisado. Essa heterogeneidade, entre outras coisas, é proveniente das diferentes condictes
em que as criancas se desenvolvem, neste sentido que adentram as condicdes e relacdes de
classe. O que pudemos observar neste quesito foi a propensdo da professora em entender as
criangas como iguais ao longo de seus ensinamentos. Por diversas vezes foi frisado que o
contedo foi 0 mesmo para todos/as, mas “por incrivel que paregca” alguns/mas ainda ndo
sabem. Os ensinamentos podem ser transmitidos da mesma maneira para todos/as, quantas
vezes forem possiveis, ainda assim existirdo compreensdes diferentes.

Neste sentido, destacamos como um aspecto positivo a atual estrutura de avaliacédo
educacional, a qual propde a entrega de pareceres. Sdo realizados em sala de aula trabalhos
avaliativos que a professora transforma em pareceres sobre cada crianga, para apontar aos pais
e maes quais aspectos precisam melhorar e quais j& estdo suficientes. Esse método parece
direcionar para uma concepcdo mais humana que considera as diferencas, no entanto, ainda ha
muito o que avancar nesta quest&o.

Com essas consideracBes encerramos o capitulo de analise, que visou a proposicédo de
conclusdes acerca de cada plat. Com posse das proposi¢fes conclusivas nos direcionaremos

ao cruzamento dessas e a apresentacdo dos resultados de pesquisa.



88

5. RESULTADOS

Este capitulo propde um cruzamento final de todas as conclus@es obtidas por meio da
andlise dos trés platds. Comegaremos propondo um esquema para possibilitar uma macro
visdo das conclusdes obtidas com a analise acerca de cada eixo (Figura 3).

Figura 3 — Macro visdo das conclusGes obtidas com a analise.

p Qo —s

Divisao entre os sexos: reforga-
da através dos brinquedos
(meninos nao podem brincar
de boneca); compromisso com
a virilidade; visao androcéntri-
ca.

Socializacao: divisao de grupos
para as brincadeiras; relages
de amizade baseadas em apoio O
e identificagao; atividades
lidicas baseadas em regras e

Divisdo entre os sexos: através relagbes com outras criangas.

das roupas, do cabelo e das
brincadeiras.

Relagoes de poder: o papel da
figura materna e sua relagao

: ; Internalizacao: Identificagao
com a esfera privada.

com colegas do sexo oposto

Identidade de género: relacio- : Identidade de género: contesta-

nada a sexualidade, atitude ¢do do esteredtipo feminino Escola
feminina consequentemente poruma das entrevistadas.
?\SSOC'M’G J(I) comportamento Socializacdo: interferéncia dos
omossexual. i Htipos: in- i icaca i
d Papeis e esteredtipos: os brin meios de comunicacgao na vida
. ) quedos e a relagao com a esfera familiar.
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Fonte: A prdpria autora.
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Através da imagem (Figura 3) podemos observar de forma bastante sintetizada todo o
caminho percorrido até este momento. Antes de nos direcionarmos ao cruzamento das
conclusdes obtidas, retomaremos o objetivo geral de pesquisa, que propunha o seguinte:
analisar cartograficamente a configuracdo das concep¢des de género na infancia pelo viés do
consumo e de outros processos de socializacdo, com auxilio da psicologia do
desenvolvimento. Desse modo, poderemos propor o cruzamento das conclusdes obtidas com
cada platd alinhadas ao objetivo central. A partir de agora faremos alguns apontamentos, por
vezes mais abrangentes e por vezes mais pontuais, que nos permitirdo ressaltar as relacdes
estabelecidas entre consumo, género e infancia. Comecaremos fazendo uma breve sintese das
conclus@es obtidas com a analise do consumo para depois propor sua relacdo com o género e
por fim ambientar essa relagdo no contexto infantil.

A partir do consumo material foi possivel destacar a relacdo das criancas
principalmente com a racionalidade socio-politica interativa, através das relacfes de classes e
com a racionalidade integrativa e comunicativa, por meio do consumo compartilhado. Essas
duas racionalidades do consumo se destacaram ao longo da anélise. De modo geral, o
consumo material é bastante ligado a presenca dos pais e das maes, principalmente no que diz
respeito ao consumo ritual e ao econémico. No que tange ao consumo midiatico, também foi
possivel observar relacfes de integracdo entre as criancas e uma predisposi¢cdo para o
consumo de diferentes produtos midiaticos. Por fim, ainda cabe considerar a relacdo existente
entre o consumo midiatico e o material, através da publicidade e dos produtos midiaticos que
se transformam em produtos licenciados.

A relacdo entre consumo e género se deu através desses dois caminhos, por meio do
consumo material principalmente através dos brinquedos e por meio do consumo midiatico
através dos produtos midiaticos. No que diz respeito ao consumo material, identificamos a
relacdo entre consumo e género com maior detalhamento por meio do papel desempenhado
pelo consumo principalmente como forma de integragcdo. Consideramos o brinquedo como
um objeto que integra gostos e preferéncias, e, portanto, um fator que se insere no processo de
socializagdo das criangcas. Ao mesmo tempo, os brinquedos consumidos pelas criangas
direcionam para a divisdo entre 0S sexos e para uma Vvisao mais estereotipada que segue
padrdes de comportamento femininos e masculinos.

E possivel concluir, através dessa relagdo, que esses padrbes de comportamento se
constroem e se afirmam com base em um movimento ciclico, a partir da opinido coletiva.

Deste modo, o préprio estereotipo se torna um fator de definigdo da racionalidade integrativa
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e comunicativa, assim como o inverso é verdadeiro. Ou seja, 0 compartilhamento do consumo
reforca o0s esteredtipos, assim como esses reforcam 0 consumo entre as criancgas,
principalmente no que diz respeito aos brinquedos, mas também aos produtos licenciados.

No que diz respeito ao consumo midiatico ndo temos dados tdo concretos quanto os
obtidos com o consumo material, ainda assim, podemos fazer alguns apontamentos. Dois
aspectos pontuais que podemos ressaltar sdo as relagdes de classe observadas na novela
Carrossel e também do relato de Milena sobre os meninos usarem a cor rosa a partir do
programa Encontro com Fatima Bernardes. Esses dois aspectos trouxeram uma Visdo mais
positiva dos meios de comunicacdo. Ainda assim, foi possivel observar uma forte divisdo no
consumo mididtico com conteldos mais consumidos pelas meninas e conte(dos mais
consumidos pelos meninos, embora haja uma mescla em alguns pontos. Ainda, o encontro
entre consumo midiatico e consumo material se mostrou um aspecto bastante presente entre as
criangas, atraveés de diversos produtos direcionados pelos conteudos midiaticos e pela
publicidade. Por fim, dentre os aspectos elencados a partir dos meios de comunicacao, o que
se mostrou bastante surpreendente e significativo foi a forte presenca dos meios e TIC’s no
espaco familiar e um consequente enfraquecimento da socializacdo primaria. As relacfes de
socializacdo se mostraram com muito mais forca no espaco escolar, pontualmente através das
relacfes de identificacdo, o0 que nos direciona ao préximo apontamento.

Podemos entender que, tanto a partir do consumo quanto a partir do ambiente escolar,
as relacdes de socializacdo entre as criancas desempenham um papel primordial para a
construco de suas concepcdes. E possivel considerar o processo de internalizacio a partir das
relagbes de socializacdo entre as criangas; do consumo dos meios de comunicacdo, dos
brinquedos e dos produtos licenciados; e por fim, das relagcdes familiares, que acabaram se
mostrando enfraquecidas pelos meios. Ressaltamos, especialmente no que diz respeito a essas
ultimas colocagbes, que ndo tomamos essas conclusdes como definitivas ou gerais, mas
apenas iniciais, validas para este estudo e passiveis de constantes reestruturacoes.

No que diz respeito especificamente as concepcdes e aos comportamentos das criancas
relativos ao género, podemos destacar alguns aspectos. Como acabamos de mencionar, a
divisdo entre 0s sexos ainda se mostra intensa e reforgada através de préaticas cotidianas como
0s brinquedos, as roupas e o corte de cabelo determinados para meninas e para meninos.
Identificamos que as estratégias disciplinares oferecidas pela escola cumprem um papel
bastante forte em afirmar ainda mais esse padrdo. Cabe considerar que os estere6tipos ndo
regem o comportamento de todas as criancas e existem visdes progressistas, mas as Vvisoes

estereotipadas se mostraram mais rigidas, principalmente no que diz respeito ao
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comportamento masculino. O compromisso dos meninos com a virilidade surgiu em diversos
momentos ao longo de nossa discussao e evidenciou a existéncia de uma visao androcéntrica
como aponta Bourdieu (2012). Um dos pressupostos dessa visdo androcéntrica é a
determinacéo da esfera publica ao masculino e a esfera privada ao feminino. Esse aspecto foi
apontado ao ressaltar as relagdes de poder no que diz respeito a figura materna e também
quando apontamos o brincar de boneca em contraponto com o brincar de dirigir no
direcionamento dos estereotipos. Além dos pressupostos da visdo androcéntrica, temos
também as consequéncias, que se mostraram no momento em que ocorreu a relacdo entre
género e sexualidade. Houve por parte dos meninos a intolerancia de que meninos
demonstrassem comportamentos femininos, dessa forma, os comportamentos considerados
por eles como femininos foram consequentemente entendidos como comportamentos
homossexuais. Destacamos esse ponto como um dos mais inquietantes e reducionistas ao
longo de todo o contato com as criangas.

Essas constatacdes acerca do género moldam um panorama bastante restrito e pouco
determinista, de acordo com a proposicdo deste trabalho, que, de maneira alguma propunha
uma constatacdo geral ou reducionista, mas sim uma primeira aproximacdo com este
entrelacamento entre consumo, género e infancia. Acreditamos que uma das constatacdes que
podemos absorver deste estudo é que o caminho em direcdo a equivaléncia de géneros parece
ser bastante longo e repleto de desconstrucGes a serem realizadas.

No entanto, julgamos importante destacar que nem toda a experiéncia foi de
estereotipos e visdes reducionistas. Os aspetos positivos foram extremamente emocionantes e
nos motivaram a seguir esta caminhada com maior impeto e entusiasmo. Destacamos como
maior descoberta 0 comportamento de Milena, ao entender que meninas podem jogar bola e
desconstruir padrbes estereotipados, ela mesma em alguns momentos provou essa
desconstrucdo, ao se destacar como lider, ao brincar com 0s meninos, e ao ndo se importar
com a aparéncia como acredita que todas as meninas se importam, inclusive contrariando a
opinido da mae. Milena nos mostrou que existe possibilidade de transgressao de qualquer que
seja o discurso (mesmo o que é proveniente de um processo de internalizagdo como o de sua
mée), e que essa transgressdo pode sim, ser realizada pelas criancas.

Outro aspecto que se mostrou positivo e a0 mesmo tempo ambiguo foi um conjunto de
experiéncias com Martim. A crianca que demonstrou diversos comportamentos reducionistas
e que falou que quem “usa rosa ¢ gay”, ¢ a mesma crianga que, nos primeiros dias de
observagdo participante criou um homem de massinha vestido de rosa. Ao notar que o

personagem criado por ele era careca e usava rosa perguntei quem era, ele me respondeu que
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era o dono de um restaurante que também estava construindo. Nesse momento, ele e todas as
criangas que ali estavam agiram com a maior naturalidade sobre o homem de massinha estar
usando a cor rosa. Em outro episodio, Martim advertiu 0s meninos sobre o bullying,
considerando que € errado isolar uma crianca sé por que ele era diferente. O comportamento
de Martim nestas situacOes foi bastante progressista gerando um contraponto com suas
manifestacOes expressas para a turma. Podemos supor que ele internalizou certas situagdes e
outras ndo, pois ele se armou pra o debate em sala de aula, porém na hora de agir
naturalmente, ele vestiu o dono do restaurante de massinha de modelar rosa. Essas
manifestacbes androcéntricas podem ser reproducfes advindas de um processo de
internalizac&o familiar dos ideais do pai, por exemplo, a pessoa com quem ele afirmou possuir
maior identificacdo. Ndo almejamos tornar isso uma constatagdo, mas evidenciar que mesmo
nos comportamentos mais extremos existem atravessamentos e possibilidade de ideais mais
igualitarios.

Em concluséo final dos apontamentos aqui realizados, acreditamos que 0 consumo
atua na configuracdo das concepcbes de género, principalmente através dos significados
incutidos nos brinquedos e na apropriacdo coletiva desses, que segue uma ldgica atrelada aos
esteredtipos sexuais. Destaca-se também o papel do consumo midiatico na relacdo familiar,
que apontou uma forte interferéncia nos modelos padrdes de familia e um possivel
enfraguecimento dos processos de socializagdo e internalizagdo. Além do consumo, a escola
se mostrou um espaco de determinagdo dos estere6tipos. “Nao ha dividas de que o que esta
sendo proposto, objetiva e explicitamente, pela institui¢do escolar, é a constituicdo de sujeitos
masculinos e femininos heterossexuais — nos padrées da sociedade em que a escola se
inscreve.” (LOURO, 2008, p. 80). De modo geral, as relacbes de classe permearam este
estudo em alguns momentos e se mostraram atuantes no que diz respeito tanto ao consumo e
guanto as estratégias disciplinares. Ainda, destacamos que apesar de existir uma forte
tendéncia estereotipada e legitimada pelo consumo e pela escola, também existem
comportamentos e visfes positivas que nos incitaram a continuar buscando e acreditando na

equivaléncia de géneros.
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6. CONSIDERACOES FINAIS

Tomaremos o espaco destinado as consideracdes finais para realizar uma autocritica e
para tracar algumas expectativas e aspiracdes para trabalhos futuros.

Lancando um olhar ao estudo, acreditamos que o consumo midiatico poderia ter sido
mais bem explorado durante a observacdo participante. Reconhecemos que esse eixo acabou
sendo abordado de uma maneira mais superficial em contraponto com 0s outros conceitos, e
com o proprio consumo material. Parte desta “lacuna” se deu em razdo de o contato com as
criangas ter possibilitado a relagho com uma gama muito grande informagOes acerca do
género e também pelo curto periodo de tempo com as criangas. Ainda assim, concluimos este
estudo acreditando que ele foi um primeiro e pequeno passo em direcdo a uma grande esfera
de informacoes, construcbes e desconstrucdes que giram em torno dos trés conceitos que
exploramos: 0 consumo, 0 género e a infancia.

Para avancar, no que aqui tomamos como primeiro passo, acreditamos que devemos
comecar a pensar uma educacdo em termos de género para as criangas, como um meio de
prevenir comportamentos intolerantes as diferencas, ndo s6 no que diz respeito ao género, mas
também a sexualidade. Além disso, acreditamos que essa educagdo precisa caminhar junto
com uma reformulacdo das préaticas de consumo, especialmente o midiatico, devido a forte
presenca com que foi encontrado no préprio &mbito familiar. Como sugestdo para futuros
estudos, consideramos a educomunica¢do uma proposta que pode intervir nesse processo de
forma muito produtiva, na medida em que pressupde o fortalecimento da comunicacdo nos
espacos educativos a fim de “desenvolver o espirito critico dos usuarios dos meios massivos,
usar adequadamente os recursos da informacdo nas préaticas educativas, e ampliar capacidade
de expressao das pessoas.” (SOARES, 2003, p. 1).

Apontamos como grande desafio neste processo o reconhecimento de o quanto ainda €
dificil oferecer as criancas uma educacdo de qualidade no que diz respeito a propria
alfabetizacéo, tornando o estudo do género uma utopia ainda distante. A constatacdo de que
precisamos de maior incentivo para a educacdo é indubitavel. Por isso, acreditamos que antes
de levantar a bandeira da educacdo de género nas escolas, é preciso preocupar-se e levantar
também a bandeira de uma educacdo de qualidade em todos os sentidos. Apostamos nas
pequenas iniciativas como grandes passos para o alcance de uma sociedade com maior
equivaléncia entre géneros, acreditando na democratizacdo da comunicacdo e nas
potencialidades dos meios de comunicacéo para a promogéo de um didlogo mais abrangente e

diversificado.
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APENDICE A — Atividades relativas ao consumo.
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Uma wupa
WWW

O que eu mais gosto de assistirna TV é

Meu brinquedo preferido é

Minha brincadeira preferida é

Atividade de identificacdo das racionalidades do

consumo.

Atividade de relato das preferéncias de consumo.

Atividade de desenho.
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APENDICE B — Atividades relativas ao género.

Atividade de dar o nome a

silhueta.

Atividade de identificacdo de
papéis sexuais por meio de

brinquedos

Atividade de identificacdo de
estere6tipos por meio de

adjetivos.
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APENDICE C — Entrevistas transcritas na integra.
Transcricdo da entrevista |

E: Oi Larissa eu vou te fazer algumas perguntas e queria que tu fosse respondendo. Se ndo se
sentir bem pra responder ndo tem problema, pode responder sé sim ou ndo, mas quanto mais
tu quiser falar, melhor. Queria que tu comegasse dizendo a tua idade.

L: 7, vou fazer 8 dia 21 de setembro.

E: Ok! Primeiro eu queria saber o que tu mais gosta de comprar.

L: Do que?

E: Qualquer coisa.

L: Qualquer coisa.

E: Que seja roupa, brinquedo...

L: Bringuedo acho que Barbie.

E: Barbie? E por qué?

L: Por causa que eu gosto de me distrair um pouco brincando.

E: E tu brinca sozinha?

L: Eu brinco sozinhal

E: Na atividade tu colocou que os teus brinquedos preferidos sdo Baby Alive e Furby Boom.
Porque tu disse que eles séo os preferidos?

L: Por causa que a Baby Alive ela fala, e esse aqui da pra brincar com o tablet.

E: E como é que se brinca?

L: Ela?

E: Os dois, se tu quiser me explicar.

L: Essa aqui a gente tem que ligar ela atras, a boneca e a gente aperta um relégio que ela tem
e ela fica falando. A que eu tenho, ela vem com uns kit de doutora.

E: E tem outros tipos também?

L: Tem muitos outros tipos, e dai a gente fica brincando de doutora. Esse daqui (apontando
para a escrita Furby) a gente pega um tablet, um telefone, qualquer coisa e tem que baixar o
aplicativo “Furby Boom” e a gente tem que rastrear ele 14. E dai a gente fica brincando de dar
banho, de levar no banheiro de dar comida.

E: Ah! E como se fosse um bichinho de estimag&o?!

L: Sim ai a gente coloca aqui na frente e fica brincando.

E: Que legal! E tu brinca com outras pessoas? Ou sozinha?

L: Da boneca, quando vai alguém |4 em casa dai eu brinco.
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E: E com quem? Colega da escola?

L: Tem algumas vizinhas que véo la.

E: Se tu pudesse escolher ter qualquer brinquedo agora, qual que seria? Algum que tu queira
muito.

L: E... uma outra Baby Alive, que ela come papinha.

E: Agora eu queria saber se tu ja comprou alguma coisa em loja de brinquedo, sabe?

L: Aham, ja, eu comprei um brinquedo, que ndo é bem um brinquedo, eu comprei uma
Amoeba la.

E: Ah, e 0 que tu acha dessas lojas, tu gosta de ir? VVai muitas vezes ou ndo?

L: Sempre quando pode.

E: Ta, eu queria saber porgue que tu selecionou o tablet na atividade.

L: Porque eu circulei? Eu circulei porque ali a gente pode pesquisar varias coisas, como se
faz, e também jogar, ai eu gosto bastante.

E: Tu acha que ia te ajudar até pra coisas da escola?

> Sim

: E tu ndo tem um?

: Um tablet? Tenho.

. E as outras coisas (da atividade)? N&o te chamaram atencdo na hora?

: Néo!

: Agora queria saber se tu assiste TV?

. Assisto.

: Bastante?

: Bastante

: Todo dia?

: Todo dia.

: E 0 que tu mais assiste?

rmrO— mo~~— mio~~— mr&™>— mr&™— mrr—

: Aaaamm, um programa de TV Disney la que da um monte de desenho que da pra... da
filme, da... desenho, da bastante coisa nesse canal e coisas que me interessam.

. E tu assiste sozinha, na maioria das vezes?

: Sim.

: E em que lugar ficaa TV?

: Na sala sdo meus pais que assistem l& os jornal, tem que assistir 1a no meu quarto.

: Tem uma TV no teu quarto entdo?

: Aham.

- m - m - m
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E: Tu ja comprou algum brinquedo que viu na TV?

L: Um brinquedo? Sim, a amoeba.

E: Tem computador? Celular? Tablet tu ja falou que tem né?!

L: Sim, celular ndo, tenho computador e tablet.

E: Pra que tu usa eles?

L: Acho que o computador, por que eu me sinto mais confortavel no computador.

E: E tu usa pra fazer o qué?

L: No computador? Eu assisto 0 Youtube, videos, e 14 eu também posso procurar um filme
que ndo ta dando na TV, mas la eu posso procurar.

E: Sobre a atividade de desenho, tu desenhou a Tinker Bell, é o teu desenho preferido
mesmo?

: Eu desenhei o que veio na minha cabeca mesmo.

: Qual que é o teu desenho preferido entdo?

: O que eu mais gosto? Desenho? Acho que a Cinderela.

: Tem mais algum outro?

: Ela também eu gosto bastante. (Apontando para o desenho da Tinker Bell)

: Tu pode falar um pouquinho do desenho da Cinderela?

r-mr- m - m

: E um desenho de contos de fadas, uma boneca que era uma empregada e depois ela virou
uma princesa.

E: Queria saber que cor que tu mais gosta?

L: A minha cor, roxo.

E: Quem sédo teus melhores amigos ou amigas na escola?

L: A que eu mais gosto, acho que eu gosto bastante da Marina e da Fabiana.

E: Porque tu acha que elas sdo tuas melhores amigas?

L: Porque sempre quando eu preciso de alguma coisa elas me ajudam, elas brincam comigo
no recreio, elas nunca me deixam sozinha.

E: Tem algum tipo de pessoa que tu nunca seria amiga?

L: Uma que eu nédo gostava?

E: E, pode ser

L: Ah, tem, ela era da minha sala, s6 que ela era muito mal educada com a professora e
mostrava a lingua pra professora, s que ai ela acabou saindo, e eu ndo gostava muito dela.

E: Quem que tu acha que é uma pessoa muito diferente de ti?

L: Eu acho que € a Roberta.

E: Por qué?
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L: Porque eu acho que ela fala demais, e eu sou mais quieta, ela € muito diferente de mim.

E: Tu gosta de ser menina?

L: Gosto, acho que é bom.

E: Como tu acha que uma menina tem que ser? Tu acha que existem regras pra ser menina?
L: Acho que ndo, cada menina tem que fazer o que gosta. Uma menina tem que se cuidar, ndo
sei, tomar banho todos os dias, mas, ndo sei, acho que quem é menina tem que fazer o que
gosta. Eu acho que toda menina tem que ser vaidosa, cuidadosa, carinhosa e assim.

E: E pra ser menino, tu acha que também tem alguma regra?

L: Acho que n&o, acho que tem que ser como ele quiser.

E: E tu acha que existem atividades sé pra meninos e outras s6 pra meninas?

L: Como assim? Brincadeiras?

E: E, pode ser, brincadeiras.

L: Eu acho que tem sim algumas meninas que gostam de jogar bola, essas coisas, mas eu
acho que, menino gosta mais de jogar bola, de brincar de... de luta, essas coisas, acho que € s6
menino mesmo. Ai de boneca é as meninas eu acho que € uma atividade pros meninos € essas
brincadeiras ai de luta, bola, essas coisas, video game.

: Tu acha que tem algumas meninas que brincam, mas que sdo mais 0s meninos?

: Acho que é mais 0s meninos.

: Tem alguma coisa que tu ndo gosta nos meninos?

: Ah, ndo sei, eles sdo muito agitados, ndo param quietos.

: Quem tu acha que manda mais em casa? O homem ou a mulher?

: A mulher!

: E aqui na escola, no recreio?

: Depende, quem comeca a brincadeira que manda. Do pai e da mée, acho que a mulher.

: Quem tu escolheria como lider da turma?

: Mais inteligente?

: Pode ser.

: Acho que a Fabiana.

: Quem que tu considera tua familia? Pai, mae, irmaos?

: Eu acho que pai, mée, minha familia.

: Com quem tu mora?

: Eu moro com meu pai, com a minha mae e com uma irma.

: O que tu mais gosta de fazer quando ta em casa?

r-mrO— mo#~ m~r@~— Mm@ M mMmTm— mTFm m-Tm™= m

: Huummm... de ficar com a minha familia.
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E: O que vocés ficam fazendo?
L: Se eu ndo to no computador, ou no tablet, essas coisas, eu vou l& na sala e sento com eles
pra ficar la asistindo TV na sala.
E: Com quem tu te acha mais parecida, com a mae com o0 pai, ou com a mana?
L: De costume assim?
E: E.
L: Acho que a minha irm&, mas assim de rosto, a minha mée, mas de comportamento a minha
irma.
E: Que idade ela tem?
- 16.
: Vocés se dao bem?

: Sim, as vezes eu quero pegar uma coisa dela, ela ndo gosta.

L

E

L

E: Tu gosta de vir na escola?
L: Adoro!

E: O que tu gosta mais?

L: Gosto bastante do recreio e gosto bastante também de aprender, de estudar, porque as
vezes tem umas matérias mais interessantes que as outras que me chamam atencédo ai quando
eu to em casa ndo faco nada, ai, aqui eu tenho meus amigos pra brincar eu aprendo, vejo as
professoras. Eu gosto bastante.

E: E quem que tu gosta mais na escola?

L: A professora.

E: Por qué?

L: N&o sei, por causa que a maioria dos professores na minha opinido sdo muito rigidos, mas
a professora ela é muito legal e ela tem, pra mim, ela tem um jeito diferente de ensinar as
coisas. Ela ndo passa e ela explica séria, ela faz tipo uma historinha, ela se mexe fazendo,
explicando, é um exemplo, a matematica, ela vai 14 e ela vai chamar os alunos pra apresentar
como € que a gente pode fazer se € o do vizinho que ela tava ensinando la pra gente, ela vai,
bate na porta. E pra mim ela tem um jeito diferente de ensinar.

E: Quem tu acha que é mais parecido contigo na escola?

L: Acho que ninguém € mais parecido comigo, nao sei.

E: Tu se acha bem diferente do resto?

L: Sim, acho diferente. N&o sei, porque cada um tem uma personalidade, nédo sei, ndo pareco

assim de rosto, de jeito com ninguém aqui da escola.
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Transcricdo da entrevista 11

E: Ola Milena, vamos conversar um pouco e eu vou te fazer algumas perguntas. Se ndo se
sentir bem pra responder ndo tem problema, pode responder s6 sim ou ndo, mas quanto mais
tu quiser falar, melhor. Queria que tu comegasse dizendo a tua idade?

M: Eu tenho 7 anos, meu nome é Milena e eu moro em Santa Maria.

E: O que tu mais gosta de comprar?

M: Bem, gosto de comprar cachorro quente, bolo Ana Maria, alguns doces, bolachas,
salgadinho, carne, coragdozinho, salsichdo, arroz e feijdo e saladas, batatinha fritas... e
brinquedos eu gosto de comprar Amoeba, Barbie, uma boneca, um tapa certo, que eu gosto.

E: O que é isso (tapa certo)?

M: Tapa certo é assim, a gente vai ter méo e vai ter uma figura de algum personagem dai a
gente vai pegar, tem carta verme... é... redonda, desculpa, e carta quadrada, dai a gente vai
pegar uma carta e se tiver figura a gente vai bater e se 0 outro ndo conseguir pegar € o que vai
jogar de novo.

E: Eu queria saber aqui na atividade tu escreveu que teus brinquedos preferidos sdo Barbie e
boneca, por que esses sédo teus brinquedos preferidos?

M: E que as meninas gostam, também gostam, por que tem aprendizagens na boneca que sabe
como é que a gente consegue lidar com filho de verdade. Dai a gente vai crescendo,
crescendo, e vai engravidar, dai a gente ja vai, imaginando como que foi a nossa idade pra
crescer e brincar, dai a gente ja vai cuidando tipo uma boneca.

E: Queria saber se tu brinca mais sozinha ou com outras pessoas?

M: Eu gosto de brincar com a Denise porgue ela tem umas coisas de brincadeiras...

E: Quem é Denise?

M: A Denise € a que estuda aqui, que é do outro, do 4°. A gente é vizinha.

E: Quais os brinquedos que tu tem em casa?

M: Eu gosto de brincar com a Maria Joaquina, a Valéria, o Eduardo, que eu botei o nome de
Eduardo, a Larissa, a Fernanda, a Julinha e a Carolina.

E: Quem séo esses?

M: A Valéria é uma personagem do Carrossel que eu tenho. A Maria Joaquina é uma
personagem também do Carrossel. A Maria Joaquina se acha, a Valéria sé apronta. O Eduardo
ndo é de nenhum personagem, eu sé comprei ele porque, pra ter mais brincadeiras no meu
quarto. A Carolina é uma bebezinha, e também tem a Vitdria que tem, eu tenho muitas

bonecas, € uma colecdo, no roupeiro e embaixo, e sdo as coisas mais legais que eu brinco. Em
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casa tem o tapa certo que eu brinco que eu te falei, 0 UNO. Também tem o meu tablet que eu
gosto de brincar com ele, e o celular da minha mée, que pega internet, dai eu assisto filme e
coisas assim. Dai eu brinco de Barbie e boneca, dai sdo meus brinquedos favoritos.

E: Se pudesse escolher ter qualquer brinquedo agora, qual seria?

M: Bem, eu queria uma bola de praia, e tambem uma bicicleta.

E: J& comprou alguma coisa em lojas de brinquedo?

M: Bem, eu ndo me lembro muito bem, porque eu comprei Amoeba la no Carrefour, que €
desse lado e ndo desse...

E: Entéo tu ndo costuma ir nessas lojas de brinquedos?

M: Eu costumo ir s6 que, eu gosto de ir sé que minha mée as vezes diz, ai isso é mentira e
gue ndo sei 0 que, Ndo sei 0 que.

E: O que tu mais gosta nelas?

M: Bem, eu gosto por que tem umas lojas de fantasia e de brinquedo que tem escorregador,
uma escada dai, 1a no centro, e... também eu gosto de ir, e uma loja que eu gosto mais de ir é
na Macedo, que é minha loja preferida, onde tem os DVDs que tem o DVD pra esse lado e
alguns brinquedos pra esse, que a gente, € uma loja inteira, que sobra tudo os espacos, s6 que
quando vem aqueles que querem comprar tudo, d& um espacinho ai, eu quero ver um filme né.
E: Nessa outra atividade, porque tu escolheu o ténis?

M: Porque olha, eu ndo sei te dizer mas, eu escolhi porque eu gosto de usar ténis,
principalmente quando a gente corre, corre, corre, pra emagrecer. E também, eu escolhi quase
0 tablet porque tinha jogos e eu podia botar jogos e uma coisa dai eu botei um ténis que todo
mundo tem menos eu. Eu escolhi porque, todo mundo tem, eu também tenho né.

E: Tu assiste TV todo dia?

M: Sim, eu gosto principalmente do Discovery kids quando tem internet, as vezes eu vou la
pra minha tia e tenho. Mundo Disney que da muito de manha, que eu acordei hoje né eu me
preparei tudo e principalmente também Gloob, nosso mundo. Eu queria botar 3 mas... dai,
esses sdo minhas televisdes mais preferidas, porque tem desenho que a gente aprende, tem um
desenho que a gente aprendeu aqui a fazer comida, Discovery Kids Club, principalmente
Mundo Disney, que é bem divertido, que € sO pra criancas ou pra adultos, que tem uma pagina
legal, uma pagina em cada uma, um atras do outro, como posso te dizer... quando da um, vem
0 outro, ndo é assim, a gente pega... da mundo Disney, pega e bota mundo Disney, dai vem
com calma o outro, dai é legal né.

E: Com quem assiste TV?
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M: Bem, eu gosto de assistir com os meus amigos, filme e tudo. Eu vejo mundo Disney
sozinha.

E: Onde?

M: No meu quarto. Eu durmo principalmente com a minha mée, é por que é frio e as vezes é
frio.

E: Entdo o teu quarto € o mesmo da tua mée?

M: E.

E: Ja comprou algo que viu na TV?

M: Amoeba. Bem, minha mde as vezes diz que, chega por hoje. Dai eu disse, mae, sé a
Amoeba, por favor,eu juro que é s6 uma amoeba. Dai ela fica doida, doida, doida, dai ela
compra.

E: Tem Computador?

M: Computador, netbook, que é meu né, de mexer, ndo tem internet 14 na minha casa.

E: E Tablet?

M: Sim, tablet e celular

E: E sdo teus?

M: E! Nio, o tablet é da minha méae né, pq ela gosta mais de brincar com tablet do que
comigo. Um joguinho.

E: Pra que usa?

M: Eu jogo, surf, pou, tom, tom, é tom, e muitas coisas legais.

E: O que tu desenhou na atividade é o teu desenho preferido? Tom e Jerry.

M: E o meu desenho preferido, porque tem aprendizagens que o gato ndo pode mexer com o
rato, por que o rato sabe que ele é forte, sabe como que o gato se mexe né.

E: Qual gosta mais?

M: Do Tom e Jerry, dos dois. Gosto mais do Tom, que é o rato, porque ele é fofinho, a
carinha dele € muito fofinha.

E: Que cor tu mais gosta?

M: Essa tu me pegou. Tem trés cor, violeta, rosa e azul.

E: Tem alguma que tu gosta mais?

M: Violeta principalmente, que € um canal também, que € o nome de uma personagem que eu
amo ela, a Violeta, que eu amo porque tem aprendizagens que a Violeta pode ser cantora, que
ela virou uma mulher de verdade, e é bem divertido.

E: Quem é o melhor amigo ou a melhor amiga na escola?
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M: Os melhores amigos é a Giulia que veio hoje, o Jorge, o Gabriel, a Lau... que Laura, é a
Marina e a Larissa, e a Roberta.

E: Por qué?

M: Por que, eu gosto deles e eles podem me ajudar as vezes, e principalmente o Jorge que ele
gosta de dinossauro, de animais, qualquer coisa assim sabe.

E: Tu gosta disso nele?

M: Aham.

E: Existe uma pessoa gque tu nunca seria amiga?

M: Laura, ela é muito cheia, e é as vezes ela bota a lingua pra professora, isso eu ndo gosto. E
a professora quase surta com ela, e eu ndo gosto.

E: Quem tu acha que € a pessoa mais diferente de ti?

M: A Larissa. Ndo! A Marina, ela ndo parece muito comigo. Sabe quem parece comigo? E a
Larissa eu acho, ela tem quase cabelo que nem comigo s6 que é redondo e bem forte a cor.
Principalmente o Jorge que ele gosta de dinossauro e de cachorro e tudo.

E: Tu gosta de ser menina?

M: Bem, é, ndo é o meu tipo, eu gosto de ser menina, mas nao gosto de me achar.

E: Tu acha que tem regras para ser menina e menino?

M: A menina tem que ser mais estudante, porque ela sé liga pra como ela pode se achar, ela
tem que comprar as coisas, ela ndo liga pra cabeca pra ver o que ela ta fazendo de verdade.
Bem, eu quase sou assim, mas eu ndo sou tao, tao, tdo cheia, eu venho bonita porque a minha
méde sempre tem que deixar eu vim bonita, arrasando né pra me escolherem pra... pra tudo.
Mas eu ndo gosto disso, eu gosto de se achar a estudante, mas ndo me achar muito, e ser
estudante.

E: E pros meninos o que tu acha?

M: Eu acho que eles podem ser mais educados, porque eles parecem que estdo conversando
com as gurias. E também eles podem até quando a gente dizer “empresta isso?” ¢ eles “ndo
posso te emprestar porque eu estou usando!”

E: Tu acha que existem atividades comportamentos pra meninas e pra meninos?

M: Olha s6, tem algumas coisas que sdo s6 das meninas e umas coisas que sao sé dos guris.
E: O qué?

M: Eu ndo acho que a menina ndo pode brincar de jogar bola porque isso pode sim! S6 por
causa que é menina ndo pode se machucar, pode se machucar. O primeiro, menina tem que se
machucar jogando bola, por que o menino comegou jogando bola se machucando. Tipo a

menina também tem que conhecer que também tem que se machucar, ndo “aaai ai me
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machuquei, vou falar aqui pra minha mae que tu me machucou” Nao, ndo ¢ isso, o guri pode
machucar a menina s6 que nao agarrar ela, de forca, dai so se for sem querer, pq dai se for de
verdade, ndo sem querer, ela vai acabar fazendo fofoquinha. E também o menino ndo pode
brincar de boneca. Mas eu vi na Fatima Bernardes que 0s guris podem usar rosa sim.

E: E tu concorda?

M: Concordo, porque ndo é as meninas que tem que usar azul, verde, também os meninos. As
gurias nao sdo obrigadas a usar verde, rosa, laranja, azul.

E: Mas brincar de boneca tu acha que ndo?

M: Nao.

E: Existe alguma coisa que ndo gosta nos meninos? Tu disse que eles sdo grosseiros seria
iSS0?

M: Seria isso, e chatos, muito chatos.

E: Por qué?

M: E por que eles podem até machucar a gente ou eles podem ser chatos por que eles néo
emprestam as coisas e se eu pegar um livro ele vai dizer que eu peguei primeiro.

E: Quem tu acha que manda mais no recreio?

M: As meninas, por que as vezes eu mando né, por que eu escolho as brincadeiras.

E: E em casa?

M: A mée!

E: Tu mora s6 com a tua mée?

M: Moro, € ela que manda por que ela que tem que fazer faxina e é ela que manda.

E: Quem tu escolheria como lider na turma?

M: Meu deus, dois lider se eu ndo tivesse aqui. A Giulia, o Jorge e o Gabriel. Trés quer dizer
né, e eles sdo meus melhores amigos.

E: Com quem mora em casa? Sé a mée, ndo tem mano, mana?

M: Eu tenho dois.

E: Eles moram com teu pai?

M: E, filho da minha madrasta.

E: O que mais gosta de fazer quando ta em casa?

M: Brincar, jogar no tablet, e varias coisas mais.

E: Com quem se acha mais parecida?

M: Com a minha mée.

E: Por qué?
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M: Por que ela é bem simpatica assim sabe?! Ou ela as vezes é furiosa e eu também né, um
dia minha colega estava com a Amoeba dela no dia que néo tinha recreio, dai ela pegou e todo
mundo correu atrds dela, “ai deixa eu mexer primeiro”, dai eu fiquei, “Para gente, parem de
fazer isso! N&o viu que ela ndo quer que mexam? Pode ficar pequena a massinha, como ficou
a minha” Dai ninguém deu bola e continuou, continuou.

E: O que tu gosta e o0 que ndo gosta na familia?

M: Bem, eu gosto na minha mée, ela s6 mexe no celular e no tablet, ou no feice.

E: Tu queria que ela ficasse mais contigo?

M: Aham e a coisa que eu mais gosto da minha mae € que, ela, as gracas dela.

E: Gosta de vir na escola?

M: E, um pouco eu ndo gosto, um pouco eu gosto né. Eu ndo gosto de tipo... Eu gosto de
tudo, s6 que eu ndo gosto de vim quando ta chovendo. Por que é a pior coisa.

E: Quem tu mais gosta na escola?

M: Todas as minhas colegas, menos a Laura, tira a Laura de lado porque ela é muito
fofoqueira, muito chata. Ela s6 brinca por que tem que ficar mais ladrdo e mais policia, ela s6
brinca porque eu gosto que ela brinque.

E: Com quem se acha mais parecida?

M: Larissa.
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Transcricdo da entrevista 111

E: Oi Murilo, eu vou te fazer algumas perguntas e gostaria que tu respondesse. Se ndo se
sentir bem pra responder ndo tem problema, pode responder s6 sim ou ndo, e se ndao quiser
responder, também ndo tem problema, mas quanto mais tu quiser falar, melhor. Queria que tu
comecasse dizendo a tua idade?

M: 8.

E: O que mais gosta de comprar?

M: Roupa.

E: Por qué?

M: Por causa que € legal.

E: Porque o brinquedo preferido é o Minecraft?

M: Eu ndo jogo, mas eu sei como que é por causa que eu ja joguei, mas eu me esqueci minha
senha.

E: Que brinquedos tem em casa?

M: Ei, tenho uns 100 brinquedo. Eu brinco... eu acho que ndo brinco com quase nada, sério.
E: Quais desses que tu mais gosta?

M: Ah, eu jogo video game, que é bem legal, jogo quase todos os dia. Jogo no celular.

E: E os brinquedos mesmo tu ndo brinca?

M: E por que eu ganho de aniversario. Eu gosto de brincar com o meu Murfy com meu
Furby.

E: Se pudesse ter um brinquedo agora, qual seria?

M: Bai, deixa eu ver, eu gosto também de brincar com aqueles, ah, aquelas Amoeba.

E: O que tu mais queria ter agora é a Amoeba?

M: Sim, s6 que € muito caro.

E: E caro?

M: Eu acho que € mais que 400.

E: Ja comprou em lojas de brinquedo?

M: Nao.

E: Por que selecionou o tablet na atividade?

M: Por causa que eu gosto.

E: O que assiste na TV?

M: Bali, eu gosto de olhar hora da aventura, Jake, apenas um show, ah ndo sei o nome do

outro.
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E: Assiste TV todo dia?

M: Nao.

E: Quando tu assiste?

M: Quando nédo tem aula eu assisto um pouco, depois eu faco as atividades.
E: E com quem?

M: Sozinho

E: Em qual lugar da casa?

M: Na sala

E: J& comprou algo que viu na TV?

M: Aham, o Furby.

E: Eu vi que tu tem a mochila do Ben 10, tu gosta do desenho?

M: Néo, néo gosto tanto.

E: Tem computador, celular ou tablet?

M: Tenho computador, internet, e tenho celular.

E: Pra que usa o computador?

M: Pra pesquisar coisa e jogar.

E: E o celular?

M: Celular pra baixar coisa, pra jogar, huum, ndo jogo tanto, dai eu s6 mexo no meu whats.
E: Com quem fala?

M: Minha irmd, minha prima, meu tio, e minha tia.

E: Pode me explicar como é o Minecraft?

M: E tudo quadrado, sério!

E: Quais séo os personagens?

M: Eu ndo sei 0 nome, eu tenho um jogo dele, sé que ndo mostra ele.
E: O que eles fazem no jogo?

M: Eles matam porco, pegam vaca, tem um cara de cacto do mau, tem zumbi. E da pra fazer
casa, da pra cavar, da pra subir na arvore, da pra botar agua.

E: Agora queria saber qual é a tua cor preferida?

M: Azul e verde e rosa e roxo, quase toda cor.

E: Quem sdo teus melhores amigos ou melhores amigas?

M: Eu tenho o Jorge, Martim, Joaquim, o Gabriel e s0.

E: Tem alguma pessoa que tu nunca seria amigo?

M: Eu n&o tenho.

E: Quem tu acha que € a pessoa mais diferente de ti?



M: Ninguém.

E: Tu gosta de ser menino?

M: Por causa que eu gosto de jogar futebol, por isso que eu gosto.
E: Acha que existem regras para meninos e meninas?

M: Nao, todos podem jogar.

E: Tem alguma coisa que tu ndo gosta nas meninas?

M: Nao.

E: Quem tu acha que manda mais em casa?

M: Ninguém.

E: E no recreio?

M: Ninguém.

E: Quem tu escolheria como lider na turma?

M: Nao seli, talvez o Jorge ou o Martim.

E: Quem ¢ a tua familia? Quem mora na tua casa?

M: Minha mae, meu pali, € eu, so.

E: Outro dia eu vi tu gritando pra mana na hora da saida, ndo tem uma mana?
M: Ah, ela também mora.

E: O que tu mais gosta de fazer quando ta em casa?

M: Brincar, com meu pai, com a minha mée. Brincar no celular da minha irmé e so.

E: De que brinca com o pai?

M: S0 jogo futebol e jogo video game.

E: E com a mae?

M: Quase nem brinco.

E: Com quem se acha mais parecido em casa?

M: Com a minha mde! Quando ela vai lavar a louca, na mesma hora a gente fala.
E: O que tu mais gosta e o0 que ndo gosta na familia?
M: Nada.

E: Gosta de vim na escola?

M: Aham, estudar e ir no recreio.

E: Quem mais parecido contigo, aqui na escola?

M: Ninguém, eu e o Jorge.

113
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Transcricdo da entrevista IV

E: Oi Martim, eu vou te fazer algumas perguntas e gostaria que tu respondesse. Se ndo se
sentir bem pra responder ndo tem problema, pode responder s6 sim ou ndo, mas quanto mais
tu quiser falar, melhor. Queria que tu comegasse dizendo a tua idade?

M: Eu tenho 7 anos.

E: O que tu mais gosta de comprar?

M: Fitas de video game.

E: E 0 que mais joga?

M: GTA, é, jogo de carro, e de moto.

E: Por que esses sao os brinquedos preferidos?

M: Porque d& pra andar, da pra ver quando nos crescer dai nos ja sabemos andar de carro.
E: Quais brinquedos tu tem em casa?

M: Tem um Ben 10, eu tenho Max Steel, Hora de Aventura, Imaginex, e s0, e carros.
E: Qual desses que tu mais brinca?

M: Eu gosto mais de jogar video game.

E: Se pudesse ter um brinquedo agora, qual seria?

M: Video game, eu prefiro GTA também, por que eu ndo ganhei, mas eu vou ganhar.
E: Ja comprou alguma coisa em lojas de brinquedo?

M: Sim, a Macedo eu ja comprei Imaginex, e os Max Steel também.

E: O que mais gosta nessas lojas?

M: Do Max Steel

E: Por que selecionou o tablet na atividade?

M: Por que da pra baixar jogos.

E: E tu assiste televisdo? Assiste todos os dias?

M: Todos, agora que eu tenho internet e net, e wi fi.

E: O que tu mais assiste?

M: Cartoon network

E: E assiste sozinho, ou com alguém?

M: Com minha irm4, a Sabrina, ela tem 1 ano e um més.

E: Em que lugar da casa fica a TV? Na sala?

M: Aham, e no quarto, dois quarto.

E: No teu quarto tem uma TV? Mas tu assiste mais na sala?

M: Aham, na sala. E de noite eu vejo na cama.
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E: J& comprou algo que viu na TV?

M: Nao.

E: Tem computador, celular ou tablet?

M: Celular eu tenho, toque de tela.

E: Computador?

M: Tinha.

E: Pra que usa o celular?

M: Pra ligar pros outros, pra mandar mensagem.

E: Pra jogar ndo?

M: Nao.

E: Na atividade tu desenhou o Ben 10, por que esse é o teu desenho preferido?
M: Por que o bem 10, ele se transforma, nos bichos, nos aliens. E s bater no reldgio e ele se
transforma nuns bicho estranho.

E: Que cor tu mais gosta?

M: Vermelho e branco.

E: E colorado?

M: Aham.

E: E por isso?

M: Aham.

E: Quem é o melhor amigo aqui na escola?

M: E o Jorge e o Gabriel.

E: O que tu mais gosta neles?

M: Eu gosto que eles gostam de bicho, o Gabriel joga comigo nos fim de semana, do video
game, e € sO.

E: Tem algum tipo de pessoa que tu nunca seria amigo?

M: Nao. Eu ndo sou esse tipo de pessoa que ndo gosta de pessoa.
E: Quem tu acha que € a pessoa mais diferente de ti?

M: Todos né! Todos sdo diferente de mim.

E: Eu digo em relagéo ao comportamento.

M: Ah, todos s&o mesmo.

E: Tu gosta de ser menino?

M: Gosto.

E: Tu acha que existem regras pra ser menino ou menina?.

M: N&o, isso ndo.
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E: O que acha que € comportamento de menina?

M: Elas tem que usar uma roupa associada delas, ndo uma roupa como 0s meninos, ai ndo da.
E: Tu acha que a roupa que € diferente pros dois?

M: E.

E: E tem atividades ou brincadeiras que sdo diferentes pros dois?

M: Néo.

E: Tu acha eles muito diferentes em relacdo ao comportamento?

M: Nao.

E: Tem alguma coisa que ndo gosta nas meninas?

M: Néo, s6 elas sdo brincalhona demais, elas diz que vao passar batom em nos.
E: Quem manda mais em casa? O homem ou a mulher?

M: A mulher.

E: E na escola?

M: Os homens.

E: Quem tu escolheria como lider na turma?

M: Eu mesmo!

E: Quem é tua familia, com que tu mora?

M: Com meus pais, é... minha v6, a minha irm4, a Sabrina né, a mée e o pai.
E: Mora todo mundo junto?

M: Aham. Menos o vd. O V6 mora em outra casa, meus vOs se separaram.
E: O que mais gosta de fazer quando esta em casa?

M: Jogar video game. E bola.

E: Com quem se acha mais parecido?

M: Com o v, ou com a minha tia, l1a de Sobradinho.

E: Por qué? Eu digo em rela¢do ao comportamento assim.

M: Ah ndo, ai é meu pai!

E: Vocés pensam muito parecido?

M: Aham.

E: O que tu acha mais parecido com ele?

M: A educacdo.

E: Tem alguma coisa que nao goste na tua familia?

M: A comida. A mée ela faz comida com banha e com feijao ai eu ndo gosto. Dai ela bota
6leo, ai eu gosto.

E: O que mais gosta?
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M: Eu gosto que eles dao tudo que eu quero.

E: Gosta de vir a escola?

M: Gosto.

E: O que mais gosta?

M: De estudar.

E: Qual a parte?

M: Matematica.

E: E no recreio?

M: Gosto de brincar de bichos e de pega-pega.

E: Quem tu mais gosta na escola? Os mesmos amigos que tu disse antes?
M: E as mesmas pessoas. No, todas eu gosto de todas.

E: Mas se pudesse escolher s6 uma?

M: Nao, todas, eu gosto de todas.

E: Com quem se acha mais parecido? Na escola.

M: Eu sou parecido contigo.

E: Tu acha? Por qué?

M: Por que meus cabelo né, é igual a... € tu.

E: Com quem se acha mais parecido em relagdo ao comportamento?
M: A Larissa.

E: Por qué?

M: Por que ela é a mais inteligente também. E... todos sdo muito inteligente.
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ANEXOS

ANEXO A — Termo de Cessdo gratuita de direitos de depoimento oral e Compromisso ético
de n&o identificagdo do depoente.
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UNIVERSIDADE FEDERAL DE SANTA MARIA
GRADUACAO EM COMUNICACAO SOCIAL — PUBLICIDADE E PROPAGANDA
Trabalho de Conclusao de Curso

CESSAO GRATUITA DE DIREITOS DE DEPOIMENTO ORAL

E
COMPROMISSO ETICO DE NAO IDENTIFICACAO DO DEPOENTE

Pelo presente documento, eu

RG: emitido pelo(a): , domiciliado/residente em

(Av./Rua/nO./complemento/Cidade/Estado/CEP):

autorizo a realizacdo de uma entrevista com o meu filho (a) Entrevistado(a):

, € declaro ceder a Pesquisadora:
Desiree Ribas Fumagalli, CPF: 009.930.370-11, RG: 5097194335, emitido pela SSP,
domiciliada/residente em Rua Samuel Kruschim, n°® 520, Santa Maria, RS, CEP: 97020-670 sem

quaisquer restricdes quanto aos seus efeitos patrimoniais e financeiros, a plena propriedade e
0os direitos autorais do depoimento de carater histérico e documental prestado a
pesquisadora/entrevistadora aqui referida, na cidade de Santa Maria, Estado Rio Grande do Sul,
em 15/09/2015, como subsidio a construcdo do seu Trabalho de Conclusédo de Curso no Curso
de Comunicagdo Social — Publicidade e Propaganda. A pesquisadora acima citada fica
consequentemente autorizada a utilizar, divulgar e publicar, para fins académicos e culturais, o
mencionado depoimento, no todo ou em parte, editado ou ndo, bem como permitir a terceiros o
acesso ao mesmo para fins idénticos, com a ressalva de garantia, por parte dos referidos terceiros,
da integridade do seu conteddo. A pesquisadora se compromete a preservar o depoimento no
anonimato, identificando a fala do depoente com nome ficticio ou simbolo n&o relacionados a
verdadeira identidade.

Local e Data: de de

(assinatura do supervisor ou supervisora)



