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Ser nordestino é viver
De forma espetacular
Ver o sertao florescer
Sentir as ondas do mar.

(Guibson Medeiros)



RESUMO

“O SERTAO VAI VIRAR MAR”: A FLORA DA CAATINGA COMO ELEMENTO
PARA ESTAMPARIA TEXTIL UTILIZADA NA CONFECCAO DE BIQUINIS

AUTORA: Lilian de Almeida Souza
ORIENTADOR: Prof. Me. Wagner de Souza Antdnio
COORIENTADORA: Prof2. Dra. Renilda de Fatima Berguenmayer Minuzzi

A proposta deste projeto consiste na associacdo do conhecimento de Design de
Superficie e elementos da natureza cultural do Nordeste. Visa criar estampas
inspiradas na diversidade das flores da Caatinga de Sergipe em superficies téxteis.
Estas propdem uma transposicdo da estética do semidrido para a moda praia,
acrescentando uma identidade regional ao produto e tornando-o Unico. E um
mergulho no universo simbdlico-representativo do sertdo nordestino como elemento
inspirador para a elaboracdo de uma colecdo de moda praia. Para tanto, as flores
escolhidas foram pintadas em aquarela com o objetivo de retratar fielmente sua
gradacdo tonal, conferindo-lne um carater realista e expressando a percepcéo
artistica da autora. Acrescido a isso, elas também foram desenhadas digitalmente,
somente com linhas, que remetem as matrizes da xilogravura, um estilo artistico que
representa as ilustracdes populares do Nordeste brasileiro e, portanto, sendo uma
caracteristica da identidade cultural e regional, criando assim os rapports, a partir
dos quais se desenvolveram seis estampas as quais foram aplicadas em lycra Cirre
e posteriormente confeccionado os biquinis.

Palavras-chaves: Design de superficie. Estamparia téxtil. Caatinga. Sertdo. Moda
praia.



ABSTRACT

“THE BACKWOODS WILL BE TRANSFORMED INTO SEA”: CAATINGA’S
FLOWERS AS ELEMENT FOR TEXTILE PRINTS USED IN THE BIKINI
CONFECTION

AUTHOR: Lilian de Almeida Souza
SUPERVISOR: Prof. Me. Wagner de Souza Ant6nio
COSUPERVISOR: Prof2. Dra. Renilda de Fatima Berguenmayer Minuzzi

The proposal of this project consisted in the association of the knowledge of surface
design and elements of the cultural nature of the Northeast, and aims to create prints
inspired by the diversity of the Sergipe’s Caatinga flowers on textile surfaces.
These propose a transposition of the aesthetics of the semiarid to the beach fashion,
adding a regional identity to the product and making it unique. It is a dip in the
symbolic-representative universe of the northeastern backwoods as an inspiring
element for the elaboration of a beach fashion collection. For this purpose, the
chosen flowers were painted in watercolor with the objective of reliably portraying
their tonal gradation, giving it a realistic character and expressing the artistic
perception of the author. Added to this, they were also digitally drawn, with only lines,
which refer to the xylograph matrices, an artistic style that represents the popular
illustrations of the Brazilian Northeast, and therefore, being a characteristic of cultural
and regional identity, thus creating rapports, from which six prints were developed
and apllied on the Cirre Lycra.Later, bikinis were made.

Keywords: Surface Design. Téxtil prints. Caatinga. Flowers. Beachwear.
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1 INTRODUCAO

Este texto de carater introdutorio reforca a relevancia do tema, na medida em
que apresenta caminhos que levam ao contexto da pesquisa. Discorre sobre
contexto geral, apresenta questdo norteadora, objetivos da pesquisa e justificativa
para realizacdo do mesmo, bem como delimita o objeto da pesquisa, justificando as
escolhas por parte da autora.

A moda praia € um segmento da industria da moda muito desenvolvido no
Brasil. Este setor apresenta por especificidade a confecdo de roupas para uso na
praia e na piscina. Devido a qualidade estética na estamparia e modelagem dos
biguinis, o pais se tornou referéncia mundial neste segmento, ocupando o primeiro

lugar do ranking nacional de exportacdes de moda.

Algumas variantes foram preponderantes para o surgimento e fortalecimento
das marcas destinadas a moda praia no Brasil. Dentre elas, podemos citar. as
caracteristicas geograficas (clima e extensdo do litoral); a cultura do corpo,
incentivando a pratica esportiva; e a percepcdo da praia como local de lazer

acessivel a toda populagao.

Na procura por estimular os consumidores a desejar o produto, as colecdes
se renovam a cada ano. Nestas se observam o surgimento e a utilizacdo de
estampas exclusivas, eivadas de aprimoramento das modelagens para atender o
mercado nacional e internacional. Além disso, percebe-se com clareza solar nas
colecbes a associacao de tecidos, texturas e acabamentos diversificados que sao
criados pelos designers.

De uma forma geral, as criagdes seguem uma tendéncia anual, conforme o
perfil da marca e o mercado consumidor. As estampas com suas imagens e
elementos basicos compositivos sdo responsaveis por promover uma identidade a
moda praia. Isto confere ao designer de estamparia téxtil um papel fundamental

dentro da diversificacdo dos produtos deste setor.

No mundo globalizado existe uma tendéncia a se procurar elementos
inspiradores nas culturas regionais como forma de produzir algo original e que
estimule o desejo pelo consumo. Os projetos de design séo feitos com objetivo de

gerar produtos vendaveis que agradem ao consumidor.
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Os consumidores estdo cada vez mais criticos e a concorréncia mais
acirrada, logo, a vantagem competitiva de um lugar é criada e sustentada através de
um programa altamente localizado. Os diferenciais que cada lugar possui em
relacdo a seus valores nacionais e sua cultura sdo fatores que colaboram

diretamente para o éxito competitivo.

Um grande desafio se faz presente nesse nicho emergente: como inovar e ter

destaque no mercado em apenas 30 (trinta) centimetros de tecido?

Tendo em vista a busca de originalidade neste setor é que o presente
trabalho procurou desenvolver imagens de estampas exclusivas fazendo uso de

novas técnicas de estampagens aplicados aos tecidos.

Com esse objetivo, inicia uma pesquisa com inspiragcdo nos elementos de
identidade regional Nordestina, especificamente nas flores da Caatinga, exclusivas
da regido Nordeste, e, portanto, originais e singulares. Por conseguinte, pretendeu-
se criar uma percepcao simbolica dos elementos da natureza, que compdem um
fator de identidade cultural, a fim de gerar uma estética Unica das estampas e, com

isso, agregar valor ao produto final.

1.1 OBJETIVOS

1.1.1 Objetivo Geral

A presente pesquisa tem por objetivo geral a criacdo de estampas inspiradas
na diversidade das flores da Caatinga sergipana em superficies téxteis. Superficies
que propdem uma transposicdo da estética da Caatinga para a moda praia,
agregando uma identidade regional ao produto e tornando-o exclusivo. Por
consequéncia, ainda desmistificando a ideia de pobreza atribuida injustamente ao

Nordeste brasileiro.

1.1.2 Objetivos Especificos

e Criar estampas inspiradas na estética das flores da Caatinga, utilizando-se
da técnica de aquarela e desenho digital, partindo da analise de imagens

fotograficas;
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e Aplicar essas ilustracdes em estampas das flores criadas em superficies
téxteis através da impresséao digital;

e Desenvolver produtos de moda praia com essas estampas criadas,

almejando a valorizagéo e a difusdo da cultura regional.

1.2 JUSTIFICATIVA

“O sertao vai virar mar e 0 mar vai virar sertdo” — frase proferida pela primeira
vez por Anténio Conselheiro no século XIX e imortalizada no livro “Os Sertdes”, de
Euclides da Cunha (1902) —, serviu de inspiracdo para muitos artistas na area
literaria, musical e fotogréafica, sempre seguindo a linha politica, preservacionista, a

qual aponta para a impossibilidade de coexisténcia do sertdo com o mar.

E notério que o Nordeste brasileiro e, especificamente Sergipe, apresenta sua
regido litoranea com suas belas praias. E, ao adentrar pelo interior, percebe-se o
sertdo pobre de chuvas, seco, coberto pela Caatinga e sempre visto como zona
inGspita, pobre e feia. Todavia, a dicotomia formada entre sertdo e mar persiste na
identidade territorial do nordestino. Os elementos simbodlicos do nordestino sdo a
Caatinga e o mar que apresentam grande potencial de representacdo de
identificagcéo (Figura 1).

Figura 1 — Distribuicdo Geografica de Sergipe

SERGIPE

Fonte: EMBRAPA/SE, 2018.
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Quando se trata de um imaginario nordestino, uma série de clichés
fundamentados em uma estética rastica ou pobre sdo utilizados. As colecdes de
moda que referenciam a regido baseiam-se em materiais como couro cru, algodéao e
fibras cruas, remetendo as agruras da vida do sertanejo. A proposta deste trabalho é
desmistificar a ideia de pobreza e sofrimento atribuida ao Nordeste e criar estampas
a partir do lado exuberante, peculiar da flora da Caatinga, a fim de confeccionar
moda praia utilizando superficies téxteis com estes elementos. Trata-se de um olhar
por uma perspectiva divergente das antes trabalhadas como simbolismo do

Nordeste.

As estampas criadas a partir da flora da Caatinga pretendem carregar consigo
um repertorio de significados capazes de se tornarem referéncias para grupos
sociais e de imprimir uma caracteristica de singularidade aos biquinis. Estes

poderao influenciar a ampliacdo deste mercado e conquistar novos consumidores.

Em razao disso, aproximar o sertdo do mar constitui-se em um papel cultural
e, desenvolver algo nesta configuracdo, torna-se extremamente relevante. Assim,
este projeto busca mergulhar nas profundezas das representagfes simbdlicas do
Nordeste para criar algo diferenciado que atenda as expectativas de mercado. E o
procurar dentro da cultura da periferia valores que possam ser expressos em
elementos, simbolos e significados, dando exclusividade ao produto. Propondo,
assim, algo leve e bonito, que remeta a singeleza da flora da Caatinga e sua

singularidade, ao passo que gere uma peca com identidade regional.

1.3 DELIMITACAO

O presente projeto almeja criar estampas usando como referéncia a flora da
Caatinga sergipana, de forma representativa para identificacdo regional, a serem
estas, posteriormente, aplicadas em lycra cirré. Esta lycra é um material elastico,
leve e que se adequa ao corpo, bem como ndo deforma a estampa quando é
esticada, permitindo assim, a fidedignidade do desenho. O processo de aplicacao na
superficie do tecido € o da impresséao digital, que é o processo mais recente para
estamparia e alcanca melhores resultados, maior facilidade de manuseio, menor uso
de tinta, mais economia, maior grau de qualidade e personalizagdo do produto.

Estas superficies téxteis serdo modeladas sob a forma de pecas de moda praia,
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principalmente biquinis, direcionados a moda feminina, por ser esta um mercado
ativo e em expansdo, no qual a estética gera o desejo e, consequentemente,

consumo.

1.4 ESTRUTURA DO TRABALHO

A presente monografia apresentada ao Curso de Pos-graduacédo em Design
de Superfice, além desta introducéo, possui mais cinco capitulos e esta estruturada
da seguinte forma: fundamentacgéo tedrica, dividida em 3 capitulos (2, 3, 4), com

nucleos tematicos diversos, porém convergentes.

O capitulo 2 apresenta um cunho de revisédo da literatura em que se aborda a
tematica Design de Superficie, Historia e Cultura. Neste, revela-se por meio de relato
a importancia do trabalho do designer como propagador da cultura e como este
papel fora desenvolvido ao longo da histéria. O supradito capitulo esta subdividido
em dois eixos tematicos: Design e Regionalismo, no qual se observa a importancia
do trabalho do designer no processo de construcado de uma identidade regional, seja
pela perpetuacdo dos elementos simbdlicos ou pelas releituras, no qual se cria
novos simbolos ajudando a reconstruir uma identidade regional; o outro eixo versa
sobre o desafio do mercado para o Designer, que desenvolve a tematica das
guestdes mais relevantes aos quais os designers estdo expostos, apontando

solugdes para se perpetuar na atividade profissional.

O capitulo 3 destina-se a uma pesquisa documental, bibliografica e
fotografica, ressaltando as caracteristas geograficas e da vegetacdo da Caatinga,
realcando e ilustrando sua diversidade e a sua importancia no universo identitario do
nordestino, através de um texto cientifico e poético em que se ressalta todo efeito
somestésico que este bioma produz naqueles que o apreciam. Traz como
subdivisdo o item Flores da Caatinga, elemento inspirador para confeccdo das
estampas deste projeto, descrevendo seu valor simbdlico-cognitivo e ilustrando sua

beleza.

O capitulo 4 aborda a moda e a cultura do Nordeste, construindo relexdes
sobre os simbolos que caracterizam o nordestino, analisando as cole¢des de alguns

designers de moda que utilizaram o regionalismo do nordeste, sua cultura e seus
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costumes como elemento diferenciador de suas colecdes. Elenca como subitem a
moda praia, contextualizando-a e relatando seu impacto no Brasil, pais que se
tornou referéncia neste setor. Para melhor analise dessa tematica, o assunto foi
subdividido em duas vertentes: a historia da moda praia, que faz uma retrospectiva
histérica do desenvolvimento dos trajes de banho ressaltando os modelos, as
superficies téxtéis e as cores, sempre respaldado nas mudancas histérico-culturais
da humanidade; e estampas da moda praia brasileira, a qual aborda a grande
presenca de elementos tropicais e analisa e ilustra algumas colecbes de marcas de

moda praia nacional.

O Capitulo 5, dedicado ao relato da metodologia empregada no trabalho,
aborda detalhadamente e de forma ilustrada todas as etapas percorridas até a
geracdo das estampas, descrevendo o passo a passo dos métodos de Bruno Munari
e Clau Cicala fusionados e aplicados no presente projeto. Apresenta, ainda, o
resultado final do projeto, as estampas criadas e aplicadas em moda praia,

representada por uma colecéo de biquinis.

O Capitulo 6, por fim, explicita as considera¢des finais do trabalho,
discorrendo sobre o alcance dos objetivos gerais e especificos. Agregado a isso,
relata detalhes importantes sobre o método e aponta caminhos e questionamentos

para o desenvolvimento de novos projetos no setor.



CAPITULO 2

DESIGN DE SUPERFICIE, HISTORIA E CULTURA

O uso de representacdes graficas como forma de expresséao e transmissao do
conhecimento foi a primeira manifestagcdo humana com o objetivo de comunicacao
entre 0s grupos sociais. Os desenhos (pinturas rupestres) podem ser considerados
precursores da Expressdo Grafica. Estes assumem um papel de importancia similar
a linguagem oral e escrita na evolucdo da humanidade. Os utensilios domésticos
com superficies adornadas sdo comuns nas civilizagdes antigas. Pode-se dizer que
o Design de Superficie tem sua origem embrionaria na tecelagem e ceramica, as

quais precedem a estamparia e a azulejaria (RUTCHILLING, 2008).

Apesar de ndo ser possivel datar com precisdo o surgimento da estamparia,
ou a arte de decorar tecidos por meio de pigmentos, foram encontrados registros de
técnicas entre 3.000 e 5.000 a.C. Uma delas, o Block Print, originado na China a
principio como um meio de reproducdo de textos, logo ganhou outras funcdes e se
espalhou pelo leste asiatico, principalmente, para a india, onde se tornou forte
referéncia cultural (RUBIM, 2005, p. 22). No periodo da Revolugéo Industrial (1760 a
1820) destaca-se o desenvolvimento do setor téxtil e da estamparia e considera-se,
inclusive, este fator como marco para o surgimento do préprio design, a partir da
separacdo entre as etapas de projeto e execugdo que se efetivou nos primordios

dessa organizacao industrial (DENIS, 2000).

No século XIX e inicio do século XX o movimento Arts and Crafts causou um
grande impacto na producdo de estamparias, em especial por causa dos motivos
florais tradicionais que marcaram esta época. Nas Ultimas décadas do século XIX
surge 0 movimento contra a confusdo social, moral e artistica promovida pela
revolucao industrial. Willian Moris, seu precursor, pregava além de um retorno aos
oficios manuais, a clareza de propésito e fidelidade a natureza dos materiais,
métodos de producdo e expressdo pessoal, tanto do “designer” quanto do
trabalhador. Aliado a ele existia o respaldo filoséfico de John Ruskin, que pregava a
rejeicdo da economia mercantil e a unido da arte e do trabalho a servico da
sociedade. O movimento pretendia também a socializacdo do design de objeto e

arquitetonico, transformando o ambiente das pessoas (MEGGS; ALSTON, 2009).
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O Design de Superficie é a especialidade do design responséavel por explorar
a comunicacdo dos objetos através de simbolos e significados (RUTCHILLING,
2008).

O design de superficie visa trabalhar a superficie, fazendo desta néo
apenas um suporte material de protecdo e acabamento, mas conferindo a
superficie uma carga comunicativa com o exterior do objeto e também o
interior, capaz de transmitir informacdes signicas que podem ser percebidas
por meios dos sentidos, tais como cores, texturas e grafismos (FREITAS,
2011, p.17)

Isto propicia que caracteristicas estéticas e culturais sejam agregadas ao
produto, além de sua funcionalidade e, consequentemente, que agregue valor ao
mesmo (PORTER, 1999).

Hoje se esta diante de um mundo globalizado em que o designer procura
ocupar seu espacgo e encontrar um caminho para realizacdo de sua pratica de forma
a se estabelecer na sociedade (MORAES, 2006). Ele precisa vencer varios
obstaculos, dentre eles, pode-se citar o de criar uma identidade regional e nacional
para imprimir singularidade as suas criagdes e competir no mercado internacional e,
ao mesmo tempo, servir de elo de representatividade local. Nesta perspectiva, o
papel da cultura é fundamental (PORTER, 1999).

2.1 CULTURA E REGIONALIDADE

O Brasil é o pais da diversidade cultural. Esta dltima intimamente relacionada
as colonizacdes e migracbes que ocorreram ao longo de sua historia. Cada regido
possui e cultiva caracteristicas e costumes proprios, além de apresentar uma
variedade de clima e vegetacdo que se reflete no modo de vestir e produzir da
populacao, caracterizando produtos tipicamente locais e criando-se uma identidade
regional (MORAES, 2006).

Esta se faz necessaria para se distinguir as regides em um pais continental
como o Brasil, entendendo-se que a identidade cultural e regional se baseia na
diferenca entre as regides e que nao se pode dissociar identidade de diferencas

quando nos referimos a regionalidade. Segundo Stuart Hall (1997) e Kethryn
Woodward (2000), sO se faz necessario afirmar a que grupo ou regiao pertencemos
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quando estamos diante de um outro que nao esta inserido neste grupo. Assim, a
identidade cultural é muito mais relacional do que autorreferencial. O processo de
globalizac&o que forca a homogeneizacédo das culturas criou uma crise na identidade

e fez com que se fortalecesse a resisténcia a aculturacdo pela valorizacdo do

produto regional que identifique e qualifique determinado espaco (PORTER, 1999).

A identidade cultural € um sentimento de pertencimento a algo. O individuo se
identifica com o local, seus costumes, seus habitos. A forma de sentir e agir em
relacdo aos fenbmenos da natureza, ao clima e vegetacdo apontam para a
singularidade da regionalidade que sobrevive ao mundo moderno e contemporaneo
globalizado como forma de resisténcia ao processo identificacdo/diferenciacdo que

marcam 0s movimentos identitarios regionais da atualidade (OLIVEIRA, 2004).

A cultura local pode ser classificada como uma subcultura de uma cultura
principal dominante, uma vez que esta se caracteriza pela unido das diversas
classes que compde uma determinada regido (ZATTERA, 1988). As criacbes em
todos os ambitos da moda relacionam-se criando e modificando a cultura local. Os
fenbmenos culturais estdo relacionados as condicbes materiais disponiveis e néo
somente ao universo ideoldgico e criativo; existe um processo de producdo de
significados que sdo capazes de modificar modo de vida, ideias e valores
(CANCLINI, 2008). Villas-Boas (2002) nesta acepcao, afirma:

A cultura est4, portanto, diretamente ligada & no¢éo de identidade: cultura
como fator identitario, posto que identifica, singulariza e congrega o que é
interno (o auténtico) e o distingue do que é externo. Esta é a nocdo de
cultura autbnoma - porque consequente e dependente do espaco-tempo e
autosuficiente quanto a sua autenticidade e identidade (VILLAS-BOAS,
2002, p. 57).

A identidade cultural, assim, € o que mantém o individuo pertencente a
determinado local ou lugar e o que torna um lugar Unico, com caracteristicas
singulares. A identidade regional € a responsavel por tornar Unico um objeto e a
analise da relacéo do valor comunicado por um objeto e seu territério de origem é de
suma importancia para o entendimento da cultura local (SANTOS, 2002). E o design
€ a linguagem que a sociedade usa para criar objetos que 0s representem,
transmitindo seus objetivos e valores (SUDJIC, 2010). Ele é a arte mais vivaz e mais

popular do presente, € um fenbmeno de cultura de massas e, por isso, participa de
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modo decisivo na constituicdo de juizos de gosto generalizados (SCHNEIDER,
2010).

Desta forma, as superficies téxteis oriundas do processo de design podem ser
tratadas como portadoras de representacbes e participantes de um processo de
comunicagcdo e, assim, denotam o contexto simbolico no qual estdo inseridos
(NIEMEYER, 2005). Os processos identitarios de uma superficie sdo assimilados por
seus usuarios e podem passar por ressignificacdes seja elas releituras ou originais
(EDWARDS, 2012; OSTROWER, 2012).

Segundo Krucken (2009), ndo existe uma férmula basica que imprima valor
aos produtos e territorios, entretanto, ressalta a necessidade de conhecimento das
potencialidades locais. Para se pensar em criar um projeto de design que reflita a
identidade regional faz-se necessario ter em mente 0 que representa a esséncia do
territorio, isto é, seu espirito; e identificar os marcadores da identidade territorial.
Somente desta forma se podera algo que ao mesmo tempo identifique e valorize

uma regiao.

2.2 OS DESAFIOS DO MERCADO PARA O DESIGNER DE SUPERFICIE

Segundo Denis (2002), sendo o Brasil um pais periférico, o designer brasileiro
no mundo globalizado vive um grande problema no sentindo de que o mesmo
precisa atrelar suas criacbes com as tecnologias de ponta e criar algo novo que
atenda tanto a vanguarda elitista como ao mercado externo e interno. Para que o
designer possa se inserir competitivamente no mercado de trabalho ele precisa:
redescobrir, reinventar os elementos formais, informais e até mesmo informes da
tradicdo nacional do designer; entender que o consumidor da preferéncia pelo aquilo
que Ihe é familiar; buscar um regionalismo critico que associe a modernizacao e as
culturas locais; tentar se aproximar do que existe mais periférico ao invés de copiar

ou tentar se aproximar dos padrdes do centro.

Diante da globalizacdo, a inovacdo se respalda no apelo ao original, na
emocao e nos sentimentos que se desperta nos consumidores através de signos e
simbolos de sua cultura, aproximando-o do objeto em questdo, uma vez que a

qualidade ndo € mais um diferencial dos produtos e servigos, mas sim um aspecto
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inseparavel (FAGIANNI, 2006). Portanto, é de suma importancia se fazer uma
pesquisa de mercado ao projetar novos produtos (PORTER, 1999).

De acordo com Coelho (2008), o design brasileiro vem mobilizando
profissionais e estudiosos da area para que o produto tenha uma caracteristica de
brasilidade e regionalidade, pois isto facilita a sua colocacdo no mundo globalizado.
Assim, vem crescendo o interesse pelos bens culturais, pelo folclore, pelos simbolos
nacionais, pela cultura popular, por artefatos de toda a natureza, construidos no

passado OuU mesmo no presente.

A globalizagdo influenciou a transformagéo dos habitos e comportamentos
sociais no mundo contemporaneo (CARDOSO; CENTENO, 2012). O que antes era
visto como gosto particular de uma determinada regido, hoje se difundiu e, por
vezes, se populariza. O “espirito de lugar” relatado por Francesco Morace (2012) é a
ferramenta fundamental para se pensar os talentos produzidos nos locais e, € um
elemento capaz de promover personalidade e carater proprios aos produtos da
moda incluindo as estamparias. As representacdes regionais sdo uma forma de
agregar valor e credibilidade a um produto ou servigo, conferindo-lhe um diferencial

em funcao das caracteristicas de seu local de origem (LAGES; BRAGA, 2005).

Seguindo esta perspectiva, Krucken (2009) relata que um dos grandes
obstaculos a ser transposto pelo designer na valorizacdo de produtos regionais esta
associado a reconhecer e tornar reconhecivel as qualidades locais. Tal fato serviria
de estimulo a difusdo dos mesmos no mercado, ao passo que contribuiria para o
fortalecimento profissional e estabelecimento de seu papel como responséavel por

criar e diversificar produtos que reflitam uma identidade regional.

A estamparia téxtil assume um papel primordial ao suprir a necessidade de
singularidade, exclusividade e identidade as pecas de roupa, devendo ser utilizada
como estratégia de sucesso mercadoldgico de uma colecédo. Através das mesmas,
existe um didlogo com os consumidores e um poder de transmissdo de mensagens
0 que leva o desejo pelo produto. O fato de desejar o belo, algo Unico e sublime,
imprime valor ao produto e estimula o consumo do mesmo (CAMARGO, 2007).

Desta forma, a maioria dos projetos de design no mundo atual visam a
utiidade e devem ser direcionados aos consumidores. No mundo da moda

principalmente, se faz necessério projetos que fujam do lugar comum que atendam
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as exigéncias mercadoldgicas mais complexas e paradoxais (PRECIOSA; AVELAR,
2008). Para tal fim, o uso de estamparias que reflitam os tragos culturais e regionais
surge na direcdo de imprimir um diferencial aos produtos e, consequentemente,
atribuir valor (CAMARGO, 2007). A liberdade do designer na busca por referéncias
de sua proépria cultura, explorando um territério que lhe € conhecido, facilitar4 a
construcdo do discurso de comunicagao das estampas, agregando valores regionais

e culturais, valores afetivos que extrapolam as questdes estéticas (RUBIM, 2005).

Assim, 0 momento da criacdo das estampas é algo magico e inusitado, pois
dele depende a escolha certa dos elementos de forma que 0sS mesmos sejam
representativos de uma identidade cultural e regional e, simultaneamente, produzam

algo belo e inusitado que atraia o0 gosto dos consumidores.



CAPITULO 3

A CAATINGA E SUA DIVERSIDADE

A caatinga é um bioma unico e exclusivamente brasileiro (MMA, 2015). Ele é
extremamente rico em belezas naturais singulares. As dificuldades climaticas e de
recursos naturais nos periodos da seca talharam a personalidade forte e aguerrida
do Nordestino (FELLIPE et al., 2013).

Quando se fala em Nordeste, em particular do sertdo, a imagem que vem a
mente é a da Caatinga, e para os ndo pertencentes a esta regido, s o periodo de
secas e suas dificuldades. No entanto, esta imagem é um perfil segmentar pois este

bioma é de rara beleza, porém pouco divulgada (FELLIPE et al., 2013).

A cultura e identidade nordestina esta intrinsecamente ligada a este bioma,
muito bem relatado no trecho poema “Caatinga Amada” de Maria de Fatima Alves

Carvalho (2018) (ver na integra no Anexo A):

[,,,] Caatinga eu te admiro!

Por seres um bioma téo diverso...
Forte e fragil ao mesmo tempo...
Sendo assim, encantadora!

Para todos que te olham

Com os olhos de suas almas [...]
(CARVALHO, 2018)

A etimologia da palavra Caatinga tem raiz na cultura indigena e significa
floresta branca. O termo resulta da combinacdo dos elementos ca'a (floresta), ti
(branco) e o sufixo nga,(que lembra). Esta denominacdo se baseia no aspecto da
flora no periodo da estiagem (CASTRO; CAVALCANTE, 2010).

A vegetacdo xerdfita (resistente a auséncia de &gua), com sua
subclassificacdo em hipoxerodfila e hiperxeréfila, sdo caracteristicas desta regiéo.
Visualizam-se arvores de pequeno porte, arbustos e cactaceas (MMA, 2015).
Podem-se encontrar mais de 900 (novecentas) espécies Unicas das quais podemos
citar: a Barriguda, a Catingueira, a Umburana, o Juazeiro e o Mandacaru
(EMBRAPA/SE. 2018).

Dois fatores sao influenciadores diretos sobre as caracteristicas desta flora: o

clima e o solo. A regido tem baixo indice pluviométrico, concentrado no inicio do
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ano, e altas temperaturas que chegam a 60°C (EMBRAPA/SE. 2018). Os solos séo
rasos, ricos em minerais essenciais, pedregrosos e férteis nos periodos de chuva
(SEMARH, 2018).

A Caatinga € a regido semi-arida que possui maior biodiversidade conhecida
(CASTRO; CAVALCANTE, 2010). O numero de espécies de plantas € significante e
ainda nao totalmente explorado, isto da4 um carater de singularidade ao bioma,
representando uma flora Unica, resistente a seca e as altas temperaturas (Figura 2).
(EMBRAPA/SE, 2018).

Figura 2 - Vegetacédo da Caatinga.

Fonte: Depositofotos, 2019.

Nesta interface flora e homem, pode-se afirmar que o nordestino € um homem
forte, adaptado as dificuldades climaticas da regido, capaz de sobreviver com a falta
de agua (FREITAS, 2014). Um ser que aprendeu amar e apreciar a vida e a
natureza, a valorizar a 4gua e que entende a chuva e a fartura que ela traz como
dadiva divina (BRAGA, 2013). Ele pode migrar nos periodos de estiagem, mas ao
florescer do Mandacaru e cair das primeiras chuvas, 0 mesmo retorna para o sertao
(FONSECA, 2010). Tal relagéo foi muito bem explicitada no poema “Quando chove
no sertdao” (Anexo B) de Felix Rodrigues Neto (2010):

Quando chove no sertao
guando chove no sertdo
a natureza desperta

o trovao estala forte

gue o coracao se aperta
a terra toda brotando

a passarada cantando
numa alegria sem par



29

0 rio como uma cobra
correndo trazendo dobra
até o encontro do mar [....] (RODRIGUES NETO, 2010).

De forma geral, a vegetacdo da Caatinga € formada por trés grupos. O
primeiro € o Arbéreo, que representa as arvores que apresentam de 8 a 12 metros
de altura. O segundo € o Arbustivo, que representa a vegetacao que apresenta de 2
a 5 metros de altura; e o terceiro € o Herbaceo, que representa a vegetagdo que
apresenta menos de 2 metros de altura (EMBRAPA/SE. 2018).

De acordo com o Ministério do Meio Ambiente, cerca de 900 espécies de
plantas compdem o bioma da Caatinga, sendo as bromélias e cactos as mais
comuns (Figura 3) (SEMARH, 2018).

Figura 3 - Tipos de vegetacdo da Caatinga

Catingueira, D- Cacto Cabeca de Frade.

Durante o periodo de chuvas, de junho a setembro, a Caatinga apresenta um
espetaculo cromético, com a explosado de cores das flores exclusivas deste bioma.
Neste contexto, ressaltam-se as cores: branca, laranja, violeta, rosa e amarelo em
variagbes tonais (CASTRO; CAVALCANTE, 2010). Este momento serviu de
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inspiragdo para o poema “Flores da Caatinga” de Maria de Fatima Alves de
Carvalho, 2017 (Anexo C):

[....] A Caatinga florescida

Tem belezas sem igual

E traz para nossa vida
Um amor bem natural [...] (Carvalho, 2017)

3.1 FLORES DA CAATINGA

Existe uma diversidade de espécies vegetais e de flores exclusivas da
Caatinga. Todas com belezas raras e peculiares. Seria impossivel relatar
detalhadamente cada uma. Entdo, decidiu-se por abordar as mais representativas

da cultura e identidade do nordestino.

A primeira e mais importante € a flor do Mandacaru (Figura 4). Esta
representa a “alma do sertdo” e é o cartdo postal do Nordeste (BRAGA, 2013). E o
simbolo de resisténcia do nordestino (FONSECA, 2010). Quando ela floresce é sinal
que as chuvas estdo chegando, estabelecendo-se o inicio da época de fartura e
eclosdo de vida na Caatinga (SMARH, 2018).

O Mandacaru € um cacto com formato de candelabro e sua flor de cor branca
e rara beleza serve de alimento para o0s passaros e abelhas, ela mede
aproximadamente 12 cm (CASTRO; CAVALCANTE, 2010). Esta flor desabrocha a
noite e murcha ao raiar do dia e tem uma vida curta. A abertura dos botdes pode ser

vislumbrado até nas noites mais escuras sem a presenca do luar (BRAGA, 2013).

Devido a extrema importancia desta flor, por ser a mensageira dos tempos de
fartura de alimento e agua, ela adquiriu seu valor cultural (MMA, 2015). Sendo
assim, ela foi narrada em musicas e poemas que compdem o universo cultural do
Nordeste (BRAGA, 2013).

O cantor Luiz Gonzaga, 1953, ao langcar o “Xote das Meninas”, imortalizou

esta flor levando para além das fronteiras do Brasil seu valor e importancia cultural.

O xote das meninas
Mandacaru quando fulora na seca
E um sinal que a chuva chega no sertéo [...] (Luiz Gonzaga,1953)
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A poeta Marcia Tigani (2010), fez um relato profundo sob formas de versos da
beleza e importancia do Mandacaru para o Nordeste (Anexo D).

...0 mandacaru insiste: €& a vida que vai driblando a morte
gue espreita por entre as sombras do deserto de meu Deus.
Vida renascida por entre espinhos, do cactus verde e arisco
na forma de flor, quase amor, prenuncio de melhor sorte [...] (TIGANI,
2010).

Figura 4 - Flor do Mandacaru.

Fonte: EMBRAPA/SE, 2018.

Uma flor de grande representatividade deste bioma é a da Catingueira (Figura
5). Esta apresenta a cor amarelo intenso que remete no universo simbolico ao sol
causticante do sertdo (BRAGA, 2013).

Uma caracteristica desta planta é seu odor intenso e ruim, razdo do seu

nome. Na época da seca, esta planta entra em laténcia (EMBRAPA/SE, 2018).

A Catingueira é de suma importancia para vida do sertanejo, pois sua madeira
€ usada para estacas, lenha, carvao e casas de taipa; folhas e cascas sao usadas
no tratamento de infeccOes catarrais, diarreias, gases, dor de barriga, hepatite e
anemia. As cascas postas em cachaca sao tidas como afrodisiacas. Seus ocos no
tronco, em arvores idosas, sdo muito utilizados por abelhas nativas. A cinza da
madeira € usada para sabdo (CASTRO; CAVALCANTE, 2010).
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A beleza de suas flores foi expressa em poemas e cordéis dentre os quais

vamos aqui destacar o “Catingueira”, de Xangai, (Anexo E).

Catingueira, catingueira

diz o segredo que existe

gue somente a catingueira

enfeita a paisagem triste [...] (XANGAI, [20--?].

Figura 5 - Flor da Catingueira.

Fonte: CASTRO; CAVALCANTE, 2010.

Outra flor exclusiva da Caatinga € a da Barriguda (Figura 6). Ela é uma arvore
bastante resistente a seca por depositar em sua “barriga” uma quantidade razoavel
de agua. Esta planta € das primeiras a florescer assim que caem as primeiras
chuvas no sertdo e, s6 depois quando seu reservatorio se enche de agua, é que as
folhas aparecem (EMBRAPA/SE, 2018).

Sua flor apresenta uma delicadeza e beleza, um misto de peculiar e singelo
faz dela umas das mais belas da Caatinga. Apresenta flores grandes (7 cm) brancas
com pétalas peludas e estrias longitudinais avermelhadas (CASTRO;
CAVALCANTE, 2010).
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Figura 6 - Flor da Barriguda.

Fonte: CASTRO, CAVALCANTE, 2010.

Uma flor muito caracteristica da regido € a da Jitirana (Figura 7). Esta planta é
uma trepadeira herbacea que se desenvolve na época chuvosa na Caatinga,
escalando arbustos e cercas que guardam as propriedades rurais decorando, de
forma natural, esses suportes. Suas delicadas flores alvacentas com a garganta
résea fazem com que os sertanejos gostem de té-las para decoracdo (CASTRO;
CAVALCANTE, 2010).

Assim como as flores supracitadas neste texto, a flor da Jitirana também esta
presente na poesia “Primaveril”, de Nogueira Tapety:
[...] Convalesce a floresta, a adusta ramaria,
Que o outono desfolha as flores recupera

E jitirana em flor faz de cada tapera
Uma alcova nupicial perfumada e macia [...] (NOGUEIRA TAPETY).

Figura 7 - Flor da Jitirana.

Fonte: EMBRAPA/SE, 2018.
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A flor da Coroa-de-Cristo (Figura 8) esta entre as mais belas da Caatinga. Ela
€ usada como planta ornamental e foi transportada para varios locais no Brasil
(BRAGA, 2013). Relata-se que foi desta planta que se confeccionou a coroa de
espinhos colocada na cabeca de Cristo, mas isso é crendice popular, haja vista que
esta foi feita com uma planta chamada Espinho de Cristo, a qual apresenta haste
mais flexivel e espinhos mais pontiagudos (CASTRO; CAVALCANTE, 2010).

As flores sdo unissexuais, reunidas em inflorescéncias do tipo ciatio’, com
pedunculos longos e bracteas vermelhas ou amarelas (EMBRAPA/SE, 2018). A
fragilidade das flores associadas a uma planta de espinhos longos e afiados, cujo o

néctar é acido e toxico, remetem ao universo simbodlico das dicotomias da vida
enfrentadas pelo sertanejo (BRAGA, 2013).

Figura 8 - Flor Coroa-de-Cristo.

Fonte: CASTRO; CAVALCANTE, 2010.

Na explanacdo sobre a flora da Caatinga, abordar-se-a as caracteristicas da
flor do cacto amendoim (Figura 9). Ele recebe esse nome porque suas hastes tém
diametro do tamanho de um amendoim. Ele parece uma miniatura de cacto, que
pode crescer bastante invadindo varias extensfes de terra. Suas flores laranja bem
forte, de aproximadamente 2 cm, mas tem hibridos com flores bem maiores. A
populacdo tem o habito de colher esta planta e fazer o replantio em canteiros ou
vasos para ornamentar a casa (CASTRO; CAVALCANTE, 2010).

L E um tipo de inflorescéncia em que as flores sdo unissexuais e dispostas em conjuntos protegidos
por bracteas. A flor feminina encontra-se no centro, e as masculinas ao redor.



35

Figura 9 - Flor do Cacto-Amendoim.

Fonte: EMBRAPA/SE, 2018.

Assim, diante do exposto, pode-se compreender que 0 universo chamado
Caatinga é belo e inexplorado. A beleza de sua vegetacdo e especificamente suas
flores merecem ser retratadas, pintadas, poetizadas e divulgadas. Como bem
expressa o poeta Patativa do Assaré (1982, p. 22) (Anexo F).

Sertdo argiem te cantd,
Eu sempre tenho cantado
E ainda cantando t0,
Pruqué, meu torrdo amado,

Munto te prezo, te quero )
E vejo qui os teus mistéro....(PATATIVA DO ASSARE,1982, p. 22).

Entdo, ao se produzir estampas que expressem a beleza e singularidade
deste bioma, estar-se-4 contribuindo para a divulgacdo da cultura e identidade
regional do nordestino.



CAPITULO 4

MODA E CULTURA DO NORDESTE

Existe uma simbiose entre a moda e a novidade; e estas estdo intimamente
ligadas a questdes historicas. A forma de se vestir € um meio de comunicagdo com
a sociedade e traduz o comportamento humano e sua cultura. E fato que “as roupas
sdo destinadas a ser usadas no espaco publico; n6s nos vestimos para 0s outros
nao para n6s mesmos” (CRANE, 2011, p. 56). Assim, o meio no qual estamos
inseridos influencia na forma de vestir. Ela esta de acordo com a percepgdo do ser
humano da sociedade na qual vive. Por conseguinte, a identidade individual esta
diretamente ligada aos simbolos da moda, pois estes refletem o ambiente cultural
(MENDONCA, 2010). Entéo, eles tém um papel fundamental na definicdo de um
modelo, momento histdrico e estilo de vida (CIDREIRA, 2013).

A moda permite refletir e compreender as formas diferenciadas de viver no
mundo, ao ser concebida como modo de vida e como manifestacdo cultural
(MENDONCGCA, 2010). Hoje se defende que a moda e indumentéria sdo fenbmenos
culturais no sentido de que a cultura pode ser entendida como um sistema de
significados que se comunicam através de atividades, artefatos e instituicdes
(CIDREIRA, 2013).

O autor Airton Embacher, em seu livro Moda e Identidade (1999), faz uma
reflexdo sobre esta relacdo e relata que no mundo moderno, a moda e a identidade
sao interligadas, o que contribui para determinar como uma pessoa € percebida ou
aceita dentro da sociedade. Isto torna a moda um fator importante na identidade da
pessoa; pois, oferece escolhas de roupa, estilo e imagem, dos quais se produz uma
identidade individual.

O advento da globalizacdo massificou e difundiu a moda tornando-a
monotona, repetitiva e padronizada (CRANE, 2011). No intuito de buscar o novo, o
diferenciado, o exclusivo, e de resistir ao processo de homogeneizacao, as culturas
centrais se voltaram para as periféricas e enxergaram nelas uma inspiracao para se
vestirem. "Se as modas promovidas pelas minorias agradam, [...] € porque para
cada um a diferenca se tornou um ideal de realizacdo em si: cada um aspira a se
tornar outro” (ERNER, 2005, p. 225).
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Nesta perspectiva, especialmente no Brasil, alguns estilistas foram procurar
inspiracdo nas culturas regionais para gerar algo inusitado, exclusivo e que
atendesse aos anseios do mercado. Para tal fim, fixaram seus olhares em aspectos
culturais como o artesanato local e ou a literatura. Nesta linha de inspiracdo, o

Nordeste e homem do sertéo foram focos de algumas cole¢des (VIVIANE, 2011).

Muito antes do processo da globalizacdo, a vanguardista Zuzu Angel foi a
primeira a procurar no artesanato do Nordeste inspiracédo para compor pecas de alta
costura. Ela mesclou renda, artesanato e chita, produzindo vestidos de festa e
confeccionou vestidos de noivas utilizando toalhas nordestinas (Figura 10) (SIMILI,
MORGADO, 2015).

Figura 10 - Vestido de noiva feito com toalha de mesa Zuzu Angel.

Fonte: Muhler UOL, 2014.

Em 2006, o sertdo é retratado nas passarelas com a cole¢do "A cobra: ri -
uma estoéria para Guimardes Rosa" de Ronaldo Fraga (Figura 11). Esta colecé&o foi
inspirada na obra literaria de Guimardes Rosa, "Grande Sertdo Veredas” sendo,
portanto, uma ficcdo da ficcdo (FRAGA, 2015, p. 35). Ele traz elementos do sertao,
mas nao reproduzindo a identidade do nordestino, uma vez que retrata o sertdo de

Minas Gerais.

O sertdo de Minas Gerais é uma regido menos desenvolvida que as demais

deste estado. Entretanto € rica em riachos denominados de “veredas” por
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Guimardes Rosa e apresentam extensas areas de pastagens além de cerrado,
matas, e pouca vegetacdo de Caatinga. Ele é diferente do sertdo castigado e seco
do Nordeste Brasileiro, no qual a vegetacdo que prevalece € a caatinga (FARIA,
2017). Como também o0s costumes, forma de vestir e de se relacionar com a

natureza sao diferentes.

Entéo a interpretacdo de Gladis Viviane (2011) que atribuiu a obra de Ronaldo
Fraga um valor de identidade cultural com o nordestino € equivocada. Pode-se dizer
que se trata de uma colegcao ‘literaria” do estilista mineiro e ndo a expressao
identitaria do homem do Nordeste uma vez que a obra de Guimarées Rosa retrata o
Sertdo de Minas Gerais e ndo o Nordestino.

Figura 11 - "A cobra: ri - uma estéria para Guimaraes Rosa".

Fonte: FRAGA, 2010.

Em 2012, o estilista Rafael Siqueira foi destaque na Capital Fashion Week
(CFW 2012) (Figura 12) com um desfile inspirado no sertdo nordestino. Ele
homenageou a literatura de cordel, ilustrou artistas renomados e anénimos, usando
tafetd de seda e acessorios que integravam a histéria do nordeste a moda
contemporanea. Tudo isso com um cenario tipico do sertdo. Cada modelo
apresentou um colorido diferente que ilustrava quadros, cordéis e histérias classicas
da regido. Somados aos vestidos que estampavam a cultura nordestina, as modelos
usaram na cabeca, réplicas de elementos regionais como sanfonas, moringas e o
proprio chapéu de Luiz Gonzaga (CAETANO, 2012).
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Figura 12 - Colecdo Rafael Siqueira CFW 2012.

Fonte: CAETANO, 2012.

A moda e estética nordestinas foram amplamentes influenciadas pelas
transformacdes da sociedade. Comecou-se a falar em economia criativa,
sustentabilidade, e o artesanato ficou em destaque — passou a ser
chamado handmade. Um exemplo disso € o “fuxico”, artesanato tipicamente
sertanejo, que na atualidade € muito apreciado pelos customizadores sendo utilizado
até na alta costura (FREITAS, 2014).

A cultura estética do Sertdo € vasta. Rendas, bordados a méo e a maquina,
estampas, materiais, texturas, artesanatos principalmente de couro e palha. Que
retratam em sua maioria a flora e fauna da regido sempre se utilizando de cores
vibrantes. N&o existe um sertanejo que nao aprecie cores principalmente o azul e o
amarelo (PIMENTEL, 2018). O sertanejo carrega em sua indumentéria as cores
“‘puras”. O vermelho do sangue — para eles, o “encarnado” — lhes da forca. O branco
das nuvens, a pureza. O azul, cor do manto de Nossa Senhora, também a cor da

agua. O amarelo, do ouro e da rigueza (VIVANE, 2011).

O pano muito apreciado no sertéo € a chita por varios fatores: primeiro por ser
resistente e de baixo custo, segundo que quando crua remete ao periodo seco da
caatinga e quando estampada sempre com flores grandes de cores vibrantes remete

a fartura nos momentos de chuva no sertdo (FREITAS, 2014).
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Na referéncia visual nordestina, deparamo-nos com o chapéu de couro
marrom. No estado de Alagoas, o modelo padrdo é com pelos. Em Pernambuco, o
mesmo assume a aba mais larga e alta, como a eterna associacdo com Lampiao.
Em Sergipe, esses dois modelos sdo constantes, existindo a op¢ao também pelo
chapéu de palha (FREITAS, 2014).

Para discorrer sobre a cultura do nordestino deve-se abordar a influéncia do
cangaco e seu representante maior Lampido. Ele influenciou direta ou indiretamente
a cultura local e, consequentemente, as geracoes futuras — ainda mais em tempos
de resgate cultural, como se vive nas Ultimas décadas, entre as geracdes mais
jovens (PIMENTEL, 2018).

A associacdo da imagem do nordestino ao cangaceiro deveu-se a
transformacdo de Lampido em um produto midiatico pelos formadores de opinido

dos meios de comunicacdo (VIVANE, 2011).

O icone da mausica nordestina Luiz Gonzaga optou por se vestir como
cangaceiro como marketing pessoal e foi um grande difusor da cultura nordestina

pois as letras das suas musicas remetiam a vida do sertanejo (FREITAS, 2014).

O grande difusor da cultura e moda do Nordeste sao as telenovelas. Embora
as mesmas tracem um perfil segmentar e, as vezes, caricaturado do Nordestino,
associando-o apenas ao cangaceiro, elas contribuiram para difundir o artesanato

local para além das fronteiras do Brasil (VIVIANE, 2011).

Costuma-se associar o Nordestino a imagem do cangaceiro ou aos retirantes
da seca do sertdo. No entanto, a identidade do mesmo vai muito além das roupas de
couro, do sofrimento e da dor pela escassez de agua. No sertdo existe vida,
esperanca, flores que brotam na estacdo das chuvas, uma vegetacédo linda e
exuberante que se traduzem nos bordados, na literatura e no gosto pelas cores
vibrantes dos habitantes da regido (FREITAS, 2014; PIMENTEL, 2018).

O Nordeste ndo somente € Sertdo ele também tem praias. O habito de ir a
praia e se expor ao sol esta arraigado na vida do Nordestino. Isto faz com que a

moda praia seja muito importante para esta regido uma vez que € sol o ano inteiro.
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4.1 MODA PRAIA

O setor mais prospero da area da moda no Brasil € a Moda Praia. Este
domina o mercado de exportacdes e cresce vertiginosamente todos os anos (MAIA,
2013).

A cidade do Rio de Janeiro concentra 0 maior nimero das marcas famosas e
dita a moda praia para o Brasil e mundo. Apesar do Nordeste ter um imenso litoral,
ainda sdo as areias das praias cariocas o0 grande celeiro das colecbes (PACCE,
2016).

A grande aceitacdo dos biquinis brasileiros no mercado internacional deve-se
as suas modelagens e a caracteristica tropical de suas estampas (BRAGA: PRADO,
2011).

Para entender como a cultura influenciou na evolucdo dos trajes de banho é

que se aborda em seguimento uma evolucao histérica do mesmo até os dias atuais.

4.1.1 Historia da moda praia

A moda praia evoluiu como passar do tempo, sendo reflexo dos movimentos
histérico-sécio-culturais que nortearam o comportamento humano e a forma de
expor o corpo na sociedade (PACCE, 2016). Nao se pode criar em trajes de banho
sem levar como referéncia todas as evolu¢cdes e mudangcas que 0S mesmos
passaram durante a historia da humanidade; estas sempre aliadas a forma de ver de
explorar o corpo (BRAGA; PRADO, 2011).

Nesta linha temporal, pode-se citar como marcos: o vestido com calgas de
tecidos pesados do século 18; os macac6es com bermudas dos anos 1920; a
incorporacao do nylon e lastex aos trajes de banho em 1937; e o surgimento do
biquini 1946 (SVENDSEN, 2010; CALANCA, 2002; DISITZER, 2012) (Figural3).
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Figura 13 - Evolucao dos Trajes de banho do Séc. 18 ao biquini.

Fonte: Adotado de UNIVERSA, 2015.

Nos anos 1950, houve um estimulo ao uso de maibs, principalmente o0s
Catalina, devido a grande repercussdo dos concursos de Miss. Em 1961, surge no
Brasil, o modelo “engana mamae”, devido a proibicdo do uso do biquini pelo
presidente Janio Quadros (CASTILHO, GALVAO, 2002; CHANTAGINER, 2010)
(Figura 14).

Figura 14 - Maios Catalina e Maié Engana Mamae.

Fonte: Adotado de PACCE, 2014.

As décadas de 1970 e 1980 sdo marcadas pela reducdo do tamanho da
modelagem dos biquinis e pela insercdo de novos materiais na confeccdo dos

mesmos, como o croché e o artesanato. A moda praia dos anos 1970 é

representada pela “tanga” e pelo top de formato triangular colorido (PERROTA,
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2010). Os biquinis asa delta, e os biquinis enroladinhos e com lacinhos também se
popularizaram nos anos 1980 (CHATAIGNIER, 2010; DISITZER, 2012) (Figura 15).

Figura 15 - Modelos de biquinis anos 70 e 80.

Fonte: Adotado de UNIVERSA, 2015.

A grande inovacdo na moda-praia desta época foi a lycra e as estampas com
tematica tropical. Estas deram a marca Blue Man notoriedade internacional.
Surgiram os biquinis cortininha tanto nos tops como nas calcinhas (Figura 16), bem
como varias marcas de moda praia se estabeleceram no mercado nacional como
Salinas, Rygy e Lenny. Nesta linha, o desenvolvimento de estampas exclusivas
serviram de diferencial no mercado nacional e internacional. O biquini brasileiro
passa a agregar caracteristicas Unicas como: qualidade, durabilidade, conforto e
singularidade (DISITZER, 2012).
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Figura 16 - Biquini Cortininha.

Fonte: KAISAN.

Em 1984, Cidinho cria o biquini fio dental (Figura 17), modelo que remete a
uma origem tribal e que rapidamente teve grande aceitacdo no mercado. Ele
também inovou no sentido da percepcao de valor das pecas, exibindo os biquinis em

araras, passando estes a serem o produto principal da loja (PACCE, 2016).

Figura 17 - Biquini Fio Dental.

Fonte: PERES, 2014.

Nos anos 1990, a moda praia firma sua importancia no contexto mundial.

Houve uma implementagédo tecnoldgica nos tecidos, tornando-os mais resistentes ao
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cloro e ao sal, além da introducdo de acessorios na composi¢cdo da indumentéaria
como: saidas de praia, bolsas, 6culos e toalhas (Figura 18). Ocorreu um aumento
das exportacdes e a moda praia atingiu o mercado internacional, com pecas unicas,
melhores modelagens, e estampas diversificadas. Esta época € marcada pelas
estampas que simulavam as peles dos animais (REZENDE, 2010; PERES, 2014,
UNIVERSA, 2015).

Figura 18 - Moda Praia 1990.

Fonte: PERES, 2014.

Nos anos 2000, o aprimoramento das estampas e modelagens servem para
solidificar as marcas de moda praia nacional no Brasil e no exterior (Figura 19). O
modelo caracteristico desta época € a calcinha com formato triangular nos tons
metalicos ou simplesmente branco (PERROTA, 2010; DISITZER, 2012) .

Figura 19 - Moda Praia 2000.

Fontes: PINTEREST; AVGVST, 2019.
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Hoje existe uma mistura de varios modelos diferentes. Entre as formas,
tomara que caia decotados, pontudos e recortados, biguinis com o parte de cima
mais largo e as calcinhas menores (Figura 20). Existe uma diversidade de modelos,
dos luxuosos com rendas e transparéncias, aos de materiais mais simples
acessiveis a populacdo. Também a modelagem vem se adaptando ao biotipo
diverso da brasileira. No entanto, a tecnologia tem seu papel fundamental na moda
com lycras leves e cortes que realgcam o corpo. As marcas estdo produzindo pecas
que podem ser usadas fora da praia e da piscina (PERES, 2014; UNIVERSA, 2015).

Figura 20 - Moda Praia Atualidade.

Fonte: PERES, 2014.

4.1.2 Estampas da Moda Praia Brasileira

As estampas foram introduzidas na moda praia nos anos 1980. Estas
apresentavam teméticas diversas sempre procurando através do seus simbolos
agradar o consumidor. A partir das cole¢cdes de 2005, ocorre um florescimento e
intensificacdo de roupas de banho estampadas, direcionando seus elementos para
flora e fauna tropicais, trazendo um aspecto de brasilidade as pecas (MAIA, 2013;
PACCE, 2016).

O Brasil tem se caracterizado pela sua natureza tropical ao longo da histéria
em relatos fotograficos e literarios. Esta associacdo favoreceu o surgimento de um
estilo de padronagem brasileira baseado na fauna e flora tropicais (CARNEIRO,
2008). Assim se criou no universo cognitivo a associacdo dessas imagens da
natureza como representantes de identidade cultural dos brasileiros, e esta se
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tornou a razdo para a mesma ser elemento inspirador da moda praia, com o intuito

de imprimir uma origem ao produto (MAIA, 2013).

Na 172 edicdo da Sdo Paulo Fashion Week para a primavera-verdao 2005, a
marca Agua de Coco, estampou flores coloridas, folhagens e coqueiros (PERES,
2014) (Figura 21).

Figura 21 - Colec&o Agua de Coco 2005.

Fonte: PINTEREST, 2019.
Em 2006, a colegéo Salinas faz um tributo a Carmem Miranda apresentando a
moda praia estampada com flores, bananas e imagens da cantora (PACCE, 2016).

(Figura 22)

Figura 22 - Cole¢éo Salinas, 2006.

Fonte: GAZETA DO POVO, 2015.


https://www.gazetadopovo.com.br/viver-bem/wp-content/uploads/2015/08/1-salinas.jpg
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Em 2007, a mesma marca apresentou uma colecdo estampando figuras
representativas de animais selvagens e plantas tropicais (Figura 23) intitulada de
“mix multirracial do Brasil — um pouco da cultura dos indios tupinambds, habitantes
originarios da Guanabara, um pouco da cultura africana, um pouco europeia”
(PACCE, 2016).

Figura 23 - Colecao Salinas 2007.

Fonte: BLOG TUDO DE NOVO, 2006.

A colecdo de Lenny Niemeyer, em 2012 (Figura 24), criou estampas abstratas

e figuras que remetiam a asas de araras e folhas de palmeiras (MAIA, 2013).

Figura 24 - Colecéo Lenny Niemeyer 2012.

Fonte: FFW, 2012.
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A maior referéncia em estampa brasileira € a marca Blue Man. Esta utiliza
tematicas que referenciam a cultura e as paisagens tropicais do Brasil para
desenvolver suas estampas (Figura 25). Selva, araras, tucanos, plumagens,
coqueiros e florais estdao sempre presentes (MAIA, 2013). A mesma criou um estilo
préprio de valorizacdo do Brasil, denominado pelo criador da marca, David Azulay,
como “Terra Brasilis” (PACCE, 2016).

Figura 25 - Moda Praia Blue Man.

Fonte: SORTIMENTOQOS, 2017.

Assim, observamos que a fim de se tornar competitiva, e agregar valor aos
biguinis, a moda praia brasileira investiu na elaboracdo de estampas tropicais. Isto

fez com que o tropicalismo se tornasse um estilo identitario das pecgas brasileiras.



CAPITULO 5

“O SERTAO VAI VIRAR MAR”

A metodologia sistematiza o desenvolvimento de um projeto por formalizar e
organizar seus procedimentos, reduzindo os vieses decorrentes da informalidade
das atividades (MUNARI, 2002). Um produto deve ser desenvolvido de maneira
metodizada, seguindo passos preaviamente estruturados, para que seu resultado
seja satisfatorio (RECH, 2002).

O designer de superficie tem encontrado seu espa¢co marcante na moda, pois,
através de suas estampas, existe a agregacdo de exclusividade e novidade ao
produto. Assim, as metodologias de projeto sdo amplamente adotadas com este
objetivo. Jaqueline Keller (2004) afirma que a moda vem adotando “metodologias de
Design objetivando agregar valor ao produto, apresentando contextos de inovagéo,
sempre respeitando as caracteristicas peculiares dos produtos da moda
[..]"(KELLER, 2004, p.49).

A proposta deste projeto se constituiu na associacdo da metodologia projetual
do Design de Superficie e elementos da natureza cultural do Nordeste, objetivando a
criacdo de estampas trazendo como eixo tematico a flora da Caatinga, mergulhando
no universo simbalico-representativo do sertdo nordestino como elemento inspirador

para a elaboracédo de uma cole¢do de moda praia.

Para este fim, as flores escolhidas foram pintadas em aquarela com o objetivo
de retratar de forma fidedigna sua gradacdo tonal, conferindo-lhe um carater
realistico e expressando a percepcéo artistica do pesquisador. Agregado a isso, elas
foram também desenhadas digitalmente, apenas com linhas, que remetem as
matrizes de xilogravura, estilo artistico que representa as ilustragdes populares do
Nordeste Brasileiro, e portanto, sendo uma caracteristica de identitdade cultural e

regional.

Foram feitos apenas trajes de banhos femininos na modelagem de biquini. A
producdo da peca se deu por meio de impressao digital em lycra cirré, cujo o publico
alvo fora as pessoas que procuram biquinis com estampas exclusivas, que

contenham uma historia e assim estimulem o desejo de possui-las.
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Para realizar este projeto, adotou-se algumas etapas da metodologia projetual
de Bruno Munari (2002) como: coleta de dados, analise de dados, criatividade,
modelo e verificacdo. A estas foi adicionada a etapa de criacdo de estampa da
metodologia da designer de estampas Clau Cicala (2015). A escolha da fuséo
desses dois métodos se baseou na praticidade de alcancar os objetivos propostos
neste trabalho. Apds serem escolhidas as etapas, estas foram desenvolvidas de

acordo com o fluxograma apresentado abaixo (Figura 26).

Figura 26 - Fluxograma.

[] Bruno Munari 5.1 COLETA DE DADOS . Mood Board
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5.3 CRIATIVIDADE COMPOSITIVOS
d
5.4 ELABORACAO DA ESTAMPA
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)
5.4.2 APLICACAQ
!

5.4.3 RAPPORT
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5.6 VERIFICACAD _| Lok Book
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Fonte: Elaborado pela autora, 2019.

5.1 COLETA DE DADOS

Primeiramente, foi realizada uma vasta pesquisa bibliografica na qual se
encontraram os fundamentos tedricos para desenvolvimento do trabalho, além de
levantar detalhadamente a evolucao dos trajes de banho no decorrer da historia e a
importancia do Design de Superficie neste setor. Foram analisadas as estampas de
moda praia ja existentes no mercado, de marcas famosas brasileiras, para embasar
o desenvolvimento da proposta deste projeto (capitulo 4). Posteriormente, foi

realizado um estudo de campo na regido de Canidé do S&o Francisco, por ser um
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local do sertdo que € banhado pelas aguas do Rio Sdo Francisco, sendo possivel

fazer registro fotogréfico das flores escolhidas (Figura 27).

Figura 27 - Mapa de localizacdo de Canindé do Sao Francisco.

Canidé do Sé&o Francisco

Fonte: EMBRAPA/SE, 2018.

Aliado a este, associou-se ao trabalho as imagens contidas no banco de
dados da EMBRAPA-SE e no livro Flores da Caatinga (Castro; Cavalcante, 2010),
formando um painel semantico, construido a partir desse material visual,

desenvolvido no software Adobe Photoshop (Figura 28).

Segundo Clau Cicala (2015), o painel semantico, também chamado de
moodboard, contém todas as informacfes necessarias para criar estampas ou
colecbes e tem por finalidade a facilitacdo da construcdo de padronagens e
ilustragdes. E o instrumento que se usa para extrair a inspiracdo para criar e deve
conter na sua estrutura tudo que facilite a interpretacdo do publico alvo. Esse painel

ilustra as referéncias para validar o caminho que se pretende seguir.
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Figura 28 - Painel Semantico.

Fonte: EMBRAPA/SE, 2018 e Acervo Pessoal.

5.2 ANALISE DOS DADOS

Este momento do método projetual busca o agrupamento de referéncias
visuais que podem auxiliar no processo de geracdo de alternativas na etapa de
criatividade (MUNARI, 2002).

No intuito de criar estampas tem-se de tomar como ponto de partida
elementos similares ja produzidos no mercado. Estes servirdo de referéncia ao

passo que guiardo para nao repetitividade de padronagens nas estampas criadas.

Através da pesquisa realizada, expressa no Capitulo 4 deste trabalho,
observa-se que na moda praia brasileira existe um carater forte de elementos
tropicais da natureza, o que Maia (2013) relatou esta justamente associado a idéia

criada pelos primeiros relatos do Brasil como um local de flora exuberante.

A representagcdo de coqueiros, folhagens, flores, frutas, passaros sao
recorrentes na composicdo visual do design de superficie téxtii da moda praia
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carioca. O estilo tropical se consolidou internacionalmente como o estilo brasileiro,

sendo apenas representante de uma das cinco regides do pais (PACCE, 2016).

A partir disso € possivel afirmar que no momento que colocamos um
elemento de um lugar estamos imprimindo nele sua identidade e um meio de

identificacéo para o consumidor (MAIA, 2013).

As marcas Agua de Coco, Blue Man, Lenny Niemeyer que em todas as suas
colecdo trazem pecas com estampas na intencédo de trazer a “brasilidade” para as

passarelas e consequentemente para as praias (PACCE, 2016).

Segue abaixo quatro imagens do desfile da marca Agua de Coco, intitulado

de “Natureza Brasileira” em 2005 (Figura 29).

Figura 29 - Colecéo Agua de Coco 2005.

Fonte: PINTEREST, 2019.

5.2.1 Estampas selecionadas para analise

Para se criar com originalidade se faz necessério uma analise de similares,
que ja existam no mercado para identificar se possuem relacdo com ao conceito
simbalico e se existe cuidado e coeréncia. Assim, optou-se por analisar as estampas
que estdo no mercado, e selecionamos trés estampas da cole¢do da marca Agua
de Coco 2005, por serem um marco na criagdo de uma identidade tropical

brasileira, no desenvolvimento do Design de Superficie voltado para moda praia.

A primeira estampa, com a tematica bananas, escolhida para analise

apresentou-se em duas pec¢as: na parte superior um biquini com modelagem
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“cortininha”, sob a forma de dois tridngulos em tecido de lycra. Na parte inferior, uma
“‘Canga” em Jersey com leve transparéncia, amarrada na lateral do quadril da
modelo. A segunda estampa, cajus, foi apresentada sob forma de mai6é tomara de
caia com amarracao no pescoco em lycra. A terceira estampa usa a melancia como
inspiracéo e esta aplicada em um modelo de 2 pecas, biquini com calcinha triangular
muito utilizado no ano 2000. Observa-se a intencionalidade em se utilizar frutas
tropicais como elemento inspirador com o objetivo de imprimir brasilidade ao
produto. As cores vibrantes e modelagens diversificadas sdo caracteristicas dessa
colecéo e refletem ao estilo de traje de banho que vem se produzindo e exportando

pelo Brasil (Figura 30).

Figura 30 - Estampas da colec¢éo Agua de Coco de 2005.

Fonte: PINTEREST, 2019.

5.2.2 Técnica e Elementos Compositivos

Do ponto de vista técnico e da constituicdo estética, tomando como partida a
estampa “Bananas”, uma estampa corrida modular que se repetem em recortes
triangulares, com ilustracdo fragmentada que ainda mantem o carater individual.
Essas partes provocam tenséo visual, ndo se ajustando ao eixo sentido. Em cada
uma dessas partes observa-se um fundo branco com formas geométricas que se
repetem: as verdes e azuis sao irregulares e aleatdrias, as amarelas, laranjas e
pretas formam uma figura que remete a uma representacdo simplificada de cachos

de bananas. Essa figura se repete sistematicamente por todas as partes integrantes
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da imagem geral, fazendo com que as cores amarela e laranja predominem (Figura
31).

Figura 31 - Imagem do Rapport da estampa Bananas, apresentada no desfile de
2005 da Agua de Coco.

Fonte: PINTEREST, 2019.

A estampa Cajus trata-se de uma estampa corrida a qual possui médulos que
se repetem em recortes retangulares com deslocamento, fragmentando o desenho
em partes que, mesmo relacionando-se em si, conservam o carater individual. Essas
partes provocam tensao visual, ndo se ajustando ao eixo sentido. Em cada uma
dessas partes, observa-se um fundo com folhagem nas cores: as verdes e branca
que sao regulares e coordenadas, as amarelas, laranjas, vermelha e marrom
formam a figura que remete a um caju cortado ao meio. Essa figura se repete de
forma linear sistematicamente por todas as partes integrantes da imagem geral,

fazendo com que exista um equilibrio cromatico (Figura 32).
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Figura 32 - Imagem do Rapport da estampa Cajus, apresentada no desfile de 2005
da Agua de Coco.

Fonte: PINTEREST, 2019.

A estampa Melancia é uma estampa corrida, a qual possui médulos que se
repetem em recortes triangulares, fragmentando o desenho em partes que, mesmo
relacionando-se em si, conservam o carater individual. Essas partes provocam
tensdo visual, ndo se ajustando ao eixo sentido. Em cada uma dessas partes,
observa-se um fundo verde com formas geométricas que se repetem:. a verde
escuras sao irregulares , as vermelhas e rosas formam uma figura que remete a uma
representacdo simplificada de fatias de melancia. Essa figura se repete
sistematicamente por todas as partes integrantes da imagem geral, fazendo com
que as cores vermelha,rosa e verde predominem (Figura 33).

Figura 33 - Imagem do Rapport da estampa Melancia, apresentada no desfile de
2005 da Agua de Coco.

Fonte:PINTEREST, 2019.
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5.3 CRIATIVIDADE

A solucdo do problema geral esta na coordenacdo criativa que leva em
consideragcao todos os dados coletados e analisados referentes aos componentes
do problema. Assim, Munari (2002) indica que a criatividade mantém-se nos limites
do problema.

Com base nos dados apresentados desenvolveu-se a colecdo, derivada da
idéia de associar os dois elementos representativos de identidade do Nordeste
Brasileiro, o sertdo e o mar, e desta forma transmitir sobre as superficies téxteis, as
flores da Caatinga, na época das chuvas no sertdo. Periodo de eclosédo da flora,
com suas cores variadas. Para tal fim, utilizou-se como marco inspirador e titulo
deste trabalho a frase iconica de Antonio Conselheiro “ O sertdo vai virar mar”. Esta
aqui interpretada ndo como um apelo preservacionista mas sim, como a traducéo de
uma transposicao de dois elementos simbdlicos onde o “sertdo” é representado
pelas flores da Caatinga e o “mar” pela praia onde serdo usados 0s biquinis

produzidos com as superficies téxteis criadas.
5.4 ELABORACAO DA ESTAMPA

Segundo Clau Cicala (2015), a criagdo dos elementos compositivos de uma
estampa deve partir primariamente de um desenho manual, pois através do contato
com os materiais de desenvolvimento do mesmo, existe o estimulo de uma ampla
rede neural responséavel pela criatividade e imaginacéo.

5.4.1 Criacao de elementos

Baseada nas imagens do painel semantico, deu-se inicio a criacdo dos

elementos que formaram a estampa. Cada flor foi pintada em aquarela (Figura 34).
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Figura 34 - Criacao de Elementos — Aquarela

Fonte: Elaborado pela Autora, 2019.

Estas também foram desenhadas digitalmente no software Adobe llustrator,
apenas com linhas referenciando a xilogravura, afim de que o estilo reforcasse a

idéia de Nordeste (Figura 35).

Figura 35 - Criacao de Elementos — Digital
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Fonte: Elaborado pela Autora, 2019.
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Para as flores em aquarela foram mantidas as cores originais de cada planta,

com o objetivo de ser facilmente identificadas pelo publico que usardo as estampas.

A flor do Cacto Amendoim foi pintada seguindo o ciclo de florescimento

respeitando os momento de botéo até a flor madura (Figura 36).

Figura 36 - Flor do Cacto Amendoim.

mc7+ Mz MosolcoMcas [nco Mo Mico Moz

M:3 M:0 M:100 M:54 M:25 m79 MB4  M:47

Y 100 Y: 100 Y85 Y:100 Y:100 VY:92 Y90 Y54 Y74
K:0 K:3 K:0 K2 KO K:0 K:0 K:0 K:0

Fonte: Elaborado pela autora, 2019.

A flor da Barriguda foi aquarelada juntamente com suas folhas com o objetivo

de se reproduzir a beleza natural e forma peculiar da planta (Figura 37).
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Figura 37 - Flor da Barriguda.

lic:74 lic:92 ic:96 lic:3s lic:28 = C:0
M:0 M:35 M0 M:100 M:81 M:25
Y:100 Y:100 VY:95 Y84 Y42 Y92
K:0 K:3 K:0 K:9 K:0 K:0

Fonte: Elaborado pela autora, 2019.

A flor da Jitirana foi reproduzida em dois sentidos perfil e frontal, de forma que

se possa vislumbrar toda sua estrutura singular (Figura 38).

Figura 38 - Flor da Jitirana.

ic:74 lic:92 [ic:96 [lic:38 lic:28 gc:6
M:0 M35 M0 M:100 M:81  M:89
Y:100 Y:100 Y:95 Y:84 Y42 Y65
K:0 K:3 K:0 K:9 K:0 K:0

Fonte: Elaborado pela Autora, 2019.

A Coroa de Cristo foi desmembrada em folhas, caule e flor aqueladas
seguindo uma vista supero-inferior (Figura 39).
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Figura 39 - Flor da Coroa de Cristo.

Bic:74 lic:92 Wic:41 [lic:39Mic:24 nico Mico Mcss Mic22
M0 M35 M:13 M70 M54 M:25 M79  M:100 M:47
Y100 Y:100 Y:85 Y100 Y:100 Y:92 Y:90 Y:97  Y:74
KO K3 KO K4 KO KO KO K53 KO

Fonte: Elaborado pela Autora, 2019.

A flor da Catigueira foi reproduzida seguindo uma vista infero-superior, com o
objetivo de gerar fidedignidade de forma e volume (Figura 40).

Figura 40 - Flor da Catingueira.

ic:7a ic:o2 [ic:17 ic:39ic:24 | C:0
M0 M:35 M:96 M:70 M54 M:25
Y:100 Y:100 Y:100 Y:100 Y:100 Y:92
K:0 K:3 K:0 K:4 K:0 K:0

Fonte: Elaborado pela Autora, 2019.
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O Mandacaru foi reproduzido no seu momento de floragcdo no desbrochar da
flor como forma de transmitir a sensacdo e emoc¢ao do florescimento da mesma
(Figura 41).

Figura 41 - Flor do Mandacaru.

.C:74 .C:92 . C:28| C:40 Bic:24 co
M:0 M:35 M:33 M:29 M54 M:25
Y:100 Y:100 Y:51 Y:34 Y:100 Y:92
K:0 K:3 K:0 K:0 K:0 K:0

Fonte: Elaborado pela Autora, 2019.

No desenho digital, a escolha das cores baseou-se no estudo visual e
cromético do solo da Caatinga que se altera durante o ano. Podendo apresentar
diversas cores como € visto no quadro abaixo (Figura 42).

Figura 42 - Painel seméantico solo da Caatinga.
EEE e~ —— LYY +1 ! GRS __; o, -
: - ; ‘%\;{{ 'Z‘l. .

Fonte: EMBRAPA/SE, 2018.
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5.4.2 Aplicacéo

As figuras que se seguem correspondem a aplicacdo do desenho digital em
cada flor escolhida (Figuras 43 ao 48).

Figura 43 - Desenho digital - Flor do Cacto Amendoim.

Fonte: Elaborado pela autora, 2019.

Figura 44 - Desenho digital - Flor da Barriguda.
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Fonte: Elaborado pela autora, 2019.



Figura 45- Desenho digital - Flor da Jitirana.

C:98
M:49
Y:100
K:16

Fonte: Elaborado pela autora, 2019.

Figura 46 - Desenho digital - Flor da Coroa de Cristo.

C:27
M:34
Y:98
K:0

Fonte: Elaborado pela autora, 2019.
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Figura 47 - Desenho digital - Flor da Catingueira.

C:49
M:96
Y:93
K:35

Fonte: Elaborado pela autora, 2019.

Figura 48 - Desenho digital - Flor do Mandacaru.

B C:27
| M:34
Y:98

K:0

Fonte: Elaborado pela autora, 2019.

Para o fundo da estampa foi utilizado o mesmo estudo de cor baseado nas
fotos do solo, mas desta vez aplicado de forma que gerasse contraste com 0s outros
elementos (Figuras 49 a 54).



Figura 49 - Fundo da estampa- Flor do Cacto Amendoim.

Fonte: Elaborado pela autora, 2019.

Figura 50 -Fundo da estampa - Flor da Barriguda.

Fonte: Elaborado pela autora, 2019.

67



Figura 51 - Flor da Jitirana.

Fonte: Elaborado pela autora, 2019.

Figura 52 - Fundo da estampa - Flor da Coroa de Cristo.

Fonte: Elaborado pela autora, 2019.
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Figura 53 - Fundo da estampa - Flor da Catingueira.

Fonte: Elaborado pela autora, 2019.

Figura 54 - Fundo da estampa - Flor do Mandacaru

Fonte: Elaborado pela autora, 2019.
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5.4.3 Rapport

O rapport é o elemento de repeticdo de uma estampa que surge a partir de

um moédulo formando uma padronagem (CICALA, 2015).

A construcdo do rapport se deu através da juncdo de todos os elementos
produzidos. Logo ap6s foram elaboradas alternativas de rapport os quais foram
replicados quatro vezes, assim possibilitando a escolha que mais se adequasse aos

objetivos deste trabalho (Figuras 55 a 78).

Figura 55 - Alternativa 01 — Cacto Amendoim.

Médulo 01

> ~ ."“

.Rleplicad.b 4x

Fonte: Elaborado pela autora, 2019.

Figura 56 - Alternativa 02 — Cacto Amendoim.

Fonte: Elaborado pela autora, 2019.



Figura 57 - Alternativa 03 — Cacto Amendoim.

Médulo 03

Fonte: Elaborado pela autora, 2019.

Figura 58 - Alternativa 04 — Cacto Amendoim.
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Fonte: Elaborado pela autora, 2019.

Figura 59 - Alternativa 01 — Flor da Barriguda.

Médulo 01 ’
Replicado 4X

Fonte: Elaborado pela autora, 2019.
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Figura 60 - Alternativa 02 — Flor da Barriguda.

Médulo 02

Fonte: Elaborado pela autora, 2019.

Figura 61 - Alternativa 03 — Flor da Barriguda.

Médulo 03

Fonte: Elaborado pela autora, 2019.

Figura 62 - Alternativa 04 — Flor da Barriguda.

Médulo 04

Fonte: Elaborado pela autora, 2019.
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Figura 63 - Alternativa 01 — Flor da Jitirana.

Médulo 01

Fonte: Elaborado pela autora, 2019.

Figura 64 - Alternativa 02 — Flor da Jitirana.

Médulo 02

Fonte: Elaborado pela autora, 2019.

Figura 65 - Alternativa 03 — Flor da Jitirana.

Fonte: Elaborado pela autora, 2019.
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Figura 66 - Alternativa 04 — Flor da Jitirana.

Médulo 04
Fonte: Elaborado pela autora, 2019.

Figura 67 - Alternativa 01 — Coroa de Cristo.

Médulo 01

Fonte: Elaborado pela autora, 2019.

Figura 68 - Alternativa 02 — Coroa de Cristo.

Modulo 02

Fonte: Elaborado pela autora, 2019.
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Figura 69 - Alternativa 03 — Coroa de Cristo.

Médulo 03

Fonte: Elaborado pela autora, 2019.

Figura 70 - Alternativa 04 — Coroa de Cristo.

Médulo 04

Fonte: Elaborado pela autora, 2019.

Figura 71 - Alternativa 01 — Flor da Catingueira.
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Fonte: Elaborado pela autora, 2019.
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Figura 72 - Alternativa 02 — Flor da Catingueira.

Médulo 02

Replicado 4X

Fonte: Elaborado pela autora, 2019.

Figura 73 - Alternativa 03 — Flor da Catingueira.

Médulo 03

Replicado 4X

Fonte: Elaborado pela autora, 2019.

Figura 74 - Alternativa 04 — Flor da Catingueira.
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Fonte: Elaborado pela autora



Figura 75 - Alternativa 01 — Flor do Mandacaru.

Médulo 01

Fonte: Elaborado pela autora, 2019.

Figura 76 - Alternativa 02 — Flor do Mandacaru.
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Médulo 02 P |
ado 4X

Fonte: Elaborado pela autora, 2019.

Figura 77 - Alternativa 03 — Flor do Mandacaru.

Médulo 03 - TR
Replicado 4X

Fonte: Elaborado pela autora, 2019.
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Figura 78 - Alternativa 04 — Flor do Mandacaru.
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Fonte: Elaborado pela autora, 2019.

Criado o rappor, o modulo 4 foi escolhido para todas as flores. Logo depois
foram feitas varias alternativas crométicas a fim de se escolher a que mais se

adequava a proposta deste projeto (Figuras 79 a 84) .

Figura 79 - Alternativas Cromatica — Flor do Cacto Amendoim.

Fonte: Elaborado pela autora, 2019.

Figura 80 - Alternativas Cromatica — Flor da Barriguda.

Fonte: Elaborado pela autora, 2019.



Figura 81 - Alternativas Cromatica — Flor da Jitirina.

Fonte: Elaborado pela autora, 2019.

Figura 82 - Alternativas Croméatica — Coroa de Cristo.

Fonte: Elaborado pela autora, 2019.

Figura 83 - Alternativas Cromatica — Flor da Catingueira.

Fonte: Elaborado pela autora, 2019.

Figura 84 - Alternativas Cromatica — Flor do Mandacaru.

Fonte: Elaborado pela autora, 2019.

79



80

Os rapports escolhidos foram colocados na dimenséo 20 X 20 cm (Apéndices
1,2,3,4,5,6), que foram replicados lado a lado, seguindo um sistema alinhado em

linhas verticais e horizontais (Figuras 85 a 90).

Figura 85 - Rapport Escolhido — Flor do Cacto Amendoim.

Rapport Escolhido

Fonte: Elaborado pela autora, 2019.

Figura 86 - Rapport Escolhido — Flor da Barriguda.

Rapport Escolhido ‘ : Relicado 4

Fonte: Elaborado pela autora, 2019.
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Figura 87 - Rapport Escolhido — Flor da Jitirana.

Rapport Escolhido

Fonte: Elaborado pela autora, 2019.

Figura 88 - Rapport Escolhido — Flor da Coroa de Cristo.

Rapport Escolhido

Fonte: Elaborado pela autora, 2019.

Figura 89 - Rapport Escolhido — Flor da Catingueira.

Rapport Escolhido : Replicado 4X |

Fonte: Elaborado pela autora, 2019.
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Figura 90 - Rapport Escolhido — Flor do Mandacaru.

Rapport Escolhido R.epi-icado 4X

Fonte: Elaborado pela autora, 2019.

5.5 MODELO
5.5.1 Biquini

Para a escolha da forma onde seriam aplicadas as estampas, fora feito um
estudo dos modelos utilizados pelo publico alvo, no qual foram coletadas imagens
de mulheres de diferentes idades que frequentam praia do banco de dados do

google e do instagram, gerando o painel que segue (Figura 91).

Figura 91 - Painel Semantico - trajes de banho.

Fonte: Elaborado pela autora, 2019.
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Apos analisar todos os modelos e a forma como cada um se comportava no
corpo foram escolhidos dois conjuntos que podem combinar entre si gerando outros

dois conjuntos, como demonstrado abaixo (Figura 92).

Figura 92 - Modelos de Biquinis.

Ay |

Fonte: Elaborado pela autora, 2019.

Trazendo como caracteristica o fecho por amarragéo e sustentagéo feita por

elastico na costura da peca.

5.6 VERIFICACAO

Segundo Munari (2002), esta etapa € 0 momento de "testar" se o que
criamos sera 0 mais proximo possivel do que desejamos que seja, se 0 que foi
criado cumpre bem seu propésito.

Com esta finalidade, os rapports escolhidos foram aplicados através do
software Adobe Photoshop em mock-ups do modelos de biquinis pré-escolhidos
(Figuras 93 a 98).

O mock-up é a representacao realista, em escala, do resultado final de um
projeto de design. Este possibilita a visualizacdo do protétipo desenvolvido. Ele

precede a confeccao do produto final de um projeto de design (CICALA, 2015).
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Figura 93 - Verificacdo Estampa — Flor do Cacto Amendoim.

Fonte : Elaborado pela Autora, 2019.

Figura 94 - Verificacdo Estampa — Flor da Barriguda.

Fonte : Elaborado pela Autora, 2019.

Figura 95 - Verificagdo Estampa — Flor da Jitirana.

Fonte : Elaborado pela Autora, 2019.
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Figura 96 - Verificacdo Estampa — Flor Coroa de Cristo.

Fonte : Elaborado pela Autora, 2019.

Figura 97 - Verificagdo Estampa — Flor da Catingueira.

Fonte : Elaborado pela Autora, 2019.

Figura 98 - Verificacdo Estampa — Flor do Mandacaru.

Fonte : Elaborado pela Autora, 2019.
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5.6.1 Produto Final

ApoOs a verificacdo com 0s mock-ups para cada estampa, as mesmas foram
impressas digitalmente em lycra cirré, e foram confeccionados os biquinis.

A partir deste ponto os mesmos foram fotografados em Canidé do Séo
Francisco, compondo um lookbook. Segundo Clau Cicala(2015), o lookbook se
constitui em uma ferramenta de grande utilidade para os projetos de Design de
Superficie téxtil direcionado a moda, pois permite a visualizacdo da versatilidade de

uma colecéo.

Escolheu-se para tal finalidade duas modelos com biétipos diferentes com
intuito de expressar a diversidade anatdbmica da brasileira e a possibilidade de
utilizacdo do produto por toda populacdo feminina sem se prender a um padrao

estético estigmatizado (Figuras 99 a 104).

Figura 99 — Produto Final — Flor do Cacto Amendoim.
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Fonte: Elaborado pela Autora, 2019.



Figura 100 — Produto Final — Flor da Barriguda.
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Fonte : Elaborado pela Autora, 2019.

Figura 101 — Produto Final — Flor da Jitirana.

e _,A.,:M‘
Fonte : Elaborado pela Autora, 2019.

Figura 102 — Produto Final — Flor Coroa de Cristo.

& e

Fonte : Elaborado pela Autora, 2019.
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Figura 103 — Produto Final — Flor da Catingueira.

Fonte : Elaborado pela Autora, 2019.

Figura 104 — Produto Final — Flor do Mandacaru.

Fonte : Elaborado pela Autora, 2019.

Apés a vizualizacao das pecas através do lookbook, se deu a elaboracao das
fotos da colecdo no local onde foi inspiracao para o tema, Canidé do Séo Francisco
(Figuras 105 a 200).
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Figura 105 — Colecao — Flor do Cacto Amendoim.

-

Fonte : Elaborado pela Autora, 2019.

Figura 106 — Colecéo — Flor da Barriguda.

Fonte : Elaborado pela Autora, 2019.
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Figura 107 — Colecao — Flor da Jitirana.
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Fonte : Elaborado pela Autora, 2019.
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Figura 109 — Colecao — Flor da Catingueira.

™

Fonte : Elaborado pela Autora, 2019.

Figura 110 — Colegéo — Flor do Mandacaru.

Fonte : Elaborado pela Autora, 2019.
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Assim surge a colegao “O Sertdo Vai virar Mar”,composta de seis conjuntos
com dois sutids e duas calcinhas de biquinis de cada estampa, totalizando 24
pecas, que pretende ser além de um projeto de Design de Superficie direcionado a
moda praia, um trabalho de regste cultural e identidade regional utilizando os

elementos simbdlicos do Nordestino.



CAPITULO 6

CONSIDERACOES FINAIS

O presente trabalho desenvolveu-se no sentido de tentar resolver o problema
gue consistia em trazer algo novo na moda praia. Para tal finalidade, mergulhou no
universo simbdlico-representativo do Nordestino, especificamente nas flores da
Caatinga, utilizadas como elemento na construcdo das estampas. Para tal fim, as
flores escolhidas foram pintadas em aquarela com o objetivo de retratar fielmente
sua gradacdo tonal, conferindo-lhe um carater realista e expressando a percepcao

artistica do pesquisador.

Acrescido a isso, elas também foram desenhadas digitalmente, somente com
linhas, que remetem as matrizes da xilogravura, um estilo artistico que representa as
ilustracdes populares do Nordeste brasileiro e, portanto, sendo uma caracteristica da
identidade cultural e regional, criando assim o0s rapports, a partir dos quais se
desenvolveram seis estampas. Os  produtos finais foram  primeiramente
visualizados nos mock-ups para cada estampa criada. ApoOs visualizacdo dos
mesmos, partiu-se para impressao digital das estampas em lycra cirré e confeccao
dos biquinis gerando produto final que procurou atingir todos os objetivos tracados

no presente trabalho.

Finalmente conclui-se que o designer de superficie tem papel importante na
formacao sécio cultural e, através das suas criagdes, € possivel associar cultura e
mercardo consumidor quando se parte do eixo tematico de identidade regional.
Através deste projeto se traca um linha fecunda pela qual podem ser desenvolvidos
outros trabalhos, principalmente com a tematica Nordeste, haja vista ser cenario
ainda pouco explorado.
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APENDICE 2 — RAPPORT 20X20 — FLOR DA BARRIGUDA
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APENDICE 3 — RAPPORT 20X20 — FLOR DA JITIRANA
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APENDICE 4 — RAPPORT 20X20 — FLOR COROA DE CRISTO
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RAPPORT 20X20 — FLOR DA CATINGUEIRA
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APENDICE 6 — RAPPORT 20X20 — FLOR DO MANDACARU
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ANEXO A — POESIA: CAATINGA AMADA

Caatinga amada!

Caatinga amada!

Por ti me encanto

Saio de mim

E me transformo

Em tua serva!

SO para falar de ti

E dizer ao mundo quéo bela és!
Seca ou verde

Meus olhos por ti se encantam
E me levam a versejar
Cantando de forma singela
Esse mundo sem igual....
Nestes dias de inverno

Te visitei! Estas linda!

Um paraiso todo verde
Com a beira das estradas
Toda Florida!

Um encanto de se ver...
Fauna e flora estao alegres
E seu povo louva a Deus
Pelas chuvas que cairam

E te fizeram ressuscitar!
Caatinga eu te admiro!

Por seres um bioma tao diverso...
Forte e fragil ao mesmo tempo...

Sendo assim, encantadoral
Para todos que te olham
Com os olhos de suas almas.

(Carvalho, 2018)
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ANEXO B - POESIA: QUANDO CHOVE NO SERTAO

Quando chove no sertdo

Quando chove no sertéao
guando chove no sertao
a natureza desperta

o trovao estala forte

que o coracao se aperta
a terra toda brotando

a passarada cantando
numa alegria sem par

0 rio como uma cobra
correndo trazendo dobra
até o encontro do mar.

O raio clareia a noite
expulsando a escuridao

a terra exala seu cheiro
anunciando a plantacéo

a seca fecha a cortina

o verde cobre a colina

no mais belo esplendor

€ um quadro sem defeito
gue s6 pode ser feito

pela méo do criador.

Os bezerros escramugando
logo que amanhece o dia
0 Jodo de barro comeca

a fazer sua moradia

o cavalo relinchando

e o orvalho molhando
guem entre o mato passar
ali tudo recomeca

0 capim nasce com pressa
para o gado alimentar.

O peixe nada ao contrario
da correnteza do rio

o vale vira tapete

de capim verde e macio
borboletas e beija-flores
ficam fazendo favores
aumenta a fecundacao

e as flores se multiplicam
€ isso que explica

gue ha chuva no sertao.

Qualquer pessoa se encanta
admirando o painel

abelhas levando néctar

para fabricar o mel

besouros a zumbizar

um aqui outro acola

nao se sabe de onde vem
isso tudo me comove

s6 se pode ver quando chove
as coisas lindas que tem.

A brisa corre entre o pasto
traz o cheiro da alfazema
a folha nasce ligeiro

de verde cobre a jurema
meldo Caetano surgindo
a jitirana subindo

vai abragando o mouréo

e o sertanejo animado
cedinho vai pro rogado
comegar a plantagéo.
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ANEXO C - POESIA: AS FLORES BELAS DA CAATINGA

As Flores belas da Caatinga!

A Caatinga Florescida
Faz a vida colorida
Suas flores trazem as cores.

A Caatinga florescida
Embeleza os lugares
E trazem para estrada
O amor de mil olhares.

A Caatinga florescida

Tem belezas sem igual
E traz para nossa vida
Um amor bem natural.

(CARVALHO, 2017)
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ANEXO D — POESIA: O MANDACARU

O mandacaru

Do semi-arido da seca inclemente
trago bem viva a lembranca verdejante
da alva e bela flor do mandacaru
rainha da estiagem e sobrevivente
desafiando a terra ardente.

E é na calada da madrugada morna
que seus botdes insistem em surgir
e despontam insolentes

por entre os espinhos intrincados
do mandacaru ainda dormente.

Dura uma noite s6 a branca flor

e ao alvorecer murcha deixando a certeza

da chegada da chuva benfazeja

sempre que nascem as primeiras flores brancas
do subversivo mandacaru.

E festa na aridez do serto:

esperanca renascida com o vento quente e seco

e descortinando o vale vermelho da terra trincando sob os pés,
segue a boiada na ansiosa espera da agua salvadora
enguanto altaneir, o fruto violeta da planta espinhosa

é alimento do gado e dos homens de pés no chéao.

E como o sertanejo, resistente aos embates e &s intempéries
0 mandacaru insiste: é a vida que vai driblando a morte

gue espreita por entre as sombras do deserto de meu Deus.
Vida renascida por entre espinhos, do cactus verde e arisco
na forma de flor ,quase amor, prenuncio de melhor sorte.

Sonho com as aguas cristalinas do Velho Chico,
sonho com a agua que vertendo do céu em enxurrada,

€ 0 aviso de que Deus ouviu as preces das mulheres da caatinga,

e na estacdo chuvosa ha espaco para risos e bem-aventuranca,
e desafiando céu e mar de areia fumegante,

gue ndo esmoreca jamais

nossa E-S-P-E-R-A-N-CA!

(Marcia Tigani, 2010)

109



ANEXO E - POESIA: CATINGUEIRA

Catingueira

Catingueira, catingueira

diz o segredo que existe

gue somente a catingueira
enfeita a paisagem triste
Catingueira se és feliz

nao zombes nunca

deste teu contraste

segura tua raiz e pede a Deus
que ela nunca se gaste

T&o resséca a imburana

a terra quente e rachada

0 marmeleiro se enrama

mas ndo agienta a queimada
sentindo como quem ama

a terra quente pede invernada
quanto mais seca a ribeira

a catingueira fica enfolharada
Catingueira se um vintém
puder se tornar um milhao
pede a Deus por quem nao tem
pra cair chuva no chao

pois somente a catingueira
enfeita a seca la no meu sertéo
sertanejo ndo quer nada

Vvé na invernada a maior bencao.

(XANGAI)
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ANEXO F — POESIA: PATATIVA DO ASSARE

Sertdo arguem te cantd,

Eu sempre tenho cantado
E ainda cantando to,
Pruqué, meu torrdo amado,
Munto te prezo, te quero

E vejo qui os teus mistéro
Ninguém sabe decifra

A tua beleza é tanta,

Qui o poeta canta, canta,

E inda fica o quicanta.

(Assare, 1982, p.22)



