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“A moda n&o é algo presente apenas nas roupas. A moda esta no céu, nas ruas, a
moda tem a ver com ideias, a forma como vivemos, o que esta acontecendo.”
— Coco CHANEL



RESUMO

A presente pesquisa analisa o livro “Diferente como Chanel” (2009) publicado pela Co-
sacNaify, no intuito de compreender a relevancia da publicagc@o para o publico infanto-juvenil
no catdlogo da Editora. Mostramos que a obra, ao narrar a biografia de uma personagem des-
tacada no mundo da moda, contribui para a formagdo de representacdes e sentidos para tais
leitores. No aspecto tedrico e metodoldgico, os estudos sobre moda, literatura infanto-juvenil e
a vida de Coco Chanel fundamentaram as interpretacdes provenientes da andlise da publicagdo.

Palavras-chave: Editoria CosacNaify. Linha editorial infanto-juvenil. Coco Chanel



ABSTRACT

The present research analyzes the book "Different as Chanel" (2009) published by
CosacNaify, in order to understand the relevance of publishing for children and youth in the
catalog of the publishing house. We show that the book, narrating the biography of a prominent
figure in the fashion world, contributes to the formation of representations and meanings for
such readers. In theoretical and methodological aspects, the studies about fashion, children’s
literature and the life of Coco Chanel substantiate the interpretations derived from the analysis
of the publication.

Keywords: CosacNaify publishing house. Juvenile editorial. Coco Chanel.
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INTRODUCAO

No mundo da moda, as grandes marcas t€m o poder de ditar regras e nortear os desejos
do seu publico. Além disso, ela tem uma grande relacio com o comportamento da sociedade, a
moda representa a cultura e o curso histérico das pessoas. Percebemos a evolugdo e a preocu-
pacdo com a questdo do vestir, também, no segmento infantil, conforme Lurie (1997) em que
se buscou o conforto e a liberdade nas roupas.

Envolto no universo da moda, em que se insere a personagem da narrativa analisada,
Coco Chanel, estd o mercado do luxo. Segundo Lipovetsky (2005), as pessoas buscam pela
dimensao imagindria, legitimidade e atributos emocionais, deixando de comprar o que € sim-
plesmente necessério para ter a experiéncia de algo grandioso e que envolve historias e status.

Coco Chanel, por exemplo, era sindnimo de estilo e elegancia no século XX e ainda esta
presente com seu poder de imagem, personalidade e sentido, sendo admirada por mulheres e
também por criancas. Conforme seu historico, Coco Chanel era uma mulher bem a frente de
seu tempo, sem medo de ousar e arriscar em suas criagoes. Em 1912 surge sua primeira cole¢ao
de roupas. Jersey foi o tecido escolhido, usado até entdo, apenas por pescadores e homens.
Ela revolucionou a moda, tirando os espartilhos e aliando conforto, elegancia e simplicidade.
Cada vez mais sua reputacgdo se espalhava, tornando-se, aos poucos, simbolo da moda na época,
tracando um perfil da nova mulher. Na primeira Guerra Mundial, ela teve a oportunidade de
lancar seu estilo simplista. O guarda roupas masculino foi a paixdo de Chanel com tecidos
utilitarios e discretos, o oposto dos pomposos e sufocantes vestidos femininos.

A partir do estudo de Chanel, partiu-se para o universo da literatura infanto-juvenil,
onde se insere o objeto analisado, a publicacdo biografica “Diferente como Chanel” da editora
CosacNaity. Ao termos o livro como instrumento de entretenimento € como uma ponte para que
a crianca possa se aproximar de seu imaginario, de seu mundo particular, através das ilustracoes,
personagens e narrativa, buscamos analisar o sentido que a publicacdo para o catalogo de uma
editora como a CosacNaify.

Sendo assim. a relevancia da pesquisa se da pelo fato de que a personagem a analisada,
mesmo com o passar dos tempos, ¢ uma mulher icOnica que desperta desejo por tudo que
relaciona-se com sua marca, tendo seguidores em todos os cantos do mundo, desde o século XX.
Acredita-se que seja importante estudar Chanel e sua histéria, para compreender a importancia

e o poder que ela consegue transmitir para um publico diferente do que costuma segui-la, as
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criancas. A presente pesquisa se propde ser o ponto inicial para novas discussdes acerca do
papel da biografia contada para o publico infantil abordando histéria e conceitos de um icone
da moda. Pois sdo poucas as pesquisas sobre publicacdes biogréficas para criancas e, ainda
mais, com a tematica moda.

Como objetivo, esta pesquisa busca analisar o livro “Diferente como Chanel”, da autora
Elizabeth Matthews publicado pela Editora CosacNaify, interligando a personagem com a his-
téria contada para o publico infanto-juvenil. Buscando assim responder algumas indagacoes,
como a importancia de uma publicacdo infantil de moda, o que ela que representa para este
publico e para a o catdlogo da Editora.

A motivagdo que impulsionou a escolha do tema € pessoal, pois a pesquisadora tem
Chanel como um idolo, admira e se interessa por tudo que envolve seu universo, por ela ter uma
trajetdria de vida conturbada, sendo uma mulher de coragem e estilo tinico. Eterna contestadora
da moda, de personalidade singular e ousada, referéncia de inovacgao, originalidade e revolugao,
Chanel criou uma cartela de cores elegantes e minimalistas. Ela teve sua vida diretamente
relacionada com sua marca, fundindo-as e expressando sua personalidade em suas criagoes.
Chanel nao se importava com as imitagdes de suas criagdes, pois ela tinha prazer em ver que as
mulheres estavam usando suas pecas inovadoras, mesmo que copiadas por outros estilistas. Era
assim um sinal de que ela estava contribuindo com seu estilo para a sociedade, fazendo sucesso

e sendo aceita pelo mercado da moda.
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1 REPRESENTACAO DA MODA E O LUXO

Com o passar dos anos, a moda adotou um importante papel na sociedade contempora-
nea. Para Gilles Lipovestsky (1989), foi a partir do final da Idade Média, no século XV, que
a indumentdria comecou a ter certa importancia e influéncia na estética dos homens, ganhando
novas perspectivas e significagdes. Através do vestudrio e dos adornos podiam ser comunica-
das caracteristicas, como a ocupag¢ao e posicao social de um individuo, principalmente para a
nobreza, j4 que esta expansdao da moda ndo atingia, naquele momento, as classes menos favore-

cidas, conforme o autor:

S6 a partir do final da Idade Média € possivel reconhecer a ordem prépria da moda, a
moda como sistema, com suas metamorfoses incessantes, seus movimentos bruscos,
suas extravagancias. A renovacdo das formas se torna um valor mundano, a fantasia
exibe seus artificios e seus exageros na alta sociedade, a inconstancia em matéria de
formas de ornamentagdes ja ndo é excecdo, mas regra permanente: a moda nasceu.
(LIPOVETSKY, 1989, p. 23)

Percebe-se assim que, através da moda, também se tornou possivel identificar comporta-
mentos especificos de grupos de cada época. Se no passado a moda era um fendmeno localizado
por camadas sociais, principalmente associada ao vestudrio, atualmente ela estd onipresente na
sociedade atual. Lipovetsky (1989, p.12) relata que, “a moda terminou estruturalmente seu
curso histérico, chegou ao topo do seu poder, conseguiu remodelar a sociedade inteira a sua
imagem: era periférica, agora é hegemodnica". Nota-se entdo, a propagacdo do processo de
moda conforme a expansao das necessidades dos individuos, isto € um fator determinante para
caracterizar esta sociedade de consumo pds-moderna.

A moda tem o poder de proporcionar a liberdade do individuo transmitir sua perso-
nalidade e cultura através da indumentaria. De acordo com Renata Cidreira (2004) a moda,
sobretudo na sua dimensao vestimentar, pode ser considerada como uma instancia imagindria e
mitica, ja que revela uma relag@o entre o individuo e o mundo, entre o individuo e os outros e
entre o individuo e a sociedade.

Através da veneracdo das pessoas pelos produtos e servigos, € que a moda generaliza
seu processo, assim surge a producdo em grande escala e cada vez mais diversificada. A ex-
pansdo das necessidades contemporaneas segue também uma forte aceleracio, os desejos sao
constantes e varidveis, e a inddstria da moda precisa se transformar sempre para criar algo novo
que suporte 0s novos desejos dos consumidores.

A moda depende também dos criadores e as marcas. Sdo eles que disseminam e expan-
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dem as tendéncias, transformando-as em colecdes e aproximando do publico. Sobre a moda
como marca, ela surge em Paris, no final do século XIX. Conforme Mark Tungate (2005), a
primeira marca no ramo da moda foi criada pelo designer Charles Frederick Worth, sendo ele
de origem inglesa. Charles mudou a cultura de moda, antes as modistas ndo ditavam moda nem
mesmo criavam estilo. Elas apenas copiavam o que as clientes viam em revistas ou em eventos,
sendo tudo feito sob medida. Worth impds seu gosto as mulheres, com criagdes proprias. Tem
assim o inicio da moda como marca, com a cara de seu criador, em que ele € o artista.

Ana Paula de Miranda (2008) classifica a moda em dois sentidos, uma moda classica e
outra de “mania”. Sobre a cldssica, onde Chanel se enquadra, ela € a moda com um ciclo de
aceitacdo extremamente longo, em que a garantia € de estabilidade. J4 “mania” € uma moda
que passa, com um tempo de vida curto que normalmente € adotada por impulso com rapidez.
Esse € um dos fatores que também contribuem para que Chanel continue sélida com o passar
dos tempos e colecdes, tendo em vista o longo periodo em que permanece no topo das grifes de

luxo do mundo.

1.1 A Moda da Haute Couture e do Prét-a-porter

Alta-costura (haute couture em francé€s) surgiu na metade do século XIX em Paris —
Franga. Refere-se a criagdo artesanalmente de modelos exclusivos pelas grandes maisons'. Os
tecidos sdo nobres, assim como os materiais utilizados.

Segundo Pierre Bourdieu (1983, p.156) “campo da alta costura, os dominantes sao aque-
les que det€ém em maior grau o poder de constituir objetos raros pelo procedimento da griffe;
aqueles cuja griffe tem o maior preco.” Como podemos perceber, a alta costura é o auge do luxo
na moda, algo exclusivo e distante do publico geral.

As roupas de alta-costura, por serem personalizadas e extremamente caras, ndo sao mais
a principal fonte de renda das maisons, muitas vezes custando muito mais a sua producio do
que sua venda. A grande vantagem de um desfile de alta-costura é perpetuar a fama da marca,
seu estilo e seu estilista, colaborando para a venda dos produtos "secundarios", como roupas
prét-a-porter (pronta-para-vestir), perfumes, bolsas, cosméticos, acessérios. E destes itens que

vem o lucro maior das marcas.

' Segundo Sabino (2007, p.421) “Palavra francesa que significa casa e que sempre foi usada no vocabuldrio

da moda para fazer referéncia a um estabelecimento de alta-costura (...)quando sdo fundadas procuram refletir
as ideias de seu criador, que devem, obrigatoriamente passar uma imagem e um universo com o qual o publico
consumidor ird se identificar.”
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A principal diferenca bésica entre a Haute Couture e o Prét-a-porter € a forma de pro-
ducao da peca. Na primeira, ela € feita sob medida e com exclusividade; ja no Prét-a-porter ela
¢ feita em uma escala maior e pronta para usar.

A Casa Chanel expandiu-se em 19782, com a introducdo da sua primeira Colegdo de
Prét-a-Porter e com a distribuicdo mundial da sua linha de acessérios que tornaram iconicos.
Com a entrada do Prét-a-Porter, na marca podemos associar como um modo de acessibilidades,
mesmo que ainda longe do publico geral. Atualmente a maison trabalha com os dois segmentos,

a Haute Couture e o Prét-a-porter.

1.2 Moda infantil e sua evoluciao

As transformacdes e evolugdes na moda também estdo presentes no segmento infantil.
Segundo Alison Lurie (1997) na Idade Média criancas de trés a seis anos de idade eram vestidas
conforme a vestimenta de seus pais. As roupas eram adornadas com “golas franzidas, anqui-
nhas, calcdes bufantes, mangas ornamentadas, saias compridas e pesadas, sapatos de salto alto

e chapéus carregados de penas e flores.” (LURIE, 1997, p.51).

Figura 1 — Vestimenta infantil na Idade Média. Fonte:http://ateliemariabitaline.blogspot.com.br
/2013/04/modainfantildesdequando.html.

No final do século XV, conforme Lurie (1997) surgia a saia longa, o corpete e o avental

branco rendilhado para ambos os sexos, moda que perdurou até meados do século XVII. No

2 Conforme Anexo 1 - Linha do tempo Coco Chanel
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decorrer do século comecaram a usar vestimentas iguais aos modelos de adultos, eram miniatura
da moda masculina e feminina. Os padrdes de roupas acompanhavam as mudancas politicas e
sociais da época.

Em meados do século XVIII, Jean-Jacques Rousseau apresentou uma nova visao de
crianca. A infincia passou a ser vista como um estado natural e separado, a crianca deixou
de ser tratada como um mini adulto, comecgou a ter valor e necessidades proprias. Rousseau
nao requeria mudangas apenas na educacao das criangas, mas também na forma de brincar, de

aprender e de se vestir:

Os membros de uma crianca em crescimento devem estar livres para se mover com
facilidade em suas roupas; nada deve restringir seu crescimento e movimento; [... ]
O melhor € fazer com que as criangas usem batas durante o maior tempo possivel e,
entdo, prover-lhe roupas folgadas, sem tentar definir formas, o que ndo passa de mais
uma maneira de deformaé-las. Seus defeitos de mente e corpo talvez remontem todos
a mesma fonte, ao desejo de tornd-las homens antes do tempo (ROUSSEAU, apud
LURIE, 1997, p.52).

Nota-se assim o inicio da busca pela liberdade de vestir, ndo apenas deixar de seguir os
padrdes mas adequar a indumentdria ao corpo e conforto. No final do século XVIII, surgiu um
cldssico da moda infantil, o traje estilo marinheiro. Segundo Lurie (1997) essa roupa comegou
a ser usada como uniforme, por rapazes que estudavam em escolas que treinavam para a Ma-
rinha, mas logo foi difundida e vista em criancas de todas as idades e de ambos os sexos. A
tinica diferencga € que, para as meninas, a calga foi substituida pela saia. Esta moda e estilo foi
propagada, “esse traje era quase o padrdo de roupa cotidiana para meninos e meninas da classe
média [...] Na cidade e no campo, em casa e fora de casa, em azul marinho para aquecer ou em
branco para o verdo e festas” (LURIE, 1997, p. 55).

Para Coco Chanel, o estilo marinheiro também serviu como inspiracdo. Os tecidos
eram utilizados apenas para uniformes, ela transformou-os em peca de luxo. O cléssico estilo
marinheiro de Chanel até hoje € lembrado e servindo como inspirag@o para novas colegdes.

No século XX, até a Primeira Guerra Mundial®, nio aconteceram grandes mudancas.
Ap6s este periodo, surgiram vestimentas mais leves, minimalistas e menos rebuscadas. Maria
Rita Moutinho (2003) salienta que desde 1900, em Paris uma estilista especializada em moda
infantil se destacava. Jeanne Lanvin (Conforme fig. 2), criava pecas inspiradas em sua filha,
vestidos coloridos e leves, bem diferenciados dos que eram comercializados na época.

A vestimenta infantil especializada, utilizada nos dias de hoje, surgiu apenas no mo-

3 Primeira Guerra Mundial foi uma guerra global centrada na Europa, comegou em 28 de julho de 1914 e durou
até 11 de novembro de 1918. Fonte: http://pt.wikipedia.org/wiki/Primeira_Guerra_Mundial Acesso: 10.10.2014
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Figura 2 — Desenho de Jeanne Lanvin 1908. Fonte: http://modaddiction.net/2013/03/19/1anvin-
desvela-antiguos-dibujos-cute-vintage-ilustraciones-illustration-maison-casa-lanvin-paris-
retro-old-moda-fashion-alber-elbaz/

mento em que a crianga comega ser percebida como membro da sociedade com diferenciacdes
e necessidades que devem ser assistidas. No séc. XX ainda sdo poucas publicagdes que abor-
dam o tema da moda infantil, direcionada, mesmo sendo um tema da atualidade. A moda
infantil, principalmente na década de 90, ndo tem um estilo definido nem pecas exclusivas que
marquem esta época. A influéncia da televisdo e internet sobre essas roupas massificaram-se,
disseminando e produzindo estilos.

Como percebemos na evolucdo da vestimenta infantil, alguns aspectos em relagdo com
as ideias iniciais de Chanel, ela buscou a praticidade e liberdade de vestir. No livro “Diferente
Como Chanel” € apresentado para o publico infanto-juvenil essa evolu¢ido, em que podemos

interligar o sentido desse desprendimento das regras ditadas pela sociedade antiga.

1.3 Oluxo

E relevante adentrar na temdtica do luxo, para entrarmos no universo de Chanel e o que
envolve sua marca. Segundo o Diciondrio Aurélio, luxo se define como: 1. Modo de vida

caracterizado por grandes despesas supérfluas e pelo gosto da ostentagdo e do prazer; fausto,
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ostentacdo, magnificéncia; 2. Cardter do que € custoso e suntuoso; 3. Bem ou prazer custoso e
supérfluo; superfluidade, luxuria.

Complementando o significado do luxo, Lucien Geargeoura (1997) especifica o que €
exatamente considerado no mercado um produto ou servico de luxo. Sdo vdrios atributos que
enriquecem e dao status ao mercado de luxo, onde o prazer pessoal na compra é maior que a
real necessidade, tornando essa compra um momento Unico. Ele vai mais adiante e considera

que ha também:

A qualidade, condicdo necessdrias ao proprio conceito de luxo, que envolve também
aspectos de tradicdo, artesania e, mais modernamente, tecnologia; Seu ptiblico-alvo
prioritario deve ser as classes mais altas da sociedade, as elites; Possuir uma forte
identidade, ou seja, uma marca reconhecida como griffe, que se reconhece de imediato
por ser atributos visuais (estilo e design); Producao limitada; Qualidades intrinsecas
como raridade, exotismo e baixa disponibilidade; A diferenciacdo, tanto do bem em si,
quanto de quem a usa, e a sua consequente simbologia de status social; O preco, que
deve ser necessariamente alto, indicando grande valor agregado, provocando o desejo
de posse e simbolizando sua exceléncia; Distribuicdo seletiva e limitada; A esfera
simbdlica de sonho, magia e sedugdo; Apelo aos sentidos, com atributos como beleza,
toque agradavel, bom cheiro, sons harmoniosos, de forma a criar uma experiéncia.
(GEARGEOURA, 1997, p. 26).

O luxo envolve um universo lidico de desejos e experiéncias, a0 comprar um artigo
de luxo, recebemos uma imagem e historia agregadas. Geargeoura (1997) lembra ainda que o
luxo, o verdadeiro luxo, é imortal tendo total conexao com os valores e personalidades de seus
criadores. No caso de Chanel, isto € totalmente vélido, pois sua personalidade € transmitida em
suas criacoes, ela tem sua identidade fielmente ligada a marca.

O mercado do luxo movimenta milhoes e milhdes de délares todo o ano no mundo, mas
ndo € somente a costura que faz sucesso no universo das marcas. Os produtos de perfumaria,
cosméticos, carros, e alguns outros produtos que levam o nome das marcas também fazem
sucesso neste segmento de consumo. Sendo assim, o luxo sem autoria ndo € luxo, se torna

inexistente. Um dos fatores que garante o luxo € a marca, conforme D’ Angelo (2006),

A marca €, sobretudo, uma garantia do luxo; quando nos falta capacidade de analisar
os atributos do objeto, a grife termina com a ddvida e, taxativa, afirma: este € um
objeto de luxo e todas as condi¢des para que assim seja chamado foram satisfeitas.
(D’ANGELO 2006, p.29)

Ao comprar um produto, o consumidor estd comprando em conjunto uma histéria. Con-
forme Passarelli (2010, p. 48) “No luxo, ndo basta apenas uma boa marca, € necessario possuir,
também, uma boa histéria: repleta de detalhes, momentos elegantes, charme e glamour.” Para

Chanel, histdrias, glamour, charme, entre outros atributos nao faltam, entdo falar em luxo sem
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relacionar a marca Chanel € praticamente impossivel.

E notdrio o poder que os produtos e servicos de luxo tém para colocar em evidéncia
as abstragdes criadas por uma marca. O que move o mercado do luxo € o desejo, pois, se-
gundo Alléres (2006) eles pendem do dominio do irracional, dos sonhos e do lidico. Enquanto
o campo das necessidades tem um limite, o dos desejos € ilimitado, é a parte mais subjetiva
das necessidades que exprime toda a nossa irracionalidade. “A necessidade dé origem ao de-
sejo correspondente, enquanto o objeto cobi¢ado traduz um simbolo ou representa um mito.”
(ALLERES, 2006, p. 35).

A partir dos anos 2000, a sociedade moderna busca nos produtos de luxo os valores
e imagens que estdo transpostos neles, como a sustentabilidade, gratificacdo e comodidade,
experiéncias. O preco alto ja ndo é mais uma das principais caracteristicas deste mercado.

Conforme Lipovetsky

As marcas de luxo remetem a beneficios simbdlicos €, cada vez mais, a beneficios
ditos “experimentais”, isto é, que implicam, no cliente, uma busca de experiéncias
e de emogdes fortes excepcionais. A imagem de uma marca corresponde, entdo, ao
conjunto das associacdes estocadas na memoria do consumidor (LIPOVETSKY, 2005,
p-136).

Esta experiéncia do mercado de luxo, ndo estd apenas ao alcance das classes A e B, com
a globalizacdo e busca pela satisfacao, integrantes da classe C também conseguem ter acesso
a esses produtos e servicos. Com isso, objetos considerados de luxo podem ser consumidos
também pela classe média. Conforme Strehlau (2008) “Consumidores de baixa renda frequen-
temente gastam uma soma desproporcional do seu rendimento em uma ou duas categorias de
produtos que sdao importantes para ele.” (STREHLAU, 2008, p. 33). O mercado de luxo cada
vez mais estd se democratizando, mas ainda assim, a histdria, imagem e simbolo sio obrigato-

rios para torné-lo imponente.
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2 GABRIELLE CHANEL - FASCINANTE E ETERNA

Gabrielle Bonheur Chanel nasce em 19 de agosto de 1883 na cidade de Saumur, interior
da Franca, em uma familia humilde. Desde o inicio de sua vida Coco enfrentou véarios pro-
blemas, fazendo dela um misto de alegrias e tristezas. Com a morte de sua mae, aos 12 anos
Chanel e suas irmas foram levadas pelo pai para um orfanato chamado Aubazine, dirigido por
freiras. Mazzeo (2011) destaca que por ter tido uma infancia dificil, Chanel tinha certa aversao
ao nome “Aubazine”, sendo ele dificilmente pronunciado por ela. Também conforme Mazzeo
(2011, p.37), “de fato, ela fazia o possivel para se descartar do passado, chegando até a man-
dar dinheiro para pessoas de sua familia com a condi¢do de jamais revelarem esses secretos
compartilhados”.

Karen Karbo (2010, p. 35) coloca que “ela mentia ou embelezava bastante as coisas na
sua infancia, rearranjando acontecimentos, (...) ndo tinha nenhum respeito por nada que nao
fosse criacdo dela, isso incluia sua prépria histéria”. Chanel tinha um mundo préprio em sua
cabeca, onde ela poderia ser como era mais conveniente em determinado momento. Outro autor
que comenta sobre a forma que Chanel tratava o passado é Moreira (2002) em que ela Inventou
muitas histdrias para ocultar a vergonha e a dor de uma infincia pobre e solitdria, sendo que
a solidao a acompanhou até o final de seus dias. Apesar de ser consenso, entre os autores
consultados, que a histéria de Coco Chanel sempre foi contada de acordo com as versdes por
ela criadas, se buscard conhecer um pouco mais de sua historia e trajetdria de vida, para depois
analisarmos o livro “Diferente Como Chanel”.

Grande parte dos escritores ndo poupam elogios quando € citado o nome de Gabrielle
Chanel, Coco Chanel ou Mademoiselle Chanel. Segundo Francesc Petit (2003, p. 177), “Cha-
nel, ou Coco Chanel, é o simbolo do charme, (...) é mais do que uma famosa grife da Rue
Cambon, € um comportamento, um estilo do que € ser elegante e da importancia da moda”.

Moreira (2002) afirma que Coco Chanel:

Expressava sua feminilidade juvenil e ligeiramente desafiadora da Ginica maneira que
podia: através de seus vestidos. Se as cocotes iam vestidas de forma extravagante,
ela o fazia como uma colegial. Se as senhoras assistiam as corridas de Longchamps
levando sombrinhas de plumas, e longas e pesadas saias, Coco ia com um traje de
alfaiataria e um chapéu de palha rigido. Muitas vezes pedia emprestados a seus amigos
homens algumas pecas de seus guarda-roupas (gravatas, calgcas de montaria e casacos)
e as combinava com grande senso de elegancia (MOREIRA, 2002, p. 29).

Em uma época que a moda era regrada e rigidamente seguida, cada desvio deste padrao
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era notado e, algumas vezes, visto com estranheza pela sociedade. Sabino (2007) destaca que

um dos diferenciais de Chanel era ser uma mulher bem a frente de seu tempo, lembrando que:

Ela foi a primeira a usar o desprezado jérsei (...), libertou o corpo das mulheres com
seus modelos soltos, resgatou pegas do guarda — roupas masculino para suas criagdes,
fez com que copiassem seu corte curto de cabelos, teve muitos amantes e foi acusada
de colaborar com os nazistas. (SABINO, 2007, p. 158).

Percebe-se que Coco, tem seu nome diretamente ligado a elegancia e foi simbolo de
uma época com um estilo proprio que encantou e encanta uma legido de fas e admiradores. Um
dos tragcos que influenciou seu estilo, certamente nas suas criagdes sem medo de errar e ndo ser

aceita, era a sua auddcia, Karbo (2010) comenta que:

Chanel ndo era apenas uma pessoa que dizia o que pensava. Ela era uma desaforada,
uma mulher que gostava da propria intratabilidade. Um dos cuidados que ela deixou
de ter quando resolveu ser alguém e ndo uma coisa foi de deixar de manifestar sem
peias os seus pensamentos e sentimentos, para ndo ofender. Na verdade ela nao ligava
a minima (KARBO, 2010, p. 59).

Em outro trecho, Karbo (2010) também explica que Chanel ndo tinha preocupacio al-
guma em ser vista como “boazinha”, muito menos agir de acordo com as regras, a nao ser as que
ela mesma havia estabelecido. Mas sendo boazinha ou ndo, seguindo as regras ou ndo, Chanel
¢ uma das marcas que detém o maior patrimonio emocional e representacional no mundo, isso
tudo devido a sua criadora. Chanel conseguiu revolucionar o mundo da moda nos anos vinte e
como consequéncia, modificou a propria identidade da mulher moderna. Mademoiselle Chanel,
faleceu em 1971, aos 87 anos, dentro de um quarto no Hotel Ritz onde viveu por 33 anos. Sua
morte foi marcada por boatos, bem ao seu estilo. A estilista teria dito a uma camareira: “Ve, é

assim que se morre. Sozinha, mas sempre chique”.*

2.1 Identidade de Coco Chanel nos produtos de sucesso

Toda criacdo tem a cara de seu criador, as pecas criadas por Chanel nao eram diferentes.
Ela expressava sua identidade e pensamento de revolu¢do nas roupas, corte de cabelo, perfume,
sapatos, bolsas, enfim, dos pés a cabeca literalmente. Na atualidade algumas destas criacdes
sdo consideradas pecas de colecionador, sendo assim € relevante identificar algumas criacdes
de Chanel para adentrar no universo dela, perceber a importancia e a relacdo das criagdes com

a vida da criadora.

4 Site Chanel http://inside.chanel.com/pt/timeline/1971_may-my-legend-prosper acesso 10.08.2014
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2.1.1 Chanel N°5 “Quero um perfume de mulher, com cheiro de mulher”

Foram essas as exigéncias que mademoiselle Chanel imp0s para a elaboracdo de uma
das fragrancias mais famosas do mundo. Mazzeo (2011) em seu livro sobre o perfume Chanel

N°5 coloca que:

Das muitas explicagdes possiveis para como o Chanel n°5 nasceu, talvez a mais intri-
gante seja a lenda de que uma férmula de perfume secreta havia muito tempo perdida,
foi & base para a decisido de Chanel de produzir uma nova fragrancia em 1919. E uma
histéria envolta de mistério, e, ndo fosse pelas evidéncias nos arquivos de Chanel em
Paris que afirmam a existéncia da férmula, seria dificil levar a sério uma histéria tdo
roméantica. (MAZZEO, 2011 p.48)

Se nado envolvesse mistérios, lendas e irreveréncia nao seria a cara de Coco Chanel. O
minimalismo do frasco N°5 se distingue dos demais, que eram elaborados e exageradamente
decorados. Seu frasco era comum, um vidro de farmécia, com a tampa em formato de diamante
e inspirada na geometria do Place Vendome. O frasco original vem se adaptando de forma
discreta, com apenas algumas modificagdes.

Marilyn Monroe contribuiu para tornar o perfume mais desejado e sedutor para as mu-
lheres. Marilyn ao responder uma simples pergunta sobre o que ela usava para dormir tornou o
N°5 ainda mais fascinante, quando disse que para dormir usava apenas algumas gotas de Chanel
N°5.

Chanel N°5 € um produto que estd no mercado ha quase noventa anos, e ainda assim, €
uma das fragrancias mais vendidas no mundo, um verdadeiro cldssico atemporal, que continua
sendo simbolo de feminilidade. Assim como Mazzeo (2011) define que “O Chanel N°5 lembra

tudo que € rico e encantador.”. Conforme Figura 1:

A N°5 |
CHANEL

| PARIS |

{ PARFUM

Figura 3 — Perfume Chanel n°5.
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2.1.2 Corte Chanel

Coco Chanel foi realmente um icone da moda e influenciou, e influencia, em muito a
atitude da mulher. Seja com um vestido, com um sapato, com um perfume ou com um corte de
cabelo. O inicio do uso do corte de cabelos mais famoso do mundo foi em meados de maio de
1917.

Segundo Charles-Roux (2007 p.143) o acontecimento estd assinalado nessa data no “dia-
rio de Paul Morand: ‘de alguns dias para cd, a moda entre as mulheres € usar os cabelos curtos.
Todas fazem isso: senhora Letellier e Chanel na linha de frente’ ...” Apds o passar dos tempos o
corte Chanel é um dos mais usados ainda, principalmente devido as estrelas de Hollywood que

estdo seguidamente aderindo ao corte.

Figura 4 — Coco Chanel, 1920. Fonte:Fonte:http://operamundi.uol.com.br/media/images/Coco
_Chanel,_1920.jpg.

2.1.3 Bolsa2.55

A icOnica Bolsa 2.55 € considerada a primeira tiracolo do mundo, tornando o uso da
bolsa mais confortdvel, o design deixa as maos e bracos livres das mulheres que comegavam a
se colocar no mercado de trabalho, equilibrando com a vida doméstica. Chanel se inspirou nas
pastas estilo carteiro utilizadas por mensageiros na II Guerra. O matalassé foi reproduzido dos

casacos dos joqueis e das almofadas de camur¢ca marrom do apartamento de Chanel, na Rue
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Cambon, em Paris. Conforme Karbo (2010) A bolsa foi batizada com este nome pela data de
sua criacdo Fevereiro (02) de 1955 (55). Chanel sempre teve os nimeros presentes em alguns
nomes de seus produtos.

A bolsa veio para facilitar a vida das mulheres, sendo tiracolo, deixando as maos livres.
Foi planejada para guardar as chaves, batom e uma carteira, conforme Karbo (2010) “Até Cha-
nel, presciente como era, ndo poderia imaginar que chegaria o dia em que uma mulher também
precisaria de espago na bolsa para um telefone”. Mesmo chegado o dia, as mulheres continuam
usando e desejando a Chanel 2.55, de 1955.

Até hoje a bolsa € considerada um objeto de luxo desejado pelas mulheres. As novas
colecdes da marca sempre trazem alguns detalhes que remetem ao estilo da iconica 2.55. As
correntes ou o couro acolchoado que além das bolsas, sdo aplicados em casacos, botas, vestidos,

entre outros.

Figura 5 — Bolsa 2.55. Fonte: http://cicacarvello.com.br/luxo-a-tiracolo/.

2.1.4 Tailleur

A praticidade e a elegincia foram agregadas para o surgimento do tailleur, em 1955,
ele € basico, pratico e ao mesmo tempo sofisticado. Karbo (2010) define como realmente € o

tailleur Chanel,
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Chanel cldssico € o iconico tailleur Chanel de tweed com trama frouxa (provavelmente
em bege, azul marinho ou preto, as cores preferidas de Coco), com forro de seda
acolchoada, botdes dourados e saia simples com comprimento logo abaixo do joelho.
(KARBO 2010 p.13)

Como grande parte das criacdes de Chanel, o tailleur até hoje é um objeto de desejo
e bom gosto, sdo vdrias as estrelas que escolheram o estilo Chanel para vestir. Jacqueline
Kennedy foi uma das fieis ao tailleur Chanel. A ex-primeira dama dos Estados Unidos marcou
época por sua elegancia, discri¢do e inteligéncia. Jackie se tornou um icone do século XX ao
criar um estilo que retne classe, requinte e simplicidade e até hoje tem forte influéncia sobre a

moda contemporanea. Jacqueline Kennedy foi uma das disseminadoras do tailleur Chanel.

Figura 6 — Tailleur. Fonte: http://badulakit.wordpress.com/jackie-o-e-a-moda/.

Outro tecido utilizado por Chanel para a produgdo do tailleur era o, até entdao, despre-
zado Jérsei®, um tecido que apenas marinheiros vestiam. Ela criou pegas simples e praticas a
partir deste tecido, sendo adotadas pelas elegantes frequentadoras dos balnedrios de Biarritz e

Deauvile, na Franca.

2.1.5 Scarpin Chanel

Gabrielle Chanel cria o lendério sapato bicolor em 1957, também inspirados no guarda

roupas masculino, concebido em bege com um contrastante bico preto. O estilo extravagante

3> Segundo Sabino (2007 p. 376) “Tecido de malha muito fino e macio, originario da Ilha de Jersey, no Canal da
Mancha, onde era usado para confec¢do de blusdes para marinheiros.”
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cria um efeito vantajoso tnico, que diminuiu o pé ao mesmo tempo em que alonga a perna.
Outro atributo do scarpin € que por ter a ponta em preto contribui para ndo sujar muito o calcado.

O cléssico da marca até hoje € reinterpretado nas cole¢des pelo responsdvel pela maison, Karl

Lagerfeld.

Figura 7 — A atriz italiana Gina Lollobrigida rodeada por modelos da Casa CHANEL, usando
tailleur e os sapatos bicolores. Fonte: http://www.chanel.com/inside/pt/.
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3 A LITERATURA INFANTO-JUVENIL

A literatura infanto-juvenil, segundo Sonia Khéde (1986), € um género oriundo do sé-
culo XVIII, com intuito inicial de preparar as criangas para a vida adulta, levando assim a infan-
cia a ser encarada com mais aten¢do. Esta preocupacgdo se deu através da burguesia. Somente
com o passar dos tempos e modificagdes da sociedade que a literatura se desprendeu, parci-
almente, da pedagoégica. Compreende-se assim, que desde o surgimento da literatura infanto-
juvenil, apresentada em cardter educativo, somente mais tarde, tal vertente se enfraqueceu e deu
lugar ao género voltado para o prazer e para o divertimento do leitor, caracteristica esta que a
aproximou da literatura geral.

Conforme a tradutora, Renata Mundt (2011) o que difere basicamente a literatura infanto-
juvenil e a adulta € o publico na qual € dirigida a obra. Sendo assim, o produtor textual, tanto
autor como tradutor, deve conhecer as caracteristicas de seu leitor, sua bagagem cultural, seu
nivel de desenvolvimento cognitivo, e a visdo que a prépria cultura e sociedade nela inserida
tém dessa crianca (no caso do tradutor, € preciso conhecer a visao das duas culturas).

O livro infanto-juvenil também se diferencia das demais publica¢cdes na questdo esté-
tica, uma vez que precisa atingir um publico ndo somente através do texto, mas das cores, dos
formatos, das ilustracdes. A matéria prima determina a leitura, uma vez que pode embalar o
conteddo por meio de diferentes texturas, seja pelo papel, pano, plastico, ou mesmo livros que
permitem estimular os sentidos, por exemplo, as publica¢cdes infliveis, em que a crianca inte-
rage assoprando e transforma, assim, o livro em brinquedo. O importante € despertar o desejo
de ler a histéria. E essa responsabilidade se torna cada vez mais desafiadora, segundo Guto Lins

(2003)

Sendo um produto industrial, o livro infantil estd sujeito a imposi¢des técnicas e pe-
dagogicas, € resultado de um trabalho artistico e cooperativo e, como tal, tem que
responder aos anseios estéticos de todas as partes envolvidas, além de atender as ex-
pectativas emocionais e psicolégicas do publico- leitor que escapam da teoria e da
metodologia de um trabalho. Uma crianga pré-adolescente, por exemplo. Pelo me-
nos inicialmente ela pode até rechacar um livro com caracteristicas “técnicas” ideais
para a sua idade e preferir livros com a cara de livro “adulto” na forma e no contetido
(LINS, 2003, p.44)

Diante do que aponta Lins (2003) a obra deve envolver o setor pedagégico, a edi¢do do
livro, as especificidades da linguagem, a organizacao deste conteido ao longo da publicagdo,
de maneira em que todos os profissionais envolvidos para a produ¢cdo do mesmo, devem tra-

balhar para que a publicacdo atenda aos anseios estéticos e emocionais do publico leitor, tdo
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caracteristicos na fase da pré-adolescéncia.

Conforme o designer, no mundo em que vivemos estamos rodeados de imagens sejam
elas eletrOnicas ou ndo; e o livro infanto-juvenil ainda mantém o papel de “estimular a crianca
a ser crianga, a criar” (LINS 2003 p.31). Esta criacdo acontece através de tudo que envolve a
publicagdo, desde a escolha do livro para ler até o momento de brincar, em que as lembrancgas
da leitura aparecem.

Quanto aos valores estéticos encontrados nas publica¢des, Fernando Herndndez (2000)
apresenta algumas caracteristicas que podem ser aplicadas a ilustragc@o de livros infanto-juvenis,

a saber:

"1. Ser inquietante. 2. Estar relacionadas com valores compartilhados em diferentes
culturas. 3. Refletir a voz da comunidade. 4. Estar abertas a multiplas interpretacdes.
5. Referir-se a vida das pessoas. 6. Expressar valores estéticos. 7. Fazer com que
o expectador pense. 8. Nao ser herméticas. 9. Nao ser apenas a expressdo do nar-
cisismo do artista. 10. Olhar para o futuro. 11. Nio estar obcecadas pela ideia de
novidade."(HERNANDEZ, 2000, p. 140)

Sendo assim, podemos relacionar a literatura infanto-juvenil como uma forma de arte,

além de instrumento pedagdgico. Conforme Nely Novaes Coelho (2000)

Literatura infantil é, antes de tudo, literatura; ou melhor, € arte: fendmeno de criativi-
dade que representa o mundo, o homem, a vida através da palavra. Funde os sonhos
e a vida pratica, o imagindrio e o real, os ideais e sua possivel/impossivel realizacdo.
(COELHO, 2000, p. 27)

A literatura infantil é considerada como arte por ter a capacidade de transformar a reali-
dade de uma forma magica e encantadora, principalmente por ser um publico que estd iniciando
e descobrindo a leitura.

Através das narrativas a crianca entra em sintonia com os personagens, se apropriando
da mensagem que ele transmite. Conforme Bruno Bettelheim (2001) em suas pesquisas acerca
do dramatismo, € possivel reforcar, que € por meio das historias que a experi€ncia da literatura

d4d acesso a um significado mais intenso para a criangca em cada etapa de seu desenvolvimento

Para que uma histdria realmente prenda a atencao da crianca, deve entreté-la e desper-
tar sua curiosidade. Contudo, para enriquecer a sua vida, deve estimular-lhe a imagi-
nacdo: ajudé-la a desenvolver seu intelecto e a tornar claras suas emog¢des; (BETTE-
LHEIM, 2001, p.11).

A fungdo é outro importante diferencial da literatura infanto-juvenil. Segundo Mundt
(2011), como em toda literatura, sua fun¢do primordial € entreter, informar, provocar prazer

estético. Ela tem ainda a funcdo de colocar e socializar a crianca leitora em uma cultura.
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3.1 A editora CosacNaify e o Livro Diferente como Chanel

O livro “Diferente como Chanel” foi publicado pela Editora CosacNaify, conhecida por
suas publicacdes de luxo. Com o escopo de analisar a obra, a partir do catdlogo e linha editorial,
apresentamos a seguir a casa editorial, seu perfil, alinhavado com a entrevista realizada com
o uma das responsdveis pelo corpo editorial, Vanessa Gongalves, a editora da linha infanto-
juvenil.

A CosacNaify surge em 1997, na cidade de Sao Paulo, criada por Charles Cosac e seu
cunhado Michael Naify. Seu catdlogo® é formado por obras fundamentais em arte, arquitetura,
biografias, moda, fotografia, cinema, teatro, design entre outras. Nota-se assim, que o principal
foco da editora sdao publicacdes relacionadas ao mundo das artes. Como podemos conferir na
entrevista’ com a editora Vanessa Gongalves, nos textos dos catdlogos ou mesmo nas publica-
coes da imprensa, uma das caracteristicas que identificam a CosacNaify, € o trabalho de design
editorial que mostra uma valorizacao do livro como um objeto, existe uma valorizacdo estética
das publicagdes.

Segundo o préprio site®

esse conjunto de livros, feitos para adultos, jovens e criancas,
entre a ficcdo e ilustracdo, € um dos destaques da drea que € menina dos olhos na editora:
os livros infantis”. Historicamente, a linha infanto-juvenil foi criada em 2008, de maneira a
atender ao conceito da qualidade grafica aliada a de conteido. No que tange ao livro infantil,
sO tem a agregar, por que vai resultar em publica¢cdes ricamente ilustradas, intercalando texto e
imagem, em que desperta o espirito artistico do leitor. Conforme afirma Guto Lins (2003), sobre
a relevancia da ilustracdo, ela serve para despertar a “inteligéncia pelo belo” neste publico que
estd tendo os primeiros contatos com as narrativas, as ilustracdes, tudo que engloba o universo
literario.

Vanessa Gongalves, editora de livros infanto-juvenil da CosacNaify, respondeu algumas
perguntas, em que ela explica sobre o catalogo infanto-juvenil andar junto com o adulto, de
modo que “Como as publicagdes de moda da editora sdo muito fortes, sentimos necessidade

de criar livros especificos para o publico infantil que expressasse os principios basicos desse

vasto tema e também dialogasse com outras dreas — como o design, a sociologia e a histo-

% Conforme o pesquisador Eduardo Giordanino, “os catilogos editoriais sdo ferramentas bésicas de difusdo e
comercializa¢do que consistem em séries ordenadas de dados que registram as partes de uma colecdo” (GIORDA-
NINO, 2010, p. 229)

7 Anexo 1

8 http://editora.cosacnaify.com.br/EditoraHistoria/1/Editora.aspx Acesso: 02.11.2014
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ria.”(GONCALVES, 2014)

Dentre as diferenciadas obras publicadas pela editora, encontra-se o livro “Diferente
como Chanel” (“Different Like Coco”)?, uma vez que se trata de uma biografia da estilista
Coco Chanel. Reune a histéria em quarenta péaginas, traduzida e adaptada dos Estados Unidos
para o publico infanto-juvenil brasileiro. O formato do livro € relativamente grande: vinte e seis
centimetros de comprimento por vente e dois de largura. Foi escrito pela ilustradora Elizabeth
Matthews, em sua primeira obra na literatura infantil. A autora tem relacdo com a moda, é
formada pela Rhode Island School of Desing!®. No préprio livro explica “Quando olho em meu
armario, € facil mensurar o que Coco Chanel realizou para si mesma, para as mulheres, para a
moda, e, € claro, para os vestidinhos pretos de todos os lugares.” Matthews (2009). Percebe-
se assim a identificacdo e admiragdo pela estilista, e pela obra que estd presente no guarda-
roupas de tantas mulheres, mesmo nao sendo produto produzido pela marca, hé a identidade da
criadora, Coco Chanel, registrado em elementos tais como o vestido preto, a bolsa a tiracolo,
dentre outros. A estrutura da publicacdo serd, portanto, no caso de Matthews, pontuada pela
insercdo de imagens no texto, conforme determinar a autora.

Outra responsavel pela obra, de extrema importancia € a tradutora. Segundo consta na
propria publicacdo, a traducdo foi realizada pela estilista C16 Orozco, nascida em Sdo Paulo,
em 1950. A moda também estd na vida de Cl6, com apenas 7 anos ela passava as tardes no
atelié de alta costura das tias. Em 1977, Cl06 criou sua prépria grife a “Huis Clos”, que se tornou
uma marca consagrada no cendrio da moda nacional. Observa-se, portanto, a adequacdo do
profissional que vai atuar enquanto tradutor, com o contetido da obra, um dos beneficios no
trabalho, serd a abordagem temadtica, o uso da apropriacdo da linguagem, dominio do assunto,
questdes técnicas, itens a serem levados em conta para a qualidade para a obra adaptada e
traduzida, uma vez que agora deve atingir o leitor brasileiro. Este livro também era a estreia de
Cl6 como tradutora de livros infantis. No site da Editora CosacNaify!!, Clo respondeu cinco
perguntas sobre Coco Chanel, em que € possivel perceber o quanto Chanel est4 presente nos
conceitos de estilo da tradutora, que se resume na afirmacdo do pessoal e tinico.

Diante disso, o leitor terd em maos uma obra produzida por profissionais ligados a te-

matica da moda, em comunhdo com o grau aprimorado da linha editorial do catdlogo da Cosac-

° Titulo original

10" Escola de Design de Rhode Island é uma faculdade de artes pldsticas e de design localizada em Providence,
Rhode Island, Estados Unidos. Fundada em 1877. A escola ¢ classificada constantemente como a niimero um em
belas artes no Estados Unidos.

! http://editora.cosacnaify.com.br/ObraEntrevista/11200/14/Diferente-como-Chanel.aspx. Acesso: 11.10.2014
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4 ANALISE DA PUBLICACAO

Na estrutura do livro estdo presentes ilustracdo, texto e didlogos que se apoiam nos
textos de informacdo. S@o elementos do projeto grafico que corroboram com o resultado de uma
publicagdo rica em detalhes, conforme veremos na andlise a seguir, que vao desde a escolha da

tradutora até a cor do titulo na capa, que é o dourado.

4.1 Procedimentos Metodologicos

Inicialmente foi utilizada a pesquisa exploratdria, em que a pesquisadora buscou com-
preender melhor sobre o objeto pesquisado, se situando sobre o assunto, entendendo de forma
abrangente o que serd estudado durante a pesquisa.

Antonio Gil (1999) destaca que a pesquisa exploratéria é desenvolvida no sentido de
proporcionar uma visdo geral acerca de determinado fato. Portanto, esse tipo de pesquisa é
realizado, sobretudo, quando o tema escolhido é pouco explorado, facilitando e contribuindo
para formular hipdteses precisas e operacionais.

Os livros “A Era Chanel” e “O Evangelho de Coco Chanel” sdo alguns dos titulos que
servirdo como base desta parte da pesquisa, sendo assim a pesquisa tem como referéncias os
seguintes autores: Karbo (2010); Mezeo (2011) e Charles-Roux (2007), além do objeto pesqui-
sado, o livro Diferente como Chanel, Matthews (2010). O site oficial da marca Chanel também

foi utilizado como fonte. (www.chanel.com)

4.1.1 Natureza da Pesquisa

A pesquisa tem como natureza qualitativa que se dd por meio de investigacao a partir de
observacdes extraidas de pessoas lugares ou processos. Conforme Godoy (1995), os dados nao
sdo estudados por meio de estatisticas, pois a mensuragdo e a enumeragao nao siao o objetivo
deste tipo de pesquisa.

A abordagem qualitativa, segundo Martins & Bicudo (1994) trabalha com fendmenos.
Aquilo onde algo pode tornar-se manifesto, visivel em si mesmo. A pesquisa qualitativa busca
uma compreensao particular daquilo que estuda, ndo se preocupando com generalizag¢des, prin-
cipios e leis. O foco de sua aten¢do € centralizado no especifico, no peculiar, no individual,

buscando sempre a compreensao e nunca a explicacao dos fendmenos estudados.
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4.1.2 Analise de Conteudo

A andlise do livro “Diferente como Chanel” foi feita a partir do método de “Andlise
de conteido”. Segundo Gomes (2002), a andlise de contetido € uma metodologia que permite
a descoberta do que estd por trds dos contetidos manifestos, indo além da aparéncia do que é
comunicado de forma verbal. Esta metodologia abrange trés fases: a primeira seria uma pré-
andlise, na qual se faz uma leitura e se organiza o material a ser analisado, definindo a unidade
de registro, os trechos significativos e as categorias. A segunda fase refere-se a exploracdo
do material, onde se aplica o que foi definido na fase anterior. Esta fase foi a mais longa,
pois exige a releitura de todo o material. J4 na ultima fase, fez-se o tratamento dos resultados
obtidos e a interpretacdo. Nessa etapa final, desvendou-se o conteido subjacente, o que foi
manifesto a partir da discussdo tedrica voltando-se para as tendéncias, ideologias e fendmenos
em andlise.Anélise dos dados: resultados e discussoes.

A andlise de contetdo feita a partir do livro “Diferente como Chanel”, resultou em
trés categorias que serdo apresentadas e discutidas aqui. Estas categorias sdo essenciais na
abordagem de um livro infanto-juvenil, sdo nitidamente entrelacadas, interligadas e formadoras

do sentido da histdria que se quer contar.

4.2 Elementos caracteristicos do livro

Com base na analise do livro, nos objetivos propostos neste estudo e a partir da revisao
de literatura realizada, foram construidas trés categorias para analisar o material, sendo elas:

histdria, personagem e ilustracao.

4.2.1 A Histéria

A historia é apresentada de forma clara, desde a infancia de Chanel até a vida adulta, no
auge da carreira. Parte do ponto em que Chanel era pobre e 6rfa e chega até o momento que em
Chanel € celebridade e admirada por uma legido de fas.

O conceito e palavra “Diferente” estdo presentes no texto no inicio, meio e fim, além do
titulo da obra. Logo na primeira pagina a frase “MAS CHANEL SEMPRE FOI DIFERENTE”
e na ultima pagina “TODOS AMAVAM CHANEL E ELA SEMPRE FOI DIFERENTE”. Como
o livro € direcionado ao publico infanto-juvenil, que passa por fases de medos por se sentirem

diferentes, o assunto € muito relevante. Além de ser uma histéria sobre a moda e vida de um
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personagem, ela consegue transmitir outros conceitos importantes.

A narrativa, ndo conta com um grande conflito, ela segue uma sequéncia linear. O
climax'? aparece nas paginas 8 € 9, momento em que, ainda menina, Gabrielle Chanel fica
orfa de sua mae e é deixada pelo pai, com mais duas irmds em um orfanato. Conforme o
texto, a descricdo do local em que Chanel estd sendo levada, apresenta um momento triste e
desesperador: “Frio e sem cor, o convento ficava entre ruinas medievais em um desfiladeiro no
meio de uma floresta” (Matthews, 2009). A ilustracdo também € diferenciada das demais, por
ser em cor, cinza e preto. Ao longo da estrutura, o texto e imagem se complementam dando a
unicidade da biografia para o leitor.Por ser uma biografia, a histéria tem um sentido ainda maior
na formacao dos leitores infanto-juvenil. Ela d4 a certeza de que a narrativa é, em partes, real,
alguém passou por esses conflitos e vivencias.

Como forma de encontrarmos os sentidos e relevancia da publicacdo, alguns elementos
sao apontados. elementos esses que advém da relacdo texto - imagem - personagem.

A narrativa apresenta Gabrielle Chanel, de forma que a personagem se contraria. A
insatisfacdo da personagem € uma caracteristica que podemos perceber no decorrer da histéria.
Ela parece sentir-se deslocada, ndo querrs estar no lugar que estd. No momento em que ela é
pobre, ela quer ser rica; Por ser magricela, ela tenta colocar volume; Quando € crianca, tenta
vestir-se como adulta; ela quer ser como as mulheres da alta sociedade, mas diferente.

A construcdo de um “mundo a parte” estd presente na narrativa e fica claro na capa do
livro, em que ela caminha imponente, como se nada importasse ao seu redor. Tem apenas a
presenca de um cachorro, que representa esta soliddo de pessoas na vida de Chanel, e que ela
também fazia questao de ndo depender dessas pessoas, ela apenas queria ser admirada, como o
cachorro esta fazendo, olhando para Chanel. Podemos notar esta criacdo de um mundo fantasi-
oso também no decorrer da historia, onde ainda na infancia, o brincar era o espaco que permitia
isso, a possibilidade de sonhar, desejar ser uma outra pessoa, ser diferente. O significado do
imagindrio envolve isso tudo, “Imaginar € construir ou conceber na imaginacao; fantasiar, idear,
inventar; € o ilusorio; o fantdstico. Imaginacdo: € a faculdade que tem o espirito de representar
imagens. Imagindrio: € o que s existe na imaginacao”(FERREIRA 1975, p. 918).

Pensa-se que o brincar foi um elemento importante na histéria da infancia de Chanel,
pois permitia a ela se defender das angustias, medos e frustragdes, como a perda da mae e sua ida

para o orfanato. Além deste mundo de “faz de conta” criado por ela, através da mentira contada

12 Momento de tensdo méaxima.
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para as pessoas, ela acabava acreditando ou vivendo esta mentira. Ainda na infancia o livro
retrata Chanel como uma crianga que mentia “Ela sempre acreditou que merecia mais. Amava
ler romances baratos e raramente dizia a verdade. Constantemente distorcia e romanceava fatos
de sua vida. Chanel contava mentiras até no confessionario.” (MATTHWES, 2009, p.13) Este
trecho que o livro traz, tem relacdo com o que a autora Karen Karbo (2010) coloca sobre as
mentiras e os rearranjos dos acontecimentos. Sendo assim, havia uma idealiza¢do das coisas
e por vezes se percebe a mistura da fantasia com a realidade. Talvez a fantasia (ou a mentira)
tenha possibilitado e contribuido para o éxito dela.

Coco Chanel buscava ser reconhecida, o que parecia nao existir em sua infancia. Com
1sso percebemos que a histdria € marcada por dois momentos, o da frustracdo e o do sucesso. No
inicio a pobreza, perda da familia e ndo aceitacdo da sociedade, do meio em diante o sucesso, a
aceitacdo e admiragdo da sociedade, encontro de um amor, riqueza e o ser diferente que parecia
ser algo ruim, se transformou de alguma forma como responsavel pelo sucesso.

Conforme apresenta Bettelhein (2001), sobre o final feliz das histdrias infantis, em que
os conflitos e problemas estao presentes e de alguma forma € possivel resolve-los. Sendo assim,
faz o leitor infantil perceber que é capaz, assim como na narrativa, encontrar solucdes para os
empecilhos da vida. No momento em que a crianca estd em contato com a histdria, lendo ou
ouvindo, ela cria cenas, forma imagens, relaciona o que 1€ ou ouve com sua realidade na qual
estd inserida ou algum conflito no qual estd passando. E por ser esta publicacdo uma biografia,
ela transmite ainda mais esta certeza da possibilidade de resolver os problemas.

Mas as histdrias infantis tém seus finais de forma que apresentam o tao esperado “foram
felizes para sempre.” O livro Diferente como Chanel apresenta este fechamento com a frase:
“TODOS AMAVAM CHANEL E ELA SEMPRE FOI DIFERENTE.” O que nos faz refletir
sobre as relagdes desta expressdo, como por exemplo, a troca do felizes pela palavra diferente,
que € enfatizada na narrativa. Mas pelo que se sabe da histéria e personalidade de Coco Chanel,
a questdo de ela ter seguido a vida feliz, também faz com que seja vélida essa troca de palavras.
Outro ponto desta frase final € que existe, de certa forma, uma singularidade, pois mostra que
todos amavam Chanel, mas mesmo assim ela ndo termina a histdria na narrativa acompanhada,
na ilustracdo podemos notar que ela estd comemorando o sucesso, mas sem ninguém ao seu

lado, nem mesmo o “Boy” que estava presente no livro, pois ela nunca se casou.
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4.2.2 A Personagem

Sonia Salomao Khéde (1986) expdem que ndo se pode pensar em literatura infanto-
juvenil sem abordar a personagem como pec¢a fundamental no processo leitura e identificacao
do leitor, pois manifestam comportamentos e perfis culturais de épocas e culturas, nos diferentes
contextos historicos.

Khéde (1986) salienta que entre os elementos estruturais da narrativa literaria a perso-
nagem torna-se o principal elo de identificacdo do leitor, e que é geralmente explorada numa
perspectiva de divulgar valores morais € modelos de perfis a serem seguidos ou questionados,
substituindo a leitura contextualizada capaz de apoiar uma discussdo reflexiva sobre os papéis
sociais estabelecidos e estratificados socialmente.

A personagem central da narrativa, Coco Chanel, é apresentada de forma expressiva,
com caracteristicas encontradas em outros livros sobre sua histdria. No inicio da obra “Diferente
como Chanel”, a infincia pobre, mostra a biografada se projetando em outra classe social bem
acima da que a personagem vive. Mas mesmo com as condicdes vivida por Chanel, ela mantém
tracos das mulheres da burguesia, se apropria dos codigos da elite. Ela observa, domina e se
insere no mercado da moda, mostrando ser sempre diferente. Chanel transita na narrativa sobre
uma questao do quanto a posicdo social pode ser alterada.

As cores que predominam na vestimenta da personagem sao as classicas da paleta criada
por Chanel, conforme Karbo (2010): Preto, bege e branco. Algumas cores que normalmente
ndo sdo relacionadas a personagem também aparecem, como por exemplo, o verde escuro e o
marrom.

Logo na primeira pagina, em que a personagem & apresentada, a vestimenta utilizada é
caracteristica de uma bailarina, um vestido branco, reto na parte superior € volumoso na saia,
meia calca branca e um sapatinho fechado na frente marrom. O que chama aten¢ao na ilustra-
cdo, além da vestimenta de ballet, € a personagem com um rolo de papel fazendo bolinhas e
colocando no bojo do vestido. Como o texto diz “Coco Chanel nasceu pobre e magricela” (pag.
5) por ela ser magra, o ato de colocar papel no bojo do vestido, faz parecer mais volumoso. Esta
¢ uma acdo que muitas criangas fazem, para parecer adultas em suas brincadeiras fantasiosas e
imaginarias. Como Chanel gostava de se fazer passar por senhoras da burguesia, a ilustracio
consegue mostrar este fato, logo na primeira pagina. O fato de estar brincando sozinha, com

um mundo dela, € apresentado no decorrer do livro através das ilustracdes e texto. As bonecas,
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linhas, tecidos e agulhas sdo elementos que acompanham ela nas brincadeiras.

Alguns personagens reais ganham voz ao longo da histdria para reafirmar a imagem de
Chanel. Dois desses personagens sdo conhecidos por sua influéncia da arte e moda. Pablo
Picasso'? e Paul Poiret'* apresentados na pdgina 27, em que fazem comentdrios sobre Coco
Chanel. O ponto de vista de cada um € o oposto, Pablo Picasso admira Chanel, dizendo em um
subtexto: “Ela tem mais bom senso do que qualquer outra mulher na Europa” (MATTHEWS,
2009 p.27) por ele ser um artista moderno, da credibilidade a imagem de Chanel que estava
se formando na narrativa. Além disso, a presenca dele como personagem, traz ainda mais a
realidade da biografia para o leitor, por ele ser alguém, assim como Chanel, real.

Paul Pioret, tem sua opinido contraria a de Picasso, ele representa estar com inveja de
Chanel, percebemos isso através do texto, ilustracdo e histérico do personagem. No subtexto
Pioret diz: “Antes as mulheres eram bonitas e arquiteturais como a proa de um navio. Agora
se parecem com telefonistas subnutridas” (MATTHEWS, 2009 p.27). Além de ter um estilo
diferente ao Chanel, nesta expressao ele € de certa forma preconceituoso, se tornando um vildo,
mesmo que discretamente. Pois ele sugere que as mulheres que se vestem como Chanel sdao
“subnutridas” por serem magras e se refere a telefonistas como se nao fossem importantes.
Mas mesmo assim, podemos notar que o comentdrio e a forma dele observar Chanel é com
cobiga, pois ela tem um estilo diferente € moderno, e ela € sua concorrente no ramo da moda.
Percebemos assim, que ele reafirma a imagem de Chanel, sendo invejada por outras pessoas
que estdo na alta sociedade, lugar em que ela sonhava estar.

Outro personagem que chama atengdo é o “amor” de Chanel, “Boy” Arthur Capel®.
Ele estd presente na narrativa na pagina 21, em uma ilustracdo, texto e subtexto. Boy dialoga
com Chanel, de forma bem sucinta “Meu amor, o que posso comprar para vocé? Diamantes?
Esmeraldas?” e Chanel responde “Nao, ndo, monsieur, ndo precisa me dar nada, a ndo ser...
Minha prépria loja.” Podemos notar que o pequeno dialogo ndo traz muito romantismo € nos

faz pensar em um amor material, por ser falado apenas em “objetos”.

13" Nascido na cidade de Malaga, em 25 de outubro de 1881, Pablo Ruiz Picasso — pintor espanhol naturalizado
francés — tornou-se um dos mestres das Artes Plasticas do século XX, pois era ainda escultor, artista grafico e
ceramista. Fonte: http://www.infoescola.com/artes/pablo-picasso-biografia Acesso: 14.11.2014

14" Paul Poiret (1879 — 1944) o estilista francés que criou a silhueta feminina do século 20. Apés o auge de sua
carreira, perdeu sua posi¢do de “rei” quando a alfaiataria e as cores sébrias de Coco Chanel entraram em cena
nos anos 20.Fonte: http://www.comunidademoda.com.br/historia-da-moda-king-of-fashion-paul-poiret/ Acesso:
14.11.2014

5 O inglés Arthur Capel, apelidado de "Boy", era um rico empresdrio que fez fortuna com
transporte de carvao. Este serd um amor irregular e sincero que ird durar dez anos. Fonte:
http://anosloucos.blogspot.com.br/2010/04/coco-chanel.html Acesso: 14.11.2014
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As caracteristicas marcantes da personagem sdo apresentadas no decorrer da narrativa,
em que podemos compreender através do entrelacamento das ilustragdes e dos textos. Algumas
particularidades de Chanel representadas no livro sdo a postura dela, o nariz empinado postura
elegante que se sobressaia a0 modo como as demais, do seu meio, estavam, ela era irreverente
diante da sociedade ali retratada. Nas pédginas 13, 15, 17,19,21 e 31 essas caracteristicas sao
claramente expressadas, ao olharmos notamos o ar de ironia a0 mesmo tempo elegincia. Isso
faz com que a personagem consiga mostrar a sua personalidade e o que deseja representar.

Ainda que a personalidade mais expressiva de Chanel seja a imponéncia, a ironia, e
elegincia, no fundo ela apresenta pontos de um sentimento particular, que podemos relacionar
com sua intimidade e verdadeiro sentimento. E possivel esta percepgio através das ilustracdes
em que tem-se o olhar da personagem diferenciado dos demais momentos. Nas pdginas 8 e 9,
em que ela estd indo ao orfanato, a personagem tem os olhos bem abertos e assustados, pois
este ¢ um momento em que ela ndo estd no ambiente costumeiro dela, estd fragil e assustada.
Esta caracteristica € reconhecida nas paginas 24 e 25, em que Chanel esta nos fundos da loja,
observando a reacdo dos clientes, os olhos estdo também bem abertos e a expressao € de tensao.
Podemos relacionar esta passagem ao momento em que a cliente estd aceitando ou ndo as cria-
coes dela, como se fosse um julgamento da imagem da marca, resultando na entrada do mundo
tao desejado por ela.

Chanel € uma personagem com grandes conflitos internos, que teve uma histéria de vida
grandiosa, com isso através do livro, ela consegue se conectar ao mundo das criangas por meio
de caracteristicas que sdo reconhecidas pelo leitor, em que ele pode se ver em determinada

situacdo, tanto na histéria em si, quanto nas ilustragdes.

4.2.3 A llustragdo

Quanto a técnica e estilo das ilustragdes, Lins (2013) explica que nas publicagdes infanto-
juvenil ndo é preciso seguir normas e padrdes, o importante € que elas trabalhem em conjunto,
a favor do livro. Sendo assim como forma de unir a histéria e personagens, foi realizada uma
descrigdo das ilustracOes, e encaixando-as nas caracteristicas citadas por Hernandez (2000).

As técnicas usadas na elaboracdo das ilustracdes sdo aquarela e nanquim. Podemos per-
ceber no decorrer da andlise que a aquarela é uma forma de assinatura da ilustradora e autora,
Elizabeth Matthews, a maneira como ela trabalha as pinceladas, as composi¢des, combinacdes

de cores na paleta relacionando sua prépria identidade com a de Chanel. Elas sdo ilustracdes
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com apelo artistico, um pouco diferenciada das que encontramos corriqueiramente nos livros
infanto-juvenis. Por ser um livro que envolve e aborda tantas teméticas e personalidades re-
lacionadas a questdo de imagem e que tem relacdo com o mundo artistico como: moda, Coco
Chanel, Elizabeth Matthews, C16 Orozco, CosacNaify, até Pablo Picasso, enfim, esta publicacdo

buscou esse cuidado estético. Conforme analisaremos a seguir.
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ELIZABETH MATTHEWS

Figura 8 — A Capa. Fonte: MATTHEWS, 2009, capa.

A capa:

Na ilustracdo presente na capa do livro notamos Chanel caminhando imponente, com o
nariz empinado, os olhos fechados e um pequeno sorriso, remetendo uma expressao de tranquili-
dade e felicidade. A personagem usa um vestido marrom escuro, de manga longa, comprimento
até um pouco abaixo dos joelhos. No vestido nao ha grandes detalhes, ele € reto e minimalista,
como € caracterizado o estilo Chanel. Ela estd usando um chapéu com abas largas, mas simples,
sem muitos adornos, na cor marrom, um pouco mais claro que a cor do vestido. Os sapatos t€m
salto pequeno, na cor marrom mais claro que o vestido.

Na ilustracdo também estd presente um ciao pequeno, branco e marrom, com um lago,
parecendo ser uma fémea. O animal estd observando Chanel e parece estar acompanhando-a.
O fundo da ilustragdo é amarelo claro e o titulo estd impresso em letras douradas.

A capa € muito significativa na questao de Chanel ser independente, como percebemos
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na narrativa. Ela estd sozinha e parece estar em sintonia no mundo que ela vive e fantasia durante
a histéria. Por ter apenas o cdo na ilustracdo acompanhando-a, notamos o quanto existe essa
falta da sociedade na vida de Chanel. No inicio e no fim da historia ela estd sozinha. Sendo uma
ilustragdo que nos faz pensar e imaginar o que se passa, classificamos como uma ilustragdo,
segundo Hernandéz (2000), aberta a muiltiplas interpretacoes — uma boa ilustracdo deve ser
dindmica e interativa, contar com espagos abertos para a indeterminacdo, em que o significado
para uma pessoa pode ser diferente para a outra. Dependendo da situagdo e entendimento que

o leitor tem, tanto de estética, histéria do personagem, quanto do momento vivido por ele.
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P I uma época em (e a Franga era o centro de tudo que
cra rico, gmu(]iu:iu ¢ estava na moda, Gabrielle “Coco”

Chanel nascen pu])re e uugricc]a.

MAS CHANEL SEMPRE FOI DIFERENTE.

Figura 9 — P4gina 5. Fonte: MATTHEWS, 2009, p 5.

Pagina 5:

Na primeira pigina de histdria, a ilustracdo representa Chanel ainda crianga, vestida
como uma bailarina. No rosto, um leve sorriso e olhos fechados, os cabelos sao escuros e
baguncados e o corpo magro, bracos e pernas finas. Os elementos que compdem a imagem
sdo dois, uma escova de cabelos no chdo e um rolo de papel. Gabrielle Chanel estd colocando
o papel amassado no bojo do vestido, como ja foi referenciado anteriormente na descricao da
historia. Sendo uma acdo na qual as criangas se identificam, e que podemos classificar, segundo
Hernédndez (2000), como uma ilustragdo que tem a intencao de Referir-se a vida das pessoas: no
caso da literatura infanto-juvenil, as ilustragdes que entram no contexto do universo que envolve
a crianca. Quando apresentam, em meio as cenas, elementos tipicos do cotidiano da crianca,

provocando a identificacdo com a historia.
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A sua familia vivia numa casa de um 56 cdmodo, a mae
tinha uma sadde fr.igil © o pai, vendedor ami\ulaniw, viajava
com Frr:qm?ns-in- Chanel as vezes o nmmpan]mm a0 mercado,
onde ele vendia chapéus, aventais ¢ roupas.

As senhoras da alta sociedade passeavam em volta das
barracas, elegantes e radiantes sob seus véus, as maos
carregadas de pacotes com os mais finos acessérios da Franga.

Mesmo tendo cinco irmaos, Chanel pmfcri.\ brincar
sozinha. Em seu mundo imagindrio, fingia viver como

aquw!as {NQU\ESES do mercado.

Figura 10 — Paginas 6 e 7. Fonte: MATTHEWS, 2009, p 6 - 7.

Paginas 6 e 7:

A ilustracdo mostra a menina Chanel, usando os acessérios que o pai vende para as
senhoras da alta sociedade, brincando sozinha com suas bonecas de pano. Ela estd feliz, e
conversando com as bonecas. Nesta ilustracdo percebemos que a personagem esta no seu mundo
imagindrio, brincando de “faz de conta”, tentando ser aquelas mulheres que estio passando por
ela, ricas, luxuosas e elegantes. Ela consegue buscar nas bonecas, a aceitagdo, pois elas nao
podem julgé-la por ser pobre, magricela, diferente.

O mundo criado pela personagem em suas brincadeiras, faz com que as criancas ao ler a
narrativa, se identifiquem. Assim como na imagem anterior, temos a classificacdo de Hernandez
(2000), Referir-se a vida das pessoas. Pois toda a crianca ao brincar sozinha, cria um outro

universo, fantasia e transforma a brincadeira como deseja.
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Quando Chanel tinha doze anos, sua mae morreu e seus irmaos
foram trabalhar numa fazenda.

Ela ¢ as duas irmas pararam num orfanato de freiras em Auvergne,

Frio ¢ sem cor, 0 convento ficava entre ruinas medicvais ¢ um

desfiladeiro no meio de uma floresta.

Figura 11 — Pdginas 8 e 9. Fonte: MATTHEWS, 2009, p 8 - 9.

Paginas: 8e 9

Conforme a histéria, Chanel foi levada a um orfanato de freiras. A ilustragdo mostra
Chanel, olhando para trds, com os olhos bem abertos, diferente das outras imagens. Aqui a
menina estd assustada, parecendo querer voltar para casa. Ela estd vestida com uma saia cinza
e uma camiseta branca.

As freiras estio todas de preto e posicionadas de costas, uma delas carrega Chanel pelo
braco. O restante da paisagem € sem cor, clara e com drvores secas. O que remete a tristeza que
a menina estava passando no momento da narrativa, ela estd entrando em um mundo diferente
do vivido com seus pais, em que era rodeada de roupas, pessoas da alta sociedade, mesmo
nao pertencendo aquele mundo, ela estava vivendo ao redor dele e em seus pensamentos e
brincadeiras ela estava inserida e fazia parte daquele ambiente.

Com uma ilustragdo que nos chama atencao, podemos classifica-la, segundo Hernandez
(2000), uma imagem que Expressa valores estéticos. Por ser um momento que a histéria tem seu
climax, ela muda a as cores e tem um grande vazio entre os tracos, por nao serem preenchidos
com cores. Ela coloca a menina pobre e assustada entre cores pretas, das roupas, entre as

montanhas. Nos faz sentir a ilustracao.
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L6 vicwers dinciliada: Auslaeitas veatitlamonrn bitlitos vaeits heii Foi no convento que Chanel aprendeu a costurar. Com retalhos de tecido,

fazia honecas de pana e tiaras para o cabelo com lagos de fita. Seu talento

]mn-.uhn e engomados, cram exigentes com as meninas e rigidas nas aulae de

com agulba e linha transformava trapos em bonecas maravilhosas e sua

leitura ¢ de gramatica,

Tudo era |im\~o. simples, preto ¢ Lranco: criatividade fazia com que elas ganhassem vida.

Figura 12 — Péaginas 10 e 11. Fonte: MATTHEWS, 2009, p 10 - 11.

Paginas 10 e 11:

A ilustracdo das pdginas 10 e 11, tem como cendrio o quarto do orfanato. A cores branca
e preta predominam a imagem. Chanel estd vestindo um uniforme, como as outras meninas que
acompanham ela no quarto. A menina Chanel estd com a expressdo mais tranquila e feliz,
em relacdo a cena anterior, em que ela estava assustada por estar indo morar em um lugar
diferente e desconhecido. Percebemos que no momento em que Chanel estd com suas bonecas
ou costurado ela fica feliz.

Podemos pensar nesta ilustracdo como uma forma de conforto, pois a ilustragdo anterior
mostra um momento triste vivido pela personagem. Mas mesmo com este periodo triste, Chanel
estd demonstrando uma certa tranquilidade. Ainda com a presenca de duas meninas no quarto,
que estdo brincando com as bonecas, ela nio interage com elas, permanece no seu mundo.
Percebe-se também o carinho com que as personagens presentes na histdria tratam as bonecas
feitas por Chanel, isso afirma ainda mais a sensacdo de conforto passado pela ilustracao.

Com isso, podemos classificar a imagem, conforme Hernandez (2000), com o sentido
de Referir-se a vida das pessoas — pois ela utiliza elementos peculiares ao olhar das criancas
leitoras, que sdo as bonecas e além disso, faz com que algumas criangas que acabam se isolando

ou sao isoladas, sintam-se como Chanel.
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' Chanel sonhava em morar novamente com suia familia. Ela se imaginava
em vestidos elegantes e dona de cavalos puros-sangues. Porém, o que mais

desejava era, um dia, ser adorada pelas pessoas da alta sociedade que, com

nariz cmpin.\rln, a Jusprw;mv.!m porque ela ndo tinha um centavo.

Ela sempre acreditou que merocia mais, Amava ler romances haratos ¢ raramente

dizia a verdade. Constantemente distorcia ¢ romanceava fatos de sua vida.

Chanel contava mentiras até no confessiondrio.

Figura 13 — Péginas 12 e 13. Fonte: MATTHEWS, 2009, p 12 - 13.

Paginas 12 e 13:

Nas paginas 12 e 13, as ilustragcdes sdo de dois momentos. Na pagina 12, Chanel esta
se imaginando como gostaria de ser um dia. Ela estd com uma vestimenta parecida com as das
mulheres ricas, da alta sociedade, um vestido verde, coroa e sapatos de salto. Os personagens
que compdem a imagem, estdo admirando Chanel, felizes e alguns batendo palmas. Esses
personagens sao ilustrados apenas com tragos, sem preenchimento de cor. Deixando ainda mais
claro que é um sonho, imaginacdo da personagem.

Na pégina ao lado, aparece Chanel em um confessiondrio com um padre. As cores
aparecem mais neste momento. A menina veste o uniforme do orfanato. Ela parece estar se
explicando, pelos gestos das maos e pelo olhar, que estd direcionado para cima. Percebemos
aqui a unido do texto e imagem, em que a autora fala sobre Chanel contar mentiras.

A classificagdo que temos para esta ilustracdo, é que ela tem o sentido de fazer com que
o espectador pense, conforme Hernandez(2000), em que as ilustragdes devem apresentar dicas
visuais que sirvam como conducdo para a imaginacao, além disso, ela precisa ajudar o leitor a
visualizar o cendrio, as acdes ou modificacdes realizadas pelos personagens em diferentes graus
da historia. Nos dois momentos das ilustragdes percebemos isso, quando Chanel estd sonhando,

a ilustragcdo ndo é completa, tem margem para irmos além, assim como no confessiondrio, que



nao € o unico lugar que ela contava mentiras.
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Aot dezoito anos, foi mandada para a Notre-Dame, uma escola de boas Y R B Lo lickined i bres. Chanel
Mesmo com essa humilhante distingdo entre ricos e pobres, Chane

‘ maneiras para mogas, em Moulins, Como era |K:F.m.-. dormia com outras meninas

fazia questao de manter uma postur, ¢, COMo ag jovens

PAGE, 7
oA Tt sk e calebacany Nag sulas & o el e Casgd e L Tl ; i
em-nascidas, Observava os imp patos lustrados, o comportamento

sentar-se separadas das alunas que pagave cla escola. Suas refeigdes tambeé i i ? . 3
sentar-se separadas das alunos gue pagavam pela escola. Suas refeigdes também o G it e b =

eram diferentes, de pior qualidade. WS LeE

=

Figura 14 — Péaginas 14 e 15. Fonte: MATTHEWS, 2009, p 14 - 15.

Paginas 14 e 15:

Na ilustracdo das paginas 14 e 15, Coco Chanel estd sentada 2 mesa com outras meninas,
vestindo uniforme. Ela, estd com 18 anos e foi mandada para uma escola de boas maneiras
para mogas. De acordo com a biografia de Chanel ela era pobre, por isso sentava na mesa das
meninas carentes. Percebemos assim a distin¢@o social entre elas, mas mesmo estando separada
das meninas ricas, ela se apropriava da imagem das delas, se portava como com postura e
elegincia, desde a forma de usar a xicara até no olhar. Enquanto a menina rica com a xicara
estd parecendo humilhar Chanel, ela estd com um leve sorriso, como se nao se importasse com
nada.

A caracteristica principal desta ilustragcdo, segundo Hernandez (2000), é ser inquietante,
pois existem, através dos poucos sorrisos e olhares cruzados, outros sentidos para a ilustragdo.
Chanel mesmo humilhada pela distincao social em que estava vivendo, ela ainda conseguia
demonstrar audédcia e elegancia. Ela, € uma das tnicas personagens na ilustracdo que esta
sorrindo, mas podemos pensar se este sorriso é verdadeiro ou ela estd “mentindo”. Outro ponto

¢ a tensdo no olhar de Chanel e uma das personagens sentada na primeira fila.
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No comego do século XX, muitos consideravam socialmente inaceitdvel

i mmlbice tiakelhar. Sormbs slgiuias 6ouann e Mo e e
modista ou doméstica, eram permitidas ds poucas que precisavam ou
escolhiam trabalhar. Quando saiu de Notre-Dame, Chanel estava determinada
a usar suas habilidades em costura ¢ modelagem para alcangar suas aspiragdes,

i © conseguiu um emprego numa .slrgniaim-i.s

Figura 15 — P4ginas 16 e 17. Fonte: MATTHEWS, 2009, p 16 - 17.

Paginas 16 e 17:

Nas péginas 16 e 17, as ilustragdes mostram Chanel trabalhando em um atelié de costura.
Ela estd vestida de forma diferenciada das paginas anteriores, e neste momento ela deixa os
uniformes, usa uma vestimenta que se aproxima das outras pessoas. A expressao no rosto de
Chanel ndo parece ser de alegria, ela observa as outras senhoras que estdo ao lado, em meio aos
tecidos. Podemos aferir que a expressao de Chanel € de tédio, pois ela esta trabalhando em um
lugar que ndo € o estilo dela. Nas outras ilustragdes, quando ela esta costurando o que ela cria,
sua expressdo € de pela felicidade, diferente desta. Pois ela ndo esta livre, ndo pode ser como
ela gosta de ser.

Esta imagem € mais abrangente que o texto, pois nos faz pensar em relaciao a expressao
de Chanel e os demais personagens. Podemos assim classificd-la, segundo Herndndez (2000)
uma imagem que expressa valores estéticos, ela além de ser ampla, tem a presenca de bastante

cores, linhas e personagens que compdem o cendrio.
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Chanel nio tinha dinheiro para se vestir como as senhoras
de us]mrlium da alta sociedade e nio via sentido em ser como
elas. Queria ser diferente.

Comegou a fazer os préprios chapéus e nio parou por af.

) Atrevidamente simples, suas criagées chocaram a todos.

Figura 16 — Paginas 18 e 19. Fonte: MATTHEWS, 2009, p 18 - 19.

Paginas 18 e 19:

Na pagina 18, Chanel estd no seu quarto, usando um vestido branco que parece ser uma
camisola. Notavelmente ela até feliz e empolgada por estar costurando e criando um chapéu.
O quarto estd “baguncado”, algumas roupas estdo espalhadas pelo chdo, carreteis de linhas,
tesouras, sapatos e pedacos de tecidos.

Seguindo a narrativa, na pagina ao lado, Chanel ja estd usando o chapéu que ela mesma
confeccionou, marrom, sem adornos e plumas, um vestido preto reto e sem espartilhos. Ela
estd caminhando, de nariz empinado e tranquila, enquanto ao fundo, as pessoas da burguesia
ficam a observando, desde homens até criangas. As mulheres que compdem a ilustracio estao
vestindo espartilhos, vestidos pomposos, com plumas e bem coloridos, uma delas esta usando
uma bolsa na mao. Os olhares dessas pessoas sdo de curiosidade e estranhamento. As cores que
predominam na ilustracdo sdo preto, azul, amarelo e verde.

Conforme a classificacdo de Hernandez (2000), ela Sensibiliza o leitor através de efeitos
estéticos no qual € ressaltado pelas linhas, espagos, cores e contrastes, formato, ou seja, tudo
que pode despertar a aten¢do estética do leitor. Uma boa histéria infantil j4 comeca a contar
algo pela ilustracdo da capa e contracapas e o personagem principal é sempre ilustrado com

cores marcantes. Como podemos perceber na forma em que Chanel € apresentada, desde sua
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vestimenta, que sempre tem pontos mais escuros, que se destacam entre as cores dos demais, o
preto, marrom ou verde sao as cores principais. Tanto na capa, quanto na ilustra¢do da pagina
19, em que temos a mesma ilustracdo da personagem, apenas o cendrio de fundo que se difere,
percebemos a forga da cor e contraste. Na capa, a personagem tem o fundo com a cor amarela e
as letras douradas chamam atenc¢do. J4 na pagina 19 ela é apresentada entre duas mulheres, que

mesmo com vestidos mais volumosos ndao despertam tanta aten¢do quanto para Chanel.
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Aoz 21 anos, Chanel entrou de penctra numa competigao de polo ¢ Foi amor & primeira vista, embora nunca viessem a se casar. No/comego
apaixonou-se pelo esporte, © hipadromo era 0 centro da cena social parisiense, do séeuls XX, o prestigio social cra muito importante, & Chanel nio vinha de ‘

e cla pide conviver com as pessoas mais prestigiadas da Franga. Ali conheceu uma familia considerada “respeitivel”. Mesmo assim, Boy Capel amava

| o aristocrate Arthur “Bey” Capel, um famoso jogador de polo. Chanel ¢ suas ideias revoluciondrias y

Figura 17 — Paginas 20 e 21. Fonte: MATTHEWS, 2009, p 20 - 21.

Paginas 20 e 21:

A ilustracdo preenche as duas paginas, ela traz Coco Chanel, com um vestido preto, colar
de pérolas, casaco e o0 mesmo chapéu marrom. Ela chama aten¢do, pois € a Unica personagem
com cores escuras e que pesam em relacdo as outras, estio com cores mais claras. As mulheres
estdo com vestidos e chapéus caracteristicos da época, inicio do século XX, que eram compostos
por espartilhos, plumas, e muito tecido.

Chanel estd de maos dadas com um homem, o “Boy” Arthur Capel, que notavelmente
ndo parece com os outros homens que estio na ilustragdo. Boy veste um suéter azul, enquanto
os demais vestem terno e chapéu. Ele, assim como Chanel, se diferenciam do restante da
sociedade.

Com a presenca de alguém tao importante nas histérias infantis, que muitas vezes apa-
rece na imagem de “principe encantado” a ilustradora apresenta “Boy” apenas uma vez na
narrativa. Sendo assim ela nos deixa na ddvida, serd que Chanel vai casar com ele? O que
acontece com o casal? Com isso, podemos classificar esta ilustrac@o no critério de Herndndez
(2000), em que ele diz que as ilustracdes ndo devem ser herméticas, ou seja, ela ndo deve ser

fechada. A ilustragc@o nos deixa livres para pensarmos sobre essas questoes.
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Ele comprou para Chanel uma pequena butique
como ela sempre sonhou. Anos llrpniz. ela abriria sua
primeira loja em Paris, na rua Cambon, uma das mais

elegantes da cidade.

Chanel colocou um discreto toldo branco sobre a vitrine,

com seu nome escrito em preto.

Figura 18 — P4ginas 22 e 23. Fonte: MATTHEWS, 2009, p 22 - 23.

Paginas 22 e 23:

As paginas 22 e 23 ilustram a primeira loja de Chanel, ainda em constru¢do. Seu nome
“Gabrielle Chanel” estd sendo pintado num toldo branco, com tinta preta. Ela estd escorada
na porta, observando o movimento das pessoas que passam pela loja, com um grande sorriso.
Podemos notar assim, que apenas nas piginas 6 e 33, além desta, que a personagem apresenta
esta alegria com mais clareza, através do sorriso. Duas mulheres estdo passando pela loja, uma
delas com dois cachorros, idénticos ao que estd com Chanel na capa da publicagdo.

Esta ilustracdo pode ser classificada, conforme Hernandez (2000), que tenha um “olhar
para o futuro”. Por Chanel estar abrindo a loja, e até entdo ser humilhada pela sociedade, faz
com que pensamos sobre o futuro, se serd promissor ou ndo. Sentimos esse “olhar para o futuro”

da personagem, escorada na porta, que parece imaginar o que seré da loja.
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i Chanel criava ¢ vendia
apenas roupas que cla gostaria
| de vestiv, Evam préticas, longas
¢ linguidas. E nio tinham
espartilho algum.
Ela nio sabia desenhar,
1 entao fabricava suas pegas
L'!l]!)fn\lldd] 05 ll!l:i(ll)ﬁ SUI')II‘
| bhonecos de madeira

ou sobre modelos que

ficavam pacientemente em

pé enquanto ela costurava.

Para eriar um clima de

| mistério, trabalhava escondida
no fundo da loja. Dali |mdi.1

ohservar a reagao das clientes as

suas ousadas criagdes ¢, mais

ainda, aos pregos,

| Seu estilo era absolutamente
novo. Surpreendente e simples;

todos adoravam.

Figura 19 — Péginas 24 e 25. Fonte: MATTHEWS, 2009, p 24 - 25.

Paginas 24 e 25:

A ilustracdo destas péginas, 24 e 25, apresenta duas mulheres que sdo parecidas, tanto
na fisionomia quanto no estilo de vestir. Facilmente deixam na davida sobre qual € Chanel, com
ajuda do texto, € possivel entender que ela estd ao fundo da loja. A cliente, que estd olhando as
roupas, tem o estilo muito parecido com o dela, € a primeira vez na ilustracdo que alguém veste
algo parecido com as vestimentas de Chanel.

Com o fato da semelhanga entre as personagens, a ilustracdo, sem a insercao do texto
pode ser classificada, a partir de Herndndez (2000), como “fazer com que o espectador pense”.
Nao tendo a informacdo do texto, ela fica dificilmente decifrdvel, pois as duas sdo muito pare-
cidas e até entdo ninguém havia usado as roupas no estilo de Chanel. Outro ponto desta divida
¢ a expressdo da personagem nos fundos da loja, que € com os olhos bem abertos. Chanel

dificilmente teria esta expressao, no meio das pessoas.
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Numa tarde fria, Chanel pediu a Boy que The emprestasse
seu sucter. Para nio desmanchar seu impecdvel penteado, ela

o cortau e dele fez um candigh, debruando-0 com uma fita.

O suéter reinventado fez o maior sucesso. Chanel acabava de

criar um novo visual, de uma mulher descontraida e moderna

Figura 20 — P4ginas 26 e 27. Fonte: MATTHEWS, 2009, p 26 - 27.

Paginas 26 e 27:

A ilustracdo, na pagina 26, é de um casaco do tipo cardigd, criado por Chanel. A tesoura,
linhas, agulhas e fitas mostram que ele foi modificado. Ao lado, na pigina 27, as mulheres
que estdo caminhando, usam cardigds, vestidos mais curtos € menos armados, chapéus mais
simplistas e cores mais escuras, em relacdo ao inicio da narrativa/ilustragdo. Os personagens
que estao ao fundo, olham com estranheza para as mulheres que estao vestida da mesma forma
que Chanel. Aqui também ¢ dificil identificar qual das mulheres € a personagem principal, pois
elas se parecem muito.

Conforme Herndndez (2000), classifica as ilustragdes, podemos perceber que esta ilus-
tracdo estd inserida na caracteristica de: Ser inquietante, ou seja, evita na medida do possivel,
imagens e texto se repitam, elas devem apresentar informagdes nao ditas pelo texto, mas possi-
veis de dedugdo a partir do préprio texto.

Notamos assim, que a partir da abertura da loja, as personagens que complementam
a ilustracdo comecam a mudar a forma de vestir. As mulheres que antes usavam espartilhos,
vestidos pomposos e exagerados chapéus, passaram a usar vestidos que mostram um pouco
das pernas, em cores mais escuras como o preto, marrom e verde, chapéus com abas curtas e

minimalistas. E o inicio da apropriacio da identidade de Chanel por outras mulheres, que até



entdo, viam ela como uma pessoa diferente e estranha.
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Em 1914, quando eclodiu a Primeira Guerra Mundial, a Alemanha invadiu a

am chamados i guerra, entio as mulheres tiveram

de trabalhar. [.l\)m ol b 1|[nr [mnulul ntro de um espartilho, mas os

modelos de Chas cios em Pasis faliam, a

loja de Chanel prosy ganharam as ruas, e
1ja I

cra neda pidlaicicun Slasse Eisbalhi o i it snilito;

1 ateli¢, usava um longo colar de pé
mpre pronta para cortar qualquer detalhe fora de lugar.

Enérgica ¢ precisa, cla exigia a perfeigio.

Figura 21 — Péginas 28 e 29. Fonte: MATTHEWS, 2009, p 28 - 29.

Paginas 28 e 29:

A pégina 28 representa o cendrio que a narrativa estava se passando, composto princi-
palmente por mulheres, pois era época da Primeira guerra Mundial. As mulheres vestidas como
Chanel s@o a maioria, apenas uma estd usando as vestes tradicionais. Mostrando assim, que ela
conseguiu atingir grande parte das pessoas, tornando a moda diferente, como ela.

Na ilustracdo ao lado, pagina 29, Chanel estd em um atelié, rodeada por costureiras
que estdo observando ela, com expressao de espanto. Provavelmente o motivo da estranheza
¢ pelo vestido que ela estd criando, mais curto e sem mangas, 0 que ndo era comum na moda.
Coco Chanel esta olhando para o vestido, analisando sua criacdo, os retalhos de tecido no chdo
mostram que ela estd costurando e cortando ali mesmo, sem desenhos e moldes. Ela veste um
vestido reto, cardiga preto e um colar de pérolas com uma tesoura pendurada. As cores sao mais
intensas nesta ilustracdo, a presenga de tons de marrom sdo as predominantes.

Podemos classificar estas ilustracdes nos parametros de Herndndez (2000) como uma
interligacao de fazer com que o espectador pense e expressar valores estéticos. Percebemos
que € apresentado o cendrio em que se passa a narrativa naquele momento, mas pelo fato do
texto tratar a questdo da Primeira Guerra Mundial, desperta a imaginacio do leitor para outras
abordagens. J4 na imagem em que Chanel estd no ateli€, ela tem uma carga de cores e tracos

maiores, chamando aten¢do do leitor quanto a estética.
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Com a guerra veio a necessidade de racionar
as roupas. A imprensa incentivava as mulheres a
emagrecer, para que menos tecido fosse usado.
Com a industria téxtil entrando em colapso,

Chanel conseguia gr.\nJcs quanli‘[.n[c:

de malha barata. Consequentemente,

muitas de suas criaghes nio favoreciam
silhuetas rechonchudas, As mulheres nio queriam apenas
vestir-se como Chanel — queriam ser

exatamente como ela. Mas sua beleza

diferenciada vinha de sua atitude, algo

{UE Nem mesmoe a8 mais ricas sacialites |
||m|imn comprar. ‘

Assim, depois da guerra, a moda se

voltou para um novo tipo de mulher,

mais esportiva e dgil. Jovem e delgada

como Chanel,

Figura 22 — Paginas 30 e 31. Fonte: MATTHEWS, 2009, p 30 - 31.

Paginas 30 e 31:

As ilustracdes destas paginas, mostram as mulheres que antes vestiam-se de forma extra-
vagante, tentando vestir roupas criadas por Chanel. Mas elas ndo sdo parecidas com a criadora,
nota-se que Chanel ¢ mais magra em relacdo a elas, sendo assim, as roupas ndo caem tao bem.
Percebemos que as outras personagens estao com dificuldades para se adaptar ao estilo revolu-
ciondrio de Chanel, como por exemplo os vestidos mais curtos e sem espartilhos.

Esta é uma parte do livro que nos causa estranheza, pois no inicio da narrativa a questao
de Chanel ser “magricela” é tratada como algo diferente. Ja nesta ilustracdo quem estd sendo
tradada com diferenca sdao as mulheres “gordinhas”. Vale a critica neste momento, pois o pu-
blico infanto-juvenil, estd aprendendo com o livro, e a questio estética é tdo preocupante nesta

fase. Podemos assim, classificar esta ilustragdo com segundo Hernandez(2000) Inquietante.
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' :
Naguela época, era comum que as pessoas das classes altas desprezassem

as classes trabalhadoras. Chanel mudou isso. Tratav clientes ricas de
| i._:u.\l para i_:|m|, exigindo que clas fizessem o mesmo. Esse comportamento

desafiade com que ela fosse considerada uma das grandes criadoras da

moda parisiense, ¢ nio apenas uma modista, L—]'mm'] lihcrluu as mulheres
dos espartilhos ¢ de regras sociais limitadas e igualmente sufocantes,

Para Chanel nada cra mais importante do que ser ela mesma. Seus
labios admiravelmente wmm“ms, sua energia, seu usti]u. sua .-nnp|ici:|m:]c

tornaram-na a celebridade do momento.

TODOS AMAVAM CHANEL E
ELA SEMPRE FOI DIFERENTE.

Figura 23 — Paginas 32 e 33. Fonte: MATTHEWS, 2009, p 32 - 33.

Paginas 32 e 33:

A ilustragdo das duas dltimas paginas da narrativa, apresentam as personagens cami-
nhando, alegres e livres, principalmente pela forma de se vestir. As pessoas que passam pela
rua sdo elegantes e ndo olha Chanel com estranheza e desprezo. As mulheres ndo usam mais
os vestidos grandes, compridos e cheios de adornos, agora usam roupas mais leves, cores mais
escuras, retas € minimalistas. Chanel € ilustrada novamente com um vestido preto, chapéu mar-
rom, colar de pérolas e scarpin. Ela estd feliz, sorrindo, com os bracos para cima, como se
estivesse comemorando algo. O cendrio se parece com a fachada de hotel, remetendo ao que
Chanel morava.

Com esta ilustracdo podemos dizer que ela tem um sentido de fazer o espectador pensar,
além disso, podemos interligar esta classificagdo com outro critério que € olhar para o futuro, na
classificacdo de Hernandez (2000). Ela pode deixa o leitor pensando em como segue a narrativa
apds este “final”, por se tratar de uma biografia, uma histéria, em partes, real. Outro ponto é que
Chanel esta sozinha, sendo assim, pensamos em onde estaria o “amor’ que ela havia encontrado

no decorrer da narrativa.
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CONSIDERACOES FINAIS

Em linhas gerais, o livro “Diferente como Chanel” contribui, em vdrios aspectos, que
vao do entendimento sobre alguns pontos da moda e estética, passam pela vida de uma estilista
e vai até a contribui¢ao para a formacgdo social da crianga. O leitor pode se projetar na histdria,
principalmente por abordar a tematica do ser diferente, tdo preocupante nos dias de hoje, em
que as exigéncias por padrdes sdo cada vez mais presentes.

Pode-se assim pensar acerca da importancia da histdria frente ao contexto contempora-
neo que vivenciamos. Segundo Birman (2012), a sociedade atual encontra-se caracterizada por
uma homogeneizagdo das subjetividades, excluindo o diferente como constitutivo do sujeito.
Para ser alguém hoje, € preciso ser igual, é preciso anular, disfarcar, esconder a diferenca. O
que a histéria do livro “Diferente como Chanel” mostra € um processo oposto a esse. Chanel
se caracteriza por ser diferente das demais, por ter uma diferenca e essa diferenca encontra-se
marcada pelo jeito de pensar, pela forma de compreender e significar o mundo a sua volta. O
ser diferente de Chanel j4 estava presente no seu brincar, na facilidade com que imaginava outro
mundo, com que sonhava e deseja um outro lugar, ser uma outra pessoa, etc. Chanel acreditou
na sua diferencga, isto é, no seu desejo, naquilo que marcava a sua singularidade. E a brincadeira,
a diferenca, aos poucos foi se tornando verdade, realidade, possibilidade.

Uma editora como a CosacNaify, ao ter o livro “Diferente como Chanel” em seu cata-
logo, afirma ainda mais a preocupacdo com um publico tdo relevante: o infanto-juvenil, que
estd em fase de formacao, iniciando os entendimentos e preocupagdes que os envolvem. Assim
como Vanessa Gangalves'® relatou em sua entrevista, “A nossa contribui¢io é a de relacionar a
moda com os outros assuntos que a legitimam dentro da nossa época.” percebemos que acon-
tece um entrelacamento de temdticas, como a moda, arte, biografia, psicologia, entre outros,
que conversam entre si e formam o leitor.

De maneira que a anélise do livro “Diferente como Chanel” para a Produ¢do Editorial,
contribui para a reflexao acerca da formacgao de catdlogo e perfil de uma editora, da concepc¢ao
entre as obras de uma mesma linha editorial. Conforme a editora da linha infanto-juvenil re-
latou, que a publicagdo analisada estd inserida dentro “da area de biografia da editora, além de
ser também uma opg¢ao para as criangas cujos pais ja leram A era Chanel, de Edmonde Charles-

Roux”(GONCALVES, 2014). Sendo assim, a obra ndo estd “solta” no catdlogo, ela dialoga

16 Anexo 1.
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com outras publicacdes e publico da editora.
Esta pesquisa permitiu a aproximacdo entre a temdtica da moda, a biografia de Coco
Chanel, o segmento de literatura infanto-juvenil e producao editorial direcionado para atender

a um publico leitor.
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ANEXO 1

Entrevista realizada no dia 05/11/2014, via e-mail. A entrevistada ¢ Vanessa Gongalves,
editora infanto-juvenil da CosacNaify.
Sobre a Publicacao:
1- Qual a relevancia de um livro de moda infanto-juvenil para o catialogo da CosacNaify?
O catdlogo infanto-juvenil da CosacNaify anda de par em par com a drea adulta. Como as publi-
cacoes de moda da editora sdo muito fortes — monografias de estilistas nacionais e estrangeiros,
bibliografia de referéncia e histdrica —, sentimos necessidade de criar livros especificos para o
publico infantil que expressasse os principios bésicos desse vasto tema e também dialogasse
com outras areas — como o design, a sociologia e a histéria. O primeiro livro que fizemos €
diretamente relacionado a moda dentro do contexto histdrico socioldgico: Moda, uma histéria
para criancas, de Katia Canton, que faz um recorte temporal das principais manifestacdoes do
vestudrio, indicando como o homem foi modificando a sua forma de se mostrar para o mundo.
Da mesma colecio — Prismas — e com a mesma intencao editorial, ha o titulo Tatuagem, pier-
cing e outras mensagens do corpo, da jornalista Leusa Araujo. Joaquina e sua maquina conversa
com os leitores iniciantes por meio de um poema onde uma ratinha costureira veste uma cidade
inteira. Além do texto rimado e das ilustragdes feitas em papel kraft (assim como o Moda),
este livro introduz um vocabuldrio da costura: tafetd, popelina, além de discretamente sugerir
que a mais alta costura pode ser feita pelas menores maos. Ja o Eu que fiz € um livro de uma
designer importante, Ellen Lupton. A ideia deste livro € mostrar como podemos customizar ob-
jetos do nosso dia a dia com solugdes préticas e caseiras. A vestimenta personalizada entraria,
entdo, como uma solu¢@o sauddvel para o meio ambiente e também para agucar a criatividade
e a independéncia das criangas. Por udltimo, Diferente como Chanel entraria dentro da 4rea de
biografia da editora, além de ser também uma opcao para as criangas cujos pais ja leram A era

Chanel, de Edmonde Charles-Roux.

2- Existem muitas publicacées da editora com o assunto moda para este publico?

Existem os cinco titulos citados na resposta anterior: Moda, uma histdria para criancas (2004),
de Katia Canton; Tatuagem, piercing e outras mensagens do corpo (2005), da jornalista Leusa
Araujo, Joaquina e sua maquina (2007), de Olivier Douzou (texto) e Isabelle Chatellard (ilus-

tracdes); Eu que fiz (2008), de Ellen e Julia Lupton; e Diferente como Chanel (2009), Elizabeth
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Matthews.

3- Como foi a escolha da estilista Clo Orozco para traduzir a publicacao ''Diferente como
Chanel''?

Em todos os livros da editora, sejam adultos ou infantis, de moda ou de qualquer outra érea,
sempre procuramos colaboradores (tradutores, autores de texto de quarta capa e orelha) que
dialoguem de alguma maneira com a tematica ou com o contexto do livro em questdo. Para
traduzir os livros da atriz Julianne Moore, Morango Sardento e Morango Sardento e o valen-
tao da escola, por exemplo, convidamos as também atrizes Fernanda Torres e Denise Fraga,
respectivamente. Para traduzir O carrinho da Madame Miséria, protagonizado por uma mora-
dora de rua, chamamos o psicanalista Tales Ab’Saber, por sua experi€éncia com psicopatologia
e saude publica. E foi também pela proximidade da C16 Orozco com o universo da moda que a
convidamos para traduzir e escrever o textinho de quarta capa do livro Diferente como Chanel.
Além, claro, de sabermos da afinidade da estilista brasileira com a personagem do livro. Re-
comendo a leitura da breve entrevista que fizemos com a Cl6 na época do langamento do livro:

http://editora.cosacnaify.com.br/ObraEntrevista/11200/14/Diferente-como-Chanel.aspx

Mapeamento do entrevistado:

1- HA quanto tempo vocé esta na Editora CosacNaify? Ha oito anos

2- Qual a sua funcao na Editora? Editora de livros infanto-juvenil

3- Qual a sua formacao? Sou formada em jornalismo pela Casper Libero e em pedagogia pela
Faculdade de Educacao da USP

4- Como voceé vé o mercado de publicacdes infanto-juvenil relacionado com o tema Moda?
A moda na literatura infantil geralmente € vista como tendéncias e atualidades para a nova
geracdo. Na Cosac Naify, o que tentamos mostrar € que a moda é uma maneira de o homem
se expressar na sociedade, um movimento que ocorre desde os homens da caverna. Pode ser
também reflexo da nossa consciéncia ecoldgica, estd ligado a historia e, sobretudo, faz parte da
manifestacdo artistica. A nossa contribuic@o € a de relacionar a moda com os outros assuntos
que a legitimam dentro da nossa época. Os leitores desses livros sio meninos e meninas, homens
e mulheres. Para se ter uma ideia da abrangéncia, o livro Moda, uma histoéria para criangas foi

adotado no primeiro ano do curso de moda da Faculdade Santa Marcelina, em Sao Paulo.
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ANEXO 2

LINHA DO TEMPO CHANEL

Linha do tempo construida a partir de informacdes captadas do site oficial na marca Chanel,
do livro “A era Chanel” de Charles-Roux e “Diferente como Chanel” de Elizabeth Matthews.

Serve como base para as andlises e entendimento da pesquisa.

1883 NASCIMENTO DE GABRIELLE CHANEL- Gabrielle Chanel nasceu em Saumur

(Franga) no dia 19 de agosto de 1883, sob o signo de Ledo e de familia modesta.

1910 CHANEL MODA - Gabrielle Chanel abre a sua primeira loja, na Rue Cambon n° 21, em
Paris, criando chapéus sob o nome "Chanel Modes". Estilista preferida entre as atrizes francesas
mais famosas daquela época, os seus modelos ajudam a estabelecer a sua reputacao. O estilo de
vestido simples e elegante de Gabrielle Chanel torna-se sensacdo e € rapidamente imitado por

toda a cidade de Paris.

1912 DEAUVILLE- Gabrielle Chanel abre uma nova boutique em Deauville na Franca e apre-
senta uma colecdo de roupas para praticar esportes. A sua linha em jersey € revolucionadria,
alterando as relacdes das mulheres com os seus préprios corpos e a suas formas de viver. Foi

um sucesso imediato.

1915 BIARRITZ- Com uma reputagdo ja bem estabelecida, Chanel abre a sua primeira Casa

de Costura em Biarritz, na Franca.
1918 RUE CAMBON- Chanel abre a sua Casa de Costura na Rue Cambon n° 31, em Paris.

1921 CHANEL N°5- Chanel apresenta a sua primeira fragrancia, o iconico CHANEL N°5.
Criado por Ernest Beaux, antigo perfumista dos czares, o N°5 foi chamado assim porque foi
o quinto aroma apresentado a Mademoiselle Chanel. Verdadeiro cldssico atemporal, o N°5

continua sendo o maior simbolo de feminilidade.

1922 CHANEL N°22- Lancamento de Chanel N°22. Assim chamada devido ao ano de sua
criagdo, esta fragrancia floral foi concebida no mesmo espirito revoluciondrio do CHANEL

N°5 e distingue-se por sua combinagao Unica de delicadeza e audécia.

1924- CRIACAO DA PRIMEIRA LINHA DE MAQUIAGEM- Chanel apresenta a sua pri-

meira colecdo de maquiagem para os ldbios e, em seguida, para o rosto. No mesmo ano, a
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“Société des Parfums Chanel” € fundada, dedicando-se a criar fragrancias tinicas e produtos de

beleza.

1924 LE TRAIN BLEU- Gabrielle Chanel cria os figurinos do ballet "Le Train Bleu", apre-
sentado no Teatro dos Champs-Elysées, em Paris, pelos “Ballets Russes” de Serge Diaghilev.
O livreto € de Jean Cocteau, a musica € de Darius Milhaud, os cenarios sao de Henri Laurens e

a cortina do palco é de Pablo Picasso.

1924 TWEED- Em uma de suas frequentes viagens a Escocia com o Duque de Westminster,
Gabrielle Chanel descobre o tweed, um tecido tradicionalmente masculino que inspirard os seus

icOnicos tailleurs.

1925 GARDENIA- O perfume Gardenia revela um novo aroma, uma fragrancia intensa, volup-
tuosa, que exprime uma visdo de feminilidade absoluta. Para esta criagdo unica, o perfumista
Ernest Beaux concebe uma ode olfativa a pureza da camélia, uma flor sem aroma, a favorita de

Mademoiselle Chanel.

1926 BOIS DES ILES- Gabrielle Chanel lanca o perfume Bois Des Iles. Inspirado em uma
visdo de destinos exoticos, com acordes de ylang-ylang e sandalo, este aroma amadeirado foi

uma das primeiras fragrancias orientais criada especialmente para as senhoras.

1926 THE LITTLE BLACK DRESS- Gabrielle Chanel cria o iconico “pretinho basico”, um
estilo cuja ousada simplicidade revoluciona a moda. A American Vogue celebra este modelo
inovador e o define como um cldssico imediato, escrevendo o seguinte: “o vestido “Ford” da

Chanel € o vestido que o mundo inteiro usara."

1927 CUIR DE RUSSIE- Gabrielle Chanel lanca o perfume Cuir De Russie. Criado por Ernest
Beaux, nascido e formado na Russia, a nova fragrancia oriental se inspira na historia russa,

evocando uma cultura equestre com notas pronunciadas de tabaco e couro.

1927 CRIACAO DA PRIMEIRA LINHA DE PRODUTOS PARA A PELE- Apoiando-se
na certeza de que o luxo comecga por uma pele perfeita, Chanel desenvolve a primeira linha
completa de quinze produtos inovadores de cuidados para a pele, refletindo o espirito visionério

de Mademoiselle.

1931 HOLLYWOOD- A pedido pessoal de Samuel Goldwyn (produtor de filmes), Gabrielle

Chanel vai a Hollywood para criar roupas para as estrelas mais importantes do cinema.

1932 BIJOUX DE DIAMANTS- Gabrielle Chanel apresenta na sua residéncia pessoal em
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Paris uma exposi¢do deslumbrante de Alta Joalheria, “Bijoux de Diamants”.

1935 COCO CHANEL NO AUGE DA FAMA- Gabrielle Chanel estd no auge da fama. Ela

emprega 4.000 pessoas e possui cinco boutiques na Rue Cambon, em Paris.

1945 OS MILITARES (GI) ADORAM CHANEL- Comeca a Segunda Guerra Mundial, for-
cando o encerramento de algumas boutiques da Casa Chanel. Entre as cinco da Rue Cambon,
apenas uma continua aberta: a loja do n° 31, onde perfumes e acessérios continuam fazendo

muito sucesso entre os parisienses € os soldados americanos.

1954 WELCOME BACK- Aos 71 anos de idade, Chanel prepara a grande reabertura da sua
Casa de Costura. Cansada da moda daquela época, ela inspira uma segunda revolu¢ao com as

suas criacdes originais.

1955 A BOLSA 2.55- Em fevereiro de 1955, Gabrielle Chanel langa a iconica bolsa de mate-
lass€ 2.55, cujo nome vem da data de sua criacdo. Combinando couro e corrente de ouro, ela
inventa um novo estilo de al¢a flexivel, extremamente leve e a0 mesmo tempo resistente, e que

permite as mulheres ficarem com as maos livres.

1955 POUR MONSIEUR- CHANEL lanca Pour Monsieur, a tinica fragrancia masculina pro-
duzida durante a vida de Mademoiselle. Criado por Henri Robert para a Chanel, este perfume
amadeirado, com infusao citrica, simboliza a elegancia, o espirito, o requinte e a discri¢ao do

homem Chanel.

1957 SAPATOS BICOLORES- Gabrielle Chanel cria o lendario sapato bicolor. Concebido
em bege com um contrastante bico preto, o estilo extravagante cria um efeito vantajoso Unico,

que diminuiu o pé a0 mesmo tempo em que alonga a perna.

1960 ANOS 60- AS CELEBRIDADES VESTEM CHANEL- O fascinio pela Chanel aumenta,
quando as estrelas mais famosas daquela época - Elizabeth Taylor, Jane Fonda, Jackie Kennedy,

Grace Kelly e Jeanne Moreau - vestem as roupas mais recentes da Chanel.

1970 CHANEL N°19- Gabrielle Chanel apresenta o Chanel N°19, uma fragrancia cujo nome
refere-se a data do seu nascimento, dia 19 de agosto. Concebido pelo Mestre Perfumista Henri
Robert, este aroma floral possui infusdes de iris € uma rica combinacdo de notas verdes e ama-

deiradas.

1971- "Que a minha lenda prospere e cres¢a, desejo-lhe uma vida longa e feliz!"-Mademoiselle

Chanel (morte de Chanel, 10/01/1971, com 87 anos).
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1974 CRISTALLE- Perfume em homenagem a sua morte.

1978 CRIACAO DO PRET-A-PORTER- A Casa CHANEL expande-se com a introducdo da
sua primeira Cole¢do de Prét-a-Porter e com a distribuicao mundial da sua linha de acessorios
icOnicos.

1981 JACQUES POLGE- O famoso perfumista Jacques Polge é nomeado Mestre Perfumista

da Chanel, seguindo os passos dos outros perfumistas: Ernest Beaux e Henri Robert.

1981 ANTAEUS- A CHANEL lanca Antaeus, uma Eau de Toilette poderosa, absolutamente

masculina, a primeira das inimeras criacdes de Jacques Polge para a Casa Chanel.

1983 KARL LAGERFEILD- Karl Lagerfeld foi nomeado Diretor Artistico de Moda da Cha-

nel, desenhista de todas as cole¢des de Alta Costura, Prét-a-Porter e Acessorios.

1984 COCO- CHANEL lanca Coco, a primeira fragrancia feminina criada por Jacques Polge.
Inspirado pela historia veneziana e pelo estilo barroco, este perfume floral e oriental expressa

uma visdo provocadora da opuléncia do antigo mundo.

1987 O RELOGIO PREMIERE- Com o lancamento do relégio Premiere, desenhado por
Jacques Helleu, a CHANEL inaugura sua primeira linha de relégios. O mostrador do relégio

lembra tanto a forma da Place Vendome quanto a tampa do iconico frasco do perfume N°5.

1990 EGOISTE- CHANEL apresenta Egoiste, um perfume original, revigorante, que desafia
as convencdes das fragrancias masculinas, exprimindo notas poderosas de sandalo e baunilha

bourbon.

1993 CRIACAO DE ALTA JOALHERIA E RELOJOARIA CHANEL- Alcangou-se mais
um marco com o langamento da primeira colegdo CHANEL de Alta Joalheria no coracio da
Place Vendome, em Paris. Em 1997, a Chanel estabelece a sede do departamento de Alta

Joalheria na Place VendOome n°18.

1996 ALLURE- CHANEL lanca Allure, uma fragrancia feminina, oriental e fresca, acentuada
por delicadas notas florais. Inspirado pelo espirito elegante e independente de Gabrielle Chanel,
o perfume é uma criacdo exclusiva perfeitamente cldssica e, a0 mesmo tempo, completamente
moderna. Rapidamente, foi langado o Allure Homme, interpretacdo masculina desta fragrincia

provocadora.

2000 J12- O iconico reldgio J12 foi o primeiro relégio esportivo da CHANEL. O seu design

original, tanto masculino quanto feminino, é fabricado em elegante ceramica preta. Seguindo
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o sucesso internacional do primeiro J12, a CHANEL apresenta, mais tarde, outros modelos,

incluindo o J12 em ceramica branca e o J12 Chromatic.

2001 COCO MADEMOISELLE- CHANEL langa Coco Mademoiselle, um aroma feminino e
sensual inspirado no espirito indomado de Mademoiselle Chanel. Modelada a partir do perfume
COCO original, esta fragrancia fresca e oriental exala notas delicadas de laranja e bergamota,

complementadas por infusdes florais e especiarias.

2002 OS METIERS D’ART- CHANEL adquire oito ateli€s parisienses especializados para
fundar a Paraffection, uma empresa que consiste em vdrias casas especializadas: Desrues (tra-
balhos em metal), Lemarié (florista e plumista), Maison Michel (costureiro/chapeleiro), Maison
Lesage (bordados), Massaro (sapateiro), Goossens (ourives), Guillet (especialista em acessorios
florais), e Atelier Montex (bordadores). Com Paraffection, a CHANEL apoia as artes historicas

e preserva as especialidades artesanais tradicionais da moda.

2003 CHANCE- CHANEL apresenta Chance, uma fragrancia original, jovem, com notas flo-
rais frescas que contrastam com os elementos doces e as especiarias. Criado por Jacques Polge,
0 aroma inspira-se na crenca de Gabrielle Chanel no poder dos talismas e dos objetos que dao

sorte.

2005 CHANEL NO MET- O Metropolitan Museum of Art de Nova York homenageia a CHA-

NEL com uma grande exposi¢ao dedicada a Casa CHANEL.

2007 CHANEL, ARTE COMO UNIVERSO- O mundo das artes celebra mais uma vez CHA-
NEL com a exposi¢do "Chanel, Arte como Universo"no Museu Estatal de Belas Artes Pushkin

de Moscou.

2007 LES EXCLUSIFS- CHANEL lanca Les Exclusifs de Chanel. Vendida exclusivamente
nas boutiques Chanel, esta colecio de fragrancias raras, simples e elegantes, representa a mais

pura expressao do espirito de Chanel.
2008 PETER PHILIPS- Peter Philips € nomeado Diretor Criativo de Maquiagem da Chanel.

2008 MOBILE ART- A artista Zaha Hadid apresenta uma exposicao itinerante intitulada "Mo-
bile Art CHANEL - Contéiner de Arte Contemporanea, por Zaha Hadid,"apresentando traba-
lhos artisticos inspirados na bolsa icOnica e criados por vinte artistas. Depois de ter passado
por Hong Kong, Tokyo, e Nova York, a Chanel doou o pavilhdo de exposicdo Mobile Art ao

Instituto do Mundo Arabe de Paris.
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2010 BLEU DE CHANEL - Lang¢amento do perfume masculino, composto por Jacques Polge,
o Criador dos Perfumes de CHANEL.

2011 CULTURA CHANEL- O mundo internacional da arte homenageia a CHANEL com a
inauguracdo de "Culture CHANEL"no Museu de Arte Contemporanea (MOCA), em Xangai, e
no Museu Nacional de Arte da China (NAMOC), em Pequim.
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