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RESUMO

A pesquisa visa compreender como se da a construcdo e a relacdo do fa de Harry Potter com a saga,
0 objeto cultural, e a relacdo do fa na producdo de fanmades, e caracterizar essas formas de
consumo e producdo enquanto manifestacfes de gosto (HENNION, 2010, 2011) e performance
pessoal (EHRENBERG, 2010; GOFFMAN, 2009). Aborda-se, neste trabalho, tanto a cultura do f&,
relacionando-a com consumo enquanto experiéncia e cultura material e com cultura da participacéo e
formas de producao, quanto o fa por meio da teoria da performance de gosto. Como metodologia, é
proposto um viés biografico por meio de relatos de vida, ja& que rememorando a histéria dos oito fas
sobre Harry Potter, do desconhecimento ao amor, do consumo a produgdo, com aqueles que sdo 0s
mais proximos & histéria, pdde-se refletir a relagdo do fa com Harry Potter e a construcdo de
fanmades. Assim, esta analise buscou explorar os relatos por trés eixos centrais: similaridades nos
relatos biograficos, nos hébitos de consumo e cultura material, e na construcdo de fanmades. E,
dessa forma, foi possivel pensar como légicas de performances de gosto, uma manifestacéo de
envolvimento, de caracterizacdo e de propagacdo. Sendo a primeira l6gica observada através do
engajamento dos fas com a narrativa, tanto pelo consumo quanto pela producdo de conteldo, a
segunda, por meio do ‘revestir-se’ e ‘expor-se’ como fa de Harry Potter através de objetos conferidos
de valor e, por fim, a outra légica de performance é percebida pelas proprias fanmades, que tem o
carater de auxiliar o desenvolvimento de novas faces do universo magico de Hogwarts e manter a
histéria viva.

Palavras-chave: Performance de gosto. Cultura de Fas. Harry Potter.



ABSTRACT

This research it aims to understand the construction and the relationship of the Harry Potter’s fans
with the saga, the cultural object, and the relationship of the fan in the creation of fanmades,
furthermore describing this ways of consumption and production like expressions of taste (HENNION,
2010, 2011) and individual performances (EHRENBERG, 2010; GOFFMAN, 2009). This work
discuses both the fan culture, relating with consumption and material culture and with participation
culture and ways of production, as the fan by the theory of performances of taste. As a methodology, it
is proposed by a biographical approach through life stories, since while talking about Harry Potter with
eight fans, from unknowing to love, from consumption to production, with those who are close to the
story, it could be investigated the relationship of the fan with Harry Potter and the relationship of
making fanmades. Therefore this analysis intended to explore the statements by three axes of
analysis: similarities between biographical narrative, consumption behaviors and material culture,
making fanmades. In this way, it was possible to extract as logic of performances of taste, a
demonstration of involvement; characterization and propagation. The first logic was observed by the
engagement of the fans with the narrative, both by the consume and the production of content. The
second one was noted by 'wearing it' and 'exposing' yourself as a fan of Harry Potter making the use
of objects coffered granted of value. And at last, the logic of performance is recognized by the
fanmades itself which assisted the development of new faces in the magical world of Hogwarts and
kept the story alive.

Keywords: Performances of taste. Fan Culture. Harry Potter.
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1. INTRODUCAO

“Ele vai ser famoso, uma lenda. Eu ndo me surpreenderia se o dia de hoje
ficasse conhecido no futuro como o dia de Harry Potter. V&o escrever livros sobre o
Harry. Todas as criangas no nosso mundo vao conhecer o nome dele” (Professora
Minerva McGonagall'). De certo, todas as criancas magicas conhecem tanto o
nome, quanto a histéria do menino que se tornou um grande bruxo.

Pra mim, ndo é nenhum sacrificio falar sobre Harry Potter. Com uma ou outra
variacéo essa foi a frase que conectou esta pesquisadora e outros fas da saga para
a realizacdo desta pesquisa. Tratando sobre fendmeno mundial literario e
cinematografico que possui uma legido de fas e que, mesmo apds o término da
franquia original, ainda mantém viva sua historia, conversando sobre Harry Potter,
do desconhecimento ao amor, do consumo a producdo, com aqueles que sdo 0s
mais proximos da histéria, pode-se refletir a relacdo do fa& com o objeto cultural
(Harry Potter) e construcdo das producdes por parte dos fas (fanmades). A pesquisa
visa entender os fas, suas formas de cultura, consumo e participacdo como forma de
compreender e caracterizar essas formas de consumo e produgdo enquanto
manifestagdes de gosto e performance pessoal, que “engaja, transforma e é sentido”
(HENNION, 2005, p.133 apud AMARAL, 2014, p. 3), que auxiliam a construcéo de
novas faces do universo magico de Hogwarts.

Os fés, antes estereotipados de alienados e psicoticos, hoje sdo considerados
0 “segmento mais ativo do publico das midias, aquele que se recusa a simplesmente
aceitar o que recebe, insistindo no direito de se tornar um participante pleno”
(JENKINS, 2009, p. 188). Esta pesquisa foca-se no fa que, além de consumir, busca
também fazer parte de uma cadeia de producéo, recriando os elementos do produto
cultural original. Temos observado as manifestacfes desse novo consumidor, que €,
concomitantemente, um produtor de contetdo e que pode, através das tecnologias
de hoje, compartilhar suas producgdes. Os fas, que desejam tornar-se parte de seu
universo de adoragdo tem um papel fundamental na expanséo desse universo, além
de tornarem o produto um bem valioso.

A pesquisa justifica-se pelo fato de que autores, como Jenkins (2009), Shirky

(2011), Tapscott e Williams (2007), declararem os fds como parte fundamental para

! Professora de Trasfiguracéo da Escola de Magia e Bruxaria de Hogwarts sobre Harry Potter em
Harry Potter e a Pedra Filosofal. Rio de Janeiro: Rocco, 2000.
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a cadeia de producdo e consumo de bens simbdlicos e produtos culturais. Eles
compdem um espaco rico e amplo de estudo, que deve ser aprofundado, j& que é
uma area de estudos que esta se renovando, saindo de uma concepc¢ao na qual o fa
€ um sujeito alienado, fanatico e extremista para uma concepcédo onde ele € um ser
ativo, capaz de pensar, criticar, discutir e, principalmente, recriar em cima do objeto
de adoracdo, fazendo parte dessa cadeia de consumo enguanto experiéncia e
expansao do produto cultural.

A medida que a concepcdo e o fa se modificam, essas mudancas
desencadeiam a transformag&o do consumidor, seu entendimento e seu perfil. Por
isso € perceptivel que este estudo possui um viés comunicacional e valido para a
comunicacao, ja que busca entender o consumidor fa e produtor, sua participacao
na cultura material e a relacdo sujeito-objeto.

Com muitos desdobramentos a serem explorados, a pesquisa apresenta uma
relevancia e originalidade no tema e objetivo, pois tem a intencdo de conhecer mais
intimamente o fa ativo e produtor, ndo como parte de um fa-clube especifico e suas
articulacbes enquanto grupo, mas como uma unidade importante e peca central de
uma rede, pontos que constituem um enorme fandom? cujas recriacdes e
compartilhamento de trabalhos expandem o universo ficcional ao ponto de se
entrelagcar com seu cotidiano, o0 universo real, fas estes, transformados e
singularizados pelos seus atos de recriacao.

Além disso, das producdes dos fas e seu relacionamento com a franquia,
também deseja-se caracterizar essas formas de consumo e produgcdo enquanto
manifestacbes de gosto e performance pessoal, outra area de estudos pouco
aprofundada e interligada com Harry Potter. O levantamento bibliografico®
apresentou diversos estudos envolvendo o0 universo magico com as areas de
Comunicacgéo, Psicologia e Linguagem, porém, poucos trabalhos relacionando a
franquia Harry Potter e seus fas com a relacdo de performance de gosto que um fa
apresenta.

Tendo em vista que a pesquisa possui, como problema-chave, como se da a
construcdo e a relacdo do fa com o objeto (saga Harry Potter e fanmades)

manifestada através da performance de gosto, optou-se por utilizar os relatos de

% Fandom: Juncéo das palavras fan e kingdom, em inglés, literalmente reino dos fas.
® Trabalhos envolvendo a saga Harry Potter: ALMEIDA (2011); BORELLI (2007); CAMARGO (2013);
NONATO (2009); TORQUATO (2009); ZANELLA (2013);
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vida como abordagem metodoldgica, pois, é na histéria de vida do fa, relatada pelo
mesmo, que se encontram as formas em que ele, o fa, se constréi e se apresenta a
medida que consome Harry Potter e produz conteudo sobre o mesmo. Para isso,
contou-se com a realizacdo de oito entrevistas em profundidade e anélise de suas
similaridades.

Da estruturagéo do problema de pesquisa, tem-se, como objetivo geral, inferir
como se da a relacdo sujeito — objeto (Fa + Harry Potter e Fa + Fanmade) atraves
da performance de gosto e cultura material, que reflete na construcdo da
singularidade do fa. Para auxiliar, foram tracados, como objetivos secundarios,
primeiramente, analisar o percurso de consumo dos fas (produtores) da franquia
para compreender os processos de identificacdo e pertencimento dos entrevistados
nesta pesquisa, em seguida, entender como 0 sujeito se constroi enquanto fa por
meio do consumo e produgcdo da materialidade e, por fim, compreender como 0s
processos de consumo, apropriacdo e reconfiguracdo, caracterizam e atuam
enguanto performance de gosto, expandindo o universo ficcional do fa.

A pesquisa configura-se da seguinte forma: no primeiro capitulo é
apresentada a franquia Harry Potter, os desdobramentos deste mundo magico, e a
apresentacdo do percurso metodolégico, com base nos estudos de Silva et al.
(2007), Ferrarotti (1991) e Goldenberg (2003); no segundo capitulo, sdo explorados
os fas, sua cultura (JENKINS, 2009) e consumo enquanto experiéncia (BARBOSA,
CAMPBELL, 2006) e correlacionado com a cultura material (MILLER, 2007, 2013a,
b), entdo, insercao do fa na cultura participativa (SHIRKY, 2011), como prossumidor
(TOFFLER, 1980) e, por fim é articulado o consumo e a producdo com base nas
teorias de performance de Ehrenberg (2010) e Goffman (2009), limitando-as a uma
performance de gosto, estudada por Hennion (2010, 2011). O terceiro e ultimo
capitulo apresenta os relatos dos participantes, seguido pela analise do mesmo com
base nas teorias discutidas no capitulo dois. Para finalizar, sdo expostas, nas

consideracdes finais, as possiveis conclusdes do estudo.
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2. O UNIVERSO: HARRY POTTER E A CONSTRUCAO DA PESQUISA

Alguns foram encantados em 1997, outros, apenas anos mais tarde. Uns
comecaram pelo livro e outros foram cativados pelos filmes. Certas pessoas
receberam uma indicacéo, enquanto que outras o descobriram por puro acaso. De
diversas formas, de estranhas maneiras, de um jeito torto ou meio errado, aconteceu
que, de alguma forma, cada um dos milhares de fas encontraram e construiram sua
histéria com Harry Potter.

No caso desta pesquisadora, eu tinha 11 anos quando foi lancado o primeiro
filme — mesma idade dos protagonistas — e, na época, achava muito interessante a
histéria, porém, a medida que a histéria amadurecia eu fui perdendo o interesse até
que, em um dia qualquer no ano de 2011, passeando por canais de televisdo, eu
revi o primeiro filme da série e foi como se tivesse encontrado minha carta de
Hogwarts que se havia perdido ha muito tempo. Em pouco tempo ja havia revisto
todos os filmes e lido todos os livros — foi entdo que a paixao havia se tornado amor.
Com isso, veio 0 desejo de conhecer mais, saber mais, sentir mais e o que poderia
me auxiliar nesta busca por “mais” era a internet. Nela, encontrei mais informacao
dos personagens, sobre a autora, o Pottermore e as diversas producdes de outros
fds, como desenhos e historias paralelas, além de observar as movimentac¢des que
os fas faziam em momentos icdnicos pela rede on-line ou os registros de encontros
fisicos.

Em meio a tantas produgdes e manifestacdes de afeto veio o desejo de tornar
Harry Potter um elemento fundamental desta pesquisa e, nela, estudar uma das
partes que mais compde este universo magico e o mantém vivo, os fas e suas
producdes. Com isto, este capitulo se dedica, primeiramente, a desvendar um pouco
do mundo méagico de Harry Potter e 0s meios em que esta inserido para, em
seguida, explicar as bases metodologicas desta pesquisa e nos capitulos
subsequentes, explorar os fas e seu relacionamento com o objeto de afeto e suas

fanmades.

2.1. SOBRE HARRY POTTER

Dez anos foi 0 tempo entre o primeiro e o Ultimo. Em 1997, a britanica J.K.

Rowling lancou o primeiro livro da saga Harry Potter, abrindo as portas para outro
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universo. Um universo magico, no qual todos os leitores foram convidados a estudar
na Escola de Magia e Bruxaria de Hogwarts e acompanhar o crescimento,
dificuldades e alegrias de um garoto, que aos 11 anos descobre que é um bruxo e
cujo futuro, a cada ano escolar que prosseguia, reservara grandes
responsabilidades. Ja 2007 foi o ano de publicagdo do ultimo livro da saga, porém,
ao contrdrio do que se poderia pensar, as portas abertas em 1997 ndo foram
fechadas, mantém-se abertas até hoje a todos aqueles que desejam conhecer e
vivenciar a histéria do Menino-que-Sobreviveu®.

“Livros que adultos e criangas podiam ler. Potter era assim” (ANELLI, 2011, p.
83). Interligando temas como amor, amizade, morte, sacrificios, responsabilidades e
superacao, para além de feiticos e magia, Harry Potter envolve o leitor, de qualquer
idade, por apresentar um personagem e uma historia que tratam de temas humanos.
Harry Potter é uma histéria que cria empatia e identificacdo e Hogwarts torna-se,
assim, sindbnimo de lar para diversos fas da narrativa.

Desdobrando o universo que Harry Potter criou em torno de si, temos como
inicio a publicacdo dos sete livros principais, sendo eles: Harry Potter e a Pedra
Filosofal (1997°), Harry Potter e a Camara Secreta (1998), Harry Potter e o
Prisioneiro de Azkaban (1999), Harry Potter e o Célice de Fogo (2000), Harry Potter
e a Ordem da Fénix (2003), Harry Potter e o Enigma do Principe (2005) e Harry
Potter e as Reliquias da Morte (2007), no Brasil, publicados pela Editora Rocco. A
saga de livros vendeu mais de 600 milh6es de exemplares no mundo, traduzida para
quase 70 idiomas e rendeu a sua autora cerca de US$ 1 bilhdo®. Como apresenta
Anelli (2011, p. 57), “apenas algumas horas depois do anuncio da data de
langcamento, o Reliquias da Morte havia alcancado o topo da lista de bestsellers da
Amazon.com”, e, “dois dias depois [...] langado 25 milhdes de livros mundialmente”
(ANELLI, 2011, p. 337), o que mostra parte da magnitude que a comunidade que
Harry Potter havia alcancado com o tempo.

Ainda hoje existem questionamentos acerca a veracidade literaria de Harry

Potter, ou seja, 0 questionamento de que os livros sdo ou nao considerados

* Apelido pelo qual o protagonista Harry Potter é conhecido na saga devido ao fato de que é o Gnico
E)ersonagem que ja sobreviveu a maldicao da morte.

As datas séo referentes as publicag6es inglesas. No Brasil, 2000; 2000; 2000; 2001; 2003; 2005 e
2007, respectivamente.
® Fonte: Mundo Estranho. Especial sagas: Curiosidades e segredos de Jogos Vorazes, Game
ofThrones, Harry Potter, Percy Jackson, Divergente e muito mais — Sdo Paulo: Ed. Abril, 2014
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literatura. Esta pesquisa reconhece a saga como literatura e, ainda mais, um
fenbmeno literario pelo simples fato de que ela foi lida e encorajou a ler. Anelli (2011,
p. 182) apresenta uma pesquisa que Daniel Yankelovich’ publicou em colaborag&o
com a Scholastic®, entre mais de mil participantes que revelou que “cerca da metade
dos leitores de Harry Potter com idades entre cinco e 17 anos declarou que néo lia
livros antes de comecar a ler a série, e que agora gostava de ler’, Harry Potter foi
responsavel por criar uma geracdo de jovens leitores e de abrir caminho para a
literatura fantastica e literatura infanto-juvenil.

Harry Potter também ficou bastante conhecido quando ganhou adaptacao
para cinema em oito filmes, com estreia do primeiro filme em 2001 e o sétimo livro
sendo dividido em duas partes, finalizando a sequéncia de filmes em 2011. As
bilheterias alcancam niimeros como, aproximadamente, 974 milhdes® de délares no

primeiro filme e mais de 1 bilh&o™

de dolares com o ultimo da sequéncia, totalizando
cerca de 7 bilhdes de dblares em bilheteria mundial da saga, sendo considerado um
dos maiores fendbmenos cinematograficos dos ultimos tempos.

Para uma experiéncia complementar, além dos livros e filmes, J.K. Rowling
disponibilizou o site Pottermore'!, o qual passou por uma recente transformagcéo.
Antes de setembro de 2015, o usuario podia acompanhar toda a narrativa em forma
de momentos que continham textos inéditos sobre personagens e locais, além de
poder realizar atividades como aula de pocfes com livros e ingredientes; participar
de duelos; coletar itens magicos; fazer parte do cotidiano magico através, de uma
conta no Banco Bruxo Gringots, ou ter a sua casa em Hogwarts'?; especificacées de
varinha e participar do Torneiro das Casas, através de uma contagem de pontos.
Atualmente, no segundo semestre de 2015, o site € alimentado apenas por
informacdes e noticias, perdendo o carater interativo, porém, compensando com a

guantidade de conteudo fornecido.

’ Estudioso de tendéncias de consumidor norte-americano.
® Editora dos livros Norte-americana.
Disponivel em: http://cinema.uol.com.br/noticias/reuters/2011/07/22/filmes-de-harry-potter-

ultrapassam-us7-bi-nas-bilheterias.htm. Acesso em: 15/09/2015.

Disponivel em: http://ultimosegundo.ig.com.br/cultura/cinema/ultimo+harry+potter+e+a+terceira
+maior+bilheteria+da+historia/n1597125885582.html. Acesso em: 15/09/2015.
1 Disponivel em: http://www.pottermore.com. Acesso em: 01/10/1015.
2 A Escola de Magia e Bruxaria de Hogwarts, local em que se passa a maior parte da historia, é
dividida em quatro casas, sendo elas: Grifindria, Sonserina, Corvinal e Lufa-Lufa, referentes aos
guatro fundadores da Escola, cada uma com suas caracteristicas. No decorrer do ano letivo, as casas
vao acumulando pontos e no final do ano uma das casas torna-se camped do Torneiro das Casas.


http://ultimosegundo.ig.com.br/cultura/cinema/ultimo+harry+potter+e+a+terceira
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Além disso, a franquia, ou seja, a coordenacdo por parte dos detentores
legais da marca em expandir seu nome através do conteudo explorado em
diferentes meios de distribuicdo (JENKINS, 2009), também conta com trés livros
spin-off, ou seja, complementares a narrativa, diversos livros sobre a producao
cinematografica, parque tematico, estudio de gravacao para visitagdo, games, jogos,
produtos licenciados que vdo de objetos do universo a roupas e acessoérios de
identificacdo, eventos de divulgacdo e congressos de fas, autodenominados
Potterheads, fa-clubes e os diversos tipos de criagdo por parte dos fas, como
fanfiction, fan filme, fanart, que serdo explorados mais adiante. Cabe, ainda,
ressaltar, a importancia que Harry Potter adquiriu no contexto académico. Tendo
construido um novo mundo, com costumes e tradicdes, é objeto de pesquisas das
mais diversas areas, como Comunicacgao, Psicologia, Literatura e Linguagem, como
nas obras de Almeida (2011); Borelli (2007); Camargo (2013); Nonato (2009);
Torquato (2009); Zanella (2013), que reiteram a importancia e relevancia de se
estudar esta saga, seus desdobramentos e relagdes com seus consumidores.

Ja4 em um relato mais detalhado, de forma pessoal e biogréafica, Anelli (2011)
apresenta como cada novo langamento no universo Harry Potter era aguardado,
alimentado e celebrado pelos fas através de encontros e, entre eles, cabe ressaltar a
turné de podcast realizado pelo site The LeakyCauldron®® (gerenciado por fas,
incluindo a autora) para comemorar a chegada do ultimo livro. Tais encontros
permanecem até hoje, como manifestacbes de carinho on-line em datas
comemorativas, como por exemplo, aniversario dos personagens ou da autora, data
de lancamento de livros ou filmes. Ou ainda a participagdo em eventos da cultura
geek, como Bienais do Livro ou os exclusivos sobre Harry Potter. Tais eventos
podem ser organizados por fa-clubes de grande porte, contando ou ndo, com o
apoio da Editora Rocco e, principalmente, sendo frequentado por todos os fas,
sendo eles membros ou ndo do fa-clube. Sendo encontros de grande porte ou
pequenas producdes de fas, tais acbes mantém viva a histéria que teria “terminado”
em 2007.

Sobre as producdes de conteudo por parte dos fas, € importante ressaltar que
estas ndo contam com a autorizacéo legal das empresas que detém os direitos da

marca, o que ja gerou conflitos envolvendo a saga, conhecidos como as Guerras de

13 Disponivel em: http://www.the-leaky-cauldron.org. Acesso em: 17/11/2015.
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Potter, entre fas e a Warner Bros. Pictures, a produtora dos filmes de Harry Potter e
que detém os direitos de marca e divulgacdo. A Warner ndo compreendeu a forga
gue a comunidade de fas possuia, iniciando com uma politica proibicionista, mas
acabou por mudar sua abordagem para algo mais cooperativo, pois “empresas
inteligentes estdo se esforcando para envolver diretamente o0s clientes e o0s
usuarios-lideres” (TAPSCOTT; WILLIAMS, 2007, p. 163). Jenkins (2009, p. 237)
coloca as Guerras de Potter como “uma luta sobre os direitos que temos de ler e
escrever a respeito de mitos culturais essenciais”, ja que para os fas, “a pureza de
motivacdo dentro dela (a comunidade) importa mais do que a legalidade de acéo
fora dela” (SHIRKY, 2011, p. 86). Como dito anteriormente, os fas desejam se tornar
uma parte ativa do universo de ficcao, parte da cadeia de producdo, suas criacdes
sdo feitas para serem compartilhadas e sdo vistas como uma oportunidade de

interagir com outros fas e com o universo que adoram (SHIRKY, 2011).

2.2. PERCURSO METODOLOGICO

Em meio a essa relevancia literaria e cinematografica, busca-se entender
como se d& a construcédo e a relacdo do fa com o objeto material, tanto a saga Harry
Potter quanto as fanmades, manifestada através da performance de gosto. Para
responder este questionamento central, esta pesquisa se propfe a ser um estudo
multi-metodoldgico, utilizando do método biogréafico, o relato de vida, e a pesquisa
bibliografica.

Esta pesquisa € de carater exploratério, ja que, segundo Gerhardt e Silveira
(2009) visa familiarizar-se com as diversas esferas do objeto de pesquisa, os fas,
seu relacionamento com a saga e suas producfes sobre ela, sendo também de
carater qualitativo, ou seja, visa estudar e entender os fas e sua relagdo com seu
objeto cultural, o que ndo pode ser expresso e reduzido a termos numéricos exatos.
Além disso, uma pesquisa qualitativa trata de fazer considera¢cdes sobre uma
determinada realidade, buscando explicar causas de fendmenos, suas correlacdes e
aspectos nao-revelados (GOLDENBERG, 2000 apud SILVA et al., 2007).

Especificando os meétodos que foram utilizados, temos a pesquisa
bibliografica como forma de “localizar, identificar, sintetizar e apresentar a
bibliografia pertinente ao estudo na pesquisa de comunicagéo” (STUMPF, 2012, p.

51), sobre fas e sua cultura participativa, além das teorias de performance e cultura
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material. Além disso, a pesquisa utilizou como abordagem metodoldgica principal, o
método biogréfico, cujo procedimento se deu através de relatos de vida, no qual o
objeto de estudo é o individuo, sua histéria e singularidades, e este método
compreende também o universo em que o sujeito esta inserido.

Esse método é caracterizado por ser um “compromisso com a histéria como
processo de rememorar, com o qual a vida vai sendo revisitada pelo sujeito” (SILVA
et al., 2007, p. 27). Outra caracteristica € o vinculo entre pesquisador e sujeito para
compreender as significacdes e ressignificacdes feitas pelo sujeito sobre sua historia
e ver esta histéria como uma ponte entre o individual e o social (SILVA et al., 2007).
E tomar o sujeito como um universo singular (FERRAROTTI, 1991), que reflete o
contexto social em que esta inserido através de um relato pessoal (MALLIMACI,
GIMENEZ BELIVEAU, 2006). Os relatos de vida propdem que “o resultado da
pesquisa [...] seja fruto [...] de um dialogo e de uma negociacdo de pontos de vista,
do pesquisador e dos pesquisados” (GOLDENBERG, 2003, p. 24).

E na histéria de vida do fa, entre seus habitos de consumo de narrativas, que
estd inserida sua caminhada entre o0 desconhecimento, consumo enquanto
experiéncia e producdo de conteddo sobre Harry Potter. Além de seu
relacionamento com 0 mesmo que o levaram a producao de novos materiais e a se
apresentar como tal. O método biogréafico € complexo no que diz respeito a conhecer
0 sujeito, porém, rico pelo mesmo motivo. Tendo o conhecimento de que neste tipo
de pesquisa a “preocupacdo do pesquisador ndo € com a representatividade
numérica do grupo pesquisado, mas com o aprofundamento da compreensao de um
grupo” (GOLDENBERG, 2003, p. 14), a principal técnica utilizada foi a entrevista em
profundidade, que segundo Duarte (2012, p. 62), “busca, com base em teorias e
pressupostos definidos pelo investigador, recolher respostas a partir da experiéncia
subjetiva de uma fonte, selecionada por deter informag¢des que se deseja conhecer”,
permitindo perceber, explorar e aprofundar um fenbmeno com base nas
intensidades e profundidades das respostas colhidas. Além disso, é de cunho
qualitativo, dindmico e flexivel, que explora um tema a partir de “informacdes,
percepgdes e experiéncias de informantes” (DUARTE, 2012, p. 62) para tratar, entre
outras coisas, do intimo do entrevistado, que seria o foco desta pesquisa,
compreender a relacdo do f& com o objeto e a recriagdo do mesmo e como
manifesta esse relacionamento em sua performance de gosto e construgao

identitaria.
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J& que esta pesquisa se propde a ser uma rememoracdo de uma parte da
histéria de vida do sujeito, um detalhamento sobre a trajetéria de consumo e
producdo, é mais interessante que a entrevista possua qualidade e profundidade do
gue um numero muito grande de respondentes, cujos relatos poderiam nédo ser bem
adquiridos ou aproveitados. Tém-se, no total, oito entrevistas realizadas durante o
més de outubro de 2015. O contato com o0s entrevistados foi feito mediante uma

postagem na Fan Page Harry Potter — Brasil*

(Figura 1 e 2) na qual esta
pesquisadora tinha um conhecido que publicou o pedido de participacdo. Ao total,
responderam ao pedido treze fas, contudo, com a explicacdo do estudo de forma
mais aprofundada e troca de mensagens, foram realizadas as oito entrevistas.
Todos o0s entrevistados também assinaram um termo de consentimento e

confidencialidade.

Figura 1 — Postagem do pedido aos fas

Alexia Sorensen m e ®
et
|i) espero

Oi fas de Harry Potter, sou uma
fa que precisa da ajuda de
vocés!

Estou fazendo um trabalho da
faculdade, apenas o de
conclusao de curso, e preciso
conversar com fas que
produzam materiais sobre HP,
como fanfics, fan arts, videos....
E queria saber se alguém estaria
disposto a conversar comigo **
Para quem topar, 0 meu e-mail é:

tcc.alexia@gmail.com

~ Obrigada pela atengéo!

1 Disponivel em: https://www.facebook.com/hpbrazil/?fref=ts. Acesso em: 17/11/2015. Até a data,
contou com 300 curtidas e 33 comentarios.
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Figura 2 — Repercussdes da postagem

B https://www.facebook.com/hpbrazil/photos/a.49163233420640.

ﬁ Procure pessoas, coisas e locais

Harry Potter - Brasil
Galera olha que legal um tce scbre Harry Potter... vames ajudar??7

Convoco o poder da ordem da fenix
Confio em voces

Falem com Renie, com Thieg es que fazem fan fic vamos fazer acontecer.

€ VOC

Descurtir - Comentar - Compartilhar

i Vo, GG G M Frincipais comentéarios -
N outres 208 pessoas curtiram isso.

& 1 compartihamento

Harry Potter - Brasil 4NN d5 uma moral?
Curtir - Responder - g% 2

“+ 4 Respostas

S—— e na minha faculdade tenha um TCC do Harry Potter,
amem

Curtir - Responder - g% 11

I Cue tudo um TCC do Harry Potter V se eu pudesse eu faria
O MEw.

Fato nos meu ACC atividade curricular. Livro e filme

Descurtir - Responder - g 4

S cheique =0 eu fazia essas loucuras, na oitava série fiz
um manuscrito com umas dez paginas facilitando o primeiro livro da série
para as criangas com dificuldade de aprendizado da minha escola | a diretora

o mantém na biblicteca até hoje , mas comigo agui mesmo n tenho guase
nada.

Descurtir - Responder - g 4

A Faco FlAMFAAM e sempre faco trabalhos sobre Harry...
A galera ja fica até esperando..... Rs
Curtir - Responder

AN cara, ndo produzi nada, mas o tema do TCC & téo perfeito que
se precisar te ajudo com revisdo, diagramac#io, normas da ABNT...
Descurtir - Responder - g™ 4

. er mais 27 comentarios

Cada entrevistado conta com um tipo de producédo diferente, sendo elas,
fanfiction (6'°), manifestacdes em plataformas digitais*® (2), as quais participaram a
fan page e videos no YouTube, e mobilizagdo de fas (2). A opcdo de estudar estes
tipos de fanmades foi dada para explorar uma diversidade enquanto producdes e por
serem as producdes mais disseminadas. Torna-se importante notar que alguns fas
apresentaram mais de um tipo de producdo de conteudo, sendo elas exploradas
durante a entrevista.

Cabe ressaltar que o objetivo deste tipo de método esta, muitas vezes,

!> Referente ao nimero de fas naquele tipo de producao.
' Considerou-se apenas plataformas exclusivas de Harry Potter, ndo sendo validado para a
pesquisa, posts individuais em blogs ou sites que tratavam de outros temas.
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mais relacionado a aprendizagem por meio da identificacao
da riqueza e diversidade, pela integracao das informacdes
e sintese das descobertas, do que ao estabelecimento de
conclusdes precisas e definidas (DUARTE, 2012, p. 63).

N&o ha como saber se as relacdes sujeito-sujeito serdo as mesmas entre as
entrevistas coletadas, contudo, por ser um estudo do tipo exploratorio trata de
“conceitos, percepgdes ou visdes para ampliar conceitos sobre a situagéo analisada”
(SELLTIZ ET AL, 1987 apud DUARTE, 2012, p. 64), ainda assim, é valido buscar
por semelhancas entre as respostas a fim de chegar a uma concluséo.

Dentre os tipos de entrevista em profundidade, opta-se pelo tipo semi-aberto,
ou seja, uma entrevista semi-estruturada que conta com um roteiro-base (Apéndice
1) de questdes centrais da pesquisa e apresenta a flexibilidade de serem feitas
novas perguntas conforme o andamento da entrevista, para melhor explorar e
aprofundar as respostas fornecidas. Autores como Mallimaci e Giménez Béliveau
(2006), Bertaux (2005) e Pujadas (2000), auxiliaram na construcédo do roteiro base
através de relatos de pesquisas e distingdes entre os diferentes tipos de relatos de
vida, o que direcionou o tipo de perguntas a serem realizadas. Na estrutura do
roteiro tem-se como grandes temas, questdes que abordam a similaridade entre as
histérias pessoais com a saga Harry Potter; entre habitos de consumo de narrativas
e cultura material e durante o processo de producdo das fanmades como
performance pessoal, que foram entrelagadas com os relatos de vida.

A internet também € um importante instrumento de coleta, visto que, as
criacbes dos fas estdo intimamente vinculadas com essa midia e, os fas da
entrevista n8o se encontravam na mesma regiao geografica da pesquisadora. Foram
utilizados os aplicativos de WhatsApp e Skype, ambos com a caracteristica de serem
ligacOes realizadas pela internet, com o auxilio de um aplicativo de Gravador de Voz,
para a posterior transcricdo, analise e selecdo das respostas que pareceram serem

as mais expressivas para a pesquisa.
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3. OS PROTAGONISTAS

Histdrias sdo tdo antigas quanto a prépria humanidade. Inventadas ao redor
de uma fogueira ou criadas em um café, estdo inseridas no cotidiano, fazendo parte
do imaginario e fantasias das pessoas através de lendas, mitos, contos de fadas,
romances, ficcdes, biografias entre tantos outros exemplos. A histéria de um menino
orfao, magro e miope que se descobre bruxo aos onze anos e, ao longo de sete
anos cresce e luta pelo que acredita ser o certo, encantou e conquistou o respeito e
o amor de uma legido de fas, como também foi capaz de criar um universo amplo,
“rico em detalhes, que permite varios pontos de acesso” (JENKINS, 2009, p. 246)
para estes fas fazerem parte e manifestarem seu afeto. J. K. Rowling poderia ndo
saber, na época, que seus livros alcancariam tal nivel de sucesso, mas sabe hoje, a

guem se deve isso.

O publico que ganhou poder com as novas tecnologias e
vem ocupando um espaco na intersec¢éo entre os velhos e
0s novos meios de comunicagédo, esta exigindo o direito de
participar intimamente da cultura (JENKINS, 2009, p. 53).

Os protagonistas das historias de sucesso sao os consumidores e fas,
agueles que criaram uma relacdo tdo emocional e proxima com a narrativa que a
propagam, defendem e celebram através dos tempos. Tais sujeitos sao verdadeiros
amadores, sdo aqueles que amam aquilo ao que se dedicam e amam participar
ativamente do universo, através do consumo coletivo material ou por
compartilhamento de informacBes e recriagbes dos contos. Alguns, inclusive,
chegam a ser especialistas e se profissionalizam, realmente trabalhando com seu
objeto de afeicao.

Neste capitulo, serdo apresentadas discussfes sobre a cultura de fa
relacionando-a com consumo sob uma 6tica da cultura material. Em seguida, sera
estudada a cultura participativa apresentando o fa enquanto personagem central e
prossumidor. Além disso, sera analisado brevemente algumas formas de producdes
de fas (fanmades) e, para concluir, analisar a performance de gosto manifestada

através do consumo e producgdes.
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3.1. CULTURA DE FA, CONSUMO E CULTURA MATERIAL

“Sentimo-nos entusiasmados [...]; acolhemos os personagens, integramos as
histérias em nossas vidas; reformulamos essas histérias e as tornamos nossas”
(JENKINS, 2009, p. 315). Assim agem os fas, em um primeiro momento h4 o
desconhecimento e a curiosidade, e, em seguida, vem o envolvimento e a relacao
sentimental com o universo. E, entdo, mais curiosidade acerca de tudo que envolve
a trama, manifestado através de um consumo enquanto experiéncia (BARBOSA,;
CAMPBELL, 2006) e uma relacdo tdo humana com objetos, que caracterizam a
cultura material (MILLER, 2007, 2013a, b).

A cultura do fa é fazer parte, de algum modo, do universo que adora, é ser
membro de um fandom, “é se dedicar, profundamente e em detalhes, a coisas nas
quais o publico em geral ndo passa muito tempo pensando” (SHIRKY, 2011, p. 83).
Devem-se compreender os fandoms como um agrupamento de pessoas que
possuem afinidades em comum e que, entre si, possuem um sentimento de
comunidade e lacos de solidariedade, comprometimento e lealdade (JENKINS;
GREEN; FORD, 2014). Os fandoms s&o formados “por afiliagbes voluntarias e
temporarias, através de investimento emocional e esforco intelectual” (REZENDE;
NICOLAU, 2014, p. 5), o que gera diferentes niveis de engajamento, dedicacédo e
motivacdes de participacao por parte de cada fa.

Outra caracteristica dos fandoms é o desconhecimento da totalidade dos
membros, jA que a comunidade é maior que um fa-clube e agrupa a todos que se
definem por seus gostos em comum, e, ainda, a dificil reunido fisica dos mesmos, ja
gue a comunidade esta difundida pelos seus componentes. O que ndo minimiza o
contato entre eles, sendo que 0 encoraja, justamente para manter ativo tanto o
objeto de culto, quanto o sentimento de comunidade.

Os fas usam da midia e do “acesso publico ndo para alcangar a mais ampla
audiéncia possivel, mas para alcangar pessoas como eles mesmos” (SHIRKY, 2011,
p. 84), pessoas que compartem 0S mesmos interesses e podem compartilhar
informacgdes, conversas e experiéncias. Pessoas com quem ja possuem afinidades e
que serdo capazes de compreender e valorizar, verdadeiramente, seus esforgos
enquanto fas. “A atividade do fa nunca termina” (BRUNS, 2008, p. 27-28 apud
JENKINS; GREEN; FORD, 2014, p. 230) e é nessa rede de compartilhamento que

os fas tratam de se encaixar, tornando-se pontos de ligacdo, transferéncia e
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emissao, unindo-se, em alguns casos, em subconjuntos como fa-clubes, mas cada
um responsavel por um fragmento de informacédo e, responsaveis também, por
manter viva a histOria e seus personagens.

Ser parte de uma cultura de fa € pesquisar, colecionar, compartilhar
novidades e sentimentos, propagar o objeto cultural e distribuir informacao, afinal,
nada vale mais que uma declaracéo oficial de J.K. Rowling sobre o futuro de seus
personagens ou fotos sobre sets de filmagem, figurinos e até spoilers®’ sobre um
novo filme: “quanto maiores as recompensas da informacéo obtida, mais se justifica
0 gasto de tempo e recursos em sua obtengcdo” (DOUGLAS; ISHERWOOD, 2013, p.
236). E estar integrado, ser ativo, mobilizador, critico, engajado, criativo e barulhento
(JENKINS, 2009) entre os seus. E consumir de materialidades a informacdes,
consumir muito. E um engajamento voluntario derivado tanto de desejos de estar
conectado e participando ativamente com o objeto de adoracdo e com outros fas,
com os quais ha “um sentido de interagdo, de pertencimento a um grupo que é
animado pelo compartilhamento de uma visdo ou um projeto” (SHIRKY, 2011, p. 94),
quanto de motivagdes intrinsecas, ou seja, “aquelas nas quais a propria atividade é
a recompensa” (SHIRKY, 2011, p. 68), ndo sendo realizadas por aspiragdes de

cunho monetario. Pois os fas fazem o que fazem, por amor a obra, e deixam claro:

uma distin¢éo pratica entre o mundo do dinheiro e o mundo
do amor, porque, mesmo que essa distincdo ndo tenha
valor num tribunal legal, tem valor para eles. Nessa
comunidade, a pureza de motivacdo dentro dela importa
mais do que a legalidade de acdo fora dela. (SHIRKY,
2011, p. 86)

Cabe ressaltar que o relacionamento de cunho afetivo entre o sujeito e o
objeto é de extrema importancia, sendo o que caracteriza, também, a cultura do fa.
Temos a “valorizagdo das coisas proporcional ao lugar que elas ocupam em nossas
vidas” (MILLER, 2013b, p. 230). E através dessa cultura material, do objeto dotado
de significados e que denotam aspectos de suas identidades, que o f& manifesta-se,
e, por isso, deve-se pensar 0 “consumo como um aspecto da cultura material”
(MILLER, 2007, p. 34) e ver as mercadorias como comunicadores sociais

(BARBOSA, 2004).

ol Segundo Jenkins (2009), é a pratica de localizar e compartilhar informacdes inéditas e ndo oficiais
sobre determinado assunto ou enredo.
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“Todos os objetos, bens ou servigos sao partes integrantes de sistemas de
praticas e representagbes que os tornam significativos e, portanto, ‘reais’ para
determinados grupos e individuos” (BARBOSA; CAMPBELL, 2006, p. 102). Harry
Potter, neste caso, deixou de ser um livro ou um filme qualquer, saiu da esfera do
comum, tornou-se importante, tornou-se real a medida que mais e mais fas se
envolviam com a trama, expressavam suas opinides e comecaram a fazer “uso do
universo material a sua volta para se reproduzir fisica e socialmente” (BARBOSA;
CAMPBELL, 2006, p. 22). Cada objeto material, cada informacdo coletada é
importante para a comunidade de fas e é tratada com carinho e cuidado.

Principalmente na comunidade de fas, vé-se, além do consumo ativo e
constante, uma motivacdo para ser feito mais, consumido mais, produzido mais. O
gque gera uma relacdo afetiva tanto com materialidades oficiais, quanto uma
“crescente das relagdes de producdo” (BARBOSA; CAMPBELL, 2006, p. 25) por
parte dos préprios fds. Vé-se uma crescente da cultura participativa e de

prossumidores nas comunidades de fas.

3.2. CULTURA PARTICIPATIVA E O FA COMO PROSSUMIDOR

“Os consumidores [...] estdo reivindicando o direito de participar da cultura,
sob suas proéprias condicfes, qguando e onde desejarem [...], enfrenta uma série de
batalhas para preservar e expandir seu direito de participar’ (JENKINS, 2009, p.
236). A cultura participativa refuta as antigas definicdes de um consumidor apatico e
homogéneo. Como apresentam Vollmer e Precourt (2010), € justamente o contrario,
0s consumidores sao diversos, com preferéncias e estdo assumindo o comando das
midias. A cultura participativa pde em pauta novos olhares sobre a antiga divisdo de
emissores e receptores de informacdo, e é, também, uma das caracteristicas

fundamentais da cultura de fas, ja que, como bem explica Jenkins (2009, p. 188),

os fas sempre foram os primeiros a se adaptar as novas
tecnologias de midia; a fascinagcdo pelos universos
ficcionais muitas vezes inspira novas formas de producéo
cultural [...] Os fas s@o o segmento mais ativo do publico
das midias, aquele que se recusa a simplesmente aceitar o
que recebe, insistindo no direito de se tornar um
participante pleno.
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A cultura da participagdo do fa manifesta-se por meio de diversos tipos de
envolvimento, por uma participagdo interativa entre os membros, COmo um processo
de consumo coletivo de informa¢cBes, como apresenta Jenkins (2009, p. 30),
‘nenhum de ndés pode saber de tudo; cada um de nds sabe alguma coisa”, e
compartilha-se através da circulacdo de conteudo e significados. Outras formas de
participar ativamente do universo ficcional, além do consumo ativo e coletivo através
da partilha de conhecimentos, é através da conversacao, circulacdo de contetudo
(JENKINS; GREEN; FORD, 2014), da producédo de recriacbes, do engajamento em
atividades de apropriacdo e de reinvencao do objeto cultural original, as chamadas
fanmades. Essa nova forma de “interagir significa que eles [consumidores e fas]
verdo 0 mundo como um palco para as proprias inovagbes” (TAPSCOTT;
WILLIAMS, 2007, p. 161) e, como discutem Jenkins (2009), Shirky (2011) e Tapscott
e Williams (2007), utilizam a web como palco para compartilhamentos.

‘As pessoas gostam de consumir, mas também gostam de produzir e
compartilhar. Sempre gostamos dessas trés atividades, mas até ha pouco tempo a
midia tradicional premiava apenas uma delas” (SHIRKY, 2011, p. 25). E importante
observar que, “embora todo e qualquer membro de uma sociedade seja um
consumidor ativo de bens [...], nem todos tém um papel no processo produtivo”
(BARBOSA; CAMPBELL, 2006, p. 21). Apenas um segmento dos consumidores e
de fas se dedica a producédo de algum tipo de fanmade, entretanto, “o consumidor é
cada vez mais atraido para dentro do processo da producao” (TOFFLER, 1980, p.
274). Talvez pelo desenvolvimento de mecanismo que auxiliam na producdo em si,
como softwares, ou amadores que fazem vezes de mentores e criticos, ou ainda
pela facilidade tecnologica de compartilhamento, o que resulta na atenuacdo da
linha “que separa o produtor do consumidor. [E com isso,] vemos a crescente
significacdo do prossumidor'®” (TOFFLER, 1980, p. 268), a explosdo do “faga vocé
mesmo” (TAPSCOTT; WILLIAMS, 2007). E importante ressaltar que “a cultura
participativa [...] tem uma histéria (na verdade, varias historias) muito maior do que o
tempo de vida de tecnologias especificas ou de plataformas comerciais” (JENKINS;
GREEN; FORD, 2014, p. 203), ou seja, a producdo de fas e a ideia de cultura

participativa dos mesmos ndo surgem com as atuais tecnologias de informacao e

¥ O termo “prossumidor” foi cunhado primeiramente por Alvin Toffler em 1980, no livro A terceira
Onda e traduzido ao portugués com esta forma de escrita e por esse motivo, ao longo do estudo
utilizarei a mesma forma de escrita, exceto em referéncias e citagfes diretas de outros autores que
utilizam a grafia em inglés “prosumer”.
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comunicacao, porém, ganha notoriedade com as novas tecnologias que acabam por
ampliar as formas de participacdo e comunicacao do publico ja ativo.

O termo prossumidor € uma unido de produtores e consumidores, referindo-
se aqueles que exercem ambos os atributos, cunhado por Alvin Toffler, em 1980, em
seu livro A Terceira Onda. Hoje, pode ser aplicado principalmente aos fas que
produzem contetdo em cima de outro produto e consomem tanto o original quanto
seus desdobramentos. Os fas, em suas “comunidades online de prosumers [...]
compartilham informacgfes relacionadas aos produtos, colaboram na criacdo de
produtos personalizados” (TAPSCOTT; WILLIAMS, 2007, p. 159).

Os fas rejeitam a ideia de uma verséo definitiva produzida,
autorizada e regulada por algum conglomerado. Em vez
disso, idealizam um mundo onde todos nés podemos
participar da criacdo e circulagdo de mitos -culturais
fundamentais (JENKINS, 2009, p. 340).

Dessa forma, a ‘ligacdo entre consumo e producdo é cristalina” (DOUGLAS;
ISHERWOOD, 2013, p. 199). Torna-se cada vez maior, interligando esses ambitos
de forma explicita, e com isso, os fas acabam tanto “‘consumindo’, no sentido de
uma experiéncia, quanto ‘construindo’, por meio de produtos, uma determinada
identidade” (BARBOSA, CAMPBELL, 2006, p. 23). Tem-se a “produgdo e consumo
como processo circular” (DOUGLAS; ISHERWOOQOD, 2013 p. 60), um permitindo e,
de certa forma, estimulando o outro. Tem-se o consumo do produto e da
reproducdo. Tem-se um envolvimento pessoal e humano com ambos. Tem-se a

manifestacédo do eu-fa através de ambos.

3.3. PRODUCOES DE FAS: ENTRE MATERIALIDADES E VIVENCIAS

Explorando melhor a relagdo do fa com producdes, vé-se que, como
apresenta Shirky (2011, p. 73), “criar algo pessoal, mesmo de qualidade média tem
um tipo de apelo diferente do que consumir algo feito pelos outros, mesmo algo que
seja excelente”. Ainda envolvido na cultura material, o objeto em foco agora é
produzido pelo proprio fa (fanmades), podendo ser divididas, para fins de analise,
em dois grandes grupos, devido a origem do trabalho, sendo as producdes de

materialidades como algo que pode ser visivel ou tangivel e, como um segundo
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grande ambito, a mobilizacdo de fas através de eventos, que sdo experiéncias
multissensoriais (LINDSTORM, 2007; SCHMITT, 2000) vividas.

As fanmades estdo envolvidas em discussdes de legalidades e monetérias,
uso de nomes e imagens. E importante observar que os fis ndo admitem receber
dinheiro pelos seus trabalhos, como ja comentado, a “natureza n&o comercial da
cultura do fa € uma de suas caracteristicas mais importantes” (JENKINS, 2009, p.
242). E, anunciam que € um trabalho amador, motivado pela coisa em si, ja que,
“para os fas, ler e escrever era 0 meio para seu fim: ter uma relacdo mais envolvente
com o mundo de Hogwarts” (JENKINS, 2009, p. 272), com isso, eles d&do os devidos
créditos aos autores originais da obra. Salvo as fanmades que mobilizam fas para a
realizacdo de eventos fisicos, os quais necessitam de financiamento para a
realizacdo, sendo que o principal objetivo € a criacdo de um ambiente e de
experiéncias auténticos promovidos por agueles que amam tanto quanto os que
participam, podendo gerar ou néo lucros.

Além disso, as criacdes dos leigos eram, antigamente, restritas a um grupo
pequeno e familiar, ja que as formas de contato eram bastante reduzidas. Porém,
como afirma Shirky (2011), nunca foi tdo facil compartilhar e publicar criac6es hoje,
sejam elas originais ou inspiradas em produtos culturais alheios, ja que possuimos
uma midia alternativa que conecta andénimos ao redor do mundo. Uma
democratizagdo das ferramentas de publicagdo que “esta rapidamente
transformando a nossa percepcdo de como experiéncia, relevancia e
profissionalismo se desenvolvem na midia” (TAPSCOTT; WILLIAMS, 2007, p. 182).
“Compartilhar pensamentos, expressdes e mesmo acdes com outros, possivelmente
com muitos outros, estd se tornando uma oportunidade normal, ndo s6 para
profissionais e especialistas, mas para quem quiser” (SHIRKY, 2011, p. 157), e os
fas querem.

As produgdes dos fas tratam de

modificar, embelezar, suplementar, reinventar e misturar
esses trabalhos com outros elementos. Acima de tudo, [...]
significa ser um produtor, participar do empreendimento
criativo e compartilhar sua criagdo com outras pessoas
(TAPSCOTT; WILLIAMS, 2007, p. 172).

Explorando, agora, os diversos tipos de fanmades, no ambito que cria

materialidades, encontramos a fanfiction, que € uma narrativa escrita, sendo
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carinhosamente chamada de fanfic ou fic pelos produtores. Ela possui diversas
ramificagcbes, como por exemplo, a histéria pode ser o mais fidedigna a original,
mantendo as caracteristicas dos personagens e do ambiente, e é responsavel por
preencher espacos ndo ocupados pela narrativa original, o canon. Pode ainda
manter o universo e seus personagens, porém dando outro rumo a histéria, ou a
fanfiction pode apenas manter os nomes e caracteristicas fisicas dos personagens
sendo ambientadas em um Universo Alternativo (UA), estando bem distante da
narrativa original.

Além disso, temos o fanfilm, narrativa audiovisual, podendo ser uma parddia
com atores (live-action), desenhos ou compilacdo de partes do filme original. Uma
variacdo dos fanfilms sédo os clipes musicais, que sdo uma coletanea de musicas
gue o fa gosta com partes de filmes originais. Ja a fanart é a representacao da visao
do fa através de desenhos ou tirinhas feitos & méo ou por softwares de edicao e
tratamento de imagens, de um momento da narrativa original, contando uma nova
histéria, como as fanfictions ou ainda ilustracbes das mesmas ou da narrativa
original. As fanzines séo revistas com matérias reais ou inventadas do universo que
podem ser impressas ou digitais e o fansubbing que é o processo de legendar a
producao audiovisual original.

Somado a isso, outra forma de atuar do f&, ainda na categoria de
materialidades, € com a presenca em plataformas digitais através de sites, blogs,
vlogs ou presenca em redes sociais, como as antigas Comunidades do Orkut*® ou as

atuais Fan Pages do Facebook?®

. Estes tratam de compilar informacgdes originais ou
de criacOes dos fas para compartilhamento e buscam se tornar referéncias para a
comunidade de fas, contando com as opinides e contribuicdes dos mesmos,
“selecionando e promovendo conteudo e criando metadados” (BRUNS, 2008 apud
JENKINS; GREEN; FORD, 2014, p. 230).

Ja adentrando na outra grande esfera, temos como produc¢des de fas os fa-

clubes e realizacdo de eventos singulares ou presenga em eventos gerais — que

¥ Site de relacionamento criado em 2004 e, oficialmente encerrado em 2014, contava com o
aplicativo de criar Comunidades, onde os usuarios poderiam filiar-se e interagir entre si pelos féruns
de discussdo. Fonte: http://www.techtudo.com.br/noticias/noticia/2014/07/historia-do-orkut.html.
Acesso em: 07/11/2015.

%% sjte de relacionamento criado em 2004, conta com o aplicativo de criar Fan Pages, nas quais o
criador pode contar histérias, compartilhar fotos e entrar em contato com demais pessoas e 0s
usuarios podem receber noticias de seu interesse. E mensurado, em parte, pelo nimero de
curtidores. Fonte: http://oglobo.globo.com/sociedade/tecnologia/a-origem-do-facebook-4934191 e
http://www.facebook.com.br. Acesso em: 07/11/2015.


http://www.techtudo.com.br/noticias/noticia/2014/07/historia-do-orkut.html
http://www.facebook.com.br/
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tratam da cultura “nerd”?

ou literatura, por exemplo e se destinam a criar
experiéncias sensoriais, ndo algo tangivel, mas sentimentos e vivéncias que
permitem, aos fas envolvidos, estarem presentes no universo. Tais experiéncias
geram ‘“valores sensoriais, emaocionais, cognitivos, comportamentais e de
identificacdo” (SCHMITT, 2000, p. 41). Os fas tornam-se “criadores significativos de
experiéncia” (BRUNS, 2008 apud JENKINS; GREEN; FORD, 2014, p. 230) e
promovem como experiéncia, a imersao ao universo através de uma sinergia entre
os sentidos (FLOR; UMEDA, 2010; LINDSTROM, 2007), e que se da através da
vivéncia das situacdes (SCHMITT, 2000).

Retratou-se, aqui, as mais comuns citadas por Jenkins (2009) ao longo de
Cultura da Convergéncia. Dentre essas formas de participacdo dos fas, estdo
presentes, como parte do corpus, fas envolvidos com a producédo de fanfictions,
plataformas digitais — Fan Page e vlog — e mobilizac&o de fas, pois sao os tipos de
criagbes mais conhecidas e divulgadas, além de serem processos que geralmente
tomam um grande espaco de tempo de envolvimento, criacdo, desenvolvimento,
compartilhamento e representacdo. E sobre essa representacdo, formas de se

apresentar, sobre performances, que trataremos a seguir.

3.4. PERFORMANCE DE GOSTO ATRAVES DE CONSUMO E PRODUCOES

Atitudes e cria¢cdes por parte dos fas sdo meios pelos quais o f& mantém uma
relacdo e um envolvimento com a obra e que se tornam formas de serem
percebidos, tanto por outros fas, quanto pela sociedade em geral. Essa maneira de
se fazer perceber, de atuar frente ao outro, de mostrar-se e o que se faz € o que
pode ser chamado de performance. Como apresenta Ehrenberg (2010, p. 25), a
performance € dependente da identidade, é “desejo de ser sujeito por si mesmo e
nao objeto de qualquer coisa”, “ter por ambigéo tornar-se si mesmo, identificar ser si
mesmo e ser o melhor, é assimilar um cédigo ‘da autenticidade’ ou da identidade a
um codigo de visibilidade” (EHRENBERG, 2010, p. 51). E o ato de construir-se a
partir daquilo com o que se identifica e definir-se a partir daquilo que se gosta

(HENNION, 2010), o que, para certos atores sociais, significa ser fa e prossumidor

! Termo designado a uma pessoa muito dedicada aos estudos, tornando-se um tipo de especialista
na area. Pode ser ligado ao termo geek, mais referente a alguém que possui mais interesse em
tecnologia e informéatica, geralmente.



30

de Harry Potter e mostrar-se como tal. Neste momento vamos aprofundar o
entendimento de performance, para, em seguida, foca-la em uma performance de
gosto manifestada através do consumo e producao de conteudo.

Estamos em uma “sociedade de individuos, que impele cada um a construir
sua propria liberdade, a conquistar sua identidade” (EHRENBERG, 2010, p. 169),

considerando que

a identidade ndo é somente o que se transmite e em que
vocé se fecha por meio da filiagdo coletiva. Ela & também
(sobretudo?) o que se constréi em um projeto inteiramente
voltada ao futuro por uma performance individual
(EHRENBERG, 2010, p. 69).

E a unicidade do individuo e a visibilidade da mesma, afinal, “cada um,
independentemente de onde venha, deve realizar a fagcanha de tornar-se alguém por
meio de sua propria singularizagdo” (EHRENBERG, 2010, p.172). Cada fa passa por
um processo de consumo, identificagcdo e pertencimento, que se “auto definem [...]
quase sempre exclusivamente em termos de seus gostos” (BARBOSA; CAMPBELL,
2006, p. 51), os quais o individuo incorpora em seu cotidiano e a sua identidade
pessoal, utilizando do universo do objeto de adoragcdo como uma representatividade
do préprio eu (GOFFMAN, 2009), que permite a este individuo estar “sujeito as
impressdes que causa nos outros e as suas expectativas quanto a isso” (GOFFMAN,
1975 apud MONTARDO; ARAUJO, 2013, p. 473).

Vemos que, se tratando da performatizacdo, “o individuo pode envolver
profundamente o seu eu em sua identificagdo com um determinado papel, instituicao
ou grupo” (GOFFMAN, 2009, p. 221) e que, quando ele se apresenta, “consciente ou
inconscientemente projeta uma definicao da situacdo, da qual uma parte importante
€ o conceito de si mesmo” (GOFFMAN, 2009, p. 220). Para os fas, o conceito de si
mesmos esta intimamente dependente da definicdo de si por meio de seus gostos
(BARBOSA; CAMPBELL, 2006; HENNION, 2010). Por meio de seus objetos de
adoracdo, estes bens materiais que sao revestidos de significados (BARBOSA,
CAMPBELL, 2006), ndo por si proprios, mas pela relacdo que estabelecem entre
outros consumidores (DOUGLAS; ISHERWOOD, 2013).

Aprofundando na questdo de uma performance de gosto, Hennion (2011, p.
260) apresenta esta como “uma performance [...] que age, que engaja, que

transforma, que faz sentir’. E algo que “se faz dizendo-se e se diz fazendo-se”
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(HENNION, 2011, p. 264). O gosto é a “atividade que nos interessa, e ndo o amador
‘em si’, que tomaria o lugar das obras ‘em si” (HENNION, 2011, p. 260), ou seja, é o
estudo sobre o gosto manifestado na relagdo com Harry Potter, na reconstrucéo de
Harry Potter e construcdo de fanmades, no vinculo afetivo do fa com ambos os
objetos que nos interessa. E por esse vinculo que vemos que na medida em que o
fa gosta, consome e recria 0 objeto, ele recria a si mesmo e sua singularidade.
Como apresenta Ehrenberg (2010, p. 51), “0 modelo publico da performance: a
identidade depende de uma conquista semelhante a um recorde ou a um mercado”.
Os fas veem suas producbes como essas conquistas e, como uma forma de ter algo
tangivel de si sobre o que se gosta.

Considerando o estudo sobre gosto, temos outro enfoque: a pragmatica do
gosto enquanto dispositivos e condi¢oes de degustar, ja que “o gosto depende dos
dispositivos que o fazem surgir, das técnicas de apresentacdo de si que tanto o
objeto quanto o amador sabem desenvolver” (HENNION, 2011, p. 262).
Considerando como dispositivos as materialidades mediadoras da historia, “os
objetos e instrumentos de todos os tipos, um amplo leque de técnicas para gerir tudo
isso” (HENNION, 2011, p. 268), e observando as condigbes de degustar como as
situacdes e seus diversos fatores e modos consumo dos dispositivos. Neste caso, 0
meio em que a narrativa foi originalmente contada, livros e filmes, e nas plataformas
gue se estendeu, seja por parte do objeto ou dos fas, consumidas intensamente
pelos fas, caracterizam este enfoque. Fazendo relacdo com o que ja foi estudado
sobre cultura material e a valorizagdo destes dispositivos como algo
verdadeiramente importante para o fa, se torna relevante avaliar isto na andlise dos
dados.

Finalizando, a performance de gosto € manifestada através do consumo
guando observamos que o0 gosto possui a mesma funcéo de marcador de diferencas
e identidades (HENNION, 2011) que o consumo, ja que consome-se, principalmente,
aquilo que se gosta. Como observa Barbosa (2004, p. 50), “os nossos selves séo
definidos pelos nossos gostos e preferéncias pessoais e 0 consumo funciona, nesse
contexto, como uma avenida de conhecimento e reconhecimento do que sou”, tal
qual a producéo e a manifestacdo da mesma também o fazem. Deve-se lembrar que
‘as pessoas sado ativas e produtivas; elas transformam incessantemente tanto
objetos e obras quanto performances e gostos” (HENNION, 2011, p. 256). Com isso,

0 “material produzido pelos fas [...] € por si s6 uma afirmacao e uma performatizacao
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do gosto” (AMARAL, 2014, p. 7). Sendo assim, o proximo capitulo apresenta os
relatos de vida dos fas de Harry Potter entrevistados, seguido por uma andlise que
relaciona as similaridades dos relatos com as formas de performance aqui

discutidas.
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4. OS CONTOS: FANMADES ENQUANTO PERFORMANCE DE GOSTO

Tendo sido estudado o fa, sua cultura, sua relagdo com o consumo e a cultura
material e, nas formas de participacdo, o advento do fa-prossumidor e consequente
construcdo de fanmades, cré-se que, refletindo tais aspectos nos relatos de vida de
cada fa entrevistado nesta pesquisa, visualizam-se as formas de relacdo entre o fa e
0 objeto cultural (Harry Potter) e entre o fa e a fanmade manifestada através de uma
performance de gosto. Com isso, neste capitulo serdo apresentados os fas
entrevistados nesta pesquisa, um breve perfil, sua histéria com a saga Harry Potter e
suas consequentes producdes. ApOs isso, serdo analisados temas do roteiro que
orientaram as entrevistas, a fim de responder o problema da pesquisa, entrelacando-

0s aos relatos de vida e formas de performance individual.

4.1. O QUE CONTAM OS FAS E SEUS CONTOS

A partir das narrativas, apresentam-se o0s 0ito entrevistados desta pesquisa,
para, em um momento posterior, ser realizada a andlise. Variando entre 16-27 anos,
tem-se uma distribuicdo equilibrada em relacdo ao género dos entrevistados (5
feminino e 3 masculino). Os relatos variaram entre 20 minutos e 2 horas e 10
minutos, devido ao tempo de caminhada e experiéncia com Harry Potter. Cada
entrevista possui uma caracteristica importante e Unica para a analise, mesmo que 0
tipo de producdo possa ser o mesmo. Primeiramente serdo apresentados oS
produtores de materialidades e, em seguida, os produtores de vivéncias
relacionadas com o universo de Harry Potter. Os entrevistados que possuem mais
de uma forma de interacdo com a saga serdo apresentados por ultimo, ja que,
possuem uma das producgdes configurada como materialidade e a outra, como uma

vivéncia.

4.1.1. Sant&o?

2 pseud6nimo.
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Nascido em S&o José, perto de Florianépolis, Santa Catarina, Santdo tem 20
anos, trabalha na empresa do pai e é Youtuber®. Quando crianca acreditava que os
livros eram baseados nos filmes, e ndo o contrario e ndo entendia como sobrava
informacéo nos livros, no caso, apenas Harry Potter, porque sinceramente informou
gue nao costuma consumir livros ou filmes e, por esse motivo, “Harry Potter & tao
especial. E Gnico”.

No ano de 2001, quando tinha 7 anos, sua méae havia comprado o segundo
titulo da série para seu irmado mais velho. Faltou interesse por parte dele, mas
sobrou por parte do mais novo. Quando concluiu o livro, descobriu que era uma
série e quis ler mais e, em 2003, ja havia lido o primeiro titulo e o terceiro, além de
ter visto o primeiro filme em VHS. Conta, com empolgacéo, que concluiu as leituras
em pouco mais de duas semanas, ainda crianca, e se orgulha do fato. A partir dai,
foi consumindo os livros e os filmes nos langcamentos.

Assinante da Revista Recreio?®, possui até hoje as edicées que falam sobre o
bruxinho. Além disso, fez album de figurinha, tem acessérios e roupas com a
teméatica magica, os livros, os filmes e sempre “nas pequenas coisas, Harry Potter foi
me acompanhando”. Apesar de divulgar seu lado fa nas redes sociais da época
(Orkut e Fotolog), “ndo era essa coisa muito escancarada”. Até que, em 2013,
resolveu criar um canal de gameplay sobre Harry Potter para o YouTube: “eu junto
duas coisas que estou mais curtindo no momento e fica legal”’, e, depois de um
tempo, decidiu comecar a falar sobre a narrativa e seus desdobramentos. Sé&o
considerados canais de gameplay aqueles que ensinam, passo a passo, COMo se
joga determinado jogo digital.

E, assim, nasceu o canal O Expresso de Hogwarts®, que conta com um total
de 88 videos?® (Figura 3 e 4) e fala sobre diversos temas envolvendo este universo.
“J.K. Rowling criou um mundo vasto, gigantesco e muito bem detalhado, entdo tudo
0 que as pessoas perguntam, tem uma resposta [...] tudo é tema pra video”, tanto

que a prépria entrevista tornou-se um video?’.

% Termo designado aqueles que se dedicam a fazer videos para o site Youtube.

** Editora Caras. Visa o publico infanto-juvenil através de noticias, curiosidades, piadas.

2 Disponivel em: https://www.youtube.com/user/canalcalse/featured. Acesso em: 17/11/2015.

?® Ultima visita em 28/10/2015.

! santéo gravou o audio e a si mesmo durante a entrevista, com prévio aceite da pesquisadora,
editou a mesma e postou em seu canal, debatendo também, a questéo da relevancia de Harry Potter
para o meio académico. Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=QpO1yH-AxUw. Acesso
em: 10/11/2015. O video contou, até o momento da analise, com mais de 15 mil visualizac¢oes.
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Figura 3 — Descricdo do canal O Expresso de Hogwarts
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Figura 4 — Resumo do canal
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Santdo conta que gostaria que o canal fosse a sua profissdo, sua vida, que
pudesse “realmente abdicasse de todo o meu tempo pro canal, porque é a coisa que
eu amo, produzir video pra internet, justamente falando sobre Harry Potter”. Porém,
com as demandas do trabalho, tem apenas os fins de semana para se dedicar a
toda a arte que é necessaria, como roteiros, pesquisa, edicfes e ainda alimentar as
paginas referentes no Facebook e Twitter.

Mesmo sendo complicado se dedicar, ele afirma que & muito divertido e se
empolga quando o assunto é edicdo, tanto que deseja fazer faculdade voltada para

a area de producdo audiovisual e espera, também, tornar o canal sua fonte de
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renda, como diz: “atualmente gosto de dizer que é o sonho da minha vida, eu néo
posso viver do YouTube, mas eu queria muito que fosse o meu trabalho principal”.
Com toda essa historia e sonhos, ele afirma que “néo estaria exagerando [...]
que significa tudo” Harry Potter em sua vida, ja que, como ele mesmo comenta, a
histéria 0 acompanhou a vida toda, fez parte de seu crescimento e o ensinou

importantes valores.

4.1.2. ColorwoodGirl?®

Paulista da cidade de Americana, cursa Jornalismo, tem 21 anos e
simplesmente ama historias, em formato audiovisual, como séries, ou escritos, como
livros. Desde pequena teve influencia para gostar de leitura por parte dos pais e
também gostava muito de criar historias, o que culminou para que ela se tornasse
uma escritora de fanfiction.

Aos 7 anos, viu o primeiro filme em VHS por puro acaso, uma escolha
aleatéria da mae e, aos 10, conseguiu todos os livros lancados com a melhor amiga
e, entdo, “‘comecou ali uma relagdo de amor que provavelmente vai durar pra
sempre”. ColorwoddGirl conta que Harry Potter € uma parte muito significativa em
sua vida, pois, em meio a certa “exclusao”, no colégio, Harry havia sido uma valvula
de escape, e, “além de porto seguro na época mais complicada [...] trouxe muitos e
muitos e muitos amigos”, que possuiam os mesmos gostos. Gosto este expresso
através de roupas, acessorios, almofada, livros, revistas, albuns, DVDs e afirma que
ainda precisa de mais coisas. Além disso, diz que consome a narrativa por meio de
fanmades e buscava informagdes na internet, pelo site do Pottermore e seguindo a
autora no Twitter também.

Em meio aos lancamentos dos livros, ficava imaginando o que aconteceria
cOm 0S personagens, 0 que provocou a escrever outros possiveis fins em 2008, com
14 anos. Depois que publicou sua primeira historia, “comecei a escrever mais, mais
e mais”, sendo bastante comum a publicagdo de one-shots® e, nas narrativas mais
longas, tem a mania de reler a cada 6 meses e republicar as mesmas, sempre
tentando melhorar a forma de escrita, pois deseja ser uma escritora. Se, no inicio,

ColorwoddGirl se preocupava em manter o canon, hoje jA é mais audaciosa e

?8 Nickname utilizado na plataforma em que publica.
* Historias finalizadas gue possuem apenas um capitulo.
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escreve sobre universos alternativos no site brasileiro Nyah Fanfiction®, no qual é

possivel visualizar seu perfil e historias (Figura 5 e 6).

Figura 5 — Perfil no site Nyah Fanfiction

€ (& https://fanfiction.com.br/u/491076/

5 - =
Fanfiction
Categorias  Portugués  Ligados Betas  Recentes

ColorwoodGirl \b '

Perfil Historias Estou acompanhando Recomendo Favoritas

Escritora. Editora de videos. Editora de capas. Futura jornalista. Shipper fervosa. Chata
Talvez um pouco talentosa

Mas sem dlvida nenhuma, principalmente sou o Batman
Curtam a pagina no face e acompanhem mais sobre as fics e demais trabalhos

hitps:/wvww facebook com/anficswaalpomps

Believe8 mudou seu nome para ColorwoodGirl 23/09/2015

Figura 6 - Historias

€« (& https://fanfiction.com.br/u/491076/

Fanfiction

Categorias  Portugués  Ligados Betas Recentes  Pesquisar

Just a Dream escrita por ColorwoodGirl, WaalPomps

Eles lutaram pela derrota das forcas do mal e pelo triunfo do bem.
Sofreram por amores ocultos até finalmente encontrarem a coragem para
gd se entregar a eles. Provaram seu valor e sua forga, e conquistaram seus
finais felizes.

Mas, e se tudo néo passasse de um scnho?

E se Harry acordasse embaixo da escada de seus tios, ainda um menino
de onze anos sozinho & mal tratado? Foi tudo um sonho, mas um velho
sabio ja disse: Nao é porque esta acontecendo na sua cabeca que ndo &
real

E se tudo fosse diferente? Alge sempre seria exatamente igual.
Categorias: Harry Potter

Géneros: Amizade, Angst, Comédia, Romance, Universo Alternativo

1 recomendagdo 8 favoritaram

Herdeiros escrita por ColorwoodGirl

Dizem que a ganancia & o que move o homem. E o que o motiva a seguir
em frente, e o que desperta nele os piores sentimentos imaginaveis. A
ganancia coloca irméo contra irméo, pai contra filho, amige contra amigo.
Ela vem de méos dadas com a ambig&o, que & o veneno que corrdi até a
alma maic nira F ananda n ane acti am inan & 1ma heranca ane node

ENTRE  CADASTRE-SE

Pesquisar  Ajuda

ID: 491076
Cadastro: 04/07/2014

Insignias

Este usuaric ainda ndo conguistou nenhuma insignia

o

ENTRE  CADASTRE-SE

Ajuda

A producao de fanfictions, além de um treino para o futuro, também trouxe

leitores e amigos. Ela diz que a melhor parte do dia é quando se senta para escrever

% Disponivel em: https://fanfiction.com.br/u/491076. Acesso em: 17/11/2015.
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e acredita que as fanmades s&o formas de manter o universo de Harry Potter vivo,

além de serem um incentivo a imaginagéo e criatividade.

4.1.3. Gigi Weasley Black Potter!

Uma das mais jovens a ser entrevistada, Gigi W. B. Potter tem 16 anos e vive
em Sao Paulo capital, € bem eclética quanto a escolha de narrativas e também é
escritora de fanfictions.

Foi apresentada a Harry Potter por sua méae, que também é grande fa da
saga, comecando pelos livros e migrando para os filmes, logo foi conquistada. Tem
o habito de acompanhar a série pelas plataformas digitais, como redes sociais,
Tumblr, Twitter Pottermore, frequentar eventos e participar de bate-papos, grupos de
discusséo, sobre Harry Potter, entrando em contato, tanto com brasileiros, quanto
com estrangeiros, para ampliar sua colegdo de informag¢des, como afirma: “sempre
tento encontrar novos fas pra conversar, autores, desenhistas, sempre procuro
gente nova pra conversar porque € uma grande paixao pra mim Harry Potter”.

Seu caminho pela escrita ainda € curto, mas Gigi conta que é uma paixao
escrever, que o faz por prazer e, por isso, sempre anda com um bloco de notas,
para anotar as ideias que surgem durante o dia. Dedicando mais os finais de
semana para a escrita, essa estudante, do ensino médio, diz que a producéo a esta
auxiliando a melhorar a escrita e desenvolver suas ideias, ja que costuma produzir
mais fanfictions que seguem o cénon, e esta tentando agora uma obra um pouco
mais ousada e original. Publica no site Fanfiction®?, e é possivel ter acesso ao seu
perfil e histérias (Figura 7 e 8) no mesmo. Considera suas producbes como
conquistas e orgulhos, ja que venceu o receio e a inseguranca para isso.

Gigi considera a saga como um momento de transicdo em sua vida, um
momento de amadurecimento. Para além da magia e fantasia, a série foi um grande
exemplo para ela, por ter personagens femininos independentes e fortes, “coisa que
me faltava nos livros antes, o fato de uma mulher poder ser heroina, e foi uma coisa

que me mostrou, me atraiu muito na série”.

* Nickname utilizado na plataforma em que publica.
s Disponivel em: https://www.fanfiction.net/u/4433674/Gigi-W-B-Potter. Acesso em: 17/11/2015.
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Figura 7 — Perfil no site Fanfiction.net

L c https://www.fanfiction.net/u/4433674/Gigi-W-B-Potter Qs
Gigi W. B. Potter 5]
hide bio
4 PM . i@ Follow . i Favorite

Joined Dec 23, 2012, id: 4433674, Profile Updated: Oct 14, 2013
Author has written 7 stories for Harry Potter.

Desconto:57%

0l3 a todes.

Sou Gigi Weasley Black Potter.

O gue posso falar de mim?

Amo Harry Potter, adore ler e escrever, ouvir musica, assistir filmes e séries.

Sou um pouguinhe louca, e isso pode acabar se refletindo nas minhas histérias, mas elas (eu espero) valem a pena.

Inteligente, mal humerada, irénica, sarcastica, com um humer meio sembrio, mas também leal, amiga, brincalhona & companheira.

Casais preferidos?

- Harry/Gina - porgue sdo lindos juntos & ame os dois

- Rony/Hermicne - para mestrar gue os opostos se atraem

- Tiago/Lilian - porgue sdo um casal fofo e deram crigem a essa saga maravilhosa gue eu tanto amo

- Um pouco de Neville/Luna - porgue € realmente diferente, mas amo do mesmo jeito.

Além de Harry Potter, goste de Supernatural, Percy Jackson, Crepusculo (mas ndo sou fa de fics deles), livres de agde e remance, com um tegue de humer.,

Quantc a filmes, fico nes de agdc e aventura, romance e comedia (especialmente parédias) e fuje dos de terror (sou forte, mas nem tante, embora eu assista alguns).
Grifinéria com orgulho, mas com uma pitada de sangue sonserino nas veias.

Gesto musical: passe lenge de sertangje, samba s6 um pouguinhe (influencia do tic), reck (influencia do pai) e ¢ gue toca na radio (desde gue ndc seja Eu guero Tchu, eu gquerc Tcha, porgue € ruim
demais, e seus derivados).

Amo minha familia (apesar de as vezes, com meu génio maravilhoso, ficar brava com ela) e adoro guande todo mundo £3 junto.
Hobbies: ler, escrever, desenhar, ouvir musica, ler fanfics, assistir filmes, nadar, jogar videogame etc.

Géneros de fanfics: um bom romance, agdo, aventura, comédia, porque rir nunca & demais, & suspense. Nio dispenso UAs.
Gosto de tode mundo da saga Harry Potter, but NAQ goste de Che Chang.

Bom, pessoal, € isso que eu queria falar a vocés.,

Beijos, e Malfeito Feito!

P.S.: Pessoal, me desculpem o meu sumigo, tive um tempo bem corrido, & s6 consegui voltar a postar hoje. Mas, a partir de agora, minhas histérias wdo sair com mais freguéncia. Obrigado a todos
gue estdo comentando e acompanhando minhas fics,

Figura 8 - Histérias

My Stories @ Favorite Stories @) Favorite Authors B
Sort: Category . Published . Updated . Title . Words . Chapters . Reviews . Status .

After The End

Depois do Fim, sempre tem um novo comego. Depois da tempestade, sempre vem a calmaria... ou ela € apenas o pressdgio para uma tempestade maior ainda.
Harry Potter - Rated: M - Portuguese - Romance/Adventure - Chapters: 1 - Words: 2,503 - Reviews: 9 - Favs: 2 - Follows: 3 - Published: Aug 30

Inspirations s
A inspiracdo pode surgir de varias maneiras; nessa case, ela vai surgir de musicas
Harry Potter - Rated: T - Portuguese - Romance/Humor - Chapters: 1 - Words: 3,506 - Reviews: 2 - Published: Jun 30

Como Um Marcto Pede Conguistar Sua Garota? » r
Harry Potter recebe um presente de Natal inusitado, e declde us3-lo para conquistar Gina Weasley. Mas serd que isso vai dar certo, considerando quem escreveu o livro que ele vai usar?
Harry Potter - Rated: T - Portuguese - Romance/Humor - Chapters: 3 - Words: 11,715 - Reviews: 34 - Favs: 22 - Follows: 25 - Updated: Oct 6, 2014 - Published: Jan 18, 2014 - Harry P.,
Ginny W.

0 Balle de Mascaras ¢
Dumbledore resclve fazer um balle de mascaras. E é nesse baile que duas pessoas, que sonhavam uma com a outra, e desejavam estar proximas, poderdo se acertar. Ainda que ndo
saibam, no inicio, guem eles s3o.

Harry Potter - Rated: T - Portuguese - Romance - Chapters: 1 - Words: 5,516 - Revie

10 - Fawvs: 13 - Follow

: 4 - Published: Oct 14, 2013 - Harry P., Ginny W. - Complete

Como Assim Hermione Granger fez isso? VS
Hermicne Granger se cansa de um certo drama que estd acontecendo e decide tomar uma atitude ndo muito tipica sua...

Harry Potter - Rated: T - Portuguese - Romance/Humor - Chapters: 1 - Words: 4,704 - Reviews: & - Favs: 12 - Follows: 4 - Published: May 8, 2013 - Harry P., Ginny W.

Dois Pontos de Vista r
Dois pontos de vista dlferentes, mas de certc modo iguais, sobre ¢ beijo de Harry & Gina.
Harry Potter - Rated: T - Portuguese - Romance/Humer - Chapters: 1 - Words: 4,174 - Reviews: 4 - Favs: 10 - Follo

: 4 - Published: Mar 18, 2013 - Harry P., Ginny W. - Complete

Porgue? re
Uma peguena hlstorla onde Harry reflete sobre seus sentimentos em relagdo a Gina.
Harry Petter - Rated: K - Pertuguese - Romance/Humer - Chapters: 1 - Words: 2,023 - Reviews: 6 - Favs: 9 - Follows: 5 - Published: Feb 17, 2013 - Harry P., Ginny W, - Complete
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4.1.4. Dioguitz®

Sendo fa de aventura e terror, Dioguitz € gaucho de Gravatai, tem 20 anos e
diz que deve a sua irmd, seus habitos de consumo de narrativas e foi ela, também,
quem apresentou Harry Potter a sua vida, levando-o a assistir o segundo filme da
saga quando tinha 10 anos. E, apds se encantar com a histéria do menino que
sobreviveu, comecgou a busca por mais informacdo, passando a acompanhar 0s
lancamentos dos filmes e dos livros e a crescer cercado por esse mundo de magia
com o qual tanto se identificava.

Dioguitz afirma que “Harry Potter foi revolucionario [...] em questdo do mundo
da literatura e adaptacdes cinematograficas” e costuma consumir mais informagdes,
através de livros complementares e noticias na internet e Harry “passou a se tornar
algo do dia a dia, entdo sempre que eu posso, estou fazendo uma referéncia a Harry
Potter”, tanto que este foi imortalizado em uma tatuagem que apresenta uma frase
bastante significativa a historia e ao entrevistado.

Acreditando que fanmades séo formas de dar continuidade a histéria e agucar
a criatividade dos fas, ele considera seu hobby de escritor de fanfiction, também
como uma forma de terapia, de se distrair dos estresses do trabalho de Recursos
Humanos e publica seus textos em seu blog — que trata de outros assuntos além da

série® (Figura 9).

% Nickname utilizado na plataforma em que publica.
3 Disponivel em: http://avidanaoeummorango?2.blogspot.com.br. Acesso em: 17/11/2015.
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Figura 9 — Historia no blog A Vida ndo € um Morango

<« C' [} avidanaoeummorango2.blogspot.com.br/? tter-capitulo-03.htm =

4 VIDANAO €
2 UM MORANGO!

SABE POR qus-e

POR QUE EV
DETESTO MORANGO!

4.15. D.S.*®

Natural de Macei6, Alagoas, hoje mora em Garapuaba, Parana, tem 24 anos
e se diz bastante ativa quando o assunto € consumo de histérias, seja por livros,
comic books, séries, principalmente nos géneros de aventura, romance e fantasia e
dedica os créditos a Harry Potter, o grande incentivador. Comecou sem entender
muito bem qual a agitacdo entorno do lancamento do segundo filme e, querendo
saber mais, pediu & mée que comprasse 0s livros.

Ficou muito empolgada quando leu os livros e mais ainda quando assistiu aos
filmes. Passou a consumir qualguer noticia que saia sobre a histéria, queria mais
informacdes e também acompanhou os lancamentos. J&, aos 15 anos, teve o
primeiro contato com o0 mundo das fanfictions, primeiramente sobre a banda McFly
e, depois, sobre Harry Potter. Foi entdo que teve a ideia de se dedicar a escrever
fanfiction do tipo interativa. As fanfictions desse estilo se preocupam em manter o
maximo de fidelidade a obra e o objetivo, na maioria das vezes, ndo é alterar o rumo
da narrativa, mas estar inserida na mesma, através de personagens criados que
contracenam com os originais. D.S. comecgou porque queria “interagir com aquele

mundo, [...] queria fazer parte daquele mundo, queria [...] sentir mais proxima”. O site

% Nickname utilizado na plataforma em que publica.



brasileiro em que publica é focado em fanfictions do tipo interativa, e é

visualizar e acompanhar a sua histéria® (Figura 10).

Figura 10 — Histéria no site Fanfic Obsession

c

Y| fanficobsession.com.br/harry-potter-em-andamento-n-z

Menu: [N] [0] [P] [Q] [R] [S] [T] [U] [V] [W] [X] [¥] [2]
Letra N
Nenhuma fiction nessa letra.

Letra O

O Herdeiro de Salazar Slytherin by Karina

Beta-Reader: Raquel Potter

Descrigdo: "Todos no munde bruxe jd ouviram a histéria do Menino Que
Sobreviveu contra Vocé-Sabe-Quem. Todos sabem como o primeiro fora brave e
corajoso 3o lutar contra o Lorde das Trevas, conhecem sua trajetéria por
Hogwarts e falam seu nome até hoje em Hogsmead, mas e quanto 3 seu
oponente? Lord Voldemort fora esquecido lentamente por entre milhares de
histéria compartilhadas entre os bruxocs, e até hoje, ninguém conhece sua
verdadeira histéria. Afinal, quem fora Tom Riddle?”

Género: Aventura, Drama

Classificacdo: +16

Restricdo: Fanfic ndo interativa, palavries, drogas.

Os Mistérios da Magia by Dany Jones

Beta-Reader: kaah.jones

Descricdo: Vocé e mais duas amigas sdo transferidas para a Escola de Magia
Bruxaria de Hogwarts. Um novo ano escolar cheio de novidades estd a sua
espera. As aulas de Pogdes e um garoto misterioso irdo tirar o seu sono.
Encontros proibidos. Um amer inusitado. E a cada dia que passa vocé se vera
mais perto de um perigo mortal.

Género: Comédia, Romance, Acdo, Aventura.

Classificacdo: 16 anos (palavras de baixo caldo e insinuacdo de sexo).
Restricdo: Todos os personagens sdo fixos. Vocé € a principal e fard par com
Draco Malfoy. O Cedrico ndo morreu, ent3o, ndo se espantem quando ele
aparecer. Vocé pode ter caracteristicas que ndo sdo suas.

Letra P

URL: www.fanficobsession.com.br
Nome: Fanfic Obsession

Online: 97

Visitas: 34740114

Html e Layout: Vivi's e Ju Di Nardo
Versdo: 2015
fanficobsession@gmail.com
Resolucdo: 1024 x 768

Voceé j& nos visitou 2 vezes.

[ LONDON |

Utilize o campo abaixo para encontrar
sua fanfic:

Pesquisar

@
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possivel

Pelo contato com amigos e leitores, se preocupa com o feedback das

histérias e seu andamento. Diz que, em seu tempo livre, pensa sobre personagens,

caracteristicas e possiveis rumos. V€& suas producbes como uma forma de

materializar um sonho e se conectar ainda mais, com aquilo que tanto ama.

4.1.6. E.S. Torres®’

Sempre com um livro na méo e um bloco de notas na outra, E.S. Torres é a

outra entrevistada mais jovem, também com 16 anos, é de Teresina — Piaui. Com

influéncia do pai professor, sempre gostou muito de ler, mas conheceu Harry Potter

primeiramente pelos filmes que passavam na televiséo.

Depois de consumir a obra, passou para o consumo de fanmades e, enquanto

lia fanfictions, achava: “nossa, eu posso fazer isso, eu, realmente, posso fazer isso”.

% Disponivel em: http://www.fanficobsession.com.br/fictions/o/osmisteriosdamagia.html. Acesso em:

17/11/2015.

¥ Nickname utilizado na plataforma em que publica.
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E, foi assim que comecou. Hoje, se dedica a escrever histdrias de cunho mais
alternativo, mas ainda ambientados no universo magico, e vé como um caminho
para formar sua escrita e também exerce um papel como agente literario, no mesmo
site em que publica suas histérias® (Figura 11).

Para ela, Harry Potter € algo muito significativo em sua vida, que abriu
caminhos para se envolver com escritas, leituras e livros. V& suas histérias como
uma forma de “dar continuidade daquilo que acabou. E, praticamente, tentar deixar

alguma coisa viva, mesmo que Harry Potter nunca va morrer”.

Figura 11 — Perfil e Histéria no site Wattpad

C' | @ https://www.wattpad.com/user/blackplants69

E.S.Torres

@blackplants69

Sobre  Conversas 36 Seguindo 22 Seguidores & Seguir S Mensagem

Lagrimas de Sangue

procura revela-se inatil, pergunto-me: s se eu vesse
um papel importz i -
VezacdscartoiM 1.3K 89 10
® Durante décadas o mundo bruxo acreditou que o tio
temido Lord Voldemort era o vildo, mas a tnica pessoa a
encontrar uma falha em toda essa historia foi Hermione
E ndo me sinto bem. Experimente: se vocé fosse vocé, como Granger, a bruxa mais brilhante de Hogwarts. He...
seria e o que faria? Logo de inicio se sente um
constrangimento: a mentira em que nos acomodamos acabou
de ser :»no‘:wca do lugar onde se acomodara. No entanto ja li Romance
biografias de pessoas que de repente passavam a ser elas

mesmas e mudavam inteiramente de vida

Mature 8 Parts - Updated ha 18 dias

+ Add

Acho que se eu fosse realmente eu, os amigos ndo me
cumprimentariam na rua, porque até minha fisionomia teria
mudado. Como? No sei.

4.1.7. Misty Weasley Malfoy*

Natural de Goiania — Goias, tem 24 anos, estuda Arquitetura e Urbanismo e é
a fa que mais apresentou diversidade nas formas de producdo com Harry Potter,
sendo elas, cosplay, fanfiction, membro de um site sobre Harry Potter e membro de

um fa-clube que organiza eventos sobre o bruxo e seu universo.

%8 Disponivel em: http://www.wattpad.com/user/blackplants69. Acesso em: 17/11/2015.
% Nickname utilizado na plataforma em que publica.
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Leitora voraz de livros e mangas desde pequena € apaixonada por literatura

fantastica, aventura e romance. O santo de sua vida, como conta, € uma amiga

intima, que apresentou tanto Harry Potter quanto as fanfictions na sua vida. Com a

obra original, Misty tinha a mesma idade dos protagonistas, 11 anos e adorou a

escola em que se ambientava a histéria. Ao iniciar o consumo dos livros e filmes

subsequentes, foi crescendo com a franquia, o que acabou por ser referéncia de

guem se tornou, e, apos a leitura do quinto livro, ficou indignada com o caminho de

um dos personagens e, a mesma amiga apresentou as fanfictions, que davam outro

rumo

a histdria. Misty passou a consumir, concomitantemente, tanto as fanmades

quanto a obra original e passou, também, a escrever suas proprias histrias*
(Figura 12).

Figura 12 — Perfil e Histéria no site Fanfiction.net

<«

C' | & https://www.fanfiction.net/u/1032650/Misty-Weasley-Malfoy
Misty Weasley Malfoy
=) PM . ) Follow . i Favorite
beta : |E| Beta Profile
Joined Apr 20, 2006, id: 1032650, Profile Updated: May 22, 2013
Author has written & stories for Harry Potter,
Prazer, Misty Weasey Malfoy.
Escritora de Fics de Harry Potter, Crénicas de Namia, McFly e Principe Harry.

Leitora de qualquer coisa que me agrade,
Beta-Reader de quem me pedir.

Escrevo muitas fanfics, algumas estardo voltando para o Fanfiction e outras s3o postadas no Fanficobsession como fanfics interativas.
Para facilitar para mim, fiz um cronograma, onde eu tento me organizar na hora de escrever, Vocés podem acompanhar como anda a produgdo das
minhas fanfics por aqui: Tumblr ou podem me sequir no twitter e perguntar a quantas anda Tal Fic.

A Comentdrios sempre sdo bem vindos...

desde que ndo sejam depreciativos...
se vai me xingar, ndo precisa nem comentar...
E criticas construtivas sempre s3o bem vindas. ..

My Stories Favorite Stories Favorite Authors
Sort: Category . Published . Updated . Title . Words . Chapters . Reviews . Status

Mossas Estrelas reviews

Um céu estrelado, Um sinal. Um presente de um casal

Harw Potter - Rated: T - Portuguese - Romance/Humor - Chapters: 1 - Words: 1,065 - Reviews: 1 - Favs: 2 - Follows: 1 - Published: May 22, 2013 - James P., Lily Evans P.

- Complete

Harw Potter - Rated: K - Portuguese - Romance/Humor - Chapters: 1 - Words: 925 - Reviews: 2 - Favs: 2 - Published: May 22, 2013 - Draco M., Ginny W. - Complete

0 Didrio da Princesa II: Entre Marotos e Bad Girls reviews
Agora Lily j3 estad mais familiarizada com a Magia. E divide seu tempo entre crescer, estudar e as marotagens tipicas de uma Bad Girl... e esse ano, Marotos e Bad Girls

Apenas Draco e Ginny reviews
E\e podia fazer seu pai revirar no timulo por ele ser um Malfoy e ela uma Weasley Mas para Draco, eles eram Apenas Draco e Ginny.

k prometeram fechar com chave de ouro. 23 Temporada da Fic Didrio da Princesa.
e Harry Potter - Rated: K - Portuguese - Humor/Romance - Chapters: 1 - Words: 169 - Reviews: 5 - Favs: 2 - Follows: 1 - Updated: May 22, 2013 - Published: Sep 23, 2008
- Lily Evans P., James P.

Rememorando, lembra que evoluiu muito no estilo e qualidade de escrita e

sempre se dedicou a construir um bom enredo, que néo faltasse, as suas historias,

uma boa cronologia e continuidade, pois se descreve como muito detalhista, como

diz, “se eu vou escrever, entdo que seja algo descente”. Ao contar sua histdria, é

*° Disponivel em: https://www.fanfiction.net/u/1032650/Misty-Weasley-Malfoy. Acesso em: 17/11/2015.

e
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possivel perceber que escrever € uma paixao, que gosta de se surpreender com o
rumo das historias e ela conta que deseja lancar um livro e que esta trabalhando
nisso.

Ap6s se tornar escritora de fanfic, Misty decidiu juntar-se ao Potterish**, um
dos maiores sites brasileiros sobre Harry Potter e, envolvida como membro, produziu
as duas ultimas pré-estreias da franquia em parceria com o Cinema e o Shopping de
Goiania e, além disso, comecou, também, a se fantasiar (cosplay) como Bellatrix
Lestrange*®. O sucesso foi tanto que, apds isso, ela auxiliou a montar um ambiente
sobre Harry Potter em um evento de anime. Mais uma vez, o sucesso foi grande, “a
sala né&o ficou vazia em nenhum momento e ficou aquela vontade de fazer mais
coisa [...] tinha um publico gigantesco”.

Entdo, o que comecou como um evento isolado e pequeno, uniu,
primeiramente, oito organizadores, que decidiram fazer uma Copa sobre Harry
Potter em um dos parques da cidade. Como o evento foi melhor do que o esperado,
0s organizadores resolveram criar um fa-clube, o Aresto Momentum, em meados de
2012. O nome é muito significativo ja que “é o feitico pra parar o momento, a gente
queria parar, congelar esse momento de energia de Harry Potter, essa paixao pela
série”.

Em 2013, o grupo reproduziu a Copa, desta vez, dividida em trés eventos,
sempre nos periodos de férias, sendo o Ultimo deles, o Baile de Inverno**. Como
lembra Misty, “foi um ano muito bom pra Aresto”. Contudo, o ano seguinte foi mais
inconstante, devido ao pequeno nimero de organizadores* e a falta de
comprometimento de alguns, porém, os membros apenas aumentavam, “mas a
gente conseguiu levar [...] e passou o0 ano”. O ano de 2015 comegou com uma
reestruturacao dos organizadores, que agora contavam com doze, somando a ajuda
de estagiarios. O ano foi celebrado com um evento que recriava um dia em
Hogwarts, chamado de Hogwarts Experience, ambientado em um colégio e com 100
participantes pagantes.

O objetivo do fa-clube continuou o mesmo do principio, “levar Harry Potter,

permanecer com Harry Potter, pra sempre, [...] ter esse convivio com Potterheads”;

“ Disponivel em: http://potterish.com. Acesso em: 17/11/2015.

42 Personagem da série. Uma das seguidoras do antagonista, Lorde Voldemort.

3 Baile gue ocorre no quarto livro, Harry Potter e o Calice de Fogo, com a presenca de outras duas
escolas de magia europeias.

4 Misty informa que o fa-clube é dividido entre organizadores — que pensam e produzem os eventos
— e membros — que participam.
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‘envolver o fa& naquela realidade” e, hoje, a Aresto Momentum tornou-se uma

empresa de eventos, tanto os exclusivos de Harry Potter, quanto de ambientagao

em eventos de animes ou similares, possui 1835 curtidas (Figura 13) e conta com

1339 membros no grupo do Facebook.

Com todo esse envolvimento, Misty afirma que Harry Potter trouxe muitas

coisas para sua vida e, em meio a todas as formas de envolvimento e producéo, ela

cresceu e amadureceu, tanto como fa, quanto como pessoa, pois, “ser reconhecida

como escritora € uma sensacao de orgulho préprio, mas vocé ver uma pessoa se

sentindo bem com um evento que vocé produziu, € uma sensacdo de dever

cumprido”.

Figura 13 — Fan Page do Fa-clube
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4.1.8. R.R.%®

Este “nerd” como se denomina, tem 26 anos, & carioca de Niteréi e adora
ficcdo, aventura e literatura fantastica quando o assunto sao livros. Quando se trata
de audiovisual, ele afirma que n&o tem muitas preferéncias, mas que gosta de se
surpreender com a historia. Também é responséavel por manter ativa a pagina Harry
Potter — Brasil (Figura 14), que conta com cerca de 255 mil curtidores e pelo evento,
Hogwarts Experience, no Rio de Janeiro e em S&o Paulo.

Comecgou seu consumo “nerd”, com as histérias em quadrinho, ainda muito
novo e através do incentivo de um primo. O mesmo havia comentado sobre Harry
Potter, mas R.R. apenas foi se interessar depois que comprou o album de figurinhas
do primeiro filme e, se apaixonou depois do filme. Ele diz que “Harry Potter reune
tudo, tudo que todo mundo gosta” e passou a se envolver, indo em pré-estreias,
lendo os livros e até se interessando por dublagem — tanto que hoje é amigo dos
dubladores.

“Harry Potter foi, e €, uma parte da minha vida que s6 acrescentou [...] virou
até, forma de renda, eu trabalho com Harry Potter [...] eu respiro Harry Potter e é
uma coisa que esta me dando retorno de todos os lados”. R.R. é um exemplo de fa
que se profissionalizou através daquilo que amava, ja que deixou 0o emprego e
passou a se dedicar exclusivamente a pagina e ao evento. Rememorando, ele
comecou pela pagina do Facebook, a qual ganhou de um conhecido e, juntamente
de um amigo, comecou com postagens que nao tinha um carater de saudosismo,
como conta: “vamos deixar Harry Potter vivo [...] vamos postar como se amanha
fosse sair um filme”. Com esse novo perfil, a pagina se tornou um sucesso e
mensagens de parabéns sdo constantes, 0 que provoca aos administradores,
melhorarem o seu trabalho.

Um dia, conversando com os membros da sua agéncia de covers, de uma
“proposta de fazer um ano novo diferente, surgiu uma colénia de férias tematica, que
€ inovadora”. O Hogwarts Experience, apesar de ter o mesmo nome do evento da
outra fa, € um tanto diferente, jA que se propde a ser “‘um acampamento, uma
colonia de férias, que faz com que, por cinco dias no RJ e quatro dias em SP [...], as

pessoas se sintam em Hogwarts” e, com a presenga dos covers atuando, dando

¢ pseuddnimo.
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mais veracidade a experiéncia. Mesmo com algumas diferencas, ambos 0s eventos

desejam inserir o f& na realidade do universo magico e, ambos se dedicam ao

extremo para serem o mais fiel possivel.

Quando perguntado o que significa a histéria de um dos bruxos mais

conhecidos, R.R. responde que Harry Potter € como um pequeno feixe de luz e que

“até o menor feixe de luz se destaca na maior das escuridoes”. E, emocionado, diz

gue esta, verdadeiramente, vivendo em Harry Potter, e € muito bom.

Figura 14 — Fan Page
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fanmades caracterizam o lado fa do sujeito, sdo todas formas pelas quais a
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performance de gosto sdo manifestadas e exploradas ao longo desta parte da

pesquisa.

4.2.1. Performances de gosto através dos contos: semelhancas nos relatos
de vida

Retomando o que nos apresentava Ehrenberg (2010, p. 50), a performance
“é poder inventar seu préprio modelo, desenhar sua unicidade, ainda que idéntica a
de todos os outros [...] é tornar-se si mesmo tornando-se alguém”. Para os fas, “é o
seu proprio gosto que os define” (HENNION, 2010, p. 36), que os singularizam, que
os tornam si mesmos, gosto este que é “primeiramente um oportunismo do momento
e das situacgdes. E se introduzir num repertério de objetos que sdo progressivamente
‘escolhidos’, primeiramente porque eles se apresentam a si mesmos” (HENNION,
2010, p. 54). Pode-se ver isso no modo como se expressa Misty, “Harry Potter é
muita referéncia do que eu sou [...] como sou”, e performance é isso, 0 modo como
se é, 0 modo como se age, 0 modo como se apresenta, ou ainda, como conta R.R.:
“eu estou vivendo em Harry Potter” e como lembra Dioguitz: “eu me identifico muito
porque eu cresci junto com os personagens”, Harry Potter fez parte de suas
histérias.

Cada fa, aqui pesquisado, escolheu revestir-se de Harry Potter e tem uma
relagdo intima e significativa com o mesmo. Sentiu identificacdo com o mundo
magico e quis pertencer ao mesmo. Como conta ColorwoodGirl, Harry Potter
“significa uma parte muito grande e muito boa da minha vida”. Ela acrescenta ao
longo da conversa: “vocé se sente em casa, vocé esta dentro do seu universo,
dentro do seu mundo, € uma coisa que vocé conhece”. Nado apenas ela, mas os
demais entrevistados apresentaram uma ligacdo forte com a narrativa e
expressaram o mesmo sentimento de familiaridade. Afinal, como nos diz Santéo,
Harry Potter “acompanhou a minha vida inteira, fez parte do meu crescimento, se
nao fosse Harry Potter, eu gosto de falar que eu seria uma pessoa completamente
diferente”. Com outras palavras, nos descreve E.S. Torres que, “todas as vezes que
eu lia algum livro de Harry Potter era, praticamente, eu entrando naquele mundo”, ou
ainda, como comenta outra entrevistada, a Gigi: “a histéria fica mais intensa”. Dos

entrevistados, apenas 0s mais jovens, com 16 anos, ndo acompanharam O0s
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lancamentos da saga, mesmo assim, conheceram a historia bem novos, variando
suas idades entre 7 e 12 anos.

Sobre 0os momentos de encontro, todos os entrevistados foram apresentados
a obra de Rowling por um familiar ou alguém muito proximo, uma mée que comprou
o VHS, uma irma que levou ao cinema, uma grande amiga que emprestou o livro.
Além disso, encontramos como outra semelhanca, a profissionalizagdo de alguns
fas, como R.R. que ja trabalha com eventos sobre a saga, assim como Misty, e
Santéo, que expressam o sonho de poder fazer o mesmo, ou ainda fas como Gigi,
ColorwoodGirl, E. S. Torres, que veem suas fanfictions como treino e experiéncia de
uma escrita mais amadurecida.

A histéria do menino-bruxo que cada um dos participantes leu é a mesma, €
como menciona Ehrenberg (2010, p. 55) “vamos sempre do mesmo ao mesmo, mas
pela diferenciagdo, pela singularizagdo. E uma outra maneira de viver a
semelhanga”. Para cada histdria hd um fato marcante e exclusivo, ha uma presenca
diferente de Harry Potter em suas vidas, e 0 modo como se apresentam e se

expressam tornam-se igualmente distintos.

4.2.2. Performances de gosto através dos contos: habitos de consumo e

cultura material

Como ja comentado, analisamos, também, o estudo sobre gosto sob o
enfoque de seus dispositivos e condicbes de degustar (HENNION, 2011), a
dependéncia que Harry Potter possui das plataformas em que esta inserido e as
oportunidades para se consumir e se gostar.

Entre os entrevistados, um habito partilhado é o consumo de narrativas, em
livros, séries televisivas, filmes, principalmente se tratando de literatura fantastica,
ficcdo, aventura e um pouco de romance, géneros presentes na obra de Rowling.
Eles declaram que adquiriram estes costumes por incentivos dos familiares ou
escolas e, sem esta caracteristica, seria bem dificil haver conhecido Harry Potter. E,
como ja comentado anteriormente, eles reiteram que Harry Potter também foi um
incentivador a leitura, como na fala de D.S.: “quem me abriu 0 mundo da literatura foi
Harry Potter”.

Envolvendo a saga, se repete o consumo dos dispositivos materiais, como

album de figurinhas, péster, acessorios, roupas e como afirma ColorwoodGirl: “eu
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preciso de mais coisa, tenho muito pouco”. Ou ainda, consumindo dispositivos de
informagéo, como revistas, sites, foruns, como traz Gigi: “eu tento frequentar eventos
[...] participo de bate-papos [...] fico ampliando minha colecdo de Harry Potter,
sempre em busca de mais conhecimento”. Também havia o consumo dos filmes
através da presenca em pré-estreias, relatadas com muita emocao por Dioguitz,
R.R., ColorwoodGirl e Misty que acompanharam esse processo e 0 atual consumo
de outras fanmades, tanto do ambito de materialidades, como fanfictions e sites de
informacéo, quanto de eventos. O consumo, para os fas é algo que € valorizado,
continuo, que ndo é desfeito, como comenta D.S.: “tudo que eu via dele [Harry
Potter] na banca de revista, eu comprava. Até hoje, na casa dos meus pais, eu tenho
poster”.

Como apresenta Barbosa e Campbell (2006, p. 109) “faz-se necessario
perceber os objetos como coisas [..] que nos afetam e provocam reacoes
diferenciadas; que tém a capacidade de levar as pessoas para além delas mesmas”
e, tal como apresenta Miller (2013b, p. 200), “as coisas fazem as pessoas tanto
guanto as pessoas fazem as coisas”. Os objetos consumidos tornam-se reliquias
nas maos dos fas e sdo guardadas como tais.

Relembrando a performance sob os estudos de Goffman (2009), sobre o
conceito de si mesmo e a correlagdo deste com objeto de adoracao revestido de
significados e valores, vemos isso nitidamente quando Santdo, por exemplo,
comenta que “sempre, nas pequenas coisas Harry Potter foi me acompanhando [...]
nas pequenas coisas Harry Potter sempre foi fazendo parte da minha vida e até hoje
nao é diferente”, identificando-o, apresentando-o, seja através de chaveiros ou
broches. Ainda no caso de Santdo, em seu canal de videos, conta que o primeiro
video que publicou foi, justamente, sobre a colecdo de itens que possui envolvendo

a franquia de Harry Potter e sua historia com eles.

4.2.3. Performances de gosto através dos (re)contos: sobre a producgédo de

fanmades

“E monitorando nossas reagbes a eles [objetos], observando do que
gostamos e do que nao gostamos, que comegaremos a descobrir quem ‘realmente
somos”™ (BARBOSA; CAMPBELL, 2006, p. 53) e comegaremos a manifestar isso,
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ndo apenas através do consumo do objeto cultural primeiro, mas também pela
producdo de desdobramentos que partem do fa.

Analisando o gosto e o vinculo com ambos 0s objetos, vemos que na
producdo das fanmades ha um intenso envolvimento, como em ColorwoddGirl que
considera suas produgdes como: “‘um pedag¢o muito importante na minha vida [...]
80% do meu tempo [...] eu dedico as minhas fanfics”, ou ainda uma doagéo por parte
do fa para que o trabalho seja bem produzido, como conta Gigi: “eu tento escrever
entrando, como se eu fosse o0 personagem [...] como se através dos meus dedos,
ele tentasse ganhar vida na tela do computador”, como também, pela fala de D.S.:
“‘era uma forma de eu concretizar um sonho [...] fazendo essa fanfic’. Isso se
tratando da producdo de materialidades, tanto quanto na producdo de vivéncias, ja
gue temos a preocupacdao, principalmente, de realizar um evento verossimil, entdo
h& um maior cuidado com a decoracdo, pois é ela que transporta os participantes
para o universo de Harry Potter. “Eu me dedico muito a fazer o evento, eu como f§,
como é que eu gostaria de um evento feito pra mim?”, diz R.R. e complementa
Misty, “tem que ter um conhecimento gigantesco [...] sobre o universo em geral [...]
pra dar uma sensacdo de veracidade pra histéria, pra quem ta I4, pro evento que
estou organizando”. Pode-se também perceber que diferentes tipos de envolvimento
e performances sdo construidos a partir da origem do trabalho dos fas, como
apresenta Misty, que produz tanto fanfiction (materialidade) quanto eventos
(vivéncia), “sdo duas sensagdes muito parecidas, mas também muito distintas [...] a
sensacao da escrita € uma sensacgao pra vocé, ja a de producao de eventos é saber
que vocé produziu uma sensagao pra outra pessoa’.

Pode-se observar, entdo, que a dedicacdo as fanmades vai de encontro ao
que ja apresentava Toffler (1980, p. 277), pois “muito do nosso chamado tempo de
lazer é, de fato, gasto produzindo mercadorias e servigos para 0 N0SSO proprio uso —
prossumo — entdo a velha distingdo entre trabalho e lazer se desmantela”. Os fas
realmente gostam de se dedicar & producdo e gostariam de disponibilizar mais
tempo para isso, porém, com as demandas diarias, isso se torna dificil.

Continuando com a analise de performance de gosto, temos 0 gosto enquanto
objeto dos quais gostamos, suas caracteristicas, suas significacbes e o retorno que
nos oferecem, “do que ele faz e do que ele faz fazer” (HENNION, 2011, p. 262). E
tratando tanto o Harry Potter quanto as fanmades, como partes de uma relacéo
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afetiva do fa, como uma coproducéo do eu-fa e do objeto. Para isso, temos a fala
emblematica de Misty,

Existem vérias fases da Misty [...] a Misty F& que consumia. E, entéo,
comegou a Misty fa produzindo fanfics. [...] E, ai chegou a Misty fa em
equipes de organizacdo, [...] que passa informacdo para outros fas. [...]
E, a partir dai, comecou a Misty fa que produz eventos.

E finaliza,

a Misty fa hoje é completamente diferente da Misty fa consumista [...]
mudou muito. Acaba que essa Misty produtora me ajudou, ndo sé como
fa, isso é, esse trabalho que eu venho desenvolvendo, acabou que me
ajudou a crescer muito como pessoa.

Entre os pesquisados é possivel notar que suas performances individuais
coincidem quando comentam que suas producfes sdo uma unido de atividade e
tema que gostam. Dentre os escritores, temos a fala de Dioguitz: “eu sempre fui
muito voltado pra escrita e pra leitura”, a fala de ColorwoddGirl: “eu gosto muito de
escrever”, Gigi: “escrever é [...] um prazer meu” e Misty: “percebi essa paixao pela
escrita por cauda de fanfic de Harry Potter”. Com o canal de videos, Santdo se
empolga, “é a coisa que eu amo, produzir video pra internet, justamente falando
sobre Harry Potter”.

Sobre os motivos de se dedicarem a tais trabalhos, é possivel identificar entre
eles, algumas justificativas semelhantes. Sobre os eventos, estes sdo uma forma de
integrar os fas e viver, de forma sensorial, 0 universo magico, também sendo, como
as materialidades, uma forma de manter viva a série, de impedi-la de cair no
esquecimento, de dar continuidade e propagar a saga, “é um jeito [...] de vocé se
conectar ainda mais com o que vocé gosta”, como contou D.S, ou seja, uma
“continuacado daquilo que acabou”, como nos disse E. S. Torres. Ou entdo, sao
criados produtos para manifestarem certas insatisfacdbes com o rumo que a histéria

pode ter tomado, como bem resume Gigi,

€ um meio de vocé mostrar ainda mais o carinho [...] ver o [...] que vocé
gosta tanto da série em algum outro momento, em um desenho,
imaginando um futuro a partir daquela parte que a J. K. deixou em branco
pra nés pensarmos. E, pelos fds que ndo gostam [...] do canon, [...]
poderiam dar realidade ao [...] que n&o estava na série.
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‘O homem é um ser social. [...] precisa de bens pra comunicar-se com 0S
outros e para entender o que se passa a sua volta” (DOUGLAS; ISHERWOOD,
2013, p. 145), dessa forma os fas usam e revestem-se tanto de Harry Potter quanto
da producdo de fanmades para se comunicarem e se apresentarem e serem
reconhecidos pela sociedade, usam do objeto como forma de criar relagdes sociais
(DOUGLAS; ISHERWOOOD, 2003; MILLER, 2013a, b) e representarem a si
proprios.
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5. CONSIDERACOES FINAIS

Este estudo teve o objetivo de compreender como se dava a construgao e a
relacdo do f& com Harry Potter, o objeto cultural, e a relagdo do fa& com a producgao
de fanmades, e caracteriza-las através de performances de gosto. Retomando os
grandes eixos de analise — similaridades nos relatos biograficos; nos habitos de
consumo e cultura material e na constru¢cdo de fanmades — foi possivel extrair trés
principais légicas de performances de gosto.

A partir das similaridades nos relatos de vida, das histérias de
desconhecimento a conhecimento e producdo com o universo de Hogwarts, da
relacdo do fa com a saga e com as fanmades, é possivel inferir algumas logicas de
performances. Abordando o primeiro eixo de andlise, através da historia pessoal
com Harry Potter, a performance de gosto manifestada era através de profundo
envolvimento com a narrativa, engajamento com tudo o que envolve a trama. Sendo
assim, acaba por estar presente, também, nos demais eixos de analise, ja que é
este envolvimento que gera o consumo e producdo de conteudos.

Ja analisando sob a dtica do eixo de consumo e da cultura material, outra
l6gica de performance percebida foi a de caracterizacdo. Neste sentido,
compreende-se como caracterizagao tanto o fa revestir-se de Harry Potter por meio
de objetos e dispositivos e conferi-los significados e valores, quanto expor-se como
tal para os outros. E também manter e cuidar tais objetos devido & importancia que
eles possuem, independentemente do tempo transcorrido desde que foi adquirido ou
do valor monetario pago. A estima por tais itens & por estes serem uma
representatividade daquilo que se gosta, no caso, Harry Potter.

Ja4 no ultimo eixo de andlise, entende-se o processo de producdo de
fanmades e 0 mostrar-se como prossumidores como uma légica de performance de
propagacédo. Visto que por meio das falas dos entrevistados, € possivel notar que
eles veem seu trabalho como uma misséo voluntaria de manter viva a obra de J. K.
Rowling. Além de apresentarem um profundo senso de responsabilidade acerca de
produzir um material considerado de boa qualidade, devido ao respeito a toda

complexidade que a trama apresenta e ao amor que a ela dedicam.
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Esta pesquisa ainda conseguiu ultrapassar fronteiras a medida que estava
sendo realizada, devido a multiplicacdo de conteudo que obteve, como o video no
YouTube e a postagem no Facebook. Ela trouxe retorno, ndo s6 para pesquisadora,
mas aos proprios fas que se envolveram na pesquisa. Ainda por meio dos
comentarios destas divulgacdes, percebeu-se o interesse da comunidade de fas em
acompanhar os resultados da pesquisa, gerando curiosidade acerca de uma
literatura académica, despertando a vontade de ler inclusive este e outros estudos
que tratam deste universo.

Salienta-se ndo s6 a importancia do método e técnica utilizados, ja que
apenas através da jornada de vida do fa, foi possivel perceber as formas como que
ele se apresenta. Também é fundamental ressaltar que, por mais que aparecam
recorréncias, a relacéo que cada fa apresenta com a histéria de Harry Potter é Unica,
especial, e deve ser valorizada. O procedimento de relatos de vida serviu para ter
clareza sobre o eu-fa, porém, por ser parte de um método denso, pode vir a ser mais
aprofundando, abordando outras questdes que ndo apenas no ambito do eu-fa,
realizando novas pesquisas e memorizacdes por parte dos sujeitos. Outro ponto,
que pode ser aperfeicoado em pesquisas futuras, € a realizacdo de entrevistas sem
a mediacdo de softwares ou aplicativos, para um novo tipo de experiéncia e de
aprofundamento.

Faz-se necessario salientar pequenas adaptacfes que a pesquisa sofreu ao
longo de seu desenvolvimento, como a consciéncia de que os fas podem e
produzem mais de um tipo de fanmade, ndo sendo exclusivamente escritores,
desenhistas ou outros, e as de compreender e analisar cada producéo a partir de
sua origem, estudar a diferenca de materialidades e experiéncias de eventos.

A pesquisa também serviu para uma maior consolidacéo e fortalecimento do
estudo de fads, uma area importante devido as diversas relagbes culturais, de
consumo e producdo contemporaneos que envolvem esses sujeitos. Além disso, é
fundamental expressar qudo satisfatorio é trabalhar com esse grupo. Os fas
demonstram grande vontade de participar e apresentam enorme disponibilidade, ja
que se trata de algo que eles amam e valorizam.

Por fim, vinculado a isso, € possivel perceber a multiplicidade de areas de
estudo envolvendo a saga Harry Potter na vida dos consumidores que pode ser
explorada, e ndo apenas nos aspectos envolvendo o eu-fa. Assim como se

considera de grande relevancia a continuacdo do estudo sobre os fas, que ainda
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apresentam desdobramentos, podendo ser mais explorado no campo das fanmades,
como a diferenca que a origem das producdes (materialidades e vivéncias) afeta as
formas de performance dos fas. Como também, um estudo que valorize e amplie o
conteudo académico sobre eventos e experiéncias realizado por parte dos fas.
Principalmente, sugere-se a continuacado da pesquisa, relacionando os fas com a
teoria da performance e as formas de propagacdo que realizam, podendo ser

investigado outros tipos de logica de performances.
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APENDICE A — ROTEIRO DE ENTREVISTA

Perfil do entrevistado:

Pseudbnimo:

Idade: Género:

Cidade:

Escolaridade/Profissao:

Perguntas de anélise:

1. Gostaria que vocé me contasse como é a sua relagdo, no cotidiano, com as
historias ficcionais, como consome como livros, filmes, séries...
o Gosta mais de ler ou assistir narrativas?
o O que acompanha hoje?
2. Como vocé adquiriu esses habitos?
o Influéncia de familiares ou amigos?
3. De que forma, nessa caminhada vocé encontrou Harry Potter? Como foi?
o Como ficou sabendo sobre a saga?
o Primeiro foi o livro, o filme... e depois?
o Quem te apresentou?
No meio disso, o que Harry Potter significa para vocé?
Como vocé faz/fazia para se envolver como fa?
o Como consumia Harry Potter?
o Como se envolvia no inicio da caminhada?
o Como se envolve hoje?
6. E como comegou com as fanmades?
o Conte-me um pouco o que vocé produz, qual o tipo de fanmades a que se
dedica?

o Onde e como compartilha as suas produc¢des?
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o Tem contato com outros fas? De que forma?
7. Como é/foi se dedicar a fanmades?
8. O que a sua fanmades significa para vocé?
9. O que vocé acha que as fanmades, no geral, significam para a comunidade de
fas?
10.Vocé sente que no processo de producédo da fanmade ela caracterizou seu lado

fa? De que forma?



