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A IDENTIDADE REGIONAL NORDESTINA NOS SISTEMAS DE
SIGNIFICACAO DO CONSUMO DE MODA

Resumo

O artigo apresenta resultados de uma analise do sistema d&ajgoni do consumo de moda.
Procedetse ao estudo da apropriacdo da identidade regional sertankfadegoela colecao

verao/2006 da grife Cavalera intitulada Cabra Macho (masculiayia Bonita (feminina). As pecas
analisadas comp8em processos de significacdo nos quais o alinhaaemagem, sujeito e objeto
geram representagfes midiaticas pelo éxito e atualizacdpetg@sdaquela identidade cultural.

Palavras-chave:identidade cultural — representa¢des midiaticasda

Abstract

The article presents results of an analysis of systemeaiing in fashion consumming. A study of
appropriation of regional country identity was carried out lgystimmer collection/2006 by Cavalera
brand called “Cabra Macho” (masculine) and “Maria Bonita'm({féne). The analysed pieces of
clothing compose the processes of meaning in which the alignohemages, the subject and the
object generate media representations responsible for the saocethe modernization of aspects of
that cultural identity.

Palavras-chave:cultural identity — medias representatieriashion

Resumen

El articulo presenta resultados de un andlisis del sistersmuificacion del consumo de moda. Se
procedié al estudio de la apropiacion de la identidad regionahrega’, realizada por la coleccién
verano/2006 de la marca Cavalera, llamada Cabra Macho (nmadguMaria Bonita (femenina). Las
piezas analizadas componen procesos de significacion en losajiredion de la imagen, sujeto y
objeto generan representaciones mediaticas por el éxito gtualiaacion de aspectos de aquélla
identidad cultural.

Palavraschave:identidad cultural — representacion mediaticaoda

Biografia do autor:
Graduada em Desenho Industrial — Programacéo Visual, pelartidade Federal de Santa Maria,
em 1998.

Este artigo prop@see a identificar e analisar a apropriacédo dos elementos dalatenti
cultural regionalnordestina presergena colecao vera@006 da grife nacional Cavalera de
modastreetweay intitulada Cabra Macho (masculina) e Maria Bonita (feminindg eque
modo ela apresenta ses identidade para o seu publico consumidor, na tentativa de
compreender a moda dentro do processordpresentacdes midiatg;aespecialmente na
industria cultural da moda, sejam elas guiadas pelo consumo de lieriainau simbdélicos.

A pesquisa caracterize por ser qualitativa e foi desenvolvida a partir de um processo
metodologico basico constituido de trés momentos: levantamento de dadugrdiibbs,

selecdo de dados da colecéo disa e verificacdo dos dados coletados



No primeiro momento, o levantamento bibliograficdlundamental para o
embasamento e primeiras analises do tema em esjugltem como temas principais moda e
identidade cultural dentro da industria cultural da moda

No segundo, foram identificados os dados estipulados na analise de inedgemges
a colecédo de moda. A fim de delimitar o universo da pesquisa, ésanthidosalgunslooks
da colegéo, femininos masculinos, restringindse a pegas em que os elementos a serem
analisados estdo em maior destaque. As categorias escolhidaangéise foram as que
possuiam ligacdo direta com a identidade regional nordestinaonaldaa fauna, a flora, as
tradicOes, a religiosidadedesua histéria social.

Em um terceiro momento, a interpretacdo dos resultados atrawésadanalise de
conteudo e a verificacdo da necessidade de apropriacdo da identigiadal re de que

maneira ela apresenta essa identidade para o seu publico consumidor.

1. A Identidade Cultural no Processo da Industria da Moda

Quando se fala sobre identidade cultural em um pais como d,Brade todos
aprendem na escola possuir dimensfes continentais, clima e ¥degetagados e,
principalmente, bidtipo formado por diferentes etnias vindas do mundmjraeionizadores
ou ndo, fame necesséario determinar alguns conceitos que nos ajudem a permear
desenvolvimento deste artigo.

Segundo MartisBarbero (apud JACKS, 1999: 63)dentidade cultural constitui um
fendbmeno de auteconhecimento tanto no ambito individual quanto no coletivo, sendo que
neste configura um sistema de referéncia, no qual todos se enxergam ao othdrodo

Desta maneira, o autor nos faz refletir sobre a forma cadentidade cultural dentro
de um sistema de reproducéo de identidade, como € o caso da industrad dal moda,
especificamente objeto de pesquisa desthsantornase complexa.

Entender a identidade cultural e regional, dentro do contexto dos meios de
comunicagdo, das representacfes midiaticas e do processo globajizaré o da inddstria
cultural é compreender um processo complexo que vai desde o aspecto da identidade
socialmente atribuida como também o da expressao do imagin&imesd memadria como
um todo.

A industria cultural esta submetida a regras de mercado e,qéeméemente, a da
moda também. Desde o periodo em que a roupa foi integrada a eradahdiesacordo com

Castilho e Preciosa, em seu teXacriagdo e o design de moda: apontamentoprét-a-



porter vem assinalar a substituicdo da palavra confeccao que ja propunipasdugdo em
série, democratizando formas, volumes e cores, destacando tesd@acéaa massa que
procurava imitar a alta costura no uso corrente. E a producaaiendeséim modelo Unico e
industrializavel, vindo a modificar definitivamente o sistemanu®la. Assim, vieram as
efémerasfashion weekssurgiram novos profissionais de moda, os estilistas, verdadeiros
criadores de conceitos, idéias e principalmente imagens, “stytist”, para pesquisar e
orientar todo o desenvolvimento de idéias e conseqientemente de produtos.

Tornando a falar sobre imagem. Na inddstria cultural da moda, atizjespeito as
grandes grifes, a imagem é ainda mais importante que o préprio@rpdig se costuma
vender um conceito, seja da marca ou da colecdo, mediante o usagdasimas vezes sem
aparecer a roupa, e o consumidor se convence de que ndo pode vi\as sefaréncias.

O consumo, segundo Rocha, é um sistema de significagdo e a priredpasidade
social que supre é a simbdlica, codigo que através dela saodemlbpia parte das nossas
relagBes sociais, e elaboradas muitas das nossas experiénsidgetigidade. E® codigo
ao traduzir sentimentos e relagbes sociais, forma um sistenadassificacdo de coisas e
pessoas, produtos e servi¢os, individuos e gruposadlesdes simbolicas os produtos e 0s
servicos se prendem uns aos outros, tornaedoutuamente dependentes

Em seu artigo,Desenvolvendo o consumo simbdlico: ou por que o design é tao
importante Wolf afirma que se consomem produtos ndo s6 por seu carater funoiasal,
pelo seu significado, pelo seu carater de preencher lacunassfetiv sua influéncia no auto
conceito do individuo e pela maneira como este se mostra para 0s @sgnwso autor afirma

textualmente

Cada ser humano vive em um mundo simbolico, e todos usamos o prbeessdolizacio
para pensar acerca do mundo fisico ao nosso redor e eldbadé alguma forma. Os sexe
humanos simbolizam suas vivéncias e referéncias para relaesenaom a realidade e, se o
mundo do consumidor é uma rede de significados, nada mais natural que @eonsdor dos
sistemas simbdlicos seja parte inseparavel da compreensdao do préprieem e,
consequentemente, do consumi@@/OLF, 2005)

A moda também é uma forma de expressdo de um povo e de sua culuwdaAe
uma fala e, como fala, comunica padrées sociais e culturgise grupo o individuo esta
inserido, etnia, género, faixa etaria, o periodo de tempo a quagaedeé um objeto de
inclusdo e excluséo social, salientando as semelhancas dos menmgmagsode as diferencas

dos que ndo fazem parte. A moda também classifica.



2. A ldentidade Cultural Regional Nordestina

E através da mediacio dos processos de producdo e de apropriacioctétiyaiss
gue a identidade cultural desempenha papel fundamental na interacam esujeito,
individual ou social, garantindo significado a producdo cultural e seatidorocesso do
consumo de bens simbdlicos

Quanto ao que diz respeito a cultura regional nordestina, e nelmm@dsida a do
sertanejo, somos remetidos a representdgdmagem do nordestino como oriundo daquela
terra de um solo vermelho, rachado pelo sol escaldante, a tercardysceiros, vaqueiros,
terra das caatingas, mandacarus, carcards e gavides, antmigiordestino, flagelado e
desnutrido, dentro de um “pale-arara”, fugindo da seca, agarrado a esperanca de uma sina
melhor no sul. Ao chegar |a se depara com a forma de tratamentbe € dada, pois vir do
Nordeste parece incomodar a quem mora na metropole. Subenatsubempregos, fungdes
bracais de baixa remuneracéo, trabalhos domeésticos, vivendo do comf@ronal ou na sua
maioria, ndo livre do desemprego, habitando nas periferias, mdeedapéssima condigdo em
qgue vivem, sob alcunhas de “cabetata”, “paraiba”, “baiano”, “ceardtodos eles na
tentativa de identificdo como pertencente a uma cultura menor, atrasada e inferior. Nao
paramos para pensar que nos dias de hoje, tracos da cultura nordgabnpresentes na
culinéria, nas dancas, festas, até em algumas expressdes pogiulares. Falta apenas que
essa rica heranca cultural seja devidamente preservada elastuda

A idéia de Nordeste surgiu pouco mais de um seé&uia origem remete ao periodo
politico de desmantelamento da economia do acucar e do algodao e enfrestada pelas
provincias brasileiras que dela dependi&sta idéia solidificotse na primeira metade do
século XX, através de grandes ensaistas, romancistas, patmmegpositores, sob influéncias
portuguesas, africanas, holandesas e indigenas, um legado de nstgensme memorias
especificas e proprias. $&svariada producgdo cultural inventa os cddigos de compreensao
simbdlica de uma comunidade e simultaneamente a eles se confmmqarindo um
inequivoco carater regional e fazendo com qUdomdeste se perceba e se apresente como
nordestino. Ainda que fisicamente dispersos e distintos em quase thabjtastes dos seus
mais distantes recantos constroem um lugar simbdlico comum, a @lagir de iconografias,
memorias e materiais e passam a se imaginar como pergshaamna comunidade Unica.

Apesar do forte sentimento de pertencimento e identidade, o fen6merngragam é

uma das marcas da cultura deste povo. A historiadora IsabelnGentieseu artigo “Seca e



Migracdo no Nordeste”, afirma que h& um paradoxo entre a imagenprédente no

imaginario coletivo e a auséncia de historiografia sobre o tdampalavras da autora:

Migrar é, em Ultima instancia, dizer ndo a situacdo em que s gipegar o destino com as
proprias maos, resgatar sonhos e esperangas de vida melhor, ou mdsnenteli Migrar pode
ser entendido como estratégia, ndo s6 para minimizar as pendrias deaooti mas também
para buscar um lugar social onde se possa driblar a exclusdo pretendida pidess e
brasileiras por meio de seus projetos modernizarfigaid SANTOS, 20--

Os estudiosos que rejeitam essa viséo tradicional do fendmeno rdg&uoigpontam
que a transumancia é tipica das populacdes de homens livres e Bebeesomadismo &
proprio dos vaqueiros, tropeiros e mascates, figuras recorrertést@ia brasileira. E o que
narra o filme de Vicente Amorin, “O Caminho das Nuvens”, baseadama historia real em
gue um casal e seus cinco filhos saem da Paraiba em direcém de Rneiro percorrendo
3.200km de bicicleta a procura de emprego.

A cultura regional gera, portanto, a constituicAo de identidade aulparque
estabelece a correlagdo entre essa cultura, constituida despnefimbolos e imagens, e 0s
individuos que j& estéo estruturados por esses elementos.

Podemos citar, dentro destas constru¢cdes normativas, 0s mitos calos principais

elementos construtores do universo simbolico regional.

3. A Importancia dos Mitos na Construgéo da ldentidade Regional

Como forma de comunicagdo humana, o mito estd relacionado com questdes de
linguagem e também da vida social do homem, uma vez que a patoascéitos é a propria
de uma comunidade e de uma tradigcdo comum.

Para Campbell, osnitos sé&o “histérias de nossa busca da verdade, sentido, de
significacdo, através dos tempos. Todos nds precisamos contar nogsahimpreender nossa
histéria. Precisamos que a vida tenha significacdo, precisamaa toceterno, compreender o
misterioso, descobrir o que SOMqE€AMPBELL, 1980: XX)

Sabese que o papel dos mitos é extremamente importante na constituigaltucds,
independente do local que se originou, se pertence ou ndo ao povo, 0 Mitluicpata o
desenvolvimento individual e coletivo. Os mitos permitem a tondadeonsciéncia sobre a
vida instintiva, possuem a capacidade de gerarem padrbes de comepbtotgue garantem a
evolucao psicssocial. Eles ndo deixam de representar a histéria da nossa humadéatatie

um sentido a nossa existéncia afetiva e espiritual. Segundo Jaamphdll,“aquilo que os



seres humanos tém em comum regel@os mitos. Eles séo histérias da nossa vida, da nossa
busca da verdade, da busca do sentido do estarmos (@ASPBELL, 1980: XX).

Os mitos tém na representacdo midiatica sua principal fontexidééreia e
manifestagao.

Nas palavras de Barthesp mito € uma fald (BARTHES, 1980: 131). Nao
necessariamente uma fala oral, mas formada por outras repgéssntcomo a fotografia, o
cinema, a publicidade mos espetaculos: todos eles podem servir de suporte a fala fitica.
um sistema de comunicacdo, uma mensagem. E um modo de sigojficagd forma,
definida por limites histdricos, condi¢des de funcionamento, reinventatala seciedade.

Desta maneira, podemos concluir, através das palavras do autodgtiala mitica é
uma mensagem. Mas esta fala esta contextualizada em um eemmp@spaco. E a historia
que transforma o real em discurso, comanda a vida e a morteagdagém mitica. A
mitologia s6 pode ter um fundamento histdrico, visto que o mito é uma&d$eolhida pela
historia. E a historia pela qual uma cultura explica ou compreenddadm aspecto da
realidade ou da natureza. Os mitos naturalizam a historia.

Em nossos dias, ainda podemos tomar com base as interpretacdesndeBRallaes
sobre os mitos? Talvez mais do que nunca. Assim como 0s mitoalimatara histéria, a
midia, nesse caso a industria da moda, naturaliza os processopeagfo e ressignificacdo

de identidades.

4. Classificagéo e Descricdo dos elementos componentes da Colecao

A Cavalera é uma grife de renome nacional que esta no mercat#ol@95 e, como
todas as grifes, possui um publico consumidor de alto poder aquisiggmeistado.

Em sua colecédo de verdo 2006, buscou captar a esséncia do Nordes@obrasi
através da colecdo Cabra Macho e Maria Bonita, enaltecenddéo, ssua gente e sua
producéo cultural. A pesquisa feita por sua equipe de criacao resultdagiibss masculino
e feminino do S&o Paulo Fashion Week, em julho de 2005.

No periodo em que a colegdo esteve em vigor, a grife promoves Aividades,
entre elas exposicbes de fotografias tiradas durante as viagemsmostravam locais
inusitados, pessoas, animais e objetos de decoracdo, mostra denoiioatiste em
Imagens" que percorreu as lojas Cavalera Premium de S&o Raulde Janeiro e Belo
Horizonte. A grife teve a preocupagdo em criar agbes que fosspazes de oferecer ao

cliente uma oportunidade de mergulhar no universo das cole¢cdes damiarsamente com



as roupas, mas também com pecas de decoragdo, objetos relacianadoseito e, até
mesmo, atraves da degustacéo de alimentos que faziam refexértema.

E dificil pensar o Nordeste sem falar em alguns expoentesriestaltura, marcada
por icones que vao de heroéis, como LampidtRei do Cangago”, a santos, como Pe. Cicero.

Nesta analise, mostraremos de que forma a grife exploraesdiskade e aproprise
dessa identidade, como é feita esta tentativa de reconstruggwoducdo identitaria do
sertanejo nordestino, mostrada através dtisende 21 (vinte e ujrlooks de passarela, em
gue os critérios de selecdo tém como base a presenca destatesi@ldenentos simbolicos.

Esses elementos simbdlicos serdo analisados dentro do conceitoederntmao de
Henri Levebvre (aputMACHADO DA SILVEIRA, 2003, através da decodificacdo de trés
elementos que séo: o sujeito, 0 objeto e a imagem. Dentro de#staeasipodemos considerar
gue o sujeito é representado pelo criador da colegéo, o objeto pelestelesimbdlicos da
identidade sertaneja e a imagem o0 processo de consumo. Para tueaaepresentagao
tem o poder de invocar algo ausente, a substituir sua falta, siléncio angeswento”.

As categorias escolhidas para analise foram as que possuig#o lidjgeta com a
identidade regional sertaneja, segundo Bardin (1977), defeemor expressivos, pois
classificam as unidades segundo aspectos emocianaiacionando a fauna, a floras
tradicdes,a religiosidade e sua histdria social, subdividind® em categorias inié¢&a(a
caatinga, o couro de gado, a carcaga de boi, a renda renassengeesada bandeira de
Pernambuco, Lampido e Padre Cicero), intermediarias (a faarffom, as tradigcbes e 0s

mitos) e a final (a analise da apropriacdo da identidade cudentaheja).

41. A fauna e a flora

4.1.1. A CAATINGA

O clima da caatinga é traduzido na colecéo atraves das péeasef@jeans como
calgas, bermudas e jaquetas. A elas foram dadas um tratasespatal que |he conferiram
um aspecto de sujo, empoeirado, desgastado, com cintura caida,eaahadiversos tons,
misturando o estilpunkrock, tradicional das pecgas da grife, com a riqueza dos elementos do

nordestganexo 01).

4.1.2. © COURO DE GADO



A presenca do elemento couro é constante na colecdo em pecas cde® quude
imitam selas, cintos largos, sandalias e chapéu de sertace§sorios estes, em sua maioria,

utilizados como elementos cénicos para o desfile na passarela (dne

4.1.3. A CARCACA DE BOI

A carcaca de boi aparece nas estamparias de camisetasntgatas na colecao

masculina que se misturam ao espilmkrock proposto pela cole¢éo (anexo 01).

4.2. As Tradigbes

4.2.1. ARENDA RENASCENCA

A renda renascenga foi tema de uma publicacdo da grife intittiRelada Arte
Social”’, de Christus Nobrega, resultado de um projeto chamado “pamitsuas maos”,
narrando a arte feita pelas méos habeis de mulheres paraibasdes,addécada de 30,
transformando em arte um meio de sobrevivéncia. A renda estétprémeto na colecao
feminina quanto masculina, em camisas, camisetas, sa@ssi@og, aparecendo na forma de

renda ou em estamparias que a reproduzem (angxo 02

4.2.2. AS CORES DA BANDEIRA DE PERNAMBUCO

As cores primarias presentes na bandeira, o azul, o amarel@renelho, por sua
vivacidade e contrastando comtem monocromatico presente na vegetacdo do sertdo
caracterizen com predominancia as nuances de cores presentes na coteedtampa de

camisetas, calcas, bermudas e vestidos (anexo 02).

4.3. Os mitos do sertdo nordestino

4.3.1. LAMPIAO, O MITO DO HEROI

“Virgulino Ferreira, o Lampido/Bandoleiro das selvas
nordestinas/Sem temer a perigo nem ruinas/Foi o rei do
cangaco no sertdo” (trecho de Mulher nova, bonita e
carinhosa faz o homem gemer sem sentir dor, Zé
Ramalho e Otacilio Batista)



Lampido e seu bando criaram o que podemos denominar como a estétingatm.ca
tendéncia lancada e adotada por ele e seu grupo. Parte destagueecasacterizam este
estilo e que ddo nome a colegcdo masculina e feminina, CABRA MAGHMARIA
BONITA, p6de ser visis na colecdo através de uma releitura que sao:

4.3.1.1. CHAPEU

Com abas viradas, inspirado no modelo francés do século VI, adotado pelo
imperador Napoledo Bonaparte, de quem Lampido tinha verdadeira d@megaleu a
biografia. Na testeira, colocavam medalhas de ouro, medalhiahastrela ou selo de
Salomé&o, simbolo de zelo, estrela cadente que simboliza pataregeprotecdo e boa sorte.
Na cole¢éo, o chapéu aparece como mais um elemento cénicoedaadesSalomao aparece
em estamparias que se misturam a outros elementos como admarda (anexo 03).

4.3.1.2. CASACO

Desenhado e costurado em algoddo ou couro por Lampido, que carregava uma
maquina de costura Singer para todos os seus acampamentos; tem tampiracdes
medievais. Mangas longas deixavam os bragos a salvo dos arraob@ebustos. Os paletos
passaram a serem azuis, em 1926, antes eram de qualquerauedia, aparece no mesmo
corte militar, mas com tratamento diferenciddoexo 03).

4.3.1.3. CALCA

O modelo mais usado era com culote e cintura bem alta; usagan@sano inverno
devido ao frio a noite. Sobre as calgas, perneiras de couro dafeitpara enfrentar a
caatinga. Na colecéo, as perneiras sdo resgatadas, aiada&feicouro e franjadas, evocando
mais o estilo vaqueiro e a cultura country (anexo 03

4.3.1.4. ALPARGATAS

Enfeitadas com desenhos costurados; tinham uma linglieta para protdgdossNa
colecdo masculina e feminina, sandéalias e chinelos rasteims ¢en couro remetemos ao
uso deste calcado (anex0)03

4.3.1.5. SAIA E VESTIDOS

Sempre acima do joelho, desrespeitando a convencao da saia rendatizrazelo.
Para protegcédo as meias eram feitas de tecido grosso. @e<nies vestidos variavam, mas
eles sempre tinham bolsos. Na colegédo feminina, as saiasestads marcam a colegéo.
Apesar de intitulada MARIA BONITA, a colecao feminina configaeamais pela imagem de
sensualidade da mulher nordestina como brejeira e religiosa do quegagemaira (anexo
03).
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4.4. PADRE CICERO, O MITO DO SANTO

"Meu Padim Cicero, do Juazeiro, tdo milagreiro, sou
romeiro do sertdo/Meu Padim Cicero, do Juazeiro, tdo
milagreiro, a minha grande devocdo” (trecho da
cancdo "Cancao de Fé", José Idelfino)

A atmosfera religiosa € um dos pontos altos da colegcdo tanto masquiento
feminina. Imagens como a de Nossa Senhora Aparecida, Agnus&sutarios silkscom
a imagem de Padre Cicero estampam camisetas e represeniéticismo desta cultura

(anexo 03)

5. Andlise e interpretacdo dos elementos simbdlicos que compda identidade

cultural sertaneja presente na colecao

A andlise consiste na interpretacdo dos signos visuais que comp@ahecao
verdo/2006 Cavalera, através do estudo da apropriacdo da identidadel ewdtdestina
dentro de parametros tedricos de analise de contetetbante a exploracéo dos significados
expressos nas categorias ja citadas. As pecas analisadas rmopnpéessos de significacéo
nos quais o alinhamento da imagem, sujeito e objeto geram repgéssniaidiaticas pelo
éxito e atualizacdo de aspectos daquela identidade culssas representacdes geradas por
esse alinhamento sdo aqui divididas, para melhor compreamanés tipos de contetudos

gue sdo: objetivos, implicitos e inconscientes.

Segundo Cardoso (apud LANGER, 20--), a imagem visual é:

Um texto de ocorréncia em que a iconicidade tem a natureza de uma conatagézidria
culturalmente determinada. Isto é, narrativas em que o receptom@ser do discurso visual
interpreta as mesmas como sendo representacdes fiéis da realidasl€ue sédo estruturadas
pela cultura (...) Uma cultura, ao definir seus objetivos, reraetédigos de reconhecimento
gue indicam tracos pertinentes e caracterizantes de contetido (LANKBERKX).

Nesta parte analisaremos a necessidade de apropriacdo dos adedzerdultura
regional nordestina pela grife. Além de uma simples retomad@ldgico, da memaorjalas
tradigbes e da historia social do Nordeste, a cole¢éo, ao seiapdagises elemento$ na
sua necessidade de produzir novas cole¢bes a cada semestre (oai@giverno) uma

possibilidade de criagéo.
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O estilista, como produtor de contetdo, ao criar sua colecdo tadzatia identidade
cultural, é condicionado em seu trabalho por padrdes culturais de fundo ientnspie
acabam interferindo em seu estilo.

Segundo Gombrich (LANGER, 20--), ashemattaou cédigos culturais de origem
inconsciente, pode ser definidas pelo contexto social em que vivemos e estamoislagse
Podemos afirmar que a colecdo se caracteriza por ter caidtérico social, pois as
representacdes foram estruturadas através de interferéumtimais de uma realidade social e
histérica tipicas de uma regido, popularizadas pela literatamdesanato, as artes plasticas, a
musica e o cinema.

Para MartirBarbero (apud JACKS, 1999:67), a identidade cultural regional é definida
através do que se vivencia e do que se prddega forma podemos citar o artesanato, a
literatura, a culinéria, o clima, a fauna, a flora, ayiesidade e a histdria social. Baseando no
conceito do auteformularamse categorias que pudessem classificar estes elementas visua
para melhor facilitar a interpretagdo dos dadpge foram as seguintea:fauna e a flora
representada pela imagem da caatinga, a presenca do couro dengadpas e acessorios, a
estamparia feita com a imagem da carcaga deabdradicbesrepresentadas pela confecgéo
artesanal da renda renascenca e a presenca das cores da Harfeirmmbuco; @ mitos
representados por dois dos principais icones da cultura sertanejaralpd@ampido e Padre
Cicero.

Nesta analise, o contetdo objetivo, denominado por ser aquele percebamade f
mais direta, se da através da andlise das proprias pecagidgivaque compdem a colecéo e
gue caracterizam o estittreetweay marca da grife Cavalera, que sdo: camisetas, bermudas,
vestidos, camisas, calgas e ténis

O conteudo implicito pode ser determinado pela prépria tematizacaolelzfa
através do uso dos elementos visuais que compdem a identidade awtdestina, e que
intitulam a colegéo masculina de CABRA MACHO e feminina deRVMABONITA.

Quanto ao inconsciente, contetdo latente e aqui considerado 0 mais inepuattard
interpretacéo dos dados por se tratar da representacao geracang@lzacao dos elementos
que a compde, definindge por aquele que ultrapassa as intencdes do criador estando
intrinsecamente ligados ao contexto social, econdmico, politicagiosel expresso pelas
culturas, principalmente quando conteasio com outras opostabratase de representagdes
ideoldgicas, cronologicamente determinadas e socialmente lalzadiza

Esta andlise tem como base a comparacado dos contetdos identifictakssfieados

com o conhecimento historico e sociologico presentes no imaginarib reaaianal.
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O casamento da identidade cultural nordestina com a forte imaggnified@avalera é
um dos principais motivos que fizeram o éxito da colecéo. Isto nosffaetir até que ponta
moda, como processo criativo, como midia, como representacdo, acayz®pie uma
identidade cultural, como o0 caso da regional sertanejae preocupase com as questbes
sociais que circundam esta realidade?

E dentro desta visdo de identidade cultural que devemos avaliaridéia de
identidade e pertencimento, de senérligado a determinada cultuexiste ou se esté ligada
ao statusque a grife possui. Sera que a colecao evidencia a valoridag@dtura regional
somente como agregacao de valor ao um produto de consumo, ou existeupagdEmem
trazer a tona e/ou questionar a realidade social do nordestinualgitat ou na grande
metrépole?

Em um processo que se estabelece por meio de representacOdsasigiatiemos
afirmar que a trajetoria de vida de qualquer sobrevivente do sentdestino, seja vivendo no
sertdo ou migrando para as metropoles, € um campo propicio para a rdelugdos. Os
meios de comunicag¢do de massa acabam agindo como legitimadoresigle belebridades.
E néo foi diferente como poderemos analisar num breve historico déevittds dos maiores
expoentes da cultura nordestina idolatrados até os dias de hoje.

Considerotse a linguagem do mito como a que melhor justifica essa apropregao,
estar presente nas mais diversas culturas e nas maisadivépecas. Para Lampido, a
narrativa do mito do herdi, e para Padre Cicero, a do mito do santo.

Para Campbell, o mito do herdi segue certos padrdes universgisrsGnagem
assume feicOes, caracteristicas, formas correspondentata audéura, mas seu percurso
numa trama sédo sempre os mesmos. O heroi vive sempre a joasata. Num momento
recebe um chamado para trilhar um outro mundo. Toda narrativa caresste jornada ao
extraordinario, na qual o herdéi terd que enfrentar desafios, num ediatda e morte,
morrer e ressuscitar, retornando ao mundo especial, trazendo algacowoum prémio.
Esta dinamica se faz notar em toda e qualquer narrativa egist@mindo se torna modelo
para a vida dos outros, a pessoa se move para uma esfera taltqueaspassivel de ser
mitologizada.

A faganha convencional do herdi comega com alguém a quem foi usurpadmalg
coisa, ou que sente estar faltando algo entre as experiénciasisnbramgueadas ou
permitidas aos membros de uma sociedade. Assim € a vida dooCépjdino Ferreira da
Silva, ou simplesmente Lampido, também conhecido como o “Rei do ¢@dngacabra

macho, cangaceiro, o0 justiceiro. Nascido em Serra Talhada €RE)897, terceiro de uma
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familia pobre de nove filhos, Virgulino entrou para o cangago aos 19 ldasse bando,
ganhou o codinome Lampido, ao iluminar a escuriddo com uma rajadasdguando os
cangaceiros procuravam um maco de cigarros perdido. Em 1921, etsufesu proprio
grupo.

N&o havia meio termo, ou se idolatrava o justiceiro dos despossuigdesodiava o
bandoleiro e assaltante sanguinario. Bandido para uns, Robin Hood nordestinoitpas.
Figura controversa, sem compromisso com classes sociamnaya de qualquer um que o
apoiasse e inimigo dos que o contrariavam. Para alguns historialarepido era um
“bandido social” por ter raizes em um ambiente injusto, hunca poeseupar com a justica
social. Sua justica social consistia na destruicdo. Lampiddraia de uma sociedade
opressora da época, resistiu a um tipo de migragdo vergonhosgragadoido medo, que
empurrava para longe gente ameacada pela policia. Para ndopoassavarde assumiu o
nomadismo e a violéncia. Para Mello (apud NESTLEHNER®7: 48), as boas ac¢des seriam
um “escudo ético”. Apesar de perverso, Lampido queria ser \ash® eim homem bom.

Na madrugada de 28 de julho de 1938, na fazenda Angicos, situada no sertdo de
Sergipe, o bando foi pego totalmente desprevenido. Lampiéo, MarieaBopiarte de seu
bando foram brutalmente assassinados e tiveram suas cabecadatkeeapgostas em varias
cidades.

Por fim, a grande inteligéncia de Virgulino Ferreira da Sibean como o seu valor
como estrategista, devem ser ressaltados. Mais de seasestapds sua morte, ele continua
sendo lembrado na musica, ha moda, na literatura de cordel, norieatimema, em escolas,
em museus, em conferéncias e debates. O temido cangaceiro,aveloente, o mais
importante e carismatico de todos, deixou gravado nas caating@seges um pedaco da
histéria do Nordeste do BrasfD objetivo moral do heroismo é o de salvar um povo, ou uma
pessoa, ou defender uma idéia. O herdi se sacrifica por algo, podeaméim s®r por um gesto
merecido, mas que nao anula o heroismo intrinseco da proeza praticada.

Lampido e seu bando de cangaceiros fizeram da midia um dos printgpaisientos
para divulgacdo de sua imagem. Gostavam de se ver retratddomdos, figurando em
paginas de revistas e jornais. Extremamente vaidosos, in@ustam seus chapéus adornos
de ouro e bordavam seus acessoérios militares com coloridos maddkais, fmuitos deles
herdeiros de uma rica iconografia medieval. Lampido adorava bordaa @m eximio
costureiro, era habilidoso com o couro, enfeitava roupas, chapé&usuenais com espelhos,

moedas de ouro, estrelas e medalhas. Sabia ler e escresa@ra Banfona, fazia poesias, €
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dele a autoria dos versd®lé mulher rendeira/Olé mulher renda/Tu me ensina a fazer
renda/Que eu te ensino a namorar”.

O perfil do bandoleiro é descrito por Leonardo Motta, folclorista, vro hssim Morreu
Lampiéo:

Amulatado, estatura med, magro e semicorcunda, barba e rlinariamente raspados e
sempre que é possivel perfumados, na perna esquerda, encrazadalal (...) o olho direito
branco e cego, escondido pelo 6culos pardacentos, de aros douradospm@idas que se
assemelhavam a garras, os dedos cheios de anéis de brilhiantes fardadeiros, ao pescoco,
lenco de cor berrante, preso ao lado por valioso anel de doutor eto, dichre o peito,
medalhas de padre Cicero, escapularios e saquinhos de “res3, fonspéu de cangaceiro,
tipicamente adornados de correia e metal branco, (...) pidet@misa de riscado, calcas de
brim escuro, alpercatas reluzentes de ilhoses amardimscalo, dois pesados bornais de balas
e bugiganga, protegidos por uma coberta e xales finos, torax gdarpec trés cartucheiras;
agil como um felino, mas aparentando constante exaustdo, asum&ogil, a cintura duas
pistolasparabellume um punhal de 78 centimetros de lamina (ARAUJO, 1976: 76).

Em 1929, na cidade de Capela, Sergipe, Lampido pesou seu equipaments Se
armas e com os depdésitos de dgua vazios, deu 29 quilos.

Segundo Campbell, o mito afirma que da vida sacrificada nasceawaaida. Pode
ndo ser a vida do heroi, mas é uma nova vida, um novo caminho de sara ser. Sem
sombra de davidas, Lampido é a personificacdo do mito do heraoi.

Assim como Lampido, a linguagem do mito também pode ser utiladaexplicar a
atmosfera religiosa presente na colecao, principalmenteéatdavapropriacdo da imagem de
Padre Cicero. Bastante apropriados a religido, ambos traduzemmaninguagem plastica,
em narragOes e descri¢cdes, uma realidade que transcende o semsodzonacionalidade
humana.

A definicAo de mito que podemos utilizar para ilustrar a devocaadme Eicero € a
de Mircea Eliade. Segundo ele, o mito € uma realidade culiireheamente complexa. O
mito conta uma histéria sagrada, relata um acontecimento quéuggreno primordial, o
tempo fabuloso dos comecgos, contando gracas aos feitos sobrenaturaisglicade que
passou a existir, quer seja uma realidade total, quer apenasgunefito, um comportamento
humano, € sempre, portanto uma narracdo de uma criacdo e que desorevalgo foi
produzida, como comecou a existir. Neste caso, a criagdo do mitdagoemo, um homem
religioso como tantos outros que se doou aos menos afortunados e queneveacco de
diferenciacdo um polémico milagre até hoje contestado pela IQedfdica que mobilizou
toda a fé de um povo, simbolizada pela eterna espera da chegadaaeuviessias que ira

mudar a sorte dessas pessoas.
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Em 1° de marco de 1889, Padre Cicero Romé&o Batista, aos 45 anoféeath de
um pequeno povoado chamado Juazeiro no interior do Nordeste, ao p6r a hoste ae boc
Maria de Araujo, esta entrou em um transe tédo intenso que sanigmguaae a hoéstia ficou
avermelhada de sangue. Esse fato tornou a reygetip periodo de dois anos e a populacao
local comecgou a espalhar a noticia de que se tratava do "deeatoado sangue de Jesus",
portanto, de um milagre.

Padre Cicero, chamado carinhosamente por muittBatkm-Cico”, era conselheiro
e pai protetor, dai as relacdes de obediéncia e de acatamentag@adopaomeiros. Durante
o flagelo das secas, Padre Cicero instalou retirantes ertesaes fez distribuicdo de viveres
e iniciou atividades de obras publicas para que os retirantes pudgsskean a vida. Para
realizar e manter as atividades de prote¢do aos pobres, Hadre €blicitava apoio aos
governos, o que levou as autoridades a consldarén portavoz dos flagelados. De homem
bom, passou a ser tido como milagroso, ao se espalhar a noticia hfistisadada em
comunhao a beata havia se transformado em sangue, isto €, no sahgsiesd€om a fama
dos milagres, a influéncia do Padre Cicero aumentou, e pessaatosges niveis sociais,
trazidas pela fé ou por curiosidade, se dirigiam a Juazeiro eva Hassua protecaa. partir
de entdo, Juazeiro do Norte, por ser uma cidade mistica, temokjeim de varios
documentarios de tevé, o que a faz muito conhecida e famosa. ABaihim Cicd tornou
se um santo milagreiro e idolo dos lares catolicos nordestinos.

As expressodes de devocdo em torno da figura do Padre Cicero deirapatecer a
riqueza cultural que as manifestagfes religiosas tém no Nardeptatica das procissoes,
carregadas de significados, é um evento que se tornou comsaTegEao.

A fauna e a flora tém na literatura regional brasileira gencipal veiculo de
propagacao. Obras corf0s sertdes’; de Euclides da Cunha;¢idas Secas; de Graciliano
Ramos, povoam nosso imaginario sobre o flagelo da seca que assddad®m sertanejo
através do tempo

O elemento daaatingaé representado na colecao pelo tratamento que € daengo
empoeirado e também as estampas florais que comp8em a colegéte®Es a um solo
arido, aparentemente agreste, improdutivo e estéril, num misto de aigupabreza. Chove
muito pouco, o chdo é seco e poeirento. Nao hé estradas, s6 caminttos, ebeantidos
como trilhas identificaveis pela passagem dos que por ali ainicgleralmente a pé. O espaco
€ exotico e incomuns para o resto deste continental territoriogimasil

A presenca do elementmuro é constante na colegdo em pecas como coletes que

imitam selas, cintos largos, sandalias e chapéu de sertacegsdrios estes, em sua maioria,
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utilizados como elementos cénicos para o desfile na pasdamdikicil no nos remetermos
também a cultura nod@mericana, pois a imagem dawboyé muito forte nestes acessorios.
Historicamente, o homem sempre precisou cobrir 0 corpo, seja pélerate adorno ou pelo
de protecédo. O ser humano protegeu o0 seu corpo com as peles daSaragasixacdo do ser
humano ao solo, ele deixou de ser nébmade cagador/coletor para seeestaimeh a criagdo
de gado e a pratica da agricultura. Consecutivamente, o couro do gada paser matéria
prima para a confeccdo do seu vestuario. Quanto ao sertdo nordestnwp @lo gado é
utilizado funcionalmente na confeccdo de roupas para protecdo contrgetacée da
caatinga, caracteristica dos terrenos aridos por possuir msjiioh@s, como citado acima.

A carcaga de boé a principal referéncia a realidade do sertdo, pois é aitale que
nos deparamos com a miséria, e a pobreza do solo nordestino. E umiates feanes da
seca no sertddretratano o sentimento da tragédia nordestina da eada o ser humano se
degrada ao nivel de animal chegando a ponto de se confundir com eleugenitaslirigida
pelos caprichos da natureza, pelo ciclo da chuva e seca que deseualzstiso.

Quanto as tradicbes, estas estdo representadas atraves da dquartesanat®m
bordado de renascencgdoje reconhecido como uma profissdo, herdado através da tradicao
por maes, avos ou tias que com sua linha, agulha e tecido bordemina@aah suas toalhas,
lencois, vestidos e tudo que a criatividade farta permitirnfodduzido no Brasil por freiras
européias e difundige rapidamente no Nordeste especialmente em Pernambuco. As rendas
do tipo renascenca séo famosas pelo estilo de bordado feito exclugea@nmedo com tracos
marcantes onde predomina um intricado de coédigos de nds, pontos e auhbelag
Atualmente, esta renda € produzida exclusivamente no municipio de Bod@omaos de
bordadeiras, verdadeiras artistas, produzem as rendas de reaascencg

E finalizando a interpretacdo destes elementos temos nas qu@esompdem a
colecdo as cores pernambucanas, ou seja, aquelas vinculadaseesisda bandeira de
Pernambuco A bandeira tem origem na revolugcédo de 1817, sendo oficializada em 1917, na
comemoracao do centenario da mesma revolucdo, pelo goveMadoel Antonio Pereira
Borba. A simbologia presente na bandeira tem a seguinte tradug@oazul, a grandeza do
Céu; a cor branca, a paz; o afds, a unido dos pernambucanos; a estfdanambuco no
conjunto da Federacéo; o sol, a forca e energia de Pernambucoiuz a f& na justica e
entendimentoA utilizacdo de cores vivas € a representacdo do periodo dsc8ama que

contrasta com a paisagem monocromatica do sertao.
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6. Consideracdes Finais

A grife Cavalera, ao criar sua colecdo de verdo intitulabea@dacho e Maria Bonita
através da apropriacdo da identidade cultural nordestina, teve catigabjiar um produto
para o consumo de massa, para um publico consumidor especificocd$esfei o conceito
de identidade cultural pensado através da perspectiva da indudtrialad moda.

A industria cultural, como produtora de novas formas de consumo, continoassaa
incessante de uma memodria coletiva social que nos identifiquenaate alguma forma, seja
atraves da utilizacdo de simbolos e icones de significagbessamveu locaisE é dentro
deste aspecto da imagem do coletivo que a industria culturaklaegravés da valorizagéo
ou simplesmente reproduzindo a cultura regioaplopriase desta identidade produzindo
novos sentidos, im de transformda em um produto de consumo. O resultado sé&o leituras
midiatizadas, cujos referenciais séo diferentes dos padrbes ggaaram.

Cabe a nés analisarmos se esta forma de representacdo de tumza esgecifica
permite que membros que fazem parte dela se reconhegam na sooiedéastm-se cada
vez mais.

Pensar a identidade nordestina neste contexto requer, portanto comgidesartrata
de uma realidade vista a distancia e sob forte influénciaida, muitas vezes agindo de
forma tendenciosa e manipuladora. Ao observar esta colegdo,-pasegee o Brasil esta
tentando olhar para si de uma outra maneira. Nao sO na tentatikestdear uma cultura
local, mas, principalmente, dar um novo olhar a uma regido quasavénsagem tao
desgastada em periodos eleitoreiros, enaltecendo e valorizandst8ria.hi

Assim traduzse a caminhada em busca de um final feliz do migrante nordestino que
busca seu ultimo fio de esperanga na metrépole. Todos sdo heréis comiéd.a santos
como Padre Cicero. Todo o universo de representacdo destas radatw@a sdo exemplos
da vida do sertanej& dessa forma que a apropriacdo desses simbolos da identidade funciona
e sempre funcionara, pois ndo esta simplesmente se traduzindo tuma, auth modo de
viver e sim a saga de herdis e santos para diversificeda®es sociais e etérias, engrenagens
de um processo que vivem dentro de um contexto midiatizado da realatatie,os
conteudos sao reproduzidos obedecendo a ordens mercadglogidasas representacdes
aqui reconstruidas contribuem para a exaltacao e adoracéo de bamgidssomados santos.

A midia como parte integrante deste sistema que € o da indtidttieal tornase

responsavel pela construcdo de rsadantidads, de nova formas de olhar e de nos olhar no
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mundo através de um processo de personalizacdo e de novas formasndmgirgada
sociedade
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ANEXO 1 - Fauna e Flora

1.1 - A caatinga

__ S

A caatinga na época da estigem
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ANEXO 2 - Tradic¢oes

2.1 - A renda renascenca
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ANEXO 3 - Os mitos do Nordeste

3.1 - Lampiao
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