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RESUMO

Dissertacao de Mestrado
Programa de P6s-Graduagdo em Comunicagao
Universidade Federal de Santa Maria

A CQNCORRENCIA POR LUGARES ENTRE AS MipIAs
JORNALISTICAS IMPRESSAS: ESTUDO DAS ESTRATEGIAS DE
PRODUCAO DE SENTIDOS NO DISCURSO AUTORREFERENCIAL

AUTORA: DAIANE BERTASSO RIBEIRO

ORIENTADORA: MARIA IVETE TREVISAN FOSSA
Data e Local da Defesa: Santa Maria, 1° de mar¢o de 2010.

O presente trabalho se inscreve no atual cendrio da midiatizacdo, em que a amplitude de acesso as
novas tecnologias de informacgdo e comunica¢do, bem como aos inimeros dispositivos mididticos,
afeta os diversos sistemas sociais e, inclusive as prdprias midias, alterando os modos de fazer e o
relacionamento entre os comunicantes € aumentando o grau de complexidade desses processos e
relacdes. Nesse contexto, propomos reconhecer os lugares concorridos pelas midias jornalisticas
impressas de Santa Maria — RS, por meio do estudo das estratégias de producdo de sentidos no
discurso autorreferencial dos jornais A Razdo e Diario de Santa Maria, no periodo de campanha para
as elei¢cdes municipais de 2008. Buscamos investigar qual é o lugar que o jornalismo autorreferencial
de midia impressa de Santa Maria busca instituir por meio dos seus discursos? A partir disso, nossos
objetivos especificos sdo: Contextualizar a incidéncia da autorreferencialidade como uma
consequéncia da mudanga de estratégias dos dispositivos mididticos em decorréncia da midiatizacdo;
Apresentar o modo de constru¢do do discurso jornalistico autorreferencial das midias, relacionando
conhecimento tedérico e empirico; Identificar os nicleos de sentidos/formagdes discursivas e a cena da
enunciagdo dos discursos autorreferenciais que vao nos possibilitar visualizar a “imagem de si” (ethos
discursivo) construida por cada um dos jornais; Reconhecer o contrato de comunicagdo proposto pelos
discursos autorreferenciais dos jornais em estudo. Para tanto, utilizamos como embasamento tedrico-
metodolégico a Andlise do Discurso de linha francesa, especialmente desenvolvida por Dominique
Maingueneau (1997, 2006, 2008). Desse modo, a andlise das estratégias discursivas de
autorreferencialidade dos jornais A Razdo e Didrio de Santa Maria nos possibilitaram verificar que os
jornais concorrem para ocuparem os lugares de legitimos enunciadores dos fatos e informagdes do
espaco publico na sociedade midiatizada. Essa concorréncia por lugares no contexto da midiatizagdo
altera os processos e préticas jornalisticas, bem como os modos de enunciagdo de seus discursos. Com
isso, o sistema jornalistico torna-se um espago de atorizacdo dos acontecimentos e informacdes que se
tornam noticia, ao mostrar a sua realidade, o modo como faz para encenar esse processo de
noticiabilidade. Assim, constata-se que além da concorréncia entre as midias no sistema jornalistico hé
a concorréncia pelo lugar de enunciador legitimo da sociedade midiatizada também com os demais
sistemas sociais. Por isso, o presente trabalho aponta para a necessidade de pesquisas futuras que
problematizem e reflitam as relagdes de poder do sistema jornalistico com os demais sistemas, bem
como aponta para a necessidade de repensar a mudanca dessa logica autorreferencial do sistema
jornalistico atual para um papel de agente democrético no espago piblico contemporaneo.

Palavras-chave: Midiatiza¢cao; Producdo de Sentidos; Estratégias Discursivas; Discurso Jornalistico
Autorreferencial.
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This work is part of the current scenario of media coverage in the range of access to new information
technologies and communication as well as the many media devices, affects different social systems
and even the media themselves, changing ways of doing and relationship between the contacts and the
degree of complexity of these processes and relationships. In this context, we recognize the places
crowded by the media of print journalism Santa Maria - RS, by studying the strategies of production of
meaning in self-referential discourse of newspapers A Razdo and Didrio de Santa Maria, in the
campaign for municipal elections 2008. We seek to investigate what role that self-referential
journalism of print media of Santa Maria seeks to establish through their discourses? From this, our
specific objectives are: Contextualizing the impact of self-referentiality as a result of the change
strategies of media devices as a result of mediatization; Present method of construction of self-
referential journalistic discourse the media, linking theoretical and empirical knowledge; Identify the
core meanings/discursive formations and the scene of enunciation of self-referential discourses that
will enable us to visualize the “image of himself’(discursive ethos) constructed by each newspaper;
Recognize the communication contract proposed by the self-referential discourses of the newspapers
in study. We used as theoretical and methodological Discourse Analysis of the French line, especially
developed by Dominique Maingueneau (1997, 2006, 2008). Thus, the analysis of the discursive
strategies of self-referentiality newspaper A Razdo and Diario de Santa Maria helped us to verify that
newspapers compete to fill posts of legitimate statements of facts or information to the public space in
mediated society. This competition for places in the context of media coverage changes the processes
and journalistic practices, and modes of enunciation of his discourses. Thus, the journalistic system
becomes a space actorization of events and information that become news, showing its reality, how to
stage makes the process of newsworthiness. Thus, it appears that apart from the competition between
the media system is the journalistic competition to the place that speaks of legitimate society also
mediated with the other social systems. Therefore, this study points to the need for future research
should discuss and reflect the power relations of the journalistic system with other systems and points
to the need to rethink this logic self-referential change the current system to a journalistic role agent
democratic in contemporary public space.

Key-words: Mediatization; Production of Meaning; Discursive Strategies; Self-referential Journalistic
Discourse.
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INTRODUCAO

A presente pesquisa € um processo construido ao longo do nosso percurso académico,
profissional e pessoal, o qual se desenvolve de modo correlato com as mudancgas oriundas do
desenvolvimento das novas tecnologias de comunicac¢do e informagdo, as quais ampliam a
diversidade de midias, assim como a disseminacdo destas nos diversos sistemas sociais. A
partir disso, o modo como temos percebido a atuacdo dos dispositivos mididticos' na
contemporaneidade, os quais t€m utilizado novas estratégias de comunicacdo para
assegurarem os seus lugares de producdo e circulagio de sentidos® nessa ambiéncia
midiatizada’, nos despertou o interesse e a motivacio em estudar as estratégias de
autorreferencialidade® em discursos jornalisticos, mais especificamente a concorréncia por
lugares entre as midias jornalisticas impressas, por meio do estudo das estratégias de
producdo de sentidos no discurso autorreferencial.

Vemos na autorreferéncia uma das principais estratégias utilizadas atualmente pelas
empresas/organizagdes de midia em seus dispositivos mididticos, a fim de assegurar o
reconhecimento por parte da sociedade, em relagdo a sua importancia enquanto “mediadoras”
de informacdo, relatos, acontecimentos, entretenimento, etc. Assim, direcionando nossos
questionamentos e anseios para a realidade local, optamos por delimitar o nosso tema e

pesquisar a concorréncia por lugares entre as midias jornalisticas impressas, por meio do

! Entendemos como dispositivo mididtico uma materialidade (texto, video, jornal, site, etc.) que traz consigo a
complexidade da organizagdo mididtica que a originou, a qual é constituida de estrutura organizacional,
tecnologias, relacdes sociais e humanas, etc. Entdo o dispositivo mididtico pde em funcionamento as estratégias
comunicacionais e discursivas que configuraram essas materialidades.

% O sentido ndo é algo que nos é dado, diferente do significado, o qual é estabelecido pelo consenso social.
Conforme Deleuze (1974, p.73): “O sentido é efetivamente produzido por esta circulagdo, como sentido que
volta ao significante, mas também sentido que volta ao significado. Em suma, o sentido é sempre um efeito. Nao
somente um efeito no sentido causal; mas um efeito no sentido de ‘efeito 6ptico’, ‘efeito sonoro’, ou melhor,
efeito de superficie, efeito de posicdo, efeito de linguagem”.

? A ambiéncia midiatizada consiste em toda a abrangéncia do processo de midiatizacdo, o qual serd resumido
aqui nas palavras de Sodré (2006b, p.22): “a midiatizacdo pode ser pensada como um novo bios, uma espécie de
quarta esfera existencial, com uma qualificagdo cultural prépria (uma ‘tecnocultura’), historicamente justificada
pelo imperativo de redefinicao do espaco publico burgués”.

* Conforme Fausto Neto (2006) a autorreferencialidade nas midias é a competéncia discursiva que os
dispositivos mididticos possuem de poder falar de si mesmo e dos outros campos sociais.
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estudo das estratégias de produgdo de sentidos no discurso autorreferencial dos jornais A
Razao e Didrio de Santa Maria, no periodo de campanha para as eleicdes municipais de 2008,
de 02 de julho a 05 de outubro de 2008.

A delimitagdo dessa temdtica surge a partir das estratégias de autorreferenciacao
utilizadas pelos jornais impressos da cidade de Santa Maria/RS no periodo das elei¢cdes
municipais. Estes jornais ao tratarem do tema politica/elei¢des fizeram uso de estratégias de
autorreferencialidade para poderem falar de si ao falarem das eleicoes de 2008. Acreditamos
que essas estratégias autorreferenciais poderiam ser visualizadas em qualquer editoria de
ambos os jornais (Educacdo, Esporte, Geral, Opinido, etc.), entretanto encontramos na
cobertura das eleicdes municipais de Santa Maria pelos jornais A Razdo e Didrio de Santa
Maria a oportunidade para observamos a presenca de estratégias autorreferenciais em
editorias diferentes daquelas que jd sdo especificas para este tipo de contrato de leitura’, como
no caso dos editoriais.

Além disso, a editoria de Politica, em especifico a abordagem do tema elei¢cdes é um
tipo de producgdo jornalistica que desperta o nosso interesse em pesquisar futuramente. Isso
porque entendemos a politica em seu sentido mais amplo, a partir de sua origem
epistemoldgica, de que se refere a tudo aquilo que diz respeito a “polis”, que em grego quer
dizer “os muitos” e significa “cidade”. Assim, o politico é cada um dos muitos que constitui a
“polis”, a cidade, sd@ao os muitos que refletem e planejam pelo melhor da cidade
(SCHNEIDER, 1999). Entendemos a politica como aquilo que se refere a tudo o que ¢é
publico, que diz respeito a toda a sociedade e, portanto, aquilo que deve estar visivel nas
sociedades politicamente democraticas.

Da mesma maneira, compreendemos que o jornalismo deve ser constituido por valores
que dizem respeito ao interesse publico e ndo as praticas editoriais de cada empresa
jornalistica. Neste sentido, consideramos que seria interessante pesquisar as estratégias
discursivas autorreferenciais utilizadas pelas midias em estudo na editoria de politica/elei¢des
municipais, muito embora na presente pesquisa ndo tenhamos a pretensdo de problematizar as
relacdes entre o sistema social, politico e jornalistico, mas para que futuramente a

proximidade com estes temas nos possibilite investir nesse tipo de pesquisa.

> Por “contrato de leitura” entendemos que ele estd no plano das modalidades do dizer, como nos coloca Verén
(2004, p.218): “Todo suporte de imprensa contém seu dispositivo de enunciacdo: este ultimo pode ser coerente
ou incoerente, estdvel ou instdvel, adaptado a seus leitores ou mais ou menos inadaptado. No caso da imprensa
escrita, denominaremos esse dispositivo de enunciacdo o contrato de leitura” [grifos do autor]. Neste trabalho,
considerando a complexidade dos processos oriundos da midiatizagdo, preferimos renomear o “contrato de
leitura” denominado por Verdn (2004) para “contrato de comunicag@o mididtico” ou “contrato de comunicacdo”.
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Por que optamos falar em “concorréncia” por lugares entre as midias jornalisticas
impressas, por meio dos seus discursos autorreferenciais? Por ser uma temdtica que vai ao
encontro da teoria de Anélise do Discurso de tendéncia pragmético-enunciativa que tem como
principal expoente o pensador Dominique Maingueneau (2008), o qual explica o uso que se

faz do termo “concorréncia’:

“Concorréncia” deve ser entendida da maneira mais ampla; ela inclui tanto o
confronto aberto quanto a alianga, a neutralidade aparente etc. ... entre discursos que
possuem a mesma fung@o social e divergem sobre o modo pelo qual ela deve ser
preenchida ( MAINGUENEAU, 2008a, p. 34).

Assim, adotaremos este termo ‘“‘concorréncia” porque ele estd de acordo com a
hipétese do primado do interdiscurso exposto por Maingueneau (2008a, p.31), que segundo
ele se inscreve na perspectiva de uma heterogeneidade enunciativa constitutiva, a qual amarra
o Mesmo do discurso e seu Outro, aproximando-se do “principio dialdgico” de Bakhtin
(1981) que expressa o cardter constitutivo da interagdo enunciativa®.

Além disso, os dois jornais em estudo (A Razao e Didrio de Santa Maria) apresentam
nas suas proprias biografias mididticas os elementos que nos permitem falar em concorréncia,
ja que o jornal A Razdo é um dos jornais mais tradicionais do estado do Rio Grande do Sul
(fundado em 1934) e carrega todo um investimento simbdlico nessa posi¢do que ocupa, sendo
reconhecido por muitos representantes da sociedade santamariense como “o jornal de Santa
Maria”, voltado para os assuntos de interesse do municipio; em contraponto, o jornal Didrio
de Santa Maria ja carrega um esteredtipo, formado por esses mesmos representantes da
sociedade santamariense, de que é “o jornal de fora”, que estd interessado apenas na
concorréncia € ndo nos interesses da comunidade local. O Didrio de Santa Maria é um dos
jornais mais recentes do Grupo RBS, fundado em 2002, e oriundo de toda uma estrutura
organizacional mididtica (outros jornais, radios, emissoras de televisdo e portais na internet)
que abrange os estados do Rio Grande do Sul e Santa Catarina.

Ao refletirmos a respeito da concorréncia por lugares entre essas midias jornalisticas
impressas, por meio do estudo das estratégias de producdo de sentido no discurso
autorreferencial dos jornais A Razdo e Didrio de Santa Maria, pretendemos verificar que,
embora os discursos destes sejam diferentes, bem como suas estratégias (o que se pretende

pesquisar), se pressupdem que os objetivos sejam os mesmos (ja que se referem ao mesmo

® Maingueneau (2008a) atribui a essa orientacdo de Bakhtin (1981) um quadro metodoldgico, o que explicamos
melhor mais adiante mo item 2.3.



16

campo discursivo’), ou seja, firmar uma modalidade de contrato de comunicagio com seus
leitores, visando ao devir® de cada jornal. Além disso, entendemos que a concorréncia por
lugares exprime a posi¢do que cada jornal, enquanto dispositivo mididtico dotado de
complexidades, deseja ocupar em relagdo ao seu concorrente, sendo que com isso cada um
dos jornais pretende definir de modo correlato o lugar do outro. J4 em se tratando do contrato
de comunica¢do mididtico expresso nos discursos autorreferenciais, este exprime a relagdo
que se estabelece entre estes e os leitores destes discursos.

Entendemos cada jornal como um dispositivo mididtico dotado de complexidades, e
neste contexto que sdo produzidos os seus discursos. O dispositivo mididtico jornal busca
manter uma relacdo de comunicacdo com os seus leitores por meio de um discurso que
contém a intencionalidade de produzir efeitos de sentido’ nestes leitores, objetivando
fortalecer o jornal enquanto “0” lugar onde os acontecimentos mididticos tornam-se publicos
e sao tidos como pertencentes a realidade.

No decorrer do processo de producdo de sentidos do discurso autorreferencial dos
jornais em estudo hd questdes cruciais que irdo estabelecer a ordem (FOUCAULT, 1970) em
que estes discursos foram produzidos. Essas questdes envolvem as mutacdes no sistema das
midias e, em especial no sistema jornalistico, decorrentes da midiatizacdo, em que se
observam constantes transformacgdes na sociedade midiatizada, nesta os modos de fazer e
estratégias das midias tornam-se conhecidos por outros sistemas, € as midias de massa ja ndo

1'% as regras e 16gicas (econdmicas, tecnoldgicas e simbélicas) de

possuem um lugar centra
constru¢do dos sentidos em cada dispositivo jornalistico; a concorréncia por lugares entre as
midias jornalisticas impressas, a qual se supde estar expressa nos discursos autorreferenciais,
que objetivam produzir efeitos de sentidos para assegurar o lugar de cada jornal. Sendo assim,
a nossa questao é: qual € o lugar que o jornalismo autorreferencial de midia impressa de Santa
Maria — RS busca instituir por meio dos seus discursos?

Ao falar sobre contrato de comunicacdo mididtico, em especial sobre

autorreferencialidade, observamos que cada jornal possui a sua 16gica de legibilidade'' que

estd presente no conjunto de marcas que configuram a identidade do jornal. Desse modo, o

7O campo discursivo é, segundo Maingueneau (2008a, p.34), “conjunto de formacdes discursivas que se
encontram em concorréncia, delimitam-se reciprocamente em uma regifo determinada do universo discursivo”.

¥ Entendemos por devir “o vir a ser”, o “tornar-se”.

’ Conforme Verén (1980) os efeitos de sentido estio no nivel das condigdes de recepgdo (ou de
“reconhecimento”) do discurso.

' Diferente de como ocorria na sociedade miditica (RODRIGUES, 1997), na qual as midias ocupavam um
lugar central, de mediadoras entre os diversos campos sociais.

""Aqui se refere a0 modo como a midia é apresentada, nio se refere necessariamente a leitura escrita, mas
também imagens, sons, cores, graficos, diagramacao, etc.
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que difere os jornais sdo os contratos de comunicac@o, ou seja, as marcas e estratégias que
fazem com que os individuos se identifiquem com estes.

As midias quando nos disponibilizam os seus discursos estdo colocando em acdo os
contratos de comunicagdo de producdo de sentidos que foram estrategicamente planejados, ou
seja, os discursos contém os principios, ideais e regras do dispositivo. Em conformidade com
Charaudeau e Maingueneau (2006) entendemos que cada jornal possui seu “ethos discursivo”,
ou seja, a imagem que o jornal mostra de si em seu discurso, em que o locutor/enunciador
(jornal) busca exercer influéncia no alocutario/enunciatéario (leitor). Esse ethos discursivo ndo
estd, necessariamente, explicito no texto, ou seja, ele ndo € considerado similar ao discurso
autorreferencial, ao contrério, ele se “mostra” por meio do modo como se diz. De modo
correlato, nossa primeira hipétese é que o ethos discursivo dos jornais em estudo também esta
expresso nos seus discursos autorreferenciais. Assim, ao investigarmos as marcas discursivas
que identificam o contrato de comunicacdo nos discursos jornalisticos autorreferenciais, se
pretende também identificar qual € o ethos discursivo destes.

Cabe ressaltar que a teoria central que embasa a légica da autorreferéncia utilizada
para este trabalho parte da posi¢do tedrica-espistemoldgica de Niklas Luhmann (2005), em
consonancia com as contribuicdes de Fausto Neto (2005, 2006, 2009), Ciro Marcondes Filho
(2004), entre outros. Assim, a midia jornalistica por meio da teoria luhmanniana € vista como
um sistema autopoiético (LUHMANN, 2005), ou seja, constitui-se em um sistema autdonomo,
que possui uma estrutura organizacional complexa fechada ao mundo externo, visando a
busca do seu devir. Luhmann (2005) observa que a autonomia autopoiética dos meios de
comunicacdo (nés estamos usando midias) estd baseada no fechamento operacional, ou seja,
no seu modo de fazer, em que o sistema s pode reproduzir suas préprias estruturas e
operacdoes, com base em produtos proprios, e ¢é também por meio dos seus
programas/produtos que ele interage com o meio externo, aprimorando as suas estratégias
para se autofortificar (LUHMANN, 2005). Atualmente, as estratégias de autorreferencialidade
estdo, a cada dia, mais explicitas, em que as midias, inclusive, transformam em acontecimento
mididtico o modo como fazem para construir determinadas noticias, reportagens, programas,
etc. A partir dessa constatacdo, observamos que as mutacdes decorrentes da midiatizagao
aumentam ndo s6 o nivel de complexidades da relacdo entre as midias e os demais sistemas
sociais, como também complexificam ainda mais o proprio modo de dizer e fazer das midias.

Partindo do pressuposto de que os discursos autorreferenciais se caracterizam como
uma modalidade de estratégia discursiva que visa estabelecer um contrato de comunicagao

mididtico, queremos destacar que os discursos autorreferenciais de midia impressa, além de
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objetivarem firmar o contrato com o leitor, querem afirmar o seu lugar enquanto produtores
de “verdades”, de construtores da realidade, ou seja, querem se afirmar em relagdo ao outro,
ao diferente (alteridade), estabelecendo uma concorréncia por lugares. Nesta perspectiva, a
nossa segunda hipétese é que cada um dos jornais (enquanto dispositivo enunciador) busca a
sua autoafirmacdo, ao seu devir, dentro do préprio sistema que configura o sistema
jornalistico e, ambos, buscam afirmar o sistema do jornalismo dentro do sistema social. Com
iss0, a0 mesmo tempo em que cada jornal, enquanto subsistema do sistema jornalistico global
concorre por lugares dentro desse sistema “maior” que € o jornalismo, eles sustentam este
enquanto o lugar de producdo dos discursos a respeito dos acontecimentos mididticos e de
reducdo das complexidades dos demais sistemas que constituem a “realidade” do sistema
social (sociedade midiatizada), produzindo, com isso, um efeito de sentido de pluralidade no
jornalismo'?.

O estudo da autorreferencialidade no jornalismo se justifica especialmente pela
complexidade envolta na producdo dos seus discursos. Além disso, em um contexto macro,
observa-se que vivemos em uma sociedade repleta de complexidades, praticamente todas as
institui¢des sociais sdo interpeladas por légicas dos mais diversos sistemas e que, em sua
maioria, tornam-se publicas, ganham visibilidade, por meio das midias. Desse modo, grande
parte daquilo que conhecemos sobre o mundo, como nos coloca Luhmann (2005), nds
conhecemos por meio dos jornais, radios, televisdo, internet, etc., ou seja, pelas midias de um
modo geral. Esses dispositivos mididticos, por sua vez, também se estruturam em meio a
complexidade de ldgicas econdmicas, tecnoldgicas e simbdlicas, além de serem também
interpelados pelos demais sistemas sociais, € ainda sdo constituidos pela complexidade de
sujeitos que sdo interpelados pelas légicas das organizacOes mididticas em que estes estdo
inseridos. O resultado dessa complexidade configura a realidade que é construida pelas midias
e que tem nos possibilitado conhecer o mundo.

Essa “realidade” que € apresentada pelas midias nos incita a estudarmos os fendmenos
mididticos oriundos das estratégias comunicacionais e discursivas que sdo colocadas em agdo
quando os discursos das midias chegam até nds, ndo s6 para melhor compreendermos esses

processos (enquanto leitores criticos das midias), mas também contribuirmos na continua

2 A pluralidade no jornalismo se refere ao discurso jornalistico que embora seja de uma midia especifica
(enunciador) busca reforcar esse discurso em outros enunciadores (fontes), neste caso as duas midias estudadas
sdo as “fontes” do sistema jornalistico. Rodrigues (2002) lembra que no discurso mididtico € possivel observar a
distin¢do entre diversos enunciadores, fendmeno que, segundo ele, “estd associado a um dos aspectos da prética,
a que Oswald Ducrot d4 o nome de polifonia ou de pluralidade de vozes. Um locutor singular enuncia um
discurso que, embora seja seu, € também de outros enunciadores” (RODRIGUES, 2002, p. 231).
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busca de saberes, para avangarmos na constru¢do de uma Teoria da Comunicag¢do que procure
dar conta das complexidades que constituem esses fendmenos mididticos.

A nosso ver essa complexidade estd explicita hoje nos discursos autorreferenciais, os
quais estdo mostrando como os dispositivos de enunciacdo fazem para mostrar a realidade,
como essa realidade foi construida, ou seja, mostram a ‘“realidade da constru¢do”
(LUHMANN, 2005). Essa realidade das midias e seus leitores, bem como as complexidades
envoltas tanto na instancia da producdo como na de reconhecimento €, por si s6, algo que se
justifica enquanto temética a ser estudada, e nos instiga a refletir e revisitar os conhecimentos
tedricos e empiricos, para que tenhamos um melhor esclarecimento desses fendmenos
midiaticos.

O estudo da autorreferencialidade no jornalismo impresso a nosso ver € interessante
porque se trata de uma midia que ja atravessou séculos, considerando que desde o mundo
ocidental moderno, a partir do século XV, com a impressdo de Gutenberg (cerca de 1450
d.C), se convive com o formato impresso (BRIGGS & BURKE, 2004). Entdo consideramos
essa midia como sendo importante para estudar os efeitos (estratégias) decorridos das
mudancas, principalmente tecnoldgicas e econdmicas, oriundas do processo de midiatizagao
em nossa sociedade.

Com isso, por meio do estudo das estratégias de producdo de sentidos nos discursos
autorreferenciais dos jornais A Razdo e Didrio de Santa Maria, no periodo de campanha para
as eleicoes municipais de 2008, e considerando o contexto social de producdo e circulagdo
desses discursos, tem-se como objetivo geral reconhecer os lugares concorridos pelas midias
jornalisticas impressas de Santa Maria — RS.

Para tanto, nossos objetivos especificos se constituem em: = Contextualizar a
incidéncia da autorreferencialidade como uma consequéncia da mudancga de estratégias dos
dispositivos mididticos em decorréncia da midiatizacdo; = Apresentar o modo de constru¢do
do discurso jornalistico autorreferencial das midias, relacionando conhecimento tedrico e
empirico; = Identificar os nucleos de sentidos/formacgdes discursivas e a cena da enunciagdo
dos discursos autorreferenciais, que vao nos possibilitar visualizar a “imagem de si” (ethos
discursivo) construida por cada um dos jornais; = Reconhecer o contrato de comunicagdo

proposto pelos discursos autorreferenciais dos jornais em estudo.

Buscando alcangar os objetivos propostos organizamos a estrutura da dissertacdo em
trés capitulos, de modo que na primeira parte explicamos o fendmeno da midiatizacdo até

chegar a elucidacdo da incidéncia cada vez maior de estratégias discursivas autorreferenciais
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nas praticas mididticas. Para tanto, partimos da explicagdo do que é a comunicacdo na
perspectiva antropoldgica, seguida das transformacdes decorrentes do uso de tecnologias de
informacdo e comunicacdo (comunicacdo mididtica), e o crescente desenvolvimento destas,
chegando a explicagdo do processo atual de midiatizagdo. Paralelo a esse entendimento,
buscamos no socidlogo alemd@o Niklas Luhmann (2005) compreender a realidade dos meios

de comunica¢do (midias) enquanto sistemas sociais autorreferentes.

A seguir, verificamos nesta nova teoria dos sistemas sociais de Luhmann (2005) que a
particularidade da relagdo que o sistema das midias jornalisticas estabelece com o ambiente
(todos os sistemas sociais) se dd por meio do “acoplamento estrutural”, que se refere as
estratégias discursivas (em especial a autorreferéncia) produzidas pelas midias jornalisticas.
Com isso, explicamos as estratégias discursivas autorreferenciais como investimento das

midias jornalisticas no cendrio da midiatizagao.

No segundo capitulo, procuramos entender a producdo de sentidos no discurso
jornalistico autorreferencial de midia impressa, trazendo a concepgao a respeito da logica do
sentido em Gilles Deleuze (1974). A seguir, apresentamos as contribui¢cdes tedricas a respeito
do discurso e suas relagdes com o sentido, a formagao discursiva e a enunciagdo, tendo como
principais referéncias os autores Michel Foucault (1969, 1970), Dominique Maingueneau
(1997, 2006, 2008) e Eliseo Verén (1980, 2004), a fim de buscarmos o entendimento do
sentido da comunicacdo promovida pelas produgdes mididticas. Ainda nesse capitulo
apresentamos de modo explicativo as principais estratégias discursivas (contrato de
comunicacdo, marcas discursivas de autorreferéncia, e o ethos discursivo e os seus elementos
de andlise) de producdo de sentidos no dispositivo mididtico de enunciacdo. Essas estratégias
e parte desses elementos foram analisados no terceiro capitulo em que € apresentada a andlise

da producao de sentidos dos jornais em estudo.

O terceiro e ultimo capitulo se refere ao estudo das estratégias de producao de sentidos
no discurso autorreferencial dos jornais A Razdo e Didrio de Santa Maria. Para tanto,
apresentamos a delimita¢do do nosso objeto de andlise, seguida da aprecia¢do dos discursos
autorreferenciais dos jornais A Razao e Didrio de Santa Maria, por meio da observagao de
marcas discursivas e, especificamente, marcas de autorreferéncia, nas quais identificamos os
nicleos de sentidos/formacdes discursivas, a cena de enunciacdo e a constru¢do do ethos
discursivo, bem como o contrato de comunicagdo que foi proposto por cada jornal. Por meio
desse percurso metodolégico apresentamos uma reflexdo sobre o lugar pretendido pelas

midias jornalisticas impressas de Santa Maria — RS, no periodo das eleicdes municipais de
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2008, bem como apresentamos uma reflex@o sobre a transformacdo do lugar do enunciador no

. . Cge L. 13 .. L, . ..
jornalismo midiatizado™”, expresso principalmente nas estratégias de autorreferencialidade.

" Entendemos como jornalismo midiatizado a prética e o tipo de fazer jornalistico que é realizado no contexto da
midiatiza¢do, em meio a mudancas tecnoldgicas, discursivas e sociais. A respeito dessas mudancas que
configuram o jornalismo midiatizado, € relevante a contribui¢do da tese de Doutorado de Demétrio Azeredo
Soster (2009), “O jornalismo em novos territrios conceituais: internet, midiatizacdo e a reconfiguragdo dos
sentidos mididticos”.



I- DA COMUNICACAO HUMANA A MIDIATIZACAO - A
AUTORREFERENCIALIDADE COMO ESTRATEGIA DO
DISPOSITIVO MIDIATICO NO CONTEXTO MIDIATIZADO

Pretendemos aqui tracar um caminho que nos leve ao entendimento do fendmeno da
autorreferencialidade nas midias. Para tanto, devido a complexidade em volta deste, adotamos
uma postura transdisciplinar, conforme os pressupostos do pensamento complexo'®. Na
tentativa de poder dar conta de explicar esse fendmeno, buscamos contribui¢des de diferentes
correntes tedricas, da Comunicacdo, da Filosofia, da Sociologia, da Linguistica e da
Semiologia, levando em consideragdo que estas também estdo interpeladas por conceitos

fundantes de outras teorias.

Para tanto, procuramos contextualizar as mudangas ocorridas no desenvolvimento dos
meios de comunicacdo/midias decorrentes, principalmente, das tecnologias de comunicacao e
informacdo, bem como do surgimento de novas midias que impulsionaram a mudanca de
estratégias comunicacionais e discursivas utilizadas pelos dispositivos mididticos, tendo como
exemplar dessas mudancas a questdo da autorreferencialidade, presente atualmente nas

praticas das diversas midias.

Partimos do conceito central de comunicagdo, em sua perspectiva antropoldgica, tendo
como referéncia o pensamento do professor Adair Peruzzolo (2006), chamando a atencao para
a esséncia estratégica da comunica¢ao humana inserida na cultura. Na sequéncia procuramos
discernir a passagem da comunicag¢ao mididtica, partindo dos pressupostos de Adriano Duarte
Rodrigues (1997), a midiatizada, conforme as contribui¢des de Eliseo Verén (1997, 2004),
Muniz Sodré (2002, 2006) e Antdnio Fausto Neto (2005, 2006, 2007, 2008).

'* “Se ainda podemos ousar esperar uma melhora em algumas das relacdes humanas (ndo quero dizer s6 entre
impérios, sé entre nacdes, mas entre pessoas, entre individuos e até consigo mesmo), entdo esse grande salto
civilizacional e histérico também inclui, na minha opinido, um salto na dire¢cdo do pensamento da complexidade”
(MORIN, 2005, p.193). Aqui ndo pretendemos apresentar a teoria do pensamento complexo, estamos destacando
que apenas vamos adota-lo como postura de conduta para a pesquisa.
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Procurando delinear melhor o entendimento a respeito da autorreferencialidade
utilizadas em especial pelas midias no contexto da midiatizacdo, trazemos as contribui¢des do
soci6logo alemao Niklas Luhmann (2005), em consonancia com as observacdes do também
socidlogo e jornalista Ciro Marcondes Filho (2004) que procura explicar a posi¢cao tedrica-
espitemoldgica de Luhmann partindo também de textos anteriores a obra “A realidade dos
meios de comunicacdo” (LUHMANN, 2005). Vimos aqui que a autorreferencialidade ¢é
entendida na teoria luhmanniana como a realidade dos “meios de comunicacdo” (midias) e
que isso ocorre por meio do “acoplamento estrutural” presente nos produtos mididticos que
contem as estratégias discursivas. Essa realidade das midias justifica o investimento destas em

estratégias discursivas autorreferenciais, como enfatizamos no final deste capitulo.

1.1 A comunicaciao como fenomeno antropoldgico e social

Antes de falarmos em comunicacdo mididtica e midiatizacdo, consideramos de
fundamental importancia distinguir o modo como entendemos a comunicagdo e em que
medida ela se diferencia dos termos acima referidos. Partimos do principio de que a
comunicacdo € essencialmente humana, pois ela sempre esteve presente no desenvolvimento
social e antropoldgico do homem. Em nosso entendimento o ripido desenvolvimento dos
meios de comunicacdo e das tecnologias tem reduzido a inteligibilidade do que € a
comunicacdo em sua esséncia. Isto porque nas inimeras abordagens tedricas e empiricas
existentes € recorrente o uso do termo comunicacdo como sindnimo de transmissao,
enfatizando apenas o aspecto técnico das relagdes de comunicagcdo. Por essa razao,
consideramos de fundamental importancia revisitar alguns autores para refletirmos sobre a
comunicacdo como um fendmeno antropolégico e social, antes de tratar sobre o atual
processo de constituicdo da ambiéncia midiatizada.

Precisamos pensar o sentido da comunicacdo humana para compreender os seus
efeitos nos processos comunicacionais de nosso tempo. “... a Comunicagdo, em seu sentido
pleno, constitui prerrogativa humana badsica, regendo a vida de todo ser humano, seja em sua
formacao individual, seja em sua imersao em meio social” (POLISTCHUK e TRINTA, 2003,
p.66).

Pensar a comunicac@o a partir da sua natureza antropoldgica significa pensi-la pela

sua qualidade, pela relagcdo que € estabelecida entre os comunicantes, j& que 0Os recursos
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materiais, linguagem, meios de comunicagdo, entre outros, ndo comunicam por si, pois a
qualidade de comunicar-se € intrinseca a natureza do homem".

“N6s queremos pensar a comunicacao pela sua qualidade, porque nimeros e medidas,
€ coisas que os representam, organizam pensamentos incompletos e lidam com a aparéncia
das coisas”, como coloca Peruzzolo (2006, p.19) ao contrapor mais adiante um dos modelos
comunicacionais bdsico, segundo ele geralmente aceito entre os usudrios e estudiosos da
comunicacdo, que ¢ o de Shannon/Weaver, que enfatiza a mecanica da comunicagao.

Dessa maneira, para compreendermos o fundamento daquilo que nos leva a comunicar
precisamos entender qual é a forca da comunicagdo. Para Peruzzolo (2006) a forca da
comunicacdo vem do desejo que a vida tem de tornar-se plena, ou seja, 0 comunicar-se € a
propria forca da vida nos seres, que leva a acdo para a sobrevivéncia. A acdo de comunicagdo
¢ estruturada por uma relagdo, pois o ser humano precisa se relacionar com outro ser para
sobreviver.

O entendimento que Peruzzolo (2006) nos proporciona a respeito da comunicagdo traz
consigo marcas dos conceitos apresentados pelos bidlogos chilenos Maturana e Varela (2001),
para os quais a vida é um processo de conhecimento que estd inscrita nas bases bioldgicas do
desenvolvimento dos seres vivos. Esses autores sdo alguns dos precursores do pensamento
sist€émico, para o qual um dos principios fundamentais nos diz que fazemos parte do mundo
em que vivemos, € compartilhamos com outros seres esse processo vital. Construimos o
mundo e ele nos constréi (as partes sao constituidas do todo e o todo € constituido das partes).
O argumento dos autores se institui primeiro, na afirmacao de que o conhecimento nao € algo
que nos € dado, ndo € algo oriundo de um mundo anterior a experi€éncia do observador, mas €
construido por este no decorrer da sua experiéncia. O segundo argumento € que 0s seres vivos
sdo autdbnomos, autoprodutores, ou seja, capazes de produzir seus préprios componentes ao
interagir com o meio.

Maturana e Varela (2001) criticam o modelo transmissionista da comunicacio, o que
eles chamam de “metdfora do tubo”, que seria o modelo também citado por Peruzzolo (2006),
dos primeiros tedricos da comunicagdo, como o conhecido modelo de Shannon/Weaver.
Neste, a comunicagdo € entendida como algo que se produz num ponto, é levado por um
conduto (ou tubo) e € entregue no outro extremo, para o receptor. Ao contrdrio disso,

Maturana e Varela (2001) afirmam que n@o hé transmiss@o de informacao na comunicacao.

"> Concordamos com a afirmagdo de Peruzzolo (2006, p. 19) de que “seguramente, a comunica¢io nio é um
fendmeno exclusivamente humano, mas também ndo é verdade que tudo comunica, como, por vezes, se houve
dizer”. Desse modo, é fundamental, ao falar sobre comunicacdo em uma perspectiva de histéria social do
homem, enfatizar a sua natureza humana, pré-estabelecida geneticamente, ou seja, legitima.



25

Peruzzolo (2006) busca explicar o fendmeno da comunicacdo de modo semelhante
com essa perspectiva, para ele pensar a comunicagdo € pensi-la da maneira que ela é, de

modo essencial, e ndo da forma como ela funciona:

A comunicag¢do é, entdo, uma relacdo especifica que se efetua por um meio material
que se torna base dos investimentos pessoais nessa relacdo. Por isso, ndo na sua
forma plena, mas na sua forma primeira e necessaria, isto é, na sua génese e como
processo essencial, a comunicag@o €, minimamente, uma relacéio de ser a ser; de um
Ser que quer passar uma mensagem a outro, cuja mensagem serd confirmada por
uma certa resposta, no nivel meramente aquiescente do encontro, porque tudo se
passa nos encontros dos corpos ao se agenciarem (PERUZZOLO, 2006, p. 30).

Partindo das concepg¢des do autor, os mecanismos vitais que organizam a comunicacao
sdo: percepcdo e representacdo. A percepcao depende das possibilidades fisicas dos
individuos e bioldgicas da espécie, o que estimula o cddigo, que sdo as acdes vitais dos
animais estimuladas pelas percep¢des dos 6rgdos sensoriais, ou seja, € a apreensao sensorial.

A representacdo € o investimento qualitativo no dado percebido, desse modo a
representacao se forma através da percepgao. Peruzzolo (2006) explica que a representagao no
nivel humano € cultural, embora haja nela uma base infracultural (biolégica). Por exemplo,
um homem € condicionado a perceber uma mulher pelas caracteristicas da sua propria
espécie, assim como o animal macho vai perceber uma fémea de acordo com a espécie dele.
Mas a representacdo que o homem tem da mulher, mesmo possuindo uma base bioldgica, é
determinada pelo simbolo, pela cultura humana, assim como a relacdo de comunicagdao
estabelecida entre eles também estard baseada na cultura.

Peruzzolo (2006) afirma que nem toda a relagdo é comunicacdo, mas toda
comunicacdo ¢ uma relacdo. A relagdo tem uma amplitude 16gica maior que a comunicagdo. E
a relacdo de comunicagdo tem um componente especifico que € ser operada por uma matéria,
que subentende as representacdes dos comunicantes. As materializacdes sdo o meio de
comunicar, de dizer, de ver, de gesticular, uma linguagem que representa e organiza aquilo
que quero mostrar para chegar ao outro, a0 mesmo tempo em que antecipo nessa
representacdo o modo de ser do outro e experimento o lugar do outro a partir do meu préprio
lugar.

Assim, a relacdo de comunicagdo humana € simbdlica (PERUZZOLO, 2006), isso
porque a condicao que permite ao homem trabalhar objetos numa esfera livre do controle do
cddigo genético e construir uma reserva de experi€ncias, conhecimentos e modos de acdo € a
cultura. As relacdes se estabelecem na procura do outro, na percep¢ao do outro, o desejo € a

necessidade do outro. “Para se comunicar, é preciso definir de algum modo o lugar e o
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significado do outro (o significado do outro é dado pela definicdo desse lugar)”
(PERUZZOLO, 2006, p. 57). E na representacio do outro que se configura a imagem do eu,
ou seja, “é nesse devir que se produz a for¢a geradora do sentido” (PERUZZOLO, 2006, p.
58).

Na sequéncia Peruzzolo (2006) explica como a relacio de comunicacdo humana é
simbodlica. Segundo ele, ela ocorre primeiro no nivel do “Programa”, que sdo aquelas
caracteristicas que estdo no cédigo genético. E em um segundo nivel, no “Projeto”, que &
aquilo que o ser humano deseja para o futuro. No “Programa” ha os estados de (1) imagem
(onde o objeto e o signo nado se diferenciam porque o objeto da comunicagdo € o signo); e de
(2) sinal (em que o sujeito deduz a existéncia do significado do outro). No nivel do “Projeto”
estd a capacidade do sujeito em antever a obra, em que se observa a existéncia do (3) simbolo
(a ordem de representacdes que o homem desenvolveu para operar com as realidades). E a
partir da constru¢do de meios simbdlicos entre a percepc¢ao e o sentido que a relacdo humana
sai da esfera da sobrevivéncia da espécie para a opc¢ao do individuo.

A procura de relacdo com o outro € o desejo da procura de si, mas que ainda nao é
comunicacdo. Para Peruzzolo (2006) o que faz a comunicacdo € certa “resposta”, que se
encontra no acolhimento da mensagem pelo outro. Assim, o sentido da comunicacio estd na

necessdria busca do outro para si mesmo, € assim que a comunicacdo € essencialmente o

encontro.

... 0 sentido da comunica¢@o produz-se na relacdo, pois ela se estabelece a partir de
desejos e necessidades basicas a sobrevivéncia da espécie e, assim, sobrevivéncia do
individuo. O sentido da comunicacdo ndo existe fora da relagdo, todavia ele ndo é
uma propriedade dela, mas “in(e)xiste” (= insiste) nela [grifos do autor]
(PERUZZOLO, 2006, p.91).

Conforme o autor a comunicacdo € uma relagdo no jogo do encontro com a alteridade
(o diferente, o estranho), em que a matéria da comunicagdo € a informacao, que terd que ser
entendida como uma possibilidade de ser (um efeito de sentido possivel). Aqui Peruzzolo
(2006) reforca a sua abordagem da comunicag¢do como ato social (concepg¢ao antropoldgica da
comunicacdo) contrapondo a concepg¢ao da realizacao fisica da comunicacao.

Como aspecto essencial do ato social do que € comunicar Peruzzolo (2006) propde
que falar de comunicacao ja € referir-se a um fendmeno naturalmente reciproco. Pertencem a

vida social aqueles que possuem competéncia comunicativa.
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... a reciprocidade, de modo fundamental, ndo estd no ato da reacdo ou da resposta,
na repercutibilidade da comunica¢do, mas na natureza mesma da proposta, ou seja, a
mensagem organizada é, primeiramente, resposta a necessidade e ao desejo do outro
para a necessidade e desejo préprios (PERUZZOLO, 2006, p. 97).

Sendo assim, “a comunicacdo € reciprocidade em razdo da bipolaridade das
necessidades, que coloca os comunicantes numa relagdo de forcas. E assim que comunicar
significa sair do préprio circulo magico e estabelecer relagdes com os outros” (PERUZZOLO,
2006, p. 103). E também € assim que, além de pensar a reciprocidade da comunicagcdo como a
busca do outro para a necessidade prépria, por meio da relacdo, do encontro, € também uma
condi¢do necessaria para o social.

Quando a relagdo de comunicacdo passa do “Programa” para o “Projeto” (aquilo que o
ser humano deseja para o futuro) ocorre o afastamento entre os comunicantes, 0s quais
passam a se comunicar € a operar com as realidades a partir de simbolos em comum, e
materialidades que representam estes simbolos (PERUZZOLO, 2006). Neste estagio, em que
a comunicacgdo ja estd no limiar do cultural, cada individuo opta pela melhor forma de buscar
o outro para o seu préprio devir. E neste sentido que consideramos que a relacdo de
comunicacdo humana como fendmeno cultural pode ser considerada estratégica.

Conforme Charaudeau e Maingueneau (2006, p.218) “o termo estratégia vem da arte
de conduzir as operagdes de um exército sobre um campo de ac¢do...”. Segundo eles essa
no¢ao acabou sendo empregada em diferentes disciplinas do pensamento, ampliando o seu
significado para designar “toda acdo realizada de maneira coordenada para atingir um certo
objetivo” (CHARAUDEAU e MAINGUENEAU, 2006, p. 218).

Essa perspectiva que estamos propondo de pensar a relagdo de comunicagdo humana
como fendmeno cultural como sendo essencialmente estratégica se refere principalmente aos
meios de comunicagdo (midias). Esta proposta vem ao encontro do pensamento do francés
Armand Mattelart (1996), na obra “Comunicacdo-mundo: histéria das idéias e das
estratégias”, em que o autor realiza uma retrospectiva histérica das estratégias, desde os
mecanismos técnicos de comunicacdo utilizados nas guerras militares que ocorreram no
mundo, até os atuais meios de comunicacdo de massa e a relacdo destes com a sociedade
capitalista.

Desse modo, a inter-relacdo entre comunicagdo e cultura é que faz emergir a sua

caracteristica humana estratégica.

A escolha de uma relagdo pelo homem torna-se, pois, uso, habito, costume, que € a
institucionalizag¢do desse modo de ser, a que denominamos “cultura”. No fendmeno
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cultural, hé institucionalizacdo de relacdes privilegiadas e estabelecidas porque o
homem tem a necessidade de dar continuidade a sua comunica¢do (PERUZZOLO,
2006, p. 140).

A partir da inter-relacdo entre comunicacao e cultura acreditamos que a comunicagao,
desde sua origem antropoldgica até o atual fendmeno da midiatizacdo, possui uma esséncia
estratégica. “Cultura, meios de comunicacido e tecnologias representam, hoje, a estratégia
mais eficiente de ocupac¢do humana dos espagos do planeta” (PERUZZOLO, 2006, p. 343).

O pensador francé€s Dominique Wolton (2004), em sua obra “Pensar a Comunica¢do”,
realiza uma reflexdo sobre as relagdes entre comunicagdo e sociedade, dando trés sentidos
principais para a comunicagdo: a comunicacgao direta, a comunicagdo técnica e a comunicagao
social. A definicdo para cada um desses trés sentidos de comunicagdo se assemelha em partes
com o pensamento de Peruzzolo (2006), que estamos endossando neste trabalho. Como

comunicacdo direta, Wolton (2004) define:

A comunicagdo é, antes de mais nada, uma experiéncia antropolégica fundamental.
Do ponto de vista intuitivo, comunicar consiste em compartilhar com o outro.
Simplesmente ndo hd vida individual e coletiva sem comunica¢do. E o que
caracteriza cada experiéncia pessoal, como a de qualquer sociedade, é definir regras
de comunicacdo. Nao hd seres humanos sem sociedade, como ndo hé sociedade sem
comunicagdo. E € por isso que a comunicagdo €, a0 mesmo tempo, uma realidade e
um modelo cultural [grifos do autor] (WOLTON, 2004, p. 30).

Em relacdo aos outros dois sentidos conceituados por Wolton (2004, p.30-31) para a
comunicacdo, a técnica e a social, o autor define a comunicagao técnica como um conjunto de
técnicas que quebrou as condi¢des ancestrais da comunicacdo direta, substituindo-a pelo reino
da comunicacdo a distancia (mediatizada pelas técnicas — telefone, televisdo, rdadio,
informadtica, telemadtica...). E como comunicagdo social o autor define a necessidade social
funcional da comunicagdo para as economias interdependentes, em que os sistemas técnicos,
dos computadores as redes e aos satélites, sdo necessidades funcionais para as sociedades.

Peruzzolo (2006) traz um detalhado estudo a respeito dos modos de organizacdo e
evolucdo do fendmeno cultural da comunicagdo na histéria social. A andlise do autor €
desenvolvida segundo trés grandes paradigmas da comunicagdo humana: a comunicagao nas
organizacdes humanas (quando ainda nao havia o alfabeto); as comunica¢des desenvolvidas

pelas sociedades da escrita e, depois, pelas sociedades tecnoldgicas.

Pensada ecologicamente a partir da expressdo e organizacio da vida, a comunicacio
se desenvolve progressivamente sobre diferentes paradigmas: pré-oral e oral, que
definem os modos da comunica¢do quando ainda nao havia a escrita; da escritura e
da tipografia, o tempo do desenvolvimento e dominio da letra; da difusdo
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tecnoldgica e da comunicacdo ciberespacial que sdo as bases e a esséncia das
comunicagdes atuais (PERUZZOLO, 2006, p. 186).

O resgate histérico e antropoldgico que o autor traz desde a comunicacdo nas
sociedades 4grafas, passando pelos paradigmas pré-oral, oral, da escritura, tratando da
comunicacdo nas sociedades tipogréficas, depois nas sociedades tecnoldgicas, passando pela
cultura das midias até o paradigma da comunicacao ciberespacial, além de nos possibilitar o
conhecimento sobre diversos dados da cultura e histdria social do homem, possibilita observar
a intrinseca relag@o entre tecnologia e comunicagdo. “Tecnologia ndo € s6 a invencdo de um
instrumental fisico operacional, € também o movimento de uma mudanga no fazer humano e
no seu pensamento” (PERUZZOLO, 2006, p.260).

Desse modo, a concreta forma de organiza¢do do fendmeno cultural da comunicacio
passa a ser representada pelos meios de comunicagdo social (jornal impresso, radio e
televisdo), que mais tarde, com o desenvolvimento das tecnologias de comunicagdo e
informacao, e o surgimento de outras midias, vao configurar a denominac¢ido de comunicacao
midiatica, como veremos mais adiante.

Os meios de comunicagdo social se constituem em tipos de materialidades que
mediam a comunicacdo humana por meio da tecnologia. A tecnologia, por sua vez, ¢ um
modo de organizagdo da sociedade. O uso da tecnologia pelos meios de comunicagao pode ser
pensado por dois modos principais, 0 econdmico (macrossocial) e o simboélico (microssocial).
A forma de pensar o uso da tecnologia pelo econdmico enfatiza a inser¢cdo dos meios de
comunicacdo social como meios de comunicacdo de massa, abordando principalmente a
respeito do uso destes pelo sistema capitalista para a disseminacdo da chamada “industria
cultural” (conversdo da cultura em mercadoria), conceito este difundido pelos pensadores da
Escola de Frankfurt, os quais enfatizam a influéncia socializadora das empresas de
comunicagio (RUDIGER, 2001).

Pensar o uso da tecnologia pelo seu aspecto econdmico (macrossocial) significa
preocupar-se com o rdpido desenvolvimento do capitalismo e das tecnologias de informacao e
comunicacdo que intensificam o modo de organizacdo e estruturacdo social. Octavio lanni
(2003), no artigo “O principe eletronico”, descreve uma transi¢do de como € expressa a
vontade politica da nossa sociedade no decorrer da histéria, ou seja, a “metamorfose” do
Principe de Maquiavel. Em Magquiavel o principe é uma pessoa, uma figura politica, um lider
que deve atuar com virtude e fortuna. J4 para Gramsci, 0 moderno principe ja ndo € mais uma
pessoa, mas uma organizagdo social. Embora tanto em Maquiavel como em Gramsci sejam

trabalhadas as categorias de hegemonia e soberania. O agora, o “principe eletronico” realiza e
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ultrapassa as atividades dessas duas figuras cldssicas da politica. Ele simboliza toda a
sociedade e o seu rdpido desenvolvimento tecnoldgico, nas diversas instancias do saber, por
meio das midias.

Ji o modo de pensar o uso da tecnologia na comunicacdo pelo simbdlico
(microssocial) enfatiza este uso como um modo organizado de representar o simbdlico e
estabelecer a relacdo de comunicacdo. Este pensamento que pode ser claramente representado
pela teoria de Peruzzolo (2008) nos diz que a tecnologia que entra na cultura tem por
finalidade expandir as sensorialidades humanas. Desse modo, a virtualidade € uma tecnologia

com a capacidade de expandir as nossas formas vivenciais.

Claramente, os meios tecnoldgicos impdem distanciamentos no encontro com o
outro, mas essa realidade nio é determinada pela tecnologia desses meios modernos
de comunicagdo e, sim, pela natureza do pensamento projetivo (memoria do futuro)
que libertou as formas de sobrevivéncia do hominida da dependéncia exclusiva do
seu codigo genético. Em outras palavras, é da natureza simbdlica do homem o
operar no diferimento dos termos da relacdo (PERUZZOLO, 2006, p.182-183).

Esse modo de pensar o uso da tecnologia na comunicagdo pelo simbdlico €, a nosso
ver, o que melhor pode contribuir para possibilitar o entendimento a respeito da complexidade
de relagdes oriundas das realidades virtuais (realidades simuladas nas midias e nas novas
tecnologias). Isto porque € importante pensar o uso que o homem faz das midias e das novas
tecnologias, ou melhor, que tipo de realidade e de comunicacao se configura pelo uso destas,
e ndo o que estas fazem com o homem. Com isso, a seguir elucidamos a respeito da passagem
da comunicag¢do mididtica a midiatizada, sendo que nesta ultima a presenca de estratégias

discursivas de autorreferencialidade se torna explicita.

1.2 A passagem da comunicacao midiatica a midiatizada

A comunicacdo mididtica teve inicio com a introduc¢do de recursos tecnoldgicos para
“ampliar” a comunicacdo. Assim sendo, a partir do momento em que o homem iniciou a
desenvolver meios técnicos para aumentar, massificar a acdo de comunicacio, ele ja estava
desenvolvendo a comunicacdo mididtica, ou seja, desde o mundo ocidental moderno, a partir
do século XV, com a impressio de Gutenberg (cerca de 1450 d.C), época em que a

comunicacdo mais se desenvolveu no ambito tecnolégico (BRIGGS & BURKE, 2004). A
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comunicacdo mididtica se desenvolveu de modo correlato com o fendmeno da globalizagﬁol6.
Como nos coloca Thompson (2008), as origens da globalizacdo podem remontar a expansao
do mercantilismo ao longo dos séculos XV e XVI, sendo que foi nos séculos XVII, XVIII e
XIX que o processo de globalizagao gradualmente se firmou e adquiriu caracteristicas que
persistem atualmente. Desse modo, todo o desenvolvimento de tecnologias de informacdo e
comunicacdo se desenvolveu de modo correlato ao processo de globalizacdo, estando ai
incluidos diversos interesses sociais, econdmicos, politicos e inclusive culturais. E importante
destacarmos essa perspectiva porque partimos desse marco referencial para entendermos
como se configura hoje a realidade das midias.

Consideramos necessdrio marcar a mudanca de concep¢des a respeito da
“comunicacdo mididtica”, que passa a ser entendida pelo atual processo denominado de
“midiatizacdo”. Inicialmente, para situar o que entendemos por “comunica¢do mididtica”,
partimos da concepcdo de Rodrigues (1997), para o qual a midia, assim como um espelho,
“reflete a realidade” na medida em que desempenha fun¢des essencialmente simbdlicas, na
medida em que assegura, ao mesmo tempo, o funcionamento dos dispositivos de
representacao e reflete, como um espelho, os diferentes dominios de experiéncia. Para o autor
nos processos comunicacionais representados pelas midias “cada um dos actores é assim, ao
mesmo tempo, também espectador, na medida em que a visibilidade do desempenho dos
papéis € insepardvel do espetidculo que os actores dao inevitavelmente de si” (RODRIGUES,
1997, p. 26).

Para enfatizarmos a mudanca dessa concep¢do trazida por Rodrigues (1997),
observamos a contribuicao de Verén (2004, p.277) que diferencia as “sociedades mididticas”
das “sociedades midiatizadas” em dois periodos das sociedades industriais. Para ele, o
primeiro periodo € o das “sociedades mididticas”, que sdo sociedades industriais em que 0s
meios de comunicacdo de massa foram progressivamente instalados. J4 o segundo periodo € o
das “sociedades industriais midiatizadas”, em que as praticas institucionais de uma sociedade
mididtica se transformam em profundidade.

Veréon (1997, 2004) ja ha algum tempo tem se dedicado a estudar o processo de
midiatizagdo, como podemos observar em seu Esquema para el analisis de la mediatizacion

(1997), pelo qual é possivel identificarmos as inter-relacdes entre os diversos campos sociais

' Por “globaliza¢io”, nosso entendimento est4 de acordo com o que nos coloca Thompson (2008, p.135), para o
qual a globalizacdo “envolve mais do que a expansdo de atividades além das fronteiras de estados nacionais
particulares. Globalizac¢do surge quando (a ) atividades acontecem numa arena que € global ou quase isso (e ndo
apenas regional, por exemplo); (b) atividades sdo organizadas, planejadas ou coordenadas numa escala global; e
(c) atividades envolvem algum grau de reciprocidade e interdependéncia, de modo a permitir que atividades
locais situadas em diferentes partes do mundo sejam modeladas umas pelas outras”.
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(nds estamos utilizando sistemas) — instituicdes, o campo dos meios de comunicagdo (midias),
e dos atores individuais.

Na Figura 1 podemos examinar a producdo dos processos de midiatiza¢do por meio de
quatro zonas de afetacdo: as relacdes entre instituicdes e as midias (C «<»1), as relagdes entre
os individuos e as midias (C «<»2), as relacdes entre individuos e institui¢cdes (C «3), e
também o modo como as midias afetam as relacdes entre as instituicdes e os individuos e sdo
também afetados por estes (C «»4). Apesar de no esquema a midia estar centralizada ¢é
importante ressaltar que essas relacdes nao estdo centralizadas pelas midias, mas sim que

estdo organizadas de modo a afetarem-se mutuamente.

Actores
individuales

3

Figura 1 - Esquema para el analisis de la mediatizacién. In: VERON (1997).

Assim como Verén (1997, 2004), Sodré (2002) também se refere a “midiatizacdo”.
Para Sodré (2002), diferentemente de Rodrigues (1997), o meio simula o espelho e a midia
constitui um condicionador daquilo que diz refletir. Assim, nesta concep¢do, a midia ndo deve

3

ser vista como refletora do que acontece na realidade, mas deve ser entendida como “um
ordenamento cultural da sociedade em que as imagens deixam de ser reflexos e mascaras de
uma realidade referencial para se tornarem simulacros tecnicamente auto-referentes”
(SODRE, 2002, p.22).

Antonio Fausto Neto (2006) também compartilha com o conceito de “midiatiza¢ao”,
ao considerar que os fendmenos atuais relacionados com as midias, tenham passado pela

transformacdo das sociedades mididticas em midiatizadas, as quais ele diferencia:

Na primeira, as midias representavam um lugar de interacdo dos demais campos
sociais, inclusive o da politica. Na segunda, as midias se constituem em um aspecto
de uma complexa ordem e cultura que déd origem a uma ambiéncia que € tecida e
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estruturada pelo trabalho das linguagens, engendrando-se uma nova maneira de
funcionar das diferentes préticas das institui¢des (FAUSTO NETO, 2006, p.159).

Essa ambiéncia da sociedade midiatizada de que discute Fausto Neto (2006) se
assemelha a “tecnomediacdo”, de que fala Sodré (2002). Este ultimo situa a midia
contempordnea na esfera das relacdes sociais moldadas pela cultura tecnoldgica, a
“tecnocultura”, sendo esta constituida pelo mercado e pelos meios de comunicacdo, que
formam o “quarto bios”, o “bios mididtico”, que implica uma reconfiguragdo do mundo
(SODRE, 2002, p.27-28). Para o autor, esse quarto bios é uma nova forma de vida regida pela
“tecnocultura” que implica em uma transformacdo nas formas tradicionais de socializacgdo,
nas formas de ver e de ser visto, nos habitos e nos costumes. Em obra mais recente, intitulada
“As estratégias sensiveis: afeto, midia e politica” (SODRE, 2006a), o autor aprofunda a
andlise desse novo “bios” e a influéncia deste na formagdo do “capital humano” dessa
sociedade midiatizada capitalista. Para ele as estratégias sensiveis desse “bios midiatizado™ se
referem ‘““aos jogos de vinculagdo dos atos discursivos as relacdes de localizacdo e afetacdo
dos sujeitos no interior da linguagem” (SODRE, 2006a, p. 10). Assim, para Sodré (2006, p.
11) a dimensdo do sensivel implica uma estratégia de aproximacgado das diferencas, decorrentes
de um ajustamento afetivo, somdtico, entre partes diferentes num processo.

O atual processo de midiatizacdo que afeta os diversos sistemas sociais e, inclusive as
préprias midias, alterando os modos de relacionamento entre os comunicantes que atuam
nesses sistemas, e aumentando o grau de complexidade destas relagdes, € que nos impulsiona
para a necessidade de pensar a comunicagdo, partindo da sua natureza antropoldgica, para
procurar entendé-la nesta nova ambiéncia midiatizada.

Para Muniz Sodré (2002, p.259) “a questdo fundamental de uma ciéncia da
comunicacdo (...) implica, em termos praticos, pensar nao midiaticamente (...) € pesquisar os
caminhos politicos de abertura existencial para o homem contemporaneo...”. Ou seja, em
meio a “sociedade midiatizada” € necessario valorizar a comunica¢do humana, como reforca

Wolton:

Nenhuma técnica de comunicacdo, por mais eficiente que seja, jamais alcancard o
nivel de complexidade e de cumplicidade da comunicacio humana. Em outras
palavras, existe uma margem de manobra, uma capacidade critica que ndo poderd
jamais ser destruida, porque ela tem suas raizes na dimensdo antropoldgica da
comunicagdo... (WOLTON, 2004, p. 35).



34

O que até aqui conceituamos como ‘“midiatizacdo”, seguindo principalmente o
pensamento de Sodré (2002), Verén (2004) e Fausto Neto (2006), se assemelha ao que
Peruzzolo (2006) define como “cultura das midias”, conceituada por ele como modos
relacionais que sdo consagrados como modelos de relacionamento com o outro, ou seja,
modos de ser que sdo aceitos e ajustados para o estabelecimento da vida social humana, tendo
nos meios de comunicacdo social a sua forca. Para esta questdo Peruzzolo (2006) reforca a

inter-relacdo comunicacao-cultura-tecnologia:

Nesse sentido, a questdo, por vezes colocada, sobre “o que o meio de comunicacio e
as novas tecnologias fazem com a sociedade”, nos parece uma questdo posta pelo

2

avesso. Pertinente é refletir como as distintas instincias sociais se valem das
comunicagdes mididticas, pois a midia ndo estd fora da sociedade. Ela ndo somente é
parte integrante da vida social quanto € exatamente a sua dindmica. (PERUZZOLO,
2006, p. 181).

Assim, consideramos equivocado, por exemplo, afirmar que as midias influenciam ou
impdem o consumo exagerado de bens materiais (por meio de propagandas, por exemplo),
pois cada ser humano que faz uso das midias s6 ird consumir esses bens se considerar que
aquilo que estd sendo publicizado faz sentido pra ele. Além disso, se formos considerar a
possibilidade de que a propaganda possa impulsiond-lo ao consumo, esse tipo de produto
mididtico nada mais € do que uma representacdo da nossa sociedade capitalista, da nossa
cultura, que ha muitos séculos tem valorizado a questdo econdmica, do consumo de bens, em
detrimento de outros valores importantes para o desenvolvimento humano, como o
conhecimento.

Desse modo, queremos resguardar esse viés de pensamento que valoriza a
comunicacdo humana (simbdlica) em detrimento dos aspectos tecnolégico e econdmico,
muito embora tenhamos que admitir que estes dois dltimos estdo interpelados no processo de
midiatizagao e, por isso, as proprias midias, em especial a jornalistica, se valem de estratégias
discursivas para preservarem os seus lugares de construtoras da realidade. Assim sendo, a
seguir apresentamos o embasamento tedrico da autorreferencialidade proposto por Niklas
Luhmann, o qual contribui para o entendimento da produgdo discursiva nas midias

jornalisticas.

1.3 As estratégias de autorreferencialidade como a realidade das midias no contexto

midiatizado
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Para explicar o fendmeno da autorreferencialidade nas midias, utilizamos a base da
teoria de Niklas Luhmann (2005) a respeito da realidade dos meios de comunicagéo”. E, com
a ajuda do tradutor e pesquisador de Luhmann Ciro Marcondes Filho'® (2004), realizamos
uma breve sintese do pensamento luhmanniano, direcionando-o para as questdes desta
pesquisa.

Marcondes Filho (2004) explica que o pensamento luhmanniano primeiramente
considera que as teorias de comunicacao pecam em Supor o processo comunicacional como
uma transferéncia de informacdo, uma vez que comunicar ndo é desfazer-se de nada, mas,
antes, um processo multiplicador. Em segundo lugar, derivado ainda da hipdtese da
transmissdo, as teorias cldssicas de comunicacdo supdem que se possa conhecer o estado
interno dos que participam do processo comunicacional, e isso Luhmann (apoiado em
Maturana) considera que nao € possivel, pois todos somos sistemas autopoiéticos fechados.
“Por fim, em terceiro lugar, o socidlogo refuta a concep¢do de que o ato de comunicar ocorra
na simultaneidade do comunicar e do entender: a escrita ja estabelecia um processo
comunicacional sem consideracdo da simultaneidade” (MARCONDES FILHO, 2004, p. 461).

Na concep¢ao de Luhmann (2005) a realidade dos meios de comunicacao consiste em
suas proprias operacdes € em mostrar para os outros essa realidade operacional como sendo a
realidade social. Obviamente que a teoria de Luhmann ndo € simples assim, até porque ele
parte de uma teoria dos sistemas extremamente singular, diferenciada dos tedricos tradicionais
dessa corrente, assim como também refuta todas as teorias de comunicacao anteriores. Assim,
conforme Marcondes Filho (2004) o pensamento luhmanniano pode ser sintetizado num

“modelo de sistemas fechados, com margem de indeterminacao’:

cada sistema é fechado diante do contexto exterior, esta isolado dele, e realiza
internamente duas operagdes bdsicas para sua manutengdo: o fechamento
operacional € o acoplamento estrutural. Esta seria sua dimensdo ontolégica. Ela
precisa, contudo, ser contrabalancada pela contingéncia: a provisoriedade da
observagdo [grifos do autor] (MARCONDES FILHO, 2004, p.426-427).

" Luhmann (2005) usa “meios de comunica¢do” e recusa o termo “midia” porque para ele “meios de
comunica¢cdo” mantém relagdo com o termo “medium”, no plural “media” (meios) e possui ligacdo com a
origem dos processos comunicacionais, ou seja, a comunicagdo € o “medium” e os diversos suportes
comunicacionais os “media”. Entretanto, neste estudo consideramos similares “meios de comunicacdo” e
“midia/midias”, por isso, utilizaremos apenas o termo “meio de comunica¢do” quando nos referirmos a teoria de
Luhmann.

'8 Marcondes Filho (2002, 2004) também procura elaborar uma nova Teoria da Comunicacio, partindo do
campo filoséfico primeiramente, para s6 depois relacionar aos campos da linguistica, semiologia, semidtica e das
teorias gerais de simbolos. Esse pensamento ji foi lancado em duas obras (O espelho e a miscara. O enigma da
comunicagdo e o caminho do meio: Nova teoria da comunicacio I. S0 Paulo/Itui, Discurso/Unijui, 2002; e “O
escavador de siléncios. Formas de construir e desconstruir sentidos na Comunicagdo: Nova teoria da
comunicagdo II”. Sdo Paulo: Paulus, 2004. A terceira obra ainda nao foi lancada).
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O “fechamento operacional” luhmanniano ndo é rigido, mas flexivel e sujeito a
imprevisibilidades. Os processos bdsicos que ocorrem no interior do sistema sdo a ‘“auto-
organizacdo” (onde ocorre a constru¢do de estruturas responsdveis pela auto-reproducdo do
proprio sistema), e a ‘“‘autopoiese” (determina o estado seguinte do sistema). J4 o
“acoplamento estrutural” se refere as relagdes de um sistema fechado com o mundo
circundante, onde cada sistema possui um ‘“equipamento” voltado a producdo de “irritacdes”
no interior do sistema, em que este seleciona uma pequena parte do ambiente e por este corte
viabiliza o acoplamento. “A existéncia de um mundo externo provoca ‘irritagdes’ no sistema;
irritacOes essas que serdao transformadas em informagdes e tornar-se-do estruturas”
(MARCONDES FILHO, 2004, p.428). Essas irritacdes sdo remetidas as estruturas se tiverem
relacdo com as expectativas do sistema, € a partir destas que a autopoiese reage. Se for do

interesse do sistema ela ird se atualizar pela autopoiese, conforme esquema da Figura 2:

OPERACAO OBSERVACAO
\ 4 v \
Fechamento Operacional Acoplamento Estrutural
v selecdo pelo sistema
Observagao
Auto-organizagéo Autopoiese Segunda
l irritagBes / acontecimentos > Ordem
meméria  expectativas complexidade informagdes
l (deformagao) l
estruturas estruturas ]

Figura 2 — Esquema basico de Luhmann (MARCONDES FILHO, 2004, p. 428).

Nesse esquema € possivel observar que além das operacdes de ‘““fechamento
operacional” e de “acoplamento estrutural”, o sistema realiza uma terceira operagdo, que ¢ a
“observacao”. No sistema luhmanniano a observacao consiste em escolher, ou seja, fazer uma

selecdo, por isso € também uma operacao. Como explica Marcondes Filho:

Observar ¢ igualmente uma atividade interna dos sistemas, ndo é nenhum acesso a
uma realidade exterior. O observador ndo € nenhuma pessoa (um sistema psiquico
ou uma consciéncia): num ambiente de aula, por exemplo, ndo é nem o professor,
nem os alunos, mas a inferacdo entre ambos que os observa, um entre-meio, essa
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dindmica especifica do “social” que estd entre os sujeitos, independente das pessoas,
é ela que observa [grifos do autor] (2004, p. 429).

A observacgido se da por um modo especifico de operac¢do apoiado na diferenciagcdo, no
sentido de a cada construcdo separar o que é sistema do que é mundo externo'”, o que
Marcondes Filho (2004) traduz por procedimentos de caracterizagdo e diferenciacdo, sendo
essas construgdes sucessivas que constroem a complexidade, e justificam o sentido
luhmanniano de comunicacdo: “a capacidade de sistemas observarem e de se observar sua
observacdo. E nessa dupla operacio que os sistemas vivem e sobrevivem” (MARCONDES
FILHO, 2004, p. 433).

Aqui volta a questdo das irritacdes (acontecimentos/informagdes), as quais mesmo
oriundas do ambiente, s6 se dao no interior do sistema, ja que resultam da confrontagcdo desses
acontecimentos com a estrutura do sistema, constituindo “auto-irritacdes”. Ou seja, estes
acontecimentos/informagdes s6 se constituem em irritacdes porque o sistema as considerou
como tais. Marcondes Filho (2004) exemplifica citando trés sistemas, o neurofisioldgico
(nosso cérebro com seu sistema nervoso), o psiquico (nossa mente) e o social, dizendo que
somente a consciéncia (sistema psiquico, acdes conscientes, percep¢do) pode irritar a
comunicacdo (sistema social), ndo os acontecimentos fisicos, quimicos ou neurofisiolégicos.
“O acontecimento externo, assim, irrita a comunicacdo se e quando passado pelo filtro da
seletividade dos dois sistemas: o psiquico e social” (MARCONDES FILHO, 2004, p. 434).

O autor explica que tanto a consciéncia (sistema psiquico) quanto a comunicacao
(sistema social) s@o duas dreas autopoiéticas independentes, ou seja, a comunicacdo nao
intervém na consciéncia das pessoas, nem a consciéncia intervém na comunicagdo, sao dois
sistemas que coevoluem, pois o desenvolvimento em um desses sistemas pressupde O
desenvolvimento no outro, por meio da operacao da observacao. Neste sentido, a operacdo da
observacdo, ao se atualizar, tem por resultado os sistemas sociais: “Isto, para Luhmann, &
comunicacdo. Os sistemas sociais sdo sistemas auto-referenciais cuja operacdo bdsica de
comunicacdo os obriga a observar-se a si mesmos (ato de comunicar) € a observarem o0s
outros (informacdo)” (MARCONDES FILHO, 2004, p. 439).

Assim, Luhmann (2005) coloca a comunicagdo como operador central de todos os

sistemas sociais, como operacao de autorregulacdo dos sistemas, em que pela comunicacao os

' “Niklas Luhmann recusa-se a usar o paradigma cldssico da sociologia que vincula individuo e sociedade,
segundo a qual o individuo insere-se no social e a sociedade € o conjunto de seus individuos. Esse imbricamento
de um no outro é exatamente o oposto da férmula luhmanniana de fechamento operacional. Para ele, individuo e
sociedade sdo sistemas diferentes, sendo que um € o ‘ambiente externo’ do outro” (MARCONDES FILHO,
2004, p.434-435).
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sistemas observam-se a si mesmos e aos outros. Marcondes Filho (2004) elabora o conceito

luhmanniano de comunicagao:

Comunicacdo € o resultado de trés selecdes: um agente sinaliza alguma coisa, eu
percebo nisso uma inteng@o de comunicar e, por fim, eu entendendo que esse agente
estd se comunicando comigo. Ou, entdo, a sintese entre um sinalizar, um informar e
um entender a diferenga entre o sinalizar e o informar. E como a visio humana, que
pode ver dois planos, mas tem como resultado final apenas um terceiro, que funde os
anteriores. (MARCONDES FILHO, 2004, p. 457).

O autor explica que para haver comunicagdo € preciso dois agentes, um Ego e um
Alter, que sdo elementos de um sistema (ndo sdo necessariamente pessoas), podendo ser o
proprio sistema enquanto agente de comunicacdo. O Ego e o Alter estdo num mesmo contexto
de relacdao que ocorre por trés distingdes (selecdes) acima referidas: sinalizag¢do, informacao e
comunicacdo. Mas nao basta um perceber o comportamento do outro, € preciso distinguir um
ato intencional, ou seja, um tem que entender a intencionalidade do outro (mesmo que se
entenda errado), quando eu entendo a intencionalidade do outro é que ocorre a comunicagao.
No entanto, esse conceito de comunicacdo elaborado por Luhmann ndo se aplica aos meios de

comunicacdo de massa e as diversas midias:

O primeiro plano considerava a comunica¢do do ponto de vista da presenca: dois
participantes (Ego e Alter) fisicamente préximos numa relagdo dual. Contudo, o
modelo ¢ inaplicavel para as formas de difusdo da informacdo, nas quais os atores
encontram-se distantes uns dos outros (na escrita e nos meios de comunicacdo de
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massa). Nestes casos, diz Luhmann, a comunicagdo é altamente improvavel: a
distancia fisica torna mais dificil a aceitagdo das mensagens e o entendimento; da
mesma forma, a multiplicidade de situacdes e de interesses afasta a aceitacdo da
comunicagdo; por fim, a distdncia torna pouco provdvel que os receptores
incorporem as mensagens vindas da comunicagdo (MARCONDES FILHO, 2004, p.
459).

Opondo-se ao modelo da teoria transmissionista da comunicacdo que pressupde que a
informacdo que se transmite é a mesma que se recebe, Luhmann elaborou a teoria da
comunicacdo a partir da triplice selecdo: informar, comunicar, entender (MARCONDES
FILHO, 2004). O autor explica que esta terceira fase do processo de comunicacdo (0
entender) ndo tem nada a ver com a hermenéutica de sentido. “Entender, para ele, é apenas a
condicdo para a comunicacao seguinte, o elo de ligacdo entre duas falas, entre duas frases. (...)
Entender é optar entre o sim (continuar a conversa) ou um nao (suspendé-la)”
(MARCONDES FILHO, 2004, p.462). Mais uma vez aqui podemos observar a questdo da

estratégia, que abordamos no item 1.1, pois se participar da comunicacdo supde uma

intencionalidade, isso quer dizer que a intencionalidade subentende-se como um movimento
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estratégico por parte dos participantes, em que estes t€ém a intencdo de concretizar a sua
estratégia ao efetivar a comunicacdo, sendo que esta s6 ocorre quando cada um dos
participantes entende a intencionalidade do outro.

Em se tratando de novas tecnologias de comunicagdo, a teoria luhmanniana acredita

que o processamento de informagdes em nossa sociedade ja ndo seria comunicacao:

Se, para Luhmann, o efeito da escrita — cuja meta original ndo era a de comunicar —
consistia na separacdo espacial e temporal entre efeito de comunicar e efeito de
entender, no plano objetivo, diz, trata-se da mesma informagdo. J& o computador
teria rompido o processo de seqiiencialidade do ato comunicativo e também com a
dimensdo objetiva do sentido. Ele combina dados sem que se possa fazer a
diferenciacdo entre informacdo e selec@o [grifos do autor] (MARCONDES FILHO,
2004, p.463).

Para Luhmann (1997) na informacao eletronica nao hd comunicagdo porque nem o que
introduz a informagdo nem o que a recebe podem reconhecer ou reproduzir o sentido do ato
de comunicagdo, isso porque desaparece a unidade do enunciado, que ainda estaria mantida na
comunicacdo por carta, em relacdo a qual se poderia expressar consenso ou dissenso
(MARCONDES FILHO, 2004, p. 463). Dessa maneira, na perspectiva luhmanniana é
necessdria uma ordenacdo linear que viabilize a significagcdo, para que ocorra o entendimento,
ou seja, a comunicacao, e essa possa viabilizar o reconhecimento ou a reprodugao do sentido
deste ato de comunicagdo. Assim, Marcondes Filho (2004) nos diz que Luhmann (1997)
acredita que a moderna sociedade tenha atingido um limite, no qual nada é comunicével,

havendo apenas “uma velha exce¢do”, que € a “comunicacio da sinceridade”:

[...] A sociedade moderna parece, com isso, ter atingido um limite, no qual nada
mais é comunicavel — com uma velha excecdo: a comunicacdo da sinceridade. Pois,
quando ndo se pode dizer que nfo se pensa aquilo que se diz, porque ndo se pode
saber que outros ndo podem saber o que foi pensado, quando se pode dizer que ndo
se pensa aquilo que se diz, tampouco se pode dizer o que se pensa, pois isso seria ou
uma duplicagdo supérflua e suspeita ou uma negacdo de qualquer forma
incomunicdvel. Este paradoxo da comunica¢do ndo pode ser evitado. Mas pode-se
desviar dele, dissolvé-lo, subtitui-lo por uma diferenciacao dirigida a ele [eine darauf
abzielende Unsterscheidung]. Isto realizam as instituicdes que pretendemos
denominar meios de comunicacdo simbolicamente generalizdveis (LUHMANN,
1997, p. 311 apud MARCONDES FILHO, 2004, p.466).

A importancia desta teoria de Luhmann, segundo Marcondes Filho (2004) estd em
buscar respostas para entender como em situacdes em que a comunicacdo seja altamente
improvavel ela de fato ocorra. Isso porque as teorias cldssicas da comunicacdo centraram-se
em dois tipos de meios, os diretos e os de difusdo, como os meios de massa, deixando de lado

os meios simbolicamente generalizados de comunicagdo, que transformam a improbabilidade
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em probabilidade da comunicagdo. Estes meios sdo o poder, a verdade cientifica, o dinheiro, o
amor, a arte, os valores, etc. “Estes meios vinculam selecdo e motivacdo e tornam provdvel
que a selecdo de Alter seja base para as posteriores sele¢des de Ego”. (MARCONDES
FILHO, 2004, p. 466-467).

Voltamos esse pensamento para o caso de nossa pesquisa, em que os jornais estudados
se utilizam da temadtica das eleicdes municipais em Santa Maria, no ano de 2008, para se
autorreferenciarem. Ou seja, eles utilizam um meio generalizado que é a democracia e a
politica, para se autoregularem, ao mostrarem como fazem para nos mostrar as questdes que
envolvem o processo eleitoral e a escolha dos eleitores. Assim, 0os meios de comunicagdo e as
midias, assim como os demais sistemas, se utilizam da comunicagdo para se autofortificarem,
e essa comunicagdo sO se torna possivel porque se dd por meio de um meio simbolicamente
generalizado.

Essa complexidade da comunicacdo tornada possivel por meio desses meios
simbolicamente generalizados que sdo utilizados pelos meios de comunica¢do de massa para
se autoregularem, se autofortificarem, € o que constitui a realidade dos meios de
comunicacdo, conforme Luhmann (2005). O autor explica que se pode falar da realidade dos
meios de comunicagdo em duplo sentido (enquanto operacdo e enquanto observagdo), a
primeira que consiste nas préoprias operagdes dos meios de comunicacdo (excluindo os
aparelhos técnicos), ou seja, as comunicacdes que passam com e por eles; e a segunda que se
refere em relacdo aquilo que para eles ou por meio deles aparece como realidade para outros,
sendo que isto pode ser visualizado na opera¢do da observacao, por meio do esquema bdsico

de Luhmann, elaborado por Marcondes Filho (2004), e citado anteriormente (Figura 2):

Nesse sentido, a atividade dos meios de comunicacdo ndo € vista simplesmente
como seqiiéncia de operacdes, mas como seqiiéncia de observacdes, ou, mais
precisamente, de operagdes observadoras. Para chegar a compreensdo disso
precisamos observar o seu observar. Para o primeiro caso, basta uma observagdo de
primeira ordem, como se se tratasse de fatos. Para a segunda possibilidade de
entendimento, € preciso assumir a orientacdo de um observador de segunda ordem,

de um observador de observadores (LUHMANN, 2005, p. 20).

E possivel observar uma duplicacdo da realidade que ocorre no sistema observado dos

meios de comunicacdo, ja que de fato ele comunica algo distinto de si mesmo, por isso, trata-

5520

se de um sistema que pode distinguir entre “auto-referéncia”” e “heterorreferéncia”, como

% Aqui usamos a palavra “auto-referéncia” com hifen porque estamos nos referindo a uma denominagio do
autor, mas para o restante deste trabalho utilizamos “autorreferéncia” sem hifen, conforme as normas do Novo
Acordo Ortogréfico Brasileiro (2009).
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afirma Luhmann (2005, p. 21) “... os meios de comunica¢do necessitam, como sistemas
observadores, diferenciar auto-referéncia de heterorreferéncia. [...] Eles precisam assim
construir a realidade, uma outra realidade, diferente da deles mesmos”.

Para explicar a questdo da “auto-referéncia” e da “heterorreferéncia”, Luhmann(2005)

opta pelo construtivismo operacional, que considera que a realidade é uma operacdao do

proprio sistema, em observagdo ao ambiente externo.

... se todo o conhecimento precisar ser alcangado com base na distingdo entre auto-
referéncia e heterorreferéncia, isso € o mesmo que dizer que todo o conhecimento (e,
com isso, toda a realidade) é uma construg¢do. Pois essa distingdo entre auto-
referéncia e heterorreferéncia ndo pode estar no ambiente externo do sistema (0 que
seria af o “auto-” e o que seria ai o “hétero-"?), mas no proprio sistema [grifos do

autor] (LUHMANN, 2005, p. 21).

Para entender o que € a “auto-referéncia” e a “heterorreferéncia” Luhmann (2005)

explica que o sistema (aqui no caso os meios de comunicacdo) precisa dar continuidade as
~ T (IR M 2 .

suas operagdes. Para tanto usa internamente a “diferenca” produzida dessa forma como

“distincdo”, como esquema das proprias observacoes, o que € explicado por meio daquilo que

Luhmann chama de “re-entry” (reentrada):

Re-entry é a capacidade que possuem os sistemas autopoiéticos que se diferenciam
do meio de forma autofortificada de introduzir essa distingdo no interior de si
mesmos e de utilizd-la para a estruturacdo das préprias operagdes. Um sistema
cientifico, por exemplo, € um sistema diferenciado de fung@o que trata, nas préprias
avaliacdes internas, com o mesmo cédigo verdadeiro/falso que usa para separar-se
do senso comum (do ambiente externo). E o caso da ciéncia discutindo a prépria
ciéncia (teoria do conhecimento) com os mesmos critérios que a separa do mundo
externo [grifos do autor] (LUHMANN, 2005, p. 28).

O préprio autor infere que a “re-entry” (estado imagindrio, um tempo préprio criado
pelo préprio sistema que permite a continuidade das operacdes) pode ser considerada um
paradoxo escondido, j4 que trata de distingdes diferentes (sistema/ambiente,
autorreferéncia/heterorreferéncia) como se fossem a mesma coisa, ou seja, na percep¢ao do
sistema desaparece a distin¢cdo entre o mundo como ele é e o mundo como ele é observado.
Para Luhmann (2005, p.29) para resolver esse paradoxo da confusdo entre dois mundos &
preciso “imaginacdo” e “estimulos criativos”, que remetem ao estado que o sistema alcancou.
Isso ocorre quando esse estado do sistema entra na comunica¢do seguinte como irritagao,
surpresa (acontecimentos) e transforma isso em informagdes, se estas forem do interesse do

sistema ele as utiliza para atualizar sua propria estrutura (autopoiese). “Exatamente por isso
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que a realidade de um sistema € sempre correlata as préprias operagdes, sempre uma
constru¢do propria” (LUHMANN, 2005, p. 30).

Neste sentido, essa irritagdo autoproduzida que transforma acontecimentos (irritacdes)
em informagdo para a sociedade e para si mesmo € que caracteriza a autorreferéncia. Em
virtude disso, Luhmann (2005) explica que o fato de os meios de comunicacdo ndo se
desacoplarem, apesar de seu fechamento operacional, ou seja, ndo sairem para fora da
sociedade, € sustentado pelos topicos (temas) da comunicacao, que sao necessidades das quais
a comunicagdo nao pode se desviar e representam a heterorreferéncia da comunicagao, que
organiza a sua memoria. “No plano temdtico chega-se por isso a uma sintonia continua entre
heterorreferéncia e auto-referéncia dentro da comunicagdo propria do sistema [grifos do
autor] (LUHMANN, 2005, p. 30).

Assim, quando os meios de comunicacdo se referem ao mundo externo, aos diversos
temas, chamamos a isso de heterorreferéncia, e quando eles falam de si mesmos, enquanto
veiculos de difusdo de informagdes chamamos a isso de autorreferéncia. Empiricamente, €
interessante observamos que atualmente ¢ muito comum o hibridismo dessas duas formas de
atuacdo dos meios de comunicagdo, o que demonstra uma amplitude da autorreferéncia, ja que
muitas noticias, reportagens, entrevistas que antes se preocupavam em relatar um mundo
externo, uma temadtica (heterorreferéncia) hoje também sao aproveitadas para autorreferenciar
o sistema de onde foram produzidas, nem que seja como autor, como aquele que “mostra”,
que “apresenta”, que teve a “‘concessdo”. Sendo assim, na heterorreferéncia o sistema (meio
de comunicacao) ndo deixa de se autorreferenciar, neste caso o que ocorre é que esta nao esta
explicita como a tematica da realidade mostrada.

Luhmann (2005) explica que o cédigo do sistema dos meios de comunicacdo (midias)
¢ a distin¢do entre informagao e ndo-informacao. Esse processo se dd internamente no sistema
por meio do acoplamento estrutural, em que as irritagdes, acontecimentos que forem
codificadas como informagdes sdo trabalhadas, por meio da heterorreferéncia e transformadas
na realidade construida por esses meios, ou entdo na propria autorreferéncia, a “realidade da
construcado”.

“Nesse sentido, os meios de comunicagdo atuam na geragdo e no processamento de
irritagdes” (LUHMANN, 2005, p.47). Desse modo, os meios de comunicagdo (midias)
possuem uma ‘“‘competéncia universal” para realizar sua prépria funcdo, por meio dos mais

diversos temas. Entendemos essa competéncia universal de que fala Luhmann (2005) como a
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‘competéncia discursiva”’, que € expressa tanto na heterorreferéncia quando na

autorreferéncia. Neste mesmo sentido, para Fausto Neto (2006), a autorreferencialidade nas
midias € a competéncia discursiva que os dispositivos mididticos possuem de poder falar de si
mesmo e dos outros sistemas sociais.

Assim sendo, por interpretarmos essa ‘“‘competéncia universal” como sendo a
“competéncia discursiva”, consideramos interessante aprofundarmos a reflexdo a respeito do
investimento das midias jornalisticas na producdo de estratégias de autorreferencialidade. Isso
por que, em decorréncia do que tratamos anteriormente, a respeito da esséncia estratégica da
comunicacdo ao ser inserida na cultura, do desenvolvimento de tecnologias de comunicacdo e
informagdo na comunicagdo mididtica, do cendrio atual da midiatizacdo, da realidade das
midias como sistemas autorreferentes e detentoras de competéncia discursiva, se constituem
em argumentos que justificam o investimento das midias em estratégias discursivas

autorreferenciais.

1.4 Estratégias discursivas autorreferenciais como investimento das midias jornalisticas

Partimos do principio de que a relacio de comunicacdo humana como fendmeno
cultural € essencialmente estratégica. Ao direcionarmos nossa reflexdo para a questdo do
investimento das midias jornalisticas em estratégias discursivas autorreferenciais cabe
destacarmos primeiramente que o termo estratégia € originalmente militar, que vem da “arte
de conduzir as operagdes de um exército sobre um campo de acdo” (CHARAUDEAU e
MAINGUENEAU, 2006, p. 218). Esse termo se expandiu no decorrer dos anos, atingindo
diversas areas do conhecimento, em diversas culturas, na politica, na economia, enfim, para
designar um modo de fazer, uma acdo que visa atingir um objetivo. Entretanto, é importante
destacar que se trata de uma acao que foi planejada, levando-se em considerag¢do os cendrios e
processos de mudancas, bem como leva em consideragdo o “outro” (outros contextos, outras
realidades, os “concorrentes”), por isso que a estratégia sempre possui um objetivo, 0 sucesso
da estratégia vai possibilitar atingir uma meta.

Em se tratando de estratégias de comunicacdo, Armand Mattelart (1996) realiza uma
retrospectiva historica das estratégias, nos mostrando que os primeiros mecanismos técnicos

de comunicagdo (telégrafo, sistema de correios, telefone, radio, etc.) foram inicialmente

! Entendemos por competéncia discursiva especifica dos meios de comunicagio (dispositivos mididticos) a
capacidade para produzir e interpretar discursos de outras formagdes discursivas, de acordo com a formacdo
discursiva na qual este dispositivo estd inserido.
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criados justamente para serem utilizados nas guerras militares que ocorreram no mundo.
Rafael Alberto Pérez (2006) dedicou uma obra para falar de estratégias de comunicagdo,
desde onde remonta o conhecimento estratégico, cerca de 2.500 anos atrds, o que se constitui
no paradigma militar, passando pelo conhecimento cientifico, as diversas fases do
entendimento sobre estratégias (probabilistica, matematica, Teoria dos Jogos, etc.), até a sua
pertinéncia na (e pela) comunicacao.

Conforme Pérez (2006), o entendimento do termo estratégia na atualidade € a
combinacdo de duas trajetérias histdricas: a oriental, com origem na China, pela qual o termo
estratégias € relacionado a inteligéncia, astiicia e célculo, tendo na obra de Sun Tzu, “A arte
da guerra”, um exemplar desse pensamento oriental; e no ocidente, com origem na Grécia,
pela qual o termo estratégia € relacionado a for¢a armada para resolver os conflitos, bem
como a racionalidade e a politica, sendo que a obra de destaque dessa trajetéria ocidental € “A
arte da guerra”, de Nicolas Maquiavel, ja do século XV.

Considerando diversas correntes tedricas, Pérez (2006, p.137-165) se refere a oito
dimensdes que conceituam estratégia como: * antecipagdo (atuacdo preventiva as mudangas);
* decisdo (se refere a tomada de decisdao que se converte em estratégia); * método (quando se
utiliza mais de um método fala-se em metodologia ou modelo estratégico); * posi¢do (se
refere ao proposito da estratégia de alcancar uma posicdo, obter vantagem); * marco de
referéncia (énfase na capacidade da estratégia de demarcar territérios de atuagdo); *
perspectiva e visdo (objetiva indicar o caminho a seguir); * discurso e l6gica de acdo (introduz
ideias sobre o dizer e o fazer); * relacdo com o entorno (a estratégia consiste em relacionar a
organizagao com seu entorno).

De acordo com Pérez (2006) a comunicacdo € essencial para execucdo de qualquer
estratégia, assim como a estratégia € necessdria para a comunicacdo, pois a estratégia de
comunicacdo consiste em toda a acdo que visa alcancar um objetivo. Dentre as “estratégias de
comunicacdo” se encontram as ‘“‘estratégias discursivas” que, segundo Charaudeau e

Maingueneau (2006) entre as diferentes defini¢des parecem delinear-se em:

(1) as estratégias dizem respeito a0 modo como um sujeito (individual ou coletivo) é
conduzido a escolher (de maneira consciente ou no) um certo nimero de operacdes
linguageiras; (2) falar de estratégias sé tem sentido se elas forem relacionadas a um
quadro de coergdes, quer se trate de regras, de normas ou de convengdes; (3) ha
interesse em recuperar as condi¢cdes emitidas pela psicologia social, a saber, que é
preciso um objetivo, uma situacdo de incerteza, um projeto de resolugdo do
problema colocado pela incerteza e um cdlculo. [grifos dos autores]
(CHARAUDEAU e MAINGUENEAU, 2006, p.219).
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Com isso, podemos observar que as “estratégias discursivas” tém por funcido ordenar
as operagdes de linguagem a fim de produzir efeitos de sentidos. Para Charaudeau (2008,
p.56) a nogdo de estratégia de discurso repousa na hipétese de que o sujeito comunicante
(enunciador) concebe, organiza e encena suas intengdes de forma a produzir determinados
efeitos sobre o sujeito interpretante (destinatario, co-enunciador), para levé-lo a identificar, de
modo consciente ou ndo, com o sujeito destinatario ideal construido pelo enunciador, por
meio de contratos de reconhecimento.

Assim, ao nos referirmos a “estratégias discursivas autorreferenciais” ou simplesmente
“estratégias autorreferenciais” estaremos nos referindo a uma modalidade de estratégia de
discurso que faz referéncia a realidade do proprio enunciador, visando produzir efeitos de
sentidos para o seu dizer e para a sua realidade que lhe coloca nesta posi¢do de enunciador.
Partindo desse entendimento, acreditamos que as midias t€ém realizado um investimento em
estratégias discursivas autorreferenciais como modalidade de contrato de comunicagdo e de
constru¢cdo do seu ethos discursivo (imagens de si) no cendrio de continuas transformacdes
oriundas do contexto midiatizado.

Assim, no sentido de melhor entendermos o investimento das midias jornalisticas em
estratégias discursivas autorreferenciais, apresentamos a seguir uma breve sintese do contrato
mididtico proposto pelas midias jornalisticas (jornal A Razao e jornal Didrio de Santa Maria)
que produziram os discursos que sdo objetos de nosso estudo, a fim de estabelecermos a
relacdo do contexto da realidade dessas midias com o embasamento tedrico realizado até o
momento e encaminharmos a nossa reflexao para a énfase tedrica da produgao de sentidos e
para a analise propriamente dita dos discursos autorreferenciais dos dois jornais.

Observamos que a postura comunicacional estratégica adotada pelo jornal A Razdo e
Diério de Santa Maria se diferenciam de modo relevante. Isso porque o jornal A Razdo é
reconhecido como um jornal de Santa Maria, da comunidade santamariense, pois é um jornal
que construiu a sua histdria juntamente com a histéria de Santa Maria, estabelecendo vinculos
e relagdes de cunho social, politico, cultural, econdmico etc., € se coloca como um jornal que
trata dos assuntos da comunidade local; diferentemente do jornal Didrio de Santa Maria, que
foi um jornal que veio de fora (recentemente), e representando todo um complexo de valores
que foram constituidos na rede organizacional (Grupo RBS) da qual ele € oriundo. Com isso,
o jornal Didrio de Santa Maria estd comprometido com as questdes ndo apenas de Santa
Maria, mas com todos os valores, normas, acontecimentos que ocorrem no sul do pais, que € a

area de abrangéncia do Grupo RBS.
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O jornal A Razdo ¢ um dos mais antigos jornais didrios do estado do Rio Grande do
Sul. Foi fundado em 9 de outubro de 1934, por Clarimundo Flores. Segundo a edicio
comemorativa ao seu aniversdrio que circulou em 9 de outubro de 2009, o jornal A Razdo
surgiu com um ideal politico de defender as posicdes politicas de Oswaldo Aranha. Na época
da fundagdo do jornal fatos marcantes ocorriam, como a Revolugdo de 30, o tempo de riqueza
da Viacdo Férrea e do conservadorismo de uma cidade que contava com cerca de 30 mil
habitantes. Em 1934 o jornal foi vendido para os Didrios e Emissoras Associados, de Assis
Chateaubriand, e no ano de 1982 o jornal passou a pertencer ao empresario Luiz de Grandi. A
partir disso, a Empresa Jornalistica de Grandi, atual proprietaria do jornal, se propds a ter o
comprometimento com os problemas da cidade, se definindo como um jornal comunitério, da
comunidade de Santa Maria.

Esses ideais da Empresa Jornalistica de Grandi sdo mostrados ainda hoje como
cultivados pelo jornal, pois na sua apresentacao no site do jornal (www.arazao.com.br, 2009)
o mesmo se define como um jornal marcadamente comunitirio, que defende assuntos de
interesse da comunidade. Ainda segundo as informacdes do site sua circulacdo atinge mais de
40 municipios da regido central e fronteira oeste do Estado. Atualmente o A Razdo nao
divulga nimeros de sua tiragem, mas informa no site que possui uma tiragem crescente, sendo
90% distribuidos em forma de assinaturas. O site institucional do jornal A Razdo apresenta o
jornal impresso online e algumas noticias atualizadas temporariamente e trabalha em
coparceria com a Radio Santamariense (630 AM) que estd instalada junto ao mesmo espago
fisico do jornal. Essa radio € propriedade da Sociedade Radio Santamariense Ltda., sendo que
uma das sécias € a mesma proprietdria do jornal A Razdo.

O jornal A Razdo possui um layout e diagramagdo com caracteristica tradicional,
utiliza poucas pédginas em cores (praticamente sé sdo impressas coloridas a capa e contracapa
e as paginas centrais do caderno principal e dos cadernos especiais). Além disso, o jornal
utiliza poucos graficos e infograficos e as fotografias maiores sdo utilizadas basicamente em
reportagens e nas capas dos cadernos. O jornal estd estruturado em dois cadernos, no primeiro
(caderno principal) estdo as editorias: Resumo, Politica, Opinido, Geral (com subeditorias de
assuntos que ndo sejam direcionados as demais editorias); Economia; Servico; Policia; e
Esportes. As editorias de Saide e Educagdo ndo sdo fixas, podendo estes temas se encontrar
na editoria de Geral. O segundo caderno (Segundo A Razdo) divulga producdes artisticas
locais, coluna social, programag¢do de TV/cinema e sugestdes de gastronomia, decoracdo e

beleza.
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O jornal Didrio de Santa Maria foi lancado em 19 de junho de 2002, sendo o sexto
jornal do Grupo RBS. O nome do jornal foi escolhido no concurso “Jornal Novo Carro
Novo”, em que os participantes sugeriam um nome para o jornal e respondiam a pergunta “O
que espero de um novo jornal?”’, a0 mesmo tempo em que concorriam ao sorteio de um carro.
O jornal surgiu com essa estratégia de contato com a comunidade de Santa Maria a fim de se
inserir na concorréncia em relagdo ao jornal A Razdo. Segundo dados de 2008, as
informacdes do site do jornal online (www.clicrbs.com.br/jornais/dsm/jsp/), o mesmo possui
uma tiragem de 16.646 jornais e um percentual de leitores assinantes de 79%.

O Grupo RBS (proprietdrio do jornal Didrio de Santa Maria) abrange os estados do
Rio Grande do Sul (RS) e Santa Catarina (SC), o qual possui além deste, mais sete jornais,
oito radios (sendo que s6 a Rede Atlantida possui 13 emissoras entre RS e SC); também o
grupo integra 18 emissoras da RBS TV distribuidas no RS e SC, a TVCOM que atende Porto
Alegre e Florian6polis e o Canal Rural que opera em canais por assinatura € em algumas
regides por parabdlica. Na internet possui o portal clicRBS, que além de seus proprios
conteidos também disponibiliza o conteido dos jornais, rddios e TVs do Grupo RBS; e
também o “hagah”, que € um portal de servicos e oportunidades.

O jornal Didrio de Santa Maria possui um layout e diagramagdo que exploram as
potencialidades tecnoldgicas, utilizando em grande quantidade o uso de cores, de gréficos e
infogréficos, quadros, fotografias etc. A estrutura editorial do jornal impresso estd organizada
em Primeiro Caderno e Didrio 2 nas edi¢cdes durante a semana e Primeiro Caderno e Revista
Mix na edicdo de siabado e domingo. O primeiro caderno divide-se nas editorias: Pagina 2;
Opinido (com o editorial que € publicado em todos os jornais do Grupo RBS e artigos que s@o
enviados pelos leitores); Politica; Geral (que inclui subeditorias que ndo sdo fixas e se referem
a assuntos que nao sdo abordados nas outras editorias especificas); Policia; Economia; e
Esportes. O segundo caderno apresenta temas relacionado as producdes culturais locais,
programacdo de TV/cinema, coluna social, coluna jovem, passatempos etc. A Revista Mix
que circula no final de semana consiste em uma versdo ampliada do Didrio 2, na qual ha
reportagens, artigos, entrevistas, além de espaco para assuntos de moda, comportamento,
decoragdo e gastronomia.

As diferencas nos modos de ser e fazer dos dois jornais de onde originam os discursos
autorreferenciais objetos de nossa pesquisa certamente estdo presentes nessas producdes, isto
porque cada um desses jornais age de modo diferenciado no cendrio da midiatizacdo e, por
isso, eles possuem também um modo diferenciado de investimento em estratégias discursivas

de producdo de sentidos e autorreferencialidade. Estas questdes podem ser melhores
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visualizadas por meio do embasamento tedrico que trazemos no segundo capitulo sobre a
producdo de sentidos nos discursos autorreferenciais e, em especial, a partir da andlise da

produgdo empirica que realizamos no terceiro capitulo.



I - A PRODUCAO DE SENTIDOS NO DISCURSO JORNALISTICO
AUTORREFERENCIAL DE MIiDIA IMPRESSA

Procuramos aqui dar continuidade ao entendimento das producdes mididticas do
ponto de vista da comunica¢gao humana. Neste sentido, partimos do entendimento da produgdo
de sentidos no discurso jornalistico autorreferencial procurando entender melhor a questao do
sentido, por isso trazemos a contribuicdo da obra “A ldégica do sentido” de Gilles Deleuze
(1974). Na sequéncia apresentamos concepcdes a respeito do discurso e suas relagdes com o
sentido, a formacdo discursiva e a enunciacdo, tendo como principais referéncias Michel
Foucault (1969, 1970), Dominique Maingueneau (1997, 2006, 2008) e Eliseo Verén (1980,

2004), e explicando especialmente a andlise de discurso desenvolvida por Maingueneau.

A seguir, elucidamos o que é a producio de sentidos (VERON, 1980, 2004) no
dispositivo de enunciacdo. Para tanto explicamos a nocdo de dispositivo (partindo
especialmente da concepcdo de Foucault, 1972, 1979), logo apdés abordamos sobre as
estratégias de producdo de sentidos, tais como o contrato de comunicacao mididtico, as
marcas discursivas que deixam tragos da producdo, e a construcdo do ethos discursivo
(MAINGUENEAU, 1997, 2008), contextualizando também sobre os elementos de analise do
ethos discursivo, que € uma das estratégias discursivas das midias em estudo que analisamos

no terceiro capitulo.

2.1 A légica do sentido em Gilles Deleuze

Todo discurso visa produzir sentidos, assim para entendermos o conceito de discurso
consideramos importante entender primeiramente o que € o sentido. Para tanto, procuramos

embasar o entendimento sobre o sentido partindo da obra “Loégica do Sentido”, de Gilles
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Deleuze (1974), a qual a nosso ver estd de acordo com o nosso objetivo de entender a
comunicacdo partindo da sua perspectiva antropolégica.

Gilles Deleuze (1974) propde o entendimento do sentido partindo da génese” 16gica
trabalhada pelos antigos filésofos estdicos e do estudo das obras de Lewis Carroll. A Légica
do sentido constitui-se em uma obra extremamente complexa a respeito do sentido, com uma
abordagem ndo s6 filoséfica como também psicoldgica, de estudos da linguagem e, em certa
medida, também histérica. Por isso, vamos trazer aqui apenas 0s principais aspectos que nos
auxiliam na fundamentagdo do conceito de sentido.

No prélogo de sua obra, Deleuze, alerta sobre uma série de paradoxos que formam a
teoria do sentido, e que esta ndo seja separdvel dos paradoxos porque segundo ele “o sentido é
uma entidade ndo existente, ele tem mesmo com o ndo-senso relagdes muito particulares”
(1974 p. XV). Assim, ndo hd um sentido material, concreto, dado por alguém ou alguma
coisa, o sentido envolve diversas questdes que estdo submersas na existéncia humana.

A primeira série de paradoxos que Deleuze (1974) apresenta € a “Do puro devir”, em
que o paradoxo estd em um devir que quer furtar-se do presente, ou seja, nao quer a distin¢ao
entre um passado e um futuro e a questdo do bom senso que afirma que em todas as coisas ha
um sentido determinado, mas que o paradoxo é a afirmacdo dos dois sentidos a0 mesmo

tempo:

O paradoxo deste puro devir, com a sua capacidade de furtar-se ao presente, é a
identidade infinita: identidade infinita dos dois sentidos a0 mesmo tempo, do futuro
e do passado, da véspera e do amanhd, do mais e do menos, do demasiado e do
insuficiente, do ativo e do passivo, da causa e do efeito (DELEUZE, 1974, p.2).

Assim, o paradoxo destréi o bom senso como sentido tnico e em seguida destréi o
senso comum como designacdo de identidades fixas (DELEUZE, 1974, p.3). J4 nesta primeira
série de paradoxos apresentada por Deleuze (1974) é possivel constatar a estreita relagdo de
sua obra com a comunica¢do, ji que a génese desta estd no devir, na busca do outro para

poder ser, como jd foi conceituado no primeiro capitulo. Na sequéncia, Deleuze (1974)

2 Marcondes Filho (2005, p.55-56) sintetiza as trés géneses trabalhadas por Deleuze em Ldgica do sentido:
“Partindo da reinterpretacio da 1égica estdica dos incorpéreos, o filésofo passa por Leibniz e sua concepcio
matemadtica do mundo, chegando até a psicandlise de tendéncia klein-lacaniana. Sdo, em sua linguagem, trés
‘géneses’ que se complementam: duas estdticas (uma logica e outra ontoldgica) e uma génese dindmica, de
natureza psicanalitica. A gé€nese l6gica trabalha o legado dos estdicos e a originalidade de sua proposta, ao
afirmarem, conforme o item precedente, a separacdo de causas e efeitos como esferas autbnomas, a diferenciacio
entre corpéreos e incorpéreos, o jogo entre duas temporalidades simultineas (Cronos e Aion).
Complementarmente, a génese l6gica utiliza-se de Husserl, especialmente de seus conceitos de noema e noese, e
de expresso/expressdo. A génese ontoldgica recupera a idéia das moénadas de Leibniz, dos compossiveis, do jogo
entre Umwelt e Welt, ou seja, da efetuagdo e da contra-efetuacao”.
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apresenta outras trinta e trés séries de paradoxos, dentre estas destacamos algumas “Dos
Efeitos de Superficie”, “Da Proposi¢ao”, “Das Dualidades”, “Do Sentido”, “Sobre a
Colocacdo em Séries”, “Da Estrutura”, “Do Nao-Senso”, “Da Dupla Causalidade”, “Das
Singularidades”, “Da Comunicagao dos Acontecimentos”, “Da Linguagem”, entre outras.

Um primeiro passo para o entendimento do sentido esta nas séries de paradoxos “Dos
Efeitos de Superficie” e “Da Proposi¢dao”, sendo os efeitos de superficie relacionado aos
acontecimentos e a proposicdo relacionada a manifestacdo destes acontecimentos pela
linguagem, adquirindo com isso significacdo. “Entre estes acontecimentos-efeitos e a
linguagem ou mesmo a possibilidade da linguagem, ha uma relacio essencial: € proprio aos
acontecimentos o fato de serem expressos ou exprimiveis, enunciados ou enuncidveis por
meio de proposi¢des pelo menos possiveis” (DELEUZE, 1974, p.13). O autor observa
dimensdes da proposi¢do: primeiro a ‘“designacdo” se refere a associacdo das proprias
palavras com imagens que representam o estado de coisas, que exprimem ‘€ isto”, “ndo é
isto”, embora Deleuze (1974, p.13-14) chame a aten¢do de que hd certas palavras na
proposicao que ndo possibilitam a selecdo de imagens, representacdes, por se tratarem de
indicadores formais, como “isto, aquilo; ele; aqui, acold; ontem, agora etc.”.

Depois da “designagdo”, a segunda dimensdo da proposicao é a “manifestacdo”, que
trata da relacdo da proposicao ao sujeito que fala e que se exprime, em que Deleuze (1974)
nos diz que a manifestacdo é o enunciado dos desejos e das crencas que correspondem a
proposicao, destacando que nesta explicacdo desejos e crengas sao inferéncias causais € nao
associagdes. O autor explica que “O desejo € a causalidade interna de uma imagem no que se
refere a existéncia do objeto ou do estado de coisas correspondente; correlativamente, a
crencga € a espera deste objeto ou estado de coisas, enquanto sua existéncia deve ser produzida
por uma causalidade externa” (DELEUZE, 1974, p. 14). Com isso, a “designacdo” torna
possivel a “manifestacdo”.

A terceira dimensao da proposi¢do que nos € apresentada por Deleuze (1974, p.15) é a
“significacdo” que trata da relacdo da palavra com conceitos universais ou gerais, € das
ligacdes sintdticas com implicacdes de conceito. “Do ponto de vista da significagao,
consideramos sempre os elementos da proposicdo como °‘significante’ das implicacdes de
conceitos que podem remeter a outras proposicoes, capazes de servir de premissas a primeira”
(DELEUZE, 1974, p.15). Assim, a proposicao considerada tanto pode exprimir significacdo
(conclusdo) ou ser o significante (premissa) de uma outra proposi¢do. Depois de apresentar

essas trés dimensoes da proposi¢ao Deleuze (1974) fala das suas relacdes e sua circularidade:
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Da designag@o a manifestagdo, depois a significacdo, mas também da significag¢do a
manifestagdo e a designac¢do, somos conduzidos em um circulo que € o circulo da
proposicdo. A questdo de saber se devemos nos contentar com estas trés dimensodes,
ou se é preciso acrescentar a elas uma quarta que seria o sentido, € uma questio
econdmica ou estratégica [grifos do autor] (DELEUZE, 1974, p. 17-18).

Mais adiante o préprio autor responde a questdo, dizendo que “E certo que toda
designacdo supde o sentido e que nos instalamos de antemdo no sentido para operar toda
designacdo” (DELEUZE, 1974, p.18). Com isso, o autor afirma que o sentido € a quarta
dimensao da proposi¢do, e que ele foi descoberto pelos Estdicos, com o acontecimento: “o
sentido € o expresso da proposicdo, este incorporal na superficie das coisas, entidade
complexa irredutivel, acontecimento puro que insiste ou subsiste na proposi¢ao” (DELEUZE,
1974, p.20). O autor explica que o sentido (expresso na proposicao) € irredutivel aos estados
de coisas individuais, as imagens particulares, as crencas pessoais € aos conceitos universais e
gerais. “O sentido seria, talvez, ‘neutro’, indiferente por completo tanto ao particular como ao
geral, ao singular como ao universal, ao pessoal e ao impessoal. Ele seria de uma outra
natureza” [grifos do autor] (DELEUZE, 1974, p.20).

Deleuze (1974, p.21) comenta a dificuldade de fazer aparecer esta quarta dimensdo da
proposicao, observando que nem se pode dizer que ele exista, nem fisicamente nem
mentalmente, por isso ndo podemos inferi-lo a ndo ser indiretamente, “a partir do circulo a
que nos conduzem as dimensdes ordindrias da proposicao”. Assim, o autor diz que € preciso
romper o circulo, revira-lo, para que apareca a dimensao do sentido por si mesma e na sua
irredutibilidade. “A 16gica do sentido € toda inspirada de empirismo; mas, precisamente, nao
ha senfo o empirismo que saiba ultrapassar as dimensdes experimentais do visivel, sem cair
nas Idéias e encurralar, invocar, talvez produzir um fantasma no limite extremo de uma
experiéncia alongada, desdobrada” (DELEUZE, 1974, p.21). Mais adiante o autor destaca que
sendo o sentido o que é expresso, ele ndo existe fora da proposi¢do que o exprime, dai que o
sentido ndo pode existir, mas somente insistir ou subsistir (DELEUZE, 1974, p. 22). “Nao
perguntaremos, pois, qual € o sentido de um acontecimento: o acontecimento é o proprio
sentido. O acontecimento pertence essencialmente a linguagem, ele mantém uma relacdo
essencial com a linguagem; mas a linguagem € o que se diz das coisas” (DELEUZE, 1974,
p.23).

Se o sentido é o préprio acontecimento e este pertence a linguagem, Deleuze (1974,
p.25) destaca as dualidades existentes na linguagem. Segundo ele, a primeira grande
dualidade era a das causas e dos efeitos, das coisas corporais e dos acontecimentos

incorporais. “Mas, na medida em que os acontecimentos-efeitos ndo existem fora das
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proposi¢des que os exprimem, esta dualidade se prolonga na das coisas e das proposi¢des, dos
corpos e da linguagem” (DELEUZE, 1974, p.25).

Deleuze (1974) observa que a dualidade na proposi¢do ndo € entre duas espécies de
nomes, mas entre duas dimensdes da prépria proposi¢do, que € a designagdo das coisas e a

expressao de sentido:

E como se fossem dois lados de um espelho: mas o que se acha de um lado nio se
parece com o que se acha do outro (“tudo o mais era tdo diferente quanto
possivel...”). Passar do outro lado do espelho € passar da relacdo de designacdo a
relacdo de expressdo — sem se perder nos intermedidrios, manifestacao, significagao.
E chegar a uma dimensio em que a linguagem ndo tem mais relacio com

2

designados, mas somente com expressos, isto €, com o sentido. Tal € o ultimo
deslocamento da dualidade: ela passa agora para o interior da proposicao
(DELEUZE, 1974, p.27).

Partindo dessa explicacdo das dualidades, Deleuze (1974, p. 31) nos diz que o sentido
¢ a “fronteira”, o “corte” ou a “articulacdo da diferenca” entre os dois termos de uma
dualidade que opde as coisas e as proposicdes, sendo assim, o sentido dispde de uma
“impenetrabilidade que lhe € prépria e na qual se reflete”, e ainda o autor nos diz que o
sentido deve se desenvolver numa nova série de paradoxos, no interior da proposicao.

A série de paradoxos (“Quinta Série: Do Sentido” da Ldgica do sentido) pela qual o
sentido deve se desenvolver, segundo Deleuze (1974), é:

(1) Paradoxo da regressdo ou da proliferacdo indefinida: “Quando designo alguma
coisa, suponho sempre que o sentido € compreendido e j4 estd presente” (DELEUZE, 1974,
p.31). Isso quer dizer que o sentido estd sempre pressuposto, desde que comecamos a falar, ou
seja, ainda que eu nunca digo o sentido daquilo que digo eu sé expresso esse dizer porque ele
faz sentido para mim. Ao mesmo tempo, eu posso tomar o sentido do que eu digo como
objeto de uma outra proposi¢ao, para a qual nao digo o sentido, € o que Deleuze (1974, p.31)
chama de “regressdo infinita do pressuposto”. “Em suma: sendo dada uma proposi¢do que
designa um estado de coisas, podemos sempre tomar seu sentido como o designado de uma
outra proposicao” (DELEUZE, 1974, p.31-32). Mais adiante o autor conclui a explica¢do
desse paradoxo nos dizendo que a moral de cada proposi¢do consiste numa outra proposi¢ao
que designa o sentido da primeira: “Fazer do sentido o objeto de uma nova proposi¢ao, € isto
‘cuidar bem do sentido’, em condig¢des tais que as proposicdes proliferam, ‘os sons tomam
conta de si mesmos’. Confirma-se a possibilidade de um laco profundo entre a l6gica do

sentido e a ética, a moral ou a moralidade” (DELEUZE, 1974, p.34).
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(2) Paradoxo do desdobramento estéril ou da reiteragdo seca: Este paradoxo explica a
ndo existéncia do sentido, mas sim que ele insiste ou subsiste na proposi¢ao (“desdobramento
estéril”) e ao ser extraido da proposic¢ao o sentido € independente desta, podendo ser objeto de
uma outra proposi¢ao, como ja colocado no paradoxo anterior (‘“Paradoxo da regressao ou da
proliferacdo indefinida”), por isso que o sentido se constitui também da “reiteracdo seca”,
segundo Deleuze (1974, p.35) “a secura € o que serd chamado mais tarde de
impenetrabilidade” do sentido.

(3) Paradoxo da neutralidade ou do terceiro-estado da esséncia: Esse paradoxo em
consonancia com o anterior diz que nenhum modo da proposi¢do é capaz de afetar o sentido.
“O sentido € sempre duplo sentido e exclui a possibilidade de que haja um bom sentido da
relagdo. Os acontecimentos nunca sdo causa uns dos outros, mas entram em relacdes de
quase-causalidade, causalidade real e fantasmagérica que ndo cessa de assumir os dois
sentidos” (DELEUZE, 1974, p. 35-36). Mais adiante o autor explica porque considera o

paradoxo como o terceiro-estado da esséncia:

O primeiro estado da esséncia € a esséncia como significada pela proposi¢do, na
ordem do conceito e das implicacdes de conceito. O segundo estado é a esséncia
enquanto designada pela proposi¢@o nas coisas particulares em que se empenha. Mas
o terceiro € a esséncia como sentido, a esséncia como expressa: sempre nesta secura,
animal, tantum, esta esterilidade ou esta neutralidade espléndidas. Indiferente ao
universal e ao singular, ao geral e ao particular, ao pessoal e ao coletivo, mas
também a afirmacgdo e a negacdo etc. Em suma: indiferente a todos os opostos. Pois
todos estes opostos sdo somente modos da proposicao considerada nas suas relacdes
de designacdo e de significacdo e ndo caracteristicas do sentido que ela exprime.
Serd, pois, que o estatuto do acontecimento puro e do fatum que o acompanha ndo é
o de ultrapassar todas as oposi¢cdes: nem privado, nem publico, nem coletivo, nem
individual..., tanto mais terrivel e poderoso nesta neutralidade, uma vez que é tudo
ao mesmo tempo? (DELEUZE, 1974, p.37).

A esséncia do sentido, a sua neutralidade indiferente a todos os opostos nos leva ao
quarto paradoxo da série do sentido, o “paradoxo do absurdo ou dos objetos impossiveis”.

(4) Paradoxo do absurdo ou dos objetos impossiveis: este paradoxo diz que as
proposi¢des que designam objetos contraditérios t€m um sentido. “Sua designacao, entretanto,
nao pode em caso algum ser efetuada; e elas ndo t€ém nenhuma significagdo, a qual definiria o
género de possibilidade de uma efetuacdo. Elas sdo sem significacdo, isto €, absurdas”.
(DELEUZE, 1974, p.37-38). No entanto, o autor diz que ndo € porque sdo sem significacao
que essas proposicoes deixam de ter um sentido, ao contrdrio, elas tém sentido, e observa que

as duas nocdes de absurdo e de nao-senso nao devem ser confundidas:
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E que os objetos impossiveis — quadrado redondo, matéria inextensa, perpetuum
mobile, montanha sem vale, etc. — sd0 objetos “sem pdtria”, no exterior do ser, mas
que t&ém uma posi¢cdo precisa e distinta no exterior: eles sdo “extra-ser”’, puros
acontecimentos ideais, inefetudveis em um estado de coisas. (...) Se distinguimos
duas espécies de ser, o ser do real como matéria das designacdes e o ser do possivel
como forma das significacdes, devemos ainda acrescentar este extra-ser que define
um minimo comum ao real, ao possivel e ao impossivel. Pois o principio de
contradicéio se aplica ao real e ao possivel, mas ndo ao impossivel: os impossiveis
sdo extra-existentes, reduzidos a este minimo e, enquanto tais, insistem na
proposicdo. [grifos do autor] (DELEUZE, 1974, p.38).

Este ultimo paradoxo do sentido nos remete a série de paradoxos “Do Nao-Senso”, a
qual trata dos caracteres do elemento paradoxal, em que ele é “ndo-senso” (as duas figuras do
nao-senso); as duas formas do absurdo (sem significacdo) que dai decorrem (‘“‘co-presenca do
ndo-senso ao sentido” e “o sentido como ‘efeito’”).

As duas figuras do ndo-senso sd@o: uma que corresponde a sintese regressiva, em que
todos os nomes dotados de sentido ndo podem ter seu sentido designado a ndo ser por um
outro nome. “O nome que diz seu proprio sentido sé pode ser um nao-senso (Nn). O nao-
senso ndo faz sendo uma sO coisa com a palavra ‘ndo-senso’ e a palavra ‘ndo-senso’
confunde-se com as palavras que ndo tém sentido, isto €, as palavras convencionais de que
nos servimos para designa-lo” (DELEUZE, 1974, p.70). A outra figura do ndo-senso € a
sintese disjuntiva, em que “cada parte virtual de uma tal palavra designa o sentido da outra ou
exprime a outra parte que, por sua vez, o designa. (...) A segunda lei normal dos nomes
dotados de sentido é, com efeito, que seu sentido ndo pode determinar uma alternativa na qual
eles préprios entram” (DELEUZE, 1974, p.70).

Conforme Deleuze (1974, p.72-73), o ndo-senso opera uma “doacdo de sentido”, mas
ndo da mesma maneira do que uma determinac¢do de significacdo, pois por mais que as séries
de acontecimentos sdo determinadas, uma como significante e a outra como significada, a
distribuicao do sentido em uma e na outra € independente da relagdo precisa da significagdo.
“Eis porque vimos que um termo desprovido de significacdo nem por isso deixava de ter um
sentido e que o proprio sentido ou o acontecimento eram independentes de todas as
modalidades que afetam as classes e as propriedades, neutras com relacdo a todos estes
caracteres” (DELEUZE, 1974, p.72-73). E por essa razio que o ndo-senso estd co-presente ao

sentido, sendo este sempre um “efeito”:

O sentido é efetivamente produzido por esta circulacdo, como sentido que volta ao

significante, mas também sentido que volta ao significado. Em suma, o sentido é

sempre um efeito. Ndo somente um efeito no sentido causal; mas um efeito no
tE AT

sentido de “efeito Optico”, “efeito sonoro”, ou melhor, efeito de superficie, efeito de
posig¢do, efeito de linguagem. [grifos do autor] (DELEUZE, 1974, p.73).
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As explicacdes de Deleuze (1974) para a 16gica do sentido ndo param aqui, vdo muito
além, incluindo a formagao da linguagem, questdes socioculturais e psiquicas dos individuos,
entretanto, para os fins deste estudo entendemos que o apreendido até aqui a respeito do
sentido foi suficiente para seguirmos em frente. E oportuno lembrar a intrinseca ligacdo do
sentido e o discurso: “A univocidade do sentido apreende a linguagem em seu sistema
completo, exprime total para o tnico expresso, o acontecimento” (DELEUZE, 1974, p. 255).

Assim, tanto o sentido quanto o discurso estdo no acontecimento, ao serem enunciados.

2.2 O discurso e suas relacoes com o sentido, a formacao discursiva e a enunciacao

Apoés a contextualizacdo da “Légica do Sentido” de Deleuze (1974) vamos buscar
apresentar o nosso entendimento a respeito do discurso®, partindo da concepcio de Michel
Foucault (1969)*. Este filésofo, embora na época de sua obra “Arqueologia do saber” (1969),
nao tenha tido nenhuma pretensao de fundar uma teoria para o estudo e andlise do discurso,
acaba por se constituir como uma referéncia para os autores que lhe eram contemporaneos na
época e também para os atuais que trabalham com a Anélise do Discurso. Primeiramente, para
entendermos o discurso é importante termos em mente sua relacio com o “sentido”, com a
“formacao discursiva” e a “enunciacdo”, termos esses que foram ampliados mais tarde a partir
do desenvolvimento da Andlise do Discurso. Em sua obra, Foucault (1972) constantemente
problematiza a relacdo “discurso — formagdo discursiva — sentido — enunciado™: “... um
enunciado € sempre um acontecimento que nem a lingua nem o sentido podem esgotar
inteiramente” (FOUCAULT, 1972, p.40). Isso porque o discurso € articulado, torna-se
discurso em si, por meio da enuncia¢do”, pela qual o enunciador transforma em discurso um

conjunto de enunciados®®, visando produzir efeitos de sentido’’ naqueles que recebem

» Segundo CHARAUDEAU e MAINGUENEAU (2006, p. 168), o discurso “ja estava em uso na filosofia
classica, na qual, ao conhecimento discursivo, por encadeamento de razdes, opunha-se o conhecimento intuitivo.
Seu valor era, entdo, bastante préximo ao do logos grego”. Em linguistica a nocdo de discurso entra em uma
série de oposigdes cldssicas (discurso vs. frase, discurso vs. lingua, discurso vs. texto, etc.), passando pelas
diversas correntes pragmadticas da Linguistica do Discurso. (CHARAUDEAU e MAINGUENEAU, 2006, p.168-
172).

0 ano de 1969 se refere ao ano de publicacdo de L’archéologie du savoir, em Paris, Franca. A edi¢cdo que
estamos utilizando aqui é de 1972, editada pela editora Vozes: FOUCAULT, M. Arqueologia do Saber.
Tradugdo de Luiz Felipe Baeta Neves e revisdo de Ligia Vassalo. Petrépolis, RJ: Vozes, 1972.

» «__aenunciacio diz respeito ndo ao que é dito, mas ao dizer e suas modalidades, os modos de dizer. [grifos do
autor] (VERON, 2004, p.216).

26 «A ordem do enunciado é a ordem do que ¢ dito...” [grifos do autor] (VERON, 2004, p.216).

7« _uma mensagem nunca produz automaticamente um efeito. Todo discurso desenha, ao contrério, um campo
de efeitos de sentido e ndo um e tnico efeito” [grifos do autor] (VERON, 2004, p.216).
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(enunciatdrios) a mensagem. Esse movimento de enunciar os discursos € realizado por meio

de sujeitos que estdo interpelados por uma formacao discursiva:

No caso em que se pudesse descrever, entre um certo nimero de enunciados,
semelhante sistema de dispersdo, no caso em que entre os objetos, os tipos de
enunciacio, os conceitos, as escolhas temadticas, se poderia definir uma regularidade
(uma ordem, correlagcdes, posi¢des e funcionamentos, transformagdes), dir-se-4, por
convengdo, que se trata de uma formagdo discursiva... [grifo do autor]
(FOUCAULT, 1972, p.51).

Deste primeiro conceito de formacado discursiva Foucault (1972) nos remete ao

questionamento do que é o enunciado, ao qual o autor define como modalidade de existéncia

propria ao conjunto de signos: “modalidade que lhe permite estar em relagdo com um dominio

de objetos, prescrever uma posicdo definida a qualquer sujeito possivel, estar situado entre

outras performances verbais, estar dotado, enfim, de uma materialidade repetivel”

(FOUCAULT, 1972, p.134-135). Partindo dos conceitos de “formacdo discursiva” e de

“enunciado” Foucault (1972) propde o conceito de “discurso’:

... 0 discurso € constituido por um conjunto de seqiiéncias de signos, enquanto elas
sdo enunciadas, isto €, enquanto podemos lhes atribuir modalidades particulares de
existéncia. E se conseguir demonstrar — como tentarei em seguida — que a lei de tal
série é precisamente o que chamei até aqui formacgdo discursiva, se conseguir
demonstrar que esse € o principio de dispersdo e de reparti¢do, ndo das formulagdes,
das frases, ou das proposi¢des, mas dos enunciados (no sentido que dei a palavra), o
termo discurso poderd ser fixado: conjunto dos enunciados que provém de um
mesmo sistema de formacdo; é assim que poderei falar do discurso clinico, do
discurso econdmico, do discurso da histéria natural, do discurso psiquidtrico
(FOUCAULT, 1972, p.135).

Partindo do conceito de discurso formulado por Foucault (1972, p.135) como

“conjunto de enunciados que provém de um mesmo sistema de formag¢do”, ou seja, de uma

mesma “formacdo discursiva”, é importante ressaltar que as regularidades existentes nessa

formacgao discursiva decorrem de uma “ideologia” existente na formacdo social de onde ela

provém. A nocdo de ideologia que adotamos aqui € proposta por Eliseo Verén (1980) e estd

ligada ao processo de producdo de sentidos™:

O ideoldégico ndo € apenas o nome de um tipo de discurso (mesmo no nivel
descritivo), mas € o nome de uma dimensdo presente em todos os discursos
produzidos no interior de uma formacgao social, na medida em que o fato de serem
produzidos nessa formacdo social deixou "tracos" nos discursos (e mesmo, como ja
disse, de uma dimensdo presente em toda matéria significante, cujo investimento de

sentido € socialmente determinado) (VERC)N, 1980, p. 105).

2 Ver item 2.4.
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Assim, para Ver6n (1980), ao se falar de “ideoldgico” estd se tentando falar da
“natureza produtiva” de qualquer fendmeno de sentido, “pois esta nog¢ao de ‘ideoldgico’ ndo é
sendo o nome do sistema das relagdes entre o sentido (sempre discursivo) e o sistema
produtivo que torna possivel dar conta de seu engendramento” (VERON, 1980, p. 114).

Desse modo, tentar desvendar o sentido, o ideoldgico inscrito nos discursos oriundos
das diversas formagdes discursivas requer um tipo de andlise que ultrapasse os limites do
texto (seja ele texto escrito, imagem, som, cores, etc.) e considere também o quadro social de
producdo e circulacdo desses discursos (MAINGUENEAU, 1997, 2008). Essa questdo é
colocada de modo semelhante também por Charaudeau (2006, p.40): “E, pois, a imbricagdo
das condicdes extradiscursivas e das realizagdes intradiscursivas que produz sentido.
Descrever sentido de discurso consiste, portanto, em proceder a uma correlagdo entre dois
polos”. Com isso, a seguir trazemos a andlise do discurso desenvolvida por Dominique
Maingueneau (1997, 2006, 2008), que a nosso ver contribui para o entendimento da produgdo

de sentidos das midias no contexto da midiatizacao.

2.3 A analise do discurso de Dominique Maingueneau

A Anilise do Discurso que ocupard a centralidade da andlise do corpus do nosso

trabalho € desenvolvida por Dominique Maingueneau (1997, 2006, 2008), a qual ¢é
descendente da “escola francesa de anélise do discurso”?. Entretanto, a Analise do Discurso
de Maingueneau (1997, 2006, 2008) esta inscrita na segunda geracdo de analistas franceses™,
ligada as teorias pragmatico-enunciativas, considerada pelo autor como as novas tendéncias

em Andlise do Discurso (MAINGUENEAU, 1997).

# “0 rétulo ‘Escola Francesa’ permite designar a corrente da andlise do discurso dominante na Franga nos anos
60 e 70. Surgido na metade dos anos 60, esse conjunto de pesquisas foi consagrado em 1969 com a publicacio
do nimero 13 da revista Langages, intitulado “A Andlise do discurso” e com o livro Andlise automdtica do
discurso de Pécheux (1938-1983), autor mais representativo dessa corrente. (...) O nicleo dessas pesquisas foi o
estudo do discurso politico conduzido por lingiiistas e historiadores com uma metodologia que associava a
lingtifstica estrutural a uma ‘teoria da ideologia’, simultaneamente inspirada na releitura da obra de Marx pelo
filésofo Louis Althusser e na psicandlise de Lacan. Tratava-se de pensar a relacdo entre o ideolégico e o
lingtifstico, evitando, a0 mesmo tempo, reduzir o discurso a andlise da lingua e dissolver o discurso no
ideoldgico...” (CHARAUDEAU e MAINGUENEAU, 2006, p.202).

0 “A partir dos anos 80, essa corrente foi progressivamente marginalizada. Ndo se pode mais falar em ‘Escola
francesa’; existem, indubitavelmente, tendéncias francesas (...) da andlise do discurso, que podem se caracterizar
por: (1) interesse por corpora relativamente restritos (diferentemente dos estudos sobre a conversag¢do), € mesmo
por corpora que apresentam um interesse histérico; (2) preocupacdo de ndo mais se interessar somente pela
fungdo discursiva das unidades, mas pelas suas propriedades como unidades da lingua; (3) relacio privilegiada
com a teoria da enunciagdo lingiiistica; (4) importancia que elas concebem ao interdiscurso; (5) reflexdo sobre
os modos de inscri¢do do Sujeito em seu discurso” (CHARAUDEAU e MAINGUENEAU, 2006, p.202).



59

Para Maingueneau (2008a, p.19), o discurso € “um sistema de regras que define a
especificidade de uma enunciacdo”. Em sua obra “Génese dos Discursos”, ele elabora sete
hipéteses para o estudo dos discursos, a fim de atenuar as lacunas que muitas andlises deixam
no que se refere a “ndo perder completamente ‘a energia viva do sentido’”
(MAINGUENEAU, 2008a, p.19). Antes de enunciar as sete hipdteses o autor explicita uma
distin¢@o conceitual inicial. Maingueneau (2008a, p.20) diferencia o conceito de “superficie
discursiva” (inspirado em Michel Pécheux, Langages, n.37, 1975) e “formacdo discursiva”
(provido de Foucault, 1969, em Arqueologia do saber).

Assim, Maingueneau (2008a, p.20) opde um sistema de restricdes de boa formacao
semantica, o que ele conceitua como “formacdo discursiva”, ao conjunto de enunciados
produzidos de acordo com esse sistema, o que ele chama de “superficie discursiva”. Segundo
o autor o conceito que ele elabora de “superficie discursiva” corresponde, mais ou menos, ao
que Foucault chama de discurso: “conjunto dos enunciados que provém de um mesmo sistema
de formacdo” (FOUCAULT, 1972, p.135). Para Maingueneau (2008a, p.20) o termo
“discurso” € a relagdo que une os conceitos de ‘‘superficie discursiva” e “formacao
discursiva”.

Partindo dessa concepcao de “discurso” Maingueneau (2008a) elabora sete hipéteses
que, segundo ele, constituem a génese dos discursos:

(1) “O interdiscurso tem precedéncia sobre o discurso. Isso significa propor que a
unidade de anélise pertinente nio é o discurso, mas um espaco de trocas entre varios discursos
convenientemente escolhidos” (MAINGUENEAU, 2008a, p.20).

(2) “O carater constitutivo da relacdo interdiscursiva faz a interacdo semantica entre 0s
discursos parecer um processo de traducdo, de interincompreensdo regulada. Cada um
introduz o Outro em seu fechamento, traduzindo seus enunciados nas categorias do Mesmo”
[grifo ao autor] (MAINGUENEAU, 2008a, p.21). Assim, para o autor, a relacdo com esse

Outro se da sempre sob a forma do “simulacro” que dele constréi:

Nesse nivel, o sentido ndo remete a um espago fechado dependente de uma posicio
enunciativa absoluta, mas deve ser apreendido como circulacio dissimétrica de uma
posi¢do enunciativa a outra; a identidade de um discurso coincide com a rede de
interincompreensao na qual ele é capturado. Nao existem, de um lado o sentido e, de
outro, alguns “mal-entendidos” contingentes na comunicac¢io do sentido, mas, um sé
movimento, o sentido como mal-entendido (MAINGUENEAU, 2008a, p.21-22).

(3) A terceira hipdtese apresentada por Maingueneau (2008a) para dar conta do

interdiscurso, € a de que existe um ‘“‘sistema de restricdes semanticas globais”. Para ele o
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carater global dessa seméantica “se manifesta no fato de que ela restringe simultaneamente o
conjunto dos ‘planos’ discursivos: tanto o vocabuldrio quanto os temas tratados, a
intertextualidade ou as instancias de enunciagdo...” (MAINGUENEAU, 2008a, p.22).

(4) A hipoétese anterior leva a quarta hipétese de Maingueneau (2008a), de que esse

sistema de restricoes deve ser concebido como um modelo de “competéncia interdiscursiva’:

Postulamos nos enunciadores de um discurso dado o dominio ticito de regras que
permitem produzir e interpretar enunciados que resultam de sua prépria formacao
discursiva e, correlativamente, permitem identificar como incompativeis com ela os
enunciados das formagdes discursivas antagonistas (MAINGUENEAU, 2008a,
p-22).

(5) Assim, Maingueneau (2008a) parte para a quinta hipétese, de que o discurso nao
deve ser pensado somente como um conjunto de textos, mas como uma “‘pratica discursiva”
de grupos que estdo inseridos em um sistema de restricdes semanticas (formagao discursiva).
“O sistema de restricdes semanticas, para além do enunciado e da enunciagdo, permite tornar
esses textos comensurdveis com a ‘rede institucional’ de um ‘grupo’, aquele que a enunciagdo
discursiva ao mesmo tempo supde e torna possivel” (MAINGUENEAU, 2008a, p.22-23).

(6) A sexta hipotese sustentada por Maingueneau (2008a, p.23) nos diz que a préatica
discursiva nao define apenas a unidade de um conjunto de enunciados, mas pode também ser
considerada como uma “prética intersemiética”, integrando produgdes pertencentes a outros
dominios semidticos (pictorico, musical, etc.).

(7) E a sétima hipédtese para o entendimento do discurso elaborada por Maingueneau
(2008a, p.23) explica que o recurso a esse sistema de restricdes nao implica uma dissociagao

entre pratica discursiva e outras séries de seu ambiente sécio-histérico:

Ele permite, ao contrdrio, aprofundar o rigor dessa inscri¢do histérica, abrindo a
possibilidade de isomorfismos entre o discurso e essas outras séries, sem com isso
reduzir a especificidade dos termos assim correlacionados. A formagdo discursiva
revela-se, assim, como “esquema de correspondéncia” entre campos a primeira vista
heteronimos. [grifo do autor] (MAINGUENEAU, 2008a, p.23).

Maingueneau (2008a, p.23-24) observa que as diversas “hipdteses” por ele
consideradas compartilham da vontade de articular instancias que frequentemente
estabelecem descontinuidades. Ao contrdrio disso, ele quer mostrar que € indispensdvel
multiplicar as linhas de ruptura para pensar a discursividade, podendo-se pensar um sistema
de articulacdes sem anular a identidade de cada instancia. Para ele, isso fica claro na primeira

hipétese que valoriza o primado do interdiscurso em relagdo ao discurso. Na segunda hipétese
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ha um esfor¢o por um “mecanismo de traducao”, para que as relagdes “internas” ndo definam
sozinhas uma “ordem semantica”. Na terceira hipdtese o autor visa integrar as diversas
dimensdes da textualidade discursiva em um “sistema de restricdes semanticas globais”, que
na quarta hipdtese quer articular essa estrutura com os enunciadores que sdo seu correlato
(competéncia interdiscursiva). Na quinta hipdtese o autor relaciona discurso e instituicao
(pratica discursiva), e na sexta hipétese (pratica intersemidtica) e sétima (formacao discursiva
como ‘esquema de correspondéncia’) estabelece relacdes entre campos que a priori seriam
considerados heterogéneos.

Por essa razdo, o discurso jornalistico, por estar interpelado e constituido por outros
discursos (interdiscurso), por se constituir também em “prética intersemidtica” (integra
produgdes pertencentes a outros dominios semiodticos — pictérico, musical, etc.), estabelece o
que Maingueneau (2008a) chama de ‘esquema de correspondéncia’ entre a sua formacdo
discursiva e as demais. Enfim, por esta relacdo entre o discurso jornalistico e as hipdteses
expostas por Maingueneau (2008a), que a Andlise do Discurso apresentada pelo autor sera
central para a andlise do nosso corpus, principalmente no que se refere ao “interdiscurso” e a
construgdo do “ethos discursivo”.

Quanto ao primado do interdiscurso, Maingueneau (2008a) nos diz que essa hipdtese

se inscreve numa perspectiva de uma heterogeneidade constitutiva:

Quando precisam encarar a heterogeneidade enunciativa, os lingiiistas sdo levados a
distinguir duas formas de presenga do “Outro” em um discurso: a heterogeneidade

z

“mostrada” e a heterogeneidade ‘“constitutiva”. S6 a primeira € acessivel aos
aparelhos lingiiisticos, na medida em que permite apreender seqiiéncias delimitadas
que mostram claramente sua alteridade (discurso citado, autocorrecdes, palavras
entre aspas etc. ...). A segunda, ao contrdrio, ndo deixa marcas visiveis: as palavras,
os enunciados de outrem estdo tdo intimamente ligados ao texto que elas ndo podem
ser apreendidas por uma abordagem lingiiistica stricto sensu. [grifos do autor]
(MAINGUENEAU, 2008a, p.31).

Desse modo, a perspectiva de uma heterogeneidade constitutiva, na qual estd inscrita a
hipétese do primado do interdiscurso de Maingueneau (2008a), amarra o Mesmo do discurso
e seu Outro, aproximando-se do “principio dialégico” de Bakhtin (1981) que expressa o
carater constitutivo da interacdo enunciativa.

Cabe ressaltar que ainda que se inscreva nessa perspectiva de Bakhtin (1981),
Maingueneau (2008a) atribui a essa orientacio um quadro metodoldgico. Ao falar de
“interdiscurso” Maingueneau (2008a) propde uma triade — “universo discursivo”, “campo

discursivo” e “espago discursivo”:
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- universo discursivo: ‘“conjunto de formagdes discursivas de todos os tipos que
interagem numa conjuntura dada” (2008a, p. 33). E o “horizonte a partir do qual serdo
construidos dominios suscetiveis de ser estudados, os ‘campos discursivos’” (2008a, p. 33).

- campos discursivos: “conjunto de formagdes discursivas que se encontram em

concorréncia’!

, delimitam-se reciprocamente em uma regido determinada do universo
discursivo” (2008a, p. 34).

- espacos discursivos: “subconjuntos de formacgdes discursivas que o analista, diante
de seu proposito, julga relevante pdr em relagdo” (p. 35). Maingueneau (2008a) explica a
necessidade de delimitacdo de espacos discursivos devido a heterogeneidade de modalidades
das relacdes entre as diversas formagdes discursivas de um campo.

“Reconhecer este tipo de primado do interdiscurso € incitar a construir um sistema no
qual a definicdo da rede semdntica que circunscreve a especificidade de um discurso coincide
com a definicdo das relacées desse discurso com seu Qutro”. |[grifos do autor]
(MAINGUENEAU, 2008a, p.35-36). O autor observa esse “Outro” ndo coincidindo com seu

homoénimo lacaniano, mas sim que se refere a um Outro que se encontra na raiz de um

Mesmo:

No espaco discursivo, o Outro ndo é nem um fragmento localizdvel, uma citagdo,
nem uma entidade externa; ndo € necessdrio que ele seja localizdvel por alguma
ruptura visivel da compacidade do discurso. Ele se encontra na raiz de um Mesmo
sempre ja descentrado em relacdo a si proprio, que ndo é em momento algum
passivel de ser considerado sob a figura de uma plenitude auténoma. Ele é aquele
que faz sistematicamente falta a um discurso e lhe permite encerrar-se em um todo.
E aquela parte de sentido que foi necessario o discurso sacrificar para constituir a
propria identidade (MAINGUENEAU, 2008a, p.36-37).

Segundo o autor, disso decorre o “cardter essencialmente dial6gico de todo enunciado
do discurso”, pois segundo Maingueneau (2008a, p.37), € impossivel dissociar a interagdao dos
discursos do funcionamento intradiscursivo e, dessa maneira o autor espera ir além da
distingao entre heterogeneidade “mostrada” e heterogeneidade ‘“‘constitutiva”, revelando a
relacdo com o Outro independente de qualquer forma de alteridade marcada. Neste sentido,

para Maingueneau:

. a partir do momento em que as articulagdes fundamentais de uma formacdo
discursiva encontram-se presas nesse dialogismo, a totalidade dos enunciados que se
desenvolvem através delas estd, ipso facto, inscrita nessa relacdo, e todo enunciado

*! Como j4 explicado na introducdo: ““Concorréncia’ deve ser entendida da maneira mais ampla; ela inclui tanto
o confronto aberto quanto a alianga, a neutralidade aparente etc. ... entre discursos que possuem a mesma fungao
social e divergem sobre o modo pelo qual ela deve ser preenchida” ( MAINGUENEAU, 2008a, p. 34).
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do discurso rejeita um enunciado, atestado ou virtual, de seu Outro do espaco
discursivo. Quer dizer que esses enunciados t€ém um ‘“direito” e um “avesso”
indissocidveis: deve-se decifra-los pelo lado “direito” (relacionando-os a sua prépria
formacao discursiva), mas também por seu “avesso”’, na medida em que estdo
voltados para a rejeicio do discurso de seu Outro. [grifos do autor]
(MAINGUENEAU, 2008a, p.38).

No caso de nossa pesquisa, na formacgdo discursiva do jornalismo existem articulacdes
entre o discurso jornalistico autorreferencial (discurso segundo), que se encontra preso em
dialogismo com o discurso jornalistico de referéncia, dito “objetivo” (discurso primeiro), que
ainda hoje perpassa as praticas jornalisticas. Cada um desses discursos rejeita o seu Outro,
embora ambos sejam indissocidveis: “... se o discurso segundo ndo tem mais nada a ver com o
discurso primeiro, nem por isso ele necessariamente deixar de ter relacdo com as estruturas
semanticas correspondentes, nas quais continuard a ler a figura de seu Outro”
(MAINGUENEAU, 2008a, p.41). Sdo essas relacdes que sustentam a hipétese do autor, do
primado do interdiscurso sob o discurso. Assim, reconhecemos nessa perspectiva tedrica,

importantes contribui¢cdes para o entendimento da producdo de sentidos por meio de

estratégias de autorreferencialidade que sao enunciadas pelos dispositivos midiaticos.

2.4 A producio de sentidos no dispositivo de enunciacao

A nogdo de producdo de sentido com que iremos trabalhar aqui parte da perspectiva de
Eliseo Verdn (1980), para o qual a produgdo de sentido € inteiramente discursiva, ou seja, ela
ocorre por meio da producdo e circulacdo dos discursos. Ao mesmo tempo em que “... 0
ideoldgico € uma dimensao constitutiva de qualquer sistema social de producdo de sentido”
(VERON, 1980, p. 104). Na obra “A producio de sentido”, Verén (1980) apresenta como
problematica central a pesquisa em torno dos efeitos de sentido acarretados pela presenca do
ideoldgico nos discursos, este ideoldgico € visto pelo autor como um conjunto de regras de
producdo do sentido, que sao definidas na sua condi¢do de competéncia social.

Em sentido restrito, destacamos algumas caracteristicas do posicionamento de Verdn
(1980) em “A producgdo de sentido”: o autor trata criticamente dos dominios da linguistica, da

semiologia, da teoria marxista da ideologia; ndo separa a sintaxe da semantica (prima pela

enunciacio); destaca a intertextualidade®; ndo separa ciéncia de ideologia (ambas estdo no

2 Verén (1980, p.80) destaca “trés dimensdes do principio da intertextualidade: (1) as operagdes produtoras do
sentido sdo sempre intertextuais no interior de um certo universo discursivo (ex: literatura, cinema, etc.); (2) o
principio de intertextualidade é valido também entre universos discursivos diferentes (ex: cinema X televisdo,
radio X televisdo, etc.); (3) ndo se deu tanta aten¢do a relacio intertextual que ocorre no processo de produgdo de
um certo discurso, do papel de outros discursos relativamente autdnomos que, embora funcionando como
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interior do campo mais abrangente da produgdo social do sentido); o ideolégico esta no pdlo
da producdo de sentidos e o discursivo estd no pélo de consumo dos textos (sem esquecer que
estes dois polos estdo inter-relacionados); uma ‘“fundagcdo” € um texto intertextual, uma
fundacdo nao tem fundador — “o conceito de fundacdo refere-se a um processo recursivo de
uma pratica de producdo de conhecimentos” (VER()N, 1980, p. 119); elabora uma teoria do
discurso como producdo, considerando o ideoldgico, poder — poder de fala, o dispositivo de
enunciacdo, e gramdticas (conjunto significante de regras que engendram os efeitos de
sentido).

Para andlise da produgdo discursiva, Verén (1980, p.191-192) destaca como objetos de
andlise as “operacdes”, os “discursos”, e as “representacdes”. Nas “operacdes” a andlise se da
nas condicdes de producdo e gramadticas de producdo, nas quais o funcionamento social €
ideoldgico. Nos “discursos” a andlise se dd nos tragcos em superficie discursiva e o
funcionamento social estd nas leituras. Nas “representacdes’ a andlise se d4 nas condicdes de
reconhecimento e gramdticas de reconhecimento e o funcionamento social estd no poder. Com
isso, o autor quer dizer que a questdo ideoldgica toma as condi¢des de produgdo dos discursos
sociais, € a questdo do poder estd nos efeitos discursivos, isto é, nas gramdticas de

reconhecimento.

z

No funcionamento de uma sociedade, nada € estranho ao sentido: o sentido estd,
portanto, em toda parte. O ideoldgico e o poder também estdo por toda parte. Dito de
outro modo: todo fendmeno social € suscetivel de ser “lido” em relagdo ao
ideoldgico e em relacdo ao poder. Ao mesmo tempo, afirmar que o ideoldgico, que o
poder estdo em toda parte, € radicalmente diferente de dizer que tudo e ideoldgico ou
que tudo se reduz a dindmica do poder. No universo social do sentido, hd muito mais
coisas além do ideolégico e do poder. Na rede semidtica, sistemas heterogéneos de
determinagdo se entrecruzam. ‘Ideolégico’ e ‘poder’ remetem a dimensdes de
andlise dos fendmenos sociais, € ndo as “coisas” ou “instancias” que teriam um
“lugar” na topografia social (VERON, 1980, p. 192).

Para além do “ideoldgico” e do “poder”, ou melhor, “entre a producdo da fala e seu
poder”, Verén (1980, p.218) destaca um sistema de relagdes que nao podem ser inferidas de
maneira linear da producdo ao reconhecimento. Aqui o autor insere o conceito de

“embreagem”:

Toda situacdo interdiscursiva é uma situacdo na qual um universo de operagdes se
mostra e um poder se exerce: a passagem de um a outro é o que se poderia chamar
de embreagem dos discursos nas situagdes de sua circulacdo. Um discurso é, desse

momentos ou etapas da producdo, ndo aparecem na superficie do discurso ‘produzido’ ou ‘terminado’”. Note-se
que a nocdo de interdiscurso apresentada por Verén (1980) se aproxima da formulada por Maingueneau (2008a)
que apresentamos no item 2.1.
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ponto de vista, o lugar de mediacdo entre um universo de operagcbes e um universo
de representagoes, de vez que o poder, para exercer-se, supde o efeito de sentido,
implica a crenga. No nivel da fala propriamente dita, a semiose ndo ¢ mais do que
esse vinculo de entrelagamento instantaneo e perpétuo de estratégias, tracos de uma
produgio e composicio de poderes [grifos do autor] (VERON, 1980, p. 218).

Na sequéncia, Verén (1980, p.218-219) explica que a “embreagem” dos discursos
nada mais € do que o nivel de funcionamento dos discursos chamado de “enunciacdo”. O
autor observa que “embrear” quer dizer “por em comunicacdo (uma peca mével) com a drvore
motriz”’, ou seja, “estabelecer a comunicacdo entre um motor € a maquina que ele deve
mover”’, uma articulacdo, um encaixamento, que pde em movimento. Verén (1980, (p. 220-
221) nos diz que cada tipo de discurso cristaliza um dispositivo fantasmético de enunciagdo
que lhe € proprio. Pois, para os inumeraveis discursos escritos, por exemplo, que circulam
numa sociedade por meio de suportes tecnoldgicos, a “situagdo de enunciagdo”, no
sentido preciso do “‘sujeito-individual-que-fala” muito simplesmente ndo existe. Isto porque a

producdo de sentidos em nossa sociedade estd “regulada” pelos dispositivos de enunciagao.

2.4.1 Dispositivo mididtico de enunciacao e contrato de comunicagao

O nosso conceito de dispositivo parte do conceito foucaultiano oriundo da obra
“Historia da Sexualidade” (1978), e comentado em entrevista com Michel Foucault, publicada
na coletinea ‘“Microfisica do Poder” (1979)33.

Foucault (2008) elabora o conceito de dispositivo procurando demarcar trés instancias
que se relacionam: (1) um conjunto heterogéneo que engloba discursos, instituicoes,
organizacdes arquitetOnicas, decisdes regulamentares, leis, medidas administrativas,
enunciados cientificos, proposicoes filos6ficas, morais, filantrépicas; (2) a natureza da relagao
que pode existir entre estes elementos heterogéneos. Para Foucault (2008, p.244) “... entre
estes elementos, discursivos ou ndo, existe um tipo de jogo, ou seja, mudancas de posi¢do,
modificacOes de funcdes, que também podem ser muito diferentes”. (3) E a terceira instancia,
o autor entende o dispositivo “como um tipo de formacao que, em um determinado momento
histérico, teve como funcdo principal responder a uma urgéncia. O dispositivo tem, portanto,
uma fungdo estratégica dominante” (FOUCAULT, 2008, p.244).

Essas trés instancias demarcadas por Foucault (2008) nos permitem interpretar que a

no¢do de dispositivo abrange ndo somente a funcionalidade tecnolégica, mas também

3 A obra que estamos utilizando estd em sua 26 edicdo, por isso data de 2008.
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discursos, saberes, crengas, enfim, um modo de relacio entre todos esses elementos, sendo o

dispositivo tanto discursivo como ndo-discursivo, ja que seus elementos sdo heterogéneos:

Disse que o dispositivo era de natureza essencialmente estratégica, o que supde que
trata-se no caso de uma certa manipulacéo das relagdes de forga, de uma intervencéo
racional e organizada nestas relacdes de forga, seja para desenvolvé-las em
determinada dire¢do, seja para bloqued-las, para estabiliza-las, utiliza-las, etc. ... O
dispositivo, portanto, estd sempre inscrito em um jogo de poder™, estando sempre,
no entanto, ligado a uma ou a configuracdes de saber que dele nascem mas que
igualmente o condicionam. E isto, o dispositivo: estratégias de relagdes de forca
sustentando tipos de saber e sendo sustentadas por eles. (FOUCAULT, 2008, p.246).

A heterogeneidade dos elementos no dispositivo foucaultiano deixa clara a
predominancia de um objetivo estratégico. Esse € um aspecto que preservarmos na nossa
no¢ao de “dispositivo mididtico de enunciacdo” ou simplesmente “dispositivo mididtico”.

Verén (2004, p.217-218) chama de “dispositivo de enuncia¢do” ao que d4 forma ao
discurso, as modalidades do dizer que constroem os discursos. Para o autor o dispositivo
comporta “a imagem®> de quem fala” (enunciador); a “imagem daquele a quem o discurso é
enderecado” (o destinatdrio); e a “relacdo entre o enunciador e o destinatdrio, que é proposta
no e pelo discurso” (VERON, 2004, p.218). Essa formulagio de Verén (2004) deixa claro que
a sua concepcao de dispositivo de enunciagdo estd relacionada a questdo discursiva, sendo que

mais adiante o autor afirma:

Todo suporte de imprensa contém seu dispositivo de enunciacdo: este dltimo pode
ser coerente ou incoerente, estdvel ou instavel, adaptado a seus leitores ou mais ou
menos inadaptado. No caso da imprensa escrita, denominaremos esse dispositivo de
enunciacio o contrato de leitura. [grifos do autor] (VERON, 2004, p-218).

Entao para Verén (2004) “dispositivo de enunciacao” e “contrato de leitura” (no caso
da imprensa escrita) sdo similares, se referem aos modos de dizer dos discursos. Partindo
dessa no¢do de Verdn, levando em consideracdo a complexidade envolta na producdo
discursiva (e de sentido) oriunda do processo de midiatizacao, entendemos como “dispositivo

mididtico de enunciacdo” ou simplesmente “dispositivo mididtico” uma materialidade (texto,

3 Para Foucault (2008, p.248): “O poder ndo existe. Quero dizer o seguinte: a idéia de que existe, em um
determinado lugar, ou emanado de um determinado ponto, algo que é um poder, me parece baseada em uma
andlise enganosa e que, em todo caso, ndo da conta de um nimero considerdvel de fendmenos. Na realidade, o
poder € um feixe de rela¢cdes mais ou menos coordenado. (...)... se o poder na realidade é um feixe aberto, mais
ou menos coordenado (e sem dudvida mal coordenado) de relagdes, entdo o Unico problema é munir-se de
principios de andlise que permitam uma analitica das relacdes de poder”.

> Verén (2004, p. 217) destaca: “Aqui o termo ‘imagem’ é metaférico; trata-se do lugar (ou dos lugares) que
aquele que fala atribui a si mesmo. Essa imagem contém, portanto, a relacdo daquele que fala ao que ele diz”.
Nesta formulacdo, a nosso ver, esse aspecto do dispositivo de enunciagdo apresentado por Verén (2004) se
assemelha ao “ethos discursivo” elaborado por Maingueneau (2008).
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video, jornal, site, etc.) que traz consigo a complexidade da organizacdo mididtica que a
originou, a qual é constituida de estrutura organizacional, tecnologias, relacdes sociais e
humanas, etc. Entdo o dispositivo mididtico pde em funcionamento as estratégias
comunicacionais e discursivas que configuraram essas materialidades.

Sado os dispositivos mididticos que regem a produgdo de sentidos em nossa sociedade
midiatizada, por meio de estratégias discursivas que visam produzir efeitos de sentido aos
discursos mididticos. Por meio desses discursos nds, enquanto pesquisadores procuramos
identificar essas marcas discursivas que deixam tragos do sistema de produgdo (dispositivo
mididtico). Assim, ao enunciarem os seus discursos, os dispositivos mididticos estdo
colocando em funcionamento o programa de producdo de sentidos que produziu esses
discursos.

Nesta pesquisa procuramos, por meio do estudo das estratégias de producdo de
sentidos no discurso autorreferencial, reconhecer os lugares concorridos entre as midias
jornalisticas impressas de Santa Maria — RS, no periodo de campanha para as eleicoes
municipais de 2008. Para tanto, consideramos como estratégias de producdo de sentidos: o
contrato de comunica¢do mididtico ja exposto aqui, bem como as marcas discursivas de

autorreferéncia e o ethos discursivo, apresentados a seguir.

2.4.2 Marcas discursivas de autorreferéncia

Para explicarmos o que entendemos como “marcas discursivas de autorreferéncia”
buscamos, primeiramente, conceituar as noc¢des de “referéncia” e de ‘“‘co-referéncia”.
Conforme explicam Charaudeau e Maingueneau (2006, p.418) a “referéncia designa a
propriedade do signo linguistico ou de uma expressdo de remeter a uma realidade”. Essa
noc¢ao de referéncia nao deve ser confundida com a de “referente”, que € “a realidade que €
apontada pela referéncia” (CHARAUDEAU e MAINGUENEAU, 2006, p.418). Assim,
quando o discurso jornalistico noticia os fatos e acontecimentos “do mundo”, ele estd fazendo
uma referéncia a essa realidade social.

Em se tratando de “co-referéncia”, segundo Charaudeau e Maingueneau (2006, p.142)
o termo ‘““designa tradicionalmente a propriedade que tém duas palavras ou sequéncias de se
referirem ao mesmo referente” [grifos dos autores]. Assim, quando escrevemos “segundo
Charaudeau e Maingueneau” e, mais adiante nos referimos a eles como “os autores”, estamos

fazendo uma correferéncia aos autores daquele conceito que foi apresentado anteriormente.
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Diferente da correferéncia, a autorreferéncia, ao ser adicionado o prefixo “auto”, se
refere a referéncia a si mesmo, pois segundo uma das defini¢des trazidas pelo diciondrio
Aurélio (2008), o termo vem do grego “autds” e significa “por si proprio”, “de si mesmo”.
Desse modo, quando o discurso jornalistico se utiliza da referéncia ele remete a uma realidade
“x”, e quando ele se utiliza da autorreferéncia ele estd remetendo a si mesmo, a sua propria
realidade.

Em se tratando da no¢do de “marca”, alguns significados trazidos pelo diciondrio
Aurélio (2008), tais como ‘“‘sinal”, “identificacdo”, “impressao”, tem relacdo com as marcas
de autorreferéncia que vamos buscar nos discursos jornalistico que constituem o nosso corpus.
Ao elucidar a respeito de “a marca e seu discurso” Maingueneau (2008d), em relacdo aos
discursos produzidos por antincios de marcas, nos diz que a marca € um nome, € 0 nome de
marca € um nome préprio, portanto, ele permite identificar de maneira direta o seu referente.
Conforme Maingueneau (2008d) o nome de uma marca esta associado a um conjunto variavel
de representacdes, a uma “imagem de marca”, e que a evolucdo dessa imagem se deve em boa
parte aos discursos que a “empresa”’ emite ou emitiu sobre ela mesma.

Direcionando essa questao, colocada por Maingueneau (2008d), para a nossa pesquisa,
uma marca discursiva de autorreferencialidade que foi determinante para a delimita¢do do
nosso corpus foi a presenca do nome dos jornais em estudo nos textos (discursos). Para
Mouillaud (2002, p.86) “a propriedade mais trivial do nome-de-jornal é a de ser o primeiro
enunciado que um jornal oferece a visdo no espago e no tempo”. O autor ndo considera o
nome do jornal um enunciado isolado e autbnomo, mas sim um enunciado que aparece no
jornal em locais bem determinados, lugares de onde ndo se pode extrai-lo sob o risco de
perder seu sentido, ao passo que depois de estabelecida uma relagdo com seus leitores o nome
do jornal ndo € mais objeto de leitura, e torna-se seu “envelope”. “Poder-se-ia dizer que o
nome do jornal s6 € percebido quando estd em concorréncia com o ‘outro jornal’”
(MOUILLAUD, 2002, p.86). Desse modo, como nos propomos a estudar a concorréncia por
lugares entre os dois jornais, 0 nome o jornal é um enunciado importante na delimitacdao do

corpus dos discursos autorreferenciais produzidos pelos dois jornais.

2.4.3 - Ethos discursivo e os seus elementos de analise

Consideramos o ethos discursivo uma modalidade de estratégia discursiva implicita

nos discursos mididticos e que possui correlacdo com a questdo da autorreferencialidade, ja

que pelo ethos discursivo, pelo modo de dizer, de mostrar uma imagem discursiva, é possivel
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refletirmos sobre o processo mais geral da adesdo dos sujeitos a certa posicao discursiva, que
visa produzir efeitos de sentidos para o seu préoprio dizer, de reforcar esse ethos discursivo
que estd inscrito em seus discursos.

E preciso explicar que o termo ethos, conforme Charaudeau e Maingueneau (2006,
p.220) € emprestado da retdrica antiga que em grego significa “personagem” e “designa a
imagem de si que o locutor constréi em seu discurso para exercer uma influéncia sobre seu
alocutdrio”. Os autores explicam que em retdrica o ethos faz parte, como o “logos” e o

“pathos”, da trilogia aristotélica dos meios de prova. Assim, o ethos:

Adquire em Aristételes um duplo sentido: por um lado, designa as virtudes morais
que garantem credibilidade ao orador, tais quais a prudéncia, a virtude e a
benevoléncia (Retérica II: 1378a); por outro, comporta uma dimensdo social, na
medida em que o orador convence ao se exprimir de modo apropriado a seu caréter e
a seu tipo social (Eggs, 1999:32). Nos dois casos, trata-se da imagem de si que o
orador produz em seu discurso, e ndo de sua pessoa real. A perspectiva aristotélica
em que se inspiram as ciéncias da linguagem difere, neste ponto, da tradi¢do iniciada
por Isdcrates e desenvolvida mais tarde pelos latinos, que define o ethos como um
dado preexistente fundado na autoridade individual e institucional do orador (sua
reputagdo, seu estatuto social etc.) (CHARAUDEAU e MAINGUENEAU, 2006, p.
220).

Neste estudo nos propomos entender como se constréi o ethos discursivo (na
perspectiva da Anélise do Discurso exposta por Maingueneau, 1997, 2008) inserido no
complexo contexto da midiatizagdo. Para tanto, apresentamos primeiramente a no¢ao de ethos
em Pragmitica. Charaudeau e Maingueneau (2006) explicam que a noc¢do de ethos em
Pragmadtica tem como expoente desta a teoria da polifonia de Oswald Ducrot (1984), para o
qual a nogdo de ethos aristotélica como imagem de si € associada ao locutor como tal. “Ducrot
insiste na centralidade da enunciacdo na elaboracdo de uma imagem de si, posto que as
modalidades de seu dizer permitem conhecer bem melhor o locutor do que aquilo que ele
pode afirmar sobre si mesmo” (CHARAUDEAU e MAINGUENEAU, 2006, p. 220).

Ja& em Andalise do Discurso, o ethos retorico de Aristoteles foi retomado,
principalmente, nos trabalhos de Maingueneau, desde a primeira edicdo francesa de Génese
dos Discursos (1984) e Anélise de textos de Comunicagdo (1998)3 ® No conceito do autor, o
enunciador se atribui uma posi¢ao institucional e marca sua relacdo a um saber, que também
se deixa apreender como uma voz e um corpo (figura do enunciador), que se traduz também

no tom, tanto no escrito quanto no falado. Assim, o ethos se desenvolve...

% As edigdes brasileiras que estamos utilizando aqui estdo nas referéncias bibliograficas em Maingueneau
(2008a, 20084d).
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. em Maingueneau, em relacdo a no¢do de cena de enunciacdo. Cada género de
discurso comporta uma distribui¢do pré-estabelecida de papéis que determina em
parte a imagem de si do locutor. Esse pode, entretanto, escolher mais ou menos
livremente sua ‘“cenografia” ou cendrio familiar que lhe dita sua postura (o pai
benevolente face a seus filhos, o homem de falar rude e franco etc.). A imagem
discursiva de si é, assim, ancorada em esteredtipos, um arsenal de representagdes
coletivas que determinam, parcialmente, a apresentacdo de si e sua eficicia em uma
determinada cultura (CHARAUDEAU e MAINGUENEAU, 2006, p. 221).

Na sequéncia os autores observam que o ethos discursivo mantém relacdo com a
imagem prévia que o auditdrio pode ter do orador ou com a idéia que este faz do modo como
seus alocutdrios o percebem (CHARAUDEAU e MAINGUENEAU, 2006, p. 221).

Maingueneau (2008c) explica duas razdes que o levaram a recorrer a no¢ao de ethos:

... seu laco crucial com a reflexividade enunciativa e a relag@o entre corpo e discurso
que ela implica. E insuficiente ver a instancia subjetiva que se manifesta por meio do
discurso apenas como estatuto ou papel. Ela se manifesta também como “voz” e,
além disso, como “corpo enunciante”, historicamente especificado e inscrito em uma
situagdo, que sua enunciacdo ao mesmo tempo pressupde e valida progressivamente.
[grifos do autor] (MAINGUENEAU, 2008c, p. 70).

Por essas razdes expressas por Maingueneau (2008c) justificamos a escolha de tentar
entender a construcdo do ethos discursivo no contexto midiatizado, ja que a complexidade dos
discursos oriundos desse ultimo necessita de uma interpretacdo que procure dar conta deste
cendrio multiforme em que se enunciam os discursos midiatizados.

Para Maingueneau (2008d, p.98) “a eficicia do ethos se deve ao fato de que ele
envolve de alguma forma a enunciagdo, sem estar explicito no enunciado”, além disso, o autor
nos diz que esse ethos ndo diz respeito apenas a eloquéncia judicidria ou aos enunciados orais,

como na retdrica antiga, mas € valido para qualquer discurso, mesmo para o escrito.

2.4.3.1 - O “fiador”

Maingueneau (2008b) esclarece que enquanto a retdrica ligou o ethos estreitamente a
oralidade, a um “fiador* que, por meio do seu “tom” atesta o que ¢é dito, ele opta por uma
concepcdo mais “encarnada” do ethos, que recobre nao somente a dimensdo verbal (tanto a
oralidade quanto a escrita), como também o conjunto das determinacdes fisicas e psiquicas
associadas ao “fiador” pelas representacdes coletivas. Com isso, Maingueneau (2008b) atribui
ao fiador um “carater”, que corresponde a um “feixe” de tracos psicologicos, e uma
(X3 . 29 £ : A . 'y . .

corporalidade”, que € associada a uma aparéncia fisica, uma forma de vestir-se € mover-se

no espago social. Além disso, o ethos sugere uma forma de mover-se no espago social, um
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comportamento, por isso, o ‘“destinatirio” (enunciatdrio) o identifica apoiando-se em um
conjunto difuso de representacdes sociais (avaliadas positivamente ou ndo), que sdo 0s
“esteredtipos”. Assim, a “incorporagdo” designa a maneira pela qual o “destinatario” ou “co-

enunciador” (nds dizemos “enunciatario”) se relaciona ao ethos de um discurso.

2.4.3.2 - A “incorporacao”

Maingueneau (2008c¢) fala de incorporacao para designar a acdo do ethos sobre o “co-
enunciador” ou “destinatdrio”, o qual o autor o considera como intérprete, ouvinte ou leitor,
que se apropria desse ethos. Segundo o autor a “incorporacdo” atua em trés registros

indissociaveis:

= A enunciagdo do texto confere uma corporalidade ao fiador, ela lhe da corpo.

. O co-enunciador incorpora, assimila um conjunto de esquemas que
correspondem a maneira especifica de relacionar-se com o mundo, habitando seu
proéprio corpo.

. Essas duas primeiras incorpora¢des permitem a constitui¢do de um corpo, da
comunidade imagindria dos que aderem a um mesmo discurso. (MAINGUENEAU,
2008c, p.73).

Desse modo, segundo Maingueneau (2008c), o universo de sentido que o discurso
libera se impde tanto pelo ethos quanto pela configuracdo sécio-histérica a que ele estd
inscrito: “as ‘idéias’ apresentam-se por uma maneira de dizer que remete a uma maneira de
ser, a participacdo imagindria em um vivido” (MAINGUENEAU, 2008c, p.73). O autor

esclarece a principal diferenca do ethos discursivo em relacdo ao ethos retérico:

Em uma perspectiva de andlise do discurso, ndo podemos nos contentar, como na
retdrica tradicional, em fazer do ethos um meio de persuasdo: ele € parte pregnante
da cena de enunciagdo, com o mesmo estatuto que o vocabuldrio ou os modos de
difusdo que o enunciado implica por seu modo de existéncia. O discurso ndo resulta
da associacdo contingente de um “fundo” e de uma “forma’’; ndo se pode dissociar a
organizagdo de seus contetidos e do modo de legitimacdo de sua cena de fala. [grifos
do autor] (MAINGUENEAU, 2008b, p.69-70).

Desse modo, o ethos discursivo é parte constitutiva da cena de enunciag¢do e, como nos
diz Maingueneau (2008c, p.75), ele possui 0 mesmo estatuto que o vocabuldrio ou os modos

de difus@o que o enunciado implica por seu modo de existéncia.

2.4.3.3 Ethos e cena de enunciacao
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E por meio do ethos que o enunciatdrio®’ estd convocado a um lugar, o qual esta
inscrito na cena de enunciagido. Para Maingueneau (2008b, p.70) esta cena de enunciagdo €
composta por trés cenas, que ele chama de “cena englobante”, “cena genérica” e “cenografia”:

- Cena englobante: “atribui ao discurso um estatuto pragmatico, ela o integra em um
tipo: publicitdrio, administrativo, filoséfico...” (MAINGUENEAU, 2008b, p.70).

- Cena genérica: “é a do contrato associado a um género ou a um subgénero de
discurso: o editorial, o sermado, o guia turistico, a consulta médica...” (MAINGUENEAU,
2008b, p.70).

- Cenografia: “ela ndo € imposta pelo género, mas construida pelo préprio texto: um

sermao pode ser enunciado por meio de uma cenografia professoral, profética, amigavel, etc.”

(MAINGUENEAU, 2008b, p.70).

A cenografia, com o ethos da qual ele participa, implica um processo de
enlacamento: desde sua emergéncia, a fala é carregada de certo ethos, que, de fato,
se valida progressivamente por meio da propria enunciacdo. A cenografia €, assim,
ao mesmo tempo, aquilo de onde vem o discurso e aquilo que esse discurso
engendra: ela legitima um enunciado que, por sua vez, deve legitima-la, deve
estabelecer que essa cena da qual vem a palavra é precisamente a cena requerida
para enunciar nessa circunstincia. Sao os contetidos desenvolvidos pelo discurso que
permitem especificar e validar o ethos, bem como sua cenografia, por meio dos
quais esses conteddos surgem. [grifos do autor] (MAINGUENEAU, 2008b, p.71).

Assim, Maingueneau (2008c, p.77) explica que em uma cenografia, como em qualquer
situacdo de comunicagdo, a figura do enunciador (o fiador), e a figura correlativa do co-
enunciador (enunciatdrio) sdo associadas a uma cronografia (um momento) € a uma
topografia (um lugar), das quais supostamente o discurso surge. Por meio da enunciacio de
seu discurso, o enunciador (fiador) se mostra pelo seu ethos, desse modo, ele define
implicitamente ao anti-ethos correspondente, aquilo que ndo diz respeito a imagem que ele
quer refletir.

O ethos discursivo, conforme Maingueneau (2008b, p.71) resulta da interacdo do
“ethos pré-discursivo”, do “ethos discursivo (ethos mostrado)”, e também de fragmentos do
texto em que o enunciador evoca sua prépria enunciacao (“ethos dito””), de modo direto (“eu
sou um homem simples”) ou indiretamente (“eu lhes falo como um amigo”), por meio de
metédforas ou alusdes de outras falas. Além disso, Maingueneau (2008b, p.71) ressalta da
dificuldade de definir uma fronteira nitida entre o “ethos dito” e o “ethos mostrado”

(discursivo), e que o ‘“‘ethos efetivo”, ou seja, aquele que o destinatdrio (co-enunciador,

37 Maingueneau (2008b, 2008c, 2008d) se refere a “destinatdrio” ou “‘co-enunciador”.
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enunciatdrio) constroi resulta da interacdo (Figura 3) dessas diversas instincias (ethos pré-
discursivo, ethos discursivo, ethos dito, ethos mostrado), sendo que a interacdo dessas

instancias varia segundo os géneros de discurso.

Ethos efetivo

Ethos pré-discursivo ———————> Ethos discursivo

Ethasdin sy Ei0S M50

Figura 3 — A construcio do ethos efetivo. In: MAINGUENEAU (2008b).

Essa nocdo de ethos discursivo nos permite um esforco interpretativo de co-relacao
com a questdo da producdo de sentidos exposta anteriormente. O ethos discursivo, presente na
enunciacdo, no modo de dizer dos discursos, traz tragos de co-relacio a um ethos pré-
discursivo, oriundo de esteredtipos ligado as relagcdes sociais, a mundos éticos. Neste ethos
discursivo estd o ethos dito, que é aquele que se refere a uma realidade social (formagdo
discursiva) de onde provém o enunciador, € um ethos mostrado (discursivo), que € o modo
como esse enunciador se mostra, o modo de dizer, que muitas vezes pode nao ser condizente
com o ethos dito, por exemplo, um estudante pode enunciar um tema sobre a realidade escolar
dos estudantes (ethos dito), mas se utilizar de um modo de dizer pedagégico (ethos mostrado),
o qual seria mais condizente com a enuncia¢do vinda de um professor.

Com isso, € possivel interpretarmos que o ethos discursivo estd em relacdo com a
producdo de sentidos, pois ele contribui para a oferta de sentidos ao enunciatirio
(destinatario), sendo que este é que vai determinar o ethos efetivo. Ou seja, o efeito de
sentido, sem esquecer que este efeito estd entre os sentidos ofertados, j& que o ‘“co-

enunciador” (enunciatdrio) ao ser captado pelo ethos de um discurso ele participa do mundo

do enunciador, sendo constituido como fiador do mundo representado pelo enunciador.

2.4.3.4 Elementos linguisticos e discursivos para anélise do ethos

A andlise do ethos discursivo proposto por Mainguenau (2008b, 2008c, 2008d) se

constitui naquilo que ele designa como uma “semantica global”, um modelo integrativo das
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diversas dimensdes do discurso que reserva um lugar determinante para a enunciacao e para o
enunciador. Dentre essas dimensdes do discurso estdo:

- Intertextualidade: partindo do primado do interdiscurso, apresentado no item 2.3, a
intertextualidade se refere a certa maneira que um campo discursivo define de citar os
discursos anteriores do mesmo campo. Maingueneau (2008a) distingue o “intertexto” de um
discurso como o conjunto de fragmentos que ele cita efetivamente, e a “intertextualidade”
como os tipos de relacdes intertextuais que a competéncia discursiva define como legitimas,
ou seja, que sao autorizados por sua formacdo discursiva. Assim, o autor chama de
“intertextualidade interna” o trabalho da memoria discursiva interior ao campo; e
“intertextualidade externa” a relacdo com outros campos.

- Vocabulario: Maingueneau (2008a) observa que nao ha muito sentido em falar em
vocabuldrio em discursos, ja que ndo existe um léxico proprio para cada discurso. Sendo
assim, o mais frequente € que haja exploracdes semanticas das mesmas unidades lexicais
pelos diversos discursos. “Entre vdrios termos a priori equivalentes, os enunciadores serdo
levados a utilizar aqueles que marcam sua posicdo no campo discursivo. (...) E que a restrigio
do universo lexical € insepardvel da constituicio de um territério de conivéncia”
(MAINGUENEAU, 2008a, p.81).

- Temas: se refere aquilo de que um discurso trata, em qualquer nivel que seja. Em se
tratando de discursos “como no caso do vocabuldrio, o importante ndo € o tema, mas seu
tratamento semantico” (MAINGUENEAU, 2008a, p.82).

- Estatuto do enunciador e do destinatdrio: “cada discurso define o estatuto que o
enunciador deve se atribuir € o que deve atribuir a seu destinatario para legitimar seu dizer”
[grifo do autor] (MAINGUENEAU, 2008a, p.87). Este estatuto € determinado pela
competéncia discursiva, a qual € resultado da relacdo do enunciador e do enunciatdrio com as
diversas fontes de saber (dimensio intertextual).

- Déixis enunciativa (processos de embreagem): se refere a uma “dupla modalidade
espacial e temporal, define de fato uma instincia de enunciacao legitima, delimita a cena e a
cronologia que o discurso constréi para autorizar sua prépria enunciacdo” [grifos do autor]
(MAINGUENEAU, 2008a, p.87). Na déixis se encontram as marcas linguisticas por meio das
quais se manifesta a enuncia¢do, onde se manifesta a “embreagem”, entendida como “o
conjunto de operacdes pelas quais um enunciado se ancora na sua situacdo de enunciagdo”
(MAINGUENEAU, 2008d, p.108). Os elementos que no enunciado marcam a embreagem sao

chamados de “embreantes”, podendo estes serem “embreantes de pessoas” (eu, tu, voc€, meu,
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teu, vosso, 0 meu, o teu, 0 nosso, etc.); “embreantes temporais” (ontem, amanha, hoje, etc.); e
“embreantes espaciais” (aqui, 14, este, esse, etc.).

- Modo de enunciagdo: se refere a uma maneira especifica de dizer, a um modo de
dizer. Segundo Maingueneau (2008a) pelo modo de enunciacdo se apreende o “g€nero
discursivo” e o “tom” expresso por uma “voz”, um “ritmo”, independente de se referir a um
discurso falado ou escrito. “O discurso, por mais escrito que seja, tem uma voz propria,
mesmo quando a nega” (MAINGUENEAU, 2008a, p.91). Aqui o autor lembra que a
enunciacdo como associada a um “lugar”, a uma “posi¢ao” atribuida pelo discurso, deve ver o
enunciador construido também pelo “tom”, “carater”, “corporalidade”, os quais o enunciador
“encarna” por meio da “incorporagdo” (conforme no item 2.4.3.2).

- Modos de coesao (anafora, catdfora, endéfora): o modo de coesdo € proprio de cada
formacao discursiva e tem a ver com a interdiscursividade. O modo de coesao remete a “uma
teoria da ‘andfora’ discursiva, isto €, a maneia pela qual um discurso constréi sua rede de
remissoes internas. Esse dominio recobre fendmenos muito diversos, entre os quais o recorte
discursivo e os encadeamentos” [grifos do autor] (MAINGUENEAU, 2008a, p.94). O recorte
discursivo ndo possui pertinéncia se nao for relacionado ao sistema que lhe atribui seu
sentido. E 0 modo de encadeamento se refere a maneira que cada formacao discursiva tem de
construir seus paragrafos, seus capitulos, de argumentar, etc.

Voltando a questdo da “anafora”, Maingueneau (2008d, p.195) nos diz que ela
“designa qualquer tipo de retomada de uma unidade de um texto por outra do mesmo texto”,

sendo que a anifora pode retomar um termo em suas trés dimensoes:

. como tendo o mesmo referente: um cavalo...ele...;

. como tendo o mesmo significado: o livro de Paulo... o meu... Aqui, € o
significado de “livro” que estd anaforizado, e ndo o referente (nfo se trata do mesmo
livro);

= como tendo o mesmo significante: “Flor” é uma bela palavra; ela tem
quatro letras. O pronome ela nio retoma nem o referente, nem o sentido de flor, mas
a prépria palavra. [grifos do autor] (MAINGUENEAU, 2008d, p.195-196).

Além do grupo nominal, Maingueneau (2008d, p.196) nos diz que a anéfora pode
abranger outras categorias, como as anaforas que tem um estatuto de adjetivo: “o pronome o é
adjetivo que exerce a funcdo de predicativo do sujeito em °‘Eficaz, Maria o serd’”; e as
anaforas tém um estatuto de verbo: “o verbo faz anaforiza ‘dorme’ em ‘Paulo dorme mais que
o faz Tiago”” (MAINGUENEAU, 2008d, p.196). O autor observa que atualmente tende-se a
dar a anidfora um sentido mais estrito, opondo-a a catiafora: “fala-se de relacdo anaférica

quando o termo que retoma segue o termo retomado, e de catdfora, se o termo que retoma



76

N

precede o termo retomado. Para evitar a ‘anidfora’ dois sentidos diferentes, agrupam-se
anafora e catafora sob a no¢do de endéfora” [grifos do autor]*®.

Acreditamos que esta “semantica global” conceituada por Maingueneau (2008b,
2008c, 2008d) pode contribuir em muito nas andlises das produgdes discursivas das midias.
Entretanto, neste trabalho elucidamos esses elementos a fim de trazer esse conhecimento ao
leitor, j& que na andlise que realizamos do ethos discursivo construido pelos jornais A Razdo e
Didrio de Santa Maria, apresentada no préximo capitulo, ndo nos detemos a discriminar
explicitamente cada uma dessas particularidades, pois optamos em analisar o ethos discursivo
a partir da identificacdo dos nucleos de sentidos/formagdes discursivas, das marcas

discursivas de autorreferéncia e da cena de enunciacao.

¥ Um estudo detalhado sobre esses modos de coesio estd em: MAINGUENEAU, Dominique. Anilise de textos
de comunicagdo. 5% Edi¢ao. Sdo Paulo: Cortez, 2008.



III - ESTUDO DAS ESTRATEGIAS DE PRODUCAO DE SENTIDOS NO
DISCURSO AUTORREFERENCIAL DOS JORNAIS A RAZAO E
DIARIO DE SANTA MARIA

Apresentamos aqui o estudo das estratégias de producdo de sentidos nos discursos
autorreferenciais dos jornais A Razdo e Didrio de Santa Maria. Para tanto, explicitamos como
chegamos a delimitacdo do nosso objeto de andlise. A partir da apreciagdo observamos como
se dd a producdo de sentidos nos discursos autorreferenciais dos jornais em estudo e, com
1ss0, partimos para a reflexdo de que essas produgdes marcam a passagem “da constru¢do da
realidade para a realidade da constru¢do” (LUHMANN, 2005; FAUSTO NETO, 2006). Para
encerrar o capitulo realizamos uma reflexao tedrico-empirica a respeito do lugar pretendido
pelo discurso jornalistico autorreferencial presente nas midias impressas em Santa Maria —
RS, direcionando para as nossas considerac¢des finais que apontam a transformacgdo do lugar

do enunciador no jornalismo midiatizado.
3.1 A delimitacao do objeto de analise

Com base na problemadtica da autorreferencialidade, acompanhamos os modos de
enunciacao dos discursos jornalisticos de duas midias impressas de Santa Maria - RS, o jornal
A Razdo e Didrio de Santa Maria, durante o periodo de trés meses que antecederam as
eleicdes municipais de 2008, e observamos o quanto havia a presenca do discurso
autorreferencial, e especialmente de uma midia em relagdo a outra. Com isso, nos sentimos
instigados a problematizar teoricamente as questdes que envolvem a autorreferencialidade nas
midias, assim como estudar as estratégias do discurso autorreferencial, buscando
(des)construir as bases do conceito de autorreferencialidade no jornalismo impresso, bem
como tentar descobrir qual é o lugar que este discurso jornalistico autorreferencial pretende

ocupar na sociedade santamariense.



78

O nosso objeto de pesquisa consiste nos discursos jornalisticos autorreferenciais
produzidos pelos jornais A Razdo e Didrio de Santa Maria, durante a campanha para as
elei¢cdes municipais de Santa Maria — RS, no periodo de 02 de julho a 05 de outubro de 2008.
Os jornais A Razdo e Didrio de Santa Maria estdo localizados no municipio de Santa Maria,
na regido central do estado do Rio Grande do Sul — RS, que possui uma populacido de
aproximadamente 270 mil habitantes.

A partir da delimitacdo do nosso objeto de pesquisa estruturamos o nosso corpus de
andlise. Conforme Charaudeau e Maingueneau (2006, p.137) “nas ciéncias humanas e sociais
mais particularmente, corpus designa o conjunto de dados que servem de base para a
descricdo e andlise de um fendmeno”. O percurso metodolégico que nos fez chegar a
delimitac@o do corpus de pesquisa pode ser dividido em duas etapas: a primeira se caracteriza
pela predominancia do método quantitativo-exploratério, no qual se procurou identificar a
maior incidéncia de estratégias de autorreferencialidade no material selecionado, a fim de
estabelecer os critérios de selecdo para a formacgdo do corpus a ser analisado; e a segunda
etapa, apos a definicdo do corpus, que € a andlise qualitativa dos discursos autorreferenciais
selecionados. Esta analise estd embasada na Teoria de Analise do Discurso, descendente da
“escola francesa de andlise do discurso”, da segunda geracdo, que estd ligada as teorias
enunciativas, numa perspectiva pragmatico-enunciativa. Sendo que esta Andlise do Discurso é
especialmente desenvolvida por Dominique Maingueneau (1997, 2006, 2008).

A coleta do material se deu no decorrer do periodo escolhido, de 02 de julho a 05 de
outubro de 2008, por meio de clipping de todas as noticias, reportagens e cadernos que
abordaram o tema das eleicdes municipais de 2008 para o municipio de Santa Maria — RS.
Apo6s a coleta do material se iniciou o processo exploratério do mesmo, no qual observamos
as estratégias comunicacionais de cada jornal, o nimero de edi¢des dedicadas a tratar da
tematica “Elei¢cdes 2008, o nimero de paginas, o enfoque dado na tematica e a editoria na
qual o tema estava sendo explorado (Apéndice A).

Neste percurso exploratério do material observamos que no periodo selecionado (02
de julho a 05 de outubro de 2008) os dois jornais em estudo (A Razdo e Didrio de Santa
Maria) dedicaram 131 edi¢des para a tematica “Elei¢cdes 2008, sendo 63 edi¢des do jornal A
Razdo e 68 edi¢des do jornal Didrio de Santa Maria (Quadro 1). Neste periodo, os jornais
abordaram assuntos dos mais variados, tais como: regras da Justica Eleitoral; formacao de
coligacdes; perfil dos candidatos; gastos com as campanhas; func¢des dos vereadores;
divulgacdo de debates com os candidatos a prefeito promovidos pelas diversas institui¢des

(escolas, sindicatos, 6rgaos de comunicagdo, etc.).



79

Quadro 1 — Reconhecimento do material selecionado

N2 total de Periodo N2 total aprox. de N2 total de N2 total de
Edicoes paginas edicoes do edicoes do
A Razao Diario de Santa
Maria
289 e 2 pag.
Deste total 82 e 2
131 De 02/07/2008a 0 "4 A Razdo 63 68
05/10/2008 .
e 207 pag. do
Diario de SM

Fonte: Daiane Bertasso Ribeiro (19/05/2009).

Com base nesse estudo exploratorio, e conforme as incidéncias de marcas discursivas
explicitas de autorreferencialidade nos textos/matérias jornalisticas (referéncia ao nome do
jornal — A Razdo e/ou Didrio de Santa Maria) estabelecemos os critérios de selecao do corpus
de pesquisa para andlise dos discursos autorreferenciais. Desse modo, selecionamos para
andlise das estratégias discursivas de autorreferencialidade os discursos (textos) dos dois
jornais que atendessem aos seguintes critérios:

1° - Editoria — Estar situado na editoria de Politica (com a identificacdo “EleicOes
2008 junto, ou com o selo das Elei¢des 2008 de cada jornal) ou que fosse especificamente da
editoria Elei¢des 2008.

2° - Marca discursiva de autorreferencialidade no texto (nome do jornal) —
Apresentar uma marca discursiva de autorreferencialidade explicita no discurso
(texto/matéria/reportagem jornalistica), evidenciando o nome dos jornais em estudo (A Razao
e/ou Diario de Santa Maria).

Partindo dos critérios acima estabelecidos realizamos uma observagao atenta do
clipping sobre as Elei¢des 2008, buscando selecionar os textos que fariam parte do nosso
corpus de andlise. Essa observagdo nos possibilitou determinar efetivamente o corpus que
ficou definido da seguinte maneira: textos que se referem a 47 edicdes dos dois jornais,
distribuidas em 57 textos (matéria ou reportagem jornalistica) e aproximadamente 95 péginas.
Destes, 16 textos referentes a 16 edicdes do jornal A Razdo, ocupando um nimero
aproximado de 15 paginas e %2 do jornal; e 41 textos referentes a 31 edicdes do jornal Didrio

de Santa Maria, ocupando um niimero aproximado de 79 paginas e %2 do jornal (Quadro 2).

Quadro 2 - Selecdo do Corpus, considerando os critérios 1 e 2 (Editoria e Marca de
autorreferencialidade explicita no texto):
N2 de edicGes N¢ de textos (matérias N2 total aproximado

ou reportagens) de paginas
A Razao 16 16 15e 2
Diario de Santa Maria 31 41 79e
N2 total 47 57 95

Fonte: Daiane Bertasso Ribeiro (19/05/2009).
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Ao estabelecermos os critérios para andlise do corpus estamos indo ao encontro do
referencial de andlise do discurso proposto por Maingueneau (2008d), o qual nos diz que os
“quadros” do discurso se referem ao tipo e género de discurso que estdo expressos na cena de
enunciacdo. Por exemplo, os discursos que analisamos sdo do tipo jornalistico (cena
englobante), ao mesmo tempo se referem a um género proposto pela editoria de
politica/elei¢cdes 2008 de cada um dos jornais (cena genérica), e também sdo discursos que
apresentam um modo proprio de serem enunciados, dando énfase ao tom autorreferencial
(cenografia). Esses “quadros” do discurso destacados por Maingueneau (2008d), juntamente
com as marcas linguisticas, € que nos possibilita observar o ethos discursivo que cada jornal
busca construir, bem como o contrato de comunicacao proposto.

“O universo de sentido propiciado pelo discurso impde-se tanto pelo ethos como
pelas ‘idéias’ que transmite....” (MAINGUENEAU, 2008d, p.99). Essas “idéias” a que se
refere o autor dizem respeito aos sentidos produzidos por um discurso jornalistico que
objetiva produzir efeitos em seu leitor. Por essa razdo, um dos primeiros passos de nossa
andlise foi identificar quais eram esses sentidos propostos pelos discursos autorreferenciais
em estudo. Para tanto, nessa parte contamos com a contribuicio metodolégica da
pesquisadora brasileira Marcia Benetti (2007, p.107), a qual considera que a Andlise do
Discurso “é especialmente produtiva para dois tipos de estudo no jornalismo: mapeamento
das vozes e identificacdo dos sentidos”. Aqui vamos fazer uso da metodologia que a autora
nos sugere para o estudo dos sentidos.

Em se tratando do estudo dos sentidos nos discursos jornalisticos Benetti (2007,
p.111) destaca que “é preciso visualizar a estrutura do texto compreendendo que esta estrutura
vem ‘de fora’: o texto € decorréncia de um movimento de forcas que lhe € exterior e anterior”.
A autora sugere iniciar a andlise a partir do préprio texto, por meio da identificacdo das
formagdes discursivas (FDs), as quais se constituem em sentidos nucleares que sao
constituidos por pequenos significados, os quais estao em relacdo com o contexto de produgdo
desses discursos, ou seja, pela configuracao ideoldgica em que estes foram produzidos.

A identificacdo das formagdes discursivas torna-se menos complexa ao organizarmos
metodologicamente a reiteracdo do mesmo sentido (pardfrase) que constitui uma formacgao
discursiva. Benetti (2007, p.113) destaca essa reiteracdo do mesmo sentido de sequéncia

discursiva, ou seja, “o trecho que arbitrariamente recortamos para andlise e depois utilizamos
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no relato da pesquisa. E habitual numerar cada SD, para facilitar a organizacdo do corpus de
pesquisa’.

Nesse sentido, para andlise do corpus de pesquisa movimentamos trés principais
modos de interpretacdo. O primeiro se constitui na identificacdo dos nicleos de
sentidos/formacdo discursivas presentes nos discursos jornalisticos autorreferenciais dos
jornais em estudo. Para tanto, identificamos as formacgdes discursivas (FD) por meio da
verificacdo das sequéncias discursivas (SD) que constituem essas formacdes discursivas.

O segundo movimento de interpretac@o se constitui na observacdo de como se constréi
a cena de enunciacdo desses discursos, sendo que a partir deste, juntamente com a
identificacdo das formacdes discursivas, torna-se possivel identificarmos a imagem que cada
um dos jornais constréi de si por meio desses discursos, ou seja, a identificacdo do ethos
discursivo de cada jornal nos discursos autorreferenciais do periodo analisado.

O terceiro movimento de interpretacao realizamos apds os acima descritos, por meio
do reconhecimento do contrato de comunicacao proposto pelos discursos autorreferenciais do
jornal A Razdo e Didrio de Santa Maria, ao abordar a tematica das eleicdes municipais de

2008 em Santa Maria — RS.

3.2 A producio de sentidos nos discursos autorreferenciais do jornal A Razao

Buscamos entender como se dd a producdo de sentidos nos discursos
autorreferenciais do jornal A Raz@o procurando primeiramente analisar as principais
estratégias discursivas utilizadas por este jornal para produzir sentidos, construir seu ethos
discursivo e firmar um contrato com o leitor. Desse modo, por meio do corpus analisado
podemos observar que o jornal A Razao durante a cobertura das elei¢des municipais de 2008,
manteve uma pratica tradicional de abordar os fatos e temas sociais, que em sua maioria sao
temas locais, e isso € expresso inclusive na forma gréfica do jornal. Sendo o jornal didrio mais
antigo em circulagdo em Santa Maria — RS (completa 76 anos em 9 de outubro de 2010), esse
estilo tradicional pode ser observado no uso de fontes cldssicas (Times e Arial), na
diagramacdo com poucas cores, graficos, imagens, etc., na distribuicdo das colunas, na
utilizacdo de fontes oficiais, etc.

Além da permanéncia desse estilo tradicional do jornal, a segunda principal
estratégia observada no periodo analisado € que os discursos autorreferenciais faziam
referéncia ao fato de o jornal A Razdo ser o primeiro jornal a tomar a iniciativa de promover o

debate entre os candidatos a prefeito de Santa Maria, e isso foi recordado inclusive na SD 28
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da FD1, em que o jornal destacou na edi¢do do dia 23 de setembro de 2008, p.3, o seguinte:
“O primeiro debate entre os prefeiturdveis foi promovido pelo Jornal A Razdo e Rédio
Santamariense, no dia 18 de julho”. Podemos observar na reiteragao desta autorreferéncia em
relac@o a ser o primeiro jornal a promover o debate entre os prefeiturdveis remete a referéncia
de o A Razdo ser o primeiro jornal de Santa Maria.

E a terceira principal estratégia discursiva observada nos

discursos autorreferenciais do jornal A Razdo ao tematizar as eleicoes

municipais de 2008 em Santa Maria — RS diz respeito a ado¢do de uma

logomarca (Figura 4) que consiste em um desenho de uma bandeira Figura 4 —

Logomarca do
jornal A Razao
utilizada nas
eleicoes
presentes, pois somos daqui e essa € a nossa bandeira”. Essas trés muniCiPa;SO g;

estaqueada no centro do desenho do mapa do estado do Rio Grande do Sul,

escrito “A Razdo nas elei¢des 2008, possibilitando o sentido de “estamos

principais estratégias sdao melhores visualizadas na nossa andlise que
segue, na identificacdo dos nucleos de sentidos/formagdes discursivas, da cena de enunciacao
e o ethos discursivo, e do reconhecimento do contrato de comunicag¢do proposto nos discursos

autorreferenciais do jornal A Razao nas elei¢des de 2008.
3.2.1 Os nucleos de sentidos/formagdes discursivas

Observamos os nucleos de sentidos/formagdes discursivas nos 16 textos (matérias
e/ou reportagens) que constituem o corpus, referentes a 16 edi¢des do jornal A Razao, em que
foram identificados trés nucleos centrais de sentidos, formados por trés formagdes discursivas
(FDs). A FD1 — “Porta-voz” e lugar da politica democratica (Quadro 3); pela FD 2 — “Arena”
e lugar para o confronto politico (Quadro 4); e pela FD 3 — Papel de quem ensina as regras

para a elei¢ao (Quadro 5).

Quadro 3 - Formacao discursiva 1 do A Razao e sequéncias discursivas
FD 1- “Porta-voz” e lugar da politica democritica®

Sequéncias Discursivas (SDs):
... sera na sede do jornal A Razao e terd a transmiss@o ao vivo pela Radio Santamariense.
(SD 1).%°
Em uma reunido no final da tarde de ontem... o debate foi visto como um instrumento
democratico que d4 aos concorrentes oportunidade... (SD 2).*!

* Formagdo discursiva identificada nos textos do jornal A Razdo que constituem o corpus, de 17 de julho a 05 de
outubro de 2008.

0 A Razio, de 17 de julho de 2008, p. 3.

*I' A Razio, de 17 de julho de 2008, p. 3.
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O coordenador da campanha... enalteceu o exemplo de respeito a democracia que o grupo
A Razao vem demonstrando. (SD 3).42

O grupo A Razdo promove na noite de hoje o primeiro debate entre os candidatos a
Prefeitura de Santa Maria com transmissao ao vivo pela Radio Santamariense (630 AM).
(SD 4).

Iniciativa fortalece a democracia e é oportunidade para conhecer as propostas dos
candidatos. (SD 5).*!

Hoje a Radio Santamariense e o Jornal A Razao vao realizar direto da sede, na Serafim
Valandro, o primeiro debate com os candidatos a prefeito nas eleicdes 2008... (SD 6). *°

Um dia depois da veiculacdo da noticia, representantes da sociedade elogiaram a iniciativa
do grupo A Raziio e manifestaram opinides sobre o confronto. (SD 7). *

O técnico industrial..., presidente da Cacism, ratifica a importancia do debate como
oportunidade tnica para conhecer as propostas... (SD 8). ¥/

O reitor ... fala que o debate é bom para os candidatos e para a comunidade santa-mariense...
(SD9). **

Ele diz que pretende acompanhar a repercussao do debate... (SD 10). 49

O professor universitario... enaltece o respeito a democracia. (SD 11). 30

Nos corredores da democracia. (SD 12). o1

Nos bastidores do primeiro debate eleitoral... (SD 13). >

Faltavam vinte minutos... foram ouvidos pelos corredores do complexo A Razao e Radio
Santamariense... . Era o comeco da festa da democracia, que entrava no clima do primeiro
debate a Prefeitura de Santa Maria. (SD 14). 53

Em um exemplo de democracia... (SD 15). >

O terceiro bloco... foi marcado pela participacio de trés jornalistas convidados pelo
jornal A Razio e pela Radio Santamariense... (SD 16).”

Os questionamentos de tema livre foram... e José Mauro Batista (editor do jornal A
Razio). (SD 17). *°

Como A Razio antecipou na primeira semana de julho... (SD 18). >’

A Razao traz o perfil dos responsdveis por assessorar diretamente os candidatos a prefeitura
(SD 19).*®

0] pl;igmeiro compromisso da manha foi uma entrevista exclusiva ao jornal A Razao (SD
20).

> A Razio, de 17 de julho de 2008, p.
“ A Razio, de 18 de julho de 2008, p.
* A Razio, de 18 de julho de 2008, p.
* A Razio, de 18 de julho de 2008, p.
% A Razio, de 18 de julho de 2008, p.
7 A Razio, de 18 de julho de 2008, p.
* A Razio, de 18 de julho de 2008, p.
¥ A Razio, de 18 de julho de 2008, p.
%% A Razio, de 18 de julho de 2008, p. 5.

1 A Razio, de 19 e 20 de julho de 2008, p.5.
> A Razio, de 19 e 20 de julho de 2008, p.5.
> A Razio, de 19 e 20 de julho de 2008, p.5.
>* A Razio, de 19 e 20 de julho de 2008, p.5.
> A Razio, de 22 de julho de 2008, p. 3.

%% A Razio, de 22 de julho de 2008, p. 3.

7 A Razio, de 25 de julho de 2008, p.3.

% A Razio, de 29 de julho de 2008, p.3.

S W



84

Durante sua visita... concedeu entrevista exclusiva ao jornal A Razao (SD 21). 60

Senador Simon durante entrevista ao jornal A Razao... (SD 22). o1

% )pl;izmeiro encontro foi promovido pela Radio Santamariense e o jornal A Razao. (SD
Para o mediador convidado, o editor de A Razao José Mauro Batista... (SD 24). 63

Em carta enviada pela internet ao jornal A Razio... (SD 25). *

... conforme noticia veiculada por A Razao. (SD 26). 65

O levantamento foi realizado por A Razio, com base nas elei¢des desde 1996. (SD 27). 66

O primeiro debate entre os prefeituraveis foi promovido pelo Jornal A Razao e Radio
Santamariense, no dia 18 de julho. (SD 28). 67

Em visita ao jornal A Razao, Simon afirmou... (SD 29). 68
No meio desta corrida, ... concederam entrevista para o jornal A Razdo. (SD 30). ¢

As entrevistas a seguir foram produzidas pela Radio Santamariense em parceria com o
Jornal A Razao para mostrar ao publico... (SD 31). 70

... que esteve no Jornal A Razao na sexta-feira... (SD 32). &

A FD 1 — “Porta-voz” e lugar da politica democratica foi a formagdo discursiva
identificada nos textos do jornal A Razdo que constituem o corpus, de 17 de julho a 05 de
outubro de 2008. Nessa FD 1 identificamos 32 sequéncias discursivas (SDs), as quais
remetem ao sentido nuclear de que o jornal A Razdo é o “porta-voz” e o lugar da politica
democratica. Essa formagdo discursiva esteve mais presente nos textos que constituem o
corpus, demonstrando serem os sentidos nela contida os que predominam nos discursos
autorreferenciais do jornal A Razao, no periodo analisado.

O sentido nuclear de que o jornal A Razdo é o “porta-voz” e o lugar da politica
democritica podemos identificar em sequéncias discursivas que enfatizavam,
autorreferenciavam o espacgo fisico do jornal (como nas SDs 1, 6, 14); como também em
sequéncias discursivas que adjetivavam a instituicao jornal A Razao, em parceria com a radio
Santamariense, como promotoras do espacgo para o debate democratico (como observamos nas

SDs 2,3,4,5,7,8,9, 10, 11, 12 etc.).

A Razdo, de 25 de agosto de 2008, p.3.

0 A Razdo, de 30 e 31 de agosto de 2008, p.3.
2N Razdo, de 30 e 31 de agosto de 2008, p.3.
02 A Razdo, de 1° de setembro de 2008, p. 3.
S A Razdo, de 1° de setembro de 2008, p. 3.
A Razdo, de 3 de setembro de 2008, p.3.

S A Razao, de 3 de setembro de 2008, p.3.
A Razao, de 22 de setembro de 2008, p.3.
A Razao, de 23 de setembro de 2008, p. 3.
8 A Razao, de 25 de setembro de 2008, p.3.
A Razao, de 29 de setembro de 2008, p.8.
A Razao, de 30 de setembro de 2008, p.4.
TA Razdo, de 4 e 5 de outubro de 2008, p.5.
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Ainda nesse sentido nuclear da FD 1 observamos a posicdo do jornal em se
autorreferenciar como o lugar legitimo para o debate politico-democrético, ao destacar o fato
de ter sido o primeiro jornal a promover o debate entre os candidatos a prefeito (conforme as
SDs 4, 6, 13, 14, 23 e 28). Essa legitimidade mostrada pelo jornal A Razdo foi possivel
identificarmos ainda no modo como ele valorizou em seus textos as concessoes de entrevistas
exclusivas, as visitas que recebeu de alguns apoiadores de campanha (como identificamos nas
SDs 20, 21, 22, 29, 30 e 32), bem como em destacar a participacio dos profissionais do jornal

A Razao nos debates, conforme as SDs 16, 17 e 24.

Quadro 4 - Formacao discursiva 2 do A Razao e sequéncias discursivas
FD 2 - ““Arena” e lugar para o confronto politico72

Sequéncias Discursivas (SDs):
Confronto de ideais politicos (SD 1). 73
Arena — Conheca como vai ficar a posicio dos participantes do debate. (SD 2). ™
... manifestaram opinides sobre o confronto. (SD 3). &
Esquenta o jogo da sucessdo. (SD 4).”
Promovido pelo grupo A Razio, confronto entre os prefeiturdveis... (SD 5). 7’
O debate..., realizado na sexta-feira pela Radio Santamariense e pelo Jornal A Razio, ...e
sinalizou que a corrida pela sucessdo... j4 comecou e em clima de grandes discussoes
politicas. (SD 6). 8
Orgamentos, planos e muita divergéncia marcaram o primeiro debate das elei¢des 2008 na
cidade. (SD 7). ”
Confronto entre os candidatos. (SD 8). *
Embate ‘esquenta’ campanha eleitoral (SD 9). 81
Debate... 0 mais tumultuado... (SD 10). 82
... a Escola Marista... foi palco do dltimo e mais acirrado... (SD 11). 83
... foi marcado pela troca de farpas desde o inicio. (SD 12). 3
O clima esquentou em varios momentos... (SD 13). 83
No segundo bloco, também sobrou para Schirmer... (SD 14). *

7* Formagio discursiva identificada nos textos do jornal A Razdo que constituem o corpus, de 18 de julho a 1° de
setembro de 2008

3 A Razio, de 18 de julho de 2008, p. 3.

™ A Razio, de 18 de julho de 2008, p. 3.

> A Razio, de 18 de julho de 2008, p. 5.
A Razdo, de 19 e 20 de julho de 2008, p.3.
" A Razdo, de 19 e 20 de julho de 2008, p.3.
BA Razdo, de 19 e 20 de julho de 2008, p.3.
A Razdo, de 22 de julho de 2008, p. 3.

%0 A Razio, de 22 de julho de 2008, p. 5.

81 A Razao, de 1° de setembro de 2008, p. 3.
82 A Razao, de 1° de setembro de 2008, p. 3.
8 A Razao, de 1° de setembro de 2008, p. 3.
8 A Razao, de 1° de setembro de 2008, p. 3.
5 A Razao, de 1° de setembro de 2008, p. 3.
8 A Razdo, de 1° de setembro de 2008, p. 3.
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... alfinetou. (SD 15). ¥

Guerra entre PT e PMDB. (SD 16). *

... e ndo deixaram as provocacoes de lado. (SD 17). 89

O grande confronto se deu sobre saneamento basico. (SD 18). %0

A FD 2 — “Arena” e lugar para confronto politico foi a formacdo discursiva
identificada nos textos do jornal A Razdo que constituem o corpus, de 18 de julho a 1° de
setembro de 2008. Essa foi a segunda formacdo discursiva mais presente nos textos
autorreferenciais do jornal A Razdo, nos quais identificamos 18 sequéncias discursivas que
remetem ao nucleo central de sentido de que o jornal A Razdo é a “arena”, o lugar para o
confronto politico.

Nas sequéncias discursivas que constituem a FD 2 estd clara a presenga de adjetivos

99 ¢ 99 ¢ 99 ey 99 <¢

tais como ‘“confronto”, “arena”, “esquenta”, “jogo”,

99 <¢

corrida”, “grandes discussodes politicas”,
“muita divergéncia”, “embate”, “guerra”, etc., que qualificam o espaco propiciado pelo jornal
para o debate promovido pelo jornal A Razao e a rddio Santamariense, bem como o espago
propiciado pelo A Razdo para divulgacdo dos demais debates promovidos por outras

institui¢oes.

Quadro 5 — Formacao discursiva 3 do A Razao e sequéncias discursivas
FD 3 — Papel de quem ensina as regras para a eleiciio’"

Sequéncias Discursivas (SDs):
Veja um resumo das normas... (SD 1). 92
Fique atento s condutas permitidas e proibidas as vésperas da eleicdo. (SD 2).”?

A terceira formacdo discursiva identificada nos textos do jornal A Razdo que
constituem o corpus se refere em especial a edicdo do dia 25 de setembro de 2008°*. Essa FD
3 remete como nucleo central de sentido de que o jornal A Razdo desempenha o papel de

ensinar as regras para a eleicdo municipal de 2008, conforme identificado nas sequéncias

discursivas 1 e 2 da FD 3.

N Razdo, de 1° de setembro de 2008, p. 3.

8 A Razdo, de 1° de setembro de 2008, p. 3.

8 A Razdo, de 1° de setembro de 2008, p. 3..

DA Razdo, de 1° de setembro de 2008, p. 3.

°! Formagio discursiva identificada nos textos do Jornal A Razio que constituem o corpus da edi¢io do dia 25 de
setembro de 2008.

2 A Razao, de 25 de setembro de 2008, p.3.

S A Razao, de 25 de setembro de 2008, p.3.

% Apesar de essa formagdo discursiva estar explicitamente presente apenas nessa edi¢io que constitui o corpus,
consideramos que ela é representativa, jd que o corpus dos textos do jornal A Razdo somam 16 textos de 16
edigdes, nimero que consideramos pequeno se comparado com o jornal Didrio de Santa Maria.
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3.2.2 A cena de enunciacdo e o ethos discursivo

Pelo fato de termos estipulado critérios para a selecdo do corpus, a fim de
selecionarmos um ndmero de discursos possiveis de serem analisados no periodo dessa
pesquisa, a cena de enunciacao dos discursos autorreferenciais do jornal A Razdo e Didrio de
Santa Maria apresenta caracteristicas semelhantes. Isso porque os discursos que analisamos
sao do tipo jornalistico (cena englobante), a0 mesmo tempo se referem a um género proposto
pela editoria de politica/elei¢des 2008 de cada um dos jornais (cena genérica), sendo que este
foi um dos critérios para a selecdo do corpus, e também sio discursos que apresentam um
modo préprio de serem enunciados, dando €nfase ao tom autorreferencial (cenografia), ja que
o outro critério de selecdo se referia a presenca do nome do jornal (A Razdo e/ou Didrio de
Santa Maria) no corpo do texto. Com isso, em menor ou maior presenga, a caracteristica
autorreferencial estd presente na cenografia dos discursos de ambos os jornais, sendo que o
que vai diferenciar um do outro serdo os modos de dizer, as estratégias discursivas de
construgdo do ethos.

A estratégia discursiva predominante na cenografia dos discursos autorreferenciais

do jornal A Razdo se refere ao cardter tradicional do

Politica ARATIO G

Amanha, o primeiro debate

En

jornal, o qual manteve uma linha de tematizacdo em

relacdo as eleicOes municipais de 2008 que seguiu a

pratica tradicional dos modos de dizer do jornal.

Praticamente todas as matérias ou reportagens referentes

as eleicdes municipais de 2008 se encontravam nas

L - P . 0 JORNAL A RAZAO E
paginas 3 e 5, pdaginas estas consideradas como 1 RADIO SANTAMARIENSE

LARGAM NA FRENTE
estratégicas para chamar a atencdo do leitor, j4 que sdo BECREBRA ELET R

paginas impares, que se encontram no inicio do jornal e
sdo faceis de serem visualizadas. Essa j4 é uma pratica
consolidada para a cobertura dos mais diversos temas e

acontecimentos, em que o jornal reserva o espaco dessas  Figura 5 — A Raziio, 17 de julho de
2008, p.3.

0
POLITICO

A RAZAO lﬁhf;r:r:"anm@

Eligies 2008 3 democraca o seu o

paginas para assuntos considerados “importantes”, que
estejam em pauta nas discussdes da comunidade santamariense. Essa caracteristica pode ser
visualizada pela observacao das imagens das matérias que constituem o corpus dos discursos
autorreferenciais do jornal A Razao (Figura 5 até Figura 20).

A partir da identificagdo das formagdes discursivas, observamos em todos os textos

do jornal A Razdo que constituem o corpus analisado, que o tema central que movimentou os
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sentidos em seus discursos autorreferenciais estava no fato de o jornal A Razdo e a radio
Santamariense terem sido os primeiros a promoverem o debate entre os candidatos a prefeito
de Santa Maria. Podemos constatar isso na matéria do dia 17 de julho (Figura 5), em que o

jornal enuncia o debate, “Amanha, o primeiro debate”,

(13

destacando o local do debate, “... na sala de reunides do @ Politica | st |3

Jornal A Razdo...”, as condicdes em que foi acertado o

debate com os coordenadores de campanha, “... em uma

2

reunido no final da tarde de ontem...”, bem como a

interpretacdo dos coordenadores de campanha em relagdo a

[ 0 JORNAL A RAZAO E

iniciativa do grupo A Razdo em promover o debate, .. R SRR
X X LARGAM NA FRENTE
enalteceu o exemplo de respeito a democracia que o grupo NACORRIBA ELETORAL

A Razdo vem demonstrando”. Além da matéria, esta edi¢ao

0
POLITICO

traz logo abaixo uma publicidade que reforca a enunciagao

a respeito do debate: “O jornal A Razdo e a radio

Santamariense largam na frente na corrida eleitoral”; “1°  Figura 6 — A Razao, 18 de julho de
debate politico”; “Nao perca! Nesta sexta-feira, a partir das 2005 -3
19 horas, direto do complexo Jornal A Razdo / Radio Santamariense, acompanhe o primeiro
debate entre os candidatos a Prefeitura de Santa Maria nas elei¢gdes 2008. Presenca
confirmada de Sandra Feltrin, Cesar Schirmer e Paulo Pimenta”.

A matéria do jornal A Razdo, publicada no dia 18 de julho de 2008 também se refere
ao primeiro debate entre os candidatos a prefeito de Santa Maria. Estd dividida em duas
partes, a primeira que enuncia “Confronto de ideais politicos” (Figura 6), seguido do antincio

do “1° Debate Politico”, e a segunda parte que enuncia “Sociedade opina sobre debate”

(Figura 6.1).

Politica | L
Tanto na matéria do dia 17 de julho como g Bodedade apina sobredebate | © 5T

Iniciativa fortalecea

Representantes partidarias

conecer as propostas
dos candidatos

na do dia 18 de julho de 2008 podemos observar que

Elen Almeidah

o texto de ambas estd assinado por uma jornalista

que estd inserida no dispositivo mididtico A Razdo e

se refere a “o grupo A Razdo”, na terceira pessoa,

como se a autora desse texto ndo pertencesse ao

grupo. Aqui se nota o interdiscurso entre um

Figura 6.1 — A Razio, 18 de julho de

discurso que € aparentemente Ob_]ethO, que 2008, p. 5.

referencia certa realidade que na verdade é a propria

realidade, ou seja, € um discurso autorreferencial, pois o autor desse texto pertence ao “grupo
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A Razdo”, estd enunciando no jornal A Razdo, sobre um debate promovido pelo “grupo A
Razdo” (jornal A Razdo e rddio Santamariense).

Do mesmo modo, as duas matérias apresentam diversas marcas discursivas de
autorreferencialidade (se refere ao jornal A Razao) e correferencialidade (se refere também a
rddio Santamariense). Logo no inicio do texto do dia 18 de julho o lead ja destaca “Debate
com os prefeiturdveis serd transmitido pela Radio Santamariense, as 19h”, seguido da
enunciacdo no primeiro pardgrafo que marca quem estd promovendo o debate, e o verdadeiro
enunciador desse discurso, que é o préprio jornal: “O grupo A Razdo promove na noite de
hoje o primeiro debate entre os candidatos a Prefeitura de Santa Maria com transmissao ao
vivo pela Radio Santamariense (630 AM)”. Em seguida, a enunciacdo do debate apresenta os
“personagens”, ou seja, os entdo candidatos a prefeito de Santa Maria, em “Foram
convidados...”; seguido dos outros componentes da cena, a cronografia, 0 momento: “que irao
debater durante cinco blocos, das 19h as 20h30 (podendo ser prorrogado até as 21h)”, e da
topografia, o lugar fisico: “...direto do jornal, na Serafim Valandro”.

A enunciacdo do debate prossegue apresentando a legitimidade do mesmo, ao dizer

“O juiz titular da 135* Zona Eleitoral, Ulysses Louzada, que

Politica | ARAZAO s |3
@ Esquenta o jogo da sucessido

autorizou a promog¢do dos dois veiculos, poderd estar

Na ponta

A RAZAC da lingua

| | s

presente...”; seguida da apresentacdo das regras do debate:
“0O local do debate sera dividido em dois ambientes...”; “As

regras — Na abertura do programa que comecga as 19h, o

mediador  Fabricio  Minussi  (repérter da  Radio

Santamariense e Jornal A Razdo) depois de expor as regras

do encontro...”; “O tempo para cada prefeiturdvel € de dois

minutos”’; “No segundo bloco...”; “No terceiro bloco...”; “Ja

no quarto bloco...”; “No quinto e dltimo bloco...”; “Tempo

dos candidatos — No segundo e quarto blocos...”; “No  Figura7 - A Razio, 19 e 20 de
o ) ) ) julho de 2008, p.3.

primeiro, terceiro e ultimo bloco (quinto)...”. Além das

regras do debate a cenografia da enunciacdo dessa primeira parte da matéria € finalizada com
uma ilustracdo daquilo que € chamado pela autora da matéria de “Arena”, com o convite
“Conheca como vai ficar a posi¢do dos participantes do debate”, na ilustracdo sdo numerados
e legendados os locais que serdo ocupados por cada um dos participantes.

Além disso, essa primeira parte da matéria também traz a publicidade ja veiculada na
edicao do dia 17 de julho de 2008, a qual refor¢a o sentido de o debate ser validado como se

referindo a um espetdculo, um “confronto”, como estd dito no préprio titulo da matéria,
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seguida da ilustracdo da “arena”. Na segunda parte da matéria a respeito do debate, com o
titulo “Sociedade opina sobre o debate” a autora apresenta alguns comentdrios dos
entrevistados que o jornal buscou para opinar sobre o debate, dentre eles trés representantes
partidarios (um de cada coligacdo dos candidatos a prefeitura), bem como representantes de

institui¢des legitimas, tais como a Ordem dos Advogados

@ Politica |
. o
iro te

do Brasil (OAB), da Camara de Comércio, Industria e

Servicos de Santa Maria (Cacism), e Universidade

Federal de Santa Maria (UFSM), como se estas

representacOes constituissem a opinido da sociedade

como um todo. Nessa segunda parte da matéria sobre o

debate mais uma vez € reforcada a correferencialidade e a

autorreferencialidade, por meio do modo de dizer

impessoal: “Hoje a Radio Santamariense e o Jornal A

Figura 7.1 — A Razio, 19 e 20 de

Razao vao realizar direto da sede, na Serafim Valandro, o julho de 2008, p.5.

primeiro debate com os candidatos a prefeito nas elei¢des

2008. O encontro serd transmitido ao vivo pela 630 AM a partir das 19h”. No decorrer da
matéria, apOs apresentar entre aspas a opinido das pessoas consultadas, o texto atribui efeitos
de sentidos para as falas dos entrevistados, como podemos observar nos fragmentos
discursivos a seguir: “... representantes da sociedade elogiaram a iniciativa do grupo A Razdo

(X3

e manifestaram opinido sobre o confronto”; “... ratifica a importancia do debate como

oportunidade tnica para conhecer as propostas dos prefeituraveis...”; ... enaltece o respeito a
democracia...”. Certamente as matérias dos dias 17 e 18 de julho de 2008, em especial esta

ultima, sdo as que melhor expressam a autorreferencialidade e

Politica A RATIO 1o :
0 que eles pensam sobre Corsan e camelds

- S

os sentidos produzidos pelo jornal A Razdo no periodo

anterior as elei¢des municipais de 2008.
A repercussdo do debate promovido pelo grupo A

Razdo na noite de sexta-feira (18 de julho de 2008) foi

explorada na edi¢do do final de semana do jornal A Razao,

bem como inicio da semana que seguiu. Na edicdo dos dias

19 e 20 de julho de 2008 (Figura 7 e 7.1) a matéria enunciou

o tom do debate, “Esquenta o jogo da sucessao” (Figura 7),

seguida da enunciagdo que mostra os “bastidores” do debate, Figura 8 — A Razio. 22 de

“Nos corredores da democracia” (Figura 7.1). Essa matéria Julho de 2008, p.3.

também ¢é marcada pela autorreferéncia do jornal A Razdo e a correferéncia a radio



Santamariense, e pela descricio dos momentos “principais”
do debate, com frases de impacto conforme o quadro/box
intitulado “Na ponta da lingua”, descrevendo desde como foi
a chegada de cada um dos candidatos, os seus comentarios,
bem como o comportamento dos assessores € militantes dos
candidatos em “Nos corredores da democracia”.

Na matéria da edi¢cao de 22 de julho de 2008 (Figura
8 e 8.1) o titulo enuncia “O que eles pensam sobre Corsan e
camelds”, se referindo a opinido dos candidatos a prefeito que
foi manifestada no debate promovido pelo A Razdo e a radio
Santamariente.  Nesta

reportagem a  questdo da

autorreferencialidade e da correferencialidade foi

Politica | ARAZAO e
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Figura 8.1 — A Razio, 22 de
julho de 2008, p.5.

destacada pela divulgacdo da participacido dos jornalistas

representantes do jornal A Razdo e da parceira mididtica

Frente Popular sem PDT MP questiona prggaganda

em locais puiblicos

da TV Pampa: “Os questionamentos do tema livre foram

realizados por Airton Amaral (TV Pampa), Claudemir

Pereira (Coluna Observatério”) e José Mauro Batista

(editor do jornal A Razdo)” (Figura 8). Ainda na edicdo
do dia 22 de julho a matéria foi seguida do quadro/box
“Confronto entre os candidatos” (Figura 8.1), em que o jornal
divulgou a pergunta livre que cada um dos candidatos a
prefeito fez para cada um dos concorrentes, seguido do box
“Comentario final”, se referindo as consideracdes finais de
cada candidato no final do debate.

Na edi¢do do dia 25 de julho de 2008 (Figura 9), a
matéria que se refere as eleicdes municipais enuncia “Frente
Popular sem PDT”, se referindo a exclusdao da sigla da
coligacdo da Frente Popular Trabalhista. Nesta matéria o
destaque autorreferencial vem logo no inicio, em “Como A

Razao antecipou na primeira semana de julho...”, marcando

Figura 9 — A Razio, 25 de julho de
2008, p.3.

Politica | ARATIO rasorn ecepromn | 3

Cpordenadors, protagonistas nos bastidores

Figura 10 — A Razao, 29 de
julho de 2008, p.3.

mais uma vez o fato de o jornal A Razdo procurar se mostrar em seus textos como “o
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primeiro”, “o jornal de Santa Maria”.

% A coluna Observatério se refere a uma coluna do jornal A Razdo, a qual era escrita pelo jornalista Claudemir
Pereira, que ja foi editor do jornal A Razdo e no periodo era colaborador do mesmo.
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A matéria do dia 29 de julho de 2008 @ potical

ARG i i | 4

enuncia “Coordenadores, protagonistas nos  Simon diz que é um momento nico para SM

Senador comparouo
desejo de Schirmer ser
prefeito a mesma

bastidores” (Figura 10) traz um perfil dos iz,

Elenal

coordenadores de campanha de cada um dos E=

) . . Figura1l1 - A Razﬁd, 25 de agosto de 2008,
candidatos a prefeito de Santa Maria, com as p3,

principais caracteristicas de cada coordenador, e especificando no box “Saiba mais” qual € a
fun¢do de cada um deles, se € voluntdrio ou contratado, as novidades da campanha, etc. Nesta
matéria a autorreferéncia vem logo no lead da mesma, em que € enunciado “A Razao traz o

perfil dos responsaveis por assessorar diretamente os candidatos a prefeitura”.

No dia 25 de agosto de 2008 uma pequena matéria @ o

ARAZAO s o 9031 st | 3

destaca a passagem do senador Pedro Simon para apoiar a Simon: "0 problema do
Brasil € a impunidade”

candidatura de Cezar Schirmer a prefeito de Santa Maria. Esta

matéria enuncia “Simon diz que é um momento Unico para

SM” (Figura 11). Nesta matéria o jornal busca enfatizar a

entrevista que o politico concedeu ao jornal A Razdo: “O

primeiro compromisso da manha foi uma entrevista exclusiva

ao jornal A Razdo”. Aqui observamos como o jornal procura

mostrar-se como legitimo perante a sociedade, ja que foi

“escolhido” para ter uma entrevista exclusiva com Pedro

Simon.

Essa entrevista exclusiva a que se refere a matéria do  Figura 12 — A Razao, 30 e 31
de agosto de 2008, p.3.

dia 25 de agosto de 2008 foi divulgada na edi¢cdo de 30 e 31

@ Politica| AR coprien s memcn s | 3
de agosto de 2008, em uma matéria que enuncia “Simon: ‘O  Embate ‘esquenta’ campanha eleitoral

299

problema do Brasil € a impunidade’” (Figura 12), em que a

matéria recorda a visita do politico e autorreferencia o jornal

A Razdo: “Durante visita no final de semana passado a Santa

Maria, o senador Pedro Simon (PMDB - RS) concedeu

entrevista exclusiva ao jornal A Razio”. g Dilma danga 20 ado de

A divulgacdo de um debate promovido por uma

escola de Santa Maria se deu na edi¢do do dia 1° de setembro

de 2008, em que o A Razdo enuncia “Embate ‘esquenta’

campanha eleitoral” (Figura 13). Nesta, o uso de adjetivos

Figura 13 — A Razao, 1° de
como “embate”, “esquenta”, “grande confronto”, reforcam o  setembro de 2008, p.3.



sentido observado na FD 2, de que o jornal A Razdo ¢ a
“arena”, o lugar para o confronto politico, ou o lugar para
divulgacido do mesmo. Ao divulgar esse debate

promovido pela Escola Marista Santa Marta, o jornal se
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% Politica| Ay e | 3

MP recebe informacées sobre a Camara

autorreferencia, “O primeiro encontro foi promovido pela

Radio Santamariense e o jornal A Razdo”, bem como

destaca a participacdo de seus atores também no debate F]gura 14-A Raza(), 3 de setembro de

promovido pela escola: “Para o mediador convidado, o
editor de A Razdo José Mauro Batista...”. Mais uma vez aqui
o jornal busca marcar a sua presenca na cobertura das
eleicdes, a sua iniciativa de ser o primeiro a divulgar,
participar, promover, bem como a sua legitimidade em ser
convidado para participar desse debate. Esse nucleo de
sentido também pode ser observado na matéria do dia 3 de
setembro de 2008, intitulada “MP recebe informagdes sobre a
Camara” (Figura 14), em que € valorizada a posicao do jornal
A Razdo em tornar publico fatos ilicitos que dizem respeito a
sociedade santamariense: “Em carta enviada pela internet ao

jornal A Razdo e também a promotoria...”.

Um levantamento sobre os candidatos que ja

>

se candidataram em elei¢Oes anteriores foi divulgado Fames promove debate e

en

na matéria “Velhos conhecidos dos eleitores” (Figura
15), do dia 22 de setembro de 2008, em que o jornal

mostra o seu empenho em buscar, pesquisar esses

2008, p.3.

@ Politica | ko [
Velhos conheudos dos eleitores

Experiéncia versus renovacio

Figura 15 — A Razao, 22 de
setembro de 2008, p.3.

Politica | RAZEO Tagaton, 23 do et o008 |3

tre candidatos a prefeito |-

Lula quer atity
“mais ousada:

dados: “O levantamento foi realizado por A Razao,

com base nas eleicdes desde 1996, bem como recorda

“anos anteriores”, e busca orientar os eleitores em

“conheca os candidatos”. Figura 16 — A Razdo, 23 de setembro de

Na divulgacdo de outro debate, na matéria

2008, p.3.

intitulada “Fames promove debate entre candidatos a prefeito” (Figura 16), de 23 de setembro

de 2008, mais uma vez o jornal se autorreferencia, relembrando o fato de ter promovido o

primeiro debate: “O primeiro debate entre os prefeiturdveis foi promovido pelo Jornal A



Razao e Radio Santamariense, no dia 18 de julho”, bem como
demarca e mostra como serd o debate promovido pela Fames
no box “Como seré estruturado 7° encontro”.

Na edicdo do dia 25 de setembro de 2008 (Figura
17), duas matérias sdo veiculadas sobre as elei¢Oes
municipais, uma intitulada “Regras para uma eleicao limpa” o
jornal assume um tom mais didatico ao seu discurso,
conforme observado na FD 3, em que ele indica “Veja um
resumo das normas no quadro abaixo”, e no box enuncia
“Fique atento as condutas permitidas e proibidas as vésperas
da eleicao”. Em seguida a matéria intitulada “Senador Pedro
Simon em campanha para Schirmer”, mais uma vez a questao
de se mostrar legitimo aparece no discurso do jornal A
Razao: “Em visita ao jornal A Razao, Simon afirmou...”.

Na matéria “O que eles querem para Santa Maria”
(Figuras 18 e 18.1), de 29 de setembro de 2008, o jornal A
Razdo divulgou as entrevistas com os candidatos a prefeito de
Santa Maria, em que estes sdo questionados sobre as suas
propostas para o municipio. Nesta matéria o jornal também se
autorreferencia pela questao de os candidatos “concederem” a
entrevista ao jornal: “No meio desta corrida.... concederam
entrevista para o jornal A Raz3o. Conheca a partir das
respostas...”.

Além de mostrar as propostas dos candidatos a
prefeito de Santa Maria, na matéria intitulada “Vices mostram
seus planos” (Figuras 19 e 19.1), da edicdo do dia 30 de
setembro de 2008, o jornal procura mostrar o posicionamento
dos candidatos a vices-prefeitos de Santa Maria em relacdo as
propostas de seus candidatos a prefeito. No enunciado destas
entrevistas o jornal A Razdo busca mostrar o seu esfor¢co, em
co-parceira com a radio Santamariense, para mostrar ao

publico o posicionamento destes candidatos a vice-prefeito,

bem como incentiva o leitor a ler, comparar e analisar as
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% Politica Ao o £
on

Regras para uma eleigao lim

(Q

Senador Pedro Simon em campanha para Schirmer

Figura 17 — A Razao, 25 de
setembro de 2008, p.3.

& Ppolitica| .

Sandra Feltrin (PSol)

“Sou adepta de politicas simples e vidveis’

Figura 18 — A Razio, 29 de
setembro de 2008, p.8.

@ Ppolitica| suisd] 3

Paulo Pimenta (PT)
n Santa Maria "

Schirmer (PMDB)

erd aten¢do imediata” “Sempre acr

Figura 18.1 — A Razao, 29 de
setembro de 2008, p.9.
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respostas: “As entrevistas a seguir foram produzidas pela Rddio = € o

Santamariense em parceria com o jornal A Razdo para mostrar

ao publico dos dois veiculos qual o posicionamento daqueles

que t€m a funcdo imediata de auxiliar o futuro prefeito e

também de assumir o poder Executivo de Santa Maria quando o

titular estiver ausente da cidade. Leia, compare e analise suas

propostas...”.

Na edicdo dos dias 4 e 5 de outubro de 2008, poucas

N

matérias se referiam especificamente a

eleicdo municipal de

Figura 19 — A Razao, 30 de

Santa Maria. Em nosso corpus de pesquisa, conforme oS  goembro de 2008, p.4.

critérios que estabelecemos anteriormente nds identificamos

@ Politica|

José Farret (PP)

_———r

apenas uma pequena matéria autorreferencial intitulada

Ovidio Mayer (PTB)

m vice-prefeito fiel”

“Passini mantém candidatura pelo PDT” (Figura 20), a qual
se referia a um candidato que teve negada a impugnacdo de
sua candidatura. Nesta matéria o jornal se autorreferencia ao
divulgar “.... disse Passini, que esteve no Jornal A Razdo na
sexta-feira para afirmar que a sua candidatura continua
valendo”. Nessa simples autorreferéncia mais uma vez o

jornal diz ao leitor de sua importancia enquanto veiculo que,

na véspera da eleicdo foi procurado pelo candidato para

informar ao eleitor que a sua candidatura continuava valida,  Figura 19.1 - A Razio, 30 de

. - . . setembro de 2008, p.5.
refor¢ando a sua intencao de se mostrar legitimo na sociedade P

santamariense.

Passini mantém candidatura pelo PDT

Por meio da andlise dos nudcleos de

sentidos/formacdes  discursivas  presentes  nos
discursos autorreferenciais do jornal A Razdo no
periodo das elei¢des municipais de 2008, bem como

pela anédlise da cena de enunciagdo e das estratégias

Impedido de votar, confor-
me decisio judicial, o presiden-
te licenciado do PDT de Santa
Maria, Juici Passini, disse que
vai recorrer da decisie. Con-
forme noticiado pela assesso-
ria do Ministério Piiblico na
quinta-feira, Passini ndoteve a
candidatura impugnada porque

o prazo para essa medida j4 ha-
via encerrado. Isto significa que
ele poderd ser volado, embara
nio possa volar. *0 resuliado
nio & conclusivo. Existem meios
Juridicos para a gente reverter a
decisio depois da eleigho. Se eu
for eleito, vou assumir:, disse
Passini, que esteve no Jornal A

Razdo na sexta-feira para afir-
mar que sua candidatura conti-
nua valendo. “Nio estou impe-
dido de ser volado porque
continuo candidato™, reforgou
o pedetista. Passini reiterou
que vai recorrer da decisio
caso seja eleito. Isso para evi-
tar uma eventual cassagic.

Figura 20 — A Razao, 4 e 5 de outubro de

2008, p.5.

discursivas, no modo como o jornal manteve sua pratica tradicional de tematizar, utilizando o

mesmo tipo de diagramacio, de manter o modo “objetivo” de escrever por meio do uso da

terceira pessoa, do recurso a fontes oficiais para dar credibilidade as matérias, bem como

todas as estratégias discursivas de autorreferéncia ja citadas anteriormente, nos possibilitaram

a identificacdo do ethos discursivo construido pelo jornal no periodo analisado. Em virtude

disso, observamos que os discursos autorreferenciais do jornal A Razdo no periodo de




96

campanha para as eleicdes de 2008 buscaram construir um ethos de tradicional, legitimo e
credivel. Ou seja, a0 manter seu modo de dizer tradicional, adotando como diferencial uma
logomarca com a bandeira “A Razao nas elei¢des 2008 localizada no centro do Estado do
Rio Grande do Sul, o jornal d4 a entender “mais uma vez eu estou aqui”, “‘estou presente, pois
sou daqui”’, e a0 mesmo tempo nos diz “eu continuo o mesmo”, “sou daqui, pode confiar”.
Com isso, ao manter sua tradi¢do, seus modos de dizer na cobertura das elei¢Oes ele se mostra
como um jornal legitimo, que possui a confianga da populacdo santamariense e que, por causa
dessa tradi¢do e legitimidade também possui credibilidade. Portanto, o jornal procura mostrar

que as pessoas acreditam no que ele diz por que o jornal possui tradi¢do e legitimidade para

mostrar a “verdade”, a “realidade” ao leitor.

3.2.3 O contrato de comunicagao

As formagoes discursivas identificadas nos discursos autorreferenciais do jornal A
Razdo (FD 1 — “Porta-voz”e lugar da politica democratica; FD 2 — “Arena” e lugar para o
confronto politico; FD 3 — Papel de quem ensina as regras para a eleicao), bem como o ethos
discursivo construido pelo jornal, que se mostra por uma imagem de um jornal tradicional,
legitimo e credivel, propde um contrato com o leitor de que este se mantenha com ele, por ser
0 mais antigo jornal de Santa Maria, foi o primeiro jornal didrio da cidade, sempre procurou
abrir espaco para as questdes do municipio, e promove o espaco/lugar para as questdes da
sociedade santamariense.

Com isso, por tudo que o jornal representou para Santa Maria, ele procura manter-se
tradicional, a fim de permanecer o mesmo contrato de comunicacdo firmado ha mais de 75
anos. Por isso, o contrato de comunica¢do proposto pelo jornal A Razdo na cobertura das
elei¢des municipais de 2008 € que o jornal se mantenha como ele é, com os valores, formato e
linha editorial que o legitimaram nesses 75 anos de histéria em Santa Maria e contando as

historias de sua comunidade.

3.3 A producao de sentidos nos discursos autorreferenciais do jornal Diario de Santa

Maria

A principal caracteristica da producao de sentidos nos discursos autorreferenciais do
jornal Didrio de Santa Maria no periodo que antecedeu as elei¢des municipais de 2008 foi a

de elaborar um planejamento diferenciado para abordar o tema das elei¢cdes. Logo de inicio o



97

jornal adotou um simbolo, uma logomarca com um desenho que representa a cidade com uma
urna (Figura 21). Além disso, foi planejada e noticiada uma série de reportagens que
abordavam assuntos relacionados com as eleicdes e, para tanto, foi
elaborado um layout, uma diagramacao diferenciada, em cores.

O jornal Diario de Santa Maria planejou uma série de

reportagens, as quais foram publicadas de 12 de julho a 27 de

setembro de 2008, que se referiam a 12 prioridades (Saude,

Empregos, Seguranca, Educagdo, Iluminacdo, Limpeza e lixo,

Transito, Transporte, Meio Ambiente, Cultura, Assisténcia Social, .
Figura 21 — Logomarca

Esportes), sendo que as seis”® primeiras prioridades foram indicadas 4o jornal Diario de
Santa Maria utilizada
pelos eleitores, em pesquisa encomendada pelo Grupo RBS, nacobertura das
) ) eleicoes municipais de
realizada entre os dias 24 e 25 de setembro de 2007, com 600 2008

eleitores de 22 bairros de Santa Maria — RS. Essas reportagens eram publicadas nos finais de
semana e, apds cada reportagem, nas tercas-feiras, de 15 de julho a 30 de setembro de 2008,
foram publicadas as propostas dos candidatos para os problemas que haviam sido abordados
na reportagem.

Além da realizagdo  dessas  ueuns

z -
O s o so0n | 8| POLITICA

ELEICOES 2008 RBS lanca hoje campanha institucional em que cidad3os comuns sfo os protagenistas dos antincios

Um alerta pelo voto consciente

Candidatos aos cargos
de vereador, prefeito e

vice séo retratados como
funciondrios do eleitor

reportagens o jornal ainda elaborou

matérias que buscavam mostrar ao eleitor a

vida dos candidatos a prefeito de Santa
Maria, ndo sé no aspecto politico, como
também profissional, pessoal,

NAS ELEIGOES, VOCE E 0 PATRAO.
ESCOLHA BEM SEUS FUNCIONARIOS.

rotina de cada um deles, enfim, estruturar — 22XERE2

Figura 22 — Diario de Santa Maria, 1° de setembro
de 2008, p.8.

curiosidades, mostrar e acompanhar a

um “perfil” desse candidato. De um modo
geral, podemos observar que o jornal
Didrio de Santa Maria procurou explorar a0 mdximo o tema das elei¢des municipais de 2008,
propondo pautas e, inclusive, langou uma campanha publicitdria visando incentivar o voto
consciente do eleitor.

Em matéria intitulada “Um alerta pelo voto consciente” (Figura 22), do dia 1° de

setembro de 2008, o jornal Didrio de Santa Maria apresenta a campanha “Nas elei¢des, voce é

% Somente no final da série que o jornal informa em um de seus textos que as tltimas seis prioridades nio
haviam sido indicadas pelos eleitores nessa pesquisa, conforme verificamos mais adiante, na andlise da matéria
“46 paginas de desafios” (edi¢do de 27 e 28 de setembro de 2009, p.20).
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o patrdo. Escolha bem seus funciondrios”. Esta matéria pode ser considerada como totalmente
autorreferencial e correferencial, ja que transforma em noticia a divulgacdo de uma campanha
promovida pelo préprio jornal e demais veiculos do grupo RBS.

Essas caracteristicas ficam expressas nas sequéncias discursivas a seguir: “Eleicoes
2008 — RBS lanc¢a hoje campanha institucional....”; “O poder do (e)leitor — Este € um dos
anuncios que serdao publicados no ‘Didrio’ e nos demais jornais do Grupo RBS”; “A estréia —
A campanha comeca a ser veiculada no programa Jornal do Almogo, da RBS TV...”; “... essa
¢ a principal mensagem da campanha institucional do Grupo RBS para as eleicdes municipais
deste ano”; “No Didrio e nos demais jornais do Grupo RBS, a campanha segue...”.

A matéria foi escrita de modo “objetivo”, na terceira pessoa, como se nao se tratasse
de uma matéria que se refere ao préoprio jornal, e descreve desde a agéncia que desenvolveu a
mesma, os personagens (que segundo o relato da matéria ndo sao atores, sdo ‘“‘cidaddo
comuns”), a comparacao do processo eleitoral a uma selecdo de emprego, até a ideia que o
grupo RBS procurou mostrar com a campanha: “A idéia € mostrar que os cargos em jogo nas
elei¢des de outubro s@o funcdes de muita responsabilidade, nas quais os candidatos poderdo
tomar decisdes em nome do eleitor e terdo de devolver em beneficios o dinheiro dos impostos,
por exemplo”. Em certa medida, essa “idéia” da campanha pode ser observada nas matérias
que constituem o corpus, conforme identificamos nos nucleos de sentidos/formagdes

discursivas que sdo descritas a seguir.

3.3.1 Os nucleos de sentidos/formagdes discursivas

Ao analisarmos os nucleos de sentidos/formacdes discursivas dos 41 textos (matérias
e/ou reportagens) que constituem o corpus (referente a 31 edi¢des do jornal Didrio de Santa
Maria) identificamos trés nucleos centrais de sentidos, formados por trés formacdes
discursivas (FDs): FD1- ‘Aquele’ que mostra as prioridades/preferéncias dos eleitores e os
desafios a serem enfrentados pelo novo prefeito de Santa Maria (Quadro 6); FD 2 — ‘Aquele’
que ensina o (e)leitor a escolher os melhores candidatos (Quadro 7); FD 3- ‘Aquele’ que
mostra a rotina e os esforcos dos candidatos e assessores na disputa pelos votos dos eleitores

(Quadro 8).

Quadro 6 — Formacao discursiva 1 do Diario de Santa Maria e sequéncias discursivas
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FD 1 - ‘Aquele’ que mostra as prioridades/preferéncias dos eleitores e os desafios a
serem enfrentados pelo novo prefeito de Santa Maria®’
Sequéncias Discursivas (SDs):
De hoje até 27 de setembro, o ‘Didrio’ mostra, nas edi¢des de final de semana, os principais

desafios que o novo prefeito de Santa Maria tera. As prioridades foram apontadas pelos
eleitores (SD 1). %8

A opiniao dos (e)leitores (SD 2). 99

Seis prioridades (listadas abaixo) foram indicadas pelos santa-marienses em pesquisa
eleitoral feita em setembro do ano passado pelo Instituto Methodus. (...). As demais
prioridades da série (confira no pé da pagina) também sao problemas que afligem os
eleitores (SD 3). '®

Cabera ao proximo prefeito eleito em outubro resolver o problema (SD 4).

Confira em www.diariosm.com.br a integra da pesquisa eleitoral para prefeito de Santa
Maria e a avaliacfio dos santa-marienses sobre os governos Valdeci, Yeda e Lula (SD 5). '%

Em meio a maratona de compromissos da campanha eleitoral, os candidatos também
aproveitaram o sdbado e o domingo para avaliar a primeira pesquisa de inteng¢ao de voto para
a prefeitura de Santa Maria, publicada pelo Didrio na edicio de final de semana (SD 6). 103

A margem de erro da pesquisa — contratada pela RBS Zero Hora Editora Jornalistica S.A.
— foi de... A pesquisa foi registrada na 41* Zona Eleitoral de Santa Maria sob o nimero
2279/041/08 (SD 7). '**

As tercas-feiras, até o dia 30 de setembro, ‘Diario’ mostrara os planos dos concorrentes (SD
8), 105

O Didrio comecou a publicar, no final de semana, uma série de reportagens com os temas
que devem ser tratados com prioridade pelo proximo prefeito, conforme apontado em uma
pesquisa encomendada pelo jornal ao Instituto Methodus (SD 9). 106

O primeiro tema definido como prioridade foi saide. Em uma reportagem, o Didrio mostrou
o drama da familia de... (SD 10). 107

A reportagem também mostrou (...) ... também foi abordada e, diante dela, os trés
candidatos a prefeito de Santa Maria fazem suas manifestacoes nos quadros ao lado (SD
11). 1%

Hoje, o Didrio apresenta as propostas dos candidatos para a saide. Cada um deles teve o
mesmo espago, conforme acordo feito entre o Didrio e as coordenacoes de campanha,
assim como 0 mesmo tempo para enviar as respostas. Toda a terca-feira, até 30 de setembro, o
Didrio publicara as propostas dos candidatos para os variados temas elencados como
prioridades pelos leitores (SD 12). '%

101

°7 Formagio discursiva identificada nos textos do jornal Didrio de Santa Maria que constituem o corpus, de 12 e
13 de julho a 4 e 5 de outubro de 2008.

% Didrio de Santa Maria, 12 e 13 de julho de 2008, p.16.
% Didrio de Santa Maria, 12 e 13 de julho de 2008, p.16.
1% Digrio de Santa Maria, 12 e 13 de julho de 2008, p.16.
' Digrio de Santa Maria, 12 e 13 de julho de 2008, p.17.
12 Digrio de Santa Maria, 14 de julho de 2008, p.6.

' Didrio de Santa Maria, 14 de julho de 2008, p.6.

"% Didrio de Santa Maria, 14 de julho de 2008, p.6.

'% Didrio de Santa Maria, 15 de julho de 2008, p.6.

"% Didrio de Santa Maria, 15 de julho de 2008, p.6.

"7 Didrio de Santa Maria, 15 de julho de 2008, p.6.

"% Didrio de Santa Maria, 15 de julho de 2008, p.6.

1% Digrio de Santa Maria, 15 de julho de 2008, p.6.
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Na edicdo dos dias 12 e 13 de julho, ‘Didrio’ mostrou o problema (SD 13). ''°

Na edi¢do do tdltimo final de semana, O Diario de Santa Maria trouxe a primeira pesquisa
de intencdo de votos do ano para a cidade. O resultado dela ainda pode ser conferido na
Internet, pelo www.diariosm.com.br (SD 14). i

Em uma pasta, havia a copia de uma capa do Didrio de Santa Maria, cuja manchete,
relacionada 2 fraude do DETRAN, era 20 indiciados tém ligacdo com a cidade (SD 15). ''?

N

Por isso, ndo € a toa que o emprego foi eleito pelos santa-marienses como a segunda
prioridade do futuro prefeito (SD 16). 13

A opiniiio dos (e)leitores (SD 17). '**

Seis prioridades (listadas abaixo) foram indicadas pelos santa-marienses em pesquisa

eleitoral encomendada pelo Grupo RBS. (...). As demais prioridades da série (confira no
lado esquerdo inferior da pagina) também sdo problemas que afligem os eleitores (SD 18).
115

Atrair novas industrias e incentivar o crescimento das fibricas locais sera um desafio e tanto
para o futuro prefeito (SD 19). '

Ha ainda um grande empecilho, no qual o futuro prefeito podera se envolver para achar
uma solugdo (SD 20). '’

Ele sugere que o futuro prefeito ajude os empresdrios iniciantes a se manterem no mercado
(SD21). '8

Para o futuro prefeito, o alerta: serd preciso pdor em pritica as qualidades de um
empreendedor, agindo com planejamento e coragem. A primeira tarefa ¢ ter dados concretos
da realidade local, que s@o escassos. A segunda, unir todos os setores para trabalhar, juntos,
contra o mal do desemprego (SD 22). H9

As tercas-feiras, até o dia 30 de setembro, ‘Diario’ mostrara os planos dos concorrentes (SD
23), 120

Na segunda reportagem da série sobre os temas que devem ser prioridades pelo novo
prefeito de Santa Maria, o Didrio mostrou, no final de semana... (SD 24). 121

Neste final de semana, o0 Didrio mostrou o drama de quem busca emprego... (SD 25).
A reportagem também mostrou que a falta de informaco... (SD 26). '*

Hoje, o Didrio apresenta as propostas dos candidatos para a geracdo de emprego e renda.
Cada um deles teve o mesmo espago, conforme acordo feito entre o Didrio e as
coordenacoes de campanha, assim como 0 mesmo tempo para enviar as respostas. Até o dia
30 de setembro, o Didrio publicara as pro%)ostas dos candidatos para temas considerados
como prioridades pelos eleitores (SD 27). 4
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19 e 20 de julho: “Didrio’ mostrou drama do desemprego na cidade (SD 28). '*

A opiniao dos (e)leitores (SD 29). 126

Seis prioridades (listadas abaixo) foram indicadas pelos santa-marienses em pesquisa
encomendada pelo Grupo RBS. (...). As demais prioridades da série (confira no lado
direito da pagina) também sio problemas que afligem os eleitores (SD 30). '*’

E o que um prefeito tem a ver com isso tudo? (...) Um chefe do Executivo municipal pode
comecar sua tarefa pela pressio politica para conseguir mais policiais... (SD 31). '*®

Agir em articulagio com o Conselho Municipal de Seguranca Publica (...). Uma das
primeiras tarefas do novo prefeito pode ser mobilizar o 6rgio... (SD 32). '%

As tarefas de um prefeito na drea de seguranca parecem pequenas. Mas podem fazer
difeli%lga.... Respostas essas que todos esperam de quem for governar Santa Maria (SD
33).

E nesse quesito que entra a participaciio da prefeitura. Manter a iluminacio em dia, por
exemplo, pode ser um bom método “espanta-bandido” (SD 34). B3t

A outra “mao”’ que a administracao municipal pode dar no combate... (SD 35).
Se o futuro prefeito ainda achar que pode fazer pouco pela seguranga publica, da pra
investir muito em prevencdo (SD 36). '**

As tercas-feiras, até o dia 30 de setembro, ‘Diario’ mostrara os planos dos concorrentes
(SD 37). '**

Na terceira reportagem da série..., 0 Didrio mostrou, no final de semana... . O primeiro tema
foi satide, apresentado nos dias 12 e 13 de julho. O segundo foi empregos, publicado na
edicdo de 19 e 20 de julho (SD 38). '

Neste final de semana, o Didrio mostrou o drama de uma aposentada... (...). A reportagem
também mostrou... (SD 39). 1%

Hoje, o Didrio apresenta as propostas dos candidatos para a drea de seguranca. Cada um
deles teve o mesmo espaco, conforme acordo entre o Didrio e as coordenacoes de
campanha, assim como 0 mesmo tempo para enviar as respostas. Até o dia 30 de setembro, 0
Didrio publicara as propostas dos candidatos para temas considerados como prioridades
pelos eleitores (SD 40). 137

26 e 27 de julho: ‘Diario’ mostrou o drama da inseguranga na cidade (SD 41).
Educacdo — Licio para prefeito (SD 42). '

Melhorar o ensino publico é um desafio a quem governar a cidade (SD 43).
O prefeito que tomar posse no dia 1° de janeiro do préoximo ano ja pode colocar na sua
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agenda de compromissos o seguinte recado... (SD 44). '*!

Um dos maiores desafios para os novos governantes serd a inclusdo digital (SD 45).
A opiniiio dos (e)leitores (SD 46). '**

Seis prioridades (listadas abaixo) foram indicadas pelos santa-marienses em pesquisa
encomendada pelo Didrio. (...). As demais prioridades da série (confira no lado direito da
pégina) também sio problemas que afligem os eleitores (SD 47). '

No levantamento feito pelo Diario com base nos dados do TSE... (SD 48).
As tfﬁ%as—feiras, até o dia 30 de setembro, ‘Diario’ mostrara os planos dos concorrentes (SD
49).

Na quarta reportagem da série sobre..., 0 Didrio mostrou as dificuldades das criangas que...
O primeiro tema foi satde, apresentado nos dias 12 e 13 de julho. O segundo foi empregos,
publicado na edicdo dos dias 19 e 20 de julho. O terceiro foi empregos... (SD 50). 147

Neste final de semana, o Didrio contou a situacao de... A reportagem também mostrou...
(SD 51). '*

Hoje, o Didrio apresenta as propostas dos candidatos para a drea da educacdo. Cada um
teve 0 mesmo espago, conforme acordo entre o Didrio e as coordenacoes de campanha,
assim como o mesmo tempo para enviar as respostas. Até o dia 30 de setembro, o Didrio
publicara as respostas dos candidatos para temas considerados prioridades pelos eleitores
(SD 52). '¥

2 e 3 de agosto: ‘Diario’ mostrou o problema da educa¢ido municipal (SD 53).
Confira quantos pontos de luz hd em cada regido da cidade e nos distritos (SD 54).

Cabe ao futuro prefeito o desafio de melhorar a qualidade da iluminacdo publica (SD 55).
152

142

145

150
151

Uma das prioridades do futuro prefeito de Santa Maria devera ser iluminar o caminho das
Micheles, dos Willians... (SD 56). '>*

Hoje, Santa Maria tem 18.972 pontos de iluminagdo, nas oito regidoes da cidade e nos nove
distritos (veja quadro ao lado) (SD 57). '**

Opinido dos (e)leitores (SD 58). '*°

Seis prioridades (listadas abaixo) foram indicadas pelos santa-marienses em pesquisa
encomendada pelo Didrio. (...). As demais prioridades da série (confira no lado direito
inferior da pagina) também sdo problemas que afligem os eleitores (SD 59). 16

No ano passado, a prefeitura sofreu cortes de iluminacdo. Veja os locais que ficaram no
breu (SD 60). "’
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A conta de iluminacdo puiblica tem sido um pesadelo para a prefeitura (veja quadro) (SD
Mesmo que hoje os trés candidatos possam ndo admitir a criacdo da taxa de iluminacdo, €
muito provavel que o sucessor de Valdeci Oliveira tenha de mudar de idéia... (SD 62). '

O ideal seria substituir as 1ampadas de vapor de mercurio pelas de vapor de sédio no restante
da cidade. Mas, para isso, a prefeitura (})recisa de dinheiro. Esse é s0 um dos desafios do
setor para o futuro prefeito (SD 63). '°

As tflzggas—feiras, até o dia 30 de setembro, ‘Didrio’ mostrara os planos dos candidatos (SD
64).

Na quinta reportagem da série sobre..., 0 Didrio mostrou os problemas causados pela falta
de iluminagdo publica. O primeiro tema foi saide, apresentado nos dias 12 e 13 de julho. O
segundo foi empregos, na edicdo dos dias 19 e 20 de julho. Seguranca, foi o terceiro, na
edicdo dos dias 26 e 27 de julho. O quarto tema foi educacdo, publicado nos dias 2 e 3 de
agosto (SD 65). 162

Neste final de semana, o Didrio mostrou as dificuldades enfrentadas pelos estudantes... A
reportagem também mostrou... (SD 66). 163

Hoje, o Didrio apresenta as propostas dos candidatos para solucionar os problemas da
iluminag@o publica. Cada um teve o mesmo espaco, conforme acordo entre o Didrio e as
coordenacoes de campanha, assim como o mesmo tempo para enviar as respostas. Até 30 de
setembro, o Didrio publicara as respostas dos candidatos para temas prioritarios para os
eleitores (SD 67). 104

9 e 10 de agosto: ‘Didrio’ mostrou o problema da falta de iluminagdo (SD 68).
Opiniao dos (e)leitores (SD 69). 166

Seis prioridades (ao lado) foram indicadas pelos santa-marienses em pesquisa
encomendada pelo Didrio. (...). As demais prioridades da série (confira no quadro acima)
também sdo problemas que afligem os eleitores (SD 70). '%’

Quando o assunto é lixo e limpeza urbana, o préximo prefeito de Santa Maria tera um
longo desafio pela frente... (SD 71). '

165

Para piorar, o recolhimento é feito apenas uma vez por semana (veja o quadro) (SD 72). '’

Que o novo aterro sanitdrio € uma alternativa infinitamente mais ecoldgica do que o antigo
lixdo, (confira no quadro da pagina 21), ndo restam dividas (SD 73). '"°

O descaso se arrastava hd mais de 10 anos, apesar das exigéncias feitas pelo Judiciario
(veja a “novela” no quadro da pagina 21) (SD 74). !

E néo abandonar a drea também é um desafio para o préximo prefeito (SD 75). '
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As teiggas—feiras, até o dia 30 de setembro, ‘Didrio’ mostrara os planos dos candidatos (SD
76).

Na sexta reportagem da série sobre..., 0 Didrio mostrou os problemas da limpeza urbana e
do recolhimento de lixo na cidade. O primeiro tema apresentado foi saide... O segundo foi
empregos... Seguranca foi o terceiro... O quarto foi educacdo... Ja o quinto tema foi
iluminagdo... (SD 77). '™

No ultimo fim de semana, o Didrio mostrou as dificuldades enfrentadas pela... A
reportagem também mostra... (SD 78). 175

Hoje, o Didrio apresenta as propostas dos candidatos para solucionar os problemas da
limpeza urbana e do recolhimento do lixo. Cada um dos candidatos teve 0 mesmo espago,
conforme acordo feito entre o Didrio e as coordenacdes de campanha, assim como o
mesmo tempo para enviar as respostas. Até o dia 30 de setembro, o Didrio publicara as
respostas dos candidatos (SD 79). 176

16 e 17 de agosto: ‘Diario’ mostrou a dificuldade da limpeza (SD 80).

Além disso, a dificuldade para estacionar no centro... sdo apenas alguns dos desafios que o
préximo prefeito de Santa Maria tera de enfrentar (SD 81). '7®

Entre os pontos criticos apontados por 15 pessoas ouvidas pelo Didrio — entre taxistas...,
estdo a Acampamento... (SD 82). 179

177

Portanto, grandes (e pequenas também) obras precisam ser viabilizadas pelo proéximo
prefeito (SD 83). '%

Algumas iniciativas podem ser uma heranca positiva ao novo prefeito (SD 84). '*!

Trinta e um. Esse é o ndmero da mais triste das estatisticas do transito. E o nimero de mortes
contabilizado pelo Didrio de 1° de janeiro deste ano a 22 de agosto em Santa Maria. (...).
Diminuir esse nimero € missao do novo prefeito (SD 85). 182

Dé uma breve caminhada pela Acampamento, pela Floriano Peixoto e pela Venancio Aires.

Vocé vai sentir que precisa estar sempre de olhos bem abertos (SD 86). >

Ao novo prefeito, nio bastard boa vontade. Sdo necessarios planejamento... (SD 87). '**

Em abril deste ano, o Didrio contou a historia de... (SD 88). 185

As tercas-feiras, até o dia 30 de setembro, ‘Diario’ mostrara os planos dos candidatos (SD
80), 180

Na sétima reportagem da série sobre os temas que devem ser considerados prioridades
para o novo prefeito de Santa Maria, o Didrio mostrou os problemas do transito. O
primeiro tema apresentado foi saidde... O segundo foi empregos... Seguranca foi o
terceiro... O quarto foi Educacdo... O quinto foi iluminacio... O sexto tema foram lixo e
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limpeza urbana... (SD 90). 187

No ultimo final de semana, o Didrio mostrou as dificuldades enfrentadas pelo motorista...
(SD91). '*

Hoje, o Didrio apresenta as propostas dos candidatos para solucionar os problemas do
transito. Cada um teve o mesmo espaco, conforme acordo entre o Didrio e as coordenacoes
de campanha, assim como 0 mesmo tempo para enviar as respostas. Até o dia 30 de setembro,
o Didrio publicara as propostas (SD 92). '*

23 e 24 de agosto: ‘Diario’ mostrou a dificuldade das ruas (SD 93).

Melhorar isso deve ser um dos desafios do futuro prefeito, até porque, hoje a légica tem
sido de que quanto menos gente usa 6nibus, menor é a receita das empresas... (SD 94). '*!

Na terca-feira, o Didrio entrou em trés 6nibus que iam para o campus... (SD 95). 192

Em marco, ‘Didrio’ mostrou a existéncia de um novo servico na cidade, o dos carros
discretos que levam os passageiros (SD 96). '

Outro assunto que deve ser visto de perto pelo futuro prefeito ¢ a venda de concessodes de
txis... (SD 97). '**

As tercas-feiras, até o dia 30 de setembro, ‘Didrio’ mostrari os planos dos candidatos (SD
98). 1%

Na oitava reportagem da série sobre os temas que devem ser prioridade para o novo
prefeito de Santa Maria, o Didrio mostrou os problemas do transporte. Desde a edicao dos
dias 12 e 13 de julho, as reportagens ja trataram dos temas satide, empregos... (SD 99). '*°
No ultimo final de semana, o Didrio mostrou as dificuldades da... A reportagem também
falou... (SD 100). '’

Hoje, o Didrio apresenta as propostas dos candidatos para solucionar os problemas do
transporte. Cada um dos trés concorrentes teve o mesmo espago, conforme acordo feito
entre o Didrio e as coordenacoes de campanha, assim como 0 mesmo tempo para enviar as
propostas. Até o dia 30 de setembro, o Didrio publicar as respostas (SD 101). '*®

30 e 31 de agosto: ‘Didrio’ mostra as dificuldades do transporte (SD 102). '

E osso duro, prefeito (SD 103). 200

Questdes ambientais devem entrar na lista de prioridades do futuro prefeito (SD 104).
... Amigo ndo sabe dessa problemadtica, mas tem muitos amigos — seres humanos, cidadaos e
eleitores — que gostariam que o proximo prefeito se comprometesse em criar politicas
piblicas que controlassem a populacio de cdes e gatos... (SD 105). 2

Do futuro prefeito, os protetores dos animais esperam politicas publicas que facam o
controle populacional de cies e gatos... (SD 106). **
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Mas a falta de informagao, podas e cortes... sao alguns dos problemas que o futuro prefeito
de Santa Maria vai encontrar nessa area (SD 107). 2*

As tercas-feiras, até o dia 30, ‘Diario’ mostrara os planos dos trés candidatos a prefeitura
para resolver seus principais problemas da cidade (SD 108). **

Na nona reportagem da série sobre os temas que devem ser prioridade para o novo
prefeito de Santa Maria, o Didrio mostrou os problemas do meio ambiente. Desde a edicao
dos dias 12 e 13 de julho, as reportagens ja trataram dos temas saide, empregos... (SD
109). >

No dltimo fim de semana, o Didrio mostrou as dificuldades enfrentadas por Amigo, um dos
tantos cachorros... (SD 110). 207

Hoje, o Didrio apresenta as propostas dos candidatos para solucionar os problemas do
meio ambiente. Cada um dos trés concorrentes teve o mesmo espago, conforme acordo feito
com as coordenagdes de campanha, assim como 0 mesmo tempo para enviar as propostas. Até
o dia 30, as respostas sobre os principais desafios serdo publicadas. Os préximos problemas
mostrados pela série, que comecou no dia 12 de julho, seriao cultura, a assisténcia social,
os esportes e o lazer (SD 111). 208

O candidato peemedebista foi o que mais cresceu em relagdo a primeira pesquisa, publicada
na ediciio de 12 e 13 de julho pelo Didrio (SD 112). **

O prefeito pode ajudar a por em prética projetos culturais (SD 113). *'°

Um dos desafios do préoximo prefeito é dar um rumo a esse importante instrumento cultural
211
(SD 114).

Se a cultura de Santa Maria estd passando por uma série de mudancas, vale o novo prefeito
olhar com atencao para todas essas reformas e revitalizacdes e fazé-las virar realidade (SD
115). 2"

As tercas-feiras, até o dia 30, ‘Didrio’ mostrari os planos dos candidatos 2 prefeitura para
os problemas da cidade (SD 116). 213

Na décima reportagem da série sobre os temas que devem ser prioridades para o novo
prefeito de Santa Maria, o Didrio mostrou os problemas da drea cultural da cidade. Desde a
edicio dos dias 12 e 13 de julho, as reportagens ja trataram dos temas satde, empregos...
(SD 117). *"*

No ultimo final de semana, o Didrio mostrou as dificuldades enfrentadas pelo musico... (SD
118). %"

Um dos desafios do proximo prefeito € dar um rumo... (SD 119).
Hoje, o Didrio apresenta as propostas dos candidatos para solucionar os problemas da
cultura. Cada um teve o mesmo espaco, conforme acordo feito com as coordenacoes de

216
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campanha, assim como 0 mesmo tempo para enviar as propostas. Até o dia 30, as respostas
sobre os principais desafios serdo publicadas. Os proximos problemas mostrados pela série
serao a assisténcia social, os esportes e o lazer (SD 120). 217

Com base nos dados do site do Tribunal Superior Eleitoral (TSE), o Didrio fez um
levantamento das profissdes dos candidatos a Camara... (SD 121). 218

Desafio é implantar um sistema que integre governo, sociedade civil... (SD 122). >

Entao, prefeito, mao na massa: a cidade s6 tem duas unidades (SD 123). 220

Outra preocupacao que o futuro prefeito deve ter diz respeito a infra-estrutura de prédios
publicos... (SD 124). %!

As tercas-feiras, até o dia 30, ‘Diario’ mostrara os planos dos candidatos 4 prefeitura
grandes temas da cidade (SD 125). 222

Na peniltima reportagem da série sobre os temas que devem ser prioridade para o novo
prefeito de Santa Maria, o Didrio mostrou os problemas da assisténcia social da cidade.
Desde a edi¢do dos 12 e 13 de julho, as reportagens ja trataram dos temas satde... (SD
126). **

No dltimo final de semana, o Didrio mostrou as dificuldades enfrentadas pela familia de...
(SD 127). **

E também desafio do novo prefeito contratar mais profissionais do servico social (SD 128).
225

Hoje, o Didrio apresenta as propostas dos candidatos para melhorar a assisténcia social.
Cada um teve o mesmo espago, conforme acordo feito com as coordenacgoes de campanha,
assim como o mesmo tempo para enviar as propostas. Até a proxima terca-feira, dia 30, as
respostas sobre os principais desafios serao publicadas. Os proéoximos problemas
mostrados pela série serao esporte e lazer (SD 129). 226

Por essa competi¢do da vida, muitos atletas passam. Todos esperam vencé-la com a ajuda do
préximo prefeito eleito (SD 130). **’

Na ponta do lapis, R$50 pode até ndo parecer muito, mas quem sente no bolso essa despesa
pede que o proximo prefeito dedique um pouquinho mais de aten¢do ao esporte amador...
(SD 131). >

A construcdo de um estddio municipal estd na lista de pedidos ao futuro mandatario da
cidade (SD 132). **

Eis uma pergunta simples e direta que o préoximo prefeito tera de responder: Santa Maria
tem espacos publicos de lazer em quantidade suficiente? (...). O futuro administrador do
municipio sabe que tera a obrigacao de investir nesse quesito a partir de janeiro do ano que
vem (SD 133).

27 Didrio de Santa Maria, 16 de setembro de 2008, p.8.

218 Digrio de Santa Maria, 17 de setembro de 2008, p.10.

2% Dirio de Santa Maria, 20 e 21 de setembro de 2008, p.18.
20 Digrio de Santa Maria, 20 e 21 de setembro de 2008, p.18.
221 Dirio de Santa Maria, 20 e 21 de setembro de 2008, p.18.
222 Dirio de Santa Maria, 23 de setembro de 2008, p.8.

22 Digrio de Santa Maria, 23 de setembro de 2008, p.8.

224 Didrio de Santa Maria, 23 de setembro de 2008, p.8.

% Didrio de Santa Maria, 23 de setembro de 2008, p.8.

226 Didrio de Santa Maria, 23 de setembro de 2008, p.8.

7 Didrio de Santa Maria, 27 e 28 de setembro de 2008, p.16.
¥ Didrio de Santa Maria, 27 e 28 de setembro de 2008, p.18.
¥ Didrio de Santa Maria, 27 e 28 de setembro de 2008, p.18.
20 Dirio de Santa Maria, 27 e 28 de setembro de 2008, p.19.



108

46 paginas de desafios (SD 134). **!

Série de reportagens mostrou problemas que terdo de ser combatidos pelo préximo
prefeito (SD 135). >

A reportagem que apresenta ao préximo prefeito de Santa Maria os desafios nas areas de
esportes e lazer encerra uma série de reportagens que o Didrio estreou na edi¢ao de 12 e
13 de julho. Sempre nos finais de semana, o jornal apresentou aos (e)leitores e,
principalmente, ao proximo prefeito de Santa Maria os principais desafios que ele tera
de enfrentar depois de assumir o mais alto cargo do Executivo (SD 136). ***

Foram 46 paginas publicadas em 12 edicdes. As seis primeiras prioridades apresentadas
na série foram indicadas pelos proprios santa-marienses, em uma pesquisa realizada em
setembro do ano passado (SD 137). 234

Os demais problemas retratados pela série... também afligem os santa-marienses e devem

ter lugar certo na agenda de desafios do préximo comandante de Santa Maria (SD 138).
235

Para a agenda de quem comandar a cidade (SD 139). 236

Desde o final de julho, o ‘Diario’ apresenta uma série de reportagens sobre os desafios
do futuro prefeito. O primeiro tema foi saide. O wltimo, que esta nas paginas 16 a 19
desta edicdo, ¢ esportes e lazer (SD 140). **’

Desafios — De 13 de julho até o dltimo final de semana, ‘Diario’ mostrou os grandes temas
da cidade (SD 141). **

Na ultima reportagem da série sobre os temas que devem ser prioridade para o novo
prefeito de Santa Maria, o Didrio mostrou os problemas dos esportes e do lazer. Desde a
edicdo dos dias 12 e 13 de julho, as reportagens j4 trataram dos temas sadde... (SD 142). >

No dltimo final de semana, o Didrio mostrou as dificuldades enfrentadas pelo atleta... (SD
143). %

Hoje, o Didrio apresenta as propostas dos candidatos para melhorar os esportes e o lazer.
Cada um teve o mesmo espaco, conforme acordo com as coordenacoes de campanha, assim
como 0 mesmo tempo para enviar as propostas. Com as propostas, o Didrio encerra a série

de report%4g1en5 que tratou dos principais temas que devem ser considerados prioridades
(SD 144).

27 e 28 de setembro — Problemas dos esportes e do lazer encerraram a série do ‘Diario’ (SD
145). %

Para tentar desvendar um pouco desse mundo particular de Sandra Feltrin (P-Sol), Cezar
Schirmer (PMDB) e Paulo Pimenta (PT), o Didrio entrevistou os trés, perguntando coisas
fora do mundo das urnas (SD 146). 243

Tanto Sandra quanto Pimenta receberam o Didrio em casa... Schirmer preferiu... Vocé vai

2! Dirio de Santa Maria, 27 e 28 de setembro de 2008, p.20.
22 Dirio de Santa Maria, 27 e 28 de setembro de 2008, p.20.
23 Digrio de Santa Maria, 27 e 28 de setembro de 2008, p.20.
2% Digrio de Santa Maria, 27 e 28 de setembro de 2008, p.20.
2% Digrio de Santa Maria, 27 e 28 de setembro de 2008, p.20.
2% Digrio de Santa Maria, 27 e 28 de setembro de 2008, p.20.
> Didrio de Santa Maria, 27 e 28 de setembro de 2008, p.20.
¥ Didrio de Santa Maria, 30 de setembro de 2008, p.11.

% Didrio de Santa Maria, 30 de setembro de 2008, p.11.

% Didrio de Santa Maria, 30 de setembro de 2008, p.11.

! Didrio de Santa Maria, 30 de setembro de 2008, p.11.

2 Didrio de Santa Maria, 30 de setembro de 2008, p.11.

28 Digrio de Santa Maria, 4 e 5 de outubro de 2008, p.15.
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descobrir, por exemplo, que Sandra sonhava em ser jornalista, Schirmer queria seguir a
carreira diplomética, e Pimenta quase foi jogador de futebol. Quer saber mais curiosidades?
Confira nas paginas 16 a 18 (SD 147). ***

Sandra cresceu 2,1% neste tltimo levantamento em relacdo a pesquisa anterior (tinha 4,9%),
divulgada no Didrio de 13 ¢ 14 de setembro (SD 148). **°

Os entrevistadores ainda perguntaram se o eleitor j4 tem o seu voto decidido... (confira
quadro “Decisao do voto’’). Também aparecem na pesquisa o indice de rejei¢do... (confira
quadro “Rejeicao”). Além disso, a pesquisa revela quem o eleitor acredita que ird vencer...
(confira quadro “Expectativas de vitéria’) (SD 149). 246

Sdo pessoas que levam a sério o significado da palavra cidaddo... Sdo bons exemplos que o
Didrio mostra nesta reportagem (SD 150). **

A FD 1 - ‘Aquele’ que mostra as prioridades/preferéncias dos eleitores e os desafios a
serem enfrentados pelo novo prefeito de Santa Maria foi a formacgdo discursiva que
identificamos nos textos do jornal Didrio de Santa Maria que constituem o corpus, de 12 e 13
de julho a 4 e 5 de outubro de 2008. Essa foi a formacgdo discursiva predominante nos
discursos autorreferenciais do jornal Didrio de Santa Maria no periodo que antecedeu as
eleicdes municipais de 2008, totalizando 150 sequéncias discursivas.

Podemos identificar por meio das sequéncias discursivas da FD 1 que praticamente
todos os discursos autorreferenciais dos 41 textos do Didrio de Santa Maria que constituem o
corpus tinham a intencionalidade de produzir o efeito de sentido de que o jornal era ‘aquele’
que tinha por fun¢do mostrar quais eram as prioridades e preferéncias dos eleitores. Ou seja,
mostrar o que esses eleitores necessitavam para melhorar suas vidas no municipio, bem como
sendo ‘aquele’ que ao mesmo tempo em que mostrava essas necessidades dos eleitores
também mostrava os desafios a serem enfrentados pelo novo prefeito de Santa Maria. Com
1sso, o jornal se colocava como mediador entre os eleitores e os candidatos a prefeito e
vereadores, como sendo necessdrio para mostrar as necessidades dos eleitores e os rumos que
deveriam ser tomados pelos candidatos, conforme podemos observar nas SDs 1, 2, 8, 12, 13,
17,23, 24, 25, 26, 27 e etc.

Ainda nessa formacao discursiva foi possivel identificarmos, por meio de inumeras
SDs, como o jornal Didrio de Santa Maria procurou mostrar o seu proprio esforco para
planejar uma cobertura das elei¢des de 2008, ja que em diversas reportagens e matérias o
jornal relembra como chegou a sequéncia de reportagens sobre as 12 prioridades dos eleitores,

contando sobre a empresa que contratou para fazer a pesquisa sobre essas prioridades, bem

** Didrio de Santa Maria, 4 ¢ 5 de outubro de 2008, p.15.
*» Didrio de Santa Maria, 4 ¢ 5 de outubro de 2008, p.14.
6 Diario de Santa Maria, 4 ¢ 5 de outubro de 2008, p.14.
24 Dirio de Santa Maria, 4 e 5 de outubro de 2008, p.21.
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como explica e justifica o espaco destinado nas tergas-feiras as propostas dos candidatos a
prefeito em relacdo as prioridades que foram divulgadas nos finais de semana. Também
nessas SDs foi possivel observar uma estratégia discursiva do jornal Didrio de Santa Maria
para marcar o seu papel nas eleicoes de 2008 ao se autorreferenciar como o “Didrio” —
‘Diario’ em italico ou entre aspas, respectivamente, destacando o seu nome em todos os

textos, conforme podemos identificar em todas as SDs.

Quadro 7 — Formacao discursiva 2 do Diario de Santa Maria e sequéncias discursivas
FD 2 - ‘Aquele’ que ensina o (e)leitor a escolher os melhores candidatos®*®

Sequéncias Discursivas (SDs):
Veja o que os trés candidatos a prefeitura de Santa Maria propdem para resolver o problema
(SD 1). **
Essa ¢ uma forma de o eleitor conhecer melhor os candidatos e suas propostas. Sao
promessas para recortar, guardar e cobrar (SD 2). 230
Veja o czlue os trés candidatos a prefeitura de Santa Maria propdem para resolver o problema
(SD 3). !
E uma forma de o eleitor conhecer melhor o candidato e suas propostas. Sdo promessas para
recortar, guardar e cobrar (SD 4). 22
Recorte, guarde e cobre (SD 5). 253

Veja o que os trés candidatos a prefeitura de Santa Maria propdem para resolver o problema
(SD 6). >*

Confira uma radiografia dos 113 concorrentes a Camara de vereadores (SD 7).

Veja o valor total de bens dos candidatos a vereador de Santa Maria, em ordem decrescente,
conforme a declaracio feita a Justica Eleitoral. Também veja quem informou néo ter bens
(SD 8). *°

Para quem quiser saber mais sobre seu candidato, pode acessar o site
www.tse.gov.br/internet/eleicoes/divulg-cand.htm, selecionar o Estado, a cidade e o nome do
candidato para ter acesso... (SD 9). 237

Recorte, guarde e cobre (SD 10).
Veja o q121569 os trés candidatos a prefeitura de Santa Maria propdem para resolver o problema
(SD 11).

Recorte, guarde e cobre (SD 12).

255

258

260

¥ Formacio discursiva identificada nos textos do jornal Didrio de Santa Maria que constituem o corpus, de 15
de julho a 30 de setembro de 2008.

* Didrio de Santa Maria, 15 de julho de 2008, p.6.
> Didrio de Santa Maria, 15 de julho de 2008, p.6.
! Didrio de Santa Maria, 22 de julho de 2008, p.6.
2 Didrio de Santa Maria, 22 de julho de 2008, p.6.
3 Didrio de Santa Maria, 29 de julho de 2008, p.6.
»* Didrio de Santa Maria, 29 de julho de 2008, p.6.
3 Didrio de Santa Maria, 4 de agosto de 2008, p.8.
» Diario de Santa Maria, 4 de agosto de 2008, p.8.
»7 Didrio de Santa Maria, 4 de agosto de 2008, p.8.
»% Didrio de Santa Maria, 5 de agosto de 2008, p.8.
> Didrio de Santa Maria, 5 de agosto de 2008, p.8.
200 Digrio de Santa Maria, 12 de agosto de 2008, p.6.
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Veja o que os trés concorrentes a prefeitura de Santa Maria propdem para resolver o problema
261
(SD 13).

Recorte, guarde e cobre (SD 14).

Veja o que os trés concorrentes a prefeitura de Santa Maria propdem para resolver o problema
263
(SD 15).

Recorte, guarde e cobre (SD 16).

Veja o que os trés concorrentes a prefeitura de Santa Maria propdem para resolver o problema
(SD 17). >

E isso que o Didrio revela nesta reportagem. Conheca quem siio e um pouco da rotina
daqg&les que convivem lado a lado com os candidatos a prefeitura de Santa Maria (SD
18).

Nas eleicoes, vocé € o patrao. Escolha bem seus funciondrios. O poder do (e)leitor — Este é
um dos aniincios que serao publicados no ‘Diario’ e nos demais jornais do Grupo RBS
(SD 19).

Escolha bem quem vai trabalhar para voc€. Essa € a principal mensagem da campanha
institucional do Grupo RBS para as eleicOes municipais deste ano. Os antncios serao
lancados hoje e se estenderao até 5 de outubro, dia do pleito, no Rio Grande do Sul e em
Santa Catarina (SD 20). 268

Os comerciais destacam a necessidade de o eleitor buscar informagdes sobre os
concorrentes para poder fazer a melhor escolha na urna eletronica. A analise do perfil dos
candidatos é comparada a uma selecdo para emprego, com avaliacdo do curriculo da pessoa
interessada na vaga (SD 21). 269

No Didrio e nos demais jornais do Grupo RBS, a campanha segue a mesma linha,
ressaltando o eleitor como patrao, e os candidatos como concorrentes a um emprego. Em
anuncios, serdo apresentadas questdes como: “Vocé contrataria alguém sem referéncias?”.
Na Internet, havera dois modelos de pecas que buscam a interatividade e a reflexdo (SD
22). 210

Recorte, guarde e cobre (SD 23).
Veja o que os trés concorrentes a prefeitura de Santa Maria propdem para resolver o problema
(SD 24). %"

Recorte, guarde e cobre (SD 25).
Recorte, guarde e cobre (SD 26).
Repare, caro (e)leitor. Em época de caca a votos, os discursos politicos, muitas vezes,
vém carregados de frases como “satide serd a nossa prioridade”, “educa¢do em primeiro
lugar” ou “gerar empregos € nossa meta” (SD 27). o

262

264

271

273
274

%! Disrio de Santa Maria, 12 de agosto de 2008, p.6.
262 Digrio de Santa Maria, 19 de agosto de 2008, p.6.
263 Digrio de Santa Maria, 19 de agosto de 2008, p.6.
264 Digrio de Santa Maria, 26 de agosto de 2008, p.6.
265 Digrio de Santa Maria, 26 de agosto de 2008, p.6.
266 Digrio de Santa Maria, 30 e 31 de agosto de 2008, p.8.
267 Dirio de Santa Maria, 1° de setembro de 2008, p.8.
268 Disrio de Santa Maria, 1° de setembro de 2008, p.8.
2 Disrio de Santa Maria, 1° de setembro de 2008, p.8.
20 Disrio de Santa Maria, 1° de setembro de 2008, p.8.
2! Disrio de Santa Maria, 2 de setembro de 2008, p.8.
2”2 Di4rio de Santa Maria, 2 de setembro de 2008, p.8.
3 Didrio de Santa Maria, 9 de setembro de 2008, p.12.
2" Digrio de Santa Maria, 16 de setembro de 2008, p.8.



112

Recorte, guarde e cobre (SD 28). 276

Recorte, guarde e cobre (SD 29). 27

A FD 2 — ‘Aquele’ que ensina o (e)leitor a escolher os melhores candidatos foi a
formacgdo discursiva que identificamos nos textos do jornal Didrio de Santa Maria que
constituem o corpus, de 15 de julho a 30 de setembro de 2008. Nas 29 sequéncias discursivas
que identificamos na FD 2 o jornal Didrio de Santa Maria se coloca como sendo aquele que
ensina o “(e)leitor” a escolher os melhores candidatos.

Ao nomearmos a FD 2 usamos a forma “(e)leitor” porque grande parte dos discursos
que analisamos referente a FD 2 utilizava essa forma — (e)leitor — possibilitando
interpretarmos que nessa forma de escrever o jornal Didrio de Santa Maria buscou dar o
sentido de que o eleitor bem informado sobre os candidatos seria aquele que tivesse a
oportunidade de ler o jornal Didrio de Santa Maria.

A estratégia discursiva principal das SDs dessa FD 2 foi o uso dos verbos no
imperativo, como “veja”, “recorte, guarde e cobre”, “confira”, “conhec¢a”, “escolha”, etc., no
sentido de procurar orientar, ensinar o “(e)leitor” a escolher os melhores candidatos para o
municipio de Santa Maria, bem como de incentivar esse eleitor a praticar a acdo, de buscar
informacdes, conhecer, cobrar, etc., de ser pré-ativo e possuir poder de escolha. Poder esse
que de certo modo ndo remete apenas ao periodo eleitoral, mas também ao préprio poder de

escolha de informacao, de optar pelo “melhor” jornal, por exemplo.

Quadro 8 — Formacao discursiva 3 do Diario de Santa Maria e sequéncias discursivas
FD 3 - ‘Aquele’ que mostra a rotina e os esforcos dos candidatos e assessores na disputa
pelos votos dos eleitores 278

Sequéncias Discursivas (SDs):

Durante cerca de seis horas, ‘Diario’ acompanhou os prefeituraveis (SD 1). "

Para dar uma idéia de como € a rotina de..., no dltimo més de disputa eleitoral, a reporter do
Didrio Jaqueline Silveira ficou seis horas — das 10h as 16h — com cada um deles, de 3 a 5
de setembro. Os candidatos escolheram o dia para o acompanhamento (SD 2). 2%
Acompggllhe um pouco dessa rotina agitada dos trés candidatos a prefeito nas paginas 12 a 16
(SD 3).

Em época de campanha eleitoral, niio tem tempo ruim para pedir voto (SD 4). ***

25 Dirio de Santa Maria, 20 e 21 de setembro de 2008, p.16.

276 Digrio de Santa Maria, 23 de setembro de 2008, p.8.

77 Didrio de Santa Maria, 30 de setembro de 2008, p.11.

™ Formagio discursiva identificada nos textos do jornal Didrio de Santa Maria que constituem o corpus, de 13 e
14 de setembro a 4 e 5 de outubro de 2008.

" Didrio de Santa Maria, 13 e 14 de setembro de 2008, p.11.

0 Didrio de Santa Maria, 13 e 14 de setembro de 2008, p.11.

*! Didrio de Santa Maria, 13 e 14 de setembro de 2008, p.11.

282 Digrio de Santa Maria, 13 e 14 de setembro de 2008, p.12.
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Assessores ndo deixam o Didrio entrar em uma sala onde hé o planejamento da agenda (SD
5), 283

- Fica ligado que eles estdo nos perseguindo — brinca Pimenta, referindo-se a equipe do
Didrio (SD 6). ***

Entre um compromisso e outro de uma agenda cheia no fim de semana, os trés candidatos

a prefeitura de Santa Maria comentaram os resultados da segunda pesquisa eleitoral,
publicada no Didrio (SD 7). **°

A agenda dos candidatos a prefeitura de Santa Maria teve uma atividade dedicada aos
jovens na tarde de sexta-feira. Um encontro promovido pelo caderno Kzuka, que circula
toda sexta-feira no Didrio (SD 8). 2%

E um pouco desse dia-a-dia conturbado, regado a horas dentro de um carro, refeicoes-
reldmpago e muita confianca que o Didrio traz nesta reportagem (SD 9). **

Conheca um pouco da rotina e das atribuicoes desses homens que dedicam seu tempo a
ajudar os candidatos a prefeitura na busca de votos (SD 10). 2**

O Didrio fez um passeio pelo centro da cidade e conversou com algumas dessas pessoas para
tracar um breve perfil de quem encontrou nas eleicoes uma chance de emprego ou de
divulgar a sua causa (SD 11). 289

Como boa parte dos militantes nao reside no Centro — 0os que conversaram com o Didrio
moram em Camobi, na Vila Brasilia... (SD 12). 290

Coligagdes das candidaturas a prefeito falaram ao Didrio sobre o trabalho de sua militancia
(SD 13). >

Os candidatos a prefeito de Santa Maria mostraram folego nas 48 horas que antecederam
as elei¢des de domingo (SD 14). 292

Trés reporteres do Didrio acompanharam por cinco horas a rotina de Sandra, Schirmer e
Pimenta e contam como foi a correria (SD 15). **°

Saiba mais sobre como foi a rotina dos trés candidatos que querem comandar Santa
Maria nesta e nas paginas 10 e 12 (SD 16). ***

A FD 3 — ‘Aquele’ que mostra a rotina e os esfor¢os dos candidatos e assessores na
disputa pelos votos dos eleitores foi a formagdo discursiva que identificamos nos textos do
jornal Didrio de Santa Maria que constituem o corpus, de 13 e 14 de setembro a 4 e 5 de
outubro de 2008.

As 16 sequéncias discursivas que expressam o nucleo central de sentido de que o

jornal Didrio de Santa Maria € aquele que mostra a rotina e os esforcos dos candidatos e

28 Digrio de Santa Maria, 13 e 14 de setembro de 2008, p.14.
28 Dirio de Santa Maria, 13 e 14 de setembro de 2008, p.14.
28 Digrio de Santa Maria, 15 de setembro de 2008, p.7.

28 Digrio de Santa Maria, 20 e 21 de setembro de 2008, p.6.
27 Digrio de Santa Maria, 20 e 21 de setembro de 2008, p.10.
8 Didrio de Santa Maria, 20 e 21 de setembro de 2008, p.10.
2 Disrio de Santa Maria, 22 de setembro de 2008, p.7.

Y Disrio de Santa Maria, 22 de setembro de 2008, p.7.

! Disrio de Santa Maria, 22 de setembro de 2008, p.7.

2 Disrio de Santa Maria, 4 e 5 de outubro de 2008, p.8.

23 Disrio de Santa Maria, 4 e 5 de outubro de 2008, p.8.

2% Digrio de Santa Maria, 4 e 5 de outubro de 2008, p.8.
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assessores na disputa pelos votos dos eleitores nos foi possivel identificarmos nos textos
referentes aos momentos em que o jornal Didrio de Santa Maria entrevistou ou acompanhou
os candidatos, sendo que ao mostrar o ‘“esforco” dos candidatos o jornal também
autorreferenciou seu proprio “esforco” em conseguir entrevistas e acompanhar os candidatos,
conforme descrito nas SDs 1, 2, 5, 6, 11 etc.

De um modo geral, observamos uma sinergia entre as trés formagdes discursivas que
identificamos nos discursos autorreferenciais do jornal Didrio de Santa Maria. Isto porque na
FD 1 o jornal se coloca como ‘aquele’ que mostra as prioridades/preferéncias dos eleitores e
os desafios a serem enfrentados pelo novo prefeito de Santa Maria, promovendo de certa
forma a desconfiancga tanto por parte dos eleitores com relagdo a intencdo dos candidatos,
quanto dos candidatos com relag¢do a preferéncia dos eleitores, ja que o jornal problematiza as
questdes sociais que estdo em pauta nas eleicdes e, a0 mesmo tempo, se coloca como um
“espaco publico” importante e decisivo na decisdo dos eleitores € no planejamento dos
candidatos. Ja na FD 2 o jornal se mostra como ‘aquele’ que ndo apenas problematiza (como
na FD1), mas que também ensina o “(e)leitor” a escolher os melhores candidatos, assim como
também, de modo implicito, também “ensina” os candidatos a definir melhor suas propostas
para o eleitor. Na FD 3 o jornal procura amenizar seu discurso em relagdo aos candidatos, ao
“valorizar” o esfor¢o destes ao se colocar como ‘aquele’ que mostra a rotina e os esforcos dos
candidatos e assessores na disputa pelos votos dos eleitores, € a0 mesmo tempo valoriza o seu
proprio “esforco”, ao se autorreferenciar nas acdes de entrevistar, buscar informacdes,
acompanhar os candidatos, encomendar pesquisas de intencdo de votos, procurando
consolidar a relacdo entre o “(e)leitor”, os candidatos e “o Didrio”. Estes nucleos de
sentidos/formacdes discursivas desempenham importancia fundamental na consolidacdo do

contrato de comunicagdo proposto pelo jornal, conforme reiteramos mais adiante.

3.3.2 A cena de enunciacdo e o ethos discursivo

A cena de enunciacdo dos discursos autorreferenciais do jornal Didrio de Santa Maria
possui como cena englobante o tipo de discurso jornalistico, com caracteristicas de ser escrito
de modo direto, “objetivo”, recorrendo em sua maioria a impessoalidade (uso da terceira
pessoa) e ao recurso a fontes de referéncia (pessoas que convivem com a realidade relatada e
fontes oficiais) para dar credibilidade ao texto. Ainda caracteriza a cena de enuncia¢do o
género que é proposto pelas editorias de politica e/ou eleicdoes 2008, que se trata da cena

genérica proposta pelos discursos do jornal que, a primeira vista, se propode a tratar apenas dos
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temas que dao nome a editoria. E complementando a cena de enunciacio temos a cenografia,
que assim como nos textos do jornal A Razdo, possui como caracteristica principal o tom
autorreferencial.

Desse modo, o que possibilitou diferenciar os discursos autorreferenciais do jornal
Diério de Santa Maria em relag@o ao jornal A Razao foram as suas estratégias discursivas, 0s
seus modos de dizer que mostram a imagem que o jornal constréi de si em seus discursos
(ethos discursivo) pelo modo como ele os enuncia. Por essa razdo, vamos descrever de modo
sintético os modos de dizer dos textos autorreferenciais do jornal Didrio de Santa Maria, a fim
de explicitarmos como chegamos a identificacdo do ethos discursivo construido pelo jornal
Diério de Santa Maria no periodo de campanha para as eleicdes municipais de 2008.

A estratégia discursiva predominante nos discursos autorreferenciais do jornal Didrio
de Santa Maria se referiu a intertextualidade, ja que subgéneros da cena genérica que
reforcam a cenografia autorreferencial foram adotados pelo jornal, a fim de dar continuidade e
reiterar os sentidos produzidos pelas estratégias discursivas. Desse modo, a descri¢do analitica
dos discursos que possibilitaram a identificagdo do ethos discursivo do jornal Didrio de Santa
Maria esta organizada do seguinte modo: primeiramente observamos as reportagens referentes
as 12 prioridades indicadas pelos eleitores e pelo jornal Didrio de Santa Maria; depois
descrevemos as 12 matérias (correspondestes as reportagens) que possuem as propostas dos
candidatos; na sequéncia sintetizamos as matérias que tratam das pesquisas eleitorais e
assuntos gerais; e por ultimo descrevemos as matérias que tratam da rotina e perfil dos
candidatos e assessores.

A série de reportagens publicadas pelo Didrio de Santa Maria, de 12 e 13 de julho a 27
de setembro de 2008 (Figura 23 até 34.2), se referia a 12 prioridades (Saide, Empregos,
Seguranca, Educagdo, Iluminacdo, Limpeza e lixo, Transito, Transporte, Meio Ambiente,
Cultura, Assisténcia Social, Esportes) indicadas pelos eleitores (6 delas), em pesquisa
encomendada pelo Grupo RBS, realizada entre os dias 24 e 25 de setembro de 2007, com 600
eleitores de 22 bairros de Santa Maria — RS.

Essas 12 reportagens possuem como estratégia discursiva predominante a narracio de
uma histéria ou situacdo vivida por um ‘“cidaddo comum”, um eleitor de Santa Maria,
procurando mostrar o “drama” que as pessoas carentes sofrem ao necessitar de atendimento
médico, emprego, seguranc¢a, educacdo, iluminacao publica, transporte, etc. Assim, por meio
da narra¢do de um ou mais casos vividos referente a essas e outras necessidades que faziam
referéncia a uma histdria real, dando credibilidade aos textos, as reportagens ainda buscavam

a opinido de fontes oficiais referente aos Orgdos que sdao ou seriam responsaveis pelo
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problema, no sentido de estes colaborarem , _sse
:K" PP\l()RIl)\DI*
NUMERO 1

com o jornal apontando possiveis solucdes

para 0 mesmo.

Além desse modo de escrever, todas
as reportagens estavam diagramadas em um
layout diferenciado, colorido, com contornos

em azul destacando a editoria “Elei¢des

2008”, com a utilizacdo de fotos grandes, Figura 23 — Diario de Santa Maria, 12 e 13 de _]lllhO
de 2008, p.16 e 17.
bem como fotos que ilustravam os
momentos em que o reporter do Didrio de Santa Maria
acompanhou o personagem da histéria contada em cada
reportagem. Além disso, foram utilizados quadros (boxes)
intitulados “A opinido dos (e)leitores”, relembrando em cada
reportagem que as prioridades foram diagnosticadas em uma
pesquisa eleitoral realizada em 2007, e destacando com

fotografias e divulgagao da porcentagem quais as primeiras seis

prioridades (as que realmente foram indicadas pela pesquisa); e

em um outro quadro (diagramado em linha vertical no rodapé

das d .. L. 1 ot f Flgura 23 1 Dlarlo de Santa
as duas primeiras paginas €m algumas réportagens € €m rorma Maria, 12 e 13 de julho de

horizontal em outras) estd a divulgacdo de “A série”, com a 2008, p.18.

data e a prioridade/assunto a ser tratado em cada dia, destacando

[ELEICOES 2008

em outra cor a reportagem que estd sendo tratada na data da

edi¢do, com a indicagdo “Hoje”, bem como mostrando as

reportagens que ja foram publicadas, e agendando as demais

reportagens da série com a prioridade correspondente a cada dia.
A reportagem do final de semana de 12 e 13 de julho de

2008 tratou da Prioridade numero 1 — Satde (Figuras 23, 23.1 e

23.2), e iniciou a abordar a tematica narrando a histéria de

algumas pessoas que precisam madrugar para conseguirem  Figura 23.2 - Didrio de

. . . . Santa Maria, 12 e 13 de
atendimentos nos Postos de Saude de Santa Maria. Além dessas  jyine de 2008, p.19.
histérias narradas no texto, as mesmas sdo reforcadas com
fotografias e desenhos de relégios que ilustram o hordrio em que se chega a um Posto de
Saude para conseguir uma ficha (no caso narrado as Sh 03min, hordrio preciso que refor¢a o

fato de a histdria ter sido acompanhada pela reporter) até o horario da consulta (8h 05min) e



da medicagdo (8h 22min), tudo ilustrado
com fotografias. Além da presenca da
imagem/logomarca  que identifica a
cobertura das eleicdes municipais de 2008.
Toda essa reportagem, assim como as
descritas mais adiante, por apresentar um

cendrio (layout, diagramacdo, uso de

é:f
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fotografias, etc.) e pelo recurso a estratégias
discursivas, apesar de se referir a uma de 2008, p.16 e 17.
determinada temaética, deixa claro o tom autorreferencial, ao
utilizar histérias, fontes que dao credibilidade ao texto,
justificando a veracidade do que € contado pelo repérter do jornal
Diédrio de Santa Maria, bem como ao destaque explicitamente
autorreferente: “De hoje até 27 de setembro, o ‘Didrio’ mostra,
nas edicoes de final de semana, os principais desafios que o novo
prefeito de Santa Maria terd. As prioridades foram apontadas
pelos eleitores”.

A partir do caso narrado foram especificados os principais
problemas, como falta de médicos, falta de saide preventiva,
falta de ambulancias, falta de vagas nas UTIs, etc., com dados
oficiais do Sistema Unico de Sadde (SUS), Secretaria Municipal
de Sadde, da 4* Coordenadoria Regional de Saude, Corpo de
Bombeiros, etc. Todo o texto foi argumentado ainda com

(394

recursos a cenas jd validadas na memodria do leitor, como “é

99, <

melhor prevenir do que remediar’”; “pela verdadeira lei da selecdo
natural instalada nos hospitais”; “mas nem tudo sdo flores”, etc.,
que remetem a fatos, historias, sensagdes, teorias, que sdo do
conhecimento da maioria dos leitores.

A segunda prioridade (Empregos) € abordada na
reportagem “A espera sem fim” (Figuras 24, 24.1 e 24.2),

pulicada na edi¢do de 19 e 20 de julho de 2008, com a mesma

Figura 24 — Diario de Santa Maria, 19 e 20 de julhou

Figura 24.1 — Diario de
Santa Maria, 19 e 20 de
julho de 2008, p.18.

Figura 24.2 — Diario de
Santa Maria, 19 e 20 de
julho de 2008, p.19.

estrutura cenografica e estratégias discursivas descritas na primeira reportagem (recurso a

fotografias, narragcdo de um caso, divulgacdo da pesquisa no quadro “A opinido dos

(e)leitores, divulgacdo de um quadro com “A série”, recurso a cenas validadas como “Quem



vive na batalha em busca de emprego”; “A via-cricis por um emprego’,

desemprego” etc.).

A reportagem narra a histéria de uma
jovem a procura do primeiro emprego, as
dificuldades enfrentadas pela mesma, como
falta de orientacdo, falta de qualificacdo, etc.,
bem como as necessidades dos empresarios,
com dados da Camara de Dirigentes Logistas
(CDL), do Sistema Nacional do Emprego
(Sine), da

Desenvolvimento

Secretaria ~ Municipal  de

Econdmico, etc. Além disso, a

reportagem aponta “‘caminhos alternativos”, como no caso
dos trabalhadores informais e os empreendedoristas.

Essa reportagem ¢ finalizada com o subtitulo “A
licao”, que reforca o sentido da FD 1 descrita
anteriormente: “De um lado, ha muitos santa-marienses em
busca de trabalho. De outro, empresarios dizendo que
sobram vagas e falta qualificacdo. Para o futuro prefeito, o
alerta: serd preciso pOr em pratica as qualidades de um
empreendedor, agindo com planejamento e coragem. A

primeira tarefa € ter dados concretos da realidade local, que

sa0 escassos. A segunda, unir todos os setores
para trabalhar, juntos, contra o mal do
desemprego”.

A reportagem sobre a prioridade 3
(Segurancga) “Viver com medo — Protecdo € o
desejo” (Figura 25 e 25.1), publicada na

edicdo de 26 e 27 de julho de 2008, esta
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“Raio-X do

Figura 25 — Dlarlo de Santa Maria, 26 e 27 de
julho de 2008, p.16 e 17.

AGOES PELA PAZ

PROTECAO
£ 0 DESEJO

PARA CINCO
ASSALTOS

Flgura 25.1 — Diario de Santa
Maria, 26 e 27 de julho de 2008,
p-18.

diagramada no espaco cenografico que foi

estrategicamente planejado pelo jornal para

Figura 26 — Diario de Santa Maria,
agosto de 2008, p.16 e 17.

2e3de

produzir efeitos de sentidos a série de reportagens que abordam sobre as prioridades

“apontadas pelos eleitores”

, conforme j4 descrevemos anteriormente. A reportagem sobre a

temdtica seguranca é desenvolvida partindo do relato narrativo do caso de uma aposentada
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que foi assaltada em sua casa no hordrio em que estava

ELEICOES 2008

) POR UMA
ESCOLA

os momentos de medo e angiistia da aposentada, reforcando MELHOR sz

sesteando (logo apds o almogo). O autor da reportagem relata

este relato com citagdes diretas da vitima e uma foto grande e
escura que mostra a aposentada de costas olhando pela janela
de sua casa o dia claro no lado de fora, seguido de uma
“ilustrac@o” que mostra o cronograma da angustia € medo
sofridos pela mesma: as figuras que Ilembram um

“calendario” ressaltam a data do arrombamento, a data do

trauma no dia seguinte, e a data que indica o dia em que foi

. . ) ) Figura 26.1 — Diario de Santa
instalada uma cerca no muro da casa da vitima a fim de evitar  Maria, 2 e 3 de agosto de 2008,
p-18.

futuros assaltos, sendo que todo esse calendario foi seguido

de fotos ilustrativas.

OES 2008

ELET

Embasado no caso narrado desse assalto a

aposentada, bem como os sentimentos de medo e angustia

narrados pelo autor da reportagem, o mesmo conclui:

z

“Assim € viver em Santa Maria...”, justificando que

apesar dos indices de criminalidade estarem em queda

A EDUCACAO NA'
REDE MUNICIPAL
a5

nao deixa de ser preocupante a média de sete assaltos por

dia na cidade, citando os tipos de roubos, ataques a

(((((

pedestres, assaltos, etc., o que é reforcado com um box s

que mostra “O panorama da criminalidade em Santa Figura 26.2 - Didrio de Santa Maria, 2
e 3 de agosto de 2008, p.19.

Maria”.

A partir do caso narrado o jornalista apresenta os indices de criminalidade e aponta
uma possivel causa para o nimero de assaltos.
Na sequéncia, sem apresentar outros casos ou o, : SOBALUZ
possiveis causas para a inseguranga na cidade
o jornalista direciona a reportagem para
apontar possiveis solucdes para o problema

como contratagdo de mais policiais nas ruas,

parcerias com outras institui¢des, iluminagdo

publica em dia, etc. até a questdo da

I . ) Figura 27 — Diario de Santa Maria, 9 e 10 de agosto
prevengdo: “Se o futuro prefeito ainda achar  ge 7908, pi6el7.
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que pode fazer pouco pela seguranca publica, d4 para investir muito em preven¢do. Afinal,

ndo € segredo que os indices de criminalidade sdo menores
em comunidades que t€m acesso pleno a saide, a educacdo,
ao emprego...”. Observamos que s6 no final é que o autor
coloca como “prevencdo” o acesso pleno a alguns direitos
fundamentais dos seres humanos, o que pode ser considerado
como as legitimas causas da criminalidade (a falta de acesso
pleno a sauide, a educagdo, ao emprego, etc.).

A prioridade 4 (Educacgdo), abordada na reportagem
“Licdo para prefeito” (Figuras 26, 26.1 e 26.2) foi publicada
na edicao de 2 e 3 de agosto de 2008, tendo as mesmas

caracteristicas cenogréaficas e estratégias discursivas das

reportagens ja descritas acima. A temdtica educagdo foi
abordada procurando relatar as histérias e dificuldades
enfrentadas por alunos, professores e pais de alunos que
estudam em escolas publicas, bem como as necessidades de
melhorias apontadas por estes e institui¢des oficiais, com
dados da prépria Secretaria Municipal de Educagdo e do
Sindicato dos Professores Municipais de Santa Maria. A
reportagem procura mostrar o empenho do jornal Didrio de
Santa Maria em mostrar, ensinar uma licdo para o futuro
prefeito, de que “melhorar o ensino publico é um desafio a

quem governar a cidade...”.

A prioridade 5 (Iluminagdo) ¢
apresentada na reportagem “Sob a luz da
lua” (Figuras 27, 27.1 e 27.2), na edicao de
9 e 10 de agosto de 2008. Seguindo o
padrdo da série de reportagens, esta sobre
iluminacdo publica narra a histéria de
alguns estudantes que precisam percorrer a

pé um longo trajeto a noite no retorno da

@ DERROTA PARA
O VANDALISMO
| N

Figura 27.1 — Diario de Santa
Maria, 9 e 10 de agosto de 2008,
p-18.
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Figura 27.2 — Diario de Santa
Maria, 9 e 10 de agosto de
2008, p.19.

escola até suas casas e ainda enfrentam o

problema do medo por falta de iluminacao

Figura 28 — Diario de Santa Maria, 16 e 17 de
agosto de 2008, p.18 e 19.



publica. A partir do relato do caso dos estudantes o autor
busca informagdes e dados sobre a iluminacdo publica na
cidade com a Secretaria Municipal de Obras e Servicos
Urbanos, indicando como um dos problemas o vandalismo
com a destruicdo de lampadas em algumas regides da cidade,
os altos custos, a falta de dinheiro para investimentos e para
pagar a conta da Prefeitura, recordando os “apagdes” sofridos
em locais publicos no ano de 2007 pela falta de pagamento da
conta da Prefeitura, etc.

Com isso, a reportagem mostra os problemas/desafios
a serem enfrentados pelo novo prefeito e aponta algumas
possiveis solugdes: “Mesmo que hoje os trés candidatos
possam ndo admitir a criacdo da taxa de iluminagdo, € muito
provavel que o sucessor de Valdeci Oliveira tenha de mudar
de idéia, quando as dividas com a AES Sul comecarem a
bater a porta”; “O ideal seria substituir as l1ampadas de vapor
de mercurio pelas de vapor de sédio no restante da cidade.
Mas, para isso, a prefeitura precisa de dinheiro. Esse € s6 um
dos desafios do setor para o futuro prefeito”.

Na reportagem “Consciéncia nao é tudo” (Figuras 28,
28.1 e 28.2), publicada na edi¢do de 16 e 17 de agosto de
2008, foi abordada a prioridade 6 (Limpeza e lixo), a qual
além de seguir o padrdo cenografico das demais, procura
narrar um caso que serve de exemplo, de
uma pessoa que faz a coleta seletiva de lixo
em casa e destina cada tipo de lixo para o
fim adequado. A partir desse caso sdo
levantadas algumas dificuldades enfrentadas
por essa pessoa, em relagdo aos horarios de
a falta e md

recolhimento do lixo,

conservacdo de lixeiras, etc., caso esse que
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Figura 28.1 — Diario de Santa
Maria, 16 e 17 de agosto de
2008, p.20.
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O LIXAO EM TRES

Figura 28.2 — Diario de Santa
Maria, 16 e 17 de agosto de
2008, p.21.

aponta para algumas problemadticas que sao

desenvolvidas no decorrer do texto, sobre a

Figura 29 — Diario de Santa Maria, 23 e 24 de
agosto de 2008, p.16 e 17.

eficiéncia ou nao dos contéineres, sobre a coleta seletiva, sobre o fechamento do lixdao da
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E OLHOS BEM ABERTOS

fre no transito ndo sé quem fica

Caturrita e a situacdo do novo aterro sanitario,

sobre as condi¢des de vida de quem vive da

venda do lixo recicldvel (com relatos de b - o e el E

efetiva e boa sinalizacdo ajudariam

algumas pessoas) e quem vive da limpeza das

ruas, etc.

Esses enfoques tematicos também sdo

ancorados em Orgdos oficiais como a fo e s

Fundag¢do Estadual de Protecio Ambiental Figura 29.1 - Diario de Santa Maria, 23 e 24 de
. _ agosto de 2008, p.18.

(Fepam), pela Secretaria de Protecdo

Ambiental, etc. Além disso, essa como as demais

reportagens procura ensinar o caminho para a busca de —

solucdes: “Garantir que o que poderia ser reciclado chegue

as maos de quem trabalha informalmente com reciclagem

pode ser uma saida. Uma campanha eficaz para convencer

os moradores de que separar o préprio lixo significa

economia para todos também pode ser um comego”.

A prioridade 7 (Transito) foi desenvolvida na

reportagem “Atencgdo, perigo” (Figura 29, 29.1 e 29.2), Figura 29.2 — Diario de Santa
. . Maria, 23 e 24 de agosto de 2008,

publicada na edi¢do de 23 e 24 de agosto de 2008, que p.q9.
seguiu 0 mesmo padrdo de tematizacdo e cenografia das
demais que integram “A série”, com ilustracdes do caso de um motorista de transporte escolar
que foi acompanhado pelo repérter do jornal no hordrio do meio-dia, o qual tinha como
objetivo constatar e relatar ao leitor os problemas enfrentados pelo motorista no transito do
centro de Santa Maria.

A cenografia autorreferencial € o
. . . . = QUANDO O
narrativa e dissertativa e o repdrter comenta os . DESTINO FICA
fatos de forma isenta, se referindo ao “Didrio”, LONGE :

DEMAIS

como em: “Entre os pontos criticos apontados
por 15 pessoas ouvidas pelo Didrio...”. Com
base nos relatos e nos dados de fontes oficiais
como da Secretaria de Transito, Transporte e

agosto de 2008, p.16 e 17.

Transporte da Universidade Federal de Santa

Maria, o repérter argumenta a respeito das possiveis solugdes: ‘“Portanto, grandes (e pequenas



também) obras precisam ser viabilizadas pelo proximo
prefeito”. Além disso, a autorreferencialidade destaca o
empenho do jornal em contabilizar dados para bem
informar o leitor: “Trinta ¢ um... E o nimero de mortes
contabilizado pelo Didrio de 1° de janeiro deste ano a 22 de
agosto em Santa Maria”. E também ao recordar outros
textos ja publicados no jornal: “Em abril deste ano, o
Didrio contou a histéria de...”.

A reportagem “Quando o destino fica longe demais”
(Figuras 30, 30.1 e 30.2), publicada na edicao de 30 e 31 de
agosto de 2008, se refere a prioridade 8 (Transporte). Nela
s@o explorados os problemas do transporte coletivo urbano
em Santa Maria, abordando questdes como a falta de linhas,
o problema dos altos custos das passagens, Onibus lotados,
“taxis” clandestinos (carros discretos), etc.

Como nas demais reportagens, essa € desenvolvida a
partir do relato do caso de uma recicladora que estuda no
turno da noite e por falta de transporte préximo a sua casa
ela sai de casa as 16h 30min, para chegar no horario da aula
(18h 10min) e sé chega em casa novamente as 23h 50min.
Todo esse percurso € relatado ainda por meio de imagens
com os respectivos reldgios marcando o horario de cada
atividade (saida de casa, caminhada a pé até a
parada de Onibus, espera na parada de Onibus
que é sem abrigo, momento da aula, etc.).

Essas estratégias discursivas demonstram
a intervencdo do “Didrio” no cotidiano das
pessoas para nos mostrar a “realidade”, como o

proprio jornal procura enfatizar: ..o Didrio
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amp 3
reclamacdo. A falta de abrigos -
e delinhas para o interior

também prejudica o

Figura 30.1 - Diario de Santa
Maria, 30 e 31 de agosto de 2008,
p-18.

ELEICOES 2008
Lei e seguranca
(a0 em xeque

.....

Figura 30.2 - Diario de Santa
Maria, 30 e 31 de agosto de 2008,
p.19.

entrou em trés Onibus que iam para o campus...”.

Figura 31 — Diario de Santa Maria, 6 e 7 de

setembro de 2008, p.16 e 17.

Mais uma vez o jornal recorda outros textos ja

publicados: “Em marco, ‘Didrio’ mostrou a existéncia de um novo servico na cidade, o dos

carros discretos...”. E também argumenta as possiveis solugdes: “Outro assunto que deve ser

visto de perto pelo futuro prefeito € a venda de concessdes de taxis...”.



Na edicdo de 6 e 7 de setembro de 2008 foi publicada
a reportagem “E osso duro, prefeito” (Figura 31 e 31.1) na
qual foi abordada a prioridade 9 (Meio Ambiente). Nesta
reportagem o protagonista da histéria narrada pela jornalista
do Didrio de Santa Maria foi um cdo de rua nomeado pelos
seus simpatizantes de “Amigo”. Segundo essa histéria o cao
“Amigo” ja é figura da cena urbana de Santa Maria, sendo
que o mesmo vive nas ruas da cidade ha mais de 10 anos (um

z

pouco dessa histéria € ilustrada com fotos mostrando os
lugares onde o cdo costuma circular, a solidariedade de
moradores que lhe dao comida e medicamentos, bem como os

riscos enfrentados, como, por exemplo, ao

124

recuperacio
do Cadena

! SUSTENTAVEL, &y

ARROIO CADENA

Figura 31.1 - Diario de Santa
Maria, 6 e 7 de setembro de
2008, p.18.

atravessar a rua. % VIDA (DURA)

A histéria do cdo direciona praticamente
toda a problemdtica do meio ambiente para a
questdo de protecdo aos animais e, desde o
enunciado no titulo (“E osso duro, prefeito”),
“deveres”

sdo colocados os do novo prefeito:

“Questdes ambientais devem entrar na lista de

DE ARTISTA

Figura 32 — Diario de Santa Maria, 13 e 14 l

de setembro de 2008, p.18 e 19.

prioridades do futuro prefeito”; “Amigo nao

sabe dessa problemdtica, mas tem muitos amigos — seres
humanos, cidadaos e eleitores — que gostariam que 0 proximo
prefeito se comprometesse em criar politicas publicas que
controlassem a populacdo de cdes e gatos sem
necessariamente maté-los”.

Outra temética abordada no final da reportagem se
refere ao desgaste do arroio Cadena. Para tanto, o relato de
um antigo morador que veio morar em Santa Maria em 1960,
serve como testemunho das mudangas ocorridas no arroio nos
ultimos anos. Com isso, mais alguns “deveres” s@o indicados
ao novo prefeito desta reportagem: “Arborizacdo urbana e
recuperacdo do Cadena sdo temas obrigatérios na darea

ambiental”. Além disso, nesta reportagem observamos a

UMA ESPF RANCA
~ewiEE PARAAARTE

Figura 32.1 - Diario de Santa
Maria, 13 e 14 de setembro de
2008, p.20.

questdo da autorreferéncia

principalmente nos modos de dizer, no layout ja instituido desde o inicio e na referéncia “A
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le Cultura ganhard outra cara

abordadas e as proximas, com datas e o nome da prioridade. V

Série” em um quadro que mostra as reportagens ja

A prioridade 10 (Cultura) foi desenvolvida na
reportagem “Vida (dura) de artista” (Figura 32, 32.1 e
32.2), da edicdo dos dias 13 e 14 de setembro de 2008. A

reportagem estd centrada na explicagdo de como ocorre a

concessao de recursos para artistas e projetos culturais por

meio do or¢camento da Lei de Incentivo a Cultura (LIC).

Um museu pa

Nela € relatada a histéria de um miusico que buscou esses

recursos € que estd prestes a langar o seu CD, neste caso,  Figura 32.2 - Diério de Santa

- . , . Maria, 13 e 14 de setembro de
como ndo foi possivel que o repdrter acompanhasse esses 508 p21
, p-21.

passos com as fotos do caminho percorrido pelo

<£¥ NAO I FAVOR,

artista, os passos foram ilustrados com desenhos.
PREFEITO

Além dessas questdes, também sdo
abordadas problemdticas como a falta de espaco
para os artistas exporem suas obras, a necessidade

de revitalizacdo de prédios histéricos, bem como

dados da producdo artistica em Santa Maria. Com

. . . - Figura 33 — Diario de Santa Maria, 20 e 21
1SSO, assim Como nas demais reportagens, sao de setembro de 2008, p.16 e 17
s - .

indicados ao futuro prefeito o que deve ser feito:

“O prefeito pode ajudar a pdr em prética projetos culturais”;
“Se a cultura de Santa Maria estd passando por uma série de
mudancas, vale o novo prefeito olhar com atencio para todas
essas reformas e revitalizagdes e fazé-las virar realidade”.

Na edicio de 20 e 21 de setembro de 2008 foi

desenvolvida a prioridade 11 (Assisténcia Social), na
reportagem “Nao é favor, prefeito” (Figuras 33, 33.1 e 33.2).

Nela, além da cenografia semelhante as demais, de contar

histérias e relatos, do layout diferenciado, com recursos a

. . - N Figura 33.1 — Didrio de Santa
fotografias, ilustracdes, do quadro com autorreferéncia “A Maria, 20 ¢ 21 de setembro de

2008, p.18.

série” de reportagens, um destaque € o tom mais didatico de
abordar o (e)leitor, como na sequéncia discursiva a seguir:
“Repare, caro (e)leitor. Em época de caca a votos, os discursos politicos, muitas vezes,

veém carregados de frases como ‘satide serd a nossa prioridade’, ‘educacao em primeiro lugar,
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ou ‘gerar empregos € nossa meta’. Muito raramente, a
assisténcia social figura nas primeiras colocagdes da lista de
promessas...”. Aqui notamos que esse enunciado estd
enderecado ao leitor e eleitor mais carente de recursos como
saude, trabalho, educagdo, seguranca, etc., tanto que a historia
narrada na reportagem é de uma familia (pai e mae com seis
filhos, sendo cinco deles menores de 10 anos) que sobrevive
com cerca de R$ 300,00 por més.

Assim, a reportagem € caracterizada pelo tom didético
e emocional, procurando relatar o “drama” vivido por essa e
outras familias e indicando o que assegura a
assisténcia social e o que deve ser feito pelo
futuro prefeito, conforme os quadros: “O que a
assisténcia social assegura”; “O que a cidade
precisa”; “Alguns programas assistenciais que

Santa Maria ja tem”; e “Entidades que abrem

seus bragos para ajudar quem precisa’.
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Figura 33.2 — Diario de Santa
Maria, 20 e 21 de setembro de
2008, p.19.

A prioridade 12 (Esporte e Lazer) foi a

Figura 34 — Diario de Santa

Maria, 27 e 28 de

setembro de 2008, p.16 e 17.

ultima reportagem da série, publicada na

edicdo de 27 e 28 de setembro de 2008, com o titulo “E
preciso folego de atleta” (Figuras 34, 34.1 e 34.2). Nela ¢é
contada a histéria de um corredor de Santa Maria que precisa
correr atrds de incentivos para investir no esporte por ele
escolhido (corrida). Para isso, além da narragdo no texto da
reportagem, essa historia € ilustrada com fotos do corredor na
“maratona” de trabalhar em casa, em alguns “bicos” em lojas
de informética no centro de Santa Maria, hordrio de almoco, e
procura de patrocinio nas lojas da cidade na parte da tarde.
Essa “maratona”, além das fotos, € ilustrada com reldgios que
especificam os hordrios de cada atividade.

Além do caso relatado, a reportagem também divulga

RV'LAISLAP(')I(') PARAA
PAIXAO NACIONAL

Figura 34.1 — Diario de Santa
Maria, 27 e 28 de setembro de
2008, p.18.

dados da Secretaria Municipal de Esporte e Lazer, sobre o que foi investido nos dltimos cinco

anos e para que finalidade, bem como mostra os locais destinados ao esporte e lazer na cidade

e o que precisa ser melhorado. O caso narrado e alguns relatos de pessoas ligados ao esporte
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na cidade servem para ancorar enunciados enderecados a0 .

Na praca, no parque, na quadra

‘ONDE PRATICAR

futuro prefeito, como observamos nas sequéncias discursivas:
“Por essa competicdo da vida, muitos atletas passam. Todos

esperam vencé-la com a ajuda do préximo prefeito”; “Eis

uma pergunta simples e direta que o proximo prefeito terd de

responder: Santa Maria tem espacos publicos de lazer em

quantidade suficiente? Se a resposta for sim, o

z

questionamento € se eles estio em condicdes para receber

criangas, casais, pessoas idosas e atletas de finais-de-semana

em geral? Ja se a resposta a primeira pergunta for negativa,  Figura 34.2 - Diario de Santa
ai, nem cabe réplica. O futuro administrador do municipio %3;1’31’)217; 28 de setembro de
sabe que terd a obrigacdo de investir nesse quesito a partir de
janeiro do ano que vem”.

O final dessa dltima reportagem da “série” € finalizado com a indicacdo “segue”, que
remete a uma matéria de meia pagina, intitulada “46 péaginas de desafios” (Figura 35), a qual
transforma em noticia, em uma cenografia totalmente autorreferencial, a sequéncia de

reportagens da “série”. O lead enuncia “Série de reportagens mostrou problemas que terdo de

ser combatidos pelo préximo prefeito”.

A seguir, no primeiro pardgrafo a ~ ZECEHED

46 PAGINAS DE DESAFIOS

sequéncia discursiva que destacamos explica o
o = PARA A AGENDA DE QUEM COMANDAR A CIDADE
Yo do or comitilos  pmtumaime Ao €

pelo proximo prefeito s de feportacer =

fim da “série”, recorda a sua “estréia” e justifica

a finalidade da mesma: “A reportagem que

bR T e
G
5 ;
R o
eeo0s mumn

5 imsesse
16 E17/08/08
Linpeza.

apresenta ao proximo prefeito de Santa Maria os

desafios nas dreas de esporte e lazer encerra uma

L]
13E 14/09/08
Gultira

Figura 35 — Diario de Santa Maria, 27 e 28
edi¢do de 12 e 13 de julho. Sempre nos finais de  de setembro de 2008, p.20.

série de reportagens que o Didrio estreou na

semana, o jornal apresentou aos (e)leitores e, principalmente, ao proximo prefeito de Santa
Maria os principais desafios que ele terd de enfrentar depois de assumir o mais alto cargo do
Executivo”.

Ja no segundo pardgrafo essa reportagem recorda e enumera as edi¢des da “série”,
bem como volta a justificd-la ao se referir a pesquisa realizada no ano de 2007: “Foram 46
paginas publicadas em 12 edi¢des. As seis primeiras prioridades apresentadas na série foram
indicadas pelos préprios santa-marienses, em uma pesquisa realizada em setembro do ano

passado. As dreas consideradas prioridades foram saide (36,7%), empregos (34,75%),
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seguranca (12,5%), educagdo (9,3%), iluminagdo publica (3,3%) e limpeza urbana e lixo
(2%)”.

Na sequéncia, no ultimo pardgrafo € justificada a importancia dos demais temas que
pelo que d4 a entender nao foram diretamente indicados pelos eleitores, mas sugeridos pela
pesquisa e explorados na “série” do “Didrio”, fato esse que nio estd explicito nos primeiros
textos da “série”: “Os demais problemas retratados pela série — trinsito, transporte, meio
ambiente, cultura, assisténcia social e esporte e lazer — também afligem os santa-marienses e
devem ter lugar certo na agenda de desafios do proximo comandante de Santa Maria”. Aqui
fica claro que durante toda a publicagdo da “série” a referida pesquisa que justificava como
sendo a “opinido dos eleitores” serviu de argumento para justificar a publicagdo da “série”
estrategicamente planejada pelo jornal Didrio de Santa Maria para auxiliar na oferta de
sentidos que autorreferenciavam o jornal.

A producdo de sentidos dessa matéria é finalizada com o quadro “Para a agenda de
quem comandar a cidade”, no qual é enunciado: “Desde o final de julho, o ‘Diario’ apresenta
uma série de reportagens sobre os desafios do futuro prefeito. O primeiro tema foi saide. O
dltimo, que estd nas pdginas 16 a 19 desta edigdo, é esportes e lazer”. Ainda nesse quadro
estdo as imagens de todas as reportagens anteriores, seguidas das legendas com as datas em
que foram publicadas e o nome da prioridade abordada em cada uma.

Observamos que essa matéria tem por finalidade fechar a oferta de sentidos
produzidos pela “série” de reportagens do “Didrio”, nas quais o jornal procurou mostrar o seu
esfor¢o e dedicacdo em relatar os problemas da cidade, as “prioridades dos eleitores”, e os
principais desafios do proximo prefeito. Com isso, o Didrio de Santa Maria buscou mostrar a

sua importincia, se colocando como um agente do espaco
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publico contemporaneo, possibilitando o “didlogo” entre os

As propostas para a satide |

Sandra Feltri ) Paule

“(e)leitores” e candidatos a prefeito.

As propostas dos candidatos em relacdo a essas

reportagens eram publicadas nas tercas-feiras, no espaco de

uma pagina, em uma cenografia padronizada, com espacos e

textos determinados. Correspondendo a cada reportagem

publicada no final de semana, nas tercas-feiras foram

publicadas: “As propostas para a saude” (Figura 36);

“Propostas para o emprego” (Figura 37); “Propostas para a  Yigura 36 — Dirio de Santa
Maria, 15 de julho de 2008, p.6.

seguranca” (Figura 38); “Propostas para a educagdo” (Figura

39); “Propostas para a iluminagdao” (Figura 40); “Propostas para a limpeza” (Figura 41);



“Propostas para o transito” (Figura 42); “Propostas ao
transporte” (Figura 43); ‘“Propostas para a natureza” (Figura
44); “Propostas para a cultura” (Figura 45); “Propostas para o
social” (Figura 46); “Propostas aos esportes” (Figura 47).
Inseridas na cena genérica da editoria de Politica, com
a cartola “Elei¢des 2008 — As tercas-feiras, até o dia 30 de
setembro, ‘Didrio’ mostrard os planos dos concorrentes”,
todas as 12 matérias referentes as propostas dos candidatos
para as prioridades abordadas nas reportagens publicadas nos
finais de semana, possuem uma cenografia autorreferencial
fixa, em que o layout da matéria, a cartola e o texto da coluna
esquerda, se referem ao proprio jornal Didrio de Santa Maria.
Nenhuma das matérias sobre as propostas possui
assinatura de algum repdrter do Didrio de Santa Maria, a
enunciacdo ¢ moderada na terceira pessoa, caracteristica de
impessoalidade, apesar de dedicar um bom espago para a
autoreferencialidade. Depois de indicar as propostas dos
candidatos no lead: “Veja o que os trés candidatos a

prefeitura de Santa Maria propdem para resolver o

problema”, cada matéria recupera outros  textos
(intertextualidade) e discursos (interdiscursividade) para
contextualizar o leitor, por meio de sequéncias discursivas
muito semelhantes nas 12 matérias, conforme segue:

“O Didrio comecou a publicar, no final de semana,
uma série de reportagens com os temas que devem ser
tratados com prioridade pelo proximo prefeito, conforme
apontado em uma pesquisa encomendada pelo jornal ao
Instituto Methodus... ”; “Em uma reportagem, o Didrio
mostrou o drama...””; “A reportagem também mostrou...”; “...

também foi abordada e, diante dela, os trés candidatos a
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Figura 37 — Diario de Santa
Maria, 22 de julho de 2008, p.6.

|61 POLITICA

ELETCOES 2008 As lercas-firas, até o dia 30 desetembro, Diic

seguran
|

LEICOES 2008 s tergas-feias, ai.

@ Propostasmi);\ra a educacao

Maria, 5 de agosto de 2008, p.8.

prefeito de Santa Maria fazem suas manifestagcdes nos quadros ao lado”; “Hoje, o Didrio

apresenta as propostas dos candidatos para a”; “Cada um teve o mesmo espaco, conforme

acordo feito entre o Didrio e as coordenacdes de campanha...’

; “Toda a terca-feira, até o dia



130

30 de setembro, o Didrio publicard as propostas dos candidatos para os temas elencados como
prioridades pelos eleitores”; “Sdo promessas para recortar, guardar e cobrar”.

Em todas as sequéncias discursivas o nome do jornal é destacado em itdlico, nestes o
jornal Didrio de Santa Maria, que estd enunciando a matéria, se refere a “o Didrio”, o
promotor do espago para “mostrar’” os problemas e as propostas dos candidatos. Esse modo de
enunciagdo impessoal mascara a autorreferencialidade, como se esse “Didrio” ndo fosse o
mesmo que estd enunciando a matéria.

Primeiramente, a enunciagdo dessas propostas se preocupa em situar o leitor a

respeito de como se chegou s

16| poLiTica

a “série” de reportagens,

referencia a pesquisa com

os eleitores que foi

realizada em 2007 para

elencar as  prioridades,

conta que ird publicar

reportagens mostrando o

roblema e depois as -
p P Figura 40 — Diario de Santa Figura 41 — Diario de Santa

respostas dos candidatos. Maria, 12 de agosto de 2008, p.6. Maria, 19 de agosto de 2008, p.6.

Inclusive, essa retomada a

|6]PoLiTicA ) = - 18] PoLiTica

ELEIGOES 2008 As tr cas-feira,até o dia 30 de setembro, Didric mostr

Propostas para o tlm'gnsito“ ;

reportagem € reforcada por

uma foto da mesma,

localizada no canto inferior

esquerdo da matéria, com a

legenda referente a cada

prioridade que foi publicada

no final de semana anterior.

Todo esse percurso ~ ——— == : - —

Figura 42 - Diario de Santa Figura 43 — Diario de Santa
enunciativo se utiliza do  Maria, 26 de agosto de 2008, p.6. Maria, 2 de setembro de 2008, p.8.
recurso anaférico, de retomada da reportagem que falava do problema “X” e resgatava a
legitimidade das reportagens, de que sdo baseadas na pesquisa, e justifica o espaco dado
naquela cronografia, naquele espaco para os candidatos exporem suas propostas. Também sdo
enunciadas as regras que regem aquela cenografia, de que todos os candidatos tiveram o

mesmo espago para colocar as propostas. Essa cenografia é complementada com um



pontilhado ao redor de cada matéria e o desenho de uma tesoura
no canto superior direito com a indicacdo ‘“Recorte, guarde e
cobre”.

Na dltima matéria referente as propostas dos
candidatos, “Propostas aos esportes” (Figura 47), as sequéncias
discursivas deram maior é€nfase a “série de reportagens”,
procurando completar a oferta de sentidos proposta pela mesma,
bem como pelas matérias sobre as propostas dos candidatos.
Isso fica evidente nas sequéncias discursivas a seguir:

“Desafios — De 13 de julho até o ultimo final de

semana, ‘Didrio’ mostrou os grandes temas da cidade”; “Na

ultima reportagem da série sobre os temas que devem ser
prioridade para o novo prefeito de Santa Maria, o Didrio
mostrou os problemas dos esportes e do lazer. Desde a edicao
dos dias 12 e 13 de julho, as reportagens ja trataram dos

2

temas sadde, empregos, seguranga...”; “No ultimo final de

semana, o Didrio mostrou as dificuldades enfrentadas pelo

b

atleta...”; “Hoje, o Didrio apresenta as propostas dos
candidatos para melhorar os esportes e o lazer. Cada um teve
0 mesmo espaco, conforme acordo com as coordenagdes de
campanha, assim como O mesmo tempo para enviar as
propostas. Com as propostas, o Didrio encerra a série de
reportagens que tratou dos principais temas que devem ser
considerados prioridades”; e a legenda com a foto da
reportagem: “27 e 28 de setembro — Problemas dos esportes e
do lazer encerraram a série do ‘Didrio’”.

Além das reportagens da “série” e suas respectivas
matérias com as propostas dos candidatos, muitas outras
fizeram parte da cobertura do jornal Didrio de Santa Maria
nas eleicoes municipais de 2008. Analisamos a partir de
agora entre essas matérias e reportagens que estdo inseridas

em nosso corpus de pesquisa. Na edicdo do dia 14 de julho de

2008, foi publicada a matéria “Satisfacdo com a pesquisa
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DESAFIOS As Lergasfeias,a o dia 30, Diéria mosl

Sandra Feltri

Figura 44 — Diario de Santa
Maria, 9 de setembro de 2008,
p-12

2 cultura %

Paulo Pimenta o1y |

Figura 45 — Diario de Santa
Maria, 16 de setembro de 2008,
p-S.

Figura 46 — Diario de Santa

Maria, 23 de setembro de 2008,
p-8.




eleitoral” (Figura 48), se referindo a avaliagdo dos
candidatos a prefeito referente a primeira pesquisa eleitoral,
encomendada pela RBS.

As sequéncias discursivas autorreferenciais e

correferenciais dessa matéria estdo em: “Confira em
www.diariosm.com.br a integra da pesquisa eleitoral...”; “...
os candidatos também aproveitaram para avaliar a primeira
pesquisa..., publicada pelo Didrio na edicdo de final de

semana”. Ao colocar as opinides dos candidatos a prefeito,

132

o jornal avalia a resposta dos trés se referindo a pesquisa

como uma ‘radiografia” da intencdo de votos dos
candidatos, convocando uma cena ja validada na memoria do
“(e)leitor”, dando a entender que a pesquisa realmente “reflete”
a realidade.

Além disso, no final da matéria o jornal busca destacar
a legitimidade da pesquisa, conforme a sequéncia discursiva a
seguir: “A margem de erro da pesquisa — contratada pela RBS
Zero Hora Editora Jornalistica S.A. — foi de 3,5 pontos
percentuais para mais ou para menos, num intervalo de
confianca de 95%. A pesquisa foi registrada na 41* Zona
Eleitoral de Santa Maria sob o nimero 2279/041/08.

Na matéria “Frente a frente no debate” (Figura 49),
publicada na edi¢io de 19 e 20 de julho de 2008, fica evidente
ndo apenas a questdo da autorreferencialidade do jornal Didrio
de Santa Maria, como também a concorréncia em relacao ao
jornal A Razdo, pois ao noticiar o primeiro debate promovido

pelo jornal A Razdo e a rddio Santamariense o jornal Diario de

Santa Maria se autorreferencia por meio de um detalhe

Figura 47 — Diario de Santa
Maria, 30 de setembro de 2008,
p-11
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bairros da cidade

Figura 48 — Diario de Santa
Maria, 14 de julho de 2008,
p.6.

observado na mesa do debate: “Em uma pasta havia a copia de uma capa do Didrio de Santa

Maria, cuja manchete...”. Além disso, na fotografia da matéria foram destacados apenas os

trés candidatos a prefeito, ficando o jornalista mediador (do jornal A Razdo) de costas. Ao

lado da foto o jornal faz referéncia a sua pesquisa de inteng¢do de votos: “Na edi¢cdo do dltimo

final de semana o Didrio de Santa Maria trouxe a primeira pesquisa de intencdo de votos do



ano para a cidade. O resultado dela ainda pode ser conferido
na Internet, pelo www.diariosm.com.br”.

A segunda pesquisa sobre a inteng¢do de votos dos
eleitores de Santa Maria foi publicada na matéria “A corrida
pela prefeitura” (Figura 50 e 50.1), na edi¢do de 13 e 14 de
setembro de 2008. Nela, o jornal Didrio de Santa Maria
recorda a primeira pesquisa publicada pelo jornal, na
sequéncia discursiva “O candidato peemedista foi o que mais
cresceu em relacdo a primeira pesquisa, publicada na edi¢ao
de 12 e 13 de julho pelo Didrio”. Além disso, o jornal buscou
mostrar que a pesquisa era legitima ao divulgar e comparar a
opinido dos eleitores a uma radiografia, no quadro “A
radiografia do eleitorado em Santa Maria”, no qual sdo
divulgados os tipos de inten¢do e de rejei¢ao de votos.

Sobre essa segunda pesquisa eleitoral, o jornal
Diério de Santa Maria publica na edi¢do seguinte, de 15 de
setembro de 2008, a matéria “Candidatos comentam segunda
pesquisa” (Figura 51), no sentido de reforcar a importancia
desse tipo de consulta ao eleitor: “Entre um compromisso e
outro de uma agenda cheia no fim de semana, os trés
candidatos a prefeitura de Santa Maria comentaram os
resultados da segunda pesquisa eleitoral publicada no
Didrio”. Assim, essa matéria procura dar importancia ao
esfor¢co dos candidatos em opinar sobre a pesquisa, mas ao
mesmo tempo o modo como € enunciada procura mostrar a
importancia da pesquisa promovida pelo Didrio de Santa
Maria para os candidatos e eleitores de Santa Maria.

Na matéria “A galera em pauta” (Figura 52),
publicada na edi¢do de 20 e 21 de setembro de 2008, o jornal
Diario de Santa Maria consegue incluir na agenda dos
candidatos a prefeito de Santa Maria um encontro
especialmente dedicado ao caderno jovem chamado “Kzuka”,

possibilitando autorreferenciar seus produtos, bem como seus
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Caderno Quarta Colonia

Figura 49 — Diario de Santa
Maria, 19 e 20 de julho de 2008,

p-8.
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Figura 50 — Diario de Santa
Maria, 13 e 14 de setembro de
2008, p.8.

Figura 50.1 - Diario de Santa
Maria, 13 e 14 de setembro de
2008, p.10.
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atores, no caso um dos jornalistas responsadveis pelo  \wws un 121 et

caderno, como podemos observar nas sequéncias
discursivas a seguir: “A agenda dos candidatos a

prefeitura de Santa Maria teve uma atividade

segunda pesquisa

Eweessouegs s e semumo: o

dedicada aos jovens na tarde de sexta-feira. Um

encontro promovido pelo caderno Kzuka, que

| Schirmer disse
! queesperava

que ndmeros no
refletem realidade

sdsie e s

circula sexta-feira no Didrio. A iniciativa reuniu trés  gigyra 51 _ b;é;io de Santa Maria, 15 de
setembro de 2008, p.7.

jovens eleitores...”; “Conversa entre Sandra,
Schirmer e Pimenta foi mediada pelo jornalista Francisco
Dalcol”.

A ultima pesquisa eleitoral de intencao de votos foi
publicada na edi¢do de 4 e 5 de outubro de 2008, na matéria
“A tltima pesquisa” (Figura 53), na qual o jornal Didrio de
Santa Maria procurou mostrar ao “(e)leitor” a interpretacdo
dos dados da pesquisa, orientando-o no decorrer do texto

999,

(“confira quadro ‘Decisdo do voto’; ‘“confira quadro
‘Rejeicao’”; “confira quadro ‘Expectativas de vitoria’”);
assim como também procurou mostrar a validade da
pesquisa e recordar a ultima pesquisa divulgada pelo jornal
Diario de Santa Maria: “Feita pela Fato Pesquisa Social e
Mercadolégica Ltda., de Porto Alegre, a pesquisa contratada
pela RBS — Zero Hora Editora Jornalistica S.A. ouviu 800
eleitores de Santa Maria na quinta e na sexta-feira, dias 2 e 3
de outubro. A margem de erro € de 3,5% (pontos percentuais)
para mais ou para menos”; “Sandra cresceu 2,1% neste
ultimo levantamento em relagdo a pesquisa anterior (tinha
4,9%), divulgada no Didrio de 13 e 14 de setembro”.

Outra énfase abordada na cobertura das elei¢des

municipais de 2008 realizada pelo jornal Didrio de Santa

Maria foi a de dar destaque para aqueles eleitores que
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Figura 52 — Diario de Santa
Maria, 20 e 21 de setembro de
2008, p.6.

Figura 53 — Diario de Santa
Maria, 4 e 5 de outubro de 2008,
p-14.

trabalham no processo eleitoral e aos que optam por votar mesmo ndao sendo obrigados

(idosos e jovens com menos de 18 anos — entre 16 e 17 anos). Na edi¢cao de 4 e 5 de outubro,

a reportagem “Voto pela diferenca” (Figura 54), destacou esse tipo de eleitores por meio de

entrevistas a quatro pessoas que os representavam (uma jovem que iria votar com 17 anos;




uma jovem de 18 anos que iria ser presidente de

ELEICOES 2008

mesa; uma senhora de 76 anos que fazia questdo OTO PELA ==

DIFERENCA

de votar; e um senhor de 55 anos que trabalhava
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ha mais de 20 anos nas elei¢des).
O jornal Diario de Santa Maria mostrou
essas pessoas como exemplos de eleitores, como

o proprio jornal destaca na sequéncia discursiva

Figura 54 — Diario de Santa M

e - g
aria, 4 e 5 de

que segue: “S@o pessoas que levam a S€rio O gutubro de 2008, p.20 e 21.

significado da palavra cidaddo, que em sua

definicdo literal significa ‘individuo no gozo dos direitos
civis e politicos de um Estado, ou no desempenho de seus
deveres para com este’. Sdo bons exemplos que o Didrio
mostra nesta reportagem”.

Outra preocupacgdo do jornal Didrio de Santa Maria
nas elei¢des de 2008 foi em elaborar matérias e reportagens
que tratavam da rotina e perfil dos candidatos e assessores.
Na edi¢ado de 4 de agosto de 2008, o jornal publicou a matéria
intitulada “Raio X dos aspirantes a vereador” (Figura 55),
comparando ja nesse enunciado o levantamento feito pelo
jornal como o “reflexo” da realidade. No texto o jornal
primeiramente argumenta a validade dos dados apresentados:
“As informacdes, incluindo a declaracdo dos bens de todos
eles, estdo disponiveis no site do Tribunal Superior Eleitoral
(TSE) para todos os eleitores conferirem”. A seguir o jornal
procura mostrar o seu esforco em facilitar o acesso dessas
informagdes para o “(e)leitor”, se autorreferenciando: “No
levantamento feito pelo Didrio com base nos dados do
TSE...”.

No final do texto o repérter do Didrio de Santa Maria
procurou ensinar o leitor que quisesse acessar o site do TSE:
“Para quem quiser saber mais sobre seu candidato, pode

acessar o site www.tse.gov.br/internet/eleicoes/divulg-

e — | 8| PoLETICA
Raio X dos aspirantes a vereador

A SITUAGAO COMPLETA EM SANTA MARIA

Figura 55 — Diario de Santa
Maria, 4 de agosto de 2008, p.8.

18] PoLitica

Juntos, no coracao e na politica

Figura 56 — Diario de Santa
Maria, 30 e 31 de agosto de
2008, p.8.

cand.htm, selecionar o Estado, a cidade e o nome do candidato para ter acesso aos dados

pessoais, além dos bens declarados”. A oferta de sentidos é complementada com um quadro



intitulado “A situagdo completa em Santa Maria”, em
que o reporter do Didrio de Santa Maria convidou o
leitor a se informar sobre esses dados levantados pelo
jornal, com ilustracdes e descricoes de ‘“perfil”,

“patrim6nio” e “bens materiais”: “Confira uma
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REAJUSTE

Um amor que teve inicio nos movimentos sociais

radiografia dos 113 concorrentes a Camara de

vereadores”™; “Veja o valor total de bens dos  gigura 56.1 - Didrio de Santa Maria, 30

candidatos a vereador de Santa Maria, em ordem

e 31 de agosto de 2008, p.9.

2008 [11)

decrescente, conforme a declaracdo feita a Justica  \w&

Eleitoral. Também veja quem informou ndo ter Rﬂtlna de

bens”.
Na edic¢ao de 30 e 31 de agosto de 2008, a
reportagem “Juntos, no coragdo e na politica”

(Figuras 56 e 56.1), apelou para o quesito emocional

SANTA MARIA Durante cerca de seis
horas, ‘Diarid’ acompanhou prefeituraveis

e para a curiosidade do “(e)leitor” sobre a vida  Figura
pessoal dos candidatos a prefeito de Santa Maria.
Nos subtitulos “O amor que teve inicio no MDB”, “Amor que
teve inicio na UFSM”, e “Um amor que teve inicio nos
movimentos sociais”, o reporter do jornal Didrio de Santa
Maria contou a histéria pessoal dos casais Schirmer e Fatima,
Pimenta e Claudia, e Sandra e Jodo, respectivamente. Antes
de especificar a histéria de cada um, o repérter apresentou um
resumo das histdrias, e um balango do que é “revelado” na
reportagem: “Além de terem se conhecido de maneira
semelhante, todos t€ém em comum o companheirismo e a
amizade, que, muitas vezes, ndo sdo mostradas nas
propagandas eleitorais. E isso que o Didrio revela nesta

reportagem. Conheca quem s3ao e um pouco da rotina

57 — Diario de Santa Maria, 13 e 14

de setembro de 2008, p.11.

112) 200 | WS

Figura 57.1 - Diario de Santa
Maria, 13 e 14 de setembro de
2008, p.12.

daqueles que convivem lado a lado com os candidatos a prefeitura de Santa Maria”. Aqui

também o jornal procura mostrar o seu empenho em fazer com que o “(e)eleitor” conheca ao

maximo o seu candidato antes de fazer a sua escolha.

O jornal Didrio de Santa Maria também acompanhou a rotina de cada um dos

candidatos a prefeito de Santa Maria, fato este publicado na edi¢ao de 13 e 14 de setembro de

2008, na reportagem ‘“Rotina de candidato” (Figuras 57, 57.

1, 57.2, 57.3, 57.4 e 57.5). Na
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primeira pagina o jornal apresentou a reportagem, como foi acordada a escolha do dia, e

convidou o leitor para conhecer um pouco da rotina de cada um dos candidatos: “Durante

cerca de seis horas, ‘Didrio’ acompanhou L N =

prefeiturdveis”; “Para dar uma idéia de como € a

= H4r2Smin-O quadschuraso
emEeaIoRe | | oy

rotina de... (...), no ultimo més da disputa eleitoral,

a repérter do Didrio Jaqueline Silveira ficou seis
horas — das 10h as 16h — com cada um deles, de 3

a 5 de setembro. Os candidatos escolheram o dia

para o acompanhamento”; “Acompanhe um pouco

= Nio poden

Figura 57.2 — Diario de Santa Maria, 13 e 14
de setembro de 2008, p.13.

SEGUE

dessa rotina agitada dos trés candidatos a prefeito
nas paginas 12 a 16”.

Ainda nessa primeira pagina da reportagem um

desenho de cada um dos candidatos com uma legenda resume a
rotina que foi acompanhada pela repérter do Didrio de Santa
Maria: “Sandra — Advogada gravou o programa de TV e fez
campanhas em vilas”; “Schirmer — Deputado saiu em busca de
votos no comércio da cidade”; “Pimenta — Parlamentar teve

reunido e, em bairros, fez corpo-a-corpo”. Nas paginas 12 a 16

a reporter do Didrio de Santa Maria contou como foi a rotina de

cada um dos candidatos, com fotos ilustrativas e relégios que

L. ) . Figura 57.3 — Diario de
descrevem o hordrio que cada candidato estava realizando a  ganta Maria, 13 e 14 de

atividade mostrada nas respectivas fotos. Essa narrativa é setembro de 2008, p.14.
acompanhada de relatos de conversas entre os candidatos e as pessoas com as quais eles
estabeleceram contato nesse dia, dando o efeito de sentido de verdade, de que a jornalista
realmente acompanhou essa rotina (realidade) vivida por cada candidato, proporcionando

credibilidade ao jornal.

O jornal Didrio de Santa Maria divulgou as
profissdes dos candidatos a prefeito e vereadores nas
eleicdes de 2008 em Santa Maria, na edi¢ao de 17 de

setembro de 2008, na matéria “Estas sdo as profissoes

dos candidatos” (Figura 58), mostrando mais uma vez

o empenho do jornal em cercar o eleitor com  Figura 57.4 — Didrio de Santa Maria,

. ~ . 13 e 14 de setembro de 2008, p.15.
informacdes sobre os candidatos, bem como em

problematizar, com entrevistas aos representantes de instituicdes sociais, se a questdo da



identificacdo profissional influenciava o eleitor na escolha de
seu candidato. Esses objetivos da matéria ficaram claros na
sequéncia discursiva que segue: “Com base nos dados do site
do Tribunal Superior Eleitoral (TSE), o Didrio fez um

N

levantamento das profissdes dos candidatos a Céamara e
conversou com representantes das categorias que aparecem
com mais frequéncia, para ver se hd uma identificacdo com
colegas de trabalho na hora de votar”. E mais uma vez o jornal
justificou a legitimidade das informacdes com base nos dados
do TSE.

Na edi¢do de 20 e 21 de setembro de 2008, o jornal
Diario de Santa Maria publicou a reportagem “Os fiéis
escudeiros” (Figura 59 e 59.1), em que foi contada um pouco
da relacdo entre cada um dos candidatos a prefeito e seus
assessores diretos. O repérter do jornal Didrio de Santa Maria
apresentou a reportagem do seguinte modo: “E um pouco desse
dia-a-dia conturbado, regado a horas dentro de um carro,
refei¢Oes-relampago e muita confianca que o Didrio traz nesta
reportagem”; “Conheca um pouco da rotina e das atribuigcdes
desses homens que dedicam seu tempo a ajudar os candidatos a
prefeitura na busca de votos”. Na reportagem observamos o
apelo emocional ao se referir a relagdo de confianca, bem como
mais uma vez a autorreferéncia ao jornal em buscar
informacdes sobre esses homens que possuem uma ligacdo tio
préoxima a cada um dos candidatos a prefeito.

Além dos assessores direto aos candidatos a prefeito
de Santa Maria, na edicdo de 22 de setembro, o jornal Didrio de
Santa Maria publicou a matéria “Vida de cabo eleitoral”
(Figura 60), contando um pouco para os “(e)leitores” como é a
rotina dos cabos eleitorais, o perfil de cada um deles, o tipo de
militdncia, etc., por meio de conversas com essas pessoas

diretamente nos locais onde estavam atuando. Esta atitude do
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8, Sandra

a1

Figura 57.5 — Diario de
Santa Maria, 13 e 14 de
setembro de 2008, p.16.

sl T

candidatos -

Servidores e advogados tentam vagas

Figura 58 — Diario de Santa
Maria, 17 de setembro de
2008, p.10.

o | ws

Garantindo a

Companheiro
hoa imagem

até na flauta

Figura 59 — Diario de Santa
Maria, 20 e 21 de setembro
de 2008, p.10.

jornal foi autorreferenciada pelo repérter do Didrio de Santa Maria nas sequéncias discursivas

a seguir: “O Didrio fez um passeio pelo centro da cidade e conversou com algumas dessas



pessoas para tragar um breve perfil de quem encontrou nas
eleicdes uma chance de emprego ou de divulgar sua causa”; “...
0s que conversaram com o Didrio moram em Camobi, na Vila

2

Tropical...””; “Coliga¢des das candidaturas a prefeito falaram ao
Didrio sobre o trabalho de sua militancia”.

Antes de concluir o periodo de campanha eleitoral o
jornal Didrio de Santa Maria acompanhou mais uma vez a
rotina dos candidatos a prefeito de Santa Maria, divulgando na
edicao de 4 e 5 de outubro de 2008, na reportagem “Correria de
reta final” (Figuras 61, 61.1. e 61.2). Nesta reportagem foi
divulgado que cada repodrter do Didrio de Santa Maria
acompanhou um dos candidatos a prefeito por cinco horas:
“Trés reporteres do Didrio acompanharam por cinco horas a
rotina de Sandra, Schirmer e Pimenta e contam como foi a
correria”. Além de se autorreferenciar ao participar dessa
“correria”, o jornal também correferencia a emissora do
grupo RBS, do qual faz parte: “Apesar das poucas horas de
sono devido ao debate na RBS TV, que terminou nos
ultimos minutos da quinta-feira....”. E convida o “(e)leitor”

a conhecer essa rotina vivida e contada pelos repérteres do
jornal Didrio de Santa Maria: “Saiba mais sobre como foi a
rotina dos trés candidatos que querem comandar Santa Maria
nesta e nas paginas 10 e 12”. A reportagem acompanhou a
mesma cenografia das demais, por meio do modo narrativo,
citagdes diretas, layout e diagramacdo diferenciados e o uso
de fotos ilustrativas.

A edi¢do do Didrio de Santa Maria de 4 ¢ 5 de
outubro de 2008 ainda reservou um espaco para mostrar ao
“(e)leitor” um perfil diferenciado dos candidatos a prefeito de
Santa Maria, sem relagdo as questdes politicas e partidarias.
Foi isso que foi relatado na reportagem “Vida nem s6 de

politica” (Figuras 62, 62.1, 62.2 e 62.3). Nela observamos nas
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2008 1]

\ e
Confianca que vem de casa

0 diado diz q _ . w ;;';

i APOIO 24 HORAS
s Dnian (na oo, oo

Figura 59.1 — Didrio de
Santa Maria, 20 e 21 de
setembro de 2008, p.11.

Figura 60 — Diario de Santa
Maria, 22 de setembro de 2008,
p.7.

o1 e

Figura 61 — Diario de Santa
Maria, 4 e 5 de outubro de
2008, p.8.

sequéncias discursivas a seguir como o jornal Didrio de Santa Maria fez para “desvendar” as

particularidades de cada um dos candidatos: “Para tentar desvendar um pouco desse mundo
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Lio| 2008\ WY

particular de Sandra Feltrin (P-Sol), Cezar Schirmer (PMDB) e

Paulo Pimenta (PT), o Didrio entrevistou os trés, perguntando Cezar Schirmer

CAMPANHA topasson
pelo Patrr

coisas fora do mundo das urnas”; “Tanto Sandra quanto
Pimenta receberam o Didrio em casa, no conforto do lar,
cercados pela familia. Schirmer preferiu a Confeitaria

Copacabana, no Cal¢addo, como ponto de encontro. Vocé vai

CANDIDATO

descobrir, por exemplo, que Sandra sonhava em ser jornalista,

Schirmer queria seguir a carreira diplomadtica, e Pimenta quase

foi jogador de futebol. Quer saber mais curiosidades? Confira

Figura 61.1 — Diario de
Santa Maria, 4 e 5 de
outubro de 2008, p.10.

nas pdginas 16 a 18”. Além disso, nas pdginas subsequentes da
reportagem o jornal Didrio de Santa Maria, ja no enunciado de

seus titulos, traca um perfil de cada um dos candidatos: _—

“Sandra, a mae dos guris”, “Schirmer, o cinéfilo”, e “Pimenta,

CAMPANHA Na
comite da Riach

o esportista”. Todas as informagdes ilustradas com fotos e na
cenografia padronizada para a cobertura das eleicoes
municipais de 2008.

Por meio da andlise dos nucleos de sentidos/formacoes
discursivas presentes nos discursos autorreferenciais do jornal
Didrio de Santa Maria no periodo das eleicdes municipais de

2008, bem como pela descricdo analitica da cena de enunciagdo

Figura 61.2 — Diario de
Santa Maria, 4 e 5 de
corpus, no modo como o jornal investiu no planejamento de  outubro de 2008, p.12.

e das estratégias discursivas dos textos que constituem o

uma cobertura para as elei¢cdes municipais de 2008,
\me 2008 115 e

realizando uma pesquisa eleitoral ainda em 2007 para nem so de pﬂlitica

PERFIL Os trés candi
jtada. Mas sempre sobra tei

identificar  prioridades, depois planejando a §

publicacdo de uma série de reportagens abordando
essas prioridades e possibilitando a posterior

divulgacdo das propostas dos candidatos para cada

prioridade, assim como o investimento em um layout Figura 62J— Diario de Santa Maria, 4 ¢
diferenciado, em matérias que exploravam diversos > deoutubro de 2008, p.15.

enfoques sobre as elei¢des, procurando trazer o

formato narrativo, contando histdrias reais, em toda essa cobertura das elei¢cdes de 2008 em
que o jornal Didrio de Santa Maria estrategicamente se autorreferenciou foi possivel

identificarmos uma constru¢do de imagem de si (ethos discursivo).
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Com 18so, identificamos nos discursos

autorreferenciais do jornal Didrio de Santa Maria a
intencionalidade de constru¢do do Ethos de Espago Publico,
de Socialmente Responsdvel; de Credivel. Na construcao de
imagem de si como “espaco publico” o jornal se mostrou
como o lugar, o espaco por meio do qual os demais sistemas

sociais ganham visibilidade, como podemos observar nas

inimeras sequéncias discursivas que faziam autorreferéncia

em “o Didrio mostra”. A constru¢cdo de imagem de si como

Figura 62.1 — Diario de Santa
Maria, 4 e 5 de outubro de
2008, p.16.

“socialmente responsdvel” esteve presente nas matérias e
reportagens que o jornal procurou

se mostrar como um jornal

cidaddo, que buscou saber as
necessidades dos eleitores,
procurou levantar os problemas

em cada drea e apontar as

possiveis solugdes,
desempenhando um papel

também educativo, de ensinar a

populacdo a ser mais critica em

o ) Figura 62.2 - Didrio de Santa Figura 62.3 — Didrio de Santa
relagdo a escolha dos candidatos;  waria, 4 e 5 de outubro de Maria, 4 e 5 de outubro de

E na constru¢do de imagem de si 2008, p-17. 2008, p.18-
como um jornal “credivel”, procurou mostrar por meio da narragdo de histdrias reais, de
entrevistas, de pesquisa a instituicdes e Orgdos oficiais de que € um jornal que tem
credibilidade, de que mostra a realidade e de que o “(e)leitor” pode acreditar no que foi dito

pelo jornal.
3.3.3 O contrato de comunicagao

Por meio da identificacio dos nucleos de sentidos/formacdes discursivas que
observamos nos discursos autorreferenciais do jornal Didrio de Santa Maria, assim como por
meio da descricdo analitica da cena de enunciacao e do ethos discursivo construido pelo jornal
em seus discursos foi possivel identificarmos o contrato de comunicagdo proposto pelo jornal

no periodo de cobertura das eleicdes municipais de 2008 em Santa Maria. Nas trés formacoes
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discursivas — FDs (FD1- ‘Aquele’ que mostra as prioridades/preferéncias dos eleitores e os
desafios a serem enfrentados pelo novo prefeito de Santa Maria; FD 2 — ‘Aquele’ que ensina o
(e)leitor a escolher os melhores candidatos; FD 3- ‘Aquele’ que mostra a rotina e os esfor¢os
dos candidatos e assessores na disputa pelos votos dos eleitores) estdo presentes os nicleos de
sentidos produzidos pelo jornal Diario de Santa Maria que buscavam ofertar sentidos aos
“(e)leitores”, os quais sdo oriundos dos mais variados sistemas sociais, bem como aos
candidatos.

Desse modo, esses sentidos ofertados pelas formacdes discursivas, somados a cena
de enunciacao dos discursos autorreferenciais do jornal Didrio de Santa Maria, assim como ao
ethos discursivo construido pelo jornal nos textos que analisamos, constituem o contrato de
comunicacdo proposto pelo jornal, o qual ao mostrar como faz para buscar informagdes
confidveis, respaldadas por histérias reais, relatos, imagens, por toda uma cenografia
planejada para a cobertura das eleicdes 2008, permite inferirmos que o jornal estava
procurando dizer a nds “(e)leitores”: “veja o esforco que estou fazendo para vocé me
legitimar”, “observe o quanto eu estou investindo para que vocé fique bem informado”, “veja
como estou exercendo a minha responsabilidade social”, “observe como eu fagco melhor que o

meu concorrente”.

3.4 O lugar pretendido pelo discurso jornalistico autorreferencial de midia impressa em

Santa Maria — RS e as transformacoes decorrentes da midiatizacao

O lugar pretendido pelo discurso jornalistico autorreferencial de midia impressa em
Santa Maria que observarmos na presente pesquisa, por meio do estudo da producdo de
sentidos nos discursos autorreferenciais dos jornais A Razdo e Didrio de Santa Maria, no
periodo de campanha para as eleicdes municipais de 2008, nas edi¢des desde o inicio do més
de julho até 5 de outubro de 2008, dos respectivos jornais, € a de que cada um destes pretende
ser reconhecido como ‘“o enunciador legitimo” para que os demais sistemas sociais ganhem
voz no espaco publico, conquistem visibilidade e exer¢cam sua cidadania e responsabilidade
social.

Constatamos esse lugar pretendido de enunciador legitimo por meio da identificacdo
dos nicleos de sentidos/formagdes discursivas, da cena de enunciacdo e do ethos discursivo,
que constituem o contrato de comunicagdo proposto por cada jornal. Podemos observar que o
jornal A Razdo procurou construir uma imagem de si (ethos discursivo) em seus discursos

autorreferenciais de que € um jornal tradicional, legitimo e credivel. Ja o jornal Didrio de
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Santa Maria procurou construir uma imagem de si de um jornal como espaco publico, de
socialmente responsével e de credivel.

Ao observarmos o ethos discursivo mostrado por cada um dos jornais constatamos que
embora a imagem que cada um constréi de si apresente algumas diferengas terminoldgicas,
podemos observar que elas direcionam para a conquista do lugar legitimo de enunciador. Isso
porque se o jornal A Razdo se mostra um jornal tradicional é porque ele ja considera que
conquistou sua importancia no espaco publico de Santa Maria, ja o jornal Didrio de Santa
Maria se mostra como um espago publico porque ele ainda se considera em processo de
aceitacdo na comunidade, ja que € um jornal que foi fundado recentemente. O jornal Didrio de
Santa Maria busca, no fundamento “cientifico” de espago publico, o reconhecimento do lugar
especifico do jornal na cena enunciativa e, valendo-se dessa estratégia busca estabelecer-se
como enunciador legitimo por meio do contrato de comunicacdo. Em paralelo, o jornal A
Razao se mostra como legitimo porque ele considera que ja possui essa tradicdo conquistada
no espacgo publico de Santa Maria, enquanto que o jornal Didrio de Santa Maria se mostra
como um jornal socialmente responsdvel porque ele quer ser reconhecido como necessario
para a comunidade santamariense, como um jornal legitimo. E ambos os jornais, A Razdo e
Didrio de Santa Maria, se mostram como jornais crediveis porque mostrar os fatos e
informacdes com testemunhos de entrevistas, historias, fotos, etc. sdo estratégias discursivas
pelas quais estes jornais procuram mostrar que aquilo que estdo dizendo é verdade, € a forma
de conquistar a credibilidade do leitor. Além disso, mostrar credibilidade € o primeiro passo
para o reconhecimento no espago publico e a posterior legitimacdo do lugar de enunciador
desses jornais.

Com base em nossa pesquisa, constatamos que as estratégias discursivas
autorreferenciais se constituem como a atual modalidade de contrato de comunicagdo que sdo
exercidas pelas midias jornalisticas. Desse modo, foi possivel observarmos nos contratos de
comunicacdo de ambos os jornais trés tipos principais dessa modalidade de estratégias:

A) Estratégias Autorreferenciais de Reconhecimento, identificada nos discursos em que os
jornais se colocavam como sendo aquele que “recebeu a visita X, que “teve a concessao de
uma entrevista”, que “foi convidado para o debate X, etc.;

B) Estratégias Autorreferenciais de Atorizagdo, identificada nos discursos em que “os
reporteres do jornal acompanhavam os candidatos”, em que o “jornal descrevia 0 modo como
construia a reportagem”, o “jornal descrevia como iria acontecer o debate”, etc.;

C) Estratégias Autorreferenciais de Concorréncia, observada em ocasides que o ‘“‘jornal

destaca ser o primeiro a promover o debate”, em que “o jornal se destaca como o primeiro a
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divulgar a pesquisa de intencdo de votos”, ou ainda quando “descrevia todo o esfor¢o que fez
para buscar informagdes”, procurando mostrar “que faz melhor”.

Observamos por meio da identificacdo dessas estratégias autorreferenciais de contrato
de comunicacdo que, com a midiatizacdo, esse lugar pretendido de enunciador legitimo no
sistema social passa por transformagdes, jd que as midias jornalisticas tiveram que mudar os
processos pelos quais elas agenciam estratégias discursivas para conquistar e chamar a
atencdo do leitor, visando firmar um contrato, conseguir com que esse leitor continue com
elas. O recorrente uso da estratégia discursiva de autorreferencialidade € uma consequéncia
desses processos que sdo colocados em funcionamento no cendrio da midiatizagdo, pois para
garantir o lugar legitimo de enunciador no sistema social, de enunciador da interdiscursidade
entre os demais sistemas sociais, as midias jornalisticas necessitam investir no simbdlico,
produzir ofertas de sentidos que referenciem a si proprias (autorreferéncia).

O que observamos com a midiatizacdio e o consequente aumento de estratégias
discursivas autorreferenciais € o aumento da referéncia a propria realidade das midias. Isto
porque o discurso jornalistico por natureza referencia os acontecimentos do “mundo”, a partir
do seu lugar de enunciador, por isso ele ndo mostra “a” realidade, mas constréi uma
“realidade” a partir do modo como ele vé a realidade. Por isso, as noticias, reportagens,
entrevistas, etc., integram a “construcdo da realidade” feita pelas midias jornalisticas, ou
aquilo que Luhmann (2005) chama de “heterorreferéncia”, a referéncia a realidade real que,
ao passar pelas midias se torna a “realidade” construida. J4 quando o discurso jornalistico
passa a referenciar a sua prépria realidade, a “realidade da constru¢do” (Luhmann, 2005;
Fausto Neto, 2006), ele esta se autorreferenciando, justificando o seu lugar de construtor da
realidade. Desse modo, assim como coloca Fausto Neto (2008), quando o jornalismo usa a
autorreferencialidade ele estd explicitando o seu lugar, ou seja, estd promovendo uma espécie
de autorreconhecimento de si enquanto dispositivo jornalistico que prepara o sentido do
discurso que estd posto no texto (produto midiatico).

Partindo do contexto da midiatizacdo conceituada na primeira parte deste trabalho,
principalmente por Sodré (2002), Verén (2004) e Fausto Neto (2005, 2006, 2007, 2008), e da
“realidade dos meios de comunica¢do” conceituada por Luhmann (2005), nos propomos falar
da autorreferencialidade enquanto estratégia discursiva de contrato de comunicacido midiatico,
a qual tem modificado os modos de enunciacdo dos discursos jornalisticos. Como nos coloca
Fausto Neto (2005, p.35), “a enunciagdo parece ser cada vez menos o trabalho do processo de
apropriacdo de discursos por parte dos jornalistas, entre suas fontes e interlocutores, e cada

vez mais um trabalho outro, de dizer ao leitor as operacdes e em que condicdes esse processo
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de constru¢do se faz”. Com isso, o dispositivo mididtico passa a se preocupar mais em
enunciar as préoprias condi¢des de construcdo da noticia, a “realidade da construcao”.

Neste sentido, ao observarmos a realidade local, ou seja, as estratégias de producdo de
sentidos no discurso autorreferencial de midia impressa de Santa Maria — RS, no periodo das
eleicdes municipais de 2008, podemos constatar que os processos oriundos da midiatizagdo
nao alteraram o lugar pretendido por essas midias, que continuamente tem sido de ocuparem o
lugar legitimo de enunciador no sistema social. O que tem alterado com a midiatizag¢do sdo as
operacodes realizadas pelas midias jornalisticas para chegar a esse lugar legitimo, ou seja,
ocorre a transformacgdo desse lugar de enunciador em func¢do de mudancgas na producgdo e
circulacdo das noticias e reportagens, questdo essa que problematizamos nas consideracdes

finais.



CONSIDERACOES FINAIS

No decorrer deste trabalho procuramos tracar um percurso tedrico-reflexivo que nos
proporcionasse pensar o fendmeno da comunicagdo humana e da construcdo do sentido,
independente dos aparatos tecnoldgicos. Isto porque muito embora com o desenvolvimento
das tecnologias de informagao e comunicacao a constru¢io de sentidos tenha sido banalizada
ao passar (pelos dispositivos midiaticos) para produgcdo de sentidos, obedecendo a ldgicas
tecnoldgicas e econdmicas, ainda assim, o sentido s6 € construido de modo singular, ao fazer
sentido para cada individuo que tem acesso a inimeras “ofertas” de sentido.

Do mesmo modo, entendemos que estes dispositivos mididticos t€m plena
consciéncia do quanto € complexo produzir ofertas de sentidos que venham a fazer efeito em
seus publicos (leitores, espectadores, ouvintes, etc.), por isso, se utilizam de estratégias
comunicacionais e discursivas na busca constante por manter os seus lugares de producido de
sentidos na sociedade midiatizada. Este movimento na producdo de sentidos por parte dos
dispositivos mididticos tem aumentado, em grande medida, com o processo de midiatizagao,
onde as logicas e tecnologias mididticas passam a se tornar conhecidas e exploradas por
outras instancias sociais e, com isso, as midias sentem a necessidade de “mostrar por que
fazem melhor”.

Com isso, a ja consolidada competéncia dos dispositivos mididticos de referenciar
“as coisas do mundo”, a realidade, ou “as outras realidades”, passa a se voltar para si, para a
sua propria realidade, ou seja, no caso das midias jornalisticas, para o préprio espaco de
constru¢do da noticia. J4 ndo basta uma diagramagdo ou layout proprio, uma logomarca, o
nome do jornal no cabecgalho e/ou rodapé da pagina, € preciso mais..., € com isso, a propria
realidade, o modo como faz para buscar informagdes, fontes, construir as reportagens, etc.,
transforma-se em noticia, em autorreferencialidade, na referéncia a prépria realidade do

dispositivo mididtico jornalistico.
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Todas estas transformacdes, que nao sdo novas, mas que estdo sendo acentuadas com
o processo de midiatizagdo nos incide a desenvolvermos problemdticas em torno do nosso
contexto social, a tentar observar, primeiramente, as estratégias comunicacionais e discursivas
de producdo de sentidos desenvolvidas pelos dispositivos mididticos de nossa cidade, para
adquirirmos uma leitura critica suficiente para tentarmos interpretar os produtos mididticos
produzidos em nosso Estado, nosso Pais e no Mundo.

Assim, na primeira parte da dissertacdo partimos do entendimento da comunicagao
humana como legitima construtora do sentido, para entendermos as transformacgdes oriundas
do constante desenvolvimento de tecnologias de comunicacdo e informacdo que, juntamente
com a utilizacdo de estratégias comunicacionais e discursivas, possibilitaram ao homem
alcancar o atual processo de midiatizacdo e produgdo de sentidos em nossa sociedade. Neste
desafio em situar a l6gica da autorreferéncia adotada atualmente pelas midias encontramos no
embasamento tedrico luhmanniano a perspectiva sistémica interpretada segundo a realidade
dos meios de comunicag¢do (midias). Com isso, ao entendermos as midias como sistemas
autopoiéticos, que se abrem e se fecham novamente ao estabelecerem relacdio com o meio
(demais sistemas) por meio de acoplamentos estruturais (producao das midias), entendemos a
competéncia discursiva das midias em referenciar ao mundo e a si proprias em seus discursos.

A partir da constatacdo da realidade das midias e de sua competéncia discursiva,
portanto, de produzirem estratégias discursivas autorreferenciais (explicitas ou nao),
observamos a complexidade que envolve a questao discursiva. Isto porque o discurso traz as
marcas, regras, valores do seu contexto de producdo, e sdo essas marcas que vao ofertar
sentidos ao estabelecerem relacdo com outros sistemas. Por isso, observamos a partir de nossa
pesquisa a necessidade cada vez maior das midias jornalisticas em investirem em estratégias
discursivas, como no caso da constru¢do da “imagem de si” (ethos discursivo) pelo modo
como enunciam seus discursos, € que esse investimento nessas estratégias discursivas
autorreferenciais, faz parte da natureza presente de todas as midias jornalisticas.

Na segunda parte da dissertacao apresentamos as concepcoes a respeito do sentido e
do discurso para o entendimento da comunicacdo e das producdes mididticas. Com isso,
observamos a partir de Deleuze (1974) o quanto é complexo o entendimento a respeito do
“sentido”, isso porque a instancia do sentido € algo que estd além das materialidades e dos
significados das coisas, € algo que estd implicito no imagindrio particular dos individuos e que
s6 adquire sentido ao fazer sentido para alguém. E essa complexidade da prépria “aura” do
sentido que justifica os investimentos das midias na producao de ofertas de sentidos por meio

de seus discursos. Ainda nessa segunda parte procuramos conceituar como se dd o processo
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de producdo de sentidos nas midias jornalisticas, trazendo o embasamento tedrico que nos
permitiu a andlise realizada no terceiro capitulo.

Além disso, por essa perspectiva discursiva apresentada na segunda parte também ¢é
possivel constatarmos a complexidade da nossa postura enquanto observadores das midias,
pois por mais que nos esforcamos em interpretar as estratégias autorreferenciais, os sentidos e
o contrato de comunicagdo das midias estudadas, essa sempre vai ser a nossa leitura desses
discursos, a partir do nosso proprio lugar. Assim sendo, essa leitura que realizamos a respeito
da producdo de sentidos nos discursos autorreferenciais das midias impressas estudadas, e a
concorréncia por lugares entre elas, € uma contribui¢do para as ci€ncias da comunica¢ao, mas
que pode ser contestada por outro pesquisador que pretenda fazer “o mesmo caminho”, pois a
leitura deste, com certeza, ja serd diferente da nossa.

A partir disso, entendemos que cada midia jornalistica € constituida por um
dispositivo mididtico de enunciacdo, o qual pde em funcionamento o contrato de comunicagdao
que oferta sentidos aos leitores, visando efeitos de sentidos que reforcem o lugar enunciativo
dessas midias, possibilitando que esses leitores continuem com elas. A partir do embasamento
tedrico realizado na primeira e segunda parte, apresentamos no terceiro capitulo a delimitag¢do
do nosso objeto, seguido da anélise dos discursos autorreferenciais do jornal A Razdo e Didrio
de Santa Maria. Na andlise primeiramente identificamos a oferta de sentidos por meio dos
nucleos de sentidos/formacdes discursivas que estdo descritos nas sequéncias discursivas dos
textos de cada um dos jornais que constituem o corpus. Ao identificarmos esses nicleos de
sentidos passamos para a observacdo da cena de enunciacdo e da imagem que cada jornal
constrdi de si ao enunciar os seus discursos (ethos discursivo).

A andlise da producdo de sentidos nos discursos autorreferenciais dos jornais A
Razdo e Didrio de Santa Maria possibilitou verificarmos pelas estratégias discursivas de
constru¢do do ethos e da cena de enunciagdo em que foram constituidos esses discursos de
que o contrato de comunicagao proposto pelos dois jornais se constitui fundamentalmente em
estratégias autorreferenciais, que convocam o leitor a permanecer com eles porque ‘“fazem
melhor”, porque mostram o “esfor¢co” que fazem para informar os seus leitores ou ainda
porque mostram porque “merecem’ estar naquele lugar de enunciadores “legitimos” dos
acontecimentos da sociedade midiatizada.

Ainda destacamos que a produgdo de sentidos que se dd por meio de estratégias
discursivas autorreferenciais como contratos de comunicagdo apresenta a caracteristica da
improbabilidade, da incompletude, ji que os sentidos, tanto os ofertados por essas midias

impressas como por outros sistemas sociais, estdo sempre em circulagdo, entre as instancias
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de producdo e as instincias de reconhecimento. Com isso, torna-se impossivel perceber os
efeitos de sentidos, ja que o efeito de sentido é uma particularidade de cada ser humano, esta
na natureza da comunicacdo humana e independe do investimento das midias e dos demais
sistemas sociais na producao de sentidos por meio de estratégias discursivas. Claro que a vida
em sociedade, o estabelecimento de relagdes sociais e de vinculos possibilitam que os sujeitos
compartilhem dos mesmos objetivos, desejos, emogdes, anseios, frustragdes, alegrias, enfim,
mas ainda assim, mensurar os efeitos de sentidos € algo improvavel.

Ao problematizarmos a questdo da producdo de sentidos no discurso jornalistico
autorreferencial e a questdo da concorréncia por lugares entre duas midias impressas de Santa
Maria na cobertura das eleicdes municipais de 2008, € possivel destacarmos que os sentidos
ofertados pelas midias jornalisticas em suas estratégias discursivas de autorreferencialidade
ndo visam somente o estabelecimento de uma concorréncia por lugares, no caso do lugar
legitimo de enunciador no sistema social. Isto porque estes sentidos ofertados por meio da
autorreferéncia estdo inseridos no cendrio complexo da midiatizacdo, que apresentamos no
primeiro capitulo, o qual incita modificacdes nos diversos sistemas sociais e, em especial no
sistema jornalistico, em aspectos que se constituem na transformac¢ao do lugar do enunciador
nesse jornalismo midiatizado.

Primeiramente, pensar a transformacdo do lugar de enunciador do jornalismo na
sociedade midiatizada significa considerar que esse lugar se encontra ameacgado. Isto porque,
com a midiatizacdo, a amplitude de tecnologias de comunicacao e informagao, bem como dos
diversos tipos de midias, tem possibilitado que os demais sistemas sociais se coloquem
também como produtores de informacdo, acontecimentos, conhecimento, etc., ou seja,
também como enunciadores visiveis no sistema social midiatizado. Essa afetacdo de 16gicas e
tecnologias mididticas para os demais sistemas sociais incidiram na transformacao do lugar do
enunciador nas midias jornalisticas.

Hoje as midias jornalisticas ndo sdo vistas mais como mediadoras dos demais sistemas
sociais como acontecia quando havia apenas as midias de massa (televisdo, rddio e jornais
impressos). Na sociedade da midiatizacdo as midias jornalisticas ndo possuem garantias de
serem os lugares legitimos de enunciacdo, de interdiscursividade entre os demais sistemas
sociais. Essas questdes ficam claras ao recordarmos as discussdes recentes no sistema
jornalistico, como o debate que se estendeu por todo o segundo semestre de 2009 referente a
norma juridica que extinguiu a exigéncia do diploma de jornalista para o exercicio da
profissdo no Brasil, em que o Supremo Tribunal Federal (STF) derrubou, no dia 17 de junho

de 2009, a obrigatoriedade do diploma de jornalista para o exercicio da profissdo.
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Para Fausto Neto (2009, p.156-157) o ato do STF ao “desqualificar a natureza
simbdlica do diploma universitario” para o exercicio da profissdo de jornalista “deve nos
estimular a construir argumentos que possam se contrapor a concepgao sobre requisitos que
normatizariam o ato jornalistico”. Com isso, conforme o autor, os argumentos da formacao
jornalistica subordinada a tradi¢do universitiria devem ser pensados prioritariamente em
relacdo as logicas das empresas jornalisticas, ou seja, pensar mais a formagdo jornalistica
como uma atividade publica, em que seus atores sejam formados ‘“pelas ldégicas e as
epistemologias do conhecimento, do que, necessariamente, pelas regras regulatérias das
empresas jornalisticas”. Assim, a no¢ao de acontecimento estaria mais relacionada ao espago
publico do que ao processo produtivo de cada grupo editorial.

Desse modo, essa decisdo do STF, para além do debate em torno da Constituicao
Federal que garante a liberdade de expressio a todos os cidaddos, do Cédigo de Etica da
profissdo de jornalista, bem como da revisdo nos curriculos dos cursos de jornalismo,
configura uma expressdao de como a midiatizacdo vem alterando as relacOes entre os demais
sistemas sociais e o sistema jornalistico, na medida em que as tecnologias afetam as praticas
de todos os sistemas sociais, com o surgimento de novos processos de interagdo e estratégias
discursivas, configurando uma produc¢ido maior de inteligibilidades sobre o que acontece no
mundo. Isso significa uma amplitude na concorréncia pelo lugar legitimo de enunciador, ou
seja, as midias jornalisticas tradicionais ndo concorrem apenas entre si, mas com toda a
complexidade de sistemas sociais e novas midias que possuem condi¢des semelhantes de
ofertas de sentidos.

Com isso, as midias jornalisticas encontram nas diversas formas de
autorreferencialidade as estratégias discursivas que visam a tentativa de continuarem sendo
reconhecidas como as legitimas enunciadoras dos acontecimentos na sociedade midiatizada.
As consequéncias da midiatizacdo no jornalismo estdo expressas na relacdo com as fontes,
leitores e internautas, os quais possuem recursos tecnoldgicos (sites de relacionamento na
internet, miquinas digitais, telefones com acesso a internet, etc.) que possibilitam a estes
interferirem na producdo da noticia, bem como de vigiar a produgao jornalistica. Além disso,
essas tecnologias acabam por alterar as rotinas produtivas dos préprios jornalistas, que
necessitam dedicar mais tempo para acompanhar os acontecimentos que estdo sendo
informados e divulgados nas diversas midias do que em acompanharem em tempo real os
acontecimentos que se desenvolvem em ambito local.

Entre essas mudangas, destacamos ainda a atorizacdo dos jornalistas, que ja nao

possuem a garantia de sua fungdo profissional ligada a um saber fazer, mas sim a uma
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encenacdo do seu modo de fazer, passando a serem vistos como atores das noticias e
acontecimentos divulgados. Como analisamos nas reportagens em que o jornal Didrio de
Santa Maria autorreferenciava aos seus reporteres que acompanharam por seis horas a rotina
dos candidatos e “descreviam” como foi a experi€ncia, ou nas matérias em que o jornal A
Razao autorreferenciava a participacdo dos seus jornalistas no debate promovido pelo jornal e
a radio Santamariense, bem como as regras, os locais ocupados pelos participantes, etc.

Com isso, observamos que o0s processos tecnointeracionais possibilitados pela
midiatizacdo estabelecem novas formas de relagdes entre as midias jornalisticas e seus
leitores, por meio de contratos de leitura norteados por estratégias de autorreferencialidade.
Por meio destas, o sistema jornalistico chama a atenc¢do para a sua potencialidade discursiva
de producao de sentidos e de reducdo das complexidades dos demais sistemas sociais e para a
promocao da publicizagdo (de tornar publico) destes no espago publico contemporaneo.

Ainda assim, essas estratégias discursivas de autorreferencialidade produzidas pelas
midias jornalisticas ndo encontram garantias, no cendrio da midiatizacdo, de que irdo produzir
o efeito de sentido de que as midias jornalisticas se constituem no lugar de enunciador
legitimo da sociedade midiatizada. Isto porque o espaco publico atual se encontra a cada dia
mais interfaceado pelas novas midias e tecnologias interacionais, fazendo, com isso, que 0s
demais sistemas sociais, como o juridico, o politico e o econdmico, também passem a investir
na produgdo de sentidos, complexificando ainda mais os processos e relacdes no sistema
social e no préprio sistema jornalistico.

Desse modo, consideramos que nossas duas hipéteses levantadas na introducao deste
trabalho se confirmam, pois por meio da identificacdo das “imagens de si” (ethos discursivo)
dos discursos autorreferenciais do jornal A Razdo e Didrio de Santa Maria, constatamos que
essa estratégia discursiva pode ser interpretada como uma modalidade implicita de
autorreferencialidade, ja que pelo modo como o jornal se mostra por meio dos modos como
ele enuncia seus discursos estd implicita uma referéncia a si proprio, de refor¢co dessa imagem
que ele quer mostrar de si pelos seus modos de dizer. Da mesma forma, vemos confirmada a
nossa segunda hipétese, de que a concorréncia por lugares estabelecida pelas estratégias
discursivas de produgdo de sentidos de cada um dos jornais, também é uma forma de reforcar
o sistema jornalistico, pois a0 mesmo tempo em que cada um dos jornais busca a sua
autoafirmacdo, a sua autorreferenciacao dentro do sistema jornalistico, ambos, possibilitam a
autoafirmacdo do sistema do jornalismo em relacdo aos demais sistemas sociais, ou seja, ao
sistema social como um todo. Com isso, a0 mesmo tempo em que cada jornal, enquanto

subsistema do sistema jornalistico concorre por lugares dentro deste, eles sustentam o mesmo
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enquanto o lugar de producdo de sentidos a respeito dos acontecimentos mididticos e de
reducdo das complexidades dos demais sistemas que constituem a “realidade” do sistema
social (sociedade midiatizada).

Além disso, observamos que mais do que a concorréncia por lugares entre as midias
jornalisticas dentro do préprio sistema, ocorre também a concorréncia pelo lugar legitimo de
enunciador com os demais sistemas sociais, como o sistema politico, o juridico e o
econdmico. Por nossas andlises e reflexdes tedricas podemos inferir que implicitamente ha
uma concorréncia, uma espécie de relacdo de poder, principalmente entre os sistemas politico,
juridico e econdmico, 0s quais procuram garantir cada um o seu espaco de voz e legitimidade
no espago publico contemporaneo, nao apenas em funcido da midiatizacdo do ponto de vista
tecnoldgico, mas de mudancas outras que se referem a aspectos econdmicos, sociais e de
poder politico, no sentido de tomada de decisdes e de lugar de enunciacdo no espaco publico
midiatizado.

Esse contexto social, politico, econdmico e tecnolégico oriundo da midiatizagdo,
ameaca as bases estruturais do jornalismo, da formacdo profissional e ética. Por isso, esse
trabalho aponta para pesquisas futuras que problematizem as relacdes e os tensionamentos
entre esses sistemas sociais de grande importancia no espaco publico atual, bem como aponta
para a necessidade de movimentar as instituicdes ligadas a formacgdo profissional do
jornalista, a fim de repensar o papel do jornalismo na sociedade midiatizada e promover acdes
concretas para que o jornalismo deixe de estar atrelado a autorreferencialidade, aos interesses
editoriais das organizacdes jornalisticas, como ocorre atualmente em grandes proporgdes, €

passe a se tornar um agente democrético e critico no espaco publico midiatizado.
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