DUESTOES DE APLICABILIDADE METODOLOGICA

A CONCEPCAD DESTE INFOGRAFICO

A titulo de exemplificagdo, o infografico ora apresentado é voltado a um publico dos cursos de
Comunica¢ao Social da UFSM (nosso publico). Com isso, queremos rememorar os demais assuntos
trabalhados no presente trabalho, através de um tom leve e dinamico (nosso contetido e forma). Baseado
nas artes de crédito do filme “Capitdo América 2: O Soldado Invernal’, produzido pela Marvel
Entreteniment em 2014, o layout presa pela simplicidade, mas sem restringir-se ao universo dos fas do
personagem . Com isso procuramos utilizar um layout mais minimalista e voltado ao flat, do que
representar algo inteiramente ligado a Marvel, a seu personagem ou aos quadrinhos da forma que
conhecemos (nosso gerenciamento).
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FASE 2- SOBRE CONTEUDD E EXPRESSAD

Perceber estrategicamente a relacao entre
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que permeie todo o impresso.

A obtengdo de um conceito é descrita por
Joannis (1988) como um dos passos norteadores
do processo criativo. Por mais que estejamos
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um brainstorm possa facilitar o processo e logo
nos encaminhar para uma perspectiva tanto em
forma quanto em conteudo mais coerente .

Cortina e Silva (2014) citam o tom como uma
espécie de elo entre o visual e o conteido. Nas

HQs da Marvel, por exemplo, cada capa possui Oual 0 tom adotado') Oua[ forma

um estilo diferenciado, condizendo com as _ )
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assuntos que estavam na midia. Logo, podemos
depreender um tom informacional
subentendido no processo criativo.
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FASE BONUS
Além de ampliar seu leque informacional, buscar referéncias fara com que
possamos buscar inspiracao em diferentes alternativas visuais no que tange a
concep¢do da forma, que pode ser pré-visualisada desde a cria¢do do
conceito.




FASE 3- GERENCIAMENTO DE MARCA

()

)

L

A publicacao tem a potencialidade de explorar algum vinculo emo-
cional ou intuitivo sobre o publico 7

Aqui podemos citar o valor do branding. Samara (2011) diz que o branding pode ser definido
como uma espécie de experiéncia coletiva. No meio editorial essa experiéncia podera ser atrelada
as discursividades da forma e seu publico. Com as HQs da Marvel, por exemplo, a reinven¢ao sob
a forma de trabalhar o Capitdo América, fez com que a carga sobre o personagem fosse passiva de
nostalgia acerca das velhas geracoes e de modernidade (uma vez que o personagem pode transpor
sua visibilidade entre um game e um filme) com as novas geragdes, por ainda se manter “atual”.

E possivel que a forma gere algum constrangimento?

Ao trabalharmos com um publico devemos ter a ciéncia de que nossa publicagdo sera vista e
interpretada de diferentes modos. Por exemplo, se trabalharmos algo muito infantilizado (com
cores, ilustragdes ou desenhos que remetam a fase infantil) com um publico ja em fase adolescente
poderemos nao ter o determinado engajamento que gostariamos. Outro exemplo é trabalhar na
concepgao ligada a forma, as cores rosa e roxo, para um publico feminino, no momento atual . Em
um momento em que as discussdes sobre género e identidade sao tao debatidas,visiveis no dia a
dia, a escolha deste padrao para identificar o feminino ja se tornou obsoleta, a escolha dessas cores
nao ¢ a melhor opc¢ao.

Qual a aplicabilidade de minhas pre-supasicoes com a forma que
estou propando? Elas realmente correspondem ao publico gue estd
sendo trabalhado?

Ao trabalhar o personagem Hitler enfrentando o heroi, Capitio América, a Marvel trazia a carga
de todo um cotexto socio-politico advindo da época. Ao escolher as cores deste heroi baseadas na
bandeira americana esta “carga” era ainda mais acentuada pelo nacionalismo. Trabalhar a criagao
de um sentimento de “esperanga” do tipo “herois que derrotam vildes” funcionou para a geragao
de todo um contexto sobre o produto editorial que se produzia. Mas sera que se nao estivesse em
um contexto de guerra estas ideias seriam as mesmas? Esta “carga” significaria algo tangivel ou
somente um fato da histéria. Com isso, ao trabalharmos um produto editorial devemos estar
sempre abertos a refletir e reavaliar o que estamos propondo, para assim produzir um produto
mais fiel aos valores e percepgoes de nosso principal interessado, o publico.

* este é um trabalho académico voltado a experimentagdo, logo, quiasquer referéncias
a marcas e personagens ocorrem sem fins comerciais.
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