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RESUMO

Monografia de Graduacgéo
Curso de Comunicacdo Social — Relacdes Publicas
Universidade Federal de Santa Maria

A CIRCULACAO DOS SENTIDOS EM EVENTOS CRIATIVOS: UM
ESTUDO SOBRE O POTENCIAL ECONOMICO E CULTURAL

AUTORA: LAIS FERNANDA FARDIN
Orientadora: DRA. ELISANGELA CARLOSSO MACHADO MORTARI
Data e Local da Defesa: Santa Maria, dezembro de 2016.

Esse Trabalho de Conclusdo de Curso procura compreender como 0s eventos regionais, revestidos
sob a Otica da economia criativa e da gestdo estratégica, possuem a capacidade de desenvolver e
potencializar o ambiente econdmico e cultural de comunidades. Entre os objetivos especificos estao
desenvolver um apanhado tedrico sobre os termos Producdo e Circulacdo de Sentidos, Eventos,
Contratos de Leitura e Economia Criativa; compreender como sdo utilizadas as estratégias pela
organizacdo dos eventos analisados a fim de torna-los potencializadores de comunidades; realizar
entrevistas com os responsaveis pela organizacdo dos eventos a fim de compreender os contratos de
leitura estabelecidos; e contribuir para/com a organizacdo de eventos regionais, através dos
resultados obtidos com este trabalho. Como embasamento tedrico foram acionados os textos de
Véron (1980, 2005), Charaudeau (2006), Fausto Neto (2007, 2010), Fonseca (2009), Durand (2013)
e Howkins (2013). Como resultados deste trabalho conclui-se que os eventos regionais fortalecem
ritos presentes em comunidades, potencializando economicamente e culturalmente regiées onde séo
realizados, contudo necessitam de novas concepc¢des e de uma construcdo estratégica, para que
assim possam desenvolver ambientes de uma forma mais significativa.

Palavras-Chaves: Producdo de Sentido; Eventos; Eventos Regionais; Economia Criativa.



ABSTRACT

Monografia de Graduacéo
Curso de Comunicacdo Social — Relacdes Publicas
Universidade Federal de Santa Maria

A CIRCULACAO DOS SENTIDOS EM EVENTOS CRIATIVOS: UM
ESTUDO SOBRE O POTENCIAL ECONOMICO E CULTURAL

AUTHOR: LAIS FERNANDA FARDIN
GUIDANCE: DRA. ELISANGELA CARLOSSO MACHADO MORTARI
Date and Place of Defense: Santa Maria, December, 2016.

This Course Completion Work seeks to understand how regional events, clad in the perspective of
creative economics and strategic management, have the capacity to develop and enhance the
economic and cultural environment of communities. Among the specific objectives are to develop a
theoretical overview of the terms Production and Circulation of Senses, Events, Reading Contracts
and Creative Economy; To understand how the strategies are used to organize the analyzed events
in order to make them empowering communities; Conduct interviews with those responsible for the
organization of events in order to understand the established reading contracts; And contribute to /
with the organization of regional events, through the results obtained with this work. As a
theoretical basis, the texts of Véron (1980, 2005), Charaudeau (2006), Fausto Neto (2007, 2010),
Fonseca (2009), Durand (2013) and Howkins (2013) were used. As a result of this work, it is
concluded that regional events strengthen present rites in communities, economically and culturally
enhancing regions where they are realized, yet they need new conceptions and a strategic
construction, so that they can develop environments in a more meaningful way.

Keywords: Meaning production; Events; Regional Events; creative economy.
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CONSIDERACOES INICIAIS

O presente estudo debrucgasse sobre a interpretacdo da atuacdo dos Eventos, principalmente
regionais no desenvolvimento e potencializacdo de comunidades, tanto no setor cultural quanto
econdmico. Esse processo ocorre, neste trabalho, perante a ética dos conceitos de producdo e
circulacdo de sentidos, bem como de contratos de leitura. A fim de buscar os resultados esperados,
foram analisados trés eventos regionais e suas interfaces: Festa Estadual do Feijdo da cidade de
Sobradinho; Festa Estadual do Milho Crioulo da cidade Ibarama; e Festa da Lagoa e 1# ExpolLagoa
da cidade de Lagoa Bonita do Sul. Todas as festas estudadas acontecem no Rio Grande do Sul, no

interior do centro do Estado.

O trabalho possui como tematica 0s eventos regionais e o desenvolvimento econdmico e
cultural, sob o olhar da economia criativa, e como objetivo geral pretende compreender e analisar
tais eventos com a perspectiva de potencializadores desses processos. Nesse sentido, este trabalho
procura responder ao questionamento: “os eventos regionais, revestidos sob a ética da economia
criativa e da gestdo estratégica, possuem a capacidade de desenvolver e potencializar o ambiente
econémico e cultural de comunidades?”. A busca pela resposta, bem como a construcdo desta
trajetria de estudos justifica-se por trés diferentes aspectos: 1) o atual cenario de realizacdo de
eventos regionais, como Oktoberfest e Festa Estadual da Uva, por exemplo, cresce a cada ano,
acelerando o desenvolvimento econdmico da regido e transformando-as segundo regramentos dados
pelos polos envolvidos na construgdo do sentido de evento, ou seja, é oportuno aperfeicoar as
atividades e acbes realizadas em eventos como estes a fim de potencializa-los para o
desenvolvimento de cenarios culturais atraentes. 2) Dado o crescimento que um evento regional
possui, € provavel que a visibilidade perante os mesmos alcance patamares elevados, precisando,
entdo, obter gerenciamento e planejamento. Além disso, alguns destes acontecimentos possuem
influéncia no desenvolvimento da regido onde é realizado, necessitando de maior atencdo no
objetivo de compreender as suas interfaces e estratégias. E, 3) o processo de legitimagédo de eventos
regionais e como eles se tornam desenvolvedores das identidades culturais locais e da economia de

regides.

Justifica-se a escolha do tema devido ao interesse em aprofundar o conhecimento sobre as
interfaces que se apresentam no cenario de realizacdo em eventos regionais, como a acgdo da
producdo e circulagdo de sentidos, além do conceito de economia criativa desenvolvendo o
ambiente econdmico e as identidades culturais das comunidades envolvidas. Além disso, o trabalho

apresenta-se como um meio de aprimoramento intelectual e contemplativo as perspectivas de futuro
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da pesquisadora, portanto, o trabalho se torna essencial a fim satisfazer aspectos pessoais, sociais,

bem como, profissionais.

As metodologias utilizadas na busca pelo esclarecimento do problema de pesquisa consistem
na realizacdo de entrevistas com individuos atuantes na organizacéo e na participagdo dos eventos
analisados, bem como observacdo participante durante visita a todos os eventos destacados acima.
O percurso metodoldgico iniciou perante a construcdo do roteiro das entrevistas em profundidade, a
serem realizadas com os organizadores/coordenadores oficiais do evento, além da elaboracdo de
questionamentos sobre determinados temas e categorias elencadas, a serem esclarecidos perante as
respostas dos participantes dos eventos. O conceito de entrevista é definido por Haguette (1997:86)
como um “processo de interacdao social entre duas pessoas na qual uma delas, o entrevistador, tem
por objetivo a obtencdo de informagdes por parte do outro, 0 entrevistado™, nesse sentido a escolha
deste processo metodoldgico surgiu da necessidade de obtencdo de informagfes precisas ou entdo

subjetivas sobre a construcdo e realizacdo dos eventos.

Além disso, o percurso metodolégico possui continuidade através da execucgdo da observacao
participante que contribui para “identificar e obter provas a respeito de objetivos sobre os quais 0s
individuos ndo t€ém consciéncia, mas que orientam seu comportamento” (Lakatos, 1996:79), ou seja,
observaram-se durante os trés dias de evento, nos trés casos, formas de atuacdo dos agentes locais,
tanto organizadores quanto participantes e expositores, disposi¢cdo da infraestrutura, e existéncia de
tracos culturais e sua valorizacdo, formas de comunicacdo entre as instancias presentes e 0s
comportamentos dos sujeitos envolvidos. A Festa Estadual do Feijao, primeiro evento analisado
através da observacdo participante ocorreu entre os dias 06 e 10 de abril de 2016, demandando
cerca de 14 horas de estudo; A Festa da Lagoa ocorreu entre os dias 13 e 17 de abril de 2016,
demandando 6 horas de andlise presencial; A Festa Estadual do Milho Crioulo ocorreu entre os dias

22 e 24 de abril de 2016, onde foram destinadas para anélise cerca de 12 horas.

A utilizacdo dos metodos de pesquisas elencados, observacdo participante e entrevistas
estruturadas, justificam-se por tornarem-se essenciais no entendimento de ambientes e de
comportamentos sociais e pessoais, existentes em instancias que constroem processos,
potencializados por relagdes j& permanentes. Ademais foi utilizada pesquisa bibliografica, técnica
introdutoria a cerca dos conceitos norteadores da pesquisa e que irdo embasar as demais etapas do

estudo.
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O primeiro capitulo “Redes de Significagdo ou cercando os entendimentos sobre eventos”
aborda os conceitos de producdo e circulacdo de sentidos através das afirmacdes de Véron (1980),
Charaudeau (2006) e Fausto Neto (2010). O conceito de organizacédo de eventos como articuladores
e fortalecedores desses sentidos também foi estudado e conceituado preferencialmente por Cesca
(2006), Gruning (2009), Gidcomo (2007) alem da explanacdo dos conceitos de ritualidade, festas e

regionalismo.

O segundo capitulo dedica-se a “Formagao dos Contratos de Leitura em Eventos Regionais”
sobre as perspectivas de Fausto Neto (2007) e Verdn (2005). Ainda neste capitulo estudaram-se as
representagOes sociais e culturais contratuadas nas festas regionais analisadas e o processo de
identificacdo dos sujeitos na formacdo desses contratos de leitura, através da analise apresentada e
discutida no capitulo, perante a exposicdo das falas dos entrevistados, sendo elas, organizadas em

uma sequéncia de comentarios previamente elencados.

O terceiro capitulo deste trabalho buscou-se a explanagdo dos conceitos de economia criativa
e economia da cultura, através das interpretacdes de Fonseca (2009), Durand (2013) e Howkins
(2013), trabalhando estes conceitos relacionados aos eventos regionais analisados. Busca-se ainda
neste capitulo a construcdo de acdes baseadas em um planejamento estratégico a fim de estabelecer
um desenvolvimento favoravel as festas estudadas, buscando responder ao questionamento

norteador deste trabalho.



1. REDES DE SIGNIFICACAO OU CERCANDO OS ENTENDIMENTOS SOBRE
EVENTOS

O processo de significacdo tem compreendido um amplo espectro do fendmeno
comunicacional. A area das Relacdes Publicas, através da provocacdo dos vinculos entre os sujeitos
que se colocam em interacdo € responsdvel pela cena mididtica onde a configuragdo dos
relacionamentos tem ocorrido em lugares e em plataformas variadas. Tradicionalmente alinha-se as
praticas das Relacbes Publicas a organizacdo e a gestdo de eventos. Entretanto, engane-se quem
entende essa atividade como mera rotina protocolar ou a associa a festas de final de ano de

empresas.

A mobilizagdo de publicos para eventos exige o conhecimento dos comportamentos sociais e
das praticas culturais de uma comunidade, exige o alinhamento das expectativas dos investidores e
dos consumidores e exige a acuidade estética para satisfazer a oferta e a demanda das formas

simbdlicas.

Significar implica provocar sentidos através do universo simbdlico de cada sujeito inserido no
jogo discursivo. Em eventos, o cenario onde atuam os atores sociais é configurado pelas

negociacdes de sentidos, ou pela circularidade dos sentidos.

1.1 A circulacéo e a producdo dos sentidos

A compreensdo dos conceitos de circulacdo e producédo de sentidos, bem como o0s aspectos
gue norteiam esses processos, sera discutida neste capitulo que tem como finalidade estabelecer
conexdes entre as areas de conhecimento e dar inicio a discussdo sobre as praticas dos eventos na

construcao das redes de significacéo.

O termo circulagdo passou a ser conhecido no ano de 1970, ao configurar-se como algo
inovador e que instituiu fatores que diferenciavam as gramaticas de producdo e as de recepcéo,
construidas e utilizadas no campo da comunicagdo midiatica. Segundo Fausto Neto (2010),

“a circulagdo institui novas formas de interagdes entre produtores e receptores de
mensagens, complexificando seus papéis, ao organizé-lo segundo novas dindmicas de

interfaces”. (p. 55)
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Diante disso, a relagdo entre emissores e produtores se construiria a partir de um momento
onde os sujeitos poderiam estar situados de diferentes maneiras, onde um deles seria o acionador e 0
outro o recebedor. Ja o processo de construcdo dessas relagdes girava em torno da ocorréncia de um
ato, onde a complexidade e a indeterminacdo nédo existiam. Mas as formas como essas relagdes se
estruturavam passaram a se tornar diferentes, a constituicdo de campos sociais e as lutas tecno-
discursivas pelo trabalho de producéo de sentido complexificaram-se com a intervencdo de novos

meios e instrumentos, como o0s midiaticos.

Nota-se, entdo, que a construcdo dessas relagdes sao maleaveis perante o cenario em que se
encontram, ou seja, elas séo influenciadas e acabam por tornar-se resultados de situacfes que se
estruturam perante determinados acontecimentos, sejam guiados por mecanismos midiaticos ou néo.
As relacBes portanto, passam a ser construidas a partir dos cenarios em que estdo situadas, podendo

sofrer consequéncias.

Surge um novo espaco de producdo, acontecimento e regulacdo de sentido, onde a
circulagdo atua como um lugar no qual produtores e receptores se encontram em ‘jogos complexos”
de oferta e de reconhecimento. A circulacdo passa a ser entendida como um instrumento onde se
realiza a apropriacdo de sentidos.

Dessa forma, os lugares onde se constroem os discursos se transformam e as midias, como
radio, tevé e jornal modificam-se para “superficies multimediaticas™ controladas pelo receptor. Ou

seja,

“a complexificacdo tecnologica expde o trabalho da circulagdo, mudando os ambientes, as
temporalidades, as praticas sociais e discursividades, 0s processos, 0 status dos sujeitos
(produtores e receptores), as ldgicas de contatos entre eles e 0s modos de envio e reenvio

entre eles diluindo fronteiras autrora cristalizadas, em favorecimento dessa nova “zona de

contato”. (Fausto Neto, 2010)

As novas formas de relacBes que se instauram, bem como a existéncia de novos cenarios
midiaticos, favorecem a reestruturacdo da circulagdo de sentidos, ressaltando a hipGtese que 0s
receptores perambulam por varias midias, migrando em seus contatos com 0s mesmos e quebrando
zonas cléssicas de fidelizacdo. Dessa forma, esses processos contribuem para a reformulacdo do

conceito de circulagéo.

H& um novo cenario socio-técnico-discursivo que passa a exercer novas formas de
interagdes entre a producéo e a recepgao de sentidos, a “sociedade em vias de midiatizagdo”. Ja na

“sociedade dos meios” a recepgao possui como intuito mostrar que nem sempre o que o receptor vai
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exercer o papel ou fazer as coisas estimadas pelo produtor, diferentemente, da “sociedade em vias de

midiatiza¢do” onde o mesmo ¢ reconhecido.

O receptor muda seu status e suas relagdes com o que encontra-se em producdo, tornando-
se o programador de seu proprio consumo multimediatico. E importante destacar que os receptores
buscam novas midias e novos métodos de relacionamento, fomentando a mudangas em seus

contatos e desequilibrando as zonas cléssicas de fidelizacao.

As novas midias estruturam ambientes onde ocorrem intensos feedbacks entre os individuos,
removendo e transformando opinides redefinindo diversos processos de comunicacao,
estabelecendo novos vinculos e mudando perspectivas e cendrios. A circulacdo passa a ser
entendida, entdo, como um dispositivo que possibilita a organizacdo e que trabalha na
transformagdo da estrutura dos processos comunicacionais, deixando de ser apenas “um intervalo”

entre elementos de um determinado processo de comunicagao.

Assim, o desenvolvimento tecnoldgico transforma os ambientes, as praticas sociais e as
discursividades, além do status dos produtores e dos receptores e das l6gicas de contatos entre eles,
desestruturando ldgicas ja instauradas em beneficio dessa nova “zona de contato” que passa a ser
evidenciada. Ou seja, associar o conceito de circulacdo a nocdo de dispositivo tem a ver com as
profundas alteracGes tecnoldgicas, na forma de meios e de discursos que arquitetam e constituem a

“arquitetura comunicacional” experimentada nos dias atuais. O ambito da circulagdo, portanto

ndo seria apenas um conceito que remeteria a no¢do de intervalo, ou defasagem conforme
se supunha antes. Mais que isso, € o &mbito de uma complexa articulacdo entre
“propriedades do discurso proposto e as estratégias de apropriagdo do sujeito”. (Verdn,

Levasseur 1986: 32).

Entéo, consideramos que nao estamos mais situados em territorios completamente fechados,
mas sim, em uma determinada “zona de interpenetracdo” que solicita além da compreensdo dos
lugares onde sujeitos e receptores estdo em contato, a descoberta de equipamentos analiticos que
possibilitam a descricdo dos sentidos ali construidos. Estas questdes afetam, de um lado, o campo
da midia e as prdprias condi¢des e possibilidades de comunicagcdo no mundo contemporaneo, bem

como a relacéo dos individuos com a ambiéncia da midiatizacéo.

Nessa Otica, a comunicacdo pode ser considerada a partir do lugar de transito das

informagdes que influenciam o processo de producdo de discurso. O espago comunicacional é



16

circunscrito ou no sentido da polissemia, que € caracterizada pelos varios significados que uma
mesma palavra pode apresentar, ou entdo, da sinonimia, que significa a proximidade de significados
que determinadas palavras possuem, gerando os conhecidos sindbnimos. As duas formas constroem
sentidos que podem ser semelhantes em algumas situacdes e em outras diferentes, dependendo da

realidade, do ambiente e das situagdes que se apresentam.

Os sentidos gerados a partir de algumas enuncia¢bes também possuem mais de uma
interpretacdo. Segundo Charaudeau (2006), um mesmo enunciado podera possuir diversos valores,
fato conhecido como polidiscursividade: a) valor referencial, onde ele descreve um estado do
mundo.; b) valor enunciativo, onde intencGes e fatos sobre a identidade dos interlocutores sao
referenciados; ¢) valor de crenca; N&o h4, portanto, uma linearidade de entendimentos. O que existe
é uma multiplicidade dos efeitos discursivos, onde muitos podem compreender de certa forma o que
foi enunciado e outros de forma diferenciada, construindo assim diversos sentidos. Para construir
sentido perante algo ou alguma coisa é necessario compreender o campo de troca social que existe
naquele contexto. O sentido € construido pela acdo da linguagem do homem e é entendivel através
de formas. Para Charaudeau (2006, p. 41), “o sentido se constrdi ao término de um duplo processo
de semiotizacdo: de transformacédo e de transagao”. O processo de transformacao seria transformar o
“mundo a significar” em “mundo significado”, identificando os individuos e nomeando-os,
qualificando-os, narrando suas a¢fes, argumentando sobre os motivos da realizacdo dessas acdes,

modalizando-os.

O processo de transacdo consiste em dar significacdo psicossocial a determinados atos,
atribuindo um objetivo em fungdo de algumas razdes: a identidade do outro, posi¢do social, seus
interesses; o efeito que procura produzir, o tipo de relagdo que busca construir. A atividade de
informar instaura-se nesse processo atraves da circulacdo de um objeto de saber, que a principio,
um possui e 0 outro ndo, um transmitindo e o outro recebendo. Sendo assim, podemos identificar

que a linguagem € algo que nasce e morre na intersubjetividade.

Os sentidos que s@o produzidos a partir de um ato comunicacional dependem muito da
relacdo de intencionalidade que ha entre a instancia de producéo e a de recepcdo. Portanto, a ideia
de que a produgdo de sentido depende, principalmente, do social se configura como algo
problemaético, mas ao mesmo tempo, essencial, porque ¢ “impossivel conceder sentido & margem do

trabalho significante de uma cultura seja ela qual for, e, por conseguinte, fora de uma sociedade
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determinada” (Ver6on 1980, p. 173). Para o autor, “o sentido concerne a produgdo do dispositivo
significante: quando se emprega uma expressao em lugar de outra, o sentido muda”, ou seja, os
sentidos produzidos perante a construcdo de determinada informacéo transforma-se e justifica-se
sobre a realidade de onde se encontra essa troca de mensagens, influenciando nos sentidos que serdo
o resultado. Na comunicacgdo existem diferentes formas de construcdo de sentidos e em diferentes
instancias. Segundo Charaudeau (2006, p. 39),“Comunicar, informar, tudo é escolha”. A escolha de
como comunicar é do informador, onde ele precisa conhecer para informar e assim construir sentido
sobre 0 que vem a ser comunicado. Por isso a comunicacdo tem grande poder e influéncia na

construcdo das relacBes de sentido, fazendo uso das técnicas oferecidas e tornando-as estratégicas.

1.2 A area das RelacGes Publicas e a producéo de eventos: a circulacao de sentidos

Para que os sentidos passem a circular em determinados espacgos € necessario mecanismos
para que isso aconteca e também para que as relaces existam e permanecam. A circulagdo passa a
acontecer em novos lugares e é vista como o local de producdo, funcionamento e regulacdo de
sentidos, ou seja, ela acontece a partir da existéncia de um terceiro elemento, um dispositivo, que
potencializa essas relaces. O que pode ser destacado é o fato de que para acontecer circulacdo é
necessario existir encontro para que 0s sentidos sejam produzidos e, além disso, circulem,

construindo assim novas relagoes.

No campo da comunicacao e na area das Rela¢Ges Publicas os eventos podem ser entendidos
como esse espaco de circulacdo de sentidos, construtor de relagdes e potencializador de vinculos, se
forem planejados e realizados através de um olhar estratégico e subjetivo. Porém muitos olhares
apontam que 0s eventos ndo séo vistos como um elemento de comunicagédo e que podem tornar-se
estratégico, gerarem beneficios as pessoas e organizagdes. No entanto, alguns autores desafiam-se a
provar que o evento pode, através de uma realizagdo planejada e estratégica, construir vinculos,

circular sentidos e gerar relacionamentos.

E nesta perspectiva que a profissio de Relacbes Publicas se fundamenta, nos
relacionamentos, na construcdo e na manutencdo dos mesmos. Toda a atividade de relagdes
publicas torna-se estratégica se conseguir estar alinhada com os objetivos da organizacédo, fazendo
com que o0 processo de planejamento, gerenciamento e avaliagdo seja conciso e organizado a fim de

gerar resultados positivos e favoraveis. Alguns imprevistos podem ocorrer e acarretar alguns fatos
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indesejaveis caso as informacBes disseminadas e as acles realizadas ndo estiverem alinhadas e

organizadas. Segundo Grunig (2009, p.74,75),

“As relagdes publicas contribuem para a gestao estratégica ao construir relacionamentos com
publicos que influenciam ou, ao contrario, que por eles sdo influenciadas. [...] a contribuicéo
das relacGes publicas, portanto, é identificar o conjunto de problemas e solugdes possiveis e

trazé-lo para a arena da gesto estratégica.”

E inteligente, portanto, conhecer quais sio os objetivos da organizagdo bem como os seus
publicos de interesse, para que assim possam ser construidas formas de comunicacao para com eles
e posteriormente relacionamentos. Para a elaboracdo dessas estratégias € preciso primeiramente
compreender quais sdo 0s cenarios que envolvem a organizacao e onde estdo situados estes publicos
para poder elaborar um alinhamento de ideias, de estratégias e de acdes na hora de construir e

consolidar a imagem da instituicao.

As relacdes publicas podem, além disso, tornar-se um fator importante e desenvolvedor néo
sO de organizagdes, sejam elas privadas ou publicas, mas também contribuir na construcdo de
ambientes mais benéficos para determinadas comunidades e regides interioranas, através de eventos

pensados estrategicamente.

Para iniciar todo este processo e tornar-se estratégica, as relacdes publicas precisam
conhecer e analisar o ambiente através de uma pesquisa organizada e que busca também identificar
e conhecer os stakeholders®, problemas e publicos mais especificos. Para que isso ocorra existem
diferentes técnicas, como o apoio de fontes de informacdo que podem ser internas ou externas.
Segundo Chang (2000) e Stoffels (1994) ha um processo de andlise de cenarios que se inicia no
monitoramento das decisfes dos gerentes para assim identificar quais os publicos que estdo sendo
atingidos e quais 0s assuntos emergentes. A segunda fase € a construcdo de uma pesquisa
qualitativa, monitorando problemas, publicos e assuntos. Na terceira fase sera necessario monitorar
grupos de discussdo, salas de bate-papo, blogs, midia social e sites relacionados aos assuntos
emergentes e importantes para a organizagdo. Na quarta acdo ha entrevistas sistematicas com
individuos de livre acesso no ambiente organizacional que possuam relacionamento ou contato com
pessoas de fora da organizagdo. Na quinta fase é a hora de identificar os stakeholders e os publicos
especificos que possivelmente poderiam ser afetados ou entdo que poderiam contribuir de alguma

forma. Na sexta, é necessario analisar o contetido e toda informag&o disseminada, criando um banco

! “qualquer individuo ou grupo que pode influenciar ou ser influenciado pelos atos, decisdes, politicas, praticas ou
objetivos de uma organizagdo” (Freeman, 1984, p.25)
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de dados e, por ultimo, na sétima fase hd o monitoramento da midia e das fontes impressas,

aplicando sistematicamente pesquisas com seus publicos, a fim de avaliar o relacionamento.

Esses passos retratam que para comecar qualquer processo de relacdes publicas é necessario
pesquisar e analisar para posteriormente, com mais seguranca e coesao, identificar qual estratégia
ou acao é mais adequada para o publico de interesse. Muitas vezes algumas técnicas, no dia a dia da
atuacdo do relacbes publicas, acabam por deixar de ser estratégico e passar a ser tarefeiro, ndo
conseguindo os efeitos desejados, muito menos contribuindo como poderia para com a organizagado

ou entdo para com os publicos em questéo.

Entre as atividades descritas para o relacdes publicas estdo a capacidade para organizar e
executar. Conforme Cesca (2006, p.23-5) as principais atribuicdes sdo a assessoria e consultoria;
planejamento; execucao e avaliacdo, todas demandando a¢des de menor porte, como por exemplo, a
promocdo de eventos, que de acordo com a autora tem como objetivo “manter, elevar ou recuperar
do conceito de uma organizacdo junto a seu publico de interesse (p.20)”. Ja para Grunig (2009) o
gerenciamento da imagem e da reputacdo sdo competéncias da area de relacdes publicas porque
trata efetivamente do controle da informacdo, “a reputacdo, entretanto, ndo pode ser administrada
diretamente, e s ocorre quando se cultivam os relacionamentos. (p.101)”, ou seja, ndo ha reputagdo
se ndo existe comunicacdo entre a organizacgdo e seus publicos. Na literatura profissional, a
empresa de pesquisas Walker Information, Inc. (1998, p.1) definiu reputagdo como “o reflexo de
uma organizagdo ao longo do tempo visto pelos olhos dos stakeholders® e expressos por seus
pensamentos e palavras”. No entanto, alguns estudos realizados por estudiosos da area de
comunicacdo e relagdes publicas (J. Gruning & Hung, 2002, Yang, 2005; Yang, 2007; Yang & J.
Gruning, 2005) afirmam que a reputacdo consiste em um subproduto do comportamento tanto da
administracdo e da qualidade de relacionamentos que possa existir entre a organizacdo e Seus
publicos, ou seja, se a atencdo concedida & construgdo de relacionamentos for redobrada, a

reputacdo da empresa sera mais satisfatoria.

O acionamento da reputacédo frente aos publicos de interesse ocorre atraves de estratégias
certeiras, como explicadas anteriormente. Nesse sentido, os eventos sdo identificados como uma das
estratégias mais eficazes em comunicacdo com vistas a geracdo de efeitos de sentido sobre a

reputacao, porque possui a capacidade de articular informacges entre os produtores e 0s receptores,

2 “qualquer individuo ou grupo que pode influenciar ou ser influenciado pelos atos, decisdes, politicas, praticas ou
objetivos de uma organizacao” (Freeman, 1984, p.25)
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transformando o material informativo em dispositivos que permitem a construcdo de vinculos e 0s

estabelecimentos de interacdes sociais, culturais e econémicas.
1.2.1 Eventos como articuladores de sentidos

A construcdo de sentidos, como ja citado, depende muito do contexto social onde esta
inserido, e para construir relagdes € necessario conhecer as circunstancias e os cenarios onde as
trocas sociais acontecem. Da mesma forma, para que os sentidos possam circular, os eventos
também necessitam compreender a realidade onde serdo geridos, assim também sua eficacia esta
alinhada ao conhecimento dos sujeitos que interagem na regido a ser afetada pelo evento. Segundo
Giacomo (2007, p. 35), “o evento ¢ um instrumento de comunicagdo ¢ um dos elementos mais
poderosos na estratégia comunicacional”, mas s6 podera atingir seus objetivos se for realizado
atendendo as demandas da organizacdo ou entdo das comunidades. Os eventos reproduzem
acontecimentos criados simbolicamente por sujeitos que manuseiam a matéria significante e que
circulam entre diferentes instancias. Através dos eventos é possivel mobilizar ndo s6 o campo
social, mas o cultural, o politico, 0 econémico e o midiatico que sdo acionados por meio de

estratégias discursivas e que os colocam em circulacao.

Para Melo Neto (P. de. Op. cit. p. 56) o evento ¢ “qualquer fato que pode gerar sensacéo e,
por isso, ser motivo de noticia”, ou seja, a partir do momento que um evento coloca em sua
centralidade a producdo de sentidos, torna-se evidenciado no campo midiatico. Toda producéo de
sentido € baseada no relacionamento, firmado por alguns contratos que fazem esses sentidos
circularem. Nesse entendimento, 0s eventos instituem-se como lugares contratuais, gerando
noticiabilidade, sensibilidade e reconhecimento. Os contratos instituidos nos e pelos eventos podem
ser assim descobertos: 1) o evento como um fato; o0 evento como um acontecimento que gera
sensacdo; e 0 evento como noticia. 2) o evento como gerador de sensacdes; provocador de
mudangas e deflagrador de visibilidades. Ou seja, 0s eventos podem ser entendidos como espagos
de potencializacdo do simbolico através dos acionamentos de contratos estabelecidos entre os
gestores dos eventos e da comunidade que o acolhe. Por exemplo, uma determinada
localidade/comunidade pode ser empoderada através de eventos que gestionem as marcas de suas

identidades culturais e deem visibilidade aos seus tragos representativos.

Para Hall (2006), “a identidade costura 0 sujeito a estrutura. Estabiliza tanto os sujeitos
guanto os mundos culturais que eles habitam, tornando ambos reciprocamente mais unificados e
predizieis”, dessa forma, ao mesmo tempo em que um evento caracteriza a identidade de um local,

de um espaco, ele estd evidenciando os sujeitos que ali vivem e se encontram, construindo
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ambientes de troca e de circulacdo de sentidos. O fato é que além da realizagdo do evento contribuir
para a producdo de circulacdo de sentidos, ele também auxilia na manutencdo e construcdo de

vinculos, tanto entre individuos quanto entre eles e os ambientes que habitam.

Prafica de
Construcdo de
Sentidos

) \/

Circulacdo Regionalidade x Economia
de Senfidos dentidade Cultural

Construca de Vinculos

Figura 1: Esquema explicativo sobre as caracteristicas do evento.
Fonte: elaborado pela autora.

A Figura 1 explica como os eventos podem ser reconhecidos enquanto préaticas de
construcdo de sentidos, através de caracteristicas como a regionalidade, a identidade cultural e a
construcdo de vinculos. Essas caracteristicas consistem na capacidade do evento em poder reunir
pessoas e gerar encontros e relacionamentos. Alguns desses aspectos possuem maior influéncia
quando no planejamento do evento algumas dessas caracteristicas se sobressaem em relacédo a
outras, como a regionalidade, por exemplo, em comunidades do interior que promovem festas cujo
tema central é a expressdo da sua representacdo cultural. A regionalidade compreende diferentes

campos de sentidos, entre eles o da ritualidade. Segundo Peirano (op. cit., p. 11),

“O ritual € um sistema cultural de comunicagdo simbdlica. Ele é constituido de sequéncias
ordenadas e padronizadas de palavras e atos, em geral expressos por miltiplos meios. Estas
sequéncias tém conteldo e arranjos caracterizados por graus variados de formalidade
(convencionalidade), estereotipia (rigidez), condensacgdo (fusdo) e redundancia (repeticdo).

A agdo ritual nos seus tragos constitutivos pode ser vista como “performativa” em trés
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sentidos; 1) no sentido pelo qual dizer é também fazer alguma coisa como um ato
convencional [como quando se diz “sim” a pergunta do padre em um casamento]; 2) no
sentido pelo qual os participantes experimentam intensamente uma performance que utiliza
varios meios de comunicacdo [um exemplo seria 0 nosso carnaval] e 3), finalmente, no
sentido de valores sendo inferidos e criados pelos atores durante a performance [por

exemplo, quando identificamos como “Brasil” o time de futebol campedo do mundo].

Nesse contexto, 0s eventos regionais sdo dotados de ritualidades oriundas das préaticas
sociais e culturais das comunidades promotoras. Os rituais legitimam as rotinas dos eventos
principalmente frente aos individuos que participam das construcdes simbdlicas e instituem valores
a cena festiva. A ritualidade presente nos eventos é fortalecida pela existéncia de formalidades,
acOes, atividades, gestos, técnicas, costumes, entre outros, que sdo aspectos que identificam os
rituais, tornando-os formas de expressdo e reconhecimento por parte dos sujeitos. As comunidades

séo dotadas de expressividade e de representatividade dos ritos. Para Barichello (2001),

“tomamos o conceito da comunidade como central para pensar a relagdo entre comunicagdo
e sociabilidade, pressupondo que as relagdes sociais se constroem, sobretudo, pela insergédo
de uma comunidade em um espaco e um tempo histérico e pelos vinculos que esta

comunidade consegue gerar entre seus membros”. (p. 119)

Segundo a autora € preciso compreender as relagdes ja existentes entre as comunidades e
seus publicos e onde o regionalismo é fortificado diante dos vinculos, da sociabilidade e da
circulacdo dos sentidos. O regionalismo passa a ser fator principal e constituinte na elaboracéo de
um planejamento de um evento destinado a uma comunidade. Portanto, um evento regional é aquele
que possui como caracteristica a integracdo dos sujeitos pertencentes as comunidades e onde as
potencialidades do ambiente comunitario sdo divulgadas e evidenciadas através das ritualidades
festivas. Geralmente os eventos de ambito comunitario sdo produzidos e geridos por instancias
publicas, como as prefeituras por exemplo. Esses eventos desenvolvem diferentes setores da
economia dos municipios promotores e embora ainda mantenham marcas de uma producdo
“caseira”, sdo responsaveis pela continuidade dos tracos identitarios e contratuais dos sujeitos

participantes.

Sdo notorias as liturgias oriundas dos eventos ritualizados em comunidades. Algumas
marcas perduram como tradicdo e mobilizam varios atores sociais. E o caso da escolha das
soberanas do evento. Jovens mulheres da comunidade que passam por um processo de escolha
entre seus pares da comunidade e que possuem como obrigacdo representar e divulgar
positivamente 0 municipio e o evento onde foram coroadas como rainha, primeira princesa e

segunda princesa. Alem dessa marca litdrgica, 0s eventos que tornam os sujeitos atores construtores
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da realidade local, impactam a percepcdo e os lagos entre os moradores da regido e os visitantes da
festa. Um exemplo ativo desse processo perceptivo é a Festa Nacional da Uva da cidade de Caxias
do Sul, no Rio Grande do Sul. O evento guarda marcas da imigracao italiana e coloca em destaque
as releituras das préticas cotidianas dos primeiros moradores da comunidade numa dimenséao
nacional. A festa tipica coloca em destaque a histéria do municipio e sua condi¢do de coldnia, que
simbolicamente aponta para um lugar da comunidade, mas ndo fechado na condicdo de
comunidade. Além disso, a Festa da Uva € a representacdo majoritaria de um povo descente dos
imigrantes que ali fixaram residéncia e que fizeram da produgédo da uva e do vinho seu sustento,
sendo responsaveis pelos primeiros ciclos econdmicos de Caxias do Sul. A Festa acontece no
Parque Mario Bernardino Ramos que tem uma area construida de 32 mil m2 de estruturas metalicas
para 0s expositores, 30 mil m2 para estacionamento, e uma area verde em torno de 400 mil m2. Foi
construida no mesmo local uma pequena réplica da primeira col6nia de Caxias do Sul, com um
grupo de casas de madeira e uma igrejinha, além do Memorial Atelier Zambelli, dedicado a
preservacdo do acervo remanescente da oficina da importante familia de santeiros, escultores e

decoradores da cidade®.

Possuindo sentido semelhante & Festa Nacional da Uva, a Oktbertfest da cidade de Santa
Cruz do Sul também abarca a identidade local, representando as origens do povo descendente da
cultura alemd. Conhecida como a Festa da Alegria, a Oktoberfest’ de Santa Cruz acontece
tradicionalmente no més de outubro e possui em sua programacao os Desfiles Tipicos pelas ruas da
cidade, levando carros alegoricos e figurantes que contam a historia da colonizacdo alema na
regiao; jogos germanicos que resguardam e revivem as tradicdes dos antepassados; bailes tipicos e
animados pelas bandinhas germanicas; aulas gratuitas do idioma alemé&o e destinadas aos visitantes
da festa; apresentacdes artisticas que acontecem durante todos os dias do evento, comidas e bebidas
tipicas da cultura alemd, além de outras atragfes. A Oktoberfest é considerada a celebracdo da
cultura alemé no interior do estado do Rio Grande do Sul e possui reconhecimento no Brasil inteiro,
pois através de sua programacao, atrai e agrada ndo sé as pessoas que vivem na cidade e na regiao,
mas também publicos de diferentes lugares que visitam o Parque em busca de diversdo, cultura e
reconhecimento. Por ser um investimento ndo sé cultural, mas também econdmico, o evento vem se
reestruturando a cada ano, para que consiga, ndo so, evidenciar as tradi¢cdes, mas também contribuir

para o desenvolvimento econdmico e social da cidade.

® Fonte: https:<//pt.wikipedia.org/wiki/Festa_da_Uva>. Acesso em: setembro de 2016.
* Fonte: http:<//www.oktoberfestsantacruz.com.br/>. Acesso em : setembro de 2016.


https://pt.wikipedia.org/wiki/Atelier_Zambelli
https://pt.wikipedia.org/wiki/Festa_da_Uva
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As festas, como as exemplificadas, possuem uma amplitude maior que outros tipos de
evento, alcancando diferentes instancias e influenciando alguns aspectos, construindo assim

diversos e distintos sentidos. Caillois (1950), afirma que,

“em sua forma plena [...], a festa deve ser definida como o paroxismo da sociedade (ideal),
que ela purifica e que ela renova por sua vez. Ela ndo é seu ponto culminante apenas do
ponto de vista econdmico. E o instante da circulacdo de riquezas, o das trocas mais
consideraveis, o da distribuicio prestigiosa das riquezas acumuladas. [...] E a0 mesmo
tempo a ocasido em que, nas sociedades hierarquizadas, se aproximam e confraternizam as
diferentes classes sociais e onde, nas sociedades hierarquizadas, se aproximam e
confraternizam as diferentes classes sociais e onde, nas sociedades de fratrias, 0s grupos
complementares e antagonistas se confundem, atestam sua solidariedade e fazem colaborar

com a obra da criacdo os principios misticos que eles encarnam e que se acredita,

ordinariamente, n&o devem se juntar.” (p. 166).

Desse modo, as festas tornam-se construtoras de sentido e de relagdes que envolvem
diferentes pessoas de diferentes posicoes e classes de uma sociedade. O ato de realizar uma festa vai
além do simples fato de reunir pessoas para comemorar ou festejar um motivo ou um fato. As festas
sdo encontros de valores, interesses e relacdes que estdo emersas em diversas situacdes que
acontecem nesses cenarios, o que identifica que elas possuem um grande potencial para construir
sentidos. Segundo Amaral (1998), as festas adquirem importancia por diversos motivos, entre eles
sua dimensdo cultural, pois colocam em cena valores, projetos, arte e devocgdo; sua dimensdo
popular, pois muitas vezes tem sido 0 modo de concentracdo e investimento de riquezas (beneficios
sociais, como creches e escolas); sua dimensdo artistica e espetacular, que possui capacidade de
modificar a economia de cidades, bem como de regides.

De acordo com Durkheim (1968) a festa, seja ela qual for, possui caracteristicas que a
identifica, como a superacdo da distancia entre os individuos, a producdo de um estado de
“efervescéncia coletiva” e a transgressao das normas coletivas. As festas possuem o poder de reunir
nédo sO pessoas, mas propositos, estreitando lagos e produzindo novos efeitos sobre as relagdes. Para
isso, criam-se ou se fortalecem vinculos entre os individuos. O vinculo é a construgdo de uma
sensibilidade e de um “fazer sentir” inquietagdes e preocupacgdes do outro. A construcdo das
relacdes influenciam no modo como as pessoas apoiam seus relacionamentos, baseados nas
percepcdes e nas experiéncias que viveram, ou seja, “criar vinculos implica ter relagOes tdo
préximas e tdo claras, que nos sensibilizamos com todo o sofrimento daquele outro, sentindo-se
responsavel pela vida e morte do paciente, possibilitando uma intervencdo nem burocratica e nem

impessoal”. (Merhy, 1994, p.138). Ha, portanto, a percepc¢do de que os sentidos que circulam nos
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eventos sdo regidos pela experiéncia simbdlica compartilhada entre os sujeitos que se colocam em
relacdo, como explica Charaudeau (2006, p. 17), é “essa maquina que faz viver as comunidades
sociais, que manifesta a maneira como os individuos, seres coletivos regulam o sentido social ao
construir sistemas de valores”. Portanto, ¢ o simbdlico que molda e organiza as relagdes que se
estruturam a partir de uma determinada atividade, concedendo sentido a elas e fazendo com que

essas relacdes tornem-se relevantes na experiéncia de vida dos sujeitos.

1.2.1.1 O campo da comunicacgao e a area de eventos

O universo simbolico da comunicacdo possibilita que os objetivos de organizacdes privadas
ou publicas sejam alcancados. Os eventos, no ambiente organizacional, consistem na articulagdo de
técnicas e estratégias de comunicacdo que muitas vezes sdo entendidos como agdes turbulentas e
trabalhosas. Segundo Giacomo (2007, p.40) o evento consiste em um, “acontecimento previamente
planejado, a ocorrer num mesmo tempo e lugar, como forma de minimizar esforgos de
comunicagdo, objetivando o engajamento de pessoas a uma ideia ou agdo.” Como qualquer outra
acdo, o evento também possui seus objetivos, pois construi-lo sem estar com 0s propdsitos
alinhados é claramente correr riscos de algo de errado acontecer. Os objetivos do evento consistem
em realizar um acontecimento que possa influenciar positivamente. O evento deve ser usado como
potencializador da imagem da organizacdo, contribuindo para a divulgacdo dos servic¢os, produtos e

acOes de uma marca ou instituigao.

De acordo com Johnny Allen..[et al.] (2003) todos 0s eventos provocam impactos, sejam
eles positivos ou negativos e portanto, € funcdo do comunicador ou do relagdes publicas gerir 0s
processos, avalid-lo e contrabalancé-lo para que ele alcance resultados positivos, além disso, um
planejamento construido de forma estratégica podera contribuir de forma grandiosa. Para a
elaboracdo do planejamento € necessario analise de algumas etapas e para inicia-lo é preciso que o
evento possua um propédsito, condicionado pelas necessidades de varios grupos de parceiros com
algum interesse na realizacdo do evento, ou seja, firmar a misséo daquele evento, o real sentido dele

estar sendo organizado e porque ele sera realizado.

Outro fator indispensavel é a construcdo de metas e apos decidir qual a missao do evento € a
vez de elaboré-las. As metas sdo informacdes abrangentes que servem para orientar as pessoas
envolvidas na organizacdo, j& os objetivos sdo usados para controlar os avancos na dire¢do das
metas. Dependendo da complexidade do evento, o estabelecimento de metas é variavel, destaca-se a
sua criacdo principalmente quando se trata de eventos de maior porte que demanda maior

organizagao e atencgéo.
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A anélise da situacdo também é determinante para o planejamento de um evento. E neste
momento que pontos positivos e negativos, ameacas e oportunidades sdo elencados e apontam para
a relevancia na compreensdo do ambiente interno e externo de um evento. Para a composicdo da
andlise, em alguns casos, sdo realizadas consultas a fontes de informagdes, dados de eventos de
outros anos e relatorios. Complementando essa etapa, hé a identificacdo de opcles de estratégia
onde o monitoramento do ambiente, realizado anteriormente sera decisivo, pois as acdes tracadas

deverdo atender essas demandas, bem como complementar os objetivos e metas pre-estabelecidas.

A escolha das estratégias pode ocorrer através de trés critérios principais: Adequacao/ajuste:
as estratégias devem ser coerentes com todos 0s outros processos do evento. Aceitacdo/praticidade:
as estratégias devem ser capazes de alcancar os objetivos do evento. Viabilidade: A estratégia
proposta deve ser viavel. E preciso alinhar as estratégias com os resultados obtidos na analise da
situacdo, caso contrario, os resultados podem néo ser os esperados. Apds essas etapas de ajuste do
processo estratégico, € necessario comecar a colocar em pratica, através de planos operacionais para
cada etapa do evento, os objetivos para cada um desses planos. Para assegurar que as acdes atendam
aos planos, sdo necessarios mecanismos, que frequentemente permitem comparacdes para com 0

que foi projetado e o que estd acontecendo, a fim de avaliar se o0 evento ira ocorrer como planejado.

Por fim, chega a hora da avaliacdo e do feedback, que é uma das Unicas formas de sabe se o0 que
foi organizado e pensado aconteceu como deveria e se 0s objetivos foram alcangcados. Além disso, o
feedback consiste em um mecanismo para identificar, através da opinido do publico e dos parceiros,

0s pontos fracos ou entdo problemas ocorridos, buscando o aperfeicoamento das etapas do evento.

Todos os processos de comunicacao requerem planejamento e organizacao, e com eventos nao é
diferente. Caso ndo exista a construcdo de um plano de acdo, as etapas de elaboracdo do evento
ficam mais dificeis de serem eficazes. Sem planejamento coeso ndo ha produto eficaz e para que o
evento possa tornar-se estratégico é necessaria a atuacdo de um profissional de relagdes publicas,
pois muito alem de uma técnica os eventos provocam a manutengdo a consolidacdo da identidade
organizacional. Giacomo (2007) diz que “um evento ¢ um instrumento de comunica¢do e um dos
elementos mais poderosos na estratégia comunicacional”, ou seja, se bem pensado, estruturado e
realizado estrategicamente o evento pode tornar-se benéfico, contribuindo para com as organizacdes

sejam elas privadas ou publicas, tanto internamente quando externamente.
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"Evento & a soma de ac¢des previamente

Eve n TO —|> planejadas com o objefivo de alcangar resuliados

definidos junto ao seu publico-alvo".

E o momento do planejamento de todas as acdes do evento, onde sdo
estabelecidos os fafos estruturais, comuns e especificos. Nessa fase ocorre a
construcdo da justificativa do evento e a constatagdo de que os objetivos estGo
sendo alcangcados.

\

4 N

Evento Pos-evento

Quando o mesmo se materializa, afravés  Avaliagcdo de todas as acdes do evento,
de todas as atfividades previamente bem como se 0s objefivos foram

planejadas. alcangados,, através de instrumentos
escolhidos. E nesta fase que o evento e
finalizado.

\/

"O evento é um instrumento da comunicacdo que se for
planejamento da melhor forma torna-se uns dos elementos mais
poderosos na estratégia comunicacinal’.  (Gidcomo, 2007)

Figura 02: Fluxograma explicativo sobre as fases do evento.
Fonte: produzido pela autora.

A figura 2 mostra as fases que um evento possui, desde seu planejamento até sua avaliacao.
A primeira fase chama-se pré-evento e é onde acontece toda a organizacdo do evento, analise dos
cendrios e constatacdo do motivo para a realizacdo do mesmo, pois como todos os instrumentos de
comunicacdo, o evento também necessita possuir uma finalidade. Aqui também acontece a escolha
de data, local, horario, publico alvo e principalmente, a elaboracdo dos objetivos daguele evento. Na
segunda fase, € quando o evento acontece, através de todas as a¢des que ja haviam sido pensadas e

executadas, € 0 momento de colocar em prética.

Na dltima fase, o pds-evento, é onde ocorrem as fases de avaliacdo do evento, atraves de
pesquisas exploratorias com o publico a qual foi destinado 0 mesmo, relatério e outros instrumentos
escolhidos. Neste momento ocorre também a comunicagdo entre a organizacdo e 0s apoiadores e/ou
patrocinadores, fornecedores e parceiros do evento, bem como a analise dos resultados para que se
consiga verificar se os objetivos do evento foram alcangados, para que ele obtivesse os melhores
resultados possiveis. E necessario destacar que todas as etapas do evento sdo de competéncia e
conhecimento de um profissional habilitado para isso, ou seja, o relagdes-publicas, devido a sua
atuacdo estratégica que a profissdo o exige, além disso, 0 mesmo possui a caracteristica de

versatilidade, necessario no cenario de producdo de evento. Os eventos dividem-se em categorias,
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ou seja, ndo ha apenas uma conceituacdo para evento, no entanto, neste estudo serd explorado o

enquadramento de evento enquanto festas regionais.

Sim0es (1995) trata 0 evento como um instrumento misto de relagdes publicas, sendo um
acontecimento criado com a finalidade especifica de alterar a histdria da relacdo organizacéo-
publico, em face das necessidades observadas. A afirmacdo de Simdes reforga o entendimento de
que o evento pode ser analisado através de um olhar estratégico, transferindo a ele objetivos de
elevar a imagem de uma organizacdo, transformar realidades e atender as necessidades

organizacionais e de comunidades ou regides. Para Giacomo (1993, p. 45),

“o evento tem sido tratado, em suas dimensdes tedrico-praticas, como fendmeno da é&rea de
relagBes-publicas, estando relacionado com a condigdo de estrategista da comunicagdo que

o profissional dessa area deve possuir”.

Nesse sentido, o evento quando for pensado, estruturado e realizado por um profissional
apto a desenvolver as agOes corretas e planejadas, possui maior relevancia e resultados positivos,
seja para uma organizag@o ou para comunidades que de alguma forma sdo afetadas pela realizacédo

do evento.



2. FORMACAO DOS CONTRATOS DE LEITURA EM EVENTOS REGIONAIS

Os eventos regionais possuem a complexidade de entendimento de diferentes cenarios,
sujeitos e conceitos, apresentando-se como uma ferramenta maleavel e que deve se adaptar perante
essas relacOes de interferéncia. Ha fatores que se cruzam de forma mais representativa, desafiando a
construgdo deste evento, como a regionalidade que existe em alguns cendrios e que podem ser
modificados ou construidos perante a mesma, além disso, pode ser fator desenvolvedor de efeitos de

relacdo e de numa nova forma de comunicacéo.

Para que essas relagdes sejam firmadas e consolidadas € necessério acionar atores muitas
vezes subjetivos que permitem a construcdo das relacGes e dos sentidos e que os colocam em
circulacdo. Um desses conceitos que mediam as relagdes sao os contratos de leitura, que segundo
Eliseo Veron (1984, 1985) podem ser compreendidos como um modelo teérico que busca descrever
0 conjunto das relacdes estabelecidas entre um leitor ou espectador e uma midia. Ja para Fausto
Neto (2007), contrato de leitura entende-se como,

regras, estratégias e ‘politicas’ de sentidos que organizam os modos de vinculagdo entre as
ofertas e recepcao dos discursos midiaticos, e que se formalizam nas préticas textuais, como

instancias que constituem o ponto de vinculo entre produtores e usudrios. (p.10)

Dessa forma, os contratos de leitura funcionam como articuladores da circulacdo de sentidos
empreendida entre os sujeitos que se colocam num jogo discursivo e que podem constituir-se como
um evento. Nesse entendimento, os contratos de leitura permitem verificar os eventos como
textos/campos produzidos no ambito das instancias culturais e engendrados pelos polos da producgéo
e da recepcdo com a finalidade de produzirem sentidos. Além disso, os contratos de leitura
colocam em evidéncia e admitem a hip6tese de que 0s eventos regionais podem ser considerados,
no campo da comunicacdo social, um dos maiores elementos construtores de sentidos porque

permitem que novas relagdes se estabelecam.

Ha algumas caracteristicas que aceleram esses processos, como ja citado anteriormente, a
regionalidade consiste em um desses fatores relevantes. Por tornar-se um dos pilares constituintes,
quando for falar em evento, principalmente regional, a regionalidade é o conceito que afirma e
assegura a continuidade de crencas, costumes, habitos e atividades de sujeitos que habitam lugares

diferentes, adaptando essas caracteristicas aos novos locais. Portanto, é através de alguns cenarios



30

que os contratos de leitura de consolidam e passam a contribuir para a circulagdo dos sentidos, bem
como em sua producao, pois € notavel e exigivel a existéncia de um contrato para que a partir disso,
exista a producdo, e principalmente a circulacdo de sentidos. E perante a existéncia de um contrato

que relacOes serdo estabelecidas e sentidos serdo produzidos.

Para que os contratos se firmem € necessario que os individuos envolvidos no processo de
comunicacdo se reconhecam, e entendam a regionalidade como parte da experiéncia social e
comunitaria de cada uma deles. Por isso, ao organizar eventos que acionam a representacao da
realidade regional é emergente acionar marcas que despertem a regionalidade experimentada no
intimo dos sujeitos. Para que o evento regional possua a eficicia esperada é imprescindivel a
construcdo de um planejamento que coloque em evidéncia as peculiaridades de uma regido, bem
como suas caracteristicas e dessa forma os contratos se estabelecam. E necessario ressaltar que um
contrato de leitura s6 existira se os envolvidos nos processos de reconhecimento passarem a
legitimar uma relacdo através dos vinculos existentes. Verdn (2005) explica que o conceito de
“contrato de leitura” se refere a um acordo implicito existente entre as instancias da producéo e do

reconhecimento.

Os contratos sdo instrumentos desenvolvedores de comunicacdo e de relagdes. Para que
exista a circulacdo bem como a construcdo dos sentidos é preciso, previamente, existir relacdo e ou
ligacdo entre duas instancias, entre individuos e/ou entre producdo e recepcdo. Toda e qualquer
relacdo que passe a circular sentidos é proveniente de alguma integracédo, troca de informacdo ou
comunicacdo e atraves da existéncia de algum contrato, assegurando a eficdcia no momento da

legitimagé&o da circulagéo desses sentidos.

Os eventos regionais firmam-se subjetivamente através de representacfes caracteristicas,
consolidadas atraves de ritos e da regionalidade de comunidades que abarcam essas representagoes.
Neste contexto, os contratos de leitura atuam como articuladores e mediadores de relagbes que
envolvem representantes de processos culturais e sociais, firmando e assegurando a continuacao
dessas relagdes. Além disso, os contratos mediam a continuacao e a permanéncia da realizacédo de
festas e de eventos regionais, que perpassam por anos, retratando as culturas de comunidades,

cidades e/ou regides.

Eventos Regionais @ Comunidade Local

Contratos de Leitura |:> Producdo e Circulagéo de Sentidos
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Figura 03: Fluxograma sobre o caminho que € estabelecido pelos contratos de leitura.
Fonte: produzido pela autora.

Os eventos, portanto, estabelecem uma relacdo para/com a comunidade onde é realizado
atraves de rituais, de acdes e de atividades que compdem a festa. Essa relacdo é assegurada por
processos que firmam a sua existéncia, como o0s contratos de leitura, e que agem como
articuladores, mediando subjetivamente qualquer contato ou comunicacdo existente. E dessa
maneira que as relagcdes e os vinculos permanecem, legitimando a importancia que os eventos
regionais possuem, garantindo a continuacdo de determinadas representacfes sociais e culturais que
existem com o objetivo de manter vivas tradi¢cdes que podem ser exploradas comunicacionalmente

e de forma inovadora e estratégica.

2.1 Representacdes Sociais e Culturais contratuadas nas festas regionais

As representacfes sociais diagnosticadas em eventos possuem o cardter da construcdo
coletiva, principalmente quando relacionadas aos eventos regionais porque sdo identificadas por
tracos proprios das comunidades promotoras das festas. Como exemplo desses processos de criacdo
de vinculos e estabelecimentos de contratos esta a Festa Estadual do Feijdo, a Festa Estadual do
Milho Crioulo e a Festa da Lagoa. S&o trés eventos organizados em cidades da regido central do Rio
Grande do Sul e que tém como objetivo potencializar a economia e divulgar a tradicdo dos
municipios sedes das festas, colocando em evidéncia fatores culturais, sociais, politicos e

econdmicos das regides.

A Festa Estadual do Feijdo acontece no municio de Sobradinho, situado na regido Centro-
Serra do Rio Grande do Sul. A cidade faz divisa ao norte com o municipio de Arroio do Tigre; ao
sul, com Lagoa Bonita do Sul; ao leste, com Passa Sete e Segredo; e ao oeste, com Ibarama. O
municipio possui como principais produtos industriais fabricados estofados, laticinios, confeccGes
de couro, tecido e malha, calgados, beneficiamento de madeira, cepas de madeira para calcados,
grampos de madeira para uso na secagem de fumo de estufa, metalurgia, carnes e vinhos. Os
principais produtos agricolas sdo fumo (2.000 ha), feijao (270 ha), milho (1.800 ha), soja (1.000 ha)

e uva (70 ha), e o principal produto pecuério é o leite (1.440.000 litros ao ano)°.

A Festa Estadual do Feijao, a Fejao como € conhecida, acontece tradicionalmente no més de
abril com o intervalo de dois anos para cada edigdo. A terminologia é algo a ser destacada nesse

4

contexto. A denominacdo “Fejdao” ¢ conhecida por caracterizar a Festa, resumindo seu nome em

> Fonte: https://pt.wikipedia.org/wiki/Sobradinho_(Rio_Grande_do_Sul)#cite_note-1. Acesso em: agosto de 2016.
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uma s6 palavra e facilitando a comunicagdo e divulgacdo. Além disso, a nomenclatura carrega
consigo o poder de retratar a forte influéncia que a Festa Estadual do Feijdo possui perante a
populacdo da cidade e da regido e pelo fato de tornar a cidade conhecida estadualmente. A festa
também determina o nome do parque de eventos do municipio (Parque Municipal de Eventos Marci
Luiz Nardi, conhecido pela comunidade como o “Parque da Fejao”.), o que lIhe confere maior
visibilidade, estabelece vinculos e institui relacionamentos entre a organizacdo da Festa e 0s
cidaddos. Além disso, a populacdo apropriou-se da nomenclatura, concedendo a festa um carater
personalista, transformando-a em uma “persona” que se legitima através da comunicagdo que existe

entre a organizacdo da festa e a populagdo do municipio.

A Festa do Feijao permite a interacdo entre os frequentadores pelo viés comercial, mas nem
sempre foi assim: a festa era a representacdo da cultura econémica da regido. O cultivo do feijdo
movimentou por anos a producdo agricola das familias locais e as festividades eram 0 momento de
catarse dos agricultores que celebravam a boa colheita. A festa proporcionava ainda entretenimento,
troca de conhecimento sobre o cultivo do grdo e visibilidade ao municipio. Entretanto essas marcas
representativas mudaram com o transcorrer dos anos e a festa cedeu lugar para a exposicao
comercial, agricola e agropecuaria de empresas nacionais e multinacionais, além de trazer para a
regido shows musicais de artistas com projecdo midiatica. Essa releitura do evento institui novos
contratos entre os atores sociais, embora o0s sentidos sejam mantidos na preservacdo do nome da
Festa e no argumento da cultura do feijdo e a representacdo cultural e identitaria da préatica agraria
tenham sido abandonadas. A nomenclatura “Fejdo” ¢ retrato de uma apropriagdo cultural que a
populacdo realiza diante de um evento que € estruturado com o intuito de firmar um processo de

producdo e que possui seu auge no consumo simbolico da comunidade local.

A designagdo “Fejdo” legitima 0 evento e d& visibilidade de forma grandiosa ao municipio de
Sobradinho. Dessa forma é possivel verificar que a consolidacdo da nomenclatura ocorre perante
este relacionamento que existe e que perpassa nas edi¢fes do evento e que se firmou perante um
contrato subjetivo existente, assegurando a continuidade e a legitimagdo desta Festa. Assegura-se
também a tradicéo e a cultura em detalhes do evento. Estes detalhes encontram-se durantes os dias
da realizacdo da Festa, com referéncias ao grao do feijdo, com degustacdo de comidas a base de
feijdo e com toda uma programacéo que remete ao icone do feijdo. Associado a leguminosa, a festa
também possui suas representacdes na figura feminina, como ja citado anteriormente, o trio de
Soberanas, previamente escolhido e composto por meninas naturais de Sobradinho e que possuem a
responsabilidade de divulgar a Festa e o municipio sede por onde passarem, sempre com

simplicidade, simpatia e orgulho de representar sua cidade natal, bem como a festividade. As
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representacOes oficiais, além das Soberanas, consistem na Administracdo Municipal, atraves do

Prefeito Municipal, Vice-prefeito, Secretarias Municipais e 0s componentes da “Entidade Fejao”.

Esta entidade € a responsavel pela organizacdo da Festa Estadual do Feijdo, bem como a
realizacdo de todas as atividades que a compdem, como a Escolha das Soberanas que acontece
durante o Festival da Feijoada, evento que antecede a Festa Oficial. A Fejdo é a entidade que
procura manter viva a tradicdo da Festa, bem como dar continuidade, ano ap6s ano, aos contratos de
leitura entre 0 evento e a comunidade. Essas marcas contratuais podem ser percebidas a cada
edicdo da Festa, na escolha do novo trio de soberanas, na construgdo da nova identidade visual, na
decoracdo do Parque e no arranjo dos parceiros, apoiadores e patrocinadores. No ano de 2016, a
Fejdo atingiu sua 162 edicdo e foi realizada entre 06 e 10 de abril, reunindo os moradores do

municipio de Sobradinho e visitantes da regido Centro Serra.
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Figura 04: Material de divulgagdo da 162 Festa Estadual do Feijéo.
Fonte: Arquivo pessoal.

A programacédo da Festa contava com Feira de Exposi¢Oes, Encontros de discussdes entre e
EMATER\RS e produtores locais e comerciantes, Rodeio Crioulo com entidades convidadas e
visitantes, Veloterra, parque de diversdes, encontro de carros antigos e outras atracGes que

contribuiu para a criagdo de novas atividades para o evento.
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Figura 05: Espaco destinado a circulagdo de pessoas, ao estacionamento, bem como ao Rodeio Crioulo.
Fonte: Arquivo pessoal.

Outro destaque da Festa é o Restaurante Oficial que serve tradicionais pratos a base do feijdo,
como por exemplo, a feijoada, e que atende ao publico durante todos os turnos e em todos os dias
do evento. O restaurante do evento € gerenciado por uma empresa privada da cidade,
tradicionalmente conhecida no ramo alimenticio e que durante o evento disponibiliza seu cardapio
composto por pratos que possui em sua composicao principal, o feijdo, além de outras opgdes, a fim

de agradar todos os publicos.

Figura 06: Restaurante Oficial do evento.
Fonte: Arquivo pessoal.

O espaco gastronomico destinado ao consumo da “melhor feijoada do Brasil”, como convida
o folder do evento (fig.04), recebe o visitante da Festa com o texto “pasteis e tabua de carne”. Nesse
sentido, a festa acaba por ndo possuir apenas o carater cultural do produto promotor da festa e
assume um carécter comercial. Essa dualidade dos textos circulantes no evento deixa de exaltar a
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producdo do grdo e de valorizar a atuacdo dos produtores in loco, mas provocam 0 consumo

simbdlico do feijéo.

Nos locais de exposicdo da Festa, tambem existiam espacos destinados aos 6rgaos publicos do
municipio, como a Prefeitura Municipal e a Casa da Cultura. No espa¢o da Casa da Cultura havia a
exposicdo de fotografias realizadas por habitantes do municipio de Sobradinho e que retratavam
detalhes, paisagens e momentos da cidade durante os dois anos que antecederam o evento. Além
disso, 0 espaco também era destinado a divulgacéo da Entidade Fejao, distribuicdo do grao do feijao
aos visitantes, informacdes sobre o evento e sobre as atividades desenvolvidas pela Casa da Cultura.
No espaco cultural e oficial foi identificado como a marca discursiva do evento colide entre o texto
oficial e 0 senso comum, através da colocacdo de um banner que destaca a edicdo do evento, “162
Fejdo”, nomenclatura popular e usada pelos habitantes e que contradiz com o material de
divulgacdo utilizado, conforme a Fig. 4. Essa reconversao do olhar para a designacdo do evento € a
marca principal do estabelecimento dos contratos entre os sujeitos.

Figura 07: Espaco destinado Casa da Cultura de Sobradinho onde informacdes sobre o grdo do Feijao eram
disponibilizadas, além de exposicao de fotos do municipio.
Fonte: Arquivo pessoal.

A Festa Estadual do Feijdo, portanto, assemelha-se com diversos eventos regionais que se
localizam na regido Centro Serra do Rio Grande do Sul e que enaltecem o regionalismo. Estes
eventos também possuem como objetivo a manutencéo e a legitimacdo de tradicGes, representadas
por culturas, fazendo com que exista “encontro de interesses”, constru¢do de vinculos e circula¢éo
de sentidos. Segundo Hall (2006), a tradi¢ao consiste em um “conjunto de praticas..., de natureza

ritual ou simbdlica, que buscam inculcar certos valores e normas de comportamentos através da
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repeticdo, a qual, automaticamente, implica continuidade com um passado historico adequado”.
Outro exemplo de evento que aciona o sentido da tradicdo é a Festa Estadual do Milho Crioulo
(Femici) que acontece na cidade de Ibarama, também na Regido Centro-Serra e que faz limite ao
norte com o municipio de Arroio do Tigre e Estrela Velha, ao Sul com Lagoa Bonita do Sul e
Agudo, a Leste com os municipios de Sobradinho e Oeste com Nova Palma e Pinhal Grande. A
cidade de Ibarama possui como principal atividade agricola a producdo fumageira e também a

producdo do milho, grdo que é evidenciado através da realizacdo da festa.

A Femici é tradicionalmente realizada em trés dias, geralmente num final de semana
estendido no més de abril e acontece na regido central da cidade ja que o municipio ndo possui um
parque destinado para a realizagdo de eventos. Durante os trés dias de festa acontecem algumas
atividades destinadas aos produtores do grdo de milho, divulgando a Associacdo dos Guardides de
Sementes Crioulas de Ibarama, a qual promove a valorizacdo, preservacdo e disseminacdo da

atividade de producdo de sementes que ndo possuem nenhum tipo de agrotdxico.

A Festa também se estrutura através de outras atividades, como a exposicao e comeércio de
outros produtos e realizacdo de agdes que complementam a Femici. Por ndo possuir uma area
favoravel para a ampliacdo da festa, os seus limites acabam por ser maiores, 0 que ndo impede a
realizacdo de algumas atividades extras. No ano de 2016 a Femici atingiu sua 5% Edicdo e aconteceu

nos dias 22, 23 e 24 de abril, com o lema “Cultivando a diversidade e preservando as origens”.

Figura 08: Fachada de Entrada da Femici do ano de 2016.
Fonte: Arquivo pessoal.



37

Devido a limitacdo fisica do espaco, as estruturas sdo distribuidas conforme o possivel,
usando o Ginasio de Esportes para shows e festividades dancantes da festa; praca de alimentacéo e
espaco para exposicao de produtos, como roupas e acessorios para comercializacdo. Além disso, no
ano de 2016 a Femici contou com um espaco destinado aos produtores do grdo de milho, onde eles

puderam apresentar um pouco da historia de cada um, expor seus produtos e comercializa-los.

SEMENTES CRODULAS, ARTESAN 10
_ . TPRODUTOS COLTAIS

Figura 09: Exposigdo - Feira, destinado aos produtores do grdo no municipio de Ibarama.
Fonte: Arquivo pessoal.

Esta edicdo do evento contou com um espaco amplo e decorado onde os agricultores tiveram a
oportunidade de divulgar seu trabalho e suas producdes, aléem de popularizar conhecimento acerca
da preservacdo da semente crioula. Também além dos projetos que sdo desenvolvidos com o0s
alunos de escolas publicas do municipio de Ibarama e que objetivam a conscientizacdo e a
preservacdo da cultura do milho crioulo, que acaba perpassando geracdes de familia que vivem na
regido. A producdo do milho crioulo € a atividade que resiste durante anos, nas propriedades rurais
do municipio de Ibarama, além de ser a atividade principal de determinadas familias e, portanto, €

evidenciada no evento.

Percebe-se entdo, que a Femici alcanga patamares que elevam a cultura que os habitantes do
municipio procuram preservar com passos simples e cautelosos, e dessa forma torna visivel a
tradicdo de produtores que buscam a manutencdo dessas atividades que retratam habitos e costumes
de seus antepassados. A Festa do Milho Crioulo € 0 momento de encontro entre a tradicdo e a
cultura de habitantes de um municipio que era conhecido pela producdo da semente do milho
crioulo, atividade que ainda € realizada em pequena escala, sendo comparada com 0s anos em que a

atividade era a principal da regido, e busca ser preservada. 1sso acontece perante a atuagdo dos
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“Guardides da Semente Crioula de Ibarama” que se torna imprescindivel, pois através de suas acoes
mantém viva a tradicdo, produzindo sentidos e exercitando a circulagdo dos mesmos, pois alem de
viver a cultura, eles buscam passar aos seus descendentes bem como as novas geracdes que habitam
a cidade, a importancia e a valorizacdo de uma producdo que sustentou economicamente a regido,
além de tornar conhecida a cidade, por ser o ber¢co de uma producdo sustentavel e economicamente
ativa.

Desse modo, 0 evento assegura a preservacdo de uma cultura que pode se transformar em
solucéo para possiveis crises econdmicas atraves do didlogo entre a comunidade e os produtores da
semente crioula, facilitando o desenvolvimento da atividade. Além disso, a manutencédo da cultura e
da tradicéo é o principal papel do evento, assim como as a¢fes que ja sdo realizadas pela entidade
“Guardides da Semente Crioula de Ibarama” que atuam em escolas municipais, entidades da regido
e realizando projetos para que as pessoas, conhegam, entendam, valorizem e contribuam para a

continuacgéo dessas atividades.

Figura 10: Exposigdo - Feira, destinado aos produtores do grdo no municipio de Ibarama.
Fonte: Arquivo pessoal.

Explorar o universo simbolico do grdo — o milho corrobora para a manutencdo dos tragos
identitarios dos sujeitos em cena, pois toda a ambientagdo dos espagos no evento rementem a
cultura do milho. Essa construcgdo discursiva permite a circulagdo de sentidos porque potencializa o
evento enquanto divulgador da economia comunitaria e regional. Para Fausto Neto (2010), “os
vinculos entre emissores e produtores resultariam de uma acdo em que 0s sujeitos estariam situados

de modos distintos: o primeiro como acionador e o segundo como recebedor”’, dessa forma o
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recebedor seriam 0s municipes que aguardam a realizacdo de um evento oficial de seu municipio,
gerando sentimento de pertencimento, e o acionado consiste na organizacao deste evento, que deve

ser pensado e estruturado para as pessoas que dia a dia constroem a realidade daquele lugar.

O evento, portanto, é uma forma de comunicar as redes de sentidos construidas entre 0s
sujeitos emissores e receptores que se colocam num processo de interagcdo e que firmam contratos
de leitura. Nas cidades onde ndo ha eventos que remetam as representacdes sociais e culturais da
comunidade, ndo ha engajamento para o crescimento econdmico. Esse fato é observavel porque o
universo simbolico estd desprovido de objetos que signifiquem para os sujeitos locais. Nao ha
projecdo das suas identidades a partir de um universo discursivo e esse passa a ser o papel ativador
das festas regionais. Nessa direcdo, surgem alguns eventos regionais que buscam uma nova
proposta como a da Festa da Lagoa: festividade que partiu da inquietacdo para gerar visibilidade e
divulgar o qué o municipio de Lagoa Bonita do Sul possui e 0 qué merece e quer ser, econdmica e

culturalmente reconhecida.

A Festa da Lagoa é o evento do municipio de Lagoa Bonita do Sul, que estéa situada na regido
do Vale do Rio Pardo, sua populacéo estimada é de 2.529 habitantes e a cidade fica a 225 km de
distancia de Porto Alegre. O municipio faz divisa ao Norte com a cidade de Sobradinho e Ibarama;
ao Sul com Cerro Branco e Candelaria; ao Leste com o municipio de Passa Sete; e ao Oeste com a
cidade de Agudo. A principal renda do municipio € a producdo fumageira e também a piscicultura.
Lagoa Bonita é uma cidade em crescimento e com essa projecdo o municipio realizou no ano de
2016 a primeira edigdo da “Expo Lagoa”. A festa comemora o aniversario de Lagoa Bonita do Sul e
também divulga o comercio local e regional. A Expo Lagoa é promovida pela Associacdo Festa da
Lagoa - entidade sem fins lucrativos, formada por poder publico e entidades sociais do municipio de
Lagoa Bonita do Sul e criada com o intuito de promover a 0 municipio de Lagoa Bonita do Sul. A
associacdo € composta por individuos do poder publico, como Secretarios Municipais, e da

sociedade civil organizada, como representares de entidades municipais.

A “1* Expo Lagoa” aconteceu no més de abril, entre os dias 13 a 17 de abril, no Parque
Municipal de Eventos, inaugurado a pouco tempo e preparado para recepcionar os visitantes. A
programacéo da Festa contava com atragdes artisticas, rodeio crioulo, jogos de futebol, encontro de
Reis e Rainhas do municipio, representantes oficiais do evento, que nas primeiras edi¢cdes possuia
representantes masculinos e femininos para exercer a fungédo de, oficialmente divulgar e representar
a cidade e o evento. Com o passar dos anos essa funcdo se restringiu a representantes do sexo

feminino, o que perdura até a edicdo atual, onde ocorreu o encontro dos Reis e Rainhas que


https://pt.wikipedia.org/wiki/Vale_do_Rio_Pardo
https://pt.wikipedia.org/wiki/Porto_Alegre
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contribuiram com a historia da cidade e da festa. Ocorreram também eventos de destaque na cidade,
juntamente com a Festa da Lagoa, como o 4° Festival do Peixe da Lagoa, 15° Jogos Rurais da
Associacdo Juventude Rural de Lagoa Bonita do Sul (AJURLABS) e ainda, o 5° Festival de
Talentos Bativiola, evento este que € de grande tradicdo na cidade, onde artistas do municipio e da

regido apresentam-se, competindo com composi¢des musicais proprias ou ja existentes.

A primeira edi¢do da Festa nasceu do objetivo de possibilitar os municipes de Lagoa Bonita
do Sul, um evento destinado a valorizacdo da cidade, suas atividades e gerar visibilidade as belezas
naturais, econdmicas e culturais que a localidade apresenta. O desafio, como toda iniciativa,
encontrava-se na motivacao das pessoas e na busca pela legitimagdo da ideia, que necessitava de
apoio, principalmente das pessoas da comunidade e depois do publico externo, os visitantes. A
iniciativa para realizar uma festa que, comparada as das cidades vizinhas, ndo tinha em sua
nomenclatura a presenca de nenhum detalhe em alusdo a producéo agricola, como a do feijdo e a do
milho crioulo, exigiu a construcdo de novos cenarios culturais e a reinvencdo simbdlica de Lagoa
Bonita. A alusdo ao nome da cidade e a natureza local passa a ser a marca discursiva explorada
pelos atores sociais para contratuar no processo de significagdo. E possivel visualizar a referéncia a
agua na cor dos vestidos das soberanas que parecem flutuar sobre uma lagoa, além do azul

predominante no material gréfico usado para divulgagé&o.
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Figura 11: Material de Divulgacdo da Festa da Lagoa e 12 Expo Lagoa.



41
Fonte: Site da Prefeitura Municipal de Lagoa Bonita do Sul®.

Portanto a realizacdo da festa no municipio de Lagoa Bonita do Sul torna-se uma iniciativa
criativa no contexto da cidade, pois ao construir agdes que vao de encontro com a realidade do
municipio, atendendo as demandas da populagdo e apresentando atra¢fes que sdo do cotidiano das
pessoas, como a realizacdo de festivais de gastronomia e de diversdo tradicionais, transforma
cenarios e constroi novas possibilidades de relacionamento de vinculos entre 0s sujeitos. Ao
construir os sentidos circulantes da festa é visivel a insercdo de atividades j& existentes no
municipio, como a realizacdo de festivais de musicas e o festival do peixe, que contempla a cultura

econémica da regido e contribui para legitimar o contrato acerca do universo simbdlico das aguas.

Dessa forma, a Festa da Lagoa é compreendida como uma construcdo colaborativa, com acdes
elaboradas de forma coletiva entre a comunidade e a administracdo publica, o que fortalece a sua
legitimag&o enquanto evento oficial da cidade de Lagoa Bonita do Sul. A possibilidade de tornar
esse evento como uma “vitrine” aos detalhes e as possibilidades de expansdo que o municipio
apresenta €, além de estratégico, uma ferramenta para a constru¢do de um cenario propicio para o
desenvolvimento econémico e de forma grandiosa, cultural, gerando relacionamento, vinculos e
relagBes que se fortalecem através de contratos, que criam e aceleram a circulagdo de sentidos entre

a festa e seus publicos.

A fim de tornar o ambiente mais agradavel e familiar, o Parque de Eventos do Municipio foi
preparado para recepcionar os visitantes e acomodar 0s expositores e organizadores. O parque é
arborizado e estava decorado com as cores da festa, onde o azul prevalecia em meio as flores que
agraciavam os locais. A infraestrutura é composta por um pavilhdo fechado destinado aos
expositores, com 26 espagos para comercializacdo, pavilhdo aberto destinado as apresentacdes
artisticas, a pista de rodeio rodeada por arvores que dispdem de sombras para melhor acomodar 0s
participantes, além de praca de alimentacdo, parque de diversdes, campo de futebol, espaco aberto
para exposi¢do de materiais agricolas de empresas da regido, etc. Esse cuidado com o lugar de
realizacdo do evento é explicado por Barichello (2001) quando enuncia que “a articulagdo entre o
espaco e sociabilidade possibilita pensar a comunica¢do como constituinte de uma construcéo
compartilhada, possibilitando a ampliagdo das perspectivas de identificagdo das formas
comunicativas a partir das noc¢des de espacialidade e/ou territério”, ou seja, as relagdes existentes
entre as pessoas que vivem na cidade e a organizacdo podem se firmar atraves do evento, ou entéo,

se consolidar perante as atividades, locais e detalhes que comp&em as etapas da festa.

6 http://www.lagoabonita.rs.gov.br/index.php?pag=noticias&noticia=164. Acesso em: agosto de 2016.
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Figura 12: Vista do Parque de Eventos.
Fonte: Arquivo pessoal.

A construcgdo social dos vinculos é estabelecida e permite que a festa se torne um instrumento
de desenvolvimento, tanto cultural e econdmico, mas também social porque tece didlogos e
relacionamentos, reafirmando que o evento pode transformar-se em dispositivos que permitem a
construcdo de relacGes de sentidos. Percebe-se ainda que através das agfes na Festa ocorre a
reafirmacdo da cidade como um municipio que esta em constante evolucéo e crescendo conforme as
circunstancias permitem, além de caracterizar as atividades do municipio, como por exemplo, a
piscicultura, evidenciada na realizacdo do festival do peixe. Segundo Hall (2006), “uma vez que a
identidade muda de acordo com a forma como o0 sujeito é interpelado ou representado, a
identificacdo ndo é automatica, mas pode ser ganhada ou perdida.”, ou seja, através da producao de
atividades que geram a identificacdo de determinados grupos de pessoas 0s vinculos séo
fortificados, os sentidos circulam e entdo nasce uma nova forma de comunicagéo, a realizacdo de

eventos que atendam a necessidade, a realidade e os desejos da populagédo onde a festa € realizada.

Os eventos regionais, portanto, abarcam a cultura de cidades e regides, evidenciam as
tradicbes e transformam realidades. Os eventos sdo legitimados através da regionalidade, da
identidade cultural e da construcdo de vinculos e podem ser compreendidos como uma pratica que
permite a circulacdo de sentidos. Com isso, 0s eventos regionais sdo importantes estratégias da
comunicacdo e ferramentas para a interacdao dos atores sociais, além de transformar ambientes para
que os individuos possam se associar, consolidar e consagrar seus relacionamentos no tempo e no

espagco.
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2.2 A identificacao dos sujeitos na formacéo dos Contratos de Leitura

Para acionar ferramentas da comunicagdo é preciso adequar 0s objetivos estratégicos com o
real ofertado e a realidade concreta ja que a cada etapa da elaboracdo de um planejamento para um
evento é necessario o estudo e 0 mapeamento dos publicos. A identificacdo desses sujeitos garante a
legitimidade das acdes deflagradas no processo de engajamento dos envolvidos. Barichello (2001)
complementa dizendo que “as formas mediadas de comunicacdo proporcionam, também, novas
formas de relacionamento”, o que assegura que ao Se tracar caminhos possiveis e favoraveis a

estratégias eficazes de comunicacdo elas serdo capazes de planejar, construir e manter relacées.

A identificacdo exige a vivéncia de situacdes, espacos e ambiente, além da compreensdo das
etapas que constroem 0s processos de comunicacdo para que se gere eficacia e relevancia na
estruturacdo das experiéncias sociais, culturais e econdmicas. Segundo Barichello (2001),
“mudancas estdo ocorrendo na tipologia e nas estruturas das relagdes sociais, as quais derivam da
mediagdo proporcionada pela utilizacdo de tecnologias e pelo deslocamento da experiéncia do
individuo de seu sentido de pertencimento a uma comunidade imediata”, e dessa forma, a
comunicacgdo possui a competéncia de medir processos e relacfes sociais, ou seja, necessita de um
planejamento e de um olhar atento no momento de acertar quais serdo as formas de comunicagao
mais adequadas para cada publico e /ou comunidade. A identificacdo pode ocorrer e se solidificar
atraves dos processos de comunicacdo e de um conjunto de agdes e atividades que sdo colocadas em

evidéncia, exercitando o imaginario de cada individuo. Segundo Coelho (2004) o,

“imaginario é o conjunto das imagens e rela¢cdes de imagens produzidas pelo homem a
partir, de um lado, de formas tanto quanto possivel universais e invariantes — e que derivam
de sua insercdo fisica, comportamental, no mundo — e, de outro, de formas geradas em

contextos particulares historicamente determinaveis.” (p. 213).

Dessa forma, € percebivel a relevancia que um evento regional possui na construcdo de
vinculos. E através do imaginario que imagens, vivéncias e relacdes sio construidas pelo individuo
subjetivamente e fisicamente. Do imaginario construido e dos vinculos firmados se tecem dialogos
que envolvem a organizacdo e a realizagdo de um evento e a realidade experimentada pela
comunidade. Por isso, cada etapa de um evento deve comunicar-se com a comunidade através de
pontes de conversacdo e entdo as festas possam alcancar e satisfazer os desejos, inquietacoes e
necessidades dos individuos. Essa rede de falas exige previamente os contratos de leitura firmados.
Com esse acordo é possivel mapear as marcas de sentidos produzidas pelos agentes organizadores

dos eventos e pelos agentes consumidores das festas.
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Com o proposito de mapear a existéncia das relagdes, vinculos e relacionamentos entre
comunidades e organiza¢Ges dos eventos regionais realizou-se a aplicacdo de questionamentos,
tanto para os individuos que compdem essas comunidades bem como com para os individuos
responsaveis pela coordenacdo dos eventos. Os questionamentos possuem como objetivo
compreender como 0s eventos sdo percebiveis pela comunidade, se ha relacdo entre ela e a
organizacdo, bem como entender como e de que de forma as acdes sdo elencadas e organizadas. O
levantamento dos dados com a populacdo ocorreu durante os dias de realizacdo dos eventos

regionais, e posteriormente ou previamente a isso, com a organizagdo responsavel por cada festa.

As relagGes mais evidentes apontaram categorias de analise referendadas nos trés eventos
analisados. Na 162 edicdo da Festa Estadual do Feijao as categorias diagnosticadas foram 1)
desenvolvimento econémico, 2) motivacdo empresarial/institucional, 3) relacionamento com o0s
produtores locais, 4) estrutura da festa, 5) representacdo da festa e 6) divulgacdo, referendadas nas

falas organizadas numa sequéncia de comentarios.

A participante da Fejdo da cidade de Sobradinho, I. H. quando indagada em relacdo ao
desenvolvimento econdmico do municipio que poderia ser alcancado através do evento destacou

que,

C1": “eu acredito que traz muitos visitantes pra c4, mas esse dinheiro que é gasto aqui na
festa, a maioria ndo fica no nosso municipio, pois os expositores, quase 100% ndo sdo de
Sobradinho. Entéo, no fundo, a festa € para os visitantes, mas esse dinheiro néo fica e ndo fomenta
0 nosso comércio, talvez hotel ou restaurante, mas em si, 0 comércio é prejudicado, porque se as
empresas daqui viessem expor e colocar seus produtos pra dai fazer uma propaganda do seu
produto seria excelente, mas se tu fores passar aqui pelos estandes... sdo trés quatro cinco no
maximo que sdo nossos, daqui, e que fomentariam o nosso comércio. Entdo, eu acho que nado

fomenta o nosso comércio.”

C2: “a Fejdo ¢, pra mim como empresario, um grande feito para o municipio e até ndo
entendo como € que o comércio local (empresas locais) ndo participa mais. Talvez seja pelo fato de
nao terem a mesma Visdo que nos, porque eu como empresario que participo de varias feiras em
outros lugares, mesmo se ndo estivessem vendendo aqui deveriam vir para mostrar a sua marca,

porque o cliente ele volta depois. Posso até ndo ter um retorno imediato, mas futuramente na minha

" As falas dos entrevistados foram organizadas numa sequéncia de comentarios enumerados em ordem numérica
crescente.
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empresa, na minha fabrica, com certeza alguma coisa vai retornar, sem contar que eu estou

fazendo uma midia praticamente, espontanea.”

C3: “no meu ramo de restaurante é 6timo porque atrai muitos almogos, muitas pessoas que
vem de fora, e a gente procura valorizar o feijédo, onde se faz uma feijoada boa para esperar o
nosso visitante, pois aqui o ponto alto da festa é o grao do feijdo e tem que valorizar, tem que
endeusar mais do que ele ja é na nossa cidade. A festa ajuda também para divulgar também o
feijdo, e ndo adianta ter tantas marcas de feijdo, mas tem que ter um produto bom, porque o feijao
é uma coisa muito boa e que todos consomem. E 0 nosso feijao, queira ou nao queira, ele é melhor,

ele é mais gostoso, as terras daqui ajudam bastante, um feijdo de qualidade boa.”

Com base nas afirmacoes feitas pelos entrevistados € importante destacar a existéncia de uma
relagdo de “troca” entre o evento ¢ os individuos que conseguem transforma-lo em uma
oportunidade, fazendo com que haja um reconhecimento por parte dos mesmos, entdo construtores
e potencializadores dessa festa. Conforme o C1, quando enuncia “0s expositores, quase 100% né&o
sdo de Sobradinho”, caracteriza uma quebra do sentido de pertencimento a festa por parte dos
comerciantes da cidade, onde o espaco de protagonismo do comércio local da espaco para a
construcdo de novos cenarios, onde pessoas que, na maioria dos casos, ndo conhecem a verdadeira

esséncia do evento acabam por tornar-se elementos importantes na realizacdo da festa.

Além disso, a valorizacdo do feijdo e do diferencial que o mesmo apresenta é evidenciado,
assim como o potencial econbmico que poderia ser explorado pelos comerciantes da cidade é
percebivel nas falas, o que problematiza o fato de toda producdo econémica que foi depositada na
organizacdo e na realizacdo do evento, acaba por ser transmitida a outras regides, e ndo na do
municipio, gerando uma defasagem que ndo produz frutos para o comercio local. De acordo com
C2, que anuncia, “ndo entendo como é que o comércio local (empresas locais) nao participa mais”,
traduz um engajamento comunitario deficiente, onde o evento acaba por ndo mobilizar os agentes
locais, que poderiam ser os maiores potencializadores do evento e, além disso, da economia do
municipio. Para, além disso, ha a valorizacdo do “regional”, principalmente do grdo do feijao,
considerado o melhor da regido e por essa razdo deve-se coloca-lo em evidéncia no evento, tanto
para comercializagdo quanto para o consumo dos visitantes. De acordo com C3, “tem que endeusar
mais do que ele jd é, na nossa cidade”, referenciando situacGes que ocorrem e que poderiam ser
mais bem exploradas, como a valorizagdo do grdo, os produtores e 0 comércio da semente, com iSso

0 poder simbdlico do feijdo € reconstruido segundo o sentido econémico do evento, onde a
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subjetividade e a simbologia que h& perante a produgdo do grdo é considerada essencial no

momento de comercializagdo do mesmo, atraves de uma reconstituicao.

Apesar dessas situacdes, € possivel verificar a relacdo que ha entre o evento regional e as
pessoas que visitam, expdem e contribuem para o evento de forma direta ou superficial, mas que
potencializa e atribui ao evento o papel de construtor de didlogos possiveis, criador e desenvolvedor
de ideias e de contribuicbes para o aprimoramento da realizacdo da festa. Nesse sentido, €
identificado um “sentimento de pertencer” nos individuos em um cenario onde eles se reconhecem
como construtores do evento e por muitas vezes se veem como responsaveis pelo aperfeicoamento

de cada atividade, acdo e ou setor da festa.

Para colaborar estruturalmente e potencialmente com o evento, empresas, cooperativas e
instituicdes colocam a disposic¢do do publico visitante um espaco de conveniéncia e de exposicéo,
durante todos os dias de realizacdo do evento. Durante a entrevista com uma representante da
Cooperativa de Crédito, Sicredi que possui uma de suas sedes em Sobradinho, a gerente
administrativa C.S.C. foi questionada sobre qual o motivo de se fazer presente na Festa, onde ela

destaca que,

C4: “O Sicredi tem por cultura estar sempre inserido na comunidade, entdo este € um dos
motivos que a gente estd aqui, para estar mais proximo dos nossos associados e visitantes, pra
divulgar o nome do Sicredi. A gente fortalece o relacionamento com os associados e pra quem nao
é ainda a gente pode tornar possivel conhecer o que a gente tem de produtos e servigos, entdo o
pessoal vem aqui e a gente conversa...uma coisa mais informal. Achamos bem importante estar

aqui e com certeza fomenta o comeércio de Sobradinho e da Regido.”

Conforme C4, onde anuncia “sempre inserido na comunidade”, referenciando a Cooperativa,
coloca o conceito de comunidade nas instancias econémicas, assim como o de proximidade e de
visibilidade, onde a necessidade e a importancia de a Cooperativa estar presente no evento, ressalta
a valorizacdo do relacionamento com os associados e também na busca por novos vinculos com a
comunidade e regido. A gerente ainda complementa sobre a escassez do comércio local no evento,
atuando como expositor e fomentando e divulgando ainda mais o potencial que a economia do

municipio possuli,

C5:“O municipio poderia desenvolver um projeto que incentivasse e valorizasse mais 0

comércio local, algum tipo de incentivo, cedéncia de espacos, etc...”
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Nesse sentido a entrevistada, quando pronuncia “0 municipio” faz um chamamento ao poder
publico, através de um discurso sentenciador, onde o papel do municipio e da administracéo
municipal em arquitetar e desenvolver acdes que supram a necessidade ou entdo compreendam as
possiveis certezas e opinides provindas dos comerciantes perante a decisdo de ndo comparecer no
evento, torna-se necessario e importante. A administracdo municipal, entdo, é compreendida como a
principal instancia que pode organizar e estruturar formas de comunicacéo e relacionamento com o
comercio local, para que o mesmo colabore com o evento e potencialize o setor econémico da

cidade.

Outra instituicdo que estava presente no evento e que realizou atividades em prol da
divulgacéo do gréo do feijédo foi a Emater, organizacéo que atua em extensao rural no estado do Rio
Grande do Sul, e que estava representada por P. D., Engenheiro Agrénomo responsavel. As ac6es
realizadas pela Emater consistiam em atividades que visavam a melhoria na producdo do grédo do
feijdo, a divulgacéo das espécies do mesmo e também o auxilio a produtores rurais que se dedicam
a producdo. Uma dessas atividades foi uma oficina preparada pela Emater e ministrada por P.D.,

que relatou,

C6: “A proposta desta oficina é avaliar a qualidade do grao do feijdo para ver qual as
variedades de feijdo que sdo de maior qualidade. Estamos tentando fazer com que as pessoas
percebam qual é o melhor feijdo para degustar e ndo sera, por exemplo, o dono do restaurante que
ird afirmar “esse feijdo aqui é bom”, nos queremos saber a qualidade do grdo. Convidamos,
portanto, os restaurantes da cidade e demais cidades vizinhas (equipe administrativa e culinaria)
para eles fazerem uma avaliacdo dessas cultivares de feijéo, e ap6s, os gréos que forem mais bem
avaliados por eles nos iremos conversar com produtores interessados em produzir essas
variedades, pois muitas ndo ha em Sobradinho, apenas fora aqui, e foram trazidas por nds
juntamente com a Embrapa — RS. Os convidados irdo elencar uma espécie e nds vamos atras da
semente, conversar com produtores que tem interesse de produzir esse feijdo pra apds, vender.
Essa é a nossa ideia, e estamos beneficiando os produtores, o0 comércio e também o consumidor

gue vai comer um feijao de qualidade.”

A realizagdo destas a¢Oes € uma iniciativa que realga os interesses de diferentes publicos, e
que geram engajamento e participacdo dos mesmos devido ao assunto que é abordado. Conforme
C6, quando afirma “iremos conversar com produtores interessados em produzir essas variedades,
pois muitas ndo ha em Sobradinho, apenas fora aqui, e foram trazidas por nds juntamente com a

Embrapa — RS”, coloca como personagens principais 0s produtores do grdo, construindo um
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incentivo para uma produgdo diferenciada e inovadora, com variagdes que ndo sdo do convivio dos
mesmos, melhorando assim, ndo apenas a instancia simbdélica mas buscando o desenvolvimento
econdmico através do agenciamento do evento. Perante isso, é notavel como essa Instituicdo agrega
sentidos e valor a festa, pois questiona e coloca em evidéncia a produgdo do grdo, buscando a sua
melhoria e aperfeicoamento, além de possibilitar aos produtores a oportunidade de melhoramento
de seus servicos. Alem disso, investimentos como este constroem didlogos entre a organizacao e o
publico do evento, retratando a atividade agricola e buscando a melhoria da mesma ja que ainda

consiste na principal renda de produtores da regiéo.

Em contraste com essa atividade foi percebivel na fala de um produtor do grdo sua
insatisfacdo em relacdo a infraestrutura dedicada aos produtores expositores do evento devido ao
pouco ou inexistente espaco para que 0S mesmos pudessem expor seus produtos, comercializar o
feijdo e principalmente, divulgar a semente produzida em Sobradinho. Quando questionado sobre
quais as melhorias que a festa poderia possibilitar aos produtores, o agricultor D.R., natural de

Sobradinho, destacou,

C7:a festa é importantissima, mas acho que faltou na divulgacédo e na abertura da festa nao
relembraram os antigos produtores de feijdo. Citaram vereadores e presidentes de comunidades,
menos as raizes, que ndo sou eu, mas sdo meus pais, meus avés, avés dos outros e varias pessoas
que comecaram esta festa do feijdo. E isso que eu acho que ha de falha, porque o resto promove e é
muito boa a festa, mas a valorizacdo esta a baixo do normal, nédo esta satisfatoria pra nés. Como
vocés podem ver, eu estive em varias festas, o produto que eles produzem estéd na divulgacao, eles

valorizam a cultura e aqui infelizmente ndo. Eu tenho essa magoa.”

Percebe-se, principalmente que a valorizacdo da cultura e a legitimacdo do relacionamento
com os produtores e seus antepassados para com a festa ndo € devidamente explorado. Quando C7
anuncia “ndo relembraram os antigos produtores de feijao” retrata que a tradicdo e o relato das
primeiras experiéncias da comunidade com o universo simbolico do feijéo afastam os produtores do
grdo da festa, devido a inexisténcia de acdes que objetivam a valorizagdo dos antigos produtores e a
exaltacdo da producdo. Além disso, os detalhes da fala do produtor, que acompanhou o inicio de
todo o processo de construcdo das primeiras edicGes do evento, sdo caracteristicos de uma
insatisfacdo que transforma negativamente um momento que deveria ser de asseguramento de
vinculos e realizacdo de acdes que colocassem como protagonistas as pessoas que mantém vivas as
tradicOes em situagdes onde os produtores acabam por, involuntariamente, colocar-se em um

patamar inferior dentro de um processo de enaltecimento apenas de determinados sujeitos.
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Ainda sobre a estrutura da festa destinada aos produtores e a participacdo dos mesmos, 0

produtor D.R. ainda destaca que,

C8: “a festa do feijdo ja de anos, mas ainda acho que falta algo. Esta muito boa, mas ainda
acho que pode explorar algo a mais para o nosso produtor daqui, porque na festa do feijéo faltou o
feijdo que é daqui. Estou aqui em um canto, sou produtor. Fui a Caxias do Sul e |4 a uva, destaque

da festa, é na entrada e aqui nos estamos no fundo. E apenas um desabafo de um produto.”

Para além de uma insatisfacdo, o produtor elenca como um desabafo devido o “descaso” da
organizacdo perante a desvalorizagdo da cultura agricola do feijdo, construindo um processo de
deslegitimacdo da atividade que assegurou a economia do municipio e da regido durante uma etapa
de tempo necessario para tornar conhecida como a maior produtora do melhor grdo do estado. Esse
desabafo caracteriza uma atividade que necessita de maior atencdo, vista com um olhar atento a fim
de construir acdes que facam sentido e que possuam relevancia para os produtores, que os auxilie
para 0 melhoramento de sua producdo, bem como que possa divulgar e gerar visibilidade para sua

pratica.

Outra citacdo do produtor que merece atengdo ¢ o fato de que “na festa do feijéo faltou o
feijao que é daqui”, caracterizando uma realidade que era identificada desde a entrada do evento,
como também citado pelo entrevistado, os produtores estavam localizados em meio a exposicdo
comercial da festa, sem identificacdo e a visibilidade merecida. Além disso, o produtor, através da
afirmacao “Fui a Caxias do Sul e 14 a uva, destaque da festa, é na entrada e aqui nds estamos no
fundo”, constroi o sentido de segunda classe na organizacao do evento, se colocando nesta posicéo,
através da comparacdo com festas da mesma natureza. A questdo que necessita ser atentada é que
ndo existiria evento em alusdo a producdo sem a contribuicdo dos produtores que iniciaram a
atividade e potencializam o mercado local, legitimando o municipio de Sobradinho como o maior

produtor, além de elevar a qualidade da semente provinda da regiao.

Contrastando com o desabafo do produtor ha a realidade valorizada das representacdes
oficiais do evento, como por exemplo, o trio de soberanas da Festa, composto pela rainha F.B. e
pelas princesas B.M. e L.M. Durante a entrevista realizada com as soberanas foi questionado o
motivo pelo qual elas decidiram participar no concurso que escolheria o trio representante e qual € 0
sentimento em representar a Festa Estadual do Feijdo e a cidade de Sobradinho, onde a princesa B.

M. destaca que,
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C9: “existem tantos porqués né, ndo ha uma palavra sé que diga o porqué de tu quereres ser
soberana, porque tu queres divulgar o teu municipio e a tua festa. Eu acho que a palavra inicial € o
amor, € o orgulho que tu sente em tu pertenceres ao municipio, onde tu nasceste, onde tu vives e
também amar aquela cultura que os teus antepassados deixaram pra ti. Entdo, eu acho que é tudo

se resume em amor, em dedicagéo, em orgulho de ser e fazer o que faz.”
Dando continuidade a resposta, a princesa L.M. afirma que,

C10: “ser soberana nao € carregar apenas uma faixa, tu tens que ter amor pelo que tu fazes
porque é correria, é cansativo, ndo tem hora para dormir, ndo tem hora pra acordar e estamos
conseguindo ver isso s6 agora, como funciona mesmo, entdo, realmente tem que ter vontade, tem

que ter amor pelo que faz.”
Para finalizar a resposta, a rainha da 162 edicdo da festa, conclui que,

C11: “tenho em mente uma resposta que muitos pensam que ser cliché, nés concorremos por
um sonho e acredito que todas as meninas, soberanas ou ndo, usam essa palavra, sonho. No meu
caso, eu concorri uma vez e ndo consegui ficar entre o trio de soberanas, mas mesmo assim na
segunda vez eu resolvi tentar de novo, mas eu mudei a minha resposta. Nao era mais por um sonho
era porgue eu queria ser uma soberana motivadora de sonhos, isso em fungdo dos meus alunos que
sao carentes e que necessitam de uma inspiracéo. Muitas vezes a gente bate na porta e ela nédo se
abre entdo eu tento passar essa mensagem que ndo € somente um sonho, eu estou motivando

sonhos e com certeza as meninas também e é um dos papeis das soberanas, motivar sonhos.”

O sentimento de pertencimento e de reconhecimento como individuo construtor de realidades,
motivadas por um sonho ou por dedicacdo e amor ao municipio, é identificado nas afirmacdes de
todas as soberanas, que destacam que a solicitude e o apreco pelo que se faz devem ser os
combustiveis da trajetoria de qualquer soberana que tem como encargo a divulgagéo do evento e a
geracgdo de visibilidade ao municipio. De acordo com a afirmagdo de C9, “amar aquela cultura que
os teus antepassados deixaram pra ti”, ha também o sentido de hereditariedade de valores e de
sentimentos, onde o orgulho em cuidar, proteger e conduzir a tradicdo adiante é enaltecido,
principalmente em um contexto onde se é protagonista. O real e 0 imaginario existente no universo
discursivo das soberanas séo identificados quando C10 anuncia “estamos conseguindo ver isso SO
agora”, onde ha uma quebra de relagdes entre a subjetividade e a realidade, na qual a atuacdo das

soberanas é comparada a um conto de fadas, onde o encanto é transformado em exaustéo, fato este,
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evidenciado por elas que ndo € comparado ao amor que sentem ao exercer a fungéo estabelecida, a

de divulgar e representar a cidade e o evento.

Complementando essa afirma¢ao, C11 anuncia que “queria ser uma soberana motivadora de
sonhos, isso em funcdo dos meus alunos que sdo carentes e que necessitam de uma inspiragao”,
reconhece que exerce um papel importante e fundamental, ocupando um lugar imaginario, mas que
outros gostariam de habitar. O imaginario torna-se também lugar onde é permitido sonhar e fazer
com que os outros também possam idear momentos de notabilidade, reconhecimento e de
valorizacdo. Portanto, enaltecer o lugar que se ocupa pelas soberanas € tradicionalmente aceito,
devido a relevancia que o mesmo possui, perante o papel formador de opinido que a posi¢do
legitima, além de contribuir na construcdo de sonhos, elevando o sentimento de protagonismo no

gvento.

Além disso, ha circulacdo de sentidos presente nas conclusdes das soberanas, pois além de
realizar um sonho elas se colocam enquanto “pegas” fundamentais na motiva¢do de outras meninas
que desejam ser “princesas”, que desejam representar o municipio, que desejam carregar a faixa em
nome do evento. Identifica-se ainda nas falas das soberanas que é necessario existir o carinho pelos
antepassados que iniciaram, por meio do trabalho, a realizagédo da festa e sua implicacdo em todo o
estado, além do respeito pelas tradi¢cfes e a busca pela manutencdo da cultura. Nesse mesmo
sentido, ao ser questionada pelo sentimento de ser a representante oficial do evento, a soberana da

décima quinta edicdo da festa, realizada em abri de 2014, a rainha M.D. afirma que,

C12: “como se sabe todas as meninas um dia sonham em serem rainhas ou princesas e
quando somos criangas sonhamos com contos de fadas, com coisas bonitas, sonhamos com
principes encantados. Quando eu cresci eu vi muitas pessoas gque eu admirava se tornando
soberana da Fejdo, ao longo da minha infancia até que eu cheguei aos meus 16 anos, quando eu
pude concorrer. Inclusive a filha de uma professora minha da escola, eu lembro que eu achava um
sonho os vestidos e tudo mais e eu acredito que foi essa uma das inspiragdes que me fez concorrer
a soberana da Fejao. Também teve o fato de uma das minhas primas ser soberana da Fejao e nos
orgulhava muito isso, se eu ndo me engano, foi na 5% edi¢do da Festa Estadual do Feijdo que ela
foi princesa, a L. D. e, isso foi uma alegria imensa para todos e eu queria novamente trazer aquela
alegria pra minha familia e também representar a entidade que eu representei, que foi o Centro de
Tradicbes Galchas Galpdo da Estancia, queria trazer esse sonho para a nossa entidade que ha
muitos anos ndo ganhava o titulo de soberana da Fejdo e trazer o titulo de Rainha entdo foi algo

incrivel, algo muito maior do que todos nés podiamos esperar.”
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Percebe-se que ha uma heranca subjetiva de conceitos e de representa¢@es, onde 0s vinculos
familiares também influenciavam as meninas, além dos sonhos de crianca e da busca por construir o
“seu proprio conto de fada”, onde o concurso de soberanas da festa representava essa possibilidade.
Para a realizacdo desse objetivo as candidatas, munidas de um sonho, da vontade de orgulhar as
pessoas e se orgulhar em estar representando uma instituicdo, além do sentimento de pertencimento
a mesma, construiam possibilidades e se empenhavam para conseguir tornar-se a responsavel pela
divulgacdo e pela representacdo, ndo somente da festa, mas também da cidade, do que ela
apresentava de melhor, economicamente e fisicamente, além das pessoas que ali vivem e constroem

seus caminhos. Nesse sentido, M. D., completa,

C13: “ser soberana da Fejado ¢ algo inexplicavel, € algo que s6 quem passa por isso um dia
vai poder falar da emocao que é ou explicar a sensacdo que €. Na realidade eu acho que nem tem
como explicar porque é algo que ndo existem palavras. NOs, com certeza, passamos trabalho,
acordamos cedo, dormimos tarde, mas vivenciamos muitas coisas ao longo desse periodo.
Ganhamos sapatos altos, ganhamos vestidos e isso tudo € bonito, da trabalho pra quem veste, da
trabalho pra quem calca sapatos de salto e usar o dia todo, mas nada disso, da dor no pé, do peso
da coroa, nada é tdo pesado quando tu vés o sorriso de uma crianga, um sorriso de um senhor da
terceira idade que vem pra dancgar contigo, a crianga que quer ser como tu, nada disso atrapalhas

tudo se torna gratificante, tudo se torna muito mais do que tu esperava.”

O orgulho, a emoc¢do e a dedicacdo fazem parte de uma carga de sentimentos que as
soberanas, ao longo do tempo, passam a carregar, onde sentidos séo produzidos e circulam, onde os
mesmos acabam por reger processos de elaboracdo de vinculos, fazendo com que o concurso e
posteriormente o titulo torne-se o acelerador da construcdo desses relacionamentos, colocando as
candidatas e soberanas como protagonistas dessa realidade, marcando a historia da festa bem como
se transformando em exemplos, para as demais geragdes. Perante isso, conforme as palavras de
M.D., este periodo juntamente com essas ligacGes emocionais, ndo possuem explicacdo perante a

grandeza que o titulo e a responsabilidade Ihe trazem. A soberana ainda afirma que,

C14: “ser soberana da Fejéo é isso, é poder ver as criancas te admirarem, € poder sonhar.
Quando tu chegas 14 ndo tem explicacéo, tu sé abracas a causa, tu ndo sentas dor nos pés, tu ndo
sentas que a coroa € pesada, tu ndo sente o grampo cutucando no cabelo, € incrivel, € uma
sensacao que eu ndo consigo descrever em palavras porque eu me dediquei a Fejdo, eu trabalhei
com a Fejao, eu simplesmente amei a festa, eu amei a entidade que ndo queria deixar de vivenciar

aquilo nunca, tanto que hoje eu me disponibilizo a trabalhar com a festa mesmo ja ndo sendo
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soberana. Entdo, pra mim tudo isso, o sonho de ser rainha, o sonho de concorrer ter se tornado
realidade foi mais do que eu esperava, mais do que eu imaginava e eu ndo teria nenhuma palavra
gue conseguisse descrever o0 momento, nenhuma Unica palavra sozinha descreve o0 que € ser rainha
da Fejdo. Eu acho que a palavra sonho € a que mais se enquadra porque a gente sonha com tudo e
0 sonho é uma coisa que sempre fica em aberto, sempre pode se expandir e ser rainha da Fejao é
isso, € algo que nunca acaba aonde tu vai tu é lembrada como rainha da Fejdo, aonde tu vai tu é
lembrada por ter passado por eles, por ter um dia ter dado um sorriso, ter dado um aceno, porque
tu simplesmente passou por eles, simplesmente marcou a vida daquelas pessoas por isso nds nunca
podemos ter ficado cansadas ou ter deixado de sorrir, por isso que tivéssemos que ser mais do que
a gente esperava. Todo dia de manha a gente acordava e esperava uma coisa e aquilo era mais, era
maior era mais importante e ser soberana da Fejdo foi isso e eu deixo a palavra sonho como
descricdo do que foi, porque os sonhos nunca acabam os sonhos sempre se prolongam e ficam
abertos na nossa mente para imaginarmos quanto mais longe podemos ir. Ter sido rainha da Fejao
pra mim € isso, eu nunca vou esquecer, porque foi gratificante, foi imenso o orgulho de ter sido
rainha e hoje, a poucos dias atras, em torno de um ano eu descobri que teve uma crianca da cidade
que ganhou o meu Nome por eu ter sido soberana da Fejdo e isso € incrivel. Entdo, é essa a
mensagem que eu deixo pra quem quer concorrer, pra quem valoriza as festas culturais, pra quem
ama seu municipio, concorre, bota a cara, se vocé ndo ganhar vocé participou, se vocé perdeu no
concurso e ndo ganhou uma coroa ndo deixe de ajudar na festa, valorize a entidade que vocé ama,
valorize os principios que vocé cultua, valorize a cultura do seu municipio e simplesmente sonhe
porque um dia tudo pode se realizar. “Sou M.D., fui rainha da 15° edi¢do da Festa Estadual do

’

Feijao e descrevo tudo como um sonho que foi vivenciado por mim.’

A producdo e circulacdo de sentidos que existe nas ligacdes subjetivas que ha entre o papel de
soberana e a festa é identificada através das afirmacfes das entrevistadas, ressaltando o sentimento
de transformar-se em instrumentos de motivacdo, dedicacdo e orgulho de estar a frente da
divulgacdo de seu municipio. Contudo, os obstaculos existem colocando em evidéncia o quanto a
dedicacdo em prol do sucesso e da satisfacdo perante a festa € necesséria, destacando a
responsabilidade que existe nesta atividade. O protagonismo que se encontra nesse ambiente de
troca e de construcdo de vinculos age como uma ferramenta de producdo de sentidos, onde a pega
fundamental ¢ o desempenho do papel da soberana, onde cada uma delas, além de construir o “seu
conto de fadas”, produzem a histéria de uma comunidade, cidade e regido que se identifica e
encontra-se na festa. Portanto, o compromisso assumido pelas representantes oficiais entra em

contato com as caracteristicas ja existentes nessas relacdes, onde é necessario que as mesmas
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adequem-se e tornem-se participantes disso para que assim exista a identificacdo, gerando

legitimacdo a atividade e visibilidade a regido, por meio do evento.

Como complemento as questdes ja destacadas, realizaram-se alguns questionamentos sobre 0s
outros fatores constituintes do evento, como infraestrutura do parque de eventos e a divulgagéo da
festa, onde os participantes puderam deixar a suas opinides. O participante T.F. afirma que,

C15:“achei que a infraestrutura ainda esta, pelo tamanho e a proporcdo da festa, esta
pequena, 0 espaco e estacionamento...praca de alimentacao, pouco espaco pra sentar, mas de resto

esta tudo lindo e organizado.”

O tamanho que a festa possui, assim como seu reconhecimento entra em contraste com a
infraestrutura que a mesma apresenta, na fala de C15 “pelo tamanho e a proporcéo da festa, esta
pequena”, é notavel que o sentido de grandeza simbdlica ndo acompanha o tamanho real do evento.
A estrutura do evento ndo cresce na mesma importancia que a sua dimensao intangivel, ou seja,
simbdlica, devido a ndo compreensdo total, por parte da organizacdo, da relevancia que a festa
possui perante a populacdo, devendo apresentar condigcdes positivas em relacdo a capacidade e

qualidade das instalaces.

Em relacdo a quantidade de expositores e de variedade na area de comércio, a participante
L.F. destaca que,

C16: “h& menos expositores perante o outro ano, em 2014 havia bem mais, agora tem
bastante espacos vazios, com bem menos lojas do que tinha antes e a maioria de fora de
Sobradinho. Sobre a divulgacao eu acho que foi bem divulgada, faz tempo que a organizacgao esta
indo em outros municipios convidar, divulgando até na RBS e no radio, entdo eu acho que a

organizacao foi boa.”

No momento em que C16 anuncia que “a maioria de fora de Sobradinho”, referenciando os
comerciantes, evidencia um deslocamento dos sentidos de pertencimento, problematizando um
processo inverno, no qual os personagens deviam ser 0s expositores locais, mas que em sua
plenitude concede espaco, involuntariamente, a novos protagonistas, onde o sentimento de pertencer
passa a ser notado pelos mesmos, contudo ndo hd um reconhecimento perante a historia e ao

contexto em que se encontram.

Ja a empresaria K.D. que expos seus produtos no evento afirmou que,
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C17: “o que a festa trouxe de bom para o meu negécio foi a questdo de divulgacéo e novos
clientes. Muitas pessoas que moram aqui na cidade ndo sabiam que eu trabalhava com isso, entédo
foi esse 0 meu objetivo de expor, mostrar o meu produto, ainda mais porque eu ndo tenho loja
fisica. Entdo, depois as pessoas vao procurar, vdo me ligar ou eu vendo através do catalogo. Entdo
€ isso, é pra divulgar e esta sendo bem legal.”

Contudo, os expositores que dedicaram seu tempo, construindo um processo de divulgacao de
seus servicos, aceleraram a visibilidade entre os pares, legitimando seus produtos na comunidade.
Assim como afirma C17, “muitas pessoas que moram aqui na cidade ndo sabiam que eu trabalhava
com iss0”, ou seja, hd& um melhoramento ou entdo, elaboracdo de processos de evidéncia,
colocando-se a disposicdo a novos negocios, vinculos e visibilidade por parte dos comerciantes,
antigos ou recentes, que partilham de um mesmo objetivo, o lucro satisfatério e a criagdo de novos

relacionamentos, que podem ser conquistados em um evento, como a Fejéo.
Sobre a divulgacgéo e a infraestrutura a participante e expositora V.L.S. completa que,

C18: “a divulgacdo foi bem realizada, todo mundo estava sabendo, as proprias soberanas
estavam saindo nas cidades vizinhas divulgar, entdo eu acho que foi tranquilo, todo mundo ficou
sabendo da festa. E quanto aos espacos aqui dentro esta tranquilo, para os expositores, mas ouvi
que houve algumas reclamacdes sobre o espaco fisico de fora dos pavilhdes, mas em minha opiniao

esté tudo normal.”
Ainda perante a divulgacéo e infraestrutura o participante A.C.F. destaca que,

C19: “a divulgacdo eu achei boa, pois tem cartazes e folders, nas radios e na televisdo
também saiu a divulgagdo. Sobre o Parque eu achei que faltou estrutura para o estacionamento e
de circulacdo de pessoas, mas no mais esta tudo organizado e limpo. Sobre alimentacdo tambem
achei satisfatoria, com variedades e 0s precos estdo legais. Apenas acredito que devido a chuva
eles teriam que ter se preparado melhor perante a circulacdo de pessoas e a estrutura do

estacionamento.”

Sobre as afirmacdes perante as questdes estruturais do evento, C19 declara “faltou estrutura
para o estacionamento e de circulagéo de pessoas”, onde o sentido de mobilidade é evidenciado
devido a grande proporcdo do local de realizagdo do evento, torna-se necessario estruturar
positivamente a area, fazendo com que a movimentacdo de pessoas e de automoveis aconteca sem

nenhum imprevisto. Estas questdes devem, também, ser preocupacdo da organizacdo do evento,
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bem como sua divulgacdo, pois é notavel que o potencial econdmico da festa alcanca patamares
satisfatorios, potencializando vendas de grande ou pequena escala. Além disso, a divulgacdo gerada
pela visibilidade no evento é a intencdo de muitos empresarios, além é claro, da comercializacéo e
do lucro provindo das vendas, portanto € preciso tracar acbes que venham a contribuir com o
sucesso da festa e ndo somente a busca por publico, afinal a satisfagdo do mesmo é o principal

objetivo de um evento.

Como complemento a essas questdes, C18 anuncia que “as proprias soberanas estavam
saindo nas cidades vizinhas divulgar”, novamente concedendo importancia ¢ protagonismo a
atividade das soberanas, além de notabilizar o papel das mesmas na circulagdo dos sentidos que
existem na atuacdo e nas atividades exercidas pelas representantes. Esses sentidos circulam e sao
responsaveis pela criacdo de vinculos e legitimacdo desses novos relacionamentos, transformando

as soberanas em icones referenciais da festa.

Na 1% ExpoLagoa, no municipio de Lagoa Bonita do Sul, foram elencadas as seguintes
categorias: 1) relacdo comercial, 2) programacao, 3) divulgacao, 4) infraestrutura, referendadas nas

falas organizadas numa sequéncia de comentarios.

A exposicdo_comercial era a grande aposta da organizacdo do evento, conforme destaca a
coordenadora oficial, J.M.,

C20: “Neste ano de 2016, foi realizada a 1* EXPOLAGOA, a festa que comemora o
aniversario de Lagoa Bonita do Sul e também visa divulgar o comércio local e regional. Neste ano
tivemos a disponibilizacdo e um pavilhdo com 26 espacos para comercializacdo, inclusive com
valores diferenciados para o comércio de Lagoa Bonita do Sul que pagou somente o custo da

estrutura e aos feirantes que foi disponibilizado espaco gratuito.”

Conforme anunciado por C20, “visa divulgar o comércio local e regional”, se referindo ao
planejamento do evento, bem como seus objetivos, torna-o0 0 mesmo um espaco de
desenvolvimento econémico legitimo, onde os comerciantes locais usufruem na possibilidade de
divulgacéo de suas producdes. Dessa forma destaca-se ainda que para beneficiar o comércio local a
organizacdo da festa preparou um valor especial de locacdo para os comerciantes do municipio que
buscavam a divulgagdo de seus servicos, além disso, os feirantes agricolas contavam com um
espaco gratuito destinado a exposicdo de seus produtos, 0 que também cria uma comunicacao entre
0 evento e diferentes setores da regido, tanto comercial quanto agricola. Destaca-se também que nédo

h& uma especiaria ou produto homenageado nesta festa assim como acontece nos demais eventos, o
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que ndo dificulta a possibilidade de serem pensadas acOes destinadas aos produtores rurais da
regido, contudo procurou-se contribuir para potencializar os comerciantes da regido. Os expositores,

entdo, reagiram a essa estratégia de forma positiva, conforme o depoimento da R.H.,

C21: “a festa contribuiu para eu mostrar os trabalhos que eu sei fazer, para que as pessoas

possam ver e de repente depois encomendar, para que eu possa vender.”

Ainda sobre o desenvolvimento do comércio de Lagoa Bonita do Sul ela destaca que a festa

contribui para o aumento do potencial econémico do mesmo,

C22: “sim, muito, porque as pessoas vao conhecer o municipio e por estar come¢ando € bom

porque o pessoal passa a conhecer as nossas coisas boas.”

Para que exista a valorizacdo do que o municipio possui de melhor e o que ele pode oferecer é
necessario um planejamento para o evento que contemple todos os setores da sociedade, para que

isso ocorra, conforme a coordenadora J.M.,

C23: “o planejamento é feito conjuntamente entre poder pablico e entidades do municipio de
uma forma ampla (definicdo de datas, locais, programacao e possivel custo de cada evento) e em
segundo momento, pensados de um a um (evento por evento) e uma forma para ligar um e outro,

juntamente com a coordenacao geral que esta a par de todos os acontecimentos.”

Essa iniciativa de construir o evento em conjunto com as entidades do municipio € uma
atividade que transforma todos em protagonistas de um processo de elaboracdo de um evento que €
realizado para eles e com eles. Essa elaboragdo acontece através da entidade “Festa da Lagoa” que

segundo J.M.,

C24: “é uma entidade sem fins lucrativos, formada pelo poder publico e entidades sociais do
municipio de Lagoa Bonita do Sul e criada com o intuito de promover a 0 municipio de Lagoa
Bonita do Sul. Seus objetivos estatutarios sdo: Promover a EXPOLAGOA estabelecendo o0s
respectivos programas; Organizar feiras agropecuarias, gastrondmicas, culturais, esportivas,
sociais, industriais, comerciais e de servigos de carater municipal, regional, estadual, nacional e
internacional; Estimular o desenvolvimento das atividades agroindustriais visando o aumento e a
melhoria da produgéo; Incentivar o intercambio com os Municipios vizinhos, e com os demais
estados da federacdo e paises estrangeiros, no que se refere aos objetivos da EXPOLAGOA,;
Realizar festa de carater social ou delegar a terceiros tais atribui¢cGes, mediante prévio acordo;

Manter relacdo com entidade de turismo, culturais e econdmicas, tanto nacionais como
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estrangeiras, proporcionando intercambio e desenvolvimento em coopera¢gdo com as nossas
instituicbes e autoridades competentes; Promover, organizar e estimular atividades culturais,

esportivas e sociais a fim de desenvolver esses setores.”

Entende-se entdo, que a organizagdo da festa acontece a partir da construgdo de vinculos entre
diferentes setores da comunidade local que se envolve desde a etapa de planejamento, organizagao

de atividades e acdes até a execucdo do evento, conforme continua a coordenadora,

C25: “Varias pessoas estdo envolvidas, pois no momento que se envolve uma entidade,
indiretamente um grande nimero de pessoas também participa. Na coordenacdo geral a mais de
um més antes da festa havia trabalhando diretamente somente a coordenacdo e a diretoria da
associacdo... Os trabalhos de limpeza do parque, infraestrutura de forma massiva, contratos,
envolveram cerca de vinte pessoas. Claro que vale salientar que as pessoas gque se envolveram com
a festa realizavam também suas tarefas diarias, sendo que indiretamente mais de 60% do
funcionalismo de Lagoa Bonita do Sul e 70% dos membros de entidades acabaram de uma forma

ou de outra se envolvendo com o evento na medida em que ele se aproximava.”

A partir do planejamento bem construido e executado, onde as atividades sdo previamente
distribuidas em um processo de divisdo de tarefas supervisionado por uma equipe responsavel, 0s
resultados podem ser mais satisfatorios perante os publicos. Através de um questionamento sobre a

divulgacao e estrutura do parque de eventos, a participante e servidora publica L.V.E.H. afirma que,

C26: “quanto a divulgacéo foi bem divulgado, tanto na internet como nas radios locais e nos
jornais, eu acho que foi bem divulgado. Quanto a organizagdo do evento aqui ficou bem positivo,
porque eles dividiram as atividades, o rodeio crioulo ficou separado e o veloterra também, entdo,
as pessoas que gostam de rodeio ficaram no local onde ele esta sendo realizado e as pessoas que
apreciam o veltorra foram até ele. Ndo ficou um tumulto, com muita gente no mesmo lugar nao
escolhendo as atividades que queriam participar, entdo eu acho que esta tudo organizado nos seus

devidos lugares, satisfatério.”

Perante a fala da entrevistada é notavel que a contribuicdo de todos os setores envolvidos na
organizagdo encontra-se em cada etapa do evento, onde a satisfacdo do publico torna-se o principal
feito da iniciativa. Outro processo que necessita de atencdo € a programacao da festa que também
deve ser uma construcdo coletiva. Ao ser questionada sobre quais as pessoas envolvidas nessa

producdo a coordenadora oficial afirma,
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C27: “Todas as entidades e poder publico estdo envolvidos, cada um fazendo a sua parte; por
exemplo, cada evento dentro da programacao da festa tem uma entidade responsavel, cabendo ao
poder publico municipal fornecer a estrutura (parque de eventos, pista de rodeio, energia elétrica,
agua, parte da limpeza, etc...) necessaria para o bom andamento do evento que tem como objetivo
divulgar o municipio de Lagoa Bonita do Sul.”

Além disso, o perfil da populagéo, suas opinides e preferéncias sdo considerados no momento
de construcdo da programacao e de todas as atividades extras que envolvem 0 nome do evento e do
municipio, por isso a importancia para a realizacdo de pesquisas exploratorias com a populacéo.
Quando questionada sobre a realizacdo destas entrevistas, a coordenadora afirma,

C28: “Indiretamente sim, pois a demanda e as ideias do que poderia ou ndo ser feito, sdo

discutidas com as entidades que trazem suas ideias para as assembleias da associa¢do.”

O fator positivo desta questdo encontra-se no fato de que ha setores da comunidade
envolvidos na elaboragdo de cada etapa, programacéo e atividade do evento, concedendo a ele o
poder de gerar dialogos possiveis entre as pessoas e a organizacdo. Também € possivel perceber que
sdo atividades que geram o engajamento e o reconhecimento da populacéo, legitimando o evento e

fazendo com que os sentidos passem a circular, e os relacionamentos a existir.
Sobre a divulgacéo e a infraestrutura do local do evento, a participante C.R.M.S. acredita que,

C29: “em questdo da divulgacéo eu vi no facebook, foi muito bem divulgado nas radios pela
representante oficial e coordenadora do evento, pelas préprias princesas e rainhas e a questdo da
organizacdo e espaco estd ganhando de muitas outras festas ja consolidadas. O estacionamento
muito bom, o espaco do veloterra, incrivel este espaco. Estdo de parabéns.”

Ainda sobre estes temas, a participante C.R.S. destaca,

C30: “eu achei que a festa foi bem divulgada mesmo que eu ndo tenha a oportunidade de
ouvir muitos meios de comunicagdo, mas nos momentos que eu pude escutar achei que foi bem
divulgada e a organizagéo por ser a primeira expo feira deles achei que esta bem interessante. Eu
vim no ano passado no rodeio crioulo, mas o rodeio conjugado com a expo feira € a primeira vez e
estd muito bom, claro que como toda festa grande d& seus imprevistos. O espago € bem amplo e o

estacionamento também, mas eles estdo de parabéns por ser a primeira edi¢do.”
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A divulgacdo é destacada pelos participantes como satisfatéria bem como a estrutura do
Parque de Eventos que agradou a todos devido a distribuicao positiva das atividades, sem nenhuma
acdo atrapalhar ou gerar tumulto a outra. Quanto a divulgacéo do evento e a repercussdo da mesma
em meios de comunicagdo como radios e jornais locais, foi questionado a organizadora quais sdo 0s
meios escolhidos para a realizacdo da divulgagdo e se ha um monitoramento das noticias que s&o

divulgadas e/ou que estdo relacionadas a festa, onde a mesma destaca que,

C31: “radios regionais (Geracdo FM, Sobradinho AM e FM, Sorriso FM de Candelaria e
Gazeta Grupo de Comunicacdes de Sobradinho); redes sociais; jornal Gazeta da Serra; facebook;
cartazes e folders. As noticias geralmente séo feitas pelas radios, as quais contatam a coordenacao
ou representante oficial de cada entidade. S&o feitas entrevistas com os organizadores e as noticias

veiculadas também sdo repassadas pelo responsavel da prefeitura municipal.”

Quando anunciado por C13, “As noticias geralmente sdo feiras pelas radios, as quais
contatam a coordenacao ou representante oficial de cada entidade” estabelece a midia como
a voz autorizada e que age como interlocutora entre as instancias de poder do evento, estabelecendo
um novo processo de comunicacdo, onde agentes externos tornam-se contribuintes para o evento,
mesmo ja possuindo relevancia perante 0 mesmo, a atuacao das radios torna-se ainda mais evidente
e legitimada ao realizar tais acdes. Para, além disso, é preciso tracar estratégias de monitoramento
de toda e qualquer informacdo, noticia ou manifestacdo pré ou contra o evento, além de sugestdes
ou entdo criticas. Para que isso ocorra da forma desejada é necessaria a existéncia da atuacdo de um
profissional capacitado para gerenciar esses processos, mas como em todo evento de grande porte
ha alguns detalhes reparaveis. A coordenadora ainda comenta sobre a possibilidade de existéncia de

um profissional de comunicacao social atuando na organizacéo e divulgacao do evento,

C32: “Quanto a necessidade de um profissional de comunicagéo é claro que existe, porém em
municipios pequenos como 0 nosso, e que dispde de poucos recursos para fazer seus eventos, a
maneira que se encontra de fazer uma comunicacéo e divulgacao é através do aproveitamento das

habilidades humanas disponiveis e parceiras do evento.”

S&o desafios como este que acabam por muitas vezes ndo agregar valor ao evento e dificultar
0S processos que aceleram a realizacdo dos mesmos, contudo é necessario destacar a temeridade dos
individuos que se colocaram a disposicdo para organizar a festa, bem como divulgé-la, conforme
anunciado por C32 “é através do aproveitamento das habilidades humanas disponiveis e parcerias
do evento.”, portanto a propagacgdo de informagdes sobre 0 evento € merito de todo o envolvimento

da comunidade bem como de pessoas ligadas a administragdo municipal. Contudo, a coordenadora
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J.M. destaca alguns obstaculos encontrados na realizacdo do planejamento, execucdo e também
avaliacdo das atividades e que justificam as lacunas existentes durante o percurso realizado pelo

evento,

C33: “Muita demanda de trabalho e muitas vezes pouca mao de obra qualificada disponivel;
Estrutura elétrica e de agua do parque precisam ser melhoradas, o que ndo depende
exclusivamente do municipio, mas também da disponibilidade das empresas CORSAN e AESSUL,
realizarem o servico; Trabalhar com diferentes tipos de entendimento, por exemplo, e
principalmente com expositores de outros municipios; Recursos financeiros escassos; Entraves

burocréticos que dificultam o andamento dos trabalhos.”

Muitas vezes 0s obstaculos que acabam por atrapalhar o andamento das atividades sdo
responsabilidade de outras entidades e ndo apenas da organizacdo do evento, mas que recaem sob a

mesma, conforme a fala da participante C.R.S.,

C34: “desde ontem esta faltando agua, mas segundo o0s organizadores ndo é por culpa deles,
mas sim um problema que aconteceu na Corsan. Estas entidades que arrecadam tanto dos
municipios e que sdo as abastecedoras elas devem se organizar e também fazer uma vistoria nos
seus equipamentos quando estdo sabendo que vai acontecer um evento como este né porque a

acaba recaindo sobre a organizagédo, muito embora eles dizendo que néo era culpa deles.”

Todo investimento dedicado ao evento precisa ser eficaz, assim como precisa atingir os
objetivos propostos. E evidente que obstaculos existem, mas a valorizacdo da cultura local e a
criatividade para construir uma festa realizada pela comunidade e para a comunidade € de grande
importancia na legitimacgdo deste acontecimento, bem como no fortalecimento de vinculos e na
elaboracdo de novos relacionamentos. O sentimento de pertencimento também € legitimado por
parte de cada municipe da cidade de Lagoa Bonita do Sul perante o sucesso de cada agdo proposta
para a festa, pois além de gerar visibilidade ao municipio possibilita entretenimento e

desenvolvimento do comércio local, valorizando a tradicdo e a cultura da populagéo.

Neste contexto sobre manter vivas as tradicdes de um povo, a Festa Estadual do Milho
Crioulo é uma iniciativa célebre na manutencdo da cultura e dos vinculos existentes. No intuito de
identificar os pontos fortes do evento, a satisfacdo do publico e conhecer a realidade da organizacéao
da festa, foram realizadas entrevistas com as pessoas visitantes e a equipe organizadora,
representada por N.G., coordenadora oficial da Femici. As categorias elencadas para a Festa do

Milho foram 1) Planejamento, 2) Espaco destinado aos produtores, 3) Preservacdo da Cultura, 4)
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Divulgacdo e monitoramento de informacges, 5) Apoios e Contratacdes, referendadas nas falas

organizadas numa sequéncia de comentarios.

Sobre a criacdo de um planejamento onde contenha todas as acdes previstas para a festa, a

coordenadora N.G., afirma que,

C35: “0 nosso planejamento ele existe, porém ele é construido com os guardides das sementes
crioulas e também depois que é formada a diretoria, juntamente com a mesma. Este planejamento é
feito da seguinte forma, a gente trata de assuntos referentes a festa, como por exemplo, onde sera o
espaco destinado aos guardides, de que forma eles vao expor e também neste ano eles tem algo que
é diferenciado, eles tem um estante s6 pra eles aonde vai o pessoal dos guardides e o pessoal das
agroindustrias e também quem produz produtos coloniais para a comercializacdo. A Unica coisa
escrita que temos é um plano de trabalho que é feito para a prestacdo de contas posteriormente,
nosso planejamento é todo oral e prético, pois a Femici é uma instituicdo separada da Prefeitura,
tanto que nos temos o trabalho em conjunto, mas ela ¢é separada das a¢des da prefeitura.”

O espaco destinado aos produtores e destacado na fala da coordenadora é evidenciado na fala

da participante, expositora e artesd V.L.S. que diz que,

C36: “eu acredito que este trabalho que eles fazem aqui pra nds é excelente porque temos
como demonstrar nosso trabalho. Este espago que eles nos doam é maravilhoso para todos nos,
porque sempre € bom um dinheirinho extra e divulgar o que a gente faz entdo aqui a gente pode
divulgar, demonstrar e vender. Nosso trabalho esta lindo, pois somos pessoas gque trabalhamos a
semana toda na lavoura e ainda final de semana ou a noite para finalizar alguns trabalhos que sdo

lindos.”

Além disso, o espaco é destinado aos produtores de Ibarama, o que foi elogiado pela

participante e também expositora, L.S.A.,

C37: “o pessoal deu prioridade para os artesoes e produtores de Ibarama expor, este espaco

aqui é s para pessoas residentes na cidade e interior.”

Toda essa preocupacdo e dedicacdo provinda da organizagdo da festa encontram-se na
valoriza¢do do Projeto “Guardides da Semente Crioula” e na busca pela manutencdo ndo sé das
acOes do projeto, mas também da cultura e da producdo da semente, 0 que ainda é realizada nas
propriedades rurais do municipio. O projeto possui diversas acfes e busca alcancar diferentes

publicos, assim como as criancas. O projeto foi divulgado no pavilhdo destinado aos produtores,
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representado pela participante e coordenadora, 1.S. Foi questionado a ela no que consistia a agao

realizada em escolas municipais da cidade e também qual sua finalidade, onde a mesma afirma que,

C38: “0 nosso projeto tem 0 objetivo de conscientizar os alunos sobre a importancia que tem
na valorizacdo de cultivar essas sementes crioulas, pelo fato de que a maioria dos alunos séo filhos
de agricultores guardides, e também buscamos a valorizagdo dessas criangas para que
posteriormente eles vao estudar fora e acabem por esquecer-se da tradicdo e ndo deem
continuidade. Nosso projeto é desenvolvido entdo, em trés escolas do municipio e também na
escola estadual, onde os alunos sdo convidados a participar do projeto, onde cada aluno leva pra
casa uma variedade de milho ou feijdo, ou as demais qualidades que a gente possui, que &
pastagem, girassol, por exemplo. Eles levam pra casa entdo, fazem este cultivo e depois devolvem
para o banco de sementes da escola, onde cada escola possui 0 seu mostruario que contém todas as
sementes cultivadas e produzidas pelos alunos. Nos também realizamos, no turno inverso da aula,
artesanato onde eles reaproveitam a palha do milho ou entéo utilizam a propria espiga de milho.
Entdo é todo um trabalho baseado na valorizacéo dos pais dos alunos e na conscientizagcdo dessas
criancas, para valorizar eles e fazer com que ndo saiam da agricultura. Todas as sementes que sao
cultivadas como antigamente entéo elas ndo possuem agrotoxico... e muitos dos alunos séo filhos
de agricultores que ja trabalham com a semente mas também ha alunos que a familia ndo possui a
tradicdo de cultivar e entdo realizamos todo um trabalho com os pais dessas criangas, pois eles

precisam assumir o compromisso com os filhos para o cultivo das sementes crioulas.”

A preservacdo dos habitos e da cultura de produzir a semente crioula por parte das criangas é
uma iniciativa que procura “plantar a semente” nos individuos que irdo levar a tradicdo a diante,
desenvolvendo novas acgdes, onde as escolas sdo instituicbes que autorizam os sentidos em
circulacdo, que existem na pratica de preservacdo da cultura, tornando os alunos agentes
transformadores e potencializadores desses processos. Nesse sentido, o projeto Guardibes da
Semente Crioula é uma reunido de interesses em prol da preservacdo de uma atividade que deu
inicio a festa e também gerou economicamente solucbes viaveis para os produtores, fazendo de
Ibarama a maior produtora da semente. O produtor L.K. que exerce a atividade de preservacéo das

sementes crioulas destaca que,

C39: “guardides sdo as pessoas que estdo preservando as sementes crioulas dos nossos
antepassados que naquela época so plantavam sementes crioulas e que com o tempo acabamos
perdendo muita variedade do milho crioulo. Aqui em Ibarama, através da Emater, foi notavel que

havia muitos produtores da semente crioula, entdo, resolvemos fazer uma reunido para ver o que
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poderia ser feito se voltassemos a produzir o milho crioulo. Fizemos a reunido onde ja havia 10
produtores, chegando a conclusdo de comecar a preservar e plantar as sementes do milho crioulo.
N&o sdo apenas sementes de milho crioulo que é preservada, na minha propriedade, por exemplo,
sO planto sementes crioulas, feijdo, melancia, pepino, canas de agucar, apenas crioulas. Entdo eu
gosto de preservar o que 0s nossos avos plantavam, de possuir uma preservacéo do que para nés é
de grande valor, voltar a plantar aquilo que no passado era cultivado. Come¢camos entéo a plantar
e mais produtores foram surgindo e chegamos a conclusdo de realizar o troca-troca de sementes
entre nds e outros municipios e hoje vém pessoas até de outros estados, onde a Universidade
Federal de Santa Maria trabalha conosco, a Embrapa também, onde eles levam semente e nos
buscamos semente, fazendo um trabalho em conjunto e a Universidade também. Entdo a gente se
encontra muito feliz de ver o que ainda existe de sementes crioulas. O troca-troca ja esta no seu
decido quarto ano de realizacéo e hoje ja temos a 5% Festa Estadual do Milho Crioulo, que era um
sonho meu, pois sou 0 produtor mais velho de sementes crioulas, e que a cada ano cresce mais e

mais pessoas aparecem e valorizam muito o nosso trabalho.”

E importante destacar que a iniciativa do projeto nasceu da vontade dos produtores em
resgatar a atividade de seus antepassados, divulgando-a e buscando transmitir a cultura e a tradicéo
para as novas geracOes a fim de transforméa-las em protagonistas de novos processos de manutencao
desta atividade agricola, tecendo dialogos e firmando os contratos entre os produtores, a
organizacdo do evento e os participantes, fazendo com que sentidos sejam construidos e passem a
circular dentro de uma cadeia de significados existentes na relacdo de resgate da cultura. Segundo
C39, a Festa Estadual do Milho Crioulo “era um sonho meu”, o que realca o poder simbélico da
producdo do milho crioulo na regido, despertando o encantamento e a adoracdo pela atividade,
(re)inventando as tradicBes em determinados locais e colocando-se como sujeitos indispensaveis

nesse contexto.

Para que estes processos sejam construidos é necessaria a existéncia de uma organizacao
coesa e eficaz, que consiga conversar com 0s agentes protagonistas da tradi¢do. Durante a entrevista
com a coordenadora oficial do evento, foi questionado sobre quantas pessoas estdo envolvidas no
processo de criacdo e organizacdo da festa e também quais as funcbes destinadas as elas, onde a

mesma destaca que,

C40: “nds temos uma diretoria composta por 15 pessoas no total e depois nds temos as
pessoas que ajudam diretamente que sdo os guardibes das sementes crioulas, as artesds e as

Associagdes de Mulheres Agricultoras de Ibarama. Essas pessoas trabalham no preparo da
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semente, no artesanato, da culinaria, nas exposicOes para a comercializagdo durante o evento. Nés
temos o Presidente, a coordenadora e 0 secretario, da comissdo sdo esses trés que trabalham na
organizacdo e que buscam a contratacdo de shows, comercializacdo dos espagos e estandes, 0s
patrocinios, toda a organizacéo da festa, também os folders, convites, banners, oficios, contratacao
de pessoas, equipe de limpeza, equipe de seguranca. Na verdade, o Presidente busca mais 0S
patrocinios e a coordenadora e 0 secretario realizam as demais atividades, a parte burocratica
também... e a gente trabalha de segunda a sexta no horario comercial e de segunda a sexta fora do
horario comercial, as vezes é meia noite e as pessoas ligam pra nds. Trabalhamos sabado e
domingo, pois sempre que um expositor ou se uma pessoa ligar pra nés, pois é nosso celular
particular que estamos usando, pois ndo temos um telefone pra trabalhar, nds estando onde estiver
atendemos. Dessa forma, a diretoria da Femici tem uma validade perante todos os documentos que
é de dois anos, entdo, essa diretoria da festa foi eleita esse ano e ela vai ficar em 2016 e 2017, no
final de 2017 pra inicio de 2018 é que é mudada essa diretoria.”

Com isso e notavel que mesmo ndo existindo a construcdo de um planejamento escrito e
palpavel durante o processo de organizacdo e execucdo do evento, hd uma criacdo coletiva e
participativa de 6rgdos e associacBes que possuem relevancia e que constroem a histéria e a
vivéncia diaria de comunidades e que, além disso, conhecem a realidade das mesmas, facilitando o
processo de estruturacdo de uma festa que possua o carater regional, atendendo os desejos e
necessidades das pessoas. Além disso, quando anunciado por C40, “nos estando onde estiver,
atendemos”, releva 0 protagonismo e a devocdo dos servidores e organizadores do evento, que €
algo a ser evidenciado, pois, ao eleger uma Diretoria responsavel por todos os processos da festa,
tanto no pré quanto no pos-evento, transformam pessoas da comunidade, que cultuam e conhecem a
tradicdo que perpetua na regido, em pecas fundamentais e essenciais na elaboracdo de uma

celebragéo representativa da cultura.

Para o sucesso desta celebracdo é necessaria a realizacdo de uma divulgacdo concisa e
significativa. Quando questionada, durante entrevista, sobre quais os canais utilizados para a

divulgacéo a festa, a coordenadora oficial destaca que,

C41: “devido a pouco recurso financeiro, esse ano nos estamos divulgando a festa em radios
locais, internet, flyers e folders, banners e placa. N6s ndo conseguimos colocar nada em televisao
porque 0 gasto para por € muito alto e estamos com pouco recurso esse ano. Também iremos
colocar nas motos que circulam divulgando, nos interiores dos municipios mais préximos. Nossa

divulgacdo seria essa.”
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Para a efetivacdo desta divulgacdo, bem como para a realizacdo do monitoramento de todas as
noticias e fatos que ocorram sobre a festa € necessarios algumas atividades, o que também foi

questionado durante a entrevista, onde foi destacado que,

C42: “nos realizamos o monitoramento, inclusive tudo que vai para a radio e jornais tem o
nosso aval, a gente ndo deixa colocar nada se ndo olharmos antes. Quem produz o texto para as
noticias inclusive é o Ricardo, secretario da Femici... no facebook é a mesma coisa, tudo é
produzido por ndés, conversamos e decidimos o que sera divulgado, pois se formos contatar todos
0s membros da Diretoria, demanda muito tempo, pois sdo pessoas que ndo tem muito tempo vago,
sdo pessoas que trabalham na agricultura, por exemplo, nosso vice-presidente possui uma
agroindustria, nosso segundo tesoureiro € guardido das sementes crioulas, entdo se cada detalhe

nos tivermos que pedir pra eles nos ndo trabalhamos.”

Ja em relacédo a parcerias, apoios e patrocinios que sdo firmados para a realizagdo do evento, é
questionado como acontece 0 processo de busca dessas cooperagdes, é declarado pela coordenadora

que,

C43: “as parceiras firmamos da seguinte forma, nos fizemos um oficio em nome da Femici
onde o presidente assina, ou as vezes a coordenadora, e levamos em méaos o oficio para as pessoas.
Quando o oficio ndo possui o efeito esperado, a gente liga, pergunta e pede novamente. Existem
parceiras que nos temos que ja vém da outra edicdo da Femici, nossos patrocinadores fiéis que séo
a Philip Morris Brasil, a JTI, o Banrisul, Sicredi e Afubra, esses quatro sao fixos e sabemos que
podemos contar com eles. Esse ano que é um ano financeiro atipico, de crise, as pessoas estdo
dando menos, mas para noés tudo que vem é sempre bem vindo porgue gasto se tem bastante. Nesses
contatos, a gente tem que conversar. Produzimos um projeto onde mostramos todos os gastos da
Femici, pois ndo adianta mandar o oficio somente, entéo ¢ levado até eles o projeto e eles analisam
no que podem ajudar... o problema dessas parcerias € que temos que fazer um ano antes, pois todo
mundo pede pra nds o tempo de um ano para conseguir, mas como nos ndo temos a Diretoria

formada um ano antes fica dificil solicitarmos esses patrocinios um ano antes.”

Os processos construidos para assegurar as parceiras nao possui um planejamento prévio para
que assim possa chegar até os destinatarios com seguranca e eficcia, facilitando os possiveis
dialogos, bem como a firmacéo dessas cooperagdes. Isso ocorre devido as mudancgas continuas na

Diretoria, grupo de pessoas responsavel pela construcdo do planejamento de toda a festa, 0 que
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sinaliza algo positivo, mas em alguns casos acaba por transformar a pratica em algo nao estratégico

e construtor de vinculos, dificultando a circulacdo de sentidos durante essas etapas.

Outro processo importante sdo os momentos de decisdes referentes as contratacGes das
atracdes que irdo compor a programacédo do evento. Quando questionada sobre como se estrutura
esta etapa, a coordenadora oficial do evento afirma que,

C44: “nds procuramos ver o que esta em alta, 0 que as pessoas querem, 0 que 0 povo quer,
mas muitas vezes nds acabamos por ndo podendo ouvir a comunidade, pois muitas vezes eles
querem um show que ndo possuimos recursos para trazer, mas procuramos fazer o melhor possivel
para agradar a todos, onde realizamos pesquisas para ver o0 que as pessoas preferem e o que é de
gosto coletivo. Além disso, geralmente fizemos uma parceria com a Radio Sobradinho, do
municipio de Sobradinho, mais especificamente com o E.C., que possui a agéncia de contratacdes..
procuramos também valorizar os talentos locais do municipio, por exemplo, temos o0 G.P. que é
nosso funciondrio e que faz show, entdo nds temos o show infantil com ele e com sua equipe e no
dia de encerramento da Femici nds também temos um show de voz e violdo com ele também. Temos
também o N. e a N., que ja estdo se destacando na regido, entdo, vamos coloca-los no sabado.
Optamos entdo em valorizar eles também, o gasto torna-se menor e podemos entao trazer mais

atracOes a festa.”

Indispensavelmente a organizacdo é atentar as opinides e predilecdes da populacdo, conforme
anunciado por C44 “0 que as pessoas querem, 0 que 0 povo quer... procuramos fazer o melhor
possivel para agradar a todos”, definindo que os agentes influenciados sdo as pessoas para o
momento da organizacdo de cada atividade do evento. Em complemento a isso, ao questionada
sobre a existéncia de atividades na festa destinadas aos produtores de milho da regido de Ibarama,
N.G., destaca,

C45: “o que existe na programacdo destinado para o produtor é o resgate das receitas
crioulas de milho, que sdo aquelas receitas dos antepassados, por exemplo, minha avo fazia uma
receita de pudim que hoje ninguém mais faz, entdo eles irdo resgatar receitas como estas. As
mulheres guardias e trabalhadoras rurais, juntamente com a Emater — RS fazem os pratos e cada
uma traz o seu, depois € feita uma mesa onde elas expdem as varias receitas. Apds é chamada uma
comissdo formada pelos Prefeitos das cidades vizinhas e a populacdo para fazer a degustacio
dessas receitas. Posteriormente € feito um livro, a cada edicdo do evento, onde cada produtora

coloca sua receita, 0 que é muito interessante e importante para nos.
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A valorizacdo da tradicdo dos antepassados é exaltada perante esta acéo, pois é nesse sentido
que se encontra a importancia e relevancia de um evento regional, que faz alusdo a determinada
atividade. A construcdo de produtos provindos dessas acdes, como o livro destacado na fala de C45,
consiste na troca de experiéncias, na elaboracdo de formas viaveis de visibilidade para as pessoas
que procuram manter viva a tradicdo, contribuindo com o evento e reconduzindo a atividade a
atualidade, informando e divulgando os principais construtores do evento, 0s primeiros produtores e

produtoras de milho da regido.

Perante os comentarios de cada entrevistado ou entrevistada, foi possivel identificar situacdes
e dialogos existentes no campo de organizacdo de um evento regional, onde melhorias necessitam
ser elencadas e atividades merecem reconhecimento. A resisténcia de um evento regional perante
alternativas de divertimento da atualidade consiste na valorizacdo de culturas e na construcdo de
possiveis alternativas para comunidades, onde as mesmas abarcam 0s investimentos e tornam-se
protagonistas de histdrias, encontrando e sugerindo formas de perpetuar tradi¢6es através do evento,
técnica do campo da comunicacdo social que merece ser enfrentado com um olhar mais atento,

principalmente nas festas regionais.

Para cada evento ha uma realidade, conforme a comunidade em que se encontra, mas em
todos é necessaria a permanéncia, preservacdo e principalmente a valorizagcdo do antigo, dos
primordios e dos antepassados, reais contribuintes para a realizacdo da festa, ou entdo, o respeito
pela cultura que existe na regido, mas que ndo é vista como potencializadora e ndo € reconhecida
como economicamente ativa. Para isso, 0S eventos regionais tornam-se propostas vidveis de
estabelecimentos de processos de valorizacdo da populacéo de atividades que perduram conforme o
tempo, e, além disso, 0 evento necessita ser encarado como uma estratégia que permite a construcéo
de relacdes de sentido, onde ha o encontro de vinculos e a elaboracdo de novos relacionamentos,
portando, merecidamente, necessita tecer dialogos com a comunidade e gerar fatores positivos a

mesma.



3. CIRCULACAO DE SENTIDOS E CONSTRATOS DE LEITURA: NOVOS
INVESTIMENTOS PARA A ECONOMIA CRIATIVA

O conceito de economia criativa inicia sua trajetéria no entendimento da criatividade que é a
capacidade de gerar algo novo. A criatividade é exercida quando os sujeitos dizem, realizam ou entéo
fazem algo novo “a partir de uma experiéncia do nada”, ou seja, concedem novo carater a algo ja
existente. A criatividade € intrinseca aos sujeitos e se expressa em habitos, na forma como se

relacionam e se apresentam perante o mundo.

J& a economia é definida como um sistema voltado para a producéo, troca e consumo de bens
e servigos, aparentemente uma pratica distante do lugar criativo, mas a criatividade pode vir a se
aliar ao universo econémico quando uma ideia ou um produto criativo é comerciavel e dessa forma,
economicamente aceito. Nesse sentido, quando existe 0 pensamento juntamente com a acao, surge a
ideia e, portanto, um produto criativo, ou seja, bem ou servigo com valor econdmico e resultante da

criatividade, caracteristicas importantes desse processo.

A criatividade possui caracteristicas evidentes, como o fato de ser um elemento basico da
experiéncia no mundo e de dar vida e tornar distinto aquilo que de outra forma seria rotineiro e
repetitivo. Nesse sentido, a criatividade necessita ser vista com um olhar atento, detalhista e
estratégico. A criatividade significa, além de tudo, divertimento, pois tudo ¢ questdo de “brincar”
com a imaginacdo e transformar situacBes corriqueiras em momentos de descontracdo e
potencializadores da criatividade, dando abertura para novas ideias e resultando em produtos

criativos.

Esses processos de criacdo ocorrem em instancias que dialogam com os envolvidos e que ja

possuem uma dindmica de atuacdo, como as industrias criativas, que sdo compreendidas como

atividades que tém a sua origem na criatividade, competéncias e talento individual, com
potencial para a criacdo de trabalho e riqueza por meio da geracdo e exploracdo de
propriedade intelectual [...] As indlstrias criativas tém por base individuos com
capacidades criativas e artisticas, em alianga com gestores e profissionais da éarea
tecnoldgica, que fazem produtos vendaveis e cujo valor econdmico reside nas suas

propriedades culturais (ou intelectuais). (DCMS 2005, p.5)

Percebe-se entdo que nas industrias criativas a criatividade é o elemento no mercado cultural e

artistico e se faz necessaria perante a criagdo de propriedades intelectuais. As industrias criativas
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portanto, sdo estudos de produtos e servigos nos quais a dimensao estética ou simbdlica é destacada,
e em contrapartida, as induastrias culturais sdo “estudos que investigam questdes de consumo
cultural, midias, identidade cultural, politicas publicas, regeneracdo de cidades mediante producdes

culturais e trabalho no setor cultural.” (Bendassolli ... [et al.], 2009, p.33)

Os dois conceitos trabalham com bens simbdlicos e intangiveis e por este fato sdo conceitos
que conversam e assemelham-se em determinadas situacGes, principalmente quando dialogam com
a criatividade, que ndo consiste em um elemento de diferenciacéo entre eles, mas sim de encontro
dos mesmos. A criatividade, portanto é o campo de conversacao entre 0s conceitos de industrias
criativas e industrias culturais, acelerando os processos culturais e colocando em evidéncia a cultura
como fator rendavel e econdmico, especialmente através da tecnologia que favorece a producao e a

veiculacao de produtos culturais e criativos.

A economia criativa, nesse sentido, apresenta-se como as transagdes contidas nos processos
criativos, de onde um produto é provindo. As transa¢cdes podem ter dois valores, o da propriedade
intelectual intangivel e o valor do suporte ou plataforma fisica, e sdo nesses ambientes que a
economia criativa acontece, onde as transacfes tracam caminhos complementares, nos quais ambos

possuem valores de importancia diferenciados perante cada situacao.
Segundo Fonseca (2009) 2,

economia criativa abrange todo o ambiente de negdcios que existe em torno da inddstria
criativa, aquela baseada em bens e servicos criativos [...] Para entrar na defini¢do, o produto
criativo precisa gerar valor, produzir riqueza. Assim, tocar violdo nas horas vagas ou fazer
um filme com os amigos, apesar de atividades criativas, s6 vao fazer parte da economia
criativa se alguém estiver lucrando diretamente com elas — ou pelo menos tentando. Para
entender melhor a economia criativa, € bom pensar em dois conceitos-chave: “intangible
assets” (bens intangiveis) e propriedade intelectual. O primeiro diz respeito a obras que ndo
podem ser tocadas fisicamente, como o contetido de um livro, softwares, musicas ou filmes,
mas que podem ter alto valor intelectual e comercial. J& propriedade intelectual é o
conjunto de protecfes que podem ser dadas a esses bens intangiveis, como copyrights e

patentes — e que ajudam a identificar o valor comercial das obras.

Transportar esse conceito ao campo cultural e fazé-lo rentavel no momento em que se coloca

em evidéncia a supervalorizagdo de preceitos culturais, torna-se um desafio para firmar esse processo

8 FONSECA, A. C. Verbete Draft: entrevista. [19 de marco, 2015]. Sdo Paulo: Plataforma de Contetido Draft.
Entrevista concedida a Gisela Blanco.
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em um ambiente pouco explorado: a economia criativa, como ja foi explicado, € baseada na
criatividade e possui seu desenvolvimento a partir de diretrizes simbdlicas, mas que necessitam

apresentar fatores econémicos positivos para gerar valor e sentidos.

Os economistas tem dedicado pouca atencdo ao papel da cultura no desenvolvimento
econdmico, seja ao contextualizar o processo de crescimento no mundo em
desenvolvimento ou ao influir mais diretamente nos resultados econémicos dos paises
desenvolvidos. H& provas de que esses paradigmas tradicionais estdo mudando. Em anos
recentes despertou-se interesse consideravel pela nogdo de que, longe de ser periférica ao
desenvolvimento econdmico, a cultura é inextricavel e central a ele, oferecendo tanto o
contexto no qual o progresso econdmico ocorre, quando o proprio objeto de
desenvolvimento, quando vista sob a perspectiva das necessidades individuais. (David
Throsby apud Ana Carla Fonseca Reis. Economia da cultura e desenvolvimento

sustentavel: o caleidoscépio da cultura, 2007, p.6).

A cultura, portanto esta vinculada aos setores econdémicos ativos, construindo e caracterizando
novos campos de significacdo, onde politicas culturais observadas por uma oOtica inovadora e
estratégica tornam-se alternativas viaveis e sustentavelmente aceitas para potencializar ambientes
que muitas vezes ndo sdo merecidamente aproveitados e dessa forma, ndo geram relacOes de

sentidos.

A economia criativa estd em processo de crescimento que vem sendo auxiliado pelas
tecnologias da informacao e de comunicacdo na geracdao de novos conceitos e produtos. As novas
formas de tecnologia digitais criaram oportunidades inovadoras de geracdo de conteudo e
construcdo de novos produtos, o que significa que estes processos foram facilitados pelo baixo
custo de obtencdo da tecnologia. Além disso, a maior significacdo do conceito de economia criativa
concentra-se na possibilidade de desbravamento de novos ambientes e ndo somente 0s espagos
criativos tradicionais, mas também nas habilidades que o mesmo apresenta em protagonizar

modelos de negdcios a fim de criar valor em outras areas, assim como a das artes e da cultura.

3.1 Eventos regionais e geracao de valor

A economia criativa pode estar presente em novos campos de significacdo, criando
possibilidades de desenvolvimento e potencializagdo de realidades ou entdo transformando
situacBes que ja estdo firmadas perante um conjunto de praticas. Utilizar a cultura como peca

fundamental na construcdo de modelos de desenvolvimento contempordneo é o que faz da
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economia criativa uma perspectiva favordvel de cenarios para o reconhecimento da dimensao

econémica que existe no campo cultural.

O novo segmento criativo associasse a novos materiais, novas tecnologias tanto de

informagdo como de comunicagéo e,

compreende as dindmicas dos ciclos de cria¢do, producgdo, distribuicdo e consumo/fruicéo
de bens e servicos criativos, oriundos dos setores criativos cujas atividades produtivas tém
como processo principal um ato criativo gerador de um produto, bem ou servico, cuja
dimensdo simbdlica € determinante do seu valor, resultando em produc&o e riqueza cultural,
econdmica e social. (BRASIL, 2012)

Dessa forma, ao fazer uso de determinadas ferramentas, os ciclos criativos podem contemplar
setores da comunicacdo social, suas vertentes e estratégias, usufruindo formas ja existentes. Os
eventos regionais sao exemplos dessas realidades que merecem ser observados através de uma
dimensédo subjetiva, mas que podera tornar-se economicamente vidvel para comunidades porque
produz culturalmente e socialmente riquezas simbolicas, além de colocar em evidéncia a tradicao

que permanece e perpassa geracoes, onde o0s agentes locais transformam-se em protagonistas.

Esse processo firma-se através da possibilidade de fazer uso de espacos e ocupar ambientes
que muitas vezes sdo colocados em segundo plano devido ao fato de ndo serem trabalhados da
forma merecida. Estes espacos surgem como areas onde a criatividade significa divertimento, e
necessita ser observada perante a realidade daquele local, da comunidade e da regido em questéo,

para que assim a economia criativa possa produzir servi¢os ou bens de acordo com tais praticas.

Os eventos possuem a caracteristica de conectar pessoas, promover encontros e construir
relacionamentos e, além disso, promover a identidade cultural de determinados locais e pessoas.
Um exemplo consiste no Festival Folclorico de Parintins que é uma festa popular realizada
anualmente no més de junho na cidade de Parintins, no estado de Amazonas, tornando-se uma das
maiores atracbes da cultura local. O Festival é uma apresentacdo a céu aberto de
diversas associages folcloricas, sendo 0 ponto mais importante do evento a disputa entre dois bois
folcloricos, o Boi Garantido, de cor vermelha, e o Boi Caprichoso, de cor azul. Durante trés noites
de apresentacdo, as duas associacOes destacadas exploram as temaéticas regionais como lendas,

rituais indigenas e costumes dos ribeirinhos através de alegorias e encenag()esg.

o https://pt.wikipedia.org/wiki/Festival_Folcl%C3%B3rico_de_Parintins. Acesso em: novembro de 2016.
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O inicio do Festival foi no ano de 1965, quando ocorreu o primeiro Festival Folclérico de
Parintins criado por um grupo de amigos ligados a Juventude Alegre Catolica (JACA). Vinte e duas
quadrilhas se apresentaram, sem a presenca dos bois Caprichoso e Garantido. Somente em 1966 0s
bois bumbas foram convidados a participar do festival. Nessa época, o critério estabelecido para
definir o campedo foi 0 boi mais aplaudido pelos presentes, posteriormente houve o acirramento da
rivalidade entre os bois Garantido e Caprichoso- Com o tempo, o festival ganhou relevancia
nacional, passando a ser objeto de atencdo da midia e considerado atracdo turistica da cidade de

Parintins.

Figa 13: Festival de Parintins
Fonte: http://segredosdeviagem.com.br/site/2013/01/planeje-se-em-2013-festival-de-parintins/

O Festival de Parintins, assim como outros eventos regionais, caracteriza uma ambiéncia de
troca de sentidos onde a tradicdo é endeusada através da relevancia que a festa possui perante a
comunidade, movendo grupos de pessoas que se envolvem e vivem da forma plena o evento. Para,
além disso, o Festival constroi conexdes entre a comunidade e a regido, tornando-se transformador
de realidades e criando possibilidades de entretenimento, mas também de venerar a cultura do local
e dialogar com os agentes locais, identificando o valor que atividades como esta possuem,
beneficiando comunidades, habitos e costumes. O valor dos eventos regionais encontra-se nessa
realidade, principalmente na geracdo de dialogos, preservacdo de préaticas culturais e, além disso, na

construcao de maneiras de potencializar a economia.
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Figuré 14: Boi Caprichoso Ae Boi Garantido
Fonte: http://segredosdeviagem.com.br/site/2013/01/planeje-se-em-2013-festival-de-parintins/

Nesse sentido, Hall afirma que “no mundo moderno, as culturas nacionais em que nascemos
se constituem em uma das principais fontes de identidade cultural” (Hall, 2006, p.47), o que retrata
um cenario onde essas representacfes culturais sdo agraciadas conforme as mudangas nesses
processos e sdo configuradas de acordo com cada cultura existente em determinadas regides,
criando-se uma gama de tradices, perpetuadas por rotinas e comportamentos, onde 0s eventos

atuam como dispositivos que aceleram essas atividades.

Além disso, 0s eventos regionais, como o Festival de Parintins, quando observados como
potencializadores da cultura, conquistam espacos antes vistos como ndo funcionais. Os eventos
atuam como campo estratégico e podem se transformar em ferramentas que permitem a construgdo
de relacBes de sentido, envolvendo os agentes locais de comunidades como organizadores do
evento. Além disso, os eventos atrelados a economia criativa produzem efeitos alem da
subjetividade e que realcam a tradicdo dos locais e ganham forca caso quando desenvolvem a
economia da regido e constroem espagos economicamente ativos. Ademais, produzir produtos e
bens que facam a diferenga, que possuam destaque e que realcem a importancia da realizacdo de
tais festas legitimam o conceito de econdmica criativa introduzindo-a no contexto dos eventos

regionais, além de conseguir arquitetar novas formas de visibilidade.

Para alcancar os objetivos acima destacados é necessaria a construgdo estratégica capazes de
aliar o conceito de evento regional e economia criativa através de um olhar critico, inovador e

principalmente capacitado para tal atividade, e que necessariamente respeite e legitime de forma
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completa a cultura de comunidades. Parte-se dos locais onde a festividade acontece e é construida e
realizada conforme os esforcos e a necessidade do povo, dos personagens principais e que
participam de forma ativa na preservacdo das tradicOes e também das acGes que compdem 0s
eventos regionais. Todas essas questdes acabam por evidenciar a importancia que a comunidade e a
participagdo popular possuem em processos que “dialogam com o regional” ou entdo que procuram

a realizacdo de acGes que possuem este proposito.

3.2. Criatividade e a organizacao de eventos regionais

Ao estudar as instancias que circulam na organizacdo de eventos regionais foi possivel
compreender a existéncia de atividades que fomentam e potencializam a realizacdo de festas que
possuem seu valor no regional, como a Festa Estadual do Feijao, situada na cidade de Sobradinho, a
Festa da Lagoa do municipio de Lagoa Bonita do Sul e a Festa Estadual do Milho Crioulo da cidade
de Ibarama, todas realizadas no interior da regido central do Rio Grande do Sul.

Os eventos regionais possuem a caracteristica de unir os valores regionais aos culturais, e,
portanto, valorizar o encontro de pessoas e de tradi¢cdes. Nesse contexto, interesses coletivos entram
em evidéncia e necessitam ser identificados a fim de construir atividades que estejam de acordo
com a realidade de cada comunidade. Para isso é preciso haver planejamento onde os interesses e
opinides das pessoas que constroem estas comunidades encontrem destaque e sejam levados em

consideracao.

Para identificar e criar possiveis acGes que potencializam estes eventos, economicamente e
culturalmente, ap6s o estudo realizado, a Festa Estadual do Feijdo foi reconhecida,
preferencialmente, como o0 evento que necessita da construcdo de um planejamento destinado a
todas as instancias da festa. Diante das categorias de andlise, dos comentarios obtidos através das
entrevistas e das conclusfes chegadas ap0s a observacdo participante, foi possivel elencar algumas
acoes e atividades que concedem maior legitimacédo ao evento, além de potencializar seus objetivos,

sendo eles culturais ou econémicos.

As categorias elencadas, conforme citado acima, foram o desenvolvimento econémico, a
motivacdo empresarial/institucional, o relacionamento com os produtores locais, a estrutura da
festa, a representacdo da festa e a divulgacdo do evento. Atraves delas foram estruturadas agdes e

atividades que contemplassem as “deficiéncias” existentes na organizacao da festa, para que assim,
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0 evento pudesse alcancgar resultados positivos e satisfatorios perante a comunidade e os demais

setores da sociedade.

Para a categoria “desenvolvimento econdémico” os produtores regionais do grdo do feijao
devem ser os principais contribuintes e beneficidrios. Além da construgdo de um local na Festa
destinado aos produtores do municipio, onde os mesmos tenham a oportunidade de expor alimentos
e produtos a base do feijao e também comercializar o grdo, os produtores devem ainda conseguir
gerar visibilidade dos seus servicos, contribuindo também para a preservacdo da cultura da regiao.
Contudo, para tornar o desenvolvimento completo, idealizou-se a construgdo da acdo “Passeio pela
Terra do Feijao”, que consiste em visitagdes as propriedades dos produtores locais de feijao,
elencadas previamente. As visitacdes ocorreriam mediante inscri¢bes dos visitantes da festa, e
aconteceriam em dois momentos, distribuidos em dois dias através da programacédo oficial do
evento. Todas as visitas devem ser guiadas pelos préprios produtores e teriam como roteiro 0s
locais de preparo, plantacdo e colheita do grdo, além de todos os outros processos que regem a
producdo do feijdo, acompanhados pelo histérico de cada propriedade e familia que iniciou a

producdo, valorizando a cultura e a tradi¢do de cada produtor e de seus antepassados.

Ademais, uma degustacdo de produtos tipicos pode ocorrer concomitante as visitagdes, com
alimentos produzidos nas propriedades e com potencial de compra para o visitante. Todas as
atividades aconteceriam em um periodo de tempo apropriado, em um turno do dia, com horarios
previamente organizados, para que todas as propriedades pudessem ser visitadas. Procura-se através
disso, a valorizacdo das familias produtoras, bem como de sua atividade agricola e, além disso,
aproximar os produtores a organizacdo do evento, tornando-os protagonistas da Festa Estadual do

Feijao.

Outra categoria analisada foi a “motivagdo empresarial/institucional” onde se identificou a
participacdo falha dos comerciantes locais. Para conseguir motivar o envolvimento do comércio
local, a Administracdo Municipal necessita intervir e buscar solugcfes viaveis e economicamente
benéficas para os comerciantes, como a elaboracdo de parcerias com 0s mesmos como alternativa.
Essa parceria deve acontecer através da disponibilizagdo de espacos durante o evento com uma
porcentagem de valor possivel e facilitada aos produtores sobradinhenses para que assim a

economia do municipio possa ser beneficiada através do evento oficial da cidade.

Para a categoria “relacionamento com os produtores locais” idealizou-se atividades que

conseguissem mobilizar os produtores buscando a melhoria de seus servigos, aléem de torna-los
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agentes transformadores de realidades. Idealizou-se a realizagdo de palestras e workshops
ministrados por representantes oficiais de orgaos voltados a agricultura, como a Emater — RS e a
Embrapa, visando o melhoramento das produgfes agricolas de produtores locais, aléem da
construgdo do sentimento de pertencimento nos mesmos. Para valorizar a atuagdo dos produtores e
buscar a legitimagdo de sua permanéncia no evento pensou-se na elaboragdo de uma exposicao
histdrica, localizada na entrada do parque de exposi¢des, com a tematica “Feijao: tradig¢do, cultura e
sustento”, onde a historia da Festa Estadual do Feijao seja contata através das percepgdes de cada
produtor, descendente dos primeiros agricultores da cultural do gréo. Esta exposicdo deve ser o
local onde os produtores de feijdo estariam diariamente, sendo distribuidos conforme horérios e

disponibilidade dos produtores.

Além disso, a exposicdo contaria com artefatos tradicionais da cultura do feijdo e que também
ajudam a contar a historia da festa e a compreender como funciona a producdo e como a mesma
iniciou. Estas ferramentas e objetos seriam trazidos pelos produtores, juntamente com fotografias
que retratassem o inicio da festa e da colonizacdo da producdo. O proposito das a¢bes destinadas
aos agricultores é a busca pelo reconhecimento e pela valorizacdo da cultura, onde o cenario de

protagonismo, devidamente merece ser ocupado pelos produtores do feijéo.

A proxima categoria analisada ¢ a “estrutura da festa” relacionada a toda infraestrutura do
evento. Relacionado a estrutura atribuida aos comerciantes, as caracteristicas do local foram
satisfatorias, considerando o espac¢o e o tamanho de cada estande. Contudo, 0 espaco aos produtores
de feijao era inexistente, o que ndo contribuiu para a legitimacdo da cultural e da preservacdo da
tradicdo. Nesse sentido, idealizou juntamente com a categoria “desenvolvimento econdémico”, um
espaco onde o comércio de produtos a base do feijdo seja realizado, contemplando os produtores e
gerando possibilidade de rendimento econdmico aos mesmos. Além disso, a valorizacdo do
produtor, agente local e potencializador da cultural torna-se necessaria, fazendo com que 0 mesmo

sinta-se protagonista e parte fundamental na organizacao do evento.

Para a categoria “representacdo da festa” onde a atuagdo das soberanas se sobressai como a
principal e mais relevante, objetivou-se a construcdo de uma série de atividades a serem realizadas
nas escolas municipais do municipio de Sobradinho, com meninas moradoras na cidade e que
frequentam desde o 9° ano do Ensino Fundamental ao 3° ano do Ensino Médio. As atividades
consistem em workshops, palestras e eventos que possuem 0 objetivo de construir um sentimento,
primeiramente, de empoderamento enquanto meninas e posteriormente mulher, para depois disso,

compreender o que significa ocupar o papel de “soberana da Fejdo”. Todas as palestras e



78

workshops seriam ministradas por psicologas, médicas e ex-soberanas convidadas pela organizacao,
a fim de conversar com as meninas, discutir sobre temas como feminismo, empoderamento da
mulher, violéncia doméstica e principalmente a atuacdo protagonista da mulher em ambientes de
disputa de valor subjetivo, cultural e econémico, como os eventos regionais. A concentracdo da
representacdo da festa na imagem da soberana a torna como “icone a ser seguido” e, portanto gera
expectativa e aspiragdo nas meninas que optam em concorrer nos concursos de escolha das
soberanas, 0 que nasce e cresce com as mesmas desde crianga, como um sonho que € construido
através da otica dos “contos de fada”, e por isso, esta situagdo merece ser compreendida e estudada
além de uma percepcdo subjetiva, mas sim, concreta. Além disso, é preciso conceder esta
compreensdo as meninas, futuras protagonistas destes processos, e que este empoderamento deve
ser vivenciado com seguranca e respeito, principalmente a sua integridade enquanto mulher e apds

o valor que o evento regional possui perante a comunidade.

Para finalizar, ha a categoria “divulgacdo do evento” que atualmente ¢ realizada conforme a
disponibilidade de recursos e através de parcerias ja firmadas previamente. A importancia que a
divulgacdo possui perante qualquer instrumento ou ferramenta do campo da comunicacdo é de
extrema relevancia, e principalmente, em eventos que atinjam diferentes e seletos grupos de
pessoas. Na Festa Estadual do Feijdo a divulgacdo torna-se um complemento essencial a
legitimidade que a festa ja possui, necessitando de uma conduta organizada e estrategicamente

eficaz, construindo acdes e atividades de divulgacao criativas e comunicacionalmente eficientes.

Para isso acontecer € necessario construir “sentido informativo”, ou seja, quais as informagdes
que a populacdo necessita e estima saber, concedendo teor noticioso aos fatos que envolvem a
Festa. Nesse sentido, a atuacdo dos produtores locais de feijdo na divulgacdo da festa, além de
estratégica € necessaria, portanto, objetivou-se a organizagdo de uma série de “comentarios”
realizados por filhos de descendentes de produtores bem como os agricultores atuais. Essas falas
teriam como conteddo a histdria da Festa, onde datas, fatos importantes e pessoas destacadas em
algumas situagdes seriam mencionados em feedbacks transmitidos nos principais veiculos
comunicacionais da regido, preferencialmente radios. As falas devem estar alocadas em espacgos de
destaque na programacdo, com horarios previamente distribuidos e contariam com informac6es
sobre a edicdo da festa, datas e horarios, além da divulgacdo massiva da programacao. Essa acédo
objetiva colocar em evidéncia a importancia da historia e de fatos, datas e agentes locais na
realizacdo do evento, protagonizando ambientes de destaque, merecidamente ocupados pelos

mesmaos.
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Todas as demais acgOes de divulgacdo ocorreriam normalmente, contanto com releases
enviados para os jornais locais, firmar o contrato de veiculagdo de um produto visual de divulgacao
com emissoras da regido, intervencbes de divulgacdo da programacdo do evento nos locais de
destaque da cidade, visitas realizadas pelas soberanas nas prefeituras municipais da regido e
realizacdo de rodas de conversa em escolas municipais da regido construidas pelas soberanas e
representantes oficiais do evento. A divulgacéo é parte constituinte do planejamento estratégico de
todo o evento, portanto € primordial a sua adequacdo conforme 0 que é necessario para a regido,
bem como para a populacdo, para que a eficicia desse processo aconteca de forma natural,

contribuindo para o sucesso do evento.

Todas as acGes que foram idealizadas para cada categoria analisada idealizaram um
desenvolvimento continuo no setor cultural e econémico, além disso, procurou-se a valorizacao e a
preservacao da tradicdo, além do protagonismo de sujeitos que ainda conservam habitos e costumes
de individuos que construiram culturalmente o evento e que carecem de maior atencdo. Outrossim,
o principal beneficio da economia criativa é o de possibilitar, através da criatividade, novas
possibilidades de desenvolvimento ndo somente econémico, mas principalmente cultural e
subjetivo, onde concede visibilidade e legitima processos, ambientes e pessoas que muitas vezes
estdo “adormecidos” involuntariamente, ndo produzindo sentido € nem potencializando atividades

COMO 0S eventos regionais.

Segundo Howkins (2013),

a criatividade ocorre independentemente de esse processo levar ou ndo a algum lugar; ela
esta presente tanto no pensamento quanto na acdo. Ela esta presente quando sonhamos com
0 paraiso, ao projetarmos nosso jardim e quando comecamos a plantar. Estamos sendo
criativos ao escrever algo, ndo importa se publicado ou ndo, ou quando inventamos algo,

seja essa invencdo usada ou ndo. (p. 13)

Portanto, a criatividade ndo é algo imposto, mas sim habitual em nossos sentidos e nossas
atitudes, ela apenas necessita ser exercitada. O valor da criatividade encontra-se na sua realizacdo e
ndo em sua eficacia, ou seja, conseguir agir de forma criativa e construir alternativas de
desenvolvimento através do setor criativo ja consiste em uma aceleracdo de ideias, fomentando e
potencializando setores. Ainda segundo Howkins (2013), “criatividade pode ser um grande negdcio
se utilizada em toda sua amplitude”, e ndo necessariamente precisa gerar lucros econdémicos, mas

sim fortalecer setores, juntamente com a econémica, gerando produtos e atividades eficazes.
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CONSIDERACOES FINAIS

O presente estudo dedicou-se a analisar o potencial econémico e cultural de eventos regionais,
sob a dtica da economia criativa, buscando a consolidagdo da atuacdo do profissional de Relacdes
Publicas nesse cenério. Analisaram-se trés eventos regionais, a Festa Estadual do Feijdo, Festa da
Lagoa e a Festa Estadual do Milho Crioulo, realizados em municipios do estado do Rio Grande do

Sul, sendo eles Sobradinho, Lagoa Bonita do Sul e Ibarama.

A partir dos dados obtidos através da metodologia adotada foi possivel identificar o potencial
que 0s eventos regionais possuem, culturalmente e economicamente, além de fomentar a
preservacdo de tradigdes de comunidades e agentes sociais. Apesar disso, 0 conceito de evento
necessita ser repensado, principalmente no campo da comunicagdo social, necessitando de uma
readequacdo sobre a concepcdo de evento e como 0 mesmo pode tornar-se potencializador de locais

e de cenarios economicamente desfrutaveis.

O campo da comunicacdo estd em constante transformacao, onde seus instrumentos também
necessitam de uma readequacéo e, principalmente, com os eventos este processo de transformacéo
demanda uma nova concep¢do, onde 0s mesmos tornam-se ferramentas que possuem a capacidade
de potencializar setores econdmicos e de forma efetiva. De uma forma completa, é necessario
pensar estrategicamente a organizacdo de eventos, neste caso 0s regionais, e conseguir adequa-los
conforme a realidade de cada local e cultural, onde o conceito de economia criativa fomenta estes
processos. Além disso, o conceito de circulacdo de sentido é, de forma grandiosa, percebido nesses
processos, pois é compreendido como um novo espaco de relacdo entre produtores e receptores,

onde novos sentido também podem ser produzidos.

Portanto, com o presente estudo foi possivel identificar o potencial ja existente nos eventos
analisados, bem como sua relevancia na construgdo da identidade cultural da regido onde é
realizado, contudo, € possivel reconhecer determinadas situacfes que poderiam ser mais bem
exploradas, se caso houvesse a existéncia da atuacdo de um profissional atuante no campo da
comunicacgdo. Este profissional concentraria o exercicio estratégico da organizagdo de um evento,
acompanhando e desenvolvendo a construcdo de um planejamento préatico e usual, de acordo com a

realidade de cada ambiente.

Todas as acOes devem estar de acordo com a realidade de cada local, valorizando as
caracteristicas do ambiente. De acordo com isso e através das andlises realizadas, a Festa Estadual
do Milho Crioulo consiste em um encontro de tradicdo e de respeito a cultura, com um espaco de
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troca de costumes e de preservacao de habitos, além de possuir a caracteristica de criar espacos de

protagonismo destinado aos produtores de milho da regiao.

A Festa da Lagoa torna-se um investimento econémico e cultural destinado a populacédo e a
regido onde ndo h4 a alusdo a determinada cultura agricola, mas hé a preocupagéao e a procura por
construir uma acdo festiva, mas que tem o intuito de possibilitar o desenvolvimento a cidade, alem
de diversdo e entretenimento. Neste caso 0 evento adquire um carater de encontro de sujeitos, troca
de sentidos e construcdo de vinculos, o que legitima um novo ambiente que dialoga entre setores,
contemplando a populagdo e o desenvolvimento da regido e que consiste no valor dos eventos

regionais.

Na Festa Estadual do Feijdo, o maior evento analisado, foi identificado o valor historico que a
festa possui, contudo, ndo ha alternativas e a¢cdes que deem evidéncia a isso, ndo havendo ambientes
de protagonismo dos sujeitos descendentes dos produtores que deram inicio ao evento, através de
sua atividade agricola. A Fejao, no entanto é o evento de maior potencial estrutural, econémico e
cultural, dentre as trés festas analisadas, e, portanto ha a necessidade de ser organizado através de
um olhar estratégico, transformando o evento em um instrumento potencializador de espacos e que
procura a preservacdo da tradi¢do agricola, tendo a possibilidade de novamente conceder ao
municipio de Sobradinho, o titulo de maior produtor do grdo do feijdo. Para que isso aconteca o

conceito de “evento” deve ser analisado como um instrumento mobilizador e transformador.

Os eventos regionais sdo, portanto, ferramentas que aceleram a construcdo de alternativas
para manter vivas tradicGes e culturas, tornando-se dispositivos de construgdo de vinculos, onde
sentidos circulam, vinculos se fortalecem e relacionamentos sdo fortificados e, portanto merece ser
observado através de uma nova concepcao, seja ela inovadora e criativa, onde novos setores possam
ser criados, valorizando a atuacdo de um profissional de comunicagdo, bem como de relagdes
publicas. Por fim, conclui-se que os eventos regionais possibilitam vivacidade e fortalecem ritos,

transformando-o0s em uma das mais estratégicas ferramentas do campo da comunicacao.



82

REFERENCIAS

MERHY, E.E. Em busca da qualidade dos servicos de salde: os servicos de porta aberta para a
saude e o modelo tecnoassistencial em defesa da vida (ou como aproveitar os ruidos do cotidiano
dos servicos de saude e colegiadamente reorganizar o processo de trabalho na busca da qualidade
das acbes de saude). In: CECILIO, L.C.O. (Org.) Inventando a mudanca em salde. Sdo Paulo:
Hucitec, 1994. p.116-60.

FAUSTO NETO, Antonio. Contratos de Leituras entre regulacGes e deslocamentos. In:
Dialogos Possiveis, Ano 6, n.2. Salvador: FSBA, 2007.

FAUSTO NETO, Antonio. As bordas da circulacdo. In: Revista Alceu, v. 10 - n.20. Rio de
Janeiro, 2010.

WOOD JR., Thomaz (Org.); BENDASSOLLI, Pedro F.(Org.) ; KIRSCHBAUM, C. (Org.) ;
CUNHA, Miguel Pina e. (Org). Industrias Criativas no Brasil. Sdo Paulo: Atlas, 2009.

HOWKINS, John — Economia Criativa — Como ganhar dinheiro com ideias criativas. M. Books
do Brasil Editora Ltda. Sdo Paulo — 2013.

DURAND, José Carlos. Politica Cultural e Economia da Cultura. Cotia, SP: Atelié Editorial;
Séo Paulo: EdicGes Sesc SP, 2013.

CESCA, Cleuza Gertrude Gimenes. Organiza¢do de Eventos: Manual de Planejamento e
Execucgdo. S&o Paulo: Summus, 1997.

HALL, Stuart. A identidade cultural na p6s-modernidade. Rio de Janeiro. DP&A, 2006.

SILVEIRA, Ada Cristina Machado da (Org) .Comunicacdo e Sociabilidades — Santa Maria :
FACOS-UFSM, 2001.188 p.

DURKHEIM, Emile. As formas elementares da vida religiosa. Paris, PUF, 1968.

GIACOMO, Cristina. Tudo acaba em festa: evento, lider de opinifo, motivacdo e publico. S&o

Paulo: Summus, 2007.


http://lattes.cnpq.br/6712215961180924
http://lattes.cnpq.br/1107978417272282

83

GRUNIG, James E. et al. Relagdes publicas: teoria, conceito e relacionamentos. 1. ed. S&o
Caetano do Sul, SP: Difusdo Editora, 20009.

CHARAUDEAU, P. Discurso das midias. Sdo Paulo: Contexto, 2006.

VERON, Eliseo. A producéo de sentido. Sdo Paulo: Cultrix, 1980.

PEIRANO, Mariza (Org.). O dito e o feito: ensaios de Antropologia dos Rituais. Rio de Janeiro:
Relume-Dumara: Nucleo de Antropologia da Politica/UFRJ, 2002.

CAILLOIS, Roger. L’Homme et le sacré. Paris, Gallimard, 1950.
COELHO, Fabio Ulhoa. Manual de direito comercial. Sdo Paulo: Saraiva, 2004.

BENDASSOLLI, P. F. Recomposicdo da relacdo sujeito-trabalho nos modelos emergentes de

carreira. Revista de Administracdo de Empresas, Sao Paulo, v. 49, n.4, p. 387-400, out./dez. 20009.

DCMS (Department for Culture, Media and Sport). Creative industries mapping document.
Disponivel em:
htt://www.culture.gov.uk/global/publications/archive _19998/Creative_Industries_Mapping_Docum
ent_1998. htm. Acesso em: 01.11.2016.

VERON, Eliseo. Fragmentos de um tecido. Sdo Leopoldo: Editora Unisinos, 2005.

HAGUETTE, Teresa Maria Frota. Metodologias qualitativas na Sociologia. 5a edicdo. Petrépolis:
Vozes, 1997.

LAKATOS, Eva Maria & MARCONI, Marina de Andrade. Técnicas de pesquisa. 3a edi¢do. Sao
Paulo: Editora Atlas, 1996.

MELO NETO, F. P. Marketing de eventos. 4 ed. Rio de Janeiro: Sprint, 2000.
CAILLOIS, Roger. L’Homme et le sacré. Paris, Gallimard, 1950.

AMARAL, Rita de Cassia. Festa a brasileira - Significados do festejar, no pais que "nédo é
serio™. S&o Paulo: USP, 1998. Tese de Doutoramento em Antropologia Social.

SIMOES, Roberto Porto. Relagdes publicas: funcdo politica. 3. ed. — rev. e ampl. Sdo Paulo:
Summus, 1995.



84

APENDICES

Apéndice A — Entrevista realizada com a Coordenadora Oficial da Festa Estadual do Milho
Crioulo

QUESTIONARIO

1) Existe a construcdo de um Planejamento que contenha todas as atividades e acdes idealizadas para a

Festa?
2) Quantas pessoas trabalham diretamente na organizagédo da Festa e quais suas fungdes?

3) Ha quantos anos estas pessoas participam e quantas horas (semanais ou diarias) dedicam para a

realizacdo das atividades?
4) Quais os canais utilizados para a divulgacéo?
5) Vocés possuem patrocinadores e apoiadores? Como vocés fecham essas parceiras?
6) h& um monitoramento das noticias que sdo divulgadas e/ou que estdo relacionadas a festa?
7) Quem sdo as pessoas especificas responsaveis pela programacao da festa?
8) Como séo realizadas as contratacdes das atracdes da festa?

9) Existe algum profissional de Comunicagdo atuando na organizagdo? Se ndo, vocés sentem a

necessidade de existir?
10) Ha atividades durante a festa, direcionadas e especificas aos produtores de milho da regido?
11) Durante a Festa existem espacos de exposicao destinados aos produtores locais?

12) Durante o processo de construcdo da programacao da Festa sdo realizadas pesquisas exploratdrias

com a populacédo da cidade?

13) Para a producéo das pecas graficas que divulgam a festa, ha algum contrato com alguma agéncia de

Publicidade e Propaganda?
14) Existe o processo de avaliagdo do evento? Se sim, de forma e quais técnicas utilizadas?

15) Existem obstaculos durante o processo de organizacdo do evento? Se sim, cite alguns.
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16) Se vocés pudessem mudar, anexar, retirar ou indicar alguma mudanca, dispositivo ou acdo que

favorecesse/potencializasse a organizacao, qual seria?

Apéndice B: Entrevista realizada com a Coordenadora Oficial da Festa da Lagoa

QUESTIONARIO

1) Existe a construgdo de um Planejamento que contenha todas as atividades e a¢des idealizadas para a

Festa?
2) Quantas pessoas trabalham diretamente na organizagéo da Festa e quais suas funcgdes?
3) O que é a “Associagido Festa da Lagoa™? Qual seu proposito?
4) Quem sdo as pessoas que compdem a Associagao?
5) Quais os canais utilizados para a divulgacéo da Festa?
6) Vocés possuem patrocinadores e apoiadores? Como vocés fecham essas parceiras?
7) H& um monitoramento das noticias que sdo divulgadas e/ou que estdo relacionadas a festa?
8) Quem sdo as pessoas especificas responsaveis pela programacao da festa?
9) Como sdo realizadas as contratacdes das atracdes da festa?

10) Existe algum profissional de Comunicacdo atuando na organizacdo? Se ndo, VOcés sentem a

necessidade de existir?

11) H& espacos de exposicdo durante a festa direcionados aos comerciantes/empresarios do municipio

de Lagoa Bonita do Sul e regido?

12) Durante o processo de construcdo da programacao da Festa séo realizadas pesquisas exploratorias

com a populacédo da cidade?

13) Para a producéo das pecas graficas que divulgam a festa, ha algum contrato com alguma agéncia de
Publicidade e Propaganda?

14) Existe o processo de avaliacdo do evento? Se sim, de forma e quais técnicas utilizadas?
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15) Existem obstaculos durante o processo de organizacao do evento? Se sim, cite alguns.

16) Se vocés pudessem indicar alguma mudanga, dispositivo ou acdo que favorecesse/potencializasse a

organizacdo, qual seria?



