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Apresentacao
da Disciplina

PRODUCAO
MIDIATICA PARA
EDUCACAO

1° Semestre

O conteudo da disciplina estd dividido em quatro
unidades e em cada uma delas vocé aprendera nogdes
basicas que lhe ajudardo a produzir um pequeno jornal,
um video, um programa de radio ou, até mesmo, um
sitio para a internet.

Utilizando a criatividade é possivel agregar essas
atividades ao processo de ensino e aprendizagem,
principalmente, quando os alunos sdo pessoas com
necessidades especiais, pois, torna-se necessario explorar
recursos que possam orientd-los a desenvolver suas
habilidades. O educador tera uma valiosa ferramenta a
ser utilizada: solucdes didaticas com sons, imagens ou
mesmo construcdes hipertextuais em multimidia.

Antes de iniciar a leitura da primeira unidade,
assista ao video de apresentacao da disciplina e participe
do chat que serd agendado no cronograma desta. Esse
primeiro bate-papo servira para nos conhecermos e
combinarmos algumas orientacées para o bom
andamento da disciplina e de nossa comunicagao.

Esta disciplina serd desenvolvida com uma carga hordria
de sessenta (60) horas/aula.






UNIDADE

A ESTRUTURA DO
JORNALISMO
IMPRESSO

Com o desenvolvimento da unidade, o aluno deve ser

capaz de:

- adquirir nogdes gerais sobre o jornalismo;

- conhecer, resumidamente, a estrutura do jornalismo

impresso;

- aprender a produzir material impresso com as nogdes
jornalisticas apreendidas.



CURSO DE EDUCAGCAO ESPECIAL | UFSM

Introducao

Nessa unidade, vocé vai mergulhar no universo
do jornalismo impresso. Conhecer o que estd por
tras das pilhas de jornais e revistas vendidos em
centenas de bancas espalhadas por todos os
cantos. A intencdo desse mergulho é propor uma
inversdo de papéis, agora vocé ndo é mais um
mero leitor, mas ird saber como funcionam os
bastidores da imprensa a fim de ser capaz de
construir um pequeno jornal didatico para seu
uso na area de educacao.

Antes disso, vocé precisa ter uma nogdo de
qual é a funcdo particular do jornalismo, além de
conhecer um breve histérico da imprensa e saber
como funciona uma redacdo. Vocé vai conhecer,
também, um pouco da matéria prima jornalistica -

a noticia - assim como algumas técnicas préprias
do jornalismo que permitirdao desenvolver um
pequeno produto impresso para ser usado em
sala de aula ou fora dela.

O intuito do que serd apresentado a seguir é
permitir que vocé possa tirar proveito da atividade
jornalistica no impresso em beneficio da
comunicacdo na sua futura profissdo de educador.
Tente ir refletindo no decorrer da disciplina sobre
como essas técnicas e estruturas jornalisticas
poderdo ser aproveitadas. Ndo se esqueca de que,
no final da unidade, o desafio entra em pratica, a
producdo de um material impresso serd por sua
conta e de seu grupo.



UNIDADE A

| Imprensa: contexto histérico e

funcao social

Ao estudar histéria geral no ensino médio, mais
especificamente sobre a Idade Média, certamente
vocé j& leu algo sobre a importéncia da invengao
da imprensa para o Renascimento. Ocorre que,
até entdo, a Unica maneira que se conhecia para
reproduzir algo escrito era copiar & mao. Gutenberg
desenvolveu uma maneira de se reproduzir
mecanicamente muitas copias de um mesmo
original. N&o vem ao caso explicar como esse
processo acontecia, o importante é saber que,
apenas na metade do século XV, tornou-se possivel
reproduzir textos em larga escala. A invengdo da
imprensa, enquanto técnica de reproducdo
mecéanica, foi de extrema importancia para o
desenvolvimento, ndo sé do jornalismo, mas
principalmente para o registro e difusdo de idéias.

Ao longo de cinco séculos, entre o século XV e
o XXI, as tecnologias para a produgdo e
reproducdo de textos escritos evolufram muito.
Nesse perfodo, o jornalismo impresso

desempenhou e ainda desempenha funcdes
importantes e diversificadas em diferentes tipos de
sociedades. Bom, mas esta ndo € uma unidade

Figura A.1: Um dos primeiros modelos de prensa utilizada.

sobre sociologia da comunicagdo, entdo esse
assunto ndo serd aprofundado.

Atualmente, quase todo o processo de um
jornal ou revista impressos em papel ocorre através
do computador, fato que torna muito fécil a
elaboracdo de pequenos boletins informativos
(tipo de produto que vocé vai aprender a elaborar
nessa unidade).

O papel do jornalismo

O jornalismo é uma atividade a servico didrio da
sociedade. O crescimento da atividade e a fixacdo
do papel social tém estreita ligacdo com o
desenvolvimento do capitalismo, conforme foi
apresentado no histdrico da imprensa.

Afinal, que papel social é esse que leva
diariamente milhares de pessoas a folhear paginas
de revistas e jornais, além de acompanhar as
noticias pela internet, radio ou televisao?

A finalidade é comunicar os acontecimentos
aos individuos e ao conjunto da sociedade. O
jornalismo tem o papel, entdo, de comunicar bens
imateriais de diversos tipos, ramos da vida e da
cultura com a condigdo de pertencerem ao presen-
te dos leitores. O veiculo impresso ¢ um mediador
de uma relacdo reciproca entre os jornalistas, os
jornais e os leitores (GENRO FILHO, 1997).

A funcéo jornalistica esté ligada a necessidade
elementar do ser humano de se comunicar, de
ter acesso as informacdes referentes aos
acontecimentos. Com isso, o jornalismo faz parte
do conjunto de servigos essenciais para o
funcionamento da estrutura social. E o exercicio
da profissdo ndo é apenas permitir que o individuo
tenha conhecimento do que se passa no cotidiano,
mas prepard-lo para o debate publico dos
assuntos.

Tendo em vista o papel mediador do jornalis-
mo, 0 Pprimeiro passo para a constru¢do de um

Gutenberg: A invencao
da imprensa é atribuida
ao alemao Johann
Gutenberg. Uma das
primeiras reproducdes
de livros totalmente
mecanizada foi uma
Biblia, datada de
meados do século XV
e conhecida como a
Biblia de 42 linhas ou
como a Biblia de
Gutenberg.

Se vocé quiser saber
mais sobre o
surgimento da
imprensa, leia:
GIOVANNINI, Giovanni.
Evolucdo na
Comunicacao: do silex
ao silicio. Rio de
Janeiro: Nova Fronteira,
1987.

Um filme que
demonstra muito bem
a relagdo existente
entre a producdo de
textos em larga escala
e a disseminacdo de
idéias & Lutero
(Alemanha/EUA,
2003). O filme conta a
histéria de Martinho
Lutero, que, ao
questionar a Igreja
Catolica na Idade
Média, inicia o
movimento conhecido
como Reforma, origem
da Igreja Luterana.




No jargao do
Jornalismo

Boletins informativos:
Divulgam uma pequena
quantidade de
informacoes. Podem
aparecer impressos em
uma ou duas péginas,
ou apresentados por
um repérter no meio
de um noticiario de
rddio ou televisdo. O
boletim informativo nao
chega a ser um jornal
completo, com todas as
secdes ou blocos (no
caso da televisdo), ele
apenas traz um
aglutinado de
informacdes,
geralmente sobre um
Unico assunto. E muito
comum, no radio, os
repérteres
apresentarem boletins
direto do local dos
acontecimentos,
trazendo as Ultimas
noticias sobre os fatos.
Informativo: As
assessorias de
comunicagao utilizam
uma espécie de
boletim, mais
conhecido como
informativo; esse
informativo tem a
finalidade de auxiliar na
comunicacao de
empresas, 6rgaos ou
instituicdes para qual
prestam servico.

pequeno jornal é um planejamento de agdes.
Pense quais os objetivos da criagdo de um
informativo, por exemplo, voltado para a Educacao
e qual o ptblico a que se destinaria? Respondendo

a essas perguntas, vocé acaba de determinar os
objetivos e o publico-alvo de uma publicacdo e,
conseqlientemente, esse serd o papel e a funcao
do seu pequeno jornal. Exemplo:

OBIJETIVOS PUBLICO-ALVO

- Divulgar as informagdes de cursos, palestras e
eventos de educagdo no municipio.

- Apresentar dicas de leituras na érea,
lancamentos de livros, artigos, etc.

- Estabelecer um canal de comunicacdo entre
professores de educacdo da cidade de Bagé.

Quadro A.1: Informativo da Educacdo - Bagé/RS

Note que, no exemplo anterior, o publico-alvo
sdo os professores, nada impede que sejam alunos
ou, ainda, professores, alunos e funcionarios. Veja
como ficou especificado: professores de educacao;
de Bagé; da rede publica; municipal e estadual.
Quanto mais vocé delimitar e especificar os objetivos
e o publico-alvo, mais f4cil sera para vocé construir
um informativo eficiente.

Outra definicdo fundamental é o tema-geral
do informativo, isto &, qual é a édrea sobre a qual
o informativo pretende trazer informacdes. Isso
acontece em revistas, com dreas de atuacdo
especificas como: moda, carros, geografia,
literatura. Mas no seu caso, ndo defina um tema
tdo amplo e nem tdo genérico. Pegue questdes
pequenas, detalhes, por exemplo: o
acompanhamento do ensino dos alunos da escola
Sdo Jodo pelos pais.

Saiba que seu espac¢o & de apenas uma
pagina. Vocé ndo ird dispor de folhas e folhas,

- Professores de educacdo da cidade de Bagé
Rio Grande do Sul.

- Corpo de professores da rede publica de ensino
do municipio de Bagé.

- Professores de escolas ptiblicas municipais e
estaduais.

como em revistas, para falar da Educa¢ao no
Brasil, por isso vocé precisa delimitar mais o tema-
geral, certo? Nada de questdes globais, imensas. E
apenas um microjornal local ou uma microrrevista
com um tema-geral pequeno, para que vocé e
seu pequeno grupo consigam dar conta.

Y

tema-geral x tema, assunto

Ndo confunda o tema-geral com o tema ou
assunto especifico.

O tema-geral define o universo tematico do
informativo, ou a abrangéncia da area.

Exemplo: informativo sobre criangas.

O assunto ou tema define uma cobertura
jornalistica especifica.

Exemplo: reportagem sobre as criangas surdas
de Uruguaiana.



Com os conhecimentos iniciais adquiridos, vocé

e seu grupo j& podem definir os passos iniciais
da criacdo do informativo impresso. Lembre-
se gue seu grupo de trabalho foi escolhido
no chat realizado no comeco do semestre. Se
vocé tem dlvidas a respeito de qual grupo
faz parte, entre em contato o mais rdpido
possivel com o tutor da disciplina através do
e-mail.

Planejamento: A primeira atividade de seu
grupo serd elaborar o planejamento do
informativo impresso. Esse planejamento
deverd ser produzido no férum de discusséo.
Vocés precisam definir:

- 0s objetivos do informative (minimo um,
maximo trés);

- publico-alvo (especificado ao maximo
conforme exemplo da subunidade 1);

- o tema-geral do informativo (vai ser sobre
novidades da profissdo? As novas formas de
aprendizagem? A educagdo familiar? Definam
o assunto especifico que serd abordado).
Lembrem-se de que quanto mais delimitado
melhor, tanto os objetivos, o publico-alvo
como o tema-geral.

A sintese do que foi debatido no férum e as
definicdes do grupo devem ser colocadas na
plataforma até a data prevista no cronograma
da disciplina.

UNIDADE A




Redigir matérias: A
expressao fazer uma
matéria, no sentido
que foi empregado,
significa para os
profissionais do
jornalismo, coletar
informacoes, realizar
entrevistas e pesquisas
e, por fim, produzir um
texto jornalistico, seja
para televisao, radio,
impresso ou internet. A
expressao redigir suas
matérias significa
escrever suas noticias.

Manchete: "Titulo
principal de uma
edigao [exemplar de
jornal]. O assunto mais
importante de um dia
ganha a manchete da
primeira pagina do
jornal" (NOVO
MANUAL, 1998, p. 89).

Jornalismo: a narracao de fatos
distribuida em géneros e

formatos

Definidos os objetivos, o tema-geral e o publico
de uma publicagdo jornalistica, vocé precisa
conhecer como sdo elaborados os textos e quais
as formas de construi-los. Fique atento as

explicacbes a seguir, elas serdo Uteis na hora de
vocé redigir suas matérias e definir os assuntos
que aparecerao no seu pequeno jornal.

Figura A.2

A atividade jornalistica se detém num elemento
bésico que constitui a matéria prima da profisséo,
o fato atual narrado em forma de noticia nas
paginas de jornais e revistas; nos noticidrios de
radio e televisdo; ou ainda, em sitios noticiosos na
internet.

O exercicio do jornalista esta atrelado ao
cotidiano e aos fatos da atualidade. No entanto,
nem tudo é noticidvel, cabe ao profissional se valer
dos critérios que buscam classificar o que venha
ou ndo a ser noticia. Um fator fundamental que
define a noticia como algo ndo-ficcional, € o relato
de acontecimentos veridicos.

Os demais critérios ndo sdo fixos, dependem
de fatores como o veiculo de comunicacdo, o

publico a que se destina, em qual local ocorre a
circulacdo - observe a importdncia de suas
definicoes especificadas de objetivos e publico-alvo
na subunidade anterior para vocé determinar suas
noticias.

A variacdo dos critérios para identificar uma
noticia € exemplificada por Mério Erbolato:

As notlcias variam no tempo. O que ontem foi
importante, hoje podera ndo ser. Quando o primeiro
satélite artificial russo foi lancado ao espaco, a matéria
mereceu manchete na primeira péagina de todos os
jornais. Atualmente, qualquer outro langamento
semelhante que se faga, se chega a ser noticiado, o
€ no maximo em uma ou duas colunas (1985, p.
54).



Rebelo volta a sofrer pressdes
Yeda admite disputar sucessio

Magistério tem
concurse no domingo

UNIDADE A

Vigilante assassinado
em Santa Cruz

Cartitha deixa de circular

Performer argentina leva nudismo as ruas com aprovagao de comite

Governo afasta envolvido
em corrupcio nos Correios

Reforco policial para
garantir paz na estrada

Beto ataca infiéis dentro do governo  [iretoria do Hﬂﬁpfﬁif de

Caridade ¢é escolhida

4
ESCOI-A COMEGARA Lula define o acesso aos arquivos secrefos

AOS 6 PARA TODOS

Festival no Amazonas abre com Gpera “high-tech”

Figura A.3: Exemplos de manchetes.

O autor salienta também que uma noticia
precisa ser recente, inédita, verdadeira, objetiva e
de interesse publico (ERBOLATO, 1985). Outros
atributos fundamentais da noticia jornalfstica, como
denomina Luiz Amaral, acrescidos aos primeiros,
seriam: o amplo raio de influéncia, caracteristicas
como proximidade, raridade e curiosidade
(AMARAL, 1982).

E agora? Vocé |4 pensou em algum fato que
seja noticia em sua area? Lembre-se de que deve
ser um acontecimento, embora o mais recente
possivel, mas algo que fuja da rotina. Uma
mudanca polémica no cddigo de ética dos
professores da Educacdo € uma dtima noticia, pois
possivelmente terd grande repercussao entre os
professores.

Uma noticia ndo precisa necessariamente ser
um fato concreto, presenciado. Uma noticia traz
algo novo, algum conhecimento que é novidade
para um grupo. Pode-se fazer uma noticia sobre
um assunto especializado. Por exemplo, vocé
pesquisou sobre métodos diddticos de ensinar
criancas surdas a ler. Vocé pode construir uma

Candidatos a subprefeito simulam
vain e conferem identificagdo

Trés mortos em
acidentes

noticia contando como os métodos funcionam.

Modos e formas de
narrar os fatos

Agora vocé precisa conhecer as maneiras de se
construir os textos jornalisticos. Ndo se esqueca
de utilizar os conhecimentos vistos para a realizacdo
de seu trabalho prético, pois vocé j& sabe sobre o
que ird tratar o informativo, para quem é destinado
e quais as caracter{sticas de uma noticia. Vocé vai
passar entdo, a conhecer as maneiras de narrar
o0s acontecimentos.

Encontrada a matéria prima do jornalismo - a
noticia - resta determinar como vai ser feita a
cobertura jornalistica do fato. A noticia pode
aparecer como um relato puro dos acontecimentos,
ou ganhar a cobertura mais completa de uma
reportagem. Outras formas de producéo jornalistica
podem ser utilizadas, como entrevistas, artigos e
editoriais.

Vocé sabia que no
meio jornalistico
existem varios
sentidos paraa
palavra coluna?
Colunas de texto: No
caso da citagéo, o autor
se refere aos blocos
verticais de texto,
encontrados em jornais
e revistas. Geralmente
sdo estreitos, 0 que
facilita e dé velocidade
a leitura, com isso,
uma pégina de jornal,
por exemplo, pode ter
5 ou 6 colunas. Basta
comparar com as
colunas Unicas dos
livros, vocé leva bem
mais tempo para |é-las
certo?

Colunas sociais:
Identificacdo das
segdes dos jornais
destinadas as noticias e
fotos das pessoas que
circulam nos eventos e
locais sociais da cidade
e da regido em que o
jornal circula.
Colunistas:
Profissionais de
diversas areas,
jornalistas ou ndo, em
geral, de alto nivel
cultural, convidados a
escreverem textos,
periodicamente, ao
velculo impresso. Sao
chamados de colunistas
porque o espago
destinado aos seus
textos & chamado de
coluna. Nas colunas, os
autores escrevem
crénicas, comentarios,
sétiras, criticas, textos
de humor, etc.
Exemplo: a coluna de
Paulo Santana no jornal
Zero Hora.

Cobertura: Trabalho de
coleta de informagdes
realizado no proprio
local dos
acontecimentos.
Refere-se também ao
trabalho de
acompanhamento de
um fato ou assunto
pelo jornal. (NOVO
MANUAL, 1998, p. 30).



Figura A.4: Cobertura de um evento.

Vocé j& deve perceber que héa vérios formatos
para a abordagem de um assunto. Os mais
utilizados sdo a noticia, a reportagem e a entrevista,
e cada um deles tem suas classificacées internas.

REPORTAGEM
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perguntas por e-mail, pelo chat, etc).

Vocé ndo precisa dominar todos os tipos de
entrevista, mas, pelo menos, esteja ciente de que
existem mais de uma classificacdo, isso vale
também para noticia e reportagem.

Em linhas gerais, a noticia & a mera descri¢do dos acontecimentos, "Puro registro dos fatos, sem opinido. A
exatiddo é o elemento chave da notidia..”(Manual, 1998, p. 38). Quando uma noticia € muito pequena, restrita
a um unico paragrafo ou até uma frase, ela é chamada de nota, isto €, notas sao noticias curtas.

J& a reportagem é uma cobertura jornalistica mais aprofundada e detalhada dos fatos, traz o relato de todas as
versdes envolvidas no acontecimento, isto &, conta a histéria ouvindo todos os lados, além de dados
complementares, como dados histéricos € a contextualizagdo do fato no espago e tempo ao qual se insere.
Geralmente traz uma série de informacdes extras.

A entrevista & uma técnica utilizada para obter informagdes sobre os fatos acontecidos, ou sobre assuntos
especificos. E a prética de fazer perguntas para quem é especialista no tema em questdo, participou ou
presenciou um acontecimento, sobre o qual se pretende conseguir mais detalhes e explicagdes. A entrevista
pode ser feita por telefone, na presenca do entrevistado ou ainda pela intemnet (pode ser enviando as

Quadro A.2: Resumo das definicdes de noticia, de reportagem e de entrevista.

E comum, numa cobertura jornalistica, serem
apresentadas as vaérias versdes dos fatos, ou todos
os lados envolvidos. Isso quer dizer que se um
acontecimento é contado por um individuo de um
jeito e por outra pessoa de outro, o jornalista tem
a obrigacdo de mostrar essas duas versdes do
fato. Essas histdrias, em geral, antagbnicas, nas
guais os dados ndo batem, sdo versdes
conflituosas de um acontecimento. Isso também
é comum em jornalismo, porque a profissdo lida
com questdes polémicas, na maioria dos casos,
fatos que geram confrontos entre grupos sociais

e cada um defende a sua verdade.

Como, na maioria das vezes, o jornalista apenas
serve de instrumento de informacdes, isto €, ndo
emite nenhuma opinido e somente mostra o que
realmente aconteceu, ele se vé obrigado a dar voz
a todos os envolvidos nos assuntos e sempre que
ndo consegue encontrd-los, deve deixar claro isso
em seu texto.

Mais detalhes sobre a construcdo dos textos
de noticia e reportagem serdo vistos na prdxima
subunidade.



Dicas de entrevista

Existem alguns passos que antecedem o momento
de realizagdo da entrevista. O primeiro, é definir o
tema das perguntas e quem serd o entrevistado.
Depois, vocé deve entrar em contato e agendar,
com antecedéncia, a entrevista. £ interessante que
vocé expligue a finalidade e o assunto, até mesmo
para o entrevistado j& ir se preparando.

Outra definicdo importante é o tipo de
entrevista. Vocé pode decidir entrevistar alguém,
especialista em uma questdo, para saber mais
dados sobre o assunto. Ou ainda, vocé pode
optar por conhecer mais sobre a personalidade e
aspectos de vida (profissionais ou pessoais) de
alguém que vocé julgue interessante para seu
publico.

Esse ultimo tipo de entrevista & também
conhecido como perfil, pois a finalidade ¢ obter
informacdes sobre o préprio entrevistado. As
entrevistas de perfil ddo destaque para o lado
humano do individuo, pode ser sobre a profissao
ou ainda sobre o modo de vida. Mesmo assim,
perceba que existe uma delimitacdo sobre o que
a entrevista ird tratar.

Isso tudo é necessério, pois a entrevista tem
um porqué de acontecer, essa razdo ird auxiliar
na elaboracdo das perguntas - outra etapa
importante. Organizar a sequiéncia da entrevista
também € um momento que deve ser feito com
antecedéncia. Vocé deve elaborar uma lista das
perguntas essenciais para as quais pretende obter
respostas. Seja direto e claro. Para a realidade do
informativo, faca uma lista com cinco perguntas
para serem aplicadas. Nada impede que na hora
da entrevista vocé faca outras, apenas cuidado para
ndo realizar uma entrevista muito longa, porque,
na verdade, possivelmente, serdo utilizadas duas
ou trés perguntas com suas respectivas respostas.

No momento marcado para a realizacdo da
entrevista, vocé deve agir educadamente com o
entrevistado. Lembre-se de que seu papel é apenas
de ouvinte, evitando fazer interrupcdes e
comentdrios sobre as respostas do entrevistado e
nao emitindo sua opinido sobre o que ele estd
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respondendo, por mais que discorde da posi¢io
dele. Aja com respeito e cordialidade, chame o
entrevistado por senhor ou senhora.

E preciso que vocé grave a entrevista de forma
que consiga copiar para o papel, exatamente o
que o entrevistado falou.

Géneros jornalisticos

Ha ainda a classificagdo do jornalismo em géneros:
informativo, interpretativo, opinativo e diversional.
Enquanto o jornalismo informativo relata simples-
mente os fatos, o jornalismo interpretativo,
também conhecido como explicativo ou em
profundidade, vai além, trazendo os antecedentes
do fato, contextualizando o assunto e apontando
possiveis repercussdes. Mas o género interpretativo
ndo é uma opinido, que deve estar restrita as
secdes do jornalismo opinativo como as editoriais
e as colunas (Ver explicacdo de colunas no infcio
desta unidade). A opinido do leitor também se
encaixa no género opinativo.

Por ultimo, o jornalismo diversional ou de
entretenimento é aquele que foge das técnicas
rigidas de redacdo jornalistica e que mais se
aproxima das construcdes literarias. O género
diversional, como o prdprio nome diz, tem a
funcdo de entreter o leitor, & o caso dos cadernos
especializados como o ZH Dona e TV+Show do
jornal Zero Hora.

Mas ndo se preocupe em classificar seu
informativo dentro de um dos quatro géneros, as
explicacdes deste sdo apenas a titulo de
conhecimento. Para j& ir adiantando, saiba que
seu informativo vai trabalhar com o género
informativo, interpretativo e opinativo, isto porque
no espago destinado para a realizagdo do
pequeno jornal vocé e seu grupo irdo desenvolver:
um editorial (opinativo), uma reportagem
(interpretativo), uma entrevista (informativo), e
duas pequenas noticias (informativo).




Redacé@o: O termo
redacdo, além de
designar o texto escrito
propriamente dito, &
utilizado para identificar
0 espago onde os
jomnalistas trabalham,
ou seja, a sala de
redacao.

Laudas: "Lauda - folha
de papel padronizada
em dimensdes exatas
com indicacdes usadas
pela Redagao e Oficina
gréfica” (SILVA, 1985,
p. 141).

Jornal impresso: a distribuicao
das atividades na redacao

Uma empresa jornalistica, seja ela de radio,
televisdo, imprensa ou internet, estd organizada
em diversos setores dentro de trés grandes
grupos: administrativo, comercial e jornalistico. A
equipe de jornalismo estd subordinada a uma
direcao geral da empresa, seja o presidente, diretor
geral, seja qualquer outra denominagdo utilizada.
As denominacdes adotadas para os cargos na
redacdo também podem variar de uma empresa
para outra.

A seguir, vocé vai conhecer algumas das
funcdes e figuras basicas na equipe de jornalistas.
Essas funcdes serdoc necessdrias para o
desenvolvimento do seu informativo, isto &, para
cada um dos papéis especificados na seqUéncia,
uma pessoa de seu grupo deve assumir as
atividades. Possivelmente vocé e seus colegas terdo
mais de uma funcdo, exemplo: editor e pauteiro,
mas isso ndo serd problema porque o volume de
informagdes que vocés irdo lidar é extremamente
reduzido, se comparado ao trabalho de uma
equipe profissional.
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Figura A.5

Pauteiro

O pauteiro tem a funcdo de apresentar fatos e
acontecimentos que possam ganhar espaco nas
producdes jornalisticas. Os temas a receberem
cobertura sdo chamados de pautas no meio
jornalistico, por isso o jornalista responsével pela
producdo das pautas € chamado de pauteiro.

Ele deve ser bem informado e manter os olhos
sempre atentos para conseguir levantar boas
sugestdes de tema. "ldéias, criacdo, € o que o
jornal exige do pauteiro. Ele deve fornecer,
diariamente, aos editores pelo menos uma ou duas
laudas de sugestes." (ERBOLATO, 1985, p. 155).

Quem, do grupo de vocés, estd sempre
antenado ao que estd acontecendo? Deu boas
sugestdes na hora de definir o tema-geral do
informativo? Gosta de se manter atualizado e é
criativo? O membro do grupo mais proximo dessas
caracterfsticas € um bom nome para ser o pauteiro
da equipe.

Cabe a ele levantar as sugestdes de temas para
o informativo. O numero ideal sdo 10 propostas
de pautas. Das 10 propostas, 5 serdo selecionadas
pelo grupo para ganharem o espaco do
informativo. Outro ponto de responsabilidade do
pauteiro é agilizar as atividades do grupo, para
isso, ele ndo deve trazer apenas uma lista
nomeando cinco sugestdes.

Se o pauteiro acha interessante realizar uma
entrevista com o secretdrio de educacdo do
municipio, ele j& deve providenciar os contatos,
como o telefone e endereco da secretaria, com
quem deve marcar a entrevista, as sugestdes de
perguntas que o reporter deve fazer e demais
informacdes necessérias para o desenvolvimento
do trabalho.

E isso é vdlido também para as demais



sugestdes, como a reportagem. Ele deve indicar
possiveis caminhos para que o reporter realize sua
atividade: pessoas-chave para conversar e coletar
informacdes, livros que devem ser consultados, etc.

Note que o pauteiro ndo cita sugestdes soltas,
essas sugestdes devem vir, preferencialmente, em
forma de pergunta; um questionamento que deve
ser averiguado pelos reporteres. O pauteiro oferece
uma pauta detalhada, com telefones que serdo
Uteis, lugares, pessoas que o repdrter necessita
procurar, tudo de modo a facilitar o trabalho da
equipe. Para isso, as pautas precisam ser ricas em
detalhes e informacdes.

3.2 |
Reporter

Encarregado de cobrir a pauta, ele é quem vai a
campo juntando o material e as informagdes
necessarias para, posteriormente, redigir o texto
jornalistico. Para o jornalista Ricardo Kotscho "com
pauta ou sem pauta, lugar de repérter € na rua. £
l& que as coisas acontecem, a vida se transforma
em noticia." (KOTSCHO, 1986, p. 13).

E de responsabilidade do repérter fazer a
cobertura dos fatos: recolher as informacdes,
checar se elas sdo verdadeiras, ouvir todos os lados
envolvidos, pesquisar em livros, artigos, jornais e
na internet, Consultar arquivos, fazer entrevistas e,
com isso, juntar todos os dados necessdrios para
escrever o texto.

E interessante que todos do grupo tenham a
experiéncia de ser reporteres pelo menos de um
dos assuntos que aparecerdo no informativo.

Reporter Fotografico

O repdrter fotogréfico acompanha o trabalho de
campo do reporter. Ele &, de preferéncia, um
jornalista também, encarregado de fazer a
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cobertura fotogréfica dos acontecimentos. Para
produzir fotos de acordo com o tema, o repdrter
fotografico deve ter conhecimento da pauta que
estd sendo trabalhada.

Definir essa fungdo na equipe é facil, certo?
Alguém do grupo tem habilidade com maéquinas
fotograficas? Quem gosta de fotografar pode ser
candidato a desempenhar a funcdo de repdrter
fotogréfico do informativo.

Saiba que, devido ao espaco de uma pégina,
serd utilizada uma Unica foto no informativo, por
isso, ndo adianta obter uma quantidade imensa
de fotografias. E importante entre trés ou cinco
fotos como opgdo de escolha. O reporter
fotogréfico pode, certamente, acumular mais de
uma funcdo na equipe do informativo, pois seu
trabalho ndo & muito extenso.

34
Revisor

De acordo com a empresa jornalistica, pode existir
um profissional encarregado de revisar todos os
textos produzidos, tanto a ortografia como a
linguagem jornalistica. A funcdo de revisor pode
ser exercida por um profissional que ocupe esse
cargo. Atualmente, o mais comum é que o proprio
repérter seja responsdvel pela revisdo dos seus
textos.

No caso do informativo, o grupo pode optar
por um ou dois colegas que dominem bem a
graméatica para revisar se estd tudo correto
gramaticalmente. Mas, ndo apenas na ortografia,
o revisor precisa estar atento ao todo, ele deve
dar sugestdes de ajustes no estilo dos textos
também.

Conferir se a linguagem estd clara, se as
construcdes dos pardgrafos estdo com uma idéia
central desencadeada, se ndo houve fuga do tema
proposto da pauta e qualquer outro detalhe no
texto, faz parte da funcdo do revisor. O interessante
¢ fazer uma troca, quem escreveu, se for revisar,
que faca a revisdo do texto de outro. So assim &
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possivel perceber defeitos e ajustar pequenos
detalhes que, muitas vezes, ndo sdo notados por
quem escreveu o texto.

Chefe de editoria

Os temas cobertos por um vefculo impresso
aparecem agrupados geralmente em secdes ou
editorias. Exemplo, o jornal Folha de Sao Paulo
distribui os assuntos dentro das editorias: Politica;
Economia; Cidades; Esporte; llustrada; Turismo;
Mais!; Folhinha; Suplementos (Empregos,
Veiculos, Imdveis, Tudo); Folhateen (Fovest);
Informatica; Ciéncia. Esses sdo os nomes dos
cadernos, secdes ou suplementos em que a Folha
organiza a divisdo de temas. Para cada uma dessas
editorias existe um jornalista responsével por
coordenar o trabalho, que é a figura do chefe de
editoria. No caso da Folha, ¢ chamado de editor
seguido da secdo responsével, exemplo, Editor de
Esporte.

Para o informativo, ndo hd necessidade de
nenhum chefe de editoria.

Editor-Chefe

O editor-chefe é o responsével por todo trabalho
da redacdo, é ele quem coordena a equipe
jornalistica e serve de ligacdo entre a administracao
da empresa e os jornalistas. E ele quem da a
palavra final sobre as decisGes necessérias, trabalha
conciliando os anseios dos jornalistas com as
orientacdes da direcdo da empresa.

O cargo de editor da producdo do informativo
pode ser determinado por uma votacdo do grupo
ou um consenso geral. O editor fica responsavel
por coordenar o trabalho da equipe, conferir se
cada um estd fazendo sua parte: lembre-se de
gue ele ndo dita ordens, mas coordena e concilia
as decisdes de todos membros.

Cabe ao editor gerenciar todas as informacoes
que se fazem necessarias para as atividades do
grupo. Exemplo, o prazo de entrega do trabalho
final e como serd feita a disponibilizagdo na
plataforma. Quem corre atrds de todas essas
informacdes e dlvidas é o editor, que fica
responsavel por organizar o trabalho do grupo
dentro dos prazos estabelecidos no cronograma
e as determinacgdes do professor no decorrer do
semestre.

Ele deve, ainda, produzir um cronograma das
atividades de seu grupo. Nesse cronograma, devem
constar os periodos e dias em que vao ocorrer:

- a reunido de pauta e definicdo dos temas;

a apuracdo dos assuntos;
a construcdo dos textos;

- a revisdo dos textos;
a
a

- a edicdo e diagramacdo;
apresentacdo do informativo.

Ele também fard a edicdo dos textos dentro
das etapas de producdo do informativo e esse
trabalho serd desenvolvido junto com o
diagramador. As etapas de producdo vocé ird
conhecer na subunidade 4.

Outro ponto a ser organizado pelo editor € o
editorial, que exprime a opinido do grupo sobre
um determinado assunto. O editor deve produzir
um editorial de acordo com as idéias do grupo.
Para isso, ele deverd seguir as atividades de um
reporter, isto &, coletar o maximo de informacées
sobre a questdo. O editor precisa estar muito por
dentro do tema para ser capaz de produzir um
comentédrio com bons argumentos, ou seja, um
bom editorial.

Diagramador

O diagramador é o encarregado de organizar
visualmente o material elaborado pelos colegas,
mas pode ser um profissional de outras areas, do
Desenho Industrial, por exemplo, que domine as
técnicas de diagramacdo. O processo, hoje em dia,



¢ feito inteiramente no computador, com
programas especificos voltados para planejar e
distribuir textos, gréaficos, fotos e ilustragdes, de
forma a montar 'a cara' que o jornal ou a revista
vai ter impressa no papel.

Vocé e seus colegas precisam determinar quem
serd o diagramador do grupo. Ndo hé necessidade
de que ele tenha conhecimento de programas de
diagramacdo como o Adobe PageMaker, mas que
domine os comandos do Microsoft Word, pois a
diagramacdo do informativo serd feita nesse
programa. Sempre é bom escolher aquele do
grupo que tenha mais entrosamento com a
informética, isso auxiliard a obter um bom
resultado visual do trabalho.

Cabe ao diagramador do informativo organizar
o somatério da producdo do grupo. E interessante
que ele j& conheca os elementos com os quais ird
trabalhar. Sdo eles:

expediente: pequeno quadro com as
informacées da equipe que trabalhou na
elaboracdo do informativo, de acordo com o
modelo:

~\

(Expediente

Realiza¢do da equipe Multidisciplinar
do programa EaD da UFSM do Projeto/
Convénio MEC/SEED-UFSM n°0014/2004.

Jornalista responsavel
Luciana Mielniczuk - Mtb 7601

Jornalista
Ricardo Ceratti

Bolsistas do curso de jornalismo
Dantbia Matos e luri Marques

Sugestdes e comentarios, escreva para:
imprensa_ead@mail.ufsm.br

J

Figura A.6: Exemplo de expediente.
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editorial: pequeno texto organizado pelo editor
a partir das idéias do grupo, que demonstra a
opinido de vocés sobre determinado assunto. E o
Unico espaco do informativo destinado a produzir
material opinativo.

entrevista: a entrevista do informativo é
pequena, nada muito além de duas ou trés
perguntas, um ndmero maior de perguntas ndo
comportd no espaco do pequeno informativo.

reportagem com foto: a reportagem do
informativo € o maior texto que serd desenvolvido,
mas ndo serd uma grande reportagem; serd algo
em torno de cinco paragrafos (dependendo do
tamanho deles). Na reportagem, serd usada uma
foto.

noticias: serdo feitas duas pequenas noticias.
Lembre-se de que as noticias descrevem
puramente os fatos, sem rodeios. No caso do
informativo, serdo noticias pequenas, restritas, em
geral, a um pardgrafo contendo as informagdes
essenciais, isto €, sdo as chamadas 'notas'.

O espaco destinado & diagramacdo desses
elementos é uma folha A4 (folha de oficio), mais
explicacdes e dicas de diagramacdo serdo dadas
adiante.

Vocé pode ter muitas ddvidas neste momento,
mas, no decorrer da unidade, as explicacdes irdo
surgindo. Tenha calma porque com o somatorio
de todas as explicagdes, vocé e seu grupo terdo
todas as ferramentas para desenvolver o
informativo, € como um jogo de quebra cabeca
no qual as pecas vdo se encaixando.

A seguir, € mostrado um esbogo simplificado
da estrutura de uma equipe de jornalismo dentro
de uma empresa de comunicacdo. Esse modelo
poderéd ser adotado pelo grupo, excluindo os
cargos de diretor e chefe de editoria.



Figura A.7: Existem outras fun¢des numa redacdo. A estrutura acima salienta apenas as principais.



Determinar a equipe do informativo
Depois da explicacdo de como funciona a
equipe de um jornal, & hora de vocé e seus
colegas determinarem as funcdes de cada um
na equipe do informativo do grupo. Lembre-
se de levar em conta as dicas que foram
apresentadas na sequéncia do texto para
distribuir as atividades. Possivelmente, cada
membro do grupo aglutinard mais de uma
funcdo. O importante é determinar uma
organizacdo equilibrada de tarefas e tomar
cuidado para que todos passem pelo maior
nimero de cargos e atividades possiveis.

De acordo com as necessidades, para a
realizacdo do informativo, sua equipe deve ter:

NOME DO CARGO OU
RESPONSAVEL FUNCAO

Pauteiro Nome do aluno
Reporter da reportagem  Nome do aluno
Reporter fotogréfico da  \ome do aluno

reportagem

Reporter da entrevista Nome do aluno
Reporter da noticia 1 Nome do aluno
Reporter da noticia 2 Nome do aluno

Revisor Nome do aluno
Editor Nome do aluno
Diagramador Nome do aluno

As definicdes devem ser discutidas no férum
e informadas no ambiente virtual de
aprendizagem, de acordo com o prazo ja
determinado no cronograma das atividades
do semestre. Atencdo! E o editor quem deve
disponibilizar as informacdes no ambiente
virtual de aprendizagem. E interessante que,
apos especificadas as funcdes que cabem aos
membros do grupo, cada um releia o trecho
que diz respeito a sua atividade. Exemplo: o
pauteiro deve lembrar-se de que é sua
responsabilidade determinar 10 sugestdes de
pautas.
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Iconografico: O
material iconogréfico
compreende os
recursos graficos
utilizados para
acompanhar o texto:
fotos, tabelas, gréficos,
mapas, ilustragdes.

Vocé sabia que, para
os jornalistas, edi¢do
pode ser:

1° o trabalho do editor
de organizar o jornal
que estara nas bancas
no outro dia. Um
trabalho realizado por
vérios editores: editor
de fotografia, de arte,
de texto. Todos eles,
juntamente com o
editor-chefe, fazem a
edicdo do jornal.

2° o exemnplar do
jornal de um
determinado dia.
Exemnplo: edicdo de
Zero Hora de sdbado,
& o jornal Zero Hora
que circula nos
sdbados.

Etapas da producao de material
jornalistico impresso

Agora vocé ird conhecer o percurso de uma
producdo jornalistica, desde a escolha do assunto
até o resultado impresso no papel. Didaticamente,
as etapas foram divididas em sete tdpicos para
que vocé consiga compreender o caminho das
noticias. Note que cada etapa da producdo
corresponde & atuacdo de, no minimo, um membro
da equipe de jornalismo, conforme foi vista na
subunidade 3. Embora possam parecer redun-
dantes em certos momentos, ndo deixe de |é-las
com atencdo, pois elas trazem informacgdes
necessarias e importantes para o seu trabalho e
de seu grupo.

Num veiculo didrio, essa producdo nao
acontece, necessariamente, da forma simplificada
que vai ser apresentada. Na verdade, o sistema é
mais complexo. Apenas saiba que a produgdo nao
é algo estanque e possui variagdes de uma
empresa jornalistica para outra.

Pauta

O principio de uma producéo jornalistica € a pauta.
Nela, define-se o tema que ganhard espaco nas
paginas impressas. "E o primeiro roteiro para a
producdo de textos jornalisticos e material
iconogréfico. Deve conter sempre uma hipdtese a

ser confirmada ou refutada, uma questdo principal
a ser respondida." (NOVO MANUAL, 1992, p.39).

De acordo com o Nove Manual da Folha de
Sdo Paulo, a pauta deve ser o mais completa
possivel. E necessrio levantar enfoques e angulos
diferenciados sobre os temas e tentar responder
uma questdo especifica (NOVO MANUAL, 1992,
p. 39).

Na reunido de pauta, determinam-se os
assuntos a receberem cobertura na préxima edigdo
do jornal ou revista. E o momento de troca de
idéias para a escolha dos temas, organizacdo e
distribuicdo das tarefas entre os jornalistas. E na
reunido de pauta que o pauteiro apresenta suas
sugestoes de temas para serem apreciadas pelo
grupo.

Para a realidade do seu informativo, seu grupo
fard apenas uma reunido de pauta, na qual o
pauteiro apresenta as 10 sugestdes de assuntos
e a equipe escolhe os 5 temas que serdo tratados
na edicdo do informativo. Atencdo para o dia de
realizacdo da reunido, ele deve ser anterior & data
de publicacdo das pautas (resultado da reunido)
prevista no cronograma.

As cinco pautas serdo definidas para as
seguintes estruturas jornalisticas:

- 1 reportagem com foto;

- 1 entrevista;

- 2 noticias pequenas;

- editorial.



&S Atividade - A.3

Fazer a reunido de pauta

Conforme foi visto no dltimo texto, a reunido
de pauta define os temas que aparecerdo no
informativo. O grupo deve se organizar e
consultar os dias da reunido, cuja discussdo
acontecerd através do férum, de acordo com
os prazos do cronograma.

O procedimento para a reunido acontecerd
da seguinte maneira: o pauteiro deve colocar
as sugestdes de pauta no férum, dando inicio
as discussdes e posterior definicdo dos 5
temas.

O editor deve disponibilizar, na plataforma, o
resultado da reunido de pauta, isto &, os temas
escolhidos. As informacdes essenciais sdo
demonstradas no exemplo a seguir:

DEFINICAO DAS PAUTAS:

=

3 (Nome do
“l (Assunto que e
3 o reporter
<8l abordado) P

& fotografico)
(-4

<

7l (Assunto e

-l nome do (Nome do
Sl entrevistado)  "ePorten
S

el

4 (Assunto

3 escolhido pelo (Nome do
4l Srupo) editor)

8

<

o (Nome do
£ (Assunto) o)
4

™~

<<

o (Nome do
B (Assunto) [
=

UNIDADE A

Apuracao

O reporter recebe a pauta que deve executar e
parte para a apuragdo dos fatos. Ele deve recorrer
as fontes que podem ser pessoas, livros, arquivos,
material onfine. O reporter realiza entrevistas e tudo
0 que for necessdrio para juntar as informactes
antes de redigir sua matéria. E um processo de
pesquisa, investigacdo e checagem de dados.

Se o jornalista ouvir poucas fontes, ndo buscar
antecedentes dos fatos e tampouco ler sobre o
assunto, certamente o seu texto ird refletir a
escassez de dados de uma apuracdo pobre.

Como repérter do informativo, vocé deve juntar
o maximo de informagdes que consiga. Nao se
contente com uma tnica versdo sobre o assunto,
busque outros lados e fatos que possam estar
relacionados ao acontecimento. E melhor vocé
obter material em excesso do que ndo ter sobre
0 que escrever. Aja com curiosidade, isto &, tente
sempre questionar e entender os porqués das
informacdes que estd coletando.

Vocé deve, também, buscar especialistas no
assunto para esclarecer o tema e ndo se canse de
juntar o méximo de informacdo que conseguir.
Enquanto tiver uma dlvida sobre a questao, é
sinal de que vocé precisa coletar mais dados. S6
com a visdo do todo € que um reporter serd capaz
de escrever uma boa matéria.

Tome cuidado com os nomes préprios, de
lugares e pessoas, por exemplo. Sempre confirme
como sdo escritos. NUmeros e enderecos também
precisam ser anotados com cuidado. A idade e a
profissdo das pessoas envolvidas e possiveis
personagens da sua narracdo também sdo tarefas
basicas que devem ser anotadas.

E quanto ao repérter fotogréfico, ele também
precisa anotar os dados de suas fotografias. Se
tirou uma foto de um aluno, cabe a ele anotar o
nome e idade ou outras informacdes como a série,
a escola, etc.

Previna-se da falta de informacdo na hora de
escrever 0s textos e utilizar as fotos. Cuide os

No jargéo do
jornalismo: Checar
informacdes significa
comprovar a sua
veracidade. Saber se
os dados procedem,
conferir locais, hordrios,
nomes, enderecos,
telefones, idade,
medidas de espaco,
tempo, etc. E uma
atividade de testagem,
de confirmacao do que
foi apurado.

No jargao do
jornalismo: Os
personagens sao
pessoais reais, que
participam da noticia ou
reportagem. 5ao as
ilustragdes dos fatos,
ou a humanizacdo.
Tanto sdo participantes
de um acontecimento
que estd sendo
noticiado, como
observadores, ou
ainda, servem de
exermplo para ilustrar
UM assunto que estd
sendo comentado.



detalhes e tenha precaucdo. Essas sdo otimas
atitudes.

Redacdo

Com o material adquirido em maos, o jornalista
entra no estdgio da producdo do texto: como
organizar o montante de idéias e estabelecer a
devida ligagdo entre as informacdes?

A linguagem jornalistica obedece a uma série

de especificacdes técnicas que visam a construcdo
de um texto preciso, claro, direto e conciso. A
seqliéncia da narracdo dos fatos obedece & logica
da piramide invertida, na qual, os fatos principais
aparecem primeiro e, nos demais paragrafos, sdo
acrescidas as informacdes complementares. E a
logica inversa dos textos literdrios: comeca-se a
histéria contando o mais importante, depois, o
desenrolar da histéria e as conseqiiéncias.

Essa serd a técnica para vocé organizar as
informagdes que coletou.

PIRAMIDE INVERTIDA

Ordem decrescente de importancia

O pedreiro Zeca comprou um carro novo
ontem na revendedora do aleméo. el

Com a liquidagdo de verdo da revendedora de
carros do alemao, desde o tltimo domingo,
o pedreiro Zeca decidiu adquirir
seu primeiro carro.

0 modelo escolhido foi um Corsa 97 na cor prata.
0 dinheiro para a compra do automével faz parte
das economias de dez anos do pedreiro.

0 pagamento foi a vista e a primeira viagem
com. a familia foi marcada
para inicio do préximo més.

Figura A.8: 'O que aconteceu’ é a primeira coisa a ser contada, depois entram os detalhes e os complementos. Perceba que se as

partes inferiores da piramide forem retiradas, a compreensdo do que aconteceu ndo sofre prejuizos.

O passo inicial de um texto, seguindo a logica
da pirdmide invertida, € a constru¢do do chamado
lide, do inglés lead (conduzir, comandar, manejar,
guiar) que corresponde ao paragrafo introdutério.

Lide

O lide € uma sintese, é o fato resumido em algumas
linhas. Os jornalistas utilizam a regra 3Q-CO-PQ



- UNIDADE A

para construi-lo. Sdo as tradicionais seis perguntas:
Quem? Qué? Quando? Como? Onde? Por qué?
Veja um exemplo de lide:

ALL perde 200
toneladas de graos

EMEEs CONMERaram 3

rer e eeilhow o

ﬂﬁ[‘lﬂﬂ.ﬁ! Mqﬂhg.tﬂl-h:

ﬂebemu-uuﬁ,:p U 08 CLENIES NE0 SETky Poe-

B berads Julicadens parque o8 o=

(1 local em qoe a matdor purte.  nham segara aem-

da carga vazou Borve e e s, s o dhmin G st

LIV, &0 TACEnies ran teve 4o no dltimos seis meses. A

oo perveber ovandadismn.  emipoesa ]:lul:l::'l.t.l.rnq:lll:.!'n-

01 pairee pode ser pereehl.  mires de ssgoramges no o
do por cerca de ¢ quiléme-  caks com mador pson

Figura A.9: Observe como aparecem as seis perguntas 3Q-CO- Os demais pardgrafos vao introduzindo os
PQ, mas isso ndo ocorre necessariamente em todos os textos. detalhes do ocorrido, sempre atentos para a
Existern lides com apenas os 3Q, por exemplo. linguagem jornalistica. Existem muitas técnicas para
Jomnal Didrio de Santa Maria, 22 e 23 /01/2005 tornar seu texto mais claro, conciso e direto. A

seguir, foram resumidas algumas das dicas
primordiais dos textos jornalisticos, utilize-as para
a producdo do informativo e note como muitas
construgdes sdo simplificadas para facilitar a
compreensdo, veja no quadro a seguir:




QUANDO FOR

Construa frases
curtas

Escreva em
ordem direta

Dé preferéncia
para a voz ativa

Desenvolva uma
idéia em cada
frase

Evite usar
gerundios

Dé preferéncia
ara verbos no
infinitivo

Cuidado com
construgdes de
duplo sentido

Descreva as
siglas e cargos na
primeira vez em
que aparecem no
texto

Seja preciso com
a determinacéo
das datas

Primeiro o cargo
depois o0 nome

V4 direto ao
ponto

Evite o uso de
adjetivos e
advérbios

Sintetize suas
falas

Use sindnimos

Pesquisadores da educacdo desenvolveram um
novo modelo educacional no pais que levou oito
anos para ser concluido por uma equipe de dez
profissionais.

Um novo modelo educacional no pafs, é o que
foi desenvolvido por pesquisadores da educacao.

O novo modelo foi desenvolvido durante oito
anos pelos pesquisadores da Universidade
Federal do Rio Grande do Sul (UFRGS).

A equipe de pesquisadores da Universidade
Federal do Rio Grande do Sul (UFRGS) levou oito
anos para desenvolver o novo modelo de
educacao, tendo participado um total de dez
pesquisadores.

O grupo foi se aperfeicoando e os resultados
iam se desenvolvendo a cada ano.

Na préxima segunda-feira, o governador do Rio
Grande do Sul, Germano Rigotto, homenageara
0s pesquisadores.

Germano Rigotto cumprimentou os
pesquisadores da UFRGS pelos avancos na
educacao e disse que espera em breve poder
usé-los nas escolas estaduais.

A UFRGS possui uma equipe de dez
pesquisadores que foi homenageada ontem por
Germano Rigotto.

Na segunda, os pesquisadores da Universidade
Federal do Rio Grande do Sul véo receber uma
homenagem do governador Germano Rigotto.

Germano Rigotto, o governador do Rio Grande do
Sul

Um importante momento para a histéria da
educagdo nacional pode ter iniciado com o
trabalho de longos anos de pesquisas na Capital
do Rio Grande do Sul.

Uma brilhante equipe de pesquisadores da
tradicional Universidade Federal do Rio Grande
do Sul desenvolveu um incrivel novo modelo
educacional para o pais maravilha.

... 0 governador do Rio Grande do Sul, Germano
Rigotto, vai fazer uma homenagem ...

O novo modelo de educacgdo foi desenvolvido
por dez pesquisadores da UFRGS. Os dez
pesquisadores levaram oito anos para
desenvolver o novo modelo de educacdo. Os
pesquisadores vao ser homenageados na
préxima segunda-feira.

Quadro A.3: Quadro com dicas para redacdo.

Pesquisadores da educacio desenvolveram um
novo modelo educacional no pais. O modelo
levou oito anos para ser concluido. Na equipe,
atuaram dez profissionais.

Pesquisadores da educagdo desenvolveram um
novo modelo educacional no pais.

Os pesquisadores da Universidade Federal do Rio
Grande do Sul (UFRGS) levaram oito anos para
desenvolver o novo modelo.

Os pesquisadores da Universidade Federal do Rio
Grande do Sul (UFRGS) levaram oito anos para
desenvolver o novo modelo de educagao.
Participaram da equipe um total de dez
pesquisadores.

Com o aperfeicoamento do grupo, os resultados
se desenvolveram a cada ano.

Na préxima segunda-feira, o governador do Rio
Grande do Sul, Germano Rigotto, vai
homenagear os pesquisadores.

Germano Rigotto cumprimentou os
pesquisadores da UFRGS pelos avancos na
educacdo. O governador acrescentou ainda, que
espera em breve poder usar os avangos nas
escolas estaduais.

A UFRGS (Universidade Federal do Rio Grande
do Sul) possui uma equipe de dez pesquisadores
que foi homenageada ontem pelo governador
do Estado, Germano Rigotto.

Na préxima segunda-feira, dia 7 de marco, os
pesquisadores da Universidade Federal do Rio
Grande do Sul vdo receber uma homenagem do
govemnador Germano Rigotto.

O governador do Rio Grande do Sul, Germano
Rigotto

Uma equipe de pesquisadores da Universidade
Federal do Rio Grande do Sul desenvolveu um
novo modelo educacional para o pals.

Uma equipe de pesquisadores da Universidade
Federal do Rio Grande do Sul desenvolveu um
novo modelo educacional para o pais.

... 0 governador do Rio Grande do Sul, Germano
Rigotto, vai homenagear....

O novo modelo de educagao foi desenvolvido
por dez pesquisadores da UFRGS. A equipe
levou oito anos para desenvolver o novo modelo
educacional. O grupo da UFRGS vai ser
homenageado na préxima segunda-feira.



N&o se preocupe em dominar todas as técnicas
da escrita jornalistica. Tenha liberdade para redigir
suas matérias e, depois, preocupe-se em organizar
a estrutura dos textos utilizando as dicas anteriores.

Existem, ainda, outros itens fundamentais de
um texto, como titulos, intertftulos, legendas (para
as fotos). E importante que vocé saiba também
um pouco sobre isso.

UNIDADE A

Titulo e intertitulo

O titulo de sua noticia ou reportagem deve trazer
palavras que exprimam a idéia do todo. Ele precisa
ser convidativo, isto €, induzir o leitor e despertar
a curiosidade sobre o contetido do texto. Dar nome
as matérias jornallsticas ¢ um dos momentos mais
dificeis para os jornalistas.

Observe algumas dicas para facilitar seu trabalho
e permitir que vocé construa um bom ftitulo.

[ NoTiTULO EVITE PREFIRA

N&o use construcoes

no imperativo :
P em fevereiro

Use pelo menos um

verbo de marco

Dé preferéncia para

Descubra porque a
mensalidade escolar sobe

Inicio das aulas no dia sete

Mensalidade escolar sobe
em fevereiro

Aulas iniciam no dia sete de
marco

verbos no tempo
presente

N3o use verbos no
comego

Evite construcoes
longas, resuma o
que puder

Utilize verbos de
acdo

Quadro A.4: Quadro de dicas para titulos.

Sobre os intertftulos, eles servem para quebrar

Secretério de Educacao
viajard amanha para Brasilia

Encerram amanha as
inscricdes para o vestibular

O Secretdario de Educacdo
George Clooney viaja
amanha para Brasilia

observar, pensar, questionar,
mencionar, duvidar, afirmar

Secretario de Educacdo viaja
amanha para Brasllia

Inscrigdes para o vestibular
encerram amanha

Secretério Clooney viaja
amanha para Brasilia

ou ainda:

Clooney viaja amanhé para
Brasilia (se for alguém muito
conhecido)

cair, romper, langar, acabar,
empurrar, correr, virar

Quanto as regras para os intertitulos seguem

redacSes muito longas e deixa-las mais leves. Além
de deixar mais leve o texto, a segmentacdo do
contetido em titulos internos (intertitulos) organiza
as idéias que estdo sendo apresentadas e facilita
para o leitor que deseja ir direto & leitura de um
item especffico.

as mesmas para os titulos. Veja o exemplo de uma
matéria com o titulo principal na parte superior e
um intertitulo no meio do texto.

Y

Cuidado com o tempo
verbal

N&o apenas os titulos
devermn estar,
preferencialmente, no
tempo presente. A
narracao dos fatos, ao
longo do texto, deve
priorizar pelo uso de
verbos no presente. A
utilizagdo de outros
tempos verbais
(passado e futuro)
deve aparecer somente
quando nao for
possivel 0 uso no
presente. Quando se
referir ao futuro, dar
preferéncia para o uso
de composigdes com
verbos no infinitivo
como: Amanha vai
chover, e nio,
Amanha chovera .
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Figura A.10: Observe os titulos inter-relacionados. Leia o titulo principal e depois o intertitulo, note como o intertitulo esclarece o que o

primeiro titulo quer dizer com 'maldigdo’.
Jornal Zero Hora, 23/01/2005

Do sk Paurletio, 14 anos, ¢ & revelacio ds 330 Paubs Fashion Week

Legenda

Mais uma

gaucha é lop

Legendas sdo aquelas frases (uma ou duas em
geral) que ficam abaixo das fotos nos jornais e
revistas. Elas servem para trazer informacées extras,
nada de conclusées dbvias.

Se as imagens mostram uma crian¢a comendo,
ndo vé criar uma legenda que diga crianca come,
mas com os dados extras coletados durante a
apuracdo, vocé pode apresentar uma legenda
assim: Ana Carolina de 7 anos almoca na escola
S&o Jodo porque seus pais sO conseguem comprar
o café da manha. Essa informacdo nédo esta
descrita na fotografia e foi obtida com as anotacdes
e perguntas do reporter e repérter fotogréfico na
etapa de apuracdo dos fatos.

Perceba como a legenda serve para
complementar a foto e ndo apenas descrevé-a.

Figura A.11: Quando aparecerem muitas pessoas numa foto,

indicar na legenda, com palavras como: ao lado de Fulano de
Tal, da esquerda para direita estdo Sicrano, Fulano... O tamanho
mais usual da legenda é de uma linha, pode chegar a trés, mais
do que isso ja & chamada de texto legenda.

Jornal Zero Hora, 26/01,/2005



Apuracdo, redacdo e revisdo dos textos
Fazendo uso de tudo o que foi apresentado
nas subunidades anteriores, vocé e seu grupo
partem entdo para a pratica de todo o
planejamento de acdes ja elaborado por vocés.
Sdo cinco temas definidos, certo? Quem vai
fazer o qué também ja estd acertado, correto?
Entdo, iniciem seus trabalhos de apuracdo e
de construcdo dos textos. Lembrem-se de que
0s prazos para a entrega dos textos ja estdo
definidos no cronograma.

Assim que os reporteres forem fechando seus
textos, eles devem passé-los para o revisor,
que ja vai adiantando o servico. No entanto,
os textos precisam ser repassados para a
revisdo até a data estipulada no cronograma
de organizacdo das atividades do grupo,
aquele elaborado pelo editor.

Na data da entrega para a edicdo, os textos ja
devem estar prontos, isto &, com todas as
informacdes necessdrias, dados checados,
nomes, enderecos e nimeros corretos, além
de j& terem passado pela revisdo.

E de responsabilidade do editor orientar o
grupo para o cumprimento das tarefas dentro
dos periodos estipulados.

4.4
Edicdao

Nesse momento, vocé e seu grupo ja fizeram a
apuracdo dos fatos, tiraram fotos, realizaram
entrevistas e escreveram os textos. Agora, entra
em cena o papel do editor e do diagramador,
juntos, eles fardo a edicdo de todo material
produzido para que tenha uma organizagéo visual
das informacbes e uma distribuicdo que permita
uma leitura facil e atrativa.

A edicdo é o processo de finalizacdo do material
jornalfstico antes de ser impresso. Segundo o

UNIDADE A

Manual da Folha de Sao Paulo:

0O processo de edigdo pressupde escolha e hierarquia
dos temas e sua apresentacao grafica ao leitor. Editar
é escolher os temas mais importantes da pauta,
organizar o material jornalistico com o objetivo de
explicitar essa hierarquia ao leitor, conceber as
paginas e seu conjunto de forma a apresentar de
maneira légica e harmonica as noticias do dia.
(NOVO MANUAL, 1998, p. 139).

Primeiro, editor e diagramador precisam saber
o espaco que dispdem para distribuir os cinco
trabalhos da equipe. Esse espaco corresponde a
uma folha A4. Pequeno? Esse é o drama de todo
jornalista, sempre escreve muito para poder ocupar
tdo pouco. Mas, usando alguns recursos, o espaco
pode ser bem aproveitado.

Embora essa etapa da producdo seja
encabecada pelo editor e conte com o auxilio do
diagramador, é interessante que todos do grupo
participem, pois, se surgirem dlvidas quanto ao
texto, o editor rapidamente soluciona o problema
com o repérter que escreveu.

As empresas jornalisticas trabalham com
espacos fixos, ou seja, o repoérter sabe a
quantidade de texto que cabe num pedaco de
pagina. Mas, como o informativo é algo novo, nao
hé como fazer uma previsdo exata do tamanho
dos textos, portanto, o trabalho de ajustes é um
trabalho de teste até que tudo caiba no espaco
determinado.

Para evitar grandes transtornos, todos devem
estar cientes de que o tamanho do informativo é
pequeno, por isso, moderacdo na hora de escrever.
Os textos devem ser bem sucintos.

Diagramacao

Nas palavras de Rafael Silva, o processo de
diagramacdo é:

Em termos de programacao visual, a diagramagdo &
o projeto, a configuracdo gréfica de uma mensagem
colocada em determinado campo (pégina de livro,
revista, jornal, cartaz), que serve de modelo para a
sua producdo em série. A preocupacdo do
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programador visual, e, conseqilentemente, sua tarefa
especifica, & dar a tais mensagens a devida estrutura
visual a fim de que o leitor possa discernir, rdpida e
confortavelmente, aquilo que para ele representa
algum interesse. (SILVA, 1985, p. 43)

O diagramador do informativo, conforme foi
comentado no item anterior, trabalha junto com
o editor para organizar o material visualmente na
pagina. Ele terd em maos os elementos descritos
na subunidade 3.7: expediente, editorial, entrevista,
reportagem com uma foto e duas noticias.

Todos esses elementos precisam ser
organizados numa pagina. Para isso, devem ser
usadas algumas regras de diagramacédo para deixar

o seu informativo com jeito de jornal.

A primeira delas € a distribuicdo dos textos em
colunas. E importante que o diagramador saiba
utilizar as ferramentas do Microsoft Word como
inserir tabelas, gréficos, organizar as margens, etc.

Qual o nimero de colunas escolhidas? O
minimo sdo duas, mas tente ndo criar muitas
colunas pois a aparéncia ndo vai ficar boa, além
de dificultar a leitura. Fiqgue na média de duas a
quatro colunas. A largura de cada coluna ndo é
padrédo, isto &, vocé pode ter uma primeira coluna
estreita, duas maiores e mais uma estreita. Como
o exemplo da préxima pagina.
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Figura A.12: Observe que existe um espaco em branco entre as colunas; esse espaco, sem utilizar bordas largas para separar as colunas

de texto, & uma solugdo que deixa o contetido organizado e, ao mesmo tempo, mais leve visualmente, Outro recurso ¢ a reticula (cor

de fundo sobre um texto) com informagdes complementares. O uso de quadros com reticula deixa a pagina mais atrativa.
Jornal Zero Hora, 25/01,/2005




Onde colocar o expediente? Geralmente ele
aparece num canto superior ou inferior do lado
esquerdo. Mas nada impede que venha no canto
inferior direito, sé evite coloca-lo no canto superior
direito, esse espaco geralmente é ocupado por
fotos.

Quanto ao editorial, ele deve aparecer na
primeira coluna a esquerda, destacado do restante
do texto. Pode aparecer com um borda, um

sombreamento, algo que o diferencie. Isso é
importante porque a parte opinativa do informativo
deve estar claramente identificada.

Quanto as demais matérias, cabe distribui-las
de modo organizado. Sempre os titulos e seus
respectivos textos devem dar uma idéia de unidade.
Alids, siga os quatro principios bdsicos, propostos
por Williams (1995), para quem trabalha com
design:

Estabelecer uma unidade visual com o
propésito de organizar a pagina. Agrupar
itens semelhantes.

Proximidade

Estabelecer uma ligacao visual entre os
elementos. Manter um alinhamento
padrdo.

Evitar a distribuicdo aleatdria na pagina.
Visa também a unificar e organizar a
pagina.

Alinhamento

Unificar e fortalecer o material ao agrupar

Repeticdo  elementos que seriam separados.
Acrescentar interesse visual.
Tornar a pagina interessante e organizar
as informacdes. Definindo bem cada
Contraste  elemento. Evitar confusdes na leitura.

Quadro A.5: Dicas de design

Um detalhe muito importante é o titulo
principal do informativo, que serd o nome fixo dele,
da mesma forma que Veja e Caras. No dia da
edicdo, todos os membros do grupo devem estar
presentes, ndo apenas para esclarecer duvidas do
editor com relacdo ao material escrito, mas também
porque & durante a edi¢do - agendada para
acontecer nos poélos - que o grupo deve decidir
o nome do informativo.

Esse nome fica na parte superior da folha. Para
isso, o diagramador deve reservar um espaco
retangular onde serd inserido o nome. Logo abaixo
dele deve aparecer a cidade, data e numero, de
acordo com o modelo:

Relina os elementos semelhantes. As noticias do informativo
(assuntos semelhantes) devem aparecer préximas

Nao jogue aleatoriamente os elementos na pégina. Distribua-
0s como se estivesse organizando uma mesa para o jantar.
Escolha um tipo de alinhamento para os textos. Prefira o
justificado ou o alinhado & esquerda. Titulos podem aparecer
centralizados.

Escolha um tipo de fonte e tamanho padrdo para os textos e
titulos. Se vocé criar um efeito visual, como italico quando é a
citacdo da fala de uma pessoa, use itdlico sempre que
aparecer uma citagdo. Isso vale para qualquer efeito visual
que voceé criar.

0 tamanho do titulo deve ser bem maior do que o do texto
para dar um contraste forte entre um e outro. O titulo deve
vir em negrito. Crie uma borda para diferenciar o editorial,
coloque o texto em itdlico para que ndo haja confusdo com
os textos informativos. Utilize pequenos quadros com
informagdes complementares, coloque uma cor de fundo no
quadro para destacar do restante da péagina.
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Figura A.13: Exemplo de boletim informativo.



Essas foram algumas dicas basicas para
organizar o informativo, o resto ¢ por conta da
criatividade do grupo.

Edicao

Essa ¢ a etapa final dos trabalhos e, como foi
comentado, a edicdo acontece nos polos,
sendo que cada grupo deve realizar sua
atividade no dia e horario reservados. E
fundamental a presenca de todos. O grupo
deve marcar um encontro presencial para
fechar a edicdo e diagramar o informativo. Nao
esquecam de escolher o nome do informativo.
Depois de pronto, o informativo deve ser
disponibilizado no ambiente virtual de
aprendizagem.

Impressao

O término do processo de producdo de materiais
impressos € a transposi¢do dos textos para o
parque gréfico, local em que os textos serdo
impressos no papel. Por questbes técnicas, o
diagramador deve ter conhecimento da estrutura
grafica do veiculo. Ele deve saber, por exemplo, se
o programa de computador que ele utiliza para
diagramar as péginas ¢ perfeitamente adaptavel
ao sistema de impressdo na gréfica. Esse contato
entre os setores evita inUMeros transtornos e erros
de impressao.
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No entanto, o informativo ndo serd impresso
para a distribuicdo. Ele & apenas um primeiro
trabalho, um teste, para que vocé e sua turma
utilizem a experiéncia para produzirem em seus
futuros locais de trabalho. Apesar disso, ele estara
disponivel no ambiente virtual de aprendizagem.
O prazo para a apresentacao virtual do informativo
consta no cronograma.

4.7 |
Distribuicdo e analise
final do produto

Numa empresa jornalistica todo o trabalho
elaborado visa atingir ao maximo de pessoas
possiveis. No caso do impresso, existe toda uma
estrutura que organiza a forma da distribuicéo dos
jornais, tanto para a venda avulsa em bancas como
para as residéncias e locais de trabalho dos
assinantes. E uma etapa muito importante e deve
ser muito eficiente.

Em qualquer empresa, o produto final &
submetido a uma avaliacdo técnica que pensa em
melhorias na producdo. Com jornais e revistas, a
idéia ndo ¢ diferente. Eles também sdo submetidos
a uma avaliacdo tanto do resultado gréfico -
aparéncia e distribuicdo visual dos elementos -
quanto na qualidade dos textos. A andlise do seu
informativo sera feita pelo professor, fazendo
comentérios sobre o produto desenvolvido.







Objetivos da Unidade:
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Introducao

Conforme vocé leu na apresentacdo da disciplina,
as atividades dentro de uma unidade estdo
intimamente interligadas; o conhecimento a ser
apreendido nas diferentes unidades também esta
bastante relacionado, e a dindmica das unidades
mantém a mesma ldgica. Isso quer dizer que, nesta
unidade, o trabalho desenvolvido também sera
em grupo e o assunto a ser trabalhado continuara
0 mesmo, sé que agora vocé aprenderd a produzir
informacées para radio.

Na unidade A, vocé aprendeu vérios termos
sobre jornalismo e vérias técnicas para produzir
noticias. Saiba que muitas delas continuam valendo
para o radio. E claro que algumas adaptacdes serdo
necessdrias, pois o radio explora apenas um dos

nossos sentidos: a audicdo.

Agora chegou a hora de vocé conhecer os
diferentes tipos de programas de radio, aprender
as regras de redacdo para os textos a serem lidos
pelo locutor, além de aprender a fazer o roteiro
de um programa de radio e, mais ainda, fazer o
seu proprio programa! E claro que vocé ndo vai
se transformar em um jornalista profissional, mas,
certamente, vai poder elaborar pecas radiofénicas
para utilizar nas estratégias pedagogicas de suas
aulas.

E importante que, para esta unidade, o seu
grupo disponha de um gravador pequeno de fita
cassete e de um radio gravador com dois decks,
além, é claro, de algumas fitas cassete.



Breve Historico

Foi a necessidade de se comunicar a distancia e
sem o contato pessoal do emissor e do receptor,
ou seja, de quem emite a mensagem e de quem
recebe a mensagem, que fez o homem desenvolver
solucdes como o uso de foguerias para fazer
fumaca, tambores para emitir sons e, até mesmo,
o sistema de correios, entre outras possibilidades.
Ja no século XVIIl, é pensada a possibilidade de
utilizar a eletricidade para transmitir codigos. Surgem,
no século XIX, o telégrafo e o telefone, ambos
utilizando fios, e as pesquisas sobre as ondas
eletromagnéticas continuam.

Assim como todas as grandes invenc¢des, nao
¢é possivel atribui-las a uma unica pessoa, pois o
resultado obtido, geralmente é o aperfeicomento
de diversas pesquisas realizadas simultaneamente.
No caso do radio, h4d dois nomes bastante
importantes que sempre sdo mencionados
quando se estuda a histéria do vefculo, sdo eles:
Guglielmo Marconi e Roberto Landell de Moura.

Nos primeiros anos do século XX, j& eram
realizadas transmissdes de sons utilizando a
tecnologia do radio nos Estados Unidos. Mas essa
s6 se difunde como um meio de comunicacao de
massa em todo o mundo na década de 1920,
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inclusive no nosso pafs. No Brasil, o boom
aconteceu mesmo na década de 1930, conhecida
como os anos de ouro do radio.

Mesmo depois da popularizacdo da televisdo
e da internet, atualmente, o raddio continua
ocupando um lugar de extrema importancia,
principalmente nos paises de terceiro mundo. O
radio possui trés grandes vantages: 1) demanda
menos recursos econﬁmicos, tanto para a
producdo dos programas quanto para os ouvintes
comprarem os aparelhos; 2) o radio chega aonde
a energia elétrica ndo chega; 3) o radio atinge
pessoas que ndo podem ler, seja por serem
analfabetos seja por serem portadores de
necessidades especiais.

+

Se vocé se interessou pela histéria do réddio e gostaria de saber
como funciona exatamanete a transmissdo das informacées via
ondas eletromagnéticas, uma dica de leitura é:

FERRARETTO, Luiz Artur. Rédio: o veiculo, a histéria e a
técnica. Porto Alegre: Sagra-Luzzatto, 2001.

‘!.'g’ 5
y7

Marconi: Italiano que
realizou muitas
experiéncias na drea e
que obteve a patente
sobre o telégrafo sem
fio, também chamado
de radiotelégrafo. Suas
tentativas comecaram
em 1894 e, em 1901,
conseguiu fazer a
primeira transmissao
transocednica de sinais
sem a utilizacdo de
fios.

Landell de Moura: Foi
um padre brasileiro
que desenvolveu
experiéncias aqui no
Brasil, na mesma época
em que elas ocorriam
no exterior. Em 1900,
ele ja fazia
demonstracdes
publicas de
transmissdo de sons
sem a utilizagdo de
fios.

o radio: refere-se ao
aparelho de radio ou
entdo ao velculo radio.
a radio: emissora ou
estacdo radiofonica.



Reporter Esso:
Programa de
radiojornalismo,
patrocinado pela Esso
Brasileira de Petréleo e
veiculado nos anos
1940. O noticidrio teve
grande importancia
nacional, chegando a
possuir cinco edigdes
didrias, pois
apresentava noticias
sobre a Segunda
Guerra Mundial.
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Figura B.1

O ouvinte emprega apenas um dos sentidos para
ouvir os programas radiofénicos, pois a voz do
locutor € o Unico recurso a ser utilizado no réadio.
A voz passa a ser um elemento muito importante
para o publico. Muitas vezes, ela é o fator que
desperta a atencdo das pessoas quando
determinado programa vai comecar. Pense no seu
programa de radio favorito. Feche os olhos e 'ouca
a voz do locutor abrindo a programacéao.
Conseguiu? Se vocé é um ouvinte assiduo,
certamente imaginou direitinho, conseguiu
recuperar em sua memoria palavra por palavra e
a melodia das musicas.

A personalizacdo da voz do locutor -
permitindo sua imediata identificacdo - foi
introduzida no rddio e na televisdo durante a
Segunda Guerra Mundial como uma medida de
seguranca caso acontecesse uma invasao inimiga
personalizacdo do

T

das emissoras. Essa
apresentador/narrador acabou sendo amplamente
difundida posteriormente (WILLIAMS, 1991).
Vocé j& deve ter percebido outros elementos
que permitem a identificacdo imediata do
programa: sdo as musicas que marcam o inicio
ou final do programa. Esse recurso é chamado
de vinhetas ou chamadas dos programas. Um

./ Caracteristicas do Radio

exemplo interessante é o slogan de abertura do
radiojornal Repdrter Esso (‘o primeiro a dar as
ultimas noticias") e o de fechamento do boletim
informativo ('Reporter Esso, a testemunha ocular
da histdria").

2.1
O texto para radio

Nos programas de radio, € preciso considerar que
0 ouvinte ndo tem como ler novamente o texto
para melhor entender a informag&o, assim como
acontece nos jornais e revistas. Por isso a
redundancia (a repeticdo da informacéo principal)
¢ importante para permitir que o ouvinte
realmente entenda o que estd sendo falado
(LUSTOSA, 1996).

O formato da informacdo radiofénica &
constituido por uma sequiéncia que possui ritmo
e tensdes varidveis. Por exemplo, nos programas
de natureza jornalistica, apds a introducdo, segue
uma série de pardgrafos nos quais sdo
apresentados dados novos, e o encerramento da
noticia caracteriza-se por recuperar as informacgdes
mais importantes. (PRADO, 1999; PORCHAT,
1989).

Em contraste com a estrutura cléssica da piramide
invertida da imprensa, que vinha encabecada por
um lide, no radio a quantidade de informagdo nao é
decrescente em sua distribuicdo.

Encabeca a estrutura da noticia radiofénica uma
'introducao’, termo que utilizamos no lugar do 'lide’
[..] (PRADO, 1999, p. 49).

Conforme vocé estudou na unidade anterior,
o texto de um jornal é representado pela figura
de uma pirdmide invertida, ou seja, do mais
importante ao menos importante, do lide para os
detalhes. Para o radio, a ilustracdo utilizada é outra.
Veja a seguir:



C

Figura B.2: Figura proposta por Porchat (1989) para ilustrar o

formato da noticia radiofonica.

Nessa ilustragdo, o bloco A representa o lide,
o bloco B os outros lides ou as informacdes
complementares de uma mesma noticia, e o bloco
C representa o encerramento da noticia com a
repeticdo das informacdes mais importantes. Vocéja
deve ter percebido isso, quantas vezes comecamos
a prestar a atengdo no meio de uma notica e daf
ficamos quietinhos para conseguir contextualizar
aquela informac&o. Por exemplo, no caso do
nascimento do filho de algum artista. No final da
notica o nome dos pais deve ser repetido.

Formatos da informacao

Existern vérias maneiras diferentes de apresentar
informacdes pelo radio, no dia-a-dia vocé j& deve
ter percebido isso enquanto ouvinte. Esses
diferentes formatos da informacdo podem ser
encontrados misturados em um mesmo programa.
Alids, pode ser um 6timo recurso para ndo deixar
que o programa fique mondtono. Veja algumas
propostas classificadas por Prado (1999):

Noticias

a) estrita: trata-se apenas do texto sobre o
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fato que ¢ lido pelo locutor;

b) com citacdo: intercalado com o texto sobre
o fato, tem-se declaracdes com a voz do
entrevistado; essas estdo no meio da noticia. Quem
comeca e quem termina a noticia é o locutor;

c) com entrevista: acompanha a noticia uma
entrevista breve com perguntas e respostas
répidas. E preciso fazer uma introducdo e um
fechamento & entrevista.

Entrevistas

a) direta: ¢ feita ao vivo e sem possibilidade
de edicdo, por isso necessita de muita preparacdo
e experiéncia por parte do locutor;

b) diferida: permite a edicdo e montagem do
contetido da entrevista antes da sua veiculacdo.
Muitas vezes é possivel, ao selecionar os trechos
interessantes da fala do entrevistado, que o reporter
refaca algumas perguntas para melhor expor o
assunto aos ouvintes. E preciso, no entanto, o
maior cuidado para ndo distorcer aquilo que o
entrevistado disse;

) de caréter: o foco da entrevista ¢ o préprio
entrevistado. Por exemplo, entrevistar um escritor
ou musico para tratar de sua trajetdria profissional;

d) noticiosa: o foco da entrevista € um assunto
que é noticia no momento. Seria o caso de um
especialista tratando da importdncia do uso da
camisinha para evitar a contaminacdo de doencas
sexualmente transmissiveis.

Reportagem

A reportagem ¢ uma abordagem mais extensa e
abrangente que se faz sobre um assunto e, assim
como na noticia, ela pode ser ao vivo (simultdnea
ao acontecimento) ou gravada e permitir a edicdo
do material apurado (diferida).




VoGcelSabiar,

Para o radiojornalismo,
vale também a mesma
classificacdo sobre
géneros jornalisticos
que vocé estudou na
unidade anterior.
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Tipos de Programas

Existem vérios tipos de programas de rédio, assim
como existem emissoras que se dedicam a uma
grade de programacdo diferenciada, destinada a
publicos especificos. Por exemplo, provavelmente
a estacdo de radio que vocé escuta ndo é a mesma
rddio que a sua avo sintoniza. Ha rddios que se
dedicam Unica e exclusivamente para programas
noticiosos, outras priorizam o entretenimento,
outras veiculam apenas musica para classes
populares, outras apenas musica instrumental.
Também é possivel, o que é muito comum,
organizar uma grade de programagdo mista, ou
seja, a emissora pode transmitir entretenimento e
jornalismo, por exemplo.

E importante que vocé saiba que exitem duas
maneiras de se realizar um programa de rédio.
Ele pode ser ao vivo ou gravado. No primeiro caso,
a transmissdo acontece simultaneamente aos
acontecimentos, € assim com a narracdo de um
jogo de futebol, com uma entrevista realizada no
estidio e que conta com a colaboracdo de
perguntas e a participacdo dos ouvintes. Nesse
caso, & preciso muito profissionalismo e
competéncia, pois qualquer erro serd transmitido,
sem a possibilidade de corre¢des.

Quando o programa € gravado, a situacdo €
mais tranquila, pois o programa €& primeiro
montado para depois rodar, sendo possivel
corrigir erros durante a edicdo. Vocé e seu grupo
véo trabalhar nesta segunda situacdo, vao produzir
uma peca radiof6nica gravada.

Independente de serem ao vivo ou gravados,
existem tipos diferentes de programas de radio
que sdo classificados por Ferraretto (2001) em:
noticidrio, programa de entrevista, programa de
opinido, mesa-redonda, documentério, dramati-
zacgdo, programa de auditério, programa musical
e radiorrevista ou programa de variedades. Antes
de vocé conhecer as definicbes propostas pelo
autor citado para cada tipo de programa, é bom
vocé saber que, independente do tipo de

programa, ele pode ser gravado ou ao vivo. E claro
que no caso de fatos que estejam ocorrendo no
momento, eles serdo, na maioria das vezes, ao
vivo.

Num primeiro momento, pode parecer meio confusa a
distingdo entre formatos da informagdo e tipos de
programas. O formato refere-se a forma como a informacéo
vai ser passada ao ouvinte, se através de umna noticia simples
ou de uma entrevista, por exemplo. Ja os programas podem
ser de varios tipos, por exemplo um noticidrio em que as
noticias sdo apenas lidas ou um programa que apresenta
entrevistas ou um debate ao vivo realizados no estudio da
emissora.

Noticiario

S&do os programas que privilegiam a veiculacdo de
informaces jornalisticas, sejam elas de qualquer
formato. Pode ser simplesmente através de noticias
ou entrevistas, ou uma combinacdo de diferentes
formatos. Normalmente sdo programas veiculados
diariamente.

Figura B.3



Programa de entrevista

Muito utilizado no jornalismo, nos programas de
entrevista o apresentador comanda o programa
fazendo as perguntas aos entrevistados. Também

podem ser programas de entretenimento, por
exemplo, em um programa sobre cultura, a
entrevista com um escritor.

Figura B.4

Programa de opiniao

Expressa a opinido do apresentador. Isso deve
ficar muito claro, para que o ouvinte ndo pense
se tratar apenas de um relato dos fatos. Trata-se
do género opinativo. Na drea de esportes e politica,
€sses programas sd0 mais comuns.

UNIDADE B

Mesa-redonda

Trata-se de um programa que conta com a
presenca de convidados e especialistas sobre o
tema abordado. A mesa-redonda pode ser um
painel ou um debate. No primeiro caso, o objetivo
¢ fornecer o maior nimero de informacdes
possiveis sobre determinado assunto. Ja no
debate, o objetivo € gerar a discussdo através do
confronto de opinides divergentes.

Figura B.6

Documentario

O documentério aborda, de maneira aprofundada,
um determinado assunto, oferecendo muitos
dados e informacdes. Estas podem ser sons ou
depoimentos. Por exemplo, um documentério
sobre o rock no Brasil nos anos 1970 pode trazer
dados da inddstria discografica da época,
reproduzir sucessos e entrevistas concedidas no
passado por cantores, realizar entrevistas atuais
ndo sO com cantores e compositores, mas também
com fas do estilo musical. Enfim, a criatividade € o
limite.




Sonoplasta éo
profissional que exerce
a sonoplastia. Sua
fungdo € providenciar
05 SONS Necessarios a
serem utilizados no
programa de rédio,
como, por exemplo,
localizar um CD com
uma determinada
musica que serd
empregada em uma
reportagem. Para as
radionovelas, o
sonoplasta € um
profissional essencial,
pois é ele 0
responsdvel por
produzir sons de
chuva, vento, cdes
latindo, uma panela
caindo, etc.

Sabia?

A minissérie Aquarela
do Brasil, produzida
pela TV Globo, foi ao
ar entre 22 de agosto e
1? de dezembro de
2000, no horério das
23h. Na trama, uma das
personagens principais
era cantora de réadio,
durante a Il Guerra
Mundial, época em
que o radio se
popularizava no Brasil.

Dramatizacao

E um programa, geralmente gravado, e que se
constitui em uma histéria narrada, utilizando
recursos artisticos, seja de interpretacdo seja de
sonoplastia. As dramatizacbes podem ser unitdrias,
seriadas ou noveladas. No primeiro caso, trata-se
de um unico episodio. Quando € seriada, a
dramatizacdo ¢é veiculada periodicamente,
apresenta 0s mMesmos personagens, porém, cada
episddio ¢ Unico: uma histéria com inicio, meio e
fim. A dramatizacdo novelada traz uma grande
histéria que € narrada em diversos episodios, assim
como nas novelas da televisdo.

No seu caso, que pretende utilizar as técnicas
do radio para fins educativos, nada impede de
conceber uma dramatizacdo com fins educativos.
Alids, pode ser uma 6tima solucao e depende do
publico a quem vocé pretende se dirigir.

Figura B.8

Programa de auditorio

Foi um formato muito utilizado no inicio do rédio
e pouco empregado na atualidade. Simplesmente
¢ um programa de auditério com fins de diversao
e que é transmitido por uma emissora de radio.
Um quadro muito popular era a apresentacdo de

calouros cantando musicas. Se vocé assistiu a
minissérie Aquarela do Brasil, certamente lembra
da estréia da personagem vivida pela atriz Maria
Fernanda Candido em um programa radiofénico
de auditorio.

Figura B.9

Programa musical

E dedicado a transmissdo de musicas.

Figura B.10



Radiorrevista ou
programa de variedades

Sdo programas que misturam informacgdo e
entretenimento. Podem também trazer informacées
de servicos para os ouvintes. Dependendo do
publico a ser atingido, mudam as opc¢des
oferecidas. Por exemplo, em uma emissora popular
serd lido o horéscopo do dia. J& em uma emissora
que pretende atingir um publico de classe A, o
entretenimento acontece através da apresentacdo

de criticas de filmes que estdo em cartaz no cinema.

L

Figura B.11
Um quadro-resumo vai ajudar vocé a perceber

melhor os tipos de programas e seus enfoques:

INFORMATIVOS ENTRETENIMENTO

Mestidi ) Programa humoristico
Programa de entrevista Dramatizagio
Programa de opinido Programa de auditério
izzzrzaiih Programa musical
Documentdrio

Radiorrevista ou programa de variedades

Quadro B.1: Esquema apresentado por Ferraretto (2001, p.

54), demonstrando os diferentes tipos de programas de radio.

UNIDADE B

Se vocé ouve um pouco de radio pode
identificar no seu dia-a-dia, as classificacdes que
foram apresentadas aqui. Agora que vocé ja
conhece um pouco mais sobre o mundo do réadio,
certamente, serd cada vez mais facil identificar os
diferentes formatos apresentados aqui.

Utilizando o férum, o grupo deve discutir
sobre qual o melhor tipo de programa a ser
produzido para abordar o assunto trabalhado
e o publico que se pretende atingir. Lembre-
se que o assunto ja foi escolhido na unidade
anterior, serd o mesmo do informativo
impresso. Dependendo da disposicdo e da
criatividade do grupo, devem ser escolhidos
um dentre os seguintes tipos de programas:
noticidrio, documentdrio, radiorrevista ou
dramatizacao.

Para decidir qual o formato escolhido, cada
integrante do grupo deve sugerir um
determinado tipo de programa e justificar a
sua sugestdo. Devem ser pensados os prés e
os contras de utilizar cada um dos formatos.
Na data marcada, a proposta fechada pelo
grupo deve ser disponibilizada no ambiente
virtual de aprendizagem.




A mesa de som redine
em uma s6 bancada
todos os equipamentos
necessarios para a
gravacdo e transmissdo
dos programas
radiofénicos.

Equipe e Producao

Neste topico, vocé vai conhecer algumas das
funcdes exercidas pelos integrantes da equipe de
uma emissora e como essas pessoas trabalham
em conjunto e simultaneamente.

Quem € quem

E claro que uma emissora de radio requer uma
estrutura muito mais complexa daquela que vocé
e seu grupo vao utilizar. Existe toda uma parte
administrativa de gerenciamento e também de
manuten¢do técnica que nem sequer foi
apresentada aqui, pois tornaria a unidade muito
extensa e estaria fugindo do objetivo principal que
¢ 0 de capacitar vocé a produzir pequenas pegas
radiofénicas. Para suprir essa parte, serd agendada
uma visita a emissora de rédio (veja adiante na
Atividade B-3).

Vamos |4, entdo, ver quais sdo as principais
funcGes exercidas na elaboracdo de um pequeno
programa radiofénico.

Produtor - O produtor, neste caso, possui a
responsabilidade acumulada do editor e do
pauteiro do informativo impresso. Cabe a ele
organizar a equipe e pensar No programa como
um todo. Também é ele o principal responséavel
pela finalizacdo do roteiro, conforme seré visto
adiante.

Repoérter - ¢ a pessoa que vai a campo,
entrevista as fontes, apura as informagdes e redige
as noticias. Em algumas emissoras, o reporter pode
ter a funcdo especifica de redator.

Locutor - Deve ser escolhida a pessoa que
possui voz agradavel e, principalmente, prontncia
clara. O locutor também deve saber ler
respeitando a pontua¢do e deve ter o cuidado de
pronunciar as  palavras  corretamente,
pronunciando todas as letras. Por exemplo, o
locutor ndo pode dizer 'puld’ em vez de 'pular'.

Dependendo do programa, podem ser necessérios
dois locutores,

Discotecario/Sonoplasta - E a pessoa
responsavel pela parte musical e de efeitos
especiais. Por exemplo, vai sugerir determinada
musica para a abertura do programa e se
encarregar de conseguir o CD; no caso de ser
uma dramatizacdo e for preciso fazer som de chuva
ou de uma vaca mugindo, é ele quem vai resolver
o problema.

Operador - Profissional que opera a mesa de
som. No caso de vocés, a mesa de som resume-
se a um gravador duplo deck, o qual vocés devem
operar usando a tecla pause para fazer a
montagem do programa em fita cassete.

Figura B.12: Exemplo de mesa de som.



No férum, o grupo deve decidir quem
exercerd as funcdes de locutor, produtor,
sonoplasta, operador e reporter. Note que,
de acordo com o tipo de programa, algumas
funcdes podem ter menos trabalho, entdo, &
preciso dimensionar e, quando for o caso,
adotar algumas sobreposicdes de funcées. Veja
o caso de um noticidrio: h& pouco trabalho
para o sonoplasta e muito trabalho para o
reporter. Logo, o sonoplasta pode atuar
também como reporter.

Na data marcada, o grupo deve disponibilizar
no ambiente virtual de aprendizagem a
distribuicdo das fungdes para cada integrante
do grupo.

Quem faz o qué

Ao descrever as incumbéncias de cada cargo, vocé
ja pode perceber quais as atividades que se
destinam para cada um. E importante vocé e seu
grupo terem muito claro que as atividades
acontecem simultaneamente e todos devem
colaborar com todos para o bom andamento dos
trabalhos e garantia de um resultado satisfatério.

A seguir, serdo apresentadas algumas
orientacdes que, além de constituir o passo a passo
da concepcéo e realizacdo de um programa de
radio, vdo servir para conduzir a realizacdo da
proxima atividade:

a) Qual a natureza do programa que seré
realizado? Isso vocés j& sabem, pois o tema serd
0 mesmo tratado no boletim informativo e o tipo
de programa foi decidido na atividade anterior.

UNIDADE B

b) Quanto tempo dispéem? Aqui entra um
dado novo: vocés terdo entre 3 e 5 minutos.
Acham pouco? Esperem, entdo, para ver como ha
uma série de coisas para serem feitas!

¢) E preciso definir o publico alvo. A quem o
programa se destina? Criancas ou adultos? Qual
a classe social desses ouvintes?

d) Como o programa vai estar estruturado? E
preciso definir: nome do programa, quantos
blocos terd, se além da musica caracteristica de
abertura e encerramento serd preciso outras,
quantas noticias, quantas entrevistas. Ao definir o
numero, vocés j@ devem pensar no assunto. Por
exemplo, definam que serdo duas entrevistas de
um minuto cada uma. A primeira, serd uma
entrevista com o secretario municipal de Educacdo
e a segunda com a diretora da maior escola da
cidade. Calculem o tempo que sobra e como vao
reched-lo. Com noticias? Entdo, & preciso definir
quantas, aproximadamente, e sobre quais assuntos.
Nesta etapa, ndo se trabalha com o tempo exato
nem pautas exatas, mas com estimativas e
previsdes.

e) Com as definicdes basicas estabelecidas, &
hora de cada um providenciar as tarefas pelas
quais ficou responsavel. Quem o reporter vai
entrevistar? Quais noticias serdo apuradas?

Para pensar na estrutura do programa que
vocés vao planejar na proxima atividade, € muito
importante que vocé e seus colegas oucam radio
e prestem atencdo nos topicos que estdo
estudando nesta unidade: prontncia do locutor,
tipos de programas, formato da informacéo, musica
caracterfstica, abertura e apresentacdo do
programa. Nas discussées no forum, cite exemplos,
solicite aos colegas para assistir a determinado
programa na rédio local. Tente ouvir estacbes as
quais ndo estd acostumado a sintonizar. Enfim,
fique de ouvidos bem atentos!

Denomina-se bloco de
um programa o
conjunto de
informacdes veiculadas
no espaco de tempo
entre os intervalos
comercias. Por
exemplo, um programa
radiofdnico que possua
trés interrupgdes para
o0s comercias, pode ter
a seguinte estrutura:
- Bloco 1 - noticias
- Comerciais
- Bloco 2 - entrevista
- Comerciais
- Bloco 3 - noticias
- Comercias
- Bloco 4 - dicas de
atividades culturais
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A partir das orientagbes anteriores, 0 grupo
tem um guia de como deve encaminhar a
discussdo sobre a estruturacdo do programa.
A 'conversa' deve acontecer pelo férum. Na
data marcada, as decisdes tomadas pelo grupo,
constituindo um primeiro planejamento de
como serd o programa, deve ser
disponibilizado no ambiente virtual de
aprendizagem. A atuacdo do produtor é
fundamental nesse trabalho de coordenacdo
de atividades da equipe e elaboracdo da
sintese das decisdes. Nessa fase, & preciso
também definir as pautas e saber quem vai
executé-las. Apos disponibilizar o material no
ambiente virtual de aprendizagem, aguarde os
comentérios do tutor e do professor para
comecar a colocar em pratica suas idéias.

Para que vocé possa conhecer de perto uma
emissora de radio, serd agendada uma visita
a radio de sua cidade. Na data previamente
marcada, o tutor da disciplina ird acompanhar
o grupo. Consulte o cronograma.




> Roteiro

Uma novidade que vocé vai aprender nesta
unidade é o roteiro, também chamado de script.
O roteiro é uma ferramenta imprescindivel para a
realizacdo de um programa de radio. Na verdade,
o roteiro é o programa de radio s6 que no papel.
Ter um roteiro é essencial, pois cada profissional
fica com uma cépia e todo mundo sabe o que
estd acontecendo e quando as coisas vao
acontecer. Caso no dia da gravacdo alguém nao
possa comparecer, € facil saber o que deve ser
feito e outra pessoa pode assumir tranquilamente
as tarefas. Por isso, nem pensem em fazer um
programa sem roteiro!

Mas antes de tratar do roteiro propriamente
dito, € preciso saber como e onde os textos sdo
escritos. Na unidade anterior, vocé ja aprendeu o

UNIDADE B

que é uma lauda. E agora vocé vai conhecer uma
lauda de radio.

A lauda de radio

Vocé deve observar na figura a seguir que a lauda
de radio possui 72 toques, esse detalhe ¢ muito
importante, pois com esse dado estima-se o tempo
que sera necessario para que o locutor leia o texto.
Cada linha de 72 toques corresponde a,
aproximadamente, cinco segundos. E cada lauda
possui 12 linhas, o que corresponde, em tempo,
a um minuto, mais ou menos. Veja o desenho de
uma lauda:

Nome do programa: Noticias da Cidade

Ordem da lauda:

2

123456789012345678901234567890123456789012345678901234567890123456789012

1 As passagens de 6nibus estdo mais caras a partir de hoje./ O aumento foi aprovado

2 na Camara de Vereadores na semana passada./ Segundo Jodo da Silva, dono da empresa
3 de transporte coletivo Mariposa, o aumento é necessario, pois as empresas ja operavam
4 com prejuizo./ As passagens dos dnibus urbanos custam, a partir de hoje, um real e

5 cinquanta centavos./ /

6

7

8

9

10

Redator: Renato Souza Editor: Denise Moreira N° de linhas: 5

Figura B.13: Desenho de uma lauda, adaptada as necessidades da atividade proposta.




Observe com bastante atencéo a figura anterior
e perceba os seguintes pontos:

a) O texto deve iniciar no terceiro toque, mas
isso vale apenas para a primeira linha. Depois o
texto deve ser corrido.

b) As frases sdo separadas por uma barra
inclinada. E para facilitar a visualizacdo do locutor
e ele saber quando a frase termina. No final do
texto, colocam-se duas barras.

c) Os numeros sdo escritos por extenso. Ver
mais detalhes nas dicas de redacao.

d) Deve ser respeitado o espaco duplo entre
as linhas e o texto & alinhado apenas & esquerda.

e) Nao separar as silabas em hipétese alguma.

f) No cabecalho da lauda, hd um espaco para
o nome do programa e outro para a numeragao
das laudas. A numeracao € uma das Ultimas coisas
a serem feitas e € o editor quem organiza isso.

No final da lauda, had espaco para preencher
o nome do redator da noticia e do editor do
programa, além do numero de linhas da noticia.

Dicas de redacao

Em linhas gerais, as dicas que vocé aprendeu para
a redacao do informativo impresso também valem
para o radio. Porém, mais ainda do que no
impresso, a linguagem no rddio deve ser simples
e direta. Klockner (1997) explica que a informacg&o
veiculada no radio deve ser:

- Exata: para ndo dar margem a dividas com
relacdo a informacdo em si ou ao uso de palavras
dificeis ou pouco utilizadas. Exemplo, cuide o uso
de pronomes para ndo escrever frases que dao
margem & dupla interpretacdo. "O jogador
conversou com o técnico. Ele serd operado." Quem
serd operado? O jogador ou o técnico?

- Clara: empregar vocabulério de rapida
compreensdo, usar palavras utilizadas na
linguagem coloquial.

- Concisa: evitar palavras desnecessérias ou
expressdes redundantes. Exemplo: a grande

maioria, use apenas a maioria; vai acontecer
amanhd, use acontece amanha.

- Elegante: uso correto da lingua portuguesa e
harmonia na escrita, evitando rimas e cacéfanos.
Cuide a repeticdo de palavras na mesma noticia.
Leia sempre o texto em voz alta e veja se a
construcdo estd harmonica. Por exemplo, evite
expresstes como: por cada, constante no cotidiano

Acima de tudo, tenha sempre em mente que
o ouvinte ndo terd a chance de ouvir novamente
a informacdo. Por esse motivo, os cuidados
apontados precisam ser realmente levados a sério.
Também por esse motivo, enderecos, telefones,
e-mails devem sempre ser repetidos para que o
ouvinte tenha tempo de anotar.

Além dos cuidados com o ouvinte, na hora de
redigir uma noticia ¢ preciso pensar no trabalho
do locutor. Para facilitar o trabalho de quem esta
diante do microfone e evitar, ao méaximo, o nimero
de erros a serem cometidos, a redacdo para radio
possui algumas regrinhas que devem ser seguidas.
Vejamos algumas das principais regras
apresentadas por Barbeiro,Lima (2001):

REGRA CERTO ERRADO

Quinhentas pessoas 500 pessoas
Papa Jodo Paulo Papa Jodo Paulo
Segundo Il
Um terco dos alunos  1/3 dos alunos
NGmeros  Dez virgula quinze por
cento 10,15%
Terceiro Congresso Ill Congresso
Um quilo e duzentos
gramas 1Kg e 200gr
Um milhao e 200 mil
reais R$ 1.200.000,00
Cifras Cento e cinquenta
reais R$ 150,00
Trés da tarde 15h
Meio-dia 12h
Hordrio  Onze e meia da noite  23h30min
Faltam duas horas Faltam 2 horas
Data Dez de abril de mil
novecentos e oitenta  10/04/1980
. 120 quildmetros por
Velocidade |, 120 km/h



REGRA CERTO ERRADO

N°’"essde JOAO DA SILVA Jodo da Silva
Palavras - s
dificeis probabilistica probabilistica
O prefeito de JOAO DA SILVA,
o Pinhalzinho, JOAO DA prefeito de
'8 SILVA, disse que... Pinhalzinho, disse
(Cargo e nome) que...
Siglas Central Unica dos cuT

Trabalhadores
Quadro B.2: Dicas de redacdo para radio.

Quando vocé escrever um texto para ser lido
no radio, revise-o sempre, lendo-o em voz
alta para verificar se o ritmo das frases esta
bom e se had erros de digitagdo ou
compreensdo da informacao.

Modelo para roteiro

Agora que vocé ja conhece a lauda de um
programa de radio, vocé vai saber como se monta
um roteiro. Sé para lembrar, todos os membros
da equipe devem ter uma cépia do roteiro no dia
da gravacdo, pois ele vai servir como um guia para
a equipe. Tudo o que vai constituir o programa
deve estar especificado no roteiro.

Antes de visualizar o roteiro, ¢ interessante
que vocé conheca alguns termos técnicos que serdo
empregados. Sdo eles:

UNIDADE B

Caracteristica - Msica de abertura e encerramento
do programa, € sempre a mesma.

BG - Abreviatura de back ground e significa som de
fundo. "Vai a BG”, significa deixar a msica em volume
muito baixo, como pano de fundo.

Corta - Significa interromper a musica

Por exemplo a especificacdo “roda a caracteristica por
20' vai a BG por 5' e corta’, singifica uma indicacao
para o operador colocar a musica de abertura, deixar
por 20 segundos, ir diminuindo o volume lentamente
por cinco segundos (tempo aproximado) até cortar o
som da musica.

Loc - Sigla para locutor, quando hd mais de um locutor
em um programa, eles sdo numerados. Por exemplo,
Loc 1 e Loc 2.

D.1. e D.F. - Corresponde a Deixa inicial e Deixa final,
ou seja, ao trecho inicial e ao trecho final de uma
entrevista que estd gravada em uma fita cassete e deve
ser editada para o programa.

Quadro B.3: Glossério de termos técnicos de radio.

Observe no roteiro as seguintes questoes:

a) as indicagdes para o operador estdo em
caixa alta (letra maiuscula) e sublinhadas. Tudo o
que deve acontecer, na parte de musical, deve
ser indicado, inclusive o nome do disco e a faixa
ou a identificacdo da fita cassete e o ponto, no
contador, em que o trecho a ser reproduzido se
localiza. Deve ser informado exatamente o trecho
de inicio e o trecho final da fala do entrevistado.

b) o roteiro possui duas colunas, a da
esquerda indica a quem se remete o texto ou
orientagdes da coluna da direita. No caso de uma
dramatizacdo, no lugar de Loc, coloca-se o nome
da personagem.
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Nome do programa: Noticias da Cidade Ordem da lauda:

1

123456789012345678901234567890123456789012345678901234567890123456789012

Loc 1 Bom Dia! / Esta no ar o programa X. / /

TECNICA CARACTERISTICA CD (nome do CD) , FAIXA (n° da faixa), RODA 10' E VAI A BG
Loc2 As noticias do vinte de janeiro de dois mil e cinco no seu radio./ /

TECNICA CARACTERISTICA SOBE, RODA 5' E CORTA.

Loc1 Ouca nesta edicdo... (aqui vocé deve escrever tudo o que o locutor vai ler)

Loc2 As passagens de 6nibus estdo mais caras a partir de hoje./ O aumento foi aprovado

na Camara de Vereadores na semana passada./ Segundo o dono da empresa

de transporte coletivo Mariposa, JOAO DA SILVA...

TECNICA RODA ENTREVISTA JOAO DA SILVA FITA CASSETE N° X, LADO A 2' 30"
D.L.: “Um aumento é necessario..."
D.F.: “... sempre para melhor atender ao usuério.”
Loc2 Jodo da Silva, dono da empresa de transporte coletivo Mariposa, explicou o motivo do

aumento das tarifas de énibus.

Figura B.14: Modelo de roteiro adaptado as especificidades da atividade proposta.

Praticamente, o roteiro segue as mesmas
orientacdes para a utilizacdo das laudas.

Dependendo do tipo de programa, o roteiro pode
ser mais ou menos detalhado. No segundo caso,
sdo utilizados conjuntamente com o roteiro, as
laudas. No caso de vocés, o roteiro serd bastante
detalhado, logo, o uso das laudas seré dispensado.
Todos os textos completos devem constar no
roteiro.

Agora que vocé ja recebeu os comentérios e
sugestdes do professor acerca do esboco de
programa que foi realizado na atividade
anterior e ja adiantou os trabalhos, vocé e
seu grupo também j& possuem conhecimen-
tos para montar o roteiro de um programa
de radio. Tarefa essa que serd realizada em
duas etapas. E importante que vocés estejam
conscientes de que o trabalho que estdo
realizando obedece a uma dindmica
colaborativa e nao funciona com acdes
isoladas, tudo acontece mais ou menos ao
mesmo tempo. Pois as decisbes vao sendo
tomadas a medida que as entrevistas vao
sendo realizadas, e as noticas redigidas.




Etapa 1 - Em um encontro presencial, fazer
um balanco de tudo o que se tem. Quais as
pautas que foram realizadas e se o resultado
estd satisfatério ou ndo. O que serd
aproveitado e o que seré refeito. Tendo nocédo
da situagdo geral das informacdes produzidas,
j& é possivel escrever uma primeira versdo do
roteiro. Neste dia, o0 sonoplasta j& deve ter em
maos as musicas a serem utilizadas ou as
solugdes para efeitos sonoros. Fazer uma
listagem de tudo o que falta ser resolvido e,
juntamente com a versao preliminar do roteiro,
disponibilizar no ambiente virtual de
aprendizagem. Aguardar os comentdrios dos
professores.

Etapa 2 - Esta etapa serd realizada pelo férum.
O principal objetivo agora € resolver as
pendéncias da etapa anterior e terminar a
versdo definitiva do roteiro. Disponibilizar o
roteiro no ambiente até a data marcada no
cronograma da disciplina. Aguardar os
comentérios do professor antes de seguir
adiante.

UNIDADE B

Roteiro pronto e ajustado, agora é a hora de
partir para a pratica, ou seja, realizar a gravacao
do programa. O grupo precisa marcar um
encontro presencial, estar com tudo
preparado: copias do roteiro para todos,
locutores j& familiarizados com o texto, CDs e
fitas separadas e, muito importante, o gravador
com dois decks. Em uma fita virgem, o programa
deverd ser montado e editado, utilizando a
mesma técnica que se utiliza para gravar uma
coletdnea de mdusicas: usando a tecla pause
na fita que estd sendo gravada. O resultado
final (fita-cassete) deverd ser enviado pelo
correio, conforme orientagdes que constam
no cronograma da disciplina.

Enquanto o grupo aguarda os cometdrios do
professor, ¢ interessante que todos os integrantes
facam uma leitura cuidadosa do roteiro para ver
se estd tudo conforme o desejado. Verifiguem se
hé erros de digitacdo e leiam as noticias em voz
alta. Ao detectar algum probleminha, escreva para
o produtor, utilizando o férum, assim, todos ficam
sabendo o que serd arrumado no roteiro e o editor
ndo receberd vérias mensagens para apontar o
mesmo erro de digitacdo.
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Introducao

Além do texto do jornal impresso e do som do
rédio, a televisdo trouxe um recurso a mais para a
comunicacdo. Um recurso que hoje nos parece
tdo normal, mas que em outra época pareceu
incrivel e magico. Este recurso é a imagem em
movimento. Associada ao texto e ao som, a imagem
em movimento possibilitou ao homem a
experimentacdo dos mais diversos tipos e formatos
de producdes audiovisuais, como os shows de
musica, os telejornais, os programas de auditério,
os desenhos infantis, os filmes, as novelas. Nesta
unidade, vocé aprenderd algumas nogdes bésicas

de como produzir algum desses programas, ou
algum outro que a sua criatividade permitir.

Dependendo do tipo de audiovisual, as
nomenclaturas e o processo de producdo podem
se diferenciar. Por exemplo, o cinema e o
telejornalismo utilizam cémeras, som, editores etc;
mas os nomes de algumas técnicas se diferenciam,
e alguns cargos e funcbes foram criados
especialmente para cada area. Entretanto, o
processo de criacdo de um audiovisual segue
alguns padrdes basicos, que iremos apresentar
logo adiante.



UNIDADE C

| Breve historico da televisao

brasileira

A televisdo chegou ao Brasil em 1950, através da
iniciativa do jornalista Assis Chateaubriand, que
trouxe a tecnologia para o pais e foi dono do
primeiro canal de TV brasileira. Mas as experiéncias
para transmitir imagens, assim como j& se transmitia
o som pelo radio, datam de muito antes. De
acordo com Giovannini, o surgimento da televisdo
¢ o0 "resultado de um longo processo de pesquisas
e descobertas" (GIOVANNINI, 1987, p.247). O
autor explica que muitos fatores contribuiram para
o desenvolvimento desta tecnologia, hoje tdo
comum. Entre eles, o préprio radio, a invencdo da
fotografia e a invencdo do cinema.

Até a década de 1920, o interesse dos
governos pelo desenvolvimento da tecnologia que

mais tarde daria origem a televisdo era muito
pequeno, pois ndo se tinha nogdo da sua utilidade.
Acontece que, com o amadurecimento do radio e
do cinema, descobre-se que, além de serem meios
para a expressao artistica e entretenimento, servem
para a difusdo de idéias e, mais ainda, funcionam
cOmo empresas que movimentam a economia.

No final da década de 1920, j& eram
produzidos aparelhos de televisdo em escala
industrial e comecavam a surgir emissoras nos
Estados Unidos e na Europa. Porém, esse boom
s6 acontece no nosso pals na década de 1960.
Foi quando os aparelhos de TV comegaram a dividir
espaco com os aparelhos de radio nos lares
brasileiros.

Assis Chateaubriand,
como era conhecido o
paraibano Francisco de
Assis Chateaubriand
Bandeira de Mello
(falecido em 1968) foi
um importante
jornalista, dono do
grupo Didrios
Associados, o maior
conglomerado de
empresas jornalisticas
que ja houve no Brasil,
incluindo jornais,
emissoras de radio e
de televisdo.
Se vocé deseja saber
mais sobre esse
assunto,
recomendamos que
acesse 0 sitio da
Fundacdo Assis
Chateaubriand (http://
fac.correioweb.com.br/
chateau.htm) ou leia o
livro: MORAIS,
Fernando. Chaté, o Rei
do Brasil. Sao Paulo:
Companhia das Letras,
1994,
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Caracteristicas do audiovisual

Comparando as diferencas com os outros suportes
(impresso e radio), ndo é so a técnica que muda
no audiovisual; muda também a linguagem.
Enquanto aqueles suportes exploram ao méximo
o texto para descrever alguma situacdo, o
audiovisual simplesmente mostra a situacdo com
suas imagens em movimento; o texto € apenas
um coadjuvante. Isso j& basta para criar uma nova
relacdo com o receptor da informacéo e, para
formalizar esta nova relacdo, o audiovisual adquiriu
algumas caracterfsticas préprias. Podemos listar
algumas destas caracteristicas:

- Linguagem coloquial: o texto audiovisual é
escrito para ser falado. Ele deve ter um estilo
aproximado da fala cotidiana, de um didlogo, mas
sem deixar de ser correto gramaticalmente e sem

exageros nos regionalismos e no sotaque.

- Texto claro e simples: o texto do jornal
impresso € registrado em papel. Se vocé nao
entender alguma informacdo, poderd voltar seus
olhos e reler a frase. No audiovisual, isto ndo é
possivel, pois o texto ndo estd organizado no
espaco, e sim no tempo. Por isso, o texto deve ser
claro e simples, para que o receptor entenda na
primeira leitura o que se estd informando, sem
precisar voltar a fita para proporcionar uma
segunda leitura.

- Linguagem visual: a imagem é uma linguagem
universal. Pessoas de idiomas diferentes,
analfabetas ou ndo, sdo capazes de entender a
mesma informacdo que a imagem transmite. Esta
caracteristica torna o video mais acessivel.



UNIDADE C

> Producéo de video

Os processos para a producdo de um video
podem mudar, dependendo do tipo de
audiovisual. Nao se faz uma novela da mesma
forma que se faz um programa de entrevistas.
Entretanto, alguns processos e algumas técnicas
sdo comuns na maioria das produ¢des de video.
Nesta subunidade, estudaremos as etapas da
producdo de um video simples. Daremos maior
énfase nos programas educativos e jornalisticos,
que sdo os tipos de programa mais provéveis de
serem produzidos para a é4rea da educagao.

A producdo estd dividida em duas fases: o
planejamento e a realizacdo do projeto.

Planejamento

O planejamento é a primeira fase da producdo
de um video. Um bom planejamento facilita a
realizacdo do projeto. Também evita a frustracdo
de no final obter um trabalho mal projetado, e
mal feito. Economizar trabalho e tempo no
planejamento pode significar trabalho em dobro
nas etapas posteriores.

Concepcao

O primeiro passo na criacdo de um video ¢ a sua
concepcdo. Qual é o seu objetivo com o
audiovisual? O que vocé pretende passar aos
telespectadores com este trabalho? Qual é o
porqué de se fazer este trabalho? Relina todas
estas informacdes e comece a pensar em qual
seria a melhor forma de trabalhar este objetivo.
O préximo passo é adaptar seus objetivos, suas
intencdes e suas idéias em um tipo de audiovisual.
A sua intencdo é informar noticias e fatos ao
telespectador? Um telejornal poderia ser a melhor

solu¢do. Vocé deseja informar algum fato ou
acontecimento de forma mais ampla e
aprofundada? Um documentério poderia suprir
esta necessidade. Vocé necessita de um audiovisual
para ensinar alunos? Criar video-aulas poderia ser
uma solugdo. Cada formato de audiovisual pode
suprir alguma necessidade especifica, pois cada
um abrange certos recursos e linguagens
exclusivos. Por exemplo: o telejornal pode oferecer
o recurso da reportagem objetiva, e a figura do
repérter; o documentério pode oferecer um
material jornalistico com linguagem cinematogréfica
e poetica; jé as video-aulas possibilitam utilizar uma
linguagem préxima dos estudantes, além da
utilizacdo de encenacdes feitas por atores, como
é utilizado no Telecurso 2000.

H& uma infinidade de formatos de audiovisuais
para serem explorados, como os filmes, as novelas,
os shows, os debates, os desenhos, etc. Vocé pode
ainda misturar os recursos e as linguagens, criando
um programa personalizado. O formato do seu
audiovisual vai ser determinado por vérios fatores,
como as suas necessidades, a sua criatividade e o
seu senso estético.

Uma etapa muito importante antes de comegar
a realizar o projeto é a pesquisa. Leia, estude,
pesquise, debata o assunto. Qualquer omissdo
nesta fase do planejamento pode resultar na falta
de qualidade do contetido. Geralmente, a pesquisa
ocupa uma grande parcela do tempo do
planejamento.

Crie um projeto do audiovisual

E importante a redacdo de um projeto do
audiovisual. Dessa forma, toda a fase do
planejamento serd registrada e organizada,
facilitando a apresentacdo do trabalho para a sua
equipe de producdo, ou até mesmo para alguma
emissora ou patrocinador. Insira no documento
o nome do projeto, a apresentacdo, os objetivos,
o formato, dias de veiculacdo (para audiovisuais

Telecurso 2000 & um
método de ensino
supletivo de 19 e 2°
graus desenvolvido
pela Fundagdo Roberto
Marinho e pela FIESP.
Nesse método, séo
utilizados livros e fitas
de video-aulas. Estas
video-aulas utilizam
atores e narradores
para ensinar.



em emissoras de televisdo), plblico-alvo, recursos deve conter algumas informacoes bésicas na parte
superior, depois ele ¢ dividido em duas colunas:
uma para descrever o video, outra para descrever
o audio.

Na coluna do video, é descrito tudo o que

operacionais e financeiros, e a justificativa.

&S Atividade - C.1

Criar projeto de programa
Com a experiéncia que vocé e seu grupo ja

aparece na tela, como imagens, legendas e textos.
Na coluna de 4udio, sdo descritas as falas dos
personagens, do narrador, do apresentador, a
sonoplastia e tudo o que se refere a 4udio.

E a partir do roteiro do programa que o diretor

adquiriram nas unidades de impresso e radio,
na unidade de televisdo, vocés vdo ter maior

liberdade de criacdo, por isso, os critérios ndo
serdo mais pré-determinados, cabe ao grupo
tomar muitas decisdes. Mas um critério serd
fixo, o tempo da producdo que serd de cinco
minutos.

Agora o grupo precisa planejar suas acdes
para realizar um video com esse tempo de
duragdo. A primeira delas ¢é a escolha de qual
tipo de producdo audiovisual o grupo ird
trabalhar. Vocés precisam:

1° Tema

2° Formato do programa

Qual género de audiovisual poderia atender
melhor esta demanda? Como existem muitos
géneros, selecionamos alguns para vocé
escolher:

- telejornal;

- documentdrio;

- debate;

- encenacdo de atores;

- programa com apresentador e encenacdo
de atores.

3° Previsdo dos locais de gravacdo

O resultado da discussdo precisa estar
disponibilizado no férum de acordo como os
prazos do cronograma.

Roteiro do programa

O roteiro € um texto técnico que descreve
detalhadamente as cenas do audiovisual. O roteiro

ird se basear para fazer as filmagens.

Veja a seguir um exemplo de roteiro:

P oo | o

Fade-in para:

(PG) Jodo desce do
onibus, e olha para os
lados.

Corta para:

(C-up Jodo) Jodo forca os
musculos da face, aperta
os olhos, e vira o rosto
para os lados, procurando
alguém.

Corta para:

(PM Jodo, angulo baixo)
Jodo fixa o rosto para um
lado, muda a feicdo, abre
mais os olhos e comeca
a sorir.

Corta para:

(C-up) Laila caminha em
direcdo & cdmera, com
visdo subjetiva de Jodo.
Ela estd sorrindo e
olhando para a lente da
camera.

Corta para:

(PM) Jodo e Laila se
encontram, e se abracam.
Jodo fala a Laila.

Fade-out

Som original de fundo.
Narrador em off:

Jodo volta & universidade
para procurar Laila,
novamente.

Narrador em off:

Ele olhava para todos os
lados, ma esperanca de
encontré-la a qualquer
momento.

Narrador em off:

De repente, Jodo comega
a sorrir. Sua ansiedade dé
lugar a alegria.

Sonoplastia:

Comega msica romantica
Narrador em off:

Sim, & Laila... sua futura
noiva.

Fala de Jodo:
Comego: Finalmente
vocé chegou...
Fim: com saudades.

Quadro C.1: Roteiro de programa. Note que sdo utilizados

alguns cadigos, como corta, off, fusdo e fade, que serdo

explicados adiante.



Quando estd escrita a palavra off na coluna
de dudio do roteiro, significa que o texto & lido
por alguém que ndo aparece na tela, como um
locutor, narrador ou apresentador. A isso se chama
texto em off.

Equipe

Os cargos e as fungdes em uma equipe variam
em cada tipo de audiovisual. Lembre-se de que
os princlpios do jornalismo sdo os mesmos, isto
€, tudo o que vocé estd aprendendo nessa
disciplina ¢ conhecimento cumulativo, acrescido de
especificacbes para cada meio em questdo.

Nas fun¢des da equipe, 0 processo € o mesmo,
0 que se tem é uma adaptacdo das atividades
para a televisdo. Vamos listar aqui os cargos mais
comuns:

- Diretor: é quem comanda toda a produgao
do audiovisual. As informacdes e os comandos
sdo concentrados nele.

- Roteirista: € o responsavel por criar o roteiro,
que ser4 utilizado para guiar as filmagens. Em alguns
casos, o roteiro é feito em conjunto com o diretor.

- Produtores: a equipe de producdo & encar-
regada de marcar horérios, reservar estudios,
horério de gravacdo, providenciar almoco e lanche
para a equipe, prestar suporte para os convidados
(como entrevistados), conseguir autorizagbes para
utilizar locais, para participantes (como autorizacdo
para menores de idade), entre outras tarefas
necessarias para o andamento das filmagens.
Quando a equipe ndo puder ter um diretor de
fotografia, os produtores se encarregam de montar
0S cenarios.

- Apresentador: é a pessoa (ou pessoas)
encarregada de apresentar um programa, quando
este necessita que alguém o apresente. Em alguns
casos, o audiovisual ndo necessita de um
apresentador, mas sim de um narrador, que narra
um texto sem aparecer sua imagem no video, ou
seja, uma narracdo em off.

UNIDADE C

- Editor de texto: é o responséavel pela selecdo
das cenas que serdo utilizadas na finalizacdo da
producdo, ou seja, na edi¢do. Também ¢ o
responsavel pela decupagem (Ver tépico 3.2.3).

- Editor de imagem: auxilia o editor de texto,
na edicdo e na decupagem, com a escolha das
imagens.

- Cameraman: & o responsével por realizar as
filmagens com a camera de video.

Estes sdo 0s cargos mais comuns numa
producdo de video. Dependendo do tipo de
audiovisual, sdo adicionados mais cargos, ou até
retirados. Se o projeto dispGe de recursos
suficientes para formar uma equipe mais completa,
seria possivel aprimorar os cargos, adicionando,
por exemplo: operador de som, diretor de
fotografia, assistente de direcdo, assistente de
producdo, fotografo, iluminador, figurinista,
magquiador, artistas etc.

&S Atividade - C.2

Determinar a equipe de produgdo
Apos estudar as fungdes dos integrantes da

equipe que elabora um programa audiovisual,
seu grupo precisa distribuir essas funcoes
entre os colegas, exceto o cameraman que
serd um técnico enviado para o dia das
gravagoes. Possivelmente, alguns integrantes
vao exercer fun¢des sobrepostas, & importante
que todos se ajudem, para que ninguém fique
sobrecarregado. Recomenda-se a seguinte

distribuicao:
Diretor Nome do aluno
Repérter Nome do aluno
Roteirista Nome do aluno
Produtor Nome do aluno
Apresentador Nome do aluno
Editor de texto Nome do aluno
e imagem

E preciso muito
cuidado com a
imagem do
apresentador. Por
exemplo, ndo se deve
usar roupas com cores
ou estampas
chamativas, nem cores
fortes como o
vermelho ou tecidos
listrados, pois o efeito
fica péssimo no video.
As mulheres ndo
devem usar
maquiagem muito
forte, nem deixar o
cabelo caido na testa,
muito menos usar
blusas muito
decotadas. Também &
preciso cuidar para
que o apresentador
fique a maior parte do
tempo olhando direto
para a cdmera e baixe
0 minimo possivel os
olhos para o papel.
N&o é preciso decorar
o texto, basta estuda-
lo bastante.



CURSO DE EDUCAGCAO ESPECIAL | UFSM

A discussdo sobre a divisdo das funcdes deve
acontecer no férum e a tabela com os nomes/
funcées da equipe deve ser disponibilizada,
no ambiente virtual de aprendizagem, de
acordo com os prazos do cronograma.

Realizacao

Depois de concebida a idéia do audiovisual e de
formacdo da equipe, comeca a fase da realizacdo
do projeto. Ela ¢ dividida em trés partes: a pré-
producdo, a producdo (gravacdo) e a pos-
producdo (finalizacdo).

Pré-producao

A pré-producdo ¢ a preparacdo para as filmagens.
Nessa fase, é feito o levantamento do que é
necessario para comecar a producdo. Sdo
finalizadas as contratacGes de equipe, de elenco e
técnicas, dos locais a serem gravados (estidio ou
locais externos). Na pré-producdo, também séo
determinados alguns detalhes como roupa dos
apresentadores, cachés, horario de almoco, horario
das filmagens, inclinacdo do sol, refletores, aquisicao
de materiais, equipamentos, etc.

Todas essas etapas sdo colocadas dentro de
um plano de producdo. Este plano é uma tabela,
com a indicacdo de todos os passos da pré-
producdo. Geralmente o plano de producéo é
fixado em lugares, ou desenhado em quadros,
para a equipe poder se guiar.

Na pré-producdo, também deve ser feito um
cronograma, no qual serdo estipulados prazos
para as etapas, e o tempo de duragdo das partes
e de toda a producéo.

Antes de comecar a producdo, revise com o
roteirista, editores e produtores todo o roteiro do
programa.

Atividade - C.3

Pré-Producdo

Nessa etapa do trabalho, vérias atividades
simultdneas acontecem, sendo que os
principais envolvidos sdo o diretor, o roteirista
e o apresentador. Mas todos do grupo devem
auxiliar o trabalho dos colegas.
Planejamento de a¢des

O diretor precisa organizar um cronograma
de atividades e a listagem do que serd
necessario.

Criacdo do roteiro

Com a equipe de trabalho j& organizada, o
roteirista deve comecar a criacdo do roteiro
de gravacdes. Ele deve contar com o auxilio
do diretor. Os dois precisam elaborar um
roteiro detalhado do programa.
Organizacdo da producédo

O diretor precisa passar as solicitacdes do que
serd necessario para que o produtor j4
providencie todo o material, marque entrevistas,
locais de gravacdo, enfim, toda a infra-estrutura
para o dia da gravacdo.

As discussdes e decisbes acerca do
planejamento, do roteiro e da producdo devem
ser feitas através do forum. Assim, é possivel
ao professor acompanhar o andamento das
atividades. Na data estipulada no cronograma,
o material precisa ser disponibilizado no
ambiente virtual de aprendizagem.
Preparacdo do apresentador

Peca fundamental para o dia das gravacdes,
o apresentador precisa se preparar para o
dia; deve pesquisar e conhecer o tema a
fundo, preparar-se para a entrevista e ensaiar
as falas. O diretor deve acompanhar
permanentemente a evolucdo da preparagao
do apresentador e guid-lo também, isto &,
indicar como deve se portar, 0 que deve
perguntar, e acompanhar os ensaios.




Producao (filmagem)

A filmagem ¢ a parte central da produgdo. E a
fase mais cara, pois envolve mais pessoas e mais
materiais.

Se a equipe trabalhou bem na pré-producéo,
logo a filmagem tende a ser mais répida e menos
trabalhosa. Basta seguir o roteiro e comandar bem
a equipe.

Mesmo que o roteiro j& esteja pronto, ndo
significa que o processo de criacdo tenha acabado.
O diretor tem uma certa liberdade para mudar
alguns pontos da producdo ainda nas filmagens,
desde que nao resulte em algo incoerente com o
roteiro.

A equipe de producdo trabalha muito nessa
fase. Sdo eles quem marcam horérios, confirmam
agendas, fazem os contatos, organizam lanches e
outras atividades.

Pés-producao (finalizacao)

A pos-producao é a fase em que se finaliza todo
o trabalho de filmagem. As imagens filmadas sao
revistas, selecionadas, cortadas e montadas,
formando a seqiiéncia de imagens que vai se
tornar o video final.

UNIDADE C

Decupagem do material filmado
Os editores de texto e de imagem sdo os
responséveis por revisar as imagens e decupé-las.
A decupagem trata de organizar todo o material
filmado. Os videos sdo revistos, selecionados e
descritos em papel, tanto as imagens quanto o
4dudio. No telejornalismo, a decupagem ¢é
repassada para um roteiro de edi¢do, parecido
com o roteiro de programa. O roteiro de edicdo,
também chamado de script, é dividido em duas
colunas, de video e de 4udio, e ali sdo descritas as
imagens e as falas.

Edicdo

A Ultima parte da producéo é a edicdo. A edicdo &
o processo de montagem e acabamento de todo
o material gravado. As filmagens feitas na
producdo, geralmente dezenas de pequenos
videos, sdo unidas na ordem estabelecida pelo
roteiro de edicdo, formando assim uma seqiiéncia,
que € o video final.

Na edicdo, ainda sdo feitos outros servicos
técnicos de finalizagcdo, como a masterizagéo,
sonorizagdo, insercdo de arte, computacdo gréfica
etc.

A edicdo é feita por profissionais da area, e
acompanhada pelo editor de texto e o diretor do
programa.
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Técnicas de filmagem

Com a evolucdo das técnicas no cinema e na
televisdo, foi sendo desenvolvida uma linguagem
televisual, com termos técnicos e codigos utilizados
nas filmagens. Embora ndo seja nossa intencao
lhe ensinar toda a técnica de filmagem, & importante
que vocé tenha as nocbes sobre algumas das
técnicas mais bésicas.

Tomadas (takes)

A tomada (ou take) é a unidade basica do video.
Uma tomada é a filmagem feita por uma camera,
desde o comeco de sua filmagem até o final; ou
desde que a cena na tela foi trocada até a hora
em que ela for trocada novamente. Segundo
Stasheff (1978, p. 18):

0 que é uma tomada? Falando-se genericamente, &
0 que aparece na tela de TV num dado instante.
Uma tomada pode mudar imperceptivelmente ou
abruptamente. Por exemplo, quando a cdmera ou o
objeto de cena se movem. A tomada pode durar
apenas alguns poucos segundos ou ser mantida
por um minuto ou até mesmo durar o programa
inteiro, se esta for a melhor maneira de transmitir o
que esta acontecendo.

Uma tomada é a imagem criada por uma
camera durante uma unidade discreta de tempo.
Um programa de televisdo nada mais é que uma
série de tomadas, uma apos outra.

Passagem de tomadas
A passagem de uma tomada para outra também
merece ser estudada. Uma tomada pode ser
trocada para outra sem nenhum efeito, apenas
hé a alternancia instantdnea da imagem de uma
camera para a outra. Este tipo de passagem é
chamado de corte.

E possivel aliviar a passagem da cena com um
efeito chamado fade. Este efeito faz a troca de
uma tomada para a outra, mas ndo de forma

instantanea. A troca € realizada de forma mais lenta
que o corte, numa combinacdo de um
escurecimento da cena (fade-out) para um
clareamento da préxima cena (fade-in).

Alguns diretores utilizam o fade-out para
escurecer gradativamente a imagem, até que o
preto domine a tela, possibilitando finalizar um
video sem utilizar um corte brusco. O programa
pode comecar de forma inversa, com um
clareamento gradativo, ou seja, com um fade-in.

Existe ainda a fusdo, que "é uma sobreposigdo
de duas tomadas, onde a primeira desaparece,
suave ou rapidamente, a8 medida que vai
aparecendo a segunda. E, na verdade, um
escurecimento (fade-out) sobreposto por um
clareamento (fade-in)" (STASHEFF, 1978, p. 51).

Movimentos de camera

Listaremos aqui as técnicas mais conhecidas para
os movimentos de cdmera. Sdo movimentos
bésicos, que necessitam de uma camera com
zoom, um tripé e um dolly, que é um suporte
com rodas que sustenta o tripé. Em alguns casos,
o tripé ja vem com um dolly embutido, permitindo
assim a sua movimentacao.

Os movimentos podem ser mecénicos
(panoramica, dolly, traveling, angulo) ou oticos
(zoom in e zoom out).

Panoramica

O movimento de panordmica (PAN) é quando a
cdmera gira horizontalmente em torno de seu
préprio eixo. A movimentacdo pode ser para a
esquerda ou para a direita. Em alguns casos, €
conhecida como PAN-H, que significa movimento



panordmico na horizontal.
O movimento panoramico na vertical, para cima

Ll
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ou para baixo, é conhecido como PAN-V. Também

é chamado de tilt
‘ :

&

)

Figura C.1: A figura da esquerda (visdo de cima) mostra os movimentos de PAN-H. A figura da direita (visdo de lado) mostra os

movimentos de PAN-V,

42.2
Dolly

E o movimento de aproximacdo da cdmera até o
sujeito ou objeto que esta sendo filmado. O diretor
comanda um dolly-in para aproximar a camera,
ou dolly-out para afasté-la. Esse movimento pode
ser feito com o cameraman caminhando com a
cdmera nas maos, ou empurrando e puxando o
dolly que suporta a cdmera.

Traveling

E o movimento horizontal da camera para a
esquerda ou para a direita. O termo em inglés
sugere um 'passeio' da camera, ou seja, o
movimento de um ponto para o outro. Alguns
autores englobam neste movimento o dolly,
substituindo-o por travelling de aproximacdo ou
afastamento.

EEI‘IH
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Figura C.2: Na figura da esquerda, ilustragdo do travelling. Na firgura da direita, ilustracdo da combinacdo de travelling com dolly.
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Angulo

O éangulo de filmagem ¢ determinado pela altura
da camera e pelo movimento panoramico vertical.
Se a cdmera estiver acima do nivel dos olhos do

sujeito, ela estd em um dangulo alto. Abaixo do
nivel dos olhos, é o angulo baixo.

A T AN T S

Para melhor viabilizar os movimentos da
camera, ¢ utilizado um equipamento que a
sustente, permitindo a realizacdo dos
delocamentos e mudancas de angulos. Esse
equipamento, conhecido como 'girafa’, funciona
como se fosse um braco gigante que suspende a

cdmera e permite a filmagem em angulos muito
altos.

Figura C.3 - Na figura da esquerda, um &ngulo alto. Na outra figura, um angulo baixo.

Zoom

Os movimentos 6ticos sdo apenas dois: zoom in
e zoom out. Sdo movimentos realizados pelas
lentes de zoom da cdmera, ou lente varifocal. Ela
muda a distancia focal durante a filmagem. A
principal funcdo do zoom ¢ realizar o
enquadramento.

O movimento 6ético de aproximacdo € o zoom
in, e o de afastamento & o zoom out. Geralmente,
o zoom € acionado eletronicamente ao apertar
ou empurrar um dispositivo existente na camera,
mas ele também pode ser realizado manualmente,
girando as lentes ou manipulando alguma
alavanca existente na camera.

Utilize o movimento &tico com cuidado. Quan-
do a camera atinge o zoom mMé&ximo de aproxima-
¢d0, um pequeno movimento mecanico na camera
pode movimentar a imagem além do esperado.

Enquadramento

O enquadramento € o campo de visdo da cdmera.
Dependendo do movimento mecanico e do zoom,
a camera enquadra, na tela, um ambiente inteiro
ou apenas parte de um ambiente. Sdo os
chamados planos.

Hé seis planos bésicos:

- Plano Geral (PG): enquadra todo o ambiente
onde estd o objeto ou personagem que estd
sendo filmado.

- Plano americano (PA): mostra aproximada-
mente dois tercos de uma figura, enquadrando
da cabeca aos joelhos de uma pessoa.

- Plano médio (PM): mostra meio objeto,
enquadrando da cabeca até a cintura de uma
pessoa. Alguns autores utilizam o plano médio
aberto, que € um pouco mais afastado, e o plano
meédio fechado, que é um pouco mais aproximado.



- Plano préximo (PP): mostra um terco do
objeto. Este plano isola o sujeito do ambiente, pois
mostra da cabeca ao peito, ou até os ombros.

- Close-up (C-up): mostra o rosto de uma
pessoa, da cabeca ao queixo. Serve pra mostrar
detalhes, como a feicdo ou uma demonstracao
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de emocdo.

- Grande Close-up (GC-up): também conhecido
como plano de detalhe, mostra justamente os
detalhes de algum objeto ou pessoa, como os
olhos, a boca, uma cicatriz.

i

K
D
oA

D

C-up

Figura C.4: Os planos do enquadramento da camera.

J

CG-up




Gravacao e edicao

Conforme consta no cronograma, vocé e seu
grupo dispéem de um dia especifico para as
gravacdes. Nesse encontro, um técnico
enviado aos polos ird auxiliar o trabalho de
vocés. Mas ndo esquegam que quem
comanda a producdo € o grupo.

Gravacao

No dia da gravacdo, tudo deve estar pronto
com antecedéncia. O apresentador devida-
mente preparado de acordo com as
orientacdes do diretor, a producdo confirmada
e o roteiro checado em maos.

A conducdo dos trabalhos ¢ feita pelo diretor
que gerencia o grupo. Ele deve ter planejado
todos os passos da equipe durante o periodo
de gravacdes.

Edicao

E fundamental que o editor acompanhe as
gravacdes, pois a partir do que presenciou
no dia, ele deve elaborar um esboco de edicdo
que serd enviado através da plataforma. Assim
como no programa de radio, esse roteiro é
essencial para que o trabalho de edicdo possa
ser realizado pelo técnico.

Esse roteiro, que segue os mesmo principios
do roteiro de radio, deve indicar o esqueleto
do material pronto, descrevendo a seqiiéncia
de imagens e texto que serdo aproveitados.
O esboco da edicéo serd entregue para um
técnico realizar a edicao.

A forma como serd feita a mostra do trabalho
final de cada grupo deve ser combinado com
o professor e a turma.




Objetivos da Unidade:
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Introducao

Nas trés primeiras unidades, vocé estudou aspectos
relacionados as midias tradicionais (o impresso, o
rédio e a TV). Agora chegou o momento de vocé
aprender um pouco sobre as midias digitais,
especialmente sobre a internet. A dindmica das
atividades vai mudar um pouquinho e as atividades
vao ser mais simples, afinal de contas, vocé ja
trabalhou bastante neste semestre para esta
disciplina. Nao sera implementado um sitio, ele sera
apenas planejado. Mas ndo se preocupe, pois com
os conhecimento que vocé vai adquirir nesta
unidade terd condices de ir adiante e montar
seu proprio sitio, caso tenha interesse.

Antes de sair por al desenvolvendo sitios, é
importante que vocé domine, com certa
tranquilidade, alguns termos bastante utilizados no
contexto da internet, como por exemplo,
hipertexto, hipermidia, multimidia e interatividade.
Muito provavelmente vocé j& ouviu falar nessas
palavras e até saiba um pouco sobre tais assuntos,
afinal sdo temas que estdo na midia quase todos
os dias. A diferenca é que agora vocé vai estudar
sobre eles e vai adquirir um conhecimento mais
aprofundado.

A sistemaética de trabalhos em grupo continua
a mesma, assim como o assunto escolhido.
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| Breve historico da internet

Midias digitais sdo todas aquelas cujo
funcionamento se vale da tecnologia digital. Por
exemplo, o computador é uma midia digital, o CD,
as emissoras de radio ou de TV que se utilizam
dos modernos sistemas digitais. A diferenca basica
entre as midias tradicionais e as midias digitais é
que as primeiras, no caso do radio e da TV, se
utilizam das ondas eletromagnéticas ( que sdo
propagadas pelo ar) para transmitir as informacdes,
enquanto as midias digitais empregam sinais digitais
tanto para transmitir quanto para armazenar o0s
dados. A tecnologia digital é a base do
funcionamento dos computadores e também da
internet.

O computador, tal como o conhecemos hoje,
quase como um equipamento eletrodoméstico,
comecou a ser desenvolvido nos Estados Unidos
nos anos de 1970. Grandes méquinas para
processar dados j& existiam na década de 1950,
mas eram muito grandes, chegavam a ocupar salas
inteiras, e s6 eram utilizadas por o&rgéos
governamentais, universidades e grandes
empresas. Foi na Califérnia que estudantes, de uma
maneira quase amadora, nas garagens de suas
casas, resolveram transformar o computador em
um instrumento mais democratico e comecaram
a desenvolver modelos menores e mais simples
de serem manuseados. E por isso que se diz que
o surgimento do microcomputador é fruto da
contracultura. Os jovens queriam tornar o
computador um equipamento acessivel a todos e
ndo s6 a uma minoria da elite econdmica, politica
ou intelectual.

Paralelamente, tendo as pesquisas iniciado um
pouquinho antes, no final dos anos 1960, e
também na mesma regido, o governo norte-
americano, juntamente com instituicbes
universitarias, desenvolviam a tecnologia para
estabelecer uma forma de transmissdo de dados
que fosse imune aos ataques inimigos. Aqui é
preciso entender um pouco do contexto politico

mundial: era uma época em que o mundo se
dividia entre paises capitalistas e socialistas, tendo
como a principal poténcia capitalista os Estados
Unidos e a Unido Soviética, representando os
paises socialistas. Era o periodo da Guerra Fria, e
havia um medo reciproco de ataques inimigos por
parte desses dois palses.

A preocupacgdo do governo americano era se
as informacdes importantes ficassem armazenadas
em um unico computador e ele fosse bombardea-
do causaria perdas irreparéveis. A idéia, entdo, foi
a de montar uma rede de computadores espalha-
dos geograficamente e que pudessem se comuni-
car entre si. Imagine uma rede de pescaria, que ¢
tramada com uma série de pequenos nds. Cada
né corresponderia a um computador e os fios
que ligam os nos seriam os caminhos possiveis
de conexdo entre um computador e outro. Sendo
assim, pulando de n6 em nd, é possivel percorrer
vérios pontos da rede. Da mesma forma, numa
rede de computadores interconectados, a
informagdo pode circular por diversos caminhos
e ficar armazenada em vérias maquinas diferentes
simultaneamente.

Figura D.1: Estrutura reticular composta por computadores

interconectados entre si.
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Vocessabiap Simples assim. Esse é o principio de era restrito para fins governamentais ou de

. funcionamento da internet. Mas, entre o pesquisa cientifica. Somente nos anos 1990 é
Para saber mais sobre ) ) ! )
a histéria e o desenvolvimento da tecnologia, seu aprimoramento que a rede pode ser explorada comercialmente e
:ﬁg’gg;?:ﬂ?pﬂfje e sua larga utilizacdo, passaram-se quase 30 anos. qualquer pessoa poderia dispor dos seus servicos.
visitar os seguintes Nas décadas de 1970 e 1980, o uso da internet No Brasil, isso s6 aconteceu a partir de 1995.

sftios:
http://bvi.clixpt/
aprender/historia.html:
sitio mantido pelo
portal Clix, de Portugal.
Além da histéria da
internet, é possivel
encontrar respostas
para muitas outras
diwvidas relacionadas a
rede;

http://
www.ultimosegundo.
com.br/historia_
internet/scroll.html:
este material é
disponibilizado pelo
sitio do Ultimo
Segundo e apresenta
uma linha do tempo
bem interessante com
as principais datas e
acontecimentos da
histdria da internet.
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/ Internet: um meio democratico?

Quem ja nao ouviu falar que a internet € um meio
democrético, no qual todo mundo pode publicar
0 que quiser? Isso se explica porque existe uma
diferenca estrutural bastante significativa entre as
midias tradicionais e a internet. Tanto no impresso,
quanto no radio e na TV ha uma fonte Unica
emitindo as informacdes e uma massa de
receptores. Nesse caso, em raras excegﬁes da
mensagem possui um caminho de mao Unica. Vai

na direcdo do veiculo para o publico, o fluxo se
dé de um para todos. Ja na internet, essa forma
em rede, que permite a interconexdo de todos os
computadores que estejam ligados ao sistema,
permite que qualquer computador envie
informacées para qualguer outro computador, ou
seja, o fluxo de informacdo pode ser de todos
para todos.

Figura D.2: O modelo ‘um-todos’ representa a estrutura dos meios tradicionais e a estrutura 'todos-todos’ representa o modelo da

Internet.

Com a ilustracdo anterior, fica bem fécil
entender os dois modelos de fluxos de informacao.
Agora, também, é possivel compreender o porqué
de se dizer que a internet é um meio mais
democrético. Mas serd que é tudo tdo simples
assim? N&o, nao é tudo tdo simples. Por um lado,
a internet é sim mais democratica, mas também é
necessério levar em consideracdo que mesmo
assim & preciso ter acesso a um equipamento (o
computador - que ndo é tdo barato assim) e

também é preciso pagar para ter o acesso a rede.

Mas vamos nos deter num aspecto positivo
que ¢ a facilidade em disponibilizar informacoes.
Por exemplo, veja o caso do blog. Vocé j& possui
um? Conhece alguém que possua? Vocé tem
vontade de ter um blog? Ou nem sabe do que se
trata direito? Entdo faca a primeira atividade desta
unidade que vocé vai ficar por dentro desse
assunto.

Existem excecdes,
como por exemplo o
caso de um programa
de rédio no qual o
ouvinte participa
através do telefone. O
fluxo de informacdes é
de mao dupla, porém
s6 pode participar um
usudrio de cada vez
e, também, a mao
dupla ndo acontece no
proprio meio, o radio,
é preciso usar outro
recurso, o telefone,
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Esta atividade deve ser realizada no pélo e

com o grupo de trabalho reunido, assim os
colegas se ajudam nas tarefas.

a) Visite o sitio de buscas www.google. com.br,
faca uma pesquisa e responda: o que é blog?
Também pode ser escrito weblog. Ndo esqueca
de informar os enderecos pesquisados.
Cuidado! N&o vale simplesmente copiar, vocé
precisa ler, entender e fazer uma sintese com
as suas proprias palavras.

b) Agora que vocé j& sabe o que é blog,
escolha um sitio que hospede blogs para que
vocé possa montar o seu. Qual é o sitio que
vocé escolheu?

c) Navegue pelo sitio escolhido e leia com
atencdo todas as informacdes. V4 com calma
que vocé certamente vai conseguir, pois esses
sitios sdo muito simples e faceis de serem
utilizados, j& que muitos dos usudrios sao
adolescentes e pessoas leigas no assunto.
Anote passo a passo tudo o que vocé fizer e
escreva um relatorio.

d) Qual é o endereco do seu blog?
Responda a estas questbes e disponibilize no
ambiente virtual de aprendizagem. Depois é
sé visitar os blogs dos colegas e deixar os
seus cometdrios.




> Hipertexto

Embora a palavra possa parecer um pouco dificil,
num primeiro momento, vocé com certeza ja
conhece um hipertexto, pois praticamente todos
os textos que vocé encontra na web sdo escritos
em forma de hipertextos. Basicamente se trata de
um texto que contém links. Esses nada mais sdo
do que as palavras ou figuras que vocé 'clica' com
0 mouse e acessa outras informacées quando estd
navegando na internet.

Entdo, voltando ao hipertexto, veja como o
autor Pierre Lévy vai defini-lo:

um conjunto de nds ligados por conexdes. Os nds
podem ser palavras, paginas, imagens, graficos ou
partes de graficos, seqiiéncias sonoras, documentos
complexos que podem eles mesmos ser
hipertextos. Os itens de informagdo ndo sdo ligados
linearmente, como uma corda com nés, mas cada
um deles, ou a maioria, estende suas conexdes em
estrela, de modo reticular. Navegar em um hipertexto
significa portanto desenhar um percurso em uma
rede que pode ser tdo complicada quanto possivel.
Porque cada nd pode, por sua vez, conter uma
rede inteira (LEVY, 1993, p. 33).

Com essa definicdo apresentada pelo autor, é
facil visualizar nossos movimentos quando estamos
navegando pela internet. Vamos pulando de fink
em link passando por textos, fotografias, sons, uma
ou outra enquete e assim por diante. Essas
unidades de informacdo, que Lévy chama de nos
também sdo conhecidos por lexia. Cada lexia
corresponde a um trecho de texto, ou a uma
imagem, ou a um som.

Um aspecto interessante de se observar & com
relacdo as palavras: hipertexto e hipermidia. Alguns
autores defendem a idéia de que um hipertexto é
um texto dividido em blocos e interligados por
links, mas as informacdes estariam presentes
apenas em forma de texto. Caso as informacdes
fossem apresentadas em imagens ou sons, dever-
se-ia chamar 'hipermidia’. No entanto, outros
autores utilizam a palavra hipertexto quando as
informacdes estdao em multimidia mesmo. Os dois
estdo corretos, mas hipermidia é mais abrangente
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e pode evitar confusées, excluindo a possibilidade
de que alguém entenda que s6 hé textos, quando
na verdade ha bem mais do que isso.

Qutro ponto que vocé deve entender diz
respeito & expressdo leitura ndo linear. E comum
se dizer que o hipertexto oferece uma leitura ndo
linear. Mas afinal, o que isso significa? E que, no
livro, o texto estd apresentado de maneira
seqiiencial ou linear, isto ¢, ha uma seqiéncia de
paragrafos e capltulos que apresentam a narrativa
e, para o texto fazer sentido, ele deve ser lido na
ordem proposta. J& com o hipertexto é diferente,
pois o texto é fragmentado em partes que sdo
conectadas pelos links e é o leitor quem monta os
pedacinhos para formar o todo. Uma caracterfstica
do hipertexto é que esses pedacos de textos (as
lexias) devem ser unidades independentes, devem
fazer sentido se lidas separadamente, o que nem
sempre acontece no texto apresentado de maneira
linear.

Veja a seguir um desenho que representa a
estrutura de um hipertexto:

Figura D.3: Estrutura de um hipertexto em que o tridngulo
representa uma unidade de texto, o quadrado, uma unidade de

video e o circulo, uma unidade de som.

Embora, no cotidiano,
as palavras internet e
web sejam utilizadas
como sindnimos, cabe
esclarecer que elas
ndo se referem
exatamente & mesma
coisa. A internet € a
rede fisica de
computadores e a
Word Wide Web (ou
simplesmente WWW ou
web) & uma
modalidade de
comunicacao utilizada
na internet, que nos
permite acessar de
maneira facil e rdpida
dados em formato de
s0Ns & imagens, além
do formato texto. A
verdade ¢ que nds, os
usuArios comuns,
praticamente utilizamos
da internet apenas a
web, & por isso que no
dia-a-dia as duas
palavras sdo utilizadas
de maneira
indiscriminada.

Pierre Lévy é um

estudioso francés que
se dedica a escrever
sobre questdes
relacionadas & cultura e
aos processos de
ensino e aprendizagem
nos tempos do
computador. Ele possui
vérios livros sobre essa
temdtica.

Se vocé desejar ler
mais sobre hipertexto,
veja: LEAQ, Lucia. O
Labirinto da Hipermi-
dia: arquitetura e
navegacao no ciber-
espaco. 5o Paulo:
lluminuras, 2001.
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Interatividade

Pela possibilidade do modelo de comunicagao
todos-todos, a internet oferece recursos que
permitem a comunicacdo entre os UsU&rios, seja
em grupos seja individualmente. No nosso préprio
curso, estamos empregando uma série de recursos
interativos individuais ou em grupos. Esses recursos
também podem ser sincronos, quando duas
pessoas trocam mensagens em tempo real, ou
assincronos quando existe uma defasagem de
tempo entre as mensagens trocadas pelas pessoas.
Por exemplo, o chat ¢ um recurso sincrono,
enquanto o e-mail ou o férum & assincrono.

Até agora, mencionamos apenas a interativi-

dade entre as pessoas, que acontece pela internet,
através do computador. Mas vocé precisa saber
que h& um outro tipo de interatividade, aquela
entre o usuéario e o contetido do sitio. Por exemplo,
quando vocé estd navegando em um sitio e sai
clicando aqui e acold, pulando de um texto para
uma foto, voltando para aquele texto e depois
ouvindo um é&udio, também se diz que essa é
uma situacdo de interatividade, pois vocé vai
clicando e fazendo seu proprio caminho. Por esse
motivo, é possivel afirmar que o hipertexto possui
a caracteristica da interatividade.
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Projetando um sitio

Depois de aprender sobre questdes tedricas que
estdo por trés dos sitios que vocé costuma navegar,
estd na hora de vocé saber um pouquinho sobre
como se deve produzir um sftio. Ndo esqueca de
que nesta unidade vocé e seu grupo ndo vao
chegar a desenvolver um sitio. Qual o motivo? E
que, ao mesmo tempo que fazer um sitio pode
ser uma atividade muito prazerosa e para muitos
bastante facil, também € uma atividade que requer
uma série de conhecimentos especificos e
demanda muito tempo. Por essa razéo, vocés fardo
apenas o roteiro de um sitio. Sim, pois um sitio
também possui uma espécie de roteiro, chamado
de organograma do sitio. No organograma do
sitio, vocé precisa fazer o mapa do sitio, apontando
todas as lexias e os links existentes, e, depois, deve
descrever o contetdo de cada uma das lexias.
O roteiro para a producdo do sitio ndo é tao
rigido quanto o roteiro de rddio ou o roteiro de
TV. Cada empresa ou grupo de trabalho adota
sistematicas diferentes e que melhor se adaptem
as suas necessidades. Vamos mostrar um modelo
que deve ser seguido por vocé e seu grupo na
elaboracdo da préxima atividade. Pode parecer um
pouco complicado, mas basta prestar atencgéo:

Figura D.4: Organograma de um sitio. Num projeto, & preciso,
além do desenho, apresentar, em pdaginas anexas, a descri¢do
do contetido de cada unidade do hipertexto, ou seja, de cada

lexia.

Com a experiéncia adquirida nas unidades
anteriores, vocé jd conhece em profundidade um
assunto e j& possui recursos em multimidia
desenvolvidos para planejar um sitio. Isso mesmo,
vocé deve aproveitar os textos, o dudio e o video
para projetar um sitio sobre o assunto que
acompanhou vocé ao longo do semestre. Agora,
é colocar as idéias no papel.

&S Atividade - D.2

Reunindo o material que vocé e seu grupo
acumularam, agora chegou a hora de fazer
o organograma de um sitio sobre o assunto
dos trabalhos de vocés. Nao esqueca que,
além da representacdo gréfica, depois ¢
preciso explicar detalhadamente o contetdo
de cada lexia.

Na data marcada, disponibilize no ambiente
virtual de aprendizagem o material produzido.

Nossa disciplina chegou ao fim. Esperamos que
vocé tenha aproveitado e também tenha se
divertido com as atividades praticas propostas. Nas
quatro unidades abordadas, vocé fez um sobrevéo
geral sobre questdes relacionadas a quatro
diferentes suportes: impresso, radio, TV e internet.
Aprendeu um pouquinho mais sobre cada um
deles e isso, certamente, vai ajudar muito no seu
futuro em sala de aula. Ouse com seus novos
conhecimentos e abuse da criatividade!

)

Se vocé deseja
desenvolver um sitio,
deve saber que:

- Equipe: necessita de
profissionais com
habilidade nas 4reas de
jornalismo, informética
e design.

- Conhecimentos
especificos: é preciso
gostar muito de
informética & dominar
alguns programas como
0 Microsoft Front Page
e 0 Adobe Photoshop,
além de ter nocGes
sobre HTML (HyperText
Markup Language),
que ¢ a linguagem de
programacdo utilizada
para construir os sitios.
- Leitura: para quem
quer comegar a
construir sitios, uma
boa sugestdo de leitura
& o tutorial elaborado
por uma equipe da
USP, que vocé encontra
no seguinte enderego:
http://
www.icmec.usp.br/
ensino/material /html.
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