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RESUMO

EMPREENDEDORISMO RURAL: II\!TENC}@ES EMPREENDEDORAS
DOS JOVENS ACADEMICOS DA AREA DE CIENCIAS AGRARIAS

AUTOR: CLEVERSON PAULO SIGNOR
ORIENTADORA: ROSANI MARISA SPANEVELLO

Esta dissertacdo tem como tema principal o empreendedorismo rural. O objetivo geral consistiu em
analisar as perspectivas e identificar as intencfes empreendedoras dos jovens estudantes académicos
dos cursos da area de conhecimento das ciéncias agrarias, portanto correlatas aos agronegoécios. A
amostra englobou 659 académicos dos cursos de agronomia, engenharia florestal, engenharia e
tecnologia de alimentos e agronegécios de nove campus pertencentes a duas universidades federais,
duas universidades privadas e dois institutos federais de educacgédo localizados na regido noroeste do
estado do Rio Grande do Sul, Brasil. A pesquisa de campo foi realizada entre os meses de Abril e Junho
de 2019 através de um formulario, em escala Likert com 41 variaveis afirmativas construidas a partir de
cinco dimensdes: modo de vida; conhecimentos; empreendedorismo rural; motivacdes para empreender
e comportamentos empreendedores. A partir de uma analise fatorial e de clusters foram identificados
quatro agrupamentos com caracteristicas distintas: os agroempreendedores; 0s potenciais
agroempreendedores; 0s possiveis agroempreendedores e 0os hdo agroempreendedores. Os resultados
apontaram um alto grau de encantamento com o modo de vida rural e grande propensdo ao
empreendedorismo rural por conta do bom perfil empreendedor da juventude do agronegécio.

Palavras-chave: Empreendedorismo Rural. Juventude. Agronegdcio. Desenvolvimento rural.



ABSTRACT

RURAL ENTREPRENEURSHIP: ENTREPRENEURIAL INTENTIONS OF
ACADEMIC YOUNG PEOPLE FROM THE AGRICULTURAL SCIENCE
AREA

AUTHOR: CLEVERSON PAULO SIGNOR
ADVISOR: ROSANI MARISA SPANEVELLO

This dissertation has as its main theme rural entrepreneurship. The general objective was to analyze the
perspectives and identify the entrepreneurial intentions of the young academic students of the agrarian
sciences courses, therefore correlated with the agribusiness. The sample comprised 659 academics from
agronomy, forestry engineering, food engineering and technology and agribusiness courses from nine
campuses belonging to two federal universities, two private universities and two federal institutes of
education located in the northwestern region of Rio Grande do Sul state, Brazil. The field research was
conducted between April and June 2019 using a Likert scale form with 41 affirmative variables constructed
from five dimensions: way of life; knowledge; rural entrepreneurship; motivations for entrepreneurship and
entrepreneurial behaviors. From a factorial and cluster analysis four clusters with distinct characteristics
were identified: the agro-entrepreneurs; potential agro-entrepreneurs; possible agro-entrepreneurs and
non-agro-entrepreneurs. The results showed a high degree of enchantment with the rural way of life and
great propensity for rural entrepreneurship because of the good entrepreneurial profile of agribusiness
youth.

Keywords: Rural Entrepreneurship. Youth. Agribusiness. Rural development.
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1. INTRODUGAO

O empreendedorismo rural faz despertar, para novos olhares, possibilidades e
oportunidades de inovar em diversos campos, principalmente por iniciativas de
exploracdo centradas na industrializacéo dos produtos em nivel da propriedade, turismo
rural, artesanato ou até mesmo a diversificagdo da producdo agricola a ponto de
explorar toda a vocacdo produtiva de uma propriedade além de aproveitar e
desenvolver o perfil empreendedor de seus membros. A diversificacdo dos rendimentos
permite maior seguranca as familias porque reduz a vulnerabilidade diante dos riscos.
Neste sentido Newbery, Siwale e Henley (2017) enfatizam que, o empreendedorismo
rural desempenha um papel fundamental no aproveitamento da inovagédo, manutencao
e desenvolvimento de comunidades, proporcionando oportunidades de trabalho e
moderando a relacdo entre agricultura, uso da terra, desenvolvimento comunitario e
econdmico, portanto, o desenvolvimento do meio rural.

O desenvolvimento rural é definido como um conjunto de ac¢des voltadas a
melhorar as condi¢cbes de vida da populacdo que vive no meio, sejam ambientais,
sociais, econdbmicas e politicas (DUFUMIER, 1996). Os condicionantes atuais que
envolvem o desenvolvimento rural estdo na propria definicdo do que é o rural. Segundo
Kageyama (2008) é um espaco que envolve muito mais do que a producdo
agropecuéria, sendo considerado multifuncional e multisetorial, compreendendo de um
lado a producéo de um setor agropecuario moderno e por outro uma agricultura familiar
diversificada, tendo destaque a presenca das atividades nédo agricolas.

Uma das questdes que tem gerado impasse quanto ao desenvolvimento rural
das mais diversas regides brasileiras, em especial as regides demarcadas pela
presenca da agricultura familiar, € a reducédo do contingente populacional. De acordo
com Maia (2014), apesar das dificuldades e controvérsias em delimitar o que € o espago
rural, houve a partir dos anos 1960, um acelerado processo de reducdo da sua
populacao, tendéncia esta que persiste embora menos acentuada. De acordo com
Camarano e Abramovay (1999), nos anos 1950 em torno de 64% da populagéo
brasileira vivia no meio rural e esse numero cai para 22% no ano de 1996. Ainda de
acordo com os dados do censo de 2010 o Brasil tem atualmente 15,6% de sua
populacao vivendo no rural (EBC, 2017).

Para Maia (2014) ainda existem fatores enddgenos a estrutura familiar, como as

taxas de fecundidade e a fragmentacdo das familias que sédo também determinantes

17



desta reducéo da populacao rural associado a migracao juvenil. No Rio Grande do Sul,
segundo o Censo Populacional de 1991, a populacéo jovem representava 17,8% do
total da populacdo gaucha, em 2000 este percentual baixou para 16% e em 2010
chegou a 14,6%. Outro aspecto marcante deste decréscimo é que em 2010 a
populacao juvenil erainferior (14,6%) a populacéo idosa (17%) (MATTE, SPANEVELLO
e ANDREATTA, 2015).

Os estudos relativos a tematica da juventude rural na atualidade tem-se voltado,
principalmente, a compreender o processo de saida das novas geracdes do campo. O
espaco rural ainda enfrenta uma desmotivacdo da profissdo de agricultor, o que tem
levado a um envelhecimento dos chefes das propriedades rurais e uma certa
negligéncia da agricultura pelas geracdes mais jovens que migram para as cidades em
busca de novas oportunidades (PARQUET e LE COQ, 2017).

E preciso ponderar que, a saida das novas gera¢des do campo gera implicagdes
no desenvolvimento rural. Umas das primeiras implicacfes € a auséncia de méao de
obra. A migracao jovem significa a retirada de pessoas com idade produtiva cedendo e
ampliando o espaco para a permanéncia de pessoas mais velhas com restri¢des fisicas
ao trabalho em razdo da idade avancada. E o caso de muitas propriedades rurais
familiares em que os filhos migram e permanecem apenas os pais (MATTE e
MACHADO, 2016). A saida dos filhos de agricultores pode trazer a diminuicédo da forca
de trabalho derivadas das dificuldades de sua manuten¢édo no campo. Andreatta (2009)
reforca que a perspectiva dos agricultores poderem contar com a mao de obra dos filhos
€ um aspecto importante para a tomada de decisfes quanto aos investimentos de
médio e longo prazo a serem realizados nas propriedades. Quanto maior a perspectiva
da permanéncia da mao de obra, maiores as chances de realiza¢do de investimentos
em maquinarios, terras, entre outros.

Para Kischener (2015), a falta de mé&o de obra € um fator limitante inclusive para
o futuro nas atividades agricolas familiares. Segundo o autor (2015, p. 85), Ainda que
as perspectivas atuais sejam positivas, frente as dificuldades de sucesséo geracional e
ao encarecimento da méao de obra no meio rural e também pela quase auséncia de
prestadores de servi¢cos, 0s agricultores envelhecidos estao cientes de que deverao
reduzir a area plantada, adotar estratégias outras para se manter no meio, ganhando
importancia a aposentadoria rural, conforme retrata o trabalho de (BOSCARDIN, 2017).

Na perspectiva de Kischener (2015), a falta de méo de obra tem feito os produtores
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canalizar os esforgos investindo em mecanizacao deixando para um segundo plano a
producédo de alimentos ou de cultivos mais diversificados.

No entanto, ainda que os agricultores consigam suprir a médo de obra com
tecnologias, a auséncia dos filhos representa também a perda do capital inovador, pois,
geralmente, sdo as novas geracdes que tendem a estar a frente dos conhecimentos
técnicos e da gestdo que podem melhorar os rendimentos econdmicos das
propriedades (SILVESTRO, ABRAMOVAY, et al., 2001); (SPANEVELLO, 2008).
Conforme Abramovay, Silvestro, et al., (1998), a auséncia das novas geracdes no
campo limita o desenvolvimento rural ndo apenas no campo produtivo, mas também
social com destaque para a desestruturacdo de centros comunitarios, escolas que
perdem a fungéo socializadora de viver no rural devido a saida das pessoas do campo,
em especial dos jovens. Para Zanol (2013) no cenario atual ha falta de jovens
sucessores ocasionando um esvaziamento e comprometimento da continuidade das
propriedades e comunidades rurais.

No contexto da probleméatica da migracao juvenil rural citado acima, Zanol (2013)
pontua que as possibilidades de contornar esses processos passam pelo fomento e
incentivo as atividades agricolas e nao agricolas no meio rural e, por consequéncia, ao
atendimento das aspiracbes dos jovens para estabelecerem-se no campo,
diversificando formas de trabalho. A geracéo de produtos e renda torna-se um motor
dinamizador do desenvolvimento rural e ndo um problema ou impasse como tem-se
tratado hoje. Para Van Der Ploeg, Renting, et al., (2000) o desenvolvimento rural
perpassa pela criacdo de novos produtos e servi¢os, associados a novos mercados;
procura formas de reducdo de custos a partir de novas trajetorias tecnoldgicas; tenta
reconstruir a agricultura ndo apenas no nivel dos estabelecimentos, mas em termos
regionais e da economia rural como um todo.

A permanéncia dos jovens no campo esta atrelada a distintos fatores externos
(mercado, tecnologia, comunicacao) e internos a familia e a propriedade, capazes de
gerar renda e satisfacao de viver no rural. Spanevello, Lago, et al., (2014) citam que a
motivagao a permanéncia depende das condigbes materiais e simbdlicas existentes e
da capacidade e oportunidade dos jovens em investir em negocios proprios. Gasson e
Errington (1993) mencionam que a permanéncia atrelada a sucessdo geracional é
favorecida quando os jovens tém autonomia nos negoécios (podendo ter atividade

independente do pai) e no controle da renda, ndo necessariamente residindo na
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propriedade paterna. O fomento a permanéncia parece ter uma estreita relacdo com a
possibilidade dos jovens exercerem o empreendedorismo no meio rural, seja nas
atividades agricolas com autogestdo ou mesmo nado agricolas (ANJOS, CALDAS e
COSTA, 2006). Neste sentido corroboram Tomei e Lima (2015), quando afirmam que,
além das agricolas, a criacdo de atividades n&o agricolas, contribui para o
desenvolvimento sustentavel e colabora para a permanéncia das familias no meio rural.
J& para Marin (2017) a permanéncia no campo, especificamente por parte dos jovens
esta condicionada a uma série de fatores e dentre eles o desenvolvimento de atividades
agricolas e nao-agricolas que atendam suas necessidades sociais e econdmicas.
Dentro desta perspectiva, pode-se entdo, considerar que a mitigacdo das diversas
questdes do campo, passa inclusive pela formacdo de uma nova geracdo de
agricultores, capaz de dar conta dessa nova configuracdo social que assume o rural.

Para Abramovay, Silvestro, et al., (1998) a formacé&o dessas novas geracoes de
agricultores envolve trés questdes principais: o processo de sucessao profissional, que
ocorre quando ha passagem da geréncia do negdcio e do patriménio para a préxima
geracao; a transferéncia legal da terra e dos ativos existentes e a aposentadoria que se
desenrola quando a atual geracdo assume o poder sobre a unidade produtiva. Nisso a
sucessado geracional tem importante papel, no sentido de tornar o espaco rural, nas
palavras de Zanol (2013) um lugar vivo e dindmico ou se estara ainda sofrendo com o
esvaziamento provocado pela saida dos jovens de suas regifes. De acordo com Maia
(2014) os jovens a procura do primeiro emprego e de melhores oportunidades de renda
S80 0s mais propensos a migrarem para 0s centros urbanos.

Nesse sentido, pode-se considerar que o Rio Grande do Sul € uma é&rea
privilegiada para entender os novos rumos do desenvolvimento rural, por contar com
uma agricultura dindmica e uma rede urbana densa e difundida que permite a
integracao rural-urbana em plenitude. Esta realidade favorece a pluriatividade que € um
elemento importante de incentivo ao jovem em empreender no meio rural. Para
Schneider (2006) a pluriatividade promove e aprofunda a inser¢cdo do agricultor nos
circuitos mercantis. Esta insercdo ocorre segundo as caracteristicas previamente
existentes nos territérios, podendo ocorrer concomitantemente em mercados de
produtos (nas situacdes em que vigora o sistema de integracdo agroindustrial, por

exemplo) e de trabalho ou apenas por meio da venda da forga de trabalho.
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Esta nova ruralidade baseada na pluriatividade, desencadeia outra realidade
para o agricultor, a multiplicidade de receitas. Cada atividade (agropecuaria, nao-
agropecuaria, aposentadorias, venda da forca de trabalho entre outras) desenvolvida
no estabelecimento rural pode ser considerada uma fonte de rendimentos a qual
Escher, Schneider, et al., (2014) denominam de plurirrendimentos. Esta multiplicidade
de receitas, proporciona aos empreendedores mais seguranca para empreender em
inovagdes, porém, para aqueles que ndo dispdem de tal condicdo, h4 a necessidade
de fomento e acesso a politicas de financiamento e investimento para que possam
empreender no rural.

Neste sentido, Morris, Henley e Dowell (2017) afirmam a importancia das
politicas publicas e institucionais de incentivos aos jovens para empreenderem no meio
rural, pois teriam condicdes de estabelecerem-se de acordo com suas expectativas
profissionais e financeiras. Empreender no rural, seria, portanto, uma possibilidade de
atender anseios pessoais revitalizando e desenvolvendo as regioes.

Perceber e aproveitar oportunidades de negocio sdo caracteristicas inerentes
aos empreendedores (FILION, 1997). Aproveitar e desenvolver o potencial
empreendedor, especialmente nos jovens € uma alternativa que tem sido fomentada
por inimeros paises em termos de desenvolvimento rural, tendo em vista o potencial
inovador, a capacidade de realizacdo e principalmente pensando no futuro da
agricultura. O despertar para a vontade de empreender, passa por fatores intrinsecos
ao empreendedor (ter alto nivel de energia, capacidade de aprendizagem, inovacéao,
persisténcia dentre outros), e extrinsecos (a macroeconomia, o ambiente local de
negécios, a infraestrutura, a disponibilidade de recursos entre outros). As decisdes de
empreender, certamente perpassam estes dois fatores.

O protagonismo dos jovens tem sido temética das pesquisas sobre
empreendedorismo rural e dada sua importancia para o desenvolvimento rural, a
presente dissertacao intenta saber em que medida os estudantes académicos dos
cursos da area de ciéncias agricolas, portanto, correlatos ao agronegdcio, apos
formados pretendem empreender no rural. Além de investigar como se manifestam
essas intencgdes, visa também ampliar o entendimento das variaveis que influenciam
esta tomada de deciséao.

Assim sendo, a tematica desta dissertacdo versa sobre a possibilidade do

empreendedorismo rural, nas intengdes dos estudantes académicos dos cursos de
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graduacdo da area de ciéncias agricolas, portanto, correlatos ao agronegocio das

universidades publicas e privadas do noroeste do Estado do Rio Grande do Sul, Brasil.

1.1 PROBLEMA DE PESQUISA

A literatura contemporanea sobre o futuro do meio rural tem enfocado cada vez
mais a importancia de incentivar os jovens a permanecerem ou estabelecerem-se no
meio rural e o empreendedorismo rural € uma alternativa. Politicas publicas tem sido
criadas nos mais diversos paises neste sentido, porém, diante do exposto até aqui, as
perguntas que embasam esta dissertacdo sdo: os estudantes dos cursos de graduacao,
das areas relacionadas ao agronegocio, tem intencdo de empreender no meio rural?

Quais suas perspectivas com relacdo a empreender no meio rural apos formados?

1.2 OBJETIVOS

1.2.1 Objetivo Geral
Analisar as possibilidades de empreendedorismo rural entre os estudantes

académicos dos cursos superiores da area de ciéncias agréarias, relacionados aos

agronegocios.

1.2.2 Objetivos Especificos
a) Caracterizar o perfil dos estudantes académicos dos cursos da area de

ciéncias agrarias;

b) Identificar as intencbes empreendedoras dos académicos dos cursos das
ciéncias agrarias;

c) Identificar a percepcao dos académicos dos cursos das ciéncias agrarias
sobre fatores limitadores e/ou potencializadores do empreendedorismo rural;

d) Identificar a existéncia dos comportamentos empreendedores nas

atitudes dos académicos dos cursos de ciéncias agrarias.

1.3 JUSTIFICATIVA

O tema do empreendedorismo esta em voga na atualidade, porém, na maioria

das vezes com um olhar voltado as areas empresariais e da industria. As pesquisas de
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empreendedorismo rural em sua maioria sdo conduzidas sob o enfoque da sociologia
e da economia rural. Ao enfatizar as semelhancas das propriedades rurais com as
empresas dos setores em geral, Alsos, Carter, et al., (2011) questionam por que 0
dominio de pesquisa de empreendedorismo ignorou o setor agricola por tanto tempo?

No Brasil, existem poucos estudos relacionados ao empreendedorismo rural e
as perspectivas dos jovens sobre ele. Neste sentido a presente pesquisa torna-se
relevante pois pretende langar luz sobre estas perspectivas a fim de elucidar um pouco
mais do tema, neste caso, sob a 6tica dos jovens académicos da area de conhecimento
das ciéncias agrarias, portanto, correlatas ao agronegaocio.

Este trabalho tem especial relevancia pessoal ao seu autor, por se tratar de um
filho de pequenos agricultores que teve de experimentar, ainda na sua juventude o
éxodo rural como alternativa a falta de expectativas, estudos, condi¢cdes econémicas e
politicas publicas de incentivo ao desenvolvimento e empreendedorismo rural.

A relevancia social desta pesquisa reside em fornecer algumas tendéncias
relacionadas ao empreendedorismo rural. Com isso espera-se contribuir aos
legisladores na criacdo de politicas publicas e incentivos voltados especificamente aos
jovens e estudantes que tem interesse no rural, intentando oferecer um panorama de
Seus anseios, para assim criar mecanismos que possam ao menos mitigar as questdes
gue assolam esta problematica.

No que tange a academia a pesquisa podera proporcionar as instituicdes de
ensino, seus departamentos e seus coordenadores de curso, uma visédo atualizada e
tanto realista, capaz de instigar reformula¢des nos curriculos escolares. Pretende trazer
colaboracdo no sentido de fomentar e desenvolver o empreendedorismo rural como
alternativa profissional. Intenta ainda, contribuir na inspiragcdo de novas e possiveis
pesquisas académicas, no assunto, que venham a contribuir para aprofundar o
entendimento sobre o tema, especialmente no que diz respeito ao Brasil e

especificamente ao Estado do Rio Grande do Sul.
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2. DESENVOLVIMENTO RURAL - CONCEITOS

A tematica do desenvolvimento rural tem ocupado vasta parte da literatura
académica e dos documentos e acdes de organizacdes politicas e instituicdes em todo
o mundo nas ultimas décadas. De acordo com Navarro (2001) durante muito tempo o
desenvolvimento rural esteve associado as acgfes de governos e organismos
internacionais que tinham o objetivo de intervir nas areas rurais das regiées mais pobres
gue nao conseguiam se integrar aos processos de modernizacdo agricola. Esta foi
também a tdnica da intervencdo no meio rural do Brasil e alguns paises da América
Latina durante o periodo da chamada “Revolugéo Verde” que atuava de forma dirigida
e orientada para os agricultores que ndo conseguiam se modernizar (SCHNEIDER,
2010). Ainda de acordo com este autor, essa forma de atuacdo do Estado e das
agéncias de desenvolvimento fez com que houvesse um afastamento de pesquisadores
e estudiosos do tema, por considera-lo excessivamente politico.

No Brasil, somente a partir dos anos 1990, apés o periodo da chamada “década
perdida”, dos anos 1980, caracterizada pela hiperinflacdo e desequilibrio econémico é
que o tema do desenvolvimento rural retorna sob nova configuragdo. Para Schneider
(2010) o debate volta a tona por conta de um novo entendimento sobre
desenvolvimento rural e ressurge sob novos e diversificados enfoques onde trés
aspectos séo importantes: a) o processo de estabilizacdo da economia a partir do ano
de 1995 e a entrada em vigor das muitas regulamentacdes estabelecidas pela nova
constituicdo de 1988; b) as mudancas da sociedade civil como um todo onde os
movimentos e organizacfes sociais, antes reprimidos ganham forca e espessura e
passam de reivindicatorios e contestatorios para proativos e propositivos com relacéo
as questdes de desenvolvimento; c¢) a introducdo da nocéo de sustentabilidade e meio
ambiente no contexto da discussédo de desenvolvimento rural. Neste sentido a Eco-
92(conferéncia da ONU para o meio ambiente), que aconteceu no Rio de Janeiro e 0
estabelecimento da Agenda 21, trouxeram consigo importante mobilizacdo politica,
com impacto relevante sobre o Estado, instituicdes e sobretudo nos intelectuais que
pesquisam o0 assunto.

Para além de todas as questdes histéricas, politicas, ideolégicas e econbmicas
Navarro (2001) aponta que a globalizagéo trouxe um quadro de mudancas rapidas e o
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desenvolvimento rural gradativamente reaparece na arena dos debates e das disputas
sociais em escala global. Para este autor, ha ainda o impacto da revolucao tecnoldgica
na agricultura que esta (re)criando compreensdes radicalmente diferentes sobre os
sistemas agricolas e o modo de vida rural.

No Brasil, até recentemente o debate girava em torno da economia agricola, do
agronegocio e seus mercados. Neste sentido Navarro (2001) afirma que, por conta de
nao existir por aqui uma consolidada tradicdo de analise das politicas publicas e de
iniciativas que investigassem o desenvolvimento rural, ha um conjunto de expressdes
sendo utilizadas de forma trocada, apesar de seus distintos significados. Essas
expressdes, segundo ele sédo, o desenvolvimento agricola ou agropecuario que se
refere as condi¢des de producado e o desenvolvimento agrario que se refere ao mundo
rural e suas relacdes com a sociedade. Para ele o desenvolvimento rural difere das
expressdes anteriores por tratar-se de uma acao previamente articulada que induz, ou
pretende induzir, mudancas em um determinado ambiente rural.

Assim, essa afirmacdo concorda com o que diz Dufumier (1996) que o
desenvolvimento rural é, em primeiro lugar, um encadeamento de transformacdes
técnicas, ecoldgicas, econémicas e sociais e que por isso mesmo, convém entender
sua dinamica passada, as contradicdes presentes para prever suas tendéncias futuras.
E notorio que nas Ultimas décadas o rural brasileiro ndo € mais o mesmo. As mudancas
nao aconteceram somente do ponto de vista econdmico que prioriza 0s ganhos de
producdo, mas sobretudo, sob o prisma das transformacdes sociais, culturais e
ambientais. E necessario um novo olhar sobre o rural e seu desenvolvimento. Um olhar
que, levando em conta o caminho passado, possa enxergar as realidades atuais e
atualizar conceitos, dar sentido ao novo e projetar o futuro.

Ainda nos anos 2000 Van Der Ploeg, Renting, et al., (2000) ja afirmavam que
havia a emergéncia de um novo modelo de desenvolvimento rural e o paradigma da
modernizacdo estava sendo substituido por um novo paradigma de desenvolvimento
rural. Com relacd@o aos paises da América Latina, Giarraca (2001) afirmava que muitas
coisas haviam acontecido nas teorias sociais e que nao se poderia mais pensar o rural
como ha algumas décadas anteriores. Para ela, as imagens rurais na América Latina
mudaram com tanta intensidade que sugeriam pensar em uma “nova ruralidade”, pois
no cenario rural de entdo, passam a coexistir empresas altamente tecnoldgicas, grupos

multinacionais, empresas de agroturismo, grandes, pequenos e médios produtores
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rurais além de campesinos e diferentes grupos étnicos. Era necessario, portanto, uma
nova definicdo de desenvolvimento rural, para dar conta de tanta diversidade. Foi entdo
gue muitos cientistas tiveram dificuldades, pois, se depararam com a inexisténcia de
uma definicdo ampla de desenvolvimento rural capaz de abranger essas discussdes
criticas.

Num ambito mais globalizado Van Der Ploeg (2011) em sua pesquisa
comparativa internacional, corrobora trazendo uma analise dos processos de
desenvolvimento rural entre Brasil, China e Unido Europeia onde afirma que, apesar
da informacdo abundante e das trajetdrias diferentes amplamente documentadas
nesses paises, a maior dificuldade esta centrada, sobretudo na natureza conceitual e
metodoldgica da questdo. Para ele a principal dificuldade esta em definir o que é
desenvolvimento rural. A nocdo de desenvolvimento rural € entdo entendida como a
sintese mais ou menos concisa do que acontece no rural. Ampliando a visdo das
décadas anteriores, seria ainda o desenvolvimento rural um amalgama de praticas
heterogéneas, estilos mutuamente contrastantes, tendéncias de desenvolvimento
divergentes, posi¢cdes hegemdnicas e mudancas que podem mudar a paisagem.

As concepcoOes de desenvolvimento rural tem se modificado a medida que ficam
mais claras a diversidade e a complexidade das realidades do meio rural. H4 uma
multiplicidade de possibilidades, explicacdes, restricbes e alcances. Dessa forma as
sociedades rurais tem experimentado mudancas estruturais que possibilitam entender
o desenvolvimento rural em um sentido mais amplo, como um processo de melhoria do
nivel de bem estar, ndo sé da populacéo rural, mas da contribuicdo que ele pode
oferecer em termos de bem estar a toda a populacéo, seja ela rural ou urbana. (PEREZ,
2001).

A sociedade brasileira parece ter hoje um novo olhar sobre o meio rural. A visdo
de algumas décadas atras de que o rural era um lugar de muitos problemas e atrasado,
da lugar a um mundo de novas possibilidades que mostram o rural brasileiro como um
lugar que pode também oferecer diversas solu¢gdes. De acordo com Wanderley (2001)
este novo olhar positivo encontra no meio rural possibilidades, oportunidades e
alternativas com relacdo ao emprego, a melhoria da qualidade de vida pelo contato com
a natureza; o turismo rural e de forma intermitente ou mesmo permanente pela
residéncia rural. Para Graziano Da Silva e Del Grossi (2002) o espaco rural tem sido

foco de valorizagdo para fins ndo-agricolas, como o estabelecimento de industrias
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tradicionais que transferem suas plantas para as areas rurais em busca principalmente
da reducédo de custos. Para estes autores ha uma nova onda de valorizacdo do rural
capitaneados pelas questdes ecologicas(preservacdo da cultura Country ex: festas de
pedes pelo interior brasileiro), de lazer(chacaras e sitios para passar finais de semana,
pesque-pague, etc.), turismo rural( hotéis fazenda e pousadas rurais) e moradia, pois a
facilidade de transporte e acesso ao meio urbano proporciona esta realidade. Os
autores apontam ainda a emergéncia de uma vasta gama de empresas prestadoras de
servigos especializados como preparo do solo, colheita, pulverizagdes, inseminagdes
entre outras tarefas. Assim as familias, agora tem a oportunidade de combinarem
atividades agricolas e ndo-agricolas e ganha espaco também a pluriatividade.

De acordo com Van Der Ploeg, Renting, et al.,, (2000) o paradigma da
modernizacdo que através de teoria, pratica e politica preconizava a elevacao da renda
e 0 desenvolvimento das comunidades, d& lugar a um “desenvolvimento rural”’. Este
desenvolvimento é visto como um processo multinivel, multiator e multifacetado.
Multinivel porque leva em consideracdo a globalizacdo e a relacdo entre agricultura e
sociedade nas questdes locais e regionais com destaque para as formas de alocacéo
do trabalho familiar e a pluriatividade. Multifacetado porque as novas praticas
(administracdo da paisagem, conservagdo ambiental, turismo rural, agricultura
organica, agroindustrias rurais familiares, producdo de especialidades regionais,
vendas diretas, etc.) com que se vé envolvido o rural exige que as propriedades rurais
assumam novos papeis e estabelecam novas relacfes sociais com empresas e setores
urbanos. Por fim, multiator porque a complexidade das instituicdes envolvidas nesse
processo abrangem um contexto de relacdes ndo sO locais, mas entre essas
localidades e a economia global. Desta forma, para estes autores o desenvolvimento
rural € um processo que esta enraizado nas questdes histdricas e portanto, pode ser
visto como a busca de um “novo modelo” de desenvolvimento agricola. Afirmam ainda
que seria impossivel referir-se ao desenvolvimento rural como um novo “modelo” sem
a compreensao de quais elementos devem incluir esse novo modelo que esta

emergindo rapidamente.
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2.1 ELEMENTOS E CONDICIONANTES ATUAIS DO DESENVOLVIMENTO
RURAL

As transformacgdes, agricolas, econdmicas, histéricas, sociais e culturais que
povoam a linha do tempo do desenvolvimento rural, apontam como foi sendo construida
a nova nocao de desenvolvimento rural tanto a nivel nacional quanto a nivel global.
Denotam ainda o surgimento de uma nova ruralidade, conforme ja apontado pelos
diversos autores visitados na construgcéo deste trabalho. Ruralidade esta baseada em
alguns elementos e condicionantes que, para além da contemporaneidade, norteardo
os rumos futuros do desenvolvimento rural em termos econdémicos, sécio-politicos, de
pesquisa e de meios de vida.

Ao ser transformada nas ultimas décadas, no Brasil, a nocéo de desenvolvimento
rural foi sendo influenciada por diversas conjunturas e por novos condicionantes que
para Almeida (2009) o desenvolvimento social mais geral, imp0s aos grupos sociais e
as atividades rurais. O peso da tradicdo e os limites histéricos e sociais, constituem
uma agenda tematica em torno desses condicionantes e potencialidades dos processos
de mudanca social onde os temas giram em torno do clientelismo, do patriarcalismo e
das formas politicas de dominagéo das pessoas e grupos sociais. Para ele, no campo
académico ganharam forca as tematicas ambiental e local ou territorial, envolvendo
diversas areas do conhecimento como as ciéncias agrarias, sociais aplicadas,
multidisciplinar e humanas. Este autor considera ainda sobre a importancia de alguns
elementos como a globalizagdo, a sustentabilidade e a valorizacdo da agricultura
familiar. Pondera também que existem alguns desafios atuais para as pesquisas em
desenvolvimento rural no que tange a dependéncia energética, producdo de
biocombustiveis e o espaco da agricultura familiar que vem causando grandes
transformacdes no meio rural.

Com relacdo as transformacdes do mundo rural nas sociedades modernas
avancadas, Wanderley (2000) considera que a modernizacdo agricola e as
transformacdes recentes no meio rural fazem com que ocorra a emergéncia de uma
nova ruralidade. Esta realidade se encontra caracterizada por diversos elementos nos
quais se destacam: a) a diversificacdo social , onde a distancia fisica e a “paridade”
econbmica e social foi sendo reduzida e os modos de vida uniformizados; b) o
estabelecimento de relagbes de complementariedade com o urbano fazendo as

populacdes rurais e urbanas interagirem cotidianamente nas diferentes e mudltiplas
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dimensdes da vida social; ¢) o crescimento demografico que através da adocao de
politicas econdmicas(transportes e comunicacdo), sociais (aposentadoria) e regionais
(estimulo ao desenvolvimento local), favoreceu tanto a redugéo do fluxo migratério do
rural para o urbano, quanto a atragdo ao meio rural de outras categorias sociais; d) a
“‘modernizagao rural” que modificou as condi¢cdes sociais, econdmicas e de vida dos
habitantes do rural ; €) a valorizac&o dos patriménios natural e cultural das localidades
(tradicdes, contato com a natureza, turismo rural, estilo de vida), além dos novos papeis
dos agricultores (profissionais que necessitam de novas competéncias para gerir suas
propriedades como um negdcio; que precisam ser dinamizadores e agentes diretos da
transformacao em curso) .

Estes elementos estabelecem uma nova relacdo entre o rural e o urbano,
transformam a agricultura e os contornos da nova ruralidade. Nessa “nova ruralidade”,
Favareto (2006) explica que a vitalidade do rural ndo se resume mais aos campos,
como lugar de realizacdo de atividades primarias, mas a uma trama complexa
envolvendo os campos e suas cidades, com destaque para uma integracao Inter
setorial da economia, e para uma emergéncia da variavel ambiental como elemento
chave. Neste sentido, o estudo de Schneider (2010) analisando as diversas correntes
de pesquisa e pensamento sobre o desenvolvimento rural no Brasil, aponta que na
emergéncia deste debate aparecem quatro importantes fatores que ganharam
projecéo, escala e, sobretudo, legitimidade na construgdo de uma nova visao sobre o
desenvolvimento rural.

O primeiro e mais importante fator, fica por conta da agricultura familiar e seu
potencial como modelo social, econémico e produtivo. O segundo fator diz respeito a
interferéncia do Estado na criacdo e implementacdo das politicas para o meio rural
(reforma agraria, seguranca alimentar, Pronaf). O terceiro fator refere-se as mudancas
recentes nos campos politico e ideoldgico caracterizado pelo agronegdécio em oposicao
a agricultura familiar. O quarto fator importante esta relacionado a questdo da
sustentabilidade ambiental, sugerindo uma agricultura alternativa em oposi¢cdo ao
modelo da revolucéo verde.

Para além de todas estas questdes e a complexidade que vive atualmente, outro
fator condicionante que o rural ainda enfrenta fica por conta do grau de esvaziamento
de sua populacdo (WANDERLEY, 2000). Este esvaziamento tem multiplas causas que

se desenvolvem historicamente. As baixas taxas de fecundidade que reduzem a
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populacao rural; o envelhecimento dos agricultores; o éxodo rural; a masculinizacao e
a falta de sucessores que ocasiona uma migracao rural-urbana tanto dos mais velhos
que nao tem condi¢des de desenvolver as atividades agricolas, quanto dos jovens em
busca de novas oportunidades e um modo de vida urbano conforme corroboram os
autores a seguir: (CAMARANO e ABRAMOVAY, 1999); (SPANEVELLO, MATTE, et
al.,, 2017) ; (MATTE, SPANEVELLO e ANDREATTA, 2015); (PARQUET e LE COQ,
2017); (ZANOL, 2013); (MAIA, 2014)

Todos esses elementos, fatores ou condicionantes demarcam o presente e
apontam o futuro das discussdes, das politicas e das pesquisas sobre o
desenvolvimento rural. Assim, diante do cendrio que se apresenta, se faz necessario
de acordo com Schneider (2010) analisar mais profundamente o papel dos agricultores
nesses processos de mudanca. E preciso conhecer como os agricultores e suas
familias reagem as mudancas tecnoldgicas e de mercado, além do ponto de vista e das
estratégias que utilizam para dar conta das mudancas em questdo. Para Wanderley
(2000) nas condi¢Bes atuais da producao e do mercado sao necessarios ao agricultor
multiplos conhecimentos (culturais, dos solos, veterinarios, genéticos, administrativos,
comerciais, mecanicos, até mesmo de informatica etc.). Para ela a profissdo de
agricultor sofre uma profunda transformacao pois, precisa adquirir competéncias cada
vez mais complexas exigidas tanto pelas atividades agricolas quanto pela ocupacao
dos novos espacos ndo agricolas que surgem no meio rural. Assim, o futuro do rural,
da nova ruralidade e seu desenvolvimento depende muito dos atores envolvidos, jovens
e adultos do meio rural ou urbano que enxergam o rural como possibilidade de
permanecer, retornar ou empreender como meio de vida e profissao.

Diante do exposto, se faz necessario entender o papel e a importancia de um
ator fundamental na dinAmica deste novo rural, o papel dos jovens, tanto rurais quanto
urbanos, que significam o futuro, garantindo que o desenvolvimento rural possa se

efetivar mesmo diante das complexidades que se apresentam na atualidade.

2.2 A JUVENTUDE NO CONTEXTO DO DESENVOLVIMENTO RURAL

Uma das preocupacdes da atualidade, principalmente em termos de politicas de
desenvolvimento rural, esta em “manter o homem no campo”. A respeito disso ha que

se perguntar se o “rural” é do interesse dos jovens e ndo somente dos jovens rurais,
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mas também dos urbanos, pois 0 novo rural passa a ser visto como um lugar de
oportunidades para toda a sociedade e ndo exclusivamente a rural. Assim como ha o
movimento migratorio rural-urbano, o contrario também pode acontecer e nas palavras
de Pedersen (2018) a sociedade moderna é caracterizada por um aumento de
mobilidades; € por assim dizer uma sociedade em movimento. Para Puntel (2011)
enquanto os adultos vivem uma perspectiva de sociedade que se decompdem, 0s
jovens estdo mergulhados em uma perspectiva completamente diferente e nova,
vivendo e projetando intensamente o futuro.

Portanto, qualquer acédo implementada, principalmente em termos de politicas
de desenvolvimento, sem levar em consideracao a perspectiva dos jovens seria nociva,
pois é na juventude que geralmente se encontra mais disposi¢cdo em arriscar, inovar e
enfrentar novos desafios, enfim, movimentar-se (ABRAMOVAY, 2009). Este impulso ao
novo € certamente importante ndo sé para o desenvolvimento rural, mas para a
sociedade como um todo.

O papel dos jovens tem sido importante tematica, também, no que tange as
pesquisas sobre empreendedorismo rural. Diversos estudos mencionando a
importancia de ensinar, desenvolver e apoiar 0s jovens para que empreendam no meio
rural, tem sido desenvolvidos ao longo dos ultimos anos (MORSELLI, 2017). Diversas
politicas publicas, também tem sido desenvolvidas neste sentido, em varios paises do
mundo. No Brasil o Programa Nacional de Fortalecimento da Agricultura Familiar
(PRONAF) possui uma linha de crédito e incentivo aos jovens que pensam em
desenvolver seus projetos no meio rural. Este programa proporciona financiamento com
taxas subsidiadas para investimento em atividades agropecudrias, turismo rural,
artesanato e outras atividades no meio rural (MDA, 2017). Para Abramovay (2009) os
jovens sao os protagonistas mais importantes dessa redescoberta dos espacos rurais,
conforme mencionado ao longo deste trabalho e para ele devem estar no centro de
toda a politica publica. Politicas essas que devem associar ativos importantes como a
educacdo e ambientes que estimulem o desenvolvimento de projetos inovadores,
capazes de tornar o meio rural ndo uma fatalidade mas uma opcéo de vida.

A participagdo dos jovens é vista como fundamental ndo sO para o
desenvolvimento rural, mas para a continuidade da ocupacédo do meio no futuro,
garantindo a seguranca alimentar. Neste sentido, O relatorio da FAO (2017) “O Estado

Mundial da Agricultura e da Alimentacdo 2017” mostra que até o ano de 2030 a
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populacao jovem aumentara em 100 milhdes em todo o mundo. Assim espera-se dos
jovens uma contribuicao para o aproveitamento do potencial dos sistemas alimentares,
gerando transformagdes inclusivas que trardo impactos importantes na erradicagcédo da
pobreza e da fome que afeta principalmente os habitantes de areas rurais.

De acordo com Parquet e Le Coq (2017) inclusive a agricultura familiar em
pequena escala tem sido promovida pelas instituicbes internacionais como uma
resposta a questdes globais, e para estes autores, hd um grupo de atores-chave que
precisa ser analisado em estudos agricolas: os jovens agricultores, pois eles séo
inovadores potenciais, eles asseguram a renovacao geral e, assim, mantém inclusive a
agricultura familiar. Neste sentido Abramovay (2009) afirma que os futuros agricultores
serdo cada vez mais pluriativos e que suas rendas dependerdo da agricultura mas
também de atividades ndo agricolas, entdo, quanto mais 0s jovens estiverem
preparados para esta realidade, tanto maiores as chances de realizacdo pessoal e
profissional. Para Escher, Schneider, et al., (2014) no Brasil, desde os anos 1990 foram
desenvolvidas varias pesquisas que permitiram dimensionar e caracterizar a presenca
e a importancia econémica das atividades e rendas ndo agricolas entre os agricultores
familiares.

No entanto, para que estas propensdes se realizem € necessario um ambiente
social que estimule o conhecimento e favoregca que estas ideias e inovacdes se
transformem em empreendimentos. Assim, o papel dos jovens tem sido importante
teméatica também nas pesquisas sobre empreendedorismo rural. Diversos estudos
mencionando a importancia de ensinar, desenvolver e apoiar 0s jovens para que
empreendam no meio rural, tem sido desenvolvidos ao longo dos ultimos anos
(MORSELLI, 2017). Conforme enfatizam Newbery, Siwale e Henley, (2017) o
empreendedorismo rural desempenha um papel fundamental no aproveitamento da
inovagdo, manutengcdo e desenvolvimento de comunidades, proporcionando
oportunidades de trabalho e moderando a relagdo entre agricultura, uso da terra,
desenvolvimento comunitario e econémico. Desta forma é importante entender o que é

empreendedorismo e como ele se insere no meio rural.
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2.4 O EMPREENDEDORISMO: FENOMENO COLETIVO, COMUNITARIO E
TRANSFORMADOR

O termo empreendedorismo parece estar na moda na contemporaneidade néo
s6 no mundo dos negdcios, mas principalmente em escolas de graduacdo e pos-
graduacéo e inclusive é tratado sob diferentes enfoques como: o empreendedorismo;
a gestdo de pequenas empresas; 0 crescimento empresarial; a criacdo de novos
empreendimentos; a gestdo de novos empreendimentos ou o desenvolvimento
empresarial (AHMAD, BAKARB e AHMADC, 2018).

Varios programas de graduacgéo e pos-graduagado nas mais variadas instituicdes
e areas do conhecimento oferecem educacdo empresarial e as disciplinas de
empreendedorismo como sujeito obrigatorio ou eletivo. Apesar deste destaque o
empreendedorismo vem sendo estudado ha varios séculos, tendo recebido uma maior
atencdo na atualidade, principalmente a partir dos anos 1980. Ainda no século XVII,
quando ocorreu a primeira concep¢ao mais clara sobre o termo, até meados dos anos
1960, o campo do empreendedorismo foi dominado pelos economistas, que
acreditavam que este tinha impacto direto no crescimento econbmico de uma
determinada regido (TOMEI e LIMA, 2015). A partir dos economistas 0 conceito se
expandiu as mais variadas areas do conhecimento e cada uma delas foi moldando o
conceito a sua realidade, tornando dificil para as pessoas defini-lo e por isso é mister
trazer a luz alguns conceitos sobre o termo para que se possa clarear o assunto.

Empreendedorismo é uma livre traducéo que se faz da palavra entrepreneurship,
que contém as ideias de iniciativa e inova¢do. E um termo que implica uma forma de
ser, uma concepcédo de mundo, uma forma de se relacionar (DOLABELA, 2006). Diante
desta definicdo pode-se inferir que o conceito pressupde novas formas de fazer as
coisas, além de ter iniciativas diferenciadas ndo s6 no mundo dos negécios mas na
forma de ver, viver e conviver.

Para este autor o empreendedorismo é uma das manifestacdes da liberdade
humana, portanto ndo é um fendmeno individual, mas sim coletivo e comunitario,
porque o fundamento do empreendedorismo € a cidadania e visa a construcdo de um
bem-estar coletivo de espirito comunitario e de cooperagdo. Jones e English (2004)
trazem o conceito de empreendedorismo como sendo 0 processo de proporcionar aos
individuos a capacidade de reconhecer as oportunidades comerciais, a percepgao, a

autoestima, o conhecimento e as habilidades para atuar neles.
33



O conceito trazido por estes autores denota a importancia do ensino do
empreendedorismo como forma de transformacéo, pois para aproveitar oportunidades
€ preciso saber identifica-las. Além de reconhecer as caracteristicas pessoais €
necesséario também desenvolvé-las para poder ser empreendedor e assim transformar
a realidade néo so pessoal mas também social. Assim, em sua pesquisa conduzida em
34 paises, Mcclelland (1967) a partir de trés caracteristicas: realizacdo, planejamento
e poder, identificou 10 comportamentos dos empreendedores: 1) Busca de
oportunidades e iniciativa; 2) Correr riscos calculados; 3) Persisténcia; 4) Exigéncia de
qualidade e eficiéncia; 5) Comprometimento; 6) Busca de informacbes; 7)
Estabelecimento de metas; 8) Planejamento e monitoramento sistematicos; 9)
Persuaséo e redes de contato; 10) Independéncia e autoconfianca.

Certamente, através desses comportamentos atitudinais, o empreendedorismo
tem impacto direto na sociedade pois trata-se de uma forma de ser e de se relacionar
e nisto tem a capacidade de transformar o ambiente e as pessoas trazendo
prosperidade a individuos, comunidades e paises. Aléem dos comportamentos dos
empreendedores, o empreendedorismo em si € classificado por necessidade e por
oportunidade.

Dentro das classificacbes de empreendedorismo por necessidade! e por
oportunidade?, o relatério Brasil do Global Entrepreneurship Monitor GEM (2017)
enfatiza que em funcéo da desaceleracdo da economia brasileira desde o ano de 2014
0 cenario se mostrou menos favoravel ao empreendedorismo por oportunidade e, em
decorréncia da situacdo de maior desocupacado no pais, acarretou um incremento no
empreendedorismo por necessidade. O relatério aponta ainda que no Brasil de cada
100 empreendedores 57 empreendem por oportunidade.

Este € um fator relevante para a economia, pois demonstra a capacidade dos
individuos de enfrentar e ultrapassar periodos de instabilidade econbmica, além de
gerar emprego e renda. Outro dado importante que este estudo traz sédo as taxas de

empreendedores iniciais (composta por empreendedores nascentes e novos)

! Empreendedores por necessidade sdo aqueles que decidem empreender por ndo possuirem melhores
alternativas de emprego, propondo-se criar um negdcio que gere rendimentos, visando basicamente a sua
subsisténcia e de seus familiares.
2 Empreendedores por oportunidade aqueles capazes de identificarem uma chance de negdcio ou um nicho de
mercado, empreendendo mesmo possuindo alternativas concorrentes de emprego e renda.
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mostrando que no Brasil 43% dos empreendedores esta na faixa etaria entre os 18 e
34 anos.

Esta taxa é superior a paises mais desenvolvidos como Alemanha e Estados
Unidos, o0 que denota mais uma vez a importancia dos jovens na capacidade de
aproveitar as oportunidades e alavancar o desenvolvimento. Os dados do OECD/EU
(2017) apontam que na Unido Europeia, 4,9% dos jovens estavam trabalhando
ativamente na criacdo de um negdécio entre 2012 e 2016 e dentro dos paises da
OCDE esta proporcao estava em 6,6%. Nesse mesmo periodo, aproximadamente um
em cada cinco jovens empreendedores iniciou seu proprio negocio e esta taxa
esta acima da proporcao para a populagédo adulta.

Um Destaque nesta publicacdo fica também por conta dos jovens chilenos que
tem uma taxa empreendedora de 14,4%. O relatdrio aponta ainda que dois tercos da
juventude da Unido Europeia reconhece que a falta de habilidade e conhecimento é
uma barreira para a criagdo de empresas, e por isso é evidente que os decisores
politicos devem apresentar e melhorar a qualidade da educacdo para o
empreendedorismo oferecido na educacéo formal e melhorar a qualidade dos cursos
de empreendedorismo oferecidos no ensino superior.

Ensinar e incentivar o empreendedorismo tem sido um empreendimento
abarcado por diversos organismos, governos, universidades no mundo todo,
promovendo um despertar para o assunto nas mais diversas areas do conhecimento.
Assim o estudo de Ahmad, Bakarb e Ahmadc (2018) fazendo uma avaliacdo do método
de ensino de empreendedorismo na area de hotelaria e turismo nos trazem a
informacdo de que nestes cursos se desenvolveu inclusive um conceito de
empreendedorismo, como devendo ser concentrado na criagdo de uma proposta de
valor do servico, invés de concentrar-se apenas na criacdo de novos empreendimentos.

Esta pluralidade de areas do conhecimento e de negdcios por onde tem sido
difundido o empreendedorismo, chega inclusive ao rural. O Empreendedorismo rural
ganha forca a medida que ha a necessidade de desenvolver este setor, garantir a
permanéncia do homem no campo ou ainda incentivar os jovens a pensarem no rural

como possibilidade de negocio para estabelecerem-se por la.
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2.5 EMPREENDEDORISMO RURAL: UM PROPULSOR DO DESENVOLVIMENTO

O Setor agricola passou por profundas mudancas nos ultimos anos (econémicas,
sociais, ambientais) conforme ja visto na construcdo deste trabalho. Politicas agricolas
foram criadas e implementadas em diversos paises do mundo e os agricultores
demonstraram capacidades distintas e respostas diferentes ao que acontecia com o
setor. Esta heterogeneidade e complexidade foi sendo pesquisada e estudada sob o
ponto de vista dos economistas agricolas e socidlogos rurais que documentaram o
impacto dessas mudancas no setor agricola e em suas comunidades circunvizinhas
(ALSOS, CARTER, et al., 2011). Para estes autores, a nova realidade que vive o meio
rural, em nivel global, traz consigo novas exigéncias principalmente no lado da
demanda, pois ha uma maior concentracao de varejistas, além dos complexos padrdes
de preferéncia dos consumidores. Assim, o estudo tedérico das forcas que estao por tras
do desenvolvimento nas areas rurais carece de uma disciplina especifica, por isso é
necessario recorrer a outras disciplinas que tratam do “desenvolvimento econémico em
regides rurais”, como a economia regional e o campo multidisciplinar dos estudos rurais
(economia rural, sociologia rural, geografia rural, demografia, etc.) (TERLUIN, 2003).
Para Kageyama (2004) o desenvolvimento das areas rurais dificilmente pode ser
explicado satisfatoriamente por apenas uma das teorias desses diversos campos de
estudo.

A realidade (exigéncias de demanda, concentracdo varejista e padrdoes de
consumo) a qual se referem Alsos, Carter, et al., (2011) sugere que os agricultores
precisam se adaptar e criar estratégias para enfrenta-las e uma delas é a visédo de que
a propriedade seja vista como um negocio familiar, como uma atividade
empreendedora, conforme sugerem Gasson, Crow, et al., (1988) por isso o dominio
das pesquisas de empreendedorismo precisa se debrucar mais sobre o rural, porque
se ele é visto como um lugar de oportunidades e negdécios, entdo pode também
contribuir para o desenvolvimento rural.

Assim como nas demais areas do conhecimento ou mesmo nos segmentos da
industria, 0o empreendedorismo esta presente também no setor rural e seu conceito vem
sendo discutido por diversos autores (PINDADO e SANCHEZ, 2017). Estes autores,
trazem em sua pesquisa sobre o comportamento de empreendimentos novos e

existentes na agricultura europeia que varios estudiosos relacionaram o conceito de
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empreendedorismo agricola com o desenvolvimento de negdécios nao-agricolas por
agricultores e proprietarios rurais ja estabelecidos e que outros ainda consideram que
a atividade agricola também oferece oportunidades empresariais, como o
desenvolvimento de novos produtos (por exemplo, agricultura organica e alimentos
funcionais) e inovagfes em processos de negocios, distribuicdo e comercializacao.
Partindo desta premissa o conceito de empreendedorismo agricola pode ser entendido
como um processo através do qual os individuos aproveitam oportunidades de mercado
positivas para criar e expandir novas empresas ou novas atividades.

Este conceito nos leva a entender duas possibilidades de empreendedorismo
onde uma seria atitudinal onde o agricultor iniciaria um empreendimento por conta
propria e outra comportamental onde envolveria o perfil empreendedor em perceber e
aproveitar uma oportunidade de negocios. Para Dolabela (2006) o empreendedor é
alguém que sonha e busca transformar seu sonho em realidade, € um ser social,
produto do meio em que vive (época e lugar). Se uma pessoa vive em um ambiente em
que ser empreendedor € visto como algo positivo, ter& motivacéo para criar seu proprio
negocio. Moreira e Martins (2009) afirmam que os empreendedores percebem, buscam
oportunidades e criam novos negoécios em torno deles e com isso ajudam a criar
empregos e riqueza inclusive para a sociedade e que, portanto, Sdo cruciais para o
desenvolvimento e sucesso de qualquer economia. Neste sentido entende-se que o
empreendedorismo rural tem papel importante no combate as fraquezas econémicas e
ambientais das comunidades rurais porque podem criar empregos, rigueza e renda,
porém depende das capacidades dos agricultores.

Pindado e Sanchez, (2017) concluem que os agricultores tém capacidades
empresariais mais fracas do que profissionais de outros setores da economia porém,
0S novos participantes (novos agroempreendedores) sdo tdo empreendedores quanto
os de outros setores. Por outro lado, os agroempreendedores estabelecidos (aqueles
agricultores ou proprietarios rurais que atuam ha bastante tempo no setor) sdo menos
proativos do que outros setores. Os autores sugerem ainda que 0s novos participantes
na agricultura sdo mais empreendedores que os estabelecidos.

Oportunidades de empreendedorismo rural podem ser aproveitadas de varias
maneiras pelos agricultores tais como: diversificagdo de culturas; turismo rural; servigos
rurais; lazer; transformacao dos produtos na propriedade; inovagdo em novas formas

de produzir e comercializar. Isto desencadeia a pluriatividade dos estabelecimentos
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agricolas, que pode ser considerada uma forma de inovar perante os desafios impostos
por diversos fatores (macroeconomia, politicas agricolas, condi¢cdes de mercado entre
outros).

Numa perspectiva global, em 2010, a Unido Europeia adotou a nocao de
“inteligente” na sua nova estratégia de crescimento de dez anos, Europa 2020,
afirmando que a Europa deve se tornar uma economia inteligente, sustentavel e
inclusiva (NALDI, NILSSON, et al., 2015). Os autores argumentam que este conceito
de crescimento e desenvolvimento inteligente € parte de uma resposta estratégica as
baixas taxas de crescimento, inovacgao e produtividade em todas as regides da Europa.
Foi adotada para superar a crise econdomica mundial que afetou mais ou menos todas
as economias da Europa, resultando em altas taxas de desemprego e altas dividas
governamentais. Esta estratégia levaria a uma especializacdo que leva em conta as
diferencas regionais, inclusive do ponto de vista rural, onde cada regiao deve identificar
0s setores, as areas tecnologicas ou sua principal vantagem competitiva e, em seguida,
concentrar suas politicas regionais para promover a inovagdo nesses campos. Em
outras palavras, especializacao inteligente.

Morris, Henley e Dowell (2017) em seu estudo sobre diversificagdo agricola,
empreendedorismo e adocdo de tecnologia com agricultores de Terras Altas no Pais
de Gales enfatizam que diante das politicas agricolas e do referendo do Reino Unido
de 2016 sobre a adesdo a UE e suas implicacdes para a politica de desenvolvimento
rural, surgirdo pressées que podem estimular, em diferentes niveis de intensidade, uma
série de respostas, incluindo o aumento da pluriatividade da fazenda, a inovagédo na
busca tanto da intensificacdo como de diversificagdo na fazenda implicando no
desenvolvimento, transferéncia e utilizacdo de novas tecnologias, exploracdo de
marketing e outras inovacfes de processos em busca de oportunidades de valor
agregado. Para Alsos, Carter, et al., (2011) o conceito de pluriatividade, que envolve os
agricultores em atividades (dentro e fora da fazenda) além das tradicionais, reflete
paralelamente o conceito de empreendedorismo de carteira, utilizado para definir a
propriedade de multiplos negoécios no dominio do empreendedorismo empresarial.
Essa comparacéo leva a entender que o empreendedorismo e a pluriatividade podem
servir como um canteiro para, inovar e desenvolver novas atividades.

No Brasil, os estudos acerca da pluriatividade envolvendo as pequenas

propriedades rurais alcancaram destaque nos ultimos anos, tendo em vista as
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condicbes macroeconémicas que o pais tem atravessado e que de certa forma foram
desfavoraveis ao desenvolvimento econémico dos mercados em geral. Uma nova
dindmica tem sido observada no que diz respeito as ocupac¢fes agricolas e nao-
agricolas, do ponto de vista dos mercados de trabalho que movimentam as economias
locais através da geracao de receita e renda impactando e desenvolvendo territorios
além de influenciar na criacéo e proposicao de politicas publicas para este setor. Para
Escher, Schneider, et al., (2014) no Brasil, desde os anos 1990 foram desenvolvidas
varias pesquisas que permitiram dimensionar e caracterizar a presenca e a importancia
econbmica das atividades e rendas nao agricolas entre os agricultores familiares.

Em seu estudo que analisa como a resiliéncia dos agricultores contribuiu para o
desenvolvimento da regido Oeste do Estado de Santa Catarina-Brasil, Exterckoter,
Silva e Pujol (2015) relatam que ciclos e crises econdmicas fazem parte do cotidiano
das comunidades rurais e que o0s agricultores sempre tiveram que encontrar solucdes
para enfrentar eventos inesperados relacionados ao meio ambiente (granizo, geada,
seca), bem como a incerteza econémica e de mercado. Os autores concluem ainda que
uma das estratégias inovadoras encontradas pelos agricultores da regido explorada em
seu estudo foi a de usar a diversificacdo produtiva. Isso permitiu aproveitar o uso do
capital social local, o conhecimento artesanal e cultural da regiao para agregar valor
aos produtos da pequena propriedade rural. A partir de entdo as industrias caseiras
(agroindustrias rurais familiares), surgem como alternativa de processamento de
alimentos em pequena escala, mostrando sua capacidade de resposta adaptativa aos
periodos de crise econbmica, 0 que reforca a capacidade empreendedora dos
individuos e a importancia do empreendedorismo rural para o desenvolvimento. De
acordo com Alsos, Carter, et al., (2011) novos empreendimentos baseados nas
propriedades podem dar uma contribuicdo importante para o desenvolvimento
econdmico e social rural.

Se tanto o empreendedorismo como 0s jovens sdo fundamentais para o futuro
da agricultura e o desenvolvimento das regides rurais, se faz necessario compreendé-
los mais amplamente. Compreender melhor como os dominios, as técnicas e
ferramentas do empreendedorismo podem ajudar os jovens a estabelecerem-se, a
retornarem ou mesmo escolherem o rural como modo de vida e trabalho. Assim, alguns
estudos ja foram feitos em diversos paises e ajudam a elucidar esta relagdo entre os

jovens, seus anseios e o empreendedorismo rural como forma de desenvolvimento.
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O estudo de Parquet e Le Coqg (2017) que compara dois assentamentos de
jovens agricultores e pluriatividade na Costa Rica, mostram que embora agricultura
naquele pais ainda represente 6% do produto interno bruto e 37% das exportagdes,
sua importancia esta diminuindo em relagdo ao setor terciario, que se concentra em
torno das cidades e atrai a juventude rural. Este estudo entrevistou 27 jovens
agricultores de dois assentamentos rurais além de 13 proprietarios rurais e constatou,
dentre outras coisas, que cerca de 60% dos jovens, diferentemente dos proprietarios,
trabalham em tempo parcial nas propriedades, ou seja, sua atividade principal esté fora
da fazenda. Ressalta ainda que dentre os jovens que trabalham somente nas
propriedades, gerenciam suas propriedades e que tem maior nivel educacional
produzem comercialmente e com um viés internacional. Quanto maior o seu nivel de
educacdo, mais ele vé sua propriedade como um negdcio e introduz mudancas.

Estes autores ressaltam ainda que os jovens agricultores que aprenderam ou
melhoraram seus conhecimentos agricolas fora do circulo familiar trazem mais
mudancas do que aqueles que sé conheceram o exemplo paterno. Aqueles que iniciam
projetos novos, por conta propria € porque ndo gostam de receber comandos.
Concluem ainda que algumas condicfes (acesso a terra, educacao, capital financeiro)
SA0 necessarias para que 0s jovens se instalem na agricultura e implementem seus
projetos.

Naafs e Skelton (2018) em sua pesquisa com diversas publicacdes sobre futuros
juvenis, aspiracdes, educacéo e emprego na Asia, enfatizam que a formag&o no ensino
meédio e superior faz 0s jovens mudarem sua Visdo e suas ideias quanto ao tipo de
emprego que desejam para sua carreira profissional. Salientam ainda que os jovens
asiaticos precisam se adaptar a uma urbanizacdo acelerada porque os efeitos da
globalizacao fortaleceram indUstrias estratégicas como o agronegécio, as plantacdes
em larga escala, parques e aglomerados empresariais de tecnologia e financas. Por
conta disso a juventude rural parece estar cada vez mais orientada para futuros nao
agrarios.

Mwaura (2017) por sua vez, pesquisou jovens quenianos que possuem curso de
graduacdo, sobre como eles constroem novas identidades como fazendeiros. Por 14, os
gue possuem tal condicdo, s&o considerados elitizados. Segundo ela, o conceito de

pequenos agricultores no Quénia esta estigmatizado.
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A autora examina os efeitos desta estigmatizacdo da agricultura como sendo
algo ruim, entre os jovens graduados que se dedicam a agricultura como fonte de renda
e fuga ao desemprego. Destaca que existem politicas e programas governamentais e
nao-governamentais de incentivo aos jovens rurais usando termos como jovens
“agroempreendedores” , “jovens agricultores campedes” e ainda “agronegadcios juvenis”
para atrai-los a agricultura, porém apesar da midia promover a agricultura para os
jovens como algo lucrativo apresentando historias de jovens agricultores bem
sucedidos, apenas 11% dos jovens quenianos estdo interessados em ocupacoes
agricolas e 63% ainda espera que 0 governo promova politicas que gerem emprego a
eles.

Isto comprovaria que apesar dos incentivos, a maioria dos jovens nao querem
ser agroempreendedores. Segundo a autora é necessario que haja uma mudanca de
percepcao para que 0S jovens passem a ver-se ndo apenas como agricultores mas
como empresarios com possibilidades de aproveitar oportunidades e aumentar a renda.
Concluiu mostrando que a graduacao no ensino superior esta deixando de ser uma rota
de fuga da agricultura para ser uma alternativa que |lhe ofereca status empresarial e
destaque na sociedade.

Ja na Finlandia, Kuhmonen, Kuhmonen e Luoto (2016) realizaram uma pesquisa
com o0s jovens a nivel nacional que ilustrou quais sdo as expectativas dos futuros
pessoais em areas rurais. Os entrevistados foram convidados a descrever seu futuro
de sonho numa projecao para o ano de 2030, em termos de meios de subsisténcia
(como pretende ganhar a vida), acomodacéao (onde pretende morar) e receita de estilo
de vida (como pretende levar a vida).

Os autores fazem uma explanacdo dos macro-futuros rurais em geral
(tecnologias, sociedades, regides e crencas heterogéneas) que podem prejudicar 0s
micro-futuros pessoais (riqueza, negocios, politicas, desejos e crencas pessoais).

A Finlandia é um pais desenvolvido e no que tange a sua transformacéo rural.
Desde os anos 60 houve um esvaziamento da méo de obra rural que migra para as
industrias urbanas e as projec¢des atuais indicam que ainda podera perder um sexto da
populacédo rural até 2040. Os autores salientam que este cenario se repete em outros
paises, como Suécia e a propria Europa.

Novas formas de consumir o rural (lazer, residéncia, turismo) podem ser

alternativas para o progresso atraves do que, 0s autores consideram como uma
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caracteristica de bem-estar imaterial (preservagao, protecdo, conservacdo do meio
natural) e que segundo eles, paises como Canada, Reino Unido e Australia ja tem isso
como fonte de renovagdo do meio rural. Isto tudo em combinagdo com o
empreendedorismo culminaria num maior desenvolvimento, porém para o futuro, a
realizacdo desse potencial € especialmente afetada pelas demandas da juventude
atual. Suas aspiracdes e recursos, juntamente com as possibilidades externas, definem
0 que, onde e como o espaco rural sera realmente usado.

Esta pesquisa destaca ainda que os elementos considerados de uma “boa vida”
na questao rural sdo o patriménio cultural, o alimento limpo e ético, o espaco, a paz e
as experiéncias rurais. Estes elementos apareceram entre as opinides dos jovens para
se hospedar, entrar ou visitar as areas rurais. Como resultado, esta pesquisa trouxe
que, um jovem tipico finlandés sonha em ter um trabalho assalariado no setor de
servicos; viver perto de uma cidade em uma casa espacosa, com a possibilidade de
interagir com a natureza e outras pessoas.

Os jovens que preferem um futuro nas cidades sdo atraidos por oportunidades
pessoais para uma vida comercial versétil e privada e por habitacdo facil. Assim a
populacdo do campo vai envelhecendo e sua continuidade e desenvolvimento ficam
comprometidos. No Brasil, o estudo de Spanevello, Matte, et al., (2017) com relacéo a
problematica do envelhecimento no meio rural sob a 6tica dos agricultores familiares
sem sucessores, aponta algumas razdes pelas quais 0s jovens ndo permanecem no
meio rural, quais sejam: a falta de reconhecimento por parte da familia sobre o seu
trabalho na propriedade; o controle do pai sobre os negocios; a auséncia de
remuneracao financeira; ndo gostar das atividades rurais, o apreco pelo modo de vida
da cidade entre outros.

Outro estudo de Matte, Spanevello e Andreatta (2015) com perspectivas de
sucessdo em propriedades de pecuaria familiar no municipio de Dom Pedrito — RS,
apontam gue a migracdo do meio rural para o meio urbano, pelos jovens pecuaristas
se da em busca da realizacdo de seus sonhos e anseios, mas que tanto os que saem,
guanto os que ficam o fazem buscando o bem estar de suas familias. Este bem-estar,
refere-se ao conforto necessario para viver bem, ndo almejando lucros extraordinarios.

Conforme apontado até aqui, emerge, na atualidade, o protagonismo dos jovens
como atores importantes no desenvolvimento rural. O empreendedorismo rural

apresenta-se como uma alternativa para o aproveitamento de oportunidades de

42



inovacao e negdcios. Oportunidades que permitem ndo sé a permanéncia do jovem no
campo mas também o retorno dos que migraram ao urbano ou ainda a percepcao dos
jovens urbanos de que o rural é também um lugar de solucdes e boas oportunidades.
Sendo assim, é mister investigar, também no Brasil, e nesse caso especificamente no
estado do Rio Grande Do Sul, se os jovens pretendem empreender no meio rural e
quais suas expectativas. Assim para dar conta dos objetivos desta pesquisa

formulamos o método a sequir descrito.

2. PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

A metodologia cientifica compreende o estudo de um conjunto sistematico e
l6gico dos métodos empregados nas ciéncias, seus fundamentos, validade e relacées
com as teorias cientificas. O método por sua vez, constitui-se num conjunto de dados
e operagOes ordenadas trilhando um caminho em dire¢cdo ao objetivo (GERHARDT e
SILVEIRA, 2009). Assim o0 presente projeto, esta estruturado conforme o método a

seguir descrito.

3.1 CLASSIFICACAO DA PESQUISA

Quanto a sua abordagem, de acordo com o problema de pesquisa e para atingir
0S objetivos propostos, a presente pesquisa segue uma classificagdo quali-quantitativa.
Para Gil (2007) a pesquisa qualitativa considera que h& uma relagdo dindmica entre o
mundo real e o sujeito, isto é, um vinculo indissociavel entre o0 mundo objetivo e a
subjetividade do sujeito que ndo pode ser traduzido em nameros. A interpretacdo dos
fenbmenos e a atribuicdo de significados sdo basicos no processo de pesquisa
qualitativa. Nao requer o uso de métodos e técnicas estatisticas. O ambiente natural é
a fonte direta para coleta de dados e o pesquisador é o instrumento chave. A pesquisa
guantitativa estd centrada na objetividade e recorre a linguagem matematica para
descrever as causas de um fendmeno e a existéncia de relagbes entre determinadas
variaveis. Para Gerhardt e Silveira (2009) a utilizacdo conjunta da pesquisa qualitativa
e quantitativa oferece a possibilidade de recolher maior nimero de informac¢des do que

isoladamente.
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A presente pesquisa, quanto a sua hatureza, trata-se de pesquisa basica, pois
objetiva gerar conhecimentos novos sem aplicacdo pratica prevista e quanto aos
objetivos trata-se de pesquisa explicativa. De acordo com Gil (2007) a pesquisa
explicativa preocupa-se em identificar os fatores que determinam ou que contribuem
para a ocorréncia dos fendbmenos.

Quanto aos procedimentos trata-se de pesquisa com survey pois busca
informacdes, dados ou caracteristicas diretamente com um grupo de pessoas
representantes de determinada populacdo-alvo (GERHARDT e SILVEIRA, 2009).

Desta forma, o universo e a amostra da pesquisa foram definidos conforme segue.

3.2 DELINEAMENTO DA PESQUISA

A elaboracao da presente dissertacdo demandou um delineamento prévio a fim
de melhor perseguir 0s objetivos propostos e para tanto definiu-se os seguintes passos:

Passo 1: A partir do problema de pesquisa e dos objetivos propostos, foram
pesquisados bibliograficamente nas bases Scopus, Scielo e Google académico no
portal de periédicos CAPES/MEC as seguintes palavras-chave: “rural
entrepreneurship”,  “Youth” e  “personal futures”, “Rural Development’,
“entrepreneurship”. Alguns filtros foram necesséarios para refinar os resultados, dos
quais foram selecionados inimeros artigos, de diversos paises, além de livros e sitios
eletrbnicos apresentando assim um panorama atual de afinidade com o tema proposto.

Passo 2: Para definicdo do método proposto, além dos referenciais e modelo
estatistico escolhido, foi realizada uma pesquisa virtual, nos sitios oficiais dos
organismos governamentais do Estado do Rio Grande do Sul afim de delimitar a regiao
geografica onde foi executada a pesquisa. Nos sitios eletrdbnicos dos organismos
oficiais da educacao brasileira foram levantadas as instituicbes de ensino superior
cadastradas oficialmente e com reconhecimento publico atuantes no Estado do Rio
Grande do Sul — Brasil, que possuem cursos autorizados na area do conhecimento de
Ciéncias Agréarias, correlatas aos agronegocios a saber (agronomia, recursos florestais
e engenharia florestal, engenharia agricola, zootecnia, medicina veterinaria, recursos
pesqueiros e engenharia de pesca, ciéncia e tecnologia de alimentos), além desses
cursos, por afinidade com o tema de pesquisa proposto foram acrescentados 0Ss cursos

de agronegadcio. Desta forma, definiu-se universo e amostra da pesquisa.
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Passo 3: O instrumento de pesquisa foi um formulario estruturado de acordo com
0s objetivos propostos com afirmacdes sobre cinco dimensdes: modo de vida;
conhecimentos; empreendedorismo rural; motivagbes para empreender e
comportamento empreendedor e mensurado pela escala Likert de 10 pontos. O
formulario foi aplicado presencialmente pelo pesquisador com estudantes universitarios
dos cursos de graduacdo mencionados no passo 2.

Passo 4: Para a tabulacdo dos dados utilizou-se o Software Statistic Package for
Social Science (SPSS) e a andlise foi multivariada a partir de fatorial e clusters.

3.3 UNIVERSO E AMOSTRA
O Estado do Rio Grande do Sul esta geopoliticamente dividido em sete

mesorregides geograficas, que por sua vez, estdo subdivididas em microrregides
agrupadas por municipios (FEE-RS, 2018). O mapa a seguir (figura 2) demonstra a

divisdo do Rio Grande do Sul por mesorregides.

Figura 1 - Mesorregifes geogréficas do Rio Grande do Sul
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Fonte: (FEE-RS, 2018)

Cada mesorregiao esta dividida em diversas microrregifes geograficas que séo

formadas por um agrupamento de municipios, conforme mostra o quadro 1.
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Tabela 1 - Mesorregides do estado do Rio Grande Do Sul

Estado do Rio Grande do Sul

Mesorregiao

N° de Microrregides

N° de Municipios

1 Noroeste 13 216
2 Nordeste 3 54
3| Centro Ocidental 3 31
4| Centro Oriental 3 54
5 Metropolitana 6 98
6 Sudoeste 3 19
7 Sudeste 4 25

TOTAL 35 497

Fonte: Elaborado pelo autor a partir de (FEE-RS, 2018)

A pesquisa foi realizada na mesorregiao (1) Noroeste, por ser a que possui maior

namero de microrregiées (13) e o maior numero de municipios (216). A mesorregiao

Noroeste concentra cerca de 77% dos 497 municipios que formam o estado do Rio

Grande do Sul e sua economia esta baseada na agricultura e no agronegocio. O quadro

2 mostra a subdivisdo da mesorregido em microrregides e seu respectivo nimero de

municipios.

Tabela 2 - Mesorregido Noroeste riograndense e suas microrregioes

NO
Microrregido municipios
Santa Rosa 13
Trés Passos 20
Frederico
Westphalen 27
Erechim 30
Sananduva 11
Mesorregido 1 - Cerro Largo 11
Noroeste Riograndense Santo Angelo 16
ljui 16
Carazinho 18
Passo Fundo 26
Cruz Alta 13
N&o-me-Toque 7
Soledade 8
TOTAL 216

Fonte: Elaborado pelo autor com base em (FEE-RS, 2018)
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A distribuicdo da populacdo desta pesquisa se deu com base nos cursos de
graduacdo que possuem conceito 4 ou superior atribuido pelo MEC (2018) e que
compdem a area de conhecimento das ciéncias agrarias, conforme constam da tabela
de areas do conhecimento da Capes, a saber: agronomia, recursos florestais e
engenharia florestal, engenharia agricola, zootecnia, medicina veterinaria, recursos
pesqueiros e engenharia de pesca, ciéncia e tecnologia de alimentos (CAPES, 2017).
Para as instituicbes de ensino superior selecionadas pelos critérios definidos acima,
foram acrescentados os cursos de Agronegdcio (apesar de ndo pertencerem a érea de
ciéncias agrarias conforme tabela Capes), por se tratar de cursos que tem alta
correlagdo com a pesquisa em questao.

Com base nessas informacdes, delimitou-se o universo da pesquisa através de
uma busca no portal do MEC (ministério da educacdo) a fim de identificar as
universidades publicas federais e privadas, além dos Institutos federais presentes na
mesorregido noroeste riograndense. Para tanto, foi utilizado o seguinte filtro avancado:

« Busca por instituicGes de ensino superior?;

+ Como categoria administrativa a busca foi por: publica federal; privada

sem fins lucrativos; privada com fins lucrativos;

* Quanto a organizacdo académica: institutos federais; universidades

* Quanto ao tipo de credenciamento: presencial — superior;

* Quanto a situagao: ativa
O filtro acima foi aplicado selecionando-se o estado do Rio Grande do Sul e na
sequéncia, cada um dos municipios que compdem as microrregides do Noroeste
riograndense (MEC, 2018). Desta busca resultaram as instituicdes de ensino superior

(IES) e os cursos a serem pesquisados conforme apresentado no quadro 3.

3 Ossitio eletrénico do MEC (ministério da educacdo) possui em seu cadastro de instituicdes de ensino superior,
como forma de organizagdo académica, a seguinte classificagdo: faculdade; centro universitario; institutos
federais; universidade. Nossa pesquisa sera aplicada somente nos Institutos federais e nas universidades publicas
e particulares que possuam cursos de graduagdo na area do conhecimento das ciéncias agrarias com conceito 4
ou superior atribuido pela Capes. Por afinidade com este trabalho serdo selecionados também os cursos de
Agronegdcio.
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Quadro 1 - IES, Cursos e Conceito Capes

IES Sigla ({arg:(?éf:i%zo Categoria Curso Conceito Campus
i i L Frederico
Universidade Privada Sem Agronegécio 4 Westphalen
Regional Integrada . . ’ p
h URI Universidade Fins
do Alto Uruguai e . . .
Missées Lucrativos Agronomia 4 Erechim
Universidade - .
Federal da Fronteira | UFFS Universidade Eug“cal Agronomia 4 Erechim/Cerro
sul ederal Largo
. Instituto . 5
Instituto Federal de Federal de Agronegomo 4 Sertao
Educacéo, Ciéncia X Publica
. : IFRS Educacéo,
e Tecnologia do Rio ) Federal B - .
Grande do Sul Ciéncia e Agronomia 4 Sert&o/Ibiruba
Tecnologia Alimentos 4 Sertdo
Instituto Federal de Instituto Gestéo do Agronegdcio 4 Santo Augusto
= N Federal de -
Educacéo, Ciéncia X Publica
Tecnologia IFFAR Ed_ucagao, Federal i
€ 09 Ciéncia e Alimentos 5 Santo Augusto
Farroupilha -
Tecnologia
Agronomia 4 Passo Fundo
: Engenharia de
Universidade de N Privada Sem Alimentos S Passo Fundo
Passo Fundo UPF Universidade Fln_s — —
Lucrativos Medicina Veterinaria 4 Passo Fundo
Gestéo do Agronegocio 4 Passo Fundo
Universidade Plblica Frederico
Federal de Santa | UFSM | Universidade Federal Engenharia Florestal 5 hal
Maria Westphalen

Fonte: elaborado pelo autor com base em (MEC, 2018)

Este recorte sofreu alteracdes, pois as IES foram contatadas e ndo obtivemos
autorizacdo para proceder a pesquisa nos cursos de Agronomia e Medicina Veterinaria
em uma das universidades privadas. Também nao foi investigado o curso de Alimentos
de uma instituicdo publica pois segundo informacéo da prépria IES, estd em fase de
extingdo. A partir deste contato, foi solicitado a informac&o quanto ao nimero total de
estudantes matriculados em cada curso que somados formam a populacdo desta
pesquisa num total de 1541 estudantes matriculados. Apés este levantamento, foi
aplicada férmula para o célculo da amostra sugerida por Santos (2015) conforme
segue:

N.Z%p.(1—-p)
Z2.p.(1—-p)+e2(N—-1)

n =

Onde:
n - amostra calculada
N - populacéo
Z - variavel normal padronizada associada ao nivel de confianca
p - verdadeira probabilidade do evento
e - erro amostral
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Para este autor, a populacdo é o conjunto total de individuos a serem
investigados, a margem de erro € o indice de variacdo dos resultados da pesquisa, que
geralmente utiliza um erro amostral de 5%. O nivel de confianca é a probabilidade de
se obter os mesmos resultados quando um grupo de individuos em uma mesma
populacao for entrevistado. Assim para ele uma amostra € um subgrupo de individuos
selecionados dentro de uma populacdo, capaz de caracterizar e representar a
populacao total.

Através de informacdes prestadas pelos coordenadores dos cursos pesquisados
obtivemos o numero de estudantes matriculados atualmente em cada curso. O quadro

4 mostra o resultado dessas informacdes.

Quadro 2 - Numero de alunos matriculados por curso

Total de
IES Cursos Campus matriculados
Tecnologia em Frederico
URI | Agropecuéria | Westphalen 87
Agronomia Erechim 120
UFES Agronom!a Cerro Lgrgo 273
Agronomia Erechim 250
Agronegocio Sertao 80
IFRS Agronomia Sertédo 180
Agronomia Ibiruba 154
Gestao qu Santo Augusto
Agronegocio 60
Alimentos | Santo Augusto 60
IFFAR i
Enggnharla de Passo Fundo
Alimentos 49
Gestao fjc.) Passo Fundo
Agronegocio 68
Engenharia Frederico
UFSM Florestal Westphalen 160
1541

Fonte: elaborado pelo autor com informacdes das IES

Assim, aplicando-se a formula sugerida acima, assumindo-se uma populacao de
1541 estudantes, uma margem de erro de 5% e um nivel de confianga de 95% obtém-
se uma amostra de 309 individuos a serem pesquisados, porém como obtivemos 659

respondentes o nivel de confianca passou a ser de 99% e a margem de erro de 4%
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A partir dos dados acima pode-se inferir a participacdo relativa dos cursos
perante a amostra e o numero minimo de respondentes em cada curso, conforme

mostra a tabela 2.

Tabela 3 - Participacao relativa por curso e nimero minimo de respondentes

N° minimo
Total de de Total de
matriculad | Participa¢ | respondent | respondent
IES Cursos Campus 0S ao relativa es es
Tecr;(rJJ‘ogla Frederico
URI | Agropecuar Weztr?hal
ia 87 6% 37 35
Agronomia | Erechim 120 8% 51 72
. Cerro
UgF Agronomia Largo 273 18% 117 103
Agronomia | Erechim 250 16% 107 72
Agronegaci ~
IFRS 0 Sertao 80 5% 34 52
Agronomia | Sertédo 180 12% 77 85
Agronomia | lbiruba 154 10% 66 75
Gestao do
IFEA Agronegaci ASantc:
R 0 Ugusto 60 4% 26 19
Alimentos Santo
Augusto 60 4% 26 27
Engenharia Passo
de Fundo
Alimentos 49 3% 21 25
UPF =
Gestao do
. .| Passo
Agronegoci Fundo
0 68 4% 29 39
Engenharia Frederico
UFS Florestal Westphal
M en 160 10% 68 55
1541 Amostra | 659 659

Fonte: elaborado pelo autor
A seguir a estruturacdo do instrumento e procedimentos da coleta de dados.

3.4 INSTRUMENTO DE COLETA DE DADOS
O procedimento de coleta de dados foi executado presencialmente pelo

pesquisador, através de um formulario construido a partir de afirmacfes baseadas em
05 dimensbes tematicas. Este instrumento levantou as intencbes e comportamentos
dos jovens estudantes com relacdo aos objetivos da pesquisa. Assim, com base no

referencial teo6rico aqui apresentado formulou-se os blocos, que além do perfil
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socioeconémico, nortearam a construcdo das afirmacdes do formulario conforme

quadro 5.

Quadro 3 - Dimensdes e perspectivas do formulario de coleta de dados

Dimenséao

Objetivo especifico

Perspectivas
investigadas

Modo de vida

Identificar as perspectivas
profissionais, pessoais e de
modo de vida dos estudantes
dos agronegdcios com relagéo
ao empreendedorismo rural.

Futuros Pessoais:
permanéncia, retorno e
estabelecimento no meio rural;
modo de vida (rural, urbano).
Futuros profissionais: Trabalhar
em uma empresa, atuar na
area em que se formou; ter seu
préprio negécio; ter uma
experiéncia profissional no

mercado e depois empreender

Conhecimentos

Identificar se os conhecimentos
curriculares e extracurriculares
incentivam os estudantes a

empreender no rural.

Conhecimento académico de
empreendedorismo; ensino de
empreendedorismo; cursos,

experiéncias;

Empreendedorismo Rural

Identificar as possibilidades de
empreendedorismo rural entre
0s estudantes que pretendem
permanecer ou se estabelecer

no meio rural.

Empreendedorismo Rural; por
necessidade; por oportunidade;
em série; agricolas; ndo

agricolas; pluriatividade

Incentivos para empreender

Identificar a importancia das
politicas e incentivos para a
motivacdo as possibilidades de

empreender no rural.

Politicas publicas, incentivos,
acesso a capital,
financiamentos; oportunidades;

conhecimentos

Comportamento Empreendedor

Identificar a existéncia dos
comportamentos
empreendedores nas intencdes
dos estudantes dos

agronegocios.

Iniciativa; Assumir riscos
calculados; Criatividade e
inovacéo; ideias e facilidade de
comunicacao; busca de
oportunidades; experiéncia de
mercado; planejamento;
Desafios e mudancga de vida;
atingimento de objetivos;
curiosidade, estudos e

pesquisa.

Fonte: o autor
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O formulario com as afirmacdes estd mensurado seguindo o modelo de escala
do tipo Likert. Para Da Cunha (2007) escalas do tipo Likert, sdo compostas por um
conjunto de frases ou itens onde se pede ao sujeito que esta sendo avaliado, para que
manifeste 0 seu grau de concordancia desde o discordo totalmente(nivel 1) até o
concordo totalmente (nivel 5, 7 ou 11). Assim mede-se a atitude do sujeito somando ou
calculando a média para cada item (DA CUNHA, 2007).

Ainda para esta autora, a forma de construgédo de uma escala Likert deve conter
uma lista de frases que manifestem opinides radicais, claramente positivas ou negativas
em relacdo a atitude que se quer investigar. Para ela, é preciso ter o cuidado de
abranger as diversas vertentes que se relacionam com o0 assunto a ser estudado.

O formulério de pesquisa teve como base os conceitos apresentados na revisao
bibliografica e assim foram definidas as cinco dimensfes pesquisadas, as afirmativas
apresentadas aos respondentes, além da estrutura analitica estatistica referenciada no
método. A escala de mensuracdo foi de 1 (discordo totalmente) até 11 (concordo

totalmente).

3.5 TABULACAO E ANALISE DOS DADOS

Os dados desta pesquisa sao de ordem priméaria pois foram coletados
presencialmente pelo pesquisador através do instrumento anteriormente descrito. A
tabulacdo dos mesmos foi organizada a partir de sua insercdo no Software Statistic
Package for Social Science (SPSS). Esta ferramenta permite a compilacdo e analise
dos dados através de diversas inferéncias estatisticas. Para Waquil e Concha-Amim
(2015) esses métodos possibilitam trazer evidéncias, caracterizar e descrever formas
de intervencao em distintas situacfes; por isso a importancia do tratamento e analise
dos dados.

Os dados desta pesquisa foram tratados de forma quantitativa, através de
técnicas de estatistica multivariada. Esta analise se refere a todas as técnicas
estatisticas que analisam simultaneamente multiplas medidas sobre individuos ou
objetos de investigacdo. Desta forma toda a analise simultdnea de mais do que duas
variaveis pode ser considerada multivariada (HAIR, BLACK, et al., 2009).

Esta pesquisa assume a possibilidade de que entre os jovens académicos das
areas das ciéncias agrarias, portanto correlatas aos agronegdécios, existem

especificidades de perfis empreendedores e diferencas quando se trata dos fatores que
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0s motivam a empreender ou ndo no meio rural. Estas diversidades sao
multidimensionais e para entendé-las se fez necessario estruturar técnicas estatisticas
capazes de lancar luz representativa sobre a realidade.

Assim se pbde proceder uma andlise quantitativa a partir de duas técnicas
estatisticas multivariadas. Uma analise fatorial e uma analise de clusters. Para
Andreatta (2009) a utilizacdo de técnicas de analise multivariada (analise fatorial e de
clusters) permitem estratificacdes a partir de um conjunto de variaveis. Estas técnicas
captam relacdes multidimensionais que as estatisticas descritivas ndo captam. Dessa
forma, por exemplo, se pode analisar os fatores que influenciam a tomada de deciséao
dos jovens com relacdo ao empreendedorismo rural, comparando-se os fatores que
influenciam (condigbes econdmicas, ensino de empreendedorismo na universidade,
politicas publicas, acesso ao capital, financiamentos, motivacdes pessoais etc.) aos
diversos grupos (homens X mulheres; universidades publicas X privadas; querem
empreender X ndo querem empreender; intraempreendedores X empreendedores
rurais, etc.).

Para Waquil e Concha-Amim (2015) a andlise fatorial possibilita a combinacéo
de variaveis conforme suas correlacdes formando fatores e a analise de agrupamentos
ou a clusterizacéo possibilita agrupar individuos de acordo com suas semelhancas ou
proximidades e identificar diferencas entre tipos ou grupos de individuos. Assim foi
possivel analisar fatores e construir tipologias que auxiliardo no entendimento da
realidade dos jovens frente as diversas questdes do desenvolvimento rural.

Esta estrutura de andlise poderd ser util para estudantes, pesquisadores,
coordenadores dos cursos de graduacao e formuladores de politicas publicas, pois
podera lancar luz as condi¢cdes necessarias ao empreendedorismo rural como
possibilidade de desenvolvimento sustentavel. De acordo com estes autores ha no
Brasil varios estudos que utilizam estes métodos combinados para estudar a
heterogeneidade e construir tipologias com base em amplos conjuntos de dados. Para
ilustrar cita-se o estudo de Andreatta (2009) que utilizando-se da analise fatorial e de
clusters, tipificou os pecuaristas da bovinocultura de corte no Rio Grande Do Sul, a
partir de seus perfis e da organizagdo dos estabelecimentos agricolas, chegando a
guatro tipos diferentes de pecuaristas.

Hair, Black, et al., (2009) apresentam um esquema de classificacédo para
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auxiliar na selecdo da técnica apropriada de acordo com 0s objetivos da pesquisa
(relacdo de independéncia ou dependéncia) e dos tipos de dados (métricos ou nao
métricos). Para eles o pesquisador deve basear a classificacdo de sua pesquisa em
trés questionamentos: 1) as variaveis podem ser divididas em dependentes e
independentes com base em alguma teoria? 2) Se sim, quantas variaveis sao tratadas
como dependentes em uma Unica analise? 3) Como essas variaveis sdo medidas?
Assim, 0s autores sugerem um roteiro para classificagcdo das pesquisas com base no
fluxograma das figuras 4 e 5, onde indicam as possiveis técnicas estatisticas de acordo

com as respostas aos questionamentos anteriores e 0s objetivos da pesquisa.

Figura 1 - Selegdo de uma técnica multivariada

Qual tipo de
relagdo esta
sendo
examinado?

T
Dependéncia

Quantas
variaveis estao
sendo
previstas?

I T
Multiplas relacdes de Diversas variaveis

varidveis dependentes dependentes em Uma varidvel dependente
- P P Z em uma Unica relacio
e independentes uma relagdo

Modelagem Qualéa Qualéa
de e uagées escala de escala de
esquutufals medida da medida da
f variavel variavel
(Capitulos 102 12) dependents? dopandonie?

Meétrica Nao-métrica Métrica Nao-métrica

Andlise

Qualéa Analise de Regrasso mltipla discriminante
escala de cormelagao (Capitulo 4) multipla_
medida da candnica com (Capitulo 5)
varidvel varidveis . Modelos li
itora? icotbmicas® Andlise conjunta cdelos lineares
preditora’ dicotémicas [Cap\'tulo%] de prub}ibllldade
(Capitulo 5)
Métrica Nao-métrica
Andlise de Analise
correlagdo (Tulllva"rlada
SR e variancia
canonica (Capitulo 6)

Fonte: extraido de (HAIR, BLACK, et al., 2009)

54



Figura 2 - Selecéo de uma técnica multivariada
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(Capitulo 9) (Capitulo 9)
Ponto de
Decisao

Técnica
Multivariada

Selecionada

Fonte: extraido de (HAIR, BLACK, et al., 2009)

Desta forma, foi avaliado que de acordo com o0s objetivos da pesquisa e
respondendo aos questionamentos do autor, a mesma se sustenta na interdependéncia
de suas variaveis. Assim sua estrutura de relacdes € entre as variaveis bem como entre
os individuos respondentes, portanto, de acordo com Hair, Black, et al., (2009) a técnica
adequada é a analise fatorial e a analise de agrupamentos.

A organizacao deste trabalho acompanha a estruturacdo proposta, conforme
descricdo do método apresentado na secéo anterior que culmina com a analise fatorial

para agrupar as variaveis significativas empregadas para coletar as intengbes dos
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seiscentos e cinguenta e nove sujeitos e a analise de cluster, com o objetivo de agrupar

os individuos de acordo com caracteristicas e perfis homogéneos.

3.6 APRESENTACAO DOS RESULTADOS

Esta pesquisa assume a possibilidade de que entre os jovens académicos das
areas das ciéncias agrarias, portanto correlatas aos agronegoécios, existem
especificidades de perfis empreendedores e diferencas quando se trata dos fatores que
0S motivam a empreender ou ndo no meio rural. Estas diversidades sé&o
multidimensionais e para entendé-las foram utilizadas técnicas estatisticas capazes de
lancar luz representativa sobre a realidade.

Além da estatistica descritiva basica (média, desvio padrdo e frequéncia), foi
utilizada Andlise Fatorial Exploratéria Método de Componentes Principais. A primeira
técnica foi utilizada com o intuito de realizar uma selecéo de variaveis, em que se utiliza
a variancia no conjunto de dados. Assim, a Analise de Componentes Principais (ACP),
utiliza um procedimento que diminui o total original de varidveis a um grupo menor de
varidveis compostas, em que cada componente é desenvolvido pela combinacéo
continua das variaveis originais (HAIR, BLACK, et al., 2009).

Para a extracdo dos fatores utilizou-se o Método dos Componentes Principais,
com eigenvalues acima de 1; para a rotacdo dos fatores utilizou-se método de rotacéo
ortogonal Varimax com Normalization Kaiser. Ambos os métodos foram utilizados, uma
vez que o primeiro é apropriado quando a preocupacado principal é a previsdo ou o
namero minimo de fatores necessarios para explicar a parte maxima de variancia
representada no conjunto original de variaveis. Ja o método Varimax, Normalization
Kaiser maximiza a soma de variancias de cargas exigidas da matriz fatorial. Embora
nao exista um critério técnico especifico para escolher um ou outro método de rotacéo,
a vantagem do Varimax parece fornecer uma separacao mais clara dos fatores. (HAIR,
BLACK, et al., 2009).

Por intermédio da Analise Fatorial Exploratoria, do total de 41 variaveis foram
extraidas 15 variaveis que, dimensionadas em cinco fatores, respondem por 69,63%
da variancia dos dados (TAB.2). Compde a matriz fatorial variaveis que apresentam
comunalidades acima 0,550. Destaca-se no entanto, que 13 delas possuem
comunalidades acima de 0,620.
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A opcéao por cinco fatores se deu uma vez que a insercao de novas variaveis na
matriz fatorial ndo apresentava associa¢cdo com as demais, ou ainda, respondiam por
uma variancia relativamente baixa, n&o justificando a permanéncia na respectiva matriz.
O valor referenciado significa o percentual de variancia total (69,63%) explicada pelo

conjunto de variaveis que compdem cada fator em especifico.

Tabela 4 - Variancia explicada

Componentes

Variancia Variaveis

Explicada 1 2 3 4 5

Sou sempre muito curioso e estudioso com
relagéo a tudo.

Eu sou um (a) profissional criativo (a) e
inovador (a).

Quando eu coloco algum objetivo na minha
vida, ndo descanso enquanto ndo realizar.

Eu sempre vejo oportunidades de negécios
onde ninguém vé.

Vou herdar as terras de minha familia e
administrar tudo a minha maneira.

Estou estudando, para voltar a propriedade da
minha familia e mudar para melhor a realidade | ,057 | ,837 | ,180 | ,149 |-,133
12,95 |de todos.

Com o conhecimento académico que eu
adquirir na faculdade, vou voltar ao meio rural
e implementar varias atividades diferentes
para ganhar dinheiro e viver bem.

Nos primeiros anos depois de formado vou
trabalhar em uma empresa para adquirir
experiéncia e depois vou montar meu proprio
negdcio no meio rural.

Sonho em ter meu proprio negdcio(empresa)
no meio rural para inovar e fazer coisas ,105 | ,216 | ,793 | ,193 | -,051
diferentes.

Vou juntar a experiéncia profissional e
académica que tenho e abrir meu proprio ,154 | ;323 | ,705 | ,325 | -,089
negécio no meio rural.

Se eu tiver incentivos publicos, com certeza
eu empreendo no meio rural para gerar ,144 | ,047 | ,199 | ,842 | ,081
empregos e renda para muita gente.

Se eu tiver incentivos como empréstimos,
7,07 financiamentos e politicas governamentais, ,215 | ,178 | ,090 | ,818 | ,044
vou aproveitar e tirar meus projetos do papel.
Se eu tiver acesso a capital financeiro, prefiro
empreender no meio rural do que no meio ,138 | ,340 | ,310 | ,577 | -,047
urbano.

,793 | ,016 |-,056| ,110 |-,093

, /70 | ,059 | ,180 | ,101 | ,040
31,78

,/31 | ,011 |-,039 | ,193 |-,068

Comportamento
empreendedor

, 728 | ,164 | ,219 | ,064 | ,127

,057 | ,880 | ,052 | ,081 | ,010

,136 | ,590 | ,363 | ,369 |-,002

Conhecimentos

,016 | ,003 | ,807 | ,074 | ,178

11,08

Modo de vida

rural

Motivac8es para
empreender no

Depois de formado eu vou morar na cidade e

,002 | ,084 | ,124 | ,120 | ,843
trabalhar no campo.

6,73

vida

Gosto de trabalhar no meio rural, mas prefiro
0 modo de vida urbano.

Modo de

-,018 | -,199 | -,058 | -,045 | ,839

69,63

Fonte: o autor
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O Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling Adequacy. (KMO and Bartlett Test)
de 0,826 aponta que a amostra € adequada e pode ser classificada como boa (HAIR,
BLACK, et al., 2009). O Teste de Esfericidade de Bartlett foi significativo (0,000). Na
sequéncia procedeu-se a andlise de clusters.

A analise de Clusters pressupde a ideia de que 0S grupos apresentem
homogeneidade interna (interior dos grupos) e elevada heterogeneidade externa (entre
grupos) podendo, com isso, criar segmentos diferenciados (HAIR, BLACK, et al., 2009).
Assim analise de Cluster, variaveis, fatores, elementos ou unidades constituem grupos
homogéneos a partir de indicadores de semelhanca ou de afinidades entre eles. Esses
indicadores estdo contidos em uma matriz chamada de “matriz de proximidade ou
similaridade”. Foi utilizada a andlise de cluster hierarquico, Método de W'ard, também
foi utilizada a “Distancia Euclidiana Quadrada”, como medida de similaridade. Os
valores foram padronizados pelo Z Score (TAB. 2).

A partir desses dois métodos de andlise, foram identificados quatro grandes
agrupamentos significativos, ou seja, quatro perfis de estudantes, em maior ou menor

grau, com perfil empreendedor conforme nomeados no quadro 6.

Quadro 4 - Denominagéo dos clusters

Cluster 1 Cluster 2 Cluster 3 Cluster 4
375 estudantes 105 estudantes 129 estudantes 49 estudantes
Os Potenciais Possiveis Nao

Agroempreendedores Agroempreendedores | Agroempreendedores | Agroempreendedores

Fonte: o autor

Em relacédo a decisdo do numero de Clusters, optou-se por respeitar o critério
dos coeficientes expressos na tabela “Agglomeration Schedule”, e trabalhou-se com
estes quatro grandes agrupamentos.

Posteriormente foi realizado um teste anova. Das 41 variaveis foram
desconsideradas duas, por ndo darem significancia entre os grupos, conforme tabela
5.

Tabela 5 - Variaveis desconsideradas

Cluster 1 Cluster 2 Cluster 3 Cluster 4
375 estudantes | 105 estudantes | 129 estudantes 49 estudantes
Desvio Desvio Desvio Desvio

Média | Padrao Média | Padrao Média | Padrao Média Padrao

N&o faco a minima ideia do
que seja 2,78 2,67 2,81 2,94 3,40 2,76 1,71 1,72
“Empreendedorismo Rural".
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Jé fiz cursos de
empreendedorismo em
instituicdes de apoio ao 4,54 3,26 3,33 2,91 3,74 2,40 2,04 2,21
rural, pois pretendo ganhar
muito dinheiro na area.

Fonte: o autor

Esta pesquisa parte do interesse em investigar, as intengdes empreendedoras
da juventude do agronegocio. A descricdo e as andlises estédo dispostas nas proximas
sessOes, onde apresentaremos a caracterizacao geral dos sujeitos da pesquisa. Em
seguida, suas inten¢des quanto ao modo de vida e seus conhecimentos com relacao
ao empreendedorismo rural. Na sequéncia, serdo reveladas as intengées quanto ao
empreendedorismo rural, as motivacbes para empreender no rural e o0s
comportamentos empreendedores.

Vale ressaltar que devido a especificidade e o recorte do tema escolhido o
mesmo reserva certo grau de ineditismo. A busca bibliografica n&o nos retornou
estudos suficientes e com a devida correlacdo com o objetivo desta pesquisa, portanto,

a analise dos resultados fica limitada a presente investigacao.

3. OS ACADEMICOS DAS CIENCIAS AGRARIAS: CARACTERISTICAS
GERAIS

Esta etapa se concentra na descricdo das caracteristicas dos sujeitos da
pesquisa a saber. 659 estudantes dos cursos de graduacdo, da area de ciéncias
agrarias de instituicdes de ensino publicas e privadas do noroeste gaucho, conforme
descrito no método da presente pesquisa.

Um dado chama a atencdo nesta coleta, pois apesar da delimitacdo ter sido
aplicada a regido Noroeste riograndense, aparecem representados um total de 207
municipios das diversas mesorregides do Rio Grande do Sul, além de outros estados
brasileiros. Apenas 31 respondentes ndo declararam seu municipio de origem. Desta
forma, o Rio Grande do Sul(RS) esta representado por 591 respondentes de 176
distintos municipios abrangendo as diversas mesorregides.

Aparecem na amostra ainda, 37 respondentes de municipios que pertencem a
outros 10 estados brasileiros a saber: Santa Catarina(SC), 13 respondentes de 11
municipios; Parana(PR), 8 respondentes de 6 municipios; Sao Paulo(SP), 5
respondentes de 5 municipios; Minas Gerais(MG), 3 respondentes de 2 municipios;

Para(PA), 2 respondentes de 2 municipios. Bahia(BA); Espirito Santo(ES); Goias(GO)
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e Mato Grosso do Sul(MS) aparecem com 1 respondente e 1 municipio cada, conforme

gréfico 1.

Gréfico 1 - Respondentes e municipios representados por estado

NUMERO DE RESPONDENTES E MUNICiPIOS/ ESTADO

H NQ respondentes M Municipios representados

& B & & &© Q¥ D X o L ©® RS

Fonte: o autor

Foram selecionadas, de acordo com os critérios estabelecidos no método, 06
instituicbes de ensino superior e pesquisados, 09 campus. 02 Universidades Privadas
em 03 campus; 02 Universidades Publicas Federais em 03 campus e 02 institutos
Federais de Educacdo Ciéncia e Tecnologia em 03 campus. Foram investigados os
estudantes de 04 cursos de graduacdo (Agronomia, Agronegocio, Alimentos,
Engenharia Florestal) que estavam cursando os semestres finais (3°, 5°, 7° e 9°) ou que
se encontravam em aula no dia da intervencdo. A figura 5 mostra as respectivas

participagdes relativas dos dados acima apresentados.
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Figura 3 - Participacao relativa de respondentes/categoria IES/curso/semestre

Participagdo relativa de respondentes/categoria de Participacdo relativa de respondentes/curso
IES 54; 8%
171; 26%
257;39% 52;8% .
| |
409; 62%
144; 22%
231;35%
H Institutos Federais M Universidades Federais
W Universidades Privadas = Agronomia = Agronegocio Eng. Alimentos = Eng. Florestal

Participac3o relativa de respondentes/semestre

90; 14% 40; 6%

’" 126; 19%

148; 22%

255; 39%

= 12 Sem. = 32Sem. 52Sem. = 72Sem. = 92Sem.

Fonte: o autor

A idade média dos respondentes é de 22 anos. Quanto ao item renda média
mensal da familia, 463 respondentes declararam a renda e 196 ndo declararam e a
renda média mensal das familias, entre os respondentes que declararam, € de R$
4.168,15. Com relacédo ao género, 255 respondentes sdo mulheres e 403 homens e
somente 01 respondente ndo declarou. Quanto ao estado civil, 27 respondentes
declararam-se casados, 605 solteiros, 05 ndo responderam e 22 marcaram a Op¢ao
“outros” através de situac6es como: divorciado, separado, unido estavel, morando junto
e morando com a(o) namorada(o). Apenas 05 respondentes nao declararam o estado
civil. A figura 6 mostra as respectivas participacdes relativas quanto ao género e estado

civil.
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Figura 4 - Participacéo relativa/sexo e estado civil
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Fonte: o autor

A caracterizacao dos respondentes com relacdo a com quem moram atualmente,

mostra que 394 moram com a familia, 98 moram sozinhos, 131 moram com amigos, 35

declararam outra situacdo e descreveram por exemplo: com parentes ou em casas de

estudantes e 01 respondente ndo declarou. Quando perguntados onde moram 239

respondentes disseram morar no meio rural, 407 no meio urbano e 13 néo

responderam. Com relacdo a onde a familia dos respondentes reside, 339 residem no

meio rural, 307 no meio urbano e 13 ndo responderam. A figura 7 mostra os respectivos

percentuais.

Figura 5 - Com quem mora, sua residéncia atual e da familia

Com quem mora?
60%
400

300

20%
200 15%
5%

“-y

Outra
situagao

Com
amigos

Coma Sozinho

familia

ndo respondeu | RESIDENCIA DOS RESPONDENTES

2%

Rural
36%

Urbano
62%

No urbano
47%

M No rural

A familia mora

N3o
responderam
2%

No rural;
51%

B Nourbano m Nio responderam

62



Fonte: o autor

De forma geral a amostra se caracteriza por um equilibrio participativo entre as
instituicbes pesquisadas, porém entre 0S Cursos 0 mais expressivo € o de agronomia
com mais da metade dos respondentes. Os 5° semestres foram 0s que mais tiveram
respondentes. Quanto aos sujeitos da pesquisa a maioria é do sexo masculino, solteiro,
mora com a familia. Metade das familias moram no meio rural, porém a maioria dos
estudantes declarou que atualmente mora no urbano o que revela que os filhos de
agricultores moram fora de casa para poder estudar.

De acordo com o método definido a amostra foi agrupada em 4 clusters, os
agroempreendedores, 0s potenciais agro empreendedores, 0s possiveis
agroempreendedores e 0s ndo agroempreendedores que foram nomeados de acordo

com a analise fatorial e serdo caracterizados a seguir.

5.1 CLUSTER 1 - OS AGROEMPREENDEDORES

Este cluster é formado por 375 estudantes, com idade média de 22,09 anos,
sendo 154 vinculados aos Institutos Federais, 116 as Universidades Federais e 105 as
Universidades Privadas. A renda média mensal das familias é de R$ 4.453,61. Quanto
aos cursos, 248 sao estudantes de agronomia, 90 do agronegécio, 18 de Alimentos e
19 de Engenharia Florestal. Com relacéo ao género, 123 estudantes declararam-se do
sexo feminino e 252 do sexo masculino. No que diz respeito ao estado civil, 12
estudantes declararam-se casados, 345 solteiros, 14 declararam outra situagao
(divorciado, unido estavel...) e 04 ndo declararam. A tabela 4 explicita estes nimeros

em percentuais.
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Tabela 6 - Caracterizacdo em % do cluster 1 - Os Agroempreendedores

% Estudantes/ Instituicdo % de Estudantes/curso % Genero % Estado civil
. Agronomia 66,13% Casado|] 3,20%
'Ezgte”r:: 41,06% Masculino | 67,20%
Agronegécio] 24% Solteiro] 92%
Alimentos 4,8% Qutro|l 3,73%
Universidades .
. 30,94% Feminino 32,80%
Federais Engenharia
9 5,07% N&o respondeu] 1,07%
Florestal

Universidades

28%
Privadas ’

Idade Média 22,09 anos

Renda média mensal da familia R$ 4.453,61

Fonte: o autor

Quando responderam as questbes de residéncia propria e da familia, 226
estudantes disseram que atualmente moram com a familia, 52 moram sozinhos, 72 com

amigos, e 25 declararam outra situacdo (com parentes, com namorado(a), casa do

estudante...). Quanto a onde residem atualmente, se no meio urbano ou rural, 174

responderam que residem no meio rural, 195 no meio urbano e 6 ndo responderam. A
guestdo que levantava a moradia da familia revelou que 224 estudantes tem suas

familias residindo no meio rural, 125 no meio urbano e 06 ndo responderam. A figura 8

explicita estes nUmeros em percentual.
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Figura 6 - cluster 1 - Residéncia do estudante e familia
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Fonte: o autor

Desta forma os agroempreendedores sdo em sua maioria estudantes dos
institutos federais, do curso de agronomia, do sexo masculino, solteiros, moram com a
familia no meio rural, porém declaram que sua residéncia atual € no meio urbano, o
gue confirma a caracteristica de morar fora de casa para poder estudar. A sessao a

seguir destaca a caracterizacao do cluster 2.

5.2 CLUSTER 2 — POTENCIAIS AGROEMPREENDEDORES

Este cluster é formado por 105 estudantes, com idade média de 22,5 anos,
sendo 38 vinculados aos Institutos Federais, 44 as Universidades Federais e 23 as
Universidades Privadas. A renda média mensal das familias é de R$ 4.026,12. Quanto
aos cursos, 59 sdo estudantes de Agronomia, 20 do agronegocio, 12 de Alimentos e 14
de Engenharia Florestal. Com relag&o ao género, 42 estudantes declararam-se do sexo
feminino e 63 do sexo masculino. No que diz respeito ao estado civil, 08 estudantes
declararam-se casados, 93 solteiros e 04 declararam outra situagéo (divorciado, uniao

estavel...). A tabela 5 explicita estes numeros em percentuais.
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Tabela 7 - Caracteriza¢@o em % do cluster 2 - Potenciais agroempreendedores

% Estudantes/ Instituicdo % de Estudantes/curso % Genero % Estado civil
Institutos Agronomia | 56,19% Casado| 7,62%
. 36,19% . Masculino 60% .
Federais Agronegocio| 19,05% Solteiro| 88,57%
Universidades Alimentos 11,43% Outro| 3,81%
. 41,09% i Feminino 40%
Federais ° | EBngenharia |, ’ N&o respondeu] 0,00%
Florestal
Un::ﬁ:,?g::es 22% Idade Média 22,56 anos Renda média mensal da familia R$ 4.026,12

Fonte: o autor

Quando responderam as questbes de residéncia propria e da familia, 55

estudantes disseram que atualmente moram com a familia, 18 moram sozinhos, 27 com

amigos, e 05 declararam outra situagdo (com parentes, com namorado(a), casa do

estudante...). Quanto a onde residem atualmente, se no meio urbano ou rural, 20

responderam que residem no meio rural, 83 no meio urbano e 02 nao responderam. A

guestdo que levantava a moradia da familia revelou que 29 estudantes tém suas

familias residindo no meio rural, 74 no meio urbano e 02 ndo responderam. A figura 9

explicita estes nUmeros em percentual.

Figura 7 - cluster 2 - Residéncia do estudante e da familia
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Fonte: o autor
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Desta forma os potenciais agroempreendedores sdo em sua maioria das
Universidades Federais, estudantes de agronomia com destaque para os do
agronegocio que aparecem com quase 20%. H& um equilibrio maior entre homens e
mulheres, apesar de os homens somarem 60% do cluster. A maioria é solteiro(a), a
metade mora com a familia, porém quase 80% mora no meio urbano e a maioria das
familias mora no meio urbano. A sessao a seguir destaca a caracterizacdo do cluster
3.

5.3 CLUSTER 3 — POSSIVEIS AGROEMPREENDEDORES

Este cluster é formado por 129 estudantes, com idade média de 21,9 anos,
sendo 45 vinculados aos Institutos Federais, 55 as Universidades Federais e 29 as
Universidades Privadas. A renda média mensal das familias é de R$ 3.691,82. Quanto
aos cursos, 86 sdo estudantes de Agronomia, 29 do agronegocio, 02 de Alimentos e 12
de Engenharia Florestal. Com relagé&o ao género, 47 estudantes declararam-se do sexo
feminino e 81 do sexo masculino. No que diz respeito ao estado civil, 05 estudantes
declararam-se casados, 119 solteiros, 04 declararam outra situacéo (divorciado, unido

estavel...) e 01 ndo declarou. A tabela 6 explicita estes nimeros em percentuais.

Tabela 8 - Caracterizacdo em % do cluster 3 - Possiveis agroempreendedores

% Estudantes/ Instituicdo % de Estudantes/curso % Genero % Estado civil
Institutos Agronomia | 66,67% Casado| 3,88%
. 34,89% o Masculino 62,79% .
Federais Agronegocio| 22,48% Solteiro] 92,25%
Universidades Alimentos 1,55% Outro|l 3,70%
. 42,63% i Feminino 36,43% 5
Federais Engenharia | g 3404 N&o respondeu| 0,78%
Florestal
Universidades 22% Idade Média 21,91 anos Renda média mensal da familia R$ 3.691,82

Privadas

Fonte: o autor

Quando responderam as questbes de residéncia prépria e da familia, 82
estudantes disseram que atualmente moram com a familia, 18 moram sozinhos, 25 com
amigos, e 04 declararam outra situagdo (com parentes, com namorado(a), casa do
estudante...). Quanto a onde residem atualmente, se no meio urbano ou rural, 37
responderam que residem no meio rural, 88 no meio urbano e 04 nao responderam. A

guestdo que levantava a moradia da familia revelou que 56 estudantes tém suas
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familias residindo no meio rural, 69 no meio urbano e 04 ndo responderam. A figura 10

explicita estes nimeros em percentual.

Figura 8 - cluster 3 - Residéncia do estudante e da familia
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Fonte: o autor

A caracteristica geral dos possiveis agroempreendedores € que sdo em maioria
das Universidades Federais, com predominancia dos cursos de agronomia, em maior
parte do sexo masculino, solteiros, moram com a familia e no meio urbano. A maioria
das familias deste cluster mora no urbano. A sessao a seguir destaca a caracterizacéo

do cluster 4.

5.4 CLUSTER 4 — OS NAO AGROEMPREENDEDORES

Este cluster é formado por 49 estudantes, com idade média de 20,9 anos, sendo
20 vinculados aos Institutos Federais, 16 as Universidades Federais e 13 as
Universidades Privadas. A renda média mensal das familias € de R$ 3.422,58. Quanto
aos cursos, 15 sdo estudantes de Agronomia, 05 do agronegdcio, 20 de Alimentos e 09
de Engenharia Florestal. Com relag&o ao género, 43 estudantes declararam-se do sexo
feminino e 06 do sexo masculino. No que diz respeito ao estado civil, 02 estudantes
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declararam-se casados e 47 solteiros. A tabela 7 explicita estes numeros em

percentuais.

Tabela 9 - Caracterizacdo em % do cluster 4 - Os ndo agroempreendedores

% Estudantes/ Instituicdo % de Estudantes/curso % Genero % Estado civil
Institutos Agronomia 30,61% Casado| 4,08%
. 40,82% . Masculino 12,24% .
Federais Agronegécio| 10,20% Solteiro] 95,92%
Universidades Alimentos 40,82% Outro] 0,00%
. 32,66% i Feminino 87,76%
Federais Engenharia 18,37% N&o respondeu] 0,00%
Florestal
Uniersidades 27% Idade Média 20,96 anos Renda média mensal da familia R$ 3.422,58

Privadas

Fonte: o autor

Quando responderam as questbes de residéncia propria e da familia, 30
estudantes disseram que atualmente moram com a familia, 10 moram sozinhos, 07 com
amigos, e 02 declararam outra situacdo (com parentes, com namorado(a), casa do
estudante...). Quanto a onde residem atualmente, se no meio urbano ou rural, 08
responderam que residem no meio rural, 40 no meio urbano e 01 n&o respondeu. A
questdo que levantava a moradia da familia revelou que 10 estudantes tém suas
familias residindo no meio rural, 38 no meio urbano e 01 ndo respondeu. A figura 11

explicita estes niumeros em percentual.

Figura 9 - cluster 4 - Residéncia do estudante e da familia
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Fonte: o autor
Os ndo agroempreendedores estdo em equilibrio entre as instituicbes, porém
com destaque para os cursos de alimentos que aqui aparecem em maioria. As mulheres
sdo mais de 87% deste cluster e a maioria também é solteira(o). A maioria mora com a
familia e reside no meio urbano. A maioria das familias também reside no meio urbano.
O préximo capitulo, fara uma explanacéo e analise dos resultados com relacao
as cinco dimensfes pesquisadas: modo de vida; conhecimento; empreendedorismo

rural; motivacdes para empreender; comportamento empreendedor.

4. DAS DIMENSOES PESQUISADAS AS INTENCOES ENCONTRADAS

O empreendedorismo rural é um fendmeno de acdo, que demanda do
agroempreendedor, além de multiplos conhecimentos e habilidades, um protagonismo
que faca com que suas intencdes sejam colocadas em pratica. Por se tratar de um
processo de acgao, este protagonismo se torna essencial diante das transformacdes
socioeconémicas que o rural esta envolvido, onde carecem ainda politicas, programas,
incentivos e estratégias que possam garantir o seu desenvolvimento e sustenta-lo no
longo prazo. O desenvolvimento sustentado depende em grande parte do
agroempreendedor, um agente de mudanca, que hum movimento de acao, pdem em
pratica suas intencdes, seus objetivos e projetos de vida transformando o meio onde
vive. O empreendedorismo rural é estratégico para alavancar o desenvolvimento e a
juventude do agronegdcio é parte importante na continuidade desse processo. Neste
contexto inserem-se 0s objetivos deste trabalho que levantaram as intencdes
empreendedoras desses sujeitos. De acordo com 0s objetivos propostos, foram
definidas cinco dimensdes a investigar: Modo de vida; Conhecimentos;
Empreendedorismo rural; Incentivos para empreender e Comportamento
empreendedor. Cada dimensdao foi estruturada por diversas variaveis afirmativas que
formaram o instrumento de coleta de dados, onde os respondentes expressaram suas
intencdes quanto ao empreendedorismo rural, conforme explicitado a seguir.

1) Modo de vida — Para Veiga (2007) apesar do triunfo da urbanizacao, torna-se
cada vez mais forte a atracdo pelos espacos rurais. Empreender no meio rural tem
particularidades diferentes do empreendedorismo empresarial que geralmente

acontece no meio urbano. Especialmente para os jovens a decisdo de estabelecer-se,

70



no rural exige uma conexao com a terra e a natureza, com o lugar e a vida social, com
a familia, a tradicAo e a cultura camponesa em uma relacdo direta com as
oportunidades de ascender pessoal e profissionalmente. Decidir empreender no
agronegaocio leva em conta o gosto e o apre¢co ao modo de vida rural que de certa forma
entra em contraste com o urbano por suas distintas particularidades. Ter sonhos
pessoais e profissionais, ter acesso a terra, capital, tecnologias, infraestrutura
adequada e ter visdo de negdcios, séo fatores fundamentais que somam ao perfil de
quem deseja aproveitar as oportunidades do agronegocio. O quadro 7 mostra as
variaveis elaboradas para investigar as perspectivas dos jovens com relacdo ao modo

de vida.

Quadro 5 - Variaveis da dimensdao modo de vida

Variaveis

1) O Modo de vida rural me encanta!

2)  Viver no campo é tudo o que eu desejo!

3)  Gosto de trabalhar no meio rural, mas prefiro o modo de vida urbano.

4)  Depois de formado, com certeza vou morar no meio rural.

5)  Com certeza, depois de formado vou trabalhar em uma empresa como empregado.

6)  Sonho em ter meu proprio negdcio(empresa) no meio rural para inovar e fazer coisas diferentes.

7)  Nos primeiros anos depois de formado vou trabalhar em uma empresa para adquirir experiéncia e depois
vou montar meu préprio negécio no meio rural.

8)  Meu sonho é ter uma propriedade rural para administrar do jeito que eu quiser.

9)  Depois de formado eu vou morar na cidade e trabalhar no campo.

10) Vou herdar as terras de minha familia e administrar tudo a minha maneira.

11) O Agronegdcio é muito promissor e vou ganhar muito dinheiro nesta area.

12) Prefiro morar na cidade e ter meu préprio negécio por 1a mesmo!

13) Vou me formar, trabalhar na cidade em grandes empresas para juntar dinheiro e comprar um sitio pra quando
me aposentar morar la.

Fonte: o autor

Além dessas caracteristicas, é necessario ainda certo nivel de conhecimentos em
empreendedorismo e negocios.

2) Conhecimentos — A complexidade em que esta envolvido o agronegécio em
suas inumeras cadeias produtivas, exige do agroempreendedor uma multiplicidade de
conhecimentos. O agricultor contemporaneo precisa de conhecimentos em manejo de
solos e animais, sementes, culturas, clima, meio ambiente, agronomia, veterinaria,
entre outros, se quiser fazer frente a um mercado cada vez mais competitivo e exigente

do ponto de vista da qualidade e da produtividade.
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O agronegdcio passa atualmente por um momento de transformacao importante
por varios fatores tais como novas tecnologias produtivas, acessibilidade a internet e a
mercados consumidores diferenciados. Os efeitos da globalizacdo ampliaram
mercados, mudaram o comportamento dos consumidores e abriram novas janelas de
oportunidade. O rural passa a ser visto e consumido de outra forma. Essas novas
formas de ver e consumir o rural, trazem consigo a perspectiva de um olhar sobre a
propriedade rural ndo mais como um estabelecimento de produgdo agricola e
subsisténcia, sendo como um negdcio, porque abrem a possibilidade, inclusive, da
exploracdo das atividades nado agricolas.

Esse olhar empresarial no campo dos negdcios ndo agricolas, exige novamente
do agroempreendedor conhecimentos na area de gestdo e negocios e principalmente
do empreendedorismo. A juventude do agronegocio precisa enfrentar esse desafio
complexo de adquirir multiplos conhecimentos. Neste sentido, assumem papel
importante as instituicdes de ensino e pesquisa (universidades, faculdades e cursos
técnicos), além dos organismos setoriais (associacdes, cooperativas, sindicatos,
empresas de apoio ao agronegocio e a extensao rural como Emater, Senar, Sebrae),
no sentido de ensinar a gestao, despertar para as inovacfes e novas oportunidades de
negocios.

Das 06 instituicbes de ensino contempladas nesta pesquisa, apenas 02
oferecem a disciplina de empreendedorismo na grade das obrigatérias e uma na grade
das optativas. Entre os 09 campus pesquisados somente 02 oferecem a disciplina de
empreendedorismo como obrigatéria na grade curricular dos alunos. Dos cursos que
ofertam a disciplina de empreendedorismo, tanto obrigatoria como optativa, todos a
oferecem em parceria com o curso de administracdo de empresas.

Neste sentido, Kim, Taylor e Guzman (2018) ao salientar que apesar de haver
um engajamento crescente na educacao empreendedora dos jovens rurais, enfatizam
gue a maioria dos programas de formacéao profissional e empresarial, sdo concebidos
para comunidades urbanas. Para estes autores a educacédo empreendedora deve ser
adaptada aos contextos rurais para que se torne relevante aos jovens do agronegocio.
Uma educacdo empreendedora que faca sentido, dentro dos contextos do agronegaocio,
proporcionara aos estudantes uma compreensao clara de como as competéncias e
habilidades adquiridas na formac&o escolar podem ajudar a identificar e abrir novas

oportunidades em suas proprias comunidades rurais e ndo somente no urbano.
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E necessario unir os objetivos educacionais com os desejos e objetivos da
juventude de permanecer ou se estabelecer no meio rural. A faculdade e os cursos
extra classe precisam ajudar, de alguma forma, os jovens a adquirirem conhecimentos,
experiéncias e vivéncias que os fagam criar novas redes, possibilidades e conexdes
com seus objetivos de vida e com suas préoprias comunidades. O quadro 8 mostra as
variaveis estruturadas para investigar as intencdes dos estudantes quanto a dimenséo

conhecimento.

Quadro 6 - Variaveis da dimensdo conhecimento

Variaveis
14)  Nao fago a minima ideia do que seja “Empreendedorismo Rural”

15) A disciplina de empreendedorismo que tem no meu curso de graduacdo, me despertou a vontade de ter
meu préprio negécio voltado para o rural.

16)  Vou juntar a experiéncia profissional e académica que tenho e abrir meu préprio neg6cio no meio rural.

17)  Afaculdade me mostrou novos caminhos e possibilidades de empreender e ganhar dinheiro no meio rural.

18)  Eu leio muito e me informo sobre as novidades e possibilidades de ganhar dinheiro com o Agronegdcio.

19)  Jafiz cursos de empreendedorismo em instituicBes de apoio ao rural, pois pretendo ganhar muito dinheiro
na rea.

20)  Com o conhecimento académico que eu adquirir na faculdade, vou voltar ao meio rural e implementar
vaérias atividades diferentes para ganhar dinheiro e viver bem.

Fonte: o autor

Assim o empreendedorismo rural pode ser alternativa ao desenvolvimento
sustentado dos espacos rurais.

3) O empreendedorismo rural — A promocéao do trabalho e do empreendedorismo
rural € fator importante para o desenvolvimento econdmico sustentavel das areas
rurais. Para Alsos, Carter, et al., (2011) o empreendedorismo sempre esteve presente
no setor agricola, porém menos estudado e fomentado, por conta de uma perspectiva
gue a agricultura era um caso especial e portanto deveria ser analisada separadamente
de outras atividades economicas.

Nas Ultimas décadas, as transformacdes econdmicas especificamente no
agronegocio, fomentaram a discussao e as pesquisas sobre o empreendedorismo rural
como alternativa para equilibrar producao, qualidade de vida e futuros profissionais. O
empreendedorismo rural implica em um envolvimento com o ambiente rural natural,
com desafios especificos como os baixos niveis de capital humano, financeiro, de
infraestrutura e comunicagcdo. Neste sentido a atividade empreendedora dos
agricultores e principalmente dos jovens é essencial para enfrentar o ambiente

complexo e multifacetado que a eles se apresenta.
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O empreendedor rural deve ser alguém capaz de identificar oportunidades, criar
estratégias para resolver problemas e inovar. Precisa estar preparado e encorajado a
mudar a realidade pessoal e local através das diversas possibilidades agricolas e ndo-
agricolas, para empreender por necessidade, oportunidade ou em série e assim,
contribuir para o desenvolvimento sustentado do setor. O quadro 9 mostra as variaveis
estruturadas para investigar as intencdes dos estudantes quanto ao empreendedorismo

rural.

Quadro 7 - Variaveis da dimensao empreendedorismo rural

Variaveis
21)  Estou estudando, para voltar a propriedade da minha familia e mudar para melhor a realidade de todos.

22)  Tenho muitas ideias diferentes e inovadoras de como ganhar dinheiro em uma propriedade rural.

23)  Tenho muitas ideias de atividades e servicos que posso prestar para ganhar dinheiro no rural.

24)  Quero ter minha propriedade rural, produzir muitas coisas, mas ao mesmo tempo vou trabalhar na cidade.

25)  Eu acho que uma propriedade rural pode ganhar mais dinheiro com atividades “ndo agricolas” do que com
atividades agricolas.

26)  Eu quero ser dono de varias coisas a0 mesmo tempo: uma area rural com diversas plantagdes, explorar o
turismo rural em minha propriedade; ter uma agroindustria para processar minha producao, ter agudes de peixes;
estufas de morangos, oferecer servigos veterinarios, florestais etc...

Fonte: o autor

Diante dessa realidade assumem importancia, especialmente aos jovens, 0s
incentivos e politicas de apoio ao empreendedorismo rural.

4) Incentivos para empreender - Promover o empreendedorismo é estratégico
também para o setor rural, tendo em vista as possibilidades econdmicas que ele pode
oferecer como emprego, renda e desenvolvimento. Um olhar diferenciado por parte dos
governos e instituicbes ao publico jovem € importante pois aproveitaria o potencial
intelectual que esta sendo formado para atuar na area. Para empreender em qualquer
setor, além dos acessos ao conhecimento, tecnologias e infraestrutura € certamente
essencial o acesso e disponibilidade de capital financeiro. Linhas de crédito,
financiamentos, empréstimos e demais politicas de acesso ao capital sédo primordiais a
qualquer empreendedor e 0S governos precisam proporcionar essa realidade aos
jovens porque eles sdo o futuro do agronegocio. Conforme mencionado no
desenvolvimento deste trabalho diversos paises tem politicas publicas e programas
voltados ao incentivo do empreendedorismo rural entre o0s jovens, conforme
apresentado entre outros, por (MORSELLI, 2017); (NEWBERY, SIWALE e HENLEY,

2017).
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No Brasil, apesar de o0 agronegadcio ter grande participacdo no Produto Interno
Bruto (PIB) e ser um dos mais importantes setores para a economia, carecem ainda as
politicas especificas voltadas ao incentivo do empreendedorismo e principalmente a
juventude empreendedora rural, sendo o Pronaf Jovem, um dos poucos em andamento
na atualidade, porém ainda com destinacao financeira aquém das necessidades e da
realidade econdémica do pais. O quadro 10 mostra as variaveis estruturadas para

investigar as inten¢des dos jovens quanto aos incentivos para empreender.

Quadro 8 - Variaveis da dimenséo incentivos para empreender

Varidveis
27)  Se eu tiver incentivos como empréstimos, financiamentos e politicas governamentais, vou aproveitar e
tirar meus projetos do papel.

28)  Se tiver incentivos publicos, com certeza eu empreendo no meio rural para gerar empregos e renda ha
muita gente.

29) O meio rural € muito mais promissor que o meio urbano, porém faltam conhecimentos na area de gestao

30)  Seeu tiver acesso a capital financeiro, prefiro empreender no meio rural do que no meio urbano.

31) Nunca empreenderei no rural porque ndo tem infraestrutura necessria.
Fonte: o autor

Para além de todas as questbes mencionadas até aqui, ainda sdo necessarios
aos jovens ter caracteristicas e comportamentos empreendedores.

5) Comportamentos empreendedores — Ter perfil e comportamento
empreendedor ajuda os individuos a enfrentar os desafios de encarar as oportunidades
que se apresentam e ter sucesso. Diante do atual cenario do agronegécio o
agroempreendedor precisa manter-se atualizado, buscar informacfes constantemente
e aprender cada vez mais. Precisa ter iniciativa, ser proativo para gerar oportunidades
e colocar em acdo todo o potencial caracteristico da juventude. E importante
estabelecer metas na conquista dos objetivos, planejar e assumir desafios e riscos de
forma a responder as expectativas da continuidade do agronegécio, quando assumir a
gestdo deste. O jovem agroempreendedor precisa experimentar alternativas, assumir
responsabilidades e preparar-se para resolver, de forma criativa e inovadora, 0s
problemas contemporaneos do agronegocio e do desenvolvimento.

O quadro 11 mostra a estruturacdo das variaveis investigadas para levantar as

intencdes dos estudantes quanto aos comportamentos empreendedores.
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Quadro 9 - Variaveis da dimensdo comportamento empreendedor

Variaveis
32) Eu gosto e participo de iniciativas empreendedoras
33) Com relacdo a dinheiro e negdcios, eu gosto de me arriscar ou assumir riscos calculados.
34) Eu sou um (a) profissional criativo (a) e inovador ()
35) Tenho muita facilidade em me comunicar e espalhar minhas ideias

36) Eu sempre vejo oportunidades de negdcios onde ninguém vé
37) Eu tenho bastante experiéncia de mercado (trabalho e neg6cios) na minha area de formacéo

38) Sempre planejo muito bem minhas atividades pessoais e profissionais
39) Gosto de desafios e de realizar coisas que mudem a minha realidade de vida e dos outros também
40) Quando eu coloco algum objetivo na minha vida, ndo descanso enquanto nao realizar

41) Sou sempre muito curioso e estudioso com relagéo a tudo.
Fonte: o autor

Na sequéncia passaremos a analise dos achados estatisticos em cada um dos
4 clusters que compdem este trabalho, com relacdo as dimensdes e variaveis
investigadas. As afirmacfes foram respondidas em escala Likert de 1 a 11 onde 1 era
considerado “discordo totalmente da afirmacédo” e 11 “concordo totalmente com a
afirmagédo”. Para cada variavel foi calculado a média e desvio padrdo e assim

expressam os resultados obtidos em cada cluster por variavel.

6.1 OS AGROEMPREENDEDORES: DIMENSOES E INTENCOES

Este cluster contém 375 respondentes e concentra 57% da amostra pesquisada.
Esta assim denominado porque em todas as varidveis pesquisadas, as médias e o
desvio padrdo encontrados revelam alta concordancia com a variavel, em todas as
dimensdes pesquisadas.

Quanto a dimensao modo de vida, na escala Likert de 10 pontos a afirmacéo “O
modo de vida rural me encanta” foi a que recebeu maior média (9,72) e menor desvio
padrao (1,5) o que demostra a forte relacdo destes jovens com o meio rural e necessaria
a quem decide ser agroempreendedor. A preferéncia pelo modo de vida urbano
recebeu média 5,04.

Outra afirmacéo que se destaca com média 9,22 é “meu sonho é ter uma
propriedade rural, para administrar do jeito que eu quiser”. Este resultado confirma que
0s jovens ndo sé gostam do rural como o contemplam em seus sonhos profissionais,
porém para administrar tudo do seu jeito. Os agroempreendedores também sonham

em ter seu proprio negocio no meio rural para inovar e fazer coisas diferentes. Esta
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variavel tem média 8,83, o0 que demonstra que eles se consideram inovadores e com
capacidade de fazer diferente do que esta sendo feito pelos atuais gestores do
agronegocio. Eles consideram que o agronegdcio € muito promissor e que ganharao
muito dinheiro empreendendo nele (média 8,42). Este € um fator muito importante para
qualquer empreendedor, pois denota as macro-visées (macro-economia, mercados,
oportunidades) sobre a area em que deseja atuar. Demonstra ainda que estao
atualizados e informados com relag&o ao setor.

Viver no campo € tudo o que desejam os respondentes deste cluster (média
8,29), porém uma grande parcela também demonstra a intencéo de, nos primeiros anos
apos formado, trabalhar em grandes empresas do meio urbano afim de adquirir a
experiéncia necessaria para depois administrar seu proprio negocio no meio rural. O
fator experiéncia pratica de gestéo é importante para qualquer empreendedor pois pode
significar o sucesso ou o fracasso do empreendimento. Corroboram com este resultado
as variaveis que pesquisaram a intencdo de morar no meio rural logo apés formado
(média 6,98) e morar na cidade e trabalhar no campo (média 5,91). A possibilidade de
morar na cidade e ter o proprio negdcio por la mesmo também recebeu baixa intencao
com média de 3,97.

A possibilidade de herdar as terras da familia e administrar tudo a sua maneira
também recebeu menor intencdo com média 6,84 e a possibilidade de trabalhar na
cidade para juntar dinheiro e adquirir uma propriedade rural e morar nela depois de
aposentado recebeu baixa intencdo com média 4,98. O apéndice 1 mostra as médias
e o desvio padrédo de cada variavel que compdem a dimenséo “modo de vida”.

Com relacdo aos conhecimentos, os agroempreendedores revelaram que a
faculdade lhes mostrou novos caminhos e possibilidades de ganhar dinheiro no meio
rural (média 8,99), que vao juntar a experiéncia académica e profissional para abrir um
negocio no meio rural (média 8,09) ou ainda implementar varias atividades diferentes
para ganhar dinheiro e viver bem (média 8,21). Consideram que leem muito e se
informam sobre as novidades e possibilidades de ganhar dinheiro no agronegocio
(média 7,64). Revelaram saber o que é empreendedorismo rural, porém a disciplina de
empreendedorismo que tem no curso que frequentam, pouco desperta a vontade e a
iniciativa de empreender no rural (média 6,73) e pouco fazem cursos extra classe de
empreendedorismo rural. O apéndice 2 mostra as médias e o desvio padrédo de cada

variavel que compdem a dimenséao “conhecimento”.
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Quanto a dimensao empreendedorismo rural, 0os jovens agroempreendedores
revelaram que tem muitas ideias de atividades de prestacédo de servi¢cos para ganhar
dinheiro no meio rural (média 8,15) e também ideias inovadoras de como ganhar
dinheiro com uma propriedade rural (média 8,10). Ter boas ideias de negodcio e ser
inovador é parte importante do perfil de um empreendedor. E alta também a intencdo
dos jovens deste cluster de estudar para voltar a propriedade rural e melhorar a
realidade de todos por la (média 7,82). Esta € uma intengdo importante, que comprova
o perfil do agroempreendedor, pois é sempre alguém preocupado consigo, com a
préopria familia e a comunidade em que esté inserido. Os respondentes revelaram baixa
concordancia com relacao a possibilidade de ganhar mais dinheiro em uma propriedade
com atividades ndo agricolas do que com as agricolas (média 3,99), baixa intencdo
quanto a pluriatividade e ao empreendedorismo de carteira. O apéndice 3 mostra as
médias e o0 desvio padrdo de cada variavel que compdem a dimensédo
“empreendedorismo rural”.

No que tange as motivacdes para empreender no meio rural todas as variaveis
apresentaram média acima de 8,10. Os agroempreendedores consideram que se
tiverem capital financeiro disponivel, preferem empreender no meio rural do que no
urbano (9,71), pois o consideram mais promissor, porém faltam conhecimentos de
gestdo (8,98). Declararam ainda que se tiverem incentivos como empréstimos,
financiamentos e politicas governamentais, tiram seus projetos do papel (8,52), pois
com iSso conseguem empreender e gerar emprego e renda para muita gente (8,12).
Por fim revelam que a falta de infraestrutura do rural ndo € impedimento para o
empreendedorismo rural (2,66). Desta forma, percebe-se a importancia das politicas
publicas e dos programas de apoio, desenvolvimento e incentivo aos jovens do
agronegocio. O apéndice 4 mostra as médias e o desvio padrdo de cada variavel que
compdem a dimensao “motivacdes para empreender”.

Quanto ao comportamento empreendedor, 0s jovens pertencentes a este cluster
demonstraram alto grau em relacéo ao perfil e aos comportamentos caracteristicos de
um empreendedor. Consideram-se focados em seus objetivos e metas a ponto de néo
descansarem enquanto n&o os atingirem (9,01), s&o curiosos e estudiosos com relacao
a tudo (8,86), gostam de realizar feitos que mude pra melhor a sua realidade de vida e
a dos outros (8,47). Sado bons planejadores pois consideram que sempre planejam

muito bem suas atividades pessoais e profissionais (8,11), sdo criativos e inovadores
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(7,77) e tem facilidade de comunicacdo (7,59). Disseram gostar e participar de
iniciativas empreendedoras (7,07) e ter facilidade em enxergar oportunidades de
negdécio onde ninguém vé (6,71), porém tem pouca experiéncia de mercado em suas
areas de formacéao (5,83) e sdo cautelosos com relacao a assumir riscos com dinheiro
e negocios (6,56). O apéndice 5 mostra as médias e o desvio padréo de cada variavel
que compdem a dimensao “comportamento empreendedor”.

Assim 0s jovens estudantes pertencentes a este agrupamento podem ser
considerados agroempreendedores de imediato, pois sao altamente encantados com o
modo de vida rural, constantemente buscam conhecimentos sobre o agronegdcio e a
area que estdo cursando, tem boas e inovadoras ideias de negdcios e se tiverem apoio
e incentivos financeiros tiram seus projetos do papel e empreendem no rural, além de

terem alto perfil comportamental empreendedor.

6.2 OS POTENCIAIS AGROEMPREENDEDORES: DIMENSOES E INTENCOES

Este cluster contém 105 respondentes e concentra 16% da amostra pesquisada.
Esta assim denominado porque em todas as variaveis pesquisadas, as médias e o
desvio padrdo encontrados ficaram ligeiramente abaixo das encontradas no cluster 1
dos agroempreendedores, em todas as dimensdes pesquisadas. Os potenciais sao
muito parecidos com os agroempreendedores.

Quanto a dimensao modo de vida, na escala Likert de 10 pontos a afirmacao “O
modo de vida rural me encanta” foi a que recebeu maior média (9,70) e menor desvio
padrao (1,64) o que demostra a importante relagéo destes jovens com o meio rural. A
preferéncia pelo modo de vida urbano recebeu média 4,51.

Outra afirmacdo que se destaca com média 9,10 é “meu sonho é ter uma
propriedade rural, para administrar do jeito que eu quiser”. Este resultado confirma que
0s jovens ndo s6 gostam do rural como o contemplam em seus sonhos profissionais,
porém para administrar tudo do seu jeito. Os potenciais agroempreendedores também
sonham em ter seu proprio negdcio no meio rural para inovar e fazer coisas diferentes.
Esta variavel tem média 8,00, o que demonstra que eles se consideram inovadores e
com capacidade de fazer diferente do que esta sendo feito pelos atuais gestores do
agronegocio. Eles consideram que o agronegocio € promissor e que ganhardo muito
dinheiro empreendendo nele (média 7,43). Este é um fator muito importante para

gualguer empreendedor, pois denota as macro-visbes (macro-economia, mercados,
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oportunidades) sobre a area em que deseja atuar. Demonstra ainda que estédo
atualizados e informados com relagcéao ao setor.

Viver no campo é também o desejo dos respondentes deste cluster (média 7,29),
demonstram moderada intencdo de, nos primeiros anos apés formados, trabalhar em
grandes empresas do meio urbano afim de adquirir a experiéncia necessaria para
depois administrar seu proprio negocio no meio rural. O fator experiéncia pratica de
gestdo é importante para qualquer empreendedor. Corroboram com este resultado as
variaveis que pesquisaram a intencao de morar no meio rural logo apos formado (média
6,29) e morar na cidade e trabalhar no campo (média 4,94). A possibilidade de morar
na cidade e ter o préprio negécio por la mesmo também recebeu baixa intencdo com
média de 3,27.

A possibilidade de herdar as terras da familia e administrar tudo a sua maneira
também recebeu menor intencdo com média 6,25 e a possibilidade de trabalhar na
cidade para juntar dinheiro e adquirir uma propriedade rural e morar nela depois de
aposentado recebeu baixa intencdo com média 3,68. O apéndice 1 mostra as médias
e 0 desvio padrao de cada variavel que compdem a dimensao “modo de vida”.

Com relac&o aos conhecimentos, 0s potenciais agroempreendedores revelaram
que a faculdade lhes mostrou novos caminhos e possibilidades de ganhar dinheiro no
meio rural (média 8,50), que em menor grau pretendem juntar a experiéncia académica
e profissional para abrir um neg6cio no meio rural (média 6,56) ou ainda implementar
vérias atividades diferentes para ganhar dinheiro e viver bem (média 7,16). Consideram
gue nao leem muito e ndo se informam muito sobre as novidades e possibilidades de
ganhar dinheiro no agronegécio (média 6,52). Revelaram saber o que é
empreendedorismo rural, porém a disciplina de empreendedorismo que tem no curso
que frequentam, pouco desperta a vontade e a iniciativa de empreender no rural (média
6,19) e quase nao fazem cursos extra classe de empreendedorismo rural. O apéndice
2 mostra as médias e o0 desvio padrdo de cada variavel que compdem a dimensao
“conhecimento”.

Quanto a dimensdo empreendedorismo rural, 0S jovens potenciais
agroempreendedores revelaram em menor grau que tem ideias de atividades de
prestacao de servicos para ganhar dinheiro no meio rural (média 7,12) e também ideias
inovadoras de como ganhar dinheiro com uma propriedade rural (média 6,71). Ter boas
ideias de negocio e ser inovador é parte importante do perfil de um empreendedor. Nao
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€ muito alta a intencdo dos jovens deste cluster de estudar para voltar a propriedade
rural e melhorar a realidade de todos por l& (média 6,53). Esta € uma intencéo
importante, que comprova o perfil do agroempreendedor, pois € sempre alguém
preocupado consigo, com a propria familia e a comunidade em que esta inserido. Os
respondentes revelaram baixa concordancia com relacdo a possibilidade de ganhar
mais dinheiro em uma propriedade com atividades n&o agricolas do que com as
agricolas (média 3,28), baixissima intencdo quanto a pluriatividade e ao
empreendedorismo de carteira. O apéndice 3 mostra as médias e o desvio padrédo de
cada variavel que compdem a dimensao “empreendedorismo rural”.

No que tange as motivacdes para empreender no meio rural todas as variaveis
apresentaram média acima de 6,88. Os potenciais agroempreendedores consideram
que se tiverem capital financeiro disponivel, preferem empreender no meio rural do que
no urbano (9,33), pois 0 consideram mais promissor, porém faltam conhecimentos de
gestdo (8,27). Em menor grau declararam que se tiverem incentivos como
empréstimos, financiamentos e politicas governamentais, tiram seus projetos do papel
(7,71), e pouco consideram empreender e gerar emprego e renda para muita gente
(6,88).

Por fim revelam que a falta de infraestrutura do rural ndo é impedimento para o
empreendedorismo rural (2,38). Desta forma, percebe-se também, neste agrupamento
a importancia das politicas publicas e dos programas de apoio, desenvolvimento e
incentivo aos jovens do agronegdcio, pois assim se pode recuperar aqueles que ndo
tem muita intencdo ou perfil empreendedor. O apéndice 4 mostra as médias e 0 desvio
padréo de cada variavel que compdem a dimensao “motivagdes para empreender”.

Quanto ao comportamento empreendedor, 0s jovens pertencentes a este cluster
demonstraram alto grau em relacdo ao perfil e aos comportamentos caracteristicos de
um empreendedor, ainda que com uma diferenca de quase um ponto com relacéo ao
grupo dos agroempreendedores.

Consideram-se bastante focados em seus objetivos e metas a ponto de néo
descansarem enquanto néo os atingirem (8,52), sdo curiosos e estudiosos com relacéo
a tudo (8,23), em menor grau gostam de realizar feitos que mude pra melhor a sua
realidade de vida e a dos outros (7,55). Nao sao bons planejadores pois consideram
gue nem sempre planejam bem suas atividades pessoais e profissionais (6,74), séo

pouco criativos e inovadores (6,52) e tem pouca facilidade de comunicacdo (6,42).
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Disseram gostar e participar pouco de iniciativas empreendedoras (6,30) e ndo tem
muita facilidade em enxergar oportunidades de negécio onde ninguém vé (5,91). Tem
pouca experiéncia de mercado em suas areas de formacdo (4,94) e sdo muito
cautelosos com relacdo a assumir riscos com dinheiro e negocios (5,80). O apéndice 5
mostra as meédias e o desvio padrdo de cada variavel que compdem a dimenséo
“‘comportamento empreendedor”.

Assim 0s jovens estudantes pertencentes a este agrupamento podem ser
considerados potenciais agroempreendedores no meédio prazo, pois, assim como 0s
agroempreendedores sao altamente encantados com o modo de vida rural,
frequentemente buscam conhecimentos sobre o agronegocio e a area que estéo
cursando, em menor grau, mas tem boas e inovadoras ideias de negdcios e se tiverem
apoio e incentivos financeiros também tiram seus projetos do papel e empreendem no
rural. Quanto ao perfil comportamental empreendedor, estdo abaixo dos agro
empreendedores, por isso, se forem incentivados através dos estudos, cursos,
programas de governo ou de entidades promotoras do agronegdcio, talvez, no médio
prazo possam despertar mais e desenvolver melhor 0s comportamentos

empreendedores..

6.3 OS POSSIVEIS AGROEMPREENDEDORES: DIMENSOES E INTENCOES

Este cluster contém 129 respondentes e concentra 19,6% da amostra
pesquisada. Estd assim denominado porque na quase totalidade das variaveis
pesquisadas, as médias ficam abaixo de 7,00 em todas as dimensfes. Os possiveis
agroempreendedores se distanciam dos dois primeiros clusters.

Quanto a dimensao modo de vida, na escala Likert de 10 pontos a afirmacao “O
modo de vida rural me encanta” foi a que recebeu maior média (8,29) e menor desvio
padrdo (2,06) o que demostra apesar dos demais resultados, a importante relacéo
destes jovens com o meio rural. A preferéncia pelo modo de vida urbano recebeu média
4,26, o que confirma o gosto pelo rural.

A afirmagéo “meu sonho € ter uma propriedade rural, para administrar do jeito
que eu quiser” recebeu média de intencdo de 7,19. Este resultado expressa que 0s
jovens deste grupo também gostam do rural e em boa medida o contemplam em seus
sonhos profissionais. Os possiveis agroempreendedores pouco sonham em ter seu

préprio negdcio no meio rural para inovar e fazer coisas diferentes. Esta variavel tem
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meédia 6,80, o que demonstra que eles ndo se consideram muito inovadores e com
capacidade de fazer diferente do que esta sendo feito pelos atuais gestores do
agronegocio. Eles ndo consideram que o0 agronegdcio seja muito promissor e que
ganhardo bastante dinheiro empreendendo nele (média 6,58). Este é um fator muito
importante para qualguer empreendedor, pois denota as macro-visdes (macro-
economia, mercados, oportunidades) sobre a area em que deseja atuar. Demonstra
ainda o quéo estéo atualizados e informados com relagao ao setor.

Viver no campo ndo é muito o desejo dos respondentes deste cluster (média
6,15), demonstram pouca intencao de, nos primeiros anos apos formados, trabalhar em
grandes empresas do meio urbano afim de adquirir a experiéncia necessaria para
depois administrar seu proprio negdcio no meio rural. O fator experiéncia pratica de
gestdo é importante para qualquer empreendedor. Corroboram com este resultado as
variaveis que pesquisaram a intencdo de morar no meio rural logo apés formado (média
5,44) e morar na cidade e trabalhar no campo (média 5,00). A possibilidade de morar
na cidade e ter o proprio negocio por A& mesmo também recebeu baixa intencdo com
média de 3,53.

A possibilidade de herdar as terras da familia e administrar tudo a sua maneira
também recebeu baixa intencdo com média 5,38 e a possibilidade de trabalhar na
cidade para juntar dinheiro e adquirir uma propriedade rural e morar nela depois de
aposentado recebeu baixa intencdo com média 4,07. O apéndice 1 mostra as médias
e o desvio padrao de cada variavel que compdem a dimensao “modo de vida”.

Com relacao aos conhecimentos, 0s possiveis agroempreendedores revelaram
em menor grau que a faculdade lhes mostrou novos caminhos e possibilidades de
ganhar dinheiro no meio rural (média 7,02), que quase nao pretendem juntar a
experiéncia académica e profissional para abrir um negdcio no meio rural (média 5,80)
ou ainda implementar varias atividades diferentes para ganhar dinheiro e viver bem
(média 6,13). Consideram gue leem pouco e se informam pouco sobre as novidades e
possibilidades de ganhar dinheiro no agronegdécio (média 5,62). Revelaram saber o que
€ empreendedorismo rural, porém a disciplina de empreendedorismo que tem no curso
gue frequentam, quase nao desperta a vontade e a iniciativa de empreender no rural
(média 5,12) e quase nao fazem cursos extra classe de empreendedorismo rural. O
apéndice 2 mostra as médias e o desvio padrdao de cada variavel que compdem a

dimensao “conhecimento”.
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Quanto a dimensdo empreendedorismo rural, 0s jovens possiveis
agroempreendedores revelaram em menor grau que tem ideias de atividades de
prestacdo de servigos para ganhar dinheiro no meio rural (média 6,05) e também ideias
inovadoras de como ganhar dinheiro com uma propriedade rural (média 5,90). E baixa
a intencdo dos jovens deste cluster de estudar para voltar a propriedade rural e
melhorar a realidade de todos por la média 5,74. Os respondentes revelaram baixa
concordancia com relagao a possibilidade de ganhar mais dinheiro em uma propriedade
com atividades ndo agricolas do que com as agricolas (média 3,61), baixissima
intencdo quanto a pluriatividade e ao empreendedorismo de carteira. O apéndice 3
mostra as meédias e o desvio padrdo de cada variavel que compdem a dimenséo
“‘empreendedorismo rural’.

No que tange as motivacdes para empreender no meio rural todas as variaveis
apresentaram média abaixo de 7,29. Os possiveis agroempreendedores consideram
gue mesmo tendo capital financeiro disponivel, tem baixa propensédo a empreender no
meio rural (7,29), pois ndo o consideram efetivamente promissor e nem que ha falta de
conhecimentos em gestéo (6,91). Declararam que mesmo se tiverem incentivos como
empréstimos, financiamentos e politicas governamentais, ndo estdo totalmente
propensos a tirar seus projetos do papel (6,76), e pouco consideram empreender e
gerar emprego e renda para muita gente (6,04).

Por fim revelam que a falta de infraestrutura do rural ndo é impedimento para o
empreendedorismo rural (2,80). Aqui, percebe-se que a presenca ou ndo das politicas
publicas e dos programas de apoio, desenvolvimento e incentivo aos jovens do
agronegocio, nao terdo muito impacto sobre as intencdes desses jovens. O apéndice 4
mostra as médias e o desvio padrdo de cada variavel que compdem a dimensao
“‘motivacdes para empreender”.

Quanto ao comportamento empreendedor, 0s jovens pertencentes a este cluster
demonstraram baixo grau em relacdo ao perfil e aos comportamentos caracteristicos
de um empreendedor, pois a maioria das medias ficaram abaixo de 7,11.

Consideram-se pouco focados em seus objetivos e metas (7,11), sdo pouco
curiosos e estudiosos com relagdo a tudo (6,82), ndo sao muito interessados em
realizar feitos que mudem pra melhor a sua realidade de vida e a dos outros (6,65). Nao
sao bons planejadores pois consideram que nem sempre planejam bem suas atividades

pessoais e profissionais (6,04), ndo se consideram criativos e inovadores (5,63) e tem
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pouca facilidade de comunicacdo (5,44). Disseram gostar e participar pouco de
iniciativas empreendedoras (5,44) e nao tem muita facilidade em enxergar
oportunidades de negocio onde ninguém vé (5,10). Quase ndo tem experiéncia de
mercado em suas areas de formacao (4,99) e sdo muito cautelosos com relacdo a
assumir riscos com dinheiro e negocios (5,09). O apéndice 5 mostra as médias e o
desvio padrdo de cada variavel que compdéem a dimensdo “comportamento
empreendedor”.

Assim 0s jovens estudantes pertencentes a este agrupamento podem ser
considerados possiveis agroempreendedores no longo prazo, pois, apesar de terem
um certo encantamento com o modo de vida rural, precisam ser motivados,
desenvolvidos, e preparados para empreender no agronegdécio e isso demanda um
certo tempo. N&ao tem a disciplina de buscar conhecimentos sobre o agronegécio e a
area que estao cursando. Sdo medianos com relacdo as boas e inovadoras ideias de
negocios e mesmo tendo apoio e incentivos financeiros resistem em tirar seus projetos
do papel e empreender no rural, além de terem um fraco perfil comportamental

empreendedor.

6.4 OS NAO AGROEMPREENDEDORES: DIMENSOES E INTENCOES

Este cluster contém 49 respondentes e concentra 7,4% da amostra pesquisada.
Esta assim denominado porque na quase totalidade das variaveis pesquisadas, as
médias estdo baixas em todas as dimensfes. Os nao agroempreendedores se
distanciam dos demais clusters em todas as caracteristicas.

Quanto a dimenséao modo de vida, na escala Likert de 10 pontos a afirmacgao “O
modo de vida rural me encanta” foi a que recebeu maior média (8,20) o que demostra
apesar dos demais resultados, que eles também gostam do meio rural. A preferéncia
por trabalhar no rural e o gosto pelo modo de vida urbano recebeu média 2,22, o que
confirma que eles preferem o modo de vida urbano.

A afirmagao “meu sonho € ter uma propriedade rural, para administrar do jeito
que eu quiser”’ recebeu média de intencdo de 7,06. Este resultado expressa que 0s
jovens deste grupo também gostam do rural e em certa medida o contemplam em seus
sonhos profissionais. Os ndo agro empreendedores, pouco sonham em ter seu proprio
negocio no meio rural para inovar e fazer coisas diferentes. Esta variavel tem média

6,37, 0 que demonstra que eles se consideram menos inovadores e com capacidade
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de fazer diferente do que esta sendo feito pelos atuais gestores do agronegocio. Eles
nao consideram o agronegocio muito promissor e que ganhardo bastante dinheiro
empreendendo nele (média 5,22). Este € um fator muito importante para qualquer
empreendedor, pois denota as macro-visdbes (macro-economia, mercados,
oportunidades) sobre a area em que deseja atuar. Demonstra ainda o quao estéao
atualizados e informados com relacéo ao setor.

Viver no campo nao € o desejo dos respondentes deste cluster (média 4,94), ndo
demonstram intencdo de, nos primeiros anos apés formados, trabalhar em grandes
empresas do meio urbano afim de adquirir a experiéncia necessaria para depois
administrar seu proprio negocio no meio rural, o que confirma o desinteresse desses
respondentes pelo agronegécio. Corroboram com este resultado as varidveis que
pesquisaram a intencdo de morar no meio rural logo apés formado (média 3,42) e morar
na cidade e trabalhar no campo (média 3,18). A possibilidade de morar na cidade e ter
0 préprio negocio por la mesmo também recebeu baixissima intengcdo com média de
1,73 o que significa a ndo propensédo ao empreendedorismo em geral.

A possibilidade de herdar as terras da familia e administrar tudo a sua maneira
também recebeu baixissima intencdo com média 3,39 e a possibilidade de trabalhar na
cidade para juntar dinheiro e adquirir uma propriedade rural e morar nela depois de
aposentado recebeu baixa intencdo com média 2,18, o que demonstra novamente o
baixo interesse deste cluster com o modo de vida rural. O apéndice 1 mostra as médias
e o desvio padréo de cada variavel que compdem a dimensao “modo de vida”.

Com relacdo aos conhecimentos, 0os ndo agroempreendedores revelaram em
baixo grau que a faculdade lhes mostrou novos caminhos e possibilidades de ganhar
dinheiro no meio rural (média 6,71), que pouco pretendem juntar a experiéncia
académica e profissional para abrir um negécio no meio rural (média 3,84) e baixa
propensao a implementar varias atividades diferentes para ganhar dinheiro e viver bem
(média 4,67). Consideram que leem e de informam pouco sobre as novidades e
possibilidades de ganhar dinheiro no agronegdécio (média 3,57). Revelaram saber o que
€ empreendedorismo rural, porém a disciplina de empreendedorismo que tem no curso
gue frequentam, pouco desperta a vontade e a iniciativa de empreender no rural (média
3,37) e fazem poucos cursos extra classe de empreendedorismo rural. O apéndice 2
mostra as medias e o desvio padrdo de cada variavel que compdem a dimenséo

“conhecimento”.
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Quanto a dimensdo empreendedorismo rural, 0S jovens hao
agroempreendedores revelaram baixo grau de ideias de atividades de prestacdo de
servigos para ganhar dinheiro no meio rural (média 4,57) e menor ainda com ideias
inovadoras de como ganhar dinheiro com uma propriedade rural (média 3,94). E baixa
a intencdo dos jovens deste cluster de estudar para voltar a propriedade rural e
melhorar a realidade de todos por la (média 3,80). Os respondentes revelaram quase
nula a concordancia com relacdo a possibilidade de ganhar mais dinheiro em uma
propriedade com atividades ndo agricolas do que com as agricolas (média 2,00), baixa
intencdo quanto a pluriatividade e ao empreendedorismo de carteira. O apéndice 3
mostra as meédias e o desvio padrdo de cada variavel que compdem a dimensao
“empreendedorismo rural”.

No que tange as motiva¢cBes para empreender no meio rural todas as variaveis
apresentaram meédia abaixo de 7,92. Os ndo agroempreendedores consideram que
tendo capital financeiro disponivel, tem propensdo a empreender no meio rural (7,92),
porém o consideram efetivamente pouco promissor e que ha falta de conhecimentos
em gestéo (6,55). Declararam que mesmo se tiverem incentivos como empréstimos,
financiamentos e politicas governamentais, estdo pouco propensos a tirar seus projetos
do papel (5,80), e pouco consideram empreender e gerar emprego e renda para muita
gente (4,14).

Por fim revelam que a falta de infraestrutura do rural ndo é impedimento para o
empreendedorismo rural (1,45). Aqui, percebe-se que a presenca ou ndo das politicas
publicas e dos programas de apoio, desenvolvimento e incentivo aos jovens do
agronegocio, ndo terdo impacto sobre as intencdes de empreender. O apéndice 4
mostra as médias e o desvio padrdo de cada variavel que compdem a dimensao
“‘motivacdes para empreender”.

Quanto ao comportamento empreendedor, 0s jovens pertencentes a este cluster
demonstraram baixo grau em relacdo ao perfil e aos comportamentos caracteristicos
de um empreendedor, pois a maioria das medias ficaram abaixo de 6,94.

Consideram-se menos focados em seus objetivos e metas (6,94), e também
curiosos e estudiosos com relagao a tudo (6,43). Em menor grau, sao interessados em
realizar feitos que mudem pra melhor a sua realidade de vida e a dos outros (5,73). Sédo
menos planejadores que os individuos de outros clusters pois consideram que nem

sempre planejam bem suas atividades pessoais e profissionais (4,04), sdo em menor
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grau criativos e inovadores (3,65) e tem menos facilidade de comunicacéo (3,47).
Disseram gostar e participar pouco de iniciativas empreendedoras (3,45) e tem pouca
facilidade em enxergar oportunidades de negdcio onde ninguém vé (3,33). Tem menos
experiéncia de mercado em suas areas de formacdo (3,04) e sdo cautelosos com
relacdo a assumir riscos com dinheiro e negécios (3,24). O apéndice 5 mostra as
meédias e o0 desvio padrao de cada variavel que compdem a dimensao “comportamento
empreendedor”.

Assim 0s jovens estudantes pertencentes a este agrupamento ndo podem ser
considerados agroempreendedores, pois, apesar de simpatizarem com o modo de vida
rural, se declararam menos motivados, desenvolvidos, e preparados para empreender
no agronegocio. Tem pouca disciplina em buscar conhecimentos sobre o agronegoécio
e a area que estao cursando, e sdo menos intensos com relacao as boas e inovadoras
ideias de negocios. Mesmo tendo apoio e incentivos financeiros expressaram nao
pretender tirar seus projetos do papel e empreender no rural, além de terem baixo perfil
comportamental empreendedor.

O quadro 12 sintetiza de forma geral as perspectivas de cada agrupamento de
acordo com os resultados gerais inferidos pelas médias de respostas as variaveis

investigadas.

Quadro 10 - Sintese dos resultados por cluster

Os Potenciais Os Possiveis Os ndo
Os agroempreendedores
agroempreendedores |agroempreendedores| agroempreendedores
% sobre o total da amostra 57% 16% 19,6% 7.4%
Sédo agroempreendedores em que prazo? Imediatos de curto a médio prazo no longo prazo sem expectativa de prazo
Preferencia pelo modo de vida urbano baixa baixa media alta
Séo encantados Séo encantados Gostam Gostam
Quanto ao modo de vida rural . ; . e consideram viver no | mas nao querem viver no
e sonham viver no campo | e desejam viver no campo campo campo

A faculdade mostrou novos A faculdade mostrou A faculdade ndo mostra ; A faculdade nao mostra

. caminhos novos caminhos muitos caminhos e eles | novos caminhos e eles
Quanto aos conhecimentos u
e eles buscam conhecimento e eles buscam pouco buscam néo buscam
além. conhecimento além conhecimento além. conhecimento além

médio potencial de idéias
diferentes
e inovadoras de como
empreender no rural

baixo potencial de

idéias diferentes e
inovadoras de como
empreender no rural

sem potencial de idéias

diferentes e inovadoras

de como empreender no
rural

Alto potencial de idéias
diferentes e inovadoras de
como empreender no rural

Quanto ao empreendedorismo rural

média probabilidade de! baixa probabilidade de

Quanto as motivagdes para empreender

Alta probabilidade de
empreender caso tenham
acesso a politicas, capital e
incentivos

Alta probabilidade de
empreender caso tenham
acesso a politicas, capital

e incentivos

empreender caso

tenham acesso a

politicas, capital e
incentivos

empreender caso

tenham acesso a

politicas, capital e
incentivos

Quanto aos comportamentos
empreendedores

Alto padrao de perfil e
comportamento
empreendedor

medio padrao de perfil
comportamento
empreendedor

baixo padrdo de perfil e
comportamento
empreendedor

baixissimo padrao de
perfil e comportamento
empreendedor
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Fonte: o autor

Apoés a explanacdo dos resultados da pesquisa a sessdo a seguir trata de

elaborar algumas possiveis conclusdes sobre o trabalho elaborado.

5. CONCLUSAO

O rural e seu desenvolvimento tem experimentado muitas transformagdes nas
dltimas décadas. O futuro do meio rural tem sido enfoque da literatura contemporanea
da area, mostrando cada vez mais a importancia de incentivar os jovens a
permanecerem ou estabelecerem-se no meio. O agroempreendedorismo passa a ser
visto e estudado como parte estratégica do desenvolvimento rural por trazer
expectativas de concretizacdo de objetivos pessoais e profissionais especialmente a
juventude do agronegadcio.

Assim, a juventude do agronegocio € vista como protagonista dessa nova
realidade que emerge cheia de transformacgfes e exigéncias plurais e multiplas. A
educacdo e as politicas publicas assumem papel importante na tarefa de oferecer
suporte aos sonhos e objetivos deste publico que tem em suas maos a
responsabilidade de manter o rural ativo e promissor. A opinido dos préprios jovens é
primordial para entender suas necessidades e expectativas. Neste sentido, a presente
pesquisa buscou investigar as intencdes desses jovens estudantes dos agronegocios
guanto a estabelecerem-se e empreender no meio rural, como forma de aproveitar as
oportunidades que se apresentam.

Analisando os resultados, podemos inferir que a idade média geral dos 659
pesquisados estd em 22 anos, sendo 61% de homens e 39% mulheres. Estes dados
apesar de confirmarem um grau elevado da chamada masculinizacdo do campo,
apontada por alguns autores, mostram uma boa participacdo das mulheres,
interessadas no agronegocio e que vislumbram o rural como lugar de oportunidade de
vida e negocios. H4 um certo equilibrio, entre as familias dos pesquisados que moram
no urbano(47%) e no rural(51%), o que indica também um alto grau de interesse dos
jovens urbanos pelo agronegdcio e pelo rural.

O grau de encantamento com o modo de vida rural pode ser considerado alto
por todos os respondentes pois as médias para essa variavel ficaram acima de 8,20 em
todos os grupos. Este dado nos permite concluir que € mais facil alguém escolher

empreender em algo do qual goste e se encante e certamente mais promissor o
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resultado do empreendimento. Uma grande parcela dos jovens também responderam
gue viver no campo € tudo o que desejam e nesse caso consideradas as médias acima
de 7,00 somam 73% da amostra pesquisada. A preferéncia pelo modo de vida urbano
recebeu média inferior a 5,04 e morar na cidade e empreender por la mesmo(média
inferior a 3,9) em todos os clusters, o que confirma a opc¢ao pelo rural.

Grande parte dos respondentes expressou que logo apos formado pretende
morar no meio rural, porém a maioria expressou o interesse em, NOs primeiros anos
apos formado, trabalhar em uma empresa no meio urbano para adquirir experiéncia e
depois voltar para empreender no rural. A juventude do agronegocio também sonha em
ter seu préprio negdécio no rural para administrar tudo ao seu jeito. Estas informacdes
nos fazem refletir sobre a importancia do ensino da gestdo rural e do
empreendedorismo rural nos cursos de graduacdo além do contato pratico dessa
realidade durante a graduacdo. Isso proporcionaria aos estudantes, quem sabe,
encurtar caminhos ao agroempreendedorismo.

Com relacdo aos conhecimentos, a juventude do agronegdcio considera que 0s
cursos de graduacdo mostram novos caminhos e possibilidades, porém as disciplinas
de empreendedorismo pouco os despertam e incentivam para o empreendedorismo
rural. Apesar disso a maioria ainda pretende juntar a experiéncia académica e de
negocios para voltar ao rural e implementar varias atividades diferentes, ganhar
dinheiro e viver bem. Este resultado aponta para a necessidade de um olhar mais
aprofundado por parte das instituicdes de ensino e coordenadores de curso, quanto aos
curriculos escolares que deveriam contemplar e alinhar os objetivos dos estudantes
com os objetivos dos cursos. Talvez essa seja também uma questdo a ser analisada
do ponto de vista da permanéncia e éxito dos estudantes, pois se 0s objetivos pessoais
nao sao atendidos pelos objetivos do curso ocorre a frustracdo de expectativas e por
consequéncia, em muitos casos a desisténcia ou a troca de curso.

No que tange as questbes do empreendedorismo rural propriamente dito, a
maioria dos jovens pensa em estudar para voltar a propriedade rural e modificar a
realidade de todos por I4. Tem muitas e boas ideias de como ganhar dinheiro com uma
propriedade rural. Isto mostra caracteristicas importantes inerentes aos
empreendedores que precisam ter conhecimento, boas ideias e iniciativa para mudar
além da sua realidade, a da familia e da comunidade onde vivem. Este & também um

fator importante para o desenvolvimento rural. Esta dimenséo revelou ainda a baixa
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intencdo dos jovens com relacao a pluriatividade (ter uma propriedade rural e trabalhar
no urbano ao mesmo tempo) e ao empreendedorismo em série ou de carteira
(desenvolver variadas atividades ou negécios ao mesmo tempo), confirmando
novamente o gosto pelo rural e a intencéo de permanecer ou se estabelecer nele.

O que apareceu com maior destaque na dimensao empreendedorismo rural, foi
o fato de que em todos os clusters 0s jovens ndo consideram que se possa ganhar mais
dinheiro em uma propriedade rural com atividades ndo agricolas do que com as
agricolas. Isto talvez se deva ao fato de que estas possibilidades ndo estejam sendo
vistas como oportunidades ou estudadas na universidade, pouco fomentadas pelos
organismos apoiadores do agronegadcio ou ainda pouco divulgadas e conhecidas de um
modo geral.

Quanto as motivagcbes para empreender mais de 90% dos estudantes
declararam gue se tiverem incentivos como politicas publicas, programas, acesso a
empréstimos e capital tiram seus projetos do papel e empreendem no rural para gerar
empregos e renda a muita gente. Consideram ainda que o rural € muito mais promissor
gue o urbano e que se tiverem acesso a esses incentivos preferem empreender nele.
Admitem ainda a falta de conhecimentos em gestdo e que a falta de infraestrutura no
rural ndo é impedimento para o agroempreendedorismo. Os resultados desta dimenséo
apresentam uma visao clara aos formuladores de politicas publicas, aos provedores de
capital financeiro, investidores e demais organismos de fomento ao agronegdcio,
quanto as estratégias que devem formular para aproveitar o potencial da juventude do
agronegocio. Politicas especificas para este publico significam evitar a fuga de
cérebros, aproveitar todo o potencial intelectual disponivel e garantir em certa medida
a sustentabilidade do desenvolvimento rural.

Com relacdo aos comportamentos empreendedores, ha também entre mais da
metade da juventude do agronegécio, um perfil alto de atitudes e comportamentos
favoraveis ao agroempreendedorismo. Eles gostam de iniciativas empreendedoras, se
consideram criativos e inovadores, e assumem riscos calculados. Se consideram
focados em seus objetivos, com boa comunicacdo e planejamento e capazes de
identificar oportunidades de negocio onde ninguém vé. Consideram ainda que falta-lhes
experiéncia profissional e de mercado. Esta dimensédo demostra o grande potencial que
pode ser desviado do rural para o urbano, caso nédo sejam oferecidas e estes jovens as

condi¢cOes necessarias para concretizar seus objetivos pessoais e profissionais. Mostra
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com certa clareza o potencial da juventude do agronegécio e passa uma Visao
atualizada aos gestores rurais, aos pais, as instituicbes de ensino, aos organismos de
fomento e desenvolvimento do agronegdcio e aos formuladores de politicas publicas,
quanto as estratégias que devem estruturar para nao reprimir ou mesmo perder este
capital intelectual.

Por fim, esta pesquisa lanca luz apenas a uma pequena parte desta tematica,
tendo a consciéncia que restam ainda inumeras possibilidades de pesquisar este
manancial inesgotavel que é o empreendedorismo rural, a juventude do agronegécio e

o0 desenvolvimento.
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APENDICES

Apéndice 1 - Resultados das variaveis que comp8em a dimensédo modo de vida

Dimensdo Modo de Vida

Cluster 1

375 estudantes

Cluster 2

105 estudantes

Cluster 3

129 estudantes

Cluster 4

49 estudantes

Variaveis

Média

Desvio

Padrao

Média

Desvio

Padrao

Média

Desvio

Padrao

Média

Padrao

Desvio

Padrao

O Modo de vida rural me
encanta!

Viver no campo é tudo o
gue eu desejo!

Gosto de trabalhar no
meio rural, mas prefiro o
modo de vida urbano.

Depois de formado, com
certeza vou morar no
meio rural.

Com certeza, depois de
formado vou trabalhar

em uma empresa como
empregado.

Sonho em ter meu
proprio
negbcio(empresa) no
meio rural para inovar e
fazer coisas diferentes.

Nos primeiros anos
depois de formado vou
trabalhar em uma
empresa para adquirir
experiéncia e depois vou
montar meu préprio
negdcio no meio rural.

Meu sonho é ter uma
propriedade rural para
administrar do jeito que
eu quiser.

9,72

8,29

5,04

6,98

5,23

8,83

7,63

9,22

1,54

2,25

3,26

2,77

2,86

2,33

2,80

2,19

9,70

7,29

4,51

6,29

4,76

8,00

6,47

9,10

1,64

2,02

3,15

2,93

3,29

2,74

3,12

1,74

8,29

6,15

4,26

5,44

4,40

6,80

5,53

7,19

2,06

2,50

2,10

2,40

2,33

2,87

2,14

2,90

8,20

4,94

2,22

3,42

2,24

6,37

3,57

7,06

2,36

3,22

1,99

2,92

2,08

2,93

2,97

2,88
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Depois de formado eu
vou morar na cidade e
trabalhar no campo.

Vou herdar as terras de
minha familia e
administrar tudo a minha
maneira.

O Agronegécio é muito
promissor e vou ganhar
muito dinheiro nesta
area.

Prefiro morar na cidade e
ter meu préprio negécio
por la mesmo.

Vou me formar, trabalhar
na cidade em grandes
empresas para juntar
dinheiro e comprar um
sitio pra quando me
aposentar morar la.

Fonte: o autor

5,91

6,84

8,42

3,97

4,98

3,24

3,38

2,25

2,88

3,40

4,94

6,25

7,43

3,27

3,68

2,89

3,17

2,92

2,89

2,62

5,00

5,38

6,58

3,53

4,07

2,55

2,75

3,11

2,35

3,11

Apéndice 2 - Resultados das variaveis que compdem a dimenséo conhecimento

Dimensdo conhecimento

Cluster 1

375 estudantes

Cluster 2

105 estudantes

Cluster 3

129 estudantes

3,18

3,39

5,22

1,73

2,18

Cluster 4

2,97

2,78

3,24

1,11

1,79

49 estudantes

Variaveis

Média

Desvio

Padrao

Média

Desvio

Padrao

Média

Desvio

Padrdo

Média

Desvio

Padrao

N3o faco a minima ideia
do que seja
“Empreendedorismo
Rural"

A disciplina de
empreendedorismo que
tem no meu curso de
graduacao, me despertou
a vontade de ter meu
proprio negécio voltado
para o rural.

Vou juntar a experiéncia
profissional e académica

2,78

6,73

8,09

2,67

2,87

2,19

2,81

6,19

6,56

2,94

2,91

2,94

3,40

5,12

5,80

2,76

3,05

2,45

1,71

3,37

3,84

1,72

3,01

3,58
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qgue tenho e abrir meu
proprio negdcio no meio
rural.

A faculdade me mostrou
novos caminhos e
possibilidades de 8,99 2,14 8,50 1,72 7,02 2,78 6,71 3,56
empreender e ganhar
dinheiro no meio rural.

Eu leio muito e me
informo sobre as
novidades e
possibilidades de ganhar
dinheiro com o
Agronegécio.

7,64 2,53 6,52 3,23 5,62 2,21 3,57 3,08

Ja fiz cursos de
empreendedorismo em
instituicoes de apoio ao
rural, pois pretendo
ganhar muito dinheiro na
area

4,54 3,26 3,33 2,91 3,74 2,40 2,04 2,21

Com o conhecimento
académico que eu
adquirir na faculdade,
vou voltar ao meio rural e
implementar varias
atividades diferentes para
ganhar dinheiro e viver
bem.

8,21 2,17 7,16 2,80 6,13 2,72 4,67 3,37

Fonte: o autor

Apéndice 3 - Resultados das variaveis que compdem a dimensdo empreendedorismo rural

Dimens3o Cluster 1 Cluster 2 Cluster 3 Cluster 4

empreendedorismo rural - 375 actydantes 105 estudantes 129 estudantes 49 estudantes

Desvio Desvio Desvio Desvio
Variaveis
Média |Padrdo |Média |Padrdo |Média |Padrdo |Média |Padrdo

Estou estudando, para
voltar a propriedade da
minha familia e mudar 7,82 3,10 6,53 3,25 5,74 2,07 3,80 2,92
para melhor a realidade
de todos.
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Tenho muitas ideias
diferentes e inovadoras
de como ganhar dinheiro
em uma propriedade
rural.

Tenho muitas ideias de
atividades e servigcos que
posso prestar para
ganhar dinheiro no rural.

Quero ter minha
propriedade rural,
produzir muitas coisas,
mas ao mesmo tempo
vou trabalhar na cidade.

Eu acho que uma
propriedade rural pode
ganhar mais dinheiro com
atividades “ndo agricolas”
do que com atividades
agricolas.

Eu quero ser dono de
varias coisas ao mesmo
tempo: uma area rural
com diversas plantacoes,
explorar o turismo rural
em minha propriedade;
ter uma agroindustria
para processar minha
produgdo; ter agudes de
peixes; estufas de
morangos, oferecer
servigos veterinarios

Fonte: o autor

8,10

8,15

5,65

3,99

5,64

2,22

2,18

3,33

2,93

3,47

6,71

7,12

4,89

3,28

4,86

2,96

2,83

2,61

2,52

2,42

5,90

6,05

4,76

3,61

4,73

2,62

3,27

2,29

2,26

2,96

3,94

4,57

2,67

2,00

2,45

2,97

3,12

2,62

1,41

2,70

Apéndice 4 - Resultados das variaveis que comp8em a dimensédo motiva¢des para empreender

Dimensao motivacdes
para empreender

Cluster 1

375 estudantes

Cluster 2

105 estudantes

Cluster 3

129 estudantes

Cluster 4

49 estudantes

Variaveis

Se eu tiver incentivos
como empréstimos,

Média

8,52

Desvio

Padrao

2,36

Média

7,71

Desvio

Padrao

2,88

Desvio Desvio
Média |Padrdo |Média |Padrao
6,76 2,67 5,80 3,63
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financiamentos e politicas
governamentais, vou
aproveitar e tirar meus
projetos do papel.

Se eu tiver incentivos
publicos, com certeza eu
empreendo no meio rural
para gerar empregos e
renda para muita gente.

O meio rural é muito mais
promissor que o meio
urbano, porém faltam
conhecimentos na drea
de gestdo.

Se eu tiver acesso a
capital financeiro, prefiro
empreender no meio
rural do que no meio
urbano.

Nunca empreenderei no
rural porque ndo tem
infraestrutura necessaria.

Fonte: o autor

8,12

8,98

9,71

2,66

2,53

2,04

1,58

2,42

6,88

8,27

9,33

2,38

3,56

2,19

1,47

2,00

6,04

6,91

7,29

2,80

2,55

2,48

2,69

2,21

4,14

6,55

7,92

1,45

3,04

3,02

2,20

1,14

Apéndice 5 - Resultados das variaveis que compdem a dimensdo comportamento empreendedor

Dimensao

Cluster 1

Cluster 2 Cluster 3 Cluster 4
comportamento
empreendedor 375 estudantes 105 estudantes 129 estudantes 49 estudantes
Desvio Desvio Desvio Desvio
Variaveis
Média |Padrdao |Média |Padrdo | Média |Padrao |Média |Padrao
Eu gosto e participo de
iniciativas 7,07 2,69 6,30 3,23 5,44 2,59 3,45 2,13
empreendedoras.
Com relacao a dinheiro e
negacios, eu gosto de me
& gOSTO ¢ 656 [2,95 |58 |29 |509 [327 |324 3,09
arriscar ou assumir riscos
calculados.
Eu sou um (a) profissional
7,77 2,13 6,52 2,64 5,63 2,07 3,65 3,17

criativo (a) e inovador (a).
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Tenho muita facilidade
em me comunicar e 7,59 2,48 6,42 3,12 5,44 2,65 3,47 3,28
espalhar minhas ideias.
Eu sempre vejo
oportunidades de
L. . , 6,71 2,40 5,91 2,97 5,10 2,77 3,33 2,90
negdcios onde ninguém
vé.
Eu tenho bastante
iénciad d
CXPErencia de Mereado | g g3 1428 (4,94 [2,85 [499 |2,65 [3,08 |3,06
(trabalho e negdcios) na
minha area de formacao.
Sempre planejo muito
bem minhas atividades 8,11 2,15 6,74 3,18 6,04 2,89 4,04 3,01
pessoais e profissionais.
Gosto de desafios e de
realizar coisas que
mudem a minha 8,47 1,97 7,55 2,90 6,65 2,90 5,73 3,33
realidade de vida e dos
outros também.
Quando eu coloco algum
. inha vi
objetivonaminhavida, g0 |y ce g5y |242 (711 [322  |694 |2,98
ndo descanso enquanto
nao realizar.
Sou sempre muito
curioso e estudioso com | 8,86 1,75 8,23 2,44 6,82 2,92 6,43 2,85
relacdo a tudo.
Fonte: o autor
Apéndice 6 - Resultados da caracterizacdo da amostra
Instituicdao
Ward Method Valid Cumulative
Frequency | Percent | Percent | Percent
1 Valid IFFAR 23 6,13 6,13 6,13
IFRS 131 34,93 34,93 41,07
UFFS 97 25,87 25,87 66,93
UFSM 19 5,07 5,07 72,00
UPF 29 7,73 7,73 79,73
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URI 76 20,27 20,27 100,00
Total 375 100,00 |100,00

2 Valid IFFAR 8 7,62 7,62 7,62
IFRS 30 28,57 28,57 36,19
UFFS 30 28,57 28,57 64,76
UFSM 14 13,33 13,33 78,10
UPF 13 12,38 12,38 90,48
URI 10 9,52 9,52 100,00
Total 105 100,00 |100,00

3 Valid IFFAR 5 3,88 3,88 3,88
IFRS 40 31,01 31,01 34,88
UFFS 43 33,33 33,33 68,22
UFSM 12 9,30 9,30 77,52
UPF 10 7,75 7,75 85,27
URI 19 14,73 14,73 100,00
Total 129 100,00 |100,00

4 Valid IFFAR 10 20,41 20,41 20,41
IFRS 10 20,41 20,41 40,82
UFFS 7 14,29 14,29 55,10
UFSM 9 18,37 18,37 73,47
UPF 12 24,49 24,49 97,96
URI 1 2,04 2,04 100,00
Total 49 100,00 |100,00

Curso

Ward Method Valid Cumulative

Frequency | Percent | Percent | Percent

1 Valid Agronomia 248 66,13 66,13 66,13
Agronegdcio 90 24,00 24,00 90,13
Alimentos 18 4,80 4,80 94,93

104



Engenharia Florestal |19 5,07 5,07 100,00
Total 375 100,00 |100,00

2 Valid Agronomia 59 56,19 56,19 56,19
Agronegdcio 20 19,05 19,05 75,24
Alimentos 12 11,43 11,43 |86,67
Engenharia Florestal |14 13,33 13,33 100,00
Total 105 100,00 |100,00

3 Valid Agronomia 86 66,67 66,67 66,67
Agronegdcio 29 22,48 22,48 89,15
Alimentos 2 1,55 1,55 90,70
Engenharia Florestal |12 9,30 9,30 100,00
Total 129 100,00 |100,00

4 Valid Agronomia 15 30,61 30,61 30,61
Agronegdcio 5 10,20 10,20 40,82
Alimentos 20 40,82 40,82 81,63
Engenharia Florestal |9 18,37 18,37 100,00
Total 49 100,00 |100,00

Semestre

Ward Method Valid Cumulative

Frequency | Percent | Percent | Percent

1 Valid Primeiro Semestre 21 5,60 5,60 5,60
Terceiro Semestre 57 15,20 15,20 20,80
Quinto Semestre 146 38,93 38,93 59,73
Sétimo semestre 96 25,60 25,60 85,33
Nono semestre 55 14,67 14,67 100,00
Total 375 100,00 |100,00

2 Valid Primeiro Semestre 4 3,81 3,81 3,81
Terceiro Semestre 25 23,81 23,81 27,62
Quinto Semestre 39 37,14 37,14 64,76
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Sétimo semestre 24 22,86 22,86 87,62
Nono semestre 13 12,38 12,38 100,00
Total 105 100,00 |100,00

3 Valid Primeiro Semestre 12 9,30 9,30 9,30
Terceiro Semestre 32 24,81 24,81 34,11
Quinto Semestre 45 34,88 34,88 68,99
Sétimo semestre 24 18,60 18,60 87,60
Nono semestre 16 12,40 12,40 100,00
Total 129 100,00 |100,00

4 Valid Primeiro Semestre 2 4,08 4,08 4,08
Terceiro Semestre 12 24,49 24,49 28,57
Quinto Semestre 25 51,02 51,02 79,59
Sétimo semestre 4 8,16 8,16 87,76
Nono semestre 6 12,24 12,24 100,00
Total 49 100,00 |100,00

Sexo

Ward Method Valid Cumulative

Frequency | Percent | Percent | Percent

1 Valid Feminino 123 32,80 32,80 32,80
Masculino 252 67,20 67,20 100,00
Total 375 100,00 |100,00

2 Valid Feminino 42 40,00 40,00 40,00
Masculino 63 60,00 60,00 100,00
Total 105 100,00 |100,00

3 Valid Feminino 47 36,43 36,43 36,43
Masculino 81 62,79 62,79 99,22
N3o respondeu 1 ,78 ,78 100,00
Total 129 100,00 |100,00

4 Valid Feminino 43 87,76 87,76 87,76

106



Masculino 6 12,24 12,24 100,00
Total 49 100,00 |100,00

EstadoCivil

Ward Method Valid Cumulative

Frequency | Percent | Percent | Percent

1 Valid Casado 12 3,20 3,20 3,20
Solteiro 345 92,00 92,00 95,20
Outro 14 3,73 3,73 98,93
N3o respondeu 4 1,07 1,07 100,00
Total 375 100,00 |100,00

2 Valid Casado 8 7,62 7,62 7,62
Solteiro 93 88,57 88,57 96,19
Outro 4 3,81 3,81 100,00
Total 105 100,00 (100,00

3 Valid Casado 5 3,88 3,88 3,88
Solteiro 119 92,25 92,25 96,12
Outro 4 3,10 3,10 99,22
Nao respondeu 1 ,78 ,78 100,00
Total 129 100,00 |100,00

4 Valid Casado 2 4,08 4,08 4,08
Solteiro 47 95,92 95,92 100,00
Total 49 100,00 |100,00

Estado da Federagao

Ward Method Valid Cumulative

Frequency | Percent | Percent | Percent

1 Valid Rio Grande do Sul 337 89,87 89,87 89,87
Santa Catarina 4 1,07 1,07 90,93
Para 2 ,53 ,53 91,47
Bahia 1 ,27 ,27 91,73
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Sdo Paulo 4 1,07 1,07 92,80
Parand 4 1,07 1,07 93,87
Espirito Santo 1 ,27 ,27 94,13
Goias 1 ,27 ,27 94,40
Mato Grosso do Sul 1 ,27 ,27 94,67
N3ao Respondeu 20 5,33 5,33 100,00
Total 375 100,00 |100,00

2 Valid Rio Grande do Sul 92 87,62 87,62 87,62
Santa Catarina 4 3,81 3,81 91,43
Rio de Janeiro 1 ,95 ,95 92,38
Minas Gerais 2 1,90 1,90 94,29
S3o Paulo 1 ,95 ,95 95,24
Parana 2 1,90 1,90 97,14
N3o Respondeu 3 2,86 2,86 100,00
Total 105 100,00 |100,00

3 Valid Rio Grande do Sul 119 92,25 92,25 92,25
Santa Catarina 2 1,55 1,55 93,80
Parana 2 1,55 1,55 95,35
N3o Respondeu 6 4,65 4,65 100,00
Total 129 100,00 |100,00

4 Valid Rio Grande do Sul 42 85,71 85,71 85,71
Santa Catarina 3 6,12 6,12 91,84
Rio de Janeiro 1 2,04 2,04 93,88
Minas Gerais 1 2,04 2,04 95,92
Nao Respondeu 2 4,08 4,08 100,00
Total 49 100,00 |100,00

Atualmente moro

Ward Method Valid Cumulative

Frequency | Percent | Percent | Percent
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1 Valid Com minha familia 226 60,27 60,27 60,27
Sozinho 52 13,87 13,87 74,13
Com Amigos 72 19,20 19,20 93,33
Outra situagao 25 6,67 6,67 100,00
Total 375 100,00 |100,00

2 Valid Com minha familia 55 52,38 52,38 52,38
Sozinho 18 17,14 17,14 69,52
Com Amigos 27 25,71 25,71 95,24
Outra situagao 5 4,76 4,76 100,00
Total 105 100,00 |100,00

3 Valid Com minha familia 82 63,57 63,57 63,57
Sozinho 18 13,95 13,95 77,52
Com Amigos 25 19,38 19,38 96,90
Outra situagao 3 2,33 2,33 99,22
N3o respondeu 1 ,78 ,78 100,00
Total 129 100,00 |100,00

4 Valid Com minha familia 30 61,22 61,22 61,22
Sozinho 10 20,41 20,41 81,63
Com Amigos 7 14,29 14,29 95,92
Outra situagdo 2 4,08 4,08 100,00
Total 49 100,00 |100,00

Minha residéncia é

Ward Method Valid Cumulative

Frequency | Percent | Percent | Percent

1 Valid Rural 174 46,40 46,40 46,40
Urbana 195 52,00 52,00 98,40
Ndo respondeu 6 1,60 1,60 100,00
Total 375 100,00 |100,00

2 Valid Rural 20 19,05 19,05 19,05
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Urbana 83 79,05 79,05 98,10
N3o respondeu 2 1,90 1,90 100,00
Total 105 100,00 |100,00

3 Valid Rural 37 28,68 28,68 28,68
Urbana 88 68,22 68,22 96,90
Nao respondeu 4 3,10 3,10 100,00
Total 129 100,00 |100,00

+-4 Valid Rural 8 16,33 16,33 16,33
Urbana 40 81,63 81,63 97,96
N3o respondeu 1 2,04 2,04 100,00
Total 49 100,00 |100,00

Minha famila mora

Ward Method Valid Cumulative

Frequency | Percent | Percent | Percent

1 Valid Rural 244 65,07 65,07 65,07
Urbano 125 33,33 33,33 98,40
N3o respondeu 6 1,60 1,60 100,00
Total 375 100,00 |100,00

2 Valid Rural 29 27,62 27,62 27,62
Urbano 74 70,48 70,48 98,10
N3o respondeu 2 1,90 1,90 100,00
Total 105 100,00 |100,00

3 Valid Rural 56 43,41 43,41 43,41
Urbano 69 53,49 53,49 96,90
Ndo respondeu 4 3,10 3,10 100,00
Total 129 100,00 |100,00

4 Valid Rural 10 20,41 20,41 20,41
Urbano 38 77,55 77,55 97,96
Nao respondeu 1 2,04 2,04 100,00
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Total | 49 ’ 100,00 ‘ 100,00 ‘ |

Fonte: o autor
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