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RESUMO

MIDIATIZACAO DA PERIFERIA:
CONSUMO JORNALISTICO
E GUINADA NA VISIBILIDADE NOTICIOSA

AUTORA: Camila Hartmann
ORIENTADORA: Ada Cristina Machado da Silveira

A dissertacdo conforma um percurso investigativo entorno a evolucdo da abordagem
jornalistica na cobertura de acontecimentos envolvendo a periferia a partir da ascenséo
econémica de seus moradores. Face a vasta interferéncia das l6gicas do campo midiatico na
constituicdo da sociabilidade contemporanea, busca-se compreender o modo como o
Jornalismo, tomado enquanto mediagdo social exercida profissionalmente em condicdes de
midiatizagdo, ocupa-se em construir narrativas midiatizadas sobre a periferia. Observa-se 0
pressuposto de uma guinada no tema da visibilidade de habitantes de espacos periféricos
condicionada ao aumento do poder aquisitivo de uma populacdo antes excluida. O
crescimento econémico da camada média da populacdo brasileira proporcionou o que se
concebe enquanto uma virada da noticiabilidade jornalistica sobre a periferia metropolitana,
promotora do que passou a ser exibido desde o final do segundo governo do Presidente Luis
Inécio Lula da Silva como a ascensdo da nova classe média. Para operacionalizar a analise,
elegeu-se um aparato tedrico-metodoldgico fundamentado na semidtica discursiva, buscando
reconhecer a imbricagdo entre 0s processos sociais e discursivos. Ao analisar os elementos
verbovisuais engendrados na materialidade discursiva de capas de revistas semanais de
circulagdo nacional (Veja, Carta Capital, Epoca e IstoE), intenta-se desvelar os
condicionamentos semidticos que alimentam os sentidos ali produzidos sobre 0s grupos
periféricos. A selecdo de um corpus de capas de revista detida no periodo entre 1994 e 2014
resultou em seu agrupamento em dois grandes eixos tematicos que materializam 1) a
negatividade da exposicdo e 2) o reconhecimento da nova visibilidade da periferia. Como
resultado, constata-se uma mudanca na noticiabilidade praticada pelos enunciadores das
revistas que, frente ao contexto de mudancas socioecondémicas em voga, operam um
deslocamento de sentidos sobre uma realidade outrora estigmatizada e que, na perspectiva da
midiatizacdo, torna-se palatavel para o desfecho do consumo jornalistico.

Palavras-chave: Midiatizagdo. Periferia. Nova classe média. Jornalismo. Capas de revista.






ABSTRACT

MEDIATIZATION OF PERIPHERY::
JOURNALISTIC CONSUMPTION
AND TURNING IN NEWS VISIBILITY

AUTHOR: Camila Hartmann
ADVISOR: Ada Cristina Machado da Silveira

The dissertation conforms an investigative course surrounding the evolution of journalistic
approach on the coverage news of periphery from the economic ascent of its residents.
Considering the extensive interference of the logics of the media field in the constitution of
contemporary sociability, it is sought to understand how Journalism, as a social mediation
practiced professionally in conditions of mediatization, constructs mediatization narratives
about the periphery. It is observed the assumption of a turning in the visibility theme of
habitants of peripheric spaces conditioned to the increase in purchasing power of a previously
excluded populace. The economic growth of middle layer of Brazilian population has given
rise to what is conceived as a turning point of journalistic newsworthiness on the metropolitan
periphery, promoter of what started to appear since the end of President Luis Inacio Lula da
Silva’s second government as the rise of the new middle class. In order to operationalize the
analysis, it was elected a theoretical-methodological apparatus based on discursive semiotics,
seeking to recognize the imbrication between social and discursive processes. Analyzing the
verbal and visual elements engendered in discursive materiality of weekly magazine covers of
national circulation (Veja, Carta Capital, Epoca and IstoE), it is tried to unveil the semiotic
conditionings that feed the senses produced about peripheric groups. The selection of corpus
composed by magazine covers held in the period between 1994 and 2014 resulted in its
grouping in two major thematic axes that show 1) the negativity of exposure and 2) the
recognition of new visibility of periphery. As a result, it is verified a shift in newsworthiness
practiced by the magazines enunciators that, in front of the context of socio-economic changes
in vogue, operate a displacement of senses around a reality once stigmatized and which, in the
mediatization perspective, becomes palatable for the denouement of journalistic consumption.

Keywords: Mediatization. Periphery. New middle class. Journalism. Magazine covers.
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1 INTRODUCAO

Compreender a implicacdo da acdo midiatica na estruturacdo dos espacos publicos e
na visibilidade das instituicGes e dos grupos sociais relaciona-se intrinsecamente ao processo
a partir do qual os individuos hodiernamente constroem suas visGes de mundo, organizadas
segundo informacgdes que advém majoritariamente de veiculos midiaticos. Em vista disto,
torna-se pertinente investigar como o campo midiatico (materializado, neste trabalho, no
discurso jornalistico) incide, modifica e atua na construcéo e representacdo das identidades
produzidas e atualizadas na contemporaneidade, periodo caracterizado pela inscricdo forte e
constante da midia no tecido social.

No escopo de tal complexidade, grosso modo, considera-se um contexto de
transformacdo da sociedade que assinala um percurso responsavel pela passagem da
sociedade dos meios para a sociedade midiatizada. Algo que estd em andamento e sinaliza a
emergéncia da midia como um campo que interfere nos modos de interacdo social e na
percepcao da experiéncia dos individuos (BRAGA, J., 2006; FAUSTO NETO, 2008). Neste
cenério, a realizacdo de pesquisas que objetivem analisar a maneira como o Jornalismo
elabora representacdes sobre as categorias sociais envolve o entendimento da ampliagéo do
capital cultural pela via do consumo. Concebe-se que 0 acesso aos veiculos jornalisticos foi
incorporado a tal dindmica e suas narrativas, as quais vieram a ser moldadas em conformidade
as dinamicas sociais, politicas e econémicas em promocao.

A midiatizacdo, entendida como um aspecto seminal da estrutura social
contemporanea com intervencdes nas praticas jornalisticas e nas representagdes midiaticas
dos distintos grupos sociais, torna-se um conceito chave para tensionar a relacdo da midia
com a sociedade e a cultura (HJARVARD, 2014). Assim sendo, depreende-se como
importante entender a relacdo que se estabelece entre a midiatizacdo da sociedade e o
surgimento de uma nova noticiabilidade sobre a periferia, tendo em vista a observancia de
uma guinada no tema de sua visibilidade noticiosa condicionada ao crescimento do poder
aquisitivo e consequente ampliacdo do consumo jornalistico de uma populacdo antes excluida.
A ordem da noticiabilidade, vale aclarar, expressa as condic¢oes de trato dos acontecimentos,
aquelas que presidem a elaboracédo de uma pauta, a definicdo de sua angulacéo e a eleicdo de
fontes e dos fatos a cobrir (ERBOLATO, 2001).

Explanadas consideragfes preliminares acerca do tema norteador da dissertacdo, a

midiatizacdo da periferia, clarifica-se sua delimitacdo: a virada da noticiabilidade jornalistica
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sobre a periferia no contexto de uma sociedade midiatizada. O problema que motiva a
pesquisa encontra-se formulado na seguinte questdo: como as capas de revistas semanais de
circulacdo nacional noticiam a periferia a partir da ascensdo econdmica de seus moradores?
Ademais, em sentido amplo, de que modo o Jornalismo opera e promove a midiatizacdo da
periferia? Ou seja, tendo em vista que “desde o inicio dos 1990, vem sendo construido pelos
meios de comunicagdo de maior abrangéncia no pais um imaginario dos espacos periféricos
brasileiros como lugares exclusivos de violéncia e exclusdo” (SOUZA, G., 2012, p. 116),
quais os condicionamentos por detras de uma outra abordagem jornalistica neste novo século?

Diante dos questionamentos, toma-se como objetivo geral analisar como a visibilidade
noticiosa da periferia estd vinculada a seu crescimento econémico. Como objetivos
especificos, pretende-se investigar como a ascensdo econdmica da camada média da
populacdo brasileira justifica e promove a materializacdo discursiva da midiatizacdo da
periferia na noticiabilidade jornalistica; problematizar como a ampliacdo do consumo
jornalistico é capaz de atualizar as condi¢des de noticiabilidade da periferia; e, ainda, verificar
quais sdo os limites do dito/mostrado na materialidade discursiva das capas que se perfaz no
processo de conversdo em noticia de acontecimentos antes tomados como irrelevantes.

Percebe-se, nesse sentido, a eclosdo da periferia enquanto assunto relevante para a
cobertura jornalistica no Brasil neste novo século, capaz de suscitar a controvérsia publica. Na
esteira desse pressuposto calca-se a pertinéncia em explorar a evolugdo do discurso
jornalistico entorno a periferia, processo que, clarifica-se, vem a reboque na consolidacédo da
sociedade midiatizada e no “[...] atual momento brasileiro, que versa sobre politicas de
ascensao social via consumo” (PINHEIRO-MACHADO; SCALCO, 2015, On-line).

A justificativa pela escolha do tema de pesquisa também surge a partir de uma
motivacao pessoal; desde o inicio da trajetdria académica persiste o interesse pelo estudo da
abordagem midiatica de acontecimentos inculcados nos lugares ditos periféricos. O anseio se
avigora em pesquisas ja realizadas no ambito do Grupo de Pesquisa Comunicacao,
Identidades e Fronteiras, que estuda a cobertura jornalistica das periferias nacional e
metropolitana desde a perspectiva desenvolvida na linha de pesquisa Midias e ldentidades
Contemporéneas do Programa de Pos-Graduacdo em Comunicagdo da Universidade Federal
de Santa Maria e é coordenado pela professora Ada C. Machado da Silveira, orientadora da
pesquisa de mestrado e que igualmente o foi da monografia de concluséo de curso, cuja

proposta investigativa se esta aprofundando na dissertago.*

! As pesquisas resultam de atividades desenvolvidas nos projetos “Pelos olhos de terceiros: poder e imaginério
na cobertura jornalistica de periferias”, “Blindagem midiatica: o questionamento comunicacional da mediagado
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No escopo dos estudos empreendidos enquanto integrante do Grupo, concebe-se que a
ineficacia ou a inexisténcia de politicas publicas em espacos reputados como periféricos
estruturou certo padrdo de noticiabilidade marcado pela exclusao social. No passado imediato,
tratava-se de um padrdo em que a visibilidade do periférico decorria dos problemas gerados
para a populacdo habitante do que se caracterizava como inerente a centralidade do urbano.
Em que pese ter sido ofuscada historicamente como a face negativa da sociedade brasileira, a
periferia metropolitana ganharia, no seculo XXI, uma luz inesperada. Materializando esse
processo, a noticiabilidade jornalistica passa a figurar ndo apenas uma abordagem excludente
Ou negativista, mas também tangencia uma outra visibilidade, circunscrita por uma
representacdo menos pejorativa sobre as expressdes culturais e os modos de vida periféricos.

A constatacdo de que o crescimento econdémico da camada média da populacdo
brasileira tem servido como panorama contextual motivador da construcdo de outras
narrativas sobre a periferia, que mostram uma face até entdo macicamente oculta pelos
veiculos midiaticos, surgiu a partir da observacdo continuada do tema nas quatro principais
revistas semanais de circulacdo nacional: Veja, Carta Capital, Epoca e IstoE, cujas edicdes
integram o levantamento produzido no Grupo. Destacou-se a abordagem de uma matéria
publicada pela revista Veja em 2014, “Oi Brasil, estamos aqui!” (Ed. 2358, 29/01/2014); a
Carta ao Leitor da edicdo faz mencdo a outra matéria veiculada pela revista em 2001, “A
explosdo da periferia” (Ed. 1684, 24/01/2001). A partir de um objeto empirico de analise
formado pelas duas reportagens, que constroem a tematica da vida na periferia com vieses
discursivos nitidamente discordantes, produziu-se o artigo “De cinturdes de miséria a exército
de consumidores. Evolugdo do narrar a periferia metropolitana no século XXI” (SCHWARTZ
et al., 2015), que serviu como ponto de partida para a consolidacdo do tema que se vem
pesquisando.

Ademais, para além da analise discursiva das reportagens, a atencdo se voltou para as
capas das duas edicOes, haja vista 0 entendimento de que os elementos engendrados na
superficie discursiva de capas de revista permitem o desvelo particular de significados sobre
suas condicdes de producdo e circulacdo e que traem a postura editorial de seus enunciadores.
Examinou-se que a mobilizagéo de recursos diversos resulta num discurso elaborado a partir
de elementos intencionais que, por meio de um jogo de efeitos de sentido, propicia a leitura de
uma realidade antes desdenhada e/ou estigmatizada, mas que, na perspectiva da midiatizacéo,

jornalistica” e “O agenciamento midiatico do imaginario”, financiados pelo Conselho Nacional de
Desenvolvimento Cientifico e Tecnoldgico (CNPQq) e pela Fundacdo de Amparo a Pesquisa do Estado do Rio
Grande do Sul (FAPERGS).
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evidencia-se como palatavel em termos de consumo jornalistico. Dai decorre, entdo, o intento
em investigar a midiatizacdo da periferia através da analise de capas de revistas semanais de
circulacdo nacional.

A comprovacdo da pertinéncia e do ineditismo do estudo do tema norteador da
dissertacdo tal como proposto pode, ainda, ser elencada através dos resultados obtidos na
pesquisa que se realizou com vistas a fundamentar o estado da arte do tema, considerando seu
enquadramento teorico e/ou empirico. Sucintamente, como conclusdo geral que se depreende
a partir da busca operada (realizada no Banco de Teses e DissertacGes da Coordenagédo de
Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior (CAPES), nos anais de todos os Encontros
Anuais da Associacdo Nacional dos Programas de PoOs-Graduacdo em Comunicagdo
(Compobs) e nos anais dos congressos nacionais e regionais (Sul e Norte) da Sociedade
Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao (Intercom) publicados entre 2013 e
2017), evidencia-se que a tematica de um novo discurso emergente acerca da periferia vem
servindo como objeto de investigacdo por diferentes visadas tedrico-metodoldgicas e areas de
estudo, o que demonstra sua relevancia e amplitude. Além disso, a andlise dos trabalhos
permite inferir que a forma tratativa do entorno contextual da tematica se da similarmente (e
vai ao encontro do que se estd também desenvolvendo), haja vista a circunscricdo do
surgimento de uma nova visibilidade periférica na midia vinculada a um cenéario amplo de
mudanca da conjuntura estrutural socioecondmica do pais.

O exame das producgdes encontradas possibilita apreender, de mais a mais, que a nova
abordagem surge em varios veiculos midiaticos, sendo problematizada pelos pesquisadores
notadamente em programas televisivos. Dito isso, ressalta-se que a despeito de se ter
encontrado varios trabalhos que tangenciam o tema particular de pesquisa, observa-se que 0
enquadramento empirico proposto é inovador, jA que ndo se constatou nenhum texto que
estudasse a virada da noticiabilidade jornalistica sobre a periferia metropolitana (a partir de
sua ascensdo econdmica) em revistas, tampouco em suas capas, €, acrescenta-se, langando
méo de proposi¢des tedricas entorno ao conceito de midiatizacdo e os desdobramentos de sua
processualidade no tecido social.

A dissertacdo subdivide-se em oito capitulos. Além da introdugdo que ora se
apresenta, no segundo capitulo séo apontados aspectos tedricos que clarificam a relagéo entre
a midiatizacdo da sociedade e a virada da noticiabilidade jornalistica sobre a periferia. O
percurso tedrico de reflexdo entorno ao processo de midiatizacdo na sociedade
contemporanea, cujo engendramento perpassa fortemente por I6gicas do campo midiatico, é
embasado em Eliseo Verdn (1997; 2004), Maria Cristina Mata (1999), José Luiz Braga
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(2006), Pedro Gilberto Gomes (2006), Antonio Fausto Neto (2008), Muniz Sodré (2010) e
Stig Hjarvard (2014). As assercdes desenvolvidas por Ingrid Lisboa (2007), Guaciara B. de
Freitas (2008), Ada C. Machado da Silveira (2009; 2016), Gustavo Souza (2012) e Denise
Paim e colaboradores (2012; 2015) fundamentam o debate acerca da mudanca da abordagem
jornalistica sobre a periferia, permitindo evidenciar que ao padréo de noticiabilidade marcado
pela exclusdo social sucede a guinada no tema de sua visibilidade. Ainda, no ultimo topico do
capitulo, descortina-se a configuracdo do consumo enquanto um processo sociocultural,
problematizam-se as especificidades do consumo jornalistico no contexto de uma sociedade
midiatizada e elencam-se proposi¢fes sobre o sistema de interacdo social em que a midia esta
envolvida e que se manifesta no processo de reconhecimento de uma nova visibilidade
periférica. A discussao ancora-se em Néstor Garcia Canclini (1995), Fredric Jameson (1996),
Gilles Lipovetsky (2007), Zygmunt Bauman (2008), Hilaine Yacooub (2011), Rafael
Grohmann (2014) e a recém citada Freitas (2008).

No capitulo trés, trata-se do cenario amplo de transformacdo da estrutura
socioeconémica do pais, aprofundando o debate acerca da ascensdo econdmica da camada
média da populacao brasileira. Aborda-se o fenémeno de emergéncia do novo grupo social a
partir das consideracdes dos socidlogos Jessé Souza (2010) e Rudad Ricci (On-line), do
economista da Fundacdo Getllio Vargas, Marcelo Neri (2010), do presidente do Instituto
Data Popular, Renato Meirelles (2012), além de estatisticas governamentais (da Secretaria de
Assuntos Estratégicos da Presidéncia da Republica (BRASIL, 2012; 2014)) e de dados da
pesquisa Faces da classe média, realizada por Serasa e Instituto Data Popular
(ALVARENGA, 2014). Os temas que norteiam a discussdo desenvolvida no primeiro item,
desde numeros do Google (2015) e do Instituto Data Favela (SOLDA, 2015; GANDRA,
2015) e de constatacdes depreendidas da pesquisa sobre as Tecnologias de Informacdo e
Comunicacdo (TIC Domicilios) de 2014 do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
(COMITE..., 2015), sdo a proliferagio das novas tecnologias de informag&o e comunicagio e
a popularizacdo da internet entre as classes populares. No segundo topico sdo tecidos
apontamentos e se propde uma problematizacdo sobre as definicdes de classe média
tradicional e nova classe média ou nova classe C, permeando um debate entorno a
estratificagdo pelo consumo. Embasam a reflex&o as assertivas de Hilaine Yacooub (2011) e
Tatiane Braga (2012), dos recém referidos Souza, J. (2010) e Meirelles (2012) e informacdes
elencadas num ja citado relatério da Secretaria de Assuntos Estratégicos da Presidéncia da
Republica (BRASIL, 2014).
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O capitulo quatro detalna o aparato tedrico-metodoldgico utilizado para
operacionalizar a anélise e que é fundamentado na semidtica discursiva, calcado na esteira das
proposicdes de Algirdas Julien Greimas. No primeiro topico, procede-se a explanagdo, em
linhas gerais, das premissas centrais da semiotica greimasiana, recorrendo ao proprio Greimas
(1979; 1999; 2014), a José Luiz Fiorin (1990) e a Diana Luz Pessoa de Barros (2005). As
assercOes propagadas pela autora, junto dos apontamentos de Jacques Fontanille (2005),
servem também como base para clarificar uma possibilidade de alargamento da metodologia
semidtica. Eliseo Verdn (1996; 2004) e Eric Landowski (2014) oportunizam o debate sobre a
producdo social da discursividade midiatica, sobre a qual se acrescem as contribuigdes de
Elizabeth Bastos Duarte e Maria Lilia Dias de Castro (2014a; 2014b). Antonio Fausto Neto
(1993; 1994), Daiane Bertasso (2014) e Ada C. Machado da Silveira (2015; 2016)
fundamentam a reflexdo, empreendida no ultimo item, acerca do Jornalismo e do discurso
jornalistico.

O quinto capitulo aborda particularidades que caracterizam as revistas. Apoiam a
discussdo os preceitos de Antonio Fausto Neto (1989), Jorge P. Sousa (2000; 2008), Carla
Cardoso (2007), Fatima Ali (2009), Marilia Scalzo (2009), Eduardo Barros (2010), Laura
Storch (2012), Patricia Damasceno (2013), Frederico de Mello Tavares e Reges Schwaab
(2013) e Daiane Bertasso (2014). As capas de revista sdo o0 assunto arrazoado no primeiro
topico; mobilizam-se ai assertivas de Luciano Guimardes (2000), Maurice Mouillaud (2002),
Vanessa Trindade (2012), Dulcilia Buitoni (2013) e dos ja citados Fausto Neto (1994),
Cardoso (2007), Ali (2009) e Storch (2012). No segundo item, o percurso metodoldgico
aclara o caminho que ira conduzir a analise do corpus.

No sexto capitulo, a materialidade discursiva das capas é interpretada segundo a
definicdo das condicGes de noticiabilidade alinhadas. A guinada na visibilidade noticiosa da
periferia pde-se de manifesto através da analise das capas agrupadas em dois grandes eixos
tematicos: da negatividade da exposicdo e do reconhecimento da nova visibilidade.

As considerac@es finais, dispostas no capitulo sete, sintetizam aspectos do desafio
enfrentado no decorrer do percurso investigativo desenvolvido nesta dissertagéo.

Por fim, o oitavo capitulo retne as referéncias basilares para o trabalho.
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2 MIDIATIZACAO E PERIFERIA

Neste segundo capitulo apontam-se aspectos tedricos que clarificam a relacéo entre a
midiatizacdo da sociedade e a virada da noticiabilidade jornalistica sobre a periferia. Infere-se
que o novo olhar que emerge acerca da periferia, atraves de sua ressignificacdo simbolica, pde
de manifesto um deslocamento de sentidos sobre uma realidade outrora estigmatizada e que,
sob o prisma da midiatizacdo, torna-se concebivel para o desfecho do consumo jornalistico. O
percurso tedrico de reflexdo entorno ao processo de midiatizacdo na sociedade
contemporanea, conformada pelas logicas do campo mididtico no amago de seu
funcionamento, é embasado em Eliseo Verdn (1997; 2004), Maria Cristina Mata (1999), José
Luiz Braga (2006), Pedro Gilberto Gomes (2006), Antonio Fausto Neto (2008), Muniz Sodré
(2010) e Stig Hjarvard (2014). As asserc¢des e autores, a saber: Ingrid Lisboa (2007), Guaciara
B. de Freitas (2008), Ada C. Machado da Silveira (2009; 2016), Gustavo Souza (2012) e
Denise Paim e colaboradores (2012; 2015), mobilizados no segundo item do capitulo servem
de aporte para debater a mudanca da abordagem jornalistica sobre a periferia, possibilitando
elucidar a guinada no tema de sua visibilidade noticiosa que sucede um padrdo de
noticiabilidade marcado pela exclus&o. Por fim, no dltimo topico, com base em Néstor Garcia
Canclini (1995), Fredric Jameson (1996), Gilles Lipovetsky (2007), Zygmunt Bauman (2008),
Hilaine Yacooub (2011), Rafael Grohmann (2014) e a recém mencionada Freitas (2008),
discute-se a configuracdo do consumo como um processo sociocultural e busca-se uma
aproximacdo com as especificidades do consumo jornalistico tal qual se posta num contexto
de midiatizacdo, considerando a negociacdo pressuposta na situacdo de comunicacdo na

abordagem de pautas com tratamento pretensamente inovador.

2.1 PELAS VIAS DA MIDIATIZACAO: ARTICULACOES TEORICAS SOBRE UM
PROCESSO SOCIAL

A problemética da acdo das midias, ao versar sobre as distintas modalidades da
comunicacgéo e suas repercussoes sobre o social, irrompe como tema de reflexdo de diversos
autores desde os primeiros indicios dessa acdo. A consolidacdo do fendmeno da midiatizagdo
e sua estruturacdo junto a singulares transformacdes societarias tém dado outra roupagem aos
estudos, ocasionado a emergéncia de aportes tedricos, objetos conceituais e dispositivos

analiticos que pretendem dar conta do novo modo de configuragdo das praticas sociais.
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Ressalta-se que a abordagem da midiatizagdo confere suporte para investigagdes
entorno a midias profissionais, como o sdo revistas ou jornais. No decorrer da dissertacéo, 0s
termos “meio de comunicagdo”, “veiculo”, “publicag¢dao”, “periddico” e/ou os decorrentes de
sua flexdo em nimero e eventuais complementos sdo empregados reportando-se a essa nogao
e, portanto, podem ser entendidos como sindbnimos.

Atestar que atualmente se experiencia uma sociedade em vias ou em processo de
midiatizacdo, cuja constituicdo, formas de vida e interacdes interpessoais sdo complexamente
alteradas com a disseminacdo e convergéncia de novos protocolos séciotécnicos, implica a
ciéncia de que o processo de midiatizacdo é ainda incompleto. Enquanto processualidade
(BRAGA, J., 2006; FAUSTO NETO, 2008), a midiatizacdo desenvolve-se em concomitancia
com a disseminacdo dos meios de comunicacdo ao longo do tecido social, constituindo-se a
partir da transformacdo de processos midiaticos instaurados nas sociedades industriais
modernas (VERON, 1997; 2004; MATA, 1999; FAUSTO NETO, 2008).

Isso posto, depreende-se a relevancia de investigar o processo de midiatizacdo em
curso para tentar compreender as dinamicas que estruturam o vasto campo de estudos da
comunicacdo, tendo em vista que é sobre o viés interpretativo dos fendbmenos sociais
imbricados as midias que se torna passivel sua visualizacdo enquanto processo interpretativo.
Assim reitera Sodré (2007), ao afirmar que o olhar proprio do campo pressupbe 0
entendimento da midiatizacao e das tecnologias e sua implicagdo nas configuragdes sociais. O
estudo da midiatizacdo, sob este prisma e conforme José L. Braga (2011), torna-se aspecto
basilar para a apreensdo e demarcacdo dos objetos comunicacionais, na medida em que
circulantes em uma organizacdo societaria marcada pela importancia nuclear da midia na
producdo dos sentidos compartilhados.

De acordo com o que se tem esbocado, concebe-se a midiatizacdo como um fenémeno
historicamente complexo, permeado pela incompletude e que tem escopo na exteriorizacao
dos elementos de producdo social do sentido através de materialidades técnicas. Ancoradas
em Veron (1997; 2004), Mata (1999) e Fausto Neto (2008), esbocam-se nogOes pertinentes a
compreensdo dos processos transformativos que culminam em seu atual estagio de
desenvolvimento. As terminologias utilizadas para designar o que, tendo por base o inferido a
partir das premissas expostas nos textos ora referidos, convenciona-se como sendo duas fases
que integram o processo de midiatizacdo sdo conceituadas de distintas formas, consoante cada
autor.

Aclara-se que o entendimento de que a midiatizagdo comporta dois estagios distintos

(e inter-relacionais, haja vista que se considera as matizes e porosidades entre eles) de
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desenvolvimento articula-se diretamente com sua concepg¢do enquanto um processo que se
transforma de maneira simultanea a inscrigdo dos meios de comunicagdo na sociedade; posta
numa tal condicdo, torna-se passivel vincular a midiatizacdo a dois &mbitos ou momentos
sociais, cada qual comportando uma inser¢édo e funcionamento especificos das midias.

A configuracdo resultante da articulacdo dos dispositivos tecnoldgicos de produgdo e
reproducdo de mensagens a determinadas condi¢es de producdo e modalidades especificas
de recepcdo (no contexto dos usos sociais, portanto), considerando a dimensdo coletiva e
plural de acesso as mensagens, circunscreve a no¢do de meio de comunicagdo social cunhada
por Veron (1997, p. 13). A comunicacdo midiatica, tal como sumariamente apresentada pelo
autor, encontrava-se em uma situagdo de mudanca acelerada, decorrente da evolugdo de
dispositivos tecnologicos e da demanda social. Na esteira de seu raciocinio, o mercado do
setor dos meios de comunicacdo e sua oferta discursiva, da forma como estava estabelecido
nas sociedades industriais, alterou-se consubstancialmente com o desenvolvimento da
midiatizacdo — que se manifesta enquanto conceito articulador para pensar os mdultiplos e
diversos aspectos da mudanca social que desponta nas sociedades modernas (VERON, 1997,
p. 16).

Em escritos mais recentes, ao refletir sobre o processo de inclusdo progressiva das
tecnologias de comunicagdo na conjuntura social, Veron (2004, p. 278) clarifica uma
distin¢do: “a passagem das sociedades midiaticas para as sociedades midiatizadas expressa, na
realidade, a adaptacdo das instituicbes das democracias industriais as midias, tornando-se
estas ultimas as intermedidrias incontornaveis da gestdo do social”. Figuraria na primeira fase
desse desenvolvimento — que teria ocorrido por volta do seculo XIX, a partir do surgimento
da imprensa escrita e, posteriormente, complexificado-se com o aparecimento da televiséo e
do rédio — a sociedade midiatica, ou seja, uma estrutura que abrangeria aquelas “[...]
sociedades industriais em que os meios de comunicacdo de massa foram progressivamente
instalados” (VERON, 2004, p. 277). Posteriormente, com o surgimento de novas formas

interativas mediadas pela técnica, origina-se uma outra configuragdo societaria:

A sociedade midiatizada emerge a medida que as praticas institucionais de uma
sociedade midiatica se transformam em profundidade porque ha midias [...] a
midiatizagdo das sociedades industriais (que ha mais ou menos um século se tinham
tornado midiaticas) acelerou-se depois da Segunda Guerra Mundial [...] (VERON,
2004, p. 277, grifo do autor).
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No intento de capitalizar uma analogia com as proposi¢oes de Fausto Neto, pode-se
apontar uma correlagdo entre a “sociedade mididtica” preconizada por Verén (2004) com a

“sociedade dos meios” do ultimo, que assim a contrapde a sociedade midiatizada:

Uma designagdo econdmica para diferenciar a «sociedade dos meios» da «sociedade
da midiatizac8o» esta no fato de que na primeira as midias estariam a servico de uma
organizacdo de um processo interacional e sobre o qual teriam uma autonomia
relativa, face a existéncia dos demais campos. Na segunda, a cultura midiatica se
converte na referéncia sobre a qual a estrutura séciotécnica-discursiva se estabelece,
produzindo zonas de afetacdo em varios niveis da organizacdo e da dindmica da
prépria sociedade (FAUSTO NETO, 2008, p. 93, grifos do autor).

Outro paralelo possivel de se estabelecer refere-se as asser¢es de Mata (1999); uma
dialética é por ela concebida partindo do pressuposto da insuficiéncia de nocGes tedrico-
conceituais para dar conta do horizonte de processualidades que cerceiam o0s meios de
comunicagéo e sua insercdo na sociedade. Considerando a mutagao de processos materiais e a
emergéncia de novos pontos de vista para a analise da comunicacéo e da cultura, a autora
constata limitacbes que embasam a nocdo de cultura massiva, compreendida enquanto um
estdgio de desenvolvimento da modernidade caracterizado pela centralidade dos meios
massivos de comunicagdo. Consoante 0 exposto, embora tenham evoluido e se
complexificado, os preceitos intrinsecos entorno a terminologia julgaram-se parcos para
explicar o funcionamento de um percurso posterior de inscricdo das midias na sociedade.

Mata (1999, p. 84-5) aponta, entdo, a necessidade de rever e ampliar a nocdo por meio
da concepcéo da cultura midiatica, que pressupde uma nova orientacdo analitica das praticas
sociais relacionadas a mediacao tecnoldgica. A proposicao, segundo sua argumentacao, surge
enguanto um novo principio de compreensdo sobre a producdo coletiva de significados na
sociedade, manifesto como efeito do desenvolvimento célere das tecnologias de comunicacéo,
materializadas em dispositivos e convertidas em meios.

Ao afirmar que os meios de comunicacdo ja ndo podem mais ser entendidos como
meros transportadores de mensagens ou sentidos, tampouco apenas como espacgos de
interacdo entre produtores e receptores, Mata (1999, p. 86) propde sua centralidade na analise
cultural contemporanea, enquanto marca, modelo, racionalidade produtora e organizadora de
sentido. Na esteira deste processo e em conformidade com a autora, depreende-se que a
midiatizacédo revela mudancgas nos modos de pensar e nos modelos culturais que reconfiguram
as experiéncias identitarias baseadas nas diversidades que os vinculos sociais estabelecem.

Cabe ressaltar que o debate elencado por Mata (1999) acerca das nogGes de cultura

massiva e cultura midiatica constitui-se em um dos pontos de partida para os recentes estudos
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de midiatizacdo. Fausto Neto (2008, p. 91), por exemplo, toma seus pressupostos como pistas
para a compreensdo do que viria a consolidar a hipétese da midiatizacdo enquanto
possibilidade de agdo interpretativa (a analitica da midia), visto que apontam “[...] para a
conversdo que sofre a tecnologia em um novo dispositivo de leitura e de organizacdo de
sentidos”.

Em linhas gerais, conforme apreendido atraves da articulagdo teorica ora elaborada, o
que se admite como uma segunda fase da midiatizacdo seria uma atualizacdo intensa e
generalizada de um estagio priméario de seu engendramento no tecido das relacdes sociais.
Assim sendo, acredita-se que as dindmicas transformativas da midiatizagdo podem ser
elucidadas hipoteticamente e grosso modo de tal forma: tendo em vista a inscrigdo
intermitente das midias nas rela¢fes sociais, pode-se afirmar que a sociedade encontra-se ja
midiatizada; entretanto, 0s processos que promovem tal midiatizacdo encontram-se ainda
inacabados — e, acrescenta-se, ndo demonstram ter seu fim préximo.

Dito isso, se apontam e articulam terminologias que surgem de modo a tornar mais
palatavel a nova ordem comunicacional vigente na sociedade em vias de midiatizacao.
Destarte resguardarem particularidades, o eixo unificador das assertivas reside na
compreensdo, substanciada por Fausto Neto (2008, p. 92), de que as midias deixaram de ser
instrumentos para organizacdo de processos interacionais dos demais campos e se
converteram em uma realidade mais complexa “[...] em torno da qual se constituiria uma nova
ambiéncia, novas formas de vida e interagcdes sociais atravessadas por novas modalidades do
trabalho de sentido”.

Especialmente ao longo das ultimas trés décadas, a proliferacdo de novos protocolos
técnicos na totalidade da organizacdo social e a intensificacio de mecanismos que
transformam tecnologias em meios de producdo, circulacdo e recepcdo de discursos faz
emergir a cultura da midia (FAUSTO NETO, 2008). Neste cenario, as praticas sociais e 0s
processos interacionais funcionam e se constituem permeados por caracteristicas deste
fendmeno, que se concretiza como mecanismo central, j& que a prdpria organizacdo social se
faz “[...] tomando como referéncia o modo de existéncia desta cultura, suas logicas e suas
operagdes” (FAUSTO NETO, 2008, p. 92), sobre as quais se discorre mais detalhadamente
adiante.

Nesta conjuntura, ademais de se afetarem mutuamente pelas manifestacdes de suas
operacOes, as midias também condicionam o exercicio de diversas praticas sociais; iSS0

reflete, conforme aclara Hjarvard (2014), uma midiatizagcdo intensiva da sociedade e da
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cultura que perpassa quase todas as institui¢gdes sociais e culturais. Consoante o0 autor, como
estruturas, as midias alavancam impulso proprio, o que cada vez mais influencia outros
campos a constantemente requerer de seus recursos para lidar com agdes comunicativas.

Indo ao encontro desta perspectiva, refere-se a acepcdo de José L. Braga (2006) no
tocante ao erico das midias enquanto geradoras de uma processualidade que se institui como
referéncia para as demais praticas, individuos e instituicGes. De acordo com o autor, na ldgica
da midiatizacdo, 0s processos sociais de interacdo midiatizada passam a incluir os demais, que
se ajustam para funcionar em consonancia com aqueles tendencialmente prevalecentes e que
se validam como definidores de critérios e mecanismos centrais. Trata-se de uma abordagem
que toma a midiatizagdo como um processo interacional que ndo substitui ou anula os demais,
mas lhes redireciona, constituindo-se como referéncia. Sao transformacdes socio-
tecnoldgicas, iniciativas e experimentacdes que vdo assim confinando a midiatizacdo e
estabelecendo os processos midiaticos como um dos “[...] principais direcionadores na
construgdo da realidade social” (BRAGA, J., 2006, p. 11).

Acerca dessa problematica, faz-se pertinente referir algumas proposicdes basilares da
sociologia do conhecimento postulada por Berger e Luckmann (2011) que, tensionadas com o
conjunto de mecanismos que norteiam 0 processo em curso, da midiatizacdo da sociedade,
elucidam-se proficuas na busca por clarificar os complexos aspectos envolvidos na
contemporanea producdo social do sentido. Os autores partem da concepcdo da realidade
como um processo e do conhecimento como uma pratica construida socialmente, tendo em
vista que “[...] todo conhecimento humano desenvolve-se, transmite-se e mantém-se em
situagdes sociais [...]” (BERGER; LUCKMANN, 2011, p. 13).

Seguindo sua argumentacdo, a vida cotidiana apresenta-se como uma realidade
interpretada pelos individuos e subjetivamente dotada de sentido para eles na medida em que
inculca um mundo coerente (BERGER; LUCKMANN, 2011, p. 35). O estabelecimento da
coeréncia, hodiernamente, perpassa fortemente por modelos e operagdes vinculados com o
que propde a midiatizacdo. Considera-se, assim, que o processo de construcdo social da
realidade na sociedade em vias de midiatizacdo adquire configuracBes singulares como
resultado de um poder simbdlico das midias sobre os sentidos veiculados entorno ao que se
considera real.

Sendo realizada em grande parte por veiculos de midia com amplo alcance de
audiéncia, a disseminacdo das informacdes na atual configuracdo social se da através de uma
dindmica que pde de manifesto o lugar privilegiado das midias na configuracéo da percep¢édo

e dos sentidos que os individuos elaboram sobre a realidade e os acontecimentos ai
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imbricados. Neste contexto, infere-se, o referencial estruturador a partir do qual os individuos
apreendem e interpretam o mundo passa grandemente pelo que preconizam 0S processos
midiéaticos.

Como adendo, cabe citar que a tematica da centralidade das midias na construcdo do
imaginéario social da contemporaneidade encontra escopo também nas reflexdes de Gomes
(2006), que concebe os processos mididticos como operadores da inteligibilidade social. Para
0 autor, na medida em que constituida como um modelo gerador de novas modalidades
produtivas de sentido, a midiatizacdo inaugura um novo modo de ser no mundo. Consoante a
sua exposicdo, o conceito torna-se chave para compreender as dinamicas de estruturacdo da
propria sociedade que, com uma frequéncia latente, passa a se auto perceber a partir do
fendmeno midiatico (GOMES, 2006, p. 112-3) — o que implica considerar, na esteira do que
se delineou acima, o processo interpretativo da realidade como sendo realizado,
reiteradamente, por meio dos mecanismos referenciais que os individuos captam sob o que €
midiatizado pelos meios de comunicacdo. Ressalta-se que as contribuicdes de Gomes recém
elencadas foram trabalhadas pelo autor principalmente a partir da inscricdo da televisdo na
sociedade contemporanea.

Ademais do ja explicitado, convém mencionar que Gomes (2006) considera a
midiatizacdo um processo mais complexo do que uma mediacdo técnica, visto ser
engendradora de um outro modo de vida, um novo ambiente — ao qual Sodré (2010) atribui a
denominacdo de bios midiatico. A nova ambiéncia, segundo inferido através do que elucidam
ambos os tedricos, é impulsionada por inovadores e complexos dispositivos geradores de
sentido, organizados pelo campo das midias e que operam por meio de articulacdes
sociotecnologicamente estruturadas.

Na medida em que passa por profundas transformacbes vetorizadas pelas novas
tecnologias comunicacionais, de acordo com as proposi¢des desenvolvidas por Sodré (2010,
p. 19), a sociedade contemporanea adquire uma qualificacdo cultural propria: a tecnocultura,
cuja metéafora se constitui em um espelho, com seus espectros e distintas projeces sobre 0s
fatos. Um elemento central e definidor desta dinamica, concordante o exposto, € a tendéncia a
virtualizacdo das relagcbes humanas, que instaura um novo modo de presenga do sujeito no
mundo, sintetizado por um ethos midiatizado.

Neste contexto, para o autor, as novas formas de comunicacéo e interagdo mediadas
pela técnica coexistem com as tradicionais, de modo que as midias emergentes

desenvolveriam mecanismos capazes de otimizar as ferramentas e recursos ja disponiveis,
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produzindo um fluxo temporal cada vez mais intenso e adaptado as necessidades humanas.
Esta constituicdo societaria marcar-se-ia, assim, por uma hibridagdo das midias e uma mutua
presenca de tecnologias que conjecturam 0S processos em que se constituem os sujeitos. 1sso
posto, Sodré (2010, p. 24) enfatiza que os meios de comunicagdo sempre atuaram no sentido
de mediar as relagdes humanas e o contato interpessoal; 0 que acontece na midiatizacdo,
consoante a sua hipotese, é uma exacerbagéo tecnoldgica da mediacéo social.

Considerando os fundamentos ora esbocados, busca-se uma aproximacao tedrica com
as logicas operativas da cultura da midia, tendo como premissa sua vasta influéncia na
constitui¢do da sociabilidade contemporanea.

O ambiente que permeia as relacGes interpessoais na contemporaneidade, em
conformidade aos preceitos que se vem referindo, constitui-se intrinsecamente por aparatos
tecnoldgicos que pré-condicionam, cada qual a sua maneira, as trocas comunicacionais que
deles se utilizam. A vista disso, atesta Fausto Neto (2008), no contexto da midiatizacéo, que é
inerentemente um fendmeno de complexificacdo, as tecnologias sdo desenvolvidas em um
ritmo vertiginoso e convertem-se em meios a partir dos quais a estrutura sécio-discursiva se
estabelece.

Instituida enquanto intermediacdo nas relacdes humanas, a técnica adquire uma
competéncia de propagar registros e organizar contatos de forma sistematica. Assim
concebida, segundo Mata (1999, p. 86-7), ela figura-se como um elemento constitutivo da
organizacdo social, incorporado a vida cotidiana. Outrossim, consoante a autora, o carater
ontologicamente privilegiado dos meios de comunicacdo como produtores centrais da
realidade (tematica ja aqui discutida) circunscreve as zonas de existéncia dos individuos e
instituicdes correlacionadas a tecnologia. Trata-se, em seu entendimento, da midiatizacdo da
prépria experiéncia, uma configuracao na qual se pensa enquanto midia (MATA, 1999, p. 89).

Na atual conjuntura social, esclarece Fausto Neto (2008, p. 90), “[...] a vida e
dindmicas dos diferentes campos sdo atravessadas, ou mediadas, pela tarefa organizadora
tecno-simbdlica de novas interagdes realizadas pelo campo das midias”. Esse mecanismo
construtivo, operante na sociedade em vias de midiatizacdo, na esteira da perspectiva dos
campos sociais — compreendidos como lugares de produgdo de praticas - desenvolvida por
Adriano D. Rodrigues (1999), esta intimamente associado ao “[...] desempenho das fungdes
de regulacao indispensaveis a gestdo das relagdes entre os diferentes campos [...]”
(RODRIGUES, 1999, p. 25).

Atestando que o processo de midiatizagédo alastra-se pela totalidade do tecido social

(FAUSTO NETO, 2008), acredita-se que a abrangéncia da incorporacdo da racionalidade
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operativa da cultura midiatica no cotidiano pode ser visualizada, em um ambito mais
concreto, a partir de uma necessidade de submisséo que acomete os distintos campos sociais.
Para garantir ampla visibilidade no espaco puablico, as instancias politicas, juridicas ou
empresariais (apenas para citar alguns exemplos) devem submeter-se as logicas discursivas
ditadas pelo campo referencial (midiatico), que mobiliza configura¢fes enunciativas diversas
na publicizacdo de fatos dos outros campos da sociedade.

Outra problematica acerca da racionalidade operativa da cultura midiatica pertinente
de se referir trata-se do aumento gradativo da complexidade que abarca as possibilidades
interativas delineadas em um processo comunicativo no contexto da midiatizacdo. A premissa
relaciona-se com o esquema da semiose da midiatizacdo, criado por Verdn (1997) com vistas
a esbocar, sinteticamente, os mecanismos envolvidos na producdo do sentido no bojo de uma
configuracdo social em processo de midiatizacdo. Ele ilustra a centralidade da midia, sua
linguagem e logicas de funcionamento como condicionantes do relacionamento que se
estabelece entre 0os multiplos campos sociais.

Na semiose da midiatizacdo, desse modo, as midias ocupam um papel central nas
relacBes entre as instituicdes (manifestas engquanto ordenamentos organizacionais da
sociedade) e os atores individuais (enquanto membros da sociedade inseridos em complexas
relagdes).” Cabe ressaltar que Verén (1997, p. 15) concebe as midias também como
instituicOes; contudo, de acordo com o explicitado, elas estdo disjuntas das demais no
esquema em funcdo da centralidade que a elas se deve atribuir quando se estuda a
midiatizacdo. As proposi¢des do autor, ilustradas no esquema, vdo, assim, ao encontro das
sumariamente referidas, na medida em que subscrevem que as instituicdes e 0s atores
individuais lidam com particulares afetacdes da cultura da midia, cujas logicas operativas
implicam, em graus variaveis, nos outros dominios sociais.

A estrutura, ademais, delineia interacbes ndo lineares que materializam um matuo
cruzamento de interesses, disputas e negociacBes entre midias, instituicdes e atores. Verdn
(1997), portanto, destaca a complexidade das relagbes protagonizadas no seio de uma
estrutura social que se midiatiza, de modo que ndo mais se pode falar em processos continuos
de causa e efeito. Neste contexto, as oportunidades ofertadas pelos dispositivos tecnolégicos
forjam a possibilidade de novos fluxos comunicacionais e interativos, multiplos,

fragmentados e heterogéneos.

? Ressalta-se que o autor utiliza o termo “institui¢des” no lugar em que aqui se refere a “campo”.
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Na nova ambiéncia articulada pelo processo de midiatizacdo, em conformidade aos
apontamentos de Fausto Neto (2008, p. 93), torna-se passivel a constante reinterpretacdo dos
conteudos midiaticos por seus receptores no meio social. Produtores e consumidores co-
existem em uma realidade conformada por complexos circuitos que p6em de manifesto,
consoante compendia Franga (2012, p. 12), a presenca da midia enquanto “[...] espaco
privilegiado no qual a sociedade fala consigo, a proposito de si mesma”.

E no bojo dessa processualidade que se da a virada da noticiabilidade jornalistica
sobre a periferia, um movimento que elucida um deslocamento de sentidos sobre uma
realidade que, outrora reputada apenas desde um viés negativo, ao ser ressignificada

simbolicamente, passa a ter nova visibilidade.

2.2 UM NOVO OLHAR SOBRE A PERIFERIA

A periferia metropolitana como espaco social possui designagdes distintas. Sua
identidade social conta com diversas denominacdes — nova classe C, nova classe média,
classes populares, grupos periféricos —, as quais registram a variedade de abordagens que as
estudam. Por forga da hegemonia midiatica do Sudeste brasileiro, o noticiario de referéncia as
designa por favelas ou comunidades, denominacdes que o Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica define como aglomerados subnormais e que passaram a comparecer ao noticiario
habilitando novas pautas para coberturas jornalisticas antes desestimadas pelos conflitos de
classe e a visdo elitista dos problemas sociais. A prépria variacdo na concepcao dos espacos
urbanos e sua histérica desconsideracdo pela midia de referéncia ja indica aquilo que Jessé
Souza (2006, p. 10) argumenta ao afirmar que, para entender a realidade de tais grupos sociais
e, especialmente, a desigualdade brasileira, “é necessario compreender o Brasil
contemporaneo na sua extraordinaria complexidade”.

As definicBes que comumente se atribuem a periferia, na esteira do apontado por
Guaciara B. de Freitas (2008, p. 2), a caracterizam desde uma perspectiva relacional, um
espaco contraposto a outro (tomado como centro). Dai atestar-se que no senso comum, cujo
discurso reverbera e se conforma também no campo midiatico, a periferia constitui-se no
conjunto de espacos pobres vistos como excluidos em sua relacdo com o espacgo urbano, “...]
o depdsito daquilo que o centro ndo quis” (SOUZA, G., 2012, p. 118). Essa segregacao estaria
relacionada a um processo historico de demarcagéo territorial do qual teriam se originado os
agrupamentos periféricos. Consoante sumariza Ingrid Lisboa (2007, p. 45), ao longo do

decurso de urbanizacéo e industrializacdo das cidades, ao valorizar determinados territorios, o



29

mercado imobiliario favoreceu a criacdo de nichos descentralizados, periféricos, que foram
sendo ocupados por migrantes.
Como bem lembram Denise Paim e colaboradores (2015), para mais da desigualdade

manifesta no espaco urbano, a disparidade releva-se também no plano simbolico:

[A periferia] ndo designa apenas o grau de afastamento geogréafico do centro urbano.
O conceito também compreende a distancia [...] do acesso a informacédo, da vida
civica, dos recursos politicos, sociais, econdmicos, e dos padrdes idealizados pelos
modos de ser chancelados pelos movimentos culturais majoritarios (PAIM et al.,
2015, On-line).

Convéem comentar que a conceituacdo que aponta a periferia para além do
agrupamento de locais geograficamente excluidos nas cidades alude para a metéafora de
Jurgen Habermas (1997) acerca do confronto da estrutura de poder dos grupos que controlam
0 aparelho do Estado e as grandes corporagdes do mercado obstaculando com barreira o
ingresso de temas e reivindicacdes da periferia, que seria constituida por todos os individuos
posicionados de forma contrafactual a ideologia dominante das elites. Ademais do conjunto
de pessoas da periferia geogréafica e/ou de classe, nessa perspectiva, a periferia compreenderia
um grupo formado por integrantes de movimentos sociais, comunitarios, artistas, estudantes,
professores, intelectuais, profissionais radicais e todos aqueles que se portam
contracorrentemente ao centro de poder (HABERMAS, 1997, p. 115).

Em conformidade ao que se delineou na introducdo, o padrdo de noticiabilidade em
acordo a perspectiva dominante, vigente quase univocamente em um passado recente,
conferia aos acontecimentos ocorridos nos espagos periféricos um enquadramento
distanciado. A abordagem da periferia no Jornalismo, assim sendo, estava relacionada a falta
de condicbes basicas de saneamento, desordem, pobreza e violéncia; um local em que
prolifera o crime organizado em torno do trafico armamenticio e de drogas, ademais de outras
contravencdes legais (SILVEIRA, 2009). Dentre todos os fatores que elucidam a periferia
como um Outro, um nicho segregado do restante do espa¢o e do convivio social, a violéncia
parecia ser 0 mais corriqueiro na cobertura jornalistica (conforme se demonstra na posterior
analise). Segundo Silveira (2016, p. 30-1), seu veredito “[...] ja esta estabelecido para
acontecimentos atravessados pela perspectiva periférica, contém notoriedade e faz-se passivel
de noticiabilidade obrigatoriamente”.

Ainda no escopo dos estudos realizados no Grupo de Pesquisa Comunicacéo,

Identidades e Fronteiras, assevera-se que a cobertura jornalistica nacional sobre a periferia
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caracterizava-se por enquadrar os acontecimentos como alarmes de incéndio ou dispositivos
pandpticos, com o proposito de alertar continuamente a comunidade nacional para os perigos
dessas areas. Além disso, as pesquisas apontam a prevaléncia de uma condicdo ambivalente
no noticiario sobre a periferia, na medida em que, ao alertar a populacdo sobre os perigos das
regides periféricas, os veiculos o faziam sob o prisma das autoridades estatais e policiais,
ignorando as manifestacdes oriundas do grupo social marginalizado (SILVEIRA, 2009; 2016;
SILVEIRA et al., 2016; SILVEIRA; GUIMARAES, 2016; SILVEIRA; GUIMARAES;
SCHWARTZ, 2017).

A analise da cobertura em revistas semanais de circulacdo nacional permitiu constatar
a caracteristica da mesmidade na representacdo da identidade social da periferia,
caracterizando um imaginario congelado no tempo (SILVEIRA, 2016, p. 26). Nesse sentido,
por muitos anos, percebeu-se a propagacdo do mesmo tratamento para distintas favelas, vilas
ou comunidades, enquadrando-as como um local alternativo que pode ser semelhante a outros
e, ainda assim, segregado do restante da sociedade. Os marcadores para narrar a periferia,
como apontam Paim e colaboradores (2012, p. 30), por longo tempo, demarcavam-na apenas
como “[...] um lugar de exclusdo, dominado pelas caréncias, violéncias, pelo trafico de
drogas, criminalidade e pobreza”.

As assimetrias de poder, dominacdo e desigualdade social no Brasil sdo sustentadas
através da representacdo da periferia como o lugar simbolico “dos mais pobres”, que assim se
manifestava em um passado imediato: “ela particulariza no ambiente de favela os valores
estabelecidos para certos espagos urbanos marcados pela segregacdo e pobreza, havendo
ganhado no discurso jornalistico um locus privilegiado e visivel” (SILVEIRA et al., 2016, p.
109). Tal cenério materializaria a distancia da periferia para com o cotidiano da prética
profissional jornalistica, de modo que a arraigada tendéncia da cultura politica brasileira de
desprezo ao periférico seria discursivamente reproduzida no noticiario (SILVEIRA, 2016, p.
33-4).

A abordagem cristalizada no noticiario comeca a se modificar na virada do seculo XX
para 0 XXI, quando ocorreu, consoante ja esbocado, a ressignificacdo simbolica da periferia,
fenémeno atribuido ao controle da inflagdo e a retomada do crescimento econdmico no pais.
Desde entdo, a cobertura ndo se pauta apenas na falta de recursos que recairia sobre 0 grupo.
A construcdo midiatica de uma outra face das classes populares, focada em seu potencial de
consumo devido ao incremento de renda, tornou-se fator determinante para o reconhecimento
da visibilidade e o status de maior “respeitabilidade midiatica” de suas iniciativas culturais

(PAIM et al., 2012, p. 42).
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A periferia passa a ser mostrada também a partir do cotidiano de seus moradores e a
cobertura jornalistica vai atuar no sentido de apontar aspectos positivados acerca de seus
modos de vida. O processo de midiatizacdo da periferia pde de manifesto, entdo, uma “[...]
nova possibilidade de ver e pensar esse lugar”, consolidando 0 que Paim e colaboradores
(2012, p. 30) concebem como um novo ethos de periferia, uma nova maneira de referir e
representar 0s acontecimentos ai imbricados. Bentes (2007) denominaria esse novo modo de
abordagem, caracterizado pela minimizacdo da violéncia, exclusdo e preconceito, como
“periferia legal”. Os espacos periféricos vieram a se tornar, dessa forma, objeto de nova

visibilidade:

A efervescéncia cultural que movimenta a interpretacdo cultural da periferia
despertou o interesse dos meios de comunicacdo de massa. A busca por novos
produtos midiaticos levou os olhares dos produtores de televisdo, radio e jornais a
fixarem a atencgéo nas criacfes que estavam acontecendo longe dos centros urbanos
(PAIM et al., 2015, On-line).

Depreende-se, assim, que o fendbmeno de emergéncia de um novo grupo social no
Brasil proporcionou uma guinada no tema da visibilidade dos habitantes de espacos
periféricos. Sua identidade social passou a ser exibida em relacdo ao que, ao final do segundo
governo do Presidente Luis Inacio Lula da Silva, foi reconhecido como a ascensdo da “nova
classe média” (NERI, 2010; SOUZA, J., 2010; BRASIL, 2012; 2014; MEIRELLES, 2012;
ALVARENGA, 2014; RICCI, On-line).

Em que pese as dificuldades dos institutos de pesquisa no que se refere a estabelecer
caracteristicas demarcatérias do fenémeno referido de ampliacdo de renda da camada média
da populagdo brasileira, considera-se que ele foi impulsionado pela politica econémica
adotada nos idos de 1990 e que concedia maior acesso aos parcelamentos e ao crédito. A nova
classe social que viria a emergir constitui-se de uma populacdo pobre e de pouca expectativa
no futuro que, com a melhor distribui¢do de renda, 0 aumento do salario minimo e as medidas
governamentais de reducdo da pobreza, atingiu um patamar superior de consumo, tornando-se
foco de diversas empresas que buscaram adequar-se para atender a uma emergente parcela de
consumidores.

Configurou-se, dessa maneira, um cenério que alterou as representagdes midiaticas das
camadas mais empobrecidas da populacdo em suas relagdes com o consumo. As corporacoes
comecaram a perceber nos segmentos populares também um nicho de consumidores, aptos a

pagar por bens e servigos antes estimados como inatingiveis. O dinamismo que envolve a
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aquisicdo de produtos ou servigos implica considerar 0 cCONSUMO COMO UM Processo
eminentemente cultural e coletivo, de modo que a apropriacdo que os individuos fazem dos

bens fixa os significados sociais de seus usos.

2.3 CONSUMO: DE PROCESSO SOCIOCULTURAL A DIMENSAO JORNALISTICA

A centralidade do consumo é uma assertiva largamente disseminada na sociedade
contemporanea e compartilhada por muitos autores. Gilles Lipovetsky (2007) discorre sobre a
sociedade pds-moderna, postulando o consumo como um elemento central e condicionante
das relagdes interpessoais. Ele defende que a sociedade atual seria orientada, através do
consumo, por uma logica paradoxal: as aquisicbes materiais, concomitantemente, deixariam
os individuos felizes e causariam frustracdes que, por sua vez, estimulariam a compra de
outros produtos no sentido da busca incessante pela sensacdo de bem-estar. Esse ciclo,
renovado infinitamente, permitiria a manutengé@o da sociedade de hiperconsumo, a sociedade
do excesso, “a civilizacdo da felicidade paradoxal” (LIPOVETSKY, 2007, p. 17).

Zygmunt Bauman (2008) também teoriza acerca do assunto, problematizando os
meandros do que entende configurar-se como uma nova estrutura do sistema capitalista. Ao se
referir a felicidade, o autor cita que ela se constitui no valor supremo da sociedade de
consumidores que, sempre insatisfeitos, buscariam novas mercadorias para satisfazerem e
renovarem permanentemente seus desejos. A estrutura referida é a sociedade liquido-moderna
de consumidores, que teria se consolidado a partir de 1920, em oposicdo a anterior sociedade
de produtores, marcada pela rigidez sélido-moderna. Consoante a sua argumentacdo, O
processamento da revolugdo consumista se deu a partir da passagem do consumo - “[...] uma
caracteristica e uma ocupacao dos seres humanos como individuos [...]” - para 0 consumismo,
“[...] um tipo de arranjo social resultante da reciclagem de vontades, desejos e anseios
humanos rotineiros [...], transformando-os na principal forca propulsora e operativa da
sociedade [...]” (BAUMAN, 2008, p. 41).

Considerando tal perspectiva, infere-se que a sociedade de consumidores caracteriza-
se por ser um tipo de organizacédo social que interpela seus membros primordial e basicamente
em sua condicdo de consumidores. A principal diferenca entre as duas seria pautada pela
centralidade do consumo; enquanto que na sociedade de produtores ele se constituiria como
um (entre os demais) elemento da estrutura social, na sociedade atual ele seria a principal

matriz orientadora das ac¢Oes individuais e coletivas.
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Isso posto, pode-se atestar que o consumo modifica 0 exercicio da cidadania de
individuos que, condicionados a sua ascensdo econdmica, atingem visibilidade social e
midiatica, facultando afirmar-se legitimamente enquanto cidaddos integrantes do novo
espirito do capitalismo, essa estrutura em que o consumo € visto e tratado como vocacéo e é
“[...] a0 mesmo tempo um direito e um dever humano universal que ndo conhece exce¢ao”
(BAUMAN, 2008, p. 73). Delineia-se uma conjuntura em que, aparentemente, para ser
cidad&o o individuo deveria ser, antes de tudo, consumidor.

Garcia Canclini (1995), nesse sentido, pondera acerca da intrinseca relacdo que se

desenvolve entre o consumo e a cidadania na contemporaneidade:

A aproximac8o da cidadania, da comunicacdo de massa e do consumo tem, entre
outros fins, reconhecer estes novos cendrios de constituicdo do publico e mostrar
que para se viver em sociedades democréticas é indispensavel admitir que o
mercado de opinides cidadas inclui tanta variedade e dissonancia quanto o mercado
da moda, do entretenimento. Lembrar que nés cidaddos também somos
consumidores leva a descobrir na diversificacdo dos gostos uma das bases estéticas
que justificam a concepcdo democratica da cidadania (GARCIA CANCLINI, 1995,
p. 34).

O consumo, portanto, ainda na esteira do apresentado por Garcia Canclini (1995),
configura-se como um processo sociocultural e simbolico que envolve a apropriacdo e 0 uso
de produtos ou, ainda, um elemento central e regulador das rela¢Ges sociais.

Nessas circunstancias, o valor simbdlico das mercadorias transcende seu valor de uso,
consoante compendia Yacooub (2011, p. 228): “os objetos [...] excederam a condigdo de
simples artefatos para ganhar simbologia de status social, expressividade de classe [...]”. Dai
afirmar-se que a posse e uso de bens geram consequéncias que vao além do bem-estar, do
conforto, da estetizacdo e da satisfacdo de desejos imediatos; no caso da periferia, “[...] é a
percepcdo de um grupo, antes marginalizado, sendo visto e valorizado como consumidores
em potencial” (YACOOUB, 2011, p. 200).

Concebe-se, dessa maneira, que o momento referido de ascensdo econdmica de parte
dos brasileiros preconiza que os moradores de espagos periféricos, reconfigurados enquanto
membros da classe emergente, buscariam no consumo um recurso para obter sua visibilidade
e inclusdo. Assim reitera Yacooub (2011, p. 202): “[...] através da aquisi¢ao de determinados
objetos, esses individuos se sentiam incluidos, poderosos, pois através do consumo

conquistavam status, valor simbdlico, prestigio”. O que parece ocorrer, nesse caso, ¢ a compra

de notoriedade social, amenizando as anteriores exposi¢0es estigmatizantes.
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O cenario, assim consolidado, pode remeter a proposicao do ja citado Bauman (2008,
p. 13) quando afirma que as pessoas, na nova era do capitalismo, se tornariam mercadorias, de
modo que “[...] os produtos que sao encorajados a colocar no mercado, promover e vender sao
clas mesmas”. Para ingressar na sociedade de consumidores, o desafio que 0s sujeitos
precisariam cumprir seria o de se promover como mercadorias vendaveis, figurando-se,
portanto, como objetos. E o caminho para obter o reconhecimento social seria 0 consumo; a
aquisicdo de produtos socialmente prestigiados elevaria as pessoas ao status de mercadoria
vendavel. Depreende-se, assim, que nesse ambiente existencial colonizado pelos mercados de
consumo, as mercadorias tornar-se-iam simbolos de integracdo distintiva que se sobressairiam
ao cultivo de valores humanos universais.

A coisificacao dos individuos como mercadorias alude para dois conceitos importantes
que circunscrevem a reflexdo empreendida por Bauman (2008): o fetichismo da mercadoria e
o fetichismo da subjetividade. Apesar de trabalharem com aspectos opostos da dialética
sujeito-objeto da existéncia humana, ambos basear-se-iam em mentiras, caindo defronte o
mesmo obstaculo: “[...] a teimosia do sujeito humano, que resiste bravamente as repetidas
tentativas de objetificd-lo” (BAUMAN, 2008, p. 30). Consoante o exposto, o fetichismo
latente na sociedade de produtores, o da mercadoria, afirmava a existéncia humana Unica e
exclusivamente a partir de seu valor de mercado. Ja o fetichismo da subjetividade, que marca
a sociedade liquido-moderna de consumidores, apresentaria uma visdo simplista da
constituicdo da identidade do sujeito ao encobrir sua vinculagdo ao consumo. Assim sumariza
0 autor: “se foi o destino do fetichismo da mercadoria ocultar das vistas a substancia
demasiado humana da sociedade de produtores, é papel do fetichismo da subjetividade ocultar
a realidade demasiado comodificada da sociedade de consumidores” (BAUMAN, 2008, p.
23).

Esse contexto que se vai configurando na contemporaneidade, conforme ressalta Paula
Sibilia (2008), seria essencialmente marcado por uma luta simbdlica por reconhecimento,
assinalada pelo uso de diferentes mecanismos e ferramentas (integrantes, notadamente, de
processos midiaticos) para responder as demandas socioculturais de espetacularizacdo em
voga. Construir-se-iam, assim, novas formas de ser e estar no mundo, caracteristicas da
sociedade em vias de midiatizag&o.

A valorizagdo simbolica do cotidiano como um potencial produto para a industria
midiatica pode ser tomada como um exemplo que elucida todo esse quadro e que se
manifesta, conforme delineado acima, no novo olhar que emerge acerca da periferia.

Convenciona-se que ocorre uma certa espetacularizagdo do cotidiano e/ou comercializacdo do
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dia a dia dos grupos periféricos, um processo que Fredric Jameson (1996) denominaria de
commodification da vida cotidiana.

Dito isso, entende-se que consumir € um ato que implica distin¢do social: comunica
uma visao de mundo particular, diferenciando o individuo dos demais e vinculando-o a seus
pares. Sob esse prisma, € uma pratica que fornece elementos para compor a identidade de
individuos, haja vista que a formagcao identitaria envolve, impreterivelmente, uma dimenséo
relacional, de alteridade (LAWLER, 2014). Cada vez mais, num cenario de consumo
exacerbado, conforme se intentou acima esbocar, os individuos passam a definir-se e serem
identificados a partir dos bens que consomem circunscritos aos seus particulares contextos de
apropriagéo.

As formas de ser e atuar na sociedade contemporanea perpassariam, entdo, pelo que e
como se consome, ao passo que a (re)configuracdo das identidades seria pautada em grande
medida a partir do relacionamento que ¢ estabelecido com o consumo. Como uma forma de
identificacdo cultural, “portanto, o consumo nos faz e refaz nas relagdes sociais [...]”
(GROHMANN, 2014, p. 150). Muitas disputas identitarias ocorrem na esfera do consumo,
traduzida, segundo sumariza Grohmann (2014, p. 149, grifo do autor), “[...] algumas vezes,
em ‘estilos de vida’: trata-se de reconhecer-se, identificar-se e distinguir-se pelo consumo”.

Isso posto, convém asseverar a forte relacdo que se estabelece entre comunicagdo
midiatica e consumo e que se exacerbaria em um contexto de midiatizacdo. Hodiernamente,
0s padrdes que se estabelecem como demarcadores sociais perpassam fortemente por vinculos
gue surgem no bojo de processos midiaticos, de modo que as midias teriam papel crucial na
definicdo desses padrdes. Em se tratando do objeto empirico da presente pesquisa, infere-se (e
consoante se evidencia na analise) que as capas de revista estabelecem um padrédo sobre o que
é ser nova classe média, promovendo um determinado estilo de vida.

Supostamente, a nova parcela de leitores em potencial se identificaria com o0s
contelldos midiatizados e a imagem de um provavel semelhante que se faz visivel nas capas.
Praticando o padrdo de vida que os veiculos promovem - ou, dito de outra forma, comprando
0 estilo que as publicacdes intentam lhes vender -, 0s grupos periféricos estariam integrando-
se com 0 que seriam seus pares. De outra parte, depreende-se que o grupo de referéncia

discursivo das revistas (clarifica-se: um publico majoritariamente classificado como
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pertencente as classes mais abastadas, alta e média alta®) teria interesse em consumir o
contetido com vistas a conhecer o cotidiano e habitos de moradores de espacos periféricos
para deles se desmarcar e distinguir.

Tornada viavel a exploragdo de um novo campo noticioso, que manifestasse narrativas
positivadas acerca do novo grupo social, com as quais a periferia pudesse se identificar,
desponta para as empresas jornalisticas a possibilidade de desfrutar de beneficios econémicos
advindos da expansdo de seu universo de leitores. De modo a explorar as qualidades
narrativas de temas até entdo ignorados pela noticiabilidade modélica, colige-se que as
corporagBes precisariam, em sintese, atribuir valor noticioso aos acontecimentos que
emergem com a ascensdo econémica da camada média da populacdo brasileira conjugada ao
avanco da midiatizacdo da sociedade. Consoante se pode apontar atraveés de uma observacdo
exploratéria do corpus de capas, nas revistas isso se da a partir de um duplo movimento
operado pelos enunciadores: a0 mesmo tempo em que anseiam conquistar 0S grupos
periféricos enquanto potenciais (novos) leitores, persuadindo-os a uma possivel identificacdo
com os conteudos veiculados, o fazem mobilizando estratégias discursivas que ndo firam seu
relacionamento com o grupo de referéncia discursivo, permitindo assim continuar a fideliza-
lo.

O consumo jornalistico, assim estabelecido numa estrutura social que se midiatiza,
elucida uma reconfiguracdo do Jornalismo materializada no exercicio de adequar sua
producdo, tradicionalmente direcionada a elite, para novos nichos consumidores. Ao
promover a visibilidade de modos de vida periféricos historicamente blindados da cena
publica, o Jornalismo participa da legitimacdo de uma cultura de consumo que orienta e
categoriza a partir de certo padréo e que anima determinados comportamentos em detrimento
de outros.

Percebe-se, entdo, o surgimento da possibilidade de elaborar narrativas diferenciadas
acerca da periferia. O aumento de seu poder de compra passou a ser explorado como noticia
em seus mais variados matizes: a aquisicdo de eletrodomésticos, de novos modelos de
telefone celular, de investimento na aparéncia pessoal, de brinquedos e jogos para os filhos e
tantos outros exemplos que se tornaram corriqueiros na cobertura jornalistica. Nesse cenario,
ela comecou a ser percebida também através do suporte de narrativas jornalisticas sob outros

olhos, ja ndo mais como um lugar marcado tdo somente pela caréncia de recursos e a

® Um material informativo divulgado pela Editora Confianca, que lanca méo de dados catalogados pelo Instituto
Ipsos, indica que uma média aproximada de 75% dos leitores das revistas Veja, Carta Capital, Epoca e IstoE sdo
de estratos abastados (EDITORA CONFIANCA, 2015).
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violéncia. Emergiu, para além disso, a percep¢do de um espaco em que proliferam iniciativas
diversificadas.

Entende-se que assim alterou-se o conceito de periferia vigente até entdo; ao ser
ultrapassado, sobreveio uma concepgdo de que seus espagos ndo seriam apenas uma “zona de
exclusdao” posta & margem da sociedade (FIGUEIREDO, 2012, p. 104). Um processo para 0
qual os veiculos de midia habilitaram-se como dispositivos que, ademais de narrar, atuariam
sobre 0 espaco publico, evidenciando que sua presenca no processo de construcdo da
realidade ndo é inteiramente neutra — e, acrescenta-se, conforme ja referido ancorando-se em
José L. Braga (2006, p. 11), que em um cenério de midiatizacdo intensiva da sociedade os
processos midiaticos estabelecem-se como um dos direcionadores basilares na construcdo da
realidade social.

As dificuldades para a incorporacdo do grupo social em ascensdo ao projeto editorial
das revistas semanais de circulacdo nacional foram desafiadoras. Como efetivar a
incorporacdo de novos leitores? Como aborda-los de maneira a sentirem-se reconhecidos nas
revistas? A dificuldade traz a marca da diferenca social, étnica e outras tantas e merece

recuperar a definicdo em que Fredric Jameson (2016) a enuncia:

Na verdade, a relacdo entre os grupos é, por assim dizer, ndo natural: é o contato
externo fortuito entre entidades que apenas possuem um interior como uma monada
e que ndo possuem superficie exterior ou externa, exceto nesta circunstancia
especial, na qual é precisamente a parte fronteirica do grupo que - a0 mesmo tempo
impermeavel a qualquer tipo de representagdo - esfrega contra a do outro grupo
(JAMESON, 2016, p. 54, tradugdo nossa).*

A presenga positivada da periferia em capas de revistas com ampla circulagdo nacional
foi, por conseguinte, uma inovagdo noticiosa; as capas buscaram expressar a incorporacao de
uma pauta social que estava provocando novas formas de convivio no pais. O processo de
reconhecimento de uma nova visibilidade periférica, assim consolidado, remete ao sistema de
interacdo social em que a midia esta envolvida. Compreende-se que a construcdo de narrativas
midiaticas ocorreria através de uma negociacdo entre a producdo e a recepcdo, instancias
integrantes da situacdo de comunicacédo e aqui entendidas, respectivamente, como as redacdes

dos veiculos jornalisticos e os grupos periféricos, outrora marginais.

* No original: “En verdad, la relacién entre grupos es, por asi decirlo, antinatural: se trata del contacto externo
fortuito entre entidades que solo tienen un interior como una ménada y que carecen de exterior o superficie
externa, salvo en esta circunstancia especial, en la que es precisamente la parte fronteriza del grupo la que — sin
dejar de ser en todo momento impermeable a cualquier tipo de representacién — se roza con la del otro grupo”
(JAMESON, 2016, p. 54).
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Na esteira do que se vem delineando, concebe-se que os veiculos jornalisticos, ao
perseguirem o objetivo de conquistar a parcela que ascende a um patamar superior de renda,
passam a representa-la sob outro viés, integrador. Entende-se que eles partiriam do
pressuposto de que a periferia consumiria produtos midiaticos em virtude da construcdo da
progressiva identificagdo com os contetdos midiatizados e com a imagem de um possivel
semelhante que neles se materializaria. Concorda-se, portanto, com Freitas (2008) quando
admite que o fenbmeno de midiatizacdo da periferia seria resultado de uma negociagdo de
ambas as partes, cada uma interessada em determinado beneficio particular.

Cabe asseverar, como ja esbogado, que a complexidade do relacionamento e dos
vinculos entre producdo e recepcdo torna-se ainda mais exacerbada no cotidiano da prética
profissional jornalistica frente as operacfes tensionadas no ambito da midiatizacdo. A
articulago entre os dois “[...] polos do sistema produtivo de sentido” (VERON, 2004, p. 51) —
e é pertinente destacar que o autor prefere o termo “reconhecimento” a “recepgdo” - é pensada
por Veron (2004) a partir do conceito de circulacéo discursiva, comentado com mais detalhes
no capitulo metodoldgico. A “[...] ndo-linearidade da circula¢do discursiva [...]” (VERON,
2004, p. 265) elucidaria o grau impar de dinamicidade e interatividade que permeia a relacédo
entre producdo e reconhecimento na processualidade da midiatizagdo, numa conjuntura em
que a circulacdo social dos sentidos perpassa, crescentemente, por processos midiaticos.

E nessa intrincada seara que se situa o debate acerca da virada da noticiabilidade
jornalistica sobre a periferia, que culmina na exibicdo de uma periferia midiatizada, posta em
cena na medida em que ascende economicamente e que seus moradores convertem-se em
consumidores jornalisticos.

O entendimento das producBes jornalisticas como processo que envolve uma
negociacdo de sentidos com os grupos sociais solicita um aparato metodoldgico que forneca
recursos no sentido de reconhecer a imbricacdo entre 0s processos sociais e discursivos e, em
decorréncia, possibilite uma analise que leve em conta, amplamente, a producdo social da
discursividade midiatica. Convém ressaltar, como se demonstrara adiante, que a operacao das
premissas tedrico-metodologicas adotadas segue tais preceitos.

Em linhas gerais, trata-se de compreender a nova visibilidade que vem a ser produzida
entorno a periferia como algo que remete ndo apenas a uma mutacdo do discurso em sua
origem, mas, sim, as relacbes a partir das quais o mesmo € produzido e consumido,
observando sua inser¢do enquanto discurso integrante de uma complexa rede de relagOes

situadas em meio a estratégias de poder e (des)legitimacéo de posi¢des sociais. Decorre dai a
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necessidade de estudar os elementos pré-discursivos da realidade que justifica e da suporte a
midiatizac&o da periferia.
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3 NOVA CLASSE MEDIA

O terceiro capitulo é dedicado a abordagem do entorno contextual da temaética da
dissertacdo. Trata-se do cenario amplo de transformacdo da estrutura socioeconémica do
Brasil, aprofundando a discussdo acerca da ascensdo econémica da camada media da
populagéo - conjuntura que, em conformidade ao que se vem referindo, se postula motivadora
da producdo de narrativas midiatizadas sobre a periferia. Busca-se compreender o fenémeno
de emergéncia do novo grupo social a luz das consideragdes dos socidlogos Jessé Souza
(2010) e Ruda Ricci (On-line), do economista da Fundagdo Getulio Vargas, Marcelo Neri
(2010), do presidente do Instituto Data Popular, Renato Meirelles (2012), para mais de
estatisticas governamentais (da Secretaria de Assuntos Estratégicos da Presidéncia da
Republica (BRASIL, 2012; 2014)) e de dados da pesquisa Faces da classe média, realizada
por Serasa e Instituto Data Popular (ALVARENGA, 2014). A proliferacdo das novas
tecnologias de informagdo e comunicacdo e a popularizacdo da internet entre as classes
populares sdo os temas norteadores da discussdo empreendida no primeiro topico. A
ampliacdo vem traduzida em numeros do Google (2015) e do Instituto Data Favela (SOLDA,
2015; GANDRA, 2015). Assinalam-se, outrossim, algumas contradigdes entre a realidade
apontada pelas pesquisas mercadoldgicas e aquela descrita na pesquisa sobre as Tecnologias
de Informag&o e Comunicacdo (TIC Domicilios) de 2014 do Instituto Brasileiro de Geografia
e Estatistica (COMITE..., 2015). No segundo item do capitulo sdo tecidos alguns
apontamentos e propBe-se uma problematizacdo sobre as definicBes de classe média
tradicional e nova classe média ou nova classe C, perpassando por um debate entorno a
estratificacdo pelo consumo. A reflexdo embasa-se, além de um ja citado relatorio da
Secretaria de Assuntos Estratégicos da Presidéncia da Republica (BRASIL, 2014) e dos recém
referidos Jessé Souza (2010) e Renato Meirelles (2012), nas assercdes de Hilaine Yacooub
(2011) e Tatiane Braga (2012).

O crescimento acentuado do poder aquisitivo das camadas mais empobrecidas da
populacdo consolida-se no pais mais enfaticamente na primeira década do século XXI.
Alcados a um patamar de renda intermediario, grande parte dos brasileiros sairia da pobreza,
ingressando no universo do consumo e protagonizando um mercado interno em expansdo. A
expressividade cativada pelo grupo no cenario nacional comprova-se em estatisticas como as
elencadas a continuacao.

Em 2014, a pesquisa Faces da classe média apontava a classe emergente, a nova classe

C ou nova classe média — que, por definicdo, comporta familias com renda mensal per capita
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entre R$ 320 e R$ 1.120 —, como a mais numerosa do Brasil, correspondente a 54% da
populacdo total. O estudo posiciona a classe média brasileira no G20 do consumo mundial: se
fosse um pais, ela seria 0 12° em populacéo e o 18° em consumo (ALVARENGA, 2014).

Um relatoério divulgado pela Secretaria de Assuntos Estratégicos da Presidéncia atesta
que uma combinagéo de crescimento com equidade resultou no ingresso de 44,7 milhdes de
brasileiros na nova classe média de 2003 a 2013 (BRASIL, 2014, p. 7). Esse novo segmento,
formado por um “[...] grupo reconhecidamente heterogéneo que resultou das multiplas
mudangas sociais ocorridas recentemente no pais [...]” (BRASIL, 2012, p. 11), teria se
tornado dominante em termos populacionais e politica e economicamente, conforme assinala
Marcelo Neri (2010):

[...] a nova classe média brasileira ndo sé inclui o eleitor mediano, aquele que decide
0 segundo turno de uma eleicdo, mas ela poderia sozinha decidir um pleito
majoritario. A classe C é também dominante do ponto de vista econdmico, pois
concentra mais 46,2% do poder de compra dos brasileiros em 2009 (45,7% em
2008) superando as classes AB, estas com 44,1% do total de poder de compra
(NERI, 2010, p. 86).

No escopo dessa densidade numérica, a discussdo sobre o novo grupo social
reverberou entre os sociélogos. Ruda Ricci (On-line) considera a nova classe C “o maior
fendmeno socioldgico do pais”, devido a emergéncia, rdpida e em massa, de uma categoria de
potenciais consumidores antes classificados nas classes D e E. Jessé Souza (2010), em
pesquisa empirica sobre a nova classe média no Brasil, designa o fendbmeno como a discusséo
politica, econdmica e social mais significativa dos derradeiros anos, o que justificaria o
grande interesse que o grupo vem despertando, talvez como responsavel, além disso, pela

virada de suas condicdes de noticiabilidade:

Como essa nova classe social, chamada pela midia de “emergentes” ou de “nova
classe média”, foi a grande responsavel pelo fortalecimento do mercado interno e,
consequentemente, pelo dinamismo econdmico brasileiro da ultima década, uma
adequada interpretacdo desta classe equivale, em grande medida, a uma
interpretagdo da prépria direcdo do capitalismo brasileiro como um todo. Ou seja, 0
que esta em jogo ndo é pouco. Dai o forte interesse, tanto econémico quanto
politico, que essa classe vem despertando de maneira crescente. Um exemplo disso é
0 aumento exponencial das reportagens na midia acerca desse segmento e das
pesquisas que pretendem dar conta e compreender o fenémeno mais novo e mais
importante da sociedade brasileira nos dltimos tempos (SOUZA, J., 2010, p. 310,
grifos do autor).

Para esse grupo, consoante ja se referiu, consumir € sentir-se parte da sociedade.

Trata-se, segundo assevera Renato Meirelles (2012, On-line), de materializar a celebracdo da
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melhora da qualidade de vida; significa “inclusdo e pertencimento, investimento e
oportunidade”. E dentre os desejos de consumo dessa parcela populacional, ha uma
peculiaridade. A pesquisa realizada por Serasa e Instituto Data Popular, supracitada, assinala
que a classe emergente teria movimentado mais de um trilhdo de reais em 2013, sendo que 0s
bens de consumo mais visados seriam produtos tecnoldgicos. Smartphones, tablets e
aparelhos de televisao aparecem como destaques (ALVARENGA, 2014).

Esse fato relaciona-se ao movimento de expansdo das novas tecnologias de
informacao e comunicacdo, as TICs - recursos que medeiam 0S processos comunicacionais e
que, utilizados de forma integrada, conferem ao individuo a ampliacdo das possibilidades
interativas com o mundo externo por meio de aparatos altamente desenvolvidos (Cf. O QUE
E TIC, 2012) -, e a popularizacdo da internet no cotidiano dos moradores de espacos

periféricos brasileiros, objetos de discussao do proximo topico.

3.1 A CONEXAO DAS CLASSES POPULARES

Tratar da proliferacdo das novas tecnologias de informacdo e comunicacdo e o
aumento de usudrios de internet em ambientes reputados como periféricos no Brasil
hodiernamente implica considerar o grau impar de complexidade que circunscreve o0s
processos e circuitos informacionais no atual contexto global. Conforme atesta Jussara Borges
(2015),

Desde sempre, a informacdo perpassa todas as atividades humanas; no entanto, é a
partir da emergéncia das TIC e sua disseminacéo global que a informacéo passa a
estar disponivel e a circular em proporc¢Ges nunca antes possiveis, ocupando papel
central nas atividades econdmicas, sociais e culturais (BORGES, 2015, p. 33).

O uso das TICs e a ampliacdo do nimero de pessoas conectadas a internet no pais sao
processos correlatos. De acordo com Marcelo Neri (2010), a trajetoria de acesso a ativos
digitais (como celular e computador) € crescente em todos 0s estratos sociais desde 2001; um
segmento, porém, vem se destacando. Uma pesquisa realizada pelo Google em parceria com o
Instituto Data Popular em 2015 categoriza a classe C como a “nova dona da internet”, visto
que representaria 54% dos brasileiros on-line. Os dados mostram que os aproximadamente 49
milhdes de usuarios de internet da classe C no Brasil estariam superando o total de habitantes
do Canada e a populacdo digital (o total de usuarios) de paises como Mexico e Italia
(GOOGLE, 2015).
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J& um estudo feito pelo Instituto Data Favela, encomendado pelo Facebook e
divulgado em 2015, indica que quatro em cada dez moradores de periferia no Brasil tém
smartphone e 61% deles acessam a internet pelo menos uma vez por semana (SOLDA, 2015).
A partir dos dados elencados, Renato Meirelles avalia o uso que as classes populares fazem da
internet. Elas estariam usando principalmente as redes sociais — destacando-se o Facebook,
usado por 92% dos habitantes de espacos periféricos - para desenvolver uma atitude
empreendedora: “a favela quer empreender, quer ser dona do préprio negdcio e 0os moradores
querem poder sonhar” (MEIRELLES apud SOLDA, 2015, On-line). A atribuicdo da funcgéo
de geragdo e/ou aumento de renda a internet € comum entre esse grupo de pessoas. Segundo a
pesquisa, a rede é vista como tendo esse papel por 89% dos internautas e 57% dos moradores
de periferia no Brasil afirma ja ter crescido economicamente com o auxilio da internet
(GANDRA, 2015).

Convém referir outro apontamento veiculado na pesquisa, recém mencionada,
realizada pelo Google em 2015. Trata-se do suposto carater integrador e socializador da
internet. O estudo a caracteriza como um ambiente em que se proliferaria uma mistura de
tendéncias culturais, amalgamando producgdes simbdlicas ou habitos de classes abastadas e

populares.

Batizado de fendmeno “unclassed”, essa mistura “hi-low” dita o tom das novas
experiéncias no universo digital. Um exemplo curioso dessa mistura é 0 sucesso
contagiante dos MCs. Se existe alguém que ainda ndo ouviu falar do MC Guimé,
uma das estrelas do funk ostentagdo, das periferias paulistanas, certamente ndo ficara
imune por muito tempo (GOOGLE, 2015, On-line, grifos do autor).

Esse cenario, que revela uma pretensa igualdade no ambiente digital, porém, vai de
encontro a alguns indicadores mapeados na pesquisa sobre as Tecnologias de Informacéo e
Comunicacao (TIC Domicilios) de 2014. O relatério mostra o0s entraves que ainda existem a
inclusdo digital no pais, assinalando a diferenca de acesso entre classes a despeito do
crescente aumento do numero de usuarios de internet ao longo dos Ultimos dez anos
(COMITE..., 2015). De acordo com a pesquisa, empecilhos como falta de cobertura,
habilidades de utilizacdo e custo de acesso dificultam a igualdade no uso de internet, o que

evidencia, como bem lembra Borges (2015, p. 37), que o0 processo de apropriacdo efetiva das
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TICs guarda uma dinamicidade que ultrapassa a simples aquisicdo de ferramentas ou
equipamentos.”

Assim, alguns dados trazidos em pesquisas mercadologicas, como as supracitadas, séo
incompativeis com determinados resultados da TIC Domicilios 2014. Enquanto que o Google
discorre sobre uma “classe C de conectados” (GOOGLE, 2015, On-line), evidenciando a
proliferacdo do acesso a internet e as novas tecnologias entre os grupos periféricos, o relatorio
da TIC Domicilios aponta uma desigualdade ainda latente, conforme sumariza Francisco
Fonseca (2015, p. 47): “[...] mesmo em regides urbanas onde o acesso ¢ incomparavelmente
maior do que nas rurais, ha manchas, notadamente nas periferias, em que 0 acesso é ou
inexistente ou muito precario”.

Enfim, se é possivel capitalizar uma sintese sobre os tensionamentos acionados no
presente topico, infere-se que destarte as contradicdes entre as pesquisas, as quais se fez
sucinta referéncia, todas elas reconhecem a grande dimensdo das mudancas que o uso das
TICs e a popularizagdo da internet estdo provocando em nivel de sociabilidade, em maior ou
menor grau, na totalidade das diferentes classes.

E é a distinta categorizacdo entre grupos de pessoas que comporiam duas diferentes

classes que circunscreve a discussdo do proximo item.

3.2 NOVA CLASSE MEDIA X CLASSE MEDIA TRADICIONAL

A estrutura produtiva de uma dada sociedade corresponde ao que se enquadra na
definicdo de classe média. Segundo apresentado pela Secretaria de Assuntos Estratégicos da
Presidéncia da Republica, numa concepcdo tradicional, a classe média reuniria
empreendedores, executivos de empresas e profissionais liberais que tém a ambicdo de
ascender a elite. A nova classe média ou nova classe C, por sua vez e consoante se vem
esbocando, seria formada por pessoas de baixa renda que ampliaram seu padrdo de consumo
ancoradas em politicas socioecondmicas largamente difundidas nos governos de Lula (2002-
2006 e 2006-2010). Trabalhadores que conservam habitos e valores muito distintos dos que
sdo associados a classe média dita tradicional (BRASIL, 2014).

A classe emergente compreende um grupo que realizou o anseio de subir na vida, que

possui padrdo de consumo e poder aquisitivo razoaveis e que, ademais de ter supridas as

® A pesquisa TIC Domicilios é realizada anualmente desde 2005 com vistas a apontar o acesso a infraestrutura
TIC nos domicilios (urbanos e rurais) do pais e as formas de uso dessas tecnologias por individuos com dez anos
ou mais. A pesquisa aqui referida abrange o periodo de agosto de 2014 até marco de 2015 (CENTRO..., On-
line).
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necessidades mais basicas de sobrevivéncia, tem condicBes para gozar de tipos distintos de
cultura e lazer. E constituida, como aponta Tatiane Braga (2012, p. 5), “[...] por pessoas mais
jovens, com um nivel de escolaridade maior (e dispostas a aumenta-lo), mais exigente na hora
de consumir e decidir onde investir o seu dinheiro e inserida no mercado de trabalho formal”.
Exigéncia que ndo é s6 pelo consumo de servigos publicos qualificados. A nova classe C
requer, além disso, “[...] melhor qualidade no setor privado, incluindo escolas particulares,
planos de saude e fundos de pensdo privados” (BRASIL, 2014, p. 46).

Os membros que compdem essa nova classe acreditam na ascensdo social por meio do
trabalho duro e do esfor¢o individual. Admitem, conforme refere Renato Meirelles (2012),
que precisaram e ainda precisam ralar para alcangar melhores condicGes de vida e, por isso,
sdo pessoas que tem orgulho de sua origem e valorizam a propria historia. O que se mostra de
maneira palatavel nos resultados de um estudo realizado pelo Instituto Data Favela, publicado
em 2015, acerca do perfil de consumo dos moradores da periferia brasileira. Apesar do
exponencial crescimento dos sonhos de consumo das classes populares, a pesquisa revela que
a maioria dos entrevistados (dois tercos do total) ndo pretende se mudar; eles atestam que ndo
deixariam a periferia mesmo que a sua renda dobrasse (ARIEDE, 2015). Essa opinido é
partilhada também entre os participantes de uma pesquisa etnografica feita por Hilaine
Yacooub (2011) em um bairro popular da regido metropolitana do Rio de Janeiro. A autora
constatou que os habitantes da periferia querem entrar para as camadas médias urbanas, mas
ndo querem viver onde elas vivem. Mesmo tendo atingido um maior patamar de consumo,
comenta Yacooub (2011), eles alegam ndo pretender deixar suas casas na periferia.

Em termos de consumo, Meirelles (2012) indica que a principal diferenca entre o
consumidor popular e o consumidor de classes mais abastadas é que o primeiro objetiva ter o
gue os pares tém, ja o segundo quer algo intangivel. Uma dindmica que pde de manifesto a
dimenséo, anteriormente exposta, sociocultural e simbélica do consumo. E o ato de consumir
implicando distingéo social, distinguindo a pessoa das outras e vinculando-a a seus pares.

Enquanto que a parcela populacional que se enquadra numa concepc¢éo tradicional de

classe média caracteriza-se por possuir uma condicdo econémica estavel continuamente,

A nova classe média traz uma visdo positiva e voltada para o futuro, o que significa,
para alguém que atingiu melhores condi¢fes de vida, continuar a avancar. Mais
importante do que de onde veio, é para onde vai e aonde se pretende chegar. A nova
classe média ndo é definida pelo ter, mas pela dialética entre o ser e o estar, e toma
decisdes hoje com um olhar no amanha (BRASIL, 2014, p. 45).
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Depreende-se, assim, que a mudanca no padrdo de vida dos grupos periféricos
decorreria, antes, de um acréscimo de poder aquisitivo (que possibilitou a aquisicdo de bens
de consumo outrora estimados como inatingiveis, porém acessiveis as parcelas mais
abastadas) do que de alteracfes comportamentais ligadas a valores socioculturais tradicionais
da classe média.

Isso, por vezes, resulta em estranhamento entre os dois grupos. Como reportado pela
Secretaria de Assuntos Estratégicos da Presidéncia, “o conceito de ‘classe média’ nem sempre
carrega conotacfes positivas no contexto social brasileiro. A nova classe média difere em
espirito do termo nouveau riche, que acima de tudo discrimina as pessoas pelas suas origens
socioecondmicas” (BRASIL, 2014, p. 45, grifos do autor). A resisténcia das classes
superiores em aceitar os grupos periféricos reverberou também na midia. Em reportagem
sobre o preconceito que cerceia a jornada turistica da nova classe C, Cabral (2011) comenta o
desconforto sentido pelos estratos mais abastados: “a medida que a nova classe média chega a
mais lugares e tem acesso a novos servi¢cos, surgem [...] tensGes com a classe média
tradicional brasileira, que parece sentir seu espago sendo tomado”.

A partir do acima exposto e considerando as pesquisas realizadas a fim de mapear as
discussdes entorno ao fendmeno de emergéncia de um novo grupo social no Brasil, 0 que se
depreende é que uma nova classe média existe se concebida desde a ascensdo econdmica de
determinados segmentos populares. Contudo, tendo em vista que a estrutura produtiva da
classe média brasileira ndo mudou significativamente nos ultimos anos, 0 grupo nao se
enquadraria nesse segmento. Ademais, conforme se vem esbocando, a visdo de mundo,
habitos e valores dos membros que compdem a classe média dita tradicional diferem dos
praticados pela parcela populacional que teria ingressado no estrato posteriormente. Como
bem sumariza Yacooub (2011, p. 228), os grupos periféricos ganharam “[...] outro formato no
que se refere a praticas de consumo, porém mantém seus valores morais e éticos, costumes,
modos de usar [...]”.

A discussdo relaciona-se com a problemaética da estratificacdo pelo consumo, ou seja,
da classificacdo de determinado grupo de individuos como constituinte de uma classe social
baseada apenas no critério de renda ou poder de compra. Fundamenta-se, principalmente a
partir da arguicdo de Jessé Souza (2010), a abordagem critica questionadora da leitura que
desconsidera a génese cultural do processo de consolidacdo da aclamada nova classe média.
Resumidamente, na contramdo do que apontam as pesquisas de mercado, a maioria das
producbes mididticas e algumas advindas do meio académico, o0 autor ndo considera a parcela

consumidora emergente da populacéo brasileira como classe média (acrescenta-se: nem nova,
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nem tradicional). Nessa perspectiva - que igualmente é compactuada por Tatiane Braga
(2012) e Hilaine Yacooub (2011) -, os fatores culturais figurar-se-iam como determinantes da
posicao ocupada por determinado individuo na hierarquia social.

A posse de bens, assevera Jesse Souza (2010), é s6 um aspecto dentre todos os que
devem ser considerados na categorizacdo de determinada classe. A transferéncia de valores
imateriais (uma questdo cultural, portanto) seria imprescindivel na reproducdo das classes
sociais - 0 que implica compreender a complexa ordem de elementos imbricados no
crescimento desse grupo consumidor e também considerar as condi¢cGes em que efetivamente
se d& a ascensdo. Tatiane Braga (2012, p. 11) acena para essa necessidade, problematizando a
sustentabilidade do consumo das classes populares. Para ela, “com certeza, [a nova classe
média] estd se transformando. Tem mais acesso a bens e servigos e novos desejos e
sentimentos. Mas seus recursos proprios ainda sdo precarios, assim como 0S gue 0S governos
pdem a sua disposi¢ao”.

Na esteira desse raciocinio, a nova classe C constituir-se-ia por pessoas que
adquiriram um maior poder de compra, mas que, fundamentalmente, ndo alteraram sua visdo
de mundo e valores. Acolhendo o argumento de Yacooub (2011, p. 209), isso se justificaria
considerando que um aumento de renda por si s6 ndo determina “[...] uma ado¢do mecanica a
um novo estilo de vida”.

A classe emergente, de acordo com Jessé, seria formada por trabalhadores e
batalhadores que parcamente se assemelham a representacdao deles veiculada pela midia ou
pelos dominios que os objetificam como - apenas - consumidores. Pessoas que enfrentariam
uma realidade dificil, compartilhando os “[...] ‘altos e baixos’ da vida, a incerteza, a
instabilidade, a fé no incerto e a insisténcia do instavel” (SOUZA, J., 2010, p. 109, grifo do
autor). Realidade que o socidlogo elucida através de relatos de individuos de varias regides do
pais que comporiam a “nova classe trabalhadora” (SOUZA, J., 2010).°

Para o autor, nesse sentido, “a questao da ‘nova classe trabalhadora’ se enquadra num
tema mais geral, que € o da ascensao social, especialmente sob condi¢des adversas” (SOUZA,
J., 2010, p. 271, grifo do autor). A ascensdo econdmica da camada média da populacédo

brasileira, assim, seria resultante de dinamicas ocorridas no capitalismo mundial,

® Com os relatos, que incluem experiéncias de profissionais do telemarketing, feirantes e empreendedores rurais,
Jessé visa mostrar a reproducgdo de padrdes préprios da nova classe trabalhadora. Ele comenta a possibilidade de
compreender a sociedade do trabalho atual, em especial o capitalismo periférico, como € o brasileiro, a partir de
relatos de vida (SOUZA, J., 2010, p. 160).
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considerando sua atual dominacdo, demasiadamente atroz, adaptadas a realidade brasileira,
profundamente desigual e conservadora.
Dito isso, passa-se ao proximo capitulo, dedicado a detalhar o aparato tedrico-

metodoldgico que orienta a analise do corpus.
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4 ABORDAGEM DA SEMIOTICA DISCURSIVA

Para operacionalizar a analise, aplica-se um aparato tedrico-metodoldgico
fundamentado na semiotica discursiva, calcado na esteira das proposices de Algirdas Julien
Greimas. Ressalta-se, preliminarmente, que as capas de revista inscrevem-se como textos
passiveis de analise a luz da semidtica discursiva com o propdsito de estudar suas estruturas
significantes, que modelam um discurso social especifico. Objetiva-se, através de tal aporte,
analisar ndo somente o que é dito/mostrado, mas como é dito/mostrado, desvelando as
estratégias discursivas e 0s mecanismos de persuasao mobilizados na construcdo do discurso
que emana das capas. Outrossim, por se tratar de um texto verbovisual, concebe-se como
necessario o exame das articulagBes entre as linguagens que nele sincretizam-se através da
sobreposicao de contetdos veiculados pelo plano da expressdo das linguagens verbal e visual
que conformam um todo de significacéo.

Com vistas a elucidar as premissas norteadoras do percurso analitico que se pretende
desenvolver, faz-se a explanacdo, em linhas gerais, das proposi¢des centrais da semiotica
greimasiana, recorrendo ao proprio Greimas (1979; 1999; 2014), considerando as assercoes
que Ihe embasam, que tém escopo em Ferdinand de Saussure e Louis Hjelmslev, a José Luiz
Fiorin (1990) e a Diana Luz Pessoa de Barros (2005). As assertivas disseminadas pela autora,
que é seguidora assidua da corrente e referéncia brasileira na area, junto dos apontamentos
tecidos por Jacques Fontanille (2005), servem também como base para clarificar uma
possibilidade de alargamento da metodologia semidtica, proficua de ser neste trabalho
mobilizada. Eliseo Veron (1996; 2004) e Eric Landowski (2014) possibilitam o debate sobre a
producdo social da discursividade midiatica, sobre a qual somam-se as contribuicdes de
Elizabeth Bastos Duarte e Maria Lilia Dias de Castro (2014a; 2014b). Ainda, em se tratando
nomeadamente da seara do Jornalismo e do discurso jornalistico, langca-se médo de preceitos de
autores como Antonio Fausto Neto (1993; 1994), Daiane Bertasso (2014) e Ada C. Machado
da Silveira (2015; 2016) que possibilitam atestar, conforme a perspectiva que de antemé&o
sabe-se que ird nortear a analise das capas e consoante se vem esbocando, que o

desenvolvimento do Jornalismo atrela circunstancia e discurso de maneira indissociavel.
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4.1 PREMISSAS TEORICAS NORTEADORAS

Segundo Greimas, a semiotica: visa explorar o sentido, para dar conta dos processos
de significacao; leva a construcao dos sentidos do texto (aquilo que o texto diz/mostra) e dos
procedimentos em torno para que ele diga o que diz/mostra e deve ser concebida como um
projeto coletivo de construcdo tedrica, tendo em vista as mudangas no saber e no fazer
semidticos que marcam o jogo entre a fidelidade e a mudanca, ja que a “renovagdo se mostra
intrinseca a todo esforgo tedrico” (GREIMAS, 2014, p. 17). Os avangos da pratica semiotica
(alguns referidos pelo proprio autor em “Sobre o Sentido 1I””) tornam-se hodiernamente
palataveis na medida em que se vislumbra a evolugdo de um percurso tedrico de investigacdo
desenvolvida por diversos semioticistas cujas pesquisas buscam um alargamento da
metodologia semiotica, tensionando-a com diversos objetos conceituais e dispositivos
analiticos.

Nesse contexto, um dos campos que mais evoluiu na teoria semidtica, em termos de
investigacOes teodricas e aplicacdes, é o da andlise narrativa dos discursos (GREIMAS, 1979,
p. 7). A teoria da narratividade proposta por Greimas, calcada na hipétese da existéncia de
formas universais organizadoras da narrativa, expandiu e disseminou a semiotica europeia,
inicialmente sugerida por Saussure e Hjelmslev. As assercdes hjelmslevianas, que reiteram e
ampliam o @mbito das proposi¢des saussurianas, particularmente, auxiliam a fundamentacao
de algumas premissas basilares que norteiam o percurso de constru¢do da sintaxe narrativa
greimasiana.

Greimas propde que se deve estruturar a andlise a partir do texto, compreendido
enquanto a inter-relagdo ou a funcdo contraida entre expressdao e conteldo, que sao
interdependentes, tendo em vista que “uma expressdo so ¢ expressdo porque ¢ a expressdo de
um conteido, e um conteido s6 ¢ conteudo porque € conteido de uma expressdo”
(HJELMSLEV, 1975, p. 54). Cada um dos planos do texto, por sua vez, possui uma
determinada forma e substancia; a segunda guarda uma relacdo de dependéncia com a
primeira, visto ser uma massa amorfa que ndo tem outra existéncia que ndo a de ser substancia
de uma forma qualquer. A semidtica greimasiana “[...] procura explicar o ou os sentidos do
texto pelo exame, em primeiro lugar, de seu plano do conteudo” (BARROS, D., 2005, p. 13),
tendo como analise central (dentre os outros niveis possiveis, considerando o entendimento da
semiodtica como uma operacdo de descri¢do) a narratividade.

Tal como estruturado pela teoria greimasiana, inspirado, principalmente, nos estudos

de Propp, Lévi-Strauss e Dumézil, que identificaram regularidades na forma como as pessoas
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organizam o que dizem (GREIMAS, 1979, p. 8), 0 conceito de narratividade apresenta-se com
um carater logico-sintatico-seméantico, podendo ser compreendido como: principio
organizador comum que estd presente no conteudo de todos os textos produzidos pelos
individuos; o0 modo como as pessoas organizam aquilo que dizem (o contetdo do que dizem)
em qualquer linguagem; a forma que se projeta sobre a substancia do contetido, organizando-a
e estruturando-a, ou, ainda, a forma estruturadora do plano do contetdo.

A narratividade, assim concebida, comporta trés niveis de profundidade desigual,
inter-relacionados. A primeira etapa, mais simples e abstrata, € nomeada nivel fundamental ou
das estruturas fundamentais; é nela que surge a significagdo como uma oposicdo semantica
minima, identificavel a partir da determinagdo, em nivel de analise, das categorias
fundamentais opositivas. O quadrado semidtico representa a forma de articulagdo dos
componentes semantico e sintatico nesse nivel e p6e de manifesto a oposicdo entre dois
termos (o par opositivo) a partir da qual se constréi o conteido de todos os textos (BARROS,
D., 2005, p. 14). A instancia narrativa, intermediaria, tem carater cultural e ideoldgico e € o
espaco onde as oposicOes semanticas sdo assumidas por sujeitos como valores que circulam
gracas a acdo também de sujeitos e que orientam seus percursos na narrativa (BARROS, D.,
2005, p. 15). Por fim, a estrutura discursiva traduz-se como 0 modo de contar a narrativa,
relacionando-se diretamente com a enunciagdo (BARRQOS, D., 2005, p. 16).

Na esteira do que prop0e Fiorin (1990, p. 20) ao afirmar o percurso gerativo de sentido
como uma sucessao de patamares, cada um podendo ser explicado por uma gramatica
autébnoma (apesar de o sentido do texto depender da inter-relacdo entre eles), recebendo uma
adequada descricdo que delineie como se produz e interpreta o sentido, o percurso analitico a
ser desenvolvido inclina-se pela observacao e interpretacdo dos elementos mobilizados no
terceiro patamar, do discurso. A determinacdo parte da consideracdo do nivel discursivo,
dentre os trés previamente apontados, como sendo o mais superficial e, portanto, o mais
proximo da manifestacdo textual. Ele corresponde a assuncdo das estruturas narrativas pelo
sujeito da enunciagdo que, através de escolhas estratégicas, constitui a narrativa enquanto
discurso. A instancia discursiva, assim sendo, coloca a disposi¢do do enunciador inimeros
dispositivos de carater sintatico e semantico que possibilitam a configuracdo do tema, dos
atores, do tempo e do espaco; a maneira como 0 enunciador decide operar o discurso,
tomando as deliberacbes necessarias para construir seu relato, manifesta as estratégias
discursivas elegidas, que conferem um determinado efeito de sentido (BARRQOS, D., 2005, p.
16).
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Desse modo, ao observar os tratamentos discursivos empregados para estruturar os
sentidos, a anélise textual possibilita a apreensdo das condi¢des produtivas de um determinado
texto que, destarte serem identificaveis a partir da materialidade significante (haja vista a
concepcdo, que encontra respaldo em Diana L. P. de Barros (2005, p. 18), da enunciacdo
como instancia pressuposta pelo discurso), ultrapassam-na. Tal nocdo inspira um principio
fundamental e de conviccdo comum entre 0s autores (posteriores aos tedricos de base,
incluindo, por 6bvio, Greimas) que esbocam um desdobramento da teoria semidtica. Trata-se
de um alargamento que preconiza agregar a analise da concretude textual consideracfes
acerca dos mecanismos que a conformam e que se constituem no entorno enunciativo do
texto.

Consoante apresenta Diana, a problematica vincula-se a forma mais recente de fazer
analise semioética, que coaduna ao exame dos procedimentos da organizacdo textual a
observacao (inscrita em um ambito contextual) dos mecanismos enunciativos de producgéo e
de recepcdo do texto. Em seus desenvolvimentos contemporaneos, a semidtica discursiva tem
pautado analises na esteira do entendimento de que o estudo do texto “[...] com vistas a
construcdo de seu ou de seus sentidos sé pode ser entrevisto como 0 exame tanto dos
mecanismos internos quanto dos fatores contextuais ou socio-histéricos de fabricacdo do
sentido” (BARROS, D., 2005, p. 12). De acordo com a perspectiva adotada pela autora, a
analise contextual pode assim ser empreendida, desde que se tome o contexto como “[...] uma
organizacéo de textos que dialogam com o texto em questdo” (BARROS, D., 2005, p. 78), ou
seja, enquanto um texto maior, no bojo do qual cada texto integra-se e cobra sentido.

Isso posto, depreende-se que compreender, como quis e tdo bem projetou Greimas, 0
que um texto diz/mostra (ou seja, 0 sentido) e como o faz para dizer/mostrar pode implicar,
em nivel analitico, a convocagdo de elementos contextuais que ultrapassam aquilo que esta
dito/mostrado. Como ja delineado, tais possibilidades amplificadoras, em um primeiro
momento, ndo sdo desenvolvidas na semidtica greimasiana. Hjelmslev (1975, p. 50), em
contraponto, ja apresenta indicios que permitem um alargamento de analise, conjecturando
um contexto que pode sempre ser textualizado: “considerado isoladamente, texto algum tem
significacdo. Toda significagcdo nasce de um contexto, quer entendamos por isso um contexto
de situacdo ou um contexto explicito [...] num texto ilimitado ou produtivo, um contexto

. . , . 7
situacional pode sempre ser tornado explicito”.

" As premissas hjelmslevianas abrem trés possibilidades metodoldgicas por meio das quais um texto pode ser
analisado. Segundo o autor, todo o texto contrai relagdes: externas com seu contexto; intertextuais com outros
textos que o precedem ou sucedem (relagdo sintagmatica), ou que pertencem ao mesmo paradigma (relagdo
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O fator para eleger o que pode fazer parte de uma anélise semiotica deve se pautar
conforme 0s objetivos da investigacdo - critérios, portanto, definidores dos niveis de
pertinéncia que se fazem necessarios para a compreensdo, tdo completa e exaustiva quanto
possivel, do objeto em andlise. Na tentativa de elaborar um percurso de niveis de pertinéncia
semioticos, considerando o0 conjunto expressivo e significante dos textos-enunciados,
Fontanille (2005, p. 17) aponta que ¢ a relevancia dessa definicdo que delimita a totalidade a
ser apreendida, “[...] que se da a conhecer por inteiro, sob a forma material de dados textuais
(verbais e ndo-verbais), os quais se faz esforco por interpretar; ndo se trata mais de identificar
e reconhecer, mas de atribuir uma direcdo significante [...]".

No tocante a pressupostos tedricos que julgam determinante para a elaboracdo de
sentidos sobre um texto considerar suas condicdes ou instancias de producdo e
reconhecimento e as complexas imbricacGes entre elas, faz-se pertinente referir algumas
proposicOes de autores vinculados a teoria semidtica de Greimas, em concordancia com
aspectos que agregam a proposta analitica da dissertacdo. As assertivas disseminadas por
Verdn (1996; 2004) e Landowski (2014) permitem pensar na aplicacdo do pressuposto da
necessidade de uma analise que articule as manifestacfes discursivas (texto) e as estruturas
sociais envolvidas no contexto de sua producéo e recepcao no ambito da producao midiatica.

A mobilizagdo dessa abordagem neste trabalho mostra-se fundamental, de modo a néo
incorrer em raciocinios simplistas que desconsiderem a complexidade das contradi¢cGes que
permeiam os regimes discursivos que acompanham as transformacdes da estrutura societaria.
Grosso modo, conforme ja se esbocou, trata-se de pensar os discursos que materializam uma
(pretensa) inclusdo social da periferia através da ascensdo econdmica de seus moradores
considerando a conjuntura do aumento do poder de compra de determinados segmentos
populares (ou, em outras palavras, da emergéncia da chamada nova classe média) a luz de
uma mutacdo ampla na estrutura socioecondmica brasileira dos Gltimos anos e como produtos
decorrentes de um processo negociado entre 0s grupos periféricos, outrora marginais, € 0s

veiculos jornalisticos.

paradigmatica); internas entre os seus dois planos (expressdo e conteido) e, no interior de cada plano, entre
forma e substancia (HIELMSLEV, 1975).
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4.2 APRODUCAO SOCIAL DA DISCURSIVIDADE MIDIATICA

O ponto de partida sugerido por Verdn para pensar nessas articulacdes € o conceito de
circulacéo discursiva: o processo atraves do qual o sistema de relagdes entre as condicdes de
producio e de recepcao é produzido socialmente (VERON, 1996, p. 20). Dessa perspectiva, a
circulacdo configura-se enquanto um conjunto de mecanismos que formam parte do sistema
produtivo e que definem as relacfes entre uma gramatica de producdo e reconhecimento para
um dado tipo de discurso. No ambito da comunicacdo midiatica (especificamente da midia
impressa (jornais e revistas), estudada por Veron em escritos mais recentes), depreende-se que
a relacdo entre as graméticas complexifica-se, visto que a rede interdiscursiva que envolve 0s
textos midiaticos é peculiarmente hibrida (VERON, 2004).

Encerrando um certo grau de indeterminacdo que lhe é intrinseco, a circulacdo
discursiva apresenta-se enquanto conceito esclarecedor para refletir sobre o imbricamento —
pontua-se, novamente, cada vez mais complexo, constantemente reconfigurado - entre
producdo e reconhecimento no contexto de uma sociedade midiatizada. A discursividade
midiatica, nesse cenario, perfilar-se-ia enquanto ambito privilegiado de manifestacdo da
impossibilidade de causalidade linear no universo do sentido (VERON, 2004, p. 216).

Compreendidos como componentes de uma tessitura de significados, segundo Veron
(2004, p. 62), os textos ndo podem ser analisados em si mesmos, sendo com relagdo as
invariantes do sistema produtivo de sentido que, como se infere, abarca o reconhecimento de
outros textos circulantes no tecido social, de elementos pré-construidos. Metodologicamente
(conforme se opera em consonancia na posterior analise, que tem como objeto empirico,
reitera-se, um dos materiais também analisados pelo autor, as capas de revista), a observacdo
importante é considerar que o conhecimento dos mecanismos de fabricacdo é um elemento
indispensavel para compreender o que sera encontrado na superficie textual (VERON, 2004,
p. 95).

Landowski (2014), por seu turno, realiza um desdobramento da teoria semidtica
possibilitando o alargamento do &mbito de analise para o contexto das praticas sociais a partir
do que denomina de projeto sociossemiotico. Trata-se, em linhas gerais, de uma proposicao
que toma como hipétese a nocdo do social, enquanto universo de sentido, como uma
construcdo decorrente das préaticas e dos processos de negociacao e intercambio de sentido e
ndo como um referencial ou realidade primeira. A sociossemidtica, desse modo, ancora-se na
nocdo da producgéo social do sentido, na medida em que permite compreender os textos como

constituintes e constitutivos do sistema produtivo (ou do contexto) que 0s gerou.
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De acordo com o autor, € um método de investigacdo que objetiva analisar a
sociabilidade dos textos, avaliando criticamente os processos de producdo, circulagéo e
consumo dos sentidos a eles vinculados. O projeto sociossemiotico, assim, prevé que a
materialidade significante possam ser atrelados diversos sentidos e que a andlise deve
considerar, impreterivelmente, o contexto social em que eles foram produzidos
(LANDOWSKI, 2014, p. 12-3). Pensando a aplicacdo dessas premissas & comunicagdo
midiatica de um modo geral, deve-se considerar a notoria complexidade dos contextos de
producdo e recepcdo que estdo por detras dos contetdos veiculados pelas midias. Tal
entendimento também baliza o percurso analitico que se desenvolve adiante.

A construcdo de um eixo de investigagcdo que circunscreva a complexa articulagdo
entre o texto e seu contexto (cultural, histérico) de producdo e recepcdo pde de manifesto o
gue Greimas e Courtés (1990) ja haviam sugerido em um estagio posterior de
desenvolvimento do projeto semidtico; os semioticistas precursores tinham previsto que uma
andlise assim estabelecida precisa levar em conta, dentre outros aspectos, a distingdo entre
uma espécie de semantica de culturas entre o produtor de um signo textual e seu suposto
destinatario. Em se tratando da especificidade da producdo jornalistica (cujo engendramento
melhor se aclara em seguida), infere-se que o eixo analitico deve reconhecer a problemética
dos temas e configuragdes dos discursos jornalisticos que, no proposito de afirmar os lugares
de saber (visbes de mundo, teorias, motivos, lugares comuns, esteredtipos, imaginarios),
instituem-se em bagagem de conhecimentos e de valores coletivamente disponiveis.

Duarte e Castro (2014a; 2014b) sintetizam de maneira clarificadora a discussao que se
vem esbocando acerca do alargamento da metodologia semidtica, tensionando-o
particularmente no ambito da producdo midiatica. Segundo as autoras, uma analise sobre tal
producdo ndo pode deixar de considerar a relacdo que 0s textos contraem com O processo
mais amplo que os constitui e que abarca desde 0s aspectos contextuais historicos, politicos,
econdmicos e socioldgicos, 0s sujeitos que estdo em cada polo da enunciacdo (e que atuam
ativamente na configuracdo desses produtos), até os meios técnicos de producdo, circulagdo e
consumo das mensagens que, com o desenvolvimento tecnologico, vem alterando
significativamente as formas de expressdo das midias (DUARTE; CASTRO, 2014b, p. 2-3).

De acordo com a perspectiva apresentada, os textos sdo concebidos como um conjunto
de “[...] mensagens que manifestam a inteng¢ao do enunciador em relagdo a um dado processo
comunicativo, traduzidas pelas suas deliberagcdes quanto a forma de conduzir o processo e
contar a narrativa [...]” (DUARTE; CASTRO, 2014a, p. 1). Intencionalidade que, ja dizia
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Greimas (1999), é sempre subjacente ao processo comunicativo e compartilhada entre os
sujeitos envolvidos; na medida em que submetidos a busca pelo principio da eficécia, cada um
dos interlocutores tem por proposito vencer o outro, ou o “com-vencer”’. Cabe ressaltar, ainda
e como ja delineado, que é na dimensdo discursiva dos textos produzidos que se podem
identificar mais facilmente os valores implicados em seu processo produtivo — é por isso que a
andlise das capas tende a fixar-se no nivel do discurso.

Duarte e Castro (2014b, p. 2) atestam, ademais, que tendo em vista a l6gica formal,
emocional ou moral que encerram, 0s textos articulam-se em um universo particular,
industrialmente construido. No caso dos produtos elaborados no @mbito midiatico (ja que
“[...] as midias oferecem, como qualquer outra empresa comercial, seus produtos ao
mercado”), eles congregariam particulares configuragdes de sentido, na medida em que
elaborados a partir de um conjunto de procedimentos estrategicamente concebidos pela
instdncia produtora que buscaria “[...] impor ao receptor sua interpretagdo sobre oS
acontecimentos representados”.

A urdidura textual midiatica torna-se, dessa forma, passivel de analise enguanto
unidade de sentido que, comportando diferentes linguagens (logo, complexa), normalmente
requer que se considere o entorno da enunciagdo. Em consonancia com 0s objetivos da
investigacdo, o percurso de construcdo da significacdo e dos sentidos dos processos
comunicativos midiaticos frequentemente solicita, a partir da unidade concreta (o texto,
relembrando: objeto de estudo, por exceléncia, da semidtica discursiva), delimitar uma
articulacdo que lhe confira maior abrangéncia e, a0 mesmo tempo, especificidade.

Tal compreensdo acerca dos aspectos que requer uma analise sobre textos do vasto
arcabouco que a producdo midiatica congrega vai ao encontro do entendimento do Jornalismo
como parte de um complexo processo sdcio-comunicacional, que constitui e é constituido pela
realidade social, e da concepcao do discurso jornalistico enquanto um discurso social, inserido
em um dado sistema produtivo que tem, como uma de suas finalidades, a producéo de relatos
sobre o cotidiano - noc¢Bes que se postulam norteadoras da analise a ser operada e que sao

aprofundadas a continuacéo.
4.3 JORNALISMO E DISCURSO: MEDIACAO E PODER
A eficacia social dos relatos jornalisticos mostra-se ha medida em que se instituem

como um repositorio de saber coletivo sobre a realidade. Sob essa perspectiva, conforme

esbocado previamente, os discursos mobilizados pelo Jornalismo figuram-se como elementos
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fundadores do saber social e 0 campo jornalistico, por sua vez, passa a ser compreendido “[...]
como uma instituicdo que contribui para a construcdo social da realidade, ao produzir um
conhecimento sobre a vida cotidiana e o tempo presente, e ao produzir também sentidos sobre
o0s diversos campos sociais e sobre o proprio campo” (BERTASSO, 2014, p. 28).

Elaborando e fazendo circular representacfes e reflexdes identitarias, promovendo
distintas discursividades sobre os individuos e correntemente jogando com estereétipos,
depreende-se que o Jornalismo mobiliza uma atualizacdo das identidades social e discursiva.
Outrossim, no reconhecimento de seu papel como mediador da realidade, visto que é tomado
como uma mediacdo social exercida profissionalmente em condi¢des de midiatizacéo, ele se
estabelece como um mecanismo de poder que reifica constantemente sua legitimidade a partir
da noticiabilidade que produz (SILVEIRA, 2015).

A noticiabilidade jornalistica, cabe reiterar, é fruto da convivéncia social, do exercicio
do poder e do exercicio da resisténcia; ela resulta, assim sendo, da compreensdo de uma
ordem noticiosa que reproduz a percepcao de uma determinada ordem social. Grosso modo,
perfazendo uma alusdo ao cenario do ambito investigativo da dissertacdo, entende-se que foi
assim que, em dado momento, as mudanc¢as de uma sociedade em crescimento econémico
passaram a animar o relato noticioso de novas relagdes sociais. Explicita-se, desse modo, o
anseio de atuacdo politico-normativa do Jornalismo na reorganizacéao das relagdes sociais (que
no caso em referéncia, buscando incorporar a ordem noticiosa a contingéncia de fatos
empiricos lidos pelo contexto econdmico, os ressignifica).

Tendo isso em vista, constata-se como o Jornalismo “[...] assume, ainda que
parcialmente, o papel legislativo de discriminar para a sociedade e o papel judiciario de emitir
juizos, através de sua acdo ordenadora a partir de um discurso situado [...]” (SILVEIRA,
2016, p. 39). A assertiva vai ao encontro da compreensao do Jornalismo, segundo Fausto Neto
(1993), como um territorio estratégico onde ndo s6 € possivel vitrinizar a realidade, mas de
onde se torna possivel seu engendramento. O discurso jornalistico, posto numa tal condicdo e
ainda na concepcdo do mesmo autor, constitui-se em uma voz que ndo faz, simplesmente,
“[...] o reclame das coisas, mas uma voz que se impde as coisas € que a anuncia seus proprios
semantizadores”; materializa, assim, um encadeamento de elementos verbovisuais, “[...]
organizacdo grafica, hierarquizagéo editorial, etc., articulada e articulando um estilo a partir
de uma variedade de palavras, introduzindo suas respectivas expressividades” (FAUSTO
NETO, 1994, p. 160, grifo do autor).
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Convém asseverar, concluindo, que as producdes jornalisticas, apresentando-se como
resultado de decisGes estratégicas de hierarquizacao tematica de informacdes, sdo apreendidas
como compasitos que refletem, na materialidade discursiva, a estrutura ou 0 contexto em que
foram geradas. Dai afirmar-se, na esteira das proposicfes de Fausto Neto (1993, p. 4), que “a
verdade descrita e/ou apontada pelo Jornalismo se constitui sempre numa construgéo
obrigatoriamente invadida pelas marcas dos seus enunciadores, deixadas nos discursos”.
Dentre outros aspectos, sdo algumas dessas marcas e estratégias discursivas que se intenta
desvelar no processo analitico de observacao das capas.

No préximo capitulo, elencam-se aspectos marcantes acerca das revistas e suas capas.
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5 REVISTAS: RELACOES EM PROCESSO

No intuito de apreender a complexidade que envolve o objeto empirico da pesquisa, 0
quinto capitulo aborda algumas particularidades que caracterizam as revistas. Embasam a
reflexdo os preceitos de Antonio Fausto Neto (1989), Jorge P. Sousa (2000; 2008), Carla
Cardoso (2007), Fatima Ali (2009), Marilia Scalzo (2009), Eduardo Barros (2010), Laura
Storch (2012), Patricia Damasceno (2013), Frederico de Mello Tavares e Reges Schwaab
(2013) e Daiane Bertasso (2014). A discussdo empreendida no primeiro topico do capitulo,
focalizada no elemento que se convenciona ser a cara e 0 coragdo de uma revista, sua capa,
possibilita atestar as capas dos semanarios com maior circulacdo nacional como espacos
singulares para o estudo da virada da noticiabilidade jornalistica sobre a periferia no contexto
de uma sociedade midiatizada. Sdo ai mobilizadas assertivas de Luciano Guimaraes (2000),
Maurice Mouillaud (2002), Vanessa Trindade (2012) e Dulcilia Buitoni (2013) e dos ja
citados Fausto Neto (1994), Cardoso (2007), Ali (2009) e Storch (2012). O percurso
metodolodgico, por fim, aclara 0 caminho que ira conduzir a analise do corpus da dissertacao.

A par da ja elucidada relacdo de interdependéncia entre sociedade e midia, concorda-
se com Marilia Scalzo (2009, p. 27) quando afirma que “a historia das revistas no Brasil,
assim como a da imprensa em qualquer lugar do mundo, confunde-se com a historia
econdmica ¢ da industria no pais”. Existiria, assim, um processo de concomitante influéncia
entre as mutagdes historicas, o contexto social, econdmico e politico e a producdo discursiva
de revistas. Nessa perspectiva, a0 mesmo tempo em que exprimem o0 contexto em que Sao
desenvolvidas, dotando-o de sentido, as revistas sdo por ele modificadas.

Ao ponderar acerca da relacdo, “entrelacada”, entre revistas e sociedade, Fatima Ali
(2009, p. 306) comenta que, por vezes, as revistas “[...] sd0 o reflexo da sociedade e se
adaptam as mudancas morais, éticas, sociais, econémicas, politicas e aos movimentos do
mercado; outras, ao contrario, a sociedade se reflete nelas”. As transformac@es socioculturais
pelas quais passam os distintos grupos sociais poderiam, desse modo e ante 0 exposto por
Verén (2004, p. 239), ser estudadas através da imprensa escrita que constituir-se-ia como
“uma espécie de laborat6rio” para tal exame.

As primeiras publicagdes tinham cunho cientifico e surgiram no século XVII, na época
do lluminismo, um periodo em que proliferavam iniciativas em prol da liberdade de expressao
e contra o poderio religioso absoluto. A primeira revista de que se tem noticia teria sido

publicada em 1663, na Alemanha, com o nome de Erbauliche Monaths-Unterredungen
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(Edificantes Discussfes Mensais). O formato era semelhante ao de um livro, porém, ela foi
considerada uma revista por seu conteudo (varios artigos sobre um tema: teologia), formato
(voltada para um publico especifico) e periodicidade (se propunha a sair periodicamente)
(SCALZO, 2009, p. 19).

Enqguanto que nos primoérdios havia pouca liberdade para explorar a questdo estética, e
as revistas constituiam-se majoritariamente a partir da juncdo de elementos verbais,
comportando poucas imagens, a dimenséo visual foi sendo paulatinamente explorada ao longo
de seu desenvolvimento. Conforme Jorge P. Sousa (2008, p. 178), em 1731, a exposicao que a
londrina Gentlemen’s Magazine conferia a seu material remonta a consolidagdo de um novo
modelo estético, mais visual, que se fortalece com a eclosdo das revistas ilustradas. A
precursora mundial desse segmento (lllustrated London News) teria surgido em 1842, também
em Londres, firmando a narrativa de um “[...] continuo dos acontecimentos mundiais e
nacionais mais relevantes, da sociedade a politica, com a ajuda de imagens caras, variadas e
realistas” (SOUSA, 2000, p. 27).

Segundo apresenta Scalzo (2009, p. 19-20), foi depois da Revolucdo Industrial, no
século XIX, sinalado mundialmente pelo fendmeno da urbanizacgdo, que as revistas iniciaram
seu processo de popularizacdo, sendo largamente difundidas no século posterior. Versando
sobre tematicas de véarias ordens (como moda, literatura, religido, costumes, politica e vida
social), as publicagdes as figurativizavam com fotografias, caricaturas e desenhos cada vez
mais complexos. Os folhetins, histdrias veiculadas em capitulos (algo que se assemelha as
atuais novelas), marcariam a producao desse periodo.

Assim sendo, a partir dos anos 1920, as revistas chegam ao apice. Havia uma parcela
populacional recém-alfabetizada avida por leitura, mas que tinha interesses distintos daqueles
trazidos nos livros (que eram ainda pouco acessiveis a populacdo em geral) e nos jornais (que

traziam as noticias de maneira condensada). Como salienta Scalzo (2009),

Com o avancgo técnico das gréficas, as revistas tornaram-se 0 meio ideal, reunindo
varios assuntos num sé lugar e trazendo belas imagens para ilustra-los. Era uma
forma de fazer circular, concentradas, diferentes informagdes sobre o0s novos
tempos, a nova ciéncia e as possibilidades que se abriam para uma populacdo que
comegava a ter acesso ao saber (SCALZO, 2009, p. 20).
E nesse contexto que surgem as revistas semanais de informacdo (revistas de
informacdo geral ou newsmagazines), cujas edicdes com circulagdo nacional, como ja se
mencionou, integram o corpus do trabalho. Esse segmento tem como precursora a revista

norte-americana Time, criada em 1923 e que tem como um de seus méritos a inauguracdo do
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que veio a se convencionar no jargao jornalistico como sendo o destaque, um contetido
interno a publicagdo que define o tema da capa (SCALZO, 2009, p. 22).

Dez anos depois é fundada, também nos Estados Unidos, a Newsweek: segunda grande
newsmagazine, que mantém o modelo da pioneira com a particularidade de dar mais énfase as
fotografias e ilustracfes — método imediatamente apropriado também pela Time. A tendéncia
em valorizar o visual nessas publicagdes prosseguiu. Em 1936, ocorre uma reconfiguragéo do
arranjo grafico nas revistas semanais, levada a cabo pela igualmente estadunidense Life e
pautada na ideia de explorar, com qualidade e criatividade, a dimensdo visual (SCALZO,
2009, p. 23).

No Brasil, foi Veja, criada em 1968, a primeira a afirmar-se enquanto revista semanal
de informacéo geral, disseminando um padrdo que se consolidou progressivamente em nivel
nacional. Convém mencionar que as revistas semanais sdo praticamente os Unicos veiculos da
imprensa escrita (e on-line) de franca circulagdo nacional, a diferenca dos chamados diarios
da “grande midia”, de circulagdo regional (SILVEIRA; STRASSBURGER, 2014, p. 228).

Considerando que o objetivo primordial das revistas semanais de informacao seria o
de informar os leitores sobre os acontecimentos mais importantes da semana, Cardoso (2007,
p. 589) aponta alguns aspectos que caracterizariam a producao dessas revistas e que teriam se
propagado mundialmente, destarte as variagOes locais: “o leitor de newsmagazines espera
encontrar nesse tipo de publicacGes informacdo diversificada, nacional e internacional, assim
como uma abordagem séria e equilibrada das problematicas”.

Dito isso, faz-se pertinente discutir a singularidade dos relatos elaborados pelos
enunciadores de revistas e o relacionamento entre veiculos e seus leitores, marcados por um
forte vinculo afetivo. Entende-se que analisar a imbricada relagdo entre “[...] sujeitos
produtores e receptores [que estdo] em um movimento de constante coafetagdo” (TAVARES;
SCHWAAB, 2013, p. 27), no quadro de uma sociedade midiatizada, implica considerar a
condicdo estratégica da midia enquanto agéncia socializadora fundamental, arena de disputa
por visibilidade e legitimacdo de posi¢des sociais. E no cotidiano da pratica profissional
jornalistica, como anteriormente se delineou, os dispositivos interativos que transpassam o
relacionamento entre producdo e recepcdo atuam como ferramentas que elucidam constantes
reconfiguracGes no engendramento desse vinculo. Dai o desafio dos enunciadores das revistas
semanais de circulacdo nacional ao buscar, simultaneamente, absorver os grupos periféricos
para seu universo de leitores e manter a fidelidade do grupo de referéncia discursivo face ao

cenario de crescimento econdmico.
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A producéo discursiva de revistas tem sua particularidade expressa na recorréncia de
uma forma prépria dos veiculos comunicarem os fatos aos leitores, visando continuamente
reforcar o vinculo e a proximidade. Consoante evidencia Bertasso (2014, p. 59), destacando o
texto dos semanarios, a formacdo de opinido e o carater investigativo e interpretativo seriam
tracos marcantes dessa producdo. Numa perspectiva semelhante, Ali (2009, p. 208) postula
como caracteristicas notorias “[...] a exploracdo do assunto em profundidade, a anélise e a
explicagdao”. Ademais, como aponta Fausto Neto (1989, p. 20), os relatos de revistas tendem a
incorporar elementos que moldam uma percep¢do peculiar sobre o tempo e a atualidade,
tendo em vista a circulacdo, espacada, das publicagdes.

E a partir do entendimento de que a periodicidade das revistas é mais longa que a dos
demais meios de comunicacdo que Fausto Neto (1989), indo ao encontro das assertivas cima
referidas, pontua a abordagem ampliada sobre os fatos como uma caracteristica distintiva de
sua producdo discursiva. O autor adverte que a divulgagdo dos acontecimentos em
profundidade, com rigor explicativo, deveria pautar a cobertura jornalistica de revistas. A
singularidade perpassaria, fundamentalmente, por elencar “[...] aspectos que ndo sejam
redundantes em relagéo aos outros meios de comunicagdo” (FAUSTO NETO, 1989, p. 120).

Outro aspecto demarcado como diferencial das revistas no que concerne a outros
meios seria a tendéncia a segmentacdo, ou seja, a direcionar o conteudo para um publico
muito especifico. De acordo com Scalzo (2009), as revistas constituem-se em veiculos que
nasceram marcados por essa disposicdo, visto que buscariam, continuamente, adequar sua
producdo as necessidades de um perfil de leitor bastante particular. Os mais variados temas
tornar-se-iam norteadores das publicacGes, inspirando a criagdo de materiais crescentemente
direcionados. Atualmente, segundo Ali (2009, p. 307), “ndo ha, praticamente, um Unico
interesse da vida que ndo esteja representado por revistas”.

A logica da segmentacdo seria efetivada por meio dos desejos e necessidades dos
leitores, “[...] pelo refinamento dos interesses, das curiosidades e das potencialidades de
consumo” (STORCH, 2012, p. 19). Eduardo Barros (2010) é categorico ao refletir sobre as
revistas enquanto produtos que, para se manterem no mercado, precisam ser consumidos

pelos leitores aos quais se destinam:

Uma revista ndo se faz por si s6, ela € um produto, tem publico especifico e
direcionado; o material textual é feito para ele, para agrada-lo, para que este
continue a vinculagdo e assim, mantenha a revista viva. Se ninguém a compra, “esta
perde seu processo de existéncia”, fatalizada pela falta de recursos (BARROS, E.,
2010, p. 37, grifo do autor).
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Os modos de segmentacédo e a conformacdo das préaticas de redacdo, sempre atentas as
confirmacgdes e/ou recusas do publico (STORCH, 2012, p. 14), evidenciam a complexidade
do vinculo firmado entre revistas e seus leitores. Um elo que envolve, como qualquer produto
gerado no ambito midiatico, uma dinamica de interlocucdo em que ha compartilhamento e
troca de interesses entre producdo e recepcdo. A afetividade que cercearia esse
relacionamento permeia todos 0s processos e instancias envolvidos na fabricagdo das
publicacGes, da estética ao conteudo. A perspectiva adotada por Ali (2009) clarifica esse
debate:

Revista é relacionamento. Boas revistas — como nenhum outro meio — estabelecem
um clima de intimidade e amizade, inspiram lealdade e afeto. Quando o
relacionamento existe, o leitor inevitavelmente responde, e muitas vezes
apaixonadamente. Se, ao contrério, houver um distanciamento, ele se afasta. Sem
vinculo ndo ha revista (ALI, 2009, p. 31).

Revistas moldam uma definicdo de seus destinatarios e ela é parte basilar do
desenvolvimento e engendramento dos materiais que compdem as edi¢des. Na concepc¢éo de
Fausto Neto (1989, p. 119), essa delimitacdo dar-se-ia ja a partir das caracteristicas presentes
nos titulos das publicacBes, “[...] seja a nivel de capa, seja, finalmente, em suas matérias
internas”.

No intento de manter o vinculo com os leitores, infere-se que as revistas langam mao
de repeticdes entorno tanto aos temas sobre os quais tratam, como o modo pelo qual os
figurativizam. Tracos de mudanca, quando presentes, seriam sutis, de modo a ndo desafiar os
leitores até o limite de sustar a seguranca de vinculacdo a eles — visto que é ai, assinala
Eduardo Barros (2010, p. 38), que mora a “condicdo de existir” das revistas. Sua atuacao se
da, portanto, “[...] com base em ideias calculadas com objetivos finais claros de persuasdo”
(BARROS, E., 2010, p. 38). Tal discussdo elucida, uma vez mais, 0 repto interposto aos
enunciadores das revistas semanais de circulagdo nacional no tensionamento entre buscar
novos leitores e continuar a fidelizar o grupo de referéncia discursivo.

A partir da utilizacdo recorrente a determinados elementos verbais e visuais e sua
organizacdo em uma discursividade especifica, torna-se passivel de identificacdo a linha, o
projeto ou os principios editoriais que regem um veiculo de comunicagdo. E sdo as definicoes
editoriais de uma publicacdo que determinam os critérios para escolher o que noticiar e,
posteriormente, como noticiar. Op¢Bes que visam, sempre, alinhar-se aos interesses de leitores

que ocupam, simultaneamente, consoante j& se esbogou, o lugar “[...] do cidaddo a ser



64

informado e o lugar do consumidor que assegura a sobrevivéncia do veiculo no mercado”
(STORCH, 2012, p. 75). Partindo desse entendimento, constata-se que a linha editorial de
uma revista justifica e permite a compreensdo de certa regularidade em seus enunciados,
tratamentos e producdes discursivas.

O projeto editorial de uma revista é o fio condutor de sua produgdo (ALI, 2009). Séo
0s preceitos ai postos que norteiam, direcionam e d&o foco para as diversas possibilidades que
se abrem na producdo de dada edicdo, pautando selecdes e enquadramentos. A adocao de um
modelo de conteldo e estética por parte de um veiculo da a ver uma continuidade no modo
como sdo apresentados os elementos que constituem cada edicédo e isso decorre de defini¢des
editoriais previamente estabelecidas. Patricia Damasceno (2013, p. 10), nessa perspectiva,
destaca que “a maneira como o contetdo editorial serd exposto para os leitores sugere um
modelo interpretativo do mesmo que, a partir de seus elementos compositivos, expressa 0
proposito singular de sua manifestacdo”.

Cabe ressaltar que as capas, enquanto elementos primeiros das revistas e segundo
compendia Daiane Bertasso (2014, p. 74), estabelecem-se como espacos institucionalizados
para compartilhar e construir valores sobre cada revista, circunscrevendo um recurso singular
de promocionalidade da linha editorial e de expresséo da posicéao ideoldgica do veiculo.

No proximo topico, sdo as peculiaridades das capas de revista que baseiam a reflexdo.

5.1 CAPA: A CARA E O CORACAO DE UMA REVISTA

A pégina inaugural de uma revista, sua capa, é, quase sempre, 0 primeiro elemento que
o olhar captura na publicacdo. O contato inicial que o leitor estabelece com o veiculo seria 0
fator que impulsionaria a tomada de decisdo pela compra ou leitura do exemplar. Como
salienta Storch (2012, p. 146), é por meio das capas que “[...] o leitor reconhece uma
publicacdo especifica, ou mesmo se reconhece, e busca criar lagcos de identificacdo para
definir-se como potencial consumidor ou leitor de seu contetdo”.

Pertinente mencionar, nesse sentido, o empenho das empresas jornalisticas na
composicdo das capas. Do ponto de vista técnico, dificilmente apresentam defeitos (muitas
vezes corriqueiros nas matérias, inclusive as principais), o que estaria relacionado com o
investimento das revistas em capistas (cabe acrescentar: funcdo normalmente exercida por
outros profissionais que ndo jornalistas, talvez considerados mais habeis na tarefa criativa de

harmonizar a visualidade e estética das capas).
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Fausto Neto (1994, p. 170) concebe as capas de revista como “um reclame estético da
melhor matéria julgada pela redagdo”. Elas engendram, consoante apresenta o autor, um
encadeamento de hierarquia informativa que integra o processo de construcdo noticiosa “[...]
se reportando sempre a um evento tematizado como dominante na edi¢do” (FAUSTO NETO,
1994, p. 171).

Em concordéncia ao apontado por Vanessa Trindade (2012), caberia a capa traduzir o
posicionamento, as intencdes e a identidade de uma revista. Sua concepcéo, assim sendo, seria
dindmica, ndo estatica, e tenderia “[...] a acompanhar as mudancas do veiculo, as
transformacdes sociais e aquelas por que passam seus leitores” (TRINDADE, 2012, p. 19). As
capas constituir-se-iam enquanto estruturas geradoras de uma potencialidade de sentidos que
se completaria com a participacao dos leitores. Como atestado na anélise, 0os enunciadores das
revistas convocam os leitores de modo a completar os sentidos que lhe sdo propostos através
de um determinado engendramento dos elementos na materialidade discursiva das capas. Por

conseguinte,

Cada capa é um texto que remete a outros textos. E multimodal, viva, esta sempre
em transformacdo. Nesse sentido, a capa apresenta-se como poténcia de significacao
para teméticas e acontecimentos nela estampados. Poténcia que pode ou ndo se
realizar, sempre dependente do trabalho de leitura (TRINDADE, 2012, p. 49).

Em sintese e ante o ja exposto, faculta-se tomar as capas como estruturas alegéricas, a
bola da vez na giria futebolistica, a cara e o coracdo da revista. Convenciona-se que as capas
presentam e representam o veiculo jornalistico: presentam-no ao constituirem-se como plena
materialidade de sua postura editorial; representam-no ao instituirem-se com voz propria,
antes que mera irradiacao de vozes socialmente legitimadas. Sdo apreendidas, entdo, enquanto
estruturas que figurativizam em sua materialidade discursiva o tema destaque da edicéo,
envolvendo o significado maior que o conjunto de matérias enfeixa; existe ai um poder
qualificador da principal matéria da edicao.

A dimensao estratégica das capas de revista, em sua funcao de venda do exemplar, pde
de manifesto suas competéncias jornalistico-publicitarias. Grosso modo, entende-se que as
capas encontram um modo de seduzir os leitores através do apelo publicitario, portando-se
como uma espécie de andncio da revista sobre si mesma e/ou a vitrine da publica¢do, um “[...]
canal de comunicacdo constante com o leitor, permitindo que, antes mesmo de folhear a
revista, ele saiba do que ela fala e como ela fala” (VAZ; TRINDADE, 2013, p. 225). Sendo

através das capas que se estabeleceria o primeiro contato de um possivel leitor com a revista,
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é primordial que o enunciador nelas mobilize recursos que promovam um vinculo que, em
ultima instancia, resulte na compra e aquisicdo do exemplar. Um aspecto de suma relevancia,
nesse sentido, € que as linguagens utilizadas facam-se tangiveis ao espectro de leitores. A
articulacdo das informacGes de modo acessivel perfila-se enquanto condicdo que prescreve o
estabelecimento do vinculo.

A luz desse entendimento, pode-se afirmar que existe um certo trabalho pedagdgico
das capas na construcdo do discurso que delas emana. No corpus da dissertacdo, o pretenso
didatismo circunscrito a disposicdo dos elementos em algumas capas manifesta singularmente
tal trabalho. Essa reflexdo remete a questdo apontada pelo ja citado Adriano D. Rodrigues
(1999) referente as linguagens exotéricas do campo midiatico que teriam a fungéo de traduzir
linguagens especializadas amplamente a sociedade. A natureza exotérica dos discursos
produzidos no bojo desse campo explicitar-se-ia precisamente por meio de sua acessibilidade
a populacdo em geral, “[...] independentemente da situag¢do interlocutiva particular”
(RODRIGUES, 1999, p. 30).

O caréter publicitario das capas de revista é enfatizado por Ali (2009) ao comparéa-las

a um anuncio que tem cinco segundos para atrair o publico:

A capa € um andncio que, quando competente, faz o leitor comprar o exemplar da
revista; é o elemento isolado mais importante para estabelecer a sua imagem; é
provavelmente a primeira e a melhor oportunidade de atrair o leitor na banca, fazer o
assinante abri-la no meio da correspondéncia [...] (ALI, 2009, p. 68).

Carla Cardoso (2007), em perspectiva similar, caracteriza as capas de revista como
dispositivos hibridos, de fronteira, situados entre o Jornalismo e a Publicidade. Elas, que se
afirmam “[...] como a primeira moldura da realidade ‘oferecida’ pelas publicagdes aos seus
leitores” (CARDOSO, 2007, p. 601, grifo da autora), constituiriam um territério de
multiplicidade cuja finalidade seria a seducéo de leitores.

Oferecendo seu juizo construido por uma postura editorial, as pecas jornalistico-
promocionais explicitam sua condicdo de produto de consumo sociocultural. E ai recorda-se,
novamente, o desafio dos enunciadores das revistas semanais de circulacdo nacional na
tentativa de construir as capas langando mao de estratégias discursivas que, ao mesmo tempo,
animem a identificacdo dos grupos periféricos com os conteudos veiculados, possibilitando
captar uma nova parcela de leitores, e promovam a permanéncia da fidelizacdo do grupo de

referéncia discursivo.
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O engendramento dos varios elementos passiveis de se congregar na superficie
discursiva de capas permite desvelar significados sobre suas condi¢cdes de producdo e
circulacdo e trai, consoante se vem delineando, a postura editorial dos enunciadores de
revistas. A articulacdo plastica da dimensdo verbal e visual (ou nao verbal) das capas &, por
conseguinte, um processo complexo. A operacionalizacdo, intencional e estratégica, de
recursos multiplos harmoniza-as como uma totalidade de sentido que privilegia a dimenséo
visual, deixando os componentes verbais em segundo plano.

Para que sejam inteligiveis, entdo, as capas precisam expressar, imbricado e em
equilibrio, um conjunto de informagdes: chamada, manchete, logotipo, “[...] imagens,
tipografia, espaco, cor, sequéncia, contrastes, ordem e tudo o0 mais para orquestra-los em um
todo visualmente unificado e intelectualmente consistente” (ALIL, 2009, p. 96). Dos recursos
ndo verbais, 0 que mais se destaca € a utilizacdo de imagens icono-visuais, exacerbando
aquilo ja apontado por Buitoni (2013, p. 111) e neste capitulo previamente referido: “[...] a
relagdo com o visivel tornou-se parte da natureza da revista”.

Dentre as diversas modalidades de imagem icono-visuais, como ilustrac6es, desenhos,
infogréaficos e fotografias, pelo menos uma geralmente integra as capas de revista abrangendo
o tema principal da publicagédo. Estdo presentes em qualquer capa o logotipo da revista, que
deveria dispor-se de forma clara para, assim, ser facilmente identificado pelo leitor, e os dados
sobre a edi¢do. A manchete, chamada, tipos gréficos e cores das capas, comentando apenas 0s
elementos mais marcantes, podem variar indefinidamente e é dessa maneira que produzem
ricas combinacBes. Acerca das cores, percebe-se sua importancia atrelada a questdo de que
dizem muito sobre uma determinada visdo de mundo de quem as utiliza e auxiliam na
representacdo dos valores que o enunciador pretende transferir ao leitor. Segundo recorda
Luciano Guimarées (2000, p. 15), a cor como “informagdo atualizada do signo, [...] podemos
compreender a cor como um dos elementos da sintaxe visual, e a linguagem visual como um
dos diversos codigos da comunicagao humana”. Os efeitos de sentido decorrentes de uma cor
variam conforme seu uso em situagfes especificas. Uma mesma cor, desse modo e como se
percebe na analise das capas, pode evocar diferentes sentidos dependendo da forma como é
tensionada no conjunto de determinada materialidade significante.

Convem fazer um adendo relacionado aos nomes das revistas, cuja reproducao
estilizada se d& através do logotipo. Maurice Mouillaud (2002) concebe o nome dos
periddicos como o titulo dos titulos. Ele se constituiria, assim, no titulo Gnico que recobriria a

totalidade dos titulos presentes na edigdo. “Por sua posigdo, este funciona como um fecho de
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abobada, que assegura o fechamento dos titulos e que a todos sustenta. Por seu nome, o jornal
se fecha sobre si mesmo” (MOUILLAUD, 2002, p. 91).% O nome de determinada publicacdo
seria, entdo e como assevera o autor, o envelope de sua leitura. Na condicdo de primeiro
enunciado ofertado pelo veiculo a visdo no tempo e no espaco, “ele se retira acima de todos 0s
outros enunciados. A partir desta posicao destacada, assegura a coeréncia e a continuidade dos
enunciados & maneira de uma pressuposi¢do” (MOUILLAUD, 2002, p. 86) e funda, assim, o
principio de uma espera de certos enunciados por parte dos leitores.

A personificacdo, qual seja, a exposicdo de individuos, € um aspecto que Fatima Ali
(2009) destaca estar amiude presente em capas de revista, consoante se constata, inclusive,
por meio de uma observacdo exploratoria do corpus desta pesquisa. Para a autora, isso
revelaria a tendéncia da empatia humana, haja vista que “pessoas sdao naturalmente
interessadas em pessoas” (ALI, 2009, p. 167).

A par desse raciocinio, depreende-se que as revistas mostrariam experiéncias pessoais
no intuito de dar a ver aos leitores que conhecem seu cotidiano e o de seus pares e, por certo,
estimular a identificacdo com o personagem representado. Dai inferir-se que a tematizacdo da
periferia nas capas aqui analisadas constitui-se numa estratégia dos veiculos jornalisticos
ocupados em mediar as relacdes sociais em situagdes complexas, neste caso, referente a posta
em cena da emergéncia e consumo de grupos periféericos.

Findando a discussdo sobre capas de revista, faz-se uma breve reflexdo entorno a
configuracdo que elas adquirem no bojo de uma sociedade em vias de midiatiza¢do. Observa-
se que o valor das capas, hodiernamente, perpassa por seu percurso de migrar para as redes
sociais com vistas a promover um determinado veiculo. Elas manteriam, assim, o valor de
venda de um projeto editorial; agora, com o bonus da possibilidade de propagar-se
rapidamente para um grande numero de pessoas.

Uma iniciativa que também elucida uma forma diferente de pensar as capas de revista,
alusiva aos tempos de midiatizacdo, é uma pagina no Facebook (ACAPA) que, como ali
descrito (“a primeira pagina que vocé€ ndo v€é no jornal que vocé 1&” (ACAPA, On-line)),
veicula capas desvinculadas de conteudos que a sucederiam em um jornal ou revista, por
exemplo.” Acredita-se que ai se manifestaria uma dindmica de releitura (no sentido artistico
da palavra) da formatacdo consagrada, atinente a um padrdo dominante, das capas de revista.

Examinando as produgdes elencadas na péagina, constata-se que elas guardam alguns

® N&o obstante Mouillaud (2002) tecer suas consideragdes tendo por base jornais, acredita-se que seus
apontamentos podem ser igualmente tensionados com relagdo as revistas.
° Disponivel em: <https://www.facebook.com/acapabr/>.
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elementos tradicionalmente presentes nas capas de revista (como logotipo, manchete e pelo
menos uma imagem). A releitura caracterizar-se-ia essencialmente por tratar-se de capas que
sdo veiculadas (apenas) no meio digital, on-line, e que ndo vém acompanhadas de uma
continuidade da qual seriam anunciantes.

Tendo teorizado sobre capas de revista, langando méo de ideias que permitem
identificar sua relevancia enquanto locais privilegiados para anélise do discurso jornalistico,
passa-se ao percurso metodoldgico que explicita o caminho que ira conduzir a analise do

corpus da dissertacao.

5.2 PERCURSO METODOLOGICO: A ANALISE DAS CAPAS

A analise das capas de revista se pretende uma reconstrucdo semidtica da
discursividade midiatica. Ao interpretar os elementos verbovisuais tensionados na superficie
discursiva das capas, busca-se deslindar os condicionamentos semidticos que alimentam 0s
sentidos ali produzidos acerca dos grupos periféricos.

O aparato teodrico-metodolégico adotado, fundamentado na semiotica discursiva e
previamente detalhado, oportuniza uma andlise que reconheca a imbricacéo entre 0s processos
discursivos e sociais. Possibilita, ademais, que, quando pertinentes, sejam feitos comentarios
comparativos entre as capas. Desenvolve-se, assim e concordante ja se esbocou, uma analise
baseada nas estruturas significantes das capas de revista; materialidades que forjam um dado
discurso social e cujas marcas levam a significados amplos sobre suas condicdes produtivas e
de circulagéo.

Viabilizando empreender um exercicio em dire¢do a compreensao da forma pela qual
a materialidade da nova condicdo da periferia se fez acessivel através do discurso jornalistico
das revistas, a andlise, a partir de um panorama geral, abre caminhos para entender 0s
parametros que orientam a noticiabilidade jornalistica no contexto de uma sociedade
midiatizada que tem no consumo um de seus definidores primordiais.

Isso posto, esclarece-se que a analise das capas é feita atraves de seu agrupamento em
dois grandes eixos tematicos: um que reunira as capas que mostram a negatividade da
exposicéo da periferia; outro que congregara as capas que evidenciam o reconhecimento de
sua nova visibilidade.

O corpus esta formado por 21 capas de revista. Vinte capas sdo de revistas semanais

de circulacdo nacional (Veja, Carta Capital, Epoca e IstoE) veiculadas entre 1994 e 2014 e
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eleitas a partir do acervo do Grupo de Pesquisa Comunicacdo, Identidades e Fronteiras. As
capas foram selecionadas ap6s uma pesquisa exploratéria no acervo, que permitiu inferir
determinados enquadramentos recorrentes no discurso jornalistico acerca da periferia e que,
em nivel analitico, sdo tomados como subtemas dentro dos dois eixos tematicos. Drogas,
violéncia e desigualdade foram assuntos identificados como frequentemente associados a
abordagem que articula a negatividade da exposicdo da periferia; 11 capas foram elencadas
como expressivas e/ou paradigmaticas em relacdo a tais aspectos. Ascensdo econdmica,
protagonismo dos favelados e empreendedorismo foram assuntos constatados como
correntemente relacionados a abordagem que articula o reconhecimento de uma nova
visibilidade periférica; 9 capas foram elencadas como expressivas e/ou paradigmaéticas em
relacdo a tais aspectos. A outra capa que compBe o corpus, totalizando as 10 edig¢bes
agrupadas no eixo do reconhecimento da nova visibilidade da periferia, foi publicada em 2014
por uma revista semanal de circulacdo local, a Veja Sdo Paulo, e integra o corpus por
considerar-se que os elementos nela engendrados representam singularmente e de maneira
explicita o empreendedorismo na periferia. Tomou-se contato com a capa ao se pesquisar
materiais para compor o referencial tedrico da dissertacao.

Ao final do percurso se antevé possivel sumarizar uma reflexdo analitica sobre as
capas agrupadas nos dois eixos tematicos, de modo que se torne flagrante a virada da
noticiabilidade jornalistica sobre a periferia.

A revista Veja, da qual seis edi¢des integram o corpus do trabalho, foi criada em 1968
e pertence a Editora Abril. E a revista semanal de informacdo mais popular entre os
brasileiros, a mais vendida no pais.

A revista Epoca é uma publicacio da Editora Globo introduzida no mercado em 1998.
E 0 segundo semanario mais vendido no Brasil. Seis de suas capas integram o corpus.

A terceira revista semanal de circulacio nacional mais vendida é a IstoE, uma
publicacdo da Editora Trés lancada em 1976 e cujas trés capas sdo aqui analisadas.

Publicada pela Editora Confianca, a revista Carta Capital foi fundada em 1994. E a
menos vendida entre as quatro. Cinco de suas capas fazem parte do corpus.™®

A revista Veja Sdo Paulo é um suplemento da revista Veja que circula semanalmente
no estado de Sdo Paulo. Também de propriedade da Editora Abril, a publicacdo foi lancada
em 1985. Como ja mencionado, uma capa dessa publicacdo ¢é analisada.

19 0s dados sobre a circulagio média das revistas encontram-se disponibilizados no Midia Dados Brasil 2018,
anuario do Grupo de Midia S&o Paulo, e abrangem o periodo de janeiro a dezembro de 2017 (GRUPO..., 2018).
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Os quadros apresentados a seguir sintetizam o corpus. O quadro 1 retne as 11 capas
elencadas no eixo tematico da negatividade da exposicdo da periferia dispostas por subtema
em ordem cronologica. O quadro 2 reune as 10 capas elencadas no eixo tematico do

reconhecimento da nova visibilidade da periferia também dispostas por subtema em ordem

cronoldgica.

Quadro 1 — Eixo da negatividade da exposicdo da periferia e suas capas

Drogas

Violéncia

om0 raseca £.0 GuX
FAZIR PARA ACABAR COM O

Veja. E4. 1367, 23/11/1994  Veja. Ed. 1652, 07/0672000 Veja. E4. 1965, 19072006 Epoca. Ed. 597,26/102009 IstqE, Ed. 2142, 01/12//2010

Desigualdade

‘a2

0 CERCO DA

PERIFERIA

leeaa

80, 27/01.2010

)
Veja. Ed. 1684, 24012001 Carta Capital. E4. 5

Fonte: da autora.
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Quadro 2 — Eixo do reconhecimento da nova visibilidade da periferia e suas capas

yi¢ d ¢

Ascensio
econbmica

Protagonismo
dos favelados

Empreendedorismo

ey

Carta Capital. E4. 508, 13/082008 Epoca. Ed. 602, 28/11.2009 Epoca. Ed. 653, 19/11/2010 Veja Sio Paulo. E4. 2400, 19112014

Fonte: da autora.
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6 A GUINADA NA VISIBILIDADE NOTICIOSA

O sexto capitulo é dedicado a analise do corpus. Cada capa é analisada
individualmente dentro do subtema em que esta alocada. Aspectos comparativos entre edigcdes
(no interior dos subtemas ou fora deles, nos grandes eixos teméticos), como elucidado, séo
problematizados quando relevantes. Uma comparacdo geral resultante da anélise das capas
agrupadas no eixo da negatividade da exposicdo da periferia e no eixo do reconhecimento de
sua nova visibilidade é elencada no Gltimo capitulo, a guisa de concluséo.

A tabela 1 sistematiza a divisdo do corpus nos dois grandes eixos temaéticos que
reinem cada um trés subtemas. A abordagem negativa esta presente em 4 capas sobre drogas,
5 sobre violéncia e 2 sobre desigualdade; enquanto que o reconhecimento da nova visibilidade
se manifesta em 3 capas que versam sobre ascensdo econémica, 3 sobre o protagonismo dos
favelados e 4 sobre empreendedorismo. Aponta-se, ademais, a porcentagem das capas

analisadas em cada subtema.

Tabela 1 — Agrupamento de eixos tematicos, subtemas, quantidade e porcentagem das
capas analisadas

Eixo Subtema No. de capas Porcentagem
Negatividade Drogas 4 19,04 %
Violéncia 5 23,81 %
Desigualdade 2 9,53 %
Reconhecimento  Ascensdo econémica 3 14,29 %
Protagonismo dos favelados 3 14,29 %
Empreendedorismo 4 19,04 %
Total 21 100 %

Fonte: da autora.

6.1 A NEGATIVIDADE DA EXPOSICAO

O quadro 3 apresenta uma sintese detalhada do primeiro eixo tematico a ser analisado.
As edicOes estdo dispostas nos subtemas em ordem cronologica. No decorrer da analise, as
capas sdo agrupadas com base em caracteristicas diversas, desconsiderando, por vezes, a
cronologia aqui elencada. A negatividade da exposi¢do da periferia se materializa em 11

capas: 5 de Veja, 2 de Epoca, 2 de Carta Capital e 2 de IStoE.
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Quadro 3 — Agrupamento do eixo da negatividade e subtemas por ordem cronoldgica

Veiculo Data Manchete
Drogas Veja 28/10/09 Quem cheira mata...
IstoE 08/12/10 Consumo: a parte mais dificil
da luta contra as drogas
Epoca 08/08/11 Crack: internar a forca
resolve?
Carta Capital 18/01/12 Crack, tormento nacional
Violéncia Veja 23/11/94 O medo
Veja 07/06/00 Socorro!
Veja 19/07/06 PCC: como funciona e 0 que
fazer para acabar com o terror
Epoca 26/10/09 Chega de guerral
IstoE 01/12/10 O Rio é maior que o crime
Desigualdade Veja 24/01/01 O cerco da periferia
Carta Capital 27/01/10 Mas que belo panorama...

Fonte: da autora.

A seguir, procede-se a andlise das capas alocadas nos trés subtemas identificados no

eixo tematico da negatividade: drogas, violéncia e desigualdade.

6.1.1 Drogas

O primeiro subtema reune quatro capas, cada uma veiculada pelas quatro principais
revistas semanais de circulacdo nacional e que versam sobre um tema contumaz na cobertura
jornalistica sobre a periferia. Em sua materialidade discursiva, todas reportam ao uso de
cocaina ou de crack.!’ Sua recorrente referéncia midiatica pode ocorrer em virtude da
expansdo do numero de usuarios e, consequentemente, do trafico. Segundo levantamento
realizado pela Fundacdo Oswaldo Cruz (Fiocruz), em 2013 existiam 370 mil usuarios de
crack e similares (pasta base, merla e 0Oxi) de todas as idades nas capitais brasileiras
(D’ALAMA; CEO; FORMIGA, 2013).

As publicacdes analisadas apontam para a periferia como local privilegiado para a
disseminacdo do trafico e da criminalidade, ainda que a referéncia ndo se dé de maneira
expressiva em todas as capas. Todas as edicOes, exceto a de Veja, explicitam verbalmente

uma postura critica acerca da acdo das entidades governamentais — e, no caso da IstoE, da

' A cocaina é uma substancia quimica derivada da folha de uma planta, a coca, que produz efeitos entorpecentes
no usudrio. Ela pode ser usada na forma de pé ou pedra (que é o crack) através de inalacédo, injecdo na veia ou
consumo em cachimbos (D’ALAMA; CEO; FORMIGA, 2013).
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necessidade de atuacdo da sociedade de um modo geral - no que se refere ao combate e/ou a
adoc¢do de medidas protetivas com relagdo ao trafico e consumo de entorpecentes.

Nas capas agrupadas neste subtema, o teor dramatico que envolveria a tematica
representada vem a ser reforcado pela cor de fundo de todas elas, que é escura. A escuriddo,
desse modo, pode remeter a uma realidade sombria, com problemas de dificil resolugédo, como
os correlatos ao tréafico e consumo de drogas. Em evidéncia sobre o fundo preto, o uso da cor
branca prevalece nos tipos gréaficos. Identifica-se ai uma remissdo ao pé de cocaina ou a pedra
de crack, também brancos. A articulacdo elucida a mobilizacdo de elementos pré-construidos
pelos enunciadores das revistas, 0 que se observa comum ndo s6 nas quatro publicactes
referidas, bem como na maioria das capas nesta dissertacéo analisadas.

Ainda no tocante as cores, € pertinente comentar que o vermelho tem presenca
marcante em duas capas, na de Epoca e na de Veja. Dentre as quatro, a que mais se diferencia
é a capa de Carta Capital; é mais colorida e destaca, junto da cor preta, a amarela. Ao longo
da anélise individual de cada capa, sdo elencados aspectos mais especificos acerca do uso
dessas cores e dos efeitos de sentido que dai podem decorrer.

Convém mencionar mais uma questao circunscrita a dimensao visual das quatro capas
elencadas no subtema. Duas delas remetem a droga na forma de pd e outra a mostra sendo
consumida dentro de um cachimbo. A Unica capa que ndo faz referéncia visual a pedra de
crack ou ao pé de cocaina é a de Epoca. Ademais, trés capas figurativizam personagens que
remontam a usuarios de drogas.

As duas primeiras capas que compdem o corpus sdo construidas de maneira quase
idéntica, na medida em que suas materialidades discursivas dispdem de trés componentes
comuns: uma folha de dinheiro enrolada (formando um canudo para inalar a droga), o pé
branco de cocaina e os elementos verbais (as manchetes e chamadas). Dentre eles, a tipografia
utilizada é similar: quadrada e densa, o que confere seriedade a tematica. Apesar de
guardarem mais de um ano de diferenca entre si, as capas de Veja e IstoE abordam o assunto
com um foco parecido, relacionando trés temas centrais: o trafico e o consumo de drogas e a
criminalidade.

A capa de Veja (Fig. 1) explicita essa relagdo em suas dimensdes verbal e visual. Na
composicdo visual, isso se materializa na arma figurativizada com o p6 da droga;
verbalmente, quando o enunciador assevera através da manchete que “quem cheira” (ou seja,

quem consome drogas) “mata” (pratica crimes).
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«e outras verdades
incémodas sobre o
crime no Rio de Janeiro

Figura 1 — Veja. Ed. 2136, 28/10/2009. Capa.

Comentando acerca dos elementos verbais, detendo-se ainda na manchete, cabe referir
que ela apresenta as palavras “quem” e “mata” grifadas em vermelho, cor que remeteria ao
sangue. O sujeito que pratica as acdes (cheirar e matar) é desconhecido; assim, a participacdo
do leitor é convocada quando o enunciador propde a associagdo das palavras em vermelho,
fazendo surgir uma indagacdo: quem mata? S&o os usuarios de drogas? Os traficantes? Os
criminosos? As autoridades que agem de maneira injusta? As reticéncias que compdem a
manchete ddo ideia de uma continuidade do enunciado, permitindo inferir que o siléncio
também significa. Elas podem representar a quietude que segue o barulho do tiro (conforme
se depreende da arma presente na capa) ou entdo a presenca intermitente da violéncia.

A chamada, em continuidade, inicia com reticéncias. E nesse trecho que o enunciador
aponta para o referencial, ainda que vago, a partir do qual constréi “verdades incomodas sobre
o crime no Rio de Janeiro”, ao mencionar o assunto € o local que servem como base para a
narrativa. O enunciador busca postular sua legitimidade ao apontar vereditos sobre o crime na
“cidade maravilhosa” (SILVEIRA et al., 2016). Os juizos de valor emitidos se materializam
em dois termos, sobretudo: ao mostrar que existem 14 (numeral também grifado em
vermelho, ressaltado em meio aos demais termos) outras assertivas, o enunciador elege como
mais importante uma delas (“quem cheira mata”); e, ademais de elencar “verdades”, afirma
que sao “incomodas” (aos seus leitores, que se veriam obrigados a conviver com o trafico e a

criminalidade periférica).
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Os principais recursos ndo verbais engendrados na capa sdo um canudo de uma nota
de papel marrom de cinquenta reais e um aglomerado polvoroso no formato de uma
metralhadora — elementos cujo simbolismo alude a articulacéo entre drogas (manifestas no pé
que figurativiza a arma), violéncia (que se mostra na espingarda) e dinheiro (na nota de
cinquenta reais). Por outro lado, a apresentacdo de uma arma com poder bélico expressivo
evoca uma ideia que recupera uma representacdo frequente da dindmica do tréfico; nos
espacos periféricos, 0s grupos de traficantes contam com armamento pesado que permite
sustentar o sistema.

De acordo com o tratamento discursivo empregado pelo enunciador, depreende-se que
a nota de dinheiro remete a origem do trafico. O dinheiro pode ser compreendido, dessa
perspectiva, como 0 motivo pelo qual os consumidores ndo sé cheirem, mas também matem:
para poder comprar mais droga, para livrar-se de uma ameaca do trafico ou, ainda,
contradizendo a visdo corrente no senso comum de que quem cheira morre, exple-se a
realidade de matar simplesmente por desejo ou poder. Convém mencionar, outrossim e como
ja elucidado, que a nota de dinheiro, ao estar inclinada em direcdo ao cano da arma polvorosa,
assemelha-se ao canudo com o qual o usuério pode aspirar cocaina.

H& ainda um outro elemento visual compondo a capa. Localizado no canto superior
esquerdo, o cronébmetro com a logomarca dos jogos olimpicos, que traz o enunciado “Rio
2016 — faltam 2473 dias”, tem sobre si um feixe de luz que rompe a escuriddo predominante
na capa. A luz pode fazer aluséo a esperanca de que até as Olimpiadas (oportunidade em que
0 Rio de Janeiro abrigou turistas e atletas) as questdes relativas a criminalidade seriam
iluminadas, solucionadas através de medidas adotadas pelas autoridades publicas
competentes. De outra parte, a luz pode representar um alerta a essas autoridades no sentido
de chamar atencdo para os problemas que rondariam o Rio, j& que, como mostra o
cronémetro, simbolo da passagem de tempo, as Olimpiadas estavam préximas e com ela o0s
visitantes que precisariam sentir-se bem e seguros.

A capa de IstoE (Fig. 2), apesar de elaborada sob os mesmos referenciais da capa
anterior, guarda algumas particularidades pertinentes. Nela, hd um homem que representa 0s

usuarios de drogas.
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Figura 2 — IstoE. Ed. 2143, 08/12/2010. Capa.

O rapaz esta inalando o p6 da droga com uma nota de papel azul de cem reais que
forma um canudo. Ele aparece com a cabeca baixa, impossibilitando a identificacdo de sua
face. A figuracdo, corroborada pelas méos sujas do homem, evidencia uma postura resignada,
de quem seria dominado e refém da droga.

A luminosidade construida na capa destaca um personagem que tradicionalmente se
encontra na penumbra, & margem do convivio social, como qualquer usuario de drogas. A luz
que envolve o rapaz contrapde-se ao fundo escuro da capa. A partir do recurso do jogo de luz,
0 enunciador pode estar tentando legitimar seu papel social, destacando e/ou iluminando uma
tematica (alusiva as drogas) que, por vezes blindada da cena publica, mereceria ser abordada e
discutida pela dimensdo que vem adquirindo na sociedade. Esse posicionamento é reforcado
através do tom incisivo com que sao redigidas a manchete e a chamada da capa.

Na manchete, o enunciador postula o consumo como a “parte mais dificil” dentre
outros percalgcos que envolveriam o combate a disseminacdo de substancias quimicas. Sua
periculosidade é reificada na chamada, que cita a propagagdo das drogas “nas praias ¢ nos
mais diversos lugares” e 0 qualifica como algo néo téo inofensivo, ja que o consumo da droga
ultrapassaria a simples demanda, sustentando o sistema de trafico e representando sua “forga
econémica”. A mengdo a “ocupagdo dos morros” e a “guerra as quadrilhas” sintetiza a
articulacdo, comum & capa anterior, entre 0 consumo e o tréfico de drogas e a criminalidade.

Ademais, os trechos elucidam a mobilizacdo de elementos pré-construidos, ja que o
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enunciador ndo d& referenciais precisos sobre 0 que seriam a ocupacdo e a guerra,
supostamente pressupondo que os leitores saberiam do que se trata. Também cabe destacar, na
esteira desse entendimento, que o uso do termo “morroS” remete a uma caracterizacdo
corrente, estereotipada, dos espacos periféricos no noticiario.

Por fim e ainda acerca da dimenséo verbal, apreende-se que o enunciador propor-se-ia
novamente a afirmar sua legitimidade ao demarcar numa postura critica a necessidade da
sociedade “assumir sua responsabilidade e enfrentar com firmeza a questdo” relativa ao
trafico e uso de entorpecentes.

A critica dos enunciadores de Epoca e Carta Capital direciona-se especificamente a
acdo das autoridades policiais para combater o trafico e consumo de crack. Os veiculos
assumem uma posicdo de fiscalizadores ao questionarem a internacao for¢ada ou compulsoria
adotada pela policia carioca e/ou paulista no tratamento dos viciados na droga.

O questionamento materializa-se discursivamente na manchete da capa de Epoca (Fig.

3), finalizada com um ponto de interrogacgdo: “crack: internar a forca resolve?”.

Os Principios Editoriais
das Organizagbes Globo

i

Autoridades querem tirar os viciados das ruas para
raté-los na marra. EPOCA foi ver de perto se isso

lunciona - e se pode aliviar a dor das familias

Figura 3 — Epoca. Ed. 690, 08/08/2011. Capa.

O enunciador convencionaria reiterar sua legitimidade mostrando, como citado na
chamada, que “foi ver de perto” se a internagdo forcada é a medida mais eficaz para controlar

0 uso de crack e se isso poderia amenizar a dor das familias de usuarios. Contudo, ndo ha
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referéncia ao local em que se deu tal conferéncia; ao leitor sé é informado que os viciados
pretendem ser tirados “das ruas”. Somente no interior da matéria principal é exposto o
panorama das favelas paulista e carioca, “os morros da cidade”.

No que tange a difusdo espacial do problema, estudos realizados no Grupo de Pesquisa
Comunicacdo, ldentidades e Fronteiras corroboram com o que se depreende nesta analise,
tendo em vista que permitem apontar a falta de precisdo na determinagdo de sua ocorréncia
nas metrépoles urbanas. Esse cenario remete ao tema, ja referido no item 2.2 deste trabalho,
da ambivaléncia na atividade jornalistica em sua cobertura sobre a periferia (SILVEIRA,
2009; 2016; SILVEIRA et al., 2016; SILVEIRA; GUIMARAES, 2016; SILVEIRA;
GUIMARAES; SCHWARTZ, 2017).

Ainda comentando acerca dos elementos verbais, ressalta-se que o uso do termo
“marra” na chamada (em referéncia ao modo como as autoridades intencionariam tratar os
viciados) condiciona uma abordagem pejorativa, ha medida em que o termo € utilizado para
nominar ac¢les brutais, normalmente associadas a violéncia.

Na composicao visual, o enunciador destaca a palavra “crack” que ocupa todo o centro
da capa e é grifada em vermelho, podendo remeter a dor das familias de quem consome a
droga. Trata-se da mesma cor da camiseta do rapaz, figurativizado em uma postura de
desespero, ajoelhado no chéo, como se estivesse gritando, pedindo socorro com a boca aberta
e as maos na cabeca. O fundo escuro da capa alude a um muro ou parede, com grifos que se
assemelham a um grafite e que caracterizam um tratamento maioritariamente depreciativo da
periferia, um local rabiscado pelas mazelas sociais.

A Ultima capa alocada neste subtema é da revista Carta Capital (Fig. 4). O enunciador
adota uma postura de generalizacdo dos problemas correlatos ao trafico e consumo de crack,
que teria se disseminado em varias regifes do pais e ndo somente na periferia, configurando-
se, como qualificado na manchete, enquanto um “tormento nacional”. E a perspectiva
enunciativa através da qual a revista constréi sua narrativa, materializada verbalmente na
matéria principal, evidencia como esses problemas afetam os moradores de bairros centrais,

menosprezando os efeitos entre a populacao periférica.
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Crack,
tormento
nacional

0 desastre da acao policial
na Cracolandia paulistana
expoe a chaga das

\} metrépoles brasileiras

Figura 4 — Carta Capital. Ed. 680, 18/01/2012. Capa.

A chamada deixa flagrante a postura critica do enunciador frente a agdo policial (cujo
referencial ndo esta explicito na capa, mas que se refere a internacdo compulsoria de usuarios
de crack) na cracolandia paulistana. O termo “desastre” materializa a atribui¢cdo de um juizo
de valor essencialmente negativo e alarmante a esse ato da policia em particular; como se a
acdo considerada mal sucedida, individualizada, fosse responsavel pelo alarde de uma
situacdo antes mascarada, por expor “a chaga das metropoles brasileiras”. A palavra “chaga”,
relacionando-se a algo que traz aflicdo e sofrimento, a uma calamidade ou desgraca, reifica o
efeito de sentido negativo articulado na capa.

Como ultimo aspecto a se mencionar sobre a chamada, se atesta que ao referir-se a
cracolandia paulistana, o enunciador mobiliza elementos pré-construidos, aparentemente
presumindo que os leitores detenham a referéncia do local em que acontece a venda e o
consumo de drogas.

Visualmente, a capa figurativiza um usuario de crack. O homem tem duas correntes
enroladas ao pescogo e uma delas remonta a um simbolo religioso — o rosario, que contrasta
com o ambiente sombrio, escuro e sujo (como se vé pelas suas mados) em que ele se
encontraria. De olhos desfigurados, o rapaz consome a droga acendendo uma chama num
cachimbo improvisado numa lata de aluminio. Percebe-se ai a preocupacdo do enunciador em

preservar a identidade do consumidor. Pertinente recordar que o olhar borrado é um recurso
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constantemente utilizado em produgbes midiaticas que mostram personagens cuja
identificacdo deve ser mantida em sigilo.

Como referido anteriormente, a capa € a mais colorida dentre as quatro agrupadas
neste primeiro subtema. A cor amarela que contorna o dito tormento nacional se destaca sobre
o fundo preto e reifica o sinal de alerta para os problemas correlativos ao consumo e trafico de
crack que estariam atingindo todo o Brasil.

6.1.2 Violéncia

O subtema da violéncia foi identificado como o viés mais expressivo da abordagem
negativa sobre a periferia e retne cinco capas de trés revistas semanais de circulacdo nacional.
A violéncia urbana é usualmente relacionada a temas sociais e econémicos como a pobreza e
a seguranca publica; esses fatores se congregam na cobertura jornalistica nacional acerca dos
grupos periféricos. Cobertura que provoca o aumento da tensdo social, condicionando
principalmente a um viés passional da violéncia. Ingrid Lisboa (2007, p. 2), nesse sentido,
argumenta que mesmo com o crescimento da criminalidade no Brasil a partir de meados da
década de 70 e durante as duas décadas posteriores, a Violéncia “ndo evoluiu para os
patamares estratosféricos alardeados pela midia semanal”.

Observam-se duas abordagens nas capas elencadas no subtema; elas podem estar
relacionadas a evolucdo histérica da violéncia, cujos indices eram alarmantes até por volta da
virada do século, indo de encontro as medidas de seguranca que seriam desenvolvidas
posteriormente - muitas delas implantadas em espacos periféricos, como as Unidades de
Policia Pacificadora (UPPs). Ainda que de efetividade contestada, dado que os numeros
continuaram altos, as medidas ligeiramente abateram o modo pragmatico com que eram
construidas as narrativas jornalisticas.

A partir dos idos do século XXI, a cobertura jornalistica atuaria no sentido de néo
somente alardear a violéncia, mas também apresentar possiveis solu¢bes para minimizar 0s
danos e transtornos que lhe sdo correlatos e/ou exaltar acdes de autoridades no combate a
criminalidade. Apesar da alteracdo especifica constatada na noticiabilidade materializada nas
capas, as cinco publicacdes enquadram-se no eixo tematico da negatividade da exposicdo da
periferia, visto qualificarem-na como lugar proficuo ao desenvolvimento da violéncia.

As edicOes de Veja de 1994 e de 2000 mostram mais enfaticamente o sensacionalismo
da cobertura. O engendramento dos elementos verbovisuais na superficie discursiva das capas

contribui para a construcdo de um imaginario de medo e inseguranca que decorreria da
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violéncia exacerbada. As outras trés edicdes (de IstoE, Epoca e Veja), destarte manterem o
viés passional da violéncia, abordam-na como uma questdo passivel de ser amenizada ou
controlada. Diferente das duas publicacGes mais antigas, que parecem acenar para um cenario
catastrofico, tomado pela criminalidade, as Gltimas referidas buscam elencar possibilidades
visando a solucdo dos problemas circunscritos a violéncia ou enaltecem a atuagdo de
autoridades na luta contra o crime.

A associacdo entre pobreza e criminalidade fica evidente na edicdo mais antiga do
corpus. O cromatismo cinzento que majoritariamente compde a capa de Veja (Fig. 5)
contrasta com as manchas vermelhas que cobrem o dorso do menino de rua que pede esmola.
Ele representaria as “[...] ‘criangas-bandidas’ que, saidas da periferia, amedrontam os
moradores dos bairros mais abastados com seu ‘olhar ameagador’ ou com sua simples

presenga” (LISBOA, 2007, p. 167, grifos da autora).

O MEDO

A paranoia da seguranca faz com
que a classe média se tranque
e deixe o pais pobre la fora

Figura 5 — Veja. Ed. 1367, 23/11/1994. Capa.

Em letras garrafais brancas, o enunciador atesta na manchete “o medo” que tomaria a
classe media, corporificada na figura do executivo de colarinho branco que dirige um carro. O
motorista estende a mdo como uma forma de se privar do contato ou, conforme a chamada da
capa, de se trancar contra as ameacas do “pais pobre”: o “outro ameagador da seguranga [...] 0

pobre, filho da miséria e do crime, o morador da periferia [...]” (LISBOA, 2007, p. 38).
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Empregando um tratamento discursivo que demarca uma oposi¢do (entre a classe
média e o dito pais pobre), o enunciador cria um efeito de sentido de proximidade com seu
leitor, que supostamente se identificaria consigo, como um Eu que se distingue de um Qutro.
O Outro, neste caso, é construido a partir de uma perspectiva atemorizante que intimidaria a
classe média. Trata-se de um Outro pobre e periférico; nas palavras de Lisboa (2007, p. 45),
um “Outro criminoso e ameagador, cuja presenca inspira medo [...]”.

A “paranoia da seguranga” citada na chamada e que acometeria a classe média parece
indicar que o vidro do carro do executivo deveria estar continuamente fechado de modo a
evitar qualquer ato violento que o garoto da periferia, de cabeca preta e com manchas
vermelhas na camisa, pudesse vir a cometer; assim, o tal pais pobre seria deixado “la fora”. O
borrado vermelho remeteria ao sangue que poderia resultar da violéncia praticada pelo
menino, reforcando, dessa maneira, a dramaticidade da tematica abordada na capa.

Por fim, convém tecer um comentério acerca do retangulo branco disposto abaixo do
logotipo da revista e que traz, grifado em verde, o enunciado “reparte de trabalho”. Na capa,
ndo ha referéncia a que se refere o reparte. Uma possibilidade de interpretacdo, suscitada a
partir do tensionamento dos elementos verbais e visuais que integram a capa, € a de que o
reparte diria respeito a uma separacdo entre duas realidades: a da classe média (dos que
trabalham) e a dos pobres da periferia (que ndo tem emprego). Na esteira desse raciocinio,
pode-se inferir que a crianga, ao importunar 0 executivo no transito, estaria impedindo um
trabalhador honesto de chegar ao local de seu emprego. Marginalizado, o garoto que
obstaculiza 0 homem a exercer seu dever sequer teria um trabalho; sua ocupacdo seria ficar
nas ruas atormentando os moradores de regides abastadas.

Enquanto que na capa de 1994 o enunciador de Veja representa o automével como
dispositivo de seguranca para o individuo, noutra capa veiculada em 2000 (Fig. 6) séo as

préprias pessoas que se blindam na tentativa de se manterem protegidas.
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Figura 6 — Veja. Ed. 1652, 07/06/2000. Capa.

A segunda capa deste subtema, bem como a anterior, tem sua dimensdo visual
centrada em pessoas: uma familia tradicional de classe media (formada por pai, méae e dois
filhos) que buscaria permanecer a salvo em meio ao cenério violento propagado pelo
enunciador. O fato de estarem vestindo armaduras de guerra, usando Seu corpo como
ferramenta de combate a violéncia, alude para uma individualizacdo da responsabilidade pela
seguranca. A guestdo remete ao apontado por Bauman (2008, p. 84) no tocante a necessidade
dos individuos enfrentarem de forma independente, sozinhos, as insegurancas da vida
moderna. Vinculada a essa caracteristica da modernidade liquida, da qual ja se esbogou alguns
aspectos no item 2.3 da dissertacdo, estaria a perca do carater paternal e orientador do
governo, a erosdo do controle do Estado.

Ao afirmar num dos topicos da chamada que “hd mais segurangas particulares em
atividade do que policiais”, 0 enunciador reitera a ideia da seguranga como uma
responsabilidade individual. Ademais, convencionando afirmar sua legitimidade, poderia estar
fazendo uma critica apelativa as autoridades policiais para que atuassem em prol da seguranca
da populagdo de maneira mais efetiva. Os demais topicos elencam informacdes e dados
numéricos que dimensionam uma realidade em que predomina a violéncia e da qual a classe

média deveria se blindar.
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Escrita em grandes letras amarelas e finalizada com um ponto de exclamacgéo, a
manchete estampa o grito de “socorro” ecoado pela classe média frente ao caos que a ela se
apresentaria através da violéncia protagonizada por grupos periféricos. Ainda que a referéncia
a periferia ndo se explicite na capa, a perspectiva enunciativa por meio da qual a revista
elabora sua narrativa, que se materializa verbalmente na matéria principal, da a ver nessa
parcela populacional um nicho de marginais violentos em potencial.

O cromatismo alaranjado que cobre o fundo da capa remonta as principais cores do
fogo: vermelho, amarelo e laranja; escurecido quando se aproxima das bordas, ele se
transforma em preto, lembrando a fumaca que emanaria de labaredas. O enunciador aparenta
assim indicar que os edificios das capitais brasileiras, figurativizados na capa, estariam
expostos a uma voraz explosdo de violéncia. Tomadas pela criminalidade periférica, as
capitais poderiam entrar em chamas a qualquer momento.

E pertinente fazer um adendo acerca da composicdo visual da capa. Os personagens
que participam do que parece configurar-se enquanto uma guerra urbana, a despeito de
estarem preparados para lutar em suas armaduras, ndo interrompem as tarefas ou
caracteristicas consideradas habituais em uma familia tradicional de classe média. O pai, que
segura uma maleta, representa ndo deixar de lado o trabalho; a mée seguiria fazendo suas
compras rotineiras (como se depreende da sacola em suas mé&os); os filhos, por sua vez,
continuariam a brincar (com a boneca e o skate).

As préximas duas capas a se analisar, apesar de construidas a partir de referenciais
diferentes, apresentam a mesma estética explosiva, aludida também na capa de Veja disposta
imediatamente acima (Fig. 6) e manifesta nas trés ja citadas cores predominantes do fogo e no
preto que recordaria a fumaca. Outra semelhancga concerne a questao de que a periferia ndo é
mencionada explicitamente em nenhuma das trés capas. A perspectiva enunciativa através da
qual as revistas concebem suas narrativas, contanto e conforme anteriormente elucidado,
categoriza 0s grupos e espacos periféricos como cernes de violéncia.

As capas de Veja e Epoca que ora se analisa trazem, cada uma, uma fotografia que
reporta a uma manifestacdo violenta envolvendo fogo. Os enunciados que acompanham as
fotografias ndo precisam as cenas expostas, apresentando apenas informacdes genéricas:
“caminhdo incendiado por bandidos na semana passada”, na capa de Veja, e “cena do conflito
no Rio de Janeiro”, na de Epoca. Revela-se ai a mobilizacdo de elementos pré-construidos
pelos enunciadores das revistas; supostamente, eles pressuporiam que os leitores saberiam a

quais acontecimentos as cenas fazem referéncia.
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Mais uma analogia entre as duas capas, agora circunscrita a dimensdo verbal, é a
utilizacdo de um tratamento discursivo que dota os enunciadores de Veja e Epoca de uma
competéncia para ditar o que deveria ser feito diante da violéncia e, desse modo, franqueia
afirmar sua legitimidade.

A sigla da organizagdo criminosa que estaria por tras do ato de vandalismo
materializado na fotografia de um caminh&o em chamas na parte inferior da capa de Veja
(Fig. 7), Primeiro Comando da Capital (PCC), é grifada num cromatismo alaranjado que a faz
aparentar estar pegando fogo. As alamedas que contornam a abreviatura proviriam do veiculo

que fora queimado por “bandidos” (vide o enunciado junto a fotografia) do PCC.

COMO FUNCIONA E 0
FAZER PARA ACABAR COM O

PR
TERROR

F " -
g ¥ s Caminnso incendiado
-
por bandidos na
A8 semana passada

Os documentos | Conversas gravadas: |Os depoimentos
| da contabilidade | bandidos presos das advogadas do
do PCC ordenam assassinatos | crime organizado

Figura 7 — Veja. Ed. 1965, 19/07/2006. Capa.

Atraves da manchete, o enunciador se propde a mostrar “como funciona” o PCC e a
esclarecer quais medidas precisariam ser tomadas “para acabar com o terror” praticado pelo
grupo. Em evidéncia sobre o fundo preto da capa, conversando com o cromatismo da sigla
que inicia a manchete e diferenciando-se da parte escrita em branco, a palavra “terror”
aparece na cor laranja. O termo é discretamente chamuscado pelo fogo que exala do
caminh&o.

A tarja vermelha encostada na borda inferior da capa traz informacbes sobre o

contetdo da reportagem especial da edi¢do associadas a palavra “exclusivo”; por meio desse
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recurso, 0 enunciador da revista convoca para si uma importancia Unica, legitimando-se ao
atestar que sé ele poderia conferir aquele material ao leitor. O destaque ao termo é reforcado
pelo uso da cor amarela.

Pertinente destacar, finalmente, que a capa ndo contém uma chamada tradicional; a
tarja, talvez, é suposta substitui-la.

A capa de Epoca (Fig. 8) materializa, através de uma fotografia, a violéncia

intermitente que acometeria o Rio de Janeiro.

dissequenz;oepomveldetera\nol
Brasil precisa fazer para vencer esta

Figura 8 — Epoca. Ed. 597, 26/10/2009. Capa.

A fumaca que sai dos veiculos incendiados confunde-se com o fundo preto da capa. O
carro-forte da Policia Militar do Estado do Rio de Janeiro (PMERJ, sigla nele grifada) que
esta em movimento e que aparece no primeiro plano da imagem, em contraposi¢do aos dois
veiculos queimados dispostos mais atras, evoca uma ideia de superioridade das autoridades
policiais. Ao postar o carro-forte em frente ao caos violento, o enunciador parece apontar para
um futuro esperangoso, indicando que o combate & criminalidade andaria na mesma diregdo
que os policiais: para frente.

Os elementos verbais despontam numa tipografia densa e quadrada, conferindo
seriedade a tematica abordada na capa. A manchete esbravejaria o clamor autoritario do
enunciador diante do cenario alarmante que se configuraria no Rio: “chega de guerra!”. O

ponto de exclamacao reforca seu grito pelo fim dos conflitos violentos. A chamada inicia com
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uma pergunta em tom desafiador: “quem disse que ndo é possivel deter a violéncia?”;
completando-a, a fim de tomar para si o papel de dizer como o pais precisaria agir para acabar
com a violéncia, o enunciador mostra que tem legitimidade, sabe ¢ quer esclarecer ao leitor “o
que o Brasil precisa fazer para vencer esta batalha”.

A quinta e Ultima capa agrupada neste subtema foi veiculada pela revista IstoE (Fig.
9). Seu fundo escuro alude a um céu anuviado, cinzento, t&o nebuloso quanto o0 momento
turbulento que viveria o Rio de Janeiro. Sobre esse céu, no centro da capa, estd a estatua do

Cristo Redentor, simbolo carioca hiperbolicamente tratado como nacional.

|6//0 Porque o papa agora aceita
camisinha e homossexuals

0s planos
de Battisti apés a prisio

tadoenfrenta com fora inédita
esalada de atentados e mostra
e asociedade ndo se curva mais

diante dasameacas do tréfico

Pordentro do G deinteligéncia
e offénta as operagdes policiais

0moa policia pacificadora estd
Vencendo a guerra nos morros
Quistando o apoio da populagio

D inimigo ocylto no consumidor,
_ Que compra drogas
efinancia as quadrilthas

Figura 9 — IstoE. Ed. 2142, 01/12/2010. Capa.

Ao observar que a estadtua veste um colete do Batalhdo de Operagbes Policiais
Especiais (BOPE) com um cinto de balas, ventilam-se duas possibilidades de interpretacéo;
ambas, acredita-se, pdem de manifesto a postura esperangosa do enunciador no tocante ao
combate a criminalidade no Rio de Janeiro. Poder-se-ia interpretar que 0s agentes de
seguranga publica do Rio estariam representados na estatua do Cristo, com sua estrutura
grandiosa, forte e vigilante, que se arma para proteger todos o0s cariocas. A segunda
possibilidade indica que o Cristo, com o traje que veste, estaria resguardado pela policia e,
assim, de bracgos abertos, se apresenta pronto para acolher a populacdo do Rio e também os
turistas em seguranga.
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Os componentes verbais corroboram essa postura confiante e otimista do enunciador.
Através da manchete, ele assegura que o Rio de Janeiro “¢ maior que o crime”. Os leitores,
portanto, poderiam ter fé em sua seguranca e deveriam acreditar que o Rio ndo seria vencido
pela criminalidade. Os tdpicos da chamada enaltecem a atuacdo do governo e da policia
cariocas na luta contra o crime. No primeiro topico, o enunciador afianga que o estado estaria
enfrentando com “forga inédita a escalada de atentados”, provendo seguranga a sociedade que
“ndo se curva mais diante das ameacas do trafico”. Manifesta-se ai uma articulacdo entre o
trafico de drogas e a criminalidade; somado aos dois temas, o consumo de drogas é referido
no ultimo tdpico da chamada — o consumidor seria “o inimigo oculto”, “que compra drogas ¢
financia as quadrilhas”. Recorda-se que a relagdo entre esses trés temas ja foi constatada em
outras duas capas, alocadas no subtema das drogas, uma de Veja (Fig. 1) e uma de IstoE (Fig.
2). A capa de IstoE que também evoca a articulacdo entre o trafico e o consumo de drogas e a
criminalidade foi veiculada uma semana depois da capa que ora se analisa.

Para além de atestar a periculosidade do consumo de drogas nas duas capas, O
enunciador de IstoE apresenta seus elementos verbais na cor branca e na mesma tipografia. O
fundo de ambas as capas, além disso, é escuro. Percebe-se, desse modo, que o enunciador
abordou por duas semanas subsequentes tematicas que, articuladas a periferia
(discursivamente aludida na palavra “morros”, presente nas duas capas e cuja remissao
pejorativa aos espacos periféricos comentou-se previamente), travestem-na de uma
abordagem negativa.

Ainda sobre a chamada, cabe comentar que ao fazer mencdo num dos tépicos a
“guerra nos morros” ¢ a “policia pacificadora”, que estaria paulatinamente vencendo essa
guerra e assim “conquistando o apoio da populacdo”, o enunciador mobiliza elementos pré-
construidos. N&o referenciando precisamente o que seria a guerra, assim como o iria fazer na
capa publicada sequencialmente (Fig. 2, anteriormente analisada), ele possivelmente
presumiria que os leitores saberiam do que se trata. Os termos “policia pacificadora”, por sua

vez, reportam as Unidades de Policia Pacificadora (UPPs) implantadas em locais periféricos.

6.1.3 Desigualdade

A caracteristica mais evidente das duas capas que se analisa a continuacdo e que €
comum, embora de maneira ndo muito explicita, na abordagem que articula a negatividade da
exposicao da periferia, € a oposigdo entre o Eu e o Outro. Consoante ja se delineou ao analisar

a primeira capa elencada no subtema da violéncia (Fig. 5), lancando mé&o do tratamento
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discursivo que define uma oposicéo - entre o centro e a periferia, a classe média e o pobre, 0
asfalto e o morro -, os enunciadores das revistas criam um efeito de sentido de proximidade
com seus leitores, que em principio se identificariam consigo a diferenca de um Outro.

As capas agrupadas neste subtema podem ser concebidas como uma representacéo da
desigualdade social que se inscreve no espaco urbano e que se materializa na disparidade
entre o centro e a periferia. Sua dimensdo visual é bastante semelhante; as duas capas
figurativizam a periferia como um aglomerado de casebres que se contrapde a um ou mais
edificios. A cor amarela contorna a manchete de ambas, enquanto que as chamadas aparecem
na cor branca.

A capa de Veja (Fig. 10) apresenta como elemento central um conjunto de prédios,
condominios e arranha-céus localizado em uma area verde e bem conservada. Parte da
imagem esta colorida, em contraposicdo ao que se pode perceber como a desordem urbana,
representada por um amontoado de casinholas cinza agrupadas ao redor da metropole. A
medida que se afasta dos edificios luxuosos, 0 cromatismo cinzento escurece, chegando quase

ao preto nas bordas da capa.

0 CERCO DA
“PERIFERIA

0s bairros de classé média estiio sendo espremidos por
um cinturdo de pobreza e criminalidade que crésce seis vezes
mais que a regiao central das metropoles brasileiras

Figura 10 — Veja. Ed. 1684, 24/01/2001. Capa.

Uma clara demonstracdo da oposicdo centro x periferia, em que a ultima (conforme

evidenciado na manchete, escrita em grandes letras amarelas, evocando o sinal de alerta para
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a realidade t&o dispar que se viria formando nas metropoles brasileiras) faria um “cerco” as
classes mais altas da sociedade. Tal qual a manchete, a chamada também corrobora a ideia
que norteia a composicdo visual da capa, dando a ver que a expansao dos espacos periféricos
é problematica para a regido central das metropoles. A periferia é qualificada como um
“cinturdo de pobreza e criminalidade” que, crescendo “seis vezes mais que a regido central
das metropoles brasileiras”, estaria espremendo os “bairros de classe média”.

Dito isso, apreende-se que a problematizacdo operada pelo enunciador na capa néao
gira em torno das dificuldades do contingente populacional que cresce de maneira abrupta e
desordenada, mas sobre como seus problemas afetam os moradores de regides abastadas.

O efeito de sentido de proximidade com o leitor é gerado quando o enunciador opde a
classe média do Outro cinzento, horizontalizado e sem perspectiva, excretado do restante do
espaco e do convivio social. Da mesma forma que na outra capa de Veja antes citada (Fig. 5)
e consoante compendia Prado (2005, p. 47), esta-se frente a um Outro periférico e pobre que
ameagcaria a classe média. Também analisa Lisboa (2007, p. 57): “aqui, 0 cromatismo e a
topologia utilizados constroem efeito de sentido de que os bairros da classe média estdo
ameacados pela presenca circundante dos bairros periféricos e pobres, que estas localidades
sdo ambientes de risco”.

A nocado é reificada através da posicéo central da imagem, na medida em que ha uma
leve inclinacdo inferior do olhar, de cima para baixo, na parte colorida, favorecendo uma ideia
de inferioridade das classes mais altas (que estariam sendo espremidas), contrariamente aos
casebres que estdo na mesma linha de visdo do leitor. Na capa, portanto, destoando da
abordagem jornalistica predominante, é a classe média que esta no morro, tentando refugiar-
se da periferia, do dito cinturdo de pobreza e criminalidade. Figurativizada como um
agrupamento desordenado de moradias, com poucos recursos e privada de beneficios sociais,
a periferia seria culpada por sua explosdo populacional, invadindo e baguncando a cidade dos
leitores de Veja.

A vinculagdo entre criminalidade e pobreza manifestou-se recorrente na
noticiabilidade jornalistica sobre a periferia por muito tempo, conforme ja se apontou na
analise da capa mais antiga do corpus, datada de 1994 (Fig. 5, recém mencionada). O morador
maltrapilho da periferia seria um marginal que a todo 0 momento intimidaria outras pessoas
“[...] por conta de sua vinculagdo naturalizada com a violéncia [...]” (LISBOA, 2007, p. 45).

A caracterizacdo do periférico e pobre enquanto sujeito violento, segundo Lisboa
(2007, p. 57), “se constituiu historicamente ndo somente pelos aspectos econdmicos

naturalizados, mas também espaciais”. A segregagdo, portanto € em consonancia com o
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delineado no item 2.2 desta dissertacdo, relacionar-se-ia a um processo histérico de
demarcacdo territorial do espaco urbano do qual teriam se formado os agrupamentos
periféricos. Ela se manifestaria a partir de “‘contrastes impressionantes de riqueza ostensiva e
extrema pobreza, muitas vezes vivendo lado a lado” (CALDEIRA, 1995, p. 156). E a partir
dessa perspectiva que se analisa a proxima capa.

A capa de Carta Capital (Fig. 11) explora, através de uma fotografia, o contraste entre
um edificio suntuoso e uma urbanizacdo desordenada de casebres dispostos visualmente

perto.
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Figura 11 — Carta Capital. Ed. 580, 27/01/2010. Capa.

A favela de Paraisopolis, ai retratada, situa-se na zona sul de Sdo Paulo, adjacente ao
bairro do Morumbi, conhecido pelas casas, carros e outros bens de consumo luxuosos de seus
moradores de classe alta e média alta.

Para que compreenda o tom irbnico sugestionado na manchete, que grifada em
amarelo, talvez como forma de emitir um alerta, satiriza o “belo panorama” exposto na capa,
o leitor deveria observa-la conciliada a fotografia. A ironia posta-se, assim, enquanto um
tratamento discursivo que requer a participacdo do leitor para se completar. As reticéncias ao
final da manchete ajudam a transmitir o efeito de sentido critico pretendido pelo enunciador:

uma grande capital brasileira (Sdo Paulo), mesmo tendo completado mais de 400 anos (como
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se depreende do mencionado na chamada, analisada no paréagrafo seguinte), segue
apresentando um panorama extremamente desigual.

Através da chamada, o enunciador reforca os conflitos sociais em Sdo Paulo,
afirmando que a cidade “completa 456 anos e confirma ser capital da desigualdade”. Ele ndo
enaltece o aniversario de Sdo Paulo, visto que utiliza o verbo “completar” (em referéncia a
idade) e ndo “comemorar”, por exemplo, ¢ marca a data apenas com a pejorativa caracteristica
da desigualdade.

Comentando mais detalhadamente acerca dos recursos ndo verbais engendrados na
capa, ressalta-se que a oposicdo entre o centro e a periferia materializa-se por meio da
disposicédo, por um lado, do edificio, que est4 na vertical, na mesma linha de vis&o do leitor e,
por outro, do amontoado de casinholas sem fim, horizontalizado, que figurativiza a periferia.
Dessa perspectiva, 0 enunciador estabelece uma identificacdo com seu leitor; ambos
contemplariam o panorama retratado na capa sob o mesmo angulo: a partir do prédio, eles
olhariam para baixo, em diagonal, da direita para a esquerda, evidenciando assim a
superioridade de sua posicdo na dimenséo verbal.

E interessante notar que, exceto pela igual apresentacdo dos prédios na vertical e da
periferia na horizontal, na capa de Veja recém analisada (Fig. 10) a identificacdo referida é
produzida de maneira oposta. Conforme descrito acima, na primeira capa alocada neste
subtema sdo as moradias periféricas que estdo na mesma linha de visdo do leitor; porém, a
maneira do que ocorreria nesta capa de Carta Capital, o enunciador de Veja se identificaria
com as classes abastadas residentes dos prédios, ora representadas em posicdo de
inferioridade. Ou seja, apesar do recurso do jogo do olhar ser diverso, assemelham-se em
ideia as duas capas.

Reverberando a desigualdade, a perspectiva segregacionista a partir da qual os
enunciadores de Veja e Carta Capital figurativizam a periferia nas capas reunidas no subtema
é reforcada por meio das cores utilizadas para representa-la: cinza na de Veja; matiz laranja de
tijolo a vista (material que compde os casebres) que da um ar de sujeira na de Carta Capital.
Constata-se outra semelhanca entre as duas capas correlata as cores: 0s espacos arborizados e
folhagens verdes que aparecem em ambas estdo ao redor dos prédios ou no proprio edificio
(apesar das poucas arvores que estdo proximas das casinholas na capa de Carta Capital).

Uma ressalva a ser feita e que se constitui em um diferencial entre as publicaces,
evidenciado ndo sO nas capas, mas também ao longo das matérias principais, € a de que

enquanto a cobertura de Carta Capital expde a desigualdade desde um viés critico, a de Veja
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parece culpar a periferia pelo que seria sua explosdo populacional. Isso refletiria os principios
editoriais que orientam a producéo das revistas e que sao, clarifica-se, contrapostos.

A despeito dos nove anos (periodo transcorrido entre 2001 e 2010) que separa a
veiculacdo das duas capas, ambas explicitam a negatividade da exposicao da periferia. S6 se
pode falar em uma mudanca significativa, qual seja, uma virada da noticiabilidade jornalistica
sobre a periferia materializada em capas de revistas semanais de circulagcdo nacional alguns

anos mais tarde. Assim se verifica na parte seguinte da analise.

6.2 O RECONHECIMENTO DA NOVA VISIBILIDADE

O quadro 4 apresenta uma sintese detalhada do segundo eixo tematico a ser analisado.
As edicdes estdo dispostas nos subtemas em ordem cronoldgica. No decorrer da andlise, as
capas sdo agrupadas com base em caracteristicas diversas, desconsiderando, por vezes, a
cronologia aqui elencada. O reconhecimento da nova visibilidade da periferia se materializa

em 10 capas: 1 de Veja, 4 de Epoca, 3 de Carta Capital, 1 de IstoE e 1 de Veja S&o Paulo.

Quadro 4 — Agrupamento do eixo do reconhecimento e subtemas por ordem cronoldgica

Veiculo Data Manchete
Ascensao Epoca 11/08/08 Quem é a nova classe média
econdmica do Brasil

IstoE 25/08/10 Nunca fomos téo felizes

Carta Capital 22/06/11 Classe C, 60%
Protagonismo dos  Carta Capital 29/09/04 Mano Brown: o outro lado do
favelados Brasil

Epoca 18/01/14 A turma da algazarra

Veja 29/01/14 “S6 vocé ndo me conhece”
Empreendedorismo Carta Capital 13/08/08 Brasil, campedo na internet

Epoca 28/11/09 O Brasil empreendedor

Epoca 19/11/10 Ganhei 1 milhdo na internet

Veja Sdo Paulo  19/11/14 Doutores da periferia

Fonte: da autora.

A seguir, procede-se a analise das capas alocadas nos trés subtemas identificados no
eixo tematico do reconhecimento: ascensdo econdmica, protagonismo dos favelados e

empreendedorismo.
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6.2.1 Ascensdo econdmica

A perspectiva enunciativa manifesta nas trés capas alocadas neste subtema converge
para um objetivo comum de situar os leitores num novo universo que surgiu com 0O
crescimento econdmico da camada média da populacdo brasileira. As revistas buscam, assim,
explorar a relevancia de uma parcela populacional no cenario econémico e social, no intento
de capitalizar leitores e instigar o sentimento de pertenca ao grupo social emergente com a
promocdo de sua visibilidade jornalistica, observando a manutencdo do vinculo ja
estabelecido com o grupo de referéncia discursivo. Apontam, ainda, para uma resposta
empresarial e de politica editorial a tendéncia de avanco quanto ao teor de igualdade e
inclusdo social que entdo se operaria no pais.

Analisando as capas, destaca-se 0 modo como sdo apresentados os elementos verbais
de maneira didatica, regulando a relacdo de proximidade que os veiculos procurariam
estabelecer com os leitores. Ao trazerem vereditos sobre a nova classe média, materializados
nos enunciados majoritariamente afirmativos presentes nas capas e atestados por dados
referidos nas matérias principais das edicGes, 0s enunciadores visam postular sua
legitimidade.

Apesar do periodo temporal de trés anos (2008 a 2011) que separa a veicula¢do das
trés capas, 0 viés com que os enunciadores das revistas abordam a tematica € o mesmo:
objetivam expor uma representacdo da realidade da nova classe C, tomando-a como um grupo
demasiado representativo no contexto nacional e que, por essa amplitude, precisaria fazer
parte da cobertura dos veiculos. O engendramento dos elementos na materialidade discursiva
das capas da a perceber que os enunciadores parecem querer, concomitantemente, que o0 grupo
de referéncia discursivo apreenda sobre um novo conteldo, a ascensdo econémica de parte
dos brasileiros — grupo do qual supostamente intentaria se distinguir -, e que as classes
populares se identifiguem com o estilo de vida da nova classe média por eles concebido.
Exemplos de personagens reais que protagonizam o crescimento da camada média da
populacdo sdo apresentados nas publicacdes como forma de elucidar a realidade representada.

O destaque da periferia como integrante da nova classe C faz-se presente ao longo da
matéria principal da edicdo de Epoca cuja capa ora se analisa (Fig. 12). Ela inicia com a fala
de uma moradora da favela da Rocinha, no Rio de Janeiro, um exemplo da geracao de “ex-

pobres que acabam de pbr o pé na classe média”, conforme registra a reportagem.
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Figura 12 — Epoca. Ed. 534, 11/08/2008. Capa.

O enunciador de Epoca lanca mao de um recurso visual diferenciado para compor a
capa. A ilustracdo figurativiza uma familia numa postura feliz e comemorativa. Ressalta-se a
pose do pai, entre bonachona e patriarcal, com os bracos erguidos e sorrindo, ao lado da mée e
dos trés filhos. Em uma das maos, o homem segura um livreto azul que remete a uma carteira
de trabalho, o que alude para sua insercdo no mercado de trabalho formal, uma caracteristica
da nova classe média que o enunciador pretenderia apresentar ao leitor. A ilustracdo registra o
aumento do poder de compra dos brasileiros, que passariam a estar em condic¢Oes de adquirir
alguns bens de consumo antes restritos as camadas mais abastadas da populacdo. O
incremento de consumo materializa-se nos objetos exibidos pelas criangcas: a boneca
carregada pela menina e o skate do menino, junto ao aparelho eletrénico em suas maos.

Comentando ainda acerca da composicao visual, nota-se que a capa é construida em
cores vibrantes e alegres, que indicam a positividade com que o enunciador trata da ascensédo
econbmica brasileira. Predominam o verde e o amarelo, numa evoca¢do banal as cores da
bandeira do Brasil. A primeira cor esta presente no sofa e compde, junto do amarelo, a gravata
do senhor. A cor de fundo da capa pode fazer referéncia ao aumento de renda, tendo em vista
gue, N0 senso comum, a cor amarela é tomada como representante do ouro.

A dimensédo verbal da capa evidencia que o enunciador adota uma postura de que

conhecer a classe emergente é um fator fundamental para compreender o futuro do Brasil.
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Através da manchete, ele se propde a definir e expor “quem € a nova classe média do Brasil”.
No primeiro tdpico da chamada, complementando, compromete-se a mostrar “como vivem
esses 100 milhdes de brasileiros e o que eles representam para o futuro do pais”. Destaca,
outrossim, a representatividade que a nova classe média teria atingido no total da populacéo
brasileira, ja que, “pela primeira vez, ela ¢ maioria”. No segundo tdpico, constata-se uma
perspectiva otimista do enunciador sobre o avango da igualdade social, na medida em que
postula a “ascensdo de jovens, negros, nordestinos”. O terceiro e ultimo topico da chamada
atesta a legitimidade do enunciador, que atribui a si o poder de citar qual o “maior desafio”
para continuar avangando. O uso do termo “nosso”, N0 mesmo topico, demonstra a adogdo de
uma estratégia discursiva que franquearia estabelecer proximidade e identificacdo entre a
revista e os leitores.

A capa de Carta Capital (Fig. 13) também apresenta uma ilustracdo como elemento
principal. Diferentemente da capa anterior, o destaque fica para a mobilidade entre as classes
sociais, figurativizadas em blocos coloridos que pretendem ser proporcionais a
representatividade do estrato na piramide brasileira. O segmento mais representativo e que,
portanto, relne o maior nimero de bonecos, € a classe C. Os estratos A e B sdo dispostos em

um patamar similar, em contraposicéo a classe D, que aparece bem reduzida.

ITALIA A majoria repudia em | DRAMANOS EUA O brasileiro acusado
referendo o sultdo Berlusconi | sem provas de abusar dos filhos

arfaCapita
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Levantamento inédito mostra que até 2014 uma nova St
onda de inclusdo achatara as classes D e E. Como essa
mobilidade muda o Brasil, econémica e socialmente

Figura 13 — Carta Capital. Ed. 651, 22/06/2011. Capa.
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Apesar de ndo ser possivel identificar com perfeicdo as fei¢des dos bonecos, percebe-
se que todos estdo sorrindo e caminhando, subindo (alguns, inclusive, utilizando escadas) ou
voando (como os dois bonecos que seguram paraquedas na parte superior da capa) em direcdo
a um patamar mais elevado de renda. Eles representam toda a geracdo de brasileiros que
estaria deixando para tras a miséria e se inserindo no universo do consumo. O modo como 0s
elementos séo tensionados na capa revela, assim, a dindmica da redistribuicdo de renda que
acometeu o pais e que pretende ser explicada pelo enunciador da revista.

O referencial a partir do qual o enunciador constroi a manchete (“classe C, 60%) que,
assim como a ilustracdo, evidencia a representatividade da classe C na estrutura
socioecondmica brasileira, ndo é um conteudo explicito; o leitor precisa ir até a matéria
principal da edicdo para compreender a que o nimero faz referéncia. Tendo em vista que o
ano € mencionado na chamada, o enunciador convoca o leitor para que estabeleca uma relagédo
entre os componentes verbais (a chamada e a manchete) de modo a completar o sentido
proposto, qual seja, que 60% da populacdo brasileira seria classe C em 2014.

Convem destacar algumas outras particularidades da chamada. Por meio dela, em
perspectiva similar ao que ocorre na primeira capa elencada neste subtema, o enunciador se
propde a explicitar “como essa mobilidade [clarifica-se: entre as classes sociais] muda o
Brasil, economica ¢ socialmente”. O uso do termo “inédito” (qualificando um levantamento
gue mostraria “uma nova onda de inclusdo”) pde de manifesto a relevancia e legitimidade que
o enunciador atribui a si; através desse recurso, ele tentaria mostrar ao leitor que dispde de um
material novissimo, que so estaria disponivel ali, no interior da revista. Por fim, ressalta-se
que destarte a classe E ser citada na chamada, ela ndo é figurativizada, visto que s6 existem
quatro blocos representando os estratos na ilustragéo.

Acerca das cores da capa, observa-se que seu fundo verde claro pode remeter a um
novo momento social, mais brando. E interessante destacar que as roupas dos bonecos
localizados nos estratos inferiores de renda (C e D) estdo em cor mais escura em comparagédo
as vestes coloridas dos bonecos das classes A e B. Apreende-se, assim, que a ideia transmitida
pelo enunciador é a de que, apesar do crescimento econdmico da camada meédia da populacdo
brasileira, ainda havera discrepancias no padrdo de vida das diferentes classes, uma vez que o
cotidiano da populacdo da nova classe C pode ndo ser marcado pelas boas condi¢bes
(representadas de maneira colorida) das classes mais altas.

A capa de IstoE (Fig. 14) exemplifica um padrdo que perpassa a construcio de muitas

capas de revistas semanais de circulagdo nacional quando o assunto é a nova classe média. E
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nesse sentido que estampa, literalmente, os rostos da nova classe: personagens comuns (um
gari, uma gerente de loja, um executivo, um frentista e uma psicologa, conforme disposto
imediatamente abaixo de cada uma das cinco faces), cujas historias de vida sdo narradas na

matéria principal.

vitima da briga dos pais, da Justica e de um falso médico com os seus dentes

onsievossoomacos — NINCA FOMOS TAD

bem-estar, comprando mais
carros, viajando mais,
adquirindo a casa propria
erealizando sonhos até
entdo inatingiveis

© Oavassalador avano da classe C sobre o consumo
® Asvendas do comércio superam expectativas
© Aindustria prepara-se para o melhor Natal em décadas
® Linhas de crédito e indice de empregos batem recordes histéricos

Figura 14 — IstoE. Ed. 2128, 25/08/2010. Capa.

Consoante ja se apontou, a personifica¢do, ou seja, a exposicdo de individuos, é um
aspecto corrente em capas de revista. Por meio desse recurso, notorio em varias capas
alocadas neste segundo eixo tematico de anlise, os enunciadores visam a persuadir o leitor a
uma identificagdo com os personagens figurativizados.

O enunciador de IstoE relaciona a ascensdo econdmica com o bem-estar pessoal, na
medida em gue destaca a felicidade vivenciada pela classe emergente em virtude do aumento
de renda. “Nunca fomos tao felizes”, assevera a manchete. Posicionada abaixo dos rostos dos
personagens e escrita na primeira pessoa do plural, ela pode ser entendida como a exposi¢ao
da fala dos proprios, descortinados na mesma linha de visdo do leitor, na parte central da capa.

O topico principal da chamada enfatiza a vinculagcdo entre felicidade e consumo
expondo um certo “sentimento de bem-estar” que envolveria os brasileiros como resultado do
acesso a determinados bens e opcbes de lazer, como carros, casas e viagens. Os demais
topicos trazem outros apontamentos sobre 0 cenario de maneira positiva. Salienta-se que o

enunciador, ao citar num deles o “avassalador avan¢o da classe C sobre o consumo”, confere
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ativismo e protagonismo a classe C, evidenciando a compreensao de que ndo € o consumo que
vem até si, mas é ela que chega até esse patamar. O adjetivo avassalador € utilizado enquanto
um recurso que franqueia dimensionar a realidade emergente.

O fundo da capa é majoritariamente escuro, exceto a parte central que localiza os
personagens. Eles apresentam um semblante sereno e estdo sorrindo; estdo tambeém
iluminados a partir de um nuance azulado que chega ao branco conforme se aproxima dos
rostos. Junto ao uso das cores azul e preta, a cor amarela também esta presente em alguns
termos, destacando-os do restante dos elementos verbais. A figuragdo transmite a ideia de um
reconhecimento da visibilidade dos individuos, como se a sociedade passasse a olhar para um
grupo social antes oculto e sem relevancia. De acordo com a perspectiva enunciativa
manifesta na capa, é a partir de seu avanco de consumo que as pessoas estariam vivenciando

(tdo felizes) uma nova fase da vida e também adquirindo importancia social e midiatica.

6.2.2 Protagonismo dos favelados

Este subtema reine capas que exibem o sucesso de pessoas de origem humilde, que
vém de espacos periféricos e que tiveram uma guinada em sua visibilidade noticiosa a partir
do momento de ascensdo econdmica da camada média da populacdo brasileira. Uma narrativa
positivada acerca das tendéncias e iniciativas culturais da periferia passou a ser elaborada
principalmente através de producbes enaltecendo estilos musicais genuinamente periféricos,
como hip hop, rap e funk.

A primeira capa aqui agrupada foi veiculada pela revista Veja (Fig. 15) e apresenta a
fotografia de um dos principais simbolos do funk ostentacdo, uma variante do funk fortemente
disseminada na periferia brasileira e que traz letras de exaltacdo ao consumo e a riqueza. Em
um fundo branco, o MC Guimé ¢ fotografado sem camisa, com o dorso, rosto, bracos e maos
cobertos de tatuagens e usando correntes, relogio, anéis, boné e bermuda com a marca da

confecgéo em destaque.
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Figura 15 — Veja. Ed. 2358, 29/01/2014. Capa.

Cabe comentar que a opgéo pelo artista MC Guimé aposta na diversificacdo dos gostos
dos cidaddos e consumidores referida por Garcia Canclini (1995). Talvez por isso a periferia
receberia atencdo da midia principalmente em funcéo do reconhecimento do aumento de seu
poder de compra.

A manchete traz a afirmacdo “s6 vocé ndo me conhece” entre aspas, articulando uma
declaracdo do MC diretamente ao leitor de Veja. O personagem € posto como um exemplo da
nova geracdo de moradores das favelas brasileiras e se dirige a um leitor que, conforme a
prépria manchete da a ver, ndo tem proximidade com as novas caras da periferia. Percebe-se,
assim, que o enunciador opera um movimento dubio: a0 mesmo tempo em que visa
conquistar os grupos periféricos enquanto potenciais (novos) leitores, exibindo a fotografia de
um de seus semelhantes e materializando discursivamente na capa o protagonismo de um
favelado, persuadindo-os a uma possivel identificacdo, o executa mobilizando estratégias
discursivas que ndo firam seu relacionamento com o grupo de referéncia discursivo.

Na esteira desse raciocinio e articulando a questdo com o debate acerca do Eu e do
Outro tensionado noutras capas de Veja ja analisadas (Fig. 5 e Fig. 10), depreende-se que
nesta capa ocorreria uma inversdo da relacdo, de modo que a marcacéo da diferenca dar-se-ia
de forma distinta. Quando Guimé declara ao leitor da revista que s6 ele ndo o conhece,
entende-se que o MC, um periférico, passaria a ser o Eu que é desconhecido por um Outro, 0

grupo de referéncia discursivo de Veja.
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A chamada apresenta o rosto que estampa a capa e destaca a internet como canal de
inclusdo. Ao revelar o MC Guimé como um morador da periferia que deixou o anonimato
para se tornar conhecido através da internet, ja que teria feito um “clipe visto 42 milhdes de
vezes” na rede, 0 enunciador possibilita inferir que a nova visibilidade dos grupos periféricos
estaria relacionada & emergéncia de uma periferia conectada, cujo cotidiano vem a ser
permeado por diversos dispositivos tecnoldgicos. Recorda-se a problematizagdo feita entorno
a esse assunto no item 3.1 deste trabalho.

Observa-se, assim, que de espaco caracterizado apenas desde uma perspectiva
excludente (como atestado nas capas analisadas no primeiro eixo tematico), a periferia passa a
ser representada como um local em que proliferam iniciativas culturais diversas, passivel de
integrar-se ao universo simbdlico de producéo de tendéncias culturais, cujo exemplo marcante
¢ a disseminacdo e sucesso dos MCs. Pertinente comentar, contudo e como se apreende a
partir do trecho da chamada que narra a periferia como um “pais dentro do Brasil” (ou seja,
separado do restante), que, mesmo com a nova visibilidade, permanecem certas narrativas
preconceituosas, segregacionistas e estereotipadas, caracteristicas do viés que articula a
negatividade da exposicdo da periferia.

A veiculacdo da proxima capa que se analisa diverge das demais agrupadas no eixo do
reconhecimento da nova visibilidade da periferia. Enquanto que esta data de 2004, as outras
capas foram publicadas a partir de 2008, especialmente durante a segunda década do século
XXI. O quadro 4, apresentado no comeco do segundo eixo tematico de analise, atesta essas
informacBes. Esta é, portanto, a Unica capa do corpus que num periodo anterior a 2008
confere protagonismo a um favelado, pondo de manifesto a periferia como um lugar em que
se desenvolvem iniciativas culturais diversificadas.

Ha que se acentuar que uma abordagem positivada acerca da periferia nessa época so
se constituia em torno de celebridades que teriam saido de espacos periféricos, personagens
carnavalescos ou sambistas. Com o reconhecimento da nova visibilidade da periferia, ndo sé
figuras famosas, como também rostos de desconhecidos passariam a estampar as capas de
revista.

Mesmo que a referéncia a periferia ndo se explicite na capa de Carta Capital (Fig. 16),
a perspectiva enunciativa através da qual a revista constréi sua narrativa, que se materializa
verbalmente na matéria principal, contudo, ainda categoriza esse lugar como um nicho
segregado do restante do convivio e do espaco social. O engendramento dos elementos

verbovisuais na superficie discursiva da capa possibilita apreender a demarcacdo da periferia
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como um Outro dentro do espacgo nacional, abordagem j& constatada na andlise das capas
reunidas no primeiro eixo tematico. O enunciador, assim sendo, exibe um personagem
periférico que teria adquirido notoriedade midiatica, mas o faz lancando mao de estratégias
discursivas que asseguram o vinculo com o grupo de referéncia discursivo que, a diferenca da

primeira capa alocada neste subtema, voltaria a ser o Eu que se opde ao Outro periférico.

CADERNO DE SAUDE: COMO A MEDICINA PODE EVITAR 0 SUICfD|0
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lado
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Figura 16 — Carta Capital. Ed. 310, 29/09/2004. Capa.

O rapper Pedro Paulo Soares Pereira, popularmente conhecido como Mano Brown, é o
protagonista da capa. Ele seria um representante do “outro lado do Brasil” citado na
manchete. Um lado periférico e sombrio, visualmente representado desde uma estética
misteriosa ou ameacadora. Através do recurso do jogo de luz, por meio do qual parte da face
de Mano Brown € encoberta por uma sombra, o enunciador evidencia a expressdo fechada do
artista. Seu olhar desconfiado e intimidador estd na mesma linha de visdo do leitor, dirigindo-
se diretamente a ele. Fotografado de touca e com o bigode por fazer, o rapper muito se
assemelha a pivetes vandalos de rua.

Torna-se pertinente ressaltar, por fim, que a capa ndo possui uma chamada tradicional.
Os elementos verbais localizados em sua lateral esquerda dispdem de contetidos que parecem

ndo se relacionar diretamente com o assunto da manchete.
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A Ultima capa agrupada neste subtema aborda um fenémeno cultural que emergiu por
volta do fim de 2013 e comeco de 2014: os rolezinhos, um movimento definido pela reunido
numerosa e simultanea, marcada normalmente pelas redes sociais, de jovens da periferia em
locais publico-privados, como shopping centers e pracas, e que adquiriu profunda repercusséo
social e midiatica (FRANCA; DORNELAS, 2014).

Interessante explanar que o tratamento discursivo conferido a juncdo de jovens da
periferia que predominou univocamente no noticiario por muitos anos 0s caracterizava
enquanto pessoas perigosas para a sociedade, marginais. Sua reunido era constante e
pejorativamente qualificada como uma gangue. Desse modo, como ja assegurou Gloria
Diogenes (1999, p. 168), o noticiario ndo apenas “alardeia a presenca de gangues na cidade,
como também cria esteredtipos, reforcando o estigma da populacdo aos jovens pobres da
periferia”.

De uma perspectiva noticiosa que reconhecia na juncdo de adolescentes da periferia
somente perigo, com o crescimento do poder de compra das classes populares, passa a
reverberar outra que da voz aos protagonistas dos rolezinhos. Junto de sua voz, contudo,
aparecem também reclamacdes (preconceituosas) e comentarios repressores dos que se
sentem prejudicados ou incomodados com a disseminagdo do movimento — incluso ai, infere-
se, 0 grupo de referéncia discursivo das revistas semanais de circulacdo nacional.

Em frente ao que aparenta ser uma parede de pintura de cor azul j& um tanto
desgastada, Jefferson Luis estampa a capa de Epoca (Fig. 17). Segundo o enunciado que
acompanha sua fotografia, o jovem de 20 anos seria um ““organizador dos encontros de jovens

pelo Facebook”.
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Figura 17 — Epoca. Ed. 816, 18/01/2014. Capa.

Esta capa foi veiculada cerca de dez dias antes da capa de Veja agrupada neste
subtema e que apresenta 0 MC Guimé, um simbolo do funk ostentacdo (Fig. 15). Depreende-
se que isso evidencia a forte reverberacdo de manifestagdes culturais e, a reboque, 0
reconhecimento de uma nova visibilidade da periferia.

De acordo com as antes referidas Vera Franca e Raquel Dornelas (2014, p. 1), 0s
rolezinhos e o funk ostentacdo sdo fendmenos profundamente inter-relacionados e que
revelam aspectos estimulantes da sociabilidade, da cultura e dos valores dos jovens do Brasil.
Eles descortinariam aspectos de uma disputa de carater politico-ideoldgica por espaco e
visibilidade social.

A forma como os personagens estdo posicionados nas duas capas € semelhante; ambos
materializam o estilo caracteristico dos movimentos que estariam representando. Detendo-se
no jovem que protagoniza a capa que ora se analisa, ressalta-se que ele mostra uma postura
firme e segura, como alguém que se sentiria legitimo para representar seus pares e que ndo se
intimidaria com criticas que pudessem ser direcionadas a ele ou a seus companheiros de
rolezinhos. O boné de aba reta que estd sobre sua cabeca produz uma sombra em seu olhar
confiante e que esta na mesma linha de visdo do leitor, direcionando-se diretamente a ele. A
grande corrente com um crucifixo em seu pescoco pode ser tomada como um acessorio que

Ihe confere poder.
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Ainda que o enunciador traga a fotografia de um morador da periferia que organizaria
rolezinhos, a manchete denuncia a atribuicdo de um juizo de valor pejorativo a reunido dos
jovens, que constituiriam “a turma da algazarra”. Algazarra, clarifica-se, € um termo cujo
efeito de sentido costuma ser negativo; a palavra refere-se a barulhos desconexos e/ou uma
bagunca de vozes descoordenadas. Esta assim manifesto o duplo movimento que o enunciador
opera no intuito de continuar a fidelizar o grupo de referéncia discursivo — que assentiria
serem os rolezinhos uma algazarra — e, concomitantemente, capitalizar os grupos periféricos
enquanto leitores — supostos de se identificar com a imagem do semelhante tornada visivel na
capa.

Acerca da chamada, convém destacar que por meio dela o enunciador caracteriza o
fendmeno como genuinamente periférico (tendo comegado “nos shoppings da periferia de Séo
Paulo”) e enaltece sua amplitude. Consoante o apresentado, a repercussao dos rolezinhos teria

chegado as bases do governo, “a mesa da presidente Dilma”.

6.2.3 Empreendedorismo

O dultimo subtema relne quatro capas que tangenciam um assunto recorrente na
discussdo politica e econémica brasileira e que se perfila como alternativa ao mercado de
trabalho tradicional. As iniciativas empreendedoras, comenta o0 previamente citado presidente
do Instituto Data Popular, Renato Meirelles (2012), teriam se proliferado em todas as classes
sociais. Haveria, porém, um destaque para as classes populares que, acostumadas com
recursos escassos, ao elevarem sua renda, investiriam em medidas singulares para garantir seu
sustento e qualidade de vida. A guinada na visibilidade noticiosa de grupos periféricos, dessa
perspectiva, perpassa pela abordagem de um movimento amplo, propagado em estratos de
renda alta, média e baixa, do ponto de vista da realidade desses grupos.

Conforme Meirelles (apud COSTAS, 2015, On-line), a vontade empreendedora faria
surgir nos espacos periféricos brasileiros uma nova elite, “[...] que ndo é mais apenas a elite
do tréfico, da violéncia ou da criminalidade - ¢ a elite do empreendedorismo”. Uma tendéncia
que se consolidaria nesse cenario, como delineado no item 3.1 da dissertacdo, € 0
empreendedorismo desenvolvido a partir da internet. Segundo o ja referido estudo feito pelo
Instituto Data Favela, a pedido do Facebook, divulgado em 2015, 42% dos moradores de
periferia no Brasil tém intencdo de empreender e fazem da internet uma ferramenta para

montar seus préprios negécios (SOLDA, 2015). Reverberando esse movimento, como se pode
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constatar ao observar as capas aqui alocadas, a cobertura jornalistica enaltece atitudes
empreendedoras e divulga a conexdo crescente a internet no pais.

Analisando as capas, percebe-se que trés delas apresentam, cada uma, uma fotografia
de uma ou mais pessoas; personagens sorridentes que desenvolveriam acdes empreendedoras
de sucesso (a historia por detrés delas € narrada na matéria principal de cada edicdo) e que,
portanto, servem de modelo para elucidar o movimento de empreendedorismo. A excecdo é a
capa de Carta Capital. Ela exemplifica a visibilidade jornalistica conferida ao aumento do
numero de internautas no Brasil que, em consonancia com o ja atestado, se destaca entre 0s
membros da classe emergente.

A capa da revista semanal de circulagdo local Veja S&o Paulo (Fig. 18), como
explanado anteriormente, faz parte do corpus do trabalho em razdo do entendimento de que os
elementos nela tensionados representam explicita e singularmente o empreendedorismo na

periferia.

¢ F 4 |
r Thomaz Srougi criou, a partir da favela
de Helidpolis, uma rede de clinicas com consultas a 80 reais

Figura 18 — Veja Séo Paulo. Ed. 2400, 19/11/2014. Capa.

Esta capa anima a percep¢do dos espacos periféricos enquanto lugares capazes de
abrigar iniciativas empresariais. Indo além e como se depreende da manchete que demarca 0s
“doutores da periferia”, que pode ser interpretada como se referindo a profissionais que
trabalhariam na periferia e para os seus habitantes, a capa da a ver que 0s empreendimentos
podem ter como objetivo engrandecer a qualidade de vida dessas pessoas.
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Através da chamada, 0 enunciador se propde a mostrar “como o administrador
Thomaz Srougi criou, a partir da favela de Heliopolis, uma rede de clinicas com consultas a
80 reais”. O crescimento do projeto por ele implementado é assegurado no enunciado que
acompanha a fotografia e que postula 0 aumento do nimero de clinicas: “de quatro para vinte
unidades até 2016”. Ainda sobre esse enunciado, explana-se que ele apresenta os médicos que
estampam a capa, a saber: dois cardiologistas e um cirurgido vascular.

Na composicao visual, a gradacdo cinza do fundo da capa vai clareando da borda
superior a inferior, chegando nela ao branco. No centro, constata-se uma luminosidade sobre
0s personagens. A maca na qual esta disposto o elemento central da fotografia, Thomaz, bem
como os jalecos usados pelos outros trés personagens e 0s estetoscopios (esclarece-se:
ferramentas para medir os batimentos cardiacos) sobre os pescocos de dois deles auxiliam a
criar a figuracdo que remonta a um consultério médico.

O olhar dos personagens dirige-se diretamente ao leitor; porém, ndo na mesma linha
de visdo. Eles olham para cima e a angulacdo mobilizada na capa os enquadra de cima para
baixo. Cabe mencionar que esse enquadramento comumente confere aos elementos
representados uma perspectiva de inferioridade — como a que adquirem as classes abastadas
na capa de Veja previamente analisada (Fig. 10). Nesta capa, todavia, as expressdes
sorridentes dos personagens, articuladas ao que o enunciador expbe verbalmente
(notadamente quando enaltece o crescimento das unidades da rede de clinicas), indicam uma
postura esperancosa, de quem olharia para um futuro prospero.

Nara da Rosa é a protagonista da capa de Epoca (Fig. 19). Conforme o enunciado que
acompanha sua fotografia, ela seria “dona de uma empresa que produz 3 mil pées e salgados
por dia em Pelotas (RS)”.
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Figura 19 — Epoca. Ed. 602, 28/11/2009. Capa.

Por meio da manchete, o enunciador evidencia a amplitude e assume uma postura de
generalizacdo do movimento de empreendedorismo no pais, qualificado como “o Brasil
empreendedor”.

A chamada corrobora a relevancia atribuida ao empreendedorismo no cenario
nacional, conduzindo a interpretacdo de que a partir de iniciativas empreendedoras, pessoas
ndo apenas teriam alterado os rumos de suas vidas, como também estariam erigindo um novo
Brasil. A trajetoria da gatcha Nara exemplificaria, assim, as “historias inspiradoras de gente
que abriu um negdcio préprio, mudou de vida — e esta construindo um novo pais” e que sdo
contadas na matéria principal, onde se verifica que versam sobre investimentos feitos por
pessoas de classes populares.

Sobre a dimensdo verbal da capa, é pertinente ainda tecer uma consideracao acerca de
elementos localizados a esquerda da face da protagonista e através dos quais o enunciador da
revista adota um carater de prestacdo de servicos e convenciona afirmar sua legitimidade,
comprometendo-se a ofertar e/ou ditar “7 ligdes para quem quer comecgar a empreender”.
Desse modo, o enunciador parece encorajar o leitor a praticar as postuladas licdes, animando-
0 a estabelecer um novo destino para si e o Brasil, assim como o fariam 0s sujeitos das
historias aludidas na chamada.

Quanto a composicdo visual, observa-se a utilizagdo de uma cor mais escura nas

bordas da capa e que clareia na parte central que localiza a personagem, destacando-a. O
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sorriso em seu rosto revelaria a alegria por estar prosperando em seu negdcio préprio.
Empreendimento que, como se ventila ao notar a touca e o avental usados por Nara, junto da
bandeja com pées que ela segura, concatena-se a uma padaria.

Aproximadamente um ano depois de veicular a capa recém analisada, a revista Epoca
publicaria outra (Fig. 20) que indica a expansdo do movimento de empreendedorismo para a

internet.

MEIRELLES FICA? KATE, ANOVA LADY DI | GUERRA ANGELICAL
A davida sobre o presidente | A plebeia que vai se casar O papa contra a ala da Igreja
do BC no governo Dilma com o futuro rei da Inglaterra Catélica que cultua os anjos

Ila 111 erne@

Quem sdo as estrelas da nova geragao de brasileiros que
esta enriquecendo com negécios no mundo digital

Figura 20 — Epoca. Ed. 653, 19/11/2010. Capa.

“Ganhei 1 milhdo na internet”, anuncia a manchete. Escrita na primeira pessoa do
singular, ela pode ser compreendida como a exposicao da fala de cada uma das mulheres que
estampam a capa. Marcella e Karen, segundo o enunciado disposto numa das linhas pretas ao
lado esquerdo da personagem posta em pé, seriam “criadoras de uma rede social de moda”.

Através da chamada, o enunciador se propde a esclarecer e expor “quem sdo as
estrelas da nova geracdo de brasileiros que estd enriquecendo com nego6cios no mundo
digital”. O uso da palavra “estrelas” afianca 0 mérito atribuido aos sujeitos que se destacariam
ao desenvolver agdes empreendedoras na internet e cujas trajetorias profissionais sdo narradas
na materia principal da edicdo, na qual fica explicito tratarem-se de pessoas de origem
humilde, procedentes de espacos periféricos.

Exemplos da dita nova geracdo de brasileiros que estaria lucrando muito com

empreendimentos na internet, as duas mulheres que protagonizam a capa apresentam uma
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expressdo sorridente, demonstrando felicidade pelo éxito de seu negécio. Elas estdo
localizadas num espaco que remonta a um ambiente de trabalho; um escritorio, talvez, como
se depreende do banco (que aparenta ser de couro) no qual esta sentada uma das
empreendedoras e da mesa que encosta na borda inferior da capa. Os retangulos azuis
contornados por um tragado branco, que refletem partes de manequins e que estdo atrds das
personagens, assemelham-se a telas, o que pode aludir para o local (virtual) onde Marcella e
Karen propagariam sua rede social de moda.

Como Ultima questdo a se explanar acerca da composicdo visual, refere-se que o
enunciador avulta os termos “1 milhdo”, grifados em grandes letras vermelhas e contornadas
em branco, possivelmente no intuito de enfatizar o alto valor capaz de ser adquirido a partir de
iniciativas empreendedoras na internet.

Entende-se que a ampliacdo do movimento de empreendedorismo para a internet
aconteceria a reboque do crescimento do nimero de brasileiros conectados a rede, processo
que teve grande repercussdo noticiosa. A capa de Carta Capital (Fig. 21) exemplifica isso,
delineando, numa postura otimista do enunciador e que relevaria uma pretensa incluséo digital

no Brasil, a realidade de um pais que seria, como sustenta a manchete, “campedo na internet”.

DIALOGOS CAPITAIS MANTEGA: CONTRA A INFLACAO, MAIS SUPERAVIT

artaCapital
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CAMPEAO
NA INTERNET

= Mudancas politicas e sociais
ja estdo acontecendo
no Pais. gracas ao acesso |
de metade da populacao
a rede mundial

u Especialistas falam
em um "jeito brasileiro"
de navegar

B

Figura 21 — Carta Capital. Ed. 508, 13/08/2008. Capa.
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No primeiro topico da chamada, o enunciador dota a internet de uma responsabilidade
por avangos que estariam ocorrendo no Brasil. Consoante o apresentado, “mudangas politicas
e sociais” dar-se-iam no pais em virtude do acesso “de metade da populagdo a rede mundial”.
No outro topico, ¢ ressaltada a distingdo de um “‘jeito brasileiro’ de navegar”. Jeito que o
enunciador busca desvelar ao leitor na matéria principal e que seria particularmente posto em
pratica através de acBes protagonizadas por pessoas de classes populares com o objetivo de
obter rentabilidade com o empreendedorismo na internet. No interior da matéria, sdo
apresentados depoimentos de dois jovens moradores de periferia que teriam mudado as
condigdes de vida de toda a familia utilizando a internet como ferramenta para empreender.

Ainda sobre a dimensdo verbal da capa, cabe comentar que os elementos posicionados
acima de um traco cinza em sua lateral esquerda dispdem de conteudos que aparentam néo ter
relacdo direta com o assunto da manchete.

Na composicdo visual, o enunciador expde a sombra do mapa do Brasil quase
completamente contornada pelo cabo de um mouse — instrumento empregado junto ao uso de
computadores que, por sua vez, S0 uma via para se conectar a internet —, figurativizando a
dimensdo do acesso a rede no pais. A parte da sombra do mapa que ndo esta contornada pode
fazer referéncia a parcela populacional que ndo possui conexdo com a internet e que, como
ventilado no item 3.1 desta dissertacdo, ainda é numerosa. A pretensa inclusdo digital no
Brasil aludida pelo enunciador através do engendramento dos elementos verbais na capa
(especialmente a manchete), visualmente, ndo se manifestaria cabal.

Por fim, convém mencionar que esta capa de Carta Capital foi veiculada na mesma
semana que a capa de Epoca analisada no subtema da ascensdo econdmica (Fig. 12). Trata-se
de duas revistas que, num periodo muito préximo e desde vieses distintos, articulariam o
reconhecimento de uma nova visibilidade periférica.

Dito isso, antes de passar as consideragdes finais do trabalho, é proficuo asseverar que
a evolucdo dos subtemas de analise das capas permite constatar a formagdo de uma nova
abordagem jornalistica sobre a periferia. O padrdo de noticiabilidade adotado pelos
enunciadores das revistas modifica-se no sentido de apontar o reconhecimento de sua nova
visibilidade; as narrativas positivadas contrastam com a anterior negatividade que

caracterizava a exposi¢do dos acontecimentos envolvendo os grupos periféricos.
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7 CONSIDERACOES FINAIS

A anélise de um corpus de capas de revista detida no periodo entre 1994 e 2014
possibilita atestar a emergéncia da virada da noticiabilidade jornalistica sobre a periferia.
Diante de um cenario de mudancas socioecondmicas, 0s enunciadores das revistas semanais
de circulagdo nacional operam um deslocamento de sentidos acerca de uma realidade outrora
estigmatizada e que, na perspectiva da midiatizacdo, se faz palatavel para o desfecho do
consumo jornalistico.

Enfatizando um particular aspecto da correspondéncia entre os efeitos de sentido da
producdo discursiva das revistas e o contexto emergente, clarifica-se que a alteragdo na
noticiabilidade é provocada pela visibilidade social e econémica que os grupos periféricos
adquiriram com o incremento de renda de determinados segmentos populares que entdo se
operava no Brasil.

As capas estudadas pem de manifesto que o discurso jornalistico tornou acessivel a
materialidade da nova condicdo da periferia com vistas a conquistar leitores advindos da
midiatizacdo da sociedade. Pergunta-se, entdo, onde estaria a novidade: se no discurso
jornalistico com menor apelo estigmatizador ou, de outra maneira, na busca de captura de
uma nova parcela de leitores. Um duplo movimento que, no propdsito de absorver a
contingéncia de fatos empiricos lidos pela conjuntura econémica na ordem noticiosa, 0S
ressignifica. Atesta-se, dessa forma e consoante ja se havia assegurado, que o
desenvolvimento do Jornalismo vincula circunstancia e discurso de modo imanente.

E oportuno esclarecer que a reconfiguragdo noticiosa entorno aos grupos periféricos,
0s quais, reitera-se, passaram a ter voz a partir do crescimento econdmico da camada média
da populacdo brasileira, ndo se afasta dos canones previstos pelo Jornalismo na assuncéo de
um determinado padrdo de entendimento de sua funcdo social. A visibilidade da periferia,
incontestavelmente, se da sob outra perspectiva; no entanto e segundo ratifica a analise ora
efetuada, a nova visibilidade, por vezes, carrega tracos que se assemelham a abordagem que
articula a negatividade de sua exposicdo. Ndo se pode, por conseguinte, falar em uma
dicotomia absoluta.

Feita essa explanacao inicial, destacam-se dois aspectos comuns constatados ao longo
da analise das capas agrupadas nos dois grandes eixos tematicos (recorda-se: da negatividade
da exposicéo e do reconhecimento da nova visibilidade da periferia).

O engendramento dos elementos verbovisuais na materialidade discursiva das capas

constrdi sentidos que legitimam os enunciadores das revistas semanais de circulacdo nacional
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e, a reboque, o Jornalismo enquanto mediadores (profissionais e autorizados) da realidade.
Isso ocorre de maneira explicita em muitas capas que integram o corpus, como ja se esbogou
na andlise individual. Retomando alguns casos, os enunciadores convencionariam afirmar sua
legitimidade, por exemplo, ao criticar acbes de entidades governamentais, requerer a
necessidade de atuacdo da sociedade de um modo geral, elencar e/ou ditar solugbes para
resolver determinadas questbes, adiantar nas capas que as edi¢fes guardam contetdos
exclusivos ou inéditos, ou, ainda, trazer vereditos ou postular licGes acerca de certo assunto.

Todas as capas elucidam, outrossim, que as revistas visam confirmar em seu
posicionamento editorial — intrincado nas estruturas significantes de suas paginas inaugurais —
0 acolhimento de determinada posi¢do através do julgamento de préaticas culturais,
econbmicas e sociais correlatas a periferia. Como evoca Perseu Abramo (2003, p. 40), isso
configuraria uma pratica de falsa objetividade e ndo uma posicdo exterior e isenta, segundo
prescrevem as apologias do Jornalismo profissional.

Isso posto, procede-se a uma reflexdo analitica acerca das capas elencadas no eixo da
negatividade da exposicdo da periferia.

As onze capas alocadas no primeiro eixo tematico que se analisou abordam a periferia
desde um viés exclusivamente negativo, caracterizando-a como um ambiente desordenado,
pobre e violento, onde se proliferaria o trafico de drogas e de armas e que é segregado do
restante do espaco e do convivio social. Tal construcdo, por vezes (ai se sobrelevando as duas
capas reunidas no subtema da desigualdade (Fig. 10 e Fig. 11)), materializa-se
discursivamente a partir de recursos que dao a ver uma separacao entre o lugar do Eu e o
lugar do Outro. Ao noticiarem 0s grupos periféricos a partir de uma perspectiva excludente e
marginalizada, os enunciadores das revistas semanais de circulagdo nacional demarcam o
referencial a partir do qual operam o discurso que emana das capas, que é oposto.

A capa mais antiga do corpus, datada de 1994 (Fig. 5), exemplifica que a associacdo
especifica entre criminalidade e pobreza manifestou-se assidua na noticiabilidade jornalistica
sobre a periferia por longo tempo. A abordagem do morador da periferia enquanto sujeito
pobre, violento e que habitaria zonas perigosas, distintas de outra parte do espaco urbano que
supostamente seria segura e/ou que deveria assim se manter, se consolidou ndo apenas a partir
de aspectos econdmicos, mas também espaciais, naturalizando dessa forma a segregagéo.
Explicita singularmente uma postura de busca por seguranca e protecdo de estratos mais

abastados a capa de Veja na qual uma familia tradicional de classe média €é figurativizada
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vestindo armaduras de guerra na tentativa de se blindar da violéncia protagonizada por grupos
periféricos (Fig. 6).

Esse padrdo de noticiabilidade, vigente quase de modo unissonante em um passado
imediato, contribuia para a reificacdo de esteredtipos e a reverberacdo de significacdes
negativas que assim se legitimaram. Como o demonstram as capas analisadas, o Jornalismo
organizava sua produgdo pondo em evidéncia os problemas que a periferia poderia causar
para as classes abastadas.

A analise das capas elencadas no eixo da negatividade também pde de manifesto uma
perspectiva de auséncia relacionada a periferia. Discursivamente, os enunciadores mobilizam
estratégias que constroem uma representacao alusiva a uma parcela populacional sem passado
e sem futuro. A perspectiva enunciativa adotada pelas revistas semanais de circulacdo
nacional conferia aos grupos periféricos tdo somente atributos estigmatizados, revelando
sujeitos pobres e marginais, sem rosto e sem historia, dos quais as classes abastadas deveriam
guardar distancia. Interessante pontuar que das onze capas agrupadas nesse eixo, sO quatro
(cada uma veiculada pelos quatro semanarios com maior circulagdo no pais) estampam
visualmente elementos que recordam personagens periféricos; e em nenhuma delas 0s rostos
dos individuos aparecem nitidamente. Esclarece-se: a capa de IstoE (Fig. 2) exibe um homem
que retrata 0os usuarios de drogas e cuja face esta inclinada para baixo. Na capa disposta na
figura 3, o rapaz que remonta a um usuario de crack é exposto pelo enunciador de Epoca com
a cabeca curvada para cima. O usuério de crack figurativizado na capa de Carta Capital (Fig.
4) apresenta os olhos desfigurados. Por fim, na capa disposta na figura 5, o enunciador de
Veja representa o garoto pobre da periferia de costas para o leitor.

A abordagem vai de encontro as faces dos personagens que recebem destaque na
midia semanal a partir da ascensdo econémica da camada média da populacdo brasileira.
Materializando simbolicamente a nova condicdo das classes populares, os enunciadores das
revistas mostram os rostos da classe C (literalmente estampados na capa de IstoE reunida no
subtema da ascensdo econdmica (Fig. 14)), figurativizam personagens que evidenciam o
protagonismo dos favelados (vide as capas analisadas no subtema 6.2.2, dispostas nas figuras
15, 16 e 17) e expdem pessoas de origem humilde que prosperam no ambito do
empreendedorismo (como se depreende das capas dispostas nas figuras 18, 19 e 20).

E nesse sentido que as dez capas agrupadas no segundo eixo tematico que se analisou
demonstram reconhecer que h4, antes de tudo, uma periferia midiatizada, que alcanca
notoriedade em virtude da conversao de seus moradores em consumidores jornalisticos. Uma

estratégia comum manifesta em todas elas consistiu em buscar sensibilizar o universo dos
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leitores no plano emocional, abalizando a atualizacdo cognitiva acerca da periferia, antes
nutrida pelo acionamento do imaginario social que a colocava como desprovida de capital
cultural.

E importante reiterar, conforme atestado no decorrer da dissertacéo e até neste capitulo
previamente aludido, que a guinada no tema da visibilidade de habitantes de espagos
periféricos é notadamente impulsionada por uma demanda de mercado. Tendo em vista o
potencial de consumo da classe emergente, os veiculos jornalisticos reconfigurariam sua
cobertura no sentido de capitalizar uma nova parcela de leitores, objetivo que sO se
concretizaria caso as pessoas se identificassem com os materiais publicados.

Essa reconfiguracdo trouxe para os enunciadores das revistas semanais de circulagéo
nacional um grande desafio que se materializa discursivamente nas capas através do
movimento dibio que operam ao construi-las. Como esmiucado ao longo da anélise, além de
0s enunciadores buscarem incorporar 0s grupos periféricos ao seu universo de leitores,
persuadindo-os a uma possivel identificagdo com os contetdos veiculados, eles também
concebem as capas no intuito de continuar a fidelizar o grupo de referéncia discursivo
(recorda-se, como indica a porcentagem exposta na pagina 36, formado majoritariamente por
pessoas de classes mais abastadas, alta e média alta) e, para tanto, mobilizam estratégias
discursivas que ndo firam o relacionamento entre eles ja consolidado.

Na esteira desse raciocinio, ressalta-se que destarte reconhecerem e promoverem a
nova visibilidade da periferia, as revistas abordam-na, ainda, sob um viés excludente e a
demarcam num lugar de fala aquém de suas possibilidades. Constata-se, inclusive, que 0s
personagens estampados nas capas nao sao, de fato, moradores genuinamente periféricos. A
nova classe média, mesmo que abordada como um segmento capaz de movimentar a
economia, longe de ter sua participacdo configurada numa nova comunidade de valores, é
enunciada desde um nicho segregado. A oposicdo entre o centro e a periferia continua a se
manifestar nas capas que versam sobre o protagonismo dos favelados; ndo obstante ser
representada enquanto um local em que se disseminam iniciativas culturais diversas, a
periferia permanece retratada com um Outro. Assim se desvela 0 movimento dubio operado
pelos enunciadores na elaboracédo das capas.

Tal movimento, segundo se apreende a partir da analise realizada, ndo se materializa
discursivamente de maneira tdo expressiva nas quatro capas alocadas no subtema do
empreendedorismo (Fig. 18, Fig. 19, Fig. 20 e Fig. 21). As mesmas estratégias € mecanismos

de persuasdo nelas mobilizados serviriam tanto a criagdo de um vinculo com as classes
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populares, como a manutencdo da fidelizacdo do grupo de referéncia discursivo. Grosso
modo, elucidando apenas um exemplo, depreende-se que o enunciador de Epoca, ao postular
sete licGes para quem gostaria de comecar a empreender (na capa disposta na figura 19),
presumiria que os moradores de espacos periféricos e o grupo de referéncia discursivo
identificar-se-iam com o contetdo desde a mesma perspectiva: a intencdo de empreender.

A anélise das capas elencadas no segundo eixo tematico evidencia, ademais, que a
disposicao dos elementos nas materialidades ocorre a partir de um posicionamento que marca
a periferia como um cenario de movimentos desconhecidos. Atividades que demandariam ser
explicadas numa linguagem que pretende ser didatica, como explicitam as trés capas alocadas
no subtema da ascensdo econdmica (Fig. 12, Fig. 13 e Fig. 14). Uma mirada que se afasta dos
matizes e 0s organiza no novo padrdo de noticiabilidade. Sabido é que as relacbes
intergrupais, ao ndo poder prescindir do estereétipo (JAMESON, 2016, p. 57), passam a
incorporar 0 novo grupo social em seu agendamento.

Ainda sobre as capas reunidas no eixo do reconhecimento da nova visibilidade da
periferia, aponta-se que trés delas (Fig. 15, Fig. 20 e Fig. 21) fazem mencao verbal a internet,
reportando-a como um canal de incluséo e elucidando a proliferacdo do acesso a rede e as
novas tecnologias entre as classes populares.

Convém fazer um adendo especificamente acerca da capa de Veja que apresenta a
fotografia do MC Guimé e articula, na manchete, uma declaragdo sua entre aspas, direcionada
diretamente ao leitor (Fig. 15). Se é possivel cogitar a participacdo de mais de um enunciador
na capa, perfila-se a questdo referente a apropriacédo da figura do célebre MC Guimé. Seria ele
um co-enunciador? Ou teria a revista se apropriado da fotografia de uma celebridade,
destacando a idiossincratica afirmacdo sobre o reconhecimento publico de sua identidade
(talvez de artista, talvez de mercadoria, quica de ambas) explicitamente entre aspas? Ventila-
se 0 entendimento de que o MC ndo foi alcado a postura de um co-enunciador; antes,
recordando Bauman (2008), o fetiche que sua imagem congrega, vale dizer, sua condicdo de
mercadoria, € apropriado para produzir uma capa reconhecivel pelos consumidores da nova
classe C.

Exposta a reflexdo geral suscitada através da analise das capas agrupadas em cada um
dos grandes eixos tematicos, tecem-se algumas consideragdes de cunho estrutural e
comparativo.

Acerca das cores, nota-se que as capas que evidenciam o reconhecimento da nova
visibilidade da periferia séo em geral mais coloridas do que as capas que mostram a

negatividade de sua exposi¢do. Cores claras cobrem o fundo da maioria das capas alocadas no
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eixo do reconhecimento. J& no fundo das capas elencadas no eixo da negatividade, observa-se
0 predominio de cores escuras, com destaque para as cores preta e cinza; nesse caso, as cores
reforcam a dramaticidade das tematicas abordadas. Vinculado a isso, cabe referir que um teor
sério é conferido aos assuntos, por vezes, por meio do uso de uma tipografia densa e
quadrada.

A representacdo da familia € diversa na capa disposta na figura 6, analisada dentro do
eixo da negatividade, e na capa disposta na figura 12, analisada dentro do eixo do
reconhecimento. A capa de Veja (Fig. 6) exibe uma familia tradicional de classe média
(reafirma-se: composta por pai, mée e dois filhos) que usa armaduras de guerra e clama por
socorro diante do cenario violento propagado pelo enunciador. A ilustracio da capa de Epoca
(Fig. 12), por sua vez, figurativiza uma familia formada por pai, mée e trés filhos numa
postura feliz, como se comemorasse a nova realidade que a ela teria chego com a ascenséo da
nova classe média. Especificamente sobre as criangas, convém pontuar que o casal retratado
na capa de Veja e 0 menino e a garota mais crescidos estampados na capa de Epoca aparecem
com 0s mesmos objetos: um skate e uma boneca. Esclarecendo: na de Epoca, 0 garoto
também possui um aparelho eletrénico em maos. Na tentativa de produzir uma analogia entre
as capas relacionada a essa questdo, poder-se-ia inferir que as criangas cujas familias
integrariam a classe emergente teriam adquirido condi¢cdes de comprar os brinquedos que
outrora apenas os filhos de pessoas de camadas mais abastadas da populacdo possuiam.

Dito isso, ha que se comentar uma hipdtese fomentada a partir da analise de capas de
revistas semanais de circulacdo nacional: a midiatizacdo da periferia como um fenbmeno que
ocorreria historicamente. Essa percepcdo surge ao observar-se o periodo em que foram
veiculadas as capas que compdem o corpus. Recorda-se que os quadros 3 e 4, dispostos,
respectivamente, no comeco do primeiro e do segundo eixos tematicos de analise, apresentam
a data de publicacdo de todas as capas. A capa mais recente reunida no eixo da negatividade
foi veiculada pela revista Carta Capital em 2012 (Fig. 4); a maior parte das capas desse eixo
data dos idos do século XXI. Capas que sdo, portanto, mais antigas do que as capas alocadas
no eixo do reconhecimento, publicadas especialmente durante a segunda década do século
XXI (acentua-se que trés datam de 2014); a capa mais antiga desse eixo é de 2004 (Fig. 16).
Contudo, conforme explicitado na analise individual, essa capa vem a evidenciar que uma
abordagem positivada acerca da periferia nessa época so se dava em torno de famosos que
teriam saido de espacos periféricos, personagens carnavalescos ou sambistas, diferente dos

rostos de desconhecidos que passariam a aparecer nas capas posteriormente. Entéo,
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excluindo-se a capa de 2004, a capa de Epoca veiculada em 2008 (Fig. 12) seria a mais antiga
elencada no segundo eixo tematico.

Certifica-se, assim, que o crescimento econémico da camada média da populacao
brasileira foi o panorama contextual que motivou a virada da noticiabilidade jornalistica sobre
a periferia. Sendo veiculadas no intervalo entre 2008 e 2011, as trés capas agrupadas no
subtema da ascensdo econdmica (Fig. 12, Fig. 13 e Fig. 14) singularmente pdem de manifesto
que os veiculos jornalisticos acompanharam o movimento ascendente das camadas mais
empobrecidas da populacdo, cujo aumento acentuado de poder aquisitivo, consoante
previamente afirmado, teria se consolidado mais enfaticamente na primeira década do século
XXI. Vale esclarecer e reiterar: ao passo que se ampliava a capacidade de consumo da classe
emergente, avigorava-se 0 reconhecimento de uma nova visibilidade periférica em capas de
revistas semanais de circulacdo nacional, um movimento que seria motivado, como ja se
ponderou, pelo anseio de conquistar uma nova parcela de leitores.

Dessa perspectiva, dado o momento referido de ascensdo econdomica de parte dos
brasileiros, concorrem narrativas dispares acerca da periferia. O viés que articula a
negatividade de sua exposicdo através de narrativas estereotipadas, preconceituosas e
segregacionistas ndo deixou de existir; todavia, ndo reverberaria mais univocamente. Junto a
ele, ecoaria uma nova visibilidade periférica, menos pejorativa. Um contraponto ao padrao de
noticiabilidade em acordo a perspectiva dominante e que da a ver nos espacos periféricos ndo
um nicho de violéncia, pobreza e desordem, mas, de outra parte, promove sentidos
positivados acerca dos modos de vida e tendéncias culturais que ai prosperariam. A despeito
disso, ndao se perfila um compromisso jornalistico com o reconhecimento auténtico das
expressdes sociais e as implicacdes que dai derivam. A realidade das ruas e do mundo do
trabalho permanece esmaecida e as questdes atinentes a convivéncia comunitaria sdo
recolhidas a insignificancia.

Verifica-se, dessa forma, que o processo de conversao em noticia de acontecimentos
correlatos aos grupos periféricos e antes tomados como irrelevantes prova limites definidos
pela tendéncia consumista. O tensionamento dos elementos verbovisuais na superficie
discursiva das capas analisadas dentro do eixo do reconhecimento elucida que o0s
enunciadores das revistas semanais de circulagdo nacional estariam incluindo a periferia na
cobertura dos veiculos para, mais uma vez, poder representd-la de uma perspectiva
excludente, ou seja, exclui-la. Sdo os limites do dito/mostrado; a materializagdo de uma
postura incoerente em que se confere uma nova visibilidade ao que permanece enunciado

como o Outro periférico.
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Em suma, o percurso investigativo desenvolvido nesta dissertagdo permitiu expor e
analisar a emergéncia de novos contetdos noticiosos. Conclui-se que a evolucdo da
abordagem jornalistica na cobertura de acontecimentos envolvendo a periferia metropolitana a
partir da ascensdo econdmica de seus moradores fornece subsidios para a compreensdo de
uma problemaética mais ampla: a complexidade que envolve a produgdo social de sentido em
tempos de sociedade midiatizada que, como anteriormente atestado, tem no consumo um de
seus definidores fundamentais. Acredita-se, dessa maneira, que na perspectiva da
midiatizacdo da sociedade, o Jornalismo mantém-se desempenhando um trato reverencial,
dando caréter disciplinar e exemplarizante no que tange ao trato hierarquizado das relacbes
sociais.

Ressalta-se que o presente trabalho foi realizado com apoio da Coordenagdo de
Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior - Brasil (CAPES) - Cdédigo de Financiamento
001.
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