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RESUMO

PURO ASSALTO:
A CONSTRUCAO DO DESENHO DE DIRECAO DE ARTE DE UM FASHION FILM

SOBRE A MODA PUNK

AUTORA: Thatielle Freitas da Silva
ORIENTADORA: Prof. Dr". Camila da Silva Marques

Este projeto tem como objetivo construir o desenho de direcao de arte de um fashion film
para resgatar o modelismo de trajes originais punk com ressignificacdes atuais em carater
experimental. Para isto, esse trabalho foi submetido a uma metodologia dual, em que a
primeira parte comportou uma discussao teorica de teor bibliografico e documental sobre a
historia do punk e as principais contribui¢cdes dos Estudos Culturais para o campo junto aos
conceitos de cultura (WILLIAMS, 1958; 1979), subcultura e contracultura, estilo ¢
movimento (HEBDIGE, 2002; RONSINI, 2007, FREIRE FILHO, 2005) e moda
(BARNARD, 2003; CRANE 2006). Ja a segunda, se utilizou do processo metodoldgico de
projeto audiovisual proposto por Zettl (2017) e Rodrigues (2007) complementado pelas
defini¢des da funcdo do designer de producao por Carpinteira (2011) e Lobrutto (2002) e de
fashion film por Mijovic (2013) e Martin (2015). O contato continuo e evolutivo com a
situacdo em estudo nos permitiu realizar uma relagdo de causa e efeito com a criagdo de
conexodes ¢ analogias dentre as fases de roteiro, preparagao e pré-producdo de uma peca
filmica denominada “Maos ao alto”.

Palavras-chave: Dire¢do de Arte; Moda Punk; Designer de Produgdo; Fashion Film.



ABSTRACT

PURO ASSALTO:
A CONSTRUCAO DO DESENHO DE DIRECAO DE ARTE DE UM FASHION FILM

SOBRE A MODA PUNK

AUTHOR: Thatielle Freitas da Silva
ADVISOR: Prof. Dr®. Camila da Silva Marques

This project aims to build the art direction’s design of a fashion film to rescue the modelism
of original punk costumes with current resignifications in an experimental way. Therefore,
this work was submitted to a dual methodology, where the first part involved a theoretical
discussion of bibliographic and documentary content about the history of punk and the main
contributions of Cultural Studies to the field and the concepts of culture (WILLIAMS, 1958 ;
1979), subculture and counterculture, style, movement (HEBDIGE, 2002; RONSINI, 2007;
FREIRE FILHO, 2005) and fashion (BARNARD, 2003; CRANE 2006). The second part,
used the methodological process of audiovisual project proposed by Zettl (2017) and
Rodrigues (2007), complemented by the definitions of the production designer role by
Carpinteira (2011) and Lobrutto (2002) and fashion film by Mijovic (2013 ) and Martin
(2015). The continuous and evolutionary contact with the situation under study, allowed us
to carry out a cause and effect relationship with the creation of connections and analogies
between the stages of script, preparation and pre-production of a film piece called "Maos ao
alto".

Key Words: Art Direction; Fashion Punk; Production Designer; Fashion Film.
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INTRODUCAO

Ao ver da autora, a origem social das roupas pode ser politica, agenciadora de
subjetividade, promotora de acesso a espagos, a temporalidades, aos outros e a si mesmo. Ela
pode demonstrar estimulo, resposta e consequéncia na configura¢do social em que o sujeito
moderno esta inserido. Muitos dos estimulos para a génese de novas expressoes individuais
na histoéria - que podem abarcar atitudes, mensagens e visuais - sdo gerados por discursos
disciplinadores, fundamentados na moralidade. Ja as respostas sdo tomadas individualmente
tanto contra como a favor destas subdeterminagdes provenientes de “um universo de
autoridades”. Quando assentidas, sdo esculpidas por aquele classico conto que ja vemos
secularmente: carregado de conservadorismo e defensor do tradicional. Contudo, quando
contrariado, ¢ capaz de processar um desmanche interdisciplinar na imagem e na rede de
etiquetas habitual, e a consequéncia disto ¢ levada pela proliferagdo de novas escolhas e
opinides, com a geracdo de novos tipos de literatura, programas televisivos, revistas
especializadas e tendéncias.

Dentre tais desdobramentos, o que mais nos interessa, ¢ que pode facilmente se
relacionar a eles, ¢ um burburinho artistico e revoluciondrio que divide sua origem entre dois
continentes ¢ que pode se enquadrar como um belo desmanche: o punk. Ele tratou com
demasiado afinco sua separagdo do estilo supostamente inquestiondvel dos anos 60 e 70 e a
sua filosofia de “faca vocé mesmo” se popularizou junto as bricolagens e técnicas caseiras,
que eram recorrentes como forma particular de conceber regras de vestuario. Tecidos de
baixa qualidade, rasgos, desfiados, rabiscos, pichacdes, alfinetes de segurangas, cabos de
vaso sanitario, e, até correntes de obras e construgdes, estavam por todo vestimentar de seus
seguidores inconsequentes. Com o auxilio dos efeitos comunicativos e de seus
entrecruzamentos com a arte musical e seus representantes, sua simbologia foi transpassada,
ressignificada e remodelada a cada geragdo, de acordo com suas tecnologias, consumo e
desejos pessoais.

Esse tal terrorist chic (que em portugués quer dizer terrorismo chique ou fascinante),
foi incubido pela producdo em massa conjunto as multiplicagdes de fontes e interpretacoes.
Isto fez com que o exercicio da aparéncia punk fosse mais por seducdo do que por coergdo e
ruptura. Ou seja, tudo foi levado por uma onda tongue-in-cheek', em que no se levava muito
do que a subcultura proporcionava a sério, mas onde se achava produtivo e lucrativo trabalhar

com agoes sobre ela. Por isto, a avalanche rebelde esteve nas lojas mais gra-finas da Quinta

1 . . , L A
A expressao inglesa “tongue-in-cheek” na lingua portuguesa significa “ato ironico”.
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Avenida daquela €poca e, ainda hoje, ¢ facilmente encontrada em uma quantidade enorme de
vitrines brilhantes de boutiques e de lojas populares de departamento com exposi¢ao de jeans
destroyeds, pecas militares carregadas de subversidade do uso comum, jaquetas de couro e
chokers® cheias de spikes’. Essa cooptagdo pelo mercado e, consequentemente, pela midia,
trouxe naturalidade ao uso dessa moda por conta de seus fatores estéticos, ousando com que
os aspectos historicos da roupa fossem menos dialogados. No entanto, ¢ inegavel a
contribuicdo desse sistema para a aceitagdo do feio, do desajustado e disforme no
inconsciente social: individuos de qualquer classe social e idade estdo adeptos a esse estilo
que se tornou moda. Este trabalho nao buscou omitir os feitos desse processo, mas sim,
agregar significado a ele, uma vez que, assim como posteriormente as primeiras fanzines
setentistas e as edigdes genuinas da revista Punk, novos produtos comunicativos podem
chegar para fabricar novos sentidos de valor ao punk.

A vista disso, percebemos a problematizacio deste trabalho: a origem social dessas
pecas ressignificadas originadas pelo punk representam uma grande poténcia, porém nos sao
entregues pouquissimas narrativas focadas no zeitgeist ou do espirito de época de tais roupas
e adornos. Analisando produtos culturais, colecdes e desfiles que tiveram ou tém o tema
como foco, a origem social € pouco ou quase nada mencionada. A moda vestimentar punk ¢ o
resultado da convergéncia da modernidade versus pos-modernidade, mas nao € motivo para
que o passado seja esquecido.

Por conta disto, para tratar a materialidade inerente do tema, foi elegido uma
linguagem, uma técnica e um género que poderao ser capazes de validar logisticamente essas
ideias visuais, sendo eles: o projeto de producao audiovisual, as funcdes de design de
producdo e o género fashion film, ou filme de moda. O audiovisual ¢ uma das areas de
conhecimento e estudo da Comunicacdo Social e trata-se de gerar significado através do som
e da imagem. Seu projeto, segundo Zetll (2017) e Rodrigues (2007), tem diversos passos, mas
0 que mais nos interessa sao seus trés primeiros: roteiro, preparagdo e pré-producgdo. Neles, se
apresentam objetivamente o planejamento de tudo o que serd necessario para a construcdo da
parte visual do filme, seja com pesquisa exploratoria, constru¢do de um bom argumento,
decoupagens diversas ou projetos de iluminacdo para espacos c€nicos - em que sao
empreendidas, muitas vezes, por um profissional de designer de producdo. Desse modo,

quando fazemos amarracdes do audiovisual com questdes socioculturais passadas,

% Termo originado na lingua inglesa, que literalmente tem o sentido de “sufocante ou sufocador”, mas quando
incorporado no vocabulario fashion, ¢ tratada como um tipo de gargantilha de comprimento, a qual ¢ usada justa
no pescoco, dando um efeito de aperto.

3 Tipo de adereco que tém formado de espigdes e espinhos.
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procurando gerar discursos auto-explicativos, conferindo coeréncia e inteligibilidade a esses
processos historicos e contextos, as preparagdes técnicas feitas por este especialista sao
fundamentais para buscar sentido e esséncia nessas sazonalidades para, por fim, moldar e dar
forma referencial. Agregado a isto, com o formato transitorio, de cardter experimental e de
estratégia por conteudo que o género fashion film do audiovisual propde, onde a ambientagao,
a atmosfera estética, as cores e as texturas sdo detalhadamente preparadas para mostrar-se
como protagonistas no video, a assertividade no tipo de didlogo proposto poderd ser maior e
melhor. Além do mais, o processo de elaboragdo de um filme ¢ um trabalho coletivo e arduo,
em que prepara-lo por completo, em um periodo pandémico, com o acréscimo de atengao a
todos os passos de filmagem, da desproducdao a finalizagdo, faria com que a autora ndo
pudesse aplicar o seu melhor em todas elas atendendo ao seu objetivo.

Dessa maneira, para abrir espago para experimentacdo e entendimento do vestuario
em outro suporte, construir um desenho de direcao de arte para uma peca do género fashion
film, com foco nas trés primeiras etapas de producgdo filmica - destacando as atividades do
designer de produgdo - para revisitar comportamentos, vestes ¢ adornos do punk, se torna o
objetivo geral deste trabalho. Para este feito, se ressalta os objetivos especificos: a)
investigar, através de pesquisa bibliografica e documental, o contexto social em que o punk
esteve inserido; b) compreender como a moda desse estilo-movimento foi construida e quais
seriam as principais mensagens estéticas transmitidas; c¢) identificar as principais
caracteristicas de um projeto audiovisual, das atividades do designer de producdo e da
experimentalidade do formato género fashion film; d) desenvolver o projeto de desenho de
arte de um fashion film, com énfase no roteiro, na preparagdo e pré-produgao aplicado a um
projeto experimental.

A justificativa desta pesquisa, se d4 pelo interesse pessoal na area de conteudo de
moda, na qual a autora pretende seguir carreira profissional. Durante o progresso do curso de
Comunicagdao Social com énfase em Produgdo Editorial, existiram oportunidades para
investigar sobre cultura, mas pouco sobre seus enlaces com a moda com devido
aprofundamento e tempo, gerando grande desejo em fazer ciéncia e produzir experimenta¢des
sobre vestuario dentre canais comunicativos. A autora se dedicou a compreender, como
hobbie, inquiricdes sobre indumentaria e sustentabilidade - fazendo com que se buscasse
respostas sobre quem faz as suas roupas. E isto a inspirou a se educar acerca de como
funciona as circulacdes e as inspiragdes anacrOnicas para produzir as suas roupas nessa

atualidade frenética.
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Este trabalho se submetera a uma metodologia dual, com um corpus de analise que
comportara, primeiramente, uma discussao teodrica de teor bibliografico e documental sobre a
historia do punk e as principais contribui¢des dos Estudos Culturais para o campo junto aos
conceitos de cultura (WILLIAMS, 1958; 1979), subcultura, contracultura, estilo, movimento
(HEBDIGE, 2002; RONSINI, 2007; FREIRE FILHO, 2005) e moda (BARNARD, 2003;
CRANE 2006). Ja a segunda parte acionara o processo tedrico-metodologico de projeto
audiovisual proposto por Zettl (2017) e Rodrigues (2007) complementado pelas defini¢cdes da
funcdo do designer de producao por Carpinteira (2011) e Lobrutto (2002) e de fashion film
por Mijovic (2013) e Martin (2015). O contato continuo e evolutivo com essa situagao em
estudo nos permitira realizar uma relagdo de causa e efeito como resultado - que,
basicamente, se tratard da criacdo de conexdes e analogias visuais organizatorias dentre as

fases de roteiro, preparacdo e pré-producao de uma peca filmica denominada “Maos ao alto”.
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1. ASSALTO PARENTAL E SIMBOLICO: AS RAIZES DAS SUBCULTURAS
JUVENIS

Cultura (WILLIAMS, 1958; 1979), subcultura, contracultura, estilo, movimento
(HEBDIGE, 2002; RONSINI, 2007; FREIRE FILHO, 2005) ¢ moda (BARNARD, 2003,
CRANE, 2006): sao contornos politicos cruciais dentre uma sociedade repleta de grupos
distintos com produgdes de seus proprios e vivos sentidos, € que serdo delineados ao decorrer
deste capitulo. Levantaremos como se dd a influéncia dos Estudos Culturais, discorrendo
sobre os seus principais autores, suas maiores contribuicdes e de como tudo isto pode
adentrar a uma questdo de diferenciacdo de classe e de aparéncia — no que tange
primordialmente a geracdo de novos fragmentos socioculturais e manifestagdes estéticas

reivindicativas.

1.1 Os Estudos Culturais e o conceito de cultura

Por um longo periodo de tempo, a chamada cultura popular foi menosprezada como
objeto de estudo e tida apenas como representacdo de um conjunto de praticas culturais, que
tinham a Ginica semelhanga de serem afastadas da “alta cultura”, proveniente da burguesia. A
vista disso, com intuito de desvendar empiricamente essas manifestacdes sociais, no contexto
da industrializagao da época, folcloristas fundaram a Sociedade do Folclore em 1878, no
Reino Unido. Baseado nesta atitude, a atencdo de teodricos ingleses foi tomada por
transformagdes na sociedade britanica na segunda pos-guerra, em meados dos anos 1950. Em
uma cena refundada de impoténcia, no que tangia questdes da aristocracia inglesa e de suas
condutas totalitarias, a classe operaria apresentou grandes alteragdes em seus valores. Com
foco nessas mudangas, um campo de estudo inovador foi criado. Com ele, se formou um
subsidio para a constru¢do de conhecimento cultural, o qual recebeu o nome de Estudos
Culturais (GOMES, 2011).

Foi partir das pesquisas “As Utilizagdes da Cultura” (1957) de Richard Hoggart,
“Cultura e Sociedade” (1958) de Raymond Williams e “A Formagdo da Classe Operaria
Inglesa” (1963) de E.P Thompson que se estabeleceu bases para inicio do Centro de Estudos
Culturais Contemporaneos (CCCS), anexo a um departamento de investigagdo de pos-
graduacao da Universidade de Birmingham. E, foi alicercado a ele que se definiu a extensao e
o desenvolvimento dos Estudos Culturais (GOMES, 2011).

A obra de Hoggart (1957) se qualifica por ser uma bissecdo entre uma autobiografia e
uma historia cultural sobre a metade do século XX. Por outro lado, o texto realizado por

Williams (1958) elabora uma nova concepgao de cultura, na qual atinge a ideia de que esta se
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trata de uma rede de relagdes e praticas que constituem o cotidiano, percebida como uma
forma global de vida. J4 E.P Thompson (1963) mapeia uma parte das praticas culturais da
sociedade inglesa de sua época, para relaciona-las com classe e seus contextos socio-
historicos. Os académicos propuseram tematicas abrangentes relacionadas a diversidade
cultural e social, o que foi primordial para uma no¢ao da dimensdo cultural com base nas
principais e distintas inclinagdes do nosso corpo social. Este marco, para Stuart Hall (2007, p.
39) ¢ qualificado como uma “virada cultural”.

Na sua formagdo, o campo cultural passou a ter uma maneira fluida de se distinguir,
sem a necessidade de possuir uma definicdo absoluta de ser (ESCOSTEGUY, 1998).
Propostas e discursos interdisciplinares foram comuns ao decorrer do surgimento do estudo
por haver grande insatisfacdo com os limites das disciplinas ja existentes. Entrelaces com
assuntos como comunicac¢do e politica foram cada vez mais desmembrados e os processos
historicos foram tradicionalmente vistos por uma o6tica plural. Deste modo, conforme o

tedrico australiano Graemer Turner:

Estudos Culturais é um campo interdisciplinar onde certas preocupagoes ¢
métodos convergem; a utilidade dessa convergéncia ¢ que ela nos propicia
entender fendmenos e relagdes que ndo sdo acessiveis através das disciplinas
existentes. Nao ¢, contudo, um campo unificado. (TURNER, 1990, p. 11,
tradugdo nossa)’

A relagdo politica dos Estudos Culturais tem base categdrica desde sua origem. E
possivel vislumbrar o desaprovamento dos académicos acerca da homogeneidade elitista e
conservadora presente tanto no ambito académico inglés quanto no corpo social por meio da
criacdo de espacos alternativos para contrapor esses valores tradicionais e os distanciamentos
entre a burguesia e o proletariado. O encontro entre a teoria politica marxista® e o campo
cultural se da exatamente neste ponto, em que se busca compreensao acerca das questdes de
classe e organizagdo social, enquanto também se rejeita as injusti¢as proporcionadas aos
trabalhadores pelo capitalismo®. Nos afirma Antonio Martin-Cabello (2012, p.38, tradugdo

nossa), que “eles [os culturalistas] defendiam, no nivel econdmico, a nacionalizagdo da

economia, a abolicdo da educagdo classista e a melhoria das condi¢des de vida da classe

4 “Cultural studies is an interdisciplinary field where certain concerns and methods have converged; the

usefulness of this convergence is that it has enabled us to understand phenomena and relationships that were not
accessible through the existing disciplines. It is not, however, a unified field, and much of this book will be
taken up with mapping lines of argument and division as well as of convergence.” (TURNER, 1990, p. 11)

5 Conjunto de convicgdes elaboradas por pelos alemaes Karl Marx e Friedrich Engels como um método de
analise socioecondmico sobre as camadas sociais e seus conflitos.

® Sistema econdmico vigente, em que sua legitimidade se da pelos bens privados e na irrestrita liberdade de
comércio e industria, com o principal objetivo de adquirir lucro.
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trabalhadora.”’

Ademais, havia trés principais argumentos da obra marxiana que o0s
entusiastas focalizam, segundo Richard Johnson (2006, p.13): 1. Os processos culturais estao
intimamente vinculados com as relagdes sociais. 2. Cultura envolve poder, contribuindo para
produzir assimetrias nas capacidades dos individuos e dos grupos sociais para definir e
satisfazer suas necessidades. 3. Cultura ndo ¢ um campo autdbnomo nem externamente
determinado, mas um local de diferengas ¢ lutas sociais.

Entretanto, outra principal relagdo dos Estudos Culturais com a contribui¢do marxista
estd no desenvolvimento de criticas sobre certos aspectos reducionistas que a perspectiva da a
questoes de classe e composicao social. Foi a partir da contribuicdo de Williams (1979), que,
por meio de analise literdria e investigacdo social, avaliou a estruturagdo do termo
materialismo historico com objetivo de contesta-lo. Tal termo ¢ consistido por um modelo
base-superestrutura, cujo possui duas etapas: a primeira, chamada superestrutura, ¢ todo o
campo ideologico de uma determinada classe, que se referente a “‘forma de consciéncia’ [e]
seus modos constitutivos de ver-se a si propria no mundo” (WILLIAMS, 1979, p.81) ¢ a
segunda, denominada de infraestrutura, ¢ argumentada como a "base", em que essas relagdes
ideoldgicas estdo sobrepostas materialmente. Ou seja, pensando desta maneira, as amarragdes
culturais que os individuos possuiam eram estritamente dependentes do seu contexto

socioeconOomico. Pensando deste modo,

Nenhuma atividade cultural tem realidade e significagdo em si mesma, mas
¢ sempre reduzida a uma expressdo direta ou indireta de um fator economico
que a precede e controla, ou de um contetudo politico determinado por uma
posicdo ou situagdo econdmica. (WILLIAMS, 1979, p. 87)

Diferentemente dessa conclusdo ortodoxa, Williams (1979) pdde perceber com
clareza as insuficiéncias da posi¢do tedrica apresentada. No que diz respeito ao campo
ideoldgico, deu-se conta de que a teoria ainda ndo tinha alcangado a necessaria interpretacao
dos fendmenos da consciéncia. Com 1isso, cunhou um conceito transgressor chamado
materialismo cultural. Nele, se estende a logica da formagdo social para além das entidades
da base-superestrutura como ‘concretas separaveis’® e agrega a nogio de que a cultura é

desenvolvida por condi¢des de igualdade de existéncia. Deste modo, a cultura foi percebida

7 .. . L, , . .,
Abogaban, en el plano econémico, por la nacionalizaciéon de la economia, la abolicion de la educacion
clasista y por la mejora de las condiciones de vida de la clase obrera.” (MARTIN-CABELLO, 2012, p. 38)

8 (13 M (134 2 (13 2 M
Analistas ortodoxos comegaram a pensar na “infra-estrutura” e “superestrutura” como se fossem entidades
concretas separaveis. Com isso, perderam de vista os proprios processos — ndo relagdes abstratas, mas processos
constitutivos — que o materialismo historico deveria ter, como sua fungo especial, ressaltado.” (WILLIAMS,

1979, p.85)
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como um processo de desenvolvimento humano. Sua pratica foi dada como complexa e
pertencente a toda sociedade humana, de maneira que cada uma “tem sua préopria forma, seus
proprios propoésitos, seus proprios significados” (WILLIAMS, 1958, p. 01). Enfatizar cultura
para o académico, ¢ pensar o contrario de extraordindrio. A cultura ¢ ordindria, ¢ comum e
habitualmente produzida pelos individuos todos os dias. Além disso, a mesma ¢ tanto
tradicdo como criatividade, pois ainda que articule um conjunto de normas, valores e
projecdes em que as pessoas sdo moralmente educadas, também se desenvolve a partir da
producdo de novos sentidos e testes dessas novidades.

Williams (1979) pos énfase no potencial individual do sujeito e em seu curso ativo na
edificacdao de sentidos culturais. Entretanto, ndo deixou de aproximar a cultura ao sistema de
producgdo subjacente, pois 0 mesmo cita: “cultura ¢ um modo inteiro de vida, e as artes sdo
parte da organizacdo social que ¢ claramente afetada de forma radical por mudancas
economicas” (WILLIAMS, 1958, p. 07). Mesmo assim, o estudioso retém as interpretacdes
marxistas por ndo aceitar de que ha bases econdmicas determinantes e culturas determinadas
e, tampouco que com uma formulacdo de classe economicamente dominante, a cultura dela
também se qualificaria como dominante (ESCOSTEGUY, 1998).

Um exemplo pratico disto ¢ que o acesso a educacdo ¢ limitado para classe
trabalhadora (que ndo detém de muita riqueza), pois os burgueses (como proprietarios
majoritarios do capital) possuem maiores condigdes de bancar “institui¢des educacionais,
literarias e sociais, em conexao com 0s centros reais de poder” (WILLIAMS, 1958, p. 04).
Outrossim, isto nao quer dizer que os trabalhadores ndo produzem e participam de uma
cultura. As classes com menos capital também tém suas “instituicdes em expansdo” e “obras
de artes e conhecimento” (WILLIAMS, 1958, p. 04) o que equivale como producdo de
cultura, assim como as das demais. E nesta linha de raciocinio que o autor refor¢a seu
entendimento sobre a cultura ser ordindria: o modo de vida dos trabalhadores garantiram
realizacdes culturais criativas, descoladas da normatizagdo de uma exclusao social.

A partir deste esfor¢o de compreendimento que tensiona a obra, Escosteguy (1998, p.

44) afirma que:

A perspectiva marxista contribuiu para os Estudos Culturais no sentido de
compreender a cultura na sua "autonomia relativa", isto €, ela ndo ¢
dependente das relagdes econdmicas, nem seu reflexo, mas tem influéncia e
sofre consequéncias das relacdes politico-econdmicas. Existem varias forgas
determinantes - econdmica, politica e cultural - competindo e em conflito
entre si, compondo aquela complexa unidade que ¢ a sociedade.”
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Esta categoria-chave interessa, especialmente, para este estudo através da
metodologia qualitativa, na medida em que a atengdo de Williams (1979) recai sobre como o
tema cultura deve ser visto com uma mirada conectada a diversidade, o qual estd presente em
todas as camadas sociais. Este estabelece que os individuos possuem autogoverno e
autonomia em suas proprias producdes de sentido e ‘vontades individuais’ descolados das
relagdes econdmicas de seu contexto. Isto posto, constatamos que nao somente as praticas de
uma elite social devem ser categorizadas como cultura.

Ademais, Williams (1979) também pautou nog¢des sobre como essas redes de praticas
e relagdes culturais também agem em torno de uma luta entre modos de vida diferentes. E
inegavel o impacto que o sistema econOmico vigente, o capitalismo, incide no corpo social,
principalmente ao presentear parcelas de classes com influéncia e poder sobre outras, como
visto no exemplo do acesso a instituigdes. Quando esse parecer ¢ relacionado ao conceito de
hegemonia, proposto na obra de Antonio Gramsci (1999), essa dominacdo ideoldgica ¢
entendida sob dois aspectos: 1. como uma estrutura hierarquica, em que se existe culturas
dominantes ¢ dominadas, de acordo com cada prestigio financeiro; 2. como relagdes e
experiéncias dentro da sociedade, em que as classes dominantes sdo a autoridade social total.

Pelas palavras de Williams (1979, p.112),

Numa sociedade de classe, ha principalmente as desigualdades entre as
classes. Portanto, Gramsci introduziu o reconhecimento necessario do
dominio e subordinagdo naquilo que ainda deve ser reconhecido como todo
um processo.

A discussao elaborada por Gramsci (1999) provém de uma ressignificagdo do mesmo
termo trabalhado no marxismo como relagdes de classe. Em contrapartida, a hegemonia
gramsciana se trata de um complexo de poténcias politicas, sociais e culturais que
simbolizam e influem em questdes de comando e poder dentre a coletividade. Esse complexo
¢ tratado com certa naturalidade e habitualidade na formacao social, mostrando que ha uma
centralidade absoluta na sociedade, em que os sujeitos sdo moldados e mantidos sob um
contrato social que os conduz a posi¢des de domindncia e subserviéncia. Dito isto, os
significados comunicados por meio desse sistema também podem ser recusados ou
contestados. E ¢ desta maneira que se inserem e se constroem os meios contra hegemonicos
ou de hegemonias alternativas com armas de resisténcia e luta com tentativas de modificar e

agredir a hegemonia dominante e sua manutencao.
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1.2 Subcultura e contracultura feat. estilo e movimento

E com base nestes aportes postos a valorizagio e estudos das mudangas culturais que
¢ possivel averiguar questdes a exclusiva criagdo de resisténcia a hegemonia dominante, que
geralmente tem a atuagdo da juventude. Diferentes conceitos foram brindados em busca de
compreender esse efeito e conotagdes como subcultura e contracultura surgiram para que se
pudesse esquematizar diferentes propostas, tanto ideologicas quanto geograficas.

Historicamente a conceitualizagdo de subcultura comeca a ser empregada na cidade de
Chicago, nos Estados Unidos. Foi a partir da Primeira Guerra Mundial, a qual causou imenso
crescimento imigratério € um povo emergido em pobreza extrema, que o olhar de grupos de
sociologos e criminologos da Escola de Chicago se dedicaram a estudar sobre delinquéncia,
marginalizacio social e culturas juvenis (CORTES, 2008). Tudo isto, derivado das
circunstancias miseraveis vividas por aquela populagdo. Para Jodo Freire Filho, estes
académicos reconheceram tal comportamento social como “razodvel e coerente, € ndo [como]

um sintoma de deméncia ou iniquidade" (2005, 140) E, deste modo, ali se realizaram

“uma série de estudos baseados em investigagdes de sua propria cidade, os
quais foram reconhecidos amplamente como o inicio dos primeiros estudos
urbanos modernos ¢ como o corpo da investigagdo social mais importante”
(HANNERZ, 1982, p. 30, tradugio nossa)’

Mais tarde, junto aos culturalistas ingleses do Centro Contemporaneo de Estudos
Culturais, o termo tomou um novo rumo centralizado na linha da retérica marxista. As
pesquisas ambicionavam tanto em edificar sobre o lado mercadolégico da cultura juvenil
quanto abragar os aspectos de producao de lazer, vestuario e musica, em busca de se acercar
dos elementos que envolviam o protagonismo individual e os interesses de cada grupo e de
seus integrantes herdeiros da pos-guerra (NAHARRO, 2012).

O artigo de John Clarke, Stuart Hall, Tony Jefferson e Brian Roberts publicado como
‘Subcultures, Cultures and Class’ no livro ‘Resistance Through Rituals: Youth Subcultures in
Post-War Britain’ (2003) exemplifica que a subcultura surgiu como uma oposi¢ao social da
classe trabalhadora dos anos 1970. Os autores utilizaram de conceitos gramscianos para
tomar a conclusdo de que a subcultura seria o desacordo, materializado em atitudes e valores
de resisténcia, de grupos contra a sua ‘cultura parental’. O periodo teve grande mérito na

aglomeracao e na reverberagdo de diferentes ideais juvenis desse subsistema, como os grupos

“...una série de estudios basados en investigaciones de su propia ciudad, los cuales han sido reconocidos
ampliamente como el inicio de los primeros estudios urbanos modernos y como el cuerpo de investigacion
social mas importante” (HANNERZ, 1982, p.30)
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mods e skinheads. E, de acordo com cada contexto especifico, as subculturas configuravam
novas solucdes alternativas e simbolicas contra fins similares de opressdo. Suas estratégias

(ou tentativas de solu¢do) para encarar a subordinagdo eram negocidveis, podendo ser

Mais ou menos 'conservadora' ou 'progressiva', para ser mais ou menos
integrada na comunidade, para ser mais ou menos continua com relagdo aos
valores dessa comunidade, ou mais ou menos explorada por ela, definindo-
se contra a cultura parental (HEBDIGE, 2002, p. 174, tradugio nossa)'’

Basicamente, podemos entender que existem variadas manifestacdes de subculturas
com principios sustentados por identificagdes e potenciais subversivos distintos. Entretanto,
as obje¢oes, independente do grau de violagdo simbolica, eram contra os principais
formadores sociais: a familia, o matrimonio, o sexo, a escola, a religido e os meios de
comunica¢do. A similaridade destas instituigdes era estabelecida em seu nivel ideoldgico,
pois nelas se subsidiava e se representava a hegemonia. As afiliagdes culturais juvenis
desviavam destas intengdes para “conquistar espaco cultural (tempo e lugares de diversao,
circulacdo e manifestacdao)” (FREIRE FILHO, 2005, p. 143) segundo seus proprios
interesses. Para Hebdige (2002), estes jovens causavam um “ruido”, ao contrario de um
simples som, por apresentar “interferéncia [em uma] sequéncia ordenada” (2002, p. 125,
traducdo nossa)' .

Em seus nucleos de entretenimento, os jovens transcorreram por contestacdes de
normas institucionalizadas através de experimentacdes também visuais desvinculados aos
padrdes estéticos estabelecidos pela camada dominante da sociedade. Assim, comecaram a
buscar identidades e modos de aparentar proprios por meio de compra de objetos produzidos
pela industria da cultura dominante (principalmente relacionados a trajes e adornos) com o
intuito de formar inovadores e destoantes significados com preferéncias, preocupacdes e
principais atividades. Essa ambivaléncia ¢ ilustrada por Hebdige (2002) como “collage”, ou
simplesmente “colagem”, o que resultou em um patchwork' de estilos dispares. Os estilos
sdo a abrangéncia de “vestudrio e aderegos, [cortes e tingimento de cabelo], tatuagens e

piercings, praticas de lazer, consumo e producdo musical, comportamento e valores”

10 «Cada subcultura,asimismo, puede ser mas o menos «conservadora» o «progresista», estar mas o menos
integrada dentro de la comunidad, ser mas o menos continua respecto a los valores de esa comunidad, o mas o
menos extrapolada a partir de ella, definiéndose en contra de la cultura parenta.”

" «Las subculturas representan el «ruido- (en contraposicion al sonido): interferencia en la secuencia ordenada
que lleva de los acontecimientos y fenomenos reales a su representacion en los medias de comunicacion.”
(HEBDIGE, 2002, p 125)

"2 pela sua tradugao literal, o patchwork significa "trabalho com retalho". Isto ¢, uma técnica que conecta
tecidos com uma infinidade de formatos variados.
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(RONSINI, 2007, p.123). A colagem de estilos das subculturas ¢ o fruto de suas praticas de
vivéncia coabitada, em que se autoafirma por aprendizados e partilhas de rua e construgdes
de seus proprios movimentos, poses, vestimentas e linguajares e mecanismos de
diferencia¢do e socializagao.

Independente do conflito de principios, a subcultura nao deixa de estar em uma
empregacao dialética de dominagdo versus resisténcia estrutural. Isto é, embora houvesse um
juizo de valor contra o sistema hegemodnico, ndo se conseguiria total distanciamento pela
necessidade do consumo e do trabalho. Logo, a subcultura seria um subconjunto localizado
em redes culturais mais amplas dentro de um sistema global de divisdo de poderes, em busca
de distanciamento de sua cultura central sem perder articulagdes mercadologicas e estruturas
identificdveis com ela (CORTES, 2008).

Sob este mesmo campo cromatico, Clarke, Hall, Jefferson e Roberts (1976) indicam
também a existéncia do termo contracultura, para transparecer mais claramente algumas
diferencas nas estruturas dessas coletividades juvenis. Enquanto os estilos subculturais
tendem permanecer em plena dicotomia, vivendo sob vantagens e limitacdes engendradas
pela cultura dominante, os movimentos contraculturais se propunham a uma saida total ao
sistema. Movimento diferentemente do conceito estilo, ¢ a conexao da juventude em torno de
uma ideologia centralizada com real participagdo ativista € com uma grande ruptura com as
principais institui¢des da sociedade (RONSINI, 2007). Mesmo que ainda difusos dos estilos
subculturais, esses movimentos nao apresentam distingdo do necessario e da espera do lazer,
manifestando uma “(...) tentativa de explorar 'institui¢des alternativas' as institui¢des centrais
da cultura dominante: novos padroes de vida, de vida familiar, de trabalho ou mesmo de 'nao-
carreiras' (CLARK, HALL, JEFFERSON, ROBERTS, 1976, p. 60, tradugo nossa)'’. Tudo
isto centralizado numa rede propria, com uma afirmacao real do poder do individuo. Porém,
de acordo com Dennys Cuche (1999) apesar da existéncia dos movimentos, ndo se criou uma
cultura alternativa ao renegar fervorosamente da cultura vigente e sim, se desenvolveu um
fragmento de subcultura.

De todos os modos, para se tornar um movimento radicalmente contracultural ainda
necessita-se estar atrelado a uma subcultura e ao estilo. Ambos os processos de sociabilidade

juvenil apresentam suma importancia, pois processam imensa transmutagao na sociedade de

13 “Indeed, the latter are distinguished precisely by their attempt to explore ‘alternative institutions’ to the
central institutions of the dominant culture: new patterns of living, of family-life, of work or even ‘un-careers’.”
(CLARK, HALL, JEFFERSON, ROBERTS, 1976, p. 60)
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seu proprio tempo, por gerar, literalmente, inovadores ambitos profissionais, culturais e de

lazer.

1.3 A moda subcultural e a sua domesticacio

Quando compreendemos que as subculturas (e contraculturas) possuem seu proprio
modo de constituir crengas, principios e experiéncias também por meio de elementos
materiais, afirmamos que outras praticas culturais também o tem, em decorréncia de suas
ramificagdes. Chamamos esse fendmeno de fragmentacdo cultural, interatividade social e
comunicacdo de moda (BARNARD, 2003). A moda, para Anne Hollander (1996) ¢,
sobretudo, aquilo que se relaciona com o vestir, independente de suas relagdes dentre a mao
livrte do mercado. Sua légica ¢ dada a qualquer revestimento visual do corpo que tenha
intengdes variadas de protegdo, pudor, impudor, atragdo, importancia de status, identificagao
social e simbolo politico, condigdo magico-religiosa, ritos sociais ou lazer (BARNARD,
2003). Além disso, o autor Lars Svendsen (2010) entende a moda também como fomentadora
de estabilidade semantica pelo seu incentivo a constru¢do e troca de ‘praticas significantes’
através de pecas de roupa. Os sujeitos desenvolvem comunicagdo pela moda por meio de
textos e valores simbolicos a serem lidos de acordo com suas afirmagdes pessoais € conexao
com seus pares (SVENDSEN, 2010). Uma comunica¢ao nao-verbal ¢ gerada, uma vez que se
¢ verbalizado sem o uso da fala ou da escrita, bem como uma interatividade social, pelo
exercicio que os individuos realizam para experimenta-la ou recebé-la (BARNARD, 2003).

Como fragmento da cultura, a moda também ¢ atingida pelas principais morais de
uma sociedade, carregando e comunicando normas de atrativo pessoal (vestes mais
adequadas, cortes de cabelo e penteados ‘aprovados’, diretrizes relativas a cosméticos e a seu
uso, e assim por diante) (BARNARD, 2003). Com isso, percebemos, que “[...] o vestudrio
constitui uma indicagdo de como as pessoas, em diferentes épocas, véem sua posi¢ao nas
estruturas sociais e negociam fronteiras de status” (CRANE, 2006, p. 21). E a partir desse
entendimento que entramos no mérito do consumo e da bricolagem de vestimentas e seu
desempenho metaforico como ponte e cerca. Essas ambivaléncias combinam para exprimir
aspectos de diferenciacao e socializacado (DOUGLAS; ISHERWOOD, 1979), assim como
vimos anteriormente sobre as subculturas desejarem uma distingdo de sua cultura parental
buscando novas identificagdes sociais.

As cercas existem no sentido de haver territdrios e pessoas afastadas, consagrando
que as diferencas permanecam como tal. Desse modo, se demarca com pegas de indumentaria

“o limite entre um grupo e outro” para assegurar “que uma identidade permanega separada
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da outra, dela diferindo” (BARNARD, 2003, p. 66). J4 as pontes vivem para fornecer
encontros, com a finalidade de que os espacos e as identidades se fundam. Destarte, os itens
de indumentéria se enquadram em identificar “valores comuns no interior de um grupo”
(BARNARD, 2003, p. 66). Nessa perspectiva, turmas de bikers'* ostentando suas motos e
jaquetas de couro e homens de negocios vestindo terno e gravata ndo “iriam se entender”,
pois ‘““suas roupas faziam ponte com outros membros de seu proprio grupo, mas formavam
cercas entre o seu grupo e outros” (BARNARD, 2003, p. 67).

Entretanto, o alemdo Georg Simmel (1971) enxergava o processo da relagdo dos
grupos com a moda de maneira diferente. Baseado nas geracdes do século XIX, o autor
compreendia que classes mais baixas aguardavam as tendéncias de moda da cultura
dominante se ‘escorrerem’ até elas pela possibilidade de ‘imitar’ o estilo e 0 comportamento
da elite social, em um efeito denominado ‘trickle-down’, conhecido também como
desaguamento ou “de cima para baixo”. Neste exercicio, a moda era perpassada pelas
luxuosas passarelas, as vitrines de lojas até chegarem aos guarda-roupas usuais das camadas
menos desfavorecidas. Segundo o autor, independente do consumo dos produtos de moda, os
grupos minoritarios continuavam em desvantagem no processo de formacao identitaria, por
se comunicarem através de copias. A moda era, até entdo, entendida como um elemento da
alta sociedade, assim como a cultura.

Ao passo de que o consumo de moda ampliou a possibilidade de novas
caracterizacdes e interagdes por virtude da globalizagdo e do advento do prét-a-porter no
século XX, (as quais trouxeram a descentralizacio da produgdo de vestes e adornos
direcionada a burguesia, com um novo modelo de industria, que visava ndo so a elite, mas
também como grupos com condigdes econdmicas mais baixas), multicentros foram criados
com a execu¢do de novos e singulares seus modismos (BARNARD, 2003). Ja ndo era mais as
principais capitais européias com suas casas de customizacdo de trajes que lancam o que

estaria em voga. Assim, como sugere Svandsen:

A produgdo e o consumo de massa se espalharam rapidamente, ¢ de 14 pra
ca, este ultimo assumiu, cada vez mais a forma de consumo de simbolos
ocorrendo de modo a produzir uma identificagdo com aquilo que o item de
consumo representa. [...] Essa ‘democratizacdo’ da moda ndo significou que
todas as distingdes foram apagadas, mas que quase todo mundo foi
incorporado a interagdo social da moda. Enquanto o esforgo para parecer
distinto havia sido reservado antes aos escaldes mais altos da sociedade, a
produgdo em massa permitiu que as classes mais baixas também

“Em tradugao literal, bikers significa motoqueiros ou motociclistas. Foi o um estilo de rua iniciado na
Califérnia (EUA) no final dos anos 40 do século XX.
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participassem dele. Desde entdo, essa tendéncia s6 se intensificou
(SVENDSEN, 2010, p. 42)

Consequentemente, por essa maior facilitacdo de processos téxteis e circulagdo de
mercado, o streetstyle (street = rua, style = estilo) também foi englobado nos modismos com
a mesma inten¢ao de compra e venda, ja que o objetivo da producdo de pecas como uma
“aventura capitalista-democratica-individualista” (LIPOVETSKY, 2010 p.13), em regra, ¢
gerar capital; ndo estruturas culturais. E Thomas Frank (1997), critico da cultura, que nos diz
que a dinamica contracultural se adentrou a uma ortodoxia capitalista, pela inovadora
amplitude de praticas consumeristas e pela sua propria necessidade de experimentagdao. O
ideal contracultural capturou e elaborou diferengas estéticas para se caracterizar contra a uma
cultura opositora, porém “o consumo que promove o capital tem a ver precisamente com
essas diferengas”, sendo capaz de “de incorporar a sua loégica” (SVENDSEN, 2010, p. 148).
Logo,

A autenticidade que a rua e seu estilo representam ¢ uma verdadeira commodity que
todo mundo quer um pedaco. O que diferencia um genuino streetstyle de sua

interpretacdo chic ndo ¢ simplesmente a etiqueta: o sistema transforma um emblema
de identidade subcultural em algo que qualquer um com dinheiro pode comprar e

usar com orgulho. (POLHEMUS, 1994, p. 08)

Essa insercdo de estilos de tribos urbanas de classes inferiores na industria é
compreendida por Ted Polhemus (1994), através de vasta investigagao sobre os estilos de rua.
Sua teoria, denominada bubble-up, que averigua a performance de dispersdao “de baixo para
cima”, percebe que ao invés dos grupos marginais serem plenamente atingidos passivamente
pela inclinagdo da burguesia a certos tecidos e silhuetas, como pensava Simmel (1971), estes
dao crescente inversdo de sentido a industria da moda. A moda passou a ndo s6 emergir e
repercutir a partir das casas de luxo, mas também das ruas, das periferias e dos movimentos
contraculturais. Deste modo, ¢ através da estigmatizagdo de Sue Jenkyn Jones (2005) em seu
livro Fashion Design: Manual do estilista, que ¢ possivel notar ainda melhor essas inversdes

e suas trajetorias.
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Figura 1 - Efeitos trickle-down e bubble-up

@ EFEITO “DESAGUAMENTO” (TRICKLE-DOWN)

EXCLUSIVO DA ALTA-COSTURA, ARTISTAS DE CINEMA E ESTRELAS POP

QUEM SE ASSOCIA COM ELES, PRIMEIROS ADEPTOS

LEITORES DE REVISTAS E JORNAIS;
LOJAS INDEPENDENTES (PRIMEIRAS COPIAS)

MERCADO DE CLASSE MEDIA
(MERCADORIAS DISPONIVEIS NAS MELHORES LOJAS)

PUBLICO EM GERAL E DE CULTURA ALTERNATIVA OU UNDERGROUND
(MERCADORIAS AMPLAMENTE DISPONIVEIS)

DISSEMINAQﬁO EM MASSA

VERSOES CARAS APARECEM NAS LOJAS EXCLUSIVAS
CONHECEDORAS DE MODA DEMANDAM VERSOES ESPECIAIS
REVISTAS, JORNAIS E TV DIVULGAM A TENDENCIA
O MERCADO DE CLASSE MEDIA DA UM NOME A TENDENCIA

MODA DE RUA E GRUPOS DE CULTURA ALTERNATIVA OU UNDERGROUND

@ EFEITO “BORBULHA” (BUBBLE-UP)

Fonte: Ilustragdo realizada pela autora baseada no grafico “Movimentos de moda” (Jones, 2005, p. 33)

Com o circuito, averiguamos que o desaguamento perpassa pelas costureiras e
alfaiates particulares, continua o caminho até¢ as celebridades, consumidores de produtos
culturais especializados e principais natas da high society e segue até o publico de classe
média pelo comércio departamental. No efeito borbulha a trilha inicia pela moda das
subculturas e contraculturas, e sobe como uma tendéncia da classe média. Com ajuda da
comunicagdo propagativa dos jornais, revistas e programas de TV, esta moda ¢ ainda mais

difundida e chega aos profissionais da area téxtil, que produzem suas proprias versoes para
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venda para lojas caras e exclusivas. Essas transformag¢des no fluxo da moda sao
importantissimas para averiguarmos as evolugdes paralelas, embora contraditorias, que
possibilitaram a conquista dos sujeitos de classes trabalhadoras como possuidores de alta
expressdo e espontaneidade e uma construg¢do da direcdo politica da sociedade que pressupde
complexas interacdes € empréstimos entre as culturas populares e hegemonicas.

Esse jogo de intercambios, cruzamentos, transagdes ¢ interseccdes estdo
principalmente relacionados a produtos de comunicacdo, os quais carregam os sentimentos e
a linguagem das roupas, a propor como elas sdo dignas de compra e adogdo de estilo. Nos
dias atuais, as fontes se multiplicaram, os olhares e as interpretagdes dos sujeitos também. Se
foi acrescentado redes sociais digitais, e-commerces’ e publicidade diferenciada que abrem
maior espaco para o consumo e dissipacdo de moda para além das classes sociais. A moda
vestimentar subcultural e seu consumo transformaram-se "num universo altamente
segmentado, esfera de construcao de identidades e estilos de vida, por onde passaram a
transitar individuos de diferentes camadas sociais (CRANE, 2006, p. 11). As novas
tendéncias passam e geram cada dia mais crossovers’® e bricolagens de estilos antecessores,
como um anacronismo construtivo. E interessante que o visual das entradas de década sdo
demarcadamente cumulativas de movimentos de estilos historicos antecessores. Por exemplo,
atualmente reciclamos pecas dos anos 1990 e da subcultura grunge, fazendo que tenhamos
desejo de nos apresentar tranquilamente com calgas despojadas, largas e de cos alto. Acdo
que ndo tinhamos em menos de cinco anos. A abrangéncia da representacdo estética de todas

as subculturas e contraculturas ¢ gigante e, sem davida, muito presente.

2. ASSALTO EXTRAORDINARIO: CONTESTACAO PELO ESTETICISMO
Nenhuma subcultura tratou com tdo aprofundamento a sua separagcdo da paisagem
supostamente incontestavel das formas normalizadas de sua época como a punk. E,
literalmente, nenhum outro estilo-movimento, que acarretava interdisciplinarmente agdes
como moda vestimentar, musica e arte, buscou tanto atrair a desaprovagdo da moral
tradicional (HEBDIGE, 2002). A valiosidade do punk ¢ dada pela mobilizag¢do e a eclosdo
nos aspectos comportamentais da segunda metade do século XX, onde se propds valores
democraticos. A razao central deste capitulo ¢ desmembrar o contexto social pratico do punk

com ajuda de Rodrigues (2012), Bivar (2018), Restrepo (2005) e outros autores para apontar,

15 ;. ~ . . . A . . ~ , .
Negocio ou transagdo comercial que implique a transferéncia de informagao através da internet.
16 . . ~ ;1.
Mistura de acontecimentos sem nenhuma conexao a gerar novos produtos de midia.
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como suas principais particularidades visuais e comportamentais se tornaram referéncia

modista até hoje.

2.1 A era punk nova-iorquina: multiplicidade de expressoes

Novos tracos identitarios surgem em momentos pontuais. Nesse caso em especial, o
cenario ¢ dividido em duas linhas origindrias. A primeira se deu na cidade estadunidense de
Nova lorque, no final dos anos 1960. A regido estava em uma situagdo pos guerra € em meio
a grandes crises na conjuntura socio-econdmica-cultural relacionado ao descaso e abandono
do poder governamental, a tornando epicentro de impactos socioeconOmicos negativos, com
problemadticas que iam desde o apoio do poder federal a ditaduras no Terceiro Mundo,
reavaliagdes de forcas e reivindicagdes pela concessdo a maiores direitos a minorias e, por
fim, de conturbagdes psicologicas causadas pelas ameacas de desastre atdmico
(RODRIGUES, 2012). O jornalista Legs McNeil declarou, na série documental ‘Punk’
(2019), dirigida por Jesse James Miller, que a Nova lorque daquela época também poderia ser
comparada com o resultado do Bombardeamento de Dresden, um ataque militar efetuado
durante a Segunda Guerra Mundial, pois haviam muitos edificios destruidos ou abandonados
e milhares de pessoas em situacdo de rua ou com pouquissimos recursos para viver. A
localidade se tornou ameacadora para as classes sociais mais baixas, como reflexo de sua

propria indigéncia, longe da metrdpole turistica convidativa que conhecemos atualmente.
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Figura 2, 3,4 ¢ 5 - Cenario nova iorquino do final da década de 1960
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Fonte: Frames do segundo episddio da série documental “Punk” (2019)

Receptivos em uma sensibilidade tipica da idade, os moradores mais jovens deixaram
suas pretensoes de lado, fartos de consumir o que consumiam e de admirar a bandeira,
incluindo o ilusério futuro brilhante e prospero prometido pelo ‘modo de vida americano
ideal’ (expressado em lingua inglesa como ‘American way of Life’) em que se prometia -
governamentalmente - que nacionalismo, valoriza¢ao do poder aquisitivo, ideias liberais € o
conservadorismo eram as saidas para uma vida abundante para tentar construir uma visao
totalmente diferente. Uma filosofia existencialista foi enraizada, pois creiam que novos
combates, colisdes e lutas sociais continuariam a surgir, mas que, independente de qualquer
resultado, a sociedade continuaria perdedora (RODRIGUES, 2012). Essa juventude
mergulhada em falta de perspectiva, como uma perfeita formula de subcultura e construgao
de estilo, dedicou-se, entdo, a aproveita, sem precedentes, a vida, encontrando novos
simbolos e locais de lazer, desapegando do espaco privado de suas casas, abarcando a musica
como linguagem, fator de identidade e formagao de estilo (BIVAR, 2018).

0 género musical favorito da cena, era de fato era o rock'n'roll que, desde sua origem,
foi um dos fatores primordiais em sucumbir novos choques, modas, comportamentos, estilos
e impactos entre os criadores e ouvintes juvenis. E comegando por ele que, geralmente, se
abre um inovador divisor de aguas, trazendo uma excitacdo para tracos comportamentais

(BIVAR, 2018). Os bergos para que o rock fosse repercutido revolucionariamente durante
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esses anos, foram festas underground em pequenos apartamentos, botecos pé-sujo e boates
excéntricas do centro da cidade em que, sobretudo, o C.B.G.B. (Country, Bluegrass and
Blues and Other Music For Uplifting Gormandizers) em Bowery, era a estrela principal.
Conhecido por ser um ponto de fusdo da cultura de vanguarda e por ter como publico uma
mistura de artistas, prostitutas e viciados em drogas, o local proporcionava um ambiente
duramente apertado, com um palco pequeno no final do saldo, um menu simplério como
opcdo de alimentacdo e bebida, banheiros unissex (sem portas ou qualquer tipo higienizagao
aparente) e muitas pichagdes, adesivos, posters e lambe-lambes dispostos em todas as paredes
— assim como os outros lugares visitados por aquele coletivo, mas numa escala extrema.
Como as mudangas sociais cresceram em popularidade e infamia, a movimentacdao dali
passou a mudar para uma base ainda mais hardcore. Isto, porque, a mogada, instigada em
produzir seus proprios projetos com originalidade e expressdo (ja que ninguém faria por eles)
popularizou formagdes de bandas de rock alternativo ali no bar, com producdes criativas de
qualidade duvidosa e com nada mais do que trés acordes principais, sem disciplina musical e
com berros e gemidos ndo adequados ao padrdo acustico popular. Os novos talentos pediam
para tocar, e o bar, tensionado em operar em quantidade maxima e trazer mais novidades, os

permitiam. (MCNEIL; MCCAIN, 2004)

Figura6, 7 ¢ 8 - O bar C.B.G.B.
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Fonte: Plain Jane Productions

As performances dos grupos eram totalmente imprevisiveis, de uma violéncia tdo
explicita quanto decadente; ostentavam autoasfixia com cabos elétricos, quebra de
equipamentos, jogacao de bebida, expelimento de cuspes e cerveja e xingamentos rudes
dirigidos a plateia, a qual respondia na mesma moeda. Toda essa sujeira e furia intercalada,
resultou (incrivelmente) no fideismo de grandes publicos, inclusive na popularizacdo de
recebimento de sexo oral de groupies'’ nos integrantes meninos de bandas durante as
apresentacdes ao vivo, como demonstracao de afeto (MCNEIL; MCCAIN, 2004). A parte
disso, o fato de que nas melodias havia a recusa de vinculos partidarios ou doutrinarios, a
liberdade do ocio e desemprego, o prazer da luxuria e ao habitual uso de drogas, os
qualificaram como baderneiros de primeira - ja que tudo isto ndo era, necessariamente, 0 que
um pai conservador desejaria ao filho. E assim, que a palavra punk foi empregada a essa
geracdo. Palavra que tém significados desagradaveis diferentes, segundo Ivone Gallo (2008),

pois pode ser entendida como:

"madeira podre utilizada para acender o fogo", ou "vagabundo de pouca idade",
rufido, capanga ou ainda, em inglés arcaico, prostituta. A palavra aparece também em
situacdes muito distintas, como numa comédia shakespeariana em que o autor
escreveu "Casar com um punk, meu senhor, ¢ apressar a morte", ¢, numa cena do
filme Juventude Transviada, de 1955, quando James Dean refere-se aos inimigos
como punks. (GALLO, 2008, p. 751)

Esses grupos e seguidores estavam representando o retrato da escoria da sociedade e,
ndo s6 em gestos comportamentais, como também em suas aparéncias - cada um a sua

maneira de transgressao. A constituicdo da moda punk de Nova lorque era multipla, com

17 . S . e .
Groupie ¢ um termo em inglés utilizado para caracterizar uma pessoa que busca intimidade emocional e/ou
sexual com integrantes de bandas de pop ou rock.
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qués “da escatologia das drag queens, do hiper glamour kitsch do glitter ao minimalismo
visual e o dandismo mod” (RODRIGUES, 2012, p. 62). Ou seja, a imagem desse periodo era
uma grande mistura de caracterizagdes e pegas androginas extravagantes com muito color
blocking® e estética de cabarés alternativamente a vestimentas convencionais e basicas com
formas retas, tons claros e texturas lisas vs. trajes categéricos carregados de sobriedade,
negritude, sujeira, couro, 6culos escuros e tecidos baratos. Fazendo jus ao pensamento de que
0 que importava mesmo, era a atitude impactante que vinha com a indumentaria.

As bandas Talking Heads, Modern Lovers e Dr. Feelgood, exempli gratia, mantinham
um visual tdo simples e pouco trabalhado quanto a maioria dos jovens nerds sessentistas de
classe média, com camisas lisas bem passadas ou suéteres de cores pastéis, junto a cortes de
cabelo assentados, de visual “jodozinho” ou mullet - conhecido culturalmente como o corte
“Chitdozinho e Xororo” brasileiro. Os integrantes usavam roupas que seus pais, literalmente,
haviam os presenteado em datas comemorativas, como no aniversario ou Natal. J4 no caso
das “bonecas de Nova lorque” (New York Dolls) e dos participantes da Wayne County &
The Electric Chairs, o palco se estremecia com suas falsas docilidades demarcadas pela
mistura de caracteristicas femininas e masculinas da maneira mais rebelde possivel.
Maquiagens borradas, cabelos armados e vestimentas modernas ultrajantes exaltando seus
rostos e circunferéncias masculas, numa tentativa de similar a estética das prostitutas
(RODRIGUES, 2012). O The Runaways, grupo composto s6 por mulheres cisgénero, tinha o
habituée de investir em se personificar com um pegada glitter rock - seus cabelos eram,
geralmente curtos € bem desfiados e suas pecas (garimpadas na se¢do masculina) iam desde
jaquetas jeans longas, calgas de couro e macacdes de vinil contrastando com tragos brilhosos
ou metalizados aqui ou ali, em sapatos de plataformas altas, pe¢as em paeté, cintos,
espartilhos e maquiagens artisticas.

Para mais, em entrevista para o livro “Mate-me, por favor: uma histéria sem censura
do punk” de Legs McNeil e Gilliam McCain (2004), a editora Mary Harron da Punk
Magazine (primeira revista especializada e independente da cena), afirmou que naquela época
também era comum o uso de simbolos fascistas de modo irénico, como suasticas referentes a
cruel ideologia nazista. Estavam por todas as partes nos aderecos dos The Dead Boys:
adesivos colados em guitarras ou nas caixas de som, costurados ou pregados em patchs’® em

casacos, estampadas em camisetas. Dentre a explica¢do da editora, era basicamente como se

18 ~ . . . ~

Tendéncia em combinar cores vibrantes em uma mesma produgao.
' patch ¢ um fragmento ou emblema que constitui-se em um pedago de tecido de qualquer formato preso com
alfinete ou costurado em pegas de vestuario. Nele, se pode ter um ntimero de inscri¢do, um simbolo, slogan ou
ilustragao.
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os jovens berrassem: ‘“Percebam como me visto de maneira tdo decadente quanto a
sociedade!”

Era tipo: Isso é o que vocé ¢é; vocé tem cabelo comprido; vocé veste isso;
vocé ¢ uma pessoa de paz. E de repente, sem nenhuma transi¢do, sem
ninguém dizer nada, surge um movimento, ¢ estdo usando suasticas e ndo
tém a ver com aquilo; ¢ uma roupa e ¢ uma agressdo. Tem a ver com uma
alguma coisa completamente diferente - tem a ver com encenacao e tatica de
choque (MCNEIL; MCCAIN, 2004, p.33)

Figura 9 e 10 - Banda Talking Heads e Dead Boys

Folk

Fonte: Lynn Goldsmith (fotografia a direita) e Eileen Polk (figura a esquerda)

Essa tendéncia emancipatoria dos punks ianques, mesmo com ideia progressiva e de
engrenagem marginal, ndo tinha relagdo com uma posicdo politica ou um esteticismo
reconhecivel, em razao de que sua indignacdo e dedicacdo artistica ndo se referia somente ao
desprezo a gestdo publica ineficiente ou ao quadro desprovido do lugar que viviam. Mas, se
relacionava como uma afronta generalizada ao establishment em geral e declaracdo de morte
a utopias e rotulos. Os agentes elementares desse estilo eram: o senso de democracia, a
emancipagdo individual e os novos espacos fisicos e simbodlicos de divermentimento e
manifestacdo, gerando um forte livre arbitrio para montar sua propria banda e agir perante as
suas proprias regras - com uma neutralidade e equilibrio de género majestosos para a época.
Sendo assim, o que demarca realmente essa fase foi o inicio de uma ruptura com uma cultura
e moda monolitica, que era previsivel e ndo representava grandes beneficios a estrutura social

e desenvolvimento desses jovens (RODRIGUES, 2012).
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2.2 Londres como unificacdo punk: reconhecimento pelos codigos estéticos

A transi¢ao de estilo para movimento, de subcultura a contracultura, foi tomada de
assalto na segunda etapa histérica do punk. O “estouro” se deu na cidade de Londres, na
Inglaterra, por volta dos anos 1975 - em um momento nao muito distante de onde estavam os
primeiros seguidores revoltados. Nessa eventualidade, o desejo pela balburdia surgiu como
valvula de escape, assisténcia social, contestacdo sobre seu lugar no mundo, busca de
liberdade de expressao e, claro, também por influéncia norte-americana. A garotada de classe
trabalhadora estava desocupada e, totalmente afetada pela tensdo da Europa Ocidental, onde a
taxa de desemprego estava sobressalente comparada aos ultimos anos, causada -
principalmente — pelo declinio da indistrias impactadas pela crise do petréleo, que reverberou
dentro de cada uma delas (RESTREPO, 2005). Correspondente a “reducao das exportagdes,
falta de estimulo a produgdo, ao fracasso do contrato social entre o governo e os
trabalhadores e fraqueza da libra esterlina” (RESTREPO, 2005, p. 29)*° a cidade londrina,
por ter nucleo fabril, se tornou cerne punk.

A paix@o pelo rock progressivo, se deu do mesmo jeito ou até mais forte, visto que, a
musica iniciou aqui como ferramenta de mudanca, com posicionamentos e perspectivas
politicas. O nivel acustico ainda comegava na improvisagao, literalmente da estaca zero, mas
trazendo uma barulheira cadtica capaz de reverberar ao reconhecimento. Com a adogao de
novas propostas organizacionais, que ndo se restringiam ao campo de entretenimento, a
producdo fonografica do movimento interagiu com outros coletivos de protesto artisticos e
politicos, como o anarquismo”' (RESTREPO, 2005). Repudiar ao sistema politico vigente era
logico para aqueles garotos e garotas, cujos possuiam familias e amigos tentando sobreviver
com muito pouco e pagar por necessidades basicas dificultosamente, enquanto a rainha
Elizabeth, principal governante da familia real juntamente com o parlamento inglés, oferecia
amparos e esforcos minuciosos. E, ainda assim, se exibia em pomposas e privilegiadas
passeatas pelas principais avenidas. Nao deu outra: era evidente que existia uma
americaniza¢do da Europa — em mal sentido — e isso foi o pontapé para muita furia e senso
de justica. A banda The Clash, a titulo de exemplo, escreveu e performou “I'm So Bored with

the USA” (Em portugués: “Estou tdo entediado com os EUA”) com o objetivo de condenar

2 Tradugdo original: “En 1975 la inflacion britanica alcanzo la tasa mds alta de Europa, 25% anual, y el nimero
de desempleados llegd casi a un millon, debido a la reduccion de las exportaciones, a la falta de estimulo a la
produccion, al fracaso del contrato social entre el gobierno y los trabajadores y a la debilidad de la libra
esterlina, haciendo de Londres el nucleo de la crisis.” (RESTREPO, 2005, p. 29)

21 Ideia de que o povo atua e vive de maneira independente e antagdnica ao poder exercido pelo Estado, sendo
este considerado dispensavel e até mesmo nocivo ao estabelecimento de uma auténtica comunidade humana.
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negativamente os varios aspectos da gestdo dos Estados Unidos, buscando mostrar também a
similaridade com sua regido de moradia. Outras musicas e protestos foram concebidos em
razdo disto.

Aqueles e aquelas que possuiam contextos sociais ¢ o mesmo 6dio pela sua propria
decadéncia, estavam na rua King’s Road do bairro Chelsea. Um lugar ideal para partilhar
interesses, repudios, trejeitos e girias - seja vocé parte de um grupo de musicos ou da
molecada suburbana em geral. Foi entre estes que a filosofia punk se tornou um grande “se
vocé ndo gosta do que existe, fagca vocé mesmo”, incentivando criagdes proprias de artes
plésticas, discos (dando inicio a um real sistema de gravadoras independentes) e publicagdes
(revistas e fanzines). O momento era perfeito também para criar suas proprias roupas ou
adquirir confecgdes e aderecos modernos, com jogos festivos de matérias-primas que
salientavam uma criatividade bruta. A butique de maior sucesso era de propriedade do
empresario musical Malcom McLaren e de sua parceira modelista Vivienne Westwood, que
ficava no final da rua e possuia um letreiro fabricado manualmente com espuma rosa e
borracha. Os idealizadores, a procura de novidade e aperfeicoamento a ambos mercados,
encontraram bons exemplos em viagens feitas a Nova lorque, os quais iam muito além de
seus produtos fetichistas e acessorios inspirados na arte sadomasoquista. (BIVAR, 2018) A
aparéncia do outro continente repleta de universalidade, foi trabalhada e incorporada na loja
Sex, que recebia dos mais variados tipos de clientes, mas que ainda precisava de outros
intermediarios para dar mais vida e dispersdo ao seu empreendimento: estrelas do rock. De
loja a ambito musical, o estabelecimento acabou por influenciar e gerenciar a banda New
York Dolls e, posteriormente, os Sex Pistols — que foram os maiores precursores do
movimento no mundo. Foi assim que comegou-se, entdo, a vender e unificar um determinado

modismo vestimentar.
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Figura 11 e 12 - Gang Punk em Kings Road

R
e 3 NAILIN

Fonte: Ted Polhemus/PYMA

Os itens e caracterizagdes de beleza mais famosos, sejam comprados na Sex, “nas
vendas das manhas de sabado nos fundos de paroquias” (BIVAR, 2008, p. 49), por segunda
mao ou encontradas em lojas tradicionais (recebendo sempre um trato pessoal, com
acréscimos aqui e ali) podem ser melhores exemplificados em sete categorias principais,
segundo Daniel Rodrigues (2012): os rasgos, o fetichismo, a estamparia estapafurdia, o
militar ndo-militar, a maquiagem excessiva, as cabegas radicais e as bugigangas sordidas.
Cada design de superficie, formas e cortes provinham de inspiragdes impalpaveis
interessantes e que tangiam opinides e assuntos importantes relativos a sociedade.

Por possuir uma grande versatilidade e preco acessivel, o uso de jeans, tendo como
primeiro exemplo, passou a ser comum a muitos. Os jovens punks também o usavam e
aderiram rasgos e dilaceragcdo no tecido principalmente na altura dos joelhos, como apatia e
critica mordaz a Igreja Catdlica, ao fanatismo e o conformismo religioso de seus fiéis e aos
seus “crimes contra a humanidade e ditames morais” (RODRIGUES, 2012, p. 70). Cada
fenda e esfarrapado de um jeans, significava mais do que desleixo, carregava a indignagdo
aos que preferiam permanecer ajoelhados a espera de um milagre ou presos em um ideal
passado a realmente fazer algo para mudar a realidade que os cercavam. Outro trago
ultrapassado foi a adi¢do de elementos extraidos do fetichismo sexual ao dia-a-dia. Deixando
de estar evidente apenas em contetidos pornograficos e praticas erdticas privadas, os
harness* (femininos ¢ masculinos), coleiras semelhantes a de cdes, correntes, lingeries
aparentes, espartilhos sexys, capas de borracha, meias arrastdo e sapatos pontiagudos foram
aderidos na intencdo abdicar depravacdo, falta de libertinagem e castracdo social

(RODRIGUES, 2012)

22 o . . .. .
Série de tiras de couro e correntes de metal presas de maneira a permitir que uma pessoa use o item.
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Ademais disso, para aterrorizar ainda mais os observadores caretas, tecidos baratos e
de ma qualidade (como algoddo, lurex”, plastico, borracha e sky*?) moldavam todo tipo de
vestimenta, sendo a camiseta o traje mais familiar. Como legitimos fas de vulgaridades e
grosserias - desenhos bizarros, pichagdes, rabiscos, bestiais® e tipografias de tabloides
vulgares londrinos, trabalhados em letras garrafais, se tornaram estamparias estapaftrdias
perfeitas para essas blusas de manga curta. Dizeres simples como “Nao!”, “Caos”, “Odio”,
“Guerra”, “Anarquia” em inglés também se misturavam nessas superficies com o objetivo de
reforcar a desordem e o desequilibrio contemporaneo. Ja o aspecto militar ndo-militar surge
de acordo com a idade precoce que as turmas da cena obtinham, a qual tornava a prestagao de
servico militar algo recorrente. Muitos dos garotos haviam acabado de finalizar esse
cumprimento de lei e ainda detinham dos uniformes e calgados. Com demasiada descrenga na
promessa de paz provenientes das guerras e de for¢as armadas, as pecas que compunham a
farda militar como coturnos e jaquetas camufladas ou de tons de verde-musgo e marrom-terra
passaram a vestir corpos junto a bragadeiras nazistas, sudsticas vermelhas, distintivos
soviéticos em linguagem cirilica, cruzes do Terceiro Reich, representacdes do numero 227 da
Ordem de Stalin e ilustragdes e retratos costurados ou colados da rainha Elizabeth ao lado de
codigos e simbolos pornograficos. Isto tudo retirando o sentido habitual do uniforme como
sinal de “protecdo a patria” para uma ridicularizagdo de repudio “aos exércitos, as policias, as
milicias, aos governos imperialistas ¢ a toda forma de imposi¢do armada” (RODRIGUES,
2012, p. 73)

A respeito de cosméticos € maquiagens, vimos que os punks de Nova lorque lidavam
com este atributo como sinal de construcao propria, € neste novo enquadramento esse atributo
nao muda. Contudo, era mais costumeiro o uso de revestimento espesso de rimel nos olhos, a
cobertura do rosto por uma camada de tinta branca ou base facial muito clara, a pintura de
desenhos ou delineados grossos com lapis preto cremoso € a pigmentacdo em purpura, azul
sombrio, preto, vermelho e matizes parecidas nos labios Ja as unhas, quando tingidas, eram
avivadas com coloragdes escuras. Outra associagdo importante sobre o aspecto ornamento, €
sobre cabelos dos punks ou até sobre a falta deles. Com despretensdo, os meninos e as
meninas de Londres optaram por exibir e alterar suas madeixas em uma grande diversidade
de estilos, preparados e/ou despenteados de maneira a serem produzidos em casa. Eram

cabelos raspados, tosados, de faixas baixas que se estendiam do fronte até a nunca, tufos

2 um tecido de malha que possui um acabamento em fios metalicos.

4 Com toque suave, caimento fluido e superficie transparente, pode ser um tecido de poliéster ou de elastano.

% Produtos que possuem caracteristicas brutas, grosseiras e selvagens. Tendem a ter formas de animais
antropomorfos ficcionais.
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irregulares e arrepiado total além dos classicos moicanos porco-espinho, que faziam alusao
direta aos cortes de cabelo indigenas da tribo americana Moicanos, dizimados em conflitos
territoriais por colonizadores europeus. Utilizar o moicano era um exercicio de memoria a
coragem dos povos aborigenes e um lembrete sobre a intolerancia para com os mais fracos.
Para mais, as jubas eram também descoloridas ou pintadas com o excesso de cores que
faltavam em suas unhas, que iam de verde-limao, rosa-choque a amarelo feno, preto retinto
ou alaranjado brilhante. O tingimento de cabelos e seus cortes nunca tiveram tamanha
liberdade. (RODRIGUES, 2012)

Acessorios e bugigangas também agregavam muito a aparéncia. A onda da vez era
empregar qualquer tipo de apetrecho (dos mais esquisitos aspectos e utilidades), como
verdadeiras joias raras. Giletes, chupetas, pequenos esqueletos, cabos de vaso sanitdrio,
crucifixos invertidos e alfinetes de fralda e de seguranca eram amarrados em rosarios
catolicos e em correntes grossas. Nos rostos, varios brincos grosseiros, argolas, pregos finos,
espinhos, corddes e hastes metalizadas eram cravados em Idbulos, tragos, transversais e
outros espacos possiveis de orelhas, narizes e septos nasais, labios e linguas e bochechas.

(RODRIGUES, 2012)

Figura 13 - Punks na Tower Bridge

Fonte: Chris Parker/PYMCA

Eis aqui a grandeza desse assunto: o punk deu valor a elementos até entdo
inimaginaveis, para deixar de usufruir de moda e de suas criagdes como um encaixe a padrdes
e modificacdes corporeas parametro. Presenteou mais democracia e permissdo de gostos
livres. Em geral, desde os jeans rasgados aos artigos escolhidos, com toda uma estilizacao e
agressividade precisa, as apresentagdes tiveram um papel de aceitacdo e naturalizagdo

daquilo, que até entdo, era o oposto do moral e do apessoado para o inconsciente social.
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Finalmente, armdarios puderam haver tantas feiuras e desajustes quanto pensamentos e
personalidades amorais e imorais.

Todas essas representacdes de imagem identificaveis, as quais levantavam discursos
libertérios, desejos, sonhos e mal-estares, assinalaram existéncia e voz a uma geragdo. E, com
a entrada de novos anos e modernidades, foram também reveladas novas fragmentacdes
dessas gangues iniciais punks e dissipacdo das roupagens vestidas por esses adolescentes em
nivel internacional. Um exemplo interessante disso ¢ a vertente “Riot Grrrls” com origem nos
anos 90, cujo o exercicio trabalhou - e ainda trabalha - a autonomia e a maior participacao das
mulheres na induastria musical, na producao artistica e na inclusdo de politicas publicas. As
ressignificagdes das vestes desses grupos femininos, que podem ser encontrados até em
cidades brasileiras, sdo similares a da origem estilistica londrina mas com a intencdo de ser
usado como um uniforme, capaz de dificultar a visibilidade da diferenga social entre as riots
(GELAIN, 2017).

Para que se pudesse conhecer um pouco mais a fundo desse universo rockabilly,
incentivos midiaticos foram cada vez mais trabalhados. Assim, o sistema da moda chegou a
ser presenteado com um progresso inverso ao habitual. Gravagdes patrocinadas de grupos
musicais, festivais e shows, programas televisivos, filmes comerciais com personagens
punks, documentdrios sobre o movimento no mundo, editoriais, conteidos em revistas
especializadas e radio foram propagados, além de colegdes e desfiles de alta-costura por
grandes nomes como John Galliano e Jean-Paul e distribuicdo de pegas similares em forma
pronta para o consumo para a maioria das camadas sociais. Isto demarcou ainda mais
importancia as intengdes rebeldes, mas o espirito antropofagico do street style foi limitando-
se e coabitando a outras alternativas com essa cooptagdo pela indistria.

Nos dias que correm, nos sdo entregues, como espectadores, pouquissimas narrativas
nos formatos mais usuais, como o audiovisual, com foco essencialmente na origem social
desses itens vestimentares baseados no punk - podendo fazer com que, de alguma maneira,
ela seja dinamizada. Embora ndo seja demérito dos criadores ou dos individuos consumidores
(pois a democracia de uso e de invengdo € precisa e diversos caminhos para discussoes
sociais como estereotipos e liberdade sexual, foram abertos por conta deles), empiricamente,
se nota a passagem por um periodo extremamente imagético e dialético, em que as tendéncias
de roupas e acessorios fazem uma retrospectiva e resgate conceitual da historia sem chegar

. . .. . 26 . ~
propriamente em origens sociais. O site Lyst.com™, um dos meios de extracdo dessa

% Disponivel em: https://www.lyst.com/. Acesso em: 18/10/20
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conclusdo, cujo faz listagens dos produtos mais trendings e procurados do ano, qualificou
(em outubro de 2020) as chokers e correntes com penduricalhos e pingentes de chaves e
cadeados como uma das maiores atragcdes dos consumidores de moda, s6 que sem qualquer

mengao ao objeto deste estudo. Curioso, ndo €?

3. ASSALTO EM FLASHES: O AUDIOVISUAL COMO AGENTE ESTETICO

Neste capitulo temos por objetivo apresentar os principais elementos que compdem o
processo de concep¢do de um produto audiovisual com destaque para sua metodologia
(ZETTL, 2017, RODRIGUES, 2007) e efeitos enquanto ferramenta de resgate de historia e
de moda (KORNIS, 1992). Esse delineamento tem o proposito de também avivar a
importancia e a relacdo que o profissional de designer de producao (e, consequentemente, das
suas fungdes de trabalho) tem na concepcdo deste tipo de material comunicativo anexo a
linguagem mixada com raizes no cinema experimental do género fashion film, utilizando
como embasamento os autores Carpinteira (2011), Lobrutto (2002), Mijovic (2013) e Martin
(2015).

3.1 Projeto audiovisual enquanto registro histérico

Acontecimentos passados ou narrativas articuladas a contextos historicos, quando
contadas visualmente por meio de projetos e produgdes audiovisuais, sejam elas de qualquer
linguagem (como filmes de moda, longa-metragens, documentéarios e desenhos animados)
podem atribuir bons resultados de coeréncia e inteligibilidade a esses processos (ABDALA
JUNIOR, 2005). Além disso, por sua facil destinagio as massas, esses objetos industriais e
produtos culturais com expressao da realidade, podem revolucionar o sistema de arte com seu
poder de difusdo (KORNIS, 1992).

As contribui¢des do movimento punk para o enredo da trajetéria humana, tendo como
exemplo, foi englobado das mais variadas linhas e categorias neste tipo de comunicacao, com
objetivos contrastivos mas importantes. Com elas, se abriram espagos para o questionamento
e reconhecimento sobre a natureza das relacdes entre as imagens cinematograficas e a
sociedade que viveu essas imagens. Criagdes ficcionais como “SLC Punk! (1998), Sid &
Nancy: O Amor Mata (1986), “C.B.G.B: O Ber¢o do Punk Rock” (2013), assim como 0s
documentarios ‘“Punk” (2019) e “Westwood - Punk, icone, ativista” (2018) tiveram
abordagens e tratamentos distintos e consideraram temas Uteis para indicar particularidades,
tanto estilisticas como culturais e ideoldgicas. Mesmo que a “imagem nao ilustra nem

reproduz a realidade, [mas] ...reconstroi a partir de uma linguagem propria que ¢ produzida
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num dado contexto historico” (KORNIS, 1992, p. 238), o drama ficcional dos tnicos dois
punks moradores de uma cidade conservadora do interior, a docufic¢io®’ sobre um clube
significativo para a industria fonografica punk ou a série documental com depoimentos de
nomes fundamentais para repercussio do género musical, tiveram uma construgdo de
influéncia na geracao de reflexdes novas, a partir de um contrato visual com o espectador.

E devido a alta complexidade de realizagdo de cada uma dessas e de outras obras, que
se cumpre caminhos tedricos-metodolégicos, conferidos pelo estudioso Hebert Zettl (2017),
que visa contribuir tanto com os fins de execucdo quanto em estudos prévios e preparos com
criatividade, eficiéncia e responsabilidade organizacional. Zetll (2017) exemplifica que os
trés estagios que compdem uma producdo completa sdo a pré-producao, produgdo € pos-
produgdo, os quais podem ser exercidos simultaneamente (como em trabalhos de grande
escala) ou separadamente, de modo a dar vida a tramas com estratégia e planejamento. Chris
Rodrigues, por sua vez, na obra de sua autoria denominada “O Cinema e a Producdo: para
quem gosta, faz ou quer fazer cinema” (2007), utiliza esses processos como base e cria as
categorias de roteiro, projeto e captagdo, de modo a simplificar ainda mais o processo de
traduzir ideias em imagens. Para mais, em sua fase de projeto, existem ainda outras cinco sub
etapas chamadas preparagdo, pré- produgdo, filmagem, desproducdo e finalizacdo. Os
entrelaces desses dois métodos sdo importantes quando percebemos que o resultado desse
modelo agrega ainda mais na previsdo de risco e na melhor designagdo de afazeres - podendo
conceber maiores significados, discursos auto-explicativos e memoria social. Deste modo, ¢

para melhor entendimento, a ilustragcdo abaixo se faz presente.

27 N . A . ~ -
Uma produg@o de video de género hibrido, entre uma fic¢do e um documentario.
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Figura 14 - As fases projetuais do audiovisual

Roteiro Projeto Captagéo

Pré-Produgdo Pés-Produgdo

FASES

Fonte: Adaptacdo realizada pela autora baseada nas obras de Rodrigues (2007) e Zettl (2017)

Nesta linha de pensamento, quando uma ideia ¢ maturada ela passa a ser construida
através de um roteiro ¢ de suas necessidades logisticas, taticas e custosas na fase homonima.
O roteiro pode ser trabalhado por meio do desenvolvimento de um storyline (construgao
sucinta do percurso, com cerca de cinco linhas), sinopse (uma ideia geral da histéria e de seus
participantes, ndo ultrapassando uma ou duas paginas de material), argumento (conjunto de
ideias, sequéncias, locagdes, personagens e situagdes dramaticas com pouca ou nenhuma
narracao e didlogos, sendo trabalhado por uma quantidade livre de conteudo), roteiro literario
(finalizado com descrigdes detalhadas e didlogos, podendo ter em média 120 paginas) e o
roteiro técnico (trabalho decupado com indicagdes para as equipes técnicas e seus devidos
exercicios) (RODRIGUES, 2007). Esse processo pode ser acabado por completo ou com
eleicdo de apenas um ou dois passos - dando espaco para que exista profissionais
especializados tanto na totalidade desse tipo de construcdo textual, quanto no tratamento de
minucias ou de uma fase em particular. Ou seja, o texto pode ser feito por pessoas roteiristas,
argumentistas, dialoguistas, gags men ou pesquisadoras.

O levantamento meticuloso dos recursos necessarios sao retirados desses textos e sao
exercidos na fase de projeto, mais especificamente na subcategoria de preparagdo. Nela, se
realiza decupagens diversas, de modo a possibilitar o estudo de cronogramas, a organizacao

de orgamentos definitivos e preparativos legais ¢ pormenores (como licitagcdes, contratos e
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documentagdes), além de possiveis escolhas artisticas e técnicas. Depois, quando pronto, se ¢
confirmado e obtido tudo que coube a validagdo da preparagdo na subcategoria de pré-
producdo. Aluguel do set de filmagens, contratacdo de todos os participantes, compra de
materiais, visitas finais as locagdes, testes e ensaios (com personagens € equipamentos),
ordens do dia e outras atividades sdao garantidas (RODRIGUES, 2007). Além do mais, todas
as acdes e servigos exercidos efetivamente em estidio ou em campo externo, acontecem a
partir desses conceitos materializados, por isso que esse momento tende a ser a parte que
mais leva tempo em uma producao (ZETTL, 2017).

Calculada a constru¢do dos planos para a filmagem, se inicia a produ¢dao, onde
acontecem as gravacgoes. Essa ¢ uma das etapas mais ligeiras, pois a investigacdo das equipes
fica para tras, e o planejamento se torna pratica. As equipes se destinam para os espacos
fisicos estipulados e as atencdes sdo voltadas para a acdo. Checagem dos itens da decupagem
de producdo e relatorios (anotagdes de atrasos, horas extras eventuais ou quantidades de
paginas filmadas do roteiro) também realizadas. Em sequéncia, temos a chamada
desproducdo, que ¢ a ocasido em que se organiza e se devolve todo o material que foi locado
ou emprestado para as filmagens, como utensilios e pecas de vestuario. As ambientagdes
utilizadas finalmente voltam a sua ordem habitual. Quando terminado, a finalizagdo comega e
se ¢ dado a forma final, com telecinagem, edi¢do ou montagem, tratamento de sonorizagao e,
consequentemente, de sincroniza¢do de dudios, musicas, ruidos e didlogos, ademais de efeitos
visuais, andlises e corregdes de cor (conceitos gerados na pré-producdo) e copias para
distribuicao do pelicula. Durante o desenvolvimento de tudo isso, os agentes da categoria de
captacao, os ultimos do grafico, participam paralelamente do inicio ao fim. Estes administram
os recursos e a comercializagdo, buscando - inicialmente - relacdes lucrativas com empresas
privadas, investidores e projetos governamentais, com intuito de levantar finangas, receber
descontos especiais no pagamento de impostos e alcancar apoios de leis de incentivo a cultura
para reverter ao projeto e, posteriormente comercializa-lo com a sua exibigdo (RODRIGUES,
2007).

O desenrolar desse modelo demonstra uma comunicag¢do que reconhece a importancia
da identidade e do conjunto visual, do trabalho coletivo e da resolucdo de problemas com
dedicagdo. Por isso que na regéncia dessa complexa orquestra, € preciso que existam dois
tipos de equipes técnicas. A primeira, ¢ aquela que engloba fun¢des com limites previstos e
determinados, por conta de seu delineamento artistico. Suas atividades se renovam de um
filme a outro e em seu campo de atuagdo nao se pode haver intervengdes - como ¢ no caso,

por exemplo, de foquistas, dublés e maquiadores, em que suas expertises sdo Unicas e
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proprias dos seus devidos toques, visoes, linguagens e atuagdes. Ja na segunda equipe, ha a
permissao de numerosas possibilidades de interferéncia e uma variagao elastica de papéis,
pois se ¢ trabalhado com muita logistica. Esta ¢ muito mais ampla do ponto de vista de
responsabilidades e decisdes estratégicas, tendo em conta que ¢ desencadeada por platds,
diretores e produtores executivos. A composicao de cada uma pode ter os mais variados
fluxogramas e hierarquias, de acordo com o tamanho e a especialidade do produto, mas,
mesmo assim, elas devem sempre trabalhar em unido - pois sem uma, ndo hé outra. A arte
sem a logistica (e vice-versa) ¢ dificilmente bem materializada (RODRIGUES, 2007).

Esse trabalho evidenciaréa o olhar da equipe artistica, em especial das atividades que o
profissional de designer de producao exerce junto ao departamento de arte. Seu trabalho ¢ um
dos principais critérios de avaliagdo para a analise e entendimento dos filmes, por possuir um
extenso processo de constru¢do da imagem cinematografica, agregando criagdo visual, base
conceitual e pléstica, além de traduzir a questao de origem social das roupas e de elementos
de moda como parte de tudo isso. E por esse motivo que sera desenvolvida uma gramatica de
elucidacdo do que ¢ a profissdo e de como pode funcionar a realidade material que ele

trabalha.

3.2 O papel do designer de produc¢io na estruturacio estética do audiovisual

Apesar do seu género, proposta ou das técnicas trabalhadas na sua producado, a peca
cinematografica transmite uma mensagem, foca em um publico-alvo ou uma persona e visa a
sua funcionalidade de acordo com andlises do roteiro ¢ uso intencional de significados
visuais, como vimos. O universo que demarca a autenticidade e aparéncia visual do filme, ¢
de responsabilidade do designer de producdo (production designer), maior autoridade do
departamento de arte, que aplica os conhecimentos solidos em design grafico, infografia,
areas projetuais, psicologia, historia e artes em geral em um esquema pictorico que da o
suporte para a traducdo dos significados visuais nas diversas fases de projeto
(CARPINTEIRA, 2011).

De uma perspectiva historica, a expressdo designer de producdo se classifica como
uma evolucao dos termos diretor de arte e cendgrafo. A designagdo surgiu pioneiramente
junto ao trabalho do diretor artistico William Cameron Menzies no filme “..E o Vento
Levou” (1939), que conforme o seu deslumbrante desempenho em outras tarefas que nao
eram tipicamente conferidas a sua profissdo (como a estruturagio de cenas e planos filmicos e
a investigagdo imensa e exaustiva de componentes, movimentos de camera e cores) se foi

dado mais sustentacdo ao projeto filmico. Assim, Menzies recebeu a nomeagdo € o
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reconhecimento do produtor David Selznick por conceber muito mais do que a projecdo de
cenarios. (LOBRUTTO, 2002). Outra razao para esta mudanca de nome ¢ que, a medida que
esses produtos culturais passaram a ter maiores investimentos, foi necessario que a equipe de
arte e suas ramificacdes se tornassem mais numerosas. Assim, por uma questdo de
diferenciacdo hierarquica e valorizagao do colaborador, a pessoa cuja fungdo seria a maior,
como dirigir e coordenar outras equipes de arte, passou a adotar o nome de designer de
produgdo. Lembrando que, seguindo a mesma linha de pensamento, profissdes nesta area
sempre sofreram alguma alteragdo no seu nome pelo mesmo motivo. O secretario se tornou o
produtor e, até mesmo antes disso, quem foi “cameraman” ou cinematografo, agora ¢ diretor
de fotografia (CARPINTEIRA, 2011). Para mais, no famoso cinema hollywoodiano, a
utilizagdo do termo esta no mercado hd mais de 20 anos e o exercicio dele ¢ reconhecido em
premiagdes grandiosas como o Oscar (julgado pela Academy of Motion Pictures Arts) em
modalidades como “Art Direction Award”.

Seja com que designacao for, esse profissional ¢ um dos pilares que sustenta qualquer
projeto filmico, onde a estruturacdo de seu trabalho inicia assim que se tem conhecimento
sobre a sinopse, o roteiro ou o argumento. Esclarecimentos sobre como o filme deve ser
concebido e fotografo ¢ discutido em reunides com a producdo, além de prazos, possiveis
modificagdes, preferéncias, indicacdes, tramites administrativos e burocraticos. E com esse
aporte que se obtém informacdes da proposta estética e quais sdo as metaforas visuais que
deverdo ser performadas (JACOB, 2006).

Para afinar e determinar as diretrizes das linhas de acdo e imagem, o designer
comegard pela analise técnica do briefing com uma decoupagem do roteiro, identificando o
perfil psicologico e a expressdo modelistica dos personagens e a localizacdo espacial e
temporal da histéria. Materiais de referéncia (como literatura, textos de historiadores, frames
de filmes, desenhos, pinturas, esculturas, fotografias, entre outros) sao buscadas, para definir
os suportes fisicos que servirdo de ambientacdo para as gravacdes. Quando locagdes sdo
decididas (ap0s visitas, procuras e aprovagdo para com a producdo), medigdes sdo realizadas
com o objetivo de fornecer todos os dados para a constru¢do, acabamento e montagem de
cenarios ¢ de contribuir com a equipe de fotografia e som (que ird identificar os melhores
posicionamentos para a iluminagdo, movimento ¢ angulacao de camera e percep¢ao de som
na etapa de filmagem). Imagens, esbogos, plantas baixas, plantas /ay-out, medidas que
separam as entradas de luz, comprovagdes do estado do solo ou das alturas dos tetos e
maquetes fisicas ou digitais, sdo exemplos disso (JACOB, 2006). A meta aqui ¢ encontrar o

fundo adequado e de qualidade para simular a narrativa.
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Figura 15 e 16 - Perspectivas do ocupacdo de um estidio

i Gl

Fonte: Antonio Casimiro para a obra “Design de Produgdo: a intervencdo do designer de produ¢@o na pega

cinematografica” (CARPINTEIRA, 2011, p. 21-22).

A efetivagdo de conceitos plasticos almejados envolvem ainda mais varidveis
importantes, como a paleta cromadtica, o figurino, a maquiagem, os penteados, os acessorios e
os objetos de cena. Indo muito além de seus designers de superficie, o emprego desses apoios
espelham concretos simbolismos e dramaticidades. A coloragdo perpassa um caminho entre
texturizagoes a “relagdes sociais, condigdes de classe, carater dos personagens, sensagoes €
emocdes” (JACOB, 2006, p. 43). Se ¢ pressuposto que algumas coisas ndo vao ser contadas
e serdo percepcionadas através da tonalidade de uma casa, da organizacdo de matizes do
quarto de um personagem ou da energia das luzes presentes no quadro, por exemplo. Por isto,
que as cores reagem no vestir e nos espacos cé€nicos. Como forma de comunicagao, as roupas
e adornos que atendem as necessidades do espetidculo também expressam personalidade.
Além de que, o figurino, a maquiagem e os cabelos dos personagens ganham mobilidade no
corpo do ator e ajudam a datar idade, a ocupacao ou status, bem como da época que vive e
como vé o mundo. Essas caracteristicas humanas essenciais estdo também nos moveis e
objetos de cena que trabalham uma psicologia tdo complexa que até pode nos dar uma
explicagdo de porque se atua de uma maneira ou de outra. Com muita capacidade, o
profissional se utiliza de recortes, croquis, busca por grafismos e tipografias, modelos
ilustrativos e storyboards®®, para caracterizar alienigenas de planetas e galaxias distantes,

ambientar cidades mexicanas em gravacdes no Canada ou até fazer o espectador viajar no

28 A A
Desenhos que mostram os planos, enquadramentos e dngulos de cadmera de todas as cenas.
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tempo ou em fantasias e pesadelos (LOBRUTTO, 2002). Para tudo isso, ¢ levado em conta

aspectos de durabilidade e formas faceis de vestir ou despir.

Figura 17, 18 e 19 - Esbocos e estudos de figurino

Fonte: Antonio Casimiro para a obra “Design de Produgdo: a intervengdo do designer de produgéo na peca

cinematografica” (CARPINTEIRA, 2011, p. 21-22).

Todos esses processos exigem muita laboracao. Por isto que a investigagdo e pratica
de todos esses subprojetos sdo recomendadas junto a colaboragdo e empenho de outras trés
equipes dentro do departamento de arte. A grosso modo, dependendo muito do tamanho do
plano, elas podem ser classificadas como: a equipe de cenografia (constituida, muitas vezes,
por produtores de arte, contra-regras, carpinteiros, marceneiros, arquitetos, maquinistas e

construtores); a equipe de figurino (combinada por figurinistas, costureiros, camareiros,



48

aderecistas e produtores de figurino) e a equipe de caracterizacao (instituida por cabeleireiros,
barbeiros, maquiadores e especialistas em efeitos visuais na pele) (JACOB, 2006). Essa for¢a
contribui para que mudangas e permanéncias historicas sejam registradas com devida

problematizagdo, analise, defini¢do e modelagem.

3.3 Fashion film: a experimentalidade do género exclusivo da moda

Nao ¢ segredo que as marcas de moda e a industria de beleza em si construiram um
império publicitario e respiram junto a ele. Comerciais em canais abertos, blogs, redes sociais
digitais, sites de revistas do segmento, editoriais e muito branded content”’, formaram alguns
dos recursos de midia que tornaram as marcas mais proximas, transparentes € comprometidas
aos olhares externos. A criagdo de uma nova estética mididtica chamada fashion film (ou
filme de moda) conquistou um pleno auge com sua autonomia de género audiovisual
experimental, sucumbindo com grifes de artigos de luxo (DI PAOLO, 2015). A alternativa foi
plausivel, inicialmente, para divulgacdo de desfiles, apresentagdes de colegcdes, eventos
estilisticos e demonstragdes da rotina das maisons, permitindo que se pudesse escenificar
espagos inspirados majoritariamente nas pecas de roupa, nos cabelos e nas pinturas faciais.
Com o tempo, o destaque continuou dado a caracterizagdes, sendo tdo fundamentais quanto
um roteiro, mas a experiéncia sensorial (que pode estar ou nao relacionada a um
empreendimento) se tornou mais importante que a venda de um produto (CASTELLO-
MARTINEZ, 2015). As firmas de moda de luxo ainda sio as maiores produtoras dessa nova
estratégia de contagao de historias (DIAZ SOLOAGA; GARCIA GUERRERO, 2016) porém,
tentativas de individuos fora desse meio, como entusiastas e fotografos que trabalham por
conta propria, progridem para um equilibrio.

As fronteiras para a projecao de um fashion film transcenderam os circulos da internet
e os veiculos tradicionais. Entretanto, a linguagem veio com a inten¢do de responder as novas
necessidades de entretenimento e conteudo, e € por isto, que detém de uma distribuicdo mais
focada no digital. Os videos de moda no online tém maiores possibilidades interativas e
atingimento de publicos com viralidade, transmidialidade e, até andlise de performance
dessas producdes com técnicas de inbound marketing”® e de Customer Relationship
Management (em portugués: relacionamento com o consumidor). Na web, com as

plataformas de expressdo de sentido, as reproducdes e transmissdes ao vivo mais habituais

29 . ~ L. o - L
Branded content ¢ uma agdo estratégica com amplas possibilidades criativas em comunicacéo, de acordo com

as novas formas de relagdo com o consumidor.

30 . . L , o
Forma de publicidade on-line em que uma empresa ou pessoa publica promove seus conteidos em midias

pagas ou organicas.



49

fazem deleite da customizagdo da beleza tanto com surrealismo e tracos improvaveis quanto
com uso de realismo. As dramatizagdes sdo sempre compactas e duram de um a vinte
minutos - variando de acordo com o realizador (MARTIN, 2015). De mais a mais, para as
encontrar ou publica-las facilmente, a utilizagdo do simbolo do "jogo da velha" (#) ou apenas
hashtag, acompanhando palavras-chave sobre, chega a ser muito recorrente permitindo a
qualquer publico acesso instantaneo e incomparavel. O uso de #fashionfilm e #fashionfilms
no Instagram — rede social de compartilhamento de fotos e videos — somou, até o més de
agosto de 2020, quase 500 mil publicagdes®’ de usuarios com as mais variadas composicdes e
harmonizagdes de roupagens, espagos, modelos, recursos e numeros de interagdes. De feitio
empirico, se v€ que a internacionalizagao desses conteudos criam aliangas, centros de cultura
e podem levar reflexdes a pessoas que ndo tém nenhum interesse, apreco ou qualquer
expertise por moda. Sobre a producdo, ¢ certificado que a incorporagdo transitoria e
experimental dessas midias consente que o fashionismo seja proporcionado nos modos
projetuais do audiovisual em concordancia com a disponibilidade tecnologica e criativa de
cada um.

Em relacdo a resgates culturais na moda com esse formato, os fashion films
produzidos pela revista digital ELLE View Brasil em sua edi¢cdo de agosto de 2020 servem
como bons modelos disso. Nestes trabalhos em especial, o modo estilistico das periferias
brasileiras foi retratado junto a sonoridades particulares da regido - como batidas de funk e
ruidos de escapamentos de moto - conectando-as como experimentacdes tecnoldgicas. De
modo Ginico, correntes grossas, unhas longas, bandanas tipo da durag™, ténis esportivos e de
escalada, 6culos do tipo juliet e de marcas de luxo como Balenciaga, Versace e¢ Louis
Vuitton, ostentadas e/ou ressignificadas junto a agentes caracterizantes do meio do funk, rap
e hip hop e das favelas no nucleo Sdo Paulo x Rio de Janeiro como MC Soffia, Onnika,
Peroli, Mc Dricka e menino Jazz protagonizaram tais produgdes com muita sensibilidade e
perspicacia. O interessante nisso € ver que, mesmo comercializando conteudo sobre
streetwear, a revista ndo abandona a origem e a realidade dessas localidades. A modista
congolesa Anifa Mvuemba surpreendeu a muitos de modo similar: criando fashion films de
roupas que desfilam sem modelos, numa realista animacao 3D, para qualificar a historia do
seu lugar de nascimento e explicitar a invisibilizagdo da mulher negra em desfiles modistas.

Mvuemba expandiu ainda mais a potencialidade do género através de uma lente propria

31 Analise conferida pela propria autora no dia 12/08/2020.
%2 Bandanas originadas nas tradigdes negras utilizadas para evitar padrdes de ondas nos cabelos que possam
mudar durante o sono. Também habitualmente usadas com penteados com ondas, trangas e dread lock.
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recheada de magnitude, segundo a jornalista Marina Santa Helena, no seu podcast Estilo

Possivel®.

Figura 20, 21, 22 e 23 - Frames do fashion film de resgate periférico da Elle Brasil

Fonte: ELLE View Brasil, edi¢do de agosto/2020

Ja o desempenho de Erika Aguilera, modelo plus size de Nashville, Estados Unidos,
nos mostra que realizacdes menores também podem gerar retornos positivos. Os videos de
Erika sdo publicados em seu perfil no Instagram e sdo comparativos de outfits dela e de outra
menina magra convidada (geralmente pessoas distintas de um video a outro), assinalando
como um /ook igual ou muito similar pode ficar em dois tipos de curvaturas diferentes de

uma maneira divertida e gravada e editada propriamente para a rede social - com formato

3 Episodio “O poder de Beyoncé e a revolugdo de Anifa Mvuemba”de niimero 50, publicado na plataforma on-
line Spotify.
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vertical e cortes rapidos. E, no caso do fashion film divulgativo da musica “RASGA” by
Urias e Maffalda, performado pela drag queen Bianca DellaFancy e promovido no projeto
beneficente Haus of Heart, demonstra como a arte da experimentalidade da moda em
movimento também pode ser trabalhada em pr6 da conscientizagao social.

Sao enredos e processos especificos que demarcaram autenticidade e chegaram a ser
tao indispensaveis quanto o potencial expressivo das roupas nessas comunicagdes. Em outras
palavras, o que faz de um bom filme de moda ¢ o que faz bom qualquer filme: deter de
organizagdo e proposito. Assim, os fashion films sdo elencados em trés métodos, sendo eles
chamados de ndo-narrativos, narrativas convencionais e de narrativas organicas. Aqueles que
sao como fotografias em movimento sdo os nao-narrativos, podendo ser sedutores,
romanticos e simpaticos. Ja os de narrativa convencional sdo aspiracionais € emocionantes, se
vale de historias classicas, similares a de cinema independente, recorrendo a processos
narrativos de alto conteudo simbdlico. Por fim, existem os de narrativa organica, cujos tém
atributos majoritariamente estéticos. Essa categoria privilegia muito mais os componentes
artisticos e sinestésicos que a trama (MIJOVIC, 2013).

Mijovic (2013) acrescenta que histérias de sucesso executadas por esse meio foram
feitas para fascinar e encantar. Assim sendo, a serializacao pode ser empregada para manter o
espectador envolvido em trabalhos de mais de dois minutos. Quando eficazes, as sagas
resultam a quem assiste uma empatia pelos bens mostrados, ansiedade por um seguinte
capitulo e imersao a um mundo imaginario. Outra tipo condutor de narrativa ¢ a didaticidade,
onde o sentido de existéncia das roupas sao comunicados através do making of ou behind
scenes do seu proprio processo de criagdo, mostrando em tela croquis, amostras de tecido,
prototipos, costuras, a rotina das maos de obra do departamento de arte e outros espécimes,
para educar os espectadores (CASTELLO-MARTINEZ, 2015). Dellafancy, a titulo de
exemplo, fez um vlog no seu canal do Youtube, contando como foi o processo € como era os
bastidores do seu primeiro fashion film “RASGA” para seus seguidores.

Portanto, o fashion film é a resposta para uma liberdade criativa com difusdo e
segmentacio. E aproveitando da virtude dessa tendéncia, plasmando a imagem da moda
dotando-a de movimento e contetido, que o audiovisual hibrido a moda produz cultura ao
redor das roupas e quem sabe, até da origem social delas. A abrangéncia dos mais dispares
desejos, aspiragdes, objetivos, ddo vida a uma originalidade exclusiva expoente da estética e
do que se pode contar através dela - e com ela. (MARTIN, 2015). Sendo assim, o fashion film
¢, de fato, uma linguagem mixada com raizes no cinema experimental, que carrega uma

atmosfera conceitual e ajuda a construir uma narrativa que tem a moda como base.
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4. ASSALTO EM FORMACAO: MAOS AO ALTO

Concluido o periodo de maior frisson, com investigacio e absor¢do dos
enquadramentos aperfeicoados na pesquisa bibliografica e documental (GIL, 2008) deste
exercicio, um desenho de direcdo de arte de um produto comunicativo em linguagem
audiovisual e de género fashion film denominado “Maos ao alto” sera realizado, pensando
sempre em criar conexdes, analogias e coeréncias com os simbolismos e os agentes estéticos
que foram vistos. O método desse recurso sera em carater experimental com a execugdo da
preparagdo, unido e descricao de referéncias, construcao do roteiro e de moodboards e de
outros documentos complementares para o entendimento da visdo do diretor, até, por fim,

refletir em um projeto de arte.

4.1 O Projeto e o roteiro: preparacio e referéncias

O contato continuo e evolutivo com a situacao em estudo nos permite agora realizar a
relagdo de causa e efeito de forma pratica deste trabalho. A metodologia utilizada caminhou
por uma pesquisa bibliografica e documental para, assim, aprofundar-se em um projeto de
método experimental. A pesquisa bibliografica foi desenvolvida por meio do levantamento de
fontes e investigacdes em livros e artigos cientificos, de modo a facilitar a compreensao e a
comprovagdo da hipotese e de suas informacdes histdricas e conceituais inclusas, como a
historia do punk e a conceitualizacdo do termo social cultura. J4 a pesquisa documental foi
relevante para explorar materiais e dados que ainda ndo receberam tratamento analitico ou
que ndo tiveram contribuigdes de diversos autores sobre o tema, sendo por este trabalho -
como os exemplos de videos do género fashion film apresentados. O resultado da juncao
destas buscas serd um projeto comunicacional com enfoque no método experimental, pela
forma como submetera “os objetos de estudo a influéncia de certas variaveis em condi¢des
controladas e conhecidas pelo investigador” (GIL, 2008, p. 51). Estas varidveis serdao
formatadas de acordo com o protocolo metodoldgico das primeiras fases do audiovisual
(roteiro, preparagdo e pré-producdo), de forma a realizar o desenho de dire¢do de arte e o
planejamento artistico de um fashion film de narrativa organica para resgatar o modelismo de
trajes originais punk com ressignificagdes atuais em carater experimental. Além disso, esta
escolha também se dd para atender as limitagdes que a pandemia mundial de Covid-19
implica no andamento de um trabalho coletivo como este.

Como ja visto, o planejamento, agregado a um bom roteiro, ¢ o que vai guiar toda a

producao de um video. Esquematizar as cenas e as necessidades imagéticas e produtivas dele,
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pode garantir que ele tenha uma ordem logica, com inicio, meio e fim. Por isso, para comegar
a explorar a natureza estética punk no audiovisual, materializaremos esta ideia em uma
histéria, para que assim, ela seja contada em imagens e consequentemente, em roupas €
estilizacdes. De maneira assertiva, a tratar de pessoas, localidades e vivéncias de “coisas” em
componentes como dialogos e descri¢cdes localizados dentro de um contexto da estrutura
dramatica (FIELD, 2001), construiremos um roteiro lirico em forma de argumento e um
roteiro técnico de cinco colunas®. Respectivamente, o primeiro esbogard as ideias que irdo
formar o segundo, sendo assim, o argumento atenderd um enredo claro e simples que
corresponderd o tamanho e carater deste projeto e o roteiro técnico de cinco colunas (cena,
descricdo de cena, chroma key, lettering e trilha sonora) contribuird para detalhar as
tecnicidades e necessidades visuais e servir como uma plataforma guia para que a autora
estruture o desenho de sua producdo artistica. Por outro lado, o roteiro técnico ndo abordara
observagdes sobre posicionamento € movimentagdes de camera, pois nao corresponde ao
exercicio que esse trabalho se propoe.

De acordo com o “Protocolo de Seguranca e Satde no Trabalho do Audiovisual”
publicado e divulgado gratuitamente em junho de 2020 pelas instituigdes APRO (Associacao
Brasileira da Producao de Obras Audiovisuais), SIAESP (Sindicato da Industria Audiovisual
do Estado de Sao Paulo) e SINDCINE (Sindicato dos Trabalhadores na Industria
Cinematografica e do Audiovisual dos Estados de Sao Paulo, Rio Grande do Sul, Mato
Grosso, Mato Grosso do Sul, Goias, Tocantins e Distrito Federal), o roteiro deve ser adaptado
a partir da nova realidade e novos limites impostos pela pandemia de Covid-19. Assim, se
evitara o encargo de um grande elenco e equipe, além de situagdes que envolvam demasiado
contato fisico. Segundo o protocolo, tudo isto pode ser uma maneira de promover o
distanciamento social seguro e a higienizacdo/desinfec¢do pessoal e material ideal. Essas
seguridades também justificam o motivo de aderir ao chroma key e a prioridade da producao
dentre um estudio de filmagem ao invés de locagdes publicas.

Para mais, Doc Comparato (1984) nos diz que um guido da seu pontapé inicial sempre
fundamentado em um fato, um acontecimento, algo que provoca algo no escritor. Neste caso,
o que provoca ¢ a falta de representagdo de lugares/coisas que puderam ser teto para os
primeiros usos das roupas punk, como ja explicitado ao longo dos capitulos. Com isso, a

proposta do fashion film serd mostrar a historia sob a perspectiva de uma adolescente timida,

34Adapta(;éo realizada pela autora com base no tradicional espelho de 5 colunas (niimero de cena, texto falado,
indicacdo de fala, lettering e descri¢do de cena), de modo a detalhar ao maximo o documento e facilitar as etapas
da pré-produgdo.
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anti social, a qual nunca viveu grandes emocgdes € que possui a mae dona de casa como sua
melhor amiga. A histéria comeca em uma cozinha, onde a mae e a filha preparam um bolo
enquanto escutam a radio - que transmite as negligéncias do atual presidente do Brasil, Jair
Messias Bolsonaro, em formato de musica-protesto. A cada momento que as palavras sao
pronunciadas, a jovem se surpreende cada vez mais com o que ouve. Como se sua vida fosse
um filme, dois figurinistas aparecem e a caracterizam como uma adolescente mais forte,
poderosa e revolucionaria, uma punk. Com isso, a adolescente extravasa sua angustia entre
bairros norte-americanos e ingleses até ser abordada pela grande midia que busca utilizar de
sua imagem para beneficio proprio.

Se entende que o conceito fundamentado na histéria ¢ o desapego ao comodismo € o
desejo por extravasdo e desejo de mudanca. Vemos uma alternancia de sentidos semanticos
dentro disto: primeiro, da passagem de sentimentos de introspec¢do, calma, passividade e
tranquilidade até alcangar o segundo estdgio: sensacdes carregadas de calor, intensidade,
violéncia, movimento e paixdo. E muito do que se vé na evolugdo dos jovens ao explorarem,
fomentarem e pautarem discursos politicos por conta propria, de acordo com suas realidades
e opinides. Mas, mesmo com uma demanda séria como essa, a autora acredita que uma
abordagem divertida, com clima descontraido € moderno, pode ser uma maneira de atingir o
objetivo de mostrar que todo tempo ¢ tempo de se rebelar, discordar e perder a cabeca para
descobrir a sua exata medida. Além disso, o destino ideal para o fruto ficticio deste
planejamento, ¢ que encontre uma audiéncia jovem adulta, entre 17 e 35 anos, interessada em
politica, moda e consumo de videos em redes sociais, porque a inten¢do € que possa deter-se
de uma divulgagao independente focada no digital, como muitos dos fashion films atuais sao.
Foi assim que, prontamente, apds a concep¢do e compreensdo de tal argumento, o roteiro

técnico do produto foi conotado como a tdnica discursiva a seguir.

Quadro 1 - Roteiro de “Maos ao alto”

PECA: MAOS AO ALTO

DURAGAO: 00:02:00

DATA: 2021/1

CENA DESCRI(;AO DA CENA CHROMA KEY LETTERING TRILHA SONORA

CENA O1 (PCF) PLANO CONJUNTO COZINHA (cc) MINI FADE IN
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(INT-DIA
ESTUDIO)

FECHADO

DE PE, DE FRENTE PARA UMA
BANCADA ALTA, UMA MULHER
DE MEIA IDADE E UMA
ADOLESCENTE QUEBRAM OVOS
EM UMA BACIA GRANDE PARA
PREPARAREM UM BOLO.

DURANTE O PROCESSO,
ESCUTAM RADIO NA COZINHA
E SORRIEM UMA PARA A
OUTRA. ENQUANTO A MULHER
SORRI FELIZ E EMPOLGADA, A
ADOLESCENTE SORRI
AMARELO, COM COMPAIXAO.

CENA 02
(INT-DIA
ESTUDIO)

(PA) PLANO AMERICANO

APOS QUEBRAR OS OVOS A SUA
DISPOSICAO, A ADOLESCENTE
LIMPA AS MAOS EM UM PANO
DE PRATO E ESCUTA A RADIO
MAIS ATENTAMENTE.

A FACE DA ADOLESCENTE E
TOMADA POR UMA
CURIOSIDADE E SURPRESA
IMENSA.

A ADOLESCENTE SE APROXIMA
LENTAMENTE DO RADIO ATE
ESTAR COM SEU OUVIDO
COLADO NELE.

CENA 03 (INT
-DIA

(PCA) PLANO DE CONJUNTO
ABERTO

COMPLETA

CORACOES,
ESTRELAS, E
FLECHAS SOBRE E
AO REDOR DO
CORPO DOS
PERSONAGENS

E NOS OBJETOS
PRINCIPAIS DA
CENA

(CG) CLAVES DE
SOL, SEMINIMAS,

(BG) TRILHA:
MUSICA
INSTRUMENTAL
CLASSICA CALMA

(BG) AMBIENTE:
BARULHO DE OVOS
SENDO

QUEBRADOS

COLCHEIAS, DUAS

COLCHEIAS

CONECTADAS A UM

RAIO E DUAS

SEMICOLCHEIAS

LIGADA A UMA

TRAVE PASSEIAM

POR TODO

AMBIENTE.

(cc) simBoLOS FADE IN

MUSICOS SE

TORNAM (v.0.)

AGRESSIVOS E AMBIENTE/SOM

TORTOS, ATE SE EMITIDO PELO

QUEBRAREM E RADIO:

SUMIREM. “BRINCADEIRA
TEM HORA” -

(CG) ILUSTRAGAO
CROSSOVER DA
CAPA DO ALBUM
DE “GOD SAVE THE
QUEEN” - SEX
PISTOL COM O
ROSTO DE JAIR
MESSIAS
BOLSONARO NO
CANTO INFERIOR
ESQUERDO DO
QUADRO.

LUCAS AFONSO

FADE OUT

(CG) INTERTITULO
NARRATIVO:

FADE IN
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ESTUDIO)

COMO SE A VIDA DA
ADOLESCENTE SE TORNASSE
UM FILME, DOIS FIGURINISTAS
APARECEM APRESSADOS NA
COZINHA EACENAM COM A
CABECA PARA A ADOLESCENTE
- ELA RETRIBUI.

0S DOIS FIGURINISTAS
COLOCAM UM PROVADOR DE
ROUPAS MOVEL NO CHAO E
SOBEM EM TORNO DO CORPO
DA ADOLESCENTE NA
COZINHA.

0S DOIS FIGURINISTAS
ABAIXAM O PROVADOR DE
ROUPAS MOVEL NOVAMENTE E
A ROUPA DA ADOLESCENTE
ESTA TROCADA.

CENA 04 (INT
-DIA
ESTUDIO)

(PCA) PLANO DE CONJUNTO
ABERTO

APOS A TROCA, NA COZINHA, A
ADOLESCENTE INSPECIONA
SUAS NOVAS VESTIMENTAS E
DA UM SORRISO MALICIOSO.

COMO “AGRADECIMENTO”, A
ADOLESCENTE “DA O DEDO DO
MEIO” E FAZ “SINAL DE
BANANA PRA VOCE” PARA OS
DOIS FIGURINISTAS QUE SAEM
AFOBADOS DA COZINHA
TROPECANDO UNS NOS
OUTROS.

A MULHER DE MEIA IDADE,
AINDA ATRAS DA BANCADA,

“PURO ASSALTO”
POR TODO
QUADRO

(CG) MAO GIGANTE
QUE “ESMAGA” O
CORPO DA
ADOLESCENTE

(CG) MOICANO
PUNK DESENHADO
SOBRE A CABECA
DA ADOLESCENTE

(CG) ILUSTRAGAO
DE CIGARRO ACESO
SOBRE A BOCA DA
ADOLESCENTE

(cc) simBoLo
ANARQUISTA POR
TODO QUADRO

(cG) DESENHOS DE
BESTIAIS POR
TODO QUADRO

(cG) CHAMAS
SOBRE O CORPO DA
ADOLESCENTE

(CG) INTERTITULO

(BG) TRILHA:
“PERSONALITY
CRISIS - NEW YORK
DOLLS”
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OLHA APAVORADA PARA A
ADOLESCENTE.

A ADOLESCENTE SE APROXIMA
E BEIJA A MAO DA MULHER DE

NARRATIVO:
“CONTRA TODA
AUTORIDADE...
EXCETO A MINHA
MAE”, NO CANTO

MEIA IDADE. INFERIOR
ESQUERDO
CENA OS5 (INT | (PA) PLANO ABERTO RUAS DESERTAS (CG) ILUSTRAGAO
-DIA- COM PREDIOS DE CLAQUETE DE
ESTUDIO) A ADOLESCENTE CORRE PELO DESTRUIDOS CINEMA POR TODO
ESTUDIO ATE ENCONTRAR QUADRO
UMA OUTRA MONTAGEM
(AINDA NAO MOSTRADA EM (cc) ICONE DE REC
CENA), AMBIENTADA COMO NO CANTO
UMA RUA DESERTA. SUPERIOR DIREITO
NA RUA, OLHA PARA OS DOIS
LADOS E ENCONTRA UM
CARRO CENOGRAFICO.
CENA 06 (INT | (PM) PLANO MEDIO (CG)MINI
-DIA- CAVEIRAS E
ESTUDIO) A ADOLESCENTE ENTRA NO ESPADAS AO
CARRO E COMEGA A “DIRIGIR” REDOR DO CARRO
MUITO MAL E EM ALTA
VELOCIDADE.
ENQUANTO DIRIGE, A
ADOLESCENTERI
DEBOCHADAMENTE, DISPARA
CUSPES, XINGAMENTOS E
GESTOS HOSTIS PELA JANELA
DO CARRO.
CENA 07 (INT | (MPP) MEIO PRIMEIRO PLANO FACHADA DO BAR (CC)DESENHO DE FADE IN
-DIA- C.B.G.B RATOS E BARATAS
ESTUDIO) A ADOLESCENTE ESTACIONA SOBRE O CHAO (BG) TRILHA: “NEW
AOS SOLAVANCOS EM FRENTE ROSE - THE
AO BARC.B.G.B DAMNED”
CENA 08 (INT | (PM) PLANO MEDIO INTERIOR DO BAR (CG) FINOS TRAGOS
-DIA- C.B.G.B DE RABISCO
ESTUDIO) ADOLESCENTE ENTRA NO DANDO DESTAQUE
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C.B.G.B DANDO SOCOS NO AR E

DANCANDO.

A ADOLESCENTE SOBE NO
PALCO E SALTA DE COSTAS
(como MUSICOS NOS BRACOS
DE UMA GRANDE PLATEIA).

A ADOLESCENTE CAIl (COM
SUAS ROUPAS E
CARACTERIZACOES
TROCADAS) NOS BRAGOS DOS
DOIS FIGURINISTAS QUE
APARECEM APRESSADOS
NOVAMENTE.

A ADOLESCENTE BATE O PE
PARA QUE 0S DOIS
FIGURINISTAS SAIAM DE CENA.
0S DOIS FIGURINISTAS SAEM
APRESSADOS.

PARA AS
SUPERFICIES

PRESENTES EM
TODO QUADRO

CENA 09 (INT | (MPP) MEIO PRIMEIRO PLANO | CORREDOR DO (BG) AMBIENTE:
- DIA/NOITE - C.B.G.B QUE DA PASSOS
ESTUDIO) A ADOLESCENTE CHUTA A PARA O BANHEIRO ACELERADOS
PORTA DO BANHEIRO DO (D1A)
C.B.G.B E SAl EM UMA CABINE (BG) AMBIENTE:
TELEFONICA INGLESA. SOM DE CHUTE EM
SUPERFICIE DE
RUA KING'S ROAD METALICA
EM LONDRES
(NOITE) (BG) AMBIENTE:
PORTA SE
ABRINDO EM
SOLAVANCO
CENA10 (INT | (PGA) PLANO GERAL ABERTO RUA KING'S ROAD, | (CG) CAIXAO (CB) AMBIENTE:
- NOITE - EM LONDRES DESENHADO RANGIDO DOS
ESTUDIO) A ADOLESCENTE SAI DA SOBRE O CORPO DA | PASSOS
CABINE E CORRE PELA RUA ADOLESCENTE

KING 'S ROAD.

QUANDO A ADOLESCENTE
CHEGA NA LOJA SEX, GOLPEIA
O VIDRO DE SUAJANELA
LATERAL ATE CONSEGUIR
ESPACO PARA ENTRAR POR
ELA.
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FACHADA DA LOJA
SEX

CENA11 (INT [ (PA) PLANO AMERICANO

- NOITE -

ESTUDIO) A ADOLESCENTE ENTRA PELA
JANELA DA LOJA SEX
EUFORICA.
A ADOLESCENTE PERAMBULA
PELOS CORREDORES DA LOJA
SALTITANDO, TOCANDO E
PROVANDO ACESSORIOS.

CENA12 (INT | (PM) PLANO MEDIO

- NOITE -

ESTUDIO) NA SEX, FLASHES DE CAMERAS
FOTOGRAFICAS COMECAM A
SURGIR PROGRESSIVAMENTE
DENTRO DA LOJA.
A ADOLESCENTE TENTA SE
ESQUIVAR COM AS MAO NA
FRENTE DO ROSTO.

CENA13 (INT | (PM) PLANO MEDIO

- NOITE -

ESTUDIO) DENTRO DA SEX, A

ADOLESCENTE SE EMBURRECE,
CAMINHA EM DIREGAO A
CAMERA PRINCIPAL, A
EMPURRA E A CHUTA -
FAZENDO COM QUE ELA CAIA E
SE QUEBRE.

INTERIOR DA LOJA
SEX VAZIA

(CG) INTERTITULO
NARRATIVO:
“CRASH”
CENTRALIZADO NO
MEIO DO QUADRO

(CG) ILUSTRAGAO
DE PEQUENOS
OLHOS DE
DIVERSOS
TAMANHOS
ESPALHADOS POR
TODO QUADRO

(BG) AMBIENTE:
BURBURINHO

(BG) AMBIENTE:
SIRENE POLICIAL

(BG) AMBIENTE:
PASSOS
EXPONENCIALMEN
TE CHEGANDO
MUITO
APRESSADOS

(BG) AMBIENTE:
SONS DE FLASHES
DE CAMERAS
FOTOGRAFICAS

(cG) PEQUENOS
RAIOS POR TODO
QUADRO

(BG) AMBIENTE:
VOZES INDICANDO
POSES PARA A
ADOLESCENTE
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FIM. FIM DA TRILHA.

Fonte: Autora.

Tal roteiro técnico foi edificado de acordo com referéncias de videoclipes, materiais
documentais e institucionais, que serviram de inspiracao para imaginar as cenas como seriam
gravadas realmente. Dessa maneira, um moodboard (em tradugdo literal: prancha de
temperamento) de declaragdo da visdo do diretor foi elaborado para servir como suporte e
ferramenta de apoio. Esse quadro reuniu, principalmente, amostras e trechos que trabalhavam
a transitacdo entre a fic¢do ¢ a nao ficcdo, com o uso de behind the scenes de um modo
diferente. Este formato utiliza-se do aparecimento dos bastidores, do staff e do chroma key,
mas ainda com contracenagdo por parte de todas as figuras em cena. Esse espectro de método
teatral ou até de making of, tem um 6timo aproveitamento de espago e da interpretacdo ativa
do ator/modelo - e parece a autora, uma opg¢ao plausivel para dar melhor percurso entre as
distantes localidades do roteiro. Os planos apontados, segundo a distancia entre a camera € o
objeto filmado, partiram do principio de enquadrar o cendrio, contextualizando o local
ficcional e real onde ocorrem as cenas e facilitando a visdo do que condiz com a beleza da

narrativa.
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Figura 24 - Moodboard de método de criagdo do roteiro técnico

Fonte: Autora.

Um dos fragmentos inseridos na prancha sobre esse tema foi de um video divulgativo
do curso de Publicidade e Propaganda da Universidade Federal do Pampa, campus Sao
Borja.>> O filme inicia com a utilizagdo do chroma key de maneira ilusdria, com o mais
realistico cendrio litoraneo de background, entretanto, o seu prosseguimento se dd com a
demonstra¢do de que aquilo, na verdade, ¢ um equipamento de fundo verde, e que assim
como ele, ha muitos outros elementos por tras do quadro, como a equipe, personagens, um
carro, tripés, cameras, luzes etc. O ator atua imerso no primeiro cenario, como se realmente
pertencesse a ele, e depois passa ao proximo, sem nenhuma interrogacdo. Outro exemplo
utilizado como modelo foi as transi¢des que o videoclipe intitulado “The Only Exception™®
do grupo Paramore tém. As passagens da protagonista entre uma locagdo e outra ¢ toda feita
através de portas comuns. Por sua vez, Manu Gavassi, em seu videoclipe “Deve ser horrivel

9937

dormir sem mim””’, caminha por todo o set de gravacgdes, atua como uma diretora disposta a

dar dicas de como fazer um o video de musica de pop perfeito e pontua atividades a equipe,

% Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=mJmcEYiQqac. Acesso em: 23/01/21
% Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=-]J7] IWUhls. Acesso em: 23/01/21
3 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=TiW3LUTZRSE. Acesso em: 23/01/21
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discute escolhas artisticas com um assistente, fica de frente para araras de figurinos e bate
papo no camarim com Gloria Groove, assim como Silva em “Um Pér do Sol na Praia™*® que
¢ ajudado a trocar de roupa por uma equipe de figurinistas em pleno a uma praia ensolarada
deserta. E esta naturalidade em uma ficgdo escancarada que o roteiro realizado deseja

demonstrar em tela.

Figura 25 e 26 - Frames do video “Publicidade e Propaganda na Unipampa”

Fonte: Canal “TurmaPP13” no Youtube.

Um outro aspecto a ser levado em conta sobre a visdo do diretor frente ao roteiro
¢ que ¢ indispensavel na pega filmica a criacdo de uma ambiéncia emotiva (CARPINTEIRA,
2011). Com isso, a dimens@o sonora foi acrescentada no roteiro em forma de trilhas e foleys
para demarcar as passagens de sentimentos entre um fase e outra. Principalmente as musicas
“Brincadeira tem hora” de Lucas Afonso, cantada de forma falada averiguando as tramoias e
irresponsabilidades das estruturas politicas do Brasil, até “Personality Crisis” de New York

Dolls” e “New Rose - The Damned” com vibes fortes e dangantes, ajudaram a codificar

%8 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=dc0Z02wqHPc. Acesso em: 23/01/21
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melhor a confusdo de personalidade e de transi¢ao de uma grande frustracao a uma novidade
pela protagonista.

Esses sentidos semanticos duplos das agdes em cena (excesso de tranquilidade vs.
retencdo de flamas) também foram esbogados em outra prancha e, nela, sensagdes e
abstracdes que ajudaram a aumentar as hipdteses de evocar emogdes no espectador (junto
com as cangdes) foram desenhadas. De cima para baixo, se vé a predominancia de cores mais
frias e claras (como azul, rosa, branco e verde musgo) similar ao filme “The Neon Demon”
(2016) e com o posicionamento de objetos delicados, risticos e rebuscados - como pijamas
de alta costura e joias para que pudesse ajudar na composicdo do primeiro cendrio e

caracterizagcao do primeiro estagio.

Figura 27 - Frame e paleta de cores do filme “The Neon Demon” (2016)

@colorpalette.cinema \

e
i g 3 o
- ’

Fonte: Pagina @colorpalette.cinema no Instagram

Ja as de segundo quesito, tiveram suas harmonias e momentos decisivos considerados
por cores quentes (como vermelho, roxo, cinza e preto) como no filme “The Silence of the
Lambs" (1991) e letterings de tipografias fortes baseadas no trabalho dos designers e
tipografos Neville Brody e Jamie Reid - que sempre pensam em desajustes claros e em
recortes, contrastes e desconstrucdo. Tanto o lettering quanto as cores foram inseridos no
moodboard como mecanismo que da corpo fisico a linguagem, de modo a transformar

informagdes simbolicas em textos, seja com caracteres ou composicao cromatica. As cores
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foram escolhidas especialmente para contribuir com o color grading® e o acréscimo de
efeitos de imagem no processo final de execugdo deste futuro produto, na montagem - mas

também podendo ser absorvidas na composicao cromatica de outros elementos.

Figura28 - Frame e paleta de cores do filme “The Silence of the Lambs" (1991)

Fonte: Pagina @colorpalette.cinema no Instagram

No que concerne ao lettering, foi percebido que esse recurso assimila contetido e
detém uma expressividade extremamente autonoma, capaz de complexificar a narragdo sem
vozes com brincadeiras visuais e facilitagdo da imersao no audiovisual. Um exemplo claro
disso é a produgio realizada para a musica “Aunque Es De Noche"*, da cantora Rosalia, que
possui o lettering como potencializador de emog¢des. No video, as gravuras acompanham a
artista de acordo com a sua comoc¢ao ¢ demonstracao de abalo e, dessa forma, com o tempo, o
recurso diegético na narrativa se torna presente gradativamente e com trocas de simbologias

cada vez mais rapidas. Definitivamente, esta ¢ a dimensao de aparéncia que se buscou.

% Processo de melhorar a aparéncia de uma imagem para apresentagao em diferentes ambientes.
40 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=6s-MQzPZ6IE. Acesso em: 23/01/21



Figura 29 e 30 - Frames do clipe “Aunque Es De Noche” (2017)

Fonte: Canal “ROSALIA” do Youtube.
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Figura31 - Moodboard de ambiéncias

Fonte: Autora.

Finalizado o momento dedicado ao entendimento do roteiro, caminha-se agora para a

configuragdo do projeto com o desenvolvimento de uma lista de requisitos partindo dos
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resultados obtidos na constru¢ao dos quadros e dos conceitos. Assim, foram definidas as
condigdes opcionais, desejaveis e obrigatdrios para o projeto utilizando como parametro:
elenco, locagdes, figurinos, objetos, cor, letretting e chroma key para que esta documentagao

ficasse com uma manuseio mais pratico na hora de partir para outras defini¢cdes

Quadro 2 - Lista de Requisitos

LISTA DE REQUISITOS

ELENCO ELENCO DE PELOS MENOS DOIS
ATORES/MODELOS ATORES NEGROS, PARDOS
PROFISSIONAIS OU EM | OU INDIGENAS.
FORMAGCAO.

LOCAGOES SALAO MODULAR.

AGRUPAR AMBIENTES EM
UMA MESMA LOCAGAO.

FIGURINO E RIGOR ESTETICO AS
CARACTERIZAGAO REFERENCIAS.

TRAJES EM CENA DEVEM
REFLETIR EM PERIODOS DO
PERCURSO DO PUNK.

OBJETOS OBJETOS REAIS E
FACTIVEIS EM CENA
PARA AS
PERSONAGENS
INTERAGIREM AO
LONGO DA AGAO.

Cor EVITAR A
PREDOMINANCIA DA
COR VERDE.

CHROMA KEY CHROMA KEY DE UTILIZAR TRECHOS DE
FUNDO VERDE PRODUGOES

(OUTRAS CORES, COMO ]ORNALfSTICAS,
AZUL OU VERMELHO, DOCUMENTAIS OU
PODEM INTERFERIR FILMICAS.
GRAVEMENTE NA PELE
OU VESTUARIO DAS
FIGURAS EM CENA).
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LETTERING PREDOMINANCIA DE
CORES NEUTRAS COMO
BRANCO, PRETO E
CINZA.

Fonte: Autora.

Definitivamente, os designers de producdo trabalham desenhando, mas sem a
absor¢ao do roteiro e entendimento do ponto de vista do diretor em relacao ao estilo visual do
filme, isto ndo pode ser feito. Com a criacdo de outros suportes organizacionais para a
produgdo, o gerenciamento do projeto pode ser mais fluido e elaborado com cautela. Dessa
maneira, a partir daqui, se segue uma compilagdo e levantamento de dados para a composigao

da etapa de pré-produgao.

4.2 A pré-producgio: documentos complementares

O processo de pré-producgdo é uma fase perfeita para descobertas e invengdes. E aqui
que se inicia um sistematico planejamento de etapas e desenvolvimento de aparatos
complementares para a criagdo do design de um filme. E, para comecar a definir e encontrar
significagdo plastica e espagos expressivos reais para abrigar cada agdo e personagem,
normalmente se realiza uma decupagem (do francés découpage) do roteiro que, basicamente,
significa o ato de recortar, dividir ou destacar as partes mais importantes do texto, de acordo
com o proposito dele. Nesse momento, o designer de produgdo tem o papel de encontrar o
maximo de potencial visual e expressdo no trabalho até entdo efetuado. (LOBRUTTO, 2002).
Para isto, o profissional rasura, anota ou destaca (com canetas marca texto de diferentes
matizes) o roteiro, filtrando todas as competéncias que serdo destinadas ao departamento que
se encarrega, como o numero de atores ou modelos, figurinos, quantidade de figuracdo e de
que tipo, se vao ser precisos veiculos e até quais cenas demandam de locagdes reais ou
cenograficas etc. O documento, além de elevar a comunicagdo entre o designer e sua equipe,
auxilia no entendimento do dimensionamento e complexidade do produto, contribuindo
fortemente para a supervisdo e constru¢do do desenho de dire¢do de arte. Neste caso,
decuparemos o roteiro pensando em tudo aquilo que se refere ao espago cénico (como
locacdes, chroma key, cenografia e objetos) e figuras em cena (como o casting, figurinos e
caracterizacoes), demarcando com marcadores cor de rosa para a primeira opg¢ao e amarelo
para a segunda, conforme exibido previamente abaixo e apresentado na integra no apéndice

IL.
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Figura32 e 33 - Duas paginas de decupagem do roteiro da peca “Maos ao alto”

N CENCREES DL oYVl THECEL ENT LETTEWEES L EETHE R
TRALL E1 BT [ LT =il LR D DT LTS
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I . . :
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Fonte: Autora.

Com a identificagdo dos elementos e necessidades da histéria, em seguida, uma
analise técnica também detém de seu proprio escopo, pois € com ela que se vai precisar €
detalhar todas as providéncias da producgdo para solucionar as necessidades de cada cena.
Rodrigues (2007) afirma que essa ¢ uma das partes mais importantes do filme, visto que um
levantamento criterioso de tudo que sera necessario, € super importante para que as coisas
sejam feitas de acordo com a visdo do diretor. Entdo, serdo listados, um por um, objetos,
locagdes, quantidades, observagdes e descricdes conexas para contribuir ainda mais com a
organizagdo logistica de cada equipe e com processos de locacdo, compra ou garimpo.
Geralmente, neste tipo de levantamento de inventario, pode ocorrer de conter materiais
excedentes do que se aparece no roteiro, porque itens de apoio sao adicionados para dar
maior factualidade a histéria e as agdes. Por exemplo, se uma trama inicia com um
personagem caminhando na rua e avistando um amigo do outro lado da calcada, antes de o
comprimentar e passar a dialogar com esta outra figura em cena, o personagem pode tirar os
fones de ouvido, colocar os 6culos de sol sobre a cabeca e guardar as chaves do carro na

mochila. Muitas vezes, agdes preliminares como estas ndo sdo descritas no texto e sdo



acrescentadas com a analise técnica no mapeamento das providéncias, para que em tela, a
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atuacdo e os movimentos da obra nao fiquem crus ou inadequados - se este nao for o objetivo.

CENA PROVIDENCIA QUANTIDADE OBSERVA(;AO EQUIPE

TODAS AS
CENAS

Quadro 3 - Analise técnica das providéncias de producao

PROVIDENCIAS DE PRODUQAO

ALUGUEL DE ESTUDIO

AMBIENTE
EXTREMAMEN
TE ESPACOSO.

CENOGRAFIA

1TE2

RADIO ANTIGO

CAIXA DE SOM
EM FORMATO
DE RADIO
RETRO.

CENOGRAFIA

1E3

MESA BANCADA

BANCADA
GOURMET
MOVEL, ALTA,
SEM
CADEIRAS, EM
MADEIRA.

CENOGRAFIA

Ovos

30

CAIXA DE
OoVos
BRANCOS.

CENOGRAFIA

BACIA GRANDE

TIGELA DE
VIDRO
INCOLOR
REDONDA.

CENOGRAFIA

PCTE. DE FARINHA DE TRIGO

PARA
DESPEJAR O
CONTEUDO
NA BANCADA
E DENTRO DA
BACIA

CENOGRAFIA

FOuEeT

FOUET DE
SILICONE
AZUL TIFFANY

CENOGRAFIA

VASOS DE CERAMICA

EM ROSE.

CENOGRAFIA

ROLO ABRIDOR DE MASSA

EM MADEIRA.

CENOGRAFIA
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1 FORMA DE BOLO EM FORMATO | CENOGRAFIA
DE CORACAO.
1A3 TRAJE EM CENA 1- ADOLESCENTE FIGURINO E
1 CARACTERIZAGA
o}
1 TRAJE EM CENA 1- MULHER DE FIGURINO E
MEIA IDADE CARACTERIZACGA
o}
2 PANO DE PRATO CENOGRAFIA
2 TRAJE EM CENA 1- FIGURINISTAS FIGURINO E
CARACTERIZAGA
o}
2 PROVADOR DE ROUPAS MOVEL COMTECIDO | CENOGRAFIA
EM PRETO.
3A8 TRAJE EM CENA 2- FIGURINO E
ADOLESCENTE 2 CARACTERIZAGA
o}
5A7 SEGUNDA MONTAGEM CENOGRAFIA
5A7 CARRO CENOGRAFICO CARRO CENOGRAFIA
ANTIGO
CONVERSIVEL
NA COR
PRETA.
5A7 ENCOSTO MASSAGEADOR PARA EM FORMATO | CENOGRAFIA
BANCO DE CARRO DE BOLINHAS
DE MADEIRA.
5A7 AVISOS DE MULTA EM TAMANHO | CENOGRAFIA
A7.COM
EFEITOS
DESBOTADOS.
PARA INSERIR
NO PARA-
BRISA NO
CARRO.
5A7 FANZINE PARA INSERIR | CENOGRAFIA
NO PARA-
BRISA NO

CARRO
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5A7 FUNKO DE VIVIANNE WESTWOOD ALOCACAO NO | CENOGRAFIA
PAINEL DO
CARRO
5A7 COLAR COM PINGENTE DE CRUZ OBSTINADO CENOGRAFIA
AO CONTRARIO AO
RETROVISOR
DO CARRO.
5A7 CARTELA DE ADESIVOS SORTIDOS DESENHOS CENOGRAFIA
AGRESSIVOS,
SIMILARES A
PICHAGOES,
LAMBE-
LAMBES,
DIVULGAGAO
DE BANDAS
DE ROCK.
5A6 TOTEM FOTOGRAFICO DE IMPRESSAO CENOGRAFIA,
PESSOAS EM TAMANHO REAL EM PRETO E FIGURINO E
BRANCO. CARACTERIZACGA
o]
8 PORTA CENOGRAFICA coMmM CENOGRAFIA
BATENTE. NA
COR PRETA
8 PALCO PALCO CENOGRAFIA
PEQUENO.
8 TRELIGAS PARA O PALCO EM CENOGRAFIA
DIMENSOES
PEQUENAS.
8 BANNER PARA AS TRELIGAS CENOGRAFIA
8 ALUGUEL DE BATERIA COMPLETA NA COR CENOGRAFIA
PRETA.
8 ALUGUEL DE GUITARRA ELETRICA CENOGRAFIA
8 MIC OMNIDIRECIONAL PARA METALIZADO. | CENOGRAFIA
SHOWS ESTILO RETRO
DINAMICO.
8 TRIPE PARA MIC CENOGRAFIA
OMNIDIRECIONAL
8A13 TRAJE EM CENA 3 - ADOLESCENTE FIGURINO E
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CARACTERIZAGCA
o)
9 ADESIVO PARA PORTA 1 DESENHO DE | CENOGRAFIA
CENOGRAFICA CABINE
INGLESA.
9 VIDRO CENOGRAFICO 1 CENOGRAFIA
9A13 TUBO DE SANGUE CENOGRAFICO | 1 POSSUIR CENOGRAFIA
FORMULA
HIPOALERGEN
ICA, COM
REMOCAO NA
PELE E EM
ROUPAS.
9A13 ARARA DE ROUPAS 3 CENOGRAFIA E
FIGURINO

Fonte: Autora.

ApOs tornarmos o que ainda era literario em verdadeiros e tangiveis produtos, vemos
ainda mais como o trabalho coletivo ¢ necessario. Sdo muitas pecas a serem juntadas para que
as providéncias estejam presentes nos dias de gravagdes com cuidado e responsabilidade. Por
esse motivo que, se existisse, hipoteticamente, uma contratagdo efetiva desta peca, seria, sem
davida, indispensavel a facilitagdo de um grande suporte humano; nao tendo o processo todo
pensado por uma Unica pessoa decisora como se passa neste exercicio. Uma equipe executora
ideal deste planejamento seria concentrada em profissionais com competéncias relativas ao
departamento artistico ou congruentes a este setor. Em tese, a equipe de cenografia ficaria
responsavel pela pesquisa e andlise técnica do roteiro em relagdo ao espago cénico;
acompanharia a busca de locacdes e realizaria estudos de cor e de ambientagdo dos cenarios;
além de fazer a constru¢do, a pintura e o tratamento dos ambientes. A equipe de figurino
montaria o repertorio de vestimenta e aderegos de cada personagem através de ilustragoes,
desenhos, propostas de modelagem, tecidos e acessorios. E a equipe de caracterizagdo
executaria tudo o que condiz a maquiagem em pele e tratamento em cabelo. Outrossim,
também se necessitaria de um roteirista, diretor, diretor de produgdo, diretor de fotografia e
um montador, mesmo nao estando presentes no organograma do departamento de arte. As

fungdes e conhecimentos técnicos destes ultimos colaboradores sdo essenciais para o
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planejamento deste tipo de projeto - seria arduamente dificil caminhar independentemente

sem a percepcao deles.

Rodrigues (2007), pontua que para produzir um filme ¢ preciso, além de saber
executar, orcar e planejar. Ao levar em consideragdo esta perspectiva, se pode executar,
baseado nas informagdes e propostas acima, um or¢gamento estimativo do desenho de direcao
de arte. Esse documento poderia ser entregue ao departamento de produgdo, o qual tem como
uma de suas responsabilidades o controle de gastos. Contudo, em dimensdes menores, em
que hé profissionais assumindo funcdes distintas por cargo, pode ser de grande conveniéncia

o proprio designer de producao realizar a organizacao financeira de seu departamento.

Durante essa etapa fazem-se as pesquisas de valores médios a serem pagos a atores,
fornecedores e funcionarios. Logo, foram incluidos em uma tabela valores minimos no que
condiz a equipe, elenco e materiais de producdo previstos. Saldrios base de prestacdo de
servicos para conteudo audiovisual para a internet foram acrescentados de acordo o portal Job
for Model e com o documento criado pelo 6rgao SINDCINE, que dispde valores referidos a 8
(oito) horas de trabalho diérias, sendo uma de almoco, e/ou 44 horas semanais. E, no que
condiz a quantias para produtos e locagdes levantados na andlise técnica, serdo apontados
precos encontrados em e-commerces confidveis e em buscadores de aluguel de espago para
eventos, como o site Spotz - pois, o Protocolo de Seguran¢a e Saude no Trabalho do
Audiovisual ressalta a importancia de contratagdo de fornecedores que oferecam atendimento
online, para evitar a0 maximo a circulacdo e saida de profissionais fora do ciclo de trabalho.
Soma-se ainda a isso que foram pensadas trés semanas de trabalho e planejamento para a

equipe interna e trés dias para o elenco e aluguéis de itens.

No or¢amento, ndo foram levados em conta demais beneficios de pacote contratual
(como vale-refeicdo e seguro médico), custos de transporte, equipamentos, dispositivos e
materiais de trabalho em geral que tais atividades requisitariam, como salas de montagem,
linhas de costura, secadores de cabelo, cameras e outros - além de possiveis empréstimos ou
valores de figurinos e caracterizagdes; por se tratar de uma aproximagao or¢amentaria sem a)
contribuicdo criteriosa de especialistas do ramo de Recursos Humanos, b) poder de
julgamento e capacidade de estimar o que cada colaborador necessita, de qual marca ou
funcionalidade e c) porque a ultima etapa de projecao de arte ainda sera realizada em

sequéncia. Em face disso, o orcamento estimado deste trabalho fica de tal maneira:



VALOR ESTIMADO: R$ 53. 641,02

ORCAMENTO

Quadro 4 - Or¢amento estimativo
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1. EQUIPE UNIDADE QUANTIDADE  VALOR (R$)
1.1 AUTOR/ROTEIRISTA POR ROTEIRO 1 R$ 10.465,61
1.2 DIRETOR POR FILME 1 R$ 2.239,10
1.3 DIRETOR DE PRODUGAO POR SEMANA 3 R$ 2.686,89
1.4 DIRETOR DE FOTOGRAFIA POR SEMANA 3 R$ 2.686,89
1.5 MONTADOR RESPONSAVEL POR SEMANA 3 R$ 1.880,79
1.6 DIRETOR DE ARTE POR SEMANA 3 R$ 2.686,89
1.7 PRODUTOR DE ARTE POR SEMANA 3 R$ 1.343,40
1.8 ASSISTENTE DE ARTE POR SEMANA 3 R$ 671,67
1.9 CENOGRAFO POR SEMANA 3 R$ 2.015,16
1.10 ASSISTENTE DE CENOGRAFIA POR SEMANA 3 R$ 1.007,67
1.1 ADERECISTA POR SEMANA 3 R$ 671,67
1.12 PRODUTOR DE OBJETO POR SEMANA 3 R$ 1.343,40
1.13 ASSISTENTE DE OBJETO POR SEMANA 3 R$ 671,67
1.14 FIGURINISTA POR SEMANA 3 R$ 1.343,40
1.15 ASSISTENTE DE FIGURINO POR SEMANA 3 R$ 1.007,67
1.16 PESSOA COSTUREIRA DIARIA 3 R$ 537,42
1.17 MAQUIADOR DIARIA 3 R$ 671,67
1.18 ASSISTENTE DE MAQUIADOR DIARIA 3 R$ 335,88
1.19 CABELEIREIRO DIARIA 3 R$ 671,67
1.20 | ASSISTENTE DE CABELEIREIRO DIARIA 3 R$ 335,88
2. ELENCO UNIDADE QUANTIDADE  VALOR (R$)
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2.1 ADOLESCENTE DIARIA 3 R$ 1.800,00
2.2 MULHER DE MEIA IDADE DIARIA 3 R$ 1.800,00
2.3 FIGURINISTA 1 DIARIA 3 R$ 1.800,00
2.4 FIGURINISTA 2 DIARIA 3 R$ 1.800,00
3. MATERIAIS DE PRODUGAO UNIDADE QUANTIDADE  VALOR (R$)
3.1 ALUGUEL DE ESPACO ROOFTOP, POR HORA 72 R$ 9 000,00 (GALERIA
ESTUDIO E SALA MODULAR 2.8)
3.2 RADIO ANTIGO 1 1 R$ 150,10 (AMAZON)
3.4 MESA BANCADA DE MADEIRA 1 1 R$ 272,99 (MOBLY)
3.5 ovos 30 1 R$12,49 (EXTRA)
3.6 BACIA GRANDE 1 1 R$ 39,99 (ETNA)
3.7 PCTE. DE FARINHA DE TRIGO 1KG 1 R$ 3,20 (EXTRA)
3.8 VASOS DE CERAMICA SORTIDOS 5 1 R$ +-100,00 (HANNA
ENGLUND)
3.9 FOUET 1 1 R$19, 90 (PRECOLANDIA)
3.10 ROLO ABRIDOR DE MASSA 1 1 R$ 9,99 (EXTRA)
3.11 FORMA DE BOLO 1 1 R$ 19, 00 (MAGAZINE
LUIZA)
3.12 PANO DE PRATO CE OVI ROCK? OVO! |1 1 R$ 14,90 (PUMP UP)
3.13 PROVADOR DE ROUPAS MOVEL 1 1 R$ 194,04 (CASAS BAHIA)
3.14 ALUGUEL CARRO CENOGRAFICO DIARIA 3 R$ +- 3.000,00 (CARRO
DE CENA)
3,15 ENCOSTO MASSAGEADOR PARA 1 1 R$ 39,99 (MERCADO
BANCO DE CARRO LIVRE)
3.16 CARTELA DE ADESIVOS SORTIDOS 1 49 R$ 49,90 (MERCADO
STICKER LIVRE)
3.17 IMPRESSAO AVISOS DE MULTA EM 4 1 R$ 0,60 (PRINTI)
A7, IMPRESSAO 4XO, PAPEL
OFFSET 90G
3.18 IMPRESSAO FANZINE EM A6, 2 1 R$ 4,72 (PRINTI)
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IMPRESSAO 4X4, PAPEL OFFSET
90G, SIMPLES (1 DOBRA)

3.19 IMPRESSAO DE TOTEM 6 R$ 134,94 (360
FOTOGRAFICO DE PESSOAS EM IMPRIMIR)
TAMANHO REAL
3.20 | PORTA CENOGRAFICA 1 R$ 89,99 (ETNA)
3.21 ADESIVO PARA PORTA 1 R$ 80,10 (GRUDADO)
CENOGRAFICA
3.22 | ALUGUEL PALCO 1 R$ 4.000 (EVEREST.
VALOR INCLUI A
3.23 | ALUGUEL TRELICAS 1 ESTRUTURA COMPLETA)
3.24 IMPRESSAO BANNER PARA 1 R$ 567,00 (IMPRIMA
TRELICAS AQUI
3.29 ALUGUEL DE BATERIA ELETRICA DIARIA R$ 750,00 (KRUNNER)
3.30 | ALUGUEL DE GUITARRA ELETRICA DIARIA R$ 150,00 (ARIZYMUSIC)
3.31 ALUGUEL AMPLIFICADOR DE DIARIA R$ 300,00 (ARIZYMUSIC)
GUITARRA
3.32 ALUGUEL MIC OMNIDIRECIONAL 1 R$ 150,00 (ARIZYMUSIC)
PARA SHOWS
3.33 ALUGUEL SUPORTE PEDESTAL PARA | 1 R$ 30,00 (ARIZYMUSIC)
MIC OMNIDIRECIONAL
3.34 VIDRO CENOGRAFICO 1 R$ +- 500, 00 (VALOR
NAO ENCONTRADO.
SUGESTAO DA AUTORA)
3.35 TUBO DE SANGUE CENOGRAFICO 1 R$ 35,78 (AMAZON)
60ML
3.36 ARARA DE ROUPAS 3 R$ 447,00 (MERCADO

LIVRE)

Fonte: Autora.

Terminado a computagdo de quanto se ira gastar em média, o designer de producao

pode comecar a programar e inspecionar quanto tempo se deve levar em cada etapa de
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concepcao real dos utensilios estéticos. Diante da nossa situa¢do, demonstraremos nao s6 um
cronograma baseado no que se fara, mas com todos os encargos obtidos, contendo desde as
fases do nascimento e do tratamento da ideia, até os periodos de investigagdo historica e
cientifica, de defini¢do do projeto e do decorrer de sua produ¢do, medidos graficamente por
meses (excluido recessos escolares). Essa pratica serd importante para averiguarmos como se
deu a génese da concepgao da substiancia de estudo até a sua formacao final. Entretanto,
deve-se salientar que o ano de 2020 ficard para a histéoria como um dos anos mais
desafiadores e dificeis por conta da grave condigdo sanitaria de todo globo e, por decorréncia
dessa realidade, os periodos definidos para cada estagio sofreram fortes variagdes durante os
seus andamentos. A autora, ainda que de maneira privilegiada, passou por uma mudanga de
estado, emprego, moradia e luto por um vizinho querido, o que tornou todo o processo muito
mais extenso e complexo do que normalmente seria em momentos de pré-pandemia (sem
quebras tao drasticas de rotina e de readaptagdes). Seu cronograma, que de inicio tinha a
previsao de finalizagdo para julho de 2020 (e que incluia a investigacao de pecas em lojas,
brech6s e acervos fisicos; conversas com pessoas adeptas ao estilo musical e as roupas
ressignificadas; inclusdo de musicas autorais concedidas por bandas brasileiras no projeto;
desenho de fichas técnicas e storyboards; experimentagdo de maquiagens em modelos reais e
da fotografia das mesmas etc.), foi conciliado para ser concluido em janeiro de 2021 com

uma possibilidade mais enxuta e realista para o momento.

Quadro 5 - Cronograma

PERIODOS

MAR-JUN | JUL-OUT | NOV-DEZ | 1 SEMANA 2 32 SEMANA
ATIVIDADES 2020 2020 2020 JAN SEMANA JAN
2021 JAN 2021
2021

SURGIMENTO DA IDEIA

PROBLEMATIZACAO

INiCIO DA
INVESTIGAGAO E
TRATAMENTO DA IDEIA
INCIAL
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FECHAMENTO DA
PESQUISA

ESCRITA DO ROTEIRO

MOODBOARD DE VISAO
DO DIRETOR

DECUPAGEM

ANALISE TECNICA

PLANEJAMENTO
ORCAMENTARIO

DECISOES SOBRE O
MAPA DOS
PERSONAGENS

PROJETO DE ARTE

Fonte: Autora.

Todo mundo que trabalha em um filme comeca com o roteiro, com documentos,
anotacdes, esbogos. O que vem a partir dai sdo as formas encontradas para comunicar as
ideias, gostos, desgostos e insights interpretativos. Esse tempo de pré-producao ¢ crucial para
a visualizagdo do filme e preparacao do design de produgdo. Por exemplo, o designer de “The
English Patient” (1996) depois do conjunto de materiais similares aos apresentados, visitou
arquivos da Royal Geographical Society para explorar fotografias antigas que o servissem de
inspiracao. Ja no filme "Leap of Faith" (1992), a designer responsavel partiu para uma
investigacao sobre o mundo dos curandeiros, médiuns e cristais para desenhar seu projeto de
arte. (LOBRUTTO, 2002). Considerando as colocacdes e documentacdes preparadas ao
decorrer deste capitulo, seguiremos por uma exploracdo mais gestacional, com a pesquisa de
aspectos mercadolodgicos, para finalmente formarmos nossos proprios conceitos modelisticos

e manipularmos a bagagem visual e linguistica do filme.
4.3 Maos ao alto: o projeto de arte que ¢ um puro assalto

A estruturagdo do Projeto de Arte € o florescimento dos questionamentos de aparéncia
do filme e engloba as principais escolhas do designer de produgdo e da sua equipe, pensando

em como se deseja trabalhar, que tipo de concessdes, inser¢des, criticas ou encargos
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contemplativos se quer dar - sempre levando em conta toda intencionalidade do roteiro, do
ponto de vista da dire¢do e dos subterfiigios da narrativa. Faz parte agregar nele conceitos
abstratos ou esotéricos que surgem pautados em encontros e reunides discursivas sobre a
historia entre a diregdo, direcdo de arte e dire¢ao de fotografia (o tripé da visualidade), que
poderdo tomar forma ao decorrer das propostas do projeto em diagramas de cores, texturas,

condig¢des climaticas, épocas, geografias, género e muitos outros.

Tendo consciéncia dessa complexidade, podemos discutir sobre trajes. A palavra traje
vem de uma origem etimoldgica do termo trager, do verbo trazer. Traje ¢ trazer algo para si,
seja uma identidade ou um corpo (CATELLANI, 2003). No audiovisual, o traje em cena ¢
um forte componente na construgdo do espetdculo, porque respalda a narrativa com
comunicagdo € como elemento comportamental e percorre, de cena em cena, o fisico do ator
ou modelo. Paula Iglecio e Isabel Italiano (2012) nos dizem que “certos simbolos sdo mais do
que fundamentais para o reconhecimento dos personagens”. Em alguns casos, podem ser até
como um marco sagrado, como uma experimentacdo de um ritual ou celebracao religiosa.
Sendo assim, a montagem dos trajes tem a tarefa de servir aos espectadores amostragens
explicativas de tecido, caimento, movimento, cor, volume, textura e forma para traducao do
personagem (seu estado de espirito, preferéncias pessoais, tragos de carater e maneiras de
pensar) para além dos seus gestos e palavras. Normalmente, o conceito de traje em cena se
refere apenas ao figurino, mas neste caso englobaremos também questdes sobre maquiagem,

cabelo, tatuagem e tudo que se refere a “pele” que os personagens vestirao.

O processo de criagao do traje em cena segue, apoOs a interpretagdo do enredo, com o
perfil dos personagens. Em virtude disso, o tipo fisico dos atores/modelos, como o nimero de
seu calgado, cintura, busto, tom de pele e outros, deve ser uma das primeiras informagdes a se
receber. E interessante ressaltar ainda que, comumente, um departamento a parte, o chamado,
depto. de casting ou elenco, ¢ quem realiza o contato com atores e modelos de acordo com os
apontamentos feitos pelo autor e/ou diretor e conduz testes de videos e foto, faz recrutamento
e elege quem fard o trabalho, além de se responsabilizar pela logistica dos mesmos
(ordenacdo de transportes, horarios, termos de autorizagdo de uso de imagem e, por vezes, até
pagamentos). Porém, a vista deste exercicio, faremos um mapeamento independente dos
personagens propondo apenas pontuacdes de aparéncia, de caracteristicas psicoldgicas e de

suas principais agdes, conflitos e interagdes na trama. Nele, terdo, como sugestdo, indicagdes
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de pessoas com quem o corpo em cena possa se parecer. Com estes critérios de selegdo, os

quatro artistas construidos se apresentam com seguinte estrutura:

2

Quadro 6 - Constru¢do do Personagem “Adolescente

ADOLESCENTE

PESSOA COM QUEM SE PARECE: SOKO
(REFERENCIA A ESQUERDA) E STEPHANIE SUERO.

APARENCIA1: CLEAN. ROUPAS EXTREMAMENTE
FOLGADAS E SIMILARES A DA MULHER DE MEIA
IDADE.

APARENCIA 2: SOBREPOSIGAO DE ITENS.
MISTURA VARIAS INFORMAGOES EM UM MESMO
LOOK: COLORIDO, ESTAMPADO, TEXTURIZADO,
LARGO E JUSTO.

PERSONALIDADE1: INFELIZ, DEPRIMIDA,
CANSADA.

PERSONALIDADE 2: DESCABIDA, REBELDE E
ANIMADA.

AGOES: QUEBRA OVOS, BEIJA A MAO DA MULHER
DE MEIA IDADE, TEM SUA ROUPA TROCADA
PELOS FIGURINISTAS 1E 2 E ESCUTA A RADIO NA
COZINHA, DIRIGI UM CARRO POR UMA RUA
DESERTA, DANCA E SALTA DO PALCO DO C.B.G.B,
CURTE A SEX E £ ABORDADA POR JORNALISTAS.

INTERAQéES: MULHER DE MEIA IDADE E
FIGURINISTASTE 2.

Fonte: Autora. Fotografia por Dazed Magazine (2016).



Quadro 7 - Construgdo do Personagem "Mulher De meia idade”

MULHER DE MEIA IDADE
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PESSOA COM QUEM SE PARECE: COSTANZA
PASCOLATO (REFERENCIA A ESQUERDA) E GLORIA
KALIL.

APARENCIA: CHIQUE ETRADICIONAL. ADORA
GRANDES JOIAS. ESTA SEMPRE EM BLACK TIE OU
A RIGOR, MESMO DE PIJAMAS.

PERSONALIDADE: SOCIAVEL. FELIZ PORQUE
IGNORA AS ATROCIDADES DO ATUAL GOVERNO.

AQ6ES: QUEBRA OVOS E TEM A MAO BEIJADA
PELA ADOLESCENTE COZINHA.

INTERAQ6ES: ADOLESCENTE.

Fonte: Mapeamento realizado pela autora. Fotografia por Gravity by HStern (2020).



Quadro 8 - Construg@o do Personagem "Figurinista 1”

FIGURINISTA1

&3

PESSOA COM QUEM SE PARECE:
SABEIAN. S GILZENE (REFERENCIA A ESQUERDA)
E SAMSON.

APARENCIA: CLASSICO MINIMALISTA. ELEGANTE
MAS DESPOJADO. ESPORTE FINO. GOSTA DE USAR
BLAZERS OU CASACOS NO LUGAR DE PALETOS.

PERSONALIDADE: CORDIAL, APARENTA
SERIEDADE E PREOCUPA(;.&O.

A§6ES: TROCA O TRAJE EM CENA DA
ADOLESCENTE NA COZINHA E SEGURA A
ADOLESCENTE EM SEUS BRACOS NO C.B.G.B

INTERAQ6ES: ADOLESCENTE E FIGURINISTA 2.

Fonte: Mapeamento realizado pela autora.

Fotografia por Curve Model Management.
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Quadro 9 - Construg@o do Personagem "Figurinista 2”

FIGURINISTA 2

PESSOA COM QUEM SE PARECE:
ALEXANDER YTTERGARD (REFERENCIA A
ESQUERDA) E HAATEPAH.

APARENCIA: CONTEMPORANEO. GLAM ROCK. SEX
APPEAL NATURAL. PREFERE COURO, VINIL, LUREX
E MODELAGEM CURTA E APERTADA.

PERSONALIDADE: AMIGAVEL, PASSIONAL,
INCENTIVADOR.

A§6ES: TROCA O TRAJE EM CENA DA
ADOLESCENTE NA COZINHA E SEGURA A
ADOLESCENTE EM SEUS BRACOS NO C.B.G.B.

INTERAQ6ES: ADOLESCENTE E FIGURINISTA1.

Fonte: Mapeamento realizado pela autora. Fotografia por lemanagement.dk

Para finalmente caracterizar a producdo, o responsavel pela criagdo de roupas e
acessorios analisa o que lhe foi dado a respeito das silhuetas e feigdes dos intérpretes e passa
a desenhar os seus guarda-roupas, encontrando suas proprias respostas aos textos. Podendo
optar por uma mistura de pegas ilustradas por ele e sua equipe ou em conjunto com outras ja
disponiveis no mercado (SABINO, 2007), o figurinista pode se inspirar em trés tipos de trajes
conhecidos: os para-realistas, realistas e simbolicos. A preocupacdo dos trajes realistas
suplantam um rigor e exatiddao a uma realidade historica. Ja os para-realistas sdo aspirados
pela moda e ornamentos de uma época, mas que procedem com uma customizagdao e
estilizacdo singular. E, em trabalhos que a precisdo memoravel ndo ¢ o mais importante, o
figurino simbodlico pode servir para prestigiar o cotidiano, o rotineiro ou para tratar dos tipos
simbolicos gerais na criagdo de efeitos dramaticos (MARTIN, 2005). Enquanto o figurinista
trabalha com essas opgdes e orientagdes, o maquiador € o cabeleireiro transmutam a ideia
para realizar o acabamento final da arte do disfarce do intérprete em pintura e fios. De modo

a causar sensacdes particulares no publico, em especial, o maquiador pode trabalhar com
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diversas técnicas para construir peles - seja com cunho mais social, fashion, artistico, de
efeito, cultural ou de caracterizacdao. A ultima classificagdo pode absorver todas as outras pela
forma como pode somar a imagem do filme o aspecto cotidiano; as maiores tendéncias da
moda comercial; a simulacdo de desconfiguragdo, escarificagdo e modificagdo (como
cicatrizes, ferimentos e envelhecimentos); a realizagdo de pintura corporal com body painting

ou body art e até o desenho de uma tradicao cultural e familiar (PINHEIRO, 2016).

Tanto quanto outras areas, o figurino e a maquiagem precisam de um repertorio
imagético. Nada se cria do zero, de maneira nublada, e sim, apropria-se de uma forma visual
ja vista para, assim, se encarregar de outra. Por esse motivo que estere6dtipos e arquétipos sao
muitas vezes empregados na matriz da composicao estética de um personagem. Tendo em
mente que o diretor impds no documento “Lista de Requisitos” (subcapitulo 4.2) que os
personagens devem ter seus trajes em cena refletidos em algum periodo do percurso do punk,
podemos considerar a ‘Mulher de meia idade’ e a ‘Adolescente’ no seu primeiro estagio
comportamental como o resultado da cooptacdo do estilo pela industria, nos mais altos
estagios do trickle-down; o ‘Figurinista 1’ como o molde dos punks “nerds” e “filhinhos de
papai” de Nova York que se vestiam com presentes que ganhavam de parentes; o ‘Figurinista
2’ como um modelo dos punks androgenos, como os participantes do New York Dolls ou
como as meninas de The Runaways; ¢ a ‘Adolescente’ rebelde como os garotos de King’s
Road, que usavam os principais codigos estéticos punk, e que serviram como reconhecimento
mundial. Assim, o tipo de figurino a ser trabalhado para o “Maos ao alto” ¢ para-realista e a
técnicas de maquiagem a serem aderidas serdo uma mistura de social e fashion sempre
jogando e entrecruzando com a moda punk antepassada e ressignificada, mas com uma

adequagdo propria.

J& no atelié, podemos comecar ilustrando a primeira e a Unica roupagem da intérprete
Adolescente e da Mulher de meia idade na cozinha como um conjunto de moda sleepwear de
pijamas em xadrez, em tons de vermelho e marrom, para dar um ar semelhante ao uso das
calgas de bondage punks e as familias felizes e tradicionais que se juntam para realizar
atividades domésticas no feriado de Natal em filmes de comédia romantica hollywoodianos.
Podemos considerar que o corte da vestimenta da Mulher tera muito mais volume na parte de
cima, para demonstrar certa pomposidade e glamour, e na parte de baixo uma certa estreiteza
com menor tamanho (refletido em uma modelagem mais justa € com uma barra mais curta).

Posto isto, a produgdo téxtil deve ser refletida em um casaco de botdes para ser utilizado
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fechado e numa calga cigarrete acinturada, ambos em uma modernidade que vai conferir aos
pés um mocassim afivelado de couro na cor preta com meias voluptuosas sob o tom azul
marinho. No pescogo, ¢ importante incluir um mix de colares pesados e grossos dourados
para compor a parte de cima em exato excesso. As unhas devem estar bem pintadas e com
anéis geométricos grandes. Seus curtos cabelos semi grisalhos devem ser penteados e fixados
para tras em um coque baixo e a maquiagem deve ser social e cotidiana, prezando o uso de
técnicas de contorno e harmonizagdo dos melhores tracos. Abaixo, insere-se um prototipo

dessas descri¢des para melhor visualizacdo, o qual poderia ser criado pela equipe de arte.

Figura34 - Moodboard de figurino e caracterizagdo da “Mulher de meia idade”

MULHER

DE MEIA IDADE
TRAJE UNICO

Fonte: Autora.

Em contrapartida, as pegas em pijama da Adolescente nesse momento devem ser
extremamente largas, como se pertencessem a outra pessoa. O casaco, com mangas que
passam de suas maos e com golas retas, deve ser utilizado aberto e com uma camiseta branca
“podrinha” por dentro. As calgas, de cintura baixa, devem ter um didmetro igualmente grande

nas pernas e na barra. Os sapatos podem ser similares aos coturnos tratorados em tons claros,
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que terdo apenas a ponta aparente em meio a tantas pecas folgadas. O uso de acessorios sera
retido a utilizacdo de uma faixa nos cabelos assentados com a uma palavra grosseira inscrita e
anéis grossos, brincos de corrente e uma pulseira de prego em prata. Adendo a isto, 0 maximo

de efeito natural e glow deve ser trabalho na pele da atriz.

Figura 35 - Primeiro moodboard de figurino e caracterizagdo da “Adolescente”

ADOLESCENTE

TRAJEUM

Fonte: Autora.

O segundo look da Adolescente tem de ser composto de pegas voltadas para a fervura
que s6 o fetichismo tem. Sendo assim, fardo parte: uma mini saia curta plissada em preto,
meias de arrastdo negras completas e outras meias curtas com listras em sobreposicao
calcando uma bota baixa em couro preta; além de harness com correntes, sutid de renda sem
bojo por baixo e jaqueta de couro com bugigangas, spikes e rabiscos de diversos formatos e
tamanhos no topo de tudo isto. As unhas da artista devem estar sujas, sem pintura e cortadas
irregularmente. A make deve ser construida com base em um delineado grosso e pigmento

em purpura e azul nos olhos. Os cabelos devem ser moldados em um moicano com aspecto
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molhado e suado. A personagem deve ainda portar um piercing transversal metalizado da sua

orelha até sua bochecha.

Figura 36 - Segundo moodboard de figurino e caracteriza¢ao da “Adolescente”

ADOLESCENTE

TRAJE DOIS

Fonte: Autora.

O ultimo e terceiro traje em cena da Adolescente adotard o quesito militar ndo-militar
e ird de encontro a um conjunto de bermuda jeans destroyed com dilaceracdes e gravura
anatomica estampada, meia calca grossa fio 80 rasgada por baixo, jaqueta em sarja clara, com
recortes de farda tradicional e com desenhos feitos a mao (simbolos criticos a institui¢ao
politica brasileira atual, com dizeres parecidos com “fora bozo!” e “mamadeira de piroca”,
além de figuras com formato de leite condensado e laranja), um top tipo busti€ em preto e
branco incorporado (inspirado em coletes taticos, que a policia utiliza para a guarda de
acessorios € armas) € uma mini bag com prendedor de seguranga. Nos pés, um coturno
pesado em verde musgo e como caracterizagdo, uma tatuagem de corda amarrada no pescogo
junto a dois colares (um similar a arame farpado e outro a espigdes e espinhos), cabelo

tingido em amarelo fosforescente e armado para dar ar de ressacado e maltratado. A
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maquiagem deve ser composta pelo famigerado “olho tudo, boca nada”: smokey eyes

monocromatico e labios em aparéncia neutra.

Figura 37 - Terceiro moodboard de figurino e caracterizagao da “Adolescente”

ADOLESCENTE

TRAJE TRES

Fonte: Autora.

Sobre as licengas poéticas aos looks do backstage, podemos imaginar o Figurinista 1,
com seu valor sério e estilo a 14 Talking Heads, em um blazer alongado preto personalizado
com a inserc¢do de tecidos apostos com escritos variados, incluindo a palavra staff em maior
tamanho, além de costuras soltas e a aplicagdo de ziperes em locais irregulares - anexo a uma
camiseta com a impressao de algum filme classico no centro, manchada e picotada em todo
seu contorno inferior. Uma calga jeans preta lisa e um ténis all star velho e escuro também
devem ser incluidas para dar suporte ao visual. A pele do ator deve ser preparada e
condensada a um efeito de satide e limpeza, mas com um delineado artistico nos olhos. Por
conseguinte, aderegos como uma fita de medicdo corporal, uma armagao fina e redonda de

6culos de grau e um piercing do tipo ear hook grosseiro seriam indispensaveis.
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Figura 38 - Moodboard de figurino e caracterizagdo da “Figurinista 1”

FIGURINISTA1

TRAJE UNICO

Fonte: Autora.

Agora, para agregar a aparéncia androginoide do Figurinista 2, poderemos inserir uma
calca cintura alta negra de vinil, uma jaqueta bomber cropped com mangas levemente
bufantes e com estamparia vivida, com uma bota de plataforma de salto laminada em preto.
Em um de seus pulsos podera ter um alfineteiro de pulso redondo em tecido xadrez com
agulhas assimétricas espetadas e em seu nariz um nostril de joia pesada e grande (recaindo
até a sua boca). O cabelo deve ser arrumado em uma “onda”, quase como os chifres
utilizados por Soo Catwoman, e sua make trabalhada com predominancia artistica, com
degradés e grafados em um de seus olhos com frase semelhante a “keep fashion weird” (em

portugués: mantenha a moda estranha!) e um batom preto nos labios.
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Figura 39 - Moodboard de figurino e caracterizagdo da “Figurinista 2”

FIGURINISTA 2

TRAJE UNICO

A

Fonte: Autora.

Sem duvida, todos os trajes poderiam carecer de outros suportes como sticks de
envelhimento, almofadinhas adesivas dupla-fase para fixar microfone na pele ou em tecido,
corante em po para avivar tonalidades, adesivo de silicone para seios, tapa-sexo € outros.
Mas, o que vemos nos moodboards sdo os fatores mais importantes e Unicos para suster os
ambientes, o roteiro e o exterior desse projeto. Assim, como sabemos, o que vai oferecer ou
sugerir um fundo adequado para a acdo dessas roupas e dos artistas ¢ o cenario
cinematografico, pela sua combinacao infalivel de apoio a narrativa, estilo e técnica. Os
atributos dele sdo feitos para interagir e brincar com as vestes das figuras em cena e suas
decoracdes para exercer uma caracterizacdo indireta nos personagens (CARPINTEIRA,
2011). E por conta disto que “um espago estd morto até que os intérpretes o habitem”

(HOWARD, 2001).

O valor e a qualidade dos ambientes se dio mediante ao nivel de adequagdo a

historia. Logo, eles ndo demandam ser sempre lindos, perfeitos e esteticamente atrativos, mas
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sim, com a funcdo de simular claramente cada espaco do script com a estética e a ambiéncia
global da peca (CARPINTEIRA, 2011). Em virtude disso que o cendgrafo ja pode comecar a
ser consultado pelo diretor desde o inicio da constru¢do da sua visdo geral para ja ir
entendendo as suas intengdes e rasurando na ponta do lapis as suas escolhas cenograficas
desde os momentos iniciais. Nesse momento, o profissional deve se propor a absorver as
ideias e as incorporar sendo sensivel as necessidades de um ator exposto ao publico e criativo
para performar espagos imaginativos e apropriados, como um arquiteto tragando uma planta

de uma casa na mesa de desenho (HOWARD, 2001).

Hélio Eichbauer (2006), afirma que o ambiente do cinema ¢ de 360 graus, portanto,
um mesmo local pode admitir varias decoragdes diferentes. O cendgrafo, apos dar e um
double check na andlise de providéncias, pode, finalmente, pensar como vai emendar e dar
vida ao plano de fundo da peca em diferentes tipos de mobilidrio, revestimentos e
plataformas, podendo escolher entre cenarios de utilidade, representatividade e abstragdo. Os
cenarios utilitarios sdo mais voltados a TV, para programas jornalisticos, esportivos e de
entretenimento. Embora sejam edificados como cenarios, eles ndo pretendem
aparentar/simular um local de trabalho, mas sim uma representagdo dada a sua utilidade real.
Os representativos sdao criados para processos ficcionais, como comerciais, Spots
publicitarios, séries, novelas, filmes, espetaculos de Opera, teatro e danca. Desde logo, os
cendrios abstratos sdo mais estilizados, usados esporadicamente em spots publicitarios e
clipes musicais e sdo exatamente como o nome indica: t€ém caracter dubio, imaterial e
impreciso - ndo sendo nada figurativos (WADE, 1954). Os espagos cénicos desse exercicio,
igualmente como os trajes, devem transparecer uma fluidez entre ambientes limpos e bem
conservados até aos esdraxulos, imundos e cadticos, deste modo, nos convém adotar um

carater representativo e utilitrio nos backgrounds.

Ao realizar a procura por locagdes se deve atentar aos requisitos do diretor. Aqui,
seria o fato de encontrar locagdes que garantisse mais de uma ambiéncia no mesmo lugar. Por
via de regra, a visita em locais possiveis a serem utilizados ¢ um passo fundamental para que
todos conhecam e concordem com 0 espaco ou para que, simplesmente, o cendgrafo comece
efetivamente a transportar suas ideias para o material. Entretanto, pela situacao pandémica, a

atividade ficou restrita a inspeg¢oes digitais.

O lugar mais adequado encontrado para o “Maos ao alto” fica em Sao Paulo, no bairro

Itaim Bibi e se chama Galeria 2.8. Ele possui 200m?, portas grandes (ideal para a entrada do
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carro em cena) e trés ambientes, sendo eles: uma sala modular (ambiente coberto e com e
dois banheiros, podendo ser utilizado para o permanecimento da maioria dos equipamentos e
da equipe), um terraco (espaco ao livre, possibilitando boas entradas e saidas de ar e
circulagdo dos profissionais e elenco sem aglomeracdo) e um estudio fotografico (composto
por grandes paredes de fundo infinito e outras opgdes de cenario). Nele, os sups de chroma

key em verde serdo adaptados, mas terdo o mesmo efeito.

Figura 40 e 41 - Estidio fotografico do Galeria 2.8

Fonte: Galeria 2.8

Os itens manipulados pelos atores sdo designados como aderecos, incluindo os itens
culinarios, avisos de multa, portas falsas etc. Eles sdo reunidos, projetados ou comprados para
colocagdo no set durante a fase de rodagem de um filme. Tudo isso, ¢ claro, agindo sob a
supervisdo do cendgrafo. Muitas vezes, ¢ um adereco unico e especifico que realga o visual e
trds a verossimilhanga e imaginagdo para a historia. O vermelho usado nas lanternas de papel
em Raise the Red Lantern (1991), por exemplo, demonstrava a nos, espectadores, qual de
suas muitas esposas o protagonista queria para dormir com ele em determinada noite.
Buscando sentido parecido e pensando em como o designer e sua equipe devem saber
transportar as linhas e formas das ilustracdes para o espago, explorando a0 maximo as curvas
(LOBRUTTO, 2002), criaremos trés mapeagdes decorativas para os quatro ambientes da peca
com os principais itens e indicagdes de imagens para o chroma key, os quais foram indicados,

em sua maioria, no script e revisitados na analise de providéncias.
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O primeiro moodboard serd mais sutil de modo a exibir itens claros em tons rose e
azul. A cozinha completa a se passar no chroma key deve ter a predominancia e a elegancia
da textura e da cor da madeira, do cinza queimado e do azulejo escuro, para combinar com 0s
tons vermelhos e escuros das roupas das personagens que vao permanecer por mais tempo no

local.

Figura4?2 - Espago e objetos cenograficos da cozinha

Fonte: Autora

Os outros trés moodboards s@o mais heavy e expressam as passagens da nossa diva
entre a chegada ao carro, a fachada do C.B.G.B, a entrada no bar, a entrada na King’s Road e
a corrida por ela e a entrada bruta na loja Sex. As imagens do chroma key tiveram como

inspiragdo e maior referéncia a série documental Punk (2019).
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Figura43 - Espaco e objetos cenograficos das ruas desertas

Fonte: Autora.



Figura 44 - Espaco e objetos cenograficos do C.B.G.B
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Figura 45- Espaco e objetos cenograficos de King’s Road e da Sex
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Fonte: Autora.

Cada cenario, figurino ou acessoério constitui um projeto de design especifico com
caracteristicas muito particulares. Elementos diversos podem ser combinados para alcangar
os objetivos do design no geral, desde a analise das intengdes comunicativas do realizador até
a execugdo delas. O diretor pode ter uma ideia da visualidade que pretende muito ou pouco
demais e cabe sempre ao designer e a sua equipe dar-lhe respostas mais concretas a estes
embrulhos criativos ou complementar as respostas que ja sao existentes (CARPINTEIRA,
2011). Um reflexo disso foi visto neste trabalho, com a mudanga e a concretizacdo das
abstracdes presentes nos moodboards de visdo primdria do diretor, perpassando pelos
documentos complementares até chegar neste fim. Esse desempenho de cunho experimental
nos ajuda a enxergar como ¢ importante a organizagdo e, acima de tudo, o embasamento
sobre as simbologias da tematica principal para que elas sejam aplicadas ao seu méaximo e

com o cuidado necessario.
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CONSIDERACOES FINAIS

Este trabalho caminhou por tantas conexdes e Opticas para que ndo se cometesse
generalismos e achismos sobre uma tematica tdo importante. Sem acionar teorias e
pontuacdes emblematicas, ndo parecia justo a autora discutir e refletir em um projeto
experimental um dos marcos mais importantes da histéria da moda e do mundo. Foi por isso,
que no percurso tivemos a oportunidade de entender juntos os conceitos primordiais sobre os
ritos de passagem que conferem a logica do sistema cultural e estético da nossa sociedade.

Além disso, para que as intencdes ficassem sobre a mesa, cada capitulo do trabalho
buscou resolver um objetivo especifico. O primeiro e o segundo, por exemplo, investigaram e
nos deram amostras de materializacdes sobre o contexto social em que o punk esteve
inserido. Através deles, pudemos entender que o punk foi, certamente, uma forma global de
vida, que deteve de uma intercalacdo entre subcultura e contracultura — ora na conquista de
espacos de lazer em plena dicotomia, ora na celebracdo de uma rede propria, entre uma era e
outra. Essa percepcao nasceu de maneira incipiente aqui, porque muitos trabalhos-referéncia
preferiam escolher apenas uma versdo da histéria. Foram dificeis os encontros de discursos
que ndo fossem enxutos ou ndo penassem mais para um lado do que para o outro. Entdo, por
via de melhor aprendizagem, e de recurso para o atendimento do objetivo principal com
maior louvor, foram-se inseridas as duas perspectivas neste processo, para que tivéssemos
uma visao totalitaria de como tudo realmente aconteceu.

A experimentalidade principal desse trabalho esta no desenrolar da construcdo do
desenho de dire¢ao de arte, mesmo que atrelada a atributos desse mesmo cardter na sua
estruturacao. Por exemplo, o fashion film, para a autora, ¢ experimental - mas a praticidade
empirica do Puro Assalto e do Maos ao alto ndo existe essencialmente por conta dele e sim
pelas afetacdes deles proprios. Inclusive, pela primeira vez em um texto académico se assume
e percebe o uso do fashion film com outro proposito sendo o mercadologico. As literaturas
encontradas que conferem os desenlaces do género, até entdo, o véem como um produto
exclusivo de marcas publicitarias ou de moda. Foi-se dai que, mesmo que nao partindo dos
objetivos propostos, se originou uma nova conceitualizagdo de fashion film, com uma melhor
conexao com a atualidade e concordancia com as criagdes independentes que se t€m no hoje.
Ela obviamente pode ser melhor trabalhada em produgdes futuras, mas, pode ser importante
para o campo devido ao seu fator inaugural.

Diante destas superagdes da autora, ¢ possivel ver que todos os estudos explorados
anteriormente puderam ser efetivamente sobrepostos na concretizagdo efetiva do design do

Maos ao alto. O teorico foi recuperado, complementado e, ainda, citado na situagdo de
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construgdo de personagens, acdes, trajes em cena € muito mais. Essa vazao foi de suma
importancia para que se pudesse degustar, enquanto comunicologa e apaixonada por moda,
uma forma de ilustrar e adicionar cogni¢do a indumentaria, além de poder adentrar e
contribuir para ambos os campos, com a possibilidade de tratar de resgate historico através

deles e para eles.
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APENDICE I - ROTEIRO DE “MAOS AO ALTO”

PECA: MAOS AO ALTO

DURAGAO: 00:02:00

DATA: 2021/1

CENA DESCRICAO DA CENA CHROMA KEY LETTERING TRILHA SONORA
CENA O1 (PCF) PLANO CONJUNTO COZINHA (cc) MINI FADE IN
(INT-DIA FECHADO COMPLETA CORACOES,

ESTUDIO) ESTRELAS, E (BG) TRILHA:
DE PE, DE FRENTE PARA UMA FLECHAS SOBREE | | o
BANCADA ALTA, UMA MULHER AO REDOR DO
DE MEIA IDADE E UMA CORPO DOS 'NS/TRUMENTAL
ADOLESCENTE QUEBRAM OVOS PERSONAGENS CLASSICA CALMA
EM UMA BACIA GRANDE PARA E NOS OBJETOS
PREPARAREM UM BOLO. PRINCIPAIS DA
CENA
DURANTE O/PROCESSO, (BG) AMBIENTE:
ESCUTAM RADIO NA COZINHA (cq) CLA\{ES DE BARULHO DE OVOS
E SORRIEM UMA PARA A SOL, SEMINIMAS, SENDO
OUTRA. ENQUANTO A MULHER COLCHEIAS, DUAS | 0 eBRADOS
SORRI FELIZ E EMPOLGADA, A COLCHEIAS
ADOLESCENTE SORRI CONECTADAS A UM
AMARELO, COM COMPAIXAO. RAIO E DUAS
SEMICOLCHEIAS
LIGADA A UMA
TRAVE PASSEIAM
POR TODO
AMBIENTE.
CENAO2 (PA)PLANO AMERICANO (cc) simBoLOS FADE IN
(INT-DIA MUSICOS SE
ESTUDIO) APOS QUEBRAR OS OVOS A SUA TORNAM (v.0.)
DISPOSICAO, A ADOLESCENTE AGRESSIVOS E AMBIENTE/SOM
LIMPA AS MAOS EM UM PANO TORTOS, ATE SE EMITIDO PELO
DE PRATO E ESCUTA A RADIO QUEBRAREM E RADIO:
MAIS ATENTAMENTE. SUMIREM. “BRINCADEIRA
TEM HORA” -
A FACE DA ADOLESCENTE E LUCAS AFONSO
TOMADA POR UMA (CG) ILUSTRAGAO
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CURIOSIDADE E SURPRESA
IMENSA.

A ADOLESCENTE SE APROXIMA
LENTAMENTE DO RADIO ATE
ESTAR COM SEU OUVIDO
COLADO NELE.

CENA 03 (INT
-DIA
ESTUDIO)

(PCA) PLANO DE CONJUNTO
ABERTO

COMO SE A VIDA DA
ADOLESCENTE SE TORNASSE
UM FILME, DOIS FIGURINISTAS
APARECEM APRESSADOS NA
COZINHA EACENAM COM A
CABECA PARA A ADOLESCENTE
- ELA RETRIBUI.

0S DOIS FIGURINISTAS
COLOCAM UM PROVADOR DE
ROUPAS MOVEL NO CHAO E
SOBEM EM TORNO DO CORPO
DA ADOLESCENTE NA
COZINHA.

0S DOIS FIGURINISTAS
ABAIXAM O PROVADOR DE
ROUPAS MOVEL NOVAMENTE E
A ROUPA DA ADOLESCENTE
ESTA TROCADA.

CROSSOVER DA
CAPA DO ALBUM
DE “GOD SAVE THE
QUEEN” - SEX
PISTOL COM O
ROSTO DE JAIR
MESSIAS
BOLSONARO NO
CANTO INFERIOR
ESQUERDO DO
QUADRO.

FADE OUT

CENA 04 (INT
- DIA
ESTUDIO)

(PCA) PLANO DE CONJUNTO
ABERTO

APOS A TROCA, NA COZINHA, A
ADOLESCENTE INSPECIONA
SUAS NOVAS VESTIMENTAS E

(CG) INTERTITULO
NARRATIVO:
“PURO ASSALTO”
POR TODO
QUADRO

(CG) MAO GIGANTE
QUE “ESMAGA” O
CORPO DA
ADOLESCENTE

(CG) MOICANO
PUNK DESENHADO
SOBRE A CABECA
DA ADOLESCENTE

(CG) ILUSTRAGAO
DE CIGARRO ACESO
SOBRE A BOCA DA
ADOLESCENTE

(cc) simBoLO
ANARQUISTA POR
TODO QUADRO

FADEIN

(BG) TRILHA:
“PERSONALITY
CRISIS - NEW YORK
DOLLS”
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DA UM SORRISO MALICIOSO.

COMO “AGRADECIMENTO”, A
ADOLESCENTE “DA O DEDO DO
MEIO” E FAZ “SINAL DE
BANANA PRA VOCE” PARA OS
DOIS FIGURINISTAS QUE SAEM
AFOBADOS DA COZINHA
TROPECANDO UNS NOS
OUTROS.

A MULHER DE MEIA IDADE,
AINDA ATRAS DA BANCADA,
OLHA APAVORADA PARA A
ADOLESCENTE.

A ADOLESCENTE SE APROXIMA
E BEIJA A MAO DA MULHER DE
MEIA IDADE.

(cG) DESENHOS DE
BESTIAIS POR
TODO QUADRO

(cG) CHAMAS
SOBRE O CORPO DA
ADOLESCENTE

(CG) INTERTITULO
NARRATIVO:
“CONTRA TODA
AUTORIDADE...
EXCETO A MINHA
MAE”, NO CANTO
INFERIOR
ESQUERDO

CENA O5 (INT | (PA) PLANO ABERTO

-DIA-

ESTUDIO) A ADOLESCENTE CORRE PELO
ESTUDIO ATE ENCONTRAR
UMA OUTRA MONTAGEM
(AINDA NAO MOSTRADA EM
CENA), AMBIENTADA COMO
UMA RUA DESERTA.
NA RUA, OLHA PARA 0S DOIS
LADOS E ENCONTRA UM
CARRO CENOGRAFICO.

CENA 06 (INT | (PM) PLANO MEDIO

-DIA-

ESTUDIO) A ADOLESCENTE ENTRA NO

CARRO E COMECA A “DIRIGIR”
MUITO MAL E EM ALTA
VELOCIDADE.

ENQUANTO DIRIGE, A
ADOLESCENTE RI
DEBOCHADAMENTE, DISPARA
CUSPES, XINCAMENTOS E
GESTOS HOSTIS PELAJANELA
DO CARRO.

RUAS DESERTAS
COM PREDIOS
DESTRUIDOS

(CG) ILUSTRAGAO
DE CLAQUETE DE
CINEMA POR TODO
QUADRO

(cG) ICONE DE REC
NO CANTO
SUPERIOR DIREITO

(CG)MINI
CAVEIRAS E
ESPADAS AO
REDOR DO CARRO
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CENA 07 (INT
- DIA-
ESTUDIO)

(MPP) MEIO PRIMEIRO PLANO

A ADOLESCENTE ESTACIONA
AOS SOLAVANCOS EM FRENTE
AO BARC.B.G.B

FACHADA DO BAR
C.B.C.B

(CC)DESENHO DE
RATOS E BARATAS
SOBRE O CHAO

FADE IN

(BG) TRILHA: “NEW
ROSE - THE
DAMNED”

CENA 08 (INT
- DIA-
ESTUDIO)

(PM) PLANO MEDIO

ADOLESCENTE ENTRA NO
C.B.G.B DANDO SOCOS NOARE
DANCANDO.

A ADOLESCENTE SOBE NO
PALCO E SALTA DE COSTAS
(como mMUsSICOS NOS BRACOS
DE UMA GRANDE PLATEIA).

A ADOLESCENTE CAI (COM
SUAS ROUPAS E
CARACTERIZAQ()ES
TROCADAS) NOS BRACOS DOS
DOIS FIGURINISTAS QUE
APARECEM APRESSADOS
NOVAMENTE.

A ADOLESCENTE BATE O PE
PARA QUE OS DOIS
FIGURINISTAS SAIAM DE CENA.
OS DOIS FIGURINISTAS SAEM
APRESSADOS.

INTERIOR DO BAR
C.B.C.B

(CG) FINOS TRAGOS
DE RABISCO
DANDO DESTAQUE
PARA AS
SUPERFICIES
PRESENTES EM
TODO QUADRO

CENA 09 (INT
- DIA/NOITE -
ESTUDIO)

(MPP) MEIO PRIMEIRO PLANO

A ADOLESCENTE CHUTA A
PORTA DO BANHEIRO DO
C.B.G.B ESAI EM UMA CABINE
TELEFONICA INGLESA.

CORREDOR DO
C.B.G.B QUE DA
PARA O BANHEIRO
(D1A)

RUA KING'S ROAD
EM LONDRES
(NOITE)

(BG) AMBIENTE:
PASSOS
ACELERADOS

(BG) AMBIENTE:
SOM DE CHUTE EM
SUPERFICIE DE
METALICA

(BG) AMBIENTE:
PORTA SE
ABRINDO EM
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SOLAVANCO

CENA10 (INT | (PGA) PLANO GERAL ABERTO RUA KING'S ROAD, | (CG) CAIXAO (CB) AMBIENTE:
- NOITE - EM LONDRES DESENHADO RANGIDO DOS
ESTUDIO) A ADOLESCENTE SAI DA SOBRE O CORPO DA | PASSOS

CABINE E CORRE PELA RUA ADOLESCENTE

KING 'S ROAD.

QUANDO A ADOLESCENTE

CHEGA NA LOJA SEX, GOLPEIA

O VIDRO DE SUA JANELA

LATERAL ATE CONSEGUIR

ESPAGO PARA ENTRAR POR

ELA.

FACHADA DA LOJA
SEX

CENA11 (INT | (PA) PLANO AMERICANO INTERIOR DA LOJA (CC) INTERTITULO
- NOITE - SEX VAZIA NARRATIVO:
ESTUDIO) A ADOLESCENTE ENTRA PELA “CRASH”

JANELA DA LOJA SEX CENTRALIZADO NO

EUFORICA. MEIO DO QUADRO

A ADOLESCENTE PERAMBULA

PELOS CORREDORES DA LOJA

SALTITANDO, TOCANDO E

PROVANDO ACESSORIOS.
CENA12 (INT | (PM) PLANO MEDIO (CG) ILUSTRAGAO | (BG) AMBIENTE:
- NOITE - DE PEQUENOS BURBURINHO
ESTUDIO) NA SEX, FLASHES DE CAMERAS OLHOS DE

FOTOGRAFICAS COMECAM A DIVERSOS (BG) AMBIENTE:

SURGIR PROGRESSIVAMENTE TAMANHOS SIRENE POLICIAL

DENTRO DA LOJA.

A ADOLESCENTE TENTA SE
ESQUIVAR COM AS MAO NA
FRENTE DO ROSTO.

ESPALHADOS POR
TODO QUADRO

(BG) AMBIENTE:
PASSOS
EXPONENCIALMEN
TE CHEGANDO
MUITO
APRESSADOS

(BG) AMBIENTE:
SONS DE FLASHES
DE CAMERAS
FOTOGRAFICAS
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CENA13 (INT
- NOITE -
ESTUDIO)

(PM) PLANO MEDIO

DENTRO DA SEX, A
ADOLESCENTE SE EMBURRECE,
CAMINHA EM DIREGAO A
CAMERA PRINCIPAL, A
EMPURRA E A CHUTA -
FAZENDO COM QUE ELA CAIA E
SE QUEBRE.

FIM.

(cG) PEQUENOS
RAIOS POR TODO
QUADRO

(BG) AMBIENTE:
VOZES INDICANDO
POSES PARA A
ADOLESCENTE

FIM DA TRILHA.
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APENDICE II - ROTEIRO DECUPADO DE “MAOS AO ALTO”

PECA: MAOS AO ALTO

DURAGAO: 00:02:00

DATA: 2021/1

CENA DESCRICAO DA CENA CHROMA KEY LETTERING TRILHA SONORA
CENA O1 (PCF) PLANO CONJUNTO - (CG) MINI FADE IN
(INT-DIA FECHADO CORACOES,

ESTUDIO) , ESTRELAS, E (BG) TRILHA:
DE PE, DE FRENTE PARA UMA FLECHAS SOBRE E .
MUSICA
_,UMA MULHER AO REDOR DO
DE MEIA IDADE E UMA CORPO DOS 'NS,TRUMENTAL
ADOLESCENTE QUEBRAM. PERSONAGENS CLASSICA CALMA
EM UMA E NOS OBJETOS
PRINCIPAIS DA
CENA
DURANTE O PROCESSO, (BG) AMBIENTE:
ESCUTAM -NA - (cc) CLA\{ES DE BARULHO DE OVOS
E SORRIEM UMA PARA A SOL, SEMINIMAS, SENDO
OUTRA. ENQUANTO A MULHER COLCHEIAS, DUAS | 0cpRADOS
SORRI FELIZ E EMPOLGADA, A COLCHEIAS
ADOLESCENTE SORRI CONECTADAS A UM
AMARELO, COM COMPAIXAO. RAIO E DUAS
SEMICOLCHEIAS
LIGADA A UMA
TRAVE PASSEIAM
POR TODO
AMBIENTE.
CENA 02 (PA)PLANO AMERICANO (cc) simBoLOS FADE IN
(INT-DIA MUSICOS SE
ESTUDIO) APOS QUEBRAR 0S -A SUA TORNAM (v.0.)
DISPOSICAO, A ADOLESCENTE AGRESSIVOS E AMBIENTE/SOM
LIMPA AS MAOS EM UM TORTOS, ATE SE EMITIDO PELO
EESCUTAA QUEBRAREM E RADIO:
MAIS ATENTAMENTE. SUMIREM. “BRINCADEIRA
TEM HORA” -
A FACE DA ADOLESCENTE E LUCAS AFONSO
TOMADA POR UMA (CG) ILUSTRAGAO
CURIOSIDADE E SURPRESA CROSSOVER DA FADE OUT
IMENSA. CAPA DO ALBUM
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A ADOLESCENTE SE APROXIMA
LENTAMENTE DO -ATE
ESTAR COM SEU OUVIDO
COLADO NELE.

CENA 03 (INT
- DIA
ESTUDIO)

(PCA) PLANO DE CONJUNTO
ABERTO

COMO SE A VIDA DA
ADOLESCENTE SE TORNASSE
UM FILME, DOIS FIGURINISTAS
APARECEM APRESSADOS NA

E ACENAM COM A
CABECA PARA A ADOLESCENTE
- ELA RETRIBUI.

OS DOIS FIGURINISTAS
COLOCAM UM

E
SOBEM EM TORNO DO CORPO
DA ADOLESCENTE NA

OS DOIS FIGURINISTAS
ABAIXAM O

NOVAMENTE E
A ROUPA DA ADOLESCENTE
ESTA TROCADA.

DE “GOD SAVE THE
QUEEN” - SEX
PISTOL COM O
ROSTO DE JAIR
MESSIAS
BOLSONARO NO
CANTO INFERIOR
ESQUERDO DO
QUADRO.

CENA 04 (INT
- DIA
ESTUDIO)

(PCA) PLANO DE CONJUNTO
ABERTO

APOS A TROCA, NA COZINHA, A
ADOLESCENTE INSPECIONA
SUAS NOVAS VESTIMENTAS E
DA UM SORRISO MALICIOSO.

(CG) INTERTITULO
NARRATIVO:
“PURO ASSALTO”
POR TODO
QUADRO

(cG) MAO GIGANTE
QUE “ESMAGA” O
CORPO DA
ADOLESCENTE

(cc) molIcANO
PUNK DESENHADO
SOBRE A CABECA
DA ADOLESCENTE

(CG) ILUSTRAGAO
DE CIGARRO ACESO
SOBRE A BOCA DA
ADOLESCENTE

(cc) simBoLO
ANARQUISTA POR
TODO QUADRO

(cG) DESENHOS DE

FADEIN

(BG) TRILHA:
“PERSONALITY
CRISIS - NEW YORK
DOLLS”




112

COMO “AGRADECIMENTO”, A
ADOLESCENTE “DA O DEDO DO
MEIO” E FAZ “SINAL DE
BANANA PRA VOCE” PARA OS
DOIS FIGURINISTAS QUE SAEM
AFOBADOS DA COZINHA
TROPECANDO UNS NOS
OUTROS.

A MULHER DE MEIA IDADE,
AINDA ATRAS DA -
OLHA APAVORADA PARA A
ADOLESCENTE.

A ADOLESCENTE SE APROXIMA
E BEIJA A MAO DA MULHER DE
MEIA IDADE.

BESTIAIS POR
TODO QUADRO

(cc) CHAMAS
SOBRE O CORPO DA
ADOLESCENTE

(CG) INTERTITULO
NARRATIVO:
“CONTRA TODA
AUTORIDADE...
EXCETO A MINHA
MAE”, NO CANTO
INFERIOR
ESQUERDO

CENA OS5 (INT | (PA) PLANO ABERTO
-DIA-
ESTUDIO) A ADOLESCENTE CORRE PELO
ESTUDIO ATE ENCONTRAR
A OUTRA MONTAGEM
(AINDA NAO MOSTRADA EM
CENA), AMBIENTADA COMO
VA RUA DESERTA
-, OLHA PARA 0S DOIS
LADOS E ENCONTRA UM
CARRO CENOGRAFICO.
CENA 06 (INT | (PM) PLANO MEDIO
-DIA-
ESTUDIO) A ADOLESCENTE ENTRA NO

GARRS= comeca A - BIRIGIR

MUITO MAL E EM ALTA
VELOCIDADE.

ENQUANTO DIRIGE, A
ADOLESCENTE RI
DEBOCHADAMENTE, DISPARA
CUSPES, XINCAMENTOS E
GESTOS HOSTIS PELAJANELA
DO CARRO.

(CG) ILUSTRAGAO
DE CLAQUETE DE
CINEMA POR TODO
QUADRO

(cc) {CONE DE REC
NO CANTO
SUPERIOR DIREITO

(CG)MINI
CAVEIRAS E
ESPADAS AO
REDOR DO CARRO
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CENA O7 (INT
-DIA-
ESTUDIO)

(MPP) MEIO PRIMEIRO PLANO

A ADOLESCENTE ESTACIONA

AOS SOLAVANCOS EM FRENTE
AO

FACHADA DO BAR
C.B.G.B

(CC)DESENHO DE
RATOS E BARATAS
SOBRE O CHAO

FADEIN

(BG) TRILHA: “NEW
ROSE - THE
DAMNED”

CENA 08 (INT
-DIA -
ESTUDIO)

(PM) PLANO MEDIO

ADOLESCENTE ENTRA NO
DANDO SOCOS NO AR E
DANCANDO.

A ADOLESCENTE SOBE NO
E SALTA DE COSTAS

(como MUSICOS NOS BRAGOS

DE UMA GRANDE PLATEIA).

A ADOLESCENTE CAI (COM
SUAS ROUPAS E
CARACTERIZA(;éES
TROCADAS) NOS BRAGOS DOS
DOIS FIGURINISTAS QUE
APARECEM APRESSADOS
NOVAMENTE.

A ADOLESCENTE BATE O PE
PARA QUE OS DOIS
FIGURINISTAS SAIAM DE CENA.
OS DOIS FIGURINISTAS SAEM
APRESSADOS.

(CG) FINOS TRAGOS
DE RABISCO
DANDO DESTAQUE
PARA AS
SUPERFICIES
PRESENTES EM
TODO QUADRO

CENA 09 (INT
- DIA/NOITE -
ESTUDIO)

(MPP) MEIO PRIMEIRO PLANO

AADOLESCENTE-
-E SAI EM UMA GABINE

(BG) AMBIENTE:
PASSOS
ACELERADOS

(BG) AMBIENTE:
SOM DE CHUTE EM
SUPERFICIE DE
METALICA

(BG) AMBIENTE:
PORTA SE
ABRINDO EM
SOLAVANCO
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CENA10 (INT | (PGA) PLANO GERAL ABERTO - (cc) cAIXAO (CB) AMBIENTE:
- NOITE - DESENHADO RANGIDO DOS
ESTUDIO) A ADOLESCENTE SOBRE O CORPO DA | PASSOS
ADOLESCENTE
QUANDO A ADOLESCENTE
, GOLPEIA
0
ATE CONSEGUIR

ESPAGCO PARA ENTRAR POR

ELA.
CENA11 (INT | (PA) PLANO AMERICANO r (CG) INTERTITULO
- NOITE - NARRATIVO:
ESTUDIO) A_ENTRA PELA “CRASH”

JANELA DA LOJA SEX CENTRALIZADO NO

EUFORICA. MEIO DO QUADRO

PELOS

SALTITANDO, TOCANDO E

PROVANDO ACESSORIOS.
CENA12 (INT | (PM) PLANO MEDIO (CG) ILUSTRAGAO (BG) AMBIENTE:
- NOITE - DE PEQUENOS BURBURINHO
ESTUDIO) - FLASHES DE CAMERAS OLHOS DE

FOTOGRAFICAS COMECAM A DIVERSOS (BG) AMBIENTE:

SURGIR PROGRESSIVAMENTE TAMANHOS SIRENE POLICIAL

DENTRO DA OJA.

A ADOLESCENTE TENTA SE
ESQUIVAR COM AS MAO NA
FRENTE DO ROSTO.

ESPALHADOS POR
TODO QUADRO

(BG) AMBIENTE:
PASSOS
EXPONENCIALMEN
TE CHEGANDO
MUITO
APRESSADOS

(BG) AMBIENTE:
SONS DE FLASHES
DE CAMERAS
FOTOGRAFICAS
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CENA13 (INT
- NOITE -
ESTUDIO)

(PM) PLANO MEDIO

DENTRO DA SEX, A
ADOLESCENTE SE EMBURRECE,
CAMINHA EM DIRECAO A
CAMERA PRINCIPAL, A
EMPURRA E A CHUTA -
FAZENDO COM QUE ELA CAIAE
SE QUEBRE.

FIM.

(cC) PEQUENOS
RAIOS POR TODO
QUADRO

(BG) AMBIENTE:
VOZES INDICANDO
POSES PARA A
ADOLESCENTE

FIM DA TRILHA.




