Universidade Federal de Santa Maria
Centro de Ciéncias Sociais e Humanas

Programa de P6s-Graduacdo em Comunicagéo

Jodo Vitor da Silva Bitencourt

MERCADORIA E SIGNIFICACOES:
PRATICAS DAS EDITORAS INDEPENDENTES NO BRASIL

Santa Maria

2022



Jodo Vitor da Silva Bitencourt

MERCADORIA E SIGNIFICACOES:
PRATICAS DAS EDITORAS INDEPENDENTES NO BRASIL

Dissertacdo apresentada ao Curso de Pés-Graduacédo
em Comunicacdo, Area de Concentracdo em
Comunicacdo Mididtica, Linha de Pesquisa Midias e
Identidades Contemporaneas, da Universidade
Federal de Santa Maria (UFSM, RS), como requisito
parcial para a obtencdo do titulo de Mestre em
Comunicacao

Orientadora: Prof.2 Dr.2 Sandra Depexe

Santa Maria
2022



Jodo Vitor da Silva Bitencourt

MERCADORIA E SIGNIFICACOES:
PRATICAS DAS EDITORAS INDEPENDENTES NO BRASIL

Dissertacdo apresentada ao Curso de Pés-Graduacédo
em Comunicacdo, Area de Concentracdo em
Comunicacdo Mididtica, Linha de Pesquisa Midias e
Identidades Contemporaneas, da Universidade
Federal de Santa Maria (UFSM, RS), como requisito
parcial para a obtencdo do titulo de Mestre em
Comunicacao

Aprovado em 31 de outubro de 2022:

Sandra Depexe, Dra. (UFSM)

Presidente/orientadora

Ana Elisa Ribeiro, Dra. (CEFET-MG)

Marilia de Araujo Barcellos, Dra. (UFSM)

Santa Maria
2022



This study was financied in part by the Coordenacido de Aperfeicoamentc de
Pessoal de Niwvel sSuperior - Brasil (CAPES) - Finance Code 001

Bitencourt, Jodo Vitor da S1lva

Mercadora e significagBes: priticas das editoras
indespendentes no Brasil f Jo3o Vitor da Silva
Bitencourt.- 2022,

113 p.; 30 cm

Orientadora: Sandra Depexe

Dissertagdo (mestrado) - Universidade Federal de Santa
Maria, Centro de Cliéncias Soclals e Humanas, Programa de
PSE-Graduagac em Comunicagdo, RS, 2022

1. Mercado editorlal 2. Publicagbes lndependentes 3.
Produc3c editorial I. Depexe, Sandra II. Titulo.

Cistema d@ gelagdc JULOTELIC= Ok ficha Catalograflca da UFSM, Dedos fo0fneclidos pelo
autor{al . 5ob suparvisZc da Direclo da Divisdo de Procassos Técoloos da Bibllobaca
Central. Biblicteciria responsdvel Faula Schoenfaldbt Patta CRE 10/172&.

Declaro, JO30 VITOR DA SILVA BITENCOURT, para o2 devidos fins e sob as
penas da lei, gue a pesgquisa constante neste trabalho de conclusdoc de
cursc  (Dissertagdol fol por mim elaborada e gue as informacdes
necessarias objeto de consulta em literatura e outras fontes estdo
devidamente referenciadas. Declarc, ainda, gue este trabalhoc ou parte
dele ndo foli apresentado antericrmente para obtengdo de gqualgquer ocutro
grau académico, estando <iente de gue a inveracidade da presente
declaracdo podera resultar mna amulagdo da titulagdoc pela Universidade,
entre ocutras consequéncias legails.



AGRADECIMENTOS

Este primeiro agradecimento ndo poderia ir para outra pessoa, Depexe. Muito ja foi
falado na defesa e durante os muitos anos da nossa parceria, mas deixo meu agradecimento
eternizado nestas paginas junto com o nosso trabalho. Vocé foi a melhor ORIENTADORA que
eu poderia ter pedido, mesmo eu tendo sido um desorientando em diversos momentos, VOcé me
acolheu, respeitou meus momentos, me ajudou em cada passo. Admiro demais a sua forca em
lutar pela pesquisa no Brasil, pelas universidades publicas, pelo nosso curso de Produgdo
Editorial que tanto amamos e também pela P6s-Graduacao. Saiba que voceé vai ser para sempre
quem eu quero ser quando crescer, um dos maiores exemplos que sigo e que sempre vou ter 0
maior orgulho de ter sido seu primeiro aluno do mestrado. Espero que nossa parceria siga daqui

pra frente com coisas cada vez mais maravilhosas e muito PE!

Ao Seu Braulio, meu pai, e Dona Arlete, minha segunda mae, ndo tenho palavras
suficientes para agradecer vocés, por estarem comigo em todos momentos, sempre acreditar em
mim e nas escolhas que tomei. Espero poder retribuir tudo que vocés me deram mil vezes mais
sempre, saibam que amo muito vocés e que todas essas conquistas, como todas que vieram

antes e que ainda vao vir, sdo nossas.

Renata, minha irmd maravilhosa, meu muito obrigado por todo teu incentivo e amor
incondicional, vocé sempre me da forca para seguir em frente e procurar conquistar sempre
muito mais. Vocé é um exemplo para mim que tento seguir diariamente, como irm3,
profissional e pessoa, ver tua perseveranca e como ultrapassa todos obstaculos sempre
colocando seus valores em primeiro lugar é como procuro moldar minha trajetéria com a melhor
referéncia do meu lado. Tenho orgulho demais de ser teu irmdo mais novo e poder acompanhar

todas as tuas conquistas também. Te amo muito, saiba que vou estar aqui para vocé sempre!

Dani, obrigado demais pelo teu apoio, as conversas, 0s posos, dividir todas essas coisas
contigo e saber que posso sempre contar com vocé é importante demais para mim. Te ver
construindo tua vida, indo atras das coisas que vocé sempre quis, buscando tua independéncia,
construindo uma carreira, sdo coisas que sempre levo comigo de exemplo e certamente vao ser
um exemplo incrivel para a Brenda também. E mais um obrigado por me apresentar o mais

incondicional amor do mundo nessa sobrinha que trouxe so felicidade para a nossa familia.

Nina, ndo consigo nem pensar em uma vida que ndo tivesse compartilhando os
pensamentos mais aleatorios contigo, obrigado por estar sempre do meu lado, por me ouvir, me

ajudar, me acolher. Saber que posso contar contigo nos melhores e piores momentos, para



chorar e dar risada é a melhor coisa que poderia pedir, sabe que pode contar comigo para tudo
isso também. Obrigado por ser a familia que escolhi levar pra vida, eu sempre vou ta aqui para

vocé em tudo que precisar, te amo demais!

Entregando o registro académico mais merecido para a Lavinia, a maior das revisoras
que salvou esse trabalho em momentos criticos, obrigado mesmo amiga, vocé é incrivel demais!
N&o sei 0 que teria feito sem vocé, provavelmente ainda ia estar em posicdo fetal tentando

arrumar tudo, vocé € uma revisora maravilhosa demais e uma amiga perfeita.

N&o poderia ter passado por todo esse processo sem colegas incriveis do meu lado,
gue entendiam cada angustia do dia a dia. Bernardo, que depois de nos conhecermos quase a
vida toda tivemos no mestrado nosso reencontro, muito obrigado por tudo mesmo e feliz demais
de passar agora a compartilhar os percalcos do mercado de trabalho com vocé. Ale, minha
gémea desde a graduacéo, ndo mudou no mestrado e nem depois, obrigado demais por estar na

minha vida, compartilhar quase os mesmos surtos e sempre dar muita risada.

Val obrigado por ser a melhor colega de apartamento agora, ter me salvado de um
coliving cadtico, contas mensais catastroficas e por toda a forca nessa finaleira do mestrado.
Vocé é uma pessoa incrivel demais e tenho muita sorte de poder conviver com vocé e dividir

nosso dia a dia de comprar pdozinho e ir na academia. Obrigado por tudo mesmo!

Aos incriveis entrevistados, Renata Dias Maciel, Mel Gibs, Rodrigo Acioli, Ricardo
Rodrigues, Giba Gomes, Cristiano Moreira, Rafaela Jemmene, Chris Fuscaldo e Paula Cajati,
gque muito generosamente me doaram seu tempo, conhecimento e a paixdo pelas publicacdes

independentes, que trouxeram vida pra esse trabalho e meu momento favorito nesses dois anos.

A Universidade Federal de Santa Maria, por ter sido minha segunda casa por muitos
anos, um lugar em que pude crescer como pessoa e profissional, que vai sempre ter um lugar
de extrema importancia na minha vida. Deixo nestes agradecimentos a minha esperanga de uma
vida longa a UFSM e todas instituicdes de ensino superior do Brasil, que cada vez mais essa

educacdo gratuita de qualidade esteja acessivel a todos.

O presente trabalho foi realizado com apoio da Coordenacdo de Aperfeicoamento de
Pessoal de Nivel Superior - Brasil (CAPES).



RESUMO

AUTOR: Jodo Vitor da Silva Bitencourt
ORIENTADORA: Sandra Depexe

MERCADORIA E SIGNIFICACOES:
PRATICAS DAS EDITORAS INDEPENDENTES NO BRASIL

O presente trabalho disserta sobre o mercado editorial independente no Brasil e as significaces
atreladas ao independente por seus publicadores, inseridos no contexto de crise do mercado
editorial, bem como da pandemia de COVID-19. Assim, o problema da pesquisa guestiona:
quais séo os caminhos trilhados na producdo independente brasileira? Como objetivo geral da
dissertacdo, buscamos analisar como se configura o mercado de publicacBes independentes no
Brasil, em um contexto de instabilidade do mercado editorial e pandemia. E como objetivos
especificos procuramos refletir sobre os atores do mercado editorial independente; investigar
as significacOes atreladas a producdo independente por esses atores; averiguar de que maneira
a pandemia afetou o nicho de publicacdes independentes. Propomos uma discussao sobre o que
é ser independente atraves da analise dos trabalhos de Cristina Lyra Couto De Souza (2011),
José de Souza Muniz Jr (2016), Leandro Miuller (2017), Raquel Vitorelo (2019), Julia
Contreiras (2019), Samara Mirian Coutinho (2020) e Maria Luisa Acioli Falcdo de Alencar
(2020). Os passos metodologicos tomados no trabalho foram inspirados nas préaticas e
conceituacdes da netnografia através de Robert Kozinets (2014). Para tanto, realizamos uma
observacao participante como forma de entrada no campo no grupo de leitura e traducdo
promovido pela Edi¢Bes Tijuana. Foi realizada a aplicacdo de questionarios voltados a
publicadores, editoras e coletivos independentes como ferramenta de coleta de dados e contato
com editores. Posteriormente realizamos entrevistas para desenvolver ainda mais algumas
questdes advindas dos questionarios e outros pontos que surgissem dos préprios publicadores.
Apresentamos uma sistematizacdo apds os relatos obtidos nas entrevistas em por meio dos
conceitos de capitais de Pierre Bourdieu (2008; 2018) e as racionalidades do consumo de Néstor
Garcia Canclini (1992; 2008), para entender como 0s produtores veem o independente no
Brasil, e como navegam suas questdes mercadoldgicas em relacdo a sua producdo artistica e
pessoal. Assim, podemos notar como a coletividade se mostra muito presente no cenério das
publicagdes independentes, com forte senso de comunidade. E possivel inferir um perfil comum
entre os publicadores de alta formacdo académica em sua maioria, fator que precisa ser
ponderado ao questionar as estruturas do movimento. Fatores econdmicos aparecem tanto como
uma dificuldade quase constante dos publicadores, mas também que é aceito como parte de seu
dia a dia, sem esperar tanto um grande retorno neste sentido, que valorizam muito mais outras
formas de retorno. Por fim, a questdo sobre o que € ser independente no Brasil continua sem
resposta definitiva, segue uma busca constante e sempre mutavel, com diversas defini¢des
possiveis.

Palavras-chave: Mercado editorial. PublicacGes independentes. Producéo Editorial.



ABSTRACT

AUTHOR: Jodo Vitor da Silva Bitencourt
ADVISOR: Sandra Depexe

COMMODITY AND SIGNIFICATIONS:
PRACTICES OF INDEPENDENT PUBLISHERS IN BRAZIL

This paper seeks to dissect the independent publishing market in Brazil and the meanings
attached to it by its publishers, inserted in the context of the crisis of the publishing market, as
well as the pandemic of COVID-19. Thus, we seek to understand how in the face of an
oscillating publishing scenario and through the pandemic, what are the paths taken by Brazilian
independent publishers in this context? As a general objective of the dissertation, we sought to
analyze how the independent publishing market in Brazil is configured, in a context of
instability of the publishing market and pandemic. As specific objectives, we sought to reflect
on the actors of the independent publishing market; to investigate the meanings attached to
independent production by these actors; and to investigate how the pandemic affected the
independent publishing niche. We propose a discussion about what it is to be independent
through the analysis of the works of Cristina Lyra Couto De Souza (2011), José de Souza Muniz
Jr (2016), Leandro Miller (2017), Raquel Vitorelo (2019), Julia Contreiras (2019), Samara
Mirian Coutinho (2020) and Maria Luisa Acioli Falcdo de Alencar (2020). The methodological
steps taken in the work were inspired by the practices and conceptualizations of netnography
through Kozinets (2014). To this end, we conducted a participant observation as a way of
entering the field in the reading and translation group promoted by Edi¢des Tijuana. Online
surveys aimed at independent publishers, publishers, and independent collectives were carried
out as a data collection tool and a way to establish a first contact with publishers. Subsequently,
we conducted interviews to further develop some issues arising from the surveys and other
points that emerged from the publishers themselves. We present a systematization after the
reports obtained in the interviews, through the concepts of capitals by Bourdieu (2008; 2018)
and the rationalities of consumption by Canclini (1992; 2008), to understand how producers see
the independent in Brazil, and how they navigate their market issues in relation to their artistic
and personal production. Thus, we can notice how collectivity is very present in the scenario of
independent publications, with a strong sense of community. It is possible to infer a common
profile among the publishers with a high academic background in their majority, a factor that
needs to be pondered when questioning the structures of the movement. Economic factors
appear both as an almost constant difficulty for the publishers, but also that it is accepted as
part of their daily lives, without expecting so much in the way of return in this sense, that they
value other forms of return much more. Finally, the question about what it is to be independent
in Brazil remains without a definitive answer, it follows a constant and ever-changing search,
with several possible definitions.

Keywords: Publishing market. Independent publications. Editorial Production.
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CONSIDERACOES INICIAIS

Desde a evolucéo tecnoldgica até as mudancas na sociedade, ha maneira que vivemaos,
nos comunicamos, consumimos e nos relacionamos com os livros, podemos perceber que
diversas mudancas vém acontecendo nesse cenario. Atualmente o mercado editorial brasileiro
passa por um momento conturbado que se mostra em diversas frentes. Segundo pesquisa da
Nielsen Book Data (2022), em que apresenta retomada de serie historica dos periodos de 2006-
2021, a queda no faturamento do segmento até o Gltimo ano da série foi de 39%. A pesquisa
também traz a fala do presidente do Sindicato Nacional dos Editores de Livros (SNEL), Dante
Cid, em que afirma a dificuldade de retorno ao crescimento do segmento quando ha recuperacao

econdmica no pais, mas que, no entanto, as crises sdo sentidas de forma intensa pelo setor.

Cada vez mais as formas de publicar, se divulgar e se inserir no mercado se modificam,
de modo que, “a hegemonia cultural ndo se realiza mediante agdes verticais, nas quais os
dominadores capturariam 0s receptores: entre uns e outros se reconhecem mediadores, como a
familia, o bairro ¢ o grupo de trabalho” (CANCLINI, 2008, p. 59-60), temos atualmente
diversas maneiras de interagir, produzir consumir, etc, somos cada vez mais maltiplos e isso se
reflete também em nossas praticas. Neste meio, as publicacdes independentes também evoluem
e se modificam, misturam préticas ja estabelecidas com novas experimentacdes, estabelecemos
entdo as publicagcdes independentes no seu todo como bens culturais, com seus produtores
atrelando diferentes valores simbdlicos as suas producoes.

Além das mudancas ja citadas acima, perante a pandemia de COVID-19 e o isolamento
social, ocorreram transformacdes em todos os niveis de nosso dia a dia, em um curto periodo
de tempo. O mercado independente também sentiu esse impacto, ja que muitas de suas praticas
sdo associadas a eventos presenciais e feiras gréaficas, logo foram necessarias mudancas e
adaptacGes nesse periodo. Cada publicador buscou a forma com que melhor poderia seguir sua
producéo nesse tempo, com grandes instabilidades politicas presentes, para alguns, a pandemia

se tornou um momento de necessaria producéo e luta pelos seus ideais.

VVemos entdo como as publicagdes se apresentam com diferentes significados para
todos que estdo envolvidos neste meio, a busca de espaco em um mercado dificil que anda lado
a lado com as diversas significacbes presentes na pratica e na conceitualizacdo de seus
trabalhos. Esses produtores procuram um lugar para si no ecossistema editorial brasileiro e

encontram praticas alternativas de se inserir e proclamar uma forma sua de estar presente. Como
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problemética questionamos entdo: perante um cenario editorial instavel e uma pandemia

mundial, quais séo os caminhos trilhados na producéo independente brasileira?

A partir da minha formacdo em Comunicacdo Social — Producdo Editorial, em que
durante todo o curso tive contato direto com as mais diversas formas de publica¢des, vemos na
producdo e publicacdo independente uma questdo com grande potencialidade de investigacao
em nivel de mestrado junto ao Programa de P6s-Graduagdo em Comunicacgédo da Universidade
Federal de Santa Maria, na linha de Midia e Identidades Contemporaneas. A partir de um olhar
mais pratico e envolvido nas condutas do mercado editorial, para entdo questionar as trocas e
significacBes intrinsecas a producdo das publicacdes independentes, em que pensamos Nnos

atores presentes nessas relacdes e 0 que os levam a se inserir nesse mercado.

Uma verificagéo realizada na Biblioteca Nacional Digital de Teses e Dissertagfes com
as palavras-chave “Editoras Independentes” e “Publicagdes Independentes”, retornaram 155 e
203 trabalhos respectivamente. Mesmo utilizando diferentes filtros na busca, diversos trabalhos
advinham de outras areas e poucos eram voltados de forma mais especifica a questdo das
producdes editoriais independentes, mas alguns pesquisadores j& encararam o tema de forma
similar a que pretendemos nesta proposta de dissertacdo. Trazemos estes autores e suas
pesquisas para nossa discussdo no sentido de procurar entender melhor a evolucdo das pesquisas
sobre publicac6es independentes e as problematicas e conceituagdes ja propostas em relacédo a
uma definicdo do que é ser independente. Entre os autores com trabalhos de interesse
encontrados, destacamos Cristina Lyra Couto De Souza (2011), José de Souza Muniz Jr (2016),
Carolina Motter Pizoni (2016), Leandro Muller (2017), Raquel Vitorelo (2019), Julia
Contreiras (2019), Samara Mirian Coutinho (2020) e Maria Luisa Acioli Falcdo de Alencar
(2020).

Em conjunto com outras pesquisas que versam sobre publica¢Ges independentes no
Brasil das mais diversas formas, vemos um campo em crescimento e muito plural que ainda
mostra espaco para investigacoes, questdes e problematicas que podem ser investigadas. Para
deste modo, podermos entender melhor os processos de producdo das publicacdes
independentes, principalmente em um momento de dificuldades do mercado editorial e

pandemia de COVID-19, se tornam uma das justificativas para o trabalho.

Como objetivo geral da dissertacdo, buscamos analisar como se configura o mercado
de publicacdes independentes no Brasil, em um contexto de instabilidade do mercado editorial

e pandemia. E como objetivos especificos procuramos refletir sobre os atores do mercado
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editorial independente; investigar as significacdes atreladas a producéo independente por esses
atores; averiguar de que maneira a pandemia afetou o nicho de publica¢bes independentes.

Os passos metodoldgicos tomados no trabalho foram inspirados nas praticas e
conceituagOes da netnografia, com adaptacdes para o presente trabalho, nos utilizamos das
ferramentas disponibilizadas para que fosse possivel tracar um caminho que conversasse tanto
com as praticas dos publicadores independentes e as necessidades do atual contexto de ensino
e pesquisa em relacdo a pandemia. Para tanto, realizamos uma observacdo participante como
forma de entrada no campo no grupo de leitura e tradugdo promovido pela Edi¢6es Tijuana para
a tradugdo da zine, “Publicagdo Independente como Plataforma de Urgéncia”. Tomamos a
decisdo de incluir esta primeira etapa exploratoria devido a importancia da Feira Tijuana para
0 movimento independente brasileiro, marcada como uma das primeiras feiras que aconteceu
no pais e um dos pilares na popularizacdo e estruturagdo do movimento como 0 enxergamos

atualmente.

Como ferramentas para a captacdo de dados optamos por utilizar questionarios, dos
quais obtivemos 53 respostas validas, para levantar algumas questes e comecar a entender as
praticas realizadas pelos publicadores e editoras independentes com questdes que visam uma
aproximacdo exploratéria ao campo. A proxima etapa foi das entrevistas, construimos um
roteiro de perguntas de forma que pudéssemos aprofundar algumas questdes e abordar outros
pontos que ndo haviam sido contemplados nas etapas anteriores. As entrevistas foram realizadas
com 8 publicadores, a partir da ideia de uma entrevista aberta, sem seguir o roteiro de forma
imutavel, mas que conforme as respostas dos entrevistados e outros temas de relevancia

surgissem, também seriam explorados.

Decidimos trazer logo apds a introdugao o capitulo de “Caminhos da pesquisa” no qual
iremos apresentar detalhadamente os passos de execugdo do trabalho. Iniciamos com
abordagem metodoldgica, com base na netnografia através de Robert V. Kozinets (2014), como
uma forma de adaptacdo do trabalho ao cenario da pandemia de COVID-19. A seguir
discorremos sobre as etapas metodologicas e como as adaptamos para nossas necessidades.
Primeiramente com a observacgéo participante, seguida de questionarios online como forma de
aproximagdo do campo, tanto para compreender melhor as questdes dos produtores como para
conseguir contatos. A partir desse passo, seguimos para as entrevistas, em que poderemos
aprofundar os apontamentos captados pelos questionarios e ter um dialogo mais dindmico e

aprofundado com os produtores.
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No segundo capitulo, “Mercado editorial brasileiro” discorremos sobre o campo
editorial, em que trazemos 0s principais conceitos da investigacdo. Iniciamos com uma breve
retomada historica da producéo editorial no pais, para que, ao remontar o desenvolvimento
desse mercado, possamos entender algumas dinamicas presentes atualmente. Construimos
também percep¢des sobre a produgdo editorial como produto cultural, em que procuramos
trazer conceituagdes tanto do mercado editorial que chamamos de convencional e do mercado
editorial independente, que é o foco do trabalho. Trazemos conceitos e apontamentos
relacionados de Maritza Urteaga, Raul Marcé del Pont Lalli, Cecilia Vilchis Schondube e John
B. Thompson. Apresentamos um estado da arte, reunimos trabalhos de destaque encontrados
que debatem diferentes facetas da producgdo editorial independente em diversos cenérios.
Podemos, assim, construir uma discussdao em volta da terminologia independente e suas

diferentes interpretacoes.

No terceiro capitulo “Pistas do campo” iremos descrever os processos de entrada no
campo com a observacdo participante no grupo de leitura e traducao promovido pela EdicGes
Tijuana para a traducdo da zine, “Publicagdo Independente como Plataforma de Urgéncia”.
Posteriormente trazemos alguns apontamentos iniciais a partir das respostas obtidas através dos
questionarios aplicados, tanto para os produtores como para as editoras independentes, em que

tecemos alguns apontamentos através dos dados obtidos.

No quarto capitulo “Ser independente”, apresentamos os relatos da entrevista piloto e
das oito entrevistas que seguiram, trazemos para o trabalho a visdo dos publicadores
independentes, apresentamos suas trajetorias, ideias, desejos para o futuro. Para assim, poder

adentrar de forma mais profunda nesse ser independente e suas diversas facetas.

No quinto capitulo “Sistematizacdo das praticas independentes” trazemos algumas
andlises a partir dos dados captados através dos questionarios e entrevistas, em relacdo aos
conceitos abordados pelos autores que nortearam o trabalho, Pierre Bourdieu (2008; 2018) e
Néstor Garcia Canclini (1992; 2008), com outros autores de importancia como John B.
Thompson (2013) e Raul Marco del Pont Lalli e Cecilia Vilchis Schondube (2012).

Por fim, nas consideragdes finais trazemos uma retomada dos passos tracados através
de toda a pesquisa, desde sua concepcdo, todas etapas e ultimas analises. Trazemos também

algumas possibilidades de desdobramentos possiveis a partir das questdes levantadas.
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1 CAMINHOS DA PESQUISA

Martino (2018, p. 99, grifo do autor) apresenta as pesquisas qualitativas como
“preocupadas com os significados presentes nas a¢6es humanas. [...] Por isso, nas pesquisas
qualitativas o objetivo principal é compreender as acfes humanas, nao explica-las”. Assim,
procuramos no presente trabalho entender as dindmicas do mercado editorial independente
brasileiro, com foco nos atores inseridos neste contexto, desde produtores, publicadores,
editores, etc. Como estdo inseridos nesse mercado, suas motivagdes, suas praticas e de que
forma se identificam perante as tribulacfes que afetam seu nicho, desde a crise do mercado
editorial brasileiro até as mudancas impostas pela pandemia do COVID-19.

ApOs aprendermos como se constitui 0 mercado das publicagdes independentes,
partimos para mapear suas formas de producéo. Inicialmente, essa pesquisa se daré através da
internet que “pode ser tanto objeto de pesquisa (aquilo que se estuda), quanto local de pesquisa
(ambiente onde a pesquisa € realizada) e, ainda, instrumento de pesquisa (por exemplo
ferramenta para coleta de dados sobre um dado tema ou assunto)” (FRAGOSO; RECUERO;
AMARAL, 2013, p. 17, grifo dos autores). Sendo aqui utilizada nas suas instancias de local e
instrumento, ja que a pesquisa se dara através da internet se utilizando da instrumentalizacédo
de suas ferramentas.

Para tanto, optamos por passos metodoldgicos inspirados na netnografia, um método
derivado da etnografial que é a “pesquisa observacional participante baseada em trabalho de
campo online. Ela usa comunica¢des mediadas por computador como fonte de dados para
chegar a compreensdo e a representacdo etnografica de um fendmeno cultural ou comunal”
(KOZINETS, 2014, p. 61-62). E, também, o estudo de caso que “é a pesquisa feita a partir da
analise de uma situacdo, escolhida a partir de critérios definidos, para responder as perguntas
propostas nos objetivos do trabalho” (MARTINO, 2018, p. 150). Muito como uma adaptacdo
as circunstancias do momento de realizacdo do trabalho, perante as restrigdes causadas pela
pandemia mundial, adaptamos as etapas e premissas do trabalho, conforme apresentamos na

Figura 1.

! Por este motivo, parte do texto estd escrito em primeira pessoa, representando as etapas de insercdo do
pesquisador diretamente no campo.
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Figura 1 — Passos Metodol6gicos

Passos Metodologicos

PLANEJAMENTO DO ESTUDO

- Pesquisa bibliografica
- Pesquisa sobre a comunidade independente

ENTRADA
- Aproximagao do campo e sondagem
-Inser¢éo no campo + observagéo participante:
Grupo de Tradugio - Feira Tijuana
COLETA DE DADOS

- Questionario para publicadores e coletivos

- Entrevistas em profundidade com atores
do mercado editorial independente

INTERPRETACAO
- Relatos de todas as entrevistas

- Analise dos questionarios e entrevistas

-Discusséo relacionando entrevistas
e aporte tedrico

REPRESENTACAO DA PESQUISA

- Representacio graficas dos resultados
-Conclusdes a partir das analises

Fonte: Produzido pelo autor (2022)

Kozinets (2014) apresenta protocolos gerais que servem como uma guia para a
netnografia, das quais cada pesquisador adapta para as necessidades especificas de seu projeto.
A partir destas categorias de base como inspiracao, definimos algumas etapas a serem seguidas
no trabalho — como pode ser visto na Figura 1 — para dar conta dos objetivos citados, a seguir
iremos discorrer brevemente sobre cada uma das fases.

O primeiro passo sugerido pelo autor ¢ o “planejamento do estudo”, com defini¢do das
questdes do trabalho, topicos a investigar, etc (KOZINETS, 2014, p. 63). Neste momento se
inicia a pesquisa bibliografica, que segundo Stumpf (2009, p. 51) € “um conjunto de
procedimentos que visa identificar informagdes bibliogréficas, selecionar os documentos
pertinentes ao tema estudado e proceder a respectiva [...] dos dados dos documentos para que
sejam posteriormente utilizados na redacdo de um trabalho académico”, para uma
fundamentacdo tedrica e metodoldgica sobre o tema e questbes propostos. Bem como uma
pesquisa inicial sobre as publicacOes editoriais independentes no Brasil, em que se procura

identificar lugares de trocas e divulgacdes. Nesse momento, encontramos o grupo de Facebook
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“Calendério de feiras independentes e artes impressas” onde existe uma planilha colaborativa?
mantida por profissionais da area e frequentadores de feiras gréaficas e que mostra 0 aumento
do numero de feiras no Brasil, em 2016, 24 edi¢des; em 2017, 66 edi¢bes; em 2018 chegando
a 109; em 2019 foram adicionadas 82 feiras na planilha. Em 2020, com o inicio da pandemia e
o afastamento social, boa parte dos eventos foi cancelada, adiada ou aconteceu de maneira
online.

A segunda etapa ¢ a “entrada” definida pelo autor como o momento de identificacao e
selecdo da comunidade (KOZINETS, 2014, p. 63), para tanto passamos a executar uma
aproximagdo do campo em que buscamos projetos relacionados ao tema, as editoras
independentes e aos perfis de publicadores independentes em redes sociais. Nesse momento,
encontramos um perfil na rede social Twitter, o Divulga Nacional® — projeto de divulgacéo de
livros e autores nacionais — que posteriormente foi de extrema importancia para o trabalho.
Outro passo de “entrada” foi a observac¢do participante no grupo de leitura e tradugéo
promovido pela Edigdes Tijuana em parceria com o Centro de Documentagéo e Pesquisa da
EAV Parque Lage. O objetivo do grupo foi a traducdo da zine “Publicacdo Independente como
Plataforma de Urgéncia”, inicialmente editada pela Banca Carrocinha — banca de publicacdes
independentes — de forma coletiva durante a edicdo da feira Tijuana em 2019. O grupo de
leitura e traducdo iniciou suas atividades em setembro de 2020, de maneira online, por
chamadas no Zoom. A cada semana, duas ou trés pessoas ficavam responsaveis pela traducgéo
de um trecho da zine que era revisado coletivamente através das reunides semanais.

O terceiro passo ¢ a “coleta de dados”, neste momento utilizamos o questionario como
uma etapa exploratoria para entender melhor o contexto da producdo independente no pais: seus
produtores, como funciona a construgdo e comercializagcdo do nicho, etc. Para construir um
questionario, precisamos elaborar questfes que respondam aos objetivos da pesquisa e sejam
atrativas, garantindo, assim, uma adesdo minima. O questionario online foi divulgado nos
grupos do Facebook “Calendario de feiras independentes e artes impressas” e “Mercado
Editorial”, compartilhado no perfil do Twitter Divulga Nacional e enviado diretamente por
email. O questionario pode ser definido como “a técnica de investigagdo composta por um

conjunto de questdes que sdo submetidas a pessoas com o propdsito de obter informagdes sobre

2 A planilha ¢ disponibilizada em um grupo ptblico no Facebook chamado “Calendério de feiras independentes
e artes impressas”, em um post fixado uma moderadora passa diretrizes de uso e quais tipos de eventos se
encaixam no objetivo do grupo. Qualquer pessoa pode adicionar informacdes sobre novas feiras na planilha, que
é aberta para edicéo.

3 Link do Divulga Nacional no Twitter: https://twitter.com/divulganacional
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conhecimentos, crengas, sentimentos, valores, [...] comportamento presente ou passado etc”
(GIL, 2019, p. 137).

Destacam-se como vantagens do questionario a possibilidade de atingir um grande
nimero de pessoas e, outra caracteristica interessante, € que garante 0 anonimato dos
respondentes, ainda, existe a oportunidade de completa-lo a qualquer momento. J&, dentre
algumas de suas limitacGes, € a de ndo existir possibilidade de auxiliar quem responde, assim,
cabe ao pesquisador realizar uma boa construcdo do questionario. Também nédo é possivel
explorar mais as respostas do informante, ou seja, entender os contextos de sua opinido.
Normalmente, ndo se pode fazer muitas perguntas para ndo desencorajar o preenchimento dele
e 0s seus resultados podem ter problemas de objetividade, ja que esté sujeito a interpretacao
dos individuos (GIL, 2019). Considerando estas especificidades, o questionario foi feito através
do Google Forms, ficou disponivel do dia 13/05/2021 até o dia 19/08/2021 e totalizou 53
respostas validas entre publicadores e editoras independentes, 0 modelo de questdes do
questionario pode ser encontrado no Apéndice A.

Em seguida, apds uma primeira analise, selecdo e contato através de dados provenientes
do questionario, sera iniciada a etapa de entrevistas, que segundo Gil (2019), € uma das técnicas
mais usadas e eficazes e pode ser definida como “a técnica em que o investigador se apresenta
frente ao investigado e lhe formula perguntas, com o objetivo de obtencdo dos dados que
interessam a pesquisa” (GIL, 2019, p. 125). Segundo Martino (2018, p. 113) “a entrevista &
uma conversa orientada para a busca de informacdes especificas relacionadas aos objetivos de
pesquisa”. Assim, ela se mostra como uma técnica versatil em que se pode conseguir diversas
informacdes dos entrevistados como opinides pessoais, sentimentos, valores, etc. Algumas das
vantagens é a de observar a pessoa que esta fornecendo as informacfes necessarias e adequar
seu discurso ou perguntas para que se atinja os objetivos tracados, possibilidade de auxiliar o
entrevistado, entre outras. Por outro lado, as limitagdes que o autor apresenta é a motivacéo do
entrevistado — normalmente esté participando do projeto de maneira voluntaria — e 0 meio
que o entrevistador conduz a entrevista que pode influenciar as respostas e interacdes entre 0s

dois.

Devido a pandemia, as entrevistas aconteceram de modo online, 0 que apresentou
diferentes desafios e possibilidades. Ocorreram alguns problemas com dispositivos e de
conexdo, mas também todos os entrevistados concordaram em gravar a entrevista para consulta
posterior, o que possibilitou um melhor refinamento dos relatos na hora da analise. Em um

primeiro momento, como mencionado antes, a ideia era que pelo menos algumas das entrevistas
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ocorressem presencialmente, no entanto, como a maior parte dos entrevistados estavam em
outras cidades e estados, todas entrevistas foram online. A selecdo dos entrevistados teve como
critério optar por publicadores ou editoras que atuam de varias formas para termos um escopo
maior da producdo independente e também de diferentes regides do pais.

Existem diferentes tipos de entrevistas: entrevista estruturada, entrevista
semiestruturada, entrevista com pauta, entrevista focalizada e entrevista informal. Para o
presente trabalho utiliza-se a modalidade de entrevistas semiestruturada em que “[...] no lugar
do questionario, entra em cena um roteiro de perguntas. A entrevista semiestruturada ndo perde
o foco, mas abre espacgo para o entrevistado acrescentar elementos que ndo estavam previamente
definidos” (MARTINO, 2018, p. 115, grifo do autor). Ou seja, € um modelo em que as questdes
sdo preé-determinadas, mas sua ordem é avaliada no momento pelo pesquisador que, com 0
desenvolvimento da entrevista, decide se alguma questdo pode afetar ou ndo o aproveitamento
das informacGes que podem ser obtidas.

As entrevistas ocorreram dia 7 de junho de 2022 e foram finalizadas no dia 25 de julho
de 2022, com duracdo aproximada entre 45 minutos até 2 horas. Primeiramente, foi realizada
uma entrevista piloto com a artista visual Renata Dias Maciel, devido ao contato prévio que
tinhamos em outros projetos e seu papel na organizacdo das feiras ReTina em Santa Maria.
Apos esta primeira experiéncia, foi decidido manter a entrevista de Renata no corpo do texto,
ao contrario da ideia inicial de uma entrevista piloto, ja que houveram coloca¢des importantes
e no decorrer das entrevistas seguintes a estrutura utilizada ndo se modificou drasticamente.
Posteriormente, foram contatados outros publicadores e editoras independentes com o convite
para as entrevistas, bem como, alguns outros contatos indicados por Renata de pessoas que
trabalhavam de forma independente e poderiam estar dispostas a participar. Ao utilizar a
entrevista aberta como método escolhido, busquei sempre deixar um dialogo aberto com os
entrevistados, fazia perguntas iniciais para comegar o debate e conforme a conversa seguia
adaptava a entrevista da melhor forma possivel. Alguns entrevistados ap0s a primeira pergunta
ja passaram a narrar toda sua trajetoria, outros mostraram seu acervo de publicacdes e quase
nenhuma outra pergunta pré-estabelecida foi feita diretamente, porque elas foram respondidas
no decorrer de suas falas. Com outros entrevistados realizei todas as perguntas do roteiro na
ordem colocada, fiz perguntas que ndo haviam sido pré-estabelecidas, deixei perguntas de fora.
Como o objetivo foi trazer atores do mercado independente muito diferentes entre si e que
representassem facetas diversas desse mundo, também ndo tinha a pretensdo de realizar a

mesma entrevista para todos. No final cada entrevista foi uma experiéncia unica em si, mesmo
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ao abordar um tema comum e com uma estrutura geral semelhante, tivemos respostas e historias
das mais variadas, representantes das possibilidades que esse meio oferece.

Em seguida, estabeleci contato com os publicadores, procurei apresentar o projeto e
como seria a dindmica das entrevistas, fui no decorrer desses dias marcando nossos encontros
através da plataforma de videoconferéncia Google Meet. Durante as entrevistas, com 0
consentimento de todos os entrevistados, realizei as gravagdes para serem utilizadas
posteriormente durante a analise. Usei a extensdo Tactiq no navegador Google Chrome que fez
a transcricdo simultanea das entrevistas e que posteriormente poderiam ser exportadas no
formato PDF. Ao converter o PDF para o Word e tirar os trechos que desejava usar, percebi
que o texto vinha com diversos problemas de configuragéo e precisava ser revisado juntamente
as gravacbes em video para que ndo houvesse nenhuma discrepancia entre o que 0s

entrevistados falaram e o que estaria presente no trabalho. Ao todo foram oito entrevistados*

apresentados na Figura 2.

Figura 2 - Lista de entrevistados

Entrevistado Atividade Estado Tipo de publicacéo Formagcéo Data Qa Duracéo
entrevista
Renata.Dlas Artista Visual Santa Catarina Produgdo artistica ,D.es'g,’“ e artes . 07/06/2022 45m
Maciel gréficas; estamparia
Rodrigo Editora Pernambuco | utopublicagao, co- | Graduagao e Mestrado | 4 1/y71599 | 1h 15m
Acioli Titivillus participacdo, propria em Historia
Ricardo Editora Graduagdo em
Rodrigues Experimentos Rio Grande do Autopublicacdo PubI|C|dade. 13/07/2022 40m
| Sul propaganda;
mpressos .
Jornalismo
Giba Gomes . . x L Graduagdo em
Avrtista Visual Séo Paulo Autopublicacdo Arquitetura 14/07/2022 55m
Editoras Papel Graduacgdo em Letras
Cristiano do Mato e . Financiado pela Portugués-Inglés;
Moreira Papaterra Santa Catarina editora Mestrado e Doutorado 15/0772022 50m
Editora em Teoria Literaria
Mel Gibs Colecionador Santa Catarina Curadoria Grad_uagao_em 17/07/2022 1h 55m
Psicologia
Rafaela Acrtista Visual Séo Paulo Autopublicacéo Mestrado e D‘?“tofado 20/07/2022 50m
Jemmene em Artes Visuais
Chris Editora Garota . . Producdo de nicho Graduagdo em
Fuscaldo FM Books Rio de Janeiro (crowdfunding) Jornalismo 21/07/2022 1h 05m

4 Todos entrevistados liberaram sua citagdo nominalmente no presente trabalho através de um termo de
autorizacéo.
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Paula Cajati

Financiado pela
Rio de Janeiro editora, co-
participacdo

Editora
Jaguatirica

Administracdo

Editorial 25/07/2022

1h

Fonte: Produzido pelo autor (2022)

Como vemos no quadro, as entrevistas tiveram por volta de 1h de duracéo, com a menor
em 40m e a maior 1h 55m. Sempre comecava as entrevistas apresentando a pesquisa de
mestrado e buscava deixar um espaco aberto de dialogo com um roteiro de perguntas que guiava
0 processo. Apresentava as perguntas conforme achava melhor e condizente com a forma que
a conversa se desenvolvia, ndo fiz exatamente todas as perguntas a todos, em alguns momentos
porque eles ja respondiam de outras formas ou porque achei ndo se aplicar a suas praticas de
publicacdo. Alguns dos entrevistados ja iniciaram a entrevista narrando suas trajetorias, modos
de producado, ideias, cole¢cdes sem muita interferéncia da minha parte. Acredito que essas formas
multiplas de interagir com os diferentes produtores foram riquissimas para ter um contato direto
com o mundo independente que vinha pesquisando had quase trés anos, cada entrevista foi
diferente e sem davidas colaborou para encaminhar a finalizacéo deste trabalho.

A pentltima etapa € a “interpretacdo”, momento de analise dos dados e compreensdo
dos resultados (KOZINETS, 2014, p. 63), neste momento, fizemos a descri¢do de todas as
entrevistas. Posteriormente, construimos anélises dos dados e cenérios obtidos tanto através dos
questionarios como das entrevistas, em relacdo ao que foi estabelecido através do marco tedrico.
Passamos assim para a tltima etapa apresentada por Kozinets (2014, p. 63), a “representagdo
da pesquisa”, em que sistematizamos as observagdes que transcorreram durante a investigagao,

resultados e proposicGes de desenvolvimento posterior.
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2 MERCADO EDITORIAL BRASILEIRO

Neste capitulo pretende-se investigar como se constitui o cenario do mercado editorial
no Brasil, explorando a relacdo do mercado convencional e as praticas de producdo das
publicacdes independentes. Trazemos uma breve contextualizacdo histérica do mercado para
elucidar algumas questdes que vemos presentes até hoje. Passamos entdo a averiguar as
mudancas advindas do presente contexto, tanto no setor corporativo de grandes empresas e
editoras, bem como no &mbito das pequenas publicacbes com a atencdo para como se
configuram os produtores independentes em instancias locais, regionais e nacionais e assim,
entender quais as suas relacbes na cadeia de producdo independente. Posteriormente,
contextualizamos os Capitais de Bourdieu em relacéo as praticas do mercado editorial brasileiro
em seu histérico, como no que vemos atualmente, para assim, comecar a tracar alguns
apontamentos sobre as configuracdes do mercado e o papel das publica¢des independentes neste

complexo ecossistema.

2.1 BREVE HISTORICO EDITORIAL BRASILEIRO
O desenvolvimento da producéo cultural no Brasil esta muito ligado a sua relagdo com

Portugal. Com a transferéncia da familia real em 1808 e o deslocamento da capital do Império
para 0 Rio de Janeiro se instaura um intervalo de grande destaque da cidade na producéo
intelectual do pais (MUNIZ JUNIOR, 2016). Essa hegemonia carioca no cenério cultural
perdura por muito tempo, com uma concentracdo de autores que ndo apenas eram nascidos na
entdo capital, mas que também, no decorrer da sua vida, acabavam indo para a cidade
estabelecer suas carreiras. Posteriormente, a industria cultural brasileira tem como marco inicial
a instauracdo do radio no pais em 1922, momento que d inicio a um sistema de comunicacao
em massa, mas € a partir de 1960 que essa indUstria cultural passa a se expandir (REIMAO,
1996). Também nesta ocasido acontece a transferéncia da capital brasileira para Brasilia e se
inicia um crescimento exponencial de Sdo Paulo como peca central na producéo cultural do
pais (MUNIZ JUNIOR, 2016).

Nesse periodo, ainda eram mais valorizadas as produgdes e consumo dos géneros
publicos como o teatro, musica popular, jornalismo, ja a literatura ndo tem um grande destaque
nesse cenario. Durante toda a década de 1960 os niveis de publicacao de livros se mantém muito
baixos, com uma relacdo de menos de um livro por habitante publicado ao ano (REIMAO,
1996).Como mencionado anteriormente, nesta época o Rio de Janeiro é a cidade mais
proeminente no setor editorial, em que, mesmo com a transferéncia da capital do pais para

Brasilia, as pastas de Cultura e de Educagdo na Esplanada dos Ministérios ainda permanecem
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em territorio carioca (MUNIZ JUNIOR, 2016). No entanto, a influéncia de Sdo Paulo no setor
cresce com a sedimentacdo da CBL (Camara Brasileira do Livro) que passa a organizar a Bienal
do Livro na cidade e também o prémio Jabuti.

Ja com a chegada dos anos 1970, o cenario do pais comeca a mudar com um clima de
crescimento econdmico e desenvolvimento. Indo pelo caminho contrério, todavia, a producéo
cultural entra em um periodo de censura e limitagdo. Quase nenhum material de viés critico ou
polémico ¢ publicado, “aqui e ali, algumas obras com posturas mais criticas conseguem chegar
até o publico, mas suas vozes ndo eram numerosas e altas o suficiente para encobrir a entonagéo
da marcha Pra Frente Brasil ou o coro do Eu te amo, meu Brasil” (REIMAO, 1996, p. 41).
Mesmo assim, é no ano de 1972 que se passa a quantidade de um livro publicado por habitante
ao ano, nimero que segue crescendo.

Jaem 1980, Reimao (1996) expde que dois 6rgdos foram os maiores responsaveis pelo
acompanhamento da evolu¢do do mercado editorial: o Sindicato Nacional dos Editores de
Livros (Snel) e o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE). Apesar disso, nenhum
dos dois possui relatdrios do periodo completo, ja que passaram algum intervalo de tempo sem
coletar os dados necessarios. A nova década trouxe outro aumento na quantidade de livros
produzidos no pais, elevando o numero para 1,5 exemplares produzidos para cada habitante ao
ano (REIMAO, 1996). O nimero de livros produzidos no periodo apresenta expansio e mesmo
com diversos “obstaculos a expansdo do mercado editorial brasileiro e refletindo-se que, apesar
deles, o mercado ja é bastante significativo, torna-se patente a potencialidade de seu
crescimento” (REIMAO, 1996, p. 80).

O inicio dos anos 1990 traz mudancas ainda maiores, com 0 aumento crescente na
producdo de livros e da presenca de autores nacionais tanto nos segmentos de ficcdo como de
ndo ficcdo (REIMAO, 1996). Segundo o jornal O Globo (2015), “entre 1990 ¢ 1995, 0 niimero
de titulos no pais passou de 22.479 a 40.503, dobrando também o faturamento com a venda de
livros (cerca de R$ 900 milhdes contra 1,8 bilhdo)”. Este movimento fomenta cada vez mais a
evolucéo e pluralidade do mercado no pais, com mais editoras surgindo e nomes internacionais
se instalando também.

O inicio dos anos 2000 seguiu essa tendéncia, com o crescimento de eventos voltados
para o mercado editorial como a Bienal do Livro, que em 1983 registrava um baixo nimero de
expositores e ainda menor publico, entretanto ja no comeco do milénio, em 2001, ja contava
com a presenca de mais de 560 mil visitantes e faturamento de R$ 20 milhdes. Esse crescimento
ndo se manteve tdo estavel no resto da década, ja que “[...] em dez anos, o mercado editorial

brasileiro encolheu 12,5%, em termos de faturamento. O péssimo resultado foi puxado pelo
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segmento de obras gerais, que inclui fic¢do e nao ficcdo” (O GLOBO, 2016). Mesmo em
momentos de estabilidade no faturamento do setor, ele acabou n&o acompanhando o

crescimento do PIB do pais, posteriormente também foi muito afetado pela crise.

2.2 PRATICAS DA PRODUCAO EDITORIAL
Publicacdes independentes ja existem ha muito tempo de diferentes formas, sdo quase

como uma constante, como veiculo para dar voz aqueles que ndo possuem outra plataforma
para isso, que gostam de explorar temas ndo tdo bem recebidos em empresas maiores, buscam
diferentes formatos e experimentacdes graficas, etc., as razdes sdo inimeras. Ja faz alguns anos
gue esse movimento tem tomado tragdo no Brasil, se organizado e crescido de diferentes formas
a partir das feiras gréficas, financiamentos coletivos ou publicacdes online. Atualmente, sdo
varias as maneiras de se publicar e cada vez mais publicadores surgem para fazer crescer o
cenario independente brasileiro.

Para entender melhor como se estrutura o cenario independente, procuramos definir de
forma mais concreta como se impde essa diferenciacdo entre as grandes editoras e os produtores
independentes, caracteristicas objetivas que possam ser utilizadas para analisar esses dois atores
do mercado de producdo cultural. Bourdieu apresenta uma definicdo que pode ser um comeco

para entender melhor essa dinamica:

Um empreendimento encontra-se tanto mais proximo do polo comercial (ou
inversamente, mais afastado do polo cultural), quanto mais direta ou completamente
os produtos oferecidos por ele no mercado corresponderem a uma demanda
preexistente, ou seja, a interesses preexistentes, a formas preestabelecidas. Assim,
temos por um lado, um ciclo curto de producdo [...] destinados a garantir o retorno
rapido dos ganhos por uma circulagdo rdpida de produtos voltados a uma rapida
obsolescéncia e, por outro, um ciclo longo de producao, fundado nédo s6 na aceitagéo
do risco inerente aos investimentos culturais, mas, sobretudo, na submissdo as leis
especificas do comércio de arte: ndo tendo mercado no presente, esta produgdo
inteiramente voltada para o futuro pressup8e investimentos de elevado risco que
tendem a construir estoques de produtos em relacdo aos quais sdo se pode saber se
voltardo ao estado de objetos materiais (avaliados como tais, ou seja, por exemplo ao
peso de papel) ou se terdo acesso ao estado de objetos culturais, dotados de um valor
econdmico desproporcionado relativamente ao valor dos elementos materiais que
entram em sua fabricagdo (BOURDIEU, 2008, p. 59-60, grifos do autor).

Pequenas editoras e produtores independentes estdo mais propicios a correr 0S riscos
envolvidos em produzir contetdos que ndo terdo um retorno imediato. Investir em um mercado
futuro, mesmo tendo uma estrutura financeira precaria, na maioria das vezes, tem mais chances
de se comprometer com autores desconhecidos ou formatos e ideias experimentais do que

grandes editoras, “[...] o tamanho da empresa e o volume da produgdo ndo orientam somente a
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politica cultural através do peso das despesas e da preocupagdo correlata com o rendimento do
capital, mas afetam diretamente a pratica dos responsaveis pela selecdo dos manuscritos”
(BOURDIEU, 2008, p.63). Assim, essas praticas variam nos diferentes tipos de
empreendimentos, ja que as dificuldades de se inserir no mercado como uma editora pequena
ou produtores independentes sdo diversas, esses individuos contam muito mais com uma
economia de favores (THOMPSON, 2013), em que eles se fortalecem como um grupo, ao invés
das facilidades e os lucros das grandes editoras. Porém, esses produtores independentes
acreditam no que produzem, veem na dificuldade de inser¢do no mercado um chamado para se
arriscarem em projetos com pouca seguranga.

Fendmeno semelhante foi constatado por Lalli e Schondube (2012, p.94, tradugéo
nossa)® no México e na Espanha onde “os jovens editores entrevistados se classificam como
independentes. Todos usam esse guarda-chuva buscando se diferenciar do establishment
editorial”. Esses pequenos produtores e editoras veem nesse outro modo de encarar a produgio
cultural como algo positivo, uma maneira de ndo estar preso as amarras de uma grande
corporacgdo, podendo focar no ambito criativo do seu trabalho. Ndo buscam uma forma
tradicional, como uma formula pré existente de se inserir no mundo, mas sim ficar livre para
perseguir todas as diferentes possibilidades que vem, até mesmo, das precérias condi¢des
econdmicas e do mercado como um todo (LALLI; SCHONDUBE, 2012).

Com a evolugéo das tecnologias e das comunidades digitais, esse campo se torna cada
vez mais amplo e plural, pessoas de varios lugares podem se conectar, trocar ideias e
experiéncias para criar novas formas de produgao cultural. Para Bourdieu (2008, p.86) “o
envelhecimento advém também as empresas e autores quando umas e outros permanecem
apegados (ativa ou passivamente) a modos de producédo que, sobretudo se haviam feito época,
estdo inevitavelmente datados” Assim, empresas ja consolidadas precisam cada vez mais se
adaptar as novas formas de producdo e também consumo que se modificam com o passar do
tempo. As formas de divulgacdo e consumo dos contetdos ampliados fomentam uma producéo

independente em que

jovens editores estdo apostando em seus projetos independentes devido a 'insatisfacdo
com o que o mercado oferece' e porque estdo convencidos de que sua proposta
‘preenche espacos ndo atendidos, nichos que as grandes editoras desprezam,
despreocupadas em construir catalogos de qualidade a longo prazo' e motivados pela

> No original: los editores jovenes entrevistados se classifican a si mismos como independientes. Todos usan ese
paraguas buscando diferenciarse del establishment editorial



25

necessidade de obter margens de lucro crescentes. (URTEAGA, 2012, p. 35, traducdo
nossa)®

A partir de Urteaga (2012), Lalli e Schondube (2012) compreendemos que os editores
independentes podem focar em uma producéo mais experimental e muitas vezes voltada para o
seu gosto pessoal, também como uma forma de se conectar mais diretamente ao leitor, que
também fard parte de um determinado grupo semelhante, com referéncias parecidas.

Essa complexidade crescente do mundo editorial pode advir da grande conectividade
que o desenvolvimento tecnoldgico nos proporcionou. Atualmente, as pessoas podem entrar em
contato e consumir os mais diversos tipos de conteido, sem estar necessariamente presas as
fronteiras ou esperar um tipo de curadoria especializada. Assim, os consumidores estdo
evoluindo e o mercado como um todo também deve evoluir e se modificar, fato que muitas
vezes ndo € acompanhado tdo rapidamente por editoras tradicionais, que tém dificuldades
intrinsecas aos seus modelos de negdcio ou praticas de publicacdo para se inserir nesses novos
meios ou se adaptar as alteracbes nas formas de consumo. Isso pode acarretar crises para
empresas que tém um historico ja sedimentado no mercado, entdo vemos que segundo Bourdieu
(2008, p. 92)

[...] impor ao mercado, em determinado momento, um novo produtor, um novo
produto e um novo sistema de preferéncias, é fazer deslizar para o passado o conjunto
dos produtores, dos produtos e dos sistemas de preferéncias hierarquizadas sob a
relacdo do grau de legitimidade adquirida.

Neste sentido, vemos nos Ultimos anos o crescimento de publicacdes de ebooks através
da plataforma de livros da Amazon, que proporciona a facilidade do autor produzir e hospedar
seus livros de uma maneira muito simples. Desta forma, autores iniciantes com respaldo ou sem
acompanhamento de editoras, utilizam da internet para divulgar seus trabalhos e comecar a
construir um publico leitor. Algo que vai ao encontro das praticas encontradas no projeto
Divulga Nacional do Twitter. No entanto, isso acarreta também outras questdes e precarizagdes
para esses autores que estdo totalmente ligados a Amazon, suas préticas de publicacdo e
pagamento dos direitos autorais. Os proprios autores precisam divulgar suas obras, para assim,
conseguir obter um retorno financeiro que ainda € baixo. Ficam cada vez mais dependentes de

uma estrutura de reconhecimento e produgéo de contetido de rapido consumo da internet, sendo

® No original: los editores jovenes apuestan por sus proyectos independientes por la ‘insatisfacion com lo que
oferece el mercado’ y porque estdn convencidos de que su propuesta ‘lena espacios no atendidos, nichos que
desdefian las grandes editoriales, despreocupadas por la construcion de catalogos de calidad a largo plazo’ y
motivados por la necesidad de obtener margenes de ganancia crecientes.
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assim, procuram obter conteudos “virais” em outras redes sociais que vao direcionar publico
suficiente para consumir estas publicacdes.

H&, em certa medida, uma valorizacdo da producdo em pequena escala, com editoras
que ndo procuram avangar para um sistema mais corporativo “porque acham mais interessante
continuar pertencendo a seus grupos originarios (e as vezes precisam disso para manter seu
poder) do que exercer a ostentacdo a que a sua prosperidade o impulsiona” (CANCLINI, 2008,
p. 65). Nesse contexto, Canclini (2008) se refere a atores que ganham notoriedade no meio e
permanecem la por ndo querer se distanciar das caracteristicas que os fizeram crescer em um
primeiro momento. Podemos inferir no¢des semelhantes aos produtores independentes, em que
muitos enfaticamente clamam sua posi¢do diversa ao mercado, como Thompson apresenta
através da fala de um de seus entrevistados, “[...] ‘Em nenhum desses livros, esta escrito best
seller, e tenho orgulho disso. Para mim, € uma questdo elementar; adoro isso; preciso disso
porque mostra que ainda estou no jogo pelos motivos que me levaram a entrar nele’ ”
(THOMPSON, 2013, p. 176).

2.3 ESTADO DO CONHECIMENTO

Como forma de discorrer sobre 0 contexto em que esta pesquisa se insere e trazer
algumas formas em que o movimento independente é discutido atualmente, apresentamos o
debate embasado pelo Estado da Arte para podermos acrescentar nossa perspectiva em relacao
as discussdes propostas. No decorrer desta estruturacdo, encontramos trabalhos de diversas
perspectivas desenvolvidos nos institutos de pesquisa e universidades do Brasil que conversam
fortemente com o que procuramos desenvolver neste trabalho.

Desta forma, procuramos utilizar teorias, ideias e trabalhos apresentados por estes
pesquisadores em conjunto com o que foi descoberto por meio da nossa metodologia de
pesquisa, desde as categorizagdes de produtores obtidas através dos questionérios até a
concepcao das entrevistas. Sendo assim, buscamos relacionar nossas indagacgdes e achados com
os resultados apresentados por estes autores em seus trabalhos académicos como forma de unir
e incentivar cada vez mais o uso e desenvolvimento da pesquisa brasileira. Compreendemos
que o estado de conhecimento do campo editorial é construido a partir da iniciativa e exceléncia
que as pessoas pesquisadoras, professores e estudantes de iniciacdo cientifica produzem
diariamente em nossas universidades.

Na tese Girafas e bonsais. editores “independentes” na Argentina e no Brasil (1991-
2015), apresentada ao Programa de Pds-Graduacdo em Sociologia da Faculdade de Filosofia,

Letras e Ciéncias Humanas da Universidade de Sdo Paulo, o autor José de Souza Muniz Jr
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(2016) explora as publicagdes “independentes” em um ambito transnacional, em que debate
elementos desses dois mercados, suas formas de producdo, circulagdo e atores nele inseridos.
Inicialmente apresenta um debate sobre o que € ser “independente” e suas etimologias, assim,

para o autor

[...] a producdo cultural independente sera concebida como aquela que esta fora — ora
por escolha, ora por condicdo — dos circuitos e mercados massivos; que ndo adota as
légicas dos grandes conglomerados de cultura e midia; que se identifica com métodos
artesanais de producdo, com o experimentalismo estético e/ou com discursividades
dissonantes, alternativas, contra-hegemonicas. Ao mesmo tempo que se opGe
implicitamente ao dependente (ou seja, aos agentes e as préticas culturais
subordinados a tais ldgicas), esse produtor se definird a contrapelo de certos carrascos
da dependéncia — o mercado, 0 mainstream, as empresas privadas, 0s grandes
conglomerados, as instancias publicas etc. que controlam a producéo, a circulacdo e a
consagracdo dos bens simbolicos (MUNIZ JR, 2016, p. 12).

Nota-se entdo que o termo é carregado de significados, conotacfes intelectuais e
politicas inseridas em um campo da cultura, tanto no Brasil como na Argentina — paises latino-
americanos que possuem produgdo consideravel. O autor procura entdo “entender as condi¢des
nas quais o ‘independente’(re)emerge como critério de hierarquizagdo do espago editorial
brasileiro e argentino” (MUNIZ JR, 2016, p. 14).

Para delimitar o corpo de sua pesquisa 0 autor optou por, posteriormente, passar de uma
analise especifica de livros, para um universo ampliado de publicacbes (MUNIZ JR, 2016, p.
15), ja4 que o setor editorial considerado “independente” ndo se mantém unicamente com a
comercializacdo de livros, mas diversos tipos de publicagdes. E essas diferencas nas
configuracdes deste mercado que inspira o titulo da tese.

De um lado, estdo os editores “girafa”, empresarios culturais que “mantém a cabega
no alto e os pés no chdo”, denotando sua pretensdo dupla de intervengdo cultural e
&xito empresarial/comercial. Do outro lado, estdo os editores “bonsai”, expressdo com
a qual alguns editores “girafa” se referem — ndo raro pejorativamente — aqueles
microempreendimentos editoriais que “requerem muitos cuidados e estdo fadados a
ndo crescer nunca”. Os dois grupos, que possuem também nuangas internas,
diferenciam-se entre si tanto por seus “estilos de presenca” no espago editorial como

por suas caracteristicas morfolégicas (MUNIZ JR, 2016, p. 15).

Muniz Jr. realiza uma analise comparativa entre as duas realidades do campo editorial
nos dois paises, desse modo, definindo capitais editoriais: Buenos Aires, Sdo Paulo e Rio de
Janeiro. Se aprofunda entdo nas questdes tedricas e analiticas relacionadas ao “independente”,
sentidos e evolugéo do termo, como os debates sobre o independente comecam a se construir
no nivel transacional entre os dois paises. Também se detém na importancia das feiras,

inicialmente sobre as feiras do livro, mas também sobre as feiras especificamente independentes
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que, segundo o autor, comegam a se proliferar a partir dos anos 2000, especialmente em Buenos
Aires e S&o Paulo.

Julia Contreiras (2019) em sua dissertacdo Experimentacdo grafica em projetos de
livros artesanais o apresentada a Faculdade de Arquitetura e Urbanismo da Universidade de
S&o Paulo, procura pesquisar sobre os livros artesanais elaborados no Brasil, principalmente
por designers graficos, e, também, apresenta uma parte experimental pratica. De maneira
similar ao que traz o trabalho de Muniz Jr., a autora prop6e uma retomada na producdo e
consumo de publicacdes alternativas no Brasil, especialmente em Séo Paulo. Aponta também

0 qudo recente é esse movimento:

Atualmente, em diversas cidades do Brasil, e principalmente na cidade de Sao Paulo,
observa-se a valorizagdo e retomada das técnicas artesanais de impressdo e
encadernagdo por parte de designers, artistas, escritores e editores na produgdo de
publica¢des independentes. Este movimento ainda é algo recente, mas que pode
apontar para uma maior valorizacdo do processo de projetar e de um olhar mais
cuidadoso e criativo para a criagdo do livro nas suas mais variadas formas e areas
teméticas (CONTREIRAS, 2019, p. 15).

A autora ressalta também a importancia das feiras gréficas neste cenario, mencionando
Feira Plana, Tijuana, Miolo(s) como eventos que estimulam e divulgam essas producdes
independentes, mas que além dessas situadas em Séo Paulo, muitas outras cidades como Belo
Horizonte, Salvador, Rio de Janeiro e Porto Alegre, também apresentam um namero substancial
de feiras graficas. Além de especificamente promover esse espaco de comercializacdo, as feiras
também passam a criar e promover um conhecimento coletivo para o publico do que sdo essas
publicacdes independentes que também passam a ter espaco em instituicdes e eventos, tanto
publicos como privados (CONTREIRAS, 2019, p. 92).

Marilia de Aradjo Barcellos (2006), com um olhar dedicado as pequenas e médias
editoras, aponta que editores se inserem no mercado independente para ter para si significacdes
atreladas a pratica, como “prestigio, livros bem produzidos, especializados etc. ou ainda por ter
participado inicialmente de algumas das atividades inovadoras especificas destes pequenos e
médios editores — como a Primavera dos Livros, por exemplo” (BARCELLOS, 2006, p. 103).
A autora apresenta a classificacdo de pequenas e medias editoras a partir de uma
autoclassificacdo dos proprios editores, que pode ser corroborada por caracteristicas como
faturamento, nimero de funcionarios, etc. A pesquisadora traz a teoria de Pierre Bourdieu para
ponderar a sobrevivéncia das editoras no mercado, em como € necessario “uma busca constante
de posicdo em meio a algum ponto de equilibrio entre esses dois capitais: o financeiro e o de
bens simbolicos no sistema literario” (BARCELLOS, 2006, p. 104). Essa presenca das
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pequenas e médias editoras também é muito influenciada pelos movimentos do mercado, em
alguns momentos de aquecimento com maior producdo e outros momentos de dificuldade em
gue sao necessarios maiores descontos para escoamento dos livros.

Nesta perspectiva, cabe lembrar que o mercado editorial também se molda pelas
possibilidades de publicagdo autoral desvinculadas da existéncia de uma editora. Na dissertacéo
Autoedicao assistida: estudo de casos de praticas editoriais orientadas a publicacédo autoral
propria ou terceirizada no Brasil apresentada ao Programa de Pds-graduacdo em Comunicagédo
da Universidade do Estado do Rio de Janeiro, Leandro Miller (2017) discorre sobre o mercado
editorial brasileiro, especificamente, sobre a auto publicacdo. Ele cunha o termo “autoedigdo
assistida” como a pratica de publicagdo executada pelo proprio autor independente,
problematiza durante o texto em quais niveis de autonomia seriam necessarios para realmente
se encaixar nessa categoria. O autor apresenta o crescimento vertiginoso no ndmero de
publicacdes de livros no Brasil e no mundo, concomitantemente a crise do mercado editorial
no pais. A autoedicdo, se insere nesse mercado como modelo de negdcios, em que com o
advento da internet, as possibilidades de publicacéo e distribuicdo das obras se ampliam.

Em seu trabalho de conclusdo de curso em Comunicacao Social — Producédo Editorial
na Universidade Federal de Santa Maria, Fabio Riicker Brust (2014) apresenta A prética da
autopublicacgéo: o papel do autor-editor e as novas possibilidades de publicacéo e expde “um
panorama da atuacdo de dois importantes atores envolvidos na cadeia produtiva do livro, autor
e editor, e a mescla ocorrida a partir do advento e crescimento da préatica da autopublicacéo,
tanto em sua forma tradicional quanto digital” (BRUST, 2014, p. 5). Para Brust, a evolugao
digital altera com o tempo ndo somente as maneiras de trabalho do editor, mas também a forma
de criacdo do autor. A atual estruturacdo de grandes editoras, com a cobranga por vendas, em
achar o “proximo best-seller”, faz com que muitas vezes “as editoras ndo fornegam espago para
autores iniciantes, mesmo que possivelmente haja espago para eles no mercado editorial”
(BRUST, 2014, p. 27). Ou seja, em detrimento de vendas maiores, grandes editoras podem
deixar de contratar autores que poderiam ter seu espaco no mercado editorial mesmo que
tenham leitores dispostos a ouvi-lo.

Carolina Motter Pizoni (2016), em seu trabalho de concluséo de curso em Comunicagao
Social — Producéo Editorial na Universidade Federal de Santa Maria, O editor como parte da
nova cadeia de publicacdo: uma experiéncia de autopublicacdo, traz uma interpretacéo
proxima a de Miiller (2017), ja que Pizoni realizou sua pesquisa em seis plataformas de
autopublicagdo.. Além disso, aponta a dificuldade de entrar no mercado editorial tradicional

como um dos fatores determinantes para que 0s autores procurem a autopublicacdo. Entre as
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plataformas pesquisadas, destacamos o Kindle Direct Publishing (KDP), plataforma da
Amazon para a publica¢do online. Como vantagem do servigo, o0 KDP apresenta “publicagao
de livros somente em formato digital, oferecendo um criador de capas online, com 10 modelos
padrdo modificaveis e banco de imagens préprio com uso livre para seus utilizadores”
(MOTTER, 2016, p. 37).

O trabalho Cultura Independente: conceitos e préaticas dos jogos digitais indies
apresentado ao Programa de Pos Graduacéo de Design da Universidade Federal de Pernambuco
de 2015, a autora Cecilia Da Fonte Alves discorre sobre a cultura independente com foco em
jogos digitais indies e procura entender como essa independéncia esta presente no setor e como
se conceitua (ALVES, 2015, p. 11). Apresenta também uma evolucao histérica dos movimentos
independentes e como através dos anos em algum momento sempre ocorre uma aproximacao
com a grande industria que fragiliza esses movimentos, mas que acabam se reinventando e

tomam forga novamente. Um exemplo exposto pela autora é o

[...] movimento Punk, fenbmenos representativos que geraram diversas atividades de
cunho alternativo e que até hoje continuam estimulando expressfes culturais mais
autdbnomas em relacao as estruturas mainstream. Além disto, analisaremos a produ¢éo
de zines veiculos de comunicacdo independentes de grande importancia para as
comunidades indies (ALVES, 2015, p. 12).
Alves contextualiza o termo independente, desde seu significado Iéxico até a ideia de
um material que é desenvolvido de maneira autbnoma, com bens proprios (ALVES, 2015 p.
14). Discussdo semelhante da proposta de Miller (2017) na dissertacdo mencionada
anteriormente sobre qual grau de financiamento seria ainda considerada uma publicacdo
independente. E mencionado também a ideia de producdo independente ou indie como algo
contrario ao mainstream que, segundo a autora, seria interpretado como “[...] principal corrente,
esta associado a cultura dominante e a produgdo de massa. Refere-se aum meio ou um contetido
qgue é popular [...] estd inserido na logica capitalista e interligado aos grandes meios de
comunicagdo” (ALVES, 2015 p. 14).
Alves corrobora com Perdercini (2012) para contextualizar essa problematizacéo para

com o termo independente:

Diante de toda a problematica que cerca a conceituagdo de independéncia cultural,
Pedercini propde uma maneira de lidar com esse tema. O autor explica que considera
o termo indie como um gradiente infinito [...] no qual ha inGmeros graus de
dependéncia em relagdo ao capital. Ele argumenta também que ndo existe
independéncia absoluta, ja que o modelo de produgdo da atualidade apresenta
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dependéncias diversas como aquelas tecnolégicas e infra-estruturais (ALVES, 2015,
p. 17).

Apresenta, também, a visdo de que ser “independente” ¢ mais um caminho a seguir,
algo que é modificado constantemente, € uma utopia de criacdo livre, mas que precisa ser
checada constantemente. Como mencionado , diversos movimentos ja estiveram em destaque
como alternativos, independentes e de contracultura, varios acabaram sendo inseridos no
mainstream ou na cultura das grandes industrias, a cultura independente esta sempre seguindo
adiante.

Flavia Denise Pires de Magalhdes (2018), na dissertacdo Feiras de Publicactes
Independentes: uma anélise da emergéncia desses encontros em Belo Horizonte (2010-2017)
e dos eventos Faisca — Mercado Grafico e Textura (2017-2018) apresentada ao apresentada ao
Programa de Pds Graduacdo em Estudos de Linguagens do Centro Federal de Educacéo
Tecnologica de Minas Gerais, aponta um crescimento de feiras de publicacdes independentes
em Belo Horizonte a partir de 2010. Passa entdo a identificar as principais feiras na cidade entre
2010 e 2017 e comeca a acompanhar as feiras Faisca — Mercado Grafico e Textura, para
entender “as trocas de capitais simbolico, financeiro e cultural que ocorrem nessas feiras”
(MAGALHAES, 2018, p. 7). A autora apresenta também questionamentos sobre o termo
independente, ela afirma que o termo ¢ tdo usado para definir diferentes préaticas e atores do
meio que acaba por se definir exatamente em sua inexatiddo (MAGALHAES, 2018, p. 24).
Sendo assim, Magalhdes traz entdo Bourdieu para entender essas questdes especificas do
campo, de como os atores inseridos no meio se valem da acumulacao de capitais, muitas vezes

culturais ou simbolicos para classificar sua producdo. Para a pesquisadora,

[...] qualquer tentativa de precisar o termo esbarrard em lutas internas do campo
editorial. Ressaltamos que o poder de definir as fronteiras de um campo também € o
poder de legitimar ou ndo um agente dentro desse campo. E mudar as fronteiras do
que é arte pura dentro de um campo, considerando ndo-autbnomos artistas que se
declaram independentes por terem liberdade de criagdo dentro de um projeto proposto
por eles mesmos (MAGALHAES, 2018, p. 25).

Para uma definicdo do termo e para o estudo desse mercado sdo necessarios recortes
muitas vezes dificeis de serem identificados. Magalhdes apresenta também uma ideia das
relagOes entre autor, editor e um autor-editor, de como essa fungéo usualmente tomada por
pessoas diferentes, véem sendo fundida em um U{nico cargo, relacdo muito proxima ao
pesquisado por Brust (2014).

A dissertagdo Um mercado de peculiaridades: a Banca Tatui e as estratégias de
comércio e legitimagdo das casas editoriais do microcosmo gréfico-independente de Samara

Mirian Coutinho (2020) tem como foco “a comercializagdo de publicacfes de editores
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independentes na Banca Tatui, uma banca de jornais repaginada para tornar-se livraria no Bairro
de Santa Cecilia, na cidade de Sao Paulo” (COUTINHO, 2020, p. 12) que foi inaugurada em
2014 pela editora Lote 42. A autora aponta como a heterogeneidade do mercado independente
apresenta um desafio para uma classificacdo definida e se utiliza de autores como Pierre
Bourdieu e José Muniz Jr. “para entender como funciona o mercado dos bens simboélicos e o
campo das publicacBes independentes, circunscritas neste trabalho no microcosmo gréafico-
editorial” (COUTINHO, 2020, p. 12).

O debate sobre o termo “independente” ¢ extenso e, na maior parte, com problemas
para se encontrar uma defini¢do universal, sem deixar partes do movimento de fora. Coutinho
(2020, p. 47) afirma que “a vista disso, entendemos que ndo nos cabe definir quem ¢
legitimamente independente, considerando que a heterogeneidade desse subcampo € intrinseca
a tantas maneiras de se entender a independéncia”. Como forma de procurar uma caracterizacdo
mais especifica do termo, a autora traz a definicdo proposta pela Alianca Internacional de
Editores Independentes, um coletivo que conta com mais de 750 editoras independentes e esta
presente em 55 paises no mundo. Na publicacdo da Alianga, “Declara¢do internacional de
editores e editoras independentes de 2014, para juntos mantermos viva e fortalecermos a

bibliodiversidade” o coletivo

O editor independente, conforme definido pelos editores da Alianga, é um editor de
criacdo: por meio de suas escolhas editoriais, muitas vezes inovadoras, sua liberdade
de expressdo e pelos riscos editoriais e financeiros tomados, ele participa do debate
de ideias, da emancipacdo e do desenvolvimento do pensamento critico dos leitores.
Portanto, ele é um ator importante da bibliodiversidade (ALIANCA
INTERNACIONAL DE EDITORES INDEPENDENTES, 2014).

Assim, a autora enxerga na Banca Tatui uma porta de entrada para autores no mercado
independente, que vai desde a presenca e comercializacdo na banca até a participacdo em
diversos eventos e atividades do meio e propde algumas questdes de como as mudancas
inerentes a0 movimento vdo continuar, tanto em relagéo ao uso do termo independente, como
nas praticas durante e pos pandemia do COVID-109.

Na dissertacdo A llustracdo no Design Editorial: Visualidade das capas de livros no
mercado independente brasileiro, Maria Luisa Acioli Falcdo de Alencar (2020, p.6) “investiga
0s processos de visualidade e visibilidade relativos a capas ilustradas de livros de Poesia
publicados por editoras independentes”, aqui, manterei o foco na discussao presente no trabalho
sobre as publica¢des independentes. Proximo ao que Alves (2015) aponta, Alencar (2020) traz
0 contexto da producdo de fanzines atrelado ao movimento punk dos anos 1970 e 1980 e ao
grunge da década de 1990. A partir dessa contextualizagdo, vemos como 0 movimento

independente se pautou em um veiculo alternativo para assuntos e temas que nao teriam espaco
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em uma grande midia tradicional. Alencar (2020) utiliza o termo editor-produtor com uma
definicdo semelhante ao que Magalhdes (2018) e Brust (2014) utilizam ao falar do autor-editor,
ou seja, como um ator que cuida de boa parte dos processos produtivos.

Alencar (2020) aponta também as diferencas existentes no mercado de publicagdes
independentes, “comecando pela figura do produtor independente mais ‘profissional’, que
geralmente adota métodos comerciais, em sua forma semelhante aos praticados no mercado
tradicional. Ja o microprodutor possui carater mais ‘amador’ e produgdo menor” (ALENCAR,
2020, p. 24). No primeiro grupo, a pesquisadora insere editoras de pequeno e medio porte que
sdo mais estruturadas e que podem contar com a contratacdo de outros trabalhadores
especializados em seus oficios. Ela aponta que essa categoria ja possui certo reconhecimento
perante 0 mercado editorial participando de eventos de médio a grande porte que sdo
distribuidos em livrarias especializadas, mas ainda assim marcam presenca em feiras menores,
“[...] s@o0 os ‘grandes grupos’ deste contexto, adotando uma visdo capitalizada da producao ao
pretender o éxito comercial, mas entendendo-o como meio para atingir a diversidade cultural,
lutando em prol da disponibilizagdo do livro e da pluralidade da leitura” (ALENCAR, 2020, p.
25). De certa forma, essa definicdo da pesquisadora se aproxima da discussdo levantada por
Barcellos (2006) sobre como alguns produtores — com uma maior estruturacéo de suas editoras
— se inserem sobre o termo independente, as vezes por se alinharem a seus valores e por
carregarem consigo certas caracteristicas de reconhecimento.

O segundo grupo apontado pela autora é o dos microprodutores que usam
principalmente as feiras graficas como um momento de comercializacdo, mas também de
encontro entre si. E nesse caso que se vé o editor-produtor, que concentra em si diversos
aspectos do processo editorial. Assim, pode-se notar como a pequena produgao “fortalece a
parceria informal entre as editoras, possivelmente associando um meio de sobrevivéncia
conjunta e apoio coletivo aos seus trabalhos editoriais. Isto torna mais comum a existéncia de
colaboragbes criativas entre estes agentes” (ALENCAR, 2020, p. 25). Com uma equipe
reduzida, as praticas da editora, como a tiragem dos livros é ainda menor do que em
empreendimentos independentes maiores, também utilizam de artificios manuais para a
manufatura de seus produtos.

A partir dos trabalhos mencionados acima, podemos notar como cresce a pesquisa
relacionada as publicacdes independentes, apresentamos aqui na Figura 3 em gque procuramos
sistematizar algumas informagdes encontradas nestes trabalhos, neste momento optamos por

ordené-los através do ano de depdsito.
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Figura 3 - Sistematizacdo do Estado do conhecimento

Autoria

Titulo

Ano de
deposito

Metodologia

Autores
principais

Marilia de Aradjo
Barcellos

O sistema literario brasileiro
atual: Pequenas e médias
editoras

2006

Estudos empiricos do corpus
da tese, unindo teoria e
prética

Pierre Bourdieu;
Roger Chartier

Fabio Ricker
Brust

A prética da autopublicacg&o:
o0 papel do autor-editor e as
novas possibilidades de
publicacéo

2014

Aplicacéo de questionarios

Roger Chartier;
André Schiffrin

Cecilia Da Fonte
Alves

Cultura Independente:
conceitos e préaticas dos
jogos digitais indies

2015

Levantamento historico de
movimentos independentes;

Henrique
Magalhdes;
Paolo Pedercini

José de Souza
Muniz Jr.

Girafas e bonsais: editores
“independentes” na
Argentina e no Brasil (1991-
2015)

2016

Anélise comparativa das
praticas do universo
independente no cenério
brasileiro e argentino.

Pierre Bourdieu;
André Schiffrin

Carolina Motter
Pizoni

O editor como parte da nova
cadeia de publicacéo: uma
experiéncia de
autopublicacdo

2016

Analise de plataformas de
autopublicacdo; questionario,
experimentacdo na assessoria

de um autor

Emanuel Araljo;

Pierre Bourdieu

Leandro Muller

“Autoedigdo assistida:
estudo de casos de praticas
editoriais orientadas a
publicagdo autoral prdpria ou
terceirizada no Brasil

2017

Pesquisa bibliogréafica;
entrevistas em profundidade

Roger Chartier;

Anibal Braganga

Flavia Denise
Pires de
Magalhées

Feiras de PublicacGes
Independentes: uma anélise
da emergéncia desses
encontros em Belo Horizonte
(2010-2017) e dos eventos
Faisca — Mercado Gréfico e
Textura (2017-2018)

2018

Levantamento bibliografico;
levantamento de feiras em
Belo Horizonte; grupo focal;
questionarios; grupos focais

Pierrie Bourdieu;
Robert Darnton

Julia Contreiras

Experimentacéo grafica em
projetos de livros artesanais

2019

Revisdo bibliogréfica,
consulta a originais,
entrevistas; pesquisas de
campo, producdo pratica

Cristiane
Alcantara; Cecilia
Almeida Salles

Samara Mirian

“Um mercado de

2020

Mapeamento de editoras

Pierre Bourdieu;
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Coutinho peculiaridades: a Banca independentes; entrevistas José Muniz Jr.
Tatui e as estratégias de
comércio e legitimacéo das
casas editoriais do
microcosmo grafico-
independente

Fonte: Produzido pelo autor (2022)

Baseado no quadro apresentado acima, conseguimos notar algumas semelhancas em
passos metodologicos e teorias utilizadas nos trabalhos que versam sobre as publicacdes
independentes, bem como novas contribui¢cdes que também conversam entre si. Conseguimos
através deste levantamento procurar inserir a presente pesquisa neste universo de maneira a
contribuir com o dialogo ja existente, em que procuramos adicionar a conversa através das
escolhas e analises especificas que trazemos a seguir.

Por fim, irei mencionar alguns outros trabalhos que agregam temas e pesquisas
relacionadas e que vejo com potencial de auxiliar ainda mais na estruturacdo da minha prépria
pesquisa. Na tese Panis et Ars: artistas e gestores nas industrias criativas do Programa de Pds-
graduacdo em Administracdo de Empresas da PUC-Rio no Rio de Janeiro, Cristina Lyra Couto
de Souza (2011) nota uma lacuna nos estudos organizacionais sobre as industrias e trabalhos
criativos, procura entender a industria criativa através de seus principais atores, editores,
produtores, etc. A tese se constréi por meio de pesquisas qualitativas e entrevistas em
profundidade, para dar conta de como esses atores estao inseridos nas industrias culturais.

A dissertacdo de Danielle Rosa Paull (2015) Histéria em Catalogos: Um Estudo da
Politica Editorial da Zahar de 2001 a 2014, apresentada ao Centro de Pesquisa e
Documentacdo de Historia Contemporanea do Brasil — CPDOC, procura relacionar as
politicas editoriais da editora Zahar em relagdo com a “independéncia” e defesa da
bibliodiversidade, tema muito fomentado por duas instituicdes, a Alianca Internacional de
Editores Independentes, e a Liga Brasileira de Editores — Libre. Para alem da bibliodiversidade
Paull (2015) aponta, que ser “independente” estava muito ligado a manutengdo de valores
importantes para a Zahar. Essa noc¢do da independéncia como uma fonte de identificagcdo e
representacdo de valores para as instituicdes e produtores aparece repetidamente através de
diversos trabalhos.

Em A resisténcia politica nos quadrinhos experimentais apresentada ao Programa de
Estudos Pds-Graduados em Comunicagdo e Semiotica da Pontificia Universidade Catolica de
Séo Paulo por Raquel Vitorelo (2019) fala sobre o mundo de quadrinhos experimentais que

estdo muito inseridos no mercado independente. Destaca como essas producdes frequentemente
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ndo tém espago de circulacdo no mercado editorial formal, muitas vezes sem ISBN e que
encontram lugar nos festivais e feiras de nicho.

Ja na dissertacdo Uso de Plataformas Online de Publicacdo Independente por
Pesquisadores de Diferentes Areas do Conhecimento de José Antonio Rodrigues Viana (2017),
apresentada ao Programa de P6s-Graduacdo em Biblioteconomia da Universidade Federal do
Estado do Rio de Janeiro , explora como professores de universidades brasileiras utilizam
plataformas online de publicacdo independente como forma de disseminar suas producoes.
Procura sistematizar as interacfes e producdes desses atores na producéo cientifica brasileira
através de plataformas especificas e aborda as publicacfes por um viés pouco apresentado em

outros trabalhos captados para o Estado da Arte.
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3 PISTAS DO CAMPO

A pandemia da COVID-19 alterou nossas vidas de diversas formas, vimos muitas
mudangas em nossos costumes, tarefas diarias e como desenvolvemos certas atividades. Néo
foi diferente para o mercado editorial, as publica¢bes independentes e as pesquisas académicas.
Em um mundo em que boa parte das atividades presenciais que ndo eram classificadas como
essenciais foram redirecionadas para nosso lar, o home office, muitas adaptacdes foram
necessarias. Neste capitulo procuramos entender quais caminhos foram tracados pelas
publicacGes editoriais independentes na pandemia, bem como explanar as dire¢cOes tomadas
pela presente pesquisa perante este cenario.

3.1 ENTRADA NO CAMPO - PUBLICACAO INDEPENDENTE COMO PLATAFORMA
DE URGENCIA

A feira Tijuana’ é uma das maiores feiras de publicacGes independentes do Brasil, que
conta também com edic¢des internacionais — usualmente na Argentina — e foi uma grande
fomentadora para a popularizagdo do movimento de feiras no pais. A partir disso, tornou-se
referéncia para muitos publicadores, desde o espaco que a feira cria para a circulagdo de
publicacGes independentes, bem como outros diversos projetos que fomenta em relacdo a essas
praticas. Ao considerar tais pontos e a importancia de feira Tijuana para as publicacdes
independentes no Brasil, tomamos a decisdo de inserir o projeto de traducdo fomentado pela
feira como uma primeira etapa exploratéria do trabalho de aproximacdo do campo
independente, condizente a proposta metodoldgica da netnografia.

Durante a pandemia (em 2020), sem a possibilidade de encontros presenciais e a
realizacdo da feira para além do digital, a Tijuana organizou grupos de leitura e traducdo em
conjunto com a plataforma par(ent)esis®. O processo ¢ definido por eles como

encontros virtuais de aprofundamento do trabalho editorial independente, em que
textos em portugués, espanhol e inglés sdo a base para debates sobre o qué, como, e
porqué publicar. O exercicio de leitura se estende ao de traducdo colaborativa de

escritos que trazem a tona a esséncia do ato de publicar de forma independente
(FONSECA et al., 2021).

’ A Feira Tijuana de Arte Impressa € a primeira feira de publicagGes e livros de artista organizada no Brasil, foi
inaugurada em 2007 como uma iniciativa da Galeria Vermelho para dar espaco a publica¢Bes que ndo possuiam
tanta possibilidade de insercdo em lugares tradicionais de distribuicdo, especialmente livros de artista. Em 2009
foi realizada a primeira feira de publicacBes independentes, com artistas dedicados a publicagdes de edi¢Bes
especiais e livros de artista. J& em 2010 é criado o selo Edi¢des Tijuana, para a publicacdo de livros de artista
(TIIUANA, 2021).

8 “F uma plataforma independente criada em 2006 por Regina Melim para pesquisar, produzir e publicar projetos
artisticos e curatoriais no formato de publicagdes impressas” (PARENTESIS, 2021). Disponivel
em:http://www.plataformaparentesis.com/
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O projeto contou com quatro traducdes, assim, quatro grupos de leitura, com obras
convertidas para o inglés e espanhol. A primeira traducdo foi Sab&o de Fabio Morais, sobre a
histéria da publicacdo brasileira, em seguida um manual para autopublicacdo que foi
inicialmente produzido pela Banca Carrocinha. Posteriormente, é adaptada a producéo de Tia
Blassingame que fragmenta o processo de producédo independente em onze etapas e cria poemas
para cada uma delas. O projeto é finalizado com um ensaio do editor mexicano Nicélas Pradilla
que discorre sobre a politica e a economia da publicacdo independente (FONSECA et al., 2021).

Tomei conhecimento que a Tijuana estava desenvolvendo esse projeto atraves do grupo
Calendario de feiras independentes e artes impressas no Facebook, j& mencionado
anteriormente. As inscri¢cdes foram feitas através de um formulario online, a participacdo nos
grupos era gratuita e foram aceitas pessoas de todos os niveis de fluéncia nos idiomas.
Inicialmente, tive certo receio de participar do projeto devido ao fato de nunca ter trabalhado
com tradugdo e ndo ter proximidade com o espanhol. Mas vi nesse momento uma boa
oportunidade de entrar em contato com instituicbes importantes no meio das publicacdes
independentes, conhecer outras pessoas inseridas nesse contexto e colaborar para uma
divulgacdo ainda maior sobre o tema. Entdo, me inscrevi para o projeto de traducdo do zine
Publicacdo Independente como Plataforma de Urgéncia. O primeiro contato da Tijuana
aconteceu em 14 de Setembro de 2020, com um email informado que eu estaria participando
do grupo e trazendo informag@es introdutdrias.

Foi apresentado o cronograma de atividades, para confirmacéo de disponibilidade, que
consistiu em um primeiro encontro de uma hora para apresentar a publicacdo por Carol Incerti
e Lucas Fontes, criadores da Banca Carrocinha e da primeira edi¢cdo.Também, houve trés
encontros de duas horas para o desenvolvimento da traducédo coletiva, com a possibilidade de
adicdo de mais um ou dois encontros para finalizacdo do trabalho. Ao decorrer do processo
ocorreram alguns atrasos devido ao alargamento das discussdes em alguns dias e foi adicionado
mais um dia para a finalizacéo das traducgdes. Ja para finalizagcdo, houve um encontro de duas
horas com o designer da Editora par(ent)esis para debater coletivamente sobre as ideias do
projeto grafico da versdo traduzida.

Neste primeiro contato, tambem j& foi explicado como seria a metodologia de traducéo
em grupo, inicialmente, a coordenacdo — formada pela Tijuana em conjunto com a Banca
Carrocinha e a Editora par(ent)esis — havia definido que cada integrante do grupo seria
responsavel por um trecho do texto e em cada encontro seria realizada a revisdo coletiva. O
grupo contava também com a consultoria de Magui Testoni, uma falante nativa de espanhol e

também organizadora da Feira Paraguay Arte Impreso, em Buenos Aires. No entanto, também
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foi apresentada a possibilidade de realizar a tradugdo em duplas ou trios, assim, foram
adicionadas trés perguntas ao fim do email para organizar as preferéncias do grupo. Procuraram
saber a predisposicdo de cada um em realizar o trabalho sozinho ou em grupo, o quao
confortavel estavam com a traducdo do portugués para o espanhol tal qual com a metodologia
proposta. Achei muito interessante a forma que as dinamicas do grupo foram estruturadas, ter
a possibilidade de dividir os trechos de traducdo e revisar o texto com mais alguém foi de grande
ajuda para encarar esse processo.

Todos os encontros foram realizados a partir do software de conferéncias Zoom, os links
das reunides, demais repasses e interacdes entre a Tijuana e os demais membros do grupo de
traducdo se deram sempre por email. Os textos originais que seriam trabalhados foram todos
disponibilizados no Google Drive, as traducdes deveriam ser realizadas com esta ferramenta,
assim, todos poderiam acompanhar o processo, ja a consultora em espanhol, Magui, também
revisava e adicionava apontamentos em cada trecho. Havia trechos coletivos divididos em trés
listas que eram pontos de distribuicdo, feiras graficas e centros culturais. No texto original, as
listas estavam voltadas para o contexto especifico do Rio de Janeiro e, para a traducao, o
objetivo era adaptar esses dados para dar conta de espagos da publicacdo independente em toda
a América Latina.

A duracdo das reunides eram divididas igualmente, com inicio de meia hora de para a
apresentacdo e discussao de cada trecho apresentado pelo participante responsavel. As reunifes
eram gravadas e disponibilizadas em uma pasta do Google Drive, para aqueles que ndo
pudessem participar, posteriormente pudessem acessar 0 material e ficar atualizados nas
discussdes desenvolvidas. Os encontros foram realizados sempre no periodo da noite, momento
em que a maior parte das pessoas usualmente tem livre, eles eram coordenados pela Ana Luiza
Fonseca da Tijuana, sempre com sentido de abertura e colaboracdo para ideias e apontamentos
de todos os participantes.

Foi comum nesse periodo, por meio dos emails, a troca de recursos entre os participantes
que pudessem auxiliar no processo de tradugdo, como, por exemplo, guias de linguagem
inclusiva, pratica que foi utilizada durante o projeto. Mas também, dicionarios com termos em
contexto, ferramentas para verificagdo de gramética e materiais que pudessem ajudar na
definicdo de termos especificos e materialidade da publicacdo em espanhol.

O ultimo encontro foi realizado em 23 de Outubro de 2020, totalizando todo o processo
de tradug&o coletiva em pouco mais de um més, com a presencga de Regina Melim e Pedro Franz
da Editora par(ent)esis na conversa sobre o projeto grafico. No dia 4 de Agosto de 2021 a zine

Publicacion Independiente como Plataforma de Urgencia (Figura 4) foi disponibilizada no site
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repositério do trabalho desenvolvido nos grupos de leitura e traducdo sobre o trabalho editorial
independente®, tanto no formato de leitura online, como em um arquivo que pode ser impresso

para que cada pessoa construa a sua versao da obra.

Figura 4 - Paginas duplas do zine Publicacion Independiente como Plataforma de Urgencia

Fonte: Publicacion Independiente como Plataforma de Urgencia (2021)

Por ter acontecido ainda em uma fase bastante inicial da pesquisa, participar destes
encontros foi um bom momento de descoberta e contatos com diferentes atores do campo
independente tanto do Brasil como da América Latina. Passar pelo processo organizado pela
Tijuana Edicdes, que ja era referéncia para o projeto através das feiras, juntamente a banca
Carrocinha e editora Parentesis, e tendo o contato com 0s outros participantes também de
alguma forma ligados as publicaces independentes, teve uma grande contribuicdo para essa
etapa do processo. Neste momento pude ver diferentes facetas, praticas e ideias presentes nos
processos de publicacBes independentes, como varias pessoas tinham ideias diferentes sobre
este fazer e também relacionado ao processo de traducdo como outros lugares enxergam a veia
pratica do independente. A partir daqui ja pude comecar o desenvolvimento de varios
questionamentos que estariam presentes na etapa seguinte dos questionarios e que acompanhou
0 restante da discussao proposta também. Os sentidos de colaboracao e participacdo em torno

de algo comum repercutem como pratica nos modos de producgéo independente.

? https://leituraetraducao.com.br/
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3.2 EXPLORACAO DO CAMPO - APLICACAO DE QUESTIONARIOS

A partir das respostas obtidas pelo questionario enviado aos publicadores, podemos
comecar a ter uma ideia de como esse mercado editorial independente brasileiro se configura
segundo os préprios atores sociais nele inseridos. Como apresenta a Figura 5, podemos notar
diversas instancias que rodeiam o0 mercado editorial independente, com uma configuracéo geral,
talvez, proxima as do mercado editorial convencional. No entanto, ao analisar os itens
especificos, é possivel notar suas diferengas e singularidades, de como a publicacéo
independente no pais precisa procurar rotas alternativas para subsisténcia. Desde
financiamentos coletivos, associacGes entre diversos publicadores, uma comercializacédo
distante da distribuicdo em massa, até a submissdo a um retorno infimo por parte de grandes
empresas que viabilizam a publicacdo. Essa € uma analise exploratoria, mas que j& apresenta
questdes importantes do contexto editorial independente do pais.

Primeiramente, optamos por apresentar um eixo de Comercializacao/Circulacdo como
forma de incluir os diferentes meios que o0s publicadores independentes utilizam para
disponibilizar suas obras ao publico. Desta forma, temos neste mesmo eixo diferentes tipos de
praticas presentes, desde maneiras de vendas até lugares de distribuicdo como eventos e atraves
de doacGes, decidimos manter essa pluralidade, jA que esses dados captados através do
questionario apresentavam essa realidade. Algumas plataformas como a Amazon e o Catarse,
por exemplo, podem ser apropriadas e utilizadas de diferentes formas, assim, consideramos 0
que foi apresentado pelos publicadores como critério.

O eixo seguinte, Atores do Campo apresenta todas as diferentes atividades
desenvolvidas pelos produtores independentes, como boa parte das pessoas envolvidas no
desenvolvimento deste tipo de publicacdo toma conta de quase todo o processo editorial,
diversas pessoas apontaram exercer mais de uma atividade. Apresentamos aqui 0 compilado de
todas as func¢des indicadas nos questionarios que tenham aparecido ao menos uma vez, podemos
notar a grande diversidade de atividades relacionadas, fato que se traduz na pluralidade presente
no mercado editorial independente.

O eixo de producéo apresenta alguns dos formatos utilizados pelos publicadores em
suas obras, de encontro a pluralidade de fungbes tomadas pelos publicadores, vemos uma
variedade expressiva nas diferentes formas de producéo utilizadas, algumas mais proximas do
gue vemos como uma editoracdo tradicional e outras que conseguem utilizar das especificidades

da producéo independente para uma maior experimentacdo de formatos, temas, tiragens, etc.
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Apresentamos também um eixo de Redes Sociais/Divulgacdo para explorar quais 0s
meios pelos quais os publicadores independentes divulgam suas obras, desde, como ja
mencionado, redes sociais, site proprio até forums. S&o diversos 0s meios e usos que 0s
publicadores utilizam para a disseminacao dos seus trabalhos. E por ultimo temos o eixo de
Instituicdes/Coletivos que fala tanto das formas de publicacéo utilizados, através do Catarse e
Amazon, como das maneiras de organiza¢do dos produtores em Editoras Independentes ou

Associacoes.

Figura 5 — Configuragdes do Mercado Editorial Independente
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Nesta etapa de coleta de dados, estruturamos o questionario (APENDICE A) enviado as
editoras, aos coletivos e aos publicadores independentes para que pudéssemos entender tanto
as configuracdes de suas praticas, como também ter uma visao inicial dos respondentes sobre
0 mercado editorial independente. Procuramos dar espaco para que os produtores pudessem
expressar de quais formas a pandemia os havia afetado, depois desse tempo, 0 que levariam
consigo e também o que pensavam para o futuro do mercado editorial independente.

Para tanto, organizamos as perguntas em seis blocos, primeiramente nos apresentamos,
bem como o trabalho de dissertacédo e para que o questionario serviria. Em seguida, trazemos o
primeiro bloco, o de identificacdo, em que é feito um levantamento de informacGes gerais,
porém bem importantes para mensurar 0 mercado independente no Brasil. Seguimos com o
segundo bloco de publicacdes independentes, para entender melhor as motivagdes de estar neste
nicho e explorar um pouco mais a estrutura da editora, se o respondente a define como pequena
ou grande porte, nimero de pessoas que fazem parte, etc.

O proximo topico abordado foi sobre a produgdo, em que procuramos explorar mais
pontos especificos sobre os materiais publicados pelas editoras, desde formato, género,
quantidade de publicacbes ao ano, formas de comercializacdo e também se teriam contato com
feiras graficas. Em seguida, indagamos sobre a situacdo dos publicadores na pandemia, como
a paralisacédo de atividades presenciais afetou sua editora, qual era sua relacdo com o digital
antes da pandemia, como ela esta neste momento e quais consideragdes poderiam ser feitas
sobre este periodo. Como um breve encerramento, questionamos o que 0s editores esperavam
de um pds-pandemia e deixamos um espaco aberto para apontamentos adicionais. O Gltimo
bloco servia como indicativo de quais editores estariam disponiveis para participar das
entrevistas, deixando seu contato, caso ndo tivessem interesse ou disponibilidade, era possivel
responder o questionario de forma andénima.

Na Figura 6 incluimos uma representacéo visual das configuracdes do mercado editorial
independente a partir das respostas obtidas através do questionario. Neste momento, iremos
desmembrar alguns dos pontos de destaque ali presentes e explorar mais alguns aspectos
especificos referentes a essa estrutura geral. Como mencionado anteriormente, boa parte das
editoras independentes possui uma estrutura de pequeno a médio porte (BARCELLQOS, 2006),
das doze editoras que responderam ao questionario, sete responderam que consideravam sua
empresa de pequeno porte e cinco como de médio porte, mas ainda mais préximo do nivel
menor. Esse tipo de empreendimento na maior parte das vezes concentra diversas fungdes em

uma unica pessoa.
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Figura 6 - Fungdes exercidas pelos respondentes
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Fonte: autor

Na Figura 6 vemos as funcGes exercidas pelos respondentes dos questionarios para ter
uma ideia total de representatividade dessas fungfes. Vemos que os autores predominam entre
as respostas, com 51,47%. Ao relacionar este nimero com as seguintes respostas do
questionario, entende-se que isso se deve ao grande volume de pessoas que passaram a publicar
seus livros pela plataforma da Amazon. Sdo pessoas que escrevem e organizam suas
publicacdes em maior parte sozinhas, e, as vezes, contratam alguém para fazer alguma etapa do
processo editorial como revisao, capa, diagramacao, etc. Ainda, € possivel notar que o nimero
de autores cresceu muito durante a pandemia, provavelmente devido ao crescimento e
divulgacdo de diferentes plataformas digitais de publicacéo.

Editores e publicadores aparecem logo em seguida com 16,18% e 14,71%
respectivamente, apareceram também questionamentos sobre o que era considerado um
publicador para a pesquisa, mas neste momento procuramos mesmo ver como 0s respondentes
iriam se autointitular. As duas fungdes parecem estar bem proximas em defini¢do para boa parte
dos respondentes e também estéo relacionadas muito mais a um perfil de publicadores que ja
tinham experiéncias em publica¢Ges anteriores ou que participavam de pequenas editoras.

A partir destes resultados podemos inferir uma problematizacdo inicial sobre as
significacOes atreladas as duas funcgdes, quais seriam realmente as diferencas entre editores e
publicadores? E por que tantas pessoas passaram a adotar o termo publicador para se definir

quando existe uma grande tradicdo da figura do editor? Sdo questionamentos que vemos muito
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pertinentes ao tema e que merecem futuro desenvolvimento atraves de outras produgdes com
um olhar mais especifico. J& os organizadores, que aparecem em seguida, s80 compostos por
pessoas que ja organizaram alguma feira ou evento relacionado ao meio de publicacdes
independentes, ndo muito atras dos editores e publicadores, essas trés funcdes parecem se
mesclar.

Como mencionado anteriormente, apresentamos as func¢des dos respondentes para uma
primeira analise e apreciacdo do cenario independente, a partir daqui, vamos trazer como essas
diferentes funcbes foram sinalizadas de maneira conjunta. Por exemplo, de autores que sao
também organizadores, editores, etc., e iremos relacionar esses dados obtidos da nossa pesquisa
com as categorias apresentadas no Estado da Arte por outros trabalhos desenvolvidos na ciéncia
brasileira. Tomamos essa opcdo com 0 objetivo de fortalecer e sistematizar dados e
categorizacOes ja presentes e desenvolvidos correlacionando-0s com nossos proprios achados,
desta forma, buscamos fomentar uma teoria relacionada ao estudo das publicacoes
independentes.

A maior categoria continua com a dos autores, muito pelas razdes ja& mencionadas
anteriormente em relacdo as publicacGes digitais, frequentemente, essas pessoas também
tomam conta da maior parte dos processos da publicacdo, talvez até exercendo funcBes de
editor, mas levamos em conta, neste momento, a autodeclaragéo de cada respondente. Em
seguida, a segunda maior taxa de resposta, eram de autores que tomavam para si também o
papel de editor, pratica que vai muito ao encontro das defini¢des de autor-editor (BRUST, 2014;
MAGALHAES, 2018). Por isso 0s reunimos sob essa categoria —de uma pessoa que é o autor
e também faz todo o trabalho de edicdo das suas obras dentro da editora de autopublicacdo ou
até mesmo por conta propria.

Como terceira categoria, aparece o editor, figura extremamente necessaria nas editoras
€ gue supervisiona 0s processos, € 0 cargo que tem uma maior justaposi¢do com as praticas do
mercado tradicional. Existem também, perante as respostas, atores que sdo responsaveis por
boa parte dos processos editoriais necessarios para essas publicagdes, aglutinando quase todas
as funcOes, menos a de autor, e, muitas vezes, chegando a fabricar os livros de forma manual,
praticas que sdo muito proximas da definicdo de editor-produtor (ALENCAR, 2020).

Questionamos como eles definiriam as publica¢Bes independentes, uma pergunta muito
complexa e que inspira tantas discussdes e diferentes concepgdes, fatores que podemos ver
através da pluralidade de respostas obtidas. Uma das ideias mais difundidas sobre as

publicacdes independentes, presente no questionario, € a do desenvolvimento das obras sem o
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suporte de instituicOes de grande porte, sejam elas quais forem. Como podemos ver no trecho
de uma das respostas:

independente significa no minimo nao pender, ndo necessitar de algo, quer seja uma
instituicdo ou mercado, ou estado, ou mesmo paradigma literario. E a autonomia
quanto ao modo de publicacdo hegeménico, é um fazer artistico suportado por um
desejo, por uma militancia, etc (RESPONDENTE 49, 2022, informaco textual).

Em concordancia com o trecho apresentado acima, muitas outras respostas
apresentavam concepcOes semelhantes, de que publicacdes independentes seriam
desenvolvidas sem vinculo com grandes editoras e ndo querem esperar elas “acharem que seus
textos sdo comerciais o suficiente para publicar e acreditam em seus sonhos” (RESPONDENTE
30, 2022, informacao textual). Fatores como a liberdade artistica do autor, controle sobre todo
0 processo parece ser muito importantes. Algumas respostas mencionaram que seria um modo
de publicacio em que o autor precisava pagar por tudo, com recursos proprios ou
financiamento, usar de meio de comercializagéo e distribuicdo alternativos, etc.

Como foi demonstrado no decorrer do trabalho, as definicbes e as praticas das
publicac6es independentes ndo sdo bem definidas, elas sdo multiplas e em constante evolucao.
A partir do inicio da pandemia e distanciamento social, muitas dessas préaticas tiveram que ser
adaptadas — mudancas para que pudéssemos conviver em seguran¢ca — € uma grande parte
disso foi o desenvolvimento das atividades online. Para sondar quais 0s possiveis impactos
destas modificacdes as publicacdes independentes propusemos perguntas relacionadas as
praticas dos respondentes. Foi possivel constatar que boa parte deles ja publicaram obras por
meios digitais, no entanto, 34% dos respondentes sé divulgavam seus materiais de maneira
impressa. Apos esse periodo, com mais de um ano e meio de pandemia e distanciamento social,
22% deles aderiram as publica¢es digitais, excluindo pessoas que passaram a publicar apds o
inicio da pandemia ou ja publicaram nos dois formatos anteriormente.

Assim, é possivel inferir que este periodo estimulou ainda mais um processo que ja
vinha ocorrendo, de uma inser¢cdo nas publicacdes digitais por produtores e editoras
independentes que ainda contava unicamente com o impresso. Bem como o aumento de novos
autores independentes que surgem muito focados em produzir diretamente para as plataformas
digitais, tomando conta de diversos processos da publicagéo e se inserindo em um mercado,
muitas vezes, desconhecido com o desejo de encontrar pessoas dispostas a apreciar a escrita, a

historia e todos os sentimentos condensados na criacdo de um livro.
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4 SER INDEPENDENTE

Para explorar os significados de ser independente procuramos trazer as vozes dos
proprios produtores que fazem parte do mercado editorial e estdo diariamente inseridos nesta
realidade. Mihal, Szpilbarg e Ribeiro (2021, p. 4) apresentam uma definicdo de independéncia
editorial como uma “espécie de ‘zona’, na qual sdo pressupostos projetos editoriais de escala
pequena ou media, de capital nacional, os quais ddo énfase ao cuidado com os catélogos e as
propostas editoriais em muitos casos inovadoras, do estético ao tematico”. Iremos aqui explorar
estas diferentes facetas do independente presentes nas praticas dos diversos publicadores
entrevistados.

Partimos de nossos primeiros passos metodologicos para estruturar como seria a
melhor forma de estabelecer este contato com os diferentes atores do mercado independente,
para maximizar a representatividade das diferentes instancias que encontramos no decorrer de
pesquisa. Assim, em seguida iremos discorrer sobre o processo das entrevistas e uma breve

descricdo das percepcdes, atividades de cada informante.

4.1 ENTREVISTAS

Iniciamos por estruturar um roteiro de perguntas (APENDICE B) que pudesse servir
como base de conversa nas entrevistas, mas também navegado e adaptado conforme as
respostas e interesses do entrevistado. A entrevista apontava questdes mais gerais do mercado
editorial, publicacdes independentes e a pandemia para, enfim, perguntas especificas sobre o
publicador/editora. Com o objetivo de compreender as préaticas de quem realmente atua no
mercado e as motivacdes para desenvolver o trabalho. Primeiramente, foi realizada uma
entrevista piloto com a artista visual Renata Dias Maciel, a escolha se deu devido ao
envolvimento da artista com publicacdes independentes e feiras graficas em Santa Maria, bem
como uma proximidade com o curso de Producdo Editorial e colaboragdes anteriores. Como
nas entrevistas seguintes ndao foram realizadas grandes mudancas do roteiro utilizado neste
momento e pela relevancia da fala de Renata, optamos por manter a entrevista piloto com as
demais. Procuramos ter uma primeira ideia de como as perguntas se adequam ao estudo, o que

poderia ser modificado ou retirado, para assim, prosseguir com as demais entrevistas.



48

4.1.1 Renata Dias Maciel - Artista Visual

Renatal® aponta ter os primeiros contatos com as publicages independentes por volta
de 2014 em Floriandpolis por meio de um armazém de publica¢des independentes e artes, sendo
a primeira participacdo em uma feira. Diferente das praticas atuais, em que cada publicador esta
presente nas feiras e exple seu trabalho, naquele momento, os produtores enviavam seus
materiais para serem comercializados pelos organizadores. No ano seguinte, em 2015, a artista
teve sua primeira experiéncia participando de uma feira como expositora, tendo uma banca e

participando presencialmente, comercializando sua producéo.

Quando eu vi o universo das publicagBes independentes, a arte gréfica, eu fiquei
assim, enlouquecida e também o publico ali para mim é o mais especial. Nossa! que
universo, né? Eu ndo conhecia esse universo. Entdo junto com as artes graficas, que é
0 meu caso, eram as publica¢fes independentes. Assim, ali tinha de um tudo, sabe,
todas essas editoras independentes, foi uma parada bacana (MACIEL, 2022,
informagdo verbal®t).

Segundo a fala da artista, é possivel notar um primeiro ponto de destaque perante a
interacdo com o publico das feiras, que se torna um ponto comum com varios entrevistados. A
partir destes relatos, comegcamos a tracar uma relacéo entre as praticas presentes nas feiras e 0s
capitais de Bourdieu, neste caso vemos como a importancia do capital social estd presente
nessas trocas, inicialmente, através do contato com o publico nas feiras. Assim, podemos
entender que “em um processo de circulagdo e de consumo dominado pelas relacfes objetivas
entre as instancias e os agentes que nele estdo envolvidos, constitui-se o sentido publico da obra
pelo qual o autor é definido e em relacdo ao qual esta obrigado a definir-se” (BOURDIEU,
2009, p. 113). Com a interagéo entre editores e consumidores nas feiras, cria-se um canal mais
direto de trocas que expande a possibilidade de construcdo deste sentido publico, que muitas
vezes é deixado para as subjetividades de interpretacdo com informacdes e ideias formadas sem
um contato proximo. Desta forma, através da aproximacao destes dois espectros do ecossistema
editorial, temos uma modificacdo de como esses diferentes agentes interagem e constroem
significacoes.

Renata participou de outras feiras, ap6s essas primeiras experiéncias, ainda em 2015,
organizou uma feira em parceria com outra artista visual, Cristina Rios. Juntas, elas fundaram
a ReTina — Feira de Artes Grafica em Santa Maria. O objetivo da feira era expor as producdes
proprias quanto atelié, chamar produtores de fora e oportunizar um espaco de circulacdo das

OArtista visual, atualmente baseada em Floriandpolis - SC, faz trabalhos com estampa, bordado, gravura, grafite
e carimbo sobre papel. Perfil no instagram: https://www.instagram.com/renatadiasmaciel/
11 Entrevista concedida por Renata Dias Maciel ao autor em 06/07/2022.
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produgdes de artistas locais, muito provindos das diversas universidades presentes na cidade,
mas sem um lugar para escoar sua arte.

Posteriormente, o Atelié ReTina comeca a fazer edi¢es itinerantes da feira em outras
cidades, sempre focando em uma producdo alternativa de pequenas editoras e publicadores,
muitas vezes, com um processo artesanal. Renata aponta que muitos dos publicadores optam
por trabalhar nessa escala e de forma independente para ter dominio total do processo de

publicacéo, do comeco ao fim, inclusive das vendas.

Vocé ta ali até “téte-a-téte”, a pessoa passa e conversa, entdo vocé desmistifica um
pouco essa coisa de o livro estar 14 na livraria e vocé ndo ter contato com o autor, nao
saber como isso [publicagdo] foi produzido. Entdo ali nessas feiras, por exemplo,
normalmente é o canal para que isso aconteca, ne? (MACIEL, 2022, informacéo
verbal)

A troca com o publico e possibilidade de conversar sobre o processo do livro, reforca o
gue trouxemos anteriormente sobre a conexdo social das feiras, mas também apresenta outro
processo de desconstru¢do ou, quem sabe, modificacdo dos conceitos aliados ao livro ou
publicaces no geral com uma conexdo muito direta com o autor — alterando um pouco do
estigma atrelado a essa figura, que vem sendo também modificada com editoras e autores
maiores, mas que se da em um nivel bem mais préximo nas feiras. Ressalta-se, também, como
as oficinas voltadas a comunidade e ofertadas de forma gratuita sdo uma pratica muito
recorrente das feiras que firmam essa conexdo dos produtores com o publico e incentivam que
mais pessoas passem a criar. Essas atividades sdo bem comuns nestes eventos e funcionam
como forma de integracdo, conscientizacdo e criacdo do publico consumidor que, em muitos
lugares, ndo esta habituado a consumir estas publicacfes, esta € uma questao relevante que €
apontada por outros entrevistados.

Renata menciona que o trabalho com as publicagdes independentes ¢ muito “por uma
paixdo” por esse modo de publicar e também por ser um modo de vida que tem, em boa parte,
um retorno financeiro mais dificil. No entanto, ela aponta que vé uma mudanca nesse cenario
com o uso das redes sociais para divulgacdo e comercializagdo das obras, com diversos
publicadores focando seu trabalho nestes meios. Uma grande parte do apelo e importancia das
publicacdes independentes é a possibilidade de vocé expor sua arte e seus ideais, de vida,

politicos, etc, de forma totalmente livre e maltipla em um espago que esta aberto para discussédo:

Porgue vocé pensa, vocé faz, produz, coloca o que vocé pensa ali tanto nas artes
graficas quanto nas publica¢Ges independentes e isso é uma faca de dois gumes. Pode
ser muito perigoso para quem ndo quer que vocé pense. Que ndo quer que vocé
coloque o seu trabalho ali na area, porque vocé é independente, vai em uma feira e
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vocé vende para as pessoas que vao para isso. Entdo, assim, isso incomoda, mas como
esse € um movimento, ainda ndo muito grande, ndo tem muita vista para as pessoas
que nao sabem muito bem, a poténcia que isso tem. Porque isso ai é uma forma de
pensar. E uma troca, é cultura ali colocada, arte em varios aspectos, porque vocé faz
a literatura, vocé escreve, vocé tem quem ilustra, tem um artista ali completo
(MACIEL, 2022, informagéo verbal).

Principalmente durante a pandemia, foi possivel notar um aumento no uso das redes
sociais para este fim, ja que devido ao distanciamento, todos estavam impedidos de
comercializar de maneira presencial ou participar de eventos. A artista se refere a este periodo
como um momento de grande introspeccao e foco no seu trabalho, porque ndo haviam tantas
possibilidades de interagir e continuar as trocas pré-existentes. Aponta também que, para o0s
publicadores independentes no geral, esse foi um momento de testar alguns projetos que
ficariam normalmente em segundo plano pela ida constante as feiras e a necessidade de sempre
estar produzindo a tiragem de publicacbes que, em sua maioria, eram artesanais, por isso, 0
tempo de desenvolvimento de novos projetos ficava condensado.

Ap0s este periodo de pandemia, a artista v& com esperanca a volta das feiras presenciais,
relata ja certo cansaco de acompanhar os diversos eventos online que acabavam nao
conseguindo trazer as trocas e possibilidades de conexdo das feiras. Afirma, também, que
entende como essa evolucao tecnoldgica afeta as publicacdes independentes e essas trocas, mas

espera gque 0s eventos presenciais e as praticas desse nicho ndo se percam totalmente.

4.1.2 Mel Gibs - Colecionador

Mel*?, como gosta de ser chamado, é um colecionador de publicagdes independentes,
comegou a construir o seu acervo apo6s ir em uma feira grafica em Balneario Camboriu e se
apaixonar pelas publicagdes encontradas. Conta que nesse primeiro evento, foi surpreendido
pela variedade de producBes expostas e comprou um pouco de tudo que estava a venda no local.

Foi em Curitiba que conheceu a editora Borogodd, projeto da Rossana Di Munno, e se
tornaram amigos ap0s muito tempo de conversa. A partir disso, Rossana apresentou para ele
outros eventos e publicacdes existentes e, assim, Mel decidiu focar suas buscas na arte impressa
e na publicacdo de livros independentes, procura agora desenvolver seu acervo como uma
biblioteca e um espago de visitacdo para que outras pessoas possam ter contato com as

publicacdes. Com esse objetivo, nasceu a parceria com uma amiga em Curitiba, para que, em

12 Mel é um colecionador de publicacdes independentes, atualmente baseado em Curitiba - PR. Perfil no
instagram: https://www.instagram.com/gibssmel/
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conjunto com seu atelié seja desenvolvido a Banquinha do Mel*®, espaco em que ela possa
iniciar a comercializacdo e também divulgacdo de obras do seu interesse.

Mel conta que ap6s comecar a circular por diferentes feiras e conhecer novas
publicacBes e editores, passou a se perguntar onde nesse ecossistema estava a figura do
colecionador, ndo via isso tdo presente nas feiras. Esse posto do colecionador é o de uma figura
que faz a curadoria dessas producdes tdo diversas, mas que também tem um papel de
manutencdo da memdria desse movimento.

Mel descobriu uma publicacdo que teve interesse pela internet, mas que ja nao era mais
produzida ou comercializada pelo préprio publicador/autor. Assim, apds pesquisar
extensivamente conseguiu acha-la em um pequeno sebo no Recife que ainda possuia duas
copias dos exemplares, efetuou a compra junto com outras obras e pediu seu envio até
Curitiba.Ele apresenta ja um grande acervo de publicacdes metodicamente organizadas e um
grande conhecimento delas, de seus autores e também dos eventos e formas de publicacGes de
maneira independente. Acredito que essa ideia de ser um colecionador especifico das
publicacfes e, também, de conversar com um acervo que fale sobre isso € um passo importante
para a manutencao da producao feita no Brasil e pode contribuir muito para que mais pessoas

tenham acesso a esses contedos.

4.1.3 Rodrigo Acioli - Titivillus

Rodrigo Acioli — atualmente o Gnico componente da Editora Titivillus'* — mora em
Recife e comecou a sua jornada editorial na Livrinho de Papel Finissimo, um coletivo da cidade
onde teve os primeiros contatos com a publicacdo independente apesar de ja ter uma ligacao
com as publicacbes no geral, com a formacdo na area de Histdria e mestrado através da
Universidade Federal de Pernambuco.

A Titivillus foi criada em 2016 e como muitos empreendimentos editoriais, é de pequeno
porte, composta de maneira fixa apenas pelo seu fundador, Rodrigo. Ele declara dar conta das
funcOes de autor, editor, publicador, organizador e designer, inserido na definicdo de autor-
editor apresentada anteriormente. Normalmente, um ator do mercado editorial tomaria para si
as funcdes realizadas por diversos profissionais devido a dificuldade de contratar mais pessoas
para estarem presentes no projeto. No entanto, Rodrigo ressalta que na producéo de cada livro,

ocasionalmente, conta com o servico de outras pessoas, mas gque so sao chamadas dependendo

13 https://www.instagram.com/banquinha.do.mel/
14 A Titivillus Editora é uma editora de Recife - PE que publica livros dedicados a literatura e as artes, quer seja

em poesia, em prosa, mas também em criticas e ensaios. Perfil do instagram da editora:
https://www.instagram.com/titivilluseditora/; Site da editora: https://www.titivilluseditora.com.br/
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da demanda e que boa parte do processo é habitualmente realizada apenas pelo prdprio editor,
como ele afirma, ndo existe um coletivo fixo, mas cada projeto cria novos “pequenos coletivos”.
Um fato curioso € o nome da editora, Titivillus, que vem da lenda de um demoénio

medieval que induzia os copistas e cometerem erros nos livros, o editor afirma como uma

[...] luta ingléria, em vocé ta lutando contra o erro o tempo todo. E assim, as vezes
vocé acabou de imprimir um livro, montou e quando vocé abre na primeira pagina
tem um erro. E assim, voceé revisa, passa pela revisdo uma vez duas ndo sei o0 que e
tal, mas é uma luta muito doida. E ai eu acho que essa coisa do demdnio. O demonio
que coleta esses erros. Entdo ele deu uma cara [para a editora] (ACIOLI, 2022,
informagéo verbal)®

Rodrigo aponta que o perfil da editora tem um foco maior em livros considerados
“tradicionais”, mesmo fazendo livros que ele classifica como de artista ou objeto. Ele vé como
alguns outros publicadores experimentam mais com os formatos e tipos de publicacdo, mas
afirma ter um afeto especial pelo formato classico do livro, um artefato com grande estabilidade
e histdria, mas com um frescor e espaco de experimentacdo dentro destes parametros mais
conhecidos.

J& em relacdo a producgdo, a Titivillus publica ndo apenas livros, mas também
ilustracGes. As tematicas sdo voltadas para a literatura adulta, académica, ficcdo e poesia, com
uma quantidade de titulos publicados de 4 a 5 livros por ano. Rodrigo aponta que previamente
a pandemia, feiras gréficas e eventos similares tinham um grande papel na comercializagdo das
producdes da editora, que chegou até a organizar eventos da area.

Com as mudancas causadas pelo isolamento social, a Titivillus precisou aumentar a
presenca digital. Atualmente, a editora possui um site para e-commerce, uma pagina no
Facebook e um perfil no Instagram. O editor relata que passou a ter um grande foco no
Instagram, no entanto, ainda assim mantém uma pagina no Facebook e que as redes sociais
servem mais para efetuar contatos do que vendas. Sua comercializacdo, atualmente, é realizada
majoritariamente através do e-commerce, que viabiliza as compras e envios em todo pais.
Rodrigo vé essa transi¢do forgada pelo contexto da pandemia uma tarefa ardua: “[...] para minha
editora que tinha na materialidade do livro, na politica do encontro dos eventos seus pilares, foi
quase devastador. Hoje, existimos nas redes sociais, temos site, mas € muito ruim tudo isso. A
conta nao fecha” (ACIOLI, 2022, informacao verbal).

15 Entrevista concedida por Rodrigo Acioli ao autor em 11/07/2022. Todas as demais citacdes como informagdes
verbais de Rodrigo no decorrer do texto fazem parte desta mesma entrevista.
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Como mencionado pelo proprietério da Titivillus, a pandemia aumentou ainda mais a
necessidade da presenga em ambitos virtuais, o que pode ser positivo pelo fato de que seja
possivel atingir um publico maior, mas que vem com muitas dificuldades de adaptacdo e
recursos. Este novo cenario impacta uma grande quantidade de trabalhadores no mercado
editorial independente e pode se materializar de diferentes formas que precisam ser analisadas
com maior mindcia. Por enquanto, sabemos que em um mercado editorial instivel e alinhado a
uma crise econémica, 0s produtores independentes acham novas formas de sobreviver e ser
resisténcia, lutando contra ataques aos livros e as producdes culturais por um pais mais plural
e inclusivo.

Passamos a dialogar sobre as possiveis defini¢des das publicacdes independentes no
Brasil e como essas préaticas podem ser conceituadas ao levar em conta as configuracdes
especificas deste cenario. Rodrigo se questiona “o que significa esse independente? Ser
independente é ndo pender para alguma coisa, ndo pender para quem? As vezes a gente nio
quer pender pro mercado, ndo pender para o dinheiro” (ACIOLI, 2022, informagdo verbal). A
propria palavra “independente” traz consigo essa ideia de um contraponto perfeitamente
simétrico, de um oposto total, mas estas publicacdes independentes que vemos circulando pelo
cenario brasileiro podem estar extrapolando essa definicdo, apresentando ideias mais multiplas.

O editor reforca a importancia dessa pluralidade, como podem existir editoras como a
dele, com livros mais tradicionais ou ‘“caretas”, mas também publicadores que focam em
experimentacdes de design, livros de arte ou tem trabalhos com forte caracteristica politica.
Existe espaco para todas essas diferentes formas de expressao e experimentacdo circularem,
assim, um conceito que abarque ou tente definir as publicagdes independentes no Brasil nunca
podera ser muito fechado ou especifico, para ndo correr o risco de excluir integrantes validos
do movimento.

Essa pluralidade também se apresenta de outras formas em relacdo as editoras
independentes, temos como maioria, publicadores que atuam de modo mais informal, muitas
vezes sozinhos, mas tambem, outras editoras que se organizam como uma empresa formal. Ele
apresenta o exemplo da editora Lote 42¢ que se organiza com estrutura e linha editorial
marcadas, faz tiragens maiores em relagcdo a uma parte dos publicadores. Segundo Rodrigo, a

ideia de ser independente

16 A Lote 42 é uma editora criada em Sdo Paulo em dezembro de 2012. Publica autores que exploram as
possibilidades da linguagem, questionam o status quo e tém uma abordagem criativa frente a vida
contemporanea. O catélogo transita por varios géneros, como ficcdo, nao ficcdo, quadrinhos e poesia. Fonte:
http://lote42.com.br/sobre/
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E muito um ato de vontade mesmo, realmente ndo depender de uma nocio do
mercado, por exemplo, o mercado diz que o boom agora é livro de terror. Quem vai
fazer uma publicacdo independente, vai fazer do que quiser, do que gosta, ndo vai
olhar para essas estatisticas de mercado. VVou fazer agora uma editora para entrar aqui
nessa reserva, isso ja ndo € editora independente, ja € outra coisa, porque ndo é uma
questdo so de escala. E super complicado porque eu posso dizer que as editoras
independentes sdo normalmente artesanais, ou semi artesanais ou hibridas, de pequena
escala, mas tem um monte de editores independentes com escala gigante. Nao é a
questdo. Nao é so escala. A questdo é como se tivesse a roda sendo inventada toda de
novo toda vez, com a distribuicdo é diferente o sistema de aliancas sdo diferentes a
gente tem que se perceber diferente (ACIOLI, 2022, informacéo verbal)

E possivel comecar a compreender, entdo, os publicadores independentes alinhados com
um certo ideal que é compartilhado em diferentes niveis com seus pares, tanto de igualdade,
mas também de reconhecimento de suas semelhancas e diferencas, de se ver na pluralidade do
outro. Nao precisar de uma hegemonia de mercado ou género, “¢ muito mais um modo de ser,
um atitude e uma politizagdo também da vida, do fazer artistico” (ACIOLI, 2022, informagao
verbal), uma identificacdo, criacdo de conexdes e redes entre os publicadores que dao valor a
liberdade de explanar suas ideias.

A Titivillus nasce com o objetivo de compartilhar as ideias que inicialmente eram
voltadas para autopublicacdo, mas que foram ficando de lado no decorrer do tempo, ja que para
a producdo dos livros de outros autores, os diversos processos de gestdo, de edicdo e da
producdo artesanal eram todos concentrados em uma s6 pessoa. Rodrigo afirma que muitos
aprendizados sobre “como” fazer os livros foram por meio de tentativas e erros, visto que como
ele ndo tem formacdo de designer, precisava fazer diferentes testes e estudar questdes
especificas para desenvolvé-las.

As editoras e publicadores independentes, se forem vistos como um modelo de negdécio,
ainda funcionam de maneira nebulosa e variada e a sustentabilidade destes empreendimentos é
muitas vezes complicada. O editor afirma que, segundo uma pesquisa, a maior parte dos
publicadores ndo tem sua primeira ocupacdo com as publicacdes independentes, que é uma
segunda profissdo ou essa produgéo € sustentada por outros meios. Rodrigo fala que tem foco

nas publicacdes independentes e ramificacdes desses trabalhos, mas que

A venda de livros ainda é um extra, no site € um pouco irrisdrio, s6 quando vocé tem
um livro novo mais quente que sai mais. E o langcamento, que é 0 momento também
de rentabilizar o povo, entdo, é por isso que 0s eventos sdo importantes, porque é
quando a gente consegue uma grana mais efetiva para tirar o investimento. Algumas
coisas assim é no langamento. Ent&o eu vivo muito de servigos, aqui tem um fundo de
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Cultura que é bem robusto, por exemplo, Lei Aldir Blanc*(ACIOLI, 2022,
informacdo verbal)

A organizacdo de oficinas de tipografia e poesia, bem como a prestacdo de servicos
editoriais para autores que se encaixem minimamente no escopo da editora, sdo outras formas
de rentabilizar as atividades editoriais da Titivillus e buscar um equilibrio financeiro. Parcerias
com universidades e o fundo cultural de Recife também sdo outras maneiras de conseguir
instituir diferentes projetos perenes.

Com a chegada da pandemia, houve muitas consequéncias para a Titivillus, como o
modo de publicacdo e a circulagdo dos livros, Rodrigo contava muito com 0s eventos
presenciais, que eram organizados em diferentes espacos da cidade e também com feiras
gréaficas. Esses encontros e atividades eram um dos pilares da editora, onde se organizavam
acOes de formacéo e conversas sobre o objeto livro em busca de novos leitores. Com isso, a
materialidade do livro: toque, cheiro, manipulacéo e experimentacdo era outro pilar de extrema
importancia na viséo do editor, uma forma de se conectar com aquela maneira de fazer arte e
expressar ideias.

O isolamento social instaurado perante a pandemia da COVID-19 impactou fortemente
a Titivillus que no inicio deste periodo ndo possuia um site proprio, realmente ndo era um foco
da editora ter essa presenca digital. Rodrigo afirma que foi um processo de aceleracéo da sua
insercdo no meio online com a digitalizacdo dos livros. O editor alega que, nesse periodo,
passou a fazer langcamentos por live de livros fisicos, pela primeira vez publicou e-books e vé
neles a possibilidade de disseminacédo de contetdo e de ideias, por isso os disponibiliza de forma
gratuita no site. Entretanto, considera essas experiéncias, em um geral, como negativas e relata

que

[...]Ja minha parada é fazer o livro fisico, é o papel, sdo todas essas escolhas
pequenininhas, as vezes, mas que induzem justamente ao jogo.Os livros sdo jogos de
sentido o tempo todo, pra mim, a leitura é um jogo, com isso, proponho uma série de
camadas de sentidos que o leitor vai entrando e pegando. E é uma experiéncia estética,
o livro para mim. Vocé tem uma relagdo muito forte com o livro. Eu tenho o meu
campo de emocdo em um livro (ACIOLI, 2022, informacéo verbal)

Em relacdo as vendas, — experiéncia que parece comum a muitos dos publicadores —
0 periodo da pandemia e as trocas online ndo se revestiam de forma muito consistente no

comeércio dos livros. Mesmo com lives de grandes audiéncias, naquele momento de langamento,

17 A Lei Aldir Blanc (Lei n° 14.017, de 29 de junho de 2020) define acGes emergenciais destinadas ao setor
cultural durante o estado de calamidade, em funcdo da Covid-19. Acesso em: https://www.gov.br/pt-
br/servicos/consultar-informacoes-gerais-a-respeito-da-lei-aldir-blanc
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poucas pessoas pareciam fazer alguma compra. J& em eventos presenciais, iSso era mais
comum, até por praticas e trocas especificas deste ambiente, como autografos do autor, leituras
coletivas, etc. Desse modo, Rodrigo afirma que acabou diminuindo o ritmo de producéo e
organizacdo destes eventos virtuais, mas ainda participando de lives sobre temas mais gerais.
V& na internet uma ferramenta Gtil na organizacao e agenciamento para a¢des que se dardo de
forma presencial, ou seja, para chamar mais pessoas para outro ambiente, que esteja de acordo
com suas praticas editoriais.

O editor enxerga a retomada dos eventos e ambientes presenciais para as publicacfes
independentes como um Gtimo sinal e que, por um momento, pensava que eles iam deixar de
existir, que “[...] o prazer de fazer isso tudo tava acabando também. Além da grana que ta
sempre acabando mas ai, o prazer que faz vocé permanecer ndo tem, nenhum dos dois”
(ACIOLI, 2022, informacdo verbal). Ainda, com muito receio, ele organizou uma feira em
Recife, preocupado se era 0 momento certo e se as pessoas iriam aparecer, mas no final, enxerga
um saldo positivo, como um novo comeco para as publicacdes independentes na cidade.

Neste retorno, Rodrigo diz se alegrar com o reencontro de antigos conhecidos que déao
continuidade as praticas de publicacdes independentes, mas também enxerga como diversos
espacgos proximos a “essa ideia” se extinguiram no periodo pandémico. Agora ¢ um momento
de (re)mapear e buscar lugares parceiros para eventos, para parcerias e para trocas. O editor diz
que, em um futuro préximo, continuarad organizando a Titivillus como empresa e otimizara a
producdo para ndo recair totalmente sobre ele. Enxerga também um momento de evolugdo das
publicacGes independentes, com uma crescente densidade literaria e de producéo que traz maior

reconhecimento para o0 meio.

4.1.4 Ricardo Rodrigues - Experimentos Impressos

A producdo de textos foi uma paix&o de Ricardo desde muito novo, escrevia desde 0s
12 anos, mas sem nunca mostrar sua produgdo. Apenas muitos anos depois, ao entrar no curso
de Publicidade e Propaganda que passou a se interessar por publica¢des, também como uma
forma de praticar o que estudava. Nessa eépoca, ainda ndo tinha contato com publicacdes
independentes ou a ideia de publicar desta forma, ja tinha praticas muito préximas do que vemos
nesse meio, e do que ele faz hoje, como zines, colagens digitais, etc, mas ainda guardando
apenas para si.

Ap0ds o fim do curso, ingressou na faculdade de Jornalismo e, assim, atuou na area pela

primeira vez, tornando seus textos publicos com postagens em blogs e perfis de redes sociais.
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Em seguida, Ricardo se cansou de apenas publicar seus textos de forma digital, ja que sempre
gostou da materialidade e do papel. Por volta de 2015, procurava entdo meios em que pudesse
explorar mais a materializacdo das suas producdes, neste momento também se popularizaram
as feiras graficas em Porto Alegre e passou a frequentar cada vez mais estas feiras.

A partir dessas experiéncias, ele percebeu a viabilidade de transformar as publicacGes
em trabalho e que poderia transformar a atividade secundaria ou hobbie em uma ocupagéo
principal. Um ano depois, em 2016, nasce a Experimentos Impressos'8, com o objetivo principal
de ser uma editora de autopublicacdo artesanal, tendo o foco em pequenas tiragens e com a
producdo feita totalmente por Ricardo em sua casa. Este formato artesanal é ressaltado pelo
editor como a forma que ele encontrou para fazer experimentacdo em diferentes papéis, texturas
e formatos que ndo seria possivel para uma producdo industrial que elevaria os custos da
tiragem e do preco final do livro. O projeto foi crescendo cada vez mais, muito além da ideia
inicial de Ricardo, circulando por muitas feiras e com a comercializagdo através do site, logo
viu a Experimentos Impressos ultrapassar a sua atuacdo como jornalista. Neste momento que
ele decidiu colocar a editora como sua ocupacdo principal, afirma que ocasionalmente atua
como jornalista e faz alguns trabalhos de servico editorial, mas que majoritariamente se ocupa
com a editora.

Ao estar inserido no meio independente, Ricardo nota que nos ultimos dez anos houve
a popularizagéo desse trabalho que tem novas nomenclaturas ou maneiras de se referenciar a
uma pratica comum. Mas que os modos de publicar independentemente ja existem ha muito
tempo, com raizes na contracultura e até previamente. Pessoas sempre encontram nesses
suportes maneiras de se expressar, publicar suas ideias e, muitas vezes, ir contra o status quo,
ja que agora se multiplicam e se organizam de diferentes formas.

Sobre o cenario atual, ele afirma que se tem uma ideia geral de que publicadores
independentes s&o pessoas que ndo estdo vinculadas a grandes grupos ou empresas editoriais e
que publicam por si mesmas. Muitas vezes existe também uma concepc¢éo de que publicacfes

independentes estdo estritamente ligadas a uma producéo artesanal, mas para Ricardo

Um publicador independente ndo é necessariamente aquela pessoa que vai fazer um
trabalho artesanal. Eu escolhi trabalhar dessa forma porque era uma maneira que eu
encontrei de tomar conta de todas as pontas do trabalho que eu gosto de fazer. Mas
um publicador independente pode ser aquela pessoa que posta seus textos na internet
como eu fazia, pode ser alguém que publicou um livro digital pela Amazon, pode ser
uma pessoa que faz um financiamento coletivo para publicar seu livro de uma forma

18A Experimentos Impressos é uma editora de Porto Alegre - RS, de autopublicagio, com o objetivo de
materializar no papel titulos que exploram formatos e as misturas de diferentes materiais, com foco no trabalho
manual. Perfil no instagram: https://www.instagram.com/experimentosimpressos/. Site da editora:
http://www.experimentosimpressos.com.br/
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mais tradicional. Entdo tem muitas formas de ser um autor independente
(RODRIGUES, 2022, informagcéo verbal).®

Ou seja, existem inumeras formas de se publicar como independente, de criar e
transmitir a mensagem pretendida, seja de maneira artesanal, digital ou como uma publicagéo
mais tradicional por investimento proprio, parcerias ou financiamento coletivo. Ricardo vé isso
de forma muito positiva, pelo fato de “que nao existe mais aquela coisa da editora centralizar
tudo que vai ser publicado na figura do editor, que tem, digamos assim, aquele poder, se vai
publicar a pessoa ou nao” (RODRIGUES, 2022, informacéo verbal), nesse modelo quem quer
publicar fica a mercé desta estrutura, esperando ter seu livro circulando.

Ele afirma que, por volta de 2018, foi crescendo a discussdo sobre o mercado editorial
e sobre publicacGes independentes, um grande exemplo desse crescimento foi a Lote 42, uma
editora muito mencionada entre boa parte dos entrevistados. O entrevistado conta como a
editora combina publicagGes mais ousadas e experimentais com alguns livros mais tradicionais,
possui também a banca Tatui de publicacdes independentes e que, para ele, foi um projeto muito
pioneiro nesse nicho que abriu caminho para muitos outros empreendimentos editoriais que
seguiram, movimento também fomentado pelas insegurancas do mercado editorial como um
todo.

Sobre a pandemia, Ricardo diz que todos foram afetados no geral e especificamente
guem trabalha com publicac6es ficou sem a possibilidade de frequentar as feiras, que € onde a
maioria comercializa os produtos e tem foco principal, sem objetivos de veicular os livros em
grandes livrarias. Para ele “as feiras sdo o momento que a gente consegue se aproximar de fato
de um publico que muitas vezes nem entende que aquela demanda existe, que aquele trabalho
existe entdo € um momento muito importante para a gente criar digamos assim o mercado”
(RODRIGUES, 2022, informacédo verbal), entdo, para além de um papel de circulacdo das
producdes, existe na feira também essa questdo social muito marcada nas falas dos
entrevistados, bem como a possibilidade de criacdo e ampliacdo do mercado de publicagdes
independentes, onde mais pessoas passam a conhecer e consumir esse tipo de produto.

Entdo, ao vir de um cenério de muito fomento das feiras e eventos relacionados, o
impacto aos produtores foi grande e, no caso do Ricardo, um momento de retornar ao digital
tanto para a questdo da producao, redes sociais, mas também com um foco em sua loja online.

Ele comenta que houve um periodo inicial de grande engajamento, novas praticas e circulagdo

19 Entrevista concedida por Ricardo Rodrigues ao autor em 13/07/2022. Todas as demais citagdes como
informac@es verbais de Ricardo no decorrer do texto fazem parte desta mesma entrevista.
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online das produces e das ideias, porém diz que “da metade do ano passado em diante esse
movimento diminuiu muito, acho que ninguém com conseguia mais acompanhar nada online,
porque era muita coisa acontecendo, tinha muita live, tinha muito curso online” (RODRIGUES,
2022, informacdo verbal). Assim, com o decorrer da pandemia, o interesse do publico e a
propria producgdo passou por momentos de desgaste, j& que o tempo de tela das pessoas estava
elevado e muitas coisas competiam pela atencdo dos consumidores.

Tambeém, ele aponta como o instagram passou a ser o canal principal de muitas pessoas
e levou, com o tempo, a uma disputa por engajamento e com o algoritmo, que cada vez mais
deixa de entregar os contetdos de publicadores e perfis menores. Segundo o entrevistado, até
mesmo posts patrocinados nem sempre tinham bons resultados e, muitas vezes, o contetdo
repostado por um perfil maior conseguiu impulsionar as visualizagdes e circulagdo do material.

Sobre a producdo, Ricardo vé como para algumas pessoas o afastamento social, a
ansiedade sobre todas as questdes e incertezas inerentes ao cenario pandémico foram grandes
amarras e impedimentos para o desenvolvimento de suas producdes. Para ele, a forma de lidar
com essa ansiedade foi focar no negécio, apesar de trabalhar em casa antes da pandemia, conta
que ndo ter a possibilidade de sair também tinha um grande peso na sua rotina.

Atualmente, em um periodo de recomecos e retornos, Ricardo diz que participou de uma
feira em Porto Alegre, com saldo positivo, nota que as pessoas tinham muita vontade de ir para
a rua, retomar o contato, estar junto. Repara que ha um publico diferente e novas pessoas
dividindo os estandes e publicando, além do reencontro com conhecidos apds a pandemia.

Para ele, as publicacBes independentes, no Brasil e na América Latina, sdo meios de
comunicacdo extremamente democraticos, na producdo, na comercializagdo, mas
principalmente no conteido. Varios temas, como questdes LGBTQIA+, 0 movimento negro eo
movimento indigena encontram espaco nesse meio e que, muitas vezes, ndo teriam essa

possibilidade em um ambiente editorial maior. Segundo Ricardo (2022, informacéo verbal):

sdo outros tipos de prioridade, a gente produz aquilo que a gente enxerga algum valor
aquilo que a gente tem prazer em fazer e ndo necessariamente vai resultar em um
nGmero expressivo de venda, entdo a publicagdo independente tem muito esse papel
de dar voz para diferentes produtores e chegar a diferentes piblicos (RODRIGUES,
2022, informacéo verbal).

Nesse sentido, o produtor conta que o proprio nome de sua editora, Experimentos
Impressos, fala muito de seu modo de produzir, que ele procura sempre se expressar e fazer os
conteudos que ele quer, brincar com essas mensagens, formatos, acabamentos e exercer essa

grande liberdade. Apesar desta soberania, ha certos momentos que ele necessita de um nivel de
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organizacao e foco ao que esta sendo produzido, ja que com o crescer do projeto vem estruturas
e praticas de uma empresa.

Sendo assim, ele conta que, principalmente ap6s o inicio da pandemia, passou a produzir
copias sob demanda, apesar de nunca ter o habito de produzir tiragens e ter um estoque, diz que
“¢ um trabalho que ndo rende muito assim, eu posso passar um dia todo trabalhando que eu nao
vou ter um trabalho muito significativo no final daquele dia” (RODRIGUES, 2022, informagé&o
verbal). Ent&o, ao se preparar para feiras graficas, Ricardo ja iniciava o processo de producéo
de copias duas ou trés semanas antes para que houvesse estoque suficiente para comercializar
no local. Em uma perspectiva de producéo, isso se torna benéfico, ja que caso encontre um erro,
Ricardo teria poucos exemplares que necessitariam ser corrigidos e com a possibilidade de
retirar de circulacdo e resolver o problema em exemplares ja vendidos. Bem como na questao
de investimento em material, que € bem menor do que seria com a producdo de uma tiragem e
que ndo ocorre tanto risco de ficar encalhado sem vendas, assim, 0s insumos sdo quase
imediatamente pagos a partir da venda dos exemplares.

Para o futuro da editora, Ricardo afirma que gostaria muito da possibilidade de publicar
outros autores, assim, modificar o perfil atual da Experimentos que é de autopublicacdo. Ele
explica que com as configuracdes atuais do trabalho e de toda a producéo, ocorrer de maneira

artesanal, é impossivel garantir a publicacGes de terceiros, mas que pensa

[...] futuramente em pelo menos mesclar um pouco as formas de producédo. Fazer uma
tiragem mais industrializada, mas talvez um acabamento manual, alguma coisa assim,
que eu consiga dar conta, mas acho que especialmente me organizar para garantir
todos os direitos da do autor. Para que ele seja remunerado da forma adequada, para
que ele tenha o seu contrato feito da forma mais justa possivel. Porque, as vezes, como
eu t6 trabalhando s6 comigo, se porventura alguma coisa ndo der certo ndo deu,
paciéncia, ndo vou ter problemas com isso, mas & importante assegurar os direitos
certinhos de uma outra pessoa (RODRIGUES, 2022, informagcé&o verbal).

J& em relacéo ad futuro do mercado independente, ele vé a possibilidade de tendéncias
desenvolvidas nesse meio influenciarem o mercado editorial “maior” e que ja aconteceu
anteriormente, segundo Ricardo. Um exemplo historico e cléssico disso sdo 0s movimentos de
contracultura que sdo ciclicamente absorvidos pelo mainstream e depois voltam a se rebelar
contra ou surgir de outra forma. Ele aponta também que ja ocorreu muito 0 movimento de
plataformas online de publicacdo ou autopublicacdo que passaram para um mercado editorial
tradicional, é interessante ver como essa ideia do que € sair do meio de autopublicagédo para um
mercado tradicional. Podemos ver que tanto o mercado independente como o mercado
tradicional ndo tém definigdes especificas ou pelo menos ideias fixas na mente do coletivo, com

diversas pessoas relacionando ou apresentando diferentes definicbes e parametros. O
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entrevistado vé, talvez, um desenvolvimento maior por parte deste mercado tradicional, com
projetos mais criativos ou abertura de espacgo para outros autores, que, segundo ele, ja acontece
em certa medida e que teria sido exatamente o0 que proporcionou o crescimento do mercado
independente.

Reforca a importancia das feiras graficas para esse desenvolvimento, assim, é possivel
compreender as feiras como um espaco para além da comercializacdo, ja que € um meio para
formacéo da rede de contatos, para a busca de referéncias e para conhecer novas ideias. As
feiras graficas poderiam ser definidas como catalisadores da identidade do publicador
independente no Brasil, mais especificamente em publicadores de materiais impressos, que € 0

foco deste trabalho.

4.1.5 Giba Gomes - Artista Visual

Giba Gomes?® é um artista visual que reside em Sdo Paulo, tem formagdo como
arquiteto, mas procurou se conectar com a producdo artistica tendo, como grande foco,
gravuras, desenho e pintura. Para ele, essa veiculacdo do trabalho artistico através das feiras de
publicadores independentes € um momento muito importante, ja que poder estar em contato
com o publico e com pessoas que nunca antes haviam comprado um trabalho artistico, ““ € muito
mais gostoso se sentar numa banquinha, mesmo que num dia ruim que ndo venda nada, mas
enfim, cada pessoa que vem pega uma coisa sua, olha compra por dez reais, gente que nunca
comprou arte, comercializar coisas por valores assim possiveis. Isso assim encanta” (GOMES,
2022, informagc&o verbal®!). O artista valoriza essas possibilidades de interacdo e alcance das
publicacdes independentes, porque acredita que “ o mundo da arte contemporanea tem muito
elitista, é chato, ndo é para todo mundo, é muito excludente e a publicacdo é livre, né? Arte
contemporanea € para excluir e a publicacdo independente é para incluir né para compartilhar
¢ muito legal” (GOMES, 2022, informacao verbal). Mesmo nesse cenario mais elitista da arte
contemporanea, ele enxerga um movimento crescente de pequenos galeristas que procuram se
unir para expor uma arte menos hegemonica e dar lugares a diferentes artistas e producdes.

O entrevistado teve seu primeiro contato com as feiras de publicagfes independentes
em 2018 e desde entdo procurou estar presente na maior quantidade de feiras possiveis, mesmo

sem experiéncia prévia, com a producdo de livros, passou a agrupar gravuras e diferentes

20 Formado em arquitetura, € um artista visual com residéncia em S4o Paulo e trabalho com gravuras. Perfil no
instagram: https://www.instagram.com/gibagomes/

21 Entrevista concedida por Giba Gomes ao autor em 14/07/2022. Todas as demais citagdes como informagdes
verbais de Giba no decorrer do texto fazem parte desta mesma entrevista.
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producBes em publicagbes. O artista conta também que ndo utiliza nenhuma impressdo
industrial ou de graficas rapidas,
Eu gosto da gréafica lenta mesmo, méo suja, faco a quantidade que eu consigo dar
conta e a venda ndo ndo cobre o custo, mas também ndo importa, a gente vai... vai

fazendo isso, ndo é motivo para desistir ou para produzir menos, acho que a gente tem
um papel importante (GOMES, 2022, informacéo verbal).

Como mencionado por outros entrevistados, cada produtor tem suas praticas e nivel de
producdo, que envolve também muitos fatores externos, financeiros, disponibilidade de tempo
e estrutura. Desse modo, é interessante ver como Giba mostra um grande foco nessa producéo
manual do trabalho e de ressaltar como a venda nao cobre os custos de produgdo, mas que isso
ndo importa, ja que, para ele, os publicadores tém um papel importante que ndo €
necessariamente atrelado para a busca do lucro. Leva muito em conta a construgdo de um capital
simbdlico e cultural do que um capital econémico.

De encontro com esses ideais na producdo, Giba afirma como a gravura € um meio de
producdo consideravelmente rapido, quem trabalha todo dia e produz ao menos uma gravura
nesse periodo. Para ele, ¢ um dos tipos de produgdo “que tem mais compromisso com
engajamento politico, com a resposta que a gente tem que dar como artista para esse horror que
a gente esta vivendo” (GOMES, 2022, informagao verbal). Portanto, o engajamento politico
em suas producBes parece ser um tema de muita importancia, algo que vemos ser um ponto
comum entre diversos publicadores e, também, historicamente nas praticas de publicacbes
independentes.

Para os produtores, vale muito mais trabalhar o conteudo e a mensagem das producdes
do que a estética ou a técnica perfeita. Se a gravura esta suja ou com manchas de dedos, Giba
vé na producdo um tipo de panfletagem de ideias. Assim, também ndo se enxerga inserido no
mercado editorial tradicional, tanto por suas praticas como também pela dificuldade de ir atras
de alguém para vender seus produtos. Por isso, passou a fazer parcerias com uma escritora com
um conteudo de forte engajamento politico e que segundo ele “incompativel assim com uma
area editorial mais refinada assim, mais quadradinha” (GOMES, 2022, informacgao verbal).

Giba também conta que sempre se viu independente, na formagdo como arquiteto,
sempre trabalhou sozinho e nunca foi ligado a um emprego formal, apenas atraves da prestacdo
de servigos, ja que para ele, por questdes ideoldgicas, essa sempre foi a melhor opgédo. Segundo
o artista, este ser independente ¢ “aquele que produz o que ele quer do jeito que ele quer, sem
ter que prestar contas a uma linha editorial, concordando ou ndo concordando. Eu fago minhas

besteiras e as consequéncias sdo s6 minhas né? E eu gosto muito assim.” (GOMES, 2022,
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informacdo verbal). Seus processos também sdo feitos de forma mais manual possivel, até
mesmo na hora de aplicar o texto e as gravuras, ele procura formas alternativas que sdo desde
escrever o texto até utilizar “sopa de letrinhas” — praticas que seriam inviaveis em um método
de producéo tradicional e de grande escala.

Para o artista foi ruim ndo ter o acesso presencial as feiras durante o periodo de

pandemia, mas Giba aponta como um grande momento de crescimento pessoal, experimentacdo
e trabalho com mais foco nas producgdes. Nesse tempo, conseguiu ocupar um espago extra muito
préximo a sua casa, lugar em que pode montar um ambiente de trabalho e também passou a se
inscrever em diferentes cursos online.. Continuou produzindo seus trabalhos como artista
visual, mas, desta vez, os veiculando apenas no perfil do Instagram, j& que ndo participou das
edicdes online das feiras ou manteve outra forma de comercializacao.
Atualmente, com o retorno das feiras,0 artista relata que ainda ndo conseguiu participar de
nenhuma, no entanto, faz parte de um coletivo que tem a préatica de representar uns aos outros
em diferentes feiras. Giba conta que ocorreram feiras em Porto Alegre e em Brasilia que nao
pode ir, mas colegas levaram seu trabalho para serem expostos e apresentados ao publico. O
artista pondera como as feiras “sdo muito visitadas por um nicho, acho Sdo Paulo incrivel! E
muita gente, mas mesmo assim grande parte sdo pares, né? Sao pares que se visitam” (GOMES,
2022, informacéo verbal). Essa questdo sobre os publicos presentes nas feiras € uma pergunta
muito pertinente e também dificil de mapear, no decorrer do trabalho vimos muito sobre a
percepcao dos produtores e como constituem suas redes de apoio.

Giba mostra também uma valorizacdo do aspecto social das publica¢des, tanto de um
viés de contato com outros artistas e formacdo de coletivos como também das préaticas de
contato com o consumidor, sendo assim, conversar sobre 0S processos e ver essa arte circulando
é importante para o seu processo. Por outro lado, afirma que a maior dificuldade sdo as vendas
que sdo quase inexistentes fora das feiras, portanto, sdo altos investimentos na producdo e
deslocamento para os eventos. Acredito que esse fator faz parte do perfil de producéo do artista,
dos materiais e como ele leva as publicacbes com quase nenhum investimento na
comercializacdo pela internet. A presenca dele em redes sociais, majoritariamente o Instagram,
é voltada para a divulgagéo da producéo e dos projetos, sem o foco em vendas.

Para o futuro, Giba afirma que tem varios planos. Um deles € dar seguimento ao projeto
Gréfica fora da casinha em parceria com a escritora Tina Bau, onde pretendem realizar a
publicacdo de um dicionario ilustrado através de fasciculos. Ele pretende também produzir um

album de figurinhas utilizando uma impressdo mais industrializada e com a comercializacéo
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das figurinhas em diferentes feiras, pretende, assim, explorar as praticas de cole¢des e também
de encontros, novamente, apresenta o foco no potencial socializador dessas publicagdes.

4.1.6 Cristiano Moreira - Papel do Mato

Com sede em Rodeio, no estado de Santa Catarina, Cristiano e outros parceiros
estabeleceram uma hospedaria, um ponto de cultura, uma biblioteca rural e a oficina tipogréafica
Papel do Mato??. A aproximagdo com os livros € de longa data, principalmente com a poesia,
estilo na qual vem publicando suas préprias obras. Em 2005, publicou seu primeiro livro através
da editora Bernlncia. Posteriormente, criou sua propria editora, a Papaterra, e publicou o
segundo livro — O Calafate Miope. De acordo com Cristiano, a Papaterra seria a editora mais
“tradicional”, ja que trabalha com livros produzidos em graficas, impresséo offset, etc.

Ja a Papel do Mato nasceu com a ideia de ser um selo muito artesanal, de
experimentacdo e com o objetivo de dar mais dominio sobre a producéo para os produtores e,
a partir disso, desenvolveu uma oficina tipografica e um museu que passaram a integrar a Rede
Latinoamericana de cultura gréafica?®. Na editora, Cristiano publica seus livros, mas ndo é
apenas um empreendimento de autopublicacdo e conta também com outros parceiros: Jakson
Dartanhan Chiappa é responsavel pelos projetos graficos e com a Patricia Costa trabalha essa
parte de design e acabamento. Juntos, optaram por publicar poesia contemporanea em pequenos
volumes para viabilizar a producdo mais artesanal pretendida pela editora.

Como exposto anteriormente, ao lado das editoras, existe também a hospedagem e a
biblioteca rural. Cristiano conta que o processo de constru¢do desse processo foi “lindo e
intenso”, inicialmente, eles procuravam apenas uma propriedade para se afastar do ritmo da
cidade e ter um reflgio. No entanto, em 2015, tiveram o projeto aprovado no edital Elisabete
Anderle?* da Fundagio Catarinense de Cultura para a biblioteca rural. Comegaram, ent3o, por
levar uma biblioteca itinerante que passava em escolas da area rural levando os livros e as

atividades para os alunos. Posteriormente, notaram que a regido fazia parte de um roteiro

22 papel do mato é uma oficina tipogréfica e editora de livros artesanais e outras invengdes graficas de Rodeio -
SC. Perfil no instagram: https://www.instagram.com/papeldomato/. Site da editora:
https://www.papeldomato.com.br/

Zse apresenta como uma iniciativa que visa fortalecer o contato entre instituicdes e profissionais que se dedicam
ao amplo espectro de temas, discursos e acdes constituidos em torno dos estudos e das praticas relativas aos
modos de producdo, circulacdo, apropriacao e salvaguarda da matéria escrita. https://redculturagrafica.org/o-que-
e-a-red-cg/

24 O Prémio Elisabete Anderle tem o objetivo de selecionar projetos culturais que recebero apoio financeiro
para realizar a¢bes nos campos das Artes, Artes Populares e Patriménio Cultural, que objetivem o estimulo e 0
fomento da producao, circulacdo, pesquisa, documentacdo, formacao, restauracdo, preservacao e difusdo de
produtos, bens e/ou servicos culturais que sejam acessiveis a diferentes publicos. Acesso em:
https://elisabeteanderle.idcult.com.br/o-edital/
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turistico ja firmado e pensaram em fazer uma sede para a biblioteca rural nesta propriedade
comprada em Rodeio. Com o passar do tempo veio a ideia de desenvolver a hospedagem
cultura, reformando a estrutura que ja havia no terreno e realizando as ampliagcdes necessarias.
No mesmo ano, ja haviam ganhado a certificacdo do Ministério da Cultura como ponto cultural
e tinham a ONG Instituto Caracol, onde o projeto da biblioteca rural estava vinculado.

Nesse periodo, em 2016, Cristiano estava finalizando a tese de doutorado, construindo
a hospedagem com os seus parceiros e também estudando tipografia, participando de oficinas
em Minas Gerais e, também, procurando mais pecas de chumbo e maquinas que ainda estavam
em falta. Ao retornar para Santa Catarina, encontrou em Blumenau um arsenal de tipos e
maquinas para compor o acervo, ele e seus socios no projeto foram entdo buscar o material.
Apbs voltar de Minas Gerais, passaram a integrar uma rede de contatos em tipografia, assim,
souberam de um grande acervo tipografico disponivel no interior de Sdo Paulo. Desse modo,
no final de 2017, construiram um galpdo na propriedade para abarcar todos os equipamentos
que receberam e foram a cidade de S&o José Bonifacio buscar todo o acervo. Os meses seguintes
foram dedicados a limpeza e organizacédo de toda a tipografia e como nenhum deles havia tido
extenso contato com esse tipo de material anteriormente, foram aprendendo e experimentando
as possibilidades que poderiam ser atingidas.

Sobre arelagdo do mercado independente com o mercado editorial tradicional, Cristiano
vé como duas vias que estdo no mesmo espaco, mas com praticas e procedimentos bem
diferentes, que “sempre é possivel comparar, embora, acho que € quase incomparavel o trabalho
das pequenas editoras em relacdo as editoras que hoje dominam o mercado editorial no Brasil”
(MOREIRA, 2022, informagcéo verbal)?®. O editor aponta que grandes grupos que possuem
ligacbes com bancos ou investidores maiores, com orgcamentos para marketing, grandes
festivais e que podem participar da feira de Frankfurt, estdo presentes nesse cenario em outro
polo da relagdo das publicacbes independentes. No entanto, também diz que esses grupos e
grandes editoras tambem fazem, por exemplo, pré-vendas de livros “que ndo precisaria
acontecer para quem tem dinheiro, quem faz pré-venda somos nos que estamos tentando salvar
um pouco do livro antes de chegar o boleto.” (MOREIRA, 2022, informacao verbal). Neste
ponto, é possivel notar certa ligacdo das dificuldades que a circulagdo de livros tem no Brasil,

mesmo com investimentos superiores, comparativamente, editoras de maior porte ainda tomam

%5 Entrevista concedida por Cristiano Moreira ao autor em 15/07/2022. Todas as demais citagdes como
informacdes verbais de Cristiano no decorrer do texto fazem parte desta mesma entrevista.
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medidas estratégicas que se assemelham a de pequenas editoras, ja que o cenario editorial do
pais ndo demonstra muitas garantias de vendas ou consumo.

Quanto a producdo, principalmente de poesia, que é o estilo trabalhado por Cristiano,
afirma que a circulacdo de producbes e novas pessoas que publicam é muito veiculada pela
editoras independentes que

tem feito girar as vozes do movimento poeta contemporaneo, isso faz com que de
alguma maneira movimente também a economia do livro e a economia da Cultura.
Contribui com PIB da cultura esse trabalho pequeno das editoras independentes, outro

aspecto é que eu tenho poder de agregar pessoas, 0 poder de mobilizagdo que é fora
de série (MOREIRA, 2022, informag&o verbal).

A partir desse poder de mobilizacéo, o publicador vé muitas préaticas de colaboragédo que
dao seguimento as atividades do mercado independente, ele menciona a Festa Literaria Julia
Nascimento (FliJun) que ocorre na cidade de Laguna em Santa Catarina. Este evento é
organizado em colaboracdo e unido entre os publicadores com quem participava, momentos
assim, segundo Cristiano, mostram como é necessario autoconhecimento do segmento que cria
oportunidades ainda maiores dessas organizacfes e movimentos de unido dos publicadores.
Encontram também nesses eventos a chance de “[...] mostrar para as pessoas [ptblico] também
que existe outra possibilidade de criacdo literaria de objeto livro. Que o livro ndo precisa ser
mais ser aquele objeto quatorze por vinte e um (14x21) com capa de orelha” (MOREIRA, 2022,
informacdo verbal). Para ele, essa mistura de livros de arte, de literatura com diferentes
discursos, geram um ambiente plural e cheio de possibilidades. O entrevistado vé nas feiras um
espaco de potencialidade, onde mesmo pessoas que ndo possuem tanto contato ou costume de
comprar e consumir livros se encantam com a diversidade de producGes ali apresentadas e
entram em contato com esse tipo de producdo em espacos alternativos. Poderiamos pensar 0s
espacgos das feiras e lugares alternativos que promovem a leitura e publicacdo como uma
retirada da ideia de elitizacdo dos livros e dessa intelectualizacdo que lhes sdo muitas vezes
associadas, e que podem repelir muitas pessoas da leitura. Para Cristiano, fazer o livro viver
fora das grandes redes é um ato politico, ja que exige que as pessoas saibam que existem outras
praticas e espacos. Talvez possamos ver nos pequenos publicadores ainda uma afirmacéo
grande dessa diferenca das editoras tradicionais, por lutar por espago em um mercado que ja é
reduzido. Atualmente, vemos a leitura € o mercado editorial geral no Brasil sofrer e ter
dificuldades, entdo, através da perspectiva de pequenos publicadores, tentar se destacar, vender

e ter um espaco pode parecer uma luta ainda mais ardua e complicada.
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[...] os publicadores independentes, acho que é aquele que acredita na poesia no
sentido de... da palavra poesia. Sdo pessoas que acreditam numa forma de vida
baseada na invenc¢do, na colaboracdo e fundamentalmente pessoas que néo vivem téo
angustiadas pelo mercado e com a questdo capital do dinheiro. Porque a gente sabe
que isso nao deixa ninguém rico e ndo é o0 que vai proporcionar o carro novo, nao é
isso que se busca, né? Entdo nesse sentido, eu acho que o publicador independente. ..
ele é de alguma maneira visionario e de alguma maneira um sujeito de frente, né... de
pelotdo de frente na luta contra o império (MOREIRA, 2022, informacao verbal)

Portanto, segundo o autor, a resisténcia por meio da arte, é parte central desse
movimento, Cristiano relata que como resposta a um governo que rechaca de todas as formas
de arte e visGes multiplas, a coletividade proposta pelas feiras e pelo movimento independente
¢ muito importante. Fortalecer a “coluna”, como ele diz, e apoiar seus pares para que assim,
juntos, sejam mais fortes.

Sobre a pandemia, o editor afirma que afetou a todos, no caso deles, foi necessario fechar
a hospedagem e passaram a utilizar esse momento para organizacdo e planejamento.
Produziram quatro titulos durante este periodo, ja que tinham a tipografia disponivel no local,
todas as publicacbes permaneceram de forma impressa, desse modo, ndo passaram a publicar
digitalmente, fazer lives ou outros tipos de evento online por uma questao logistica, o fato de
estarem em um sitio com baixo sinal de internet. Para Cristiano, uma das questfes mais
presentes no dia a dia do mercado independente é a circulacdo das obras e circulacdo da editora
em outros eventos. Pela falta de capital, é dificil organizar lancamentos em outros estados ou
cidades. A presenca e crescimento na internet, muitas vezes, encontra barreiras nos algoritmos
que valorizam o conteudo patrocinado, sendo assim, o editor traz um exemplo sobre o atual
cenario: “[...] € como se estivessemos todos num estadio gritando, entdo a voz da gente quase
que desaparece, todas editores estdo fazendo live, publicando story, fazendo Storytelling dos
seus autores para poder chegar no publico, mas ¢ muito dentro de uma rede” (MOREIRA, 2022,
informacdo verbal, informacdo verbal). Ele pondera que, talvez, em um breve periodo outra
rede surja e quem se adaptar primeiro terda mais vantagens nesse cenario.

S&o espacos que evoluem rapidamente e, por isso, o editor acredita muito na importancia
de pequenas feiras locais que dao possibilidade para os publicadores veicularem suas producdes
de maneira acessivel. Assim, podemos notar como a proliferagdo de ambientes culturais, que
estdo abertos a pequenos produtores, sdo importantes para o crescimento do mercado
independente, além disso, podem ser usados como uma ferramenta de incentivo a leitura e a
bibliodiversidade. Para ele, “as dificuldades estdo justamente em criar publico, que as pessoas
entendam que esse objeto ndo pode ser comparado com o livro de 3.000 exemplares e quem
tem o curso de produgdo diferente” (MOREIRA, 2022, informagao verbal). Ainda, segundo o

editor, € preciso ir as ruas, “gastar saliva” falar com as pessoas e formar cada vez mais esse
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publico leitor que entenda o porqué da existéncia dessas publicacdes e suas diferencas com o
mercado tradicional.

Cristiano relata que quando ainda estavam iniciando a Papel do Mato, participou de uma
feira em Séo Paulo, cidade que possui 0 maior nimero de feiras independentes no pais e grande
publico. No entanto, nesse momento ainda ndo tinham um acervo robusto de publicacdes e isso
acabou ocasionando baixas vendas. Recentemente, na feira realizada na cidade de Laguna em
Santa Catarina, que tem por volta de seis mil habitantes, conseguiu uma venda mais expressiva
por ter variedades maiores de publicacdes e materiais de papelaria. A producédo desses outros
materiais vem de um sentido de sustentabilidade econdémica e complementa a produgdo dos
livros. Segundo o editor, dificilmente um publicador consegue viver apenas da publicacdo e
precisa, em boa parte das vezes, de alguma atividade complementar ou de producdes auxiliares,
como exemplificado. Para ele, essa propria instabilidade do mercado independente é a sua
esséncia

A seguranca que ele tem [editores independentes] é justamente pode ser arriscar, quer
dizer, se da pela sua instabilidade. O que eu quero dizer com isso? Vamos supor que
esse ano surjam 10 editores Independentes, no final do ano que vem desses 10 fiquem
trés aguentando o rojao e segurando a onda. Entdo ai nesse lugar dos sete v&o surgir

outros 10 e essa instabilidade é que garante a manutengdo do mercado (MOREIRA,
2022, informacéo verbal).

Segundo Cristiano, a fragilidade inerente do mercado de publicacdes independentes é
uma forca que mantém um ciclo de renovacao, tanto de publicadores como de ideias e discursos
dos que permanecem. Essa mutabilidade dos publicadores e a habilidade de se adaptar a
diferentes condigdes e, no final, manter a autenticidade €, na maior parte das vezes, porque eles
comecam a publicar e gerar uma forte caracteristica desse movimento.

Atualmente, Cristiano enxerga um momento de retomada, conta que nos ultimos anos
houve crescimento das feiras graficas e literarias que animava muito os publicadores, mas
devido a pandemia, acabaram diminuindo as suas atividades. Ele conta que com essa retomada
e com uma mudanca no quadro politico do pais, com a esperanca de renovagéo e recuperacao
perante aos ataques sofridos, em diversas instancias, mas também a cultura como um todo. E
que nesse momento “a gente vai ter que conviver com o pais que vai ter que se reinventar € eu
acho que a gente tem que acompanhar isso, se reinventar no sentido de tentar participar ao
maximo possivel dos encontros que acontecerem” (MOREIRA, 2022, informagdo verbal).
Como vimos em varias falas, essa coletividade proporcionada pelos encontros entre

publicadores e também com o publico € um ponto de extrema importancia, assim, existe muita
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esperanga nesse momento de retomada e renovagao para que as publicacdes independentes se

desenvolvam ainda mais.

4.1.7 Rafaela Jemmene - Artista Visual

Rafaela?® é uma artista visual de Sao Paulo, formada na faculdade de Belas Artes da
USP, com mestrado e doutorado em poéticas visuais da UNICAMP. Comecou a explorar o
mundo editorial através do livro de artista, mais proxima a sua area de formacdo. Isso teve
comeco em 2009 quando organizou uma exposicdo com livros de artista na Casa
Contemporanea que contou com discussdes sobre o tema e as publicagdes, posteriormente,
culminou na criagdo de uma biblioteca para essas obras.

A partir dessa primeira experiéncia na exposicdo, a artista foi abordada pela
organizadora da feira Tijuana que prop6s um espaco para Rafaela, com isso foi criada a
plataforma para livros de artista chamada Sobre Livros?’ onde Rafaela trabalhou junto com
outros colaboradores na plataforma de 2010 a 2017, muito focados nessa ideia do livro, mas
com o tempo e mais entendimento do meio, passaram a cunhar o termo publicacéo de artista
para abarcar essas obras que extrapolavam o formato tradicional.

Com o passar do tempo e outras atividades que tomaram mais atencdo da Rafaela, a
plataforma chegou ao fim e ela mudou o foco para suas proprias publicacBes impressas. A
artista conta que atualmente procura formar um grupo para a distribuicdo das publicacdes em
feiras, ja que, segundo ela, estar presente em diferentes feiras se torna uma tarefa complicada
de conciliar com outras atividades. Como vemos com o relato de outros entrevistados, a
estratégia de se organizar coletivamente € muito usada para que exista uma representacdo em
diversas feiras de maneira mais ampla, sem que necessariamente o produtor, artista ou editora
esteja la presencialmente.

Sobre a producdo, Rafaela conta que faz todas as tiragens em casa, assim, prioriza a
producdo de livros no formato A5 que séo facilmente impressos e manuseados em uma
impressora doméstica. Além de partir para a impressdo grafica apenas quando trabalha com
cartazes, ja que o formato e, possivelmente, o uso maior de cores, dificultaria essa impressao

caseira. A artista também aborda o uso da

%6 E uma artista visual , doutora e mestre em artes visuais pela Unicamp, baseada em S&o Paulo - SP. Perfil no
instagram: https://www.instagram.com/jemmene/. Site: https://www.rafaelajemmene.com/

27 A sobrelivros foi uma plataforma organizada pelos artistas Rafaela Jemmene e Bruno Mendonca entre os anos
de 2010 e 2017, atuando principalmente no segmento das PublicacBes Independentes, a plataforma promoveu
uma série de projetos hibridos, em sua maioria colaborativos e transdisciplinares.https://sobrelivros-
sobrelivros.tumblr.com/
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https://sobrelivros-sobrelivros.tumblr.com/
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terminologia “publicagdo de artista”, porque a maior parte dos meus trabalhos
pressupdem tiragem ainda que pequena porque eu faco tudo. Eu imprimo, eu fago
encadernacdo tudo é eu mesmo que organizo, faco o design e faco essa publicacéo,
essa escolha veio muito de querer ter uma autonomia na hora da producdo, ndo
depender tanto de grafica para fazer sabe isso. Mas eu hoje estou repensando também,
porque as vezes é muito trabalhoso vocé mesmo fazer a sua tiragem, né? Vocé fica
um tempo naquilo e eu ja questiono um pouco (JEMMENE, 22, informacéo verbal?®).

Ela afirma repensar essa escolha de realizar a producéo de todos os livros e tiragens
de maneira manual, justamente pelo fato de ser um trabalho lento e custoso, muito como foi
exemplificado pelo Ricardo da Editora Experimentos Impressos anteriormente. Assim, procura
no futuro a possibilidade de mesclar a producao na grafica com a manual e fala que ainda vai
continuar “fazendo livros porque tem alguns livros que sdo importantes para mim serem feitos
assim, porque eles tém algumas caracteristicas que dificilmente eu conseguiria numa gréfica,
mas tem outros que eu acho que eu posso fazer de outro jeito” (JEMMENE, 2022, informagao
verbal). Muito dessa ideia de mesclar modos de producéo vem ap06s a experiéncia dela com
uma editora maior em uma residéncia artistica, onde passou alguns meses totalmente focada na
preparacdo do texto e no design do livro. A partir disso, pode comecar a ver também a sua
producdo de outra forma, com diversas possibilidades que poderiam ser mescladas para
otimizar suas praticas.

Em relacdo as feiras graficas, Rafaela nota que por volta de 2010 quando comecou a
frequentar esses espacos, elas tinham um perfil voltado as publicacdes de artistas e obras desse
cunho em sua maioria. E, atualmente, afirma que vé uma mudanca de carater das feiras, que
“os tipos de trabalhos que sdao vendidos. Trabalhos como os meus, muito ligados a arte, eles
perderam um pouco espaco, tem outros tipos de publicacdo que tem espaco maior, 0 que nao é
bom, nem ruim, sdo momentos” (JEMMENE, 2022, informagéo verbal). E muito interessante
também ver essa relacdo do trabalho da Rafaela junto com os de outros entrevistados e as
consequéncias das mudancas no perfil das feiras. Essa visdo de uma perda de espaco dos livros
de arte ou muito focados unicamente na experimentacdo grafica, também é apontada pela
Titivillus, que tem um foco maior no texto e faz parte deste movimento de mudanca. Ou seja,
ja existem movimentos bem marcados dentro do mundo das publica¢Bes independentes que

organizam de formas distintas os publicadores.

28 Entrevista concedida por Rafaela Jemmene ao autor em 20/07/2022. Todas as demais citagdes como
informacdes verbais de Rafaela no decorrer do texto fazem parte desta mesma entrevista.
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Para ela, nesse primeiro momento, havia "mais espaco para livros de publicacdo mais
de artista mesmo, ndo tdo dedicados a ter uma editora. Eu acho que isso vai também de as
pessoas que participam do processo observarem o que estd acontecendo™(JEMMENE, 2022,
informacao verbal). Com esse inicio promovido e fomentado pelos artistas, principalmente na
década de 1980 com o aumento da popularidade dessas feiras no Brasil, que tem como marco
a edicdo inaugural da Feira Tijuana que aconteceu na Galeria Vermelho em S&o Paulo. Assim,
por estar acontecendo em uma galeria, Rafaela conta que havia um publico tanto expositor
como visitante muito atrelado a esse espago que determinou o inicio do movimento.

Posteriormente, com proliferacdo das feiras através da feira Plana, segundo a artista,
houve uma popularizagdo desse movimento, mais pessoas de outros lugares participando e esse
perfil inicial foi se modificando. Com essas mudancas, ela viu que "as vezes a terminologia
‘publicagdo de artista’ também caiu muito no banal sabe, mas assim as vezes assim, vocé tem
uma pesquisa meio rasa e ja fala que trabalha com publicacdo de artista” (JEMMENE, 2022,
informacdo verbal). Para Rafaela, por trds das publicagdes de artista existe uma pesquisa e um
trabalho de preparacdo muito grande que faz parte da esséncia desse tipo de obra e que, muitas
vezes, abdicar dessas etapas acaba por esvaziar esses trabalhos de diversos significados que ela
acredita serem importantes para esse tipo de producéo.

Como forma de circulacdo das publicagdes Rafaela conta também com uma loja
online, mas que seu principal canal sdo as feiras graficas, relata também que participou de feiras
online. Para a artista esses eventos online sdo mais complicados, ja que as publicacGes
pressupdem um manuseio e interacdo fisica, que se perde no ambiente virtual. Também segundo
ela o "online fica mais complicado quando vocé ndo é uma editora, né? Porque eu acho que
mesmo as pequenas editoras elas tém uma estratégia de distribuicdo muito mais elaborada que
a minha"(JEMMENE, 2022). Assim, podemos notar também uma diferenca da constituicdo de
uma pequena editora, que até pode ser composta por apenas uma pessoa, e um publicador que
atua sozinho apenas com seu "préprio nome™ como marca. Acredito que até exista uma
influéncia da pretensdo de cada negocio, em que uma pequena editora ja vai se estruturar de
uma forma diferente e se inserir em outros meios. Diferente de um produtor sozinho, que muitas
vezes tem mais essa ligacdo com a producdo artistica e esta nas feiras e espacos independentes
para distribuir sua producdo. Essa diferenciacdo da figura do Editor para o Produtor também é
uma questdo que parece ter potencial de maior investigacdo, para que possamos entender
melhor o que influencia as escolhas na autointitulacdo de cada um em uma das figuras.

Referente a pandemia, Rafaela conta que — como para todos 0s entrevistados— teve

um impacto muito grande na sua vida, ela estava finalizando seu doutorado e no fim de 2019
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retornou o foco para as publicagOes e as feiras, comegou a viajar para diferentes cidades e
participar destes eventos. Entdo, com o inicio do isolamento social em marco de 2020, ela se
viu sem um caminho definido do que poderia fazer, ja que anteriormente planejava passar 0 ano
viajando e presente em diferentes feiras. Passou entdo a reformular seu site, formou um coletivo
com outros quatro artistas e, nesse periodo, organizaram um festival online, como mencionado
anteriormente, e também participou de algumas feiras gréaficas virtuais.

Sobre as feiras online nesse periodo, ela conta que diferentes organizadores tentaram
estabelecer diversos formatos, alguns faziam apenas uma vitrine das publicacbes em um site,
outros faziam bate-papo e até entregavam um espaco de suas redes sociais para que o artista
sozinho apresentasse sua obra. Rafaela conta que encontrou dificuldades para a comercializagdo
nesse periodo: "Eu acho dificil vender online, eu acho bem dificil, eu ndo sei como foram para
0s outros, mas para 0s meus trabalhos é uma grande dificuldade em vender, mas eu achava bom
estar 14 porque é uma forma que vocé falar estou vivo, estou trabalhando" (JEMMENE, 2022,
informacdo verbal). Vemos como esse espago e a presenca nas feiras online, como para muitos,
ndo se apresentou como um momento propicio de muitas vendas, mas que foi utilizado como
um recurso para manter seu nome ou marca relevantes no meio e na mente de quem consome
esse tipo de publicacéo.

Nesse momento de retorno presencial e a volta das feiras, Rafaela pretende realizar mais
publicacbes e, como mencionado anteriormente, organizar esse coletivo com outros artistas
para representacdo em feiras e eventos diferentes. Pensa também nessa coletividade como meio
para aumentar a circulacdo dos trabalhos, com a oportunidade de passar a ir em eventos de

outros paises da América Latina.

4.1.8 Chris Fuscaldo - Garota FM Books

Chris é natural do Rio de Janeiro, tem formacao em Jornalismo e ja atua na area ha 23
anos. Desde cedo queria trabalhar com livros, em razdo dessa vontade também comegou a
cursar letras um ano depois do primeiro curso. Ainda crianga, desenvolveu um grande interesse
por musica, muito influenciada pela familia que era inserida no meio.

Logo, biografias sobre musica comegaram a chamar atengéo, a leitura desse nicho de
publicacdes se manteve presente na sua vida, no entanto, ao procurar obras referentes a alguns
artistas especificos, como Zé Ramalho, ela descobriu que nada havia sido feito. Ao pesquisar
mais sobre o artista, pode notar que ndo haviam nem muitas revistas antigas ou material escrito
sobre ele, pensou entdo “ninguém vai escrever esse livro, ninguém escreveu, eu vou escrever,

mas a0 mesmo tempo eu era menina, né? E eu olhava todos os autores desses livros que eu lia
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eram homens” (FUSCALDO, 2022, informagéo verbal?®®). E possivel notar aqui a questo da
representatividade, do modo que ela ndo via nos autores dos livros que consumia e como passou
a ser essa presenca que ndo teve antes. Chris conta que sempre foi atras de coisas que pareciam
ndo ser “feitas” para ela e iSS0O ocasionou a criacdo de sua propria editora.

Chris teve uma longa jornada entre conhecer suas primeiras referéncias de musica, biografias e
0 comeco da editora. Trabalhou em diversas redagdes com revistas locais de Niter6i e alguns
sites que comecaram a surgir em meados de 1999. Passou a trabalhar em diferentes empresas e
a ter especializacdo em jornalismo na internet enquanto cursava a faculdade de letras. Em 2005,
quando entrou no Jornal Extra, teve a primeira oportunidade de realizar uma entrevista longa,
conduzida totalmente por ela, com o Zé Ramalho, artista que ela ja vinha pesquisando ha anos.
A partir disso, uma entrevista de 15 minutos foi estendida para uma hora de conversa através
do telefone, onde o cantor percebeu que ela ja tinha um conhecimento bem extenso de sua vida.

O proximo passo de Chris foi mandar uma carta pedindo a autorizacdo de Zé Ramalho
para realizar a sua biografia. Ela conta que nessa época, a autorizacdo do biografado era uma
pratica muito pedida pelas editoras para a publicacdo. No decorrer de 2007, Chris estruturou o
projeto da biografia e ja no inicio de 2008, comecou a procurar editoras que estivessem
interessadas na publicacdo. Entretanto, nesse periodo, o cantor Roberto Carlos conseguiu
judicialmente proibir a veiculacdo da sua biografia, 0 que ocasionou em um movimento que
levou as editoras a frearem boa parte dos projetos do género. Sem o apoio das editoras, Chris
decidiu fazer a pesquisa e desenvolver o projeto sozinha, fez uma viagem até a Paraiba para
pesquisar mais a fundo sobre a histéria de Zé Ramalho, mas ao chegar la se deparou com um
cenario que demandaria muito mais investigagdo e investimento do que pensava.

Apos esse periodo, Chris iniciou o mestrado onde procurou explorar o processo de
escrita da biografia do Zé Ramalho, assim, depois poderia transforméa-lo em livro. Em 2015, foi
0 ano de sua defesa e também de liberacéo pelo Supremo Tribunal Federal das biografias, que
poderiam novamente ser publicadas sem a autorizacéo expressa do biografado, no entanto, as
editoras ndo voltaram ao mesmo ritmo e praticas de publicacdes anteriores. Pouco depois, ela
desenvolveu um trabalho sobre a banda Legido Urbana em conjunto com a gravadora detentora
dos direitos e, assim, ap0s conseguir autorizagdo, procurou a editora Leya para apresentar o
projeto de uma “discobiografia” que contava a historia da banda por meio dos discos. O livro

saiu no final de 2016, com vendas por volta de 10 mil copias no primeiro trimestre, Chris teve

29 Entrevista concedida por Chris Fuscaldo ao autor em 21/07/2022. Todas as demais citagdes como
informac@es verbais de Chris no decorrer do texto fazem parte desta mesma entrevista.
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sua primeira obra publicada de forma tradicional, em que tudo parecia alinhado com o que ela
esperava, no entanto, ela conta que a editora ndo pagou seus direitos autorais por trés anos.

Logo apos isso, Chris havia fechado um contrato com outra editora para terminar de
escrever a biografia do Zé Ramalho, com um pequeno adiantamento, sendo que a autora contava
com os direitos pagos da Leya pelo livro do Legido Urbana para poder focar na finalizagdo da
biografia. Sem isso, precisou voltar a fazer freelas para complementar sua renda ao lado do
doutorado. Com esses fatores, ndo conseguiu terminar a biografia e desfez o acordo com a
editora, entregou de volta o adiantamento e novamente a historia de Zé Ramalho entrou em
pausa.

Assim, no comeco de 2018, sem conseguir dar prosseguimento a publicagdo do cantor
e sem receber os direitos devidos da Leya, Chris teve a ideia de escrever uma publicacao sobre
0s 50 anos da banda Os Mutantes que ja haviam sido tema da sua biografia. Apos todas essas
experiéncias conturbadas com diversas editoras, ela procurou fazer sozinha essa publicacédo por
meio do financiamento coletivo. Nesse periodo, a autora que estava nos Estados Unidos, se
encontrou com Ana Maria Bahiana, uma das primeiras jornalistas de musica da historia
brasileira, a partir dessa conversa e de sua passagem por varias lojas de discos, ela viu como Os
Mutantes eram populares 14, e por isso, teve a ideia de fazer o livro em uma edicdo bilingue.
Ao voltar dos Estados Unidos, ela colocou a campanha de financiamento coletivo no ar, desse
modo, viabilizou a publicagio do seu segundo livro e a criagio da editora Garota FM Books®.
O livro vendeu muito bem pelo financiamento e, posteriormente, as copias que haviam sobrado.
Em 2019, Chris, que também é cantora, submeteu uma musica para o prémio Profissionais da
Mdsica, mas notou que também havia a categoria “autora”, ela sabia que essa nomenclatura se
referia as compositoras, mas submeteu o livro para avaliacdo. A organizac¢ao do evento entrou
em contato com ela, ao notar que haviam também outros livros sobre masica lancados no
mesmo periodo, e, assim, eles abriram uma categoria apenas para livros musicais, na qual, o
livro sobre Os Mutantes foi premiado.

Depois desse momento inicial, Chris comecgou a receber pedidos de seus amigos para
publicar através da Garota FM Books, ja que eles também experienciaram diversos problemas
em conseguir editoras ou no decorrer dos projetos. Chris precisava finalizar sua tese de

doutorado entre outros projetos e decidiu pausar as atividades da editora. Foi apenas no final de

30A Garota FM Books é uma editora de livros musicais com base em Niter6i - RJ. Perfil no instagram:
https://www.instagram.com/garotafm/. Site da editora: https://chrisfuscaldo.com.br/livros/garota-fm-books/



https://www.instagram.com/garotafm/
https://chrisfuscaldo.com.br/livros/garota-fm-books/
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2020 que ela voltou a publicar, desta vez, o livro de outra pessoa que garantiu uma experiéncia
de editoragéo ndo para um trabalho que n&o era de sua autoria.

O financiamento deu certo e o livro foi publicado, e, como editora, Chris resolveu seguir
com a evolucdo das préaticas na Garota FM ao realizar outras publicacdes de pessoas que, desta
vez, ndo tivessem uma relacdo proxima. Nesse periodo, ela comegou a conversar com uma
pesquisadora da Universidade de Brasilia que tinha sua pesquisa sobre a vida de Renato Russo
e queria publicar na Garota FM. A partir desse momento Chris aponta dois diferenciais de sua
editora

[...] um é a transparéncia. Durante todo o processo, o autor fica com acesso a planilha
aberta [de distribuicdo e venda] que é uma coisa que a gente ndo tem em muitas
editoras, né? Elas falam que vendeu dez e a gente tem que acreditar. E a outra coisa é

esse trabalho artesanal, t6 fazendo um livro por vez, eu tenho vontade de fazer mais,
mas eu também tenho os meus livros (FUSCALDO, 2022, informagéo verbal).

E curioso ver aqui o uso da expressdo “artesanal” com um significado bem diferente do
gue estamos acostumados a relacionar com as publicacdes independentes, mas que de certa
forma ainda esta de acordo. Chris ndo fabrica os livros publicados pela editora com suas
proprias médos ou por meios de impressdo manuais, mas ainda tem um processo editorial focado
em cada publicacdo e com um ritmo mais lento, que, assim, define por ser artesanal. Desse
modo, marca uma das principais diferenciacdes de sua editora como independente para editoras
tradicionais, que poderiam trabalhar com diversos livros de maneira simultanea.

Ainda, sobre sua rotina de producgéo, a editora conta que procura sempre seguir um
projeto ap6s o outro, ja que para produzir os financiamentos coletivos, acGes em redes sociais
e todo 0 necessario para a estruturacdo dessas publicacfes, precisa contratar uma pequena
equipe que viabilize as rotinas editoriais. Logo, busca ndo deixar que exista uma brecha de
tempo muito longa que precise bancar diretamente a equipe sem que algum projeto e
financiamento esteja veiculado. Ela conta também que pretende, com a evolugdo da editora,
fazer menos financiamentos coletivos e passar a contar com outras formas de viabilizagcdo das
publicacdes, ja que os financiamentos foram sua solugdo para iniciar a editora sem contar com
um grande investimento.

Foi uma solucdo também ao pensar no perfil da editora, que € muito voltado para um
nicho de pessoas interessadas em publicagdes sobre a histdria da masica no Brasil, também em
publicacdo que tem, em sua maioria, um tom biografico. Isso traz, segundo Chris, algumas
especificidades quanto a percepgao das publicacdes da editora, “os nossos livros, por exemplo,
eles saem no caderno de cultura, eles ndo saem no caderno de literatura. Na imprensa, né? Entédo

leitores desses cadernos de cultura que vao ser atingidos, mais do que o nicho da literatura,
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entdo assim tem algumas particularidades” (FUSCALDO, 2022, informacdo verbal). Assim, ela
também procurou fazer com que a distribuicdo das publicacGes fosse de acordo com esse
publico consumidor e o perfil da editora,
[...] em Séo Paulo, por exemplo, tem a galeria do rock que tem um monte de loja de
discos de vinil e a gente vende livros em lojas la da galeria. E eu tinha mais interesse

nisso do que ter o livro, por exemplo, na Saraiva ou na Cultura que sdo livrarias
enormes que ndo estdo pagando as editoras (FUSCALDO, 2022, informacéo verbal).

Ela comenta que mantém uma parceria com a livraria Travessa que repassa as vendas
de forma constante e, além disso, possui uma area especifica para livros de musica e também
com livrarias pequenas e sebos de Sao Paulo. Chris afirma que gostaria de expandir a circulacdo
de suas publicagdes nestes locais, mas que encontra muita dificuldade de fechar parceria com
distribuidoras de livros, boa parte delas nem responde seus contatos por ser uma editora menor.
Chris procura entdo, de certa forma, remediar isso com a disponibilizacdo dos livros em ebook,
com um periodo diferente entre o lancamento do livro fisico e do virtual, que sdo
comercializados através de uma grande distribuidora digital que faz a circulacdo dos livros no
Brasil e internacionalmente.

Em relacdo aos livros fisicos, foi adotada a medida de os financiamentos terem sempre
a meta de mil exemplares, posteriormente, com metas estendidas de maior nimero, devido ao
da editora trabalhar inteiramente pela forma home office, entdo, a sede comercial é também a
casa da Chris. Logo, ndo ha espaco disponivel para guardar uma grande quantidade de livros
em estoque. Entdo, quando fazem o financiamento coletivo, eles imprimem uma tiragem para
atender todos apoiadores e também uma venda externa inicial que € bem elevada durante o
lancamento, as coOpias restantes sdo enviadas para os diferentes pontos de venda conforme
demanda. Depois que essas cOpias da primeira tiragem sdo esgotadas, a editora coloca a
publicacdo em Print on Demand (POD), onde as cépias sdo impressas conforme cada pedido,
essa € uma maneira de manter os titulos no catalogo de forma permanente, mas que também
acaba encarecendo e diminuindo a qualidade de cada exemplar. Essa maneira de impressao
tambem permite que os livros sejam comercializados em diversos marketplaces online, com a
producédo completamente centralizada na empresa que administra o POD.

Em relacdo aos financiamentos, Chris conta que a editora pretende parar de contar
unicamente com plataformas de terceiros para organizar as publicacOes e gostaria de ter no
proprio site toda a estrutura para fazer os proprios financiamentos. Isso faria com que néo fosse
mais necessario pagar as taxas de outras plataformas e também controlar totalmente como ela

gostaria de estruturar suas campanhas. Outra maneira de viabilizar as publicacdes é fazer
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parcerias com autores ou organizadores que queiram publicar seus livros, que eles paguem o0s
custos necessarios ou que busquem investimentos por conta prépria. Assim, busca comegar uma
pratica de co-participacdo dos autores, pratica que é utilizada amplamente por editoras tanto
independentes como tradicionais.

Para Chris, um grande objetivo seria também que a editora pudesse bancar livros e
autores que nado tivessem as condicdes de parceria e, posteriormente, recuperar todo o
investimento na venda. Isso entdo possibilitaria 0 pagamento da equipe e adiantamentos para
0s autores, praticas mais proximas das editoras maiores. No entanto, esse ideal vem justamente
da experiéncia conturbada que teve com editoras desse tipo, procurando que autores que
escolhem trabalhar com a Garota FM Books sejam tratados de outra maneira.

Também conta que a selecdo dos textos publicados tem que fazer sentido com o nicho
da editora e a “mover” de alguma forma, porque ¢ a partir do seu repertorio que ela consegue
estruturar as campanhas e fazer todo trabalho necessario nos livros. Ela diz que, até o momento,
0s servigos foram um investimento na editora, os financiamentos tém um pequeno valor de
editoracdo, mas ainda ndo retornou lucro para a empresa. Aqui também é possivel ver como a
questdo da sustentabilidade do negdcio é parecida com muitos outros publicadores
entrevistados, ja que a editora precisa de outros projetos para obter um sustento e as publicaces
conseguem suprir 0s gastos e financiar uma pequena equipe que colabora nas atividades diérias.

Com todo esse cenério levado em consideracdo, Chris conta que esta contente com a
evolucdo da editora, até 0 momento, ndo teve prejuizos advindos de qualquer projeto e também,
a cada publicacdo, consegue firmar o nome da Garota FM Books no mercado, tanto de literatura
como musical. Espera no futuro desenvolver a editora e conseguir estabilizar ainda mais as
questdes relacionadas ao sentido empresarial do empreendimento, assim, com a possibilitando

maior crescimento.

4.1.9 Paula Cajati - Editora Jaguatirica
Paula Cajati faz parte da Editora Jaguatirica®* com base no Rio de Janeiro, teve seus
primeiros contatos com a vida editorial ao escrever textos proprios, mas sem publica-los
inicialmente. Em 2006, decidiu comecar a trabalhar mais ativamente nesses textos e também a

tracar um caminho na area literaria, em primeiro momento, com consultas de escrita para

1A Jaguatirica é uma editora independente fundada em 2012 no Rio de Janeiro - RJ que publica livros com
qualidade de contetdo e design e proporciona aos seus autores e leitores publicagdes compativeis com o
mercado nacional e internacional. Perfil no instagram: https://www.instagram.com/editorajaguatirica/. Site da
editora: https://www.editorajaguatirica.com.br/
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amigos e conhecidos. Posteriormente, fez um curso de administragdo editorial, ainda sem a
pretensdo de comecar uma editora, mas procurava seguir com as atividades de consultoria.

No entanto, logo surgiu a ideia de criar uma editora de livros digitais, assim, nasceu a
editora Jaguatirica Digital, com suas primeiras publicacdes no comeco de 2010, ainda antes da
formalizagdo. Pouco depois dessas primeiras experiéncias da publicacdo digital os proprios
autores comecaram a pedir versdes impressas dos livros, assim, a editora novamente procurou
capacitacOes para atender essa demanda e comecar a publicar os livros também em versao
impressa. Sendo assim, podemos ver um processo quase que inverso ao que normalmente
acontece em editoras, com a ideia do empreendimento que inicialmente era de apenas publicar
livros digitais e precisa se adequar a uma demanda de impressos. Esse primeiro momento
digital, em busca de precos de producdo mais baixos, também mostra um conhecimento do
mercado e tendéncias, ja que na época os ebooks ainda ndo eram consumidos da maneira que
sdo hoje. Mas também, seria possivel inferir que, por esse mesmo motivo, os autores fizeram
pedidos de cOpias impressas.

Depois dessa mudanca, Paula conta que poucos livros foram feitos exclusivamente no
formato digital, firmou parceria com uma empresa de Print on Demand para rodar os livros da
editora. No entanto, apds um periodo, essa empresa de POD fechou, eles precisaram, entdo,
rodar todas as publicagdes pela impressao offset para ndo paralisar suas atividades totalmente.
Passaram a contar com um estoque de todos os livros, comecaram a lidar com a distribuicéo e
consignacao, praticas essas comumente associadas as editoras tradicionais. Essas mudancas no
diaadiae organizacdo da editora levaram a uma queda na lucratividade. Assim, posteriormente,
procuraram voltar parte da sua producdo no formato POD, principalmente com fundo de
catélogo, ou seja, livros com menor saida.

Em relacdo ao perfil da editora, Paula conta que por volta de 2017, ao analisar os
nameros de fornecimento e saida de livros, eles perceberam que as obras de ndo ficcdo tinham
uma lucratividade muito grande, diferente dos livros de ficgdo. Assim, comegaram a direcionar
0 catalogo para este género e, com mais obras publicadas, os autores passaram a procurar a
editora para viabilizar seus proprios livros. A editora conta também com alguns projetos
pontuais de livros infantis, j& que a produgdo dessas publicacfes é mais cara devido as
necessidades especificas de ilustracdo, impressdo em quatro cores, dentre outros fatores que
fazem valer mais o uso de grandes tiragens. Na Jaguatirica, algumas das publicacdes sao feitas
a partir do sistema de co-participacdo, em que 0 autor paga parte ou todos 0s custos da
publicacdo e, muitas vezes, ou ndo tem 0s recursos necessarios para bancar uma grande tiragem

ou também nédo quer ficar com um grande estoque de livros. Todos esses fatores fazem com
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que esse tipo de projeto funcione em editoras voltadas especificamente para o nicho infanto-
juvenil que muitas vezes focam em vendas para escolas e grandes editais governamentais.

Ao falar da relacdo entre as editoras tradicionais e independentes, Paula comenta o fato
de que essas editoras ndo conseguem absorver o nimero de pessoas que gostariam de publicar
suas obras. Ja que, ao levar em conta todos 0s gastos de producéo e investimento necessarios
para o langamento de um livro, precisa existir um ponto de equilibrio e quanto esse autor ira
vender, para fazer sentido a publicacdo, ndo necessariamente, se leva em conta o contedo da
obra especifica. Acredito que para muitos isso ja seja uma ideia muito direta sobre o
funcionamento das editoras tradicionais, mas penso que podemaos notar como o contraponto das
praticas independentes € atrativo para publicadores que procuram uma liberdade criativa e de

producdo maior. Ela conta que

a gente tem uma negociacdo muito maior com o autor e ndo precisa ficar limitado ao
autor que tem uma venda expressiva. E ndo precisa também fazer aquela questao da
aposta dos best-sellers ou seja ficar apostando um monte de best-seller, porque ai um
que acerta paga todos os outros que a gente errou, né? Ento... assim... Eu nio preciso
também seguir essa légica (CAJATI, 2022, informagéo verbal®?).

. Sendo assim, em uma editora independente, quem vai ter que arcar com as
consequéncias das vendas abaixo do esperado é o proprio editor/publicador que decidiu isso.
Mas, possivelmente, a importancia para ele de publicar esse material ultrapassasse a
importancia de obter um retorno financeiro, como vimos através do relato de outros
entrevistados. Podemos ver como os valores culturais e simbolicos excedem a importancia de
obtencédo de um capital financeiro.

Ao pensar sobre as relacdes entre editoras tradicionais e a possivel definicdo de uma
editora independente, Paula apresenta uma definicdo derivada do mercado editorial dos Estados
Unidos em que “o editor independente ¢ aquele em que nao € o diretor comercial, ou o grupo
editorial controlador ou o marketing que decide a publicagdo do livro” (CAJATI, 2022,
informacdo verbal). Nesse caso, segundo ela, em uma grande editora, a figura do editor vai ficar
abaixo do diretor financeiro, comercial, marketing e a decisdo do que vai ser publicado ndo esta
nas suas maos.

Ela apresenta também algumas categorias de estruturagdo editorial, em que “existem as
editoras comerciais e independentes e dentro das independentes, vocé tem as prestadoras de
servico € vocé tem as editoras hibridas também” (CAJATI, 2022, informagao verbal). Bem

como editoras de nicho que muitas vezes ndo aceitam o sistema de co-participacdo para suas

32 Entrevista concedida por Paula Cajati ao autor em 25/07/2022. Todas as demais citagdes como informacdes
verbais de Paula no decorrer do texto fazem parte desta mesma entrevista.
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publicagcdes, com uma curadoria muito especifica voltada para o seu tema. Nas editoras
hibridas, que trabalham com o sistema de co-participacdo, o autor paga parte ou valor total para
a producdo do livro, mas usualmente também ele se enquadra em algumas normas que tém
sentido no catalogo da editora. E, por fim, existem também as editoras de prestacéo de servico,
que ndo importa qual a obra ou tema, o autor paga completamente por toda a realiza¢do do
trabalho para ter seu livro publicado.

Sobre o periodo de pandemia, Paula relata que mudou a estrutura da editora para a forma
online, apesar de ja haver uma pratica hibrida na empresa. Sentiram uma mudanca nas vendas
em eventos de lancamento, baixa na comercializacdo desses momentos que antes eram de maior
saida dos livros, em contrapartida, as vendas na Amazon e dos ebooks aumentaram. Conta que
percebe uma flutuacao no nivel de venda muito grande, quando existem promoces e descontos,
0 nimero de exemplares vendidos aumenta muito, mas o retorno financeiro acaba por
permanecer quase 0 mesmo.

Assim, afirma que uma das maiores dificuldades da editora como independente € esse
equilibrio financeiro, o fato de precisar atender diversas demandas que vem da editora e dos
autores, mas com a possibilidade de apenas contar com uma equipe muito reduzida. Para além
dos gastos intrinsecos para publicacdo dos livros, os autores procuram, posteriormente, ajuda
para a divulgacéo, organizar os langamentos e todas as coisas que demandam da editora uma
estrutura dificil de organizar como uma empresa menor. Para Paula, tudo isso é compensado
pela liberdade de escolher os livros que vai publicar, se apaixonar pelos projetos que desenvolve
e também ter um contato muito préximo com os autores. Sendo assim, “essa parte assim do
network da vivéncia editorial € muito boa porque é um trabalho, mas também é uma coisa tem
um componente social que ¢ muito satisfatorio” (CAJATI, 2022, informagao verbal), portanto,
estar inserida nessa coletividade de alguma forma, as interacBes com as outras pessoas Sao

importantes em todo esse processo
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5 SISTEMATIZAC}AO DAS PRATICAS INDEPENDENTES
Com a evolucgdo das préticas de publicacdo, distribuicdo e comercializacéo tanto por

parte de publicadores independentes como editoras tradicionais, podemos ver ndo mais uma
luta pelo dominio da producédo simbdlica e cultural, mas sim, uma descentralizacdo em todos
0s sentidos de como essas instancias funcionam. Para trazer uma sistematizacdo dessas ideias
coletadas e desenvolvidas no decorrer da pesquisa, vamos acionar os capitais de Bourdieu
(2008, 2018) em relagdo as formas de ver o consumo através de Canclini (1992; 2008).

Entre grandes editoras e pequenas editoras independentes existem diferentes nichos,
objetivos e praticas que, combinado com o alto nimero de sujeitos que fazem parte do mercado
editorial, tornam as publicacfes extremamente diversas tanto em seus conteidos quanto em
suas materialidades. Talvez ndo exista mais um dominio tdo marcado das grandes editoras sob
as pequenas e independentes, tenhamos também algumas praticas de producdo ou uso de
recursos que sejam comuns entre estes polos produtivos. No entanto, em determinados
momentos, pequenos produtores se mostram contrarios ao que veem como pratica de editoras
tradicionais. E podemos ver como “ao mesmo tempo que se opde implicitamente ao dependente
[...] esse produtor se definird a contrapelo de certos carrascos da dependéncia [...] que controlam
a produgdo, a circulacdo e a consagragdo dos bens simbolicos” (MUNIZ JR., 2016, p.12). O
produtor se mostra como um contraponto ao mercado e as instituicdes, e se molda, de certa
forma, a partir da oposi¢éo ao que essas estruturas do grande mercado apresentam. Entretanto,
igualmente, também se organiza em menor instancia, como uma institui¢do, a pequena editora,
e se insere no mercado independente, de menor escala. A partir deste entendimento, vamos
organizar a discussdo dos resultados da pesquisa através de trés tOpicos principais que se
revelaram essenciais para explorar as facetas das publicacfes independentes: a instancia
econbmica; a instdncia simbdlica; e a traducdo destas duas instdncias em praticas

independentes.

5.1 INSTANCIAS ECONOMICAS DO MERCADO INDEPENDENTE
Ao iniciar essa investigacao e explorar as pesquisas ja existentes sobre o tema, muitas

questdes chamavam nossa atencéo, desde o publico consumidor das publica¢6es independentes,
as identidades dos publicadores e suas motivacoes, os modos de producéo e circulagédo. Em um
evento um professor me perguntou sobre qual a relevancia disso em um nivel econémico, se
alguém poderia igualar as publicacGes independentes a um trabalho formal e qual seu impacto.

Por muito tempo procurei levar a pesquisa com esse foco fechado na viabilidade econdmica de
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se publicar livros de uma maneira independente, j& que, por que alguém faria isso sem nenhum
ou minimo retorno?

Em outro evento®, ao participar de uma mesa redonda, com diversas perguntas
voltadas a relagdo econdmica, a artista visual, presente aqui também como uma das
entrevistadas, Renata Dias Maciel, enfatiza que, para além disso, outras questdes também séo
muito importantes nas publicacbes independentes. Me fez enxergar um caminho mais
multifacetado para seguir e explorar as publicacbes, me mostrou como existem diversas
praticas, significacdes, vontades, necessidades que estdo presentes nesse meio. Podemos ver
entdo, como as colocacBes apresentadas por Renata se relacionam tanto as publicacGes
independentes como a um sistema muito maior que engloba a producdo cultural, em que

O comércio de arte — comércio das coisas de que ndo se faz comércio - pertence a
classe das praticas em que sobrevive a logica da economia pré-capitalista [...] e que,

funcionando como se tratasse de denegacfes praticas, ndo conseguem fazer o que
fazem a ndo ser procedendo como se nao fizessem (BOURDIEU, 2008, p. 19).

Ou seja, mesmo ao estarem inseridos em um sistema capitalista, em que precisam
obedecer suas regras, pagar contas, funcionarios, fornecedores, materiais, tomam parte em
praticas do comércio de arte e uma denegacao da busca maior pelo retorno financeiro. O artista
visual Giba, declara com veeméncia como é importante para ele o fato de ndo precisar prestar
justificativas para ninguém, poder fazer o que quiser, um dos fatores mais compartilhados entre
os entrevistados. O que me chama a atencao ¢ falar que as “besteiras e consequéncias” sao sO
dele, entdo, vai muito ao encontro a essa ideia de que ndo € necessaria a autorizacao de alguém,
mas que as consequéncias disso, prejuizos, perdas, etc, também serdo so dele e ndo irdo afetar
a mais ninguém. Outros entrevistados compartilham dessa mesma visdo, como Ricardo, da
Experimentos Impressos, e Cristiano, da Papel do Mato, demonstram como o retorno
financeiro, esse capital econdmico néo é, necessariamente, seu maior objetivo. No entanto, eles
ndo deixam de estar inseridos no meio comercial que faz parte do ciclo das publicagfes, com
ganhos econdmicos, ja que estdo inseridos em um sistema capitalista. Precisam dar conta de
todos custos de manutencdo de seus negocios, desde insumos, viagens, producdo até o

pagamento de terceiros, pessoas da equipe e seus proprios honorarios. Podemos ver entdo como

Neste cosmo econdmico definido, em seu préprio funcionamento, por uma recusa do
comercial que, de fato, é uma denegacao coletiva dos interesses e ganhos comerciais,
as condutas mais ‘anti-econdmicas’, as mais desinteressadas visivelmente, aquela
gue, em um universo ‘econdmico’ habitual seriam as mais condenadas sem o menor
do, contém uma forma de racionalidade econdmica (até mesmo, no sentido restrito) e,

33 Dia de PE, em 2019, evento promovido pelo curso de Comunicagio Social - Producio Editorial da UFSM.
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de modo algum, excluem seus autores dos ganhos, inclusive ‘econdmicos’,
prometidos aos que se conformaram a lei do universo. (BOURDIEU, 2008, p. 20)

Canclini (1992; 2018) apresenta a nocao de racionalidade econdmica em que o
consumo é entendido como lugar de reproducédo da forca de trabalho e de expansédo do capital.
O autor contextualiza como as praticas de consumo séo plurais e ndo podem ser minimizadas
sobre uma perspectiva determinista. As escolhas dos consumidores ndo sao apenas pautadas
por decisdes corporativas, assim “a dimensao cultural do consumo e as formas de apropriagao
e usos devem ser tdo centrais na pesquisa quanto as estratégias de mercado” (CANCLINI, 1992,
p.3)%. Entender como as pessoas selecionam o que consomem e a valoragdo que ddo a
determinados produtos, de alto ou baixo valor econémico, estéo intrinsecamente conectadas ao
modo de producdo independente. Embora haja uma negacdo da racionalidade econémica, é
preciso lembrarmos que as publicacBes independentes se vinculam a ideia de um produto
cultural: “os chamados produtos culturais possuem valores de uso e troca, contribuem para a
reproducdo da sociedade e por vezes para a expansdo do capital, mas neles os valores simbélicos
prevalecem sobre os utilitarios e comerciais.” (CANCLINI, 1992, p.3)®. Logo, passamos a
entender como as praticas econdmicas presentes no meio independente podem ser ambiguas,
por um lado, quem faz parte desse meio dificilmente busca um retorno financeiro extremamente
alto, tem motivagdes como a vontade de transmitir uma mensagem, ter liberdade para produzir,
dar oportunidade para outros autores. No entanto, é impossivel negar completamente essa
instancia, ja que, ainda comercializam suas producdes, precisam que essa esfera econdémica faca
sentido com o estilo de producédo que escolheu. Uma espécie de ciclo que ao olhar de fora por
vezes pode nos parecer contraditorio, mas que ao escutar esses publicadores e procurar entender
as praticas envolvidas no meio, podemos ver que tem uma cadéncia e especificidades que sao
legitimas para quem esta envolvido.

Outro exemplo que carrega contradi¢cdo, apontamos a no¢do de que no mercado
independente as decisdes ndo se concentram na méo de um editor que seleciona quais autores
vao ou ndo ser publicados. Mas em pequenas editoras ou na autopublicacdo, essa funcdo esta
também concentrada na mao de quem controla as decisdes, a diferenca esta na escala, e talvez,

nas expectativas que estes empreendimentos editoriais manifestam. JA que normalmente

34 No original: la dimension cultural del consumo y las formas de apropiacion y usos deben ser tan centrales en
la investigacién como las estrategias del mercado

35 No original: los productos denominados culturales tienen valores de uso y de cambio, contribuyen a la
reproduccion de la sociedad y a veces a la expansidn del capital, pero en ellos los valores simbolicos prevalecen
sobre los utilitarios y mercantiles
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diferentes autores ndo védo esperar serem publicados por editoras de autopublicacdo ou
pequenos empreendimentos, e a liberdade de escolha da publicacdo ndo é perpassada pelos
interesses alheios de grandes grupos ou metas de venda, as decisdes criativas e literarias ficam
ainda assim concentradas na figura de um editor/publicador.

A partir destas duas contradi¢des é possivel fazer um paralelo com a oposicao entre o
que ¢ o “comercial” e 0 “ndo comercial” que Bourdieu apresenta, e as editoras tradicionais e
publicacbes independentes. Podemos notar como essas oposi¢cdes nos cenarios diferentes de
producdo se apresentam nos niveis de trabalhos, dificuldades encontradas, objetivos, talvez ndo
tdo extremas atualmente no cenério brasileiro, mas definitivamente existentes. Notamos essa
dicotomia através dos modos de producéo de publicadores independentes, mas também em suas

falas, em que veem nas editoras maiores algo do qual ndo querem fazer parte. Assim,

Essas pequenas editoras inovadoras, embora pesem pouco no jogo como um todo,
asseguram a razdo de ser do jogo, o que justifica sua existéncia, e sdo, assim, um
“ponto de honra espiritual” — s8o, por isso, um dos principios de transformacdo desse
jogo. Pobres e despossuidas, elas estdo, de certo modo, condenadas a respeitar as
normas oficiais que o universo como um todo professa e proclama (BOURDIEU,
2018, p. 215).

Esse ponto das formas de “estar no jogo”, como ja mencionado anteriormente através
de Thompson (2013), a partir de Bourdieu, trazem ideias que podem parecer muito extremas
ou separatistas entre grandes e pequenas editoras, de quem esta apenas atras do lucro e quem
responde a um chamado “sagrado”. No entanto, mesmo levando em conta como esse Viés é
enviesado pelo discurso e ideias pessoais de quem esta envolvido no jogo, € digno de nota como
vemos discursos parecidos em momentos e cenarios diferentes. Desde como Bourdieu se refere
ao sistema editorial francés, de como Thompson traz exemplos desse discurso em outro periodo,
como Lalli e Schondube (2012) apresentam as ideias dos jovens editores independentes no
México, mas também como através das entrevistas vemos no discurso dos publicadores uma

racionalidade semelhante.

5.2 INSTANCIAS DE SIGNIFICACAO DO PRODUTO SIMBOLICO
Na Racionalidade Sociopolitica Interativa Canclini (1992) enxerga o0 consumo como

0 lugar onde as classes e os grupos competem pela apropriagdo do produto social. Nessa
racionalidade o autor aponta uma mudanga “de ver o consumo como um canal de imposigdes
verticais, passamos a considerd-lo um cenario de disputas sobre o que a sociedade produz e as

formas de uso” (CANCLINI, 1992, p. 4)*®. Podemos notar a importancia dada pelo autor ao

%6 No original: de ver al consumo como un canal de imposiciones verticales pasamos a considerarlo un escenario
de disputas por aquello que la sociedad produce y por las maneras de usarlo.
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levar em conta as instancias interativas do consumo, apresenta como ndo se trata apenas de
decisdes unilaterais que afetam a todos, mas a incorporacdo de demandas a apropriacdo dos
bens culturais. A énfase dada pelos publicadores como atores no cenario independente, perfaz
0 movimento de disputa pela producéo editorial, por outras formas de se ver e compreender o
que € e 0 que pode ser publicado e, portanto, consumido e lido. De certa maneira, alguns
publicadores se colocam no lugar de um leitor ndo satisfeito com as opgdes do mercado
tradicional e a partir disso iniciam sua producéo.

Também muitas vezes as pequenas editoras seguem o ideal da producéo literaria como
arte e se afastam do modelo de negdcios das grandes editoras, ndo apenas por principios
imaculados, mas pela falta de opcéo e acimulo de capitais simbélicos e econdmicos suficientes
para ser um ator de destaque no jogo. De uma forma ou de outra, sua producdo segue regras
esperadas por publicadores/artistas, a qual insere inovacdes em um mercado que estaria
esvaziado de simbolismo se ficasse completamente dominado pelos ideais comerciais. Como
propde Bourdieu (2008), o polo cultural se estabelece distante do comercial.

Além da questdo econémica e da defesa de um movimento independente do mercado,
estas relacbes de oposicdo a esfera tradicional também podem ser associadas com uma
Racionalidade Simbolico-estética. Canclini (1992), apresenta o consumo como lugar de
diferenciacdo social e distingcdo simbdlica entre os grupos, com a disponibilidade cada vez
maior de produtos e praticas que marcam as diferenciacdes de classe também por fatores mais

subjetivos. Assim, podemos ver como

Tanto nas classes hegemdnicas quanto nas populares, o consumo vai além do que
poderia ser entendido como necessidade, se o definirmos como essencial para a
sobrevivéncia. A desigualdade econdmica torna 0s setores subalternos mais
dependentes do material, para vivencia-lo como uma necessidade e até mesmo como
uma urgéncia, mas seu distanciamento dos grupos hegeménicos também é construido
por diferencas simbdlicas (CANCLINI, 1992, p. 4)¥'.

Essas diferenciaces simbdlicas aparecem em nossa sociedade de diferentes formas e
aplicadas aos mais diversos ambitos, ao olhar as dindmicas das publicagdes independentes
podemos ver como essas questdes sdo de importancia para os publicadores. Muitas vezes ao
falar da cultura independente de alguma forma se ouve a interpelacao “independente a que?”,

gue é algo muito dificil de se responder, talvez, realmente sem uma resposta definida. No

37 No original: Tanto en las clases hegemonicas como en las populares el consumo desborda lo que podria
entenderse como necesidades, si las definimos como lo indispensable para la supervivencia. La desigualdad
econdmica hace depender mas a los sectores subalternos de lo material, a experimentarlo como necesidad y hasta
como urgencia, pero su distancia respecto de los grupos hegemonicos se construye también por las diferencias
simbolicas.
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entanto, essa provocacdo dada pelo questionamento parece estar presente na expressédo de ser
independente, mesmo sem um oposto tdo definido (mercado, lucro, estrutura organizacional,
etc), mas a visao de um “outro” que pode ser diferente para cada publicador.

Possivelmente no cendrio editorial brasileiro atual ndo tenhamos uma diferenciacao
tdo grande, como nos exemplos trazidos através de Bourdieu e Thompson, do poder das grandes
editoras, mas o discurso dos menores ainda se mantém muito centrado nessa oposi¢do. Como
as grandes editoras sdo algo do qual ndo querem fazer parte, valorizam suas praticas
independentes e a liberdade que possuem ao criarem suas publicacdes, devemos é claro,
investigar como de fato essa diferenciacéo esté estabelecida entre as editoras do pais. E preciso
levar em conta a importancia do discurso, ouvir 0 que os independentes tém a dizer e 0 que
deixam de dizer, ja que nesses destaques e nas entrelinhas também existem posicionamentos
passiveis de nota, do qual, de certa forma, ordenam a realidade do movimento independente e
de seus publicadores.

O nivel de evolugdo e crescimento de cada editora € um fator que pode influenciar seu
posicionamento para mais perto ou mais afastado do pélo independente, “é no comego, nos tais
primordios necessariamente heroicos, que a escolha parece mais facil: ao fim e ao cabo, ndo ha
muitas escolhas possiveis” (BOURDIEU, 2018, p. 223), nessas fases iniciais sem o acimulo de
capitais econémicos, simbdlicos ou qualquer outro, a decisdo por seguir ideais independentes é
quase que o Unico caminho. J& com o crescimento, ou até talvez, a aproximacao de um polo
mais comercial, esses ideais podem se modificar. Como diz a citagdo de uma editora de
vanguarda trazida por Bourdieu “somos virtuosos por obriga¢cao”, mas e quando essa obrigagao
ndo esta mais presente, quando a editora alcanca um patamar mais elevado tanto de capital
simbdlico quanto econdmico, como isso afeta sua producao e suas decisdes editoriais e maneira
como se identifica no mercado? Assim, com o “crescimento do capital literario de uma editora
se faz acompanhar, quase inevitavelmente, de um aumento do peso dos objetivos e critérios
comerciais; na melhor das hipoteses, os dirigentes conseguem desacelerar o deslizamento em
dire¢do ao polo comercial” (BOURDIEU, 2018, p. 226).

Assim, € possivel dizer que “mesmo se as pequenas editorias quisessem, ndo poderiam,
e, de todo modo, ndo querem, pois ndo estariam na posi¢do que ocupam e na qual se puseram
se nao tivessem as disposic¢des necessarias para ocupa-la” (BOURDIEU, 2018, p. 223). Ou s¢ja,
as pequenas editoras ndo almejam chegar a um “nivel maior” de produ¢ao/lucro ou de publicar
autores extremamente populares, muito provavelmente porque essas praticas iriam minar o ja
conquistado capital simbélico acumulado através da publicacdo de obras de autores ndo téo

conhecidos, mas de qualidade elevada. Vemos isso tanto no discurso de Bourdieu como dos
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entrevistados, que afirmam ndo buscarem se equiparar com grandes editoras, mas ter seu
sucesso e sustentabilidade dentro do meio independente e do que julgam ser mais importante,
desde a experimentacdo grafica e visual para Rafaela Jemmene, Giba Gomes e Renata Dias
Maciel, Ricardo Rodrigues até o desenvolvimento literario prezado por Rodrigo Acioli e
Cristiano Moreira.

Bourdieu apresenta um questionamento que podemos realizar ainda hoje, sera que “a
pequena editora que alcanca o topo da consagracdo conseguira preservar a combinacgdo entre
ousadia e moderagao que lhe permitiu estar na classe das pequenas empresas” (BOURDIEU,
2018, p. 227)? Com o crescimento das editoras independentes e aproximacdo de praticas mais
vinculadas a de editoras tradicionais, vemos uma visdo por outros publicadores que ja as

diferencia de certa forma

entdo tem um pouco de monopdlio, acho tdo incrivel isso mesmo no mundo
independente tem umas concentragdes de poder assim. Por um lado acho legal, porque
sdo feiras super organizadas assim, mas a0 mesmo tempo queria ver mais gente por
tras. Mas é o que temos. E quase um monop6lio, né? Incomoda um pouco, quem é
independente mesmo. Apesar de que sdo fantasticos, né? O trabalho deles é fabuloso.
Mas as vezes um pouco de desorganizacdo é legal (RESPONDENTE 3, 2022,
informagcé&o verbal).

Através desse trecho vemos um exemplo retirado das entrevistas sobre esse
guestionamento do que é ser independente, presente também entre pessoas que fazem parte do
meio. O entrevistado enxerga como “monopdlio” as a¢des de uma editora, algo que ja ndo
estaria tdo proximo do ideal de ser independente conceitualizado por ele e possivelmente por
seus pares mais proximos. Outro entrevistado ao mencionar a mesma editora, afirma que por
ela se nomear independente ele ja a enxerga como pertencente ao mesmo grupo que faz parte.
Essas diferentes idealiza¢6es do sentido de que é ser independente sdo multiplas e, ao que nos
parece, ndao tém uma resolucdo definitiva. Tal qual a producdo e o fazer artistico, como
atividades cheias de subjetividades, véo elucidar diferentes ideias e conclusdes, indicando a
existéncia de uma Racionalidade Simbdlico-estética que distingue e da status ao independente.

Neste momento, acho muito interessante ver como a diversidade e diferentes
percepcOes ainda estdo presentes no ambiente de publicacfes independentes. Vimos muitos
entrevistados, apresentando algumas defini¢Ges, trazendo conceitos de outros paises, mas
acredito que o processo que vem se constituindo no Brasil, nos Gltimos tempos, tem sim suas
especificidades e precisa ser estudado mais a fundo para que possamos compreendé-lo melhor.
Por exemplo, alguém que trabalha de forma totalmente manual e sem uma equipe vé em uma
editora independente de maior porte quase uma dominacgdo dos eventos independentes na sua

cidade, o que tem seu lado bom com varias a¢Ges organizadas para os publicadores, mas fala
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que também gostaria de ver mais diversidade por tras disso. Principalmente com o trecho no
qual afirma que isso pode “incomodar um pouco quem ¢ independente mesmo”, mostra como
as visdes do que € ser independente podem ser muito mais complexas e multifacetadas do que
em um primeiro olhar. Assim, ao levar em conta as dinamicas existentes entre tais publicadores,
vemos que “pelo fato da denegagdo da economia ndo ser um simples disfarce ideoldgico, nem
um completo repudio do interesse econdémico, € que, por um lado, novos produtores que tém
como unico capital sua convicgao” (BOURDIEU, 2008, p. 21).

Em relacdo a isso, Rodrigo da Titivillus e Cristiano da Papel do Mato afirmam que a
renovacdo de pessoas que publicam de forma independente é o que mantém o segmento
seguindo em frente. Desta forma,

s8o os recém-chegados que criam movimento; pelo simples fato de existirem e pela
concorréncia que assim instauram, com a abnegacdo (ou a autoexploragdo) que 0s
torna competitivos, sdo eles que arrancam da imobilidade a ordem literaria
estabelecida (BOURDIEU, 2018, p. 228).

Podemos ver como essas questdes de nicho e de producdo influenciam também no que
pode ser feito e com que escala. Os livros infantis e juvenis por contarem com mais ilustracdes
€ cores em suas narrativas, se tornam caros para fazer em uma escala mais “moderada” com a
necessidade de uma grande tiragem para baratear o preco final, o que acaba necessitando de
maior investimento. Ao levar em consideracao as diferentes formas de trabalho e execucéo de
suas publicacBes que nos foi relatado até o momento, acredito ser possivel ponderar como,
nesse caso, uma escala menor e artesanal poderia viabilizar esse projeto para autores que nao
possuem oportunidades de realizacdo do seu trabalho. Através de uma impressdo e acabamentos
artesanais com uma tiragem menor ou até mesmo a producao por demanda. Possivelmente teria
um custo final consideravelmente elevado, mas conseguiria abastecer seu publico alvo nichado
perante uma demanda ja existente, sem a necessidade de passar pelas diversas instancias de
distribuicdo e comercializagcdo que priorizam obras em alta escala.

No entanto, mesmo através das informacdes obtidas nos questionarios aplicados
inicialmente nesta pesquisa € possivel ver uma concentracdo de publicadores em uma mesma
regido e com formacgdo muito semelhantes. Acredito que possivelmente essa diversidade esteja
em uma crescente ou até mesmo uma visao e contatos com foco Sul-Sudeste infle esse viés no
presente trabalho e em outras pesquisas no tema. Mas penso que esta seja uma questdo de
extrema importancia para se pensar em termos de pesquisa e também ampliar perante a presenca
das feiras e publicacdes independentes para publicos diversos que talvez ndo tenham contato

tdo direto com estes materiais.
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Nesse crescente e cada vez mais complexo cenério, a figura do editor passa por
mudancgas e diferentes defini¢des atreladas ao termo, para Bourdieu (2018, p. 1999), o trabalho
do editor “implica quase sempre uma consagracdo, uma transferéncia de capital simbdlico
(analoga a de um prefacio) cuja importancia é proporcional ao grau de consagragédo daquele que
arealiza”. Essa figura apresentada pelo autor, principalmente em relagao as editoras francesas
da época, talvez ndo seja presente de maneira tdo forte em nosso contexto atual, mas fala muito
sobre como a pratica da publicacéo esta baseada na transformacédo de um texto em um livro, em
uma passagem, mudanca de estado de algo em construcédo para algo materializado, finalizado.

Ao encontro com 0 que o Rodrigo da editora Titivillus aponta, Cristiano também
enxerga como o equilibrio entre a experimentacdo estética e tensdo literaria é importante na
evolucdo do movimento de publicacbes independentes. Temos inicialmente nessa
popularizacdo das publicacdes e das feiras um grande foco na experimentacdo grafica, com
livros objeto e outras producdes visuais. E possivel notar uma mudanca ou ampliagio desse
escopo a partir da fala de varios entrevistados, em que as publicacGes passam a ter um grande
foco também no texto e nos discursos. Cristiano vé atualmente esse movimento como um
desafio em que os publicadores independentes procuram estruturar um catalogo e identidade
literaria de suas editoras, algo que remete a preocupacéo por firmar uma distin¢éo simbdlica de
seu catélogo frente as demais editoras, estando vinculado também a existéncia de uma
Racionalidade Estética e Simbolica.

Outro fator que remete as distingbes entre as editoras tradicionais e as acdes dos
publicadores independentes esta nas formas de divulgacéo e, sobretudo, contato com os leitores
e consumidores das obras em feiras graficas, que nos alude a Racionalidade Sociopolitica
Interativa e a Racionalidade Estética e Simbdlica (CANCLINI, 1992), ambas como espago no
jogo de apropriacdo do ser independente e diferenciagdo com o mercado editorial tradicional.
As feiras graficas propdem uma logica de exposicao e consumo dessas publicag¢des que foge do
tradicional, os préprios produtores estdo |4 expondo e assim o consumidor tem um contato
direto com o autor da obra, podendo dialogar sobre o processo de criagdo das publicacdes,
intencgdes, novos projetos, etc. Algo que na livraria tradicional dificilmente aconteceria, no dia
a dia os clientes que entram nesses ambientes tem uma grande variedade de livros a sua
disposicao, mas sem ter um contato direto com o autor. O outro lado dessa publicacéo, ou seja,
sua concepgéo, desenvolvimento e o processo como um todo parecem uma realidade distante,
que ndo pertence ao leitor. J& nas feiras gréaficas e eventos similares que propGe essa interacao,

existe uma proximidade muito maior, o leitor se insere nesse meio do que é a publicacéo.
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As feiras também sdo eventos para além de apenas a comercializagao das publicagdes,
tendo workshops, performances e diversas outras atividades culturais, fator que Canclini (2017)
afirma como muito importante nas relacfes construidas nas feiras de livro tradicionais, em que
para os leitores “as atividades que os envolvem em experiéncias importam. As feiras
evidenciam a importancia da relagdo individual com os livros e o pertencimento a comunidades
de leitura” (CANCLINI, 2017, p.18)%, atividades essas, que estimulam uma percepgdo mais
coletiva e de pertencimento dos consumidores nesse contexto. Essa relacdo de proximidade,
por sua vez, nos leva a perceber as feiras graficas como sistema de integracdo e comunicacao,

parte de uma Racionalidade Integrativa e Comunicativa do consumo (CANCLINI, 1992).

5.3 VISUALIZACAO DAS PRATICAS INDEPENDENTES
Como forma de sistematizar as praticas apresentadas pelos produtores independentes,
optamos por apresentar dois diagramas que representam as editoras organizadas em relacéo aos
polos comercial e independente, tangenciadas pelas instancias de suas maneiras de
financiamento e producdo. Pensamos 0s primeiros eixos opostos entre comercial e
independente através de Bourdieu (2008), que retomo aqui:
Um empreendimento encontra-se tanto mais proximo do polo comercial (ou
inversamente, mais afastado do polo cultural), quanto mais direta ou completamente
os produtos oferecidos por ele no mercado corresponderem a uma demanda

preexistente, ou seja, a interesses preexistentes, a formas preestabelecidas
(BOURDIEU, 2008, p. 59).

Ao usar essa logica apresentada por Bourdieu, podemos ver essas praticas atualmente
em relacdo as publicacGes no mercado editorial no Brasil e como as editoras independentes se
situam neste contexto. Assim, utilizamos um extremo do polo comercial e adequando as
necessidades da presente pesquisa colocamos como oposto um pélo independente. Ao pensar o
eixo que cruza pelo independente e o comercial, encontramos dificuldades em especificar dois
fatores que dariam conta de sintetizar as informagdes necessarias. Logo, decidimos criar dois
diagramas com eixos horizontais diferentes, um primeiro que apresenta as diferentes formas de

financiamento utilizado pelos publicadores e outro que fala de suas praticas de publicacéo.

38 No original: importan las actividades que los involucran en experiencias. Las ferias hacen evidente la
importancia de las relaciones individuales con los libros y la pertenencia a comunidades lectoras.
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Figura 7 - Formas de financiamento
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Fonte: autor (2022)

Nesse primeiro diagrama, como mencionado acima, procuramos explorar as diferentes
formas de financiamento em relacéo as praticas do independente - comercial, distribuindo as
editoras conforme afinidade maior de suas caracteristicas. Optamos nos dois diagramas
adicionar a editora Lote 42 devido sua importancia no mercado independente e por ter sido
mencionada na maioria das entrevistas. Da esquerda para a direita vemos um primeiro eixo de
Financiamentos préprios que abarca as editoras e publicadores que financiam suas proprias
publicacdes com seus recursos. No meio se encontra o eixo de Financiamento coletivo, pratica
cada vez mais usada no mercado editorial tanto por editoras independentes como comerciais.
Levando em conta que todo modelo de negdcio da editora Garota FM Books esta vinculado a
esta préatica, concluimos ser um elemento essencial neste momento. Por fim, a direita
apresentamos Financiamentos externos como formas de produgdo que ndo contam com um
investimento econémico unicamente do autor da publicacdo, mas sim algo que vem ja das

editoras em si, da préatica de co-participacédo, de recursos publicos ou até mesmo investimento
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de terceiros. Posicionamos as editoras nos quadrantes a partir da analise das entrevistas e dados
apresentados pelas editoras na internet, da mesma forma, utilizamos pequenos icones acima de
cada logo para auxiliar no entendimento visual da estrutura de colaboradores presente em cada
editora ou projeto de publicadores. Sua proximidade mais para o eixo independente ou para o
eixo comercial vem da constatacdo de praticas mais ou menos proximas do que consideramos
ser as editoras tradicionais, ponto que viemos construindo através do relato das entrevistas e
desta prépria analise e do que os respondentes consideram e do que demonstram ser
independente ou fazer parte desse movimento no atual cenario. Sem buscar ser uma resposta
definitiva ou impor sobre a producéo alheia rétulos que nao sdo tomados por elas mesmas, mas

sim, como forma de explorar como esse cenario se organiza mercadoldgica e simbolicamente.

Figura 8 - Formas de publicacao
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A partir deste segundo diagrama, vemos poucas mudancgas, mas uma estrutura que é

significativa para procurarmos entender outra faceta da organizagcdo dos publicadores
independentes que também se apresentou de forma consistente durante a pesquisa. As formas
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de publicacdo, nesse caso vemos a editora Jaguatirica entrando no quadrante mais proximo ao
eixo comercial, ja que suas formas de produzir, praticas como tiragem, estrutura da editora, etc.,
em relacdo aos demais publicadores mencionados, resultam nessa movimentacdo. Vemos a
editora Titivillus também em uma posicdo proxima, como uma editora que é também de
autopublicacdo em seu cerne, mas que desenvolve também diversas publicacbes de outros
autores e se utiliza de préaticas como a co-participacdo ocasionalmente. Em um cenario maior,
precisamos também levar em conta os diferentes modos de financiamento, desde capital
nacional e internacional, mas também sobre os diferentes apoios governamentais que estao
presentes de diferentes formas em nosso ecossistema editorial.

Ambos diagramas, como mencionado anteriormente e reforco, sdo apresentados para
uma visualizacdo de praticas mencionadas e analisadas no decorrer do trabalho, sem fazer
nenhum tipo de valoracdo sobre as editoras. Mas sim buscamos entender como se dao as
movimentacGes do mercado independente para compreender se ha estrutura comum, como
funciona, como pode se desenvolver e impactar ndo apenas as obras, mas 0s publicadores e o
publico especifico que ja tem contato com esse nicho. Além de contribuir cada vez mais com o
ecossistema editorial brasileiro ao reconhecer a pluralidade de publicagdes, publicadores e

editoras.
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CONSIDERACOES FINAIS

Ao iniciar o pré-projeto deste trabalho tinhamos muitas questdes sobre o mercado
independente e seus publicadores, agora ao finalizar essa etapa saimos com muitas outras
questdes, mas com maior entendimento sobre alguns pontos dos quais nem tinhamos ideia no
comeco dessa jornada. Para tanto, iniciamos o texto com uma contextualizacdo do mercado
editorial brasileiro, suas dificuldades inerentes, momentos de crise e como as publicacGes
independentes se inserem neste contexto, bem como, levamos em conta o impacto da pandemia
de COVID-19 em todo esse processo.

No decorrer do texto procuramos trazer algumas pesquisas de outros académicos para
construir uma evolugdo, tanto temporal como conceitual, das produgOes referentes a
publicaces independentes. E notavel a dificuldade apontada por grande parte dos autores na
definicdo do que é ser independente, muitas préaticas e no¢des diferentes parecem dispersar o
conceito e as tentativas de fixa-lo muitas vezes acabam por engessar uma realidade fluida que
esta em constante mudanca.

As mudancas proporcionadas pelo avanco tecnolégico estdo presentes em nosso dia a
dia, nas mais diversas formas, isso vem também afetando o mercado editorial independente,
com novas maneiras de publicar, novas plataformas e formatos. Apos o inicio da pandemia e
do distanciamento social, nos vimos ainda mais conectados através da internet, fator que
também levou a mudancas no fazer das publicacGes independentes.

Através da experiéncia de observacao participativa pude ter um grande contato com
publicadores independentes de diversos lugares, obviamente, tudo de maneira online. Foram
momentos de muito aprendizado, sobre como essas pessoas levam sua vida e suas relagdes com
a publicacdo independente. A comunidade que pode ser construida e as praticas coletivas e
colaborativos que muitas vezes sdo utilizadas para fortalecer e agregar ao que estd sendo
produzido.

Com a aplicacéo dos questionarios ap6s um momento de grande inseguranca perante
a dificuldade em angariar respostas, conseguimos chegar aos publicadores e ouvir um pouco
mais sobre esse cenario construido pelos préoprios. Poder contar com essa visao de alguém que
estd completamente inserido no meio foi muito importante, ja que, com concepcdes formadas
sobre 0 que estdvamos propondo, muitas vezes podiamos procurar respostas sem nem mesmo
ter feito as perguntas. Diversas questdes apontadas pelos publicadores trouxeram reflexdes que

ainda ndo tinhamos ponderado, outras tantas frustraram hipdteses que procurdvamos provar,
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mas que certamente nos trouxeram mais perto de construir um trabalho que pudesse trazer
algum avan¢o, mesmo que pequeno, as discussdes sobre pesquisas independentes.

Em seguida partimos para a estruturacéo das entrevistas, desenvolvemos um roteiro de
questionario para as entrevistas abertas, com o objetivo de dar espaco para que os publicadores
trouxessem outros pontos que julgassem de importancia. Comegamos a entrar em contato com
0s respondentes dos questionarios que haviam indicado interesse em continuar nas etapas de
entrevistas, nesse momento ja havia passado um consideravel tempo do comeco da circulacao
dos questionarios, entdo tivemos alguns problemas com a retomada do contato e disponibilidade
dos publicadores. Nesse periodo realizamos uma primeira entrevista piloto com a artista visual
Renata Dias Maciel, para testar o roteiro das perguntas e o decorrer delas com alguém que ja
tinha experiéncia em feiras graficas, ao final da entrevista a propria indicou outras pessoas que
trabalhavam com publicacGes e poderiam estar dispostas a conceder entrevistas. Conseguimos
entdo confirmar oito publicadores para serem entrevistados, pessoas com formagdes, ideais e
praticas diversas que trouxeram uma colaboracdo para a dissertacao.

A selecdo destes diferentes atores do mercado editorial, por escolha e também acasos,
se deu com o objetivo de trazer a voz de pessoas inseridas no mercado em diferentes instancias,
para que pudéssemos ter multiplas facetas da realidade do mercado independente representadas.
Desde artista visuais e editoras de autopublicacdo que contam com apenas uma pessoa no
desenvolvimento do trabalho, editoras hibridas que contam em seu portf6lio materiais de
autopublicacdo, mas que também para otimizar a sustentabilidade de seu negécio fazem uso de
praticas como co-participacdo ou outros financiamentos externos. Editoras que usam do
financiamento coletivo como método de contornar a falta de investimento inicial e assim,
conseguem alavancar suas publica¢cdes. Bem como editoras ja mais estruturadas que por vezes
podem bancar edicdes e tiragens para autores mais iniciantes que ndo teriam espago no mercado
tradicional.

Um fator comum entre os entrevistados, e que nao deixa de ser uma das limitacOes da
pesquisa, € o alto nivel de formacdo académica desses publicadores, em que boa parte deles
possui ensino superior completo e alguns com cursos de Pos-Graduacdo. Por ser algo notavel
entre estes atores do mercado, vemos como o elevado acumulo de capital cultural os propensa
a desenvolver seus préprios discursos e achar espacos alternativos de publicacdo. Notam na
producéo tradicional um lugar que ndo abarca tantos conteddos, posicionamentos e maneiras
de produzir, utilizam-se entdo do seu capital cultural para veicular suas proprias obras e
discursos. Igualmente, através de seu capital social também formam redes de apoio que muitas

vezes, sdo as bases da continuidade de suas atividades.
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ApoOs os relatos das entrevistas, apresentamos uma sintetizagdo das praticas
independentes que conseguimos captar através dos passos metodoldgicos desenvolvidos
durante a pesquisa. Analisamos os dados coletados e relatos dos entrevistados através do
pensamento de Bourdieu (2008; 2018) sobre o mercado editorial e as racionalidades de
consumo em Canclini (1992; 2008) para explorar as significacfes atreladas ao independente
gue se encontram presentes nos discursos que captamos. E possivel notar como as questdes
econémicas aparecem tanto como dificuldades, mas também como um fator que nédo € central
nas praticas independentes. N&o se tem a ideia ou objetivos, na maior parte das vezes, de
grandes retornos financeiros ou sucessos estrondosos de vendas, mas sim ddo valor as
possibilidades que a liberdade do independente Ihes fornece, poder criar trabalhos como
gostariam e com o discurso que Ihes representa. Ou seja, a esfera simbolica parece prevalecer
sobre a econémica também na voz dos publicadores.

Jé& nas formas de produg@o vemos como a coletividade € um fator importante para as
publicacGes independentes, mesmo com alguns entrevistados que trabalham sozinhos, boa parte
afirma que necessitam da colaboracéo de outras pessoas para desenvolver cada projeto. Como
mencionado anteriormente, a ativacdo do capital social dos publicadores se mostra em diversas
instancias, desde pessoas que colaboram na producdo de projetos pontuais, mas também na
divulgacdo e criagdo de espagcos que estejam abertos para a circulacdo de producdes
independentes, como é o caso das feiras gréficas, reiterada diversas vezes pelos informantes
tanto nos questionarios quanto nas entrevistas.

Uma das maiores questdes que tinhamos ha muito tempo era: o que € ser independente?
Como mencionado algumas vezes durante o trabalho, acredito que dificilmente essa pergunta
tera uma resposta definitiva e penso que isso nem seja um grande objetivo entre quem faz parte
do mundo independente. Para quem pesquisa, talvez entender essa palavra como algo que esta
em constante mutagdo é o melhor caminho. Durante essa pesquisa me deparei com diversas
possiveis conceituagdes, vindas de outros paises, que levam em conta apenas a autodeclaracao
de quem participa ou de publicadores que enxergam ser independente com caracteristicas bem
especificas. Essas significacdes do independente sdo cada vez mais multiplas, producdes que
utilizam de seu capital simbolico para multiplicar as vozes que sdo ouvidas no pais. As
mudangas e possibilidades que advém disso, penso serem 0 motivo de que esse movimento se
atualiza e adapta a diferentes épocas e que cada vez mais atrai pessoas para ampliar o escopo
de suas producgdes.

Durante o periodo da pandemia de COVID-19, os produtores mencionam resultados

conflitantes advindos do isolamento social, todos apontam como a tragédia que assolou o pais
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foi um momento dificil. Muitos apontam também as perdas para a cultura como um todo e que
afetaram amplamente o mercado independente. As dificuldades de vendas durante a pandemia,
sem 0s eventos presenciais e ao contar apenas com as lives que nao apresentavam um resultado
tdo positivo, trazem pistas de que as publicagdes também sdo vistas como mercadorias. Com 0
comeco de retorno das atividades presenciais os produtores contam como diversos lugares que
eram apoiadores das publicacdes independentes acabaram por fechar durante a pandemia, sendo
preciso buscar outros espacos. Por outro lado, muitos entrevistados também relatam nesse
tempo de isolamento social um momento de grande foco em sua producdo, em experimentar
técnicas e ideias que deixavam de lado no ritmo acelerado de eventos e producdo que vinham
anteriormente. Em sua maioria, esperam que um eventual pos-pandemia seja um momento de
ampliacdo de suas atividades, de reencontro com colegas que deixaram de ver e também de
conhecer novos publicadores.

Como mencionado no comeco deste trabalho, o projeto desde sua concepcéao até sua
finalizagdo mais de dois anos depois, sofreu diversas alteracGes, algumas questdes se
modificaram quando tivemos mais contato com os publicadores e entendermos que haviam
outras praticas e significacbes mais latentes em seu contexto. Também devido a pandemia de
COVID-19 e durante boa parte do periodo de pesquisa todas atividades foram desenvolvidas
online, vérias adaptacfes foram necessérias. Assim, pensamos em possibilidades de
desdobramento e continuidade desse trabalho na ampliagdo da amostra de respondentes,
explorando ainda mais outras regides do pais e como as publicacdes se desenvolvem de forma
mais detalhada nessas localidades. Também no atual trabalho acabamos por explorar um foco
maior na perspectiva dos publicadores e como eles se estruturam nesse mercado independente,
no entanto, pensar sobre o publico consumidor dessas publica¢fes ainda é um questionamento
gue segue em nossas indagacoes.

No decorrer desse periodo de pesquisa, vimos mais trabalhos sobre o mercado
independente sendo desenvolvidos, fator que mostra a forga do tema e das proprias publicagdes
como um movimento de destaque em um pais que necessita muito de pessoas que defendam a
arte, a literatura e a liberdade de expressdo. Penso que o futuro dessas pesquisas é de expansao
e que vao cada vez mais ampliar o conhecimento por essas questdes tdo importantes e também
fomentar uma educacéo gratuita e de qualidade nas Institui¢cdes de Ensino Superior do Brasil

que necessitam cada vez mais de pessoas que pensam, questionam e produzem ciéncia.
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APENDICE A - MODELO DOS QUESTIONARIOS

Publicacdes Independentes no Brasil -
Coletivos/Editoras

Me chamo Jo&o Vitor Bitencourt, sou mestrando do Programa de Pés-Graduagao em Comunicagdo da Universidade Federal
de Santa Maria, orientado pela professora Dra. Sandra Depexe.

Este questiondrio faz parte da pesquisa que estou desenvolvendo sobre publicagdes independentes no Brasil, levando em
conta a crise do mercado editorial e a pandemia de COVID-19.

As perguntas visam aproximagao inicial com o campo das publicagoes independentes. Posteriormente também irei realizar
entrevistas para aprofundar algumas guestdes.

Entdo, se vocé tem interesse em participar das etapas seguintes da pesquisa, podera deixar seu contato ao final do
questiondrio. As perguntas também podem ser respondidas de forma completamente anénima se vocé se sentir mais
confortdvel dessa forma.

A participagdo nesta pesquisa € voluntdria e gratuita. As questdes do questiondrio ndo oferecem risco a sua integridade
moral, fisica, mental ou efeitos colaterais. As informagdes desta pesquisa serdo confidenciais e poderao ser divulgadas,
apenas, com finalidade cientifica, sem a identificagao dos voluntarios, sendo assegurado o sigilo da sua participagao
conforme as diretrizes da Lei Geral de Protegdo de Dados Pessoais (Lei n® 13.709, de 14 de agosto de 2018).

Desde j4, muito obrigado pela sua colaboragéo, é de extrema impertancia para o andamento desta pesquisa!

Caso tenha alguma duvida ou sugestdo, pode entrar em contato comigo pelo email: vitorbitencourt@outlook.com

*Obrigatério

1. Vocéé*

Autor

Editor
Publicador
Organizador

Outro:

2. Doquevocé fazparte*

Coletivo
| | Editora

Banca
Outro:
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Publicagdes Independentes no Brasil - Coletivos/Editoras

3. Ha quanto tempo trabalha com publicagbes independentes? *

Marcar apenas uma oval.

Menos de 6 meses
Entre 6 meses e 1 ano
Entre 1 ano e 4 anos
Entre 5 anos e 9 anos
Entre 10 e 15 anos

Mais de 15 anos

4. Estado em que reside *

Marcar apenas uma oval.

Acre (AC)

Alagoas (AL)

Amapa (AP)
Amazonas (AM)

Bahia (BA)

Ceara (CE)

Distrito Federal (DF)
Espirito Santo (ES)
Goias (GO)

Maranhdo (MA)

Mato Grosso (MT)
Mato Grosso do Sul (MS)
Minas Gerais (MG)
Paré (PA)

Paraiba (PB)

Parana (PR)
Pernambuco (PE)
Piauf (PI)

Rio de Janeiro (RJ)
Rio Grande do Norte (RN)
Rio Grande do Sul (RS)
Rondénia (RO)
Roraima (RR)

Santa Catarina (SC)
S&o Paulo (SP)
Sergipe (SE)

Tocantins (TO)

5. Cidade *

https://docs.google.com/forms/d/1Bm4Wa_agkMjag9xwBQUnblt-bvVoA19JiFfrrtOV_hO8/edit

2/8
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6. Paravocé, o que sao publicagbées independentes?

7. Vocé considera a estrutura do seu coletivo/editora como: *

Pequeno porte Grande porte

8. 0O que te motiva a trabalhar com publicacdes independentes?

9. Quantas pessoas fazem parte do seu Coletivo/Editora? *
Marcar apenas uma oval.

—_
( ) 1 pessoa

( )bez2a3
( 4as
(_)5a6

( )7a8

( J9a10

(") Mais de 10 pessoas

() Outro:

https:/idocs.google.com/forms/d/1Bm4Wa_gkMjag@xwBQUnblt-bvVoA 19JiFfrrit0V_hO8/edit 3/8
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10.  Quais tipos de materiais seu Coletivo/Editora produz? *

Livro

llustragdo

Colagem

Zine

Revista

Bordado Sobre Papel
HQ

Carimbos

Fotografia

Outro:

11.  Em quis seguimentos seu Coletivo/Editora atua? *

Didaticos
Religido
Literatura adulta
Académico
Autoajuda
Literatura infantil
Ficgdo

Literatura Juvenil
Poesia

HQ

Qutro:

12. Quantas publicacdes seu Coletivo/Editora elabora ao ano? *

Marcar apenas uma oval.

1 publicagdo

De2a3

4as

5a6

7a8

9a10

10a15

15a20

Mais de 20 publicacdes

Outro:

https://docs.google.com/forms/d/1Bm4Wa_gkMjgg9xwBQUnblt-bvVoA18JiFfritOV_hO8/edit

4/8
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13.  Participa de feiras graficas? *
Marcar apenas uma oval.
_)sim

() Nio

() outro:

14. Seu Coletivo/Editora j& organizou alguma feira ou evento? *

Marcar apenas uma oval.

-

( )sim
() Ngo
() outro:

15.  Quais as formas de comercializagdo das suas publicagdes? *

|| Livrarias
[ ] Eventos (feiras graficas, feiras do livro, etc)
J Loja online prépria
|| Amazon
| Doagédo
| | catarse
Outro: ‘ ‘

16. O quanto as feiras gréficas eram importantes para a comercializacao das suas producées? *

Marcar apenas uma oval.
() Muito

() Regular

() Pouco

(" ) Nada

17. Comoinicio da pandemia, seu Coletivo/Editora passou a ter uma presenga maior nas redes sociais? *

Marcar apenas uma oval.

(sim

() Né&o

https://docs.google.com/forms/d/1Bm4Wa_agkMjag9xwBQUnblt-bvVoA19JiFfrrtOV_hO8/edit 5/8
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18.

19.

20.

21.

22.

23.

Quais plataformas digitais seu Coletivo/Editora utiliza para divulgar e comercializar suas publicacoes? *

| Facebook
| Twitter

| WhatsApp
| Tiktok
Outro:

i
‘,
|| Instagram
\
\

As redes servem mais como forma de fazer contatos ou efetivar vendas? *
Marcar apenas uma oval.

) Fazer contatos

Efetivar vendas

Apds o inicio da pandemia, seu Coletivo/Editora participou de feiras/eventos online? *
Marcar apenas uma oval.

) Sim

Apds o inicio da pandemia, seu Coletivo/Editora organizou feiras/eventos online? *
Marcar apenas uma oval.
~)Sim

) Ndo

Se sim, como foi essa experiéncia comparado as feiras ou eventos presenciais?

Antes da pandemia seu Coletivo/Editora publicava materiais em quais suportes? *

|| Impresso
[ pigital
|| comegou a publicar apés o inicio da pandemia

https://docs.google.com/forms/d/1Bm4Wa_gkMjgqg9xwBQUnblt-bvVoA19JiFfrrtOV_hO8/edit

6/8
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24,  Apés o inicio da pandemia seu Coletivo/Editora passou a publicar materiais digitais? *
Marcar apenas uma oval.
) Sim
() Ngo
(") J4 publicava digital antes da pandemia
() Comegou a publicar de forma independente apés o inicio da pandemia
25.

Nesse momento, mais de 1ano apds o inicio da pandemia, como vocé percebe o cenario das publicagdes
independentes? Quais mudancas sao notadas?

26. Quais foram os principais impactos negativos da pandemia em relagcao ao cenario de publicagoes

independentes?

27. Existe algo positivo que surgiu a partir dessas mudancgas?

28. 0O que vocé espera de um cendrio para as publicacdes independentes p6s pandemia?

https://docs.google.com/forms/d/1Bm4Wa_gkMjgg9xwBQUnblt-bvVoA18JiFfritOV_hO8/edit 7/8
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29. Setiveralgo a mais para acrescentar, sinta-se livre!

Se vocé se interessa pela tematica, é atualmente um produtor ou alguém envolvido no mundo das publicagées
independentes e esta disposto a falar mais sobre, sua contribui¢io para a pesquisa seria de muita importéncia. Deixamos
aqui um espago para colocar o seu contato, apenas se estiver disposto a participar da préxima etapa das entrevistas,
lembrando que n#o é obrigatdrio, deixar seu contato. Mas desde ja agradecemos a todos que tiverem disponibilidade para
seguir em mais esta etapa, muito obrigado!

30. Nome

31.  Email

A todos que tiraram um momento do seu dia para responder esse questionério, saibam que a sua ajuda é de extrema
importancia para essa pesquisa e certamente fard a diferenca. Agradego imensamente!

Agora é s6 enviar.

Este contelido no foi criado nem aprovado pelo Google.

Google Formularios

https://docs.google.com/forms/d/1Bm4Wa_agkMjag9xwBQUnblt-bvVoA19JiFfrrtOV_hO8/edit

8/8



APENDICE B - ROTEIRO DAS ENTREVISTAS

1 — Perguntas gerais

Fale um pouco sobre vocé e sua trajetoria.

Para vocé, o que é um publicador independente?

Vocé vé uma diferenca de pequenos publicadores/independentes em comparacéo a
editoras maiores?

Como foi sua primeira publicacédo?

E a mais recente?

Como € o perfil da editora? Que tipos de livros publica? Autoral/de fora?

2 — Perguntas um pouco mais complexas

Falar um pouco mais sobre as mudancas com o digital na pandemia?
Em relacdo a isso, apds essas experiéncias, quais aprendizados ficaram?
Como esta sendo a retomada de atividades presenciais

Quais os maiores desafios j& passados pela editora?

3 — Perguntas mais delicadas/sensiveis

Importancia das publicagdes independentes no brasil/bibliodiversidade

Sofreu algum tipo de controveérsia/preconceito/conflito?

Como funciona a selecéo dos livros que seréo publicados?

Como vocé se vé inserido no mercado editorial brasileiro (tanto independente como
geral)?

Quais sdo as maiores dificuldades de trabalhar no mercado de publicacdes
independentes?

Onde vocé planeja estar com a sua editora em 10 anos?

As publicacdes sdo a sua principal ocupacdo ou mais um hobbie?

Possivel viver de publicacdes independentes como negécio?

Como vocé vé a acessibilidade das publicacdes independentes, tanto para o publico
como para produtores?

Como vocé vé o futuro do mercado editorial geral e independente?

4 — Finalizacéo

Quer acrescentar algo?
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APENDICE C - MODELO DA AUTORIZACAO DAS ENTREVISTAS

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO

Vocé foi convidado para participar, de forma voluntaria, em uma pesquisa desenvolvida no
ambito do Programa de Po6s-Graduacdo em Comunicagdo do Departamento de Ciéncias da
Comunicacdo da Universidade Federal de Santa Maria. Com as informacg6es a seguir, vocé
aceita colaborar com o estudo assinando o final deste documento.

Eu, , concordo e autorizo a minha participacdo na pesquisa ‘“Mercadoria e
significacOes: praticas das publicagdes independentes no brasil”, através de entrevista realizada
em xx de xxxx de 2022. O estudo faz parte da pesquisa de dissertagéo de Mestrado do estudante
Jodo Vitor da Silva Bitencourt, aluno do Curso de Po6s-Graduagcdo em Comunicacdo da
Universidade Federal de Santa Maria (UFSM), matricula 202060491, sob a orientagéo da Prof.
Dr.2 Sandra Depexe.

O objetivo da pesquisa € investigar o atual cenario das publicacBes independentes no Brasil,
levando em conta a crise do mercado editorial e a pandemia de COVID-19, para entender um
pouco melhor como o mercado independente se constitui atualmente, suas préticas,
publicadores, editoras.

A sua participacdo na pesquisa consiste em entrevista feita através da plataforma Google Meet,
com link enviado pelo proprio pesquisador, conforme disponibilidade e preferéncia do
voluntario. O procedimento aplicado por esta pesquisa ndo oferece risco a sua integridade
moral, fisica, mental ou efeitos colaterais. As informacdes coletadas por esta pesquisa seréo
confidenciais e tratadas, exclusivamente, para fins de analises académicas, e poderdo ser
divulgadas, em eventos, publicacdes ou trabalhos relacionados. E assegurado ao participante a
possibilidade de preservar sua identidade, bem como da editora, de forma anénima ou ser
utilizada nominalmente no trabalho, conforme opgéo abaixo sinalizada:

() Manter identidade da editora/produtor anonima.

() Autorizar o uso nominal da editora/produtor.

() Manter apenas a identidade da editora andnima e autorizar produtor ser nominado.
() Manter apenas a identidade do produto anénima e autorizar editora ser nominada.

Abaixo assinado, concordo em participar do estudo como sujeito. Fui devidamente informado
pelo pesquisador sobre a pesquisa e os procedimentos nela envolvidos, bem como os beneficios
decorrentes da minha participacéo.

Local, xx de xxxx de 2022



