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RESUMO

UMA ANALISE CRITICA DE GEl\IERO DE VIDEOS ONLINE DE
POPULARIZACAO CIENTIFICA

AUTOR: Thales Cardoso da Silva
Orientadora: Graciela Habuske Hendges

Videos sobre ciéncia “para todos” podem ser vistos como um género discursivo que faz parte do
processo de popularizagdo da ciéncia, constituido como um sistema de atividades permeado por
diferentes géneros discursivos (BAZERMAN, 2010). No campo de estudos sobre géneros discursivos,
0 debate sobre a relacdo entre tecnologia e linguagem tem ganho cada vez mais espaco,
principalmente devido as novas possibilidades de comunicag¢éo associadas a Internet. Em vista desse
panorama, consideramos relevante pesquisar caracteristicas de videos online sobre ciéncia para a
educacdo enquanto um género do processo de popularizagdo cientifica, com especial énfase nas
estratégias que utilizam para recontextualizar (BERNSTEIN, [1990] 2003; CALSAMIGLIA; van DIJK,
2004; MOTTA-ROTH, 2009; LUZON, 2019) o conhecimento cientifico a um novo publico. Sendo assim,
0 objetivo principal do presente estudo é analisar videos online de populariza¢éo da ciéncia, publicados
no YouTube, dentro da perspectiva da Analise Critica de Género (MOTTA-ROTH, 2008; MOTTA-
ROTH; HEBERLE, 2015). O corpus do presente estudo consiste em 12 videos online de popularizacdo
da ciéncia, publicados no YouTube, nos canais SciShow e Ted-Ed. Os procedimentos metodol6gicos
se dividem em duas etapas: a primeira consiste em uma andlise documental do contexto de publicacdo
e produgéo, e a segunda, na analise linguistica multimodal, que, por sua vez, consiste na andlise do
componente semibtico verbal, por meio das categorias de Informalidade (HYLAND, 2017) e
Metadiscurso (HYLAND, 2005), e do componente semidtico visual, por meio das categorias de
Simplificac@o Iéxico-gramatical (KRESS; van LEEUWEN, 2006; HENDGES; MARQUES, 2018) e
Funcdo pedagogica (DIMOPOULOS; KOULAIDIS; SKLAVENITI, 2003). Resultados indicam um
contexto fortemente influenciado pela busca de popularidade e fidelidade por parte do espectador, em
uma plataforma online voltada a geragdo de receita motivada pelo nimero de acessos a um video.
Linguisticamente, ha um tom informal e cotidiano na referéncia a ciéncia, fazendo-a de forma a
esclarecer as relacdes entre as ideias apresentadas, mantendo o espectador atento, e fazendo
referéncias a ciéncia como parte da vida cotidiana, por meio de um didlogo direto e pessoal.
Visualmente, a predominancia em animacées parece se dar como uma forma de representar a ciéncia
e eventos cientificos de uma maneira mais lidica e em termos de sua esséncia, e ndo por detalhes. A
recontextualiza¢éo do conhecimento cientifico se da, principalmente, por meio a referéncias vagas ao
conhecimento, sem énfase ao o trabalho e empenho metodoldgico necesséarios para o processo de
pesquisa. Videos online de popularizagdo da ciéncia se mostram como um género com potencial ao
desenvolvimento de letramentos, dentre os quais destacamos de letramento critico (CERVETTI et al.,
2001), letramento cientifico (MOTTA-ROTH, 2011; PEARSON et. al., 2010), e multiletramentos (COPE;
KALANTZIS, 2009).

Palavras-chave: Popularizagdo da ciéncia; Analise Critica de Género; YouTube.






ABSTRACT

A CRITICAL GENRE ANALYSIS OF ONLINE SCIENCE POPULARIZATION
VIDEOS

AUTHOR: Thales Cardoso da Silva
Advisor: Graciela Rabuske Hendges

Videos about Science “for all” can be seen as a discursive genre which is part of the process of science
popularization, understood as an activity system permeated by different discursive genres (BAZERMAN,
2010). In the field of studies about discursive genres, the debate about the relation between technology
and language has gained more and more space, mostly due to new communication possibilities
associated to the internet. In this context, we consider relevant to study characteristics of online science
videos for education as a genre in the process of science popularization, with special emphasis in
strategies employed for recontextualizing (BERNSTEIN, [1990] 2003; CALSAMIGLIA; van DIJK, 2004;
MOTTA-ROTH, 2009; LUZON, 2019) science knowledge to a new audience. Thus, the main objective
of the present study is to analyze online videos of science popularization, published on YouTube, within
the perspective of Critical Genre Analysis (MOTTA-ROTH, 2008; MOTTA-ROTH; HEBERLE, 2015).
The corpus of the present study consists in 12 videos, published on YouTube, on the channels SciShow
and TED-Ed. The methodological procedures are divided in two steps: the first consists in a documental
analysis of the publication and production context, and, the second, in the linguistic multimodal analysis,
which, in turn, consists in the analysis of the verbal semiotic component, by the categories of Informality
(HYLAND, 2017) and Metadiscourse (HYLAND, 2005), and visual semiotic component, by means of the
categories of Lexicogrammatical simplification (KRESS; van LEEUWEN, 2006; HENDGES; MARQUES,
2018) and Pedagogical function (DIMOPOULOS; KOULAIDIS; SKLAVENITI, 2003). Results indicate a
context strongly influenced by the search of popularity and fidelity by the spectator, in an online platform
aimed at generating revenue motivated by the number of accesses to a video. Linguistically, there is an
informal and everyday tone in the reference to science, in a way of highlighting the relations among
ideas presented, keeping the attention of the viewer, and referencing science as part of everyday life,
by a direct and personal dialogue. Visually, the predominance in animation seems to be a form of
representing science and scientific events in a ludic form in terms of essence, and not details. The
recontextualization of scientific knowledge takes place, mostly, by means of vague reference to
knowledge, without emphasis to the work and methodological commitment needed for the science
process. Online science popularization videos can be seen as a genre with potential for the development
of literacies, within which we highlight critical literacy (CERVETTI et al.,, 2001), scientific literacy
(MOTTA-ROTH, 2011; PEARSON et. al., 2010) and multiliteracies (COPE; KALANTZIS, 2009).

Keywords: Science popularization; Critical Genre Analysis; YouTube.
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CAPITULO | = INTRODUCAO

No campo de estudos sobre géneros discursivos, o debate sobre a relacéo
entre tecnologia e linguagem tem ganho cada vez mais espaco, principalmente devido
as novas possibilidades de comunicacao associadas a Internet. A continua exploracéo
dessas possibilidades nos contextos mais diversos e o crescente acesso a elas tém
levado a emergéncia de novos géneros e a mudancas em géneros discursivos
existentes, muitos deles passiveis de materializacdo apenas no contexto digital
(SHEPHERD; WATTERS, 1998).

Uma das atividades realizadas na Internet que mais crescem no Brasil € a de
“assistir a videos, programas, filmes ou séries” em plataformas online como o
YouTube, passando de 56% em 2013 (CETIC, 2014, p. 179) para 73% em 2018
(CETIC, 2019, p. 121).

Nesse sentido, o YouTube € um exemplo de como e quanto possibilidades
tecnologicas alteram a forma com que a sociedade consome e cria entretenimento, e,
consequentemente, como novos textos surgem, se transformam e evoluem. Dados de
2021 apontam que o YouTube é o segundo website mais visitado no mundo
(HOOTSUITE, 2021). No Brasil, especificamente, o YouTube tem apresentado um
crescimento exponencial: atualmente, o Brasil é o terceiro maior consumidor de
contetudo do YouTube globalmente (GLOBAL MEDIA INSIGHT, 2021), sendo que 105
milhdes de brasileiros acessam o YouTube mensalmente (CANALTECH, 2021). Além
disso, pode-se destacar o periodo a partir do ano de 2020, quando o mundo foi
assolado pela pandemia do COVID-19, como mais marcante para a comunicagao e
interacdo humanas, que foram drasticamente transformadas ao serem transportadas,
essencialmente em sua totalidade, para o meio digital. Pode-se dizer, entdo, que o
YouTube se tornou fundamental durante a pandemia COVID-19: no ano de 2020, 91%
dos brasileiros passou mais tempo no YouTube, sendo que 52% dos usuarios do
YouTube disseram ter aprendido algo novo na plataforma durante a pandemia
(YOUTUBE, 2021). Percebe-se que nédo apenas em termos de entretenimento, o
YouTube também possui potencialidades didaticas, podendo ser usado como uma
ferramenta no ensino e na aprendizagem.

Por outro lado, a influéncia de videos e da internet como um todo, nas praticas

sociais cotidianas, é tdo expressiva que tem sua propria premiacdo por meio do
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Webby Awards, em geral tida como “a versado do Oscar para a industria da Internet”.
Desde 1996, o Webby Awards anualmente premia produ¢des na categoria video, além
de diversas outras como podcasts, websites, aplicativos, jogos (WEBBY, 2019), cuja
selecao é feita tanto por jurados do Webby Awards quanto pelo publico por meio de
votacao online aberta.

Esse cenario tecnoldgico tem influenciado o campo pedagdgico de ensino de
linguagem e de politicas para 0 ensino e para a exploracdo das novas formas de
comunicacéo na sala de aula, promovendo os multiletramentos (CAZDEN et. al., 1996;
COPE; KALANTZIS, 2000), dentre eles o letramento digital e o letramento visual
(ROJO, 2009; ROJO; MOURA, 2012).

No contexto da internet, um infinito de recursos € especificamente voltado para
a educacédo. O Webby Awards também premia esse aspecto dentre subcategorias de
video na forma da categoria Ciéncia e Educacao (Science and Education). No ano de
2017, quando iniciamos estre trabalho de doutoramento, foram premiados dois canais
do YouTube nessa categoria — TED-Ed e SciShow. O TED-Ed é um website que se
autodefine como um projeto educacional que “produz videoaulas curtas destinadas a
educadores e estudantes™. O SciShow é uma “familia de canais do YouTube” que faz
videos sobre ciéncia para torna-la “facil para que todos possam entendé-la e curti-la™.

Videos sobre ciéncia “para todos” podem ser vistos como um género discursivo
gue faz parte do processo de popularizacdo da ciéncia (doravante PC), constituido
por géneros de um sistema de atividades (BAZERMAN, 2010). Motta-Roth (2013),
com base em Santos (2001), destaca como a ciéncia deve fazer parte da educacéo,
possibilitando a escola explorar novos avanc¢os da ciéncia, formando alunos como
intelectuais que interferem e contribuem com solugéo de problemas para sua época.
Além disso, conforme apontado por Myers (2003), a ciéncia, em todos os periodos da
sociedade, tem sido parte da cultura publica, contribuindo em ideias sobre a natureza,
o lugar dos humanos na natureza, a direcédo da histéria, questbes governamentais e
econdmicas.

Em vista desse panorama, consideramos relevante pesquisar caracteristicas
de videos online sobre ciéncia para a educagéo enquanto um género do processo de

PC, com especial énfase nas estratégias que utilizam para recontextualizar

1 Disponivel em: https://www.ted.com/watch/ted-ed. Acesso em: 21 Nov., 2019.
2 Disponivel em: https://www.patreon.com/scishow. Acesso em: 21 Nov., 2019.
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(BERNSTEIN, [1990] 2003; CALSAMIGLIA; van DIJK, 2004; MOTTA-ROTH, 2009;
LUZON, 2019) o conhecimento cientifico a um novo publico.

A pergunta de pesquisa que guia a presente tese €: quais sdo as caracteristicas
linguisticas (multimodais) de videos de popularizacdo da ciéncia publicados no
YouTube, como um evento comunicativo, em termos da pratica social que
semiotizam?

O objetivo principal do presente estudo é descrever as caracteristicas
linguisticas (multimodais) de videos online de popularizacdo da ciéncia, publicados no
YouTube, dentro da perspectiva da Andlise Critica de Género (MOTTA-ROTH, 2008;
MOTTA-ROTH; HEBERLE, 2015). De forma a alcancar este objetivo, objetivos
especificos foram estipulados:

|.  analisar o contexto de publicacao e disseminacdo, em um nivel mais amplo
e um nivel mais estrito;

II.  descrever elementos linguisticos em destague no componente semiético
verbal;

[ll.  descrever elementos linguisticos em destaque no componente semiotico
visual.

IV. identificar padrdes de ocorréncia intermodal e indicios sobre uma possivel
organizacao retorica,

V. sistematizar estratégias de recontextualizacdo do discurso cientifico para
nao-especialistas e o(s) papel(is) da multimodalidade nesse processo;

VI.  propor perguntas que possam ser aplicadas pela leitura do género em aulas
de inglés como lingua adicional, com base em principios do
desenvolvimento de letramento critico (CERVETTI et al., 2001), letramento
cientiico (MOTTA-ROTH, 2011; PEARSON et. al, 2010), e
multiletramentos (COPE; KALANTZIS, 2009).

Adicionalmente, destacamos que o0 presente estudo se situa na linha de
pesquisa Linguagem no Contexto Social, do Programa de P6s-Graduagdo em Letras,
na Universidade Federal de Santa Maria, e esté vinculado ao trabalho do Laborat6rio
de Pesquisa e Ensino de Leitura e Redacéo (LABLER). Essa linha de pesquisa busca,

resumidamente, investigar questbes sobre linguagem, género discursivo, praticas
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discursivas e letramento em contextos sociais e institucionais especificos, por meio
da andlise linguistica. Tal vinculacdo se da porque o presente estudo emprega como
perspectiva tedrico-metodoldgica a Anélise Critica de Género (MOTTA-ROTH, 2006;
2008; MOTTA-ROTH; HEBERLE, 2015), de forma a explorar a funcdo social e a
configuracdo linguistica de géneros discursivos em seu contexto de uso. Mais
especificamente, o presente trabalho de doutorado se insere no Grupo de pesquisa
Andlise critica da multimodalidade: ciéncia da linguagem para os multiletramentos
(HENDGES, 2017), e busca contribuir ao grupo de pesquisa pela analise de um
género discursivo midiatico, com potencial para o ensino de linguagens,
multiletramentos, letramento critico, cientifico, visual e multimodal.

A presente tese de doutorado se apresenta em sete capitulos. O Capitulo I,
Revisdo Bibliogréfica, apresenta uma revisdo de literatura em termos de géneros
discursivos e suas mudancas, o YouTube, em termos de sua evolucdo em aspectos
institucionais e seu conteudo, e videos online de PC, por meio de pesquisas na area
de Linguistica Aplicada e de Estudos de midias digitais, encerrando com uma
discussdo sobre perspectivas pedagégicas, em termos de letramento critico,
letramento cientifico e multiletramentos. O Capitulo 1ll, Fundamentacdo Tedrico-
Metodoldgica, discorre acerca do principal alicerce teérico-metodolégico do presente
trabalho, a Analise Critica de Género. No Capitulo IV, Metodologia, apresentamos o
universo de andlise — o YouTube, o canal Ted-ED e o canal SciShow — e os
procedimentos de andlise, incluindo uma revisdo das categorias delimitadas para a
analise linguistica. Os resultados sao apresentados em dois capitulos: no capitulo V
— Resultados e discussdo da andlise do contexto, apresentamos dados obtidos pela
analise do contexto de publicacdo e disseminacdo, enquanto no capitulo VI —
Resultados e discussao da analise linguistica multimodal, apresentamos resultados
das analises do componente semidtico verbal, do componente semiético visual, bem
como nossa proposta inicial de perguntas que possam ser aplicadas em aulas de

inglés como lingua adicional com base na leitura do género.
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CAPITULO Il = REVISAO BIBLIOGRAFICA

No presente capitulo, revisamos literatura relevante para o presente estudo.
Inicialmente, discutimos géneros discursivos em termos de seu potencial evolutivo e
transformativo. Essa discussdo se faz relevante no presente estudo porque o
surgimento do género em questao, videos online de PC, pode ser associado a géneros
ja conhecidos e estabilizados no contexto da PC, como a noticia de PC (NWOGU,
1991; MOTTA-ROTH; LOVATO, 2009), possivelmente reproduzindo caracteristicas
destes, associando-as a novas propriedades do contexto online. Considerando que
géneros discursivos sdo essencialmente sociais, também discutimos a relacao entre
sociedade e géneros discursivos, revisando conceitos pertinentes acerca de
mudancas sociais e sua influéncia no discurso, trazendo a luz os conceitos de
conversacionalizacdo, marquetizacdo e comodificacdo. As proximas subsecfes
apresentadas neste capitulo enfocam estudos sobre géneros de popularizacdo da
ciéncia no meio online, nos campos de estudos linguisticos e estudos de midias
digitais. Em seguida, revisamos estudos sobre o YouTube e sua evolugao, em termos
de conteudo e caracteristicas institucionais. Em seguida, revisamos estudos sobre
noticias de popularizacdo, um género considerado estabilizado na pratica de
popularizacdo cientifica, com amplos estudos a seu respeito. Por fim, revisamos os
conceitos de letramento critico, letramento cientifico e multiletramentos, tendo em
vista nosso escopo em discutir videos online de popularizacdo da ciéncia em uma

perspectiva pedagogica.

2.1 GENEROS DISCURSIVOS, SURGIMENTO, EVOLUCAO E TRANSFORMACAO

No campo dos estudos de géneros discursivos € consenso que novos géneros
surgem, frequentemente, a partir de outros géneros (TODOROV, 1976; DEVITT,
2004). Nas palavras de Devitt (2004, p. 92), textos possuem a capacidade de
relacionar-se com outros textos, sendo possivel a construgcéo de relacdes entre tipos
diferentes, o que aponta a antecedentes e origens em géneros discursivos.

A autora sintetiza que a origem “tipica” de um novo género é o desenvolvimento
gradual, ao longo do tempo, de géneros existentes, respondendo a mudancas

situacionais e culturais, que igualmente emergem gradativamente, especialmente



devido a funcdes recentemente percebidas e relacbes em transformacdo entre
participantes (DEVITT, 2004, P. 96). Nessa perspectiva, a autora (DEVITT, 2004, p.
92) retoma a nocdo bakhtiniana de que cada enunciado é um elo em uma cadeia
complexamente organizada de outros enunciados. Sendo assim, textos ecoam outros
textos, respondendo a questdes contextuais de ordens diversas (DEVITT, 2004, p.
92). Da mesma forma, cada género ecoa géneros anteriores, ndo se desenvolvendo
a partir de um vazio contextual, mas sim a partir da resposta a situacoes, participantes
e mais questdes contextualmente localizadas (DEVITT, 2004, p. 92). Essa nocéao foi
delineada na definicdo de géneros apresentada por Miller (1984, p. 151), como “ag¢des
retéricas tipificadas baseadas em situagdes recorrentes”. Segundo a autora, fatores
centrais para a tipificagdo dos géneros sdo demanda (“‘exigence”) e motivagéo
(“motive”) sociais (MILLER, 1984, p. 151). Ao mesmo tempo em que levam os géneros
a uma regularidade, mudancas na demanda e na motivacao social podem levar a
transformacao e evolucdo dos géneros. Consequentemente, um novo género acaba
por ser a transformacdo de um anterior, ou de varios, por meio de processos de
inversao, deslocamento e/ou combinacao (hibridizacdo) (DEVITT, 2004, p. 92).

O surgimento de novos géneros, entdo, se da a partir de antecedentes culturais
e situacionais, e por mudancas em ideologias, situacdes e configuracdes que criam
circunstancias para sua emergéncia (DEVITT, 2004, p. 93). Assim, surgem para
preencher novas fun¢gbes em situacdes mutéveis, desenvolvendo-se de culturas em
transformacdo, e as vezes, de maneira a preencher lacunas em repertérios de
géneros existentes (DEVITT, 2004, p. 93). Adicionalmente, Devitt (2004, p. 93) aponta
gue a evolucao de situacBes comunicativas ndo apenas leva ao surgimento de novos
géneros, mas também a adaptacdo de géneros existentes, de forma a responder a
novas necessidades comunicativas, sociais e culturais.

Novos géneros surgem, entdo, como uma forma de preencher novas fungoes,
novos papeis de participantes, e novas situagdes (DEVITT, 2004, p. 96), gerados a
partir de novas necessidades e novas possibilidades comunicativas. Segundo a

autora:

Cada novo género acrescenta algo ao que ja existe, se desenvolve de
diferentes antecedentes (...) juntos, indicam a complexa interacéo de géneros
e funcbes, de como mudancas contextuais levam a necessidades que séo
absorvidas pela modificacdo de géneros existentes na construcdo de novos
géneros. (DEVITT, 2004, p. 96)
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Devitt (2004, p. 100) sintetiza que novos géneros preenchem lacunas em
reportérios de géneros, preenchem novas fungcdées para um grupo, refletem novas
relacdes entre participantes, e se adaptam a mudancgas e transformagdes das pessoas
gue os usam (DEVITT, 2004, p. 100). Adicionalmente, alguns géneros sao criados de
forma deliberada e consciente, ao invés de emergirem gradualmente, enquanto o
sucesso de seu desenvolvimento depende, em parte, da selecdo bem-sucedida de
antecedentes, mas depende também da combinacdo de contextos e individuos
(DEVITT, 2004, p. 101).

Dessa forma, entendemos que o surgimento de novos géneros esta ligado a
novas relacdes entre producdo e consumo, por exemplo, géneros existentes podem
passar a serem acessiveis a novos consumidores por meio da internet e deflagrar
novas demandas comunicativas; ou géneros existentes estavam limitados por
entraves tecnoldgicos para sua producao, os quais uma vez eliminados, permitiram
novas formas de apresentacéo de conteudo e distribuicao.

Assim, em termos de praticas sociais, 0 surgimento de novos géneros é
relacionado a transformacgdes sociais; sdo as mudancas da sociedade que levam os
géneros discursivos a também mudarem. A natureza dessas transformacdes pode ser
de caréateres diversos, acompanhando diversas esferas da vida social, sendo, entao,
as mudancas do mundo que levam novos géneros a surgirem. Ao emergirem, Novos
géneros, de alguma forma, recriam aqueles que ja circulam na sociedade, levando-os
a uma alteracéo, de forma a responder novas lacunas comunicativas. Novos géneros,
sdo, assim, a evolucdo dos géneros existentes, para acompanhar a evolucdo da
sociedade. No que tange a presente tese, trabalnamos com a hip6tese de que os
textos que estamos nomeando videos online de PC possam ser considerados um
novo género discursivo, resultante de transformacdes sociais principalmente
ocorrentes na comunicacao via internet e nas novas formas de criacdo e consumo
decorrentes a esse ambiente. Adicionalmente, trabalhamos com a hipotese de que
esses textos se relacionam a textos conhecidos no contexto de publicacdo e
popularizagdo do conhecimento cientifico, como noticias de popularizagéo da ciéncia.

De forma a discorrer sobre as mudancas sociais de ordem ideol6gica que levam
a alteracbes dos géneros discursivos, retomamos a seguir os conceitos de
conversacionalizacdo, marquetizacédo e comodificacdo do discurso publico, propostos

por Fairclough (1992) e na tradicdo linguistica da Analise Critica do Discurso.
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Acreditamos que esses conceitos possuem uma relacdo direta com nosso objeto de
estudo, pelo componente de criticidade que buscamos debater na analise dos videos
de PC, podendo iluminar nossa interpretacdo e compreensdo do contexto de
popularizagdo da ciéncia na plataforma online YouTube e diferentes enfoques
possivelmente apresentados na forma com que a ciéncia € explorada no contexto

online e na plataforma YouTube.

2.2 CONVERSACIONALIZACAO, MARQUETIZACAO E COMODIFICACAO DO
DISCURSO

Segundo Fairclough (1992), a vida contemporanea é marcada por mudancas
discursivas. As motivacdes e origens para tais mudancas estdo na problematizacao
de convencdes para produtores e intérpretes da linguagem, ligada a contradicées e
embates em niveis institucionais e sociais (FAIRCLOUGH, 1992). Quando surgem
essas problematizacdes, as pessoas lidam com dilemas e tentam resolvé-los com
inovacdo e criatividade, adaptando convencfes existentes a novas maneiras de
interagir, que acabam contribuindo a mudanca discursiva (FAIRCLOUGH, 1992).
Mudanca, entdo, envolve formas de transgressao, ou seja, formas de ir além do
comum, como a combinacdo de convengdes existentes em novas combinagdes, ou
utilizacdo de convencBes em situacbes ndo normalmente relacionadas a elas
(FAIRCLOUGH, 1992). A nocéo de transgressfes proposta por Fairclough (1992)
pode ser relacionada a nocdo discutida por Devitt (2004) sobre as diferentes
mudancas — ideoldgicas, situacionais e configuracionais — que criam circunstancias
para a emergéncia de novos géneros (DEVITT, 2004, p. 93). Nessa perspectiva,
ordens discursivas podem ser vistas em termos de um dominio social, como a
totalidade de praticas discursivas nesse dominio especifico, e as relacdes entre elas
(FAIRCLOUGH, 1993), ou em termos de sociedade, como o conjunto de ordens
discursivas mais locais, e as relagdes entre elas.

No nivel mais material do discurso — o dos textos — Fairclough (1992)
acrescenta que uma das formas com que a mudanca deixa marcas € quando
elementos contraditorios ou inconsistentes ocorrem simultaneamente, como por
exemplo, a combinacéo de estilos formais e informais, vocabularios técnicos e néo-
técnicos, marcadores de autoridade e familiaridade, formas sintaticas mais

tipicamente escritas e mais tipicamente faladas (FAIRCLOUGH, 1992, p. 117). Uma
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tendéncia especifica de discurso se torna conhecida e aceita, e se solidifica em uma
nova convencao emergente, fazendo com que, o que anteriormente poderia ser visto
como uma forma contraditéria, se torne rotineiro (FAIRCLOUGH, 1992, p. 99). Assim,
tem-se um processo de naturalizacdo, essencial ao estabelecimento de novas
hegemonias na esfera do discurso (FAIRCLOUGH, 1992, p. 99). Como efeito disso,
acontecem as mudancas em ordens do discurso: produtores e intérpretes de discurso
combinam novas convencgdes discursivas, codigos e elementos em formas novas e
inovativas, criando, assim, mudancas em ordens discursivas, desarticulando-as e
rearticulando-as.

Um conceito relevante, relacionado a mudancas discursivas da sociedade
contemporédnea, € 0 conceito de conversacionalizacdo do discurso publico
(FAIRCLOUGH, 1993, p. 140). O processo de conversacionalizacdo, na literatura
inicialmente referido como um processo de ‘“informalizagdo” (informalization),
conforme destacado por Fairclough (1993, p. 140) se d4a como uma caracteristica de
ordens discursivas contemporaneas, podendo ser discutido em termos de seu carater
ambivalente: por um lado, como uma abertura das ordens publicas do discurso a
praticas discursivas que todos podemos alcancar além das praticas tradicionais
elitistas e exclusivas do dominio publico, sendo, assim, uma questao de abertura de
acesso (FAIRCLOUGH, 1993, p. 140). Por outro lado, conversacionaliza¢do pode ser
discutida pelo ponto de vista de apropriacdo de praticas do dominio privado pelo
dominio publico, sendo praticas necessarias no processo de negociacao de relacbes
e identidades sociais (FAIRCLOUGH, 1993, p. 140). Em um nivel mais amplo,
conversacionalizacdo pode ser associada a objetivos promocionais de discursos e
ligadas a uma tecnologizacéo discursiva.

De forma geral, entendemos conversacionalizagdo como uma reconstrucao
dos limites entre ordens discursivas publicas e privadas, caracterizada principalmente
por um uso da linguagem de caracteristicas mais tipicamente associadas a uma
conversa — um tom informal, simplificado e cotidiano. No contexto da presente
pesquisa, associamos 0 conceito de conversacionalizacao a popularizacéo da ciéncia,
no momento em que a ciéncia € recontextualizada para grupos que nao
necessariamente sdo considerados os consumidores primarios e participantes na
construcdo da ciéncia. Para tal, marcas que caracterizam a interacdo informal na

esfera privada sédo projetadas no dominio publico da midia, no qual a popularizacao
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da ciéncia se insere, como forma de amenizar as marcas explicitas de assimetria que
existem no discurso cientifico (FAIRCLOUGH, 1992, p. 204). Sdo marcas do dominio
privado (conversacionais) que colonizam o dominio publico da popularizacdo da
ciéncia.

Adicionalmente, é relevante destacar a caracterizacdo proposta por Fairclough
(1993, p. 141) a cultura contemporanea: promocional e/ou consumista. Entendemos,
entdo, que a sociedade atualmente interage por meio da promog¢édo e consumo de
bens e ideias atreladas a bens. Essa caracteristica traz consequéncias culturais, de
marquetizacdo e comodificacdo — havendo, assim, uma incorporacdo de novos
dominios no mercado de bens (commodities) e a reconstrucdo da vida social em uma
base mercadologica — e uma mudanca de énfase dentro da economia, de producao a
consumo (FAIRCLOUGH, 1993, p. 141). Nesse sentido, o discurso serve como um
veiculo para a venda de bens, servicos e ideias — perpassando por entre ordens
discursivas (FAIRCLOUGH, 1993, p. 141). Quando um discurso, de qualquer ordem,
é utilizado como forma de venda — quando ha ganho financeiro por tras da exploracéo
de um discurso, ha comodificacao discursiva. Essa nocao, entdo, torna-se relevante,
guando pensada em termos da presente tese, principalmente no tocante ao YouTube.
Tendo em vista que uma das caracteristicas centrais dessa plataforma atualmente é
o enfoque em anuncios e patrocinios (caracteristica que serd discutida em mais
detalhes em secbes subsequentes da presente tese), 0 consumo se apresenta de
forma central, e, portanto, pode-se perceber que noc¢des de marquetizacdo e
comodificacdo permeiam de forma indissociavel o conteiddo publicado.
Especificamente no que diz respeito a ciéncia, se € utilizada com enfoque em
obtencdo de lucros por parte de quem a publica, pode-se inferir que o conteudo
cientifico foi marquetizado e comodificado.

Nesse processo, a marquetizacdo pode ser entendida como extensdo do
modelo mercadolégico a novas esferas (FAIRCLOUGH, 1992, p. 99). Nesse modelo,
ha uma mudanca de poder de produtores para consumidores, 0 que pode ser
associado a consumismo e novas hegemonias que esse processo implica. Mudanca
de poder é uma dimensdo importante do consumismo: quando poder passa do
produtor para o consumidor. Fairclough (1992) aponta uma tendéncia de produtores
em marquetizar seus bens (commodities) de maneiras que maximizem seu alcance

com o estilo de vida real ou inspirado dos consumidores. Assim, a comodificacdo esta
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no poder que o consumidor - no processo de popularizagcdo da ciéncia, o leitor -
alcancara na aquisicao daquele bem — no caso, o conhecimento sobre ciéncia. Nao
apenas ele possuird o bem, mas o bem transformara seu estilo de vida.

Em termos da relacdo entre esses conceitos e a linguagem, Fairclough (1992,
p. 99) aponta que comodificacdo, consumismo e marquetizacdo possuem um amplo
efeito em ordens discursivas, variando de uma reestruturacdo de ordens institucionais
de discurso sob impacto do movimento de colonizagcdo na publicidade, discurso de
marketing e gerenciamento, ao “refraseamento” de publicos, clientes e estudantes
como clientes e consumidores. Essas tendéncias originam resisténcia, luta
hegemonica sobre a estruturacdo de ordens discursivas, e dilemas a produtores de
texto e intérpretes tentando definir formas de acomodar, conter ou subverter a
colonizagédo (FAIRCLOUGH, 19902, p. 54). Colonizagao, nesse sentido, diz respeito
diz respeito a um povoamento “do mundo da vida” por “sistemas” econbmicos e
estatais, vista por Habermas (1994, lido em FAIRCLOUGH, 1992) em termos de um
deslocamento de usos comunicativos (trocar informacgdes) da linguagem e do
discurso, para usos estratégicos, orientados ao sucesso, a acdo das pessoas no
mundo.

Comodificacao, entdo, € o processo pelo qual dominios sociais e instituicées
cujas preocupacdes originais ndo sdo a producéo de bens (commodities) no sentido
mais comum de bens a venda, passam a se organizarem e conceituarem em termos
de producéo, distribuicdo e consumo (FAIRCLOUGH, 1992, p. 71). Tem-se, assim, a
criacdo de “industrias” em setores anteriormente ndo associados ao mercado, por
exemplo, artes e educacao, e venda de bens educacionais e culturais (FAIRCLOUGH,
1992, p. 71), indo além do bem material, tradicionalmente associado a venda e ao
status de bem econdmicos. Em relacdo a ordens discursivas, comodificacdo esta
ligada a colonizagdo de ordens discursivas institucionais e sociais, por meio de tipos
discursivos associados a producdo de comodificagao.

Acreditamos que os conceitos discutidos por Fairclough (1992; 1993) possam
permear, em um amplo ponto de vista, nosso entendimento de caracteristicas da
popularizagdo da ciéncia na plataforma YouTube, uma vez que a plataforma, na
sociedade contemporanea, tem sido usada extensivamente de maneira comercial
(KIM, 2012), e muito do conteudo publicado no YouTube atualmente possui um

propésito mercantil. Nesse sentido, torna-se relevante uma reflexdo acerca de como
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a ciéncia é retratada dentro desse enquadramento, ou seja, em que medida a ciéncia,
como explorada na plataforma YouTube, se encontra em processo de comodificacao,
envolta em um contexto mercantil e monetario.

A seguir, entdo, revisamos estudos sobre e plataforma YouTube e a evolucao
do tipo de conteudo publicado. Acreditamos que tal referencial pode dar luz ao
estabelecimento de relacdes entre textos e contexto, uma vez que acreditamos que a
plataforma YouTube e questdes sécio-histéricas, politicas e econémicas relacionadas
a ela podem exercer uma forte influéncia em escolhas feitas na produ¢éo do contetdo

publicado.

2.3 A PLATAFORMA YOUTUBE

Kim (2012), na area de comunicacao social, estudou a institucionalizacdo da
plataforma YouTube e a sofisticacdo de seus conteddos, tracando um histérico
institucional, mapeando sua criagdo — caracterizada inicialmente por contetdo
essencialmente criado por usuarios — e sua transformacao ao que conhecemos hoje
— caracterizada, principalmente, por conteudo desenvolvido profissionalmente — apds
sua aquisicao pela empresa Google. Segundo o autor (KIM, 2012), h& caracteristicas
gerais que permeiam o tipo de contetdo audiovisual publicado no YouTube: curta
duracado, bom humor e facil acesso.

No campo de estudos sobre midias digitais, os autores Welbourne e Grant
(2015) realizaram um estudo considerado pioneiro, tido como uma das primeiras
revisdes sobre comunicacéo cientifica® no YouTube, por meio da andlise de fatores
de conteudo relacionados a popularidade de videos sobre ciéncia no site, ou seja,
caracteristicas de videos populares sobre ciéncia no YouTube. Segundo Welbourne
e Grant (2015, p. 2), o YouTube passou por inUumeras mudancas desde sua fundacéo
em 2005, tornando-o um dos principais sites na internet. O modelo inicial do contetdo
publicado no YouTube, ap0s sua criacdo, € denominado pelos autores como conteudo
gerado por usuarios (UGC, user-generated content), caracterizado principalmente
pela divulgagdo de um conteudo criado pelos proprios espectadores (WELBOURNE;

GRANT, 2015, p. 2), de forma mais independente e amadora.

3 Termo utilizado pelos autores.
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O principal fator que impactou em novas resolu¢des comerciais no YouTube foi
a compra da plataforma pela companhia Google em 2006 (KIM, 2012, p. 55). A partir
dai, o YouTube passou por transformagfes caracterizadas, principalmente, pelo maior
controle do conteudo publicado, acompanhado da implementacdo de ferramentas de
anuncios e um crescimento no numero de videos criados profissionalmente, que séao
um ambiente mais amigavel a anuncios (KIM, 2012, p. 56), que, ao passar do tempo,
foi perceptivelmente se sofisticando. A nova administracdo do YouTube passa a ser
mais voltada a um contetdo chamado contetdo profissionalmente gerado (PGC,
professionally generated content), ou seja, um contetudo desenvolvido de forma mais
profissional, criado principalmente por entidades coorporativas, com o intuito de
estender o alcance comercial de suas marcas (KIM, 2012, p. 62).

Apés a aquisicao pelo Google, entdo, o YouTube passou a apresentar um
modelo de comércio online (e-commerce), ao inserir faixas de andncios em videos ou
paginas no site, compartilhando a renda com os detentores dos direitos dos videos —
com o intuito principal de apresentar comerciais durante a transmissédo dos videos
(KIM, 2012, p. 56). Com base no numero de visualiza¢gfes recebido pelo video, o lucro
passa a ser dividido entre o YouTube e o fornecedor de conteudo (KIM, 2012). A
aquisicao pela empresa Google também desencadeou mudancas na organizagao
interna da pagina do YouTube, como “Videos em destaque” (Featured Videos) — como
uma pagina tradicional de anuncios - e “Videos patrocinados” (Sponsored videos) —
com base em novos métodos de venda de palavras-chave (KIM, 2012, p. 57). A partir
de 2008, um espaco ha pagina inicial do YouTube passou a ser comercializado (KIM,
2012, p. 58) e usuérios passaram a ter a possibilidade de comprar espa¢o na sec¢ao
de videos em destaque. Vemos, entdo, um forte apelo comercial e uma incitacao a
busca por popularidade no contetudo publicado no YouTube, que passou a ser mais
um espaco de troca de contetdo profissional e anuncio de marcas, € menos um
espaco de publicagdo de conteddo amador.

Com o crescimento do YouTube e crescente lucro por meio de andncios, o site
passou a ser cada vez mais um aliado para empresas de midia. Em 2008, empresas
passaram a postar seus programas no YouTube e também fornecer servicos de

videos em suas paginas (KIM, 2012, p. 58), vendo o YouTube como um novo canal
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para propagacdo de seus conteudos e, subsequentemente, fonte de receita por
publicidade*.

Nesse panorama, Kim (2012, p. 65) aponta que a historia do YouTube remonta
a historia da internet: do pessoal, ao publico, ao comércio. Segundo o autor (KIM,
2012), o YouTube deve ser compreendido como uma das consequéncias da evolucao
da internet, e ndo como uma revolucdo, no sentido de compartiihamento de
informacdes. Videos online passaram a fornecer formas alternativas de consumo e
producdo visual, porém, empresas tradicionais de transmissdo aplicaram estratégias
institucionais, incluindo protecédo de direitos autorais e anuncios (KIM, 2012, p. 65).
Assim, o0 YouTube se mostra como uma plataforma audiovisual ndo muito diferente
da televisdo tradicional, que se baseia principalmente em anuncios e comerciais
durante a transmisséo de programas.

Nesse enquadramento, entdo o YouTube representa a unido e coexisténcia do
velho e do novo (KIM, 2012, p. 65), e também a sociedade contemporanea conforme
caracterizada por Fairclough (1993, p. 135): promocional e consumista. A maior parte
do conteudo no site pertence a midia convencional, e usuarios utilizam-se do contetdo
disponivel, mas também do formato de producdo de seus videos (KIM, 2012, p. 65).
Para os principais provedores de conteudo, incluindo empresas de transmissao, sites
de compartilhamento de video funcionam como uma ferramenta de promocédo; em
termos de publicidade, as empresas de servigos de video on-line abrem uma valiosa
receita de novos anuncios (KIM, 2012, p. 65). Essa caracteristica da plataforma
YouTube, discutida por Kim (2012) se mostra relevante quando pensada no pano de
fundo dos conceitos de conversacionalizacdo, marquetizacdo e comodificacdo
discursiva, propostos por Fairclough (1992). Por ser uma plataforma que possui, em
sua esséncia, foco em promocéo, publicidade e receitas, pode-se interpretar que os
discursos publicados na plataforma sdo desenvolvidos e publicados tendo em vista
sua participagdo no mercado e podem, entdo, apresentar uma comodificacdo do
discurso explorado.

No que diz respeito a popularidade e sua centralidade no YouTube,
consideramos que a principal maneira de mensurar o alcance e popularidade de

canais € por meio dos numeros relacionados ao contetdo publicado, principalmente

4 Kim (2012) aponta que também € visivel a influéncia do YouTube no crescimento do numero de
empresas de transmisséo de videos online, o popular streaming, como Hulu, Netflix, e a adogéo de
plataformas online por empresas tradicionais como NBS, CBS, HBO.
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em termos de inscritos e visualiza¢gdes. Welbourne e Grant (2015, p. 3) apontam que,
em termos de videos isolados, a popularidade é mensurada por uma média,
relacionada aos fatores de conteudo do video (video’s content factors), os fatores
agnosticos de conteudo (content-agnostic factors) e o sistema de recomendacgéo do
YouTube. Fatores de conteudo sdo as caracteristicas informacionais e estilisticas de
um video (por exemplo, o tema, a duracéo, e o estilo de apresentacdo), enquanto
fatores agndsticos relacionam-se a caracteristicas externas ao video (por exemplo, as
redes sociais dos criadores do video, ou data e hora do upload do video)
(WELBOURNE; GRANT, 2015, p. 3). O sistema de recomendacfes do YouTube
identifica videos populares e também os cria, ou seja, esse sistema recomenda videos
populares, ao mesmo tempo em que tal recomendacdo aumenta a popularidade dos
mesmos (WELBOURNE; GRANT, 2015, p. 4).

De forma geral, pode-se entender que, ainda que seja uma nova midia,
resultante dos avancos e maior acessibilidade a internet, o YouTube imita
caracteristicas de midias anteriores, como a televiséo tradicional, principalmente no
que diz respeito a distribuicdo legalizada do conteudo difundido, e uma forte relacéo
entre o conteudo publicado e comerciais. Kim (2012, p. 54) aponta que tais conflitos
se caracterizam como tensées hegemaodnicas resultantes da formacdo de um novo
cenario de comunicacao.

Os estudos de Kim (2012) e Welbourne e Grant (2015) classificam o YouTube
como uma elaborada plataforma para exibicdo de videos, onde fatores como
popularidade e visibilidade s&o cruciais. Percebe-se, entédo, que o YouTube, além de
uma plataforma para compartilhamento e consumo de entretenimento por meio de
producdes audiovisuais, esta fortemente ligado a questdes legais e financeiras. Aléem
disso, a evolucdo do conteudo publicado no YouTube até os dias atuais torna possivel
gue que produtores, ao atingir um grau especifico de visibilidade, passem a receber
lucros por seu conteudo e suas visualiza¢des. Tal cenario aponta ao YouTube como
uma plataforma onde a difusdo de informacéao € permeada por tensdes financeiras e
competitivas. O que iniciou como uma plataforma simples (no sentido de
desburocratizada) para que criadores de contetdo publiquem suas criagdes, de forma
mais descontraida, evoluiu até uma plataforma elaborada, onde popularidade é

recompensada com geracao de ganhos financeiros.
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Tendo em vista nosso enfoque em analisar a popularizacdo da ciéncia na
plataforma YouTube, a seguir, retomamos estudos relevantes sobre a PC no contexto
online, em termos de textos verbais escritos e textos audiovisuais dinamicos, de forma
a mapear caracteristicas relevantes que possam guiar nossa analise e interpretacédo
de videos online de popularizacdo da ciéncia. Adicionalmente, os trabalhos
mencionados na subsecdo a seguir também sdo caracterizados por pertencerem a
area de estudos da linguagem. Na subsec¢éo posterior, apresentamos estudos sobre
0 mesmo objeto, na perspectiva de estudos sobre midias digitais.

2.4 A POPULARIZACAO DA CIENCIA NO MEIO ONLINE

A popularizagdo da ciéncia tem sido definida como um processo de
recontextualizacdo de conhecimentos produzidos em determinado contexto cientifico
para contextos voltados a audiéncias ndo-especialistas naquela area (MYERS, 2003,
CALSAMIGLIA; VAN DIJK, 2004, MOTTA-ROTH; LOVATO, 2009, HYLAND, 2010,
LUZON, 2013, MOTTA-ROTH, 2013). Os discursos de popularizagéo cientifica tém
uma importante funcdo em formar visdes sobre pesquisa académica, informando
sobre interesses, métodos e conhecimentos produzidos na esfera académica
(HYLAND, 2010, p. 118). A existéncia desse processo destaca que ciéncia ndo € uma
entidade estatica, sempre compreendida da mesma forma, mas um construto social
criado por diferentes grupos, com diferentes interesses, sendo que a popularizacao
cientifica, como um todo, também endereca uma gama de diferentes audiéncias
(HYLAND, 2010, p. 118). Popularizacao cientifica, entdo, ndo apenas reporta fatos a
uma audiéncia ndo especializada, mas representa fenémenos cientificos em
diferentes formas, de maneira a alcangar diferentes propositos (HYLAND, 2010, p.
118). Sendo assim, pode-se destacar que a popularizacao cientifica tem como escopo
maior o estabelecimento de novidade e relevancia de topico para celebrar resultados
cientificos, com sua validade tomada como dada (HYLAND, 2010, p. 119).
Popularizadores ressignificam os produtos de uma cultura académica durante o
processo de apropriacdo para uma audiéncia mais ampla, e, entéo, influenciam a
comunidade em geral no que diz respeito a ciéncia.

Linguisticamente, o processo de recontextualizacdo € refletido por diversos

recursos, em diferentes géneros que permeiam a pratica social. Na presente subsecao
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desta tese, exploramos trés géneros comuns na esfera da pratica social de
popularizacdo da ciéncia: blogs de ciéncia, videos online de ciéncia, e artigos de
popularizagéo da ciéncia. Subsequentemente, exploramos com maiores detalhes o
género noticia de popularizagdo da ciéncia, destacando estudos de nosso grupo de
pesquisa, Linguagem no Contexto Social, da Universidade Federal de Santa Maria.

No género blog de ciéncia, caracterizado principalmente pela linguagem verbal
escrita, e cujo publico alvo engloba ndo especialistas e cientistas, Luzén (2013)
mapeou estratégias de recontextualizacdo do conhecimento cientifico.
Linguisticamente, a autora (LUZON, 2013, p. 428) identifica a utilizacdo de recursos
tipicos de interacBes pessoais, informais e dialdgicas, de forma a criar intimidade e
proximidade, por meio de expressdes explicitas e pessoais de avaliacdo. Nesse
ambito, produtores buscam atrair leitores por meio de recursos de envolvimento
dialégico, como elementos conversacionais, pronomes inclusivos, referéncias aos
leitores, e perguntas explicitas (LUZON, 2013). Informalidade e imediatidade s&o
estratégias na adocao de praticas discursivas e caracteristicas linguisticas geralmente
associados ao discurso conversacional (LUZON, 2013, p. 448), o que inclui elementos
linguisticos tipicamente relacionados ao contexto oral e informal®. Sendo assim, uma
das estratégias mais proeminentes de engajamento ao leitor é o uso de pronomes
inclusivos, principalmente o pronome da primeira pessoa do plural (we), e os
pronomes da segunda pessoa singular e plural (you), de forma a representar 0s
leitores como participantes ativos na interagdo e também como um recurso deliberado
adotado pelos produtores de forma a guiar o leitor a uma interpretacédo especifica
desejada (LUZON, 2013, p. 448).

Partindo de textos mais caracteristicamente verbais escritos para textos
audiovisuais dinamicos, tem-se videos online de ciéncia, uma definicdo ampla que diz
respeito a géneros que podem ser direcionados a publicos com diferentes graus de
especializacdo e compartilhados em vérias plataformas. Nesse sentido, Luzon (2019,
pg. 170) aponta que ha uma variedade de videos online sobre ciéncia, diferenciados

em termos de proposito e audiéncia alvo, apresentando uma classificacdo proposta

5 Marcas linguisticas identificadas por Luz6n (2013, p. 448) como tipicas sdo marcadores de hesitacédo
("Hmm”), marcadores de discurso oral (“Anyway”, “Sorry”, “trust me”, “Well”, “I mean”, Now wait”, “You
see”), formas responsivas (“Ok”, “Yup”), expletivos (“heck”), linguagem vaga (“I’'m kinda surprised”),
girias e expressdes informais do discurso oral para expressar senso de imediatidade (“Dammit,” “this
sucks,” “I don’t know, dude,” “awesome”), estruturas sintaticas tipicas da gramatica falada, como
omissédo de partes da oragao (“Sounds fun, right?,”).
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por Thelwall et al. (2012), diferenciando videos online de ciéncia em seis categorias:
demonstracao cientifica, divulgacdo publica, educacao, palestras para académicos,
informacdes sobre cientistas e comédia, sendo o foco do estudo de Luzon (2019)
videos de ciéncia publicados por grupos de pesquisa.

Com foco em recursos multimodais, a autora (LUZON, 2019) explora
estratégias utilizadas na construcéo de propositos retoricos especificos, de forma a ir
ao encontro de necessidades informacionais da audiéncia, identificando quatro
estratégias utilizadas na constru¢cdo dos textos analisados, materializadas em
relacdes a percepcdes dos produtores sobre a audiéncia, com diferentes enfoques: (i)
construcdo de credibilidade e autoridade; (ii) construcdo de argumentos persuasivos;
(iif) adaptacéo da informacéo ao conhecimento presumido do leitor em potencial; (iv)
interacdo com espectadores.

Como estratégia de construcéo de credibilidade e autoridade, Luzon (2019, p.
177) identifica que, de forma a estabelecer credibilidade ao reportar informacgdes, sdo
utilizados diferentes recursos, como informar posicao e afiliacdo do pesquisador e/ou
do grupo, representar pesquisadores como especialistas, e informar sobre o0s
colaboradores do grupo. Nesse sentido, ha um enfoque em caracterizar o objeto da
pesquisa, ao invés do processo de pesquisa, com o intuito de aprimorar a visibilidade
da informacdo e tornar a mensagem mais convincente (LUZON, 2019, p. 180).
Adicionalmente, como estratégia de tornar as pesquisas atraentes para a audiéncia,
a autora identifica que os videos se baseiam no carater de novidade das pesquisas,
ao apresenta-las como uma nova contribuicdo ao conhecimento existente, e seu
carater de aplicacdo, apresentando as pesquisas em termos de seus beneficios e
aplicagdes futuras (LUZON, 2019, p. 181). Destacamos que esse enfoque também foi
identificado por outros autores, como Hyland (2010), em diferentes géneros
envolvidos no processo de popularizacdo da ciéncia, 0 que parece entdo ser um
indicativo de um recurso comum na recontextualizacdo da ciéncia: o estabelecimento
de destaque ao carater inovador e potencial de noticia do topico, em detrimento as
etapas metodoldgicas que foram adotadas para obter-se os resultados.

Um importante recurso ao ser analisado em videos online sobre ciéncia é a
relacdo entre linguagem verbal e linguagem visual, os diferentes escopos e propositos
atingidos por cada recurso, e o0 tipo de informacdo e recontextualizacdo mais

facilmente atribuido aos diferentes recursos semioéticos. Luzon (2019, p. 183) identifica
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como recurso a adaptacao de informacdes as necessidades do publico interessado,
gue ha uma interacdo nas linguagens verbal e visual para tornar a mensagem mais
compreensivel. A linguagem verbal, entdo, sendo utilizada de forma a explicar ou
clarificar conceitos ou processos que podem néo ser familiares ao publico, por meio
de explicacbes em termos ndo-técnicos, ou comparados a conceitos e processos
cotidianos, enquanto a linguagem visual € combinada para uma explicacdo mais clara
do funcionamento da ciéncia, interagindo com os recursos verbais, demonstrando
definicdes, comparagdes e descrigdes (LUZON, 2019, p. 183)°.

No que diz respeito a interagdo com a audiéncia em videos online de ciéncia,
conforme Luzdn (2019) caracterizadas principalmente pelo dialogismo e proximidade,
h& uma énfase por reconhecimento e conexao do produtor com o espectador, por
meio do uso de pronomes inclusivos (we, our) de forma a estabelecer afinidade e
intimidade; pronomes direcionados ao espectador (you, your), utilizados para captar
sua atencao, envolvé-los na construcdo do argumento, antecipar sua opiniao e aceita-
la ou rejeita-la para apresentar as alegacdes dos cientistas, ou engaja-los em uma
interacdo dialogica (LUZON, 2019, p. 187). H4 também uma representacio de
pesquisadores em situacdes cotidianas, utilizacao de linguagem informal, e narrativas
pessoais dos pesquisadores acerca de seus trabalhos (LUZON, 2019, p. 188). Outros
recursos identificados pela autora sdo a apresentacao de pesquisas como um desafio
ou problema a ser resolvido (LUZON, 2019, p. 188), expressido de sentimentos ou
reagOes emocionais dos apresentadores, como entusiasmo ou empolgagéo, por meio
de linguagem verbal ou por gestos (LUZON, 2019, p. 189).

No contexto de géneros associados a informacdo sobre ciéncia, o artigo
académico de pesquisa é considerado um género tradicional e de destaque,
amplamente estudado por autores como Swales (1990, 2004). Hyland (2010) propde
uma comparagédo de artigos escritos de popularizacao cientifica e artigos académicos

de pesquisa, dois géneros constituidos principalmente por linguagem verbal escrita, e

6 Luzén (2019) identifica diversas combinagBes semidticas, entre linguagem visual e verbal,
empregadas nas explicagbes cientificas: objetos sendo mencionados sincronicamente a sua
representacao verbal, simulagcbes em movimento mostrando o que esta sendo explicado pelo
pesquisador ou pela narracéo, ilustracdo visual de explicacbes de procedimentos disciplinares e
métodos, por meio de imagem e movimento e fala, combinacdo de explicacfes a escrituras ou
desenhos em quadro branco ou papel, com imagens e simula¢cdes em computador, ou simulacdes
sobrepostas a imagem do video, recursos visuais na elaboragéo do conteddo apresentado por meio de
fala, aprimoramento de informacé&o, por énfase, dando destaque a partes da mensagem, por meio de
entonacao, gestos e texto escrito.
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mapeia diferentes recursos explorados de forma a estabelecer o recurso interpessoal
de proximidade nesses géneros. Proximidade é definida pelo autor como “o controle
de um escritor das caracteristicas retoricas que demonstram autoridade e
especialidade e uma posicdo pessoal em relacdo as questdes expostas no texto”,
estabelecida por meio de estratégias relacionadas a organizacdo da informacao,
apresentacdo do argumento, estabelecimento de credibilidade, adocdo de uma
posicdo e criagao de engajamento com a audiéncia (HYLAND, 2010, p. 118), no
mesmo ambito das estratégias exploradas por Luzén (2019) em videos sobre ciéncia.
Em termos da organizacao de artigos de popularizagéo, Hyland (2010, p. 119)
identifica que os textos de popularizacéo tipicamente iniciam com um movimento de
contextualizacdo, de forma a por a questao cientifica como um problema para o leitor,
e entdo enderecar o principal resultado, normalmente incluindo referéncia ao cientista
responsavel. Dessa forma, sdo destacados o carater inovador e a importancia do
topico, sem envolver etapas metodoldgicas que foram adotadas para obter-se os
resultados (HYLAND, 2010, p. 119) — caracteristica também destacada por Luzon
(2019) em videos online de ciéncia. Em relacdo a apresentacao do carater inovador
das pesquisas, uma importante caracteristica em artigos académicos, Hyland (2010,
p. 119) identifica que textos de popularizacdo destacam a inovacéo cientifica,
transformando-a em dados dignos de noticia, transformando descobertas académicas
e apresentando-as em termos do que € valoroso ou benéfico ao leitor de forma
imediata. Assim, cria-se proximidade pela sugestao de “um entusiasmo por ciéncia e
uma ideologia tecnocratica de que nossas vidas sdo melhoradas pelo progresso
cientifico” (HYLAND, 2010, p. 119). Portanto, em termos do foco dado ao argumento,
o autor (HYLAND, 2010, p. 119) identifica que artigos de popularizacédo enfocam o
objeto do estudo, ao invés dos procedimentos pelos quais sdo analisados,
apresentando uma “narrativa de natureza”, concentrando no objeto estudado.
Adicionalmente, um importante recurso a ser explorado na popularizagao da
ciéncia — dentro do ambito linguistico de proximidade, explorado por HYLAND (2010)
— é a forma com que escritores enquadram as informacgdes para os leitores, uma vez
gue esse recurso diz respeito ao quanto de conhecimento sobre a informagao os
produtores presumem de seus espectadores. Segundo Hyland (2010, p. 120), esse
recurso € obtido por meio de escolhas linguisticas que induzem o leitor a reconhecer

a informacao como familiar ou aceita. Em textos de popularizacdo, o autor (HYLAND,
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2010) identifica que escritores ndo presumem graus de conhecimento compartilhado,
e necessitam fazer conexdes com 0 que o leitor possivelmente jA possui como
conhecimento; isto envolve constantemente definir novos conceitos assim que Sao
introduzidos no texto, e destacar ligagdes explicitas entre entidades. Dessa forma, 0s
autores tendem a evitar jargdes e oferecer uma explicacdo imediata de informacdes
técnicas (HYLAND, 2010, p. 120). Adicionalmente, clarificacbes tendem a ser
inseridas de forma imediata, quando o autor presume falta de familiaridade por parte
do leitor, ou quando processos complexos séo relacionados a eventos cotidianos
(HYLAND, 2010, p. 120). Dessa forma, o nao-familiar é tornado mais acessivel por
definicbes curtas e explicacbes que relacionam 0s processos complexos a eventos
cotidianos, utilizando a perspectiva do leitor para apresentar o que pode ser estranho
ou exotico (HYLAND, 2010, p. 121).

A coesao textual em artigos de popularizacdo da ciéncia também é destacada
por Hyland (2010) como sendo posta de acordo com a acomodacéo do leitor. Sendo
assim, escritores utilizam uma grande variedade de recursos coesivos, de forma a
servir como base para inferéncias sobre significados de termos nao-familiares
(HYLAND, 2010). Autores, entdo, fazem uso de repeticdes, expressées conjuntivas
de explicacdo, determinantes e sinénimos (HYLAND, 2010, p. 122), de forma a
acomodar a percepcao presumida por parte do leitor acerca do tema debatido.

A acomodacao da percepcdo de conhecimento presumido por parte do leitor
em géneros de PC é percebida, entdo, um elemento central no que diz respeito a
recontextualizacdo da ciéncia em géneros discursivos relacionados a essa pratica. Em
relacdo a essas estratégias, Gerhardt (2011) apresenta uma analise de recursos
linguisticos de reformulacdo, de forma a explorar a ressignificacdo do conteudo
cientifico em noticias de popularizacdo da ciéncia. Amparado no modelo de
Metadiscurso, com base em Vande Kopple (1985) e Hyland (2005; 2007),
Metadiscurso se apresenta como “um termo abrangente para relacionar as
expressoes reflexivas empregadas para negociar significados em um texto, auxiliando
o escritor (ou falante) a expressar um ponto de vista e engajar-se com leitores como
membros de uma comunidade particular” (HYLAND, 2005, p. 37). Reformulagéo,
entdo, como um subitem da categoria linguistica glosa, se da como um aspecto
essencial na recontextualizacdo do conhecimento cientifico em noticias de

popularizacdo da ciéncia, exercendo um papel significativo na didatizacdo e
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recontextualizacdo do conteudo da ciéncia (GERHARDT, 2011, p. 107). Assim, a
autora (GERHARDT, 2011, p. 107) identifica uma incidéncia significativa desse
recurso linguistico em noticias de popularizagcdo da ciéncia, evidenciando que uma
preocupacao com o aspecto de didatizacdo do conteudo cientifico em linguagem mais
simples para o publico ndo especialista se da como uma caracteristica essencial em
noticias de PC, ao favorecer sua funcéo principal de tornar a linguagem da ciéncia
menos hermética, sendo, assim, um elemento central no processo de “des-
especializacdo” das informacdes apresentadas.

Os dados acima discutidos oferecem uma base sobre -caracteristicas
linguisticas exploradas em diferentes géneros relacionados a ciéncia: postagens em
blogs, videos de popularizacao e artigos de popularizagcédo da ciéncia. Com base nos
estudos acima revisados, é possivel perceber caracteristicas sobressalientes nos
diferentes géneros de popularizacdo da ciéncia mencionados, principalmente, um
forte elemento interacional e um estabelecimento de proximidade com o
leitor/espectador, por meio de uma linguagem pessoal e cotidiana, conforme
identificado por Luz6n (2013) e Luzon (2019). Adicionalmente, pode-se destacar que
0s géneros de PC mencionados apresentam um foco na informacao cientifica e ndo
no percurso metodoldgico percorrido para sua obtencédo, sendo a ciéncia apresentada
por meio de um carater imediatista, enfocando seu valor de noticia, conforme
identificado por Hyland (2010) e Luzén (2013). Por fim, pode-se destacar a construcao
de estratégias, pelos produtores, para adaptar as informacdes apresentadas para o
conhecimento que presumem de sua audiéncia, principalmente como recurso na
criacdo de um argumento persuasivo, conforme identificado por Luzén (2013), Hyland
(2010) e Luzdn (2019). Dessa forma, torna-se relevante explorar a extensdo em que
as caracteristicas identificadas em géneros de PC identificadas pelos autores se
reproduzem em videos online de popularizacdo da ciéncia publicados na plataforma
YouTube. A seguir, exploramos caracteristicas de géneros de popularizacdo da

ciéncia na perspectiva dos estudos de midias digitais.

2.5 A POPULARIZACAO DA CIENCIA ONLINE NA PERSPECTIVA DOS ESTUDOS
DE MIDIAS DIGITAIS

Os estudos apresentados na presente secao — de Welbourne e Grant (2015) e

de Morcilo, Czurda e Trotha (2016) - se caracterizam principalmente como analises

34



de videos populares de ciéncia e elementos que podem ser considerados tipicos em
videos que buscam popularidade online, como a presenca ou ndo de um
apresentador, a velocidade com que a informacéo é apresentada, o estilo de filmagem
— diferentes recursos de tomadas e enquadramento no componente visual, e o estilo
narrativo — recursos visuais e verbais utilizados na apresentacdo das informacdes dos
videos. Assim, exploram fatores de ordem mais tipoldgica, que se somam as
caracteristicas linguisticas identificadas nas analises descritas previamente.
Acreditamos que esses fatores sdo pertinentes para a andlise dos videos online de
popularizacdo da ciéncia na presente tese, porque oferecem um vislumbre das
possibilidades de organizacéo de diferentes elementos no género.

Videos online de ciéncia’ sédo definidos por Morcilo, Czurda & Trotha (2016, p.
1) por seu carater de curta duracdo, seu foco em comunicacdo de conteldos
cientificos para uma audiéncia ampla na internet, e sua publicacdo em um canal online
de videos, constituido por um conjunto de videos submetidos por um usuario. Até
2016, o YouTube havia publicado mais de 100.000 videos de ciéncia distribuidos em
mais 4.000 canais (MORCILO; CZURDA; TROTHA, 2016, p. 2).

Ao guiar uma analise de canais de ciéncia no YouTube, Welbourne e Grant
(2015), em um corpus composto por 390 videos pertencentes a 39 canais, observaram
gue os videos mais populares apresentam como principal caracteristica a presenca
de apresentadores, por meio da qual é estabelecido um contato mais direto com a
audiéncia, acrescido a repeticdo de um mesmo apresentador ou apresentadora,
embora apresentadores do sexo masculino sejam mais frequentes (p. 9). Welbourne
e Grant (2015, p. 10) também identificaram uma maior proporcdo de videos criados
por usuarios, em oposi¢cao a videos criados profissionalmente, e notaram algumas
diferencas entre esses dois grupos. Os videos criados por usuarios tendem a ser mais
longos, em média 333 segundos, e parecem apresentar uma maior velocidade na
forma com que as informacdes sédo apresentadas - uma média de 169 palavras por
minuto. Ja os videos profissionalmente desenvolvidos tendem a ser mais curtos —uma
média de 196 segundos, e mais “lentos” em volume de palavras, com a média de 153

palavras por minuto.

7 Os autores utilizam o termo “comunicagéo cientifica” ao referir-se ao género. Ao referirmo-nos a seus
estudos, utilizamos o termo “videos de ciéncia”, de forma a diferenciar a terminologia adotada pelos
autores da terminologia preferida por nés, popularizacéo da ciéncia.
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O recurso da repeticdo de apresentadores pode ser entendido como uma
estratégia interpessoal para a criagdo de uma maior familiaridade com os
espectadores, por meio de um contato préximo e frequente entre os produtores do
contetdo e os leitores, elemento ja identificado por Luzén (2013; 2019), e Hyland
(2010) em géneros de popularizacdo da ciéncia, por meio de outros recursos. Essa
familiaridade pode evoluir para efeito de proximidade com os espectadores, ambas
estratégias de apelo ao retorno do espectador, visto que o numero de visualizacdes é
crucial para o sucesso no YouTube. Segundo Welbourne e Grant (2015, p. 10), a
repeticdo de um mesmo apresentador proporciona impacto na popularidade de um
video: em ambas as categorias de videos que analisaram — videos criados por
usuérios e videos criados profissionalmente - aqueles com um apresentador regular
exibem uma média maior de visualiza¢des, também sendo identificado que um efeito
maior em videos com um apresentador do sexo masculino do que em canais com
apresentadores de sexos variados.

Entendemos que a caracteristica da velocidade do conteddo do video, em
ndmero de palavras por minuto, parece ser um fator intencional, visando dinamicidade
a forma com que o conteudo cientifico € apresentado. A apresentacdo de conteudo
em um curto espaco de tempo, em maior velocidade, parece ser uma estratégia para
prender a atencdo do espectador, mantendo-o atento ao video. Considerando que o
YouTube se da principalmente como uma forma de entretenimento, onde a quantidade
de visualizacbes € crucial para o sucesso de um canal, parece natural que 0s
produtores de conteddo busquem estratégias para criar esse efeito em suas
producdes.

Em outro estudo sobre canais de ciéncia e educacao na internet, Morcilo,
Czurda e Trotha (2016), analisaram tipologias gerais desses canais por meio de um
conjunto de 190 videos online, com o objetivo de mapear caracteristicas recorrentes
dos videos e canais mais populares. Com foco em aspectos estéticos e tendéncias
nas estruturas imagéticas e narrativas, os autores classificam como complexa a
organizagdo da maior parte dos videos cientificos analisados: 75% sé&o produzidos
utilizando mais de trés tomadas, sendo raros exemplos filmados em plano sequéncia
(onde ndo ha cortes de cameras). Técnicas cinematograficas mais elaboradas e

comuns em filmes ou producdes televisivas, como camera em movimento e
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sequencias com cameras fixas, que exigem maior producado e recursos profissionais,
sao raras nesse contexto (MORCILO; CZURDA; TROTHA, 2016, p. 8).

Em termos de enquadramento no componente visual, Morcilo, Czurda e Trotha
(2016, p. 8) também identificaram que h& uma preferéncia por enquadramentos
médios e closes extremos. Na linguagem verbal oral, observaram (MORCILO;
CZURDA; TROTHA, 2016, p. 9) uma forte exploracéo de recursos interpessoais, como
uma narragdo em primeira pessoa, onde 0s apresentadores enderecam diretamente
0s espectadores — caracteristica que também vai ao encontro dos resultados
encontrados por Luzon (2019; 2013), que identificou uma ampla utilizacdo de
pronomes inclusivos (LUZON, 2019) e pronomes de segunda pessoa (LUZON, 2013).

Em termos de estratégias narrativas utilizadas nos videos, Morcilo, Czurda e
Trotha (2016, p. 10) analisaram a quantidade de diferentes enredos presentes nos
videos, utilizados como estratégias narrativas para descrever diferentes eventos e
relacbes entre as informacfes apresentadas. Segundo os autores (MORCILO;
CZURDA; TROTHA, 2016, p. 10), de forma geral, quanto mais pontos de enredo
presentes no texto, mais complexo ele se torna. Os autores (MORCILO; CZURDA;
TROTHA, 2016, p. 11) identificaram uma predominancia em videos que utilizam
estruturas complexas, com mais de dois pontos de enredo, sendo os videos que
utilizam apenas dois pontos de enredo, normalmente caracterizados por serem
explicativos, respondendo de forma elaborada um questionamento posto. Outros
recursos interpessoais identificados pelos autores (MORCILO; CZURDA; TROTHA,
2016, p. 20) foram a utilizacédo de contato visual direto, no segmento inicial dos videos,
a estratégia narrativa in media res, onde 0s eventos iniciam a ser narrados a partir de
um ponto intermediario, e finais conclusivos — quando um ponto de enredo conclui o
conteudo do video, e a estratégia narrativa de criar um climax, para concluir o video.

A caracteristica identificada por Morcilo, Czurda e Trotha (2016, p. 20) como
mais marcante e essencial em videos de ciéncia é a narrativa: mesmo gue o tépico
nao seja 0 mais atual ou algo extremamente relevante socialmente, e que a qualidade
do video nédo seja a melhor, o poder do roteiro e a forma da narrativa podem
transformar os videos em eventos virais. Tal narrativa se da pela utilizagdo de métodos
dramaturgicos e estratégias narrativas que criem uma comina¢cdo com o publico de
forma pedagdgica e intrigante, com base no niamero de takes, pontos de enredo, e

estratégias como contato visual, in media res, e sequencias de climax (MORCILO;
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CZURDA; TROTHA, 2016, p. 20). Ha uma elaboracdo no uso de introducbes e
conclusdes, que sdo utilizados com o intuito de angariar novos seguidores e manté-
los informados (MORCILO; CZURDA; TROTHA, 2016, p. 20). Normalmente, nessas
sequencias, os criadores utilizam-se de logos e temas sonoros, de forma a manter a
identidade do canal, apresentando links para inscrever-se ou seguir o canal, bem
como recomendacdes para outros videos (MORCILO; CZURDA; TROTHA, 2016, p.
20).

De forma geral, Morcilo, Czurda e Trotha (2016) definem que videos online de
ciéncia possuem caracteristicas especificas para o formato audiovisual na internet
sendo, essencialmente, curtos, com uma natureza voltada ao entretenimento, uma
estrutura explicativa e dramatuargica simples, um foco no apresentador e em atores,
comunicando-se diretamente com a camera, e introducdes e encerramentos
orientados ao aumento da rede social dos seguidores. Sendo assim, essas tipologias
exploradas por Morcilo, Czurda e Trotha (2016) identificam elementos empregados
em videos de PC, tendo como principal foco o estabelecimento de popularidade,
fidelidade e interesse por parte dos espectadores.

A seguir, apresentamos estudos sobre um género amplamente estudado no
contexto de PC no contexto midiatico, com foco em sua organizacéo retorica: noticias
de popularizacdo da ciéncia, estabelecendo relacbes desse género com artigos
académicos de pesquisa, um difundido género no contexto especializado.
Acreditamos que as caracteristicas encontradas em tais géneros possam ser
relacionadas a caracteristicas internas de videos de popularizacdo da ciéncia,
retomando a perspectiva de Devitt (2004), de que novos géneros surgem a partir de

géneros existentes, recriando-os, em algum grau de transformacao.

2.6 ORGANIZACAO RETORICA DE GENEROS RELACIONADOS A CIENCIA

A seguir, explorarmos caracteristicas retoricas do género noticia de
popularizagdo da ciéncia, tendo como base, conforme mencionado anteriormente,
estudos iniciados em nosso grupo de pesquisa, Linguagem no Contexto Social, no
Programa de Pds-Graduacdo em Letras da Universidade Federal de Santa Maria.
Destacamos, em relacdo ao género mencionado, sua relacdo proxima ao género

discursivo considerado “de exceléncia” da ciéncia, o artigo académico, uma vez que
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a noticia de PC utiliza os achados dessa esfera de forma a recontextualizar ciéncia
(MOTTA-ROTH; LOVATO, 2009). Sendo assim, buscamos, tracar caracteristicas
herdadas do género.

Sobre o conceito de movimento retérico, Swales (1990, 2004) propfe sua

definicdo como

uma unidade retérica ou discursiva que realiza uma funcdo comunicativa
coerente em um discurso escrito ou falado. Apesar de as vezes ter sido
alinhado a uma unidade gramatical como a sentenca, o enunciado, ou 0
paragrafo, [0 movimento retorico]) € melhor concebido como flexivel em
termos de sua realizacao linguistica. Em um extremo, pode ser realizado por
uma oracdo; em outro extremo, por diversas sentencas. E uma unidade
funcional, ndo formal. (SWALES, 2004, p. 228)

Consideramos por organizagao retdrica 0 mesmo conceito por outros autores
denominado estrutura retérica, organizacao textual, estrutura esquematica, estrutura
genérica ou forma (HENDGES, 2008a), também definido por Hendges (2008a, p. 103)

como

0 padrdo de organizacdo das informagfes em um texto. Esse padrédo
organizacional é formado por um conjunto de componentes funcionais
interligados, mas, ao mesmo tempo, autossuficientes, ordenados com maior
ou menor rigor, 0s quais sistematizam as informac6es de um género em um
todo coerente. Quando somados, tais componentes materializam a forma e
funcéo (propdsito comunicativo) do género. (HENDGES, 2008a, p. 103)

Analisando noticias de popularizacdo da ciéncia em inglés e portugués
produzidas por jornalistas para um publico-alvo ndo-especialista, Motta-Roth e Lovato
(2009), identificam seis movimentos retoricos, com dois elementos recursivos ao longo
do texto, havendo flexibilidade em sua ordenacgéo (Quadro 2.1).

O movimento 3 serve como uma contextualizagdo para a pesquisa, por meio
de generalizagbes com valor de verdade a respeito do topico noticiado (MOTTA-
ROTH, LOVATO, 2009, p. 22). Essas contextualizacbes sao feitas pelo destaque de
(3a) conhecimento ja estabelecido e (3b) implicacbes sociais, econémicas e culturais
da pesquisa, ou (3c) alusdo a pesquisas prévias e (3d) apontamento de lacunas
deixadas por pesquisas prévias, em termos de inconclusividade ou falta de consenso
(MOTTA-ROTH, LOVATO, 2009, p. 22). Esse movimento se caracteriza por advérbios
e adjetivos temporais (anteriormente, prévios) e léxico de sentido negativo, como

conjuncdes adversativas (entretanto) ou lexemas explicitos (falha) (MOTTA-ROTH,;
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LOVATO, 2009, p. 23). Em relacao a artigos académicos, pode ser estabelecida uma

relacdo entre os movimentos 1, 2 e 3 de noticias de PC a secédo de Introducédo, onde

0 proposito é criar um espaco de pesquisa (SWALES, 2004, p. 226), contextualizando

0 conhecimento (estabelecer um territério), destacando a relevancia do estudo em

guestao, pela delimitacdo de uma lacuna no conhecimento a ser preenchida, por meio

das estratégias retoricas estabelecer um nicho — uma lacuna no conhecimento — a ser

respondida pelos objetivos do estudo em questéo.

Quadro 2.1 — A organizacgéo retdrica de noticias de popularizagéo cientifica e suas relagdes com

artigos académicos

Noticias de PC (MOTTA-ROTH;
LOVATO, 2009)

Elementos recursivos em noticias
de PC

Herancga de artigos académicos
(SWALES, 2004)

Move 1 - LIDE/Conclusao da
pesquisa (previsédo)

Move 2 - Apresentacdo da pesquisa

por (a) identificacdo dos
pesquisadores, (b) detalhamento dos
resultados e (c) referéncia ao objetivo
da pesquisa, ou (d) alusdo ao artigo
cientifico, tese ou dissertacao.

Move 3 — Referéncia a
conhecimento prévio
(contextualizacao)

por referéncias ao conhecimento
estabelecido na area, énfase na
perspectiva social, alusdo a pesquisas
prévias, e indicagdo das limitagées no
conhecimento estabelecido.

Move 4 — Descricdo da metodologia

por identificagdo do procedimento
experimental, e referéncia a fonte,
amplitude, data, local, categoria.

Move 5 — Explicac&o dos resultados
da pesquisa

por exposicao dos resultados,
comparacgéo das pesquisas atuais e
anteriores quanto a/a conhecimento
estabelecido, metodologia utilizada e
resultados obtidos.

Move 6 — Indicag&o de conclusdes
da pesquisa

por mencgao a implicacdes da
pesquisa, sugestao de futuras
pesquisas, énfase na perspectiva local
e indicacao das limita¢des da
pesquisa popularizada.

A — Alternancia de vozes (para
comentarios e opinides mais
positivas ou negativas) que pode
incluir, além da voz do proprio
Jornalista que subjaz a toda noticia
de PC, a voz do ou de um/a:
a. Cientista/pesquisador (ou
metaforicamente do estudo);
b. Colega/Técnico/Instituicao;
c. Governo;

d. Pudblico.

B — Explicagao de principios e
conceitos (por meio de recursos de
reescritura como aposto, glosa e
metéafora).

Relag¢&@o com a sec¢éo de
Introducao.

Movimento 1 - Introducédo
la Estabelecer um territério
1b Estabelecer um nicho
1c Ocupar o0 nicho

Relagdo com a secdo de Métodos

Movimento 2 — Métodos
Tipol: Sintéticos
Tipo2: Elaborados

Relacé@o com as sec¢bes de
Resultados e Discusséo

Movimentos 3 - Resultados e 4 -
Discusséo

por apresentacéo de informacdes
bésicas, apresentagdo de
resultados (in)esperados,
referéncias a pesquisas
anteriores, explicagéo,
exemplifica¢éo, deducéo e
hipétese, e recomendacdes.

Fonte: Motta-Roth; Lovato (2009); Swales (2004)
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O movimento 4 se refere a metodologia da pesquisa noticiada, apresentando
detalhes sobre (4a) procedimentos do estudo e (4b) detalhes sobre o corpus, como
quantidade, datas, locais, categorias de selecdo (MOTTA-ROTH, LOVATO, 2009, p.
22). Ha recorréncia de verbos de experimento, caracterizados principalmente pela voz
passiva e pretérito (MOTTA-ROTH, LOVATO, 2009, p. 24). Em relacdo a artigos
académicos, pode ser estabelecida uma relacdo entre os movimentos 4 de noticias
de PC a secao de Métodos, que tem seu foco em técnicas de pesquisa, justificativas
por escolhas metodoldgicas, descricdo de procedimentos de pesquisa e categorias
analiticas (SWALES, 2004).

O movimento 5 se refere aos resultados da pesquisa, apresentando

informacgdes sobre (52) os resultados propriamente ditos; (5b) explicacdo dos mesmos;
(5¢) comparacao a resultados de pesquisas anteriores, que podem ser feitas por meio
de alusdo (5cl) ao conhecimento estabelecido; (5¢c2) a metodologia ou (5¢3) aos
resultados (MOTTA-ROTH, LOVATO, 2009, p. 25).
Por fim, o movimento 6, comumente localizado nas porc¢des finais do corpus das
autoras, possui a funcdo de indicar conclusbes da pesquisa (MOTTA-ROTH,
LOVATO, 2009, p. 26). Tal funcdo € alcancada por meio de 6a mencao de
implicacdes, 6b sugestao de pesquisas futuras, 6¢ énfase ao significado do problema
investigado para um segmento especifico da sociedade, e 6d alusédo a limitacdes da
pesquisa. Em relacdo a artigos académicos, pode ser estabelecida uma relacéo entre
0s movimentos 5 e 6 de noticias de PC a secéo de Resultados e Discussédo, que tem
seu foco na ilustracdo de resultados, com interpretacdo e comparacao a resultados
de estudos anteriores, bem como discussao de falhas e sugestdes para futuras
pesquisas (SWALES, 2004).

Além dos seis movimentos retoricos, uma caracteristica relevante identificada
pelas autoras (MOTTA-ROTH; LOVATO, 2009, p. 15) é a alternancia de vozes, que
se d4 em vista de que noticias de PC sao construidas a partir de diferentes pontos de
vista, postas pelos jornalistas, de forma a permitir engajamento de diferentes sujeitos
no discurso cientifico. Dessa forma, a descoberta cientifica € avaliada em pontos de
vista de naturezas diversas, por diferentes segmentos da sociedade, acerca da
validade da pesquisa reportada na noticia (MOTTA-ROTH; LOVATO, 2009, p. 15).

Sendo assim, € criado um debate sobre a pesquisa reportada, onde diferentes
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interpretacbes e avaliacbes sdo dadas espaco na discussdo sobre a ciéncia e
implicacbes da pesquisa relatada.

Pode-se perceber que os dois diferentes géneros mencionados e relacionados
a ciéncia a tratam de maneiras diferentes. O artigo académico possui um enfoque no
percurso utilizado até alcance da informacdo cientifica, explorando métodos
empregados para que o novo conhecimento tenha sido encontrado, bem como
mencionando e comparando esse conhecimento a outros estudos. Assim, o artigo
académico tem como foco o experimento, tendo como elemento central em sua
constituicdo a funcao de reportar descobertas cientificas a esfera académica, de forma
a torna-las publicas (SWALES, 1990; 2004). Por outro lado, a noticia de popularizacao
da ciéncia enfoca o resultado do conhecimento cientifico em si e o carater de novidade
e de noticia, por meio de uma discussao sobre esse resultado, que € o elemento
colocado em primeiro plano. Esses diferentes recursos utilizados na referéncia a
ciéncia nesses dois diferentes géneros podem servir de forma a explorar as diferentes
estratégias utilizadas para referir-se a informacéo cientifica no corpus no presente
estudo, oferecendo uma base de comparacdo no que diz respeito ao tratamento a
ciéncia em videos online de popularizacéo, de forma a embasar uma comparacao em
termos dos diferentes recursos, passos e movimentos na referéncia a ciéncia.

A seguir, partimos para a discussdo de conceitos relativos ao escopo
pedagdgico da presente tese: letramento critico (CERVETTI et al., 2001), letramento
cientifico (MOTTA-ROTH, 2011; PEARSON et. al., 2010), e multiletramentos (COPE;
KALANTZIS, 2009). Esses conceitos norteardo a discusséo sobre videos online de
popularizacéo da ciéncia em um ponto de vista didatico, norteando nossa proposta de
perguntas que possam ser feitas em sala de aula sobre os textos em questéo.
Buscamos, entdo, ao final da discussdo desses conceitos pedagogicos, tracar uma
lista de principios relativos a cada tipo de letramento como caracterizadores de uma
pedagogia que promova o desenvolvimento dos mesmos. Essa lista sera retomada
nos capitulos finais da presente tese, de forma a ser relacionada a questionamentos

baseados em videos online de popularizagéo da ciéncia.

2.7 LETRAMENTO CRITICO, LETRAMENTO CIENTIFICO E MULTILETRAMENTOS

O conceito de letramento est4 associado a um processo de leitura e producdo

de textos que vai além do reconhecimento e decodificagdo do cddigo linguistico,
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sendo feita uma associacao a fatores sociais, culturais e econdmicos que permeiam
0s contextos de producéo e recepc¢ao de textos. Assim, é estabelecida uma conexao
entre os elementos do nivel linguistico e material — a serem mobilizados na
compreensdo e produgdo dos textos — aos niveis mais abstratos das diferentes
praticas sociais mediadas pela linguagem. Cassany e Castella (2010, p. 354) pontuam

que

letramento inclui dominio e o uso do codigo alfabético, recepcéo e producéo,
conhecimento e uso das fungBes e propédsitos dos diferentes géneros
discursivos de cada ambito social, dos papeis sociais que adotam o leitor e o
produtor, os valores sociais associados a esses papeis (identidade, status,
posicao social), 0 conhecimento que se constréi nesses textos e que circula
na comunidade, a representacdo de mundo que transmitem, etc. (CASSANY;
CASTELLA, 2010, P. 354)

No contexto do ensino, o trabalho com praticas de letramento diz respeito a
uma forma ativa, consciente e reflexiva de interacdo com textos e géneros discursivos
— em contraponto a uma leitura mais mecéanica e acritica, com base decodificacdo de
palavras, como, por exemplo, por meio de atividades em de leitura focadas apenas
em localizacdo de informac8es no texto. Promover praticas de letramento implica um
aprofundamento sobre questfes externas ao texto, e nao apenas a dimenséao concreta
do léxico e da gramética. Cope e Kalantzis (2009) associam a pedagogia de
letramentos ao preparo para agir e participar no mundo, em um ambito global,
politcamente consciente, e de forma autbnoma, destacando também o papel do
trabalho com letramentos em sala de aula na preparacédo do aluno para 0 mundo
profissional. Segundo os autores (COPE; KALANTZIS, 2009, p. 170):

letramento precisa de mais do que o conhecimento bésico de ler e escrever
na lingua nacional: no local de trabalho da nova economia, € um conjunto de
estratégias de comunicacdo flexiveis e variaveis, sempre divergentes de
acordo com as culturas e linguagens sociais de tecnologias, grupos
funcionais, tipos e organizacédo e clientes de nicho. (COPE; KALANTZIS,
2009, p. 170)

Sendo assim, uma das caracteristicas centrais para 0 ensino que promove
letramentos € a de promover e potencializar, em atividades de ensino, a consciéncia
crit