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RESUMO

A pesquisa a seguir apresenta um estudo sobre as relagdes entre meme, jornalismo e podcast,
tendo como objetivo de pesquisa discorrer sobre como o criador do podcast Além do Meme,
Chico Felitti, também jornalista, humaniza as personagens na sua narrativa. Para tal, este
trabalho esta dividido em cinco capitulos, trés dedicados ao referencial tedrico, um para a
metodologia e um para a analise. No primeiro capitulo ¢ feita uma discussdo acerca da
narrativa como aporte teorico para a compreensdo do jornalismo e do papel das personagens
como pivo da histéria. No segundo capitulo, é explicado o conceito de meme e como o
jornalismo utiliza do entretenimento oriundo deste como valor-noticia. Apos, ¢ feita uma
passagem pelo conceito de humanizagdo, foco do trabalho. No terceiro capitulo, que fecha o
referencial tedrico, é apresentada uma retomada histérica de radio, até chegar no podcast e seu
desenvolvimento até se tornar um grande fendmeno nos dias atuais, passando pelo género
narrativo e suas caracteristicas. Entrando na metodologia, esta ¢ repartida em trés partes: a
apresentacdo do objeto da pesquisa, o podcast Além do Meme, criado por Chico Felitti em
2020, que realiza um trabalho investigativo para entender as entrelinhas do meme, como ele
foi criado, como ganhou expressdo publica e quais consequéncias teve para as suas
personagens. Apds, na apresentacao do corpus, ¢ definida uma proposta de classificacdo dos
episodios do podcast, a fim de evidenciar, a partir das consequéncias do meme na vida das
personagens (de acordo com o podcast), processos de (des)humanizacdo. Como metodologia,
foram realizados dois movimentos para a analise: no primeiro, foram realizadas a audicdo e
transcri¢do dos episddios selecionados, para identificagdo de personagens e o seus papéis na
trama, ¢ no segundo, a identificacdo de estratégias de humanizagdo com base nos textos de
Ljuim (2017). Como resultado e resposta ao objetivo de pesquisa apresentado, consideramos
que o trabalho executado por Chico Felitti no podcast Além do Meme é humanizador por
tratar as personagens apresentadas como pessoas reais, a partir do respeito e da sensibilidade
com as suas exposigoes.

Palavras-chave: Jornalismo; Memes; Podcast; Humanizagao.



ABSTRACT

The following research exhibits a study about the relations between memes, journalism and
podcast, having as research goal to discuss how the creator of the Além do Meme podcast,
Chico Felitti, also a journalist, humanizes the characters in his narrative. To do so, this work is
divided in five chapters, three dedicated to the theoretical reference, one for methodology and
one for analysis. In the first chapter, we discuss the narrative as theoretical support to the
comprehension of journalism and the characters’ role as story’s main subject. In the second
chapter, the meme concept is explained and how journalism uses its entertainment as news
value. Afterwards, we approached the concept of humanization, the purpose of this work. In
the third chapter, that closes the theoretical reference, we recapture the history of radio,
approaching the concept of podcast and the narrative genre, and its development until it
became a big phenomenon nowadays. Entering methodology, this is distributed in three parts:
the introduction of the object of research, the Além do Meme podcast, created by Chico Felitti
in 2020, in which he performs an investigative work to understand the meme’s subtexts, how
it was created, how it gained public expression and which consequences did it have in the
lives of its characters. After that, in the corpus presentation, it is defined a classification
propose of the podcast’s episodes, in order to demonstrate the process of (de)humanization of
the characters, from the consequences of the meme in their lives (according to the podcast).
As methodology, two movements of analysis were made: in the first, we did a hearing and
transcription of the selected episodes, to identify the characters and its roles in the plot, and in
the second, we identify the humanization strategies based in the work of Ijuim (2017). As a
result and answer to the presented research goal, we consider that the work made by Chico
Felitti in the Além do Meme podcast is humaniser for treating the characters shown as real
people, with respect and sensibility in their expositions.

Key words: Journalism, Memes, Podcast, Humanization.
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INTRODUCAO

Durante a pandemia de COVID-19, que iniciou em margo de 2020, até a sua
estabilizacdo nos tempos atuais, o consumo dos podcasts cresceu muito no pais. Uma
pesquisa realizada pelo Ibope, em conjunto com a empresa Globo, de setembro de 2020 até
fevereiro de 2021, revelou que 57% da populagdo brasileira comecou a escutar podcasts
durante a pandemia (STRAZZA, 2021). Além de uma forma de otimizar o tempo (ja que 44%
desta porcentagem prefere escutar os programas enquanto realiza tarefas domésticas e 24%
enquanto estuda ou trabalha), incorporar alguma forma de entretenimento no dia a dia se
tornou essencial para enfrentar um periodo tao dificil e solitario para muitos.

O podcast, termo cunhado em 2004 pelo jornalista do The Guardian, Ben
Hammersley, que se refere a uma jung¢ao dos termos iPod, dispositivo de reproducao de dudio
desenvolvido pela empresa Apple, e broadcast, usado para designar a transmissao de midia, €
descrito pelo estudioso Richard Berry como “[...] um conteido midiatico entregue
automaticamente para um assinante via internet” (2006, p. 144, tradugao livre). Com a criacao
do feed RSS em 2001, por Dave Winer, uma maneira simples de incorporar conteudos
midiaticos em uma plataforma online, e o desenvolvimento de uma forma de traduzir esse
conteudo para plataformas de reprodug¢ao por Adam Curry, nasceu o que viria a se tornar uma
nova modalidade de consumir conteudo com apenas alguns cliques em um computador ou
celular.

Ainda que muito se discuta sobre radio, podcast e as mudancas oriundas dessa relagao,
0 que se percebe sobre essa nova onda de producdao e consumo de midia sonora € que o
podcast tem a capacidade de quebrar a linearidade e a hierarquiza¢do do radio (BERRY,
2006). Sendo assim, com episddios liberados e disponiveis para serem escutados ao prazer do
ouvinte, esse escolhe tempo e local que lhe forem propicios para o aproveitamento do
produto.

No momento atual e nas circunstancias pos-pandémicas em que vivemos, onde a
presenca fisica precisou se tornar limitada, as portas para a socializacdo por meio das redes
foram intensificadas. Praticamente tudo estd na internet, e os trending topics ou, em traducao
livre, os “assuntos mais falados”, pautam a comunica¢do, desde as conversas informais entre
amigos, até grandes veiculos da imprensa internacional.

Esse processo também acaba por trazer a tona opinides e ideologias nas falas de quem

discursa. Como comenta Souza (2013, p.128):



Ressalta-se que, nesse contexto de interagdo, torna-se evidente a presenga constante
de personagens do mundo real proferindo discursos no ambiente virtual — é o ressoar
de “vozes” no ciberespago. As opinides expressas, os tragos ideoldgicos, as crengas
estdo cada vez mais engendradas nas falas dos individuos que interagem
cotidianamente em sites de relacionamento [...], através de postagens proprias, ou de
replicacio de conteudos recebidos. E o jogo da adesdo, ou mesmo adogio de ideias —
na qual a dinamica do “curtir” e do “compartilhar” ganha cada vez mais espago.

Juntando a necessidade de encontrar formas de entretenimento, com um
compartilhamento de contetido cada vez mais acelerado, temos o meme, termo criado em
1976, por Richard Dawkins, mas que ganhou extrema popularidade com as redes sociais. De
bichinhos engragados a temas profundos, os memes nao mais entretém apenas dentro das
telas, mas tem o poder de mudar uma realidade fora delas, dependendo apenas de
espectadores para isso (SOUZA, 2013).

Sabendo como a midia sonora baseia-se no perfil do seu ouvinte para desenvolver uma
grade de contetidos, os memes nao poderiam ficar de fora, inclusive dos podcasts, sendo pauta
frequente em rodas de conversa, por exemplo. Indo além, literalmente, temos também
podcasts pautados exclusivamente sobre memes, como ¢ o Além do Meme, podcast criado em
2020 pelo jornalista Chico Felitti, hoje exclusivo da plataforma Spotify, objeto central deste
trabalho.

Em cada episddio, o criador do podcast busca fragmentar todo o meme escolhido,
buscando pelos seus personagens, suas localidades, suas circunstancias, motivacdes e,
principalmente, qual o impacto do meme na vida real de seus protagonistas. Para tal, Chico
realiza um trabalho de investigacdo jornalistica, baseado em um jornalismo humanizado para
buscar respostas e, de fato, ir além do meme, criando uma narrativa imersiva por meio da
linguagem sonora, que se aprofunda nas subjetividades de suas personagens.

Ljuim (2017, p.237) reflete que: “Ao ignorar o fendmeno social nos acontecimentos,
esta racionalidade tem levado a imprensa a constituir critérios de noticiabilidade que
privilegiem o imediato em detrimento da reflexdo sobre a complexidade das questdes sociais”,
levantando uma questdo chave referente ao processo de humanizagdo dentro do jornalismo, ja
que esta deveria ser uma pratica fundamental da profissao, e que Chico consegue aprofundar,
por meio do seu fazer jornalistico para o podcast, sem deixa-la burocratica ou de dificil acesso
para a variedade de publico que o escuta.

Tendo em vista o contexto dos memes e dos podcasts, utilizando o podcast Além do
Meme como objeto de estudo, partimos de uma problematica que envolve os seguintes

aspectos: como buscar a verdade por tras de videos, imagens e borddes que renderam diversos
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comentarios e julgamentos? Como trazer para o real algo que nasceu dentro do digital? E,
principalmente, quais as consequéncias reais dessas historias?

Essas sdo algumas das perguntas motivadoras para os 26 episodios criados por Chico
Felitti, e que o fazem desenvolver uma narrativa que, além de captar a atengdo do ouvinte
com um storytelling muito rico, explora a humaniza¢do, ao contar a histéria de pessoas,
demonstrando seus sentimentos, suas complexidades. E é deste processo que nasce o interesse
para a realizacdo desta pesquisa. A partir disso, definimos como problema de pesquisa a
seguinte questdo: Quais sdo as estratégias utilizadas no podcast Além do Meme para a
humanizagdo das personagens?

Identificar essas estratégias e analisar os seus empregos dentro da execugdo do
podcast, visando a humanizacao das personagens, ¢ o objetivo central desta pesquisa. Como
objetivos especificos definimos:

- refletir sobre os processos de humanizagao no jornalismo,

- debater o conceito de meme como objeto jornalistico,

- identificar os aspectos técnicos e narrativos utilizados na construgao das personagens
no podcast.

Como justificativa para a escolha do tema, estd o apre¢o da autora por podcasts,
principalmente o utilizado como objeto de estudo desta pesquisa, o qual foi companheiro fiel
em diversos momentos. A narracao de Chico e sua brilhante execucdo de roteiro foram uma
companhia em tempos onde se fez necessaria uma voz amiga.

Outro grande fator ¢ a baixa publica¢do de conteudos que relacionem os dois grandes
focos da pesquisa, jornalismo e memes, tendo como linha de chegada final a humanizacao.
Em uma pesquisa no Google Académico pelos termos “jornalismo € memes”, no dia 30 de
maio de 2022, temos um total de 8.880 resultados gerais, sem delimitacdo de data de
publicagdo ou idioma, incluindo citagcdes. Quando o termo "humanizagdo" ¢ adicionado, em
pesquisa na mesma data, os resultados caem para pouco mais de 1.030, montante
consideravelmente menor do que o anterior.

Em pesquisa' realizada nos anais do congresso nacional da Intercom, especificamente
no GP de Radio e Midias Sonoras, entre 2016 a 2021, dos 279 trabalhos publicados, nenhum
apresentava nas palavras-chave os termos “meme” ou “humanizac¢ao”. Pesquisando nos anais
dos congressos regionais da Intercom no mesmo periodo, dos 743 trabalhos publicados nas

divisdes tematicas “Jornalismo”, “Comunicacdo Audiovisual” ¢ “Radio, TV ¢ Internet”, o

! Pesquisa realizada em 16 de julho de 2022 no portal da Intercom. Disponivel em:
<https://www.portalintercom.org.br>
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termo “meme” apareceu apenas trés vezes, e “humanizagdo” duas vezes, mas ndo
relacionados. Tendo evidenciado a presenca quase inexistente de trabalhos referentes ao
assunto, fica clara a necessidade de pesquisas que abordem a temaética.

O presente trabalho estd estruturado em cinco capitulos, além desta introducdo. No
primeiro, falamos sobre narrativa jornalistica, seus processos € a personagem e suas
determinantes como foco do texto. Para tal, nos baseamos principalmente nos trabalhos de
Motta (2004; 2010; 2013) e Quadros (2018). No segundo capitulo, buscamos entender o que
sdo os memes e como eles sdo pautados no jornalismo, buscando também fazer uma
contextualiza¢do do termo humanizagdo e como os dois assuntos se conectam ao tratarmos de
personagens. Para este capitulo, nos apoiamos nas ideias de Souza (2013), Recuero (2007),
Ijuim (2017), Alves e Sebrian (2008) e Souza e Aragao (2016).

No terceiro capitulo, realizamos uma retomada histérica de radio até chegar no
podcast, focando principalmente nas caracteristicas do género narrativo, com embasamento
nos textos de Meneguel e Oliveira (2008), Viana (2019; 2020), Kischinhevsky (2017), Bonini
(2020) e Vicente (2018). Finalizando a primeira etapa da pesquisa, entramos no capitulo
metodoldgico, iniciando com a apresentagdao do objeto de pesquisa, o podcast Além do Meme
e uma proposta de classificagdo para seus episodios, com o auxilio dos estudos de Recuero
(2007), a fim de entender se os modos de replicagdo do meme influenciaram no
desenvolvimento da narrativa do podcast.

Por fim, chegamos ao capitulo de analise, onde sao apresentadas nossas observacdes a
partir da audicdo e transcrigdo dos episddios e do preenchimento da ficha de andlise
desenvolvida para o trabalho. Depois da descricdo de cada episddio, e consequentemente do
meme, apresentamos as personagens principais e secundarias € entramos na analise em si,
onde foram observadas e discutidas as estratégias que o narrador utiliza e como elas geram a

humanizacao.
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1. O JORNALISMO CONTA HISTORIAS

O primeiro capitulo deste trabalho busca trazer no¢des do processo de construgdo da
narrativa jornalistica, utilizando principalmente os estudos de Motta (2004; 2010; 2013) e
Quadros (2018), dirigindo esforcos para o estudo de personagem, pivd da narrativa, e suas
determinantes, ja que, como veremos a seguir, a narrativa ¢ construida a partir de uma

pluralidade de vozes.

1.1 NARRATIVA JORNALISTICA

A narrativa ¢ o ato de organizar e descrever cronologicamente um acontecimento
dentro de um local e um espago temporal, com agentes e desencadeamentos. Para
compreender o significado do processo narrativo € necessario entender que narracdo e
descricdo ndo sdo a mesma atividade e nem tem o mesmo objetivo.

A descrigdo entra no plano do fato, de descrever um acontecimento de maneira factual,
gerando verossimilhanga entre os dados apresentados. J4 a narragdo entra no plano da
contacdo da historia pela voz narradora, abrindo a porta para a inser¢ao da propria inteng¢ao ao
contar, sendo esse um processo de diegese: ‘“Narragdo ¢ o procedimento representativo
dominado pelo relato de eventos que configuram o desenvolvimento de uma acdo temporal
(cronolodgica) que estimula a imaginagao (a diegese da historia)” (MOTTA, 2004, p.3).

Os dois termos sempre andam juntos, ja que ¢ impossivel narrar um acontecimento,
sem descrever os diversos ambitos que o compdem (ambiente geografico, personagens,
emogdes, etc), sendo que o ponto para a diferenciacdo entre os dois movimentos € a intengao
no ato de narrar, que ndo € necessaria para o ato de descrever.

Um dos autores com extensas reflexdes sobre narrativa ¢ Ricoeur, referéncia para
estudiosos da narrativa. Ele desenvolve uma anélise, com base na perspectiva hermenéutica,
sobre os estudos de Santo Agostinho, acerca do conceito de mimese, concebido por
Aristoteles. O filosofo grego nomeou mimese, segundo Quadros (2018, p.27), como “[...] a
atividade de imitagdo ou representacdo da a¢ao”, sendo que essa imitacdo nao esta no plano
da réplica, mas de uma versao de um fato.

Para Aristoteles, dentro da nogdo de mimese, ¢ necessario entender que “[...] toda e
qualquer obra narrativa tem como objeto um mundo que ¢ temporal, da ordem da experiéncia”

(QUADROS, 2018, p.28). Portanto, é o processo de mimese, ou da criagdo de uma versao do
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acontecimento, do desenrolar dos acontecimentos, que traz sentido para os fatos, narrados
dentro de uma ordem temporal.

Logo, para o discurso ser narrativo, € necessario apresentar temporalidade nas
experiéncias relatadas, criando uma narrativa no momento em que se juntam o narrador e o
receptor, pois ¢ a partir da relagdo obra-autor-leitor, do compartilhamento de valores e
moralidades, que nasce uma narragdo. Para Motta (2004, p. 11), ainda em sua analise sobre os

estudos de Ricoeur:

A identidade de um texto narrativo deve ser buscada no carater temporal da
experiéncia humana porque a narrativa ¢ sempre um mundo temporal, o tempo
tornado humano na medida em que este ¢ reconfigurado de modo narrativo. Assim,
esse autor repde com firmeza a questdo do tempo e da agdo comunicativa no cerne
do paradigma narrativo porque ndo identifica a narratividade como uma qualidade
intrinseca do texto e sim da relagdo obra-autor-leitor desde a hermenéutica, a teoria
dos atos de fala e a antropologia interpretativa. Sdo esses campos que lhe fornecem
os argumentos para afirmar que as narrativas ndo cessam de realizar uma
experimentacdo de valores éticos e morais, um fundo antropoldgico pré-narrativo
comum ao autor € ao leitor, e indutor da narratividade.

Trazendo o conceito para o jornalismo e pensando a narragdo como um processo
comunicativo, que precisa de alguém que emita uma informagao e um receptor que receba a
mensagem, nasce o entendimento da narrativa dentro do texto jornalistico, da sua ordem, do
seu desenvolvimento. Nele, descrever ndo € o suficiente, sendo necessario integrar o olhar do
narrador, ou seja, do jornalista, ao do espectador, para criar sentido. Para que esse
procedimento seja efetivo, a narrativa € exercida ndo apenas por meio da escrita, mas em todo
0 processo jornalistico.

Na visdao de Schudson (1999) e Tuchman (1999), a narrativa jornalistica parte
essencialmente da relagdo entre autor e receptor, podendo ser este segundo uma unica pessoa
(e seus preceitos e moralidades) ou uma sociedade inteira (e os valores compartilhados por
ela). E por meio dessa realidade social, e das pessoas (entendidas aqui como receptores) que a
narrativa jornalistica se molda.

Para Tuchman (1999), esse movimento textual inserido dentro de um contexto social,
gera uma narrativa recortada e desenvolvida com base em uma gama de regras € normas
vigentes dentro do contexto onde a narrativa esta inserida. Esse recorte narrativo pode ser
descrito como um “frame”, termo que relaciona o jornalismo como uma “construc¢ao social

da realidade”:

Para ela [Tuchman], todos os relatos noticiosos sdo estorias: enunciados narrativos
que recontam os acontecimentos reais por meio de técnicas e estratégias
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institucionalizadas. [...] Tuchman argumenta que os jornalistas utilizam-se de
enquadramentos ou molduras simbolicas para relatar os acontecimentos.
(QUADROS, 2018, p. 25)

O jornalista utiliza um frame, ou seja, um enquadramento, sendo esse uma juncao de
valores, moralidades, formatos, dentre tantas outras especificidades, para narrar um
acontecimento. J4 para Schudson (1999), a no¢ao de convengdo narrativa vem das proprias
convengdes da sociedade. A medida em que uma comunidade em enfoque se desenvolve e
muda esses acordos sociais, a narrativa jornalistica também muda, a fim de acompanhar e

fazer sentido para o receptor, atingindo o senso de veracidade.

Estas convengdes seriam balizadas pela realidade. Ou seja, 8 medida que a realidade
social de uma determinada época e lugar vai se modificando, as convengdes que
regem o jornalismo também mudam. Assim como os frames, as convengdes
narrativas de Schudson (1999) podem ser interpretadas como modelos simbolicos,
culturalmente instituidos e reconhecidos por uma determinada sociedade.
(QUADROS, 2018, p. 25)

Mas a narrativa dentro do jornalismo vai muito além. A escrita jornalistica ndo ¢
completamente centrada no trabalho do profissional que a realiza, mas ¢ também cercada de
outros fatores estruturais que a compdem. Alguns desses fatores sdo, por exemplo, o
posicionamento da institui¢do a qual o jornalista é vinculado, a rotina do profissional, a
piramide invertida, lead e outras formulas pré-prontas de estrutura textual, assim como
apontam os estudos de Traquina (1999).

Narrar os fatos, entdo, ¢ muito mais do que apenas descrevé-los. Significa produzir
sentidos, e, para isso, ¢ necessario o detalhamento, o encontro dos personagens, ir € voltar no
tempo, e, principalmente, situar esses acontecimentos dentro de um espaco compreensivel ao
espectador - que também ¢ o do proprio jornalista.

Para Motta, “O jornalismo, enquanto narrativa, seria responsavel, portanto, por
ordenar, de forma preliminar, as nossas experiéncias € os acontecimentos do presente,
inserindo-os em enredos prefigurados e, assim, tornando-os compreensiveis e aceitdveis”
(MOTTA, 2012, apud QUADROS, 2018, p. 29). Sem a narrativa, o jornalismo estaria
perdendo oportunidades preciosas de tocar as pessoas, construir e fixar conhecimentos para
desenvolver as suas interpretagdes sobre o mundo que as cercam.

E a partir da narrativa que criamos e fixamos o nosso conhecimento acerca de tudo o
que nos rodeia, desde objetos e suas funcionalidades, até pessoas e suas agdes, e ainda
emocdes e subjetividades inerentes a determinados acontecimentos, e, apds entendermos a sua

gama de funcionalidades, ¢ que podemos comegar a analisar a sua estrutura € composi¢ao.
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Motta (2010) em seu artigo “Andlise Pragmatica da Narrativa Jornalistica”,
desenvolve um modelo de andlise, separada em seis grandes movimentos, citados em ordem
de apresentacdo no texto original: Recomposi¢do da intriga ou do acontecimento jornalistica;
Identificag¢do dos conflitos e das funcionalidades dos episodios; A constru¢do das personagens
jornalisticas (discursivas); Estratégias comunicativas; A relacdo comunicativa e o “contrato
cognitivo”; Metanarrativas - significados de fundo moral ou fabula da histéria.

Desses, os trés primeiros tém maior importancia para este trabalho, sendo utilizados
como apoiadores tedricos depois, na constru¢do do processo metodologico, trazendo a
personagem jornalistica como enfoque. E destes movimentos iniciais e da personagem como

agente narrativo que iremos tratar no subcapitulo a seguir.

1.2 AS PERSONAGENS JORNALISTICAS

Dos tipos de narrativas existentes, temos dois grandes grupos principais: as narrativas
ficticias, que sdo os textos literarios, os roteiros de cinema, audios e até¢ historias em
quadrinhos e ilustracdes, e as faticas, entrando aqui os textos jornalisticos, alguns tipos de
documentarios, etc.

Como comentado anteriormente, ¢ fato que o jornalismo, seja ele apenas textual, até
multimidiatico, quer contar uma histéria para as pessoas de uma determinada sociedade,
entrando em seus cotidianos e abrindo portas para questionamentos, manutencao ou até
reafirmacdes (mudangas) de posicionamentos, em pequena ou grande escala, sobre

determinado acontecimento ou topico. Para tal, como afirma Motta (2010, p.144):

A organizacdo narrativa do discurso midiatico, ainda que espontanea e intuitiva, ndo
¢ aleatdria, portanto. [...] Quando o narrador configura um discurso na sua forma
narrativa, ele introduz necessariamente uma forca ilocutiva responsavel pelos efeitos
que vai gerar no seu destinatario.

Ou seja, a narrativa ¢ construida com base em uma estratégia discursiva para atingir tal
efeito, ainda que este possa ndo ser consciente ou esperado. Esse processo tem a intengdo de
chegar a algum sujeito, criando uma ponte, uma relagdo para que haja de fato a comunicagao.
Desta forma, percebemos a narrativa como um processo comunicativo com duas pontas: a do
narrador (do jornalista) e a do receptor. E também o receptor que ird finalizar a construgdo da

narrativa, ja que ela s6 existe de fato com a sua participagdo, com a sua interpretacdo. Como

descreve Motta (2010, p.146) em sua proposta de analise:
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Pretende-se observar as narrativas jornalisticas como jogos de linguagem, como
acOes estratégicas de comunicacgdo de significa¢cdes em contexto, como uma relagido
entre sujeitos atores do ato de comunicagdo jornalistica. A narrativa ndo ¢é vista
como uma composi¢do discursiva autdnoma, mas como um dispositivo de
argumentacdo na relagdo entre sujeitos.

O primeiro passo para a analise da narrativa jornalistica ¢ juntar todos os fragmentos
da historia e reescrever, chegando a um acontecimento jornalistico completo, com todas as
informacdes postas em ordem. A identificacdo dessa ordem geralmente ¢ feita a partir da
delegacao do proprio analista, partindo de uma visao coerente e justificada do assunto.

Durante esse processo, ja ¢ possivel perceber marcas discursivas de estratégias usadas
pelo jornalista ou pelo veiculo midiatico para gerar sentidos, para induzir a interpretacdes ja
pré-definidas. Afinal, como descreve Casadei (2010, p.85), “A narrativa ndo se apoia no
registro do que aconteceu simplesmente, mas sim, em um conjunto de redescri¢des
progressivas de conjuntos de eventos”.

Assim que a narrativa estiver reorganizada, comeca a identificagdo das suas
caracteristicas, como, sendo essa a segunda etapa estabelecida por Motta (2010), o
reconhecimento do conflito. Como o proprio autor descreve: “a situacdo inicial de uma
narrativa jornalistica ¢, quase sempre, um fato de conotacdes dramdticas imediatas e
negativas, que irrompe, desorganiza e transforma” (MOTTA, 2010, p.149).

Essa desestabilizagdo da ordem € o que desencadeia uma noticia. A tensdo, geralmente
com dois lados contrastantes, gera o desequilibrio que oriunda a noticia. Como o analista ja
reorganizou os fragmentos da narrativa, ficard mais fécil analisar qual ou quais sdo os
conflitos e identificar como eles vao se sucedendo durante os acontecimentos.

O terceiro passo para a analise traz as personagens, pontos centrais da narrativa
jornalistica. Com isso, vem o entendimento de que, ainda que o jornalismo use uma narrativa
fatica, ela ndo deixa de ser uma jun¢do e uma construcdo dos acontecimentos reais com a
subjetividade da midia, sendo que a personagem tem sim um embasamento no real, mas ¢
também uma constru¢do dentro da narrativa. “O perfil ou ‘retrato’ jornalistico envolve uma
dimensdao de pesquisa e inquérito, mas nao ¢ mera reproducdo ou reflexo do ‘real’, ¢ uma
constru¢do que mobiliza a subjetividade do reporter” (MOTTA, 2010, p.154).

A personagem, sendo construida por um ser humano, sempre parte da idealizacdo do
narrador, sendo que este constrdi a narrativa pensando no destinatario, no espectador.
Portanto, a personagem parte das suas proprias crencas e vontades (ainda que estas possam ser
inconscientes), mas ¢ também pensada a partir de uma contextualizagdo com a narrativa, com
as circunstancias onde esta inserida. Para Motta (2013), a criagdo e insercao da personagem
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na historia é estratégica por parte do narrador, sendo necessario “[...] procurar sempre
relacionar as artimanhas do narrador com as possiveis interpretagdes por parte da audiéncia”,
J& que ¢ essa a quem a narrativa € construida.

Para entendermos melhor essa construcdo da personagem dentro da narrativa
jornalistica, vale voltarmos um pouco no tempo e entendermos também como esse processo ¢
realizado em outros tipos de textos, como o literario, pois ¢ dele que bebe a narrativa
jornalistica. Para Prince (1987 apud MOTTA, 2013), a personagem sempre representa o ser
humano, pois ¢ criada por ele e baseada nele, ainda que possa ser caracterizada por um animal
ou objeto, ou ainda sintetize uma emoc¢ao ou situacdo abstrata.

Nesse caso, pensamos na personagem sempre como um “tipo”, ou uma representagao
de um esteredtipo. Gancho (1998 apud MOTTA, 2013, p.173) explica essa afirmacdo ao
comentar que a personagem ¢ “[...] um ser ficticio responséavel pelo desempenho do enredo:
quem realiza a agdo”. E ela (a personagem) que ira, por meio de seus atos, desenvolver a
historia, motivada pela sua construcdo enquanto representacdo do real. Nao ha qualquer tipo
de narrativa sem personagens, ja que sao estes que irdo desenvolver e praticar as agdes dentro
da historia. A personagem ¢ uma figura central, o piv0 da narrativa como um todo.

Segundo Motta (2013), com base na classificagdio de Edward M. Foster, as
personagens literarias poderiam ser divididas entre personagens planas e personagens
redondas. As personagens planas seriam aquelas representadas por poucas designantes, que
tem o papel de representar um estereotipo ou terem um papel coadjuvante dentro da narrativa,
sem demasiada profundidade. J4& a personagem redonda pode ter diversas designantes e, na
maioria das vezes, tem papel ativo dentro da narrativa e um perfil complexo, com suas
proprias questdes psicologicas e imprevisibilidades.

A escolha para tal personagem cair dentro de tal classificagdo vem da vontade do
narrador, levando em conta o que faz mais sentido e gera mais interesse e desenvolvimento
dentro do seu projeto dramatico. Brait (1993, p.184 apud MOTTA, 2013, p.185) traz uma boa
analogia para entender a construcao da personagem pelo narrador: imagina-lo como um bruxo
em frente ao seu caldeirdo. “Ele vai dosando por¢des que se misturam num magico caldeirao,
a fim de construir criaturas (personagens)”. E o narrador quem imagina e d4 vida para uma
personagem dentro do texto, levando em conta as suas percepcdes e desejos. Segundo Motta

(2013, p.177):

E o narrador quem cria premeditada e intencionalmente tudo que se passa na
personagem e com a personagem (ainda que de maneira inconsciente, algumas
vezes). Ela ndo ¢ vista como produto das demandas internas da narrativa apenas,
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mas como criada por conta de um narrador em fung@o de sua estratégia narrativa.
[...] Interessa a analise pragmatica, identificar as razdes estratégicas pelas quais a
personagem possui esta ou aquela qualidade ou defeito, ¢ principalmente porque ela
age de uma ou outra maneira na estdria, como resultado da premeditacdo enunciativa
do narrador.

Como ja visto ao falarmos sobre narrativa, “a realidade que pressupomos veridica ¢é
continuamente construida” (MOTTA, 2013, p.192). Portanto, ainda que tendo como forca
motivadora algum acontecimento ou pessoa do plano real, a contagdo de historias pelo
narrador sempre serd uma constru¢cdo, um processo. Nas narrativas ficcionais, como na
literatura, teatro e cinema, com o uso de artificios fantasticos (como cenarios, mudancas
temporais, constru¢do e manipulacdo de roteiro), ¢ muito mais facil de identificar este
processo de construgdo que acontece com as personagens, ja que elas t€ém papel fundamental
ao desenvolver as agdes que dardo seguimento na historia.

No jornalismo, essa diferenciagdo entre plano real e plano narrativo fica um pouco
embacada, pois toda historia parte de acontecimentos oriundos da realidade. E € justamente a
partir desta afirmag¢do que chegamos ao ponto chave da discussdo: o jornalismo retrata a
realidade e usa da narrativa para contar os fatos. A partir do momento em que alguém, um
jornalista, conta sobre um acontecimento, ele estd inserido na posi¢do de narrador, fazendo
suas construgdes e afirmagdes proprias, utilizando das mais variadas forgas motivadoras,
como o seu interesse pessoal e o da organizagdo onde trabalha, além das outras vozes
contribuintes dentro da narrativa, como as testemunhas e fontes oficiais.

Mas, se pensarmos da perspectiva do espectador, consumir um texto que ¢ concebido
com base no real, mas que ndo ¢ a realidade em si, vai no sentido completamente oposto do
que o jornalismo de fato pretende entregar. Por isso, para dar mais verossimilhanga, é que o
jornalista esta constantemente utilizando estratégias para a criagdo de um “efeito de real”
(MOTTA, 2010, p.156).

A principal marca dessa estratégia ¢ a utilizagdo da afirmagdo do presente, de usar
expressoes de tempo e de lugar para trazer a noticia cada vez mais proxima ao tempo
presente. Outras estratégias, como o uso de citagdes, de personagens, de lugares, instituigoes,
e até¢ dados numéricos, por exemplo, confere mais credibilidade a esse efeito, ainda que venha
do jornalista, na sua escrita € com base no seu discernimento, definir essas citacdes, em que
momento e quais personagens aparecerao, com que frequéncia e para agregar no que.

Cabe aqui citar que o jornalismo nao estd manipulando uma verdade para o seu
proprio interesse, como um processo anti€tico, mas sim, reescrevendo, recontando fatos e
acontecimentos, a fim de criar, juntamente com o esfor¢o de interpretacdo do leitor, um
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consciente coletivo, levantando questionamentos e abrindo espago para a discussao, além de
que o uso dessas estratégias tende também a buscar trazer emocgdes para o receptor, gerar
comogao ou raiva, felicidade ou até mesmo indiferenca. Como Motta (2010, p.163) descreve

em sua proposta de analise:

E na interpretagio imaginativa do leitor, ouvinte ou telespectador que a narrativa
jornalistica ganha narratividade e consisténcia, ganha contornos morais e éticos,
reconfigura historias significativas independente da identidade, das qualidades
intrinsecas, modos € estilos do texto.

Para criar esse “efeito de real”, o jornalista busca maneiras de se afastar da narrativa e
criar um sentimento de veracidade ao trazer as falas da personagem para o texto. Isso se da
porque, como comenta Paul Ricoeur no texto de Casadei (2010), confiamos tanto na
capacidade cognitiva do outro, quanto no seu comprometimento moral com a historia e com a
sociedade. Quando um entrevistado aceita dar a sua palavra em uma historia, ha uma
“promessa de verdade” vigente em sua fala, termo denominado por Jacques Derrida, presente
no texto de Casadei (2010). “E justamente a possibilidade de manutengio desta promessa de
verdade - mesmo na mentira - que assegura o vinculo e lago social.” (CASADEI, 2010, p.81).

Geralmente, para dar o seu testemunho, a personagem cria uma série de
acontecimentos que geram uma reacdo em cadeia. Para Veyne (1983 apud CASADEI, 2010,
p. 86) , “a partir dos pontos previamente selecionados, podem-se construir diversos caminhos
ou roteiros possiveis”. A escolha de falar sobre um determinado fato, abre caminho para
outros fatos decorrentes, € a personagem faz a escolha de falar sobre um em detrimento de
outro. Essa teia de falas vai se estendendo e criando significados e, principalmente, sentidos.

Como explica Casadei (2010, p.83):

Os atos do presente sdo re-significados (ou re-apresentados) em fungdo dos
acontecimentos do passado evocado. [...] Os dados e os eventos evocados para que a
palavra e/ou acdo sejam dotadas de crédito ou de desmerecimento sdo organizadas e
hierarquizadas tal como um biodiagrama. [...] Eventos pontuais dotam de sentido e
outros adquirem mesmo uma forga explicativa. A escolha, portanto, de diferentes
acontecimentos biograficos-chave podem determinar diferentes significados para a
vida que esta sendo ali narrada.

Levando em conta todas as reflexdes até aqui desenvolvidas acerca da personagem
dentro do jornalismo, fica ainda mais forte a ideia de que a personagem ¢ uma construgdo,
podendo ter uma base a partir do que ¢ real, de uma pessoa ou de um caso inserido no plano
da realidade, mas sempre serd uma constru¢do exclusiva da narrativa. Ou seja, ainda que a
personagem tenha como fundamento da sua construg¢do elementos reais e faticos, ela sempre

19



sera uma representacdo das caracteristicas pessoais e das acdes da pessoa ou elemento que ¢
proposta a reproduzir. A sua presen¢a dentro da narrativa também auxilia o narrador a gerar
uma desaproximagdo do texto, o que pode torné-lo mais crivel para o receptor. Os “memes”,
elementos textuais muito presentes nas redes, também se utilizam dessas caracteristicas para
gerarem comogdo e serem replicados. E sobre eles que iremos nos aprofundar no préximo

subcapitulo.
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2. MEMES EM PAUTA

Como o proprio nome apresenta, o “Além do Meme” ¢ um podcast narrativo que usa
memes como objetos centrais da construgdo da narrativa. Neste capitulo, buscaremos entender
0 que sao 0s memes, como surgiram € como funcionam, transformando pessoas em
caricaturas, causando uma desumanizacdo ao serem veiculados nos veiculos jornalisticos.
Como suporte tedrico estdo, principalmente, Souza (2013), Recuero (2007), [juim (2017),

Alves e Sebrian (2008) e Souza e Aragao (2016).

2.1 QUANDO A PERSONAGEM E UM MEME

O termo “meme” ¢ um neologismo criado por Richard Dawkins, em 1976, no seu livro
“O Gene Egoista”. A palavra tem origem como uma abreviagdo do termo grego “mimeme”,
que teria em seu significado algo que pode ser copiado ou imitado. A ideia de Dawkins era
cunhar um termo que fizesse meng¢ao a biologia, ao gene, ja que o meme € o “gene da cultura”
(SOUZA, 2013, p.132). Como Dawkins desenvolve em seu livro, 0 meme tem a sua origem
ainda anterior ao ciberespaco (que na época da publicacao do livro e fixagdo do termo, estava
dando seus pequenos primeiros passos), sendo oriunda das fundamentacdes de transmissao da
cultura aliado ao gene, como uma troca, um compartilhamento que pode resultar em
multiplicag@o e evolugao.

Seguindo uma junc¢ao das ideias de Blackmore, Heylighen, Bjarneskan, Gronnervick e
Sandberg, memes sdao “replicadores”, termo oriundo da biologia, que define unidades
quimicas que podem se automultiplicar, gerar copias de si mesmas. Para que algo seja
definido como um meme, ¢ necessario que ele influencie as pessoas, de modo a gerar
como¢ao ou imitagdo, a fim de ser compartilhado.

As trés principais caracteristicas do meme sdo definidas por Dawkins, e apresentadas
no texto de Recuero (2007) como longevidade, a sua permanéncia no tempo, ou o quanto
meme sobrevive em alta na internet; a fecundidade, ou o quanto ele ¢ replicado, podendo ser
copias fiéis ou imitacdes; e, por fim, a fidelidade, ou o quanto das copias geradas sdo de fato
semelhantes a0 meme original.

Assim como um ser vivo necessita de um ecossistema para conseguir sobreviver de
maneira saudavel e longinqua, os memes precisam de um ambiente propicio para o seu

desenvolvimento e perpetuacdo. E foi justamente na internet que eles prosperaram, ja que as
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trés grandes caracteristicas teriam espago para atingirem seu potencial, pois, como destaca
Heylighen (1994 apud RECUERO, 2007), quando a informagdo esta digitalizada, € muito
mais facil fazer copias fiéis (fidelidade) e manté-las vivas (longevidade), afinal, os memes
podem até perder a relevancia, mas nunca sdo apagados totalmente das midias. Além disso,
com a chegada das redes sociais, encontrou-se um ambiente de replicacio muito mais

favoravel (fecundidade), pelo compartilhamento surgir a partir das relagdes entre as pessoas.

Heylighen (1994) salienta que, ao utilizar a Internet, as pessoas encontraram um
ambiente fecundo para os memes. A digitalizagdo da informagao proporcionaria uma
maior fidelidade da copia original do meme, além de uma maior facilidade de
propagagdo. Além disso, a Internet agregaria um maior potencial de longevidade (no
conceito de Dawkins (2001), pois os memes poderiam ser arquivados sem
desaparecerem do caldo cultural. No entanto, apesar de encontrar na internet um
ambiente propicio para a sua propagacdo, memes necessitam de pessoas que as
escolham para propagar-se (Blackmore, 1999) e promover tal replicacdo. Por conta
disso, memes propagam-se através das redes sociais na internet, impactando-as, a
partir das intera¢des entre os individuos (RECUERO, 2007, p. 24).

Partindo da aproximagdo entre o conceito de replicagdo do meme e a biologia, seria
necessario que, assim como os genes se replicam e modificam a partir da reproducdo das
espécies, os memes também necessitam de uma interacdo entre pessoas para serem
compartilhados, replicados - a sua grande caracteristica fundamentadora.

Para tal, a internet vem com for¢a como o ambiente perfeito para esse processo, ja que
¢ um espago cada vez mais acessivel e aberto a discussdes que geram relacionamento entre
pessoas. No texto de Souza (2013) o meme ¢ visto como uma entidade a parte, que pula de
cérebro para cérebro, de pessoa para pessoa, usando a internet como veiculo, gerando a sua
replicagcdo. Nesse compartilhamento ¢ que o meme pode sofrer alteragcdes e mutagdes, abrindo

espago para as mudangas culturais externas.

O cérebro humano se torna o ambiente ideal necessario aos processos de adogdo e
replicacdo através da mediagdo de ferramentas digitais. Por outro lado, a Internet, os
livros, revistas, etc. seriam as proprias ferramentas, os veiculos intermediarios
utilizados pelos “memes” com o intuito de estabelecer uma comunicagdo com o
mundo, tal que sejam capazes de produzir copias de si mesmos em outros cérebros
(SOUZA, 2013, p. 135).

Para que haja essa replicagdo, ¢ necessario que o “hospedeiro”, a pessoa que vé€ o
meme, tenha alguma emocao, algum sentimento ou impacto gerado pelo meme. Essa reagao
vem do texto mémico, ou seja, as “mensagens que sdo decodificadas pelos cérebros
receptores, analisadas, interpretadas, adotadas e por vezes, replicadas [...]” (SOUZA, 2013,

p.134). E a partir do texto que comegam a ser formadas as interpretagdes individuais sobre os
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memes, que gerard o compartilhamento como uma maneira rapida e simples de partilhar um
assunto especifico para mais pessoas que possam se interessar, gerando até mesmo um senso
de comunidade.

Os memes sdo como entidades proprias, que utilizam do cérebro humano para se
replicarem, e ndo o contrario. Ainda que tenhamos a capacidade de escolher quais memes
replicar, é justamente essa capacidade que determina escolhermos um meme em detrimento
de outro, fazermos uma selecdo e assim decidir qual meme continuard sua vida, de acordo

com nossas predile¢des - que também julgamos ser a do grupo social onde estamos inseridos.

Ao contrario do que muitas vezes fica subentendido na analogia do meme com um
virus que invade nossa mente, um meme ndo nos domina ignorando as nossas
capacidades cognitivas: ele “nos domina” por causa de tais capacidades! Se ndo
tivéssemos predile¢do por determinados memes, todos os memes teriam a mesma
chance de se multiplicar. Nao haveria selegdo e, consequentemente, ndo haveria
evolucdo (TOLEDO, 2009, p.179 apud SOUZA; ARAGAO, 2016, p.3).

Um dos objetivos da utilizacdo dos memes nas redes também ¢ ser um facilitador de
relagdes sociais, um ponto de encontro entre diferentes pessoas em um grupo, levando a
entender que “qualquer pessoa pode produzir, reproduzir, se apropriar ou se reapropriar de
conteudos no meio digital, transformando-os em memes” (OLIVEIRA; SAGGIN, 2020, p.4).
Um meme so6 tem a relevancia que tém, se estiver de acordo com as experiéncias empiricas de
seu receptor. Também ¢ por esse motivo que um meme interessante para determinada pessoa,
que serd replicado e tera uma longevidade maior, pode ndo ser interessante para outra,
perdendo sua fecundidade.

Para gerar identificacao, ainda melhor do que fotos fofas de animais e desenhos com
expressOes exacerbadas, ¢ utilizar acontecimentos com pessoas, que gerem algum tipo de
reacdo, como alegria, surpresa ou espanto. Os memes, por serem unidades que almejam sua
propria replicagdo, podem ser apresentados de variadas formas, em variados estilos, como um
audio engracado, uma imagem fofa, ou um acontecimento inusitado. Para que o objetivo seja
atingido, € necessario que haja um hospedeiro, um ser humano, e que esse se identifique com
0 que estd replicando, por isso a identificagdo ¢ muito mais efetiva ao se deparar com

personagens que também sdo seres humanos ou que retratem atitudes humanas.

2.2 0 MEME NO JORNALISMO: DA DESUMANIZACAO A HUMANIZACAO

Com a introdugdo da internet e as redes sociais se tornando veiculos massivos de

criacdo, difusdo e compartilhamento de conteido por milhdes de pessoas ao longo dos anos,
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os conteudos pautados nelas ndo poderiam deixar de se tornarem temas recorrentes em
reunides de pauta da maioria dos jornais, afinal tudo que gera uma quebra do usual e

tradicional ¢ uma grande ponta para o jornalismo explorar.

Para o jornalismo, o meme ¢ um tipo de publicacdo bem humorada, que gera grande
repercussdo e sofre mutagdes conforme € compartilhada nas redes sociais. Outro
motivo que pode fazer um meme virar noticia é o inesperado, a ruptura daquilo que
as pessoas consideram normal, isso acaba gerando brincadeiras na internet ¢ sua
disseminagdo torna a discussio atrativa para o jornalismo. (SOUZA; ARAGAO,
2016, p. 5).

O meme como entidade nao requer que para a sua replicacao e longevidade, o humor
seja a base sustentadora. Os contetidos ndo necessitam ter um carater engracado, que deixe as
pessoas alegres ou as faca rir. O proposito da existéncia do meme € a sua replicagdo, e para
tal, os assuntos mais cabulosos e até mesmo tristes podem ser utilizados.

Pensando em memes no sentido de entretenimento e utilizando este como critério de
noticiabilidade (SOUZA; ARAGAO, 2016), o meme vira pauta no jornalismo por sua
repercussdao. Memes com alta taxa de fecundidade, ou seja, que foram replicados muitas
vezes, geram mais debate e consequentemente mais interagdo. Mas esse aspecto por si s6 nao
¢ suficiente para fazer com que o meme vire pauta. Outro fator que deve vir aliado ¢ o humor.

Na veiculagdo em portais jornalisticos, como apresentado no trabalho de Souza e
Aragdo (2016), contudo, apenas era utilizado o termo “meme” quando a pauta fazia alusao a
um conteudo engragado. Contetidos com altas taxas de fecundidade, mas que ndo fossem
engracados, ainda poderiam ser veiculados, ja que estdo no debate, ndo deixando de ser uma
pauta quente, mas com uma narrativa com outro enfoque, evocando outra reacdo, sem ser
utilizado o termo “meme”.

Mas para que se chegue até a veiculacdo no jornal, seja pelas plataformas na web ou
até mesmo no jornal impresso, ¢ necessario que o jornalista execute um papel de gatewatcher
(SOUZA; ARAGAO, 2016). Isso se da porque com o aumento disparado de usuarios da
internet, dos formatos disponiveis (como imagens, videos longos e curtos, audios, textos, etc)
e das plataformas para a publicagdo e replicacdo de contetdos, o jornalista ndo d4 mais conta
de estar a par de tudo o que acontece, deixando esse trabalho nas maos dos proprios
internautas. O servigo se torna entdo o de monitorar as redes, entender o comportamento das
pessoas sobre um determinado assunto e, se conveniente para a empresa de comunicagao,
veicula-lo.

Mas nem sempre foi assim. Retomando sua histdria, o jornalismo surge para suprir

uma demanda crescente da difusdo das informacdes de maneira agil e concisa, para informar a
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populacdo. Num primeiro momento, o jornalismo era feito seguindo uma ordem pré-pronta,
usando a estrutura da piramide invertida, apenas relatando os acontecimentos. Com a
popularizagdao dos jornais e consequentemente o desenvolvimento e a criagdo do género de
reportagem, o espaco para a narracdo das histérias de maneira mais extensa comegou a
crescer, ainda que de uma maneira engessada, com personagens sendo postos em posicao de
objeto, com uma racionalizagdo e quantificacdo dos acontecimentos, deixando de lado o fator

humano e social (IJUIM, 2017).

Ao ignorar o fenomeno social nos acontecimentos, essa racionalidade tem levado a
imprensa a constituir critérios de noticiabilidade que privilegiem o imediato em
detrimento da reflexdo sobre a complexidade das questdes sociais (IJUIM, 2017,
p-237).

No trecho retratado acima, [juim (2017) descreve o que pode ser chamado de
desumanizagdo, ou seja, tratar as personagens humanas de um acontecimento como meras
“caricaturas dos fenomenos”, usadas para descrever um fato, dar corpo a uma narrativa, mas
sem a intengdo de serem entendidas como foco do relato, pessoas que tem suas proprias
complexidades. Retomando a ideia anterior de que o meme sé ¢ pautado através do humor, as
personagens também passam por um processo de desumaniza¢do no momento em que sao
entendidas apenas como a acao que causa humor.

Um exemplo esta no primeiro episddio da primeira temporada do Além do Meme, “A
Beth, do trote”, que trata sobre um dos memes mais conhecidos da internet: um pegadinha
feita por um programa de radio na cidade de Gopouva, em Sdo Paulo, onde era feita uma
ligacao de telefone, e a propria pessoa que atendia, conversava consigo mesma, através de um
programa de som. Ou seja, Beth respondeu para si mesma no telefone por muito tempo, sem
saber. O meme ganhou muita notoriedade na época, sendo replicado nas redes e até utilizado
por grandes veiculos de imprensa, como programas de televisdo da TV aberta. Mas Beth
nunca deu entrevista pois ndo via graca na brincadeira, ficando conhecida apenas como a
senhora do trote, nada mais.

Na falta desse movimento, o jornalista que utiliza do meme para a sua pauta, como um
conteudo de humor, descarta a subjetividade que torna a sociedade humana e falta com os
valores universais (centrados em documentos como a cartilha dos direitos humanos da ONU).
[juim (2017), ao abordar o trabalho de Edgar Morin sobre o filosofo René Descartes,
identifica que o universal ¢ o particular devem se entrelacar como um tecido, afinal, ¢é

indiscutivel que valores universais derivam de uma variedade de pensamentos particulares, e
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sendo assim, o profissional jornalista deve estar atento a esses valores e ser solidario com a
sociedade a quem busca servir.

“Solidariedade, portanto, também se refere a possibilidade que um fazer jornalistico
que permita criar nexos entre o que se propde a divulgar e a maior identificacdo com a
audiéncia” (IJUIM, 2017, p.239). Dentro dessa reflexdo, sobre os porqués de humanizar o

jornalismo e como o profissional peca nesse aspecto, [juim (2017, p.239) ainda complementa:

[...] o reporter “focado nos fatos”, ao ler/compreender uma pauta por um
pensamento disjuntivo e reducionista, ignora a complexidade do fendmeno; nio
engajado a realidade, perde em cumplicidade com o outro e, por isso, ndo reporta a
vida. E isso desumaniza.

No estudo de Alves e Sebrian (2008), o jornalista ¢ apresentado como um profissional
com o objetivo de prestar um servico para a sociedade, sendo este de informar o que os
proprios membros desta sociedade fazem, incluindo suas subjetividades, ou seja, o que
sentem € o que pensam sobre tais atos. E partindo da premissa que o jornalista, também
cerceado pelos ideais do veiculo mididtico onde atua, busca pela noticia e escolhe algumas em
detrimento de outras, usa da sua intencionalidade para executar a sua func¢do, ou seja, ¢
consciente de suas agdes.

Ao entrar neste processo, o jornalista busca a todo momento isentar-se, desaparecer da
narragdo e torna-la o mais objetiva possivel, seja utilizando do manual de redacdo da empresa
onde trabalha, seja buscando escutar todas as vozes possiveis e deixar com elas a
responsabilidade de narrar, tornando-se um mero reprodutor. Contudo, objetividade também ¢

aceitar que

os fatos sdo subjetivos, ou seja, construidos a partir da media¢do de um individuo,
que tem preconceitos, ideologias, caréncias, interesses pessoais ou organizacionais e
outras idiossincrasias. E como estas ndo deixardo de existir, vamos tratar de
amenizar sua influéncia no relato dos acontecimentos. (PENA, 2005, apud ALVES;
SEBRIAN, 2008, p.5).

O movimento de afastar-se da noticia ¢ relativamente falho no momento em que,
desde a escolha dos acontecimentos que irdo virar noticia, a inten¢ao do jornalista e da
empresa com quem tem ligacdo tem parte no fazer jornalistico. Acontecimentos viram
noticias pelas maos de um jornalista, e a objetividade, fator tdo almejado no jornalismo,
também tem carater desumanizador no momento em que exclui intencionalmente
determinadas caracteristicas ou aspectos de um acontecimento, como a subjetividade das

personagens, seus sentimentos e pensamentos.
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Alves e Sebrian (2008, p.9-10) expressam ainda que “[...] o compromisso do
comunicador se configura na observacao e na reflexao acerca do mundo, possibilitando que o
profissional o perceba e assim o expresse”. O jornalismo ¢ um processo de troca entre sujeitos
e para sujeitos, fazé-lo excluindo suas complexidades, suas subjetividades, ¢ perder parte
essencial da responsabilidade social com a profissdo e com a sociedade, sendo fundamental
no dia a dia das redagoes.

Essa reflexao nos faz relembrar o primeiro capitulo deste trabalho, onde apresentamos
a narrativa jornalistica. Um acontecimento ¢ transformado em noticia pela escolha do
jornalista, e quando ele coloca no texto as suas impressdes, ganhando um papel de narrador.
Trazer profundidade, complexidade, apresentar os diversos lados e opinides, construir uma
narrativa a fim de atingir um sujeito ¢ o objetivo do jornalismo, sendo este completo no

momento que hé a identificacdo, possivel apenas por meio da subjetividade.
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3. HISTORIAS CONTADAS EM AUDIO

Neste capitulo, serd apresentada uma retomada histérica do desenvolvimento do podcast
e sua relacdo com a radio. Apds serd discutido o género narrativo, principalmente em podcasts
jornalisticos, e como aspectos técnicos aliados a um storytelling imersivo, podem construir
uma narrativa mais humanizada por parte do jornalista que o estiver desenvolvendo. Algumas
das principais referéncias que guiam o capitulo sdao Meneguel e Oliveira (2008), Viana (2019;

2020), Kischinhevsky (2017), Bonini (2020) e Vicente (2018).

3.1 DO RADIO AO PODCAST: COMO AS MIDIAS SONORAS CONTAM HISTORIAS

O termo “podcast” foi marcado pelo jornalista Ben Hammersley no artigo “Audible
Revolution”, publicado em 12 de fevereiro de 2004 no jornal britanico The Guardian. A
expressdao ¢ um neologismo que agrega as palavras “iPod”, o aparelho de reprodugdo de dudio
criado pela empresa Apple, e “broadcast” que, segundo o dicionario Oxford, significa a
emissao ou transmissdo de sons e imagens, geralmente por radio ou TV.

Mas antes de entrarmos nas consideragdes sobre essa tecnologia, para que o podcast
seja hoje um dos meios de entretenimento e distribuicdo de informagdes mais abrangente, foi
necessario um longo percurso para a construcdo de uma cultura sonora que abrisse espago
para que o audio fosse tao valorizado. E essa historia parte ainda do radio.

Estudos recentes demonstram que as primeiras transmissdes de radio, no Brasil, foram
realizadas na década de 1910, em Recife (PE), pela Réadio Clube de Pernambuco
(FERRARETTO, 2021), antes, portanto, da primeira transmissao publica oficial realizada em
7 de setembro de 1922, até entdo considerada o marco inicial da radiodifusdo brasileira
(MENEGUEL,; OLIVEIRA, 2008). Essa e as proximas radios que viriam a ser implementadas
sucessivamente, tinham como cerne uma associacdo por meio de sociedades ou clubes,
geralmente frequentados pelas classes mais altas da sociedade, que utilizavam da tecnologia
para transmissoes culturais e educativas até¢ entdo pagas. Também nessa €época, fazia sentido
que apenas as pessoas mais abastadas tivessem acesso a radio, pois, além de cobrarem uma
taxa pela reproducdo musical e pelas transmissoes gerais, toda a aparelhagem era muito cara.

Na década seguinte, em 1932, os programas de radio puderam separar um pequeno
espaco de tempo dentro de sua programacgdo para publicidades, o que veio por se tornar a

maior fonte de recursos. Nessa época também, os estudios de gravacdo comegaram a ser
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abertos ao publico, incentivando a presenga de artistas dentro da programagdo, pela
possibilidade de cobrar ingressos e pagar cachés. Isso fez com que a radio como meio de
entretenimento explodisse em popularidade. “Varios programas de variedades surgiram com a
introdugd@o do patrocinio de anunciantes, levando o radio a transformar-se em fendmeno social
e dando-lhe o poder de influenciar comportamentos e ditar modas” (MENEGUEL;
OLIVEIRA, 2008, p.10).

Conforme o radio e as emissoras foram evoluindo e se tornando mais comuns, nas
décadas seguintes, os conteudos também comecaram a evoluir. Os programas jornalisticos,
como o Repdrter Esso, tomaram espaco dentro das emissoras em fun¢do da Segunda Guerra
Mundial, da mesma maneira que a musica erudita foi trocada por ritmos populares, como o
samba, ¢ a narragdo de partidas de futebol ganhou espaco nas grades de transmissao
(MENEGUEL; OLIVEIRA, 2008). Para tal popularidade, uma das estratégias utilizadas pelos
produtores era a utilizacdo da linguagem coloquial, com o intuito de atingir o grande publico,
aquele que ndo estava apenas dentro de clubes.

Um dos principais momentos de mudanca se deu na segunda metade da década de
1940, com a invencdo do transistor, um aparelho que permitia a miniaturizagdo dos
receptores, viabilizando a criagdo de aparelhos de radio individuais e moveis, o que culminou
em mudangas também na forma como os programas e roteiros eram elaborados, “[...] ja que
de um meio de comunicacao estatico e coletivo, o radio tornou-se individualizado e com
mobilidade” (VIANA, 2019, p.14). Desde sua popularizagdo até a chegada da televisao no
Brasil, na década de 1950, o radio viveu a sua “era de ouro”.

Os programas de auditorio e as radionovelas, grandes marcos do radio nesse periodo,
viriam a ser cortados, contudo, a partir dos anos 1950, em funcdo dos custos para manté-los,
ja que com a popularizagdo da televisao, recursos publicitarios e os proprios elencos artisticos
das emissoras migraram para o novo veiculo. Em substitui¢do, ganham for¢a os programas de
prestacdo de servigos, como programas jornalisticos, entrevistas e noticiarios policiais.

Com a evolugdo da tecnologia, foram sendo criados novos métodos de montagem e
edicoes sonoras, ¢ a exclusividade das transmissdes ao vivo ndo eram mais necessarias, ja

sendo possivel manipular passagens sonoras gravadas.

A edicdo prévia oferece uma série de inovacdes, barateou os programas que antes
tinham mega produgdes por serem ao vivo, além de permitir um maior controle —
principalmente em relagdo a participagdo do ouvinte — dos contetidos que iam ao ar.
(VIANA, 2019, p.15)
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Na década seguinte, em 1960, a radio passou novamente por um processo de
reformulacdo, com a chegada da frequéncia modulada, conhecida popularmente apenas como
FM. Essa tecnologia garante uma melhor qualidade de som para as transmissdes, € as
emissoras que transmitiam dessa maneira, viam uma oportunidade de explorar outros
conteudos, como musicas ambiente para assinantes interessados, gerando mais segmentagao.
Com o maior investimento da industria fonografica, houve um rejuvenescimento da radio
(VIANA, 2019, p.15) e uma definicao dos segmentos: emissoras AM focavam no jornalismo,
esporte e servigo, enquanto as FM tinham programacdes musicais.

E assim a radio permaneceu, adaptando-se as novas tecnologias e com um lugar
firmado no dia a dia da populagdo, que também participativa dentro dos programas com
chamadas por telefone, principalmente. Um grande ponto de virada s veio acontecer
novamente na década de 1990, com a popularizacdo da internet e a criagdo, ja na virada do
século, das webradios. As redes sociais também tiveram um papel importante neste periodo,
j& que estabeleceram uma comunica¢do muito mais rapida e aproximada com o ouvinte,
gerando uma convergéncia do radio, onde pautas, musicas, assuntos em geral eram
determinados e compartilhados pelas redes, chegando as emissoras e sendo transmitidas nao
apenas pelo audio, mas pelas redes da prépria radio.

Esses novos meios de interacdo entre radio e ouvintes, essencial para o
desenvolvimento da rddio como um todo, permitiram que a radio fosse ganhando novos
significados. Deixa de ser radio apenas o que € ao vivo e transmitido exclusivamente por som.
A interacdo dos ouvintes por meio das redes e o compartilhamento das noticias, dos
acontecimentos e da propria programacao das emissoras dentro da internet também ganhou
reconhecimento como sendo radio, apenas executada de uma nova maneira.

Aqui retornamos - ou melhor, chegamos - ao podcast. Para Vicente (2018, p.89), o
termo ¢ descrito como “[...] a pratica de producdo doméstica e distribuicdo de arquivos de
audio pela internet”. Ja para Richard Berry - um dos primeiros e mais influentes estudiosos do
assunto - a defini¢ao de podcast € “[...] um contetido mididtico entregue automaticamente para
um assinante via internet” (BERRY, 2006, p.144, traducao livre). Segundo o pesquisador, o
podcast ¢ uma midia convergente, que atrela o dudio, a internet e dispositivos moveis, que,
consequentemente, provoca empresas focadas em radio a repensarem a relagdo entre
produgdo, audiéncia e distribui¢do.

A criagdo do que viria a se tornar um dos meios de entretenimento e informagao mais
consumidos comegou, na verdade, pelo desenvolvimento de um software que possibilita a

agregacao de um conteudo midiatico em um site, por Adam Curry e Dave Winer, em 2001: o
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feed RSS (Really Simple Syndication). Toda vez que um conteudo novo fosse postado dentro
do feed deste endereco eletronico, ele automaticamente era atualizado no site, € o usuario que
havia realizado a assinatura recebia uma notificacdo, podendo realizar o download no seu
dispositivo para escutar como lhe fosse mais comodo.

A criagdo desse sistema de distribuicdo de dudio ¢ anterior a popularizagdo dos
smartphones, portanto, os maiores veiculos de escuta para esses novos programas eram o
computador e aparelhos reprodutores de audio, como - e principalmente - o iPod
(demonstrando uma grande associa¢do dessa nova tecnologia a empresa Apple). (VICENTE,
2018, p.90).

Ao analisarmos a histéria do podcast, desde o seu inicio até a sua popularizagao,
percebemos diversas semelhancas com a historia da radio, e como ele bebe dos seus
momentos histéricos. Pouco apods a sua criacdo, essa nova midia chamada podcast ja havia
ganhado categorizagdes e os podcasters j4 comegavam a usar o meio como uma forma de
tanto monetizar e utilizar a midia com um intuito comercial, gerando assinaturas pagas pelo
conteudo, quanto utiliza-la de maneira independente e, de certo modo, educativa e
informacional.

Como o podcast ¢ uma midia em audio, o processo das radios coexistirem com este
novo formato, ou desenvolverem um conteudo exclusivo em formato de podcast ndo foi uma
grande surpresa, e veiculos jornalisticos, principalmente radios publicas (como, por exemplo,
a emissora britdnica BBC), viram no podcast um meio de alcangar novos publicos, sem
precisar deixar de lado a radio tradicional.

Essa primeira era do podcast foi relativamente pacata, onde as emissoras de radio
buscavam uma maneira de adequar-se a nova tecnologia, sem deixar os modelos tradicionais
de radiodifusdo para tras, enquanto os produtores independentes testavam a nova tecnologia,
focando em usar o podcast como uma maneira de mostrar a0 mundo seus pensamentos, seus
gostos, gerar discussdes sobre uma variedade de assuntos, como conteudos educacionais,
geek, culturais, religiosos e etc (BONINI, 2020).

Apos essa fase inicial, Bonini (2020) identifica o surgimento de uma “segunda era” do
podcast, iniciada em 2012 nos EUA, quando os podcasts narrativos comegaram a conquistar
espaco. O inicio dessa era foi caracterizada por um movimento nas emissoras publicas de
rddio norte-americanas, onde alguns programas ou produtores se tornaram independentes
(deixando ou ndo a sua emissora de origem), criando seus proprios programas ou gerando
spin-offs de programas ja existentes, sobrevivendo especialmente de assinaturas e

financiamentos coletivos.
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O caso mais famoso e que marcou essa fase na historia do podcast, ¢ o podcast
narrativo Serial. Criado por Sarah Koenig como spin-off de um episoddio do programa “This
American Life” e veiculado pela emissora publica WBEZ, o programa foi lancado em 2014 e
se tornou uma sensagdo, batendo em pouco tempo a marca dos 20 milhdes de downloads. O
sucesso do podcast se deu por diversos fatores, como o tema da narrativa (true crime) e a
maneira como ela era entregue, sendo facilmente consumida, em fun¢do das mudangas
tecnologicas da década, e gerando um desejo pelo proximo episddio. Para Berry (2015, p.5,
traducdo nossa) “o que Serial fez foi oferecer um podcast que ndo apenas tinha um grande
apelo pelas massas, mas também se apresentou como uma narrativa com a qual a audiéncia
poderia se engajar emocional e intelectualmente”. E a partir desse momento que a narrativa,
especialmente o jornalismo narrativo, comega a ganhar espago dentro dos podcasts, e € sobre

ele que iremos nos aprofundar no subcapitulo a seguir.
3.2 0 GENERO NARRATIVO

Falar de podcast narrativo ¢ pensar em storytelling, em imersao, em uma constru¢ao
narrativa pensada no receptor como principal agente (KISCHINHEVSKY, 2017). Para narrar,
¢ necessdrio recontar uma “estoria” (termo defendido por Traquina), acontecimentos do
cotidiano. Esse trabalho, feito normalmente pelo jornalista, permite e visa dar mais
profundidade e contexto aos acontecimentos retratados.

Moldar a narrativa dentro da plataforma sonora nao ¢ tao diferente. O que os podcasts
narrativos fazem € recontar uma determinada estoria, utilizando-se de elementos textuais e

sonoros para criar uma relacao entre o d&udio e o ouvinte e gerar emogoes.

Este novo género envolveria reportagens investigativas com apuracao exaustiva de
informagdes, o que permitiria reconstitui¢do - no ambito narrativo, evidentemente -
de cenas e ambiéncias, bem como reportagens de interesse humano, que mobilizam
arquétipos em novas roupagens, numa tatica para sensibilizar a audiéncia e
estabelecer  vinculos entre  ouvintes e  personagens  representados
(KISCHINHEVSKY, 2017, p.79).

O podcast narrativo bebe do jornalismo na medida em que precisa ter certa cautela em
contar e recontar histdrias - processo tipicamente jornalistico -, mas tem em si caracteristicas
bastante pontuais, que o transformam em um género Unico ¢ de muita profundidade, como o
uso de trilha sonora para complementar a edi¢do e evocar sentimentos do ouvinte, resumos
explicativos que criam ganchos e ajudam a guiar o ouvinte, uso de sonoras e pensamentos do
proprio narrador, criando subjetividades.
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Em sua origem, o podcast narrativo estd bastante ligado ao “frue crime”, tanto pelas
referéncias historicas do podcast como produto e sua grande segunda fase iniciada pelo Serial,
um programa inteiramente baseado em histérias do género, quanto pela abertura narrativa que
ele oferece. No Brasil, um exemplo deste caso ¢ o podcast Projeto Humanos, lancado em
2015, amplamente conhecido pela temporada sobre o Caso Evandro, crime que aconteceu em
abril de 1992, mas que foi recontado por Ivan Mizanzuk de uma maneira a levantar milhares
de pessoas interessadas.

Para Mizanzuk (HISTORIAS REAIS, online, s/d), “o podcast storytelling j& possui
outra proposta: dedica-se em montar linhas narrativas mais imersivas, nas quais os ouvintes
possam ter uma relacdo mais visceral com a histéria que lhes é contada”. Mesmo pessoas que
ndo participaram do caso ou que nem chegaram a ouvir falar do acontecido, se sentiram
tocadas pelo podcast, gerando uma gama de emocgdes, como angustia e até mesmo raiva, o
que o fez ser altamente discutido nas redes sociais e ganhar mais e mais notoriedade, se
tornando livro e até mesmo uma série de televisao. Todo esse sucesso pode ser demonstrado
em numeros: de acordo com matéria publicada no portal G1, em 2019, ainda antes do
fechamento da temporada, o podcast ja passava dos 4 milhdes de downloads, cada episddio
cercando 500 mil downloads (BRODBECK, 2019).

O Caso Evandro ¢ um exemplo perfeito para mostrar como a narrativa constroi
imagindarios, cria expectativas e gera emocgdes. E isso se dad principalmente pelos mais
diversos aspectos técnicos utilizados por seu idealizador. Como os produtos em 4dudio contam
com apenas essa ferramenta, o processo central do quem o faz é criar uma imersdo, fazer com
que o ouvinte desligue-se do mundo real e entre na historia (metaforicamente). Para Longhi
(2018 apud VIANA, 2020, p.3), esse efeito “ocorre devido a for¢a da narrativa, e que ela ¢
formada por dois eixos principais: o do contetido - o que se diz - € o da forma - como se diz” .

Sabendo disso e entendendo o dudio como um formato propicio para desencadear essa
sensagdo no ouvinte, “consideramos, entdo, o dudio como um formato imersivo por esséncia,
mas que pode ter essa caracteristica intensificada a depender da estrutura do contetido que
transmite e do efeito que busca causar” (VIANA, 2020, p.4). Para a autora, ainda, ¢ possivel
separar o jornalismo narrativo imersivo em duas grandes categorias de analise: a produgdo e o

consumo. Segundo Viana (2020, p.9-10):

O primeiro refere-se aos passos dados pelo jornalista em relagdo a apuragdo da
informagfo, ou seja, quando ha uma investigacdo aprofundada, [...] e o reporter
vivencia a experiéncia que quer retratar ao publico. J4 a imersdo no dmbito do
consumo refere-se & materializacdo da narrativa em formatos imersivos enquanto o
publico vivencia o narrado por meio da experiéncia particular.
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Como ja vimos no capitulo sobre narrativa, ¢ sobre o jornalista que recai a tarefa de
contar os acontecimentos, trazendo aspectos que criem uma experiéncia para o leitor. Tendo
isso em mente, Viana (2020) propde cinco grandes aspectos ¢ ferramentas que o profissional
pode explorar para efetivar uma narracdo como imersiva: a ambientagdo e descricao feita pelo
narrador, a fim de criar uma paisagem no imaginario do ouvinte; o uso de sonoras, podendo
ser recortes de entrevistas com personagens ou trechos de matérias ja veiculadas na imprensa,
para dar mais veracidade ao tema e a descrigao das personagens envolvidas; a fala do narrador
em primeira pessoa e conversando com o ouvinte, que ajuda a criar um lago de intimidade na
historia contada e personalizar o texto, mostrando, por exemplo, que o jornalista de fato
esteve no local retratado ou conversou com determinada personagem; a condu¢do emocional
da historia, mais perceptivel com o uso de efeitos, trilhas sonoras e até mesmo do siléncio,
transmitindo sensac¢des; e a humanizacdo, onde o jornalista retrata os aspectos mundanos da
historia. Este ultimo aspecto abrange um grande espacgo dentro dos podcasts narrativos, sendo

foco de nossa analise.
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4. METODOLOGIA

No referencial tedrico, percorremos caminhos que nos levaram a diferentes termos e
pesquisas, apresentando e explicando as grandes bases fundadoras para este trabalho:
narrativa, personagens, memes, jornalismo humanizado e podcasts. A juncdo de todas essas
etapas nos traz ao objetivo da pesquisa: identificar as estratégias utilizadas no podcast Além
do Meme para a humanizacao das personagens.

Contudo, pela praticamente inexistente quantidade de trabalhos com enfoque nestes
temas, a escolha de uma metodologia apenas foi um processo muito dificil, j& que ficamos no
escuro, sem uma luz que guiasse esta etapa do trabalho, além de que a andlise de objetos
sonoros exige uma perspectiva multimétodo. Para conseguir dar conta de agregar todos os
pontos da pesquisa na analise e apresentar resultados, o percurso metodoldgico foi separado
em trés grandes momentos:

1. Apresentacdo do podcast Além do Meme;

2. Explicacdo do corpus de pesquisa, com discussdo acerca da taxonomia dos
memes e proposta de categorizacao dos episodios;

3. Selecdo de um episodio referente a cada categoria, com a audi¢do exploratoria
e preenchimento das fichas de andlise, para apresentacdo do meme e suas

personagens, além dos recursos técnicos utilizados pelo narrador e sua equipe.

4.1 O PODCAST ALEM DO MEME

O Além do Meme ¢ um podcast narrativo disponivel exclusivamente no servigo de
streaming de musicas Spotify. Criado em 2020 pelo jornalista e cientista social Francisco Dias
Felitti (conhecido popularmente apenas como Chico Felitti), o podcast ¢ uma produgdo do
portal PapelPop e do podcast “Um Milkshake Chamado Wanda”, tendo Otavio Bonfa como
produtor e Luan Alencar como editor.

Francisco ¢ cientista social com formagao pela Universidade de Sao Paulo, e jornalista
“de coracao”, com graduacao interrompida na Pontificia Universidade Catolica de Sao Paulo,
além de ser mestre em escrita ficcional pela Universidade de Columbia, nos Estados Unidos®.
Comegou sua jornada dentro da comunicagdo como trainee no jornal Folha de Siao Paulo,

onde trabalhou durante nove anos, passando a ser repérter, colunista e editor. Atuou também

2 Disponivel em: <https://www.linkedin.com/in/chico-felitti-1755b2177/>. Acesso em 19 dez 2022
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em alguns portais, como Glamurama e Buzzfeed, por onde veiculou uma de suas reportagens
mais famosas, “Fofdo da Augusta? Quem me chama assim nio me conhece™, que se tornou
livro, intitulado “Ricardo e Vania: o maquiador, a garota de programa, o silicone € uma
historia de amor” (2019), e abriu as portas para seus trabalhos posteriores, entre eles os
livros-reportagem “A Casa: A historia da seita de Jodo de Deus” (2020), “Elke: Mulher
Maravilha” (2021) e “Rainhas da noite: As travestis que tinham Sao Paulo a seus pés” (2022).

Recentemente, em junho de 2022, o roteirista publicou pela Folha de Sao Paulo o seu
segundo grande trabalho com podcast, também no Spotify, “A Mulher da Casa Abandonada”,
podcast seriado do género narrativo, com o qual realmente fixou a sua marca no cenario do
jornalismo sonoro.

Com roteirizagdo e narragdo de Chico, o Além do Meme ¢é dividido em duas
temporadas, totalizando 26 episodios: 10 na primeira temporada e 16 na segunda. O programa
também conta com perfil no Twitter* e no Instagram’. Em cada episddio, de aproximadamente
50 minutos, Chico seleciona um meme e realiza um trabalho profundo de jornalismo
investigativo, a fim de entender o contexto do nascimento do meme, como e porqué ganhou

notoriedade e quais foram as consequéncias na vida das suas personagens.

Figura 1: Apresentacdo do Além do Meme no Spotify

=Y cxciusivo sromiey

ALEM

SEGUIR

a mais antigo v

mostrar menos

Documentsrio Humor

Fonte: https://open.spotify.com/show/5ZA0BiP8ntogf8PrfzZR 71 W?si=238b3175f2ea4988, acesso em
16 de julho de 2022

* Disponivel em:
<https://www.buzzfeed.com/br/felitti/fofao-da-augusta-quem-me-chama-assim-nao-me-conhece> . Acesso em
19 dez 2022

* Disponivel em: <https://twitter.com/alemdomeme>. Acesso em 16 jul 2022

> Disponivel em: <https://www.instagram.com/alemdomeme/>. Acesso em 16 jul 2022
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Segundo o proprio Chico, em entrevista dada a emissora Alpha FM, de Sao Paulo, no
dia 22 de fevereiro de 2022 e disponibilizada no YouTube®, quando questionado sobre como é
feito o processo de escolha do meme que ird ser investigado para, possivelmente, entrar no
podcast, o jornalista afirma que existem apenas dois fatores determinantes: o meme ser
bastante conhecido na internet e fora dela; e a historia deve ter gerado uma grande mudanga
na vida real da pessoa protagonista.

O Além do Meme ganhou muita notoriedade apds o seu lancamento e teve seus
direitos exclusivos ao Spotify. Mais do que apenas um meme, Chico corre em busca do
inusitado, do divertido, do emocionante, realizando extensas apuragdes, para contar historias
de pessoas reais que acabaram sendo jogadas na fama - algumas que ja a almejavam, e outras
que tiveram suas vidas completamente modificadas por ela.

No episédio 96 do podcast Budejo’ (podcast da Central 3), em entrevista, Chico
comenta sobre as dificuldades que enfrentou no inicio, ainda antes de langar o Além do
Meme, pois as empresas - possiveis produtoras - ndo entendiam qual a relevancia do trabalho,
algumas nao sabiam nem o que era um meme, demonstrando como ainda existe resisténcia de
veiculos tradicionais em falar sobre o assunto de uma maneira diferente da convencional.

Chico, nesta mesma entrevista, conta que chegou a uma estimativa de quatro para um:
de quatro historias/memes que decide investigar, apenas uma acaba entrando no podcast, na
grande maioria das vezes porque as proprias pessoas que participam do meme nao querem dar
entrevista ou ndo se sentem confortaveis em aparecer novamente na midia, j4 que aquele
periodo da vida em decorréncia do meme lhes causou mal - consequéncia de um processo de
desumanizagdo que abriu portas para o desrespeito.

Em todas as entrevistas em podcast, videos, portais, Chico refor¢a que, mesmo nas
histérias onde as personagens preferem nao se manifestar, uma regra ndo negociavel ¢ a de
ndo ferir a pessoa, ndo utilizar seu nome se assim ndo for do seu interesse, para ndo causar
mais infelicidade para a personagem e seguir a risca todas as disposi¢des legais cabiveis -
estratégias que ja denotam a pratica humanizadora do jornalismo praticado por Felitti no

podcast.

¢ Disponivel em: <https: t m/watch?v=SLiSjSupils>. Acesso em 16 jul 2022
" Disponivel em: <https://www.central3.com.br/96-por-tras-do-meme-existe-uma-historia-com-chico-felitti/>.
Acesso em 17 jul 2022
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4.2 TAXONOMIA DOS MEMES

Como relatado anteriormente, um dos critérios determinantes para a escolha de um
meme que possivelmente fard parte do podcast € que a sua histéria e a sua difusdo tenham
causado grandes mudangas na vida de suas personagens. Essas mudangas ndo precisam seguir
uma formula pré-pronta, de sucesso, fama e felicidade. A fama causada pelo meme pode ter
tanto criado uma vida, criado oportunidades de crescimento, de mudanca financeira e social,
quanto a destruido completamente.

A amplitude do meme, ou seja, o quanto ele foi compartilhado e como acabou
“colado” nos cérebros alheios, também ¢ um fator determinante para a escolha. Sendo assim,
alguns mais e outros menos, todos tiveram grande relevancia na localidade onde aconteceram
e para a época em que foram divulgados.

Recuero (2007) nos ajuda a entender melhor como o meme funciona, com base nas
caracteristicas determinadas por Richard Dawkin: longevidade, fecundidade e fidelidade,
criando uma taxonomia de como essas caracteristicas podem se conectar e desenvolver,

conforme o meme evolui.

Quadro 1: Tipo de meme x caracteristica

FIDELIDADE FECUNDIDADE LONGEVIDADE ALCANCE
Replicadores (alta) Epidémico (vérias redes) [ Persistentes (alta) | Globais
(distante)
Metamorficos (baixa) | Fecundos (varios weblogs) | Volateis (baixa) Locais
(préximo)
Miméticos (fixa)

Fonte: Recuero (2007)

Nessa classificacdo, a autora demonstra as trés principais caracteristicas e seus
desdobramentos, incluindo o alcance, que ndo pertence a lista de Dawkins, mas aos estudos
focados em redes sociais, com base na proximidade do grupo onde ¢ publicado. Memes
globais s3o aqueles que se espalham pela internet, chegando a grupos distantes, diferentes
sites e blogs em diferentes localidades. J& os memes locais sdo aqueles que ficam restritos a

sites proximos entre si, com as mesmas tematicas e geralmente mesmo publico consumidor

(RECUERO, 2007).
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Passando por cada caracteristica e como essa se desdobra dentro do universo dos
memes, comecamos pela fidelidade. Esta se refere, de acordo com Recuero (2007), as
caracteristicas das copias geradas do meme original, podendo ser memes replicadores, aqueles
que, quando compartilhados e agregados a um site ou blog, permanecem sem alteragdo, ¢
realizado apenas o compartilhamento. J& os memes metamorficos sdo aqueles que sofrem
alteracdes durante a replicacdo, transformando-se completamente ao encontro de diferentes
discursos. E os memes miméticos sao aqueles que, com base em um meme original, diferentes
grupos criam suas proprias versoes, ainda assim sendo reconhecivel para outros grupos.

A fecundidade faz referéncia a quantidade de vezes que o meme ¢ replicado em
determinado periodo de tempo, ainda que este segundo aspecto ndo seja tdo relevante, como
nos explica Recuero (2007). Os memes epidémicos, fazendo referéncia a propria raiz da
palavra, sdo aqueles que se espalham muito, tal qual uma epidemia. Esse compartilhamento
geralmente acontece de maneira multiplataforma, pulando de uma rede para outra, chegando
ao conhecimento comum. Ja os memes fecundos, sdo aqueles que se espalham amplamente,
mas atingem apenas um determinado grupo, geralmente restritos a poucas redes.

E por fim, quando falamos de longevidade, estamos nos referindo ao tempo de
permanéncia do meme sendo replicado nas redes. Memes persistentes sdo aqueles que
permanecem por bastante tempo sendo replicados. Dentro dessa categoria ainda, os memes
podem desaparecer por um determinado periodo, mas voltam a aparecer € comecam a serem
replicados novamente. J& os memes volateis tem fama por um pequeno periodo de tempo e
desaparecem. Estes memes também podem acabar sendo modificados e virarem outro meme,
novo (RECUERO, 2007).

Dentro dessa proposta taxondmica apresentada por Recuero (2007), € importante
salientar que os memes sao entidades volateis, que estdo constantemente nascendo, sendo
replicadas e modificadas, sendo um trabalho dificil de mapear em detalhes como cada um se
encaixa em quais categorias. Um meme altamente replicado provavelmente também se
tornard um meme altamente metamorfizado, mas nao necessariamente terd uma grande
persisténcia no tempo. Cada meme ¢ completamente individual e imprevisivel.

Para Chico, um fator determinante para a escolha de um meme em detrimento de outro
para agregar na grade de episddios era o meme ser conhecido, ou seja, ter uma taxa alta de
replicagdo, independente se de maneira metamorfica ou mimética. O jornalista também
agregou diferentes memes em relacdo ao alcance, longevidade e fecundidade. Enquanto
alguns dos episodios fazem referéncia a memes muito conhecidos em uma determinada regido

(alcance), como ¢ o episddio “Glitter”, da primeira temporada, outros sdo memes que ficaram
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muito conhecidos nacionalmente, muito miméticos (fidelidade), mas com baixa permanéncia
no tempo, como no episddio “Gabriel, o Garoto do Espacate”.

A anélise do podcast com base nessa proposta taxondmica € extremamente valida e
importante no sentido em que nos faz entender um dos aspectos determinantes da escolha de
Chico, mas ndo vamos nos ater somente a ela, ja que exigiria muito tempo e muito esfor¢o de
pesquisa para o mapeamento de cada meme. Portanto, iremos nos atentar ao segundo aspecto,

as mudangas significativas na vida da personagem.

4.3 COMPOSICAO DO CORPUS: PROPOSTA DE CLASSIFICACAO

Cada uma das historias apresentadas gerou consequéncias diversas nas vidas das suas
personagens, algumas de maneiras inusitadas, outras em que o sucesso durou pouco, € ainda
as que até hoje recebem os beneficios gerados pelo meme. Para entender essas consequéncias,
e como elas moldaram a visdo publica acerca do meme, comecamos a realizagdo de uma
pesquisa na web, juntamente com a audi¢cdo de todos os 26 episddios entre as duas
temporadas do podcast, para entendermos melhor como essas consequéncias sao apresentadas
na narrativa, gerando memes positivos, negativos e neutros para, entdo, propomos uma

classificagdo em trés grandes grupos, explicados a seguir.

4.3.1 Memes positivos

Os memes positivos sdo aqueles em que o meme gerou consequéncias positivas para a
vida das suas personagens, sejam elas financeiras, sociais ou particulares. Nas duas
temporadas do podcast, temos oito episddios que se encaixam nessa categoria:

- Caritcha, a Garota da Laje (1* temporada);

- Bambola Star (1* temporada);

- Raony Phillips, do Girls in The House (1* temporada);
- Gabriel, o Garoto do Espacate (1* temporada);

- Regina Rouca (2* temporada);

- Bota P¢ (2° temporada);

- Rodrigo Apresentador (2* temporada)

- Gay do Onibus (2* temporada).

40



4.3.2 Memes neutros

Os memes neutros sao aqueles em que a historia teve consequéncias, sendo estas

positivas ou negativas, mas ndo expressivas o suficiente para terem modificado a realidade de

seus personagens. Nessa categoria temos 10 episodios entre as duas temporadas:

- Glitter (1* temporada);

- Os Atrasados do Enem (1* temporada);

- Trenzinho Carreta Furacdo (1* temporada);

- Narcisa Tamborindeguy (2* temporada);

- Eu Mesma, Andrea Melo (2* temporada);

- O Museu de Cera de Rolandia (2* temporada);

- Taca-lhe Pau (2* temporada);

- Chico, O Cao Destruidor (2 temporada);

- Panificadora Alfa (2* temporada);
- E Verdade Esse Bilhete (2* temporada).

4.3.3 Memes negativos

Por fim, os memes negativos foram aqueles em que as consequéncias do meme

tiveram impactos negativos significativos nas vidas as personagens, representando oito

episodios nas duas temporadas do podcast:

A Beth, do trote (1* temporada);

Gravida de Taubaté (1* temporada);

O Menino do Bar Mitzva (1* temporada);

Dancinha do Impeachment (2* temporada);

Magali Frita (2* temporada);

A Vida de Tina (2* temporada);

Patati Patata Falsos Criam Caos em Salvador (2* temporada);

Nilson Papinho, o Vové do Slime (2* temporada).

4.4  PERSONAGENS EM FOCO

Como explicado anteriormente no primeiro capitulo deste trabalho, personagens, ainda

que nao seres humanos, como animais ou objetos, sempre representam caracteristicas
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humanas. No texto de Motta, (2013), fazendo mencao aos estudos de Gancho (1998), o
personagem ¢ sempre uma criacdo desempenhada pelo narrador a fim de ser o responsavel por
desempenhar uma acao.

Os memes, assim como determina Motta (2013), transformam a pessoa em uma
persona, deixam o seu papel humano para se transformarem em um tipo, um conjunto de
estereodtipos, que apresentam as suas determinantes. Nesse processo, a identidade presente na
pessoa que executa o meme € apagada e substituida por um aglomerado de determinantes, que
colocam em esteredtipos as agdes executadas pela, agora, personagem.

Ainda, pensando no meme como entidade, esse processo se intensifica conforme o
aumento da sua fecundidade, pois quanto mais compartilhado, quanto mais replicagdes, mais
pessoas estdo sujeitas a fazerem as suas proprias analises, com base nas suas interpretagdes
pessoais, mudando a persona para a representagdo de uma tinica ac¢do ou ainda um conceito.

Alguns exemplos desse movimento que encontramos dentro do podcast Além do
Meme estio em episodios como o 14° da segunda temporada, “E verdade esse bilhete”, em
que um menino de cinco anos escreveu um bilhete para a mae, se passando pela professora da
escola onde estudava, alegando que possivelmente seria feriado e por isso ele poderia ficar em
casa, escrito “Senhores paes: amanha ndo vai ter aula poorque pode ser feriado. Assinado: Tia

Paulinha. E verdade esse bilete” (grafia original) (Figura 2).

Figura 2 - Foto do bilhete original, escrito por Gabriel para sua mae

Fonte: https://blogclaraboia.blogspot.com/2018/09/meme-bilete-bilhete-e-verdade-esse.html?m=1,
acesso em 20 de novembro de 2022

A imagem logo comegou a ser muito compartilhada, sendo reconhecida justamente

pela ironia no texto do menino, ao falsificar - ainda que sem ter completa nogao disso, pela
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pouca idade - a entdo mensagem da professora. Ainda que muito fecundo, justamente por ser
identificado pela formatacdo da escrita e pela ironia contida no texto, o meme perdeu a sua
fidelidade ao ganhar diversas parodias. Ele parou de ser replicado com o exato texto escrito
por Gabriel, autor do bilhete, e ganhou diversas outras mensagens, levando apenas o sentido
expressado inocentemente pelo menino.

Outro exemplo esta no quinto episdédio da primeira temporada do podcast, “Bambola
Star”. Bambola, autora do meme, estava gravando um video rotineiro para as suas redes
sociais, quando soltou a frase “Bom dia Brasil, boa tarde Italia”, expressdo comum para ela, ja
que mora na regido da Toscana, na Itilia, mas grande parte dos seus seguidores nas redes
sociais estdo no Brasil. O meme foi tdo compartilhado, que a frase acabou se descolando
completamente da sua autora, se tornando um borddo para situagdes onde, com ironia, a
pessoa que o utiliza quer transmitir superioridade, poder.

Nesse caso de Bambola, a personagem foi util apenas como a agente que criou o
meme, e, ainda que o compartilhamento da frase tenha sido benéfico, pois aumentou a sua
fama e visibilidade, o meme em si ¢ completamente separado da sua personagem, da pessoa
por tras da sua origem, levando consigo apenas o sentido original que Bambola quis passar no
momento.

Para entender melhor essa redugdo e consequente desumanizagdo gerada pela
fecundidade dos memes, em nosso percurso metodoléogico buscamos entender, a partir do
podcast, como a vida das personagens foi afetada pelo meme e como Chico constréi uma
narrativa jornalistica em dudio para demonstrar essa historia de maneira humanizada.

Para tal, selecionamos, trés episddios do podcast, um de cada classifica¢ao (positivo,
negativo, neutro). Inicialmente foi realizada uma audi¢do exploratoria, que contemplou a
transcricdo completa do episddio, a identificagdo das personagens apresentadas, a observagao
de seus espagos de fala e da forma como tanto os outros personagens quanto o narrador se
referem ao agente principal do meme. Em um segundo momento, observamos de forma mais
atenta se e como as personagens-meme sao humanizadas pela acao do jornalista, com base nas
discussdes de Ijuim (2017). Para tanto, elaboramos e preenchemos uma ficha de analise
especifica para cada episodio, que podem ser visualizadas ao final deste trabalho, junto aos
Apéndices A, B e C). Com isso, entendemos quais os papéis que as personagens ocupam na

narrativa e como Chico, na sua posi¢do de jornalista e narrador, constroi as suas imagens.
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S. ALEM DO MEME: UM PODCAST DE JORNALISMO
HUMANIZADO

No texto de [juim (2017), o autor cita trés movimentos realizados pelo jornalismo que
percorrem o caminho contrario ao da humanizagdo: quando este caricaturiza a personagem;
quando ignora a complexidade do fenomeno, dos outros elementos que compdem e embasam
determinado fato; e quando ndo reconhece o outro como ser humano, como cidadao. Sendo
assim, desumanizam, transformando a personagem em um estereotipo. E, principalmente
quando falamos de meme, percebemos que esses sdo movimentos comuns dentro do
jornalismo, ao utiliza-lo em favor do entretenimento e da conquista de audiéncia.

Em seu podcast, o trabalho executado por Chico Felitti € na busca por um jornalismo
que humaniza, que traz de volta para o plano do real uma personagem que ficou apenas no
plano do entretenimento, que pelo senso popular foi substituida por uma frase, por uma
musica, por vezes contra o seu desejo pessoal. E esse trabalho se da em detalhes simples,
como a condug¢ao da entrevista e a descrigdo das personagens, por exemplo.

No capitulo a seguir, primeiramente, seguindo o percurso metodoldégico apresentado
anteriormente, serdo apresentados os trés episoddios do podcast analisados, selecionados com
base na classificagdo de memes positivos, negativos e neutros. Em cada episddio, sera narrada
a sua estrutura, como o meme foi criado, quem sdo as personagens presentes € quais as
consequéncias que ele teve na vida de seus agentes, seguindo o trabalho exploratdrio
realizado por Chico. Na segunda etapa, sdo apresentados o resultado da andlise mais
especifica acerca das estratégias de humanizagao, embasada pelo trabalho do jornalista sobre
as personagens, como ele as constréi na narrativa, quais as suas funcdes e quais sdo oS

detalhes do roteiro que contribuem no processo de humanizacao.

5.1 O IMPACTO DO MEME

Neste subcapitulo, serdo apresentados os episddios selecionados em cada categoria de
analise, comecando pelo meme neutro, “Taca-lhe Pau”, seguido do meme negativo “O
Menino do Bar Mitzva” e finalizando com o meme positivo “Bota P6”. Para essa etapa, foi
realizada a transcri¢ao e audi¢do exploratdria de cada episddio, a fim de resumir a criagao e

repercussdo do meme.
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5.1.1 Taca-lhe Pau

“Taca-lhe pau” ¢ o oitavo episodio da segunda temporada do podcast Além do Meme,
desenvolvido pelo jornalista Chico Felitti. O episddio foi publicado no Spotify® numa
segunda-feira, dia 04 de abril de 2022, com 42 minutos e 34 segundos de duragdo. Nele, nove
anos depois de incentivar “Marco Véio” a descer o morro da v6 Salvelina num carrinho de
mao, Leandro Beninca e sua mae, Giovana Beninca, sdo entrevistados em sua casa, na cidade
de Rio do Campo, na serra de Santa Catarina, recontando a histoéria do meme e como foram os
meses de fama para Leandro, que, como escreve Chico na descri¢do do episodio, se sente

aliviado por ja ter passado:

Lembra do menino que gritou “taca-lhe pau!” para o primo, que descia a ladeira da
Avo Salvelina em um carrinho de rolima? Pois ele ndo quer que vocé se lembre:
Leandro Beninca escolheu o caminho do anonimato e, nove anos depois de
protagonizar um dos maiores memes da historia brasileira, mostra sua vida comum
de aluno do ensino médio com dois empregos e uma poupanca que amealhou na
época da fama, que, felizmente, passou.

O meme nasceu em 2012, descendo o morro da vo Salvelina, na cidade de Taid, no
estado de Santa Catarina. Durante suas férias de verdo, os primos Leandro Beninca, com
entdo 9 anos, e Marcos Martinelli, com 12, decidiram botar o carrinho de mao feito pelo tio
para funcionar, e depois de vdrias tentativas, ao invés de descerem em linha reta, tentaram
contornar a curva do morro. Depois da conquista, quiseram gravar, despretensiosamente, para
mostrar aos amigos. Era uma tarde ensolarada e quente, perfeita para brincadeira na rua. O
morro da vé Salvelina era um lugar tranquilo, numa regido rural, com estrada de chao, sem
passagem frequente de automoveis nem pessoas, 0 que propiciava a brincadeira dos meninos.

Leandro fica no canto inferior do morro, gravando com um tablet de Marcos, sem
aparecer no video. Aos poucos, Marcos vai aparecendo no topo do morro, sentado no
carrinho, que comega a descer lentamente. Leandro comeca a narrar o video e incentivar o
primo: “Pode vir, Marcos / L4 vem o Marcos, descendo o morro da vé Salvelina / Taca-lhe
pau nesse carrinho, Marcos / Taca-lhe pau, Marcos”. Conforme Marcos vai ganhando
velocidade, Leandro se empolga, e com sua voz infantil ainda mais estridente pelo
entusiasmo, solta o borddo “Taca-lhe pau! Taca-lhe pau! Taca-lhe pau!”. Nesse momento,
Marcos conclui a curva com sucesso, sem olhar para a camera uma unica vez, ¢ Leandro

finaliza, parabenizando o primo: “‘Maz4’ Marco véio”, encerrando o video de 25 segundos.

& Disponivel em: <https://open.spotify.com/episode/192e3vyhwPtkDGRgaFFNZo0?si=2248796959874¢c5>.
Acesso em 13 de dezembro de 2022.
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No inicio do quarto minuto do episodio, Chico resume o video que origina o meme:

[...] um video simples, a filmagem de uma ladeira numa rua de terra batida, até que
aparece 14 em cima um objeto. E um carrinho que desponta no horizonte ¢ vem
descendo a rua em direcdo a cdmera. Dirigindo vem um menino de cabelo preto,
camiseta laranja e uma bermuda de futebol. O veiculo vai descendo meio troncho,
talvez mais lento que o primo mais novo que ta filmando, faz parecer na sua
narragdo. Depois de bambolear pra 14 e pra c4, o carro chega ao fim do morro, da um
cavalo de pau e acabou. O video tem exatos 25 segundos.

O video ndo foi postado na internet imediatamente. Os garotos o gravaram com a
intencdo de mostrar o feito para os amigos. Porém, tratando-se de internet, tendo em vista
inclusive o percurso dos memes, controlar o caminho de um contetido ¢ uma tarefa bastante
dificil, j& que ele pode ser difundido muito rapido em redes sociais. Foi esse o caso do video
de Leandro. Depois de enviarem aos amigos, sem saber por quem, seis meses depois da sua
gravagdo, o video foi postado na plataforma YouTube, e bateu a marca de um milhdo de

cliques em menos de 24 horas.

O Marcos mostrou para os seus amigos da cidade, o que fazia quando ia passar
férias na casa da vo6. Alguém deve ter achado graga na narragdo do seu primo de Rio
do Campo e passado pra alguém que colocou no YouTube e, bom, seis meses depois
de ser feito, o video estava online. E sua visualizagdo foi acachapante, arrebatadora
mesmo. Enquanto outros memes demoram semanas para chegar a um milhdo de
cliques, o “taca-lhe pau” chegou em menos de 24 horas. Hoje, ha dezenas de copias
da cena no Youtube, no Whatsapp, no Telegram. Muitas, com milhdes de
compartilhamentos.

Conforme a apuragao de Felitti para o podcast, depois da viralizagao do video, nao
demorou muito até que diversos jornais e emissoras procurassem Leandro e Marcos, pedindo
entrevistas e gravagdes, pegando a familia de surpresa, ja& que jamais imaginavam que isso
poderia acontecer, muito menos sabiam o que era meme. Os meninos participaram de diversos
programas, como da Eliana e do Celso Portiolli, e deram inimeras entrevistas. O sucesso foi
tanto, que Leandro até participou de duas musicas com a banda de musica gauchesca Fogo de
Chao, que fizeram muito sucesso dentro do cenario da cultura gauchesca.

Por ser muito jovem e de origem humilde, a familia de Leandro, principalmente sua
mae Giovana, sempre o conscientizou que a fama poderia ser passageira, € 0 menino nunca
almejou continuar no caminho para ser uma celebridade. Ainda assim, de acordo com Felitti,
sempre acompanhado dos pais, o garoto aproveitou as oportunidades que surgiram, como de
aparecer em programas televisivos, participar de musicas de bandas que gostava e até fazer

um comercial para a Férmula 1.
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Essa ¢ a deixa de Chico, que em pouco menos de uma hora, busca entender como a
fama afetou a vida do menino, como ele, juntamente com a familia, lidaram com o momento,
e acima de tudo, porque Leandro nunca teve interesse em se beneficiar com o meme - o que
encaixa esse episodio na classificacdo apresentada anteriormente de “meme neutro”, ja que a
repercussdo do meme trouxe beneficio monetério e midiatico para Leandro, mas este escolheu
ndo usufruir desses bens para se manter famoso ou ostentar seus ganhos.

O episddio foca diretamente na entrevista realizada com Leandro, personagem
principal, e Giovana, personagem secunddria e mae do menino, sem enfoque em recursos
técnicos elaborados. A edi¢do do podcast ¢, inclusive, bastante simples, alternando-se entre a
narracdo de Chico e a entrevista realizada com a familia. As trilhas sonoras utilizadas nao sdo
contrastantes com a narragao, € nem causam impacto sonoro na audi¢ao do episédio, servindo
como um auxilio e complementacdo do que estd sendo dito. Os poucos momentos onde a
trilha se estende por mais de alguns segundos, como do minuto 33'49" até 34'00", simboliza o
final de um bloco do podcast para outro, da finalizacdo de um assunto e inicio de outro.

Uma marca presente em todos os episddios do Além do Meme ¢ a utilizagao dos sons
ambientes para criar uma maior imersao auditiva do ouvinte no espago onde o narrador se
encontra durante aquela gravagdo, a fim de trazer mais um aditivo na composi¢ao do cenario
sonoro. No episddio “Taca-lhe Pau” esse recurso ndo deixa de ser utilizado, ainda que em
menor quantidade, mas em momentos chave, como, por exemplo, logo no primeiro minuto,
com os sons da pizzaria Di Roma, onde Chico encontra Leandro pela primeira vez,
diferenciando esse espaco dos outros apresentados e contextualizando-o como

estabelecimento preferido para uma atividade diferente aos finais de semana na cidade pacata.

5.1.2 O Menino do Bar Mitzva

“O Menino do Bar Mitzva” ¢ o décimo episdédio do Além do Meme, fechando a
primeira temporada do podcast. O episddio foi publicado no Spotify’ numa segunda-feira, dia
30 de novembro de 2020, e tem a duracao de 37 minutos e 24 segundos.

Ele conta a historia de um menino'® que, em meados de 2012, estava comemorando o
seu aniversario com um Bar Mitzvd, um marco importante na religido judaica, o qual

simboliza o ingresso ativo na vida jovem e na comunidade judaica. Mas o que era para ser um

°Disponivel em: <https://open.spotify.com/episode/3JHW111b6jY zBILAGLRbCF?si=4949ad09b7ead 719>

Acesso em 26 de dez de 2022.

A fim de preservar a privacidade do personagem principal deste episodio, Felitti omite 0 nome e quaisquer

outras informagdes que o identifiquem. Abordaremos esse aspecto mais detidamente na sequéncia deste trabalho.
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momento especial para o menino e a sua familia, acabou se tornando uma assombragdo que o

persegue até hoje, como Felitti coloca na descri¢ao do episddio no Spotify.

O que acontece quando vocé convida 400 pessoas para a sua festa de aniversario,
mas acabam aparecendo 40 milhdes de pessoas? O Além do Meme passa seis meses
investigando a vida de um menino que virou meme com um video que fez para seu
aniversario de 14 anos. E descobre uma histéria de ameagas de morte, entrevistas de
emprego s6 para fazer selfies com um menino celebridade e sobre o
desaparecimento de um dos maiores memes do Brasil.

Dentro das comemoragdes, algo comum da época, realizado por grande parte dos
meninos, inclusive seus amigos e familiares, era fazer um video divertido, exibido durante a
festa, falando sobre si, sobre a sua familia, os seus gostos pessoais, o apresentando para a
comunidade. Chico, inclusive, contextualiza o ano que hoje, pouco mais de uma década

depois, parece ser uma era muito distante:

O ano era 2012, a presidente era Dilma Rousseff, um dodlar custava dois reais e dez
centavos, as Olimpiadas de Londres estavam prestes a acontecer, e o hit do carnaval
brasileiro vazou e contaminou o resto do mundo. [...] O Facebook tinha acabado de
passar o Orkut como a rede social mais usada do Brasil. O Instagram nem existia, o
WhatsApp menos ainda. Os memes ainda caminhavam em passos mais lentos. As
pessoas entravam em blogs engracados pra ver qual era a novidade do dia e depois
mandavam essas piadas pros amigos por email.

Durante a investigacao sobre o meme, a principal entrevista realizada por Chico ¢ com
Noemy Lobel, proprietaria da Vem Ver Filmes, empresa especializada em videos para festas e
cobertura de eventos, que ja estava acostumada a dirigir videos dessa natureza, e logo foi
contatada pela familia do menino, que fechou contrato. O video foi gravado, editado pela
equipe da produtora e exibido na festa de aniversario sem complicagdes, ganhando muito
prestigio pelos familiares e amigos do menino, que adoraram a produgao.

O video em questdo era muito simples: um menino gesticulando e mostrando sua
familia, viagens e atividades dentro da comunidade judaica, na frente de um chroma key, uma
tela verde substituida por imagens e videos por meio de edicdo no computador. Com ela, o
menino aparecia, por exemplo, em pé em cima de uma orca, simbolizando que gostava muito
de “ir pra baleia”, como cantava na letra da musica, uma parodia da musica “What Makes You
Beautiful”, da banda inglesa One Direction, uma das musicas pop mais escutada na década de
2010.

Segundo relatos das personagens entrevistadas por Chico, o pai da familia, com o

intuito de fornecer a visualizagdo do video para os familiares e amigos distantes, que ndo
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puderam apreciar presencialmente a festa, e que, inclusive, ja havia publicado outros videos
da familia na internet, publicou o video de 3 minutos e 21 segundos no Youtube. Algumas
semanas depois, o video ja estava acumulando algumas dezenas de milhares de visualizagdes,
gerando uma certa preocupagdo por parte da familia, mas ainda sem consequéncias reais. O
menino parecia gostar da atencao que estava recebendo, principalmente dos colegas de escola.

A gota d’agua para que o video explodisse foi a sua postagem no “Nao Salvo”, antigo
portal de memes que ditava as tendéncias do que iria viralizar nas redes. Durante a sua
entrevista com Felitti, Noemy comenta que a partir do momento em que o video foi publicado
no portal, o seu telefone ndo parou mais de tocar e ela precisou encerrar o dia de trabalho,
tamanho eram os pedidos de entrevista e comentdrios. A familia foi monitorada e o pai tirou o
video do ar, mas ele j& havia sido replicado inimeras vezes e era impossivel seguir o seu
compartilhamento.

A partir de entdo, a vida do menino foi virada de cabeca para baixo, e o que era para
ser um entretenimento para uma comemoragdo de aniversario acabou virando um pesadelo
para o menino e sua familia. O assédio era tanto, que ele ndo podia sair de casa para ir nas
festas dos amigos, ou até mesmo dar uma volta num shopping, sem estar acompanhado de
segurangas.

Mas, mesmo quando a febre do video passou, ¢ a vida do menino parecia estar
voltando ao normal, o seu nome ainda era lembrado. Em 2020, oitos anos ap6s o video ser
feito, durante a entrevista com Chico, Noemy comenta que proéximo a data do encontro com o
jornalista, uma amiga havia recebido uma foto do curriculo do menino, que estava se
aplicando para uma vaga de trabalho no exterior, demonstrando tanto como o assédio ainda ¢
presente, quanto como o nome do menino ficou marcado como uma piada, uma brincadeira.

Também por esse motivo que o meme foi encaixado na categoria de negativo, ja que
em nenhum momento ele trouxe beneficio para o seu protagonista. Muito pelo contrario, tudo
o que o meme fez pela vida do menino foi marcé-lo como uma piada, ultrapassando a barreira
da internet, o que gerou desde risadas, até preconceito real contra a sua religido, dificuldades
na sua entrada para o mercado de trabalho, além da reclusdo for¢ada que o adolescente
precisou enfrentar para barrar a perseguicdo que sofreu.

Ainda que as imagens do video fossem lentamente esquecidas, fato intensificado
inclusive pela batalha judicial travada pela familia contra o Google, hospedeiro do Youtube, o
nome do menino do Bar Mitzva continua intacto na memoria de uma geragdo. E ainda que a
maioria das pessoas ndo veja mal no video, ¢ a sua lembranca que causa dor, como o narrador

explica:
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Essa historia é sobre o poder da internet. E a historia de um evento unico. A diretora
do video foi prejudicada. A familia do menino foi prejudicada. O menino parece ter
sido muito prejudicado. Ninguém queria fazer mal, mas mesmo assim, parece que a
gente fez mal pra caramba.

Na sua investigacdo, Chico ndo consegue entrevista nem com 0 menino, nem com a
sua familia, que se blindou completamente contra pedidos de entrevistas e publicidades
decorrentes do meme. O proprio advogado que representa a familia ndo quis falar com o
jornalista. Portanto, o episodio se baseia nos relatos de duas personagens, Noemy, diretora do
video, e Aron Freller, o redator que criou a parddia da musica cantada pelo menino.

Por conta disso, o episdédio ¢ marcado pelos recortes entre a fala do narrador e dessas
personagens, com uma edi¢do simples, sem uso de trilhas sonoras marcantes, deixando que o
roteiro seja protagonista. O episédio ndo tem um tom alegre, visto o uso de trilhas serenas e o
proprio posicionamento do narrador que, diferentemente dos outros episodios analisados neste
trabalho, em determinados momentos, sai da posi¢do de narrador para se tornar testemunha,
pois ele mesmo chegou a realizar matéria sobre o menino quando o video ainda estava no seu
auge, que foi publicada no jornal em que trabalhava. Uma caracteristica destoante deste para
os outros episodios analisados, ¢ que foram utilizadas outras vozes para caracterizar
depoimentos pequenos dados a Chico por pessoas que nao querem se identificar, como de
uma pessoa que o conhecia da faculdade e alguns colegas de escola, visto o mal que a
lembranca do meme faz para a familia, e como falar dele hoje deixa um gosto amargo na boca

das pessoas.

5.1.3 Bota Po

“Bota P6” ¢ o sétimo episddio da segunda temporada do podcast Além do Meme,
publicado no Spotify tradicionalmente numa segunda-feira, dia 28 de margo de 2022, com
duragdo de uma hora e trés minutos. Nele ouvimos a historia de uma jovem maranhense que

cria borddes e como Chico coloca na descri¢ao do episodio, ¢ a namoradinha da internet.

A namoradinha da internet abre as portas da sua casa pela primeira vez. Bota Po se
encontra com o Além do Meme na escola publica onde estuda, em Bacabal, no
interior do Maranhdo, e conta como foi de uma adolescente comum a uma musa da
internet, que toma café na taga e segue uma agenda de mulher de negdcios.
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No episddio, Chico entrevista Alexia Brito'', adolescente conhecida nas redes sociais,
principalmente no Instagram e no Twitter, como “Bota P6”. Alexia vive em Bacabal, cidade
no interior do estado do Maranhao, a 240 quilometros da capital Sdo Luis. Fora a sua
atividade como influencer, a adolescente, que tinha 16 anos na época da gravagao do episodio,
em 2021, frequenta a escola estadual Manoel Campos Souza, onde Chico a encontra e comega
a entrevista que embala todo o episodio.

Chico e Alexia seguem para a casa da jovem, acompanhados de Antonio
“Famosinho”, “chofer predileto das noivas de Sao Luis do Maranhdo”, que executa o trabalho
de motorista do jornalista durante a sua passagem pelo estado. Ao chegarem na casa da
jovem, encontram sua avo € seu irmao mais novo. Os trés se dirigem para a cozinha e dali,
Alexia conta toda a sua trajetoria.

Diferentemente dos outros episddios analisados neste trabalho, Alexia Brito conta que
ndo se tornou famosa na internet a partir de um video ou de um borddo. A sua fama foi
construida pouco a pouco. Aos 14 anos abriu a sua primeira conta no Instagram, e como
sempre foi muito extrovertida e animada, ja comecou a postar seu dia a dia. No inicio, ela
conta a Chico que gostava de fazer videos vestindo os leng¢ois da vo, imitando as princesas da
Disney, um costume que vinha desde crianga, quando ia na Igreja e participava do clube de
teatro. Postando essas fotos ¢ videos, comegou a construir uma comunidade local, e seu

conteudo comecou a crescer, chegando aos dez mil seguidores.

Quando seus avos dormiam, ela pegava toalhas e lengdis e se vestia de princesa.
Primeiro, fazia isso escondido. Por anos, ela viveu a Bota P6 s6 de madrugada,
enquanto o mundo todo dormia, mas conforme foi crescendo a fantasia que ela vivia
de noite comegou a se manifestar também durante o dia. E Bota P6 comegou a
incorporar elementos de princesa na roupa que usava para ir pro colégio. Nao
demorou muito para que as outras criangas percebessem.

Nessa época, conta que comecou a fazer alguns pequenos trabalhos, convidada por
estabelecimentos da cidade, mas nada que de fato se revertesse em lucro. Contudo, nunca
deixou de fazer seus videos e criar os seus borddes. Nos videos em que mostrava suas
maquiagens, sempre falava “bota pd! bota mais po!” e dai veio o seu nome artistico, Bota P,

como ¢ conhecida pela maioria dos seus seguidores.

' Na época da entrevista, em 2021, Alexia ainda ndo se identificava como uma mulher transexual, por isso
durante o episodio, as vezes Chico se refere a ela no pronome masculino, outras no feminino, assim como a
propria jovem faz durante a gravacdo da entrevista. Contudo, no momento da escrita deste trabalho, entre o final
de 2022 e inicio de 2023, a jovem ja havia afirmado em suas redes sociais o inicio do seu processo de transi¢@o
de género, afirmando-se como mulher. Sendo assim, serd tratada apenas no pronome feminino e pelo seu nome
escolhido, Alexia.
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Em 2021, Bota P6 gravou um video fazendo uma dang¢a com a musica “Pega o Pato”,
dos artistas Biu do Piseiro e Chinem, que teve uma repercussao gigante no Twitter e,
consequentemente, trouxe mais uma onda de novos seguidores para o Instagram. Dentre eles
estava a maior influencer do Maranhdo, Thaynara OG, com a qual Bota P6 se encontrou
semanas mais tarde, alavancando muito o seu perfil nas redes e se tornando de fato uma
influencer, atividade ainda ndo muito bem entendida pela sua familia, € que o proprio narrador

tem dificuldade em explicar.

E dificil explicar pra alguém que ndo consome muita internet o que que ¢ uma
influencer. E uma comediante? E uma novela da vida real que a gente acompanha
pelos stories todos os dias? E uma melhor amiga postica? E tudo isso. E talvez seja
tudo isso € mais um pouco.

A partir de entdo, cada novo video de Bota P6 que se tornava meme no Twitter, trazia
milhares de seguidores para o seu perfil, e naturalmente comegaram a surgir propostas para
novos projetos, novas publicidades com empresas grandes e o vislumbre de um futuro que
Bota P6 sonhava desde crianga, ao se vestir com os lengo6is durante a madrugada, escondida
dos avos. Futuro esse permitido pelas consequéncias positivas que diversos memes
construidos pela personagem tiveram, encaixando, portanto, ndo apenas um video ou um
borddo na categoria de meme positivo apresentado anteriormente neste trabalho, mas todo o
empenho e dedicacao da personagem.

O episddio se baseia principalmente na entrevista realizada com Alexia, pois ¢ ela
quem conta, a partir do seu ponto de vista, a sua histdria de ascensdo, os seus borddes, as suas
brincadeiras. No final do episddio, Chico também apresenta a avd de Bota P6, dona Valda,
que vez ou outra Alexia chama para participar de seus videos. Conta como a vida das duas
tomou rumos completamente diferentes, mas que o amor de v6 perdura, ainda que essa ndo
entenda tdo bem o oficio da neta.

As trilhas sonoras do episddio ndo sdo contrastantes com as falas e apenas auxiliam na
demarcagdo das partes, na finalizagcdo de um assunto e entrada de outro. Os sons ambientes
sdo mais frequentes, como nos primeiros minutos do episddio, onda cada passo de Chico na
cidade ¢ seguido do som referente, o que cria um cendrio sonoro e ajuda o ouvinte a se sentir

mais imerso naquele espaco, aproximando-o ainda mais da realidade narrada.
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5.2 PERSONAGENS HUMANIZADAS

ApoOs a apresentagdo dos episodios, seguimos, neste topico, detalhando as estratégias
utilizadas por Chico Felitti que geram a humanizacdo das personagens de cada meme,
separadamente, com base no trabalho de [juim (2017). Além da humanizagdo, também sio
citadas as classificagdes de Recuero (2007) para as caracteristicas especificas dos memes,

encaixando os episddios em questdo dentro desta catalogacao.

5.2.1 Taca-lhe Pau

No primeiro episodio analisado, “Taca-lhe Pau”, temos como personagem principal
Leandro Beninca, o menino de voz estridente que grita o borddo que d4 nome ao meme.
Chico o descreve como “um moleque alto, magro, de cabelos loiros encaracolados e 6culos.

2

[...] Além de ser adolescente, Leandro Beninca ¢ timido [...]”. Os outros personagens que
compodem a familia de Leandro, citados no episodio, sao a sua mae, Giovana Beninca, que
Chico descreve como “[...] mulher loira de roupa de ginéstica e o cabelo preso num rabo de
cavalo. Ela ¢ [...] professora de maternal, que bebe chimarrdo durante horas enquanto a gente
bate papo” e que por ter realizado a entrevista junto ao filho, detém grande parte das sonoras
inseridas na edi¢do; o pai de Leandro, que ndo ¢ nominado, apenas mencionado por Chico
como “[...] caminhoneiro e esta levando uma carga pra Sao Paulo no dia em que visito a casa
[...]”; e a avo de Leandro, dona Salvelina, descrita por Chico em um trecho onde participa de
um show de Leandro com a banda Fogo de Chao como “uma senhora de cabelos castanhos
até a altura dos olhos, oculos, cal¢a preta, camisa social e um casaco felpudo™.

Ainda, temos a apresentacdo de Kiko Rota, cantor da banda Fogo de Chao, com quem
Leandro grava duas musicas e que Chico apresenta como “[...] um irmao mais velho, ou um
tio pro menino”; uma breve citacdo a um psicélogo amigo de Chico; e o primo de Leandro,
Marcos. Ainda que o menino que pilota o carrinho seja um dos protagonistas do video meme,
a sua participacao no episodio ¢ bastante limitada. No roteiro, Chico o descreve fisicamente e
também comenta sobre a sua participagdo no meme e no desenrolar da fama, citando diversas
vezes que os meninos foram convidados para participar de programas e darem entrevistas, nao
apenas Leandro. Mas essa escolha do narrador em citar brevemente essa personagem nao ¢
inconsciente, ja que Marcos também preferiu se afastar da fama e levar uma vida pacata, além
de que a voz que da sentido ao meme ¢ de Leandro, tendo sido ele o mais requisitado para

acdes, como a propaganda para a Férmula 1 e as musicas com a banda Fogo de Chao.
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A acgdo do narrador em detalhar a aparéncia fisica, profissio e costumes das
personagens, serve principalmente como uma forma de fazer com que estas se tornem visiveis
para o ouvinte, trazendo-a para o plano da atualidade uma crianga que vive apenas dentro de
um video, eternizado como a caricatura de um menino de nove anos de idade. No quadro a
seguir, ¢ possivel conferir a relacdo entre as personagens secundarias com a personagem

principal, e a sua apresentagcdo no podcast.

Quadro 2 - Personagens secundarios do episodio “Taca-lhe Pau”

Personagem Relagdo com a Ha insercao Ha entrevista
personagem sonora? realizada com o
principal narrador?

Giovana Beninca Mae Sim Sim

Marcos Martinelli Primo Nao Nao

Psicologo (amigo de - Nao Nao

Chico)

Pai de Leandro Pai Nao Nao

Kiko Rota Amigo Nao Nao

Vo Salvelina Avo Nao Nao

Fonte: elaboracao da autora

Ao apresentar as outras personagens, como a mae, 0 pai, a avo, 0s amigos € 0 primo, e
inserir as suas falas (quando existem em sonoras), Chico Felitti reconhece os outros, as
diversas camadas que ndo podem ser vistas no meme, mas que tiveram influéncia na sua
construgdo, ja que, por exemplo, se Leandro e seu primo tivessem tido a criagdo de um garoto
do centro urbano, muito provavelmente o meme, exatamente como ele foi gravado, nem
existiria. O gosto pela brincadeira de rua, as férias na casa da avd e o jeito de falar, sdo
caracteristicas que vém da propria criacdo do menino, que sdo mostrados por Chico a partir
da apresentacdo da familia e da entrevista realizada com o proprio adolescente. Esse
movimento humaniza as personagens.

Além da sua aparéncia, as referéncias que Chico faz a Leandro demonstram como o
adolescente ¢ simples, humilde, de poucas palavras, e, conforme conversa com ele e sua mae,
deixa claro que essas sdo caracteristicas que acompanham o menino, como o proprio relata em

um trecho da entrevista: “Se fosse pra escolher, preferia ficar aqui do que ser famoso e coisa”.
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Em alguns momentos, Chico até demonstra surpresa com a simplicidade, com os
gostos e valores de Leandro, muito diferentes de um adolescente que mora no meio urbano,
principalmente de alguém que um dia ja foi famoso, como, por exemplo, economizar para
comprar uma serra de cortar madeira, ou ter usado o primeiro salario para comprar uma
parafusadeira: “De todas as familias que eu ja encontrei pro Além do Meme, os Beninca
foram os que menos sentiram os abalos sismicos da fama repentina na internet. Sabe o que
mudou na vida deles depois do fatidico dia em 2014? Muito pouco, quase nada”

Sdo nesses pequenos momentos que Chico, em seu trabalho jornalistico, ndo tenta
construir uma caricatura em cima do meme, mas, sim, apresentar de maneira crua e real o que
ele representa. O que Chico faz, no papel de narrador e jornalista, ¢ aproximar novamente o
bordao “taca-lhe pau!” do menino que o trouxe para os holofotes, sendo reconhecido e
utilizado até os dias atuais em diversas situagdes, pelos mais variados grupos.

Dentre as classificacdes de Recuero (2007), o meme “Taca-lhe pau” se encaixa em
todos os pardmetros mais altos e difusos, como alta fidelidade, portanto um replicador, e alta
fecundidade, sendo um meme epidémico, que circula por varios grupos distintos ¢ podendo

ser aplicado dentro dos temas mais aleatorios, além de ter um alto alcance.

5.2.2 O Menino do Bar Mitzva

J4 no episddio “O Menino do Bar Mtizva”, o quadro de personagens ¢ bem mais
enxuto. Em funcdo de todas as consequéncias negativas que o meme teve para o seu
protagonista, como ja era esperado pelo jornalista, Chico ndo consegue entrevistas nem com o
menino, nem com a sua familia. O jornalista também ndao menciona, em nenhum momento
durante o desenvolvimento do episddio, o nome do menino ou de pessoas da sua familia, a
fim de proteger a sua identidade.

Portanto, o episodio se baseia nos relatos de duas personagens centrais na trama:
Noemy, diretora do video, e Aron Freller, o redator que criou a parddia da musica cantada
pelo menino, conforme o quadro a seguir, que compila os dados coletados nas fichas de

analise.
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Quadro 3 - Personagens secundarios do episodio “O Menino do Bar Mitzva’

Personagem Relacio com a Ha insercéo Ha entrevista
personagem sonora? realizada com o
principal narrador?

Noemy Lobel Diretora do video Sim Sim

Aron Freller Criador da parddia Sim Sim
cantada no video

Fonte: elaboracao da autora

Chico descreve Noemy como “[...] a tia divertida que toda familia tem. E uma mulher
com os cabelos tingidos de ruivo, bem magra, fumante e simpatica”. E ela quem descreve
todos os acontecimentos, pois foi das suas maos que o meme nasceu. Ela, inclusive, comenta
que apds a fama do menino do Bar Mitzva, diversas pessoas a procuraram pelo seu trabalho
para criarem um meme, mas a produtora diz que “meme a gente ndo faz, meme acontece”,
ainda que esse acontecimento espontaneo possa nao ter um saldo positivo. Ja Aron ¢
contatado brevemente por Chico, e sua fala faz referéncia ao contetido do video, ja que foi ele
o criador da letra da musica.

Além desses dois personagens, Chico tenta contato com algumas outras pessoas que
poderiam dar alguma informacdo relevante sobre o adolescente, como funcionarios da
faculdade onde ele estudou e amigos da escola, mas ninguém quis se pronunciar, tratando o
assunto quase como um tabu, fazendo, inclusive, comentarios questionando a investigacao de

Chico, j& que o proprio episodio poderia causar ainda mais ressentimento.

Ouvir essas historias me pega de jeito. Me pega de jeito porque eu ja tinha feito as
mesmas perguntas pra mim mesmo. Se eu sei que esse menino nao queria aparecer €
que o meme s6 trouxe coisa ruim pra sua familia? Por que ¢ que eu vou investigar e
remoer essa histdria, se eu sei que o menino ndo queria aparecer € que 0 meme so6
trouxe coisa ruim pra sua familia? Porque ¢ que eu vou investigar e remoer essa
historia? Expor tudo de novo. Porque essa historia ¢ uma historia tGnica. E um
exemplo. E um crime sem culpado. Ninguém queria fazer mal pra esse menino. Eu
imagino. Mas o mal acabou acontecendo.

Mas o movimento de Chico Felitti em falar sobre o0 meme nao ¢ apenas pela amplitude
que o caso tomou, mas também porque na época em que o assunto ainda estava em alta,
Chico foi um dos jornalistas que, mesmo sem perceber maldade, participou do assédio ao

realizar matérias sobre o menino, quando escrevia uma coluna no jornal Folha de Sio Paulo.
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Quando eu ainda trabalhava na Folha de Sdo Paulo, escrevi uma coluna de noticias
sobre a cidade de Sdo Paulo, eu publiquei uma noticia sobre esse menino. Esta 1a.
Em 14 de julho de 2013. ‘Famoso por video na internet, nome do menino, s6 agora
para de andar com seguranga’. [...] Esta ai, ou seja, eu fiz parte desse crime. Foi um

linchamento virtual que se arrastou por anos.

Sem perceber na época, Chico também desumanizou, mostrou a identidade do menino
e falou da sua imagem ligada ao meme, causando e acentuando uma exposi¢ao que, como ele
perceberia mais tarde, foi extremamente negativa ao menino. O episddio no podcast, portanto,
tem um incentivo ainda maior para o narrador ao tentar redimir a sua acgdo, desta vez,
humanizando o garoto, sem o expor da mesma maneira que diversos veiculos de midia,
incluindo o proprio Chico, haviam feito anteriormente. No podcasts, o narrador procura
mostrar a vida do menino para além do video do seu Bar Mitzva, deixando o meme de lado.

Durante as entrevistas, Noemy e¢ Aron também ndo citam o nome do menino e
comentam a historia com bastante sensibilidade, ja que viram de perto tudo o que aconteceu
com a familia e como o video teve consequéncias longinquas para a vida do entdo
adolescente. Essa escolha em ndo nomeé-lo, tanto por parte das personagens, quanto do
jornalista, vai ao encontro de um assunto que Chico apresenta no final do episodio, o direito

ao esquecimento.

O direito ao esquecimento ¢ uma ferramenta concedida ao individuo, em especial o
individuo que vive na sociedade da informagdo, que lhe permite escolher como serdo
tratados seus dados pessoais, ou mesmos suas fotos, videos ou fatos a seu respeito,
que ocorreram, mas ja foram superados, ndo havendo interesse publico ou interesse
informativo relevante na perpetuacao da sua divulgagdo. Assim, permite-se que cada
individuo tome os rumos que deseja, sem ser eternamente cobrado por
acontecimentos que aconteceram no passado e ja ndo fazem parte da sua realidade
atual. (AVELLAR, 2017, p.11)

O trecho anterior é um paragrafo da monografia de Erica Avellar, na época formanda
do curso de Direito pela Universidade Federal do Rio de Janeiro, lido por Chico no episddio,
pois apresenta o topico fazendo mengdo ao caso do menino do Bar Mitzva, um personagem
que nunca teve esse direito assegurado. Ainda que a familia tivesse tomado todas as
providéncias legais possiveis naquele momento, ainda assim, a memoria jamais seria apagada.
A fim de ndo perpetuar esse comportamento, Felitti respeita também o Estatuto da Crianga e

do Adolescente, onde, no artigo 17'* defende que

2 Disponivel em:
<https://www.jusbrasil.com.br/topicos/10618111/artigo-17-da-lei-n-8069-de-13-de-julho-de-1990>. Acesso em
30 de dez de 2022.
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O direito ao respeito consiste na inviolabilidade da integridade fisica, psiquica e
moral da crianga e do adolescente, abrangendo a preservacdo da imagem, da
identidade, da autonomia, dos valores, idéias e crengas, dos espagos e objetos
pessoais.

Chico sempre se refere a0 menino com muito respeito e o episodio tem um tom de
seriedade. O episddio aparenta ser como uma carta de desculpa, por uma geragao que, sem ter
nog¢ao da dimensao dos fatos, ridicularizou e afetou diretamente todos os aspectos da vida de
um adolescente.

Dentro das classificagdes apresentadas por Recuero (2007), o meme se encaixa com
uma fidelidade alta, sendo que as suas cOpias geralmente faziam menc¢do ao meme original,
usando a sua imagem e nome, assim sendo também um meme com alta fecundidade e
longevidade, sendo compartilhado com uma frequéncia muito alta nas mais diversas redes e
permanecendo no tempo por um grande periodo, sendo lembrado até hoje. Visto a
abrangéncia que o meme teve, ¢ possivel considera-lo local, j4 que ele ficou conhecido
internamente no pais.

Por fim, a intencao do jornalista, além do fato de buscar por uma remissao tardia dos
atos que cometeu ha dez anos atras, também usa o0 meme como um exemplo, como um

simbolo dos outros memes negativos que circularam e ainda circulam na internet:

O episddio final sobre o Além do Meme ndo € sobre uma pessoa, quer dizer, esse
episodio é sobre uma pessoa, um menino. Um menino que fez um video engragado
pra sua festa de Bar Mitzva. Mas eu defendo que esse menino simboliza a internet
inteira, como a internet mudou nos ultimos anos, como a internet era uma crianga
inconsequente que até hoje ja amadureceu muito, mas que fez bastante merda
enquanto crescia.

5.2.3 Bota Po
O episodio “Bota P6” também apresenta poucos personagens. Desta vez ndo por
escolha do narrador, mas porque s@o poucas as pessoas que de fato podem contar a historia de

Bota P6 além dela mesma. No quadro abaixo € possivel conferir as personagens presentes.

Quadro 4 - Personagens secundarios do episodio “Bota P6”

Personagem Relacio com a Ha inserc¢ao Ha entrevista
personagem sonora? realizada com o
principal narrador?

Dona Valda Avo Sim Sim

Mie de Alexia (ndo | Mae Niao Nao
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nomeada)

Antonio “Famosinho” | - Nao Nao

Fonte: elaboracao da autora

Dona Valda, avo de Alexia, € a personagem secundaria que mais aparece no episodio,
j& que mora com a jovem € vez que outra aparece nos seus videos. Ela ¢ apresentada por
Chico como “uma senhora baixa de cabelos brancos. [...] A dona Valda até que aparece
sempre meio a contragosto, meio constrangida e sem falar muita coisa. Porque ela também ¢
calada assim na vida real”. A mae também tem uma apresentacdo breve, feita do ponto de
vista de Bota Po: “A mae mora em Goiania, com o pai do irmdo mais novo, que também mora
ali com ela. E estava ali na sala. O pai de Bota P6 ndo est4 presente, e ela mora com a avo
desde que se entende por gente. Mas ama a mae, que a aceita sem reserva”’. AntOnio
“Famosinho” ¢ um personagem suporte, motorista de Chico, que aparece em determinados
momentos como um exemplo de pessoa que nao consome muita internet, que esta conhecendo
pela primeira vez a menina e entendendo o seu oficio na internet, assim, talvez, como possa
acontecer com alguns ouvintes do podcast.

O primeiro aspecto do episédio que retira a personagem da visdo do meme, da
caricatura criada através da persona “Bota P6” e traz de volta para a realidade, ¢ a
apresentacdo da cidade onde Alexia mora, no interior do Maranhdo. Ainda que os seguidores
da jovem vejam a sua casa e pequenas partes da cidade através dos stories e videos postados,
Chico entra na sua casa e mostra a sua realidade com um outro olhar, conta os detalhes que
vé€, a cor das paredes, a disposicdo dos moveis, a situacao dos arredores da casa, faz com que
0 ouvinte se sinta presente naquele ambiente, participando da entrevista. Mostrar a realidade
da jovem ¢ um ato de humanizacdo, pois apresenta o contexto de onde a sua personalidade
vem.

O episodio ¢ bastante extenso e cobre diversos aspectos da carreira da jovem, mas
Chico também se preocupa em mostrar quem ¢ Alexia sem ser Bota Po. Para tal, conta sobre
as suas dificuldades, sobre os seus anseios, sobre as suas expectativas. Na entrevista, Alexia
conta que em meados de 2019 diversas contas suas no Instagram eram tiradas do ar em funcdo
de dentincias an6nimas na plataforma. A jovem fala que nunca teve medo de se expor, de falar
de tal maneira e se vestir como bem entendesse, €, por na €poca se assumir como uma pessoa

gay afeminada, sofria preconceito por parte de pessoas mal intencionadas.
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Mas ela nunca deixou de fazer seu conteudo de forma auténtica, assumindo o seu
posicionamento e mostrando o seu dia a dia, o que a fez crescer de maneira estrondosa ’nas
redes sociais. Essa vulnerabilidade mostrada por Chico, que ¢ algo que Alexia ndo esconde
nas redes, mas ndo fala com frequéncia, por tocar numa ferida muito pessoal, também a
humaniza, afinal, o meme pode ser exclusivo a internet, a um site ou uma rede, mas as suas
consequéncias t€ém impactos reais, quando nao fisicos na vida de seus personagens.

Ainda assim, a jovem se mostra como uma pessoa alegre e esperangosa, que tem
planos de, com os beneficios gerados pelo seu trabalho na internet, mudar a realidade em que
ela e a sua familia vivem, colocando-se como um exemplo a ser admirado por outros jovens
que tenham os mesmos sonhos e objetivos.

Pela grande quantidade de contetidos viralizados por Bota P6 e transformados em
meme, ¢ dificil encaixd-la nas categorias propostas por Recuero (2007), pois isso exigiria
analisar cada um individualmente. De maneira geral, analisando Bota P6 como personagem, a
fidelidade dos seus contetdos quando compartilhados ¢ alta, pois normalmente sdo apenas
compartilhados e ndo reutilizados pela linguagem de determinado grupo. Ja quanto a sua
fecundidade, sdo memes epidémicos, que tem muitos encaminhamentos ¢ visualiza¢des, mas
que, pela quantidade de novos contetidos, sdo volateis, ou seja, tem uma longevidade curta no
tempo. Por fim, s30 memes com alcance relativamente local, pois hoje Alexia ja conseguiu
sair dos limites da sua cidade e entregar o seu contetido para o pais inteiro, falando com

diversos publicos ¢ mostrando a sua realidade para todos os cantos do Brasil.

53  AS ESTRATEGIAS DE HUMANIZACAO NO ALEM DO MEME

Seguindo as agdes gerais humanizadoras dentro do jornalismo, propostas por [juim
(2017) no inicio deste capitulo, percebemos que o trabalho executado por Chico Felitti no
podcast Além do Meme agrega diferentes aspectos e estratégias que, ao final, acabam por
humanizar as personagens apresentadas.

Primeiramente, para conseguirmos identificar esses aspectos ¢ estratégias, foi
necessario desenvolver um sistema de exploracao que auxiliasse na identificagdo dos aspectos
analisados, como as mencgdes as personagens, 0s espagos geograficos que constituem as

paisagens sonoras, o uso de trilhas, dentre tantas outras.

3 Em janeiro de 2023, Bota P6 acumulava mais de 32,8 mil seguidores no Twitter € mais de 662 mil seguidores
no Instagram. Disponivel em: <https:/twitter.com/BotaaPoo> e <https://www.instagram.com/botaa_po/>.
Acesso em: 05 de jan de 2023.
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Num primeiro momento, apds a decisdo pelos episoddios analisados, foi realizada uma
audi¢do exploratdria, agregada a transcricdo do episddio (com o auxilio na ferramenta
Transcriber Bot, no aplicativo Telegram), onde foi possivel identificar os trechos e marcar os
momentos exatos onde as frases chaves para a andlise proposta nesse trabalho apareciam.

Apds, com a transcri¢do em maos e os trechos identificados, foi realizada a criagao da
ficha de analise, separada pelos personagens, comecando pelo personagem principal e seguida
pelos secundarios, com os seguintes pontos:

e Descricdo feita pelo narrador: trechos da locugdo do Chico sobre a personagem em
questao;

e Descrigdo feita pelos outros personagens: trechos em que os outros personagens se
referiam a personagem em questao;

e Espacos ocupados pela personagem: espacos geograficos ocupados pelas personagens;

e Ha insercdo de sonora no podcast: algumas personagens foram entrevistadas
presencialmente, por telefone, por mensagem de texto ou audio, e outras foram
apresentadas, mas nao houve realiza¢ao de entrevista. Esse ponto foi acrescentado
para explicar essa interagdo real entre fonte e jornalista, e se a voz dessa pessoa de fato
¢ inserida no episodio;

e Ha entrevista realizada com o narrador: para entender se a personagem apresentada
teve contato com Chico durante a execuc¢ao do podcast;

e Qual a relagdo com a personagem principal: para mostrar de maneira clara qual a
relagdo direta entre a personagem secundaria e a principal.

Com esses dados em maos, comegou a tarefa da interpretacdo dos seus sentidos e dos
seus usos dentro dos episodios, para chegar de fato as estratégias de humanizagdo. Dentre
elas, estdo a utilizacdo de recursos técnicos, de captagdo e edigdao dos episddios, e as escolhas
narrativas feitas pelo jornalista.

Nas estratégias referentes ao uso de recursos técnicos, ainda que ndo tenha uma
quantidade de tempo expressiva dentro do podcast, a utilizacdo dos sons ambientes, como os
passos, os sons da cidade e do local da entrevista, assim como o eco ¢ a escolha das trilhas
sonoras, juntamente aos recortes entre a narragdo de Chico e da sonora extraida diretamente
da entrevista, proporcionam ao ouvinte uma melhor imersdo no 4udio e contextualiza a
situacdo vivida pela personagem principal, algo que nao pode ser percebido de maneira
complexa apenas pelo meme.

Pensando ainda na contextualizacdo da situagdo vivida pelas personagens, e pulando

para as escolhas narrativas feitas por Felitti, temos as apresentagdes de diversos personagens
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secundarios. A presenga destes personagens ajuda a trazer um olhar diferenciado acerca do
personagem principal, que ndao ¢ fornecido pelo narrador, mas por pessoas do proprio
convivio ou historia da personagem, apresentando outros pontos de vista acerca da historia do
meme.

Outra estratégia apresentada por [juim (2017) e utilizada de diferentes maneiras por
Chico, € o resgate da personagem principal da caricatura criada pela audiéncia, apresentando
o ser humano por tras do meme. Para isso, Chico realiza uma série de agdes no roteiro, como
a descric¢do fisica dos personagens, de aspectos da sua personalidade e comportamento.

Quando ndo houve a possibilidade de entrevista direta ou de apresentacdo da
personagem principal, como ¢ o caso com o episddio “O Menino do Bar Mitzva”, Chico
também o humaniza ao preservar a identidade e a imagem do menino ¢ da sua familia,
evitando causar ainda mais prejuizo. Ainda que o ato de dar nome seja

Todas essas agdes e estratégias utilizadas pelo jornalista desde a elaboragdo do roteiro,
até a edigdo e entrega do podcast, prezam por um jornalismo ético, que respeita os limites das
personagens expostas e as trata como seres humanos reais, como pessoas com emogdes ¢

complexidades, humanizando-as.
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CONSIDERACOES FINAIS

Com o caminho tragado por este trabalho, no primeiro capitulo entendemos como ¢
construida a narrativa jornalistica, como as personagens sdo criadas e o que elas representam
dentro da narrativa. No segundo, entendemos que o conceito de meme ¢ oriundo da Biologia
e tem como Unico objetivo o seu proprio compartilhamento, para permanéncia no tempo.
Também pudemos visualizar como o jornalismo aproveita os memes, usando-os para o
proprio beneficio. No terceiro capitulo, tragamos uma linha do tempo da histéria da radio e do
podcast, a fim de entender o género narrativo, que acompanha a pratica sonora desde a sua
criagao.

No quarto capitulo, apresentamos uma proposta de metodologia para a andlise,
comegando por apresentar o podcast Além do Meme, seu criador, suas motivagdes. Apos, foi
realizada uma audi¢do de todos os 26 episddios disponiveis do podcast, sem transcri¢do, para
entender de maneira geral, quais foram as consequéncias reais dos memes na vida dos seus
agentes. Ficou claro que um dos pontos mais interessantes do podcast € justamente a
pluralidade de historias e desdobramentos que, diferentemente do meme, ndo tiveram
repercussdo na internet ou nos veiculos midiaticos.

Com isso, chegamos em trés grandes classificagdes: os memes positivos, aqueles em
que as consequéncias do meme trouxeram beneficios para os seus personagens, tanto de
maneira natural e esporadica, quanto pelo empenho em aproveitar das oportunidades que
emanaram a partir do meme; os memes negativos, aqueles onde as consequéncias do meme
foram negativas para seus personagens, em alguns casos de maneira mais leve, e outros indo
contra at¢ mesmo os esfor¢cos em barrd-las; e os memes neutros, aqueles em que as
consequéncias do meme ou ndo foram significativas o suficiente para mudar de maneira
positiva ou negativa a vida da personagem, ou a personagem deliberadamente escolheu ndo se
beneficiar do meme.

Depois da audicao e classificagdo de todos os episodios, trés foram escolhidos para o
processo de andlise, um de cada categorizacao, para entendermos como o narrador trabalha
dentro das trés situacdes. A partir de entdo, foi realizada a escuta e transcri¢dao dos episodios,
com preenchimento das fichas de analise, para evidenciar os trechos em que as personagens
sao apontadas ou citadas. Chegando no quinto e ultimo capitulo, apds serem feitas as
transcrigdes e fichas de analise, cada episddio foi descrito, juntamente com todos os aspectos

narrativos e sonoros que o demonstram como sendo um trabalho jornalistico humanizador.
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O jornalismo pode ser desumanizador. Quando ndo preza pela profundidade dos
fendmenos, ndo busca entender as motivagdes e as consequéncias dos fatos, ndo busca pontos
de vista diversos e ndo dad espago para falas plurais. Contudo, ele pode ir pelo caminho
inverso, realizando um trabalho investigativo para entender as diversas nuances que um
acontecimento pode carregar consigo, e, principalmente, entendendo os seus agentes como
pessoas reais, como seres humanos.

E isso que o jornalista Chico Felitti faz no seu podcast Além do Meme. Como o
proprio nome ja diz, o trabalho do jornalista aqui ¢ entender o que esta por tras do meme, o
que vem junto quando falamos de uma crian¢a gravando o primo brincando de carrinho de
mao na casa da vo, ou de um menino que teve sua imagem editada em um video e aparece
cantando sobre sua vida em cima do focinho de uma baleia, ou ainda de uma jovem
adolescente que criou uma persona para a internet onde bebe café numa taca todos os dias e se
considera uma mulher de negdcios.

Ao final da anélise realizada neste trabalho, retomamos nosso objetivo de pesquisa,
identificar as estratégias sonoras e analisar os seus empregos dentro da execu¢do do podcast,
visando a humanizagdo das personagens, e, com uma grande resposta, podemos afirmar que
sim, Chico Felitti humaniza as personagens que apresenta no seu podcast. Ndo apenas as
personagens principais, as agentes dos memes, mas também as suas familias, os seus amigos e
até os personagens que nao tém relacdo direta com a principal, mas que de alguma forma
fizeram parte da sua historia.

Chico humaniza quando trata essas personagens como pessoas, quando entra em suas
casas, quando conversa diretamente com elas, quando busca, por meio de outros depoimentos,
entender o contexto onde vivem, a sua personalidade, os seus gostos, 0s seus costumes. De
maneira geral, quando traz a imagem mostra o ser humano que existe por trds da mascara
criada por um meme.

E quando ndo consegue fazer esse trabalho diretamente com o personagem principal
do meme, como acontece em um dos episddios analisados, e também em outros episodios do
podcast, mantém o respeito, trata a historia que estd lidando com sensibilidade, a fim de ndo
causar ainda mais prejuizo ndo para uma personagem, mas para a pessoa que a vivenciou e

sentiu na pele o seu impacto.
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APENDICE A

Ficha de Personagens 1 - Episodio “Taca-lhe Pau”

Ficha técnica:

Episodio: Taca-lhe Pau
Temporada: 2 ep. 8

Data de publicacio: 4/abr./2022
Duracgio: 42m34s

Quadros de personagens (por ordem de apresentagdo no episddio):

Personagem

Leandro Beninca - personagem principal

Descrigao feita pelo narrador

00:45- [...]JAquele, aquele ali, um moleque de cabelo

loiro. E, um magrelo de postura impecavel.[...]

03:20- “E ¢ entdo que um adolescente entra na cozinha.
Um moleque alto, magro de cabelos loiros encaracolados
e Oculos. Ele da oi com a cabeca. Além de ser
adolescente, Leandro Beninca ¢ timido, entdo eu ja
adianto que a gente vai ouvir mais a mae falando e ele
corrigindo a mae, como qualquer jovem faria, do que ele

falando por si mesmo”.

08:42- “Acho que ja deu pra perceber que ¢ muito dificil
ordenhar uma resposta do Leandro, ele ¢ um jovem
homem de poucas palavras, mas esse ¢ justamente o seu

charme”.

19:23- “Sabe quem ficou hesitante? O proprio Leandro,
que ndo amava participar de programas de TV, mas ¢

ligadao no universo da cultura gatucha”
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Descricdo feita pelos outros

12:44- MAE “[...] porque ele nio tem nenhum talento né,

personagens ele ndo canta, ele ndo, vamos supor assim n¢, ele ndo tem
uma voz [...]”
Espagos ocupados pela | Rio do Campo, cidade na serra de Santa Catarina, onde
personagem Leandro e sua familia moram.
Pizzaria Di Roma
Apartamento da familia
H4 insercdo sonora no [ Sim
podcast?
Houve entrevista realizada [ Sim

com o narrador?

Personagem

Giovana Lenzi Beninca - personagem secundaria

Descricao feita pelo narrador

02:05- "[...] mulher loira de roupa de ginastica e o cabelo
preso num rabo de cavalo. Ela ¢ Giovana Lenzi Beninca,
professora de maternal que bebe chimarrao durante horas

enquanto a gente bate papo."

02:48- "[...] Numa prateleira da cozinha inclusive, tem
uma duzia de troféus. [...] A maioria deles ¢ da mae, sdo

troféus de corrida [...]"

Descrigdo feita pelos outros

personagens

Qual a relagdio com a

personagem principal?

Mae
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Espacos ocupados pela

personagem

Rio do Campo, cidade na serra de Santa Catarina, onde

Leandro e sua familia moram.

Apartamento da familia

Ha inserc¢do sonora no podcast? | Sim

Houve entrevista realizada com | Sim

o narrador?

Personagem Marcos Martinelli - personagem secundario

Descrigao feita pelo narrador

04:13- “[...] Dirigindo vem um menino de cabelo preto,

camiseta laranja e uma bermuda de futebol”.

32:11- "Marcos, também conhecido como Marco Velho,
pensa parecido, ta estudando design gréafico, e tem um

emprego na prefeitura de Gaspar [...]"

Descricao feita pelos outros

32:10- LEANDRO “O Marcos ¢ mais ligado em internet,

personagens mas ele também, ele joga bastante, mas ele ndo joga e
grava e posta, ele joga porque ele gosta também [...]”
32:58- LEANDRO “Uma vez ele queria ser jogador de
futebol, mas nao deu certo, jogava bem mas nao deu”

Qual a relagdo com a | Primo

personagem principal?

Espacos ocupados pela | Gaspar, cidade em Santa Catarina

personagem

H4 inser¢ao sonora no podcast? | Nao

Houve entrevista realizada com | Nao
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o narrador?

Personagem

Psicologo amigo do narrador (ndo nomeado) - suporte

Descri¢ao feita pelo narrador

07:18- “[...] até que eu comentei isso com um amigo, que
¢ psicologo em uma universidade de Sao Paulo, e ele me

abriu os olhos pro 6bvio [...]”

Descricao feita pelos outros

personagens

Qual a com a

personagem principal?

relagao

Nao ha relagdo com o personagem principal

Espaco onde a personagem se

encontra

Nao ha espaco utilizado por essa personagem

H4 inser¢ao sonora no podcast?

Nao

Houve entrevista realizada com

o narrador?

Nao

Personagem

Pai de Leandro - personagem terciario

Descrigao feita pelo narrador

13:19- “[...] que ¢ caminhoneiro e esta levando uma

carga pra Sao Paulo no dia em que visito a casa [...]”

Descrigdo feita pelos proprios

personagens

10:05- GIOVANA “[...] ¢ meu marido é caminhoneiro
[...]”

Qual a relagdio com a

personagem principal?

Pai

Espaco onde a personagem se

Nao ha espago ocupado por essa personagem.

70




encontra

Ha inser¢do sonora no podcast?

Nao

Houve entrevista realizada com

o narrador?

Nao

Personagem

Kiko Rota - personagem tercidrio

Descricao feita pelo narrador

21:13- “[...] ficou amigo do Kiko Rota, vocalista da Fogo
de Chao. Eles tinham um relacionamento de padrinho e
de afilhado, era carinho e protecdo, mais do que s6 uma

troca trabalhista”

22:34- "A interagdo dos dois no palco ¢ uma coisa
comovente. E como se o Kiko fosse um irmio mais

velho, ou um tio pro menino. Eles brincam no palco"

Descrigdo feita pelos proprios

21:39- LEANDRO “As pessoas que estavam la também

personagens eram, vamos supot, da lida do cavalo, certo? O kiko que
era o cantor também era, o charlinho também era do
cavalo e coisa, também o gustavo da gaita também tem, e
assim foi, entende?”

Qual a relacio com a | Cantor da banda Fogo de Chao e amigo

personagem principal?

Espaco onde a personagem se

encontra

Nao ha espaco ocupado por esse personagem.

Ha inser¢do sonora no podcast?

Nao, apenas trechos da musica composta e gravada por

ele com Leandro

Houve entrevista realizada com

o narrador?

Nao
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Personagem

V6 Salvelina - personagem terciaria

Descrigao feita pelo narrador

23:12- "Uma senhora de cabelos castanhos até a altura
dos olhos, oculos, calga preta, camisa social e um casaco
felpudo, entra no palco. Ela danga com os bragos pra

cima. E a propria vo Salvelina no palco, dancando”

Descricao feita pelos proprios

personagens

Qual a

personagem principal?

relacio com a

Avo

Espaco onde a personagem se

encontra

Rio do Campo, cidade na serra de Santa Catarina

Morro da v6 Salvelina

Ha inser¢do sonora no podcast?

Nao

Houve entrevista realizada com

o narrador?

Nao
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APENDICE B

Ficha de Personagens 2 - Episodio “O Menino do Bar Mitzva”

Ficha técnica:

Episédio: O Menino do Bar Mitzva

Temporada: 1% ep.10

Data de publicacao: 30/nov/2020

Duracio: 37m24s

Quadros de personagens (por ordem de apresentacdo no episédio):

Personagem

Menino do bar mitzva - personagem principal

Descrigao feita pelo narrador

02:45- “Um video de um menino de 12, quase 13 anos,
cantando uma versdo brasileira de um hit pop, fez com

que as pessoas entendessem o que era um meme.”

11:09- “Menino gosta de videogame, o menino gosta de ir

pra baleia, o menino tem duas irmds e um irmaozinho

[L.]

33:10- “O menino ndo mora mais no Brasil. [...] Esta
cursando uma faculdade de prestigio nos Estados Unidos.
[...] Ele foi tutor de matematica no EJA. [...] Por quase
dois anos ele foi voluntario em um acampamento de

férias da comunidade judaica.”

Descricao feita pelos outros

personagens

10:10- NOEMY “Inicialmente era pro menino cantar, mas
como ele ndo tinha voz pra cantar, uma pessoa da banda

que eles tinham escolhido pra festa fez a voz.”

15:46- NOEMY “O video na festa foi super sucesso,
principalmente por ele ser um menino tao timido e ter se

exposto tanto.”
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Espacos ocupados  pela

personagem

Ha insercdo sonora no

podcast?

Houve entrevista realizada

com o narrador?

Nao

Personagem

Noemy Lobel- personagem secundaria

Descrigao feita pelo narrador

04:06- “Mas no video do aniversario, a diretora dessa
obra prima da internet, ¢ bem menos conhecida que o

ator principal.”

04:25- “A diretora do video se chama Noemy Lobel. A
Noemy parece a tia divertida que toda familia tem. E
uma mulher com os cabelos tingidos de ruivo, bem

magra, fumante e simpatica.”

04:52- “A empresa da Noemy chama Vem Ver filmes e
nasceu por um completo acaso. A Noemy ¢ arquiteta.
Trabalhou fazendo apresentacdo de powerpoint pra

campanhas politicas e era bem elogiada.”

06:40- “Na época ela comprou um computador e
comegou a fazer videos pra comunidade judaica. E desde

entdo € um dos nomes mais fortes desse mercado.”

Descricdo feita pelos outros

personagens

Qual a relagio com a

Nao ha relagdo de parentesco ou amizade. Noemy ¢
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personagem principal?

diretora do video que virou meme

Espacos ocupados pela [ 1- Escritorio da Vem Ver Filmes, no bairro Bom Retiro,
personagem em Sao Paulo

H4 inser¢do sonora no podcast? | Sim

Houve entrevista realizada com | Sim

o narrador?

Personagem Aron Freller- personagem secundario

Descrigao feita pelo narrador

10:29- “A versao brasileira da Letra nasceu em uma
tarde, ela era inocente e completamente sem sentido e foi
feita por Aron Freller, que na época trabalhava pra

Noemy”

Descricao feita pelos outros

personagens
Qual a relagdio com a | Nao hé relagdo de parentesco ou amizade. Aron foi o
personagem principal? criador da musica do video que virou meme.

Espagos ocupados pela | -

personagem

H4 inser¢ao sonora no podcast? | Sim

Houve entrevista realizada com | Sim

o narrador?
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APENDICE C

Ficha de Personagens 3 - Episédio “Bota P¢”

Ficha técnica:
Episodio: Bota Po
Temporada: 2° ep.7

Data de publicacio: 28/mar/2022

Duracgao: 01h03mOls

Quadros de personagens (por ordem de apresentacdo no episédio):

Personagem

Bota P6 (Alexia Brito) - personagem principal

Descrigao feita pelo narrador

04:50- “A jovem ¢ magra, tem os cabelos compridos e
presos. A camiseta da escola estd enfiadinha dentro da
calga jeans rasgada e arrematada com o cinto de couro

preto, com uma fivela com se abraga.”

05:10- “E a Bota Po, a aluna mais famosa da escola

Centro de Ensino Manoel Campos Souto.”

07:35- “[...] E agora estd conduzindo a maior celebridade

de uma cidade pelas ruas de Bacabal.”

08:30- “Eu sou Chico Felitti e o Além do Meme de hoje
j& estd em Bacabal, no interior do Maranhdo, pra
conhecer a casa onde nasceu um fendmeno da internet.
Uma adolescente que bebe café na taca, que recria looks
de princesa da Disney com lengois, que popularizou a
danca do pega o pato e que acima de tudo, renova

diariamente o seu voto de que entre ser ou nao ser, ela é.”
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11:42- “Foi na igreja que ainda crianca a bota-po
conheceu o mundo da arte. As pecas em que podia se
vestir e fingir ser uma coisa diferente daquilo que o

mundo esperava dela.”

15:40- “Tinha quatorze anos quando criou o primeiro
perfil no Instagram, que ainda nao chamava bota-p6. O

apelido foi dado pela propria internet”

17:16- “Aos 14 anos de idade, virou a influenciadora de

moda mais famosa da cidade.”

27:50- “Enfim, s6 pra mostrar que o império de Bota po
nao é s6 um celular na mao, sem ideias na cabega. Ela

cria borddes, personagens, dangas, brincadeiras |[...].”

Descricao feita pelos outros

personagens
Espacos ocupados  pela | Bacabal, MA
personagem

Ha insercdo sonora no | Sim
podcast?

Houve entrevista realizada | Sim

com o narrador?

Personagem

Antonio Famosinho- personagem secundaria

Descricao feita pelo narrador

07:03- “Eu aproveito para apresentar o motorista que esta
comigo. O Antonio Famosinho, chofer predileto das
noivas de Sdo Luis do Maranhdo e meu companheiro

nesse episodio.”
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Descricdo feita pelos outros

personagens

Qual a relagdo com a

personagem principal?

Nado ha relacdo direta com a personagem principal.

Antonio é motorista de Chico.

Espagos ocupados pela [ Bacabal, MA

personagem

Ha inser¢do sonora no podcast? | Nao

Houve entrevista realizada com | Nao

o narrador?

Personagem Dona Valda - personagem secundario

Descrigao feita pelo narrador

09:10- “Estio 14 uma senhora baixa de cabelos brancos,
um homem e duas criangas. A senhora eu ja conhego da
internet. E a avo de bota pd, que a criou desde crianga. E
a mesma vo que aparece nos seus videos, sempre sem

parecer entender direito que que a neta esta fazendo.”

46:35- “A dona Valda até que aparece sempre meio a
contra gosto, meio constrangida e sem falar muita coisa.

Porque ela também ¢ calada assim na vida real.”

48:20- “Nao pdde estudar porque era mulher e também
porque era pobre. Quando chegou ao Maranhdo, ela
ainda era uma crianga de oito anos. Mas ja tinha trocado

a escola pelo tra balho.”

48:35- “Ela vé com alegria o sucesso da neta, porque ¢

um sucesso que lhe foi negado”

Descricdo feita pelos outros
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personagens

Qual a relagio com a | Avd

personagem principal?

Espagos ocupados pela | Bacabal, MA

personagem

Ha inserc¢do sonora no podcast? | Sim

Houve entrevista realizada com | Sim

o narrador?

Personagem Mae de Bota P6 (ndo nomeada) - personagem secundario

Descrigao feita pelo narrador

10:35- “A mae mora em Goiania, com o pai do irmao
mais novo, que também mora ali com ela. E estava ali na
sala. O pai de Bota pd ndo estd presente, e ela mora com
a vo desde que se entende por gente. Mas ama a mae, que

a aceita sem reserva”

Descricdo feita pelos outros

personagens
Qual a relagdo com a | Mae

personagem principal?

Espagos ocupados pela [ Nao ha espagos ocupados pela personagem.
personagem

Ha inser¢do sonora no podcast? | Nao

Houve entrevista realizada com | Nao

o narrador?
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