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RESUMO

DIVULGACAO DO LIVRO ‘VERMELHO, BRANCO E SANGUE AZUL’ NO
BOOKTOK: O INFLUENCIADOR LUCA GUADAGNINI

AUTORA: Isadora Pereira Aquino
ORIENTADORA: Profa. Dra. Daiane Scheid

O presente trabalho trata sobre as estratégias de comunicacao no booktok, com o objetivo de
caracterizar as técnicas/estratégias de comunicagdo, utilizadas por um booktoker, na
divulgagdo do livro ‘Vermelho, Branco e Sangue Azul’ em seu perfil no TikTok. Os objetivos
especificos sdao: contextualizar o TikTok como espago de comunicagdo estratégica e o
universo literdrio dentro da plataforma; identificar os diferentes perfis dos booktokers que
falam do livro ‘Vermelho, Branco e Sangue Azul’ e selecionar aquele que se destaca nesse
contexto; mapear as técnicas/estratégias de divulgacdo do livro ‘Vermelho, Branco e Sangue
Azul’ utilizadas pelo booktoker selecionado; verificar as visdes do booktoker e de uma
empresa de marketing de influéncia, sobre sua atua¢do no contexto investigado. Consiste em
uma pesquisa qualitativa, exploratoria por meio da observagao, da pesquisa bibliografica e da
metodologia da entrevista. Os resultados do estudo permitiram identificar, cinco categorias de
técnicas/estratégias: ‘Bookstan’, ‘Multiverso’, ‘Bolha VBS’, ‘Melhores Amigos’ e
‘Construgao Participativa’, utilizadas pelo influenciador Luca Guadagnini.

Palavras-chave: booktok; estratégias; influenciadores; divulgagao; TikTok.



ABSTRACT

DIVULGACAO DO LIVRO ‘VERMELHO, BRANCO E SANGUE AZUL’ NO
BOOKTOK: O PERFIL DE LUCA GUADAGNINI

AUTORA: Isadora Pereira Aquino
ORIENTADORA: Profa. Dra. Daiane Scheid

The present work deals with communication strategies in booktok, with the aim of
characterizing the communication techniques/strategies used by a booktoker in promoting the
book ‘Vermelho, Branco e Sangue Azul’ on his TikTok profile. The specific objectives are: to
contextualize TikTok as a space for strategic communication and the literary universe within
the platform; identify the different profiles of booktokers who talk about the book ‘Vermelho,
Branco e Sangue Azul’ and select the one that stands out in this context; map the
techniques/strategies for promoting the book ‘Vermelho, Branco e Sangue Azul’ used by the
selected booktoker; verify the views of the booktoker and an influencer marketing company,
regarding their performance in the investigated context. It consists of qualitative, exploratory
research through observation, bibliographical research and interview methodology. The
results of the study made it possible to identify five categories of techniques/strategies:
‘Bookstan’, ‘Multiverso’, ‘VBS Bubble’, ‘Best Friends’ and ‘Participatory Construction’,
used by influencer Luca Guadagnini.

Keywords: booktok; strategies; influencers; disclosure; TikTok.
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1.INTRODUCAO

Na contemporaneidade, ¢ cada vez mais comum encontrarmos individuos presentes
em pelo menos uma rede social, pois ter um perfil tornou-se sindénimo de integracdo a
sociedade. A facilidade e rapidez com que as pessoas podem interagir com os conteudos
disponiveis ¢ um dos fatores responsaveis pela popularizagdo das redes sociais, que por sua
vez estimula o surgimento de novas plataformas, como o TikTok.

Como um aplicativo de compartilhamento de videos curtos, o TikTok se destaca pelo
seu algoritmo e por oferecer uma ampla variedade de recursos de edi¢do que permitem aos
usudrios explorar sua criatividade. Lancado em 2016, na China, ele alcancou a marca de 1
bilhdo! de usudrios ativos por més, sendo o aplicativo mais baixado do mundo em 2022.
Percebe-se que ele vem conquistando cada vez mais a populagdo brasileira, principalmente a
partir de 2020, tendo como um agente impulsionador a pandemia da Covid-19.

Ele impactou a forma como os usudrios consomem e produzem conteudos na internet,
possibilitou novas formas de conexdo entre os individuos, além disso, a plataforma
influenciou diretamente mudancas em diversos setores do mercado, incluindo a industrias
musical e literaria, tornando-se um indicador das trends’ do momento.

Devido a sua grande capacidade de viralizagdo, muitos usuarios do TikTok deixaram o
anonimato e tornaram-se grandes nomes dentro de suas ‘bolhas’ de interesse. As bolhas sdo
um grupo de pessoas que compartilham interesses semelhantes e consomem e produzem
contetidos sobre essa temadtica, que por sua vez desperta a sensacdo de pertencimento e
conexao, gerando engajamento nos videos desses produtores de contetido.

Em virtude do seu pouco tempo de existéncia, ha poucos trabalhos académicos
dedicados a ele, principalmente em portugués e abordando o seu potencial estratégico
enquanto um instrumento de comunicagdo, que pode ser utilizado de forma criativa na
divulgagdo de produtos e servigos. Diante disso, surge a necessidade dos profissionais de

relagdes publicas e comunicagdo, que estdo cada vez mais inseridos neste cenario de

'TikTok lidera como o aplicativo mais baixado do mundo em 2022. Disponivel em:
https://www.poder360.com.br/tecnologia/tiktok-lidera-como-aplicativo-mais-baixado-do-mundo-em-2022/#:~:te
xt=Em%20setembro%20de%202021%2C%20a,0s%20maiores%20mercados%20da%20plataforma. Acesso em
05 de nov. de 2022.

%2 Uma trend é um contetudo que viraliza de forma natural, como desafios, musicas, coreografias, tutoriais ou
dublagens. E importante lembrar que além de consumir e compartilhar o video, as pessoas o replicam (repetem a
trend). Dlsponlvel em:

20que%20%C3%A9%20trend repl1cam%20(repetem%20a%20trend) Acesso em: 09 de abr. de 2023



https://meunegocio.uol.com.br/blog/entenda-por-que-as-trends-do-tik-tok-estao-bombando/#:~:text=Mas%20o%20que%20%C3%A9%20trend,replicam%20(repetem%20a%20trend)
https://meunegocio.uol.com.br/blog/entenda-por-que-as-trends-do-tik-tok-estao-bombando/#:~:text=Mas%20o%20que%20%C3%A9%20trend,replicam%20(repetem%20a%20trend)
https://www.poder360.com.br/tecnologia/tiktok-lidera-como-aplicativo-mais-baixado-do-mundo-em-2022/#:~:text=Em%20setembro%20de%202021%2C%20a,os%20maiores%20mercados%20da%20plataforma
https://www.poder360.com.br/tecnologia/tiktok-lidera-como-aplicativo-mais-baixado-do-mundo-em-2022/#:~:text=Em%20setembro%20de%202021%2C%20a,os%20maiores%20mercados%20da%20plataforma

constantes mudangas, em que sdo requeridas novas formas de aproximar seu cliente dos
publicos de interesse, explorar e estudar o TikTok.

O booktok ¢ uma ‘bolha’ de conteudos literarios presente no TikTok, que tem gerado
grande mobilizagdo e engajamento entre os usudrios da plataforma. Os booktokers, produtores
de conteudos relacionados aos livros, estdo utilizando-se de técnicas/estratégias para divulgar
determinados titulos. Nota-se que esse comportamento vem impactando todo o segmento do
mercado editorial, das livrarias até autores e editoras. Essa mobilizacdo dentro da plataforma
estd promovendo o debate e incentivando a leitura entre os jovens.

Levando isso em consideracdo, foi selecionado o livro ‘Vermelho, Branco e Sangue
Azul’ de Casey McQuiston, que recebeu atengdo desse publico, tendo um grande nimero de
conteudo produzidos na plataforma e sendo um dos livros mais vendidos no Brasil pela
Amazon® em 2022. Cabe destacar, que a autora desta monografia conheceu o livro por meio
da plataforma e consome videos com diferentes abordagens sobre o mesmo hd mais de 2
anos.

A partir disso, surgiu o questionamento: ‘quais sdo as técnicas/estratégias que um
booktoker utiliza para divulgar o livro ‘Vermelho Branco e Sangue Azul’ no booktok?’.

Portanto, o objetivo geral desta pesquisa ¢ caracterizar as estratégias de comunicagao
utilizadas por um booktoker para divulgar o livro ‘Vermelho, Branco e Sangue Azul’. Com
intuito de alcancar este propdsito, os objetivos especificos sao:

1. contextualizar o TikTok como espago de comunicagdo estratégica € o universo
literario dentro da plataforma;
2. identificar os diferentes perfis dos booktokers que falam do livro ‘Vermelho, Branco e

Sangue Azul’ e selecionar aquele que se destaca nesse contexto

3. mapear as técnicas/estratégias de divulgacao do livro ‘Vermelho, Branco e Sangue

Azul’ utilizadas pelo booktoker selecionado;

4. verificar as visdes do booktoker e de uma empresa de marketing de influéncia, sobre
sua atuacao no contexto investigado.

A metodologia utilizada ¢ a abordagem qualitativa por meio de uma pesquisa
exploratdria que conta com pesquisa bibliografica, observagdo nao estruturada e a entrevista

enquanto técnicas de coleta de dados.

% Os 25 livros mais vendidos no Brasil em 2022 pela Amazon. Disponivel em:
https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-lazer/livros/noticia/2022/12/0s-25-livros-mais-vendidos-no-brasil-em-2

022-pela-amazon-clbv8nrtw003a01ccxddSsm9b.html. Acesso em: 09 de jan. de 2023.



https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-lazer/livros/noticia/2022/12/os-25-livros-mais-vendidos-no-brasil-em-2022-pela-amazon-clbv8nrtw003a01ccxdd5sm9b.html
https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-lazer/livros/noticia/2022/12/os-25-livros-mais-vendidos-no-brasil-em-2022-pela-amazon-clbv8nrtw003a01ccxdd5sm9b.html

Durante a elaboracdo do presente trabalho foram buscadas, em diferentes fontes,
pesquisas académicas sobre TikTok abrangendo a sua ‘bolha’ literaria e os trabalhos
considerados de maior relevancia e contribuig¢ao para este sdo: ‘BookTok Made Me Do It: The
Evolution of Reading’ de Brenda K. Wiederhold; ‘Dindmicas Sociais em produgdes de
ciberdanca no aplicativo TikTok’, de Luiza G. Chies e Rebeca R. Rebs; e ‘A influéncia do
booktok na mudanca de habito de leitura dos jovens durante a pandemia’ de Brenda L.
Vendas. Os trabalhos na integra encontram-se em apéndice ao trabalho

Com o intuito de atender aos objetivos propostos, o trabalho se encontra subdividido
em trés capitulos, sendo o primeiro a apresentagdo do percurso metodologico e uma breve
apresentacdo da plataforma, sua ‘bolha’ literdria e o livro escolhido para analise dos
conteudos; o segundo abordard o uso da comunicacdo pelos booktokers enquanto uma
estratégia de divulgagdo; e o terceiro capitulo contemplara os passos da pesquisa exploratéria
dos contetidos e da entrevista com os influenciadores e da agéncia de marketing de influéncia
e por fim, a construcdo de algumas consideragdes e hipoteses para responder ao

questionamento inicial.


https://www.liebertpub.com/doi/full/10.1089/cyber.2022.29240.editorial#

2. TIKTOK E O UNIVERSO LITERARIO

Neste capitulo, sera abordado o percurso metodologico escolhido para atender aos
objetivos do trabalho, posteriormente se sucedera a apresentacao do TikTok, abrangendo suas

principais funcionalidades. Por fim, ocorrera a contextualizacdo do BookTok.

2.1 METODOLOGIA

A figura a seguir apresenta a metodologia* desta monografia de forma visual, para

facilitar a compreensdo do leitor sobre a proposta.

Figura 1- Metodologia e seus caminhos

METODOLOGIA: QUALITATIVA E EXPLORATORIA

Pesquisa
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Fonte: Elaborada pela autora

Como ¢ possivel observar, esse trabalho se utiliza da abordagem qualitativa por meio
da observagdo que sera utilizada em dois momentos: inicialmente para conhecer e
contextualizar a plataforma do TikTok e suas funcionalidades (apresentadas ainda neste
capitulo), posteriormente para investigar os conteudos produzidos para divulgar o livro e
agrupa-los em categorias. O procedimento ¢ definido por Gil (2019, p.83) como “fonte de

conhecimento cientifico, a medida que serve a um objetivo formulado de pesquisa, ¢

* Este trabalho usou como referen01a a MDT da UFSM de 2021. Dlspomvel em:

2021 pdf. Acesso em: 20 jun 2022


https://www.ufsm.br/app/uploads/sites/542/2021/12/Manual-de-Dissertac%CC%A7o%CC%83es-e-Teses_MDT_2021.pdf
https://www.ufsm.br/app/uploads/sites/542/2021/12/Manual-de-Dissertac%CC%A7o%CC%83es-e-Teses_MDT_2021.pdf

sistematicamente planejada, registrada e submetida a verificacdo e controles de validade e
precisdo.” Ele complementa pontuando que “Uma vantagem fundamental da observagdo ¢ a
de que possibilita saber o que as pessoas de fato fazem, em vez do que elas dizem que
fazem”, (2019, p.83). Ela sera utilizada na modalidade nao estruturada, visto que sera uma
observagao direcionada a categorizar e agrupar com base em parametros flexiveis os aspectos
de maior relevancia.

A pesquisa bibliografica sempre esta presente em todos os trabalhos cientificos, nesta
pesquisa contard com as consideracdes de autores como Carolina Terra e Wilson da Costa
Bueno entre outros, e vai compor a base tedrica da monografia. “O objetivo, em geral, é
sistematizar linhas de pensamento a respeito de um assunto. E feita a partir da leitura de
livros, teses, dissertagcdes e artigos, procurando organizar caminhos percorridos pelas autoras
e autores” (MARTINO, 2018, p. 95 ¢ 96).

A pesquisa exploratoria ¢ de “cardter essencialmente interpretativo, em que 0s
pesquisadores estudam coisas dentro dos contextos naturais destas, tentando entender ou
interpretar os fenomenos em termos dos significados que as pessoas lhes atribuem”
(DENZIN; LINCOLN, 2018 apud GIL 2021, p.15). Em outros termos, ela busca compreender
o fendmeno em seu contexto, levantando hipoteses que vao além da abrangéncia dos dados
matematicos. Por isso, na pesquisa, utilizam-se também noticias e dados mercadologicos
sobre o tema, contextualizando o fendmeno observado.

A pesquisa, quanto ao seu objetivo, ¢ do tipo exploratéria, visto que busca caracterizar
as estratégias de comunicagdo utilizadas pelo booktoker no TikTok para divulgar o livro
‘Vermelho, Branco e Sangue Azul’. “Este tipo de pesquisa ¢ realizada especialmente quando
o tema escolhido ¢ pouco explorado e torna-se dificil formular hipdteses precisas e
operacionalizaveis sobre ele” (GIL, 2019, p.26). A abordagem foi escolhida principalmente
por possibilitar um planejamento de etapas com carater flexivel e ndo haver a necessidade de
chegar em uma conclusdo definitiva, visto que o TikTok ¢ uma plataforma nova que esta em
constante mudanga, o que pode gerar certas dificuldades de investigagao.

O objeto de pesquisa sao os conteudos de divulgagao do livro ‘Vermelho, Branco e
Sangue Azul’, escolhido por seu sucesso dentro e fora da plataforma TikTok, destacando-se
entre tantas outras obras divulgadas no Booktok pelos seguintes fatores: a representatividade
de minorias contempladas na construcao dos personagens, sendo elas a LGBTQIA+, pessoas
nao brancas e mulheres em cargos de poder. Além disso, a obra possui personagens formados

em Comunicacdo e/ou que lidam com situagdes que abrangem a area das relagdes publicas.



A metodologia conta, ainda, com uma tentativa de entrevista com um booktoker € com
a ‘Squid’, a primeira empresa brasileira de marketing de influéncia, que atua com
influenciadores de diversas plataformas e nichos. A fim de trazer diferentes pontos de vista
sobre o tema.

Gil (2019, p. 125) define entrevista

como a técnica em que o investigador se apresenta frente ao investigado ¢ lhe
formula perguntas, com o objetivo de obtengdo dos dados que interessam a pesquisa.
A entrevista é, portanto, uma forma de interagdo social. Mais especificamente, ¢é
uma forma de dialogo assimétrico, em que uma das partes busca coletar dados ¢ a
outra se apresenta como fonte de informagao.

Por fim, serd realizado o cruzamento dos dados para a constru¢do de algumas

consideragdes e hipoteses para responder a pergunta inicial da pesquisa.

2.2 O TIKTOK

Em um contexto de constantes mudangas, em que inovagdo e a criatividade sdo
principios fundamentais, surge o aplicativo TikTok. De origem chinesa, a plataforma tem
enquanto objetivo o compartilhamento de produgdes audiovisuais de curta duragao - de um a
dez minutos’ - no ambiente digital e tem revolucionado distintos segmentos, esta entre os trés
aplicativos mais baixados do mundo em 2019 e o mais baixado em 2022°, conquistando mais

de 1 bilhdo de instalagdes’.

> TikTok aumenta dura¢do méaxima de videos para 10 minutos. Disponivel em:
https://www.techtudo.com.br/noticias/2022/03/tiktok-aumenta-duracao-maxima-de-videos-para-10-minutos.ght
ml. Acesso em: 12 de mai. 2023.

¢ Disponivel em:

Xt= Em%ZOsetembro%ZOde%ZOZOZ1%2C%20a os%20malores%ZOmercados%20da%20plataforma Acesso em:

05 de nov. de 2022.
7 TikTok e WhatsApp estdo entre apps mais balxados em 2019 até agora, disponivel em:

gora.ghtml . Acesso em 12 de nov. 2022.


https://www.techtudo.com.br/noticias/2019/04/tiktok-e-whatsapp-estao-entre-apps-mais-baixados-em-2019-ate-agora.ghtml
https://www.techtudo.com.br/noticias/2019/04/tiktok-e-whatsapp-estao-entre-apps-mais-baixados-em-2019-ate-agora.ghtml
https://www.poder360.com.br/tecnologia/tiktok-lidera-como-aplicativo-mais-baixado-do-mundo-em-2022/#:~:text=Em%20setembro%20de%202021%2C%20a,os%20maiores%20mercados%20da%20plataforma
https://www.poder360.com.br/tecnologia/tiktok-lidera-como-aplicativo-mais-baixado-do-mundo-em-2022/#:~:text=Em%20setembro%20de%202021%2C%20a,os%20maiores%20mercados%20da%20plataforma
https://www.techtudo.com.br/noticias/2022/03/tiktok-aumenta-duracao-maxima-de-videos-para-10-minutos.ghtml
https://www.techtudo.com.br/noticias/2022/03/tiktok-aumenta-duracao-maxima-de-videos-para-10-minutos.ghtml

Figura 2 - Missdo do TikTok

Missao
O TikTok é o principal destino para video

mével no formato curto. Nossa misséo é
inspirar a criatividade e trazer alegria.

A sede global do TikTok fica em Los Angeles e Singapura,
e seus escritérios incluem Nova York, Londres, Dublin,
Paris, Berlim, Dubai, Jacarta, Seul e Téquio.

Fonte: https://www.tiktok.com/about®

Criado em 2016° pelo engenheiro de software e fundador da ByteDance, Zhang
Yiming, sob o nome de Douyin e em 2018, apds uma fusdo com o aplicativo Musical.ly, foi
renomeado para TikTok. Ganhou notoriedade internacional e esta disponivel em mais de 150
paises € 75 linguas. Abriu seu escritorio no Brasil em 2019'° e no ano seguinte se
popularizou. Constata-se que a pandemia do Covid-19 ¢ um dos fatores que impulsionou seu
crescimento, visto que grande parte da populacdo mundial ficou em isolamento em suas
residéncias e aumentando a busca por entretenimento e interacdo sociais. Sobre o assunto,
Genuino; Lira; Soares (2021, p.1) entendem que o avangos tecnoldgicos facilitaram o acesso
ao audiovisual, que ja era fortemente consumido pelos brasileiros e a pandemia corroborou
para esse fendmeno. “E na paixdo por videos, atrelados ao alto consumo mobile devido as
medidas de restricdo em 2020, que comeca o sucesso do TikTok no Brasil”. (GENUINO;
LIRA; SOARES 2021, p. 1).

O aplicativo reforca seu posicionamento enquanto uma plataforma consolidada com
grande adesdo pelo publico, se definindo como: “lider em videos curtos, onde a autenticidade
¢ valorizada e as tendéncias surgem” (TIKTOK, 2023)"".

Com base neste contexto, ele se tornou uma ferramenta popular entre os jovens que
buscavam suprir essa necessidade de distrair-se do cenario de medo e incertezas. Em uma

pesquisa realizada por Luiza Chies e Rebeca Rebs em 2020, com a mostra de 38 individuos e

8 Disponivel em: https:/www.tiktok.com/about.

® Tiktok. Disponivel em:

https://canaltech.com.br/empresa/tiktok/#:~:text=0%20Tik Tok%20%C3%A9%20uma%20rede,.fundador%20da
%20ByteDance%2C%20na%20China. Acesso em: 15 de mai. 2023.

19 Pesquisa TikTok no Brasil: habitos e comportamento dos usuarios da rede que nio para de crescer! Disponivel

https://blog.opinionbox.com/pesquisa-tiktok-no-brasil/#:~:text=0%20Tik Tok%20chegou%20n0%20Brasil.n0%
20pa%C3%ADs%20em%20S%C3%A30%20Paulo acesso em 15 mai. 2023.

!"TikTok for Business. Disponivel em: https://www.tiktok.com/business/pt-BR. Acesso em: 15 mai. 2023



https://www.tiktok.com/business/pt-BR
https://blog.opinionbox.com/pesquisa-tiktok-no-brasil/#:~:text=O%20TikTok%20chegou%20no%20Brasil,no%20pa%C3%ADs%20em%20S%C3%A3o%20Paulo
https://blog.opinionbox.com/pesquisa-tiktok-no-brasil/#:~:text=O%20TikTok%20chegou%20no%20Brasil,no%20pa%C3%ADs%20em%20S%C3%A3o%20Paulo
https://canaltech.com.br/empresa/tiktok/#:~:text=O%20TikTok%20%C3%A9%20uma%20rede,fundador%20da%20ByteDance%2C%20na%20China
https://canaltech.com.br/empresa/tiktok/#:~:text=O%20TikTok%20%C3%A9%20uma%20rede,fundador%20da%20ByteDance%2C%20na%20China
https://www.tiktok.com/about

a finalidade de analisar e identificar as dindmicas sociais que estimularam as produgdes
audiovisuais no TikTok, foi possivel constatar que os principais motivos que levaram as

pessoas a instalarem em seus dispositivos.

Cerca de 29% teve como motivagdo o tédio, 47% buscou apenas entretenimento e
diversdo e 24% sentiu curiosidade em saber mais sobre o aplicativo, teve influéncia
de outros usuarios ou quis baixar o TikTok para produzir e compartilhar contetdos;
nota-se entdo, que existe um possivel fendmeno de acolhimento de atores para a
utilizacdo do app principalmente voltado para o consumo quantitativo de
entretenimento, como forma espetacular das vivéncias dos produtores incorporada
por estratégias para engajamento do publico dentro de seus contetidos podendo
gerar, a partir disso, a motivacdo do espectador a criar e compartilhar o proprio
contetdo no aplicativo.(CHIES e REBS, 2020, p. 3)

Observa-se que a sensagdo de acolhimento gerada pelo consumo dos videos no TikTok
¢ intensificada pela forma como o usuario pode se relacionar com a interface. Além disso, o
algoritmo assertivo na sele¢do de contetidos exibidos, adaptando-se aos gostos individuais e
fazendo que muitos percam a nog¢ao de tempo e se envolvam na plataforma passando para

uma relagao de imersao.
2.2.1 Interface

A interface da plataforma ¢ intuitiva e oferece diversas funcionalidades para que os
tiktokers (como sdo conhecidos os produtores de conteido do TikTok) explorem sua
criatividade ao criar os seus videos. Mas antes de detalhar as ferramentas de producdo de
conteudo ¢ necessario conhecer alguns pontos da interface.

As figuras a seguir mostram o que pode ser encontrado nos trés icones da aba superior,
eles sdo: Para vocé (popularmente chamada pelos tiktokers como For You'), seguindo e
musicas.

A figura 3 demonstra a primeira interface que o usuario tem contato apos seu cadastro
no aplicativo, a secdo For You. Nela estdo reunidos os conteudos selecionados pelo algoritmo
com base nos interesses do usudrio, buscando capturar sua atengdo e incentivar a sua
permanéncia. Um dos seus diferenciais que merece ser pontuado, que diferente de outras
redes sociais a selecdo de contetidos dessa aba ndo se restringe apenas as pessoas que O

usudrio segue, ele abrange qualquer criador de audiovisual da plataforma.

120 for you do TikTok é uma péagina no feed do usuério que apresenta videos que a pessoa provavelmente tera
interesse em assistir. Em outras palavras, ¢ um local que reune sugestdes interessantes para o perfil, estabelecidas
de acordo com diversos fatores analisados pelos algoritmos da rede social. Disponivel em:
https://portaldeplanos.com.br/artigos/como-ir-para-o-for-you-do-tik-tok/ . Acesso em: 05 dez. 2022.



https://portaldeplanos.com.br/artigos/como-ir-para-o-for-you-do-tik-tok/

Figura 3 - For You

Q

Fonte: TikTok

Na aba "Seguindo" estdo reunidos todos os conteidos recentes produzidos

exclusivamente pelos tiktokers que o usuario segue.

Figura 4 - Seguindo

&[0 LVROS EY) MENCS BE
UM MINUTR®

aoroque - 11:25

1olimpossivel #fy #livros #booktokbrasil

Fonte: TikTok
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Na aba de “Musicas”, ¢ possivel encontrar musicas sugeridas pelo algoritmo que
podem despertar o interesse do individuo, ou que estejam em alta na plataforma,
possibilitando que o usuario conhega novos sons e salve dudios para produzir seus videos.

Para salvala, basta clicar na bandeirinha localizada na lateral direita da tela.

Figura 5 - Musicas

Msicav Seguindo Para vocé @)

Way Back Home

('\ Dragon Stone

Fonte: TikTok

A Figura 6 mostra os cinco icones da aba inferior da tela. O primeiro icone que
representa o “Inicio” (onde estdo o “Para voce” “Seguindo” e “Musicas”); o segundo icone
sdo os conteudos audiovisuais produzidos pelo “Amigos” da plataforma, o icone de mais “+”
¢ para o usuario adicionar seu video ou iniciar o processo de producao e edi¢do; o proximo ¢ a
“Caixa de entrada” que, assim como o e-mail ¢ onde estdo as mensagens do usuario e as
notificagdes; por fim ha o “Perfil” (Figura 7), espaco onde o individuo coloca suas
informagdes (uma imagem para identifica¢do, as midias que quer compartilhar com os outros
usuarios, links das suas redes sociais, dos grupos de aplicativos de conversa, link de sites

entre outros).
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Figura 6- Aba inferior

* a8 o -

Inicio Caixa de entrada Perfil

Fonte: TikTok

No perfil, ha uma barra localizada abaixo da biografia, com icone de risquinhos,
representa o feed do usudrio com o videos que ele publica; ao lado, com icone de cadeado,
ficam os videos salvos como rascunhos € os que o usuario publicou de forma privada; o
proximo icone sdo os videos e audios salvos pelo usuério e, assim, como no Instagram, ¢
possivel criar pastas (conhecidas no TikTok como sele¢des) e organizando-os. O icone de
coragao com um olho indica os videos que o usuario curtiu e, assim como os videos salvos, 0s
outros usuarios que visitam o perfil ndo conseguem ver; por fim, o Gltimo icone com duas

setas se refere aos contetdos que o usudrio republicou de outro criador de contetido da

plataforma.

Figura 7- Perfil

3 " ° —
r9+ (D] Isadora Aquinov g =

@isadoraaquino0 &2
+1
338 15 o

Editar Perfil

+Add biografia

Compartilhe um video engracado
que vocé gravou recentemente

Realizar upload

Fonte: TikTok
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A barra apresentada na Figura 8, apresenta alguns elementos que acompanham os
videos da plataforma, como a foto de perfil do tiktoker que publico ou republica o contetido,
um coracao para dar like e o nimero embaixo contabilizando a quantidade; em seguida, ha o
baldo representando os comentarios deixados nos videos e ao clicar € possivel deixar um novo
e ver o que ja estd sendo comentado. O proximo icone ¢ a bandeira, por meio dela ¢ possivel
salvar o video em uma colecdo no seu perfil, em seguida, representado pelo icone do
Whatsapp', a fun¢do de compartilhamento, e ao clicar mostrara uma série de op¢des de locais

(Instagram, Facebook, Whatsapp, E-mail etc...).

Figura § - Barra lateral

Fonte: TikTok

Por fim, ha um circulo com uma imagem, que ao clicar faz aparecerem as informagdes
como o nome da musica, o(s) cantor(es), ou alguma pessoa que adicionou na plataforma e

todos os contetidos publicados que usaram o mesmo 4udio.

3 O WhatsApp comegou como uma alternativa as mensagens SMS. Atualmente, permite enviar e receber
diversos tipos de ficheiros: texto, fotos, videos, documentos, bem como localiza¢do e chamadas de voz.
Disponivel em: https://www.whatsapp.com/about acesso em 14 mai 2023.



https://www.whatsapp.com/about
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Figura 9 - Audio do video

Mystery of Love

:~ Sufjan @ + Seguir

42.8K publicagtes

™\ Reproduzir a music... [ Adicionar aos Favoritos

Fonte: TikTok

Em relagdo a area de produgdo, o aplicativo oferece uma gama de ferramentas que
tornam a producdo e consumo de conteudo mais interessante, entre elas se destaca a
dublagem, dueto, efeitos visuais, narragao e a sincronizagao.

O recurso de dublagem ¢ utilizado pelos usudrios para dublar versos de musicas, cenas
de filmes e séries, trechos de videos do YouTube e memes que estdo circulando no ambiente
da internet; ja o dueto ¢ empregado para reagir e interagir de forma ativa com o conteudo de
outro produtores; os efeitos visuais possuem uma grande variedade como filtros que
modificam a expressdes faciais, adicionam icones e elementos ao video e propicia a adi¢do
um novo fundo a gravacao (tela verde) entre outros; ja narracdo com vozes divertidas, se
popularizou com a voz semelhante a da assistente virtual da empresa Google, mas o aplicativo
dispoe de outras variagdes de vozes como o do “malvadao” que tem uma entonagao mais roca
e a do ex-locutor esportivo, Galvao Bueno; por fim, temos a sincronizagdo, que deixa a

velocidade do video conectado ao ritmo da batida da musica escolhida.

O TikTok trouxe possibilidades até entdo conhecidas, mas ndo aderidas e
propagadas com tanto vigor. Com a facilidade de edi¢do que o aplicativo fornece
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junto com a simplicidade de compartilhamento dos videos [...]. (GENUINO; LIRA;
SOARES 2021, p. 2)

A gama de possibilidades oferecidas de forma pratica reunidas no mesmo ambiente

pode ser um dos fatores que reforcam a sua adesao.
2.2.2 Viralizacao

O algoritmo do TikTok possibilita que os contetidos difundidos tenham um grande
poder de viralizagdo em comparagdo a redes sociais como Facebook e Instagram. Segundo
Van Dijck (2013 apud GENUINO; LIRA; SOARES 2021, p. 8), viralizagdo ¢ um conceito
utilizado em estudos sobre internet e diz respeito aos contetdos sdo propagados rapidamente e
ecoam para outras plataformas sociais e de midia.

A plataforma possibilita que pessoas andnimas se tornem grandes influenciadores em
determinadas ‘bolhas’ rapidamente. Alguns dos influenciadores que conquistaram seu espaco
na plataforma foram: Mario Junior, dono do borddo “Roi, Leticia né?” com 4.7 milhdes'
seguidores no TikTok e 1,2 milhdes'> no Instagram; Fernanda Schneider, popularmente
conhecida como Fefe pelos seguidores, tornou-se conhecida pelos videos contando casos
criminais, com 15.6 milhdes'® seguidores no TikTok e 6,7 milhdes'” no Instagram; Ramon
Vitor, com videos do seu cotidiano na Bahia, com 10.5 milhdes'® seguidores no Tik Tok € 1,5
milhdes'’ no Instagram.

Foi levantado o quantitativo de seguidores em uma outra plataforma de midia social
amplamente reconhecida, a fim de propiciar uma observa¢ao que evidencie o fato de que,
embora os influenciadores oriundos da plataforma TikTok desfrutem de notoriedade além dos
limites dessa plataforma, ainda persiste uma consideravel disparidade no numero de
seguidores entre ambas as plataformas.

Genuino; Lira; Soares (2021, p 6) complementam:

O nicho dos influenciadores do TikTok aparenta ter uma singularidade, ter sucesso
no TikTok ndo significa necessariamente ter sucesso em outras redes, movimento
esse contrario aos dos influenciadores do Instagram e YouTube, por exemplo.
Porém, isso nao impede que influencers de outras redes, facam sucesso na rede da
ByteDance.

A capacidade de viralizagdo do aplicativo proporcionou o ressurgimento do interesse

por musicas mais antigas, tais como "All the Things She Said", do duo t.A.T.u, langada em

* Dados coletados pela pesquisadora exploratéria no perfil do TikTok no dia 22 de nov. de 2022.
' Dados coletados pela pesquisadora exploratéria no perfil do Instagram no dia 22 de nov. de 2022.
'® Dados coletados pela pesquisadora exploratéria no perfil do TikTok no dia 22 de nov. de 2022.
'7 Dados coletados pela pesquisadora exploratéria no perfil do Instagram no dia 22 de nov. de 2022.
'8 Dados coletados pela pesquisadora exploratéria no perfil do TikTok no dia 22 de nov. de 2022.
' Dados coletados pela pesquisadora exploratéria no perfil do Instagram no dia 22 de nov. de 2022.
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2002; "Bubblegum Bitch", da artista Marina, lancada em 2012; e "Spirits", da banda The
Strumbellas, langada em 2016, dentre outras composi¢des. E importante mencionar que
muitas dessas musicas alcancam notoriedade na plataforma por meio de remixes ou pela
reprodugao em velocidade reduzida.

No contexto musical, um exemplo recente de viralizacdo ocorreu com a musica
"Unholy", uma colaboragdo entre o cantor inglés Sam Smith e a cantora alema Kim Petras. A
faixa ganhou destaque ao ter um breve trecho divulgado no inicio de agosto de 2022,
tornando-se um verdadeiro sucesso no TikTok, com mais de 330 mil* videos produzidos
utilizando seu 4&udio. Surpreendentemente, a musica alcangou fama antes mesmo de seu
langamento oficial, que ocorreu na metade do més de setembro. Essa ocorréncia ilustra a
capacidade de viralizacdo do TikTok e sua relevancia para o cenario musical, o qual tem
influenciado consideravelmente as dinamicas das gravadoras em relagdo aos seus artistas. Um
exemplo disso ¢ o caso da cantora Halsey, cuja gravadora recusou-se a langar uma de suas

musicas devido a falta de um trecho com potencial significativo de viralizagdo no aplicativo?'.

Estou cansada, basicamente eu tenho uma musica que eu amo e quero lancar quanto
antes, mas minha gravadora ndo deixa. Estou nessa industria h4 oito anos e vendi
mais de 165 milhdes de discos, e minha gravadora esta dizendo que nao posso langar
[a musica] a ndo ser que eles possam criar um momento viral no TikTok”. (tradugéo
de Cecilia Soter do Correio Braziliense, 23 de junho de 2022).

Algo semelhante aconteceu com a cantora Julia Michaels que comentou no Twitter
sobre a falta de divulgacdo do seu CD “meu empresario me disse que se a musica do meu
album ndo tem uma ‘historia de streaming’ ou uma boa performance no tiktok, que o meu
album ¢ basicamente obsoleto (...)” (MICHAELS, 2021, tradu¢ao de GENUINO; LIRA;
SOARES. 2021, p. 10).

O aplicativo TikTok promoveu diversas transformagdes em um curto periodo
de tempo, tornando-se essencial, para muitos, aderir a esse movimento e adaptar contetidos,
produtos e servigos as particularidades do algoritmo. Conforme afirma Genuino; Lira; Soares
(2021, p.10) “€ explicito que o software impactou a industria musical a tal ponto que musicas
e albuns inteiros precisarem ser pensados inteiramente focando na performance e

aplicabilidade no aplicativo”.

20 Viralizada antes mesmo de ser langada, Sam Smith e Kim Petras langam "Unholy". Disponivel em:
https://glamour.globo.com/entretenimento/noticia/2022/09/viralizada-antes-mesmo-de-ser-lancada-sam-smith-e-

kim-petras-lancam-unholy.ghtml. Acesso em 20 de nov. de 2022.
2 Gravadora 1mpede Halsey de langar mu51ca sem viral no TikTok. Disponivel em:

sica-sem- v1ral -no-tiktok.html. Acesso em 20 de nov. de 2022.



https://www.correiobraziliense.com.br/diversao-e-arte/2022/05/5009912-gravadora-impede-halsey-de-lancar-musica-sem-viral-no-tiktok.html
https://www.correiobraziliense.com.br/diversao-e-arte/2022/05/5009912-gravadora-impede-halsey-de-lancar-musica-sem-viral-no-tiktok.html
https://glamour.globo.com/entretenimento/noticia/2022/09/viralizada-antes-mesmo-de-ser-lancada-sam-smith-e-kim-petras-lancam-unholy.ghtml
https://glamour.globo.com/entretenimento/noticia/2022/09/viralizada-antes-mesmo-de-ser-lancada-sam-smith-e-kim-petras-lancam-unholy.ghtml
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E perceptivel que o impacto do TikTok vai além do cendrio musical, abrangendo
diferentes setores, como o turismo, o cinematografico, o literario, entre outros. Esse impacto
ultrapassa os limites do aplicativo, alcancando o ambiente off-line, rompendo as barreiras

virtuais e influenciando diretamente esses setores mencionados.

2.2.3 Trends

A relevancia do TikTok como ditador de tendéncias ¢ evidente para a ByteDance,
como expresso em um texto encontrado em seu site: “As tendéncias comegam aqui. A cultura
comeca aqui. Crie engajamento com usudrios que estdo na vanguarda das tendéncias e
movimentos mais atuais. Seja relevante. Faga parte de tendéncias que importam” TIKTOK (
2021 apud GENUINO; LIRA; SOARES 2021, p. 6)

E perceptivel o papel de relevancia que a plataforma ocupa enquanto criadora de
tendéncias/trends, definida como contetidos viralizados, com facil de replicar e adaptado para
diversos nichos. Uma das suas fortes caracteristicas ¢ estar ligada a um determinado dudio, e
apos a sua viralizagdo os individuos ao escuté-lo irdo associa-los automaticamente.

Estes dados colocam o TikTok em destaque no ambiente digital como um espaco de
criatividade e entretenimento que tem a musica como uma das principais
ferramentas para a construcdo de contetido. Este fato pode ser percebido pelos
“sucessos do TikTok”, musicas que ganham popularidade por serem muito usadas

no aplicativo, gerando assim um alto consumo nos servicos de musica digital como
Spotify e no Youtube. (SILVA JUNIOR, 2021, p. 2)

Na figura 10, hd um exemplo de uma frend utilizada em diferentes segmentos. A
Trend que leva o nome da musica do rapper L7nnon, grupo Hawaiano ¢ do DJ Bel da

“Desenrola Bate e joga de ladinho”.
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Figura 10 - Trend Desenrola Bate e joga de ladinho

TREND-“DESENROLA BATE
E JOGA DE LADINHO”

1° VERSAO DA
TREND "DANCINHA"

MUSICA INSERIDA
NO TIKTOK

ADAPTACAO DA TREND
PARA NICHOS

—

MAQUIAGEM DIVULGAGCAO DE UMA LOOKS INSPIRADO INDICACAO DE RECEITA
ATRACAO DE FESTA EM UM GIBI LIVRO

Fonte: Elaborada pela autora

O primeiro quadro da figura 10, ha a foto do grupo que produziu a musica e o icone do
TikTok para representa a inser¢do do audio na plataforma, em seguida ele se ramifica em um
segundo quadro, mostrando o surgimento da frend, enquanto uma coreografia reproduzida
pelos usuarios da plataforma, foi utilizado para exemplificar a imagem a captura de um video
da plataforma, em seguida hd 5 quadros, de mostrando a difusdao da trend em diferentes
versoes para se adequar em diversos nichos, como maquiagem, indicagdo de livro e receitas.
As imagens utilizadas sdo capturas de videos da plataforma que podem ser encontrados por

meio do link no rodapé* da pagina.

22 Dancinha. Disponivel em: https://vm.tiktok.com/ZMFvXGkcF/ Acesso em 20 de nov. de 2022.

Looks inspirados em um gibi. Disponivel em: https://vm.tiktok.com/ZM2Fgx AN{f/. Acesso em 20 de nov. de
2022.

Indicacdo de livros Disponivel em: https://vm.tiktok.com/ZMFvXpQAL/. Acesso em 20 de nov. de 2022.
Receita Disponivel em: https://vm.tiktok.com/ZMFvXTwuL/. Acesso em 20 de nov. de 2022.

Divulgagdo de uma atracdo de festa. Disponivel em: https://vm.tiktok.com/ZMFv4doBp/. Acesso em 20 de nov.
de 2022.

Magquiagem. Disponivel em: https://vm.tiktok.com/ZMFv4FMEe/. Acesso em 20 de nov. de 2022.


https://vm.tiktok.com/ZMFvXGkcF/
https://vm.tiktok.com/ZM2FgxANf/
https://vm.tiktok.com/ZMFvXpQAL/
https://vm.tiktok.com/ZMFvXTwuL/
https://vm.tiktok.com/ZMFv4doBp/
https://vm.tiktok.com/ZMFv4FMEe/
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2.3 MERCADO EDITORIAL BRASILERIO

Observa-se que o mercado editorial brasileiro, de forma analoga ao aplicativo TikTok,
incorpora em sua estrutura o elemento criativo. Desde a disposi¢ao dos itens nas livrarias e
bibliotecas, passando pela sele¢do dos enredos pelas editoras, até a elaboragdo do design dos
livros e a propria escrita das histdrias, a criatividade se faz presente. Nesse contexto, os livros
desempenham um papel fundamental, ao armazenar os conhecimentos perpetuados por meio
da linguagem escrita e oferecer um espaco propicio para que os sonhos, sejam eles dos
escritores, leitores ou personagens, possam algar voo. E um segmento que “[...] retne
profissionais apaixonados pelo que fazem.” (TOKARNIA, 2019)%

Um estudo realizado pela Global Publishing Monitor em 2014 indicou que o Brasil
ocupa a décima terceira posi¢do no ranking dos maiores mercados de livros no mundo®. Ele
fatura em torno de R$ 5 bilhdes® anualmente e apesar de estar consolidado no pais com uma
historia com mais de 200 anos, ainda sim, possui uma trajetoria incerta e cheia de desafios.

Em 2018 aconteceu o que o portal de noticias G1 chamou de “uma das maiores crises
da histéria do mercado editorial”, quando duas grandes redes de livrarias, a Cultura ¢ a
Saraiva “responsaveis pela venda no varejo de 40% dos livros no pais*®” declaram “dividas®’
que, somadas, chegam perto da casa de R $1 bilhdo, o que é um valor assombroso em si, mas
que também provoca um delicado efeito cascata no mercado [...]”. Entre o inicio de setembro
e o inicio de outubro foram vendidos 2,9 milhdes?® de livros. A escritora Silvia Amélia de
Aratjo destaca “[...] ¢ dificil viver s6 da literatura, s6 da venda de livros, ¢ rarissimo
encontrar alguém que viva s6 disso™”.

Nos periodos subsequentes, em contraposi¢do ao fluxo observado em outros setores
nao essenciais do mercado que foram impactados pela pandemia da Covid-19, o mercado

editorial brasileiro registrou em 2021 “um crescimento de quase 30% em termos de volume e

2 Disponivel em:
https://agenciabrasil.ebc.com.br/educacao/noticia/2019-10/mercado-literario-brasileiro-esta-em-transformacao .
Acesso em: 28 mai 2023.

2 Disponivel em: https://www.internationalpublishers.org/images/reports/2014/IPA-annual-report-2014.pdf.
Acesso em 20 de nov. de 2022.

ZDisponivel em: https://jornal.usp.br/artigos/o-mercado-editorial-brasileiro-em-tempos-ambivalentes/. Acesso
em 20 de nov. de 2022.

% Disponivel em: Crise do mercado editorial revela faléncia de um modelo | Blog do Luciano Trigo | G1. Acesso
em 20 de nov. de 2022.

2 Disponivel em: https://jornal.usp.br/artigos/o-mercado-editorial-brasileiro-em-tempos-ambivalentes/ acesso
em 20 de nov. de 2022.

28 https://agenciabrasil.ebc.com.br/educacao/noticia/2019-10/mercado-literario-brasileiro-esta-em-transformacao

acesso em 20 de nov. de 2022.
¥ Disponivel em:
https://agenciabrasil.ebc.com.br/educacao/noticia/2019-10/mercado-literario-brasileiro-esta-em-transformacao

28 mai 2023


https://agenciabrasil.ebc.com.br/educacao/noticia/2019-10/mercado-literario-brasileiro-esta-em-transformacao
https://agenciabrasil.ebc.com.br/educacao/noticia/2019-10/mercado-literario-brasileiro-esta-em-transformacao
https://jornal.usp.br/artigos/o-mercado-editorial-brasileiro-em-tempos-ambivalentes/
https://g1.globo.com/pop-arte/blog/luciano-trigo/post/2018/12/01/crise-do-mercado-editorial-revela-falencia-de-um-modelo.ghtml
https://jornal.usp.br/artigos/o-mercado-editorial-brasileiro-em-tempos-ambivalentes/
https://www.internationalpublishers.org/images/reports/2014/IPA-annual-report-2014.pdf
https://agenciabrasil.ebc.com.br/educacao/noticia/2019-10/mercado-literario-brasileiro-esta-em-transformacao

19

faturamento em comparagdo ao ano anterior, 2020. Esse aumento s6 ndo abrangeu o nicho dos
livros didaticos, devido ao fechamento das escolas.”® Nota-se que esse crescimento se alinha
ao crescimento da plataforma TikTok, e do booktok - sua bolha dedicada a contetidos
literarios. O mercado de livros tem demonstrado um crescimento desde setembro de 2020,
devido a agdes promocionais € uma presen¢ca mais intensa na internet, estreitando o

relacionamento com os leitores nas redes sociais.
2.3.1 BookTok

O BookTok, uma subdivisao tematica dentro da plataforma TikTok, constitui-se como
uma 'bolha' na qual os usudrios criam conteudos literarios. Esses conteidos abrangem uma
variedade de temas e narrativas escritas em diferentes suportes como livros fisicos, ebooks,
PDFs e fanfics®'. Trata-se de um espago no qual os chamados ‘Bookstan’, individuos
apaixonados por livros, reinem-se para compartilhar suas opinides e sentimentos sobre obras
especificas que estdo lendo no momento, indicar recomendagdes de livros, dicas sobre os
melhores locais e épocas para adquiri-los, receitas de pratos mencionados nas historias,
memes®® que fazem referéncias as obras e tendéncias do momento. Esses contetidos sdo
frequentemente acompanhados por hashtags®® como #BookTok, que em setembro de 2023
contava com mais de 176,7 bilhdes de visualizagoes, ¢ #BookTokBrasil, com 16,8 bilhdes de
visualizagdes.

Wiederhold (2022, p.1, traducdo nossa) define essa bolha como:

Uma subdivisdo da rede social em rapida expansdo Tiktok, o BookTok é a mais nova
maneira de as pessoas compartilharem seu amor pelos livros com outros leitores. No
BookTok, os criadores postam microvlogs apresentando suas experiéncias e opinides
sobre suas ultimas leituras. Em vez das analises analiticas ponto a ponto tradicionais
que aparecem nos jornais ou no Goodreads, as postagens do BookTok geralmente
destacam as reacdes emocionais do leitor ao enredo e aos personagens, geralmente
apresentando imagens evocativas e trilhas sonoras dramaticas. No BookTok, os
espectadores esperam ter um gostinho da experiéncia completa de leitura do livro,
tudo bem embalado em um videoclipe de um minuto ou menos.

% Disponivel em:
https://agenciabrasil.ebc.com.br/radioagencia-nacional/cultura/audio/2022-03/mercado-editorial-brasileiro-regist
ra-crescimento-de-quase-30-em-2021. acesso em 20 de nov. de 2022.

31 As fanfics sdo histérias ficcionais criadas por fis, que se baseiam em diversos personagens e histérias de
filmes, livros, séries, historias em quadrinhos, videogames, mangas, animes, grupos musicais, celebridades etc.
Disponivel em: https://www.significados.com.br/fanfic/. acesso em 16 de jan. de 2022.

32 Memes sdo imagens, videos e até audios que viralizam na internet. S3o mais conhecidos pela sua utilizagio
como piadas, mas também podem ser utilizados em campanhas publicitarias, forma de linguagem e até nas
divulgacdes de marcas e servicos na internet. Disponivel em:
https://brasilescola.uol.com.br/curiosidades/memes.htm. Acesso 01 jun 2023.

33 Hashtag ¢ um termo associado a assuntos ou discussdes que se deseja indexar em redes sociais, inserindo o
simbolo da cerquilha (#) antes da palavra, frase ou expressao. Quando a combinagao ¢ publicada, transforma-se
em um hiperlink que leva para uma pagina com outras publica¢des relacionadas ao mesmo tema. Disponivel em:
https://resultadosdigitais.com.br/marketing/o-que-e-hashtag/. Acesso 01 jun 2023.



https://resultadosdigitais.com.br/marketing/o-que-e-hashtag/
https://brasilescola.uol.com.br/curiosidades/memes.htm
https://www.significados.com.br/fanfic/
https://agenciabrasil.ebc.com.br/radioagencia-nacional/cultura/audio/2022-03/mercado-editorial-brasileiro-registra-crescimento-de-quase-30-em-2021
https://agenciabrasil.ebc.com.br/radioagencia-nacional/cultura/audio/2022-03/mercado-editorial-brasileiro-registra-crescimento-de-quase-30-em-2021
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Figura 11 - Um pequeno recorte do BookTok Brasil

#BOOKTOKBRASIL

v

Fonte: Elaborada pela autora

Assim como mencionado anteriormente no contexto musical, o TikTok também
exerceu um impacto significativo no cendrio literario, ao promover a visibilidade de livros
pouco conhecidos ou que ja tinham perdido o seu hype** ha alguns anos. Esse fendmeno pode
ser observado em como o livro ‘Mentirosos’, publicado em 2014%° que alcangou 3,6 milhdes
de visualizagdes na plataforma por meio da hashtag #mentirososlivro. Da mesma forma, a
obra "E Assim que Acaba", langada em 2016, que obteve 196,6 milhdes de visualizagdes
com a hashtag #eassimqueacaba. Outro exemplo € o livro "Os Sete Maridos de Evelyn Hugo",
publicado em 20177, que conquistou 497,6 milhdes de visualizagdes na plataforma através da
hashtag #evelynhugo.

Wiederhold (2022, p.1, traducdo nossa) afirma que

A medida que as listas dos mais vendidos foram publicadas em 2021, as editoras
comegaram a notar uma tendéncia confusa: alguns dos livros mais populares nas
listas ndo eram novos lancamentos. Na verdade, muitos ja estavam no mercado ha
varios anos. Isso desafiava o conhecimento convencional e a experiéncia.
Normalmente, os livros vendem melhor logo apods a publicacdo e, salvo um prémio
de prestigio ou um escandalo na midia, o interesse diminui com o passar do tempo.
Mas as listas de 2021 apresentavam alguns desses best-sellers atipicos, ¢ os editores

34 Hype € o apice de tudo, o que ha de mais intenso, é ser definitivamente interessante. Disponivel em:

https://www.significados.com.br/hype/. Acesso em: 09 set 2023
% Disponivel em: https:/g.co/kgs/vFtGmF. Acesso em: 04 jun 2023.

36 Disponivel em: hittps://g.co/kgs/3gGGmZ. Acesso em: 04 jun 2023.
*’Disponivel em: https:/g.co/kgs/Ki8Qmr. Acesso em: 04 jun 2023.



https://g.co/kgs/Ki8Qmr
https://g.co/kgs/3gGGmZ
https://g.co/kgs/vFtGmF
https://www.significados.com.br/hype/
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logo identificaram a fonte: o novo enclave de midia social conhecido como
BookTok.

O booktok pode ser considerado um fomentador da leitura entre os jovens e adultos,
instiga-os a explorar novos enredos, estilos de escrita e autores. Este espaco promove um
ambiente descontraido e bem-humorado, mas também se engaja em discussdes sérias, como a
necessidade dos autores alertarem sobre gatilhos presentes na sua obra. O gatilho ¢ um
Também pode ser um espaco para ressaltar a importancia da inclusdo da classificagdo
indicativa nos livros, além de desencorajar a pirataria de livros, especialmente os de autores
nacionais.

Esse papel de relevancia que o booktok comegou a ocupar na vida dos bookstan nao
passam despercebidos pelo radar do mercado editorial. Muitos autores, editoras, livrarias e
empresas de comercializagdo de livros on-line implementaram mudangas em suas campanhas
de divulgagao e marketing, incluindo o TikTok em sua estratégia.

Observa-se que a multinacional norte-americana, Amazon, que abrange o segmento do
e-commerce, realizou algumas mudangas em seu site, entre elas, destaca-se a estratégia de
adicionar como um complemento junto dos titulos de determinado livros popular na bolha a
frase ‘sucesso no TikTok’, ‘fantasia sensagdo no TikTok’, ‘fendmeno do TikTok’ entre outras
neste mesmo viés, visando reforcar a popularidade dos mesmos no aplicativo. As figuras 12 e

13, exemplificam esse feito.

Figura 12 - Livro ‘Mentirosos’ - Sucesso no TikTok

Déumaolhada Mentirosos — Sucesso no TikTok Capa comum - Edicdo t
T g padrdo, 3 outubro 2014
Edicdo Portugués por E. Lockhart (Autor), Flavia Souto Maior (Tradutor)
E ' L oc k h ar t 45 R wir v 18.177 avaliactes de clientes
; , g( Livro 1 de 1: Mentirosos
em Mistério e Suspense para Adolescentes: Romanticos Ver todos os formatos e edicies

\
Kindle Capa Comum
R$ 19,90 R$ 29,13 prime
Leia com nossos apps gratuitos 43 Usado a partir de R$ 10,00

SEENNLNE desvendados. A prosa lirica e o estilo seco e denso fardo vocé mergulhar de cabega no mundo dos Sinclair,
uma familia rica e tradicional, e nas crescentes analistias da protagonista Cadence - para entdo vir a tona

de R$ 19,90

89 Novo a partir de X
H ﬂ S 2 Colecionador a partir de R$ 20,00

Um suspense moderno e sofisticado, Mentirosos é impossivel de largar até que todos seus mistérios sejam

Fonte: Amazon.com.br*®

%8 Disponivel em:
https://www. amazon.com. br/Mentirosos-Lockhart/dp/8565765482/ref=sr 1 1 sspa?crid=1M40GS4GVVKI2&

FtZT1zcFOhdGY &psc=1. Acesso em: 04 jun. 2023.



https://www.amazon.com.br/Mentirosos-Lockhart/dp/8565765482/ref=sr_1_1_sspa?crid=1M40GS4GVVK12&keywords=mentirosos&qid=1694293940&sprefix=ment%2Caps%2C504&sr=8-1-spons&sp_csd=d2lkZ2V0TmFtZT1zcF9hdGY&psc=1
https://www.amazon.com.br/Mentirosos-Lockhart/dp/8565765482/ref=sr_1_1_sspa?crid=1M40GS4GVVK12&keywords=mentirosos&qid=1694293940&sprefix=ment%2Caps%2C504&sr=8-1-spons&sp_csd=d2lkZ2V0TmFtZT1zcF9hdGY&psc=1
https://www.amazon.com.br/Mentirosos-Lockhart/dp/8565765482/ref=sr_1_1_sspa?crid=1M40GS4GVVK12&keywords=mentirosos&qid=1694293940&sprefix=ment%2Caps%2C504&sr=8-1-spons&sp_csd=d2lkZ2V0TmFtZT1zcF9hdGY&psc=1

Figura 13 - Livro ‘Gild’ - Fantasia sensag@o no TikTok

Déumaolhadad

Gild - Fantasia sensacdao no TikTok: 1: Livro 1 da Série @
A Prisioneira dourada Capa comum - 15 fevereiro 2023

por Kennedy Raven (Autor)

a5 g 443 avaliagbes de clientes Ver todos os formatos e edicdes

Kindle Capa Comum
R$ 46,64 R$ 49,10 prime

Leia com nossos apps gratuitos 6 Usado a partir de R$ 27,00
44 Novo a partir de R$ 45,00

GILD, a fantasia sensacdo do TikTok, finalmente chega ao Brasil.
Perfeito para fas de Sarah J. Maas e Jennifer L. Armentrout.
Quro.

Pisos de ouro. Paredes de ouro. Mdveis de ouro. Roupas de ouro. No castelo do Rei Midas, construido no alto das

Fonte: Amazon.com.br™
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Esses complementos, que acompanham os titulos dos livros, demonstram que a ampla

divulgagdo, e consequente visibilidade na bolha, ¢ considerada um diferencial, algo que

legitima sua importancia e valor. Essa meng¢ado do aplicativo pode ser considerada, com base

nas perspectivas sobre produtos indicados por influenciadores digitais de Karhawi (2022, p.

130), como se ele ganhasse um selo dourado de qualidade, como a recomendagdo de um

amigo proximo.

Outra mudanca observada no site ¢ que ao digitar ‘sucesso do tiktok’ na barra de

pesquisa do site da Amazon, aparece uma lista com entorno de 659 livros, que atualizada

periodicamente, e conta com obras de diversas editoras, géneros, formatos (fisico ou/e

e-book) conforme demonstrado na figura 14.

% Disponivel em:
https://www.amazon.com.br/Gild-Fantasia-sensa%C3%A7%C3%A30-Prisioneira-dourada/d

/655566292 1/ref=t

mm_pap_swatch_0?_encoding=UTF8&qid=1694294216&sr=1-1-spons. Acesso em: 04 jun. 2023.


https://www.amazon.com.br/Gild-Fantasia-sensa%C3%A7%C3%A3o-Prisioneira-dourada/dp/6555662921/ref=tmm_pap_swatch_0?_encoding=UTF8&qid=1694294216&sr=1-1-spons
https://www.amazon.com.br/Gild-Fantasia-sensa%C3%A7%C3%A3o-Prisioneira-dourada/dp/6555662921/ref=tmm_pap_swatch_0?_encoding=UTF8&qid=1694294216&sr=1-1-spons
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Figura 14 - Livros considerados sucesso no TikTok pela Amazon

Livios ~  sucesso do tiktok

ama;on.com.hr

=] prime

= Todos VendanaAmazon Livios Mais Vendidos Prime -~ Ofertasdo Dia Ideias de Presente Eletronicos Ferramentas e Construgao

Livros Pesquisa avancada Mais Vendidos Pré-venda e Lancamentos Livros em Oferta Inglés e Outras Linguas Loja Geek Universitdrios e Académicos  Didaticos «

1-16 de 659 resultados para "sucesso do tiktok"

Amazon Prime Resultados
] vprime
@ Patrocinado @
Departamento : .
£ ) Garota em Pedacos (Sucesso do TikTok)

< Qualquer departamento

B Edicdo Port é Kathl Gl; 11 jan 2017
Livros i |c,a.0 ortugués | por Kathleen Glasgow | 11 jan
Administragdo, Negécios e | ’ Vv 4,6 % - (2777)

Economia ?‘H‘A'Q‘QS Capa comum

wn Remioe R$3496 De: !
KATHLEEN GLASG oW

Arte, Cinema e Fotografia
Artesanato, Casa e Estilo de Vida
Autoajuda

Biografias e Casos Verdadeiros
Livros de Ciéncias, Matematica e

prime Frete GRATIS: receba até quarta-

s e feira, 13 de set

Tecnologia . N

Computacdo, Informatica e Midias 7 ’/ ~ TN patrocinado @

Digitai: [ . .
fgnars 4 CHRISTINA \ Armadilhas do amor (Sucesso do TikTok)

Humor e Entretenimento
por Christina Lauren | 3 abr 2023

4,6 4 - (57)

Capa comum

LAUREN -

Direito Profissional e Técnico
Educagdo, Referéncia e Didaticos
Engenharia e Transporte Livros
Erdtico

Idade: 15 anos e acima

Esportes e Lazer
Fantasia, Horror e Ficgdo Cientifica
Gastronomia e Culinaria

R51;2899 De: R$54:9¢

prime Frete GRATIS: receba até quinta-
feira, 14 de set

Histdria

Fonte: Amazon.com.br*

Constata-se que as editoras e/ou autores também comecaram a tomar algumas
iniciativas para aderir a tendéncia, incluindo o app TikTok em seu planejamento de
divulgacdo, com intuito de suprir as necessidades apresentadas pelos seus publicos de
interesse. Uma das formas, assim como a Amazon, ¢ mencionar o sucesso dos livros no
TikTok em seus materiais. ‘E Assim que Acaba’ publicado pela editora Galera, ‘Se ele
estivesse comigo’ da editora HarperCollins, ‘A hipdtese do amor’ da editora Arqueiro, sdo

alguns dos livros em que houve essa agao.

40 Disponivel em:



https://www.amazon.com.br/s?k=sucesso+do+tiktok&i=stripbooks&crid=32LJT3V73I40O&sprefix=%2Cstripbooks%2C1035&ref=nb_sb_ss_recent_2_0_recent
https://www.amazon.com.br/s?k=sucesso+do+tiktok&i=stripbooks&crid=32LJT3V73I40O&sprefix=%2Cstripbooks%2C1035&ref=nb_sb_ss_recent_2_0_recent
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Figura 15 - Card produzido pela editora Arqueiro - livro ‘A hipotese do amor’

SENSACAO DO TIKTOK

Fonte: Amazon.com.br*!

Figura 16 - Card produzido pela editora HarperCollins - livro ‘Se ele estivesse comigo’

O fenémeno que fez o BookTok

chorar chegou no Brasil!

+ de 33 milhoes de

visualiza¢es em videos

Fonte: Amazon.com.br*?

4 Disponivel em:

f&pf rd p_—6aa630b1 28d- 49lf 8557- da94423lf03f&pf rd r—8PZTAXSHCMNE4ECC7FA6&p_d rd_wg=EZ
YZ&pd rd r=ad2bad2b-4800-4345-8a4a-e643739014d0&pd _rd i=6555653302&psc=1 . Acesso em: 04 jun.

2023.
42 Disponivel em:

=1-1. Acesso em: 04 jun. 2023.


https://www.amazon.com.br/Se-ele-estivesse-comigo-Fen%C3%B4meno-ebook/dp/B0BTT6W62T/ref=sr_1_1?__mk_pt_BR=%C3%85M%C3%85%C5%BD%C3%95%C3%91&crid=14ZFFZJNBR21Q&keywords=Se+ele+estivesse+comigo&qid=1694302220&s=books&sprefix=se+ele+estivesse+comigo%2Cstripbooks%2C1170&sr=1-1
https://www.amazon.com.br/Se-ele-estivesse-comigo-Fen%C3%B4meno-ebook/dp/B0BTT6W62T/ref=sr_1_1?__mk_pt_BR=%C3%85M%C3%85%C5%BD%C3%95%C3%91&crid=14ZFFZJNBR21Q&keywords=Se+ele+estivesse+comigo&qid=1694302220&s=books&sprefix=se+ele+estivesse+comigo%2Cstripbooks%2C1170&sr=1-1
https://www.amazon.com.br/Se-ele-estivesse-comigo-Fen%C3%B4meno-ebook/dp/B0BTT6W62T/ref=sr_1_1?__mk_pt_BR=%C3%85M%C3%85%C5%BD%C3%95%C3%91&crid=14ZFFZJNBR21Q&keywords=Se+ele+estivesse+comigo&qid=1694302220&s=books&sprefix=se+ele+estivesse+comigo%2Cstripbooks%2C1170&sr=1-1
https://www.amazon.com.br/Se-ele-estivesse-comigo-Fen%C3%B4meno-ebook/dp/B0BTT6W62T/ref=sr_1_1?__mk_pt_BR=%C3%85M%C3%85%C5%BD%C3%95%C3%91&crid=14ZFFZJNBR21Q&keywords=Se+ele+estivesse+comigo&qid=1694302220&s=books&sprefix=se+ele+estivesse+comigo%2Cstripbooks%2C1170&sr=1-1
https://www.amazon.com.br/hip%C3%B3tese-amor-Sucesso-TikTok/dp/6555653302/ref=d_wsixn_inc_v1_sccl_2_27/147-0758631-0605451?pd_rd_w=sLS0B&content-id=amzn1.sym.6aae30b1-f28d-491f-8557-da944231f03f&pf_rd_p=6aae30b1-f28d-491f-8557-da944231f03f&pf_rd_r=8PZTAXSHCMNE4ECC7FA6&pd_rd_wg=EMZYZ&pd_rd_r=ad2bad2b-4800-4345-8a4a-e643739014d0&pd_rd_i=6555653302&psc=1
https://www.amazon.com.br/hip%C3%B3tese-amor-Sucesso-TikTok/dp/6555653302/ref=d_wsixn_inc_v1_sccl_2_27/147-0758631-0605451?pd_rd_w=sLS0B&content-id=amzn1.sym.6aae30b1-f28d-491f-8557-da944231f03f&pf_rd_p=6aae30b1-f28d-491f-8557-da944231f03f&pf_rd_r=8PZTAXSHCMNE4ECC7FA6&pd_rd_wg=EMZYZ&pd_rd_r=ad2bad2b-4800-4345-8a4a-e643739014d0&pd_rd_i=6555653302&psc=1
https://www.amazon.com.br/hip%C3%B3tese-amor-Sucesso-TikTok/dp/6555653302/ref=d_wsixn_inc_v1_sccl_2_27/147-0758631-0605451?pd_rd_w=sLS0B&content-id=amzn1.sym.6aae30b1-f28d-491f-8557-da944231f03f&pf_rd_p=6aae30b1-f28d-491f-8557-da944231f03f&pf_rd_r=8PZTAXSHCMNE4ECC7FA6&pd_rd_wg=EMZYZ&pd_rd_r=ad2bad2b-4800-4345-8a4a-e643739014d0&pd_rd_i=6555653302&psc=1
https://www.amazon.com.br/hip%C3%B3tese-amor-Sucesso-TikTok/dp/6555653302/ref=d_wsixn_inc_v1_sccl_2_27/147-0758631-0605451?pd_rd_w=sLS0B&content-id=amzn1.sym.6aae30b1-f28d-491f-8557-da944231f03f&pf_rd_p=6aae30b1-f28d-491f-8557-da944231f03f&pf_rd_r=8PZTAXSHCMNE4ECC7FA6&pd_rd_wg=EMZYZ&pd_rd_r=ad2bad2b-4800-4345-8a4a-e643739014d0&pd_rd_i=6555653302&psc=1
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Figura 17 - Banner interativos com os livros da editora com destaque no TikTok

DEILAH GREEN
1O ESTA NEW AT

Comédias romanticas Comédias romanticas
Acesse a loja Acesse a loja

Fonte: Amazon.com.br®’

Outro ato realizado pelas editoras foi a criagdo de um perfil no TikTok, integrando a
‘bolha’ booktok, buscando estar presente neste novo canal em que seu publico se encontra.
Para Marcondes (2018 apud Terra 2021, 70) “as marcas se utilizam de seus proprios canais
diretos para se comunicar e criar relacionamentos com seus consumidores, além de vender,
sem midia no meio, [...]”. Na figura 18, ha trés capturas de tela do perfil de trés editoras
populares na plataforma, realizadas em setembro de 2023. As editoras sdo: a Arqueiro que
conquistou 176.2 mil seguidores e 2.3 milhdes de curtidas, a Galera Record com 136.6 mil

seguidores e 1.9 milhdes de curtidas e a Seguinte com 47.4 mil 683.8 mil.

3 Disponivel em:

https://www.amazon.com. br/hlp%C3%B3tese amor—Sucesso T1kTolddg/6555653302/ref d wsixn inc vl sccl



https://www.amazon.com.br/hip%C3%B3tese-amor-Sucesso-TikTok/dp/6555653302/ref=d_wsixn_inc_v1_sccl_2_27/147-0758631-0605451?pd_rd_w=sLS0B&content-id=amzn1.sym.6aae30b1-f28d-491f-8557-da944231f03f&pf_rd_p=6aae30b1-f28d-491f-8557-da944231f03f&pf_rd_r=8PZTAXSHCMNE4ECC7FA6&pd_rd_wg=EMZYZ&pd_rd_r=ad2bad2b-4800-4345-8a4a-e643739014d0&pd_rd_i=6555653302&psc=1
https://www.amazon.com.br/hip%C3%B3tese-amor-Sucesso-TikTok/dp/6555653302/ref=d_wsixn_inc_v1_sccl_2_27/147-0758631-0605451?pd_rd_w=sLS0B&content-id=amzn1.sym.6aae30b1-f28d-491f-8557-da944231f03f&pf_rd_p=6aae30b1-f28d-491f-8557-da944231f03f&pf_rd_r=8PZTAXSHCMNE4ECC7FA6&pd_rd_wg=EMZYZ&pd_rd_r=ad2bad2b-4800-4345-8a4a-e643739014d0&pd_rd_i=6555653302&psc=1
https://www.amazon.com.br/hip%C3%B3tese-amor-Sucesso-TikTok/dp/6555653302/ref=d_wsixn_inc_v1_sccl_2_27/147-0758631-0605451?pd_rd_w=sLS0B&content-id=amzn1.sym.6aae30b1-f28d-491f-8557-da944231f03f&pf_rd_p=6aae30b1-f28d-491f-8557-da944231f03f&pf_rd_r=8PZTAXSHCMNE4ECC7FA6&pd_rd_wg=EMZYZ&pd_rd_r=ad2bad2b-4800-4345-8a4a-e643739014d0&pd_rd_i=6555653302&psc=1
https://www.amazon.com.br/hip%C3%B3tese-amor-Sucesso-TikTok/dp/6555653302/ref=d_wsixn_inc_v1_sccl_2_27/147-0758631-0605451?pd_rd_w=sLS0B&content-id=amzn1.sym.6aae30b1-f28d-491f-8557-da944231f03f&pf_rd_p=6aae30b1-f28d-491f-8557-da944231f03f&pf_rd_r=8PZTAXSHCMNE4ECC7FA6&pd_rd_wg=EMZYZ&pd_rd_r=ad2bad2b-4800-4345-8a4a-e643739014d0&pd_rd_i=6555653302&psc=1
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Figura 18 - Perfil no TikTok 3 editoras
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Fonte: Elaborada pela autora a partir de dados do TikTok

Wiederhold (2022, p. 3, tradu¢@o nossa) complementa:

Com o BookTok influenciando as vendas de livros de forma tdo significativa, ndo ¢é
surpresa que os editores estejam percebendo. [...] Embora pareca que a maior parte
do crescimento de vendas diretamente ligado ao BookTok esta focada nos géneros
de ficgdo jovem e contemporanea, algumas editoras estdo repensando suas
estratégias de marketing ¢ or¢camentos, ajustando-os para tentar incluir o tipo de
crescimento organico que ter um livro em destaque no BookTok fornece.

As livrarias, por sua vez, buscam participar desta tendéncia criando “cantinhos”
tematicos com os livros intitulados pelos booktans como “famosinhos do booktok™ como ¢

demonstrado na figura 19.
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Figura 19 - Cantinho dos famosinhos do BookTok
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Fonte: Elaborado pela autora*

A analista de marketing das Livrarias Curitiba afirmou que:

As indicagoes no TikTok resultaram em um aumento da procura por alguns titulos.
As obras recomendadas pela rede social se tornaram populares rapidamente e ha
meses seguem alternando suas posigdes na lista interna de mais vendidos. (Correia,
2022).%

Percebe-se que o sucesso dessa bolha ¢ ocasionado devido ao poder de viralizagdo, da
a adesdo e engajamento dos usudrios que se identificam com a forma como o conteudo ¢
apresentado. Além disso, ¢ comum que os criadores de contedo no booktok adotem
estratégias especificas para instigar outros leitores a se engajarem na leitura de determinada

obra, contribuindo assim para o crescimento do fandom ‘e para a formagdo de uma

44 Imagens disponiveis em: https://www.abinoticias.com.br/a-revolucao-literaria-do-booktok/. Acesso em: 11 set
2023
Dlspomvel em:

Acesso em: 16 dej Jan 2022
“Disponivel em:
https://www.plural.jor.br/noticias/cultura/comunidade-booktok-estimula-jovens-a-consumir-livros-via-tiktok/.

Acesso em: 16 de jan 2022
0s £ ~ . . . .

s fandoms s@o comunidades que gravitam em torno de uma pega central, que pode ser um influenciador, um
cantor, uma marca, ou qualquer outro icone que consiga juntar fas em torno de si. Nesses grupos de pessoas, sdo
compartilhadas diversas questdes em comum: interesses, valores, habitos e comportamentos. Disponivel em:


https://www.plural.jor.br/noticias/cultura/comunidade-booktok-estimula-jovens-a-consumir-livros-via-tiktok/
https://www.abjnoticias.com.br/a-revolucao-literaria-do-booktok/
https://www.reddit.com/r/brasil/comments/v9of4i/e_este_canto_tik_toker_em_uma_livraria_aqui_de/
https://www.plural.jor.br/noticias/cultura/comunidade-booktok-estimula-jovens-a-consumir-livros-via-tiktok/
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comunidade de pessoas com experiéncias semelhantes, nas quais ¢ possivel discutir suas
impressdes € opinides.

Apesar do booktok ser algo contemporaneo, interesse por indicar livros, e dialogar
sobre as reagdes despertadas por ele, ndo ¢ algo atual, ¢ possivel encontrar em outras
plataformas como o Instagram (onde a ‘bolha’ ¢ chamada de Bookgram) e no YouTube
(BookTube), comunidades semelhantes, mas com dindmicas distintas das proporcionadas pelo
TikTok e em propor¢des menores. A booktoker Maju Alves (2021) que se dedica a estudar tal

segmento comentou em uma entrevista ao G1

O sucesso do booktok se deve a combinagdo de formato e coragdo. O booktok
conseguiu com seu formato melhorar as areas literaria das demais redes, ele levou a
interatividade e graca que faltava no bookgram, e criou o contetido instantineo,

curto e de fécil consumo, que faltava no booktube.*’

Alves (2021 apud Vendas, 2022, p. 4) contribui com suas consideracdes sobre o
assunto “O booktoker trouxe o coracao e ¢ hoje um dos principais motivos do booktok ter se
tornado o fendmeno que € hoje, isso se deve ao fato do contetido ser produzido de leitores
para leitores”.

Percebe-se que a identificagdo e a adesdo ao contetido do TikTok se devem, em parte,
ao fato de que esse conteudo ¢ produzido por jovens leitores para jovens leitores. Esses
produtores de contetido, os booktokers, possuem um conhecimento sobre esse nicho,
compreendem seus desejos, dores, expectativas, além das emocdes Unicas que apenas as
palavras gravadas em uma pagina sdo capazes de despertar em um ‘booktan’. Eles também
possuem um discernimento do que seu publico considera como uma pauta relevante, como
por exemplo como o0 apoio a autores nacionais, a representatividade negra e LGBTQIA+ etc.

Magalhdes (2022)* afirma que:

Esse publico se interessa majoritariamente por géneros como fantasia, suspense e
young adult, com personagens LGBTQIA+ e pertencentes a outras minorias, isto €,
leituras que englobem representatividade, e tramas com reviravoltas chocantes.

Durante uma entrevista a criadora de conteudos literarios, Myreia Liduario®, abordou essa

tematica e fez a seguinte consideracao:

Os Booktokers estdo bem empenhados em indicar nacionais e livros com
diversidade [...] Também queremos elevar a literatura jovem nacional que ndo é
muito valorizada. E sobre representatividade, [faz sucesso] porque as pessoas
querem se enxergar naquilo que estdo lendo.

https://www.meioemensagem.com.br/opiniao/fandom-o-poder-das-novas-relacoes-entre-idolos-e-fas. Acesso 01
jun 2023.

“"Disponivel em: file:///C:/Users/isado/Downloads/1525-13-3643-1-10-20221106.pdf. Acesso 01 jun 2023.

* Disponivel em:
https://offnews.com.br/2022/07/14/booktok-geracao-z-e-a-democratizacao-do-acesso-a-literatura/. Acesso em:
04 jun 2023.

“Disponivel em: file:///C:/Users/isado/Downloads/LSantos.pdf . Acesso 03 jun 2023.



https://offnews.com.br/2022/07/14/booktok-geracao-z-e-a-democratizacao-do-acesso-a-literatura/
https://www.meioemensagem.com.br/opiniao/fandom-o-poder-das-novas-relacoes-entre-idolos-e-fas
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Ademais, a habilidade dos produtores em se adaptar a essa nova tecnologia oferecida
pela plataforma, juntamente com o algoritmo do TikTok, desempenha um papel significativo
em sua capacidade de explorar de forma criativa as diversas possibilidades de produgdo de
conteudo. Essa adaptabilidade permite que os produtores utilizem os recursos criativos, ja
mencionados, como efeitos visuais, edicdo rdpida e trilhas sonoras, para criar videos
envolventes e cativantes.

Dessa forma, a combinacao da identificagdo com o publico-alvo, a compreensdo das
causas relevantes para os jovens leitores e a habilidade dos produtores em utilizar as
ferramentas e recursos do TikTok resultam em um ambiente propicio para a criagdo € o
compartilhamento de conteudo literario atrativo e instigante. Wiederhold (2022, p.2, tradu¢do

nossa) complementa:

[...] o TikTok combina algumas das melhores facetas de outras plataformas de rede —
humor, interatividade, “experiéncias” genuinas — para criar uma cultura comum na
qual os usudrios se sintam em casa e possam se conectar facilmente com colegas
compativeis.

Essa conexao entre os usudrios pode ser um dos fatores que favoreceu o aumento do
consumo de livros. De acordo com o presidente do Snel, Sindicato Nacional dos Editores de
Livros, Marcos da Veiga Pereira, houve um aumento na compra de livros no mundo inteiro
apos os primeiros meses de 2020.

Aqui no Brasil demorou um pouco mais. Comegamos a notar isso mais forte a partir

de agosto. De setembro em diante, o crescimento foi tdo grande que praticamente
recuperou todas as perdas do periodo inicial da pandemia. E esse movimento
permanece em 2021.%

Em uma pesquisa realizada pela Nielsen BookScan, divulgada pela Snel, constatou
que durante o periodo de janeiro a setembro de 2021 “foram vendidos 36,1 milhdes de
exemplares de livros, aumento de 39% em comparagdo ao mesmo periodo de 2020 !

A influéncia da plataforma também foi percebida na 26* edi¢ao da Bienal do Livro

realizada em Sao Paulo e organizada pela Camara Brasileira do Livro e pelo RX. O evento

152

contou com 182 expositores, 660 mil>* visitantes ¢ 3 mil livros.

*Disponivel em:
https://agenciabrasil.ebc.com.br/geral/noticia/2021-10/dia-nacional-do-livro-habito-da-leitura-aumentou-na-pand
emia. Acesso em: 11 set 2023.

>! Disponivel em:

https://agenciabrasil.ebc.com.br/geral/noticia/202 1-10/dia-nacional-do-livro-habito-da-leitura-aumentou-na-pand

emia. Acesso em: 11 set 2023.
32 Disponivel em:
https://www.publishnews.com.br/materias/2022/07/11/editoras-reportam-recordes-de-vendas-na-bienal-do-livro-

de-sp. acesso 04 jun 2023.
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https://agenciabrasil.ebc.com.br/geral/noticia/2021-10/dia-nacional-do-livro-habito-da-leitura-aumentou-na-pandemia
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O portal especializado em noticias sobre livros, o PublishNews entrevistou algumas
editoras para levantar o balango geral e com base nos dados coletados, o entrevistador
observou que os livros mais vendidos da editora Seguinte sao os recomendados no TikTok,
entre eles se encontram ‘Mentirosos’ de E. Lockhart e ‘Vermelho,Branco e Sangue Azul’ de
de Casey. Durante a entrevista o socio-diretor da Sextante, Tomés da Veiga Pereira afirmou: ”E
uma alegria para nds perceber esse papel das redes sociais ao conectar os livros aos jovens”.

Em relagdo ao fendmeno das redes sociais Vendas (2023, p.7) entende que:

[...] a plataforma TikTok conseguiu ser um transformador social ao mudar o habito
de leitura e a visdo dos livros para os jovens, além de abordar as transformagdes no
mercado literario brasileiro. [...]Jo booktok ¢ um fendmeno que soube utilizar da
melhor maneira possivel o momento e formato além de colocar paixao no que fazia.
Atrelando isso ao publico que possui caracteristicas que combinam com a w
proposicdo da plataforma, um local para criar para um publico faminto por
participar, junto disso atrela-se o fato de reviver um habito antigo, combinando-se de
maneira equilibrada o novo com o velho.

Por fim, ¢ possivel constatar que o booktok ¢ um grande fenomeno entre os jovens e ¢
responsavel por influenciar novos habitos de leitura e consumo, moldando tendéncias no
mercado literdrio e transformando a producdo e consumo de conteidos audiovisuais que
compartilham as sensacdes, sentimentos e reflexdes despertados pelos livros. No proximo
topico sera abordado o livro ‘Vermelho, Branco e Sangue Azul', com um fandom apaixonado,

criativo e engajado no booktok.

2.3.2 Vermelho, Branco e Sangue Azul

Com uma narrativa que explora de recursos clichés da literatura como enemies to love
- de inimigos a amantes - € um romance com personagem da realeza, o livro ‘Vermelho,
Branco e Sangue Azul’, de Casey McQuiston, langado em 2019 pela editora Seguinte no
Brasil, apresenta a histéria de Alex Claremont-Diaz, filho da presidente dos Estados Unidos e
do membro da Familia Real Britanica, Harry de Gales. Um romance LGBTQIA+ escrito por
uma autora Queer”, que se passa em ambientes como a Casa Branca e o Palicio de
Buckingham, trazendo representatividade para a comunidade, uma vez que, esses espacos sao
cenarios de enredos de amor heteronormativo™. A obra é repleta de referéncias da cultura
pop, conta com personagens apaixonados, bem-humorados e determinados a lutarem pelo que

acreditam.

53 Pessoa que ndo se identifica como a orienta¢io sexual heteronormativa
% O termo estd ligado a ideia que apenas relacionamentos entre individuos do sexo oposto existem e que sdo
considerados normais
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O livro entrou na lista de Best-sellers do New York Times>, teve mais de 100 mil
exemplares®® vendidos no Brasil, presente na lista dos 25 livros mais vendidos no pais pela a
Amazon®” em 2022 e classificado entre os 10 livros que fazem o maior sucesso® no Booktok,
com uma  divulgagio  orginica  pelos  booktokers®  com a  hashtag
#vermelhobrancoesangueazul que teve mais de 38,4 milhdes de visualizagdes no aplicativo de
acordo com o site Popline®.

O CEO ' ¢ editor-chefe do site Sem Spoiler, Alfredo Neto acredita que :

Vermelho, branco e sangue azul" sempre foi um livro amado pelos leitores
brasileiros. A premissa, a atrativa capa de Isadora Zeferino, a excelente tradugio de
Guilherme Miranda: tudo contribuiu para que a obra caisse no gosto do publico
jovem. O TikTok, que costuma espelhar as tendéncias da comunidade leitora
estadunidense, tornou o livro uma febre — algo significativo para um romance queer

]

% Romance gay é um dos livros mais vendidos do Brasil. Disponivel em:

https://portalpopline.com.br/romance-gay-livros-mais-vendidos-brasil/. acesso em 09 de jan. de 2023.

% Romance gay ¢ um dos livros mais vendidos do Brasil. Disponivel em:

https://portalpopline.com.br/romance-gay-livros-mais-vendidos-brasil/. acesso em 09 de jan. de 2023.

57 Os 25 livros mais vendidos no Brasil em 2022 pela Amazon. Disponivel em:

https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-lazer/livros/noticia/2022/12/0s-25-livros-mais-vendidos-no-brasil-em-2
22-pela-amazon-clbv&n leex m9b.html . acesso em 09 de jan. de 2023.

%8 10 livros que fazem sucesso com ‘booktokers’ no TikTok. Disponivel em:

https://portalpopline.com.br/10-livros-que-fazem-sucesso-com-booktokers-no-tiktok/.acesso em 09 de jan. de

2023.

% Usuérios do TikTok que produzem videos sobre os seus livros favoritos

0 Romance gay é um dos livros mais vendidos do Brasil. Disponivel em:

https://portalpopline.com.br/romance-gay-livros-mais-vendidos-brasil/. acesso em 09 de jan. de 2023.

61 Romance gay é um dos livros mais vendidos do Brasil. Disponivel em:

https://portalpopline.com.br/romance-gay-livros-mais-vendidos-brasil/. acesso em 09 de jan. de 2023.
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https://portalpopline.com.br/romance-gay-livros-mais-vendidos-brasil/
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Figura 20 - Livro ‘Vermelho, Branco e Sangue Azul’

Fonte: Pinterest ¢

Devido ao seu grande sucesso, a obra teve seus direitos comprados pela Amazon
Studios® para uma adaptagdo cinematografica com a dire¢do de Matthew Lépez, € no papel de
protagonistas conta com os atores Taylor Zakhar Perez - de ascendéncia mexicana,
mediterranea e médio-oriental, conhecido pela sua participagdo nos filmes de comédia
romantica produzidos pela Netflix. “A barraca do beijo” - e o autor britdnico Nicholas
Galitzine - que participou recentemente do filme "Cinderela", em que protagonizou com a

cantora-compositora cubana, Camila Cabello.

52 Disponivel em: https://pin.it/2hakwtX. Acesso em

& Disponivel em: ‘Vermelho, Branco e Sangue Azul’: Tudo que sabemos sobre filme do livro. Acesso em: 09
jan 2023.


https://www.ofuxico.com.br/cinema-e-serie/detalhes-filme-adaptacao-livro-vermelho-branco-e-sangue-azul/
https://pin.it/2hakwtX
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Figura 21 - Poster do filme com os atores principais

\ermelho.
Janco
¢ Sangue!

4 ol Al

O verdadeiro ar nem sempre

respeita egras.

&'
A

Casey McQuiston

rd EDITORIAL PRESENCA

Fonte: https://www.bertrand.pt/livro/vermelho-branco-e-sangue-azul-casey-mecquiston/25876830%

Langado no dia onze de agosto, o filme ‘Vermelho, Branco e Sangue Azul’ conquistou
o primeiro lugar no Top 10 Brasil da Prime Video (servico de streaming da Amazon)

divulgado pela mesma em seu perfil no Instagram no dia quinze de agosto.

% Disponivel em: https://www.bertrand.pt/livro/vermelho-branco-e-sangue-azul-casey-mequiston/25876830.
Acesso em 02 nov 2023
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Figura 22 - “Vermelho, Branco ¢ Sangue Azul’ esta no top da Prime Video

@ primevideobr & + Sequir

@ primevideobr & Alguém liga pra Zahra pq vcs causaram outro
incidente internacional: )
VERMELHO, BRANCO E SANGUE AZUL TA NO MEU TOP 1!!!

4sem  Ver tradugdo

. emilymoreno_16 vou te processar prime por fazer eu assistir <
esse filme 5 vezes em 24horas
4sem 122 curtidas Responder Ver tradugdo
—— Ver respostas (6)
ﬁ anjulical Definitivamente a MELHOR coisa que vocés ja <
colocaram na plataforma. Eu ndo tenho nem palavras, s6
OBRIGADA, OBRIGADA, OBRIGADA, PRIlIII!
4sem 49 curtidas Responder Ver tradugdo
——  Verrespostas (2)
(@) tuliomacedobv Néo consigo aceitar que nao tem 3 horas esse ¢
filme maravilhoso, eu j4 t6 assistindo tanto que j t6
aprendendo até as falas &
4sem 85 curtidas Responder Ver tradugdo
@ Curtido por dizzycarbornar e outras pessoas
15 DE AGOSTO
¢ ® Adicione um comentario.

Fonte: https://www.instagram.com/primevideobr/®

A caminho do fim deste capitulo, sdo apresentadas a seguir algumas informagdes
relevantes obtidas a partir da leitura do livro. Ha varios personagens LGBTQIA +, como o
Senador Rafael Luna, o filho da presidente dos EUA, Alex Claremont-Diaz e o principe da
inglaterra Harry de Gales, que desempenham papel de protagonismo ou relevancia para o
enredo, proporcionando o sentimento de representatividade em muitos fas que fazem parte da
comunidade. Durante a leitura percebe-se o cuidado da autora em abordar assuntos delicados
como machismo, homofobia, racismo e xenofobia, apresentando-os de forma consciente e
responsavel, além disso, também ha representatividade de pessoas ndo brancas, em
personagens principais fazendo com que muitas pessoas se vejam e se sintam conectados com
a obra.

Na obra, sdo apresentados personagens femininos ocupando cargos de poder, como
Ellen Claremont, a primeira mulher a se tornar presidente dos Estados Unidos, a rainha da
Inglaterra, Mary, figuras que detém a maior autoridade em seus respectivos paises e Zahra,
vice-chefe de gabinete, exerce funcgdes relacionadas a comunicagdo, sendo responsavel por
solucionar conflitos de imagem e relacionamento com diversos publicos ligados a
presidéncia.

Além disso, durante a leitura, sdo destacados personagens formados em Comunicagao,
como June Claremont-Diaz, filha de Ellen, que trabalha como colunista de um jornal. June
recebeu uma oferta de emprego na campanha de reeleicdo presidencial, mas decidiu recusa-la.

Caso aceitasse, June seria responsavel por cuidar das relagdes diarias com os veiculos de

% Disponivel em: https://www.instagram.com/primevideobr/. Acesso em 02 nov 2023
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midia, gerenciar as mensagens e analisar os publicos envolvidos. Ao longo da historia, sdo
abordados diversos problemas que os profissionais de relagdes-publicas enfrentam, bem como
instrumentos comuns utilizados nessa profissao.

No inicio do livro ocorre uma discussdo entre os protagonistas que acabou por
arruinar o bolo do casamento real e ficou conhecido pela imprensa presente no cenario da
histéria como “O TOMBO DE §$ 75.000 BATALHA REAL: Principe Henry e primeiro-filho
dos EUA saem no soco no casamento real”. Esse acidente gerou danos na imagem de ambos
os envolvidos e impactou o governo de seus paises, e para solucionar tantos os RPs da
monarquia como da Casa Branca, tracaram estratégias para solucionar e diminuir os danos
gerados. Alguns instrumentos de Relagdes Publicas citados no livro sdo os grupos focais,

coletiva de imprensa, lobby, relacionamento com a midia e pesquisa de opinido publica.
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3.BOOKTOKERS E O USO DA COMUNICACAO ESTRATEGICA

Neste capitulo, ¢ abordado o conceito de estratégia aplicada na area da comunicagao,
suas particularidades no ambiente digital, o posicionamento das marcas nesse ambiente, o
contexto do surgimento dos influenciadores digitais e com se dé a sua jornada para conquistar

influéncia e ser legitimado e por fim seu papel na decisdo de compra dos seguidores

3.1 ESTRATEGIA NA COMUNICACAO

Ao ouvir o termo estratégia pode surgir no imaginario de muitos o cenario de grandes
guerras, onde acdes bem planejadas eram capazes de mudar todo o cenario e ajudar a
conquistar a tdo sonhada vitéria. Para outros, a imagem projeta em sua mente, ¢ um treinador
de futebol, dando orientagdes ao seu time durante uma partida em um grande campeonato, ou
até mesmo, uma reunido de um grupo de acionistas de uma multinacional, ao redor de uma
mesa retangular. Independente do cenario imaginado, todos costumam considerar o conceito
de estratégia como agdes decisivas, que envolvem uma andlise sobre as possibilidades,
considerando todos os fatores do ambiente situacional, se atentando aos detalhes, para tracar
um diagndstico mais preciso, para que acdes proposta seja assertivas e se bem executadas,
possam gerar os resultados previstos ou indicar o que deveria ter sido considerado no
planejamento.

No contexto da comunicagao, Bueno (2015, p. 125) entende que a estratégia:

[...] dizem respeito a um conjunto de agdes de comunicagdo planejadas que visam
atender a determinados objetivos e que, se bem formuladas, implicam metas, ou
seja, definem resultados concretos a serem perseguidos. [...] objetivos e metas t€ém a
ver com as intengdes de quem planeja as estratégias e, por isso, ¢ preciso admitir que
eles variam em fungdo de uma série de fatores, que incluem o estoque de recursos
[...] disponiveis, as circunstancias do mercado, a cultura e o sistema de gestdo das
organizagdes. O sucesso das estratégias dependem também da competéncia dos
profissionais que as planejam e as executam.

O planejamento ¢ algo fundamental para os profissionais de relacdes publicas, que
dependem dessa ferramenta para gerenciar os relacionamentos entre o seu cliente e o publico
de interesse, visto que “Quem planeja estd atento e acompanha tudo. [...] dando-lhes mais
condig¢des de sobrevivéncia[...]” (KUNSCH, 2003, p. 217).

Além disso, um planejamento com objetivos bem definidos pode auxiliar uma
organizagdo a tomar decisdes que geraram grande impacto ao longo prazo. Kunsch (2003 p.

214 ) salienta que o planejamento

[...] é responséavel pelas grandes decisdes estratégicas que envolvem as organizagdes
como todo. Caracteriza-se como de longo prazo e em constante sintonia e interacao
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com o ambiente. [...] visa buscar as melhores formas para gerenciar as agdes
estratégicas das organizagdes, tendo por base as demandas sociais e competitivas, as
ameacas ¢ as oportunidades do ambiente, para que a tomada de decisdes no presente
traga os resultados mais eficazes possiveis no futuro.

Seja por meio da demanda competitiva ou do contexto social, nota-se que o
planejamento também estd presente na comunicacdo organizacional no ambiente digital, um
local onde as empresas passaram a criar e investir em sua presenca/perfil, como um meio para
chegar aos stakeholders. Além disso, trazendo o foco para as redes sociais, ¢ possivel
observar as diversas possibilidades de interacdo, que, em sua maioria, caracterizam-se por
serem ageis e dindmicas. Assim, as redes s3o mais que um cenario, mas potencial aliadas para
as acdes de comunicagdo estratégicas, que podem ser voltadas a criar e desenvolver relagdes,
fortalecer a imagem da marca, vender seu produto ou servigo.

Segundo Bueno (2015, p. 69)

a interagdo propiciada pelas redes sociais digitais marca uma nova possibilidade de
relacionamento entre os publicos, diminuindo as distancias entre os interlocutores,
potencializando cada voz e, consequentemente, contribuindo para um processo
comunicacional mais horizontalizado.

Essa potencializagdo da voz, a qual o autor se refere, vai além das marcas, empresas,
artistas e influenciadores. As redes sociais ddo voz para os consumidores, os publicos, sendo
uma via de mao dupla, onde eles podem expressar suas opinides, percepcdes, expectativas e
sentimentos, por meio de comentdrios, mensagens privadas, publicagdes, memes, entre
outros.

Terra (2021 p. 70) acredita que

[...] as marcas estdo assumindo o papel da midia, de publishers. Elas criam e fazem
seus proprios veiculos de midia que vao “falar diretamente” com seus publicos
elaborando discursivamente, contetido “desintermediado”. Mas, nesse caso, exercem
o papel de municiar o publico com informagoes e influenciar a formacdo de uma
opinido favoravel aos seus interesses institucionais ou comerciais.

Ou seja, esse novo canal de comunicacdo possibilita mais que criar relagdes e
comercializar produtos e servigos, ele pode influenciar a opinido publica para o seu interesse.

A autora complementa suas consideracdes frisando o conceito de desintermediagdo que

[...]significa uma nova maneira de formar opinides, acerca, sobretudo de
organizagdes, marcas, produtos e servicos. Isto é, um novo modelo de comunicacao
organizacional e RP seja obrigado a ser extremamente interessante, relevante e util
para os seus usuarios-consumidores-cidaddos (TERRA, 2021, p. 71)

E o ponto levantado acerca da necessidade de ser interessante pode ser relacionado a
quantidade de pessoas, vozes, propagando informagdes, no mesmo instante, o que dificulta

ser ouvido e notado, caso nao se utilize de estratégias para se destacar.
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Se na internet a voz do individuo pode cair em um oceano de outras vozes, a chance
de ser ouvido é maior quando diversas pessoas se reinem em torno de um interesse
comum, No lugar de ser mais uma voz perdida no espago virtual, torna-se um poélo
de convergéncia de varias vozes (MARTINO, 2014, p. 143).

Utilizando-se da metafora do autor, quando os individuos se reinem em torno de um
determinado interesse em comum, suas vozes acabam sendo mais que um eco em um oceano
de vozes, mas tornam-se um farol, visto a quilometros de distdncia. Com essa analogia, Terra
(2021) considera que cabe as organizacgdes tornarem-se a torre do farol, o ponto de encontro

que reuniu os usuarios, cComo
[...Juma plataforma aglutinadora de interesses comuns das pessoas baseando-se
naquele setor/segmento em que atuam, servindo, inclusive, como fonte de confianca,
referéncia e conteudo de determinada tematica. (TERRA, 2021, p. 69)
A fim de ser esse ponto de encontro entre os usudrios € a0 mesmo tempo uma
referéncia, um guia no sentido de passar confiabilidade, ¢ necessario recorrer a

técnicas/estratégias alinhadas ao posicionamento esperado das empresas por parte do publico.

Deve-se portanto, considerar a estratégia no ambiente digital como:

[...] o centro de um processo de planejamento dindmico que exige continuas
reestruturacdes, em que ndo se pretende criar estratégias rigidas, e sim um ambiente
favoravel a mudangas, com poucas conexdes ao processo tradicional centrado na
técnica e que valoriza a criatividade e a intuicdo. (SAAD, 2012, p. 48)

Essa caracteristica distinta das estratégias no contexto digital vai ao encontro da forma
de funcionamento das redes sociais, que sdo guiadas pelas diretrizes do seus algoritmos, que
por sua vez, evolui e se reinventa com base na constancia do avango das tecnologias.

Uma das estratégias de comunicacdo presente nas redes sociais ¢ a de contetido de
valor. Terra (2021, p.68) ressalta que “sem uma boa estratégia de contetido ¢ de como narrar
isso, fica impossivel ser referéncia em qualquer tema que seja no ambiente digital”. Para a
autora, a estratégia de conteudo de valor implica oferecer algo relevante ao seguidores, que
apresente algum tipo de beneficio, adotando uma postura que vai além de um perfil enquanto
uma "vitrine virtual”, como foco em apenas vender um produto ou servigo. Terra (2021, p.25)
complementa dizendo que “[...] a possibilidade de uma marca se tornar uma referéncia de
contetido para seus seguidores. De agendar assuntos, de ensinar a fazer, de ser relevante, de
prestar servico, de entender o contexto e ser util, entre outras fungdes”.

Sobre ir além de vender, percebe-se que o publico espera que o perfil da
organizacdo/marca demonstre o seu lado humano, responsavel com a sociedade e meio
ambiente, se posicionando com uma certa coeréncia com base nos valores que prega defender,
tornando-se proximo de seus consumidores.

A empresa de relagdes publicas, Edelman aponta que
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Cada vez mais, as companhias indo além de seus negécios tradicionais para elas e
seus publicos e isso tem ocorrido desde por meio de um posicionamento consistente
até pela defesa de questdes relevantes para elas e seus publicos e isso tem ocorrido
desde por meio de um posicionamento consistente até pela defesa de questoes atuais
e do ativismo de causa. (2018 EDELMAN EARNED BRAND)

Sobre essa mudanga no posicionamento da presencga digital das empresas, ocasionado
pelas percepgdes atuais da sociedade, Kotler; Kartajaya; Setiawan (2017, p. 133) entendem
que os profissionais da area da comunicacdo que auxiliam as organiza¢do com esse didlogo

com publico devem:

se adaptar a essa nova realidade e criar marcas que se comportem como
pessoas-acessiveis e amaveis, mas também vulneraveis. As marcas devem ser menos
intimidadoras. Devem se tornar auténticas e honestas, admitir suas falhas e parar de
tentar parecer perfeitas. Movidas por valores basicos, as marcas centradas no ser
humano tratam os consumidores como amigos, tornando-se parte integral de seu
estilo de vida.

Essa relacdo de se tornar um amigo dos seguidores e consumidores ¢ semelhante com

a relacao dos influenciadores e seu publico, tema desenvolvido no préximo tdpico.

3.2 BOOKTOKERS: OS INFLUENCIADORES LITERARIOS

Utilizando como base a pesquisadora, doutora em Ciéncias da Comunicacdao pela
ECA-USP, referéncia nos estudos sobre influenciadores digitais, Issaaf Karhawi, sdo expostos
neste topico as caracteristicas dos influenciadores digitais e como se da a sua relagdo com os
usuarios das redes sociais, marcas e organizacdes.

Apesar do contexto de impermanéncia, gerado pela inovacao que envolve o cenario da
internet, percebe-se, enquanto uma constante, a consolidagdo da presenca dos influenciadores
nas redes sociais, como pessoas relevantes em determinada bolha, com um alto niimero de

seguidores e o poder de induzir e motivar as pessoas. Contudo,

A velocidade do digital, sua poténcia e a avalanche informativa que vivemos nos
impedem de estabelecer distanciamentos e nos questionar: “de onde vieram os
influenciadores digitais? Eles sempre estiveram aqui?” (KARHAWI, 2022, p. 17).

A autora levanta esse questionamento de como se deu o processo de surgimento dessa
figura, visto que, por ser algo habitual no cenario das redes sociais, acabam ndo gerando esse

tipo de questionamento. Karhawi (2022, p. 207) reconhece que

Nem influenciadores, nem blogueiros, nem tiktokers surgem do nada. Ha sempre
uma sucessao de fatos, disputas, praticas e complexidades que define aquele tipo
especifico de atuacdo em uma plataforma ou em outras mais.
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Por isso, torna-se necessario contextualizar rapidamente o cenario em que surgiu essa
profissdo, abordando os conceitos como sociedade do espetaculo e visibilidade para seguir
adiante com o assunto.

A sociedade do espetaculo, conceito definido por Guy Debord, estd relacionada
diretamente com os meios de comunicagao de massa, como o cinema ¢ a televisdo, ainda

assim, deixou algumas caracteristicas no ambiente digital. Segundo Debord (1997, p. 13)

Toda a vida das sociedades nas quais reinam as modernas condi¢des de produgdo se
apresenta como uma imensa acumulagdo de espetdculos. Tudo o que era vivido
diretamente tornou-se uma representacao. (grifo do autor)

Como se a necessidade de ser visto pelo outro tornasse as relagcdes em representagdes
mediados por imagens (mas ndo o termo no sentido de suporte, figuras), enquanto percepcoes
construidas a partir de determinado acontecimento ou acao, envolvidas por um contexto que
possui um julgamento do outro com base nas suas pré-concepg¢des socialmente construidas.
Karhawi (2022 p.42-43) entende que “o cerne do espeticulo ¢ fazer ver”. Observando o
cenario contemporaneo das redes sociais, percebe-se que a necessidade de ser visto pelo outro
permanece, torna-se um sinonimo de validagdo e legitimacao de relevancia do individuo ou
organizagdo para as pessoas daquela rede.

Sibilia (2008, p.111-112 ) complementa:

[...] tendéncias exibicionistas e performaticas alimentam a procura de um efeito: o
reconhecimento nos olhos alheios e, sobretudo, o cobicado troféu de ser visto. Cada
vez mais, ¢ preciso aparecer para ser. Pois tudo aquilo que permanecer oculto, fora
do campo da visibilidade - seja dentro de si, trancado no lar ou no interior do quarto
proprio - ocorre o triste risco de ndo ser interceptado por olho algum. E de acordo
com as premissas basicas da sociedade do espetaculo e da moral da visibilidade, se
ninguém vé alguma coisa ¢ bem provavel que essa coisa ndo exista.

Essa percepgdo vai ao encontro com a frase popular na rede “se ndo foi postado ndo
aconteceu, ndo existiu” ou ainda “se vocé nao ¢ visto, ndo ¢ lembrado”, ou seja, ndo ¢
considerado enquanto um sujeito importante, pois ndo recebeu a valida¢do do olhar do outro.
Sendo assim, entende que “[...] a visibilidade também tem a ver com reciprocidade”
(KARHAWI, 2022, p. 46), um “[...] elo entre publico e privado: ou algo ¢ visivel
midiaticamente ou nao existe” (KARHAWI, 2022, p. 47).

Karhawi (2022, p. 50) complementa: “E para esse individuo que se oferece a
visibilidade midiatica e todas as midias sociais digitais e aplicativos que nos permitem
mostrar-nos a nés mesmos ¢ aos outros”. Mais adiante a autora aponta que “[...] E esse o
contexto que abraga uma figura midiatica como a blogueira e os influenciadores digitais, de
forma mais ampla” (KARHAWI, 2022, p. 50). Sendo assim, finaliza-se a contextualizagao do

cenario em que os influenciadores surgiram.
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3.2.1 A Jornada da Influéncia: relacionamento entre publicos

Os influenciadores, figuras de influéncia, podem receber outras nomenclaturas
dependendo da plataforma utilizada como: as blogueiras nos blogs, os youtubers no youtube,
e os tiktokers no TikTok. Possuem um conjunto de fatores envolvidos que vao além do
contexto, como a sucessao de atributos que formam um processo, nomeado por Karhawi

(2022, p. 210) como a “jornada da influéncia”, que subentende necessarios 4 pontos:

1) produgdo de contetido; 2) consisténcia tematica e temporal dessa produgdo; 3)
manuten¢do de relacionamentos por meio de trocas na rede; 4) destaque e/ou
autoridade em uma comunidade (Karhawi, 2017). Ou seja, a influéncia ¢
consequéncia de um processo. E € por isso que um influenciador pode ser tanto
aquele que estimula debates e agenda pautas, quanto aquele que influencia na
compra de um produto. Mas, em todos os casos, o processo de consolidagdo em
termos de crédito, capital e reputacdo ¢ o mesmo. E ¢ ele o responsavel por levar o
influenciador digital ao patamar de profissional, ja que s6 ao atingir um certo espaco
de destaque na rede - de fato, de influéncia -, ¢ que as marcas passam a considera-lo
para agdes e parcerias comerciais.

Percebe-se que os quatro pontos requerem um olhar estratégico no viés da
comunicagdo, estando interligados ao relacionamento com o publico. Para isso competem
processos: delimitagdo do publico ou persona, a fim de entender seu perfil; ouvir a opinido do
publico com intuito de compreender a sua imagem perante ele; estabelecer objetivos; definir a
mensagem a ser transmitida e o seu formato; mapear as caracteristicas da bolha tematica,
realizar levantamento do cenario ao redor, usar ferramentas de monitoramento etc... com o
proposito de estabelecer um planejamento com agdes assertivas. Karhawi complementa,

elencando um grupo de competéncias relacionadas a comunicagao digital.

CURADORIA DA INFORMACAO: por conta da quantidade de informacdo a que
estamos expostos, ¢ necessario que existam filtros que nos auxiliem na escolha e
filtragem de todo contetido. (KARHAWI, 2022, p.215)

CONHECIMENTO DE NICHO: outra competéncia que se evidencia no trabalho
das blogueiras e influenciadores € reconhecer e conseguir trabalhar com nichos. O
termo usado pelo mercado publicitario poderia ser interpretado como “comunidades
de interesses”. [...] Cada vez mais, surgem perfis [...] que se dedicam a nichos cada
vez mais especificos como resposta a uma demanda do mercado, mas também como
uma maneira de atender aos anseios de consumo personalizado e hipersegmentado
da sociedade contemporanea. (KARHAWI, 2022, p.215-216)

EXPERTISE TRANSMIDIATICA: [..] demonstram um conhecimento das
funcionalidades das diversas plataformas de redes sociais digitais e, mais que isso, a
possibilidade de se construir narrativas transmidiaticas (capazes de caminhar por
multiplas plataformas) a partir de um post no Instagram ou no blog. Essa
competéncia ¢ tdo importante quanto a de curadoria, uma vez que novas plataformas
e aplicativos de redes sociais surgem e exigem que as blogueiras construam
narrativas especificas e complementares acompanhado seu publico em diversas
plataformas. (KARHAWI, 2022, p.216)
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IDENTIFICACAO DE TENDENCIAS: [..] Essa expertise [...] é indispensavel
quando se trata de novas plataformas e tecnologias. As blogueiras costumam ser
early adopters de novas tecnologias - em outras palavras; elas tendem a ser as
primeiras a usar novos aplicativos, novos modelos de smartphones etc. Isso porque
ampliacdo da pratica para a de influenciadora digital revela o caminhar ao lado do
mercado e ndo apenas ao lado dos seus publicos, que também s3o migratorios nas
dindmicas da rede. (KARHAWTI, 2022, p.216)

GESTAO DA VISIBILIDADE: estar na rede ¢ construir presenca digital. Mas para
essa nova fase das influenciadoras [...] em que a imagem de si é mais valiosa que o
contetido e redes como o Instagram sdo valiosas para estratégias profissionais,
cuidar da propria visibilidade ¢ uma pratica profissional diaria. Exige-se aqui
conhecimento sobre posicionamento, reputagdo e visibilidade como ferramenta
estratégica. (KARHAWI, 2022, p.217)

Uma caracteristica relevante nesse cendrio e que estd interligada aos pontos
trés e quatro da jornada da influéncia, ¢ a etapa em que o influenciador digital acaba sendo
legitimado. Segundo Karhawi (2022, p. 106) “E nessa etapa que as blogueiras comegam a
definir seu espago no ambiente digital Para tal, elas precisam construir reputagdo, ou seja,
construir lagos baseados na confianca.[...] um relacionamento baseado em credibilidade”.
Essa constru¢do de um vinculo entre o influenciador e os seguidores acaba criando uma
comunidade que pode ser comparada a um grupo de amigos intimos, em que um deles esta
dividindo suas fragilidades, conquistas, mostrando em parte as experiéncias do seu cotidiano,
compartilhando dicas, ensinamento e os outros podem interagir de algumas formas com a
narrativa e formar um didlogo. Pois, segundo complementa Karhawi (2022), sdo necessarios a

interagdo e o carater pessoal para que a comunidade exista.

As perguntas nos posts, a troca de experiéncias, o convite para se ouvir a opinido da
leitura, as expressdes de afeto. Trata-se de espago de acolhimento e de intimidade,
orquestrado pelas opg¢des enunciativas das blogueiras. O engajamento ¢ resultado de
trocas e aberturas para o didlogo. E a pessoalidade se vé refletida ndo apenas nas
publicagdes das blogueiras, mas nas respostas a elas [...] (KARHAWI, 2022, p.
110).

Percebe-se que as perguntas e trocas de experiéncias sdo usadas para produzir
conteudos, como no Instagram, por exemplo, onde os usudrios abrem as caixinhas de
perguntas para que os seguidores possam deixar questionamentos, expressar uma opiniao e
contar a sua experiéncia. Sobre essa sensacdo de intimidade, proximidade com os
influenciadores, entende-se que ¢ provocada pela forma como esses individuos constroem a
sua comunicagdo com o seu publico, buscando transmitir uma determinada personalidade e
autenticidade por meio dos seus conteudos. Que pode ser considerada um dos pontos que
cativa as pessoas, fazendo com que a acompanhem nas mais diversas plataformas,
consumindo determinado produto ou servi¢o, adotando determinadas atitudes.

E quanto a essa presenga ultrapassar “os muros” do ambiente online e influenciar os

atos de consumo, Karhawi (2017, p. 41-42) entende que:
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[...] os influenciadores constituem-se como marcas e, em muitos casos,constituem-se
como veiculos de midia. Ndo estamos apenas lidando com influenciadores no
ambiente digital, um sujeito revestido de capital simbolico e que engaja e influencia
nichos. O influenciador contemporaneo esta nas capas de revistas, em propagandas
de televisdo, na lista de best sellers das livrarias, estrelando campanhas de grandes
marcas. [...] Nesse processo, o influenciador comercializa [...] a sua propria imagem.
Assim, aceita-se 0 Eu como uma commodity.

E possivel observar o poder de influenciar que esses sujeitos possuem sobre os habitos
de consumo das pessoas que os seguem, a partir de uma pesquisa de opinido realizada pelo
TikTok com os usudrios do Brasil em 2021. As figuras 23 e 24 mostram os dados da pesquisa
em duas geragdes com habitos e caracteristicas distintas, que consumiram algo ap6s assistir

um video de um tiktoker.

Figura 23 - Dados da pesquisa com a geragao X

Brasil
Criadores

58% dos usudrios em plataformas
sociais/de video da Geragdo X
compraram um produto depois de

58 % ver o video de um
Criador/influenciador.

Source: Estudo global sobre Criadores como Eu de Marketing Science do TikTok de
2021 (resultados do Brasil), conduzido pela Hotspex (Geragdo X, n=332)

d' TikTok for Business

Fonte: TikTok for Business

Nota-se, na figura 23, que mais da metade dos entrevistados com idade entre 40% a 56

anos comparam algo influenciados pelos produtores de conteudo dessa plataforma.

% Idade calculada com base na definigdo do periodo de nascimento da geragdo X fornecido no site disponivél
em:
https://www.iberdrola.com/talentos/geracao-x-y-z#.~:text=A%20gera%C3%A7%C3%A30%20X%20compreend
€%200s.deixand0%20de%201ad0%200%20idealismo. Acesso em 02 nov 2023



https://www.iberdrola.com/talentos/geracao-x-y-z#:~:text=A%20gera%C3%A7%C3%A3o%20X%20compreende%20os,deixando%20de%20lado%20o%20idealismo
https://www.iberdrola.com/talentos/geracao-x-y-z#:~:text=A%20gera%C3%A7%C3%A3o%20X%20compreende%20os,deixando%20de%20lado%20o%20idealismo

44

Figura 24 - Dados da pesquisa com a geragdo Z

Brasil
Criadores

72% dos usudrios em plataformas
sociais/de video da Geracdo Z
indicaram que qualidades

°/ relacionadas & autenticidade de
o Criadores/influenciadores os
motivaram a comprar um

produto/mareca.

Source: Estudo global sobre Criadores como Eu de Marketing Science do TikTok de
2021 (resultados do Brasil), conduzido pela Hotspex (Gerasao 2, n=320)

d' TikTok for Business

Fonte: TikTok for Business

E, conforme a figura 24, um elevado nimero dos entrevistados com idade entre 11 a
26°7 anos indicaram que a autenticidade que os produtores de conteudo dessa plataforma os
levaram a comprar determinado produto ou marca.

Karhawi (2022, p. 210-211) entende que

Nao ha [...] nas redes sociais como [...] TikTok a comercializagdo apenas de espagos
publicitarios impessoais como um post ou video, mas a comercializacdo da propria
imagem do influenciador. O sujeito passa a ser considerado uma commodity nas
relagdes de troca entre audiéncias e marcas. E ao se tornar mercadoria
automaticamente se inicia um processo de constru¢do de marca ou branding,
evidente na atuagdo dos influenciadores digitais.

Essa comercializagdo da imagem dos influenciadores digitais no viés de vinculo com

marcas e organizacdes pode ocorrer, segundo Karhawi (2022, p. 146)

[...] por duas vias distintas: por meio de agdes de relagdes publicas (baseadas em
relacionamento) e por meio de campanhas publicitarias (tendo como formato mais
comum o antncio ou compra de post). O primeiro € usual, inclusive, em redagdes
jornalisticas: as blogueiras recebem presentes de marcas diversas (os jabas); de
langamentos aos produtos ja conhecidos. Nessa relacdo ndo hd uma troca monetaria
formal, apesar do presente acabar servindo como material para a producdo de
contetdo - o que, indubitavelmente, gera ganhos para a marca em questdo. E se, de
um lado, as parcerias pela via de relacionamento estimulam a produggo de contetdo,
por outro lado, as parcerias publicitarias formais podem gerar conflitos.

Tendo em mente as informagdes sinalizadas ao longo do capitulo, entende-se que os
profissionais de comunicacdo devem levar em consideragdo em suas agdes comunicacao,

especialmente com o publico externo, as redes sociais. As quais, com suas particularidades,

%7 Idade calculada com base na definigdo do periodo de nascimento da geragdo X fornecido no site disponivél
em:
https://www.iberdrola.com/talentos/geracao-x-y-z#.~:text=A%20gera%C3%A7%C3%A30%20X%20compreend
€%200s.deixand0%20de%201ad0%200%20idealismo. Acesso em 02 nov 2023
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podem ser aplicadas com um viés estratégico e considerando os influenciadores digitais como

uma oportunidade de atingir uma bolha especifica.
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4. BOOKTOKERS E SUAS ESTRATEGIAS

No presente capitulo, sdo apresentados os booktokers que produzem ou ja produziram
conteudos sobre o livro ‘Vermelho, Branco e Sangue Azul’ e os parametros utilizados para
chegar até eles. Bem como a sele¢do daquele que se destaca no contexto. Posteriormente sdo
apresentados os seus videos e as categorias identificadas. Por fim, serd abordada a elaboragao

e aplicacao da entrevista e os dados obtidos por meio dela.
4.1 SELECAO DO BOOKTOKER

Para o processo de selegdo de um booktoker, cujos as produgdes audiovisuais
publicadas em seu perfil do TikTok, tenham como tema o livro ‘Vermelho, Branco e Sangue
Azul’, foi utilizada a conta do TikTok da autora do presente trabalho, tendo em vista que o
algoritmo se adapta aos interesses do usudrio (ela € booktan, faz parte da bolha do booktok,
esta na faixa etaria do publico alvo, conheceu o livro ‘Vermelho, Branco e Sangue Azul’ por
meio da plataforma e consome videos com diferentes abordagens sobre o mesmo ha mais de
dois anos).

Através da busca no aplicativo, chegou-se a cinco produtores de conteudo. Na tabela
1, estdo representados a lista de todos com seus respectivos dados como: foto de perfil, nome;
nome de usuario; arroba; informagdes sobre a formagao académica, a apresentacdo ao publico
localizada na bio; se ha selo de verificado disponibilidade pelo TikTok no perfil e por fim o
seu numero de seguidores. Vale ressaltar que todas as informagdes foram coletadas das contas

no TikTok com excec¢do dos dados sobre a formacgao observados no Instagram e LinkedIn.
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Foto de Perfil

joao pedro boesing
ele/dele

-

\

@joaoboesing

Luca Guadagnini

ele/dele

@souluca

Patrick

ele/dele

@patzzic

Tiago Valente

ele/dele

@otiagovalente

Digao Universe

)

@digaoroque

Jodo Pedro

Nome Boesing Luca Guadagnini Patrick Torres Tiago Valente Rodrigo Roque
Bernardo

Nome no Jodo Pedro Luca Guadagnini Patrick Tiago Valente DigGo Universr

perfil Boesing

Arroba (@) joaoboesing souluca patzzic otiagovalente digaroque

: - Fez 4 periodos de R

Universidade i i UNIFESP - Mestre | Informagdo néo

e curso UFMT - Letras P;rglgggz?\?jg UFMG - Medicina em Letras encontrada

Como se ; Ator obececado ; Sou Rodrigo, um

apresenta na ﬁ:;'c?: falo sobre por livros lgbt & E&Titfrgsm de E;)(g"i(:cc))r"(eenswiftie booktoker

(bio) cultura popo renomado

Tem 2 SELLO de N&o N&o Sim Sim Nao

verificagdo

N® 37.5K 343.7k 364.6K 441.5K 592.1K

Seguidores

Fonte: elaborado pela autora

A formagao académica foi observada com base no conceito de capital cultural
institucionalizado, que Karhawi (2022, p. 103) define enquanto um “acumulado por meio de

educagao formal, como faculdade”.

O que esse capital institucionalizado nos revela? A existéncia de credenciais. O
acimulo de um capital anterior a blogosfera e que parece guiar as praticas das
blogueiras e definir aquilo que € valioso ou ndo nesse espaco. (KARHAWI, 2022, p.
103)

Apos a elaboracdao da lista, foram utilizadas as métricas das redes sociais para
reduzi-la, sdo elas: o numero de seguidores e o total de curtidas nos contetidos produzidos.
Elas foram consideradas como itens eliminatorios, pois no cendrio da internet elas indicam a
posicao (influéncia) do individuo. Pizza (2016) acredita que uma das principais caracteristicas
do influenciador ¢ cativar a atencao do publico. Ter muitos seguidores demonstra que o
booktok conseguiu conquistar a atengdo dos usuarios, visto que desejam acompanhar os
proximos conteudos produzidos. J& o nimero de curtidas ¢ uma forma do publico validar o
conteudo postado.

Ao observar os dados da tabela 1, foi eliminado o booktoker Jodo Pedro Boesing, pois
percebe-se que ele ¢ um microinfluenciador. A consultora digital Kuak (2018) propds uma

piramide que classifica os influenciadores e ela entende que o termo microinfluenciadores
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representa as figuras que possuem de 10 mil a 100 mil seguidores. Terra (2021, p. 40) entende
que:

O que define um influenciador de um microinfluenciador ¢ em tese, a quantidade de
audiéncia que um tem em detrimento de outro a sua especializacdo tematica, o nicho
que explora.

A fim de complementar, Recuero (2014, p. 111) aborda a questio do nimero de
seguidores dos influenciadores uma analogia de noés em uma rede onde “um nod mais
centralizado na rede ¢ mais popular, porque hd mais pessoas conectadas a ele e por,
conseguinte, esse nd poderd ter uma capacidade de interferéncia mais forte que outros nos na
mesma rede” .

Apos observar as curtidas, foram eliminados da lista também os dois que possuiam o
menor numero, sendo o booktoker Patrick com 7 milhdes e o Tiago Valente 9,2 milhdes.
Restando apenas dois na lista, Digdo Universe e Luca Guadagnini.

A proxima etapa de selecdo consistiu em assistir os videos do perfil dos dois
booktokers publicados entre o periodo do dia 22 de outubro do ano de dois mil e vinte dois a
21 de abril do ano de dois mil e vinte trés e salva-los em uma colecdo privada no perfil da
autora. Em seguida separa-los em duas categorias: videos em que o livro ¢ citado, porém o
assunto geral ndo ¢ norteado em fungdo dele, e videos onde a obra ¢ o objeto central. Com
isso foi possivel chegar a conclusao que Luca Guadagnini seria o influenciador mais
adequado para a observagdo, pois ele produziu aproximadamente 26 videos no periodo
delimitado, sendo 13 em torno da obra e 13 citando-a. Enquanto o Digdo Universe fez
aproximadamente 8 e nenhum deles tinha o livro como tema central. Essas informagdes estao

descritas de forma completa na tabela 2.



Quadro 2 — Selecdo do booktoker

Booktokers

N°de
Seguidores

N° = de videos
que cita o livro
N® = de videos
sobre o livro

N° total de
videos

joac pedro boesing
ele/dele

@jeachoesing

37.5k

Luca Guadagnini

ele'dele

Patrick

eleidale

Tiago Valente

Digdo Universe

@souluca @patzzic @otiagovalente @digaorogue
343.7K 364.6K 4425 K 5927K
13.3M 43.6M

X 13 X X 0
X 13 X X 8
X 26 X X

Fonte: Elaborada pela autora
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A fim de facilitar a compreensdo do processo eliminatorio nessa etapa, foram

utilizados elementos como cores ¢ a letra “X”, cujos os significados estdo melhor explicados

na legenda, representada no quadro 3.

Quadro 3 — Legenda da tabela de “Selegdo do booktoker”

Cor que representa o critério “N° de seguidores” e o booktoker eliminado por essa

motivagdo tem o seu quadro pintado pela mesma

X |Indica que o booktoker(s) ndo estd mais participando da selegdo

Cor que representa o critério “N° total de videos observados em que o livro é

citado ou que ele é o tema central’e o booktoker eliminado por essa motivagdo tem
o seu quadro pintado pela mesma

Fonte: Elaborada pela autora
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No préximo tdpico sera apresentado o influenciador selecionado, Luca Guadagnini, e

suas acdes de divulgacao do livro no TikTok.
4.1.1 Luca Guadagnini

A figura 25 mostra a foto do booktoker selecionado para a observagdo das
técnicas/estratégias de divulgagdo, presentes em seus videos veiculados na plataforma do
TikTok, cujo assunto principal € o livro ‘Vermelho, Branco e Sangue Azul’ (que nesta figura

estd localizado em suas maos).

Figura 25 — Luca e o Livro ‘Vermelho, Branco e Sangue Azul’

‘ |

who am i? - &
vermelho, branco e sangue azul, amor da |
minha vida e que eu vou explicar mais pra

frente porque é importante pra mim!

Qual é seu género
literario preferido?

romance &

Fonte: Destaque 'euzinho' do seu perfil no Instagram®

Com base nas informagdes coletadas em seu perfil do Instagram e TikTok, sabe-se que
Luca Guadagnini ¢ ator, escritor, booktoker e musico. Iniciou sua carreira na internet em
2020, durante a pandemia e, assim como 47% das pessoas entrevistadas por Chies e Rebs em
2020, ele entrou no TikTok buscando entretenimento para passar o tempo. Seus conteudos
sdo majoritariamente composto por indicacdes de livros LGBTQIAP+, pois, segundo ele, os

livros além de transmitirem conhecimento, oferecem refugio aos leitores.

[...] em relagdo aos conteudos LGBTQUIAP+, quando eu era mais novo
simplesmente ndo tinha acesso a esse tipo de contetido porque elas eram MUITO
escassos, € eu tenho certeza que muita coisa teria sida diferente se eu tivesse
encontrado, na época, um perfil como o meu ¢ hoje. fago conteudos com essa

% Disponivel em em:
https://www.instagram.com/s/aGlnaGxpZ2h00iE30Dg0Nzg0Mzo0OMzkyMzU3 ?story _media_id=29946116185

79534053 277290310&igshid=MzRIODBiINWFIZA==. Acesso em: 17 jun 2023.



https://www.instagram.com/s/aGlnaGxpZ2h0OjE3ODg0Nzg0Mzg0MzkyMzU3?story_media_id=2994611618579534053_277290310&igshid=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/s/aGlnaGxpZ2h0OjE3ODg0Nzg0Mzg0MzkyMzU3?story_media_id=2994611618579534053_277290310&igshid=MzRlODBiNWFlZA==
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tematica pra oferecer um abrigo e também um afago naqueles que precisam, e
porque quero que fique cada vez mais claro que nés nao estamos sozinho. que a
gente importa. tenho muito orgulho de quem sou ¢ quero ajudar a espalhar esse
sentimento o maximo que eu puder. fazer historia, hein? (GUADAGNINI, online)

Nesse trecho nota-se que ele conversa com seu publico de forma proxima, dividindo
seus pensamentos € sentimentos, pontuando o que considera ser sua missdo enquanto
influenciador. Percebe-se que o livro ‘Vermelho, Branco e Sangue Azul’ ¢ teve um papel
muito importante para ele, visto que uma parte de das frases marcantes da obra e que esta
presente na contra capa da edicdo de colecdo sendo ela ‘“historia, hein? Aposto que
poderiamos fazer historia” quase como mantra que o guia, ela também estd presente na sua
bio do TikTok, lugar destinado a se apresentar ao seu publico. Sua presenga na internet apesar
de recente, trouxe de acordo com ele, muitos marco para a vida, e os que sucederam em 2022

foram:

[...] poder participar de uma live com minha autora favorita (e sair tatuado), terminar
0 meu primeiro romance (vem ai!), estar no tiktok awards com esse look perfeito e
ter tido um painel sobre literatura young adult em um dos mais importantes eventos
literarios do pais, ao lado de um ator que tanto admiro. (GUADAGNINI, online)

A live em qual se referiu foi realizada por uma das empresas pioneira® de e-commerce
no Brasil, a Submarino, que ao ver um stories em seu Instagram falando sobre o desejo de
conhecer a autora do livro ‘Vermelho, Branco e Sangue Azul’ e tatuar a frase do livro que esta
na sua bio com a letra da propria Casey McQuiston, o convidou para participar. Na figura 26,

¢ possivel ver as imagens e seu depoimento sobre seus momentos marcantes na internet.

% Disponivel em: https://blog.americanasmarketplace.com.br/2021/07/08/submarino/. Acesso 17 de jun 2023


https://blog.americanasmarketplace.com.br/2021/07/08/submarino/acesso
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Figura 26 — Story sobre momentos marcantes na sua carreira na internet

who am 7

Luca, quando vc comegou essa
vida na Internet? E quando foram

Fonte: Destaque 'euzinho' do seu perfil no Instagram”

Sobre a atitude da marca Submarino em investir em um relacionamento com o
booktoker, ao convida-lo para a live e oportunizar que o mesmo realize um sonho,
relaciona-se com a afirmagdo de Terra (2021, p. 57) “quando questionamos o porqué de as
marcas investirem em influenciadores digitais, justifica o fato de que estes tltimos cultivam
habitos que despertam confianga junto as suas audiéncias”.

Ou seja, esta atitude pode ter sido pensada em um viés estratégico, com intuito de
atrair os seguidores dele, que, devido as suas caracteristicas, se enquadram enquanto
publico-alvo do evento. Esses seguidores, ao acompanharem a live, poderiam se identificar
com a marca e criar ou fortalecer a imagem que tinham da mesma, visto que além de trazer
um conteudo que desperta o interesse, teve uma atitude humanizada e empatica com
booktoker, de quem os seguidores se sentem proximos e por quem tem um carinho especial.

Outro ponto que merece ser destacado ¢ fato de uma empresa consolidada, do porte da

Submarino, acompanhar o perfil do Luca nas redes sociais, tendo o conhecimento de que ele

0 Disponivel em em:
https://www.instagram.com/s/aGlnaGxpZ2h00iE30Dg0Nzg0Mzo0OMzkyMzU3 ?story _media_id=29946116185
79534053 _277290310&igshid=MzRIODBINWFIZA==. Acesso em: 17 jun 2023.
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https://www.instagram.com/s/aGlnaGxpZ2h0OjE3ODg0Nzg0Mzg0MzkyMzU3?story_media_id=2994611618579534053_277290310&igshid=MzRlODBiNWFlZA==
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expressou seu desejo de conhecer a autora e fazer essa tatuagem em um stories do Instagram
(que dura apenas 24 horas), refor¢cando o papel de relevancia do mesmo.

Segundo uma pesquisa realizada pela Launchmetrics (2015, In MORENO et al. 2017,
p. 64 apud TERRA 2021, p.58 ) aponta que as empresas recorrem aos influenciadores por trés

principais motivos, sendo eles a:

e Distribui¢do de contetido
e Lancamento de produtos
e Comunicacdo corporativa

Indo ao encontro com esses apontamentos, a Amazon, por meio do seu servico de
streaming, o Prime Video, convidou o booktoker como embaixador de ‘Vermelho, Branco e
Sangue Azul’, para participar da Premiere Global do filme em Los Angeles. O influenciador
divulgou como foi a viagem, e criou varios contetidos em seu perfil do TikTok e Instagram,
representados nas figuras 27 a 29. Na figura 27, Luca conta a novidade ao seu publico e frisa

e destaca a importancia deles para que esse sonho fosse possivel.

Eu t6 indo (fisicamente), mas ¢ uma viagem nossa. De cada um que t4 comigo desde
o inicio, de cada um que sabe o que essa histdria significa pra mim, o que essa
histéria marcou na minha vida. Entdo se preparem que MUITO contetdo dessa
viagem, mas ¢ isso. Alex e Henry me esperam... e¢ vocés vem comigo.
(GUADAGNINI, online)

Percebe-se que o booktoker coloca-se a producdo de conteudo do evento como uma
forma de recompensar o publico para que o mesmo se sinta parte desse momento,

vivenciando esse momento especial junto com ele.
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Figura 27 — Video do TikTok sobre a Premiere Global do filme

& \ Q tiktokmefezassistir | Procurar

Luca Guadaghifis08-04

histdria, hein? vocés me m, capa vez
mais, a fazer histéria. EUN .BEA ..‘.‘&ler mais

5 ed, White & Royal Blue®

Q Pesquisar - Vermelho Branco E Sangue Azul

Fonte: https://vm.tiktok.com/ZMjWj2p73/"

A figura 28, mostra os onze videos que o booktoker produziu sobre essa viagem, com
o primeiro sendo ele contando a novidade, seguido por vlogs, arrume-se comigo, recebidos

entre outros formatos de contetdo.

"'Disponivel em: https://vm.tiktok.com/ZMjWi2p73/. Acesso em: 30 out 2023.



https://vm.tiktok.com/ZMjWj2p73/
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Figura 28 — Conjunto de videos no TikTok sobre o langamento do filme
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Fonte: Elaborado pela autora’™

Na figura 29, ha o post com as fotos que o Luca publicou em seu Instagram sobre o
evento de lancamento do filme, e na legenda da publica¢do foi menciona o @ do perfil da
organizagdo ¢ do profissional que tirou as fotos, indo além do agradecimento explicito por

meio do texto, mas uma forma de credita-los e compartilhar a sua visibilidade com ambos

2 Disponivel em: https://www.tiktok.com/@souluca? t=8h75FSIHUSmM& r=1. Acesso em: 30 out 2023.



https://www.tiktok.com/@souluca?_t=8h75FSlHU5m&_r=1
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Figura 29 — Post do instagram do Luca na Premiere Global do filme

® QY . W

ea’ Curtido por jehgiroto e outras pessoas

lucaguadagnini Vermelho, Branco e Sangue Azul sempre vai ser
meu livro favorito da vida. E agora eu posso AFIRMAR que
também € o meu filme favorito. A histéria de Alex e Henry mexe
comigo e vai pra sempre fazer parte de quem eu sou hoje e de
quem eu quero ser no futuro. @

Eles fizeram histéria. &3

@primevideobr, pra sempre grato por essa experiéncia UNICA.
Com Alex e Henry, ndo poderia ter sido melhor. & @ &

E obrigado @joaoalmeidac reizinho por essas fotos lindas

Fonte: Instagram.com”

Na figura 30, Luca explica sua relagdo com o livro e os motivos que o levaram a se

apaixonar pela obra, tornando-se o seu livro favorito.

” Disponivel em: https://www.instagram.com/p/Cvx6_d_yyMR/?igshid=MzRIODBiNWFIZA==. Acesso em: 30

out 2023.


https://www.instagram.com/p/Cvx6_d_yyMR/?igshid=MzRlODBiNWFlZA==

57

Figura 30 — Luca e sua relagdo com ‘Vermelho, Branco e Sangue Azul’

lucaguadagnini Assinar :

Histéria, hein?

2/3

e Henry em 2021, Nunca fui mu er rome 0 a minha vida
acreditem se guiser -, e nao por falta de intere

ndia minha s

queria sent

Em 2021, pela primeira vez em anas, eu passel a me sentir cor vel com minha

uem eu sou, do gue eu sinto, e ndo mais p i fingir.

Fonte: Instagram.com™

Observa-se que o booktoker possui um vinculo afetivo com a obra, relacionado ao
papel significativo que a mesma desempenhou no seu processo de descoberta e aceitacdo da
sua orientacdo sexual, além da construg¢do do que ele entender ser o seu proposito enquanto

criador de contetidos para a internet, especificamente na bolha literaria do tiktok.

™ Disponivel em: https://www.instagram.com/p/Cv0iBwnympl/?igshid=MzRIODBiINWFIZA==. Acesso em: 30
out 2023.


https://www.instagram.com/p/Cv0iBwnympl/?igshid=MzRlODBiNWFlZA==
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4.2 TIKTOKS E AS ESTRATEGIAS DE DIVULGACAO SOBRE O LIVRO

Ap6s identificar Luca Guadagnini como o booktok observado, para que seja possivel
classificar as técnicas (e ou estratégicas) de divulga¢do, foi resgatada a colecdo no TikTok da
autora. Dos videos do influenciador, foram descartados da cole¢do os 13 videos de
Guadagnini em que a obra ¢ apenas mencionada, mas ndo possuem o foco na mesma,
restando apenas os videos em que o enredo do livro esta presente enquanto objeto norteador,

conforme disponivel na figura 31.

Figura 31 — Colegao no TikTok com os treze videos sobre o livro

<« Vermelho Brancoe Sa.. {3 &>

> 12.5K D> 458.6K

Fonte: Elaborado pela autora

Em seguida, foi criada uma tabela no Google Planilhas com os dados iniciais, sendo
eles a data de publicagdo, link de acesso, resumo do assunto e um numero para que fosse
possivel mencionar cada um ao longo trabalho, de forma pratica. Essa primeira tabela tem

como objetivo observar as primeiras semelhangas e diferencas nos assuntos abordados e sua
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periodicidade. Posteriormente, foram adicionadas outras colunas para abranger mais
informagdes. A fim de facilitar a visualizagdo, todos os dados foram agrupados em duas
se¢oes, sendo elas: dados gerais, com informagdes coletadas dos videos; e técnicas/estratégias
identificadas por meio da observa¢do com apoio do referencial tedrico. A tabela na integra
encontra-se em apéndice ao trabalho.

Na primeira se¢do, nomeada como ‘dados coletados’, ha treze subdivisdes para
comportar as seguintes informagdes: nimero do video (para estabelecer uma ordem), imagem
gerada por meio da captura de tela do video (para facilitar o reconhecimento na pasta do
TikTok); data de publicagdo; link de acesso, nimero de: curtidas, salvamentos, comentarios,
compartilhamentos; hashtags usadas; se faz parte de uma trend; resumo do video. Ja a
segunda se¢do, que recebeu o nome de técnicas/estratégias identificadas por meio da
observagdo, encontra-se subdividida em duas colunas, sendo elas: a(s) técnica(s) e/ou
estratégia(s); categoria(s) do objeto de estudo.

Considerando os dados, da primeira se¢ao, nota-se que o tempo de duragdo dos videos
apresentou uma grande variacdo, o mais curto possui nove segundos e o mais longo dois
minutos e cinquenta e seis segundos. Sobre as hashtags, com exce¢do dos videos de nimeros
um e dois, todos usam a #booktokbrasil, identificando a bolha a qual o conteudo pertence.
Observa-se que os videos integram cinco playlists diferentes, sendo elas : e se....?, com trés
videos; livros, com seis videos, séries & filmes com um video; os 4 LGNTQIA+, com um
video; por fim, prazer, Luca, com um video.

Em relagdo ao video mais compartilhado, destaca-se o numero trés, com 1.369
compartilhamentos, cujo assunto central ¢ mostrar a edicdo de colecionador de Vermelho,
Branco e Sangue Azul, que na época havia sido lan¢ada ha pouco tempo. Isso pode indicar o
motivo de ter gerado mais compartilhamento do que o comum, por ser uma edi¢ao de
langamento, fez com que os seguidores se engajassem a compartilhar para mostrar para
pessoas da sua rede, espalhando a novidade sobre o livro.

Sobre o video mais curtido, foi o0 nimero onze, com 122.1 mil curtidas, com a duragao
de um minuto e quarenta e cinco segundos. Ele surgiu inspirado em um comentario de uma
seguidora e por se tratar de recriar uma cena do livro, algo que todos estavam ansiosos para
ver (tendo em vista que o filme ainda ndo havia sido lancado). Além disso, considera-se que
sua atitude deu voz a seu publico, incluindo 0 mesmo no processo de criagdo de contetido e
ouvindo seus desejos e expectativas.

No proximo topico, serd abordado as informacdes da se¢do de hipoteses identificadas

por meio da observacao, com apoio do referencial tedrico.
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4.2.1 Categorizacio das técnicas/estratégias

Nesta secdo ha duas subdivisdes, sendo a primeira os apontamentos sobre as
técnicas/estratégias presentes nos videos e a segunda, as categorias em que cada se enquadra.
Essas categorias, por sua vez, foram desenvolvidas por meio das técnicas/estratégias
percebidas, do referencial tedrico e da observacao enquanto um todo. Elas ndo possuem
carater excludente, permitindo que um video apresente mais de uma categoria. Na figura 32,

estdo representados o nome das cinco categorias observadas.

Figura 32 — Categorias das técnicas/estratégias de Luca Guadagnini

CATEGORIAS DAS TECNICAS E OU ‘ESTRATEGIAS’

BOOKSTAN 7#. MULTIVERSO

%0 CONSTRUCAO
32 PARTICIPATIVA

Fonte: Elaborado pela autora

No quadro 4, estd demonstrando o processo de elaboragdo das categorias, 0 mesmo
esta subdividido em quatro colunas, sendo nome das cinco categorias observadas/criadas; a
descricdo das mesmas; as referéncias que auxiliaram no processo da sua
formulagao/observa¢do; e a quarta o numero dos videos nos quais as categorias foram

encontradas.



Quadro 4 — Categorias dos videos

Descrig@o

Contetidos em que foi
observado que o booktoker
tem a intengGo de estimular
a identificag@o no publico,
apresentando situagbes em
que todo leitor ou a sua
791911, Maioria jé vivenciou ou
12,13 Ccoisas que ja fez.

Bookstan

Bolha VBS Se apropria
livro e faz referéncias
icriativas e se utiliza do
humor por meio de piadas
que sa@o seram
compreendidas em sua

Referéncias

- "[.Jnichos de produto muito especificos e que quem os segue,
apesar de ndo ser um grande numero de pessoas (podem ser s6 10
ou 20 mil pessoas) querem realmente ver o seu conteldo”. (Ramos.
2020, p.34)

- "Diante desse novo cendrio, no qual as tecnologias tém um papel
importante nas mudangas sociais, surge uma geragdo de pessoas
conectadas, formando novo(s) nicho(s) cultural{is) baseado(s) na
informagdo, conhecimento, interatividade e compartilhamento®.
(Monteiro. 2020, p, 07)

- '[.Inichos de produto muito especificos e que quem os segue,
apesar de ndo ser um grande numero de pessoas (podem ser s6 10
ou 20 mil pessoas) querem realmente ver o seu conteldo”. (Ramos.
2020, p.36)

- "Diante desse novo cendrio, no qual as tecnologias tém um papel
importante nas mudangas sociais, surge uma geragdo de pessoas
conectadas, formando novo(s) nicho(s) cultural(is) baseado(s) na

integra caso a pessoa tenha informagado, conhecimento, interatividade e compartilhamento®.

lido o livro.

Construcdo |Contelidos em que foi
Participativa |gbservado que o booktoker
roduziu com o auxilio ou

influéncia de seu
se%uidores, ouvido-os e

valorizando-os

11,1213

(Monteiro. 2020, p, 07)

- "os publicos estdo se fazendo nitidamente presentes ao modelarem
ativamente os fluxos de midia"{Jenkins, Green e Ford. 2014, p.25).

-‘a midia da qual somos alve, mas que ndo nos inclui, nGo merece
ser tolerada” (Shirky. 2011, p. 287)

“a pessoalidade se vé refletida néo apenas nas publicagdes [..] mas
nas respostas a elas”. (Karhawi. 2022, p. 110)

- "Em uma pesquisa apresentada em 2015, Bon categoriza as
tematicas mais recorrentes nos comentarios de diferentes blogs de
moda brasileiros. A pesquisa evidenciou a existéncia de cinco
categorias: p. 1) Expressdes de afeto; 2) Insatisfagdo; 3) Construgdo
participativa dos blogs; 4) Ddvidas; e 5) Compartilhamento de
informagdes”. (Karhawi. 2022, p. 110 - 111)

Contetudos em que foi
observado que o booktoker
desenvolve outros
universos, apropriando de
determinados personagens
de livros, séries ou criados
por ele; situagdes; fatos;
pessoas para recontar uma
histéria. Para isso ele se
utiliza de elementos como
cendrio, figurino etec.

Multiverso

6,79,11,12,13

- "Para Abidin (2015), a relagdo entre influenciadores digitais e suas
audiéncias pode ser entendida como interconectividade percebida,
em que a intimidade é estratégia de negdcios”. Abidin (2015 apud
Karhawi 2022, 36)

- "Reade (2020, p. 3, tradugdo nossa), que descreve como 'os
influenciadores digitais empregam praticas de autenticidade para
promover relacionalidade [relatability] e intimidade frente a seus
seguidores.”

- "No contexto das redes sociais digitais, as relagbes parassociais se
rearticulam por conta da possibilidade de conexdo/conectividade.
Por isso, a nogdo de interconectividade percebida. Assim, a
teatralidade deixa de ser marca da relagéo entre sujeitos célebres e
seus publicos e é substituida pela intimidade, ou uma percepgdo de
intimidade". (Karhawi. 2022, p.10)

- "[..]sua atuagdo é marcada pela construgdo de relacionamentos
com suas audiéncias e pela exposicdo de certa intimidade e
privacidade nos conteddos”. (Karhawi. 2022, p.12)

- "O Multiverso é a possibilidade de que varias dimensdes paralelas
coexistem, cada uma com sua varidvel. Trata-se de uma grande
variedade de universos originados como formas de divergéncia de
outras realidades[.]' (SANTOS, 2021)

- "E uma forma de reimaginar personagens e cendrios, de maneira
que os criadores possam ‘orincar’ com a trama” (YUGE, 2023).

Fonte: Elaborado pela autora
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Conforme consta no quadro 4 as categorias sdo: ‘Bookstan’, com oito videos; ‘Bolha
VBS™’, com treze videos, ‘Construgdo Participativa’ com trés videos; ‘Melhores Amigos’
com sete videos; Multiverso com seis videos. A categoria que apresenta o maior nimero de
videos ¢ a ‘Bolha VBS, que retne os tiktokes em que o booktoker se apropria da narrativa do
livro, faz referéncias criativas e se utiliza de elementos como humor por meio de piadas e
sarcasmo, que serdo compreendidas em sua integra, por pessoas que tenham lido o livro.
Possui enquanto referencial teérico, Ramos 2020 e Monteiro 2020, e por estar diretamente
relacionada ao universo do livro, essa categoria abrange todos os treze videos observados.

A segunda categoria com o maior nimero ¢ a ‘Bookstan’, com conjunto de oito
videos, em que acredita-se que o contetido foi produzido com a intengdo de estimular a
identificacdo no publico, apresentando situagdes em que todo leitor ou a sua maioria, ja
vivenciou, fez ou teve o desejo de fazer. O referencial tedrico ¢ o mesmo da categoria
anterior, por fazer men¢ao a uma bolha. No que se refere aos videos, destaca-se, aquele que
compdem o maior nimero de curtidas entre todos os observados ¢ o nlimero onze, que
também faz parte da categoria ‘Bookstan’.

A fim de exemplificar o processo de categorizacao, foi desenvolvido a figura 33 onde
a aplicacdo no video onze. Ela retine os elementos principais, sendo: o nimero do video; sua
capa; o resumo do seu conteudo; as hipoteses sobre as técnicas (e ou estratégias) utilizadas; as

categorias em que estd inserido.

75 VBS ¢ a abreviagdo de ‘Vermelho, Branco e Sangue Azul’.
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Figura 33 — Categorizagdo do video 11

1 . RESUMO

Video criado apés o comentario: "LUCAAAA e se vocé tornasse personagem do seu livro
favoriito ein? rs" Supde que ele gostou e criou a playlist "E se......?" onde ele recria cenas
do livro interpretando o personagem Alex"

TECNICAS (E OU ESTRATEGIAS)

» Criado com base em um comentario. Nota-se que ele passa a ideia de ser
acessivel que acompanha todos os comentarios dos videos.

* Ele mexe com o imaginario do fa que esta ansioso para ver a adaptacéo do livro,
deixando aquela sensacao “preciso de mais”

« Ele utiliza-se da sua capacidade de atuacéo e torna-se o personagem do livro,
além de utilizar elementos como cendrio e trilha sonora para ambientacéo, com o
intuito de transportar as pessoas para aquele universo.

" * Usa do humor para driblar o algoritmo. Por ser um livro jovens os personagens
acabam se utilizando de palavras chulas durante a narrativa, porém esse tipo de
linguajar pode diminuir o alcance ou até banir o video da plataforma e para driblar
isso ele utiliza o som de um Peru, fazendo referéncia ao momento especifico do

PARTIGIPATIVA livro onde um dos personagens tem que ficar cuidando de dois perus para Acéo de

/4. MULTIVERSO

censurar pelo som da ave, além de ser engragado, o usuario se identifica e se
sente préximo a ele como se tivessem uma piada interna juntos.

Fonte: Elaborado pela autora’™

No que concerne as hipoteses sobre as técnicas/estratégias utilizadas pelo Luca neste
video, destacam-se cinco que o inserem nas categorias ‘Bookstan’, ‘Bolha VBS’, ‘Construcao
Participativa’, ‘Multiverso’ e ‘Melhores Amigos’. De modo geral, observa-se que enquanto
técnicas/estratégias, o booktoker busca passar a ideia de ser uma pessoa acessivel, atenta aos
comentarios € que escuta a voz do seu publico. Disposto a realizar uma produgdo elaborada
em um museu, com figurino, trilha sonora e efeitos especiais para responder uma seguidora, e
ainda construir um conteudo novo em conjunto ela, no sentido de que sua opinido foi levada
em consideracdo e exerceu um papel no video. O video originou a criagdo da playlist ‘E
se...” e mais dois videos com a proposta semelhantes. Tendo esse pontos em consideragao ¢
possivel classificar em trés categorias, sendo elas: ‘Construgdo Participativa’, por ter sido
criado inspirado em um comentario de uma seguidora, dando visibilidade e voz a ela;
‘Multiverso’, em fun¢do da atuacdo das pessoas presentes no video representado personagens
ficticios e dos elementos como: figurino, cenario, iluminagao, trilha e efeitos sonoros, usados
para recriar um universo semelhante ao do livro ‘Vermelho, Branco e Sangue Azul’, o qual ¢
abordado com algumas piadas internas, como forma de driblar as diretrizes do algoritmo,

integrando-se a categoria ‘Bolha VBS’.

"¢ Disponivel em: https://vm.tiktok.com/ZMjKbjKfU/. Acesso em: 30 out 2023.



https://vm.tiktok.com/ZMjKbjKfU/
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A outra categoria da qual o video faz parte deve-se a forma com que o produtor de
contedo busca mexer com imaginario do seu publico, trazendo a tona o desejo da maioria
dos leitores que possuem um carinho por determinada obra: uma adaptagdo no suporte
audiovisual, deixando a narrativa al¢ar voo além das paginas. Com isso, o video onze compde
também a categoria ‘Bookstan’.

Com intuito de exemplificar a aplicacdo de todas as categorias, na figura 34, esta
representado o processo de categorizagdo do video nimero 09 que, focando na categoria
‘Melhores Amigos’. Seguindo a mesma logica abordada anteriormente, a imagem possui: o
nimero do video; capa; o resumo do seu conteudo; as hipdteses sobre as técnicas/estratégias

utilizadas; e as categorias em que o mesmo se enquadra.

Figura 34 — Categorizagao do video 09

Qual é o livro, Luca? R E S U M 0

Luca conversa com o “Alberto” , um personagem interpretado por Luca, sobre o livro
que mudou a sua vida.

TECNICAS (E OU ESTRATEGIAS)

« Ele busca recorrer para o lado sentimental do usuario, trazendo mensagens e
conselhos reflexivos, formando uma conexao e intima com os seguidores

« Ele tenta estimular os seguidores a saberem o que esse livro tem de tdo especial
que te faz sentir o mais puro amor e felicidade que vai além das relacdes de afeto
entre todos os personagens, mas um amor que por ele mesmo, se descobrindo
enquanto pessoa e moldando a sua perspectiva da vida

" BOOKSTAN

7. MULTIVERSO

Fonte: Elaborado pela autora”

Referente as quatro categorias em que o video nove encaixa-se, exemplifica-se aqui a
de ‘Melhores Amigos’, que diz respeito aos conteudos em que o booktoker, busca estabelecer
uma relacdo préoxima com o publico, como se fossem melhores amigos que dividem
momentos, conselhos e indicagdes. Ele busca provocar reflexdes sobre a vida, demonstrando
momentos de fragilidade compartilhando sentimentos como felicidade, tristeza, euforia,

conforto, amor, etc. Foi possivel chegar nesta categoria com base na técnicas/estratégias

" Disponivel em: https://vm.tiktok.com/ZMjKsFp8V/ . Acesso em: 30 out 2023.



https://vm.tiktok.com/ZMjKsFp8V/
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utilizadas pelo influenciador de dividir algo intimo com o publico, como o livro em que ele
considera significativo a ponto de ter mudado a sua vida, compartilhando os sentimentos que
foram despertados como conforto, acolhimento, felicidade e amor, as questdes que interligam
a obra ao seu processo de amor proprio, autoconhecimento e aceitagdo tornando-a tao
significativa para ele. Essa intimidade estabelecida, pode provocar também o sentimento de
empatia e identificacdo dos seguidores.

Ao observar os tiktokes, surge o questionamento: quais informagdes sao necessarias
sobre 0 modo de produ¢do de conteudo, do Luca Guadagnini, que justifique afirmar com
propriedade que sdo acdes estratégicas e ndo apenas parte da sua identidade pessoal, como
caracteristicas da sua personalidade e carisma, ou ainda, uma parte inconsciente da sua
construgdo como uma figura de influéncia? A fim de chegar em uma possivel resposta, foi

elaborado um conjunto de perguntas, enviadas a ele.

4.3 ENTREVISTAS: PRODUCAO DE CONTEUDO DO LUCA E O PONTO DE VISTA
DA SQUID SOBRE O BOOKTOK

A entrevista com o booktoker, Luca Guadagnini, foi elaborada para conhecer algumas
informagdes sobre o seu processo de producdo de contetido, para identificar se ha estratégia
em seu modo de divulgagdo no TikTok. Ela foi formulada no Google Forms e enviada para o
influenciador no dia vinte e tré€s de maio de dois mil e vinte trés, por meio do e-mail, TikTok e

Instagram. A figura 35 apresenta a capa com titulo da entrevista.

Figura 35 — Capa do questionario de entrevista com o Luca Guadagnini

BOOKTOK: Divulgacao do Livro

VERMELHO,
SANGUE AZUL

Fonte: Elaborado pela autora
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Ela era composta por dez perguntas sendo uma objetiva manifestando que entendia o
objetivo da pesquisa e aceitava participar; e nove dissertativas, sendo quatro para que fosse
possivel compreender de forma mais ampla sua motivagdo em produzir conteidos sobre
livros, ha quanto tempo isso acontece, se antes do TikTok utilizou outra plataformas para
produgdo de conteudo para esse nicho, em qual momento ele percebeu que havia tornado-se
um influenciador importante no booktok e se essa ¢ a sua principal profissdo, a fim de
entender se ¢ a principal fonte de renda do mesmo.

As outras cinco perguntas eram direcionadas a producdo de contetido a fim de
distinguir se ele conhece o perfil do seu publico (idade, classe, género, etc), como ocorre a
escolha dos livros divulgados, se ha um planejamento sobre o formato do video, o periodo e
frequéncia das publicagdes e o que considera que foi determinante para ter tornado-se o
booktoker referéncia do livro Vermelho, Branco e Sangue Azul. Apesar das diferentes formas
de contato, a pesquisa nao obteve resposta, deixando o questionamento em aberto.

O roteiro da entrevista encontra-se em apéndice ao trabalho.

4.3.1 Squid e o seu ponto de vista sobre a divulgacio de livros no TikTok

Com o intuito de conhecer o ponto de vista dos profissionais que atuam na area da
comunicacdo, intermediando as relagdes das marcas com os influenciadores, sobre a
divulgagdo de livros no TikTok, foi realizada uma entrevista com a empresa nacional que atua
no segmento de marketing de influéncia, a Squid. Segundo as informagdes disponiveis no site
e em perfil do Instagram, ela é “a primeira empresa de marketing de influéncia no Brasil,
especializada em conectar influenciadores as marcas””® (Squid online).

Ao longo dos seus nove anos de existéncia, a empresa ja atuou em suas campanhas
conectando influenciadores com marcas referéncia no mercado como: Spotify, Unilever,
L’oréal, Natura, Danone, Ambev, Magalu, Boticario, Nivea, Mercado Livre”. E para elucidar
sobre a sua forma de atuacdo, a figura 36 mostra um post do seu perfil do Instagram em que ¢

explicado aos seus seguidores como funciona o processo.

"8 Disponivel em: https://www.instagram.com/stories/highlights/17930575829389224/ Acesso em 20 nov 2023.
7 Disponivel em: https://squidit.com.br/sobre. Acesso em 20 nov 2023.



https://squidit.com.br/sobre
https://www.instagram.com/stories/highlights/17930575829389224/
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Figura 36 — Como a Squid funciona?

AN Squid @ squidinfluencers &

@ squidinfluencers € A pergunta que mais recebemos dos
influenciadores que entram em contato conosco é: como a Squid
funciona?

Somos uma empresa de marketing de influéncia e atuamos no
planejamento e execucdo de campanhas personalizadas com
influenciadores. Conectamos marcas aos criadores de contetido,
dando oportunidades de monetizar o seu trabalho dentro das
redes sociais, utilizando o poder da sua voz de maneira auténtica
em campanhas de marketing.

O cadastro e 0 acesso em nossa plataforma séo TOTALMENTE
GRATUITOS. Vocé sé precisa ter a sua conta no Instagram
registrada como comercial, fazer o login social e preencher um

Como a squid f.‘unciona? e cadastro no nosso portal.

Para fazer parte da Squid, é necessario se cadastrar na nossa
plataforma pelo site app.squidit.com.br (o link estd na nossa bio)
clicando em “cadastre-se” e preenchendo os seus dados.

(leia a legenda)

Caso vocé tenha alguma duvida nos contate através do e-mail:
meajuda@squidit.com.br ou nos chame através do direct &

#marketingdeinfluencia #influenciadores #influenciadigital
#influencer #dicasdeconteudo #influenciadoresdigitais

Qv W

Fonte: Instagram.com™

Semelhante a anterior, a entrevista foi elaborada no Google Forms e enviada para a
empresa no dia vinte e trés de maio de dois mil e vinte trés, por meio do contato do whatsapp
da coordenadora de negdcios. Composta por oito perguntas sendo uma objetiva manifestando
que entendia o objetivo da pesquisa e aceitava participar; e sete dissertativas, consistindo-se
em trés para identificar/registrar o nome da organizagdo, o cargo do colaborador que
respondeu, se ha relagdes publicas em seu quadro de colaboradores e a quantidade.

As quatro perguntas seguintes foram direcionadas a entender os critérios que eles
entendem que um influenciador deve ter para divulgar um livro no booktok, se eles
trabalhavam com ftiktokeres e, caso sim, em quais segmentos de atuagdo, o que consideram
como ponto chave para o sucesso de um influenciador no TikTok e, por fim, quais os
diferenciais dessa plataforma para divulgagdo de produtos em relagdo as outras. Perguntas e
respostas estdo no apéndice d.

O Coordenador de negocios da Squid, afirmou que a empresa possui onze
relacdes-publicas em seu quadro de colaboradores, que enquanto empresa eles atuam com
tiktokeres de todos os segmentos como “entretenimento moda, livros, carros e etc”. E dois dos

critérios que eles levam em consideragdo ao escolher um booktoker para divulgar um livro é

8 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/CztjigSujvD/ Acesso em 20 nov 2023.


https://www.instagram.com/p/CztjiqSujvD/
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“Se os livros abordados pelo influenciador e o livro a ser divulgado t€m sinergia, o publico do
influenciador e o formato de construgdo do conteudo”.

Indo ao encontro dos pontos levantados pelos autores Karhawi (2022) e Pizza (2016),
a Squid considera como determinante para o sucesso de um booktoker e a “Sua habilidade de
‘prender’ a atencdo da audiéncia do inicio ao fim e passar contetido relevante”. Por fim,
reafirmando o que foi levantado nos capitulos iniciais deste trabalho, segundo o entrevistado
o diferencial do algoritmo do TikTok em relacdo ao dos outros aplicativos ¢ a “a facilidade de
viraliza¢do do contetido e maior entrega dos videos, gerando um alcance maior”.

A partir dessas respostas ¢ possivel ver a relevancia do TikTok para os profissionais de
comunicagdo que atuam conectando marcas e influenciadores. No segmento literario, pode-se
ter uma ideia do que uma empresa de marketing de influéncia observa com base em
determinados critérios para escolher um booktoker para realizar uma campanha de divulgagao

de um livro.
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5. CONSIDERACOES FINAIS

Levando em consideracao a influéncia do booktok nos habitos de leitura e consumo
dos jovens brasileiros e nas tendéncias no mercado literario, esta monografia de carater
qualitativo e exploratorio, foi elaborada com o objetivo geral de caracterizar as
técnicas/estratégias de comunicagdo, utilizadas por um booktoker, na divulgagdo o livro
‘Vermelho, Branco e Sangue Azul’ em seu perfil no TikTok.

Com intuito de alcangar este proposito, foram estabelecidos quatro objetivos
especificos, iniciando com a contextualizagao do aplicativo TikTok ao longo do capitulo dois,
onde foi apresentada a historia do seu surgimento e adogao pelo publico - tornando-se lider
dos videos curtos - e o cendrio do surgimento das novas tendéncias. Abordou-se suas
principais funcionalidades, o booktok — sua bolha literaria do aplicativo que impactou em
todas as etapas do mercado editorial — as caracteristicas do seu algoritmo que possibilitam um
espago para acdes estratégicas.

Ainda no capitulo dois, foi apresentado o livro ‘Vermelho, Branco e Sangue Azul’ e
alguns pontos relacionados a sua popularidade e narrativa que justificam a sua escolha para
tematica do trabalho. Alguns dos principais autores utilizados como referencial tedrico
foram: Chies e Rebs (2020), Genuino; Lira; Soares (2021), Wiederhold (2022) e Vendas
(2023).

O segundo objetivo especifico foi identificar os diferentes perfis de booktokers que
produzem videos sobre o livro ‘Vermelho, Branco e Sangue Azul’ e selecionar aquele que se
destaca nesse contexto. Ele foi alcangcado no capitulo quatro, por meio da observagdo da
foryou da autora do trabalho, chegando a cinco influenciadores. Desse, foram observados os
perfis do TikTok, Instagram e LinkedIn e - com base em critérios estabelecidos pela forma de
funcionalidade das redes sociais e o embasamento teérico dos autores Recuero (2012), Pizza
(2016) e Terra (2021) - foi selecionado o booktoker Luca Guadagnini, como o que melhor
atendia aos objetivos da pesquisa.

O terceiro objetivo proposto foi mapear as técnicas/estratégias de divulgagao do livro
‘Vermelho, Branco e Sangue Azul’ utilizadas pelo Luca Guadagnini. Esse foi desenvolvido
por meio da observacdo de treze videos - apresentada no capitulo quatro - que possibilitou

chegar em cinco categorias: ‘Bookstan’, ‘Multiverso’, ‘Bolha VBS’, ‘Melhores Amigos’ e
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‘Constru¢do Participativa’. Elas foram desenvolvidas a partir das técnicas/estratégias
percebidas nos videos, do referencial tedrico - composto por Ramos (2020), Monteiro (2020),
Shirky (2011), Karhawi (2022), Reade (2020), Santos (2021) e Yuge (2023) - e da observagao
enquanto um todo.

A respeito das categorias, foi possivel observar que as duas presentes no maior
niumero de videos expressam, de certa forma, a esséncia do booktok: um espago que, apesar
de abordar temas sérios e relevantes, ¢ conhecido pela forma criativa, leve e descontraida em
que os livros sdo divulgados. Uma caracteristicas que se assemelha com a categoria ‘Bolha
VBS’, como se a mesma fosse um fragmento do cora¢do dessa comunidade.

E ainda, por se tratar de um nicho em que, segundo os autores trazidos no referencial
tedrico, sao mais que influenciadores falando com o publico. Forma-se um didlogo entre um
amante de livros e seus iguais, tornando a identificagdo (se ver por meio do outro) quase que
natural, algo observado na categoria ‘Bookstan’.

Porém, apesar delas estarem relacionadas com a esséncia que compdem esse universo
literario dentro da plataforma, a forma como um determinado influenciador utiliza desses
elementos, transmitindo sua personalidade em busca de cativar os seguidores de forma
consciente, planejada, pode acabar tornando-se uma estratégia de comunicagdo. Contudo,
como nao se obteve retorno do Luca Guadagnini, para entender como se d4 o seu processo de
criacdo de contetido e os eles considerados, ndo ha como reiterar com fundamento que ha
estratégia em caso.

O ultimo objetivo especifico era verificar as visdes do booktoker e de uma empresa de
marketing de influéncia, sobre sua atuagdo no contexto investigado, por meio de entrevista
detalhadas no capitulo quatro, porém apenas foi possivel observar o ponto de vista da Squid,
que atua intermediando as relagcdes entre marcas e influenciadores. Foi possivel entender o
que ¢ levado em consideragdo ao selecionar um booktoker para realizar uma campanha de
divulgacdo de determinado livro.

Todos esses objetivos permitiram responder (ou levantar possiveis respostas) para a
questdo inicial, sobre as técnicas/estratégias que um booktoker utiliza para divulgar o livro
‘Vermelho Branco e Sangue Azul’ no booktok. O que foi feito, principalmente, através das
categorias observadas.

Por fim, destaca-se que uma das maiores dificuldades enfrentadas ao realizar essa
monografia foi o avanco constante do aplicativo TikTok, que no presente momento possui
uma nova interface e novos elementos que regem o seu algoritmo. Diante disso, espera-se que

essa monografia desperte a curiosidade de outros académicos em explorar os mais diferentes
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universos presentes na plataforma e os impactos percebidos em diversos mercados, a partir de

suas funcionalidades ¢ atualizagdes.
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anos desde a sua digitalizagdo. Atualmente,
sdo as plataformas digitais que t€ém ganhado
destaque como as principais mediadoras no
processo de acesso a musica num fendémeno
reconhecido como plataformizacdo (VAN
DIICK, 2019); (VALENTE, 2020). Estas
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uma breve analise da relagdo da musica pop
com a plataforma de entretenimento Tik Tok,
observando como os usuarios fazem uso da
musica por meio da produgdo de contetdo e
de como os artistas entram na plataforma
divulgando seus produtos, colocando-se
assim dentro de uma nova tendéncia. Além
disso, pela Economia Politica da
Comunicagao (EPC), busca-se uma reflexao
critica da plataforma ao observa-la como um
meio de monetizag@o essencial para a
producdo de audiéncia no meio digital a
partir da criatividade.
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262.pdf

TikTok

Dinamica: iais em pr

berd licativo TikTol

A pesquisa parte de uma observagdo das
interagdes entre os atores de redes sociais a
partir de suas conexdes e de seus papéis no
funcionamento em sites de redes sociais
(SRS). Desse modo, o objetivo é o de
analisar e identificar as dindmicas sociais que
estimulam produg¢des audiovisuais - em
especial de ciberdanga - dentro do aplicativo
TikTok.

Luiza Gervini Chies e
Rebeca Recuero Rebs

16/11/22

Google
académico

https://comunico
n.espm.edu.br/w

p-content/upload
$/2021/11/GTGra

d GENUINO-e-
LIRA.pdf

TikTok

O TikTok e as Jornadas Estratégicas na
Publicidade

O presente artigo, tomando como base uma
pesquisa bibliografica e analises de midia e
redes sociais, identifica a relevancia do
TikTok para a publicidade, partindo do
principio do uso do audiovisual e a partir da
topificacdo de trés caracteristicas presentes
da rede social TikTok: a viralizagdo; a
sustentacdo; ¢ a divulgag@o. Tendo como
referéncia Carrascoza (2014), Kotler;
Kartajaya; Setiawan (2017) e Dijck (2013)
conseguimos identificar estratégias
conhecidas no ambito publicitario que foram
impulsionadas pelo uso comercial do
aplicativo

Lianna Genuino,
Thaina Lira e Thiago
Soares

16/11/22

Google
académico

TikTok

O uso da rede social Tik Tok: uma estratégia
interativa para o despertar da leitura

Luma Kathyn Silva
Policarpo, Lucy
Ferreira Azevedo ¢

16/11/22
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https://rsdjournal.

[article/view/211
19

(Artigo em
inglés, traduzido)

As TICs tém sido bem aceitas pelos
estudantes da escola basica, porém nem
sempre o professor esta preparado para
incentivar e construir esse tipo de trabalho.
Diante da dificuldade de conviver com a
nova linguagem, questiona-se sobre a base
teorica e forca da ferramenta video para
incentivo da produgao de texto. Vivencia-se
hoje um momento oportuno ja que o
documento de referéncia, a Base Nacional
Comum Curricular— BNCC- orienta e
recomenda um ensino interacionista e o uso
da TDICs, além de outro reforgo, a
pandemia, que incitou o corpo docente da
educag@o basica a reaprender tecnologias
digitais e a midia na area de Linguagens ¢
suas Tecnologias. O objetivo, pois, € sugerir
aos professores mais uma opgdo / ferramenta
para o ensino de Lingua Portuguesa em que
se possa trabalhar com turmas do ensino
médio com foco na disseminagao de
indicagdes de livros feitos pelos proprios
alunos, videos esses produzidos por eles de
forma dindmica que traz o interesse ¢ o
despertar a leitura através das recomendagdes
feitas. A pesquisa se ancora na metodologia
qualitativa, de cunho bibliografico, com
aporte tedrico na BNCC (2018), Rojo
(2009;2012;2016;2019), Antunes
(2003,2007), Ana Elisa Ribeiro (2007;2013),
entre outros que discorrem sobre a tematica.
Os dialogos produzidos entre os professores
devem contribuir para dias melhores e
produtivos em sala de aula na escola basica.

Simone Ribeiro Matos

Google BookTok BookTok me fez fazer isso: a evolucdo da Brenda K. Wiederhold | 08/01/23
académico leitura
https://www.liebe A medida que as listas dos mais vendidos
rtpub.com/doi/ful foram publicadas em 2021, as editoras
1/10.1089/cyber.2 comegaram a notar uma tendéncia confusa:
022.29240 editori alguns dos livros mais populares nas listas
al nao eram novos lancamentos. Na verdade,
muitos ja estavam no mercado hé varios
(Artigo em anos. Isso desafiava o conhecimento
inglés, traduzido) convencional e a experiéncia.
0 BookTok ¢ a mais nova maneira de as
pessoas compartilharem seu amor pelos
livros com outros leitores. No BookTok, os
criadores postam microvlogs apresentando
suas experiéncias e opinides sobre suas
ultimas leituras.
Google BookTok Selfies e prateleiras no #bookstagram e Michael 08/01/23
académico Dezuanni,Bronwyn

https://www.tand
fonline.com/doi/f

hookiok — midi ) liacio d

leitura adolescente australiana

Reddan,Leonie
Rutherford e Amy
Schoonens
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ull/10.1080/1743

9884.2022.20685
75

(Artigo em
inglés, traduzido)

Este artigo explora como selfies e prateleiras
nas plataformas digitais Instagram e TikTok
contribuem para a dindmica de intermediagdo
para leitores adolescentes australianos,
apresentando dois estudos de caso
contrastantes. O primeiro apresenta
Bookstagrammer australiano
@BookBookOwl cujas contas de midia
social apresentam conteudo aspiracional em
que a construgdo da identidade esta ligada a
sua experiéncia como bookstagrammer e
amante de livros. A segunda ¢ a conta TikTok
de @hana.might.read, que frequentemente
publica usando a hashtag #booktok e cujas
postagens sao pessoais e focadas na
identidade do leitor. O artigo tem como
objetivo explorar as praticas de selfie e
shelfie como exemplos de postagens de
midia social que potencialmente medeiam a
cultura do livro e da leitura para adolescentes
australianos. O artigo investiga como os
exemplos existem como entretenimento de
midia social [Cunningham e Craig
2019.Entretenimento nas redes sociais: a
nova intersegdo entre Hollywood e o Vale do
Silicio. New York: New York University
Press] que incorporam e contam com
caracteristicas de microcelebridade [Abidin
2018. Internet Celebrity: Understanding
Fame Online . Bingley: Emerald Publishing],
performatividade [Butler 1990. Gender
Trouble . New York: Routledge] e trabalho
relacional [Baym 2018. Tocando para a
multiddo: musicos, audiéncias e o trabalho
intimo de conexdo. New York: New York
University Press] como um
ingrediente-chave de seu sucesso.

Google
académico

http://slav.vic.edu
.au/index.php/Sy

nergy/article/vie
w/597

BookTok

Social reading cultures on BookTube,
Bookstagram, and BookTok

What opportunities do readers have to
engage with books on the digital social media
platforms YouTube, Instagram, and TikTok?
As part of an ARC-funded project
investigating

how Australian teenagers choose leisure
reading material, we are mapping the digital
ecology of teen reading in Australia. One
aspect of this mapping is to examine the

Bronwyn
Reddan+

08/01/23
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reading practices and book talk in the
digital reading communities on online
social

media networks. In this article Bronwyn
Reddan examines the fascinating
development

of different social reading cultures on
BookTube, Bookstagram, and BookTok,

Google
académico

http://midiaticom
.org/anais/index.
php/seminario-mi
diatizacao-resum
os/article/view/1
525

BookTok

A influéncia do booktok na mudanca de
hébito de lei 105 |
pandemia

Este artigo aborda a mudanga no habito de
leitura dos jovens durante a pandemia de
Covid-19, no Brasil, devido a influéncia do
booktok e pretende-se analisar essa questao a
partir da andlise do cenario pré-booktok,
sendo ele desde o surgimento dos livros, com
seu auge na prensa de Gutemberg até sua
queda com o surgimento dos novos meios de
comunicagdo, e durante o booktok devido seu
formato inovador ¢ sua paix@o ao falar do
tema causou o aumento das vendas de livros.
Também sera abordado como o booktok
conseguiu mudar o habito de leitura dos
jovens, quem s3o esses novos leitores
derivados do booktok e como consomem.
Para elaboracédo deste artigo foram analisados
dados de pesquisas do Nielsen Bookscan
Brasil, além de conceitos criados por
McLuhan, Hauben e anélises feitas por
Kotler, Kartajaya e Setiawan. Trata-se de
uma pesquisa qualitativa tedrica.

Brenda Lima Vendas

08/01/23

Google
académico

https://crln.acrl.o

ews/article/view/
25677

(Artigo em
inglés, traduzido)

BookTok

Da boca do cavalo: BookTok como estratégia
de desenvolvimento de colegdes em
bibliotecas académicas

Os avangos da Tecnologia da Informagao e
Comunicagao (TIC) reinventaram as
aquisi¢oes de livros de bibliotecas, onde
plataformas como midias sociais podem ser
incorporadas e adotadas por bibliotecas que
expandem suas colegdes para atender as
necessidades em constante mudanca de seus
usudrios. Nunca em meus sonhos mais loucos
imaginei usar uma plataforma como o
TikTok para fins pessoais e profissionais,
especialmente para o desenvolvimento de
colegdes. Apesar disso, a plataforma de
videos curtos tem se popularizado cada vez
mais em diversos contextos. Varias
bibliotecas académicas implementaram esta

Dina Mashiyane

08/01/23
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plataforma para melhorar sua visibilidade e
aumentar a interag¢do do usuario.
Testemunhei desafios inovadores nos quais
os bibliotecarios embarcaram para alcangar
publicos maiores, principalmente durante o
periodo de bloqueio do COVID-19,

Google
académico

https://ojs.austral.
edu.ar/index.php/
australcomunicac
38

(Artigo em

espanhol,
traduzido)

BookTok

jovens, telas. livros e editoras

Neste artigo, pretendemos descrever e
analisar o uso que os jovens leitores, ¢ em
especial os jovens leitores, fazem da rede
social TikTok ao atuarem como mediadores
de livros e partilharem as suas experiéncias
literarias com os seus seguidores. Partindo de
considerar a leitura como uma pratica
sociocultural e historica que se modifica ao
longo do tempo, percebemos uma crescente
ligagdo entre livros e telas. Quanto a
abordagem metodoldgica, trata-se de uma
pesquisa qualitativa e situada, sobretudo a
partir de entrevistas em profundidade de
orientagdo biografica. Com base nisso,
analisamos as mudangas no uso das
tecnologias digitais entre os leitores e,
especialmente, o fenomeno booktok na
Argentina apds a quarentena decretada pelo
avango do coronavirus. Como conclusao
deste trabalho, E possivel afirmar que essas
pessoas (conhecidas como booktokers)
aprofundaram tendéncias que ja vinham
ocorrendo entre os jovens leitores em relacdo
ao uso das tecnologias digitais. Esses usos
permitiram mudangas em diferentes areas de
suas biografias (como educagdo, trabalho,
nos vinculos com outros leitores) e, por sua
vez, transformaram a propria industria
editorial.

Paula Cuestas,
Giuliana Pates e
Victoria Saez

08/01/23

Google
académico

https://www.scie

ncedirect.com/sci
ence/article/pii/S

07408188210002
19

(Artigo em
inglés, traduzido)

BookTook

Como o Booktok no TikTok pode informar
0s servicos de consultoria de leitores para
jovens?

As bibliotecas fornecem servicos de
aconselhamento de leitores aos jovens para
promover a leitura por prazer. A comunidade
Booktok no TikTok ¢ um recurso que pode
ser usado para apoiar a promogao de livros
com esse grupo demografico. Uma analise
hibrida de contetido de 116 videos do TikTok
explora a presen¢a de hashtags, autores e
livros e temas recorrentes promovidos nos
videos do Booktok. Hashtags populares
constroem comunidade e autores e livros

Margaret K. Merga

08/01/23
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promovidos sdo um grupo pequeno e seleto.
Os jovens usam o Booktok para fornecer
recomendacdes, explorar a experiéncia do
leitor e a resposta emocional, gerar
comunidade e identidade de leitores, discutir
personagens e lugares ficticios, desenvolver e
promover a escrita e discutir o gerenciamento
de biblioteca pessoal e ser um leitor na
familia. Os servigos de aconselhamento ao
leitor das bibliotecas para jovens podem usar
essas descobertas para empregar a linguagem
da comunidade discursiva para sinalizagdo
interna do espago fisico da biblioteca e dar
maior primazia a resposta emocional evocada
pelos livros e pela leitura.
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Dados coletados

Ndmero de: _
Datale Hashtags Euma  Resumo do Duragdo Listade Connt:l::jj Técnica (e ou estratégia) Categoria
Link  Curtidas Solvamentos Comentdrios Comportilhamentos E trend assunto i reprodugdo ;F;urgceriu 2 il
=
\lﬁde: - Ele se utiliza do Jogo The Sims para criar o futuro
mostrando o i i H
qgue idealiza para os personagens dos livro .
: 2;{:15;:: 4.339 253 90 7 Nao N&o J:::;zzg::s 00:58 Livros Néo tglgudg:sjémdgzrgneor?:;;?ﬁe:::;c;g%z Tﬁﬁ)leﬁzr:qujlge N ggm‘:\o\PBS
do livro no the
I e se pegaram imaginando outro final
.
| N \
'3 W "4 | I
- Ele busca estabelecer uma conexio com seu
publico por meio da identificagdo e proximidade. Ao
Video mostrar suas reagdes sobre o capitulo especial,
nibitiands pode fazer com que seu publico se veja nele por
suas reagdes demonstrar seus sentimentos. Sobre a proximidade |- Melhores
L ao ler o que o ela pode se dar pelo influenciador ter escolhido Amigos
2 g | B898 66 48 m Néo Néo |capitulo extra | 01:22 Livros Néo dividir um momento onde ele demonstra fragilidade |- Booktan
O divulgado por meio de reagBes auténticas, como se quisesse |- Bolha VBS
ﬂ%?"_"sgﬂ demonstrar que confia em seu publico.
edigdo de
VHITE colecionador - Tenta despertar curiosidade e incentivar o
seguidor a ler o capitulo, mostrando apenas o que
ele & capaz de gerar sem spoiler.
).
. #booktokbr Ele mostraa - Busca cativar a atenc¢éo do seguidor trazendo algo
1/ 22 139K 153 249 1369 osil Néo edigdo de 00:09 Livigs Néo Ir]edlto mustrgdu de uma forma de facil consumo & |- Bolha VBS
Acesse #bienaldoliv colecionader rapida duragdo
| robahia do livro
|
h‘-‘
]
| CnT \
v ~ Todosiss -Ele procura gerar em seu publico o desejo de ter a
trechos de nova edi¢do para conhecer as mudangas da obra
i #booktokbr Harry Potter
‘ = pim/22 459Kk 2945 342 352 casil | e | cortadesda | grag Séries & Néo -Ele usa de um conteddo de valor mostrando as - Bolha VBS
Acesse #bienaldoliv nova edigéo Filmes mudangas que a autora do livro fez com intuito de
o robahia do livro pela ser mais coerente com os valores que busca
° “t“t"mﬁ:,’g. agr transmitir tirando as referéncias da obra de Harry
ranstosica Potter cuja a autora € abertamente transfébica.
B Ej




colecionador
do livro

- Ele tem o intuito de gerar curiosidade para
seguidor leia o capitulo

Ele usou o i
#booktokbr efeito da voz - Ele seleciona frases engragadas, marcantes, com
b/1/22 8517 on 121 150 asil N&o do Galvdo 0032 Livros Néo dupl9 sentido e ou cunho sexual e t{clocu navoz do |- Bolha VBS
Acesse para ler Galva@o Bueno, buscando fazer os leitores acharem
#FalaGalvao - 4
algumas engragados e ou divertidos.
frases do livro
- Conteudo curto e desenvolvido de forma com que
seja facil para o seguidor consumir
S : - Busca cotivar o atengéo do seguidor em poucos
olescentes 1 " 3 r
by _ _— i 5 #booktokbr fifio el —_— Os4 fidie minutos mostrando um novo universo _ Bolha VBS
Acesse : asil tendo aula de - LGBTQIA+ oo £ s % - Multiverso
histéria - Traz referéncias a Série Young Royals e ao Livros
WBS, busca gerar o sensagdo de identificagdo e
pertencimento, usando de uma linguagem jovem,
usa como referéncias duas obras gue sGo bastante
comparadas pelo publico
Sem spolier 5 R
coisas que - Eleusa d? humor com o seu personagem - Melhores
vocé vai lPugurlnhc que f;:llﬂ tud(z que pensa, usa ;m ) Amigos
8/12/22 #booktokbr | Em | encontrar no ’ = inguajar com palavrées (que sGo censurados, - Booktan
Acesso 158K 1561 104 228 asil duivida |capitulo extra 90:33 Nag - Bolha VBS
da edigdo de - Multiverso
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- Nesse video o booktoker utiliza-se do humor por
meio deum filire e utiliza de argumentos diversos
pora tentar convencer as pessoos a lerem o livro.

- Ele apresenta imagens na tela do computador, um
formaoto que estava popular na época

- A primeira imagem é uma referéncio como o filme
de terror da Samaro onde se vocé ndo passar o fita
morre fazem uma “ameaga velada" que a vida da
pessoa depende de ler o livro (em forma de piuda&
Dizendo que o livros tem cenas para maiores de 1

bastidores da
gravagdo e 3

cenas-chave

anos —AMt?lhores
i migos
16.8k 180 241 332 #booktokbr | - g, |Motivespara | gups | jvros N&o pormen o ; “Botha ves
asil ler o livro - Imagem do primeiro beijo do casal do livro, que as
pessoas podem achar fofa
- Mostrando as fotos dos atores que fardo os
protagonistas na adaptagde do livro, que sdo
famosos por outras outros filmes
- Ele usa a imagem de uma espiral preta e branca e
balanga um relégio para tentar hipnotizar as
pessoos a lerem
- E a dltima imagem é da série da Netflix Young
Royals', fazendo referéncia a uma série popular que
muitos consideram semelhante ao livro.
Nesse video - Esse quadro do canal (52 videos) busca apelar
temos o Luca para o lado sentimental do usudrio, trazendo
conversando mensagens e conselhos para refletir, case uma
» cﬂm9 terapia com poem - Amigos
o123 s pﬂ?s%r;?:g:r:w Bl - Ele estimula o seguidor a saber o que esse livro = ng?(mn
N dcesa 5176 519 74 81 asil Néo interpretadao 00:46 Liical Néo tem de tGo especial que te faz sentir o mais puro - Bolha VBS
S por ele, que amor e felicidade em um livro de ficgdo e uma amor |- Multiverso
walescutor gue vai além das relagdes de afeto entre todos os
sobre o livro personagens, Mas um amor que por ele mesmo, se
que mudou a conhecendo e se descobrindo enquanto pessoa,
vida do Lucca realmente mondando a sua perspectiva da vida
Ele comenta
sobre o que
Qs pessoas
podem
esperar do - Ele tronsmite credibilidade e confianga por ter
filme do livro esse contato com a escritora e poder expiar um
Vermelho, ) :
#booktokbr Branco e pouco do queesto produzido - Booktan
5935 388 102 79 asil Né&o Sangus Azul, 01:27 Livros Néo - Ele busca convencer os fas que apesar de ter - Bolha VBS
pois a autora mudunl;aﬂs da adaptagdo original, a produgdo e a
do livre autora néo estavam poupando esforgos para
mostrou fotos entregar algo étimo
dos
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Apds um
cometdrio em
video onde a
seguidora diz

-Esse foi o primeiro video do quadro “E se..?" Criado
com base em um comentario. Acredito que ele
passes a ideia de ser acessivel gue acompanha
todos os comentadrios dos videos.

-Ele mexe com o imaginario do fé que estd ansioso
para ver a adaptagao do livro deixando aguela
sensagdo ‘preciso de mais”

- Usa seu talento como ator e se torna o

LUCAAAA e se N&o € pago|ersonagem do livro e usa de um cendric para
vocé mos ambientagdo, para transportar o usudrio para
tornasseperso eﬂVOWe_U aquele universo. - M?Lhores
#booktokbr Ti?,?g'f"afo"rﬁf: ES::?,"" i{Uso’ do humor para driblar o c:t)goritmo.tl?lqr secg u;n f\én‘;?l-?;VBs
122k 8.263 1164 1274 agil Nao |ein?rs Ele | 0k45 | Ese.? [booktoker [ ' CJOVENsOs personagens acasam se Utizando 8|y, iiverso
Acesse #TikTokMeF Gostou Gieriou Duda palavras chulas durante a narrativa, porém esse - Booktan
ezAssistir o quadro e Persson e |tiPo de linguajar pode diminuir o alcance ou ate - Construcéo
playlist "E com a casa |@anir o video da plataforma e para driblar isso ele  [participativa
se....” onde museu Eva |utiliza o som de um Peru, fazendo referéncia ao
ele recria Klabin momento especifico do livro onde um dos
cenas do livro personagens tem que ficar cuidando de dois perus
interpretando para Agao de Gragas e fica com medo do som. Essa
° per;‘fg?gem atitude de substituir o som de “Riiiiiiii" para censurar
i pelo som da ave, além de ser engragado o usudrio
se identifica e ente préximo a ele como se
tive uma g na juntos.
- Incentiva os pessoas a comentem, pois o momento
favorito delas podem se tornar um video
Eassiin Nao & pago |- Conteddo criado com base em uma demanda
doinEtaTio e Gk rada por um comentdrio em outro vi
video onde a ervolveu  [Mostrando acessiv - Melhores
bR seguidora diz parceria - Usar o som do peru para censurar fazendo uma Amigos
04723 P N ‘ese ve fizesse com a piada Iﬁtr‘.‘!'nq —BcLh_ﬂ VBS
| Acesse | 275K 2709 543 763 #TikTokMeF | NGo | oquelacena | 0256 Ese.? |booktoker |- Usada desejo dos booktoker de querem ver suas |- Multiverso
——— aEAsSistir do alex se Lauren obras favoritas virando realidade - Booktan _
assumindo Rigoe com | Conteddo com amb ientacdo - Construgéo
%oléo nora? geasa & - Incentiva as pessoas a comentem, pois o momento |Participativa
V‘IE(:;:?}U = m::;?: s favorito delas podem se tornar um video, gerando
engajomento.
Néo é pago
mas - Contetido criado com base em uma demanda
) envolveu  |gerada por um comentdrio em outro video se - Melhores
ol parceria. | mostrando acessive s o
00423 | sk 4263 a78 569 #o00Kokbr | Ngo | Junetirao | 0204 | Ese.? [booktoker [-Desperta Cf‘".'?s.‘do""'s deolhorovidenemoueo  [yippcs
CaEE seu irmao Alex Duda comentario foi e'tg " g i - Booktan
do armério Perssone |- Provoca a sensagdo de ‘preciso de mais' ou - Construgédo
coma casa | quando sai o proximo video" principolmente Participativa
museu Eva |considerando que o filme serd langado neste ano

Klabin
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Videos 1. Disponivel em: https://vm.tiktok.com/ZMjKuxToK/. Acesso em: 20 abr. 23

Videos 2. Disponivel em:https://vm.tiktok.com/ZM2BYLCfR/. Acesso em: 20 abr. 23

Videos 3. Disponivel em:https://vm.tiktok.com/ZM2BYdrET/. Acesso em: 20 abr. 23

Videos 4. Disponivel em:https://vm.tiktok.com/ZM2]RI.Rdf/. Acesso em: 20 abr. 23

Videos 5. Disponivel em:https://vm.tiktok.com/ZM2BYMqgSD/. Acesso em: 20 abr. 23

Videos 6. Disponivel em: https://vm.tiktok.com/ZM2A41.3td/. Acesso em: 20 abr. 23

Videos 7. Disponivel em: https://vm.tiktok.com/ZM2rYD3XJ/. Acesso em: 20 abr. 23

Videos 8. Disponivel em: https://vm.tiktok.com/ZM2rY 1 XM3/. Acesso em: 20 abr. 23

Videos 9. Disponivel em: https://vm.tiktok.com/ZM2Mpsda6/. Acesso em: 20 abr. 23

Videos 10. Disponivel em: https://vm.tiktok.com/ZM2MpbVTg/. Acesso em: 20 abr. 23

Videos 11. Disponivel em: https://vm.tiktok.com/ZM2j2L JtA/. Acesso em: 20 abr. 23
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https://vm.tiktok.com/ZMjKuxToK/
https://vm.tiktok.com/ZM2BYLCfR/
https://vm.tiktok.com/ZM2BYdrET/
https://vm.tiktok.com/ZM2jRLRdf/
https://vm.tiktok.com/ZM2BYMqSD/
https://vm.tiktok.com/ZM2A4L3td/
https://vm.tiktok.com/ZM2rYD3XJ/
https://vm.tiktok.com/ZM2rY1XM3/
https://vm.tiktok.com/ZM2Mpsda6/
https://vm.tiktok.com/ZM2MpbVTg/
https://vm.tiktok.com/ZM2j2LJtA/

Videos 12. Disponivel em:https://vm.tiktok.com/ZM2j2uQhV/. Acesso em: 20 abr. 23

Videos 13. Disponivel em:https://vm.tiktok.com/ZM2]RVv5G/. Acesso em: 20 abr. 23
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APENDICE C — ENTREVISTA COM O BOOKTOKER LUCA GUADAGNINI
1 - Considero-me devidamente esclarecido quanto aos objetivos do estudo. Estou ciente de
que minha participagdo € voluntaria e posso, a qualquer momento, desistir de participar.

Aceito participar de forma voluntaria.

2 - O que lhe motivou a produzir conteudo sobre livros? Ha quanto tempo vocé produz esse

tipo de contetdo?

3 - Quando vocé criou sua conta no TikTok? Nessa época ja produzia esses conteidos em

outras plataformas? Se sim, quais?

4 - Em que momento vocé percebeu ser um importante produtor de conteudo no TikTok?

5 - A producdo de conteudo sobre livros no TikTok ¢, hoje, a sua principal atividade

profissional?

6 - Quais as principais caracteristicas do publico dos seus videos? (idade, classe, género, etc.)

7 - Como vocé escolhe os livros sobre os quais vai produzir conteudos?

8 - Vocé define previamente o nimero de videos e seu formato, quando inicia as publicacdes

sobre um livro? Ou vai produzindo e decidindo sobre isso ao longo do processo?

10 - O que considera que tenha sido determinante para vocé se tornar um influenciador

referéncia do livro Vermelho, Branco e Sangue Azul?
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APENDICE D - ENTREVISTA COM A SQUID

1- Considero-me devidamente esclarecido(a) quanto aos objetivos do estudo. Estou ciente de
que minha participacdo ¢ voluntaria e posso, a qualquer momento, desistir de participar.
Aceito participar de forma voluntaria.

Resposta: Sim

2- Nome da Agéncia:

Resposta: Squid

3 - Fungdo do respondente do questiondrio na Agéncia:

Resposta: Coordenador de negdcios

4 - Cite alguns critérios, que sao (ou poderiam ser) considerados pela Agéncia, para escolher
um influenciador (ou influenciadores) para a divulgagao de um livro?
Resposta: Se os livros abordados pelo influenciador e o livro a ser divulgado tém sinergia, o

publico do influenciador e o formato de constru¢ao do contetido

5 - Vocés trabalham com algum Tiktoker? Se sim, de qual(quais) segmento(s)?1 resposta

Resposta: Sim, de todos os segmentos (entretenimento, moda, livros, carros e etc)

6 - O que considera ser determinante para o sucesso de um influenciador no Tik Tok?
Resposta: Sua habilidade de “prender” a atencao da audiéncia do inicio ao fim e passar

conteudo relevante.

7- Quais considera os diferenciais do TikTok, para a divulgagdo de produtos, em relagdo as
outras midias sociais?
Resposta: A facilidade de viralizacdo do conteudo e maior entrega dos videos, gerando um

alcance maior



