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RESUMO

O “DOMINIO” COREANO:
A INDUSTRIA MUSICAL COREANA E O FENOMENO DO K-POP
AUTORA: Anemarg Lazzarotto Dalberto

ORIENTADORA: Nikelen Acosta Witter

Na ultima década, a musica pop coreana, popularmente conhecida como K-pop, tem
dominado a industria fonografica mundial, gerando bilhdes a economia sul-coreana. Na
esteira desse sucesso, a Coreia do Sul se fez também exportadora de outros produtos de
entretenimento (como os K-dramas, por exemplo), moda, comida e se tornou um dos
mais procurados destinos asiaticos pelos turistas. A onda coreana — Hallyu Wave — se
espalhou pelo mundo abrindo espaco, inclusive, para outros paises asiaticos surfarem no
interesse dos consumidores ocidentais. A partir disso, interessa-nos compreender como
se deu o aparecimento do K-pop na Coreia do Sul na virada do milénio; como ele
cresceu se tornando uma nova industria focada ndo apenas na musica, mas também na
formacéo e langamento de artistas, os Idols.

Palavras-chave: K-pop; Coreia do Sul; Musica; Histdria do Presente.



ABSTRACT

KOREAN "DOMINATION":
THE KOREAN MUSIC INDUSTRY AND THE K-POP PHENOMENON
AUTHOR: Anemarg Lazzarotto Dalberto
ADVISOR: Nikelen Acosta Witter

Over the past decade, Korean pop music, popularly known as K-pop, has dominated the
global music industry, generating billions for the South Korean economy. In the wake
of this success, South Korea has also become an exporter of other entertainment
products (such as K-dramas, for example), fashion, food and has become one of the
most sought-after Asian destinations by tourists. The Korean wave — Hallyu Wave —
spread across the world, even opening space for other Asian countries to surf the
interest of Western consumers. From this, we are interested in understanding how K-
pop emerged in South Korea at the turn of the millennium; how it grew into a new
industry focused not only on music, but also on the formation and launch of artists, the
Idols.

Keywords: K-pop; South Korea; Music; History of the Present.



LISTA DE TERMOS ESPECIFICOS

Debut: Quando um grupo ou cantor solo faz sua estreia na industria musical.
Disband: Termo utilizado quando um grupo se separa/termina.

Hallyu: Termo cunhado na China para se referir a cultura pop coreana.

Idol: Modo como os artistas do cendrio musical coreano sédo conhecidos.

MV: Music Video, sdo os videoclipes musicais.

Sasaeng: Termo utilizado para se referir a fas extremamente obcecadas por um artista/grupo

Trainee: Modo de se referir a quem esta em fase de treinamento em uma empresa antes

de ser oficialmente um funcionario, neste caso se tornar um ldol.
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1 INTRODUCAO

O K-pop (musica pop sul-coreana) é um género musical que vem dominando a
indUstria mundial. Mesmo tendo seu inicio em 1992, com o grupo Seo Taiji and Boys,
foi apenas nos Gltimos anos, com PSY, em 2012, e BTS, em 2017, que o K-pop chegou
ao seu esplendor e ganhou espaco dentro do mercado musical ocidental. Ele conta com
apresentacdes cada vez mais elaboradas, com dancas, figurinos e estruturas de

apresentacdo exuberantes.

Vaérias questdes surgem a partir deste tema como: quais foram 0s passos que esse
género musical trilhou para chegar nos dias de hoje como um sucesso mundial? O que é
necessario para esses artistas conseguirem o seu sonhado espa¢o nesta industria? Qual é
0 preco para se tornar um Idol? O que a Histdria da Coreia e o governo sul-coreano tem
a ver com o K-pop? Qual é importancia do K-pop para a Coreia do Sul? Qual o impacto
gerado pelo K-pop na politica interna e externa do pais na virada do século XX para o
século XXI? Qual a influéncia da rede mundial de computadores para o sucesso desse
género musical? Como o soft power sul-coreano acabou por incrementar o fendmeno

asiatico na cultura do ocidente?

A onze anos atras, em 15 de julho de 2012, uma musica passou a chamar atencao
mundial quebrando recordes que antes pertenciam somente a artistas ocidentais, a
musica em questdo era Gangnam Style, seu intérprete um cantor coreano conhecido por
seu nome artistico PSY. O single, que marcava a volta do artista aps servir ao exercito
e assinar contrato com a empresa YG Enterteinmet, tornou-se um hit mundial. Em 24 de
novembro de 2012, o video (MV) da mausica se tornou o0 mais visto da historia do
Youtube e, em 21 de dezembro, tornou-se o primeiro da plataforma a atingir um bilh&o
de visualizagdes. PSY ndo era mais apenas um artista nacional da pequena peninsula
coreana e sim um fendmeno mundial. O estrondoso barulho causado por ele fomentou a
curiosidade em pessoas ao redor do globo que ainda ndo conheciam o Korean pop (k-

pop), gerando um aumento na procura pelo género.

Em 2017, cinco anos apés o sucesso de PSY, a Coreia voltava a chamar atencéo
mundial durante uma das mais importantes premiagdes da industria musical norte

americana o Billboard Music Awards (BBMA). Apos vencer a categoria Top Social

Artist, 0 motivo em questdo era o grupo debutado em 2013, BTS (& EtAHE, o grupo

10



quebrou o recorde de Justin Bieber, o qual vencia a categoria desde 2011. Com o grande
sucesso desse grupo e a popularizagdo de outros semelhantes, o K-pop se tornou um dos
maiores ativos econdmicos da Coreia do Sul, gerando cerca de US$ 4,7 bilhdes por ano
ao pais (Ortega, 2019)%.

E devido a grande popularidade da cultura coreana atualmente que se faz
necessario a realizacdo desta pesquisa. A intensdo é compreender como um pais
pequeno como a Coreia do Sul conseguiu através de um género musical, o K-pop, atrair
a atencdo mundial, aumentando o interesse estrangeiro e se tornando um dos maiores

aspectos culturais do pais.

! Disponivel em: https://g1.globo.com/pop-arte/musica/noticia/2019/05/23/k-pop-e-poder-como-coreia-
do-sul-investiu-em-cultura-e-colhe-lucro-e-prestigio-de-idolos-como-bts.ghtml. Acesso em: janeiro 2021.
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2 HISTORIA DO AGORA: Histdria do tempo presente

Mark Bloch em sua obra Apologia da Historia, publicada pela primeira vez em
1949, defende uma Historia que saiba falar no mesmo tom aos doutos e aos estudantes
(Bloch, 2001). O autor, além de defender uma Histdria social, acreditava que a Histdria
produzida na academia ndo deveria ficar apenas na academia, mas sim alcancar a
sociedade fora desta. Um dos meios de aproximar as pesquisas realizadas na academia
estd em trabalharmos com tematicas atuais, que estdo presentes no dia-a-dia da

sociedade, seja através de questdes sociais, politicos ou artisticos como a musica.

Tado importante quanto estudar e compreender o passado € estudar e
compreender o presente. Com o avanco da era digital, os historiadores tém se deparado
com novos enfrentamentos ao fazer e defender a Historia. O crescente uso das redes
sociais surge como um importante mediador para a comunica¢do do conhecimento
historico (Kang, 2020, p.39). No entanto, esta pode também ser vista como uma ameaca,
tendo em vista que estd a disposicdo para qualquer modo de interpretacdo e para

revisionismos que, muitas vezes, tém interesses escusos sob eles.

Muitos espectadores ndo sabem que o topico ou o contelido de um programa
de histéria na midia de massa esta relacionado a uma visdo particular da
histéria ou da consciéncia histérica. Além disso, esses programas ndo
revelam as complicacbes ou a complexidade da interpretagdo histérica e
permanecem em siléncio sobre as interpretacfes académicas concorrentes. [...]
A histdria produzida em tal programa é rapidamente reproduzida e circulada
pela midia social e tem influéncia formativa na memoria coletiva e na
consciéncia historica. (Kang, 2020, p. 38, tradugdo minha)

E é neste contexto que se torna importante trabalharmos com a Histéria do
Tempo Presente, pois € a partir da compreensdo e interpretacdo dos eventos recentes
que podemos nos aprofundar em questdes sociais, econdmicas e culturais. A aceleragdo
das informacdes e transformacbes do mundo social cria a necessidade de explicagdes
mais embasadas, que retome o estudo dos processos historicos que s6 um historiador
sabe fazer (Fiorucci, 2011, p. 118).

Ainda que muitos historiadores ainda problematizem o fazer Histdria do Tempo
Presente, esta “[...] ndo apresenta ruptura epistemoldgica nenhuma. Ainda que tenha
aberto a discussdo para novas possibilidades, age como inovadora sem desligar-se das

garantias de confianca oferecidas pelas praticas tradicionais (Rousso, p. 296 apud
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Fiorucci, 2011, p. 116). Assim, torna-se necessario abordar tematicas atuais ja que “[...]
a historia do tempo presente € mével e que seus objetos de estudo, com o tempo,
deixam de ser foco da historia recente e tornam-se objetos de estudo do passado mais
distante” (Fiorucci, 2011 p.114)

E desta forma, abordando um tema recente e pouco estudado na historiografia, e
buscando contribuir para a crescente demanda popular, que esta pesquisa em torno da
musica popular coreana (K-pop) se faz necessaria. Para realiza-la, partirei de uma
analise qualitativa, através de extensa analise bibliografica e quantitativa a partir dos

nameros que tornam este género musical um fenébmeno mundial.

Visando uma melhor compreensdao do fendmeno do K-pop, serd apresentada
primeiramente uma anélise histdrica sobre a Histéria da Coreia, essencialmente o
periodo da guerra e do pds-guerra e a emergéncia da pequena peninsula asiatica no
cenario mundial. Posteriormente, aprofundar-me-ei no que € o K-pop e como a industria

musical coreana funciona, bem como a relevancia deste para a Coreia do Sul.
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3 A TERRA DA MANHA CALMA: a Coreia no século XX

Com uma Historia milenar de mais de 3 mil anos, a Coreia do Sul se apresenta
hoje no século XXI como uma das fortes poténcias tecnoldgicas e com um recente
reconhecimento mundial na inddstria fonogréfica. Ao mesmo tempo em que, sua
vizinha Coreia do Norte, apresenta uma das politicas mais rigidas e isoladas do globo,

além de seu potencial armamentistico.

A peninsula coreana possui um longo passado dinastico, cheio de guerras,
intrigas, superacfes e recomec¢os. Apenas no século XX, o pais foi palco de grandes
brutalidades vindas da ilha vizinha, o Japdo, o qual visava a expansdo da cultura
japonesa, a partir da apropriacdo de novos territérios. Assim sendo, promoveu-se a
instauracdo de uma colbnia japonesa na peninsula coreana, bem como um dominio
colonial que durou quase quatro décadas (1910-1945). Isso fez com que a Coreia fosse
um dos poucos paises asiaticos a entrar no século XX como colénia de outro pais. Cinco
anos apos a retirada das tropas nip6nicas da peninsula, em 1950, motivado pelos
conflitos ja existentes no leste asidticos, entre chineses e estadunidenses, a terra da
calmaria matinal se encontrava em guerra, o lado Norte, apoiado pelos comunistas
(China e URSS) enquanto o Sul recebia apoiado pelo bloco capitalista (representado
diretamente pelos EUA). Esse conflito veio, mais tarde, a dividir a peninsula coreana

entre Coreia do Sul e Coreia do Norte.
3.1 A Guerrada Coreia

Com os ataques realizados em Hiroshima e Nagasaki em 1945, dando fim a
Segunda Guerra Mundial, os coreanos finalmente se viram livres das forcas japoneses.
Apbs a retirada das tropas nipbnicas, a peninsula coreana foi partida ao longo do
paralelo 38 por seus aliados, “Estados Unidos ocupando a parte sul e a Unido Soviética
ocupando a parte norte” (Nahm, 1996, p. 329).

Apos a declaracdo da conferéncia do Cairo em 1943, onde estavam presentes
Winston Churchill, Chiang Kai-shek e Franklin Roosevelt, de que a Coreia deveria se
tornar livre e independente do imperialismo japonés, a esperanca era de que a peninsula
se tornasse livre. No entanto, o entdo presidente dos Estados Unidos, Roosevelt,
propunha que “as colOnias asiaticas, incluindo os coreanos, ndo estavam prontos para

desfrutar de liberdade e independéncia e, portanto, precisavam ser educados e treinados,
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sob a tutela das poténcias aliadas, por um periodo considerdvel, para desfrutar de

direitos e instituicdes democraticas” (Nahm, 1996, p.329).

Nos ultimos meses da Segunda Guerra Mundial, quando os combates se
concentraram no oceano Pacifico, a Unido Soviética e os Estados Unidos se uniram
dando inicio a acdes militares contra o Japdo. Tendo em vista 0 avango das tropas
soviéticas na peninsula coreana, 0 governo estadunidense decidiu tracar uma linha
perimetral no paralelo 38, partindo a peninsula em duas, a Unido Soviética controlando
0 Norte e os Estados Unidos o Sul. Mesmo ap6s a liberacdo da Coreia pelo Japao,
ambos os paises permaneceram em solo coreano. Embora livres do dominio japonés, os

coreanos ainda tinham seu pais sob ocupacdo, desta vez de paises aliados.

A ocupacdo dos paises aliados em solo coreano durou até 1948, com ambos 0s
aliados tentando criar um governo unificado, o que ndo ocorreu. Com a desocupacgéo
das tropas aliadas de ambos os lados do paralelo 38, a divisdo da peninsula ganhou
ainda mais forca, quando o Sul elegeu em 1948, sob orientacdo estadunidense, Syngman
Rhee como presidente. Enquanto isso, a populagdo ao Norte se tornava revoltosa e,
seguindo as ordens do entdo lider Kim Il Sung, o qual chegou ao poder com o apoio
soviético, passaram a tentar diferentes formas de derrubada do governo sul-coreano. A
intencdo era tentar libertar a metade Sul da peninsula do imperialismo estadunidense e
unificar a Coreia. Apés diversas tentativas falhas “entre maio e agosto conflitos
militares ocorreram na regido de Onjin na provincia de Hwanghae e Chuncheon na
provincia de Kangwon em agosto de 1948, gerando grande preocupacgdo a seguranca
nacional no sul. (Nahm, 1996, p. 383).

Em 28 de Junho de 1950, trés dias ap0s a invasdo das tropas norte-coreanas e a
tomada da capital Seul, a fuga do governo sul-coreano para Taegon e as informacdes de
que o Partido dos Trabalhadores sul-coreanos ndo apoiaria a entdo ‘Revolugdo de
Unificagdo’, demonstravam a Kim Il Sun que suas intengdes de reunificacao do pais nao
aconteceriam. Nao acreditando em uma possivel interferéncia do exército estadunidense,

as tropas invasoras avangaram ainda mais para o Sul.

No entanto, os EUA interviram e juntamente com as NacGes Unidas, forcaram o
exeército norte-coreano a recuar. Porém, pouco tempo ap0os o contra-ataque do Sul e a
tomada da capital norte-coreana pelo exército das Nagdes Unidas, a China, com a

protecdo da Unido Soviética, adentrou na guerra em apoio ao Norte. O conflito se
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tornou ainda mais sangrento. Em 10 de julho de 1951, iniciaram-se as conversas de um
possivel acordo de paz entre a ONU, China e Unido Soviética, a0 mesmo tempo em 0s

conflitos continuavam.

A guerra da Coreia durou cerca de 3 anos, tendo seu fim ap6s o firmamento de
um armisticio assinado em 27 de julho de 1953. O tratado foi acordado em uma
cerimdnia rapida, de menos de trinta minutos, e ndo contou com a assinatura do entéo
presidente sul-coreano Syngman Rhee. O armisticio manteve o paralelo 38 como linha
de cessar-fogo. “O desfecho da guerra, em 1953, apontou para um empate, sem
vencedores. [...JMilhdes de pessoas morreram, e as estruturas de ambas as Coreias
foram completamente destruidas.” (Vizentini; Rodrigues, 2000, p. 26)

3.2 Pds-guerra e a emergéncia sul-coreana no cenério global

Com o fim da guerra, tudo o que restou para ambos os lados do paralelo 38 foi
destruicdo. Coreia do Sul passava a enfrentar outro problema, a busca por democracia
contra os regimes autoritarios (Nahm, 1996, p.401). Ap6s um passado recente de 35
anos de colonizagdo e uma guerra que devastou todo o pais, a principal preocupacdo nao
estava na conquista de um governo democratico, mas sim na seguranca, economia e
reconstrucdo nacional, a democracia sul-coreana s6 comecou a se desenvolver em 1988,

com a ascensdo da chamada Sexta Republica.

A primeira republica teve seu fim com a queda do presidente Syngman Rhee,
em 1960, apds ondas de protestos contra seu governo autocratico, dando inicio a
segunda republica, a qual durou menos de dois anos e teve seu fim com o golpe militar
de Park Chun Hee. A terceira republica foi instaurada em 1963, com a chegada de Park
ao poder. E no governo do militar Park Chun Hee que a Coreia do Sul passou a
incrementar planos quinquenais “que visavam desenvolver a economia interna e
estimular os investimentos externos submetidos aos interesses nacionais” (Vizentini;
Rodrigues, 2000, p. 50).

O governo de Park inspirado nos ganhos econdémicos que a guerra da Coreia
gerou ao Japéo, utilizou-se da Guerra do Vietnam, auxiliando o governo estadunidense
com subsidios, em troca de apoio econémico e militar dos EUA. Em 1965, o Presidente
Park deu inicio a conversas diplomaticas com o Japdo em busca de compensacdes

financeiras pelos danos causados a peninsula durante o periodo de colonizacéo.
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Uma das principais iniciativas do governo foi com programas que servissem
para incentivar a elite sul-coreana a investir na producao industrial local, conhecido na
Coreia como Chaebol (riquezas dos clas). Assim, grandes conglomerados industriais
com base no Chaebol surgiram, como a Hyundai, a Samsung e a Daewoo. Com o
grande incentivo focado na producdo industrial ndo demorou muito para que a Coreia
do Sul comecasse a chamar a atengdo externa e a exportar seus proprios produtos.
Conforme o pais crescia economicamente, a necessidade por pessoas especializadas se
tornou mais premente nas mais diferentes areas, o que exigiu a criacdo de universidades

e escolas superiores.

Outras areas incentivadas pelo governo Park foram a agricultura, a qual se
encontrava defasada. Assim, como forma de incentivar os agricultores dos pequenos
vilarejos a se modernizarem foi criado o Movimento Saemaul (Saemaul Undong), que
serviria também para criar um sentimento de cooperacdo e patriotismo entre
trabalhadores coreanos durante a reconstrucdo do pais. O crescimento nas areas
automobilistica, eletronica, naval e petrolifera também foram perceptiveis e de grande
importancia para o boom econémico vivenciado pela repablica coreana.

O desenvolvimento econdmico da Coreia do Sul foi lento e vagaroso até
1963. No entanto, apds 1963, a Coreia do Sul alcangou um recorde
econdmico sem paralelo em muitos aspectos, elevando a Coreia do Sul a um

estado industrial. Os lideres orgulhosamente chamaram sua conquista de "o
milagre do rio Han". (Nahm, 1996, p. 450, tradu¢do minha)

O governo Park acreditava que um dos principais modos de fazer com que a
populacdo nutrisse um sentimento nacionalista com foco no crescimento econdmico e
reconstrucdo do pais através de jornadas de trabalho longas e mal remuneradas estava
no amplo acesso as midias da época, estacOes de radio e televisdo. “O governo de Park
usou esse nivel maior de controle para garantir que a transmissdo de noticias,
entretenimento, documentarios e programas educacionais apresentassem o governo de
forma altamente favoravel.” (Kwon; Kim, 2013, p. 520). Qualquer tipo de producéo
audiovisual como filmes, dramas televisivos, masica, teatro e danca eram monitorados
pelo Ministério de Bem-Estar publico. “As regras de censura do governo também
impuseram um cédigo moral rigoroso sobre o que era permitido em dramas populares e
proibiram enredos que enfocavam relacionamentos fora do casamento, divorcio ou a
vida de familias de alta renda” (Choi, 2008 apud Kwon; Kim; 2013, p. 520).

17



Embora tenha sido um dos principais responsaveis pelo avan¢o econdémico do
pais, 0 governo Park enfrentou protestos contra seu carater autoritario na forma de gerir
0 pais. Em 1979, Park Chung Hee foi assassinado pelo diretor da Agéncia Central de
Inteligéncia Coreana. Na sequéncia, Choi Kyung Ha assumiu a presidéncia dando inicio
a quarta republica (1979-1980). Esta, porém, durou menos de um ano, sendo destituida

por mais um golpe militar, desta vez liderado pelo General Chun Doo Hwan.

A quinta republica coreana (1981-1988) foi marcada por forte represalia militar
as reivindicagdes populares, corrupcdo e ilegalidade. Antes mesmo de assumir
oficialmente o cargo de presidente, em 1980, Chun Doo Hwan foi responsavel pela
morte de mais de 600 estudantes que protestavam a favor da democracia e pelo fim de
governos autoritérios, ato que ficou conhecido como Massacre de Gwanju. A economia
que havia comecgado a se desenvolver na terceira republica comegou a se esvair e 0S
protestos passaram a ficar cada vez mais frequentes. Para tentar minimizar os danos, o
Presidente Chun, assim como 0 antigo presidente Park, passaram a incentivar 0s
esportes em busca da valoriza¢do de sentimento nacionalista. “O governo da Coreia do
Sul concordou que os eventos esportivos internacionais de grande escala, como as
Olimpiadas, poderiam ser uma ferramenta potencialmente inestimavel para formar um
consenso publico positivo em apoio a lideranca do estado” (Park, 2010, p. 84). O
governo de Chun, também investiu em outras areas culturais e, principalmente, na
disseminacdo de uma Historia nacional. Museus de arte e de Historia coreana foram
construidos, também foram reduzidas as restricdes antes impostas no governo de Park
em producgdes audiovisuais “um aumento da nudez e das cenas sexuais permitidas nos
filmes e um grande numero de cinemas para adultos foi aberto.” (Kwon; Kim, 2013, p.
520). Em 1988, Roh Tae Woo assumiu a presidéncia, embora fosse o sucessor escolhido
por Chun Doo Hwan, Roh optou por um governo democratico, dando inicio a

democratizagéo coreana.

3.3 Desenvolvimento cultural

A democratizagdo coreana nos anos 1990, apesar do lento desenvolvimento
econdmico, foi de grande alivio para o setor cultural que passou a chamar cada vez mais

atencdo dos governos democraticos fora da peninsula da época.

Em 1993, Kim Young-sam sucedeu Roh Tae-woo e se tornou 0O primeiro

presidente civil da Coreia, encerrando mais de 30 anos de governos militares
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autoritarios. O governo de Kim Young Sam (1993-1997) veio reduzir ainda mais 0s
niveis de censura estabelecidos durante os trinta anos governos militares e promovendo
ativamente as industrias culturais da Coreia do Sul. Os incentivos iniciados durante o
mandato de Kim vieram a servir como o ponta pé inicial ao que logo viria a ser

conhecido como “Onda Coreana” ou “Hallyu Wave .

Como resultado, o desenvolvimento dos setores de cinema, radiodifusdo,
jogos on-line e musica foi sustentado pelo apoio ativo do Estado (Jin, 2006;
Keane, 2006; Nam, 2008; Ryoo, 2008). Esse apoio estatal também foi
fornecido a outros setores relacionados, como 0s setores de eletrdnicos,
comunicacdes méveis e multimidia (Ministry of Culture, Sports and Tourism
(MCST), 2010b). (2006; 2008; 2010 apud Kwon; Kim, 2013, p. 518
traducdo minha)

Os investimentos nos setores culturais facilitaram o0 acesso a novas tecnologias
de informagdo e comunicagdo o0 que, por sua vez, facilitou o desenvolvimento de
produtos culturais tais como filmes, dramas televisivos (K-drama), masica (K-pop) e
jogos. Estes produtos culturais coreanos logo se tornaram populares nos paises vizinhos
da Peninsula Coreana, como China, Japdo e Taiwan. O que levou a criacdo do termo

Hallyu pela midia chinesa nos anos 1990. (Anexo 1)

Com a crise asiatica de 1997, medidas foram tomadas para a reestruturacdo
econdmica do pais. Entre as medidas adotadas pelo governo de Kim Dae Jung (1997-
2003), estavam a desregulamentacao e a privatizacdo dos setores culturais. Apdés a crise,
houve uma forte implementacédo de politicas industriais visando a expanséo tecnoldgica.
O governo de Kim Dae-Jung também deu atencdo especial aos produtos culturais, como
dramas, filmes, musica e jogos on-line, como parte de sua promocdo de setores de
crescimento para a economia coreana (MCT, 2002; MCST, 2010b apud Kwon; Kim,
2013, p. 525).

Conforme evidenciado acima, o avango econémico da Coreia do Sul nas ultimas
décadas se deu, visivelmente, a partir do forte incentivo ao desenvolvimento do setor
cultural do pais, essencialmente no periodo de democratizacéo sul-coreana. A expansao
da Hallyu (anexo 1) é um dos maiores exemplos de como o uso de soft power pode
transformar a economia de um pais. O termo soft power foi cunhado por Joseph Nye no
final dos anos 1980, refere-se “a capacidade de obter o que se deseja por meio da
atracdo, em vez de coercdo ou pagamentos. Ele surge da atratividade cultural, dos ideais
politicos e das politicas de um pais” (Nye, 2004, p. 10). Assim, utilizando-se e
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investindo em producdes audiovisuais como ferramenta de soft power a Coreia do Sul
conseguiu atrair pouco a pouco a atencdo mundial, tornando-se hoje uma grande

poténcia tecnoldgica gerando através da Onda Coreana boa parte da economia do pais.

A Coreia do Sul tem chamado atengdo através da Hallyu, principalmente a
partir da musica, o K-pop ou musica pop coreana. Atualmente, o K-pop é um dos
principais agentes econémicos da Coreia do Sul. Segundo o Instituto Hyundai, em 2018,
apenas o0 grupo BTS gerou cerca de 3,6 bilhGes de dolares por ano ao pais (O GLOBO,
2018)2. Para além da economia, 0 K-pop serve como meio de disseminacio da Historia
e da cultura coreanas ao redor do globo e &, inclusive, uma fonte de comunicagdo com a
Coréia do Norte. No inicio de 2018, vérios artistas sul-coreanos, entre eles o grupo
feminino Red Velvet, foram convidados a se apresentarem em Pyongyang, capital norte-
coreana, durante as tentativas de reconciliacdo entre as duas Coreias, contando com a
presenca do lider norte-coreano Kim Jong Un, o qual se declarou f& do grupo. Mas o
que é o K-pop e como surgiu esse género musical e como ele se tornou um dos

principais agentes econdmicos do pais?

2 Disponivel em: https://oglobo.globo.com/economia/grupo-de-pop-gera-us-36-bilhoes-por-ano-para-
coreia-do-sul-23313910 acesso em: janeiro 2022
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4 YOU CAN CALL ME IDOL, YOU CAN CALL ME ARTIST: O FENOMENO
DO K-POP

4.1 O que é e como surgiu o K-Pop?

Podemos explicar o K-pop de uma maneira simples como musica pop coreana,
mas ¢ muito mais do que isso, ele faz parte do que podemos chamar de “Hallyu Wave”
(Onda Coreana) termo originado em Pequim nos anos 1990, para se referir a
popularizacdo da cultura sul-coreana (Chang; Lee, 2017). O termo, alias, abrange ndo
apenas a masica, mas também a outras vertentes culturais tais como, os K-Dramas
(novelas coreanas), o K-Style (estilo coreano), a K-Food (comida coreana), a K-beauty

(beleza coreana), entre outros.

Existem algumas contradi¢des de quando este género musical teve seu marco inicial,
mas € de inegavel que o grupo Seo Taiji and Boys (anexo 2) foi o principal precursor do
género no pais. O trio fez sua estreia em 1992, durante a performance de debut em um
programa de talentos do canal coreano MBC. Neste, 0s rapazes obtiveram o resultado

mais baixo no jari, mas devido ao refréo chiclete de sua musica de estreia "Nan Arayo"

(h € OtR, I Know), danga e visual totalmente diferentes dos usados na época, 0 grupo

logo se tornou famoso por todo o pais. 1sso contribuiu para que, em 1995, o produtor
musical e cantor Lee Soo-man fundasse sua empresa SM Entertainment, seguido mais
tarde por Yang Hyung-suk, ex-integrante do Seo Taiji and Boys, fundando a YG

Entertainment em 1996, e em 1997 o cantor Park Jin-young com a JYP Entertainment.

Assim como qualquer fenémeno histérico, o K-pop é marcado por geracdes. A
primeira geracdo se da em 1996, quando, inspirados pelo trio Seo Taiji and Boys, surge
0 primeiro grupo masculino H.O.T. formado pela SM Entertainment; seguido por
grupos como Sechs Kies, S.E.S, Fin.K.L, NRG, Baby V.0.X, Diva, Shinhwa, e g.0.d, € 0s
solistas BOA e Rain. No inicio dos anos 2000, esses grupos de sucesso dos anos 1990
sofreram grande declinio, levando ao disband® de alguns destes, como H.O.T, em 2001,
e outros a se tornarem inativos na indUstria. E ainda nesta primeira geracio que o K-pop

comeca a chamar atengio em outras partes da Asia, como China e Jap3o.

3 Dishand: Termo utilizado quando um grupo se separa/ termina.
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Assim, a segunda geracdo bem-sucedida do K-pop teve seu inicio com debut de
mais um grupo idol masculino da SM Entertainment, Super Junior, em 2005. Sendo o
primeiro artista sul-coreano a vencer uma categoria do Teen Choice Awards®*, seguido,
em 2006, pelo grupo masculino da YG Entertainment, Big Bang, o qual foi o primeiro
artista a vencer o Europe Music Awards®, e a emplacar o primeiro aloum coreano na
parada estadunidense Billboard 200°. Em 2009, o grupo feminino Wonder Girls entra
para a parada da Billboard Hot 100, em 2013 o grupo feminino Girls Generation, vence
a categoria de Video do Ano do Youtube Music Awards’. Outros importantes grupos e
solistas da segunda geracdo sdo SHINee, KARA, 2NEL1, 1U, TVXQ, T-ara e 2PM.

Embora a segunda geragéo tenha chamado atencdo mundial, nada se compara ao
estrondoso sucesso causado pela terceira geracdo do K-pop, a qual coincide com a
segunda onda coreana, marcada principalmente em 2012 pelo mega hit Gangnam Style
de PSY. Essa terceira geracdo é formada por grupos como BTS, EXO, BLACKPINK,
RED VELVET, GOT7, TWICE, MAMAMOO, WANNA ONE, iKON, NCT, SEVENTEEN,
1.0, entre outros. A terceira geracdo marca a desterritorializacdo do K-pop e a tomada

do mercado mundial.

Torna-se impossivel falar do sucesso desta geracdo e do avanco deste género
musical sem mencionar o grupo BTS, os maiores responsaveis pela disseminacdo do
género ao redor do mundo. Formado por 7 integrantes, o grupo da entdo pequena
empresa Big Hit Enterteinment (hoje HYBE Labels, a maior empresa do ramo) debutou
em 2013, mas nao tiveram bons resultados em seu inicio de carreira por questionarem
em suas musicas questdes sociais vividas na Coreia do Sul, como jornada de trabalho
excessiva, saude mental, bullying e a famosa hierarquia social tdo viva e presente em
paises asiaticos. O grupo passou a chamar atencdo em seu pais em 2015, apds o
lancamento do album The Most Beautiful Moment in Life, com uma pegada sonora mais
voltada para um pop chiclete, mas mantendo a esséncia do K-pop, diferente de seus
primeiros albuns onde mesclavam hip-hop, R&B e pop. Fora da Coreia do Sul, o grupo

entrou no radar mundial pela primeira vez em 2017, quando ganhou o prémio da

4 Premiagdo americana.

5 Premiagdo europeia.

¢ Billboard é uma das principais paradas musicais norte americanas, promovendo paradas de mdsicas e
albuns mais vendidos durante a semana. A revista também possui uma premiacdo, Billboard Music
Awards (BBMA).

" Premiagéo do Youtube que elege os melhores videos da plataforma.
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categoria Top Social Artist da Billboard, desbancando artistas como Justin Bieber (que,
desde 2011, era vencedor invicto), Selena Gomez, Ariana Grande e Shawn Mendes.
Dessa forma, o0 grupo se tornou o primeiro artista sul-coreano a ganhar um BBMA. E,
logo no mesmo ano, 0 grupo se tornou o primeiro artista coreano a emplacar dois hits,
DNA, e Mic Drop, no Billboard Hot 100, os MVS de ambas as musicas alcangaram
nameros extraordinarios na plataforma digital norte americana, Youtube. O MV de
DNA atualmente possui 1,5 bilhdes de visualizagdes enquanto o MV de Mic Drop
possui 1,3 bilhdes de visualizagcdes. Além de entrarem na parada norte americana da
Billboard Hot 100 o grupo e a alcangou a primeira posicdo no ranking de albuns da

Billboard 200 com Love Yourself: Tear.

N&o irei me ater a toda lista de primeiros lugares alcangcados pelo BTS pois esta
é extensa. Entre os seus varios feitos estdo, a campanha Love Myself com a UNICEF,
que visa o fim a violéncia e negligéncia promovendo autoestima e bem-estar de criancas,
adolescentes e jovens ao redor do mundo. Em 2018, o grupo recebeu o prémio
Hwagwan do governo sul-coreano por disseminarem a cultura e lingua coreana ao redor
do mundo. Recentemente em 2023, o lider do grupo, Kim Namjoon foi nomeado
Embaixador de Rela¢des Publicas para Recuperacao e Identificacdo de Mortos em Acdo
do Ministério da Defesa Nacional da Coreia do Sul. Economicamente, “é estimado que
0 BTS teria contribuido com 41,8 trilhdes de won (US$ 29,4 bilhdes) para a economia
sul-coreana entre 2014 e 2023” (Pancini, 2022)2.

A quarta geracdo do K-pop (2018 - atual), marca um equilibrio no mercado

internacional e nacional coreano.

Ao mesmo tempo que é dada importancia a influéncia e exposicao do
mercado internacional, o mercado doméstico ainda tem espago e foco das
agéncias de entretenimento. A atual geracdo é marcada por uma série de
desafios, como a divisdo entre os mercados e fatores externos, como é o0 caso
da pandemia de Covid-19. (Mesquita, 2021)°

Entre os grupos desta geracdo estdo Stray Kids, Loona, ATEEZ, Enhypen, ITZY,

The boyz e Tomorrow x Together.

8 Disponivel em: https://exame.com/pop/sem-bts-coreia-do-sul-deve-perder-bilhoes-nos-proximos-dois-
anos-veja-os-numeros/ acesso em: novembro 2022.

° Disponivel em: https://revistakoreain.com.br/2021/07/entenda-a-divisao-das-geracoes-do-k-pop/ acesso
em: outubro 2022.
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4.2 Como se tornar um ldol?

Diferente do que conhecemos da cultura musical “ocidental”, os artistas dentro
da Hallyu sdo conhecidos como lIdols. Para se tornar um Idol é necessario que estes
artistas passem por um treinamento severo, nos quais, muitas vezes, séo levados ao
extremo, tanto fisica quanto psicologicamente, para atingir o nivel de perfeigcdo exigido
pelas empresas e pelo publico coreanoweb documentaria How To Become A K-pop Idol:
Life As A Foreing Trainee publicado pelo canal do YouTube CNA Insider, no dia 12 de
junho de 2019, onde a trainee!” japonesa Yanagi Mizuho passa por momentos “dificeis”
durante seu treinamento. As exigéncias vdo desde as praticas de danga até a alimentacéo.
A jovem japonesa, por exemplo, conta que sO podia comer cerca de trezentas calorias
por dia e que, por isso, chegou a passar por crises de anemia. Tudo iSso para conseguir
fazer seu debut! na industria musical coreana. Mesmo ap6s o debut estes problemas
continuam e, por vezes, até se tornam piores, apds sua estreia estes ldols precisam
praticar cada vez mais para se tornarem conhecidos no meio, caso 0 grupo ou artista
solo ndo gere interesse do pablico a empresa passa a negligencia-lo, por vezes
encerrando o contrato com estes. No entanto quando alcancam tal reconhecimento, a
nivel nacional ou até mesmo internacional, a presséo e a exigéncia do nivel de perfeicao
exigidos pela empresa, por parte de fas e até mesmo de si préprios se tornam ainda mais
presentes, o que pode se tornar um risco saude fisica e mental destes artistas, como sera

abordado mais adiante.

A primeira fase para se tornar um ldol é passar nas audicOes realizadas pelas
empresas, onde o que importa € saber cantar, fazer rap ou dancar. Além disso, é muito
importante ter um bom visual, visto que alguns grupos séo formados tendo o visual dos
artistas como foco principal. Este foi o caso do TREASURE, novo grupo masculino da
YG Ent., que teve seu debut em agosto de 2020. Apos as audicbes, os selecionados
assinam um contrato com a empresa, tornando-se trainee dela. O contrato é visto por
muitos analistas como extremamente abusivo, pois estes Trainees e ldols possuem uma
jornada de trabalho que dura, geralmente, mais de 9 horas de intenso trabalho fisico.
Além disso, € comum a existéncia clausulas proibindo namoros e dando permissao para

que a empresa faca o0 necessario para deixa-lo dentro do padrdo Idol. O que, em outras

OTrainee: Modo de se referir a quem esta em fase de treinamento em uma empresa antes de ser um
funcionério efetivado.
11 Debut: termo utilizado para grupos que irdo fazer a sua estreia na industria.
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palavras, implica em dietas rigorosas e até mesmo cirurgias plasticas que, para 0s

coreanos, € visto como algo “comum”.

Quando estes trainees finalmente conseguem debutar, grande parte do dinheiro é
direcionado para a empresa servindo como forma de pagamento das dividas feitas
durante o periodo de treinamento como: moradia, transporte, alimentacdo, estudos,
gravacdo de MVs?®2, ensaios fotograficos, entre outros. Ou seja, mesmo apods seu debut,
estes Idols devem se dedicar ainda mais do que quando estavam na fase de trainees,
pois quanto mais populares se tornarem na Coréia, no Leste Asidtico ou até mesmo
mundialmente, mais rapido poderdo pagar suas dividas e conseguir lucrar com seu
trabalho.

Os artistas de K-pop recebem o saldrio mais baixo da cadeia de valor, uma
vez que o seu rendimento é estabelecido ex ante pelo contrato que os pais
assinaram quando foram admitidos nos campos de treino organizados e
geridos pelos produtores de K-pop. O enorme montante de investimentos
especificos suportados pelos produtores é a desculpa para os baixos
pagamentos efetuados aos jovens Idols, mesmo depois do seu sucesso
sensacional na televisdo e nas redes sociais. (Oh; Park, 2012, p.380, traducéo
minha)

Apds seu debut e conquista da fama, muitos ainda tem que enfrentar o assédio
das fas sasaengs®®. Estas fas sdo assim chamadas pelo comportamento obcecados por
seus Idols, chegando a perderem a no¢do do limite da relacdo de fd e idolo. Estas
sasaengs sdo conhecidas por invadirem a privacidade dos artistas, invadindo suas casas,
roubando roupas, comprando passagens de avido com assentos proximos ao do artista e,
até mesmo, hackearem seus celulares e redes sociais. Foi 0 que aconteceu com 0 grupo
EXO que teve seu dormitdrio invadido por fas sasaengs que instalaram cameras em
todos os comodos com o intuito de ficarem mais “proximas” dos artistas e terem acesso
exclusivo a vida destes. Outro caso envolvendo sasaengs foi com o lider do grupo BTS
que teve seu celular hackeado. Nesse caso, um funcionario da empresa responsavel pelo
plano de telefonia do artista obteve acesso as informacdes do celular, hackeando o sigilo

e passando a ter acesso a tudo que o artista fazia com seu aparelho, incluindo mensagens,

12 MV: Abreviacdo para o termo Music Video.

13 Sasaeng: Termo utilizado para se referir a fis extremamente obcecadas por um artista/grupo. As
sasaengs podem ser consideradas como uma sub comunidade de fas, diferente das fanbases que priorizam
0 engajamento das producdes de seus artistas bem como a salde fisica e mental destes, as sasaengs séo
um risco a satde dos Idols. Elas priorizam o contato direto com o Idol, invadem suas redes sociais, ligam,
mandam mensagens e “presentes” indesejados aos artistas, esperam em frente a casa e empresa dos ldols,
por vezes até as invadindo, entre outros absurdos.
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fotos e videos. Também hé referéncias a ameacas de morte e perseguicdo, destes “fas”

com seus artistas.

Para além do entretenimento, é importante ressaltar o recrutamento obrigatorio
de todos os artistas masculinos ao exército durante um periodo de dois anos. 1sso
acontece porque, como Vvisto no capitulo trés, a guerra entre as duas Coreias nunca teve
um final oficial, o que implica no alistamento obrigatorio de todos os cidadaos sul-
coreanos, em especial os do género masculino. Os artistas, geralmente, podem trabalhar
em qualquer setor militar dependendo, é claro, de uma prévia analise clinica que indique
suas condicOes de saude. O alistamento, obviamente, acarreta uma pausa na carreira
para que o tempo de servigo militar possa ser cumprido. Recentemente, em outubro de
2022, o grupo de maior poder econdmico do pais, o BTS, deu inicio ao alistamento dos
integrantes gerando uma pausa nas suas atividades artisticas até 2025, quando todos 0s
sete membros estiverem liberados do servigo militar. A pausa do grupo, segundo alguns
estudos, pode implicar na perda de bilhGes de wons, tendo em vista que o grupo se

tornou responsavel de parte significativa do PIB do pais.

4.3 As empresas de K-pop

As empresas de entretenimento sul-coreanas sdo as principais responsaveis pela
producdo do universo K-pop. S&o elas quem gerenciam e criam os idols, é delas que se
tem o orcamento para producdo dos MVs, turnés, estadia dos idols engquanto trainees,
entre outros. Porém, isso ndo faz com que elas sejam excelentes agéncias por si so. Pelo
contrario, estas empresas, mesmo trabalhando com arte e capital humano possuem
muitos contras que devem ser revistos. Pode-se, inclusive, dizer que em muitos casos,
sd0 justamente essas empresas as responsaveis por colocar a industria do entretenimento
num dos extremos do capitalismo quando se trata de exploracdo econdmica, fisica e

mental de seus trabalhadores.

Existem muitas empresas de entretenimento sul-coreanas, no entanto, as
principais sdo a YG Entertainment, a SM Entertainment, a JYP Entertainment. Estas
empresas ficaram conhecidas no ramo como BIG3, e eram, até 2019, as principais
responsaveis pelo treinamento e agenciamento de artistas coreanos, sendo estes cantores,

cantoras, modelos, atores/atrizes.
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Com o boom da terceira geracdo, uma empresa até entdo pequena e
desconhecida comecgou a chamar atencdo de investidores pelo grande desempenho de
seus artistas. A empresa em questdo era a Big Hit Enterteinment e os artistas eram 0s
meninos do grupo BTS. Com o grande sucesso mundial dessa boy band, a pequena
empresa do produtor musical Bang Si Hyuk (Bang PD), subiu de patamar, desbancando
as favoritas BIG3, tornando-se a principal agéncia de entretenimento da Coreia do Sul.
Atualmente a empresa se chama HYBE LABELS e funciona como um conglomerado de

outras pequenas empresas de entretenimento que foram adicionadas a antiga Big Hit Ent.

Poucas séo as diferencas entre estas empresas. Provavelmente, as maiores
diferenciacOes sejam seu tempo de criacdo e/ou de atuacdo no mercado. As empresas do
BIG3 foram todas fundadas nos anos 1990 e todas contam com um catalogo de artistas
impressionante e de grande sucesso no K-pop. As trés tiveram bons inicios, porém, com
0 tempo, 0 mal gerenciamento destas empresas passou a ficar um pouco mais evidente
ao publico. A YG Entertainment, nos ultimos anos, tem colecionado diversos escandalos
que envolvem negligéncia e boicote dos préprios artistas, proibindo-os de lancarem
musicas novas, como forma de retaliacdo ou punicdo. Esse é o caso de CL, ex-
integrante do famoso grupo da terceira geracdo 2NE1, que possui mais de 100 mdsicas
gravadas que nunca foram divulgadas bem como albuns e MVs que nunca foram
lancados (a cantora deixou a empresa em 2019, ap6s o fim de seu contrato). A empresa
também sofreu o escandalo do suposto uso de drogas pelos integrantes do Big Bang, um
dos grupos mais conhecidos e aclamados do K-pop4. Além de negligenciar outro
grande sucesso do K-pop, e podemos dizer uma de suas principais fontes de renda
atualmente, o grupo feminino BLACKPINK. Este grupo, apesar de ter debutado em
2016, so teve seu primeiro album lancado em 2020, o grupo ndo possui quase nenhuma

divulgagéo a ndo ser a que ¢ feita por sua fanbase.®

E os escandalos ndo param por ai, logo no inicio do ano de 2019, o integrante

mais novo do grupo Big Bang, Seungri, foi condenado por nove acusagOes incluindo a

14 Enquanto no ocidente temos um certo nivel de aceitagdo com o uso de drogas por artistas 0 mesmo néo
ocorre na Coreia, 0 pais possui uma politica antidrogas bastante rigida.

15 Fanbase: base de fis ou comunidade de fés. As fanbases no k-pop sdo extremamente ativas e engajadas
nas redes sociais. Essas comunidades de fds se unem para engajar todos os contetdos de seus Idols, seja
realizando mutirbes de visualizagdes nos MVs, ou de votos em premia¢Ges que contam com votos do
publico, bem como na venda dos albuns, traducéo e divulgacéo de conteddos, arrecadacgdo de fundos para
caridade em nome do grupo ou Idol a quem apoiam, entre outros. Em alguns casos podem até estabelecer
uma relacdo direta com os artistas e as empresas.
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de oferecer servigos de prostituicdo em sua boate Burning Sun, “Inicialmente, Seungri
negou as acusagoes, exceto a violacdo da Lei de Transagbes de Cambio, mas no
decorrer do caso acabou admitindo as demais e "assumiu uma postura de
reflexdo" 1 (Queiroga,2023) 7. As dentincias sobre Seungri iniciaram uma onda de
investigacGes na empresa, 0 que causou a rendncia do entdo CEO Yang Hyun-suk, que
também foi indiciado pela policia coreana como sendo mediador de prostituicdo, o qual
intermediava a contracdo de prostitutas para investidores estrangeiros, 0 empresario ndo
foi preso por falta de provas. No entanto, Yang foi preso, acusado de ameacar uma
testemunha ao tentar encobrir um escandalo com drogas de um ex-integrante do grupo
masculino iKON. O afastamento e prisdo do empresario foi motivo de comemoragdo
para os fas de K-pop, pois h4 anos a empresa vem demonstrando falta de respeito para

com seus artistas.

4.4 Todos os olhos ao camarao

A febre mundial gerada pelo K-pop, colocou a pequena peninsula coreana em
evidéncia no cenario mundial. O camardo®® que agora nada como baleias se tornou um

gigante em exportacdes.

O estilo musical rendeu para Coreia do Sul, no ano de 2019, uma batelada de
US$ 4,7 bilhdes. Parte desse valor (cerca de 3,7 bilhdes) é movimentado pelo
BTS, ou seja, pela boygroup, direta ou indiretamente. No mesmo ano, Busan
e Seul (capital da Coreia do Sul) receberam o BTS 5th Muster, que teve
quatro Fanmeeting Shows durante o0 més de junho. O site The Korea Herald,
traz um relatério feito por Pyun Ju-hyun, professor de negécios da
Universidade da Coreia, onde a boyband gerou um impacto econdmico direto
e indireto, em lucros, de 481,3 bilhdes de Wones (aproximadamente R$ 1,5
bi). Somente os dois shows de Seul foram responsaveis por ¥ 345,8 bilhdes
— aproximadamente R$ 1,1 bilhdo — esse valor correspondeu a 0,9% do PIB
da capital sul-coreana. No Caso de Busan, o valor aproximado arrecadado, de
135,5 bilhdes de wones (cerca de R$ 432 mi), foi responsavel por 1,6% do
PIB da cidade. (Valdevino, 2022, p. 35).

16 Na cultura sul-coreana, assumir a responsabilidade, mesmo que ndo intencionais é extremamente
valorizado. Pedidos publicos de desculpas séo considerados uma forma de humildade e responsabilidade.
Dentro da indistria de entretenimento coreano, isto também se relaciona com o forte vinculo entre fas e
Idols, que possuem grandes expectativas para que seus artistas favoritos possam ser exemplos a serem
seguidos. Também é visto como uma maneira de minimizar os danos a imagem destes artistas.

7 Disponivel em: https://extra.globo.com/tv-e-lazer/k-pop/condenado-por-intermediar-prostituicao-
seungri-ex-bigbang-sai-da-prisao-25657828.html acesso em: novembro 2023.

18 Devido ao passado do pafs, com as ocupacdes vindas dos paises vizinhos, 0s coreanos passaram a se
ver em desvantagem e vulneraveis ante a todo o poderio vindo dos gigantes ao lado. Assim, o camardo
por ser pequeno se torna fragil ao nadar com baleias que sdo maiores, mais fortes e poderosas.
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A globalizacdo do K-pop chamou grande atencdo ao pais ndo apenas na busca
pelo aprendizado da lingua coreana, mas também gerando um aumento significativo no
turismo. Em maio de 2020, a Organizagédo de Turismo da Coreia (KTO) divulgou,
conforme o portal Yonhap News, que cerca de 1,11 milhdes de pessoas foram a Coreia
para consumir e ter experiéncias relacionadas a Hallyu, especialmente relacionadas ao
K-pop. “Em média, US$ 302 foram gastos em compras em geral, US$ 184 em
hospedagem, US$ 155 em alimentacdo e US$ 138 em gastos relacionados ao Hallyu, de

acordo com o relatério da KTO” (Chang, 2020)%°.

O alcance mundial do K-pop estd diretamente ligado aos avangos da rede
mundial de computadores. As plataformas de streaming (YouTube, Spotify, iTunes) e
redes sociais (Twitter, TikTok, Instagram) permitiu que fas internacionais descobrissem
e se envolvessem com a musica e videos de artistas sul-coreanos de maneira imediata,
transcendendo as fronteiras geograficas. Além disso, a interconexdo global
proporcionada pelas redes sociais e comunidades online formadas por fas (fanbases),
contribuiu significativamente para a promocdo, compartilhamento e criacdo de
tendéncias ligadas ao universo coreano, o que solidificou o papel da internet na
construcdo de um publico global para o K-pop. A tendéncia viral que veio junto com
estas novas tecnologias facilitou o acesso a conteldo adicionais e a interacdo direta
entre fas e artistas, que foi potencializado pela rede mundial de computadores, ajudando
gradativamente no impulsionamento, sucesso e expansao continua do K-pop para além

da Coreia do Sul.

19 Disponivel em: https://en.yna.co.kr/view/AEN20200716002600315. Acesso em: novembro 2023.
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5 THE TRUTH UNTOLD: o lado obscuro de ser um idol

Como mencionado no capitulo anterior, durante todo o processo para se tornar
um ldol, os artistas ficam expostos a grandes pressdes — vindas em parte da propria
estrutura da sociedade sul-coreana — e que se potencializam a partir do momento em
que estes se tornam trainees de alguma empresa. Uma das principais exigéncias da
indUstria Idol estd pautada essencialmente no visual dos artistas. O padrdo de beleza
coreano gira em torno de uma pele branca palida, olhos grandes, nariz arredondado,
feicOes fofas e rosto pequeno em formato de V'’ e, obviamente, de um corpo magro.

A busca pelo padrdo de beleza no pais chega a ser tanta que “os pais incentivam
suas filhas a fazer a operacdo (plastica), oferecendo a cirurgia como um presente de
formatura” (Sarmento, 2013)%°. Alguns fazem cirurgias pequenas, mudam as palpebras
Oou 0 nariz, no entanto, também € muito comum cirurgias plasticas que mudam
totalmente o rosto da pessoa, podendo até mesmo se fazer passar por outra pessoa
tranquilamente. As cirurgias plasticas se tornam comuns no pais, e que poucos Sao 0s
coreanos que nao possuem nenhuma alteracdo cirdrgica no corpo, grande maioria dos
Idols de K-Pop passa por pelo menos um tipo de cirurgia plastica para se enquadrar aos
padrdes exigidos pelas empresas e pela sociedade.

Outro fator importante esta do corpo, a magreza extrema é vista no pais como
um dos maiores simbolos de beleza e bem cuidado. No entanto, raros sdo 0s casos, e
aqui me refiro a artistas de K-pop, em que a busca pelo peso ideal vem em conjunto de
um acompanhamento médico adequado. Segundo o Portal All K-pop Brasil, no dia 11
de maio de 2018, durante uma live do aplicativo V Live, a integrante japonesa do grupo
feminino Twice, revelou que quando trainee ficou uma semana sem comer para que
pudesse chegar ao peso ideal para uma performance televisionada do grupo, segundo
Momo: “a empresa me disse que eu tinha que perder 7kg para eu pisar no palco para o
nosso showcase”. A dieta de Momo é uma das mais insanas do universo no k-pop, mas
infelizmente ndo é a Unica.

Outra questdo que permeia este universo, estd no embranquecimentos dos
artistas de K-pop, ndo apenas por photoshop, realizado principalmente pelas fanbases

oficiais dos grupos, mas também por uma questao cultural.

20 Disponivel em: https://oglobo.globo.com/mundo/sul-coreanas-tem-maior-indice-de-cirurgia-plastica-
per-capita-do-mundo-10440568 Acesso em: dezembro 2023
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Conforme o pais foi sendo tomado pela agricultura, a Coreia passou a
associar tons de pele as classes sociais. Pessoas com pele escura eram
associadas as classes baixas, aqueles que passavam o dia todo trabalhando
sob o sol nas lavouras ou em outros trabalhos que exigiam mais esforco
fisico. (Oliveira, 2021)%

Com um foco tdo grande na aparéncia, nota-se uma falha bem acentuada quando
tratamos das questBes de salde, seja fisica ou psicolégica. Segundos dados da
Organizagdo Mundial da Saude (OMS) de 2019, somente na Coreia do Sul, cerca de
14.636 pessoas cometeram suicidio. Em dezembro de 2017, a morte por suicido do Idol
Kim Jonghyun do grupo Shinee, estremeceu 0 mundo do K-pop. O cantor de 27 anos foi
encontrado morto em seu apartamento apos a ingestdo de mondxido de carbono. Antes
de sua morte, Jonghyun enviou uma carta a sua amiga e artista Nine9, que a tornou

publica logo apds a noticia da morte do cantor. Em sua carta de despedida o idol diz

Lutar com 0 mundo ndo deve ter sido meu destino. Ser conhecido para o
mundo, pelo mundo ndo deve ter sido minha vida. E por isso tudo foi dificil.
Lutar e ser reconhecido ¢ dificil. Por que eu escolhi isso? E um incidente
engracado. E louvéavel que eu fui capaz de resistir até a esse ponto. O que
mais eu posso dizer... Apenas diga que trabalhei duro. Que eu fiz um bom
trabalho. Que eu passei por muita coisa. Mesmo que vocé ndo possa sorrir,
por favor, ndo me culpe. Vocé trabalhou duro. Vocé realmente passou por
muito. Adeus.” (Carta Jonghyung)?

A morte de Jonghyun néo foi um caso isolado, ndo foi a primeiro e nem o ultimo.
Em 2019, outras duas grandes artistas do K-Pop foram encontradas mortas em suas
residéncias, Sulli (25) e Go Hara (29). O caso de Sulli abarca novamente a falta de
apoio a satude mental dos artistas tendo o vista toda exposi¢do que estes sofrem na midia.
A artista, integrante do grupo F(x), foi por anos vitima de cyberbullying® e criticas
severas, chegando a ponto de criarem uma peticdo online pedindo para que a artista
tirasse a propria vida. Em um pais onde o conservadorismo prevalece, Sulli era ativista
pelos direitos das mulheres e LGBTS, o que nédo foi muito aceito pelo publico coreano.
No inicio de 2023, outra morte de Idol j& consolidado na industria, Moonbin (25)

integrante do grupo Astro, foi encontrado morto em seu apartamento.

Os casos citados aqui sdo apenas quatro dos inUmeros outros ja ocorridos, no
entanto, nenhuma forma de prevencdo ou de apoio aos artistas foi criado. Pelo contrério,

a induastria musical coreana segue com seus padrdes e niveis de exigéncia cada vez mais

2L Disponivel em: https://revistakoreain.com.br/2021/11/whitewashing-e-os-extremos-do-padrao-de-
beleza-coreano/ acesso em: outubro 2023

22 Disponivel em: https:/shineebrazilbr.wordpress.com/2017/12/19/traducao-completa-post-da-dear-
cloud-nine9-sobre-jonghyun-contendo-sua-carta-final/ acesso em: novembro 2023

23 Forma de assédio e intimidagao através de dispositivos digitais.
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elevados, enquanto o tema satude mental no pais segue sendo inexistente mesmo com a

enormes taxas de suicidio.

E importante lembrar que muitos destes artistas iniciam desde muito cedo a sua
carreira na industria do entretenimento. JungKook membro do popular BTS, foi
recrutado com 13 anos para se tornar trainee. O artista, natural de Busan (320 km de
distancia de Seul), mudou-se sozinho para a capital sul-coreana, onde assinou contrato e
passou a dedicar por horas a treinamentos rigidos para se aperfeicoar e estar apto a se

tornar um Idol.

A pressdo para se tornar um artista perfeito exige todo o foco destes trainees
desde muito cedo. Distracdes como uso de celular para se comunicar com familiares e
amigos, em alguns casos, sdo proibidos pelas empresas, bem como qualquer tipo de
envolvimento romantico. Raros sdo o0s artistas que conseguem assumir algum tipo de
namoro ou casamento nesta industria. Um caso recente e que chamou bastante atencao
foi o do Idol Chen, integrante do grupo EXO. O artista veio a puablico em 2020, ao
publicar uma carta escrita & mdo onde informava aos fds que estava em um
relacionamento com uma ndo celebridade ha algum tempo. Logo ap6s o anincio do
cantor, a empresa SM Ent., confirmou o relacionamento do artista afirmando que este
iria se casar e que estava a espera de seu primeiro filho. A noticia de que o Idol estava
em um relacionamento, gerou uma chuva de édio contra o artista, incluindo peticdes
online para que este fosse expulso do grupo de que faz parte, além de protestos em

frente a empresa.

E conhecido o fato de que os paises asiaticos possuem uma cultura muito rigida
competitiva e hierarquizada, no caso sul-coreano essa questdo da senioridade é
conhecida com Sunbae /Hoobae?. O incentivo a competitividade vem desde muito cedo
e se agrava conforme anos. Na industria do K-Pop, é notavel o nivel de exigéncia e
competividade durante os periodos de treinamento e quao desgastante isso se torna para
estes artistas. Sem contar com a questdo de obediéncia que Idols mais novos devem ter
com seus sunbaes que, por vezes, fazem do sistema de senioridade uma forma de tirar

proveito de seus hoobaes.

24 Sunbae (41 HH): refere-se a uma pessoa mais velho em determinada area de trabalho ou contexto social.

Hoobae (HH): refere-se a uma pessoa mais jovem e com menos experiencia quando comparado ao
Sunbae.
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Mesmo que guardemos as devidas proporcGes do relativismo cultural, é
necessario que se exponha, como cientista e analista social, as diversas falhas desse
sistema como um todo. A mistura de capitalismo, mass medias e a cultura tradicional
que valoriza o sofrimento, bem como a submissdo a senioridade, tem causado uma
quantidade alarmante jovens tirando a prépria vida dentro da indastria do K-Pop. Toda a
estrutura e falha em diversas maneiras e, em momento algum, prioriza a saude e o bem-

estar seja dos artistas, seja da populacéo de fés que os segue.

Afinal, até que ponto de subserviéncia os mais jovens devem aceitar abusos
apenas porque isso é considerado como uma questdo cultural do pais? Por quanto mais
tempo Idols terdo de tolerar a invasdo de privacidade vinda de sasaengs, e o forte
cyberbullyng das midias digitais? Quantos ainda verdo no suicidio uma maneira de

amenizar a dor causada por exigéncias sobre-humanas de perfeicao?
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6 CONSIDERACOES FINAIS

A presente pesquisa teve como finalidade abordar a historia de um dos mais
importantes agentes econdémicos sul-coreanos, o K-Pop, tendo como objetivo principal
compreender como o0 género musical impulsionou a Coreia do Sul ao cenario global,
aumentando drasticamente a economia do pais. Ainda sdo poucos os trabalhos na area
de Histdéria que abordam este tema, bem como a prépria Histéria da Coreia, 0 que

tornou um tanto dificil a realizacdo desta pesquisa, mas ndo impossivel.

O K-Pop €é uma industria de trabalho rigorosa, tanto fisica quanto
psicologicamente, e que conta com amplo apoio do governo sul-coreano para a
disseminacdo de sua cultura pelo globo. No entanto, ao inves de apenas investir na
cultura de exportacdo do K-Pop e ser conivente com uma imagem inexistente de
perfeicdo, o governo sul-coreano se omite em relacdo aos exageros da industria e seu
grau de exploracdo e francamente predatério no que diz respeito aos artistas do Idol
“System "?°,

E importante ainda lembrar que a maioria desses artistas s&0 muito jovens e
carecem de qualquer tipo de seguridade condizente com seu grau de maturidade ao
entrarem na industria. Esta, como revelam os nimeros, movimenta diversos setores da a
economia do pais. Varios pesquisadores que se debrucam sobre o boom do K-Pop séo
unanimes em apontar os problemas estruturais desse modelo industrial em que
adolescentes (as vezes, criancas) sdo pecas de engrenagens belas a vista, mas
extremamente cruéis em seu interior. N&o ha, porém, nem na sociedade, nem governo,
a exigéncia de que estes jovens recebam um minimo de suporte emocional ante a todo o
processo para se tonar um ldol e todo o assédio sofrido por estes apds seu debut na
midia.

Aqui € 0 momento de lembrar-nos que estes aspirantes as estrelas da industria do
entretenimento tem até mesmo o contato com suas familias — ainda estando no periodo
formativo de suas personalidades — diminuido a0 maximo, pois muitos passam a viver

nos alojamentos das empresas. O fato € que quando um pais prioriza o lucro acima da

% Referéncia ao Star System da Hollywood dos anos 1930-50, que visava o controle dos estudios sobre as
estrelas. O paralelo é possivel, mas ndo é intencdo desta pesquisa alongar.
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sua propria populacdo, em especial da populacdo jovem — tanto os Idols, quanto os
aspirantes, quanto aos jovens que neles se espelham — estd fadado a fracassar, talvez
ndo economicamente, mas sim como seres humanos. Os numeros de suicidios

divulgados pela OMS estdo no fundamento dessa reflexdo.

O fato é que sem o incentivo direto do governo sul-coreano, essencialmente dos
governos democraticamente eleitos, o K-Pop e a Hallyu, de maneira geral, nédo
chegariam no patamar em que se encontram atualmente. O sabio uso e a exportacédo do
Soft Power pelo governo juntamente as novas tecnologias de informacdo e comunicacéo
criaram o cenério perfeito para o surgimento do K-Pop. Porém, é necessario lembrar
que de nada isso adiantaria, sem o trabalho duro dos artistas, que d&o (literalmente) seu
sangue, suor e lagrimas a esta industria para tornad-la cada vez mais atraente a seus

consumidores.

A Coreia do Sul é um dos maiores exemplos de como o Soft Power pode servir
ndo apenas como forte aliado econémico, mas também como um potencial catalizador
da diplomacia em escala global. A incorporacdo do Soft Power, a partir da muasica gera
bilhGes a econdmica sul-coreana, atraindo turistas de todas as partes do mundo que
consomem grande parte da cultura coreana através do K-Pop e da Hallyu,

movimentando toda a economia do pais.

Ainda hd muito a ser melhorado na industria musical sul-coreana para que essa
se torne um ambiente saudavel ndo apenas para os artistas, mas também para os fas do
género. Ter o pior do capitalismo sendo aliado as amarras mais estreitas de uma
sociedade de classes tradicional acaba por gerar graus variados de problemas e, pior,
torna a “onda” no que, no ocidente, os movimentos sociais chamam de “moedor de

carne humana”. Ou seja, um gerador de morte e ndo de entretenimento e felicidade.

Ha um ditado coreano que diz que “quando baleias brigam, o camardo tem suas
costas quebradas”. Acredito que a partir desta breve pesquisa podemos concordar que,
atualmente, o camardo briga lado a lado com a baleias e que suas costas estdo bem
protegidas. A pergunta é: até quando? Por fim, espera-se que este trabalho possa
contribuir para o avanco de futuras pesquisas dentro do Historia relacionadas nédo

apenas ao K-Pop, mas tambem a Histdria Coreana.

35



7 REFERENCIAS
Fontes

Grupo de K-pop BTS gera bilhdes de ddlares a Coreia do Sul, diz instituto.
Disponivel em: https://f5.folha.uol.com.br/musica/2018/12/grupo-de-k-pop-bts-gera-
bilhoes-de-dolares-a-coreia-do-sul-diz-instituto.shtml. Acesso em: julho, 2019.

HYBE LABELS. BTS (WEtAHEEH 'DNA' Official MV. Youtube. 18 set. 2017.

Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=MBdVXkSdhwU&ab channel=HYBELABELS
Acesso em: dezembro 2023

HYBE LABELS. BTS (HEtAHETH "MIC Drop (Steve Aoki Remix)* Official MV.

Youtube. 24 nov. 2017. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=kTIv5 Bs8aw&ab channel=HYBELABELS acesso
em: dezembro 2023

INSIDER, CNA. How To Become A K-pop ldol: Life As A Foreign Trainee.
Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=G66uRJ6pAfl. Acesso em: julho,
2019.

K-pop: como funciona a multimilionaria industria de idolos da Coreia do Sul.
Disponivel em: https://www.bbc.com/portuguese/geral-45177274. Acesso em: julho,
2019.

NYE, Joseph. Soft Power: The Means to Success in World Politics. Public Affairs
Books, 2005. Disponivel em:
<https://www.academia.edu/28699788/Soft_Power_the Means_to_Success_in_World
Politics _Joseph_S Nye Jr>. Acesso em: junho 2022,

OFFICIALPSY. PSY - GANGNAM STYLE (Z&2EtY) M/V. YouTube. 15, jul.

2012. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=9bZkp7q19f0&ab channel=officialpsy acesso em:
julho 2023

Tudo sobre Hallyu. Disponivel em:
https://www.90daykorean.com/hallyu/#:~:text=When%20did%20Hallyu%20start%3F,c
ountries%20outside%200f%20South%20Korea. Acesso em: margo 2023.

Referéncias Bibliograficas

AOKI, Beatriz Yumi. A INDUSTRIA MUSICAL POP ASIATICA: estudo
comparativo sobre a construcdo de celebridades e o comportamento de fas no

36


https://f5.folha.uol.com.br/musica/2018/12/grupo-de-k-pop-bts-gera-bilhoes-de-dolares-a-coreia-do-sul-diz-instituto.shtml
https://f5.folha.uol.com.br/musica/2018/12/grupo-de-k-pop-bts-gera-bilhoes-de-dolares-a-coreia-do-sul-diz-instituto.shtml
https://www.youtube.com/watch?v=MBdVXkSdhwU&ab_channel=HYBELABELS
https://www.youtube.com/watch?v=kTlv5_Bs8aw&ab_channel=HYBELABELS
https://www.youtube.com/watch?v=G66uRJ6pAfI
https://www.bbc.com/portuguese/geral-45177274
https://www.academia.edu/28699788/Soft_Power_the_Means_to_Success_in_World_Politics
https://www.academia.edu/28699788/Soft_Power_the_Means_to_Success_in_World_Politics
https://www.youtube.com/watch?v=9bZkp7q19f0&ab_channel=officialpsy
https://www.90daykorean.com/hallyu/#:~:text=When%20did%20Hallyu%20start%3F,countries%20outside%20of%20South%20Korea
https://www.90daykorean.com/hallyu/#:~:text=When%20did%20Hallyu%20start%3F,countries%20outside%20of%20South%20Korea

ambiente digital. Séo Paulo, SP. 2014. Disponivel em:
https://www.academia.edu/27694783/A _ind%C3%BAstria_musical pop asi%C3%Alt
ica_estudo _comparativo sobre a_constru%C3%A7%C3%A30 _de celebridades e o0 ¢
omportamento_de f%C3%A3s_no_ambiente digital. Acesso em: 9 set. 2022.

BLOCH, Marc. Apologia da Historia ou o oficio do historiador. Rio de Janeiro: Jorge
Zahar, 2001

CHANG, P.; LEE, H. The Korean Wave: Determinants and its Impacts on Trade
and FDI. 2017. Disponivel em:
https://economics.smu.edu.sg/sites/economics.smu.edu.sg/files/economics/Events/SNJT
W2017/Hyojung%20Lee.pdf. Acesso em: 23 abril. 2023.

FERREIRA, Marieta de Moraes. Histdria do tempo presente: desafios. Cultura VVozes;
Petropolis,  v.94, n°3, p.111-124, maio/jun.,2000. Disponivel em:
https://bibliotecadigital.fgv.br/dspace;/bitstream/handle/10438/6842/517.pdf?sequence=

1&isAllowed=y. Acesso em: 7 fev. 2023.

FIORUCCI, Rodolfo. Consideragfes acerca da Histdria do Tempo Presente. Revista
Espaco Académico, n°125, p.110-121, outubro., 2011.

FAGUNDES, Bruno F. L. Histéria Publica e outras historias pablicas. Disponivel em:
https://www.snh2021.anpuh.org/resources/anais/8/snh2021/1627344867 ARQUIVO 6
de566e2e69869a9447fe63681a18e9d.pdf. Acesso em: 19 maio. 2023.

KANG, Sun Joo. "Public History and History Education: Call for a Dramatic
Change in History Museum Curation." Public History & Museum, vol. 3, 2020, pp.
7-7

KWON, S., & KIM, J. (2013). From censorship to active support: The Korean state
and Korea’s cultural industries. The Economic and Labour Relations Review, 24(4),
517-532. d0i:10.1177/1035304613508873.

MADUREIRA, A. V. A. C. Cultura pop, género e web 2.0: estratégias de circulacio
do k-pop. Trabalho de Conclusdo de Curso apresentado a Universidade Federal
Fluminense como requisito parcial para obtencdo do grau Bacharel em Estudos de
Midia. Niteroi, RJ. 2014. Disponivel em:
https://www.academia.edu/11966006/Cultura_pop g%C3%AAnero_e Web_ 2 0_estrat
%C3%A9qias_de_circula%C3%A7%C3%A30_do_K_pop. Acesso em: abril 2023.

NAHM, Andrew C. Korea Tradition & Transformation: a history of the korean
people. 2. ed. New Jersey/Seoul. Hollym Internaticonal Corp. 1996.

OH, Ingyu.; PARK, Gilsung. From B2C to B2B: Selling Korean Pop Music in the
age of the New Social Midia. Korea Observer, v. 43, p. 365-397, 2012. Disponivel em:
https://www.researchgate.net/publication/289369365 From B2C to B2B_Selling_Kor
ean_pop_music_in_the age of new social media. Acesso em: maio 2023.

PARK, Sang Mi. “The Paradox of Postcolonial Korean Nationalism: State-
Sponsored Cultural Policy in South Korea, 1965-Present.” The Journal of Korean
Studies, vol. 15, no. 1, 2010, pp. 67-93. JSTOR, http://www.jstor.org/stable/41490258.
Acesso em: novembro 2023.

PUTZILLA. Hallyu - a onda coreana. Disponivel em:
http://www.putzilla.net.br/hallyu-a-onda-coreana/. Acesso em: dezembro 2022.

37


https://www.academia.edu/27694783/A_ind%C3%BAstria_musical_pop_asi%C3%A1tica_estudo_comparativo_sobre_a_constru%C3%A7%C3%A3o_de_celebridades_e_o_comportamento_de_f%C3%A3s_no_ambiente_digital
https://www.academia.edu/27694783/A_ind%C3%BAstria_musical_pop_asi%C3%A1tica_estudo_comparativo_sobre_a_constru%C3%A7%C3%A3o_de_celebridades_e_o_comportamento_de_f%C3%A3s_no_ambiente_digital
https://www.academia.edu/27694783/A_ind%C3%BAstria_musical_pop_asi%C3%A1tica_estudo_comparativo_sobre_a_constru%C3%A7%C3%A3o_de_celebridades_e_o_comportamento_de_f%C3%A3s_no_ambiente_digital
https://economics.smu.edu.sg/sites/economics.smu.edu.sg/files/economics/Events/SNJTW2017/Hyojung%20Lee.pdf
https://economics.smu.edu.sg/sites/economics.smu.edu.sg/files/economics/Events/SNJTW2017/Hyojung%20Lee.pdf
https://bibliotecadigital.fgv.br/dspace;/bitstream/handle/10438/6842/517.pdf?sequence=1&isAllowed=y
https://bibliotecadigital.fgv.br/dspace;/bitstream/handle/10438/6842/517.pdf?sequence=1&isAllowed=y
https://www.snh2021.anpuh.org/resources/anais/8/snh2021/1627344867_ARQUIVO_6de566e2e69869a9447fe63681a18e9d.pdf
https://www.snh2021.anpuh.org/resources/anais/8/snh2021/1627344867_ARQUIVO_6de566e2e69869a9447fe63681a18e9d.pdf
https://www.academia.edu/11966006/Cultura_pop_g%C3%AAnero_e_Web_2_0_estrat%C3%A9gias_de_circula%C3%A7%C3%A3o_do_K_pop
https://www.academia.edu/11966006/Cultura_pop_g%C3%AAnero_e_Web_2_0_estrat%C3%A9gias_de_circula%C3%A7%C3%A3o_do_K_pop
https://www.researchgate.net/publication/289369365_From_B2C_to_B2B_Selling_Korean_pop_music_in_the_age_of_new_social_media
https://www.researchgate.net/publication/289369365_From_B2C_to_B2B_Selling_Korean_pop_music_in_the_age_of_new_social_media
http://www.jstor.org/stable/41490258.%20Acesso%20em:%20novembro%202023
http://www.jstor.org/stable/41490258.%20Acesso%20em:%20novembro%202023
http://www.putzilla.net.br/hallyu-a-onda-coreana/

SANTOS, J. M. C. T. Atualidade da histéria do tempo presente. Revista Historiador,
ano 1, n. I, 20009. Disponivel em:
https://historiar.uvanet.br/index.php/1/article/view/1/pdf. Acesso em: maio 2023.

VALDEVINO, Thayna Ramalho. O K-pop e seus impactos na economia da Coreia
do Sul no século XXI: turismo e possibilidades de ganhos com direitos autorais.
Trabalho de Concluséo de Curso (Graduacdo em Ciéncias Econdmicas), Universidade
Federal de Pernambuco, Campus Agreste, Nucleo de Gestdo, Caruaru, 2022.

VIZENTINI, P. G. F. ; RODRIGUES, G. . O Dragao Chinés e os Tigres Asiaticos:
desenvolvimento e diplomacia na Asia Ocidental Contemporanea. 1. ed. Porto
Alegre: Novo Século, 2000.

38


https://historiar.uvanet.br/index.php/1/article/view/1/pdf

ANEXOS:

Anexo 1:

Characteristics of the Korean Wave by Period

Classification

Duration

Characteristics

Main Genre

Genres

Countries

Major
Consumers

Major Media

Fonte: http://nationalatlas.ngii.go.kr/pages/page 2043.php#prettyPhoto[img1]/0/

Korean Wave 1.0

From 1997 to the mid-2000s

Advent of the Korean Wave
Focused on visual contents

Drama

Drama, movie,
Korean pop song

Asia

Manias

Cable TV, satellite TV, internet

Korean Wave 2.0

From the mid-2000s to the early
2010s

Diffusion of the Korean Wave
Focused on idols

K-pop

Public culture, some parts of art
and culture

Asia, some parts of Europe, Africa,

Middle East, Middle and South
America and the US

Teens and twenties

Popular video website, social
networking services

Seo Taeji & Boys

Da esquerda para direita: Yang Hyun Suk, Seo Taeji e Lee Juno.

Korean Wave 3.0

Since the early 2010s

Diversity of the Korean Wave

K-Culture

Traditional culture, art and culture,
popular culture

Whole world

World citizens

All media types

Ministry of Culture, Sport and Tourism (MCST) (2013)

Fonte: https://pml.aminoapps.com/6445/40919f549e9a65aab7260abc57a3b54cd33192d8 hg.jpg
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Anexo 3:

BTS

Da esquerda para direita: Kim Taehyung (V), Min Yoongi (SUGA), Kim Seokjin, Jeong Jungkook, Kim
Namjoon (RM), Park Jimin e Jung Hoseok (J-Hope).

Fonte: https://ibighit.com/bts/images/profile/proof/member/bts-pc.jpg
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