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RESUMO

ATIVISMO E ENGAJAMENTO NO JORNALISMO: UMA ANALISE DAS
ESTRATEGIAS MOBILIZADAS PELO VEICULO O JOIO E O TRIGO

AUTOR: Caroline de Souza Silva
ORIENTADORA: Laura Strelow Storch

Este trabalho analisa a cobertura jornalistica do veiculo O Joio e O Trigo, iniciativa
independente e especializada no tema da alimentacdo, com o objetivo de compreender e
caracterizar um possivel jornalismo guiado por valores de ativismo e engajamento. Partimos
da hipotese de que o objeto considera essa perspectiva para a construg¢do de sua linha editorial
e que marcas deste processo aparecem em seu trabalho. Como percurso metodologico
construimos um protocolo com base na Andlise de Contetido (BARDIN, 2016), a partir de
trés eixos analiticos: funcao informativa, pedagogica e politica. Tais topicos foram propostos
por Bueno (2007), que os considerou como fungdes essenciais ao jornalismo ambiental,
compreendido neste trabalho como uma area que abriu caminhos para a pratica ativista e
engajada e que, portanto, norteia a analise do nosso objeto de estudo. Aplicamos o protocolo
em 111 sequéncias de texto retiradas de seis reportagens da editoria Cultura Alimentar de O
Joio e o Trigo, espaco que consideramos apresentar maior variedade de temas sobre
alimentacdo a serem explorados. Como recurso metodolégico complementar, ainda
elaboramos uma entrevista em profundidade com um dos fundadores do veiculo estudado, a
fim de compreender a percepcao que tem sobre a propria atividade. A partir das categorias de
andlise foi possivel identificar quais as estratégias utilizadas pelo veiculo em cada uma das
fungdes e caracterizar a pratica ativista e engajada. Na fun¢ao informativa identificamos como
estratégia o acionamento de fontes de informagdo, a exploracdo de diferentes figuras de
linguagem e a exposi¢do de bastidores; na fun¢do pedagodgica, as estratégias encontradas
foram o uso de fontes especializadas como referéncia para propor solu¢des aos problemas, a
constru¢do de uma relacao de ensinamento com o leitor, a apresentacao de casos e iniciativas
positivas e uso de bastidores; por fim, na fun¢do politica identificamos a estratégia de
construir inimigos e vildes e estabelecer um papel de vigilancia.

Palavras-chave: Ativismo no jornalismo. Engajamento. O Joio e O Trigo.



ABSTRACT

ACTIVISM AND ENGAGEMENT IN JOURNALISM: AN ANALYSIS OF THE
STRATEGIES MOBILIZED BY THE VEHICLE O JOIO E O TRIGO

AUTHOR: Caroline de Souza Silva
ADVISOR: Laura Sterlow Storch

This research analyzes the journalistic coverage of the vehicle O Joio e O Trigo, an
independent initiative specialized in the topic of food, with the objective of understanding
and characterizing a possible journalism guided by values of activism and engagement.
We start from the hypothesis that the object considers this perspective when building its
editorial line and that marks of this process appear in its work. As a methodological path,
we built a protocol based on Content Analysis (BARDIN, 2016), based on three analytical
axes: informative, pedagogical and political function. Such topics were proposed by
Bueno (2007), who considered them as essential functions of environmental journalism,
understood in this work as an area that opened paths for activist and engaged practice and
which, therefore, guides the analysis of our object of study. We applied the protocol to 111
text sequences taken from six reports from the Cultura Alimentar section of O Joio e O
Trigo, a space that we consider to present a greater variety of food topics to be explored.
As a complementary methodological resource, we also prepared an in-depth interview
with one of the founders of the vehicle studied, in order to understand the perception of his
own activity. From the analysis categories, it was possible to identify which strategies
were used by the vehicle in each of the functions and characterize the activist and engaged
practice. In the informative function, we identified as a strategy the activation of
information sources, the exploration of different figures of speech and the behind the
scenes exposure; in the pedagogical function, the strategies found were the use of
specialized sources as a reference to propose solutions to problems, the construction of a
teaching relationship with the reader, the presentation of cases and positive initiatives and
the use of behind the scenes; Finally, in the political function we identify the strategy of
building enemies and villains and establishing a surveillance role.

Keywords: Activism in journalism. Engagement. O Joio e O Trigo.
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INTRODUCAO

O jornalismo ¢ um campo em constante processo de transformacao. Questdes recentes
como a queda de credibilidade na imprensa, avanco das tecnologias e instabilidade no
mercado de trabalho se impdem como desafios a serem enfrentados. Apesar das incertezas, o
contexto de mudangas favorece o surgimento de novos modelos de producdo jornalistica,
alternativos aos conglomerados de midia, capazes de suprir demandas dos profissionais e do
publico.

Valores de ativismo e engajamento sdo identificados como elementos que guiam
novas propostas e estabelecem didlogo com uma sociedade que exige do jornalismo
posicionamentos criticos € comprometimento com questdes sociais. Ideais de objetividade, ja
questionados héa algum tempo, parecem perder ainda mais espaco frente a audiéncias com
maior poder de escolha sobre o que desejam consumir e a jornalistas com a atribuicdo de
produzir contetdos mais atrativos. Rovai (2018) defende que a popularizagdao do acesso as
redes digitais fortalece o surgimento e permanéncia destes novos modelos que buscam
diferenciar suas atuacdes dos grupos tradicionais de midia. A subjetividade dos sujeitos
envolvidos nos processos de comunicacdo passa a ser vista como aliada para que o
jornalismo cumpra seu papel de compartilhamento do saber de forma responsavel e critica
(MORAES, 2022). A neutralidade inalcancavel, mas propagada como um valor, pode ser
reprodutora de visdes sociais hegemonicas sobre classe, raca e género, por exemplo, isso
porque muitas vezes impede que o profissional trate os problemas sociais como deveria, por
nao reconhecer e naturalizar as questdes estruturais que o cercam (DA SILVA e FONSECA,
2011). Reflexos disso podem ser identificados na concepcdo da pauta, nos processos de
apuracao e na concessdo de visibilidade a determinados atores.

O jornalismo ativista ¢ entendido como uma pratica posicionada que busca estimular
0 engajamento social para a promocao de mudancas em relagdo as violacdes de direitos,
desigualdades e preconceitos. H4 uma busca por ndo apenas relatar os problemas da
sociedade, mas enxergar a atividade como uma ferramenta de transformacao social a partir da
qual ¢é possivel denunciar o problema, indicar caminhos e mobilizar o leitor a participar da
mudanca. E neste contexto que se situa nossa pesquisa. Partimos do entendimento de que os
valores de ativismo e engajamento podem ser acionados pelo jornalismo e buscamos entender

se e como isso acontece em um veiculo especializado na cobertura sobre alimentagdo.
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Neste trabalho, compreendemos o jornalismo ambiental, pratica que se dedica a
producao e circulagdo de informacdes de forma comprometida com tematicas que envolvem
a natureza, como precursor de uma comunicagao ativista e que busca engajar os atores sociais
na constru¢do de alternativas para os problemas que denuncia. O consideramos como uma
atividade que abriu caminho para o surgimento de outras iniciativas posicionadas, que
deixam claro de que lugar falam. Dentre elas estd nosso objeto de estudo, o veiculo O Joio e
O Trigo, projeto de jornalismo independente com origem no contexto digital que se dedica a
abordar temas relacionados a alimentacao.

Assim como as questdes ambientais, que impactam diretamente a vida das pessoas, as
pautas em torno da area da alimentacdo também se mostram como um tema urgente a ser
explorado pelo campo do jornalismo. Alids, o cendrio alimentar esta intimamente ligado com
as questdes ambientais, principalmente em um contexto de emergéncia climatica em que
eventos extremos se tornam cada vez mais comuns e intensos € em que o avanco das
atividades econdmicas contribui para a degradacao da biodiversidade.

Conforme a Rede Brasileira de Pesquisa em Soberania e Seguranga Alimentar
(Penssan), em 2022, 33 milhdes de brasileiros sofriam com algum grau — leve, moderado ou
grave — de inseguranga alimentar'. Josué de Castro, cientista brasileiro pioneiro nos estudos
sobre a questdo da fome, a considerou como um “fendmeno social total™, que vai além da
esfera nutricional e envolve politica, histéria, economia e o social. Nesse sentido, este campo
nos interessa por compreendermos que o jornalismo tem potencial de se somar a outros atores
da sociedade e contribuir na compreensdo dos problemas da alimentagdo e na busca por
solucdes que levem em conta a multidimensionalidade do assunto.

Nosso trabalho busca responder a seguinte questdo: Quais sdo as estratégias que o
veiculo O Joio e O Trigo coloca em movimento para praticar um jornalismo ativista e
engajado sobre questdes que envolvem a alimentagdo? Partindo desta questdo, assumimos
como hipdtese de pesquisa que O Joio e O Trigo parte dessa perspectiva de engajamento
politico e social para a consolidagdo de seu projeto editorial, € que marcas deste processo
estardo visiveis no conjunto de seu trabalho, em particular nas reportagens publicadas pelo

veiculo.

! Os dados completos do II Inquérito de Inseguranga Alimentar no Contexto da Pandemia da Covid-19 podem
ser acessados em olheparaafome.com.br.

2 Conceito explorado por Josué de Castro no livro Geografia da Fome, em que denuncia a fome e a desnutrigdo,
que até entdo eram abordadas com um olhar biologico e fisioldgico, como fendmenos sociais. A obra
sistematizou anos de pesquisas e de atua¢do do médico, professor, cientista social, politico e escritor.



14

A pesquisa se justifica por considerarmos que o jornalismo ¢ um importante canal de
construgdo de sentidos na sociedade e os jornalistas se tornam atores fundamentais no
processo de abordagem sobre temas relacionados a alimentacao. Além disso, nosso trabalho
também se faz importante para o campo do jornalismo ao discutir as constantes
transformagdes pelas quais passam os processos de producdo: a busca pela sobrevivéncia
financeira, atendimento aos interesses do publico e cumprimento do papel social. O trabalho
também parte de um interesse nosso pela multidimensionalidade do tema da alimentagdo
como um todo e pela cobertura executada pelo objeto de estudos sobre o tema.

O objetivo geral do estudo ¢ analisar a cobertura jornalistica do veiculo O Joio e O
Trigo voltada ao tema da alimentag@o, de modo que possamos compreender e caracterizar um
possivel jornalismo guiado por valores de ativismo e engajamento. Como objetivos
especificos, pretende-se conceituar a pratica ativista e engajada no contexto do jornalismo;
discutir o potencial deste modelo de jornalismo como uma alternativa para o enfrentamento
da crise multifatorial da area; identificar quais sdo os elementos desse jornalismo adotados
na cobertura de nosso objeto; e, por fim, entender a percep¢do que um jornalista atuante no
veiculo O Joio e O Trigo tem sobre a pratica ativista e engajada.

Para atingir os objetivos da pesquisa, utilizamos um procedimento metodolégico
proprio, embasado na Andlise de Contetdo proposta por Bardin (2016), que permite
descrever, quantificar e interpretar um fendmeno. Construimos um protocolo de analise com
base na literatura especializada sobre jornalismo ativista e engajado. Para isso, utilizamos
como referéncia para a criacdo das categorias analiticas o que propde Bueno (2007) como as
trés fungdes essenciais do jornalismo ambiental: fun¢do informativa, pedagogica e politica.
Com estes trés eixos de analise, aplicamos o protocolo em 111 sequéncias de textos retiradas
de seis reportagens da editoria Cultura Alimentar do veiculo O Joio e O Trigo, espago que
consideramos apresentar maior variedade de temas abordados.

Este trabalho esta organizado em cinco capitulos. No primeiro, realizamos uma
introducao do assunto, apresentamos os motivos que justificam nossa escolha pelo tema, bem
como os conceitos e autores que serdo explorados no decorrer da pesquisa. O segundo
capitulo discute as principais transformacdes contemporaneas pelas quais passa o campo do
jornalismo e detalha os principais elementos que configuram o cenario de crise atual. Para tal,
buscamos fundamentacdo tedrica em autores como Christofoletti (2019), Pereira (2011) e
Figaro (2021). No terceiro capitulo, tratamos sobre a emergéncia de novos modelos como

resposta aos desafios impostos aos profissionais da area. E nesta etapa que apresentamos a
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discussdo sobre valores de ativismo e engajamento no jornalismo, de que forma esses
recursos sdao compreendidos pela literatura e como podem ser acionados na pratica
jornalistica. Também destacamos a importancia do jornalismo ambiental como uma pratica
que abriu caminhos para o surgimento de iniciativas especializadas e posicionadas que
incorporam valores de ativismo e engajamento para transformar problemas sociais.

No capitulo quatro apresentamos o percurso metodologico da pesquisa que incluiu a
construgdo de um protocolo de analise com categorias embasadas na literatura sobre o
jornalismo ativista e engajado, além de uma entrevista em profundidade com um dos
fundadores do veiculo que objetivou compreender a percep¢ao de quem vivencia este modelo
de producdo. Nesta etapa também apresentamos as caracteristicas do objeto de estudo, o
corpus € o recorte empirico. Por fim, no capitulo cinco, apresentamos os resultados da analise
que foram encontrados em cada um dos eixos estudados. Discutimos sobre as principais
estratégias colocadas em movimento pelo veiculo e de que forma se aproximam de uma
pratica ativista e engajada. Junto a analise, compartilhamos as percepgdes obtidas a partir da

entrevista em profundidade realizada com o jornalista do veiculo.
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1. JORNALISMO E TRANSFORMACOES CONTEMPORANEAS

A edigdo de 2023 do Digital News Report®, relatério sobre jornalismo, midia e
tecnologia publicado pelo Instituto Reuters, apontou um aumento do desinteresse por noticias
e o avango das redes sociais como caminho principal de acesso a informagdo. O estudo se
baseia em dados de 46 paises, entre eles o Brasil, onde 41% das pessoas declararam evitar
noticias frequentemente. A média global é de 36%. Segundo o estudo, os brasileiros também
estdo menos confiantes no jornalismo: 48% das pessoas ndo confiam nas noticias publicadas
pela imprensa — no relatorio anterior, de 2022, eram 43%. Segundo o instituto, uma explicacdo
para o aumento da desconfianga pode ser a elei¢do presidencial vivenciada pelo pais em 2022.
A pesquisa evidenciou também que o jornalismo se vé diante de um publico cada vez mais
seletivo a respeito de canais e conteudos pelos quais deseja se informar. As redes sociais
apareceram como principal fonte de acesso as noticias, 30% das pessoas consultadas preferem
buscar informagdes por essas midias. Os jovens de 18 a 24 anos s3o os que mais fazem uso
desse recurso.

O relatorio também apresenta as principais percepgdes de editores em relacdo ao
jornalismo em 2023. O aspecto econdmico € 0 que causa maior preocupagdo aos lideres. Entre
os fatores estdo o aumento de custos de produ¢do, o menor interesse dos anunciantes, a
estagnagdo das assinaturas e demissdes para reduzir despesas. Em termos de dados, 72% dos
entrevistados estdo preocupados com o aumento do numero de pessoas que evitam as noticias.
Por esse motivo, os meios planejam combater essa tendéncia com conteudo explicativo e
“historias inspiradoras”. De acordo o Instituto Reuters, em 2023 os meios estardo mais
focados na qualidade de seu jornalismo e na sua missdo como comunicadores. Por isso, o
jornalismo de solucdes e o jornalismo construtivo parecem ganhar cada vez mais forga.

Questdes como a guerra na Ucrania* e a emergéncia climatica tém levado a uma busca
cada vez maior por especializacdo em temas especificos. Por exemplo, sobre o tema das
mudancas climdticas, 49% dos entrevistados afirmam ter criado equipes especializadas para
reforgar a cobertura, e um tergo contratou mais pessoal.

Além do que indica o relatorio do Instituto Reuters, pesquisadores da area da

comunica¢do também vém alertando para a questdo da credibilidade como ponto chave para

3 Disponivel em
<https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/journalism-media-and-technology-trends-and-predictions-2023>.
Acesso em 10 nov. 2023.

* Conflito armado entre Russia e Ucrdnia motivado por razdes geopoliticas e territoriais. A guerra entre os
paises comecou em 24 de fevereiro de 2022, quando as tropas russas invadiram o territorio ucraniano. No
periodo de quase dois anos, o conflito deixou milhares de mortos e milhdes de pessoas refugiadas e
desabrigadas.



https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/journalism-media-and-technology-trends-and-predictions-2023
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pensar sobre a crise no jornalismo. Christofoletti (2019) define a crise como “complexa,
multifacetada e dindmica”, o autor alerta para o fato de que a instabilidade ndo se restringe
apenas a falta de dinheiro, mas tem relacdo justamente com auséncia de confiang¢a nos meios,

relevancia do jornalismo como canal de informacao e estruturacio de seus valores basicos.

Quer dizer, a crise ¢ financeira, mas também ¢ politica e existencial, de ética e
credibilidade, de governanca e gestdo. A deterioracdo das métricas contabeis
preocupa, mas hd mais motivos para perder o sono: a reducdo do interesse no
noticiario, a migracdo das audiéncias, o aumento da desconfianca na midia, o
crescente distanciamento do publico e a busca por alternativas no consumo de
informag@o e entretenimento. (CHRISTOFOLETTI, 2019, pag. 17).

A partir da apresentagdo de um cenario do que chamou de mudangas estruturais
vivenciadas pelo jornalismo, Pereira (2011) apontou para diferentes aspectos da area que sdo
afetados. Entre eles estdo 1) produgdo, 2) o perfil profissional e 3) a relagdo com os publicos.
No que diz respeito a produgdo, ha uma aceleracdo dos fluxos de geragdo de conteudo, e
mudangas na forma de coletar e circular as informagdes. Quanto a alteracdo no perfil dos
jornalistas, o principal fator percebido ¢ a precarizacdo das condigdes de trabalho. Seja no
enxugamento das redacgdes, no aumento da carga de trabalho ou ainda na desregulamentacao
dos contratos trabalhistas, com o predominio de vinculos no modelo free-lancers. O terceiro
fator apresentado pelo autor se refere as novas relagdes com o publico, também influenciado
pela inser¢do de novas tecnologias. “Os novos habitos de leitura e consumo de informagao
surgidos nesse cenario comegam a se fazer presentes mesmo dentre o publico dos veiculos
tradicionais” (PEREIRA, p. 50, 2011).

A complexidade da crise no jornalismo ¢ refor¢ada por Figaro e Silva (2022), que
também acreditam estarmos diante de modificagdes no jornalismo como um todo. “Desde o
seu papel na sociedade, suas condigdes materiais de producdo, suas caracteristicas como
objetividade, periodicidade, na sua produgdo, circulacdo e recepcdo”, (FIGARO e SILVA,
2022, p. 222). No entanto, as autoras dedicam atencao especial para pensar sobre o mundo do
trabalho no jornalismo. Segundo elas, os movimentos de desprofissionalizacdo da area, como
a producdo de conteudos por ndo jornalistas, além do rompimento de contratos e a perda de
direitos trabalhistas sdo fenomenos que também ajudam a explicar as transformagdes atuais do
campo. Outro fator percebido ¢ a dispensa do compromisso €tico profissional, em detrimento
da légica de cliques e influencers.

Christofoletti (2019) a partir de Burguefio (2010), aponta a crise de confianga no

jornalismo como fator agravante para problemas de carater econdmico. Conforme o autor,
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essas multiplas faces da instabilidade vivenciada pelos meios impulsiona a busca por um novo
desenho jornalistico, porém, o processo para encontra-lo passa pela reconquista da confianga
do publico.
Credibilidade ¢ um estado de veracidade que as audiéncias atribuem as informacdes
de um meio de comunicagdo. A unica forma de conservar esse crédito junto ao
publico é “lutar pela qualidade do produto, buscando a verdade com maxima
honestidade possivel, com humildade e transparéncia, reconhecendo e sanando

erros, e se mantendo independente”. (BURGUENO, 2010, p. 20, apud
CHRISTOFOLETTI, 2019, p. 58).

Todos esses elementos que compdem o cendrio de crise atual — desconfiguracio das
condigdes de trabalho, impactos pelas mudangas tecnologicas, novos perfis de consumo pela
audiéncia e, principalmente, a falta de credibilidade no jornalismo — sdo questdes que se
impdem como desafios a serem enfrentados pelo campo atualmente.

Evidentemente, os atores que fazem parte deste cendrio ndo estao imoveis diante das
transformagdes. Até porque, ao longo do tempo, o jornalismo passou por diversas mudancgas e
precisou se reinventar. Christofoletti (2019) lembra sobre como a partir de 1990 os jornais
impressos dos Estados Unidos comegaram a enfrentar uma queda de vendas, chegando ao
final da década com um encolhimento de 10%. Isto é, com 6,5 milhdes a menos de
exemplares vendidos. Conforme o autor, entre os motivos da redu¢do do nimero de leitores na
época, esteve a concorréncia de outros meios de comunicagdo mais atraentes, como a TV, que
também foi responsavel pela migracdo da publicidade. Em meio ao cenario de crise, a
propagacao da internet, em 1994, como canal de informacao acelerou ainda mais o processo
de queda nas assinaturas e anincios nos jornais impressos.

No Brasil, os efeitos da crise de 1990 foram sentidos somente ap6s os anos 2000, com
as perdas acumuladas chegando a um ter¢co do mercado (33,2%) entre os anos de 2013 ¢ 2017.
Posteriormente, esta crise também foi sentida pelo restante da industria como emissoras de
TV, Radio e revistas.

Momentos como esses mostram que as crises ndo sdo novidades no campo do
jornalismo e acontecem periodicamente. Como ja mencionado a partir de Christofoletti
(2019), todas essas alteragdes fazem com que as empresas € at€ mesmo 0s proprios
profissionais passem a buscar constantemente por novas formas e modelos de produgao.

Nos ultimos anos, Roseli Figaro tem se dedicado a compreender os novos arranjos
produtivos no trabalho jornalistico. Um dos resultados ¢ o livro “Discurso jornalistico e

condigdes de producdao em arranjos econdmicos alternativos as corporagdes de midia” de
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2021, em que busca identificar o tipo de jornalismo produzido por esses novos meios, por
meio da analise das produgdes de 30 deles. A autora parte da reflexdo sobre quais sdo as
alternativas encontradas por profissionais que enfrentam desafios diante das condigdes atuais
de trabalho e de produgao.

A combinacdo de diversas transformagdes contemporaneas fazem com que a autora
adote o conceito de “arranjos econdmicos alternativos”. A ideia esta relacionada a diminui¢ao
dos postos de trabalho que, consequentemente, criam necessidade de que os profissionais
busquem arranjar-se em novos grupos para exercer suas atividades de forma auténoma
(NONATO, FILHO e FIGARO, 2018). Dessa forma, os novos arranjos economicos sao uma
possibilidade de organizar o trabalho do jornalista de forma alternativa ¢ independente dos
conglomerados de midia. Como caracteristica, apresentam formas diferenciadas das midias
tradicionais de buscar recursos para sua manutengao e sustentagdo. Eles se propdem também a
entregar um produto jornalistico diferente daquele produzido pelas grandes empresas. Ou seja,
0s novos arranjos se dao pela necessidade dos profissionais se restabelecerem tanto no Ambito
financeiro quanto no que diz respeito a valores essenciais ao jornalismo. A partir dessas
lacunas encontradas no modelo atual de producao da informagao, forma-se um cenario que
proporciona o crescimento de novos modelos de atuagao do trabalho jornalistico.

A partir da andlise da producdo jornalistica do que classificou como arranjos
econdmicos alternativos e independentes aos conglomerados de midia, Figaro (2021)
observou que eles atuam de forma organizada e se apresentam com diferentes caracteristicas —
coletivos, micro empreendimentos, pequena empresa, voluntérios, organiza¢do cultural, entre
outras formas. Além disso, o estudo mostrou que os meios buscam formas variadas de
financiamento, entre elas crowdfunding, assinaturas, doagdes e projetos. O estudo trouxe
ainda avalia¢des sobre o tipo de jornalismo produzido pelos veiculos alternativos e concluiu
que:

Eles se configuram como uma alternativa de trabalho para os profissionais, bem
como uma alternativa de informagdo ao cidaddo para além dos veiculos
consolidados da grande empresa de midia. Mesmo porque os arranjos alternativos
de trabalho dos jornalistas trazem para a cena um conjunto de vozes sociais que nao

tem espago no jornalismo normativo liberal das grandes empresas. (FIGARO, 2021,
p. 432).

Nesse sentido, como observado pelo estudo, as transformacdes da pratica jornalistica
e a crise enfrentada pelo campo podem ser vistas como pano de fundo para o surgimento de

novos modelos de produgdo. O avango das tecnologias e a inser¢do delas na produgdo de
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conteudo, a0 mesmo tempo que impdem novos desafios ao trabalho do jornalista também abre
novas possibilidades para o trabalho, como a diminui¢do dos custos de producao e surgimento
de novos veiculos nativos digitais.

De volta aos resultados observados na pesquisa de Figaro (2021, p. 436), outra
conclusdo foi de que os arranjos analisados “estdo comprometidos e exercem um jornalismo
mais plural, mais engajado com os direitos das maiorias, defensores da democracia e da maior
participacdo dos cidaddos nas decisdes da coisa publica”. Ao enxergar para além da crise do
jornalismo, ¢ possivel observar um potencial de mudanga e renovagdo do campo a partir
desses novos modelos. “Esse engajamento ¢ necessario ndo somente para ampliar e revigorar
o jornalismo. Essa acdo engajada da sociedade ¢ necessaria para mantermos a democracia,
quica alcancarmos amplia-la”, (FIGARO, 2021, p. 441). Como observado pela autora, ¢ um
movimento que surge a partir de uma necessidade de trabalho por parte dos jornalistas e que
se mostra como uma saida para a crise como um todo.

Diante desse cenario, passam a surgir veiculos de comunicacdo que trabalham com
diferentes propositos. Figaro (2021) lembra sobre como as manifestagdes de junho de 2013 no
Brasil — uma série de protestos que inicialmente eram contra o aumento das tarifas do
transporte publico, mas que escalou para atos de grande dimensao espalhados pelo pais, com
reivindicagdes por saude, educacdo e combate a corrup¢do — fizeram surgir iniciativas
jornalisticas com o propdsito de informar sobre os acontecimentos da época. Um exemplo € o
coletivo Midia NINJA, uma rede de midia com atuacdo em mais de 250 cidades no Brasil.
Sua abordagem ¢ conhecida pela militdncia sociopolitica e identitaria, declarando-se ser uma
alternativa a imprensa tradicional. O grupo ganhou repercussao internacional na transmissao
dos protestos no Brasil em 2013. Para Rovai (2018, p. 141), momentos histoéricos como as
jornadas de junho de 2013 promoveram um reposicionamento do campo jornalistico no que
diz respeito ao ativismo midiatico. O autor destaca a influéncia do uso das redes sociais e
tecnologias digitais neste processo. Para ele, as transmissdes em tempo real, por exemplo,
permitiram que coletivos e ativistas pudessem fazer uma cobertura dos acontecimentos de
forma que disputassem narrativamente com a midia tradicional. Além disso, para além de
noticiar, os coletivos convocavam a populacdo para os protestos, tudo isso abastecidos com o
potencial de viralizagdo das redes e de facilidade de compartilhamento, “segundo Parra
(2013), entre os rastros deixados pelas Jornadas de Junho esta a disputa entre as redes digitais
e a comunicagdo de massa. Ele lembra que as redes digitais com muitos nés, de forma

distribuida, foram fundamentais para levar as pessoas as ruas” (PARRA 2013, apud ROVAI,
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2018, p. 158). Rovai (2018) retoma situagdes emblematicas registradas durante as jornadas e
que ajudaram a posicionar os veiculos alternativos no ambito do ativismo midiatico, entre elas
esta o registro em tempo real de casos de violéncia policial durante os protestos. Para ele, os
coletivos usaram o poder de exposicdo online para monitorar e denunciar situagdes.
Assumindo também a funcdo de vigilancia. Casos como esse foram observados na atuacio do
coletivo Midia Ninja que, a partir da captagdo exclusiva de situagdes de violéncia, passou a
pautar até mesmo o jornalismo tradicional que dedicou mais atengdo aos casos de abuso
policial naquele momento.

Também podemos citar outros projetos jornalisticos, ndo vinculados aos grandes
conglomerados de midia, que apresentam nichos tematicos particulares de atuagdo. Entre eles
trago exemplos como ((0))eco, um veiculo de jornalismo sem fins lucrativos fundado em 2004
que se dedica a abordar temas relacionados a conservagao da natureza, biodiversidade e
politica ambiental no Brasil. Conforme a secdo “quem apoia” no site, 0 meio afirma ter
diferentes fontes de financiamento como fundacdes, pessoas fisicas e empresas privadas ou
publicas, “desde que nao haja conflitos de interesse com nossa atividade fim e observe o

respeito a independéncia e diretrizes editoriais da organizagdo™

. Também possui campanha de
financiamento coletivo oferecendo recompensas para os leitores que contribuirem. Entre os
elementos definidos como missdo de ((0))eco esta “Produzir conteudo jornalistico € opinativo
sobre temadticas ambientais” e “treinar profissionais de jornalismo e 4areas afins para

comunica¢do ambiental”®

. Ainda como exemplo de veiculos que nascem com a proposta de
promover coberturas com olhares diferenciados, cito a Revista AzMina, um veiculo
jornalistico que nasceu em 2015 focado na abordagem de temas variados com recorte de
género. Conforme a descri¢do disponivel no site’, 0 meio surge a partir de uma necessidade de
uma representacao mais adequada de mulheres negras, indigenas, trans e Iésbicas na midia.
Atualmente, AzMina afirma que conta com parceiros para o financiamento da estrutura
institucional e de projetos de jornalismo. Os recursos sdo frutos de doagdes de fundagdes e
pessoas fisicas, editais e patrocinio a projetos.

Esses modelos surgem a partir da necessidade e exigéncia da sociedade de que se

busque respostas para problemas sociais. Um jornalismo que passa a identificar a importancia

de agir e ndo apenas refletir socialmente sobre determinadas pautas. Mas que também se

> Disponivel em <oeco.org.br/quem-apoia/>. Acesso em 5 out. 2023.

6 Disponivel em <oeco.org.br/quem-somos/>. Acesso em 5 out. 2023.

" Disponivel em <azmina.com.br/revista-azmina/>. Acesso em 5 out. 2023.
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impde como um desafio, isso porque coloca em xeque conceitos como objetividade e
neutralidade, e abre espago para conceitos como ativista, militante e engajado.

Moraes (2022) propde a adog¢ao do que chama de “jornalismo de subjetividade” como
forma de pensar a pratica para além da reproducdo dos fatos, mas como ferramenta de
transformacdo social. A autora traz uma reflexao sobre o quanto valores-noticias tradicionais,
como a objetividade e imparcialidade, podem ser limitantes e, mais do que isso, reprodutores
de preconceitos e desumanizagdo a determinadas pessoas e¢ populagdes. Como exemplo,
aponta para a superficialidade de coberturas de temas como as favelas, cotidianamente
abordadas como lugares reduzidos a violéncia e a pobreza. Ou ainda, quando o jornalismo
trata de temas como a fome, ‘tornando-a um ‘personagem’, “algo que aflige, mata e destroi,
mas que ndo tem pai nem mae, nem €poca. Assim, ¢ impossivel finda-la” (MORAES, 2022, p.
77). Segundo ela, esses modos de olhar e de ndo olhar sdo organizados por uma forma
colonial extremamente enraizada no fazer jornalistico. Ao falar de temas tao caros a sociedade
utilizando valores como a imparcialidade, a pratica jornalistica “torna-se parceira da
exclusao” (MORAES, 2022, p. 59).

Da Silva e Fonseca (2011), ao reconhecerem a importancia do jornalismo na
constituicdo do saber na sociedade, refletem sobre como valores sociais hegemonicos em
relacdo a raga, género e classe perpassam a construgdo das noticias e acabam por contribuir
para a reproducdo de desigualdades. As autoras consideram os jornalistas e seus valores
pessoais como elementos centrais deste processo, pois sao responsaveis pela transformacao
dos acontecimentos em noticias. Ao acompanhar a rotina de producdo de jornalistas em
veiculos brasileiros, identificaram que questdes como a heteronormatividade permeiam as
lentes pelas quais os profissionais compreendem a realidade e a constroem em suas
producdes. A partir disso, praticas rotinizadas colaboram para estabelecer padroes de
normalidade, impdem o que ¢ certo e errado com potencial de contribuir para uma “violéncia
simbdlica que pode ser produzida e refor¢ada através de discursos que, de um modo ou de
outro, suscitem-na, € que no caso do jornalismo, levando em conta seu papel na producao de
conhecimentos sociais, tem contribui¢do na formacao de valores” (DA SILVA e FONSECA,
2011, p. 190).

Nesse sentido, Moraes (2022) afirma ser cada vez menos possivel o jornalismo
apartar-se das dinamicas e mudancas sociais ao seu redor, uma vez que estamos diante de uma
sociedade cada vez mais atenta e envolvida em discussdes como racismo € misoginia, por

exemplo. Para ampliar essa visdo, retomo a discussdo sobre as jornadas de junho de 2013 no
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Brasil, em que grupos independentes de jornalismo que surgiram com a inten¢ao de produzir
narrativas alternativas a midia convencional permanecem ativos até hoje. Isso porque, de certa
forma, supriram a necessidade de leitores e espectadores naquele momento e passaram a ser
vistos como um canal possivel de fornecimento de informagdes. Conforme Fernandes (2020),
as manifestagdes evidenciaram um protagonismo popular na reivindicagdo por mudancas, e
isso refletiu também na expansdo do jornalismo ativista que passou a ser encarado como um
meio de ampliagdo as vozes dos movimentos sociais, os quais muitas vezes ndo tém espago na
midia convencional. Outro fator de influéncia no modo como a sociedade encara o jornalismo
e exige posicionamentos mais ativos da pratica, estd nas transformagdes impulsionadas pelo
ambiente digital. Conforme Russel (2016), o jornalismo no contexto das redes sociais, por
exemplo, esta inserido em uma logica que passa a ser pautada pela participacdo, pelo
envolvimento e pelo engajamento. Assim, vozes que antes eram invisibilizadas passam a
influenciar diretamente na constru¢do das informacdes, fazendo com que se torne menos
aceitavel a posicdo passiva de apenas acompanhar fatos reportados sob o olhar da midia
convencional. Russel (2016) defende ainda que, iniciativas mididticas que nasceram em
ambientes como os de protestos, com transmissdo em tempo real dos acontecimentos,
influenciaram até mesmo as logicas mididticas de veiculos tradicionais que acabaram por
também dar destaque as vozes dos ativistas envolvidos. Para explorar o assunto, a autora
analisa manifestacdes sociais que ganharam visibilidade midiatica ao redor do mundo como a
Marcha das Pessoas pelo Clima (People’s Climate March), que mobilizou milhares de pessoas
em 2014 em Nova York, nos Estados Unidos.

Fernandes (2020), defende que, neste contexto de oferta ¢ demanda de contetidos
jornalisticos de carater ativista, outros valores da profissio passam a ganhar grande
relevancia, como por exemplo a transparéncia ¢ a precisdo. “Transparéncia no sentido de
deixar claro de que lado esta, quais os objetivos do trabalho e os procedimentos adotados para
executd-lo, o que inclui expor a origem do financiamento”, (FERNANDES, 2020, p. 118). Ja
no caso da precisdo, a autora afirma que a diferenga entre o que faz a pratica ativista € o
jornalismo tradicional ¢ “ndo se limitar ao rigor na checagem das informagdes, mas incluir na
apuracdo o relato das pessoas diretamente interessadas na situacdo, € ndo apenas declaragdes
de autoridades e de fontes oficiais” (FERNANDES, p.119).

Ao passo em que se reconhece a presenca dos valores pessoais dos jornalistas e das
empresas detentoras da midia, intrinsecos na produgdo noticiosa, também se reforca a ideia da

impossibilidade de existéncia de uma pratica objetiva, neutra e que reflete a realidade. Mais
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do que isso, como evidenciado por Fernandes (2020), a forma de consumir jornalismo passa a
exigir a transparéncia sobre de que posi¢ao o veiculo e o jornalista falam.

O jornalismo de subjetividade, neste contexto, pode ser entendido como um
posicionamento que une reflexdo e agdo. Através dele é possivel realizar uma producdo
discursiva mais inclusiva, transformadora e que desnaturaliza formas redutoras do fazer saber.
Moraes (2022) explica que comumente h4 um reforco da ideia de que ha o bom jornalismo e o
“jornalismo engajado”, que ocupa menor posi¢ao e ¢ realizado por apaixonados por suas
“causas”. Para a autora, o jornalismo subjetivo assume esse cardter transformador e ativista
como elemento essencial. Além disso, refor¢a que tanto a noticia didria quanto a reportagem
podem ser vistas como “meios de intervencdo, de reclamar humanidades, de posicionamento
social, de insurgéncia” (MORAES, 2022, p. 143).

Com um olhar voltado a préatica jornalistica por meio do livro de repdrter, Marocco,
Veiga da Silva e Zamin (2019) também buscam evidenciar sobre como ¢ possivel subverter
logicas de inferiorizagdo de determinadas populagdes ao dar espago para a subjetividade. O
uso de elementos subjetivos em narrativas como as praticadas por jornalistas como Eliane
Brum e Caco Barcellos sdo apresentados como exemplos de como as trajetdrias pessoais
podem influenciar um olhar mais atento para as questoes sociais. Sao agdes de resisténcia que
rompem com a objetivagdo jornalistica.

Uma prética ativista ndo significa abrir mdo de ferramentas e procedimentos basicos
como apuragdo, pesquisa, produgdo polifonica, mas sim usa-los como potencializadores do
papel social do jornalismo. Segundo Moraes (2022), esse processo transformador e
questionador pode servir para romper representacdes violentas que causam danos a vida de
pessoas e grupos. “[...] se as grandes empresas jornalisticas conseguem eleger ou derrubar
presidentes, cabe pensar que também podem contribuir muito efetivamente na construgdo de
politicas publicas que objetivem diminuir o sofrimento humano.” (MORAES, 2022, p. 84)

Veiga da Silva e Fonseca (2011, p.191), recomendam que o exercicio de alteridade
para melhor conhecimento do outro pode ser um caminho que permita ao reporter
“experimentar novas narrativas, quem sabe mais inovadoras, menos previsiveis, recheadas de
conhecimentos novos, € com possibilidades de contribuir com informacdes capazes de alterar
a cultura que transforma a diferenca em desigualdade".

Moraes (2022) aponta que o jornalismo de subjetividade pode ser, inclusive, uma
ferramenta para enfrentar as crises constantes do campo, como a de credibilidade. Um

jornalismo que explora fungdes de sensibilidade seria capaz de promover novas relacdes com
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o publico e ressignificar o papel do jornalismo. Tem potencial para mudar tanto a instabilidade

do modelo de negbcio, quanto a relagdo com a audiéncia.
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2. EMERGENCIA DE NOVOS MODELOS

Sao diversos os fatores que tornam o jornalismo essencial ao funcionamento das
dinamicas da sociedade e que justificam sua existéncia, ainda que diante de recorrentes crises
e transformagdes. A atividade faz parte da rotina da sociedade e ¢ responsavel por circular
conhecimentos. Um importante espago de compartilhamento do saber.

Ao considerar o jornalismo central para a manutengdo da democracia, Reginato
(2019) discute as finalidades do jornalismo a partir da percepcdo dos principais atores
envolvidos no processo de comunicagdo: veiculos, jornalistas e leitores. Como resultado,
propde 12 finalidades a serem seguidas pelo jornalismo: a) informar de modo qualificado; b)
investigar; c) verificar a veracidade das informagdes; d) interpretar ¢ analisar a realidade; e)
fazer a mediagdo entre os fatos e o leitor; f) selecionar o que ¢ relevante; g) registrar a historia
e construir memoria; h) ajudar a entender o mundo contemporaneo; 1) integrar € mobilizar as
pessoas; j) defender o cidadao; k) fiscalizar o poder e fortalecer a democracia; 1) esclarecer o
cidaddo e apresentar a pluralidade da sociedade. Conforme o estudo, o cumprimento dessas
finalidades ¢ o que diferencia o jornalismo das demais atividades enquanto género discursivo
que nao pode ser substituido por outra instituigao.

Na percep¢ao de jornalistas e leitores, atores para os quais nosso trabalho direciona o
olhar com mais profundidade, ha quatro tépicos em comum considerados como as principais
finalidades do jornalismo (Quadro 1):

Quadro 1 — As principais finalidades do jornalismo para jornalistas e leitores

Finalidade Definicao

Esclarecer o cidaddo | Mostrar como o mundo funciona em toda a sua complexidade,

¢ apresentar a diversidade e pluralidade; orientar o debate publico; apresentar as
pluralidade da problematicas para que elas sejam discutidas na sociedade; ajudar
sociedade o leitor a formar sua opinido.

Fiscalizar o poder e Vigiar os poderes (ndo s6 o governo) e as instituicdes para

fortalecer a observar se os procedimentos de conduta estdo corretos ou nao;

democracia revelar manobras ilegais e prejudiciais a sociedade; mostrar como
a democracia se organiza para ajudar no funcionamento da vida
publica.

Informar de modo Fornecer para a sociedade a sintese dos principais acontecimentos;

qualificado garantir o acesso de diferentes publicos a essa informagao. Para ser
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qualificada, a informa¢do deve ser verificada, relevante,
contextualizada, plural e envolvente.

Verificar a veracidade | Apurar todos os dados e checar as informagdes para entrega-las ao
das informagdes publico com corre¢do e precisdo; contribuir com a busca da
“verdade” dos fatos.

Fonte: (REGINATO 2019, p. 223)

Da parte dos leitores, essas sdo caracteristicas que esperam encontrar no conteudo que
consomem, enquanto por parte dos jornalistas, sdo finalidades que julgam ser importantes no
processo de producdo e na relagdo que estabelecem com o publico. Por parte dos
profissionais, o cumprimento de algumas dessas fung¢des pode ser colocado em xeque, de
acordo com valores e regras dos meios para o qual atuam. Este constante impasse faz com que
este papel seja frequentemente questionado pela sociedade.

Tomando como ponto de partida o capitulo anterior, que discutiu o cendrio da crise
multifacetada no jornalismo, envolvendo questdes como a perda da credibilidade, avango das
tecnologias e instabilidade do mercado de trabalho, percebe-se uma expansdo de novos
formatos e modelos de negécio. E para além disso, passam a ganhar cada vez mais forga
praticas jornalisticas que assumem a defesa de determinadas causas sociais. Atores envolvidos
nos processos de producao percebem a necessidade de repensar o trabalho realizado, ja que se
torna cada vez mais necessario e relevante um jornalismo que ndo se isenta dos movimentos
ao seu redor em nome da imparcialidade.

Importante destacar que o “jornalismo tradicional” ao qual nos referimos no decorrer
do trabalho, diz respeito ao modelo que propde a centralidade de valores como objetividade e
neutralidade a profissdo. Este modelo passou a ganhar for¢ca em meados de 1830 com o
surgimento da penypress, nos Estados Unidos, que rompeu com géneros predominantemente
opinativos até entdo, para buscar um publico mais amplo a partir de precos mais acessiveis e,
consequentemente, produgdo em massa (SCHUDSON, 2010). A partir disso, o principio da
objetividade foi adotado como um dos principais elementos na profissionalizacdo do
jornalismo, como forma de provocar um efeito de imparcialidade e ser reconhecido
essencialmente como uma atividade informativa, que se distancia da opinido. Tudo isso, com
foco no mercado e aumento da circulagao.

A partir da década de 1960, o ideal de objetividade passou a ser questionado no
jornalismo. Schudson (2010), aponta que entre as principais criticas levantadas estava sobre

como esse ideal contribuia para a reprodug¢do de uma visdo social privilegiada da sociedade
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que alimentava uma cumplicidade com as fontes oficiais. J& a partir de Tuchman (2016), o
autor expds sobre a influéncia da subjetividade do jornalista no processo de construgdo das
noticias, fazendo com que a objetividade nao pudesse ser plenamente alcancada.

Mais recentemente, autores como Pereira (2004), atribuem o declinio da objetividade
a questdes como a busca por leitores mais jovens por meio da produg¢do de noticias em
formatos mais atrativos. Além da propria relagdo com as fontes de informagao, que passam a
atuar de forma mais ativa na construcao das informag¢des diante da comunicag¢ao mediada por
tecnologias, o que também influencia no carater objetivo do produto final.

Dahlgren (1996) considera que a producdo de informagdes nos modelos classicos
passa a ter cada vez menos espago por conta de uma série de fatores que impactam o ambiente
comunicacional, como por exemplo o excesso de informagdes, a dificuldade de diferenciar
produgdes jornalisticas dos demais conteudos disponiveis e ainda, o consumo cada vez mais
fragmentado no contexto do ambiente digital. Diante das tecnologias, o publico tem cada vez
mais o poder de escolher o que vai consumir, o que exige que o jornalismo busque alternativas

para se manter interessante.

A produgdo jornalistica precisa se diferenciar por outros caminhos, como pela
relevancia, pelo aprofundamento da historia e até, por que ndo, pelo posicionamento
em relagdo ao acontecimento ou a um determinado contexto social. (BROERSMA
& PETERS, 2013, apud FERNANDES, 2020, p. 96).

Nesse sentido, modelos alternativos de jornalismo passam a ganhar espago com
atuacdes mais engajadas e inovadoras que sdo capazes de estabelecer canais de didlogo com
um publico que se demonstra interessado em jornalismo critico e comprometido com as

transformagoes sociais.

3.1 ATIVISMO E ENGAJAMENTO NO JORNALISMO

Conforme Rovai (2018), o surgimento de um “novo ecossistema mididtico” abriu
possibilidades para a expansao de novos veiculos para além dos grupos tradicionais: as midias
ativistas. Esses meios se mobilizam a partir de causas politicas e adotam uma linguagem sem
a neutralidade defendida pela midia hegemonica. Andrade (2023), buscou identificar
estratégias utilizadas pela midia ativista para estimular o engajamento dos participantes, e
apontou a existéncia de uma pratica que nomeou como “nods versus eles”. “Ela consiste em
apontar erros nos “inimigos” da midia convencional e se aliar aos ‘amigos’ da midia militante,

ativando emocgdes variadas nesse movimento” (ANDRADE, 2023, p. 1). Conforme a autora,
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essa estratégia faz emergir sentimentos que provocam o engajamento dos participantes, pois
proporciona a sensa¢ao de pertencimento e de partilha de sentimentos tanto de admiragao
quanto de oposicao aos mesmos grupos. Constituindo adversarios e aliangas.

Alencar e Javorski (2023) analisaram as caracteristicas do jornalismo ativista
presentes nas narrativas sobre a Amazonia da jornalista Eliane Brum no que diz respeito as
estratégias argumentativas utilizadas e os efeitos que geram sentidos de resisténcia. Ao
observar os personagens principais das histérias reportadas, as autoras apontaram que ‘os
‘vildes’ das reportagens sdo bem pontuados: os grandes projetos, as instituigdes, figuras
publicas, tudo o que tira e destrdi a vida da regido”, (ALENCAR E JAVORSKI, 2023, p. 14).

Andrade (2023) define ‘engajamento’ de acordo com Dahlgren (2011), “que se refere
ao estado do sujeito que se sente mobilizado a participar de alguma causa, evento, atividade,
manifestando disposi¢do para agir, uma vez que isso exige dedicacdo de tempo e requer
habilidades” (ANDRADE, 2023, p. 6). Dahlgren (2018), ainda diferencia o conceito de
participagdo e engajamento, ¢ defende que participacdo representa uma ac¢do ou pratica
consolidada, enquanto engajamento seria o termo utilizado para indicar estados ou disposigdes
que facilitariam a participacdo. Conforme o autor, entre os motivos para o engajamento
estariam, por exemplo, senso de responsabilidade, posi¢do contraria frente a injusticas sociais
e preocupagdo com a garantia de direitos.

Sao diversos os termos que buscam dar conta de conceituar o jornalismo posicionado
que defende causas especificas. Veiculos com essa perspectiva costumam agregar em suas
denominagdes conceitos como “alternativos” e “independentes”. O primeiro tem relagdo com
a percepcao de que o trabalho realizado aborda temas sem visibilidade na midia comercial, j&
o segundo, estd normalmente associado a aspectos de financiamento e sustenta¢do, sem a
publicidade como fonte central de renda.

Para ampliar essa defini¢do, ¢ importante considerar o contexto histdrico, politico e
social brasileiro que singulariza esses modos de fazer jornalismo no pais. O termo midia
alternativa passou a ser utilizado a partir da década de 60 no Brasil para designar o segmento
de veiculos impressos independentes da midia tradicional comercial que surgiram na oposi¢ao

a ditadura militar.

A imprensa alternativa surgiu da articulagdio de duas forgas igualmente
compulsivas: o desejo das esquerdas de protagonizar as transformagdes que
propunham e a busca, por jornalistas e intelectuais, de espacos alternativos a grande
imprensa e¢ & universidade. E na dupla oposi¢do ao sistema representado pelo
regime militar e as limitagdes a produgéo intelectual jornalistica sob o autoritarismo
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que se encontra o nexo dessa articulagdo entre jornalistas, intelectuais e ativistas
politicos. (KUCINSKI, 1991, p. 6).

Ou seja, o contexto nacional de falta de liberdade originou uma imprensa alternativa
que, ainda que com diferentes vertentes de atuagdo, se apresentava como oposi¢ao ao regime
vigente.

Conforme Fiorucci (2011), a nova geracdo da midia alternativa mantém
caracteristicas como a postura critica, combativa e de resisténcia a midia mainstream. No
entanto, ao contrario do cenario da ditadura, hd uma disputa pelo leitor e a busca por ganhos
financeiros como forma de continuar difundindo suas ideias, o que acaba tornando-a parte do
mercado e do sistema. “O que afasta, porém, este novo jornalismo de critica da grande
imprensa ndo ¢ o desprezo ao lucro, mas seu peso no cotidiano de produ¢do”, (FIORUCCI,
2011, p. 461). O autor pontua ainda que o compromisso social assumido por este modelo e a
preocupacdo com os impactos da informagdo na vida do leitor também sdo fatores que o
diferencia da midia tradicional. O jornalismo independente pode se sustentar de diferentes
formas, como por exemplo financiamento coletivo, assinaturas por conteudos exclusivos e até
doagdes. A grande diferenciacdo estd justamente na ideia de ndo depender da publicidade, que
¢ o modelo tradicional no campo do jornalismo no Brasil. Para Fonseca (2005), no contexto
do capitalismo global, o jornalismo estd submetido as leis do mercado, pois no momento em
que as institui¢des jornalisticas se consolidam de forma comercial o objetivo € gerar lucro.
Nesta perspectiva, a informacao se transforma em um produto a ser explorado como negocio
por empresas de diferentes segmentos. Um espago dominado também pelos conglomerados de
midia — grupos detentores de empresas nos diversos meios de comunica¢do como televisdo,
radio e internet — que exercem influéncia sobre a vida politica, econdmica e cultural do pais, a
partir da distribuicao de conteudos midiaticos.

Fonseca (2005) sustenta que a concentragdo do poder comunicacional na mao dos
conglomerados midiaticos provoca mudancas no papel do jornalismo e at¢é mesmo nos
critérios de noticiabilidade, uma vez que, diante da logica capitalista, a informacao serve aos
interesses de determinados grupos.

A reflexdo sobre este cendrio ¢ importante para compreender em que sentido o
jornalismo independente busca se diferenciar da dinamica da midia tradicional. Nao dispondo
do modelo de financiamento atrelado a publicidade, por meio de politicos € empresas, o
jornalismo independente entende possuir autonomia e operar com maior liberdade na

producdo de conteudos criticos e voltados a atender as demandas da sociedade.



31

Por conta de o jornalismo profissional ser historicamente ligado a valores de
neutralidade, as praticas engajadas e alternativas costumam ser estigmatizadas como de menor
qualidade. Moraes (2022), reforca que a percep¢ao de um jornalismo isento, propagada pela
propria imprensa, ignora a existéncia dos interesses empresariais, politicos e ideologicos que
permeiam o jornalismo. A autora acrescenta também que as ideias de objetividade e
imparcialidade escondem a propria subjetividade dos profissionais jornalistas no processo de
interpretagdao dos acontecimentos a serem compartilhados.

Ao propor o jornalismo de subjetividade, Moraes (2022) defende a prética ativista
como pertinente ao jornalismo e sustenta que seja realizada ndo somente na reportagem
especial, mas no trabalho diario de informar. Mesmo jornalistas inseridos em redagdes
tradicionais podem colocar a pratica ativista em circulagdo a partir de suas produgdes. Junto a
dimensdo ativista do jornalismo de subjetividade, a autora propde, a partir de Russell (2016),
o que chama de “sensibilidade hacker”, como forma de driblar possiveis barreiras impostas
por veiculos de comunicagdo e executar uma producdo reflexiva do material noticioso. “A
sensibilidade hacker ¢ antes de tudo um posicionamento reflexivo da jornalista, que pode
utilizar de maneira tatica dos meios nos quais atua para produzir contranarrativas e
desestabilizar naturalizagdes” (MORAES, 2022, p. 151).

Nesse sentido, o compromisso do jornalista ativista se d4 com o reconhecimento da
estrutura social que o cerca, muitas vezes carregada por preconceitos e desigualdades. A partir
disso, passa a atuar de forma posicionada, indicando de que lugar fala. Buscando se
diferenciar de uma producdo que apenas reproduz os problemas da sociedade, e se
aproximando de uma comunicag¢ao renovadora.

Segundo Moraes (2022), esse compromisso se dad logo na concep¢dao da pauta,
considerada uma forma de materializar o posicionamento critico. Seja no olhar atento ao que
estd ao seu redor, no enquadramento ou ainda nas vozes que se escolhe amplificar por meio
das produgdes jornalisticas. E a pauta que vai definir se a abordagem vai procurar avangar
para além do senso comum e que vai fundamentar um direcionamento que se afaste de
pressupostos preconceituosos.

Para diferenciar o significado de ativismo discutido aqui, trago também o conceito de
midiativismo popularizado nos anos 2000, com a difusdo da internet, e que faz maior
referéncia a uma pratica ativista potencializada pelo uso de TICs e a reivindicagdo de acesso
publico a midia (PASQUINELLI, 2002). Também ha um fendmeno de participacao social e de

midiativismo relacionado a protestos, que “utiliza a midia, as redes sociais e celulares moveis
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e outras tecnologias para produzir um estado de comog¢ao e de mobilizacdo” (BENTES, 2015,
p. 50). Nessa perspectiva, o registro midiatico visa potencializar as acdes dos midiativistas,
sujeitos que empreendem agdes de intervengao social. Também ¢é considerado uma narrativa
paralela & midia empresarial, pois busca ganhar visibilidade a pontos de vista com menos
espacos na imprensa tradicional (BRAIGHI & C MARA, 2018).

Reginato (2019) elencou as finalidades do jornalismo a partir do discurso de
jornalistas, veiculos e leitores vinculados a trés jornais brasileiros de referéncia®, apos a
discussdo sobre a emergéncia e papel do jornalismo ativista e engajado, consideramos que esta
perspectiva de comunica¢do também reconhece como importantes os valores de pluralidade
de vozes, fiscalizagdo do poder, qualidade no ato de informar e checagem de informagdes.
Além disso, arriscamos dizer que outras funcdes também apresentadas pela autora, mas que
apareceram em menor grau de importancia no jornalismo tradicional, t€ém potencial de se
apresentarem com mais for¢a nesse outro tipo de abordagem. O jornalismo posicionado, além
de trazer os valores comuns da atividade, resgata outras fun¢des como 1) investigar e 2)
integrar ¢ mobilizar as pessoas. De acordo com a definicdo da autora, investigar significa
fazer reportagem investigativa, procurar informacao exclusiva e trazer o que ndo esta visivel,
j& a segunda fun¢do ¢ definida como um estimulo & mobiliza¢do social e a participagdo na
vida publica e em torno de causas cidadas.

Elementos que fazem parte da perspectiva de um jornalismo engajado e ativista que
constantemente investiga e denuncia violagdes de direito, desigualdades e preconceitos. Além
disso, também busca utilizar a comunica¢do ndo apenas como canal de informagdo, mas
ferramenta de transformacao social, que mostra caminhos e convida a fazer diferente.

E importante pontuar que, mais adiante, o trabalho analisara a atuagio de um veiculo
que ja nasce com uma proposta de jornalismo engajado, o que faz com que esta discussao se
encaixe com menos tensao. No entanto, ¢ necessario levar em conta os diferentes contextos de
producdo, como por exemplo as grandes redagdes de veiculos tradicionais onde o que mais
importa ¢ a producdo rapida, em grande quantidade e de conteudos que sejam rentaveis.
Diante da légica de mercado, muitas vezes a informagdo ¢ uma ferramenta de obtencao de
lucro e manutencdo de poder de determinados grupos. Além disso, conforme ja abordado
anteriormente, a categoria dos jornalistas sofre nas ultimas décadas com uma crise
multidimensional que impde desafios para sua sobrevivéncia o que abre espago para o

crescimento ¢ consolidagcdo de novos modelos como o ativista.

8 Os veiculos selecionados por Reginato (2016) foram Folha de Sdo Paulo, O Globo e O Estado de Sdo Paulo.
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Fendmenos como a precarizagdo do trabalho, o desemprego estrutural, a perda de
direitos sociais, a incorporagdo de tecnologias que flexibilizam e intensificam as
atividades sdo topicos incontornaveis para a compreensao dialética das mudangas
em curso que se orientam pelo paradigma neoliberal. (FIGARO, 2021, p. 12).

Tudo isso, complexifica o debate acerca de questdes como a sensibilidade hacker e
diferentes abordagens jornalisticas, ou seja, fatores como a precarizagao podem comprometer
a proposta critica e engajada ja que sdo inuimeras as transformacdes com as quais o0S
profissionais precisam lidar. Nesse sentido, reforco que a reflexdo apresentada aqui ¢ feita

sobre a perspectiva de um veiculo que ja surge com o pressuposto do engajamento e ativismo.

3.2 CONTRIBUICAO DO CAMINHO TRILHADO PELO JORNALISMO AMBIENTAL

O jornalismo ambiental, pratica que se dedica a producdo e circulagdo de informagdes
comprometidas com tematicas que envolvem a natureza, atua com diferentes propdsitos.
Bueno (2007), elenca trés principais funcdes desse tipo de jornalismo, 1) a funcdo
informativa; 2) a fungdo pedagdgica e 3) a funcao politica. A fungdo informativa diz respeito
a ampliagdo de debates que envolvem a questdo ambiental e democratizagdo do
conhecimento. Também busca atender a necessidade dos cidaddos de estar por dentro de
temas que envolvem a questdo ambiental, como suas atitudes impactam a natureza e afetam
sua qualidade de vida. A segunda funcao, a pedagogica, esta relacionada a esclarecimentos de
causas e solucdes para os problemas ambientais, com indicagdo de possiveis caminhos a
serem seguidos para mitigagdo dos impactos negativos ao meio ambiente. A terceira e tltima
funcdo, a politica, corresponde a mobilizacdo dos cidaddos para impedir o agravamento dos
problemas ambientais. Essa funcao inclui a ado¢do de um carater de vigilancia em relacao a
governantes, empresas e grupos da sociedade que atuam na degradagdo da natureza e nao
colaboram para constru¢do de politicas que possam contribuir para frear essa degradacdo. O
Minimanual para a Cobertura Jornalistica das Mudangas Climaticas’ (AMARAL, 2020),
desenvolvido pelos Grupos de Pesquisa Estudos de Jornalismo (UFSM) e Jornalismo
Ambiental (UFRGS), ambos certificados pelo Conselho Nacional de Desenvolvimento
Cientifico e Tecnologico (CNPq), apresenta conselhos para uma abordagem qualificada por
parte da midia aos temas que envolvem questdes ambientais. Conceitos esses que também

podem ajudar a compreender o escopo de atuacao desse tipo de jornalismo. A obra apresenta

°Disponivel em:
<https://repositorio.ufsm.br/bitstream/handle/1/19971/Minimanual.pdf?sequence=1&isAllowed=y>. Acesso em
25 de nov. de 2023.
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pontos como a popularizacdo de terminologias da area, a divulgacdo cientifica em torno das
mudangas climaticas e a comunicagdo ampla dos impactos possiveis, desde a saude,
economia, acesso a agua, seguranca alimentar e fluxos migratorios.

O jornalismo ambiental se apresenta como um campo amplo e rico no
desenvolvimento de uma producdo mididtica engajada e que faz a diferenca na sociedade e na
vida das pessoas. A visibilidade dedicada a temas relacionados a conservagao da natureza e
oposicao a situagdes que provocam danos ao meio ambiente fez o jornalismo ambiental ser
reconhecido como uma pratica engajada.

Loose e Belmonte (2023) ressaltam que o jornalismo ambiental, “além de se
comprometer com o0 meio ambiente e com outra visada jornalistica (mais plural,
contextualizada e complexa), busca engajar seus publicos para o enfrentamento dos problemas
que estdo postos” (LOOSE e BELMONTE, 2023, p. 12). Os autores destacam que a pratica
engajada faz parte da esséncia do jornalismo ambiental, desde sua consolidagao.

E o que também defende Bueno (2007, p. 36), ao afirmar que “o Jornalismo
Ambiental deve propor-se politica, social e culturalmente engajado, porque s6 desta forma
conseguird encontrar forcas para resistir as investidas e pressdes de governos, empresas € até
de universidades e institutos de pesquisa, muitos deles patrocinados ou reféns dos grandes
interesses”. Bueno (2007) defende ainda que esta especialidade do jornalismo deve construir o
seu proprio ethos e que, por mais que compartilhe valores com “todos os jornalismos”, se
diferencia por estar comprometido com a qualidade de vida, do solo, da 4gua e, portanto, ndo
pode se comprometer com a isengao.

Assim, o jornalismo ambiental se mostra como um dos precursores de uma pratica
que se propoe a produzir conteudos com abordagem diferenciada da midia empresarial, que
questiona e enfrenta as desigualdades sociais que afetam a populacao. Desde cedo essa
especialidade do jornalismo levantou pontos sobre a subjetividade e posicionamento nao
neutro das formas de narrar a sociedade.

Nao apenas no Brasil, mas em diversos paises, os jornalistas ambientais foram
pioneiros em desafiar a suposta objetividade em prol da defesa do meio ambiente

(Fahy, 2018), levantando questdes e enfrentando o modus operandi cristalizado para
contribuir com uma outra visdo de mundo. (LOOSE e BELMONTE, 2023, p. 13).

Neste contexto, abre-se caminho para o surgimento de propostas ainda mais
segmentadas que se dedicam a cobertura de temas especificos e carregam os valores do
engajamento e ativismo. Uma delas ¢ o veiculo O Joio e O Trigo, que explora temas sobre a

alimentacdo e sua relagdo com a politica, cultura, sociedade, economia e historia. O projeto
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existe desde 2017, produz conteidos em diferentes formatos no espaco digital como
reportagem multimidia, podcast, video e materiais para as redes sociais. Conta com uma
equipe fixa com cerca de dez profissionais, entre jornalistas e designers. Aborda temas que
envolvem cultura alimentar, agronegdcio, saide e meio ambiente. Tem como principio
editorial a abordagem de valores democraticos, defesa dos direitos e da cidadania. Como
forma de financiamento, recebem o apoio de organiza¢des ndo governamentais atuantes em
diferentes segmentos como saude, sustentabilidade e divulgacdo cientifica. Além disso,
também disponibiliza programa de contribui¢des ao publico, em que oferece planos de
assinatura com conteudos exclusivos, brindes e sorteios.

Até aqui, refletimos sobre o cendrio atual do jornalismo e as lacunas existentes na
area, as quais muitas vezes sdo encaradas como oportunidades para o surgimento de praticas
engajadas e independentes da midia tradicional. Com propostas que questionam o modo
convencional de informar e se propdem a fazer diferente. Diante de um mercado em constante
crise, os jornalistas precisam encontrar saidas tanto para sua sobrevivéncia, como também
para reconquistar o interesse do publico e cumprir com as fungdes sociais com as quais se
comprometem. Nos proximos capitulos, buscaremos entender a pratica ativista e engajada
direcionando o olhar para um desses veiculos de comunicagdo. O objetivo ¢ identificar as
caracteristicas deste tipo de produc¢do, a percep¢do que os jornalistas atuantes neste contexto

tém sobre a propria atividade e o que impulsiona uma pratica engajada.
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3. PERCURSO METODOLOGICO

Neste capitulo, apresentamos as caracteristicas do objeto de pesquisa bem como a
delimitagdo do corpus de analise do trabalho. Nesta etapa, também explicitamos os
procedimentos metodologicos que consistem na elaboragdo de um protocolo de analise
adaptado aos objetivos da pesquisa, a partir da metodologia de Analise de Contetido proposta
por Bardin (2016). Na sequéncia, realizamos as andlises das reportagens jornalisticas
selecionadas no site de O Joio e O Trigo, com a aplicacdo do procedimento metodoldgico
apresentado. Dessa forma, buscaremos caracterizar o jornalismo realizado pelo veiculo e

compreender quais elementos o aproximam de uma pratica ativista e engajada.

4.1 OBJETO DE PESQUISA

Apresentaremos uma descri¢do do veiculo jornalistico “O Joio e O Trigo”, objeto de
estudo da monografia, indicando possiveis aproximagdes com valores de ativismo e
engajamento na forma como se reconhecem. A descri¢do ¢ feita a partir da observagdo da
estrutura do site onde sdao publicados os conteudos. Utilizaremos também a autodefinicao do

meio, disponibilizada na aba “quem somos”!’

, para entender de que forma se apresentam,
quais valores buscam seguir e que jornalismo desejam praticar.

O Joio e O Trigo ¢ um projeto sem fins lucrativos criado em 2017 por dois jornalistas
fundadores, Jodo Peres e Moriti Neto, ambos com passagem por outros veiculos jornalisticos e
experiéncia na producdo de reportagens na area dos direitos humanos. Jodo Peres ¢ autor de
‘Corumbiara, caso enterrado’, livro-reportagem sobre o massacre ocorrido em 1995 em
Rondonia''. Foi editor e reporter da Rede Brasil Atual em 2014 e passou por emissoras de
radio como Jovem Pan AM e BandNews FM. Moriti Neto ¢ jornalista e professor

universitario, foi editor do site da Rede Brasil Atual'?, reporter e colunista da Revista Forum'?

e reporter da revista Caros Amigos'*. Ambos os profissionais foram reporteres e redatores da

19 Disponivel em <ojoioeotrigo.com.br/quem-somos/>. Acesso em 10 out. 2023. Sempre que os contetidos do
site forem citados serdo apresentados entre aspas e este sera o endereco de acesso.

"0 conflito envolveu policiais militares ¢ um grupo de pessoas sem-terra e deixou 12 mortos. O ato de
violéncia foi desencadeado apds o cumprimento de um mandado de reintegragdo de posse de uma fazenda
ocupada por pessoas sem-terra em Corumbiara, Rondonia.

12 Portal de comunicagdo com linha editorial focada em contetido de viés politico, ligado aos movimentos
sociais como o sindicalismo e defesa dos direitos dos trabalhadores.

13 Portal de noticias independente € que se identifica com pautas relacionadas aos movimentos sociais, sindicais,
ambientais e dos direitos humanos.

!4 Revista criada em 1997 ¢ encerrada em 2017 com foco na cobertura politica, econdmica e cultural com
posi¢do politica de esquerda.
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se¢do brasileira do livro Ni Pan, Ni Circo, um dossié especial da revista Nueva Sociedad"
sobre fome na América Latina. Também tem outros trabalhos em colaboracdo, como a série
“Como se absolve um policial”, produzida para a Agéncia Publica'®, em 2015, que ganhou
primeiro lugar na categoria Reportagem do Prémio Direitos Humanos de Jornalismo. Além da
reportagem “Sob a fumaga, a dependéncia”, também produzida para a Agéncia Publica, que
recebeu mengao honrosa no Prémio Anamatra de Direitos Humanos 2016.

O Joio e O Trigo se define como produtor de um “Jornalismo investigativo sobre
alimentacdo, saude e poder” e que se dedica exclusivamente a investigagdo dos sistemas
alimentares. Conforme a autodescricdo, o trabalho comegou em um pequeno site, com 0
objetivo de realizar “um jornalismo abrangente e independente, com informagdo segura e
ampla sobre a industria de produtos ultraprocessados e seus impactos na satde e no bem-estar
das pessoas”.

Somos um projeto jornalistico que afirma a necessidade de construirmos um
novo sistema econdmico, que coloque o bem-estar das pessoas, dos animais e do
planeta no centro. Hoje, quem esta no centro sdo as corporagdes, ¢ ¢ disso que se
trata o Joio. “Poder privado”: duas palavras tio pouco utilizadas pelo

jornalismo brasileiro que até soam estranhas aos ouvidos. Entendemos que
investiga-lo é a nossa missao.

A atuagdo do veiculo busca exceder a questao da alimentagdo, abordando as tematicas
sociais, econdmicas e culturais que perpassam o assunto. A iniciativa reforca a informagao
como direito e defende que o acesso a ela ¢ “uma ferramenta-chave para que a sociedade se
contraponha aos poderes que estdo levando ao esgotamento das vidas no planeta". A questdo
do acesso a informagao aparece em diversos momentos e se mostra como um importante valor
para o projeto jornalistico. Ao mesmo tempo em que denunciam: “Se a Copa do Fim do
Mundo ja escolheu uma sede, esse lugar ¢ o Brasil”, também manifestam acreditar na
mudangca.

As enormes reservas de agua, as florestas inigualdveis, uma populagdo grande e
uma cultura alimentar para-la-de-bonita fazem com que nosso pais seja um espago

nevralgico. Se existe um futuro melhor, e acreditamos que exista, esse futuro
também passa pelo Brasil.

A apresentacdo também traz os valores jornalisticos e técnicas que a equipe busca

seguir em suas producdes, como o rigor na apuragdo das informagdes, dedicacao a pesquisa e

15 Revista latino-americana de ciéncias sociais que aborda as correntes do pensamento progressista e defende
questdes relacionadas ao desenvolvimento politico, econdmico e social na regido.

6 Agéncia de jornalismo investigativo sem fins lucrativos que cobre temas como direitos humanos,
administragdo publica e empresas.
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a apuracdo dos fatos, entrevistas com profundidade e trabalho de campo. Também diz
reconhecer a necessidade de o jornalismo dialogar com novas linguagens e outras areas do
conhecimento.

O espago “quem somos”, permite identificar marcas e valores que guiam a pratica.
Preceitos de ativismo e engajamento podem ser identificados em diferentes momentos no
texto, como quando afirma ser um veiculo jornalistico que “aceita e valoriza a utopia. Que
busca descolonizar o imaginario para construir saidas”. E possivel observar a proposta de um
jornalismo declaradamente contra-hegemonico que afirma se pautar por valores “e ndo por
pessoas, forgas politico-partidarias ou econdmicas”. Ainda, na apresentacdo, deixam claro
contra qual “inimigo” lutam: o agronegocio, a industria de cigarros e demais setores que
envolvem a alimentagdo. “Estamos sempre de olho nos governos e nas politicas publicas (e na
falta delas), nos lobbies dessas corporagdes para alcancarem seus interesses € o que esta por
tras de tudo isso”.

O conteudo jornalistico de O Joio e O Trigo ¢ publicado em quatro editorias: Lobby,
que traz temas relacionados a influéncia das grandes corporagdes na alimentagdo e satide das
pessoas; Cultura Alimentar, apresenta assuntos diversos como impacto dos ultraprocessados,
comidas destinadas as criangas, inseguranca alimentar e recursos para alimentacdo escolar;
Ambiente e Agronegocio fala sobre o avango de praticas prejudiciais aos recursos naturais,
exportacdo, ameacas ao meio ambiente, rios e florestas; e Industria da Fumaca, editoria
dedicada a tratar dos assuntos que envolvem a industria do fumo, seus impactos, novas formas
de vender e produzir. As abordagens estdo focadas nas problematicas da alimentagdo, mas
perpassam temas variados como meio ambiente e condi¢des de trabalho. Entre os produtos
oferecidos pelo veiculo estdo reportagens, séries de reportagens especiais, podcast
denominado “Prato Cheio”, livros, web stories e newsletter. Além do site, dispdem de perfis
em redes sociais como Instagram, X'’, YouTube e plataformas de dudio como o Spotify.

Quanto a composi¢do da equipe, além dos fundadores had outros 13 jornalistas e
designers. Entre as funcdes assumidas estdo reporter, gestor de redes sociais, roteirista de
podcast, produtor e editor. Com relagdo a sustentagdo financeira, o veiculo conta com o apoio
regular de seis institui¢des, sdo elas: ACT (Alianga de Controle do Tabagismo) Promocao da
Satde — organizacdo ndo governamental que atua na promogao e defesa de politicas de saude

publica, especialmente nas areas de controle do tabagismo, alimenta¢ao saudéavel, controle do

'7 Rede social é o antigo ‘Twitter’ que teve o nome alterado pelo novo empresario proprietario da plataforma,
Elon Musk, em julho de 2023.
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alcool e atividade fisica; Fundagdo Heinrich BSll — uma organizacdo politica alema sem fins
lucrativos que tem como principios fundamentais a ecologia e a sustentabilidade, a
democracia e os direitos humanos; Instituto Ibirapitanga — organizagdo dedicada a equidade
racial e a sistemas alimentares saudaveis e sustentaveis no Brasil; Instituto Clima e Sociedade
— organizacdo filantropica que apoia projetos e instituicdes que visam a reducdo da
desigualdade por meio do enfrentamento das mudangas climaticas e solu¢des sustentaveis;
Oxfam Brasil — organizacdo sem fins lucrativos que atua com o objetivo de combater a
pobreza e a desigualdade social em eixos como economia, raga, género e clima; Instituto
Serrapilheira — primeira instituicdo privada, sem fins lucrativos, de fomento a ciéncia no
Brasil, atua em duas frentes: Ciéncia e Divulgagdo Cientifica.

A descrigdo de cada uma das organizagdes consta na pagina do veiculo na internet. O
site também disponibiliza um espago para contribui¢do financeira por parte dos leitores por
meio do programa chamado “Sementeira”, que permite ajudar de forma mensal ou pontual. Os
pacotes mensais vao de R$10,00 a R$200,00 ¢ dao direito a beneficios como o acesso
antecipado ao podcast, contetidos exclusivos, brindes e descontos com parceiros.

O veiculo justifica a importancia das contribui¢cdes ao afirmar que mantém uma
equipe fixa para a publicagdo dos materiais investigativos nos mais diversos formatos. Entre
0os processos citados para as publicacdes estdo entrevistas, visita a lugares, busca por
documentos e dedicacdo a leituras e pesquisas. Ainda como forma de contribuir
financeiramente, o veiculo disponibiliza uma loja que vende produtos como ecobags,
camisetas e livros editados por eles em parceria com a Editora Elefante. H4 também um
espaco para dentincia, que consiste em um canal de comunicacdo pelo qual o leitor pode
enviar denuncias, informacdes, documentos e sugestoes de investigacao e afirma, “Sua ajuda ¢
fundamental para que possamos continuar fazendo um jornalismo sério e aprofundado”.

Além do conteudo jornalistico, também conta com um projeto denominado “Mesa
Cheia” que tem o objetivo de disponibilizar o material produzido para o uso em escolas,
universidades, movimentos sociais e reunioes de trabalho. S3o perguntas, trilhas de atividades,
infografico e ferramentas visuais que podem ajudar na compreensao dos temas. Existe ainda o
“Joio Formacgdo”, com a promocdo de oficinas e cursos para o publico de jornalistas,
pesquisadores e formuladores de politicas publicas. As producdes jornalisticas podem ser
republicadas e compartilhadas gratuitamente com a garantia do direito autoral pela Licenca
Creative Commons. Essas iniciativas indicam que o veiculo aposta no acesso a informacao

como um caminho para alcancar as mudangas necessarias para os problemas que denuncia.
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No que diz respeito a autodenominagdo, 0s conceitos que aparecem S30

“independente”, “investigativo” e ‘“contra-hegemdnico”. Nao identificamos a manifestacao

das palavras “ativismo” e “engajamento”, no entanto, ¢ possivel dizer que os valores que

buscam seguir se aproximam do entendimento que apresentamos sobre 0s conceitos, uma vez

que o veiculo preza pela independéncia editorial e financeira, marca posicdo em relacdo a

escolha de temas e abordagem das pautas, defende o cidaddo como fundamental na mudanga

das problematicas que envolvem a alimentacao, denuncia e aponta caminhos.

4.2 RECORTE EMPIRICO

Como corpus de analise da pesquisa, selecionamos seis reportagens publicadas pelo O

Joio e O Trigo na editoria Cultura Alimentar, sendo a primeira publicacdo de cada més no

periodo de julho a dezembro de 2022 (Quadro 2). A sele¢do da editoria e do periodo deve-se a

variedade de temas e pautas oferecidas pela se¢do, bem como por representar um espago de

tempo de seis meses.

Quadro 2 — Corpus de analise

MES TITULO E LINK SUBTITULO
07/2022 Suplementos alimentares: Dos velhos comprimidos as balas
armadilha ou solucdo? docinhas, o mercado de suplementos
Reportagem alimentares nao esta para brincadeira: nos
1 ultimos anos, novas marcas que prometem
resolver todos os problemas inundaram o
mercado com produtos que servem a todos
0s gostos
08/2022 “Ele se esfregava em mim, Em audiéncia da Comissdo de Direitos
dizia que eu era muito Humanos do Senado, ex-funcionarios da
Reportagem | gostosa”: os relatos de gigante do fast food contaram historias de
2 trabalhadores do McDonald’s | abusos vividos enquanto trabalhavam na
vitimas de assédio rede
09/2022 Renda basica, estoques Campanhas de Ciro, Simone Tebet e Lula
reguladores, apoio a prometem centralidade no combate a
Reportagem | agricultura familiar: veja o que | inseguranga alimentar; Bolsonaro cita
3 os presidencidveis propdem palavra “fome” apenas uma vez no
sobre alimentacdo, agricultura | programa de governo
e fome
10/2022 Hortas urbanas despontam Recomendada pelo ONU e frequentemente
como alternativa para ignorada por autoridades, agricultura
Reportagem | emprego. renda e seguranca urbana floresce pelo Brasil, ajudando a
4 alimentar



https://ojoioeotrigo.com.br/2022/07/suplementos-alimentares-armadilha-ou-solucao/
https://ojoioeotrigo.com.br/2022/07/suplementos-alimentares-armadilha-ou-solucao/
https://ojoioeotrigo.com.br/2022/08/mcdonalds-assedio-audiencia-trabalhadores/
https://ojoioeotrigo.com.br/2022/08/mcdonalds-assedio-audiencia-trabalhadores/
https://ojoioeotrigo.com.br/2022/08/mcdonalds-assedio-audiencia-trabalhadores/
https://ojoioeotrigo.com.br/2022/08/mcdonalds-assedio-audiencia-trabalhadores/
https://ojoioeotrigo.com.br/2022/08/mcdonalds-assedio-audiencia-trabalhadores/
https://ojoioeotrigo.com.br/2022/09/propostas-candidatos-presidencia-fome-agricultura-meio-ambiente/
https://ojoioeotrigo.com.br/2022/09/propostas-candidatos-presidencia-fome-agricultura-meio-ambiente/
https://ojoioeotrigo.com.br/2022/09/propostas-candidatos-presidencia-fome-agricultura-meio-ambiente/
https://ojoioeotrigo.com.br/2022/09/propostas-candidatos-presidencia-fome-agricultura-meio-ambiente/
https://ojoioeotrigo.com.br/2022/09/propostas-candidatos-presidencia-fome-agricultura-meio-ambiente/
https://ojoioeotrigo.com.br/2022/09/propostas-candidatos-presidencia-fome-agricultura-meio-ambiente/
https://ojoioeotrigo.com.br/2022/10/hortas-urbanas-alimento-emprego-renda/
https://ojoioeotrigo.com.br/2022/10/hortas-urbanas-alimento-emprego-renda/
https://ojoioeotrigo.com.br/2022/10/hortas-urbanas-alimento-emprego-renda/
https://ojoioeotrigo.com.br/2022/10/hortas-urbanas-alimento-emprego-renda/
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garantir alimento no prato e dinheiro no

bolso
11/2022 Brasil tem 57 mil mortes por Numero ¢ maior do que o total de
ano devido ao consumo de homicidios no pais; se consumo brasileiro
Reportagem | ultraprocessados, estima desses produtos chegar ao patamar dos
5 pesquisa Estados Unidos, serdo quase 200 mil
mortes prematuras anuais
12/2022 O ESG pode nos salvar do O mercado financeiro trata 0 ESG como
apetite das grandes empresas? | uma revolu¢do. Quem acompanha o passo
Reportagem a passo dessa historia aponta fragilidades e
6 risco de se perder de vista uma agenda

ampla de sustentabilidade.

Fonte: Elaboragao propria

A periodicidade de publicacao do veiculo ndo segue uma ldgica definida, tendo em
vista que observamos meses com a quantidade de uma reportagem publicada e outros meses
com cinco, por exemplo. Em empreendimentos deste tipo, as ldgicas de financiamento e os
modelos de produ¢do baseados em investigacdo aprofundada se aproximam do que Figaro e
Nonato (2023) descrevem no contexto dos arranjos produtivos independentes da midia de
legado, de modo que a periodicidade tem relagdo com as condi¢des de produgao e capacidade
de circulagdo do contetido, mas ndo necessariamente diz respeito a atualidade do produto. As
autoras defendem que ser atual depende do nicho e da linha editorial do veiculo,
especialmente no contexto do jornalismo online praticado por arranjos independentes e

alternativos, como ¢ o caso de nosso objeto.

4.3 PROCEDIMENTO METODOLOGICO

Apds a coleta das noticias, realizou-se uma observacdo dos textos inspirada na
proposta de Analise de Contetidos (BARDIN, 2016). Utilizamos a analise de conteudo
categorial, técnica de pesquisa que permite a criacdo de inferéncias sobre o contetdo,
buscando “descrever, quantificar ou interpretar certo fendmeno em termos de seus
significados, intengdes, consequéncias ou contextos” (SAMPAIO e LYCARIAO, 2021). A
analise foi realizada a partir de categorias construidas com base na discussdo tedrica sobre
jornalismo ativista e engajado, realizada no decorrer do trabalho. Deste modo, olhamos para
os textos que compdem o corpus e selecionamos sequéncias de analise pertencentes a cada

uma das categorias.


https://ojoioeotrigo.com.br/2022/11/brasil-tem-57-mil-mortes-por-ano-devido-ao-consumo-de-ultraprocessados-estima-pesquisa/
https://ojoioeotrigo.com.br/2022/11/brasil-tem-57-mil-mortes-por-ano-devido-ao-consumo-de-ultraprocessados-estima-pesquisa/
https://ojoioeotrigo.com.br/2022/11/brasil-tem-57-mil-mortes-por-ano-devido-ao-consumo-de-ultraprocessados-estima-pesquisa/
https://ojoioeotrigo.com.br/2022/11/brasil-tem-57-mil-mortes-por-ano-devido-ao-consumo-de-ultraprocessados-estima-pesquisa/
https://ojoioeotrigo.com.br/2022/12/o-esg-pode-nos-salvar-do-apetite-das-grandes-empresas/
https://ojoioeotrigo.com.br/2022/12/o-esg-pode-nos-salvar-do-apetite-das-grandes-empresas/
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Conforme explorado no segundo capitulo, o jornalismo ambiental é uma importante
referéncia para praticas engajadas e ativistas e, inclusive, abriu caminho para o surgimento de
propostas que atuam na cobertura de outros temas. Praticas que mostram caminhos para o
enfrentamento dos problemas sociais e inserem o cidaddo nessa missdo. Por isso, buscaremos
na conceituacao das fun¢des do jornalismo ambiental, elementos de referéncia para analisar a
producdo do nosso objeto. Bueno (2007), ressalta trés fung¢des deste jornalismo: informativa,
pedagogica e politica.

A funcdo informativa (1) satisfaz a necessidade que os cidaddos tém de estar por
dentro dos principais aspectos que abrangem o assunto, considerando o impacto que suas
acdes, como habitos de consumo, processos, como o efeito estufa, e modelos, como o
capitalismo, tem sobre o meio ambiente e sua qualidade de vida. A fungdo pedagogica (2)
significa explicitar as causas e solucdes para as questdes apresentadas e indicar caminhos para
a superagdo dos problemas. Essa fun¢do ajuda a entender se e de que forma a produgdo
jornalistica comunica os impactos e solugdes dos problemas apresentados nas diferentes
esferas como saude e economia, por exemplo. A funcao politica (3) significa mobilizar os
cidaddos para enfrentar interesses que agravam os problemas apresentados, como os de
empresas e setores que colocam em xeque a sustentabilidade para favorecerem seus negocios.
Também inclui o ato de estabelecer vigilancia permanente ao trabalho dos governantes,
empresas e grupos da sociedade (BUENO, 2007, p. 35).

Para classificar as sequéncias de acordo com as func¢des, foram utilizados alguns
critérios. Para ser considerada pertencente a funcdo informativa, identificamos aquelas que
apresentam um panorama ou introducdo do assunto, bem como dados e pesquisas sobre o
tema. Na funcdo pedagogica, classificamos as partes que indicam explicacdes, descricdo de
situagoes, exemplos e agdes necessarias para a superacao dos problemas apontados. Por fim, a
classificagdo das sequéncias referentes a funcdo politica, levou em conta a presenga de sinais
que visam a mobilizagdo dos cidaddos, a responsabiliza¢do pelos problemas sociais, a critica e
a reivindicagao por mudanga.

Em um segundo momento, agrupamos essas sequéncias encontradas por sentido de
cada funcdo. Conforme Sampaio e Lycarido (2021), a partir da Anélise de Conteudo (Bardin,
2016), esta etapa pode ser considerada de exploracdo do material ou codificagcdo e consiste
“no processo pelo qual os dados brutos sdo transformados sistematicamente e agregados em
unidades, as quais permitem uma descricdo exata das caracteristicas pertinentes ao conteudo

expresso no texto” (SAMPAIO E LYCARIAO 2021, p. 47). Esse processo resultou em um
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total de 111 sequéncias de anélise, sendo que 59 sdo pertencentes a funcao informativa, 30 a
funcao pedagdgica e 22 a funcao politica.

Com a selecdo e agrupamento das sequéncias de andlise conforme as categorias
construidas, direcionamos a observagdo para o conjunto de sequéncias pertencentes a mesma
funcdo. A partir disso, foi possivel reconhecer nas reportagens os elementos da literatura
especializada sobre a pratica de um jornalismo ativista e engajado, além de identificar padroes
e diferencgas nas estratégias utilizadas para a exploracao dos fatos sobre alimentagcdo. Nesse
momento, de modo qualitativo elencamos subcategorias dentro de cada uma das fungdes.

Como movimento final desta etapa metodoldgica, baseada na proposta de Andlise de
Conteudos (BARDIN, 2016), realizamos o tratamento dos dados obtidos com interpretagdo
das estratégias utilizadas pelo veiculo. Colocamos em relevo as informagdes fornecidas pela
observagdo, por meio de quantificagao simples, evidenciando a frequéncia de cada uma das
estratégias identificadas. Essa andlise serd apresentada no quinto capitulo deste trabalho.
Como recurso complementar a analise dos textos, ainda elaboramos uma entrevista em

profundidade, realizada com um dos fundadores do veiculo, que também sera utilizada para

realizar inferéncias no proximo capitulo.

4.4 ENTREVISTA EM PROFUNDIDADE

Como complemento da etapa metodoldgica do trabalho, realizamos uma entrevista
semiestruturada (DUARTE, 2005) com um dos fundadores de O Joio e O Trigo com o
objetivo de compreender a percep¢ao do jornalista sobre o trabalho desenvolvido na produgao
de reportagens. “A entrevista em profundidade ¢ um recurso metodoldgico que busca, com
base em teorias e pressupostos definidos pelo investigador, recolher respostas a partir da
experiéncia subjetiva de uma fonte, selecionada por deter informacdes que se deseja
conhecer.” (DUARTE, 2005, p. 62)

Executamos a entrevista de modelo semi-estruturada e semi-aberta que, de acordo
com Duarte (2005), parte de um roteiro basico com questdes que guiam a conversa € estao
ancoradas em teorias e hipoteses de acordo com os interesses da pesquisa, sendo que podem
surgir novos questionamentos a partir da resposta do entrevistado. A entrevista foi realizada
no dia 1° de novembro de 2023 com o jornalista Moriti Neto. O encontro ocorreu no formato
online, por meio da plataforma Google Meet, com duracdo de 2 horas e 15 minutos. De
acordo com a classificacdo de Duarte (2005) sobre os tipos de informantes em entrevistas em

profundidade, compreendemos que o entrevistado deste trabalho se caracteriza como
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“informante-chave: fontes de informacdo consideradas fundamentais por estarem profunda e
diretamente envolvidas com os aspectos centrais da questao” (DUARTE, 2005, p. 70).

O roteiro de perguntas (Quadro 3) foi elaborado a partir da analise das sequéncias
retiradas das reportagens, processo que sera apresentado no proximo capitulo. As questdes
foram organizadas nos trés eixos tematicos principais: fun¢do informativa, pedagogica e
politica (BUENO, 2007), que consistem nas categorias da analise. Para iniciar a entrevista,
elaboramos um bloco de perguntas consideradas mais abrangentes sobre o trabalho do veiculo
e a forma como se reconhecem. Em um segundo momento, elencamos questdes que buscaram

compreender as formas de financiamento. Posteriormente, partimos para as perguntas

especificas de cada um dos eixos da analise.

Quadro 3 - Roteiro de perguntas da entrevista em profundidade

Quadro de perguntas para entrevista

Gerais - Introdugdo sobre ativismo e engajamento

1. Vocé pode comegar se apresentando e apresentando o Joio?

2. Como surge o tema da alimentagao?

3. O que motiva uma producdo jornalistica especializada em assuntos sobre

alimentacao?

4. Que tipo de jornalismo vocés consideram que fazem?

5. Qual o diferencial em relagdo a outros modelos de jornalismo?

6. Qual o objetivo das reportagens do Joio?

7 Vocés consideram que combatem problemas relacionados a alimentacao? Quais?
Financiamento

8. Qual o modelo de financiamento do veiculo hoje?

9. Como se da o financiamento recorrente das institui¢des mencionadas no site?

10. Vocés recebem indicacao de pauta da audiéncia e com que frequéncia elas se

tornam reportagens?

11. O Joio se diferencia também pela periodicidade dos conteudos publicados. Qual a

logica seguida de veiculagcdo de novos materiais?

Eixo 1 - Informativo

12. Ao ler o contetdo produzido pelo veiculo, percebi que existe uma linguagem
bastante particular utilizada para contar as histdrias e expor os fatos. Além de ser
posicionada, utiliza recursos especificos como a ironia, por exemplo. Vocé concorda com
essa avaliacdo? E que outros elementos considera que torna a forma de narrar do Joio

particular?

13. Como funcionam essas escolhas?

14. Que sentido buscam provocar no leitor?

15. E comum encontrar nos textos os bastidores da apuragdo. Qual a intengio desse

elemento? Qual sentido vocés buscam provocar no leitor?
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Eixo 2 - Pedagoégico

16. Qual o papel das fontes de informagdo no trabalho de vocés?

17. Que tipo de fonte vocés percebem que se sobressai na cobertura de vocés?

18. Onde vocés buscam subsidios para conseguir apontar as causas e solucdes dos
problemas apresentados?

19. Normalmente, as solugdes dos problemas relacionados a alimentacao estao
associadas a que caminhos?

20. Como vocés atuam para fazer com que o leitor se sinta capaz de contribuir para a
solucao?

Eixo 3 - Politica

21. Vocés buscam deixar claro nas coberturas quem sdo os responsaveis pelas agoes
consideradas ruins para o que defendem?

22. Hé uma busca por trazer boas iniciativas nos textos? Para o que elas servem?

23.  Vocé considera que o joio realiza um papel de vigilancia sobre a sociedade? Como?
24, Que impacto vocé considera que O Joio e O Trigo tem sobre o jornalismo?

25.  Quais s3o os maiores desafios para motivar leitores a se sentirem parte de uma
questao social como a alimentagdo e se sentirem capazes de consolidar mudangas?

26. Qual ¢ a fun¢do do jornalismo hoje e como vocé acha que o Joio cumpre esse
papel?

Fonte: Elaboragao propria

Os elementos fornecidos pela entrevista, e que se relacionam com as categorias de
analise das reportagens, serdo utilizados para fazer inferéncias junto a apresentagdo dos
resultados no proximo capitulo. Porém, o processo de entrevista também trouxe informagdes
complementares que contribuem para a caracterizagdo do veiculo, discutida neste capitulo.
Por isso, utilizaremos este espaco para trazer questdes que dizem respeito a forma como o
veiculo enxerga seu trabalho e que contribuem para uma exposi¢do mais completa do objeto.

O primeiro ponto tem relacdo com o contexto de criagao do projeto e a forma como se
reconhece. O entrevistado destacou que O Joio e O Trigo nasceu como uma expressao de
insatisfacdo dos dois jornalistas fundadores com o proprio jornalismo independente a partir de
experiéncias anteriores obtidas em outros veiculos. Segundo ele, houve uma percepcao de que
esse campo reproduzia determinadas praticas do jornalismo tradicional, como por exemplo, a
adocdo de imediatismo e urgéncia para responder demandas, algo que para ele foi
intensificado pela expansdo do uso das plataformas digitais. Aliado ao sentimento de
insatisfacdo, ambos os jornalistas também tinham como objetivo aprofundar a pratica
investigativa com foco no poder privado, com a qual ja tinham experiéncia. A partir disso,

surgiu o tema da alimentagdo como um caminho possivel para as suas demandas profissionais,



46

mas que também poderia preencher uma lacuna que consideravam existir sobre coberturas
jornalisticas que envolvessem os interesses do setor privado.
EO01S15 A gente olhava 14 atras também com essa preocupacao e pensava: “sera que
isso ndo ¢ nichado até demais para o que queremos?”. Até que entendemos que a
alimentacio é algo tao grande e que dialoga com tantas outras areas, com
tantas tematicas e com tantas questdes existenciais, filosoficas, sociologicas,
antropolégicas, politicas, econdmicas e culturais, que poderiamos falar de

alimentacio e falar sobre todo o resto que vem com ela ou que surge dela, a
partir de um olhar mais sistémico, mais estrutural.

Na discussdao inicial apresentada nesta monografia, em que tratamos das
transformagdes contemporaneas pelas quais passa o jornalismo e¢ a emergéncia de novos
modelos como resposta a essas mudangas, abordamos sobre como os jornalistas encontram
alternativas de trabalho nas midias independentes justamente com a ideia de se
restabelecerem no mercado de trabalho, mas também de contribuir para uma pratica
jornalistica mais comprometida com as mudangas sociais. A partir de insatisfacdes
encontradas no modelo atual de producdo da informacao, cria-se um cenario favoravel para o
crescimento de novos arranjos jornalisticos (FIGARO, 2021) que também servem de
alternativa de informagio para a sociedade. E nesse contexto que nasce O Joio e O Trigo.

Apesar da aproximacao com as caracteristicas do jornalismo independente discutidas
neste trabalho, o entrevistado revelou que escolheram nomear sua pratica como “jornalismo
sistémico”.

E01S21 Entendemos que era preciso aplicar algum tipo de conceito de analise
sistémica para poder observar diversas camadas e conseguir conectar esses
varios elementos, inclusive as camadas menos visiveis, menos observaveis no
primeiro momento para ndés como jornalistas e depois para quem vai receber o
material que n6s produzimos. Batizou-se de sistémico, mas também falamos em
jornalismo investigativo.

O incdmodo com o termo “independente” vem da ideia de o considerar vago, uma vez
que ¢ dificil dizer “do que” e “de quem” ele seria independente. Segundo ele, outro termo que
considera adequado para explicar o que fazem ¢ “isen¢do”, com referéncia ao afastamento de
interesses pessoais que ndo deveriam pertencer ao debate publico.

No terceiro capitulo discutimos os diferentes termos que buscam conceituar esse tipo
de jornalismo e entendemos que denominagdes como “alternativo” e “independente” se
referem a um trabalho que se diferencia da midia comumente sustentada por anunciantes
tanto em suas abordagens tematicas e visibilidades que escolhem dar para determinados
temas, quanto na forma de financiamento e sustentacdo, ou seja, ndo tem como fonte central

de renda a publicidade. Portanto, apesar das preferéncias de definicdes adotadas pelo veiculo,
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podemos seguir o caracterizando como independente o que, inclusive, ¢ uma expressdo
presente na aba “quem somos” do site.

Quanto aos principais objetivos do trabalho jornalistico de nosso objeto de estudo, o
entrevistado definiu que O Joio e O Trigo busca interferir de alguma maneira no debate
publico, seja propondo algo em relagdo as politicas publicas para a alimentacdo, ou
denunciando praticas que consideram ir contra os direitos alimentares, o meio ambiente, etc.
Ele entende que o jornalismo ¢ uma ferramenta de transformacao social através do qual ¢
possivel denunciar e propor resolu¢des, mas nao o responsavel por resolver os problemas.
Nesse sentido, ele também diferencia a dentincia que fazem do que chama de “denuncismo”,
por ser, em sua visdo, justamente um apontamento propositivo que busca conectar problemas
e mostrar situagdes que podem nao estar visiveis em um primeiro momento, mas fazem parte

de um problema maior.

E01S29 eu nio vou dizer que nos resolvemos, vou dizer que nos contribuimos,

até porque nio € o jornalismo que resolve no fim das contas, quem pode
resolver — ou deveriam resolver —sio outros agentes, mas eu acho que nés
contribuimos para encontrar resolugdes para questdes como preservacdo de
culturas alimentares, soberania alimentar, preservagdo dos proprios povos que
preservam essas culturas, para a questdo do ambiente.

Na entrevista também foi possivel entender de que forma se da o financiamento por
parte das organizagdes apoiadoras. Conforme o entrevistado, o apoio ¢ feito de acordo com
projetos, ou seja, com periodos pré-definidos, mas com possibilidade de renovagdo. Este fator
contribui para explicar sobre a periodicidade do veiculo, uma vez que a quantidade de
publicacdes e projetos em andamento também depende do estimulo e recorréncia de apoio
dos financiadores. A questdo financeira ¢ chave na compreensao de propostas independentes,
uma vez que as condi¢des de producdo e circulagdo t€m relagdo direta com a disponibilidade
de recursos.

Quanto a interferéncia na construg¢do das pautas por parte dos apoiadores, ele afirma
que ha um vinculo ideolégico com os financiadores e troca de ideias sobre projetos, no

entanto, ha demarcagdes que ndo permitem que isso afete a esséncia do veiculo.

E01S33 algo que nés temos com os nossos financiadores, por exemplo, sdo
linhas demarcatoérias. Nos vamos conversar sobre o projeto como um todo e nos
vamos alinhar se nossas bandeiras sdo as mesmas, se temos pontos em comum para
poder aceitar o financiamento de vocés e para vocés também perceberam que as
bandeiras de vocés vao ser atendidas, 6bvio.

E01S35 Nosso vinculo ideologico existe sim com as organizacées que nos
financiam, mas elas nio nos pautam do ponto de vista de ndo nos tornar isentos
a respeito de um governo, por exemplo.



48

Sobre as iniciativas que preveem contribuigdes do publico como o clube de
assinaturas, o entrevistado afirmou que ainda considera uma estratégia em construcao, mas
que tem o objetivo de os tornar mais autobnomos financeiramente.

Por fim, o Gltimo ponto que nos chamou a aten¢do durante a entrevista e que nao
aparecera como um ponto de andlise no proximo capitulo, mas ainda assim consideramos
importante mencionar, ¢ a forma como o veiculo compreende a influéncia de sua atuagdo na
sociedade. O jornalista fundador manifestou que considera que durante os seis anos de
trabalho de O Joio e O Trigo foi possivel construir uma relagdo com pesquisadores,
professores e estudantes de jornalismo de modo a agregar no conhecimento sobre a questao
da alimentagdo e da prépria forma de produzir contetido especializado. Mas para além disso,
o jornalista considera que o veiculo ja conseguiu exercer uma influéncia sob o proprio poder
publico com denuncias e propostas e, principalmente, sob o jornalismo brasileiro em que,

para ele, o tema da alimentagdo ganhou mais espago, inclusive em veiculos tradicionais.
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4. AS FUNCOES DO JORNALISMO ATIVISTA E ENGAJADO EM O JOIOE O

TRIGO

Nossa proposta metodoldgica parte da Andlise de Contetido proposta por Bardin
(2016), a partir da qual realizamos um agrupamento de sequéncias temadticas retiradas das
reportagens do veiculo jornalistico estudado, referentes a cada uma das fungdes —
informativa, pedagogica e politica — do jornalismo ambiental propostas por Bueno (2007).
Neste capitulo, o objetivo € retomar o que propde cada uma das funcdes e como as
informagdes fornecidas pela analise se aproximam dessas caracteristicas. Mostraremos quais
sdo as estratégias utilizadas pelo O Joio e O Trigo em cada um destes topicos e com que
frequéncia sdo acionadas no conjunto de sequéncias analisadas. A partir disso, serd possivel
caracterizar a atuagdo do veiculo e entender como se aproximam dos valores de ativismo e
engajamento. No decorrer da andlise, apresentaremos exemplos que ilustram nossas
percepgoes. Estes exemplos aparecem indicados com o numero do texto (TO1, T02... T06)
do qual foram retirados, bem como o numero da sequéncia (SO1, S02... S111) que
representam no todo analisado, exemplo: TO1S25.

No decorrer da apresentagdo da analise, também incluiremos elementos fornecidos
pela entrevista em profundidade realizada com um dos fundadores do veiculo, Moriti Neto.
Este movimento tem como objetivo complementar, comparar ou até confrontar o nosso olhar
sob 0 objeto e a forma como o préoprio informante, diretamente envolvido com a produgao do
veiculo, tem sobre o trabalho. Os trechos aparecem indicados com a letra “E”, em referéncia

a entrevista, junto ao niimero da sequéncia.

5.1 FUNCAO INFORMATIVA

Conforme Bueno (2007), a funcao de informar tem como principio manter o publico
atualizado sobre os principais temas ambientais levando em conta o impacto que certas
posturas, processos ¢ modelos t€ém sobre o meio ambiente e, consequentemente, na qualidade
de vida das pessoas — em nossa pesquisa, aplicamos este conceito aos temas que envolvem a
alimentagdo. No momento em que coletamos as sequéncias pertencentes a funcao informativa
nas reportagens, consideramos os trechos em que o veiculo traz um panorama ou introdugao
do assunto, ou ainda, quando traz dados, pesquisas e relatorios para salientar determinadas
situagdes sobre o tema tratado. Das 111 sequéncias que compdem a pesquisa, 59 foram
classificadas como pertencentes a funcdo informativa, o que representa 53% do total.

Elencamos trés principais estratégias informativas exploradas pelo O Joio e O Trigo que
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serdo debatidas nesta etapa: acionamento das fontes de informacio, recursos de
linguagem e exposicdo de bastidores. A seguir, apresentamos cada uma delas, de que forma
se manifestam e quais sentidos sdo capazes de provocar no leitor. Ao analisar as sequéncias
informativas, observamos que, a0 mesmo tempo em que o veiculo utiliza recursos objetivos
para comunicar os fatos de forma clara e de modo que se aproxime do real, também explora
recursos subjetivos que o posicionam e indicam de que lugar ele fala e por quais valores luta

a favor ou contra.

5.1.1 Acionamento das fontes de informacao

Quanto aos recursos tradicionais do jornalismo utilizados para garantir o carater
informativo dos textos, em primeiro lugar, evidenciamos o papel das fontes de informacao,
as quais aparecem com o objetivo de relatar situagdes, reforcar os argumentos da discussao
que esta posta e conceder credibilidade. Dentre as 59 sequéncias categorizadas como fungao
informativa, 32 apontam para uso das fontes como estratégia informativa principal, o que
equivale a 54% da categoria.

Segundo a classificacdo das fontes de noticias proposta por Schmitz (2011), ha sete
possibilidades de definir uma fonte: oficial, empresarial, institucional, individual,
testemunhal, especializada ou referéncia. Conforme o autor, as fontes oficiais dizem respeito
aquelas que ocupam fungdes ou cargos publicos, e que falam por 6rgdos mantidos pelo
Estado oriundos dos poderes Executivo, Legislativo e Judicidrio ou entdo organizagdes
agregadas. A fonte empresarial refere-se a quem representa uma corporagdo empresarial,
seja da industria, comércio, servigos ou do agronegodcio. A fonte institucional ¢ aquela que
representa uma organizacao sem fins lucrativos ou grupo social que defende uma causa social
ou politica. Também pode ser chamada de “fonte independente”. A fonte individual ¢ aquela
que representa a si mesma, como, por exemplo, uma pessoa comum, uma personalidade
politica, profissional liberal. Ela pode ser considerada individual quando ndo fala por uma
organizac¢dao ou grupo social. A fonte testemunhal fala sobre aquilo que viu ou ouviu, como
participante ou observador de um fato. Espera-se que ela relate exatamente o ocorrido. A
fonte especializada estd normalmente relacionada a uma pessoa ou organizagdo que detém
um saber especifico de conhecimento reconhecido. Geralmente estd relacionada a uma
profissdo ou area de atuacdo. Por ultimo, a fonte de referéncia trata-se de bibliografia,

documento ou midia consultada pelo jornalista (SCHMITZ, p. 9-12, 2011).
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Quadro 4 - Fontes acionadas

Fonte Quantidade %
Referéncia 19 59,3%
Especializada 8 25%
Empresarial 3 9,3%
Individual 2 6,2%
Institucional 0 0%
Testemunhal 0 0%

Fonte: Schmitz (2011)

No caso de O Joio e O Trigo, ¢ possivel identificar que o tipo de fonte mais acionado
sdo as de referéncia (Quadro 3) que, conforme Schmitz (2011), trata-se de bibliografia,
documento ou midia consultada pelo jornalista. Elas aparecem com o objetivo de evidenciar
situacdes e refor¢ar argumentos por meio de nimeros, dados e relatorios.

A partir de um estudo sobre o uso de fontes documentais no jornalismo guiado por
dados, Gehrke (2018), propds uma classificacdo dos tipos de fontes nas noticias vinculadas a
essa pratica. A investigacdo buscou preencher uma lacuna tedrica sobre fontes no jornalismo
como um todo, tendo em vista que as do tipo documental, como bancos de dados publicos,
arquivos, relatdrios, projetos, publicacdes em sites de redes sociais e outros, sao comumente
associadas a algo secunddrio e complementar as fontes pessoais. A autora defende que, diante
do avango tecnoldgico com ampliacdo do acesso a computadores e internet, também ha uma
mudan¢a na forma de obtencdo de informagdes por parte dos jornalistas, que passam a
utilizar com mais frequéncia as bases de dados como fontes, o que exige uma classificacao
propria (GEHRKE, p. 113, 2018).

A proposta de classificacdo consiste no enquadramento das fontes documentais em
tré€s tipos: arquivo documental, estatistica ou reproducdo. (GEHRKE, p. 93, 2018). O arquivo
documental envolve notas, relatérios, decretos, estudos e leis, por exemplo. A do tipo
estatistica diz respeito ao uso de niumeros para descrever algo, em geral, t€m como origem
informagdes estruturadas em planilhas disponiveis em portais da transparéncia ou pesquisas
sociais. A do tipo reproducao compreende comunicados e declaragdes emitidas por pessoas e
organizacdes que nao ocorrem por meio de entrevista direta. Nas reportagens analisadas por
este trabalho, identificamos a ocorréncia dos trés tipos. Para esta observacao, consideramos

as 19 sequéncias categorizadas como pertencentes a fontes de referéncia (SCHMITZ, 2011) e
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identificamos que, destas, 11 (57,8%) dizem respeito a fonte do tipo estatistica (GEHRKE,

2018), como por exemplo:

T01S25 Segundo uma pesquisa da Abiad, de 2020, os suplementos estdo presentes
em 59% dos domicilios do pais, e durante a pandemia houve um crescimento de
48% nesse tipo de consumo. Esse mercado atingiu 6,6 bilhdes de reais em vendas
ainda em 2019 e segue atras so dos Estados Unidos e da Australia. Os dados sdo da
consultoria Euromonitor.

Seis (31%) se caracterizam como arquivo documental:

T04S68 O Pacto de Mildo para Agricultura Urbana, do qual Sdo Paulo e Belo
Horizonte sdo signatarias, estipula que o poder publico deve reconhecer que a
agricultura urbana, “especialmente as mulheres produtoras em muitos paises”,
desempenha um papel essencial na alimentagao das cidades.

E duas (10,5%), como fonte do tipo reproducao:

T02S32 A declaragao foi dada nesta segunda-feira (8), durante uma audiéncia
publica realizada no Senado sobre os impactos da reforma trabalhista no cotidiano
dos trabalhadores de fast food. “Cheguei a conversar com o consultor [cargo
superior ao do gerente, que supervisiona varias unidades]”, diz ela. “Mandei e-mail,
contei tudo que tinha acontecido comigo dentro da loja, nada resolveu.

Em segundo lugar, o tipo de fonte mais acionado nos textos do veiculo sdo as
especializadas, com oito das 32 sequéncias (25%), as quais aparecem como forma de
legitimar a abordagem do assunto que estd sendo tratado. Essas vozes também contribuem
para a explicacdo dos temas e alertam para os impactos de determinadas a¢des. Um exemplo

pode ser visto a seguir:

T01S26 Justamente durante a pandemia, as marcas deitaram e rolaram com as mil
alegagdes e publicidades sobre imunidade. Mas a nutricionista Vanessa adverte
que a suplementacdo deve ser utilizada em casos especificos, em que o organismo
ndo consegue dar conta das necessidades somente por meio da alimentag&o.

Além destas, também ha trés ocorréncias de fontes empresariais (9,3%) que
aparecem como pesquisadores e especialistas em sustentabilidade, mas que foram
classificadas desta forma por estarem representando uma corporagdo empresarial privada,
conforme Schmitz (2011). Exemplo:

T06S95 O termo “¢ forjado dentro do mercado de capitais”, explica a pesquisadora

da Fundacio Getulio Vargas e diretora de mercado de capitais ESG da PwC,
Melissa Velasco Schleich.
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Por fim, em duas sequéncias ha o acionamento de fontes individuais (6,2%), que
aparecem como o0s casos da histdria, isto €, aquelas pessoas que vivenciam a situagao
relatada.

T04S56 Casas disformes, com tijolos aparentes e ligagdes clandestinas de esgoto
cercam a horta de 10 mil metros quadrados, onde trabalham treze familias. Dionisio

explica que a 4dgua para irrigagdo vem de um pogo artesiano furado com recursos do
Banco do Brasil — ndo ha relagcdo com o rio poluido que passa a margem do terreno.

Com isso, € possivel afirmar que o veiculo aciona fontes de diferentes naturezas como
recurso informativo, com destaque as fontes documentais e especializadas. Compreendemos
que este aspecto tem relacdo com um dos pressupostos que guiam o jornalismo ativista e
engajado: a énfase na contextualizagdo (LOOSE E GIRARDI, 2017). O jornalismo
especializado acaba tendo como uma das atribuicdes esclarecer questdes complexas que
envolvem, por exemplo, o meio ambiente e a alimentacdo. Também tem a missdo de se
diferenciar do jornalismo diario, com a oferta de conteidos mais amplos, profundos e
criticos, que supere o acesso a informagado de forma fragmentada, dando substratos para que o
leitor possa relacionar pautas e assuntos diversos. Nesse caso, os dados, relatorios e nimeros
aparecem como forma de comprovar, comparar e ressaltar fatos, ja as fontes especialistas
ajudam a traduzir, revelar e até dar nome a determinadas situagoes.

Conforme veremos mais adiante, na funcao pedagogica, este encargo de trazer para o
debate temas complexos de forma didatica pode ser uma das caracteristicas que explique a
predominancia de fontes documentais e especializadas nos textos analisados, mas, por outro
lado, isso pode representar uma dependéncia desse tipo de fonte e um rompimento da
pluralidade de vozes, valor essencial ao jornalismo ativista e engajado (LOOSE E GIRARDI,
2017).

Durante a entrevista realizada como recurso metodologico neste trabalho, o jornalista
Moriti Neto, um dos fundadores do veiculo, manifestou que considera as fontes como figuras
essenciais para a construcao das historias que escolhem contar. Apesar de a andlise indicar
um predominio das fontes documentais, que apareceram como as mais acionadas nas
reportagens estudadas, o entrevistado mencionou que ha uma preocupagdo em ouvir
preferencialmente o que as pessoas tém a dizer. Além disso, ele também considerou como um
desafio, assumido por eles, conseguir desierarquizar o pensamento em relagdo ao grau de
importancia que sao concedidos as fontes de informacao. Como observado nos dados da

analise, as fontes especializadas sdo o segundo tipo mais utilizado.
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E01S62 Algo muito importante para nds aqui, que ¢ um valor, nés niio partimos de
hierarquia de saber normatizado. Se o cara é pesquisador da Universidade X
ou Y, do Norte de Londres, ele ndo ¢ melhor do que um representante de um
povo tradicional que nio tem nenhum olhar midiatico.

Moriti explica que quando o veiculo nasceu, em 2017, os integrantes da equipe
passaram por um intenso processo de formacao com pesquisadores da area como forma de
aprofundarem seus conhecimentos e poderem aplicar nas apuragdes jornalisticas. Segundo
ele, naquele momento isso se refletiu nas reportagens, com predominio de fontes
especializadas.

E01S68 essas fontes acabaram predominando por um tempo, mas hoje elas ja
nao sao dominantes como eram antes. Hoje, temos muitas fontes que sao
liderangas de povos tradicionais, de movimentos sociais, muitas ndo liderancas
também, pessoas que sdo mais invisiveis nesses movimentos, muita gente de

organizagdes da sociedade civil, mas ndo as que nos financiam, organizagdes
pequenas, muitas que estdo ai brigando nos interiores da vida.

Em nossa andlise, as fontes do tipo individual, que representam cases nas reportagens,
aparecem duas vezes. No proximo capitulo, discutiremos sobre qual o papel assumido pelas
fontes especialistas nas reportagens de O Joio e O Trigo e de que forma essa prevaléncia,
evidenciada pela andlise, ainda ¢ um desafio a ser enfrentado pelo jornalismo especializado e

que se propoe ativista e engajado.

5.1.2 Recursos de linguagem

No decorrer da anélise das sequéncias pertencentes a func¢ao informativa, observamos
particularidades nos recursos adotados pelo O Joio e O Trigo também no que diz respeito a
linguagem. Das 59 sequéncias informativas, 13 (22%) compdem esta subcategoria, nas quais
apontamos trés caracteristicas principais: uso de ironia, uso de metaforas e linguagem de
alerta. As trés dizem respeito a figuras de linguagem, utilizadas no discurso jornalistico para
provocar diferentes sentidos no leitor e contribuir para que este campo exerga seu poder de
“nomear, consagrando ou ocultando sujeitos, politicas, institui¢des, praticas e ideologias”
(BENETTI, 2007, p. 37). Emitir um texto com o uso de figuras de linguagem ¢ também uma
busca por fugir do padrdo de compartilhar uma mensagem direta, sobrepondo-a com uma
roupagem diferente.

Como ja discutido anteriormente, neste trabalho nos dedicamos a analisar a produgao
de um veiculo jornalistico que ndo se identifica com a ldgica tradicional do campo, uma vez
que deixa claro seus posicionamentos sociais e politicos. Assim, compreendemos que ha

reflexos disso na linguagem adotada nos textos, ja que hd maior liberdade para a expressao de
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opinido. Ainda que as figuras de linguagem também possam ser identificadas em géneros
jornalisticos exclusivamente informativos, acreditamos que elas contribuem fortemente para
dar o tom desejado em uma narrativa que € posicionada, com defini¢ao de valores que
defende e vai contra, como ¢ o caso de nosso objeto.

Na entrevista, o jornalista fundador do veiculo mencionou a existéncia de uma
“linguagem Joiana”, ou seja, algo proprio e que ajuda a construir a identidade do meio. Este
esforco para desenvolver uma linguagem que o diferencia de outros veiculos de comunicacao
¢ atribuido a dois fatores principais pelo entrevistado: 1) esgotamento com o que chamou de
“canones do jornalismo tradicional” em relagdo as regras de linguagem; e 2) intengdo de criar
uma identificagdo do publico com a narrativa. Segundo ele, essas foram caracteristicas
identificadas como necessidades dos jornalistas no momento de criacdo do projeto, mas
também da propria audiéncia que deseja receber informagdes com novos elementos.

E01S39 Queriamos algo que fosse menos careta, menos sisuda. Porque o
jornalismo em si ja € uma coisa ardua, dificil. Para o jornalista, ¢ arduo porque
quem esta fazendo jornalismo investigativo esta lidando com temas sensiveis; para
as fontes, que estdo inseridas nesses temas sensiveis também ¢ dificil, sdo historias
normalmente doloridas; e para quem estd do outro lado, que vai receber a

informagao, também nao ¢ uma experiéncia facil. E um jornalismo que te obriga a
dar uma parada.

A seguir apresentamos de forma mais detalhada os elementos de linguagem

encontrados na andlise e as possiveis motivagdes para o uso de cada um deles.

5.1.2.1 Uso de ironia

A ironia ¢ compreendida como “uma figura de linguagem pela qual se diz o contrario
do que se pensa, com inten¢do sarcastica”, (CHERUBIM, 1989 apud BENETTI, 2007). Este
recurso pode aparecer em um texto de quatro maneiras: antifrase, quando hd o emprego de
uma palavra ou frase com sentido oposto ao verdadeiro; sarcasmo, que se caracteriza como
um deboche e zombaria, com tom que pode ser at¢ mesmo ofensivo; parémia, quando se
representa uma ideia de forma figurada; e eufemismo, que emprega termos mais agradaveis
para suavizar uma expressao.

Em nossa andlise, a ironia foi percebida em seis das 13 sequéncias (46%) em que
olhamos especificamente para a questdo da linguagem e o sarcasmo foi a forma utilizada pelo
O Joio e O Trigo para expressa-la. E assim que se refere ao trabalho de uma empresa do ramo
de suplementos alimentares em que utiliza do deboche para apontar caracteristicas que

considera negativas.
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T01S05 Tudo ao alcance de um clique. Ou de alguns, como é o caso da
Vitamine-se, uma marca de suplementos que tem um quiz que, depois de
respondido, recomenda os produtos perfeitos para as suas supostas necessidades.

Também ¢ deste modo que o veiculo critica as agdes do governo Jair Bolsonaro em

relagdo a politicas publicas voltadas a alimentacao.

T03S49 Ainda que seu governo tenha atingido os niveis mais altos de
inseguranc¢a alimentar dos ultimos vinte anos, Bolsonaro menciona a palavra
“fome” apenas uma vez em todo o programa. O termo “inseguranga alimentar”
ndo foi mencionado.

Seixas (2006) analisou o uso da ironia em cinco jornais impressos brasileiros e
constatou que este recurso desempenha uma funcdo predominantemente critica nos textos
jornalisticos, podendo aparecer de forma explicita ou implicita. Nesse cendrio, os alvos da
ironia podem ser aqueles que pertencem a posig¢des sociais e politicas que divergem da linha
editorial do veiculo, como no exemplo anterior. Na analise, identificamos que o candidato
Jair Bolsonaro também ¢ motivo de ironia quando se deseja criticar e expor incoeréncias
entre o que politico promete e o que faz de fato em dois momentos temporais distintos.

T03S48 Apesar de ter fechado o Conselho Nacional de Seguranca Alimentar
em seu primeiro dia de governo, o candidato do Partido Liberal ainda propde
que “nutrdélogos e nutricionistas sejam ouvidos a fim de contribuir na
seguranca alimentar da populacido”, ¢ promete seguir com a titulagdo de

assentados da reforma agraria nos governos do PT, concretizada pelo programa
Titula Brasil.

Na entrevista com o jornalista fundador de O Joio e O Trigo, ele revelou que o uso da
ironia ¢ voltado a quem ele chama de “opressor” e esta associado justamente ao objetivo de

provocar incomodo nesses personagens da historia.

E01S48 se¢ ¢ uma ironia bem colocada, que tem um ajuste fino, que ndo esta ali s6
por estar, mas que esta ali porque ela serve a histéria, porque ela serve ao
contexto, nio ¢ algo jogado 14 simplesmente para fazer uma graca, ela serve
sim para incomodar os mais poderosos. Sejam as corporacdes, seja a classe
politica que a0 meu ao meu ver servem as corporagdes.

Para Benetti (2007), a ironia ¢ um importante recurso na formagdo de opinido e
fortalecimento das posi¢des do meio de comunicagdo. Além disso, ¢ um dos artificios que
contribui para que o jornalismo exerca seu inerente “poder de dizer, qualificar, desqualificar,
julgar e tornar ‘procedente e autorizada’ a fala de quem diz” (BENETTI, 2007, p. 46).
Conforme a autora, o uso da ironia estabelece uma relacdo com o leitor uma vez que exige
que, para ser compreendida e assimilada, os sujeitos envolvidos no processo tenham as

mesmas referéncias e partilhem conhecimentos, estabelecendo uma “cumplicidade
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interpretativa” (BENETTI, 2007, p. 45). Porém, esta caracteristica também pode significar
um risco, i1sso porque, caso ndo exista o conhecimento prévio da intencdo do autor da
mensagem, a ironia pode nao funcionar e ainda ser entendida como arrogancia ou prepoténcia
do jornalista.

Seixas (2006) com base em Hutcheon (2000) define fungdes e impactos que podem
ser provocados pela ironia, dentre eles, ha dois tipos que consideramos serem capazes de
ilustrar o modo de usar essa figura de linguagem por parte do nosso objeto de estudo, sao
eles: ironia atacante e ironia agregadora. A atacante ¢ percebida com um uso “agressivo” e
“destrutivo”, que mantém as pessoas em seus lugares e mostra a necessidade de registrar
desprezo e zombaria. J4 a ironia agregadora, ao mesmo tempo que inclui também exclui,
criando comunidades amigaveis entre ironista e interpretador, (SEIXAS, 2006, p. 82). O
primeiro tipo pode ser identificado nos exemplos anteriores, quando o veiculo se referiu as
acdes do politico Jair Bolsonaro, enquanto a segunda defini¢do pode ser percebida na

sequéncia de analise a seguir:

T01S02 Dos velhos comprimidos as balas docinhas, o0 mercado de suplementos
alimentares ndo estd para brincadeira: nos ultimos anos, novas marcas que
prometem resolver todos os problemas inundaram o mercado com produtos que
servem a todos 0s gostos.

Neste caso, a ironia ¢ utilizada para criticar o mercado a0 mesmo tempo em que
assume uma linguagem amigavel com o leitor, como se expressasse “estamos do mesmo
lado”, isto ¢é, contra as dinamicas enganadoras da industria. Para isso, utiliza também o humor
ironico, mas sempre associado a critica. O jornalista entrevistado entende que essa ¢ uma das
formas de provocar identificagdo com o leitor, de modo que ele se sinta representado, como
se o veiculo dissesse aquilo que ele gostaria de dizer e do modo que ele gostaria de dizer.
Além disso, percebe que a audiéncia tem a necessidade de receber informacdes sérias com

tons que tragam algum tipo de conforto.

E01S46 Eu acho que tem muito a ver com essa coisa de um sistema em que
vivemos hoje que ¢ um sistema do cansaco, da exploragdo, as pessoas cada vez
mais esgotadas e as pessoas encontram na ironia, no bom humor, formas de
escapar pelo menos por um tempo, pelo menos ter um alivio em relacio a isso.

A percepgdo do jornalista confirma que existe uma intenc¢ao clara no uso dos recursos
de linguagem e que hé uma busca por diferenciar o contetido que oferecem de outros veiculos

de comunicagdo, especialmente da midia empresarial e de noticias didrias, por exemplo.
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5.1.2.2 Uso de metaforas
O uso de metéforas foi outro recurso observado em nossa analise na subcategoria de
linguagem, com quatro (30,7%) ocorréncias nas 13 sequéncias. A metafora ¢ uma figura de
linguagem que prevé uma comparag¢do implicita e em sentido figurado. Lakoff e Johnson
(1980) chamaram a atencdo sobre o quanto as metaforas estdo presentes no cotidiano, na
linguagem comum utilizada no dia a dia. Portanto, ainda que seja bastante utilizada em
producdes de linguagem poética e literaria, ela nao deve ser limitada a isso. Os autores
definiram a metafora como um mecanismo cognitivo que influencia o modo como pensamos
e compreendemos conceitos abstratos, recorrendo a elas para comunicar experiéncias. Tudo
isso, compartilhado pelos membros de uma comunidade linguistica.
Lakoff & Johnson adotam uma visdo experiencialista, onde os conceitos sdo
definidos primariamente em termos de propriedades interacionais baseadas na
percep¢do humana - como concepgdes de forma, dimensdo, espago, fungdo,
movimento - ¢ ndo em termos de propriedades inerentes das coisas. O sistema

conceitual do homem, portanto, emerge da sua experiéncia com o proprio corpo € o
ambiente fisico e cultural em que vive (LIMA, 2003, p. 3).

Diante disso, entendemos que, no jornalismo, as metaforas agregam sentidos aos
textos e ajudam a influenciar a percepc¢ao do leitor em relagdo aos fatos descritos. Assim
como o jornalista busca elementos em seu repertorio para a constru¢do dos textos, o leitor
também recorre as suas experiéncias para compreender o que estd colocado. Conforme
Vacilotto (2015), “a metafora ¢ uma ferramenta necessaria na comunicagdo, porque permite
transmitir conceitos amplos por meio de um numero reduzido de palavras, fazendo referéncia
a sistemas complexos de ligagdes culturais que autor e destinatario compartilham”. Esse ¢ um
dos contextos do uso de metaforas por parte de O Joio e O Trigo, como no exemplo abaixo
em que o veiculo resume e simplifica dois posicionamentos distintos sobre o mesmo assunto.
Nesse caso, se refere a como representantes do mercado financeiro e ambientalistas entendem
a adogdo de conceitos de sustentabilidade pelas corporagdes:

T06S92 O mercado financeiro trata 0 ESG como uma revolu¢do. Quem acompanha

0 passo a passo dessa historia aponta fragilidades e risco de se perder de vista
uma agenda ampla de sustentabilidade.

Em um trabalho que analisou o uso da metdfora em textos jornalisticos sobre
corrup¢ao, Vacilotto (2015) reconheceu que o recurso também € capaz de desempenhar
fungdes como: reforco de ideias especificas, referéncia ao mundo do leitor e criagao de
imagens para ajudar na explicagdo de conceitos. No mesmo sentido, Schuster (2018), ao

analisar o funcionamento da metafora no discurso jornalistico de revistas que tratavam de
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temas sindicais, identificou que a figura de linguagem ¢ utilizada como elemento de reforco
de uma ideia principal defendida pelo veiculo. No entanto, a autora sugere que, ao invés de
meramente explicar sobre determinado assunto, as expressoes metaforicas podem ajudar a
construir uma “teoria desqualificadora” sobre algo ou alguém (SCHUSTER, 2018, p. 24).
Inferimos que esse também ¢ um dos objetivos pretendidos pelo veiculo estudado quando faz
o uso da metafora. Na sequéncia de texto a seguir, a metafora ajuda a evidenciar os pontos

negativos daquilo que eles criticam.

T06S91 O ESG pode nos salvar do apetite das grandes empresas?

Neste caso, também chamamos a atencdo para o uso das palavras “nos salvar”, que
provocam um efeito de sentido capaz de estabelecer uma relacdo entre o enunciador e o
leitor, como se estivessem falando do mesmo lugar e vivendo a mesma situagao de divida e
incerteza. Alids, o uso da metafora no modelo de comparacdo ou oposicao de ideias, € a

principal forma utilizada pelo O Joio e O Trigo na exploragdo desta figura de linguagem.

TO01S01 Suplementos alimentares: armadilha ou solucao?

T06S93 Net zero, tripple bottom line, stakeholders, frameworks, demanda top
down, unicérnios. Quantas palavras vamos precisar aprender ou ressignificar para
decifrar o mundo em que vivemos?

Compreendemos que essa estratégia gera reflexdes no leitor e faz com que,
novamente, acione seu imaginario, repertorios e experiéncias para compreender a mensagem.
O que também faz com que o veiculo possa dar sequéncia na narrativa desejada, com o
intuito de fornecer as respostas para as perguntas que coloca ou pelo menos indicar caminhos
que expliquem as questdes. Como se fossem “iscas” a serem fisgadas pelo leitor.

Retomo a discussdo sobre ironia feita por Benetti (2007) para reafirmar que o jogo de
linguagem metafora também exige que o autor e o leitor da mensagem tenham uma relagao
de conhecimentos prévios, acarretando em uma “cumplicidade interpretativa”, em que ambos
acreditam estar no mesmo “patamar” de conhecimento para compreender os sentidos. Em um
contexto de um jornalismo segmentado que trata especificamente dos assuntos em torno das
politicas de alimentacdo, entendemos que essa relagdo ¢ dada como existente pelo veiculo
quando ele se arrisca a utilizar com certa frequéncia e intensidade os recursos evidenciados

neste topico referente a linguagem.
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5.1.2.3 Linguagem de alerta
A linguagem de alerta, utilizada para chamar a atencao para questdes relacionadas a
alimentagdo, apareceu em trés das 13 (23%) sequéncias desta subcategoria que analisou as
estratégias de linguagem adotadas pelo O Joio e O Trigo. Comunicar os riscos de
determinados assuntos, sejam eles sobre saiude, economia, tecnologia, meio ambiente ou
alimentacdo, sdo desafios para o jornalismo. No decorrer do trabalho, em diversos momentos
recorremos aos conceitos da area de estudos do jornalismo ambiental para explicar os
elementos encontrados em nossa analise, e faremos este movimento novamente para falar
sobre comunicagdo de riscos. Loose (2020) buscou entender como o jornalismo lida com a
comunicac¢do dos riscos climaticos a partir do entendimentos que jornalistas, fontes e leitores
tém sobre o assunto. Entre as diferentes compreensdes do conceito de risco, a autora adota
como sendo:
Uma categoria que reune significados e sentidos a respeito da constru¢do de um
sentimento de perigo ou ameaca (decorrentes das mudangas climaticas), a fim de
articular formas possiveis de uma efetiva comunica¢do dos riscos ¢ formas de

colaborar para o engajamento dos cidadaos no enfrentamento climatico (LOOSE, p.
26, 2020).

Nesse sentido, ela defende que a midia tem um papel decisivo na constru¢do da
percepcao sobre esses riscos, de modo que sejam percebidos ndo como algo isolado, mas
parte de um problema social a ser discutido com profundidade. Para Loose (2020), o
jornalismo ¢ um espacgo de produgdo e negociagdo de sentidos. Os jornalistas constroem e
compartilham mensagens sobre os riscos, que serdo interpretadas pelos receptores com base
em suas experiéncias, conhecimentos e repertorio cultural, podendo sofrer alteracdo no
sentido a depender do entendimento de cada leitor. Um dos pontos observados pela autora ¢
de que hé alguns fatores que provocam um distanciamento dos leitores em relagdo a esses
riscos comunicados, dentre eles esta a proximidade com o fato. Ao sentir que determinado
risco ndo o atinge de forma direta, quem 1€ ndo se sente mobilizado e sensibilizado a
participar de uma mudanga significativa. Aspecto que reforca ainda mais a importancia do
papel da midia na representacdo adequada desses riscos.

Lozano, Amaral e Puertas (2022) destacam que ¢ um desafio para o jornalismo
conseguir traduzir jargdes cientificos e dar a devida dimensdo sobre a urgéncia de um
problema sem recorrer ao alarmismo. “O catastrofismo ou o alarmismo podem paralisar o

publico e simplesmente causar medo. Por outro lado, explicagdes cientificas excessivas
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podem dar a impressdo de que a mitigagdo ndo ¢ comum”, (LOZANO, AMARAL e
PUERTAS, 2022, p. 540, traducao nossa). Matheus (2011), analisou o discurso do medo na
midia a partir de noticias sobre violéncia e identificou que o jornalismo explora sensacdes
para amplificar sua aproximacdo com o real, uma dessas sensagdes ¢ o medo. A pesquisa
sobre noticias que retratavam a violéncia no Rio de Janeiro mostrou ainda que a sensacao de
medo presente na cobertura funcionou como um elo de ligagdo entre diferentes reportagens e
promoveu reagdes na populagdo, que passou a conviver com sensacdo de inseguranca e se
tornar refém desse sentimento.

No caso de O Joio e O Trigo, identificamos que os alertas aparecem na intengdo de
chamar a atencdo para as consequéncias negativas de determinadas agdes ou consumo de
produtos. No exemplo abaixo, o veiculo se refere aos riscos do consumo de suplementos

alimentares sem a devida orientagao médica.

T01S28 Mas, lembremos: nada substitui o alimento nem o profissional de
satide. Um quiz de uma marca ndo vai examinar vocé, entender suas singularidades
e reais necessidades. E, pior, a inteligéncia artificial ndo vai sugerir uma
alimentagdo saudavel e adequada para vocé, e sim algumas capsulas ja que foi
programada para recomendar isso, custe o que custar.

Para evidenciar estes riscos, o meio recorre a descricdo dos possiveis efeitos
colaterais da suplementagdo e a citagao de conceitos e estudos cientificos que reforcam o que
quer dizer.

T01S27 A hipervitaminose pode causar efeitos indesejaveis, como desidratagao,

aumento de flatuléncia, toxicidade hepatica e renal, gota e diminui¢do da
capacidade do organismo de absorver aminodcidos essenciais dos alimentos.

TO05S77 Existe um conjunto crescente de pesquisas robustas apontando que o
consumo desses produtos esta relacionado ao aumento de peso e ao risco de varias
doengas ndo transmissiveis, como diabetes, doengas cardiovasculares e cancer.

E possivel observar que o veiculo se entende como responsavel por alertar e chamar a
atencao da audiéncia para esses riscos especificos dos problemas que aponta, mas para além
disso, também parece responsabilizar ou incluir o leitor como um dos agentes importantes
para mudar a forma com que os suplementos, por exemplo, sdo vistos.

Como discutido no capitulo anterior, o representante do veiculo entrevistado neste
trabalho demonstrou que acredita produzirem denlncias propositivas, ou seja, que
contribuem para encontrar resolugdes para questdes como soberania alimentar ¢ ambiental,
no entanto, ndo se consideram como responsdveis pela resolugdo desses problemas, pois

atribuem isso a outros agentes da sociedade, como o poder publico. Nesse sentido,
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entendemos que essa linguagem de alerta contribui para a concretizacdo dessa dentincia e, ao

mesmo tempo, convoca o leitor para olhar e cobrar junto.

5.1.3 Exposic¢iao de bastidores

Outra estratégia identificada nas produgdes de O Joio e O Trigo na fun¢do informativa
foi a exposicao dos bastidores do trabalho jornalistico com a presenca de marcas de apuracao.
Verificamos esse recurso em nove das 59 sequéncias informativas (15,25%). Segundo Etges
(2014), a partir de um estudo que analisou as manifestagdes de protagonismo do reporter nas
narrativas jornalistica do programa Profissdo Reporter, da TV Globo, a apresentacdo dos
bastidores faz parte de um movimento contemporaneo de complexificacdo das narrativas
jornalisticas, também influenciada pelo avanco tecnologico, em que novos formatos ganham
espago e extrapolam determinadas padronizagdes na producao de contetdo. Para a autora, a
postura assumida pelo reporter, com maior liberdade para compartilhar experiéncias e
subjetividades, ajuda a contar a historia desejada. “A inser¢do do reporter na narrativa o
coloca como uma pessoa amiga, d4 a sensacao de intimidade e proximidade. O telespectador
se identifica com as realidades mostradas e aproxima-se do que ¢ exposto” (ETGES, 2014, p.
91). Além disso, a autora defende que esse elemento tende a ser mais intenso em programas
com viés investigativo e de problematizacdo de aspectos da sociedade, como consideramos
ser o caso do nosso objeto, que trabalha dessa forma com foco nas questoes que envolvem a
alimentacdo. Na analise, identificamos que o recurso de apresentar elementos dos bastidores

serve para aproximar o leitor dos personagens e da historia narrada.

T04S67 E sob o canto deles que Léia nos mostra os pés de escarola, espinafre,
salsa e cebolinha cultivados de forma organica, sem uso de agrotéxicos.

A estratégia contribui para a concessdo de credibilidade, exclusividade e
transparéncia a informag¢ao, uma vez que mostra, por exemplo, que houve um deslocamento
até determinado local para a apuracao dos fatos com descrigdo do ambiente, pessoas e

lugares.

T04S55 Com andar manso, mas firme, Dionisio Garcia guia a reportagem entre
os canteiros da Horta Comunitaria Vila Pinho, que fica no bairro do Barreiro,
localizado na periferia de Belo Horizonte (MG). A organizacgdo perfeita dos pés de
alface, coentro e racula, todos plantados sem uso de agrotoxicos, contrasta com o
restante da regido.



63

Dinamicas da apura¢do que normalmente sdo omitidas do texto jornalistico, acabam
se tornando parte do conteudo das reportagens do veiculo, como por exemplo, quando
mostram os caminhos trilhados no processo de busca da informagdo, bem como as
dificuldades encontradas.

T03S44 O senador ¢ ex-ministro da Satide (2003-2005) Humberto Costa, um dos

autores do programa de Lula na area da Saude, foi questionado pelo Joio sobre a
auséncia de propostas para regulacdo e taxagdo de ultraprocessados.

T03S50 Procuramos a campanha de Jair Bolsonaro através de sua assessoria de
imprensa para esclarecimento de algumas das propostas, mas nao houve resposta
até o fechamento da reportagem.

Este foi um dos elementos abordados na entrevista realizada com o jornalista
fundador do veiculo, o qual afirmou que, assim como os outros recursos de linguagem, a
presenga dos bastidores ajuda a construir a identidade do veiculo e causar identificacdo por

parte do leitor, além de humanizar o trabalho do jornalista.

E01S43 diferente do jornalismo padrio das redacdes tradicionais, que ainda ¢
muito duro e engessado, que se a assinatura da pessoa estiver ou ndo ali tanto faz,
porque ela nio esta se expressando de verdade e ndo ¢ culpa dela, é culpa de
como sistema funciona.

No decorrer da andlise das proximas fungdes, serd possivel verificar que o recurso de
utilizagdo dos bastidores aparece também em outros contextos, com intengdes e sentidos
diferentes. Esta recorréncia evidencia os padrdes existentes na narrativa de O Joio e O Trigo.

A funcdo informativa tem como objetivo satisfazer a necessidade dos cidadaos de
estarem por dentro dos assuntos, levando em conta os impactos que suas acdes e dos demais
atores da sociedade tém sobre o meio ambiente e a qualidade de vida (BUENO, 2007). Nas
reportagens analisadas pela pesquisa, esta fungdo foi identificada por meio do acionamento
das fontes de informacdo em que elencamos as mais acionadas nos textos, no uso de recursos
de linguagem como ironia, metaforas e alerta, e, por fim, na exposi¢do dos bastidores do

trabalho jornalistico.

5.2 FUNCAO PEDAGOGICA

A func¢do pedagogica do jornalismo, conforme proposto por Bueno (2007) no que diz
respeito a pratica especializada do jornalismo ambiental, significa explicitar as causas dos
problemas levantados e indicar caminhos para a superagao dos mesmos. Para o autor, esses

caminhos devem incluir a participacdo dos cidadaos e demais instancias responsaveis por
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questdes como a sustentabilidade, preservagdo ambiental e garantia da qualidade de vida.
Portanto, nesta categoria o objetivo foi identificar de que forma o veiculo aponta as causas e
solucdes dos problemas relacionados a alimentagdo. Do total das 111 sequéncias de analise
retiradas dos textos que compdem o corpus do trabalho, 30 foram classificadas como funcao
pedagogica, o que representa 27%. A classificagdo utilizou como critério os trechos que
indicam explicagdes, problematizacdes, descricdo de situagdes e acdes necessarias para
vencer 0s problemas apontados. Apods andlise do conjunto de sequéncias da fungao
pedagbgica, elencamos quatro estratégias utilizadas: uso de fontes especializadas como
referéncia para as solugdes; apresentacio de casos e iniciativas positivas; linguagem que

estabelece relacao de ensinamento entre o veiculo e o leitor; e bastidores.

5.2.1 Fontes especializadas como referéncia para as solu¢oes

A apresentacdo dos problemas, aliada ao apontamento de caminhos para
soluciona-los, ¢ um dos desafios assumidos pelo jornalismo ativista e engajado. A analise das
reportagens de O Joio e O Trigo evidenciou que ha um esforgo do veiculo nesse sentido e que
o cumprimento dessas atribuigdes esta associado ao acionamento das fontes especializadas,
isto €, a explicagdo dos fatos e a indicacdo de solucdo para os problemas aparecem
principalmente a partir das vozes desse tipo de fonte. Dentre as 30 sequéncias da funcdo
pedagdgica, oito (26,6%) apontam para esta caracteristica. Nos exemplos a seguir, ¢ possivel
observar que sao atribuidas responsabilidades a sociedade como um todo e que os problemas
sdo tratados de forma complexa e coletiva. Para isso, buscam referéncias na voz de

especialistas.

T04S63 Para a professora, também deve haver mais apoio do poder publico a
agricultura urbana — por exemplo, através de compras publicas, concessdo de
terrenos ¢ isengdo de imposto territorial para as hortas.

T06S107 Em sua visdo, o ESG precisa ser encarado a partir das demandas da
sociedade, e ndo das empresas, dando respostas aos grandes desafios da atualidade:
da crise climatica e perda de biodiversidade a desigualdade social, racial e de
género.

Durante a entrevista, o jornalista considerou extremamente importante a relacdo
estabelecida com pesquisadores e especialistas. Segundo ele, o jornalismo especializado
constroi uma via de mao dupla com esses profissionais, uma vez que utiliza as descobertas
cientificas, mas também tem o potencial de sistematizar e popularizar as informacdes de um
modo util para a ciéncia. Para ele, o uso das fontes especializadas faz parte do processo de

checagem das informacdes investigadas por eles.
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Retomamos neste momento um dos pontos discutidos na funcdo informativa: a
dependéncia das fontes especializadas. Na fun¢do anterior identificamos que as fontes deste
tipo estdo em segundo dentre as mais acionadas pelo veiculo O Joio e O Trigo no conjunto de
reportagens analisadas. Pesquisadores, nutricionistas, ambientalistas e outros atores que
detém saberes especificos reconhecidos, aparecem com o papel de introduzir, refletir e
problematizar questdes relacionadas a alimentacgdo. Ja quando se trata da fung¢ao pedagogica,
discutida agora, essas fontes surgem com a missdo de apresentar as solucdes para os

problemas indicados.

T06S106 A solucdo para o problema seria algum tipo de regulamentacio. Debate
que, de acordo com ela, vem ganhando folego especialmente nos Estados Unidos e
na Unido Europeia.

TO05S83 O artigo frisa que, muito além de motivagdes individuais, o freio no
consumo exige miltiplas interven¢des e medidas de saide publica. E preciso
haver estimulo para o consumo de alimentos mais saudaveis: “Isso implica politicas
de subsidios, compras institucionais de alimentos e fortalecimento da agricultura
familiar. E o Brasil ja teve politicas muito fortes em relagdo a isso”, lembra Nilson.

Entendemos que as problemadticas que permeiam a cobertura sobre alimentagdo sao
complexas, fazendo com que haja uma busca constante pela voz dos especialistas e pelo
conhecimento cientifico como um todo para conseguir dar conta de explorar todas as
dimensdes dos assuntos. Na fun¢ao informativa, levantamos sobre o quanto isso € importante
para alcangar um dos pressupostos que guia o jornalismo ativista e engajado que ¢ a énfase na
contextualizagdo (LOOSE e GIRARDI, 2017). Diante desta observagdo, chamamos a ateng¢ao
para outro pressuposto que também deve guiar esta pratica: a pluralidade de vozes. Para as
autoras, que discutem esses conceitos no contexto do jornalismo ambiental, esta area deve
“representar a pluralidade de vozes que estdo envolvidas com a questdo, inclusive aqueles
que ndo detém legitimidade cientifica, empresarial ou politica”, (LOOSE e GIRARDI 2017,
p. 158). Elas reforgam ainda a necessidade de romper com o entendimento de que o
conhecimento cientifico de natureza cartesiana ¢ considerado a unica fonte confiavel de
informacao. Bueno (2007, p. 37), também alerta para o fendomeno que chamou de
“lattelizagdo das fontes” no jornalismo ambiental, que significa a priorizagdo de fontes que
dispdem de curriculo académico e sdo produtores de conhecimento especializado. Para o
autor, este jornalismo deve incluir obrigatoriamente os que estao fora dos muros do mundo
académico e nao se limitar apenas aos cientistas.

Como mencionado na funcao informativa, o jornalista entrevistado demonstrou que o

veiculo se preocupa com a importancia de ndo privilegiar as fontes especialistas em sua
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cobertura. Inclusive, distingue o modo como eles e os outros meios lidam com as fontes de
informagao.
E01S63 O jeito que o jornalismo tradicional trata o especialista, via de regra, ¢
para referendar aquilo que o veiculo quer dizer, para validar uma matéria que, de

repente, o proprio jornalista poderia ter investigado e falado a respeito, mas tem que
ter uma aspas de especialista para dar algum tipo de referenda.

Ainda assim, os dados sobre a frequéncia do acionamento de cada um dos tipos de
fontes nas reportagens analisadas mostram que as especializadas aparecem como o segundo
tipo mais acionado. Ainda que nossa andlise esteja limitada pelo recorte utilizado na selegao
do corpus empirico, ¢ possivel inferir que, embora o jornalismo independente busque
diferenciar suas abordagens da midia tradicional, ainda ha a perpetuagdo de determinadas
praticas. Reconhecemos que a pratica especializada exige uma abordagem didatica para
assuntos complexos da sociedade e que muitas vezes foram pouco debatidas publicamente,
no entanto, isso ndo deve significar uma concessdo de protagonismo apenas as vozes com
conhecimentos reconhecidos como validos, como por exemplo a ciéncia. Tudo isso exige um
olhar atento, que busque fugir deste padrao e traga um equilibrio para a narrativa, com
diferentes perspectivas de um mesmo tema, ja que a quantidade de fontes ndo

necessariamente reflete a diversidade de vozes dentro das reportagens.

5.2.2 Relacao de ensinamento entre o veiculo e o leitor

A segunda estratégia observada na fun¢do pedagdgica ¢ o ato de firmar uma relagdo
de ensinamento entre veiculo e o leitor. Essa caracteristica foi observada em oito (26,6%) das
30 sequéncias analisadas. Por vezes, hd a promessa de que, munido das informagdes
oferecidas pelo veiculo, o leitor tera ferramentas e subsidios para desvendar perigos e assim

contribuir para mudar realidades.

T01S09 Talvez vocé ndo saiba o que ¢ uma substincia bioativa. Nesse caso,

recomendamos seguir viagem neste texto, que nio pretende explicar conceitos,

mas, sim, desvendar os perigos por tras dessa suplementacio as cegas.
Caracteristica que evidencia a estratégia de engajamento trabalhada pelo veiculo, uma

vez que apresenta o problema, os possiveis caminhos para a solugdo e estimula os leitores a

participarem desta mudangca (DAHLGREN, 2011).

T01S29 Desacreditar que existem solugdes faceis e milagrosas ¢ necessario para
que nos realmente fiquemos o mais longe possivel de doengas que podem e devem
ser evitadas.
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Além disso, demonstra que encara o jornalismo para além de um canal de informagao,
mas como ferramenta de transformacdo social (Moraes, 2022), capaz de contribuir na
constru¢do de politicas publicas que visam avancos para as pautas relacionadas a
alimentacao.

T06S98 Talvez vocé ndo esteja reconhecendo a BlackRock, pois para entender o
mundo financeirizado ndo precisamos s6 expandir o vocabulario: também

precisamos aprender a desvendar quem ¢é quem por tras da teia de
megacorporagdes donas de um sem-fim de marcas.

Em uma das sequéncias, retirada de uma reportagem que discute a adogao de praticas
sustentaveis por grandes empresas apenas como forma de agregar valor ao proprio negocio, o

veiculo aponta as contradi¢des entre a pratica e o discurso das grandes corporagdes.

T06S109 Através de uma metodologia propria, com asseguragdo por terceiros, o
ISE B3 pontua as empresas por suas praticas em ESG, reunindo as melhores em
uma carteira de ativos que seriam referéncia. Eis algumas das quase 50
corporagdes que compdem a carteira em vigor até o fim do ano:

— Braskem, petroquimica que ¢ uma das maiores produtoras de plastico do
mundo e cujo ex-presidente foi condenado por corrupcio;

— BRF, que acumula infracdes sanitarias e produtos com altas doses de aditivos
nocivos a saude;

— Marfrig, diretamente ligada ao desmatamento e a producio ilegal de gado em
terras indigenas;

— M. Dias Branco, dona de marcas como Piraqué, Fit Food, Estrela e Vitarella. Um
megazord da industria de ultraprocessados que arrasta mais de trés mil
processos trabalhistas na Justica.

Ou seja, ha um didatismo para expor e responsabilizar atores sociais por a¢des que
prejudicam o meio ambiente e influenciam na qualidade de vida da populacao. A estratégia ¢
capaz de fornecer elementos para o leitor mudar visdes sobre as empresas € até habitos, como
deixar de consumir produtos produzidos por elas.

De volta aos elementos fornecidos pela entrevista em profundidade, utilizada como
recurso metodoldgico neste trabalho, o jornalista entrevistado mencionou que compreende
sim o veiculo, e o jornalismo como um todo, como uma ferramenta de transformacao social,
no entanto, acredita que s6 isso nao da conta de promover as mudangas que eles consideram
necessarias no contexto das politicas e direitos em prol da alimentagdo. Por isso, segundo ele,
buscam aproximar o jornalismo de outras duas areas: educacao, por meio de oficinas, cursos
e disponibilizagao de material didatico as escolas; e da arte, com a tentativa de construir
narrativas € complementar os contetidos produzidos no site e nas redes sociais através de

infograficos, ilustragdes e fotografia. Nesse contexto, ¢ possivel identificar a presenca dos
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valores de ativismo e engajamento, ja que hd uma confianga de que € possivel chamar a
atencao das pessoas e envolvé-las em uma mudanga por meio do jornalismo, mas, por outro
lado, ndo ha uma “romantizagdo” de que sé essa atividade sera capaz e € a responsavel por

promover as mudangas necessarias.

5.2.3 Exposi¢ao de bastidores

Assim como na fung¢do informativa, o recurso de apresentar informagdes sobre os
bastidores do trabalho jornalistico ¢ as etapas de apuragdo também aparece na fungdo
pedagogica. Das 30 sequéncias, sete (23,3%) indicam os bastidores. Soster (2012) elencou
categorias para conceituar os diferentes movimentos feitos pelo jornalismo para falar sobre o
proprio trabalho, dentre eles hd o que a literaturas chama de autorreferencialidade, que ¢
quando “os dispositivos jornalisticos repercutem em seu interior as operagdes dos sistemas
em que se inserem, de natureza autorreferencial. Ou seja, passam a referenciar as suas
proprias operagdes” (SOSTER, 2012, p. 95)'. Na fun¢do informativa, observamos que esse
recurso de expor os bastidores apareceu principalmente para aproximar o leitor da historia e
conceder credibilidade e exclusividade as informagdes compartilhadas. Na fungado
pedagogica, os bastidores reforcam o didatismo e cardter explicativo das dinamicas
envolvendo a alimentacdo. Além disso, também existe uma retomada dos caminhos trilhados
pela reportagem até chegar aos fatos que estdo sendo compartilhados, assim como o que
motivou a investigacdo de determinado universo, como o do mercado da suplementacdo, por

exemplo.

T01S06 Aqui, um relato pessoal para ilustrar esse perigo virtual.

T01S08 Esse incomodo de ter a vida organizada por um robo e a tentativa de
entender como ¢ possivel que isso seja regularizado no Brasil fez com que
mergulhdssemos no mundo dos suplementos alimentares.

Na sequéncia a seguir também € possivel identificar que, através dos bastidores, o
veiculo demonstra uma das caracteristicas centrais da funcdo pedagogica que ¢ a

apresentacao de solugdes para os problemas relacionados a alimentagdo. Nesse caso, hd uma

'8 Além da autorreferéncia, o autor considera outros trés movimentos no contexto do jornalismo midiatizado: a
correferéncia, a descentralizacdo e a dialogia. A primeira se refere a quando diferentes dispositivos midiaticos
fazem referéncia ao trabalho um do outro, como quando uma revista comenta o que foi veiculado em radio ou
TV. A descentralizagdo diz respeito ao lugar institucional que ocupam os dispositivos em suas operacdes,
enquanto ha algum tempo a TV era vista como canal hegemonico de comunicagao, hoje outros ganham espaco,
como redes sociais e sites. Por fim, a dialogia diz respeito a quando o sistema midiatico estabelece didlogo com
outros, como por exemplo a literatura, e provoca mudangas para ambos os campos de conhecimento, (SOSTER,
2012).
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demonstragdo de que eles ndo apenas oferecem as “proprias” solucdes, mas buscam
apresentar o que outros atores estdo propondo para estes problemas.
T03S38 O Joio resolveu olhar para os programas de governo dos quatro
candidatos a presidéncia mais bem colocados nas pesquisas de intencdo de voto —

Lula (PT), Jair Bolsonaro (PL), Ciro Gomes (PDT) e Simone Tebet (MDB) — ¢
descobrir o que propdem como solugdo para esses problemas.

No decorrer do trabalho, voltaremos a discutir o elemento de bastidor ja que ele
também aparecerd no contexto da funcdo politica, a proxima a ser discutida. Consideramos
que esta ¢ uma importante estratégia para o veiculo que a explora de forma recorrente e de

modo que ela sirva a constru¢do da narrativa desejada, ou seja, com diferentes intencdes.

5.2.4 Casos de iniciativas positivas

Também elencamos como estratégia utilizada pelo O Joio e O Trigo, na funcdo
pedagdgica, a apresentacdo de casos de iniciativas positivas que ilustram solugdes e podem
servir de inspiragdo para a mudanga. Esse recurso foi utilizado cinco vezes (16,6%) nas 30
sequéncias analisadas. No exemplo a seguir, o texto apresenta o Projeto Revolugdo dos
Baldinhos, uma iniciativa de gestdo comunitéria de residuos organicos e agricultura urbana,
que sensibiliza as familias para a reciclagem das sobras de comida e as transforma em
composto organico, disseminando o plantio como promocao da saide e alimentagdo

saudavel.

T04S73 O caso da Revolucio dos Baldinhos, na capital catarinense Florianopolis,
mostra como o ecossistema da agricultura urbana pode oferecer solugdes também
para outros problemas, como o acumulo de lixo nas periferias urbanas.

r

A estratégia de “difundir as iniciativas empreendidas pelos cidaddaos” ¢ um dos dez
conselhos indicados pelo Minimanual para a Cobertura Jornalistica das Mudangas Climaticas
(AMARAL; LOOSE; GIRARDI, 2020). Conforme a publicagdo, ha uma tendéncia no
jornalismo de que a informacdo parta das vozes oficiais ou especializadas em direcdo aos
cidaddos comuns, por isso, se faz necessario que os veiculos deem visibilidade para as
iniciativas criadas e lideradas pela propria comunidade.

Os casos de iniciativas positivas também trazem agdes encabegadas pelo poder
publico. O trecho a seguir faz referéncia a horta Mulheres do Gau, fundada apenas por
mulheres em um terreno cedido pela Companhia de Desenvolvimento Habitacional e Urbano

do Estado de Sao Paulo (CDHU).
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T04S64 Um exemplo de acdo efetiva do poder publico para viabilizacio da
producio de alimentos ocorreu no extremo leste da cidade de Sdo Paulo, no bairro
de Sao Miguel Paulista.

Durante a entrevista, o jornalista fundador do veiculo estudado afirmou que ha uma
busca por apontar solugdes e exemplos positivos, mas entende que o jornalismo que praticam
estd muito mais associado a exposi¢do e denuncia dos problemas. Por outro lado, ele
demonstra que existe um desejo de ampliar essa pratica, mas de modo que seja feita com
qualidade.

EO01S81 Vocé traz ali solugdes porque ¢ importante apontar caminhos e propostas,
mas inicialmente niio é para isso que no nosso jornalismo esta posto, mas
fazemos por op¢ao politica. Agora construir uma via mais pavimentada, mais bem
articulada para apresentar um Jornalismo de Soluc¢des, s6 quando tivermos

condi¢coes, em varios sentidos, de fazé-lo de forma tao bem estruturada,
aprofundada e sistémica como fazemos o jornalismo de deniuncia.

Mais adiante, veremos como a estratégia de compartilhar casos de iniciativas
positivas se relaciona com outra observada na fungao politica, que consiste na construgao de
vildes e inimigos — pessoas ou organizagdes que impactam negativamente na garantia da
alimentagdo e qualidade de vida das pessoas. Compreendemos que a apresentagdo do que ¢
positivo também colabora para evidenciar aquilo que ¢ negativo para as questdes que
defendem. Ao contar sobre boas agdes que sdo praticadas pelas pessoas bem intencionadas,
0s “amigos”, a reportagem também evidencia o oposto.

A funcdo pedagogica significa explicar as causas e solu¢des dos problemas, bem
como indicar caminhos para a superacao destes desafios. Tudo isso, de forma didatica e que
considere as diferentes dimensdes do assunto tratado (BUENO, 2007). Em nossa analise,
essas caracteristicas foram evidenciadas por meio de estratégias como: o uso de fontes
especializadas como referéncia para levantar solugdes; a criacdo de uma relagdo de
ensinamento entre o veiculo e o leitor; a exposi¢do de bastidores; e a citagdo de casos de

iniciativas positivas que ilustram o assunto € motivam possiveis mudancas.

5.3 FUNCAO POLITICA

A tltima das trés fungdes que guiaram as categorias de analise do trabalho ¢ a funcao
politica. Bueno (2007) define que a fungdo politica do jornalismo ambiental consiste em
mobilizar os cidaddos para enfrentar interesses que agravam os problemas relacionados ao
tema, como por exemplo os de empresas e setores que colocam em xeque a sustentabilidade

para favorecerem seus negdcios. Também inclui o ato de estabelecer vigilancia permanente
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ao trabalho dos governantes, empresas e grupos da sociedade. Diante disso, buscamos nos
textos de O Joio e O Trigo de que forma cumprem essa fungdo na cobertura sobre temas
relacionados a alimentagdo. Foram classificadas como fun¢do politica 22 (19,8%) das 111
sequéncias de analise do trabalho. Utilizamos como critério para considerar como pertencente
a fun¢do politica os trechos que continham sinais que visam a mobiliza¢do dos cidaddos, a
responsabilizacdo pelos problemas sociais, a critica e a reivindicagdo por mudanga. Ao
analisar essas sequéncias, elencamos duas estratégias a serem discutidas nesta etapa: a
construcio de inimigos e vildes para os temas abordados e a realizacio de um papel de

vigilancia sobre setores e acoes de diferentes instincias.

5.3.1 Construcao de inimigos e vildes

A constru¢do de inimigos e vildes estd presente em 13 (59%) das 22 sequéncias
analisadas na funcdo politica. Essa estratégia pode ser considerada uma forte caracteristica
das narrativas de jornalismo ativista (ALENCAR e JAVORSKI, 2023, p. 14). O inimigo ou
vilao pode aparecer como grandes corporagdes, figuras publicas, projetos e tudo que coloca
em risco a sustentabilidade, a saude e a vida da populagdo, por exemplo. Andrade (2023)
mostra que ao estabelecer a dualidade “nds versus eles”, o veiculo faz emergir e circular
sentimentos tanto de pertencimento, quanto de repulsa. A partir disso, estimula a acdo —
engajamento — ¢ a vontade de permanéncia no grupo. Ao indicar quem sao seus aliados e
inimigos, também vai construindo sua propria identidade e mostrando os valores que
defende. “Identificar quem ¢ o meu opositor permite que eu saia de um terreno abstrato e
materialize essa oposi¢do, tornando-a tangivel e dando aos sentimentos uma intensidade
maior, o que faz das emocgdes forgas capazes de produzirem coisas” (ANDRADE, 2023, p.
7). No jornalismo ativista, ha uma frequente retomada dos sinais de oposi¢ao e alinhamento,
com narrativas que apontam ‘“eles”, a midia convencional, os inimigos politicos e
ideologicos, os mal-intencionados € “nds”, a midia independente, amigos dos movimentos
sociais € que lutamos por um mundo mais justo (ANDRADE, 2023). Observamos que, na
narrativa de O Joio e O Trigo, o vildo ¢ a industria. Os textos expdem de que forma a atuagdo
das empresas ¢ prejudicial a questdao da alimentagdo, com criticas que vao desde a forma com
que vendem seus produtos até a relagdo delas com o desmatamento, por exemplo. H4 uma
intencao de expor e desmascarar as empresas.

T01S16 De fato, do ponto de vista pratico, 0 que é interessante para a indistria
costuma ir de encontro com as evidéncias cientificas.
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T06S99 Mas vocé com certeza ja cruzou com a BlackRock por ai. E bem possivel
que ja tenha até dado algum lucro a ela, que ¢é acionista de Ambev, Coca-Cola,
Walmart, JBS, Marfrig, Kellogg’s, Biinge, Monsanto ¢ Syngenta. Seus
investimentos estdo ligados ao desmatamento e a invasio de terras indigenas.
Muy sustentable.

TO01S22 Gracas a atuacdo da Abenutri, Abiad e de outras associacdes e
corporacdes do setor 14 na década passada, mas também recentemente, a Gummy
e a Vitamine-se podem nadar de bracadas nesse mercado que se torna cada vez
mais proximo do pais do hot dog.

Também indicam as dindmicas do sistema capitalista como responsaveis pelos habitos
alimentares e de consumo que impactam na qualidade de vida da populagdo. O apontamento
de quem e quais acdes sdo prejudiciais a alimentacdo também contribui para um tom de
denuncia e responsabilizagdo dos culpados.

TO01S11 Parece 6bvio dizer que uma capsula nio substitui algumas laranjas.
Mas a precarizacido da vida e o discurso de alta eficiéncia ganharam uma nova
poténcia nos ultimos anos. Quando se troca um cafézinho no meio do expediente
por cafeina encapsulada, o individuo otimizado ganha tempo, performance,

produtividade. E ¢ isso que o tempo espremido pelas relagdes capitalistas
demanda a todo instante: ¢ preciso dar conta de tudo o tempo todo.

Na entrevista com um dos jornalistas do veiculo, ele deixou claro que ha o objetivo de dar
nomes aos atores responsaveis por atitudes contrarias aos valores que defendem.
E01S78 Nos sempre apontamos 0s nomes, sejam empresas, sejam politicos, seja
poder publico, seja poder privado, seja um pesquisador que foi cooptado pela
industria, seja uma universidade inteira que foi cooptada pela industria, pelo
sistema financeiro, sejam as organizacdes de fachada que se colocam como

organizagdes que vao defender essas cidade civil, mas que estdo defendendo
interesses do setor privado, e por ai vai. A gente d4 os nomes.

Durante a discussdo sobre os elementos da fungdo anterior, a pedagogica,
identificamos a caracteristica de difundir iniciativas positivas empreendidas pelos cidadaos.
De forma didatica, os textos ressaltam acdes que podem servir de inspiracao para a mudanga,
como por exemplo o investimento em agricultura urbana e gestdo comunitaria de residuos
organicos. Por outro lado, neste momento, na fun¢ao politica, € possivel perceber a exposi¢ao
de atitudes negativas que, para eles, deveriam ser combatidas. Essa dualidade demonstra uma
conexao entre as fungdes em que, a0 mesmo tempo que constroem os amigos com as boas
acoes, reforcam quem sdo os inimigos responsaveis por atitudes prejudiciais a alimentagao.
Esse ponto, mostra como as fungdes compartilham determinados elementos para a construgao

da narrativa desejada.
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5.3.2 Papel de vigilancia
A estratégia de estabelecer vigilancia sobre o trabalho de governantes, empresas e
grupos da sociedade também caracteriza o cumprimento da fungdo politica pelo veiculo,
sendo responsavel por oito (36,3%) das 22 sequéncias. Para Bueno (2007) faz parte da fungao
politica do jornalismo ambiental incorporar uma vigilancia constante a agdo dos governantes
que, “por omissdo ou comprometimento com o0s interesses empresariais ou de grupos
privilegiados da sociedade, ndo elaboram e pdem em pratica politicas publicas que
contribuem efetivamente para reduzir a degradagcdo ambiental”. O reconhecimento da pratica
jornalistica como vigilante ndo € novo: em 1828 o deputado McCaulay, do Parlamento inglés,
cunhou o termo “quarto poder”, para identificar a imprensa e incorporar no imaginario da
sociedade seu papel como guardid da democracia (TRAQUINA, 2005). Em 1904, surge a
expressdo “cdo de guarda” que, de acordo com Schmitz (2018), atribui ao jornalista o papel
de defender o interesse publico, expondo e tornando visiveis fatos que possivelmente ndo se
tornariam conhecidos de outra forma. Este modelo se consolidou ainda mais nas décadas de
1960 e 1970, com coberturas criticas como a guerra do Vietnd' e a politica interna dos
Estados Unidos, com o classico caso do Watergate®®, por exemplo. No caso de O Joio € O
Trigo percebemos uma constante marcagao de posi¢ao quanto a esse papel, com referéncia ao
caminho trilhado na reportagem e também as motivacdes para a pauta.
T03S38 O Joio resolveu olhar para os programas de governo dos quatro
candidatos a presidéncia mais bem colocados nas pesquisas de inten¢ao de voto —

Lula (PT), Jair Bolsonaro (PL), Ciro Gomes (PDT) e Simone Tebet (MDB) — ¢
descobrir o que propdem como solugdo para esses problemas.

T03S47 No documento, o candidato também propoe ser “perfeitamente factivel”
equilibrar a demanda nacional e as exportagdes de alimentos, dando prioridade para
0 consumo interno — ja mostramos no Joio que, durante o governo atual, as
exportagdes tiveram alta recorde, concomitante com o aumento da inflagcdo e da
fome.

T01S24 Tudo indica que a coisa estad acontecendo nos bastidores enquanto
grande parte da populagdo brasileira se preocupa com a possibilidade de ndo ter o
que comer no dia seguinte.

! Conflito que aconteceu de 1959 a 1975 entre Vietnd do Norte e do Vietnd do Sul, os quais lutavam pela
unificag¢@o do pais sob a lideranca de quem vencesse.

2 Caso de 1972 em que uma investigagdo jornalistica realizada pelos repérteres Bob Woodward e Carl
Bernstein, do diario Washington Post, revelou um escandalo politico envolvendo o presidente Richard Nixon,
do Partido Republicano, a respeito de operacdes ilegais. Posteriormente, o escandalo culminou na rentiincia do
presidente.
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A estratégia de vigilancia apareceu de forma interessante na entrevista em
profundidade realizada com o jornalista fundador do veiculo, isso porque ele ndo considera
que sao vigilantes e, inclusive, manifesta se sentir incomodado com a palavra, pois a associa
a controle, algo que ndo desejam. Para ele, o papel do veiculo estd relacionado com
apontamento dos problemas, de modo que consiga interferir de alguma maneira na
constru¢do de politicas publicas ou na dentincia de atuagdes que vao contra os valores que
defendem em relagdo a alimentagao, por meio do acesso a informagao.

E01S84 Eu acho que temos esse papel de dentincia sim, mas é uma dentncia
que eu chamaria de uma dentincia propositiva no sentido de falar "olha para isso
aqui", ¢ uma denuncia que pede um olhar, nio é uma denuncia de denuncismo, ¢

uma dentncia que ¢ feita a partir de toda uma analise sist€émica que fazemos
conectando os problemas.

Por outro lado, ele reconhece que possam ser vistos como vigilantes por estarem

atentos ao uso do poder por determinados atores.

E01S85 Nos que tem muito poder, sim estamos de olho nesses caras. Mas nao
temos a pretensdo de fiscalizar habitos de consumo das pessoas ou indicar dieta, por
exemplo.

E01S88 Podemos ser olhados de uma certa forma como um um veiculo que,
sim, esta observando o poder o tempo todo ¢ pode ser entendido como um fiscal,
nesse sentido, do poder. Mas nao nos vemos assim.

Conforme proposto por Bueno (2007), o carater de vigilancia, presente na fungdo
politica do jornalismo ambiental, estd diretamente relacionado a atitude de atores, como
governantes, que deixam de elaborar politicas publicas que possam contribuir para a
sociedade, em prol de seus interesses particulares. Diante desse contexto, percebemos que o
jornalismo praticado pelo O Joio e O Trigo, e a forma como consideram estar atentos nesses
grupos da sociedade, pode ser considerado como vigilante. Inclusive, como mencionado
ainda no capitulo quatro, na apresenta¢ao da entrevista em profundidade, o jornalista acredita
que a atuagdo do veiculo, em seis anos, ja conseguiu exercer influéncias tanto na agenda do
poder publico com denuncias e proposicao de ideias, mas também no contexto do jornalismo
brasileiro. Para ele, o tema da alimentacdo ganhou mais espaco, inclusive em veiculos
tradicionais.

Como elemento presente nesta estratégia, mencionamos aqui mais uma vez a
manifestagdo dos bastidores do trabalho jornalistico como uma marca nas narrativas de O
Joio e O Trigo, desta vez, incorporada na estratégia de vigilancia. O veiculo se utiliza deste

recurso para evidenciar que estdo atentos e investigando situacdes que envolvem politicos,
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governo e empresas. Para isso, compartilham os caminhos que tragaram para chegar a

informagao e quais foram as dificuldades enfrentadas.

T02S33 Na carteira, as jornadas de Jéssica ¢ Adriana eram de 6 horas diarias, mas
ambas relataram ao Joio que eram obrigadas a cumprir 12 horas, o que ¢é
proibido por lei.

T01S17 Ficamos por algumas semanas lendo as contribuicdes, e da para cravar
duas coisas: a primeira ¢ que a industria chegou blocada, sabendo muito bem quais
pontos defender ou até mesmo reivindicar. A segunda é que teve muito pouca
participacdo da sociedade civil organizada. Inclusive, essa foi uma das grandes
dificuldades que tivemos durante essa pesquisa.

E importante pontuar que o veiculo estudado tem como linha de atuagdo o jornalismo
investigativo, pratica que também tem forte viés de vigilancia e ajuda a explicar a constante
marcagdo de posi¢do do veiculo quanto ao seu trabalho de aten¢do e exposi¢do de fatos
relacionados a atuacdo de politicos e organizagdes. Conforme Sequeira (2005), ¢ fungdo do

jornalismo investigativo

[...] desvendar causas, as origens de um acontecimento, sem nunca ficar limitado ao
factual; driblar lobbies e estratégias de marketing usadas por assessores de
imprensa, na sua fungdo de criar uma imagem positiva diante da sociedade, dos
grupos politicos, econdmicos e sindicais que representam. E fungdo ainda do
jornalismo investigativo seguir o rastro de histérias ou acontecimentos que, em
determinado momento, foram noticia, mas acabaram saindo das paginas dos jornais
(SEQUEIRA, 2005, p. 112).

Ainda que ndo seja o foco do nosso trabalho analisar o carater investigativo do
veiculo, podemos afirmar que as caracteristicas dessa pratica do jornalismo acabam por
fortalecer o carater de vigilancia observado nas sequéncias de analise.

A fungao politica, de acordo com Bueno (2007), equivale ao ato de mobilizar os
cidaddos para impedir o agravamento de problemas que afetam questdes como o meio
ambiente, a biodiversidade e a qualidade de vida da populagdo. Inclui a pratica de vigilancia
sob o trabalho de governantes, empresas € grupos responsaveis por estas questoes. Em nossa
analise, a funcao politica nas reportagens do veiculo foi observada na estratégia de
construcdo de inimigos e vildes que aparecem na figura de empresas, pessoas publicas ou
projetos. Além disso, selecionamos como uma estratégia especificamente a agdo de
estabelecer vigilancia, uma vez que O Joio e O Trigo se coloca como um ator que investiga,
denuncia e cobra responsaveis pelas agdes que considera prejudiciais a determinados temas.

Pontuamos que um total de 8 das 111 sequéncias de analise, o que representa 7,2% do
total, ndo foram classificadas em nenhuma das categorias e, portanto, foram consideradas

como “residuais” no trabalho. Isto é, elas foram previamente selecionadas de acordo com as
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fungdes, porém, ndo demonstraram sentidos relevantes que se encaixassem nas subcategorias

criadas para explicar as estratégias do veiculo.

Figura 1 - Sintese da analise com nimero de sequéncias por categoria ¢ estratégias

TOTAL DE SEQUENCIAS - 111

Funcao politica
22 sequéncias (19,8%)

FONTES FONTES ESPEC.
32 sequéncias (54%) 8 sequéncias (26,6%) ~
INIMIGO E VILAO
13 sequéncias (59%)
LINGUAGEM ENSINAMENTO
13 sequéncias (22%) 8 sequéncias (26,6%)
BASTIDORES
BASTIDORES 7 sequéncias (23,3%) VIGILANCIA
9 sequéncias (15%) 8 sequéncias (36,3%)
CASES
5 sequéncias (16,6%)
(5 residuos - 8%) (2 residuos) (1 residuos)

Fonte: Elaboragao propria

Os elementos encontrados em cada uma das fungdes de analise (Figura 1) que
guiaram nossa observacao nos permitiram responder a pergunta de pesquisa sobre quais
estratégias o objeto estudado mobiliza para praticar um jornalismo ativista e engajado sobre
questdes relacionadas a alimentagdo. Foi possivel identificar que o veiculo elabora sentidos
em cada uma das fun¢des — informativa, pedagdgica e politica — que foram propostas por
Bueno (2007) no contexto do jornalismo ambiental e que consideramos serem instrumentos
interessantes para nortear nossa investigagao.

Na fung¢do informativa foram identificados trés recursos: acionamento das fontes de
informagdo, com destaque para as fontes documentais e especializadas; exploracdo de
recursos de linguagem, com o uso de ironia, metafora e linguagem de alerta; e exposicao dos
bastidores do trabalho jornalistico, que atua para aproximar leitor e personagens das historias
contadas.

Na fung¢do pedagdgica percebemos quatro estratégias: o uso de fontes especializadas
como referéncia para as solugdes, uma vez que os caminhos para resolver os problemas

aparecem indicados principalmente a partir desse tipo de fonte; como segunda estratégia
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observamos a cria¢do de uma relacao de ensinamento entre o veiculo e o leitor capaz de criar
identificacdo e estimular a acdo; nesta etapa também observamos a exposicao de bastidores
que serve como um elemento didatico para o apontamento dos problemas; e por fim
verificamos o uso de exemplos de iniciativas positivas como forma de ilustrar as solugdes e
servir de inspiragdo para as mudangas.

Na fungdo politica, duas estratégias foram acionadas: a constru¢do de inimigos e
vildes, como corporagdes, politicos e projetos; como segunda estratégia identificamos o
cumprimento de um papel de vigilancia sob determinados atores da sociedade.

Nesse sentido, as caracteristicas encontradas situam este jornalismo como uma pratica
ativista engajada, ja que marcas deste modelo discutidas em nosso percurso tedrico puderam
ser identificadas neste momento. Além disso, nossa analise contribui para uma ampliacao da
compreensdo das caracteristicas da pratica ativista e engajada. Também ¢ importante pontuar
que o movimento de entrevista em profundidade realizada durante este processo
metodologico também buscou enriquecer as inferéncias realizadas durante a discussdo dos
resultados encontrados na analise. Foi possivel verificar o posicionamento de quem atua no
veiculo estudado sobre a propria atividade.

A andlise também evidenciou uma recorréncia de determinadas estratégias, como € o
caso do acionamento das fontes que aparecem na fun¢do informativa e também na
pedagdgica, além da exposicao de bastidores também presente nas duas primeiras fungdes.
Esta repeticdo demonstra que ha padrdes na narrativa de O Joio e O Trigo que sdo colocados
em pratica com o objetivo de construir a narrativa desejada, ainda que sejam empregados
com sentidos variados. Essas caracteristicas também ajudam a construir a identidade do

projeto jornalistico.
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CONSIDERACOES FINAIS

Este estudo se propds a compreender como se da o acionamento de valores de
ativismo e engajamento no jornalismo a partir da andlise do veiculo O Joio e O Trigo,
iniciativa independente que se dedica a abordagem de temas voltados a alimentagdo. Diante
das discussdes realizadas nos capitulos iniciais foi possivel identificar que a perspectiva
ativista tem potencial para agregar posicionamento critico ao jornalismo e engajar os sujeitos
na promoc¢do de mudancas em relagdo aos problemas sociais. Nesse contexto, buscamos
responder quais estratégias o objeto coloca em movimento para praticar um jornalismo
ativista sobre questdes que envolvem a alimentagdo. Para isso, construimos um protocolo
analitico com base na proposta de Analise de Conteido (BARDIN, 2016) que contemplou
trés categorias tematicas: fungdo informativa, pedagbgica e politica. Os eixos sdo propostos
por Bueno (2007) como as principais fun¢des do jornalismo ambiental, adotado neste
trabalho como uma pratica de referéncia no que diz respeito a atuagdo ativista. Aplicamos
este protocolo em seis reportagens da editoria Cultura Alimentar disponivel no site do
veiculo e obtivemos 111 sequéncias de texto a serem analisadas. Elas foram agrupadas nos
trés eixos, sendo que 59 sdo pertencentes a fungdo informativa, 30 a funcao pedagdgica e 22
a fun¢do politica. A partir disso, identificamos as estratégias encontradas em cada uma das
fungdes.

Na fung¢do informativa, que tem o objetivo de ampliar os conhecimentos do cidadao a
respeito do tema, verificamos a presenca de trés recursos: acionamento das fontes de
informagdo, que demonstrou um destaque para as fontes documentais e especializadas;
exploragdo de recursos de linguagem, em que identificamos o uso de ironia, metafora e
linguagem de alerta; e exposi¢do dos bastidores do trabalho jornalistico, o qual cumpre um
papel de aproximagao do leitor com os personagens da historia narrada.

Na fungdo pedagdgica, que significa apontar causas e solugdes para as questdes
apresentadas, identificamos a existéncia de quatro estratégias: o uso de fontes especializadas
como referéncia para as solugdes, uma vez que os caminhos para resolver os problemas
aparecem indicados principalmente a partir das vozes de ambientalistas, nutricionistas e
pesquisadores; como segunda estratégia reconhecemos a formacdo de uma relagdo de
ensinamento entre o veiculo e o leitor capaz de criar identificacdo e estimular a a¢do; nesta
funcdo também observamos como recurso estratégico a exposi¢do de bastidores que serve

como um elemento didatico para o apontamento dos problemas; e por ultimo, verificamos o
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uso de casos de iniciativas positivas como forma de ilustrar as solugdes e servir de inspiracao
para as mudancas.

Na fungdo politica, percebemos o acionamento de duas estratégias por parte do
veiculo: a constru¢do de inimigos e vildes, os quais aparecem na figura de grandes
corporagdes, politicos, projetos e tudo que coloca em risco a sustentabilidade, a saude e a
vida da populagdo; como segunda estratégia identificamos o cumprimento de um papel de
vigilancia que se d& sobre o trabalho de governantes, empresas e determinados grupos da
sociedade.

Como complemento metodoldgico, realizamos uma entrevista em profundidade com
um dos jornalistas fundadores do veiculo estudado, na qual foi possivel verificar a percepcao
de quem esta inserido no processo produtivo. A entrevista evidenciou uma identificagdo do
profissional com determinados elementos encontrados na analise, enquanto outros aspectos
ndo foram reconhecidos em sua atuagdo. Quanto ao uso de recursos de linguagem, por
exemplo, a presenca de ironia, metafora e linguagem de alerta, foi assumida pelo entrevistado
como um meio de diferenciar o veiculo do jornalismo tradicional e criar identificagdo com o
leitor. Por outro lado, a estratégia de realizar um trabalho de vigilancia sobre determinados
atores da sociedade ndo ¢ observada como uma caracteristica que pertence ao trabalho do
veiculo por parte do jornalista entrevistado. Ele considerou a vigilancia como algo
relacionado ao exercicio de controle e poder, algo que o meio busca se afastar.

Este trabalho assumiu como hipdtese de pesquisa que o objeto parte de uma
perspectiva de engajamento politico e social para a consolidacdo de seu projeto editorial, e
que marcas deste processo estariam visiveis no conjunto de seu trabalho, em particular nas
reportagens publicadas pelo veiculo. Como evidenciado pela analise, O Joio e O Trigo
desenvolve estratégias que se encaixam nas fungdes elencadas como caracteristicas
fundamentais deste modelo de jornalismo, o que, portanto, demonstra que assume os valores
de ativismo e engajamento em sua pratica. Ainda que o jornalista entrevistado ndo reconheca
todos estes elementos como parte da atuagcdo do veiculo, a andlise revelou essas marcas. Um
dos principais pontos fornecidos pela entrevista, que contribui para confirmar a hipdtese de
que o veiculo adere aos valores de ativismo politico e social em sua proposta editorial, foi
identificado quando o jornalista definiu como objetivo maior do trabalho de O Joio e O Trigo
a interferéncia no debate e agenda publica - seja com denuincias ou com propostas, de modo

que possam contribuir para mudangas.
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Ao longo do trabalho, discutimos sobre as principais finalidades do jornalismo a
partir do que propde Reginato (2019) e consideramos que o jornalismo ativista além de
reconhecer a importancia de valores comuns a profissdo, como a pluralidade de vozes,
fiscalizacdo do poder, qualidade no ato de informar e checagem de informagdes, teria
potencial para explorar outras duas finalidades que n3o sdo tdo visiveis no jornalismo
tradicional: 1) investigar e 2) integrar e mobilizar as pessoas. Apds a andlise podemos
concluir que estas duas finalidades estdo presentes na pratica jornalistica de nosso objeto. A
primeira, investigar, ¢ considerada uma das linhas de atuacdo do veiculo. Ainda que ndo
tenha sido o foco de nosso trabalho analisar seu carater investigativo, identificamos que ha
uma busca por compartilhar informagdes exclusivas e apresentar o que nao esta visivel para a
sociedade. Isso pdde ser visto na exposi¢ao de bastidores, por exemplo, estratégia presente
em todas as fungdes, e também foi observado na fungdo politica, especialmente no papel de
vigilancia quando o veiculo acompanha o trabalho de figuras politicas, empresas e grupos da
sociedade. A segunda finalidade que consideramos estar presente no jornalismo de O Joio e
O Trigo, integrar e mobilizar as pessoas, foi perceptivel especialmente na fungdo pedagdgica
em que indica causas e solu¢des para os problemas que apresenta, mas também na fungao
politica, quando cria inimigos e vildes e estimula a a¢do de o individuo escolher e reconhecer
seus aliados e inimigos.

Consideramos importante pontuar nas consideracdes finais do trabalho sobre um
elemento que se fez presente em duas fungdes da analise, o uso de fontes de informagao. Na
fun¢do informativa verificamos que as fontes documentais e especializadas sdo as mais
acionadas nas reportagens analisadas. Na fun¢do pedagdgica, mostramos que os especialistas
aparecem como referéncia para a proposi¢do de solugdes aos problemas denunciados.
Inferimos que a atribuicdo do jornalismo ativista, de ter de oferecer conteudos
contextualizados e aprofundados sobre assuntos pouco explorados pelo jornalismo
convencional, acaba fazendo com que as vozes de conhecimento reconhecido predominem
nas reportagens. Nesse sentido, nossa andlise evidenciou um problema ja apontado por
autores como Bueno (2007) e Loose e Girardi (2017) no contexto do jornalismo ambiental e
ativista, que ¢ a predominancia de fontes que detém legitimidade cientifica, empresarial ou
politica, ainda que o jornalista entrevistado para esta pesquisa tenha demonstrado uma
preocupacdo em nao privilegiar somente as fontes autorizadas, mas sim dar visibilidade a voz
de quem vivencia as situagdes relatadas. Consideramos que isso pode significar um risco para

a pluralidade de vozes, um valor importante no jornalismo ativista. O fator acende um alerta
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para que haja um esforco dos profissionais inseridos neste contexto em mudar padrdes e
tornar o jornalismo ativista mais plural, de modo que o diferencie da midia empresarial que
tende a utilizar o especialista para confirmar o que se deseja dizer.

A andlise também mostrou uma recorréncia de estratégias colocadas em pratica pelo
veiculo em dois momentos. O primeiro deles foi em relagdo ao uso das fontes que aparecem
na fun¢do informativa e também na pedagogica, e o segundo com a exposi¢cdo de bastidores
que também estd presente nas duas primeiras fungdes. Esta repeticdo e atravessamento de
estratégias evidencia os padrdes na narrativa que sdo colocados em pratica com diferentes
sentidos, mas com o objetivo de contar histérias de forma particular e com constru¢do de uma
identidade propria. Além disso, ao discutirmos sobre o papel cumprido pelas fontes de
informacao, identificamos que a priorizacao de pessoas com conhecimentos validados, como
por exemplo cientistas, pode colocar em xeque a credibilidade do veiculo, um valor
importante para o jornalismo ativista que busca se diferenciar da midia comercial e até
ressignificar o papel do jornalismo na sociedade. Em contrapartida, a repeticao da estratégia
de expor os bastidores evidencia justamente essa tentativa por uma diferenciacao deste
modelo, uma vez que o compartilhamento dos percursos da reportagem ndo ¢ algo comum no
jornalismo tradicional. Como mostramos, esse movimento ¢ capaz de aproximar o leitor do
reporter, dos personagens e da histdria que esta sendo contada, o que também pode contribuir
na busca por credibilidade. Elemento que ¢ um dos pontos de atengdo em relagdo a crise
multifatorial do campo jornalistico. Nesse sentido, podemos afirmar que o jornalismo ativista
assume caminhos promissores para uma renovagdo do campo, mas ao mesmo tempo ainda
precisa destinar atengdo para outros pontos, como a questdo das fontes, para que, de fato, seja
possivel se diferenciar.

No que diz respeito ao cumprimento de nossos objetivos especificos, consideramos
que foi possivel conceituar e compreender a pratica ativista e de que modo ela se manifesta
no jornalismo. Também conseguimos discutir o potencial deste modelo em um contexto de
crise multifatorial enfrentada pelo jornalismo. Propostas ativistas € que buscam engajar o
leitor na busca por mudangas para os problemas que cercam a sociedade sdo capazes de
suprir necessidades da audiéncia, que cada vez mais desejam contetidos atrativos e
comprometidos com as transformagdes sociais. Além disso, estes novos arranjos (FIGARO,
2021), que comumente nascem no contexto do jornalismo independente, também se
apresentam como uma alternativa econdmica e de producdo de conteudo aos profissionais

que enfrentam incertezas no mercado de trabalho da comunicagao.
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Ao direcionarmos o olhar para um desses veiculos, que consideramos produtor de um
jornalismo ativista, foi possivel elencar elementos que constituem a pratica e contribuir para
uma caracterizagao deste modelo. A pesquisa também permitiu compreender a percepgao de
um jornalista atuante neste contexto, suas intengdes € o que motiva uma pratica ativista.
Consideramos que os valores de ativismo e engajamento tém potencial de renovar o campo
do jornalismo e se caracterizam como uma pratica ainda em construcdo. As percepcoes
encontradas por esta pesquisa podem motivar investigagcdes futuras sobre a area e o proprio
objeto de estudo, de modo que seja possivel compreender a consolidagdo deste campo. Como
limitag@o desta pesquisa e pontos que podem ser explorados em estudos futuros destacamos o
aprofundamento de cada uma das estratégias que caracterizam este modelo e a exploracao
sobre os sentidos que a pratica ativista provoca nos jornalistas atuantes em contextos
independentes ¢ alternativos. Isto ¢, como compreendem a atuagcdo, como recebem o

significado destes conceitos e caminham para a consolidagdo de uma prética.
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APENDICE A - SEQUENCIAS DE ANALISE DAS REPORTAGENS

Sequéncia Conteudo Categoria e
de analise subcategoria
T0O1S25 Segundo uma pesquisa da Abiad, de 2020, os Func¢iao:
suplementos estdo presentes em 59% dos domicilios do | informativa
pais, e durante a pandemia houve um crescimento de
48% nesse tipo de consumo. Esse mercado atingiu 6,6 | Subcategoria:
bilhdes de reais em vendas ainda em 2019 e segue atras | Fonte (referéncia)
s0 dos Estados Unidos e da Australia. Os dados sdao da
consultoria Euromonitor.
T02S31 Em audiéncia da Comissao de Direitos Humanos do | Funcao:
Senado, ex-funciondrios da gigante do fast food informativa
contaram historias de abusos vividos enquanto
trabalhavam na rede Subcategoria:
fonte (referéncia)
T02S32 A declaragdo foi dada nesta segunda-feira (8), durante | Fun¢ae:
uma audiéncia publica realizada no Senado sobre os informativa
impactos da reforma trabalhista no cotidiano dos
trabalhadores de fast food. “Cheguei a conversar com | Subcategoria:
o consultor [cargo superior ao do gerente, que Fonte (referéncia)
supervisiona varias unidades]”, diz ela. “Mandei
e-mail, contei tudo que tinha acontecido comigo dentro
da loja, nada resolveu.”
T03S39 Enquanto Ciro, Lula e Tebet tem consenso no Funcao:
fortalecimento da agricultura familiar com crédito, informativa
compras publicas e estoques reguladores, apenas o
candidato petista propoe de forma explicita a Subcategoria:
retomada da politica de reforma agraria. Ao mesmo | Fonte (referéncia)
tempo, Ciro e Lula sugerem um programa de renda
minima — melhor especificado pelo candidato do PDT
— enquanto Tebet propde uma “poupanga familia” para
casos de perda subita de renda entre trabalhadores
pobres.
T03S41 Nenhum dos programas fala em regulamentagdo e Funcao:
taxacao de produtos ultraprocessados. informativa
Subcategoria:
Fonte (referéncia)
T03S42 O candidato também fala em fortalecer o Fung¢ao:
agronegocio sustentavel e “regular e constituir uma informativa
agroindustria de primeira linha” — frase que custou
atrito com setores do agronegocio. Subcategoria:

Fonte (referéncia)
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T04S57 De acordo com a Organizagdo das Nacdes Unidas, a Funcio:
ONU, 80% da populacio mundial residira em areas informatival
urbanas até o meio do século (no Brasil esse
percentual ja ¢ de 85%, segundo o IBGE) e, hoje, Subcategoria:
quatro quintos da comida produzida globalmente ¢ Fonte (referéncia)
consumida dentro das areas urbanas.

T04568 O Pacto de Mildo para Agricultura Urbana, do qual | Func¢ao:
Sao Paulo e Belo Horizonte siao signatarias, estipula | informativa
que o poder publico deve reconhecer que a agricultura
urbana, “especialmente as mulheres produtoras em Subcategoria:
muitos paises”, desempenha um papel essencial na Fonte (referéncia)
alimentacao das cidades

T04S69 Para tanto, diz 0 documento, governos municipais Funcao:
devem “apoiar os circuitos curtos agroalimentares, informativa
organizagdes de produtores, redes e plataformas que
aproximem o produtor do consumidor e outros sistemas | Subcategoria:
de mercado que integrem as infraestruturas economicas | Fonte (referéncia)
e sociais do sistema alimentar urbano” — ou seja, o
poder publico deve ser um promotor ativo da
agricultura urbana, reconhecendo seu papel na
promogao da alimentacdo saudavel e na geracdo de
emprego e renda.

T04S70 Em 2020, o Instituto Escolhas realizou uma simula¢do | Fun¢ao:
que indicou que a agricultura na regiio informativa
metropolitana de Sao Paulo tem o potencial de
fornecer alimentos para 20 milhées de pessoas por Subcategoria:
ano e gerar 180 mil empregos, isso tudo sem utilizar | Fonte (referéncia)
areas de mata nativa ou destinadas a conservagao
ambiental.

T04S71 De acordo com o Levantamento Censitario das Func¢io:
Unidades de Produciao Agropecuaria, realizado pela | informativa
Secretaria da Agricultura e Abastecimento do
Governo do Estado, a 4rea agricola cultivada dentro Subcategoria:
dos limites do municipio de Sao Paulo cresceu de 3 Fonte (referéncia)
mil para 4,3 mil hectares entre 2006 e 2017.

T04S72 Ao mesmo tempo, dados do Censo Agropecuario do | Fun¢ao:
IBGE levantados pelo Grupo de Estudos em informativa
Agricultura Urbana do Instituto de Estudos
Avancados da Universidade de Sao Paulo (USP) Subcategoria:

indicam que o nimero de estabelecimentos
agropecuarios aumentou de 193 para 550 no
municipio no mesmo periodo.

Fonte (referéncia)
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T05S74 Um estudo realizado por pesquisadores da Funcio:
Universidade de Sao Paulo (USP), da Fiocruz, da informativa
Universidade Federal de Sao Paulo (Unifesp) e da
Universidad de Santiago de Chile calculou, pela Subcategoria:
primeira vez, o nimero de mortes prematuras (de 30 a | Fonte (referéncia)
69 anos) associadas ao consumo de ultraprocessados no
Brasil: sdo aproximadamente 57 mil 6bitos por ano,
com base em dados de 2019.
T05S75 S6 para se ter uma ideia, isso é mais do que o total de | Fun¢ao:
homicidios no pais no mesmo periodo — foram 45,5 | informativa
mil em 2019, segundo o Atlas da Violéncia. O estudo
foi publicado no American Journal of Preventive Subcategoria:
Medicine. Fonte (referéncia)
T05S79 Segundo a tltima Pesquisa de Orcamentos Familiares | Fun¢ae:
(POF) do IBGE — que englobou os anos de 2017 e informativa
2018 — em média 19,7% das calorias ingeridas pelos
brasileiros vém de ultraprocessados. Subcategoria:
Fonte (referéncia)
T05S82 Em alguns paises de alta renda, como Estados Unidos ¢ | Fun¢ao:
Canada, os ultraprocessados ja representam perto de informativa
metade do total de energia dietética consumida. O
Brasil, com seus 19,7%, ainda nao esta la. Mas o que | Subcategoria:
acontece se 0 consumo continuar subindo? Fonte (referéncia)
T06S96 A sigla foi utilizada pela primeira vez no inicio dos Func¢io:
anos 2000, em um relatorio do Banco Mundial e do informativa
Pacto Global — brago das Organizagdes da Nagdes
Unidas (ONU) cuja missao é engajar empresas a Subcategoria:
adotar principios basicos de direitos humanos, trabalho, | Fonte (referéncia)
meio ambiente e anticorrupgao.
T06S103 Na pratica, muitas dessas questdes que estao sob o Funcao:
guarda-chuva do ESG nao sdo novas. H4 pelo menos informativa
trinta anos discute-se a responsabilizacdo das empresas
pelos impactos negativos ao meio ambiente ou a saude | Subcategoria:
coletiva. A novidade ¢ que agora os investidores Fonte (referéncia)
resolveram sentar & mesa. Justo agora, quando alguns
dos impactos da crise climatica que vivemos ja
atingiram niveis irreversiveis, de acordo com o Painel
Intergovernamental sobre Mudancas Climaticas
(IPCC).
TO6S111 Impossivel ndo se lembrar do relatério Talking Trash, | Func¢ao:
do qual ja falamos aqui. A investigagdo abrange 15 informativa

paises, de cinco continentes, e elenca taticas da
industria para minar regulagdes que podem ser
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desfavoraveis aos negdcios. Dentre elas, estdo a
retencdo e manipulagao de dados; além da adogao de
compromissos voluntarios, que em geral ndo sio
cumpridos e desviam a atencao do que realmente
importa.

Subcategoria:

Fonte (referéncia)

T01S26 Justamente durante a pandemia, as marcas deitaram e Funcao:
rolaram com as mil alegagdes e publicidades sobre informativa
imunidade. Mas a nutricionista Vanessa adverte que
a suplementacao deve ser utilizada em casos Subcategoria:
especificos, em que o organismo ndo consegue dar Fonte
conta das necessidades somente por meio da (especializada)
alimentacao.

T03S51 Para Guilherme Delgado, que é doutor em economia | Fun¢ao:

e atuou por 30 anos como pesquisador do Instituto | informativa
de Pesquisa Economica Aplicada (Ipea), os

programas chamam a aten¢@o pela auséncia de mengao | Subcategoria:
a concentracao fundidria como problema a ser Fonte
enfrentado. (especializada)

T03S52 “Todos tém esse ponto negativo em comum”, disse ele | Func¢ao:
em conversa com 0 Joio. “O programa do Lula até informativa
fala em fazer a reforma agraria, mas toca no assunto de
maneira superficial”. Subcategoria:

Fonte
(especializada)

T03S53 Para o professor, a titulagao de terras sem critérios, Func¢ao:
como aquela conduzida pelo governo Bolsonaro, informativa
também pode se mostrar desastrosa.

Subcategoria:
Fonte
(especializada)

T04S61 Heloisa Costa é professora do curso de geografia da | Fun¢ae:
Universidade Federal de Minas Gerais (UFMG) e informativa
coordena o grupo de pesquisa Aué!, especializado
em agricultura urbana. Em uma conversa realizada | Subcategoria:
por videochamada com o Joio no més de julho, ela Fonte
explicou que a agricultura urbana ¢ uma préatica antiga, | (especializada)
utilizada ao longo da historia como forma de driblar a
escassez de alimentos.

T04S62 Para a professora, a expansdo da agricultura urbana nas | Fun¢ao:
cidades esbarra na concorréncia com outros informativa

interesses econdmicos e sociais, como a expansio de
projetos de infraestrutura e habitacao.
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Subcategoria:
Fonte
(especializada)

T05S78 E quando ele diz que o modelo inclui mortes por Funcao:
todas as causas, sio todas mesmo, inclusive as nao informativa
naturais. [sso pode parecer estranho a primeira
vista, mas o autor explica: “Essa ¢ uma forma de Subcategoria:
dimensionar a carga total de determinado fator de risco | Fonte
— nesse caso, o consumo de ultraprocessados — nas (especializada)
mortes totais na populacao desta faixa etdria.”

T06S104 Revolucionario ou nio, o hype do ESG fez com que | Fun¢ao:
as empresas comegassem a se movimentar para informativa
continuar no jogo — assumindo publicamente o
compromisso com o tema e apresentando metas em Subcategoria:
ESG. Mas, como bem lembrou o ambientalista Fabio fonte
Feldmann, em entrevista ao Joio, “uma coisa ¢ (especializada)
assumir o compromisso ¢ outra ¢ fazer”.

T04S56 Casas disformes, com tijolos aparentes e ligacdes | Fun¢ao:
clandestinas de esgoto cercam a horta de 10 mil metros | informativa
quadrados, onde trabalham treze familias. Dionisio
explica que a agua para irrigacdo vem de um poco | Subcategoria:
artesiano furado com recursos do Banco do Brasil — | fonte (individual)
ndo ha relacdo com o rio poluido que passa a margem
do terreno.

T03S46 Em resposta ao Joio, a assessoria da candidata Funcao:
prometeu manter o Programa de Aquisi¢ao de informativa
Alimentos (PAA), o Programa Nacional de
Fortalecimento da Agricultura Familiar (Pronaf), as Subcategoria:
compras publicas e os estoques reguladores. “Politicas | Fonte
publicas que fortalecem a agricultura serdo sempre (individual)
mantidas e ampliadas para o combate a fome na minha
gestdo”, diz o texto enviado a reportagem.

T06S95 O termo “¢ forjado dentro do mercado de capitais”, Funcio:
explica a pesquisadora da Fundacio Getulio Vargas | informativa
e diretora de mercado de capitais ESG da PwC,

Melissa Velasco Schleich. Subcategoria:
Fonte
(empresarial)

T06S108 Um artigo publicado pelo diretor da ABC Func¢io:

Associados, Aron Belinky, que também ¢ parte da informativa

equipe técnica do Indice de Sustentabilidade
Empresarial da bolsa de valores do Brasil (ISE B3),
alerta para o risco do que chama de “tsunami ESG”
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ofuscar uma agenda mais ampla de
sustentabilidade.

Subcategoria:

fonte
(empresarial)

T06S110

Para Belinky, as premissas e objetivos do ESG podem
até convergir com as da sustentabilidade, mas ndo a
substituem.

Func¢ao:
informativa

Subcategoria:

fonte
(empresarial)

T01S02

Dos velhos comprimidos as balas docinhas, 0 mercado
de suplementos alimentares nio esta para
brincadeira: nos ultimos anos, novas marcas que
prometem resolver todos os problemas inundaram o
mercado com produtos que servem a todos os gostos

Funcao:
informativa

Subcategoria:

linguagem
(ironia)

T01S04

E, no algoritmo ao lado, um perfeito para tratar a pele.

Func¢ao:
informativa

Subcategoria:

linguagem
(ironia)

TO1S05

Tudo ao alcance de um clique. Ou de alguns, como ¢ o
caso da Vitamine-se, uma marca de suplementos que
tem um quiz que, depois de respondido, recomenda
os produtos perfeitos para as suas supostas
necessidades.

Fungao:
informativa

Subcategoria:

linguagem
(ironia)

T03S37

Nos ultimos dozes meses, a inflagdo dos alimentos
encostou nos 15% e, como se nao bastasse, os
produtos ultraprocessados devem se tornar mais
baratos do que os alimentos saudaveis dentro dos
proximos quatro anos.

Func¢ao:
informativa

Subcategoria:

linguagem
(ironia)

T03548

Apesar de ter fechado o Conselho Nacional de
Seguranca Alimentar em seu primeiro dia de
governo, o candidato do Partido Liberal ainda propde
que “nutrélogos e nutricionistas sejam ouvidos a fim de
contribuir na seguranca alimentar da populacao”, e
promete seguir com a titulacio de assentados da
reforma agraria nos governos do PT, concretizada
pelo programa Titula Brasil.

Funcao:
informativa

Subcategoria:

linguagem
(ironia)

T03549

Ainda que seu governo tenha atingido os niveis mais
altos de inseguranca alimentar dos ultimos vinte

Func¢ao:
informativa
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anos, Bolsonaro menciona a palavra “fome” apenas
uma vez em todo o programa. O termo “inseguranga
alimentar” ndo foi mencionado.

Subcategoria:
linguagem
(ironia)

TO1S27

A hipervitaminose pode causar efeitos indesejaveis,
como desidratagao, aumento de flatuléncia, toxicidade
hepatica e renal, gota e diminui¢do da capacidade do
organismo de absorver aminoéacidos essenciais dos
alimentos.

Fungao:
informativa

Subcategoria:
linguagem
(alerta)

T01S28

Mas, lembremos: nada substitui o alimento nem o
profissional de saide. Um quiz de uma marca ndo
val examinar vocé, entender suas singularidades e reais
necessidades. E, pior, a inteligéncia artificial ndo vai
sugerir uma alimentacdo sauddvel e adequada para
vocé, e sim algumas céapsulas ja que foi programada
para recomendar isso, custe o que custar.

Fung¢ao:
informativa

Subcategoria:
linguagem
(alerta)

T05S77

Existe um conjunto crescente de pesquisas robustas
apontando que o consumo desses produtos esta
relacionado ao aumento de peso e ao risco de vdrias
doencas nao transmissiveis, como diabetes, doencas
cardiovasculares e cancer

Func¢ao:
informativa

Subcategoria:
linguagem
(alerta)

TO1S01

Suplementos alimentares: armadilha ou solu¢io?

Fungao:
informativa

Subcategoria:
linguagem
(comparacio)

T06S91

O ESG pode nos salvar do apetite das grandes
empresas?

Fung¢ao:
informativa

Subcategoria:
linguagem
(comparacio)

T06592

O mercado financeiro trata o ESG como uma
revolucdo. Quem acompanha o passo a passo dessa
historia aponta fragilidades e risco de se perder de
vista uma agenda ampla de sustentabilidade.

Funcao:
informativa

Subcategoria:
linguagem
(comparacio)

T06S93

Net zero, tripple bottom line, stakeholders,
frameworks, demanda top down, unicornios. Quantas

Func¢ao:
informativa
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palavras vamos precisar aprender ou ressignificar
para decifrar o mundo em que vivemos?

T03S36

Renda basica, estoques reguladores, apoio a agricultura
familiar: veja o que os presidencidveis propoem
sobre alimentacdo, agricultura e fome

T03S43

A assessoria de imprensa da campanha de Lula foi
procurada pelo Joio para detalhar a proposta de
ampliagdo do Bolsa Familia, explicando qual seria a
faixa de renda atendida e os valores repassados, mas
nao houve retorno até o fechamento da matéria.

T03544

O senador e ex-ministro da Satde (2003-2005)
Humberto Costa, um dos autores do programa de Lula
na area da Saude, foi questionado pelo Joio sobre a
auséncia de propostas para regulacdo e taxagdo de
ultraprocessados.

T03S45

Procuramos a campanha do candidato do PDT para
entender como seria implementado o beneficio do gas
de cozinha a metade do preco e quais seriam os direitos
garantidos a trabalhadores de apps, mas nao houve
resposta at¢ o fechamento da reportagem.

T03S50

Procuramos a campanha de Jair Bolsonaro através
de sua assessoria de imprensa para esclarecimento de
algumas das propostas, mas nio houve resposta até o
fechamento da reportagem.

T04S55

Com andar manso, mas firme, Dionisio Garcia guia a
reportagem entre os canteiros da Horta Comunitaria
Vila Pinho, que fica no bairro do Barreiro, localizado
na periferia de Belo Horizonte (MG). A organizagao
perfeita dos pés de alface, coentro e racula, todos
plantados sem uso de agrotoxicos, contrasta com o
restante da regiao.

T04S65

Quando chegamos na horta, em uma tarde nublada de
agosto, fomos recebidos pela sorridente Léia Pereira da
Silva, de 43 anos.
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T04S66

E, realmente, a natureza parece fluir melhor. Mulheres
do Gau parece mais um jardim botanico do que uma
horta, com grandes arvores frutiferas fazendo
sombra sobre o terreno e servindo de abrigo para
passarinhos.

Func¢ao:
informativa

Subcategoria:
bastidores

T04567

/4

E sob o canto deles que Léia nos mostra os pés de
escarola, espinafre, salsa e cebolinha cultivados de
forma orginica, sem uso de agrotéxicos.

Func¢ao:
informativa

Subcategoria:
bastidores

T04S563

Para a professora, também deve haver mais apoio do
poder publico a agricultura urbana — por exemplo,
através de compras publicas, concessao de terrenos e
isen¢do de imposto territorial para as hortas.

Funcao
pedagogica
Subcategoria:
Fontes espec.
para as solugoes

T05S83

O artigo frisa que, muito além de motivagdes
individuais, o freio no consumo exige maultiplas
interven¢des e medidas de satide publica. E preciso
haver estimulo para o consumo de alimentos mais
saudaveis: “Isso implica politicas de subsidios,
compras institucionais de alimentos e fortalecimento da
agricultura familiar. E o Brasil ja teve politicas muito
fortes em relagdo a isso”, lembra Nilson.

Funcao
pedagogica
Subcategoria:
Fontes espec.
para as solugoes

T05S84

Ao mesmo tempo, ¢ necessario desencorajar a ingestao
de ultraprocessados. Nesse sentido, entre as medidas
citadas pelo artigo estdo a regulamentacdo da
publicidade e da venda de ultraprocessados em
ambientes escolares, a tributacdo desses produtos e a
implantacdo de uma nova rotulagem frontal para
industrializados, que alerte para seus potenciais
maleficios.

Funcao
pedagogica
Subcategoria:
Fontes espec.
para as solucoes

T05S85

Nilson nota que tais medidas ja tém sido tomadas,
com sucesso, em outros paises. H4 na América Latina
boas experiéncias de taxacdo de categorias especificas,
como bebidas agucaradas; restrigdes de publicidade de
produtos ultraprocessados; e mudangas nos rétulos.

Funcao
pedagogica
Subcategoria:
Fontes espec.
para as solucgoes

T05S87

Para Nilson, outro problema da nova rotulagem
brasileira ¢ que os critérios para classificacdo dos
alimentos s3o menos rigorosos do que os
recomendados pela Organizagdo Panamericana de
Satde (Opas). Ou seja, menos produtos acabam
recebendo a lupa de adverténcia.

Funcao
pedagogica
Subcategoria:
Fontes espec.
para as solugoes
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T05S89

Segundo o autor, o modelo desenvolvido pode vir a
ser incrementado para fazer uma série de novas
estimativas.

Funcao
pedagogica
Subcategoria:
Fontes espec.
para as solucoes

T06S106

A solucao para o problema seria algum tipo de
regulamentacio. Debate que, de acordo com ela, vem
ganhando folego especialmente nos Estados Unidos e
na Unido Europeia.

Funcao
pedagdgica
Subcategoria:
Fontes espec.
para as solugoes

T06S107

Em sua visio, o ESG precisa ser encarado a partir das
demandas da sociedade, e ndo das empresas, dando
respostas aos grandes desafios da atualidade: da crise
climatica e perda de biodiversidade a desigualdade
social, racial e de género

Funcao
pedagogica
Subcategoria:
Fontes espec.
para as solugoes

TO1S09

Talvez vocé ndo saiba o que ¢ uma substancia bioativa.
Nesse caso, recomendamos seguir viagem neste
texto, que ndo pretende explicar conceitos, mas, sim,
desvendar os perigos por tras dessa suplementacio
as cegas

Funcao
pedagodgica
Subcategoria:
ensinamento

T01S29

Desacreditar que existem solucdes faceis e
milagrosas ¢ necessdrio para que nds realmente
fiquemos o mais longe possivel de doengas que podem
e devem ser evitadas.

Funcao
pedagdgica
Subcategoria:
ensinamento

TO1S30

A suplementacio nio pode continuar a ser lida
como uma apolice, uma garantia irrestrita, o
verdadeiro pilar que sustenta a satide. A alimentacio
deve vir sempre antes da suplementacio, porque a
matriz dos alimentos, principalmente os in natura e
minimamente processados, ¢ fundamental para que a
gente viva bem individualmente, mas também
coletivamente.

Funcao
pedagdgica
Subcategoria:
ensinamento

T04S58

Um cenario desse tipo impde a tarefa de fortalecer a
producio e a oferta de alimentos, tornando-as menos
vulneraveis as quebras causadas pelas mudancas
climaticas e a grandes emergéncias como a pandemia
da Covid, que desestruturou cadeias alimenticias no
mundo todo.

Funcao
pedagodgica
Subcategoria:
ensinamento

T06S97

Vamos ver, entdo, o que tem a dizer sobre ESG
quem esta no topo. Em uma carta ao mercado, Larry
Fink, o CEO da maior gestora de fundos do mundo, a
BlackRock, disse o seguinte: “Nao ¢ uma agenda social
ou ideoldgica. Nao ¢é ‘justica social’. E capitalismo,

Funcao
pedagogica
Subcategoria:
ensinamento
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conduzido por relacionamentos mutuamente benéficos
entre vocé e os funcionarios, clientes, fornecedores e
comunidades dos quais sua empresa depende para
prosperar. NOs nos concentramos em sustentabilidade
ndo porque somos ambientalistas, mas porque somos
capitalistas e fiduciarios para nossos clientes.”

T06S98

Talvez vocé nao esteja reconhecendo a BlackRock,
pois para entender o mundo financeirizado nao
precisamos s6 expandir o vocabulario: também
precisamos aprender a desvendar quem é quem por
tras da teia de megacorporagdes donas de um
sem-fim de marcas.

Funcao
pedagogica
Subcategoria:
ensinamento

T06S100

“Os proximos 1.000 unicornios ndo serdo mecanismos
de busca ou empresas de redes sociais, eles serdo
inovadores sustentaveis”, profetizou Fink. Os
unicornios a que ele se refere, por 6bvio, ndo sdao o
animal mitolégico: sio startups proeminentes e
bilionarias.

Funcao
pedagogica
Subcategoria:
ensinamento

T06S109

Através de uma metodologia propria, com asseguracao
por terceiros, o ISE B3 pontua as empresas por suas
praticas em ESG, reunindo as melhores em uma
carteira de ativos que seriam referéncia. Eis algumas
das quase 50 corporagdes que compdem a carteira
em vigor até o fim do ano:

— Braskem, petroquimica que é uma das maiores
produtoras de plastico do mundo e cujo
ex-presidente foi condenado por corrupcio;

— BRF, que acumula infragdes sanitarias e produtos
com altas doses de aditivos nocivos a saude;

— Marfrig, diretamente ligada ao desmatamento e a
producao ilegal de gado em terras indigenas;

— M. Dias Branco, dona de marcas como Piraqué, Fit
Food, Estrela e Vitarella. Um megazord da industria
de ultraprocessados que arrasta mais de trés mil
processos trabalhistas na Justica.

Funcao
pedagogica
Subcategoria:
ensinamento

T01S03

Desde o ano passado o Joio vem vasculhando vérias
paginas da internet que prometem cura para tudo
quanto € coisa com o simples uso de suplementos.

Funcao
pedagogica
Subcategoria:
bastidores

T01S06

Aqui, um relato pessoal para ilustrar esse perigo
virtual.

Funcao
pedagogica
Subcategoria:
bastidores
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TO1S07

Resultado: sai com a recomendagdo de quatro
suplementos para comprar: clrcuma, astaxantina,

triptofano e zinco quelato. Tudo isso por uma bagatela
de R$ 436,10.

Funcao
pedagogica

Subcategoria:

bastidores

TO1S08

Esse incomodo de ter a vida organizada por um robd e
a tentativa de entender como ¢ possivel que isso seja
regularizado no Brasil fez com que mergulhassemos
no mundo dos suplementos alimentares.

Funcao
pedagogica

Subcategoria:

bastidores

T03S38

O Joio resolveu olhar para os programas de
governo dos quatro candidatos a presidéncia mais bem
colocados nas pesquisas de intencdo de voto — Lula
(PT), Jair Bolsonaro (PL), Ciro Gomes (PDT) e
Simone Tebet (MDB) — e descobrir o que propdem
como solucio para esses problemas.

Funcao
pedagogica

Subcategoria:

bastidores

T06594

Nos ultimos anos, trés letras comegaram a aparecer
cada vez mais frequentemente nos relatérios de
grandes corporacoes investigadas pelo Joio: ESG. E,
de environmental; S, de social; e G de governance. As
vezes a sigla também aparece em sua versao traduzida,
ASG. Em muitos casos, ela esta substituindo uma
palavra que ja ¢é uma velha conhecida:
sustentabilidade.

Funcao
pedagogica

Subcategoria:

bastidores

T06S102

O curioso é que em todos os relatorios lidos para
essa reportagem — e nio foram poucos — essas
questdes todas sdo tratadas como iniciativas que
agregam valor de longo prazo a empresa.

Funcao
pedagdgica

Subcategoria:

bastidores

T04S54

Recomendada pelo ONU e frequentemente ignorada
por autoridades, agricultura urbana floresce pelo
Brasil, ajudando a garantir alimento no prato e
dinheiro no bolso

Funcao
pedagdgica

Subcategoria:

casos

T04S59

A agricultura urbana tem sido apontada como parte da
solucao para esses problemas — inclusive pela ONU,
no ambito dos objetivos para o Desenvolvimento
Sustentavel — uma vez que aumenta a oferta disponivel
de alimentos e aproxima o alimento da populagdo,
diminuindo custos com transporte, armazenagem e
conservagao.

Funcao
pedagodgica

Subcategoria:

casos

T04560

Também tem o potencial de gerar emprego e renda,
alimentando com mais qualidade uma populagdo cada
vez mais habituada a comer produtos ultraprocessados
e contaminados com agrotoxicos.

Funcao
pedagdgica

Subcategoria:

casos
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T04S64

Um exemplo de agdo efetiva do poder publico para
viabilizagdo da producao de alimentos ocorreu no
extremo leste da cidade de Sao Paulo, no bairro de Sao
Miguel Paulista.

Funcao
pedagogica
Subcategoria:
casos

T04S73

O caso da Revolugdo dos Baldinhos, na capital
catarinense Floriandpolis, mostra como o ecossistema
da agricultura urbana pode oferecer solugdes também
para outros problemas, como o acumulo de lixo nas
periferias urbanas

Funcao
pedagogica
Subcategoria:
casos

TO1S10

Os problemas da Vitamine-se, no entanto, ndo estdao
nas embalagens ou nos pontos de venda fisicos, mas na
presenca digital da marca. Inimeros posts comparam
as capsulas a alimentos: uma de cafeina equivale a trés
xicaras de café¢ expresso. Duas de luteina equivalem a
50 gemas de ovos.

Funcio politica
Subcategoria:
Inimigos e viloes

TO1S12

Esse ¢ o tipo de alegacdo que pega de jeito quem
procura por solucoes faceis.

Func¢éao politica
Subcategoria:
Inimigos e viloes

TO1S12

T01S13 Parecer ser inofensivo € uma tatica comum as
marcas de suplementos. A Gummy, com suas
balinhas em formato de coragdo, provoca o
entendimento de que se trata de um produto inocente.

Funcio politica
Subcategoria:
Inimigos e viloes

TO1S14

Dé para concordar que o que mais se v€ na internet sao
publicagdes apelativas, quase sempre sem
embasamento tedrico e muito abusivas. Mas isso ¢
uma situagdo no minimo complicada quando se trata da
saude das pessoas.

Funcio politica
Subcategoria:
Inimigos e viloes

TO1S16

De fato, do ponto de vista pratico, o que é interessante
para a industria costuma ir de encontro com as
evidéncias cientificas.

Funcéao politica
Subcategoria:
Inimigos e vilées

TOIS18

Para a industria, o Brasil deve virar um mercadao
como os Estados Unidos e a Europa.

Func¢éao politica
Subcategoria:
Inimigos e viloes

TO1S19

Mas ¢é pela simplificacio do discurso que a industria
vai conquistando seus clientes, com alegacgodes
publicitarias na internet que vendem um milagre
encapsulado — ou em forma de balinhas.

Funcio politica
Subcategoria:
Inimigos e viloes

T01S20

A Abenutri merece uma atengdo especial, porque o
alinhamento da associacdo com o bolsonarismo ¢é
algo impossivel de ser ignorado.

Funcio politica
Subcategoria:
Inimigos e viloes




101

TO1S21

Ja a Abracomde é uma incégnita. E a sigla para
Associacao Brasileira de Comerciantes e Comerciarios
em Defesa do Empreendedorismo, como ¢ possivel ler
em letras miudas no cartaz de divulgagdo. Mas nao
existe nada sobre ela na internet nem sequer uma
pagina na Wikipedia. Perfis falsos, fake news...
Agora, até associacdo que nao existe.

Func¢ao politica
Subcategoria:
Inimigos e viloes

T01S22

Gracas a atuacao da Abenutri, Abiad e de outras
associacoes e corporacdoes do setor la na década
passada, mas também recentemente, a Gummy ¢ a
Vitamine-se podem nadar de bracadas nesse
mercado que se torna cada vez mais proximo do
pais do hot dog.

Funcio politica
Subcategoria:
Inimigos e viloes

TO01S23

E se depender dessa turma, o ritmo vai acelerar ainda
mais.

Funcio politica
Subcategoria:
Inimigos e viloes

T06S99

Mas vocé com certeza ja cruzou com a BlackRock
por ai. E bem possivel que ja tenha até dado algum
lucro a ela, que ¢ acionista de Ambev, Coca-Cola,
Walmart, JBS, Marfrig, Kellogg’s, Biinge, Monsanto e
Syngenta. Seus investimentos estio ligados ao
desmatamento e a invasio de terras indigenas. Muy
sustentable.

Funcio politica
Subcategoria:
Inimigos e viloes

TO1S11

Parece o6bvio dizer que uma capsula ndo substitui
algumas laranjas. Mas a precarizacdo da vida e o
discurso de alta eficiéncia ganharam uma nova
poténcia nos ultimos anos. Quando se troca um
cafézinho no meio do expediente por cafeina
encapsulada, o individuo otimizado ganha tempo,
performance, produtividade. E ¢ isso que o tempo
espremido pelas relacdes capitalistas demanda a
todo instante: € preciso dar conta de tudo o tempo
todo.

Func¢io politica
Subcategoria:
Inimigos e viloes

TO1S15

A fiscalizacdo desse mercado cabe as vigilancias
sanitarias municipais e estaduais e a Anvisa. Se essas
estruturas publicas ja eram pequenas para lidar com o
mundo fisico, imagine com o mundo virtual.

Funcgéao politica
Subcategoria:
Vigilancia

TO1S17

Ficamos por algumas semanas lendo as
contribuicdes, e da para cravar duas coisas: a primeira
¢ que a industria chegou blocada, sabendo muito bem
quais pontos defender ou até mesmo reivindicar. A
segunda ¢ que teve muito pouca participagao da
sociedade civil organizada. Inclusive, essa foi uma

Funcio politica
Subcategoria:
Vigilancia
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das grandes dificuldades que tivemos durante essa
pesquisa.

T01S24

Tudo indica que a coisa esti acontecendo nos
bastidores enquanto grande parte da populacio
brasileira se preocupa com a possibilidade de nao
ter o que comer no dia seguinte.

Func¢ao politica
Subcategoria:
Vigilancia

T02S33

Na carteira, as jornadas de Jéssica e Adriana eram de 6
horas didrias, mas ambas relataram ao Joio que
eram obrigadas a cumprir 12 horas, o que ¢
proibido por lei.

Funcio politica
Subcategoria:
Vigilancia

T02S34

Outros  funciondrios haviam afirmado receber
remuneragdo semelhante, como mostrou reportagem
publicada pelo Joio em abril.

Funcio politica
Subcategoria:
Vigilancia

T03S40

O candidato a reeleicdo Jair Bolsonaro trouxe
propostas vagas para alimentacio, ¢ mencionou a
palavra “fome” apenas uma vez no programa de
governo

Func¢ao politica
Subcategoria:
Vigilancia

T03547

No documento, o candidato também propde ser
“perfeitamente factivel” equilibrar a demanda nacional
e as exportagdes de alimentos, dando prioridade para o
consumo interno — ja mostramos no Joio que,
durante o governo atual, as exportacées tiveram
alta recorde, concomitante com o aumento da
inflacio e da fome.

Func¢io politica
Subcategoria:
Vigilancia

T05S86

Mas, como O Joio e O Trigo ja apontou, o sistema
escolhido pela Agéncia ndo era o mais indicado,
segundo as melhores evidéncias cientificas disponiveis.

Funcio politica
Subcategoria:
Vigilancia

RESIDUOS

Sequéncia
de analise

Conteudo

Categoria e
subcategoria

T05S76

Os ultraprocessados sao formulacdes industriais feitas
com partes de alimentos e que geralmente contém
aditivos sintetizados em laboratério, como corantes,
conservantes e aromatizantes: sao guloseimas
industrializadas, salgadinhos de pacote,
refrigerantes, pizzas congeladas, salsichas, nuggets
etc.

Funcao:
informativa

T05S80

Este ano, pela primeira vez, os ultraprocessados estao
se tornando, na média, mais baratos do que os
alimentos frescos.

Funcao:
informativa
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T05S81 Func¢ao:

O futuro ¢ logo ali informativa

T06S101 O mercado financeiro trata o ESG como uma Fung¢ao:
revolucio que pode inaugurar uma nova fase do informativa
nosso sistema econdmico: o capitalismo de
stakeholders. Um modelo no qual as empresas nao se
preocupariam exclusivamente com seus lucros, mas
também com questdes ambientais, sociais e de
governanga corporativa.

T06S105 Fica quase impossivel verificar e comparar os dados Func¢ao:
divulgados — tanto temporalmente quanto entre informativa
diferentes corporagdes.

T05S88 Dados que apoiam mudancas Funcao

pedagogica

T05S90 Tudo isso € importante porque ajuda a embasar a Funcao
formulacdo de novas politicas publicas. pedagdgica

T02S35 Mas um dia, conta ela, o gerente jogou um balde de Funcio politica

agua fria nas suas pretensoes: “Vocé ¢ gorda demais
para ser anfitrid.”
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APENDICE B - TRANSCRICAO DA ENTREVISTA COM FUNDADOR

Gerais - Introducio sobre ativismo e engajamento
1. Vocé pode comecar se apresentando e apresentando o Joio?

Meu nome ¢ Moriti Neto, a origem do meu nome ¢ indigena, s6 para explicar um
pouquinho, significa a arvore da vida, tem raiz na lingua Guarani. Eu sou jornalista ha 25
anos, passei por redacdes de varios tipos, formatos e conteudos. Desde redagdes mais
tradicionais até midias mais independentes. Nessa trilha da midia independente, eu estou
desde 2007, que sdo 16 anos. Entdo, a maior parte da minha carreira ¢ na midia independente,
a menor parte na média tradicional e ainda uma parte de comunicacao institucional, mas isso
foi bem pouco. Resumidamente, esse sou eu. Também sou professor universitario, embora,
ndo esteja na sala de aula atualmente, mas também sou professor em cursos de comunicagao,
especialmente de jornalismo, lidando normalmente com aulas sobre reportagem e jornais
laboratoriais.

O Joio acontece como uma expressao de insatisfacdo com os dois jornalismos com o0s
quais eu trabalhei, ¢ que o Jodo Peres, que ¢ o outro fundador, trabalhou. Nos vinhamos de
uma trajetdria muito parecida, o Jodo ¢ um pouco mais novo do que eu, eu estou com 50 e ele
estd com 40, e embora eu ja tivesse ha mais anos, a trajetoria era parecida. O Jodo também
tinha passado primeiro por midias tradicionais e depois embarcado em midias independentes,
0 que ¢ um caminho muitas vezes comum, em que os jornalistas se cansam das agruras, do
sofrimento, das imposigdes e restrigdes das estruturas muito rigidas das midias tradicionais.

Nos conhecemos por volta de 2010, ndo trabalhando na mesma redagdo, mas nesse
mundo do jornalismo independente tudo ¢ menor do que imaginamos entdo a gente se
esbarrava em varios lugares. Nos conheciamos ha uns quatro anos, quando em 2014 viemos
trabalhar juntos na Rede Brasil Atual, e ficamos um ano juntos 4. A gente acabou saindo da
Rede Brasil Atual numa situagdo de bastante desconforto que ja vinha com outras
publicacdes independentes com as quais tinhamos trabalhado. Na época, nem usavamos
muito esse termo "independente", era mais "midia alternativa", na falta de um nome melhor,
mas alternativa ao que ja ¢ uma outra historia e exige uma outra conversa. Nesse momento,
saimos bastante insatisfeitos porque vimos que a midia dita independente a época reproduzia
muito dos mecanismos que a gente via dentro das corporagdes mididticas, que ja
conheciamos de trabalhar, de ser leitor ou ouvinte, ¢ de amigos que ainda atuavam nessas

midias. Comegamos a ver como esses problemas estavam muito parecidos, inclusive nas
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relacdes trabalhistas, e também do ponto de vista da questdo de como tratar o jornalismo.
Cada vez mais preocupados em responder as demandas com imediatismo e urgéncia, que ¢
propria desses tempos de plataformas sociais, que em 2014 ja tinham uma efervescéncia, ja
era um momento pos blogs e mais de plataformas sociais, como o Facebook, e percebemos
que estava indo para esse caminho e, ndo sé 14 na Rede Brasil Atual, mas em outros veiculos
em que haviamos trabalhado ou que tinhamos contato.

Essa insatisfacdo culmina com as elei¢des de 2014, saimos de 14 em novembro, apos
eleicdes em que se elegeu a Dilma para o governo. Sentimos uma pressao durante o periodo
eleitoral que se daria ao contrario em outras redagdes. Se em outros lugares seriamos
pressionados para assumir certas posturas antipetistas, 14 dentro estdvamos sendo
pressionados para assumir posturas petistas demais. E ai falamos: "cara, ndo ¢ isso". Nos nao
acreditamos em parcialidade, nunca acreditamos, mas entendiamos que era possivel fazer um
jornalismo isento ou ndo politico partidario. Politico sempre, porque o jornalismo € por si s6
um instrumento politico € um instrumento da politica, muitas vezes de uma maneira ruim e
outras tantas de maneira boa, e entendemos que dava para fazer e tinha espago para isso. A
gente estava vendo nascer algumas iniciativas como A Publica, que acabou sendo a grande
referéncia naquele momento, e era a hora da gente se sacudir também, j4 que essa
oportunidade de nos sairmos apareceu.

No momento, ¢ claro, teve toda uma inseguranca, porque até entdo, nds éramos
trabalhadores de carteira assinada e ai saimos para arriscar, abrir uma empresa € ver no que
da. Seria lindo eu te falar "olha o Joio nasceu logo no estalo", ndo, mentira. Na verdade,
abrimos uma empresa de comunicagdo e no comego foi atirar para varios lados para pagar as
contas, sO que nds atiramos para varios lados para poder pagar o jornalismo que estdvamos
fazendo, ja na época. Faziamos alguns trampos institucionais, producao de relatérios, tudo
isso para o terceiro setor, nada com empresas do setor privado, hoje chamamos de
organizagdo da sociedade civil. Faziamos uma assessoria para poder financiar os jornalismo
investigativo que nds estdvamos fazendo e que nao tinha onde ser publicado, em um primeiro
momento. A gente ia investigar as pautas e depois pensava onde ia publicar, porque o nosso
acordo era: vamos arrumar dinheiro para pagar as contas para poder continuar fazendo
jornalismo. Onde isso vai ser publicado depois vemos. E acabava acontecendo de veiculos se
interessarem por aquilo que noés faziamos, veiculos de varios perfis, passando pela propria A

Publica até o Valor Economico. Mas sempre numa pegada mais investigativa. Entao, o pouco
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espaco que se tinha no Valor Econdmico a época para fazer um jornalismo investigativo,
conseguimos colocar uma pauta, hoje nem tem mais.

Foi em uma dessas, que A Publica tinha aberto um projeto que chamava-se
‘Reportagem Publica’ e era assim: vocé submetia a sua pauta e um financiamento coletivo de
pessoas que acompanhavam A Publica iam financiar essas pautas, mas ndo todas. Numa
dessas, a nossa acabou sendo uma das selecionadas. Uma organizagdo da sociedade civil que
n6s nao conheciamos se interessou por essa pauta. E isso era uma parceria possivel para A
Publica também que, afinal, também ¢ financiada, desde o principio, por organizag¢des da
sociedade civil, especialmente gringas. Entdo, uma organizag¢do social se interessou porque
noés falavamos sobre o sul do pais, sobre a questdo do tabaco, especialmente dos agricultores
do tabaco. Fizemos uma reportagem extensa falando sobre isso na €poca, o Jodo ja tinha uma
experiéncia prévia no Parand de ter apurado dentncias de trabalho infantil em 2011. Mas ele
ndo tinha publicado nada de muito folego e ele sentiu que precisava ir além. Resolvemos
escrever uma pauta mais densa e acabou que nessa rodada e com a entrada dessa ONG ela foi
uma das financiadas pelo projeto. Saiu uma reportagem muito louca, com 60 mil caracteres,
vocé imagina que loucura. Ela foi bem, nossos prognodsticos ndo eram os melhores.
Posteriormente, em 2018, publicamos um livro que resulta dessa reportagem chamado
"Roucos e sufocados", depois fomos outras vezes, fomos mais fundo, viajamos para diversos
lugares.

Esse financiador, era a ACT Promocao da Saude, que na época era chamada de
Alianga de Controle do Tabagismo, porque ela atuava exclusivamente com a questdo do
tabaco. Chega no final de 2016, e estdvamos vivendo naquelas que eu te falei ainda, fazendo
essas coisas legais para caramba, mas também fazendo um monte de coisa que ndo
gostdvamos, e a gente sabia que ndo ia aguentar muito tempo naquele formato. O que
aconteceu, ¢ que comecamos a bater na porta de outras organizagdes, pensamos que se tinha
dado certo com aquela, ainda que pontualmente, poderiamos tentar com outras. Conseguimos
alguns freelas, no maximo, em um primeiro momento. Eis que a mesma ACT nos chama para
uma apoio reunido falando que queria dar continuidade no trabalho do tabaco e o que a gente
propunha. Propomos a entrega de um relatério que no fim virou um livro com o apoio da
ACT, do Cetab e da Fiocruz. Nisso, eu soube na época, que a ACT estava expandindo as
areas de atuacdo e uma delas, todas no guarda-chuva da saude, era a alimentagdo. Na hora eu

falei, talvez seja a hora.
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Foi um pouco de sorte, mas também um um bocado de senso de oportunidade que nds
tivemos naquele momento. Sentamos para conversar com elas € na primeira conversa deu
liga, s6 que, diferentemente de propor um livro ou uma reportagem, ou seja, um produto
isolado, a gente queria propor algo mais perene para garantir um tempo de sobrevida um
jornalismo para correr atrds de outros financiadores. E ai a gente propos um site de
jornalismo investigativo sobre alimentagdo no pais, que nao tinha. Voc€ pode pontualmente
ter uma matéria aqui outra acold, mas um projeto dedicado a isso nao tinha. O que tinha no
pais na época era dieta da moda, saide, boa forma, questdes comportamentais.
Invariavelmente, nos cadernos de saude, vocé via ali uma coisa ou outra, mas ai era muito
mais uma iniciativa de um repérter ou de um editor especifico, do que é um projeto de
investigacao de um veiculo X ou Y.

A gente sentiu que existe essa lacuna, a gente pesquisou também para perceber que
essa se confirmava. E a proposta foi acolhida na primeira conversa. E eu sai sem acreditar
que a conversa tinha sido tdo boa, tdo facil assim. Claro, era resultado de uma confianga que
ela ja tinha no nosso trabalho. A Ana Monteiro, que ¢ diretora de comunicagdo da ACT, e a
Paula Johns que ¢ a fundadora, tiveram a sensibilidade de entender que os recursos que elas
tinham para comunicacdo e que eram muito usados em campanhas publicitarias para alertar
sobre questdes de saude relacionadas ao tabaco e que, posteriormente, aconteceria também
com alimentagdo, que elas podiam destinar para jornalismo investigativo, € que na cabeca
delas naquele momento fazia muito mais sentido e que teria um impacto muito mais positivo
na agenda publica. Elas tiveram essa sensibilidade e perceberam que o jornalismo podia
trazer um algo a mais, incidir de outras maneiras no debate publico. Entdo, veio esse

financiamento e o Joio nasce assim.

2. E assim que surge o tema da alimentacgio?
Sim, eu ndo vou dizer para vocé€ que estivamos absolutamente preparados para lidar

com alimentacdo, que de repente ja tinha virado para nés um objeto de vontade, nao tinha. O
que estdvamos embrenhados era na drea da satde, pelo contato que nds tivemos, muito
profundo, com o tabaco, mas ndo tinhamos alimenta¢do como um objetivo, nés tinhamos, na
verdade, como objetivo criar uma espécie de observatorio das corporacoes, isso ja desde a
saida da RBA, em 2014, nds ja vinhamos debatendo que era necessario que o jornalismo
brasileiro passasse a olhar de forma sistémica e sistematica para o poder privado. Sabemos

que nds temos uma histéria de jornalistas fantasticos, de jornalismos fantésticos, grandes



108

coberturas, sobre poder publico e sobre todos os problemas que existem dentro do Estado,
mas temos proporcionalmente pouquissimo do poder privado. Temos muito poder publico,
pouquissimo poder privado, como se nao fosse parte do mesmo problema, da mesma questao
sistémica.

E preciso ter a mesma Lupa para poder privado ou até uma lupa maior, ja que existe
um descompasso enorme entre uma coisa € outra, entdo nds precisamos suprir essa lacuna.
Isso nos ja tinhamos em mente. S6 ndo sabiamos a partir de qual tematica, porque o mundo
corporativo ¢ um negdcio gigantesco, com milhdes de possibilidades. E ai o tabaco apareceu,
nods ja tinhamos feito outras coberturas de outros temas, eu especialmente tinha investigado a
industria automobilistica por anos, ja era um objeto de investigagdo e ¢ um pouco da
introducao nesse mundo das corporagdes isso na primeira década dos anos 2000.

E ai, vem a alimentagdo e falamos: "esta ai cara, € isso, a alimentacao pode ndo ser
nesse momento o nosso sonho, mas olha o tanto de possibilidades que por meio da
alimenta¢do podemos fazer jornalismo". Quando fomos conhecer o universo da alimentagdo
mais de perto, foi fantastico, nos apaixonamos. Tivemos um privilégio, que ¢ importante e
rara. Tinha s6 um financiador, a ACT, que nos deu quase um semestre para estudar o tema
antes de lancar o projeto. Vamos combinar que, para o jornalista que ja esta na carreira, ¢ um
privilégio gigantesco poder parar seis meses para estudar uma tematica. Pudemos ler tudo
que queriamos, entrevistar varias pessoas, ndo para matérias especificas, mas para
conhecimento. Entdo, pesquisadores, ativistas, organizacdes civis, politicos de carreira. Isso
nos deixou em uma condi¢do de langar o Joio, em 30 de outubro de 2017, com essa bagagem
e esse privilégio.

E os anos de 2017 e 2018 foram mais dificeis porque tinhamos s6 um financiador. Em
2019 comecaram a surgir alguns outros apoios, mas tudo pontual, até que no final de 2019, a
fundacdo alema Heinrich Boll que tem um escritorio aqui no Brasil acabou fechando um
apoio para o nosso podcast, O Prato Cheio, e comegamos a desenvolver outro brago e chamar
outras atencodes. Para além do texto, que era uma caracteristica, comegamos a falar de uma
outra linguagem, o Jodo ja tinha uma experiéncia de radio importante que contribuiu muito
nesse processo e langamos o podcast € comegamos a despertar novos interesses também. Nao
que os textos ndo tenham sido importantes, pelo contrario, sdo até hoje e de certa forma nos
identificam muito com uma parte do nosso publico que ¢ extremamente fiel, porque os textos
dialogam muito com alguns setores da sociedade que sdo muito importantes para o Joio

existir. Com essa expansdo, novos financiadores come¢am a olhar para o nosso trabalho.
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Também fizemos uma algo que foi bem importante, foi até antes do podcast, que foi o "Joio
no rotulo", um trabalho fotografico digital e que depois migrou para exposi¢des fisicas e
rodou por muitos lugares do Brasil, desde metr6 em Belo Horizonte até o Congresso
Nacional passando para o Rio de Janeiro, Sdo Paulo, cidades do Nordeste. Fomos para
muitos lugares com essa exposi¢do e isso nos ajudou muito. E ¢ ali que comegamos a
trabalhar com o conceito de Jornalismo e Arte, que para nds, deixa de ser um tabu. Eu e o
Jodo brincavamos que a gente optou pelo jornalismo, porque ndo tinhamos talento suficiente
para ser artista. E ali comegamos a nos relacionar com artistas, ndo s6 com fotdgrafos, mas
artistas mesmo, a partir dessa dessa exposi¢do. Inclusive com artistas que hoje integram a
equipe fixa do Joio. No podcast, nos textos e nas plataformas sociais passou a ter arte. E ai os
financiamentos comecam a aparecer como consequéncia disso, da capacidade de
investigativa, de pensar o jornalismo sistemicamente, mas também de ter essa abertura para
dialogar com novidades. E algo que colocamos na cabeca e que estid no nosso documento
institucional de que se os outros estdo fazendo coisas legais, mas nao precisamos fazer. Nao
precisamos imitar. Em algum momento vamos acabar se inspirando nas referéncias que
guardamos, mas ndo precisamos fazer o que os outros estdo fazendo, temos um espago no
Joio que chamamos, de uma forma mais vulgar, que ¢ 0 nosso espaco de piracdo, de viajar e
de pensar da forma mais imaginativa possivel e a convivéncia com artista ajuda muito nesse
sentido.

Os financiadores comecaram a aparecer, a gente deu uma crescida muito grande, vem
a pandemia logo em seguida e éramos uma equipe de seis pessoas fixas e com algumas
pessoas que faziam freelas. Com todas as inseguranga que a pandemia trouxe para qualquer
setor, no jornalismo ndo foi diferente, uma empresa recém-nascida com uma equipe super
enxuta, ¢ um leque pequeno de financiadores, falamos: “de onde esse pessoal vai primeiro
tirar a grana?”, vai tirar do jornalismo. Porque sempre foi algo que ouvimos durante a
carreira, quando bate crise uma das primeiras agcdes dos anunciantes ¢ deixar de investir ¢ em
comunica¢do, ouviamos muito isso nas redagdes de trabalhamos. Mas quando nos demos
conta, nossa equipe tinha dobrado de tamanho na pandemia, os financiadores também tinham
dobrado de tamanho, uma coisa foi consequéncia da outra, e ficamos sem entender nada,
assim como o mundo inteiro estava sem entender nada naquele momento. Mas além desse
macrocosmo pandémico, ficamos sem entender nada no nosso microcosmo. SO que sacamos

que as organizagdes que foram nos apoiar entenderam a importancia do nosso jornalismo
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naquele contexto. Fomos crescendo durante a pandemia, uma loucura porque vocé cresce

com trabalho remoto. E agora estamos aqui.

3. O que motiva uma producido jornalistica especializada em assuntos sobre
alimentacao?

A gente olhava 14 atrds também com essa preocupagao e pensava: “sera que isso nao €
nichado até demais para o que queremos?”. Até que entendemos que a alimentacdo € algo tao
grande e que dialoga com tantas outras areas, com tantas tematicas e com tantas questdes
existenciais, filosoficas, socioldgicas, antropologicas, politicas, econdmicas e culturais, que
poderiamos falar de alimentagdo e falar sobre todo o resto que vem com ela ou que surge
dela, a partir de um olhar mais sistémico, mais estrutural. Vamos olhar para o racismo
estrutural, vamos encontrar alimentagdo, poderiamos falar de alimentagao e falar sobre todo o
resto que vem com ela ou que surge dela a partir de um olhar mais sist€émico, mais estrutural.
Entdo, vamos olhar para o racismo estrutural, vamos encontrar alimentacao, ou vamos olhar
para alimentagdo e encontrar racismo estrutural, porque ¢ uma mao dupla. Vamos olhar para
o machismo, idem. Vamos olhar para homofobia ou LGBTfobia, idem. Vamos olhar para
questdes econdmicas, idem. Vamos olhar para a questdo de culturas, de opressdes sobre
culturas tradicionais, idem. Assim, acabou que para nos algo que, inicialmente, parecia muito
nichado, nos permitiu o contrario, fazer um movimento de falar de muitos assuntos que
gostariamos de falar a partir da alimentacdo e ter esse olhar ampliado.

Pode ver que até hoje fizemos isso, falamos de fome, mas falamos do racismo dentro
da fome, do machismo dentro da fome, da homofobia dentro da fome, da opressdo e
supressdao de culturas tradicionais, algumas que ja nem existem mais, de povos inteiros a
partir da alimentagdo, a partir de disputas politicas, sociopolitica, socioecondmicas que se
dao com a alimenta¢do como principal instrumento muitas vezes de opressdo e de supressao.

Temos uma uma editoria hoje sobre meio ambiente e agronegdcio. Temos uma
editoria sobre culturas alimentares que permite a exploracdo de um universo. Coisas muito
grandes. Saimos do nichado para isso. Para te dar um exemplo bem pratico, chegamos a fazer
uma temporada de videos, que foi a nossa primeira, lancada no final de 2022 e agora vem a
segunda no final de 2023, video ainda ¢ algo que estamos firmando os pés, que foi sobre
cultura pop e alimentagdo. Entdo, de repente, vocé estd analisando um fenomeno da cultura

pop a partir da alimentacgao.
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Essa apreensdo que a gente teve inicialmente com ser muito nichado, ela ndo se
comprovou. Na verdade, ela mostrou que era o contrario € mostrou, ndo s6 para nos, uma
possibilidade para poder explorar toda essa gama de coisas, mas se mostrou também para as
pessoas que nos acompanham, que foram se convencendo que somos hoje muito mais uma
referéncia investigativa no mundo corporativo, que era bastante do que nds queriamos, do
que propriamente algo nichado em alimentagao.

Grande parte do nosso publico entende hoje que o Joio d4 muita importancia a
alimenta¢do, ¢ uma tematica que nos ¢ muito cara, mas que nos permite falar sobre muitos
outros temas. E os financiadores também entendem, tanto que nds hoje temos varias
organizagdes que nos financiam e tem agendas diferentes, ou seja, ndo tem agenda
especificas sobre alimentagdo, como ¢ o caso da ACT, mas veem uma oportunidade de falar
sobre desigualdade e essas outras questdes que eu trouxe aqui.

A motivagao continua sendo essa, explorar esse universo que ¢ infindo. Hoje tem uma
editoria de tabaco, o tabaco voltou a ser parte da nossa rotina. Uma editoria ainda pequena,
bem menor que da alimentacdo, mas que comegamos a dar alguns passos importantes € a
intencdo ¢€ isso, continuar olhando para esse mundo corporativo e se no6s pudermos dar passo
em direcio a outras tematicas nés vamos caminhar também. E isso. A motivacdo ¢é

justamente nao ter ficado nichado.

4. Que tipo de jornalismo vocés consideram que fazem?

Nos batizamos internamente de "jornalismo sistémico". Partimos de um conceito de
analise sistémica, que ¢ algo que ja existe, entdo ndo inventamos nenhuma roda, que ¢ de
antes do que acontece no mundo, principalmente no mundo tdo complexo como o de hoje,
com tantas coisas intrincadas, tudo muito conectado, mas a0 mesmo tempo com muitas
coisas invisiveis, em camadas que em um primeiro momento ndo se consegue enxergar.
Entendemos que era preciso aplicar algum tipo de conceito de andlise sist€émica para poder
observar diversas camadas e conseguir conectar esses varios elementos, inclusive as camadas
menos visiveis, menos observaveis no primeiro momento para nés como jornalistas e depois
para quem vai receber o material que nds produzimos. Batizou-se de sist€émico, mas também
falamos em jornalismo investigativo.

Classificamos dentro de um conceito mais geral, isso que eu estou falando para vocé
de "jornalismo sistémico" ¢ algo muito nosso, que nés dizemos, que tém feito esse discurso

para fora, mas de uma forma geral para quem observa de fora é jornalismo independente.
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Mas eu te confesso, que talvez seja um preciosismo da minha parte, mas essa expressao me
incomoda um tanto, porque independente de quem e do que? Me parece vaga assim, sabe?
Do que nds somos independentes? Se nos propomos como "jornalismo sistémico", que esta
sempre conectando as coisas, somos interdependentes. Eu acho que ja ndo combina. Eu volto
a dizer, um termo que me agrada muito ¢ "isencdo". Isen¢do de interesses pessoais, de
interesses escusos, de interesses que nao que ndo deveriam pertencer ao debate publico, a
agenda publica e tal. Quando eu estou falando de interesses pessoais, eu nao estou falando
dessa subjetividade, t4? Ai ¢ outro departamento, estou falando de outros tipos de interesse
pessoal, econdmicos etc. Entdo, algo que nds temos com os nossos financiadores, por
exemplo, sdo linhas demarcatorias. Nos vamos conversar sobre o projeto como um todo e nds
vamos alinhar se nossas bandeiras sao as mesmas, se temos pontos em comum para poder
aceitar o financiamento de vocés e para voc€s também perceberam que elas as bandeiras de
vocés vao ser atendidas, 6bvio.

Ninguém ¢ ingénuo a ponto de falar "ah, a ACT vai nos dar dinheiro se nos falarmos
de alimentagdo e nao falar de tabaco", ndo. O projeto vai ser sobre alimentacdo? Maravilha,
vamos discutir sobre isso. O que tem hoje de mais importante sobre alimenta¢do? Vamos
debater com quem estd dentro da ACT e pensar isso. Vamos debater com o Ibirapitanga, que
¢ outro financiador que vai muito na seara da desigualdade. Entdo, vamos debater sobre isso,
mas na pauta, no editorial ndo tem discussdo. O projeto filosoficamente estd pronto, a partir
dai o que vai se transformar em pauta ndo tem conversa. Essa ¢ nossa demarcagao.

S6 tem conversa quando o financiador chega e fala: "olha, putz tem uma uma pauta
aqui para vocés que eu acho que ¢ incrivel". E ai falamos: "p0, mas foi um presente nao foi
uma interferéncia, né?" E quando eu digo financiador ndo ¢ quem preside nem nada, sdo as
pessoas que nos temos contato no dia a dia, sdo as pessoas que na verdade elaboram as
politicas desses lugares e que estdo no dia a dia com a mao na massa. Entdo, de repente tem

ali alguém que esta tocando os projetos e que sugere algo. E assim que funciona.

5. Qual o diferencial em rela¢ao a outros modelos de jornalismo?

Tem a questdo do financiamento, a parte politico-econdmica que ¢ fundamental e
precisa ser prioritariamente alinhada com os financiadores. Nao vamos bater em portas de
financiadores que defendem principios que ndo sio coerentes com os nossos. As vezes nio
sdo idénticos, mas sdo coerentes. Quando eu digo que nao sdo idénticos, as vezes nao estao

escritos da mesma forma, mas precisamos identificar linhas de atuagdo que vao no mesmo
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caminho. A partir dai j& temos um macro. Nao aceitamos financiamento do setor privado.
Financiamento publico até hoje nao tivemos, nunca fomos atras. Isso demarca algumas coisas
que vao refletir na questdo editorial. Nosso vinculo ideologico existe sim com as
organizagdes que nos financiam, mas elas ndo nos pautam do ponto de vista de ndo nos tornar
isentos a respeito de um governo. Vou pegar um exemplo bem concreto, essas organizagdes
que nos apoiam e sdo organizagdes que durante todo o mandato do Bolsonaro se
posicionaram frontalmente contrarias ao governo. Hoje, no governo Lula, ndo que elas sejam
absolutamente concordantes com tudo que rola no governo, mas existe uma relagdo melhor.
Mas isso ndo interfere de forma alguma nos nossos projetos. Independentemente da posicao
politica macro dessas organizagdes, isso ndo vai interferir em como nossos projetos sao
construidos. N6s conversamos muito sobre isso, s€ nosso projeto virar correia de transmissao
de mandato de governo, seja 14 de quem for, mudamos o nome e paramos de falar em
jornalismo sistémico, aprofundado, seja 14 o que for, e vai fazer outra coisa, porque a esséncia
do projeto ndo permite isso.

Editorialmente, isso reflete nas liberdades criativas que acabamos tendo. O que eu
quero dizer com liberdades criativas ¢ que, nao que ficamos criando fato, nao ¢ isso, criativa
do ponto de vista do formato, de como vamos apresentar o contetido, como ele vai chegar até
as pessoas. Isso nos permite que, independente da linguagem, midia ou plataforma, possamos
experimentar muito. Desde o principio, nos demos a liberdade de ser muito irdnicos, as vezes
até sarcastico nos textos, o que gera alguns incomodos, mas também traz muita coisa boa.
Nossos textos procuram ter alguma coisa de bom humor dentro das dificuldades, isso ¢ uma
diferenga muito boa, ¢ uma diferenga muito marcante do Joio.

E uma diferenca em relagdo ao jornalismo tradicional ¢ a profundidade, isso eu nao
tenho a menor davida. Entendemos que nenhum assunto ¢ esgotavel, ele pode ser esgotavel a
partir da minha perspectiva, mas nenhum assunto ¢ esgotavel, nem um assunto ¢ dado por
encerrado. Por mais que nds trabalhemos em um assunto, nés podemos fechar um ciclo, mas
nunca fechar o assunto, estamos sempre abertos a voltar. Isso ¢ algo que nos faz diferentes.
Nao de todos os veiculos, mas eu digo dos tradicionais. Tem muitos veiculos que também
tem essa pegada. Nao temos nenhum problema com continuidade e com voltar para temas
que ja cobrimos, pelo contrario, temos tudo a favor da continuidade. Compreendemos que a
continuidade € parte desse jornalista sistémico e a profundidade também. Buscamos nao abrir
mao da profundidade nas nossas apuragdes em primeiro lugar. Vocé nao abrindo mao da

profundidade na apuragdo, isso vai se refletir no produto que vai para o ar.
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Eu costumo dizer — ai ¢ uma opinido minha, da minha experiéncia — que um texto, um
video, um &udio, um podcast, enfim, qualquer formato que utilizamos para comunicar, 1SSo
nao depende do tempo exatamente que ele vai ter vocé vai ter meia hora vocé vai ter uma
vocé vai ter 15 minutos, ele depende da profundidade da sua apuragdo. Se a apuragdo foi
profunda, foi bem feita, foi conectada, vocé vai atingir no produto final a profundidade, vai
atingir densidade no bom sentido da palavra. Isso fazemos muito no Joio, com o desafio de
que essa profundidade, essa densidade seja refletida, mas que ela seja de uma maneira
enfadonha, que ndo seja chata para o outro lado que estd recebendo esse material. Esse ¢ o

desafio que sempre nos acompanha. Nem sempre da certo, t4? Nem sempre.

6. Qual o objetivo das reportagens do Joio?
O objetivo no final eu poderia dizer aqui que ¢ alcangar audiéncia. E acaba sendo um dos

objetivos, porque vivemos no sistema capitalista e, embora ndo sejamos capitalistas no
projeto, filosoficamente falando, precisamos responder certas demandas, de audiéncia etc.
Mas, eu realmente penso que o nosso objetivo maior ¢ a interferéncia no debate publico, na
agenda publica. Temos uma audiéncia importante hoje para o veiculo do nosso tamanho, ndo
¢ uma audiéncia desprezivel, ao contrario uma 6tima audiéncia no veiculo com o nosso
tamanho, mas esse interceder, interferir, intervir de alguma forma, na agenda publica, no
debate publico ¢ o que nos marcou muito. De comegar a entender que algumas coisas se
movimentaram a partir do nosso trabalho. Algumas vem publicamente e outras vem nos
bastidores.

Hoje, o Joio ¢ elogiado por alguns, virou uma referéncia, dentro da universidade, para a
area da saude, pesquisadores, nutricionistas € mais recentemente para muitos jornalistas,
inclusive para jornalistas que estdo atuando em outros veiculos que nos buscam como fonte
ou nos republicam. Inclusive veiculos de massa como o UOL que vive nos republicando.
Conseguiu interferir de varias formas como em mandatos, em questdes dentro de outros
espagos publicos, em instancias decisorias em termos de politicas publicas. Seja com
dentincias ou com as propostas que os materiais trazem. Recebemos muito elogio e
recebemos bastante reclama¢do também, o que para mim ¢ um indicador e tanto. Inclusive,
sabemos que em alguns bastidores importantes do mundo corporativo e tal o nosso o Joio
transita como um problema, um caso. Tivemos noticias internas de pessoas que frequentam
esses ambientes, fora manifestagdes publicas mesmo, ja recebemos retaliagdes, ja recebemos

notificagdes extrajudiciais, ameaca de processo, de grandes corporacdes, bem grandonas
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mesmo. Isso também ¢ um indicador de que estamos interferindo justamente onde os caras
ndo querem que a gente interfira na agenda publica. E tem a parte da audiéncia também,
temos uma audiéncia que tem uma base muito forte, impressionantemente, de uma lealdade
assim incrivel, eu até fico emocionado. Eles nos defendem com unhas dentes.

7. Vocés consideram que combatem problemas relacionados a alimentac¢ido?

Quais?

Sdo coisas profundas. Em uma primeira camada tem coisas que sdo mais observaveis,
questdes como fome que sdo questdes mais impactantes. Mas, ainda assim, eu ndo vou dizer
que noés resolvemos, vou dizer que nos contribuimos, até porque nio € o jornalismo resolve
no fim das contas, quem pode resolver — ou deveriam resolver — sdo outros agentes, mas eu
acho que nos contribuimos para encontrar resolucdes para questdes como preservagao de
culturas alimentares, soberania alimentar, preservacdo dos proprios povos que preservam
essas culturas, para a questdo do ambiente, mais recentemente ¢ uma contribui¢cdo que temos
dado, hé algo de dois anos. Inclusive, estamos caminhando a passos largos na investigacao do
setor financeiro, porque comegamos a entender que, para além do produto que estd na
prateleira, o poder das corporacdes esta no sistema financeiro e o dinheiro que est4 rolando
invisivel, esses nimeros estdo rolando de forma invisivel, representam muito mais, em uma
escala infinitamente maior, do que aquilo que ¢ vendido no supermercado, nos
hipermercados. Representa muito mais para essas mesmas corporagdes, porque onde elas
mais ganham dinheiro ja ndo ¢ mais no setor produtivo, mas no setor financeiro. Denunciar
isso ¢ muito importante para entender outras camadas do problema ou para ir aprofundando.
Por que de repente a soja tomou o tamanho que tomou no Brasil? Porque o milho esta
caminhando nesse sentido? Por que o cerrado, a vegetagdo, estd indo embora? Tem uma
guerra cultural ai, mas tem uma guerra cultural movida por interesse financeiros que nds ja
ndo identificamos mais de quem sdo, porque hoje isso estd na mao de grandes investidoras,
de grandes controladores de dinheiro, de grandes operadoras de risco, de grandes fundos de
investimento, como Black Rock e etc, que sdo sdcias, se ndo majoritarias, que tem grande
parte em todas as corporagdes que estamos falando no setor da alimentagdo. Estamos falando
de gente, ndo sabemos nem se ¢ gente ou ¢ algoritmo, que tem grana que ¢ maior que o PIB
de varios paises. Da para apontar solu¢des por ai também, se nds conseguirmos olhar para as
camadas que ndo estdo tdo aparentes nds conseguimos entender onde € que esta a origem dos

problemas, s6 dessa forma. E algo importante que eu falei ¢ que o Joio acaba interferindo sim
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em alguns direcionamentos de politicas publicas ou denunciando algumas para que elas nao
sejam implementadas, porque de publicas elas ndo tem nada, ou contribuindo com algumas
implementagdes, ndo com a politica publica como um todo, mas com algo que foi apontado a

partir de algum material jornalistico que produzimos.

Financiamento

8. Qual o modelo de financiamento do veiculo hoje?

Organizagdes da sociedade civil. Estdo na nossa pagina quem sdo nossos financiadores,
isso € publico. Também temos um programa de associado, de membros, que ¢ o Sementeira,
que esta crescendo aos pouquinhos, foi langado ha pouco tempo, no ano passado. Temos uma
loja com os nossos produtinhos que também foi langada no ano passado e esta aos poucos
dando os primeiros frutos. Essas iniciativas que lancamos s@o justamente para nos tornar cada
vez mais autdbnomos, mas eles ainda s3o incipientes.

9. Como se da o financiamento recorrente das instituicoes mencionadas no site?

Todos os nossos financiamentos sdo renovados de acordo com projetos, o que estamos
conseguindo agora e que ndo conseguiamos antes, sdo prazos mais longos de financiamento.
Nossos projetos eram, em média, de um ano de renovacao, agora ja temos projeto de dois ou
trés anos de renovagdo. Nao todos, mas alguns. Isso garante uma seguranca maior para o

projeto.

10. Vocés recebem indicacdo de pauta da audiéncia e com que frequéncia elas se
tornam reportagens?

Sim, temos um canal de denuncias e temos sugestoes de pauta que vem por e-mail, por

redes sociais, pelo sementeira, de eventos que participamos, de varias formas. Elas viram

reportagens, ndo sei te dizer a frequéncia agora, mas posso te passar esse dado.

11. O Joio se diferencia também pela periodicidade dos contetidos publicados. Qual

a logica seguida de veiculacdo de novos materiais?
Tem um planejamento para o ano, mas temos flexibilidade dentro desse planejamento.
Normalmente, publicamos dois textos por semana, as vezes um s0. O podcast ¢ por
temporadas, pode ficar dois meses com ele no ar e depois dois meses sem nada. Com trés

temporadas no ano. Os videos também comegaram em uma logica de temporada. Mas existe
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uma flexibilidade, o desejado sdo dois textos por semana, mas se por acaso o texto tiver que

cair porque precisa de uma checagem, nao temos nenhum problema em derrubar.

Eixo 1 - Informativo
12. Ao ler o conteudo produzido pelo veiculo, percebi que existe uma linguagem
bastante particular utilizada para contar as histérias e expor os fatos. Além de
ser posicionada, utiliza recursos especificos como a ironia, por exemplo. Vocé
concorda com essa avaliacio? E que outros elementos considera que torna a
forma de narrar do Joio particular?

Concordo totalmente, vocé€ percebeu com nitidez no quadro. Na verdade, isso ¢ fruto de
um dos nossos cansagos com o jornalismo que eram as amarras de linguagem.

Eu tive alguma liberdade, talvez até maior do que o Jodo teve, porque eu transitei por
algumas revistas de esquerda, como a 'Caros Amigos' que permitia escrever em primeira
pessoa e tal, mas mesmo assim queriamos algo que fosse menos careta, menos sisuda. Porque
o jornalismo em si ja ¢ um algo arduo, dificil. Para o jornalista ¢ arduo porque quem esta
fazendo jornalismo investigativo estd lidando com temas sensiveis, para as fontes que estao
inseridas nesses temas sensiveis também ¢é dificil, sdo historias normalmente dificeis e
doloridas, e para quem estd do outro lado, que vai receber a informag¢ao o material, também
ndo ¢ uma experiéncia facil. E um jornalismo que te obriga a dar uma parada, nio é o
jornalismo que vocé€ vai consumir com uma pilula e acabou. Entdo, precisavamos, era uma
necessidade nossa, mas também entendiamos que era uma necessidade do outro receber algo
que tivesse algum tipo de alivio. Eu acho que a nossa revolta, acho que revolta é a palavra,
com os canones do jornalismo serviu para trazer esse tipo de alivio, que veio pela ironia, pelo
sarcasmo, com a gente estar dentro de uma situacao dura, mas conseguir dar risada, nao estou
falando em relacdo ao outro, mas em relacdo a nés mesmos. Por exemplo, no campo
passando por situagdes dificeis com um pistoleiro apontando uma arma ou sendo ameagado
por grandes corporacdes € conseguindo ter esse sarcasmo, ter essa ironia voltado para o
opresso, claro, dbvio.

E isso ¢ algo que ja se fala, ndo estou dizendo nada de novo, bons humoristas ja dizem
isso hd muito tempo, ndo os humoristas irresponsaveis que usam uma como desculpa para
ferir sensibilidades, mas os bons humoristas que se utilizam do sarcasmo e da ironia, a piada
¢ o que podemos mais machucar o opressor. Acho que vem disso ¢ vem também da

insatisfagdo, queriamos uma quebra de canones mesmo, sabe? Quebrar os canones do
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jornalismo, os paradigmas que n6s mesmos tinhamos na cabeca. Nos desafiamos a fazer isso
desde o primeiro momento, desde o primeiro texto. Nem tudo da certo, mas foi melhorando

com o tempo e hoje € muito identificado sim por essa linguagem.

13. Como funcionam essas escolhas?
Hoje temos uma equipe de 18 pessoas, dentre elas tem 10 pessoas que escrevem. Tem

também os artistas, o pessoal das plataformas sociais que acabam escrevendo, mas escrevem
para as plataformas, especificamente. Mas em termos de reportagens em texto, para o
podcast, videos, enfim, a linguagem essencial do Joio é essa, mas temos que assumir que
cada pessoa se sente mais ou menos a vontade com essa linguagem e que cada pessoa
também tem a sua veia autoral. Nos sempre assumimos no Joio que o jornalismo autoral
existe sim. E o joio ¢ um um resultado disso. Quando eu falo de jornalismo autoral ¢ um
jornalismo que foge do formulaico, daquele formulaico preso a esses paradigmas que eu falei
antes. E um jornalismo que identifica a pessoa que esta escrevendo, diferente do jornalismo
padrao das redagdes tradicionais, que ainda ¢ muito duro e engessado, que se a assinatura da
pessoa estiver ou ndo ali tanto faz, porque ela ndo estd se expressando de verdade e ndo ¢
culpa dela, é culpa de como sistema funciona. E isso nos coloca numa bifurcacio, porque
temos uma identidade, temos uma linguagem “joiana”, mas temos que respeitar autoridade ao
mesmo tempo porque € um principio.

Eu ndo sei se € sorte ou se as pessoas gostam com o tempo e comegam a sentir a vontade
e com vontade de escrever desse jeito que acaba que todo mundo vai. Mas claro que ha
dificuldades, ndo vamos dizer que ¢ uma de rosas, quem chega no Joio, por exemplo, tem
dificuldades de assumir essa linguagem logo de cara, a ndo ser que seja uma pessoa que ja
acompanhava o projeto. Tem essa situagcdo, mas também tem outras pessoas que no primeiro
momento "opa, ndo sei se eu consigo fazer isso". O nosso estimulo é: faz, s6 faz. Sinta a
vontade com o texto, ndo importa quanto tempo vocé tenha que ficar com esse texto na mao,
claro, também nao ¢ para todos, tem textos que t€ém alguma urgéncia. Mas nao trabalhamos
exatamente com urgéncia de publicacdo, temos um planejamento de publicagdes para o ano
todo, temos normalmente meses para apurar cada situacdo. Entdo, trabalha com esse texto e
trabalha a vontade. Como € que vocé conversaria com uma pessoa sobre isso que vocé vai
contar na matéria? Se vocé € uma pessoa que, nessa conversa, contaria uma piada, por que
vocé ndo contaria para o leitor ou no podcast? Se vocé estivesse em uma mesa de bar,

contando a historia que vocé foi apurar para um amigo € no meio teria uma piada, uma ironia,
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um sarcasmo com quem te oprimiu ou com quem vocé viu oprimindo alguém, por que nio

fazer no jornalismo? Entdo € isso.

14. Que sentido buscam provocar no leitor?

Eu acho que tem muito a ver com essa coisa de um sistema em que vivemos hoje que ¢é
um sistema do cansago, da exploragdo, as pessoas cada vez mais esgotadas e as pessoas
encontram na ironia, no bom humor, formas de escapar pelo menos por um tempo, pelo
menos ter um alivio em relacdo a isso. E muitas pessoas que nos acompanham, buscam
também cutucar quem ¢ poderoso a partir desse tipo de posicionamento mais ironico, mais
sarcastico, mais bem humorado. Nao que as nossas ironias, sejam sempre bem humoradas,
muitas vezes sao mal humoradas para caramba, mas seja com mal humor ou com bom humor,
se ¢ uma ironia bem colocada, que tem um ajuste fino, que ndo esta ali s6 por estar, mas que
estd ali porque ela serve a historia, porque ela serve ao contexto, ndo ¢ algo jogado 14
simplesmente para fazer uma graca, ela serve sim para incomodar os mais poderosos. Sejam
as corporagdes, seja a classe politica que ao meu ao meu ver servem as corporagoes, mas ai ¢
uma outra discussdo, € as pessoas gostam deste tipo de instrumento, desse tipo de narrativa
porque elas se identificam. Ja tivemos casos de pessoas que falaram que diriam a mesma
coisa, que diz "eu me vi soltando esse tipo de passagem que vocés escreveram no texto numa
conversa em casa, porque eu tava no debate de familia interminavel sobre comida de Natal
que no Brasil ndo ¢ comida brasileira" ou "eu me vi discutindo eleicao e de repente teve 14
um parente bolsonarista e eu me visitando algo do Joio".

Ouvimos muito essas coisas, principalmente no ano passado no periodo eleitoral,
ouvimos muita identificacdo. Fizemos alguns questionarios para os leitores e eles apontam
identificacao. Olha, ndo foi inicialmente a intencdo, criar identificacdo, ¢ bom que fique
claro, foi num primeiro momento realmente a quebra do canone e foi essa forma de dentro do
contexto de uma investigagdo vocé fazer ironia servir aquele propdsito maior de realmente
voc€ mexer com as pessoas que detém o poder. Porque nos sabemos que incomoda, se vocé
escreve uma investigagdo bem feita e ela ainda contém ali uma dose de ironia que dé aquela
cutucada em quem estd no poder, incomoda! Porque se tem um controle que essas pessoas
ndo tém sobre nds, ¢ a nossa capacidade de fazer ironias, ser sarcastico, fazer piada. Pelo
menos nao tem um controle total, ainda. Algo que surgiu desde o comego foi se importar em

tornar o conteudo mais leve em alguns momentos, dar um respiro. O leitor estd naquele



120

conteudo denso, entdo de repente vem uma dessas e o cara consegue soltar uma gargalhada,

sabe? "Eu gostaria de falar isso pro meu patrao", ¢ mais ou menos isso.

15. E comum encontrar nos textos os bastidores da apuracio. Qual a intencao desse

elemento? Qual sentido vocés buscam provocar no leitor?

Existe um interesse antigo, pré-Joio, de abrir os bastidores. Sentimos, eu e o Jodo, que era
muito importante tirar o jornalismo e o jornalista do pedestal e mostrar o quao humano e
falho nos somos, € 0 quanto precisamos do outro para fazer as coisas. E também o quanto ndo
somos dono da verdade, ndo somos dono da informagdo, ndo somos dono de historia
nenhuma. Para isso a gente entendeu que era muito importante abrir os bastidores. Para que
as pessoas reconhecessem quem esta ali por tras. Nao para "6 sei que aquele Moriti, sei que €
o Jodo", ndo ¢ isso, para identificar ou depois seguir essa pessoa. Nunca foi isso. Foi sempre
no sentido de dizer: "tem gente fazendo essas paradas". Elas surgem em processos humanos,
como quaisquer outros, o jornalista ndo ¢ um ser que estd em uma montanha sentado e de
repente cai um raio de inspiracao e o ele vai l4 escreve uma matéria.

A informacao nao ¢ uma exclusividade nossa. A Unica coisa que nds temos ¢ o meio para
levar até vocés e vocés entendendo o como isso aqui ¢ aberto essa relagdo pode ser cada vez
mais compartilhada, a ponto de chegar em um nivel de ter contribui¢des de pessoas, que eram
leitores e nos darem sugestdes muito importantes. Criou-se esse movimento de
desenvolvimento maior. No6s comecamos olhar para isso ja em 2009/2010, quando nos
conhecemos, antes de trabalharmos juntos. Era algo que ja nos incomodava, isso do jornalista
estrela, como um personagem, isso sempre nos incomodou. A mim me incomoda
profundamente até hoje. Eu ndo lido bem pessoalmente com isso.

Eu sempre achei que era importante humanizar essa relagdo, mostrar que o nosso
processo de trabalho ndo ¢ melhor do que o de ninguém, néo é superior a outras profissdes. E
uma profissdo importante como outras sdo na sociedade. Ela tem uma missdo de salvaguardar
algo de interesse publico que ¢ a informagdo, mas sdo pessoas fazendo, que tém
subjetividades que estdo afloradas. Também tem um outro que ¢ mostrar o quao dificil ¢
fazer, porque as pessoas vao ver o material final, mas nem todo mundo vai pensar no trabalho
que deu para fazer aquilo. Entdo abrir os bastidores também ajuda nesse sentido. No primeiro
momento foram esses dois eixos que nos nortearam. A primeira parte especialmente, ainda

mais em um tempo de plataformas sociais, que ja vinham crescendo 14 atrds quando
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comegamos a pensar nisso, ¢ foi fazendo cada vez menos sentido o jornalista querer esse

protagonismo, se sentir dono da informacao, dono das historias.

Eixo 2 - Pedagogico

16. Qual o papel das fontes de informagdo no trabalho de vocés?

Vou apelar para o cliché, ndo costumamos ser cliché no Joio, mas dessa vez ndo vai ter
jeito. Assim, ndo existe historia se ndo houver boas fontes, ¢ um cliché que se confirma a
cada dia que fazemos jornalismo. Essas fontes podem ser pessoas, podem ser fontes
documentais também, mas preferencialmente, temos que ter fontes pessoas, fontes vivas. E a
fonte confiavel, aquela que te traz informagdes importantes, ndo ¢ s6 a fonte que traz um
documento importante, as fontes documentais sdo importantes, mas as fontes que trazem as
historias delas, que compartilham as historias delas a partir da subjetividade, da
sensibilidades delas, tu tem um um valor gigantesco. Quando vocé consegue ligar um
gravador, comecar a anotar, usar alguma camera ¢ vé uma pessoa do outro lado e ndo vé s6
uma fonte que estd carregando um monte de documentos, vocé tem um universo para
explorar, que nao ¢ o seu. Cada pessoa tem um mundinho dentro de si. Entdo, 6bvio, temos
que distinguir, como jornalista, entre os mundos que sdo confidveis e 0s que ndo sdo, porque
também chegam as fontes que chegam no jornalista com intengdes duvidosas, cabe a nds
selecionar e ter um filtro. Tem claro um filtro primdrio para saber quem ¢ aquela fonte.
Algumas vao ficando e vao se tornando fontes quase permanentes, acabam sendo
referenciais. Mas algo que procuramos fazer muito no Joio ¢ ndo ter fonte cativa, nio ter
fonte de estimacgdo. Isso ¢ muito importante porque, por mais que a fonte seja confidvel em
termos da qualidade da informagdo, tem sempre subjetividade. Se n6s nao acreditamos em
parcialidade, nao acreditamos em neutralidade, ndo faz sentido pensarmos que a fonte nao
tem nenhum tipo de subjetividade colocada naquela informagdo que ela nos transmitiu. Ela
estd trazendo uma informagdo importante, mas a interpretagdo dela estd vindo junto. Para
variar esse mundo de interpretacdes, procuramos mudar as fontes. Algo muito importante
para nos aqui, que € um valor, nds nao partimos de hierarquia de saber normatizado, se o cara
¢ pesquisador da Universidade X ou Y, do Norte de Londres, ele ndo ¢ melhor do que um
representante de um povo tradicional que ndo tem nenhum olhar midiatico.

O jeito que o jornalismo tradicional trata o especialista, via de regra, ¢ para referendar
aquilo que o veiculo quer dizer, para validar uma matéria que, de repente, o proprio jornalista

poderia ter investigado e falado a respeito, mas tem que ter uma aspas de especialista para dar
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algum tipo de referenda. Esse tipo de coisa temos repulsa no jornalismo. A partir do
momento em que vocé se aprofundou em um assunto, quem entende daquilo € vocé. Voce sé
precisa de um estudioso de um pesquisador porque ele vai agregar aquilo que vocé ja
conhece. Se for s6 para botar uma aspa ali para dar validade aquilo que vocé ja disse, ndo.
Entdo, as fontes t€ém esses graus de importancia e tem essa coisa de nds sempre tentarmos

desierarquizar. E um desafio constante, para nés mesmos, porque isso pede que a gente

descolonize a cabega.

17. Que tipo de fonte vocés percebem que se sobressai na cobertura de vocés?

No inicio, de 2017 a 2020, estavamos inseridos em um contexto de formagao que nos
aproximou muito de ativistas, liderangas de movimentos, organizagdes da sociedade civil,
mas também estdvamos muito ligados a pesquisadores e a academia. Porque virou uma
retroalimentagdo, aprendemos muito com eles, assim como aprendemos com essas outras
pessoas que mencionei, mas aprendemos muito com os pesquisadores da alimentagdo, em
varias universidades do Brasil, na USP, na UFRJ, na UERG, na UFRGS, na UNB, muitos
lugares importantes e até¢ de fora do pais. Em um primeiro momento, eles eram nossas fontes
predominantes, mas isso era resultado do movimento de formagdo que tinhamos feito. Nos
sabiamos desde o comego, que ndo poderia e nem deveria ficar restrito a isso, mas virou algo
de retroalimentacdo, porque eles passaram a se alimentar dos nossos conteudos também.
Porque passamos a abordar a ciéncia que eles faziam e a sistematizar esses saberes cientificos
de uma forma jornalistica que eles precisavam. Nao sabiamos que ia dar nisso, ndo tinha a
menor ideia, mas hoje temos citacdes muitos trabalhos académicos, desde gente que ja ¢
doutor até graduando. Em varios niveis. Tanto, que foi necessario que, nesse ano, o Jodo se
dedicasse a sistematizar as citagdes que temos. Esse trabalho ainda nao esta pronto, tal ¢ a
quantidade de citagdes de material nosso. E um baita reconhecimento, baita de um indicador
e que nos deixa muito felizes. Acaba sendo uma via de aprendizado duplo, o pesquisador
com quem aprendemos muito € o jornalismo também estd ensinando alguma coisa para esses
caras.

No comego, alguns pesquisadores tiveram muita resisténcia com nds, porque para eles a
figura do jornalista ¢ aquela figura que vai tratar tudo superficialmente, para muitos deles,
nao para todos. Mas essa resisténcia foi sendo quebrada, conforme o trabalho foi acontecendo
e hoje somos chamados para conversar com um pesquisadores de varios niveis. Entdo, essas

fontes acabaram predominando por um tempo, mas hoje elas j4 ndo sdo dominantes como
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eram antes. Hoje, temos muitas fontes que sdo liderancas de povos tradicionais, de
movimentos sociais, muitas ndo liderancas também, pessoas que sdo mais invisiveis nesses
movimentos, muita gente de organizacdes da sociedade civil, mas nao as que nos financiam,
organizagdes pequenas, muitas que estdo ai brigando nos interiores da vida. Entdo, hoje esta

mais distribuido.

18. Onde vocés buscam subsidios para conseguir apontar as causas e solucoes dos

problemas apresentados?

Buscamos em todas as fontes. Ndo tem uma regra, o jornalismo que nos fizemos ¢ bem
solto, nesse sentido, nés nao temos um ponto de partida combinado para comegar uma
apuracdo. Mas ¢ dbvio que nos processos de checagem buscamos confirmagdes e isso se da
pelas fontes e pelos nossos estudos, especialmente, porque estudamos muito. Continuamos
estudando absurdamente. Nossas pesquisas tém 30, 40 paginas para uma matéria, as vezes
80, 100. Estou falando o que vai pra pesquisa final e ndo de tudo que foi lido e pesquisado.
Sao muitas referéncias que podem estar em livros daqui ou de fora, em relatorios de
movimentos sociais, de corporacdes. Isso pode ser em termos de nimeros ou em termos de
whashing, como quando a gente confere um relatorio de sustentabilidade e v€ que uma
empresa que esta fazendo um grande social whashing ndo cumpre nem com a cota que ela
mesma diz que deveria cumprir. Isso acontece muito em relagdo ao meio ambiente. Entdo, ¢
um conjunto de varias coisas e, a depender da pauta, vamos buscar uma solidez, digamos
assim, de confirmacao nas fontes que sao adequadas para aquele momento, e as vezes nao € o

pesquisador que vai fazer isso.

19. Normalmente, as solucdes dos problemas relacionados a alimentacao estao

associadas a que caminhos?

Acabar com o capitalismo. Falei brincando, mas ¢ um pouco isso. O modelo tem que
mudar, ele ¢ insustentavel, tem gente muito mais capaz do que eu dizendo isso, tem pessoas
muito mais sabias do que eu dizendo isso pelo mundo inteiro, que o sistema ele ¢ esgotavel
em si mesmo, ele tem terd um fim, assim como outros sistemas hegemoOnicos tiveram na
historia da humanidade e que duraram muito mais tempo alids, nds falamos do capitalismo
como se ele fosse algo que estivesse conosco a milhdes de anos, € um sistema jovem se
formos pensar no tempo historico e ja estd em vias de esgotamento. O colapso do sistema

vird de alguma forma, ou porque ele vai ser derrubado, o que ¢ uma grande dificuldade, ¢
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muito dificil enxergar isso hoje, ou porque quem sustenta o sistema, que ¢ a humanidade, ¢
quem vai colapsar, o que ja estd acontecendo. Entdo, ao mesmo tempo, a gente tem que se
adequar a realidade, a concretude das coisas. Mas entendemos que ndo € possivel aquilo que
o capitalismo propde, por exemplo, como prop0s a tal da revolugdo verde, essa apropriagao
das palavras do capitalismo ¢ terrivel. Se apropriar do termo revolugdo, esse pensamento
cresce nos anos 70 e vem numa toada muito forte. Isso € invidvel, isso deu no que deu, deu
nessa expansao, nessa questdo das fronteiras agricolas, deu na colonizacdo de um monte de
territorios que estdo sendo devastados, de um monte de biomas que estdo indo embora ou que
j4 foram até, e que dao todos esses niveis de interferéncia na vida terrestre de uma forma
geral. Estamos falando da soja, estamos falando do milho, mas estamos falando de outros
tantos monocultivos, estamos falando do extrativismo no pior sentido das palavras, das
mineradoras ¢ de outros impactos que essa cultura corporativa causa como resultados para
todas as espécies para o planeta.

Dito isso, que foi mais filosofia do que qualquer coisa, precisamos quebrar primeiro um
paradigma: de que ndo ¢ possivel viver sem esse ritmo e essa furia produtiva dessas
monoculturas, dessas operagdes hegemonicas, dessas coisas uniformizadas que pasteurizam
todas essas logicas corporativas que acabam se estendendo por um campo de soja, para um
campo de milho, para um campo de monocultivo. E possivel. A humanidade se alimentou
assim durante séculos e séculos, se alimentou de uma maneira, vamos colocar entre aspas,
“agroecologica”. Durante muito tempo, até a Revolugdo Industrial, ndo existia produgao em
larga escala e a desculpa que veio com o tempo, para que se instaurasse essa revolugdo verde
¢ que com a populagdo crescente no planeta ja ndo era mais possivel fazer isso e precisava se
expandir em termos tecnologicos e produzir em escala industrial. Deu no que deu, os
resultados estdo ai. E, ainda assim, os caras estdo brigando contra os numeros, quando
olhamos, por exemplo, que agricultura familiar ¢ a maior responsavel pela alimentagdo de um
pais do tamanho do Brasil. Nos temos 70% das familias brasileiras alimentadas por
Agricultura Familiar, entdo que diacho que ¢ esse que ndo € possivel? E eu nao estou falando
que agricultura familiar ¢ sindbnimo de agroecologia, quero deixar isso bem claro, tem
diferencas, ndo ¢ porque o cara estd plantando numa pegada familiar que ele faz a
agroecologia, ndo ¢ isso, mas por que ndo uma Agricultura Familiar mais agroecologica?
Porque esses 70% nao poderiam ser agroecologicos, ora porque nao hé interesse do poder
econdmico e consequentemente do poder politico. Porque a corrente hegemonica defende

uma outra coisa que ¢ a producdo em larga escala e alimentos transformados em commoditie.
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A solugdo que oferecemos no Joio € voltar a essas raizes em algumas coisas. O tradicional as
vezes pode ser inovador, por incrivel que pareca. As pessoas, muitas vezes, veem conflito
entre tradicdo e o inovador, e ndo necessariamente ¢ conflitante. Entdo voltar para as raizes,
culturas e saberes considerados ultrapassados que, na verdade, ndo sdo ultrapassados, sdo sO
antigos e antigo ndo ¢ uma palavra ruim, o antigo deveria muitas vezes ser olhado com mais
carinho porque carrega sabedorias importantes. E isso tem que estar em politica publica, o
estado deveria ser um fomentador e um indutor dessas coisas. E nisso que nos batemos
bastante. Os modelos estdo ai, ndo precisamos descobrir a roda, ja tem muita gente fazendo
isso, sO que ndo tem a escala que tem a industria do agronegocio e ndo da tanto lucro, ai que
estd o problema maior. Agora, ¢ preciso lucrar tanto? Serd que pelo menos noés nao
conseguimos diminuir essas margens? Se ndo ¢ possivel que o capitalismo mude totalmente

até que ele se esgote, diminuir essas margens tao cruéis de lucro.

20. Como vocés atuam para fazer com que o leitor se sinta capaz de contribuir para
a solucao?

Depende muito do tipo de leitor ou de quem nos acompanha. Tem leitores que chegam até
nés por terem experiéncias, ja sdo pesquisadores da alimentacdo, j4 sdo pessoas que
trabalham com agroecologia, ja sdo pessoas de movimentos sociais que trabalham com
alimentacdo, ja sdo de novo pessoas de organizacdo da cidade civil que também trabalham
com essas frentes ou Direitos Humanos. Ou seja, que ja t€ém ferramentas e acabam vendo no
Joio mais uma ferramenta para juntar ali no que elas tém de instrumentos. E tem gente que
vai chegar num outro nivel que ¢ um nivel que vai tomar contato com nos por outras vias,
que comecou a faculdade de nutricdo de jornalismo, por exemplo, ou um jornalista que se
interessou pelo joio porque virou uma referéncia. Essas pessoas nao vao entender
imediatamente o Joio como uma ferramenta de transformacao nesse sentido da alimentacao.
Para essas pessoas, ¢ um exercicio diferente.

Entdo, o que nds criamos no Joio, entendemos que s6 o jornalismo stricto sensu nao da
conta disso. Por isso essa conexdo com Jornalismo e Arte, € a nossa conexao com Jornalismo
e Educacdo. Temos hoje um braco de formacdo especifico, que foi lancado este ano
oficialmente, mas ele ja existe no Joio na verdade hd um bom tempo, porque nés viemos
fazendo oficinas no Joio ha anos, desde 2018. Entdo, ¢ a partir dai que esse publico que chega
de outra forma acaba encontrando alguma maneira de se transformar. Precisamos avancar

muito nesse braco de formacao, porque ele ja existe assim, fizemos vdrias oficinas, mas ele
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sistematizado como estd agora, existe ha pouco tempo, entdo vamos colher mais coisas. Mas
claro, temos limites, que esbarram em condi¢cdes do projeto em si, que ainda € pequeno,

crescemos, mas ainda ¢ pequeno.

Eixo 3 - Politica

21. Vocés buscam deixar claro nas coberturas quem sio os responsaveis pelas acoes

consideradas ruins para o que defendem?

Sim, buscamos deixar. NOs sempre apontamos 0s nomes, sejam empresas, sejam
politicos, seja poder publico, seja poder privado, seja um pesquisador que foi cooptado pela
industria, seja uma universidade inteira que foi cooptada pela industria, pelo sistema
financeiro, sejam as organizagdes de fachada que se colocam como organizagdes que vao
defender essas cidade civil, mas que estdo defendendo interesses do setor privado, e por ai

vai. A gente d4 os nomes.

22. Ha uma busca por trazer boas iniciativas nos textos? Para o que elas servem?
Isso ¢ uma questdo que esta colocada no Joio, trazemos boas iniciativas para apontar que

ha caminhos, mas é uma questdo que nés pensamos em ampliar, mas ainda nao definimos
como. Porque sabemos que existe Jornalismo de Solugdes, por exemplo, mas ndo queremos
por um caminho raso, entendemos que s6 podemos comegar a trazer solu¢des de fato, por
elas mesmas, ndo s6 porque elas estdo dentro de uma matéria em que investigamos e
denunciamos alguém. Vocé apresenta uma solugdo para dizer “6 um caminho”, porque nossas
matérias sdao invariavelmente dentncias. Vocé traz ali solugdes porque € importante apontar
caminhos e propostas, mas inicialmente nao € para isso que no nosso jornalismo esta posto,
mas fazemos por opcdo politica. Agora construir uma via mais pavimentada, mais bem
articulada para apresentar um Jornalismo de Solugdes, s6 quando tivermos condi¢des, em
varios sentidos, de fazé-lo de forma tdo bem estruturada, aprofundada e sistémica como

fazemos o jornalismo de denuncia.

23. Vocé considera que o joio realiza um papel de vigilincia sobre a sociedade?
Como?

Nao, eu acho que vigilancia ndo. Eu acho que vigilancia, para te confessar, ¢ uma palavra

que nos incomoda um pouco, porque a vigilancia nos remete a controle e longe de nos, se

tem algo que ndo queremos ¢ controlar alguém. Isso desde os nossos mecanismos internos de
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trabalho, que ¢ muito facil falar aqui, mas ele ¢ completamente diferente de qualquer redagao
que eu ja tenha trabalhado e de redagdes que outras pessoas que ja estdo aqui ha algum tempo
também trabalharam, completamente diferente. E menos ainda a sociedade que a gente quer
propor, ¢ mostrar aquilo que estd, como eu disse 14 atrds, que ndo estd visivel em uma
primeira camada, a gente quer apontar o problema, mas fazendo as conexdes por meio dessa
avaliacdo sistémica das coisas. Queremos apontar os problemas, conecta-los, voltar as
origens, tanto dos problemas como das solugdes ainda que, as solugdes tratamos em uma
escala muito menor, mas estamos sempre discutindo essa solu¢des, embora a gente publicise
menos as solugdes, mas estamos sempre em discussdo interna sobre as solugdes que vamos
encontrando, seja em pesquisas que lemos, seja em livros, seja nas nossas experiéncias de
campo.

Eu acho que temos esse papel de dentncia sim, mas € uma dentncia que eu chamaria de
uma dentuincia propositiva no sentido de falar "olha para isso aqui", ¢ uma denuncia que pede
um olhar, ndo ¢ uma dentncia de denuncismo, ¢ uma dentncia que ¢ feita a partir de todas de
toda uma analise sistémica que fazemos conectando os problemas e dizendo: "Essa dentincia
tem razao de ser, ndo € sO porque tal corporagdo ¢ grande, multimilionaria e tem lucros
absurdos, ndo ¢ porque temos inveja dela que estamos denunciando, ¢ porque ela causa
problemas nas mais variadas camadas que possamos imaginar de exploracdo, de varias
formas". Acho que temos essa preocupacgdo e estamos de olho nesses caras, isso podemos
dizer que estamos. Nos que tem muito poder, sim estamos de olho nesses caras. Mas nao
temos a pretensdo de fiscalizar hdbitos de consumo das pessoas ou indicar dieta, por
exemplo, ¢ algo que abrimos mao, apesar de ser um site com a alimenta¢ao como principal
tema, desde o comecgo. Se vocé for olhar o nosso histérico ndo indicamos até hoje uma dieta,
nenhuma, ndo existe € nunca vai existir, pelo menos enquanto o Joio for Joio. Esse Joio que
eu conheco ndo vai ter. Nao vamos fiscalizar. Nem quem trabalha com a gente nos
fiscalizamos, se toma ou ndo alguma coisa, que de repente estamos contando nas reportagens
que ¢ produzido por uma empresa que faz X ou Y. Nao nos sentimos nem habilitados, nem no
direito de fazer isso.

Agora, podemos ser vistos como alguém que pega no pé de quem tem muito poder,
porque entendemos que o poder exagerado ¢ embrutecedor e é, na sociedade em que
vivemos, absolutamente desproporcional, esmagador. Entendemos que ele nao deveria existir
dessa forma, que essas distdncias e desigualdades monstruosas e abissais, ndo deveriam

existir. O nosso papel como veiculo jornalistico e politicamente falando, é tentar fazer o
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nosso trabalho para que, ainda que seja um pouquinho, reduzir essas distincias levando
informacao do jeito que levamos, do jeito que o Joio faz. De uma forma geral € isso.
Podemos ser olhados de uma certa forma como um veiculo que sim, esta observando o poder
o tempo todo e pode ser entendido como um fiscal, nesse sentido, do poder. Mas ndo nos

VEemos assim.

24. Que impacto vocé considera que O Joio e O Trigo tem sobre o jornalismo?

Completamos 6 anos agora. Continua sendo um veiculo jovem. Olhamos e falamos:
"Nossa como a gente envelheceu fisicamente". Porque o jornalismo envelhece, o tempo ¢
cruel e o tempo como jornalista também. Mas ai olhamos e vemos que o veiculo ainda ¢
muito jovem e o que ja influenciamos de jornalistas, ou porque vieram fazer diretamente
oficinas e cursos com nds, ou porque realmente alguns veiculos comegaram a reproduzir
nosso contetido sem nos pedirmos, alguns inclusive com problemas de nao citacdo. E ai, a
gente tinha que pedir "pd, tudo bem, podem publicar, ¢ tudo aberto, mas da o crédito",
veiculos grandes, inclusive alguns plagios mesmo, o que também ¢ um indicador. Olhavamos
e de repente uma matéria sobre alimentacao no lugar que nunca tratou a alimentagdo de
forma investigativa, com uma estrutura igual de uma matéria que publicamos. Sdo véarios
tipos de influéncias. Hoje, vemos muitos jornalistas jovens chegando para nés querendo
participar de oficinas. Fazemos muita coisa, mudou de 6 anos para c4, acabamos sendo mais
conhecidos hoje nas faculdades de jornalismo, ainda estd muito num eixo Sudeste-Sul.
Aumentou um pouco para o Nordeste, Norte e Centro-Oeste, o Centro-Oeste, especialmente,
porque temos tratado muito de cerrado. Mas somos mais conhecidos hoje, até porque os
professores de jornalismo tém nos levado muito para dentro das faculdades e dentro das
redacdes também. Algum tipo de influéncia temos sim e a principal delas, se vocé for dar
uma olhada nos veiculos hoje, sejam veiculos independentes ou veiculos corporativos, vocé
vai ver que a alimentagdo ganhou outra dimensao na agenda do jornalismo brasileiro. Mudou
muito. Inclusive se voc€ vai pegar projetos que estdo até na mesma associagdo que a gente,
que ¢ a Associagdao de Jornalismo Digital (Ajor), tem projetos que estdo nesse pacote dos
independentes que antes ndo tratavam de alimentagdo e que hoje estdo conseguindo inclusive
financiamento para tratar a alimentagdo. Alguns veiculos tradicionais que estdo langando
especiais de alimentagdo, atrds de especiais, alguns inclusive financiado pelo agronegécio,

que sdo respostas institucionais ao nosso trabalho, sabemos. Enfim, interferimos bastante.
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25. Quais sdo os maiores desafios para motivar leitores a se sentirem parte de uma
questdo social como a alimentacio e se sentirem capazes de consolidar
mudancas?

Manter contato com a realidade dessas pessoas, de alguma forma, ainda que ndo seja
diretamente o lugar que a pessoa vive, fazer com que ela se identifique com o que ela estd
vendo em outra comunidade, mas que tem pontos de contato com a comunidade em que ela
vive, por outra pessoa, mas que tem ponto de contato com a vida dela, da familia dela.
Apesar de todos os dados, pesquisas e livros que lemos, o tanto que estudamos precisamos ter
sempre em mente essa centralidade da identidade, do pertencimento. As historias tém que ser
contadas a partir dessas duas coisas: da identifica¢do e do do pertencimento. Se ndo, n6s nao
conseguimos despertar a motivacao em ninguém, ainda mais em um mundo como o de hoje
em que ¢ tudo tdo acelerado e o nivel de informacgdo chega a ser toxico, vocé ndo consegue
motivar alguém para parar e pensar em jornalismo sistémico. Isso ¢ bom para gente definir e

pra poder explicar o que somos, mas ¢ senso de identidade e de pertencimento total.

26. Qual é a funcao do jornalismo hoje e como vocé acha que o Joio cumpre esse

papel?

Bom, a fungdo do jornalismo hoje, eu ndo estou dizendo que ela €, existem muitos bons
veiculos e eu quero deixar isso aqui muito destacado, ndo estou falando como se o Joio fosse
um oasis, existem muitos outros bons veiculos no Brasil, ainda bem, varios veiculos
independentes, vamos continuar usando esse termo. Existem muitos bons no Brasil e fora do
pais também muitas iniciativas boas de jornalistas que se perturbaram, que se encheram dos
lugares onde estavam, assim como eu e o Jodo e foram criar projetos proprios e estao ai super
bem e tem um papel excelente, que ¢ um papel de democratizar a informagao e informagao
também ¢ conhecimento. Entdo, vocé estd democratizando o conhecimento também, ao
contrario do que muitas pessoas acham, que jornalismo ndo ¢ conhecimento, ¢ sim. Inclusive
com alguns veiculos que ndo cumprem obrigagdes constitucionais de fazer da comunicagao
um conhecimento, como os veiculos que t€ém concessdes de radiodifusdo. Esses nao
cumprem as func¢des e muito do jornalismo tradicional e corporativo, mesmo aqueles que ndo
tém concessdes de radiodifusdo, ainda estdo nessa logica. E o clickbait, é o caca clique e a
desinformacdo. Nao que fake news nunca tenham existido, elas sempre existiram, s6 que
agora com a internet a massificacdo disso ¢ algo nunca visto. A fun¢do do jornalismo se

tornou ainda mais importante do ponto de vista dessa frente de combate. Mas, de novo, o



130

jornalista tem que estar fora do pedestal cada vez mais, porque hoje ndo ¢ o diploma que
garante que vocé seja alguém com capacidade de transmitir uma informacdo de boa
qualidade. Muita gente que nao tem diploma de jornalista, sempre teve essa historia, e hoje
em dia com com outras possibilidades que as novas tecnologias trouxeram umas muito ruins,
mas tem outras que também sdo muito boas, existe muito contetido de qualidade sendo feito
por ai com um olhar jornalistico, ndo necessariamente feito por jornalista. Entdo, tem esse
papel sim de estar na linha de frente do combate a desinformacdo, tem que estar na

propagacao do conhecimento, mas para isso tem que pisar na terra batida como todo mundo.
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Sequéncia
de analise

Conteudo

Tema

S01

O Joio acontece como uma expressao de insatisfagdo com
os dois jornalismos com os quais eu trabalhei, e que o Joao
Peres, que ¢ o outro fundador, trabalhou.

Apresentagao

S02

A gente acabou saindo da Rede Brasil Atual numa
situacdo de bastante desconforto que ja vinha com outras
publicacdes independentes com as quais tinhamos
trabalhado. Na época, nem usadvamos muito esse termo
"independente", era mais "midia alternativa", na falta de
um nome melhor, mas alternativa ao que ja ¢ uma outra
histéria e exige uma outra conversa. Nesse momento,
saimos bastante insatisfeitos porque vimos que a midia
dita independente a época reproduzia muito dos
mecanismos que a gente via dentro das corporagdes
mididticas, que ja conheciamos de trabalhar, de ser leitor
ou ouvinte, e de amigos que ainda atuavam nessas midias.
Comecamos a ver como esses problemas estavam muito
parecidos, inclusive nas relagdes trabalhistas, e também do
ponto de vista da questdo de como tratar o jornalismo.
Cada vez mais preocupados em responder as demandas
com imediatismo e urgéncia, que € propria desses tempos
de plataformas sociais, que em 2014 j& tinham uma
efervescéncia, ja era um momento pos blogs e mais de
plataformas sociais, como o Facebook, e percebemos que
estava indo para esse caminho e, ndo s6 1a na Rede Brasil
Atual, mas em outros veiculos em que haviamos
trabalhado ou que tinhamos contato.

Apresentacao

S03

E ai falamos: "cara, nao ¢ isso". Nos nao acreditamos em
parcialidade, nunca acreditamos, mas entendiamos que era
possivel fazer um jornalismo isento ou ndo politico
partidario. Politico sempre, porque o jornalismo ¢ por si sO
um instrumento politico e um instrumento da politica,
muitas vezes de uma maneira ruim e outras tantas de
maneira boa, e entendemos que dava para fazer e tinha
espaco para isso. A gente estava vendo nascer algumas
iniciativas como A Publica, que acabou sendo a grande
referéncia naquele momento, e era a hora da gente se
sacudir também, ja que essa oportunidade de nds sairmos
apareceu.

Apresentagao

S04

No momento, ¢ claro, teve toda uma inseguranca, porque
até entdo, nos éramos trabalhadores de carteira assinada e
ai saimos para arriscar, abrir uma empresa € ver no que da.
Seria lindo eu te falar "olha o Joio nasceu logo no estalo",

Apresentacdo
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ndo, mentira. Na verdade, abrimos uma empresa de
comunicacao € no comeco foi atirar para varios lados para
pagar as contas, s6 que nds atiramos para varios lados para
poder pagar o jornalismo que estavamos fazendo, ja na
época.

S05

E ai a gente propds um site de jornalismo investigativo
sobre alimentacdo no pais, que ndo tinha. Vocé pode
pontualmente ter uma matéria aqui outra acold, mas um
projeto dedicado a isso ndo tinha.

Apresentacao

S06

A gente sentiu que existe essa lacuna, a gente pesquisou
também para perceber que essa se confirmava.

Apresentagdo

S07

eu ndo vou dizer para vocé que estdvamos absolutamente
preparados para lidar com alimentagdo, que de repente ja
tinha virado para no6s um objeto de vontade, ndo tinha.

Apresentagao

S08

nos tinhamos, na verdade, como objetivo criar uma
espécie de observatorio das corporagdes, isso ja desde a
saida da RBA, em 2014, nos ja vinhamos debatendo que
era necessario que o jornalismo brasileiro passasse a olhar
de forma sistémica e sistematica para o poder privado.

Apresentacdo

S09

Temos muito poder publico, pouquissimo poder privado,
como se nao fosse parte do mesmo problema, da mesma
questdo sistémica.

Apresentagao

S10

E preciso ter a mesma Lupa para poder privado ou até uma
lupa maior

Apresentagao

S11

precisamos suprir essa lacuna.

Apresentacdo

S12

E ai, vem a alimentacdo e falamos: "esta ai cara, € isso, a
alimenta¢do pode ndo ser nesse momento o nosso sonho,
mas olha o tanto de possibilidades que por meio da
alimentacao podemos fazer jornalismo". Quando fomos
conhecer o universo da alimenta¢do mais de perto, foi
fantastico, nos apaixonamos.

Apresentagao

S13

E ai os financiamentos comecam a aparecer como
consequéncia disso, da capacidade de investigativa, de
pensar o jornalismo sistémicamente, mas também de ter
essa abertura para dialogar com novidades.

Apresentagdo

S14

temos um espaco no Joio que chamamos, de uma forma
mais vulgar, que ¢ o nosso espago de piracdo, de viajar e
de pensar da forma mais imaginativa possivel ¢ a
convivéncia com artista ajuda muito nesse sentido

Apresentacdo
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S15

A gente olhava 14 atrds também com essa preocupagao e
pensava: “serd que isso ndo ¢ nichado até demais para o
que queremos?”’. Até que entendemos que a alimentagao ¢é
algo tao grande e que dialoga com tantas outras areas, com
tantas tematicas e com tantas questdes existenciais,
filosoficas, socioldgicas, antropologicas, politicas,
econdmicas e culturais, que poderiamos falar de
alimentacao e falar sobre todo o resto que vem com ela ou
que surge dela, a partir de um olhar mais sistémico, mais
estrutural.

Apresentagao

S16

acabou que para nds algo que, inicialmente, parecia muito
nichado, nos permitiu o contrario, fazer um movimento de
falar de muitos assuntos que gostariamos de falar a partir
da alimentagdo e ter esse olhar ampliado.

Apresentagao

S17

a alimentacao como principal instrumento muitas vezes de
opressao e de supressao.

Apresentagdo

S18

Essa apreensao que a gente teve inicialmente com ser
muito nichado, ela ndo se comprovou. Na verdade, ela
mostrou que era o contrario € mostrou, ndo so para nos,
uma possibilidade para poder explorar toda essa gama de
coisas, mas se mostrou também para as pessoas que nos
acompanham, que foram se convencendo que somos hoje
muito mais uma referéncia investigativa no mundo
corporativo, que era bastante do que nos queriamos, do
que propriamente algo nichado em alimentacao.

Apresentagdo

S19

A motivagdo continua sendo essa, explorar esse universo
que ¢ infindo.

Apresentagao

S20

Nos batizamos internamente de "jornalismo sistémico".
Partimos de um conceito de anélise sistémica, que ¢ algo
que ja existe, entdo ndo inventamos nenhuma roda,

Apresentagao

S21

Entendemos que era preciso aplicar algum tipo de conceito
de analise sist€émica para poder observar diversas camadas
€ conseguir conectar esses varios elementos, inclusive as
camadas menos visiveis, menos observaveis no primeiro
momento para nds como jornalistas e depois para quem
vai receber o material que nds produzimos. Batizou-se de
sistémico, mas também falamos em jornalismo
investigativo.

Apresentagdo

S22

mas de uma forma geral para quem observa de fora é

jornalismo independente. Mas eu te confesso, que talvez
seja um preciosismo da minha parte, mas essa expressao
me incomoda um tanto, porque independente de quem e
do que? Me parece vaga assim, sabe? Do que nds somos

Apresentagao
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independentes? Se nos propomos como "jornalismo
sist€émico", que esta sempre conectando as coisas, SOmos
interdependentes.

S23

um termo que me agrada muito € "isencao". Isencao de
interesses pessoais, de interesses escusos, de interesses
que nao que ndo deveriam pertencer ao debate publico, a
agenda publica e tal.

Apresentacao

S24

uma diferenca em relag@o ao jornalismo tradicional ¢ a
profundidade

Apresentagao

S25

Nao temos nenhum problema com continuidade e com
voltar para temas que ja cobrimos, pelo contrario, temos
tudo a favor da continuidade. Compreendemos que a
continuidade ¢ parte desse jornalista sist€émico ¢ a
profundidade também

Apresentagao

S26

0 nosso objetivo maior ¢ a interferéncia no debate publico,
na agenda publica.

Apresentacdo

S27

esse interceder, interferir, intervir de alguma forma, na
agenda publica, no debate publico ¢ o que nos marcou
muito.

Apresentagdo

S28

Recebemos muito elogio e recebemos bastante reclamacao
também, o que para mim ¢ um indicador e tanto.

Apresentagdo

S29

eu nao vou dizer que nds resolvemos, vou dizer que nos
contribuimos, até porque nao ¢ o jornalismo resolve no
fim das contas, quem pode resolver — ou deveriam resolver
— sdo outros agentes, mas eu acho que nds contribuimos
para encontrar resolugdes para questdes como preservagao
de culturas alimentares, soberania alimentar, preservacao
dos proprios povos que preservam essas culturas, para a
questdo do ambiente,

Apresentacdo

S30

Denunciar isso ¢ muito importante para entender outras
camadas do problema ou para ir aprofundando.

Apresentacao

S31

Da para apontar soluc¢des por ai também, se nds
conseguirmos olhar para as

Apresentagdo

S32

Mas ndo trabalhamos exatamente com urgéncia de
publicacdo, temos um planejamento de publicacdes para o
ano todo, temos normalmente meses para apurar cada
situacao.

Apresentagao

S33

algo que nods temos com os nossos financiadores, por
exemplo, sdo linhas demarcatérias. Nos vamos conversar

Financiamento
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sobre o projeto como um todo e nds vamos alinhar se
nossas bandeiras sdo as mesmas, se temos pontos em
comum para poder aceitar o financiamento de vocés e para
vocés também perceberam que elas as bandeiras de vocés
vao ser atendidas, 6bvio.

S34

na pauta, no editorial ndo tem discussao. O projeto
filosoficamente est4 pronto, a partir dai o que vai se
transformar em pauta ndo tem conversa. Essa € nossa
demarcagao.

Financiamento

S35

Nosso vinculo ideoldgico existe sim com as organizagdes
que nos financiam, mas elas ndo nos pautam do ponto de

vista de ndo nos tornar isentos a respeito de um governo,

por exemplo.

Financiamento

S36

Essas iniciativas que langamos sdo justamente para nos
tornar cada vez mais autdbnomos, mas eles ainda sdo
incipientes.

Financiamento

S37

Todos os nossos financiamentos sdo renovados de acordo
com projetos,

Financiamento

S38

isso € fruto de um dos nossos cansa¢os com o jornalismo
que eram as amarras de linguagem.

Funcao:
informativa

S39

queriamos algo que fosse menos careta, menos sisuda.
Porque o jornalismo em si ja ¢ uma coisa ardua, dificil.
Para o jornalista, ¢ arduo porque quem esta fazendo
jornalismo investigativo estd lidando com temas sensiveis;
para as fontes, que estdo inseridas nesses temas sensiveis
também ¢ dificil, sdo historias normalmente doloridas; e
para quem estd do do outro lado, que vai receber a
informagdo, também ndo é uma experiéncia facil. E um
jornalismo que te obriga a dar uma parada.

Func¢ao:
informativa

S40

era uma necessidade nossa, mas também entendiamos que
era uma necessidade do outro receber algo que tivesse
algum tipo de alivio. Eu acho que a nossa revolta, acho
que revolta ¢ a palavra, com os canones do jornalismo
serviu para trazer esse tipo de alivio, que veio pela ironia,
pelo sarcasmo, com a gente estar dentro de uma situagdo
dura, mas conseguir dar risada, ndo estou falando em
relagdo ao outro, mas em relacdo a nés mesmos.

Funcao:
informativa

S41

ironia voltado para o opresso, claro, 6bvio.

Funcao:
informativa

S42

a piada ¢ o que podemos mais machucar o opressor.

Func¢ao:
informativa
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S43 Quando eu falo de jornalismo autoral ¢ um jornalismo que | Fun¢ae:
foge do formulaico, daquele formuldico preso a esses informativa
paradigmas que eu falei antes. E um jornalismo que
identifica a pessoa que estad escrevendo, diferente do
jornalismo padrao das redagdes tradicionais, que ainda ¢
muito duro e engessado, que se a assinatura da pessoa
estiver ou ndo ali tanto faz, porque ela ndo esta se
expressando de verdade e ndo € culpa dela, € culpa de
como sistema funciona.

S44 temos uma linguagem “joiana” Func¢io:

informativa

S45 Se vocé ¢ uma pessoa que, nessa conversa, contaria uma Func¢io:
piada, por que vocé ndo contaria para o leitor ou no informativa
podcast?

S46 Eu acho que tem muito a ver com essa coisa de um Funcao:
sistema em que vivemos hoje que ¢ um sistema do informativa
cansago, da exploracao, as pessoas cada vez mais
esgotadas e as pessoas encontram na ironia, no bom
humor, formas de escapar pelo menos por um tempo, pelo
menos ter um alivio em relacao a isso.

S47 E muitas pessoas que nos acompanham, buscam também | Fun¢ae:
cutucar quem ¢ poderoso a partir desse tipo de informativa
posicionamento mais irdnico, mais sarcastico, mais bem
humorado.

S48 se ¢ uma ironia bem colocada, que tem um ajuste fino, que | Fun¢ao:
ndo esta ali so por estar, mas que esté ali porque ela serve | informativa
a historia, porque ela serve ao contexto, ndo ¢ algo jogado
la simplesmente para fazer uma graca, ela serve sim para
incomodar os mais poderosos. Sejam as corporacoes, seja
a classe politica que a0 meu ao meu ver servem as
corporagoes,

S49 as pessoas gostam deste tipo de instrumento, desse tipo de | Fun¢ao:
narrativa porque elas se identificam. informativa

S50 nao foi inicialmente a intencao, criar identificacdo, ¢ bom | Fun¢ao:
que fique claro, foi num primeiro momento realmente a informativa
quebra do canone e foi essa forma de dentro do contexto
de uma investigacdo vocé fazer ironia servir aquele
proposito maior de realmente voc€ mexer com as pessoas
que detém o poder.

S51 Algo que surgiu desde o comego foi se importar em tornar | Fun¢ae:

o conteudo mais leve em alguns momentos, dar um respiro | informativa
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S52 Sentimos, eu e 0 Jodo, que era muito importante tirar o Funcgio:
jornalismo e o jornalista do pedestal e mostrar o quao informativa
humano e falho nés somos, e o quanto precisamos do
outro para fazer as coisas. E também o quanto ndo somos
dono da verdade, ndo somos dono da informagao, nao
somos dono de historia nenhuma

S53 Foi sempre no sentido de dizer: "tem gente fazendo essas | Fun¢ae:
paradas". Elas surgem em processos humanos, como informativa
quaisquer outros, o jornalista ndo ¢ um ser que estd em
uma montanha sentado e de repente cai um raio de
inspiragdo e o ele vai 14 escreve uma matéria.

S54 A informagao ndo ¢ uma exclusividade nossa. Func¢ao:

informativa

S55 Era algo que ja nos incomodava, isso do jornalista estrela, | Fun¢ae:
como um personagem, isso sempre nos incomodou informativa

S56 Eu sempre achei que era importante humanizar essa Funcio:
relacdo, mostrar que o nosso processo de trabalho ndo ¢ informativa
melhor do que o de ninguém, ndo € superior a outras
profissoes.

S57 Também tem um outro que € mostrar o quao dificil ¢ fazer | Fun¢ae:

informativa

S58 nao existe historia se nao houver boas fontes, Funcao

pedagogica

S59 Essas fontes podem ser pessoas, podem ser fontes Funcao
documentais também, mas preferencialmente, temos que pedagogica
ter fontes pessoas, fontes vivas.

S60 as fontes que trazem as histdrias delas, que compartilham | Fun¢ao
as historias delas a partir da subjetividade, da pedagogica
sensibilidades delas, tu tem um um valor gigantesco.

S61 Se nds nao acreditamos em parcialidade, ndo acreditamos | Fun¢ao
em neutralidade, ndo faz sentido pensarmos que a fonte pedagogica
nao tem nenhum tipo de subjetividade colocada naquela
informacao que ela nos transmitiu.

S62 Algo muito importante para nds aqui, que ¢ um valor, n6s | Funcao
ndo partimos de hierarquia de saber normatizado. Se o pedagogica

cara ¢ pesquisador da Universidade X ou Y, do Norte de
Londres, ele nao ¢ melhor do que um representante de um
povo tradicional que ndo tem nenhum olhar midiatico.
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S63 O jeito que o jornalismo tradicional trata o especialista, via | Fun¢ao
de regra, € para referendar aquilo que o veiculo quer dizer, | pedagogica
para validar uma matéria que, de repente, o proprio
jornalista poderia ter investigado e falado a respeito, mas
tem que ter uma aspas de especialista para dar algum tipo
de referenda.

S64 Vocé so precisa de um estudioso de um pesquisador Funcao
porque ele vai agregar aquilo que vocé ja conhece. pedagogica

S65 Em um primeiro momento, eles eram nossas fontes Funcao
predominantes, mas isso era resultado do movimento de pedagogica
formacdo que tinhamos feito. Nos sabiamos desde o
comego, que ndo poderia e nem deveria ficar restrito a
1Ss0,

S66 passamos a abordar a ciéncia que eles faziam e a Funcao
sistematizar esses saberes cientificos de uma forma pedagogica
jornalistica que eles precisavam

S67 Acaba sendo uma via de aprendizado duplo, o pesquisador | Fun¢ao
com quem aprendemos muito e o jornalismo também esta | pedagogica
ensinando alguma coisa para esses caras.

S68 Entdo, essas fontes acabaram predominando por um Func¢io
tempo, mas hoje elas ja ndo sdo dominantes como eram pedagogica
antes. Hoje, temos muitas fontes que sdo liderangas de
povos tradicionais, de movimentos sociais, muitas nao
liderangas também, pessoas que sdo mais invisiveis nesses
movimentos, muita gente de organizagdes da sociedade
civil, mas ndo as que nos financiam, organizacdes
pequenas, muitas que estao ai brigando nos interiores da
vida. Entdo, hoje esta mais distribuido.

S69 nos processos de checagem buscamos confirmagdes e isso | Fun¢ao
se da pelas fontes e pelos nossos estudos, pedagogica

S70 ¢ um conjunto de vdrias coisas e, a depender da pauta, Funcgao
vamos buscar uma solidez, digamos assim, de pedagogica
confirmacao nas fontes que sdo adequadas para aquele
momento, € as vezes nao € o pesquisador que vai fazer
isso.

S71 Acabar com o capitalismo. Funcao

pedagogica

S72 ao mesmo tempo, a gente tem que se adequar a realidade, | Func¢ao
a concretude das coisas. Mas entendemos que ndo € pedagégica

possivel aquilo que o capitalismo propde,
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S73 precisamos quebrar primeiro um paradigma: de que ndo ¢ | Funcao
possivel viver sem esse ritmo e essa flria produtiva pedagogica

S74 A solucdo que oferecemos no Joio € voltar a essas raizes Funcao
em algumas coisas. pedagogica

S75 E isso tem que estar em politica publica, o estado deveria | Func¢ao
ser um fomentador e um indutor dessas coisas. E nisso que | pedagogica
nos batemos bastante.

S76 Agora, ¢ preciso lucrar tanto? Func¢ao

pedagogica

S77 0 que nds criamos no Joio, entendemos que s6 o Funcgao
jornalismo stricto sensu ndo da conta disso. Por isso essa | pedagogica
conexao com Jornalismo e Arte, ¢ a nossa conexao com
Jornalismo ¢ Educacao

S78 Nos sempre apontamos os nomes, sejam empresas, sejam | Fun¢ao
politicos, seja poder publico, seja poder privado, seja um | politica
pesquisador que foi cooptado pela indistria, seja uma
universidade inteira que foi cooptada pela industria, pelo
sistema financeiro, sejam as organizagdes de fachada que
se colocam como organizagdes que vao defender essas
cidade civil, mas que estdo defendendo interesses do setor
privado, e por ai vai. A gente d4 os nomes.

S79 trazemos boas iniciativas para apontar que ha caminhos, Funcao
mas ¢ uma questdo que nds pensamos em ampliar, mas politica
ainda nao definimos como.

S80 nao queremos por um caminho raso Func¢ao

politica

S81 Vocé traz ali solugdes porque ¢ importante apontar Funcio
caminhos e propostas, mas inicialmente ndo ¢ para isso politica
que no nosso jornalismo estd posto, mas fazemos por
op¢ao politica. Agora construir uma via mais
pavimentada, mais bem articulada para apresentar um
Jornalismo de Solugdes, s6 quando tivermos condigoes,
em varios sentidos, de fazé-lo de forma tdo bem
estruturada, aprofundada e sistémica como fazemos o
jornalismo de dentincia.

S82 Nao, eu acho que vigilancia ndo. Eu acho que vigilancia, Funcao
para te confessar, ¢ uma palavra que nos incomoda um politica

pouco, porque a vigilancia nos remete a controle e longe
de nds, se tem algo que ndo queremos ¢ controlar alguém.
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S83

E menos ainda a sociedade que a gente quer propor, ¢
mostrar aquilo que esta, como eu disse 14 atras, que nao
esta visivel em uma primeira camada, a gente quer apontar
o problema, mas fazendo as conexdes por meio dessa
avaliagdo sistémica das coisas. Queremos apontar os
problemas, conecta-los, voltar as origens, tanto dos
problemas como das solugdes ainda que, as solugdes
tratamos em uma escala muito menor, mas estamos
sempre discutindo essa solugdes,

Funcao
politica

S84

Eu acho que temos esse papel de dentincia sim, mas ¢ uma
denutncia que eu chamaria de uma denuncia propositiva no
sentido de falar "olha para isso aqui", ¢ uma denuncia que
pede um olhar, ndo ¢ uma dentincia de denuncismo, ¢ uma
dentincia que ¢ feita a partir de todas de toda uma analise
sistémica que fazemos conectando os problemas

Funcao
politica

S8&5

Nos que tem muito poder, sim estamos de olho nesses
caras. Mas ndo temos a pretensdo de fiscalizar habitos de
consumo das pessoas ou indicar dieta, por exemplo,

Funcao
politica

S86

Agora, podemos ser vistos como alguém que pega no pé
de quem tem muito poder, porque entendemos que o poder
exagerado ¢ embrutecedor e €, na sociedade em que
vivemos, absolutamente desproporcional, esmagador.

Funciao
politica

S87

O nosso papel como veiculo jornalistico e politicamente
falando, ¢ tentar fazer o nosso trabalho para que, ainda que
seja um pouquinho, reduzir essas distancias levando
informagao do jeito que levamos, do jeito que o Joio faz.

Funcao
politica

S88

Podemos ser olhados de uma certa forma como um um
veiculo que sim, est4 observando o poder o tempo todo e
pode ser entendido como um fiscal, nesse sentido, do
poder. Mas ndo nos vemos assim.

Funcao
politica

S&9

Mas somos mais conhecidos hoje, até porque os
professores de jornalismo tém nos levado muito para
dentro das faculdades ¢ dentro das reda¢des também.
Algum tipo de influéncia temos sim e a principal delas, se
vocé for dar uma olhada nos veiculos hoje, sejam veiculos
independentes ou veiculos corporativos, vocé vai ver que a
alimentagdo ganhou outra dimensao na agenda do
jornalismo brasileiro.

Funcao
politica

S90

Alguns veiculos tradicionais que estdo langando especiais
de alimentagdo, atras de especiais, alguns inclusive
financiado pelo agronegocio, que sdo respostas
institucionais ao nosso trabalho, sabemos. Enfim,
interferimos bastante.

Funcao
politica
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S91

Apesar de todos os dados, pesquisas e livros que lemos, o
tanto que estudamos precisamos ter sempre em mente essa
centralidade da identidade, do pertencimento. As historias
tém que ser contadas a partir dessas duas coisas: da
identificacdo e do do pertencimento. Se ndo, nds nao
conseguimos despertar a motivagao em ninguém, ainda
mais em um mundo como o de hoje em que € tudo tao
acelerado e o nivel de informagao chega a ser toxico, vocé
ndo consegue motivar alguém para parar e pensar em
jornalismo sistémico.

Funcao
politica

S92

muitas iniciativas boas de jornalistas que se perturbaram,
que se encheram dos lugares onde estavam, assim como eu
e 0 Jodo e foram criar projetos proprios e estdo ai super
bem e tem um papel excelente, que € um papel de
democratizar a informagao e informagao também ¢
conhecimento.

Funcao
politica




