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RESUMO

O presente trabalho analisa a grade de programacdo da R&adio Nativa FM de Santa
Maria dos programas gravados e determinados programas ao Vvivo, além da historia da Radio.
Para tanto, se utilizara um conjunto de técnicas de pesquisa como entrevistas com
funcionarios e proprietario, observacdo participante e gravacdo da programacédo. O foco recai
em identificar a identidade regional que estd contida na programacdo e como a cultura esta
inserida. Pretende-se buscar isso atraves de praticas jornalisticas e analise do contexto da
radio e da cultura, através do aporte tedrico-metodologico dos Estudos Culturais e do Circuito
da Cultura (DU GAY et. al., 1999).

PALAVRAS-CHAVE: Radio Nativa FM, Identidade gatcha, Circuito da Cultura.



ABSTRACT

The present work intends to analyze the program schedule of native FM Radio from Santa
Maria of recorded programs, some programs live and the history of radio. For that, we will
use a set of research techniques as interviews with employees and owners, participant
observation and recording schedule. The focus is on identifying regional identity that is
contained in the programming and how culture is inserted. We intend to pursue this through
journalistic practices and context analysis of the radio and culture, through the theoretical and
methodological contributions of Cultural Studies (HALL, 1997) and the Circuit of Culture
(DU GAY et. al., 1999).

KEYWORDS: Native FM Radio, Gaucho identity, Circuit of Culture.
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INTRODUCAO

O trabalho intitulado Radio e Cultura: a identidade Galcha representada na Radio
Nativa FM de Santa Maria traz a analise da grade da programacao da emissora, apresentando
alguns programas especificos, onde a identidade do gaucho é representada. Por se tratar de
uma radio que possui uma programacdo exclusivamente de musicas nativistas, busca-se
investigar de que maneira a cultura galcha acaba fazendo parte do dia-a-dia dos ouvintes.
Fundada em 1989, a Nativa FM conseguiu permanecer até hoje com o seu idedrio inicial, que
é 0 de “levar somente a musica do Rio Grande para os sujeitos de Santa Maria e regido”,
preservando o lema “orgulho de nossas raizes” e aproximando o gatcho de sua cultura,

fortificando um identitario sul-rio-grandense.

A maioria dos programas da Nativa sdo gravados, dos vinte e sete programas, apenas
cinco sdo ao vivo. A grade de programacdo dos programas gravados € feita mensalmente por
um programador, que coloca no ar, aproximadamente, 600 mdsicas. Além da escolha de um
unico segmento, essa forma de estruturacdo da grade de programacdo é um diferencial da
emissora, que atinge mais de 50 municipios no Estado. Busca-se dessa maneira, investigar a
programacdo da R&dio Nativa FM de Santa Maria através de seu contexto Cultural e
Identitario para compreender como é representada a gauchidade’na programacdo da radio
Nativa. Para tal, é necessario entender o funcionamento da emissora, a sua historia e a escolha

de um segmento nativista que ja perdura ha 24 anos.

Para se ter uma idéia, desde os nomes dos programas hd um direcionamento para
elementos da identidade gaucha, como por exemplo, ‘Mateada’, ‘Troteando a Tarde’,
‘Passeando no pago’, ou seja, encontram-se sempre elementos da cultura sul-rio-grandense.
N&o é muito comum um meio de comunicacdo de massa em que apenas um Unico segmento €
produzido, principalmente ao se falar de uma radio FM. A escolha de criar uma radio apenas
com musicas nativistas vem da ideia de seus fundadores, que decidiram por algo que fosse

duradouro e perene, que nao fosse atrelado a modismos.

Cabe esclarecer que, por se tratar de uma analise cultural, para se ter um resultado
satisfatorio na pesquisa, € necessario contextualizar a histéria da radio Nativa, examinando a

grade vertical e horizontal da programacéo, identificando os formatos de radiojornalismo

'O termo “[...] busca trazer a ideia de fenémeno, abrindo possibilidades para a investigagcdo de qualidades,
comportamentos, valores, maneiras de agir, sendo mais abrangente e permitindo a consideracdo de multiplas
formas discursivas de representacdo do que € gatcho (LISBOA FILHO, 2012, p 42).
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presentes na mesma, para por fim investigar qual a identidade do galcho que é representada

na radio.

A pesquisa consiste em uma andlise predominantemente qualitativa, onde é realizado
um estudo exploratério com entrevistas em profundidade e observacao participante. O projeto
assumiu estudos qualitativos no momento em que, segundo Gil (2002), é o melhor meio para
compreensdo do objeto estudado através da observacdo e participacdo com o meio,
melhorando a analise dos materiais coletados. Para tal, foram entrevistados funcionarios e um
dos fundadores da Nativa, quando foi relatada toda a histéria, os ideais e o funcionamento da
radio. A visitacdo nas dependéncias da emissora foi de total importancia para saber como é o
ambiente de trabalho e como se d& o dia-a-dia nos bastidores. As entrevistas ndo se limitaram
a perguntas fechadas, ocorreu a abertura para uma conversacdo, com isso, foram Vvarios
encontros e visitas. Porém, para um melhor entendimento de analise buscou-se dados

quantitativos através de graficos e porcentagens de indices de audiéncias.

A observacédo participante se deu para conhecer o ambiente estudado, as estruturas, o
funcionamento e os funcionérios do local da Radio em estudo. A importancia da observacédo
participante segundo Teresa Maria Frota Haguette (1995), é que ela se distingue das demais
técnicas de coletas de dados convencionais, por ser um instrumento de modificacdo do meio
pesquisado, ou seja, de mudanca social. Para se entender melhor um contexto da sociedade, é

necessario participar deste contexto e muitas vezes se colocar no lugar do outro.

A entrevista, que pode ser considerada uma entrevista em profundidade, muitas vezes
chamada de histéria de vida, de acordo com Jairo Grisa (2003) consiste em um relato do
narrador sobre sua existéncia pessoal através do tempo, tentando reconstruir o0s
acontecimentos que vivenciou e transmitir a experiéncia que adquiriu, ndo se limitando
apenas em responder as perguntas semi-estruturadas. Realizam-se também pesquisa

documental, principalmente para trazer a histéria da Radio.

Para o referencial tedrico realizam-se leituras e pesquisas bibliograficas de livros,
teses, artigos sobre Cultura, Identidade, Identidade Gaucha, Estudos Culturais, programacéo
radiofénica, e o Circuito da Cultura de Du Gay et al., que serad usado para promover a relacéo
da producdo da informagdo, juntamente com a identidade, consumo, representagdo e
regulacdo desse meio e dos ouvintes da Radio. A abordagem metodoldgica do Circuito sera a

base central do trabalho, onde todos os elementos do circuito (representacédo, identidade,



consumo, producdo e regulacdo) sdo analisados em decorréncia do objeto em questdo, como
seré explorado no capitulo 1.

Como a Rédio Nativa é constituida de programas gravados e ao vivo, sdo analisados
trés programas ao vivo, e uma base geral da programacdo gravada, j& que é apenas um
programador que determina as mdusicas dos programas gravados. Para a escolha dos
programas ao Vvivo leva-se em consideracdo o horério e o dia da semana em que s&o
transmitidos, e no caso de um programa especifico a participacdo dos ouvintes. Sdo analisados
os programas Clarim Campeiro, Festival da Trinca e Domingo Nativo e a programacao

gravada em geral.

Este trabalho é organizado em trés capitulos tedricos. No capitulo 1 sdo apresentados
0s conceitos de cultura, por diversos tedricos, como é dado o funcionamento da cultura e
como um sujeito ou um grupo pode ser incluido em uma determinada cultura. A importancia
do pertencimento e os elementos que fazem parte de cada cultura, na percep¢do dos Estudos

Culturais.

O capitulo 2 disserta sobre identidade, especialmente, como um processo dinamico,
multidimensional e em construcdo, sendo algo mutavel e que pode ser transformado ao longo
do tempo. Traz-se a identidade e a diferenca como algo inseparavel, além da identidade no
processo de globalizacédo, a identidade nacional e o fortalecimento de identidades regionais e
locais.

O capitulo 3 apresenta os elementos radiofénicos, como o formato e abrangéncia, por
exemplo, para entender como € o funcionamento de uma radio. A diferenca do radio com os
outros meio de comunicacdo de massa, como a TV, o jornal impresso e a revista, suas
vantagens e limitacdes, os tipos de programacdo radiofénica e como a radio Nativa se encaixa
nesses conceitos. Ap6s uma breve apresentacdo de ordem técnica de um programa

radiofonico.

Depois, € realizada a analise do objeto, a partir de trés programas ao vivo e da grade
de programacdo dos programas gravados analisados por trés meses, entre agosto e outubro de

2013, por meio do Circuito da Cultura.

Para a realizacdo do trabalho, buscaram-se principalmente as ideias de Hall e Willians

para dissertar sobre cultura e os Estudos Culturais. Para tratar da Identidade autores como



Jacks e Woodward. J& para o estudo direcionado a programacdo radiofénica, traz-se em
especial as ideias de Ferrareto. As pesquisas realizadas para a contextualizacdo da radio

Nativa deram-se atraves das entrevistas e pesquisa documental.
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1 ACULTURA E OS ESTUDOS CULTURAIS

1.1 A cultura: caracterizacédo conceitual

Ao comegar tratar do termo cultura, abre-se um leque de interpretacfes, a comecar

pelo dicionario, que define cultura como:

1. Ato, efeito ou modo de cultivar. 2. Cultivo. 3. O complexo dos padrdes de
comportamento, das crengas, das instituicbes e doutros valores espirituais e
materiais transmitidos coletivamente e caracteristicos de uma sociedade: civilizago.
4. O desenvolvimento de um grupo social, uma nacéo, etc.; que é fruto do esforco
coletivo pelo aprimoramento desses valores; civilizacdo, progresso. 5. Apuro,
esmero, elegancia. 6. Criagdo de certos animais, em particular os microscopicos.
(AURELIO, 1999, p. 87)

A partir desses conceitos, todos os termos de cultura aceitos variam dependendo do
interesse para o qual a palavra é usada, tornando-se tanto valores, crencas e padrdes de uma
sociedade, como civilizacdo e progresso, e ainda apuro ou elegancia. Ao relacionar a
identidade cultural, a identidade do gaulcho e os estudos culturais, deve-se entender como a
cultura funciona, suas definicdes e suas diferentes concepgdes dentro da identidade local. Ha
varias defini¢des e conceitos de cultura, segundo Stuart Hall, “nas defini¢des mais
tradicionais do termo, diz-se que a cultura incorpora o ‘melhor que ja se pensou e disse’ em
uma sociedade” (HALL, 1997, p.2).

As concepcdes e aplicacGes do termo cultura vém passando por mudancas ao longo
dos tempos, sejam conceituais, historicos ou sociais. “Definiu-se esta [cultura] como o
‘processo integral’ pelos quais significados e defini¢des sdo socialmente construidos e
historicamente transformados” (ESCOSTEGUY, 2010, p.28).

De acordo com Peruzzolo (2006, p. 168), a cultura manifesta o relacionamento do

homem com o real:

[...] a compreenséo da categoria conceitual de cultura implica sempre a consideracdo
de duas dimensdes: seu carater social e seu carater historico. A cultura, como agdo
criadora do homem, é sua expressao essencial e universal, enquanto que ele se
realiza criando sua obra e dirigindo-se aos outros para comunicar intencionalmente a
sua criacdo. Por isso, a cultura exprime o processo histérico de relacionamento do
homem com o real, enquanto exprime a sua realizagcdo no tempo e no espaco.
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A cultura engloba toda a sociedade, religido, mdsica, arte, crencas, danca, vestimenta,
e objetos que possam distinguir um grupo de outras sociedades. “A cultura [...] ¢ da ordem da

praxis e esté ligada a vivéncia cotidiana” (JACKS, 1998, p.18).

A cultura ¢é flexivel, dinamica e mutavel. Com novas tendéncias antropoldgicas e
linguisticas, o significado de cultura torna-se mais amplo. “Recentemente e num contexto
mais de ‘ciéncia social’, a palavra cultura é usada para se referir a tudo que seja distintivo
com respeito a0 modo de vida de um povo, comunidade, nagdo ou grupo social.” (HALL,
1997, p.2).

Além do sentido antropoldgico, a cultura pode vir com uma énfase socioldgica, sendo
a ideia principal a cultura como um conjunto de significados partilhados, que Hall (1997, p. 2)
destaca: “como alternativa, a palavra pode ainda ser usada para descrever os valores

partilhados de um grupo ou da sociedade”.

No decorrer dos periodos, a cultura vem ganhando um espaco mais autdbnomo, “a
cultura [...] foi sendo submetida a um processo de abstracdo acentuado, em que é construida
como uma esfera auténoma, de onde se critica o mundo material, sem se imiscuir nele”
(CEVASCO, 2001, p.132). Com o dinamismo da cultura, alguns elementos sdo acrescentados

e outros perdidos, elementos que criam os aspectos da cultura.

Entendemos como aspectos culturais todas as caracteristicas de um individuo ou

grupo, onde esses individuos sdo os atores sociais da construcdo cultural das sociedades. A

cultura vem ndo como uma parte, mas como um todo, por isso a importancia do significado
para a definicdo de cultura:

[...] a cultura argumenta-se, ndo é tanto um conjunto de coisas- romances e pinturas

ou programas de TV e quadrinhos- quanto um processo, um conjunto de praticas.

Primordialmente a cultura tem a ver com producéo e o intercAmbio de significados-

o0 dar e receber de significados- entre 0s membros de uma sociedade ou grupo.[...] a

cultura depende de que seus participantes interpretem de forma significativa o que

esteja ocorrendo ao seu redor, e entendam o mundo de forma real semelhante
(HALL, 1997, p.2).

E através do que é falado, feito e sentido que se pode dar significado as coisas. Isto se
da a partir de pré-julgamentos que ja temos, ou da maneira como utilizamos nossas praticas
no cotidiano e como sao representadas e aos valores que a elas séo atribuidos. Sé entendemos
uma determinada coisa ou situacdo porgue sentimos ou vivenciamos aquilo. N&o nascemos
com essa determinacdo, ndo ha como significar algo se aquela experiéncia ainda ndo foi
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compartilhada, s6 se aprende o significado com a vivéncia de situagfes. Desse modo, a
cultura distingue elementos humanos daquilo que é simplesmente bioldgico:
[...] a cultura, neste sentido envolve todas as praticas que ndo estdo simplesmente
programadas geneticamente em nés [...] mas que nos transmitem valores, precisam

ser interpretados significativamente pelos outros, ou que dependem do significado
para seu efetivo funcionamento. (HALL, 1997, p.3).

Permeando a sociedade, a cultura pode ser reconhecida por duas novas formas de
valor, o signo e o simbolo. A partir dai, “a cultura abrange o conjunto dos processos sociais de
significacdo, ou, de um modo mais complexo, a cultura abarca o conjunto de processos sociais

de produgao, circulag@o e consumo de significa¢do na vida social” (CANCLINI, 2004, p. 34).

Ja Hall (1997) tem a ideia de que a cultura também passa a ter um papel muito
importante no dominio simbolico que permeia a sociedade. Assim, pessoas que pertencem a
mesma cultura interpretam o mundo praticamente da mesma maneira, expressando suas ideias
e sentimento de forma que possam ser compreendidos por todos. A cultura tem importancia
no que se remete a estrutura e a organizacdo da sociedade, seus recursos econémicos e

materiais, tornando as industrias culturais elementos mediadores em muitos processos.

A cultura pode ser entendida a partir do que nos rodeia, a masica, a fala, o sotaque, o
territorio, a danca, enfim, tudo que aproxima um povo e o faz diferente de outro. Nao ha como
conceituar uma cultura como melhor que outra. O que ha séo culturas diferenciadas, onde
elementos de uma cultura podem acabar pertencendo a outra, existindo assim, uma nova

cultura, aproximando os iguais e os diferenciado de outras sociedades.

1.2 A Cultura na percepcéo dos Estudos Culturais

Um grupo de intelectuais que baseou seus estudos em ideias marxistas, destacou-se
por tentar reformular o conceito de cultura, de maneira que o conceito os ajudasse a entender
as transformacdes culturais pelas quais a Europa passava, e principalmente pela crise politica
e econbmica da Inglaterra. Entdo, durante a década de 1950, surgiram as primeiras pesquisas
sobre estudos culturais através de autores como Richard Hoggart, Raymond Williams e
Edward Palmer Thompson e do Centre for Contemporary Cultural Studies, na Universidade

de Birmingham. Primeiramente as pesquisas tedricas eram embasadas nos receptores,
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investigando de que maneira as mensagens chegavam até eles. “O interesse central dos
estudos culturais é perceber as inserces entre as estruturas sociais e as formas e praticas
culturais” (ESCOSTEGUY, 2001, p.43).

Os Estudos Culturais sdo um processo para produzir um conhecimento Util e, portanto
nao pode ser codificado, “[...] a cultura ndo ¢ um campo autdbnomo nem extremamente

determinado, mas um local de diferengas e de lutas sociais” (JOHNSON, 2006, p. 13).

Assim como acontece com o conceito de cultura, ha muitas defini¢cbes que podem ser
usadas para os Estudos Culturais, “existem versdes distintivamente literarias e versoes
distintivamente socioldgicas ou histéricas dos Estudos Culturais, exatamente da mesma forma
que existem abordagens que se distinguem por sua parcialidade tedrica” (JOHNSON, 2006, p.
19). A partir disso entendemos que “Estudos Culturais podem ser definidos como uma
tradicdo intelectual e politica; ou em suas relagdes com as disciplinas académicas; ou em
termos de paradigma tedéricos; ou ainda por seus objetos caracteristicos de estudo”
(JOHNSON, 2006, p. 19-20).

Os Estudos Culturais ndo estdo ligados a uma tendéncia particular, e sim, a conexdes
entre o trabalho intelectual e o trabalho politico, sendo possivel formar algo politico-
intelectual porque a politica que se busca criar ndo esta fechada. Ha ainda a forma de ver os
Estudos Culturais em duas reorientagdes:

[...] é possivel apontar, a partir dai, duas grandes reorientagdes na andlise cultural
proposta pelos estudos culturais: o padrdo estético-literario de cultura, ou seja,
aquilo que era considerado “sério” no ambito da literatura, das artes e da musica
passa a ser visto apenas como uma expressdo da cultura. Esta refere-se, entdo, a um
amplo espectro de significados e praticas que move e constitui a vida social. Fato de
se alargar o conceito de cultura, incluindo praticas e sentidos do cotidiano,
propiciou, por sua vez, uma segunda mudanca importante: todas as expressdes
culturais devem ser vistas em relacdo ao contexto social das instituicbes, das
relacbes de poder e da histéria (ESCOTEGUY, 2010, p.33).

De acordo com Johnson (2006), os Estudos Culturais dizem respeito as formas
historicas da consciéncia ou da subjetividade, ou também as formas subjetivas pelas quais se
vive ou talvez uma reducéo, sendo que, os Estudos Culturais dizem respeito ao lado subjetivo

das relacGes sociais.

A cultura definida pelos Estudos Culturais traz a ideia de que, pode ser tanto um modo

de vida ou uma designacdo de artes e aprendizados. Levando em consideracdo a ideia de
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Williams, que ele parte do materialismo cultural, tem-se que “a concep¢do de sua analise
materialista na ‘cultura’ ¢ uma determinagdo do contexto social historico onde 0 processo se

inicia” (CEVASCO, 2001, p.118).

Preocupado com a questdo do estabelecimento de uma teoria literario-marxista,
Williams partiu dos conceitos da teoria cultural marxista. Para definir o que é cultura, o autor
fez um resgate de algumas teorias culturais, que permitiram pensar na cultura, entre elas a
idealista e a materialista. Levando com maior énfase a estrutura materialista, tem-se que “o
materialismo cultural busca [...] possibilitar um trabalho social relevante para a critica. A
percepcdo de que estudar a cultura pode ser a porta de entrada para uma critica empenhada,
que visa entender o funcionamento da sociedade com o objetivo de transforma-la”
(CAVASCO, 2001, p.120).

Ao pensar na nogdo de cultura, no sentido da elaboragdo da teoria materialista da
cultura, superando as concepgfes marxistas que colocavam a cultura como superestrutura
determinada pela infra-estrutura, Williams ampliou sua nocao de determinacéo, e afirmou que
ela esta no processo social: “a sociedade nao € apenas a casca morta que limita a realizacao
social individual. E sempre também um processo constitutivo com pressbes muito poderosas,

que sdo internalizadas e se tornam vontades individuais” (WILLIAMS, 1979, p.91).

A ligacdo entre o materialismo e a cultura que define a posicdo de Williams, ndo é
meramente uma escolha pessoal, mas sim, parte de uma série de pesquisas, teorias e
estudiosos e de um resultado da convergéncia de diversos fatores, como a necessidade
imposta a teoria pela pratica, a falta de exploragédo nas exposicdes de Marx e percepcao de que
a cultura longe de se dar no mundo do espirito articula-se de forma concreta com o
movimento total da sociedade. “Se este ¢ o caso, a cultura ¢ um espago relevante de luta.
Estas sdo as formacGes necessarias para dar curso ao processo de elaboracdo do materialismo

cultural, ao para falar como Williams [...] a ‘rota necessaria’” (CEVASCO, 2001, p.128).

Para entender melhor a definicdo de cultura nos estudos culturais viu-se a necessidade
de compreender as ideias elaboradas por Williams (1979), de como a insercdo do
materialismo cultural neste estudo propiciou o entendimento do mesmo. A ligacdo entre a
politica a o intelecto baseia os Estudos Culturais e sua influéncia na sociedade em épocas
distintas, tendo que a concepgdo particular de cultura gera a singularidade dos Estudos

Culturais e seu enfoque sobre a dimenséo cultural contemporénea.
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1.3 O Circuito da Cultura

Nos Estudos Culturais encontramos varios autores que estudam sobre Circuito da
Cultura. Podemos encontrar Circuitos diferentes propostos por Johnson, Stuart Hall e Paul Du
Gay. Johnson traz o Circuito da Cultura baseado no Circuito de Capital, onde os elementos
que fazem parte do Circuito sdo a producéo, os textos, as leituras e as culturas vividas. Para
esta pesquisa, porém, optou-se por escolher os autores Stuart Hall e Paul Du Gay e o Circuito
da Cultura criado por eles, para que pudéssemos pensar na cultura e em suas representacdes.
O Circuito foi proposto por Paul Du Gay et al na obra: “Doing cultural studies: The
historyofthe Sony Walkman”, sendo utilizado como um circuito analitico de pesquisa para
entender a relagéo entre o consumo e a identidade dos consumidores do Walkman Sony. Com
isso foi possivel identificar cinco instancias culturais (representacdo, identidade, producéo,
consumo e regulacdo) que permitem a realizacdo de uma analise de cada um desses niveis,

sem predeterminar como essas relag@es sao constituidas.

Os estudos do Doing cultural studies, ao propor o Circuito da Cultura, questionam o

que a representacao tem de semelhante com a cultura e qual é a conexdo entre elas. Para ele, a

cultura é “significados partilhados” e a linguagem o meio privilegiado em que se pode fazer
sentido das coisas, onde esse significado € produzido e compartilhado, sendo assim:

Os significados s6 podem ser partilhados através de um acesso comum a linguagem.

Assim sendo, a linguagem € central para o significado e a cultura sempre tem sido

considerada como o repositorio chave dos valores e significados culturais (HALL,
1997, p.1).

A linguagem opera como sistema de representacdo. A linguagem deve representar algo
para alguém, seja nos sons, musicas, palavras escritas, imagens ou objetos. De acordo com
Hall (1997, p. 1):

Na linguagem, utilizamos sinais e simbolos [...] que significam ou representam para
outras pessoas nosso conceito, ideias e sentimentos. A linguagem é um dos meios
através dos quais pensamos, ideias e sentimentos séo representados em uma cultura.
A representacdo através da linguagem, portanto, é central para 0s processos atraves
dos quais € produzido o significado.
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Destarte, comecamos a pensar no Circuito da Cultura proposto por Du Gay et al.
(1997), onde é apontado como estrutura do processo comunicativo a representacdo, a
identidade, a producdo, o consumo e a regulacdo. Todos esses elementos trabalham juntos,
interagem entre si, dependendo um do outro. O circuito deve ser sempre analisado na sua
totalidade e nunca em instancias isoladas. Essa dependéncia faz com que o resultado
analisado seja mais detalhado, pois é no circuito que os sentidos sdo produzidos.

T
m@@wﬂm
regulacio
S—=

consumo

Figura 1 - Circuito da Cultura de Paul Du Gay, Stuart Hall et al., 1997

Deve-se sempre lembrar que isso é um circuito, entdo € possivel comecar em qualquer

ponto, ndo se tratando de um processo linear. H& uma relacéo interna de um processo com o

outro, porém, ndo ha como determinar como as relacbes sdo constituidas, pois elas s&o

variaveis, logo, existem condicdes e circunstancias particulares que configuram determinadas

situacbes. Cada momento do circuito esta ligado a cada um dos outros, como coloca
Escosteguy (2009) ao citar Du Gay (1997):

Né&o conta onde vocé inicia, dado que se tem de fazer toda a volta, antes do estudo

estar completo. E mais: cada parte tomada do circuito reaparece na proxima. Entéo,

tendo iniciado na Representacdo, as representacdes tornam-se um elemento na parte
seguinte, isto é, de como as identidades sdo construidas. E assim sucessivamente.
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Nos separamos essas partes do circuito em diferentes se¢des, mas no mundo real
elas continuamente se sobrepdem e entrelagam de modo complexo e contingente.
Contudo, elas sdo as partes que tomadas em conjunto compdem o que nés
entendemos por um ‘estudo cultural’ de um objeto particular (DU GAY, 1997, p.4
apud ESCOSTEGUY, 2009 p. 9)

Se levarmos em conta todos os itens analisados no circuito, podemos dizer que a
producdo é como um determinado produto é pensando, 0s seus elementos; no consumo temos
a existéncia de um publico consumidor, incorporando também o que as pessoas vao fazer com
tais produtos apds a circulacdo no mercado, esse momento estd ligado com as praticas de
consumo na produgdo de novos sentidos e significacdes. “E dessa forma que a produgio e o
consumo néo se configuram como esferas separadas, mas sim sdo mutuamente constitutivas”
(ESCOSTEGUY, 2009, p. 10). Na regulacao € o discurso regulado desde a producdo de um
determinado produto; a representacdo contribui para formar a subjetividade, pois para cada
consumidor cada produto tem um significado, uma representacdo; ja a identidade reflete na
producdo do produto, pensando a quem determinado produto vai atingir.

Neste caso os Estudos Culturais integram o estudo das instituicdes e sua organizacéo,
as producgoes e as condicdes de producdo do produto, os publicos que pretende atingir e as
préticas usadas para isso, as perspectivas e relacdes que se estabelecem entre todos eles. E
uma nova forma de conhecimento. No caso do objeto estudado, privilegiamos alguns aspectos
do circuito, analisando com mais énfase a relacdo entre os elementos de representagédo e
identidade.

Ao aproximar-se com o objeto estudado, a programacdo da Radio Nativa FM, tem
uma producdo de contetdo diferenciada. A producdo de contetdo é baseada em mdasicas,
todas elas nativistas, com isso, 0 consumo € dos tradicionalistas, regionalistas, do publico que

aprecia a musica do Rio Grande Sul, com suas poesias e historias.

Como no circuito tudo é conectado, ao analisar a produgdo e o consumo do produto,
percebe-se uma representacao especifica. Para o consumidor, no caso o ouvinte da radio, o
amor/apego pela sua Terra, e a apreciacdo pelas cang¢des que falam dela, fazem com que cada
individuo interprete a musica de sua maneira. As can¢des nativistas sdo 0 que tornam a radio
diferenciada, sendo esse o projeto desde sua criagdo. A producdo tem, portanto, a mesma
regulacdo, com 0s mesmos propositos e ideais, levando a musica nativista na casa dos

gauchos da cidade de Santa Maria e regido.
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Na regulacdo, destaca-se entdo a escolha na programacdo pela musica nativista, sem
deixar ser influenciada pelas musicas atuais, como o sertanejo universitario, por exemplo.
Com isso, cria-se uma identidade, onde determinados individuos se unem, pois tém as
mesmas ideias e 0 mesmo gosto pela mdsica, acirrando ainda mais o seu amor pelo Rio
Grande do Sul e fortalecendo a identidade galcha, aproximando as raizes com novos
costumes, dando significado as cang¢Bes que foram escolhidas para tocar.

E a partir do significado dos produtos que se da a base do Circuito da Cultura, é
através dele que se regula e organizam as condutas e praticas, ajudando a estabelecer regras,
normas e convencdes pelas quais se ordena e governa a vida social. “[...] a questdo do
significado surge em relacdo a todos os diferentes momentos ou praticas de nosso circuito da
cultura - na construcdo da identidade e na delimitagdo da diferenga, na produgéo e consumo,

bem como na regulac¢ao das condutas sociais” (HALL, 1997, p.3).

Ao relacionar o objeto no circuito da cultura, tem-se a regulagdo de programagéo. A
programacdo da Radio Nativa é realizada de més em més. Ha um programador, que estuda
toda a programacdo do que pode ou ndo ser transmitida pela radio. Com isso, surge uma
regulacdo das mausicas, onde a empresa preza por um estilo. Apenas sdo permitidas musicas
tradicionalistas e nativistas, ndo podendo conter msicas no estilo ‘tché music’?, por exemplo.
O que é tocado é a musica regional, que, supostamente, ndo virou modismo. Jodo Batista
Cesar Mussolim, conhecido também como J.B Mussolim, operador de estidio e programador

da réadio Nativa, trabalha na radio ha 22 anos e explica como funciona essa escolha:

[...] a radio desde o seu principio, ela sempre trabalhou o segmento de musica nativa
do Rio Grande do Sul. [...] a radio preza aquelas musicas que tém profundidade nas
letras dos poetas, que vocé toma um chimarrdo, que vocé ‘ta’ ali, vé a natureza, ‘ta’
viajando com o radio ligado, ‘ta’ entendendo as composi¢des lindas melodicamente,
as poesias que trazem alguma coisa de beneficios para as pessoas. Ndo sdo usadas
mdsicas de modismo.

Para produzir um determinado produto deve-se saber o que ele pretende transmitir,

com isso a Radio Nativa sempre soube que, deste a sua criacdo, era cangfes nativas que

? Tchémusic solidificou-se em 1999, inspirada no axé music. O estilo prioriza o ritmo, com a mistura de
génerosnacionais (pagode, axé, forrd, sertanejo) com ritmos regionais (vanerdo). As letras sdo simples, com
refrdos de facil compreensdo. Explicacdo retirada do artigo Midia e Cultura: o consumo de musica regional na
constituicdo da identidade, de Valton Neto Chaves Dias e da professora da UFSM Veneza Veloso
MayoraRonsini, apresentado no IX Intercom da regido Sul em 2008.
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queria transmitir para seus ouvintes, como afirma um dos proprietarios da radio, Claudio
Zappe, ao decidir que tipo de programacéo teria na sua emissora:
[...] tem que ser um segmento que dure um tempo enorme. [...] tem que ser perene,
que ¢ o de cantar o Rio Grande do Sul. Foi ai entdo que achamos que esse segmento

[...] ficaria bom aqui em Santa Maria e n6s nos definimos por ele e a partir dai nds
ndo tivemos nenhuma davida que colocariamos esse segmento no ar.

E através da cultura e da linguagem que se da a producéo e a circulagéo do significado,
onde cada segmento se liga ao outro dentro do circuito. Tudo que € produzido tem como
objetivo atingir um publico alvo, que possa consumir o produto. E através dos significados
produzidos pelas representacfes que se da sentido as experiéncias e aquilo que o individuo &,

com isso, as identidades vao sendo formadas.

1.4 A Representacéo e a producéo de significados no Circuito da Cultura

Compreender a representacdo é essencial, pois é por meio desta que os sentidos
adquirem significados na sociedade. Silva (2009, p. 90) afirma que:
[...] a representacéo é concebida como um sistema de significacdo, mas descartam-se
0s pressupostos realistas e miméticos associados com a sua concepgao filosofica
classica. Trata-se de uma representacdo poés-estruturalista. Isto significa,
primeiramente, que se rejeitam, sobretudo, quaisquer conotacBes mentalistas ou
qualquer associagdo com uma suposta interioridade psicoldgica. No registro pds-
estruturalista, a representacdo é concebida unicamente em sua dimensao significante,
isto é como sistema de signos, como pura marca material. A representagdo se

expressa por meio de uma pintura, de uma fotografia de um filme, de um texto, de
uma expressao oral.

Considerando como objeto a programacdo da Radio Nativa, tem-se como
representacdo a musica. A partir da concepc¢édo de Hall (1997), a cultura sendo um conjunto de
significados partilhados, o significado s6 pode ser dividido a partir do momento em que o0
acesso a linguagem é comum, funcionando como um sistema de representacdo. A musica
tocada pela radio Nativa faz parte de um grupo que representa aquelas pessoas ligadas aos
costumes e habitos galchos, que gostam de musicas que representam a sua terra. No instante
em que essa musica € recebida na casa dessas pessoas, tem-se um grupo fechado, com
caracteristicas que os aproximam formando uma mesma identidade. Um grupo que,

supostamente, preza pelas raizes, e a musica acabam lhes trazendo elementos do passado que
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se juntam a novos elementos. E o grupo de pessoa, jovens e velhos que se reinem tomando

chimarrdo e ouvindo a musica no radio.

E através da representacdo que produzimos os significados, e por meio deles damos
sentido a nossa experiéncia e aquilo que somos, “a representagdo ¢ a parte essencial do
processo pelo qual o significado é produzido e intercambiado entre 0os membros de uma
cultura” (HALL, 1997, p.11). A representagdo se torna um espago pelo qual temos a nossa
individualidade, onde o individuo pode se posicionar e falar.

As representagdes sociais sdo constituidas pela midia para que se possa construir uma
identidade. Ndo h& como entender a identidade sem a representacdo, que pode ser

compreendida como:

[...] como um processo cultural, estabelece as identidades individuais e coletivas e o0s
sistemas simbdlicos nos quais ela se baseia fornecem possiveis respostas as
questbes: Quem sou eu? O que eu poderia ser? Quem eu quero ser? (WOODWARD,
2009, p.17).

Como a representacdo liga linguagem e significado a cultura, tendo como o objeto a
masica nativista, mesmo que o0 ouvinte ndo esteja escutando a masica no momento, ele pode
lembrar-se de uma determinada cancédo e saber que ela € nativista, saber a letra e até que dia
foi ouvida, tudo isso porque o conceito da musica ficou na mente da pessoa. Assim, segundo
Hall (1997), tém-se na representacdo dois processos principais: o primeiro ligado aos sistemas
que a correlacionam as representacfes mentais de cada pessoa; e o segundo relacionado a
linguagem, onde se podem construir significados possibilitando um mapa conceitual

partilhado.

O significado s6 é produzido através do trabalho feito pela representacdo. Uma musica
ndo teria valor algum se ndo conseguisse passar 0 seu significado para os ouvintes. A musica
nativista, com suas melodias e letras que sdo quase como poemas, tem uma influéncia aqueles
que sdo ligados ao Rio Grande do Sul, assim, ela leva um significado que € partilnado por

aquele determinado grupo, levando algum sentido aos que escutam.

Por ser um grande processo, Hall (1997) coloca trés teorias que abordam a
representacéo: a reflexiva, a intencional e a construcionista ou construtivista. Cada uma tem
abordagens diferentes para interpretar os significados. Na reflexiva o significado esta no

objeto, e a linguagem funciona como um espelho que reflete o verdadeiro significado; na
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intencional é o falante quem impde o significado através da linguagem, dando um significado
Unico; e na abordagem construcionista ou construtivista, os significados sdo construidos
através dos sistemas de representacdo, nem as coisas e nem os individuos podem estabelecer

significado.

A partir da representacdo, cria-se uma identidade cultural, que é tanto simbolica
quanto social, individual ou coletiva. “A representagcdo, compreendida como um processo
cultural estabelece identidades individuais e coletivas [...]. Os discursos e 0s sistemas de
representacdo constroem os lugares a partir dos quais os individuos podem se posicionar € a
partir dos quais podem falar” (WOODWARD, 2009, p. 17). Como circuito, 0s outros

elementos também tém importancia, pois estdo conectados a representacao e a identidade.

No circuito, a producdo e o consumo ndo sdo esferas separadas, eles estdo
intimamente relacionados, tendo uma influéncia no outro. “As estratégias de produgao estao
sempre em dialogo com o consumo, inclusive se sobrepondo [...]” (ESCOSTEGUY, 2009,
p.10). O Circuito Cultural faz com que a cultura seja compreendida como um aspecto das
praticas sociais que constituem as formacfes sociais. Dentro da comunicacdo, 0 circuito
também tem um papel de extrema importancia, no sentido que “a conversdo do circuito de
cultura em circuito de comunicacgéo, dentro do ambito dos estudos culturais, pode ser pensada
na medida em que ambos destacam o papel crucial da dimensdo simbdlica que esta no centro
da vida social” (ESCOSTEGUY, 2007, p.133).

Assim, ndao ha como trabalhar nenhum dos elementos do circuito separadamente, ja
gue, um esta unido ao outro. A representacdo na formacao da identidade se torna o fator mais
importante dentro do circuito em detrimento do objeto estudado. A identidade se torna algo
forte, onde os individuos sustentam suas ideias e convicgdes. A musicalidade gaucha da
Radio Nativa FM enraiza e enriquece a identidade do Rio Grande do Sul, fortalecendo uma

identidade regional e local.
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2 A IDENTIDADE CULTURAL

N&o ha uma definicdo Unica sobre identidade, porém, perspectivas diferentes e
interessantes s@o propostas. A identidade s6 pode em si, ser estudada a partir do momento em
que ela possa ser passivel de mudangas e interpretacdes, sendo ela multidimensional, relativa
e dindmica. Para estudar a identidade deve-se antes fazer um apanhado sobre a cultura, de
como ela é estudada atualmente. “O estudo cultural nos dias de hoje requer uma reflexdo no
sentido de aprender o complexo processo cultural ou multifacetado contexto histérico em que
se encontra a sociedade” (JACKS, 1998, p.18).

A cultura vem como uma modeladora de identidade, “a cultura molda a identidade ao
dar sentido a experiéncia e ao tornar possivel optar, entre as varias identidades possiveis, por
um modo especifico de subjetividade” (WOODWARD, 2009, p.18-19).

Entretanto, ndo se deve confundir nog¢bes de cultura com nogdes de identidade

cultural, assim dispe Cuche (1999, p.176):

[...] a cultura pode existir sem consciéncia de identidade, ao passo que as estratégias
de identidade podem manipular e até modificar uma cultura que ndo tera entdo quase
nada em comum com 0 que ela era anteriormente. A cultura depende em grande
parte de processos inconscientes. A identidade remete a uma norma de vinculagéo,
necessariamente consciente, baseada em oposic¢des simbolicas.

Deve-se compreender a identidade sempre como um processo inacabado, em constante
movimentacdo. A identidade distingue uma pessoa ou um grupo. E ela que faz com que um
determinado grupo seja diferente de outro, que define o individuo e o grupo. “A Identidade
permite que o individuo se localize em um sistema social e seja localizado socialmente”
(CUCHE, 1999, p.177). A identidade ndo depende somente do nascimento ou das escolhas
realizadas pelo sujeito. Por ser algo mutavel, a identidade pode variar conforme a localizacéo
territorial do individuo. Por exemplo, alguém que nasceu em Minas Gerais, mas morou muito
tempo no Rio Grande do Sul acaba carregando um pouco da identidade de cada lugar. Por
mais que as raizes identitarias e culturais ainda permanecam, o individuo abarca ao longo do
tempo outras culturas e outras identidades, formando algo individual e diferente para cada
pessoa.
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A identidade vem sofrendo continuas modificagdes, porém, ndo ha como negar a ideia
de que existem individuos que acabam por perpetuar uma identidade, através de alguns
elementos. Por mais mutavel que a identidade possa ser, no caso da Radio Nativa FM,
elementos mantém-se desde sua fundacdo em 1989, interferindo no sujeito socioldgico. O
estilo de musica permanece o mesmo, buscando enraizar ainda mais a identidade gaucha
através das mdusicas nativistas. A Radio ndo sofreu influéncia do modismo musical, pelo
menos ndo de forma aparente, ja que hoje, cada vez mais, novos ritmos musicais vém
surgindo. O estilo predominante continua perene, tendo um publico fiel e a cada dia trazendo
ainda mais ouvintes em fungdo do seu estilo musical. Neste caso, a identidade, apesar de
sofrer com as mudancas que sdo inevitaveis, como por exemplo, novos cantores, novos
compositores, ha elementos que permanecem, assim como a ideia de Hall (1999, p. 12-13)
“[...] o sujeito poés-moderno (&), conceptualizado como ndo tendo uma identidade fixa,
essencial e permanente. [...]. O sujeito assume identidades diferentes em diferentes
momentos”. A identidade sofre alteragdes ou algumas mudancgas, porém, no caso da Radio

Nativa, o principio e os ideias permaneceram 0S mesmos.

A identidade acaba por construir-se e se reconstruir constantemente nas trocas sociais,
“a constru¢do da identidade vale-se da matéria-prima fornecida pela histéria, geografia,
biologia, instituicdes produtivas e reprodutivas, pela meméria coletiva e por fantasias pessoais
[...]” (CASTELLS, 2010, p.23). Para o referido autor, “nao ¢ dificil concordar com o fato de
que, do ponto de vista sociologico, toda e qualquer identidade ¢ construida”, por mais que
alguns elementos de uma identidade podem ser mais visiveis que outros. Os atores sociais
constroem os significados com base em atributos culturais que séo inter-relacionados ou um
Unico atributo cultural, onde prevalecem sobre outras fontes de significado, havendo assim,

identidades multiplas.

N&o se pode definir a identidade cultural apenas como algo relacionado a origem,
lingua ou cultura prdpria, se assim fosse, a identidade seria perene e imutavel. Assim, deve-se
analisd-la de maneira que ela possa ir além de um sentimento de vinculagdo, por isso que a
representacdo que os individuos fazem da realidade é tdo importante, o papel de ator dos

membros dos grupos,

[...] os membros de um grupo néo s&o vistos como definitivamente determinados por
sua vinculacdo etno-cultural, pois eles sdo os proprios atores que atribuem uma
significacdo a esta vinculagdo, em funcdo da situacdo relacionam em que eles se
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encontram. Deve-se considerar que a identidade se constri e se reconstroi
constantemente no interior das trocas sociais (BARTH apud CUCHE, 1999, p.183).

Por mais que os principios e alguns elementos sejam os mesmos desde a fundagao, ndo
ha como dizer que a identidade cultural da Radio Nativa é a mesma. Nesses 24 anos de radio,
por mais que tenha um grande esforco dos proprietarios e funcionarios da radio em manter a
sua identidade, as mdsicas, cantores e compositores ndo sao necessariamente 0S Mesmos.
Ainda que o modismo n&o tenha espaco nas programacdes da radio, hoje, Aparicio Silva Filho
— compositor de musicas nativistas - cedeu lugar para nomes como Wilson Paim, Jairo
Lambari Fernandes e César Oliveira e Rogério Melo. O nativismo permanece, porém novos
nomes e novas canc¢des sao lancados. Ha os ouvintes fiéis e 0os que vao sendo conquistados,
todos compartilnam entre si 0 gosto pela musica do Rio Grande do Sul, e com isso vai

solidificando e fortalecendo a cultura e a identidade gatcha.

2.1 Identidade e diferenca

Identidade e diferenca sdo conceitos inseparaveis, ndo ha, portanto, uma identidade
unica, ela sempre vai depender de outra, “ndo héa identidade em si, nem mesmo unicamente
para si” (CUCHE, 1999, p.183). Parece que propor uma definicdo para identidade é uma
tarefa simples, porém, ndo ha como ter uma ideia Unica ou homogénea da mesma. A

identidade esta ligada a diferenca, pois a identidade depende da diferenca.

Silva (2009, p. 74) dispbe que a identidade € aquilo que é, e em oposicdo, a diferenca
como aquilo que o outro é. “E facil compreender, entretanto, que a identidade e diferenca
estdo em uma relacdo de estreita dependéncia. A forma afirmativa como expressamos a
identidade tende a esconder essa relacdo”. A identidade depende da diferenca, do mesmo
modo que a diferenca depende da identidade, tornando-se assim, inseparaveis, como
exemplifica Silva (2009, p. 75):

[..] da mesma forma, as afirmagBes sobre diferenca s6 fazem sentindo se
compreendidas em sua relacdo com as afirmagdes sobre identidade. Dizer que ‘ela é
chinesa’ significa dizer que ‘ela ndo é argentina’, ‘ela ndo ¢ japonesa’ etc., incluindo
a afirmagdo de que ‘ela ndo ¢ brasileira’, isto €, que ela ndo é o que eu sou. As
afirmacOes sobre diferenca também dependem de uma cadeia, em geral oculta, de
declaracGes negativas sobre outras identidades.
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A identidade é marcada pela diferenca, e a diferenca é marcada pela exclusdo. Pode-se
analisar, entdo, a identidade como aquilo que é, e a diferenca como aquilo que ndo é, em um
processo de estreita dependéncia. Por mais que uma dependa da outra, as vezes uma diferenca
parece ter mais importancia que a outra, “a identidade ¢ marcada pela diferenca, mas parece
que algumas diferencas [...] sdo vistas como mais importantes que outras, especialmente em
lugares particulares em momentos particulares” (WOODWARD, 2009, p.11). A diferenga é
aquilo que separa uma identidade de outra, estabelecendo distingbes na forma de oposicéo,

ambas criadas pelo ator atuante nas relagdes sociais e culturais.

Além de serem interdependentes, a identidade e a cultura também sdo resultados de
atos da criacdo linguistica, ou seja, criadas por meio de atos de linguagem, onde a linguagem
é um sistema de diferencgas que sdo ativamente produzidas. Falar que uma pessoa é galcha é
dizer que ela ndo € nordestina, assim a identidade e a diferenca funcionam na linguagem, pois,
ser isso ¢ ndo ser aquilo, ja que, na linguagem nada faz sentido isoladamente, assim, “a

identidade e a diferenca ndo podem ser compreendidas, fora dos sistemas de significacdo nos
quais adquirem sentido.” (SILVA, 2009, p.78).

A identidade e a diferenca estdo estreitamente ligadas as relacfes de poder, sendo elas
resultadas de um processo de producdo simbolica e discursiva dentro do campo social. Todas
as praticas de significacdo envolvem relacdo com o poder, definindo quem é incluido e quem

é excluido. Desta forma dispde Silva (2009, p.81):

[...] a afirmacéo da identidade e a enunciagdo da diferenca traduzem o desejo dos
diferentes grupos sociais, assimetricamente situados, de garantir o acesso
privilegiado aos bens sociais. A identidade e a diferenca estdo, pois, em estreita
conexdo com relagBes de poder. O poder de definir a identidade e de marcar a
diferenca ndo pode ser separado das rela¢cdes mais amplas de poder.

Sendo a identidade produzida dentro de um sistema de significacdo, ndo ha como nao
relaciona-la com a diferenca como a forma de representacdo em que sdo dadas, ja que €
através da representacéo que os significados sdo produzidos e os sentidos atribuidos. E através
delas também, que se distinguem aqueles que pertencem e aqueles que ndo pertencem a um
determinado grupo social e cultural, como afirma Silva (2009) ao dizer que a identidade acaba

sempre se ligando a separacao entre nos eles.

Por ser uma programacao exclusivamente nativista, temos na radio Nativa uma forma

de representar a identidade e a diferenca. Aqueles que sdo adeptos e gostam da musica nativa
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vao optar por ouvir essa radio e ndo outra, que toca rock por exemplo. A maneira pela qual é
dada essa representacdo através das ondas sonoras até chegar a casa do ouvinte acaba por
dizer, de que maneira e qual serdo as proximas mausicas a serem tocadas. O significado
produzido por essas cancgdes se detém a‘gauchidade’, ao pampa, ao cavalo e ao Rio Grande do
Sul e ndo a Minas Gerais ou as praias do nordeste. Os gatchos mais tradicionais querem ouvir
coisas sobre o seu pago, que os identifica e os representa, mostrando sua identidade. O ‘eu ser
gaucho’, pode significar que ‘eu moro no Rio Grande do Sul’, que ‘eu como churrasco aos
domingos’ ¢ que ‘ eu gosto de ouvir musicas nativistas’, por exemplo. Neste sentido, a
identidade e a diferenca sdo estreitamente dependentes da representacdo. “E por meio da
representacdo, assim compreendida, que a identidade e a diferenca adquirem sentido. E por

meio da representacdo que, por assim dizem a identidade e as diferengas passam a existir.”

(SILVA, 2009, p.91).

Assim, no Circuito da Cultura, é possivel visualizar a parte de ligacdo entre 0s eixos

da representacdo e da identidade:

identidade

ugao

regulacio

consumo

Pa—

Figura 2 - Representacdo e Identidade no Circuito da Cultura de Du Gay et al.

Cada cultura tem suas proprias e diferentes formas de classificar as coisas no mundo, e

é através da construcdo de sistemas de classificacdo que a cultura propicia as maneiras pelas
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quais pode se dar sentido ao mundo social na construcdo de significados. A diferenca, entdo
“[...] pode ser construida negativamente [...] (ou) ela pode ser celebrada como fonte de
diversidade, heterogeneidade e hibridismo, sendo vista como enriquecedora [...]”
(WOODWARD, 2009, p. 50). Ndo ha, entdo, como separar a identidade e a diferenca, por
mais que clas tenham fungdes opostas, de ‘ser e nao ser’, elas sdo indissociaveis, uma ndo

funciona sem a outra.

2.2 ldentidade na globalizacéo e identidade nacional

A identidade nos mostra de onde viemos, nossas raizes, o que estamos nos tornando,
por isso ela esta ligada a nossa existéncia. “Elas [identidades] tém a ver, entretanto com a
questdo da utilizacdo dos recursos da historia, da linguagem e da cultura para a producao nao

daquilo que nds somos, mas daquilo que nos tornamos” (HALL, 2009, p.109).

H& com isso uma forma de representacdo genética da identidade, em que as raizes séo
a base que determina uma ou outra identidade, “essa representacdo quase genética da
identidade que serve de apoio para ideologias do enraizamento leva a ‘naturaliza¢do’ da
vinculacdo cultural [...] a identidade seria preexistente ao individuo, que ndo teria alternativa
se ndo aderir a ela [...]” (CUCHE, 1999, p.178).

N&o tem como ndo pensar em movimento ao falar na identidade, pois ela pode trazer
tragos do passado, mas ela nunca serd a mesma, “a identidade é uma busca permanente, esta
em constante construcao, trava relacbes com o presente e com o passado, tem histéria e, por

isso mesmo, ndo pode ser fixa, determinada num ponto para sempre, implica movimento”

(ESCOSTEGUY, 2010, p.148).

Além do movimento, a identidade é constantemente construida e desconstruida “a
identidade se constroi, se desconstrdi e se reconstroi segundo as situages. [...] cada mudanca
social leva-a a se reformular de modo diferente” (CUCHE, 1999, p. 198). Os costumes e
habitos de anos atrds, com certeza ndo sdo 0s mesmos que temos agora. Se trouxer como
exemplo, o movimento hippie dos anos 1960-1970 percebe-se que eles tinham um padrdo de
vida totalmente diferente de agora, a vida era liberal, com o lema ‘paz e amor’, sem se

preocupar com trabalho, trénsito ou o estresse. Eles amavam a natureza, tinham um ideal de
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vida, uma identidade propria. Olhando agora, essa vida traduzida pela globalizacéo,
dificilmente a sociedade conseguiria viver como os hippies. Hoje, estima-se e luta-se por
dinheiro, por ter uma qualidade de vida melhor, com luxo e conforto. A correria do dia-a-dia
acaba fazendo com que as pessoas sequer olhem para o céu ou percebam as belezas da

natureza.

Constata-se que, devido ao grande impacto da globalizacéo na vida dos individuos do
mundo contemporaneo, € possivel que possa até gerar uma crise de identidade, “identidade ¢
crise de identidade s&o palavras e ideias bastante utilizadas atualmente e parecem ser vistas
por socidlogos e tedricos como caracteristica das sociedades contemporaneas ou da
modernidade tardia” (WOODWARD, 2009, p. 19-20). Conforme a sociedade vai mudando, a
identidade também sofre alteragdes, ficando com resquicios do passado, e atribuindo aspectos
do presente.

A globalizagdo acaba por influenciar a vida das pessoas, e com isso, interfere na
identidade, fragmentando-a ou deslocando-a. As movimentacGes sociais do século XX
fragmentaram as paisagens culturais de género, classe, raca e nacionalidade. O que no
passado proporcionava solidas localizagdes como individuos culturais, hoje, esta se
transformando e mudando as identidades. “Estas transformacdes estdo também mudando
nossas identidades pessoais, abalando a ideia que temos de ndés proprios como sujeitos
integrados” (HALL, 1999, p.9). A ideia de identidade como algo mutavel permanece, talvez
por isso, a globalizacdo tem tanta influéncia na transformagdo de uma identidade. A
fragmentacéo abala a identidade nacional, pois a sociedade se vé muito mais regionalmente
gue nacionalmente. Ndo ha como negar que, em se tratando do objeto estudado, a identidade
regional torna-se cada vez mais forte, e por mais que exista uma identidade nacional, ela vem
sendo ofuscada gradativamente, porém, isso ndao é uma regra geral, em alguns casos a

identidade nacional, pode sim, ser mais forte.

Em se tratando de identidade nacional, vé-se a necessidade de mostrar que, por mais
diferente que um grupo possa ser do outro, na identidade nacional eles tém que pertencer a um
mesmo grande grupo. “[...] ndo importa quao diferentes seus membros possam ser em termos
de classe, género ou raga, uma cultura nacional busca unificad-los numa identidade cultural,
para representd-los todos como pertencendo a mesma e grande familia nacional” (HALL,
1999, p. 59). HA& uma grande dificuldade, porém, de integrar todo pais em uma identidade
Unica. Por exemplo, no Brasil é muito facil perceber as grandes diferencas culturais e de
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identidade entre nordestinos e gauchos. Sdo povos diferentes, com cultura, habitos e
identidades diferentes; porém, por mais dificil que seja ambos compartilham de uma
identidade nacional comum. No més de setembro, por exemplo, ha uma data regional e outra
nacional. No dia 20 de setembro comemora-se a Revolugdo Farroupilha no Rio Grande do
Sul, uma revolta separatista, contra o governo imperial do Brasil. J& no dia 07 de setembro se
lembra um feito nacional, a Independéncia do Brasil, em que o Brasil deixou de ser colonia e

de pertencer a Portugal, tornando-se independente.

Alguns tedricos até acreditam que, com a globalizacdo, a identidade nacional possa ser

enfraquecida, porém, Hall (1999, p.73) argumenta de outra maneira:

[...] as identidades nacionais permanecem fortes, especialmente como respeito as
coisas como direitos legais e de cidadania, mas as identidades locais, regionais e
comunitarias tém se tornado mais importantes. Colocadas acima do nivel de cultura
nacional, as identificagdes globais comecam a deslocar e, algumas vezes, a apagar,
as identidades nacionais.

A identidade nacional vem perdendo espaco para a identidade regional, o que pode ser
explicado pela aproximacao territorial e a mesma cultura. Vista sob a dtica da dinamica
cultural, a cultura regional ¢ de extrema importancia, ja que ela “ndo ¢ uma manifestagido
estatica, apenas traduzida por padrfes tradicionais, mas sobre transformacdo para sobrevier
diante das mudangas econdmicas e sociais [...]” (JACKS, 1998, p.24). H& programas de TV,
de radio, jornais impressos e revistas que preferem trabalhar com um puablico regional,
trazendo valores e costumes de uma determinada regido, ndo como algo bairrista, mas sim,
uma identidade que acaba aproximando um grupo que esta mais proximo e com a mesma
cultura. Lembrando sempre que, “identidade cultural e identidade nacional nem sempre sdo a

mesma coisa [...]”. (JACKS, 1999, p.64).

O fortalecimento da identidade regional € percebido na Radio Nativa FM,
principalmente por se tratar de programas com mausicas nativistas, acabando por aproximar o0s
ouvintes com sua tradigédo e regido. Muitas pessoas acabam por se achar pertencentes muito
mais ao local do que ao nacional, justamente por ter s mesmos costumes, gostos e habitos
que os grupos daquele lugar. As musicas nativistas trazem o galcho para mais perto da sua

terra, mesmo 0s que ndo vivem mais no Rio Grande do Sul.
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2.3 Cultura regional e identidade gaucha

A cultura regional vem ganhando forca, j& que a sociedade se aproxima muito mais
com o local do que com o nacional e com a cultura do Rio Grande do Sul néo ¢ diferente. A
cultura regional fornece uma identidade prépria para um determinado grupo da mesma regido,
fortalecendo crencas, habitos e costumes. Neste sentido, “a cultura regional é um dos fatores
de determinacdo de préaticas culturais que diferenciam determinado grupo, fornecendo-lhe
uma identidade propria” (JACKS, 1999, p.66). A cultura de uma determinada regido nao pode
ser comparada ou simplesmente assimilada por uma cultura popular, pois a regional constitui
uma identidade cultural, com normas, mitos e simbolos, aproximando individuos. Por
regional, entdo, ¢ entendida a cultura “que se relaciona com o dominio da diferenca, do que ¢

especifico de uma regido [...]” (FADUL apud JACKS, 1998, p. 19).

Uma regido delimita uma area geografica, onde solos, clima e vegetacdo sdo muito
semelhantes. Ainda, diz respeito a individuos com a mesma raca, lingua, crenca e costumes
vivem. Portanto, uma regido é composta por elementos histéricos, ecoldgicos, politicos e
culturais. Uma regido acaba por construir uma identidade regional, que ndo é puramente
homogénea, ja que, dentro de uma mesma regido ha diversidades econdmicas, sociais e
culturais, o que pode ser representado com uma subcultura dentro de uma cultura maior.
“Uma cultura regional geralmente comporta subculturas, em que uma pode ser hegemonica,
além de ser ela mesma uma subcultura em relacdo a cultura geral” (JACKS, 1999, p. 71). No
Rio Grande do Sul, ha duas situa¢Bes de subculturas: “subculturas provenientes das correntes
migratorias como acoriana, alemd e italiana [...]; e a existéncia de uma subcultura que
antecedeu a essas, a gaucha, que contém simbologia usada para firmar sua identidade [...]”

(JACKS, 1999 p. 71).

Ao tratar de uma subcultura hegemonica, temos por hegemonia “forcas sociais e
culturais ativas [...]” (WILLIAMS, 1979, p. 111). O que vai caracterizar aquele grupo séo as
caracteristicas mais visiveis que determinam como e quem sdo os individuos dentro do grupo

a que pertencem. Em um sentido mais amplo, hegemonia é:

[...] todo um conjunto de praticas e expectativas, sobre a totalidade da vida: nossos
sentidos e distribuicdo de energia, nossa percepcdo de nés mesmos e nosso mundo.
E um sistema vivido de significados e valores- constitutivo e constituidor- que, ao
serem experimentados como praticas, parecem confirmar-se reciprocamente.
(WILLIAMS, 1979, p. 113).
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Ao observar a cultura regional, deve-se levar em consideragdo 0s seus avancos e
retrocessos, para “ndo cair no equivoco de ser considerada uma manifestacdo de
autenticidade, merecedora de conservagao em museus e casas culturais” (JACKS, 1998, p.21),
ja que a cultura regional possui elementos tanto de inovagdo como elementos tradicionais, que
ajudam a compor néo s6 a cultura, mas a identidade de um povo, incluindo-se ai a identidade

do gadcho.

A identidade permite que o individuo se localize dentro da sociedade, logo, a
identidade galucha faz com que, o gaucho se localize e se identifique no estado do Rio Grande
do Sul. A cultura do Rio Grande do Sul é caracterizada pelo seu tradicionalismo®, seu
amor/apego pela terra, pelo cavalo, chimarrdo e churrasco. O cultivo da tradigdo galcha
perpassa as fronteiras do estado, sendo um povo reconhecido por sua tradicdo e seus
costumes. Foi com o surgimento do Movimento Tradicionalista que o Rio Grande do Sul
comecou a ter a sua tradicdo exaltada, preservando os costumes. De acordo com Fiorin (2009)
a tradicdo é exaltada no sentido de reviver o que ja foi vivido, fazendo a transmissdo de
geracdo em geracdo, sendo um fator indispensavel na construcdo da tradi¢do. Na criacdo do

Tradicionalismo, ha dois fatores que fortalecem a identificacdo do gaucho, sdo eles:

[...] o Estado Novo e a hegemonia cultural norte-americana do pos-guerra. No
primeiro caso, 0 Rio Grande do Sul, como todos os outros estados, perdeu a
autonomia politica, econdmica e cultural [...]. No segundo caso, a presenga norte-
americana que ja se fazia sentir anteriormente em termos econdmicos, torna-se mais
visivel através da cultura [...] (JACKS, 1999, p. 74-75).

A cultura gaucha pode ser algo do tipo representativo, o que caberia no Circuito da
Cultura apresentado no capitulo anterior. O gatcho tem uma representagio, “relacionada de
uma imagem presente e de um objeto ausente” (FIORIN, 2009, p.22), ele representa o seu
estado quando se ‘pilcha’®, com bombacha, bota, lenco e chapéu, sendo este o tipico
estereotipo do sul-rio-grandense. Isso ndo significa, porém, que apenas 0S que assim se

vestem cultivam a tradigéo, o simples fato de tomar um chimarrao ja identifica um gaucho.

*<Q tradicionalismo é um estado de consciéncia, que busca preservar as boas coisas do passado, sem conflitar
com o progresso, através do cultuar, vivenciar e preservar o patriménio socio-cultural do povo gaucho. E a
sociedade que defende, preserva, cultua e divulga a tradi¢do galcha, que congrega defensores dos costumes, dos
habitos, da cultura, dos valores do galcho” (retirado do site http://www.mtg.org.br/, acessado no dia 04 de
novembro de 2013).
* Indumentéria tradicional da cultura gadcha, utilizada por homens e mulheres. Faz parte da indumentaria, por
exemplo, lenco, bombacha, bota e guaiaca , para os homens; vestido de prenda e saia de armagdo para mulheres.
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Ter a cultura gaticha como uma representacao, significa que, esta representacdo passa
a identificar idealmente o gaucho, o que acaba impondo um padrdo de comportamento,
novamente ligando representacdo e identidade. Porém, como todas as identidades, a
identidade galcha esta em transformacdo, em constante movimento, por isso, novos costumes
e hé&bitos acabam se incorporando na comunidade sul-rio-grandense, deixando esse
esteredtipo do gaticho pioneiro e heréi farrapo®, apenas como algo vivido culturalmente, néo
pertencendo mais a realidade concreta vivida no Estado, “as culturas regionais, como tudo no
ambito cultura, possuem elementos de inovacdo e elementos tradicionais, que constitui a

dindmica cultural, que é tdo moével e ambigua quanto a sociedade em que esta inserida”
(JACKS, 1998, p.22-23).

Ou ainda como afirma Hall (1999, p. 38) ao tratar de identidade:

[...] a identidade é formada, ao longo do tempo, através de processos inconscientes,
e ndo algo inato, existente na consciéncia do momento do nascimento. Existe sempre
algo tdo imaginario ou fantasiado sobre sua unidade. Ela permanece sempre
incompleta, esta sempre em processo, sempre sendo formada.

O tradicionalismo, entdo, tenta criar no Rio Grande do Sul uma ideia de unidade, para
desenvolver um processo que busca construir uma identidade. A historia que o Movimento
Tradicionalista constréi, ¢ uma historia “voltada as interpretacdes dos idedlogos do
movimento que buscam representar e consequentemente apropriar-se somente daquilo que
julgam como valido e significativo no resgate e prevencao de uma identidade” (FIORIN,
2009, p. 23). Esse resgate acontece até hoje, com os rodeios, os bailes nos Centros de

Tradi¢Bes Galchas - CTG e ao sempre companheiro o chimarrao.

O primeiro CTG foi fundado no ano de 1948, por um grupo de estudantes
secundaristas de origem interiorana em Porto Alegre, conhecido como o 35 CTG, em
homenagem a Revolugdo Farroupilha. Hoje, existem 1621 CTG’s no Rio Grande do Sul e 884

espalhados por todo o mundo®. Foi a proliferacdo dos CTG’s que “deflagrou um movimento

Como eram chamados os gatichos que participaram da Revolucéo Farroupilha. Uma guerra regional, de carater
republicano, contra o governo imperial do Brasil, na provincia de Sao Pedro do Rio Grande do Sul e que resultou
na declaracdo de independéncia da provincia como estado republicano, dando origem a Republica Rio-
Grandense. A guerra estendeu-se de 20 de setembro de 1835 a 1° de marco de 1845.

®Dados retirados do site http://www.somosdosul.com.br. Acessado no dia 05 de novembro de 2013.
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que em 1966 foi oficialmente chamado de Movimento Tradicionalista Galcho (MTG)™

(JACKS, 1999, p.74).

O tradicionalismo manteve seus preceitos e hegemonia. Hoje, muitas pessoas
respeitam as normas do MTG, seguem 0s costumes, vao aos bailes ‘pilchados’, os homens de
bombacha, guaiaca, lenco e bota e as mulheres com os tradicionais vestidos de prenda. Como
movimento cultural, o tradicionalismo foi muito importante, porém, surge outro movimento,

predominantemente musical, que veio agregar outros valores, o Nativismo.

O nativismo surgiu na década de 1970 e esta ligado com o festival de mdsica
chamado Califérnia da Cancéo Nativa, que foi criado no ano de 1971 em Uruguaiana, cidade
gaucha que faz fronteira com a Argentina. Nativo € aquele que tem apego, culto pela terra
onde nasceu. Ele valoriza a sua origem e suas raizes. A partir do festival Califérnia, varios
outros festivais acabaram se proliferando no estado, o que levou ao fortalecimento do
movimento, rompendo com alguns preceitos do tradicionalismo. “As modificagdes
introduzidas foram: novos ritmos e instrumentos musicais, temas urbanos e sociais,
guestionamento de alguns valores da tradicdo regional, uso ndo ortodoxo da indumentaria
gauchesca, etc” (JACKS, 1999, p.76).

Tendo como principal publico os jovens, 0 movimento nativista, com seus musicos e
compositores, assumiu uma nova postura que “oxigenou” a cultura regional em todos os

ambitos da manifestacdo cultural no Rio Grande do Sul:

[..] a renovagdo em termos estéticos e tematicos, trazida pelos nativistas,
paralelamente serviu para um revigoramento do culto as tradi¢des; incorporacéo
pelas camadas jovens de habitos e costumes - tomar chimarrdo, vestir bombachas,
ouvir musica galcha - que até entdo estavam circunscritos ao meio rural e as
geracOes mais velhas; renascimento do debate sobre a cultura galcha e a identidade
regional, fora do d&mbito do MTG, como na imprensa e nos meios intelectuais,
consolidacdo dos festivais de mulsicas nativa como espa¢o de produgdo, etc.; tudo
contribuindo para o fortalecimento da identidade regional, que estava debilitada pelo
tempo e pela circunstancia de crises politicas e econémicas por que vinha passando
0 Rio Grande do Sul. (JACKS, 1999, p.77-78).

“O MTG é uma sociedade civil sem fins lucrativos, dedica-se & preservacéo, resgate e desenvolvimento da
cultura gadcha, por entender que o tradicionalismo é um organismo social de natureza nativista, civica, cultural,
literaria, artistica e folclérica, conforme descreve simbolicamente o Brasdo de Armas do MTG, com as sete (7))
folhas do broto, que nasce do tronco do passado. E a entidade associativa, que congrega mais de 1400 Entidades
Tradicionalistas, legalmente constituidas, conhecidas por Centro de Tradi¢fes Galchas ou outras denominacdes,
que as identifiguem com a finalidade a que se propde, que sdo as ‘entidades a fins’”. (site http://www.mtg.org.br.
Acessado no dia 05 de novembro de 2013).
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O movimento nativista foi consolidado em dois setores fundamentais, no interior do
estado e nas camadas jovens, desencadeando um grande crescimento no mercado de producgéo
artistica. Ja que os participantes do movimento eram na grande maioria poetas, compositores e
musicos, o fortalecimento do nativismo acabou gerando o fortalecimento da
profissionalizagdo dos seus membros, aumentando o crescimento regional na midia. Tanto no
Nativismo como no Tradicionalismo ocorreu a reestruturacdo da identidade regional, pois,
apesar de mantidos velhos costumes e habitos, alguns novos elementos foram introduzidos na

cultura gaucha.

O nativismo, entdo, acaba ganhando forcas através dos festivais de musicas nativistas.
A Califérnia, por exemplo, é um dos mais importantes festivais, pois foi através dele que
varios outros comecaram a surgir no Estado. A grande maioria possuia uma estrutura
suficiente para promover o lancamento de discos, receber os artistas e o publico do Estado.
Depois do Festival Califérnia da Cancdo Nativista, de Uruguaiana, surgiram outros festivais
que se destacaram, como a Tertalia Musical Nativista (Santa Maria), Festival da Barranca
(Séo Borja), Coxilha Nativista (Cruz Alta) e Musical Sul-Americano de Nativismo (Santa
Rosa). Estes festivais oferecem maior liberdade para as composi¢fes musicais, nao se
limitando a ritmos e influéncias, introduzindo o uso de instrumentos eletrénicos, como a

guitarra, por exemplo, que até entdo eram proibidos pelo MTG.

As musicas apresentadas nos festivais trazem vida ao gaucho principalmente o rural.
Mdsicas com temas sobre cavalo, estancias, relagdo homem-mulher, costumes, amor a terra e
ao Estado, guerras e justica social, s&o as que prevalecem nos eventos. Sao principalmente
musicas bem trabalhadas, como se fossem poesias, com melodias mais leves e suaves, sempre

tratando do gaucho.

Os festivais ndo tiveram apenas importancia no movimento tradicionalista, uma vez
que ¢é atraves deles, também, que a Radio Nativa, faz sua programacdo. As musicas nativistas
fazem parte da quase totalidade da programacdo da radio, tanto nos programas durante a
semana quanto nos finais de semanas e feriados. A Radio Nativa preza as tradigdes, o culto
dos costumes e habitos dos gauchos, o que acaba fortalecendo ainda mais a identidade sul-rio-
grandense. Como o proprio técnico da radio afirma ao falar sobre as musicas que sdo tocadas,
“a radio traz a musica nativa, com poesia, musicas que trazem acalanto a alma, que trazem
mensagem do homem do campo e também do homem da cidade, do seu parceiro, do cavalo,

do cachorro, da ovelha, do boi, mas tudo poeticamente [...]”. Sendo os principais cantores e
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compositores musicos que se revelaram em festivais nativistas, como Jairo Lambari
Fernandes, Wilson Paim, Miguel Alves e Gildo Saldanha. A Ré&dio Nativa acompanha e
transmite alguns dos festivais nativistas, principalmente a Terttlia da Cancdo Nativista de
Santa Maria, a Estancia de Sdo Gabriel e a Sentinela da cancdo Nativa de Cacapava do Sul.
No decorrer do trabalho esse assunto sera retomado, quando for apresentada a Radio Nativa
de Santa Maria.

36



3 O RADIO E A RADIO NATIVA FM DE SANTA MARIA

3.1 O radio como um meio de comunicagao

O rédio comeca a ser um meio de comunica¢do massivo no ano de 1924, quando Elba
Dias populariza as transmissdes, langando o Radio Clube do Brasil, no Rio de Janeiro. O
radio é considerado o meio de comunicacdo de massa mais popular e de maior alcance do
publico, ja que, o ouvinte ndo precisa parar seus afazeres para ouvir as mensagens e muasicas
transmitidas, diferentemente da TV e do impresso, que demanda mais atencdo e tempo, para
ver e ler, sem contar que “outros recursos facilitam a compreensao da mensagem [na TV e no
impresso], como a possibilidade de reler o texto, na imprensa escrita, ou de receber

informagdes adicionais fornecidas pela imagem, no caso da televisao” (KOPPLIN e

FERRARETO, 1992, p. 11).

Por ser um meio de comunica¢do de massa, segundo Ferrareto (2001, p.23), “o radio
possui uma audiéncia ampla, heterogénea e anonima.” O radio se dispde de emissdes de ondas
eletromagnéticas para transmitir suas mensagens e musicas, que sao recebidas pelos ouvintes,
gue pode simplesmente perceber o som, escutar e prestar a atencdo, e até mesmo parar seus
afazeres e se deter ao que estd ouvindo para melhor compreender. Pode-se considerar que 0
radio tem algumas funcgdes bésicas, que, de acordo com Moreno (2005, p.64), sdo “informar,

formar e entreter®”,

O rédio pode ter limitac6es e vantagens em relagcdo aos demais meios de comunicacgao
(TV, jornal, revista). Ferrareto (2001) buscou a diferenca do veiculo quanto a abrangéncia, ao
aprofundamento informativo, a atencdo exigida, ao custo, a existéncia, a regionalizacdo e a
velocidade das mensagens. Aqui levamos em consideracdo apenas a abrangéncia, a atengéo

exigida, o custo, a existéncia e a regionalizacao.

Quanto a abrangéncia:

Na transmissdo de ondas medias, tropicais e
curtas, a abrangéncia é quase ilimitada.

Radio Atinge a parcela analfabeta da populacéo.

8 “informar, formar y entretener”
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Transmissao limitada.

TV
Restrita pelas condi¢des socioeconémicas do
Jornal .
publico.
Revista

Mais restrita que o jornal.

Fonte: Radio: O veiculo, a historia e a técnica, de Luiz Antbnio Ferraretto (2001).

Quanto a aten¢do exigida:

Atencdo marginal a transmissdo, porém,

Radio permite a realizacdo de atividades paralelas.
Em detrimento da imagem, exige mais
TV atencgéo e tempo.

Jornal e Revista

Exige leitura com atengdo constante e
concentrada.

Fonte: Réadio: O veiculo, a historia e a técnica, de Luiz Antdnio Ferraretto (2001).

Quanto ao custo:

Radio Baixo custo para a transmissao.
TV Alto custo na transmisséo.
Jornal Elevado custo na producao.
Revista Custo da produgdo mais elevado do que o do

jornal

Fonte: Radio: O veiculo, a historia e a técnica, de Luiz Antdnio Ferraretto (2001).
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Quanto a existéncia:

Radioe TV

Antigamente dependia de outorga do
governo federal, hoje se da por meio de
licitacdo.

Jornal e Revista

Independem de outorga governamental,
constituindo-se em uma empresa comum.

Fonte: Radio: O veiculo, a histdria e a técnica, de Luiz Antdnio Ferraretto (2001).

Quanto a regionalizagdo:

Em geral, a programacdo volta-se ao
municipio sede da emissora e sua regido. O

Radio o - .
radio tem a caracteristica de ser regional.
Producdo mais centralizada no eixo Rio- Sdo

TV Paulo, e algumas filiais espalhadas pelos

principais estados.
N&do existe diarios realmente nacionais, a

Jornal maioria tem circulacdo estadual, regional ou
municipal.

. De maior circulagéo nacional.
Revista

Fonte: Radio: O veiculo, a histéria e a técnica, de Luiz Artur Ferraretto (2001).

Para Prado (1989, p.18), a organizagdo tradicional do radio ¢ constituida do “esquema

comunicativo classico: emissor-meio-receptor.”. Isso pode causar um grau intimista com o

receptor da mensagem, mas isso vem mudando, ja que, agora, 0S ouvintes podem se

comunicar, atraves de ligacdes, e-mail ou pelas redes sociais das radios, fazendo seus pedidos

musicais e colaborando com algumas informacoes, davidas e manifestacdes.

3.2 Programacao radiofénica
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Cada emissora de rédio acaba por desenvolver uma personalidade propria para atrair
0S ouvintes, o que acaba a diferenciando das demais. Ferrareto (2001) aborda quatro

elementos fundamentais: segmentacédo, programa, programacéo e formato.

A segmentacdo acaba por representar um critério de abordagem, considerando a
heterogeneidade do pablico. “Define-se segmentacdo como um processo em que, a partir dos
interesses dos ouvintes e dos objetivos da empresa [...], se adapta parte ou totalidade de uma
programacao a um publico especifico” (FERRARETO, 2001, p. 54). A emissora leva em
consideracdo, de modo geral, para determinar a sua programacdo, o publico e os aspectos
demogréaficos e socioeconbémicos. Para que ocorra a segmentacdo, entdo, deve-se procurar as
peculiaridades nas caracteristicas gerais de cada emissora. No caso da Radio Nativa FM de
Santa Maria, a segmentacdo da radio se destina a programacao exclusivamente de musicas
nativistas, sabendo que seu publico sdo os galchos, principalmente os da regido central do

estado, e com isso é determinada a sua rede de programacéo.

Os programas, em geral, das radios podem ser ao vivo ou gravados, podendo ser
apresentado em um estldio, ou em areas externas onde esta acontecendo determinado fato ou
evento. De acordo com a classificacdo de Ferrareto (2001), os programas podem ser
informativos ou de entretenimento. A radio Nativa é uma radio musical, em detrimento disso,

é classificada como um programa de entretenimento.

A Programagdao ¢ “um conjunto de todas as transmissdes de uma emissora,
constituindo-se no fator basico de diferenciacio de uma radio em relagdo a outra”
(FERRARETO, 2001). Cada emissora adota uma programacdo que melhor se adapte a sua
ideia e ao publico. Ferrareto (2001) seleciona trés formas mais comuns: linear, em mosaico e
em fluxo. No caso da Radio Nativa a programacdo pode ser considerada linear, ja que, a
programacdo é homogénea, sendo musical e com o mesmo estilo de musica em toda a

programacéo.

J& o formato ¢ marcado “pela maneira como ela [emissora] se posiciona
mercadologicamente no plano das ideias” (FERRARETO, 2001, p. 61). Segundo 0 mesmo
autor, os principais formatos adquiridos pelas AMs e FMs podem ser divididos em dois

grupos:

PUROS HIBRIDOS
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Informativo De participacao do ouvinte

Musical Mdsica-esporte-noticia

Comunitario

Educativo-cultural

Mistico-religioso

Fonte: Radio: O veiculo, a historia e a técnica, de Luiz Antonio Ferraretto (2001).

A Rédio Nativa tem caracteristicas dos dois formatos, pois tém programas musicais e
destes, alguns tem a participacdo do ouvinte. O formato musical € tipico de emissoras com
frequéncia modulada e pode ser tanto ao vivo quanto gravado. Pode ser destinado para o
publico jovem, adulto ou pode ser mais popularesco. A Nativa atinge tanto o publico jovem,
quanto o adulto, pois, atinge a todos que gostam de mdsica nativa. Ja a participacdo do
ouvinte é dada através dos pedidos musicais e por votacdo das melhores musicas, que €

realizado durante 0s programas que Sao ao Vivo.

A emissora de radio escolhe o tipo de programacdo que deseja ter. Segundo Moreno
(2005, p.65), uma radio pode ter dois modelos de programagdo, “a defini¢do de radio é um
conceito mais amplo que o modelo de programacao, assim um mesmo tipo de radio pode
desenvolver dois modelos de programagéo distinta, caso da radio informativa e musical®’. O
que é de importancia para o trabalho é o modelo musical, ja que a Radio Nativa FM trabalha

exclusivamente com musicas.

A radio musical acaba agregando outros valores e ndo o informativo e o noticioso. De

acordo com Moreno (1999, p.93)

% “La definicién de radio es un concepto mas amplio que el de modelo de programacion, por lo que un mismo
tipo de radio puede desarrollar dos modelos de programacion distintos, caso de la radio informativa o la
musical.”
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[...] a rdio musical oferece uma comunicagdo fundamentalmente emotiva através da
difusdo constante de musica. Esta classe de radio aproveita a dimensdo estético-
emocional da musica, elemento principal da narracdo, para oferecer uma mensagem
quem enterte e acompanha mais do que informa, que se ouve mais do que se escuta,
ja que ndo necessita de tanta atencéo para seu segmento®.

A musica pode ndo produzir informacgdo, mas acaba por transmitir algum estado de
espirito para os ouvintes. Dependendo do &nimo que a pessoa se encontra, ela determina o
tipo de musica que vai escutar, “o ouvinte solicita do meio que lhe proporcione uma

mensagem, principalmente musical, a modo de radio-companhia” ** (MORENO, 1999, p. 93).

Ainda que a radio seja musical, ha locutores que fazem a apresentacdo dos programas,
seja ao vivo ou gravado, onde € anunciado o nome da mausica, por exemplo. De acordo com
Moreno (2005, p.77), “os contetidos basicos da formula musical sdo geralmente musical, a
informacdo horaria e meteoroldgica, os jingles e indicativos de emissdo, 0s concursos e a
participacdo do ouvinte, e a publicidade no casa da radio comercial**”. Ento, a partir desses
conceitos e caracteristicas do Radio, nos detemos no objeto de estudo, a Radio Nativa FM de

Santa Maria.

3.3 A Radio Nativa FM de Santa Maria

3.3.1 A historia

A Radio Nativa FM de Santa Maria foi fundada no dia 27 de abril de 1989.
Primeiramente conhecida como Radio Guarathan Nativa FM, a atual Radio Nativa surgiu do
sonho de Jaime Medeiros Pinto (in memorian), Luiz Carlos Coaser e Claudio Zappe, que ja

no ano de 1979 lutavam por um canal de radio em Santa Maria. Nesta época existiam apenas

19 La radio musical ofrece una comunicacién fundamentalmente emotiva a través de la difusién constante de
musica. Esta clase de radio aprovecha la dimension estético-emocional de la musica, elemento principal de la
narracion, para ofrecer un mensaje que entretiene y acomparia mas que informa, que se oye mas que se escucha,
ya que no necesita tanta atencion para su seguimiento.

1 “El oyente solicita Del médio que Le proporcione um mensaje, principalmente musical, a modo de radio-
compafiia.”

'2 “_os contenidos basicos de la formula musical suelen ser la especializacién musical, la

informacion horaria y meteoroldgica, los jingles e indicativos de emision, los concursos y la participacion del
oyente, y la publicidad en el caso de la radio comercial”
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duas radios FM no municipio, uma mais voltada para o publico jovem, a Radio Atlantida, e
outra voltada aos adultos, a Radio Cultura.

O processo para adquirir um canal de radio ndo era nada fécil. InUmeras licitacOes
foram enviadas ao Ministério Publico até que Claudio Zappe e seus sOcios conseguissem, por
fim, um canal para sua emissora. Foram necessarios seis anos para a participacdo no primeiro
edital pela busca de uma vaga, segundo dados obtidos em entrevista. Porém, o Ministério
Publico cancelou o edital em detrimento de movimentos de emissoras concorrentes, que ndo
queriam mais nenhuma radio em Santa Maria. Anos depois, mais uma tentativa foi feita, mas
também ndo surtiu resultados. Em dez anos, seis anos da primeira e quatro anos da segunda
tentativa de abertura, muitas pessoas se mobilizaram e fizeram um abaixo assinado em favor
do canal para Claudio Zappe e seus socios. O abaixo assinado contava com seis mil
assinaturas e foi entregue ao Ministério Publico. Além das assinaturas, quem ajudou a
concretizar o sonho dos idealizadores da Nativa, foi Nelson Marchezan® (in memorian), que
foi falar diretamente com o Ministro das Comunicag6es da época, Anténio Carlos Magalhdes.
Este atendeu ao pedido de Marchezan e abriu um novo edital, concedendo o ponto 99.5 para a
Radio Nativa FM. A Réadio Nativa entrou no ar pela primeira vez no dia 27 de abril de 1989,
as seis horas da manha tocando a musica ‘No Coracdo do Rio Grande’** de Osvaldo Medeiros

e Paulo Brasil.

Ao idealizar o projeto, se pensou para colocar no ar, algo que ndo se perdesse com 0
tempo. Um dos idealizadores, Claudio Zappe afirma isso: “nds queriamos que fosse um
segmento que ndo fosse trocado de periodos em periodos como muitos acabam fazendo. Tem
que ser um segmento que dure um tempo enorme”. Eis que entdo veio a ideia de ‘cantar o Rio
Grande do Sul’. Na época em que a Nativa foi inaugurada apenas uma radio tinha o mesmo
estilo de programacdo, a Radio Liberdade de Porto Alegre, razdo pela qual os idealizadores
acharam que o segmento nativista ficaria bom em Santa Maria. Faz 24 anos que o segmento
nativista vem funcionando e fazendo com que a Radio Nativa FM seja uma das radios mais

ouvidas da regido Central.

A Radio Nativa de Santa Maria comecou a funcionar em 1989 com 2kw de poténcia,

logo passou para 20kw e atualmente funciona com 50kw, o que faz com que a transmisséo da

13 Ex-deputado, na época trabalhava no Banco no Brasil.
4 Musica de autoria do compositor Osvaldo Medeiros, e apresentada pela Banda Terra Santa na 2° Tertdlia
Nativista no ano de 1981, na Estancia do Minuano, em Santa Maria, tornando-se uma espécie de hino ndo oficial
da cidade.
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Nativa atinja mais de 50 municipios no Estado do Rio Grande do Sul. Além de Santa Maria, a
radio chega aos municipios de Sao Sepé, Cacapava do Sul, Agudo, Jaguari, Silveira Martins,

Santa Cruz do Sul e Tupancireta.

A Radio Nativa ndo se limita as ondas do radio, para as regides onde a frequéncia da
rddio ndo atinge, as pessoas podem ouvi-la pela internet, através do site

www.nativafmsantamaria.com.br. No site pode-se se escutar a programacdo completa, além

de conter informacGes sobre a radio, sua historia e fotos. De acordo com Mussolim (2013),
muitas pessoas que vém para Santa Maria, mas que por algum motivo acabam indo embora,
conhecem a rédio, gostam e depois a escutam pela internet. A radio é ouvida por varios

estados do Brasil e inclusive em outros paises como Alemanha, Espanha e Japao.

Em outubro de 2013, a Objetiva Janior™ realizou um relatério sobre pesquisa de
midia da Radio Nativa FM de Santa Maria. Nesta pesquisa, constatou-se que a Nativa é a
radio mais ouvida entre os santa-marienses, tanto no centro da cidade quanto no Bairro

Camobi'®. A seguir apresentam-se alguns gréficos que apresentam dados da audiéncia.

“Empresa Junior, sem fins lucrativos, vinculada ao curso de Administracdo da Universidade Federal de Santa
Maria, que realiza consultoria empresarial para empresas de Santa Maria e regido.
1% Optou-se por colocar graficos de Santa Maria e Camobi, pois, é dessa maneira que esta estruturada a pesquisa
feita pela Objetiva JR.
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Radio FM mais ouvida em Santa Maria
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Grafico 1: Radio FM mais ouvida em Santa Maria
Fonte: Relatério de Consultoria de pesquisa de midia, desenvolvido pela Objetiva Junior

Radio FM mais ouvida em Camobi
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Gréfico 2: Radio FM mais ouvida em Camobi
Fonte: Relatério de Consultoria de pesquisa de midia, desenvolvido pela Objetiva Junior

Com 28,6% no centro de Santa Maria e 28,9% em Camobi, a Nativa estd em primeiro
lugar entre as FM mais ouvidas, conforme Gréfico 1 e 2. Pela pesquisa, o publico da Nativa é

0 publico masculino, na grande maioria na idade entre 51 a 60 anos. No Bairro Camobi houve
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um grande numero de ouvintes também entre 30 a 40 anos (27,4%). Além da Cidade de Santa

Maria, a rddio Nativa é muito ouvida nas cidades de Sdo Sepé, Cacgapava, Cachoeira do Sul e

Sao Gabriel.

Sendo as musicas a preferéncia da populacdo nas radios FM, a Nativa FM é a radio

mais escolhida pelos ouvintes.
Radio FM preferida para musicas em Santa
Maria
40.00%
35.00% 33.40%
30.00%
24.40%

25.00%
20.00% 17.80%
15.00% 13%
10.00%

0.60% L

0-00% T T T - T T T
Aleluia Antena 1 Atlantida Gaucha Nativa FM Outra Nenhuma

Gréfico 3: Radio FM preferida em muasicas em Santa Maria

Fonte: Relatério de Consultoria de pesquisa de midia, desenvolvido pela Objetiva Junior
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Radio FM preferida para musicas em Camobi
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Grafico 4: Radio FM preferida em musicas em Camobi
Fonte: Relatério de Consultoria de pesquisa de midia, desenvolvido pela Objetiva Junior

Assim, percebe-se claramente que no quesito musica, a Nativa € a escolhida entre os
ouvintes, tanto do centro de Santa Maria como no bairro de Camobi, podendo dizer que a
escolha pode sim, estar ligada ao segmento escolhido pela Nativa FM, ao propor a

programacao nativista, segundo Graficos 3 e 4.

3.3.2 A identidade do gaicho na Radio Nativa FM

A Ré&dio Nativa de Santa Maria € uma radio exclusivamente musical, de musicas
nativistas. Com o slogan “orgulho de nossas raizes”, a rddio mantém o seu formato e ideais
desde a sua fundacdo. O propésito da Nativa sempre foi cultivar a tradicdo do Estado, com

cancdes que fazem parte da cultura do Rio Grande do Sul.

A radio possui 0 mesmo critério ha 24 anos. Cada CD nativista lancado é escutado
pela equipe de radio. As musicas selecionadas para ir ao ar seguem o critério da proposta da
radio desde sua fundagdo. A Nativa toca somente musicas nativistas, ela segue 0s mesmos
preceitos e ideais, 0 Tché Music, por exemplo, ndo faz parte da programacdo da radio. Por
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mais que as musicas se atualizem, o que importa nas canc¢des rodadas pela Nativa, é a aluséo
feira ao Rio Grande do Sul. A musica fala de pedo, prenda, cavalo, terra, campo, etc... Sao
musicas que enaltecem o povo e o0 estado gaucho. Por isso homes como Gildo Saldanha,
Miguel Marques, Wilson Paim, Jairo Lambari Fernandes, Luiz Marenco, César Oliveira e
Rogério Melo, sempre aparecem, j& que eles representam o nativismo no Rio Grande do Sul.
Entdo, o que toca na Nativa e que acaba aproximando ainda mais o gaicho com a sua terra, “¢
uma musica mais trabalhada, mais poética, entdo ela pega a classe A, classe B, Classe C,
Classe D e termina ensinando um bom gosto musical para o gaucho em si” (MUSSOLIM,

2013).

A Nativa acompanha os festivais que acontecem pelo Estado. Grande parte das
masicas de arquivo da réadio é composta pelas musicas dos festivais nativistas. Desde 0
primeiro festival, que foi a California, em Uruguaia, até a Tertllia que acontece ainda hoje em

Santa Maria. Segundo Mussolim (2013), a Nativa

[...] trabalha muito com festivais, transmite festivais, principalmente a Tertllia
musical. Ela é parceira dos festivais de Santa Maria, tanto a Tertdlia como o
Minuano da Cancdo Nativa, que foi um festival que teve por aqui durante uns sete,
oito anos, e esse € um dos carros-chefes. A radio vai e entra de cabeca nesses
festivais, Califérnia, Estdncia de Sdo Gabriel, Sentinela da Cancdo Nativa de
Cacapava do Sul. A radio € parceira dos Festivais Nativistas.

Sempre que pode a Radio transmite os festivais e participa ao vivo. Eventos que
simbolizam algo para o gadcho também sdo transmitidos pela radio. Os festejos da semana
farroupilha, por exemplo, o desfile, alguns bailes de CTG, séo anunciados e transmitidos pela
Nativa. Por mais que a emissora seja praticamente toda ela musical, quando ha alguma data
ou evento que faz alusdo ao Rio Grande do Sul, ela abre espago na programacdo. Afinal, o
intuito da Nativa é conservar as tradi¢cdes e aproximar o ouvinte cada vez mais com seu estado
e cultura, preservando a identidade galcha. A primeira cobertura radiofonica de eventos que a

Nativa fez, foi a Tertulia Nativista, em maio de 1989, em Santa Maria.

Vinte e quatro anos no ar, a Nativa FM de Santa Maria vem conseguindo se manter no
mesmo segmento. As musicas nativistas rodadas mantém aspectos da tradicdo. Por mais que,
novos estilos musicais surjam, novas modas cheguem, a Nativa prosseguiu com seu ideal. Os
ouvintes buscam essa aproximagdo com o seu Estado, as musicas que falam do que eles
conhecem, cancgdes que acabam fazendo parte do cotidiano daqueles que sintonizam a
99,5FM.
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3.3.3 Programacdo da Radio Nativa FM

Exclusivamente musical, a Radio Nativa FM conta com programas ao Vvivo e gravados.
Os programas gravados ficam sob responsabilidade do programador José Gustavo Pano
Pimentel, que faz a escolha das musicas desde 2002. A programacgdo gravada é mensal, ou
seja, as musicas escolhidas sdo trocadas de més em més, totalizando 600 musicas mensais.

Além dos programas musicais, existe o Nativa Noticia, que de hora em hora é dada uma

noticia.

Horério Programa
8:00- 9:00 Bombeando a Manha
9:00- 10:00 Beliscando a Manha
10:00-11:00 Calhandra do Rio Grande
11:00- 12:00 Repontes
12:00- 13:00 Galope do Dia
13:00- 14:00 Lagarteando
14:00- 15:00 Troteando a Tarde
15:00- 16:00 Braca do Sol
16:00- 17:00 Labios de Prata
17:00- 18:00 Recolhendo as Encilhas
19:00-20:00 Nativa na Net (equivalendo a voz do Brasil)
20:00- 21:20 Passeando no Pago
23:30- 00:30 Nativa Sulamericana
00:30- 4:00 Repontando Estrelas

Quadro 1- Programas Gravados durante a semana
Fonte: Autor do trabalho
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Horario Programa
05:00- 07:00 Musical
12:30- 16:00 S6 para Gravar
20:00- 24:00 Festa Campeira

Quadro 2: Programas gravados aos sabados
Fonte: Autor do trabalho

Horario Programa
06:00-07:00 Campo, Pampa e Queréncia
12:00- 15:00 S6 para Gravar
15:00- 18:00 Musical Nativa FM
18:00- 22:00 Galope da Semana — as 30 melhores do

Galope do Dia

22:00- 24:00 Minhas Paix0es

Quadro 3: Programas gravados aos domingos
Fonte: Autor do trabalho

Toda a programacdo gravada parte de uma nomenclatura, que foi determinada por

Claudio Zappe, desde a fundag¢do da Radio. De acordo com Pimentel “no inicio eram seis

nomenclaturas (SP, SA, PN, E, F, SD), como isso ficava meio limitado na hora do

programador escolher as musicas, foram postas mais duas (PP e GP)”.

Sigla Significado
S.A Sucesso Atual
P.N Pérola Nativa
E Exploséo
S.P Sucesso do Passado
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F Fandangueira

S.D Sucesso Desconhecido
P.P Pérola do Programador
G.P Galope do Passado

Quadro 4: Nomenclaturas usadas nas programacdes gravadas
Fonte: Autor do trabalho

Além das siglas, toda a programacéo deve conter o nome do cantor, dupla ou grupo,
do(s) compositor(s) e 0 nome da musica, sendo isto, regra dentro da Nativa. Outras siglas ndo
tdo importantes, também constam na programacdo impressa que é dado aos operadores de
audio, como G/F/C/ e um niimero, que sdo postos depois das informagdes da musica. Onde G:
Grupo, F: Festival e C: Cantor, 0 nimero é o numero do CD ou disco onde se encontra a

musica. Por exemplo:

PN- LUIZ MARENCO- Dele/Guto Teixeira- CASO A LUA FOSSE CHEIA;fC- 7Q9.
<

Pérola Nativa Cantor \ Compositores Nome da musica Cantor n° do disco

O critério usado para a escolha das musicas, segundo Pimentel, ¢ “pelo meu bom
gosto, e pelo que a gente tem do ouvinte, a preferéncia do ouvinte, [estamos] aqui ha muito
anos, ai a gente sabe ja o que o ouvinte gosta ¢ o que ele ndo gosta”. ESsa programacao so
roda nos programas gravados, nos ao vivo fica a cargo do locutor escolher as masicas que vao
ao ar. Como a Nativa é uma radio que fica com programacao 24 horas no ar, sdo inimeras

musicas tocadas, por isso ha necessidade de muitas masicas nativistas.

A Rédio Nativa FM conta com cinco programas ao vivo, dois durante a semana e aos

sdbados e um no domingo.

Horario Dias Programa
04:00-08:00 Durante a semana Clarim Campeiro
21:20- 23:30 Durante a semana No Galpédo
07:00- 12:30 Aos sébados Festival da Trinca
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16:00- 20:00 Aos sabados Marcas do Sul

07:00- 12:00 Aos domingos Domingo Nativo

Quadro 5: Programas ao Vivo
Fonte: Autor do trabalho

O Clarim Campeiro é apresentando por Paulo Roberto Lopes e traz a masica nativa no
inicio da manhd, informando hora e temperatura a cada musica, sempre dando o nome da
mdasica, intérprete e compositor. Os comerciais contam com grande nimero de publicidade.

Também hé a previsdo do tempo para Santa Maria e regiao.

O programa No Galpdo tambem traz a musica nativista, nos estilos de xote, vaneira,
musicas que falam do pago, em um ritmo mais animado com blocos musicais de quatro a
cinco musicas. Como a Nativa conta com muito colaboradores, os intervalos comerciais sdo

longos, dando bastante publicidade. O No Galpéo € apresentado por Claudio Albert.

O programa Festival da Trinca € um dos programas onde o ouvinte tem participacao
direta. O festival é composto por 27 blocos de 3 musicas cada bloco, totalizando 81 musicas.
A cada bloco o ouvinte participa, através de ligacGes e escolhe a melhor das trés de cada
bloco, selecionando 27 masicas. Essas 27 séo divididas entre 9 blocos, onde novamente os
ouvintes ligam e escolhem a melhor de cada bloco. Essas nove musicas escolhidas tocam em
um bloco de trés, onde o ouvinte escolhe a melhor, ficando com a camped. Além de escolher
as masicas, 0s ouvintes concorrem a prémios. Neste programa também entra a misica camped

do programa Galope da Semana. Festival da Trinca é apresentado por Vicente Paulo Bisogno.

Marcas do Sul além da mdsica traz cultura, poesia, declamacdo. Aproximando o
Gaucho da sua cultura ndo s6 pela masica. A comunicacdo é de Sergio Guedes. Como nos
outros programas, tanto ao vivo quanto gravado, a programagdo conta com bastante

publicidade nos comerciais, podendo conter até dez propagandas em um bloco de comercial.

O Domingo Nativo é o Unico programa ao vivo no domingo. O apresentador Elton de
S4, faz bloco de duas musicas, alem de ler os recados que sdo deixados no mural do site da
radio e os recados do Facebook. O locutor atualiza a hora e a temperatura e ainda faz a
publicidade de alguns colaboradores. Ha bastante participacdo do publico, principalmente

pelo mural de recados. Até dez publicidades por bloco de comerciais.
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A Rédio Nativa tem um grande nimero de colaboradores, a maioria das empresas
acaba anunciando seus produtos na radio, por isso, a quantidade de publicidade por
comerciais. Algumas empresas que anunciam na Nativa sdo: Posto Faixa Nova, Hotel
Morotin, Casa do chapéu, Superauto, Imobilidria Nova Era, Agrosanta, Beltrame

supermercados, entre tantos outros.

As empresas anunciantes escolhem os horarios que desejam, mas 0s horarios mais
procurados s&o os horérios de pico, das seis as oito e meia da manhd, do meio dia as duas da
tarde e das cinco e meia da tarde as sete da noite, nos dias de semana; ja nos finais de semana
0s horéarios da manha sdo os mais procurados. Esses horarios também correspondem ao maior
indice de audiéncia na radio, que, segundo Mussolim (2013) “sdo os horarios onde o pessoal
estd indo trabalho, indo almogar e voltando pra casa a tardinha”. Levando em consideragao
esses horérios, pode-se constatar que, 0s programas de maior audiéncia sdo Clarim Campeiro,
Galope do Dia, Lagarteando, Recolhendo as Encilhas, Mateada, Festival da Trinca e Domingo

Nativo.

3.4 A Radio Nativa e a circula¢do cultural

Apds serem apresentados 0s principais conceitos, busca-se realizar a analise centrada
nos elementos do Circuito da Cultura apresentado anteriormente, a partir da observacao dos
trés programas ao vivo e da programacao gravada da Radio Nativa FM.

Trazendo os segmentos do Circuito da Cultura, observa-se a Nativa tem uma maneira
prépria de producéo do seu conteido. Na producéo estdo envolvidos todos os processos para a
elaboracdo do produto cultural, representando uma leitura daquilo que foi produzido e ja esta

em circulacdo, de representatividade para o publico consumidor.

Considerando primeiramente a programacao gravada e analisando a programacgao dos
meses de agosto, setembro e outubro de 2013, levando em conta que a programacgédo €é
produzida a cada més, a emissora toca em média 600 masicas por més. Em agosto foram
exatamente com 600 mausicas, setembro 604 e outubro 608 musicas. Todas elas tém a raiz no
nativismo, buscando sempre a aproximagdo com o ouvinte. Dessas 600 e tantas musicas, a
maioria sao de Sucesso Atual (SA) e Pérola Nativa (PN), variando entre 150 a 152 musicas
por més; depois vem as musicas chamadas Exploséo (E) e Sucesso do Passado (SP) com 60
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masicas mensais e em seguida as Fandangueiras (F), Sucesso Desconhecido (SD), Pérolas do
Programador (PP) e Galope do Passado (GP) variando entre 45 a 47 musicas durante 0 més.
Como a programacdo € produzida por um Unico programador, as musicas seguem 0 gosto

pessoal do mesmo e a preferéncia do ouvinte.

Os trés programas ao vivo tém as mausicas escolhidas pelo locutor que apresenta o
programa. Normalmente os blocos musicais variam de uma a trés mdsicas, mas conforme a
forma de producdo de cada programa. Tem-se que o Clarim Campeiro € composto por Varios
blocos com uma masica, tendo quatro horas de duragdo, o Festival da Trinca com 27 blocos
musicais com trés musicas em cada bloco e duracdo de cinco horas e meia, e 0 Domingo

Nativo duas musicas por bloco e duracdo de cinco horas.

Tanto os programas gravados quanto os ao vivo tém a producdo baseada no intuito de
aproximacdo do ouvinte com as suas raizes, buscando a audiéncia no publico cativo as
musicas do Rio Grande do Sul. Por isso, cantores como Wilson Paim, Délcio Tavares, Walter
Moraes, Oswaldir e Carlos Magrdo, Luiz Marenco, Jairo Lambari Fernandes, Cezar
Lindemeyer, Joca Martins, César Oliveira e Rogério Melo, fazem parte dos maiores pedidos
da audiéncia e com isso sd@o 0s mais procurados na hora da producdo dos programas. Musicas
da moda como Tché Music ndo tocam na Nativa porque fogem do ideal da radio, e, portanto,
ndo esta incluida na forma de producédo escolhida pela emissora, como afirma o operador de
audio, Mussolim (2013) “a radio ndo trabalha com modismos, ou com musicas de dois
sentidos, musicas com trés palavras s6, [...] ndo deixando nenhum tipo de modismo entrar,
porque nos, a partir do pensamento do Zappe, entendemos aquele pensamento, tomamos pra
si aquela ideia e a defendemos”. Uma caracteristica determinante na programacao ¢ que, em
todas as musicas transmitidas deve-se anunciar o0 nome do intérprete, 0 compositor e 0 nome

da musica.

Outro elemento do Circuito da Cultura é a regulacdo, que determina e normatiza os
sentidos que circulam no corpo social, além de estabelecer diretrizes que ordenam a vida em
sociedade e devem obrigatoriamente ser seguidas. A Radio Nativa surgiu através de uma licitacao,
porém o processo percorrido até a aceitacdo foi grande. Quando a ideia surgiu, apenas existiam
em Santa Maria duas radios e para poder abrir outro canal para mais uma emissora, era preciso
passar por um processo de licitacdo, que foi encaminhado a Brasilia. O primeiro pedido foi
negado, anos mais tarde foi encaminhada a segunda licitagdo, quando entdo o Ministro das

Comunicagfes da época (1988-1989) concedeu o canal 99,5 para a Nativa FM. O tipo de
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programacao que seria executada ja fora pensada desde o primeira licitacdo, de acordo com Zappe
(2013) “quando a gente estava na época de concorrer a esse canal, ¢ uma licitagdo, ficamos a
pensar que tipo de programacao se viéssemos a vencer essa licitagdo, [...] entdo pensamos em

um segmento que durasse um tempo enorme, ai veio a ideia de cantar o Rio Grande”.

O consumo dentro do Circuito da Cultura determina que tipo de apropriacdes séo
realizadas pelo sujeito. O consumo pode ser dado através da compra de determinado produto,
no caso do objeto em questdo, através do que o ouvinte escuta, € com isso apropriando
sentidos para o sujeito. Além da producéo, o consumo esta ligado com a representacdo, pois,
para que se efetive o papel proposto pelo produto é preciso que 0s sujeitos, no caso 0S

ouvintes, se identifiquem e encontrem sentido na representacéo construida.

Aqui, a relevancia sdo os programas ao vivo, 0s horarios em que sdo transmitidos e a
sua audiéncia. Toda a producdo da Nativa € pensada em como esse produto vai ser
consumido, entdo, colaram-se 0s programas ao Vivo nos horarios de maior audiéncia. Segundo
pesquisa realizada pela Objetiva Junior da UFSM, os santa-marienses ouvem radio todos os
dias. Levando em conta que na mesma pesquisa a Nativa FM foi considerada a radio FM mais
ouvida em Santa Maria, separando o bairro Camobi do restante da cidade, tem-se que, 46% da
populacdo de Santa Maria e 45,3% do bairro Camobi ouvem radio todos os dias. De acordo
com Mussolim (2013), os horéarios de pico da grade de programacdo da Nativa sdo o0s
domingos e sdbados pela manhd, durante a semana o inicio da manhd, ao meio dia e a
tardinha, isso se deve ao fato de ser o hordrio em que as pessoas estdo acordando, indo
almocar e voltando pra casa do trabalho. E nos horérios de maior audiéncia que as empresas
compram espaco para anunciar os seus produtos, mas durante toda a programacdo ha muitas

publicidades, chegando a ter blocos com quase dez produtos publicitarios.

O que ¢é importante observar também é o sexo e a idade dos ouvintes da Nativa. De
acordo com a mesma pesquisa realizada pela Objetiva Junior, o principal publico da emissora
s&o os homens, com 58,8% em Santa Maria e 62% em Camobi. A populagdo mais assidua da
Nativa séo as pessoas entre 51 e 60 anos em Santa Maria (34,4%), e de 30 a 40 anos (27,4%)
e de 51 a 60 anos (27,4%) em Camobi. Trata-se de uma faixa etaria que costuma acordar mais
cedo para trabalhar, ou no caso dos aposentados, para cevar o chimarréo.

O Clarim Campeiro acaba sendo a companhia daqueles que estdo acordando. No

interior, o sujeito tem o costume de acordar cedo, fazer um chimarrdo e ir tratar dos afazeres
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do campo, tanto no cuidado com a lavoura quanto com o gado. O sujeito urbano ouve 0
programa enquanto se arruma para ir trabalhar, e no carro a caminho do trabalho. Entdo, tem-
se a caracteristica do consumidor, aquele ouvinte que quer saber como esta o tempo, e ouvir a
musica gaucha para comecar o seu dia, logo o apresentador Paulo Roberto Lopes atualiza a
hora e a temperatura a cada bloco musical. Pelo horério do programa e pelo pablico ouvinte,

as masicas tém uma melodia mais calma, para proporcionar um bom comeco de manha.

O Domingo Nativo acorda os ouvintes no domingo pela manhd, de acordo com
Mussolim (2013), “o Domingo Nativo é um dos carros-chefes da programacéo de domingo da
Nativa”. Geralmente para o gaucho, o domingo € o dia de fazer churrasco e de reunir a
familia, e no horario do programa é quando as pessoas estdo acordando e iniciam o0s
preparativos que antecedem ao almoco, ao redor da churrasqueira, assando churrasco e
tomando o chimarrdo. As musicas seguem um ritmo animado, sendo um programa mais
conversado, onde o ouvinte se sente parte do programa. O apresentador Ié recados que sao
deixados no site da radio pelos ouvintes, além de ligacGes que acontecem durante o programa.
Percebe-se um consumidor mais interativo, que participa da programacdo, pedindo musicas
ou mandando recados. O Domingo Nativo faz parte do descanso do galcho, do momento
fraternal do consumidor. Muitos recados mandados pelos ouvintes ¢ lidos ao vivo sdo ‘Ola,
estamos aqui ouvindo a Nativa e mateando’, ‘estamos aqui tomando um chimarrdo com a
familia e ouvindo o Domingo Nativo’'’, significando que o segmento determinado pela radio

cativou inUmeros ouvintes.

O Festival da Trinca diferencia-se dos outros dois programas, pela participacéo direta
do pablico e que segundo Mussolim (2013) “é um programa muito querido pelos ouvintes”. O
sujeito acaba por consumir um produto que, neste caso, ele mesmo ajudou a construir. O
programa contém 27 blocos, onde a cada bloco o ouvinte entra ao vivo no ar e escolhe umas
das trés masicas selecionadas. Em um primeiro momento sdo sete ouvintes para escolher as
nove musicas que vao para uma semifinal, que depois recebe mais sete ligagdes para escolher
as trés finalistas, até que se chega a uma composicdo escolhida através de quatorze ligagdes.

Entdo, pode-se dizer que quem acaba produzindo o programa € o proprio consumidor.

Assim, cada programa é consumido por um mesmo tipo de sujeito, possivelmente, 0s
que gostam de musica nativa, mas tambem por sujeitos que pela hora de cada programa vivem

situacOes diferentes e com isso a producdo de contetdo acaba sendo diferenciada. Musicas

"Recados dados ao vivo pelo apresentador Elton de S&, no programa do dia 03 de novembro de 2013.
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mais calmas para o comeco de um dia, musicas mais agitadas com uma conversa maior com
0s ouvintes em um momento fraternal e tranquilo, e a grande participagdo do consumidor que

acaba interagindo diretamente com o produto.

A representacdo no Circuito da Cultura é o segmento que relaciona os sentidos dentro
de um corpo social, possibilitando a leitura e a interpretacdo de diferentes sujeitos. Sao as
diferentes linguagens, neste caso, 0 som, que Sd0 empregadas em uma mensagem para
estabelecer determinadas significagdes, onde as representacdes sdo construidas. Sao esses
sentidos compartilhados por um mesmo grupo social que passa a construir a cultura daquele

determinado grupo.

A Réadio Nativa tem toda essa representacdo do povo gaucho, ela quer passar para o
sujeito a ideia de um povo que é forte, de um galcho que canta para 0 Seu pago, para sua
terra. O contexto de que 0s sul-rio-grandenses s&o unidos e preservam 0s seus costumes, mas
que também estdo abertos para aprender novas maneiras e tradi¢cGes. Percebe-se essa
aproximacdo que a Nativa traz do sujeito com as suas raizes, ha 24 anos, por exemplo, no
programa Clarim Campeiro, onde o apresentador ao aludir o ouvinte os chama de ‘Prenda
Linda’ e ‘Bagual Véio’ retomando a ideia da mulher gatcha, da moca bonita e elegante, que
veste 0 seu vestido em dias de baile, que é companheira de seu marido, que € linda por ser do
Sul; e também do gaucho campeiro, do homem forte, do pedo da campanha, que cuida do
gado e da lavoura, do homem que néo se entrega em qualquer peleia. Dessa maneira, a Nativa

estabelece, por meio discursivo, a efetivacdo da emissora com o ouvinte.

As musicas que sdo tocadas pela radio também se constituem de elementos que
acabam enraizando e fortalecendo a cultura e a identidade do galcho, ao trazer dialetos e
girias que sdo tipicas do sul, como pia, pampa, redomé&o, aprochego, china, mate e tanto
outros, além de serem tocadas ao som de teclado, gaita, violdo, guitarra e bombo leguero®®. E
a mostra de um gaucho de estancia e de um gadcho urbano, que prezam a tradi¢éo e os valores
da cultura gadcha. A Nativa traz as melodias que enaltecem o valor de ser gaucho, o quao
bom e prazeroso é morar no Rio Grande do Sul, fazendo com que os ouvintes se sintam

representados e valorizados. E a marca do gatcho representada na Nativa.

A identidade esta inteiramente ligada com todo esse processo de representacao, ela

representa a composicdo dos sujeitos, constituindo uma das principais referéncias para que o

'8 Instrumento de percussdo originario da Argentina. E produzido a partir do tronco da &rvore, revestido com
pelo curtido de animais.
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consumo se efetive. Desse modo pode-se considerar que as estratégias discursivas da radio Nativa
visam aproximar os ouvintes a partir do estabelecimento de uma identidade que venha a ser
representativa do contexto cultural desses sujeitos, onde empregando elementos da cultura

gaucha, a emissora consegue estabelecer o contato com o publico de forma satisfatoria.

A Nativa busca entdo, atraves dos seus programas a identificacdo com 0s seus ouvintes,
fazendo com que eles se representem na sua cultura. Até pelos nomes nos programas tem-se o
ideal identitario do gaicho, nomes que representam o Rio Grande do Sul, como por exemplo,
Troteando a Tarde, Mateada, No Galpao, Campo, Pampa e Queréncia, enfim, elementos que

aproximam e trazem essa cultura para mais proximo do dia-a-dia do sujeito.

Pode-se dizer que a identidade gaucha ndo é Unica, pois apesar de conservar muitos
valores, ela € propicia a receber outras influéncias, nem todo mundo gosta de usar bombacha, sabe
dancar chote, vanerdo e chamamé ou toma mate todo dia, porém, a Nativa conseguiu aproximar
todas essas pessoas através da uniformidade do estilo musical. A busca pela aproximacgédo do
ouvinte com a identidade do galcho é constante e inegavel. Em toda a sua programacdo a
Nativa FM ndo perdeu o seu foco, seu lema “orgulho de nossas raizes” estd conseguindo

atingir o seu objetivo.

Entdo, as programacdes produzidas sdo pensadas, levando em consideracdo todos
esses fatores do identitario gaiicho, com a representatividade da cultura galcha, gerando um
maior consumo nesses periodos citados acima. O Circuito da Cultura se completa em todos os
sentidos, tendo a concepcéo de representacdo e identidade em um ambito mais forte. Tem-se
entdo que, tudo que é produzido pela Nativa FM de Santa Maria busca a aproximacao dos
ouvintes com a cultura gadcha, fazendo com que o consumo seja cada vez maior, com
determinados publicos mais assiduos e em horarios especificos, fortalecendo a identidade rio-

grandense através das musicas nativistas.
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CONSIDERACOES FINAIS

Através dos Estudos Culturais, da definicdo de cultura, da utilizacdo do Circuito da
Cultura de Paul Du Gay et al. e do emprego da ideia de identidade de Hall, foi possivel
aplicar o Circuito da Cultura na programacao da radio Nativa FM. O embasamento tedrico
serviu para a compreensdo dos elementos que seriam postos e analisados durante o trabalho, e

a contribuicdo dos mesmos no estudo amplo da grade de programacéo e da radio.

A Nativa optou pelo segmento nativista. A criacdo da emissora 99,5FM se deu pelo
intuito de trazer a aproximacdo da cultura e dos costumes do galcho, que estava em “baixa”
no estado, em especial na regido central, onde as principais musicas tocadas eram rock e
MPB. Por mais questionavel que possa ser uma radio que trabalha com um Gnico segmento, a
Nativa se mostrou forte e resistente, ndo deixando que certos modismos adentrassem na sua
programagdo. As mdsicas tocadas permanecem com o mesmo estilo musical de 24 anos atras,
mudando obviamente os cantores, compositores e grupos musicais, ja que, o estilo musical
nativista vem ganhando inimeros adeptos. Levando em conta que na pesquisa realizada pela
Obijetiva Junior em outubro de 2013, a Nativa ficou em primeiro lugar entre as radios FM
mais ouvidas em Santa Maria, com 28,6% em Santa Maria e 28,9% no bairro Camobi, s6
fortalece a ideia de que o segmento escolhido por Claudio Zappe e sua equipe conquistou um

importante espaco na cidade.

O sujeito ouvinte da Nativa se identifica com a radio, com o0s programas e as muasicas
escolhidas. A maneira pela qual foi produzida toda a grade de programacdo foi justamente
pensando no consumidor e nos horéarios em que eles ouviriam com mais frequéncia. Dessa
maneira, 0s programas ao vivo sdo postos nos horarios de pico. Encontram-se os elementos de
identificacdo do galcho tanto nas letras das masicas quanto nas proprias nomenclaturas dos
programas. A Nativa buscou um elemento que atingiu um grande publico, que gosta de cantar
0 Rio Grande, que entende as letras, que se identifica, que faz com que cada dia o galcho se

sinta mais gadcho e proximo de sua terra.

A programacdo da Nativa € um icone da identidade rio-grandense, é uma constante
busca de valores, é o fortalecimento das raizes e abertura para novos elementos que
contribuem ainda mais para a cultura galdcha. A Nativa canta tanto para o gaucho urbano
qguanto para o rural, mostrando que apesar de terem formas de vidas diferenciadas, eles se

encontram em um segmento que os fazem ficar mais proximos, compartilhando de uma
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mesma identidade. Nas entrevistas percebe-se 0 “amor” que cada funcionario tem pela rédio,
pelo que a radio representa para a sociedade de Santa Maria e regifo. E também através da
participacdo do publico que se percebe o quanto a Nativa € uma radio querida por seus
ouvintes. Todo sujeito quer ter seu lugar, pertencer a algo e a Nativa consegue fazer com que

0S Seus ouvintes pertencam a um mesmo ambiente, onde se sintam representados.

Através da andlise, das entrevistas e das pesquisas, viu-se que, um novo formato
radiofénico se mostrou consistente, ndo se deixando influenciar pelas mudangas musicais
trazidas ao longo do tempo. O ritmo nativo continua forte e traz cada vez mais adeptos,
mostrando o Rio Grande do Sul, seus costumes e tradi¢cdes, que ao cantar as suas raizes e se

orgulhar por elas, o gadcho fortalece e intensifica a sua identidade.
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ANEXOS

Anexo 1- Perguntas realizadas ao proprietario da Radio Nativa de Santa Maria, Claudio

Zappe
1.
2.

N o g &

8.
9.

Como surgiu a ideia de criar a Radio Nativa? E a sua programacéo?

Como tu achas que foi possivel manter uma radio com apenas um segmento?

Vocés nunca pensaram em fazer algum programa de cunho jornalistico, onde traria a
cultura gaucha, entrevistas com o pessoal de CTG e MTG, por exemplo?

Qual a importancia de ter uma radio neste estilo, principalmente aqui em Santa Maria.
\océs fazem cobertura de eventos, como Tertulia e outros festivais?

Vocés tém o habito de transmitir festivais?

Na programacdo, 0 que vocés tém de programas ao vivo, j& que a maioria dos
programas sao gravados?

A rédio segue 0 mesmo pensamento e ideais desde a sua fundacao?

Como é a participacdo do publico ouvinte?

10. Vocés fazem pesquisa de opinido para saber a audiéncia da radio?

11. Quais as cidades de abrangéncia da Radio Nativa?
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Anexo 2-

Pimentel:

10.

11.

Perguntas realizadas ao programador da Radio Nativa, José Augusto Pano

Como é feita a programacdo da Radio Nativa? Como que tu comegas a pensar nas
musicas que irdo ao ar?

Entdo tu fazes s6 a programacdo gravada. Os programas ao vivo ficam a cargo dos
locutores?

Como tu fazes a escolhas das musicas? Tu tens um arquivo de musicas muito
grande?

A programacéo é feita de quantos em quantos dias? E mensal? Ou quinzenal?
Como funciona o esquema que vocés utilizam das nomenclaturas, as siglas, que
indicam o tipo de musica?

E tu sentes dificuldade na hora de escolher as musicas por causa dessa
delimitacdo?

E se, por exemplo, assim, liga um ouvinte e diz ‘ a eu fui em tal festival e gostei de
tal musica’, vocés tocam essa musica, vao atras para conseguir ela?

E como tu montas o roteiro das masicas?

E como é a participacdo do publico, o pessoal liga pra céa e pede musica?

Desde que tu comecaste na radio até agora, que diferenca tu viu na grade de
programacdo? Como as musicas nativistas se encaixam dentro de uma identidade
do gaucho?

Vocés ndo tocam musicas como o estilo tché music?
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Anexo 3- Perguntas realizadas ao operador de audio da Radio Nativa, Jodo Batista César Mussolim:

Como se deu o surgimento da Radio Nativa?

Porque a escolha do segmento Nativista?

Como é vista a audiéncia da Radio Nativa?

Como trabalha a Radio Nativa?

Explique um pouco como funciona a programacdo da Radio.

Como é o trabalho de vocés com os festivais?

Como tu consideras que o galcho pode ser inserir na Radio Nativa?

Qual a importancia de der uma radio de cunho nativista para Santa Maria e regido?

© ®© N o g > w D e

Porque ndo ter um programa de cunho mais jornalistico na Radio?
10. Qual é o fator principal da Nativa para durar tanto tempo tendo apenas um segmento?

11. Vocés fazem algum tipo de reunido de pauta?
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