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RESUMO

PROPOSTA DE MANUTENCAO SOCIAL DOS SIMBOLISMOS SUL-
RIO-GRANDENSES PELA APLICACAO DESTES
EM UM CALCADO FEMININO

AUTORA: Jéssica Dalcin da Silva
ORIENTADORA: Denise Saad

Este trabalho se baseia no levantamento de informagdes sobre Identidade, Territério,
Comunidades e, mais aproximadamente, relata achados sobre a identidade dos jovens e a
identidade sul-rio-grandense, também denominada gaucha, para aplicacdo em um projeto de
caracterizacdo de design de superficie de um modelo calgado feminino pré-existente. Por
meio destes levantamentos, buscou-se destacar os elementos comuns encontrados nos grupos
estudados, de forma a embasar o desenvolvimento de um produto que aproxime ambos os
universos culturais pesquisados (juventude e tradi¢do). Como proposta de produto, a aplicag@o
dos achados da pesquisa enquanto caracterizagdo estética sobre o modelo Citrus da Marca
Melissa, que foi tomada enquanto referencial mercadolégico dada sua expressividade no
mercado mundial. Para tanto, as principais bases projetuais utilizadas estdo em Figueiredo
(2009) e Bonsiepe (1984). Tendo por mediador o design, de forma a buscar conceitualmente
desvendar quais sentidos estdo mais presentes para o entrelacamento destes grupos e sua
aplicacdo ao projeto de produto, conclui-se encontrando no podr-do-sol do Guaiba um novo
simbolo de expressividade para a juventude sul-rio-grandense.

Palavras-chave: Patrimonio. Sapato. Identidade. Territorio.



ABSTRACT

PROPOSAL FOR SOCIAL MAINTENANCE OF SYMBOLISMS
PEOPLE GAUCHO BY THE APPLICATION

ON A FEMININE MODEL OF SHOE
AUTHOR: Jéssica Dalcin da Silva
ADVISOR: Denise de Souza Saad

This paper presents an interpolation of methodological models in search of a unique process
for mapping concepts for surface design. It is based on gathering information about Identity,
Territory, Communities, and more about findings about the identity of the young people,
specifically females from Rio Grande do Sul, for use in a feminine footwear design. Through
these surveys, it sought to highlight the common elements found in groups in order to base the
development of a product that brings both researched cultural universes (youth and tradition).
As a product proposal, the application of research findings as an aesthetic characterization of
the Citrus Model by Melissa Brand, which was taken as a marketing benchmark given its
expressiveness in the world market. Therefore, the main projective bases used are in
Figueiredo (2009) and Bonsiepe (1984). Having Design as mediator, to better seek concepts
which make sense to the studied group, and its application to product design, we conclude this
founding in the setting of the sun on the Guaiba bay as a new expressive symbol for youth
from Rio Grande do Sul.

Palavras-chave: Heritage. Shoes. Identity. Territory.



1 INTRODUCAO

No mundo contemporaneo, percebe-se crescentemente a valorizagdo do local frente ao
global, e a exploragdo positiva de elementos da regionalidade para composi¢do de produtos
com valor sentimental agregado a elementos de consumo. Neste contexto, assegurar a boa
forma (Gestalt) — buscando o equilibrio da composi¢do —, aliada a assertividade de mercado
(ou seja, aquilo que o usudrio quer, mesmo que ainda ndo o saiba) ¢ fundamental. Dai a
necessidade da busca por significados préoprios de cada localidade e/ou cultura especifica, de
modo a resgatar aquilo que estd intrinsecamente ligado ao cotidiano do usuério. Estes
fragmentos de experiéncias acabam por formatar nosso imaginario a respeito da percep¢ao
que fazemos dos objetos do nosso entorno, que passam a ser extensdes de nds mesmos,
abrindo espago para solugdes surpreendentes em termos de design contemporaneo, com
resultados que interconectam signos, objetos ¢ agdes (BUCHANAN; MARGOLIN, 1996, p.
31). Também € importante destacar que o posicionamento de um produto com apelo local
frente a um mercado globalizado gera algumas tensdes que podem ser vistas no decorrer de
toda a pesquisa. As proprias entrevistadas, enquanto meninas que buscam posicionar-se em
ambientes e circunstancias que ainda apresentam resquicios de sexismo, buscam um novo
modo de ser nesta era internacionalizada e de maior aceita¢do das diferencas.

Desta forma, por meio deste trabalho, pretendem-se abordar possibilidades da
preservacdo do patrimdnio cultural imaterial sul-rio-grandense através das relagdes tracadas
entre identidades, territérios, comunidades e as possibilidades criativas dessas relagdes. O
objeto escolhido para dar base a aplicacdo dos achados desta pesquisa, o calgado, ¢
compreendido aqui enquanto utensilio que protege o andar do caminhante em suas trajetdrias,
e por isso, extremamente relevante no uso diario. E também um mediador como elemento do
vestir, por tratar-se de um ‘companheiro cotidiano’ que expressa individualidade, mas
também, identidade de grupo. E um objeto de forte afetividade e que da suporte a uma série
expectativas, como desejos e posicionamento social. Logo, entende-se a questdo de pesquisa
em: como se configuram as condi¢des para que a demarcagdo signica de territorios seja
traduzida e levada a publico, tendo um calgado como mediador?

De acordo com o IPHAN (Instituto do Patrimdnio Historico e Artistico Nacional), o
patriménio cultural pode ser material ou imaterial, incluindo-se entre os primeiros os bens
culturais classificados segundo sua natureza (arqueologico, paisagistico e etnografico);

histérico; belas artes; e das artes aplicadas. Eles estdo divididos em bens imdveis — nucleos
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urbanos, sitios arqueoldgicos e paisagisticos e bens individuais — e moveis — colegdes
arqueoldgicas, acervos museologicos, documentais, bibliograficos, arquivisticos,
videograficos, fotograficos e cinematograficos (IPHAN, 2014). Sendo assim, a caracterizagdo
do objeto ¢ enquanto bem cultural material movel documental, uma vez que, além do objeto
em si, ha o inegavel valor criativo do registro estético de uma época como obra. E sabido que
as producdes em calgados, em especial aquelas assinadas (autorais), destacam objetos com
arte para serem usados nos pés, ou um nao-cal¢ado (conforme defini¢do de ALFREDO apud
VISONA, 2012, p. 14) e, logo, entende-se neste contexto uma oportunidade em que a
identidade chamada gaucha ou regional presente no produto sera marco de um momento cuja
historicidade podera ser rememorada. Sua abordagem é qualitativa, por se tratar do registro de
um procedimento criativo que ndo tem como ser convertido numericamente, e ainda, passivel
de interpretacdes.

Neste sentido, os pontos centrais da justificativa deste trabalho sdo o carater de registro
e atualizagdo do que € ser gaticho para a juventude sul-rio-grandense; a énfase pedagdgica da
educacdo patrimonial, ao revisitar tais temas; e a apropriagdo simbolica por meio da
identificacdo dos jovens. Assim, a apresentacdo deste trabalho se d4, inicialmente, com a
constru¢do de conceitos que partem das relagdes entre cultura, identidade e patrimoénio no
Capitulo 2; segue com um didlogo sobre brasilidade, gauchismo e a cultura jovem sul-rio-
grandense, no Capitulo 3; apoia este sobre o tema do design enquanto reprodutor de cultura, e
o caso Melissa tomado por referéncia de produto, no Capitulo 4; e se encaminha ao
fechamento desta pesquisa com os Métodos, Anélises e Resultados.

Enquanto objetivo geral pretende-se o projeto da caracterizagdo de calgado pré-
existente na carta de modelos da empresa Melissa, como expressdo de uma identidade a partir
das representagdes mentais e afetivas do publico jovem do Rio Grande do Sul, buscando
referéncia no rol de possibilidades frente ao estudo de patrimodnio imaterial a ser levantado. O
trabalho pretende a valorizag¢do da identidade sul-rio-grandense por meio da apropriacdo de
elementos culturais pelo publico jovem do género feminino, buscando, entre os objetivos
especificos, trabalhar esta dualidade da jovem gaucha frente a esta mitologia fundadora tdo
centrada na figura masculina. A propria marca Melissa foi escolhida por se tratar de um
empreendimento sul-rio-grandense de grande sucesso internacional, que alavancou seu
alcance por meio do uso de materiais sustentaveis aliados ao trabalho pioneiro em design.

Neste sentido, detalhamos alguns aspectos de importancia para a realiza¢do desta

pesquisa:
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a) carater de registro e atualizagdo: os simbolos encontrados enquanto oficiais pela
pesquisa realizada sdo efetivamente figurativos (aves, flores, estdtuas). Remetem a um
passado glorioso e romantico, que ndo volta mais e estd ‘distante’. Foram propostos
elementos conceituais que revalidam os anteriores para que a identificacdo do usuario
seja potencializada mediante uma apropriacdo simbodlica mais eficaz;

b) educacdo patrimonial: uma vez proposta a caracterizacdo (resultado final),

acompanhada de memorial descritivo, esta referenda valores presentes na cultura sul-

rio-grandense e os caminhos que levaram a criagdo do produto proposto, engendrando a

ressignificag@o desejada e a consequente adogdo destes valores na conduta do usuario;

c) apropriagdo simbolica: os elementos patrimoniais necessitam da iminente

identificacdo do usuario, para garantia de sua permanéncia. SO cultiva-se o que se

‘ama’, e para amar, ¢ preciso conhecer, adotar e ressignificar, tornando o simbdlico

parte de si, necessitando da sua existéncia.

Também se pretendeu o estudo dos simbolos oficiais e ndo-oficiais da cultura gatdcha;
levando ao reconhecimento de tragos da cultura dos jovens que deem espaco para estes
simbolos se manifestarem; estudar os pardmetros e informag¢des pertinentes ao campo da
“Identidade e Territorio” para melhor elucidagdo de requisitos e aplicagdes frente ao design
de produtos, caracterizando um modelo de calgado ja existente dentro da linha Melissa, em
uma conjungdo assertiva de elementos buscando a preservagdo do patrimonio cultural por
meio de um objeto social de amplo acesso.

Aliada a isso, a metodologia proposta para tornar este experimento replicavel em
outros grupos ou nichos tem foco prioritario pela busca de relagdes conceituais globais, que
tenham aceita¢do conjuntamente ao exercicio de uma identidade individual, buscando sanar
algumas das tensdes presentes. Neste caso, fez-se preciso relacionar as representagdes de
significados individuais e globais no contexto da cultura sul-rio-grandense, primeiramente,
por meio de andlises bibliograficas. Mais profundamente, buscou-se conceitualmente
desvendar quais sentidos estdo mais presentes nesta cultura, a fim de serem absorvidos pelo
projeto, por meio de entrevistas e questionarios on-line. O simbolismo trabalhado precisa
conversar localmente e ser inserido, também, com apelo desterritorializado. Percebeu-se a
necessidade da revisitagdo de um mito que, além de ser universalista, insira-se e possa ser
atualizado conforme as premissas de uma sociedade que muda constantemente, desde que se
mantenham os valores de referéncia. Na Figura 1, a seguir, pode-se verificar alguns conceitos

levantados e a forma como estes sdo trabalhados em prol do objetivo deste trabalho.
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Figura 1— Mapa sobre a condug¢do das agdes pretendidas em consonincia com os objetivos
deste trabalho.

ESTUDOS DE IDENTIDADES E TERRITORIOS

em busca de

REPRESENTACOES SIMBOLICAS MODELOS MENTAIS E AFETIVOS

do

INDIVIDUO GLOBAL - « GAUCHO»

para dialogar com

SUJEITO - PUBLICO JOVEM

por meio

OBJETO
(definicdo segundo A.Moles, 1981)

que carregue

‘TRACOS’ DA CULTURA SUL-RIO-GRANDENSE

uso do Design para

VALORIZAR/PRESERVAR O PATRIMONIO
MATERIAL E IMATERIAL SUL-RIO-GRANDENSE
NA FORMA DE UM ELEMENTO AFETIVO COTIDIANO DO JOVEM.

Fonte: Autora.

Em um segundo momento, pelo interesse em aliar e explorar as potencialidades da
industria criativa com pesquisas ligadas a questdo identitaria, o projeto de produto em si
contou com analises semioticas com bases no discurso apresentado pelas entrevistadas.
Ressaltamos que ndo ha aspectos éticos formais que envolvam o patriménio ou a informagao
ja constituida, referindo-se apenas aquilo que serd originario deste trabalho, j4 que trata de

uma abordagem criativa com resultados ainda inéditos.



2 CULTURA, IDENTIDADE E PATRIMONIO

Algumas conceitualizagdes sdo necessarias para que este trabalho seja bem
compreendido. Por meio dos aspectos abaixo descritos, que fundamentam esta pesquisa,

torna-se mais claro o caminho a seguir para os resultados esperados.

2.1 CULTURA: CONCEITOS E SUAS APLICACOES

Embora se saiba que estes termos — cultura e patrimonio — sejam distintos, justamente
por sua complementaridade, muitas vezes, podem ser confundidos ou ter suas defini¢des
momentaneamente justapostas — especialmente quando tratamos do patrimdnio cultural.

Por isso, este espago inicial trata de colocar algumas questdes que ddo cabo da origem
de cada termo e procuram mapear os respectivos momentos de interlocucao destes, para maior

clarificar os conceitos que mais bem caracterizam este trabalho.

2.1.1 Cultura e suas definicoes

A partir do Renascimento e do Iluminismo, o termo culturi surge em tomos cientificos
e na Biologia, com relacdo a criagdo de um ambiente adequado para a reprodugdo de
elementos vivos. Porém, nesta mesma época, comega-se a utilizar a expressdo ‘mente
cultivada’, referindo-se as pessoas de classe social mais abastada e que podem dar-se ao luxo
de frequentar teatros, estudar, apreciar boa musica, etc. Esta ideia chega ao século XVII ja
bastante presente enquanto separag¢do de classes, na imagética de pessoas ‘com cultura’ ou
‘sem cultura’. Estava formada a concep¢do de que cultura relaciona-se as belas-artes e
filosofias, completamente disseminada pela elite dominante, ignorando a cultura do outro, que
por mais diferente que seja da sua, ainda é cultura. E o ser humano, até entdo de natureza
explicada com bases na religiosidade, passa a ser entendido como mais um animal, mas que,
por algum motivo, conseguira sair da condi¢do de besta (MOREIRA, 2008).

Assim, ja ao final do século XVIII, o termo germanico Ku/tur simbolizava aspectos
espirituais de um grupo, ao passo que Civilization (francés) era usado para referir-se as obras
materiais. Edward Tylor (1832-1917), escritor, criou o neologismo inglés Culture, visando
reunir neste todo o “complexo de agdes humanas [...] decorrentes de costumes, habitos e
capacidades adquiridos pelo membro de uma sociedade” (TYLOR, 1871, p. 01). Foi, assim, o

primeiro a definir o termo relacionando-o com o aprendizado, conceito que perpetua até hoje.
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Moreira (2008) aponta ainda outros tipos de emprego deste termo, como o0 que surgiu no
[luminismo: como sindnimo para desenvolvimento social, ou ainda empregado no plural,
culturas, correspondendo a visdo antropoldgica dos diversos modos de vida compartilhados
por povos, ou em distintas épocas. Um ultimo significado apontado tem também relagdo
estreita com a semantica do grupo, “valorizando o que a cultura faz, em vez de acentuar o que
a cultura € [...], destacando o papel da cultura como pratica social, nio como coisa (‘artes’) ou
estado de ser (civilizagdo)” (MOREIRA, 2008, p. 27).

Superando o organico, o ser humano libertou-se da natureza, e domina o planeta
inteiro — facanha nio conseguida por nenhum outro animal. Depois de atingir este grau
evolutivo, muito pouco, ou nada, mudou de sua fisiologia, pois o usuario passa a ter a
capacidade de adaptar enormemente o ambiente e conservar seu organismo inalterado
(LARALIA, 2001, p. 35-37). Ainda, o estado de animal para humano se deu quando houve a
assuncdo de simbolos, porque € o exercicio da interpretagdo simbolica que cria e perpetua a
cultura. Nesta linha, este trabalho engendra as questdes simbdlicas de uma cultura como
representacdo de si, € o quanto isso gera identificacdo, reverberando na sociedade atual.
Continua, afirmando que a cada simbolo deve ser dado uma forma fisica, para que este seja
captado por aqueles a que se destina, e assim, penetre em sua experiéncia, embora seu
significado ndo seja traduzido em sentidos. Porém, ainda ha valores e crengas unitarias,
individuais, que vao refletir-se em maior ou menos grau dentro de grupos de menor expressao
social.

Continuam surgindo duvidas perante a extensdo do conceito de cultura, por este ser
pouco especializado; ademais, o ser humano se torna produtor de cultura, mas também
produto dela, em um ciclo infinito: “estudar a cultura €, portanto, estudar um coédigo de
simbolos partilhados pelos membros desta cultura” (LARAIA, 2001, p. 66). Sendo assim,
percebe-se que ndo é objetivo dos tedricos exaurir esta discussdo, pois conclui-la significaria
compreender de todo a propria natureza humana.

Encerrando estre trecho, destaca-se Stuart Hall (1997, p. 97), que afirma que “por bem
ou por mal, a cultura ¢ agora um dos elementos mais dindmicos e imprevisiveis da mudanga
histérica no novo milénio. Nao deve nos surpreender que as lutas pelo poder sejam,
crescentemente, simbdlicas e discursivas”. Cultura implica, portanto, no conjunto de praticas
por meio das quais significados sdo produzidos e compartilhados em um grupo. Neste sentido,
pode-se observar que o termo ¢ muito amplo e de dificil caracterizag@o, pois envolve todo o
fazer e a existéncia humanos. Considera desde os elementos naturais de sobrevivéncia

inerentes ao ‘ser humano’, quanto os elementos de adaptacdo de ambiente para o ‘fazer-se
9
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humano’ e, ainda, o conhecimento em si, que ¢ compreendido, registrado, levado adiante por

diferentes geragdes e aperfeicoado, dando bases ao que denominamos Patrimonio Cultural.

2.1.2 Cultura, territorio, identidade e comunidade

A terminologia Cultura, pela O6tica deste trabalho e amparada pelos estudos
apresentados no item anterior, transcende a caracterizacdo espacial-geografica, tornando-se
uma experiéncia de vida que o individuo carrega consigo ao longo de suas trajetodrias.
Desliga-se do territorium, ‘a terra de’, em termos fisicos, uma palavra fortemente ligada as
questdes de nacdo (no sentido de pertencimento) e propriedade. A area de posse de um
animal, ou ainda demarcada politicamente por um governo, vem a receber esta nomenclatura.
Ainda assim, sua origem diversa permite a aplicagdo em outros ambitos além da politica, da
sociologia e da biologia, como a psicologia. Este termo também recebe especial atengdo em
todos os ramos da geografia, uma vez que relaciona forgas de coesdo e tensdo social,
evidenciando o poderio de nagdes, as relagdes limitrofes, o que se torna fonte de disputas,
etc., intrinsecas as relagdes entre poder e espaco, mesmo que inseridas em uma mesma nagao,
cidade, ou mesmo bairro. No uso para esta pesquisa, a cultura ¢ desterritorial, ou mais,
transterritorial.

Por isso, observa-se que, embora haja delimitagdes politicas muito rigidas neste
sentido, o termo territorio pode encabecar também outras significagdes que extravasam a
dimensdo de representacdo material. Rogério Haesbaert, geografo, afirma que a dimensao
simbolica €, sim, parte integrante das defini¢des territoriais, uma vez que carrega consigo
elementos que, por serem etéreos, suplantam a questdo fisica (sendo ainda mais fortes que
esta) (HAESBAERT, 2012). Desta forma, percebemos que nao se trata de sindnimo de espaco
geografico, mas sim, apenas um dos conceitos possiveis. Neste ponto, tem-se o territdrio
semiotico ou o dos sentidos gerados, que abrange a for¢a que os significados encontram (e
sempre tiveram) na sociedade. O proprio estado do Rio Grande do Sul foi formado mediante
forcas de coesdo e de quebra que, agindo, deram origem a um espago que ¢ multiplo: pertence
a nagdo brasileira, mas também, ao espaco que outrora foi platino, enquanto comunidade
partilhada.

Haesbaert (2012) também argumenta com relagdo a pretensa desterritorialidade, pois o
ser ndo abre mdo de seu territorio inicial para unir-se a outro e, por isso, gera uma
multirerritorialidade que se d4 de forma simultanea. O espago simbolico passa a ser entendido

como resultado de uma apropriacdo subjetiva e reinterpretada, de um grupo sobre a sua
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ambiéncia. O autor defende que, desta forma, ndo héa relacio de antagonia na
desterritorializagdo e na marca¢do de um espaco inicial, pois este primeiro ndo é abandonado,
e sim, passa a ser parte de uma atuacio de rede. Sendo assim, o proprio territdrio sobrepuja o
que ¢ ‘material’ ou ‘imaterial’, pois resume em si caracteristicas de unidade de a¢@o (chdo) e
de conjunto de representacdes e entendimentos que permeiam as relagdes sociais
(imaginério). Aqui, temos a relagdo do sul-rio-grandense dentro da brasilidade (tendo
escolhido ser parte desta) e as relagdes derivadas destes espagos que se somam.

Neste ponto, fica claro que o mero espago fisico ndo ¢ adequado enquanto ponto de
partida das andlises sobre a espacialidade humana (LEFEBVRE, 2000). O filésofo e
sociologo francés Henri Lefebvre, no computo de suas obras, entende o espaco ndo como algo
absoluto, mas como um produto que ¢ constantemente retroalimentado por si mesmo,
influenciando na propria produ¢do, por meio de todos os fendmenos sensiveis que gera, € que
ndo pode ser controlado — por mais que se tente, em especial no aspecto politico. Por isso,
entende-se que o uso do territério € que faz deste um objeto de interesse da andlise social, e
ndo o espago geografico propriamente dito, por se tratar, justamente, da intersec¢do entre
tempo e espago propiciada pela acdo humana e suas técnicas, e consequentemente, das
transformagdes que engendra (SANTOS, 2009).

Passando-se ao conceito de Identidade, este é definido por caracteres exclusivos ou
muito distintos de seres ou grupos, podendo ser aplicado enquanto sociedade ou genética
(tracos culturais ou de biotipo). Mais uma vez, tem-se uma conceitualizacdo de interesse de
varios grupos do conhecimento, perpassando biologia, sociologia, psicologia, areas da saude,
direito, etc. Deve-se ressaltar que a questdo identitaria €, também, constru¢do ao longo do
tempo, podendo ser modificada. Segundo o socidlogo Manuel Castells, por Identidade
entende-se o processo pelo qual um ator social constrdi significados a partir de um atributo
(ou conjunto de atributos) cultural(ais), de modo a excluir referéncias de outras estruturas
sociais — o que ndo quer dizer que as negue. No modelo de sociedade atual, onde bens
materiais sdo substituidos por bens culturais ou de valor agregado, vé-se, na defesa de uma
identidade, a reniténcia contra a 16gica de mercados. Dai a busca das identidades partilhadas,
reconstruidas, frente ao isolamento inerente da nova estrutura mundial, onde o individuo
tende a sentir-se perdido (CASTELLS, 2005, p. 59). Essa informagao corrobora o que Freud
mapeava em seus primeiros estudos sobre psicandlise, em que o sujeito contemporaneo ¢
frequentemente movido pela sensacdo de estar desamparado, e usa o partilhamento de seu ego
como fuga de conflitos para encontrar outros individuos que compartilhem do mesmo ego (e,

assim, sentir-se socialmente amparado). Porém, estes individuos, ao formarem grupos,
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passam a agir conforme o entendimento coletivo que se deixa governar por tendéncias de
midia, fracionando o individuo ainda mais no seu entendimento de si e alimentando este ciclo
de desamparo (FREUD, 1976).

O socidlogo Karl Mannhein afirma que o individuo forma sua personalidade por um
amalgama entre meio genético e influéncias sociais, através das interagdes que realiza,
apresentando diferentes grupos etarios que vivem em tempos interiores de um mesmo periodo
cronologico. Esta disparidade se da conforme o Zeitgeist (Espirito do Tempo) predominante
em cada época, fazendo com que o individuo, em suas metas intimas, identifique-se mais com
este ou aquele momento (MANNHEIM, 1972). Ja para o antropdlogo Michel Maffesoli
(2006), identidade seria a resultante (porém, nunca concluida) de todas as experiéncias e
significacdes de uma vida, que determinam o lugar-psicolégico de um ser no mundo, frente a

si e aos demais:

tal perspectiva nos obriga a superar a dicotomia classica entre sujeito e objeto que
fundamenta toda a filosofia burguesa. A énfase incide, entdo, muito mais sobre o
que une do que sobre o que separa. Nao se trata mais da historia que construo,
contratualmente associado a outros individuos racionais, mas de um mito do qual
participo (MAFFESOLLI, 2006, p. 15).

Desta forma, pode-se compreender que Identidade estd relacionada a ideia
de alteridade, pois ¢ necessario que haja o perfil do outro para definir, por comparacio, os
caracteres pelos quais o ser identifica a si mesmo. Ha, ainda, conceitos variados conforme
Psicologia, Direito, etc., ¢ que ndo sdo foco desta pesquisa. Dentro do conceito mais
interessante aos estudos em Patrimonio Cultural, tem-se a Identidade Social enquanto sentido
de pertencimento a certos segmentos socioculturais. O individuo dotado de senso critico
enquadra a si mesmo sob determinadas classificacdes estruturadas conforme vistas no seu
ambiente, como resultado de uma constru¢do pessoal (porém densamente influenciada pelo
coletivo), designacdo esta que decorre de uma crenga de pertencimento a habitos ou costumes.
Nas palavras de Maffesoli (2005, p. 31), “trata-se de um lago misterioso, que nao ¢é
formalizado e verbalizado como tal, sendo acessoria e raramente (tratados de etiqueta, por
exemplo)”.

Por outro lado, ha caracterizagdes, como a de uma identidade nacional em que existe
uma variedade de sentimentos ja arraigados por fatores de pertencimento; pela estatizacio
oriunda das geragdes anteriores; ¢ pela visdo romantica que dada sociedade tem de si. Este
conceito de si, denominado memoria social (ex.: brasileiro apaziguador, tranquilo, bom
anfitrido), ¢ elaborado a partir da consciéncia dos fatores nacionais de caracterizacdo de um

grupo (folclore, rituais, linguagem, hinos, representagdes romanticas de origem), juntamente
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do mito fundador, que acaba reforcado por orientacdes da patrimonializacdo, entre outras
acoes afirmativas.

Stuart Hall (1997) refor¢a que, embora haja uma relagdo bastante estreita com os
nacionalismos, a questdo identitaria ultrapassa estas nog¢des, pois um pais ¢ representado,
essencialmente, por seu sistema de signos, assim como pelas representagdes cotidianas
inculcadas mitologicamente na populagdo e propagadas enquanto cren¢a. Quando ndo ha
fortitude suficiente nas representagdes de origem, torna-se bastante corriqueiro o senso de
crise, pois os simbolos encontrados no outro geram mais nexo do que os primeiros. Assim,
busca-se um repertorio simbolico que una a concepgdo de ‘ser gaticho’, porém refletida e
inserida na cultura do jovem sul-rio-grandense, sendo tomado por recorte de amostra, a jovem
santa-mariense.

Seriam estes simbolos os ja arraigados pela cultura? Seriam outros, ressignificados
pela vivéncia atual? O gatcho popularizado no cancioneiro literario, que € o propagado pelos
trabalhos de Simdes Lopes Neto, evoca recordacdes que reforcam o mito qualificado por
“valores de bravura, honestidade, forca fisica, destreza, coragem, patriotismo, lideranga e
ordem, [...] simples pela autenticidade, [...] de ternura xucra”, “livre, confiante e hospitaleiro”,
e que tem no chimarrdo (do espanhol chimarron,: xucro, bruto, em alusdo ao sabor amargo)
um agregador social (PEREIRA et. al., 2004, p. 5-6).

Para a delimitacdo do grupo de sujeitos a se estudar neste trabalho, usam-se
principalmente duas defini¢des: o jovem enquanto representante de um nucleo multicultural e
em profusdo de ideias identitarias, questdo que ndo tem como ser fixada etariamente; € o
adolescente enquanto individuo que convive neste nucleo, e que segundo o Estatuto da
Crianca e do Adolescente (BRASIL, 1990, p. 11), enquadra-se dos 12 aos 18 anos
incompletos, etapa em que (regimentalmente) os estudantes encontram-se finalizando o
Ensino Basico e iniciando no Ensino Médio, pensando seu futuro e deparando-se com as
possibilidades de carreira a seguir para a vida. Neste ponto, conflitam-se caracteristicas
remanescentes da infancia, junto da busca por um lugar dentro do universo adulto. Assim, o
ambiente pds-moderno procura espaco junto destes ethos em desenvolvimento, que exploram
e experimentam novas vivéncias a fim de consolidar a sua formacio de carater. E notdria a
dificuldade em manter a atencdo em um mesmo foco por bastante tempo, pois o que o
intelecto busca, em especial nesta fase, ¢ a exposicdo a estimulos variados. Dessa forma, ¢
natural que com a explosdo das formas e agilidade da comunicagdo, surjam icones com maior
frequéncia e facilidade; e em ciclos relativamente curtos, como de dois ou trés anos, a

juventude, na ansia por calcar uma identidade, torne-se uma entidade camalednica. O



19

CONJUVE (Conselho Nacional de Juventude) considera como jovens os individuos com
idades entre 15 e 29 anos, “ainda que a nocdo de juventude ndo possa ser reduzida a um
recorte etario” (BRASIL, 2011, p. 12). Nao obstante, sua ansiedade com relagao ao advir da
vida adulta e o que o futuro trara fazem deste grupo uma categoria social, mas que ainda ¢
vista como uma fase de transigao.

A pesquisa Perfil da Juventude Brasileira (ABRAMO; BRANCO, 2005), extenso
levantamento realizado em todo o territorio nacional com 3.501 brasileiros de 15 a 24 anos,
traca um denominador comum do jovem no pais, ¢ também elenca tragos personalistas de
cada regido. Buscando-se delimitar os valores e referenciais das escolhas juvenis em nossa
sociedade, foi visto em todo o territério o desejo por mais igualdade de oportunidades,
solidariedade, respeito as diferencas, e certo idealismo nacionalista de efetividade de politicas
publicas (ufanismo frente a um olhar pessimista sobre o resto do mundo). Sendo assim hd um
otimismo exacerbado no proprio futuro, na melhoria do pais, no que ¢ ser cidadao e no fato de
que assumir riscos € natural para o jovem. As vantagens de ser jovem na época atual, dadas as
oportunidades de crescimento mediante a aquisi¢do de educagdo e saber, também se fazem
presentes nacionalmente, entre as diversas racas e regides.

A oportunidade de trabalho com este grupo ocorre no sentido de perceber-se que os
espacos — fisicos ou ndo — ocupados pelos grupos estudados nesta pesquisa, muitas vezes,
aparecem como conflitantes. Ocorre que o pensamento tradicionalista, arraigado a um
acontecer no passado, compreende que tais valores ndo devem ser atualizados, sob pena de
descaracterizacdo. Por outro lado, o pensamento do jovem ¢ dindmico e ndo se deixa levar por
estruturas inertes: tende a questiona-las para melhor compreendé-las. Nesta tensdo, surge uma
oportunidade de convergéncia: justamente pelo fato de que o ethos jovem busca identificar
padrdes de seguranga, neste ponto ¢ que lhe deve ser entregue o elemento tradicional, em uma
abordagem amigavel, ou seja, ndo-imposta. Este engendramento pode ser melhor
compreendido pelo esquema abaixo (Figura 2). Este trabalho pretendeu criar uma interface
entre os dois grupos, pois se compreende que tais tensdes ndo sejam opostas, mas
complementares.

A figura a seguir (Figura 2) representa os dois espacos de identidade, tendo-se o
patrimonio imaterial j& consolidado sobre o mito sul-rio-grandense, também chamado de
gaucho (especificamente o gatcho brasileiro), e a identidade do jovem, por se encontrar em
transi¢do formativa. Nos espacos da convivéncia, estas identidades geram tensdes
construtivistas, retroalimentando-se socialmente. Sendo assim, os termos aqui presentes

direcionam-se para o entendimento de que os territérios imaginados, permeados pela
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imaterialidade, compartilhados por grupos e comunidades suplantam os espagos geograficos,
pois estdo ligados internamente com experiéncias e leitura de mundo realizados pelo usuario.
Mannheim (1972) coloca que o cercar-se de experiéncias comuns junto de um senso de
engajamento, do vinculo da pratica — ainda que esta se dé, paradoxalmente, de modo virtual —
faz parte de uma comunidade jovem constituida. Por ainda estar exercendo sua socialidade de
forma incipiente, o grupo jovem baseia-se na necessidade da mera existéncia e sua
continuidade, o senso de sacralidade das relacdes sociais, ou seja, a base de tudo. O grupo
vence o fim. Maffesoli (2006, p. 37) afirma que “este sentimento coletivo de for¢a comum,
esta sensibilidade mistica que fundamenta a perdurancia, utiliza vetores bem triviais. [...]
Principalmente, na circulagcdo da palavra que acompanha a circulagdo de alimento e bebida”.
Ainda, Anna Freud (1972) destaca que ¢ na adolescéncia que cada um formard uma ideia
sobre a pessoa que gostaria de ser, inclinando-se a venerar alguém que, no seu entendimento,
tenha conseguido realizar esse intento, quando poderad adotar entdo os modos e a linguagem
do heroi escolhido. A virtude que o herdi almeja ndo € sendo o preludio da percepcdo do que
ha por vir: a redencdo que se sobrepde sobre qualquer vicio, dor ou prazer, e o proprio ego

(CAMPBELL, 2005, p. 106).

Figura 2 — Representacdo grafica das relagdes entre os elementos identitario observados para
esta pesquisa.
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Fonte: Autora.
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Fica claro que algumas das atividades do inconsciente podem ser infantis, mas vitais
para o amadurecimento da personalidade. Os trajes e o calgado bem representam este ethos,
pois as marcas fazem uso de personagens e cores vivas, porém em modelos com decotes e

ajustados ao corpo ou pé, com desenhos classicos e com salto.

2.2 PATRIMONIO MATERIAL E IMATERIAL

O IPHAN adota como fundamento de sua atua¢do o decreto-lei n® 25, de 30 de
novembro de 1937, o qual define, em seu Artigo 1°, o conceito de Patrimonio Histérico e

Artistico Nacional:

constitui o patrimonio histdrico e artistico nacional o conjunto dos bens moveis e
imoveis existentes no Pais e cuja conservacdo seja de interesse publico, quer por sua
vinculagdo a fatos memoraveis da historia do Brasil, quer por seu excepcional valor
arqueoldgico ou etnografico, bibliografico ou artistico. (BRASIL, 1937, p. 1).

Percebe-se que esta definicdo ndo inclui aquilo que ndo seja tangivel, referindo-se
especificamente a bens materiais que eram destacados, a constar: bens arqueologicos;
paisagisticos e etnograficos; historicos; de belas-artes e artes aplicadas. Podem ser também
classificados entre bens imdveis (edificagdes, monumentos, sitios arqueoldgicos) e moveis
(colegdes, acervos, documentos) (IPHAN, 2014).

Embora se compreenda que todo objeto possui intrinsecamente sua imaterialidade,
esta ndo estava contemplada na lei. Apenas a Constitui¢do de 1988, nos Artigos 215 e 216,
deu voz a imaterialidade do patrimdnio, incluindo em suas letras a importdncia de
determinada obra ou bem ao povo, de forma a relativizar a patrimonializag¢do. Desta forma,
cal a questdo da excepcionalidade, ressaltada na lei anterior, e destaca-se a de significacdo. Na
mesma redacdo, a nomenclatura Patrimonio Histdrico e Artistico Nacional é substituida por
Patriménio Cultural (BRASIL, 1988), a fim de abarcar, justamente, as manifestacdes
populares préprias de cada regido e cada povo formador da sociedade brasileira.

A partir dai, passou-se a reconhecer diversas manifestagdes culturais: festejos,
culindria, vestimentas, formas de expressdo linguistica, cenografica, plastica e localidades de
pratica cultural coletiva (feiras, santuarios, mercados) como patrimonio cultural brasileiro,
denominados Bens Culturais de Natureza Imaterial. A lei, inclusive, coaduna a sociedade a

responsabilizar-se pela manutengdo destes bens, uma vez que sdo transmitidos
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geracionalmente e recriados pelas comunidades, contribuindo aos grupos enquanto elementos
de identidade. Paralelamente, mas em consonancia com esta primeira definicdo, estd a
Organizagdo das Na¢des Unidas para a Educagdo, a Ciéncia e a Cultura (UNESCO), que em
convengdo realizada em 2006, definiu Patrimdénio Cultural Imaterial como "as préticas,
representacdes, expressdes, conhecimentos e técnicas [...] que as comunidades, os grupos e,

em alguns casos, os individuos, reconhecem como parte integrante de seu patrimonio cultural”

(UNESCO, 2006, p. 2).

2.2.1 Cultura Material e os artefatos de uso direto

Para superar os desafios impostos pela natureza, desde os primoérdios das civilizacdes,
o ser humano fez uso de artefatos com vistas a facilitar a sua existéncia. Estes utensilios,
feitos com os materiais disponiveis no local, foram essenciais para o desenvolvimento das
civilizagdes, e englobam desde arcos e flechas a maquinarios industriais. Assim, Cultura
Material € o termo utilizado para identificar o conjunto de objetos que dao cena a determinada
sociedade. Esta relacionado a importancia, ou fluéncia, que certo grupo de objetos exerce na
definicdo da identidade cultural de uma sociedade. Estes objetos se distinguem das estruturas
fixas pelo seu carater movel. Victor e Vere Gordon Childe, arqueodlogos britanicos, cunharam
este termo no final do século XIX, influenciados pela escola marxista e pelo debate filoséfico
engendrado por ela (HORTA et al., 1999). Neste ambiente, encontram-se também os objetos
ou artefatos de uso direto, aqueles com os quais o usudrio se relacionou diretamente. Podem
ser acoplados ao corpo (adornos, joias, trajes) ou, ainda, utilizados como artefatos para
realizacdo de tarefas especificas (ferramentas, maquiagem, pente, utensilios domésticos de
cozinha, etc.).

Conforme sdo analisados os objetos caracteristicos de cada grupo social, percebe-se
que estes foram moldados conforme os interesses ndo sé funcionais, mas estéticos, de cada
geracdo. As formas, além de uteis, eram valorizadas e mantidas conforme fossem, também,
consideradas ‘belas’ dentro de suas culturas. Ainda hoje, esta atitude reflete pensamentos e
valores das sociedades, pois a materialidade d& corpo as representacdes de uma época. Tais
objetos passam a ser entendidos como legado a ser aprendido, utilizado e preservado. Desde
objetos manufaturados — como o artesanato — até os maquinofaturados, todos tém uma época e

lugar de producdo, representam um povo que o idealizou, e levam, assim, sentido histdrico e
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humano. A relagdo entre estes sentidos ¢ o foco de estudo da cultura material (BARROS et
al., 2011).

Os estudos sobre este tema tém sido crescentes, na medida em que as colecdes
museologicas passam a ser compreendidas como a forma pela qual o passado ¢ publicamente
apresentado, em trés dimensdes: espacial (lugar), cronoldgico-historica (tempo) e
antropoldgica (relagdes humanas). Surge por vezes o termo inglés cultural material, que nao
se devera confundir com Cultura Material. O conceito arqueologico do primeiro designa
materiais achados em sitios arqueologicos, tenham ou ndo sido produzidos pelo ser humano.
Sdo materiais proprios de culturas antigas, os quais acabam por serem reveladores da cultura
material do povo que os produziu ou usou.

Em suma, a cultura material que nos cerca ndo cumpre apenas com o suprimento de
necessidades fisiologicas e funcionais, mas também, com nossas necessidades simbolicas.
Desenvolvemos, inclusive, lagos afetivos com tais objetos, pois se tornam facilitadores sociais
(COSTA, 2013). Uma vez que o ser humano reage emocionalmente a cada situacdo para, so
apds, avalia-la racionalmente, este gatilho dispara ag¢des de compra por impulso.
Gradualmente, o conceito tem sido aceito pela Economia Criativa, pois este modelo
econdmico retrata atividades em quaisquer setores sociais em que seja necessario um ato de
inovagdo, por meio do exercicio criativo em se resolver os mesmos problemas com
ineditismo; e, por isso, tem no capital intelectual o seu principal recurso.

Este conceito também incrementa projetos que trabalhem com a metodologia do Slow
Design, por este ser um movimento que visa encorajar designers ao uso racional de materiais,
a fim de produzir uma cadeia de consumo consciente, por meio do estudo da relagdo
aprofundada entre usudrio e objeto. A partir disso, usa-se da empatia e durabilidade do
utensilio para aprofundar a relagdo a longo-prazo deste com o consumidor. A compreensao de
que os objetos possuem valor emocional determinado permite que uma empresa possa
desenvolver um plano de acdes para “elaboracdo de produtos que sejam capazes de promover
a expressao da heterogeneidade humana e o exercicio de uma identidade individual. O foco do
design volta-se muito mais para o efeito que o produto causa do que para a fungdo a que se
destina” (COSTA, 2013, p. 2). Estes passam a ser fonte ndo apenas de forma e fun¢do, mas de

forma social e fung@o simbolica.
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2.2.2 Objetos como portadores de uma Identidade

Dentro do que se pode abalizar sobre as identidades inseridas culturalmente, percebe-se que
existem simbologias proprias a cada individuo ou, ainda, sua comunidade (grupo), que sdo
valores fundamentais para a sua existéncia (ex.: ‘sou isto porque faco disto meu ser’). Estes
preceitos, assim, tornam-se patrimonio de um grupo, pois sdo bases fundamentais para o
entendimento deste enquanto tal (a no¢do de si mesmo). Nesta situagdo, tem-se a referéncia
do espirito comum de uma comunidade ou grupo, ou seja, a forma fechada de agir como dona
de uma verdade inquestiondvel: seu patrimdnio imaterial. O artefato se torna extensor da
identidade, dando suporte ao papel social. Identifica e compreende necessidades com vistas a
traduzi-las, por meio de um projeto, a fim de comunicar algo. Esta comunicacgio tem por base
o ambiente circundante do usudrio, pois ali ¢ que se sdo visualizados, como fonte, as
referéncias e metaforas que dardo suporte a um projeto. Abaixo, na Figura 3, tem-se a

representacdo grafica da evolug@o de agdes que encaminham a criagcdo de um produto.

Figura 3 — Esquema desenvolvido na Disciplina de Tendéncias em Design (UFSM), durante o

II semestre de 2013, com base em conceitos trabalhados em aula.
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Podem-se perceber as acdes ‘traduzir’ e ‘projetar’ como resultados das demais agdes
de suporte ao projeto (SILVA, 2013). Percebe-se também que € possivel criar aberturas neste
contexto levando-se em conta o que Maffesoli propde: a cultura considerada classica difere
imensamente da cultura atual de um grupo, sendo entendido como um “esteredtipo
consuetudinario” que impacta a realidade, mesmo sendo feito de “pequenos nadas cotidianos”
— ou seja, nitidamente diluido na realidade atual (MAFFESOLI, 2006, p. 34).

Desta forma pretende-se, nas linhas a seguir, tragar paralelos entre os diferentes tipos
de identidades pertencentes a este estudo e seus pontos de contato. Cabe ainda a defini¢cdo de

Canclini para culturas hibridas:

A hibridagdo sociocultural ndo é uma simples mescla de estruturas ou praticas
sociais puras que existiam em forma separada e, ao combinar-se, geraram estruturas.
As vezes isto ocorre de modo nio-planejado, ou ¢ o resultado imprevisto de
processos migratorios, turisticos ou de intercimbio econdmico ou comunicacional.
Mas, com frequéncia, a hibridagdo surge do intento de reconverter um patriménio
para reinseri-lo em novas condi¢des de produgdo e mercado (CANCLINI, 1997, p.
113).

E preciso destacar que as pesquisas para o estudo de grupos especificos sdo
denominadas etnograficas, porém, ndo ¢ intenc¢do deste trabalho a etnografia destes publicos
em si, mas sim, o engendramento da relagdo destes publicos com o objeto, ou seja, seu
fundamento ao projeto de produto. Frente a este individuo fragmentado, hd a busca de
referenciais estaveis essenciais a sua pertenca, que foram levantados e identificados mediante
a pesquisa etnografica. Sendo assim, discorre-se a seguir (Capitulo III) sobre os achados
bibliograficos realizados neste sentido. Mais adiante, serd detalhado como alguns objetos de
uso direto — no caso deste estudo, os calgados — foram capazes de se tornar parte integrante da
cultura de um povo, em casos de retroalimentagdo em que, apds se imbuirem da cultura de um
grupo como parte do mote de venda, passaram também a ser parte daquela cultura, por meio
do design. E notério o fato de que se escolhe o que vestir e calgar conforme o ambiente a se

inserir, € os sapatos em especial cedem informag¢des importantes sobre o modo de viver.



3 BRASILIDADE, GAUCHISMO E A CULTURA JOVEM SUL-RIO-GRANDENSE

Sendo o Rio Grande do Sul esta grande ‘nagdo’ que se mescla em tragos fortemente
territoriais, levados adiante com forte culturalismo, neste ponto explana-se sobre
caracteristicas da identidade nacional e da identidade sul-rio-grandense, que em muito se
reforcam, em especial nos carateres de valorizacdo do ato de desbravar novos territdrios,

hospitalidade e forte presenca familiar.

3.1 BASES DA IDENTIDADE NACIONAL E DA IDENTIDADE SUL-RIO-GRANDENSE

Para realizar-se um estudo delimitado do brasileirismo, buscou-se fundamentar as
propostas aqui apresentadas em livros classicos modernistas que trabalham esta questdo. Faz-
se necessario complementar dizendo que o estudo do brasileiro enquanto formador de um
povo com identidade nacional é relativamente recente (pensamentos neste sentido se iniciam a
partir de 1890), pois enquanto propriedade portuguesa, ndo era interessante que este
sentimento nativista despertasse nos colonizados. A partir do século XVIII € que t€ém espaco
os movimentos revoluciondrios, baseados em insatisfagdes regionais e que culminam na
independéncia do Brasil, ja no século XIX, dando espaco aos personagens do imaginario
brasileiro. Exatamente por isso (segundo Sérgio Buarque de Hollanda, no emblematico Raizes
do Brasil, cujo texto original data de 1936), as caracteristicas marcantes da identidade
brasileira sdo muito influenciadas pelos tragos ibéricos, sendo que o autor mapeia quatro
conceitos principais em seu texto: cultura da personalidade (repulsa ao trabalho), ética da
aventura, ruralismo e o homem cordial.

A Cultura da Personalidade (personalismo) ocorre quando os lacos sociais que
inserem o sujeito culturalmente sdo muito fracos, ndo prestando serventia aos olhos do
individuo — normalmente representados na auséncia de organizagdo, planejamento e coesio
social. Isto culmina na repulsa ao trabalho, pois o sujeito entende bastar-se a si com o minimo
que lhe convém, ou seja, ndo exige de si a realizacdo de um trabalho ou profissdo que reflita
socialmente. J4 a Etica da Aventura consiste no desbravamento frente a novos mundos,
quando surge a figura do aventureiro-trabalhador, pois nesta atividade o individuo se encontra
e se realiza (o trabalho, neste caso, ndo ¢ para a sociedade; € para si). Mas nem todos possuem
este impeto, e aos que ficam, ha o conceito de Ruralismo com base na familia patriarcal. O

autor deixa claro que mesmo os aventureiros tém origem no patriarcado, mas por possuirem
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um status diferenciado financeiramente, optaram por partir ¢ achar seu lugar no mundo.
Somando-se estes aspectos todos, tem-se a figura do Homem Cordial, que ndo se regra por
relagdes estatais e confunde vidas publica e privada (sendo um exemplo disso, o nepotismo).
Este perfil ¢ docil em suas relagdes e prioriza a confianga dos amigos e familiares do que a
formalidade advinda de outros ambitos, criando lacos com base na emog¢do (o que nio
significa bondade, mas sim, falta de racionalismo, conforme destaca o autor) (HOLLANDA,
1936).

O antropdélogo brasileiro Darcy Ribeiro bem expde que as caracteristicas de
brasilidade sdo discernidas pelas matrizes indigenas e africanas. A forma como elas se
congregaram com as caracteristicas portuguesas em um ambiente de natureza diversificada,
boas condi¢des ambientais “e da natureza dos objetos de produgdo que as engajou e reuniu”
(RIBEIRO, 2002, p. 20) se organiza em um mesmo ciclo de afazeres e aproximagdes com
papeis bem definidos (o gatcho, o nordestino, etc.). Da mesma forma, a configuracio
nacional aproxima as regides, e estas especificidades regionais transitam cada vez mais entre
os diferentes espacos geograficos, pelas oportunidades de desterritorializacdo que surgem.
Tais regionalismos, o autor classifica:

Diversos modos rusticos de ser dos brasileiros se plasmaram historicamente, que
permitiam distingui-los, hoje, como sertanejos do nordeste, caboclos da Amazdnia,
crioulos do litoral, caipiras do Sudeste e Centro do pais, gauchos das campanhas
sulinas, além de italo-brasileiros, teuto-brasileiros, nipo-brasileiros, etc. Todos eles
muito mais marcados pelo que tém de comum como brasileiros, do que pelas
diferencas devidas a adaptagdes regionais ou funcionais, ou de miscigenagdo e

aculturagdo que emprestam fisionomia propria a uma ou outra parcela da populagdo
(RIBEIRO, 2002, p. 21).

Porém, Anderson (1983), Canclini (1995) e Castoriadis (1982) ressaltam que os
membros de cada nacionalidade ndo podem mais ser representados enquanto elementos de
uma cultura homogénea de identidade distinta e coerente, pois a transnacionaliza¢do da
economia e dos simbolos fez com que j& ndo haja mais verossimilhanca neste sistema de
legitimagdo da identidade, por meio do que chamam em suas obras de ‘“comunidades
imaginadas”, ou seja, uma contemporizagdo de multiplas temporalidades. Percebe-se que o
sentimento nacional parte de elementos articulados cujas bases estdo em culturas pré-
existentes (crencas, linguagem, valores), alinhados aos fundamentos materiais (espagos,
trajes, tracos étnicos). Desta mesma forma, as regides encontram seus lugares no
macrossistema nagdo. Verifica-se que a regido sul, que engloba os estados brasileiros do
Parand, Santa Catarina e Rio Grande do Sul, possui como tragos peculiares alguns costumes

proprios das estancias, como o churrasco ¢ o chimarrdo. Porém, o estado do Parana muito se
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identifica com a regido Sudeste pela sua localizacdo geografica e sentimento nato de
urbanidade. O estado de Santa Catarina encontra-se compartilhando as duas ambiéncias e tem
forte influéncia portuguesa e litordnea. Ja o estado do Rio Grande do Sul se encontra com
grandes fronteiras divididas com os territorios platinos e compartilhando com estes a atuagdo
na agricultura e na pecudria. Antes da dominagéo ibero-espanhola, diversos grupos indigenas
ocupavam o territdrio que hoje corresponde ao Rio Grande do Sul. Quando os portugueses
viram a Lagoa dos Patos, este aparente ‘rio grande’ acabou batizando o nosso estado,

inicialmente chamado de Rio Grande de Sdo Pedro. Ainda,

a atividade de criagdo de gado nas estdncias promoveu a fixagdo dos moradores
nessa regido, e a consequente ocupag¢do ¢ formacdo de nosso estado. Foi nas
estancias, também, que surgiu o gatcho tradicional, descendente de indigenas,
espanhois e portugueses, que associa o homem, o cavalo e a atividade pastoril
(SILVA et al.,, 2011, p. 66).

Siqueira e Vianna (2015) analisam a compilacdo de 19 historias curtas sobre o
cotidiano do gaucho sul-rio-grandense narradas em Contos Gauchescos, de Simdes Lopes
Neto (1912), em busca das tradi¢cdes regionalistas da época (c.1835-1870). O protagonista,
Blau Nunes, ¢ considerado o gaucho tipico da ocasido: um tropeiro de campanha. Foi
escolhida esta coletinea como fonte em razdo da forte significincia que tem para o
cancioneiro historico regionalista, pois reconhecidamente ha foco das narrativas nos conflitos
individuais comuns a época. Decupando texto a texto e mediante andlise de discurso, as
autoras destacam a presenca dos seguintes tragos: religiosidade/supersticao, retiddo de carater,
relacdo do homem como parte integrante da natureza, virilidade aliada a sentimento, rudeza
franca e honradez a ser mantida a qualquer custo (mesmo que com a morte). Concluem,
afirmando que Simdes Lopes Neto "implanta em nosso inconsciente coletivo o esteredtipo do
gaucho tipico, trabalhador, valente, brigdo, xen6fobo, rastico, orgulhoso, que estima mais o
cavalo do que a mulher" (SIQUEIRA; VIANNA, 2015, p. 140). Assim, cabe também a este
trabalho rever o conceito machista do mito fundador gatcho e torna-lo mais palatavel ao
publico feminino, para que o engajamento seja real e a preservacdo, de fato, aconteca.

O denominado gatcho, mestico entre indigenas e estrangeiros, vagueava pelos
campos platinos em busca do chamado ‘gado chimarrdo’ — gado que se criara solto e
procriara, apds o término das missdes jesuiticas, proliferando-se nos campos e tornando-se
potencial fonte de renda facil. Assim, tornara-se habil na gineteada (ato de pegar e domar o
gado), e os mais produtivos podiam ser incorporados a lida das propriedades rurais. Segundo

Pesavento (1993), o governo portugués distribuira sesmarias na regido que hoje ¢ o Rio
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Grande do Sul, a fim de manter ali caudilhos (homens de poder financeiro e politico no Sul,
com boas relagdes comerciais na regido platina) gerenciando as estancias (fazendas de gado),
e mantendo o territdrio para a Coroa. Este entdo recente regramento das condutas de comércio
na regido fizeram com que gauchos se aproximassem de certos locais por interesses comuns,
inserindo-se, aos poucos, no processo produtivo da sociedade que se formava. Assim, foi
perdendo a caracteristica de contrabandista e aceitando a posi¢do de massa de manobra na
emergente sociedade capitalista.

Entre 1835 a 1845, com a Revolucdo Farroupilha, foi necessario que este individuo se
posicionasse politicamente. Embora a guerra ndo tenha sido ganha pelos sul-rio-grandenses,
foi-lhes dada uma “Paz Honrosa”, que ¢ motivo de comemoragdo até os dias atuais. Com a
retomada da paz apos dez anos, a regido foi tomada de um ufanismo local e de crescimento
tipicos de pos-guerra, divulgados em jornais e periddicos que fizeram florescer todo um
pensamento em torno da mitica do gaticho, fortemente relacionada a ideais republicanos.
Tratava-se de uma cultura popular de fronteira, fundamentada em atos heroicos, machistas,
mas focada em uma postura emergente e intelectualizada: o ‘“gatcho-aristocrata”, um
amalgama de influéncias da época.

Apos 1920, com a forte entrada de imigrantes (em especial alemdes e italianos), a
sociedade pecuarista local sentiu necessidade de reforco de seus ideais, buscando na figura de
fronteira (uma vez que os imigrantes iam para a serra ou o litoral) o elemento estético do
gaucho. Em 1947, com a criagdo do MTG — Movimento Tradicionalista Gaucho, esta
invencdo vem a ser ratificada. Honestidade bruta, amor a familia, honra e bravura passam a
caracterizar o espirito gatcho. Como ja visto, a identidade ndo tem necessariamente a
preocupagdo com a realidade, mas sim, na afirma¢do e manuten¢do de valores, ideais,
tradi¢cdes, que culminam em afirmatividade frente ao coletivo. Se ¢ A porque ndo se ¢ B:
Identidade e alteridade s@o lados de uma mesma moeda.

E assim, como “a sociedade é que organiza o espago” (SILVA et al., 2011, p. 53),
hoje existem varias cidades geminadas nos limites internacionais, que acabam por criar um
aglomerado cultural proprio, “oriundo do crescimento urbano espontdneo que ultrapassa os
limites de cada pais” (SILVA et al., 2011, p. 30). Paixdo Cortes (1979, p. 82), renomado
artista gatcho, define esse novo perfil de homem campeiro, destacando a figura do gaudério,
“experenciado da faina barbara das vacarias” — quando milhares de reses eram tomadas numa
carnificina que visava tdo somente o aproveitamento do couro. Era um branco desertor,
concebido no acampamento das indias guaranis, minuanas ou charruas e nascido sem pai

(fosse espanhol ou portugués), prezando, por isso, a liberdade acima de tudo, sendo forte,
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bravo, e buscando a sobrevivéncia. Também era dono de si, normalmente ndémade, pois nao
podia depender-se de outros, o que levava a destreza com armas brancas (adagas, facas e
boleadeiras), e tendo no cavalo o principal meio de deslocamento, pela agilidade e enquanto
auxiliar da habilidade guerreira. Seus trajes mesmos eram uma mistura de influéncias, com o
lengo mouro para prender os cabelos, as franjas espanholas e portuguesas nas calgas, e as
botas de couro usadas pelos indigenas.

Atualmente, o Rio Grande do Sul ¢ ativo participante do Mercosul, que justamente
“busca integragdo social e cultural para aproximar os povos, pois, na sua origem, ha elevado
indice de identidade cultural entre os paises membros” (SILVA et al., 2011, p. 203), o que
corrobora a ideia de que o individuo, por mais ciente que seja de sua individualidade, pensa-se
em uma representacdo coletiva — o que torna natural esta aproximacgdo. Porém, neste breve
cenario, podemos perceber que tem se formado uma identidade da regido colocando sempre
uma responsabiliza¢do no outro como inimigo, que se estabelece como for¢a dominante pelo
poder, contra um povo que se diz guardador honrado de valores e territorios. Historicamente,
conforme alguns espagos foram conquistados, emergia um estado de coragem, destreza e alto
conceito de si. O espaco fisico era mera demarcag@o politica, pois as relacdes estabelecidas
sobre o territorio geravam outras fronteiras, estas culturais, que adotam e excluem
caracteristicas conforme a imagem desejada a comunidade. Frente a quilometros e
quilometros de ermo de pastagens, o vizinho — fosse da na¢do que fosse — era uma seguranca.
Criar aliangas de parentesco e negdcios era uma saida para a prosperidade de cada familia.
Por isso a questdo do gaiicho, quando colocada nestes termos, ¢ de dificil delimitacao.
Embora haja a determinag¢do de uma figura estética do gaicho, o proprio conceito deste
apresenta diferengas marcantes na sua mitologia, quando colocado em termos de gaucho

platino ou gaucho brasileiro.

3.1.1 A mitifica¢io do gaucho

O trabalho proposto visa a elencar simbologias do universo sul-rio-grandense, e a
traduzi-los em um cal¢ado feminino para o publico jovem. Como diz Navarro, “imaginario ¢
um sistema de ideias e imagens de representacdes coletivas que os homens, em todas as
épocas, construiram para si, dando sentido ao mundo” (NAVARRO, 1994, p. 43). Neste
entendimento é que o discurso historico produz o efeito de verdade, pois se diz como tal
tomando lugar do real (NAVARRO, 1994, p. 55-67), enquanto ficcdo controlada. Adiciona,

ainda, que “o imagindrio trabalha em horizonte psiquico habitado por representagdes e
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imagens canalizadoras de afetos, desejos, emocdes, [...] o proprio tecido social € urdido pelo
imagindrio em matizes que reproduzem a trama do fio que os engendrou” (idem, p.48), ou
seja, dependendo fortemente do contexto que se apresenta e do arcabouco de experiéncias do
individuo: “construido sobre o mundo, ndo s6 se coloca no lugar deste, como faz com que os
homens percebam a realidade e pautem a sua existéncia. (Tais identidades) Sdo matrizes
geradoras de condutas e praticas sociais, dotadas de for¢a integradora, bem como explicativa,

do real” (PESAVENTO, 2005, p. 39). Recorda Laraia que:

Em cada momento as sociedades humanas sdo palco de embate entre as tendéncias
conservadoras e as inovadoras. As primeiras pretendem manter os habitos
inalterados, muitas vezes atribuindo aos mesmos uma legitimidade de ordem
sobrenatural. As segundas contestam a sua permanéncia e pretendem substitui-los
por novos procedimentos (LARAIA, 2001, p. 102).

Como ponto de partida, ¢ bastante presente o mito fundador do gatcho aguerrido,
bravo e forte, que luta sobre o cavalo e parte pelos pampas, mas que sabe colocar a familia em
primeiro plano e ndo esquece dela jamais. Isso se verifica ainda que, historicamente, o
reconhecimento patrimonial brasileiro tenha passado na mesma época pela fase imperialista
(quando se reconheciam elementos claros da presenca portuguesa enquanto representativos da
nacdo), com afirmacdo da origem colonial, fortemente marcados até a Semana de Arte
Moderna de 1922. Mesmo ap6s 1930, mostrou-se preciso criar o que Marcia Chuva chama de
“genealogia da na¢20”, mediante “a concep¢do de que a heranga portuguesa seria mais forte
na cultura brasileira, ainda que tragos indigenas e africanos fossem reconhecidos” (CHUVA
apud CUREAU et al., 2011, p. 47), consequentemente, reforcando uma identidade nacional
subjugada. Esta se contrapde fortemente ao repertorio identitario sul-rio-grandense, ainda que
o ultimo tenha se estabelecido tamanha a for¢a que possui regionalmente.

Mannheim (1972) destaca que as vivéncias passadas estdo presentes enquanto modelos
conscientes que os cidaddos seguem sabidamente; e modelos virtuais ou inconscientes,
trazidos a tona por recordacdes e sentimentalidade. Neste segundo ponto foca-se o interesse
deste trabalho, pois coloca a memoria como experiéncia de vida, ou seja, enquanto
conhecimento implicito acumulado. Por este processo, o mito fundador passa de mitologia a
fato vivido. Assim, todo jovem entende-se como gaucho e guarda em seu coragdo o
pertencimento heroico do mito fundador como antepassado comum. Este entrelacamento, esta
interculturalidade, confirma o que Canclini (1995, p.70-71) denomina “culturas hibridas™:
embora os setores dominantes tratem de encerrar a cultura indigena e colonial enquanto

popular, a mesticagem interclassista trata de trazé-la em espagos definidos como, no presente
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estudo, os espagos de CTGs — Centro de Tradi¢cdes Gatchas, onde se intercambiam pessoas de
diversas faixas etarias e classes sociais, priorizando a vivéncia do gauchismo. E preciso
entender que todo o mito fundador trata de uma memoria coletiva que nao pertence a este ou
aquele grupo, mas como um universo virtual que se impde:
[...] uma fala roubada e restituida: roubada porque retira o histérico do objeto, e
restituida porque traz de volta outro significado. Dessa forma, o mito possui um
esquema tridimensional: significante, significado e signo. O signo ¢ uma totalidade
associativa de uma imagem e um conceito. Ja o significante, no mito, apresenta-se
ambiguo: sentido e forma. No sentido, ja constitui uma significag@o, estd completo,
mas a linguagem mitica transforma-o numa forma vazia na qual a historia se
evapora. O sentido passa a ser a riqueza submissa que alimenta a forma. Como
vimos, o mito ndo é uma mentira. E uma inflexdo, pois a linguagem elimina o
conceito, escondendo-o ou desmascarando-o. O mito naturaliza o conceito,

revelando-o ¢ liquidando-o, posto que ¢ principio do mito transformar a historia em
natureza (QUEVEDO, 2000, p. 39).

E sabido que “até meados do séc. XIX, a denominagio de gaucho era depreciativa,
atribuida aos aventureiros, ladrdes de gado, assaltantes de estdncia e vagabundos™ (SILVA et
al., 2011, p. 130). Porém, mesmo sendo utilizado de forma pejorativa, os proprios habitantes
passaram a autorreferenciar-se nestes termos, quando os valores culturais tomaram outro
significado, levando a denominagc@o de um tipo folclérico e do conjunto de tradigdes
difundidas pelo movimento cultural dos CTGs (SILVA et al., 2011, p. 131), feito
relativamente recente, remontando a década de 1950. A partir do ano de 1980, outros
simbolos foram incorporados legalmente aos simbolos oficiais, embora nao para uso nos ritos,
mas como reconhecimento da cultura que vem do povo. Esta incorporagdo simbdlica ocorreu
até 2010, com o reconhecimento da gaita enquanto instrumento musical simbolo do estado,
pela Lei n° 13.513, de 08 de setembro (PIRATINI, 2010). Outros itens emblematicos que
integram esta lista sdo: passaro quero-quero (PIRATINI, 1980), erva-mate pela Lei 7.439
(PIRATINI, 1980), flor brinco-de-princesa pelo Decreto 38.400 (PIRATINI, 1998), cavalo
crioulo pela Lei 11.826 (PIRATINI, 2002), flor de macela ou marcela pela Lei 11.858
(PIRATINI, 2002), churrasco e chimarrdo pela Lei 11.929 (PIRATINI, 2003), e a obra O
Lacador pela Lei 12.992 (PIRATINI, 2008).

Porém, o que faz com que estes sejam elencados como simbolos populares? Viu-se
que muito se fala sobre a criagdo da figura de um gaucho sul-rio-grandense que ¢ mitificado e
nao corresponde a atuacdo deste na realidade. O MTG desenvolveu uma imagética
visualmente interessante para o trabalho em um grupo de convivéncia social, primando pela
beleza e estética, que veio a ser marcada e refirmada nas midias, por uma persona caricata e,

por isso, simpdtica as generalizagdes e bem aceita socialmente.
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3.2 MAPEAMENTO DO IMAGINARIO DA CULTURA JOVEM SUL-RIO-GRANDENSE

E possivel compreender que existe ai o consumo de uma imagética coerente com o
desejo daquilo que se quer ser ou a que se queira pertencer. Esta deflagragdo inserida em um
produto vem a determinar uma maior aceitagdo deste frente ao publico da regido. O
mapeamento simbolico/semiotico se faz necessario para discussdo e reflexdo da
multiculturalidade e do hibridismo que estdo intrinsecos a este tipo de pesquisa.

Por outro lado, tem-se as tensdes juvenis no anseio por uma identidade que traga
seguranga. Bauman (2003) aborda em seus escritos sobre a sociedade liquida uma realidade
atual em que estar fixado a um perfil definido para o resto dos seus dias traz ao individuo uma
série de insatisfacdes, o que leva, muitas vezes, as geracdes mais novas negarem o passado
em uma rejei¢do do que hd, em busca das promessas de uma experi€éncia ndo vivenciada.
Assim, este cenario, quando tratado insistentemente, torna-se fonte de ansiedade e passa a ser
preciso reconhecer-se em algo ja alicer¢ado, como um ponto de partida fixo, um porto seguro.

Embora o MTG seja o atual 6rgdo representante regional que normatiza o uso de
trajes e acessorios cotidianos para os festejos e convivios nos CTGs, percebe-se varias
incoeréncias em termos de manutenc¢do patrimonial do ser gaucho, que foram substituidas por
normas de bom convivio ¢ do belo (um exemplo ¢ a uniformidade dos trajes para
apresentagdes, o excesso de ornamentos € maquiagem para as prendas, ou o uso de botas
brancas), gerando algumas dissidéncias entre apoiadores, no chamado Tradicionalismo versus
Gauchismo. O primeiro evoca um comportamento de raiz, mais atrelado a vivéncias de
origem; o segundo incorpora algumas modernidades e se apresenta como um movimento
paralelo de atualizacdo do Tradicionalismo, que aceita determinadas inclusdes que ndo vém a
desmerecer a intencdo original da preservagdo da atitude gatcha que independa de elementos
de caracterizacdo externa.

O que interessa ao objeto deste trabalho é que os aspectos morais de ambos os grupos
sdo partilhados igualmente. O que se vé, na verdade, é que ocorreu uma reinterpretacdo dos
valores tradicionais (ideias partilhadas socialmente) frente a globalizagdo, no lugar da
esperada homogeneizagdo cultural, “para repor a individualidade e atingir um equilibrio entre
o universal e o genuinamente local ou regional” (RASQUILHA, 2013, p. 110). Dessa forma,
tém-se a importancia da chamada identidade narrada, ou seja, a necessidade de relembrar a

relevancia dos simbolos, imagens e histérias que
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se refiram e se liguem ao nosso imagindrio e, mais importante, a raizes, nossas
ou emprestadas. E, para que chamem a nossa atengdo, essas imagens devem contar-
nos uma historia com a qual nos identifiquemos e nas quais possamos rever nas
personagens as nossas memorias coletivas: folclore, musicas, dangas, festas e
tradicdes que acabam por constituir nossas crengas mais antigas e profundas,
ajudando-nos a definir a nossa identidade cultural. A 'autenticidade' tem a ver com as
experiéncias que nos transportam a contextos ou situagdes com raizes na historia que
nos ligam a memorias, desejos e aspiragdes coletivas” (RASQUILHA, 2013, p. 110).

Com isso, busca-se aqui um breve resgate dos referenciais culturais gauchos para
aproxima-los do jovem sul-rio-grandense, a fim de estimular a retomada deste imaginario por
meio do calgado, um artefato intimo, necessario e fonte de expressdo pessoal pela vestimenta
como extensdo do ser. Esteticamente, segundo levantamento realizado por Pichler (2011), os
elementos artisticos mais frequentemente presentes junto ao artesanato e aos utensilios sul-
rio-grandenses sdo os trangados em couro (guasquearias), os tramados em 13 e tecidos, as
rendas e os bordados, sendo que Zattera (1988) detalha as diversas técnicas encontradas no
regionalismo gatcho e as formas de reproduzi-las na criagdo contemporanea. Os artefatos
utilizados “passam a ser homodlogos a auto-imagem; passam a simbolizar o grupo e o estilo
torna-se uma manifestagao significativa da identidade e das questdes formuladas pelo grupo”,
como “a criag¢do cultural viva e significativa” que ¢ (MORAIS e PORTINARI, 2006, p. 79).

De acordo com o livro Expressdes da Cultura Gaucha (BRUM; MACIEL; OLIVEN,
2010), percebe-se a recorréncia de certos temas no discurso gatucho: o carater de fronteira; a
opg¢do do Rio Grande do Sul em ser portugués; o alto preco cobrado pelas insurgéncias frente
ao clamor por justica; o homem como migrante em sua propria terra. A mulher enquanto
constante elemento gerador, que da a luz e cria na auséncia dos homens beligerantes que estao
em constante crise entre o dever com a familia e o dever com a terra (semelhanga com o ethos
do homem pds-moderno definido por Stuart Hall). Desta forma, esta mitologia passa a ser
“uma construcdo de identidade que mais exclui do que inclui, deixando fora a metade do
territorio sul-rio-grandense e grande parte de seus grupos sociais” (BRUM; MACIEL;
OLIVEN, 2010, p. 19), quando pensada em termos atuais. Faz referéncia a um passado
histérico que traz simbolismos muito profundos, valorizados como comportamentos e agdes.
Porém, atualmente had visdes de grupos sobre si mesmos, e que sao dispares entre si. Estas
varias identidades ¢ que compdem, verdadeiramente, a ‘nagdo’ sul-rio-grandense. Dentro
desta premissa, considera-se a necessidade de estudo em um grupo focal que tire o ponto de
vista da discussdo presente entre tradicionalismos e nativismos, detendo-se no entendimento
atual de mundo, o que se busca atingir mediante o sistema de registro documental, mediante

entrevistas com grupo focal, mais bem detalhado na descri¢do do processo de design.



4 O DESIGN COMO (RE)PRODUTOR DE CULTURA

Neste capitulo, o estudo de design se alinha com as formas de reproducgdo cultural a
que se destina enquanto projeto, considerando, para os fins deste trabalho, o estudo da marca
Melissa enquanto referencial.. Como visto no capitulo anterior, compreende-se que a cultura
material de um povo estd intrinsecamente ligada aos seus comportamentos e aos significados
compartilhados pelo grupo. Neste sentido, o design vem a colaborar, seja pela adequagao de
um formato ao melhor uso (forma e fungdo), seja por adicionar informagdes simbodlicas ao
objeto em questdo. Exemplificando, uma tesoura com cabo estampado traz uma informacao
diferenciada do que uma tesoura com cabo preto, ou ainda, uma tesoura inteiramente em
metal. Neste trabalho, que busca compreender e sintetizar elementos da cultura sul-rio-
grandense e reproduzi-los em um calgado, sdo trazidos varios autores para conceituar o
trabalho de traducdo realizado pelo designer e como isso se aplica na valorizagdo dos
produtos.

Na 29 Reunido do Comité de Praticas Profissionais, ocorrida em Gwangiu, Coréia do
Sul, foi feita uma defini¢do bastante aberta e atual de Desenho Industrial, enquanto “estratégia
de solugcdo de problemas que [...] constroi sucesso profissional e conduz para melhor
qualidade de vida por meio da inova¢do em produtos, sistemas, servigos e experiéncias”
(ICSID, 2015). Biirdek (2006) destaca que o design ¢ uma atividade que congrega criatividade
e inovacdo em busca de solu¢des que contemplem caracteristicas sociais (econOmicas,
ergondmicas, ecoldgicas, etc.), ou seja, necessariamente esta atrelado a cultura. Se sdo
abrangidas ainda as questdes legais que envolvem o desenvolvimento de um produto, este
circulo de influéncias aumenta ainda mais. Vé-se também que Maldonado (1991) expde que a
atividade projetual que da fundamento ao design, embora vise a produgdo industrial (ou seja,
em escala), tem seu foco em um usudrio que, por meio da sua experiéncia, validara o projeto,
suas relacdes funcionais internas e externas, sua estética, etc. Assim, percebe-se que, na
medida em que os objetos intermediam as relagdes entre os homens e o meio, também
perpetuam a cultura em que estdo inseridos e de onde tiveram sua origem.

Embora o pluralismo cultural atualmente visto seja percebido como um ganho na
formagdo de um individuo cosmopolita, tem-se neste mesmo individuo poés-moderno, como
definido por Hall (1997), a fragmentagdo da percepcao de si, que se vé carente de referenciais
solidos e permanentes. Desta forma, mais do que criar objetos simples, observam-se
tendéncias de estudos que focam na criacdo mediante a imersdo, com andlises minuciosas do

usudrio e de seu entorno. Para os fins deste trabalho, busca-se o sistema simbolico que € fruto
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da equacdo cultura + consumo, pois este afeta a decisdo de compra de forma intrinseca e
quase subliminar, sendo capaz de alterar as dindmicas mercadoldgicas vigentes (como, por
exemplo, as econdmicas, uma vez que o consumo ocorre por vinculos de identidade e a
decisdo de compra passa a acontecer em nivel subliminar, via caracteristicas estético-

funcionais).

4.1 O DESIGN E A PRODUCAO DE ARTEFATOS CULTURAIS

Para a valorizagdo de artefatos culturais, o design se torna um grande aliado, pois
dispde de meios para melhor comunicar as origens, materiais, qualidade e justificativa do
produto, etc. Mediante o processo de constru¢do do objeto, embora as caracteristicas estejam
nele presentes, faz-se preciso etiqueta-los e explica-los, para que de fato a valorizagdo de certa
caracteristica seja efetivada (uma vez que explicitada) (PICHLER, 2010). A autora também
sugere o uso de uma escala de apelo identitario para a criacdo de produtos com este mote,
levando em conta as caracteristicas de tematica: cultura local que inspirou o produto;
configuragdo estética: cores, formas, padrdes, texturas...; materiais: se ha relacdo com o tema
ou com a cultura escolhida; processos: se a confeccdo utiliza alguma técnica tradicional ou
fazer tipico (PICHLER, 2010, p. 13).

Conforme exposto até o momento, percebe-se que o melhor encaminhamento das
informagdes coletadas frente ao que se busca de resultados relaciona-se com a adog¢do da
pesquisa etnografica. Desta forma, para investigar a mente, ¢ preciso investigar o locus social
dos individuos e, principalmente, como estes sdo geradores de discursos e sentidos que serdo
mapeados e darfo bases a criagdo metaforica e conceitual do produto.

Sendo assim, o material levantado at¢ 0 momento, em termos antropoldgicos e sdcio-
histéricos, deu base aos enlaces cognitivos e produtivos que foram desenvolvidos
posteriormente. O espago escolhido, a fim de refletir o habitus do grupo analisado (jovens sul-
rio-grandenses do sexo feminino) foi o da cidade de Santa Maria, RS, pela sua regido central e
de relevancia para o estado, em termos de referéncia de ensino. Compreende-se que o espaco
cultural dos CTGs ndo deva fazer parte do campo de pesquisa, pois estes ja estdo inseridos em

legislag@o de conduta prdpria, o que minaria a andlise pretendida.
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4.2 0 DESIGN NA PROMOCAO DA IDENTIDADE E DO TERRITORIO

Considerando o exposto até entdo, compreendemos que mediante o0s espagos
desterritorializados, conforme Canclini (1995), ha a possibilidade de que o usuario carregue
consigo os conceitos e valores os quais traduzem a importincia da existéncia (ser) para si. Em
termos de design, ¢ possivel analisar estes conceitos e objetifica-los, a fim de que agreguem
valor a um produto. Por outro lado, hd o conceito de ndo-lugares, a exemplo de hospitais,
aeroportos e shopping centers. Estes buscam ser similares em qualquer lugar do mundo, a fim
de conferirem seguranga mediante a generalidade; porém, este tipo de segurancga ¢ efémera e
ndo constrdi lagos. Cabe ao designer, enquanto interlocutor deste processo, apoiar a promogao
dos valores consolidados, de forma a renova-los mediante o desenvolvimento de produtos
locais, reconhecendo-os e os tornando reconheciveis (KRUCKEN, 2009). Neste sentido,
buscaram-se exemplos de materialidade que referendem os processos de ressignificagdo e
revalorizag¢do de culturas locais que, por meio de si, discutem questdes mais amplas, como a
de identidade.

Como exemplo a ser estudado, trazemos aqui o projeto ASAS — Artesanato Solidario
no Aglomerado da Serra (RENA, 2010), realizado pelo curso de Design da Fundagdo Mineira
de Educacdo e Cultura (FUMEC), localizada em Belo Horizonte, Minas Gerais; a monografia
de graduagdo de Rosimeri Pichler (2011), pela Universidade Federal de Santa Maria (UFSM),
que descreve o desenvolvimento do projeto de uma lumindria com base em aspectos da
cultura sul-rio-grandense; e a dissertagdo de Fabiano Alvares (2015), pelo mestrado
profissional em Patriménio Cultural da UFSM, que trata da preservacdo do trabalho dos
trangados em couro como aplicacdo em uma colegdo de joalheria.

O projeto ASAS surgiu com a proposta de melhoria de qualidade de vida de grupos
produtores de artesanato, com aplicagdo de modos de organizagdo coletiva, por meio de
técnicas e procedimentos que aliam rotinas de qualidade e busca de inovagdo. Também
buscava “agregar valor aos produtos através da coleta de informagdes que nutram a criacdo de
iconografias, que revelem nos produtos a localidade e a cultura de comunidades especificas”.
(RENA, 2010, p. 18). Este projeto engendra uma boa proposta metodoldgica para trabalhos
com grandes grupos e equipes, o que ndo ¢ o caso da presente pesquisa. Porém, cabe destaque
quanto aos objetivos propostos e os (bons) resultados alcan¢ados. Pautado por praticas
colaborativas entre os estudantes, o processo criativo se tornava continuo e sem a disputa

entre pares por um resultado autoral. A calibragdo dos colaboradores ocorria por meio de
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encontros semanais junto dos coordenadores da pesquisa, em dois momentos: primeiramente,
entre os académicos envolvidos, e posteriormente, destes com a comunidade artesd. O
trabalho cooperativo entre os estudantes de design se revelou bastante positivo, no sentido de
que esta profissdo necessita de interlocutores que saibam manejar as diversas areas do saber
humano. Estas praticas refletiram-se e foram sentidas no desempenho futuro dos estudantes
que participaram da pesquisa. Por ser um trabalho de extensdo universitaria, fez-se necessaria
a dimensdo comunitaria e o desenvolvimento de produtos finais, o que trouxe aos envolvidos
uma visdo social muito mais alargada. Percebe-se que existiu uma preocupacdo em nio se
deixar levar por possiveis relagdes de poder entre académicos e artesdos. Os artesdos foram
convidados a narrar suas experiéncias urbanas e a tragar em papel os mapas mentais de seus
caminhos pela Vila Novo Sao Lucas, nos Aparados da Serra. Da construg¢do deste mapa, o que
surgiu foi um grande labirinto, com caminhos nao registrados oficialmente: a vida dindmica
da favela, as ruelas, os encontros, os lagos afetivos e os becos sem saida. A este diagrama foi
dado o nome de mapa vivido. Com as pinholes, cameras feitas em lata e construidas em
oficina do mesmo projeto, os membros da comunidade sairam a registrar seus recantos
preferidos da regido, acompanhados dos pesquisadores, o que possibilitou a imersdo no
espaco estudado.

A hierarquia espacial imposta pelos grandes centros urbanos ndo permitia que os
pesquisadores envolvidos percebessem o espago de favela na totalidade de suas cores e
texturas. O espaco, até entdo sinonimo de violéncia e pobreza, havia se tornado outro reduto,
com outras nuances € outro olhar. A participacdo dos moradores em uma pesquisa
universitdria também fez com que estes se sentissem empoderados, em uma renovada
importancia. Foram propostas oficinas de capacitacdo e cada artesdo possuia um caderno de
registros, que acabou por se tornar também um quadro de referéncias e de sintaxes possiveis.
O objetivo era, justamente, o desenvolvimento ¢ amadurecimento de um olhar diferente sobre
o espago cotidiano, a fim de conferir futura autonomia criativa ao trabalho dos artesios,
voltado a um sistema de linha de producdo: “¢ necessaria, a partir deste momento, a
preocupacdo com a qualidade do produto. E preciso empenho, treinamento, e 0 processo &
longo e exaustivo. Normalmente, produtos artesanais com design apurado possuem clientela
mais exigente daquela que os produz” (RENA, 2010, p. 61). Logo, o que se almeja de fato ¢
uma mudang¢a de compreensdo de mundo.

A colegdo desenvolvida, chamada Grampo, foi langada em 12 de setembro de 2008,
com coquetel e divulgagdo na imprensa local. Logo passou a ser comercializada com muita

aceitacdo. A postura do profissional do design possibilitou a criagdo de novos modelos de
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referéncia e a associagdo com estilos de vida diversificados daqueles vividos (KRUCKEN,
2009). Neste caso especifico ainda houve espacgo para trabalho de temas de sustentabilidade,
potencializando o apelo de compra mediante o uso de etiquetas e materiais ecologicamente
atestados, o que resultou em expressivo aumento de vendas e de renda revertidos para a
comunidade participante. Os materiais gerados (cadernetas, blocos, material de escritério)

podem ser visualizados na Figura 4.

Figura 4 — Produtos originados do Projeto Asas.

Fonte: RENA (2010).

No segundo exemplo para estudo, traz-se a monografia de graduagdo Identidade
cultural gaticha aplicada no desenvolvimento de uma linha de luminarias (PICHLER, 2011),
apresenta proposta de “projetar uma linha de lumindrias que utilize em sua confecg¢éo técnicas
artesanais caracteristicas da cultura gatcha, com a finalidade de resgatar elementos da cultura
local”, a fim de fortalecer “os aspectos formadores da identidade do gatcho, as técnicas
téxteis provenientes da sua arte popular” (PICHLER, 2011, p. 5). Uma vez que tal trabalho
utiliza métodos proprios do design de produtos (trazendo autores como Bernd Lobach e Mike
Baxter), entendemos que este estudo é mais apropriado e similar a presente pesquisa.

A pesquisadora, apo6s levantamento de técnicas téxteis variadas presentes na cultura

gaucha — que em seu trabalho refere-se a cultura campeira, e engloba referenciais sul-rio-
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grandenses, indigenas, argentinos, uruguaios e chilenos —, desenvolveu uma linha com quatro
modelos de lumindrias. Para tais resultados, considerou as etapas de preparagdo, geracio,
avaliagdo e realizacdo, valendo-se de andlises historica, de mercado, estrutural, morfoldgica e
de tendéncias (PICHLER, 2011), a autora considerou como apropriadas as técnicas de couro
trangado, bordados e trangados em 13 de ovelha para confec¢do das luminarias. Guiada pela
legislagdo e normativas técnicas de seguranga e economia energética, desenvolveu cinco
projetos potencializando o wuso de materiais sustentdveis e de aproveitamento da
luminosidade, passando a modelagem e acabamento dos quatro modelos escolhidos dentre as
opgdes propostas, conforme se vé abaixo, na Figura 5, nomeada Linha Queréncia. Conclui a

autora que

Trabalhar com a valorizagdo do local possibilita a mescla de diferentes elementos,
sejam eles regionais e/ou nacionais, no desenvolvimento de produtos que possuem
um apelo emocional ligado as raizes culturais de seus usuarios, ¢ que podem ser ao
mesmo tempo contemporaneos (PICHLER, 2011, p. 93).

Figura 5 — Cinco modelos de luminarias conforme projetos de Pichler (2011).

Fonte: PICHLER (2011, p. 84).

Mais recentemente, ALVARES (2015) desenvolveu trabalho sob orientacdo do Prof.
Dr. Carlos Gustavo Martins Hoelzel, sobre a preservacdo dos trabalhos de guasquearia
(tramados em couro) por meio da criacdo de uma cole¢do em joalheria. O tramado realizado
pelos guasqueiros ¢ um oficio que estd desaparecendo, dada a diminui¢cdo do nimero de

aprendizes deste saber nos campos. Desta forma, Alvares, fazendo uso de vasta pesquisa
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bibliografica e local, e apoiando-se nas metodologias de Munari (1981) e Lobach (2001)
aliadas a teoria da atividade, desenvolveu a cole¢do Tentos, conforme ilustracdo abaixo

(Figura 6).

Figura 6 — Colegao Tentos, conforme ilustracdo renderizada de Fabiano Alvares.

Fonte: Alvares (2015).

Percebe-se que os trés projetos estudados permitiram a geracdo de objetos com alta
pregnancia representativa de suas origens, porém com linguagem estética harmoénica para
difundi-los em qualquer local do mundo. Possuem funcionalidade e beleza, e inegavel
adequagdo das linguagens urbana e campeira — sem descuidar das linhas modernas, da

ergonomia e da ordem normativa enquanto objetos de design.

4.3 A EMPRESA GRENDENE E O CASE MELISSA

Mediante pesquisa previamente realizada, pode-se perceber que o espaco presente para
o mercado de calgados é atemporal, uma vez que este ndo se restringe a uma definicdo de
acessorio, mas sim, ¢ elemento basico da vestimenta. O foco em sustentabilidade amplia o
espectro de aplicagdo de materiais sintéticos no ambito da moda, favorecendo a valorizagdo
do plastico e a redescoberta de suas potencialidades e de sua globalidade de uso. Constatou-
se, também, a valorizag¢do do pléastico como elemento nato para a materializacdo dos conceitos
(re)encontrados, o que permite a reafirmacdo do ambiente local frente ao global. Diz Manuel

Castells que:
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de fato, redes espaciais sdo organizadas por natureza ao redor das interagdes de
comércio, e ndo em diregdo de fronteiras de um Estado-nag@o, ou institucionais. Sdo
empresas de infraestrutura interdependente dos ciclos globais, marcados pela
inclusdo e exclusdo (tradugdo da autora) (CASTELLS, 2009, p. 2).

A partir dai, as proprias tensdes que surgem da exacerbacdo do outro — espago,
individuo, temporalidades — fazem com que o ser humano regionalizado precise exprimir-se
culturalmente aos demais, fazendo-se valer dentro do todo. As redes mencionadas por Castells
também poderiam ser sociais ou cibernéticas, uma vez que estdo todas inseridas no que o
autor chama de “ciclos globais [de] inclusdo e exclusao”. Historicamente, apds um momento
de globalizagdo iniciado na década de 1990, houve a revitalizagdo nacionalista nos anos 2000
e, no presente momento, abre-se o espaco para as culturais regionais. Verificou-se, por estes
meios, que o momento atual é propicio para tais iniciativas, uma vez que esta marcado pela
tendéncia de resgate daquilo que ¢ familiar e pessoal, visto principalmente por meio da
individualizacdo do espago publico.

Neste sentido, tem-se como foco a empresa Grendene, que iniciou suas atividades em
1971, confeccionando algas e embalagens plasticas para garrafoes de vinho na regido serrada
do Rio Grande do Sul. Com o avangar da década, o setor calgadista também ganhou espago
na regido, e a Grendene passou a confeccionar pecas em plastico para sapatos, como saltos e
outras estruturas isoladas. Porém, a partir de 1978, apds uma viagem a Franga (local onde os
estivadores utilizavam sandélias feitas inteiramente em plastico), houve o insight de realizar
esta ideia na prdpria fabrica, com base em moldagem e injecdo. Surgia a marca Melissa,
vendida em varias empresas de cal¢ados, lojas de rede, e a baixos custos — sempre trazendo
um aroma caracteristico de tutti-frutti que é misturado ao plastico no momento da inje¢ao,
material que a empresa denomina Melflex (MATSUO, 2014).

Com a invasdo de produtos chineses, foi pensado o reposicionamento e expansao da
marca, ocorridos a partir de 1998. A Melissa possuia clientes fieis, com potencial para pensar-
se sua expansdo enquanto marca de nicho. Os modelos deixaram de ser vendidos em lojas de
calgados, passando a constar apenas em boutiques multimarcas de foco urbano. Desde 2012,
com a criagao do Clube Melissa, os calgados estdo presentes também em lojas exclusivas com
brindes e eventos para o publico fiel da marca, que recebe denominagdo de ‘melisseiras’.
Buscando retratar a Melissa como acessorio de moda, além das lojas exclusivas, hé os espagos
de referéncia mundial, atualmente em Sao Paulo, Nova lorque, Londres e Xangai: as Galerias
Melissa. Cabe destacar aqui que o nome galeria estd diretamente ligado ao conceito de arte e

diferenciagdo social voltada a classe alta.
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O designer-chefe da linha Melissa, Edson Matsuo, em entrevista realizada em 02 de
setembro de 2014, esclarece que a marca ja esta tdo dotada de profundidade que suas
consumidoras s3o vistas enquanto fas que reconhecem no acessorio a persona de uma amiga.
Trata-se um publico que ja percebe na Melissa este referente de inova¢do e postura
vanguardista, considerados patrimonios da marca junto da qualidade e irreveréncia, além do
“compromisso de sempre entregar algo a mais do que ¢ esperado, como em homenagem aos
que admiram o que ¢ feito com carinho” (MATSUO, 2014). Uma vez que as aquisi¢des por
desejo e necessidade sdo motivadas por fatores bastante diferentes entre si, os cal¢ados da
marca Melissa converteram o impulso da compra em um desejo tal que se torna necessidade
as melisseiras, no que se sagrou uma Jlovemark (ROBERTS, 2005) da industria calcadista
brasileira — situagdo que ocorre quando algumas pessoas passam a atuar como guardids morais
das marcas que amam, fornecendo feedbacks e garantindo melhorias. Dessa forma, a marca
estd atrelada aos principios que prega, e precisa po-los em pratica para que permanega a
consisténcia desta relagdo baseada na confianga. O cliente inicialmente identifica-se com o
que a marca propde, faz uso desta, e sente-se um incentivador da postura enunciada. Ainda,
uma vez que os objetos sdo “mediadores da relacdo entre cada homem e a sociedade” como
prolongamentos da a¢do humana visando a cria¢do de repercussdes sociais (MOLES, 1981, p.
9), existem intencionalidades que se revelam na escolha destes, em especial na vestimenta, e
ai, incluindo os calgados. Assim, com a revitalizacdo mercadoldgica dos calgados em plastico,
tem-se como referencial inegdvel a empresa gaucha Grendene, que tem na marca Melissa o
seu carro-chefe, atualmente presente em mais de 70 paises com os calcados de plastico
injetado, também conhecidos como jelly shoes (AMARAL, 2012).

Aqui, entende-se o consumo como algo construtivo (descaracterizando a propria
acepcao do termo) ao tornar-se parte de um ciclo gerador. O termo normalmente é destacado
como algo um tanto antropofagico, esta “por¢do do consumo que é feita além do que ¢é

considerado necessario de acordo com algum padrdo moral de necessidade” (MILLER, 2007,

p. 35).



Figura 7 — Linha do tempo dos principais modelos Melissa, até a internacionalizagdo que

ocorreu a partir de 2004.
MELISSA ARANHA CLASSICA &
’
MELISSAEEI?EI:E STEFAN KELIAN

MELISSA JEAN PAUL GAULTIER
MELISSA STEFAN KELIAN

1986

MELISSA YES BRASIL

198)7

MELISSA YES BRASIL MUTATION

MELISSA THE MULLER CHANNEL

MELISSA ARANHA YES BRASIL

MELISSA ZOOMP CRUZ

1996

MELISSA PATRICK COX

goiel - &
MELISSA COUTURE J. MASKREY M‘%\ - =

MELISSA TENIS CAVALERA

MELISSA PATRICK COX
MELISSA ALEXANDRE HERCHCOVITCH

MELISSA SPECIAL

MELISSA STYLE

Fonte: Divulgacdo (MELISSA, 2014).



45

O hedonismo responsavel que caracteriza os seguidores de determinadas marcas
permite que estes se engendrem em novos papeis de consumo moderno, identificando-se
através deste, e ndo do sistema produtivo em si (como ocorria no periodo modernista),
levando a uma leitura da sociedade pelas relagdes entre os bens de sua época. A industria,
sabidamente, usa destas relagdes semidticas enquanto “parte de uma busca constante por uma

brecha em tais mapas sociais que possa ser preenchida com algum produto bem-direcionado”

(MILLER, 2007, p. 44). Tem-se ainda que

a ostentagdo de comportamentos de consumo no sentido da constru¢do de uma
identidade individual ou social ¢ hoje uma forma importante de integragdo. [...] A
escolha individual e a sua capacidade de expressdo, quer se trate de roupas, bens
duradouros, atividades de lazer ou preferéncias estéticas, pode sobrepor-se a formas
de interdependéncia que unem os individuos no seio de uma dada comunidade
(WARDE, 1994, p. 3).

Vemos que a mercadoria torna-se motivadora de uma relacdo entre ela mesma e as
varias pessoas que estdo inseridas no seu universo cognitivo, assim como entre elas e a cadeia
na qual se inserem, levando a consideragdes intrinsecas sobre as ligacdes humanas geradas e

as responsabilidades alavancadas por elas.



5 METODOS PROPOSTOS

5.1 METODOLOGIA PROJETUAL (VARIAVEIS E DESIGN)

Bruno Munari, em seu emblematico Das coisas nascem coisas (1981), afirma que “a
sériec de operacdes de método projetual ¢ feita de valores objetivos que se tornam
instrumentos de trabalho nas méos do projetista” (MUNARI, 1981, p. 21), dando énfase ao
fato de que a metodologia projetual de forma alguma bloqueia a criatividade, mas pelo
contrario, a viabiliza de forma produtiva. Paralelamente a Munari, tem-se Berndt Lobach

(2001) que, juntamente de Biirdek (2006), seguem na mesma corrente dialética:

Cada objeto de design ¢ o resultado de um processo de desenvolvimento, cujo
andamento ¢ determinado por condigdes e decisdes — e ndo apenas por configuragao.
Os desenvolvimentos socioecondmicos, tecnoldgicos e especialmente os culturais,
mas também os fundamentos historicos e as condi¢des de produgdo técnica tém
papel importante, assim como os fatores ergondmicos ou ecoldgicos com seus
interesses politicos ¢ as exigéncias artistico-experimentais. Lidar com design
significa sempre refletir as condi¢des sob as quais ele foi estabelecido e visualiza-las
em seus produtos (BURDEK, 2006, p. 225).

Porém, no presente caso, ndo houve a produgdo de um objeto fisico a ser realizado por
uma empresa, € sim, a caracterizagdo conceitual de um calgado pré-existente e ja validado
mercadologicamente. Sendo o ser humano alguém que se redefine a cada tempo, na sua
intersubjetividade e na forma como lida com a natureza, este faz brotar objetos pelo exercicio
material da cultura. E esta pragmatica torna-se notoria pela mutabilidade que traz em si, nas
formas, nas ambiéncias, na necessidade ou no capricho impostos pelo real. Neste sentido da
busca de aliar realidade e simbolismo, uso e fantasia, funcdo e forma, buscou-se em
Figueiredo (2009) e Bonsiepe (1984) as bases que fundamentaram este trabalho.

Por isso, para melhor identificar as questdes relacionadas ao publico, optou-se pela
pesquisa etnografica por entrevista e questionario, para compreensio dos discursos relatados,
sem a necessidade de imersdo da pesquisadora. Tencionou-se captar a prevaléncia de
determinadas posturas e certificar estas agdes realizadas em grupos de jovens, por estes se
encontrarem dentro da area urbana e imersos em suas realidades, em busca dos valores
presentes na mitologia do gatcho brasileiro. Foram localizadas algumas simbologias inerentes
a tais aspectos, como a assun¢do de hdbitos e costumes a fim de replicar uma realidade
distante (o exemplo mais premente, facilmente visto, ¢ o cultura do chimarrdo e do

churrasco).
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5.2 CONSIDERACOES PRELIMINARES

Com base nos estudos de Stuart Hall — que mapeia nossa sociedade enquanto
portadora de multiplos estimulos em que o individuo se enquadra simultaneamente e de modo
provisério — o chamado jogo de identidades (HALL, 2001); e de David Harvey — que
caracteriza a existéncia do individuo social pds-moderno segundo sequéncias de rupturas,
fragmentacdes internas e reencontros de si (HARVEY, 1989) —, € preciso ressaltar que
emergira uma intengdo tragada para o produto pretendido, fonte das pesquisas a serem
realizadas neste trabalho, mas que ndo se trata de algo definitivo, pois oriunda das relagdes
dialdgicas estabelecidas contextualmente. E compreendido que existe a cultura de referéncia,
ja fixada historicamente e, assim, essencializada no entendimento e visdo de si do sul-rio-
grandense; e as identidades partilhadas pelos jovens, mais dindmicas, postas em um quadro
construtivista com a personalidade destes. Uma vez que inseridos em um sistema cultural
(sociedade), constroem sua identidade pelo experimentalismo demarcado por uma identidade
cultural prévia. Como bem destaca Castells (2005), ndo nos cabe articular sobre como cada
individuo constrdi sua identidade, mas a partir do qué, por quem e para qué.

As préprias narrativas que embasam este trabalho sdo construcdes elaboradas sempre
pelo olhar de alguém — seu ponto-de-vista — mas, quem ¢ este alguém? Quando se trata de
uma elocubracdo social, o alguém ¢ a casta, o grupo, a maioria — ou a minoria — que levanta a
questdo em si. Como ressalta Pesavento recorrentemente em suas obras, ndo ha alteridade
absoluta quando se trata de representagdes sociais, uma vez que as apropriagdes signicas, seus
partilhamentos e reinterpretacdes sdo valoradas conforme os sentimentos envolvidos em um
dado contexto, o que a autora denomina ‘sensibilidades’ (destacando-se que tal defini¢do
muito se assemelha ao conceito de Zeifgeist utilizado nas pesquisas na area de Tendéncias).
Como diz a autora:

As sensibilidades seriam, pois, as formas pelas quais individuos e grupos se ddo a
perceber, comparecendo como um redutor de tradugdo da realidade por meio das
emogdes ¢ dos sentidos; [...] ndo s6 comparecem no cerne do processo de
representacdo do mundo, como correspondem, para o historiador da cultura, ao

objeto a capturar no passado, a propria energia da vida. (PESAVENTO, 2005, p.
57).

Quando se busca conhecer as formas em que se d4 a conduta social de um grupo, todas
as complexidades de relagdes vém a tona, uma vez que os grupos humanos estdo

constantemente imersos em uma vasta sensibilidade aos estimulos externos que se aliam aos
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aspectos culturais e psicolégicos do ser, engendrando o seu ethos. Quanto mais extensa a
complexidade do objeto de analise, maiores as influéncias que sofre. Interpretar um intertexto
cultural nunca permitird elencd-lo de maneira objetiva ou descodificada, sendo “sempre uma
tarefa dificil e vagarosa” (LARAIA, 2001, p. 66). Ao se trabalhar em termos regionais — € no
presente caso, estaduais — tem-se um espaco mais localizado de estudo; porém, percebe-se na
cultura sul-rio-grandense tragos definidores do nacionalismo, incluindo ai os movimentos
internos que desejam renovar o sentido tradicionalista. T.S. Eliot destaca que em tais casos,
certamente haverd o rompimento de uma das forgas, em prol do avanco civilizatério, e que
ndo ha como se saber de melhorias ou pioras, enquanto ndo se permita que estes duelos
ocorram. Por isso, a versdo integrada de que todos os aspectos culturais, em seus espagos,
exercem poderes e se retroalimentam em um ciclo individuo-grupo-sociedade (ELIOT, 1988),

como lados de uma grande moeda multifacetada, vem a endossar a visdo desta pesquisa.

5.3 ETAPAS METODOLOGICAS DE ANALISE

Um produto tem sua configuragdo estética, que ¢ pensada visando impressionar os
possiveis usuarios. Porém, a percep¢do de cada um ¢ diferente, pois cada observador-usudrio
traz consigo uma bagagem de vivéncias que personaliza o foco da absor¢do das informagoes,
entdo existe a necessidade de gerar esta identificag¢@o, pois s6 assim o observador passara a
provavel consumidor.

Neste sentido, o objeto a ser pensado precisa conter informagdes que sejam relevantes
ao observador, de modo que este o considere rico e digno de ateng¢do (ao que se chama
pregnancia da forma), “para que o usudrio tenha a oportunidade de ‘desvenda-lo’
psiquicamente”. S assim a “posse psiquica sobrepuja o seu uso pratico” (LOBACH, 2001, p.
174), e o objeto transcende as questdes fisica e sensual/tangivel. Intelecto e sentimento estio
entrelacados, absorvendo, respectivamente, clareza e complexidade. Logo, o objeto traduz na
sua estética a intengdo de carregar determinado valor que, em si, ja existe no usuario. Estes
valores, coletivos ou individuais, sdo também temporais, ou seja, dindmicos.

Neste ponto, tem-se os jovens enquanto disseminadores de novos valores, pela sua
necessidade de afirmag@o e quebra de barreiras geracionais, normas estabelecidas, conceitos
datados, etc. Isto permite grande reflexo, especialmente nos objetos de uso individual

enquanto extensores que sdo da atitude do usudrio. Embora o desenhista industrial possa,
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empiricamente, inferir sobre o rol de experiéncias mais significativas para determinado
publico, a busca por este diferencial ¢ uma tentativa de prognostico que tem suas bases de
pesquisa, ndo se resumindo a achismo. Toda agdo neste sentido advém da necessidade de
controle que o ser humano enseja sobre a natureza, sobre o futuro e suas ansiedades. Assim
como um vetor da Fisica, as a¢cdes humanas e os impactos desta no mundo, quando
redundantes em certo sentido, convergem para determinados aspectos e indicam um caminho
a ser tomado. O mapeamento destes vetores ¢ o que permite observar fendmenos de
comportamento que confluem em tendéncias, localizados com bases no conceito alemao de
Zeitgeist, o clima de uma época — sempre objetivando a redu¢do de incertezas para a maior
assertividade de um projeto.

Este imaginario coletivo, esta sincronicidade e redundancia, ficam mais evidentes
quando se analisa decoracdo, utilitarios, roupas e automdveis de uma geragdo, percebendo
configuragdes que perpassam todas estas areas, em um suporte mutuo. Atualmente tem-se a
propagacdo de tendéncias comportamentais oriundas de multiplas fontes ao redor do globo.
Sendo assim, esta coleta de sinais ndo pode ser excludente, sob o risco de tornar-se viciada em
aspectos agraddveis somente ao projetista em pessoa.

Outra fonte que pode ser vista sdo os revivals ou buscas de insights no passado, esse
revisitar para inspirar-se, mediante reconstrugdes sucessivas e apropriagdes do historico pelo
pessoal. Assim, os sinais a serem escolhidos para constar no objeto devem ser pensados para
o usudrio reconhecer, ou seja, devem ser intencionais. Neste sentido, foi realizada analise
semantica da marca Melissa, aliada as demais analises projetuais do cal¢cado a ser proposto.
Como método, usou-se a aplicacdo da Metodologia pela Expressdo Simbolica do Produto
(MESP), desenvolvida por Figueiredo (2009) para a Universidade de Covilha, Portugal
(Figura 10). Sendo o design um caminho que trabalha intrinsecamente a comunicagdo nao-
verbal, faz parte de si o estudo da Semidtica, ramo teodrico de investigagdo e estruturacio de
pensamento que teve por expoentes o linguista sui¢o Ferdinand de Sausurre, o filésofo

americano Charles Sanders Peirce, e o semidlogo francés Roland Barthes (anos 1950-1960).
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Figura 8 — Modelo semiotico proposto por Figueiredo.
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Fonte: FIGUEIREDO (2009, p. 60).

Com o desejo de "promover a busca e a identificacdo de uma conotagdo simbolica
associada a cada produto" (FIGUEIREDO, 2009, p. 3), o autor propos o desenvolvimento de
uma metodologia que venha a informar os processos de compreensdo do produto, ou seja, sua
base semiologica, permeando o projeto com referéncias signicas, de modo que estas sejam
etapa integrante do fazer sistematico do método. Por meio de sua pesquisa, Figueiredo
trabalhou diferentes questdes projetuais e colocou, etapa apos etapa, os processos de obten¢do
das respostas a tais questdes, criando a referida metodologia, que doravante serda nomeada
MESP.

Por meio das anélises sintatica, semantica e pragmatica, conforme propde o semidtico
portugués Antonio Fidalgo (2004, p. 63), faz-se possivel estabelecer relagdes de
ressignificagdo em que um elemento inicial ganha o adereco de outro, a partir de elocubragdes
mentais do usuario. E preciso salientar que algo apenas tera sentido se houver iniciagdo do
usudrio aquele sistema de simbolos, pois a cada mensagem o cérebro trabalhard infinitas
informagdes evocadas em recordagdes e arcabouco proprio.

Varios autores (BARTHES, 2001; BURDEK, 2006; COELHO, 1985; FIDALGO,
2004; FIGUEIREDO, 2009; SANTAELLA, 2003) entendem que um simbolo ¢ a
representacdo de um conceito que, por meio de uma convengdo ou do imaginario de um

grupo, possui significado em determinada cultura, pelo sistema comunicativo da codificagao,
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decodificacdo e reinterpretacdo de mensagem, que € inerente ao ser humano. Trabalhando no
nivel do imaginario e dos conceitos, estamos lidando com o que € conotativo, ou seja, que

saia do uso literal ou dbvio de um artefato (suas caracteristicas denotativas).

Figura 9 — Relacdes estabelecidas entre usuario e produto, conforme Figueiredo.

wtilizador ‘mﬂ» produto
estético-formais
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semanticas
simbélicas
Fonte: FIGUEIREDO (2009, p. 76).

A semiologia se faz presente ao dar-se significado aos objetos, mediante o uso de
conjuntos de signos que impactem o publico-alvo. O linguista sui¢o Ferdinand de Saussure
(1857-1913) iniciou seus estudos buscando mapear e estruturar as partes (signos) que dao
significado a uma lingua, a fim de organiza-la. Assim, significante (o objeto ou imagem
acustica; ex.: o som /kaza/, referindo-se ao item ‘casa’) e significado (o conceito; ex.: moradia
ou figura com quatro paredes ¢ um telhado) vivem esta simbiose, na qual um nao vive sem o
outro.

Sendo assim, primeiramente existe um valor ou objeto, ou seja, a imagem mental de
uma casa, € apenas a posteriori alguém resolve denominar ‘casa’ aquele objeto. E,
conjuntamente, a sociedade ou grupo interessado concorda em chamar tal objeto por tal nome.
Logo, trata-se de uma convengdo que pode ser modificada, embora ainda que dificilmente.
Penn (2003), apoiada por Saussurre, defende que esta conceituacdo tem bases diferenciais,
pois configura-se por aquilo que ndo se €. “O valor de um termo [...] depende dos contrastes
com termos alternativos que ndo foram escolhidos por paradigmas ou associacdes, € das
relagcdes com os termos que o precedem e o seguem. [...] O valor de cada termo ¢ determinado
pelo seu lugar no sintagma” (PENN, 2003, p. 320-321). A este sistema de signos linguisticos
e de outros ¢ dado o nome de semiologia, a ciéncia que estuda a vida dos signos na sociedade.

Roland Barthes, linguista e semiologo, desenvolve a aplicagdo destas analises sobre

imagens. Necessariamente h4, também, a mediacdo pela linguagem, fazendo uso desta para
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suplantar ambiguidades (a polissemia), por meio do que Barthes denomina ancoragem, uma
vez que toda imagem se relaciona as experiéncias pessoais de quem a vé e, por isso, traz
multiplas possibilidades de significagdo. Chama-se 1éxico este ato de leitura de uma imagem,
quando “o sentido ¢ gerado na interagdo do leitor com o material”, pois um objeto também ¢
uma imagem que se relaciona esteticamente com seu usudrio e evoca nele os mitos de sua
cultura formativa, sendo “mito o meio pelo qual uma cultura naturaliza suas préprias normas e
ideologia” (PENN, 2003, p. 324). Neste sentido, para uma correta andlise semiologica, ¢
preciso inserir-se no sistema de simbolos do usuério (uma alfabetizagdo simbolica), para que
se tornem explicitos os conhecimentos culturais necessarios para que o leitor compreenda a
imagem.

Neste momento, toma-se o corpo como ponto de partida, pois ja diz Dario Caldas que
“seja na criacdo de moda, em design ou mesmo na arquitetura, o corpo e suas exigéncias siao
tomados de forma idealizada — portanto, como corpo-objeto e meio para atingir outros fins
(status, poder, seducdo, etc.)” (CALDAS, 2004, p. 80). Assim, o pé ¢ metafora do corpo. Pela
identificacdo dos significados partilhados pelas consumidoras, estes entram em consonancia
ao objetivo deste trabalho, a fim de organizar um conjunto de simbolos ou simbologias que
possam ser agregados ao artefato a ser desenvolvido. Considerando-se que "sintatica € estilo,
forma e relacdo com a sociedade, e que este serd o ponto de partida para o designer. A
semantica [...] relaciona a expressdo, o discurso, o estilo e o objeto. Por outro lado, a
pragmatica diz respeito a relagcdo entre o objeto e o utilizador" (FIGUEIREDO, 2009, p. 45),
temos nas relacdes vistas na etapa de problematizagdo uma decupagem do que cerca o
publico-alvo a que este projeto se dirige, e que serve enquanto base para a criacdo do cal¢ado
proposto.

Para esta etapa, tem-se a sequencia proposta por Gemma Penn (2003, p.325):

a) escolha do material de anélise, frente ao objetivo que se deseja;

b) neste material, localizar elementos identificados sistematicamente no ambito

denotativo: imagens, textos, o que se vé objetivamente/literalmente. Cada elemento e

sub-elemento deve ser descrito com base no que se v¢;

c¢) busca por niveis mais altos de significacdo: foca-se no arcabougo de saberes do

pesquisador, que se questiona (e, igualmente, ao objeto) quais conhecimentos culturais

sd0 necessarios para a correta leitura do material: o que tal elemento conota (traz)?

Como os elementos se relacionam entre si e afetam a percep¢do? O que mais impacta

na peca analisada? O que se pode extrapolar ao visivel?;
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d) parte-se ao mundo das comparacdes (paradigmas) entre denotativo € conotativo.
Analisando-se uma propaganda de roupas de banho em que ha uma modelo, esta
modelo ¢ uma mulher (denotativamente), mas que encerra em si uma semideusa
(conotativamente), talvez uma sereia? Ou € uma figura naif? Qual o arquétipo do mito
ensejado pela imagem?;

e) quando parar? Quando o objetivo for atingido. “Um modo de garantir que a andlise
esteja relativamente completa € construir uma matriz de todos os elementos, e conferir
se as relacdes reciprocas entre cada par foi ao menos considerada” (PENN, 2003, p.
332), ou na forma de um mapa mental;

f) apresentagdo dos dados: normalmente na forma de um relatério ou memorial
descritivo contendo tabelas ou texto, incluindo niveis denotativos, sintagmas, um
paragrafo elucidativo da conotacdo ou mito. Maior destaque se d4 ao conhecimento
cultural do analista-pesquisador, que esmitliga as relagdes encontradas na imagem ou
objeto analisado. Uma proposta de tabela seria com as analises de conteudos
superficial versus interpretativo, significantes versus significados e denotagdo versus

conotagao.

Uma ideia certamente causara sensa¢des que nem sempre sabemos de onde vém. Por
isso a importancia de que as andlises sejam reciprocas, em que a abstracdo deva alimentar a
concretizagdo e vice-versa (PENN, 2003, p. 336). Assim o trabalho semioldgico torna visivel
aquilo que esta implicito, pois chama a atencdo para a natureza construida do objeto de
estudo. Ele ndo ¢ em si, mas foi feito para parecer ser. Desconstrui-lo significa identificar os
fatores de construcdo e, com isso, poder verificar a que proposito servem, a que alegoria
fazem referéncia, a quais mitos remontam para legitimar status, poder, quais valores, etc.

Foi adaptada uma metodologia com base em Bonsiepe (1984) e Figueiredo (2009),
buscando definir quais melhores elementos de trabalho para este estudo. Foram utilizadas as
questdes projetuais de Bonsiepe: o que?, por que? e como?, enquanto norteadoras desta
comunicagdo visual aplicada ao modelo proposto de cal¢ado. A Figureiredo, por tratar das

questdes de semiologia, coube as relagdes de traducdo das questdes em um objeto de afeto.
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Figura 10 — Metodologia desenvolvida com palavras-chave adaptadas de Bonsiepe (1984) em

conjunto as etapas de Figueiredo (2009).
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Fonte: Autora.

5.4 ETAPA DE COLETA DE INFORMACOES

Foram realizadas trés etapas de levantamento de dados: uma indireta, pelo apoio
bibliografico; e outras duas diretas, pelas entrevistas presenciais (conforme Anexos B e C, na
fase piloto); e pesquisa por meio de questionario on-line (conforme Anexo D). Mediante
analise de conteudo das falas, as informag¢des foram decupadas a fim de gerar dados-conceito
a serem aplicados no produto. Destaca-se que o recorte etario do jovem, por razdes de
objetividade deste trabalho, foi definido enquanto publico adolescente, compreendendo
aqueles entre 12 e 18 anos, embora o que se busque esteja muito mais relacionado ao
comportamento de jovialidade.

Na etapa piloto, realizada entre setembro e outubro de 2015, a aproximagdo se deu por
cartazes que foram afixados nas escolas, em area de grande visibilidade, porém, com baixo
retorno por parte de possiveis interessadas. Os cartazes foram colocados nas seguintes
escolas: Colégio Franciscano Sant’Anna, Colégio Estadual Olavo Bilac, Colégio Estadual
Manoel Ribas, Politécnico da UFSM, Colégio Técnico Industrial da UFSM, Colégio Santa

Maria. Ainda, no Restaurante No Ponto, localizado na Rua dos Andradas; na Academia
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Destaque, localizada na Rua José do Patrocinio; € no corredor térreo do Santa Maria
Shopping. Nesta fase, apenas sete meninas interessaram-se na pesquisa, conforme constam as
entrevistas na integra, no Anexo III.

Considerou-se, entdo, a realizacdo de um questionario on-/ine, por meio do aplicativo
Google Formularios, sendo que a divulga¢do deste se deu pela impressdo de 1600 panfletos,
distribuidos nas escolas e na rua. Devido ao fato de o software Google Formularios ja realizar
a tabulagdo dos resultados enviados, optou-se pela realizagdo do preenchimento por internet.
Os proprios setores pedagogicos das escolas incumbiram-se da distribui¢do, pois a presenca
de pesquisadores ndo ¢ autorizada durante o expediente escolar. Os colégios que receberam
material para distribui¢do foram: Colégio Franciscano Sant’Anna, Colégio Santa Maria,
Colégio Riachuelo, Escola Estadual Manoel Ribas, Escola Estadual Cicero Barreto, Escola
Estadual Olavo Bilac. Para estimular as jovens a participarem, o panfleto anunciava o sorteio
de brindes diversos entre as que concluissem a pesquisa. O Colégio Cicero Barreto, por
exemplo, estimulou que as estudantes interessadas respondessem ao questionario durante a
aula de informatica, realizada no laboratdrio proprio do colégio.

Frente ao esfor¢o de distribui¢d@o, esperava-se engajamento mais expressivo: apenas 23
respostas foram coletadas, sendo 16 respostas elegendo o pdr-do-sol do Guaiba como digno
de tornar-se novo simbolo popular do estado. Por outro lado, considera-se que estas
interessadas tenham alto grau de engajamento, uma vez que a participacdo voluntaria
pressupde um querer, uma autonomia e¢ uma pré-atividade mais fortes por parte dos

envolvidos.



6 ANALISES E RESULTADOS

6.1 ANALISE DE CONTEUDO CONSTANTE NAS ENTREVISTAS PRESENCIAIS

A fala traz elementos dindmicos que se retroalimentam por meio de imagens mentais
que estdo além da linguagem e da fala em si, embora também pertencentes a elas (como, por
exemplo, nas relagdes gramaticais e sintdticas que se aprende na escola). Assim, buscou-se
elencar, no conteido das manifestacdes das entrevistadas, uma rede conceitual que lhe seja
propria. Percebe-se que esta definicdo coaduna-se com o principio de andlise de
desconstru¢do semioldgica imagética proposto por Penn (2003). Na etapa piloto, a
aproximacdo se deu por cartazes que foram afixados nas escolas, em area de grande
visibilidade, com retorno infimo. Posteriormente, em nova abordagem que adaptou a pesquisa
presencial para o meio on-/ine, justamente a fim de conferir maior abrangéncia e facilidade as
sujeitos da pesquisa, a adesdo, mais uma vez, foi pouco expressiva.

Aqui destaca-se o que foi encontrado na fase piloto. Pode-se elencar a presenca do
referencial mental, que é o principio da diferenciacdo e remete a algo que identificamos: a
figura representativa das tradicdes gatichas no estado do Rio Grande do Sul. E a ‘4ncora’ que
servira de coluna espinhal na analise das falas. As meninas, sujeitos da pesquisa, jovens do
sexo feminino de 12 a 18 anos, que neste caso especifico das questdes dirigidas,
coincidentemente, sdo todas escolarizadas. Embora o material de divulgacdo tenha sido
exposto em locais variados, apenas meninas com vinculo escolar mostraram interesse na
pesquisa. Suas falas refletem testemunhos de um espago e uma vivéncia que sdo reais per si,
trazendo um sentido de pureza/honestidade nos relatos.

Ha ainda a associacdo de espagos que coexistem com outros campos semioticamente,
em um mesmo universo de relagdes: no presente caso, tem-se 0 campo escolar, 0 campo
cultural, o campo feminino, o campo familiar, o campo adolescente (possivelmente entre
outros ainda), em paralelos, pois na vivéncia das meninas torna-se impossivel determinar
quais seriam de maior importancia, uma vez que se alternam. Ainda assim, seria possivel
compor um mapa conceitual para cada um que seja reconhecido, com resultados dos mais
variados. E h4, certamente, a materialidade prdpria da construgdo deste momento, pois foi
efetivamente dito, escrito, gravado, testemunhado, e também como reproducdo de outras falas
e enunciados pregressos. As apropriagdes mididticas, as conversas, as leituras de mundo.

Aquilo que cada sujeito traz em si em toda a complexidade de relagdes que consta em seu
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arcabouco de vivéncias. Mais amplamente, todo conjunto de regras, historicidades,
determinagdes no tempo e no espago, condi¢cdes geograficas, economicas, etc.

Como se percebe, o enunciado ndo ¢ imediatamente visivel ou oculto, € ndo se
confunde com palavras, frases, etc. Sdo as formacdes que emergem das relagdes entre os
elementos do discurso. Embora esta construgdo seja simbdlica em boa medida, o sujeito se
torna fato pelas suas acdes e praticas sociais: o discurso s6 emerge quando hé condi¢des para
que ele se faga. O sujeito tem a ilusdo de ser dono de um discurso exclusivo, sem perceber-se
que faz parte de um continuo social. Como o sujeito se posiciona? Ele se permite a alteridade
com outras perspectivas simultaneas? Qual o seu status de expressdo? Quem ¢ este que fala?
Note-se que ndo ha a pretensdo de se descobrir algo novo ou definir o certo do errado; s@o
aspectos que nao estdo em julgamento.

Neste entendimento, pode-se verificar que, dentre as entrevistadas, buscou-se
apresentar diferentes etapas dentro da adolescéncia: 12, 13, 15, 17 e 18 anos. S@o jovens
escolarizadas, que nasceram e cresceram em Santa Maria, RS, e de vivéncia urbana. Porém,
foi possivel perceber que ndo necessariamente o nivel de maturidade e conhecimento sobre o
assunto, ou ainda, sobre a elaborag@o nas respostas, teve relacdo com a idade. Por exemplo,
com relagdo sobre o desconhecimento da figura d’O Lagador, ocorreu com uma entrevistada
de 12 anos e outra de 17 anos. Ainda, o n3o-uso de terminologia adequada e a falta de
capacidade de elaborar respostas em um vocabulédrio mais culto foram verificados, com certa
surpresa, em uma das entrevistadas mais velha, incluindo ai o uso de jargdes de baixo caldao
nas respostas.

A rotina de frequéncia em CTG ndo foi sustentada. Todas as entrevistadas afirmaram
ndo terem este habito, embora duas tenham passado por insisténcia familiar, mas ndo
desejaram iniciar-se nas artes do Movimento Tradicionalista. Em geral, acham a tradi¢do
bonita, mas como algo distante, e que lhes escapou apos a infincia. Todas as entrevistadas
passaram um sentido de ndo-pertenga com as relagdes tradicionalistas em suas falas. Embora
vestissem-se de prendas durante a infancia (até cerca dos 10 anos de idade), este habito foi
abandonado, em geral pelo alto custo do vestido que substituiria aquele que deixou de servir,
e viria a ser usado ‘apenas uma vez no ano’ — ou seja, na semana farroupilha, junto das
escolas. De forma geral, o CTG ¢ entendido como um espaco de manutencdo de vinculos com
o passado, percep¢do que nao deixa de estar correta. Ainda assim, ¢ um reduto de passado e,
por isso, as entrevistadas ndo se sentem incluidas nestes processos — ndo lhes soa de forma

atrativa.
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Em termos da tradi¢@o no cotidiano, percebeu-se que os familiares fazem questido do
chimarrdo e do churrasco, sendo este, em especial, nas ocasides festivas. Quanto a musica
gaucha, o proprio estilo atual se encontra com falhas na defini¢do, pois tem-se nativista,
tradicionalista, etc., alguns permitindo o uso de instrumentos como guitarra elétrica, e outros
atendo-se aos instrumentos tipicos do gauchismo, como gaita ¢ violdo. Neste sentido, as
entrevistadas realgaram o teor das letras mais antigas, que sdo considerados ‘hinos’, em
detrimento de uma produ¢do musical mais recente. Ainda, uma das entrevistadas destacou
que, aos finais de semana, sua mae gostaria de colocar musica nativista para escutarem
enquanto degustam o churrasco em familia, mas os demais rechagam a opg¢ao e preferem ver
televisdo.

Uma das entrevistadas demonstrou grande ufanismo pelo estado do Rio Grande do
Sul, colocando o amor que sente por ele como o de uma verdadeira nagdo. Outra, afirmou
que, ao viajar para outros estados, sente-se melhor quando leva consigo algo tipicamente
gaucho, como a camiseta de seu time, e isso a faz ser reconhecida como gaucha. E como se
ela, pois meio deste pertence afirmativo, se tornasse ‘mais gaticha’ ao estar fora de casa.
Seguindo este raciocinio, foi solicitado que as entrevistas sugerissem novas simbologias para
agregar ao cotidiano dos jovens, ou ainda, que permitissem ser elevadas a novos simbolos
populares oficiais, assim como a gaita, o quero-quero, etc. Desta forma, foram sugeridos, em
ordem de niimero de mengdes: alpargata (3), por do sol no Guaiba (2), jogos Gre-Nal (1),
cerveja Polar (1), rede de televisdio RBS (1). Percebe-se a forte influéncia mercadologica
sobre a opinido de algumas das entrevistadas, no caso em andlise, estas que aportaram com a
sugestdo de marcas especificas como Gre-Nal, Polar ¢ RBS TV, o que acaba por
individualizar e descaracterizar a proposta dada de adog@o de simbolo novo para o estado.

Com estes achados, a entrevista inicialmente formulada foi adicionada de novas
questdes, e outras ainda reformuladas, para veicula¢do on-line, pelo sistema de entrevistas
oferecido gratuitamente no sife Google Documentos. A maior complementa¢do deu-se no
sentido de adicionar ao questionario inicial uma questdo de multipla escolha, elencando os
simbolos de maior mengao (alpargatas e por do sol no Guaiba) e dando espago de sugestao de
um terceiro. Buscou-se pensar a feminilidade gaucha a ser representada no resultado deste
trabalho. A menina forte, que quebra paradigmas e se coloca de igual para igual no mito, que
nao se reconhece no vestido de prenda, mas continua romantica ¢ mantenedora das tradigdes.
A fluidez das 4guas junto do por-do-sol, a leveza da brisa e a passarela que rodeia parte do
local com bancos e lumindrias passaram a ser parte do imaginario que construiu o design

final. Para melhor organizagdo, pensou-se em conceitos que sdo destacados na Figura 11.
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Figura 11 — Conceitos possiveis para o trabalho.
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Fonte: Autora.

A partir desta construcdo, foram destacados trés itens para maior detalhamento, tidos
como os principais para estudo: afetividade, pelo que se deseja a preservagdo dos valores do
mito de fundacdo do Rio Grande do Sul; tradicdo, que deve ser respeitada e serve de ponto de
partida; e a ruptura com preceitos antigos, para que se venham a atualizar a tradigdo,
mantendo o foco nos valores, porém pensando-se em uma nova abordagem, como visto na

Figura 12.
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Figura 12 — Destaque aos principais conceitos que devem estar no projeto.
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Fonte: Autora.

6.2 REFERENCIAS ESTETICAS

Com base em estudo prévio, foram percebidos os seguintes valores utilizados no case
Melissa: fidelidade de compromisso com suas consumidoras, apresentacdo de produtos com
qualidade superior aos da concorréncia (inclusive a outros da prépria Grendene), propostas
inovadoras e contemporaneas, e politicas de fidelizagdo dos clientes, com atendimento
exclusivo. E possivel usar as estratégias da marca para valorizacdo de uma identidade regional
gaucha mediante a apresentacdo de uma proposta com design que remeta ao tradicionalismo,
que seja atemporal, com qualidade superior e, que mesmo inovador, ndo cause estranheza
formal aos futuros usudrios, pois “marca forte ¢ aquela que ocupa um lugar determinado no
imagindrio do consumidor, que nela reconhece qualidades intrinsecas associadas a valores”
(CALDAS, 2004, p. 122). A caracterizag@o a ser pensada ¢ fruto de uma associagdo criativa
de elementos voltados a preencher um espaco de mercado, e que se utiliza da linguagem
artistica (estética) para bem confluir um resultado agradavel.

Os lideres de mercado do século XXI serdo aqueles que souberem transformar os
trunfos proporcionados por cada cultura em vantagem competitiva de linguagem

universal. Para o Brasil, longe do exotismo e do colorido tropical, esses trunfos estdo
evidentemente situados em outros niveis, alguns mais claramente detectaveis e, por
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isso, objeto de cobi¢a internacional, sobretudo no que diz respeito ao territorio
(CALDAS, 2004, p. 205).

A democratizacdo do estético, assim, se da em um objeto de pseudo-luxo, com
ambiente diferenciado, a precos ainda bastantes acessiveis. Mas, “depois de obter ‘moda para
todos’, ‘luxo para todos’, ‘beleza para todos’, etc., o que resta, sendo olhar de frente para si
mesmo e reconhecer que resolver a esfera material da vida ndo eliminou, ¢ nem pode, o
sentimento de insatisfacdo?” (CALDAS, 2004, p. 202). O produto ndo necessariamente
devera apresentar caracteristicas de luxo, mas sim, deste chamado pseudo-luxo, que traz
diferencial pelo atendimento e ambiente, e ndo pelo material.

Neste sentido, com base nos achados bibliograficos e antes da realizacdo das
entrevistas, em um momento de primeiridade, pensou-se em uma das sugestdes constantes
dentre as op¢des de simbolos: o calgado alpargata. As alpargatas sdo sapatos resistentes, feitos
em lona e com solado de corda trangada, originadas na Franga (espadrilles) e Espanha
(alpargatas). Santos et al. (2015, p. 03) coloca que

Os modelos dos calgados femininos derivavam dos modelos
masculinos, que eram adaptados aos pés femininos. De origem arabe,
a alpargata foi introduzida na Peninsula Ibérica e no sul da Franga,
ganhando o nome de Espadrilles. No Brasil, ficou conhecida
inicialmente como ‘cal¢ado espanhol’, devido a imigragdo espanhola
no fim do século XIX e pela influéncia na Argentina e Uruguai, onde
j& eram populares. A primeira producdo industrial ocorreu em 1907
com a Fabrica Brasileira de Alpargatas ¢ Calgados, difundindo a
alpargata no mercado nacional. Nos anos 1950 a marca ja estava
consolidada, com grandes investimentos em publicidade, enfatizando
o baixo custo, o conforto do produto e a indiferenciagdo de género.

Num pais de pés descalgos, a alpargata foi também importante em
campanhas governamentais e introduzida como uniforme escolar.

Sincronicamente, a Grendene realizou o lancamento de um modelo que atende as
expectativas desta estética: a Melissa Space Sport (Figura 13), pelo langcamento da colegdo
Star Walker, realizado em julho de 2015. Houve também um renascer da alpargata enquanto

elemento de moda, em versdes coloridas, com rendas, pedrarias e fitas.
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Figura 13 — Melissa Space Sport

Fonte: Site Melissa (MELISSA, 2015).

Neste sentido, houve um entendimento de que o trabalho estava no caminho certo, mas
que deveria propor algo de maior estudo e profundidade. Trabalhou-se a ideia de um calgado
com base no sapato da prenda, porém alegoricamente inserido na proposta nova, que seria
desenvolvida a partir dos resultados das entrevistas, o que se mostrou muito pouco inovador.
Logo, ocorreu a busca de uma sandalia, mais leve, estilo gladiadora, e optou-se pelo modelo
Melissa Citrus, conforme mostra a Figura 14. Sendo a orla do Guaiba o grande ponto de
visualizacdo deste novo simbolo escolhido, fotografou-se o local, e realizaram-se outras
pesquisas imagéticas referentes a orla e aos elementos que a compdem. Neste ponto do
trabalho, gerou-se o painel de estilo (Figura 15) que reuniu as informacdes visuais

predominantes a decupar e aplicar no modelo pretendido de calgado.
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Figura 14 — Melissa Citrus.

Fonte: Site Melissa.

Figura 15 — Painel de estilo obtido apds estudo da imagética ‘por do sol no Guaiba’.
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Fonte: Autora.
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6.3 ANALISE DAS INFORMACOES

Apos a coleta das informagdes e a selecdo daquelas que passam a ser importantes para
o trabalho — e que, assim, s3o elevadas a condicdo de dados da pesquisa —, chegou-se ao
entendimento de que a criagcdo no calgado deveria ir ainda além das ideias surgidas até entdo.
Embora se tenha na alpargata um grande referencial de expressdo na cultura sul-rio-
grandense, compreendeu-se que o mote de por-do-sol na orla do Guaiba exigia uma fluidez
que ndo se encontra em um calgado fechado. O préprio termo tupi guaiba (gua+iba) €
reconhecido pelo etimologo Aurélio Buarque de Holanda Ferreira (1969), que compde gwa,
“sei0”; i, “agua”; e ba, “maior”, de que resultaria a imagem poética “no seio da agua”. Com
1sso, partiu-se para a ideia de uma sandalia baixa, um calgado apropriado para ambientes
internos e, também, para passeios ao ar livre. A inten¢do ¢ de que haja uma sensibilidade no
sentido de olhar para os pés e ser levado, automaticamente, no pensar em um belo por do sol.

Apds a andlise das imagens, foram percebidos padrdes de cor que remetem a
momentos de frescor do dia, juntamente com as sombras que o sol faz sobre os elementos
constantes na orla. Outro elemento importante para o cenario ganha destaque, a chaminé da
Usina do Gasdmetro, e tais elementos compdem em preto sobre o fundo de luz. Como pode
ser visto no grupo de imagens que compdem o conjunto da Figura 16, percebe-se
evidentemente nas imagens que o por-do-sol ocorre com as seguintes cores em degradé: azul,
roxo, vermelho, amarelo e laranja.

Desta forma, pensou-se em uma configuracdo formal do calgado que seja elegante,
tradicional, mas que remeta diretamente a estética apontada pelos achados da pesquisa. Neste
sentido, pensou-se na ado¢do de um material diferenciado entre os plasticos, conhecido desde
2014 como polimero inteligente, e que vem sendo cada vez mais visto em utensilios variados
como colheres, canecas e outros objetos de cozinha. A aplicagdo deste polimero permite que
haja a troca de cor controlada, por meio da influéncia de calor e luz. Foram destacados os
elementos cenograficos a constar: arvores, galhos, lumindrias da orla, grades, silhueta do

gasdmetro e da sua chaminé.
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Figura 16 — Imagens da orla do Guaiba em diferentes pontos da cidade, em diferentes

ocasides de por-do-sol, compondo o painel seméantico.

Fonte: fanpage Por-do-Sol na orla do Guaiba, na rede social Facebook.
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6.4 GERACAO DE PROPOSTAS

Nesta etapa foi proposto um brainstorming, ou seja, uma fase de criagdo de ideias que
ndo devem ser rechagcadas ou censuradas. Partindo-se das trés palavras destacadas
anteriormente (afetividade, tradicdo e ruptura), elaborou-se o que se segue (Figuras 17, 18 e

19):

Figura 17 — Geragao de termos oriundos do brainstorming
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Fonte: Autora.
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Figura 18 — Resumo das propostas dos elementos de caracterizagdo que foram utilizados

(cores e galhos) e os que foram rechagados (elementos do mobilidrio urbano local).
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Fonte: Autora.

Figura 19 — Resumo das propostas dos elementos de caracterizagdo que foram rechacados

(elementos do mobilidrio urbano local).

Fonte: Autora.
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Por questdes de coeréncia, ao modelo proposto foi dado o nome de Melissa Guaiba,
conforme padrdo de nomenclatura ja utilizado pela Grendene. Foram eleitos elementos de
composi¢do comuns para ambos os modelos: a sequéncia de cores ja propria do material
escolhido, pensada em tons de degradé suave que emergem da base neutra inicial do calgado,
o cinza, como um entardecer que se revela dentre nuvens. Este material compde o fundo, o
qual é entrecortado de galhos de arvores, fazendo referéncia a aqueles que circundam a orla
do Guaiba e trazendo a imagética do espago mais invernal e frio que caracterizam
nacionalmente o Rio Grande do Sul. Esta estampa, em preto, compde figura-fundo, como
sombra frente ao entardecer. Para este fim, foi utilizado como base o modelo Melissa Citrus.

Uma tira frontal, também em preto, faz alusdo a chaminé da Usina do Gasometro.

6.5 DESENHOS RENDERIZADOS

Na etapa de desenhos renderizados (Figuras 20 e 21), sdo apresentadas as ilustra¢des
em que constam os angulos do modelo proposto. Aqui sdo trazidas as vistas superior e lateral,
em funcdo de que ambos os pés (direito e esquerdo) sdo iguais, apenas simétricos; e nao existe
peculiaridade que necessite da apresentagdo dos modelos em vistas inferior e traseira. Logo,
apresenta-se, abaixo, o modelo finalizado da sanddlia. Propositadamente, a apresentacdo da
cor cambiante, simulando o pdr do sol, ocupa espaco de destaque e se torna o elemento

principal de cada composi¢ao.
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Figura 20 — Desenho com vistas lateral e superior do modelo Guaiba, em simulagdo grafica
antes e apos a exposi¢ao a luz solar.

(Antes do contato com a luz solar,
apresentacdo monocromatica.)
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o aumento da temperatura.)

Fonte: Autora.
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Assim, criou-se o0 modelo em uma simulagao tridimensional, que propde o calcado em
uma vista ¥4, para melhor dimensionamento. Nao foi feito mockup real do objeto, no sentido

de desenvolvimento de um modelo em plastico injetado, por razdes logisticas.

Figura 21 — Ilustragdo em vista semifrontal com angulo de %, expondo a simulagdo das
diferentes variagdes de cor.

Fonte: Ilustragdo de Evandro Bertol executada para este trabalho.



7 CONSIDERACOES FINAIS

Como se pode observar no decorrer desta pesquisa, trabalhar os aspectos culturais
humanos, sejam eles quais forem, ndo é um tema que se esgota. Logo, neste ambito, pensar
em termos de consideragdes finais € sempre um desafio.

A apresentacdo do calgado proposto, por si, foi condicionada pela criatividade e pela
capacidade de geracdo de valor. Sendo assim, um outro pesquisador que busque neste trabalho
uma linha de condug¢do para sua pesquisa, tera sempre um resultado inédito, Unico e
irreplicavel. Trabalhos com criatividade sdo os unicos que, ndo importa a metodologia, a
intencdo ¢ a de nunca se repetir. A busca pela originalidade € a tinica constante.

Ja ndo ¢ o que ocorre na tradi¢do e no mito. E posta uma verdade criada, uma colagem
de situagdes historicas e de costuras que supostamente ndo devem ser reinventadas. Porém,
junto da juventude atual, ndo foi verificada esta situagdo. A mitologia, por ser originaria de
um momento pds-guerra, traz 0 homem do sul como grande herdi, um macho que exacerba
sua masculinidade pela postura, pelo traje, pela aparéncia, e acaba colocando a figura
feminina, propositadamente, em segundo plano. Os dois momentos em que se fez
levantamento de dados por meio de entrevista e pesquisa junto das jovens, em ambientes
escolares, a adesdo foi extremamente baixa, o que destaca a necessidade premente de uma
revisdo de mito que centre, também, as mulheres como de parte integradora e geradora.

Mesmo assim, foram elencadas informagdes importantes. A baixa participacdo ocorre
de ser, também, um resultado da pesquisa. Quando confrontadas com os termos sapato,
design, cultura gaticha, estas palavras ndo foram suficientes para mobilizar um grande niimero
de jovens a engajarem-se na acdo proposta. Estima-se, também, que a escolha do por-do-sol
no Guaiba reflita grande influéncia mididtica, uma vez que este cendrio tem sido recorrente
em propagandas de valorizag¢do do estado, realizadas pela RBS TV. Mas compreende-se que a
(pequena) parcela respondente seja significativa do entendimento de mundo de uma maioria,
enquanto jovens participantes que queiram ver os resultados de seus pensamentos ecoando
pela sociedade. Como foi dito em uma das respostas obtidas presencialmente: quando
confrontada sobre que tipo de imagética evoca a estatua d’O Lacador, uma das meninas
respondeu ser a postura de dever cumprido, de alguém que foi ld, e fez. Possamos aguardar,
assim, que estas meninas, ao sentirem-se vestidas pelo pdr-do-sol, sintam-se também

estimuladas a serem parte ativa de um novo amanhecer na histdria.
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ANEXO A

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO

Titulo do estudo: Proposta de manutengdo social dos simbolismos sul-rio-grandenses por
meio da aplicacdo em um calgado feminino

Pesquisador responsavel: Jéssica Dalcin da Silva

Instituicdo/Departamento: PPG Patrimonio Cultural - UFSM

Telefone e endereco postal completo: 55 9997-1920 (Vivo). Rua Mal. Floriano Peixoto,
1184-sala 312, 97015-372, Santa Maria, RS. Local da coleta de dados: Santa Maria, RS

Eu, Jéssica Dalcin da Silva, responsavel pela pesquisa acima, juntamente do co-
orientador Carlos Gustavo Hoelzel, a convidamos a participar como voluntaria deste nosso

estudo.

Esta pesquisa pretende descobrir novas simbologias constantes no imaginario da
adolescente gaticha contemporanea. Acreditamos que este objetivo seja importante porque
embasara a constru¢do de um modelo de cal¢ado feminine que symbolize a gaucha na
atualidade. Para sua realizacdo serd feito o seguinte: questionarios online, decupagem das
respostas, criagdo do calgado, desenhos técnicos e apresentacdo da proposta final. Sua
participagdo constara de responder ao questiondrio proposto com total honestidade. Nao ha
desconfortos ou riscos, o questionario é breve e ndo ha uma ‘resposta previamente correta’.
Sinta-se a vontade para expressar-se como preferir. Os beneficios que esperamos como
estudo sdo fortalecimento da identidade cultural das adolescentes gatchas, que aderem o
calgado ao seu uso rotineiro, como expressdo de si. Durante todo o periodo da pesquisa
vocé tera a possibilidade de tirar qualquer duvida ou pedir qualquer outro esclarecimento.

Para isso, entre em contato pelo fone acima.

Vocé tem garantida a possibilidade de ndo aceitar participar ou de retirar sua
permissdo a qualquer momento, sem nenhum tipo de prejuizo pela sua decisdo. As
informagdes desta pesquisa serdo confidenciais e poderdo divulgar-se, apenas, em eventos
ou publicacdes, sem a identificagdo dos voluntarios, a ndo ser entre os responsaveis pelo
estudo, sendo assegurado o sigilo sobre sua participagdo. Também serdo utilizadas imagens.
Os gastos necessdrios para a sua participagdo na pesquisa serdo assumidos pelos

pesquisadores.
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Autorizacdo: Eu, abaixo identificada, apos a leitura ou a escuta da leitura deste
documento e ter tido a oportunidade de conversar com o pesquisador responsavel para
esclarecer todas as minhas duvidas, estou suficientemente informada, ficando claro que
minha participacdo é voluntiria e que posso retirar este consentimento a qualquer
momento, sem penalidades ou perda de qualquer beneficio. Estou ciente também dos
objetivos da pesquisa, dos procedimentos aos quais serei submetida, dos possiveis danos
ou riscos deles provenientes e da garantia de confidencialidade, bem como de
esclarecimentos sempre que desejar. Diante do exposto e de espontinea vontade,
expresso minha concordéancia em participar deste estudo. Santa Maria, janeiro-2016.

- Assinatura do responsavel legal da voluntaria

- Jéssica Dalcin da Silva




ANEXO B

UNIVERSIDADE FEDERAL DE SANTA MARIA
CENTRO DE CIENCIAS SOCIAIS E HUMANAS
PPG MESTRADO PROFISSIONAL EM PATRIMONIO CULTURAL

ENTREVISTA DIRIGIDA COM QUESTOES PRE-ESTRUTURADAS
(com auxilio de um gravador)

Esta pesquisa pretende mapear qual o entendimento que a juventude feminina santa-mariense
tem da vivéncia do gauchismo, ou do exercicio dos valores do ser gaticho na sociedade atual.
Muito obrigada pela sua participagao!

BLOCO 1: Dados pessoais

Nome; Email e celular; Data de nascimento; Instituicdo de Ensino, se houver.

BLOCO 2: Questoes dirigidas

Para vocé, o que € ser gaucho? Quais simbolos vocé entende que sdo gatichos?
Frequenta CTG: ( ) sim ( ) ndo

() so vai em eventos especiais, ex: aniversario de alguém. Explique.

Participou de desfiles na rua? la trajado? E na escola?

E sua familia, tem habitos de gaucho? Quais? Explique.

O mate, o churrasco, etc., fazem parte de seu dia-a-dia? Como e em que momentos?

O que tem sido, para vocé, ser gaucho ao longo do tempo? Vocé ¢ uma gatcha diferente hoje
do que era quando crianga? Tem mais ou menos gosto pelas manifestagdes tradicionalistas?

Nas redes sociais, como vocé se vé? E aos seus amigos, como quer que a vejam?

Quais objetos melhor representam vocé e a forma como quer ser vista (signo como objeto de
comunicagdo)?



Conhece a estatua O Lagador? O que ela te causa?

O que voce ve refletido de sua resposta anterior em sua realidade, em seu dia-a-dia?

O que é, para voc€, um simbolo do RS?
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ANEXO C

ENTREVISTAS NA INTEGRA

Luiza S (Sant’ Anna), 18 anos, caucasiana

Sobre ser gatucho:

Eu acho que ser gaucho é gostar de uma tradi¢do familiar e da terra. S3o coisas que a pessoa
cultiva sem ter que ir em um CTG. Eu nunca fui de usar roupas, nem quando era pequena. Fui
poucas vezes de prenda no colégio e depois, em seguida, ndo quis mais usar. Mas sempre
gostei das musicas tradicionalistas, mas aquelas mais antigas, ndo essas coisas de tché que
tem agora.

Sobre CTGs:

Pra mim o CTG ¢ um espaco que resgata, tem uma cultura e uma raiz, que nem se fosse um
centro afro ou outro similar. Tem sua celebragdo, tipo uma religido. A parte visual ndo me
atrai em nada, ¢ muito fora da realidade. Alguns primos meus vdo, mas eu acho mais bonita a
parte musical mesmo.

Sobre tradicdes incorporadas no dia-a-dia, simbologias e usos:

Eu tomo chimas todo dia de manha, e de final de semana tomo bastante. Adoro mesmo. Carne
todo dia eu ndo como, mas no final de semana tem que ter churrasco. Tem umas frases de
milonga que eu gosto, gosto bastante do Victor Ramil, tem letras bem bonitas... O sotaque e
certas palavras que a gente usa, que sdo muito caracteristicos. Quando eu viajo, logo
perguntam de onde que sou do sul, todo mundo nota. Uma coisa que também gosto de levar
quando viajo ¢ minha camiseta do Inter, me caracteriza. Acho que bons simbolos seriam a
musica tradicionalista, o Guaiba, o pér-do-sol.

Sobre a imagem d’O Lacador

Ah, ¢ orgulho, traz inspiracdo, né. Ele olha pro horizonte com o peito inflado, ¢ como se
estivesse contemplando. Eu, particularmente, acho ele bem bonito.
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Beatriz D (Santa Maria), 15 anos, caucasiana

Sobre ser gatucho:

As vezes na semana Farroupilha vejo gente adulta de gaticho, até mulheres de bombacha
feminina e alpargata, ¢ um estilo de ser. (pergunto sobre ela ser gatcha, se ela usa esses
acessorios) Eu gosto de alpargata para usar como um sapato que é confortavel, eu tenho uma e
minha méie também tem, as vezes pego a dela para variar de cor. E um simbolo também de ser
gaucho né, agora tem de varios modelos.

Sobre CTGs:

Eu nunca fui em CTG, e nunca tive curiosidade. Nao sei como é.

Sobre tradicdes incorporadas no dia-a-dia, simbologias e usos:

Até uns 8 ou 9 anos eu ia no colégio vestida de prenda na semana Farroupilha, mas eu gostava
de ir porque era tipo um vestido de princesa. Nao por causa de uma tradi¢cdo ou se entender o
que se comemorava. Era porque era bonito, cheio de babados. Mas logo depois, o vestido ndo
serviu mais, a mae ndo comprou outro, mas eu lembro que eu ainda queria. Era caro e ela ndo
comprou mais. Pelos 11 anos eu ja ndo gostava mais, comecei a achar muito mico. Ninguém
mais usava, né. E meus pais tomam mate, principalmente de tardinha. Churrasco no domingo
¢ sagrado, se ndo tem, o meu pai fica de cara. Eu gosto muito de churrasco, e gosto mais ainda
do requento na segunda-feira. (eu pergunto: ‘faz carreteiro?’) A mae faz carreteiro as vezes,
mas eu até prefiro quando cortam assim mais fino e fazem na chapa.

Sobre a imagem d’O Lacador:

E um cara confiante, né?, ele tem uma pose de quem fez a coisa certa.
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Mariana F (Olavo Bilac), 17 anos, caucasiana

Sobre ser gatcho:

E muito dificil dizer, porque eu mesma nao me identifico com coisas que dizem ser de
gaucho, e tem outras que eu gosto, entdo ¢ muito dificil de definir assim. Dizer que tal coisa é
e tal coisa ndo &.

Sobre CTGs:

Nunca fui em CTG, a ndo ser assim aniversario de alguém, mas nao pela tradi¢io mesmo. Eu
adorava ir vestida na semana Farroupilha, ia até grande, uns 10 anos. Dai tinha toda fun¢do de
tirar foto em casa, antes de sair. E em desfile de rua eu nunca fui, fui uma vez quando era
pequena, mas fedia a cocd de cavalo e ndo fui mais. Prefiro ver na TV. Teve uns anos atras
um mini-CTG no Sant’Anna, eu tava pela sexta, sétima série, mas nio deu certo. Fechou
porque tinha muito pouco interessado. Nao durou nem seis meses eu acho.

Sobre tradicées incorporadas no dia-a-dia, simbologias e usos:

Eu adoro alpargata e uso bombachinha na meia estacdo porque ¢ bem confortavel. Eu amo
churrasco e mate, mate tomo sempre, e churrasco, por mim, tinha todos os dias!

Sobre a imagem d’O Lacador:

Deixa ver bem... Eu ndo conhecia. Fica em Porto Alegre? Quando eu for 14 de novo, vou
querer ver. A pose dele me lembra a gurizada quando resolve fazer pose de ‘sou foda’; ele da
essa ideia de que tem seguranca.
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Maria Eduarda B. (Sant’Anna), 13 anos, afrodescendente

Sobre ser gatucho:

Eu acho que € gostar de algumas coisas que outros estados ndo gostam ou ndo usam. Tem
coisas que a gente faz, mas que fazem noutros lugares também, tipo o churrasco. E ver RBS
TV e tomar Polar.

Sobre CTGs:

Niao gosto de CTG, acho uma breguice. Tem uma amiga minha que faz aniversario em 20 de
setembro, dai todo santo ano ¢ a festa dela no CTG. Teve uma vez que o pai dela organizou
até uma caminhada, disse pra todos irem trajados, mas nao era obrigado. Eu ia, mas ndo vou
mais. Eu ia trajada de vestido sé quando era bem menor.

Sobre tradicdes incorporadas no dia-a-dia, simbologias e usos:

Todo domingo tem churrasco na casa da minha avd, fazem carreteiro com a sobra também, eu
acho bem bom. Minha mae gosta de musica gatcha, dai no domingo ela quer colocar e todo
mundo manda ela desligar. Ninguém quer ouvir, preferem televisdo. Pra mim RBS TV ¢ tudo,
¢ o Rio Grande do Sul na televisdo. E cerveja Polar é uma coisa que sé tem aqui, devia ser um
simbolo oficial do Rio Grande. Tem um objeto de casa que me representa muito, ¢ a cama da
minha mae (embora na verdade a cama seja de casal, do PAI e da mde da menina), porque
ela é muito boa, e ali a familia toda se junta. Gaucho pra mim ¢ isso, € estar com a familia.

Sobre a imagem d’O Lacador:

Eu ndo conhecia essa estatua, mas ela passa a sensacdo assim, de uma conquista. Minha tia
tem um cachorro, e as vezes eu saio a casa e ele sai junto comigo. Eu fico olhando o cachorro
pra ver quando eu posso atravessar a rua, porque ele vai e dai eu vou. Essa imagem da estatua
¢ quando eu consigo atravessar a rua sem a ajuda do cachorro.



85

Mariana Falleiro (Sant’Anna), 12 anos, caucasiana

Sobre ser gatucho:

E ser melhor que os outros estados. Eu queria MUITO que o RS tivesse se separado! Prefiro o
Rio Grande do Sul do que o Brasil, eu sei que um esta no outro, mas meu pais é o RS. Pra
mim, isso ¢ ser gatuicho, é ser uma pessoa normal mas que tem no RS a sua nagdo.

Sobre CTGs:

Fui uma vez s6, num aniversario, mas até hoje minha méae gostaria que eu me vestisse de
prenda na semana farroupilha. Eu gostava de ir quando crianga, mas ¢ o tipo de coisa que
passa.

Sobre tradicdes incorporadas no dia-a-dia, simbologias e usos:

Eu gosto muito de musica, escuto algumas gatichas, mas também escuto Wesley Safadao e
Adelle. Churrasco a gente faz em familia, e eu adoro carreteiro, mas com charque mesmo. E o
meu favorito. GRE-NAL ¢ uma tradi¢ao, ¢ um simbolo muito forte. Devia subir ao nivel da
bandeira e do churrasco. O charque, também.

Sobre a imagem d’O Lacador:

E determinagdo o que eu vejo. Ele € um cara que vai 1a e faz. E pra mim isso ¢ ser gaticho, é a
pessoa ir e fazer, tomar pra si a responsabilidade de alguma coisa e ir sem medo. Fazer o que
tem que ser feito.
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Gabrielle SC (Sant’Anna), 12 anos, afrodescendente

Sobre ser gatucho:

E fazer normalmente no dia-a-dia as coisas que o gaticho de antigamente fazia, tipo comer
churrasco, tomar mate, essas coisas. (dentro do didlogo, provoco: mas € quem ndo toma, ndo ¢
gaucho?). E gaucho porque nasceu aqui, mas pode fazer outras coisas de gaucho, nio quer
dizer que tenha que tomar mate ou fazer isso ou aquilo. Que nem tocar gaita ou andar a
cavalo, a pessoa pode saber ou ndo, mas ela acaba sendo um pouco mais gatcha se souber.

Sobre CTGs:

Eu usava vestido de prenda porque achava bonito, fui umas vezes no CTG. Meus tios vao,
mas eu ndo gosto. Até acho bonito, minha mae queria que eu fosse, insistiu um tempo, mas eu
nunca quis.

Sobre tradi¢des incorporadas no dia-a-dia, simbologias e usos:

Em casa tomam mate, fazem churrasco sempre que tem oportunidade, ndo sé final de semana,
mas se tem algum festejo. Eu sei tocar violdo e tocar teclado, a musica me influencia muito,
pra mim tem duas coisas que me representam, que € meu celular e meu teclado. Eu me
apresento, a familia vai assistir. Mas gosto de musicas internacionais, eu sei tocar umas
gauchas, mas ndo sdo as que eu gosto de tocar.

Sobre a imagem d’O Lacador:

Eu ndo conhecia. Acho mal vestido, cheio de panos pendurados. Nao € que nem o gaucho de
CTG, que 14 é mais com coisas combinando e acho que pra ser mais bonito nas apresentagdes.
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Helena Bertol (Sant’ Anna), 12 anos, caucasiana (pediu para participar da pesquisa)

Sobre ser gatucho:

E gostar das tradugdes e fazer a sua parte pra manter as tradi¢des na familia. Quando pequena
eu ia trajada, eu achava bonito. Minha mae compara que no colégio ndo tem a mesma coisa
pra semana farroupilha do que pra festa junina. Pra festa junina ¢ muito maior. Eu nunca me
dei conta disso, pra mim s3o coisas separadas.

Sobre CTGs:

Uma vez um CTG foi na minha pré-escola, fizeram ‘salshipdo’ e dancga, teve apresentagao.
Foi bem legal, eu lembro que eu gostei bastante, mas nunca tive curiosidade de ir num CTG
eu mesma, pra fazer parte. Usar as roupas no dia a dia deve ser muito calor, ndo combina com
o clima aqui ndo existe vestido de manga curta e ndo pode usar roupa mais leve.

Sobre tradi¢des incorporadas no dia-a-dia, simbologias e usos:

Minha familia sempre assa churrasco de domingo. Todos tomam mate também, mas € isso.
Meu avd gosta de algumas musicas das mais antigas. Eu gosto de coisas meio diferentes para
a minha idade, meu avd tem uns discos de vinil, gosto de discos de vinil, de roupa xadrez,
rock, mas ndo € que seja gaucho. Gosto de rock de bandas gatchas e de outros. Falar ‘tché’,
tomar Fruki, o nosso Fruki é que nem o Dollynho ¢ para SP. Aplaudir o por do sol do Guaiba
¢ uma coisa bem gatcha, ficar dizendo que ¢ a mais linda do mundo, essa supervalorizagao.
(uma espécie de ufanismo pelo Estado, bem visivel no depoimento da Mariana Falleiro)

Sobre a imagem d’O Lacador:

E bravura, é que nem quando eu vou no Netflix ver um filme que ndo ¢ pra minha idade e
entendo ele. S6 acho muito sério, eu gosto de fazer as pessoas rirem.
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ELABORACAO DE UM CALCADO FEMININO COM BASE
NA RESSIGNIFICACAO DE SIMBOLISMOS SUL-RIO-
CRANDENSES

Obrigada por acessar o link! E fique tranquila: ndo existe resposta certa! *_*

PRE-REQUISITO PARA PARTICIPAGAO: ADOLESCENTES (12 A 18 ANOS), SEXO FEMININO,
MORADORAS DE SANTA MARIA, RS

Esta pesquisa pretende mapear qual o entendimento que a juventude feminina santa-mariense
tem da vivéncia do gauchismo, ou do exercicio dos valores do ser gaucho na sociedade atual.
Muito obrigada pela sua participagao!

*Qbrigatdrio

Nome? *
(ndo se preocupe, ndo seré divulgado. E apenas para fins estatisticos! :D)

Data de nascimento? *

dd/mm/aaaa

Um meio de contato, pode ser e-mail ou telefone: *
(apenas para fins de cadastro, também!)

E estudante? Se sim, qual o colégio? *
(ou ainda, se for universitaria, qual a faculdade?)

Para vocé, o que é ser gaucha na sociedade atual? *

(seriam certas atitudes? seria usar determinados acessorios ou ter determinado habito? Escreva o
que pensa a respeito.)

https://docs.google.com/forms/d/1cAR53gOMgyr_7yoGz3PSi_dynBSREUao5HEMp3do_uk/viewform?c=0&w=1 1/5
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Frequenta ou ja frequentou CTG por um longo tempo? *

O Sim

O Nao

(O Fui poucas vezes, em datas especiais, como aniversarios ou datas festivas bem especificas.

E nos desfiles da Semana Farroupilha, vocé ia assistir? Ou desfilava? Via pela
TV? *

Ou ainda: nunca deu bola? Que sentimentos a Semana Farroupilha te causa?

Sua familia tem habitos de gaicho? Quais? Como eles acontecem? *
Tem churras no domingo? Sua vé reza pro Negrinho do Pastoreio?

E vocé, que habitos tem? Toma mate, usa pala, gosta de alpargata? =
...ou toca gaita?, tem bigode? (...opa, bigode ndo.) A_*

Quando voceé era crianga, gostava de usar vestido de prenda para ir a escola? *
0 colégio fazia atividades na semana farroupilha? Vocé gostava?

https://docs.google.com/forms/d/1cAR53gOMgyr_7yoGz3PSi_dynBSREUao5HEMp3do_uk/viewform?c=0&w=1
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E depois que foi crescendo, o que tem sido, para vocég, ser gatcha ao longo do
tempo? Vocé é uma gaucha diferente hoje do que era quando crianga? *
Tem mais ou menos gosto pelas manifestagdes tradicionalistas?

Nas redes sociais, vocé cria uma imagem sua com suas postagens? *
Como gosta que seus amigos e amigas te reconhegam?

Complementando a questao anterior: quais objetos melhor representam vocé
e a forma como quer ser vista? *
Vocé faz qual estilo, por meio dos objetos que usa?

Vocé conhece a estatua chamada O Lagador, que fica em Porto Alegre, RS? =
O que ela te causa, quando vocé vé? O que ela te transmite?

https://docs.google.com/forms/d/1cAR53gOMgyr_7yoGz3PSi_dynBSREUao5HEMp3do_uk/viewform?c=0&w=1
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O Lacador

Dessas sensagoes causadas pela imagem da estatua, vocé as vé no seu dia a
dia? *
No contato com as pessoas, nas ruas, na sua realidade?

Além dos simbolos oficiais do RS (bandeira, hino, etc.), existem os chamados
simbolos populares. Sao: o Cavalo Crioulo, o Quero-Quero, a Gaita, o
Churrasco, o Chimarrao, e as flores Macela e Brinco de Princesa. *

Vocé conhecia algum deles? Se sim, quais?

() Ccavalo crioulo

(] Flor Brinco de Pirincesa

(] passaro Quero-quero

(] flor de Macela ou Marcela

() Chimarrao, churrasco e erva-mate

(] Gaita ou Acordeom

Por que estes simbolos foram escolhidos para representar o RS?
0 que vocé acha que direcionou a escolha para justamente estes descritos acima?

https://docs.google.com/forms/d/1cAR53gOMgyr_7yoGz3PSi_dynBSREUao5HEMp3do_uk/viewform?c=0&w=1
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Se voceé fosse criar um novo simbolo popular para o RS, qual seria?
Use sua imaginacgao! :D

alpargata

por-do-sol no Guaiba

o Gre-Nal

o tric e o croché

o trangado de couro, chamado guasquearia

Outro:

Continuar »
50% concluido
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ANEXO E —- MATERIAIS DE DIVULGACAO DAS PESQUISAS
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Alé menina de 12 a 18 anes,
residente em Santa Marla!

Ajude a ciénciall

complete a pesquisa
no link abaiXo e concora

a Varios hrindes!
Sao pelicias, cnavelms

Mellssa livres ema|s |
| Ilttll I goo. gllinrmslzumvhnlzn .
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Espalhe a noticial
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