Midias em Processo: uma visdo sobre a teméatica de Género*

Ericsen Quincozes da Silva 2
Antonio Guilherme Schmitz Filho *

Universidade Federal de Santa Maria — UFSM
Centro de Educacéo Fisica e Desportos — CEFD

Laboratério de Analise dos Cenérios Esportivos na Midia— LACEM

1. INTRODUCAO

O presente artigo debate a relacdo de duas tematicas fundamentais
ao aprimoramento da conversacgdo publica contemporanea: midia e género. A
contextualizacdo apresenta uma breve exposicdo de como a midia
institucionaliza seus aspectos produtivos na vida da populacdo diariamente e
influencia a sua maneira de pensar e agir socialmente. Concomitantemente
realiza-se uma analise de como a cultura de massa estabelece parametros a
construcdo das ideias de género, relativo aos modos como estas foram
tratadas em relacdo a periodos historicos correspondentes. Para finalizar,
busca-se uma abordagem de como a midia influencia a producdo de
subjetividades dos adolescentes e de que maneira as diferentes plataformas
midiaticas interagem culturalmente e na educagéo destes.

No estabelecimento dos requisitos para a revisdo bibliografica houve
a preocupacdo em reconhecer aspectos peculiares das plataformas midiaticas,
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Cabe considerar, que os aspectos produtivos oriundos do sistema midiatico e
particularmente caracteristico de cada uma das midias é fundamental na
interagcdo sociotecnoldgica e atua formatando as subjetividades.

Evidenciando as tematicas citadas, foi possivel perceber de que
maneira o funcionamento do processo de relacdo entre género e midia é
organizado e favorece ou ndo a manutencdo de um dado conservadorismo.
Para tanto € intencdo explanar acerca dos modelos organizacionais
institucionalizados e seus efeitos na sociedade; apontar indicativos
caracteristicos do desenvolvimento da cultura de massa e as relacbes
estabelecidas com o conservadorismo nas questdes de género; destacar como
se apresentam os interesses na midia e como a intencionalidade influencia nas
subjetividades, bem como situar os adolescentes na sua relacdo com as novas
tecnologias na atualidade, pontuando algumas caracteristicas identitarias.

Neste sentido e considerando as diferentes tematizagbes produzidas
midiaticamente se percebe uma variacdo de atribuicdes e significados para um
mesmo tema. A nocdo de género, assim como outras nocdes € amplamente
explorada e discutida. Para tanto é interesse, a partir de uma revisdo
bibliogréfica preliminar, aprofundar a discussdo do tema no sentido de
estabelecer alguns pressupostos sobre a sua ocorréncia mididtica e uma

interpretacdo cada vez mais apurada sobre o assunto.

2. OBJETIVOS
2.1. Objetivo Geral

- Destacar de que maneira sao estabelecidas relacdes entre as midias
em processo e as questdes que envolvem a tematica de género, observando-
se a variacao de atribuicdes e significados estabelecidos para o tema.

2.2. Objetivos Especificos

- Apontar alguns indicativos caracteristicos de como a cultura de massa

explora e discute a teméatica de género;



- Destacar alguns pressupostos relacionados com a tematizacéo
midiatica de género, bem como a representacdo de interesses e
intencionalidades;

- Ponderar sobre a relacdo da adolescéncia com as tecnologias na
atualidade, no sentido de promover uma interpretacdo cada vez mais apurada

sobre o assunto género.

3. METODOLOGIA

A metodologia do trabalho consiste na realizagdo de uma revisao
bibliogréfica aprofundada na web* a fim de ampliar o potencial de ac&o, onde
foram selecionadas vinte producfes académicas para uma leitura prévia, e
dentre elas, foram escolhidos dois artigos e uma tese de doutorado que
contribuiram para a discussdo e o0 estabelecimento de um nivel de
compreensao que, além de possibilitar consideracdes a respeito das
plataformas midiaticas, também quais relacdes estas apresentam com a

construcéo e influéncia de subjetividades.

4. DESENVOLVIMENTO

4.1. Individuo e Manutencéo do Poder

No senso comum e em nossa realidade diéria, dificilmente existe o
enfrentamento de questdes que provoquem a reflexdo a respeito das relacdes

de poder e da maneira como as instituicdes interferem em nossas vidas. Dentro

A utilizacdo da internet (Web) como base de coleta dos dados se configura na convergéncia que a
mesma estabelece para todas as plataformas midiaticas e suas caracteristicas. Ou seja, peculiaridades
do jornalismo impresso, radiofonico e televisivo sdo partilhadas e utilizadas em um mesmo ambiente.
Que por sua vez forma uma nova maneira de interagir com a informacdo e os fluxos estabelecidos por
ela.



dessas instituicbes € possivel citar: a escola, a universidade, o Estado, a
familia, etc.

Dessa forma, junto & compreensdo gradativa dessas relacbes, é
possivel reconhecer o surgimento de outra importante instituicdo dentro deste
contexto e um dos principais meios de difusdo de ideias e tendéncias na
atualidade. Ou seja, as plataformas midiaticas, incluindo o radio, a Internet, a
midia impressa e, sobretudo a televisdo. Conforme, Sodré (1992):

A televisdo aparece, assim, como um meio (medium) organizador de
identidades sociais. Procurando legitimar-se pela informacdo e pelo
entretenimento, ela vai tentar apreender o individuo no interior de sua esfera
privada, indicando-lhes papéis, comportamentos e atitudes que devera
assumir para atingir o reconhecimento social. (SODRE, 1992, p.63).

Ao considerar a televisdo como um dos meios de comunicagao de mais
facil acesso, possuindo junto ao radio uma caracteristica elementar, onde nao é
necessaria a alfabetizacdo para que as pessoas recebam as informacoes,
influéncias e interesses transmitidos, se faz indispensavel uma apreciacao mais
detalhada da maneira como os conteddos séo veiculados. Observa-se que no
tratamento das questbes envolvendo a tematica de género ocorrem
divergéncias pelo fato de nossa sociedade ainda apresentar-se
predominantemente patriarcal e conservadora, e ao institucionaliza-las, os
meios de uma forma geral, acabam por atribuir adequacbes proprias,
caracteristicas do processo produtivo. Logo, esse procedimento e as proprias
midias na sua processualidade, resultam em criacbes de subjetividades ou
influenciam sobre as mesmas dentro da atual organizacdo social baseada no
uso das novas tecnologias.

Inicialmente através de uma abordagem sobre a midia e as
institucionalizacdes, e a maneira com que estas influenciam em nossas vidas €
possivel constatar que independentemente do publico, a midia visa apreender
a atencdo dos sujeitos tornando atrativos os conteudos que contemplam
interesses maiores, que geralmente vém implicitos ou de maneira ndo clara em
meio a contetidos de interesse dos receptores. Os receptores®, na maioria das

vezes, apresentam um comportamento passivo diante das informacdes que

> A ideia de receptores disposta neste artigo ndo reflete ou ndo busca a sua orientag¢do principal na
teoria da recepgao, mesmo porque isso demandaria um aprofundamento maior, que ndo é objeto deste
estudo. A preocupacdo maior se reveste nas descricbes que caracterizaram as relagées primarias e
cotidianas dos sujeitos com os meios de comunicacgdo instituidos e apresentados no texto.



recebem. Devido ao fato da plataforma midiatica televisiva estar presente na
vida das pessoas de forma constante e intensa, muitas vezes essas
informagdes sao consideradas como verdades absolutas e tendéncias
comportamentais a serem seguidas e fomentadas. Esse comportamento
passivo mostra-se predominante diante desta relacdo, o que facilita um maior
controle das massas populacionais através daqueles que detém o poder da
informacdo ao voltar as acdes técnico-estruturais exclusivamente para 0s
préprios interesses.

Os conteudos midiaticos sdo dotados de intencionalidades, na
organizagdo dos mesmos existe forte gerenciamento de prioridades e
preferéncias na constru¢ao dos mais diversos assuntos. O que, de certa forma,
nao possibilita a formacdo de uma imagem/identidade prépria, mas sim aquela
mais convenientemente espelhada a manutencédo das normas sociais vigentes
prioritarias a l6gica do mercado. Como afirma Sodré (1992):

O espelho estendido pela teleorganizacdo — e no qual o individuo é instado a
se reconhecer — difrata continuamente simulacros, prontos a exibir a
tecnoestrutura como Unico modelo com o qual cada um pode identificar-se
para bem existir socialmente, mas prontos também a esvaziar o individuo de
seus proprios modelos, suas imagens autbnomas. Para tal sistema, é preciso,
portanto, “objetivar o imaginario” (expropriando-o0 do individuo ou de
quaisquer zonas indeterminadas) ou “ficcionalizar o real”, fazendo com que
os simulacros ganhem um principio de realidade (que eles ndo sejam
“sonho”, pois tudo ¢ feito ou filmado sob a otica do “social”) é o que

precisamente realiza a tevé, ao fundir imaginario e realidade, criando um
espaco proprio, simulado, “surreal”. (SODRE, 1992, p. 65).

Abreviando assim, o caminho entre as simples informacdes e a
consciéncia sobre a veracidade das mesmas ou dos proprios fatos. O individuo
tende a acatar ideias prontas como sendo de sua propria autoria. Como
destaca Azambuja (1987, apud FINAMORE & CARVALHO, 2006), os
individuos e 0s grupos sociais ndo sdo mais do que meros receptores que
aceitam opinides prontas que vém dos meios de comunicacao e, sem cogitar
como essas mensagens sao constituidas em outras instancias, aderem a tais
ideias como se elas fossem de fato suas proprias producdes.

As estruturas sociais indicam as acfes mais adequadas para cada
funcdo ou status assumido pelo individuo, até mesmo em seu tempo livre.
Dentro de uma l6gica sistémica, no capitalismo poucos sdo 0s notaveis e a eles

sdo conferidas maiores oportunidades para o exercicio do poder, restando aos



demais a sujeicdo a posi¢cdes de submissdo ou a tentativa de alcancar a
notabilidade. O que aponta para diferentes tipos de liberdade, ou seja, até
mesmo o0 conceito de liberdade pode ser questionado como sendo uma falsa
concepcgao.

Considerando as caracteristicas preponderantes da nossa sociedade,
pode-se sugerir que qualquer iniciativa de ganho de notoriedade ndo é de
interesse geral, pois poderia provocar uma alteragdo na ordem das relagdes
guebrando assim a légica sistémica de localizacdo e manutencdo de um dado
poder. Diante de uma sociedade que apresenta, em sua maior parte, uma
diferenciacdo na realizacdo das atividades referentes a cargos e funcgoes,
percebe-se um equivoco quando se pensa que estes devem ser ocupados na
sua predominancia por homens ou por mulheres, pois o que realmente
determina o sucesso sdo as caracteristicas profissionais individuais e o
empenho pessoal independente do género e da sua relacdo com a fungéao.

Ao receber informacdes, as pessoas sdo automaticamente instigadas a
se posicionar a respeito, independente da natureza ou da origem das mesmas,
porém todos sdo suscetiveis a mudar de opinido ao se deparar com novas
informacdes originarias do meio. Seguindo o raciocinio, Finamore & Carvalho
(2006) destacam que a ideia de que as mensagens veiculadas através dos
meios de comunicacdo ndo alcancam um espaco vazio, mas um meio Vivo.
Isso é justificado pelo fato de as pessoas terem suas vivéncias e capacidade
de raciocinio, criando a possibilidade de relativizar o poder da informacédo
através da midia, transformando as mensagens e gerando diferentes sentidos
para as mesmas.

Estas pessoas aproveitam-se das relaces interpessoais e dos meios
de comunicacdo para trocar ideias e informacbes a partir do que lhes foi
passado tornando complexa a relacdo dos fluxos informacionais. Carvalho
(1999, apud FINAMORE & CARVALHO, 2006), acrescenta que as relagbes
cotidianas podem ser face a face e ainda através de relacbes virtuais (a
exemplo das redes sociais) que estdo em continua expansdo nos meios de
comunicacao de massa.

O proéprio comportamento midiatico sofre influéncias, desde a agédo do
mercado até a formagéo socio educacional dos profissionais da area. Mesmo

guem cria o conteudo a ser veiculado, inserido no contexto social, traz consigo



caracteristicas representativas do meio. Por isso a midia também esta sujeita a
sofrer influéncia dos desempenhos socioculturais.

Coimbra (2001, apud FINAMORE & CARVALHO, 2006) destaca que
no Brasil, 90% da comunicacdo via televisdo esta sob controle de nove
familias, o que praticamente caracteriza um monopolio de informacdes. O autor
denomina como “hierarquiza¢ado de temas” o controle do que pode ou néo ser
de conhecimento publico, ou a forma que determina como isso seré transmitido
para a populacdo, por uma minoria que emoldura as informacdes dentro
daquilo que lhe convém.

Considerando que as midias de uma maneira geral sdo ferramentas da
modernidade que influenciam a formacéo de opinides, tendéncias e a maneira
em que a populacdo pensa determinado assunto; cabe refletir sobre a forma
como todos esses conteudos sdo pensados por parte de um “produtor’. A
l6gica estabelecida é aquela que prima pela elaboracdo da programacao e as
informacdes de acordo com os interesses do publico, que de certa forma é
influenciado pelas tendéncias sociais, de género, religido, etnia, idade, classe
social e pela realidade em que vive. Pode-se considerar assim que essa € uma
relacdo de “troca”, objetivando o carater complementar entre produtor e
receptor. A partir dessa ldgica, os conteudos abordados nos meios de
comunicacdo estdo de certa forma, relacionados com a manutencdo da

realidade vigente na sociedade.

4.2 Modelagdes para a Cultura de Massa

Visando uma melhor contextualizacdo, serdo citados alguns conceitos

de cultura de massa. Orlando Fideli (2008), destaca que:

Cultura de massa em nossos dias € um conceito amplo, que abrange por
muitas vezes a toda e qualquer manifestacdo de atividades ditas populares.
Assim sendo, do carnaval ao rock, do jeans & Coca-Cola, das novelas de
televisdo as revistas em quadrinhos, tudo hoje, pode ser inserido no cémodo e
amplo conceito de cultura de massa. (FIDELI, 2008)

Podemos também nos remeter a uma manifestacdo vinculada
através de uma radiomensagem de Natal, no ano de 1944, pelo Papa Pio XII.

Segundo o Papa, em uma visdo um tanto quanto filosdfica:

O povo é formado por individuos que se movem por principios. Ele € ativo,
agindo conscientemente de acordo com determinadas ideias fundamentais,



das quais decorrem posi¢des definidas diante das diversas situacfes em que
vivem. As massas sdo grupos de individuos que ndo se movem, mas que Sao
movidos por paixfes. A massa é sempre passiva. Ela ndo age racionalmente e
por sua conta, mas se alimenta de entusiasmos e ideias estaveis. E sempre
escrava das influéncias instaveis da maioria, das modas e dos caprichos...”.

Essas definicbes do sumo pontifice nos sugerem que as massas
concordam com o maior numero e defendem determinados posicionamentos
sem procurar refletir sobre eles. O que propicia o distanciamento a um senso
critico em relacao as informacgdes que sdo assimiladas no momento. O fato de
estar inserido na massa impde que o individuo atribua a seu “ser/estar” uma
relacéo direta com o outro, seja na maneira de se vestir, de comer, de optar por
preferéncias, etc. Viver sempre como 0s outros, de certa forma, sustenta o
significado atribuido a expressdao “todo mundo”. Essa expressao, bastante
utilizada em nossa linguagem informal, serve para nos referirmos a um grande
namero ou quase a totalidade da populacdo que fazemos parte e nos consola,
acomoda e promove a renuncia a nossa individualidade. Como destaca
Orlando Fideli (2008):

Ser, pensar, agir, estar sempre, obrigatoriamente, “como os outros” é
amoldar-se inexoravelmente a esse implacavel “deus” chamado “todo
mundo”. E renunciar a propria individualidade, trocando-a pelo amorfo
e mediocre “eu coletivo” da multiddo. (FIDELI, 2008)

Diante de um caso em destaque, ou diante da necessidade de um
posicionamento especifico, torna-se mais confortavel seguir a linha de
pensamento da maioria e renunciar ou oferecer certa resisténcia ao novo.
Logo, sugere-se que a situacao ideal seria o equilibrio entre os géneros, mas
como sabemos que a diversidade de pensamentos, ideologias, crencas, etc.,
estdo, a cada instante, mais evidentes em nossa sociedade devido ao maior
fluxo de informacdes. Comprometer-se por uma causa prépria talvez nédo seja a
estratégia mais adequada, e sim compartilhar aquilo que se estima ser o ideal
considerando as diferencas.

Vale ressaltar que a midia e a sociedade estabelecem uma relacdo
de troca mutua de influéncias, sendo que uma exerce poder sobre a outra e 0
resultado disso acaba determinando comportamentos e preferéncias de acordo
com a realidade em que se vive. Nota-se que, os conteudos abordados
acompanham as geracdes e suas maneiras de pensar. A exemplo disso cita-se

0s romances literarios, as fotonovelas, as radionovelas e as telenovelas, que



ao longo do tempo se extinguiram ou mudaram suas configuracdes para

atender a maneira de pensar do publico alvo e suas diferentes geragoes.

4.3 Subjetividades e questdes de género na polarizacéao

As pontuacOes anteriores dizem respeito a como a cultura de massa
atua na construcdo de nossas ideias de género e de que modo as diferentes
geracles reagirdo a exposicao a esses fatores. Em seguida, estima-se explorar
a producéo de subjetividades através da midia na vida dos adolescentes e de
gue maneira as diferentes plataformas midiaticas podem influenciar também na
cultura e na educacao destes.

A partir disso, sera tomado como referéncia para a discussao o artigo —
‘O masculino e o feminino nas narrativas da cultura de massas ou o
deslocamento do olhar’, de Maria Celeste Mira. Nele a autora comeca
explanando que os meios populares como a televisdo sdo conservadores a
respeito das questdes de género.

Percebe-se que a caracteristica do conservadorismo de que a autora
trata, pode ser encontrada diariamente no processo de agendamento
desenvolvido na televisdo aberta, ou até mesmo nos canais fechados, como
por exemplo, nas propagandas e programas que sao destinados apenas ao
publico feminino ou apenas ao masculino, sendo que a heterossexualidade
predomina também nas novelas, nos filmes e seriados, reforcando assim a
ideia do masculino e do feminino como uma dualidade que prevalece
socialmente levando a necessidade (obrigatoriedade) de escolha.

Mais recentemente a discussao acerca das diferencas sexuais ganhou
notoriedade a partir do momento em que as opcdes sexuais passaram a ser
expostas ao publico (passeatas, movimentos e eventos de repercussao
mundial). Antes disso, as manifestacbes eram restritas a locais especificos e
com forte apelo discriminativo, reforcando ainda mais as dificuldades de
inclusdo das diferencas de género. Neste contexto, o sistema midiatico
colabora para a reconfiguracdo de novas diferenciagdes simbélicas no ambito

social.



Para Sodré (1992) o jogo das diferencas de género € dado no
espelhamento e nos reflexos daquilo que passa a representar ou atribuir

sentido, ou seja:

A intensificacdo da libido homossexual estd em homologia com a forca
homogeneizante da cultura pés-industrial. Esse “homossexualismo” ¢é a
condicdo estrutural do abandono das diferencas simbélicas, socialmente
compensado por uma constante preocupacdo dos mass-media para com as
diferencas ou minorias étnicas. Cada um € estimulado a amar,
narcisicamente, a si proprio, sua semelhanga, sua imagem no espelho — o
simulacro de individuo que a tecno-organizagdo social elabora para
conformé-lo as exigéncias do sistema contemporaneo de valor. Trata-se
mesmo de uma autogestdo psiquica de tipo narcisico. O individuo tende a ser
a prépria Organizacdo, na medida em que esta serve de ideal do eu (objeto
privilegiado do amor), para o sujeito poder se reconhecer socialmente.
(SODRE, 1992, p. 71).

Nos atuais conteudos veiculados na plataforma televisiva, pode-se
perceber uma abordagem mais frequente e diferenciada do que em periodos
passados de temas como a homossexualidade, estando cada vez mais comum
o trato com esse assunto. A duvida que fica é se a maneira que determinados
assuntos sdo abordados é favoravel no sentido de contribuir para uma
evolucdo no pensamento da sociedade em relacdo a homossexualidade.
Podem servir também de exemplos para as questbes de género, alguns

personagens criados por autores de telenovelas brasileiras, como, “a Maria

”6 1’7 ”8 “

Joao™, “a Mamusca”’, “o Pereirdo”® “o Coronel Jesuino™, entre outros. Todos
eles de certa forma, podem incentivar o pensamento conservador, de que
determinados comportamentos sao exclusivos dos homens ou das mulheres,
em contrapartida as manifestacdes de diferentes geracdes a respeito disso
pode ampliar o nivel de compreensao e servir de elemento para auxiliar na
superacao das questfes de discriminacao e preconceito.

Embora exista uma nova reconfiguracéo por parte da midia em relacao

ao tratamento estabelecido para 0s géneros como citado anteriormente, a

6 Personagem interpretada pela atriz Viviane Pasmanter, na novela Uga Uga exibida pela Rede Globo
(2000-2001).

7 Personagem interpretada pela atriz Rosi Campos, na novela Da Cor do Pecado exibida pela Rede Globo
(2004).

8 Personagem interpretada pela atriz Lilia Cabral, na novela Fina Estampa exibida pela Rede Globo
(2011-2012).

? Personagem interpretado na primeira edicdo da produc¢do pelo ator Francisco Dantas e na segunda
edicdo pelo ator José Wilker, na novela Gabriela exibida pela Rede Globo (12 edigdo 1975 — 22 edicdo
2012).



diminuicdo de complexidades € uma logica produtiva muito forte e € mantida
como uma questdo prioritaria no aspecto gerencial de mercado e de
atenuantes sociais.

Neste ponto, Sodré (1992) salienta que:

O homossexualismo da estrutura tecnonarcisica define-se como uma
tendéncia ao anulamento da diferenca, ndo com o objetivo de uma hipotética
“comunhdo simbdlica”, mas de pura captacdo especular das consciéncias
individuais, para efeitos de mercado e boa gestdo do espaco social. O eu ideal
dos mass-media, por exemplo, ndo se presta a possibilidade de contestacdo
por parte de outros modelos e se mantém através de grandes cargas de libido
homossexual. (SODRE, 1992, p.72).

Também para Mira (2003) os diferentes géneros (tipos de programas,
leituras, filmes etc.) dentro das midias podem influenciar nas identidades
femininas e masculinas, como € o caso do romance nha construcdo das
identidades femininas no decorrer da histéria, e do género pornd nas
identidades masculinas. Cabe destacar que ambos encontram-se ou foram
estruturados na expectativa de se relacionar com o seu publico alvo e abreviar
complexidades relacionadas com as opcdes sexuais.

A influéncia na formacdo das identidades sugere novos
comportamentos, ou comportamentos que ainda ndo estdo configurados de
acordo com as normas sociais de determinado periodo histérico. Como
exemplo a mesma autora cita a insercdo da literatura, mais especificamente do
género romance, no final do século XVIII, quando as mulheres comecaram a ler
e ampliar suas possibilidades de vivéncias tanto sexuais quanto sociais. Tais
comportamentos podem ser considerados como desvirtuados/desvirtuantes ao
contexto social correspondente. Ou até mesmo como um ponto referencial de
transformacao social.

A autora cita também, “que o romance era direcionado mais ao
publico feminino, e em contrapartida, os contetddos pornogréaficos (revistas,
filmes, etc.) eram direcionados ao publico masculino, trazendo consigo
caracteristicas como violéncia, aventura, etc.”. O que influencia na construgcao
das masculinidades, ndo apenas pelo modo em que homem e a mulher séo
abordados no género porn6, mas também de que maneira as manifestacdes

sociais surgem a partir da possivel apropriagdo deste contetdo.



A polarizacdo dos géneros (masculino e feminino) foi aos poucos
cedendo espaco para uma nova identificagcdo com base simbdlica, apoiada em
aspectos politicos, sociais e culturais.

Castells (2001) reforca o argumento ao salientar que:

(...) embora a liberacdo sexual esteja no amago dos movimentos gay e
lesbiano, os dois tipos de homossexualismo, masculino ou feminino, ndo
podem ser definidos como preferéncias sexuais. S&o, fundamentalmente,
opcOes por identidades e duas identidades distintas: léshicas e homens gays.
Essas identidades, como tal, ndo sdo inatas; elas ndo se originam de algum
tipo de determinagdo biologica. Embora predisposic6es biolégicas realmente
existam, o desejo homossexual costuma-se misturar-se a outros impulsos e
sentimentos de modo que o comportamento real, as fronteiras da interacéo
social e a auto-identidade sdo cultural, social e politicamente construidas.
(CASTELLS, 2001, p. 241).

A adolescéncia surge neste contexto como uma das fases mais
importantes na formacdo das identidades. Por envolver um momento
importante de descoberta da sexualidade e a ocorréncia de um aumento
significativo das relacdes socioculturais, serdo abordados alguns fragmentos da
Tese de Doutorado intitulada: “Adolescéncia em discurso — Midia e Producéo
de Subjetividade”, de Rosa Maria Bueno Fischer.

Na adolescéncia € comum a ocorréncia de movimentos como a
formacdo de grupos de jovens que compartilham maneiras de pensar, agir e

ser na sociedade. Como trata Rosa Fischer (1996):

esses grupos participam de uma espécie de maratona confessional, atraves da
qual se estampa uma adolescéncia que se V& impulsionada a expor sua
intimidade, inquietude e perdi¢do, num tempo vazio de sonhos em que parece
tornar-se impossivel ser Gnico e especial, diante da globalizacdo das
aspiracgdes. (FISCHER, 1996)

As plataformas midiaticas, através do fluxo informacional, possibilitam e
acabam promovendo 0s comportamentos anteriormente citados, que se
assemelham em proporcdes globais. O que indica que as informacfes
referentes a género podem ultrapassar as fronteiras geograficas regionais, que
na maioria das vezes apresentam caracteristicas identitarias. Dessa maneira, 0
conteudo midiatico exerce um papel fundamental ao se considerar as questdes
de género.

Fischer (1996) trata a questdo da sexualidade fazendo um resgate
historico, mais especificamente ao século XIX e a existéncia de dois poélos do
“bio-poder” que apontam para uma grande preocupagao com o sexo, fazendo

mencéao a questdes como a vitalidade e a maximizacéo da vida.



Entre as relagcbes descritas entre a atribuicAo de uma conceituacéo
para a nocdo de género com a maneira de se pensar 0 seu significado
atualmente, torna-se relevante o trato e os esquadrinhamentos gerados para a
organizacdo das questdes de opressdo que a sociedade exerce tanto para
homens quanto para mulheres. Trazendo certas “exigéncias”, como padrdes
comportamentais, que sirvam para contemplar a l6gica mencionada ou as

normas vigentes em nossa sociedade.

5. CONSIDERACOES FINAIS

Analisando o referencial bibliografico utilizado e as consideracbes
realizadas no decorrer do artigo, percebe-se a importancia de se levar em
conta os diferentes enfoques a respeito da tematica género para evitar o
direcionamento ou tornar a interpretacdo tendenciosa. A grande maioria dos
estudos de género disponiveis para leitura e apreciacao, tratam com prioridade
0 género feminino. E possivel compreender a motivacéo de tal fato, tendo vista
a sociedade patriarcal atual e a opresséao histdrica as mulheres. Na tentativa de
modificar essa realidade os estudiosos (as) da éarea, tendem a explorar
principalmente o lado que esta desfavorecido. Porém, é necessario estabelecer
um contraponto avaliando também o género masculino e as cobrancas e
exigéncias a que sao submetidos, muitas vezes, iSso serve como justificativa
para que as situacdes de opressdo tanto para homens quanto para mulheres,
permanecgam as mesmas ou se reforcem.

Relacionando a midia com a tematica de género, cabe destacar que a
humanidade estd4 vivendo um periodo histérico diferenciado dos anteriores.
Este periodo é caracterizado, principalmente, pela intensa e constante
presenca das plataformas midiaticas que nos oferecem uma ampliacdo no
horizonte de acdes e pensamentos (relagdo cotidiana com as novas
tecnologias). Até mesmo ao realizar uma pesquisa como esta se pode contar
com recursos tecnologicos disponiveis atualmente e ser favorecido pelo
aumento do fluxo informacional no meio académico através da plataforma
Internet.

Portanto, considera-se, no minimo insensata, a negagdo a grande

gama de novos caminhos indicados pelas novas tecnologias e suas utilizagoes.



As midias em processo cumprem seu papel no ambito de saciar nossos
anseios nas exigéncias estabelecidas na abrangéncia da era informacional
vivida, ndo sendo diferente na superagdo dos preconceitos e limitacoes
ofertadas historicamente na maneira de se pensar género. Como se sabe, para
0 beneficio do viver em sociedade, é necessario 0 estabelecimento da
autonomia de pensamentos e acdes e ndo o contrario como o de abreviar
complexidades.

Nos meios convencionais ha uma diversidade de interesses que
norteiam todo e qualquer conteddo a ser veiculado, sejam eles de natureza
econdmica, politica, religiosa, etc., e sdo na maioria dos casos direcionados a
determinados publicos. Essas caracteristicas dificultam a contemplacao do que
€ entendido por ‘liberdade de expressao”, pois muitas vezes, ndo € de
interesse de quem exerce o poder que aqueles que estdo submissos a ele
tenham o conhecimento necessario para o questionamento dos conteudos.

A diversificagdo dos pensamentos e comportamentos dentro da
sociedade evidencia que estruturas sociais opressivas e normativas podem ser
desconstruidas, terem seus valores questionados ou até mesmo invalidados.
Diante de uma nova realidade, onde a pluralidade e a versatilidade nas fungdes
cotidianas trazem indicativos de maior eficiéncia para o viver em sociedade, a
preocupacao de como melhor utilizar os recursos disponiveis apropriando-nos
de novos conhecimentos e ampliando nossos horizontes intelectuais deveria
ser prioritaria. Desta maneira, ao tratar de assuntos diversos, assim como o de
género, com mais zelo e com certos atributos de imunidade, faz-se necessario
observar as institucionalizacées produzidas e suas intencionalidades.

Dentro deste contexto, iniciativas no meio académico e de cunho
puramente educacional podem ser alternativas que possibilitem uma melhor
propagacao de ideias livres para a interacdo de diferentes propésitos, deixando
de lado questbes de preconceito, de maneira a alcangar um resultado que se
aproxime da contemplacdo dos diferentes anseios. Isto por ndo dependerem
exclusivamente dos interesses anteriormente citados e servirem como um
espaco de aprendizagem com caracteristicas semelhantes aos meios de
grande alcance. Quando estrategicamente pensados e articulados, esses

meios nos oferecem a possibilidade de causar, mesmo em menor escala,



resultados desejaveis e com capacidade de conscientizacdo coletiva a

sociedade.
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