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RESUMO

A INTERNET DOS LEIGOS: CATOLICISMO MIDIATICO E
CONSUMO DE CONTEUDO COMO EXPERIENCIA VIVIDA

AUTORA: Ana Céssia Pandolfo Flores da Rosa
ORIENTADORA: Sandra Rubia da Silva

A pesquisa apresenta como tematica a atuacdo do leigo catdlico na internet no
contexto da midiatizacao da religido. A problematizacdo se constréi na tentativa de
pensar a inser¢cdo do leigo nas dinamicas de producdo e consumo de conteudo
religioso na internet e seus desdobramentos para a experiéncia religiosa do sujeito.
Dessa forma, a pergunta-problema que guia a pesquisa é a seguinte: como as
dindmicas de producdo e consumo de conteudo religioso na internet se constituem
em experiéncia vivida por leigos catolicos? Para tanto, a analise parte do blog O
Catequista, projeto criado e mantido por leigos para tratar de assuntos doutrinarios e
abordar temas atuais a partir de uma visada catolica. O estudo se constroi como
uma analise de inspiracdo etnografica que se baseia nos pressupostos
metodolégicos da etnografia para internet de Hine (2015) e que contou com a
participacdo de oito informantes privilegiados, a saber, o casal de blogueiros
responsaveis por O Catequista e seis de seus leitores. O trabalho de campo foi
realizado a partir da observacdo participante on-line no blog e na pagina de O
Catequista no Facebook, de troca de e-mails, conversas por meio de aplicativos de
bate-papo, entrevistas por telefone e duas visitas presenciais aos blogueiros. A
convivéncia com os blogueiros estendeu-se por quase quatro anos, de maio de 2014
a janeiro de 2018 e o contato com os leitores ocorreu no periodo de setembro de
2017 a fevereiro de 2018. Os resultados apontam para a articulacdo de contextos
on-line e off-line que confirmam o alinhamento do projeto de O Catequista com a
ideia de catolicismo midiatico (CARRANZA, 2011) que se caracteriza por um projeto
de reinstitucionalizacdo catdlica efetivado pela atuacdo na midia, pelo
conservadorismo moral e doutrinario e pela oposicdo aos movimentos e ideias
consideradas marxistas/socialistas/comunistas. A atuacao dos blogueiros, apesar da
liberdade de iniciativa, ao se firmar na ideia de fidelidade aos posicionamentos da
Igreja € tomada como um protagonismo oficioso. A constante necessidade de
renovar sua adesao a instituicao é entendida como uma “fidelidade tatica”. Ja a
ideia da internet dos leigos sugere que a vivéncia catdlica da internet pode ser
caracterizada pela experiéncia de reafirmacdo da catolicidade do leigo. Na
experiéncia vivida pelos leitores na internet, a reafirmacdo da adeséo a Igreja se da
a partir disputas de autoridade, moralidade e ativismo realizadas por meio de
dindmicas de producéo e consumo de conteudo religioso.

Palavras-chave: Catolicismo midiatico. Midiatizacdo da religido. Consumo.
Etnografia para internet.



ABSTRACT

THE INTERNET OF THE LAITY: MEDIA CATHOLICISM AND
CONSUMPTION PRACTICES AS LIVED EXPERIENCE

AUTHOR: Ana Céssia Pandolfo Flores da Rosa
ADVISOR: Sandra Rubia da Silva

The research presents, as a theme, the action of the Catholic layman on the internet
in the context of the mediatization of religion. The problematization constructs itself in
the consideration of the insertion of the layman in the dynamics of the production and
consumption of religious content on the internet and its impact on the religious
experience of the subject. Thus, the problem question that guides the research is:
how are the dynamics of production and consumption of religious content on the
internet experienced by lay Catholics? To this end, the analysis arises from the blog
The Catechist, a project created and maintained by lay people to deal with doctrinal
issues and to approach current issues from a Catholic perspective. The study
constructs itself as an analysis of ethnographic inspiration that is based on the
methodological assumptions of the ethnography of the internet by Hine (2015) and
that relied on the participation of eight privileged informants, namely the couple of
bloggers responsible for The Catechist and six of its readers. The fieldwork was
carried out through the observation of online participants on the blog and on the
Catechist’'s Facebook page, e-mail exchanges, conversations via chat applications,
telephone interviews and two face-to-face visits with the bloggers. The interaction
with the bloggers extended tor almost four years, from May 2014 to January 2018
and the contact with the readers was carried out from September 2017 to February
2018. The results point to the link between online and offline contexts, confirming the
alignment of The Catechist's project with the idea of mediatic Catholicism
(CARRANZA, 2011) that is characterized by a project of Catholic reinstitutionalization
carried out by the media, which is characterized by a project of Catholic
reinstitutionalization made effective by the media, moral and doctrinal conservatism
and by the opposition to movements and ideas considered marxist / socialist /
communist. The action of the bloggers, despite the freedom of initiative, to be firm in
the idea of fidelity to the positions of the Church is taken as an unofficial
protagonism. The constant need to renew their adherence to the institution is
understood as a "tactical fidelity". The internet idea of the laity suggests that the
catholic experience of the internet can be characterized by the experience of
reaffirmation of the catholicity of the layman. According to the experience of internet
readers, the reaffirmation of the Church's adherence is based on disputes of
authority, morality and activism carried out through the dynamics of production and
the consumption of religious content.

Keywords: Media Catholicism. Mediatization of religion. Consumption. Ethnography
for the internet.
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1. INTRODUCAO

Discursos religiosos tém ocupado lugar de destaque em diversos debates
publicos na sociedade brasileira. Das discussdes sobre a descriminalizacdo do
aborto a polémicas sobre exposicbes de arte e discussbes sobre as bases
curriculares de ensino das escolas publicas, a identidade religiosa de grupos cristdos
tem sido mobilizadora de reivindicacbes e embates acalorados, os quais tomam a
internet como arena privilegiada de visibilidade e articulagdo. Se, institucionalmente,
a Igreja Catolica possui posicionamentos historicamente conhecidos sobre vérias
guestdes sociais, no contexto da internet, as mobilizacbes em prol dos “interesses
catodlicos” néo partem tanto de membros do clero, mas dos leigos.

A evolucado da internet e de suas plataformas digitais disponibilizaram cada
vez mais recursos para que a atuacdo dos leigos ganhasse mais alcance e
visibilidade. Em ambientes como sites e portais mantidos por entidades ligadas a
hierarquia da Igreja Catolica (paroquias, congregacdes, comunidades, santuarios), a
experiéncia ofertada € majoritariamente  devocional (FLORES, 2010,
SBARDELOTTO, 2012). O fiel é interpelado a praticar a fé com cliques e
comentarios que movimentam os conteudos religiosos ali ofertados. Ja em contextos
como blogs e sites de redes sociais, 0 que se observa sdo as pessoas apropriando-
se do sistema para formatarem, elas mesmas, suas proprias ofertas de conteudo
religioso, assim como interagirem entre si e oferecerem novos sentidos e
significados as mensagens.

Contudo, essas novas formas de atuacdo do leigo ndo se constituem apenas
como uma apropriacdo de recursos tecnolégicos e comunicacionais, mas se dao em
contextos mais amplos de alteracdes do entorno social e comunicativo, pela
presenca estruturante da midia nos modos de ser e agir de sujeitos e instituicdes,
processo conhecido como midiatizacdo (FAUSTO NETO, 2012; VERON, 2014;
GOMES, 2016). Dessa forma, ao indicar a alteracdo do contexto social e cultural em
gue a religido é definida e praticada na contemporaneidade, o conceito de
midiatizacdo da religido ndo diz respeito apenas as instancias institucionais
midiaticas e eclesiais, mas abarca o fazer e a experiéncia dos sujeitos.

Ao encabecarem iniciativas on-line que promovem, divulgam, comentam e
discutem conteudos referentes a doutrina, a tradicdo e a atuagéo da Igreja Catolica,

os fiéis adquirem uma postura mais ativa em relagdo a midiatizagdo da religido. A
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partir do posicionamento e do interesse de cada iniciativa, os contetudos s&o
formatados, ganhando ressignificacOes e transparecendo filiagdes eclesiais, sociais
e politicas. A postura dos catolicos, ao protagonizarem tais iniciativas na rede,
parece evidenciar uma visdo sobre o papel do leigo catélico no mundo
contemporaneo marcado pelas novas potencialidades trazidas pelas tecnologias
digitais e também por tensfes entre diferentes projetos de catolicismo. Dessa forma,
busco desenvolver uma pesquisa que apresenta como tematica a atuacéo do leigo
catolico no contexto da midiatizagdo da religido na internet.

Diante desse contexto, a problematizacdo do tema se constréi na tentativa de
pensar as dinamicas envolvidas na producdo e consumo de contetdo religioso na
internet como experiéncia religiosa vivida por leigos catdlicos, que articula contextos
on-line e off-line. A atuacao dos leigos na rede, além de produzir contetudo, também
cria comunidades em que esse consumo religioso e a experiéncia de testemunhar a
fé na internet sdo vividas através de complexas redes de relacdes, de disputas de
interesses e de diferentes posicionamentos em relacéo a instituicdo Igreja Catélica e
a sociedade como um todo. Tal contexto d4 margem a novas formas de
protagonismo para o leigo, com novas dinamicas de sociabilidade e pertencimento.
Esse protagonismo leigo na internet parece se configurar em uma novidade no
panorama da midiatizacao da religido, que fica mais coletiva, criativa, participativa e
socialmente engajada com a atuacao desses multiplos atores religiosos.

Considerando que a internet estd cada vez mais imbricada nas praticas
cotidianas da maioria das pessoas, em diferentes modalidades de uso e com
diferentes motivacfes, os fiéis constroem suas trajetorias religiosas lendo a biblia
por meio de aplicativos no smartphone, acompanhando o papa no Twitter,
informando-se sobre doutrina em blogs, discutindo moral através de memes no
Facebook, articulando mobilizagbes de catolicos por grupos de Whatsapp.
Independentemente do tipo de uso ou da ferramenta escolhida, o que chama a
atencdo é o fato desse tipo de vivéncia religiosa se articular tendo a internet em
vista, 0 que evidencia a continuidade, e ndo a ruptura ou separacdo, cada vez maior
entre as realidades e experiéncias digitais em rede e as demais esferas da vida.
Pois, como afirma Hine (2015) a internet pode ser entendida como um fendmeno
incorporado, que articula conexdes entre o0 on-line e o off-line, e cotidiano, que tem

presenca tdo comum na rotina das pessoas que passa a ser visto como natural.
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Sendo assim, pensar a producdo e o consumo de contetdo religioso dos
leigos e pelos leigos na internet é levar em consideracgdo a existéncia de demandas
gue ndo sao supridas pela instituicio e nem pelos formatos tradicionais de
engajamento eclesial. A compreensao sobre as conjunturas eclesiais em que se
desenvolvem as iniciativas dos leigos parece contribuir para um entendimento mais
préximo dos impactos efetivos que esse tipo de atuacdo gera na vivéncia religiosa
dos fiéis, na Igreja, na internet e na sociedade como um todo. Como afirma Miller
(2007), as relagbes entre producdo e consumo nao podem ser pensadas
linearmente e nem de forma causal, mas devem levar em conta 0s contextos sociais
em que estao inseridos.

E € nessa busca por néo perder os contextos eclesiais de vista que a ideia de
catolicismo midiatico (CARRANZA, 2011) se mostra relevante como chave de leitura
gue permite entender os enquadramentos sociais e institucionais, os quais fazem de
um certo tipo de protagonismo do leigo na internet, continuidade de um projeto de
catolicismo que vé a midia como principal ferramenta para recatolizar a sociedade.

Assim, a proposta de problema de pesquisa se configura na seguinte questao:
como as dinamicas de producéo e consumo de contetudo religioso na internet
se constituem em experiéncia vivida por leigos catdlicos?

Para tanto, o ponto de partida da pesquisa é o blog O Catequistal, iniciativa
criada e mantida por um casal de leigos catélicos com uma proposta de catequese
bem-humorada construida por meio da exposicdo de conteudos doutrinarios e da
busca pela “visada catdélica” sobre questdes sociais, comportamentais e morais.

Em relacdo aos objetivos, 0 estudo apresenta como objetivo geral: analisar as
praticas socioculturais e simbdlicas de leigos catdlicos a partir do blog O Catequista.
E como objetivos especificos: mapear as rotinas de producédo de conteudo de O
Catequista; mapear a relacdo dos leitores com O Catequista; analisar como as
apropriacbes do catolicismo geram dinamicas e tensdes entre o0s leigos e a
instituicdo; identificar qual a percepcédo dos leigos sobre o seu papel na internet e
compreender qual o papel da internet da vivéncia religiosa dos leigos.

Ao buscar privilegiar a percepcéo dos atores sobre suas proprias praticas, a
contribuicdo desse trabalho é delineada pelo entendimento das dindmicas de

producdo e consumo de conteudo religioso na internet como uma experiéncia de

! www.ocatequista.com.br
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reafirmacdo da catolicidade do leigo que, a partir de disputas de autoridade,
moralidade e ativismo, busca firmar a sua adeséo a instituicdo, ao mesmo tempo em
gue toma a sua condicdo de leigo catdlico como estruturante da forma de se
relacionar com a internet. Assim, entendo ser possivel falar de uma internet dos
leigos, tentativa de caracterizacdo da experiéncia de midiatizacdo da religidao
experimentada e exercida pelos leigos e que atualiza o projeto de
reinstitucionalizacéo catdlica pela midia.

Com este trabalho, pretendo contribuir com os estudos desenvolvidos na linha
“‘Midia e Estratégias Comunicacionais” do POSCOM/UFSM que justifica-se pela
busca em aprofundar o entendimento da midiatizacdo da sociedade pelo estudo de
suas processualidades no campo religioso. Entendo que os estudos da relagéo entre
midia e religido s&o historicamente importantes para o entendimento das
transformacdes da ordem social abarcadas pela tecnologia e a comunicagéo, como
aconteceu na época do surgimento da imprensa, no século XV. A relacdo da
instituicdo Igreja com as midias impressas teve reflexos em questfes sociais, tais
como a estruturacdo de paises em estado-nacdo (STRATE, 2011). Dessa forma,
estudar os imbricamentos entre religido e midia, em tempos de ambiéncia
midiatizada, ndo ajuda apenas a pensar a midiatizacdo de um determinado setor da
sociedade, mas faz avancar todo o campo de estudos dos processos
comunicacionais realizados pelos meios de comunicacéao.

O contexto social e politico brasileiro também coloca em evidéncia a
importancia de se compreender mais 0os complexos fenbmenos comunicacionais da
atualidade, nos quais a religido tem figurado cada vez mais como um aspecto
relevante, haja vista o papel central que expressdes religiosas tém ocupado em
diversos debates sociais e politicos que se levantam na esfera publica brasileira,
principalmente tendo a internet como grande arena de discussdo. Além disso,
estudar as ressignificacées e sociabilidades advindas do catolicismo € atentar para
um universo de sentido poderoso e cotidiano, que mobiliza milhées de brasileiros em
diferentes niveis de engajamento.

O contexto eclesial brasileiro também parece confirmar a pertinéncia da
discussao aqui proposta, ja que nos ultimos anos a Conferéncia dos Bispos do Brasil
tem proposto a reflexdo sobre a participacdo dos leigos na Igreja. Em 2014, a
Conferéncia langcou um documento de estudos centrado na discussdo sobre os

leigos. Em 2016, a versao definitiva do texto, o Documento 105 “Cristdos Leigos e
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Leigas na Igreja e na Sociedade — Sal da Terra e Luz do Mundo”, foi aprovada
durante a 542 Assembleia Geral da CNBB. Como cume desse processo, em 26 de
novembro de 2017 iniciou o Ano do Laicato, iniciativa que pretende, através da
reflexdo e de celebragbes em todas a dioceses estimular o protagonismo leigo.

Outro argumento que justifica a realizacdo deste trabalho € o estado da arte
- 0 panorama dos estudos em Comunicagdo sobre midia e religido no Brasil. Apesar
dessa temética ndo ser novidade, pois h& importantes livros sobre a relacdo entre
Comunicacédo e Igreja Catolica que datam da década de 1980, pode-se considerar
que, atualmente, tais estudos estdo em consolidacdo e expansao, ja que atualmente
se verifica um pequeno aumento nas pesquisas que abordam outras religiosidades
fora do contexto cristdo. Ao explorarmos os anais dos sete Ultimos Encontros da
Associacdo Nacional dos Programas de Pdés-Graduacdo em Comunicacdo, a
COMPOQOS, sete trabalhos sobre religido foram publicados. Em relacdo as revistas
cientificas brasileiras com maior indice de avaliacdo, qualis A2 segundo a CAPES,
apenas seis artigos com a tematica da religido foram encontrados em seus sistemas
de busca no periodo 2010-2015. Se analisarmos os trabalhos sobre o tema
apresentados em congressos nacionais e regionais da INTERCOM — Sociedade
Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao — também no periodo 2010-
2015, encontramos um numero significativo de artigos, 55 no total. Entretanto, a
maioria deles refere-se a pesquisas de Iniciacdo Cientifica, isto €, pesquisas que
ainda estdo em fase inicial ou que sédo pontuais.

Levando em consideracdo o numero relevante de trabalhos encontrados nos
congressos da INTERCOM, é propicia uma analise mais detalhada de tais artigos.
Sobre o enfoque religioso desenvolvido, apenas seis ndo eram sobre cristianismo e
apresentavam tematicas como umbanda, wicca, religiosidade indigena, ceticismo e
ateismo. Os demais 49 trabalhos, dividem-se entre os seguintes focos tematicos:
evangélicos (24 trabalhos), religido em geral e/ou cristianismo (14 trabalhos),
catélicos (11 trabalhos).

Em relacdo ao enfoque midiatico, os trabalhos sobre evangélicos e catolicos
ficam assim divididos: 12 trabalhos sobre televisao (10 evangélicos, 2 catdlicos), 10
trabalhos sobre internet (7 evangélicos e 3 catdlicos), trés sobre radio (todos
evangélicos) e dois sobre jornal impresso (1 evangélico, 1 catdlico). Ainda foram
encontrados oito trabalhos que estudavam a interface das igrejas com o marketing, a

cultura popular e o entretenimento.
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Analisando as producdes académicas mais complexas como teses e
dissertacdes - ja levando em consideracdo o recorte tematico de estudos sobre
religido e internet, percebemos as lacunas que podem ser preenchidas com essa
proposta de pesquisa. Das sete teses defendidas sobre midia e religido de 2010 a
2016, apenas duas estudam a religiosidade na internet tendo como objeto empirico
a fé catdlica. Outras quatro teses estudam o fendmeno religioso na televisao, dois
trabalhos sobre emissoras catolicas, uma sobre emissora evangélica e um trabalho
sobre revistas catélicas. JA& uma das pesquisas se dedica a analisar as leituras do
fenbmeno religioso na opinido publica contemporanea.

Ja sobre as dissertacdes apresentadas sobre religido e internet nos ultimos
seis anos, foram contabilizados 17 trabalhos. Desse total, sete apresentam objetos
empiricos catolicos, cinco exploram sites e redes sociais de denominacdes
evangeélicas e uma pesquisa tem como foco o cristianismo de forma mais ampla,
sem diferenciar catolicos e evangélicos. Apenas quatro trabalhos saem da seara
cristd e se dedicam a diferentes matrizes religiosas como candomblé, xamanismo e,
ainda, um trabalho que explora o tema da religido de forma mais ampla, com corpus
de andlise formado por sites de diferentes religiosidades, além de uma pesquisa
sobre ateismo.

Apesar do catolicismo figurar como foco do maior numero de trabalhos,
percebemos lacunas que a nossa proposta de pesquisa ajuda a preencher. Uma
delas € o pouco entendimento sobre o papel dos fiéis no processo de midiatizagéo,
jd& que a maioria dos trabalhos publicados analisam sites, portais e perfis
institucionais da Igreja Catdlica e apenas uma tese aborda iniciativas mantidas por
leigos. Além disso, a oportunidade de inovacdo também se da no uso de uma
metodologia com carater etnografico para pesquisar o tema.

Internacionalmente, a pesquisa sobre religido e midia parece bem mais
consolidada. Em nossas exploracbes recentes, temos descoberto importantes
grupos de pesquisadores que se dedicam a estudar uma gama bem mais vasta de
religides (islamismo, hinduismo, judaismo, budismo dentre outros) e com bons
aportes tedricos. Dentre esses, vale destacar os trabalhos do Centro para Midia,
Religido e Cultura coordenado por Stewart Hoover da University of Colorado Boulder
e Heidi Campbell, professora da Texas A&M University e fundadora da Rede de
Estudos em Novas Midias, Religido e Cultura Digital. Como periodicos

internacionais, destacamos o Journal of Religion, Media and Digital Culture, do St
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John’s College, da Universidade de Durham do Reino Unido e o Journal of Religion
in the internet da Universidade de Heidelberg na Alemanha.

Em relacdo a abordagem metodoldgica, a proposta € desenvolver uma
pesquisa de inspiracao etnogréfica. Essa escolha é feita com o objetivo de atentar
para a complexidade da atuag&o do leigo e, principalmente, levar em consideragao a
visdo dos agentes sociais sobre suas proprias préaticas. Para tanto, terei como base
a proposta de Hine (2015, p.1) de uma etnografia para a internet que “diz respeito a
complexa e complicada tarefa de adequar a busca por uma etnografia de descricdo
densa as condi¢cdes contemporaneas da sociedade saturada no seu cotidiano por
comunicagdo mediada por computador”. Para a autora, apesar do contexto da
internet e das tecnologias digitais possibilitarem mudancas nas estratégias
etnogréaficas, os principios do método etnografico devem ser mantidos. Dessa forma,
€ preciso refletir sobre como as tecnologias sdo adotadas e adaptadas em nossas
vidas, sem perder de vista que o compromisso com a viséo holistica e a descricdo
densa.

O corpus de anadlise € formado pelas postagens e comentarios no blog e no
Facebook, de anotacbes em um diario de campo sobre as dinamicas encontradas no
campo de estudo e de entrevistas realizadas com o casal de blogueiros e seis de
seus leitores. Assim, foi através da observacao participante on-line no blog e na
pagina de O Catequista no Facebook, do mapeamento de postagens e comentarios,
de troca de e-mails, conversas por meio de aplicativos de bate-papo, entrevistas e
conversas presenciais com os principais informantes que chegamos até os dados
etnograficos aqui apresentados.

Este trabalho foi estruturado a partir das orientacées do Manual de Dissertacdes
e Teses — MDT/UFSM (2015) e, por isso, segue a humeracao de capitulos sugerida
pela publicacdo. Dessa forma, a tese € constituida de sete capitulos, sendo que o
capitulo 1 corresponde a introducao e o capitulo 7 as consideracdes finais.

O capitulo 2 intitulado “Construindo um olhar etnografico” objetiva explicitar o
enquadramento metodoldgico da pesquisa e refletir sobre a etnografia como teoria e
método, com base em autores como Malinowski (1984), Geertz (2012), Travancas
(2002), Caiafa (2007) e Peirano (2008). O texto traz também o aporte teérico e
metodolégico desenvolvido por Hine (2015, 2016) acerca de uma etnografia para a
internet. Levando em consideragéo a natureza do método etnogréfico, o capitulo traz

também reflexdes sobre as escolhas e técnicas empregadas no desenvolvimento da
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pesquisa. Por fim, apresento o objeto empirico da pesquisa, o blog O Catequista e
os seus desdobramentos, o casal de leigos responsével pelo projeto, alguns dados
guantitativos sobre o perfil de leitores de O Catequista e, finalmente, a descri¢cdo dos
seis informantes privilegiados do estudo.

O terceiro capitulo “Catolicismo midiatico: contextos e implicacdes teoricas”
aborda alguns dos conceitos que sustentam o trabalho. O primeiro deles é a ideia de
catolicismo midiatico, formulado por Carranza (2011) que nomeia ndo apenas uma
inovagdo tecnologica e comunicacional da Igreja Catolica, mas também se refere a
um projeto de catolicismo que busca recatolizar a sociedade. Nessa perspectiva, 0
texto traz reflexdes acerca dos contextos eclesiais que sustentam o projeto, discorre
sobre diferentes movimentos e setores da Igreja Catolica (ALMEIDA, 2006) e
entende as iniciativas catolico-midiaticas como parte de uma cultura da midia
religiosa (HOOVER, 2014). Nas ultimas secbes do capitulo, busca-se acomodar
conceitualmente a ideia do catolicismo midiatico, tendo em vista 0 panorama de
estudos em midiatizacao da religido, outro conceito de base para a pesquisa. Dessa
forma, sdo retomadas as contribuicbes de autores como Verén (1997,2014),
Hjarvard (2014), Fausto Neto (2008), Gomes (2016) e Martino (2012). Buscando
atentar para as especificidades do digital no fenémeno religioso, resgato as
discussfes internacionais sobre o tema a partir das contribuicbes de Campbell
(2013,2016) e as recentes formulacbes de Sbardelotto (2016) sobre a midiatizacéo
digital da religido. Frente a esse panorama, proponho a compreensdo da
midiatizacdo da religido como experiéncia vivida, no sentido de chamar a atencéo
para a implicacdo desse fenbmeno na pratica e vivéncia dos sujeitos.

Ja o capitulo 4 “Praticas de consumo de internet e experiéncia dos leigos” é
dedicado a inserir na discusséo sobre experiéncia religiosa midiatizada, os aportes
das teorias do consumo e da antropologia digital.  Primeiramente, busco
compreender o consumo como pratica de construcdo de sentidos e ndo de
esvaziamento da experiéncia religiosa (ROCHA, 2004; DOUGLAS e ISHERWOOD,
2004). Depois de trazer uma retomada das pesquisas sobre midiatizacdo da religido
na internet, atento para as dinamicas de producao e consumo de conteudo religioso
como instancias interligadas, complementares e criativas (DE CERTEAU, 2013)
construidas atualmente num contexto de cultura da participacdo (JENKINS, 2009.
Num segundo momento, com base no aporte teérico construido por Miller em
parceira com outros autores (MILLER e SLATER, 2000; MILLER e HORST, 2015;
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MILLER et all 2016), busco refletir sobre a natureza cultural da internet, das midias
digitais e dos seus usos, com vistas a pensar as implicacbes das questbes
tecnoldgicas na experiéncia dos leigos por um viés antropolégico e nao tecnicista.
Os capitulos 5 e 6 sao dedicados a analise de inspiracao etnogréfica dedicando-
se respectivamente, ao entendimento dos contextos, praticas e sentidos imbricados
na constituicdo e na manutencao do projeto de catequese digital de O Catequista e a
experiéncia dos leitores do blog ao inserirem o consumo de conteudo religioso na
internet como parte integrante de suas vivéncias religiosas. Dessa forma, o capitulo
“‘Um boteco na internet, o leigo atras do balcdo: a atuagdo de blogueiros catdlicos”
se constroi pela narrativa acerca dos cenarios, contextos e rotinas dos blogueiros,
buscando caracteriza-los de forma que seus posicionamentos e modos de ser
possam ser mais compreensiveis. A analise também atenta para a trajetéria do
projeto O Catequista e descreve sua atuacdo com vistas a entender o blog como
agente que ajuda a moldar a internet dos leigos, além de desentranhar as logicas e
contextos locais, eclesiais, politicos e comunicacionais que sustentam O Catequista.
Por fim, o capitulo “A internet dos leigos” busca entender como seis leitores
de O Catequista vivenciam a midiatizacdo da religido no contexto digital a partir de
suas praticas de consumo de conteudo religioso na internet. A analise se dedicou a
compreender a percepcdo dos leitores sobre os sentidos e visbes de mundo
imbricados nesse conteudo e o impacto desse consumo nas posturas e concepc¢oes
dos leigos em relacdo a Igreja e a sociedade. Para tanto, as ideias de autoridade,
ativismo e moralidade foram tomadas como categorias analiticas, objetivando

evidenciar sentidos na experiéncia vivida pelos leigos.
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2 CONSTRUINDO UM OLHAR ETNOGRAFICO

Pesquisar € sempre um desacomodar-se. Pesquisar com uma metodologia
nova é ainda mais desafiador. Dessa forma, esse texto € um relato sobre as
inquietacdes que me levaram a querer estudar a atuacdo dos leigos catdlicos na
internet e o desenrolar dos contatos com o0s participantes da pesquisa. Assim, a
redacéo se qualifica na sua maior parte como uma descricdo das circunstancias dos
fatos e das descobertas mais gerais sobre o objeto empirico.

Mais do que uma simples introducdo, essa narrativa € apontada como
essencial para que a autoridade do etnégrafo seja construida e possa embasar todo
o desenrolar da pesquisa. Para Hine (2004) tais relatos dao autoridade pessoal para
0 pesquisador porque ajudam a separar o perfil do etnografo, do perfil do nativo e do
leitor. Mesmo quando se trata de uma etnografia para a internet, em que nao sao
necessarias viagens até um campo de estudo geograficamente distante, para Hine
os relatos dessa chegada ao campo dao ao etnégrafo uma experiéncia ampla e
sustentada. Ao contar as maneiras pelas quais 0s acessos as pessoas e as
informacdes foram negociados e ao descrever as interaces com 0s participantes da
pesquisa, o etnégrafo consolida sua experiéncia particular com o campo, o que da a
ele uma relacdo e um olhar diferenciado sob seu objeto de estudo e que dificilmente
sera comparavel com o conhecimento prévio que outras pessoas também possam
ter da realidade estudada. Ainda segundo a autora, “a etnografia age para construir
um espago analitico em que apenas o etnégrafo realmente estava 1a” (HINE, 2004,
p. 46, traducdo nossa).

Nessa perspectiva, as proximas secfes do texto buscardo, primeiramente,
descrever as escolhas e os caminhos metodoldgicos trilhados para se construir o
campo de pesquisa dessa tese, discorrendo sobre as mudancas de foco de
pesquisa ha minha trajetoria académica e detalhando o objeto de pesquisa escolhido
e seus desdobramentos. J& nas duas ultimas duas secfes, sdo abordados os
aspectos teoricos e metodologicos da etnografia, dando destaque para as

particularidades dos estudos desenvolvidos em contextos de internet.
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2.1 DA INSTITUICAO PARA AS PESSOAS: A APROXIMACAO COM A
ETNOGRAFIA E O CONTEXTO DAS ESCOLHAS METODOLOGICAS

Com o objetivo de adensar a reflexividade metodolégica, essa primeira parte
do texto busca descrever o contexto que justifica as escolhas que estruturam esta
pesquisa. Como € sabido, uma tese de doutorado se constitui do entrecruzamento
dos interesses de pesquisa do aluno, da trajetéria académica do orientador e da
seara em que se localiza o programa de pos-graduacao que os acolhe. Pensando
sobre o0 entrecruzamento desses vetores de forca, a abordagem etnografica emerge
como a uma novidade que merece atencdo na minha trajetéria de pesquisadora em
formacéo.

Para iniciar as justificativas, comecarei pelo vetor de forca que me compete,
as trajetérias pessoais que me trouxeram até esse problema de pesquisa. Meu
interesse sobre a relacdo midia e religido se da de forma mais concreta e
sistematica desde o final da minha graduacdo (2006-2007). Ja o interesse pela
atuacao dos fiéis na internet foi despertado em 2013, quando estava me preparando
para concorrer a uma vaga no doutorado no Programa de Pos-Graduacao da UFSM.
Por ja ter realizado o mestrado na teméatica de internet e religido catolica e por ja ter
atuado profissionalmente na area, tais questfes faziam parte dos meus interesses
h& alguns anos. Principalmente depois de ter terminado o mestrado (em 2010, nesse
mesmo programa de pos-graduacdo) em que estudei a midiatizacdo da religido em
um portal catdlico e, logo apos o término da dissertagcdo, comecar a atuar
profissionalmente como responsavel por um outro portal catélico?, sempre tentei unir
0S guestionamentos profissionais de “como construir uma presencga relevante do
catolicismo na internet? ” a questionamentos académicos sobre “que sentidos
estamos mobilizando? Que mudancas na experiéncia religiosa essa atuacao na
internet pode causar? ”.

Nesse contexto de questionamentos, foi que conheci o blog catélico “O
Catequista” o qual se destacava como uma proposta interessante do uso do humor e
da linguagem da internet para falar de fé. Ao observar tais caracteristicas e, a partir
delas, repensar a minha pratica profissional, foi que percebi como a “liberdade” que

os fiéis tinham na internet, abria espaco para o surgimento de facetas interessantes

2 www.rccbrasil.org.br
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da midiatizacdo da religido. Isso porque, como responsével pelo portal oficial da
Renovacdo Carismatica Catdlica®, entre 2010 e 2013, percebia que as
responsabilidades institucionais engessavam a atuacdo na rede. Enquanto os fiéis
se posicionavam com memes e hashtags aos “assuntos do momento”, o portal
precisava de um pronunciamento oficial de alguma autoridade, o que demorava bem
mais tempo para se efetivar. Ao perceber que assim como O Catequista,
multiplicavam-se iniciativas de fiéis em blogs e paginas no Facebook para falar
sobre catolicismo, € que cheguei a questdo de pesquisa sobre o possivel
protagonismo do fiel nesses contextos.

Contudo, apesar do foco da pesquisa parecer claro, fazer o deslocamento do
olhar da esfera institucional, a qual sempre foi meu foco, para a esfera das pessoas,
nao era - e ainda ndo é - uma tarefa muito simples. Entendo que tal caracteristica é
heranga da minha graduacdo em Relagdes Publicas e também dos anos de estudo e
reflexdo junto ao Grupo de Pesquisa Comunicacgdo Institucional e Organizacional,
liderado pela professora Eugenia Barichello, que me capacitaram a pensar as
relacbes com os publicos, sempre tomando como ponto de partida a instituicao.
Diante desse contexto, a metodologia etnogréafica surgiu e tem se consolidado como
elemento fundamental, principalmente por ndo se constituir apenas em um método
de coleta e andlise dos dados, mas em uma forma de olhar e uma sensibilidade que
ajudam a pensar e organizar toda a pesquisa.

E o que me oportunizou essa descoberta foi minha orientadora. Como
discorre Gilberto Velho:

Como orientador e orientando se escolhem? E preciso ficar muito claro que
se trata de uma negociacdo que implica avaliagfes e intuicdes que podem
aproximar ou afastar, como em qualquer outro tipo de relacdo humana. Em
termos que pretendem ser estritamente objetivos, a grande motivacdo para
uma possivel parceria sdo interesses tematicos comuns. (VELHO, 2004, p.
140)

Muito mais que evidentes interesses comuns, o motivo do inicio da minha
parceria com a professora Sandra Rubia tenha sido uma intuicdo, dela e do corpo de

professores do POSCOM, os quais tiveram a sensibilidade de enxergar em meu

¥ Movimento leigo da Igreja Catodlica iniciado em 1967 nos Estados Unidos e presente no Brasil desde
0s anos de 1970. Conhecido por sua identidade carismatica, de origem no pentecostalismo
protestante, atualmente possui cerca de 500 mil membros no Brasil e atua em pardquias,
universidades e hospitais através de grupos de oragéo, sua forma de organizacao basica.
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projeto, o potencial para uma convergéncia de interesses academicamente
produtiva.

Sendo assim, a orientacdo e o rico ambiente de trocas do Grupo de Pesquisa
Consumo e Culturas Digitais funcionaram como indicagdes de novos caminhos e
possibilidades de pesquisa ndo conhecidas por mim anteriormente. Nao apenas a
abordagem etnografica, mas também os arcaboucos da cultura material e dos
estudos de consumo também sédo frutos da construcdo dessa parceria em que a
orientadora tem atuado como “um ‘fiador’, um ‘padrinho’ que “garante e banca a
entrada de jovens nedfitos neste mundo” (GROSSI, 2004, p.220).

Por fim, o papel do POSCOM/UFSM nesse contexto € de incentivo e desafio.
Com a notavel consolidacdo do Programa nos ultimos anos, o crescimento dos
guadros docentes e discentes e da sua producao fez com que as linhas de pesquisa
se expandissem e oportunizassem novos horizontes de investigacdo. Nesse sentido,
essa pesquisa de doutorado se insere num panorama de novas possibilidades, em
gue o enquadramento na linha “Midia e estratégias comunicacionais” também

abarca o fazer dos sujeitos como atores estratégicos da ambiéncia midiatizada.

2.2 ETNOGRAFIA COMO TEORIA E METODO

A origem da etnografia, esta ligada ao relato dos viajantes que depois de
passarem um determinado tempo convivendo com grupos geograficamente e
culturalmente diferentes dos seus, relatavam suas vivéncias para 0s entao
etnégrafos que, a partir do que era contado, escreviam suas monografias. Era a
chamada ‘antropologia de gabinete”. Contudo, no inicio do século XX, Malinowski
marca definitivamente a historia da antropologia ao postular que a etnografia se
realizasse pelo convivio direto e prolongado entre pesquisador e pesquisados. Para
tanto, seria necessario fazer como o préprio Malinowski, viajar até o campo de
pesquisa para conviver de forma prolongada com aqueles que se deseja estudar. Da
sua viagem e estada prolongada com os nativos das llhas Trobriand, Malinowski
escreve sua classica obra “Os Argonautas do Pacifico Ocidental”. Na introducéo
desse texto, “sem duvida a obra mais citada da literatura sobre o método
etnografico” (FONSECA, 1999, p.67), o autor descreve os principios que dédo a

etnografia caracteristicas de investigacdo cientifica e método. Sendo assim, a
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observacgéo participante e a atividade de trabalho de campo intensiva passam a

caracterizar, de modo geral, a ideia de etnografia e do fazer do antropdlogo.

Na etnografia, o autor é, simultaneamente, o0 seu préprio cronista e
historiador; e embora as suas fontes sejam, sem duvida, facilmente
acessiveis, elas sdo também altamente dubias e complexas; ndo estédo
materializadas em documentos fixos e concretos, mas sim no
comportamento e na memoria dos homens vivos (MALINOWSKI,1984,
p.19).

Ao chamar a atencdo para a complexidade das fontes, o autor ressalta a
importancia da “descricdo dos métodos utilizados na recolha do material etnografico”
e da “informacao relativa as experiéncias que conduziram os autores as suas
conclusdes” para que a pesquisa etnografica ndo produza “generalizagdes por
atacado” (MALINOWSKI,1984, p.18).

Ao escrever essas breves linhas, vislumbro tanto o fascinio quanto a
responsabilidade implicada na escolha da etnografia para a essa pesquisa. O
fascinio fica por conta da ideia da etnografia como um “mergulho” (TRAVANCAS,
2011) no objeto de estudo, com a possibilidade de uma escuta desarmada do outro,
além da proposta de uma analise intensiva de poucas pessoas que comporte a
subjetividade do pesquisador como componente de analise (FONSECA, 1999, p.59-
61). A responsabilidade fica por conta do cuidado em néo reduzir a etnografia a uma
metodologia de coleta de dados subjetivos, mas toma-la como teoria e método. Para
tanto, a ideia de uma "teoria vivida”, proposta por Peirano (2004, 2008), foi
fundamental. Em conjunto com a minha orientadora, a estruturacdo tedrica do
trabalho se deu a partir da indagacdo sobre como aquele aporte tedrico que
embasava a tese e como aqueles fenbmenos nomeados academicamente eram
vivenciados pelas pessoas. Com isso, buscamos que ao longo do doutorado a
etnografia ndo fosse apenas um método, “mas uma forma de ver e ouvir, uma
maneira de interpretar, uma perspectiva analitica, a propria teoria em acao”
(PEIRANO, 2008, p.3).

A etnografia muitas vezes é entendida como um conjunto de técnicas e
processos determinados: estabelecer relacdes, selecionar informantes, manter um
diario de campo. Entretanto, como destaca Geertz (2012, p.4) essa ndo € uma
guestdao de método, pois o que define o empreendimento etnografico € o tipo de

esforco intelectual que ele representa. Esse esforco é chamado de descricdo densa
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na qual o etnografo busca construir leituras de uma cultura a partir do estudo de

casos particulares.

O que o etnografo enfrenta, de fato [...] € uma multiplicidade de estruturas
conceituais complexas, muitas delas sobrepostas ou amarradas umas as
outras, que sdo simultaneamente estranhas, irregulares e inexplicitas, e que
ele tem de, de alguma forma, primeiro apreender e depois apresentar
(GEERTZ, 2012, p.7).

Nesse processo de apreender as multiplas estruturas conceituais complexas, a
imersao do etnégrafo nos universos culturais que constituem o seu objeto de estudo
€ condicdo fundamental para que a descricdo construida ndo seja apenas a
narracdo de acdes e fatos, mas uma descricdo densa capaz de produzir
conhecimento aprofundado, imersivo e criticamente engajado, tanto sobre
comunidades isoladas como sobre grupos urbanos.

Se, primeiramente, a abordagem antropolégica possuia ligacao direta com
estudos de sociedades exéticas, normalmente localizadas em lugares remotos, a
partir da década de 1930 e das pesquisas desenvolvidas pela chamada Escola de
Chicago, esse tipo de pesquisa também passou a ser realizado em ambientes
urbanos, direcionada a grupos ou locais especificos. Dessa forma, outras areas do
conhecimento como a comunicacao e a psicologia também passaram a se apropriar
da etnografia como metodologia e postura de pesquisa. Para realizar uma pesquisa
etnografica em comunicacédo, por exemplo, Travancas postula que é fundamental
um movimento de deslocamento do pesquisador dentro de sua prépria sociedade. E
preciso buscar enxergar a sociedade em que se vive com olhos de um estrangeiro
em busca de significados. Além disso, é preciso também ouvir e entender a verdade
dos “nativos” sem questionar, apontar equivocos ou tentar determinar verdades. Ela
ressalta ainda, a relevancia de se atentar para os sentidos do mundo da
comunicagao de massa e da industria cultural, pois “ndo é mais possivel pensar e
estudar nossas sociedades contemporaneas de maneira dicotdmica em relacdo ao
universo da comunicacdo de massa, como se ainda fosse possivel separa-los”
(TRAVANCAS, 2012, p. 100).

Nessa pesquisa, a imersdo no campo e a escuta desarmada mostraram-se
principios articulados entre si, pois o fato de eu acompanhar as atividades do blog
por quatro anos e ter oportunidades pontuais de interlocugcdo com os blogueiros

durante todo esse periodo, permitiu que varias percepcoes e interpretacdes feitas
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por mim, a priori, fossem modificadas. Considero que a minha “entrada no campo”
iniciou em maio de 2014 com 0 meu primeiro contato com os blogueiros por e-mail.
Naquela mensagem me apresentei a eles como doutoranda em Comunicacao,
expus a ideia da pesquisa e pedi 0 consentimento para realizar o estudo. Com o
retorno rapido e positivo da mensagem, realizamos nossa primeira “entrevista” por
meio de um questionario enviado por e-mail que foi respondido separadamente pelo
casal. A partir dai, considero que mesmo que 0 meu envolvimento com os blogueiros
e com a atividade do blog tenha variado bastante, meu trabalho de campo ja estava
iniciado pois eles ja tinham conhecimento da minha presenca como observadora de
O Catequista. Depois desse primeiro contato, segui acompanhando as atividades do
blog periodicamente e quando tinha alguma necessidade especifica de informacéo,
entrava em contato por e-mail. Em setembro de 2015 tive a oportunidade de ter meu
primeiro encontro presencial com Viviane e Alexandre na cidade do Rio de
Janeiro/RJ. Essa primeira visita, apesar de ter durado apenas um dia, foi de grande
importancia para o estreitamento dos lacos de confianca. Depois de nos
conhecermos presencialmente, trocamos contatos telefénicos e nos adicionamos
mutuamente no Facebook e no Whatsapp. Mais recentemente, em outubro de 2017,
fiz outra visita aos blogueiros no Rio de Janeiro, podendo conviver com eles por uma
semana. Ja no caso dos leitores, por diversos motivos que serdo descritos na secao
1.5 desse texto, meu contato direto com eles iniciou-se apenas em setembro de
2017, estendendo-se até fevereiro de 2018. Diante das diferencas entre o tempo
de duracéo de meu relacionamento com os blogueiros, de quase quatro anos, e com
os leitores, de apenas cinco meses, e levando em consideracdo que tais contatos
nem sempre mantiveram a regularidade exigida para a qualificacdo de um trabalho
como etnografia, opto por considerar essa pesquisa como sendo de inspiracao
etnografica. Contudo, essa “modulagdo” em relagdo a aderéncia do trabalho a
etnografia ndo significa uma falta de compromisso com 0s seus principios que,
dentro de minhas possibilidades de iniciante, busquei observar.

Sendo assim, outra nocdo central para a etnografia e que orientou o
desenrolar desse trabalho é o estranhamento, entendido como o ato de se distanciar
daquilo que é familiar e deixar-se afetar pelas diferencas e rupturas do trabalho de
campo. Caiafa (2007) ao descrever o processo de estranhamento o compara a uma
ruptura no andamento regular do pensamento e da vida do pesquisador que se abre

a alteridade em sua insercdo do campo de pesquisa. “E assim que se pode,
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portanto, dizer que o trabalho de campo é um tipo de viagem — pela inquietagdo com
outras experiéncias, pelo desejo de encontrar desconhecidos, pela disponibilidade
para se expor a esse tipo de dificuldade, a novidade, a diferenga” (CAIAFA, 2007,
p.149).

Em relacdo a esta pesquisa, 0 estranhamento € sempre um ponto que gera
guestionamentos. Como pesquisar os catélicos sendo um deles? Como garantir o
estranhamento? Dificil responder. Entretanto, mais do que respostas prontas, o que
tento construir € a consciéncia dos riscos assumidos com a proximidade para, a
partir disso, fazer também um processo de constru¢do do estranhamento em todas
as etapas da pesquisa. Pois, como ressalta Caiafa (2007, p. 174), o estranhamento
nao pode ser garantido de antemdo nem pelo distanciamento geografico, nem pelo
distanciamento cultural. Ele € um processo de abertura de pensamento que se
constroi durante toda a pesquisa, das entradas no campo a escrita do texto. Dessa
forma, o estranhamento necessita de uma disponibilidade do etnégrafo em se deixar
afetar pelos acontecimentos. E foi apostando nessa processualidade do
estranhamento que tentei, durante esses quatro anos de doutorado, ir construindo
em mim uma pratica que envolveu esforcos de desnaturalizacdo da minha propria
experiéncia como catolica até a busca por diversificar minha gama de contatos em
redes sociais como estratégia para “furar a bolha” de opinides concordantes. As
leituras académicas e de opinido sobre temas que envolvem religido, tendéncias de
uso da internet e debates publicos que envolvem questdes morais também foram
importantes ferramentas de estranhamento.

A fase seguinte da etnografia é a escrita do texto, uma descricdo densa que
deve ser fruto de uma enunciacdo coletiva entre os informantes, o etnografo e os
autores que embasam teoricamente a pesquisa (TRAVANCAS, 2002). Entretanto, o
texto etnografico ndo € uma simples transcricdo ou traducdo da fala dos nativos,
nem nega seu carater de construcéo pela escrita do pesquisador. Ele também néo é
pura interpretacdo do etnégrafo, como se esse tomasse uma postura mais elevada
do que seus informantes e fosse capaz de desvendar a verdade absoluta por traz
dos fatos. A escrita etnografica € um processo complexo que, pela conjugacao das
vozes do autor e dos informantes, de discursos diretos e indiretos, busca descrever
a densidade da alteridade sobre a qual se debrucou o estudo. Essa dificil, mas

sedutora etapa de pesquisa é descrita de forma rica por Caiafa:
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Se ha um unissono, e a voz do etnégrafo também é colorida e tenta se
desprover de autoritarismo, a alteridade ndo se apresenta na forma do
exoético para ser consumida e, portanto, alimentar o esquema familiar, se
encaixar nas expectativas. Diz respeito, ao contrario, a uma diversidade
efetiva de presencas no campo e na escritura, ndo € um produto de
interpretagdo ou generalizagdo, € assim, que se produz estranhamento,
diferenca, que se realiza a viagem que nao é so6 do etnégrafo, embora ele a
tenha iniciado, mas também de todos o0s que participam dos
agenciamentos, inclusive o leitor. E assim que entendo que a alteridade
resiste. A pesquisa pode entéo trazer algo novo, elucidar em algum grau as
questdes que recortou, produzir pensamento e fazer o leitor pensar

(CAIAFA,2007, p 170).

Para haver unissono, nao € preciso haver mistura, mas alteridade entre vozes
particulares, sem que nenhuma se torne universal ou seja dominante sobre as
outras. Esse principio tem aplicacao direta em pesquisas como a que relatamos aqui
onde produtores e consumidores sdo pensados como elementos equivalentes de
uma mesma dinamica. Blogueiros e seus leitores, apesar das especificidades
comunicacionais e midiaticas que os marcam e 0s constroem, devem ser tomados
em pé de igualdade. Dessa forma, as preocupacdes etnograficas colaboram para
gue a tendéncia a achar que os blogueiros, por serem produtores, devem ter
prioridade de fala no texto da pesquisa e, seus leitores, por serem tipificados como
consumidores, devem falar apenas repercutindo o que os blogueiros ja anunciaram

tenta ser evitada.

2.3 ETNOGRAFIA PARA INTERNET

O desenvolvimento de uma pesquisa etnografica no contexto da internet exige
do pesquisador reflexdo e aporte tedricos adicionais aqueles vinculados a etnografia
gue se desenvolve em sociedades geograficamente localizadas, nas quais a
interacdo se da primordialmente de forma presencial. Nesse sentindo, diversas
nomenclaturas e propostas metodologicas foram desenvolvidas buscando adaptar a
etnografia para “o virtual”’, como explicam com propriedade Fragoso, Recuero e
Amaral (2011).

Opto aqui pela abordagem desenvolvida por Hine (2015, 2016) de uma
etnografia para a internet. A autora, que em seu livro publicado no ano 2000,
nomeou sua proposta metodoldgica de “etnografia virtual”, em sua obra mais recente
de 2015, abandona essa nomenclatura e passa a adotar a expressao “etnografia

para a internet”. A mudanca se da, tendo em vista que a internet contemporanea é
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muito diferente daquela descrita e experimentada no inicio dos anos 2000, o que
evidencia o carater sempre inacabado e em construcdo da rede. Frente a isso, a
etnografia precisa de uma abordagem adaptativa que possa dar conta das
circunstancias proporcionadas pela internet ao longo do tempo. Assim, Hine (2015,
p.5) explica que a sua proposta é de etnografia para a internet ao invés de uma
etnografia da internet, porque a internet ndo pode ser apreendida como uma
entidade completa, a qual pode ser estudada em sua totalidade. Ela também pontua
gue nado se trata de uma etnografia através da internet, porque na aplicacao do
método também sdo consideradas outras formas de interacdo além daquelas
mediadas pelo computador.

Ao propor uma etnografia para a internet, Hine (2015; 2016) destaca algumas
caracteristicas contemporéaneas da rede que colaboram para a definicdo das
estratégias metodolégicas de pesquisa. Para a pesquisadora, a internet é
atualmente um fendmeno incorporado, corporificado e cotidiano. A internet
incorporada diz respeito as multiplas e imprecisas conexdes entre o on-line e o off-
line. Cada vez mais a internet é uma rede de interconexdes entre contextos on/off—
line e ndo um conjunto de espacos on-line separados dos demais aspectos da vida.
Assim, pensar a internet incorporada é destacar que o0 seu uso adquire sentido nas
contextualizacfes fornecidas pelas instituicdes, locais de trabalho, escola, redes de
amizade, lares, entre outras.

Ja a internet corporificada chama a atencéo para a complementariedade entre
a experiéncia on-line e as outras formas de atuar no mundo. Essa caracteristica
também ressalta a presenca das emocdes nas experiéncias on-line — prazeres e
frustracbes - ja que nosso corpo responde emocional e sensorialmente a um
estimulo na internet como a qualquer outro. A internet corporificada ainda ajuda a
refletir sobre a corporeidade do etndgrafo durante a pesquisa, no sentido de
estimular a sua presenca engajada e ativa junto ao seu campo atuando e interagindo
como em qualquer etnografia, € ndo apenas como observador “encoberto” e “nao-
participativo” que coleta dados sem deixar rastros.

Um terceiro aspecto da internet contemporanea € a sua cotidianidade. A
internet tem se tornado um aspecto tdo comum na vida cotidiana que,
frequentemente, é tomada como uma estrutura transparente, nao percebida,
naturalizada. Na maior parte do tempo, as pessoas nao percebem mais a internet,

apenas a usam para realizar atividades diarias. Pensar sobre em que circunstancias
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a internet é imperceptivel e em que momentos ela é tematizada também podem ser
guestbes interessantes para o etnografo e fornecer pistas significativas sobre o
campo estudado.

No contexto social contemporaneo em que as tecnologias séo parte cada vez
mais intrinseca da vida cotidiana e as fronteiras entre a midia e a vida social séo
cada vez mais borradas, a realizacdo de estudos de midia com abordagem
etnogréfica contribui para a construcao de analises que ndo sejam demasiadamente
focadas apenas na midia em si. Para tanto, segundo Hine (2016), é preciso buscar
desentranhar os significados mais profundos da midia como parte da vida cotidiana,
procurando “engajamento com os detalhes confusos daquilo que as pessoas
realmente fazem com a midia na pratica” (HINE, 2016, p. 12). Com isso, a
abordagem etnografica pretende evitar: entendimentos da midia como uma
realidade separada dos demais contextos da vida, julgamentos sobre significados e
usos que seriam inerentes as midias e analises restritas aos textos midiaticos em si,
sem considerar as relacbes que antecedem e resultam do engajamento com o texto
midiatico. Dessa forma, nos estudos de internet, a etnografia mantém compromisso
com seus principios basilares de descricdo densa, imersdo e estranhamento, mas
adapta-se principalmente em relagcdo as técnicas, no sentido de dar conta das
especificidades do contexto digital.

Pensando nessas especificidades do digital, um dos primeiros
guestionamentos que surgem € sobre a definicdo do campo de pesquisa. Se, a ideia
mais corrente sobre o local do trabalho de campo na etnografia remete a um lugar
geograficamente localizado, Hine (2015, p.60) chama a atencdo para o fato da
nocdo de campo ser cada vez menos entendida como algo pronto a ser achado, e
cada vez mais compreendida com algo construido na medida em que o etnégrafo vai
conhecendo os participantes da pesquisa, entendendo como suas praticas fazem
sentido e, por isso, sendo levado a explorar lugares e conexdes. Com isso, fica
evidente a agéncia do pesquisador sobre seu campo, na medida em que é ele quem
escolhe quais conexdes seguir ou nao.

Sendo assim, parte do desafio de se ter como objeto de estudo a internet
incorporada, corporificada e cotidiana é ndo ser possivel concebé-la como um ente
singular contido em um site ou como uma entidade objetivamente existente, ja que a
internet encontra significados dentro de diversos aspectos da existéncia, tem seu

contetdo circulando muito além das conexdes on-line e, como tecnologia, adquire
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diferentes significados devido aos diferentes usos. Frente a isso, construir um sitio
de campo na internet diz respeito a fazer escolhas sobre quais conexdes e quais
aspectos da rede séo interessantes para serem explorados no estudo em questao.

No projeto inicial que embasou esse estudo, o campo de pesquisa era
definido apenas como o blog O Catequista. No decorrer do doutorado, percebi que
ndo era possivel entender a dindmica de atuacdo do blog, principalmente seu
alcance e impacto entre os leitores, sem levar em consideragdo a pagina homénima
no Facebook, por isso, essa plataforma também passou a fazer parte do campo,
incluindo os perfis pessoais dos blogueiros e demais informantes privilegiados nessa
rede social. Apesar de O Catequista ter paginas em outras plataformas como Twitter
e Instagram, ndo avaliei como primordial a insercdo dessas plataformas na
pesquisa, pois ndo eram locais de muita interacdo entre blogueiros, leitores e
demais atores da rede. Entretanto, se estamos na rede, n&o é possivel compreender
a experiéncia dos participantes da pesquisa isolando-a em apenas um site. Por isso,
considero que o0 meu campo de pesquisa também inclui, de maneira contextual,
outras paginas catdlicas que atuam no mesmo “nicho de mercado” de O Catequista,
a saber, utilizam humor e se caracterizam pelo conservadorismo moral e doutrinario.

Em relacdo a outro principio etnografico, a imersdo no campo, as
consideracoes de Hine (2015) falam mais sobre a necessidade de se inserir no
campo de forma que se possa interagir com 0s outros que la estdo, que em relacéo
ao tempo de duracdo do trabalho de campo. O etndgrafo de contextos digitais nédo
alcanca uma “presenca efetiva como raciocinio etnografico” (HINE, 2015, p. 71)
apenas acessando sites periodicamente e observando o que ali acontece de forma
“encoberta e nao-participativa” (JOHNSON, 2010), sem deixar rastros. E preciso que
0 pesquisador construa uma presenca no campo que permita-o desenvolver
conexdes com informantes apropriados para a sua pesquisa. Para isso, se faz
necessario, negociar acessos e aprender o que é um comportamento aceitavel ou
ndo naquele contexto.

Com a importancia cada vez maior de sites de redes sociais na internet, outra
escolha que se faz necesséria ao etnégrafo diz respeito a criacdo de um perfil digital
exclusivo para uso de pesquisa ou a utilizacdo do seu perfil pessoal ja existente nas
plataformas. Se a primeira op¢ao garante privacidade ao pesquisador, a segunda
traz como principal vantagem a coeréncia de trajetéria pessoal do etnégrafo que, ao

permitir que todo o seu historico de publicagbes em uma plataforma seja acessivel
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aos participantes do campo, pode inspirar mais confianga aos seus informantes e,
assim, conseguir construir interagbes mais interessantes para a pesquisa.

Como ja descrevi anteriormente, considero que a minha entrada no campo
aconteceu em maio de 2014 quando fiz contato direto com o0s blogueiros pela
primeira vez. Nao foi preciso nenhum tipo de negociacdo explicita para 0 meu
acesso como pesquisadora. Os catequistas sempre se mostraram abertos e solicitos
as minhas perguntas e nunca questionaram a minha condi¢do de pesquisadora e
nem de catdlica. Entretanto, confesso que existia uma certa apreensdo da minha
parte em relacdo a sustentacdo dessa aceitacdo. Meu temor era que visbes e
opinides em torno da Renovacdo Carismatica Catoélica, movimento do qual faco
parte, e do sistema universitario brasileiro, interpretado por muitos como um lugar
hostil ao cristianismo, gerassem desconfiancas sobre o meu interesse no blog ou
sobre minha conduta e valores. Diante desse contexto, sempre que eu ia publicar
algum comentario no blog, minha acéo levava em consideracdo o desejo de firmar
meus lacos com o0s catequistas e ndo gerar nenhum tipo de desconforto com o0s
demais comentaristas, tendo em vista que eles podiam se tornar meus futuros
informantes privilegiados. Essa preocupacéo, juntamente com a minha caracteristica
pessoal de ndo ser dada a polémica, fez com que meus comentarios fossem
ponderados e curtos, mais argumentativos e testemunhais que opinativos, e pouco
frequentes. Com isso, nunca tive nenhum tipo de embate ou tensdo no campo, mas
também ndo consegui participar ativamente da conversacdo que se dava nos
comentarios, tanto no blog como no Facebook.

Apesar da polémica, das criticas e dos diferentes posicionamentos serem
comportamentos aceitaveis naquelas conversagdes, entendi que nao “tomar partido”
nas discussfes era mais proveitoso para a andlise. Julgo essa minha decisdo como
uma tentativa de construir estranhamento com o campo, jA que, pela minha
proximidade com o catolicismo, muitas dos debates que aconteciam em O
Catequista, aconteciam também em meus circulos de convivéncia e entre meus
contatos pessoais nas plataformas digitais. Avaliei que se eu me engajasse nas
discussodes, tentando defender o ponto de vista que mais me agrada, os debates e
os diferentes posicionamentos seriam mais facilmente naturalizados. Entretanto,
essa postura menos ativa nas discussdes, ndo significou que a minha imersao no
campo tenha sido fria ou indiferente. Pelo contrério, em varias situagfes, as opinides

e 0S posicionamentos que eu encontrava ali afetavam meu humor, me forneciam
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novas perspectivas, acrescentavam novas informacdes e novas dividas ao meu
repertério. Entre concordancias e discordancias, alegrias e decepcoes, fui
aproveitando minha presenca discreta, mas também participante - feita de
comentarios esparsos, visualizacdes e “curtidas”, para tentar compreender as
din&micas proprias da experiéncia construida a partir de O Catequista.

Sobre o0 uso de perfil pessoal do Facebook para a pesquisa, em nenhum
momento cogitei usar outro diferente. Prevendo que o fato de eu me apresentar
como pesquisadora e catdlica praticante pudesse despertar curiosidade nos “nativos
do campo”, entendi que dar acesso ao meu histérico de publicacbes aos futuros
informantes seria um elemento importante de coeréncia e na construcao de lacos de
confiancga.

Outra técnica do método etnogréafico que possui carater fundamental para
garantir a reflexividade no trabalho de campo sdo as chamadas notas ou diario de
campo. Assim como acontece na etnografia tradicional, na etnografia para a internet
também se faz necessario que o etnografo registre suas atividades, observacgoes,
ideias, impressdes e preocupacdes no decorrer do trabalho de campo. Hine (2015)
ressalta que na internet essa pratica ganha novos significados, devido ao grande
volume de dados a que se tem acesso e a aparente facilidade em arquivar tais

informacoes.

As notas de campo também provocam a reflexdo sobre o significado e
encorajam uma interpretacéo ativa que protege o etnografo de uma forma
passiva de presenca. Isso pode ser particularmente importante em
contextos on-line onde o grande volume de dados em potencial pode tornar-
se esmagador e a tentagdo € simplesmente baixar e arquivar documentos
para analisar mais tarde (HINE, 2015, p.74, traducdo nossa).

Dessa forma, as notas de campo ajudam o etnografo a ndo perder o rico
contexto dos dados e assim, garantir que as interpretacdes da analise ndo sejam
feitas sobre suposicoes.

Na minha experiéncia como pesquisadora, pude experimentar bem esses
desafios pontuados por Hine. A cada publicacdo de um novo conteudo de O
Catequista, sem muita demora, um grande numero de dados era gerado:
comentarios no blog, comentarios no Facebook, curtidas, compartilhamentos do
conteudo pelos informantes da pesquisa, compartilhamento do conteddo por

pessoas da minha rede pessoal de contatos, reagfes e comentarios frente a esses
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compartilhamentos. Num primeiro momento, minha tendéncia foi a de tentar registrar
os detalhes de como aconteciam essas dinAmicas de comentérios aos conteddos
postados. E nesse ponto, duas atitudes eram recorrentes: a0 mesmo tempo em que
aquele grande volume de informacgdes on-line dava a sensacédo de disponibilidade e
acesso facil aos fatos do campo de pesquisa, pois bastaria retornar aquela
publicacdo em outro momento e realizar a analise, o impeto de me apropriar dos
dados me levava a salvar inUmeros arquivos no computador com recortes desses
comentarios, que logo em seguida se mostravam muito fragmentados e pouco uteis.
Ao avancar nas leituras e no entendimento de etnografia, em agosto de 2016
comecei a manter um diario de campo por meio de um arquivo de texto no meu
computador no qual registrei periodicamente sobre as minhas atividades e
impressdes sobre o campo. Ali escrevi sobre as postagens de O Catequista e suas
consequentes repercussoes, registrei sobre os contatos com os informantes e
pontuei questdes mais contextuais sobre a atuagéo dos catdlicos na internet. Manter
um diario de campo como arquivo digital facilitava as anotacdes, ja que,
normalmente meus acessos mais longos ao conteudo de O Catequista aconteciam
no computador. A Unica desvantagem foi o fato de ter perdido algumas anotacdes
devido a um erro de arquivo. Meu diario de campo também contou com anotacdes e
reflexbes acerca de atividades antigas dos informantes tanto no espaco de
comentéarios do blog como em suas paginas pessoais no Facebook. Segundo Hine
(2015, p. 78) arquivos antigos encontrados on-line podem ser muito Uteis,
principalmente para se interrogar sobre o presente com informacdes do passado.

Nesse sentido, outra técnica central na constru¢do do trabalho de campo sao
as entrevistas. Apesar das interacdes de uma etnografia na internet acontecerem
basicamente por meio de conversas, Hine (2015, p. 78) pontua que existe uma
continuidade e uma diferenca entre “conversas amigaveis” e entrevistas formais.
Normalmente, a entrevista € uma oportunidade de aprofundar experiéncias e
entendimentos, esclarecer fatos, tirar davidas. As entrevistas mais formais também
possibilitam que o etnografo experimente suas andlises do campo, ao dar
oportunidade para o informante comentar as interpretacdes que o pesquisador esta
fazendo sobre os fatos.

Tendo em vista a pluralidade de ferramentas on-line de comunicagéo, para a
autora, o meio escolhido para a entrevista deve ser confortavel e conveniente para o

entrevistado e permitir uma interagéo livre e abrangente. Em determinadas ocasides
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e levando em consideracdo as diferentes caracteristicas das tecnologias de
conversacao on-line, a escolha da midia para a entrevista pode ter diferentes
significados em relacdo aos lagos que se esta construindo no campo. “Em uma
etnografia para a internet, 0 meio de entrevista ndo € apenas escolhido de acordo
com a forma como os entrevistados responderdo ‘melhor’, mas como um
componente da construcdo da compreensdo etnografica em si e como parte da
ocupacao do campo” (HINE, 2015, p.79, traducao nossa). Quer dizer, se a entrevista
é feita por e-mail ou de forma sincrona, com audio, video ou apenas com texto, cada
fator desses tem relacdo com o tipo de interagdo que se esta constituindo com os
participantes, desde seu recrutamento como informantes privilegiados.

O trabalho de campo dessa pesquisa foi fortemente marcado pela
conversacdo on-line devido a distancia geografica entre os participantes e a
pesquisadora, além da facilidade da pratica, tendo em vista a natureza da
experiéncia pesquisada. Com os catequistas, as conversas on-line aconteceram
individualmente e em grupo. A primeira entrevista aconteceu por e-mail, com
respostas individuais. Depois vieram as conversas por meio de aplicativo de bate-
papo no Facebook e WhatsApp. No Facebook, eu criei uma conversa em grupo com
o casal; esse foi o local preferencial das nossas conversacoes até quase o final da
pesquisa. Contudo, em diversas ocasifes, acabei conversando apenas com
Alexandre pelo WhatsApp. Devido a carona que ganhei deles no nosso primeiro
encontro presencial no Rio de Janeiro, fiquei apenas com o contato de Alexandre no
WhatsApp. Como notei que as respostas nesse aplicativo eram mais rapidas que na
conversa privada no Facebook, em alguns momentos, foi por ali que mantive
contato, perguntei, tirei davidas. Apenas em outubro de 2017, antes da minha
segunda ida ao Rio de Janeiro, € que Viviane sugeriu a criacdo de um grupo no
WhatsApp e me passou 0 seu contato telefénico. Assim, criei o grupo “A tese” que
se tornou nossa principal forma de comunicacdo. Com essa dinamica, as conversas
amigaveis, quase todas on-line, diferenciaram-se bastante das entrevistas formais
realizadas nos encontros presenciais e por e-mail.

Com os seis leitores que se constituiram em informantes privilegiados desse
estudo, a conversacdo aconteceu totalmente através de ferramentas on-line. Como
j& descrevi anteriormente, minha observacdo participante no blog e no Facebook
Nao conseguiram gerar conversacoes recursivas, muito menos lacos com os demais

leitores. Tentando reverter esse quadro, em setembro de 2016, motivada por um
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artigo do blog que discutia a importancia dos leigos na Igreja, resolvi escrever um
comentario no qual me apresentava como pesquisadora e convidava os demais
leitores para interacdo. Como o blog possuia varios comentadores frequentes,
imaginei que meu apelo motivaria alguém a se interessar pela pesquisa. Entretanto,
nao obtive nenhum tipo de resposta. Depois dessa experiéncia frustrante, insisti
ainda na ideia de adentrar na conversac¢ao dos comentaristas do blog, mas continuei
tendo pouco resultado.

Diante disso, comecei a buscar outras alternativas que pudessem me ajudar a
entrar em contato com a comunidade de leitores e recrutar aqueles que seriam meus
informantes privilegiados. Foi assim que surgiu a ideia de formatar um formulario on-
line anbnimo sobre o perfil do leitor de O Catequista e, ao fim desse questionario,
convidar os interessados a seguir colaborando com a pesquisa a deixarem seu
contato de e-mail. Felizmente, os catequistas concordaram com a ideia e eles
mesmo compartilharam o formulario no Facebook de O Catequista e no blog em
abril de 2017. Em cerca de dois dias, ja se somavam 1384 respostas ao formulario
compartilhado no Facebook, e 138 respostas ao formulario publicado no blog.
Apesar da rapidez de retorno ao questionario, a fase de analise dos dados se
mostrou mais demorada que o esperado devido a inconsisténcias na estruturacao
dos formularios. Além disso, nessa fase, também acabei fazendo a tentativa de
incluir outros blogueiros catolicos no grupo de informantes privilegiados da tese.
Consegui iniciar algumas conversacfes, mas depois dos primeiros contatos, todos
demonstravam ndo ter mais interesse em participar da pesquisa. Tais tentativas,
acabaram atrasando o inicio dos meus contatos com os leitores.

Ao analisar os dados dos respondentes, selecionei alguns perfis variados e
comecei a enviar os convites formais para a participacdo da pesquisa por e-mail.
Sem saber de antemao se a resposta a esses convites seria frequente ou néo, optei
por enviar mensagem para grupos de aproximadamente cinco pessoas de cada vez
e esperar 0s retornos. Meu objetivo com isso foi evitar que o nimero de pessoas
dispostas a participar da pesquisa fosse maior que a minha capacidade de trabalho
com os informantes. Como era de se esperar, essa preocupagdo Se mostrou
demasiadamente otimista, jA que o indice de retorno ao convite foi baixo. Além
disso, como verifiquei que entre os dados coletados pelo questionario, ndo existia o
contato de nenhum dos comentadores mais frequentes do blog, acabei solicitando

alguns e-mails especificos para os catequistas.
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Assim, enviei convites formais de participacdo na pesquisa por e-mail para 25
pessoas. Cinco responderam. Para fechar um nimero equivalente entre homens e
mulheres, acabei convidando a participar da pesquisa uma pessoa que ja fazia parte
da minha rede de contatos no Facebook, e que, devido as suas atividades nessa
plataforma, eu sabia que acompanhava O Catequista, e ela aceitou. Dessa forma,
apenas em setembro de 2017 fiz a primeira entrevista padrdo com todos o0s seis
leitores por e-mail e depois segui com 0 contato pessoal através da ferramenta
escolhida por eles. Um dos informantes preferiu que nossas conversas
acontecessem sempre por e-mail, duas informantes escolheram o WhatsApp e os
outros trés elegeram o bate-papo do Facebook.

Dessa forma, a conversacdo com cada um dos leitores foi seguindo
frequéncias e tematicas particulares. Julgo relevante pontuar que tais conversacgoes,
em muitas ocasides, tinham certa semelhanga a uma entrevista pelo fato de serem
iniciadas e mantidas, normalmente, a partir de perguntas realizadas por mim e
respondidas pelos informantes. Obviamente que com o desenrolar da conversacao,
novas perguntas surgiam e a dinamica ficava mais recursiva. Contudo, quando a
conversa terminava, alguns dias depois, eu tentava reatar a comunicacao por meio
de um comentario ou com uma pergunta novamente. No andamento do trabalho de
campo, optei por realizar outra entrevista padrdo por e-mail com todos os seis
leitores e uma entrevista individual, na qual cada um escolheu a ferramenta de
comunicacao, a qual preferia usar. Em varios casos, frente as dificuldades técnicas
de conexdo com a internet ou de equipamentos, as entrevistas acabaram
acontecendo por telefone. Assim, as entrevistas por e-mail se caracterizam em
entrevistas estruturadas e as entrevistas feitas por outras ferramentas de
comunicacdo como semi-estruturadas. Quer dizer, no primeiro tipo existia um roteiro
pré-definido de questbes a serem respondidas e no segundo, alguns topicos e
perguntas guiavam a conversacao, mas se no decorrer do processo outras questdes
ou temas surgissem, o pesquisador e o entrevistado tinham liberdade para discorrer
sobre isso.

Depois das reflexdes acerca da etnografia para a internet e dos relatos sobre
como o método foi aplicado no trabalho de campo desse estudo, é possivel perceber
a relevancia das técnicas acima explicitadas para que se alcance dois principios do
método exposto por Hine (2015) a integragdo entre on-line e off-line e o relativismo

cultural. Uma grande parcela do esforgco desempenhado pelos etnégrafos € para que
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seja possivel compreender como os fragmentos de dados coletados ou a prépria
experiéncia da internet sao vivenciados pelas pessoas dentro dos quadros de
sentido em que elas ja se inserem em contextos off-line. Como afirma Hine, mais
trabalhoso que fazer uma etnografia em ambientes digitais € compreender como as
realidades on-line fazem sentido off-line. Nessa perspectiva, 0 comprometimento do
método etnografico com o relativismo cultural também é fundamental. Ao tomar
como principio a busca por conhecer 0 que as pessoas realmente fazem na
internet, aceitando as praticas dos nativos do campo em seus proprios termos, ou
seja, sem buscar julga-las tomando como parametro praticas, condutas e valores
externos aquele grupo social, a etnografia para internet, além de possibilitar
analises mais proximas dos quadros de sentido que realmente moldam a vida das
pessoas, colabora diretamente para que a internet cada vez mais deixe de ser vista
como uma entidade fechada e acabada e seja entendida por meio dos usos que 0s

diferentes grupos fazem dela.

2.4 DINAMICAS DE UM OBJETO DE PESQUISA

O blog O Catequista foi lancado em agosto de 2011. O projeto é encabecado
por Alexandre Varela*, 39 anos, formado em matematica e Ciéncias da Computacéo,
e Viviane Varela, 35 anos, formada em relacdes publicas. O casal reside no bairro
de Copacabana na cidade do Rio de Janeiro, sdo pais de cinco filhos com idades de
9 a 0 anos. Como o nome do blog deixa transparecer, 0 impulso para o inicio da
iniciativa possui estreita relagdo com a funcdo ja desempenhada pelo casal na
catequese de jovens e adultos nas Paroquias Nossa Senhora de Copacabana,
Santa Rosa de Lima e Santa Cruz. A ideia do blog surgiu como alternativa para
sanar duvidas dos catequizandos sobre temas que ndo conseguiam ser trabalhados
no tempo de duracdo dos encontros na pardquia. Foi assim que o0s catequistas
Alexandre e Viviane deram inicio ao blog com a colaboracdo de dois de seus
catequizandos: o historiador Paulo Ricardo e o designer Ricardo que até hoje fazem
parte da equipe, atuando de forma pontual em suas funcbes especificas. Paulo

Ricardo é responsavel pelos textos sobre questfes histéricas e Ricardo € o

4 O nome préprio sera utilizado sempre que a pesquisa se referir a alguém com atuac&o publica.
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responsavel pelo design da marca O Catequista, pelo layout do site e também pelas
ilustragdes mais complexas.

A proposta do blog se caracteriza pelo contetdo catequético-moral-doutrinario
apresentado com uma abordagem que privilegia o humor e a referéncia a cultura
popular. A apresentacdo dos temas normalmente se da em um tom explicativo e/ou
provocativo. As questdes sao colocadas em pauta utilizando-se de documentos da
doutrina e tradicdo catdlica para elucidar, advertir e corrigir entendimentos sobre
assuntos que, segundo o texto de apresentacdo do blog "hoje botam caraminholas
na cabeca dos catolicos". Ja o tom provocativo pode ser entendido em relacdo a
postura de defesa da fé incentivada nas postagens. Ainda no texto de abertura do
blog, tal preocupacgdo também é sinalizada. "A ideia é muito simples: ser um blog
catélico que discuta como ser Cristdo dentro do cotidiano. Queremos discutir como
ser o Rosto de Cristo na faculdade, colégio, futebol com a galera ... porque ser

catélico na paroquia é muito facil e todo mundo sabe!”, afirmam os catequistas.

Figura 1: Pagina inicial de O Catequista em maio de 2014
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Meu primeiro contato com o0 blog se deu por indicagdo de um amigo. Os
textos que mais nos chamavam a atencdo naquela época e nos faziam comentar
sobre O Catequista com outras pessoas eram sobre comportamento e moral.
Lembro que o texto “Cristdos com piercing e tatuagens #queimaElesdeova?” foi o
primeiro post que fez eu me dar conta do alcance do blog entre pessoas do meu
circulo de convivéncia. Normalmente, as impressdes eram positivas quanto ao estilo
descontraido e a argumentacdo direta e sem puritanismo dos artigos. A partir dai,
nao perdi mais O Catequista de vista. Apesar de acessar o0 blog esporadicamente e
de néo costumar comentar os textos, fui criando com O Catequista uma relacao de
referéncia.

Outros diferenciais do blog, principalmente em sua fase inicial, eram a busca
por uma estética jovial e uma linguagem atraente, assim como o0 uso de novos
formatos de conteudo. Nesse sentido, diversas iniciativas foram sendo incorporadas
ao blog como formas de dinamizar o acesso ao conteudo de O Catequista e de
conquistar mais audiéncia. Em fevereiro de 2012, foi lancado o Catecast, o podcast
de O Catequista, em que os membros da equipe do blog, acompanhados de
convidados, debatiam sobre tematicas atuais em arquivos de audio que podem ser
escutados on-line. Outra iniciativa parecida foi a Liga dos Blogueiros Catdlicos,
videoconferéncias que reuniam varios blogueiros catolicos para discutir tematicas
variadas. Os catequistas desempenhavam o papel de ancora do programa,
enquanto os demais blogueiros eram comentaristas convidados a cada episédio. As
videoconferéncias eram transmitidas ao vivo pela internet e depois esses videos
eram disponibilizados no canal do YouTube de O Catequista. A primeira transmissao
da “Liga” foi ao ar em 2 de novembro de 2013 e o projeto contou com 26 episédios.
Tanto o Catecast quanto a Liga dos Blogueiros Catélicos pararam de ser realizados
em 2015.

Em minhas conversas com os blogueiros, a justificativa apresentada para a
descontinuidade desses dois produtos foi a falta de tempo do casal. Segundo eles,
os formatos de audio e video sdo bem mais trabalhosos de produzir do que os
textos. Conforme relatou Alexandre, os problemas técnicos devido a falta de
equipamentos e de habilidade para as edi¢bes de audio e video, assim como a
dificuldade de coordenar um trabalho conjunto com outros blogueiros, 0os quais nem

sempre demonstravam o grau de comprometimento esperado com a proposta, foram



43

fatores que influenciaram diretamente na descontinuidade dos podcasts e
videoconferéncias.

Ja a presenca de O Catequista nos sites de redes sociais tem se consolidado
como uma das principais estratégias do projeto. Enquanto o perfil no Twitter segue
funcionando basicamente apenas como um canal de distribuicdo do contetdo do
blog, no Facebook e no Instagram os catequistas investem em contetdos exclusivos
para cada plataforma. Nesse sentido, o Facebook é o ambiente em que O
Catequista apresenta desempenho mais significativo. Com mais de 500 mil “fas” da
pagina, € no Facebook que ocorre 0 maior niumero de interacbes e a maior
diversidade de opinides em cada discussao proposta.

Quase no caminho inverso do Facebook, em relacdo ao alcance e diversidade
nas interacdes, O Catequista chegou a lancar sua prépria plataforma de rede social.
A “Area Catélica” entrou em funcionamento em 29 de abril de 2015 como espaco de
interacdo entre pessoal com fé e interesses semelhantes. O projeto foi viabilizado
por meio de parceria entre O Catequista e uma empresa de tecnologia que era
responsavel por todas as questdes técnicas da plataforma, em troca da receita
gerada pelo sistema de anuancios e dos dados dos usuarios. O site possuia cadastro
gratuito e funcionava basicamente através de comunidades, chamados grupos, e
féruns, que agrupam pessoas em torno de assuntos especificos além de possibilitar
a criacdo de um perfil com fotos, descricdbes e videos. Os lagos sociais eram
formados através das solicitacbes de amizade que, ao serem aceitas, permitem que
0S usuarios recebessem informacdes atualizadas uns dos outros em um feed de
noticias como o do Facebook. As postagens também possuiam as funcionalidades
de curtir e comentar.

Apesar do numero consideravel de pessoas cadastradas e de grupos nos
primeiros meses de funcionamento, mais de 12 mil pessoas e de 200 grupos, a
pouca interacdo e os problemas técnicos acabaram inviabilizando o projeto que foi
encerrado em 2017.

Mesmo com a importancia das redes sociais, é possivel inferir que O
Catequista continua mantendo o seu préprio site como plataforma primordial a partir
da qual se constroem todas as formas de atuagcdo. Mesmo que muitos de seus
leitores, atualmente, possam ter contato com O Catequista primordialmente por meio
de memes e compartilhamentos no Facebook, por exemplo, € no site que a proposta

€ disponibilizada de forma mais completa. Assim, o site passou por uma grande
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reformulagdo em fevereiro de 2017 com o objetivo de melhorar questfes técnicas e

visuais, principalmente em relacdo ao acesso por meio de dispositivos moveis.

Figura 2 — Pagina inicial de O Catequista em janeiro de 2018.
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No meu relacionamento com 0s blogueiros percebia como era grande a
expectativa deles pelo langamento do “site novo” e todas as negociagdes que
envolveram a mudanca de um blog totalmente formatado pela equipe de O
Catequista, para um site mais profissional e complexo construido por terceiros.
Inicialmente, o projeto do novo site ia ser desenvolvido através de parceria dos
catequistas com outros profissionais catélicos. Como o trabalho ndo se desenvolveu
de acordo com o esperado, 0s blogueiros optaram por contratar uma empresa
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especializada para realizar a parte técnica do site enquanto as questdes graficas
continuaram sendo criadas por Ricardo. Entre elogios a nova plataforma e
comentarios sobre a adaptacdo dos leitores mais assiduos, os quais se sentiram
“‘perdidos” na nova interface, o que mais me chamou a atencao foi que o novo site
deixava para tras os ares de blog quase anénimo” e passava a ser o site da Vivi e do
Alexandre. Na primeira versao do site, o artigo de apresentacédo da equipe nao tinha
muita visibilidade e os posts eram na sua maioria assinados apenas por “O
Catequista” e “ A Catequista. Na versao atual, a secdo “Sobre” passou a ficar em
destaque no menu principal da pagina. Além disso, no rodapé do novo layout, ha
uma foto do casal e novamente, o link para o artigo explicativo sobre os membros da
equipe do blog. Outra questao interessante é a presenca banners de divulgacao de
alguns dos cinco programas de radio em que Alexandre participa como comentador.
Cada vez mais o projeto vai ficando personificado na imagem do casal e a proposta
vai se distanciando de abordagens mais amadoras, inclusive porque no novo site ha

a comercializacéo de espacos publicitarios.

Fig.3 — Rodapé do site O Catequista.
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Essas mudancas vém na esteira de outros acontecimentos que fortalecem a

busca pela profissionalizagcdo da atuacdo de O Catequista. O primeiro deles foi o


http://www.ocatequista.com.br/

46

langamento do programa “Os Cagadores de Treta”, no canal de O Catequista no site
de videos YouTube em maio de 2016. Em um formato que mistura referéncias a
filmes da saga Indiana Jones e programa de perguntas e respostas, a série de
videos tem abertura de tom épico em que as “tretas”, aqui entendidas como
questdes controversas sobre a moral e a doutrina catdlica, sdo resolvidas pela
“forca” do Catecismo da Igreja Catdlica. Na sequéncia, Viviane e Alexandre entram
em cena para “cacgar’ as “tretas” respondendo as duvidas enviadas pelos leitores por
e-mail. Nos oito episddios que foram disponibilizados até agora, além de temas
doutrinarios e morais, assuntos relativos a questfes sociais e politicas também
foram pauta do programa.

Outro fato relevante foi a edicdo do primeiro livro assinado pelo casal. Como
ja se tornou frequente na trajetdria de influenciadores digitais dos mais diferentes
nichos, o lancamento de um livro parece adquirir papel de validacdo do sucesso
alcancado. A obra “As grandes mentiras sobre a Igreja Catdlica” foi langado em 14
de outubro de 2016 e é formado por uma compilacdo de artigos ja publicados no
blog. Depois de mais de um ano de trabalho de negocia¢cées com editoras catolicas,
o livro, que inicialmente seria intitulado “Os cagadores de treta”, com base no mesmo
conceito que acabou sendo utilizada na série de videos, o livro foi publicado por uma
editora ndo confessional, a qual solicitou a troca do titulo. A partir do material de
divulgacdo da obra, que trazia fotos dos autores, esse tipo de abordagem também
passou a ser usada de forma mais ampla nas plataformas e perfis de O Catequista.

Em marco de 2017, o credenciamento de Alexandre a sala de imprensa do
Vaticano coloca a atuacdo de O Catequista em destaque no cenario nacional. Pela
primeira vez, o Vaticano concedeu esse tipo de credencial, normalmente direcionada
a jornalistas profissionais e religiosos, para alguém ndo residente na cidade de
Roma. O fato do credenciamento ser para um blogueiro leigo também ndo é muito
costumeiro. Com a credencial, o catequista tem acesso em primeira mao aos
discursos papais e entrada diferenciada a alguns eventos no Vaticano.

Esse encadeamento de fatos vai complexificando a atuacdo de O Catequista
e exigindo cada vez mais dedicacdo dos blogueiros para dar conta de todas as
frentes de trabalho. Com isso, notei que, a partir de 2017, a frequéncia de postagem
de textos no blog diminuiu consideravelmente, assim como 0 numero de

comentarios e a recursividade dos mesmos dentro do site. Em contrapartida, o
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namero de seguidores de O Catequista no Facebook e a conversacdo nessa
plataforma séo sempre crescentes.

Percebo tais movimentos como indicativos da consolidacdo de O Catequista
como um negolcio em que as estratégias, o posicionamento de marca e o publico-
alvo séo pensados de forma racional e ndo amadora. Apesar da motivagao principal
do projeto ndo ser comercial, em nossas conversas 0S blogueiros nunca
demonstraram restricbes a ideia de ter algum tipo de retorno financeiro com o seu
trabalho. Ao contréario, ja haviam comentado comigo sobre varias possibilidades de
producdo de materiais exclusivos e a comercializagcdo em uma possivel loja virtual.
Entretanto, a Unica iniciativa que se efetivou nesse sentido foi a publicag&o do livro.

Contudo, em dezembro de 2017 fui surpreendida por aquilo que considero o
passo mais ousado de O Catequista até aqui: o lancamento de uma campanha
permanente de financiamento coletivo na plataforma digital Catarse. Por meio de um
sistema de cotas de colaboracéo, que variam de quinze a mil reais, o0s leitores sao
convidados a colaborar mensalmente para que O Catequista possa aumentar e
diversificar a sua producdo de conteudo. O argumento utilizado por Viviane e
Alexandre é que com essa ajuda financeira eles poderéo terceirizar alguns trabalhos
técnicos e assim terdo mais tempo livre para a producéo de textos, audios e videos.
Em contrapartida, os catequistas oferecem uma série de recompensas, que vao de
mencdo ao nome do colaborador no site até palestras, noticias e produtos
exclusivos, de acordo com a cota de colaboracéao.

O objetivo dessa breve descricdo € proporcionar uma visdo geral sobre O
Catequista, visando apresentar a dinamicidade do objeto que, apesar de ser
chamado de blog na maior parte desse texto, diz respeito a um projeto de
comunicacdo e presenca digital bem mais complexo. Dessa forma, parece que o
interessante ndo é tentar enquadrar O Catequista, mas como diz o seu slogan,

deixar-se levar por essa “nova onda catdlica”.

2.5 LEITORES E INFORMANTES

Essa secao do texto objetiva descrever brevemente alguns dados sobre os
leitores de O Catequista. Como ja exposto anteriormente, essa tese € um esforco de
reflexdo sobre a experiéncia religiosa na internet com foco mais nas pessoas que

nas questées institucionais da religido e Igreja Catolica. Para tanto, buscar se
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aproximar dos leitores do blog, para além da mera observacdo de suas
manifestagcdes on-line foi tarefa fundamental e nem sempre simples de ser realizada.
Principalmente, tendo em vista que para a construgdo de uma abordagem
etnogréfica de pesquisa, € fundamental que se desenvolva um relacionamento com
pessoas “nativas” daquele campo para que essas possam se constituirem em
informantes privilegiados do trabalho.

Nesse sentido, minhas primeiras tentativas de aproximacdo dos leitores néo
foram bem-sucedidas. Diante disso, a saida encontrada foi a proposicdo de um
formulario on-line anénimo com questdes que formavam uma espécie de perfil do
leitor. Esse formulario foi compartilhado pela propria pagina de O Catequista no
Facebook e no blog. No total foram 1522 respostas: 1384 no questionario publicado
no Facebook e 138 no formulario publicado no blog. Apesar desse instrumento
metodoldgico nao ter pretensdes representativas do universo total de leitores de O
Catequista, entendo que os dados coletados ajudam a localizar no contexto em que
se insere essa pesquisa. Além disso, esclareco que a distingdo de nomenclatura
apontada no titulo desse texto “leitores e informantes” € apenas formal, no intuito de
deixar marcado que a sec¢do trata de uma visdo panoramica sobre o0 universo de
milhares de leitores do blog do qual foram selecionados os informantes privilegiados.

Os dados coletados revelaram equilibrio de género entre o nimero de leitores
do blog, 54,3% dos leitores do sexo masculino e 46,7% feminino. Em relacdo a faixa
etaria dos respondentes, a maioria dos leitores encontra-se com idades entre 21 a

30 anos, como se pode observar na tabela abaixo:

Tabela 1 — Distribuicdo dos leitores de O Catequista por faixa etaria

Faixa etaria Percentual

Até 20 anos 20,9%
De 21 a 30 anos 46,8%
De 31 a 40 anos 21,9%
De 41 a 50 anos 6,8%
Mais de 50 anos 2,9%

Fonte: autora
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J& em relacdo ao grau de escolaridade, a maioria dos leitores respondentes
oscila entre ensino superior completo e incompleto. Logo apds, o maior grupo €
daqueles que possuem pds-graduacdo e o quarto grupo, de pessoas com o ensino
médio completo. Outros niveis de escolaridades foram registrados, mas por
representarem grupos muito pequenos, ndo aparecem visualmente no gréfico,
conforme pode ser conferido nas imagens abaixo, referente as respostas coletadas
no Facebook e no blog:

Grafico 1- Escolaridade respondentes Facebook.

Escolaridade

@ Ensino Médio incompleto
@ Ensino Médio completo

@ Ensino Superior incompleto
@ Ensino Superior completo
@ Pos- graduacdo

Fonte: Autora

Grafico 2 - Escolaridade respondentes blog.

Escolaridade

@ Ensino Médio incompleto
@ Ensino Médio completo

@ Ensino Superior incompleto
@ Ensino Superior completo
@ Pos- graduacéo

Fonte: Autora.
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Em relagdo ao engajamento dos respondentes nas atividades da Igreja
Catdlica, observa-se que a maioria dos leitores afirma participar ativamente das
atividades de uma paroquia, frequentando missas e participando de grupos ou
eventos. O segundo grupo mais numeroso é daqueles que afirmam participar
apenas da missa. Vale ressaltar também que no questionario publicado no
Facebook, um numero significativo de respondentes declarou viver a fé de forma
particular, sem vinculacdo com nenhuma paréquia. Outras formas de engajamento
foram registradas, mas por representarem grupos muito pequenos, ndo aparecem

visualmente nos graficos, como € possivel conferir nas imagens abaixo:

Grafico 3 — Tipos de envolvimento com a Igreja dos respondentes do Facebook

Como vocé avaliaria seu nivel de envolvimento com a Igreja Catdlica?

@ Vivo minha fé de modo particular

@ Costumo participar da missa
Participo ativamente de uma paréquia
através da missa e outras atividades

Fonte: Autora.

Grafico 4 — Tipos de envolvimento com a Igreja dos respondentes do blog

Como vocé avaliaria seu nivel de envolvimento com a Igreja Catolica?

@ Vivo minha fé de modo particular

@ Costumo participar da missa
Participo ativamente de uma pardquia
através da missa e outras atividades

Fonte: Autora.
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Dentro desse percentual de leitores que se declaram como engajado em
alguma comunidade catdlica, outro dado relevante para a analise aqui proposta diz
respeito ao envolvimento dessas pessoas com movimentos, pastorais e outros
servicos eclesiais. Nesse sentido, os numeros levantados contrariaram minha
expectativa, pois a minha suposicdo era de que a maioria dos leitores do blog
possuisse vinculagdo a algum movimento eclesial. Contudo essa opg¢ao nao
correspondeu ao grupo majoritario, sendo mencionada por 25,9% dos respondentes.
Em contrapartida, o total de pessoas que declararam ter sua participacéo ligada ao
chamado catolicismo paroquial (CARRANZA, 2011) totalizou 47,4 % dos leitores.
Nesse grupo, estdo incluidos aqueles que estdo vinculados a alguma pastoral,
15,2%, aos servicos de liturgia 11,6%, e os que exercem atividade de catequese
20,6%. Além desses grupos, outras formas de vinculacdo foram registradas, mas por
representarem grupos muito pequenos, nao foram contabilizadas.

Em relacdo ao consumo de O Catequista, a grande maioria dos
respondentes, 85%, declarou acessar o conteudo preferencialmente por meio do
Facebook. Os leitores que costumam acessar O Catequista diretamente pelo blog
somaram 14%, e 0s que mencionaram o YouTube, 1%. A plataforma Twitter nao foi
mencionada por nenhum respondente.

Quando questionados sobre a frequéncia em que acessam O Catequista, a
maioria dos respondentes sinalizou o consumo de conteudo do blog como uma

pratica muito frequente, conforme é possivel observar nos graficos abaixo:

Grafico 5- Frequéncia de acesso de respondentes do Facebook

Com que frequéncia vocé acessa o conteudo de O Catequista?

@ Muito frequente - semanalmente ou
mais

@ Frequente - mensalmente

Ocasionalmente - apenas posts que
me interessam muito

Fonte: Autora.
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Gréfico 6 - Frequéncia de acesso dos respondentes do blog

Com que frequéncia vocé acessa o conteudo de O Catequista?

@ Muito frequente - semanalmente ou
mais
@ Frequente - mensalmente

Ocasionalmente - apenas posts que
me interessam muito

Fonte: Autora.

Se a frequéncia de acesso se mostra alta entre os respondentes, a
participacdo nas discussdes que ocorrem nos comentarios parece menos atrativa.
Quando perguntados sobre o habito de comentar os textos do blog, 58% dos leitores
afirmam nunca terem comentado, enquanto 40% admitem terem comentado poucas
vezes e apenas 2% se consideram comentadores frequentes. Outro indicio sobre o
pouco interesse de participacdo nos debates on-line é sinalizado pelo fato de 56%
dos respondentes declararem que nem sempre se interessam pela conversacao nos
comentarios por considerarem os debates pouco produtivos, e de 8,6% assumirem
gue nunca leem os comentarios por falta de interesse ou por considerarem as
discussbes desnecessarias. Entretanto 35,4% dos leitores disseram gostar dos
debates entre diferentes pontos de vista.

Além do levantamento dos dados quantitativos que colaboram para uma visao
mais panoramica sobre os leitores de O Catequista, a utilizacdo do formuléario on-line
foi decisiva para que se conseguisse chegar até os informantes privilegiados da
pesquisa. Com as informacbes levantadas, foi possivel ter acesso a varios
enderecos de e-mails de leitores que se declaravam interessados em continuar
participando da pesquisa e também foi possivel inferir algumas tendéncias no perfil
dos respondentes, que se mostraram Uteis para fim de generalizacdes sobre a

realidade estudada.
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Nesse sentido, a escolha dos seis informantes privilegiados da pesquisa néo
consegue ser representativa da diversidade do campo. Partindo dos aspectos
levantados acima, os informantes se encaixam nos grupos majoritarios em relagéo a
escolaridade (cinco tem no minimo ensino superior completo, um possui ensino
médio) e nivel de engajamento na Igreja (trés sao catequistas e dois participam de
movimentos eclesiais). Contudo, em relacédo a idade, temos uma concentracdo na
faixa etaria entre 31 a 40 anos (cinco leitores), sendo que apenas um leitor se
encaixa na faixa etaria majoritaria de leitores do blog que compreende o intervalo de
21 a 30 anos. Além disso, uma das informantes se enquadra como excecdo dentro
do universo total de leitores por nao se declarar como catélica. Quando perguntados
sobre a qual religido pertenciam, apenas 12 respondentes, do total de 1522,
declararam opc¢éao diferente do catolicismo.

O fato dos informantes privilegiados ndo poderem ser considerados “sujeitos
totalmente tipicos do campo”, nao inviabiliza a pesquisa, mas evidencia
particularidades a serem levadas em conta para que a analise construida possa ser
bem dimensionada. Para tanto, apresento abaixo o perfil de cada informante
privilegiado®:

Paulo — possui 40 anos, é morador de Tai6/SC, casado, pai de um filho,
professor de educacéo fisica da rede publica estadual. Participa de um movimento
paroquial.

Camila — mineira da cidade de Uba/MG, tem 32 anos, € solteira, € possui
graduacéo e pos-graduacao em Administracdo. Trabalha como funcionaria publica.
Atua como catequista.

Gabriel — tem 30 anos, é solteiro e mora em Jaboatédo dos Guararapes/PE, na
regido metropolitana da capital Recife/PE e € catequista. Possui graduacdo e pos-
graduacédo em Redes de Computadores e atualmente trabalha em um 6rgédo publico
estadual como analista de suporte.

Rebeca — tem 33 anos, é paulista e reside em Floriandépolis/SC. Atualmente
trabalha com o marido em projetos de arquitetura de interiores. E batizada na Igreja
Catdlica, mas nao se considera filiada a nenhuma religido.

Pedro — tem 50 anos, é casado, pai de dois filhos, professor de portugués da

rede publica de ensino. Reside em Santa Fé do Sul/SP onde é catequista.

5 Os nomes dos informantes privilegiados sdo ficticios.
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Leticia - gaucha de 36 anos, casada, mae de trés filhos, dona de casa e
residente na cidade de Florian6polis/SC. Ligada a uma Nova Comunidade, ou seja,
uma associacdo privada de fiéis que teve origem no movimento da Renovacao
Carismética Catdlica e que atualmente, mantem a espiritualidade carismatica mas

tem autonomia organizacional.
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3 CATOLICISMO MIDIATICO: IMPLICACOES TEORICAS E CONTEXTOS

Ao pensar os conflitos entre religido e modernidade advindos da relacédo da
Igreja Catdlica com a midia no Brasil, Carranza (2011) apresenta o conceito de
catolicismo midiatico como uma tentativa de encapsular o contexto que leva a uma
diversidade de iniciativas catolicas, as quais se multiplicaram e ganharam
visibilidade na midia nas ultimas duas décadas. Apesar de se referir originalmente a
empreendimentos midiaticos encabecados ou tutelados pelo clero - como programas
de televisdo e radio, shows de evangelizacdo e padres cantores, o conceito se
mostra promissor para o entendimento de iniciativas autbnomas de leigos na internet
guando essas também comungam da certeza de que “a midia € o caminho mais
eficaz para reinstitucionalizar os afastados e recuperar a maioria social e moral de
um Brasil que até pouco tempo atras se reconhecia majoritariamente catdélica”
(CARRANZA, 2011, p. 19). Para a reflexdo aqui apresentada, o interesse esta em
entender a continuidade de projeto de catolicismo entre as diferentes propostas
midiaticas que se esforcam para ser inovadoras no formato e tendem a ser
conservadoras no conteudo.

A ideia do catolicismo midiatico como ferramenta explicativa tem sua forca na
capacidade de desentranhar os contextos institucionais e politicos que modulam a
relacdo entre Igreja Catdlica e midia no Brasil. Contudo, na construcdo de uma
analise sob a perspectiva da Ciéncia da Comunicacdo, também € preciso
desentranhar as articulacdes entre a midia e 0S processos sociais que sustentam
essa proposta de recatolizacdo da sociedade. Para tanto, apoio-me nas discussdes
acerca da midiatizacdo da religido na tentativa de explicar o contexto de
midiatizacdo da sociedade no qual se desenvolve o catolicismo midiatico. Levando
em consideracdo as especificidades dessa pesquisa, focada na atuacdo dos leigos
catélicos na internet, buscamos pensar a midiatizacdo da religido, ndo apenas como
um metaprocesso social, mas como experiéncia vivida cotidianamente pelas

pessoas.
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3.1 MIDIATIZACAO E MIDIATIZACAO DA RELIGIAO

A midiatizacdo é uma das perspectivas tedricas mais frequentes na pesquisa
sobre midia e religido. A grande penetracdo de tal conceito nos estudos atuais de
comunicacdo deve-se, inferimos aqui, ao seu potencial de explicacdo sobre o
complexo contexto sociocomunicacional da atualidade no qual se inscrevem as
demais esferas de experiéncia. O conceito de midiatizacdo diz respeito as
modificagGes nos processos comunicacionais e sociais trazidas pela sua articulagéo
com dispositivos midiaticos. Ao compreender a midia como o0 conjunto de praticas
socioculturais realizadas a partir, sobre e para além dos meios de comunicagéo
(VERON,1997, p. 12), a midiatizag&o se refere a mudangas no entorno comunicativo
das préaticas e interagdes sociais.

Como explica Fausto Neto (2012), a presenca da midia e de suas légicas
afetam - técnica, social e discursivamente, o funcionamento e a pratica das
instituicbes de todos os campos sociais gerando negociacdes entre praticas,
discursos e sentidos. Ao destacar que as afetacdes das logicas e operacOes
midiaticas se dao nos tensionamentos com 0s demais processos sociais e
institucionais, o0 autor busca superar a ideia de que a midiatizacdo € resultado
apenas da institucionalizacdo da midia ou do crescimento de suas corporacdes.
Mais que se pensar em uma sociedade dos meios, em que a midia € instrumento
intermediario que organiza a interacdo entre 0s demais campos sociais, 0
entendimento que se consolida nos estudos recentes é “aquele no qual o
funcionamento das instituicbes e de suas praticas sdo diretamente afetadas pela
presenga dos meios e de suas légicas e operagdes” (FAUSTO NETO, 2012, p. 300).
Nesse sentido, estariamos diante de uma “sociedade em midiatizagao” constituida
pelo conjunto de tecnologias e processos sociomidiaticos que complexificam a
circulacdo de mensagens e configuram praticas e interacdes tidas como referéncia
na forma de ser da propria sociedade.

Martino (2016, p. 32), num esforco pedagogico de explicacdo da ideia de
midiatizacdo, chama a atencdo para a definicdo de alguns conceitos importantes
para o entendimento do processo. O primeiro deles é o termo “processos sociais”
que, de forma geral, pode ser entendido como a maneira com que as pessoas
interagem entre si. O outro termo € o “ambiente midiatico”, tomado como o ambiente

formado pela presenca de dispositivos tecnolégicos que s&o incorporados no
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cotidiano comunicacional de grande parcela da sociedade. Com isso, o autor
objetiva frisar que a midia ndo transforma e ndo tem efeitos sobre os processos
sociais e instituicdes por si s6, mas, pela acdo humana, pode se articular a esses
processos. N&o basta que as tecnologias de comunicacdo e o0s dispositivos
midiaticos existam, eles precisam ser incorporados as relacdes humanas e praticas
sociais para, sO assim, poderem fazer parte dessa trama. Nessa perspectiva,
quando se pensa em midiatizagdo da religido ndo esta se referindo ao simples “uso”
gue as religides fazem de dispositivos midiaticos, mas a um processo mais complexo
em que igrejas e grupos religiosos passam a organizar suas praticas a partir de
l6gicas proprias das midias, dentro de “uma aparente reestruturagdo, mais ampla,
dos significados do que é ‘sagrado’, ‘religioso’ e da ‘experiéncia religiosa’ em uma
sociedade em midiatizagdo” (Martino 2012, p.237).

Hjarvard (2014), ao teorizar sobre a midiatizagdo da cultura e da sociedade,
também dedica atencao a questdes especificas da relacdo entre midia e religido. Ele
postula que na atualidade, instituicGes e esferas sociais tornam-se cada vez mais
dependentes da logica da midia entendida como o “fato de possuir a midia um
modus operandi proprio e caracteristicas especificas capazes de influenciar outras
instituicbes e a cultura da sociedade em geral, a medida em que estas se tornam
dependentes dos recursos que ela controla e disponibiliza” (2014, p.36). A légica da
midia ndo quer indicar a existéncia de uma unica racionalidade global a reger todas
as instancias midiaticas, mas destacar que ha regras formais e informais a operar de
maneira institucional, estética e tecnoldgica os recursos materiais e simbolicos dos
meios de comunicacdo. Sendo assim, a midiatizacéo é entendida como um processo
de transformacao social a longo prazo e a midia, compreendida como um agente de
mudanca social e cultural.

Ao se voltar para o campo religioso, o autor localiza o processo de
midiatizacdo da religido na esteira da gradual secularizacdo da sociedade poés-
moderna, no qual historicamente as religides tradicionais tém perdido seu lugar de
representacdo e mediacdo social. Nesse contexto, a propria midia passa a assumir
para si diversas funcdes sociais que eram exercidas pelas igrejas tradicionais como
orientacdo espiritual e moral, além do sentido de comunidade.

Contudo, apesar de reconhecer as abrangentes transformacdes que a midia
acarreta nos textos, praticas, relacdes institucionais e, em ultima analise, na propria

natureza da fé nas sociedades modernas — a visao de Hjarvard parece dar mais
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peso aos aspectos processuais e contextuais da midiatizagéo da religidao. Ao afirmar
que o resultado desse processo “ndo é o surgimento de um novo tipo de religido
propriamente dita, mas de uma nova situagao social e cultural em que o poder de
definir e praticar a religido foi alterado” (2014, p.137), o autor ressalta o carater
histérico da midiatizacdo da sociedade e da religido, evidenciando que esse
processo ndo é fruto apenas do desenvolvimento tecnolégico como afirmam
algumas visdes mais tecnicistas.

Outra contribuicdo importante do autor € a categorizacdo apresentada por ele
de trés formas de religido midiatizada. A chamada “midia religiosa” diz respeito as
experiéncias midiaticas que sdo geridas e executadas por atores religiosos,
individuais ou coletivos. Ja o “jornalismo religioso” € entendido como sendo as
coberturas que o campo jornalistico realiza sobre eventos e fatos do campo
religioso. Por fim, a “religido banal” se refere a todo o outro tipo de produgao
midiatica que ao tratar de temas religiosos ou espirituais “introduz o imaginario
religioso no dominio da cultura” (HJARVARD, 2014, p.147).

Cada uma dessas trés categorias coloca em evidéncia processualidades e
especificidades da midiatizacdo da religido. Por exemplo, Hjarvard considera que a
categoria de midia religiosa seria como um primeiro nivel de midiatizacao ja que, por
ser controlada por agentes confessionais, teria a possibilidade de garantir os fins
religiosos do projeto mesmo com as adequacdes inerentes ao imbricamento do
modus operandi dos dois campos. Mesmo com essa seletividade nas escolhas dos
géneros midiaticos e das estratégias a serem utilizadas, sdo evidentes as
transformacfes acarretadas pela midiatizacdo, ja que, ao se valer de formas,
contetdos e performances proprias da midia se alteram as relacfes entre a religido
e os fiéis e e questbes de autoridade. Sobre esse ultimo item, a reflexdo leva em
consideracdo tanto a pluralidade de vozes que ganham projecdo com a midia
religiosa, de forma mais consideravel na internet e redes digitais, como o fato de
atores midiaticos religiosos passarem a desempenhar grande influéncia sobre sua
audiéncia, podendo questionar autoridades institucionalizadas e incentivar uma
vivéncia de fé mais individualizada.

Entretanto, ao discorrer sobre o jornalismo religioso, o autor destaca o fato da
religido ficar refém do enquadramento dado a ela pelas narrativas jornalisticas. A
relevancia desse fato se justifica pela importancia que essas narrativas possuem na

construcdo da representacdo social. Na tentativa de se adequar as regras do
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jornalismo e conseguir garantir sua presenca nesse discurso € fundamental que os
atores religiosos se encaixem nos padrfées de noticiabilidade da imprensa, além de
saberem agir como fontes jornalisticas. Nesse processo, as organizacdes religiosas
precisam também se adaptar as convengBes seculares do jornalismo, pois
dificimente géneros de comunicagcdo como sermdes e oracdes e critérios de
credibilidade como citacdes biblicas ou revelagbes divinas serdo aceitos pela
imprensa. Assim, o jornalismo religioso “desafia a capacidade dos atores religiosos
(organizacdes e individuos) de definir a religido e enquadrar as questdes religiosas
na esfera publica, na medida em que os deixa muito expostos a criticas baseadas
nos critérios sociais e politicos da sociedade secular’” (HJARVARD, 2014, p.145).

Ja a ideia de religido banal lanca luzes para uma faceta de conteludo
religioso/espiritual midiatico que muitas vezes é esquecido. Por mais que alguns
tipos de narrativas espirituais, magicas, de autoajuda ou transcendentes presentes
em filmes, séries, programas de variedades e demais produtos midiaticos sejam bem
distantes das religifes tradicionais, seria falho ndo considerar que tais conteudos
também constroem imaginario religioso no dominio da cultura. Pensar em religido
banal também evidencia a disputa de poder e legitimidade entre as representacdes
religiosas. Muitas vezes, elementos religiosos mais folcloricos, supersticiosos (e, por
gue nao, mercadolégicos) sdo marginalizados por serem considerados incompletos
e rudimentares. Entretanto, tanto representacdes religiosas banais como as
institucionalizadas colaboram com a criagdo e manutencdo da fé individual e do
imaginario religioso coletivo.

As contribuicdes de Hjarvard, embora muito pertinentes para a compreensao
da midiatizacdo como um processo de longo prazo em andamento, se configuram
em uma perspectiva de andlise que destaca a “prepoténcia midiatica sobre a
religiao” (SBARDELOTTO, 2014, p.75). Quer dizer, a religido parece ndo ter
alternativas diante das l6gicas midiaticas que a impactam e modificam suas praticas,
minando a autoridade institucional. Segundo Sbardelotto (2016, p.120-122), ao se
estruturarem a partir de perspectivas que focam a dependéncia/subserviéncia da
religido frente a midia, ou vice-versa, e/ou a influéncia/prepoténcia de uma sobre a
outra, tais pesquisas se limitam a reflexdo sobre os efeitos midiaticos na religido ou
sobre 0s usos religiosos da midia.

Diante disso, o interessante seria complexificar ainda mais a analise e pensar

as processualidades das articulagdes/hibridagdes/integracdes entre midia e religido
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em abordagens que abram mais espac¢o para a atuacdo dos sujeitos. Sbardelotto
(2016) apresenta promissoras caracterizacbes sobre as especificidades da
midiatizacdo digital do catolicismo. A partir de caracteristicas das proprias redes
digitais: sintetizacdo (recombinacdo de conteudo facilitado pelo processo de
digitalizacao), ubiquizagéo (superacao de limites espaco-temporais), autonomizacao
(liberacdo do polo emissor) e conectivizacdo (possibilidade de articulagdo em rede),
0 autor apresenta praticas e dinamicas que moldam a experiéncia catélica

digitalmente midiatizada:

A midiatizagdo nos permite compreender mais especificamente uma
crescente reconstrucdo de sentidos em torno do catolicismo (sintetizacéo),
um rompimento com espaco-temporalidades tradicionalmente centrais para
as praticas catélicas (ubiquizacdo), uma nova forma de participagéo a partir
da autonomia sociotecnica e da emergéncia da figura do amador nas
praticas comunicacionais em torno do catolicismo (autonomizacao),
complexa formagdo de redes comunicacionais entre membros da Igreja,
para além dos vinculos tradicionais que constituem a Igreja Catdlica
(conectivizacéo) (SBARDELOTTO,2016,p.100).

Ao refletir sobre as categorias apresentadas por Hjarvard e Sbardelotto
vemos um avanco nas formulacdes propostas em direcdo a compreensao sobre a
vivéncia da midiatizacdo da religido. De uma visdo mais generalista e que visa
fornecer grandes enquadramentos para a religido midiatizada, como a proposta do
pesquisador dinamarqués, chega-se mais perto das processualidades da
midiatizacéo digital experimentadas pelos individuos com as formula¢cdes cunhadas
pelo autor brasileiro. Tal comparacéo sugere que o elemento que possibilitou esse
movimento de andlise dos fendmenos macros para 0S micros na pesquisa de
Sbardelotto foi o foco na propria internet e suas potencialidades participativas e de
compartilhamento. O avanco mais significativo, em termos da discussdo aqui
proposta, fica por conta dos esforgos em “religar teoricamente processos midiaticos
digitais e préticas religiosas, buscando entender os vinculos que unem, hoje, 0s
universos simbdlico-religiosos e 0os ambientes comunicacionais em mudan¢a no

tempo, no espaco e em suas materialidades” (SBARDELOTTO, 2016, p. 127)

3. 1. 1 Religiado Digital?

Nessa busca por se aproximar da experiéncia vivida pelos sujeitos, trago para

a discussédo as contribuicdes de estudos que apresentam o foco mais ajustado as
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especificidades da relacdo entre religido e internet. Apesar de tais pesquisas nao
tomarem o conceito de midiatizacdo como referencial, esses trabalhos compartilham
de um entendimento em comum: a internet, ou qualquer outra midia, ndo deve ser
tomada apenas como ferramenta ou inovacao tecnoldgica, mas ser encarada como
um ambiente em que o social e o cultural s&o negociados. Com essa visdo em
comum, o didlogo entre as correntes de estudo se torna possivel.

Pesquisadores como Hoosjgaard e Warburg (2005) e Campbell (2013) tem
sistematizado tais estudos em trés correntes ou ondas que mostram a evolucao da
pesquisa e acompanham o proprio desenvolvimento da web. A primeira onda dos
estudos pensava de forma entusiastica sobre as novidades que a cibercultura traz
para a religido. A capacidade da internet de conectar pessoas de mesmo credo e de
inspirar novas praticas religiosas e novas religiosidades, aplicava a religido o
imaginario inicial da cibercultura do “faga vocé mesmo”. Também falava-se muito
também de dilemas éticos da religido on-line e sobre a natureza das praticas
religiosas e das comunidades virtuais. Os estudos tinham um carater descritivo que
buscava documentar aquilo que acontecia on-line.

Na segunda onda de estudos, a visdo ja é mais realista e menos ligada a
dicotomias entre o “real” e o “virtual’. Nesse sentido, comegou-se a afirmar que a
internet por si s6 ndo gera religido, sdo as pessoas que o fazem. Mesmo as
experiéncias religiosas que sao “nativas” da web e que nado possuem qualquer
vinculo com instituicbes off-line, também sao produzidas e utilizadas por pessoas.
Aqui, os estudos se concentram mais na categorizacao das tendéncias das praticas
religiosas on-line.

Ja a terceira onda, é caracterizada por contribuicbes de diversas areas do
conhecimento, buscando maior detalhamento em questées como ritual, identidade e
comunidade. Com a popularizacdo da internet, problematicas sobre a influéncia do
uso cotidiano da web nas praticas religiosas digitais e a relacdo entre lideres
religiosos tradicionais e novas liderancas, foram trazidos a tona.

Com o intuito de identificar temas e questbes comuns nas pesquisas sobre
religido digital, Campbell (2011) realizou um mapeamento das principais producdes
académicas sobre o tema que incluiu capitulos de livros e artigos publicados em
colecBes e edi¢cbes especiais de periddicos especializados em religido e internet na
primeira década dos anos 2000. Segundo a autora, como questdes recorrentes é

possivel considerar como a internet influencia na construgcdo de identidades
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religiosas, na organizacdo de novas formas de comunidade, muda questdes de
autoridade, transforma préaticas ou rituais ao incentivar a mistura de acles
tradicionais e com novas formas de agir, além de reconhecer a relacdo entre religiao
on-line e off-line. Assim, o fenbmeno religioso construido digitalmente é definido por
cinco tracos principais: comunidade em rede, identidades estratificadas, autoridade
deslocada, pratica convergente e realidade multilocalizada.

Comunidade em rede sugere mudancas nas questdes de filiagdo religiosa e
compromisso que deixam de estar tdo ligadas a adesdo fixa a comunidades
geograficamente localizadas, e ressaltam lagcos mais diversificados e fluidos com
diversas redes sociais, resultando em um sentido de pertengca com diferentes graus
de profundidade e altamente personalizado. Com essa fluidez nas relagbes €
compreensivel que as identidades ndo se apresentem mais de forma fixa, mas
maleavel. Os recursos digitais e a rede trazem novas formas de experiéncia comum
e refletem mudancas nas percepc¢des do eu dentro da sociedade em geral. Assim
identidades estratificadas emergem como uma nova forma de construcdo do self
religioso.

Na religido em rede outra caracteristica € o deslocamento da autoridade
religiosa. Liderancas tradicionais e novos lideres passam a disputar poder e
legitimidade tanto dentro das estruturas institucionais como na prépria rede. Essas
novas dinamicas de relacbes e autoridade fomentam mudancas e levantam
guestdes sobre legitimidade, autenticidade e status dentro da esfera social.

Ja a ideia de praticas convergentes fala das possibilidades inovadoras que a
rede e as tecnologias digitais trazem para as praticas religiosas. Com acesso
facilitado tanto as informacfBes e ritos tradicionais como a outras fontes de
informacéo, os fiéis ao invés de apenas se ligar a uma tradicdo religiosa, podem
ressignificar costumes e acfes. Assim, a religido em rede se da com possibilidades
de praticas individualizadas e espiritualidades autodirigidas.

A patrtir disso, observa-se que as experimentacdes e bricolagens possiveis na
rede, em sua maioria, se ddo com base nas préticas tradicionais, o0 que traz a tona a
caracteristica da realidade multisituada. Ou seja, para que se compreenda a religiao
em rede € preciso levar em conta a forte ligacdo entre os contextos on-line e off-line
e ndo os pensar de forma separada ou até dicotdmica.

Toda essa caracterizacdo é construida com o objetivo de refletir ndo apenas

sobre o fendbmeno especifico da religido em rede, mas as mudancas mais amplas da
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sociedade em geral. Campbell (2011, p.21) ressalta que alguns tracos de pratica
religiosa on-line ndo sdo uma novidade trazida pela internet, pois ja eram
encontrados dentro da ampla cultura religiosa ocidental. Por exemplo, a religiao
sempre foi uma prética negociada entre o individuo e o grupo, entre as preferéncias
e liberdades pessoais e as expectativas da tradicdo. As tensdes, negociacdes e
hibridismos sempre aconteceram devido as variadas fontes de informagdo e
interacdo social. Da mesma forma, a organiza¢do em rede também nao é novidade,
visto que a maioria das religides possuem grande nivel de capilaridade em sua
estrutura. Nesse contexto, a internet € um novo recurso que vem complexificar
dindmicas ja existentes.

E interessante notar que essa caracterizacdo € muito proxima daquela
apresentada por Sbaderlotto (2016), e ja discutida na secdo anterior desse texto.
Contudo, o elemento que mais diferencia as duas propostas diz respeito ao que
Campbell (2017) entende como sendo uma quarta tendéncia na pesquisa sobre
religido e internet: as negociacdes dos atores religiosos entre seus contextos de vida
on-line e off-line.

Essa busca por entender o fendmeno religioso numa visado de articulacdes
entre o0 on-line e off-line e ndo de oposicdo ou de total fusdo entre as duas
realidades é tdo contundente na proposta de Campbell, que a pesquisadora destaca
tal articulacdo como caracteristica principal da pesquisa recente sobre religido e

internet:

o termo religido digital descreve o espaco tecnoldgico e cultural que é
evocado quando falamos sobre como as esferas religiosas on-line e off-line
se tornam misturadas ou integradas. Podemos pensar em religido digital
como uma ponte que estende e conecta espagos e préaticas religiosas on-
line a contextos religiosos off-line e vice-versa (CAMPBELL, 2013, p.15,
tradug&o nossa).

Nessa perspectiva, o termo religido digital ndo indica um conceito explicativo,
nem a completa fusdo do religioso com as redes digitais, mas a tentativa de nomear
um campo de estudos e organizar as linhas gerais de pesquisa, na busca por
colaborar para que os pesquisadores entendam melhor o tipo de fenbmeno que
estao analisando.

Assim, ao trazer para o centro da andlise a interagdo entre 0s contextos on-

line e off-line, e ndo as modificacbes mais préaticas acarretadas pela articulagcéo entre
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religido e as midias digitais, a definicAo de Campbell se aproxima da experiéncia
vivida pelos sujeitos e se distancia das formulagbes mais amplas sobre negociagbes
de contextos institucionais e tecnologicos.

3.1.2 Midiatizagdo da religidao como experiéncia vivida

Diante do panorama apresentado, € possivel afirmar que o projeto do
catolicismo midiatico s6 encontra meios de se desenvolver porque esté inserido em
um contexto mais amplo de midiatizac&do da prépria sociedade. Sendo assim, busco
entender como o projeto do catolicismo midiatico e como o processo de midiatizacao
da religido podem ser experimentados pelos leigos catdlicos.

Contudo, percebo a midiatizacdo como um aporte tedrico que privilegia a
compreensdao de um metaprocesso de transformacdo social em suas
processualidades, pois 0 mais evidente no desenvolvimento dessa conceituagao sao
as descricdes e explicacdes sobre as dimensdes sociais, culturais e tecnologicas de
mudanca social. Mesmo que Veron (2014) tenha afirmado haver também os
aspectos antropologicos da midiatizacdo, as consideracdes sobre sua implicacédo na
pratica e vivéncia dos sujeitos nem sempre ficam evidentes. Nessa perspectiva,
questiono, se a midiatizagao € um “novo modo de ser no mundo” pelo qual “os meios
nao sao mais utilizados como instrumentos possibilitadores das relacdes pessoais,
mas fazem parte da autocompreensao social e individual” (GOMES, 2016, p.18)
como pensa-la enquanto uma experiéncia vivida?

Além do entendimento de que o individuo passa a incluir na compreensao que
tem de si proprio as relacdes e conexdes possiveis através de sofisticados meios
tecnolégicos de comunicacdo (GOMES, 2016), a outra pista que encontro para
trilhar um itinerario até uma possivel resposta para esse questionamento € postulada
por Campbell (2017) com a ideia de religido digital. Ao buscar entender as
continuidades entre contextos on-line e off-line das experiéncias e praticas
religiosas, a autora pensa a rede para além de uma metafora sobre a tecnologia
digital e a internet, mas como uma forma de relacionar os contextos sociais e
mobilizar elementos de analise que constituem esse campo de pesquisa.

Sendo assim, proponho que pensar a midiatizacdo da religido como
experiéncia vivida, corresponde ao esforco de entender como as pessoas

naturalizam o midiatico na sua vivéncia religiosa. Quer dizer, ao incluir a midia como
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recurso sempre disponivel para o seu ser e agir e ao encarar realidades midiaticas e
histéricas, on-line e off-line, como constituintes de uma sé experiéncia, 0s sujeitos
naturalizam a presenca da midia em suas vivéncias religiosas. Assim, para
compreender como a midiatizacdo da religido é experimentada pelos fiéis € preciso
entender quando a midia se torna “transparente” nas vivéncias religiosas.

Nesse sentido, a busca por pensar a midiatizacdo da religido como uma
experiéncia vivida se delineia como uma contribuicAo mais metodologica que
conceitual. A reflexdo aqui proposta confirma sua adesdo aos pressupostos tedricos
do conceito de midiatizacdo como tem sido trabalhado pelos pesquisadores sul-
americanos, buscando contribuir no sentido metodoldgico, por entender que uma
das caracteristicas do fendbmeno midiatico digital, a maior participagéo dos fiéis, tem
sido pouco explorada pela area.

Para tanto, na presente pesquisa as contribuicdes de Hine (2015) sobre a
internet como uma realidade incorporada, corporificada e cotidiana e o arcabouco da
etnografia como teoria e método se mostraram muito produtivos e, quem sabe, tal
evidéncia pode servir de indicio para uma maior convergéncia entre tais filiacbes
tedricas. Da mesma forma, a ideia de catolicismo midiatico de Carranza (2011) ao
expor um projeto de catolicismo que, ndo apenas é operacionalizado na midia, mas
traz a perspectiva midiatica em sua propria compreensao, também sinaliza a
relevancia de ndo se abdicar de considerar as conjunturas eclesiais na analise da
midiatizacdo da religido.

Por fim, como afirma Campbell (2017, p.3) enquanto os estudos em religidao
digital estdo consolidando seu aporte tedrico, conceituacbes como as da
midiatizacdo, que ja foram largamente empregadas para o entendimento das
articulacdes da religido com outras midias anteriores a internet, continuam sendo um
embasamento seguro para o desenvolvimento de analises pertinentes. Sendo assim,
a busca por pensar a midiatizacdo da religido como experiéncia vivida nao diz
respeito a proposicdo de algo novo, mas a tentativa de conectar esse arcabouco
tedrico mais diretamente com as especificidades desse trabalho, principalmente no

gue diz respeito a experiéncia dos leigos no catolicismo midiatico.

3.2 CATOLICISMO MIDIATICO: UM PROJETO DE REINSTITUCIONALIZACAO

Ao tomarmos o catolicismo midiatico como conceito explicativo do esforgo

deliberado da Igreja Catdlica na contemporaneidade em prol de sua
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reinstitucionalizacdo, consequentemente, assumimos COmMo pressuposto a existéncia
de um processo de secularizacdo da sociedade que, segundo Weber, resulta na
distincao irreversivel entre a dimensao religiosa e a vida civil, passando a religido a
ser relegada a esfera privada. Esse deslocamento do religioso para o privado,
aumenta diretamente a distancia entre os valores atuantes na ordem social e o
arcabouco de valores da religido, além de acarretar que as igrejas percam sua forca
de integracao e plausibilidade.

Diante desse cenario, Carranza (2011) argumenta que o catolicismo modifica
sua forma social buscando criar um meio cultural proprio. “A essa redug¢ao de lugar,
o cristianismo moderno reage criando uma morfologia social prépria dentro da
sociedade, com formulacdes filoséficas e teologicas a margem dos processos de
modernizacdo, dentro da modernidade” (CARRANZA, 2011, p 252). Se delineia
assim um processo de exculturacdo que se constroi apesar dos investimentos de
modernizacao, através da tecnologia, da midia e do catolicismo intransigente.

Frente a condicdo secularizada da modernidade, o0s investimentos
comunicacionais e midiaticos do catolicismo sdo entendidos como tentativas de
manter sua penetracdo cultural, politica e espiritual na contemporaneidade.
Carranza (2011, p 254), afirma que o tripé de sustentacdo do cristianismo
institucional na sociedade burguesa, constituida da metade do século XIX até a
metade do XX, é formado por trés movimentos: o esforco da romanizacéo, a
proposta do catolicismo social e a criagdo dos movimentos eclesiais.

A romanizacdo diz respeito aos movimentos de hierarquizacdo e
burocratizacdo da instituicdo eclesial e da pratica do catolicismo. No aspecto
administrativo e organizacional, observa-se a crescente centralizacdo das decisdes
em Roma, com interferéncia nas nomeacfes de autoridades e decisdes referentes
aos seus territérios espalhados por todos os paises e dioceses. Ja& no aspecto
pastoral, o papa ganha cada vez mais destaque como figura de veneracao dos fiéis
pelo seu papel de pontifice, como assegura o dogma da infalibilidade papal
promulgado pelo Concilio Vaticano | (1870). Sendo assim, a Curia Romana,
concentra em si funcdes pastorais referentes ao anuncio do evangelho, difusdo da
caridade, unidade inter-religiosa e dos cristdos; além de fun¢gbes de administracéo e
governo, tudo a partir de um mesmo epicentro.

A segunda base de sustentacdo do projeto de reinstitucionalizagdo, é o

chamado catolicismo social, proposto pelo papa Ledo Xlll na enciclica Rerum
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Novarum em 1891. Esse documento, base da Doutrina Social da Igreja, se constroi
sob a premissa de que o ideal catdlico de civilizagdo deveria estar presente em
todas as estruturas da sociedade. Carranza (2011, p 256), destaca que o catolicismo
social vislumbra um novo papel para a Igreja, ndo mais ligado a utopia de
ressacralizagdo do mundo, mas baseado na ideia de uma cristandade profana, na
qual a Igreja realiza plenamente sua misséo salvifica, também de forma humanitaria,
adentrando nas relagdes e estruturas da sociedade.

Ja o terceiro elemento do tripé, diz respeito aos movimentos eclesiais,
responsaveis por colocar em pratica a perspectiva do catolicismo social. Formados
essencialmente por leigos, 0s movimentos eclesiais mostraram grande capacidade
de penetracdo nas estruturas sociais se constituindo em importantes estratégias de
contato dos idearios civilizatorios catdlicos com o mundo e de mobilizacdo e acao
social para a Igreja.

Concomitante ao potencial de insercdo social dos leigos e de articulacao
nacional e internacional dessas iniciativas, oS movimentos eclesiais também foram
(e sdo) mobilizadores de controvérsias entre leigos e clero e entre diferentes
correntes do catolicismo. Os leigos, formados e incentivados a acdo no seio dos
movimentos, nem sempre apresentam consonancia com 0s posicionamentos da
hierarquia e com a divisdo do trabalho religioso na pratica missionaria e acéo
temporal da Igreja. Tais tensdes evidenciam as disputas entre autonomia de acéo e
pensamento e as posic¢des oficiais da Igreja. Nesse sentido, 0s movimentos também
evidenciam as diferentes correntes ideoldgicas dentro do catolicismo, de maneira
geral, polarizadas entre setores progressistas, com seus postulados sociorreligiosos
de transformacdo social, e conservadores e liberais, com ideais de uma
neocristandade.

Sendo assim, o tripé romanizacao, catolicismo social e a emergéncia dos
movimentos sociais coloca em curso um projeto de reinstitucionalizacdo que se
desdobra em anseios de recatolizacdo do mundo, de formacdo de uma
neocristandade. Para tanto, a Igreja se acomoda a modernidade por meio da
incorporacao seletiva de elementos sociais, conforme as proposi¢cdes da Rerum

Novarum, e busca, por meio de seus leigos, cristianizar as estruturas da sociedade.

Tudo isso sob uma crescente centralizacdo de poder na Curia romana, na
fiscalizacdo dos recursos humanos e econdmicos no Vaticano e no
insistente discurso da responsabilidade da Igreja como uma instituicao total,
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capaz de significar e ressignificar as acfes humanas e sociais do mundo
moderno (CARRANZA, 2011, p.261).

Outro importante fator na formacdo dessa conjuntura eclesial € o pontificado
de Joao Paulo Il (1978 — 2005) durante o qual se deflagram grandes investimentos
na recristianizacdo do mundo e, a0 mesmo tempo, em recursos tecnoldgicos e
midiaticos, que resultaram no que Carranza (2011) chama de modernizagcdo
antimoderna desenvolvida num contexto mundial globalizado.

Com a emergéncia da ordem social globalizada, no final do século XX, o
catolicismo, segundo Casanova (2010), se organiza cada vez mais como uma
entidade transnacional: com estrutura capilarizada pelo mundo, mas com processos
administrativo e, institucionais centralizados. Para o autor, a globalizacdo trouxe
oportunidades de expansdo do catolicismo por favorecer o0 ressurgimento e o
fortalecimento de caracteristicas transnacionais da cristandade medieval como a
soberania da figura papal, a centralizacdo e internacionalizacdo do comando da
Igreja; a convocacdo de concilios ecuménicos; a articulagdo de nucleos religiosos
transnacionais; a atividade missionaria por meio de escolas, centros de
aprendizagem e redes intelectuais transnacionais; a consolidacdo de santuarios
como centros de peregrinagdo e a organizacdo de movimentos religiosos
transnacionais (CASANOVA, 2010, p 19).

A partir dessa organizacado global articulada. Jodo Paulo Il construiu seu
pontificado dando vasdo a um catolicismo intransigente que impde linhas doutrinais
e orientacdo moral para a sociedade. Tal rigidez, segundo Carranza (2011), pode
ser compreendida no sucessivo lancamento de documentos pelo Santa Sé que
buscam instruir a Igreja do mundo inteiro a caminhar para 0 mesmo lado. No campo
teologico, foram editadas diretrizes de orientacdo do fazer teoldgico na Instrucao
sobre a vocacao eclesial do tedlogo (1990) e na enciclica Fides et ratio, Fé e Razéo
(1998), bem como a adocao de medidas disciplinares contra determinadas correntes
de pensamento. A formacdo sacerdotal e o funcionamento dos seminarios também
foram objeto de uma exortacdo apostolica, a Pastores dabo vobis (1992), que se
delineava a partir da ideia de um clero disciplinado e virtuoso, com reafirmacao da
valorizacédo do sacerdécio.

Contudo, é com a publicacdo do Novo Catecismo da Igreja Catdlica, em 1993,
gue as bases doutrinais do catolicismo s&o reforcadas. Com o Catecismo, tanto o

clero quanto os leigos, mesmo espalhados pelas mais diversas realidades, passam



69

a ter acesso a uma mesma fonte uniformizada de referéncia doutrinal. Do ponto de
vista moral, a publicagcdo das enciclicas como Veritatis Splendor, Esplendor da
Verdade (1993) e Evangelium Vitae, Evangelho da Vida (1995) sdo marcos da
orientagcdo moral da Igreja na virada do milénio, com posicionamentos contrarios ao
aborto, uso de métodos contraceptivos artificiais, eutanasia, adultério e
homossexualidade. Dessa forma, o ideal de unidade disciplinar da doutrina e da
moral se consolida cada vez mais como forca atuante no catolicismo
contemporaneo.

Além dessas dinamicas de centralizacdo, a atuacdo transnacional de Jodo
Paulo Il também abarcou discursos universalizantes de defesa dos direitos
humanos, de causas e projetos sociais. Com a critica a racionalidade instrumental e
ao progresso contemporaneo, 0 papa consegue popularidade entre jovens,
intelectuais e agentes culturais. Tais fatores somados a pratica de realizar inUmeras
viagens internacionais, ser recebido por chefes de Estado e ser a atracéo principal
de grandes eventos, reforca a imagem do papa como um cidadao universal. Ja a
presenca constante da midia nessas agdes, além de fazer do papa uma figura “pop”,
também consolidou a ideia da atuacdo midiatica como uma forma de missao
pastoral.

Diante desse panorama, a autora propfe o termo catolicismo midiatico na
tentativa de explicar o projeto que sustenta grande parte das investidas midiaticas
catélicas das duas ultimas décadas. Assim, apesar de sua aparéncia tecnologica e
inovadora, o catolicismo midiatico se aproxima dos setores conservadores ao
manifestar seus ideais de reinstitucionalizacdo e de reforco das questdes doutrinais
e morais e “ergue-se em zeloso guardido do intransigentismo, ou melhor dizendo,
ele é a face modernizadora do catolicismo intransigente, responsabilizando-se por
dar uma resposta certa as preocupacdes dos processos de descatolizacdo sofridos
pela Igreja” (CARRANZA, 2011, p.279).

3.2.1 Catolicismo midiatico e uma cultura da midia religiosa

Apesar do reconhecer o processo de secularizagdo na sociedade como uma
premissa para 0 projeto de reinstitucionalizagdo acima descrito, também se faz
necessario admitir a persisténcia da religido como capaz de mobilizar sentidos na

contemporaneidade, como argumenta Hoover (2014). Mesmo com as previsdes que
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0 progresso e o desenvolvimento cientifico viriam solapar o interesse e a
necessidade por crencgas institucionalizadas, a religido segue fazendo parte da vida
das pessoas seja para o entendimento de importantes fatos globais, como os
eventos de 11 de setembro de 2001, seja pela presenca de teméticas espirituais em
uma grande gama de produtos midiaticos.

O autor credita & midia importante papel nesse processo ao configurar-se
como um verdadeiro mercado de simbolos religiosos, para o qual os individuos se

voltam na busca por espiritualidades que facam sentido. Por isso,

devemos dizer, entdo, que as midias podem ao mesmo tempo ser uma
fonte de religido e de espiritualidade, um indicador de mudanca religiosa e
espiritual e articulada em tendéncias religiosas e espirituais — transformando
a religido por meio dessas interacdes e também sendo transformada por
esse relacionamento (HOOVER, 2014, p. 48).

Nessa logica de mercado, os individuos assumem mais a autonomia sobre
suas proprias crencas e a religido passa a ser vista mais como resultado de
escolhas pessoais que de filiagdes institucionais. Essa tendéncia denota um notavel
enfraguecimento das autoridades religiosas e um fortalecimento do papel cultural da
midia que é “a fonte dominante e definitva do que é social e culturalmente
importante na modernidade” (HOOVER, 2014, p.51).

E na midia que circulam os discursos e os valores que mobilizam a
sociedade, é através dela que se dao os debates mais abrangentes e é ela a fonte
cultural compartilhada entre a maioria das pessoas. Diante desse poder da midia
sobre a cultura comum, a religido, normalmente, age de duas formas: se utiliza das
potencialidades comunicacionais para difundir sua mensagem e critica os valores
midiaticos e suas tendéncias antirreligiosas. Nessa postura ambigua de
afastamentos e aproximacfes € que se mostram as contradicbes e tensdes do
relacionamento entre midia e religido. Pois a0 mesmo tempo em que as iniciativas
religiosas na midia se justificam pela tentativa de se reaproximar dos fi€is e
recuperar a autoridade perdida, os formatos e protocolos midiaticos exigem
adaptacdes as quais o discurso religioso precisa ceder para ser veiculado e
entendido pelo publico.

Para Hoover (2014), na maioria das vezes, as iniciativas midiaticas das
instituicdes religiosas tém como foco demarcar fronteiras, evidenciando sua doutrina

e tradicdo e diferenciando a mensagem religiosa das outras mensagens que
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circulam na esfera midiatica. Assim, mesmo figurando entre os discursos midiaticos,
as mensagens religiosas podem continuar se integrando pouco ao repertério da
cultura comum, por serem muito especificas e fechadas, atingindo apenas aquelas
pessoas que ja se consideram fiéis.

Por outro lado, ha produtos midiaticos religiosos que visam exatamente
transpor as fronteiras institucionais com o intuito de levar a mensagem de fé para
publicos vastos e diversificados. Para tanto, é preciso se aproximar dos valores da
cultura comum, mais homogéneos e consensuais, 0 que pode ser entendido como

um processo de relativizagao:

muitas religides desejam se expor e a sua verdade fala a publicos mais
amplos. Ai reside o problema. Para fazer isso, devem atenuar algumas de
suas bordas afiadas mais distintivas. O resultado é uma versao da religido
gue é necessariamente relativizada vis a vis em suas demandas centrais
(HOOVER, 2014, p.58)

Entretanto, normalmente esse relativismo é aceito por produtores midiaticos,
autoridades religiosas e fiéis como algo necessario para que a mensagem chegue
mais longe e possa ser entendida “por quem realmente precisa’. Diante das dessas
estratégias, a proposta de Hoover € que desse contexto emerge uma cultura
midiatizada da religi&o ou uma cultura da midia religiosa (2014, p. 63).

O conceito de catolicismo midiatico se relaciona diretamente com esse
cenario de complexidades e ambiguidades ao ser cunhado por Carranza (2011) em
pesquisa que teve foco empirico no estudo do padre cantor Marcelo Rossi como
idolo midiatico e religioso. Com forte identificagdo com o movimento carismatico,
mas com sua acao institucional alicercada sob a autoridade do bispo Dom Fernando
Figueiredo da diocese de Santo Amaro/SP, Padre Marcelo alcancou o estrelado
nacional por meio de musicas e coreografias conhecidas como “aerdbica de Jesus”.
Entre os anos de 1998 a 2003, teve 0 auge da sua presenca midiatica lancando
varios discos e livros, participando de programas de televisdo das mais importantes
emissoras do pais e consolidando seus préprios programas nas TVs e radios
catélicas, chegando até a estrelar filmes no cinema. Por meio de performances
midiaticas que uniam experiéncias subjetivas da fé, discursos moralizantes e o
arsenal simbdlico tradicional da Igreja, a atuagdo do jovem padre constituida nas

esferas urbanas, tecnoldgicas e midiaticas “sintetizou religiosamente um espirito de
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época que Ihe permitiu projetar-se como um dos estandartes de rejuvenescimento e
modernizacédo da Igreja” (CARRANZA, 2011, p.42).

Diante desse quadro, vale pontuar, como destaca a autora, o desenrolar do
catolicismo midiatico ndo acontece sem a insatisfacdo e tensdes entre setores da
Igreja. Enquanto alguns setores festejavam o atravessamento de fronteiras da
mensagem religiosa e a sua aproximacdo a audiéncias mais abrangentes, alas mais
progressistas da Igreja, criticavam o conservadorismo doutrinario e moral, bem como
o distanciamento de pautas sociais.

Os apontamentos sobre o fendmeno padre Marcelo Rossi sdo muito
pertinentes para que possamos entender o contexto da cultura da midia religiosa
brasileira no final da década de 90 e inicio dos anos 2000, periodo de grande
interesse para esta pesquisa ja que esses foram anos de consolidacdo da internet
comercial no pais. Quer dizer, enquanto a internet comecava a fazer parte do
cotidiano de muitas pessoas e instituicdes, a Igreja Catodlica vivia seu maior
fendmeno midiatico de impacto nacional na televisdo e no radio. Assim, a proposta
de Hoover (2014, p.63) de se pensar o surgimento de uma cultura da midia religiosa
nos parece muito interessante. Isso porque, a ideia de uma cultura midiatica
religiosa permite em seu entendimento, uma visao historica da relacdo entre midia e
religido, colocando em evidéncia que “objetos” religiosos-midiaticos nédo isolados ou
totalmente novos, mas ja podem ser considerados como constituintes de um
repertério midiatico religioso que vem se desenvolvendo desde as experiéncias
religiosas nas radios e na industria fonografica.

Para os objetivos dessa pesquisa, 0 contexto descrito evidencia a genealogia
de pensamentos e ideais sobre o catolicismo, suas praticas e condutas, que dizem
respeito diretamente as dindmicas que marcam a experiéncia vivida por leigos
catélicos na internet. As recorrentes discussdes sobre questdes doutrinais e morais,
guase sempre argumentadas com referéncias explicitas a documentos da Santa Sé,
permitem identificar nos leigos os mesmos ideais de uniformidade e disciplina do
catolicismo intransigente. Da mesma forma, a presenca constante da figura do papa
nas discussodes dos leigos, que demonstram diferentes opinides e “niveis” de adesao
a figura de cada pontifice, demonstram como o entendimento de igreja que organiza
a vivéncia do catolicismo passa necessariamente por Roma, hem que seja para

manifestar insatisfacées perante essa condicéo.
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Todo esse comprometimento dos leigos com o projeto de reinstitucionalizacao
catolico, parece acontecer de forma naturalizada, como sendo a Unica forma de ser
verdadeiramente catolico. Sendo assim, se Carranza (2011, p. 253) afirmava que o
catolicismo intransigente era um projeto liderado pela hierarquia da Igreja, parece
gue temos indicios que nos possibilitam afirmar que atualmente esse tipo de
catolicismo tem sua for¢a no protagonismo dos proprios leigos.

Outro elemento que tem incidéncia direta nas dindmicas que marcam a
experiéncia dos leigos na contemporaneidade sdo a existéncia e a atuacdo dos
movimentos eclesiais. Devido a relevancia desse tema, trataremos dele mais

especificamente na proxima secao.

3.3 MOVIMENTOS E LEIGOS

Os chamados “novos movimentos eclesiais” podem ser entendidos como
correntes dentro da Igreja que se organizam como diferentes formas de viver o
catolicismo — cada um com seu “carisma” proprio — ou seja, com um enfoque e
sistematica de trabalho particulares dentro da grande missdo da Igreja de
evangelizar. Sendo assim, esses grupos sado responsaveis por “diversificar’ as
opcbes de engajamento dos fiéis na Igreja como tentativa de dialogo com a

sociedade contemporéanea.

3.3.1 Geografia eclesial

O marco temporal normalmente associado ao periodo de surgimentos dos
movimentos eclesiais € o Concilio Vaticano Il (1962 — 1965) e é comum o
entendimento desses grupos como sendo “frutos” do Concilio, entretanto, Carranza
e Mariz (2009, p 142) chamam a atencao para o fato de que tal cenario ja existia na
Igreja pré-conciliar. Nesse sentido, a Acao Catdlica, fundada na Italia em 1867, € a
expressdo mais contundente desse contexto. Para Almeida, (2006, p. 297) a Acéo
Catolica inaugurou “um novo modelo de apostolado, voltado para a renovagao no
campo social e, ao mesmo tempo, para a formacgao espiritual e cultural” buscando
atuar, num primeiro momento, por meio da obediéncia a Santa Sé, do estudo do
catolicismo como forma de enfrentamento do mundo moderno, da busca por uma

conduta de vida condizente com a fé crista e pela pratica da caridade. Ao longo dos
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seus 150 anos de historia, a Acdo Catdlica estendeu sua atuacdo por diversos
paises, comportou diversas correntes de pensamento e ficou conhecida,
principalmente, pelo seu engajamento politico.

No Brasil, dois momentos distintos marcam a atuagcdo do movimento.
Segundo Souza (2006, p.50), o primeiro momento, conhecido como Acdo Catdlica
Geral (de 1932 a 1950) € caracterizado pela atuacéo de leigos na politica em prol da
defesa dos valores cristdos. Ja o segundo, a A¢do Catdlica Especializada (de 1950 a
1960), é marcado pela atuacdo social de grupos como JAC (Juventude Agraria
Catdlica), JUC (Juventude Universitaria Catodlica), JEC (Juventude Estudantil
Catdlica) e JOC (Juventude Operéria Catolica) que inauguram um novo modelo de
pastoral com os jovens.

Apesar do grande impacto da Agédo Catodlico na dindmica eclesial brasileira, €
no contexto do seu declinio que emergem os chamados novos movimentos eclesiais
(Comblin, 1983, p. 234-244). De maneira geral, pode-se dizer que 0S novos
movimentos eclesiais sdo organiza¢des catdlicas internacionais, em grande parte
surgidas na Europa, que se espalharam por varios paises e apresentam grande
articulacdo em suas acodes. Além dessa centralidade organizativa, a fidelidade ao
papa e o foco em atrair os “catdlicos nao praticantes” sdo tomados como
caracteristicas desses grupos (CARRANZA E MARIZ, 2009, p. 143). No Brasil,
dentre 0os movimentos que mais apresentam tais particularidades destacam-se:
Opus Dei, de origem espanhola e fundada por Monsenhor Josemaria Escriva;
Caminho Neocatecumenal, também nascido na Espanha e iniciada por Kiko
Arguello e Carmem Fernandez; Focolare, movimento italiano fundado por Chiara
Lubich; Comunhéo e Libertacao, iniciado na Italia sob orientacdo de Dom Giussiani;
Movimento Apostdolico de Schoenstatt, de origem alemd que tem como fundador
padre José Kentenich, Cursilhos de Cristandade, originados na Espanha, e a
Renovacdo Carismatica Catdlica que, apesar de ter origem nos Estados Unidos e
nao apresentar um fundador, compartilha das mesmas caracteristicas dos outros

movimentos. Sendo assim,

Os movimentos da Igreja podem ser vistos, atualmente, oscilando entre os
efeitos da secularizacdo e as potencialidades subjetivas da sociedade do
consumo. De um lado, com temor e tremor perante a concorréncia moral
gue supde estilos de vida pautados pelo consumo, do outro lado, tentando
deflagrar processos de reinstitucionalizacdo que Ihe permitam retomar a
hegemonia sociocultural de antes (CARRANZA, 2011, p. 32).
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Dessa forma, como j& pontuado na secdo anterior deste texto, 0s
movimentos eclesiais sdo um dos tripés que sustentam o projeto de recatolizacdo do
qual o catolicismo midiatico faz parte. Contudo, apesar de serem um fenémeno que
mobiliza grande parcela de fiéis na atualidade, o engajamento em um movimento
ndo é a Unica opcdo para quem quer se envolver mais com a Igreja. Outras
propostas de participacao e vivéncia do catolicismo continuam atuantes na geografia
eclesial. Nesse sentido, Carranza (2011) ressalta a importancia do catolicismo
progressista e do catolicismo paroquial como projetos diferentes daquele
apresentado pelos movimentos eclesiais.

O catolicismo progressista pode ser entendido como oposto ao catolicismo
instransigente. Organizado a partir da Teologia da Libertacdo, que entende a
vivéncia da mensagem evangélica a partir de uma opcéao preferencial pelos pobres,
0 catolicismo progressista se caracteriza por suas pautas sociais e por sua
organizacdo por meio das Comunidades Eclesiais de Base (CEBs) e dos
movimentos sociais. Por sua inspiracdo de base marxista, a Teologia da Libertacao
historicamente foi motivo de controvérsia dentro da Igreja, ja que declaracdes de
condenacdo a doutrina comunista/socialista constavam em documentos papais
desde o final do século XIX®. Nessa perspectiva, em 1984, o Vaticano publicou a
“Libertatis nuntius - Instrucdo sobre alguns aspectos da teologia da libertagao” em
que alertava para “os desvios e perigos de desvio, prejudiciais a fé e a vida crista,
inerentes a certas formas da teologia da libertacdo que usam, de maneira
insuficientemente critica, conceitos assumidos de diversas correntes do pensamento
marxista”. Tais declaragdes oficiais da instituicado sustentam tensdes e disputas entre
diferentes setores da Igreja até hoje e afetam diretamente o contexto em que se
insere essa pesquisa.

Ja o catolicismo paroquial, segundo a autora, se encontra nas imediacées do
catolicismo progressista e se mantem pelos esforcos da hierarquia e de alguns
leigos que se engajam em propostas institucionais. Normalmente, € no contexto das
pardquias e dioceses que se tenta aplicar os projetos de evangelizacdo e outras

campanhas propostas pela Conferéncia Nacional dos Bispos do Brasil, muitas vezes

6 Enciclica Qui pluribus (Pio IX, 1846) Enciclica Quod Apostolici muneris (Ledo Xll, 1878), Enciclica
Quadragesimo anno (Pio XI, 1931), Enciclica Divinis Redemptoris (Pio XI, 1937), Enciclica Mater et
Magistra (Joao XXII1,1961).


http://www.vatican.va/roman_curia/congregations/cfaith/documents/rc_con_cfaith_doc_19840806_theology-liberation_po.html
http://www.vatican.va/holy_father/leo_xiii/encyclicals/documents/hf_l-xiii_enc_28121878_quod-apostolici-muneris_it.html
http://www.catolicoorante.com.br/docs/enciclicas/pioxi/hf_p-xi_enc_19310515_quadragesimo-anno_po.html
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com pouca adesdo. Diante dessa dificuldade de envolver e comprometer os fiéis,
Carranza (2011, p. 278) pontua que o catolicismo paroquial é pressionado pelo
projeto de reinstitucionalizagdo, ao qual se alinham os movimentos eclesiais e o
catolicismo midiatico, a adotar uma perspectiva de pastoral de massa, ou seja, que
se pauta mais pelo nimero de fiéis ou de publico, do que por um processo de
pertencimento e protagonismo dos leigos na vida da Igreja.

A descricdo desse contexto eclesial ajuda a compreender as diferentes
propostas de engajamento que o leigo encontra na igreja do Brasil. Para além das
dicotomias entre setores mais progressistas ou mais conservadores, para essa
discussao, o interessante é tentar analisar quais perspectivas de acdo cada uma
dessas realidades apresenta para o leigo. Obviamente, um delineamento como
esse, para ser preciso e atualizado, demanda grandes esforcos de anadlise e
pesquisa. Contudo, de maneira geral, arriscamos aqui uma rapida descricao de tais
propostas. O catolicismo paroquial apresenta aos leigos possibilidades de acdes
mais centrada nas necessidades e desafios da comunidade ligada a uma paréquia e
diocese, ou seja, normalmente um trabalho com fronteiras geograficas bem
marcadas e coordenado pelo clero. Catequistas, ministros extraordinarios da
eucaristia, membros das diversas pastorais (crian¢a, saude, familia, jovens pessoa
idosa, dizimo, acdo social) muasicos, cantores, leitores, lideres dos conselhos
paroquiais sdo algumas das funcdes que podem ser exercidas por leigos e que, sob
a coordenacéo de padres, possibilitam que a dinamica da paroquia aconteca.

Ja nas Comunidades Eclesiais de Base, unidade primordial do catolicismo
progressista, o0 leigo atua em grupos ndo muito nuMerosos, que agrupam pessoas
geograficamente proximas, e que se caracterizam pela organizacdo pouco
hierarquizada, ndo centralizada e ndo homogénea e que ndo depende de ministros
ordenados para acontecer. Para o leigo, a perspectiva de atuacdo é aquela que
“articula o seguimento de Jesus com a luta em favor da transformacdo da
sociedade” (TEIXEIRA, 2002), acontecendo principalmente através dos movimentos
sociais e de pastorais especificas que unem, em sua acdao, religiosidade e ativismo
social.

Por fim, no catolicismo dos movimentos, o0s leigos também possuem
significativo espaco de atuacao, visto que a organizagado de seus grupos, na maioria
das vezes, ndo se centra na figura de um padre. Isso significa que, apesar dos

movimentos terem caracteristicas de hierarquizacdo de sua estrutura, centralidade
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de coordenacdes e decisdes e, a tutela de clérigos, a atividade de seus grupos nao
dependem da pessoa do sacerdote para acontecer. Outra questao a ser pontuada e
gue, tanto os movimentos eclesiais como a CEBs, sdo espacos que propiciam o
surgimento de liderancas leigas que passam a encabecar importantes iniciativas na
Igreja e na sociedade. Nesse contexto, 0s leigos desempenham atividades ligadas a
evangelizacdo, formacéo doutrinaria, trabalhos sociais e fun¢des organizacionais de
manutenc¢do das estruturas e dinamicas do préprio movimento. Conforme ja descrito
anteriormente, a perspectiva de atuacdo dos movimentos entende a vivéncia da fé
pela afirmacdo da identidade catdlica que passa a estruturar todos os outros

aspectos da vida.

3.3.2. Do fiel para o leigo

Almeida (2006) ao construir uma abordagem histérica do leigo na Igreja
Catolica, apresenta seis dimensdes da atuacdo do laicato na contemporaneidade.
Essa proposta do autor se mostra util para que o entendimento sobre a atuacdo do
leigo ndo figue muito segmentada pelas diferencas entre o catolicismo dos
movimentos, o0 progressista e o paroquial, jA que, as dimensdes pontuadas pelo
autor tendem a ser transversais a todos 0s setores eclesiais.

A dimensdo comunitaria e participativa diz respeito as funcdes que os leigos
assumem na dinamica diaria da Igreja. A coordenacdo de comunidades, grupos e
pastorais, além da participacdo em comissdes e conselhos paroquiais e diocesanos
oportunizam aos leigos 0 engajamento em processos organizacionais e consultivos
da vida da Igreja local. Nesse contexto, destaca-se a criagdo na década de 1990 do
Conselho Nacional do Laicato do Brasil, organismo representativo dos leigos na
CNBB.

A dimensao missionaria da atuacéo dos leigos se refere a evangelizacdo. Sao
incluidas nessa dimensdo as atividades de visitacdo as familias, pregacdo do
evangelho e demais esfor¢cos de difusdo da espiritualidade e doutrina e em prol de
novas conversdes. Dessa forma, os leigos atuam tanto na missdo ad intra, ou seja,
dentro da Igreja, trabalhando entre pessoas ja catdlicas, como na missao ad gentes
— aos povos, buscando difundir a mensagem evangélica para novas audiéncias.

Na dimenséo biblico-catequética, se encontram os trabalhos que envolvem a

formacéo, o estudo e a reflexdo em torno da fé e da doutrina. O nimero de leigos
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que exerce funcdes de catequistas, formadores biblicos, formadores pastorais e
lideres de grupos de reflexdo e estudo € tdo expressivo que possivelmente essa
dimenséo da atuacéo da Igreja ndo conseguiria ser executada sem eles.

J& a liturgia, apesar de ser uma dimensdo eminentemente clerical, também
envolve pessoas ndo consagradas em servicos bem diversificados. Em paréquias e
dioceses, os leigos fazem parte das equipes de formacéao litargica e de celebracéo,
nesta Ultima, desempenhando fun¢Bes como animadores, muasicos, cantores,
leitores, ministros e acdlitos e, em algumas situacdes, como responsaveis pela
celebracdo da Palavra de Deus, do batismo, do matriménio e das exéquias.

A dimenséo sociotransformadora, se refere ao papel do leigo como presenca
cristd no mundo, contemplando a atuacdo do leigo através do seu testemunho
cristdo nas diversas realidades: trabalho, escola, familia, sindicato, partidos politicos,
associacbes, meios de comunicacdo entre outros. Além disso, a dimenséao
sociotransformadora também diz respeito a atuacdo dos leigos nas varias pastorais
e servicos que buscam responder de forma direta as mais variadas demandas
sociais.

Por fim, a dimensdo ecuménica se refere aos investimentos no dialogo entre
as diferentes religides, principalmente as diferentes denominacdes cristds. Apesar
dos esfor¢cos nesse sentido ainda serem um tanto incipientes, atitudes institucionais
como a Semana de Oracdo pela Unidade dos Cristdos e as Campanhas da
Fraternidade ecuménicas dao indicios da relevancia desse tipo de atuacao.

As seis dimensdes acima destacadas indicam pontos em comum na atuacao
do laicato, pois, seja nos movimentos eclesiais, nas CEBs ou nhas paroquias
dificilmente um leigo atuante passara a sua “caminhada” sem se envolver, mesmo
gue superficialmente, em atividades ligadas a catequese, liturgia e missao, por
exemplo. E se é incentivado a se engajar em tais atividades, consequentemente,
precisa ter certo grau de dominio sobre o assunto. Diante disso, parafraseando a
pergunta de Almeida (2006), estamos falando de “leigos em qué”?

Se considerarmos o significado mais usual da palavra, leigo é adjetivo usado
para qualificar aqueles que sédo estranhos, ignorantes ou pouco letrados em algum
assunto ou profissdo. Contudo, como questionaram meus colegas de doutorado na
nossa primeira aula do curso, quem se dedica a um trabalho religioso confessional,
seja vinculado a uma comunidade ou grupo, seja de forma autbnoma na internet, ja

nao se encaixa da definicdo de “leigo no assunto”. E realmente, ndo € a esse sentido
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de leigo que se refere essa pesquisa. Também néo limito o conceito de leigo apenas
a condicdo de quem ndo € membro da hierarquia consagrada da |

greja. Nesse estudo, o termo leigo indica, “pertenga ao povo e distingdo em
relacéo aos chefes do povo” (ALMEIDA, 2006, p. 19). Quer dizer, a0 mesmo tempo
que o leigo € alguém engajado com o catolicismo (ndo estranho a ele) e conhecedor
de sua doutrina (ndo ignorante a ela), é também aquele que constréi seu senso de
pertencimento a Igreja pela sua condi¢cdo de batizado e pela sua fé, ndo pelo sua
‘ordem de consagracao”. A ideia de leigo carrega assim sentidos de envolvimento,
pertenca e pratica. Vale ressaltar aqui que, o carater ativo do conceito de leigo tem
sido enfatizado pelos documentos da Igreja como a Exortacdo Christifideles Laici
(1988, n. 42 e 59), que afirma o papel dos leigos como sujeitos ativos na Igreja e no
mundo, e o Documento de Aparecida (2007, n.497) que, além de nomear todos 0s
batizados como discipulos missionarios, também compreende o leigo como sujeito
eclesial, ou seja, como aquele que tem consciéncia de ser Igreja e ndo apenas
pertencer a ela. Assim, a ideia de leigo como sujeito eclesial parece trazer consigo o
entendimento de que a vivéncia da religido, para esses sujeitos, inclui a vivéncia da
instituicdo eclesial, seja pelo engajamento pratico nas dinamicas da Igreja, seja pela
participacdo no debate em torno dos posicionamentos e tendéncias institucionais.
Dessa forma, se diferenciaria o leigo, sujeito eclesial, do fiel, sujeito religioso, que
costuma restringir sua vivéncia do catolicismo mais a aspectos espirituais e
devocionais.

No contexto desse trabalho, pontuar a diferenca entre leigo e fiel colabora
para o entendimento do proprio catolicismo midiatico na perspectiva de compreender
a continuidade e os desdobramentos desse projeto. Se nas analises realizadas a
partir da trajetéria do padre Marcelo Rossi, como fendmeno majoritariamente
televisivo e centrado na figura do sacerdote, o fiel era caracterizado por sua
“espiritualidade emocional promissora” (CARRANZA, 2011, p.115), em O Catequista,
os leigos por meio do enfrentamento da sociedade contemporanea e da apologética,
mostram postura ativa ao vivenciar e reafirmar a sua catolicidade.

Contudo, essa “mudanca de status” do fiel “consumidor” para o leigo
“produtor” do catolicismo midiatico, apesar de indicar uma nova faceta do fenémeno,
também evidencia suas continuidades, principalmente em relacdo aos ideais de
recatolizacdo da sociedade. E nesse ponto, vale retomar a importancia dos

movimentos eclesiais para a construgcdo desse cenario. Os movimentos se
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constituiram em espacgos propicios nos quais os leigos puderem desenvolver e
ampliar a sua atuagédo na Igreja. A perspectiva de atuagéo leiga promovida pelos
movimentos pode ser entendida como fomentadora de um protagonismo
fundamental para que o quadro atual de iniciativas midiaticas encabecadas por
leigos na internet fosse possivel. Mesmo que muitos dos leigos produtores de
conteudo catdlico na web ndo tenham nenhum tipo de ligacdo com esses
movimentos, a acao desses grupos criou condicdes e mostrou caminhos para que
as iniciativas independentes na rede fossem aceitas dentro da dindmica eclesial.

Outra questdo que merece atencdo é a continuidade da proposta de
reinstitucionalizacdo catélica na atuacao digital de significativa parcela de leigos.
Sobre isso, parece ser possivel inferir que, se 0os movimentos foram como uma
escola para o protagonismo leigo na Igreja, a perpetuacdo de seus ideais seria a
heranca desse aprendizado. Levando em consideracdo que a maioria dos leigos que
usam a internet foram socializados em uma realidade eclesial permeada pela acéo
dos movimentos, € de se esperar que muitos deles tomem para si 0S mesmos
posicionamentos morais, doutrinarios e objetivos institucionais.

Com o trajeto percorrido até aqui, buscamos desenvolver a ideia de que o
conceito de catolicismo midiatico também pode ser tomado como base explicativa
para a atuacao na internet da parcela de leigos a que essa pesquisa se dedica. Na
proxima secado, buscaremos abordar as implicacGes tedricas que essa abordagem
traz para as discussdes que tratam das mudancas mais amplas trazidas pela

imbricacao entre religido e midia.
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4 PRATICAS DE CONSUMO DE INTERNET E A EXPERIENCIA DOS LEIGOS

4.1 CONSUMO E EXPERIENCIA RELIGIOSA

Refletir sobre a experiéncia religiosa na contemporaneidade ou sobre o
catolicismo midiatico, de forma mais especifica, é referir-se a uma vivéncia religiosa
gue, atravessada por objetos e materialidades, adquire forma e concretude que
moldam o seu consumo. Tanto o consumo da tecnologia, como o de contetdos
religiosos na internet criam e mantem relagdes entre os leigos que ficam evidentes e
deixam rastros. Na internet podemos inferir marcas sobre quais livros os fiéis leem,
guais sites acessam, quais perfis seguem nas redes sociais e tudo isso parece
formatar relagbes e fazer parte da experiéncia de fé. Nessa perspectiva e, a partir
das teorias do consumo, minha aposta é que entender a experiéncia religiosa na
internet como uma experiéncia de consumo, Nao esvazia nem corrompe a vivéncia
da fé, mas desentranha sentidos que ajudam a entender o fendmeno religioso

contemporaneo.

4.1.1 Teorias do consumo e midiatizacao da religido

O conceito de midiatizacdo da sociedade traz em seu arcabouco a ideia de
mercado. Como explica Sodré (2002), a midia atua para “requalificar a vida social,
desde costumes e atitudes até crencas religiosas, em funcédo da tecnologia e do
mercado” (2002, p.26). Dessa forma, falar na relagao religido e midia € quase que
pressupor que a religido se torna um produto ofertado em diversos formatos a fiéis
gue consomem discursos religiosos como quem escolhe entre opcdes de um
cardapio ou de uma prateleira de supermercado. Além disso, a midiatizacdo da
religido impulsiona o atravessamento da experiéncia religiosa por objetos e pela
experiéncia do consumo. Livros, cds, DVDs, camisetas, acessorios, tercos, biblias,
imagens de santos e uma infinidade de bens materiais fazem parte do cotidiano dos
fieis e dao sustentacdo a projetos religiosos midiaticos como os de cantores e
bandas confessionais, pregadores, blogueiros e youtubers cristaos.

Para alguns pesquisadores, essa relacdo € vista como um esvaziamento da
religido como tal, pois 0 mercado é entendido como um vetor de secularizacdo da

experiéncia religiosa. Nessa perspectiva, algumas andlises entendem que a
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midiatizacdo do sagrado e a sacralizagcdo da midia giram em torno de interesses
mercantis e, portanto, o sistema capitalista seria o0 responsavel por unir, de forma

definitiva, os grupos religiosos e os meios de comunicagéo eletronicos:

a dupla relacdo midia religiosa e religido midiatica, promove a
transformacédo da religido em mercadoria e dos fiéis em consumidores
consumiveis, uma vez que na mesma medida em que consomem produtos
sagrados, se tornam em produtos mercadorias imagéticas consumiveis.
Embora aparentemente ambiguo, o ser religioso e o consumista buscam a
mesma realidade: o resgate do sentido de pertenga, a inclusdo comunitaria
(MIKLOS, 2010, p. 47)

Sob essa 6tica, mesmo que a midia potencialize a constru¢cdo de novas
formas de sociabilidade religiosa, tais vinculos estariam submetidos a l6gica de
mercado e a midiatizacdo da religido ao invés de gerar engajamento resultaria em
incomunicacgao.

Contudo, uma visdo menos pessimista sobre 0 consumo e menos totalitaria
da influéncia da midia na religido permite perceber que as apropriacdes religiosas da
midia e as apropriacdes midiaticas da religido nao resultam no total esvaziamento
das instituicbes e praticas religiosas tradicionais, mas revelam tensfes e
reconfiguracdes de experiéncias e sociabilidades religiosas. Miller (2013) adverte
gue uma postura de simples oposicdo aos objetos materiais e ao consumo por
guestdes morais pode distorcer nossa visao sobre a humanidade. As coisas que nos
cercam nao nos fazem corrompidos de nossa “pureza original” nem tornam menos
auténtica a nossa condicdo humana. Pelo contrério, prestar atencdo em nossa
materialidade fundamental € a melhor maneira de entender, transmitir e apreciar
nossa humanidade (MILLER, 2013, p. 10). Em relacdo a experiéncia religiosa, o
autor também contraria a ideia de oposicdo entre material e espiritual, destacando
gue, ndo apenas 0S objetos materiais possuem importancia por sua economia
prépria de sacralidade e culto, como o conceito de materialidade tem lugar central na
definicdo e diferenciacdo entre uma crenca e outra.

O hinduismo e o budismo, por exemplo, centram suas teologias em uma
critica a materialidade. A meta é transcender o que aprisiona e ilude. Ja o
cristianismo, a principio, ndo tem uma visdo dicotbmica sobre a materialidade
suportando, inclusive, que o préprio Deus, que no inicio era O Verbo, pura
imaterialidade, se fizesse carne e habitasse entre os homens. Contudo, essa relacao

com a materialidade varia dependendo da teologia dentro do préprio cristianismo. Na
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raiz do protestantismo histérico, estdo discussbes sobre materialidades e
imaterialidades, como nova postura em relacao a héstia e ao vinho usados nos ritos,
tomados apenas como simbologia em oposicdo a crengca catdlica na
transubstanciacdo. A relacdo com a iconografia também é outro ponto de
divergéncia entre os cristdos. Enquanto no catolicismo imagens religiosas séo objeto
de devocéo e culto, entre 0s protestantes essa pratica é encarada como idolatria. E
dentro do proprio segmento evangélico, correntes mais recentes como a Teologia da
Prosperidade apregoam uma total aceitagdo da materialidade devido ao
entendimento da manifestacédo das béncéos divinas por meio do sucesso financeiro
e 0 bem-estar material, a ponto de ser chamada de religido do consumo
(BRONZTEIN, 2014, p.125).

Diante das diferentes abordagens teoldgicas, chama a atencéo a necessidade
gue o imaterial tem do material para se expressar. Sendo assim, refletir sobre as
dindmicas de consumo que constituem a experiéncia religiosa da
contemporaneidade nao significa diminuir tal experiéncia a uma troca mercadologica
esvaziada, individualista e massificada. Pelo contrario, a relevancia do conceito de
consumo para este trabalho esta sobretudo no seu entendimento como um sistema
de significacdo, na sua capacidade essencial de conferir sentido.

Dessa forma, o entendimento do consumidor como aquele que almeja
construir um universo inteligivel com os bens que escolhe (DOUGLAS e
ISHERWOOD, 2004, p.113), corrobora para a compreensao de que, mesmo dentro
de uma unica religido, a pratica religiosa se da, em certa medida, pelo consumo do
conteudo religioso disponivel para livre escolha. Quando o leigo escolhe participar
de uma paréquia e ndo de outra, vincular-se a um movimento e ndo a outro, ser
devoto de um santo e ndo de outros, ele busca construir um universo de sentido
coerente com as suas necessidades e percepcdes. Da mesma forma, ao escolher
consumir conteudo religioso em blogs ou em memes no Facebook em detrimento a
uma show-missa ou a um programa de auditério com tematica devocional, diferentes
sentidos sdo construidos. Isso porque a escolha dos bens cria padrdes de
diferenciacao que podem ser interpretados em diferentes perspectivas e hierarquias,
dependendo do contexto cultural e dos propdsitos sociais e humanos. O consumo é
uma producdo conjunta de um universo de valores que “usa os bens para tornar

firme e visivel um conjunto particular de julgamentos nos processos fluidos de
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classificar pessoas e eventos” (DOUGLAS e ISHERWOOD, 2004, p. 115). O
consumo gera sentidos de diferenciacao e classificagao.

Dessa forma, umas das caracteristicas da midiatizacéo da religido apontadas
por Cunha (2016), a consolidacdo da religido do espetdculo, evidencia a
transformagédo do consumo e do entretenimento em operadores religiosos. A
formatacdo da experiéncia religiosa nos moldes dos espetaculos midiaticos, com
cada vez mais apelos emocionais e sensoriais, e a busca pela tecnologia e
profissionalismo, aliada a incorporacdo de produtos midiaticos e de entretenimento
como shows, clipes, turnés, novelas, talk shows, games e memes, segundo a
autora, se constitui em uma forma cultural de modernizacdo da religido e de
combate ao imaginario que associa 0 crente cristdio a uma imagem ultrapassada e
careta.

No caso de O Catequista, fica evidente o intuito de se fazer um trabalho
diferenciado de outras propostas catolicas, buscando ser mais atrativo e conectado
com a modernidade. Conforme ja pontuei em trabalho anterior (FLORES DA ROSA,
2016), os catequistas entendem que apesar de haver muitos sites dedicados a
religido, falta conhecimento sobre a internet para realizar um bom trabalho. Na
opinido de Viviane, muitos sites catélicos tém um bom conteddo, mas nao séo
atraentes, principalmente para os jovens. “A linguagem era muito catdlica...digo
pejorativa assim porque era catoliqués mesmo, porque falava uma coisa que o
jovem, ou o jovem médio, ou quem ta iniciando na fé catdlica ndo alcanga”. Nesse
impeto de ‘traduzir’ o conteudo catdlico para uma linguagem coloquial e atraente, os
blogueiros usam o humor como um dos seus principais recursos. Além do tom
jocoso, a proposta de experimentacdo de O Catequista também visa explorar
profissionalmente as possibilidades do blog como um empreendimento de
comunicacdo e marketing. Eles procuram evitar "aquela cara de pastoral
improvisada" para mostrar que "um site de catequese pode ter a mesma qualidade
dos melhores sites de noticias". Alexandre, como profissional de Tecnologia da
Informacdo com atuacdo em gerenciamento de projetos, e Viviane, como
profissional de Design Instrucional trabalhando com educacédo corporativa, aplicam
0s principios de suas profissdes no blog, buscando proporcionar aos leitores uma

experiéncia de encantamento com a proposta. Para Alexandre:
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Muitos negécios procuram pelo "Wow Factor". Costumo dizer que em O
Catequista buscamos 3 "Uaus": 1) A aparéncia: Quando a pessoa entra e
diz "Uau! Que site bacana! E catdlico? Existe site catdlico assim?"2) O
estilo: ao ler os posts a pessoa diz "Uau! Olha sé como esses caras falam!
Sao malucos! Té morrendo de rir."3) O contetdo: depois de ler pensa "Uau!
Nunca tinha olhado a Igreja desse ponto de vista (ALEXANDRE).

A fala do blogueiro, ao destacar a importancia que os “Uaus” tem para a
experiéncia religiosa na internet, ilustra a capacidade do consumo em suprir nossas
necessidades simbdlicas. Rocha (2004) ressalta que o consumo pode ser entendido
como um cédigo através do qual séo traduzidas muitas rela¢des sociais, permitindo
classificar o mundo a nossa volta. Nesse sentido, é a cultura de massa que torna
esse codigo viavel, pois é através da midia, do marketing e da publicidade que o
codigo do consumo se torna conhecido de toda a sociedade e pode gerar sentidos e
valores que sao compartilhados. Assim, o codigo classifica a producédo e cria
processos permanentes de socializagdo para o consumo. “A cultura de massa —
midia, marketing, publicidade — interpreta a producéo, socializa para 0 consumo e
nos oferece um sistema classificatorio que permite ligar um produto a cada outro e
todos juntos as nossas experiéncias de vida” (ROCHA, 2004, p. 17). Consumir &
produzir sentidos.

As estratégias de marketing de O Catequista sugerem que a producdo de
contetdo do blog pretende ser interpretada como bacana, divertida e inteligente. No
codigo classificatorio do consumo, quem consome algo assim também pode ser
interpretado como alguém bacana, divertido e inteligente. Entretanto, o adjetivo
central almejado no projeto de O Catequista € o de “verdadeiro” catélico. As
evidéncias e justificativas que dao sustentacdo a essa constatacao sao complexas e
pretendem ser desenvolvidas em diversos momentos ao longo desse trabalho. Por
hora, detenho-me a um dado do campo de pesquisa que julgo ilustrativo da
capacidade do consumo de gerar classificacbes. Ao longo de sua trajetdria, no
impeto de explicar a fé, apontar erros e mostrar a verdade, os catequistas cunharam
uma expressao que acabou se tornando giria entre os catélicos na internet. A ideia
de “catdlico jujuba” ou “jujubinha” foi criada para designar os fiéis que, segundo os
blogueiros, ndo tém sustentacdo em sua fé e, por isso, sado classificados como” meio
moles” e “muito adocicados”. Entendidos como aqueles que n&o se interessam
pelos fundamentos doutrinarios da fé, que pautam sua vivéncia religiosa mais por

guestbes devocionais, sentimentais, subjetivas e, principalmente, que n&o
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concordam com discussbes que envolvam moral e religido, os jujubas sao
caracterizados pelo uso recorrente do versiculo biblico “ndo julgueis e ndo sereis

julgados” (Mt 7,1 e Lc 6,37) como argumento na maioria das discussoes.

Figura 4: Montagem com meme de O Catequista e camiseta “N&o jujubeis”.

v/‘\' oy :
Quem se divorciar da sua
mulher e casar com outra,
comete adultério:

SE CERTOS CRISTAOS DE HOJE VIVESSEM
NOS TEMPOS DE CRISTO...

=3
.

Fonte: www.ocatequista.com.br e www.loja.colodedeus.com.br

As imagens acima ilustram como a ideia de “catdlico jujuba” costuma ser
usada. O meme coloca em destaque a dita contradicdo de quem se diz catdlico, mas
nao seria capaz de concordar com a doutrina catdlica, principalmente, quando se
trata de questBes que incidem na vida pratica dos fiéis. No exemplo, um “jujuba” se
pronuncia com a frase “nao julgueis” para discordar de Jesus que expde a doutrina
sobre a indissolubilidade do matriménio, vigente até hoje na Igreja Catdlica. Ja a
segunda imagem, mostra uma camiseta comercializada na loja virtual da
comunidade catélica Colo de Deus, com uma aplicacdo da ideia do jujuba para
reafirmar a legitimidade da pratica da “exortacdo”, conceito biblico que se refere a
falar a verdade, corrigir. Nesse contexto, ndo ter medo de exortar é nao “jujubar”. O
uso recorrente da expressao tanto pelos blogueiros, como por seus leitores e por

outras paginas catolicas na internet, indica que o consumo de contetdo de O
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Catequista e de outras iniciativas similares se apresenta como elemento que
distingue alguns catolicos de outros. Ao classificar os catolicos jujubas, os blogueiros
e seus leitores se colocam como diferentes desses e buscam reforgar o conceito que
tém de si mesmos como catolicos mais instruidos e firmes.

Se a atuacdo de O Catequista comporta dindmicas de mercado como
posicionamento da marca e vinculagdo a uma comunidade de consumidores, iSso
ndo é indicio de uma experiéncia superficial e fitil. A variedade de sentidos,
conceitos e classificagcdes que giram em torno da atuagéo do blog evidenciam como
0 consumo € um operador relevante para a construcdo de uma compreensao da
midiatizacdo da religido cada vez mais proxima da experiéncia vivida na

contemporaneidade.

4.1.2 Usuarios, fiéis, leigos: consumo como instancia criativa

Com grande frequéncia, o consumo € associado a ideias de passividade e
disciplina. Ao se referir ao consumo midiatico, a ideia do leitor, ouvinte, telespectador
como alguém que apenas absorve uma infinidade de produtos e mensagens parece
ainda mais consolidada. Contudo, producdo e consumo ndo s&o instancias
estanques, isoladas e lineares, mas praticas imbricadas e relacionais. O processo de
producdo de algo pressupbe o consumo de diversos outros itens. E o processo de
consumo da margem para a criagdo de novos usos e significados de bens materiais
e simbdlico.

Segundo Barbosa e Campbell (2006, p. 24) o estudo do consumo passou a
dizer respeito também ao uso, fruicdo e ressignificacdo de bens e servicos e nao so
ao esgotamento de bens materiais. Essa ampliacdo no entendimento do consumo e
a aplicacdo do conceito a esferas em que antes sua presenca nao era percebida ou
até sofria de desqualificacdo, como a religido, confere a esse conceito funcao e
importancia de um dos mais relevantes mecanismos de reproducéo social do mundo
contemporaneo.

O consumo deixa de ser entendido apenas como uma etapa subsequente da
producdo e passa a ser visto como uma instancia criativa que gera apropriacdes e

ressignificacdes como postula De Certeau:
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Na realidade, diante de uma producdo racionalizada, expansionista,
centralizada, espetacular e barulhenta, posta-se uma produgédo de tipo
totalmente diverso, qualificada como “consumo”, que tem como
caracteristica suas astlcias, seu esfarelamento em conformidade com as
ocasifes, suas piratarias, sua clandestinidade, seu murmdurio incansavel,
em suma, uma quase invisibilidade, pois ela quase ndo se faz notar por
produtos proprios (onde teria o seu lugar?), mas por uma arte de utilizar
aqueles que Ihe sé&o impostos (DE CERTEAU, 2013, p. 88).

Nesse panorama, a internet ndo é s6 mais um canal de distribuicdo de contetdo
ou um novo formato de produto, mas uma promessa de maior interacdo e atuacéo
para os consumidores. Os principios de funcionamento da internet (LEMOS, 2010),
liberagdo do polo de emissdo, conexéo e recombinagdo - abrem uma vastidao de
oportunidades, pois qualquer um pode ser o emissor, produzir informacéo, que,
guando compartilhada e conectada com a producdo de outros, ganha novas
possibilidades de criacdo e recombinacdo. Da mesma forma, com a tecnologia
digital, pela primeira vez, os tragos deixados pelos consumidores no decorrer das
suas escolhas séo visiveis e disponiveis para quem quiser acessar. Os comentarios,
compartilhamentos, avaliagdes, satiras, memes e montagens postados na internet
sdo as marcas deixadas pelos consumidores e que permitem a leitura e analise
sobre suas escolhas e os sentidos por elas mobilizados.

Contudo, apesar de promissores, tais principios ndo garantem em si mesmos
gue 0S processos comunicacionais e as atuagdes construidas em ambientes digitais
sejam mais interativas ou colaborativas. Conforme argumento em outro texto
(FLORES, 2015), é interessante observar como diferentes espacos digitais
proporcionam diferentes experiéncias, mesmo quando se trata do mesmo dominio
da vida. No caso da religido, essa diferenca é bem evidente. Em sites e portais de
paroquias, comunidades, movimentos, santuarios e congregacoes religiosas, por
exemplo, a experiéncia de fé se da por cliques e comentarios que movimentam o
conteldo ou o sistema informacional que sustenta a interface. Ja em plataformas em
gue o sistema e a funcionalidade sdo padronizados, como o YouTube e o Facebook,
por exemplo, a producdo, a conexdo e a recombinacdo parecem ser 0 mais
relevante. Partindo dessa percepcdo, entender melhor as diferentes ofertas de
experiéncia religiosa na internet, colabora na compreensao das praticas de consumo
de conteudo religioso possiveis em cada iniciativa. Para tanto, trago aqui uma
retomada de pesquisas recentes de mestrado e doutorado sobre cristianismo e

internet, tentando evidenciar como a mudancgas tecnologicas e de consumo da
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propria internet refletem em mudangas no entendimento sobre o consumidor de tais
empreendimentos religiosos digitais.

Das pesquisas analisadas, aquelas realizadas no comec¢o da década de 2010
trazem como foco de estudo os processos de transformacao sofridos por rituais e
praticas religiosas quando experimentadas a partir de interfaces digitais,
principalmente sites catdlicos criados e mantidos por congregacdes, santuarios,
comunidades ou padres. Nesse sentido, analises de como se da o funcionamento e
a interagdo com o sagrado tornam-se recorrente.

Miklos (2010) ao observar os servigos de velas virtuais presentes no site do
Santuario de Sao Frei Galvdo e do tergo virtual disponivel no site da Basilica de
Nossa Senhora Aparecida, chama a atencdo para as modificacdes e similaridades
entre as praticas em contextos on-line e off-line. O autor discorre sobre a
possibilidade que o fiel tem de acompanhar a sua vela virtual, jA que essa
permanece “acesa” por sete dias, e de tornar publicas as gracas alcancadas através
de um espaco de comentarios do site. Sobre a pratica do terco virtual, os pontos
ressaltados séo as tentativas de aproximacao entre a experiéncia tradicional de reza
do terco e a virtual, ja que, durante a oracao do terco virtual a imagem do rosario vai
se movimentando na tela do computador. Esse movimento objetiva simular o que o
objeto faria na mao do fiel ao ser manuseado.

Para o autor, que apresenta uma conceituacdo de consumo diferente daquela
tomada nesse trabalho, as velas e os tercos virtuais sdo regidos por logicas
religiosas de producéo de sentido e de evangelizacdo, mas essas sdo modificadas
por logicas de consumo, que organizam e transformam os ritos tradicionais por
orienta-los para os desejos de individuos consumistas. A perda da “aura” de velas e
tercos e a auséncia do corpo nos ritos virtuais € entendido por Miklos (2010, p.103)
como “atitude politica com relevos mercadologicos”, que afasta a experiéncia
religiosa de sua ligacdo original com o sagrado, restando para o fiel uma experiéncia
meramente de consumo.

Ja4 Aguiar (2010) descreve o portal oficial da Santa Sé, destacando a
interacdo das visitas virtuais nas capelas e basilicas papais e, ao analisar o site da
Basilica de Nossa Senhora Aparecida, também acaba por se deter no servigo de
velas e tergco virtual. Entretanto, diferentemente do que afirma Miklos, Aguiar
entende que velas, tercos e peregrinagdes ndo perdem sua originalidade ao serem

digitalizadas pelo valor de representagdo da iconografia catdlica. Mesmo
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percebendo a pouca abertura dos sites catélicos para processos colaborativos, o
autor considera a presenca catdlica nas redes como rica em possibilidades
interativas, principalmente quando comparada a outras religides por ele analisadas.
Sua concluséo é que o nivel de experimentacao catdlico na web é moderado e que a
condicado espiritual que a cultura digital mais favorece ¢ a da New Age’.

Com analise mais processual que as anteriores e ja refletindo usos, a
dissertacdo de Sbardelotto (2012) também discute a comunicacdo e a experiéncia
religiosa na internet, a partir de pesquisa desenvolvida em sites catélicos como:
CatolicaNet, Irmas do Sagrado Corac¢do de Jesus — Provincia do Parana, Santuario
de Nossa Senhora Aparecida e padre Reginaldo Manzotti. A interacdo entre o fiel e
0 sagrado é estudada em trés niveis: interface interacional, interagédo discursiva e
interacdo ritual. As modificacbes nessas interacdes sdo0 responsaveis por
proporcionar ao fiel uma experiéncia religiosa caracterizada por novas
temporalidades, novas espacialidades, novas materialidades, novas discursividades
e novas ritualidades. De forma extensa e detalhada, o autor descreve essas
modificacdes em cada nivel de analise.

No nivel da interface interacional sdo levados em consideracdo elementos
graficos e tecnoldgicos como 0s menus que organizam as informacodes, 0s cursores
e os botdes que possibilitam ao fiel interagir com os conteudos, até os equipamentos
periféricos como a tela, o mouse e o teclado. Nesse sentido, o fiel esta exposto a
liberdades e limitacdes pela interface interacional ja que, mesmo podendo escolher
inimeras possibilidades de links para clicar, suas escolhas sempre estaréo limitadas
as opcbes que o proprio sistema definiu previamente. Outro ponto relevante € que
por meio de técnicas graficas e efeitos visuais e sonoros, o0 sistema do site pode
mesclar elementos criados por computagao, como “béngaos luminosas” que saem
imagem de Nossa Senhora Aparecida, com elementos que referenciam experiéncias
nao digitais, como a imagem da vela acesa que derrete com o passar do tempo.
Todas essas estratégias, segundo o autor, constroem novas materialidades do
sagrado na internet.

Sobre as interacfes discursivas, sdo analisados servicos como pedidos de
oracado, intencdes de missa e novenas que, normalmente, funcionam através do

espaco de comentéarios do site, no qual o fiel pode deixar registrado na forma de

7 Movimento que tem como caracteristica uma fusdo de ensinos metafisicos, vivencias espiritualistas, animistas e
paracientificas com uma proposta de um novo modelo de consciéncia moral, psicoldgica e social.


https://pt.wikipedia.org/wiki/Metaf%C3%ADsica
https://pt.wikipedia.org/wiki/Espiritualista
https://pt.wikipedia.org/wiki/Animista
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texto a sua oracdo. Nesse sentido, Sbardelotto postula que através do discurso
varias interacdes sdo possiveis.

A primeira a ser descrita € a interacdo entre o sistema do site e o fiel. O fiel é
interpelado e guiado pelo sistema a tomar decisbes para prosseguir com sua
experiéncia religiosa digital através de convites e orientagdes como “clique aqui”,
“acesse”, “reze”, “prossiga”. O sistema do site também molda a atuacédo do fiel pela
limitacdo do nimero de caracteres nos espagos para comentarios e pela politica de
moderacdo que, normalmente, apaga textos considerados inadequados ou
desrespeitosos.

Outro tipo de interacdo discursiva possivel é a do fiel com um outro. Esse
outro pode ser o proprio sagrado, quando o fiel usa os espacgos de comentarios para
escrever dirigindo-se diretamente a Deus ou aos santos. O outro também pode ser
uma outra pessoa, com a qual o fiel interage ao menciona-la diretamente em seus
comentarios, principalmente fazendo preces direcionadas as suas causas. Nessas
suas praticas discursivas, segundo o autor, o fiel constréi a experiéncia religiosa por
meio de sua proépria narrativa e também constrdi “experiéncia para os outros” ao
publicizar e compartilhar com os demais usuarios da rede seus relatos.

O terceiro nivel de interacdo analisado por Sbaderlotto é o do ritual, na qual
sao descritas as praticas religiosas possiveis a partir dos sites. Nessas praticas o fiel
nao apenas assiste ou tem acesso aos conteudos, mas participa clicando em links e
botdes que colocam em funcionamento rituais como a récita do ter¢co, a meditacéo
da via-sacra, novenas virtuais ou a leitura da biblia on-line. Além disso, o autor
ainda faz uma diferenciacéo entre os rituais digitais. Eles podem ser de fechamento,
em que o desenrolar da prética fica por conta do préprio sistema e o fiel apenas
aciona o inicio desse processo. E podem ser de abertura, em que o ritual so
acontece com a interferéncia e a participacao do fiel seja na escolha de elementos
através de cliques, seja no envio de textos.

Assim, mesmo que nos sites institucionais as praticas de consumo do
contetdo e servicos religiosos ali ofertados sejam complexas e envolvam muitos
efeitos graficos, cliques e imagens em movimento, as possibilidades de atuacdo do
fiel ainda sdo bem limitadas. O que chama a atencdo € que esse tipo de oferta
religiosa parece se construir sobre a ideia de usuario, ou seja, dentro das

possibilidades limitadas ja previstas pelo sistema, a experiéncia religiosa vivida na
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internet seria uma experiéncia de uso de ferramentas digitais para praticas
devocionais pré-definidas.

Ja no contexto de plataformas de redes sociais, a expectativa é de que a
experiéncia de consumo de conteudo religioso seja menos engessada. Sobre esse
tipo de atuacado, foram encontrados trabalhos sobre experiéncias evangélicas em
blogs, Twitter e Facebook. Mesmo com as diferencas de posicionamentos entre as
igrejas evangélicas e a igreja catdlica, decidi por referenciar tais estudos neste texto
por entender que, além das estratégias especificas, as pesquisas descrevem
dindmicas de interacéo e circulagdo de sentido que ndo sdo especificos dos casos
analisados.

Sanchotene (2011) ao analisar o blog do lider da Igreja Universal do Reino de
Deus, Edir Macedo, traz a tona as disputas envolvidas nos discursos em circulagéao
e na construcao de sentidos. A0 mesmo tempo em que a recursividade e a interacao
possibilitadas pelo espaco de comentarios do blog permitem que os fiéis atuem
como coprodutores das mensagens em circulagdo - contando suas historias,
apoiando o discurso do pastor, dando sugestdes, criando vinculos com a igreja e
com outros fiéis- também séo perceptiveis as estratégias de controle da informacgéo
engendradas pela instancia de producéo do blog.

Segundo o autor, o blog fortalece a imagem de Edir Macedo como mediador
da experiéncia religiosa, ao criar efeitos de proximidade e familiaridade, além de
servir para defender a ‘“igreja contra ataques indesejados, reafirmando sua
transparéncia diante dos fiéis, solicitando comentarios para legitimar suas tomadas
de decisdes, seja da ordem espiritual, seja da ordem midiatica ou de conflitos
“(SANCHOTENE, 2011, p. 162).

Os esforcos para incluir os fiéis na conversacdo como forma de promover e
reforcar valores jA consagrados também foi constatado por Fantoni (2015) ao
analisar a interacdo dos pastores evangélicos Valdomiro Santiago e Edir Macedo
com usuérios do Twitter e do Facebook e a circulacdo dos discursos desses lideres
religiosos com vistas a entender os sentidos gerados entre usuarios - fiéis, ndo fiéis
e nao praticantes. A analise aponta que o discurso dos lideres se organiza na ordem
da linearidade e utiliza estratégias discursivas de persuasdo. Mesmo sem muita
recursividade nas interagbes e sem nunca serem referenciados individualmente, a
maior parte dos dados apresentados pelo trabalho mostra concordancia e apoio dos

fiéis para com os lideres religiosos nas interacdes.
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Por outro lado, o sistema de circulagdo continuo das redes sociais permite
gue 0s usuarios escapem das regulagoes. As tensbes, estranhamentos,
suspensdes temporarias de contato, desencontros, discordancias e dissonancias
também ocorrem. Isso acontece principalmente quando a mensagem religiosa é
curtida, compartilhada ou retuitada pelo fiel em sua prépria pagina na rede social e
acaba entrando em contato com nao fiéis e ndo praticantes da religido. Dentro da
infinidade de possibilidades e ofertas das redes, a figura do lider religioso pode ser
um ponto de contencdo, mas também um ponto de partida para que o discurso
religioso seja reinterpretado de forma volavel e individualizada.

Ampliando o foco da andlise empirica e a formatacdo do problema, a
pesquisa mais recente de Sbardelotto (2016) faz um estudo de casos multiplos na
busca por entender ndo a circulacdo do discurso de um lider religioso, mas do
préprio sentido de “catdlico” no Facebook e no Twitter, a partir de paginas e perfis
catélicos em diferentes graus de relacdo com a instituicdo. Ao expor a promissoras
caracterizacdes sobre as especificidades da midiatizacdo digital, o pesquisador
interpreta que as dindmicas das redes sociais digitais ddo margem para o
surgimento de um novo tipo de interagente comunicacional, o leigo-amador, e de
novas possibilidades de construcdo e desconstrucdo de sentido religioso, as
heresias comunicacionais.

A ideia do leigo-amador parte das formulacbes sobre as possibilidades
criativas e produtivas da internet apropriadas pelas pessoas para produzir conteudo
e compartilha-lo em rede com grupos de interesse comum. O leigo-amador é alguém
nao revestido de oficialidade religiosa e nem de institucionalidade midiatico-
corporativa, que age por iniciativa propria seja nas bricolagens sobre o conteudo
religioso ja produzido pela instituicdo eclesial ou outros agentes religiosos, seja na
producédo de algo novo.” Mais que circular conteudos, a agdo comunicacional dos
interagentes religiosos faz circular as préprias acdes comunicacionais, mediante
reconexfes que se desdobram em redes comunicacionais online diversas,
desdobrando assim, o proéprio ‘catélico” (SBARDELOTTO, 2016, p. 386).

Ja a ideia de heresia comunicacional chama a atencdo para os desvios,
contestacdes e transgressdes dos sentidos religiosos durante as reconexdes que
formam a circulagdo em rede. Dessa forma, as heresias apontam para atitudes
conflitantes tanto no processo produtor em rede como no produto final apresentado.

Assim, o fato do perfil oficial do Papa no Twitter ndo seguir nenhum outro perfil, além
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da versdo em outras linguas de sua prépria conta na plataforma, pode ser
considerado uma heresia comunicacional que vai contra as logicas das redes digitais
em que 0s nos se articulam mutuamente entre si. J4 o fato de se produzirem e
circularem produtos comunicacionais com discursos conflitantes com a doutrina
catolica, é exemplo de uma heresia dentro dos parametros candnicos que regem a
Igreja.

Como ja argumentei, seja em plataformas de redes sociais, seja em sites, 0s
contextos institucionais de religido na internet apresentam ao fiel possibilidades
restritas de atuacdo. Nas dimensdes técnicas e discursivas a experiéncia religiosa
digital € marcada por contingéncias dos sistemas dos sites e das propostas de
religiosidade ofertadas na web. A maioria das analises aqui apresentadas, falam da
atuacao de fiéis apenas nos termos previstos pelo sistema, ou seja, nos espacos de
comentarios e nas ferramentas de compartiihamento. Mesmo quando destacam
discursos que guestionam ou contrariam a fala oficial da religido, a tendéncia de tais
analises é descrever as possibilidades técnicas do usuario de uma plataforma digital
e as experiéncias possiveis dos fiéis. Quer dizer, a maioria das pesquisas se articula
em torno de conceito de fiel, colocando em evidéncia apenas o carater religioso de
guem pratica a sua fé em plataformas digitais e responde, concordando ou
discordando, do discurso dos lideres religiosos. Apenas a analise mais recente de
Sbardelotto (2016) é que destaca que experiéncia religiosa digital de forma mais
participativa e colaborativa através da categoria de leigo-amador. Como a prépria
categoria do autor permite inferir, nesse estudo, o leigo ja € entendido como sujeito
eclesial, compreendido a partir de suas intencionalidades de construcdo e
desconstrucao de sentidos em torno do catolicismo.

Esse indicio de mudanca de percepcdo de usuario para fiel e depois para
leigo, parece ser impulsionada pelo préprio desenvolvimento da internet e suas
formas de uso pela sociedade. Nesse sentido, a reflexdo proposta aqui ndo quer dar
a entender que o grau de criatividade do consumo dependa da evolucdo das
possibilidades tecnolégicas da internet. Pelo contrario, a instancia criativa do
consumo depende unicamente dos sujeitos que consomem. A argumentacao dessa
secao do texto objetivou apenas ilustrar como mudancgas de consumo de internet e
mudancas nos tipos de ofertas religiosas midiaticas na internet podem se tornar

base para a consolidacdo de posturas mais criativas dos leigos em relacéo a sua fé.
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Além disso, assim como a discussdo académica em comunicacao
praticamente superou o0 uso do termo “usuario de internet” devido a conotacgéo
passiva e limitada da expressédo, entendo que ha a possibilidade da consolidacéo do
entendimento do conceito de leigo, em detrimento ao de fiel, nos estudos em religido
e internet, ja que os impactos da atuacdo daqueles que se apresentam na rede
como catélicos, ou como membros de qualquer outra religido fica cada vez menos
restrito aos contextos religiosos confessionais, se relacionando com discussdes

sociais bem mais amplas.

4.2 PRODUCAO E CONSUMO DE CONTEUDO RELIGIOSO NA INTERNET

Os objetivos desse subcapitulo séo refletir sobre como a internet foi se
tornando natural no cotidiano contemporaneo da maioria das pessoas e atentar para
as dinamicas proprias da rede e que ajudam a construir sentidos e praticas que
movimentam a vivéncia dos fiéis na web. Buscando refletir sobre o contexto
comunicacional que se forma em torno das midias sociais e da cultura da
participacao, traco as primeiras caracteristicas que marcam a experiéncia dos leigos

catélicos na producédo e consumo de conteudo religioso na internet.

4.2.1 Internet como género cultural

A ideia principal dessa secdo é abordar a materialidade da internet com o
objetivo de “desnaturalizar” o digital e argumentar sobre a sua “autenticidade” como
experiéncia. Isso porque, apesar da internet e das tecnologias digitais serem téao
cotidianas na vida de muitos, a ponto de ndo serem mais perceptiveis como uma
instancia de mediacdo da experiéncia, ainda é muito difundida a ideia de oposicéo
entre o virtual e o real.

E interessante pensar que essas constatacfes sdo aplicaveis tanto em
discursos do senso comum como em discussdes académicas sobre religido e
internet, por exemplo. Uma crianca que nasce e cresce no meio urbano ocidental
tem grandes chances de ndo precisar de explicacdes de adultos sobre o que é a
internet porque esse conceito vai sendo formado pela sua propria experiéncia
cotidiana. A internet se torna “transparente” também na pesquisa, muitos estudos se

dedicam a entender o impacto da internet na religido, o uso que a religidao faz da
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internet, os discursos religiosos na rede, sem dedicar-se a maiores reflexdes sobre o
que € a internet e quais suas implicacbes materiais. Da mesma forma, tanto as
familias argumentam que as criancas devem “sair da internet” para “brincarem de
verdade”, quanto algumas abordagens tedricas entendem que atuagdes religiosas
construidas em ambientes digitais sdo menos reais que aquelas desempenhadas
em comunidades presenciais.

Com o intuito de superar tais visbes, tomo como aporte as proposicoes de
Miller e Horst (2015) sobre a antropologia digital. Partindo da ideia de que “a
humanidade ndo estd nem um ‘tico’ mais mediada pela ascensao das tecnologias
digitais” (MILLER e HORST, 2015, p.1), os autores argumentam que tendo em vista
a cultura como mediacdo primordial, o digital ndo faz a humanidade mais mediada
pelo simples fato de ndo fazé-la mais cultural que antes. Dessa forma, sao refutadas
as abordagens que tomam as sociedades pequenas ou grupos isolados como
portadoras de um estado mais natural de vida, uma humanidade mais auténtica e
menos mediada.

Para ilustrar esse principio da falsa autenticidade do mundo pré-digital, Miller
e Horst trazem como exemplo a relacdo da religido com a materialidade. Como ja
pontuado em outro momento desse texto, catdlicos e protestantes possuem
diferentes relagcbes com as mediacdes materiais. Enquanto os catolicos adotaram
uma cultura de materialidade repleta de imagens e objetos, 0s protestantes
buscaram eliminar a mediacdo de objetos materiais e cultivar um ideal de néo
mediacao da experiéncia subjetiva do divino. Mais interessante que essa distincéo é
a constatacdo de que ao atentarmos para a relacdo dessas mesmas denominacdes
religiosas com as midias eletrénicas e digitais, a relacao se inverte: protestantes sao
muito mais ousados em suas apropriacbes midiaticas que os catolicos. Para os
autores, essa postura acontece porque para os evangélicos a midia ndo media, mas
proporciona uma relacdo mais direta com o sagrado. Nesse sentido, o papel da
antropologia digital seria o de investigar porque algumas midias sdo encaradas
como mediadoras e outras nao.

Outro principio da antropologia digital que se mostra util para essa reflexao é
o da materialidade, que busca destacar o carater material da infraestrutura e da
tecnologia, do conteiddo e do contexto digital. Sobre a materialidade da
infraestrutura, € possivel afirmar que quanto mais efetiva é a tecnologia digital,

menos perceptivel é sua condicdo material e mecéanica. Por isso, é que normalmente
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apenas notamos a presenca dos equipamentos eletronicos que nos fornecem uma
rede de internet wi-fi, por exemplo, quando a conexao é interrompida. Ja o principio
da materialidade do contetdo se relaciona aos diferentes formatos utilizados. Entre
texto, som, imagem e video sdo evidentes as diferencas materiais e jA ndo é
novidade que cada formato favorece sensacdes e percepcdes corporeas também
diferentes entre si. Por fim, a materialidade do contexto diz respeito as tecnologias
gue tornam possivel a internet das coisas e também se refere as diferencas no uso
pratico de cada tecnologia. Por exemplo, o fato do nosso smartphone vibrar e emitir
som ao receber uma chamada faz com que tenhamos que responder a ele com mais
urgéncia do que quando um breve toque sonoro nos indica o recebimento de uma
mensagem no WhatsApp.

Pensar na materialidade do digital é colaborar para que o papel dos objetos e
tecnologias na socializagdo nado permanegcam ofuscados, pois, “quer seja a
infraestrutura por tras dos computadores aquelas por tras das financas, dos jogos,
design ou catalogos de museu, parecemos menos € menos cientes de como o
nosso ambiente é estruturado materialmente e isso nos cria como seres humanos”
(MILLER e HORST, 2015, p. 107). Nesse sentido, os autores destacam a
surpreendente velocidade com que a cultura e as tecnologias digitais sdo tomadas
pela sociedade como algo garantido, quase como um direito humano.

Um caso empirico que ilustrativo dessa questdo movimentou meu campo de
pesquisa em julho de 2018, quando o Facebook cancelou contas de varias paginas
catélicas. A pagina de O Catequista ndo foi atingida, mas varias outras iniciativas
gue se aproximam da proposta dos catequistas foram bloqueadas. Rapidamente, o
discurso que se alastrava na rede era o da perseguicdo do Facebook a religido,
principalmente ao cristianismo mais conservador.

Foram quase dois dias de muita movimentacdo e muitas declaracfes. A
maioria delas argumentando sobre o direito dos catélicos em manter suas paginas
na plataforma, a maioria sem levar em consideracdo que o Facebook como uma
empresa privada, teria autonomia para esse tipo de decisdo, por mais controversa

que fosse.
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Figura 5: Mobilizac&o contra bloqueio de péginas catélicas no Facebook

i . Padre Augusto Bezerra

()
&)

Estou "impressionado” com a acao persicutoria ostensiva do Facebook as
paginas catolicas. O trabalho e sacrificio de muitos simplesmente foram
jogados no lixo. Cabe uma acdo na justica mediante os danos morais pela
clara e objetiva postura antireligiosa e preconceituosa. Foram dezenas de
paginas com milhares e milhdes de seguidores. Aos que sofreram danos em
suas relacdes sociais, trabalhos diarios, servicos prestados a comunidade,
armazenamento de dados autorais e artisticos, etc, seguem alguns dados
do Facebook que podem ser uteis: CNPJ 13.347.016/0001-17 / R. Leopoldo
Couto De Magalhaes Junior, 700, Andar 1 Parte Andar 5 Andar 6 Andar 15
Parte, Itaim Bibi. Sao Paulo, SP. CEP 04542-000, Brasil.

Fonte:www.facebook.com/padreaugustobezerra

A declaragcéo acima, do padre Augusto Bezerra, companheiro de Alexandre
no programa da Radio Catedral, exemplifica bem a ideia de como o Facebook é
tomado como um direito. Em outro texto do mesmo sacerdote, apesar de admitir o
fato do Facebook ser uma empresa de carater privado, a argumentacdo ainda segue
na linha do direito do usuario da plataforma em néo ser lesado. O “apagao das
paginas catdlicas”, como o fato ficou conhecido na internet, durou dois dias. Quando
o Facebook restaurou o servico e pediu desculpas pelos transtornos, classificando o
ocorrido como um erro, 0s catolicos celebraram como uma vitoria a possibilidade de
seguir com sua missao na internet. Contudo, o que me chama a atencéo é que nem
depois desse fato, os catdlicos se deram conta de que ter empreendimentos no
Facebook, por mais vantagens e autonomia que a plataforma ofereca, pressupde
submeter-se a regras de uma empresa privada que certamente néo foi criada com o
intuito de prestar servigcos de evangelizacao.

Entretanto, isso ndo significa que os servi¢cos de evangelizacdo no Facebook
ou em qualquer outro ambiente de internet devam ser considerados como usos
inapropriados da rede. A internet ndo € uma coisa com forma material clara e nem
pode ser definida por um de seus usos particulares. Ela € um “uma palavra que
empregamos para consolidar géneros de usos conectados on-line. Ela deve ser
considerada, portanto, em termos das capacidades que Ihe parecem inerentes, em

seu uso efetivo, ou talvez no modo como ela é compreendida” (MILLER, 2013,

p.165). Assim, a internet € entendida como um género cultural, ou seja, uma
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plataforma sobre a qual é possivel criar outras tecnologias para usos especificos.
Por exemplo, sobre a internet foi possivel criar sites de e-commerce e formas de
escritas colaborativas como a Wikipédia. A web como um género cultural é algo que
possibilita as pessoas que a utilizam serem o que elas sdo, da mesma forma que
tais pessoas e tais usos fazem a internet ser o que ela é.

Para explicar melhor a ideia de internet como género cultural, Miller e Slater
(2000) apresentam quatro modos principais dessa transformacao através de
exemplos sobre religido retirados de uma pesquisa etnografica desenvolvida por
eles no pais caribenho de Trinidad. Essas mudancas sao apresentadas e nomeadas
como dindmicas para ressaltar seu carater de movimento e negociacdo em
contraposi¢cao com a rigidez que a ideia de categorias pode passar.

Dessa forma, a primeira dinamica seria a dinamica de posicionamento — como
as pessoas se engajam como as possibilidades de criar redes de relacionamentos e
transcender sua localizacdo geografica. Sendo assim, quando um novo género
cultural se apresenta, seu impacto mais importante ndo tem tendéncia a ser algo
totalmente novo, mas a realizacdo de um desejo que antes era frustrado por néo
haver meios de realiza-lo.

Para exemplificar, os autores relatam que muitos cristdos catolicos de
Trinidad tinham desejo de participar mais ativamente da vida paroquial da catedral
localizada na capital do pais, mas ndo podiam por questdes de distancia causada
pelo processo de diaspora pelo qual passou a populacéo do pais. Com a internet e a
criacdo do site da catedral, eles puderam ter algum tipo de ligagdo com aquela igreja
especifica e se envolver, de certa forma, com a dindmica dessa comunidade.

Apesar de usufruirem das “benesses” da rede, as autoridades religiosas
normalmente ndo possuem uma visdo romantica da tecnologia e da modernidade.
Pelo contrario, o contexto da modernidade € entendido como permeado de forcas
perigosas e destrutivas que dificultam ou impedem a comunidade religiosa de
alcancar seus objetivos. Tal contradicdo € nomeada por Miller e Slater como

realizacdo expansiva através de dinamica de posicionamento.

Uma expressdo de modernidade é usada para resolver contradi¢cdes e
formas de alienacdo que surgem através das praticas e experiéncias
anteriores da modernidade em termos mais gerais. A internet permite uma

expansdo de comunicagdo, mas, neste caso, & usada para reparar uma
discrepéancia, ajudando as comunidades e as pessoas a chegar mais perto
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de uma realizacdo do que eles ja sentem que sao realmente (MILLER e
SLATER, 2000, p.179).

Nesse exemplo, a internet atuou no reestabelecimento da comunicagdo e
possibilitou que os fiéis experimentassem aquilo que eles jA& achavam que eram,
uma comunidade.

Outra dindmica pontuada pelos autores é a da liberdade normativa. A nova
tecnologia possibilita a exploragdo de novas praticas e isso oportuniza a experiéncia
de novas liberdades e novas angustias sobre o uso e o controle dessas novas
capacidades. Na Igreja Catodlica, essa questdo pode ser exemplificada com a
desmediacdo possibilitada pela internet. Por exemplo, as declaracdes do Papa
passam a ser mais amplamente acessiveis sem a mediacdo de intermediarios
hierarquicos como bispos e padres. Os fiéis podem se sentir mais proximos do Papa,
através de suas declaracbes disponibilizadas na rede que da comunidade da sua
propria localidade. Dessa forma, a vivéncia das dimensdes locais e globais da
religidgo ganham novas dinamicas. Além disso, a possibilidade de mais pessoas
atuarem como produtores de conteudo religioso na internet pode fazer crescer a
autoridade de niveis intermediarios da hierarquia, disputando poder e/ou
legitimidade com niveis mais elevados. Assim, novas liberdades de acesso e
interpretacdo dos conteudos religiosos sao experimentadas pelos fiéis, ao mesmo
tempo que novas necessidades de aprovacao, validacdo ou até de vigilancia de tais
contetdos passam a surgir.

Ja a dinamica de mediacdo corresponde ao reconhecimento sobre a
materialidade especifica da internet e seu impacto. Discussbes sobre as novas
temporalidades e novas espacialidades trazidas pela internet ganham destaque e
mobilizam muitas reflexdes sobre o seu impacto na religido. As questdes mais
comuns giram sobre a primazia da comunicacdo presencial, entendida como mais
completa e rica, sobre a possivel superficialidade da comunicacdo mediada, além
das reflexdes sobre a validade das transposi¢cdes dos rituais para o contexto digital.
Nesse sentido, o exemplo apresentado fala das discussdes entre catdlicos sobre a
possibilidade ou ndo de se realizar confissbes pela internet. Enquanto alguns
argumentavam que o sacramento pela web era valido porque presencialmente a
confissdo também tinha media¢cdes como o gradeado do confessionario que separa
o padre do fiel, outros achavam imprescindivel a presenca fisica do sacerdote para a

validade da confissdo. Apesar de, a lIgreja Catdlica ser categorica sobre a
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impossibilidade da ministracdo de sacramentos sem o0 contato presencial, o0 mais
relevante de ser notado € que com tais discussfes a materialidade da internet deixa
de ser invisivel e é percebida e problematizada.

Por fim, a dinamica de objetificacdo fala sobre a capacidade do género
cultural de criar coisas novas que dificilmente seriam possiveis sem a tecnologia,
mostrando como as pessoas se engajam com a internet e qual instancia da cultura
material captura-as no processo de identificacdo. Tal transformacédo fica clara no
exemplo de uma Igreja Apostdlica de Trinidad. Por entender que a internet tinha sido
criada por designio divino com o objetivo de proporcionar a difusdo da doutrina por
todo o globo, a Igreja deixou de lado seus trabalhos desenvolvidos presencialmente,
em comunidades geograficamente localizadas, e passou a atuar exclusivamente
pela internet. Se nas dindmicas de mediacdo ha discussbes sobre a pertinéncia ou
nao da transposicao de ritos e outras praticas religiosas para a rede, nesse exemplo,
a internet é tomada como parte constituinte da

Todas essas dinamicas acima pontuadas, evidenciam as contribuicbes da
cultura material para o estudo da relacéo religido e internet. Ao entender que a
internet ndo € uma entidade que existe em si mesmo, mas que tem a sua utilidade
nos usos especificos que fazem dela os diferentes grupos e individuos, a cultura
material garante que todos esses usos sao igualmente legitimos (MILLER e
SLATER, 2000, p.192). A partir dessa visao, pensar a producdo e o consumo de
conteldo religioso na internet ndo € pensar um processo deslocado do seu lugar
préprio e nem uma apropriacdo invasiva da midia, que faz com que os produtos
midiaticos religiosos sejam menores ou menos legitimos que outros. Mesmo que no
cotidiano da rede, muitas vezes, circulem discursos que afirmam que “internet nao é

igreja”®, a antropologia nos permite dizer que a igreja também pode ser internet.

4.2.2 Midias sociais e cultura da participacéao

Nessa secao irei refletir sobre dois elementos fundamentais para a producao
e 0 consumo de contetdo na internet: as midias sociais e a cultura da participacéo.
Entretanto, apesar desses assuntos serem atravessados de forma estruturante por

guestdes técnicas, o foco ndo estard nas ferramentas tecnoldgicas e plataformas

8 Frase largamente utilizada em sites de redes sociais para mostrar insatisfagéo frente ao grande
volume de conteudo religioso compartilhado por alguns fiéis.
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digitais em si mesmas, mas em como tal contexto comunicacional tem sido
vivenciado pelas pessoas. Até porque, o fato de préaticas de producdo e o consumo
de conteldo religioso acontecerem por vias alternativas aos circuitos midiaticos
tradicionais ndo € uma novidade trazida pela internet. Como exemplificam Jenkins,
Green e Ford (2013, p. 242), o cenario musical cristdo nasceu e se expandiu
contando apenas com a propria organizacao capilarizada das igrejas e o interesse
em comum dos fiéis. Entretanto, é inegavel que a tecnologia digital em rede e a
cultura participativa representam uma nova configuracéo de praticas que ja existiam
h& muito tempo.

E o exemplo mais impactante e cotidiano dessa nova configuracdo sdo as
possibilidades de comunicacdo e interacdo proporcionados pelas midias sociais..
Nesse sentido, Miller et al (2016) afirmam que as midias sociais sdo responsaveis
por colonizar o espago existente entre formas de comunicacdo publica e privada.
Como é sabido, antes da internet, as formas de comunicacdo pela midia ou eram
transmissdes publicas ou eram conversas privadas. Ou um jornal, radio, televisédo
falava para um vasto publico, ou uma pessoa se comunicava com outra por meio de
um telefone, por exemplo. A internet mudou esse cenario ao possibilitar
comunicacdo no modelo todos-todos, quer dizer, qualquer usuéario da rede pode
entrar em contato com qualquer outro usuario ou grupo de usuarios.

Nas midias sociais, as possibilidades de interacdo de todos com todos e a
comunicacao com grupos especificos fez com que tais plataformas fossem mais que
meios de comunicacdo, mas se tornassem espacos de socializagdo. Num primeiro
momento, a novidade trazida pelas plataformas de redes sociais foi um
dimensionamento da transmissdo publica jA que agora a capacidade para falar a
grupos por meio da midia ndo era mais uma exclusividade de apresentadores de
televisdo e radio, mas estava acessivel a qualquer pessoa na internet, a0 mesmo
tempo em que a comunicacdo privada também foi potencializada. Com isso, tais
plataformas possibilitam a criacao de formas intermediarias de comunicacgao entre as
transmissdes publicas e as conversas privadas. A essas novas possibilidades de
dimensionamento tanto referente ao grau de privacidade/publicidade da
comunicacdo quanto ao tamanho do grupo com o qual se pretende relacionar, 0s
autores chamaram de sociabilidade escalonavel.

Levando em consideracdo as contribuicdes de boyd e Ellison (2007) de que

as midias sociais sdo0 mais impactantes por sua capacidade de tornar visivel as
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redes de relacionamento construidas pelos sujeitos ao longo da vida que por
oportunizarem a conexao entre desconhecidos, a ideia de sociabilidade escalonavel
evidencia a continuidade entre os relacionamentos on-line e off-line. Além disso o
conceito ajuda a entender como midias sociais organizam o mundo social em
categorias separadas, jA que uma das caracteristicas dessas plataformas é reunir
em um Unico ambiente as diferentes redes de relacionamento de alguém. Amigos,
colegas de trabalho, familia e conhecidos passam a se encontrar n0O mesmo
ambiente comunicacional, com possibilidades de interagdo facilitadas.
Dimensionando o grau de privacidade e o tamanho dos grupos, é possivel escalonar
sociabilidades especificas, gerenciando informacfes, impressbes e grau de
intimidade dos relacionamentos mediados.

E relevante atentar também para o fato desse escalonamento acontecer
através da combinacdo de diferentes midias e plataformas no cotidiano das
pessoas. Atualmente, grande parte das pessoas gerencia diariamente fluxos de
comunicacdo por meio de uma gama de midias diferentes com as quais constroi
relacionamentos com diferentes grupos e propésitos. Diante disso, o conceito de
polimidia (MILLER et al 2016) nomina a relacdo de dependéncia entre as diferentes
midias, partindo da ideia de que os significados e o0os usos de cada midia se
constroem de forma relacional uma com as outras. Plataformas e midias “devem ser
vistos como relativos entre si, ja que hoje as pessoas usam o0 leque de
possibilidades disponiveis para selecionar plataformas especificas ou midia para
géneros de interacao especificos” (MILLER et al, 2016, p. 10).

Nessa perspectiva, parece ficar bem evidente que o enfoque mais promissor
de reflexdo sobre as midias sociais ndo é pensar em plataformas especificas
(Facebook, Twitter, Instagram...), mas o conteudo publicado nelas e o0s usos
especificos que as pessoas fazem delas. Ao falar sobre as praticas criativas e
colaborativas que engajam cada vez mais pessoas nha internet, Clay Shirky (2011, p.
14) argumenta que estamos vivendo uma cultura da participacdo gracas a um
recurso chamado de “excedente cognitivo”, ou seja, o uso do tempo livre e das
habilidades individuais como um coletivo capaz de produzir valores compartilhaveis
com outros pela conexdao em rede. Na ideia de excedente cognitivo, 0 recurso
revolucionario capaz de criar valor ndo é a infraestrutura tecnoldgica digital em si

mesmo, mas a atuacao dos usuarios da rede.
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Nesse sentido, Jenkins, Green e Ford (2013) corroboram com a ideia de
Shirky ao afirmar que as potencialidades da web 2.0 ndo sdo capazes de assegurar
0 surgimento de uma cultura realmente participativa. Para eles, os impactos mais
relevantes do cenario comunicacional e midiaticos atual sdo os “muitos grupos que
estdo adquirindo maior capacidade de comunicacédo dentro de uma cultura em rede”
(JENKINS, GREEN, FORD 2013, p.64). Ou seja, as criacdes colaborativas que
caracterizavam as comunidades de fas como uma subcultura especifica sdo cada
vez mais apropriadas por diferentes grupos com diferentes objetivos. De ativistas a
blogueiros e até religiosos.

Ao citar os religiosos, os autores destacam o interesse desses em difundir a
palavra de Deus, referindo-se de forma clara aos cristdos que tém na pregacao da
Biblia, a sua principal atividade missionaria e comunicativa. Entretanto, certamente
nao € apenas o carater informativo e de divulgacdo de mensagens espirituais ou
confessionais que motiva fiéis a construirem uma atuacdo religiosa na rede. As
possibilidades conversacionais e de construcdo de vinculos sociais também séo
fundamentais para os fiéis em ambientes nos quais se compartilha, discute e analisa
a vivéncia da fé e suas implicacfes nos mais diferentes ambitos da vida.

Das possibilidades trazidas as pessoas pelos ambientes digitais em rede, o
poder de falar livremente sobre assuntos de seu interesse e alcancar muitas
pessoas, mesmo sem grandes investimentos para isso, parece ser um fator
estruturante para as atuacgdes dos leigos catdlicos. Pois, conforme afirma Shirky “a
revolucdo esta, hoje, centrada na inclusdo de amadores como produtores, em que
nao precisamos mais pedir ajuda ou permissdo a profissionais para dizer as coisas
em publico” (2011, p.50). Para os leigos catdlicos, comparados aqui a “amadores”
por ndo fazerem parte da hierarquia ordenada da instituicdo, a possibilidade de
proferir discursos sobre a fé na internet sem pedir permissao para os “profissionais”,
membros do clero e leigos com funcdes de lideranca em algum 6rgdo ou movimento,
proporciona muito mais autonomia que em outros contextos e expande
consideravelmente o alcance das mensagens. Mesmo nesse ambiente de mais
liberdade e criatividade como a ambiéncia midiatica e digital, é interessante notar
gue os fiéis buscam mostrar conhecimento e expertise sobre os assuntos de fé por
meio de cita¢cdes de documentos, referéncias biblicas e da tradicdo do catolicismo.

Diante desse panorama, € possivel vislumbrar como as novas dinamicas

participativas e criativas podem impactar o campo religioso, evidenciando ainda mais
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sua atual configuracdo em rede. Contribuicbes importantes para tais questdes séo
desenvolvidas por Jenkins (2009), ao analisar a cultura popular e o comportamento
de grupos de fads na atualidade. O autor ressalta a mudanca na dinamica do
consumo cultural e midiatico que deixa de ser uma experiéncia apenas individual e
personalizada e passa cada vez mais a ser uma pratica interligada em rede. Ou
seja, com a internet sao possibilitadas novas formas de colaboracéao e participacao
gue oportunizam aos consumidores reescrever e recriar a cultura midiatica a partir
da reunido de informacdes e percepcOes e da mobilizacdo de interesses comuns
gue garantem a circulacdo mais ampla e diversificada de mensagens e contetdos
relevantes para grupos que partilham de mesmos interesses e que, normalmente,
nao tém suas demandas contempladas com as pautas e producbes da midia
tradicional. Essa postura ativa cria comunidades com grande nivel de engajamento
e chega a adquirir feicbes de militancia e contestacdo ao questionar e colocar em
cheque o lugar estabelecido de produtores e conglomerados midiaticos na geréncia
de historias, personagens, trilogias, séries e outros produtos de cultura popular.
Entretanto, meu objetivo aqui ndo é fazer uma relacdo direta entre fas e
leigos, mas contextualizar a atuacéo do leigo na internet dentro dessa perspectiva
de cultura da participacdo. Diante disso, parece relevante pensar sobre as
apropriacfes utilizadas naqueles casos chamados por Jenkins de "diversdo séria"
(2009, p.363), em que paroddias e brincadeiras produzidas por pessoas comuns e
publicadas na web servem de ponto de partida para fomentar discussées sobre
assuntos politicos e sociais e que, no caso da religido, também sdo entendidas
como préaticas de consumo midiatico que visam decodificar significativamente o
arcabouco teoldgico, doutrinal e moral de uma religido. Como exemplo, pode-se
considerar os memes utilizados pelo blog O Catequista para colocar em pauta

discussoes sobre doutrina e moral catélicas.
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Figura 6: Montagem de memes de O Catequista

NA IGREJA... Santo Atandsio em agdo - séc. IV

A Tiamaréeei,
Senhbéoo!Eusd
encontroapaze
alegriabempertode
Tiiifii...

Vamos pular sete
ondas pra atrair
bons fluidos!

uista.com.br

Fonte: www.ocatequista.com.br

As imagens acima correspondem a memes de grande circulacdo na internet
gque foram apropriados pelos catequistas para dar visibilidade a questbes
doutrinarias. Na primeira imagem, as expressfes faciais conhecidas como “rage
faces™ s&o utilizadas para criticar o sincretismo religioso. No primeiro quadro a rage
face “forever alone”, que significa a soliddo e o abandono de alguém que esta
sempre sozinho, mostra uma pessoa cantando devotamente uma musica catélica
muito popular nas paréquias do Brasil. Essa cena constroi a ideia de que o fiel em
guestao € um catolico devoto. Contrapondo-se a essa cena, logo em seguida a rage
face “me gusta”, usada para indicar gostos pessoais ndo assumidos publicamente,
aparece como expressao facial de alguém que realiza rituais de ano novo baseado
em religiosidades de matriz africana. Ao construir sentidos de contradicdo em
relacéo ao fato de uma mesma pessoa realizar préaticas de diferentes religiosidades,
0 meme sugere contradicdo entre as diferentes crencas. No segundo exemplo, o
meme que originalmente traz a cena do super-heréi Batman dando um tapa no rosto
de seu companheiro Robin é adaptada para mostrar Santo Atanasio dando um tapa
em alguém que fala uma heresia, ou seja, um erro doutrinario, nesse caso, colocar

em duvida a divindade de Jesus. Santo Atanasio € conhecido por ter combatido o

9 Segundo a Wikipédia, as Rage Comics surgiram em 2008 no forum da rede social 4chan. Com desenhos
extremamente simples, as tirinhas ilustravam situacdes do cotidiano e as histdrias sempre terminavam com 0
personagem tendo uma explosdo de raiva, por isso 0 nome rage, raiva em inglés. Com o sucesso do meme,
outros personagens foram sendo criados.


http://www.ocatequista.com.br/
https://pt.wikipedia.org/wiki/4chan
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arianismo, corrente doutrinaria do século IV que negava a natureza divina de Jesus.
Esse tipo atuacao digital usa as gramaticas midiaticas como forma pedagdgica para
colocar assuntos de seu interesse em debate, buscando alternativas para atender
seus proprios anseios de informacdo e conteddo. Quer dizer, a utlizacdo de
parddias e outros recursos que conferem leveza e descontracdo as tematicas sérias
como politica e religido podem ser recursos retéricos para deixar tais contetdos
mais atrativos, ja que discursos de especialistas tendem a ser formais e herméticos
possuindo, assim, audiéncia mais restrita.

Jenkins (2009, p.51) também ressalta que, em algumas ocasifes, a cultura
popular e as informagbes compartilhadas por pessoas comuns na internet sdo mais
esclarecedoras e relevantes que as noticias veiculadas nos grandes noticiarios ou
pelo discurso publico. Nesse sentido, entendo que o conteudo sobre a Igreja
Catolica gerado pelos fiéis de forma independente na internet, por estar mais atento
aos debates em ascensao na rede e as questbes que emergem do cotidiano, pode
atender melhor as necessidades de informacdo e orientacdo dos catélicos que o
produzido por fontes oficiais.

Tais caracteristicas da cultura da participacdo sao entendidas por Sbardelotto
(2014, p.165) como uma reconstrucado do religioso por parte do internauta comum
gue faz experimentacbes em relacdo as praticas e significacbes sociais sobre o
catolicismo. Nesse sentido, o autor ressalta que o fiel, ao construir ofertas de fé
através de conexdes na rede e escolhas pessoais, ressignificam a aparente
homogeneidade religiosa da Igreja Catdlica ao fazer reconstrucdes plurais, porosas

e fragmentadas da religido.

4.2.3 Praticas de producao e consumo de conteudo religioso nainternet

Uma infinidade de leigos, padres, grupos, movimentos, paroquias e até o
papa produzem mensagens religiosas na internet com diferentes formatacoes,
enquadramentos e intencionalidades. Toda essa produ¢édo e consumo de conteudo
religioso na internet acabam colocando em disputa e gerando ressignificaces em
torno dos sentidos do catolicismo, além de impulsionarem oportunidades
participativas e criativas engendradas em ambientes digitais em rede que marcam a
experiéncia religiosa contemporanea. A partir da analise de diferentes paginas

catélica no Facebook e no Twitter, Sbardelotto (2016, p. 406) propde quatro
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tendéncias de reconstrucdo comunicacional do “catdlico” na internet:
autorreferenciacao, laicizacdo, amenizacao e relativizacdo. E interessante notar que
se falamos de sentidos negociados e reconstruidos é porque a producdo e o
consumo desse conteudo acontecem de forma relacional e articulam leigos, clero,
instituicdo, produtores e consumidores.

A autorreferenciacdo diz respeito a tendéncia a uma comunicacao construida
tendo como referéncia preponderante a proépria instituicdo, seus simbolos, tradi¢céo e
doutrina. Num contexto comunicacional em que ha multiplicidade de sentidos em
circulacdo e que os leigos buscam reafirmar comunicacionalmente a propria
identidade catdlica, a autorreferenciacdo se manifesta na tendéncia de lancar mao
das plataformas digitais apenas para reforcar a centralidade da instituicdo. Além de
acarretar uma limitacdo da circulacdo de discursos e sentidos catélicos apenas a
publicos que ja séo catdlicos, essa auto referéncia também sugere, segundo o autor,
uma auto reveréncia institucional.

A laicizacao se refere a “um poder-dizer emergente dos leigos” na internet. Os
leigos adquirem ndo apenas uma capacidade técnica de fala publica, devido aos
recursos das midias digitais e em rede, mas relevancia em seus discursos que séo
responsaveis por diversificar as ofertas de religioso na internet. A emergéncia do
leigo dotado de autoridade devido a sua expertise técnica e teoldgica-pastoral no
panorama comunicacional catdlico colabora para uma descentralizacdo da
instituicdo eclesial e para a autonomizacdo dos fiéis. Em um processo gradual e
negociado, o catolicismo na era digital, continua estruturado histérica e
institucionalmente, mas também se torna cada vez mais fluido e ressignificado.

Outra tendéncia observada € a valorizacdo publica da catolicidade pela
catolicidade, entendida como amenizacdo. Essa tendéncia evidéncia as praticas
devocionais catolicas que se constituem comunicacional e midiaticamente de forma
a favorecer espiritualidades subijetivistas e emocionais que tornam a fé apaziguada e
desconectada da realidade social. Além disso, a amenizacao também faz mencéo a
uma tendéncia de aceitacdo a tudo o que é catdlico apenas por ser catoélico, sem
criticidade. Para Sbardelotto, a amenizacdo se transforma em fundamentalismo
guando defende a ortodoxia da doutrina catdlica e em conservadorismo ao perceber
a instituicdo eclesial como absoluta e expressar sua total aderéncia a ela.

O surgimento de uma verdade relativa e relacional também é considerado

uma tendéncia do catolico na internet. Com todo o processo de ressignificacdo pelo



109

qual o sentido de catolicidade passa na rede, € de se esperar que o resultado dessa
circulagédo seja a relativizagdo de autoridades, discursos e crengas. Contudo, essa
relativizacdo ndo é automatica, mas depende de esforcos que buscam relacionar,
mediante negociac¢des, o catolicismo com outros simbolos, crencas e praticas que
surgem na vivéncia dos catolicos. A relativizacdo acontece também no sentido
eclesial no momento em que as conexdes em rede apresentam novas oportunidades
de vinculacao entre fiéis e passam a ser tanto ou mais importantes que formas de
engajamento ofertadas tradicionalmente pela instituicdo.

Pensando nos termos tomados nesse trabalho, as tendéncias apresentadas
acima ajudam a caracterizar o conteudo religioso catdlico ofertado na internet.
Nesse sentido, € possivel relacionar tais tendéncias as praticas observadas no
campo de pesquisa que se constituem em formas ou motivacdes tanto para a
producdo quanto para o consumo de conteudo religioso na rede. No contexto
comunicacional e religioso em que se situa o projeto de O Catequista, a presenca
constante do entretenimento e do conflito faz dessas préaticas organizadoras da
producédo e do consumo de conteudo religioso.

A formatacdo da experiéncia religiosa em entretenimento ja € ideia
consolidada no panorama da midiatizacdo da religido sendo considerado uma de
suas caracteristicas (HJARVARD, 2012 e CUNHA, 2016). Na internet, o
entretenimento religioso se apresenta principalmente na forma de memes que
tornam a mensagem religiosa mais leve e atrativa. Entretanto, a busca pelo humor e
descontracdo ndo se restringe ao uso de imagens com frases engracadas. A
“zoeira”, entendido na rede como o ato de fazer piadas com situacdes cotidianas e
com pessoas, passa a ser uma pratica de relacionamento e a organizar a producao
e 0 consumo de conteudo catdlico. Os catequistas usam da zoeira para chamar a
atencdo para determinados assuntos, para se posicionarem diante de opinides
diferentes da sua, para apontar falhas, para divertir sua audiéncia. Os leitores
participam da zoeira ao consumirem e compartilharem tais conteddos, mas
principalmente ao adotarem essa postura humoristica em suas conversacdes em
rede e em suas proprias atuacées na internet. Ao proporem uma abordagem da fé
gue privilegia o0 jocoso, o0 popular e a interlocugdo com o0s temais atuais, 0S
catequistas e seus leitores buscam afirmar suas capacidades de adequacao ao
contexto cultural da internet e de se diferenciarem de outros projetos catdlicos mais

sérios e devocionais.



110

O conflito também é um elemento organizador da producdo e do consumo de
conteudo religioso, isso porque, entre os leigos, investidos de um “poder-falar”, sdo
constantes as tensdes entre pessoas de diferentes vertentes do catolicismo, entre
leigos e padres e entre catdlicos e pessoas de outras crengas. As “tretas”, expresséo
gue nomeia as polémicas e disputas na internet, certamente ndo sado uma
exclusividade de O Catequista e mobilizam mdultiplos atores na rede. Ao
privilegiarem assuntos polémicos, criticas a pessoas, instituicdes e outras crengas,
bem como posicionamentos politicos explicitos, os blogueiros fazem da treta uma
pratica de producao de conteido. Da mesma forma, seus leitores, ao repercutirem
os conflitos e disputas propostos pelos blogueiros ou ao polemizarem praticamente
gualquer assunto que envolva o catolicismo, adotam a treta como uma forma de
consumir e produzir discursos, relagdes e vinculos.

Além disso, me parece que as tensdes e 0s enfrentamentos proporcionados
pela ampliacdo e a diversificacdo das relagcbes entre sujeitos na internet oportuniza
gue os leigos busquem reforcar as marcacfes acerca seus posicionamentos,
opinides, filiacdes, evidenciando com mais clareza sua identidade religiosa. Nesse
sentido, Recuero (2009, p. 85) sugere que o conflito pode fortalecer as estruturas de
um grupo quando esse estd em tensao contra “inimigos externos” ou quando ha
polarizac@es internas.

A producéo e o consumo de conteudo religioso organizado através de praticas
de zoeira e treta, parecem demonstrar a capacidade de blogueiros e seus leitores de
se manterem atualizados sobre o “clima” e ao “ritmo” das experiéncias em rede
diferenciando-se assim da instituicdo eclesial que, amarrada ao peso da sua
oficialidade, precisa de mais tempo para processar seus atos e respostas aos apelos
do mundo. Os leigos, valendo-se de sua autonomia, participam da zoeira e das
tretas em tempo real e, assim, produzem de forma participativa a experiéncia
religiosa na internet. Quer dizer, para a treta e a zoeira darem certo, elas ndo podem
ser produzidas pelos blogueiros para ser consumida por seus leitores, mas precisam
engajar toda a rede, constituindo-se assim em uma producdo colaborativa de
sentidos e uma pratica dos leigos. Nesse sentido, as piadas e os conflitos podem
acontecer inclusive entre os proprios leigos.

Diante desse conteudo religioso autorreferente, laicizado, amenizado e relativo
gue é consumido por meio de praticas de conflito e entretenimento, outras dinamicas

emergem como for¢cas atuantes na modulacdo dessa experiéncia vivida em rede
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pelos leigos. Tais apropriacdes do catolicismo possibilitam dinamicas em rede de
autoridade, ativismo e moralidade sobre as quais discorreremos brevemente a
sequir.

Ao estudar blogs cristdos para entender quais fungdes, estruturas, crencas e
textos religiosos tradicionais sédo afirmados ou desafiados online, Campbell (2010)
ressalta que apesar da autoridade religiosa ser construida e negociada socialmente,
sempre é parcialmente baseada em questdes espirituais e sobrenaturais, ja que
muitas vezes, permite que a pessoa investida se compreenda ou seja compreendida
como alguém escolhido ou um representante de Deus. Mas ressalta que nem por
isso, a autoridade deixa de se usar de textos e outros elementos para se afirmar.
Assim, sugere que é possivel identificar quatro categorias distintas de autoridade
gue emergem, especificamente, do estudo da religido na internet. Sdo elas:
hierarquia religiosa, estruturas religiosas, ideologia religiosa e textos religiosos
(CAMPBELL, 2010, p. 257). A categoria hierarquia religiosa identifica as funcdes
tradicionalmente exercidas por religiosos e abarca as referéncias ou apelos a figuras
religiosas, autoridades reconhecidas ou papéis de lideranca da igreja tradicional. Ja
a categoria estruturas religiosas é identificada como as estruturas organizacionais
das igrejas e definida como referéncia ou apelo a hierarquia de cargos religiosos ou
outros padrdes de organizacdo das igrejas como ministérios, conselhos, grupos e
ritos. Outra categoria de autoridade € nominada como ideologia religiosa e abarca
todas as questdes teoldgicas e também ideoldgicas encontradas nos blogs que
referenciam aspectos da crenca cristd bem conhecidos ou caracteristicas utilizadas
para identificar os individuos como cristdo. A Ultima categoria descrita € a dos textos
religiosos na qual as referéncias a textos religiosos sao utilizadas como suporte para
0os argumentos desenvolvidos. No caso especifico da atuacdo dos leigos catdlicos
na internet, todas as categorias de autoridade sdo observadas, com destague as
categorias de ideologia religiosa e de textos religiosos que sao fundamentais para
embasarem as atividades daqueles que ndo estdo diretamente respaldados pelas
estruturas hierarquicas.

Além disso, outro indicio apontado pelas pesquisas de Campbell (2010) e
Cheong (2014) se mostra util para a reflexdo acerca da autoridade em O Catequista.
Nos estudos das duas pesquisadoras, em linhas gerais, os resultados apontaram
que atuacdes digitais religiosas se apresentavam mais como fonte de apoio as

autoridades que de contestacdo. Ao analisar blogueiros cristdaos, Campbell
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constatou que grande parte dos discursos era de afirmacdo de lideres, 6rgaos
estruturais, ideias teoldgicas e textos fundamentais. J& Cheong, ao atentar para a
presenca de liderancas religiosas nas redes sociais, também observou a tendéncia
dos fiéis de reforcar a autoridade de seus lideres na internet, através de uma
interatividade de concordancia, reafirmacao de valores e de apoio espiritual. Nesse
sentido, o campo de pesquisa desse trabalho apresenta questdes, a principio,
contraditérias. Ao mesmo tempo em que as praticas de producdo e consumo de
contetdo se dao por meio do conflto e do humor, que mesmo em tom de
entretenimento normalmente traz tracos de critica, 0 projeto de catolicismo
construido em O Catequista € de reinstititucionalizacdo. Contudo, a contradicdo €
desfeita pela compreensao de que a treta e a zoeira sao estratégias de contestacéo
e enfrentamento entre as diferentes vertentes da Igreja Catolica. Sendo assim, néo
se questiona a autoridade do catolicismo em si. Ao contrario, € pela defesa da
doutrina, tradicdo e liturgia catélica que se busca disputar autoridade com outros
grupos e linhas do catolicismo.

Pelo fato da producédo e consumo de conteudo religioso na internet envolver,
em diversas circunstancias, posicionamentos politicos, o ativismo € outra dinamica
gue emerge dessas relacdes. Relacionado na maioria das vezes a organizacéo de
pessoas em prol de alguma causa social ou politica, a concepcédo de ativismo
normalmente envolve pressdo sobre grupos que detém poder politico, econémico,
social e cultural objetivando mudanca na ordem vigente. Na internet, o chamado
ativismo digital adquire caracteristicas especificas. Como explicita Gracia (2015), o
ativismo digital passa a ser articulado por grupos nado centralizados, a demonstrar
uma natureza esporadica e mutante norteada por objetivos instantaneos, nao
exigindo assim compromisso estavel e metas de longo prazo, e o seu carater
ideologico perde forca para demandas de pluralidade identitaria e cultural. O autor
também destaca que o ativismo digital muitas vezes ndo possui ligagdo com as
pautas e formas de organizacdo dos movimentos sociais e partidos politicos,
podendo se articular a partir de reivindicacfes particulares ou de pequenos grupos.

Ao estudar o ativismo politico de setores evangélicos no Brasil, Cunha (2017)
relata que, apesar da ideia de ativismo ser normalmente associada a ideologia
progressista, essa pratica também € apropriada por setores conservadores da
sociedade. Assim, ao descrever as articulacbes dos setores evangélicos

conservadores, a autora destaca a pauta de “defesa da familia”’, desdobrada em
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tema como aborto e ideologia de género, como a principal articuladora de acgdes.
Nesse sentido, as dinamicas de ativismo que emergem de O Catequista se articulam
diretamente com o quadro exposto por Cunha, engendrando sentidos e praticas
também no contexto catoélico da internet.

Por fim, as dinamicas de moralidade se associam diretamente as praticas
humoristicas dos leigos, pois como constatam Miller et al (2016), o uso de memes se
torna uma “policia moral das midias sociais”, pois as piadas sao uma forma amena e
pouco comprometedora de se falar sobre questbes morais, afirmando quais

comportamentos sdo melhores que os outros.

Comentarios criticos bastante sérios podem circular sob o disfarce deste
humor. Dado o0 uso comum de memes desta maneira em nossos varios
campos de pesquisa, parece haver um caso para considerar os memes de
forma mais geral como uma espécie de “"policia da internet", tentando
afirmar o controle moral através da meios de comunicagéo social. (MILLER
et al, 2016, p.174.Traducdo nossa)

Se O catequista acredita que a sua proposta € representante do verdadeiro
catolicismo, estando totalmente de acordo com aquilo que a Igreja fala, nédo € de se
estranhar que sua atuacao seja atravessada por uma proposta de moralidade que
seja estratégica na construcdo do seu projeto de recatolizacdo da sociedade. Isso
porque a incoeréncia entre atos e crenca, ou a falta de testemunho na linguagem
cristd, é a falha que mais desmoraliza um cristdo. Vale a pena ressaltar ainda que a
moralidade na qual se investe € aquela condizente com o projeto de catolicismo que
se articula. Nesse sentido, se aos olhos do mundo os catolicos ndo sao coerentes ou
nao apresentam a moralidade desejada, isso ndo tem muita importancia, se

comparado a necessidade de aprovacao entre 0s proprios pares.
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5 UM BOTECO CATOLICO NA INTERNET, O LEIGO ATRAS DO BALCAO: A
ATUACAO DE BLOGUEIROS CATOLICOS

“E 0 nosso conceito de ‘catequese de boteco'. Queremos ser o mais direto e
descontraido possivel. As vezes até irdnicos. Mas nunca formais. Isso os padres ja fazem
muito bem nas homilias e ja existem dezenas de fantasticos blogs catdlicos assim”.

(O Catequista)

Abrir as portas de um negécio de sucesso requer planejamento e um produto
com diferencial de mercado. Estudar a atuacéo dos fiéis catdlicos responsaveis pelo
blog O Catequista, pode ser entendida através da metafora proposta pelos proprios
blogueiros de “catequese de boteco”. Contudo inverto um pouco a légica. Ao invés
de enxergar os leigos confortavelmente sentados em uma mesa, conversando
descontraidamente sobre catequese com seus companheiros, eles serdo o0s
empreendedores. Estardo atras do balcdo atendendo animadamente os clientes,
garantindo a qualidade dos produtos servidos e, nos bastidores, enfrentando todos
os desafios da administracdo: gerenciamento de pessoal, custos, burocracias,
fiscalizagbes, competicdo. De antemao, sei que foi a inusitada catequese de boteco,
gue nos trouxe até aqui. Conhecemos essa proposta pela nossa experiéncia na
internet. Mas o0 que se passa atras do balcao? A melhor forma de descobrir parece
ser vestir o avental.

Com o objetivo de compreender as dinamicas de producdo e consumo de
contetdo religioso no blog o Catequista, lancei mado de varios recursos para
construir, ao longo dos anos de doutorado, um relacionamento com os blogueiros
afim de acompanhar seu trabalho para além daquilo que ja estava dado na internet.
Como ja descrito no capitulo 1 desse trabalho, a conversa com os blogueiros se
construiu por meio de ferramentas da internet e também no sistema de visitas
presenciais realizadas em setembro de 2015 e outubro de 2017.

Ao descrever a pratica de visitas aos informantes, Barros (2007) relata que
em sua pesquisa com empregadas domeésticas tais momentos eram
predominantemente marcados pela técnica etnografica da observacao participante.
Na minha experiéncia com 0s catequistas, as visitas adquiriam carater diferenciado
por serem oportunidades Unicas de observacdo participante e entrevista em
profundidade ao mesmo tempo. Apesar do esforco de manter uma conversacao

ativa, de realizar entrevistas por e-mail quando necessario e da observacdo
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participante no blog e no Facebook, para mim, as duas ocasides de convivio
presencial com os blogueiros foram experiéncias diferenciadas para conhecer os
bastidores de O Catequista e olhar as dinamicas de producdo e consumo de
conteudo religioso na internet, de uma perspectiva de dentro do fenémeno, ou de
“atras do balcao”.

Nesse sentido, a primeira visita foi fundamental para que os lagos fossem
estreitados. Apesar dos contatos on-line com o0s catequistas terem acontecido
sempre com respostas rapidas e generosas em termos de quantidade e qualidade
das informacbes, a visita presencial forneceu outra riqueza de detalhes e
possibilidade de observacdo. O clima amistoso e descontraido marcou essa primeira
visita ao Rio de Janeiro, em setembro de 2015. Na oportunidade, a proposta dos
catequistas foi de que 0 nosso encontro se desse em um restaurante durante o
horario do almogo. O fato da primeira conversa acontecer durante uma refeicéo
parece ter ajudado a deixar o clima descontraido e sem a sensacéo de entrevista.
Ap6s uma fala mais longa sobre a minha pesquisa e meu envolvimento com a Igreja
Catolica, a interlocucéao foi fluindo normalmente, apresentando como tema central a
atuacao dos leigos e o catolicismo, mas permeada com outros temas como trabalho,
familia, casamento e a propria cidade do Rio de Janeiro, ja que, a minha condi¢cao
de turista incentivava que explicacdes sobre os locais em que passavamos fossem
feitas.

Depois do término do almoco, fui convidada a acompanhar o casal em um
passeio pela Bienal do Livro, que acontecia no Bairro da Barra da Tijuca. Como
aquela era uma otima oportunidade de mais tempo de convivéncia, obviamente,
aceitei o convite. Foi assim que, devido ao transito congestionado no caminho para o
evento, tivemos mais uma hora de conversa dentro do carro. Chegando na Bienal, o
passeio transcorreu normalmente durante algumas horas. Dessa forma, numa
alternancia entre momentos mais préximos de uma entrevista em profundidade,
onde pude fazer perguntas diretas aos catequistas e, a partir das respostas,
conduzir a conversacdo que foi gravada para posterior andlise; seguiram-se
ocasifes de maior dispersdo em que a conversacao amigavel colaborava para que o
foco fosse a observacgéo participante.

Ja na minha segunda visita ao Rio de Janeiro, em outubro de 2017, a imersao
no campo foi bem mais intensa e extensa, jA que pude acompanhar algumas

situacOes da rotina do casal durante os sete dias de estada na cidade. Durante
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esses dias, tive oportunidade de acompanhar Alexandre em dois programas na radio
Catedral, de participar dos encontros de catequese, da missa e de um grupo de
estudos paroquial, além de poder frequentar o apartamento da familia algumas
vezes. Essas ocasides foram ricas experiéncias de observacédo participante, em que
a convivéncia com as pessoas e conhecimento sobre as paisagens rotineiras dos
catequistas colaboram para o entendimento sobre o “lugar de fala” do casal. Além da
observacédo, as horas compartilhadas com os blogueiros eram permeadas de
conversacoes. Eu buscava aproveitar todos os momentos, como os deslocamentos
de um lugar para outro e as refeicdes, por exemplo, para tirar dividas ou confirmar
dados e fatos e deixava as questdes que exigiam mais profundidade nas respostas
para os momentos de conversacgdes mais densos e concentrados.

A metafora inicial é apenas uma forma de ilustrar os dois principais focos do
relato que se segue: as processualidades envolvidas na producéo de conteudo para
o blog e na construcdo de atuacdo na rede, além das relacbes com a hierarquia,
historicidade de suas vivéncias do catolicismo, o relacionamento com os demais
fieis. A descricdo levara em consideracdo todos os dados etnograficos sem distincéo

entre diferentes formatos de interacao.

5.1 QUEM SOMOS NOS

Em uma etnografia para a internet, a experiéncia do trabalho de campo
presencial além de ser marcante, facilmente adquire significados de “bastidores”,
pois deixamos de conhecer 0s sujeitos apenas por aquilo que eles conscientemente
mostram de si na internet para ver contextos menos controlaveis. Assim como a
grande maioria dos sites de internet possui uma secdo chamada “Quem somos nos”,
item padrdo que explica quem sao 0s responsaveis por aquele conteddo e quais
seus objetivos, essa secdo do texto busca descrever de forma mais detalhada
algumas impressfes sobre o cotidiano, a rotina e a vida doméstica de Viviane e
Alexandre que foram possiveis de serem captadas a partir do trabalho de campo de
desenvolvido presencialmente no Rio de Janeiro em outubro de 2017. Mais do que
simples curiosidades, minha intencéo € descrever circunstancias que parecem incidir
de forma significativa na visdo de mundo do casal e, consequentemente, na sua
atuacao como leigos e blogueiros. Com isso, ndao sugiro que conheci a verdade

sobre os catequistas somente quando pude conviver com eles presencialmente,
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apenas destaco que a observacgao presencial foi fundamental para entender como
se constréi a atuacao de O Catequista.

A possibilidade de conhecer a residéncia da familia e a paréquia frequentada
por eles foram experiéncias marcantes para mim. Depois de um primeiro encontro
com Alexandre na radio Catedral, foi numa tarde de sabado que visitei os
catequistas no apartamento da familia em Copacabana pela primeira vez. E
interessante pontuar aqui, que para alguém com pouca familiaridade com o Rio de
Janeiro como eu (aquela era a minha terceira estada na cidade), a experiéncia de
transitar pela zona sul da cidade é atravessada pelo imaginario de um certo glamour
da regido, forma como o local € normalmente retratado nas narrativas das
telenovelas brasileiras. Por mais que eu se saiba diferenciar os sentidos midiaticos
da complexidade da realidade local, devo confessar que um pouco dessa atmosfera
de sucesso também estava presente em mim naquele dia: eu tinha acabado de
avistar um apresentador de televisdo no restaurante em que estava almocando e
estava prestes a encontrar “blogueiros influentes”.

Contudo, ao chegar na casa dos Varela tais expectativas deram lugar aos
desafios da realidade, comuns a maioria das familias de classe média em grandes
cidades. O que se encontra ndo sao belas casas planejadas e nem ambientes
esteticamente pensados, como aqueles usados normalmente como cenarios de
videos no YouTube, mas residéncias com pouco espaco e com funcionalidade
adaptada.

O apartamento de trés quartos € habitado pelo casal, seus quatro filhos (o quinto
filho ainda estava em gestacdo na ocasido) e pela mae de Viviane que mora com a
familia desde o nascimento dos gémeos em 2010. O nascimento dos gémeos
também marcou a mudanca na vida profissional de Viviane que abandonou seu
emprego formal para trabalhar de forma independente na area de educacédo
corporativa e design instrucional, o que permite a ela ficar mais tempo em casa. A
flexibilidade de horéarios na rotina de Viviane, faz com que ela seja a responséavel
pelas respostas aos leitores e pelo acompanhamento das conversacdes nos
comentérios do blog e do Facebook.

Se no site cada elemento é planejado e possui lugar especifico, o fazer dos
blogueiros acontece em meio as demais atividades da vida familiar e profissional.
Ficou notavel para mim, o quanto o trabalho dos catequistas precisa ser conciliado

com as outras demandas e como tal conciliagédo é exigente para todos. Entendo que
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a nao existéncia de um espaco dedicado exclusivamente para o computador ou para
0 estudo na casa, por exemplo, indica que esse tipo de atividade precisa ser
constantemente negociada e colocada como prioridade frente a outros fatores para
poder acontecer com regularidade. Vale a pena relembrar que, a necessidade de
gerenciamento de tempo e atencdo, comum a rotina da maioria dos adultos, é uma
das grandes caracteristicas do trabalho leigo na Igreja. Enquanto clérigos e outros
consagrados possuem dedicacdo exclusiva aos trabalhos ligados a religido, os
leigos dedicam seu tempo livre para tais atividades. O investimento feito pelos
catequistas para o gerenciamento de suas rotinas, ficou explicito para mim quando
Alexandre me mostrou uma espécie de mural na parede do quarto do casal, o qual
servia de agenda para que eles pudessem coordenar todas as suas atividades com
mais facilidade. Ali estavam registrados compromissos assumidos por eles nos
ultimos meses como palestras, reunides e eventos em outras paroquias, além de
iniciativas de divulgacéo do livro.

O cansaco em relacdo a rotina cheia de compromissos foi mencionado por
Alexandre e Viviane, mas era a catequista que demonstrava uma condicdo mais
extenuada fisicamente. Entendo que as exigéncias da maternidade acabam sendo
preponderantes para que Viviane se mostre mais cansada que Alexandre,
principalmente devido a sua condicédo de gestante do quinto filho naquele momento.
Sobre esse assunto, pontuo rapidamente que o quadro de saude de Viviane
influenciou diretamente o andamento da pesquisa no que se referiu a escolha da
data dessa segunda visita ao Rio de Janeiro. Minha primeira ideia era ter realizado o
trabalho de campo presencial no més de setembro de 2017. Para tanto, comecei a
negociar com os blogueiros essa possivel viagem em julho. Depois de uma primeira
resposta animada e de acordo com a minha proposta, passei por um periodo de
dificil contato com eles. Esse foi 0 Unico momento da pesquisa que fiquei sem
resposta. Mandava diversas mensagens tentando confirmar datas e acertar detalhes
sobre a viagem e ndo recebia retorno. Cheguei até a temer que eles tivessem
mudado de ideia sobre o trabalho de campo presencial, ou tivessem desistido da
participacdo na pesquisa. Felizmente, no final de agosto, Viviane me escreveu
perguntando sobre a minha possivel visita e contando que estava em repouso
devido a sua gravidez, fato que até aquele momento, era uma novidade para mim.
Aliviada em saber que os lagos de confianca nao tinham sido rompidos, combinei

com eles a nova data de viagem para outubro.
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Além do investimento mental, fisico e de tempo, o blog também apresenta
custos financeiros para a sua manutencdo, como 0s Vvalores gastos para a
hospedagem do site, servico de internet e ferramentas de monitoramento de midias
sociais. Desde as minhas primeiras conversas com 0s catequistas eles sempre
afirmaram que o blog n&o chegava a gerar renda, apenas gastos. A0 mesmo tempo,
sempre compreendi também que para eles, um possivel retorno financeiro com as
atividades de O Catequista era algo encarado com naturalidade e sem
constrangimentos. Desde 2015, em nossas conversas esporadicamente algum tipo
de plano de arrecadacéo de fundos para O Catequista, eram citados. Entretanto, foi
durante o segundo periodo de trabalho de campo presencial que notei Alexandre
realmente preocupado com essa questdo. A conjuntura econdémica do Brasil
certamente tem participacdo nesse quadro, principalmente pelo fato do catequista
ter trocado trés vezes de emprego desde 2015, alternando periodos sem trabalho
formal. Entretanto, acredito que o maior motivo da preocupacédo financeira é o
crescimento do numero de filhos. E essa instabilidade nas financas da familia, afeta
diretamente o andamento das acGes do blog. O exemplo mais direto é a
descontinuidade na producéo de videos para o canal de O Catequista no YouTube.
Mesmo essa plataforma sendo considerada estratégica no sentido de se
reaproximar do publico mais jovem, ja que para os catequistas “ a garotada nao ta
mais no Facebook, ta no YouTube e no Snapchat”, as dificuldades técnicas e a
demora no processo de edicdo audiovisual acabam inviabilizando a iniciativa.
Alexandre declara que ndo é possivel comprar equipamentos para profissionalizar
esse formato de contetdo “guando mensalmente ta faltando mil reais em casa”.

Minha percepcdo sobre a preocupacdo do casal com a sustentabilidade
financeira de O Catequista se confirmou, quando poucos dias depois dessa
conversa, Alexandre comentou comigo que tinha resolvido dar andamento a ideia de
um financiamento coletivo para o blog. Justificada pela ideia de expansdao do
trabalho de catequese e motivado pelo slogan de que “é hora de ir além”, a
campanha de financiamento foi langcada com vista a aumentar, diversificar e
profissionalizar a producdo de conteudo do site. O apelo € para que os leitores a
contribuam mensalmente com a doacdo de valores que variam entre 15 a 1000
reais. A cada meta de financiamento alcancada, os blogueiros prometem melhorias
na producdo de contetdo; da garantia de continuidade do projeto, a produgéo

semanal de videos (com a terceirizacdo do trabalho de edicdo), até a
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profissionalizagdo do blog com a criagéo da “redacdo O Catequista”, e a dedicagéo
exclusiva do casal ao site.

O lancamento da campanha aconteceu ao longo dos meses de novembro e
dezembro de 2017. Primeiramente, foi lancado um teaser de promog¢éo da marca de
O Catequista convocando seus leitores a enviarem relatos sobre o seguinte tema
Como O Catequista impactou a sua vida”. A partir de depoimentos enviados pelos
leitores, foi produzido um video em que varias pessoas declaravam seu apoio a
missdo de O Catequista. J& num segundo momento, foi lancado oficialmente a
campanha de financiamento coletivo através da plataforma on-line Catarse. Como
costuma acontecer nesse tipo de financiamento, cada faixa de contribuicdo recebe
um tipo de recompensa que varia entre mencao no site até cursos e palestras on-
line e envio de produtos exclusivos como livros e camisetas.

Apesar do numero de adesbes ao financiamento coletivo estar aquém do
esperado pelos blogueiro, percebo essa iniciativa como emblematica do tipo de
gestdo desenvolvido em O Catequista. Parece-me evidente o papel de lideranca de
Alexandre, enquanto Viviane restringe sua acédo a questdes mais pastorais como a
producéo de conteudo e o contato direto com os leitores. Além de questdes relativas
aos papéis atribuidos a homens e mulheres na sociedade, essa diferenca de
atuacdo entre o casal também é influenciada pela atividade profissional de
Alexandre como gerente de projetos e pelo historico empreendedor de seu pai.

Embora o catequista negue essa influéncia paterna, afirmando que ele so
sabe empreender “em coisas que nao dao dinheiro”, acredito ser possivel fazer aqui
uma relacdo. Em uma das minhas visitas a residéncia dos catequistas, conheci o pai
do blogueiro. Assim que o senhor Placido entendeu o que eu estava fazendo ali,
comecou a me contar sobre a sua trajetria de imigrante espanhol no Brasil que, a
partir do trabalho e do empreendedorismo, se estabeleceu como tradicional
comerciante em Copacabana durante muitos anos. Nos poucos minutos de
conversa, foi possivel perceber no pai visbes de mundo acerca de economia,
politica, trabalho, familia que, de certa forma, também sdo percebidas no filho.
Guardada as devidas proporcdes, entendo ser possivel afirmar que a visdo de
empreendedorismo e lideranca de Alexandre também é uma heranga familiar.

Outra heranga que emergiu como muito significativa para compreenséo da
atuacao dos blogueiros foi a sua ligagdo com o movimento Comunh&o e Libertagao.

Surgido na Italia em 1954, Comunhé&o e Libertacdo (CL) foi fundado pelo padre Luigi



121

Giussani (1922-2005) quando esse buscava realizar um trabalho mais contundente
junto aos alunos da escola em que trabalhava como professor de religido. Depois de
um periodo inicial no qual esteve diretamente vinculado ao trabalho da Acéo
Catdlica, o grupo de Giussiani se reorganizou de forma independente e passou a
congregar também estudantes universitarios e adultos. A explicagdo sobre o nome
do movimento, conforme descrito no site oficial de CL, é reveladora sobre a sua
proposta e expressa a convicgdo de que o fundamento da auténtica liberdade do
homem est& no evento cristdo vivido em comunh&o. Assim, o objetivo do movimento
€ promover a educacao cristd de seus membros no sentido da colaboracdo com a
missdo da Igreja em todos os ambitos da sociedade?!®. Entretanto, ndo sédo pelos
seus fundamentos ontoldgicos que Comunhdo e Libertacdo €& normalmente
conhecido, mas por sua articulagdo com o sistema politico. Sobre isso, Testa (2016)
faz importante consideracédo sobre as diferencas da atuacdo do movimento na Italia
e na América do Sul: “nesta regido, Comunhéo e Libertacdo ndo gozam da influéncia
social e politica que tem na Italia, onde € amplamente conhecido pela populacéo e
participa ativamente do sistema politico [...] o CL funciona localmente na América do
Sul, onde pode ser considerado um pequeno movimento” (TESTA, 2016, p.1055,
traducdo nossa). A pequena expressividade do movimento no Brasil € atestada pela
sua presenca em apenas 31 cidades do pais.

Se 0 numero de grupos e membros € reduzido no pais, a experiéncia
proporcionada pelo movimento parece ser intensa. Pelo menos foi assim com
Alexandre e Viviane que tiveram suas vivéncias no catolicismo marcadas pela
participacdo nos grupos de Comunhdo e Libertacdo desde a adolescéncia.
Atualmente, o casal ndo participa ativamente das atividades de CL porque
privilegiaram o trabalho no blog e a catequese paroquial, o que ja ocupa bastante do
seu tempo que também é dividido entre o trabalho e o cuidado dos filhos. Mesmo
assim, Alexandre deixa claro o papel central que o movimento tem na formacéo
deles como leigos e, de forma mais ampla, como pessoas: “ o jeito de olhar o mundo
e entender o mundo tem a ver com 0 que a gente aprendeu no Comunhéo e
Libertacdo. O Comunhéo e Libertagcdo nos deu os critérios pra gente interpretar o
mundo, a vida, a liturgia. E por isso que eu ndo consigo dizer que eu ndo sou de

Comunhéao e Libertagao”.

10 Conforme explicacdo disponivel em <http://br.clonline.org>
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Todavia, no decorrer de minha convivéncia com 0s catequistas, certas
insatisfacbes com o movimento também apareceram diversas vezes. A mais
recorrente era sobre a dificuldade de se conciliar a participagdo nos compromissos
do movimento com a rotina familiar. Ao falar sobre a influéncia de CL na atuacéo
deles como leigos, Viviane demonstrou descontentamento em relacédo a pratica do
movimento: “agora, o impulso de agao (do blog) ndo teve nada a ver com Comunhéao
e Libertagdo. Porque aqui no Brasil eles s&o muito... falam muito e n&o fazem porra
nenhuma”. No mesmo sentido, Alexandre também demonstra insatisfacdo com as
perspectivas de acdo do movimento e ressalta como o trabalho que ele e Viviane
buscam fazer no blog se distancia da pratica comunicacional do movimento: “eles
carecem de uma visdo mais estruturada, que é um problema de muitos movimentos.
Eles pedem as vezes pra gente publicar umas coisas do préoprio Comunhéo e
Libertacdo nO Catequista... Nao, a gente tem uma linha editorial, tem uma marca”.
As falas nos levam a crer que a escolha, por privilegiar a atividade do blog, vai além
das insatisfacdes com o movimento Comunhdo e Libertacdo, evidenciando um
desejo por autonomia no trabalho de evangelizacdo e por possibilidades de
experimentacoes.

E essa busca por autonomia, continua sendo motivo de tensbes na vida dos
catequistas. Uma das grandes novidades a que tive acesso durante minha segunda
visita foi que o casal tinha trocado de paréquia. Quando os conheci em 2015, eles
eram paroquianos na igreja de Nossa Senhora de Copacabana que tem como sede
um grande tempo de arquitetura contemporanea numa das avenidas principais do
bairro. Depois de muitos anos de participacdo e atuacdo como catequistas nessa
comunidade, Viviane e Alexandre comecaram a se sentir cerceados pela nova
coordenadora da catequese. Quando questionei se 0 motivo para tal cerceamento
seria a atividade deles no blog ou alguma discordancia em relacdo a questbes
pastorais, politicas ou ideoldgicas, eles afirmaram que ndo e me relataram que a
perseguicdo acontecia motivada por decepcbes e discordancias da nova
coordenadora com o movimento Comunhdo e Libertacdo. Mesmo o casal nao
frequentando atualmente o CL, segundo eles, a nova lideranca paroquial ndo admitia
gue o método catequético do movimento fosse utilizado. Sentindo-se pressionados a
mudar completamente sua metodologia de trabalho, resolveram procurar outra

pardquia onde se sentissem mais livres para atuar.
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Assim, Viviane e Alexandre passaram a frequentar as atividades e atuar como
catequistas na paroquia Santa Cruz, também em Copacabana. A peculiaridade
dessa comunidade fica por conta da sua localizacdo. Apenas algumas quadras mais
distantes que a outra igreja da casa dos catequistas, o fato inusitado é que esse
templo foi construido no terceiro andar de um shopping center. Para ir & missa ou
a qualquer outra atividade paroquial é preciso percorrer os corredores quase sempre
vazios do shopping que atualmente é conhecido por reunir grande numero de
antiquarios. O fato da igreja ser “escondida” da populagéo e do senso comum sobre
onde se localizam os templos religiosos, faz com que a pardquia retna numero
reduzido de fiéis, grande parcela de idade avancada. Frente a esse quadro, uma
familia formada de pais jovens e quatro criancas chama a atencdo. Quando
acompanhei os Varela na missa dominical, pude observar a simpatia com que
grande numero de paroquianos se relacionava com eles, principalmente com as
criangas.

Todavia, a grande motivacdo para 0s catequistas se estabelecerem nessa
paroquia ndo foi a sua localizacdo peculiar nem a acolhida dos paroquianos, mas o
fato do paroco ser conhecido de longa data do casal. Padre Enrico € italiano e, ao
vir morar no Brasil, colaborou com o inicio do Comunh&do e Libertacdo no pais.
Dessa forma, afirma conhecer Viviane e Alexandre desde pequenos. E essa
intimidade faz com que ele demonstre grande confianca nos catequistas e no
trabalho desenvolvido por eles. Depois do padre me contar que nao costuma
acompanhar o blog O Catequista, perguntei se ja tinha acontecido de alguém vir
guestiona-lo sobre a atuacédo de Alexandre e Viviane na internet. Padre Enrico me
respondeu que ndo e que achava dificil o casal fazer algo com o qual ele ndo
concordasse, ja que afirma conhecer tdo bem os fundamentos que orientam a agao
dos blogueiros a ponto de declarar que “antes que falem ja sei o que vao dizer”.

Além da confianca, outro fator que me chamou a atencdo na atuacdo do
padre foi a sua ligacdo com assuntos politicos. Nos dias em que estive frequentando
a paroquia, a prefeitura do Rio de Janeiro tinha acabado de dobrar o valor do
subsidio repassado para as creches vinculadas ao sistema municipal. Como a
pardquia Santa Cruz mantem uma creche em uma comunidade de baixa-renda da
regido, o crescimento na verba repassada tinha implicacdo direta na ampliagdo do
trabalho desenvolvido. Mostrando-se muito animado com a novidade, padre Enrico

nao parecia ter constrangimentos ao elogiar o atual prefeito da cidade e também
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bispo da igreja neopentecostal Universal do Reino de Deus, Marcelo Crivella, pela
decisdo. Depois de escutar em diversas ocasides os comentarios do padre sobre a
qguestdo das creches, fiquei sabendo também que na pardquia, semanalmente, um
grupo de leigos, do qual Alexandre também participa, se relune especificamente para
tratar de assuntos politicos. Na reunido que pude participar, a dinamica lembrava um
grupo de estudos: todos liam o mesmo texto e depois comentavam, retomavam as
principais ideias, debatiam. O texto em questdo era de autoria de Dom Giussiani e
refletia sobre questdes ontoldgicas da pratica politica. Descobri mais tarde que essa
dindmica de estudo € idéntica aquela praticada nos encontros semanais de
Comunhéo e Libertagéo.

Além dessas reunifes de estudo, padre Enrico promove também encontros
em que politicos sdo convidados para dialogar com os paroquianos. Ao discorrer
sobre essa iniciativa, o sacerdote evidencia seus posicionamentos, deixando bem
claro a sua oposicao a partidos de esquerda: “Chamo alguém que a gente possa ter
0 minimo de denominador comum, porque, por exemplo, o PT nunca mais vou
chamar s6 se for pela curiosidade de uma possivel briga”. Apesar de tomar como
premissa que o0s politicos atualmente s&o mais interessados em seus proprios
interesses que em atender as exigéncias humanas, o padre entende que entre o
catolicismo e as ideologias de esquerda ha uma incompatibilidade intrinseca. Para
ele esses dois sistemas de pensamento possuem contradicfes de sentido ontolégico
na medida em que a esquerda entenderia 0 Estado como superior a pessoa humana
e o cristianismo teria a dignidade da pessoa humana como principio fundamental.
Esse tipo de reflexdo e trabalho em relacéo a politica, € visto com naturalidade pelo
clérigo e considerado como fundamental para a sociedade e para a Igreja. Ao
comentar que o seu grupo paroquial sobre politica chama a atencdo de muitas
pessoas, ele lamenta o fato de trabalhos como esse ndo serem mais comuns, pois,
para ele, se mais padres se interessassem por politica e fizessem esse trabalho de
reflexdo com o povo, a realidade seria diferente.

Entendo que as explicagcbes expressas pelo padre também podem ser
tomadas como validas para entender o posicionamento de Viviane e Alexandre.
Entretanto, o dado etnografico mais relevante para a pesquisa me parece ser a
constatacdo de que a presenca de questdes politicas na atuacdo dos blogueiros diz
respeito a uma visdo de mundo, de Igreja e de acdo leiga construida a partir do

arcabouco formativo do movimento Comunhao e Libertacdo. Quer dizer, para
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Viviane e Alexandre posicionar-se politicamente de forma publica, vincular suas
escolhas politicas aos seus principios religiosos ndo € uma novidade motivada por
dindmicas surgidas no contexto comunicacional midiatico e de internet, mas uma
realidade histérica que faz parte de suas trajetérias dentro do catolicismo.

Tal fato pode ser relativizado se levarmos em conta que a experiéncia de fé
politizada também é comum em outros setores da Igreja como as Comunidades
Eclesiais de Base e outras pastorais ligadas a Teologia da Libertacao,
historicamente reconhecidas pelo seu alinhamento justamente com partidos de
esquerda. A peculiaridade no caso dos catequistas parece ser, entdo, a formacéo
religiosa e politicamente conservadora que eles receberam desde a adolescéncia e
gue se diferencia de forma significativa da trajetoria dos leigos que conviviam com a
Teologia da Libertacdo em suas pardquias e sO0 mais tarde se tornaram criticos
dessas ideias. Em tempos de acirramento de animos e fortes polariza¢des politicas
e sociais como acompanhamos no Brasil, compreendo que atentar para essas
peculiaridades ajuda no entendimento sobre o lugar de fala dos catequistas e sobre
as dinamicas de opinides e embates na internet, pois evidencia que algumas
posturas sdo mais susceptiveis a disputa dos discursos em circulacao na sociedade,

enquanto outras ja estao historicamente arraigadas nos sujeitos.

5.2 UM PULPITO PARA OS CATEQUISTAS: O FAZER DOS LEIGOS NA
INTERNET

Atentar para a trajetoria do projeto de O Catequista desde 0 seu inicio em
2011 até os dias atuais € desvelar parte das dinamicas que ajudam a moldar a
experiéncia religiosa catdlica disponivel na internet. Tendo em vista o numero
significativo de leitores e os anos de atividade, considero o blog como um agente
gue atua na construgcdo e na consolidacdo de algumas praticas que se tornam
caracteristica dessa rede formada pelos catélicos na internet.

Nesse sentido, como o préprio nome ja sugere, entendo O Catequista como
um promotor da popularizacdo da catequese na internet, pois a ideia de ensinar a fé
e a doutrina, é a forga estruturante do projeto. Enquanto muitos empreendimentos
religiosos midiaticos justificam-se pela via da evangelizacdo e do devocionismo, o
impeto de catequizar € que se mostra como mobilizador central para a agdo dos

blogueiros. A diferenca entre as duas atividades é que a evangelizagéo € o ato de
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divulgar a fé cristd e a catequese j& diz respeito a uma acado mais metddica de
instrucdo sobre os aspectos doutrinarios e morais. Chama a atencdo que, ao
constatar a necessidade de catequese que existe entre 0s que ja se consideram
catélicos, Alexandre demonstra certa indignagédo: “Uma coisa que me incomoda
desde o inicio € que um percentual muito baixo dos catdlicos é realmente
catequizado e entende tudo o que a Igreja fala e propde. Muitos sequer entendem o
que estdo fazendo na Missa!”.

Essa indignacdo com o fato das pessoas que se consideram catélicas nao
conhecerem ou ndo dominarem os sentidos da doutrina parece imputar aos
catequistas a responsabilidade de reverter esse quadro através da atividade
catequética no blog. O desagrado pela falta de instrucdo dos fiéis ndo deixa de ser
uma insatisfacdo com o processo de formacao oferecido pela prépria Igreja que, na
visdo dos catequistas, é falho. Diante disso, a internet surge para eles como solucéo
para as limitacbes de tempo e espaco da catequese convencional e como
catalizador do alcance do trabalho. Alexandre relata que “ndo conseguia alcancar
essas pessoas porque a Crisma acaba sendo procurada apenas por quem quer o
sacramento. O blog é uma chance de ampliar o trabalho de catequese para o povo
catdlico”.

Ao atuarem como catequistas de adultos, os blogueiros evidenciam que a
grande maioria das pessoas que buscam esse tipo de servico ndo é formada por
neofitos ou por quem se interessa por um processo de formacao religiosa, mas por
aqueles gque tem interesse apenas na obtencdo dos sacramentos. ISso acontece, na
maioria das vezes, quando as pessoas interessadas no matrimdnio precisam cumprir
0S pré-requisitos que sdo a obtencdo dos sacramentos do batismo, eucaristia e
crisma. Nessa légica, a catequese e a ministracdo dos sacramentos ficam
esvaziadas de seus conteudos e significados, adquirindo ares burocraticos, pois
funcionam mais como um cumprimento de exigéncias do que como uma busca
honesta por aprofundamento religioso.

Diante desse contexto, catequizar os catélicos é o desafio que se impdem e
organiza a acdo dos blogueiros. Nessa perspectiva, a expressao “povo catélico”
merece atencdo. Inicialmente, eu pensava que ela era sé uma forma de expresséo,
uma coloquialidade que tinha sido adotada por Alexandre como marca pessoal, ja
gue ele sempre comeca seus posts e também suas falas em videos e programas de

radio sempre com alguma variagdo da saudagado “ola povo catdlico”. Entretanto,
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depois percebi que essa ndo era uma fala inocente. Dirigir-se para quem ja é

catolico é central na missédo do blog e Viviane também confirma esse foco:

O blog € um instrumento de informacédo, de consolo e de renovacao da fé
daqueles que ja creem na Santa Igreja. Os demais - ateus e pessoas de
outras religibes -, em geral, s6 entram em sites e féruns catélicos para
trollar, e ndo para estabelecer um dialogo aberto, sincero e intelectualmente
honesto. Eventualmente, estabelecemos didlogos com nédo catdlicos, com
alguns poucos que se mostram interessados em conhecer a fé catdlica,
ainda que discordem dela. Mas isso séo exceg¢fes que abrimos (Viviane).

Ao priorizar o didlogo entre os catélicos, O Catequista parece tentar justificar
a sua falta de interlocugdo com pessoas de crencas e opinides diferentes das suas.
Sendo assim, os artigos normalmente sdo escritos com o0 objetivo de ensinar,
esclarecer, explicar a fé, a doutrina e a moral catolica. Os textos sédo construidos
com muitas referéncias explicitas a documentos doutrinarios catélicos, palavras de
papas e santos. Buscando abordar nos seus textos “aquilo que a Igreja diz”, os
catequistas constroem a pauta do blog a partir de temas escolhidos por eles, mas
também em resposta a assuntos em voga na sociedade ou a duvidas e pedidos dos
proprios leitores. Os blogueiros relatam que € comum no cotidiano de seu trabalho a
producédo de conteudo ser orientada tanto pelas duvidas dos leitores quanto pelos
seus comentarios que servem como indicativo de tendéncias de interesse e opinides
do publico.

A catequese dos blogueiros também tenta se construir por meio da
interatividade caracteristica da internet. Quando perguntados sobre o contato com
as pessoas que sempre comentam os posts do blog, os catequistas afirmaram
animadamente ja terem encontrado varios deles presencialmente. Tanto o0s
moradores do Rio de Janeiro como de outros lugares que, quando estdo na cidade,
tentam marcar encontros.

Ja ao falarem sobre a interacdo on-line a empolgacdo pelo contato mais
proximo com as pessoas € dividida com a responsabilidade, a seriedade e o
cansaco que € tentar dar conta desse tipo de conversacdo. Um grande numero de
mensagens via e-mail e Facebook chegam diariamente aos catequistas que afirmam
ser possivel responder s6 50 a 60% dos relatos recebidos. Viviane se mostra
sensibilizada principalmente pela grande quantidade de mensagens de cunho intimo
que eles recebem, sempre pedindo algum tipo de orientacdo ou ajuda. “Sao como

ovelhas sem pastor. Sera que elas ndo tém um diretor espiritual decente, um amigo
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mais maduro pra elas falarem essas coisas? E muito complicado. E a gente tem que
ter uma sensibilidade muito grande pra responder. Parar, pensar o que escrever’.

Alexandre complementa essa visdo afirmando que eles sempre orientam as
pessoas a buscarem um acompanhamento presencial. “A gente sempre pede a
pessoa que ela pegue aquilo que a gente conversou e va conversar com um padre.
A gente ndo quer que ela figue s6 no relacionamento virtual. Porque eu ndo vejo o
contexto, eu pego s6 um lado da histoéria, eu ndo sei quais séo os outros”.

A conversacdo nos comentarios € uma das atividades mais penosas do blog
para o casal. Tanto pelo nUmero de mensagens, quanto pelo teor delas. Viviane
comenta como € preciso paciéncia para responder determinados tipos de perguntas,
principalmente quando os leitores ndo demonstram esforco para compreender aquilo
gue ja estava escrito no proprio texto ou outro material postado.

Quando falo positivamente sobre essa conversagdo ser um diferencial do
blog, ja que muitos blogueiros costumam n&o responder, Alexandre desabafa “eu
entendo a dor do cara mas é coisa pra cacete”. No caso de O Catequista, o cansaco
dos blogueiros em tentar dar conta da interacdo desejada por seus leitores sugere
as fragilidades da proposta da catequese on-line. Pode ser uma boa ideia falar de
forma atraente sobre conteudos religiosos na internet e, com isso, atingir muitas
pessoas. Todavia, ndo parece ser uma ideia viavel tentar responder as demandas
de acompanhamento e apoio dessas muitas pessoas, como se fosse em uma turma
de catequese convencional.

Outro elemento marcante da atuacdo de O Catequista que com o andamento
do projeto acabou se mostrando mais complexo do que os blogueiros imaginavam
foi o humor. Como descrito em outros momentos desse texto, o humor sempre foi
entendido como um diferencial do blog e uma das caracteristicas mais reconhecidas
e aprovadas pelos leitores, tanto que o habito de fazer brincadeiras e piadas para
falar de assuntos relacionados a religido, acabou fazendo da “zoeira” uma pratica de
consumo de conteudo religioso na internet e que vai muito além dos limites de
atuacao de O Catequista.

Entretanto, nos Ultimos anos, desde 2016 aproximadamente, eu ja havia
notado a diminuicdo na frequéncia de memes e outros recursos humoristicos no
contetdo do blog. Obviamente o tom jocoso continua presente nas imagens que
ilustram os artigos, nos titulos e na forma de escrever os textos, mas é perceptivel

gue isso tem se dado de forma menos intensa que antes. Ao questionar Alexandre
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sobre essa possivel perda de forca do humor dentro de O Catequista, ele confirmou
minha suspeita afirmando que o conteddo e o publico do blog passaram por um
processo de amadurecimento impulsionado pela continuidade do projeto e pela
cobranca dos leitores. Segundo o blogueiro, como o trabalho de catequese na
internet ja dura quase sete anos, os leitores do blog foram aperfeicoando seus
conhecimentos e exigindo deles conteidos mais densos e detalhados. Com isso, 0s
catequistas acabaram sentindo-se pressionados a mudar a forma de construcao dos
seus artigos, buscando apresentar os temas de forma mais abrangente e
fundamentada para ndo serem interpretados como superficiais e nem correrem o0

risco de perder a credibilidade perante seu publico.

Porque assim, uma coisa que ficou muito claro € que as pessoas nao
entendem as coisas direito. Vocé faz uma ironia, a pessoa ndo entende
ironia e vocé tem que explicar. Vocé deixa uma coisa subentendida e a
pessoa vai la e posta: ‘sé para complementar tem esse video do padre
Paulo Ricardo e que ele explica melhor a questdo’ ... Tipo, como se vocé
ndo soubesse. Na verdade, a gente sabe, s6 ndo deu foco naquilo. E assim
de primeiro eu falava: ‘ndo me importa mostrar que eu sei, eu quero ir €
nesta questdo central’. Mas com o passar do tempo a gente foi vendo que
dentro da construcéo de credibilidade que a gente precisava fazer, a gente
precisa minimamente citar a questdo. Quando a gente faz isso ndo tem
reclamacéo. A galera diz ‘ah nao, legal beleza’. Mas quando nao faz, o cara
toma aquilo como uma informacdo incompleta, portanto ndo digna de
credibilidade (Alexandre).

As exigéncias dos leitores, além de limitarem a liberdade dos blogueiros na
escolha do foco e da forma de estruturacéo do texto, também fez com que o humor

se tornasse mais raro:

De inicio, o site era um pulpito para um catequista poder falar e ponto. Eu
falava do jeito que eu falava, assim como a Vivi também. E acabou. Entéo,
0 humor tinha um papel muito importante porque sempre foi a ferramenta
que nés usamos...ele era o espelho daquilo que acontecia na crisma. S6
gue assim... a gente comegou a ser muito mais cobrado... [...] entédo,
guando a gente comeca a construir os posts com um pouco mais de
estrutura, ai 0 humor ndo consegue mais ser central porque a gente precisa
explicar muita coisa, fechar muito a coisa... A gente ainda consegue ser
informal, consegue ter uns momentos de piadas. Consegue fazer piadas
visuais, mas o texto em si ja tem que ficar tdo mais denso que o humor ndo
consegue sair com tanta facilidade. E é por isso que eu acho, mas isso é
achismo, que a gente subiu para um corte de publico mais velho
(Alexandre).

O humor também tem perdido forca em conteudos de cunho pastoral, ou seja,
gue tratam diretamente da relacdo das pessoas com a religido. Tomando como

exemplo situagcbes acontecidas na catequese paroquial, em que alguns
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catequizandos se sentiram ofendidos por alguma brincadeira, Alexandre afirma que,
nesses casos, acha melhor ndo fazer piadas para ndo ser mal interpretado: “parece
gue eu estou sacaneando a situacdo da pessoa”.

Contudo, apesar do esfor¢o para que o discurso seja argumentativo e nao se
torne desrespeitoso, as polémicas e controvérsias parecem ser consequéncia da
catequese desenvolvida pelos blogueiros nas midias sociais. Na tentativa de dar
“‘muitas explicacdes” e de “fechar muitas coisas” como pontuado por Alexandre, a
pratica catequética acaba incluindo também esforcos de apologética e ativismo.
Quer dizer, a acdo dos blogueiros além de ensinar a fé catdlica (catequese), também
passa a defendé-la frente a outras crencas (apologética) e mobilizar os seus leitores
frente a questdes politicas e sociais (ativismo). A catequese dos blogueiros vai
ganhando contornos apologéticos a partir do apontamento de “erros” doutrinarios e
morais de outras crencas e até de correntes dentro do préprio catolicismo. As
secoes do blog “Catodlico #FAIL”, “Crente #FAIL” e “Fantasminha #FAIL” se dedicam,
respectivamente, a demonstragao das “falhas” na doutrina de catdlicos da teologia
da libertacdo, evangélicos e espiritas. Com toda essa visibilidade garantida pelo
conflito, a treta foi se firmando como caracteristica de O Catequista, apesar das
criticas recebidas.

Nesses anos de existéncia do blog, a treta foi deixando de ser um
acontecimento difuso nos textos e comentarios para se tornar um elemento fixo na
atuacao dos blogueiros. Inclusive a ideia e até o termo “treta” passaram a estruturar
projetos como o livro “As grandes mentiras sobre a Igreja Catdlica”, o programa no
YouTube “Os cacgadores de Treta” e o programa de radio “ A hora da Treta”.

Ao admitir a apropriacdo intencional do termo a atuacdo de O Catequista,
Alexandre declara que “o treteiro € o lacrador”. Usando girias correntes na internet,
entendo a fala do blogueiro como uma afirmacdo de que muitas vezes, a treta vai
além da polémica e da controvérsia e se configura em embate e enfrentamento
direto. O termo “lacrador” vem da ideia de “lacrar’, giria usada para se referir, no
contexto de um debate, a declaracdes ou atitudes tdo contundentes a ponto de
encerrar definitivamente uma discusséao, de “lacrar’ aquela questdo. O termo “mito”
também é outra giria usada para se referir ao desempenho contundente e
diferenciado de alguém. Assim entendo que tais girias carregam consigo sentidos de

desconstrucao e desqualificacdo do outro com quem se debate.
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Em O Catequista a treta ganha tais contornos mais ofensivos em algumas
piadas ao longo dos textos, em memes e na conversagdo nos comentarios,
principalmente, no Facebook onde ha mais diversidade de opinides. Os
enfrentamentos se constroem numa ideia de “legitima defesa” ou “direito de
resposta” frente as criticas sofridas pela Igreja Catdlica. Nesse panorama, o humor é
usado como forma de amenizar os ataques e de justifica-los dentro de um contexto

de internet, como fica explicito no trecho abaixo publicado no blog em 2016:

Atacar a fé catélica € modinha. Nos programas de TV, no discurso dos
professores, nas pecas de teatro, nas piadas, na midia em geral... O
catolicismo € o alvo principal. Mas quando um catolico se defende com uma
argumentagdo fundamentada, expondo ao ridiculo quem ataca sua fé de
forma desonesta e maliciosa, é acusado de “causador de divisao” e de fazer
“discurso de 6dio”. E quem faz apologética (defesa da fé, com base na
razéo) é colocado no mesmo balaio de quem espanca um inimigo com um
porrete ou incita que outros o facam. [...] Além do esclarecimento da
verdade, nossos posts funcionam como um alivio cdmico para o drama que
os catolicos vivem em seu dia a dia: sdo achacados na escola, na
universidade, no trabalho e nas redes sociais por pessoas sempre prontas a
meter 0 pau no catolicismo. Gostamos de responder a esses ataques com
humor e, sim, com insoléncia! (O CATEQUISTA, 2016).

Como ja pontuei em outro texto, (FLORES DA ROSA e SILVA, 2017) entendo
gue apesar dos discursos serem construidos com muitas referéncias doutrinarias e
em tom explicativo, a escolha por privilegiar a polémica e o enfrentamento faz com
gue a apologética e a catequese fiquem esvaziadas, se configurando mais em
performance midiatica que em ensino ou defesa da fé.

Em nossa ultima conversa presencial, algumas declaracbes de Alexandre
sinalizam que os blogueiros também percebem os desdobramentos negativos desse
tipo de postura. Contudo, o que realmente me parece significativo € que o
guestionamento sobre as tretas ndo se da no sentido de rever os principios desse
tipo de postura, mas na sua efetividade para o trabalho desenvolvido. Ao falar sobre
0s embates nos comentarios, Alexandre afirma que na sua opinido a intervencao
ativa nessas discussfes seria pouco proveitosa, mas que Viviane gosta desse tipo
de debate e, por isso, costuma se envolver diretamente: “a Vivi ela gosta de entrar
na treta e ficar lacrando la: ‘vou mitar’... entdo ela comeca. Eu acho isso uma perda
de tempo do caramba”.

Ja ao falar sobre a repercussdo de contetdos ofensivos entre os leitores, 0

catequista € mais contundente na autocritica:
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Isso eu tenho limado completamente... ndo € para agredir dessa maneira...
se eu estou agredindo qualquer coisa do gay ao protestante, ou destes que
estdo me lendo, ele vai parar de ler porque ele foi ofendido. E ai 0 meu
problema é pastoral, porque dai o meu trabalho como catequista deixou de
ser feito. [...] Isso acaba tomando conta do post, entendeu? Eu n&o consigo
mais falar com o publico. Perdi o post porque as pessoas ficam focadas
naquele xingamento. Tanto a pessoa ofendida quanto jujuba que ndo quer
xingar. Entéo, eu perdi a catequese porgue as pessoas estdo focadas se eu
pOSSO OU NAO Ser grosso, Se eu posso ou hdo xingar, se eu posso ou Nao
ser zoeiro. E ndo é isso! Isso foi um aprendizado com o site, mas também
aqui porgue eu ja ofendi muita gente sem querer (Alexandre).

Diante de tais declaragbes, compreendo que na catequese desenvolvida
pelos leigos, o empenho em recatolizar a sociedade é bem mais evidente do que em
outros produtos do catolicismo midiatico como a atuagcdo dos padres cantores, por
exemplo. Se, na andlise feita por Carranza (2011) a reafirmacao da filiacdo eclesial
por meio da campanha “Sou feliz por ser catolico” promovida pelo padre Marcelo
Rossi gerava questionamentos sobre a viabilidade desse tipo de discurso em um
cenario multicultural, em O Catequista 0 compromisso com a catolicidade € tao
naturalizado que a percepc¢ao da alteridade se da apenas em alguns momentos. A
interlocucdo com quem pensa e/ou vive de forma diferente acontece em momentos
pontuais, como em alguns textos especificos, em que o0s catequistas se propde, de
antemao, a garantir uma atmosfera de didlogo e acolhimento, como em artigos mais
recentes sobre homossexualidade. Na maioria das vezes, os blogueiros estao tédo
focados na interlocugcdo com os catdlicos, que confirmam em sua atuacdo as
tendéncias apontadas por Sbardelotto (2016) ao referenciarem a instituicdo eclesial
como parametro central para todas as esferas da vida e valorizarem a catolicidade
pela catolicidade. A tendéncia de “conversa entre pares” resulta no predominio de
comentarios de concordancia e defesa do catolicismo, mesmo quando as
explicagbes “catolicas” de alguns textos ndo dédo conta da complexidade com que
tais questdes sdo abordadas no contexto social contemporaneo.

Entre catequese, pastoreio, apologética e tretas a trajetoria de O Catequista
ajuda a moldar a experiéncia dos catdlicos na e com a internet, além da prépria
vivéncia do catolicismo. Com base na abordagem da internet como um género
cultural (Miller e Slater, 2000), a atuagéo de O Catequista evidencia modelos de uso
da internet que ilustram o que os leigos podem se tornar com ela. A internet
possibilitou que os catequistas levassem sua ‘catequese de boteco” muito além do

contexto paroquial, atingindo publicos inUmeras vezes mais vastos que antes. Com
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iIsso, novas liberdades e novos controles adicionaram-se a catequese dos leigos que
agora precisam responder a criticas e exigéncias de padres e fiéis de todo o Brasil.
Além disso, a configuracdo em rede da internet, ao colocar em contato e permitir
conversacdes entre pessoas e grupos com interesses e pensamentos diferentes,
impactou profundamente a comunicacdo dos catequistas que agora, por mais que
gueiram direcionar seus discursos s0 para os catolicos, ndo tem como evitar que tais
conteudos circulem entre pessoas com outras visdbes de mundo, tornando os
debates e embates muito mais frequentes. Assim, o site que era apenas “um pulpito
para um catequista” se mostra como evidéncia das formas como a experiéncia

religiosa é vivida na contemporaneidade.

5.3 NO RIO E NA REDE: LOGICAS E CONTEXTOS DE PROTAGONISMO LEIGO

Entre as muitas descobertas que o trabalho de campo presencial me
proporcionou, uma das que eu considero mais significativa, principalmente pela sua
aparente obviedade, diz respeito a motivacao inicial para o trabalho de O Catequista.
A narrativa que Viviane e Alexandre sempre sustentam, tanto para mim quanto
publicamente, € de que o blog foi criado para expandir o conteido e o alcance do
trabalho de catequese ja realizado na paroquia. Entretanto, o que descobri em uma
das minhas Ultimas entrevistas em profundidade com Alexandre é que desde o
inicio, o blog foi pensando como uma estratégia de garantir sua autonomia de acéao,
frente a possiveis disputas ou sancdes eclesiais. Levando em consideracéo a troca
de pardquia dos catequistas devido as tensfes entre eles e as liderancas paroquiais,
tomo tal fato como um indicio da intrincada rede de rela¢cdes e tensbes que se forma
tanto na internet, quanto na arquidiocese do Rio de Janeiro, em torno da atividade
dos blogueiros. Assim, nessa secdo do texto busco entender os contextos locais e
de internet que sustentam a producéo de conteudo de O Catequista.

Nessa perspectiva, entendo que a primeira caracteristica do projeto que
precisa ser constantemente sustentada e justificada € o formato independente de
atuacao dos leigos. Com opinides e posicionamentos claros em relacdo a questdes
eclesiais, pastorais, doutrinarias, morais, politicas e sociais, 0s leigos parecem
desafiar a hierarquia da Igreja ou, pelo menos, causar desconfortos. As novas
possibilidades de agéo abertas para o leigo pés Concilio Vaticano Il ainda causam

desconfiancas, inclusive entre os proprios fiéis. Para Viviane, os constantes
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guestionamentos sobre haver ou nao padres integrando a equipe do blog, revelam
gue muitas pessoas ainda acreditam que o leigo ndo tem capacidade ou autorizagao
para falar sobre assuntos de fé:

Falar sobre fé era uma coisa muito restrita ao clero. Mas com o Concilio
Vaticano Il, os leigos foram chamados ao apostolado. Claro que vocé néo
pode sair falando... tem que sempre explicar a doutrina, ndo pode sair
divulgando heresias. Mas dentro desse bom senso o leigo s6 ndo pode
como deve falar de Cristo. Mas muitas pessoas t4 com cabeca pré-conciliar.
Ai perguntam: tem padre ai revisando o que vocés publicam? Vocés deviam
ter um padre dando chancela ao que vocés escrevem (Viviane).

O questionamento sobre a presenca de padres na equipe se tornou téao
frequente que o0s catequistas inseriram explicagcbes e justificativas sobre a
legitimidade da ac&o dos leigos na se¢ao de apresentacdo do site. Utilizando-se de
trechos de documentos eclesiais e de afirmacdes do Papa Francisco, os leigos
encontram “naquilo que a Igreja diz”, respaldo para a sua atuacdo. Mesmo assim, tal
justificativa n&@o parece ser suficiente. Os blogueiros ja foram intimidados por
sacerdotes a apagarem do site um texto considerado inadequado e também séao
frequentemente questionados por leitores sobre a suas prerrogativas para
abordarem determinados temas e sustentarem certas opinides, principalmente
guando essas correspondem a posicdes politicas e criticas ao clero ou a diferentes
correntes do catolicismo. Outro fato que também ajuda a ilustrar esse tipo de
desconfianca, aconteceu quando eu participava de um evento académico no qual o
trabalho apresentado por mim trazia O Catequista como objeto empirico. Com um
grupo de trabalho formado por véarios seminaristas e estudantes de teologia, ao
término da minha fala uma das primeiras questdes levantadas foi sobre a formacéao
dos catequistas como tedlogos para “poder falar aquilo”.

No contexto da arquidiocese do Rio de Janeiro, a repercussao da atuacao de
O Catequista também gera estranhamentos. Em meu trabalho de campo presencial,
tive oportunidade de perguntar ao vigario suburbano da arquidiocese, padre Nivaldo
Janior, como o0s blogueiros eram vistos por outros leigos e padres. Mesmo
considerando que ndo era possivel ter uma visdo ampla da questdo, o sacerdote
afirmou escutar bastante criticas e questionamentos sobre o trabalho dos blogueiros,
principalmente por que, segundo ele, as pessoas ficam um pouco assustadas com a
forma direta e, as vezes, irreverente como os assuntos séo tratados no site. Isso faz

com que muitos percebam O Catequista como um agente de desconforto ou até
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como quem age “apenas para fazer pirragca”. Nesse caso, a desconfianga parece ser
vencida pela “autenticidade” do casal, pois padre Nivaldo argumenta que as pessoas
falam isso porque ndo conhecem o testemunho dos catequistas como casal leigo
atuante em uma paroquia, pais de cinco filhos e que agem “por amor a Igreja”.

Buscando desviar de visOes clericalistas e academicistas, “falar o que a Igreja
diz” € a meta e a justificativa da agdo dos blogueiros. Nesse sentido, toda a vez que
nos artigos do blog ha embates ou criticas a algum membro da hierarquia ou a
algum setor especifico da Igreja, a aparente uniformidade da ideia do que ¢é a Igreja
e do que € o seu discurso é desfeita. Ao criticarem o alinhamento da Pastoral da
Juventude e do tedlogo Leonardo Boff com ideologias de esquerda, ao apontarem
erros doutrinarios no discurso de padres midiaticos como Fabio de Melo e ao
classificarem como “condenavel”’ a pratica de inovagdes liturgicas (missa crioula,
missa sertaneja, missa afro, entre outras), por exemplo, os catequistas evidenciam
que a suposta neutralidade do seu discurso, “baseado nos documentos da Igreja”,
na verdade corresponde a um projeto de catolicismo e de sociedade. As
contrariedades sobre a atuacdo dos catequistas vao muito além das possiveis
tensdes entre leigos e clero, mas dizem respeito as disputas entre diferentes setores
da Igreja.

Nessa perspectiva, as relacbes que os blogueiros vao construindo se
mostram fundamentais para a sustentacdo do projeto, especialmente, a proximidade
de Alexandre com Dom Orani Jodo Tempesta. Dom Orani é arcebispo do Rio de
Janeiro desde 2009 e em 2014 foi nomeado cardeal, se tornando, juntamente com
outros seis bispos brasileiros, membro do Colégio Cardinalicio, 6rgdo que assiste e
aconselha o Papa. O blogueiro conheceu o cardeal durante a Jornada Mundial da
Juventude, evento que reuniu milhées de jovens com o Papa em 2013 no Rio de
Janeiro, oportunidade na qual o leigo coordenava a sala de imprensa do evento. A
partir dai os lacos foram estreitados e, em 2015, Alexandre passou a atuar como
comunicador voluntario na radio Catedral, emissora da arquidiocese do Rio de
Janeiro. A participacdo do blogueiro na radio comegou como comentarista de um
programa de noticias, funcdo executada até hoje.

So6 tive dimenséo da importancia da figura de Dom Orani para O Catequista
na minha primeira visita ao Rio de Janeiro em 2015. Na ocasido, era nitida a
empolgacdo do casal ao comentar comigo que “as pessoas sabem que a gente tem
um relacionamento com Dom Orani” e que “Dom Orani gosta do blog” apesar de
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sempre reafirmarem categoricamente que “o blog ele ndo tem uma ligagdo direta
com Dom Orani”, ou que “a gente é independente de toda a estrutura da Igreja”.
Mesmo assim, meus interlocutores, afirmavam que, por entender a proposta do blog,
Dom Orani acabava respaldando a autonomia deles, mesmo frente a reclamagéao de
outros padres e fiéis que costumavam reclamar do discurso dos blogueiros.
Segundo o casal, o cardeal também era o responsavel por respaldar os
posicionamentos politicos e os comentarios acalorados de Alexandre no programa
de radio.

Apenas na minha segunda visita em 2017, tive a oportunidade de encontrar
com o cardeal e conversar com ele sobre O Catequista, buscando comprovar ou ndo
todo o apoio que os blogueiros afirmavam ter. Depois dessa entrevista, minha
primeira impressao foi de que Dom Orani tinha sido evasivo demais nas respostas,
demonstrando apenas ndo querer se comprometer com o0s blogueiros, pois

declaracbes como a descrita a seguir eram recorrentes na conversacgao:

ele [Alexandre] ndo € alguém oficial. Ele j& veio pronto. Nés ndo temos
nenhuma interferéncia nos assuntos que ele fala, como que ele diz. Ele que
estuda com a esposa. Ele que aprofunda essas questdes todas e tudo
mais. Ele tem toda a independéncia naquilo que ele faz, né (Dom Orani).

Contudo, ao escutar a gravacao da entrevista em outro momento, percebi
varias falas que transparecem o conhecimento e a aprovacdo do cardeal. Mesmo ao
frisar que o trabalho de Alexandre acontece por iniciativa e motivacédo pessoal, Dom
Orani da a entender o seu assentimento com a proposta: “ele gosta e faz bem”. Da
mesma forma, em outro trecho, o arcebispo destaca que além da liberdade de leigo,
o blogueiro também goza da sua confianga: “é alguém que tem toda a liberdade,
como todo leigo tem, de ir e vir, de falar aquilo, que tem toda a nossa confianca, que
estuda e que fala de acordo com aquilo que a Igreja pensa. Essa € a nossa
convicgao”.

A conviccao do cardeal, também parece ser a necessidade de que o discurso
da Igreja tenha espaco na sociedade atual. Dessa forma, a internet é vista como
arena privilegiada de formacdo de opinides onde “o que a Igreja diz’ deve estar

presenta para colaborar com a restauracdo da verdade nos debates.

A internet € um terreno de todos, onde cada um fala como acha que deve
falar, tanto a favor quanto contra. E é bom termos pessoas bem informadas
gue possam restaurar as verdades. [...]. E bom que tenhamos leigos bem
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informados que tenham seu préprio protagonismo e fagam bem o trabalho,
acho que o Alexandre é um deles (Dom Orani).

Nesse sentido, a acado dos leigos na internet é aprovada e tomada como
forma de garantir a participagcdo da Igreja nas discussdes sociais. Segundo o
cardeal, tendo em vista que o clero ndo da conta desse tipo de acdo devido aos
seus inumeros compromissos, mesmo de forma ndo oficial, “os leigos bem
preparados podem e devem fazer isso”, ou seja, garantir o lugar de fala da
instituicdo no debate publico para que “nao se fique s6 ouvindo a voz dos outros”.

Diante desse incentivo de Dom Orani a presenca ativa dos leigos na internet,
perguntei a opinido do arcebispo sobre a mobilizacdo dos catélicos em torno de
pautas sociais e politicas nas midias sociais, acdo que recebe muitas criticas
daqueles que entendem nao ser apropriada a combinacao entre interesses politicos
e filiacoes religiosas. Baseado na mesma percepcdo de que em meio a “voz dos
outros” a voz dos catdlicos também tem direito de ser ouvida, o cardeal parece
entender o outro como aquele que critica a Igreja Catdlica e suas pautas
conservadoras. Diante disso, Dom Orani afirma que a mobilizacdo dos catélicos em
defesa de seus valores e moral se justifica pela existéncia de muitos discursos
contra os cristdos e contra a Igreja em noticias, postagens e comentarios e que
geram um “clima anticatélico”.

A relevancia das declaracbes do cardeal esta nas visbes de Igreja e de
mundo que elas revelam e no fato de que tais compreensfes estruturam néo soO a
acao de O Catequista, mas a experiéncia de muitos catolicos com a internet. Ao
afirmar que a Igreja precisa ter pessoas bem preparadas para “restaurar as
verdades” nos debates da internet, a l6gica exposta pelo arcebispo € baseada na
ideia de que o discurso da Igreja contém a verdade. A partir disso, também se
estruturam ideias sobre a necessidade de propagacéo da verdade no mundo e sobre
a midia como uma ferramenta propicia para isso. Essa l6gica também baseia ideais
sobre a necessidade de combater aqueles que querem calar os catdlicos e,
consequentemente, a verdade.

Baseado nesse entendimento da verdade como algo objetivo e fixo, que se
distancia das visbes de mundo contemporaneas baseadas no relativismo,
multiplicam-se empreendimentos midiaticos com o intuito de dar voz aos catélicos
avidos por ajudar a propagar a verdade ao se engajarem nas discussdes publicas

sobre temas sociais, politicos e morais. Nesse contexto, em maio de 2017 estreou
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na R&adio Catedral o programa a Hora da Treta em que Alexandre e os padres
Nivaldo Junior e Augusto Bezerra prometem comentar os principais fatos da
semana, buscando dar uma explicagcdo da realidade sob a perspectiva crista. O
programa acontece ao vivo na radio as sextas-feiras, 18h, e também é transmitido
ao vivo pela pagina do Facebook de O Catequista, além de ser disponibilizado como
podcast no blog. E notavel que a proposta de A Hora da Treta coloca em movimento
as logicas de atuacdo e visao de mundo inferidas nas declaracbes de Dom Orani.
Sendo assim, apesar da radio da arquidiocese ter em sua grade de programacao
diversos programas independentes, sobre os mais variados assuntos, inclusive
politica, entendo que a criagcdo de A Hora da Treta pode ser considerada uma
estratégia construida também pelo cardeal.

Confesso que quando o programa foi langado, minha primeira analise foi de
gue era apenas um novo formato para 0 mesmo contetudo de sempre, apenas com a
peculiaridade de ter um foco mais intenso nas questdes politicas. Contudo, minhas
visitas a sede da radio Catedral revelaram enquadramentos que eu desconhecia. Ao
conversar com Jussara, uma funcionaria da radio, pude entender como a conjuntura
local foi decisiva para a formatacdo do programa e como a escolha dos
apresentadores foi significativa. Segundo minha interlocutora, A Hora da Treta
nasceu no contexto das eleicdes municipais de 2016 em que a disputa entre Marcelo
Crivella (Partido Republicano Brasileiro) e Marcelo Freixo (PSOL) se configurou pela
polarizagcéo entre direita x esquerda, conversadores x progressistas. Nesse sentido,
a proposta de um programa de radio dedicado a tratar de questfdes politicas seria
uma resposta a tais disputas, principalmente, por ser encabecado por pessoas com
posicionamentos bem definidos como os de padre Nivaldo Junior e Augusto Bezerra
e Alexandre. Os sacerdotes se destacaram no contexto da cidade por encabecarem
campanha nas midias sociais contra a candidatura de Freixo, sob o argumento da
incompatibilidade entre socialismo e catolicismo. O posicionamento dos padres e
sua campanha contra o candidato do PSOL foram tdo contundentes que eles foram
citados como lideres conservadores em reportagem?! da revista Carta Capital que
tratava da polarizacéo politica também dentro da arquidiocese do Rio de Janeiro. Ja
a participacédo de Alexandre no programa pode ser entendida como mais uma forma

de consolidacao de sua postura e trabalho.

11 Disponivel em <https://www.cartacapital.com.br/politica/igreja-catolica-se-divide-na-eleicao-no-rio-de-
janeiro>


https://www.cartacapital.com.br/politica/igreja-catolica-se-divide-na-eleicao-no-rio-de-janeiro
https://www.cartacapital.com.br/politica/igreja-catolica-se-divide-na-eleicao-no-rio-de-janeiro
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Dessa forma, o fato da emissora de radio oficial da arquidiocese veicular um
programa com as caracteristicas de A Hora da Treta soa como validacdo de
discursos, posturas e formas de apostolado. Mesmo que 0 apoio néo seja declarado,
a presenca dos sacerdotes e de Alexandre na radio acabam sendo um respaldo que
ajuda os apresentadores a lidarem com as opinifes contrarias. Como relata padre
Nivaldo, além de ser confrontado por opinides politicamente contrérias as suas, ele
também ja foi acusado de estar apenas querendo visibilidade na internet ou de estar
fora de seu juizo: “eles entendem que eu estou ‘atacado’ por que eu estou brigando
na rede social”, comentou. No entendimento do sacerdote o problema ndo é a sua
aparente mudanca de comportamento, mas o fato de “ja ter perdido muito tempo
calado”.

Nesse sentido, apesar dos sacerdotes e do blogueiro sustentarem juntos as
polémicas do programa, a construcdo de suas trajetOrias pastorais e midiaticas sao
diferentes. Como o proprio padre Nivaldo descreveu, ao comparar o seu trabalho
com o realizado por Alexandre, ele entende que as propostas sdo diferentes: “a
gente procura ir mais na treta mesmo e ali também ensinar, dizer o que é certo. E
ele tem mais o estilo catequético”. Apesar da proximidade de objetivos e tematicas
entre a atuacado do padre e dos blogueiros, as diferencas de postura sao percebidas
pelos demais fiéis e evidenciam nuances nas formas de apostolado catdlico na
internet.

Em minha conversa com Jussara, suas declaracdes externaram avaliacfes
sobre a atuacédo de diferentes atores catoélicos na internet, principalmente em relacéao
aos padres apresentadores do programa A hora da treta e a O Catequista. Nas
falas foi possivel perceber certa desaprovacdo e preocupacdo com O apreco a
polémica demonstrado pelos padres. Para ela, a tendéncia a polemizar assuntos
com muita frequéncia e sustentar posi¢cdes politicas muito rigidas se torna chato e
da margem para interpretacdes equivocadas da realidade.

Longe de ser exclusividade dos padres em questdo, o apreco pela polémica
marca a atuacdo de muitos catolicos na internet. E necessario pontuar ainda que a
audiéncia garantida pela polémica é fator preponderante para a justificacdo da
pratica. Com isso, muitas vezes, a polémica entre os catélicos na internet se firma
como pratica sem gue seus desdobramentos sejam devidamente avaliados.

J& ao avaliar a atuagdo de O Catequista, Jussara declara que “o Alexandre

tem uma coisa interessante, que € uma linha ténue que até agora ele tem
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conseguido manter em O catequista. Que ele ainda ndo partiu para esse extremismo
que eu estou te dizendo”. Apesar de enxergar nos blogueiros um esforco maior para
manter o equilibrio, ela também percebe neles posicionamentos considerados
errdneos. Para ilustrar tal percepcédo minha interlocutora cita um texto sobre namoro
e castidade, em que considerou a interpretacdo machista. Considerando esses
textos apenas como um exemplo de alguns posicionamentos com 0S quais nao
concorda, Jussara também declarou encontrar resisténcia ao didlogo sobre algumas
guestdes, afirmando que prefere ndo compartilhar algumas opiniées com o blogueiro
por acreditar que a sua interpretacdo sera desfavoravel. E interessante notar que,
apesar da postura de O Catequista ser considerada mais branda que a dos padres
“treteiros”, a abertura ao dialogo muitas vezes ndo chega a acontecer. Nesse
sentido, me parece que a rigidez de posturas dos blogueiros também esta ligada a
necessidade constante de marcar a distincdo de seu posicionamento frente aos
discursos ‘de esquerda” e ‘anticatdlicos” que circulam na sociedade, para marcar a
sua adesao e fidelidade a instituicdo eclesial.

Nesse panorama, compreendo que o protagonismo dos leigos na internet
precisa dar conta de duas grandes ancoragens para se sustentar: a producédo de
conteudo relevante para a audiéncia e a manutencdo da fidelidade ao que a Igreja
diz. Diante de tais demandas, a estratégia principal de O Catequista tende a se
voltar mais para a diferenciacdo que para a articulacdo. Em nossas conversas, 0
casal frequentemente tecia criticas a outras iniciativas catolicas na internet que,
segundo eles, tem uma visdo limitada sobre o apostolado que buscam
desempenhar. Alexandre afirma que enquanto a maioria das outras paginas
catélicas buscam apenas “enxugar gelo”, respondendo de forma reativa aos
acontecimentos ou aos debates propostos por outros atores sociais, ele e a esposa
buscam ter a sua propria pauta e assim, produzir conteudos que se diferenciam de
outras ofertas. “Eu quero fazer a agenda, eu ndo quero correr atras da agenda dos
outros. Nao faz sentido para mim isso”, afirma o blogueiro que com essa postura
entende que “O Catequista € um dos sites mais isolados dentro de todo esse
ecossistema”.

A estratégia de diferenciacdo também organiza a ancoragem de O Catequista
junto & instituicdo eclesial. Além de todas as praticas e contextos de ligacdo dos
catequistas com o clero ja descritos até aqui, o credenciamento de Alexandre junto a

sala de imprensa da Santa Sé da ao projeto de O Catequista, um status privilegiado
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frente as demais iniciativas catdlicas na internet. Isso porque o credenciamento de
Alexandre foi o primeiro no mundo concedido a alguém que ndo mora na cidade de
Roma e que ndo atua em um veiculo jornalistico, mas em um blog. Apesar de no
dia-a-dia dos blogueiros esse credenciamento nao ter impacto tao direto no trabalho,
pois eles ndo produzem noticias factuais, o feito tem sentido simbdlico muito
relevante. Como descreve Alexandre, o credenciamento firmou a ideia de que eles
sdo “tradutores do papa”. Tendo em vista que muitas declaracbes do Papa
Francisco circulam na midia secular com conota¢cBes consideradas equivocadas
pelos catdlicos, o blog jA buscava comentar e explicar as palavras do Pontifice. Tal
pratica ganhou mais relevancia depois do credenciamento. “A gente virou referéncia
de interpretacdo sobre o que Francisco quis dizer. O Catequista vai primeiro. Acho
gue isso favoreceu o credenciamento na sala de imprensa e, ao ser credenciado,
essa busca aumentou”.

Mesmo que o credenciamento seja uma conquista duradoura para O
Catequista, a fidelidade a Igreja € um valor que esta sempre em jogo. O
entendimento que proponho aqui € que, por mais que 0s blogueiros atinjam niveis
de relevancia e confiabilidade com seus discursos e acoes, devido a sua expertise
na internet e a boa aceitacéo de seus conteudos, sempre havera uma desvantagem
historica em questdes de autoridade em relacdo ao clero que exige dos leigos um
constante esfor¢co do casal para mostrar a sua fidelidade a doutrina e tradicdo da
Igreja.

Contudo, os fiéis ndo lidam com algo que Ihes € préprio. Por isso, a ideia de
uma “fidelidade tatica” parece apropriada. A tatica € “um calculo que nao pode
contar com um préprio, nem, portanto com uma fronteira que distingue o outro como
totalidade visivel. A tatica tem por lugar o do outro. Ela ai se insinua,
fragmentariamente, sem apreende-lo por inteiro, sem poder reté-lo a distancia” (DE
CERTEAU, 2013, p.46). Como a tatica lida com aquilo que néo lhe é préprio, sua
condicdo precisa ser sempre renovada. “O que ela ganha, ndo o guarda. Tem
constantemente que jogar com os acontecimentos para os transformar em ocasiées”
(idem). Assim, pensar na fidelidade construida pelos catequistas no blog em termos
de taticas é atentar para o fato dela estar sempre em construgdo e nunca terminada.
Se até agora, a maioria do clero e demais catélicos consideraram O Catequista fiel a
doutrina e tradicdo da Igreja Catdlico, no proximo texto postado tal condicdo esta

novamente em jogo, podendo ser confirmada ou colocada em risco.
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No Rio e na rede, os catequistas, apesar de buscarem um posicionamento
exclusivo que os diferencie das demais iniciativas catdlicas na internet, tem na
aderéncia ao discurso da Igreja sua maior meta e justificativa de acdo. Retomando a
metafora que nomeia esse capitulo, mesmo sendo eles os donos do boteco e
estando atras do balcdo, o protagonismo exercido pelos blogueiros € oficioso.
Mesmo que a atuacdo do casal se construa com liberdade de iniciativa e os seus
posicionamentos gerem tensfes e exijam acomodacfes da instituicdo eclesial, é a
reafirmacdo da adesdo a Igreja, como légica de atuagdo e visdo de mundo, que
garante a continuidade e dé& relevancia ao projeto.
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6 — A INTERNET DOS LEIGOS

No ultimo capitulo analitico do trabalho me proponho a explorar as evidéncias
etnograficas coletadas nos cinco meses de trabalho de campo em que estive em
contato com seis leitores de O Catequista. Com isso, a ideia é ter subsidios para
entender como os leitores vivenciam a midiatizagao da religido no contexto digital a
partir do entendimento de como eles vivenciam a internet enquanto leigos catdlicos.
Diante disso, parece ser possivel falar sobre uma internet dos leigos, ou seja, um
formato de experiéncia de catolicismo moldado por dindmicas de producédo e
consumo de conteldo religioso em rede, e uma vivéncia de internet construida a
partir de visbes de mundo centradas no catolicismo.

Conforme ja descrito no capitulo 2, o relacionamento com os informantes
privilegiados foi realizado totalmente a distancia e quase inteiramente pela internet,
excetuando-se apenas algumas entrevistas realizadas via telefone. Sendo assim,
grande parte dos dados etnograficos que descrevo foram construidos por meio de
“conversas digitadas” por meio de aplicativos de bate-papo ou e-mail. Ja a técnica
da observacao participante pode ser utilizada no Facebook, com os quatro leitores
gue possuem perfil nessa plataforma, e no blog O Catequista, tendo em vista a
participacédo dos informantes no espaco de comentarios.

Dessa forma, as proximas secdes desse texto serdo construidas com base
nas impressdes compartilhadas comigo pelos seis leitores. Tendo em vista o carater
central que a trajetoria de vida tem para a conformacdo das experiéncias religiosas
dos sujeitos, trago a seguir um relato mais detalhado sobre o perfil de cada um dos
informantes privilegiados da pesquisa. Na sequéncia, estruturo os achados de
pesquisa em torno das dinamicas ja pontuadas na secao 4.2.3: autoridade, ativismo
e moralidade, tomadas aqui como categorias analiticas que nos ajudam a

desentranhar sentidos na experiéncia vivida pelos leigos.

6.1 —-TRAJETORIAS DE FE

Apesar de ja ter apresentado um rapido perfil dos leitores no capitulo 2 desse
trabalho, os relatos abaixo objetivam descrever mais detalhadamente e a trajetéria
religiosa dos participantes da pesquisa com vistas a evidenciar as peculiaridades e

as proximidades de cada histdria, que ajudam a compreender melhor a experiéncia
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e a percepcdo de cada um sobre as dinamicas da internet. As informacdes aqui
apresentadas foram coletadas através de perguntas enviadas via e-mail para cada
um dos leitores no meu primeiro contato com eles. Entretanto, com alguns, os temas
referentes a trajetéria de fé e os contextos familiares seguiram pautando a
conversacao e por isso, ndo ha equivaléncia entre as informacdes fornecidas por
cada leitor.

No geral, meu relacionamento com os leitores foi tranquilo. Na tentativa de
estabelecer lacos de confianca, no primeiro contato que fiz, eu encaminhei junto um
arquivo com as minhas respostas a cada uma das perguntas que eu estava fazendo
a eles, possibilitando que eles também conhecessem um pouco da minha trajetéria.
Percebo que essa estratégia foi fundamental para que o dialogo acontece com
naturalidade e até com algumas demonstracdes de confianca tanto em relacdo a
minha trajetoria académica, quanto em relacdo a trajetoria religiosa, ja que, varios
entrevistados acabavam também me perguntando sobre assuntos de religido no
decorrer da conversa. Por exemplo, um dia, uma das entrevistadas me mandou uma
mensagem no Whatsapp querendo tirar uma duvida sobre as missas de final de
semana e em qual ela deveria ir. Em outro momento, um dos entrevistados me falou
sobre um convite que tinha recebido para ser o responsavel por um encontro de
oracdo e me pediu dicas sobre o que poderia ser feito na ocasido. As questbes
académicas também chamavam a atencdo. Em meio a uma conversa, um dos
entrevistados quis saber sobre como a tematica dos leigos estava sendo tratada na
minha tese e me pediu referéncias de leituras. Além disso, uma das entrevistadas
também demonstrou desejo de estar presente na banca de defesa desse trabalho,
afirmando que se sentia animada em participar da pesquisa e queria muito saber “o

que os teus professores vao dizer”.

Paulo — 40 anos, Tai6/SC

O professor de educacéo fisica € casado e mora junto com a esposa, o filho
de seis anos e a enteada. Em sua casa quase todos participam da Igreja, menos a
enteada, que, segundo ele “pouco participa e ndo tem uma vivéncia de fé real”.
Nascido numa familia catdlica, abandonou a fé na adolescéncia. Ha
aproximadamente cinco anos atras, ele narra que “com uma série de eventos que se
desencadearam acabei retornando para o lugar de onde jamais deveria ter saido”.

No seu retorno para a igreja, Paulo relata que se tornou catequista por impulso e
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acabou desistindo por nao se sentir preparado para a fungao. Depois, foi convidado
para fazer parte da equipe de liturgia, que ajuda periodicamente na realizacado das
missas, aceitou e estd no servico até hoje. Ele também passou a fazer parte do
“Movimento de Irmaos Shalom’!? no qual atua como membro do coral e também
colabora em servigcos paroquiais como leituras na missa, organizacdo de festas,
casamentos comunitarios, palestras para os leigos entre outros. Sua participagao no
movimento comegou como uma estratégia para tentar envolver mais a esposa na
vivéncia da religido, pois, seu interesse recente pelo assunto causou alguns
conflitos: “antes, minha esposa vivia dizendo para mim ir a missa e eu nunca ia e até
zombava. Depois era eu dizendo para ela ir comigo todo domingo a missa e ela se
negando. O convite para 0 movimento chegou como uma providéncia divina para
fazer com que 0s N0OSs0s passos se acertassem”.

No inicio de 2018, Paulo foi eleito coordenador do Movimento de Irm&os na
sua paroquia. Agora, além das atividades locais ele também tem envolvimento com
atividades regionais.

Camila — 32 anos, Uba/MG

Camila é formada em Administracdo e € servidora publica na prefeitura de
sua cidade. De familia catolica, diz ter herdado a fé e tradicdo de seu avd “que era
muito catolico”. Ela é solteira e mora com os pais e uma irma. Todos compartilham
da mesma fé e tém algum tipo de envolvimento na comunidade: Camila € catequista,
seu pai participa do Terco dos Homens, sua méae faz parte do Apostolado da Oracao
e sua irma ajuda na liturgia da missa esporadicamente. Ja a irma cacula que mora
em Belo Horizonte/MG, se afastou do catolicismo. Na adolescéncia, a catequista diz
ter participado de grupos de jovens, mas sem muito compromisso. S6 depois de ter
passado por um quadro depressivo que ela resolveu se dedicar mais a Deus e a
Igreja. Foi nessa ocasido que iniciou seu trabalho de catequese ao qual se dedica ha
11 anos.

Além desse envolvimento com a paroquia, Camila também costuma frequentar
mensalmente a comunidade de Santa Montanha, no municipio vizinho de
Guiricema/MG. A Santa Montanha é um vilarejo que se formou a partir de supostas

aparicfes de Nossa Senhora a algumas criancas na década de 1960. Atualmente o

12 Movimento nascido no estado do Parana em 1970 e que expandiu também para Santa Catarina e que congrega
principalmente casais que desempenham servigos nas paréquias.
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lugar possui algumas casas de familia, uma igreja e um convento de freiras que sdo
responsaveis pelo local. Apesar da Igreja Catdlica ndo reconhecer as apari¢ées, 0o
lugar faz parte da devocéo popular da regido e atrai muitas pessoas. Entretanto, o
interesse de Camila pelo local ndo estd nos supostos fatos extraordinérios, mas nas
praticas de piedade tradicionais seguidas no local e que se diferem daquelas
praticadas pela esmagadora maioria das comunidades catélicas do Brasil. Segundo
Camila. “1a, eles guardam fielmente a tradicdo da Igreja: missa em latim, confisséo
no confessionario, mulheres de saia e véu, comunhéo na boca e de joelhos... Isso foi
0 que me atraiu: o zelo pela liturgia, a piedade, o siléncio”.

Gabriel — 30 anos, Jaboatdo dos Guararapes/PE

E solteiro, trabalha no Tribunal de Justica como analista de suporte.
Frequenta a Igreja Catolica desde crianca e atualmente se diz mais ativo na
comunidade que a sua mae, com quem mora até hoje. Gabriel nunca conheceu o
pai e ndo tem irmaos. Em relagéo ao restante de seus familiares, tios e primos pelo
parentesco materno, também ha grande numero de evangélicos, inclusive tios que
sao pastores.

Para Gabriel, seu envolvimento com o catolicismo se fortaleceu a partir da
adolescéncia quando frequentou por aproximadamente seis anos um grupo de
jovens do movimento Legido de Maria. Depois que o grupo se desfez, passou a
atuar em diversas pastorais como da juventude, da comunicacéo, liturgia, chegando
até a coordenar o grupo de coroinhas. Desde 2013 é catequista de crisma. Além dos
compromissos semanais com a catequese e a missa, sempre que possivel ele
afirma participar e, muitas vezes ajudar na organizacdo, e eventos e retiros
realizados na paréquia
Rebeca —33 anos, Florianopolis/SC.

Graduada e mestre em engenharia quimica, Rebeca é nascida no interior de
Sdo Paulo e atualmente trabalha com o marido em projetos de arquitetura de
interiores na capital de Santa Catarina. E batizada na Igreja Catélica, mas como sua
mae passou a frequentar os Testemunhas de Jeova quando ela era crianca, acabou
crescendo tendo essa doutrina como referéncia. Desligou-se dessa denominacéo
aos 13 anos, passando a frequentar diversas igrejas, doutrinas e religides. A partir
de 2014, por meio de artigos catélicos na internet, passou a se reaproximar do
catolicismo e a frequentar missas. Contudo, ndo se considera filiada a nenhuma

religido. Quando perguntei porque ela ndo se considerava catodlica ja que tinha se
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reaproximado na Igreja, ela declarou que apesar de ndo se considerar alguém que
busque espiritualidade sem religido, ainda n&o firmou sua adeséo : “digamos que
hoje minha espiritualidade € muito influenciada pelo arcabouco da Igreja, mas para
gue eu me considere catodlica, teria de fazer o catecismo, primeira comunhao, e isso
implica com uma série de coisas interiores e exteriores que ainda precisam ser
conciliadas.”, afirmou.

Em relacdo as opcdes religiosas do restante de seus familiares, Rebeca
afirmou considerar que a maioria de sua familia, pai, tios e primos sao de origem
catblica, mas ndo sdo praticantes, além de muitos terem se convertido a igrejas
neopentecostais. Atualmente, apenas a sua mae voltou a se aproximar do
catolicismo. Em relacdo ao seu marido, ela afirma que ele acredita em Deus, mas
por ter sido criado por pais “anti-catolicos e ateus” ndo tem vinculagdo a nenhuma
religido.

Pedro — 50 anos, Santa Fé do Sul/SP

E casado, pai de dois filhos, “meio guitarrista, catequista e professor de
portugués nas horas vagas”. Se considera catdlico “desde sempre”, sendo criado em
um lar muito marcado pela religido, ja que seu pai foi padre durante 20 anos antes
de casar. Mesmo depois de abandonar o sacerddcio, 0 envolvimento com a Igreja
nao diminuiu e acabou influenciando o resto da familia. Em relag&o a sua esposa e
filhos, Pedro afirma que “o cara de Igreja aqui em casa sou eu mesmo”.

O professor, que se diz apaixonado pela oracdo do rosario, iniciou seu
envolvimento com a catequese em 1984, exercendo a funcéo de forma ininterrupta
até 1999. Depois de se afastar durante alguns anos da atividade por questdes de
doencas na familia, retornou a funcdo de catequista e a mantem até hoje. Pedro
também ja participou do coral da sua comunidade e diz querer se envolver em
outras atividades na Igreja, mas que esses projetos se tornam inviaveis pelo fato
dele trabalhar em outra cidade e ndo conseguir chegar a tempo das programacdes
paroquiais.

Leticia - 36 anos, Floriandpolis/SC

Gaucha de Pelotas/RS, Leticia teve sua iniciacao crista a partir dos 17 anos
guando se engajou em um grupo de jovens paroquial. Depois disso, participou de
movimentos ligados a juventude da sua diocese e em seguida, comegou a
frequentar o movimento da Renovac¢do Carismatica Catodlica, atravées do qual

conheceu a experiéncia das Novas Comunidades. Foi no contexto da Igreja Catdlica
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que Leticia também conheceu o seu marido com quem tem trés filhos de 0 a sete
anos. Depois de intercalar periodos de residéncia em Floriandpolis e Pelotas, ela e o
seu esposo fixaram residéncia na capital catarinense, onde também firmaram
vinculos com a Comunidade Catdlica Shalom.

Atualmente, Leticia e seu marido sdo membros de alianca da comunidade
Shalom. Isso significa que depois de anos participando de um processo continuado
de formacao, eles realizaram votos publicos que ligam sua vivéncia de fé e atuacéo
como catdlicos diretamente as atividades da comunidade. Assim, sua atuacdo de
leiga ndo acontece vinculada a uma paréquia, mas a sede local da Shalom. Dessa
forma, Leticia atua na evangelizacdo de adolescentes e também colabora com
atividades de comunicacado, colaborando na producédo de conteddo para internet.

Contudo, segundo ela, “meu papel master é de esposa e mae”.

6.2 — A INTERNET QUE ENSINA A SER CATOLICO: CONSUMO DE CONTEUDO
RELIGIOSO NA DISPUTA POR AUTORIDADE E MORALIDADE

Ao entender o consumo como pratica de producdo de sentido que traduz
relacdes sociais, permite classificar o mundo e confere coeréncia as experiéncias de
vida dos sujeitos (ROCHA, 2004), a analise das relacdes dos leitores com o blog O
Catequista fornece pistas sobre visbes de mundo e de Igreja que estruturam suas
experiéncias de fé e de vida. De maneira geral, a experiéncia dos leitores com o blog
se constroi em torno da ideia de uma analise sobre temas catequéticos e fatos
atuais que priorizam ‘a voz da Igreja” e a “visada catdlica”. As referéncias explicitas
ao discurso oficial da Igreja, além do conhecimento sobre o cotidiano eclesial, séo
apontados pelos leitores como elementos essenciais na constru¢do de uma relacao
de credibilidade com os blogueiros, como quem domina 0s conhecimentos
necessarios para dizer o que é bom e coerente em relacdo ao catolicismo. Levando
em consideracdo que todos os participantes da pesquisa afirmam acompanhar o
blog h& pelo menos trés anos, € possivel inferir quao significativa podem ser essas
relacdes.

As trajetérias de Rebeca e Paulo s&o ilustrativas de como um
empreendimento midiatico religioso pode tornar-se referéncia na vivéncia dos fiéis.
Como ja descrito anteriormente, a reaproximacdo de Rebeca com a Igreja Catdlica

ocorreu pela internet. Apesar dos méritos dessa “epifania” ndo serem creditados aos
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catequistas, mas ao site do Padre Paulo Ricardo!? Viviane e Alexandre sé&o
entendidos como o0s segundos mais importantes produtores de conteldo nesse
processo, pois foram esses sites que mostraram a leitora uma outra faceta do
catolicismo, a qual ela desconhecia. Segundo a engenheira, historicamente, sua
visdo sobre os catdlicos era de pessoas que iam a igreja apenas por tradicdo, sem
se importarem com 0 seguimento da doutrina em suas vidas praticas. Com a
internet, ela considera que finalmente encontrou “catélicos que vivem o catolicismo
de verdade”. Ja na experiéncia de Paulo, a identificagdo com a proposta de O
Catequista foi mais gradual, contudo ndo menos decisiva. No periodo denominado
por ele como “a sua conversao”, ocorrido ha aproximadamente cinco anos atras, o
professor de educacéao fisica conheceu o blog através de buscas na internet sobre
catolicismo. Num primeiro momento, ele declara que ndo deu importancia para
aquele site de ideias “arcaicas e medievalescas”. Contudo, quanto mais ele buscava
conhecer sobre o catolicismo, mais “aqueles artigos foram soando cada vez mais
coerentes com a realidade da vida, de Deus, da Igreja e da salvacdo. Entdo, eu me
tornei leitor assiduo, até mesmo comentando muito”. Essa identificacdo se tornou
tdo forte, que Paulo relatou até ter defendido os catequistas de criticas em
discussbes nas secOes de comentarios de outros sites. Nessas dinamicas de
descoberta ou redescoberta do catolicismo, o blog parece se configurar em um
elemento de vinculo com a propria religido.

Para outros leitores, a experiéncia com o blog se fundamenta primordialmente
na ideia de formacdo. Quem ja é catdlico praticante ha bastante tempo, ao deparar-
se com a grande quantidade de informacdes, explicacdes, argumentacbes e
fundamentacbes sobre diferentes assuntos encontrados no blog, parece sentir-se
atraido por aquele arcabouco doutrinario apresentado de forma acessivel e pela
proposta de formacéo catdlica teoricamente fundamentada, como é possivel inferir
na experiéncia de Gabriel e Camila. Ao falar sobre suas impressdes, Gabriel
descreve o casal de blogueiros como “pessoas altamente qualificadas, preparadas e
que sabem o que estao falando”. Ja Camila é mais enfatica, pois ao afirmar sua
admiracdo em relacdo aos conteudos religiosos que encontra na internet, ela parece

relativizar seus conhecimentos anteriores sobre a sua prépria fé e Igreja. Apesar de

13 padre Paulo Ricardo que pode ser considerado a personalidade catélica mais influente na internet atualmente,
tem mais de 300 mil inscritos em seu canal do YouTube. Entre temas espirituais e ativismo politico é conhecido
pelo seu discurso de combate ao marxismo.
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ser catequista e lideranga ativa em sua comunidade, tendo cursado inclusive Curso
de Teologia Popular, ao falar sobre sua formacao cristd, Camila avalia o processo
ofertado pela sua paroquia e diocese como fraco e afirma que “tudo o que eu sei,
aprendi na internet”. Dessa forma, para ela, a internet, e ndo a paroquia, tem se
mostrado como ambiente privilegiado para uma formagdo religiosa significativa.
Nesse sentido, O Catequista parece ser tomado como referencial de qualidade na
formacéo e, também, como modelo e fonte de inspiracdo. Isso porque, tanto Gabriel
como Camila, ambos catequistas assim como os blogueiros, relatam utilizar artigos
do blog como subsidios para os encontros de catequese, além de se inspirarem na
linguagem direta e descontraida na tentativa de melhorar a relagdo com os jovens.
Assim, ao consumirem o contetudo produzido pelos blogueiros buscam se diferenciar
e qualificar suas atuagdes no contexto paroquial.

Ja a experiéncia de Leticia e Pedro com O Catequista esta baseada mais na
ideia de informagéo e troca de ideias. Inclusive, a gaucha é a Unica dentre meus
interlocutores que afirma ser “amiga no Facebook” dos blogueiros e, com isso, ja ter
conversado diretamente com eles fora do contexto do blog. Ao mostrarem
percepcdes mais comedidas sobre O Catequista, Pedro e Leticia parecem ser mais
seguros do que outros leitores de seus préprios conhecimentos e opinides sobre o
catolicismo e o mundo e, assim, constroem com o0s blogueiros uma relacdo mais
horizontal de troca que de aprendizado. Apesar de pontuarem a qualidade do
trabalho desenvolvido no blog, Leticia e Pedro ndo chegam a colocar em duvida
suas trajetérias no catolicismo frente aos debates propostos na internet, pelo
contrario, buscam evidenciar essas particularidades como forma de contribuir com
as discussbes. Assim, em diversas ocasifes me deparei com comentarios no blog
em que Pedro ressalta suas experiéncias pessoais ha vivéncia de um catolicismo
paroquial, e outros, em que Leticia discorre sobre a sua pratica e espiritualidade
carismatica. Quando inseridos nos contextos de debate do blog, as trajetérias e
pontos de vista de Leticia e Pedro, costumam diversificar a gama de opinides
envolvidas na conversacao.

Outro elemento importante de identificacdo dos leitores com o blog € o humor.
A linguagem descontraida e o tom jocoso de muitos contetdos funcionam como um
valor agregado para os leitores que se sentem engajados em algo inteligente,
criativo e atual. Pedro, por exemplo, diz que O Catequista € assim como ele, gosta

de ver o lado engracado das coisas e de ser irbnico. J& Paulo, Camila, Leticia,
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Gabriel e Rebeca veem o humor como uma forma eficiente de tornar o entendimento
mais acessivel e os assuntos mais atrativos, diferenciando-se da imagem de
seriedade normalmente ligada a religido.

O consumo do blog pelos leitores, motivado inicialmente pela percepcéo de
caracteristicas de qualidade, atualidade e inteligéncia, parece se firmar na medida
em que os leigos passam a encontrar na atuacao de O Catequista, posicionamentos,
causas e principios que fazem sentido para suas vidas. Dessa forma, 0s processos
gue constituem a experiéncia dos leigos catolicos na internet sdo marcados pela
presenca de temas significativos para a vivencia da religido na contemporaneidade.
Sendo assim, as reflexdes propostas nessa secdo serdo atravessadas por tais
guestdes que movimentam a experiéncia vivida pelos leigos na internet e
desencadeiam dindmicas de autoridade e moralidade.

Uma dessas questdes € a critica ao processo de formacgdao religiosa ofertada
pelas paroquias. Mesmo em diferentes niveis, & possivel afirmar que todos os
participantes catolicos praticantes da pesquisa, destacam a importancia que o
contetudo de O Catequista e de outros sites tém atualmente na formacao dos leigos
catolicos. Ao acessarem, no minimo semanalmente, tais conteudos, os fiéis
incorporam a internet na sua rotina religiosa e passam a ampliar suas referéncias de
catolicismo para além daquelas apresentadas em suas comunidades locais e
familiares. Dessa forma, a percepcdo comparativa sobre a qualidade do contetudo
encontrado em O Catequista e a deficiéncia da formacéao recebida por eles em suas
comunidades locais, permeia a fala dos entrevistados. De maneira geral, as
reclamacdes sdo por conta da superficialidade com que a doutrina é tratada, além
da relativizacdo de questdes morais e espirituais. Entretanto, o que os leigos
entendem apenas como inconsisténcia formativa, diz respeito também as diferencas
entre distintos projetos de catequese. Por um lado, a catequese paroquial
normalmente € construida de maneira pouco conteudista e doutrinaria, limitando-se
ao uso da Biblia e buscando aproximar os textos evangélicos das realidades
comunitarias. Ja a catequese dos leigos na internet busca transmitir informacdes,
explanar, comentar, fundamentar, corrigir conceitos e ideias sobre a doutrina e a
tradicdo catdlicas. Assim, o catolicismo € uma realidade a ser conhecida, entendida
e aceita.

E € nessa brecha de formacdo dos leigos que a atuacdo dos blogueiros se

encaixa e se consolida, principalmente por estabelecer-se sobre a ideia de
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diferenciacdo entre a “verdadeira” doutrina e as opinides e interpretacdes sobre ela;
e sobre a busca da verdade por meio do conhecimento dos posicionamentos oficiais
da Igreja. A seguinte declaracédo de Gabriel expressa com clareza essa percepgao:

[os blogueiros] quando necesséario provam que o0 que eles estdo falando
estd de acordo com o magistério da Igreja, de acordo com o Cdédigo de
Direito Candnico, ta de acordo com catecismo. Entdo, eu acho que essa
preparacdo deles, esse empenho deles de ensinar o que diz a doutrina e
ndo o que eles pensam acerca daquele assunto, da a eles propriedade,
autoridade para fazer o que fazem, para falar o que falam (Gabriel).

Dessa forma, entendo ser possivel inferir que as carateristicas do contetdo
de O Catequista - doutrinarios, tedrico, conservador - se tornam significativas para
os leigos por suprirem demandas ja existentes em suas trajetorias religiosas e que
nao eram atendidas nem pelas comunidades locais, nem por outros produtos
midiaticos religiosos.

Outro elemento significativo no consumo de conteudo do blog é a experiéncia
de conversacdao e a troca de ideias entre os leigos na se¢do de comentarios do site
e das plataformas de midias sociais. Sendo assim, o consumo de conteudo se faz
num contexto de cultura da participacdo em que o blog ndo atua sozinho, mas faz
parte de uma rede de paginas e outros atores, que diversificam a producdo de
conteudo e endossam o mesmo discurso de defesa da fé, da doutrina e da verdade
encampado por Viviane e Alexandre. Além disso, a conversacgao entre os leitores na
secdo de comentarios do blog e no Facebook também séo citadas pelos
participantes da pesquisa como elemento importante para o aprendizado, a
contestacao, a troca de ideias e a formacéo de opinides. Ao compartilharem suas
experiéncias e impressdes, os leigos reforcam seus posicionamentos, oferecem
subsidios para que outros leitores também se sintam mais identificados com essa
proposta.

Entre os participantes da pesquisa, Pedro e Paulo sdo os comentadores mais
frequentes do blog. Apesar dos comentarios extensos e com muitas referéncias
tedricas e doutrinais serem usuais, eles costumam ser mais sucintos. Paulo costuma
fazer declaragdes fortes, normalmente condenando o que considera como ‘os
inimigos da fé’. Ele diz pensar bastante antes de escrever alguma coisa, mas nao
importar-se muito com as respostas e as reacOes de outros leitores a suas
declaragfes. J& Pedro, afirma que apesar de escrever com rapidez, costuma refletir
bastante antes de publicar algum comentario e, dependendo do assunto, esse

processo pode demorar dias. Mesmo com menos frequéncia, Rebeca e Leticia
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também admitem pensar bastante antes de comentar, pois consideram que essa
participacdo so é valida quando realmente contribui para a discussdo. Nessa mesma
linha, Camila e Gabriel também afirmam aprender muito lendo os comentarios,
contudo ndo possuem o costume de se engajar na conversagao.

Motivados pelo consumo de conteudo diferenciado e pelo encontro com
outros leigos que compartilham das mesmas ideias, os leitores também encontram
na oposigdo a algumas correntes de pensamento, um elemento significativo para as
suas experiéncias vividas. Nesse sentido, a postura de combate do blog a teologia
da libertacdo - TL, € também facilmente observada entre os participantes da
pesquisa. Desde 2011, O Catequista produz contetddos abordando a TL como um
desvirtuamento que se utiliza da evangélica opcao preferencial pelos pobres para
viabilizar interesses politicos e desconstruir a tradicdo doutrinaria e moral do
catolicismo. Essa oposicdo confere aos catequistas diferenciacdo frente a outros
discursos e, ainda, € tomado pela maioria dos leitores participantes da pesquisa
como chave de leitura da realidade eclesial e de suas proprias experiéncias na
Igreja. Nesse sentido, Paulo é um dos mais inflamados opositores a TL. Seja em
seus comentarios no blog ou nas nossas conversas por e-mail, normalmente, sua
analise sobre os problemas da Igreja e dos fiéis estd sempre ligada ao fato do
pensamento marxista ter “deturpado” o catolicismo. Nessa légica, a internet e o blog

surgem para ele como a Unica alternativa para escapar dessa influéncia:

A influéncia que os sites catélicos exercem vai ao encontro com aquilo que
as pessoas em nosso pais estdo esperando acontecer nas suas paroquias:
aprender sobre as coisas da fé sem influéncia da teologia da libertacdo em
seu lado marxista ou influéncia protestante. [...]s6 pela internet que tenho
acesso a coisas que, infelizmente, deveria ter na pardéquia ao qual pertenco,

mas ndo tem e se depender das coisas como andam, nunca tera. Pela
internet tenho acesso a comentarios biblicos feito por padres que prezam
pela salvacdo das almas ao invés da famigerada luta de classes (Paulo).

Ja Camila entende que a sua busca “por aquilo que é certo”, fez com que na
internet ela encontrasse explicacdes sobre os “erros” da teologia da libertacdo que

confirmaram a sua percepcéo inicial de ndo identificacdo com esse setor da Igreja:

Nao gosto muito da teologia da libertacdo. Eu ndo me identifico nem um
pouco... quando eu via determinadas coisas aqui, eu ndo sabia..., mas
assim, pela minha experiéncia né, a experiéncia que eu trago assim da
minha familia, do meu avd que era catdlico e tudo... parecia muito distante
daquilo ali sabe, do pouco assim que eu sabia, eu achava meio estranho.
Entdo quando eu comecei a ver, a entender melhor, a buscar, a conhecer, e
eu comecei pela internet, pelas paginas catdlicas, ai eu comecei a entender
um pouco melhor o que é a Igreja (Camila).
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Mais uma vez, a ideia da verdade se apresenta como estruturante da atuacao
dos blogueiros e também da experiéncia dos leitores. Nesse caso, a oposicdo aos
pensamentos e movimentos considerados como ndo coerentes com os fundamentos
teoldgicos, filosoéficos, espirituais e morais do catolicismo é tomada como elemento
de distincdo e compromisso com a verdade. Assim, mais uma vez, acredito ser
possivel compreender o processo de identificacdo dos leitores com a proposta de
reinstitucionalizacéo catolica (CARRANZA, 2011) por meio do consumo de conteddo
de O Catequista.

Frente a essa rede formada por leigos identificados entre si por
compartilharem da mesma catequese digital, das mesmas opinides e participarem
das mesmas dinamicas na internet, o distanciamento entre as propostas de vivéncia
do catolicismo discutidas na web e aquela ofertada nas pardquias e comunidades
faz com que as liderangas locais e membros da hierarquia, percam autoridade em
comparacao com liderancas da internet como O Catequista. A relacdo entre midias
digitais e a perda da autoridade de setores hierarquicos das religibes é uma
tendéncia apontada por varios autores (MILLER e SLATER, 2001; HOOVER, 2014,
SBARDELOTTO, 2016). No caso de O Catequista, a construcdo de sua autoridade
se da, principalmente, pela ideia de que a grande parcela dos padres e liderancas
paroquiais, devido a influéncia da TL, ndo estdo comprometidos com “o que a Igreja
diz’, costumando relativizar ou tratar superficialmente questdes doutrinarias,
litirgicas e morais. Sobre isso, a maioria dos participantes da pesquisa admite ter
assuntos sobre os quais considera que os blogueiros e outras paginas catélicas tém
mais autoridade para abordar do que clérigos e outras liderancas pertencentes a
suas comunidades locais. Para eles, assuntos como liturgia, teologia, histéria da
Igreja, apologética, matriménio, paternidade e maternidade responsavel, por
exemplo, sao tratados com mais profundidade e embasamento nos ensinamentos da
Igreja, em O Catequista, do que em suas realidades eclesiais locais. Retomando as
categorias propostas por Campbell (2010) sobre a autoridade religiosa on-line,
entendo ser possivel afirmar que, nesse caso, a autoridade textual, ideolégica e
estrutural dos blogueiros torna-se mais relevante do que a autoridade hierarquica
dos padres paroquiais.

Como é de se esperar, esse quadro de comparagao entre diferentes tipos de
autoridade, visfes de Igreja e de mundo da margem para criticas publicas de leigos

a clérigos na internet, pratica pouquissimo usual na Igreja Catolica. No blog, as
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criticas mais diretas a membros do clero limitam-se a algumas piadas envolvendo
nomes reconhecidos da teologia da libertacéo no Brasil como Frei Beto, chamado de
Frei Bé; criticas a padres cantores como Fabio de Melo, normalmente considerado
muito inconsistente em suas participacbes em programas de televisédo, e de forma
mais geral, a sacerdotes que costumam celebrar as chamadas missas inculturadas
como sertanejas. Entretanto, em outras paginas catolicas a préatica de apontar erros
e corrigir o que sao considerados desvios doutrinarios, litirgicos e pastorais de
sacerdotes € mais comum. Até o Papa Francisco é alvo de avaliagdes negativas.
Questbes dessa natureza costumam gerar muita polémica e envolver significativo
namero de leigos na discussdo. Assim, a critica e a vigilancia aos membros da
hierarquia acontecem como processo colaborativo, passando a se configurar em
disputas de autoridade entre leigos, clero e diferentes posi¢cOes ideoldgicas e
doutrinarias.

Quando perguntados sobre suas percepcdes em relacdo a esses fatos, todos
os leitores participantes da pesquisa declararam ser contrarios a criticas publicas a
membros do clero. Contudo, algumas falas admitem que, em determinados casos,
apesar das questdes hierarquicas, a critica seria aceitavel. Gabriel comenta que
alguns padres “fazem por merecer’ as analises negativas que recebem na internet.
Igualmente, Pedro e Paulo concordam com a ideia de que um leigo pode corrigir um
sacerdote caso este esteja realmente errado.

Ja ao comentarem sobre criticas feitas ao papa, os leitores sdo unanimes em
se pronunciar contrarios a tais posturas consideradas desrespeitosas. Nessa
guestao, € notavel que em O Catequista, cada vez que existe alguma polémica ou
controvérsia envolvendo algum ato ou declaracdo do Papa Francisco, levando em
consideracao que ha alas dentro da Igreja que nao reconhecem o atual papado, ha
uma movimentacdo de leitores nos comentarios questionando e até desafiando
diretamente os blogueiros a discordarem ou corrigirem o pontifice. Apesar da
pressdo, o casal de catequistas mantém a postura de respeito a Papa, fato que
muitas vezes € interpretado como uma falta de autonomia dos blogueiros, tendo em
vista 0 credenciamento de Alexandre na sala de imprensa da Santa Sé. De certo
modo, essas controvérsias sobre autoridade evidenciam alguns pontos sobre a visao
de Igreja que blogueiros e seus leitores colocam em préatica nas suas experiéncias
religiosas. Ou seja, até é admissivel que haja discordancias e embates entre

diferentes grupos dentro da Igreja, mas a contestacdo sobre os fundamentos da
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doutrina e na instituicdo catolica, como o dogma da infalibilidade papal por exemplo,
nao devem ser toleradas, segundo os leitores. Uma declaragédo de Camila parece

ser bem ilustrativa desse tipo de pensamento:

Eu acho que para ser catdlico, a gente tem que ter duas virtudes, que sao
inerentes ao catdlico, que é obediéncia e a humildade. Porque néo tem jeito
de ser catélico se vocé nao for obediente. Porque a Igreja nao é

7

democratica, € uma hierarquia, ela € uma monarquia.... Entdo a gente
precisa ser obediente, né. [...] porque, as vezes, assim, eu vejo as pessoas
falando: eu sou catélico, mas eu ndo concordo com isso. Mas, assim, tem
gue ter humildade para entender que muitas pessoas ja passaram por nos,
gue aquele assunto ja foi debatido, rebatido e se a Igreja chegou a essa
conclusdo.... Agora, eu vou querer arrumar briga porque eu penso diferente,
né? Porque a Igreja, ela é guiada pelo Espirito Santo né... (Camila)

Frente a controvérsias institucionais, a crenga na dimensdo espiritual da
instituicdo eclesiastica mostra-se como resposta coerente e contundente para 0s
leigos participantes da pesquisa, apaziguando relacbes e mantendo relativamente a
unidade da Igreja.

Nessa perspectiva, a disputa por autoridade também passa a ocorrer entre 0s
proprios leigos que, com argumentacfes doutrinarias, filosoficas, teologicas e
morais, tentam ensinar e corrigir-se mutuamente, revelando impasses e contradicdes
dessa cruzada catdlica digital em defesa do “verdadeiro catolicismo”. Sobre isso, a
experiéncia de Camila é a mais significativa sobre os sentidos atuantes nessa
pratica. A leitora mineira diz que gosta muito de analisar os comentarios nos sites
catélicos que acompanha, pois aprende muito com as publicacbes dos outros
leitores. Entretanto, confessa que nunca se engajou nas conversagdes no site ou
Facebook de O Catequista por “ter a sensagcdo de que se fizer, estarei sendo
intrometida”. Quer dizer, a valorizagdo das fundamentagdes tedricas da religiao faz
com que a conversacao dos leitores no blog seja mais do que apenas socializacéo e
trocas de experiéncias, mas também se constitua em disputa. Com isso, além das
preocupacdes convencionais da experiéncia de qualquer pessoa que decide
posicionar-se publicamente sobre um assunto, entre os leigos catolicos também
parece haver uma pressao para que os comentadores demonstrem algum tipo de
expertise em religido para que suas declaracdes sejam consideradas relevantes.
Nessa busca por mostrar dominio tedrico sobre os assuntos de fé, com frequéncia
os leitores afirmam suas posicdes a partir da contestacdo das declaragbes dos
outros. Tais contestagcfes nem sempre sao feitas com questionamentos muito

honestos, como declara Camila: “tem gente que nao quer entender seu ponto de
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vista, quer te pegar em um ponto falho pra provar que ele tava certo”. Para ela,
guando um leitor corrige o outro “sem caridade”, sua intengdo verdadeira seria
apenas “mostrar que sabe mais”, “aparecer” e nao colaborar para o esclarecimento
da questédo. Nessa perspectiva, a argumentacéo e a troca de ideias dao lugar para a
“lacracao na internet”.

Dessa forma, a conversagdo entre os catélicos na internet muitas vezes
transforma-se em enfrentamento, hostilidade e pouco didlogo. As praticas da
“zoeira” e da “treta” se mostram muito significativas nesse sentido. Tomadas
inicialmente como formas de descontrair a catequese e chamar a atencdo para
alguns assuntos relevantes aos catdlicos, seu uso “sem limites” acaba fomentando
posturas muito inflexiveis, o que faz com que os leigos percam 0 seu interesse em
tais conversacdes como relataram Camila, Gabriel e Rebeca. Compreendo que tais
sentidos mobilizados nessas conversacdes evidenciam pretensées de notoriedade
de alguns leitores na rede. Como afirma Miller et al (2016, p.6) grupos bastante
especificos tendem a demonstrar usos padronizados de plataformas digitais. No
caso dos catdlicos, infiro que as piadas, as polémicas e as incessantes
argumentacdes transformam-se em performance midiatica e, assim, passam a
funcionar como modelos de atuacdo que acabam despertando o0 interesse e
servindo de inspiracdo para a acdo dos leigos. Leticia enxerga nessa padronizacao
de posturas um desejo de muitos catélicos de conseguirem notoriedade, tornando-se
“influenciadores digitais”, o que criaria disputa de poder entre os fiéis e, ao invés de
gerar “bons frutos”, acabaria dando espacgo apenas para “a critica, a ofensa, o ar de
superioridade”. Essas avaliagdes evidenciam conceitos existentes acerca do papel
do leigo na internet. Ao mesmo tempo em que todos os leitores consideram que a
atuacao dos catdlicos na internet deve deixar evidente as suas conviccdes e valores,
inclusive até “usando” a internet para catequizar e esclarecer, a busca pela
promocao pessoal ndo é bem vista. Além disso, os leitores também dao a entender
que é preciso um “saber-fazer” dos catdlicos na internet que, na pratica, pode
relativizar o “poder-dizer emergente dos leigos” (SBARDELOTTO, 2016). Na fala dos
participantes da pesquisa, caracteristicas como maturidade e até vocacdo foram
citadas como necessaria para desempenhar tal apostolado digital.

Leticia considera ainda que a atuacdo de O Catequista tem parcela de
contribuicdo para a formacao desse quadro. Para exemplificar, a leitora lembra da

giria “catdlico jujubinha” criada pelos blogueiros e que, na sua visao, em muitos



158

momentos € usada por outros leigos como forma de desqualificar alguns tipos de
espiritualidade e experiéncias de fé. Para a leitora, o0s blogueiros foram
amadurecendo durante os anos de trajetéria do blog, depois de um periodo de certa
empolgacdo com o crescimento da audiéncia do projeto: “e ai até eu fiquei meio
preocupada, mas logo eu vi que eles tomaram rumo de volta porque era tanto, tanto,
tanto na zoeira que chegou um ponto de menosprezo de certas vivéncias, de certas
areas de dentro da igreja, de certos comportamentos”. Em minhas conversas com 0s
blogueiros, eles também confessaram que ao longo do tempo de existéncia do blog
foram mudando algumas posturas e que, a treta e a zoeira, muitas vezes, se
tornaram praticas pouco produtivas no meio dos catélicos por esvaziar a mensagem
catequética.

Ainda nessa perspectiva, Pedro e Leticia mostram uma preocupacgdo mais
ampla com essas visfes intransigentes, entendendo-as n&do apenas como
comportamentos de afirmacao individuais, mas como tendéncia a visdes unilaterais
e autoritarias sobre a realidade. “Criticar com respeito ndo é problema, mas em
alguns casos as pessoas nao debatem um assunto, comentam algo como donas da
verdade e ndo aceitam sequer analisar o ponto de vista alheio; agem como donas da
verdade”, afirma Pedro. Por sua vez, Leticia considera que esse problema também é
agravado pela valorizacdo excessiva que as supostas fundamentacdes teodricas e
doutrinarias vém ganhando entre os catélicos. Na tentativa de embasar teoricamente
posturas e condutas pessoais, muitos leigos acabam utilizando superficialmente “o
que a Igreja diz”:

Eu me preocupo muito com isso, com esta questdo de uma unilateralidade
na visao da Igreja que ndo existe e nunca existiu, na verdade. Essa questao
de jogar texto, ela me irrita muito na verdade. Porque para justificar
qualquer coisa jogam la um texto “desse tamanho” do Bento XVI. Meu
Deus, o cara tem cinco doutorados. Eu ja li livro dele. Ele coloca centenas
de citacdes para colocar os argumentos dele que sdo muito bem
organizados, muito bem fundamentados para que depois ele possa tirar
uma conclusdo. Ai a pessoa vai |4 e tira |& do meio do nada uma citacao...
como muitas vezes reclamam dos protestantes: “ah, mas os protestantes
usam versiculos aleatérios e fora do contexto”... Pois &, ndés também
usamos tanto os textos biblicos quanto textos de papas, quanto palavra de
santos de forma descontextualizada. S6 para tentar justificar o seu
argumento. Mas me desculpa, isso € uma mentira para mim, isso é uma
desonestidade, é uma desonestidade intelectual. Como diz, agora 0 nosso
mundo esti cada vez mais polarizado e essa mentalidade esti entrando na
Igreja (Leticia).

Além de chamar a atengdo para os riscos de reflexdes tedrica e doutrinaria

superficiais se transformarem em fundamentalismo, com a fala acima entendo ser
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possivel afirmar que a autoridade que esta em disputa entre os leigos catélicos na
internet € a de se auto-proclamar mais catélico ou um catolico melhor que os outros.
Dessa forma, assim como o0s blogueiros precisam constantemente provar sua
fidelidade a Igreja, os leitores também sédo vigiados e precisam reafirmar a sua
catolicidade.

Nessa perspectiva, entendo ser possivel afirmar que da internet dos leigos
emerge também uma ideia de moralidade catdlica. Ou seja, minha compreenséao é
de que para além do conservadorismo moral doutrindrio que caracteriza a Igreja
Catdlica e o projeto do catolicismo midiatico, as dindmicas de producdo e consumo
de conteudo religioso revelam percepcgfes, sentidos e padrdes de comportamento
atribuidos a quem deseja ser considerado “catdlico de verdade” na rede. Essa
moralidade parece se constituir da fusédo entre a constante afirmagédo da moralidade
doutrinaria proposta pela Igreja em sua historicidade e a emergéncia de alguns
comportamentos que passam a ganhar destaque e serem reforcados pelos
discursos e atuacdes dos leigos na internet.

Frente a esse quadro, ganha forca na internet a defesa de posturas
tradicionais de vivéncia da fé e de modos de vida. Nesse contexto, uma das
tematicas mais debatidas séo os ritos liturgicos e praticas de piedade. Os principios
e regras da liturgia deixam de ser assunto exclusivo dos clérigos e passam a
inflamar discussfes entre parcela numerosa de leigos que dedicam muito tempo e
argumentacdo na defesa da missa em latim ou do uso do véu para mulheres na
igreja, por exemplo. Em O Catequista, a maioria dos artigos que tratam sobre a
tematica da liturgia tem como objetivo defender o zelo litargico e combater aquilo
gue é considerado abuso ou desvio como: modificacbes e simplificagcdes no rito,
musicas muito animadas, dancas e palmas. Levando em consideracdo que nho
Brasil, as chamadas show-missas ganharam grande visibilidade midiatica e se
multiplicaram pelo pais, w 0 uso de elementos da cultura popular nas celebracfes
litirgicas também marca a pratica de muitas comunidades, o crescimento do nimero
de fiéis com uma postura mais rigida e tradicional de piedade nas paroquias € uma
das evidéncias mais visiveis de como o consumo de conteudo religioso na internet
mudou a experiéncia vivida pelos leigos. Gabriel € um deles. Segundo o
pernambucano, depois que ele comecou a ler na internet sobre o sentido de
sacrificio contido na missa, passou a achar inadequado e desrespeitoso o ato de

bater palmas durante a celebracdo. Assim, ele relata ter deixado de acompanhar o
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ritmo das musicas da missa com palmas ou aplaudir alguma situagdo, como é
costume em sua comunidade. Ja Pedro, que pessoalmente ndo vé problemas nos
comportamentos mais animados durante as celebracfes, também diz notar que
algumas pessoas em sua comunidade mudaram de habitos durante a missa e que,

na percepcgao dele, foi porque “andaram lendo coisas na internet”.

Figura 7: Meme de O Catequista sobre palmas na missa.

Pulseira que da choque para lembrar
de ndo bater palmas na missa.

’ﬂtcm@;sﬁl

Fonte: www.facebook.com.br/ocatequista

Os relatos dos leitores e a recorréncia com gque 0 assunto é tratado no blog
ajudam a ilustrar como as palmas na missa se tornaram uma questédo de distin¢édo
na internet dos leigos. Na imagem acima, a sugestao de que € preciso esfor¢co para
perder o habito de bater palmas durante a celebracdo, ddo a entender como a
pratica se torna mal vista para alguns modelos de piedade e como o “policiamento
moral” acontece na forma de humor (MILLER et al, 2016).

Outro tema em alta entre os catélicos na internet diz respeito a ideia de
modéstia feminina, a qual se refere ao pudor que, segundo o magistério da Igreja,
deve caracterizar a vestimenta das mulheres catdlicas. O anacronismo deste
conceito com os préaticas e discursos da maioria das mulheres, inclusive catodlicas, na

atualidade é evidente. Contudo, o trabalho de campo e a minha vivéncia pessoal,
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mostram que nos ultimos anos, houve um ressurgimento do debate e da pratica da
modeéstia por mulheres, principalmente jovens catolicas. Além disso, vislumbro que
esse ressurgimento pode ser entendido como uma reacdo a popularizagcdo do
feminismo nos ultimos anos. Dentro da l6gica de combate aquilo que é considerado
contrario a fé, o feminismo é enquadrado como discordante do catolicismo devido as
diferencas historicas de posicdo frente ao aborto e demais questdes sexuais e
reprodutivas. Dessa forma, a concordancia ou ndo ao feminismo como discurso e
pratica € tomada como indicativo do “nivel” de catolicidade entre as leigas: quanto
mais alinhadas as posturas tidas como feministas, menos fiéis ao catolicismo sdo
consideradas. Mesmo que a exposi¢cdo do corpo nao seja uma questao que contrarie
diretamente a doutrina catolica como o aborto, por exemplo, sua aceitagcdo sem 0s
limites do pudor e da modéstia podem ser considerados como pouco catolica. Leticia
narra alguns constrangimentos nesse sentido. Ao comentar comigo que acha as
campanhas contra o assédio sexual importantes, apesar de considerar que muitas
mulheres se vestem de forma inadequada, ela afirma ndo se sentir a vontade para
externar tal posicdo em alguns ambientes por receio de ser tachada de feminista:
‘questao é de liberdade humana, entendeu? Realmente se a pessoa esta se
vestindo ou deixando de se vestir, ndo quer dizer que eu tenho direito sobre o corpo
dela, entendeu? [...] mas se tu falar isso, é porque isso € feminismo, mas nao €! Isso
€ de humano!”. Como avalia a propria participante da pesquisa, quando o foco
principal estd em combater um discurso considerado contrario, como o feminismo, e
nao em explicar as diferencas entre os posicionamentos, acaba-se contrariando a
prépria doutrina catolica sobre dignidade da pessoa humana.

A popularidade atual da ideia de modéstia também tem relagdo com préticas
consolidadas na internet como as “blogueiras de moda”, ou seja, amadores que se
tornam curadores de moda, publicando diariamente suas escolhas de roupas e
dando dicas de estilo. Tal quadro, certamente influencia as leigas catdlicas a
também se apropriarem das plataformas digitais para discutirem moda dentro do que
entendo como nicho de mercado catodlico, unindo justificativas morais e fashionistas
para um estilo de vestir feminino e recatado. Essa pratica se torna tdo difundida, que
até Viviane ja postou fotos suas no perfil do Instagram de O Catequista exibindo seu
“look fashion e modesto” para ir a missa. Contudo, é o exemplo de Camila que me

parece ilustrativo. Ela afirma que mudou seu estilo de vestir depois que passou a
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acompanhar blogs sobre modéstia porque encontrou nesses sites as explicacdes

gue nao tinha recebido em sua familia e paroquia:

Eu sou de uma familia que assim, uma familia tradicional, né, uma familia
antiga e tal...ent@o por exemplo, essa questéo de se vestir decentemente eu
sempre aprendi. Mas eu ndo sabia um fundamento para isso, sobre
modéstia, sobre essas questdes de pudor e tudo. Entdo ai ficou claro para
mim, entendeu? Ent&o, assim, os sites me ajuda muito (CAMILA).

Ao ressaltar a importancia da fundamentacéo doutrinaria na sua experiéncia,
Camila ressalta seu entendimento de que a modéstia ndo pode ser algo soé
‘externo”, mas resultado de reflexdo individual. Por isso, ela afirma investir nas
explicagcbes e conversas com 0s jovens da sua turma de catequese. Utilizando
inclusive textos publicados em O Catequista, Camila busca também influenciar as
outras catequistas da paroquia a ter uma abordagem, a qual segundo ela, nédo seja
apenas de cobranca, mas explique as razdes da modéstia.

Ainda sobre esse assunto, vale a pena pontuar a percepcao de outros leitores
participantes da pesquisa. Em nossas conversas, a popularizagdo do tema da
modéstia acabou servindo de exemplo para que o0s leigos externassem suas
insatisfacbes com algumas posturas consideradas exageradas. Rebeca diz ficar
espantada com alguns blogs sobre modéstia tdo restritivos “que daqui a pouco era
uma burca, as sugestdes de roupas, né?”. Pedro também pontua sua insatisfagao
com alguns sites que “davam receitas de como as mulheres deveriam se vestir’ ao
invés de explicar os principios da modéstia. Nos dois casos, os leitores concluem
gue o problema é uma confusdo entre o que eles entendem ser a moral catolica,
baseada em principios explicativos e que respeita o livre-arbitrio dos individuos, e a
moral protestante, baseada apenas em restricdbes e permissdes e que pode abrir

espaco para comportamentos considerados farisaicos, como descreve Pedro:

Tem horas que eu vejo umas tentacdes de farisaismo nesse tipo de coisa.
Os fariseus foram aqueles que pegaram mandamentos e criaram mais de
600. Ndo € que a pessoa queira fazer isso. E mais como parte de um
processo. O sujeito se converte, comeca a estudar, vira quase especialista
em normas e regras e, na tentativa de salvar os outros, cria mais normas e
regras ainda. Isso atrai algumas poucas pessoas e espanta a maioria. Nao
porque a maioria ndo queria seguir Deus, mas porque 0 exagero acaba
sendo ridiculo (PEDRO).

Nesse sentido, apesar de blogueiros e leitores mostrarem-se, de maneira

geral, como adeptos a comportamentos e principios conservadores, eles expressam
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sua reprovacdo a discursos considerados tradicionalistas radicais. Grupos que
mostram descrédito quanto aos rumos e governo da Igreja apés o Concilio Vaticano
II, descritos por Paulo como aqueles que “se acham mais catdlicos que Jesus
Cristo”, causam desconfianga e sdo entendidos pelos leigos como uma ameacga a
unidade do catolicismo por se aproximarem de ideias cisméaticas.

Sendo assim, entendo que as dinamicas, posicionamentos e tensodes
descritos até aqui, se constituem tanto em um investimento pessoal do leigo em
construir um universo simbdlico coerente para a sua fé através do consumo de
conteudo religioso na internet, quanto em negocia¢cdes mais amplas que moldam
coletiva e publicamente os sentidos em torno do que € ser catdlico, conforme ja
pontuado por Sbardelotto (2016), ou do que é ser um “verdadeiro catdélico” como
evidenciado na fala dos leitores. Dessa forma, a experiéncia vivida na internet dos
leigos se insinua como sendo, em certa medida, contraditoria. A0 mesmo tempo em
gue o blog O Catequista possibilita aos leigos uma atmosfera de identificacdo e
acolhimento onde € possivel encontrar outros fiéis com 0os mesmos interesses, trocar
ideias e informacdes sobre assuntos que ndo sao tratados na comunidade local e
confirmar gostos pessoais, 0 projeto também é uma vitrine que deixa a mostra 0s
conflitos e disputas internas do catolicismo. Assim, a aparente unidade da instituicdo
eclesial representada pelo seu discurso oficial vai sendo desnaturalizada e
complexificada. A ideia que associa “o verdadeiro catdlico” a obediéncia “ao que a
Igreja diz” ndo € neutra e os leigos tem arcado com os desdobramentos dessa

filiacao.

6.3 — INTERNET QUE ENSINA A SER ATIVISTA

Quando iniciei essa pesquisa, em 2014, eu nao cogitava como O0S
desdobramentos politicos da vivéncia religiosa se tornariam estruturantes da
experiéncia dos leigos catolicos na internet. Obviamente, eu ja tinha a percepcéo de
gue o posicionamento conservador dos catolicos costumava participar do jogo de
forcas na internet em época de eleicbes, como tinha acontecido na disputa
presidencial de 2010 em que a tematica da legalizacdo do aborto exigiu que 0s
candidatos se posicionassem frente a demanda dos eleitores cristdos (RAMOS,
2016). Entretanto, no periodo da pesquisa, diversos foram os temas e momentos

gue fizeram com que os catdlicos, juntamente com o0s evangélicos, se mostrassem
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como um grupo social articulado a ser considerado nos debates publicos que
movimentaram o pais.

Como explica Cunha (2017), esse quadro de mobilizagdo dos cristdos na
defesa de seus principios e valores ganha forca pela atuacdo de politicos eleitos por
tais grupos religiosos. Com mandatos marcados pelo conservadorismo moral,
pessoas eleitas para os mais diversos cargos publicos, mas principalmente

deputados tem atuacao chave:

Eles trouxeram para si 0 mandato de defesa da familia e da moral crista
contra a plataforma dos movimentos feministas e LGBTIs, desta vez em
reacdo as suas conquistas no ambito das politicas publicas e da legislacéo,
valendo- se de alianca até mesmo com parlamentares catélicos que passam
a integrar a Frente Parlamentar Evangélica e outras frentes teméticas
conjuntamente, didlogo historicamente impensavel no campo eclesiastico
(CUNHA, 2017, p. 90).

Nesse panorama, o blog O Catequista, na maioria das vezes, ndo chegou a
liderar nenhuma mobilizacdo e nem a declarar apoio a nenhum politico, mas se
mostrou engajado em pautas que movimentavam os catdlicos na rede como as
oposicdes aos partidos de esquerda, a legalizacdo do aborto e as discussdes de
género. Os leitores, a0 se engajarem nessas causas e, a partir de seus
posicionamentos individuais, colaborarem para o tensionamento dos debates
sociais, acabam incluindo o ativismo como parte de suas experiéncias catolicas na
internet.

Se 0 posicionamento dos leigos pode ser entendido como resposta para
acontecimentos politicos e sociais ocorridos no Brasil no periodo da pesquisa, é
preciso atentar que a inspiracdo desse ativismo catdlico é anterior aos fatos atuais,
tendo origem em enciclicas assinadas pelos papas Paulo VI e Joao Paulo Il.
Vaggione (2012) credita a ideia de “cultura da vida”, apresentada na enciclica
Humanae Vitae (1968) e Evagelium Vitae (1995), como o grande impulso para a
articulacdo e atuacao dos catdlicos na sociedade civil. Quer dizer, entendendo a
cultura como esfera constituinte de sua missdo evangelizadora, a Igreja busca
propor e defender uma “cultura da vida”, baseada na dignidade da pessoa humana
da concepcédo até a morte natural e da familia como base da sociedade, frente aos
avangos da “cultura da morte”, tomada como visdes de mundo e movimentos que

buscam modificar tais fundamentos. Dessa forma,
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a defesa por parte da Igreja Catdlica da sua concepgdo de familia e
sexualidade é posta como a defesa de uma visdo de mundo cultural
ameacada. Ndo estd em jogo (somente) uma tradicao religiosa, mas a Igreja
sustenta que € a cultura em geral esta em risco (VAGGIONE, 2012, p. 63,
traducdo nossa).

A cultura da vida mostra-se assim, como elemento operador do catolicismo social e,
consequentemente, de um projeto de recatolizacdo da sociedade. Frente a esse
panorama, o ativismo catélico em defesa da cultura da vida ganha ares de obrigacéo
moral para quem busca viver a sua fé “de verdade”. Nessa perspectiva, mais uma
vez, a produgdo e o consumo de conteldo religioso na internet se mostram como
elementos estratégicos para que esse apostolado catdlico ativista se torne pratica
acessivel e popularizada entre os fiéis. Ao acompanharem sites e liderancas
catélicas se posicionando politicamente na internet e se engajando em discussodes
sociais, os leigos também se sentem motivados a contribuir de forma mais ativa com
o debate. Para os participantes da pesquisa, apesar dos catblicos “estarem
acordando agora para a politica” suas participacbes nos debates publicos sao
legitimas e garantidas por um Estado que é laico, mas ndo ateu e que, por isso,
deve assegurar liberdade religiosa e consequente direito a manifestacédo publica de
grupos de todas as crencas. Apesar dessa busca por uma conscientizacdo e
legitimacdo, € perceptivel certo desconforto dos leigos ao falar sobre politica
partidaria. Em minhas conversas com os leitores, além das respostas reticentes, a
primeira reacdo deles ao serem abordados sobre politica, normalmente, era
esclarecer a sua nao filiacdo ou preferéncia a nenhum partido ou candidato. O dado
etnografico relevante que emerge de tais constatacdes, me parece ser o fato de que
os leigos articulam seu engajamento nas discussdes publicas, menos como um
posicionamento politico e mais como uma consequéncia da sua fé. Tal perspectiva
pode ser percebida em falas como de Leticia que afirma: “ndo sou de direita, nem de
esquerda, sou evangelho”, nas falas de Camila ao declarar que os principios pelos
guais realiza suas escolhas politicas sdo os seus valores pessoais e a sua fé, pois
“nao posso votar naqueles que sao inimigos da minha fé” e até na interpretacéo que
Rebeca da para o seu interesse pelo catolicismo: “0 que me fez aproximar da Igreja
Catolica foi justamente a percepc¢do de que os valores que sao importantes para
mim, os valores cristdos, tem sido defendidos a eras pela Igreja”.

Ainda nessa légica de perceber os posicionamentos politicos como uma

consequéncia da fé, o fato de todos os leitores declararem que concordam com as
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posicoes politicas expressas em O Catequista, porque elas se limitam “ao
pensamento da Igreja”, evidencia uma naturalizagdo da oposicdo ao
marxismo/socialismo/comunismo. Imbuidos das condenacdes ao pensamento
marxista contidas em documentos da Igreja, os leigos parecem perceber as criticas
aos regimes socialistas e aos partidos de esquerda, principalmente o Partido dos
Trabalhadores, feitas no blog como uma premissa de atuacdo para os catélicos e
nao como uma questdo em debate. Da mesma forma, discursos em circulagédo na
internet como “catdlico ndo vota em socialista”, também n&o sdo tomados como
controversos. Diante disso, entendo que a visdo atuante entre os catélicos considera
0 socialismo mais como um sistema filosofico e ideolégico que como um sistema
econdmico. Parece ser essa a razao pela qual, discursos de combate ao socialismo
e marxismo conseguem mobilizar tantas pessoas, mesmo em paises de economia
capitalista e politicas neoliberais como o Brasil.

Dessa forma, o interesse e a acdo dos leigos catdlicos se da a partir de
agendas especificas, ligadas a ideia de defesa da cultura da vida e que, no periodo
de duracdo dessa pesquisa, se deram nas discussdes em torno da legalizacdo do
aborto e dos debates sobre género, principalmente, em relacdo a sua inclusdo nos
curriculos escolares. Diante disso, a internet apresenta-se como lugar apropriado
para tais posicionamentos e articulagbes. O envolvimento dos leigos com essas
causas efetiva-se no compartilhamento de informacdes nas midias sociais, na
participacdo através dos espacos de comentarios e também no engajamento em
peticdes on-line e campanhas de boicote. A ideia de informar e alertar as pessoas
sobre temas como aborto, ideologia de género e marxismo orientam a acao de
Gabriel que, entre os participantes da pesquisa, € o que mais compartilha esse tipo
de conteudo no Facebook.

Ja Pedro e Paulo, cada um ao seu modo, buscam exercer seu ativismo
principalmente através do engajamento nas discussdes através dos comentarios em
diversos sites, ndo apenas catolicos, mas em plataformas digitais dos principais
jornais e revistas nacionais. Pedro considera que a defesa dos valores cristdos deve
ser feita de forma argumentativa, sutil e irbnica. Segundo ele, ndo adianta so ficar
“gritando por ai que € catdlico”, & preciso entender as estratégias usadas pelos
grandes jornais e buscar “destruir os argumentos”, além de tentar mostrar a verdade

de forma pedagogica e irbnica. J4 a atuacdo de Paulo é de defesa. Para ele, o
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importante parece ser se fazer presente na discussdo, pois a omissao pode acabar
em “algum politico anti-catolico tomando conta do pais”.

Além dessas atividades rotineiras na internet como comentar e compartilhar,
acOes mais articuladas como peticdes on-line e boicotes a empresas e emissoras de
televisdo também fazem parte da experiéncia de ativismo digital dos participantes da
pesquisa. A presenca dessas ferramentas de mobilizacdo no cotidiano dos catolicos
na internet pode ser entendida como indicio de posicionamentos mais estratégicos e
coletivos. Como exemplo disso, é interessante atentar para a plataforma digital
CitizenGo?!*4, citada por metade dos participantes da pesquisa como referéncia na
pratica de peticbes on-line. A CitizenGo é uma fundacao criada na Espanha por um
grupo de ativistas cristdos e tem sua acdo focada na defesa de pautas
conservadoras por meio de peticdes on-line. Em ocasifes de votacdo de alguma lei
ou projeto considerado contrario aos valores cristdos, os leigos langcam mao dessa
plataforma como forma de reivindicagdo e rapidamente, essas peticbes passam a
ser compartilhadas entre suas redes de contatos, atingindo milhares de pessoas.
Camila, Rebeca, Paulo e Pedro afirmam participar com frequéncia de tais peticoes e
apontam o0s grupos na plataforma WhatsApp como locais privilegiados de
disseminacao dessas acoes.

Juntamente com as articulacbes, esse tipo de mobilizacdo torna visivel
também a profissionalizacdo do ativismo catdlico. Ao fazer pressdo sobre
legisladores, os ativistas mostram conhecimento dos tramites legais, fiscalizacdo em
relacdo a atuacdo dos politicos e capacidade para interpretacdo dos projetos de lei
gue recebem peticbes contrarias ou a favor, mesmo quando nao se referem
declaradamente aos temas sensiveis a moral crista.

As mobilizacbes envolvendo os planos e bases educacionais, conforme
afirma Cunha (2017) ficaram conhecidas como “movimentos contra a ideologia de
género” e sao exemplos de mobilizagbes que aconteceram coordenando ag¢des on-
line e off-line. Camila foi uma das catélicas que, motivada pelas discussfées on-line,
se engajou em ac¢les organizadas também na sua cidade. Ela conta que a partir de
um grupo de WhatsApp e da lideranca de um amigo seu, um grupo expressivo de
catélicos se mobilizou para estar presente na Camara Municipal de Vereadores de

Uba durante o processo de votacdo do Plano Municipal de Educacdo. Depois de

14 Disponivel em < http://www.citizengo.org/pt>
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conseguirem a retirada do termo “género” do documento, 0 grupo seguiu se
encontrando com o objetivo de estudar sobre essa temética e também chegou a
fazer visitas a paréquias e comunidades para tratar sobre o assunto. Segundo
Camila, esse trabalho de conscientizacdo é importante porque a maioria dos
catélicos ndo sabe o que é ideologia de género e porque ha muitas tentativas,
principalmente na internet, de convencimento sobre essa questdo. Reafirmando o
entendimento defendido pela Igreja da preponderancia biolégica sobre o género dos
sujeitos, a discussao proposta pelos “defensores do género” é entendida como uma
tentativa de “mudar os valores das pessoas a forca da lei”.

Levando em consideracdo o carater sensivel de questdes como aborto e
género, me parece que a relacdo da maioria dos entrevistados com esses temas €
mais teorica que vivencial. Entretanto, confesso que a conducdo das nossas
conversas nao proporcionou oportunidades para que os leigos externassem suas
experiéncias pessoais com casos de aborto e com pessoas LGBT. Com isso,
guestdes como preconceito e intolerancia acabaram nao sendo explorados, se
restringindo a declaracdes genéricas sobre a condenacdo aos discursos violentos,
sobre o respeito a qualquer pessoa e a constatacdo de que as posturas intolerantes
a diferenca também figuram entre os catolicos.

A critica mais direta ao ativismo catolico na internet foi feita por Leticia e se
referia as consequéncias pastorais que esse tipo de atuacao politicamente engajada
pode trazer. Por mais que ela concorde com as mobilizacdes, a leiga considera que
€ preciso atengado para que as “outras bandeiras” ndo se tornem mais importantes
gue a evangelizacdo. Nesse sentido, Leticia chama a atencdo para o fato de que,
muitas vezes, a defesa da cultura da vida se torna mais um slogan que um interesse
ou comprometimento efetivo, o que, além de incentivar que as pessoas “apenas
repitam coisas como papagaios” ainda poderia desviar o foco da vivéncia espiritual.
Nessa ldgica, Leticia afirma: “precisa ser contra [0 aborto e a ideologia de género],
mas também precisa sentir a dor do outro”, ressaltando assim a necessidade que a
defesa da vida nédo seja s6 tedrica, mas também venha do exercicio da empatia.

As declaracdes de Leticia fazem um alerta Idcido dos riscos que 0 ativismo
digital tem de ser esvaziado pela performance midiatica e se transformar em
violéncia e intolerancia. Se a empatia ainda ndo € um principio central no ativismo
de muitos leigos, pelo menos a minimizag&o de conflitos tem sido uma preocupacao

e uma orientacao de acao para os participantes da pesquisa. Muitos declararam que
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diminuiram a frequéncia de publicacdes na internet sobre temas considerados
polémicos depois de terem experimentado discussdes e controvérsias que nao
acharam produtivas. Sendo assim, diante de visbes de mundo e projetos de
sociedade distintos e em disputa, a esperanga parece estar na experiéncia vivida
capaz de ultrapassar teorias e de nos confrontar com a verdade da alteridade.
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7 - CONSIDERACOES FINAIS

O impulso inicial dessa pesquisa teve como objetivo estudar as pessoas.
Inspirada por leituras um pouco entusiasmadas demais sobre cultura da
participagao, internet e todas as suas “novidades”, minha intencdo era continuar
colaborando para os estudos sobre midia e religido, mas tentando deslocar-me das
analises dos macroprocessos sociais para tentar refletir sobre aquilo que as pessoas
realmente fazem com a religido e a midia. Nessa logica, a atuagcdo do fiel na
internet, o seu protagonismo em “empreender” por conta propria dentro do
catolicismo, de antemdo, parecia indicar caminhos que levavam ao fluxo, a
fragmentacdo, as ressignificacdes. O objeto empirico escolhido, o blog da
“‘catequese de boteco”, prezava por jovialidade e humor, pistas que indicavam a
tendéncia ao entretenimento, tdo marcante nas analises sobre os discursos
religiosos midiaticos. O caminho a ser percorrido parecia claro.

Entretanto, ao me aproximar do campo e de suas dinamicas, o foco de
pesquisa necessitou ser ajustado para dar conta da acdo de blogueiros catolicos,
leigos e autbnomos, mas que tinham seu projeto estruturado numa ideia de
institucionalidade eclesial ou, conforme o slogan que eles mesmo criaram: uma nova
catequese para a Igreja de sempre. Nesse ponto, a contribuicdo do catolicismo
midiatico (CARRANZA, 2011) foi fundamental trazendo a tona o0s contextos e
investimentos que sustentam o projeto de reinstitucionalizacao catélica que, entre
outras iniciativas midiaticas, permeia também O Catequista. Com isso, as filiacbes
eclesiais, ideologicas e politicas dos leigos foram adquirindo cada vez mais
importancia na analise e a ideia de um protagonismo leigo como algo inovador, foi
sendo redimensionada. Ao invés de discussdes sobre humor e religido ou sobre
novas identidades dentro do catolicismo, a pesquisa exigia cada vez mais
entendimento sobre as tensdes entre diferentes setores da Igreja e suas tendéncias
politicas, sobre diferentes visées de liturgia, doutrina e moral, ou sobre debates que
movimentam a opinido publica como descriminalizacdo do aborto e questdes
relacionadas ao género.

Diante da tendéncia de conservadorismo perante o mundo e de
tradicionalismo perante a Igreja, busquei ndo basear a analise em conclusbes

correntes que costumam entender tais caracteristicas apenas Como
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fundamentalismo e retrocesso. Na tentativa de compreender os leigos nos seus
proprios termos, interpreto os posicionamentos bem definidos e as posturas de
embate contra aquilo que eles consideram errado, como um desacomodar-se
daqueles que “de algum modo se dispuseram a chegar no fundo do pogo de sua
prépria cultura” (DA MATTA, 1987, p 157 - 158). Nesse sentido, a experiéncia dos
participantes da pesquisa, tanto o casal de blogueiros como dos seis leitores, nao é
centrada em uma religiosidade emocional ou intimista, mas tem a ver com
discussdes tedricas sobre doutrina, liturgia, tradicdo, moral e ética e com mudanca
de pensamentos e habitos, tomadas de decisdo e de posicionamento. Um processo
que, entre os informantes privilegiados da pesquisa, ndo se da na superficialidade,
mas demanda deles o enfrentamento e negociacdes, tensdes e disputas na familia,
na paroquia, no trabalho e na internet para manter, justificar e explicar as exigéncias
de quem quer ser um verdadeiro catdlico, viver “o que a Igreja diz”.

Na internet dos leigos, a centralidade da experiéncia ndo esta no
transcendente, mas na vivéncia pratica da fé desdobrada em posicionamentos
morais e sociais. A midia ndo é vista como meio de encontro com Deus, mas com a
Igreja e suas exigéncias, logicas, historicidade, cosmovisdo. Contrariando
interpretacbes correntes nos estudos sobre midia e religido que entendem o
deslocamento e a tendéncia a desmediacdo da instituicdo eclesial como uma das
caracteristicas da experiéncia religiosa midiatizada, a vivéncia dos leigos
participantes dessa pesquisa evidencia uma retomada do papel da Igreja como
mediadora da experiéncia religiosa e de outros aspectos da vida dos fiéis.

Entretanto, € preciso ponderar que a Igreja procurada e defendida pelos
leigos é uma instituicdo idealizada, teorica, candnica. Na pratica, o que a propria
internet proporciona é a visdo de uma Igreja setorizada e cheia de disputas internas.
Inclusive, entendo a atuacédo dos leigos na rede como um elemento de visibilidade
para tais controvérsias e contradi¢des institucionais, pois trouxeram a tona assuntos
que normalmente eram tratados “dentro de casa”. Ao mesmo tempo que a acdo dos
leigos evidencia e até fomenta disputas entre diferentes alas do catolicismo, seu
discurso se constréi com base na ideia da Igreja como instituicdo una, santa e
universal. Ao demandarem tais caracteristicas do clero e ndo encontrarem tal
correspondéncia, se voltam a perenidade dos canones e da tradicéo.

Nessa perspectiva, entendo que a questao-problema que norteou essa tese:

‘como as dinamicas de produg¢do e consumo de conteudo religioso na internet se
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constituem em experiéncia vivida por leigos catolicos? € respondida pela
constatacao de que a busca dos leigos na internet € sobretudo por uma experiéncia
de afirmacéo de sua catolicidade. E para “cacar as tretas” das criticas contra a Igreja
presentes no senso comum e na midia, para responder as davidas e assim
colaborar no aprofundamento da fé daqueles que ja sao fiéis, e para se posicionar
com uma visada catdlica diante dos apelos da sociedade e da vida cotidiana que o
blog O Catequista atua. Da mesma forma, é para entender melhor “o0 que a Igreja
diz” e, a partir disso, tentar agir como um verdadeiro catdlico ndo apenas em relagao
a questdes religiosas, mas também morais, politicas e sociais, que o0s leigos passam
a incluir o consumo de conteudo religioso na internet como parte de suas vivéncias
cotidianas de fé.

Se o catolicismo midiatico via a midia como amelhor estratégia para recuperar
a hegemonia perdida, os leigos entendem que o primeiro passo para isso € o reforgo
da adesdo pessoal a instituicdo e, para tanto, a internet tem se mostrado como
estratégia privilegiada. Tendo em vista que o consumo de conteudo religioso
mostrou-se muito impactante na trajetoria dos leigos enquanto pratica de construcao
de um universo simbdlico significativo e coerente (ROCHA, 2004; DOUGLAS e
ISHERWOOD, 2004), espero que essa pesquisa contribua para a superacao de
visbes que entendem 0 consumo apenas como vetor de esvaziamento da
experiéncia religiosa. Especialmente na internet, as dinamicas de producdo e
consumo mostraram-se instancias interligadas, complementares, criativas e
geradoras de sentido.

Em relacdo ao primeiro objetivo especifico tracado para esse estudo, definido
como “mapear as rotinas e dinamicas de producéo de conteudo de O Catequista”, os
indicios etnograficos que respondem a essa proposicao referem-se tanto as praticas
dos blogueiros como aos seus posicionamentos e intencionalidades. A rotina de
trabalho dos blogueiros na producdo de conteddo néo € fixa, apenas com algumas
subdivisGes de tarefas entre o casal e com auxilio esporadico de um designer e um
historiador. O blog e todos os seus desdobramentos, perfil no Facebook, canal no
Youtube, programas de radio e livro, sdo gerenciados pelos blogueiros como uma
marca e, por isso, caracteristicas de expertise e diferenciacdo sdo impressas no
projeto. Além disso, o contetdo de O Catequista evidencia a influéncia da formacao

dos blogueiros no movimento Comunhé&o e Libertagao.
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Os conteudos séo produzidos de forma a explicar a fé, a doutrina e a tradicdo
da Igreja Catdlica e a responder a questdes da atualidade, buscando uma visada
catélica para cada tema. Os textos se constroem com objetivo de trazer a “voz da
Igreja” sobre os assuntos tratados, buscando responder duvidas dos fiéis, explanar
sobre questdes consideradas polémicas e defender a instituicAo de criticas.
Entendendo a verdade como uma realidade objetiva, a logica que rege o projeto é
de que o discurso da Igreja contém a verdade, o que acarreta esfor¢cos para que os
catblicos assumam e pratiquem tais orientacdes e acdes de combate a outros
discursos que séo considerados falsos ou formados por meias verdades, como é o
caso de movimentos moralmente progressistas, de outras religides e do marxismo,
por exemplo. Assim, o foco de O Catequista esta em atingir quem ja é catolico,
tomando a instituicdo eclesial como parametro central para todas as esferas da vida
e valorizando a catolicidade pela catolicidade (SBARDELOTTO, 2016).

O segundo objetivo especifico “mapear a relacdo dos leitores com O
Catequista” refere-se aos lacos que o consumo de conteudo proporciona entre
blogueiros e seus leitores. De maneira geral, 0s seis leigos participantes da pesquisa
desenvolvem uma relacdo de proximidade e credibilidade com o projeto de O
Catequista. Todos os leitores declaram acompanhar o blog h4, no minimo, trés anos
e acessar quase semanalmente seus conteudos. Apesar da frequéncia e da
continuidade desse consumo, a relacdo dos leitores se constréi quase que
exclusivamente com o contetdo e a proposta do projeto e ndo com os blogueiros em
si. Dessa forma, para alguns, O Catequista faz parte do processo de retorno ou
reaproximagdo com o catolicismo - por ter apresentado explicacfes consideradas
convincentes sobre a fé e a Igreja - para outros, o blog se constitui em referéncia de
formacéo religiosa e fonte confiavel de consulta para assuntos de doutrina, liturgia,
moral e comportamento. Outra questao relevante € que a relacdo dos leitores com O
Catequista se constréi majoritariamente através do blog e do Facebook, as demais
iniciativas como videos, programas de radio e até o livro se mostram pouco
impactantes na vivéncia dos leigos.

Ja o terceiro objetivo especifico “analisar como as dinamicas de producéao e
consumo de conteudo religioso na internet geram tensdes entre os leigos e a
instituicao” desvelou contextos centrais na experiéncia vivida pelos leigos. Para os
blogueiros, as tensbes com a instituicdo se dao pela sua atuagéo independente na

internet, pela abordagem direta e informal dos assuntos, e pelos posicionamentos
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politicos. Diante dos constantes questionamentos sobre a legitimidade de suas
iniciativas de interpretacdo da doutrina catdlica, a estratégia dos blogueiros € trazer
referéncias explicitas sobre documentos oficiais da Igreja ou textos de autoridades
como papas e santos e buscar criar relacdes diferenciadas com a hierarquia eclesial.
Dessa forma, o relacionamento dos catequistas com o cardeal do Rio de Janeiro
mostra-se como um importante respaldo para o trabalho do casal que, mesmo
recebendo criticas e sendo alvo de desconfianca do clero local, passam a desfrutar
de certa blindagem pela proximidade com Dom Orani que garante a eles continuar
com o trabalho na internet, além de proporcionar visibilidade e oportunidades de
expansdo de atuacdo, como a participacdo em programas de radio na emissora da
arquidiocese. Além disso, o credenciamento de Alexandre na sala de imprensa da
Santa Seé, também torna-se um elemento de diferenciagdo e de respaldo
institucional. Apesar de todas essas estratégias proporcionarem ao projeto de O
Catequista relevancia e credibilidade, € inegavel que a desvantagem histérica de
autoridade dos leigos em relacdo ao clero persiste. Sendo assim, proponho o
entendimento de uma “fidelidade tatica” dos leigos em relagcéo a hierarquia da Igreja.
Até agora, O Catequista conseguiu ser considerado fiel a instituicdo e, por isso,
digno de crédito. Todavia, a fidelidade € um recurso que néo Ihe € préprio e, por
iSso, esta sempre em negociacao, precisando ser constantemente renovada. Assim,
entendo a ag¢ao dos blogueiros como um “protagonismo oficioso” pois, mesmo que a
atuacdo do casal se construa com liberdade de iniciativa, 0 que garante a
continuidade do projeto € a reafirmacéo de sua adeséo a Igreja.

Do ponto de vista da experiéncia dos leitores, as tensdes com a hierarquia
sdo mais difusas. Apesar de nenhum dos leitores relatarem controvérsias ou
embates diretos com o clero e reafirmarem entendimentos acerca da necessidade
de respeito e obediéncia aos consagrados, o consumo de conteudo catdlico na
internet impacta diretamente a percepcdo dos leigos sobre a atuacdo e os
posicionamentos de membros da hierarquia. Nesse caso, as tensfées geradas ficam
por conta das criticas dos leigos a falta de rigor litirgico dos padres, as falhas no
processo de formacao cristad oferecido nas pardquias e dioceses e, principalmente, a
adeséo de alguns clérigos a Teologia da Libertacdo e a ideias de esquerda. Assim, a
tensdo entre leigos e membros da hierarquia se d& nas dindmicas de construcdo de
autoridade que envolvem tanto filiagcBes teoldgicas, doutrinarias e politicas quanto

guestdes hierarquicas.
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Em relagcdo ao quarto objetivo especifico “identificar qual a percepgéo dos
leigos sobre o seu papel na internet”, tanto blogueiros como leitores entendem suas
acdes na internet como forma de promover visbes de mundo e projetos de
sociedade centrados no catolicismo. Para Viviane e Alexandre a internet é o lugar de
exercer a missao de catequista, ensinando os catolicos a serem fiéis a doutrina da
Igreja, e de e protagonismo. Nessa perspectiva, o papel dos blogueiros é de
catequizar e de exercer lideranca, buscando agir ativamente para a popularizacdo e
a consolidacdo das visdes de mundo e de Igreja a qual eles se filiam. O papel de
lideranca do casal também se da quando suas praticas na internet como o
investimento em argumentacgfes tedricas, o uso do humor e das polémicas como
estratégias de producédo e consumo de contetdo se tornam inspiracao para o fazer
de outros leigos. Os blogueiros ndo ensinam s6 o que fazer, mas também como
fazer.

Ja a visao dos leitores participantes da pesquisa é que o0 seu o0 papel na
internet passa pelo testemunho de fé, pois, ao deixarem evidentes suas convicg¢des
e valores em concordancia com a doutrina da Igreja Catolica, eles ajudariam a
evangelizar outras pessoas, a corrigir entendimentos e impressdes erradas sobre 0
catolicismo e a defender a Igreja dos ataques daqueles que sdo contrarios aos seus
principios. Nesse sentido, o papel do leigo também seria de ensinar e corrigir outros
leigos na internet. Por meio de posturas de vigilancia e autoafirmacdo da
catolicidade, os leigos fomentam o crescimento de uma moralidade conservadora
entre os catolicos.

Além disso, blogueiros e leitores entendem como parte integrante do papel do
leigo na internet posicionar-se politicamente e se engajar em discussfes publicas
como representantes da verdade contida nas posicdes defendidas pela Igreja.
Mesmo com o risco de serem instrumentalizados pelas disputas politico-partidarias,
o comprometimento dos leigos em defender as causas ligadas a sua fé como a
“cultura da vida” é preponderante na tomada de decisdo em relagao a filiacbes e
opinides.

Sobre o quinto objetivo “compreender qual o papel da internet na vivéncia
religiosa dos leigos”, além de ser um elemento incorporado e cotidiano que se torna
naturalizado como recurso e realidade integrante da vivéncia religiosa, a internet tem
funcdo de ampliagéo da atuagéo e da visdo dos leigos sobre a propria Igreja. Mesmo

que o protagonismo dos blogueiros seja considerado oficioso e que os leitores



176

tenham um consumo de internet que colabora com iniciativas ja criadas, mas nao
chega a encabecar algo novo, € inegavel que as redes formadas a partir da
producdo e o consumo de conteudo religioso na internet colaboram para que o0s
leigos, cada vez mais, tenha status de sujeito eclesial chegando a realizar atividades
e a participar de debates a que dificlmente teriam acesso se ndo fosse a relevancia
gue as iniciativas catolicas digitais vém adquirindo.

Na vivéncia religiosa dos leigos, a internet também tem papel de ampliar a
visdo sobre a Igreja. Como relatado pelos leitores, o consumo de contetdo catdlico
na rede proporcionou mais conhecimento sobre as diferentes alas da Igreja,
oportunizando aos fiéis entrar em contato com outras formas de espiritualidade e de
organizacao, para além das opcdes disponiveis nas paroquias. A internet também
tem papel central no crescente interesse de leigos a assuntos ligados a doutrina,
tradicdo e liturgia. Seja pela facilidade de acesso a documentos da Igreja e a
vastidao de literaturas na experiéncia vivida dos leigos, a internet tem colaborado
para que eles tenham mais dominio tedrico sobre o catolicismo, sintam-se mais
seguros sobre a prépria fé e, assim, se compreendam como catolicos melhores que
antes.

Por fim, trago algumas consideragcdes sobre a relevancia que a etnografia e a
etnografia para a internet tiveram para a construcao dessa tese. Conforme afirmei no
inicio desse texto, o impulso inicial do trabalho foi estudar as pessoas e, como é
sabido, o método etnografico presta-se com exatiddo para tanto. Mesmo que esse
trabalho se constitua como uma pesquisa de inspiracao etnografica, acredito que
consegui me apropriar das técnicas e principios orientadores do método de forma a
garantir que a os leigos ndo fossem apenas objetos empiricos, mas interlocutores
gue, junto com as preposicOes tedricas e meus questionamentos, ajudaram a
conduzir os rumos desse estudo. Rumos esses que passam por caminhos
controversos, questionaveis, mas nem por isso merecedores apenas de
interpretacfes a priori que explicam tudo e nada. Nesse sentido, espero que essa
tese, além de colaborar com os estudos sobre midia e religido, seja um incentivo de

superacao de polarizacdes para se chegar nas pessoas e suas experiéncias vividas.
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