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RESUMO

ANALISE DA PRODUCAO E CONSUMO DE ERVA-MATE
NO MUNICIPIO DE PALMEIRA DAS MISSOES - RS

AUTOR: Luiz Paulo Pizolotto dos Santos
ORIENTADOR: Antbnio Joreci Flores

Ao considerar o destaque da erva-mate no contexto histérico do municipio de
Palmeira das Missdes — RS, atualmente considerado como berco da erva-mate, este
estudo teve como objetivo geral analisar a producdo e o consumo de erva-mate no
referido municipio, além de identificar o perfil dos ervateiros e consumidores,
conhecer os principais beneficios e adversidades, analisar oferta e demanda de
erva-mate em Palmeira das Missbes — RS, além de descrever as principais
preferéncias do consumidor final. A realizacdo deste estudo motivou-se pela busca
de maiores informagdes sobre o setor ervateiro, com o intuito de responder quais 0s
impactos que sdo encontrados na atividade ervateira, no contexto da economia
(oferta e demanda) no municipio de Palmeira das Missdes — RS. A erva-mate (llex
Paraguariensis) passou a ser pesquisada na Ameérica do Sul no ano de 1800,
quando passaram a serem conhecidos seus beneficios. Historicamente, a erva-mate
ja foi produto destaque para a economia brasileira, principalmente no inicio do
século XIX. Seu destaque produtivo registrou-se no Rio Grande do Sul, porém com o
passar dos anos percebeu-se uma expansao na agricultura, o que faz os ervateiros
importar o produto in natura do estado do Parand, por exemplo. Em relacdo a
metodologia, definiu-se a estratégia deste estudo como explicativa e bibliogréafica,
realizada a partir do método de abordagem qualitativa com dados quantitativos, a
partir de onde se explicam as andlises da producdo e consumo de erva-mate no
municipio de Palmeira das Missdes — RS, embasadas pela teoria da producéo e pela
teoria do consumidor. A partir das analises de questionarios e entrevistas semi-
estruturadas percebeu-se que as ervateiras do municipio tém seu foco produtivo
voltado basicamente para atender o mercado interno e que 0s consumidores tem
entre suas preferéncias a qualidade do produto. A partir deste estudo, foi possivel
responder todos 0s objetivos propostos e compreender a teméatica da erva-mate no
territério de Palmeira das Missfes — RS.

Palavras-chave: Produgdo. Consumo. Erva-mate.



ABSTRACT

ANALYSIS OF THE PRODUCTION AND CONSUMPTION OF ERVA-MATE
IN THE MUNICIPALITY OF PALMEIRA DAS MISSOES - RS

AUTHOR: Luiz Paulo Pizolotto dos Santos
ADVISOR: Antbnio Joreci Flores

When considering the highlight of the yerba mate in the historical context of the
municipality of Palmeira das Missdes - RS, currently considered as the cradle of the
yerba mate, this study had as general objective to analyze the production and
consumption of yerba mate in the mentioned municipality, besides to identify the
profile of the herbalists and consumers, to know the main benefits and adversities, to
analyze the supply and demand of yerba mate in Palmeira das Missdes - RS,
besides describing the main preferences of the final consumer. This study was
motivated by the search for more information about the herbivory sector, with the
purpose of answering the impacts that are found in the ervateira activity, in the
context of the economy (supply and demand) in the municipality of Palmeira das
Missdes - RS. The yerba mate (llex Paraguariensis) began to be researched in South
America in the year 1800, when its benefits became known. Historically, yerba mate
has been a prominent product for the Brazilian economy, especially in the early
nineteenth century. Its productive prominence was registered in Rio Grande do Sul,
but with the passage of the years an expansion in the agriculture was noticed, what
makes the ervateiros import the product in natura of the state of Parana, for example.
In relation to the methodology, the strategy of this study was defined as explanatory
and bibliographical, based on the method of qualitative approach with quantitative
data, from which the analysis of the production and consumption of yerba mate in the
municipality of Palmeira das Missbes - RS, based on production theory and
consumer theory. Based on the analysis of questionnaires and semi-structured
interviews, it was noticed that the herbariums of the municipality have their
productive focus basically geared to serving the domestic market and that consumers
have among their preferences the quality of the product. From this study, it was
possible to answer all the proposed objectives and to understand the theme of the
yerba mate in the territory of Palmeira das Missdes - RS.

Keywords: Production. Consumption. Mate herb.
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1 INTRODUCAO

O agronegdcio é um dos principais segmentos responsaveis pelo crescimento
econdmico do Brasil. Segundo o Centro de Estudos Avancados em Economia
Aplicada — CEPEA (2017), no decorrer dos ultimos anos, o crescimento econémico
do pais conta com o apoio do agronegoécio. No ano de 2015, a participacdo deste
segmento no PIB total do Brasil foi de aproximadamente 18% e no ano de 2016, foi
registrado um crescimento estimado de 2% no PIB do agronegoécio brasileiro.
(CEPEA, 2017).

O segmento do agronegocio pode ser difundido através de cadeias produtivas
gue sado consideradas como um conjunto de fases que abrangem desde a producgao
até o consumidor final que também podem ser definidas como: “antes da porteira”,
“dentro da porteira” e “apds a porteira”.

Uma cadeia de producéo agroindustrial nem sempre possui uma facil divisdo
e pode apresentar variagdes de acordo com o produto e o objetivo de analise, mas
pode ser apresentada de montante a jusante, separada em macros segmentos
como: comercializacdo, industrializacdo e producdo de matérias-primas (BATALHA,
SILVA, 2007). Em relacdo ao agronegoécio, o termo jusante, refere-se a parte
posterior de um determinado processo (pés-porteira) enquanto montante refere-se a
pré-porteira.

Entre as diferentes atividades produtivas que podem ser estudadas no ramo
do agronegdcio, realizou-se uma analise através das ervateiras localizadas no
municipio de Palmeira das Miss@es - RS, referente a producéo e consumo de erva-
mate, e este € um dos produtos que integra o grupo dos Produtos Florestais Nao-
Madeireiros (PFNMSs).

Conforme Wendling, Dutra e Grossi (2007), a erva-mate ja foi um dos
principais produtos a contribuir com a economia do pais, principalmente no inicio do
século XIX quando era o segundo produto mais exportado pelo Brasil, mas ainda
assim desempenha importante papel na economia da Regido Sul do pais e é
utilizada de diferentes maneiras,, tanto para consumo quanto na industria quimica e
farmacéutica.

A erva-mate € uma matéria-prima consumida principalmente na Regiao Sul do

Brasil, especificamente no estado do Rio Grande do Sul, em decorréncia de um
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costume local que os habitantes possuem de tomar o chimarrdo, que é uma bebida
tipica do estado, onde se utiliza a erva-mate ja processada para o0 seu preparo.

De acordo com Ferrari (2004), a erva-mate que ficou denominada como “ilex
paraguariensis” ou “ilex mate”, passou a ser pesquisada na América do Sul a partir
do ano de 1800 pelo naturalista francés Aguste de Saint Hilaire (St. Hil) e, desde
entdo passaram a ser conhecidos os seus beneficios e propriedades como alimento
nutritivo e estimulante.

De acordo com Antoniazzi (2013), a producdo de erva-mate destaca-se
historicamente no estado do Rio Grande do Sul, porém registrou uma reducao
devido a expanséao da agricultura, e passou a ter a necessidade de ter que importar
a matéria-prima do estado vizinho de Santa Catarina e também do Parana.

Dos 497 municipios que compdem o estado do Rio Grande do Sul, o
municipio de Palmeira das Missdes — RS, que € objeto de estudo, registrou em
2016, a terceira maior producdo de erva-mate (em toneladas) no referido estado,
guando totalizou 21.000 toneladas, o que representa 7,1% da producdo do estado
naquele ano (IBGE, 2017).

Mesmo com significativa producdo de erva-mate no Estado do Rio Grande do
Sul, poucas informacdes sdo encontradas no que se refere a produtividade e
comercializacdo do produto. Desta forma, a problematica da pesquisa esta
relacionada a busca de informacBes da atividade ervateira, tanto em dados
gualitativos quanto quantitativos, na questdo de producdo e comercializagdo do
produto e assim, buscar-se-a responder: quais 0s impactos que sdo encontrados na
atividade ervateira, no contexto da economia (oferta e demanda) no municipio de
Palmeira das Missdes — RS?

Sabe-se que mesmo com registros de vendas para o mercado regional e
estadual, a erva-mate produzida no municipio de Palmeira das Missfes — RS,
destina-se basicamente para o mercado interno e a partir deste estudo, se analisara
o comportamento dos produtores e consumidores, através de analises
microecondmicas.

A microeconomia é utilizada para explicar as decisées econd6micas, sejam
elas tomadas pelo proprio consumidor ou entdo pelo produtor como forma de
investimento, ou seja, a partir deste ramo da economia, pode-se explicar, por
exemplo, como o precgo do produto e a renda do consumidor podem interferir na sua
escolha (PINDYCK; RUBINFELD, 2010).
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Neste estudo, foi utilizada a Teoria do Consumidor para atender os objetivos
especificos voltados aos consumidores de erva-mate no municipio de Palmeira das
Missdes — RS, enquanto a Teoria da Producdo embasou analises voltadas as
ervateiras do referido municipio.

De acordo com Oliveira (2008) os consumidores sao fundamentais no
mercado e responsaveis pelo aumento da concorréncia entre as empresas que
disputam clientes e apresentam produtos para atender variaveis especificas como
gosto, prestigio, funcdo, etc. Nos resultados deste estudo foram analisadas as
principais variaveis responsaveis pela tomada de decisdo dos consumidores ao
adquirem a erva-mate. De modo geral, o consumo pode estar relacionado
diretamente a renda, atividade profissional ou outros tipos de lazer (OLIVEIRA,
2008).

Em relacdo a Teoria da Producdo, esta foi utilizada para descrever as
condicBes necessarias para que os lucros possam ser maximizados ou de forma
inversa, que 0s custos possam ser minimizados (DOLL; ORAZEM, 1984). No
presente estudo, esta teoria foi voltada para as andlises em relagdo as ervateiras,
principalmente para identificar a relacdo da producdo de erva-mate no municipio de
Palmeira das Miss6es — RS com a demanda pelo produto final.

Para obterem-se os resultados deste estudo, foram definidos o objetivo geral
e 0s objetivos especificos que facilitam a compreensdo do assunto que sera
explanado. Ao considerar o processo histérico e cultural da erva-mate no municipio
em estudo, o objetivo geral foi: analisar a producdo e consumo de erva-mate no
municipio de Palmeira das Missées — RS.

Para facilitar a compreensdo das analises realizadas, foram definidos os
objetivos especificos:

> |dentificar o perfil dos ervateiros e consumidores de erva-mate no municipio

de Palmeira das Missfes — RS;

» Conhecer os principais beneficios e adversidades apontadas pelos

consumidores do mercado local e ervateiros do municipio;

» Analisar a oferta e demanda de erva-mate no municipio de Palmeira das

Missodes — RS;

» Descrever as principais preferéncias dos consumidores finais da erva-mate

no referido municipio.
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Este estudo justifica-se, em razdo do municipio de Palmeira das MissGes —
RS ser um dos municipios com maior producdo de erva-mate no estado do Rio
Grande do Sul, porém percebe-se que faltam informacdes sobre o mercado
ervateiro, tanto para os produtores quanto aos consumidores finais do produto.

Anteriormente, Antoni (1999) j& citava que as ervateiras do Rio Grande do Sul
tinham perspectivas de crescimento, porém encontravam entraves pela falta de
dados elaborados e estudos sistematizados que poderiam possibilitar o
desenvolvimento do setor, desta forma, o estudo se justifica pela busca de
informacgdes, que podem contribuir com os ervateiros a fim de melhorar sua viséo de
mercado perante as preferéncias dos consumidores.

Apds o0 processamento da matéria-prima da erva-mate, o produto final
processado em Palmeira das MissGes — RS tem praticamente um Unico destino que
€ atender a demanda interna dos consumidores, 0 que provoca uma competicdo de
mercado entre as ervateiras locais. Assim, o presente estudo se justifica no ambito
pessoal, pela busca do conhecimento associado a andlise da producdo e consumo
de erva-mate no referido municipio.

A escolha da erva-mate para realizacdo do estudo deve-se a importancia
historica/cultural do produto para o Rio Grande do Sul. Com a transformacéo da
matéria-prima da erva-mate, se possibilita o preparo do chimarrdo que é uma bebida
tipica do estado, considerada uma bebida simbolo do Rio Grande do Sul, conforme
lei estadual n® 11.929 de 20 de junho de 2003 (anexo 1), publicada no Diario Oficial
do Estado em 23 de junho de 2003 (RIO GRANDE DO SUL, 2003).

O municipio de Palmeira das Missées — RS foi escolhido para este estudo,
pois a erva-mate faz parte da histéria do municipio, além do fato de realizar, desde
1986, de forma ininterrupta, o festival de musicas nativistas, nomeado Carijo da
Cancdo Gaucha que é patrimbénio cultural do Rio Grande do Sul, conforme lei
estadual n° 12.282 de 1° de junho de 2005 (anexo 2), publicada no Diario Oficial do
Estado em 06 de junho de 2005 (RIO GRANDE DO SUL, 2005). O termo carijo’
refere-se a um dos processos realizados durante a transformacdo da matéria-prima

da erva-mate.

! Carijo: “método primario, artesanal, de torrefagdo, usando o calor direto de uma fogueira, até

as folhas se tornarem crespas e quebradicas, através de uma intensa sudacdo. Esta operagdo, em
condigdes normais, dura aproximadamente sete horas” (FAGUNDES, 2012, p. 19).
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De acordo com o Diéario Oficial da Assembleia Legislativa (2017), o municipio
de Palmeira das Missdes — RS passou a ser considerado o berco da erva-mate no
Estado do Rio Grande do Sul conforme projeto de lei n® 63/2017 (anexo 3).

Para o ambito académico, este estudo se justifica pela ampliagdo do
conhecimento sobre a tematica da erva-mate, além de colaborar com outros
estudantes que também possuem interesse na discussdo do referido assunto, tanto
no municipio de Palmeira das Missdes - RS quanto em outros municipios do Estado
ou fora dele.

A partir das andlises da produgcdo e consumo de erva-mate, pretende-se
contribuir com os ervateiros que colaboraram com o estudo, ao apresentar 0s
principais resultados identificados a partir dos questionarios aplicados aos
consumidores finais do produto, o que podera facilitar para que ocorram melhorias
no setor ervateiro.

A contribuicdo do estudo para os consumidores finais se justifica a partir dos
préprios apontamentos realizados nos questionarios, que podem fazer com que as
ervateiras melhorem a qualidade do produto, seu preco, as formas de
comercializacdo e assim, passem a atender as principais demandas em beneficio de
seus consumidores.

O melhor entendimento sobre a tematica da erva-mate, colabora para futuras
possiveis discussdes entre pesquisadores, ervateiros e autoridades do municipio,
que podem buscar solucbes para as dificuldades encontradas em relacdo a
producado e consumo de erva-mate no municipio de Palmeira das Missdes — RS.

As teorias utilizadas (Teoria da Producdo e Teoria do Consumidor) foram
escolhidas por contribuirem com as discussdes e atenderem os objetivos especificos
propostos. A Teoria da Producédo facilitou a analise das entrevistas e a percepc¢ao
dos ervateiros perante o mercado, enquanto a Teoria do Consumidor embasou a
demanda da erva-mate no municipio de Palmeira das Missdes — RS.

O estudo no setor ervateiro é importante, pois integra o agronegécio que é
responsavel por parte do crescimento econémico do pais. A erva-mate também esta
presente no mercado internacional e pode ser utilizada como base para fabricagao
de outros produtos, como é o caso de cosméticos, sucos, suplementos, energéticos,
além de medicamentos e em razao disso, torna-se um assunto interessante para o

meio académico.



20

1.1 ROTEIRO DO ESTUDO

O presente estudo divide-se em capitulos e subcapitulos, onde o primeiro
capitulo é a introducéo, que facilita a compreenséo do leitor em relacdo ao assunto
explanado e apresenta a problematica da pesquisa, 0s objetivos (geral e
especificos) e a justificativa.

No subcapitulo 1.1 é apresentado o roteiro do estudo, onde constam as
divisbes do trabalho. No capitulo 2 apresenta-se o referencial teérico. O subcapitulo
2.1 conceitua o agronegocio enquanto o subcapitulo 2.1.1 apresenta informacfes
sobre o PIB do agronegocio e sua participacdo no PIB brasileiro. J& o subcapitulo
2.1.2 refere-se ao agronegocio no Rio Grande do Sul. Posteriormente, no
subcapitulo 2.2 apresenta-se o processo historico e cadeia produtiva da erva-mate
no RS. Nos subcapitulos 2.3 e 2.4, conceituam-se as teorias utilizadas para
embasamento do estudo (Teoria da Producdo e Teoria do Consumidor,
respectivamente).

No capitulo 3, apresenta-se a metodologia utilizada e posteriormente no
subcapitulo 3.1, explana-se a classificacdo do estudo bem como o instrumento de
coleta de dados no subcapitulo 3.2. Na sequéncia € apresentada a populacédo e
amostra no subcapitulo 3.3.

As andlises e discussdes sdo apresentadas no quarto capitulo, seguido da
caracterizacdo do municipio de Palmeira das Miss6es — RS no subcapitulo 4.1. Na
sequéncia, apresenta-se a caracterizacdo das ervateiras de Palmeira das Missdes —
RS no subcapitulo 4.2. Apos, apresentam-se 0s dados das ervateiras no subcapitulo
4.2.1, seguido de mado de obra, matéria-prima, transporte, producéo,
comercializacdo, politicas publicas para as ervateiras e pre¢o nas secodes terciarias
seguintes. No subcapitulo 4.3 apresenta-se o perfil dos consumidores de erva-mate
de Palmeira das Missdes — RS. Ja no subcapitulo 4.4 constam informacdes da
demanda de erva-mate em Palmeira das Missdes — RS.

No dltimo capitulo apontam-se as considera¢cfes finais do estudo. Para
finalizar, sdo apresentadas as referéncias utilizadas e posteriormente, apéndice e

anexo.
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2 REFERENCIAL TEORICO

No referencial tedrico deste estudo, apresentam-se assuntos que colaboraram
com a compreensdo do tema proposto. Inicialmente comenta-se sobre o
agronegocio, bem como o PIB do setor e sua participacdo no PIB nacional.
Posteriormente apresenta-se a participacdo do agronegocio no Rio Grande do Sul e
0 processo histérico e a cadeira produtiva da erva-mate no RS. Para finalizar o
referencial tedrico, sdo apresentadas respectivamente a Teoria de Producdo e
Teoria do Consumidor, que fundamentam o referido estudo e apoiam as analises e

discussbes apresentadas.

2.1 AGRONEGOCIO

Apbs a chegada dos portugueses ao Brasil no ano de 1500, comandados por
Pedro Alvares Cabral, a monocultura da cana-de-agticar ganhou destaque no pais,
assim como a borracha e o café, o qual se tornou responsavel pelo processo de
industrializacéo.

De acordo com Furtado (2007, p.27) “o inicio da ocupagdao econdmica do
territério brasileiro € em boa medida uma consequéncia da pressao politica exercida
sobre Portugal e Espanha pelas demais nagdes europeias”. Antes da exploracdo em
lavouras canavieiras, a exploracdo da madeira denominada Pau-Brasil foi
considerada a primeira atividade econdémica do pais.

Apesar do agronegocio ser considerado um termo recente, mesmo sem uma
definicdo exata na época, pode-se considerar qgue o agronegocio ja estava presente
em solo brasileiro.

Conforme Araujo (2010) os primeiros habitantes do Brasil sobreviviam a partir
da extracdo de produtos que a prépria natureza oferecia e ndo usavam técnicas por
mais simples que fossem, como adubacdo com materiais organicos e muito menos a
utilizacdo da tecnologia, por exemplo, através de maquinarios, que poderiam facilitar
a producéo dos alimentos.

Apesar da necessidade de maquinarios para a transformacédo de matérias-
primas, oS avancos na tecnologia ganharam destaque somente a partir da
Revolucdo Industrial entre o século XVIII e XIX. De modo geral, os avangos

tecnoldgicos passaram a ser vistos no processamento de alimentos e fibras, devido
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ao impulso do consumo, das necessidades e habitos dos consumidores e a partir
disso, tornou-se necessaria a expansao da agricultura que ultrapassou fronteiras e
ficou conhecida como agronegocio (LAUERMANN et al., 2017).

Historicamente, o termo agronegodcio (agribusiness em inglés) foi definido
inicialmente por Davis e Goldberg (1957) como o total das operacdes que envolviam
desde a fabricacdo e distribuicdo dos suprimentos agricolas necessarios para a
producdo, armazenamento, processamento até a distribuicdo do produto final.
Resumidamente, o agronegdécio € um segmento produtivo que foi definido como os
processos que ocorrem desde pré-porteira, dentro (ou durante) a porteira até pos-
porteira, ou seja, sdo processos que utilizam tecnologias para elevacdo de suas
produtividades.

No final da década de 1950, o termo agribusiness ja era discutido e estava
inserido em artigos, livros e jornais (KING et al., 2010). Com o passar do tempo, 0
agronegocio conquistou seu espaco e deixou de ser um assunto restrito a escritores
e expandiu-se pelas universidades, empresas e na sociedade.

Conforme Mendes e Junior (2007) a partir de 1970, o agronegdcio brasileiro
passa a sofrer fortes transformacdes nos meios de producéo e comercializagéo,
tanto nas atividades pecuarias quanto agricolas.

No Brasil, 0 agronegécio ganha destaque a partir da década de 1990 quando
passa a beneficiar a sociedade com o aumento na produtividade e qualidade dos
produtos além de reduzir custos de producédo, devido aos avancgos tecnoldgicos e
isso impacta positivamente a economia do pais (FERREIRA; MOISEICHYK;
GONGCALVES, 2016).

A desvalorizagdo da moeda brasilera no final da dacada de 1990, que se
imaginou imediatamente favorecer as exportacdes, foi inibida, até 2002, por
uma queda dos pregos internacionas das commodities. Entretanto, apds
2002, a fase de alta desses precos aliada ao estimulo cambial resultou em
grande dinamismo pra a agricultura brasileira (SAVOIA et al, p. 14, 2009).

O segmento do agronegdcio envolve desde os fornecedores de insumos, 0s
produtores rurais, transporte, armazenagem, até chegar ao consumidor final, ou
seja, engloba os setores “antes”, “durante” e “depois da porteira” e assim passa a
envolver outros segmentos econdémicos (ARAUJO, 2010).

Para facilitar na compreenséo dos elementos do agronegécio, na figura 1 sao
apresentados os elementos divididos em um organograma, que compdem o sistema

do agronegocio:
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Figura 1 — Elementos do agronegdcio.

‘ Consumidor }%

Industrial ‘ I Varejista | | Institucional l

{ Processador I—

A

Instrumentos de Agricultor | Insumos e servigos
coordenacio
A Trabalho
Mercados Crédito
Programas de governo
’ Fornecedor de Transports
Joint ventures insumos Energia
Integragdo vertical A Tecnologia
Integragdo contratual Marketing
Agéncias de estatistica Embalagem
Associagdes de Reoitutorde
GOC insumos Outros servigos
comércio

Fonte: Mendes e Junior (2007, p. 46).

Ao considerar os elementos que compf&em o agronegocio, conforme
apresentados na figura 1, € demonstrado o que se conhece por “antes da porteira”,
“dentro da porteira” e “pos-porteira” e os elementos podem ser divididos conforme
segue:

» Antes da porteira: Produtor de insumos, fornecedor de insumos;

» Dentro da porteira: Agricultor, processador (industrial, institucional);

» Poés-porteira: Varejo (consumidor).

Com a difusdo do agronegdcio, é importante ndo confundi-lo com o termo
agroindustria, pois apesar de um complementar o outro, ambos possuem algumas
caracteristicas especificas que os diferenciam. Pode-se dizer que a agroindudstria é
um dos elementos que compdem o agronegdcio e encontra-se na divisdo nomeada
durante a porteira, ou seja, processamento da matéria-prima.

De acordo com Lourenc¢o (2010), as agroindustrias prosperaram nos ultimos
anos e superaram desafios, a partir de estratégias na producdo de alimentos para
atender a demanda do mercado externo e isso fez o Brasil mostrar-se competitivo

diante de outras poténcias internacionais. “A agroindustria € o conjunto de atividades
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relacionadas a transformagcdo de matérias-primas provenientes da agricultura,
pecuaria, aquicultura ou silvicultura” (LOURENCO, 2010, p. 26).

Para Araudjo (2007), as agroindustrias sdo definidas como as responsaveis
pelo beneficiamento, processamento e transformacédo de produtos agropecuarios in
natura prontos para a comercializacdo no mercado e podem ser divididos em grupos
distintos de: agroinddstrias nao alimentares e agroindustrias alimentares onde:

» Agroindustrias ndo alimentares seriam responsaveis pela producédo de
couros, fibras, calcados, 6leos vegetais ndo comestiveis, etc e;

» Agroindustrias alimentares seriam responsaveis pela producdo de
alimentos como sucos, polpas, extratos, lacteos, carnes, etc.

No contexto do agronegdcio, além das agroindustrias, torna-se importante
compreender as cadeias (filieres) de producéo que representam a soma de todas as
operacgOes de producao e comercializacao utilizadas para chegar-se ao produto final,
destinado ao consumidor (BATALHA, 1997).

Para Montigaud (1992, p. 62) filiere € “o conjunto de atividades estreitamente
imbricadas, ligadas verticalmente por pertencer a um mesmo produto (ou a alguns
produtos muito préximos), cuja finalidade é a de satisfazer aos consumidores”.

Segundo Zylbersztajn (1995), o sistema de cadeias pode ser dividido em trés
sub-sistemas: producédo, transferéncia e consumo, onde o primeiro refere-se a
industria de insumos e producgéo agro-pastoril, 0 segundo a transformacao industrial,
estoque e logistica e o terceiro consiste no estudo mercadoldgico (oferta e
demanda).

De modo geral, as cadeias de producdo estariam relacionadas a um sistema
gue engloba desde os insumos, transformacao da matéria-prima até a finalizacao do
produto final, que sera disponibilizado ao consumidor. Assim, Corréa e Silva (2006,
p. 06) afirmam que: “as cadeias produtivas evoluem ao longo do tempo, agindo de
acordo com a demanda do cliente e a capacidade de fornecimento dos agentes
produtores”.

ApoOs contextualizar sobre agroindustria e cadeias de producdo, torna-se
importante compreender a contribuicdo do agronegocio para o Brasil e isso é
possivel a partir de um comparativo, realizado entre dados do PIB do Agronegdcio
em relacdo ao PIB do pais. Na sequéncia do estudo apresenta-se o comparativo no

subcapitulo 2.1.1.



25

2.1.1 PIB do agronegdcio e sua participacao no PIB Brasileiro

O agronegocio ganhou destaque no pais, por ser um dos segmentos que
mais propulsionam o0 desenvolvimento econdmico e ganhou evidéncia
principalmente pela producéo e exportacdo de alimentos, visto que nos ultimos anos,
registrou-se a nivel mundial, uma crescente demanda por alimentos. A importancia
do agronegdcio pode ser destacada a partir de uma andlise do PIB do Agronegdcio
que se divide no ramo agricola e ramo pecuario em comparacgédo ao PIB Brasileiro.

Na tabela 1, apresentam-se dados de uma série historica (1996-2016) do PIB
do agronegdcio brasileiro, devidamente divididos pela participacdo do ramo agricola

e ramo pecudrio.

Tabela 1 — PIB do agronegécio brasileiro (1996-2016 em R$/Milhdes corrente).

Ano PIB Agricola PIB Pecuério PIB Agronegdécio*
1996 181.797 60.115 241911
1997 184.357 61.623 245.980
1998 187.946 59.812 247.758
1999 205.861 62.801 268.662
2000 234.550 71.759 306.309
2001 253.304 84.773 338.076
2002 301.663 87.819 389.481
2003 364.171 99.118 463.289
2004 367.756 106.586 474.342
2005 357.394 107.980 465.374
2006 400.485 95.919 496.405
2007 413.093 134.305 547.398
2008 454.710 174.278 628.987
2009 462.381 172.944 635.325
2010 540.456 204.424 744.880
2011 609.341 205.719 815.060
2012 631.186 196.552 827.738
2013 652.660 252.530 905.190
2014 671.910 303.525 975.435
2015 743.773 346.821 1.090.594
2016 873.864 379.249 1.253.112

*Soma PIB Agricola e PIB Pecuario.

Fonte: Adaptado pelo autor (2018). CEPEA/CNA (2017).
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Ao analisar as informacdes da Tabela 1, percebe-se um aumento parcial no
PIB do agronegocio brasileiro entre os anos de 1996 e 2016, onde em 1996
registrava R$ 241.911 milhdes e em 2016 R$ 1.253.112 milhdes, que demonstra o
crescimento do segmento no pais.

Ao longo destes vinte anos, houve uma reducdo no PIB do agronegdcio
brasileiro no ano de 2005, devido a uma quebra da safra de gréaos, causada por uma
forte estiagem que atingiu principalmente os estados do Rio Grande do Sul e do
Parana, responsaveis por mais de 80% de perda da safra nacional da soja
2004/2005 (FARIAS; NEPOMUCENO; NEUMAIER, 2007).

Apesar da queda na producdo de grédos, a producdo do PIB pecuario
continuou ascendente em 2005, porém em 2012 houve uma reducdo no PIB
pecuario. Este decréscimo pode ser explicado devido aos problemas climéticos e
barreiras sanitarias a exportacdo (AMORIM, 2013). Outro fator apontado pela autora
em relacdo a queda no PIB pecuario no ano de 2012 é a baixa rentabilidade na
producdo pecuaria que perde area para a agricultura.

Na tabela 2, apresenta-se o PIB brasileiro, seguido do PIB do agronegdcio

brasileiro e a devida participacéo do referido segmento no PIB do pais.

Tabela 2 — Participacdo do PIB do agronegdécio no PIB Brasil (1996-2016 em

R$/MilhGes corrente).

Participacéo do PIB

Ano Agronegécio no PIB
PIB Brasil PIB Agronegdcio Brasil. (%) Variacao (%)

1996 854.764 241.911 28,3 -
1997 952.089 245.980 25,84 - 2,46
1998 1.002.351 247.758 24,72 S1,12
1999 1.087.710 268.662 24,7 - 0,02
2000 1.199.092 306.309 25,55 0,85
2001 1.315.755 338.076 25,69 0,14
2002 1.488.787 389.481 26,16 0,47
2003 1.717.950 463.289 26,97 0,81
2004 1.957.751 474.342 24,23 - 2,74
2005 2.170.585 465.374 21,44 -2,79
2006 2.409.450 496.405 20,6 - 0,84
2007 2.720.263 547.398 20,12 - 0,48
2008 3.109.803 628.987 20,23 0,11
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2009 3.333.039 635.325 19,06 1,17
2010 3.885.847 744.880 19,17 0,11
2011 4.376.382 815.060 18,62 - 0,55
2012 4.814.760 827.738 17,19 -1,43
2013 5.331.619 905.190 16,98 -0,21
2014 5.778.953 975.435 16,88 - 0,10
2015 6.000.570 1.090.594 18,17 1,29
2016 6.266.895 1.253.112 20 1,83

Fonte: Cepea/CNA e IBGE - Contas Nacionais. (2017). Adaptado pelo autor (2018).

Ao analisar a tabela 2, percebe-se que mesmo com 0 aumento constante no
PIB do agronegécio brasileiro em milhdes de reais correntes, a sua participacéo se
manteve constante com pequenas variacdes ao longo desta série historica de vinte
anos.

A maior variacdo identificada na participacdo do PIB do agronegdcio no PIB
Brasil refere-se ao ano de 2005, quando sofreu uma queda de 2,79% em
decorréncia de uma quebra de safra ocasionada por uma forte estiagem que afetou
os estados do sul brasileiro, principalmente o Parand e o Rio Grande do Sul
(FARIAS; NEPOMUCENO; NEUMAIER, 2007).

2.1.2 Agronegocio no Rio Grande do Sul

Além de importante participacdo na economia do Rio Grande do Sul, o
agronegocio gaucho colabora ao atender a demanda interna/externa a partir de
variedades na producéo agricola e pecuaria no Estado.

A economia do Rio Grande do Sul pode ser caracterizada a partir de uma
analise do agronegocio, que permite compreender os rebatimentos das atividades
agropecuarias na economia regional em relacéo ao restante do pais (FEIX, LEUSIN
JUNIOR; AGRANONIK, 2017).

Atualmente o estado gaucho é a quarta maior economia brasileira, ao
considerar-se o tamanho do Produto Interno Bruto — PIB e fica atras apenas dos
estados de Séo Paulo, Rio de Janeiro e Minas Gerais, respectivamente, ou seja, a
contribuicdo econdémica do Rio Grande do Sul oscila positivamente se comparada
aos demais estados em razdo da influéncia dindmica das exporta¢gfes dos produtos

agricolas, porém passou por impactos negativos em razdo de estiagens
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prolongadas, registradas nos anos de 2004-2005 (SECRETARIA DE
PLANEJAMENTO, GOVERNANCA E GESTAO, 2018).

Para Finamore e Montoya (2003) o agronegocio gaucho colabora diretamente
com o desenvolvimento econdmico do Rio Grande do Sul, pois contribui na
formacéo de renda e emprego que impacta diretamente na reducdo da pobreza e da
inseguranca alimentar.

Historicamente, o Rio Grande do Sul € conhecido como um estado que teve
sua origem marcada por disputas de territério. De acordo com Souza (2007) a
formacdo econO6mica do Rio Grande do Sul inicia a partir das disputas por terras
entre portugueses e espanhais, que percebiam no estado um local estratégico para
movimentacdo de tropas além do escoamento da producdo, principalmente em
relacdo a producdo oriunda do Peru e das Missdes que abasteciam a regido central
do pais.

Conforme Souza (2007), juntamente com o0s espanhdis que tomavam o Rio
Grande do Sul, estavam os padres jesuitas que tinham o intuito de evangelizar as
areas da América Espanhola, onde havia predominancia de povos indigenas. No
ano de 1607, cria-se a provincia Jesuitica do Paraguai que também abrangia parte
da Bolivia, Argentina, Uruguai e o Sudoeste do Brasil e parte do territério gadcho,
que foi chamado de “Sete Povos das Missodes”.

Os “Sete Povos das Missdes” foram redug¢des fundadas pelos padres jesuitas,
juntamente com os indigenas para difundir a fé catélica entre as tribos, formada
principalmente por indios Guaranis. As reducfes na época foram nomeadas como:
Reducdo de Sado Francisco de Borja, Sao Nicolau, S&o Miguel Arcanjo, S&o
Lourenco Martir, S0 Jo&o Batista, S&0 Luiz Gonzaga e Santo Angelo Custodio.

De acordo com Fitz (2011) além da fé que predominava entre os indigenas e
padres jesuitas, nas reducdes também se caracterizava a producao de erva-mate
em larga escala, pois esta era utilizada em atividades xamanicas dos pajés e
inicialmente o seu uso foi proibido pelo governo espanhol, mas logo, revogado, e
isso fez com que a erva-mate se tornasse o principal produto exportado pelas
reducdes.

Conforme Feix, Leusin Junior e Agranonik (2017), o contexto histérico e
econdmico na ocupacao do territorio do Rio Grande do Sul além das diferencas de

clima, relevo, temperatura, umidade do ar, tipo de solo, etc, foram responsaveis por
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uma parcela expressiva de estabelecimentos de menor porte que concentrarem-se

na mesorregido do noroeste rio-grandense.

2.2 PROCESSO HISTORICO E CADEIA PRODUTIVA DA ERVA-MATE NO RS

A erva-mate é uma planta oriunda da América do Sul, que espalhou-se por
varios paises como Paraguai, Uruguai, Argentina e Brasil, principalmente através
dos costumes indigenas. De acordo com Schuchmann (2002, p. 41): “os primeiros
registros sobre o uso da erva-mate sdo bastante antigos, datando de 1554,
referindo-se aos indios do Guaira”.

Em sua grande maioria, 0s indigenas realizavam a infus@o das folhas de erva-
mate em um porongo e através de bomba rustica feita de taquara que os Guaranis
chamavam de taquapy, ingeriam o liquido que ficou conhecido como chimarréo.
Porém, além do chimarrdo, os indios Guaranis também tinham o costume de mascar
as folhas, que seria uma forma de estimulante para o desenvolvimento de atividades
fisicas e mentais. (SANTOS, 2013).

Mazuchowski (1991) descreve a evolucdo historica da erva-mate desde o
inicio da colonizacdo espanhola no Paraguai, onde a erva-mate ja era utilizada pelos
indigenas locais, que orientados pelos jesuitas, passaram a fazer plantacdes de
erva-mate pelos territérios das provincias do Paraguai, Buenos Aires e Tucuman.
Por mais de um século e meio os jesuitas exploraram o comércio da erva-mate e
foram eles que deram a maior contribuicdo para a expansdo da bebida entre os
europeus (MAZUCHOWSKI, 1991)

Conforme Ucha (2012), em 1554 em expedicdes por territérios
desconhecidos, os espanhdis encontraram as terras de Guaira (atual estado do
Parand), onde foram recebidos pelos indigenas locais, que lhes apresentaram seus
costumes, um deles uma bebida feita com folhas esmagadas e servida em porongos
pequenos por meio de um canudo de taquara.

Segundo Schuchmann (2002), até o comec¢o do século XX, o consumo de
erva-mate era restrito para pessoas que viviam no campo e aos indios que tinham
acesso a matéria-prima e sabiam como realizar 0 processamento correto para
utiliza-la.

Com o interesse dos colonizadores pela bebida, surgem os “encomenderos”

gue passam a explorar os indigenas a retirar da mata nativa as folhas da erva-mate
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para entdo comercializa-las e esse trabalho abusivo que os indios estavam a sofrer,
acabou por chamar a atencao da coroa espanhola, que passou a impor uma série de
regras para a extracao da erva-mate, como remuneracao, tempo de trabalho, entre
outros, porém ao perceberem o enriquecimento dos “encomenderos” do Paraguai, a
comercializacdo da erva-mate comecou a sofrer concorréncia dos padres da Ordem
da Companhia de Jesus, os “jesuitas”, que passaram a estudar as caracteristicas e
processos da erva, a fim de criar uma cadeia produtiva da erva-mate (UCHA, 2012).

Com o intuito de encerrar os conflitos por territorios, o governo espanhol e o
governo portugués assinaram o Tratado de Madrid em 1756, onde a Espanha
entregou o territério dos Sete Povos das Missbes em troca da Colbnia do
Sacramento que pertencia a Portugal, porém esta decisdo atingiu 0s interesses
indigenas e assim desencadeou-se a Guerra Guaranitica, onde o0s indios
missioneiros eram liderados por Sepé Tiaraju que acabam perdendo a guerra,
culminando na expulsdo dos jesuitas, mas esse fato ndo colocou fim ao ciclo
ervateiro e no ano de 1801 quando finalizou a conquista dos Sete Povos das
Missdes, os portugueses normalizaram a producdo e comercializacdo de erva-mate
na referida regiao (UCHA, 2012).

Este costume indigena passou por geracbes e atualmente, o chimarrdo é
encontrado em rodas de conversa, repartices publicas e privadas além de ter se
tornado um costume praticamente diario, principalmente entre o povo sul rio-
grandense.

Apods a matéria-prima chegar as ervateiras, ela passa por variados processos
(sapeco?, secagem no carijo ou barbaqua®, cancheamento*moagem) até obter-se o
produto final que é empacotado e sdo estas agroindustrias de transformacdo de
erva-mate, espalhadas em sua maioria na regido sul do pais, as responsaveis por

atender a demanda de erva-mate dos consumidores.

2 Sapeco: “apdés o corte dos ramos da erveira, estes sdo passados rapidamente pelas

labaredas de uma fogueira feita no local. A finalidade desta operacdo é de abrir os vasos da folha
através de uma intensa sudagéo, provocando uma desidratagdo mais rapida” (FAGUNDES, 2012, p.
19).
3 Barbaqua: “preenche a mesma finalidade do carijo — no caso do calor, € indireto, o calor de
uma fogueira é levado através de um conduto até o local (quarto), onde se encontram 0s ramos
depositados. Esta operacao varia de 14 a 16 horas para completar a torrefacdo” (FAGUNDES, 2012,
p. 21).

4 Cancheamento: “é a trituragéo de folhas e caules na cancha. Esta operacgao, primitivamente,
era feita sobre um carnal de couro cru, onde os ramos vindos do carijo eram golpeados com um facéo
de madeira. Seu acabamento era feito em pildes” (FAGUNDES, 2012, p. 21).
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“A erva no carijo é secada sob a influéncia direta do calor de um fogo de
brasas que se procura manter na maior uniformidade possivel. Apds essa
operacao, a erva sofre uma primeira trituragdo, por intermédio de factes de
madeira (cambau) ou com o auxilio de uma parelho especial, um cone de
madeira provido de dentes que se abatem sobre a erva estendida na
cancha. [...] por isso erva cancheada. O processo mais avancado de
secagem é o barbaqua, em qual a erva sofre a acdo indireta do calor,
conduzido até os feixes em secagem por um tunel [...]. Modernamente a
moagem ¢é feita em moinhos especiais, os engenhos de soque” (SOARES,
2004, p. 87-88).

Segundo Beltrdo et al (1998), mesmo a producdo de erva-mate ndo sendo
muito dinamica, por ter pouca relagdo com outros setores do agronegocio, a
economia  ervateira possui destaque histérico como atividade comercial e
importancia cultural, principalmente no Estado do Rio Grande do Sul.

Com o intuito de organizar a cadeia produtiva da erva-mate no Estado do Rio
Grande do Sul, foram criados polos ervateiros e divididos da seguinte forma:
Planalto Missdes, Alto Uruguai, Nordeste Gaucho, Alto Taquari, Vale do Taquari e o
criado mais recentemente, no ano de 2014, o Polo Sul (BRUM, 2014).

Na figura 2 é apresentado o mapa dos polos ervateiros do Rio Grande do Sul.

Figura 2 — Mapa dos Polos Ervateiros do Rio Grande do Sul.
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Fonte: Emater/Ascar (2018).

Na figura 2, pode-se identificar cinco polos ervateiros no mapa do Estado do
Rio Grande do Sul. Na cor laranja é apresentado o Polo Vale do Taquari (regiao de
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Venancio Aires), na cor azul é apresentado o Polo Alto Taquari (regido de llépolis),
na cor verde claro o Polo Nordeste Gaucho (regido de Machadinho), na cor amarela
o Polo Alto Uruguai (regido de Erechim) e na cor verde escuro o Polo Planalto
MissOes (regido de Palmeira das Missoes).

De acordo com o Fundomate (2016) o polo sul (regido de Cangucu) nao é
apresentado no mapa de distribuicdo geografica em razdo de apresentar producao
inferior a 0,02%.

Entre os polos ervateiros existentes, neste estudo sera analisado o Polo
Ervateiro Planalto Missées que é composto pelos seguintes municipios: Boa Vista
das Missdes, Dois Irmdos das Missbes, Erval Seco, Novo Barreiro, Palmeira das
Missdes, Sao José das Missbes, Sao Pedro das Missbes e Seberi (municipios estes
localizados na regido norte do Estado) e, a sua criacdo no ano de 2010 teve como
objetivo criar acbes regionais para estruturar a cadeia produtiva de erva-mate e
tracar acdes no setor ervateiro (MORAES, 2010).

Para Vanti (2012) a cadeia produtiva da erva-mate € composta principalmente
por produtores e as ervateiras, onde os produtores sdo 0s responsaveis pelo cultivo
e as ervateiras pela transformacdo da producdo para posteriormente enviarem 0s
produtos finalizados para atacados e varejos.

Para Antoniazzi (2013) ndo h& uma organizacao na cadeia produtiva da erva-
mate, possivelmente pela falta de incentivos ou até mesmo por parte da falta de
conhecimento dos ervateiros ou entdo associativismo e cooperagao entre 0S
produtores.

Ao complementar a ideia, para Mello (2010), j& se passaram mais de 400
anos desde o inicio do processo ervateiro e ndo existe uma organizagdo clara na
cadeia produtiva e nem politicas publicas para o desenvolvimento do setor, apenas
apoio técnico para producdo, que € oferecido por extensionistas rurais. Alguns
podem ser identificados na cadeia produtiva da erva-mate, desde a industrializacéo
do produto além de dificuldades que os ervateiros possuem em relacdo a
transformacao até mesmo pelo alto custo a ser investido em parques industriais.

Mesmo com todos os entraves existentes na cadeia produtiva da erva-mate, o
Estado do Rio Grande do Sul apresenta relevantes dados ervateiros, tanto em
guantidade plantada quanto em quantidade produzida, principalmente ao considerar-

se 0 Polo Alto Taquari. No quadro 1 sdo apresentados os 10 municipios do Rio
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Grande do Sul com maior quantidade de erva-mate plantada nos anos de 2014,
2015 e 2016.

Quadro 1 — 10 municipios do RS em maior area plantada de erva-mate (em ha).

10 Municipios do RS em maior area plantada de Erva-Mate

2014 2015 2016
Total: 35.240 ha em 219 municipios. Total: 33.137 ha em 194 municipios. Total: 33.445 ha em 200 municipios.
Ordem Municipio Ha % Municipio Ha % Municipio Ha %
1° ll6polis 7.300 20,7 ll6polis 7.300 22 ll6polis 7.300 21,8
20 Arvorezinha 7.000 | 19,9 Arvorezinha 7.000 | 21,1 Arvorezinha 7.000 20,9
3° Anta Gorda 1.700 4,8 Anta Gorda 1.700 51 Anta Gorda 1.900 57
4° Venancio Aires 1.550 4,4 P. das Missbes 1.500 4,5 P. das Missdes 1.500 4,5
50 Palmeira das 1.500 4,3 Putinga 1.440 4,3 Fontoura Xavier 1.470 4,4
Missdes

6° Fontoura Xavier 1.470 4,2 Fontoura Xavier 1.400 4,2 Putinga 1.440 4,3
7° Itapuca 1.350 3,8 Itapuca 1.350 4,1 Itapuca 1.280 3,8
8° Putinga 1.340 3,8 Baréo do Cotegipe 980 3 Barao do Cotegipe 980 2,9
9° Aurea 1.000 2,8 Erebango 800 2,4 Aurea 880 2,6
10° Baré&o do Cotegipe 980 2,8 Venancio Aires 775 2,3 Erebango 800 2,4
Total do Grupo (TG) 25.190 | 71,5 TG: 24.245 | 72,2 TG: 24550 | 73,4
Demais Municipios (DM) 10.050 | 28,5 DM: 8.892 | 26,8 DM: 8.895 16,6
Total Geral (TGR) 35.240 | 100 TGE: 33.127 | 100 TGR: 33.445 100

Fonte: IBGE (2016). Adaptado pelo autor.

A partir do quadro 1, percebe-se que o municipio de ll6polis encontra-se na
primeira posicdo entre demais municipios do Rio Grande do Sul, em relacdo a
guantidade plantada de erva-mate, seguido respectivamente pelo municipio de
Arvorezinha, nos anos de 2014, 2015 e 2016. Ja o municipio de Palmeira das
Missdes, ocupava a 52 posi¢cdo no ano de 2014 e nos dois anos seguintes, passou a
ocupar a 4° posicdo, quando ultrapassou o municipio de Venancio Aires que em
2014 ocupava a 42 posicédo, em 2015 estava na 102 posi¢ao e em 2016 nao figurava
mais entre os 10 municipios com maior area plantada de erva-mate do Estado do
Rio Grande do Sul. O intuito do estudo ndo é analisar a producdo dos variados
municipios citados, mas somente o municipio de Palmeira das Missdes, porém é

importante destacar que mesmo 0 municipio palmeirense mantendo a posi¢do, ndo
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ocorre 0 mesmo com o0s demais municipios que apresentam oscilagbes na
guantidade de area plantada de erva-mate.

No quadro 2 séo apresentados os 10 municipios do Rio Grande do Sul com
maior quantidade de erva-mate produzida (em tonelada), nos anos de 2014, 2015 e
2016:

Quadro 2 — 10 municipios do RS com maior quantidade de erva-mate produzida (em

tonelada).
10 Municipios do RS em maior quantidade produzida (em tonelada) de Erva-Mate
2014 2015 2016
Total: 276 mil toneladas (t) Total: 292 mil toneladas (t) Total:297 mil toneladas (t)
Ordem Municipio t % Municipio t % Municipio t %
1° ll6polis 59.000 21,4 Arvorezinha 65.000 22,2 ll6polis 66.000 22,2
20 Arvorezinha 50.000 18,1 ll6polis 65.000 22,2 Arvorezinha 62.400 21,0
3° Palmira das 21.000 7,6 P. das Missdes 21.000 7,2 P. Missdes 21.000 7,1
Missodes

4° Anta Gorda 12.600 4,6 Anta Gorda 13.500 4,6 F. Xavier 15.558 5,2
50 Fontoura Xavier 11.760 4,3 Putinga 11.550 4,0 Anta Gorda 15.300 51
6° Putinga 10.500 3,8 Fontoura Xavier 11.200 3,8 Putinga 11.550 3,9
7° Itapuca 8.925 3,2 B. do Cotegipe 7.840 2,7 Itapuca 8.925 3,0
8° Bardo do Cotegipe 7.840 2,8 Itapuca 7.350 25 Aurea 7.920 2,7
90 Aurea 6.750 24 Aurea 6.750 2,3 | B. do Cotegipe 7.840 2,6
10° Venancio Aires 5.231 19 Erebango 6.000 2,1 Erebango 6.000 2,0
Total do Grupo (TG) 193.606 | 70,1 TG: 215.190 | 73,6 TG: 222.493 74,9
Demais Municipios (DM) 82.626 29,9 DM: 77.196 26,4 DM: 74.648 25,1
Total Geral (TGR) 276.232 | 100 TGE: 292.386 | 100 TGE: 297.141 100

Fonte: IBGE (2016). Adaptado pelo autor.

Ao analisar o quadro 2, percebe-se que o municipio de ll6polis e Arvorezinha
encontram-se entre os dois municipios com maior produtividade de erva-mate no
Estado Rio Grande do Sul, no periodo analisado de 2014, 2015 e 2016. Ja o
municipio de Palmeira das MissGes, manteve a 32 posi¢cao nos trés anos analisados.
O municipio de Anta Gorda ocupava a 52 posicédo nos anos de 2014 e 2015, porém
no ano de 2016 passou a ocupar a 62 posicéo, sendo ultrapassado pelo municipio de

Fontoura Xavier. Os municipios de Putinga, Itapuca, Bardo do Cotegipe, Aurea,
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apresentada oscilagées no posicionamento em relacdo aos 10 municipios com maior
producdo de erva-mate no Estado. J& o municipio de Venancio Aires ocupava a 102
posicdo no ano de 2014 e em 2015 e 2016 a posicao passou a ser ocupada pelo
municipio de Erebango, o que fez o municipio de Venancio Aires ndo estar mais
entre os dez municipios do Estado do Rio Grande do Sul com maior producédo de
erva-mate.

Neste contexto, torna-se importante contextualizar sobre producdo e consumo
e desta forma, sdo apresentadas na sequéncia deste estudo, a teoria da producéo e
teoria do consumidor que posteriormente, servirdo como base para discussoes dos

resultados.

2.3 TEORIA DA PRODUCAO

Sabe-se que a producdo e o consumo estdo diretamente relacionados um
com o outro. Para que haja consumo € necessario que ofertem-se bens de consumo
e da mesma forma, quanto maior for o consumo, maior sera a producao deste bem.

Slack, Chambers e Johnston (2002) conceituam a producdo como funcédo e
como atividade. A producdo como funcéo, refere-se como a parte da empresa que
produz insumos para consumidores externos, enquanto a produ¢cdo como atividade,
que transforma qualquer recurso de entrada em bens ou servicos para agentes
interno ou externos.

No presente estudo, a teoria da producéo foi utilizada para corroborar as
andlises da producédo de erva-mate no municipio de Palmeira das Miss6es — RS, a
partir das entrevistas realizadas com as ervateiras. A teoria da producao integra os
estudos microecondmicos e pode-se caracterizar como uma teoria ligada
diretamente a oferta de bens e produtos no mercado. Vasconcellos e Garcia (1998,
p. 58) definem produgdo como “o processo de transformagao dos fatores adquiridos
pela empresa em produtos para a venda no mercado”. Ou seja, a teoria da producao
explica a transformacdo dos insumos de determinada organizagcdo em bens e
produtos aos consumidores finais.

A definicdo de insumos de producdo dentro de uma empresa nem sempre
difere entre o bem fisico e o servi¢o prestado a um consumidor. Slack, Chambers e

Johnston (2002) comentam sobre produtos e servigos estarem em fuséo dentro de
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um conceito de transformacéo, uma vez que a finalidade de ambos 0s processos
produtivos, € de atender a necessidade de um cliente final.
Segundo as definicbes de Rossetti (2006, p. 24) os fatores de producéo, sdo

representados da seguinte forma:
-

Terra (Recursos Naturais)

Fatores Trabalho —» Producdo —» Produto (1)
de producéo < Capital
Capacidade Empresarial

Capacidade Tecnologica
—

Além dos fatores de producdo relacionados, os autores também incluem
como fatores, a matéria-prima e outros bens e servigos que sdo adquiridos por meio
de outras organizacgdes.

De acordo com Richetti (2000) a teoria da producéo visa a otimizacdo dos
resultados a partir da busca pela maximizacdo dos lucros através do aumento de
sua producdo ou pelo contrario, a minimizacdo dos gastos realizados pela
organizacao, a considerar determinado nivel produtivo.

Pode-se afirmar que a definicdo pela quantidade a ser produzida é dada a
partir da demanda dos consumidores e desta forma, compradores e consumidores
tem o intuito de manter um equilibrio no mercado, ou seja, manter a propor¢ao ideal
entre oferta e demanda de determinado bem ou servico.

Pindyck e Rubinfeld (2010, p, 7) definem mercado como “um grupo de
compradores e vendedores que, por meio de suas reais ou potenciais interagoes,
determinam o preco de um produto ou de um conjunto de produtos”. Como
complemento da teoria da producdo, podem-se considerar 0s custos que a
organizacdo possui, tanto em relacdo as quantidades que sdo produzidas quanto
aos precos que sdo pagos pela matéria-prima. Assim, os custos de producéo seriam
as despesas necessarias para aquisicdo de maquinarios, insumos, transporte do
produto final, enfim, todos 0s custos relativos as etapas da cadeia produtiva.

E importante considerar que para compreender os principios da produc&o, no
gue diz respeito ao volume produzido que depende da quantidade dos insumos que

foram utilizados, existe uma funcdo producdo que relaciona a producdo maxima
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obtida a partir de uma combinagcdo de fatores de producdo em certo periodo de
tempo e conforme a tecnologia utilizada (RICHETTI, 2000).

Para Vasconcellos e Garcia (1998, p. 58) a funcdo producédo relaciona a
quantidade fisica do produto final de acordo com a quantidade de insumos que
foram utilizados para sua producéo e é definida pela funcgéo:

g = f(X1, X2, X3, ..., Xn) (2)

Onde:
g= indica a quantidade produzida em determinado periodo de tempo;
f=indica que g € uma funcdo da quantidade de insumos utilizados;

X1, X2, X3, ... , Xp= indicam as quantidades utilizadas dos fatores de producéo.

A partir da funcdo apresentada, entende-se que conforme a variacdo dos
fatores utilizados pode ser produzida diferentes quantidades. A quantidade de
fatores de producdo que foram utilizadas é o que definira a quantidade produzida.
No caso deste estudo, quando definida a quantidade produzida de erva-mate pelas
unidades produtivas no municipio de Palmeira das Missbes — RS, o produto final
passa a ser ofertado no mercado. E importante compreender que no modelo de
oferta e demanda existem dois conceitos: curva de oferta e curva de demanda. Na
figura 3, apresenta-se a curva de oferta, que trata da teoria da producédo, e

posteriormente, consta a curva de demanda, interligada a teoria do consumidor.

Figura 3 — Curva da oferta.
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Fonte: Pindyck e Rubinfeld (2010, p. 20).
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‘A curva de oferta é a relagcdo entre a quantidade de um bem que o0s
produtores desejam vender e o preco desse bem” (PINDYCK; RUBINFELD, 2010,
p.20). Na figura 3, € representada a curva da oferta:

Na figura 3 demonstra-se uma variagao no preco de determinado produto em
relagdo a sua quantidade disponibilizada no mercado. Pode-se explicar a curva da
oferta como uma variacdo onde quanto maior for o preco de determinado produto no
mercado, maior sera o desejo das empresas em produzir, 0 que provoca uma
ascensao na curva da oferta. Se ocorre uma redugcdo no custo de producao, as
empresas podem ofertar uma quantidade maior de produtos no mercado e manter o
preco e desta forma, provoca-se um deslocamento de S (linha constante) para S
(linha pontilhada).

Ao apresentar a teoria da producdo e sua importancia através da oferta de
produtos no mercado, com o intuito de alcancar os objetivos propostos nesta
pesquisa em relacédo a producéo e consumo de erva-mate em Palmeira das Missfes
- RS, no proximo subcapitulo é apresentada a teoria do consumidor, cuja andlise

estara voltada para a demanda de produtos no mercado.

2.4 TEORIA DO CONSUMIDOR

A teoria do consumidor apresentou neste estudo, a importancia dos
consumidores durante as transacfes de compra e venda que sao realizadas no
mercado. A partir desta teoria, realizaram-se andlises da producdo e consumo de
erva-mate no municipio de Palmeira das Missfes — RS.

De acordo com Silva, Almeida e Castilho (2012) a teoria do consumidor
também pode ser definida como teoria da escolha e integra o segmento
microecondmico, assim como a teoria da producdo e, a partir da teoria do
consumidor, pode-se obter um bem especifico em relagdo a outro, conforme for a
utilidade deste para o consumidor.

De modo geral, a teoria da producdo estaria ligada especificamente aos
produtores (oferta) enquanto a teoria do consumidor explica as preferéncias e
necessidades dos consumidores (demanda).

Com o intuito de manter um equilibrio de mercado entre oferta e demanda, os
produtores precisam conhecer os comportamentos dos consumidores. De acordo

com Kotler e Armstrong (2007), sdo caracteristicas culturais, sociais, pessoais e
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psicoldgicas que influenciam a decisdo de compra dos consumidores. No quadro 3,

apresentam-se os fatores que influenciam o comportamento do consumidor:

Quadro 3 — Fatores que influenciam o comportamento do consumidor.

FATORES QUE INFLUENCIAM O COMPORTAMENTO DO CONSUMIDOR

Culturais Cultura, subcultura e classe social.
Sociais Grupos de referéncia, familia, papéis e status
Pessoais Idade e estagio no ciclo de vida, ocupacao, situacao financeira, estilo de vida,

personalidade e autoimagem.

Psicoldgicos Motivacdo, percepc¢ao, aprendizagem, crenas e atitudes.

Fonte: Adaptado pelo autor (2018). Kotler e Armstrong (2007).

No quadro 3, percebe-se que existem diversos fatores que podem influenciar
na decisdo de compra do consumidor. Neste estudo, foram analisados alguns destes
fatores em relacdo a compra do produto da erva-mate em Palmeira das Missdes —
RS.

Pindyck e Rubinfeld (2010) aprofundam o assunto em relacdo as escolhas do
consumidor e identificar trés etapas: preferéncias do consumidor, restrices
orcamentarias e escolhas do consumidor onde:

» Preferéncias do consumidor: estd relacionada a maneira que determinado
consumidor pode preferir adquirir um produto ao invés de outro.

» Restricbes orcamentarias: refere-se ao preco do produto que o consumidor
esta disposto a pagar e isso leva em consideragdo a sua renda disponivel.

» Escolhas do consumidor: nesta terceira etapa, juntam-se as preferéncias do
consumidor com as restricdes orcamentarias e partir disso, se definird qual
produto pode ser adquirido. Nem sempre a preferéncia do consumidor sera a
sua escolha, por motivo da restricdo orcamentaria.

Assim como uma funcéo explica a producdo conforme a quantidade fisica do
produto final em relacdo a quantidade de insumos utilizados, a funcdo da demanda
explica a quantidade de produtos que os consumidores desejam comprar, de acordo
com as alteracdes do preco unitario (PINDYCK; RUBINFELD, 2010). A fungéo é

definida como:
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Qo= Qb (P) 3

Onde:
Qo= indica a quantidade demandada;
P=indica o preco praticado.

A patrtir da funcdo demanda que foi apresentada, pode-se definir a curva da
demanda que é a: “relagdo entre a quantidade de um bem que os consumidores
desejam adquirir e o preco dele” (PINDYCK; RUBINFELD, 2010, p. 21). Na figura 4,

€ representada a curva da demanda:

Figura 4 — Curva da demanda.

Fonte: Pindyck e Rubinfeld (2010, p. 22).

A figura 4 demonstra de acordo com a quantidade D, o quanto a demanda
depende do preco e os consumidores podem desejar comprar uma gquantidade
maior, quanto menor for o preco. No deslocamento de D (linha constante) para D
(linha pontilhada) entende-se que a partir do momento que 0 consumidor possui uma
renda maior, podera adquirir uma quantidade maior do produto, independente do
preco, ou seja, a demanda apresenta um aumento, quando também aumenta a
renda do consumidor.

Os produtos sao ofertados no mercado, pois o produtor entende que existe
uma demanda para a sua oferta. A partir do momento que o consumidor observa
suas preferéncias, orcamento e sua escolha definitiva, tanto quem oferta quanto
guem demanda, busca um equilibrio no mercado para evitar que ocorra excesso de
oferta ou demanda ou pelo contrario, escassez de oferta ou demanda.

Em relagdo ao principio de equilibrio no mercado “os pregos ajustam-se até

que o total que as pessoas demandam seja igual ao total ofertado” (VARIAN, 2006,
p. 3).
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Na figura 5, é representado o ponto de equilibrio, que é identificado quando

cruzam-se as linhas da oferta e demanda:

Figura 5 — Equilibrio de mercado.

Prv\‘n

Q Quantidade
Fonte: Pindyck e Rubinfeld (2010, p. 23).

De acordo com Pindyck e Rubinfeld (2010), para compreender o equilibrio de
mercado, apresentado na figura 5, torna-se importante identificar algumas
observacoes:

> O equilibrio ocorre no preco PO e na quantidade QO;

> Se o0 pre¢co aumenta para P1, registra-se um excesso de oferta que faz o
preco reduzir;

> Se o prec¢o reduz para P2, ha um excesso na demanda (escassez na
oferta) e o preco aumenta.

Os variados assuntos discutidos neste referencial teérico, serviram para dar
embasamento as discussdes e resultados apresentados, conforme a metodologia

que foi aplicada para atender os objetivos especificos nesta referido estudo.

3 METODOLOGIA

Com o intuito de atender os objetivos (geral e especificos) deste estudo,
torna-se necessario explanar os procedimentos metodoldgicos utilizados para

chegar-se as discussdes e resultados. Com a ideia principal de analisar a producéo
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e consumo de erva-mate no municipio de Palmeira das MissGes — RS, inicialmente
foram definidas algumas etapas.

A primeira etapa consiste no levantamento teorico, a partir da qual se tem a
intencdo de tomar maior conhecimento sobre o tema proposto. A segunda etapa foi a
definicdo dos instrumentos para coleta de dados com responséveis pelas ervateiras
e consumidores de erva-mate no referido municipio. Na terceira etapa foi definida a
amostra e populacdo da pesquisa. A quarta etapa foi tabulacdo e organizacdo dos
dados e posteriormente, na Ultima etapa foi realizada a andlise das informacdes
obtidas, a partir de onde se alcangaram 0s objetivos propostos.

3.1 CLASSIFICACAO DO ESTUDO

Ao considerar os objetivos que foram definidos, pode-se identificar a
estratégia deste estudo como explicativa e bibliografica realizada por meio do
método de abordagem qualitativa com dados qualitativos, a partir de onde se
explicam as analises da producdo e consumo de erva-mate no municipio de
Palmeira das Missdes — RS.

Gil (2007, p. 42) define pesquisa explicativa da seguinte maneira:

Essas pesquisas tém como preocupacdo central identificar os fatores que
determinam ou que contribuem para a ocorréncia dos fenbmenos. Esse é o
tipo de pesquisa que mais aprofunda o conhecimento da realidade, porque
explica a razdo, o porqué das coisas. Por isso mesmo, é o0 tipo mais
complexo e delicado, jA que o risco de cometer erros aumenta
consideravelmente.

A pesquisa bibliografica foi utilizada para o autor tomar maior conhecimento
sobre o assunto, conforme apresentacdo do referencial teérico. Para Marconi e
Lakatos (2003), uma pesquisa bibliografica pode ser definida ndo como uma
repeticdo sobre determinada tematica que foi apresentada por algum autor, mas
como um aprofundamento tedrico, a partir do qual podem ser apresentadas novas
perspectivas sobre o tema.

De acordo com Gil (2007) nas pesquisas de abordagem qualitativa, verifica-se
uma interligacdo entre observacao, reflexdo e interpretacdo, desta forma conforme
uma analise progride acaba por tornar-se um estudo mais complexo, portanto para a
realizacdo de uma analise qualitativa correta, deve-se observar alguns passos
basicos como reducdo dos dados, categorizacdo, interpretacdo e também a

apresentacao da redacéo dos resultados.
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Quanto aos dados quantitativos que serao considerados nesta pesquisa, para
Gatti (2012) a andlise deste tipo de dado € importante, pois quando os dados sdo
elaborados, identificados e interpretados, auxiliam na compreensdo dos resultados
da pesquisa.

Apés definida a estratégia e a abordagem que foram utilizadas na pesquisa,
0S objetivos exigiram o uso de instrumentos para a coleta de dados, que auxiliaram

no desenvolvimento da analise dos resultados.

3.2 INSTRUMENTOS DE COLETA DE DADOS

Como técnica de pesquisa para analise da producédo e consumo de erva-mate
no municipio de Palmeira das Missfes — RS, foram realizadas entrevistas semi-
estruturadas com o0s representantes das agroindlstrias de erva-mate e foram
aplicados guestionarios aos consumidores de erva-mate no referido municipio.

Segundo Padua (2004) as entrevistas semi-estruturadas sao definidas como
um conjunto de questbes elaboradas pelo pesquisador, no entanto, o entrevistado
tem liberdade para falar sobre assuntos ligados ao tema principal.

Em relagdo ao segundo instrumento de coleta de dados: “questionario € um
instrumento de coleta de dados, constituido por uma série ordenada de perguntas,
que devem ser respondidas por escrito e sem a presenca do entrevistador”.
(MARCONI; LAKATOS, 2003, p. 201).

O questionario foi composto em perguntas fechadas e também utilizou-se a
Escala de Likert para facilitar na andlise dos resultados e também ao respondente.
De acordo com Marconi e Lakatos (2003), perguntas fechadas sado aquelas onde o
informante pode escolher sua resposta dentre as opc¢des disponibilizadas no
guestionario.

Segundo Hair et al (2005) a Escala de Likert sdo as perguntas onde constam
no questionario as opg¢des que o respondente podera utilizar para responder
determinada questdo, a considerar medida de atitudes ou opinies para avaliar
concordancia ou discordancia dos respondentes, referente a cada afirmativa. No
caso deste estudo, utilizou-se a Escala Likert para o respondente informar sua
opinido conforme as afirmativas disponibilizadas. As opc¢des de escolha para os
respondentes foram: discordo totalmente, discordo parcialmente, nem concordo nem

discordo, concordo parcialmente e concordo totalmente.
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Depois de aplicados os instrumentos de coleta de dados (entrevista semi-
estruturada e questionario) utilizados no estudo, os dados foram tabulados no
Microsoft Office Excel 2010 e analisados através do software estatisticos IBM SPSS
Statistics 22. Assim, foram gerados gréficos, quadros e tabelas, que posteriormente
foram analisados, 0 que acarretou na apresentacao de discussoes e resultados.

3.3 POPULACAO E AMOSTRA

Ao considerar o universo ou populacdo, para o desenvolvimento desta
pesquisa foram consideradas duas amostras, a partir das quais se utilizaram as
entrevistas semi-estruturadas (para 0s ervateiros) e 0s questionarios (para 0s
consumidores).

Gil (2010) define amostra como um subconjunto de universo ou populacéo, a
partir de onde se estabelecem caracteristicas especificas sobre determinada
populacao.

A primeira amostra utilizada na pesquisa é representada pelos ervateiros que
foram entrevistados e esta amostra foi definida por um método nao probabilistico
que “sao amostragens em que had uma escolha deliberada dos elementos da
amostra” (MARTINS, 2007, p. 48) pelo fato que nem todas as ervateiras
concordaram com a participagéo no estudo.

Para realizacdo das entrevistas semi-estruturadas com as ervateiras,
primeiramente realizou-se o contato com a equipe da Vigilancia Sanitaria do
municipio de Palmeira das MissGes — RS, onde foi recebida a informacédo de que
havia o registro de 14 ervateiras ja regulamentadas ou com o0 processo de
regulamentacdo em andamento. Outra informacdo repassada pela equipe da
Vigilancia Sanitaria foi referente a ervateiras clandestinas, das quais nem a propria
equipe consegue ter um controle de quantas unidades existe no municipio ou entdo
identificar o responsavel, local de trabalho ou armazenamento de produtos.

Apds o contato com a Vigilancia Sanitaria e o repasse de uma lista onde havia
0 enderecgo das 14 ervateiras regulamentadas ou em processo de regulamentacao,
deu-se inicio a aplicacao das entrevistas semi-estruturadas, conforme apéndice A. A
escolha do meétodo ndo probabilistico se explica pelo motivo que apds contato
antecipado com as ervateiras para obter-se a possibilidade da aplicacdo da

entrevista, algumas ndao concordaram com a participagdo e desta forma foram
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consideradas 11 ervateiras das quais ndo serao identificadas por razdo social ou
marca, mas identificadas em ordem alfabética de A a K.

A segunda amostra utilizada na pesquisa é representada pelos consumidores
de erva-mate em Palmeira das MissBes — RS, que responderam 0 questionario,
conforme o apéndice B. A amostra dos consumidores foi definida por um método
probabilistico.

Goncalves e Kohayakawa (2010, p. 1) definem:

O método probabilistico € um método para prova de teoremas. Tomando-se
um espaco de probabilidade adequado, pode-se provar que uma
determinada estrutura existe provando-se que ela ocorre, com probabilidade
ndo nula, nesse espaco.

A amostra dos consumidores de erva-mate em Palmeira das Missdes — RS foi
definida a partir da formula para calcular amostras finitas que é quando a populacéo
nao ultrapassa 100.000 elementos (GIL, 2010). A férmula apresenta-se da seguinte

maneira:

N = S ID A (4)

Onde:

n=representa o tamanho da amostra;

G = representa o nivel de confianca escolhido (em nimero de desvios-padrao);
P = representa a percentagem com a qual o fendémeno € verificado;

Q = representa a percentagem complementar

N = representa o tamanho da populacao;

e2 = representa o0 erro maximo permitido.

Para definir a amostra probabilistica de Palmeira das Missdes — RS,

inicialmente pesquisou-se a populacdo do municipio, que conforme estimativa de
2016 é de 34.907 habitantes (IBGE, 2016) e considerou-se o nivel de confianca de

95%. Desta forma, realizou-se o calculo amostral do municipio:

(5)
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Apos o célculo amostral do municipio de Palmeira das Missdes — RS, obteve-
se uma amostra representativa probabilistica de 379,85 habitantes, a qual teve
resultado arredondado para 380 habitantes.

Para a aplicacdo dos questionarios com os consumidores de erva-mate no
municipio de Palmeira das Missbes — RS, a amostra foi estratificada a partir dos
supermercados do municipio, pelo fato de ser um local onde h&a grande circulacdo de
publico, moradores dos diferentes bairros do municipio. Para isso, solicitou-se
através de um requerimento encaminhado a Prefeitura Municipal de Palmeira das
Missbes, uma lista dos supermercados regulamentados. Em resposta ao
requerimento, foi repassada uma lista de 13 supermercados, 0s quais hdo serao
denominados neste estudo.

Assim, 380 habitantes palmeirenses responderam o0s questionarios e
prestaram a sua contribuicdo para possibilitar a analise do consumo de erva-mate no
municipio de Palmeira das Missfes — RS entre os meses de fevereiro a maio de
2018.

4 ANALISES E DISCUSSOES

No presente capitulo se expde o relato explicativo e analitico do estudo sobre
producdo e consumo de erva-mate no municipio de Palmeira das Missdes — RS.
Assim, para melhor localizar o leitor, apresenta-se a caracterizagdo do municipio

onde se realizou o referido estudo.
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4.1 CARACTERIZACAO DO MUNICIPIO DE PALMEIRA DAS MISSOES - RS

O municipio de Palmeira das Missfes esta localizado na mesorregido
Noroeste do Estado do Rio Grande do Sul e faz limite com os municipios de Dois
Irmaos das Missdes, Boa Vista das Missdes, Sao Pedro das Missdes, Sao José das
Missbes, Novo Barreiro, Chapada, Santa Barbara do Sul, Condor, Santo Augusto e
Coronel Bicaco. Na figura 6, € apresentado o mapa do Rio Grande do Sul e em

destaque o municipio de Palmeira das Missdes — RS.

Figura 6 — Mapa do Rio Grande do Sul. (Em destaque: Palmeira das Missdes — RS).

9

Fonte: Abreu (2006, p. 01).

Palmeira das MissBes fica distante aproximadamente 370 quildmetros da
capital gaucha, Porto Alegre — RS, que foi o primeiro municipio do Estado, criado no
ano de 1808, ainda quando a unidade federal era chamada de Capitania do Rio
Grande de Séo Pedro do Sul.

Conforme Soares (2004) em 1819, era criado o municipio de Cachoeira e
onde anos depois, surgiam por um Decreto Imperial os municipios de Pelotas e

Piratini e apenas um ano depois, criavam-se outros quatro municipios: Alegrete,
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Cacapava, Sao José do Norte e Triunfo e em 1831 criava-se 0 municipio de
Jaguarao, porém foram apenas em 1833 a partir de uma Resolucao do Presidente
da Provincia que surgem na histéria os municipios de Sao Borja e Cruz Alta.

“‘Em 05 de agosto de 1834, a Camara de Cruz Alta dividiu 0 municipio em seis
distritos, sendo Palmeira o 5° com uma area aproximada de 15.000 quildmetros
quadrados”. (ARDENGHI, p. 27, 2003). Os demais distritos originados a partir de
Cruz Alta foram: Em torno da Sede, Sao Martinho, Botucarai (Soledade), Passo
Fundo e S&o Miguel. Conforme apresenta na figura 7, a divisao territorial no mapa
do municipio em 1874. (SOARES, 2004).

Figura 7 — Mapa do municipio de Santo Antdnio da Palmeira em 1874.

Fonte: Dados fornecidos pelo IBGE. Palmeira das Miss6es (1996 apud Soares, 2004, p.135).

O municipio de Cruz Alta possuia imensa extensao territorial que abrangia
desde as barrancas do Rio Uruguai até proximo a Santa Maria na regido central do
Estado, o que compreendia areas de Passo Fundo, Santo Angelo, Soledade, S&o
Martinho e também Palmeira das Missdes que na época era conhecida como Santo
Antbnio da Palmeira.

Ardenghi (2003) relata que até a emancipac¢édo de Palmeira das Missdes — RS
em 06 de maio de 1874, a populacdo crescia lentamente e havia registros na
Cémara de Cruz Alta que o territdrio palmeirense contava com 1.476 habitantes.
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No decorrer dos anos, a partir do municipio de Santo Anténio da Palmeira,
como era chamado, desmembraram outros municipios como é o caso de: lrai
(1933), Trés Passos (1944), Trés de Maio (1954), Crissiumal (1954), Tenente Portela
(1955) que foi subdividida e passou a fornecer terras a Humaitd, Campo Novo e
Santo Augusto, Frederico Westphalen (1954) que mais tarde fornece territério para
Caicara, Palmitinho e Vicente Dutra), Campo Novo (1959) que fornece territério para
Séao Martinho, Redentora, Braga e Miraguai, Chapada (1959), Santo Augusto (1959)
que fornece territério & Coronel Bicaco (1964), Seberi (1959), Boa Vista do Burici
(1963), Erval Seco (1963), Planalto (1963), Rodeio Bonito (1963) e Condor (1965).
(SOARES, 2004).

Apesar de todo o contexto historico, 0 municipio de Palmeira das Missdes foi
fundado apenas em 06 de maio de 1874, mas instalou-se efetivamente no ano de
1875 quando ocorreu a primeira eleicdo municipal para a Camara de Vereadores.
(SOARES 2014)

Soares (2014) relata ainda que apesar das coincidéncias se comparada com
a formag&o econémica do Rio Grande do Sul, o municipio de Palmeira das Missfes
— RS era inicialmente formado por povos indigenas que exploravam os ervais
nativos existentes no municipio, pois o produto era utilizado em rituais nas Missdes
Jesuiticas. Posteriormente, surge no municipio o ciclo do tropeirismo onde os birivas
(tropeiros de mulas) levavam os animais da regido para o centro do pais,
precisamente na regiao de Sao Paulo e a partir de 1816 que comecaram a se formar
as primeiras fazendas e povoados urbanos.

Soares (2004) cita trés fases que podem ser destacadas no povoamento do
municipio de Palmeira das Miss@es: a fase inicial de reconhecimento e descoberta
do territério e dos ervais nativos pelos missionarios jesuitas; ciclo do tropeirismo,
marcado pela presenca de paulistas na regido como uma estratégia de defesa do
territdrio das missdes e por fim, a terceira fase que estabeleceu a Comissao de
Terras e Colonizacao.

A primeira etapa sendo uma fase de reconhecimento apenas, ndo chegava a
formar ndcleos urbanos fixos, mas sim, arranchamentos transitérios que duravam
basicamente durante o periodo da safra da erva-mate e se refaziam na safra
seguinte. Esses povoados transitorios, se caracterizavam basicamente pela procura
da mata mais densa da erva-mate, especialmente no vale do Guarita e vale do

Inhacora, situados na parte ocidental da grande Palmeira (SOARES, 2004).
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O ciclo do tropeirismo, descrito por Soares (2004), destaca um periodo de
cerca de um século, que teve comeco em 1816 e se estendeu até a formacédo do
primeiro quartel do século XX. Com um carater econémico, a presenca dos paulistas
tinha como objetivo a apropriacdo das criacdes jesuiticas, além da exploracdo da
erva-mate e dos campos naturais que comecavam a ser explorados. Nessa fase,
inicia-se a formacédo de nucleos urbanos e as primeiras fazendas do municipio.

Em 1917, inicia a terceira fase de povoamento de Palmeira das Missfes —
RS, com a criagcdo da Comissao de Terras e Colonizagdo, que incentivou a
agricultura, apesar da falta de maquinarios e fertilizantes e também a criagdo de
estradas distritais. A partir da criacdo desta comissdo que houve a instalacdo de
inimeros nucleos urbanos, que hoje sdo importantes sedes da regido, como
Frederico Westphalen, Chapada, Seberi, entre outros (SOARES, 2004)

Com uma vasta area territorial, 0 municipio de Palmeira das Missdes — RS,
além de sua importancia histérica nos interesses politicos do Rio Grande do Sul, tem
em sua ocupacao territorial marcada especialmente a partir da exploracdo da erva-
mate, iniciada pela populacdo cabocla e posteriormente com a chegada dos
imigrantes de origem europeia, onde passaram a diversificar a economia em
pequenas propriedades (ARDENGHI, 2003).

No entanto, Ardenghi (2003) destaca também que nesta mesma época além
das pequenas propriedades, haviam também os latifundiarios que ocuparam
grandes areas de terras, onde mantiveram uma estrutura conservadora no campo,
até a segunda metade do século XX, onde comeca a fase da modernizacdo da

agricultura e a grande propriedade passa a ser base da ocupacao do municipio.

A area de formacdo do municipio, no que se refere ao territorio inicial,
apresentou um espacgo constituido de vegetacéo nativa alternando campos
e matas, o que possibilitou a formacao de duas economias especificas que
determinaram os aspectos sécio-culturais, responsaveis em grande parte,
pelos rumos que caracterizam o0 processo de apropriagdo da terra.
(ARDENGHI, 2003, p. 30-31).

As caracteristicas de zona campesina, interligadas com a atividade da
pecuaria extensiva, moldaram a formacdo sociocultural do municipio, onde o
regionalismo e os valores do tradicionalismo gaucho permanecem ainda hoje em
varios grupos sociais (ARDENGHI, 2003).

Em relacdo aos demais municipios do Estado do Rio Grande do Sul, o
municipio de Palmeira das Missdes encontrava-se na principal area ervateira, o que

fazia aumentarem as disputas pelas terras e estabelecimentos. Pelo motivo da
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produtividade e extenséo territorial do produto, Palmeira das Missdes ficou
conhecida como Capital do Mate no Rio Grande do Sul, porém ap0s uma reunido
entre autoridades municipais, em 1929, surgiu a Estacdo Experimental de ll6polis
gue passa a ser conhecida como cidade da erva e propaga a producdo de erva-mate
em outros municipios do Estado e fora dele (SOARES, 2004).

Apos caracterizacdo do municipio de Palmeira das Missdes, onde realizou-se
0 estudo sobre oferta e demanda de erva-mate, sdo caracterizadas as ervateiras
gue colaboraram com a realizagéo do referido estudo e analisadas as informacdes
obtidas a partir das entrevistas semi-estruturadas, a fim de alcancar os objetivos

especificos definidos.

4.2 CARACTERIZACAO DAS ERVATEIRAS DE PALMEIRA DAS MISSOES - RS

Neste subcapitulo sdo caracterizadas as ervateiras de Palmeira das Missdes
— RS e apresentados os resultados referentes as andlises realizadas a partir das
entrevistas semi-estruturadas, aplicadas aos ervateiros do municipio.

O estudo contou com a participacdo de 11 ervateiras, cujo home ou razao
social ndo foram mencionados e assim foram identificas em ordem alfabética de A a
K. A entrevista foi dividida em assuntos como dados da ervateira, mao de obra,
matéria-prima, transporte, producdo, comercializa¢do, politicas publicas e preco,

conforme se apresenta na sequéncia deste estudo.

4.2.1 Dados das ervateiras

A partir das entrevistas semi-estruturadas, em relacdo aos dados das
ervateiras, considerou-se: funcédo do entrevistado, tempo no mercado, numero de
marcas e origem do capital investido. No quadro 4 sdo apresentadas as informagdes

obtidas.

Quadro 4 — Dados das ervateiras colaboradoras do estudo.
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Ervateira Funcéo do Entrevistado Tempo no mercado | N° de marcas Capital investido
A Proprietario 20 anos 1 Préprio
B Proprietario 12 anos 1 Préprio
C Proprietario 25 anos 3 Préprio
D Proprietario 18 anos 2 Préprio
E Proprietario 14 anos 2 Préprio
F Proprietario 3 anos 1 Préprio
G Proprietario 4 anos 1 Proprio
H Proprietario 11 anos 1 Proprio
I Proprietario 4 anos 1 Proprio
J Proprietario 50 anos 1 Proprio

Proprietario 32 anos 2 Proprio

Fonte: Elaborado pelo autor (2018).

A partir do quadro 4 pode-se observar que todas as entrevistas foram
realizadas diretamente com os proprietarios das ervateiras. Em relacdo ao tempo da
ervateira no mercado de Palmeira das Missdes - RS, a ervateira J atua no ramo h&
50 anos, enquanto a ervateira F iniciou seus trabalhos ha apenas 3 anos e sao
estas, respectivamente, a ervateira mais antiga e mais nova do mercado. A ervateira
K possui 32 anos de existéncia; a ervateira C possui 25 anos; a ervateira A possui
20 anos; a ervateira D, 18 anos; a ervateira E, 14 anos; a ervateira B, 12 anos; a
ervateira H possui 11 anos e as ervateiras G e | possuem 4 anos.

Quando interrogados sobre o nimero de marcas que comercializam, observa-
se que as ervateiras ndo possuem muitas marcas. Apenas a ervateira C possui trés
marcas e atua no mercado ha 25 anos. As ervateiras D, E e K possuem duas
marcas, enquanto as demais ervateiras trabalham apenas com a comercializacéo de
uma marca. A ervateira C trabalha com trés marcas em raz&o da variedade da erva-
mate que é produzida, que pode ser moida fina, moida grossa ou com adicdo de
acucar. As demais ervateiras que trabalham com mais de uma marca informaram
gue é pelo motivo de oferecerem outra variedade aos consumidores.

Em relacdo ao capital investido, percebe-se no quadro 4 que origina-se por
meio de recursos proprios para todas as ervateiras, pois conforme informacgdes dos
proprios ervateiros, ndo ha no setor financeiro, um incentivo ou programa voltado

especificamente ao setor ervateiros.
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4.2.2 Mao de obra

Para analise dos questionamentos levantados em relagdo a méo de obra nas
ervateiras, o quadro 5 apresenta as informacdes repassadas pelos entrevistados. Os
guestionamentos levantados foram em relacéo ao trabalho familiar ou contratado; o
ndamero de empregados e se h& dificuldade para encontrar mé&o de obra no

municipio.

Quadro 5 — Mao de obra nas ervateiras colaboradoras do estudo.

Ervateiras | Familiar X Contratado | N°de empregados | Dificuldade para encontrar m&o de obra

A Familiar e contratado 2 Sim

B Familiar e contratado 4 N&o

C Contratado 5 N&o

D Familiar e contratado 5 N&o

E Familiar e contratado 1 Sim

F Familiar 0 Sim

G Familiar e contratado 2 Sim

H Familiar 0 N&o faz contratacdes

I Familiar 0 Sim

J Contratado 5 N&o
Familiar 0 N&o

Fonte: Elaborado pelo autor (2018).

Em relacdo a méo de obra, do total de 11 ervateiras, cinco delas possuem
mao de obra familiar, mas também contratada. Ja outras quatro ervateiras possuem
mao de obra somente familiar enquanto duas ervateiras possuem mao de obra
somente contratada. As duas ervateiras com mao de obra somente contratada sao
as ervateiras C e J, que coincidentemente sdo as ervateiras que estdo ha mais
tempo no mercado, com 25 e 50 anos, respectivamente e ambas possuem cinco
empregados cada. A ervateira C ja possuiu 20 empregados no seu quadro funcional,
porém por razbes processuais em relacdo a direitos do trabalhador, acabou por

reduzir o quadro de funcionarios.
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Sobre a dificuldade para encontrar mao de obra no municipio de Palmeira das
Missbes — RS, cinco ervateiras encontram dificuldade, outras cinco ervateiras
informaram que n&o ha dificuldades para encontrarem mao de obra e apenas uma
ervateira informou que néo faz contratagbes por motivos de seguranca em relacao a
processos trabalhistas que pode sofrer em razdo que a fabricacdo de erva-mate
exige esforco manual dos trabalhadores no momento da poda e secagem das folhas

e por garantia, o trabalho na referida ervateira é totalmente familiar.

4.2.3 Matéria-prima

A matéria-prima origina o produto final para os consumidores. Na entrevista
semi-estruturada foram considerados questionamentos como producdo propria ou
adquirida de terceiros; origem da matéria-prima quando adquirida de terceiros;
tempo de processamento apds recebimento da matéria-prima; periodo do ano que
h& maior transformacdo da matéria-prima e estrutura de producao para uso proprio

ou prestacao de servicos. As informacdes obtidas sdo apresentadas no quadro 6.

Quadro 6 — Matéria-prima nas ervateiras colaboradoras do estudo.

Producéo Origem Processamento | Transformacdo | Estrutura
A Ambos Municipio 7 horas Inverno Propria
B | Terceiros Regido 24 horas Inverno Propria
C | Terceiros Regido 24 horas Inverno Ambos
D Ambos Regido 24 horas Inverno Propria
E | Terceiros | Arvorezinha e PR 120 horas Inverno Prépria
F Propria - 24/48 horas Inverno Propria
G | Terceiros Regido 3 horas Inverno Propria
H | Terceiros Regido 24 horas Inverno Prépria
I Ambos Regido 24 horas Inverno Prépria
J Terceiros Regido 24 horas Inverno Prépria
K Ambos ll6polis 24 horas Inverno Propria

Fonte: Elaborado pelo autor (2018).

A partir do quadro 6, percebe-se que em relagédo aos ervais para uso nas

ervateiras do municipio de Palmeira das Missdes — RS, predomina a aquisicdo da
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erva-mate in natura de terceiros (em seis ervateiras) e producdo prépria e de
terceiros em outras quatro ervateiras. Somente a ervateira F produz toda a matéria-
prima que utiliza na ervateira, sem a necessidade de adquiri-la para producdo da
erva-mate.

Conforme observado no quadro 03, a matéria-prima adquirida de terceiros, €
proveniente de outros municipios da regido. Apenas duas ervateiras (E e K),
adquirem erva-mate in natura em outroS municipios que ndo integram o polo
ervateiro Planalto MissGes mas o polo ervateiro Alto Taquari, especificamente nos
municipios de Arvorezinha, ll6polis, porém parte da matéria-prima também € oriunda
do estado do Parana.

Para 7 ervateiras que colaboraram com a realizacdo do estudo, o tempo de
processamento apds recebimento da matéria-prima é de no maximo 24 horas (um
dia). Para a ervateira A, 0 tempo de processamento da matéria-prima apds o
recebimento € de 7 horas, enquanto para a ervateira G € de apenas 3 horas. Para a
ervateira E que obtém a matéria-prima no municipio de Arvorezinha e também no
estado do Parana, o tempo de processamento apds recebimento do produto pode
ser de até 120 horas, ou seja, 5 dias.

O motivo do tempo de processamento da producédo ser maior na ervateira E,
se comparado com outras ervateiras, € explicado em razdo da quantidade de erva-
mate adquirida. Como provém de cidades distantes, adquirem-se quantidades
maiores de matéria-prima.

O periodo do ano em que ha maior transformacdo de matéria-prima é no
inverno, pois a safra da erva-mate ocorre entre 0s meses de maio a agosto, porém
também h& colheita da erva-mate em outros periodos do ano, inclusive no verao,
mas de forma reduzida, pois as ervateiras de Palmeira das Missdées - RS nao
trabalham com estoque elevado e produzem conforme a demanda dos
consumidores.

Quanto a estrutura de producdo das ervateiras, somente a ervateira C presta
servicos para transformacdo da matéria-prima. As demais ervateiras possuem
estrutura prépria, somente para a sua producdo. Quando perguntado sobre a
prestacdo de servicos para outras ervateiras, 0 entrevistado que representou a
ervateira C informou que presta servicos para pequenas ervateiras clandestinas e
comentou que apesar de atrapalharem os negdocios no mercado ervateiro municipal,

as ervateiras clandestinas também precisam sobreviver e explicou que a sua propria
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ervateira também iniciou com o servi¢o clandestino até chegar onde se encontra na

atualidade.

4.2.4 Transporte

Outro fator considerado na entrevista com o0s ervateiros refere-se ao
transporte da producdo, tanto para a parte da matéria-prima quanto para a
comercializacdo do produto embalado. No quadro 7 s&o apresentadas as
informacdes obtidas a partir das entrevistas semi-estruturada referente ao transporte
da matéria prima até a ervateira, transporte da erva-mate embalada até o ponto de
venda; transporte proprio ou terceirizado e também problemas relacionados a

perda/danos ha matéria-prima durante o transporte.

Quadro 7 — Transporte nas ervateiras colaboradoras do estudo.

Ervateiras | Até a ervateira Até o ponto de venda | Proprio ou terceirizado Problemas

A Caminhao Caminhonete Préprio -

B Caminhao Caminhonete Préprio -

C Caminhao Carro Préprio -

D Caminhao Carro Préprio Poda a ervateira
E Caminhao Caminhonete Préprio Umidade
F Caminhao Carro Préprio -

G Caminhao Carro Préprio -

H Caminhao Carro Préprio Umidade
I Caminhao Carro Préprio -

J Caminhao Carro Préprio -

K Caminhéao Caminhonete Préprio -

Fonte: Elaborado pelo autor (2018).

7

De modo geral, o transporte utilizado pelas ervateiras entrevistadas € de uso
proprio, tanto para a parte da colheita, quanto para a comercializagdo. Para realizar
o transporte da erva-mate in natura até a ervateira, todas as ervateiras fazem uso de
caminhdo e para o transporte do produto final até os pontos de venda se utilizada
carro ou caminhonete. Quanto aos problemas relacionados a perda/danos a matéria-
prima durante o transporte da erva-mate, trés ervateiras apontaram problemas

principalmente relacionados a umidade (Ervateira E e H). Para a ervateira D o
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principal problema é referente ao transporte da erva-mate da poda até a ervateira,

onde se perde aproximadamente 1% da producdo em razéao do vento.

4.2.5 Producao

Ao considerar os fatores de producdo (terra, trabalho, capital, capacidade
empresarial e capacidade tecnolégica), a partir dos quais obtém-se o produto final,
tornou-se importante identificar algumas informac¢des, como os produtos que s&o
fabricados pela ervateira a partir da matéria-prima; quantidade média de erva-mate
produzida por ano na ervateira; se a maneira de trabalho da ervateira € com grande
estoque ou estoque reduzido; tempo maximo de estocagem do produto final; destino
do excedente da producdo ndo vendida. No quadro 8 s&o apresentadas tais
informacdes, obtidas a partir da aplicacdo das entrevistas semi-estruturadas com 0s

ervateiros.

Quadro 8 — Producéo nas ervateiras colaboradoras do estudo.

Produtos Média anual Estoque Tempo Estocagem Excedente
A Erva-mate Chimarrao 15 mil kg Reduzido 30 dias N&o ha
B Erva-mate Chimarrao 48 mil kg Reduzido 10 dias N&o ha
C Erva-mate e Tereré 120 mil kg N&o ha N&o ha N&o ha
D Erva-mate Chimarrao 60 mil kg Reduzido 100 dias Adubo
E Erva-mate Chimarrao 100 mil kg Reduzido 15 dias Adubo
F Erva-mate Chimarrao 13 mil kg Reduzido 15 dias Adubo
G Erva-mate Chimarrdo 14 mil kg Reduzido 15 dias N&o ha
H Erva-mate Chimarrao 48 mil kg Reduzido 60 a 90 dias N&o ha
I Erva-mate Chimarréo N&o informou Reduzido 2 dias Diminui preco
J Erva-mate Chimarrao 150 mil kg Médio 15 dias N&o ha
K Erva-mate Chimarréo 50 mil kg N&o héa N&o ha N&o ha

Fonte: Elaborado pelo autor (2018).

O quadro 8 apresenta informacdes relevantes referente a producéo de erva-
mate e pode-se observar que as ervateiras que atuam ha mais tempo no mercado
possuem maior producdo e somente a ervateira C que trabalha hd 50 anos no ramo,

oferece erva-mate chimarrdo e também para consumo de tereré. As demais
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ervateiras produzem apenas erva-mate chimarrdo e informaram que n&o produzem
outro tipo de produto pelo fato que ndo ha relativa demanda no municipio. Em
relacdo a quantidade média anual produzida pelas ervateiras, ao considerar a lista
dos 10 municipios do Rio Grande do Sul com maior producdo em toneladas nos
anos de 2014, 2015 e 2016, o municipio de Palmeira das Missdes — RS ocupava a
terceira colocacdo com o registro de 21 mil toneladas a cada ano. Ao somar a média
anual informada pelas ervateiras, obteve-se o valor de 618 mil kg de erva-mate, ou
seja, 618 toneladas.

A partir disso, percebe-se uma disparidade em relacdo as informacgfes
obtidas através do IBGE, o que possivelmente indica que as informacdes
repassadas pelos ervateiros ndo condizem com a realidade produtiva, a qual indicou
uma diferenca de aproximadamente 20 milhdes de kg de erva-mate no municipio de
Palmeira das Missdes — RS.

Na busca de identificar uma explicacdo para significativa diferenca nas
informacgdes, contatou-se a EMATER do municipio de Palmeira das Missdes — RS,
onde um dos responséaveis pelo setor da erva-mate informou que o mesmo fato ja
teria ocorrido em outras oportunidades e constatou-se que 0s ervateiros nao
informam a quantidade correta produzida por questdes de fiscalizagdo municipal e
faturamento.

Além disso, o responsavel pelo setor informou que o registro da producao de
erva-mate a partir das informagbes do IBGE n&o apresentam as quantidades
produzidas por ervateiras clandestinas, o que dificulta ainda mais o controle em
relacdo a quantidade de erva-mate produzida anualmente.

Apesar da relevante quantidade de erva-mate produzida, a partir das
entrevistas semi-estruturadas observou-se que praticamente todas as ervateiras
trabalham com estoque reduzido e somente a ervateira J possui estoque médio. As
ervateiras C e K ndo possuem estoque e segundo os entrevistados, produzem
somente o que o mercado demanda.

Quanto ao tempo de estocagem da erva-mate produzida, o tempo maximo
pode-se observar na ervateira H, entre 60 a 90 dias, enquanto o menor periodo de
estocagem registrou-se na ervateira J, com apenas 2 dias.

Quando interrogados sobre o que realizam com o excedente de erva-mate
gue no caso, acaba ndo sendo vendida nos pontos de venda, 3 ervateiras

informaram que utilizam o excedente como adubo. Com o excedente da erva-mate,
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somente a ervateira | acaba por reduzir o preco e comercializar o produto da mesma

forma enquanto as demais ervateiras confirmaram que nédo ha excedente.

4.2.6 Comercializacao

Como utilizou-se a teoria da producdo como meio tedrico para embasamento
deste estudo, também foi importante considerar questionamentos voltamos a
comercializacdo de tal produgédo. Assim, os entrevistados repassaram informacoes
da ervateira referente a possuir ponto de venda (1); apontar os principais pontos de
venda no municipio de Palmeira das Missdes — RS (2); comercializacédo de produtos
no mercado regional (3); porcentagem comercializada em Palmeira das Missdes —
RS (4); principal dificuldade para incluir a producao no mercado regional (5); periodo

do ano que aumenta a demanda (6), conforme apresentado no quadro 9.

Quadro 9 — Comercializacao nas ervateiras colaboradoras do estudo.

1 2 3 4 5 6

A Préprio Supermercados Sim | 60% Concorréncia Inverno
B Préprio Supermercados Sim | 90% Preco Inverno
C Préprio Supermercados Sim | 60% N&o ha. Inverno
D Préprio Supermercados Sim | 10% N&o ha. Inverno
E Proprio Supermercados Sim | 80% Desconhecem Inverno
F Proprio Supermercados Sim | 30% Estrutura Inverno
G Préprio No ponto préprio | Sim | 10% Concorréncia Inverno
H Proprio Supermercados Sim | 60% | Manter qualidade Inverno
| | N&o préprio | Supermercados Sim 5% N&o ha. Inverno
J Préprio Supermercados Sim | 60% | Erva muito forte. Inverno

Proprio Supermercados Sim | 50% - Inverno

Fonte: Elaborado pelo autor (2018).

A partir do quadro 9, se observa que das 11 ervateiras que colaboraram com
a realizacao deste estudo, apenas a ervateira | ndo possui ponto de venda proprio e
somente a ervateira D possui ponto de venda préprio, porém localizado em outro
municipio. As demais ervateiras entrevistadas possuem ponto de venda préprio em

Palmeira das Missfes — RS. Quando questionados sobre os principais pontos de
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venda no municipio, somente a ervateira G informou que o principal ponto de venda
€ na propria ervateira. Para as demais ervateiras, o principal ponto de venda séao os
supermercados do municipio.

Quanto a comercializagdo da producdo no mercado regional, todas as
ervateiras disponibilizam seus produtos, principalmente em municipios vizinhos,
localizados no polo ervateiro Planalto Missfes. Porém também ha algumas
ervateiras, como € o caso da ervateira G que comercializa maior parte da sua
producdo na regido metropolitana do Rio Grande do Sul, conforme citado pelo
proprietario.

Em relacdo a porcentagem de erva-mate produzida que € ofertada no
comeércio local, a ervateira B é que mais comercializa a producéo e chega ofertar
90% de sua comercializacdo no municipio. A ervateira | comercializa apenas 5% da
sua producéo de erva-mate em Palmeira das Missbes — RS, disponibilizada em
alguns supermercados da cidade, porém seu enfoque de comercializacdo esta no
mercado regional, tanto que ndo possui ponto proprio de venda. As ervateiras D
(10%), G (10%) e F (30%) comercializam sua produgao praticamente no mercado
regional pois consideram que no mercado local h4 consideravel concorréncia no
setor ervateiro, embora sintam dificuldades para incluirem sua producdo no mercado

regional.

4.2.7 Politicas Publicas para as ervateiras

Os questionamentos levantados aos entrevistados sobre politicas publicas
voltadas para as ervateiras foram referente a recebimento de incentivos para iniciar
a producdo de erva-mate; se a ervateira € filiada em algum sindicato ou associacéo
de ervateiros e se existe alguma “parceria” entre as ervateiras para atender maiores
mercados ou se predomina a concorréncia. No quadro 10 sdo apresentadas as
informacdes obtidas a partir das entrevistas semi-estruturadas.

Quadro 10 — Politicas publicas nas ervateiras colaboradoras do estudo.

Ervateiras Incentivos Filiada a sindicato Parceria X Concorréncia

A Nao ha Nao ha Concorréncia

B Nao ha Sim Concorréncia
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C N&o ha Sim Concorréncia
D N&o ha Sim Concorréncia
E N&o ha Sim Concorréncia
F N&o ha Sim Concorréncia
G Nao ha N&o ha Concorréncia
H N&o ha Sim Concorréncia
I Nao ha N&o ha Concorréncia
J Nao ha N&o ha Concorréncia

N&o ha Sim Concorréncia

Fonte: Elaborado pelo autor (2018).

Os proprietarios das ervateiras que colaboraram com a realizacdo deste
estudo, comentaram que o ramo ervateiro de Palmeira das Missdes — RS néo
recebem nenhum incentivo por meio do poder publico, o que dificulta a atividade
ervateira e acabam por utilizar recursos proprios para investimentos.

Dentre as 11 ervateiras entrevistadas, 4 delas ndo possuem nenhuma filiacéo
a sindicatos ou associacdo de ervateiros, enquanto as outras 8 ervateiras Sao
filiadas a algum Orgdo, porém comentam que recebem poucos incentivos para a
producdo pois realizam-se encontros periodicos que sdo voltados ao manejo da
erva-mate, o que ndo motiva a participacdo dos ervateiros.

Quando perguntados sobre a existéncia de “parceria” ou concorréncia entre
as ervateiras de Palmeira das Missbes — RS, os entrevistados responderam de

forma unanime que predomina a concorréncia e ndo ha “parcerias” dentro do setor.

4.2.8 Preco

Nos ultimos anos, o mercado consumidor pode perceber alteragdes no preco
da erva-mate e assim buscou-se levantar algumas informacOes a respeito deste
fator. Durante a realizacdo das entrevistas, 0s ervateiros limitaram-se a comentar
sobre valores (investimentos, precos, custos, etc), porém o que foi repassado pelos
entrevistados diz respeito ao preco de venda do quilo da erva-mate no proprio ponto

de venda da ervateira.
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No quadro 11 s&o apresentadas as informacdes levantadas a partir das
entrevistas semi-estruturadas referentes ao acompanhamento de precos praticado
pelos concorrentes além da definicdo do preco da erva-mate para comercializacao;
preco praticado na comercializacdo de 1kg de erva-mate; o que torna mais caro o
custo da fabricagédo da erva-mate e se o trabalho (méo de obra) pode ser justificado

como motivo para variagao do preco nos ultimos anos.

Quadro 11 — Preco nas ervateiras colaboradoras do estudo.

Preco Definicdo do preco 1kg Aumenta o custo Mao de obra
A Nao - R$ 7,00 Impostos Sim
B N&o Média de custos R$ 8,00 Impostos Sim
C Nao - R$ 7,50 Impostos Nao
D N&o Média de custos R$ 7,00 Matéria-prima Néao
E Sim Média de custos R$ 8,00 Matéria-prima Néao
F Sim Preco do concorrente R$ 7,00 Mé&o de obra Sim
G Sim - R$ 9,00 Impostos Em partes
H Nao Média de custos R$ 7,50 M&o de obra Sim
I Sim Conforme mercado R$ 7,00 Impostos Sim
J N&o Média de custos R$ 7,00 M&o de obra Sim
K Sim Média de custos R$ 8,00 Matéria-prima Sim

Fonte: Elaborado pelo autor (2018).

Apesar de cada ervateira possuir seu proprio registro no municipio de
Palmeira das Missbes — RS, se observou que existem lagos familiares entre alguns
proprietarios e isso faz com que o pre¢o do produto praticado pelo concorrente seja
do proprio conhecimento, porém esta informacédo ndo é relevante para a formacao
do preco pois em sua maioria, apesar de acompanharem 0S precos concorrentes,
determinam o preco do seu produto a partir de seus custos e ndo ha variacao
relevante de precos para cada quilo de erva-mate comercializada nas ervateiras.
Apenas para a ervateira |, a definicdo do preco de seu produto é através da analise
do mercado e para a ervateira F, a definicdo do preco € dada a partir de analises do
preco de seus concorrentes. Algumas ervateiras (A, C e G) preferiram nao responder

como definem o preco de seu produto.
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O quilo da erva-mate é comercializado nas ervateiras por valores que variam
de R$ 7,00 a R$ 9,00, porém observa-se que 0 acréscimo no pre¢o de um quilo
ocorre nos supermercados, conforme comentado pelos entrevistados e por este
motivo as ervateiras mantém pontos de venda préprios, pois 0s supermercados
acabam por ser concorrentes em razdo de estarem mais proximos dos
consumidores.

Quando interrogados sobre o que torna o custo de fabricacdo da erva-mate
mais caro, 5 entrevistados informaram que os impostos fazem com que o prec¢o do
quilo de erva-mate seja elevado e este acaba por ser um dos principais motivos da
existéncia de ervateiras clandestinas. Para 3 entrevistados, a matéria-prima é o
principal componente que resulta no aumento do valor final do produto, pelo fato que
a erva-mate in natura é adquirida de municipios distantes e o alto preco do
combustivel encarece o produto final. Para outros 3 entrevistados, a méo de obra é
o principal motivo que causa o0 aumento do preco do produto final.

Em relacdo a méo de obra ter sido o fator que pode ter aumentado o preco do
quilo de erva-mate nos ultimos anos, 07 entrevistados informaram que este foi o real
motivo. Para outras trés ervateiras, a mao de obra nao influenciou no aumento de
precos e para a ervateira G, a mao de obra foi em partes, uma das responsaveis
pelo aumento significativo dos precos nos ultimos anos.

Com a aplicagédo das entrevistas semi-estruturadas com o0s proprietarios das
ervateiras foi possivel identificar que a mao de obra utilizada no ramo ervateiro é
basicamente familiar e em época de safra, algumas ervateiras utilizam de mao de
obra contratada, pois nesta época se exige maior demanda de produto no mercado.
Quanto a matéria-prima, é praticamente oriunda de terceiros e na sua maioria
adquirida em municipios vizinhos, na propria regido de Palmeira das Missdes — RS,
onde o transporte é feito em caminhdes préprios até a ervateira e posteriormente
utilizam carros e caminhonetes para o transporte até os pontos de venda.

Quanto a producdo, apenas uma ervateira diversifica sua producao em erva-
mate para chimarréo e erva-mate para tereré. Quanto a comercializacao, é feita em
supermercados do municipio de Palmeira das Missdes — RS e regido e em relacdo a
dificuldade para introduzir sua producdo em maiores mercados, 0S ervateiros
informaram que encontram barreiras quanto a prego, estrutura, concorréncia e até
mesmo pela erva-mate de Palmeira das Miss6es — RS que possui um sabor

diferenciado, se comparada com ervateiras de outros polos.
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Em relagdo as politicas publicas, os ervateiros que foram entrevistados,
informaram que sao filiados a sindicados porém néo recebem incentivos financeiros
para a producdo e assim acabam por utilizar recursos préprios para seus
investimentos.

Quanto a valores, o preco praticado pelo quilo de erva-mate adquirido
diretamente na ervateira varia entre R$ 7,00 a R$ 9,00 e a matéria-prima, méo de
obra e impostos sd0 0s principais responsaveis pelo aumento no preco da erva-

mate, conforme informacdes repassadas pelos proprietarios.

4.3 PERFIL DOS CONSUMIDORES DE ERVA-MATE EM PALMEIRA DAS
MISSOES - RS

A analise da producado e consumo de erva-mate no municipio de Palmeira das
MissBes — RS, se desenvolveu a partir da aplicacdo de 380 questiondrios, que
representam a amostra probabilistica da populacdo municipal e também a partir da
aplicacdo de entrevistas semi-estruturadas realizadas com 11 ervateiros locais. Ja
0s questionarios foram aplicados em 12 supermercados do municipio. No
desenvolvimento deste estudo, ndo foram divulgados os nomes dos entrevistados,
dos supermercados e marcas das ervateiras que colaboraram com a participagéo
nas entrevistas semi-estruturadas.

Como instrumento de caracterizacdo da amostra, a primeira pergunta a ser
respondida nos questionarios, referia-se ao género. A tabela 3 apresenta as
informacdes obtidas a partir da tabulacédo dos questionarios.

Tabela 3 — Género da populacdo amostral.

Participantes %
Masculino 152 40,00
Feminino 228 60,00
Total 380 100,00

Fonte: Elaborado pelo autor (2018).
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O municipio de Palmeira das Missdes — RS possui 34.907 habitantes de
acordo com a estimativa da populacdo em 2016 (IBGE, 2016). O estudo foi realizado
com 380 habitantes, dos quais 60% representam o género feminino e 40%
representam o0 (@énero masculino, ou seja, 152 e 228 respondentes,
respectivamente. Os participantes foram escolhidos aleatoriamente enquanto
realizavam suas compras nos supermercados conforme estratificacdo da amostra.

Conforme apresenta a tabela 4, a definicdo da faixa etaria da populacéao

amostral foi dada a partir de quatro variaveis.

Tabela 4 — Faixa etaria da populacdo amostral.

Faixa etaria Participantes %
18 a 25 anos 91 23,90
26 a 35 anos 134 35,30
36 a 45 anos 92 24,20
Acima de 46 anos 63 16,60
Total 380 100,00

Fonte: Elaborado pelo autor (2018).

A partir da tabela 4, percebe-se que a faixa etaria de maior expressao entre
0s participantes do estudo é de 26 a 35 anos, que representam 35,30% da amostra.
Do lado contrario, a faixa etaria que menos respondeu ao questionario foram
participantes acima de 46 anos que representou 16.60% da populagédo amostral.

Em relacdo a renda familiar dos participantes no estudo, a tabela 5 apresenta

a porcentagem referente a cada variavel.

Tabela 5 — Renda familiar da populacéo amostral.

Participantes %
0 a 1 salarios 30 7,90
1 a 2 saléarios 138 36,30
2 a 4 salarios 132 34,70
Mais que 4 salarios 80 21,10

Total 380 100,0
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Fonte: Elaborado pelo autor (2018).

Na tabela 5 pode-se identificar que 36,30% da populagcdo amostral dos
consumidores, recebem entre 1 e 2 salarios minimos e 34,70% recebem entre 2 a 4
salarios minimos. Ou seja, 71% da amostra populacional possui renda salarial
familiar nos valores que variam entre 1 e 4 salarios minimos que atualmente é de R$
954,00.

Para complementar a caracterizacdo da populacdo amostral que participou do

estudo, a tabela 6 apresenta informacdes relacionadas a escolaridade.

Tabela 6 — Escolaridade da populagéo amostral.

Participantes %

Fundamental incompleto 18 4,70

Fundamental completo 24 6,30

Médio incompleto 15 3,90
Médio completo 184 48,40
Cursando graduacao a7 12,40
Graduacéo completa 68 17,90

Cursando pés-graduacao 6 1,60

Pos-graduacéao completa 18 4,70
Total 380 100,00

Fonte: Elaborado pelo autor (2018).

A partir da tabela 6, onde constam dados referentes a escolaridade, percebe-
se gue a maior parcela dos participantes possui ensino médio completo, o que
representou 48,40% da amostra. A menor porcentagem apresentada € vista na
varidvel cursando pés-graduacdo, onde ha o registro de apenas 1,60% dos
participantes. Uma informacao que chama atencéo pelo fato de apresentar a mesma
porcentagem refere-se a variavel fundamental incompleto e a variavel pés-

graduacéo completa que ha 4,70% do total da amostra.

4.4 DEMANDA DE ERVA-MATE EM PALMEIRA DAS MISSOES - RS

Para andlise da demanda de erva-mate no municipio de Palmeira das
Missbes — RS foram considerados 380 questionarios, respondidos por

consumidores. Em relacdo a preferéncia de produto para consumo, foram
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considerados erva-mate para chimarrdo, tereré, chds e outros. No gréafico 1

apresentam-se as informacdes obtidas através do questionamento.

Gréfico 1 — Preferéncia de produto para consumo.
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Fonte: Elaborado pelo autor (2018).

No gréfico 1, pode-se observar que 87,1% dos consumidores tem como
preferéncia a erva-mate para chimarrdo, ou seja, 331 respondentes. Ja 8,2% dos
consumidores, que representam 31 respondentes, preferem consumir a erva-mate
através do tereré (bebida derivada da erva-mate, porém consumida com &gua
gelada) e 3,7% dos consumidores, que indicam 14 respondentes, consomem erva-
mate em chas e apenas 1,1% dos consumidores, ou seja, 4 respondentes,
consomem erva-mate de outra forma.

A partir das informacfes que os ervateiros repassaram durante as entrevistas,
o tereré é consumido em regides mais quentes (Centro-Oeste e Norte brasileiro).
Assim, como atendem praticamente o mercado local, ndo torna-se viavel a producéo
de erva-mate para tereré.

Uma forma explicativa para a diferenca na quantidade do consumo de tais
produtos referem-se a maioria das ervateiras de Palmeira das Missdes — RS, que
nao ofertam a erva-mate em outra forma, se ndo para o chimarréo e também pelo
fato do chimarrdo ser uma bebida tipica no Estado do Rio Grande do Sul e fazer
parte do cotidiano do povo rio-grandense.

Por ser um costume repassado de geracgédo para geragao, pode-se dizer que o
chimarrdo é apresentado ainda na infancia de muitos consumidores. Assim, tornou-

se interessante identificar com qual faixa etaria os consumidores que responderam o



68

questionério, passaram a consumir chimarrdo. No grafico 2, sdo apresentadas as

informacgdes, com a devida faixa etaria:

Gréfico 2 — Faixa etéria que o respondente passou a consumir chimarrao.
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Fonte: Elaborado pelo autor (2018).

A partir do gréfico 2, observa-se que entre os consumidores respondentes do
guestionario, em sua maioria, comecaram a consumir chimarrdo ainda na juventude,
entre 11 e 15 anos, ou seja, 167 consumidores que representam 43,9% do total dos
respondentes. J& 119 consumidores, ou seja, 31,3% dos respondentes passaram a
consumir chimarrdo com idade entre 16 e 20 anos, enquanto 15,30% dos
respondentes que representam 58 consumidores iniciaram o0 consumo antes mesmo
dos 10 anos de idade. Dentre os consumidores, 30 deles, ou seja, 7,9% dos
respondentes passaram a consumir chimarrdo entre 21 e 25 anos. Somente 4
consumidores passaram a consumir chimarrdo entre 25 e 30 anos, que representam
1,1% dos respondentes e apenas 0,5% ou seja, 1 consumidor respondeu que iniciou
a tomar chimarrdo com mais de 30 anos.

Para muitos consumidores o ato de sorver o chimarrdo é um costume diario.
Desta forma, realizou-se o levantamento onde os consumidores foram solicitados a
responder como consideram o chimarrdo, a partir as op¢des disponiveis que foram:
hébito, vicio, tradicdo e bem-estar. No gréfico 3 apresentam-se os resultados, de
acordo com as informacdes obtidas a partir da aplicacdo dos questionarios para 0s

consumidores de erva-mate.
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Grafico 3 — Como considera o ato de tomar chimarrao.
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Fonte: Elaborado pelo autor (2018).

O ato de tomar chimarrdo é considerado como habito para a maioria dos
respondentes, sendo registrado 42,6% que representa 162 consumidores e isso
justifica-se pelo fato que o consumo do chimarrdo passou por geracdes, tendo inicio
com os povos indigenas no Estado do Rio Grande do Sul, desde o tempo em que 0
Estado ainda era disputado entre portugueses e espanhois. Ja 25% dos
respondentes, ou seja, 95 consumidores consideram que tomar chimarrdo seja uma
tradicdo, pelo fato de cultuar um costume local, sendo Palmeira das Missodes,
considerada o berco da erva-mate, conforme citado no referencial teérico deste
estudo. O consumo de chimarrdo é considerado como bem-estar por 19,5% (74
consumidores) e 12,9% (49 consumidores) consideram que tomar chimarrao seja um
vicio.

O consumo da erva-mate no municipio de Palmeira das Missdes — RS
também pode ser explicado a partir do grafico 4, onde os respondentes informaram
o consumo semanal de erva-mate/chimarrdo. Pdde-se observar que a maioria dos
respondentes consomem erva-mate/chimarréo todos os dias da semana, sendo este

um produto essencial para o consumo de suas familias. No grafico 4 séao
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apresentados as respectivas informacdes obtidas a partir do levantamento de dados

através dos questionarios.

Gréfico 4 — Consumo semanal de erva-mate/chimarréo.
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Fonte: Elaborado pelo autor (2018).

O chimarréo, bebida tipica no Estado do Rio Grande do Sul faz parte do
cotidiano das familias desde a época onde os portugueses e espanhdis lutavam
contra os indigenas pela divisdo de terras no territério sul rio-grandenses. Assim, o
habito de tomar chimarrdo passou por geracfes e esta tradicdo continua a perpetuar
pelo Estado.

Assim, a partir do grafico 4, realizou-se um levantamento referente ao
consumo semanal de erva-mate/chimarrdao pelos respondentes do questionario
aplicado aos consumidores de erva-mate no municipio de Palmeira das Missbes —
RS. Desta forma, foi possivel que 44,5% que representam 169 consumidores,
tomam chimarrdo todos os dias. O consumo de erva-mate/chimarrdao em 5 a 6 dias
da semana é representado por 23,9% dos respondentes, ou seja, 91 consumidores.
Com o registro de 22,4%, ou seja, 85 consumidores, a opcdo de 3 a 4 dias da
semana foi a escolhida e em apenas 1 a 2 dias da semana, constam 9,2% dos
respondentes que indicam outros 35 consumidores que colaboraram com sua

participacao.
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Assim, percebe-se que a maioria dos respondentes consomem 0 produto em
praticamente todos os dias da semana. A partir da analise do consumo semanal de
erva-mate/chimarrdo, no grafico 5, buscou-se avaliar a quantidade mensal de erva-

mate consumida na residéncia do entrevistado.

Grafico 5 — Quantidade mensal de erva-mate consumida.
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Fonte: Elaborado pelo autor (2018).

Apés observar que o consumo semanal do chimarrdo pelos consumidores
respondentes do questionario, em sua maioria € praticamente todos os dias, foi
observada a quantidade mensal de erva-mate consumida na residéncia dos
entrevistados.

A partir do gréfico 5, se observou que 36,8% dos respondentes que
representam 140 consumidores, consomem 4kg de erva-mate por més em suas
residéncias. Ja 23,9% dos respondentes, ou seja, 91 consumidores fazem uso de
3kg de erva-mate por més. Outros 13,4% dos respondentes que representam 51
consumidores informaram através de suas respostas no questionario que consomem
5kg de erva-mate em um més nas suas residéncias. Ja 10,3% dos respondentes,
ou seja, 39 consumidores fazem uso de 2kg de erva-mate ao més. Outros 30
consumidores que representa 7,9% do total de respondentes utilizam apenas 1kg de
erva-mate por més enquanto 7,6% ou seja, 29 consumidores utilizam 6kg ou mais

de erva-mate em suas residéncias durante um més.
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A variagdo na quantidade de erva-mate consumida na residéncia dos
entrevistados pode ser explicada através da quantidade de vezes que o chimarréo é
consumido durante o dia, além do tamanho da cuia que é utilizada no preparo do
chimarrdo. Assim, na pergunta seguinte do questionario, foi considerada a
frequéncia com que o consumidor toma chimarrdo em apenas um dia. No gréafico 6,
apresentam-se as informacdes obtidas a partir da tabulacdo das respostas dos

consumidores respondentes.

Gréfico 6 — Frequéncia que toma chimarrdo em apenas um dia.
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Fonte: Elaborado pelo autor (2018).

A partir do gréfico 6 pode-se observar que 47,1%, ou seja, 179 consumidores
da amostra considerada no estudo, consomem chimarrdo duas vezes ao dia e
31,8% que representam 131 consumidores consomem chimarrdo apenas uma vez
ao dia. A opcao do consumo de chimarréo por trés vezes ao dia foi escolhida por
14,2% dos respondentes que representam 54 consumidores e apenas 6,8% que
indicam 26 respondentes, consomem chimarréo quatro ou mais vezes ao dia.

Enquanto o respondente repassava as informacdes para preenchimento do
questionério aplicado, a opgdo com mais relevancia dentre as opc¢des de resposta foi
0 consumo de chimarrdo duas vezes ao dia e na sua maioria, 0 consumidor
informou que o consumo de chimarrdo ocorre principalmente no periodo da manha,
logo apos acordar-se ou entdo no final da tarde, quando chega do trabalho e juntam

com a familia ou vizinhos.
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No entanto, o consumo de erva-mate/chimarréo nao resulta necessariamente
no conhecimento de um estabelecimento produtor de erva-mate (ervateira) ou até
mesmo em seus processos para transformacédo da matéria-prima. Para analisar se
os consumidores de erva-mate ja teriam realizado alguma visita ha alguma ervateira,
os respondentes foram solicitados a escolher entre as op¢bes sim, ndo ou tenho
cursiosidade em visitar. O grafico 7 apresenta os dados obtidos a partir da aplicacéao

dos questionamento levantado aos consumidores.

Gréfico 7 — Visitou alguma ervateira.
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Fonte: Elaborado pelo autor (2018).

Dentre os entrevistados, 46,3% dos consumidores que representam 176
respondentes, confirmaram que ja visitaram um estabelecimento onde se produz
erva-mate (ervateira). J& 204 consumidores que representam 53,7% dos
respondentes, informaram que nunca visitaram uma ervateira. Ja& 74 consumidores
qgue representam 19,5% da amostra tem a curiosidade em visitar uma ervateira
enquanto 130 consumidores, ou seja, 34,2% dos respondentes, ndo demonstraram
interesse em conhecer uma ervateira, apesar de serem consumidores do referido
produto.

Ao considerar o questionamento referente a visita em alguma ervateira,
tornou-se importante questionar os consumidores com relagcdo ao estabelecimento
onde adquirem a erva-mate pois percebeu-se a maioria dos respondentes ainda néo

conhecem ou realizaram uma visita ha uma ervateira e € também um local onde



74

comercializa-se o produto final. Desta forma as opc¢des disponibilizadas como
respostas para analisar o estabelecimento onde os consumidores adquirem a erva-
mate que consomem foram: feira, supermercado, direto do produto ou outro, sendo
gue o respondente neste caso citava a op¢do. No grafico 8, sdo apresentadas as
informacdes retiradas a partir da tabulacdo dos dados oriundos dos questionarios
aplicados aos consumidores de erva-mate no municipio de Palmeira das Missdes —
RS.

Gréfico 8 — Estabelecimento onde adquire erva-mate.
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Fonte: Elaborado pelo autor (2018).

Em relacdo ao estabelecimento onde os consumidores realizam a compra de
erva-mate, 76,3%, ou seja, 290 respondentes adquirem o0 produto em
supermercados; 20,5% (78 consumidores) obtém erva-mate direto do produtor,
enquanto 2,6% (10 consumidores) compram erva-mate em outro tipo de
estabelecimento e apenas 2 consumidores que representam 0,5% adquirem erva-
mate na feira.

As escolhas dos consumidores de acordo com Pindyck e Rubinfeld (2010)
passam por trés etapas: preferéncias do consumidor, restricbes orcamentarias e
escolhas do consumidor. As preferéncias estdo relacionadas a maneira que o
consumidor prefere um especifico produto, porém ha as restricbes orcamentarias
gue condiz com o valor que esta disposto a pagar para adquiri-lo e ao considerar

preferéncia e orcamento, ocorre a escolha do consumidor. Para atender a estas
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etapas, torna-se necesséario que as empresas compreendam as preferéncias dos
consumidores por determinado produto e o quanto esta disposto a pagar pela sua
escolha.

Assim foram tabuladas as informacdes obtidas a partir dos questionamentos
relacionados a preferéncia dos consumidores de erva-mate de Palmeira das
Missdes — RS em relacdo a: substituicdo de produto, armazenagem, tipo de erva-
mate e qualidade. O grafico 9, apresenta informacdes obtidas a partir dos

questionarios, referente a substituicdo da erva-mate por outro produto.

Grafico 9 — Substituicdo da erva-mate por outro produto.
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Fonte: Elaborado pelo autor (2018).

As preferéncias dos consumidores estdo sujeitas a interferéncias do mercado,
sejam elas orcamentarias, oferta, fatores psicolégicos, percepcao, dentre outros
fatores. Os consumidores passam, de acordo com suas preferéncias, a ordenar os
produtos que irdo consumir e definem produto A melhor que produto B e assim
sucessivamente. Ao comparar a preferéncia da erva-mate/chimarrdo com outras
bebidas, observa-se que dentre os respondentes, 47,6%, ou seja, 181 consumidores
nao substituiriam a erva-mate por nenhum outro produto; 24,7% que representam 94
consumidores da amostra utilizada para o estudo substituiriam a erva-mate por café;
16,1% ou seja, 61 respondentes substituiriam a erva-mate por cha; ja 7,1% da
amostra que representam 27 consumidores substituiriam a erva-mate por outros

produtos, dentre os quais foram citados, agua, sucos, cervejas, chopp, destilados e
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apenas 4,5% dos consumidores que representam 17 respondentes substituiriam a
erva-mate por refrigerante.

Com o consideravel consumo de erva-mate no municipio de Palmeira das
Missdes — RS onde 47,6% dos respondentes informaram que nao substituiriam a
erva-mate/chimarrdo por qualquer outro produto, tornou-se importante identificar o
tipo de armazenagem preferida pelos consumidores. No grafico 10 foram
apresentadas as respostas obtidas, onde os consumidores tinham como opcdes de

escolha se preferem erva-mate a granel/solta, embalada ou embalada a vacuo.

Grafico 10 — Forma de armazenamento da erva-mate.
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Fonte: Elaborado pelo autor (2018).

O armazenamento da erva-mate influencia no momento da compra, conforme
apresenta o grafico 10. De acordo com 0s questionarios analisados, 86,1% da
amostra probabilistica de Palmeira das Missdes, que representa 327 consumidores
de erva-mate, tem preferéncia pelo produto embalado. Em relagdo a erva-mate a
granel/solta que é disponibilizada nos supermercados, onde o cliente pode escolher
a quantidade que lhe convém em determinada compra, 7,4% dos consumidores que
representam 28 respondentes, escolheram esta opg¢éo. J& 6,6% dos consumidores,
ou seja, 25 respondentes, no momento da compra, preferem a erva-mate embalada

a vacuo.
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Na busca de compreender melhor as preferéncias do consumidor em relagao
ao tipo de erva-mate para seu consumo, 0s respondentes tinham como opcao:
suave (com adi¢do de agucar), granel, carijo, moida fina, moida grossa e nativa. No

grafico 11 séo apresentadas as respostas dos consumidores.

Grafico 11 — Preferéncia quanto ao tipo de erva-mate para consumo.
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Fonte: Elaborado pelo autor (2018).

Ao analisar o gréfico 11, referente a preferéncia quanto ao tipo de erva-mate
para consumo, percebe-se que a maioria dos consumidores preferem a erva-mate
moida fina que representa 47,6% dos respondentes, ou seja, 181 consumidores.
Apés a erva-mate moida fina, a erva-mate nativa ganha destaque com 25,5% dos
respondentes que representam 97 consumidores. A erva-mate suave (com adi¢ao
de acucar) estd na preferéncia de 14,7% dos consumidores, ou seja, 56
respondentes. Em relacdo ao tipo de erva-mate a granel, carijo e moida grossa,
estas opcOes estdo entre as de menor preferéncia para os consumidores, com
variacdo menor que 1% a cada opcédo analisada, sendo registrados 4,5% (17
consumidores), 3,9% (15 consumidores) e 3,7% (14 consumidores),
respectivamente.

Percebeu-se que uma estratégia de diferenciacdo usada por algumas

ervateiras do municipio de Palmeira das Missbes — RS passou a ser a
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armazenagem da erva-mate a vacuo, que proporciona uma maior durabilidade ao
produto. Conforme informacfes dos ervateiros, a validade da erva-mate embalada a
vacuo € de 100 dias, enquanto na embalagem tradicional (pacote/saco de papel),
tem durabilidade de 30 dias e, na erva-mate solta, a validade é de 10 dias.

Dentre as opcdes de erva-mate disponibilizadas aos consumidores, destaca-
se em sua maioria a erva-mate moida fina e isso deve-se ao fato de ser produto com
maior oferta no mercado local. Na sequéncia do questionario, 0os respondentes
foram solicitados a responder sobre a principal consideracdo no momento da
compra do produto. Como opc¢des, os respondentes tinham: qualidade, sabor, cor,
marca, durabilidade e preco. No grafico 12, sdo apresentadas as respostas dos

consumidores.

Gréfico 12 — Principal consideracdo dos consumidores na compra de erva-mate.
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Conforme as preferéncias dos consumidores de erva-mate, em relacdo a

principal consideracdo no momento da compra do produto, observa-se que 56,8%
(216 respondentes) escolhem a erva-mate pela qualidade do produto; 26,6% (101
respondentes) escolhem pelo sabor da erva-mate, embora, conforme os ervateiros,
a qualidade, sabor, coloracéo e durabilidade da erva-mate depende da forma como
ela é armazenada, seja no mercado ou até mesmo apds a compra pelo cliente. Em
relacdo ao preco, 8,7% (33 respondentes) escolheram esta op¢do como principal
consideracio no momento da compra, enquanto 4,2% (16 respondentes)

escolheram pela coloracdo da erva mate; 3,4% (13 respondentes) consideram a
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marca do produto no momento da compra e apenas 0,3% (1 consumidor) respondeu
gue considera a durabilidade para a escolha da erva-mate.

Para os consumidores de erva-mate em Palmeira das Missdes — RS, a maior
consideracdo no momento da compra do referido produto € a qualidade, o que
representa ser um publico exigente quanto ao produto que lIhe é oferecido. Na
sequéncia do questionario, foram solicitados a responder como avaliam a erva-mate
produzida no municipio de Palmeira das MissGes — RS. As opc¢des disponiveis para
resposta foram: excelente, muito boa, boa, regular, ruim e péssima. No grafico 13,
sdo apresentadas as informacgdes obtidas a partir dos questionarios.

Grafico 13 — Avaliacdo da qualidade da erva-mate de Palmeira das Missfes - RS.
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Fonte: Elaborado pelo autor (2018).

A erva-mate produzida em Palmeira das MissGes — RS foi avaliada como boa
por 33,2% dos consumidores (126 respondentes). A erva-mate foi considerada muito
boa por 21,2% (80 consumidores) enquanto 20,5% (78 consumidores) consideraram
regular a erva-mate produzida em Palmeira das Missdes — RS. A avaliacao
excelente foi a escolhida por 16,3% (62 consumidores); 7,9% (30 consumidores)
ponderaram a erva-mate palmeirense como ruim e apenas 1,1% (04 consumidores)
escolheram a opcao péssima.

Em complemento ao grafico 12, observou-se que os consumidores buscam a

qualidade do produto e de modo geral avaliam a erva-mate produzida no municipio
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como de boa qualidade. Pode-se destacar conforme relatos dos proprios ervateiros
gue a qualidade da erva-mate deve-se ao fato da matéria-prima ser oriunda de
ervais locais e municipios vizinhos, diferente ervateiras localizadas nos demais polos
ervateiros, que em sua maioria obtém matéria-prima em outros estados.

Apdés a observacdo de que a maioria dos respondentes buscam pela
gualidade da erva-mate no momento da compra, conforme grafico 12 e avaliam a
gualidade da erva-mate produzida pelas ervateiras de Palmeira das Missfes — RS
como boa (grafico 13), tornou-se interessante averiguar o preco que geralmente é
pago por 1kg da erva-mate adquirida pelo consumidor final, pois apenas 8,7% dos
respondentes informaram que consideram o preco como fator principal no momento
da compra. No grafico 14, sdo apresentadas as respostas dos consumidores em

relacdo ao valor que é pago por 1kg de erva-mate.
Grafico 14 — Preco geralmente pago por 1kg de erva-mate (em R$).
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Fonte: Elaborado pelo autor (2018).

A partir do grafico 14 percebe-se que a maioria dos respondentes dos
questionarios adquire o quilo de erva-mate pelo preco que varia de R$ 9,01 a R$
11,00. Porém, conforme informacdes obtidas através das entrevistas com ervateiros
de Palmeira das Missbes — RS, o quilo da erva-mate € vendido para supermercados
ou direto na ervateira pelo valor que varia entre R$ 7,00 a R$ 8,00, o que confirma
gue as informacfes do grafico 7, onde analisou-se que a erva-mate € adquirida
pelos consumidores, principalmente em supermercados.

Do total de 380 questionarios respondidos, 246 consumidores (64,7%)
adquirem o quilo de erva-mate pelo valor que varia de R$ 9,01 a R$ 11,00. J4 83

consumidores (21,8%) adquirem erva-mate pelo valor que varia entre R$ 7,01 e R$
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9,00, enquanto 32 consumidores (8,4%) pagam valores acima de R$ 11,01 pelo
quilo do produto e apenas 19 consumidores (5%), adquirem o quilo de erva-mate por
valores que chegam até R$ 7,00. Assim, pode-se dizer que estes consumidores
adquirem a erva-mate diretamente com o produtor, pois conforme as informacdes
obtidas, o valor da erva-mate € pago com acréscimos nos supermercados, se
comparado com o valor inicial, se adquirida diretamente nas ervateiras.

Ao tratar-se em relacdo ao preco da erva-mate, os respondentes foram
solicitados a responder como consideram o preco da erva-mate atualmente e tinham
como opcdes de resposta: excelente, muito bom, bom, regular, ruim e péssimo. No

gréfico 15 séo apresentadas as informacdes, conforme respostas dos consumidores.

Gréfico 15 — Como considera o preco da erva-mate atualmente.
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Fonte: Elaborado pelo autor (2018).
De acordo com informacdes obtidas a partir dos questionarios, 41,1% dos

respondentes que representam 156 consumidores responderam que atualmente
consideram o preco da erva-mate regular. O preco é considerado bom por 35,3%
dos respondentes, ou seja, 134 consumidores de erva-mate. A opc¢do ruim foi
apontada por 16,8% dos respondentes que representam 64 consumidores, enquanto
3,4% dos consumidores, ou seja, 13 respondentes consideram péssimo, 0 preco
atual da erva-mate. A op¢cao muito bom foi escolhida por 2,9% dos respondentes, o
gue representa 11 consumidores e apenas 0,5%, ou seja, 2 consumidores
consideram o preco da erva-mate excelente.

Assim, percebe-se um descontentamento com o preco atual da erva-mate por
parte dos consumidores, porém 0s ervateiros comentaram que o preco da erva-mate
oscilou gradativamente nos ultimos anos em razéo do alto custo com a mao-de-obra,

fator essencial para a fabricacao da erva-mate.
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Na sequéncia do questiondrio, os respondentes foram solicitados a
considerarem afirmacbes, através de uma técnica de escala Likert, onde se
consideraram as opcoOes: discordo totalmente (1), discordo parcialmente (2), nem
concordo e nem discordo (3), concordo parcialmente (4) e concordo totalmente (5).

A primeira afirmac@o a ser considerada, referiu-se aos beneficios da erva-
mate/chimarrdo a saude do consumidor. No grafico 16, sdo apresentadas as

informacdes obtidas a partir da tabulacéo dos dados.

Grafico 16 — O consumo de erva-mate/chimarrdo é benéfico a saude.
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Fonte: Elaborado pelo autor (2018).

Devido a suas propriedades, a folha da erva-mate é usada desde a época dos
indigenas como um estimulante as atividades fisicas e mentais. Neste contexto, a
afirmacdo em relacdo aos beneficios da erva-mate na condicdo de chimarréo,
obteve 39,7% (151 respondentes) que concordam totalmente que seja benéfico a
saude. Outros 30,3% (115 respondentes) concordam parcialmente com a afirmacao,
21,3% (81 respondentes) sdo indiferentes a afirmativa e consomem o chimarrao
apenas por gostar da bebida. Ja& 6,1% dos consumidores (23 respondentes),
discordam parcialmente com a afirmativa e 2,6% (10 respondentes) discordam
totalmente com a afirmativa.

Ao comparar-se com o grafico 3, nota-se que 0 consumo, em sua maioria

deve-se ao fato do hébito, costume e tradicdo da populacdo do Rio Grande do Sul
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em ingerir a erva-mate em forma de chimarrdo e ndo somente pelas propriedades
naturais da planta.

Na sequéncia do questionario, foi considerada a afirmacdo referente ao
conhecimento dos processos utilizados na fabricacdo da erva-mate. Os processos
bésicos utilizados pelas ervateiras do municipio sdo: o sapeco, a secagem e 0

cancheamento. No grafico 17 sdo apresentadas as respostas dos consumidores.

Gréfico 17 — Conhego 0s processos utilizados na fabricagdo de erva-mate.
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Fonte: Elaborado pelo autor (2018).

De modo geral, pode-se constatar que embora o habito de tomar o chimarrédo
comece ainda na infancia, os processos de fabricacdo ndo sdo do conhecimento de
todos os consumidores, tanto que mais da metade da amostra considerada neste
estudo, nunca tenham visitado uma ervateira, conforme ja apresentado neste
estudo.

Da amostra de consumidores de erva-mate/chimarrdo do municipio de
Palmeira das Missbes — RS, 28,4% dos consumidores que representam 108
respondentes conhecem parcialmente os processos utilizados na fabricacdo da
erva-mate. Ja 22,6% dos respondentes, ou seja, 86 consumidores informaram que
conhecem totalmente os processos de fabricacdo da erva-mate para chimarréo.

Outros 20,8% dos consumidores que representam 79 respondentes desconhecem
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totalmente como ¢é fabricada a erva-mate que consomem. Ja 20,3% dos
consumidores, ou seja, 77 respondentes sao indiferentes a informacdo e apenas
7,9% dos consumidores que representam 30 respondentes, desconhecem
parcialmente os processos utilizados pelas ervateiras na fabricagdo da erva-mate
para o chimarrao.

Atualmente os consumidores de diversos produtos buscam as mais variadas
informacgdes sobre composicéo, processos e beneficiamentos dos produtos, porém,
em relacdo a erva-mate, percebe-se que ndo ha relevante procura por tais
informacdes, até mesmo por ser um produto regional e por ndo apresentar variagcdes
em sua composicdo, 0 que indica que na maioria das ervateiras, 0S processos
utilizados sdo praticamente os mesmos, o que faz os consumidores nao
preocuparem-se em conhecer 0s processos que s&o utilizados durante o
processamento da matéria-prima para fabricacao de erva-mate para chimarréo.

Desta forma, pode-se dizer que a confianca dos consumidores em relacéo
aos ervateiros que transformam a matéria-prima é consideravelmente boa, pois se
forem somadas as porcentagens apresentadas no gréfico 16, visualiza-se que 49%
dos consumidores entendem como indiferente ou desconhecem 0S processos
utilizados na fabricacdo da erva-mate e isso ndo representa um motivo para que 0s
respondentes do questionarios deixem de consumir erva-mate para chimarrdo
oriunda das referidas ervateiras.

Além de questionar o conhecimento dos consumidores em relacdo aos
processos utilizados pelas ervateiras na fabricacdo de erva-mate, tornou-se
interessante levantar o questionamento quanto ao consumo de erva-mate produzida
em Palmeira das Missdes — RS. No gréafico 18, sdo apresentadas as informacdes
obtidas a partir dos questionarios aplicados aos consumidores, em relacdo a
afirmativa.

Grafico 18 — Consumo erva-mate produzida em Palmeira das Missfes — RS.
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Fonte: Elaborado pelo autor (2018).

A partir do grafico 18, observou-se que 54,7% dos consumidores que
representam 208 respondentes afirmaram consumir erva-mate produzida por
ervateiras localizadas em Palmeira das MissGes — RS. Ja 21,1% dos respondentes,
ou seja, 80 consumidores concordam parcialmente quanto a afirmativa do consumo
de erva-mate produzida no referido municipio. Do total de consumidores que
responderam o questionario, 27 respondentes que representam 7,1% da amostra
utilizada no estudo, afirmaram como indiferente o consumo de erva-mate produzida
em Palmeira das Missbes e apenas 3,2% dos consumidores, ou seja, 12
respondentes escolheram a opcao discordo parcialmente quanto ao consumo de
erva-mate produzida em Palmeira das Missfes - RS. A opcéo discordo totalmente foi
escolhida por 13,9% dos consumidores que representam 53 respondentes, o que
indica que ndo consomem erva-mate produzida por ervateiras localizadas no
municipio estudado.

Na sequéncia dos questionamentos, a afirmagdo apresentada aos
consumidores, referiu-se a marca da erva-mate que consomem em suas
residéncias, para identificar se influencia em sua decisdo de compra. No grafico 19,
sdo apresentadas as informacfes levantadas a partir da tabulacdo dos dados,

oriundos dos questionarios aplicados.
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Gréfico 19 — A marca da erva-mate influencia a decisédo de compra.
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Fonte: Elaborado pelo autor (2018).

Observou-se no gréfico 19, que 69,2% dos consumidores, ou seja, 263
respondentes concordaram totalmente que a marca influencia a decisédo de compra
do produto. Ja 15,5% dos consumidores (59 respondentes) concordaram
parcialmente quanto a influéncia da marca da erva-mate na escolha do produto.
Para 25 consumidores, ou seja 6,6% dos respondentes, a marca € indiferente na
decisdo de compra e apenas 2,1% ou seja, 8 consumidores escolheram a opc¢ao
discordo parcialmente sobre a influéncia da marca na compra da erva-mate e a
opc¢ao discordo totalmente foi escolhida por 6,6% dos consumidores ou seja, 25
respondentes.

Assim, a partir do grafico 19, percebe-se de modo geral que a marca do
produto influencia na escolha do consumidor. Desta forma, torna-se importante para
as ervateiras, o investimento em divulgagdo da marca, na busca de manter a
credibilidade com os consumidores, pois além dos fatores culturais, sociais, pessoais
e psicologicos que influenciam o comportamento do consumidor, a prépria ervateira
pode buscar estratégias para que o consumidor passe a escolher a sua marca como

preferida, ao invés de marcas concorrentes.
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Ao tratar-se da marca da erva-mate, tornou-se interessante considerar a
embalagem do produto, pois além da marca o consumidor encontra outras
informacBes como tipo da erva-mate, peso, informacfes relacionadas a saude,
validade e local da producdo. Estas informacdes, assim como a marca, também
podem influenciar na escolha do consumidor pela erva-mate de sua preferéncia.
Desta forma, os respondentes dos questionarios foram solicitados a considerar as
informacdes da embalagem como fator importante para a compra. No grafico 20 séao

apresentadas as informag0des, levantadas a partir da tabulacéo dos dados.

Grafico 20 — As informacdes da embalagem sdo importantes para a compra.
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Fonte: Elaborado pelo autor (2018).

A partir do gréfico 20, pode-se perceber que 32,4% dos consumidores (123
respondentes) concordaram totalmente quanto a importadncia da embalagem na
decisdo da compra de erva-mate. Do total dos respondentes, 21,6% ou seja, 82
consumidores concordaram parcialmente quanto a afirmacdo referente a
embalagem na decisdo de escolha do produto e 26,1% dos respondentes que
representam 99 consumidores, informaram que € indiferente a embalagem do
produto no momento da decisdo de compra. Apenas 5,5% dos consumidores (21

respondentes) discordaram parcialmente em relagdo a afirmacdo sobre a
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embalagem, enquanto 14,5% dos consumidores que representam 55 respondentes,
informaram discordar totalmente sobre alguma influéncia da embalagem no
momento da decisdo de compra da erva-mate.

Ao considerar a embalagem do produto, outro fator considerado durante os
guestionamentos foi referente a durabilidade que se encontra exposta na
embalagem da erva-mate como fator decisivo para a compra do produto.

A durabilidade da erva-mate quando comparada com outras variaveis, nao
obteve uma consideracao participativa, apenas 0,3% conforme apresentado no
gréafico 12 que tratava-se sobre principal fator considerado no momento da compra.
Por outro lado, o gréfico 21 analisa somente a durabilidade da erva-mate no
momento da compra, conforme informacdes obtidas a partir das respostas dos

consumidores questionados.

Grafico 21 — A durabilidade é importante para a minha decisdo de compra.
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Fonte: Elaborado pelo autor (2018).

No grafico 21, percebe-se que 40,8% (155 consumidores) responderam que
concordam totalmente em relacdo a durabilidade ser importante no momento da
decisdo de compra; 21,6 % (82 consumidores) informaram que concordam
parcialmente a durabilidade no momento de adquirir a erva-mate; 18,4% (70
consumidores) sao indiferentes a durabilidade na escolha da erva-mate; 4,7% (18
consumidores) escolheram a opgéo discordo parcialmente, ou seja, ndo consideram

a durabilidade como fator de significativa importancia no momento da compra
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enquanto 14,5% (55 consumidores) discordam totalmente, ou seja, hdo consideram
a variavel durabilidade para a decisao de compra.

Na sequéncia do questionario, a afirmacdo apresentada, referiu-se a
qualidade da erva-mate como fator decisivo para a compra do produto. No grafico
22, séo apresentadas as informacdes obtidas a partir da tabulacdo das respostas

dos consumidores.

Gréfico 22 — A qualidade da erva-mate é importante para a compra.
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Fonte: Elaborado pelo autor (2018).

A partir do grafico 22, percebe-se que 86,6% dos consumidores, que
representam 329 respondentes, concordaram totalmente com a afirmacao de que a
qualidade da erva-mate € importante para a compra do produto. Do total de
respondentes, 8,9% que representam 34 consumidores, escolheram a opcao
concordo parcialmente com a afirmacdo referente & qualidade da erva-mate. A
opc¢ao indiferente foi escolhida por 3,4% dos respondentes que indicam 13
consumidores. A opc¢ao discordo parcialmente foi escolhida por 0,3% da populagéao
que indica apenas 1 consumidor, enquanto a opc¢éo discordo totalmente que a
qualidade da erva-mate é importante para a compra foi escolhida por 0,8% que

representam 3 consumidores.
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Os consumidores prezam pela qualidade da erva-mate e este é um fator
importante para a decisdo da compra. Na sequéncia do questionario tornou-se
importante identificar a relacdo do estabelecimento com o consumidor, quanto a
distancia entre ambos. Assim, a afirmativa apresentada referiu-se a proximidade do
estabelecimento a residéncia do consumidor. No gréfico 23 sdo apresentadas as

informacdes obtidas a partir dos respondentes.

Gréfico 23 — O estabelecimento fica proximo da residéncia.
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Fonte: Elaborado pelo autor (2018).

No grafico 23, observa que a distancia entre o estabelecimento e a residéncia
do consumidor de erva-mate ndo apresenta consideravel relevancia. Isso se percebe
a partir das informacgdes, onde 29,5% dos respondentes que representam 112
consumidores concordam totalmente quanto a proximidade do estabelecimento a
suas residéncias, mas 23,2% que representam 88 consumidores discordam
totalmente sobre a proximidade de suas residéncias em relacdo ao estabelecimento.
A partir de tais informacgdes, entende-se que a distancia entre o estabelecimento
fornecedor de erva-mate e a residéncia do consumidor, ndo interfere de modo
significativo na compra do produto. Se comparado ao grafico 21 que tratou sobre a

gualidade, pode-se considerar que os consumidor buscam a qualidade da erva-mate
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mesmo que esta esteja distante de suas residéncia. Para 20,5% dos respondentes,
ou seja, 78 consumidores, a proximidade do estabelecimento com suas residéncia é
um fator indiferente para a aquisicéo do produto. A op¢ao concordo parcialmente foi
apontada por 19,7% dos consumidores que representam 75 respondentes e apenas
7,1% dos consumidores, que representam 27 respondentes escolheram a opc¢ao
discordo totalmente quando a proximidade do estabelecimento fornecedor de erva-
mate com suas residéncias.

Para os ervateiros, esta informacao torna-se importante em razdo que para a
maioria dos consumidores, a distancia entre estabelecimento e residéncia ndo é um
fator consideravel para a compra. Como a maioria das ervateiras encontram-se fora
do perimetro urbano de Palmeira das Miss6es — RS, acabam por ofertar o produto
em variados supermercados do referido municipio porém, h&d acordos comerciais
onde algumas marcas acabam por ndo ser ofertadas o que para muitos ervateiros
acaba sendo questdo de preocupacao por nao vender o produto em referidos pontos
comerciais. Porém na visdo do consumidor, a sua preocupacao esta relacionada
mais com a qualidade da erva-mate, que com a propria localizacdo do
estabelecimento onde é adquirido o produto. Desta forma, compreende-se que nao
h&a motivos para as ervateiras preocuparem-se com pontos comerciais especificos
no meio urbano (por exemplo), mas manter o foco na producdo com qualidade, pois
€ 0 que o consumidor exige.

A partir das andlises, entende-se que o estabelecimento fornecedor de erva-
mate proximo da residéncia do consumidor ndo € um fator significativamente
relevante para sua decisdo de compra, assim levantaram-se informacdes referentes
a escolha do estabelecimento conforme o preco do produto. As informacdes obtidas
a partir das respostas dos consumidores foram apresentadas no gréfico 24.
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Grafico 24 — Considero o preco para definir o estabelecimento onde adquirir erva-
mate.
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Fonte: Elaborado pelo autor (2018).

No grafico 24, percebeu-se que o preco da erva-mate também ndo é um fator
decisivo para a compra do produto, pois para 31,1% dos consumidores que
representam 118 consumidores o preco € indiferente para a escolha do
estabelecimento e 23,7% dos consumidores (90 respondentes) discordaram
totalmente com a afirmacdo referente a considerar preco para definir o
estabelecimento onde adquirir a erva-mate. Outros 20,8% dos respondentes (79
consumidores) escolheram a op¢ao concordo parcialmente em relacdo a afirmativa e
18,4% dos respondentes que representam 70 consumidores informaram que
concordam com a afirmativa e apenas 6,1%, ou seja, 23 consumidores escolheram a
opcao discordo parcialmente, quanto ao considerar o preco para definir o
estabelecimento onde adquirir o produto.

Como os ervateiros possuem uma faixa de preco constante, da mesma forma,
0s estabelecimentos comerciais também ndo apresentam variacdes consideraveis
em relagdo ao preco. Desta forma, para a maioria dos consumidores de erva-mate, a
variavel preco ndo se torna um fator determinante para a decisdo do
estabelecimento onde adquirir o produto.

Para compreender um dos principais costumes do consumidor de erva-mate
gue é o chimarrdo, como encerramento das afirmacdes a partir da escala Likert,
considerou-se a afirmacao referente ao aumento do preco da erva-mate, no sentido
de reduzir o consumo de chimarrdo caso ocorrer uma elevacao no preco. No grafico

25, sao apresentadas as informacodes obtidas a partir da tabulacéo.
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Gréfico 25 — Quando o preco da erva-mate aumenta, reduzo 0 consumo.
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Fonte: Elaborado pelo autor (2018).

No gréfico 25, percebe-se que a opc¢ao discordo totalmente foi escolhida por
36,8% dos respondentes, ou seja, 140 consumidores de erva-mate e a opcao
indiferente foi a escolha de 25,5% que indicam 97 consumidores, 0 que representa
gue para a maioria dos respondentes, mesmo com aumento no preco da erva-mate,
ndo ha diminuicdo do consumo. Para 16,8%, ou seja, 64 consumidores, a op¢ao
escolhida foi concordo parcialmente em relagdo a redu¢do no consumo de erva-
mate ao considerar determinado aumento no preco. Para 13,2% dos respondentes
(50 consumidores) o aumento no preco da erva-mate, causa redu¢cdo no consumo
do produto e apenas 7,6% dos consumidores discordam parcialmente com a
afirmativa em relagdo ao aumento do preco causar a redugcdo do consumo de erva-
mate.

A partir das andlises dos graficos apresentados referentes ao consumo de
erva-mate no municipio de Palmeira das Missbes — RS foi possivel a identificacao de
preferéncias de produto para consumo, além da identificacdo da faixa etaria que o
respondente passou a consumir erva-mate/chimarrdo. Percebeu-se que a maioria
dos consumidores considera o ato de tomar chimarrdo como um hébito e desta
forma, consomem erva-mate/chimarrdo todos os dias da semana e o registro de
maior quantidade de erva-mate consumida por més foi de 4 quilos, opcao escolhida
por 36,8% dos respondentes e 47,1% dos consumidores consomem chimarrdo até

duas vezes por dia, porém apenas 46,3% dos respondentes ja visitaram uma
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ervateira, 0 que indica que a maioria dos respondentes, consomem erva-mate, mas
nao conhecem ou ndo tem interesse em saber sobre o seu processamento. Em
relacdo ao estabelecimento onde os consumidores adquirem a erva-mate, a opcao
em destaque foram os supermercados, indicada por 76,3% dos respondentes.
Quanto a substituicdo da erva-mate por outro produto, 46,6% dos respondentes,
indicaram que nao trocariam a erva-mate por nenhum outro produto e as opcbes
disponibilizadas eram refrigerante, café, cha, nenhum e outro.

Referente a forma de armazenamento da erva-mate no momento da compra,
86,1% dos consumidores informaram que preferem a erva-mate embalada e a erva-
mate moida fina é a preferida para consumo de 47,6% dos respondentes. Quando
solicitados a responderem sobre a principal consideracdo na compra de erva-mate,
a opcdo em destaque foi a qualidade, escolhida por 56,8% dos respondentes porém
33,2% dos consumidores, escolheram a opcao boa, para qualificar a erva-mate
produzida em Palmeira das MissGes — RS, onde o preco geralmente pago por 1 kg
de erva-mate é de R$ 9,00 & R$ 11,00, conforme informacdes repassadas por
64,7% dos respondentes porém, 41,1% dos consumidores, consideram 0 preco
atualmente praticado na venda da erva-mate como regular.

Nas questbes consideradas na escala Likert, os respondentes avaliaram
afirmativas entre as opcbes concordo totalmente, concordo parcialmente, nem
concordo nem discordo, discordo parcialmente e discordo totalmente. Em relacdo a
consideracdo da erva-mate como um produto benéfico a saude, 39,7% dos
respondentes concordam totalmente com a afirmativa. Quanto ao conhecimento dos
processos utilizados na fabricacdo de erva-mate, 28,4% escolheram a opcao
concordo parcialmente e 54,7% concordaram totalmente em relacdo a afirmativa
sobre consumir erva-mate produzida em Palmeira das Missdes — RS.

Sobre a influéncia da marca durante a decisdo de compra, 69,2% dos
consumidores informaram que a marca influencia na decisdo, porém quanto as
informacbes da embalagem, 32,4% concordam totalmente que estas séao
importantes para a decisdo da compra.

Quanto a durabilidade da erva-mate, 40,8% informaram que concordam
totalmente em relacdo a durabilidade ser importante para a decisdo de compra da
erva-mate. Ja 86,6% concordam totalmente que a qualidade é uma importante
consideracao para a compra de erva-mate e ndo ha importancia relevante quanto ao

estabelecimento ficar proximo da residéncia do consumidor, pois 29,5% concordam
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totalmente e 23,2% discordam totalmente quando a afirmacdo e 31,1% dos
consumidores sao indiferentes em relacdo a consideracdo do preco para definicao
do estabelecimento onde adquirir a erva-mate e 36,8% dos consumidores discordam
totalmente sobre a afirmacéo de reduzir o consumo de erva-mate quando ocorre
uma elevacdo no preco enquanto 25,5% dos respondentes escolheram a opgéao

indiferente, quanto a afirmacao.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

A partir da realizacdo deste estudo, que teve o intuito de buscar
informacdes para responder quais 0s impactos que sao encontrados na atividade
ervateira, no contexto da economia (oferta e demanda) em Palmeira das Missdes —
RS, através da aplicacdo de questionarios para consumidores de erva-mate no
referido municipio e realizagdo de entrevistas semi-estruturadas nas ervateiras
localizadas no territério palmeirense, foi possivel atender o principal objetivo do
estudo que foi analisar a producdo e consumo de erva-mate no municipio de
Palmeira das Missdes — RS, o que possibilitou além de identificar o perfil dos
ervateiros e consumidores, conhecer os principais beneficios e adversidades além
de descrever as principais preferéncias do consumidor final. Para embasamento
tedrico deste estudo utilizou-se a teoria do consumidor e a teoria da producdo que
foram fundamentais para aprofundamento dos resultados obtidos.

De modo geral, percebeu-se que as ervateiras de Palmeira das Missbes — RS
sdo basicamente formadas por grupos familiares que utilizam de méao de obra e
recursos proprios para realizacdo de investimentos. A matéria-prima origina-se
praticamente de municipios vizinhos e o transporte é feito de forma particular, pois
predomina a concorréncia entre as ervateiras.

Em relacdo a producdo e comercializacdo da erva-mate processada para
consumo, é basicamente para atendimento do mercado local e regional. Conforme
comentarios de alguns ervateiros, que introduzem seus produtos em mercados de
outras regibes, se comparado com o comércio palmeirense, encontram maiores
dificuldades para comercializacdo pelo fato que existem proprietarios de
supermercados que também séo ervateiros ou possuem familiares no ramo e desta
forma, acabam por limitar as marcas ofertadas. Outros ervateiros também
comentaram que se torna mais fécil introduzir seus produtos em redes de
supermercados onde possuem a matriz em outros municipios que ndo Palmeira das
Missdes — RS em razdo que nao ha privilégios para ervateiros especificos.

Em relacdo aos consumidores, as principais consideragbes que se pode
observar a partir da apresentacdo dos resultados do referido estudo, foi referente a
gualidade do produto onde maioria dos respondentes informaram que a qualidade é
uma das principais caracteristicas procuradas no momento da compra e que a erva-

mate para o chimarrdo € geralmente escolhida por ser uma erva-mate de qualidade
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e neste caso, a maioria ndo considera o preco do produto no momento da compra,
tanto que quando foram perguntados sobre o aumento no preco da erva-mate, a
maioria discordou totalmente quanto a reducdo do consumo por este motivo porém
em relagdo ao prego praticado atualmente pela venda de 1 quilo de erva-mate, a
maioria dos respondentes indicou a opg¢ao regular e demonstraram-se insatisfeitos
com o preco atual do produto.

Porém, além da qualidade da erva-mate, ha consumidores que também
consideram a marca do produto no momento da compra, muitas vezes por ja terem
adquirido aquela erva-mate em outra oportunidade ou até mesmo por conhecerem a
ervateira. Ainda em relacdo as marcas disponibilizadas nos estabelecimentos do
municipio, percebe-se a partir dos resultados que a maioria dos respondentes
preferem erva-mate oriunda do municipio de Palmeira das Missdes — RS.

Este estudo que apresentou analises referentes a producdo e consumo de
erva-mate no municipio de Palmeira das MissGes — RS pretende agucar o interesse
pela tematica em outros pesquisadores e futuramente este autor almeja realizar
novas pesquisas sobre a temética da erva-mate no referido municipio e expandir o
estudo para o mercado regional.

Como limitagBes para este estudo, pode-se citar a dificuldade de acesso aos
proprietarios das ervateiras, como a mao de obra é geralmente familiar, os
responsaveis algumas vezes estavam realizando entregas ou outras tarefas
relacionadas.

Por fim, se entende que no imenso ramo do agronegocio, a erva-mate, que
passou a ganhar destaque nos ultimos anos, € importante objeto de estudo para
quem tem o interesse de levantar maiores informacdes para o ramo ervateiro até

mesmo no mercado nacional.
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APENDICE A — ENTREVISTA SEMI-ESTRUTURADA
PARA SER APLICADA AOS RESPONSAVEIS PELAS ERVATEIRAS
LOCALIZADAS NO MUNICIPIO DE PALMEIRA DAS MISSOES - RS

ENTREVISTA COM ERVATEIRA DE PALMEIRA DAS MISSOES - RS

1 - DADOS DA ERVATEIRA

Funcéo do Entrevistado: ( ) Gerente ( ) Dono do negdcio ( ) Outros
Desde quando trabalha no ramo ervateiro:
Quantas marcas a ervateira possuli:
Origem do capital investido:

2 — MAO DE OBRA

Na ervateira, o trabalho é familiar ou contratado?

Qual o numero de empregados?

Ha dificuldade para encontrar m&o de obra no municipio?

3 - MATERIA-PRIMA

A matéria-prima € producéo prépria ou adquirida de terceiros?

Qual a origem da matéria-prima adquirida de terceiros?

Qual o tempo de processamento apos recebimento da matéria-prima?
Qual o periodo do ano que h& maior transformagé&o do produto?

A estrutura é para uso proprio ou presta servicos para outras ervateiras?

4 — TRANSPORTE

Como ocorre o transporte da matéria-prima até a ervateira?

Como ocorre o transporte da erva-mate embalada até o ponto de venda?
O meio de transporte é proprio ou terceirizado?

Ha problemas relacionados ao transporte?

5 - PRODUCAO

Quais os produtos derivados da matéria-prima que séo fabricados pela ervateira?
Qual a quantidade média de erva-mate € produzida por ano na ervateira?

A ervateira trabalha com grande estoque ou reduzido?

Qual o tempo maximo de estocagem do produto final?

Qual o destino do excedente de producéo nédo vendido?

6 — COMERCIALIZACAO

A ervateira possui ponto de venda préprio?

Quais os principais pontos de venda no municipio?

A ervateira comercializa erva-mate no mercado regional?

Qual a porcentagem comercializada em Palmeira das Missdes — RS?
Qual a principal dificuldade para incluir a produgéo no mercado regional?
Qual o periodo do ano que aumenta a demanda pelo produto?

7 — POLITICAS PUBLICAS PARA AS ERVATEIRAS

A ervateira recebeu algum incentivo dos Orgaos publicos (municipal, estadual,
nacional) para iniciar a producao de erva-mate?

A ervateira é filiada a algum sindicato ou associa¢ao?
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Existe alguma “parceria” entre as ervateiras para atender maiores mercados ou
predomina a concorréncia?

7 - PRECO

A ervateira acompanha o preco da erva-mate praticado pelos concorrentes?

Como é definido o prec¢o para a comercializa¢do do produto final?

Atualmente, qual é o preco praticado pela ervateira na comercializacdo de 1kg de
erva-mate?

O que torna mais caro o custo da fabricacéo da erva-mate?

O trabalho (méo-de-obra) pode ser justificado como motivo para variacdo do preco
ocorrida nos ultimos anos?
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APENDICE B — QUESTIONARIO A SER APLICADO AOS CONSUMIDORES
DE ERVA-MATE NO MUNICIPIO DE PALMEIRA DAS MISSOES - RS

QUESTIONARIO APLICADO A CONSUMIDORES
DE ERVA-MATE EM PALMEIRA DAS MISSOES - RS

ENTREVISTADO N°

Género: () Masculino ( ) Feminino
Idade: ( ) 18 a25 anos ( )26 a 35 anos ( ) 36 a 45 anos ( ) Acima de 46 anos

Qual renda familiar aproximada?
( )0 alsalarios ( )1a2salarios ( )2 a4 salarios ( ) Mais que 4 salarios

Nivel de escolaridade:

( ) Fundamental incompleto ( ) Cursando graduacao

( ) Fundamental completo ( ) Graduacao completa

( ) Médio incompleto () Cursando p6s-graduacao

( ) Médio completo ( ) Pés-graduacdo completa

Qual preferéncia de produto para consumo?
( ) Erva-mate para chimarréo.

( ) Erva-mate para tereré.

( ) Erva-mate para chas.

( ) Outros.

Qual faixa etaria que comecgou tomar chimarrao?
( ) Antes dos 10 anos () Entre 21 e 25 anos

( ) Entre 11 e 15 anos ( ) Entre 25 e 30 anos

( ) Entre 16 e 20 anos ( ) Com mais de 30 anos

Como considera o habito de tomar chimarrao?
( ) Habito ( ) Vicio ( ) Tradicdo ( ) Bem-Estar

Qual consumo semanal de erva-mate/chimarréao?
()laz2dias

()3 ad4dias

( )5a6dias

( ) Todos os dias

Qual a guantidade mensal de erva-mate consumida?
( )1Kg( )2Kg( )3Kg( )4Kg( )5Kg( )6 Kgou mais

Qual a frequéncia que consome chimarrdo em apenas um dia?
( ) Uma vez ao dia

() Duas vezes ao dia

( ) Trés vezes ao dia

( ) Quatro ou mais vezes ao dia
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Javisitou alguma ervateira?
()Sim ( ) Nao ( ) Tenho curiosidade

Qual estabelecimento onde adquire erva-mate?
() Feira ( ) Supermercado ( ) Direto do produtor ( ) Outro

Por qual dos produtos citados abaixo vocé substituiria a erva-mate?
( ) Refrigerante () Café () Ché ( ) Nenhum () Outro. Qual?

Qual a preferéncia em relagdo ao armazenamento do produto para compra?
( ) Granel/Solta  ( )Embalada( )Embalada a vacuo

Qual a erva-mate de maior preferéncia para seu consumo?
( ) Suave ( ) Granel ( ) Carijo ( ) Moida fina ( ) Moida grossa ( ) Nativa

Qual a principal consideragcdo no momento da compra da erva-mate?
( ) Qualidade ( ) Sabor ( ) Cor ( ) Marca ( ) Durabilidade ( )Preco

Como vocé avalia a qualidade da erva-mate em Palmeira das Missdes — RS?
( ) Excelente( )Muito Boa ( )Boa ( ) Regular ( )Ruim ( ) Péssima

Qual o preco geralmente pago por 1 quilo de erva-mate?
()Até R$ 7,00 ( ) De R$ 7,01 a R$ 9,00
( ) De R$9,01 aR$ 11,00 ( ) Mais de R$ 11,01

Como considera o preco da erva-mate atualmente?
( ) Excelente ( ) Muito bom ( ) Bom ( ) Regular ( ) Ruim ( ) Péssimo

Atribua um grau de satisfacdo, conforme as afirmacdes, de acordo com a escala:
1 — Discordo totalmente

2 — Discordo parcialmente

3 — Nem concordo nem discordo

4 — Concordo parcialmente

5 — Concordo totalmente

Consumo de erva-mate/chimarrdo € benéfico a saude. 1(2|3|4|5
Conheco os processos utilizados na fabricacéo de erva-mate. 1(2|3|4]5
Consumo erva-mate produzida em Palmeira das Missoes - RS. 1(2|3|4|5
A marca da erva-mate influencia na decisdo de compra. 1(2|3|4|5
As informacdes da embalagem séo importantes para a compra. 1(2|3|4|5
A durabilidade é importante para a decisdo de compra. 1(2|3|4]5
A qualidade da erva-mate é importante para a compra. 112|345
O estabelecimento onde compro, fica proximo de minha residéncia. [1]|2(3[4|5
Considero preco para definir o estabelecimento onde comprar erva-

mate 112{3/4|5
Quano preco da erva-mate aumenta, reduzo o consumo. 112|345
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ESTADO DO RIO GRANDE DO SUL
ASSEMBLEIA LEGISLATIVA
Gabinete de Consultoria Legislativa

LEI N° 11.929, DE 20 DE JUNHO DE 2003.
(publicada no DOE n° 118, de 23 de junho de 2003)

Institui o churrasco como “prato tipico” e o
chimarrdo como "bebida simbolo” do Estado
do Rio Grande do Sul e d& outras providéncias.

O GOVERNADOR DO ESTADO DO RIO GRANDE DO SUL.

Faco saber, em cumprimento ao disposto no artigo 82, inciso 1V, da Constituicdo do
Estado, que a Assembléia Legislativa aprovou e eu sanciono e promulgo a Lei seguinte:

Art. 1° - Ficam instituidos o churrasco a galcha como o prato tipico e o chimarrdo
como a bebida simbolo do Rio Grande do Sul.

Paragrafo Unico - Para os efeitos desta Lei, entende-se por churrasco a gaucha a carne
temperada com sal grosso, levada a assar ao calor produzido por brasas de madeira carbonizada
ou in natura, em espetos ou disposta em grelha, e sob controle manual.

Art. 2° - Para assinalar as instituicdes ora estabelecidas, ficam criados "o Dia do
Churrasco” e o "Dia do Chimarrdo"”, a serem comemorados em 24 de abril de cada ano e
incorporados ao calendario oficial de eventos do Estado do Rio Grande do Sul.

Art. 3° - A Assembléia Legislativa do Estado do Rio Grande do Sul homenageara,
anualmente, com o troféu "Nova Bréscia", uma churrascaria a ser escolhida como modelo por
sua fidelidade ao estilo gatucho, e com o troféu "Roda de Mate" uma ervateira que se distinguir
pela qualidade e aceitacdo do seu produto.

Art. 4° - Jari especial definird os critérios de escolha dos agraciados e apontara a
premiacdo os estabelecimentos referidos no artigo anterior, levando em conta, a par dos critérios
técnicos e comerciais que estabelecer, as contribuicbes de qualquer ordem que tenham sido
feitas pelos concorrentes para o bom éxito do Programa Fome Zero, ora instituido e mantido
pelo Governo Federal, ou a programas similares de solidariedade social em @mbito federal ou
estadual, que aquele venham suceder.

Art. 5° - Esta Lei entra em vigor na data da sua publicacéo.

PALACIO PIRATINI, em Porto Alegre, 20 de junho de 2003.

FIM DO DOCUMENTO

http://www.al.rs.gov.br/legis 1


http://www.al.rs.gov.br/legis
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ESTADO DO RIO GRANDE DO SUL
ASSEMBLEIA LEGISLATIVA
Gabinete de Consultoria Legislativa

LEI N° 12.282, DE 01 DE JUNHO DE 2005.
(publicada no DOE n° 104, de 06 de junho de 2005)

Declara o Carijo da Cancéo Gadlcha integrante
do patrimonio cultural do Estado do Rio
Grande do Sul.

O GOVERNADOR DO ESTADO DO RIO GRANDE DO SUL.

Faco saber, em cumprimento ao disposto no artigo 82, inciso IV, da Constituicdo do
Estado, que a Assembléia Legislativa aprovou e eu sanciono e promulgo a Lei seguinte:

Art. 1° - Fica declarado como integrante do patrimonio cultural do Estado do Rio
Grande do Sul, nos termos e para os fins dos artigos 221, 222 e 223 da Constituicdo do Estado,
o0 Carijo da Canc¢do Gaucha, realizado anualmente na cidade de Palmeira das Missdes.

Art. 2° - Esta Lei entra em vigor na data de sua publicacéo.

PALACIO PIRATINI, em Porto Alegre, 01 de junho de 2005.

FIM DO DOCUMENTO

http://www.al.rs.gov.br/legis 1
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PROJETO DE LEI N°63/2017
Deputado(a) Missionario Volnei

Declara o Municipio de Palmeira das Missoes,
Berco da Erva-Mate no Estado do Rio Grande
do Sul.

Art. 1° Fica declarado o Municipio de Palmeira das Missdes, Berco da Erva-Mate no
Estado do Rio Grande do Sul.

Art. 2.° Esta Lei entra em vigor na data de sua publicacao.

Sala das Sessoes, em
Deputado(a) Missionario Volnei
JUSTIFICATIVA

Quando voltamos nosso olhar para os tempos idos, buscando contemplar a época de
nossos antepassados, e contemplar as eras mais remotas de nossa historia, ndo procuramos
simplesmente, encontrar 0 nosso passado, ou 0 passado do Rio Grande do Sul. Procuramos sim,
localizar a nossa origem. Procuramos perceber as raizes de nossas tradi¢cGes ancestrais, € 0
tronco do qual, hoje, brotam os emblemas de uma identidade e de um modo de ver o mundo e de
ser, palmeirense.

E, quando esta origem € atingida, suas imagens sao reportadas para o tempo presente. E
entre essas imagens de cores fortes, de revolugOes e lutas, de matas e campos, as folhas da erva
mate surgem de modo constante, apontando a llex Paraguaiensis como elemento central desta
histéria. E o chimarrdo, surge como um coracgdo vibrante, cuja seiva que em tempos de antanho
alimentou todo o processo de colonizacdo local, e hoje identifica seu povo. E na roda de mate,
igualitaria em sua organizacgdo e no calor e no topete audacioso do amargo que, hoje, percebe-se
a esséncia deste pedacinho do Rio Grande do Sul.

A erva-mate, na regido de Palmeira das MissOes, foi no passado e, ainda é conhecida
como “ouro verde das coxilhas”, razdo inicial da exploracdo deste territdério que, conforme
escreveu o pesquisador e historiador Mozart Pereira Soares no livro Santo Antonio da Palmeira:
apontamentos para a historia de Palmeira das Missfes (2004, p. 82), “se encontra no coragdo da
principal zona ervateira do Rio Grande.”. Em busca desta riqueza nativa do Médio-Alto-
Uruguai, os indios missioneiros, orientados pelos padres jesuitas, comegaram a desbravar esta
regidao a partir do século XVIII, incluindo esta regido em seus mapas. Ainda segundo o
historiador, ja por esta época o territdrio que viria a ser Palmeira das Missdes correspondia ao
“mais notavel celeiro da erva rio-grandense”, conforme indicagdes presentes na Carta Anua do
Padre Pedro Romero, S.J., de 1633.

Cronologicamente, temos que o comércio missioneiro da erva-mate do século XVII e
XVI1II, alimentou-se também dos ervais que viria ser a grande Palmeira. Como apontam os mapas
jesuiticos, em especial o de Guilherme Furlong (Furlong, G. Cartografia Jesuitica del Rio de la
Plata. Buenos Aires: Jacobo Peuser, 1936), o territorio de Palmeira das Missdes, situava-se na
regido dos ervais das Missdes Jesuiticas de Santo Angelo Custddio, Sdo Luiz Gonzaga e Sao
Jodo Batista.
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Em muitos sentidos, a erva-mate € o centro da formacéo histérica e social de Palmeira
das Missdes e dos municipios da regido convertendo-se, nesse contexto, em um ponto de
convergéncia historica, cultural, social e econémica de toda a “Grande Palmeira”. Sua historica
cadeia produtiva consiste em um ciclo econémico que atravessa todos os demais. Através da
erva-mate, do chimarrdo e da histdria missioneira comes escrita no solo rio-grandense e brasileiro,
que esta regido se reconhece e orgulha.

A erva-mate foi o motivo da fixacdo dos primeiros moradores da Regido da “Grande
Palmeira”, mesmo tendo que enfrentar entre outros perigos, 0S nativos, nem sempre amistosos.
Estes pioneiros embrenhavam-se nas matas, em busca da erva-mate, e foi em torno da erva-
mate, e do seu manejo, na colheita e nos carijos anuais que Palmeira das MissGes principia sua
historia.

Esta atividade secular ndo conheceu, em tempo algum, declinio em seu sentido cultural.
Pelo contrario: mesmo em épocas de baixa producdo, sentido da vivéncia real e cultural dos
caboclos ervateiros preservou-se. O ponto de encontro e de reunido destes ervateiros, ainda no
século XVIII, segundo as imagens lendarias da historia regional, uma coxilha muito alta, que se
tornava visivel ao longe, gracas a uma palmeira solitaria sob a qual, descansavam viajantes e
realizavam-se vendas de erva-mate que deste ponto, embarcavam em carretas para todo o Rio
Grande.

Esta coxilha hoje tem em seu centro, marcando a existéncia daquela palmeira e,
sinalizando o ponto de origem da historia desta regido, o “Obelisco do Centenario”. Foi deste
ponto que emanaram as forcas que deram forma e identidade a cultura da regido da “Grande
Palmeira”. Em torno deste espaco, organizou-se a Vilinha do Erval, com sua intendéncia, e sua
“Capelinha do Rosario”. Foi a partir deste “marco inicial” que o Rio Grande do Sul viu mais uma
comuna nascer, tendo a erva-mate nativa como méo zelosa.

Contamos com o apoio dos senhores Deputados Estaduais para que aprovem esta
preposicao.
Sala das Sessdes, em

Deputado(a) Missionério Volnei

COMISSAO DE CONSTITUICAO E
JUSTICA

PROJETO DE LEI N°63/2017
Processo n°® 20181.01.00/17-8

Proponente: Deputado(a) Missionario Volnei
Ementa: Declara o Municipio de Palmeira das Miss6es, Berco da Erva-Mate no Estado do Rio
Grande do Sul.
Relator(a): Deputado(a) Gilmar
Sossella Parecer: Favoravel.
PARECER DA COMISSAO N° 55/2017

Vem a esta Comiss@o de Constituicdo e Justica para exame e parecer o Projeto de Lei n. °
63/2017, de autoria do nobre Deputado Missionario Volnei, que declara o0 Municipio de Palmeira
das Missdes, Berco da Erva-Mate no Estado do Rio Grande do Sul.
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Como muito bem assevera o proponente na justificativa "A erva-mate, na regido de Palmeira
das Missdes, foi no passado e, ainda é conhecida como "ouro verde das coxilhas", razdo inicial
da exploracdo deste territdrio que, conforme escreveu o pesquisador e historiador Mozart
Pereira Soares no livro Santo Antdnio da Palmeira: apontamentos para a histéria de Palmeira
das Miss0es, 'se encontra no coracao da principal zona ervateira do Rio Grande.".

Em busca desta riqueza nativa do Médio-Alto-Uruguai, os indios missioneiros,
orientados pelos padres jesuitas, comegaram a desbravar esta regido a partir do século XVIII,
incluindo esta regido em seus mapas. Ainda segundo o historiador, ja por esta época o territério
que viria a ser Palmeira das Missdes correspondia ao "mais notavel celeiro da erva rio-
grandense”, conforme indicacdes presentes na Carta Anua do Padre Pedro Romero, S.J., de
1633.

E ainda, em muitos sentidos, a erva-mate € o centro da formacédo historica e social de
Palmeira das Missdes e dos municipios da regido convertendo-se, nesse contexto, em um ponto
de convergéncia histérica, cultural, social e econémica de toda a "Grande Palmeira".

Sendo assim, inexistindo obices de ordem constitucional e legal, nem vicios de qualquer
natureza, somos favoraveis a tramitacdo do Projeto de Lei em exame.

Pelo exposto, o parecer é favoravel.
Sala de Sessoes, em 14 de novembro de 2017.

Deputado(a)
Tiago Simon,
Presidente.

Deputado(a) Gilmar Sossella, Relator(a).

Deputado(a) Luis Augusto Lara
Deputado(a) Ciro Simoni
Deputado(a) Lucas Redecker
Deputado(a) Luiz Fernando Mainardi

Deputado(a) Elton Weber



