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RESUMO

O cuidado com o meio ambiente tem se apresentado como uma grande discussao nos
meios de comunicacao nos ultimos tempos. Vivemos um momento de crise ambiental em
nosso planeta, necessitando urgentemente de uma mudanca de comportamento da
sociedade para que se possa garantir a sobrevivéncia atual e das futuras geragdes. As
Tecnologias da Informacdo e da Comunicagdo neste contexto, aliadas a Educacado
Ambiental, vém diariamente influenciando nossa sociedade a partir de um discurso
ambiental, buscando a conscientizacdo e a sensibilizacdo. Dessa forma, o presente artigo
tem como objetivo principal destacar esse papel fundamental das tecnologias para a
promocdo da educacdo ambiental. Para tanto, recorreu-se a pesquisa bibliografica e a
exemplificacdo dessa comunicagéo que esta no cotidiano da populagéo brasileira.

Palavras-Chave: Educacdo Ambiental, Tecnologias da Informagdo e da Comunicacéo,
Marketing Verde, Educomunicagéo.

ABSTRACT

The care with the environment has emerged as a big discussion in the media recently. We
live in a moment of environmental crisis on our planet, in urgent need of a change of
behavior of society so that they can ensure the survival of current and future generations.
Information and Communication Technologies in this context, combined with environmental



education, are influencing our daily society from an environmental discourse, seeking to raise
awareness and sensitization. Thus, this article aims to highlight the main role of technologies
to promote environmental education. For this purpose, we used the bibliographic research
and exemplification of this communication that is present in the daily population.

Keywords: Environmental education, Information and Communication Technology, Green
Marketing, Educommunication.

1 INTRODUCAO

A comunicagdo e a informacdo sempre estiveram presentes na histéria da
humanidade. Desde os tempos mais remotos o homem necessitou comunicar-se
para preservar sua propria espécie. A comunicacao € basica para a sobrevivéncia e
segundo Freire (1983), o0 mundo humano € um mundo de comunicacdo. Hoje, o
homem nem se da conta de como € permeado e influenciado pelas informacdes que
circulam em seu cotidiano.

Necessita-se da comunicacdo constantemente, pois ela esta relacionada
diretamente aos sentidos. Através dela busca-se a relacdo com os outros, busca-se
conhecimentos, trocam-se idéias e, assim, entende-se que é impossivel viver
isoladamente a margem da sociedade.

De acordo com Almeida (2004), a comunicagdo de massa exerce um papel
fundamental para a sociedade, pois a partir dela € que se transmitem e se fixam
conceitos. Desse modo, cabe saber de que forma esses meios de comunicacao
influenciam na educacao.

A informagcdo e a comunicacdo tém exercido papel importantissimo para a
educacdo ambiental. Hoje, o cuidado com 0 meio ambiente tem se tornado uma
das discussdes e acbes em maior destague em nosso planeta.

O estilo de vida contemporaneo e os avangos tecnoldgicos aumentaram o
consumo, fazendo com que ndo se consiga acompanhar o processo de reducao,
reciclagem, reaproveitamento ou reutilizagdo de materiais que sd&o consumidos
diariamente. Essa realidade tem acarretado inidmeros problemas para o meio
ambiente como a sua propria deteriorizacdo, e a poluicdo gerada pela exploracdo e
a transformacao da matéria-prima. Lieber (2002) salienta que se vive-se atualmente

uma “sociedade de risco”.



O termo é introduzido como uma forma de tentar definir o momento
presente, farto de perigos ambientais e das insegurangas decorrentes do
processo de modernizacao, pois, no seu entender, a modernizacdo envolve
ndo apenas mudangas estruturais, mas também a transformacdo das
relagBes entre estruturas sociais e seus agentes (LIEBER, 2002, p. 87).

Dessa forma, a partir da crise ambiental, entende-se a necessidade da
aquisicdo de novos comportamentos em todos o0s setores da sociedade e da
promocdo de novas idéias que possam parar, ou pelo menos desacelerar essa
realidade. E, para tanto, tem-se como grandes aliadas as tecnologias da informagéo
e da comunicacao (TIC’s).

Sabe-se que as TIC’s, atualmente, vém proporcionando um leque de
possibilidades para que o conhecimento seja amplamente trabalhado e divulgado.
Neste sentido, tem-se a certeza de que a utlizagdo das TIC's na educacgao
ambiental pode promover significativamente seu sucesso.

Assim, o presente artigo tem como objetivo principal destacar a importancia
das tecnologias da informac&o e comunicacdo na promoc¢ao da educagcao ambiental,
onde por meio de pesquisa bibliogréafica, busca-se exemplificar as TIC's que estao
no cotidiano da populagdo brasileira e auxiliam na promog¢é&o do cuidado com o0 meio

ambiente.

2 EDUCAR EM TEMPOS DE TECNOLOGIA

A utilizacdo das tecnologias na aprendizagem passou a fazer parte do
cotidiano escolar, se apresentado, nesse contexto, como nova alternativa de ensino
gue leva a uma quebra de paradigmas educacionais. Tem-se, hoje, um novo perfil
de professor atuando em nossas escolas, um profissional que, assim como qualquer
outro, esta e deve estar em constante formacdo, atendendo a demanda de um
mundo em constante evolucao.

Para tanto, segundo Mercado,

Na formacdo de professores, é exigido dos professores que saibam
incorporar e utilizar as novas tecnologias no processo de aprendizagem,
exigindo-se uma nova configuracdo do processo didatico e metodoldgico
tradicionalmente usado em nossas escolas nas quais a fungéo do aluno é a
de mero receptor de informacdes e uma insercdo critica dos envolvidos,
formacao adequada e propostas de projetos inovadores. (MERCADO, 1999,
p.12).



Assim, percebe-se que essas exigéncias vao mudar a postura do professor,
transformando-o no protagonista desse processo, pois demandam planejamento,
metodologia, avaliacdo e acompanhamento constante. S&o desafios postos para que
sejam encarados por todos os profissionais da educacao.

A utilizagdo das tecnologias, dessa forma, se apresenta de extrema
importancia para o processo de ensino, pois promove, a partir da interacdo entre
professor-aluno, a aprendizagem significativa, oportunizando uma educacédo de
gualidade. Deve-se ter em mente que as tecnologias, por si s6, hdo garantem o
aprendizado, elas tem como objetivo mediar o processo educativo.

Quando se fala em TIC’s, ndo se pode restringir apenas aos meios
tecnolégicos, como o computador, a internet ou a televisdo. O conceito de

tecnologias € muito amplo.

A tecnologia esta em todo o lugar, ja faz parte das nossas vidas. As nossas
atividades cotidianas mais comuns — como dormir, comer, trabalhar, nos
deslocarmos para diferentes lugares, ler, conversar e nos divertirmos — sao
possiveis gracas as tecnologias de que temos acesso. As tecnologias estéo
tdo préximas e presentes que nem percebemos mais 0 que ndo sao coisas
naturais. Tecnologias que resultaram, por exemplo, em lapis, cadernos,
canetas, lousas, giz, e muitos outros produtos, equipamentos e processos
qgue foram planejados e construidos para que possamos ler, escrever,
ensinar e aprender (KENSKI, 2007, p.24).

Dessa forma, entende-se que as tecnologias permeiam nossas atividades e
necessidades diarias, ndo sdo meros suportes tecnoldgicos, mas evoluem com
rapidez, e a cada momento surgem novos processos e produtos diferenciados
(KENSKI, 2007).

Os “meios de comunicacdo de massa”, a industria cultural, as corporagdes
da midia sdo poderosos agentes culturais que influenciam decisivamente a
educacdo, a socializagdo dos individuos e das coletividades, influenciando
no modo pelo qual uns e outros se inserem na sociedade, na cultura, no
mercado, na politica etc. Em diferentes gradacdes, a midia difunde, reitera
ou altera quadros mentais de referéncia de individuos e coletividades em
todo o mundo, tanto abrindo como delimitando horizontes, tanto fertilizando
inquietagcbes como influenciando suas expressdes, podendo ser elemento
ativo das diversidades e mudancas em todos os niveis da sociedade.
(FERREIRA, 2004, p. 1232).

A utilizacdo das TIC’s nas escolas requer reflexdo e planejamento. Deve-se

observar as potencialidades de cada ferramenta utilizada e saber usa-las, ou seja, o



trabalho requer responsabilidade para que nao transforme a tecnologia em apenas

um brinquedo divertido para se passar o tempo.

3 O CONCEITO DE EDUCACAO AMBIENTAL

A educacao ambiental € uma ramificacdo da educacdo que se destina, de
forma ampla, a difundir conhecimentos sobre o meio ambiente, com o intuito de
incutir na sociedade uma postura de preservacao e sustentabilidade, através de uma
consciéncia critica acerca da probleméatica ambiental.

De acordo com a UNESCO:

um dos principais objetivos da educacdo ambiental consiste em o ser
humano compreender a complexa natureza do meio ambiente, resultante da
interacdo de seus aspectos bioldgicos, fisicos, sociais e culturais. Portanto,
ela deve criar para o individuo e para as sociedades os meios de
interpretacdo da interdependéncia desses diversos elementos no espaco e
no tempo, a fim de promover uma utilizacdo mais reflexiva e prudente dos
recursos do universo para atender as necessidades da humanidade
(UNESCO, 1998, p.36).

No Brasil, apenas em 1999 foi sancionada uma lei especifica que tratasse de
educacdo ambiental: a Lei 9.795, instituindo a Politica Nacional de Educacao
Ambiental. Em seu Art. 2° afirma que “a educacdo ambiental € um componente
essencial e permanente da educacdo nacional, devendo estar presente, de forma
articulada, em todos os niveis e modalidades do processo educativo, em carater
formal e ndo-formal” (BRASIL, 1999).

Por formal compreende-se um processo institucionalizado, ocorrendo em
unidades de ensino dentro de seus curriculos de forma transversal’, e informal se
caracteriza pela realizacéo fora de uma instituicdo educacional, assim, necessitando
flexibilidade, metodologias e conteldos que atendam as necessidades de um
publico diversificado de diferentes faixas etarias, niveis de escolaridade e niveis
sociais. A educacado informal desenvolve-se nos “processos de socializagdo — na
familia, bairro, clube, amigos, etc., carregada de valores e culturas préprias, de

pertencimento e sentimentos herdados” (GOHN, 2006, p. 28).

' O termo transversal pressupfe uma pratica educacional transformadora, pois perpassam o0s conteddos
curriculares. O tema “meio ambiente”, dessa forma, deve estar implicito em todas as atividades de cada
disciplina escolar (BRASIL, 1998).



Para que a educacgdo ambiental se desenvolva amplamente e atenda a todas
as esferas da sociedade, a informacdo e a comunicacdo Sse apresentam como

essenciais, pois:

0s meios de comunicacdo social desempenham um papel importante na
sensibilizacdo do publico em relacéo aos problemas ecoldgicos. Entretanto,
esse tipo de informacéo é limitado, j& que se costuma insistir em aspectos
superficiais ou episddios. Além disso, s6 se informa realmente a quem ja
esta informado. Portanto, € indispensavel uma educagcdo ambiental que nao
somente sensibilize, mas também modifique as atitudes e proporcione
novos conhecimentos e critérios. Logicamente, essa concepgao repercute
fortemente na educacgéo em geral. (UNESCO, 1998, p. 29).

As praticas de educacdo ambiental nas escolas proporcionam um valioso
aprendizado para todos os envolvidos no processo. Trabalhando-se de forma
transversal, a educacdo ambiental permeia os contelddos de todas as disciplinas
escolares.

A figura 1 mostra uma prética de educacdo ambiental desenvolvida no
Colégio Meta, na cidade de Rio Branco, Acre, onde se desenvolve, juntamente com
a Secretaria Estadual do Meio Ambiente, oficinas que, de forma ladica, tem o
objetivo de sensibilizar os alunos sobre a importancia da preservacao dos recursos

naturais e a conscientizacdo para adocédo de préticas sustentaveis.

Figura 1 — Pratica de Educag&o Ambiental. Fonte: Diario do Congresso (2011).
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Outro exemplo, de cunho né&o-formal, € o trabalho desenvolvido pelo 2°
Batalhdo Ambiental da Brigada Militar com sede na cidade de Santa Maria, que
desenvolve atividades de educacdo ambiental desde 2006 através do Projeto
Pequeno Cidaddo — Ac¢bes Socio-Ambientais para preservar a vida. O projeto
trabalha com criancas selecionadas de escolas da rede publica e privada do
municipio, buscando despertar nas criancas a adocdo de um padrdo de
comportamento de protecdo, conservacao e preservacdo ambiental, a partir da sua
realidade social e, a partir do seu cotidiano, onde possam praticar acdes que
contribuam para a solugéo dos problemas ambientais de suas comunidades (figura
2).

Figura 2 — Projeto Pequeno Cidadéo.

Essas iniciativas exploram a utilizacdo de tecnologias na educagdao,
possibilitando um aprendizado rico e significativo para todos os envolvidos. Muitas
instituicdes educacionais buscam parcerias juntamente com 6rgaos publicos de suas
cidades para trabalharem a EA.

Atualmente, outra proposta que vem se destacando muito no cotidiano
escolar € a Educomunicacdo, pois permite que haja o processo de ensino-
aprendizagem a partir da realidade de cada comunidade tendo as TIC's como

ferramenta essencial.



3.1 A Educomunicacdo Ambiental

A educomunicagdo se apresenta como um novo conceito, uma nova proposta
pedagdgica. Como o préprio nome revela, € uma relacdo de educacdo com
comunicacdo, mas ndo apenas isso, através de um terceiro termo se revela a
esséncia de seu significado: acdo. Educar a partir da educomunicacdo requer
producdo coletiva, a transversalidade de conhecimentos.

Essa nova metodologia se destaca pela utilizacdo de meios tecnoldgicos e
técnicas da comunicacdo para a construcdo da aprendizagem. Segundo Gaia
(2001), “a educomunicacédo tem como meta educar criticamente para a leitura dos

meios de comunicagao” (p.15).

O que a Educomunicacéo faz € possibilitar um novo entendimento e uma
nova leitura dos saberes que, enquanto sujeitos sociais, temos construido
e/ou admitido como verdadeiros e importantes para nds. Quer enquanto
pratica quer enquanto pesquisa teorica, o0 campo da Educomunicagdo
possibilita que se revelem e tornem publicos os registros constantemente
feitos, tanto pelos grupos organizados em torno da constituicdo dos saberes
guanto de nés sobre nds préprios (SOARES, 2006, p.4).

Assim, percebe-se que a educomunicacéo, trabalha de forma a promover a
pratica da cidadania através dos meios de comunicacdo, e 0 como usa-los para
melhorar a relacdo de comunicacdo. Hoje, percebe-se que essa nova metodologia
vem invadindo as praticas de muitas instituicbes e ONGs (organizacdes nao
governamentais).

A educomunicacdo ambiental, desse modo, tem o objetivo de explorar,
através dos meios de comunicacdo, a expressdo ambiental, a manifestacdo, o
didlogo. Radios comunitarias, jornais de bairros, folhetos, cartazes, oficinas-cursos,
e outros tantos meios sao exemplos de iniciativas de educomunicacdo, que
promovem de forma local a pesquisa e a construcdo do conhecimento sobre o
ambiente em gque vivemos.

As radios comunitarias, por exemplo, prestam relevantes servigos para suas
comunidades, promovendo cidadania e desenvolvendo processos educativos de
forma aberta a participagdo da comunidade. Essa comunicagdo plural da voz a
populacdo, mobilizando-a para discutir assuntos de interesse local, reivindicacoes,
esclarecimentos, campanhas, ou seja, as informacdes de utilidade publica do local

onde estd inserida. Este meio de comunica¢do age como divulgador da informacao,



podendo, dessa forma, potencializar projetos de educagdao ambiental promovendo a
conscientizacdo e permitindo que se dé a tomada de decisGes e acdes que visam a
melhora da qualidade de vida da comunidade. Ai esta o grande diferencial dos
meios comunitarios, onde a participagdo da comunidade € a esséncia de sua
continuidade.

No Rio de Janeiro, um projeto do governo estadual chamado “Nas ondas do
ambiente” transmite educagao ambiental desde 2007 para escolas estaduais de todo
o Estado. As escolas foram equipadas com equipamentos de radio pelo Ministério
da Educacéo, proporcionando, dessa forma, que professores, alunos e comunidade
estejam envolvidos com a informacédo de forma criativa, dando-os a capacidade de
um despertar para 0 meio ambiente. Durante o projeto os participantes ndo so
aprendem sobre temas como 0 uso sustentavel dos recursos naturais, mas também
aprendem a usar técnicas de comunicacdo (GOVERNO DO RIO DE JANEIRO,
2011).

As oficinas de educomunicacdo ambiental também se destacam como formas
de trabalhar o coletivo através da exploracdo das tecnologias de informacédo e
comunicagcdo. O Projeto Midia Jovem desenvolvido pelo governo estadual do
Sergipe promove, através de oficinas de radio, midia impressa, fotografia, video,
web e animacao, a reducdo do indice de evaséao escolar, melhoria da aprendizagem,
promocao da (re)integracdo social, valorizagéo da cultura regional e a promoc¢ao da
cultura da paz (PROJETO MIDIA JOVEM, 2011) (figura 3).

Figura 3 — Oficina de Video Projeto Midia Jovem. Fonte: NPD Orlando Vieira (2011).
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Enquanto aprendem a manusear, utilizar os equipamentos e as técnicas de
comunicacdo, os jovens também sdo estimulados a explorar a realidade e as
transformacdes de suas comunidades, buscando alternativas e acdes que possam

ajudar na transformacao socio-ambiental.

4 OS MEIOS DE COMUNICACAO E O MEIO AMBIENTE

Diariamente, a populacdo vem sendo influenciada de todas as formas pelos
meios de comunicacdo. Ndo somente a televisdo, que estd mais comum na casa
dos brasileiros, mas também a internet, os jornais, as revistas, os tabloides, 0s
produtos que consumimos, Vvém diariamente “bombardeando” informagdes
significativas a respeito do meio ambiente.

Esta-se diante de um novo modelo de comunicacdo que adota um
compromisso ambiental. Diga-se que se trata de um fenbmeno recente, onde as
empresas tém buscado responsabilidade social, proporcionando a populacéo
conhecimento, conscientizagao e sensibilizagéo.

Dentre tantos exemplos a serem mostrados, se destaca a Empresa Natura,
gue desenvolve pioneiramente, ha alguns anos, produtos com férmulas naturais que
nao agridem o meio ambiente e, recentemente, apresentou a opgcédo do consumidor

utilizar o refil em vérios de seus produtos, como xampus e hidratantes (figura 4).

o
refil N
é bom para Vocé natura
¢ bem mar bem
€ bom para o planeta.

‘1

Como garantiremos
recursos naturais
45 geracoes futuras?

Precisamos de tudo o

que consumimes hoje’

Figura 4 — Utilizacdo de Refil I. Fonte: Natura (2011a).
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Através do Programa Carbono Neutro (NATURA, 2011b), criado em 2007, a
empresa combate o aquecimento global, firmando-se como uma das empresas mais
verdes de nosso pais. Através de seu slogan “Bem Estar Bem”, percebe-se que ha
um comprometimento com a sustentabilidade que conquista muitos usuarios
espalhados por todo o pais (figura 5). O programa busca solu¢gbes para a crise
climatica através da reducédo da emissdo de gases do efeito estufa. Através do site,
0 consumidor pode saber mais sobre o programa e interagir com sua interface,
contribuindo com a inscricdo de projetos ambientais que atendem a proposta,
proporcionando, dessa forma, que mais pessoas estejam envolvidas na causa

ambiental.

sechar &1
refil &,
€ bom para vocé. natura

- bem estar bem
€ bom para o planeta.

impacto ambiental

tem medida
reduzir, reutilizar x

e reciclar!

an nta
Saiba mais.

produtos

a natura e o uso com refil

do refil no tempo

Faga escolhas conscientes:

Confira a histona da
Natura na utiizagio
do refil

.rccarreguc o plarieta

jogue agora e CoNCOMa a MuItos Prémios,

EXCLUSIVO NATURANET

Figura 5 — Utilizagdo de Refil Il. Fonte: Natura (2011a).

Como se percebe em suas campanhas, a empresa retrata um olhar critico
referente & nossa postura, buscando a conscientizacdo através de meios de
comunicacao criativos e que chamam a atengéo por sua interface dindmica. Essas
informacfbes também se apresentam com destaque em seus catalogos, site e
embalagens. Assim, conquista o consumidor a adquirir produtos que contribuem, de
forma sustentavel, com o cuidado ambiental.

Em se tratando de meios eletronicos, os videos ambientais sdo de grande
ajuda quando o objetivo € sensibilizar. O documentério “A histéria das coisas”

(YOUTUBE, 2011), por exemplo, apresenta um bom conteudo, fazendo uma critica
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ao consumismo gue gera problemas sociais e ambientais, alertando o receptor para
a necessidade de se rever a situacao atual de nosso planeta, através da diminuicédo
do consumo e adocao de praticas menos agressivas, pois vive-se em um planeta

finito (figura 6).

|
YUU TUbe [ {4 | Pesquisar | Procurar

A historia das coisas

hesicos 94 videos |¥| Inscrever-se

5 Gostei R} 4 Adicionara ¥ | Compartilhar |Md 1417938

Figura 6 — A histéria das coisas. Fonte: Youtube (2011).

O video se mostra dinamico e envolve o receptor a partir de seu conteudo,
pois retrata a triste realidade do cotidiano humano. Apresenta todas as fases de um
sistema: extracao, producao, consumo e o descarte, fazendo com que o espectador
identifigue-se nesse contexto e, com isso, provocando uma mudanca de
comportamento a partir de uma nova viséo de respeito pelo meio ambiente.

Os supermercados e hipermercados também tém demonstrado essa
preocupacdo ambiental e vém desenvolvendo campanhas voltadas a compra
consciente. A multinacional Walmart, que atua no Brasil com nove bandeiras, foi
eleita em 2009, pelo Guia Exame de Sustentabilidade (EXAME, 2011), como “a
empresa sustentavel do ano”. Duas das bandeiras existentes no Estado do Rio
Grande do Sul, como o Hipermercado BIG e Lojas Nacional Supermercados,
lancaram, em seus tabléides de ofertas, a campanha “Més da Terra”. Esses
encartes, como podem ser vistos na figura 7, veiculam informacfes de produtos

verdes e dicas de sustentabilidade para serem desenvolvidas em casa. Entre elas: o



13

descarte do Oleo de cozinha em garrafas PET e a entrega para a reciclagem; o
incentivo do uso de sacolas retornaveis; a escolha de produtos eletrbnicos que
economizam energia, dentre outras informacdes. A empresa ainda disponibiliza

virtualmente um site (www.walmartsustentabilidade.com.br) onde apresenta

produtos, programas e dicas sustentaveis, mantendo também uma interacdo atraves
de redes sociais como o Twitter, onde o consumidor pode enviar suas dicas de
sustentabilidade, o site ainda apresenta documentos e relatérios de como minimiza

0s impactos que a empresa gera.

R PR e

de142a27/07/2011. 8

e T 3 g J\\ L
% ODO‘B]A %, | Precos validos
/ aciona‘ EDIAD = [UFELETEE

|
| PAGAR MENOS

O SEU BOLSO,
BOM PARA
5 |ONOSSO FUTURO.

T3 TN, G s L Tl Superercads i St W, Gt A, S8 RO S
o produto,

=
Saota Rosa i 50 e

TV

Capa de filé bovino

+ Resfriado 90
« Embalado a vicuo ’
kg ’

FACA TAMBEM A SUA PARTE PARA UM FUTURO MELHOR. |l
USE SACOLAS REUTILIZAVEIS.

Sacolas

Reutilizdveis

* Nylon

* Diversas cores e
estampas .

Sacola reutilizavel RS 1 4 00
* Poliéster y |
cada |
: 3 ’50 . /
/

- L - sl bl ABA T J

Figura 7 — Tabléides de Ofertas. Fonte: Nacional (2011) e BIG (2011).
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Outros meios de comunicacdo, como as revistas, trazem inGmeras propostas
para vivermos sustentavelmente. A Editora Abril, por exemplo, juntamente com
varios parceiros, desenvolve o movimento Planeta Sustentavel (PLANETA
SUSTENTAVEL, 2011a), que veicula periodicamente guias e manuais como parte
integrante em diversas de suas revistas, como pode ser visto na figura 8: Manual de
Etiqueta 3.0. Este manual impresso foi desenvolvido com um contetdo didatico bem
elaborado, com muitas ilustracbes e figuras, cores que destacam as ideias e
chamam a atencao para informagdes importantes, proporcionando interagcdo com o
leitor. Dicas de como substituir as lampadas incandescentes por outras mais
eficientes, como separar o lixo em casa e como consumir alimentos locais e da
estacdo sdo exemplos de informacdes que estdo contidas no manual e que

promovem um despertar e uma mudanga de comportamento na sociedade.

PLANETA

sustentavel

Manual de
Etiqueta 3.0

65 ideias para enfrentar o aquecimento
global e outros desafios da atualidade

GUIA PRATICO DAS LAMPADAS
. DE MAIOR EFICIENCIA
I E MENOR PRECO

0S PEIXES BONS DE COMER
E OS QUE DEVEM SER
DEIXADOS NO MAR

COMO UTILIZAR A INTERNET
PARA TORNAR SUA VIDA
VERDE E TRANQUILA

www.planetasustentavel.com.br

Figura 8 — Manual de Etiqueta 3.0. Fonte: Planeta Sustentavel (2011b).

Diante de tantas informacfes, o consumidor passa a adquirir uma postura

ecologica, observando produtos e acdes que podem contribuir para o bem estar da
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sociedade e das futuras geragbes. E muitos sdo 0s meios tecnologicos onde a
educacdo ambiental vem sendo promovida.

Muitas empresas vém apostando no marketing verde, também conhecido
como marketing ambiental, que sustenta a idéia de se vender uma imagem
ecologicamente correta de algum produto ou empresa.

O marketing verde, atualmente, tem sido muito usado e, por sinal, sendo
consideravelmente viavel para muitas marcas, pois nao envolve um processo muito
elaborado de construcdo, uma vez que esta relacionado com a causa ambiental, que
hoje tem se mostrado com bastante aceitacdo pela sociedade. De acordo com
Pereira (2008):

A partir do momento em que uma determinada marca esta relacionada a
uma entidade nao governamental ou diz que desempenha um papel
socioambiental, seus produtos acabam sendo comprados e assim ocorre
um grande aumento em sua venda, devido a esta caracteristica, pois ha
uma agregacao de valor aos seus produtos e as empresas em si. (2008, p.
22).

Por outro lado, ha que se ter cuidado, porque, apesar de chamar atencéo
para as questbes ambientais, o0 marketing verde pode gerar também consumismo,
uma vez que pode passar uma falsa idéia de que a compra pode trazer beneficios

ao nosso ambiente.

5 CONSIDERACOES FINAIS

As tecnologias da informacdo e da comunicacdo na educacdo ambiental se
apresentam como essenciais, pois promovem, de forma ampla, o objetivo central de
conscientizar e sensibilizar o ser humano para adotar uma postura sustentavel com
seu planeta. Dir-se-ia, dessa forma, que educacao e tecnologias séo indissociaveis.

Fica claro, no desenvolver do trabalho, que a utilizacdo das tecnologias é
muita rica para a educacao da sociedade e consequentemente da educacédo para o
meio ambiente tanto de cunho formal, como n&o-formal. E que ndo somente
promove sensibilizagdo, mas também promove mudancas de comportamento na
populagao, pois interagem com as ag¢odes cotidianas.

Percebeu-se que, nas ultimas décadas, houve um aumento do uso das TIC’s

em prol do meio ambiente. A sociedade esta cercada de informacdes que sé&o
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divulgadas pela televisdo, internet, revistas, tablbéides, etc. As empresas vém,
recentemente, apostando em um compromisso ambiental que proporciona, atraves
das tecnologias da informacédo e da comunicacdo, uma mudanca de comportamento
para com o meio ambiente.

A cada dia mais, entra-se na sociedade das tecnologias. Assim, faz-se
necessario apropriar-se delas. Com isso, a formacdo de professores para as
tecnologias deve ser continua, deve ir muito além do basico, pois vive-se em um
mundo de constante evolugdo. Cabe a cada profissional da educacdo buscar os
conhecimentos necessarios para desenvolver sua pratica com o auxilio das TIC’s.
Deve-se adequar a formacao para que ela atenda as demandas desse “novo mundo
tecnolégico”, que a cada dia bate a porta de diversos profissionais.

Contudo, esta-se diante de varios desafios para serem enfrentados, pois
ainda se percebe a resisténcia de varios docentes que ndo acreditam no processo e
de muitos profissionais que ainda nao se familiarizaram com as tecnologias, néao se
sentindo prontos para trabalharem com elas.

Torna-se cada vez mais urgente que as tecnologias da informacdo e da
comunicagdo promovam uma mudanga na realidade ambiental do planeta. S&o
muitas as possibilidades que a sociedade tem para reverter a degradagcéo, mas para
tanto é necessario que se esteja envolvido, participando em todas as esferas para

gue se possa garantir uma melhor qualidade de vida.
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