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RESUMO
Qualificagédo de Dissertacdo de Mestrado
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QUE FUTEBOL E ESSE?

UMA ANALISE DAS REPRESENTACOES DO FUTEBOL FEMININO NO SITE
GLOBOESPORTE.COM

Autor: Lucas Brum Corréa
Orientador: Flavi Ferreira Lisbba Filho
Santa Maria, 29 de marco de 2018

A presente pesquisa tem como intuito analisar a forma como ocorrem as
representacées do futebol feminino no site globoesporte.com. Trabalhou-se
principalmente com autores dos Estudos Culturais, um movimento social,
politico e intelectual preocupado com que 0s processos culturais acontecam de
modo justo e igualitario na sociedade, a partir de uma concepcao de cultura
complexa e ativa. Os objetivos especificos que nortearam este estudo foram:
problematizar reflexdes sobre o recorte de género no futebol brasileiro; verificar
como as tematicas referentes ao futebol feminino sdo posicionadas no site de
noticias pesquisado; perceber como se da a mediacao das representacdes do
futebol feminino e os processos de inclusdo e exclusdo. Para cumprir tais
tarefas utilizou-se a metodologia de analise cultural, associada também a uma
observacdo on-line qualitativa, a partir do desenvolvimento de um percurso
proprio de analise. A analise da cultura se deu em trés diferentes dimensdes:
social, documental e institucional, e foi concluida na esfera da mediacéao,
instancia que articula as trés dimensdes que auxiliam a compor um panorama
das representacfes midiaticas do futebol feminino. Foi possivel perceber que
0S processos de construcdo das representacdes se dédo conectados a um
contexto social mais amplo e sdo mediados por diversos elementos. Identificou-
se representacdes com vestigios de silenciamento, inclusédo, preconceito de
género e indiferenca no que se refere as representacées do futebol feminino no
site analisado.

Palavras-chave: Estudos Culturais; Futebol; Género; Mediacdo; Representacdes.



ABSTRACT
Qualificagédo de Dissertacdo de Mestrado
Programa de Pds-Graduacdo em Comunicacgao

Universidade Federal de Santa Maria

WHAT SOCCER IS THAT?

AN ANALYSIS OF THE REPRESENTATIONS OF FEMALE SOCCER ON THE
GLOBOESPORTE.COM WEBSITE

Author: Lucas Brum Corréa
Advisorr: Flavi Ferreira Lisb6a Filho
Santa Maria, March 29th, 2018.

The present work aims to analyze the way in which representations of women 's
football take place on globoesporte.com. We worked mainly with authors of
Cultural Studies, a social, political and intellectual movement concerned that
cultural processes happen in a fair and egalitarian way in society, from a
conception of complex and active culture. We have specific objectives that
guide this research: to problematize reflections about the gender cut in Brazilian
soccer; to verify how the themes related to women's football are positioned on
the news site searched; To understand how the mediation of representations of
women's football and the processes of inclusion and exclusion take place. To
fulfill these tasks we use the methodology of cultural analysis, also associated
to a qualitative online observation, from the development of a proper course of
analysis. The analysis of culture takes place through three different dimensions:
social, documentary and institutional, and is concluded in the sphere of
mediation, an instance that articulates the three dimensions that help to
compose a portrait of the media representations of women's football. It was
possible to perceive that the processes of construction of the representations
are connected to a wider social context and are mediated by several elements.
Representations with traces of silence, inclusion, gender bias and indifference
were identified.

Key-Words: Cultural Studies; Genre; Mediation; Representations; Soccer.
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“E justamente o conjunto de normas que
permite juntar, como podemos muito
bem observar vendo um jogo de futebol,
a acao com o pensamento, o desejo
com 0 conceito, 0 aqui e agora com 0
passado e, as vezes, com a esperanca

do futuro.”

(Roberto da Matta, O Universo do Futebol)
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INTRODUCAO

Os Estudos Culturais sdo uma corrente intelectual composta por autores
preocupados com que 0S processos culturais ocorram de maneira democratica
e justa em todas as esferas da sociedade, considerando-se todos os contextos
sociais que a compdem. Esta perspectiva serda a principal base tedrico-
metodoldgica deste trabalho, o que exige uma compreensdo abrangente do
termo “cultura”, que supere a ideia simplista e cotidiana de que a palavra esta
ligada apenas aos costumes e as tradicbes de um povo. Segundo Hall (1997),
toda agao social é “cultural”’, e as praticas sociais expressam um significado.
Quando aceitamos que toda acdo social € uma acdo cultural, concordamos
também que a cultura est4 presente em qualquer atividade que realizamos,
desde os mais simples atos até os mais complexos.

Sendo assim, em todos os momentos, produz-se cultura e sofre-se a
influéncia da mesma. Como a cultura nos acompanha permanentemente, &
essencial refletir a respeito da maneira como esses processos ocorrem, de que
forma a cultura é propagada para as popula¢cdes e quais consequéncias esses
sistemas provocam em nossas vidas. E neste momento que a reflexdo atinge
um ponto de discussdo primordial neste estudo, que estd conectado aos
hébitos culturais da sociedade contemporanea brasileira: o futebol. Neste
projeto trataremos mais especificamente do futebol feminino e suas relagbes
com a esfera cultural e midiatica.

Mais do que um jogo, o futebol € um fendmeno social e histérico
complexo. Esporte mais popular do Brasil e do mundo, assume um papel que
supera apenas o desportivo, se inserindo no contexto cultural das sociedades,
sendo capaz de alterar a rotina de um pais inteiro e ser uma ferramenta
comercial e de entretenimento. Contratos milionarios, patrocinadores, venda de
material esportivo, direitos de imagem, marketing, propaganda, renda com
ingressos, sao algumas das formas em que o futebol se posiciona também no
mercado econémico.

Em um pais repleto de problemas sociais como o Brasil, a paixao pelo
futebol pode ser considerada uma “valvula de escape” para as dificuldades do
dia a dia de grande parcela da populacdo. O futebol € ou ja foi praticado pela

maior parte do povo brasileiro, € muito comum que as criangas joguem desde
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muito novas, em escolinhas de futebol organizadas, mas principalmente em
“‘campinhos” improvisados em ruas e pracas. Talvez seja um esporte tado
popular porque ndo demanda grande infraestrutura para a sua prética: havendo
uma esfera, seja ela de couro, tecido ou plastico, as balizas podem ser
simuladas até mesmo por um par de chinelos.

Contudo, principalmente no Brasil, este esporte aparentemente
abrangente e de facil acesso, ainda possui diversos aspectos a serem
aprimorados no que diz respeito ao seu potencial de inclusdo social. Um deles
€ a questdo de género: afirmar que o ambiente do futebol é majoritariamente
masculino e que o cenério, de modo geral, € machista, esta longe de ser um
absurdo. Apenas um exemplo: no ano de 1908, em Londres, o futebol passou a
ser considerado oficialmente um esporte Olimpico, entretanto, o torneio
feminino de futebol passou a fazer parte da agenda olimpica apenas nos Jogos
de Atlanta em 1996. Os responsaveis pela administracdo desse esporte
alocam, historicamente, as mulheres em segundo plano, no banco de reservas
do contexto futebolistico. E evidente que o incentivo financeiro também
apresenta disparidades gritantes na comparacdo entre homens e mulheres da
modalidade. Se ressaltados alguns feitos historicos de brasileiras jogadoras de
futebol, percebe-se que uma possivel justificativa para uma atencdo menor
despendida a elas ndo encontra sustentacdo no argumento do baixo
desempenho, por exemplo, a atleta Formiga é a brasileira com mais
participacdes em Jogos Olimpicos em toda a historia, independentemente de
modalidade ou género, sdo seis no total. Ja a atleta Marta supera até mesmo
Edson Arantes do Nascimento, o Pelé, no posto de maior artilheira da selecéo
brasileira de futebol em todos os tempos. Esses exemplos demonstram que o
futebol feminino no Brasil possui relevancia esportiva com resultados
expressivos que podem ser abordados e representados nos meios midiaticos.

Neste contexto, o conceito de representacdo serd fundamental para a
elucidacdo das discussfes propostas pelo trabalho. Segundo Jodelet (1993),
construimos representacdes porque necessitamos saber 0 que temos a ver
com o mundo que nos cerca, e precisamos nos ajustar e resolver problemas
gue ele apresenta, pelo fato de compartilharmos esse mundo com outros seres.
Ainda, as representagcbes sociais sao vitais para a interpretagcdao da vida

cotidiana, pois nos guiam no momento de nomear e definir diferentes aspectos
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da realidade, de modo que possamos assumir uma posi¢ao a respeito de algo
e defendé-la se necessério.

A ideia de realizar uma critica social através do conhecimento
disponibilizado pelos Estudos Culturais encontrou no futebol feminino um
elemento suficientemente atraente para suportar tal tarefa. Nao pretendemos
de forma alguma ignorar a existéncia de outras indmeras situacdes
probleméticas com relagdo ao futebol no contexto social brasileiro como um
todo, porém, o recorte minoritario escolhido para a realizacdo deste estudo € a
questdo de género, do futebol feminino na midia. Fica evidenciada a
pertinéncia da insercéo do projeto na area de Comunicacdo Midiatica e na linha
de Midia e ldentidades Contemporaneas, justamente pelo tema e objeto do
projeto, que envolvem diretamente a comunicacao midiatica e a construcao de
identidades através de representacdes sociais e culturais. Além de todo o
cenario apresentado anteriormente, o0 projeto também se justifica pela
relevancia social de sua discussdo, que possibilita reflexdes para muito além
do meio académico. A repercussdo gerada pelas redes sociais e discussdes
sobre o tema durante os Jogos Olimpicos do Rio em 2016 demonstra que se
trata de um debate que desperta interesse e origina didlogo entre diversos
sujeitos, dos mais diversificados contextos culturais e sociais. A emergéncia em
discutir o tema e promover mudancas significativas na sociedade
contemporanea, também demonstra a importancia de investigacao,
principalmente pelo papel cultural do futebol na sociedade brasileira e pelo
compromisso social que deve ser assumido por um comunicador. O objeto
pode apontar a origem de diversos obstaculos que estdo presentes ndo s6 no
meio esportivo, mas também nos meios politico, econémico e cultural dos
nossos modelos de organizagéo social.

A opcgao por trabalhar com o site globoesporte.com possui razdes
importantes. O fato de o objeto ser um produto do Grupo Globo, um dos
maiores conglomerados de midia do planeta, aloca ao site um status de
referéncia na area e da suposta credibilidade as informacdes. Por outro lado, o
tamanho do alcance da emissora também desperta o interesse deste trabalho e
dos Estudos Culturais, pelo viés da possibilidade da consolidacdo de
monopolios midiaticos hegeménicos, principalmente quando ndo raramente

envolvem-se neste cenario, contextos ideoldgicos, politicos e econémicos.
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O trabalho se justifica também pelo gosto pessoal do pesquisador. Por
possuir uma trajetéria particular fortemente relacionada ao esporte,
principalmente ao futebol, - tanto como atleta quanto torcedor, telespectador e
consumidor (inclusive assistindo in loco a eventos como a Copa do Mundo de
futebol masculino de 2014 e uma partida da selecdo brasileira de futebol
feminino nos Jogos Olimpicos de 2016) — a pesquisa desperta o interesse do
autor e sua temédtica o instiga, fator indispensavel na construcdo desta
pesquisa. E valido ainda ressaltar, que o autor faz parte da audiéncia do site de
noticias selecionado, e como Comunicador Social, interessa ao pesquisador
ampliar seu conhecimento com relacéo ao objeto e as possiveis intencdes que
compdem a producéo das noticias e estrutura do mesmo. Para cumprir essas e
as demais metas do estudo, é necessario mapear outras pesquisas de tematica
semelhante.

Realizar a pesquisa do estado da arte € uma experiéncia importante na
construcdo do projeto. Lidar com as limitacdes especificas de cada plataforma
de pesquisa é um desafio a ser enfrentado. Utilizamos os seguintes bancos de
dados, numa temporalidade que levou em conta os trabalhos realizados na
Ultima década: acervo de teses e dissertacdes IBICT, banco de teses e
dissertacbes CAPES, banco de Teses e dissertagcdes UFRGS, banco de teses
e dissertacbes USP e website da COMPOS. A pesquisa foi feita a partir da
combinacdo de eixos de palavras-chave como “Estudos Culturais”,
“Comunicacao/Midia”, “‘Representacao”, “Esporte/Futebol” e
“Género/Feminino”. Pudemos detectar a necessidade em aprofundar as
pesquisas no assunto, além de observar diversos conceitos e enfoques
metodoldgicos importantes e Uteis para a construcdo deste estudo. Percebeu-
se que apesar de existir uma quantidade elevada de trabalhos que tratam
sobre o tema do futebol e da sua relacdo com a esfera midiatica, sdo reduzidos
0s que trabalham com o recorte do futebol feminino. Trazemos a seguir breves
relatos sobre as pesquisas que consideramos mais relevantes e de alguma
forma alinhados com as inquietac¢des deste trabalho.

Destacamos aqui a tese “Femininos e Masculinos no Futebol Brasileiro”,
de Jorge Dorfman Knijnik, do ano de 2006, pesquisa orientada pelo Prof. Dr.
Esdras Guerreiro Vasconcellos, da USP. O trabalho se propde a estudar as

relacbes de género no futebol, a partir das representacdes sociais das
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futebolistas que disputaram o Campeonato Paulista Feminino de Futebol de
2004. A pesquisa, da area da Psicologia Social, utiliza a metodologia do
Discurso do Sujeito Coletivo, que analisou entrevistas estruturadas com 33
atletas, empregando um referencial teérico baseado em teorias sobre
identidade de género e direitos humanos. Constatou-se que o preconceito €
aquilo que mais baliza a vida esportiva e a carreira destas jogadoras,
influenciando em seu desenvolvimento esportivo, e até mesmo afastando
atletas do esporte.

E extremamente valido trazermos aqui também a dissertacéo de Lauren
Santos Steffen, “Relag¢des e tensées em campo: tipificacdes e cultura vivida na
série especial do Jornal Nacional com os jogadores da selegao brasileira”,
orientada pelo Prof. Dr. Flavi Ferreira Lisboa Filho, do ano de 2016, no
Programa de Pés-Graduacdo em Comunicacdo da Universidade Federal de
Santa Maria. Essa dissertacdo foi realizada por uma aluna componente do
mesmo grupo de pesquisa no qual se insere o presente trabalho e possui o
mesmo orientador. A proposta do trabalho € realizar, pela perspectiva dos
Estudos Culturais, uma andlise cultural-midiatica das tipificacdes construidas
pela série especial do Jornal Nacional com jogadores da selecao brasileira de
futebol masculino, em contraposicdo com elementos da cultura vivida, a partir
do conceito de Raymond Williams (1979). O trabalho apresenta grande
contribuicdo metodoldgica ao desenvolver um diagrama préprio de andlise, que
leva em conta a economia, a politica, a sociedade e o telejornalismo esportivo,
inseridos no meio social no formato de praticas materiais. Com o intuito de
apontar as tipificacfes construidas nas historias de vidas de trés jogadores
selecionados, a autora realizou uma analise textual. A partir da analise a autora
determina trés categorias de tipificacbes diferentes de jogadores representadas
na série. A autora conclui também que na tentativa de demonstrar o
protagonismo dos jogadores de futebol, alocando-os como personagens
principais, a série realiza apenas uma estratégia mercadoldgica, buscando
ganhar audiéncia por meio de uma representacéo ilusoria e homogénea. Esse
protagonismo ilusdrio € problematico, na medida em que disfarca diversas
situacOes precarias, ao passar a ideia de que se valoriza e representa a
totalidade dos jogadores de futebol, sem considerar a diversidade e a

pluralidade de suas histérias de vida.
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Ainda, outro trabalho que consideramos relevante ressaltar, é a
dissertacao “Narrativas sobre o futebol feminino na imprensa paulista: entre a
proibicdo e a regulamentagao”, da Histéria Social da USP (2015), pela autora
Giovana Capucim e Silva e sob orientacdo do Prof. Dr. Flavio de Campos. A
pesquisa analisa os discursos da imprensa paulista acerca do futebol praticado
por mulheres durante o periodo da ditadura civil militar, época na qual a
modalidade era proibida no Brasil (1965-1983). Para a analise de discurso,
utilizaram-se cinco periédicos — O Estado de S. Paulo, Folha de S. Paulo,
Placar, A Gazeta Esportiva e A Gazeta Esportiva llustrada — para identificar de
que formas o futebol feminino era retratado — ou silenciado - na imprensa. A
autora aponta que a proibicdo do futebol feminino, ndo era totalmente rigida e
definitiva, e durante aquele espaco de tempo, a visibilidade dos jogos na
imprensa e as justificativas para a sua proibicdo se transformaram, assim como
0s critérios sobre para quais futebois e para quais mulheres se deveria fazer
‘vista grossa” a sua aplicagdo. Essas modificacbes estavam diretamente
relacionadas as mudancas nas Vvisdes hegemobnicas sobre o que se
considerava o ideal do “ser mulher”, muitas das quais relacionadas ao contexto
politico vivido pelo pais.

Encontramos também a dissertacdo de Renato Machado Saldanha,
intitulada “Placar e a producado de uma representacédo de futebol moderno”, de
2009, trabalho da Antropologia Social, orientado pela Profa. Dra. Silvana
Vilodre Goellner, da UFRGS. Essa dissertacdo, a partir do aporte tedrico dos
Estudos Culturais, trata das representacdes produzidas e veiculadas pela midia
sobre o futebol na Revista Placar, da editora Abril. O estudo concentra-se nas
edicdes publicadas entre abril de 1995 e marco de 1999, e a anadlise cultural
desse material permite ao autor afirmar que, a representacdo de futebol
moderno produzida pela revista naquele momento gira em torno de trés eixos
principais: 1) a gestdo moderna: onde valores empresariais sao incorporados e
o futebol € administrado como um negoécio que objetiva, direta ou
indiretamente, ao lucro financeiro; 2) o torcedor moderno: entendido como um
consumidor, distanciado no estadio de seus pares e da propria partida, e com
sua relagdo com o clube dessacralizada; e, 3) o jogador moderno: pensado e

produzido cientificamente, e preocupado em vender bem sua imagem. Por fim,
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o autor finaliza realizando uma reflexdo sobre os pontos de articulacédo entre os
trés eixos.

A dificuldade capital a ser enfrentada pelo presente estudo permeia o
fato de o que o ambiente do futebol € majoritariamente masculino. Esta
pesquisa se trata de uma critica social, pautada também por questbes de
minorias sociais € manutencdo de posicbes de poder. E necessario, de forma
justa e igualitaria, ampliar os debates sobre a tematica e trazer questdes
emergentes para serem analisadas. As jogadoras e os jogadores de futebol
carregam consigo o imaginario da populacéo brasileira, e em um contexto de
baixo nivel de consciéncia social € preciso buscar uma compreensdo completa
e ampla dos problemas. Com base nas diferentes inquietacdes ja levantadas,
pudemos culminar o problema que norteard a pesquisa na seguinte questao:
“Como séo produzidas e mediadas as representacdes do futebol feminino no
site de noticias globoesporte.com?”

A finalidade principal desta pesquisa € analisar a forma como ocorrem
as representacdes do futebol feminino no site de noticias globoesporte.com.
Para atingir este objetivo geral, sera necessario alcancar outros, mais
especificos, que proporcionem uma leitura completa a proposta de analise, sao
eles: problematizar reflexdes sobre o recorte de género no futebol brasileiro;
verificar como as tematicas referentes ao futebol feminino sédo posicionadas no
site de noticias pesquisado; perceber como se d4 a mediacdo das
representacdes do futebol feminino e os processos de incluséo e exclusao.

Abordamos frequentemente a preocupacdo com a desigualdade de
género no futebol brasileiro e em suas representacfes devido a diversos
fatores, como por exemplo, o fato de trabalhos selecionados pelo estado da
arte constatarem essa desigualdade e apontarem que a sequéncia dos
avancos da tematica devem ir a direcdo de investigar as possiveis motivacdes
para que isto ocorra. Soma-se uma reflexdo bastante simples ja naturalizada
em nossa sociedade, meios midiaticos e até mesmo — vide estado da arte — no
meio académico: quando utilizados os termos “selecgao brasileira de futebol”, ou
“selegcao brasileira”, ou simplesmente “selecdo”, subentende-se que se fala
sobre a selegédo brasileira masculina de futebol. J& a feminina precisa ser
nomeada como feminina. Outra circunstancia que deve ser ressaltada diz

respeito ao site globoesporte.com, pois nédo existe um atalho para que se
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acesse a pagina “Futebol Feminino” no site, a pagina existe, porém s6 é
possivel identifica-la realizando uma busca em sites de pesquisa. O futebol
masculino por sua vez, tem todo o tipo de conexao e atalhos j& diretamente na
primeira pagina do site, em que se acessam as paginas detalhadas de
qualquer equipe brasileira, ou campeonato de futebol masculino do mundo com
extrema facilidade. Estes elementos serdao mais bem especificados e ilustrados
ao longo do trabalho.

O trabalho sera estruturado em dois capitulos tedéricos, seguidos de um
metodolégico e de outro de analise, com as consideracdes finais
posteriormente. O primeiro capitulo tedrico demonstrara a importancia dos
Estudos Culturais para o trabalho, aproximando também a pauta feminista e o
futebol brasileiro, sendo dividido em trés subcapitulos. No primeiro topico deste
capitulo realizaremos uma exposi¢cdo do historico e das motivacdes dos
Estudos Culturais, campo tedrico que nos servirdA como base durante todo o
trabalho, apresentando também a pauta feminista. Buscaremos esclarecer
como a influéncia dos contextos sociais e politico sdo decisivos numa
concepcao de cultura ampla e plural. Abordaremos no segundo subcapitulo os
conceitos de hegemonia, ideologia, regulagéo cultural e mediagédo com base no
conhecimento provido pelos pesquisadores da area. No terceiro tépico do
capitulo discutiremos as relacdes entre futebol, sociedade e a esfera midiatica,
com foco principal no cenario brasileiro contemporaneo. Serdo abordados 0s
papéis sociais do futebol brasileiro e a capacidade da midia estar fortemente
vinculada com a constituicdo de uma visédo de mundo.

O segundo capitulo teérico desta dissertacdo sera igualmente dividido
em trés topicos e introduzirAd o conceito de representacao, trabalhando sua
conexao fundamental com a esfera midiatica e com o futebol feminino, a partir
também de uma retomada histérica da modalidade. No primeiro subcapitulo,
apresentaremos 0 conceito de representacdo, a partir da perspectiva da
representacdo social do outro e das minorias, discutindo a relevancia da midia
na construgcdo de representacdes sociais, para posteriormente trabalharmos
com a ideia de representacdo midiatica. No segundo trecho do capitulo
abordaremos a histéria do futebol feminino e os desdobramentos que nos
trazem a conjuntura atual. No terceiro tépico sera inserida também nesse

hY

debate a questdo de género conectada ao ambito esportivo e a imprensa
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brasileira, trazendo a baila os valores culturais e sociais envolvidos nesse
contexto, j& visando uma aproximag¢ao com o objeto de andlise.

No capitulo do processo metodoldgico, iniciaremos com base na obra de
Raymond Williams (1995), apresentando a definicdo de analise cultural, que no
caso do presente estudo se tratard de uma andlise cultural-midiatica, por
trabalharmos diretamente com a esfera midiatica. Buscamos desenvolver um
percurso préprio de analise, ilustrado por uma figura metodologica, que
expressa as trés dimensbes de andlise do trabalho: Social, Documental e
Institucional. A conexdo fundamental entre as trés dimensbes, que se
relacionam de modo circular e constante, se da a partir da perspectiva da
“‘mediagao”, conceito central no diagrama, que serd explorado a partir de
Williams (1979). Ainda pelo viés de Williams (2003), apresentaremos a
perspectiva do materialismo cultural e conceitos de cultura vivida e cultura
registrada. A cultura vivida servira para constatar o local que o futebol feminino
ocupa na sociedade, e a cultura registrada sera viabilizada pela pesquisa on-
line qualitativa, a partir da obra de Telma Johnson (2010). Serdo conceitos
importantes também, principalmente inseridos na Dimensédo Institucional da
analise, os de “regulacdo da cultura”, segundo Hall (1997), e os de “ideologia” e
“hegemonia” a partir de Williams (1979).

No dltimo capitulo se dara a analise cultural-midiatica. E possivel alegar
que o que percebemos sobre o futebol feminino se da a partir daquilo que
vemos nos meios de comunicacdo, daquilo que experienciamos e vivemos e
daquilo que regula o dia a dia do futebol. Desta forma, a andlise sera dividida
em trés dimensdes culturais: Social, Documental e Institucional. Dar-se-a conta
da Dimensao Social por meio da cultura vivida, trazendo dados contextuais. O
mapeamento das noticias selecionadas para a observacdo on-line sera
encarado como o espaco de escrituracdo Documental desta cultura registrada,
criando novamente conexdes com os Estudos Culturais. J& a Dimensédo
Institucional abrangerd o que regula o futebol feminino, como as posi¢cdes
hegemonicas de lugar de fala e as legislagbes que governam a modalidade.
Para concluir a analise, faremos o fechamento a partir da perspectiva de
“‘mediagao”, segundo Williams (1979). Ponderar este percurso pelo viés da
mediacdo nos permitira visualizar um elo que articula as trés dimensdes de

cultura constantemente, possibilitando um exame abrangente destes contextos.
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A pesquisa sera concluida com as consideracdes finais do autor, seguidas das

referéncias bibliograficas.
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1. ESTUDOS CULTURAIS, GENERO E O FUTEBOL BRASILEIRO

O primeiro capitulo tedérico demonstrara a importancia dos Estudos
Culturais para o trabalho, aproximando também a pauta feminista e o futebol
brasileiro, sendo dividido em trés subcapitulos. No primeiro deles realizaremos
uma apresentacao do histérico e das motivacdes dos Estudos Culturais, campo
tedrico que nos servira como base durante todo o trabalho, trazendo também a
histéria do feminismo dentro do movimento. Abordaremos no segundo
subcapitulo os conceitos de hegemonia, ideologia, regulagcdo cultural e
mediacdo com base no conhecimento provido pelos pesquisadores da area. No
terceiro topico do capitulo discutiremos as relacdes entre futebol, sociedade e a
esfera midiatica, com foco principal no cenério brasileiro contemporaneo. Serdo
abordados os papéis sociais do futebol brasileiro e a capacidade da midia estar

fortemente vinculada com a constituicdo de uma visdo de mundo.

1.1. Introducgé&o aos Estudos Culturais e a pauta feminista

Situado em um contexto britAnico pds-guerra, em um pais de praticas e
valores morais que privilegiavam amplamente conceitos elitistas, ganhou forca,
principalmente a partir dos anos 1960, um movimento politico, social e
intelectual que visava desconstruir a concep¢do de cultura que se tinha até
aguele momento. Segundo Escosteguy (2010), os primeiros pesquisadores dos
Estudos Culturais concentraram seus esforgos iniciais na misséo de derrubar
as nocdes aristocraticas que permeavam o ambito cultural e a sociedade
britAnica da época. Eles propunham que a investigacdo das formagfes sociais
e culturais fosse realizada de maneira mais inclusiva, destacando todas as
variaveis de contextos culturais existentes no corpo social.

No entendimento de um dos principais autores desse campo de estudos,
Raymond Williams (1979), € necessario respeitar cada contexto histérico

especifico, antes de se fixar uma definicdo para o termo “cultura”. Ele analisa
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as mudancas que o conceito foi sofrendo com o passar do tempo, resgatando
significados desde quando “cultura” tinha relagdo com “cultivo”, até o momento,
principalmente a partir do século XVI, em que as nogles acerca da palavra
tornaram-se mais abrangentes, passando a referir-se também ao conhecimento
erudito. No decorrer da historia, o termo compreendeu também significacbes
relacionadas a mudancas e progressos sociais, valores familiares, artes,
religido e costumes de uma maneira geral. Wiliams (1979) cré que a
concepcao de cultura ndo pode ser examinada separadamente de outros
conceitos, como ideologia e linguagem.

Segundo Escosteguy (2010), as relagdes entre a cultura contemporanea
e a sociedade, isto é, suas formas culturais, instituicbes e préaticas culturais,
assim como sua relacdo com a sociedade e as mudancas sociais compdem o
eixo principal de pesquisa dos Estudos Culturais. Dessa forma, torna-se
inegavel a relevancia de um campo de estudos tdo amplo e abrangente e a
aplicacdo de suas andlises na sociedade contemporanea.

Um marco de destaque na histéria dos Estudos Culturais foi a
inauguracdo do CCCS (Centre for Contemporary Cultural Studies) da
Universidade de Birmingham, em 1964. Tratava-se de um centro de estudos
que buscava discutir e teorizar a respeito das formas, praticas, instituicdes
culturais e suas interacfes com a sociedade e as mudancas sociais. O projeto
de Hoggart, primeiro diretor do Centro, tinha o objetivo de criar contrapontos a
elitista escola de pensamento cultural inglesa e os variados tipos de restricdes
impostas as camadas populares e minorias que estavam implicitas a esse
pensamento. De acordo com Schulman (2010, p.178), “a énfase de Marx nas
relacdes de classe era plenamente compativel com o foco do Centro na cultura
popular, concebida como um reflexo da luta implicita da classe operéaria por sua
auto-expressao”.

O surgimento do Centro perturbou alguns setores da tradicdo académica
britAnica da época que desgostavam de estudos que ultrapassavam os limites
do controle cientifico “apropriado”. Isso significava uma tentativa de imposicao
de limites ao campo de estudo e de luta dos Estudos Culturais, para evitar que
0 mesmo chegasse a uma critica social profunda a ponto de propor solugcdes
gue pudessem modificar de fato a maneira como as hierarquias da sociedade

estavam estruturadas. Porém, Schulman (2010) lembra que os Estudos
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Culturais fazem questdo e orgulham-se de n&o ter nenhuma doutrina ou
metodologia “aprovada pela casa”, sendo concebidos como um modo de
andlise variavel, flexivel e critico. Desta forma, os Estudos Culturais néo
conformam uma ‘disciplina’, e sim uma area onde distintas disciplinas se
relacionam, mirando a analise de aspectos culturais e sociais.

E, portanto, um campo de estudo extremamente complexo, em que se
faz ausente uma definicdo rigida e as habituais limitagbes de disciplinas mais
ortodoxas. Por se valer predominantemente de conceitos marxistas, a fuga de
teorias inflexiveis acompanha toda a trajetoria dos Estudos Culturais, tornando
essa tentativa de afastamento de um aparente determinismo um enorme
paradoxo, motivo de interminaveis debates entre conhecedores da area.
Schulman (2010, p.181) afirma que:

Assinalar a diversidade do CCCS nao significa dizer que as pessoas
de fora ndo o viam, a0 menos as vezes, COMO uma perspectiva
unificada, quase monolitica, que depende de um grupo de conceitos e
termos altamente especializados que podem ser relativamente
opacos para usuarios comuns da lingua inglesa. E interessante
observar que, como um projeto intelectual, os Estudos Culturais sao,
em geral, definidos em termos daquilo que negam ou daquilo com o
qgual rompem.

Segundo Johnson (2010a, p.10), “a codificacdo de métodos ou de
conhecimento vai contra algumas das principais caracteristicas dos Estudos
Culturais”. Contra, por exemplo, a sua abertura e versatilidade tedrica, seu
espirito reflexivo e, especialmente, a importancia de receber criticas. E
interessante, neste contexto, analisar a palavra “critica” num sentido amplo,
nao necessariamente negativo, que legitima o citado espirito reflexivo e aberto
do campo, na medida em que nao haveria l6gica num movimento que
“‘hasteasse a bandeira” da versatilidade e ndo estivesse disposto a assumir
suas imperfei¢cdes, corrigindo-as e atualizando-se com o passar do tempo e o
surgimento de novas problematicas. Sobre o termo cultura, Johnson (2010a,
p.24) diz tratar-se de uma ilusdo racionalista pensar que os autores dos
Estudos Culturais pudessem dizer: “de agora em diante esse termo

significara...” e esperar que toda uma histéria de conotagbes se colocasse

obedientemente em fila assumindo aquela Unica definicdo. Ter esta conclusdo
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em vista nao significa ignorar as contribuicdes do Centro e de seus adjuntos na
idealizacdo do termo, mas sim admitir que essa seja uma questao subjetiva, na
qual os Estudos auxiliam a construir e dar aporte a distintas interpretagoes.

As relacbes de classe e suas decorréncias estdo intimamente
conectadas com o0s objetos de analise dos Estudos Culturais, assim como
guiaram boa parte do trabalho de Marx. Johnson (2010a, p.13) também cita as
trés principais premissas de Marx que influenciam os Estudos Culturais:

1. Os processos culturais estdo intimamente vinculados com as
relagBes sociais. 2. Cultura envolve poder, contribuindo para produzir
assimetrias nas capacidades dos individuos e dos grupos sociais
para definir e satisfazer suas necessidades. 3. Cultura ndo é um
campo autbnomo nem externamente determinado, mas um local de
diferencas e lutas sociais.

E impossivel distanciar os Estudos Culturais das questdes
governamentais. Desde o seu surgimento até 0 momento presente, as pautas e
as criticas do movimento sempre foram prioritariamente politicas. A busca por
mudancas no modo como o Estado age com relacdo ao acesso aos bens
culturais e também no modo como o sistema politico funciona como um todo
esta intrinseco na origem de qualquer pesquisa dos autores dos Estudos

Culturais. Segundo Escosteguy (2010, p.141),

A proposta original dos Estudos Culturais é considerada por alguns
como mais politica do que analitica. Embora sustentasse um marco
tedrico especifico — amparado principalmente no marxismo — a
histéria deste campo de estudos esta entrelacada com a trajetdria da
New Left, de alguns movimentos sociais (Workers Educational
Association, Campain for Nuclear Disarmament) e de publicacdes
(entre elas a New Left Review) que surgiram em torno de respostas
politicas a esquerda.

Mais tarde, os Estudos Culturais transformaram-se em importante
suporte intelectual que embasava uma militAncia que buscava significativas
mudancas sociais. A “New Left” foi o principal movimento politico fortemente
associado aos Estudos Culturais. A revista New Left Review era contra o

monopolio da BBC e a favor da inclusdo de programas sobre esporte, comédia,
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jazz, musica popular e jogos. Projetos semelhantes condenaram o significado
social do escotismo, considerado machista e conservador, e analisaram
também a cobertura dos esportes na televisdo, os hippies e o reggae.
Schulman (2010, p.186) lembra que: “A Nova Esquerda foi um movimento
politico fortemente socialista, anti-imperialista e antirracista, favoravel a
nacionalizagdo das principais industrias e da abolicdo do privilégio econdémico e
social.” A Nova Esquerda ainda estava por trds dos esforcos em favor do
desarmamento nuclear e do enriquecimento da vida social e cultural das
classes operarias da época dos anos 1960.

Apo6s a Segunda Guerra Mundial, a Guerra Fria permitiu que regimes
capitalistas criassem uma identificacdo negativa do socialismo com a politica
da URSS de Stalin, e a relativa rigueza da classe operaria no pos-guerra levou
a um enfraguecimento do Partido Trabalhista na Inglaterra. A ndo emergéncia
de um movimento revolucionario privou a esquerda de conceitos e apoio para
analisar sua propria sociedade e alcancar condicdo de muda-la. Em 1964, ndo
coincidentemente no mesmo ano em que CCCS foi fundado, o Partido
Trabalhista voltou ao poder.

A New Left e os autores dos Estudos Culturais passaram a incluir em
seus questionamentos e pesquisas, situacdes ligadas ao feminismo e o
antirracismo. Johnson (2010a) diz que, embora essas preocupacfes tenham
surgido um pouco depois, as questdes de raca e género ndo foram desvios nas
ideias iniciais dos Estudos, e sim permitiram que a Nova Esquerda fosse de
fato “New”. Os Estudos Culturais sdo, portanto, uma importante ferramenta
politica e transformadora, capaz de se atualizar e agregar novas discussées
que estejam em sintonia com a sua filosofia e a luta do movimento. E valido
ressaltar que o uso do termo “raga” neste trabalho tem conotacao politica para
aludir ao preconceito e marcar uma posicao, pois cremos que a raga € uma so,
a humana. As diferencas que temos séo étnicas, de classe, de orientagdo
sexual, de religido, de idade, etc.

Freire Filho (2005, p.21) lembra que a partir do final dos anos 1950, a
sociologia cultural passou a preocupar-se com a analise das mulheres na

midia, principalmente nos Estados Unidos e Inglaterra:
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Tanto a condenacdo silenciosa como a estigmatizacdo ostensiva
influenciariam, por sua vez, as definicbes e os parémetros de
feminilidade, domesticidade e beleza por meio das quais as mulheres
passavam a avaliar a si mesmas, aos seus relacionamentos, as suas
necessidades e aspiracdes.

Freire Filho (2005, p.21) afirma ainda que a critica midiatica feminista, a
partir dos anos 1970, buscou documentar de modo sistematico os “papéis
sexuais” e os comportamentos e valores tidos como aceitaveis e apropriados
para mulheres e homens, detectando também a presenca majoritaria de

jornalistas do sexo masculino:

A presenca predominante, no campo da producdo jornalistica e
televisa, de executivos e funciondrios do sexo masculino (cuja
socializag8o de género os levaria a reproduzir os valores dominantes
da sociedade) foi apontada, por algumas autoras, como a razéo
fundamental para as distor¢des no plano do conteudo.

Para Escosteguy (2016), o feminismo foi apontando por Stuart Hall,
entdo diretor do Centro de Estudos Culturais Contemporaneos, como uma
“interrup¢do” no caminho dos Estudos Culturais, causando um “ruido tedrico”
no final dos anos 1970. Segundo Escoteguy (2016), tal afirmacdo vem sendo
veementemente criticada ao longo do tempo por intelectuais como Skeggs e
Brundson, associada a um ato invasivo que preenchia o feminismo de
negatividade a primeira vista. Entretanto, € possivel encarar a “interrupgéao”
mencionada por Hall como o despertar para um movimento contra-
hegemonico, questionador e provocativo para variagdes no que vinha sendo
feito até entdo. Um “ruido tedrico” inovador para o periodo em termos de
propagacéo de conhecimento dentro de um movimento intelectual que se dizia
igualitario e abrangente, que possuia 0 objetivo de romper com o0 que era
dominante na sociedade da época, ascendendo o debate em torno da questao
de género.

De acordo com Escosteguy (2016, p.63),

No ambito da pratica politica feminista, reivindicava-se a ocupacao de
espagcos por estudantes mulheres e o reconhecimento de sua
importancia; no debate tedrico, emergia o esforco de feministas —
entre elas Angela McRobbie, a prépira Charlotte Brundson, Dorothy
Hobson, entre outras — para inserir na discussao da época, centrada
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especialmente em torno do marxismo e da problemética de classe, a
dimenséo de género.

Segundo Escosteguy (2016), em outro momento inclusive, Hall
menciona em novo depoimento perceber a importancia do feminismo, e conta
como ele e Michael Green convidaram algumas intelectuais feministas a
projetar questdes de género, ja que os Estudos Culturais estavam “sensiveis”
as problematicas. Apos essa espécie de reconfiguracdo no pensamento do
entdo diretor do CCCS, que reconheceu como positiva a eclosdo do feminismo
para uma atualizagdo na agenda dos Estudos Culturais, percebendo uma
emergéncia em estreitar os vinculos entre os dois movimentos e amenizar o
confronto interno com as feministas, a critica feminina causava entao impacto
nos Estudos Culturais, ainda que tivesse entrado na pauta do campo pela
“porta dos fundos”.

Escosteguy (2016, p.65) comenta que,

No Centro de Estudos Culturais Contemporaneos, uma das primeiras
producdes que vai revelar uma ligacdo com a critica feminista € o
artigo “Images of Women in the Media” (1974 apud Escosteguy,
1998), em que se teoriza fundamentalmente a subordinacdo das
mulheres ao sistema capitalista.

Segundo Escosteguy (2016), os estudos do periodo em que o feminismo
iniciou a ser pauta dos Estudos Culturais transpassavam uma equivaléncia
entre feminismo e mulheres, significando que todas as mulheres sofriam com o
patriarcado e, dessa forma, dividiam experiéncias em comum, huma espécie de
condicdo de ser mulher. Essas andlises focalizavam o0s pontos em que 0s
discursos midiaticos dominantes reforcavam a visdo machista da sociedade e
0s papéis tradicionais exercidos a partir dos géneros. Essa ideia passou a
avancgar por meados dos anos 1980, com a quebra de um discurso universal de
irmandade em torno das mulheres e a n&o aceitacdo de uma condi¢ao de ser
mulher simplesmente por uma ideia de “igualdade”. Passa-se a prestar atencéo
entdo, nas diferencas entre as identidades femininas, que néo
necessariamente eram semelhantes num discurso Unico. Escosteguy (2016)
afirma que, a partir desse momento, a agenda da critica feminista contra a
midia também avancou, abrangendo, por exemplo, o pressuposto interesse das

mulheres pela ficcdo romantica, novelas e melodrama; eram, entretanto vistas
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como estruturas que atendiam prioritariamente a um publico-alvo feminino,
podendo ser compreendidas como fontes de ideologia ou resisténcia. A critica
feminista convergia entdo, na desmontagem da crenga de uma identidade fixa
e estavel de sujeito.

Ao analisar uma perspectiva para o futuro dos estudos feministas e do
movimento, reconhecendo que as lutas por justica social devem ser um esforco

continuo, Escosteguy (2016, p.74) afirma:

Mesmo assim, a retomada tanto do movimento feminista -
principalmente pela juventude, mediante novas praticas de ativismo
politico na blogosfera — quanto o renovado interesse por temas
associados a diversidade tedrica que marca o feminismo
contemporaneo na academia, cé e |a, sdo indicios esperancosos de
gue o ruido tedrico causado pelo feminismo no ambito dos estudos
culturais e, em especial, na critica de midia tem muito a repercutir.

Sao principalmente elementos ideolégicos hegeménicos que regulam o
processo de mediacdo causado pelos ruidos que o feminismo provoca na
sociedade contemporanea a partir dos meios midiaticos e os significados que
se dao a partir desses procedimentos. No subcapitulo seguinte traremos
conceitos fundamentais para o desenvolvimento desta pesquisa, que dardo
suporte tedrico-metodoldgico ao trabalho ao serem articulados posteriormente

também na metodologia da pesquisa.

1.2. ldeologia, Hegemonia, Regulagcéo e Mediacao

Segundo Williams (1979), uma consequéncia das interpretacdes da
férmula marxista de infraestrutura-superestrutura foi uma espécie de metafora
do “reflexo”. Numa perspectiva em que a arte e o pensamento refletiiam o
mundo real. O materialismo, entretanto se coloca como um desafio a este
modelo “objeto-reflexo”, por conhecer a “infraestrutura” como um processo
ativo. Para Williams (1979, p.98),
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Se 0 mundo real é material, pode realmente ser visto em suas formas
constitutivas, mas estas ndo serdo metafisicas, e o reflexo serd
necessariamente uma realidade material. Isso pode levar ao conceito
de reflexo “falso” ou “deformado”, no qual alguma coisa (metafisica,
“ideologia”) impede o verdadeiro reflexo. Da mesma forma, a “mente
do artista” pode ser considerada como materialmente condicionada;
seu reflexo ndo é, entdo, independente, mas em si mesmo uma
funcdo material.

Em um espaco temporal contemporaneo, € possivel pensarmos nos
meios midiaticos e na imprensa como elementos que assim como a arte, dizem
respeito a construcdo de significados a partir do mundo real. Igualmente, é
coerente afirmar que a mente do jornalista, ou do produtor de qualquer
conteudo, assim como a do artista, pode ser considerada materialmente
condicionada a um tipo de ideologia. A arte, sendo encarada como reflexo da
realidade foi capaz de proporcionar deformacdes no processo social material, e
segundo Williams (1979, p.100), deixando de ser arte, e sim ideologia
conservadora e elitista. O autor acrescenta: “Foram entao possiveis ampliagdes
precipitadas para novas distingdes categoricas: nao arte progressista, mas arte
reacionaria; ndo arte socialista, mas arte burguesa ou capitalista; ndo arte, mas
cultura de massa; [...]".

E pela alienacdo do processo material como reflexo, que esta forma de
pensar foi desafiada por uma ideia de “mediacdo”. Segundo Williams (1979,
p.101),

“Mediacdo” pretendia descrever um processo ativo. Seu senso
predominante geral foi um ato de intercessdo, reconciliagdo ou
interpretacdo entre adversarios ou estranhos. Na filosofia idealista
geral havia sido um conceito de reconciliagdo entre opostos, dentro
de uma totalidade.

Para Silverstone (2011), devemos pensar na midia como um processo
de mediacdo, percebendo que a midia vai além do contato entre os textos
midiaticos e seus espectadores ou leitores, numa atividade continua de
conexao, circulacdo e transformacao de significados. O autor destaca que a
mediacdo nunca € completa, talvez nunca sendo totalmente satisfatoria, pois
pode ser contestada sempre, devido ao seu carater dinamico. Silverstone
(2011, p.37) ainda afirma,
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A mediacéo envolve o trabalho de instituicbes, grupos e tecnologias.
Ela ndo comeca nem termina com um texto singular. Suas pretensdes
de fechamento, o produto das ideologias e narrativas de noticias, por
exemplo, sdo comprometidas, no ponto da transmisséo, pela certeza
de que a préxima comunicac¢do, o proximo boletim, a proxima historia,
0 comentario ou a interrogacdo por vir levardo as coisas e 0s
significados adiante e para outro lugar.

Williams (1979, p.101) nos diz: “A mediag&o esta no processo em si, ndo
em alguma coisa entre o objeto e aquilo a que é levado”. Desta forma, a
mediacao pode ser encarada como um processo positivo na realidade social, e
nao um processo que oferece disfarce a esta realidade. O autor ainda afirma
que por se tratar de um processo ativo e substancial, a mediacdo se distancia
da possibilidade de um conceito alienado.

Ainda ventilando o conceito de mediacdo, Williams (1979, p.102)

discorre,

Em seu desenvolvimento moderno, aborda o senso da consciéncia
constitutiva inerente e é, de qualquer modo, importante como
alternativa ao simples reducionismo, no qual cada ato real ou obra é
metodicamente retransformado numa suposta categoria primaria,
habitualmente especificada (autoespecificada) como “realidade
concreta”.

Martin-Barbero (1987), coloca que o campo das mediacdes é formado
pelos dispositivos pelos quais a hegemonia modifica internamente o sentido de
vida, valores e trabalho dentro de uma sociedade. Trata-se de um processo
relevante no funcionamento da dindmica social de comunidades e do
relacionamento de pessoas que coexistem em suas diferencas, porém,
sofrendo influéncia significativa dos significados produzidos pelas mediacdes
que alcancam a cultura de uma forma constante, uma atividade que pode
tender a intencionar com que os individuos pensem e encarem os modos de
vida de maneira similar, a partir da norma hegemaonica.

E notdria a contribuicdo do pensamento marxista sobre cultura, literatura
e as ideias, apesar de o conceito de “ideologia” ndo ter se originado no
marxismo e nao se limitar a ele. Na época da Revolugcdo Francesa, o conceito

de ideologia comegou a ser utilizado com o significado de “estudo das ideias”,
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estudo que visava fundamentar o modo particular de pensar dos seres
humanos. Muito tempo depois, os estudos de Marx e Engels (1993) sobre
ideologia, igualmente visavam identificar uma explicacéo para o surgimento das
ideias e da consciéncia, mas buscavam compreender a origem social dessas
ideias. Ao entender que as relacbes sociais sdo 0s principais fatores na
construgdo do pensamento humano, entende-se, consequentemente, que nao
h& consciéncia livre do espaco social onde esta inserida. No sistema
econdbmico capitalista, portanto, as relacdbes compdem a ideologia de uma
sociedade estéa diretamente ligada a producédo de bens e mercadorias.
Segundo Hall (2010, p.19),

As acBes humanas sdo guiadas por normas no sentido de que,
guando fazemos alguma coisa, temos de ser capazes de prever seus
fins ou propésitos, de modo a alcanga-los. E o nosso modo de fazer
isto é guiado inconscientemente pela nossa compreensio de “como
tais coisas sao normalmente feitas em nossa cultura”.

De acordo com Williams (1979), o conceito de ideologia ndo se limita
aos estudos marxistas, tendo surgido no final do século XVIII na obra do
filésofo Destutt de Tracy. A intencdo de Tracy era que a ideologia fosse uma
“ciéncia das ideias”, avaliava-se a necessidade de compreender a dinamica
das ideias em seu estado cotidiano, em suas condicbes empiricas de
existéncia. O plano era que esta nova concepcado escapasse a ordem
“idealista” que imperava na filosofia. Porém, ao buscar ser uma vertente das
ciéncias empiricas, limitou-se a compreender as ideias como um conjunto de
signos deformados, sem reconhecer as condigbes materiais de existéncia
como determinante na construcdo dessas ideias. Dessa forma, formava-se um
agrupamento de conhecimento, mas que desconsiderava a dimensao social,
dissociando o homem de sua realidade.

Os primeiros estudos marxistas, no século XIX, estabeleceram uma
teoria capaz de ampliar a definicAo de ideologia, utilizando-a como uma
ferramenta tedrica de andlise do fenbmeno da relagdo entre a producdo de
bens materiais e o corpo de saberes e costumes de uma sociedade especifica,
consequentemente das relacbes de classe. Esta visdo propde que as

ideologias de um grupo social sdo provenientes da producdo de bens e de
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como o contexto historico se apresenta por meio destes amontoados de
idealizagbes que fragmentam as classes sociais e suas disputas.

Williams (1979), porém, afirma que enxergar a ideologia como ausente
de independéncia ou privada de realidade é um erro. Ele detecta que os
produtos culturais possuem logica propria, que pode fazer florescer a
compreensao dos sujeitos e ndo sao apenas espectros do ambito que os
produz. O autor analisa a apreensédo das condicOes reais de existéncia no
plano cultural e como ela posiciona a interacdo das populacbes com a
producdo material e as condicdes de classe.

Ao reconhecer a totalidade do sistema, o conceito de “hegemonia”
agrega e ultrapassa a concepc¢ao de “ideologia”. A definicdo mais tradicional de
hegemonia diz respeito a poder e dominio politico. O marxismo estendeu esse
significado para as relacbes entre as classes sociais, onde ha uma classe
dominante. Williams (1979) relata que os estudos de Gramsci elaboraram uma
distincdo entre os eixos de dominio e hegemonia, em que o “dominio” esta
ligado diretamente a coacéo politica em tempos de crise, e a “hegemonia” é
compreendida de acordo com as forcas sociais e culturais ativas. Segundo
Williams (1979, p. 110)

[...] 2 “hegemonia” vai além da “cultura”, como antes a definimos, em
sua insisténcia de relacionar “todo o processo social” com
distribuicdes especificas de poder e influéncia. Dizer que os “homens”
definem e modelam suas vidas sé € verdade como abstracdo. Em
toda sociedade concreta hd desigualdades especificas nos meios e,
portanto, na capacidade de realizar esse processo. Numa sociedade
de classe, h4 principalmente as desigualdades entre as classes.

A ideia marxista de que uma classe dominante controla uma classe
subordinada é aplicada de maneira abstrata a consciéncia real das classes.
Williams (1979, p.112) diz que:

Uma classe dominante “tem” essa ideologia de formas relativamente
puras e simples. Uma classe subordinada tem, numa versdo, apenas
essa ideologia como sua consciéncia (ja que a producao de todas as
ideias esta, por definicdo axiomatica, nas maos daqueles que
controlam os meios primarios de produgdo) ou, em outra versdo,
impde essa ideologia a sua consciéncia, distinta sob outros aspectos,
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que tem de lutar para manter ou desenvolver contra a “ideologia da
classe dominante”.

Segundo Freire Filho (2005) a batalha pela hegemonia entre grupos
sociais dominantes e subordinados geram consequéncias concretas quanto a
distribuicdo financeira, status e oportunidades de educacdo. O que o0s
individuos concebem como valores e interesses, a avaliacdo que fazem de si
mesmos, possui interferéncia decisiva do crescente fluxo midiatico, até mesmo
no que diz respeito a quais direitos como cidadados deixam de pleitear junto a
esfera politica. Tornando a questéo pessoal, politica.

Outro conceito fundamental que agregamos a discussédo neste momento
do trabalho é o de regulacdo. Nao se pode ignorar que, na sociedade
contemporanea, a esfera midiatica € composta basicamente por empresas que
visam lucro financeiro, e no caso do objeto desta pesquisa, a produtora de
conteudo trata-se de um dos maiores conglomerados midiaticos do planeta.
Deste modo, a midia insere-se num contexto amplo e entrelacado,
necessitando atender as demandas do mercado e aos seus proprios
interesses, influenciando assim, de alguma forma, a interpretacdo dos
fendmenos sociais e culturais, a partir de seu viés e preocupacoes particulares.
E a partir deste cenario que inserimos aqui o conceito de regulacao.

Segundo Hall (1997) é plausivel afirmar que a cultura pode ser moldada
e regulada por diferentes fatores e interesses. Constatando-se que os habitos
culturais de uma sociedade estédo sujeitos a influéncia de uma série de desejos
de individuos situados em posicfes de poder, e ndo havendo qualquer garantia
de que essas intencdes estejam isentas de ganancia e egoismo, é
recomendavel que refltamos sobre alguns pontos: como é possivel garantir
gue o acesso aos bens culturais se dé de maneira democratica e igualitaria,
sem que uma cultura hegemonica e pré-determinada seja imposta, oprimindo e
manipulando minorias e ideologias alternativas em todas as esferas e praticas
sociais? E ainda: como as minorias podem estabelecer espacos de resisténcia
dentro do sistema, negociando com a cultura hegemonica e lutando pelo seu

espacgo?
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Hall (1997, p.14) demonstra sua preocupacdo com a regulacdo da
cultura e abre questionamentos para importantes reflexdes: “Como a esfera
cultural é controlada e regulada? Quais destas questdes de regulacao cultural
tém a possibilidade de se destacar como marcos de mudanca, ruptura e debate

no proximo século?”. Stuart Hall (1997, p.14) acrescenta:

Qual é a relacdo que existe entre a “cultura” e outras forgas que
exercem um poder determinante de controle, de modelagem sobre a
cultura? A principio, é a politica, a economia, o Estado, ou o mercado
o fator mais determinante em relacdo a cultura? E o Estado que,
através de suas politicas legislativas, determina a configuracdo da
cultura? Ou séo os interesses econémicos ou as forcas de mercado
com a sua “mao oculta” que estdo de fato determinando os padrdes
de mudanca cultural?

A perspectiva teodrica dos Estudos Culturais debate constantemente
inquietacbes com a forma como as significagcdes podem ser alvo de controle e
dominacdo na sociedade. Segundo Hall (1997, p.1), os Estudos Culturais “[...]

contribuem para assegurar que toda acgao social é “-cultural-’, que todas as
praticas sociais expressam ou comunicam um significado e, neste sentido, séo
praticas de significacdo.” Se toda agéo social é cultural, a cultura permeia todas
as nossas atitudes e interpretacdes dos fatos, compde identidades, dita
tendéncias e compreende os valores e modos de vida de todas as sociedades.
Em termos desprovidos de ingenuidade, a cultura pode ser examinada como
uma ferramenta estratégica de poder, se controlada. A regulagdo, ou a
aparente “desregulacado” da cultura, quando inserida em um sistema capitalista,
em que praticamente todas as instituices visam ao lucro financeiro, possibilita
privilégios perigosos a determinados grupos. Possibilita também, que as
populacdes sejam manipuladas e mediadas do jeito que quem ocupa posi¢coes
de poder considerar conveniente para a manutencédo de suas cadeiras cativas,
seus proprios locais em uma escala de hierarquia social e para a ampliacédo de
seus patriménios, sejam econdmicos ou simbolicos. E devido & preocupacio
em verificar a possibilidade de que a representacédo do futebol feminino seja
regulada pela dimenséo institucional de sua producdo de conteddo, que
inserimos o debate sobre o conceito de regulagcdo na nossa pesquisa.

O conjunto de regras que determina qual é o jeito de se fazer ou pensar

determinado ato ou situacdo em nossas culturas, € o principio basico de
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nossas ideologias. Cabe aqui uma reflexdo que pense a respeito do conceito
de “cultura” e “ideologia” a partir da conexdo de ambos com o conceito de
“civilizagdo” e com a organizagdo social como um todo. Segundo Williams
(1979, p. 22),

E muito dificil distinguir esse novo senso secular de “civilizagdo” de
um senso igualmente secular de “cultura” como uma interpretagcéo do
desenvolvimento humano. Cada um deles foi uma ideia moderna no
sentido de que ressaltou a capacidade humana ndo s6 de
compreender, mas de construir uma ordem social humana.

Porém, Williams (1979, p.24) também alerta para as ocorréncias
degradantes que a ordem social ideoldgica e cultural “civilizada” desencadeou

ao longo da histéria da humanidade: “ “Civilizacdo” produziu ndo so riqueza,
ordem e refinamento, mas como parte do mesmo processo, pobreza, desordem
e degradacdo”. A fundamental associacdo de “cultura” com o conceito de
“‘ideologia” nos faz refletir e entender que, se 0 modo de agir das pessoas €
inconscientemente guiado pelas normas culturais, ele €& também,
necessariamente guiado pelas normas ideoldgicas.

Ao longo de toda histéria da humanidade, as pessoas se apegaram as
mais variadas identificagdes sociais e se uniram pelas mais diferentes causas e
movimentos, com 0 objetivo de serem aceitos em um grupo e reforcarem suas
identidades. Ainda que possam resultar em acdes e movimentos sociais
solidarios e louvaveis, a segregacdo da humanidade em fac¢gbes sempre foi a
principal responsavel por desavencas, guerras, desigualdades, eliminacdes em
massa e manipulacdes em todo o mundo. Nao séo poucas as atrocidades que
ideologias permitiram que fossem cometidas.

Na tentativa de clarear a turva linha que regula o que é aceito e 0 que
nao €, e construir suas nocdes de certo e errado, valores morais, estrutura
familiar e encontrar motivos para estarem vivos, alguns seres humanos passam
a tomar como verdades Unicas e absolutas distintos tipos de conjuntos de
regras e modos de vida. Esses preceitos podem apresentar-se na forma de
livros, empresas, opinides politicas, doutrinas econdmicas, seitas, religides,
clubes esportivos, etc. E comum que os individuos facam da missdo de

fortalecer-se pessoalmente por meio das leis imaginarias de suas comunidades
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a razado de suas existéncias, e tomem todas as suas decisdes a partir da
cartilha de normas que os norteia. Inconscientemente ou néo, coletividades
ortodoxas costumam ser carregadas de preconceitos e egoismo e tendem a
entrar em conflito com outras coletividades, apontando para cidaddos com
crencas diferentes como inimigos e vildes. Essa atitude é motivada pela
necessidade de encontrar oposi¢coes para definir seus limites, separar o que
julgam ser o “bem”, do que consideram o “mal’.

Incontestavelmente, ideologias sdo conjuntos de ideias que podem
assumir proporcdes gigantescas, e envolver as pessoas em pretextos positivos
ou negativos, o que também depende do ponto de vista, e, provavelmente, de
nocdes de ponto de vista adquiridas de acordo com uma ideologia prévia.

Williams (1979) considera o conceito de hegemonia como uma evolucéo
da ideologia. A hegemonia, porém nao € somente o nivel planificado e
avancado de “ideologia”, tampouco apenas as suas formas de determinacéo,
normalmente vistas como manipulagdo e doutrinacdo, mas um sistema vivido
de significado e valores.

Evidentemente que ignorar a faceta manipuladora do que envolve o
conceito de hegemonia seria uma grande ingenuidade, mas € interessante
observar as situacées de forma abrangente, sem se posicionar em um local
inflexivel de onde se enxerga apenas o que se quer ver. E fundamental
perceber a persisténcia dos movimentos contra-hegeménicos. Possuir um olhar
mais amplo € vital para que exista esperanca e luta da parte de quem é
subordinado, pois até mesmo estruturas aparentemente tdo rigidas quanto
ideologias, classes sociais e questbes de dominacdo estdo sujeitas a
mudancas e podem ser alteradas e assumir novas formas se analisadas
corretamente, e nao apenas contestadas por um negativismo comodo.
Raymond Williams (1979, p.113) ainda ressalta: “Se as pressdes e limites de
uma determinada forma de dominio sdo experimentadas em tais proporcoes, e
na pratica internalizadas, toda a questdo do dominio de classe, e da oposicao a
ele, se transforma”.

Gramsci (1999) é quem propde a criagdo de hegemonias alternativas, a
partir da integracdo de varias formas distintas de lutas, ndo apenas as
relacionadas a politica e economia, 0 que permite chegar a um senso mais

profundo e ativo da atividade revolucionaria. Para ele, as hegemonias
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alternativas surgem na classe trabalhadora, a partir do momento em que ela
deixa de ser simplesmente idealizada e torna-se uma classe potencialmente
hegemonica, capaz de enfrentar os limites e pressbes de uma hegemonia
existente e poderosa. Uma formacdo social e cultural inclusiva, que assimile
toda a area da experiéncia vivida, também pode ser vista como elemento
dindmico de uma hegemonia, e mais, podem forma-la e ser formadas por ela.

Escosteguy (2010, p.216) lembra que:

De acordo com a concepg¢ao de ‘hegemonia’ de Gramsci, as
praticas culturais e os textos dos meios de comunicagdo podem ser
vistos como um campo de batalha, em uma luta entre os diferentes
grupos para definir, manter e conter o significado.

A hegemonia vivida é sempre um processo ativo, um complexo de
experiéncias, acdes e relagdes com pressdes e limitagdes mutaveis. Apesar de
que, por definicdo, seja sempre dominante, nunca sera integral ou exclusiva, e,
apenas analiticamente, torna-se um sistema ou uma estrutura. Williams (1979,

p.115) defende que:

Se qualquer cultura vivida €, necessariamente, tdo ampla, os
problemas de dominio e subordinacdo de um lado, e da extraordinéria
complexidade de qualquer tradicdo e prética cultural, do outro, podem
finalmente ser abordados diretamente.

Para Williams (1979) nao é dificil compreender a razdo de o conceito de
mediacdo se encaixar satisfatoriamente para discorrer sobre o processo de
relacdo entre sociedade e arte ou infraestrutura e superestrutura. Para o autor,
ndo € possivel esperarmos encontrar realidades sociais diretamente refletidas
nos produtos culturais, ja que eles, frequentemente, passam por um processo
de mediacéo, no qual seu contetudo original se modifica.

Conforme Williams (1979, p.101),

A modificacdo envolvida na mediacdo pode ser simplesmente uma
questao de expressao indireta: as realidades sociais séo “projetadas”
ou “disfargadas”, e sua recuperagdo € um processo de remontar,
através da mediacao, as suas formas originais.



37

Através dessa reflexao tedrica que buscou articular conceitos que séo de
suma importancia para dar félego a nossa pesquisa, iniciamos a partir desse
momento a discutir as caracteristicas da abordagem midiatica em torno do

esporte futebol, “o mais popular do mundo”.

1.3. Futebol brasileiro: fendmeno midiatico e sociocultural

No Brasil, uma das pautas que mais recebe atencdo no campo dos
meios de comunicacdo, atualmente e historicamente, é o debate esportivo,
principalmente futebolistico, na imprensa e nas redes sociais, 0 que pode gerar
discursos carregados de componentes que contrariam ou reforcam algumas
identidades e representacdes especificas.

Segundo Morigi (2004, p.8) “A mediacdo e o movimento dos sentidos
proporcionados pelos constantes envios e reenvios de informacdes provocam
profundas tensdes e a necessidade de efetivas negociacdes entre os campos e
atores sociais envolvidos”. Neste contexto, Morigi (2004, p.11) adiciona a
seguinte ideia, que pode ser utilizada para pensarmos as relacfes de

representacdes de paixdes nacionais, como o futebol, por exemplo:

A constituicdo de uma nova moral na esfera publica passa pelo
repensar das consciéncias individuais, pelas novas simbolizacGes e
percepcbes que circulam nessa esfera. As mudancas nas formas
perceptivas das relacdes cotidianas podem levar a mudancas
significativas no plano das concep¢des sobre o mundo e as suas
relacoes.

Roberto Da Matta (1982) debate a perspectiva de encarar o futebol
como um “Opio do povo” brasileiro, sendo ele uma ferramenta que serviria a
camada dominante da sociedade, com o papel de desviar a atencdo da
populacdo brasileira de problemas basicos.

Gastaldo (2003, p.3) afirma que:
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Os clubes de futebol simbolizam um pertencimento social com
caracteristicas especificas, demandando dos torcedores uma
lealdade por toda a vida (“Uma vez Flamengo, Flamengo até
morrer...”). Muitas vezes, os locutores esportivos se referem a torcida

"«

de um clube como “nagédo” (“nagao colorada”, “nagéo rubro-negra”,
etc., de acordo com as cores do clube), ressaltando este sentido de
“‘comunidade reunida” em redor do pertencimento afetivo a um grupo,
a um sentimento coletivo compartilhado, no caso, mediado pelo “time
do coragao”.

Torcer por um clube de futebol € muito mais que ser soOcio-torcedor e
pagar uma mensalidade, uma parcela pequena da torcida possui esse vinculo
formal, mas a maioria possui um vinculo afetivo imensuravel. Pensar a paixao
que o cidadao brasileiro tem pelo futebol em um contexto onde a esfera publica
conecta-se aos habitos sociais e valores morais constantemente permite
mudancas significativas de significacbes em um ambiente, e neste caso, em
um pais inteiro. Essa paixao se apresenta no cotidiano e nos meios midiaticos
como uma convencao social que ndo se limita a seguir as interpretacdes usuais
de légica e bom senso, € uma emocédo genuina e desprovida da expectativa de
um retorno por parte do futebol, mas pode pender tanto para o caminho da
diminuicAo de preconceitos e unido coletiva, quanto para o reforco de
diferencas entre identidades que obrigatoriamente n&o conviverdo em
harmonia.

Vogel (1982, p.77) comenta:

Basta andar por ai para ver os campos de futebol. Eles fazem parte
da paisagem urbana e rural desse pais. No gramado de um jardim

publico, no canto de um terreno baldio ou no meio da rua, com dois
pedacos de pau e uma bola de meia surge um campo.

Um ponto importante levantado por Woodward (2014, p.26) € o
componente historico da construcdo identitaria: “A afirmacdo politica das
identidades exige alguma forma de autenticacdo. Muito frequentemente, essa
autenticacao € feita por meio da reivindicacdo da historia do grupo cultural em
questdo.” Com esta afirmacgao em vista, é possivel debater sobre o modo como
as midias, por meio de produtos culturais, jornalisticos e de entretenimento,
retratam a historia de iniUmeros grupos sociais e étnicos. No caso do fenbmeno
social e cultural em questao, o futebol, é interessante observar o modo como

esses fatores “abrem brechas” para a afirmagao de esteredtipos que raramente
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dardo serdo suficientes para entender as particularidades que compdem o
hébito e a paixdo de um povo.

Segundo Gastaldo (2003, p.2): “Um importante aspecto constituinte da
cultura brasileira contemporanea é a apropriacdo social do futebol como fato
cultural”’. O significado do futebol para o brasileiro é capaz de, ndo raramente,
superar as esferas politica e economia. A economia e a politica passam, se
transformam, a simbologia do futebol fica, as lendas e os herdis ficam, o clube
do coracdo nao mudam.

Em uma ponderacdo que nao desconsidere 0s mais emergentes
ambientes conectados as midias sociais na contemporaneidade, como as
populares redes sociais, por exemplo, é apropriado reconhecer que esses
espacos de troca de ideias e relacionamentos, ultrapassam interacfes virtuais
esvaziadas de sentido. As redes sociais estdo “recheadas” de futebol e séo
esses meios que permitem, atualmente, que diversos individuos antes
“passivos”, “adquiram voz” no meio social, além de receberem interpretaces
sobre os acontecimentos a modalidade que possivelmente nao seriam
possiveis por outros canais comunicativos. Os sujeitos podem interpretar e
produzir inovadores discursos a partir dos anteriores, adicionando legitimidade
as mensagens que circulam por esses canais e incrementando mais um
contexto fundamental na compreenséo de representacdes midiaticas.

Arno Vogel (1982, p.78) traz a tona a uma identidade social brasileira na

forma de um bordao nacional, “este é o pais do futebol” e explica:

A importancia dessa identidade aparece claramente quando levamos
em conta o espaco que o futebol ocupa na sociedade brasileira. Em
primeiro lugar, ele é um tema preferencial de conversa entre
conhecidos, ou mesmo entre estranhos num contato casual. O
interesse por ele é tdo grande e disseminado, que as possibilidades
de encontrar um interlocutor que ndo goste do assunto sdo muito
reduzidas. Através dele se podem revelar afinidades ou
discordancias. Nem mesmo as distancias sociais afetam a
unanimidade que existe em torno do tema. Dos colundveis aos
frequentadores de botequim, o futebol tece uma intricada rede de
relacbes. Vencendo espacos, que de outra maneira seriam
intransponiveis, esse esporte une pessoas distantes entre si na
hierarquia social, ao mesmo tempo que separa 0Ss que estdo
proximos nesta escala.
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Segundo Da Matta (1982, p.15), “Falamos do jogo de futebol enquanto
um sistema. Um sistema que tem suas regras, objetos, cendrios, personagens,
tempo e espaco e contém um conjunto de relacdes especificas.”

Segundo Gastaldo (2003), outro fator importante da construcdo do
discurso midiatico no que diz respeito a definicdo da realidade no ambiente
esportivo e ao fortalecimento do futebol como um produto cultural brasileiro,
esta ligado a evidente parcialidade dos discursos dos enunciadores. A
parcialidade também se da com frequéncia em jogos da selecdo brasileira
masculina de futebol, quando os narradores ndo raramente manifestam-se no
sentido da existéncia de uma conspiragao estrangeira contra o “nosso time”.
Isto ocorre a partir do modo de enfoque que o locutor da mensagem impde ao
discurso em possibilidades de duavidas e ambiguidades em lances do jogo
esportivo, atribuindo uma posicado de certo e errado em situacfes de carater
eminentemente subjetivo.

Para Gastaldo (2003), o fortalecimento da modalidade da locucao
esportiva e o crescimento da comunicacdo de massa ligada aos esportes,
contribuiram para que cada vez mais 0s esportes sejam considerados
“‘espetaculos” para serem “assistidos”, buscando um consumo de massa.

E importante ressaltar, apesar dessa industria cultural teoricamente
gerar um divércio entre pratica e consumo nos esportes, ja que a incorporacao
faz ndo ser necessario praticar a um esporte para assistir a ele pela televisao,
por exemplo, no Brasil, o futebol é um fenémeno sociocultural téo
representativo que se mantém sendo historicamente praticado em “todos os
cantos” do pais. Nas escolas, nas pragas, na praia, nas categorias de base de
clubes, nos lugares mais inimaginaveis existe futebol no Brasil, ou a0 menos
uma simulacéo de futebol sendo praticado, das mais diversificadas e inusitadas
condigbes. Entretanto, segundo Gastaldo (2003, p.7): “A veiculagdo dos
eventos esportivos (nos quais os jogadores sao, em geral, profissionais) gera
um aumento no numero de “leigos”, que necessitam “compreender” o que ha
para ser visto [...]".

No caso especifico de ex-jogadores que posteriormente se tornam
comentaristas de futebol nas transmissbes de televisdo ou radio, como
“autoridades” no assunto, passa a ser fundamental que se tenha perceba o

risco que se assume ao presumir como verdade tudo que é dito no ar por
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“herdis” nacionais. Logicamente que os craques do passado possuem muito a
acrescentar com suas ponderacdes em termos taticos, técnicos e de vivéncia
de vestiario, entretanto, muitas vezes seus comentarios carregam cargas
ideologicas e politicas condizentes com o meio midiatico em que se inserem,
até mesmo fazendo parte da folha salarial das empresas de comunicacao
como funcionarios efetivos.

Da Matta (1982) comenta que a existem expressoes e significados da
sociedade brasileira que circulam livremente tanto no futebol como na politica,
como por exemplo, o “jogo de cintura” brasileiro, a “malandragem”. Sdo essas
caracteristicas culturais que entram em confronto com as do futebol europeu e
também da maior parte de suas instituicbes sociais, menos fundados na
improvisacao do que no Brasil.

Ao trazer o futebol como uma metafora da vida, Da Matta (1982, p.31)

defende que,

[...] o jogo de futebol demarca com nitidez uma interacdo complexa
entre as regras universais (as regras do jogo) e vontades individuais
(das equipes e jogadores, em confronto). O resultado disso, como
vitéria ou derrota, € uma boa metafora para o jogo como destino e
biografia, tema basico da prépria sociedade brasileira.

Para Da Matta (1982), o futebol e a conquista das Copas do Mundo
estdo fortemente associadas a identidade nacional do povo brasileiro e fazem
referéncia a uma histéria positiva do Brasil, uma histéria brasileira que néo
contém magoa e nem vergonha. Segundo Gastaldo (2003, p.10) “Na Copa de
1998, a partida final entre Brasil e Franca teve, segundo dados do Ibope, uma
audiéncia de 94% dos televisores ligados, somando todas as emissoras de
televiséo aberta [...]".

A audiéncia obtida pelas principais redes de televisdo brasileiras em
jogos da Copa do Mundo é um exemplo da relevancia que o esporte alcanca
dentro do principal meio de comunicagdo do pais, 0 pais “para” literalmente
para assistir a selecdo brasileira de futebol masculino durante a Copa do
Mundo. Este cenario vai muito além dos 90 minutos da duracdo das partidas,

mas também envolve toda a cobertura pré-jogo e pdés-jogo, séries de
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reportagens sobre o pais sede e o ambiente da competicéo, sobre a histéria de
vida dos atletas, etc. No Brasil, o futebol conta histérias e contam-se histérias
sobre futebol, as mais gloriosas delas envolvem a Copa do Mundo. Quando
uma Copa termina, inicia-se um novo debate e uma preparacdo de anos que
nunca se encerra de fato, numa espécie de ciclo de Copa do Mundo,
semelhante a cobertura dos ciclos Olimpicos.

A adoracdo do brasileiro por futebol, em uma esfera nacional, também
frequentemente € alimentada por discursos que tentam atribuir ao esporte
futebol um papel maior do que apenas o esportivo, do que o de um “mero jogo”.
Esse modo de pensar ndo é exclusivo dos meios de comunicacdo, sendo
corroborado também por dirigentes, torcedores, atletas, espectadores, etc.
Assim, o futebol assume um carater de extrema relevancia cultural e social no

pais, a partir do momento em que as pessoas realmente acreditam nisso.
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2. REPRESENTACOES MIDIATICAS E O FUTEBOL FEMININO

O segundo capitulo tedrico desta dissertacado sera igualmente dividido
em trés tépicos e introduzira o conceito de representacao, trabalhando sua
conexao fundamental com a esfera midiatica e com o futebol feminino, a partir
também de uma retomada histérica da modalidade.

No subcapitulo inicial, trabalharemos primeiramente apresentando o
conceito de representacdo, trazendo ao viés da representacdo social do outro e
das minorias, discutindo o papel da midia na construcdo de representacfes
sociais, para entao propor vislumbrar a perspectiva de representacdo midiatica.
O segundo topico do capitulo conterd uma apreciacdo e retomada historica
sobre o futebol feminino e 0s elementos que nos trazem a composicdo da
atualidade com relacdo a tematica. No terceiro trecho seré inserida também
nessa discussdo a pauta de género atrelada ao setor esportivo e a imprensa
brasileira, aludindo os valores culturais e sociais abarcados nessa conjuntura,

aproximando este capitulo tedrico com o objeto de analise da pesquisa.

2.1. Representacdes midiadticas das minorias na sociedade
contemporanea

Ao trabalhar o conceito de representacdo, é necessario primeiramente
compreender a sociedade e a cultura como organismos em constante
movimento, 0 conceito se insere em diversos contextos que se relacionam
transversalmente. Por esta razdo, o trabalho ndo pretende defender um
conceito fixo como o correto, tampouco privilegiar a discussdo semantica sobre
0 conceito, a intencdo € auxiliar na elucidagédo de algumas problematicas que
podem se apresentar ao trabalhar com o mesmo. Segundo Jodelet (1993, p.9)
‘A multiplicidade de perspectivas desenha territérios mais ou menos
autbnomos pela énfase em aspectos especificos de fendmenos

representativos.” Cremos, assim, que o mais interessante nao é determinar se
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devemos denomina-las no singular ou no plural, ou afirmar que este ou aquele
termo é o mais aplicavel na combinagdo com o termo “representagao”, mas sim
ressaltar a complexidade do conceito, justamente por sua flexibilidade. Alguns
autores, como Jodelet (1993, p.1), compreendem o conceito de representacao
relacionado a psicologia social, para a autora: “A observagdo das
representacdes sociais €, de fato, facilitada em muitas ocasides. Elas circulam
nos discursos, sdo carregadas pelas palavras, veiculadas nas mensagens e
imagens mediaticas, cristalizadas nas condutas e agenciamentos materiais ou
espaciais.” Jodelet (1993, p.5) ainda acrescenta: “A representagao €, pois, a
representante mental do objeto que constitui simbolicamente. De outro lado,
como conteudo concreto do ato de pensar, a representagdo carrega a marca
do sujeito e de sua atividade”. Dessa forma, a representacéo faz-se presente
no cotidiano dos sujeitos invariavelmente.

Em uma critica social, Jodelet (1993) comenta:

Certamente, ha representacdes que chegam a nés ja prontas ou que
“atravessam” os individuos. S8o as que imp6em uma ideologia
dominante, ou as que estdo ligadas a uma condi¢do definida no
interior da estrutura social. Mas, mesmo nesses casos 0 compartilhar
implica uma dindmica social que considerada a especificidade das
representacoes.

Para Hall (1997b) o conceito de representacdo surge para ocupar um
importante e novo lugar no estudo da cultura, pois conecta significado e
linguagem a cultura. Dessa forma a representacdao significa utilizar a linguagem
para dar sentido a algo ou representar os diferentes significados existentes no
mundo. A representacdo € uma parte essencial do processo de producéo e
alteracdo de significados entre os membros de uma cultura ou sociedade.

Freire Filho (2005) afirma que originalmente, o verbo “representar”,
possuia unicamente o significado de “apresentar de novo”. No latim,
posteriormente, passou a ser utilizado como sinbnimo de “substituir’, ou “fazer
as vezes de”. Ja em uma concepg¢ao mais moderna, a ideia de representacéo
também estd conectada ao processo liberal democratico, associada a
delegacio de poderes por meio de votos. E a faceta que se relaciona com o0s

sistemas de significantes e categorias sociais, o “falar sobre”, ou “falar por”,
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gue posiciona a batalha do campo das representacdes midiaticas das minorias
em um plano cultural simbdlico.

No momento que determinada ferramenta simbolica pode ser usada com
0 intuito de representar e caracterizar um grupo social ou identitario, ela deve
ser encarada como um instrumento de poder, que situado em uma sociedade
neoliberal, estard nas maos de uma indUstria de comunicagdo que poSSui
interesses proprios e visa lucro.

Freire Filho (2005, p.21) afirma:

Parte fundamental do processo social de constituicdo de sentido, as
representacdes sdo organizadas e reguladas pelos diferentes
discursos (legitimados, naturalizados, emergentes ou marginalizados)
que circulam, colidem e articulam-se num determinado tempo e lugar.

J&, Hall (1997b) trabalha com a ideia de “sistemas de representagao”,
afirmando que a representacdo ndo consiste em um conceito individual, mas
sim numa diversidade de maneiras de se organizar, arranjar, classificar e
estabelecer relacbes complexas de similaridade ou diferenca entre as
representagoes.

Jodelet (1993, p.15) em outra reflexdo sobre o conceito, destaca a
interpretacdo Durkheim sobre representagdes inseridas numa coletividade: “O
qgue as representacdes coletivas traduzem é a maneira pela qual o grupo se
pensa nas relagbes com os objetos que o afetam”. Entretanto, € necessario
diferenciar as representacfes coletivas - que trazemos aqui apenas para
demonstrar a evolucdo do conceito - das representacfes sociais, perspectiva
mais atualizada e abrangente, com a qual esta pesquisa se identifica.

Segundo Freire Filho (2005) existe um crescente interesse académico
com relacdo ao processo pelo qual as interpretagcbes das minorias sao
concebidas, produzidas e apresentadas pelos meios de comunicacdo de
massa aos seus respectivos publicos, devido as distor¢des que podem ocorrer
nas representacdes midiaticas de grupos marginalizados e oprimidos.

Agregando obras de outros autores, numa espécie de adaptacdo e
atualizacdo de ideias; é importante ressaltar o trabalho de Reguillo (2002),

segundo a autora, a comunicacdo pode ser entendida como um intercambio
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subjetivo de significados, em um marco histérico e desnivelado de poder.
Reguillo (2002, p.68) adiciona:

La comunicacién de la diferencia con estos alcances constituye un
momento fundacional en la historia reciente de la modernidad. Ello no
anula el conflicto, ni representa la abolicién de la visién dominante,
pero coloca la disputa (por la representacion legitima) en otro plano
de resolucion al introducir en un espacio publico expandido
contrapesos a la voz monocorde de la dominacién.

Reguillo (2002) destaca que, atualmente, a razdo € excessivamente
prestigiada e que a aparente neutralidade de seus instrumentos repousa, em
sua grande maioria, em instrumentos de visibilidade. Os meios midiaticos
dessa forma se posicionam como ferramentas de visibilidade e realidade, tanto
ao transmitir representacdes dominantes, quanto ao produzir impunemente
representacdes estigmatizadas, o outro.

A relevancia da imprensa e dos meios de comunicagdo na construcao
cultural de uma sociedade é inegavel. As informacdes necessitam de
circulacdo para que sejam legitimas e 0 acesso a essas informacbes €
largamente intensificado por meio das ferramentas de propagacdo de
acontecimentos. Segundo Martino (2009), a invencédo da imprensa significou o
fim do monopdlio do conhecimento pelas instancias religiosas e universitarias,
modificando também as relacdes de poder na medida em que uma decisao
politica, publicada em uma folha, ganhava a paisagem das ruas.

Segundo Martino (2009, p.84): “Aquilo que sabemos sobre a nossa
realidade, ou sobre o mundo no qual vivemos, o sabemos pelos meios de
comunicagcao”. Os meios de comunicacdo de massa, nesta conjuntura,
trabalham signos recebidos e o0s restituem a trama social, agindo
simultaneamente como sujeito e objeto do processo de confeccéo da realidade,
estabelecendo uma relacéo entre o publico e o publicado.

O campo da Comunicacdo Social, neste contexto, apresenta evidente
conexdo com o conceito de representacdo pela afinidade de tematicas e
fundamentalmente por muito relacionarem-se através da linguagem. Jodelet

(1993, p.12) destaca o trabalho de Moscovici no que diz respeito a sua
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particular insisténcia sobre o papel da comunicacdo social nas interacdes

sociais e construcao de representacoes:

Inicialmente, trata-se de um objeto préprio da psicologia social que
contribui assim de maneira original para a abordagem dos fenémenos
cognitivos. Além disso, a comunicacdo tem um papel fundamental
nas trocas e interacbes que contribuem para a instituicdo de um
universo consensual.

A comunicagdo social, deste modo, incidiria e seria decisiva na
construcdo do ideario da realidade, remetendo aos fenémenos de influéncia e
pertencimento social de uma comunidade. A elaboracdo dos sistemas
intelectuais e seus diferentes formatos também apresentam relacdo evidente
com o campo da comunicacdo social e suas preocupacoes, divididas
principalmente em trés niveis. Segundo Jodelet (1993), Moscovici enumerou 0s
niveis de incidéncia da comunicacdo nas representacdes da seguinte forma:
nivel de emergéncia, nivel dos processos de formacao e nivel das dimensdes
das representacdes. No nivel da emergéncia das representacdes, as condi¢cdes
afetam os aspectos cognitivos e os elementos podem diferenciar o pensamento
natural em suas operacles, légica e estilo. Os processos de formacao
consideram a interdependéncia entre a atividade cognitiva e suas condi¢cdes
sociais de serem exercidas. E no nivel das dimensdes das representacdes, é
possivel observar a influéncia do processo na construcdo das condutas a partir
do contato com os sistemas de comunica¢do midiatica, como opinides, atitudes
e consolidacao de estereo6tipos.

Freire Filho (2005) cré na interseccao dos estudos midiaticos com o
conceito de minorias, visto como um modo de abranger todo grupo social cujos
aspectos e discursos sao marginalizados e estereotipados pelas estruturas
dominantes de poder dominantes em uma cultura ou sociedade. Para o autor
as representacOes midiaticas possibilitam verificar o modo com que produtos e
géneros culturais séo forjados para alcancar a aceitagcdo da dominacéo social,
mas que também permitem que os grupos subordinados encontrem meio de
resistir a opressao e questionar ideologias conservadoras.

A funcdo da comunicacdo pode conceber um dano social grave quando
executada com malicia ou reforcando discursos de 6dio. Jodelet (1993) afirma

que a comunicacao social, a partir de suas interfaces institucionais e midiaticas,
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se coloca como condicionadora de possibilidades e potencial determinadora de
representacdes e, consequentemente, do pensamento social.

Reguillo (2002) argumenta que 0os meios de comunicacdo Sao capazes
de construir cotidianamente um relato de um outro “monstruoso”, através de
diferentes géneros e estratégias narrativas. Portanto, no ambito midiatico, o
outro acaba interceptado pela forca de um imaginario global que reedita a
producdo da diferenca, a representagcédo da diferenca, por isso a representacao
midiatica é tdo poderosa.

Em uma de suas criticas sociais a midia, Morigi (2004, p.5) diz:

No mundo globalizado, vivemos sob uma avalanche de informacdes,
dos discursos, dos pacotes cinematogréficos, das telenovelas, dos
telejornais, dos programas de auditério, dos reality shows e dos
“desenhos animados” entre outros produtos midiaticos que, saturados
de imagens, tornam os objetos, 0s acontecimentos e as pessoas in-
significantes. A produgé@o de realidade sob forma de inflagdo e de
banalizagdo dos sentidos, coloca as ideias e as formas de
pensamentos que circulam no espaco publico no mesmo patamar das
mercadorias produzidas em série que devem ser consumidas na
mesma velocidade em que sdo produzidas.

Morigi (2004) coloca que a Teoria das Representacdes Sociais contribui
com os estudos da Comunicacdo de modo a estabelecer elos e sentidos entre
as partes isoladas em um todo social. Cabe a Comunicacdo, demonstrar a
forma como as representacdes sociais organizam-se Nnos meios e na
constituicdo de produtos midiaticos. Na medida em que, a cultura dos meios
influencia o senso comum, esse processo se insere na construcdo da cultura
geral.

Morigi ainda acrescenta (2004, p.12)

A interface da teoria das representacfes sociais com a comunicacao
nao decorre apenas do seu efeito multiplicador que opera como um
instrumento cultural nas mediacbes do processo das identidades
culturais, da sociabilidade, da memdria social e das praticas politicas,
sociais e culturais. As representacbes sociais sdo elementos
fundamentais no processo de producdo de sentidos, pois, a partir
delas se definem e instituem as formas de percepcéo, as acdes e as
praticas, os métodos e, inclusive, a constituicdo dos objetos sobre os
guais se inscreve determinado campo do conhecimento.
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Debatendo o poder da comunicacdo e, consequentemente, das
representagcdes, Morigi (2004, p.6) coloca que “As representagbes sociais
disseminadas pelos meios de comunicagdo passam a se constituirem
realidades as quais passam a integrar o perfil da opinido publica em forma de
discurso da atualidade, tornando parte do senso —comum.”

Gramsci (1999) pensa a midia vinculada com a constituicdo de uma
visdo de mundo. Para o autor, os meios de comunicac¢do auxiliam a formar as
estruturas de atividade do senso comum. Martino (2009, p.70) cita Gramsci

para apresentar uma definicdo de senso comum:

[...] senso comum ¢é o repositério de saberes acumulados
tradicionalmente por um povo, onde se misturam conhecimentos
cientificos, tradigbes, crendices, mitos e a aprendizagem formal,
escolar, bem como as informagBes trazidas pela midia. O senso
comum é histérico, mas se apresenta como se fosse criado do nada.
Ninguém, a principio, discute o0 que é evidente — e 0 senso comum
procura se apresentar como sendo de tal modo evidente que
qualquer questionamento mais profundo chegaria as fronteiras do
absurdo e do bom-senso.

O conceito de identidade e sua vinculacdo a esfera cultural também
oferece suporte importante para este didlogo. Para Woodward (2014) as
identidades adquirem sentido por meio da linguagem e dos sistemas simbalicos
pelos quais elas sdo representadas. E a perspectiva que avista a identidade
relacionada a linguagem que conecta a sua conceituacdo ao campo midiatico e
permite que pensemos nNOS meios como componentes relevantes na
construcdo da maneira de agir de uma sociedade através de representacdes
identitarias. Woodward (2014) ainda acrescenta que a identidade recebe realce
como um ponto primordial na contemporaneidade, no ambito das
reconstrugdes globais das identidades nacionais e étnicas e nos “novos
movimentos sociais” emergentes, 0s quais se preocupam com a reafirmacao
das identidades particulares e culturais.

Giddens (2002) considera que a modernidade seja inerente a sua
“prépria midia”, de modo que o desenvolvimento e a ampliacdo das instituicdes
estariam inteiramente ligados ao crescimento da mediacdo da experiéncia que
as novas formas de comunicar acomodaram. A afinidade entre as midias e a
nocao de realidade das sociedades demonstram que ha uma interdependéncia

fatal entre as identidades contemporaneas e o jeito com que as mensagens
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circulam nos espacos sociais pelos canais comunicacionais e o seu conteudo,
e também, evidentemente, das representacdes lancadas por esses processos.
Segundo Woodward (2014, p.17):

A representacdo inclui as praticas de significacdo e os sistemas
simbdlicos por meio dos quais os significados sao produzidos,
posicionando-nos como sujeito. E por meio dos significados
produzidos pelas representacdes que damos sentido a nossa
experiéncia e aquilo que somos.

Assim, para examinar as identidades produzidas por esses preceitos, €
fundamental compreender a representacdo como um processo cultural, que
norteia diferentes aspectos dos modos de vida de uma populagdo. Uma vez
localizado nos meios midiaticos a maior parcela da constru¢cdo e propagacao
de discursos e bens simbalicos nas sociedades modernas e se os individuos se
dispéem de acordo com os significados que reconhecem como veridicos, a
constituicdo da cultura e das representacbes sociais de um povo pode estar
sujeita a chancela e a maneira como sdo disseminadas e representadas as
mensagens reproduzidas pelas midias.

As consequéncias de um monopolio midiatico estabelecido na esfera da
producéo cultural podem ser inUmeras. Elas ocorrem quando um mesmo tipo
de midia domina a maioria esmagadora do local de circulacdo das informacdes
ou de um meio de comunicacdo. No contexto do futebol brasileiro, por exemplo,
€ interessante ter em mente que receber uma mesma mensagem por canais
diferentes ndo altera o contetdo da mensagem.

Freire Filho (2005, p.19) questiona:

Como os costumes, o cotidiano, os entretenimentos, os dilemas e as
formas coletivas de luta das minorias sdo apresentadas nos meios de
comunicacdo de massa? Quais os fatos histdricos, os feitos artisticos
e politicos, os pontos de vista e as caracteristicas enfatizadas os
silenciadas?

Ao discorrermos sobre formato de imprensa e jornalismo que estamos
habituados, nota-se que no plano da realidade, sucedem, logicamente, mais
acontecimentos do que a imprensa é capaz de tornar noticia. Que fatores
diferem entdo o que € indispensavel do que nao €, o que faz jus a atencao dos

boletins e o que € irrelevante?
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Embora néo resida aqui o foco do trabalho, cabe dizer que ja em 1950,
de acordo com Martino (2009), o pesquisador norte-americano David M. White
executou um estudo inédito quanto a selecdo de noticias. A dindmica seria
regulada pelo que ele nomeou como gatekeeper, o “guarda do portao”,
individuo encarregado de definir as informacdes que considera validas, ao
valer-se de sua posicao teoricamente isenta para fazer uso estratégico da
comunicacdo. A informacdo digna de contato com o publico gera uma acéao,
enguanto as ndo selecionadas jamais existirdo socialmente.

A midia possui o dever social de informar os cidadaos, ja os meios de
comunicacdo devem assegurar a vida social das informacdes. O papel das
midias no ambito cultural é o de permitir que toda acdo social seja legitima,
assim consentindo e colaborando com a legitimidade de todas as culturas,
costumes e habitos de uma sociedade. A funcdo de produtora cultural das
midias carece ser uma consequéncia dos processos sociais, do emprego das
ferramentas disponiveis e do movimento do conhecimento de um povo, além
de suas preferéncias de lazer e tradi¢cdes historicas.

Freire Filho (2005) ao tratar das representacdes das minorias, traz a
discussdo também o conceito de estereétipo, descrevendo-o de formas
distintas. A primeira faz referéncia a uma facilitacdo do processo de associacao
psicolégica humana, de modo a criar ordem diante do caos das sociedades
modernas. A segunda, avanca a primeira concepcdo e nao absolve o0s
esteredtipos, que serdo no presente trabalho, encarados como construcdes
simbdlicas conservadoras, infensas a ponderacdo racional e emissarias da
manutencdo social. Uma maneira de impor um sentido preconceituoso de
organizacdo ao mundo social.

De acordo com Freire Filho (2005, p.22):

Esteredtipos, por exemplo, sobre a predisposi¢éo natural dos negros
para atividades fisicas (trabalhos bracais ou, na melhor das
hip6teses, esportes e danca) em detrimento de tarefas e ocupacdes
intelectuais, almejam explicar e justificar sua escassa presenca nos
niveis superiores de ensino, em sociedades cuja ideologia oficial é a
democracia racial.

Além do exemplo citado acima, existem diversos outros estereoétipos na

sociedade contemporanea brasileira, normalmente reforcados pelos meios
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midiaticos. Segundo Freire Filho (2005): o “portugués bogal”; o “irlandés rude”;
o “indio preguicoso”; sao outras formas de estereotipar e demonstrar
preconceito contra determinadas identidades e grupos sociais. E também com
intuito de gerar uma reflexdo quanto ao estereotipo da mulher conectada aos
esportes no Brasil, sobretudo ao futebol, que trabalhamos com a tematica
neste trabalho.

De acordo com Freire Filho (2005), os exemplos de estruturacdo de
esteredtipos, limitam e reduzem toda a diversidade de caracteristicas de um
povo, raca ou género a alguns poucos quesitos de personalidade, indumentéaria
ou costumes, supostamente a um comportamento desviante fixado pela
Natureza e impassivel de excecdes. Dessa forma, os esteredtipos sdo um
influente modo de controle social, delimitando as fronteiras entre o normal e o
anormal, o natural e o patoldgico, o cidaddo e o estrangeiro, dividindo as
populacdes em “Nos e Eles”. Assim, demonstra-se equivocada a alegacao de
que a origem dos esteredtipos seria uma util “economia de esforgo”. Trata-se
de um modo de representacdo ansioso e afirmativo, que ao individualizar e
marginalizar o “diferente”, gera um efeito temerario de verdade probabilistica e
previsibilidade, tornando os esterettipos mais uma formulacdo habitual das
classes dominantes na sua tentativa de modelar a sociedade a partir de sua
visdo de mundo e valores.

No momento em gque possuimos apenas uma Unica fonte de informacao
sobre o que incide ao nosso redor, nos colocamos como dependentes de um
formato de realidade particular, fornecida pela mesma visdo de mundo. N&o se
argumenta que a recepcdo das informacdes seja passiva, sem contestacao
publica, porém o potencial de persuasdo da imprensa nédo pode ser diminuido,
assim como sua especifica perspectiva editorial. Pesa ainda o fato de néao
podermos ignorar a tensao entre a defesa do interesse publico - tarefa da midia
na teoria -, e o que de fato a midia “cré” ser de interesse do seu publico.

Embora os meios midiaticos, a imprensa e os produtos culturais que
circulam nesses canais possam ser apontados como vildes e responsaveis
pela propagacéo e estruturacdo de estereotipos, € interessante ressaltar que €
necessaria uma problematizacdo complexa e historica ao analisar essas
guestbes. A midia por si s6 ndo tem o poder de inventar discursos

preconceituosos sem que esses estejam, de alguma forma, ligados a
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significados pré-existentes, e em alguns casos, dificuldades historicas que
serdo no minimo, interpretados por sujeitos. A midia também é composta por

pessoas. Segundo Freire Filho (2005, p. 25):

Muitas das construcdes estereotipicas do Outro, como
representacdes de diferentes culturas e paises, estdo enraizadas em
nacionalismos do século XIX e em racionaliza¢des pseudocientificas
da diferenca racial desenvolvidas, naquele periodo, nas sociedades
europeias autoproclamadas modernas.

Em um cenério ideal e praticamente utdpico, as midias seriam
instrumentos relevantes de disseminacao de narrativas e cumpririam seu dever
de abranger o méaximo possivel de informacdes e conteudo, visando
constantemente um discurso imparcial, que ndo reforce esteredtipos e

preconceitos.

2.2. Futebol feminino e historicidade

A historia do futebol feminino, e a de todo desporto para mulheres de
maneira geral, estd muito conectada a um passado de privacdes, negacdes e
proibicdes, uma luta constante pelo direito a igualdade. A Inglaterra e a Escocia
protagonizaram a primeira partida de futebol disputada entre mulheres em
1898. O primeiro jogo oficial em territério brasileiro no ocorreu em 1921, entre
as Senhoritas Tremembenses e as Senhoritas Catarinenses. Ja primeira
equipe feminina profissional do Brasil foi o Araguari Atlético Clube, no estado
de Minas Gerais em 1958.

Rubio (2011, p.90) resgata,

[...] nos Jogos Olimpicos da Grécia em 1896 (os primeiros da Era
Contemporanea), foi permitida as mulheres apenas a condicdo de
espectadoras. Quatro anos depois, quando a sede foi uma Paris
marcada pelo liberalismo, as mulheres foram entdo formalmente
aceitas como participantes, respeitando as restricbes impostas: as
Unicas competicdes permitidas eram o golfe e o ténis, modalidades
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consideradas belas esteticamente e que ndo ofereciam contato fisico
entre as participantes.

Embora as mulheres tenham comecado a participar efetivamente das
Olimpiadas a partir de 1900 em esportes como golfe e ténis, o primeiro torneio
olimpico de futebol feminino ocorreu apenas em 1996, em Atlanta. A sele¢éo
brasileira possui duas medalhas de prata conquistadas em 2004 e 2008.
Goellner (2005) afirma que apesar da baixa visibilidade, as mulheres foram e
sdo parte decisiva da estrutura do futebol brasileiro, seja na imprensa
esportiva, no dia-a-dia dos clubes, nas politicas publicas ou na educacéao fisica
escolar.

Rubio (2011, p.85) comenta que,

O século XX representou um importante marco para a Historia, tanto
no que se refere as questdes politicas como sociais. Uma dessas
conquistas foi a participagdo da mulher no esporte competitivo. Em
época de grandes transformagdes, os papéis femininos, bem como as
atitudes e a percep¢do que as mulheres tém de si proprias, também
mudaram profundamente.

Rubio (2011) acrescenta ainda que esse exercicio de género
representou um dos maiores fendmenos sociais do século XX, pois atingiu as
esferas econdmicas, politicas e também o ambito esportivo. Entretanto, o
modelo de sociedade patriarcal que acompanha a humanidade ha muitos
séculos se mantém, e ndo passamos ainda por um momento de respeito pela
diferenca entre os géneros. Apesar de avancos inquestionaveis terem ocorrido
nesse aspecto, inclusive com conquistas esportivas femininas de grande
relevancia, existem resquicios velados e manifestos de uma antiga l6gica de
poder. Esse contexto esportivo é apenas uma das faces do discurso das
relacbes de género, sendo parte de uma grande “engrenagem” que esta
presente em todos os nichos sociais.

Ao trabalharmos com historicidade, convém trazermos uma concepc¢ao
de uma autora dos estudos feministas sobre a “histéria”. Joana Maria Pedro
(2005, p.87) comenta que: “A historia era, ela mesma, responsavel pela
producao sobre a diferenga sexual”. Pedro (2005) defende que uma narrativa
histéria nunca sera neutra, sendo uma narrativa sobre o sexo masculino, pois

relata fatos em que os homens estiveram envolvidos, construindo no presente
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0 género, definindo que apenas os homens fizeram histéria. Dessa forma, as
motivagbes da autora e do movimento feminista convergem, ao “apontar e
modificar desigualdades entre homens e mulheres”.

Katia Rubio (2011, p.86) esclarece que, historicamente, a mulher foi
considerada profanadora e usurpadora de um espaco teoricamente masculino
no meio esportivo. A experiéncia atlética como uma busca feminina digna foi
invalidada pela dominagdo masculina no esporte, numa légica que durou todo o
século XX: “As mulheres cabia o espaco das arquibancadas, validando a
condicdo de espectadoras do espetaculo viril”. As conquistas femininas,
principalmente quando obtidas por um grupo de mulheres, sempre foram
consideradas ameacas grandes ao modelo estrutural patriarcal predominante.

Silvana Goellner (2005, p.145) lembra que:

A tensdo presente entre diferentes concepcbes acerca da relacdo
entre mulheres e atividades fisicas fez com que houvesse, por parte
de alguns setores da sociedade brasileira, um movimento de
cerceamento a participagdo das mulheres em determinadas
modalidades esportivas. Fruto desse movimento, em 1941, o General
Newton Cavalcanti apresentou ao Conselho Nacional de Desportos,
subsidios para a elaboragdo de um documento que oficializou a
interdicdo das mulheres a algumas modalidades, tais como as lutas, o
boxe, o salto com vara, o salto triplo, o decatlo e o pentatlo; outras
foram permitidas, desde que praticada dentro de determinados
limites. Em 1965, o Conselho Nacional de Desportos aprovou a
Deliberagdo n° 7 que, em seu artigo segundo registrava ndo ser
permitida a pratica de lutas de qualquer natureza, futebol, futebol de
saldo, futebol de praia, polo aquatico, rughy, halterofilismo e baseball.

A interdicdo ao futebol feminino, que representou um significativo atraso
e retrocesso no avanco da modalidade, além de todos 0s prejuizos que vao
além do ambito esportivo, durou até 1979, quando o Conselho Nacional de
Desportos revogou a deliberacdo proibitiva. A participagcdo das mulheres no
futebol, que ja era significativamente menor que a dos homens, sofreu tornou-
se ainda mais problematica com os decretos de proibicdo, impedindo politicas
de incluséo e impossibilitando que os clubes investissem no futebol feminino.
Gollner (2005) reitera que, decorrente da queda da deliberacdo, surge uma
nova perspectiva para o futebol feminino brasileiro, com o surgimento de varios
times a partir da década de 80 e alguns campeonatos adquirem alguma

visibilidade no calendario esportivo nacional. A CBF convocou a oficialmente a
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primeira selecdo brasileira feminina em 1988 e passou a fechar alguns
contratos de patrocinio. Em 1998, a selecdo brasileira ja era tricamped
Sulamericana de futebol feminino e 1999 foi terceira colocada no Mundial.
Ainda assim, alguns contextos historicos continuavam frustrantes a partir do
interesse das federacbes e da midia em promover um pouco mais a
modalidade, principalmente o da erotizagdo dos corpos das atletas. O
campeonato paulista feminino de 2001, por exemplo, organizado pela
Federagédo Paulista de Futebol, denominado “Paulistana”, exigia que as atletas
cumprissem algumas condicdes estéticas para estarem aptas a jogar, além de
nao poder ter mais de 23 anos de idade, com o objetivo de erotizar as
jogadoras na midia. Apesar de sofrerem com preconceito e a falta de
visibilidade em torno de questbes mais voltadas a desempenho, a selecéo
brasileira continuava a colecionar conquistas, como 0s dois ouros nos Jogos
Panamericanos de 2003 e 2007.

Possivelmente a figura mais importante da historia do futebol feminino
brasileiro chame-se Marta Vieira da Silva, nascida no nordeste brasileiro, na
cidade de Dois Riachos, no estado do Alagoas em 19 de fevereiro de 1986, a
Marta. A atleta, capitd da selecao brasileira, atualmente atua pela equipe da
Orlando Pride, dos Estados Unidos e ja foi eleita como melhor futebolista do
mundo pela FIFA por cinco vezes consecutivas, um recorde entre mulheres e
homens. Marta é a maior artilheira da historia das Copas do Mundo de Futebol
Feminino, com 15 gols, além de ser a maior artilheira da historia da selecéo
brasileira de futebol, independente de género, com 101 gols marcados. Marta é
um simbolo do futebol feminino brasileiro e mundial, foi eleita pela ONU como
Embaixadora da Boa Vontade, inspirando milhdes de meninas a praticarem o
esporte em todo o planeta.

Goellner (2005) expbe que, mesmo consideradas transgressoras, as
mulheres estdo presentes de modo definitivo no universo futebolistico
brasileiro, compondo equipes, fazendo comentarios, treinando, arbitram jogos,
divulgam noticias, etc. Transgredindo o que convencionalmente esta colocado
como préprio de seu corpo e comportamento, enfrentam a hegemonia
masculina culturalmente assimilada e questionam o0s preconceitos e as
estruturas de poder consequentes deste contexto. A crescente presenca

feminina na vida esportiva brasileira é louvavel e notavel desde o final dos anos
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90, marcando histéria em eventos de grande projecdo internacional e
aumentando o numero de mulheres praticantes de futebol e outros esportes em

clubes, escolas e areas de lazer. Contudo, Goellner (2005, p.149) reitera:

No entanto, apesar destes significativos avancos, ainda é precaria a
estruturacdo da modalidade no pais, pois sdo escassos 0s
campeonatos, as contratacdes das atletas sdo efémeras e,
praticamente, inexistem politicas privadas e publicas direcionadas
para o incentivo as meninas e mulheres que desejam praticar esse
esporte [...]

Segundo Gastaldo (2003) em grande parte, a conexdao da cultura do
povo brasileiro com o esporte futebol, se deve ao fato do sucesso historico da
selecao brasileira, “o time de todos os brasileiros” em Copas do Mundo. O
Brasil € o maior detentor de titulos (cinco) do torneio, que ocorre a cada quatro
anos desde 1930 — sendo interrompida apenas pela Segunda Guerra Mundial
em 1942 e 1946 -, e o Unico pais a participar de todas as edicdes.

As Copas do Mundo femininas, entretanto, ndo contam com 0 mesmo
glamour, tradicdo e apelo midiatico, e ocorrem de quatro em quatro anos desde
1991, sempre um ano depois da Copa masculina. A ultima Copa do Mundo
para mulheres ocorreu em 2015, no Canada, e foi vencida pela selecdo dos
Estados Unidos, a proxima edicdo sera em 2019, na Franca. A melhor
colocacao da selecdo brasileira foi um vice-campeonato em 2007, na China,
quando foi derrotada pelas alemads na final. Atualmente, as maiores
competicdes de futebol feminino para clubes do mundo sdo a Copa
Libertadores da América e a Liga dos Campedes da Europa, além dos Jogos
Olimpicos e a Copa do Mundo, que séo para selecées. No cenario nacional, o
campeonato mais relevante é o Brasileirdio Feminino, organizado pela
Confederacéo Brasileira de Futebol, e que em 2017 foi vencido pela equipe do
Santos-SP.
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2.3 A imprensa futebolistica brasileira e a questao de género

Os meios de comunicacdo asseguram a vida social de uma ideia. A
relevancia da imprensa e dos meios de comunicagéo na construcao cultural de
uma sociedade € inegavel. As informacdes precisam circular para que sejam
legitimas e o0 acesso a essas informacfes € amplamente intensificado em
funcdo das ferramentas de propagacdo de acontecimentos. O processo de
circulacao de informacéo e a liberdade de expressédo sdo fundamentais para a
garantia de uma sociedade democratica e culturalmente diversificada, desde
gue estas noticias sejam veridicas e isentas de manipulacdo. Segundo Martino
(2009), a invencédo da imprensa significou o fim do monopdlio do conhecimento
pelas instancias religiosas e universitarias, modificando também as relages de
poder na medida em que uma decisdo politica, publicada em uma folha,
ganhava a paisagem das ruas.

Na grade de programacdo da televisdo brasileira existem diversos
canais de esporte disponiveis, nenhum deles, entretanto, € aberto ao publico
em geral. Isso depende do plano de assinatura, além disso, existem
transmissdes extras que sédo vendidas no modo ‘pay per view”, quando se
compra um evento especifico para assistir por fora do seu plano, como uma
grande luta ou um jogo de futebol exclusivo para o assinante que além de
possuir o canal de esporte original precisa pagar uma taxa extra para assistir
determinadas partidas. Embora os canais sejam denominados esportivos e ndo
canais de futebol, é gritante a diferenca de tempo em que se fala sobre futebol
na comparacdo com outros esportes, existem programas inteiros para falar
apenas de futebol em diversos formatos: um trazendo somente os gols da
rodada, outro que discute o futebol internacional, outro que traz ex-jogadores
para falar da selecdo brasileira masculina, coberturas diérias de treinos dos
clubes mais populares do Brasil, mesas redondas logo apds o término das
partidas discutindo erros de arbitragem e transmitindo e comentando
entrevistas coletivas de treinadores, atletas e dirigentes, um para falar de
especulacodes e transferéncias do “mercado da bola”, um que aborda sistemas
taticos e as provaveis escalacdes das equipes para um proximo enfrentamento,

outro que analisa o modo como a prépria imprensa esta tratando os ultimos
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acontecimentos do mundo do futebol, o que se fala muito pouco € no futebol
feminino. Quanto aos programas que chegam a abordar outras modalidades,
na maioria das vezes possuem também um espaco e tempo destinado ao
futebol, sdo raros os que fogem dessa estrutura. E isso falando apenas do
meio televisivo, a premissa € a mesma quanto aos programas “esportivos”
brasileiros de radio, o caderno de “Esportes” dos jornais impressos, os blogs
esportivos, etc, quando se fala em esportes no Brasil, invariavelmente entra-se
no debate futebolistico. Obviamente que nado seria diferente com o maior
website de noticias do pais. Essa estrutura midiatica em torno do futebol
envolve e incentiva também patrocinadores, venda de produtos, divulgacao dos
eventos, associacbes aos clubes, basicamente isso tudo sustenta o futebol
financeiramente, e deste modo, abre a possibilidade para que a esfera
midiatica regule fortemente o a maneira como as coisas acontecem no campo
do futebol brasileiro. Conduto, toda essa estrutura midiatica em volta do futebol
brasileiro aborda apenas uma parcela desse esporte, 0 eixo masculino. As
mulheres nao recebem a mesma atencao e dedicacdo da imprensa em matéria
de futebol, tanto no esporte dentro das quatro linhas como nas empresas de

comunicacéo. Devide (2005, p.74) afirma:

No trabalho com midia esportiva as mulheres também tém menos
espaco, deparando-se com inlmeros obstaculos, pois a
representacao tipica do jornalista esportivo é a figura masculina. Os
rétulos sexistas atribuidos aos eventos esportivos se constituem em
barreiras para impedir que mulheres cubram eventos de futebol ou
Formula 1, por exemplo.

Existe atualmente um aumento significativo no nimero de mulheres
jornalistas esportivas, porém ainda muito reduzido na comparagcdo com 0S
homens, isso n&o altera o quadro machista. E interessante refletirmos sobre
guantas vezes ja assistimos a uma transmissdo de uma partida de futebol
narrada por uma mulher. Devide (2005) coloca que 0 que precisa ser
modificado € a organizacdo social dos esportes, que ndo podem ser
influenciados pelas forcas do marketing, que determina quais sédo 0s eventos
mais interessantes de serem assistidos por um interesse supostamente
masculino, noticiando apenas o esporte masculino e tratando as pautas sobre o

esporte feminino como raridades.
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Segundo Goellner (2005, p.144),

[...] mesmo que em muitas situagBes as atletas tenham saido das
zonas de sombra, ainda hoje s&o recorrentes algumas
representacdes discursivas que fazem a apologia da beleza e da
feminilidade como algo a ser preservado, em especial, naquelas
modalidades esportivas consideradas como violentas ou prejudiciais
a uma suposta natureza feminina.

Devide (2005) também questiona o que ele chama de determinismo
biolégico, usado para justificar desigualdades de género e legitimando as
relacbes de dominio masculino e as razdes pelas quais as mulheres devem ter
menos acesso a oportunidades sociais do que os homens, especialmente no
esporte.

Para Escosteguy (2016, p.70), “o entendimento da categoria “género”
como construcao social se associa a ideia de que as identidades se definem de
modo relacional e, a partir de determinado momento, ndo mais exclusivamente
via o par feminino-masculino”.

O feminismo e as questdes de género foram e ainda sdo consideradas
como subversivas pelas camadas dominantes da sociedade contemporanea,
as normas sociais que cada género deve seguir estdo dessa forma,

ameacados pelo debate. Segundo Judith Butler (2015, p.211),

A perda das normas do género teria o efeito de fazer proliferarem as
configuracdes de género, desestabilizar as identidades substantivas e
despojar as narrativas naturalizantes da heterossexualidade
compulséria de seus protagonistas centras: os “homens” e as
“‘mulheres”.

Rubio (2011, p.99) sugere uma reflexdo importante:

Cabe pensar se ainda ndao vivemos uma realidade na qual muitas
mulheres atletas permanecem submissas a discursos estereotipados
de sexo e género, que ora as fragilizam pela ideia de serem “muito
emotivas”, ora as masculinizam dependendo da escolha das
modalidades e da prépria postura como atletas: se competentes,
assertivas e determinadas, sdo “quase homens”.
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Inclusive, segundo Goellner (2005), atletas de futebol frequentemente
sdo questionadas a respeito de sua sexualidade, numa inspecéo
aparentemente “natural”. Isso representa admitir que o futebol, um esporte
“‘masculino”, quando jogado por mulheres, provoca choque e estranheza na
sociedade, devendo se realizar maneiras de evitar que sejam transpostos
limites culturalmente construidos tidos como inerentes a cada género. Goellner
(2005, p.150) critica: “Para além dessas situagdes, a midia esportiva pouco
espaco confere ao futebol feminino e quando o faz, geralmente, menciona néo
tanto os talentos esportivos das atletas, arbitras ou treinadoras, mas a sua
imagem e o0 seu comportamento”.

Pedro (2005, p.78) busca diferenciar os conceitos de sexo e género para

elucidar as discussoes:

E era justamente pelo fato de que as palavras na maioria das linguas
tém género mas ndo tém sexo, que 0s movimentos feministas e de
mulheres nos anos oitenta, passaram a usar esta palavra “género” no
lugar de “sexo”. Buscavam dessa forma, reforcar a ideia de que as
diferencas se constatavam nos comportamentos de homens e
mulheres ndo eram dependentes do “sexo” como questéo bioldgica,
mas sim eram definidos pelo “género” e, portanto, ligadas a cultura.

Pedro (2005) ainda acrescenta que o0 que 0s movimentos feministas
buscavam, dessa forma era questionar o porqué o universal, em toda nossa
sociedade e linguagem, é masculino, ndo as incluindo nesse contexto por essa
concepcdo. E importante trazer novamente aqui o fato de que quando se
nomeia a selecdo brasileira de futebol, por exemplo, ou fala-se em Copa do
Mundo, se pressupfe automaticamente que se trata do esporte masculino.

A construcao cultural das normas de género esta totalmente conectada a
linguagem e a circulagéo de discursos e significados, sendo papel fundamental,
portanto, dos meios de comunicacdo de massa colaborar para uma elaboracao
isenta dessas interpretacdes. Butler (2015, p.26) expde uma inquietacdo que
poderia ser direcionada a grande midia brasileira no que diz respeito a este
processo: “Quando tedricas feministas afirmam que o género é€ uma
interpretacdo cultural do sexo, ou que o0 género € construido culturalmente,
qual € o modo ou mecanismo dessa construcdo?”.

Devide (2005) discorre que, apesar de historicamente dominado pelo

homem, o esporte, se encarado como um caminho de conquistas de mulheres
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ligadas a auto-estima, seguranca, performance, autonomia e reconhecimento
publico e histérico, pode combater preconceitos e tabus e produzir novos
significados. Devide (2005, p.74) afirma ainda que: “A marginalizagcdo é a
estratégia mais comum da exclusdo da cobertura de mulheres esportivas pela
midia [...]” O autor acredita que a midia esportiva disponibiliza pouco espago
para o esporte feminino porque nao existe consciéncia que o esporte feminino
tem espectadores e vende, sendo tratado com menor importancia. Cabe refletir
aqui, por exemplo, sobre qual o interesse que a imprensa futebolistica
brasileira possui em diminuir essa opressdo masculina na area, oferecendo
condig¢fes igualitarias de espaco e incentivo ao invés de focar nas inabilidades
fisicas das atletas em compara¢cédo aos homens. A midia, formadora de opinido,
possui um papel importante no incentivo ao futebol feminino e também em uma
construcéo ideolégica da modalidade, com o poder de influenciar positivamente
as autoridades competentes a criacdo de politicas de fortalecimento e
crescimento do esporte para mulheres, estruturando dessa forma,

representacdes sociais decisivas na sociedade.
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3. METODOLOGIA

A metodologia de um trabalho € um caminho pessoal e Unico a ser
percorrido, que deve demonstrar como serd solucionado o problema que
norteia a pesquisa. Esta trajetoria terd suporte tedrico demarcado nos textos
elaborados por pesquisadores dos Estudos Culturais, estudos estes que, ao
longo de sua historia, buscaram sempre um afastamento de definicbes

inflexiveis e ortodoxas. Segundo Rosario (2006, p.3),

[...] é valoroso o caminho aberto pelo préprio pesquisador,
direcionado pelos problemas de pesquisa e fundamentado nas
ferramentas tedricas condizentes com o tema. Escolher o percurso
metodolégico que prima pelo carater cientifico e, ao mesmo tempo, é
desbravado pelo préprio pesquisador requer coragem e, por vezes,
atrevimento, mas é, sem davida, enriquecedor.

Joao Freire Filho (2005) delineia um panorama da emergéncia em se
colocar a representacdo das minorias como objeto investigativo empirico para
as reflexdes tedricas na area da comunicacdo. S8o questdes que estdo ligadas
nao apenas ao conteudo em si e suas estruturas, mas também as légicas de
producdo desses significados e como identidades sdo construidas e
guestionadas a partir desses processos.

Freire Filho (2005, p.19) questiona:

Que atores e instituicdes sociais sdo responsaveis pela geragédo e
disseminacdo massiva das imagens das comunidades minoritarias?
Em conjunto com quais fatores politicos e econdmicos? Amparados
por quais discursos, codigos culturais, convencdes genéricas e
tecnologias comunicacionais?

De forma a evitar simplificacbes analiticas e gerar problematizacfes
complexas, Freire Filho (2005) comenta que um estudo efetivo a respeito das
representacdes minoritarias na midia ndo pode se limitar a um simples
levantamento estatico de representacbes estereotipadas, sem um
embasamento tedrico e histérico. Devem ser feitos questionamentos a respeito
de imagens sociais construidas ideologicamente e dos motivos que as levam a

ser produzidas e perdurarem.
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A metodologia deste trabalho trata-se de uma analise cultural-midiatica
com base na perspectiva tedrica dos Estudos Culturais. Analisaremos a
representacido do futebol feminino no setor denominado “Futebol Feminino” do
site globoesporte.com a partir de noticias publicadas nesta secao do site, sob 0
viés do materialismo cultural de Raymond Williams (2003). Assim como as
diferentes concepcbes dadas pelo autor a respeito do conceito de cultura,
organizaremos a analise em cultura vivida, - que trata da dimensédo social da
cultura - através da contextualizacdo e mapeamento dos cenarios envolvidos, e
da cultura registrada, — que trata da dimensdo documental da cultura — através
do método de observacdo online, a partir da obra de Telma Johnson (2010).
Desenvolvemos também, uma terceira perspectiva, a dimensao institucional da
analise, relacionada a esfera da producédo das noticias e a inerente regulacao
cultural existente nesse processo. A Ultima instancia de nossa analise abordara
um importante conceito presente na teoria cultural: a “mediacao”, que permeara
0s entrelagcamentos existentes nas trés dimensdes de analise.

Buscamos desenvolver um percurso proprio de analise cultural aplicada
a midia e, com base em outros circuitos e modelos de analise, elaboramos um
diagrama autoral que serd apresentado detalhadamente no decorrer do
capitulo. O desenvolvimento de um diagrama autoral faz parte do esforco do

trabalho em ilustrar e elucidar o retrato de sua metodologia particular.

3.1. Andlise cultural: cultura registrada e cultura vivida

O materialismo cultural trata-se da formulacdo de uma nova teoria da
cultura, inscrita no materialismo historico, centrada na questdo da
determinacdo econdmica da cultura e da arte. Williams (2003), debatendo a
tradicdo marxista, pensa a cultura como um processo produtivo e como parte
dos meios de produgcdo, uma posicdo que pode ser considerada marxista,
porém nao ortodoxa. O autor contribui para o desenvolvimento de uma teoria
materialista para a cultura, elevando o conceito a um significado absoluto da
vida, focalizando a interdependéncia de diversas esferas da realidade social

visualizando-as como elementos ativos na transformacao social.
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Segundo Williams (2003) a analise da cultura é a atividade da critica,
mediante a qual se avaliam e descrevem a natureza do pensamento e 0s
detalhes da linguagem, as formas e as conveng¢des como as situacbes se
manifestam. Coiro-Moraes (2015), ao discutir o objetivo de uma analise cultural
na concepcao de Raymond Williams, argumenta que o que a analise cultural
deve apontar, segundo o autor, sdo as interpretagdes, as alternativas historicas
e os especificos valores contemporaneos através dos quais sao trazidos para o
presente uma obra, o acervo ou a experiéncia dos sujeitos de determinado
periodo, de dado lugar.

Segundo Coiro-Moraes (2016, p.35),

Por meio desse protocolo metodolégico € possivel verificar as
diferentes interfaces e interagfes entre os eixos dos circuitos e seus
possiveis desdobramentos, em particulares categorias analiticas
trazidas por pesquisadores que fagam uso dos circuitos de cultura, no
intuito de prover uma visdo ampliada da complexidade inerente a
pesquisas que trazem em seu bojo teméticas préprias da cultura
midiatica contemporanea.

Williams (2003) diz que existem trés categorias gerais para a definicdo
de cultura. A primeira é a “ideal”’, que é ampla, segundo a qual a cultura € um
estado de processo de perfeicdo humana em condicbes de certos valores
absolutos e universais. A segunda é a “documental”’, conectada a cultura
registrada, de acordo com a qual, a cultura é a massa das obras intelectuais e
imaginativas que se registram de diversas maneiras 0 pensamento e a
experiéncia humana. A definigdo “social” € a terceira, conectada a cultura
vivida, para a qual, a cultura é a descricdo de um determinado modo de vida,
que expressa certos significados e valores ndo somente na arte e
aprendizagem, mas também em instituicdes e comportamentos ordinarios.

Na metodologia da presente pesquisa, em razdo de sua tematica e
objeto, trabalharemos com os conceitos de cultura vivida e cultura registrada,
dimensdes social e documental da cultura, segundo Williams (2003). Essas
definicbes sdo de conceitos basilares a nossa andlise, e a dardo suporte e
félego, sendo enquadrados no diagrama autoral elaborado, além da dimenséao
institucional, que sera detalhadamente explicitada adiante, desenvolvida com o
intuito de atender as demandas da andlise de uma producdo midiatica tao

tradicional no contexto brasileiro.



66

3.2. Observacao On-line Qualitativa

A opcao por trabalhar com a observacdo on-line qualitativa em uma
analise cultural gera uma combinacdo de estratégias que se complementam
satisfatoriamente ao compor a investigacao das inquietagdes desta pesquisa e
buscar resolu¢cdes. Uma das conexdes primordiais entre a pesquisa empirica
qualitativa, neste caso a observacdo online, e analise da cultura que
realizaremos se da pelo viés da “experiéncia”, pelo empirismo. Em sua obra
que discute a pesquisa social mediada por computadores e possiveis
metodologias, Telma Johnson (2010b, p.41) coloca que “sem a experiéncia
nenhuma nocao primaria e até mesmo nenhuma atividade mental poderiam
existir ou ser concebidas”. A autora acrescenta que no caso da pesquisa on-
line, refere-se a experiéncia cientifica como fonte de conhecimento, que deve
ser adquirida a partir da observacdo de algum aspecto da sociedade, e
posterior coleta, analise e interpretacdo de dados reais que respondam aos
guestionamentos levantados pela pesquisa. Desta forma, a experiéncia que
pode ser observada por uma pesquisa on-line qualitativa, relaciona-se com o
conceito de uma cultura vivida, através do empirismo, e também com uma
cultura registrada, a partir do registro documental de experiéncias que
aconteceram.

Para discorrer sobre a observacdo dos campos de comunicagao
mediada por computadores, a obra de Johnson (2010b) sera uma importante
fonte de conhecimento explorada por esta pesquisa. A tentativa da obra é
oferecer estratégias e sugestbes para aumentar as chances de éxito na
pesquisa social on-line, ndo apresentar formulas prontas. A autora busca tragar
caminhos que rompam com paradigmas metodologicos tradicionais, 0 que
demonstra evidente conexdo entre sua corrente de pensamento e as
preocupacdes dos Estudos Culturais, provando grande relevancia para o
presente trabalho.

Ao discutir a forma de analisar os campos de interacdes mediadas por

computador, Johnson (2010b, p.96) determina:
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[...] esses campos precisam ser observados, investigados e
compreendidos como espacos dinamicos de significacdo que levam
0S agentes a agir como agem em Seus proprios contextos em
processos localizados de interagéo social.

Johnson (2010b) observa ainda que as pesquisas qualitativas podem ser
conduzidas utilizando apenas um uUnico método, porém a etnografia virtual
normalmente pede um processo de circularidade de técnicas, reflexividade e
flexibilidade constantes para uma interpretacdo que permita boa compreenséo
dos fenbmenos sociais. A autora acrescenta ainda que a opcéo por focar na
pesquisa social qualitativa e ndo na quantitativa, diz respeito ao fato de que os
estudos epistemoldgicos da comunicacdo, necessariamente se inserem no
ambito das ciéncias sociais, - estudo cientifico do comportamento humano no

meio social - a partir de objetos qualitativos. Johnson (2010b, p.42) afirma:

Esse olhar epistemoldgico heterogéneo para a realidade social é o
gue nos permite perceber nossos objetos de pesquisa em suas varias
dimensdes qualitativas. E o que possibilita nos debrucarmos no
estudo da comunicacdo mediada por computadores como fenébmeno
social em curso, em operagdo, hum estudo de coisas ndo dadas,
incompletas.

O objetivo maior da pesquisa mediada por computadores é, deste modo,
adquirir dados uteis a partir da interacdo entre o pesquisador e 0 objeto,
envolvidos genuinamente nos complexos e hibridos espacos on-line. Na
proxima sessao do capitulo, ressaltamos conceitos que dar&o folego tedrico a

metodologia da pesquisa.

3.3. Apresentacéao do diagrama autoral de analise

A proposicdo de modelos para andlise de temas complexos é algo
comum em toda a histéria da Comunicacdo, na tentativa de esclarecer

discussbes complicadas em que é muito dificil definir os limites de cada
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componente de um sistema. Como um instrumento analitico que permite uma
melhor visualizacdo da complexa relacdo entre conceitos que sao
indispensaveis a pesquisa, propomos o desenvolvimento de um diagrama para
a realizacdo da analise cultural-midiatica da representacao do futebol feminino
e seus passos metodoldgicos.

Utilizamos também como fonte inspiradora de embasamento na
composicdo de um novo instrumental analitico, o circuito da cultura
apresentado por Paul du Gay (1997), um importante pesquisador do campo

dos Estudos Culturais.

identidade

representacio producio

regulagio CONSUIND

Figura 1: Circuito da Cultura, segundo du Gay et al (1997).

Fonte: DU GAY, P. et al. Doing Cultural Studies: The Story of the Sony Walkman. Londres:
Sage, 1997.

Esta proposta de circuito foi elaborada a partir de um estudo do
Walkman como artigo cultural, de modo a articular os eixos “produgao”,
“‘consumo”, “identidade”, “representagdo” e “regulacao”. As categorias sao
inseparaveis da ideia de circuito, desta forma ndo h& uma preferéncia
especifica em nenhuma das categorias para a realizacdo da analise dos

sentidos dos produtos culturais. Da mesma forma ocorre com a representacéo
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do futebol feminino no nosso modelo autoral, em que separamos trés eixos
diferentes de analise, denominados “dimensdes”. E valido ressaltar, entretanto,
que assim como no Circuito da Cultura de Du gay (1997) as categorias séo
inseparaveis da nocdo de circuito, com 0S processos ocorrendo
simultaneamente e relacionando as dimensfes, que se influenciam de modo
reciproco, culminando com a composi¢ao da cultura e suas representacdes em
si, sendo alterados constantemente por todos 0s componentes destes
processos.

A seguir, apresentamos a figura de nosso diagrama de analise:

REPRESENTACOES DO FUTEBOL FEMININO

-IDEOLOGIA
-HEGEMONIA y
DIMENSAO |

(REGULAGAO)

DIMENSAO DIMENSAO
SOCIAL DOCUMENTAL

CONTEXTOS: .
-HISTORICO (REGISTRADO) Ju: 57X A1)
-ECONOMICO QUALITATIVA

Figura 2: Analise Cultural-Midiatica das representacdes do futebol feminino

Fonte: Elaboracao Prépria
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Neste diagrama, apresentamos a analise cultural midiatica como
norteadora de todas as nossas atividades metodoldgicas, inserindo a
representacdo do futebol feminino neste cenario de analise, a partir da relagéo
circular de trés eixos de apreciacdo. A revisao bibliografica realizada, assim
como pesquisa do estado da arte e observacdes iniciais do objeto nos levaram
a definir as trés dimensdes culturais para a composicédo desta andlise: Social,
Documental e Institucional. Para fortalecer a analise cultural midiatica com
componentes presentes na teoria cultural, um importante elemento que pode
fazer uma interseccédo entre as trés dimensdes exploradas é a categoria da
mediagdo, articulando as trés instancias. Visualiza-se a cultura vivida
(Dimenséo Social) a partir de uma histéria e economia especificas, o material
documental veiculado e registrado (Dimensdo Documental) pela midia, mas
também dando conta de vislumbrar a regulacdo (Dimensao Institucional) do
que esté nas legislacbes que regem o futebol e no que diz respeito a ideologia
da instituicdo produtora do conteldo, percebendo o futebol feminino com um
futebol contra-hegeménico. O conceito de hegemonia relacionado a esfera
institucional permite que facamos nossa reflexdo ndo julgando apenas as leis
em si, mas questionando também o local de fala dentro de um “todo social”. E a
partir mediacdo entre essas trés grandes categorias que buscamos
compreender efetivamente, de fato qual é, ou quais sao, as representacdes do
futebol feminino de modo embasado. A relevancia de perceber as
representacbes do futebol feminino se da pela razdo de que essas
representacfes também fazem a mediacao de nossa realidade social.

Devide (2005) considera a pratica esportiva como algo historicamente
produzido e socialmente construido, interpretando o esporte como uma
representacao cultural de relagcdes sociais, e reconhecendo que todos os fatos
precisam receber uma multiplicidade de interpretacdes, ndo sé o que €
palpavel, mas o ndo dito e o invisivel igualmente. Dessa forma € possivel
abordar debates interdisciplinares, e tedrica e metodologicamente contestar a
hegemonia masculina no esporte de diversas maneiras.

Segundo Vogel (1982, p.112) “As representacbes produzidas no ritual
futebolistico tém, ainda, a virtude de expressar e condensar um conjunto de
regras que pode ser operado como uma verdadeira gramatica das relacdes

sociais em nosso pais”.
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Com base nos conceitos de Williams (2003) de cultura vivida e cultura
registrada, a partir do materialismo cultural, definimos as dimensdes Social e
Documental, respectivamente, como eixos de analise no nosso diagrama. A
dimensao Institucional ndo pode ter menos relevancia neste caso devido a
apreensdo dos Estudos Culturais, com que 0S processos comunicacionais e
culturais ocorram de modo justo e igualitario, e que 0s contextos sociais ndo
sejam manipulados devido a interesses particulares de quem ocupa posicdes

de poder na sociedade.

3.4 Dimensodes de Analise

A Dimenséo Social, relacionada ao conceito de cultura vivida, analisara
0 contexto historico, sem ignorar os cenarios politicos, econémico e social,
envolvidos na relacdo entre a cultura que foi vivida pelos sujeitos e 0 objeto de
analise. Este eixo servira também para a busca por constatar qual o lugar que
o futebol feminino ocupa na sociedade. Segundo Williams (2003), a cultura
vivida diz respeito a um determinado periodo e lugar, e s6 se encontra
totalmente disponivel quem vivenciou ou vivencia aquele espaco-tempo. A
analise da dimensao social sera realizada neste momento, contextualizando as
experiéncias vividas historicamente, abordando as interfaces do futebol
feminino e sua relacdo com contextos politico, econdmico e social.
Ressaltamos que esta € apenas uma analise inicial para ilustrar os assuntos
gue serdo abordados mais detalhadamente na analise completa.

Ao considerarmos o ambito do contexto de capital do nosso diagrama
analitico ndo pretendemos limitar a analise do capital apenas ao seu sentido
econdmico, mas também ponderar o potencial simbdlico de sua significagao.
Todavia, o mercado financeiro € um destacado agente controlador da
circulacdo de artigos culturais na sociedade contemporanea, tornam-se raros
0s produtos e instituicdes que nao visam lucro financeiro. Desta forma, realizar
uma apreciacdo que ndo tenda a considerar majoritariamente o ambito
monetario deste eixo, seria ignorar a realidade em que se insere o trabalho.

Segundo Johnson (2010a, p.35),
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[...] em nossas sociedades, muitas formas de produgéo cultural
assumem também a forma de mercadorias capitalistas. Neste caso,
temos de prever condi¢Bes especificamente capitalistas de producéo
e consumo.

Embora o autor reconheca com propriedade a relacdo de dependéncia
da producédo cultural com o sistema capitalista, € fundamental termos a
consciéncia de que isso ndo é tudo, o processo ndo é tdo simples. Os
momentos, em alguns casos, podem estar estruturados de acordo com outros
principios, de forma que ao mesmo tempo o circuito seja de capital financeiro,
mas também de producédo e circulacdo de formas subjetivas, abrangendo um
vasto capital simbdlico.

Apesar de reconhecermos que os produtos culturais sofrem forte
influéncia do meio capitalista que estdo inseridos, é importante nao limitar a
producao cultural apenas como um resultado da demanda do capital financeiro.
Johnson (2010) ressalta que as condi¢des de producéo incluem ndo apenas os
meios materiais de producdo e a organizacao capitalista do trabalho, mas um
estoque de elementos culturais j4 existentes, extraidos do reservatério da
cultura vivida ou dos campos ja publicos de discurso. Desta forma, é preciso
considerar o cenario do futebol feminino a partir da existéncia de um vasto
mercado financeiro estruturado em torno do futebol masculino, e que os
interesses particulares deste mercado precisam ser atendidos para que o
capital siga circulando neste meio.

A Dimensédo Documental, relacionada ao conceito de cultura registrada,
sera viabilizada pela observacgéo on-line qualitativa do site globoesporte.com no
que diz respeito ao futebol feminino, e também de noticias do setor destinado
ao futebol feminino no website. A pesquisa on-line, a partir de Telma Johnson
(2010b), associada ao cenario de analise cultural, nos proporcionara suficiente
flexibilidade de analise para que possamos apontar os resultados de nossa
observacdo sem desconsiderar em nenhum momento 0Ss contextos mais
amplos e subjetivos que podem esconder-se em uma mensagem, imagem ou

noticia. Nesta analise, a necessidade de métodos qualitativos, amplos e
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flexiveis para que o objeto possa ser examinado de modo complexo se torna

evidente, para que nos afastemos do pressuposto de uma uniformidade dos

atores sociais e dos efeitos de suas acdes. Segundo Johnson (2010b, p.44):
Para o pesquisador quantitativo, a realidade é objetiva e o estudo do
mundo social consiste em identificar leis universais, uma vez que ha
uma uniformidade na natureza humana; para o pesquisador

qualitativo, ndo ha uma unica realidade, ela é subjetiva e existe
somente em referéncia a percepc¢éo do pesquisador.

Johnson (2010b) ainda acrescenta que esta ligado ao intuito da pesquisa
quantitativa formular leis gerais para o comportamento das pessoas, ja a
pesquisa qualitativa objetiva compreender os fenbmenos sociais a partir de
fatos e contextos particulares. E buscando ndo desconsiderar os contextos
sociais que envolvem a tematica deste trabalho que realizaremos nossa analise
cultural-midiética.

Segundo Williams (2003), a cultura registrada € aquela que esta
documentada, seja por meio da arte, jornais ou registros da vida cotidiana. A
observacdo on-line que realizaremos inicialmente fard algumas apreciacdes
sobre o site de maneira geral, para entdo abordar individualmente as noticias.
Williams (2003) coloca que a analise da cultura intenciona descobrir a natureza
da organizacdo que compd@e o cenario complexo das relacbes. Ao analisar uma
instituicdo especifica, por exemplo, a analise deve detectar tipos caracteristicos
de padrbes, se ocupando das relacdes entre eles, possivelmente revelando
correspondéncias, identidades, representacfes e caracteristicas inesperadas.

A Dimenséao Institucional, relacionada ao modo como o conteudo €, ou
nao, regulado pelo seu produtor, pretende analisar, a partir do conceito de
regulacéo da cultura discutido por Stuart Hall (1997), principalmente as facetas
ideoldgicas e politicas deste cenario.

Segundo Hall (1997, p.20),

Estamos falando em arranjos de poder discursivo ou simbdlico. Toda a
nossa conduta e todas as nossas a¢fes sao moldadas, influenciadas e,
desta forma, reguladas normativamente pelos significados culturais.
Uma vez que a cultura regula as praticas e condutas sociais, neste
sentido, entdo, é profundamente importante quem regula a cultura. A
regulacao da cultura e a regulacéo através da cultura sdo, desta forma,
intima e profundamente interligadas.
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A analise da dimensao Institucional sera realizada no seu subcapitulo
em uma Unica instancia, servindo como uma analise prévia, sintetizando os
principais pontos que serdo detalhadamente explorados no decorrer do
restante de toda a andlise cultural a partir do viés institucional da producéo de
conteudo. Esta dimensdo da analise dara também suporte as outras duas e
funcionara como uma reflexdo analitica inicial, principalmente nos aspectos
ideolégicos e econdmicos que envolvem a instancia midiatica e este trabalho.
Uma analise que considera a perspectiva da regulacéo cultural permite também
que discutamos o que deveriam determinar as legislacbes vigentes com
relacdo ao futebol feminino, tanto de suas entidades de comando, - FIFA e
CBF, por exemplo — quanto aos deveres e fungdes do Estado nessas relagoes.
E fundamental ressaltar que todos os pontos de reflexdo para esta dimensio
de andlise presentes no nosso diagrama, a partir do viés da Hegemonia e
Ideologia, estardo no presente trabalho, conectados ao plano midiatico e seus
desdobramentos.

A Mediacdo, conforme Williams (1979) pode ser considerada uma
agéncia, uma conexao indireta entre tipos separados de ato. E de maneira
semelhante que propomos ponderar a mediacdo implantada no centro de
Nnosso processo metodoldgico, como um elemento operacional que conecta as
dimensbes social, institucional e documental. E importante ressaltar que, assim
como no conceito do autor, em nossa analise essa “agéncia” jamais atuara de
modo isolado e separado dos contextos sociais e sem sofrer a influéncia das
demais dimensbes, reforcando nossa ideia de circuito ciclico. Segundo
Williams (1979, p.101),

[...] a modificagdo envolvida na “mediacdo” ndo é necessariamente
considerada como uma deformacdo ou disfarce. Todas as relacdes
ativas entre diferentes tipos de ser e consciéncia sdo antes
inevitavelmente mediadas, e esse processo ndo é uma agéncia
separavel — um “meio” — mas intrinseco as propriedades dos tipos
correlatos.

Williams (1979) afirma que arte e superestrutura nao refletem

diretamente a realidade social e a base, ja que a cultura se trata de uma
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mediacdo da sociedade. E necessario, portanto, para manter esta ideia de
mediacdo, primeiramente um senso de areas preexistentes e afastadas, nas
quais o processo de mediacdo ocorre independentemente ou a partir da
determinacéo desses elementos anteriores. E com essa prerrogativa em mente
que para viabilizar a analise, inicialmente apresentamos trés eixos visivelmente
separados, porém, sem deixar de considerar em nenhum momento as inter-
relacbes entre esses eixos e fundamentalmente o elo formado pelo processo
constante de mediacdo em todas as dimensdes, perpetuando a esfera da

mediacdo como uma espécie de arremate da nossa analise.
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4. ANALISE CULTURAL-MIDIATICA

A representacdo é o local de chegada desta pesquisa. Entretanto, o
conceito de representacdo permeia este trabalho em todos os seus momentos.
Realizaremos a andlise da representacdo do futebol feminino no site
globoesporte.com visando esclarecer a importancia do conceito de
representacdo para a compreensao de fendmenos culturais a partir dos meios
midiaticos. Trata-se de uma esfera complexa e decisiva na constru¢cdo da
realidade social, assim como as atribui¢cdes da midia e da Comunicacdo Social.

Vogel (1982) aponta que o futebol inicia um local de realidade para a
compreensdao da imaginacdo social brasileira e do contexto socioldgico,
construindo-se representacdes ritualizadas de certas identidades sociais.

A andlise cultural deste trabalho aborda frequentemente questfes de
género. Para Butler (2015, p.28) o género é um componente decisivo nas
significagdes culturais: “Embora os cientistas sociais se refiram ao género
como um “fator” ou “dimensao” da analise, ele também é aplicado a pessoas
reais como uma “marca” de diferencga bioldgica, linguistica e/ou cultural”.

Freire Filho (2005, p.20) coloca que,

A andlise critica da sub-representacdo ou da representacao distorcida
de identidades sociais (classes, géneros, orientacdes sexuais, ragas,
etnias, nacionalidades) se consolidou, desde a década de 1960,
como um dos temas centrais da agenda dos estudos culturais e
midiaticos.

Ao realizar uma andlise critica das representacdes e identidades sociais
com relacdo ao género, buscamos prosseguir com um caminho ja percorrido
pela nossa fonte tedrica, mas que necessita de constante espaco tanto no meio
académico como na sociedade em si.

Lidar com bancos de dados digitais € uma tarefa desafiadora, a Internet
e as diversas formas de comunicacdo mediada por computador, assim como as
inUmeras possibilidades existentes para a coleta e armazenamento de
informacbes podem ser uma armadilha para o pesquisador. Deste modo,
limitamos nosso corpus de analise de forma a objetivar fundamentalmente a

nossa area de interesse no website globoesporte.com, que compreende 0 setor
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do site denominado “Futebol Feminino”, local onde, a principio, todas as
informacgdes a respeito do futebol feminino deveriam ser encontradas. Faremos
referéncias a outras regides do site apenas para contextualizar nosso objeto e
ilustrar possiveis disparidades ou semelhancas com relacdo ao futebol
feminino. Entretanto, nosso objetivo ndo € realizar uma analise de todo o
website, tampouco trabalhar com detalhes técnicos de seu layout.
Acompanhamos a pagina “Futebol Feminino” do periodo de abril de 2016, com
a definicdo oficial do objeto da pesquisa, até setembro de 2017, periodo em
que houve modificagcbes de contelddo e estrutura na pagina. Dessa forma,
selecionamos o periodo de agosto de 2016 a setembro de 2017, momento
iniciado logo ap6s o término das Olimpiadas do Rio de Janeiro, em que se
constatou que a cobertura do futebol feminino durante as Olimpiadas foi
aproximada do ideal, porém ilusoéria, pelos Jogos Olimpicos representarem um
cenario praticamente utdpico do alto nivel esportivo e de grande apelo
midiatico, muito distante da realidade diaria do futebol feminino, como
explicitaremos mais detalhadamente na analise da dimensdo social. Na
dimensdo documental, buscamos analisar as noticias do periodo
“‘problematico”. Realizando uma selecdo de uma noticia mensal, a partir da
mais destacada entre elas. As noticias ndo eram organizadas
cronologicamente dentro da péagina, figurando sempre no topo de um més
especifico uma noticia em destaque como a primeira de cada més por um
critério interno do website, podendo até mesmo ocorrer de modo aleatério

devido ao fato da pagina ser bastante desorganizada e sem logica.

4.1 Dimensao Institucional

Compreender as dinamicas de funcionamento dos assuntos referentes a
hegemonia, ideologia e dominacdo é crucial para um desenvolvimento
saudavel da sociedade contemporanea e na resolucdo das problematicas

propostas pelos Estudos Culturais. Assim como 0s regimes hegemoénicos
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vigentes necessitam estar sempre alerta e analiticos as alternativas e objecoes
ao seu dominio, os agentes questionadores e transformadores precisam aceitar
as realidades dos processos culturais e encarar as hegemonias impostas como
desafios, mas ndo como inimigos distantes, para que obtenham éxito na
intencdo de incluir os esfor¢cos e contribuicbes de quem esta a margem das
dominac¢bes em questao.

Johnson (2010, p.50) discorre a respeito das definicbes do que é
considerado dominante ou ndo em uma sociedade, questionando inclusive até
que ponto determinados valores devem deixar de ser incluidos em uma esfera
publica de discussdo social, para tornarem-se temas restritos ao ambito

familiar.

“Todo mundo” concorda que as questdes publicas mais importantes
sdo a economia, a defesa, a lei e a ordem e, talvez, as questdes de
assisténcia social, e que outras questdes — a vida familiar, a
sexualidade, por exemplo — s&@o essencialmente privadas. O
problema é que as definicdes dominantes do que é considerado
importante sdo, em boa parte, socialmente especificas e, em
particular, tendem a corresponder as estruturas masculinas — e de
classe média — de interesse. E, em parte, porque comecam
fundamentalmente a questionar essas disposicdes que alguns
feminismos, os movimentos pela paz e os partidos verdes estdo entre
as formas mais subversivas de fenbmenos modernos.

Na medida em que algumas lutas sociais como feminismos e
movimentos pela paz sdo vistos como praticas subversivas pelas camadas
dominantes da sociedade contemporanea, suas areas de atuacdo se tornam
restritamente alternativas e a necessidade do fortalecimento e circulacdo
desses discursos contra-hegemonicos € evidente. A dificuldade em estabelecer
esse tipo de relacdo comunicacional é amplamente aumentada em funcéo de
serem relagbes contrarias aos interesses dominantes e assim, acabam
podadas, principalmente por falta de suporte financeiro.

A partir desse ponto de vista, é recomendavel que consideremos o
futebol feminino como um movimento contra-hegemonico, um futebol de
resisténcia que desafia a hegemonia solidificada pelo ambito masculino. Um
exemplo interessante no que diz respeito as legislacdes vigentes no futebol

feminino, é a medida anunciada pela Confederacdo Sulamericana de futebol
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(Conmebol) no inicio do ano de 2017, determinando que todos os clubes de
futebol do Brasil que ndo possuirem uma equipe feminina a partir do ano de
2019, estardo impedidos de disputar a Copa Libertadores da Ameérica,
competicdo mais importante chancelada pela entidade. A medida faz parte de
um programa de licenciamento da Confederacdo Brasileira de Futebol
juntamente com a FIFA. E importante verificar se as mudancas propostas pelas
entidades de comando do futebol sdo acompanhadas por alguma alteragdao na
forma como a representacao do futebol feminino é retratada no nosso objeto de
estudo.

Devide (2005, p.35) critica as desigualdades de género no esporte e faz

uma série de indagacdes pertinentes a nossa analise pelo viés das instituicdes:

Para explicar as desigualdades entre homens e mulheres no esporte,
€ preciso voltar as diferencas de género, mais do que aquelas
referentes ao sexo. S6 assim podemos tentar explicar questbes
como: Por que certas modalidades esportivas sdo destinadas
predominantemente aos homens ou as mulheres? Por que as
premiacdes em dinheiro sdo, em geral, maiores para os homens se
as mulheres competem sob as mesmas regras? Por que a midia
tende a fazer mais e melhores coberturas dos esportes masculinos?
Por que as mulheres ndo assumem cargos de lideranca e tomadas de
decisdo na esfera esportiva dos clubes, federagbes nacionais e
internacionais e comités? A quais fatores podemos atribuir a menor
participacdo feminina no esporte?

E interessante que pensemos na diversidade de possibilidades que
envolvem a questédo da escolha de um jornalista ou produtor de contetudo e das
normas da emissora ou veiculo midiatico no momento de dar determinado
“tom” ou significado as noticias. As pessoas nao ignoram com facilidade suas
crencas ideologicas, principalmente se forem corroboradas por um sistema
hegembnico de ideias, e 0 processo de construcdo da maneira como
determinado grupo ou individuo é representado na midia ndo esti alheia a
ideias anteriores a producdo. E importante que lembremos que os veiculos
midiaticos sdo controlados por pessoas, pessoas também sdo 0os componentes
de uma empresa de comunicagdo, sujeitos com caracteristicas proprias e
identidades variadas, mas que nao deixam de sofrer influéncia do contexto

social no qual estéo inseridos.
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Vogel (1982) coloca que o futebol pode funcionar como uma ferramenta
de dominagdo e controle que o0s poderosos utilizam para garantir a
subordinagédo das minorias. Dominacéo e controle sdo termos que se associam
fundamentalmente com o conceito de regulacdo cultural, outro componente
essencial desta analise institucional.

O grupo Globo trata-se de um dos maiores conglomerados midiaticos do
planeta e seu potencial de regulador cultural na sociedade brasileira ndo pode
ser ignorado, tanto pelo viés ideologico, econbémico ou politico. Historicamente
associado a ideologias conservadoras, é essencial que tenhamos atencdo aos
interesses do Grupo na construcdo da representacdo do futebol feminino no
globoesporte.com, verificando até que ponto essa corporacdo midiatica cumpre
com 0 que se compromete em seus principios institucionais norteadores.

Uma sessdo do website globoesporte.com denominada “Principios
Editoriais” contém um documento que aborda os valores com que o Grupo
Globo se compromete a seguir em termos éticos de isencao, responsabilidade
com as fontes, acionistas, colegas e publico. E um documento longo e
detalhado, que pudemos examinar para levantar algumas reflexdes importantes
com relacdo a esfera institucional que produz o conteddo que avaliamos na
pesquisa, o globoesporte.com. Ndo pretendemos fazer uma andlise rebuscada
que referencie especificamente muitos trechos desses principios, pois nao &
esse 0 objetivo principal deste trabalho, porém cremos ser interessante
ponderar a respeito de algumas questdes, principalmente por se tratar do maior
grupo midiatico do Brasil, que atua perante uma concessao publica.

Apesar da tentativa de mostrar a organizacdo como uma empresa
moderna e com governanca atualizada, o material ndo passa de uma cartilha
de como se deve proceder no trato das informacdes sob a ética de interesse da
Globo. Apds a leitura dos “principios”, percebe-se o esforco em mostrar-se
isento e independente das amarras politicas e econdmicas, em defender uma
investigacdo profunda antes das publicagbes e a corre¢cdo, mas também se
comprometendo com a agilidade e celeridade na divulgacdo das noticias, o que
ja € no minimo contraditério a perspectiva de uma investigacdo cuidadosa
antes de publicar algo. A partir de um olhar atento é possivel destacar
caracteristicas contraditorias em varios desses principios editoriais, por

exemplo: a Globo afirma que ninguém pode ser acusado de um crime em seus
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veiculos sem a devida apuracdo, mas ao mesmo tempo o postulado coloca que
se um individuo de “credibilidade” fizer uma acusagao a outro, tera sua fala
publicada sem avaliacdo prévia. Baseado em que critério de credibilidade? E a
devida apuracdo dos fatos? Outro trecho notorio da cartilha diz respeito a
valores que o Grupo julga e determina como fundamentais aos seres humanos,
chamando atencao dentre eles a defesa intransigente da democracia, um valor
um tanto quanto louvavel, porém curioso de ser defendido por uma
organizacdo que apoiou veementemente a ditadura militar e a retirada de
direitos individuais da populacdo, do seu proprio publico, e que a partir dali
apresentou crescimento extraordinario com relagdo aos seus concorrentes.
Aproximando novamente a discussao do esporte feminino e mais precisamente
do futebol, qudo democratico e ético pode ser realizar uma discriminacdo de
género deliberada diariamente? O fortalecimento de um movimento contra-
hegemobnico que questiona constantemente as distingdes de tratamento
perante diferentes individuos na sociedade, e que combate duramente a
misoginia, é do interesse de uma organizacdo com ideologia conservadora
repleta de valores morais residuais patriarcais no seu cerne?

Segundo Martino (2009, p.59) “Habermas questiona até que ponto a
dependéncia entre as empresas de midia e 0s grupos privados responsaveis
pela publicidade ndo destréi as possibilidades democraticas dessa midia”. E
conveniente que reflitamos a respeito da questdo comercial, mais
especificamente no que diz respeito ao ganho financeiro que a empresa
historicamente possui relacionado ao futebol masculino no pais, controlando
cotas de patrocinio e televisdo, determinando horarios das partidas conforme
sua grade de programacao, com venda de pacotes exclusivos para assinantes,
entre outros diversos lucros obtidos com o produto, o “negédcio” futebol
masculino. O futebol feminino, por outro lado, devido a varios motivos que
fazem parte um quadro social complexo, como a presenca de valores
machistas em praticamente todas as esferas da sociedade, tem um menor
apelo comercial no pais, praticamente ndao gerando receita financeira a Globo,
e assim, recebendo menor atencdo da maior empresa de comunicacdo do

Brasil, que ndo cumpre com um principio ético de igualdade neste cenario.
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Rubio (2011, p.14) disserta sobre a falta de apoio institucional e a
auséncia de politicas publicas impactantes destinadas ao desporto feminino no
Brasil,

Observa-se, com o transcorrer das geracfes de mulheres atletas, que
pouco a pouco foi-se conquistando espaco no campo competitivo,
sem que isso representasse apoio institucional concreto ou politicas
publicas de desenvolvimento de talentos. Essa constatacao reforca a
multiplicidade de fatores que contribuem para o surgimento e
manutencdo de icones do esporte feminino, fatores que véo dos
meios de comunicacao, a inddstria da moda, passando pela opgao de
patrocinadores por mulheres com perfis especificos relacionados a
beleza, forca ou outro atributo afirmativo. Todas essas questBes
encontram-se paralelas e préximas a tantas outras que envolvem a
luta das mulheres brasileiras pelo reconhecimento de seu lugar na
sociedade, principalmente em posicées de destaque.

Assim, precisamos encarar a dimensao institucional por diferentes
angulos de analise, as instituicbes midiaticas e também governamentais néo
parecem preparadas e nem demonstram interesse em atender as demandas
do futebol feminino de modo igualitario ao masculino. Porém, este cenario faz
parte também de uma luta complexa e histérica das mulheres brasileiras pelo
prestigio e reconhecimentos de suas conquistas e espaco na sociedade

patriarcal em que vivemos.

4.2 Dimensao Social

Segundo Rubio (2011, p.85) “[...] o esporte nada mais é que uma
metafora da dindmica social”.

O inicio dos anos 2000 trouxe consigo uma série de acontecimentos que
colocaram o Brasil em evidéncia no que diz respeito a megaeventos esportivos
internacionais. Primeiramente com os jogos Panamericanos que ocorreram no
Rio de Janeiro em 2007, mas principalmente, a partir de 2014, quando o pais
sediou a Copa do Mundo de futebol masculino, e atingindo um apice com a

realizacdo do maior evento esportivo do mundo no Rio de Janeiro, os Jogos
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Olimpicos, em 2016. Acreditamos que a participacdo do pesquisador como
espectador na Copa do Mundo de 2014, e apos, nas Olimpiadas do Rio em
2016, — inclusive assistindo uma partida da equipe de futebol feminino do Brasil
no estadio Maracand — possam contribuir para enriquecer a discussédo sobre
cultura vivida.

Evidentemente, a organizacao e realizacdo de eventos deste porte nao
trazem consequéncias apenas ao meio esportivo de uma nacao, envolvendo
diversas outras instancias, como o Estado e o mercado turistico, por exemplo,
assim como no meio midiatico. O Brasil passou por um periodo em que houve
relativo avanco com relacdo a infraestrutura, comércio e seguranca publica.
Entretanto, é louvavel refletir sobre quais parcelas da populacdo foram
atingidas por essas mudancas positivas e se elas foram mudancas concretas
ou se ocorreram apenas no periodo dos eventos, tendo em vista que algumas
estruturas montadas para os eventos ja estdo inutilizadas e descuidadas, e
algumas obras prometidas jamais aconteceram. E valido ressaltar também que
diversos escandalos de desvio de verba publica e superfaturamento ocorreram
neste periodo e que iniumeros individuos de classe baixa contaram com grande
declinio com relacdo a sua qualidade de vida para o usufruto de partes da elite
dominante do pais e do mundo. No cenério politico, o Brasil ainda atravessa
uma espécie de “caos”: apds uma eleicdo presidencial que praticamente dividiu
o pais ideologicamente em 2014, com uma polarizacdo bem visivel entre ideais
socialistas e ideias conservadores, a presidente democraticamente eleita
sofreu um polémico Impeachment em 2016. Na atualidade, com a presidéncia
agora ocupada pelo ex vice-presidente, Michel Temer, o pais experiencia uma
luta constante entre o0 governo e a classe dos trabalhadores, que
frequentemente organizam protestos e greves, por estarem sendo vitimados
por uma série de retrocessos sociais.

Neste periodo é possivel ressaltar como um periodo Unico de destaque
do futebol feminino nas pautas mais frequentes do meio midiatico e da
sociedade brasileira em geral, o periodo dos Jogos Olimpicos, em que a
selecéo brasileira de futebol feminina obteve um bom desempenho, ficando em
quarto lugar e por muito pouco nao disputando a medalha de ouro. Entretanto,
apos a conguista da medalha de ouro pela selecdo masculina nos Jogos, €

possivel afirmar que o futebol feminino foi alvo de comparacdes pejorativas por
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parte da midia e da populacdo. Com o fim das Olimpiadas, a pauta do futebol
feminino perdeu espac¢o no contexto social brasileiro, mesmo com medidas de
entidades que obrigam clubes de futebol a possuirem equipes femininas, por
exemplo.

Nao buscamos aqui identificar ou criticar uma espécie de “publico” do
futebol feminino, a discussdo € muito anterior a isso, 0os problemas sdo mais
graves. Como pode ser possivel atrair um publico massivo e fiel para um
“espetaculo” que constantemente é ignorado e distanciado pelas préprias
instancias que a ele deveriam promover?

Segundo Da Matta (1982), no Brasil, até mesmo a loteria “esportiva” esta
associada inteiramente ao futebol masculino. O contexto econdmico do sistema
em gue vivemos nos tempos atuais merece notéria atencdo de nossa analise,
pois a dimensédo social do futebol brasileiro € amplamente influenciada pelo
capitalismo. Para Da Matta (1982, p.15),

Discutir futebol é, assim, especular sobre um jogo emoldurado pelo
capitalismo, pelos “cartolas”, pelo dinheiro e tudo isso sempre torna a
vida amarga e injusta, mas é também argumentar sobre todos os
dilemas, problemas e lances que a vida necessariamente nos faz
experimentar independentemente de condi¢do social.

A guantidade de capital que gira em torno do futebol masculino no Brasil
€ tdo imensa, que os cartolas do esporte se ddo ao luxo de abrir mao da
parcela feminina do mercado, ndo buscam nem criar alternativas rentaveis para
que o “negécio” gere lucro aproximado ao dos homens. Entretanto, convém
gue tenhamos consciéncia que fortalecer um movimento contra-hegemaonico
dentro de um sistema que esta dando certo no que diz respeito a manutencgao
de posicbes de poder e ideais conservadores, - um sistema que pode ser
usado para o controle de massas, - pode ndo parecer muito interessante aos
olhos de quem comanda esse cenario.

Vogel (1982, p.77) diz que: “Para muitos, entretanto, o futebol merece
uma atencdo desconfiada. S&o criticos com relagéo a ele porque o consideram
uma espécie de Opio das massas populares”. A “atencao desconfiada” na qual
o autor se refere e o “6pio” oferecido as camadas populares, podem ser

associados também a uma logica semelhante a da politica do “Pao e Circo” da
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Roma Antiga, modo com o qual os lideres romanos lidavam com a populacéao
em geral, para manté-la fiel a ordem estabelecida e conquistar o seu apoio,
promovendo um espetaculo para ser assistido e desviando a atencdo de
assuntos mais basicos e fundamentais. Embora no caso do Brasil, em muitas
ocasifes até mesmo o pao esteja faltando.

Ao relembrar a derrota da selecao brasileira de futebol masculino na final
da Copa do Mundo de 1950 para o Uruguai, no Maracand, diante de um
cenario de absoluto favoritismo da equipe canarinho devido a excelente
campanha na competicdo até a derradeira partida e ao fator local, Roberto Da
Matta (1982, p.31) aloca ao fato o fardo de ser “talvez a maior tragédia da
histéria contemporénea do Brasil’. Para o autor tal derrota teria sido tao
devastadora por ter ocorrido em uma década em que o Brasil buscava
demarcar seu local enquanto nacdo que possuia um grandioso destino a ser
cumprido. E muito provavel que Roberto Da Matta tenha repensado essa
afirmacéo apo6s a Copa do Mundo de 2014 e o vexatoério 7x1 sofrido contra a
Alemanha, entretanto, € no minimo assustador que em um pais repleto de
problemas sociais, politicos e econémicos, a maior vergonha da histéria da
nacao possa ser uma partida de futebol. Medir o nivel de ironia contido na frase
de Da Matta (1982) seria algo impraticavel, porém, é inegavel que boa parte da
sociedade brasileira esteja de acordo com essa ideia de “maior tragédia
nacional”. E importante ressaltar também, que as eleigdes presidenciais no
Brasil ocorrem sempre em anos de Copa do Mundo, e a partir da relevancia do
futebol na sociedade brasileira, seria impossivel que os episodios que ocorrem
em uma Copa do Mundo ndo influenciem no resultado das eleicdes, mesmo
gue indiretamente, ou que desviem a atencao da populacdo do cenario politico
para torcer pela selecéo de futebol masculino.

Segundo Vogel (1982, p.82):

As Copas do Mundo sdo momentos extraordinarios, dentro da rotina
do futebol. Existem muitos tipos diferentes de certames no mundo
futebolistico. Alguns sdo estritamente locais. Outros abrangem
regibes ou comunidades nacionais. Nenhum, entretanto, tem a
importancia de uma Copa do Mundo.
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Parece 6bvio que em um pais que se autodenomina “o pais do futebol”,
que um evento tdo extraordinario como a Copa do Mundo possa afetar o
funcionamento da légica popular e as interpretacbes a cerca de decisbes
politicas, principalmente quando tdo aproximadas temporalmente de uma
eleicdo presidencial. Sendo os principais conglomerados midiaticos do pais os
grandes financiadores e patrocinadores do futebol brasileiro e também da
cobertura de uma Copa do Mundo, € assustadora a possibilidade eminente de
manipulacdo da populacdo e dos efeitos desse processo em termos culturais,

tratando-se de uma imprensa elitista, conservadora e que visa lucro.

4.3 Dimensao Documental

Com base nas nossas observacdes iniciais, revisdo bibliografica e
mapeamento geral do contexto social; além da confeccdo dos capitulos
tedricos do trabalho e da realizacdo da Dimenséo Institucional e Social desta
analise, identificamos em conjunto extenso de dados a serem trabalhados,
tipos caracteristicos de padrdes. Esses padrdes nos permitiram levantar
questbes e abordagens recorrentes para entdo culminar no desenvolvimento
de quatro subcategorias para caracterizar inicialmente a representacdo nas
noticias analisadas. Analisando preliminarmente o conteddo e o objeto ha
indicativos de que podemos verificar a reincidéncia desses padrées, indicando:
a) silenciamento; b) inclusdo; c) preconceito de género; d) indiferenca.
Entendemos por “silenciamento” a invisibilidade proposital, o nao-dito; a
‘inclusdo” diz respeito a identificacdo de possiveis aspectos positivos, uma
insercdo igualitéaria que busca atenuar ou ndo compactua com desigualdades
recorrentes relacionadas ao futebol feminino; o “preconceito de género” esta
relacionado a exclusdo proposital de sujeitos devido a questdo de género; e
entendemos por “indiferenca” as caracteristicas de impassibilidade e apatia nas

mensagens, diante de cenarios hegemonicos ja pré-estabelecidos. Partiremos
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destas perspectivas, porém o percurso e andamento da pratica analitica
detalhada podem apontar para outros caminhos valorosos que nos indiquem
uma reconfiguracdo destes agrupamentos. N&o excluimos a possibilidade de
gque uma matéria analisada contenha caracteristicas de mais de uma
subcategoria, e tampouco deixaremos de observar nosso objeto descolado do
viés da mediacdo, para que sempre lembremos o quanto a mensagem das
noticias sofre influéncia e influencia a vida social, numa relacdo dindmica e

repleta de tensionamentos que nao dizem respeito apenas a parte jornalistica.

4.3.1 Futebol feminino no website

Johnson (2010b) afirma que os espacos sociais na Internet precisam ser
estudados como ambientes dinamicos e vivos, e ndo como entidades fixas e
estaveis. Estes locais devem ser marcados por ciclos de trocas
comunicacionais particulares, situadas dentro de um dado contexto
interacional.

O site globoesporte.com € a maior referéncia no Brasil em termos de
informacéo e conteudo esportivo gerado para Internet. O site é relativamente
completo, conferindo ao menos um pequeno espago ou pagina a praticamente
todos os esportes praticados no pais. Sem duvidas, o futebol, esporte mais
popular no pais e no mundo, € o que recebe maior atencdo e o que possuli
detalhes mais completos no site: todos o0s principais clubes europeus e os das
séries A e B do campeonato brasileiro possuem suas proprias paginas
dindmicas, onde o publico tem a possibilidade de acessar noticiais e
informacOes diretamente sobre o clube que quiser, com conteudo sendo
gerado e atualizado diariamente. As tabelas e horarios de jogos de
praticamente todos os campeonatos de futebol mais acompanhados no mundo
também estéo disponiveis e organizadas para o publico obter as informacdes
com relativa facilidade. Até mesmo um link de atalho para o site oficial do

jogador Neymar Junior existe na aba principal do site. Entretanto, todas essas
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informacdes dizem respeito ao futebol masculino, o futebol feminino nédo esta

incluido nesta plataforma, como se pode observar na Figura 3.

globo.com g1 globoesporte gshow famosos & etc  videos
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Figura 3: Atalhos do futebol no sitegloboesporte.com

Fonte: globoesporte.com

Nem mesmo utilizando as ferramentas de acesso rapido € possivel
acessar noticias e informacgfes sobre o futebol feminino no site. Para tanto, é
preciso fazer uma pesquisa em sites de busca para ser direcionado a pagina
“Futebol Feminino” do globoesporte.com. Mesmo assim, a pagina traz apenas
de um acervo de noticias, que ndo sdo atualizadas com frequéncia légica, e
muitas vezes com teméaticas misturadas e noticias que ndo possuem relacao

com o futebol feminino. Figura 4.
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FUTEBOL FEMININO - HA TME

De olho na Copa América, Selecao
feminina fara amistosos contra
Espanha e Islandia

Equipe de Emily Lima ira jogar as duas partidas
fora de casa. Ainda ha outras quatro partidas

programadas com o pensamento na competicao
continental

FUTEBOL FEMININO -

Marta é apresentada no Orlando
Pride e vibra com atmosfera nos
EUA

Atacante brasileira de 31 anos afirma que cidade
esta respirando o futebol

Figura 4: Pagina do Futebol Feminino no globoesporte.com

Fonte: globoesporte.com

Existem outros locais do site com noticias relacionadas ao futebol
feminino, que n&o a pagina “Futebol Feminino”. Contudo, a desorganizagao e
aleatoriedade dos espagos onde estdo veiculadas e relacionadas demonstra
uma falta de cuidado com a tematica que nos impossibilitou reuni-las na analise
individualizada de noticias. A seguir, a apreciacdo detalhada das 14 noticias

selecionadas para esta analise cultural documental.

4.3.2 Noticias
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- Noticia 01

globo.com g1 globoesporte gshow famosos & etc videos

FUTEBOL FEMININO

24/08/2016 18h39 - Atualizado em 26/08/2016 0%h19

Cunha anuncia manutencao de Vadao
e da selecao feminina permanente <

Apos conversa com Del Nero, dirigente diz que técnico continua e que projeto do time
fixo segue igual até final de 2016. Reunido com treinador definira formato para 2017

Por Cintia Barlem
Rio de Janeiro K] racesook Q-

O trabalho continua. O coordenador de futebol
feminino da CBF, Marco Aurélio Cunha, conversou
nesta quarta-feira com o presidente Marco Polo del
Nero e recebeu a garantia da permanéncia do
técnico Vadao e da manutencéo do projeto da
selecao permanente até o final do ano apos o
quarto lugar na Rio 2016.

Figura 5: Noticia 01

Fonte: Globoesporte.com

Data: 24/08/2016

Por: Cintia Barlém

Manchete: “Cunha anuncia manutencido de Vaddo e da selegao feminina
permanente (Apos conversa com Del Nero, dirigente diz que técnico continua e
qgue projeto do time fixo segue igual até final de 2016. Reunido com treinador

definira formato para 2017)".
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Link: http://globoesporte.globo.com/futebol/futebol-
feminino/noticia/2016/08/cunha-anuncia-manutencao-de-vadao-e-da-selecao-
feminina-permanente.html

Classificacao: Preconceito de Género

ObservacOes: Esta andlise, que nao desconsidera 0s contextos sociais e
histéricos por tras de uma noticia e seu posicionamento, enquadra esta noticia
na categoria de preconceito de género. Embora relate fatos que dizem respeito
a organizacdo para o futuro da selecdo brasileira feminina de futebol,
demonstrando a importancia de uma estruturacdo em longo prazo para um
trabalho bem desenvolvido no esporte, das quatro pessoas referidas na
matéria, trés sdo homens. Sao eles: Marco Aurélio Cunha (coordenador de
futebol feminino da CBF), Marco Polo Delnero (presidente da CBF) e Vadéao
(treinador da selecdo brasileira feminina de futebol). A Unica mulher presente
na noticia é a atleta Formiga, por se tratar de uma atleta do futebol feminino. O
texto discorre sobre como trés homens em posicdo de poder relacionam-se
hierarquicamente, pensam e tomam decisdes de extrema relevancia para o
futuro do futebol feminino, deixando as mulheres ausentes deste contexto

crucial.

- Noticia 02

. - TUDO SOBRE
"Passou a Olimpiada e ja esqueceram —

da gente", lamenta camped domundo ™ 1 vanguarda

Futebol Feminino

EarEmmen © o

Apds a eliminacdo do Brasil na Olimpiada, ha um 5 Lyon
més, Marta fez um apelo ao povo brasileiro
"N&o deixem de apoiar o futebol feminino". Pois

apo6s a medalha de ouro do Brasil no Pan de @ Paris Saint-Germain
2007, com o Maracana lotado, o pedido da meia
Rosana era semelhante

' Lucas

— Foi histérico ver o Maracana daquele jeito,

anniandn n fiitehnl femininn Parecia 1im snnhn a-—


http://globoesporte.globo.com/futebol/futebol-feminino/noticia/2016/08/cunha-anuncia-manutencao-de-vadao-e-da-selecao-feminina-permanente.html
http://globoesporte.globo.com/futebol/futebol-feminino/noticia/2016/08/cunha-anuncia-manutencao-de-vadao-e-da-selecao-feminina-permanente.html
http://globoesporte.globo.com/futebol/futebol-feminino/noticia/2016/08/cunha-anuncia-manutencao-de-vadao-e-da-selecao-feminina-permanente.html
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Figura 6: Noticia 02

Fonte: Globoesporte.com

Data: 20/09/2016

Por: Danilo Sardinha e Silas Pereira

Manchete: "Passou a Olimpiada e ja esqueceram da gente", lamenta campeéa
do mundo. (Aos 34, Rosana tem no curriculo o Unico Mundial de Clubes
conquistado por um time brasileiro, além de quatro Olimpiadas com a selecao
brasileira de futebol feminino)”.

Link: http://globoesporte.globo.com/sp/vale-do-paraiba-
reqgiao/futebol/noticia/2016/09/passou-olimpiada-e-ja-esqueceram-da-gente-
lamenta-campea-do-mundo.html

Classificacao: Inclusao

ObservacbGes: A noticia 2 foi enquadrada na categoria de inclusdo. A
reportagem traz uma entrevista com a atleta Rosana dos Santos Augusto, que
participou de quatro Olimpiadas como jogadora de futebol feminino. Rosana
conta sobre sua carreira e relata a frustracéo por ter ficado de fora da lista final
dos Jogos do Rio em 2016. A noticia aborda também a tematica polémica do
futebol masculino x feminino e as diferencas de tratamento por parte das
entidades de comando do futebol. A atleta reclama da falta de fomento ao
futebol feminino brasileiro desde as categorias de base, huma comparacéo
com a Europa Rosana cita a experiéncia de trabalhar como profissional na
Franca e observar os treinamentos de uma categoria sub-7 de futebol feminino
do seu clube. A reportagem € longa e bastante detalhada, levantando a
polémica da falta de estrutura para as mulheres no esporte e a necessidade de

maior investimento em marketing no futebol feminino brasileiro.


http://globoesporte.globo.com/sp/vale-do-paraiba-regiao/futebol/noticia/2016/09/passou-olimpiada-e-ja-esqueceram-da-gente-lamenta-campea-do-mundo.html
http://globoesporte.globo.com/sp/vale-do-paraiba-regiao/futebol/noticia/2016/09/passou-olimpiada-e-ja-esqueceram-da-gente-lamenta-campea-do-mundo.html
http://globoesporte.globo.com/sp/vale-do-paraiba-regiao/futebol/noticia/2016/09/passou-olimpiada-e-ja-esqueceram-da-gente-lamenta-campea-do-mundo.html
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- Noticia 03

Sww ge O FUTEBOL FEMININO @ suscm

i wir i - S s TUDO SOBRE
Com belo gol, Brasil vence a Nigéria

em estreia no Mundial feminino sub-17 = seusi

BLOG: No "Enem da
Copa"...

Por GloboEsporte.com
Amé, Jordinks mm

[ BLOG: Em ritmo de treit
Bl Brasil decide amistoso |
primeiro tempo; Japao

———————— BLOG: Vai que da certo.

Figura 7: Noticia 03

Fonte: Globoesporte.com

Data: 01/10/2016

Por: Globoesporte.com

Manchete: Com belo gol, Brasil vence a Nigéria em estreia no Mundial feminino
sub-17(Micaelly brilha com chute por cobertura e da vitéria a selecéo por 1 a 0,
em competicdo disputada na Jordania. Proximo jogo € diante da Coreia do
Norte.)

Link: http://globoesporte.globo.com/futebol/futebol-
feminino/noticia/2016/10/com-belo-gol-brasil-vence-nigeria-em-estreia-no-
mundial-feminino-sub-17.html

Classificacao: Indiferenca

Observacdes: A terceira noticia dessa analise documental se enquadra na
categoria que representa a indiferenca com o futebol feminino. A noticia relata

a vitoria da selecao brasileira na estreia do mundial feminino sub-17 e chama


http://globoesporte.globo.com/futebol/futebol-feminino/noticia/2016/10/com-belo-gol-brasil-vence-nigeria-em-estreia-no-mundial-feminino-sub-17.html
http://globoesporte.globo.com/futebol/futebol-feminino/noticia/2016/10/com-belo-gol-brasil-vence-nigeria-em-estreia-no-mundial-feminino-sub-17.html
http://globoesporte.globo.com/futebol/futebol-feminino/noticia/2016/10/com-belo-gol-brasil-vence-nigeria-em-estreia-no-mundial-feminino-sub-17.html
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atencéo para o fato de o gol da vitéria por 1x0 ter sido muito bonito, inclusive
trazendo o video do tento. Entretanto, a noticia ndo contém nenhum
aprofundamento e é extremamente curta, contendo apenas dois paragrafos
breves de texto, com um contetudo estritamente basico. A indiferenca se da
pelo fato de ndo ser exposta nem mesmo a tabela de jogos da competicédo, por
exemplo, nenhuma entrevista com atletas ou dirigentes, sem informagdes
sobre transmissdes ou que pudessem chamar a atencao do leitor para assistir
alguma partida seguinte da competicdo, € uma noticia para “cumprir tabela”.
Seria possivel ao menos aludir quais seriam as selecdes favoritas a vencer o
torneio, ou mencionar as expectativas brasileiras e dados sobre a preparacéo

da equipe.

- Noticia 04

ge ¥ | MAISBLOGS -

BRASIL EM TOQUIO

< VEJA TODOS OS POSTS

Futebol feminino: quando a campanha é
melhor que o futebol apresentado

A selegao feminina de futebol sub-20 encerrou a

campanha no Campeonato Mundial da

eliminada nas quartas de final, em derr

Guilherme C

paulista, 26 anos, bic

Figura 8: Noticia 04

Fonte: Globoesporte.com

Data: 30/11/2016
Por: Guilherme Costa
Manchete: Futebol feminino: quando a campanha é melhor que o futebol

apresentado



95

Link: http://globoesporte.globo.com/blogs/especial-blog/brasil-em-
toquio/post/futebol-feminino-quando-campanha-e-melhor-que-o-futebol-
apresentado.html

Classificacao: Inclusédo e Preconceito de Género

Observacbes: A noticia 04 € a primeira a se encaixar em mais de uma
categoria de representacdo nesta analise, demonstrando inclusdo, mas ao
mesmo tempo, preconceito de género. A inclusdo se da por se tratar de uma
cronica de um blog esportivo do website que realiza uma andlise critica sobre a
tematica, algo que € pouco usual em termos de futebol feminino, promovendo
um espaco e debates raros e que necessitam ser realizados com maior
frequéncia. Entretanto, a critica é descabida e exagerada. O jornalista destaca
que a participacédo brasileira no Mundial sub-20 feminino de 2016 rendeu a
melhor colocacao dos ultimos oito anos, com uma eliminagdo nas quartas de
final diante da selecdo japonesa, porém coloca que o desempenho esteve
muito abaixo do resultado aparente, desvalorizando o feito. O blogueiro chega
a dizer inclusive que “nunca se investiu tanto em futebol feminino”, para entéo
criticar também a performance da selecdo brasileira feminina nos jogos
Olimpicos de 2016, gratuitamente, pois este nem era o assunto da crénica. E
de se surpreender negativamente que se condene o investimento em futebol
feminino devido a ndo conquista de uma medalha de ouro Olimpica, uma vez
que o blogueiro ndo detalha qual foi esse investimento numericamente e
tampouco traca um contraponto com o investimento feito no futebol masculino
ao longo dos anos, muito menos chama a atencdo para o fato de que os
investimentos atuais sao fundamentais para o fortalecimento de um trabalho
em longo prazo na modalidade, que ingressou no cenario Olimpico apenas em
1996 e ja apresenta resultados expressivos por parte da selegdo brasileira.
Vale lembrar que o futebol masculino demorou 108 anos para conquistar o ouro

Olimpico, fato que néo foi lembrado pela matéria.


http://globoesporte.globo.com/blogs/especial-blog/brasil-em-toquio/post/futebol-feminino-quando-campanha-e-melhor-que-o-futebol-apresentado.html
http://globoesporte.globo.com/blogs/especial-blog/brasil-em-toquio/post/futebol-feminino-quando-campanha-e-melhor-que-o-futebol-apresentado.html
http://globoesporte.globo.com/blogs/especial-blog/brasil-em-toquio/post/futebol-feminino-quando-campanha-e-melhor-que-o-futebol-apresentado.html
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- Noticia 05

Sww ge O VILA NOVA-ES  auscan

Vila Nova-ES faz 14 a O e garante o TUDOSOBRE
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« GloboE sporte.com
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Cariaciquense de futebol feminino

A atacante Thais foi a destaque da partida ao marcar cinco gols. Além da taca de campedo, o Vila

Figura 9: Noticia 05

Fonte: Globoesporte.com

Data: 19/12/2016

Por: Globoesporte.com

Manchete: Vila Nova-ES faz 14 a 0 e garante o titulo do Cariaciquense
Feminino 2016 (Alvirrubro ndo teve dificuldades em golear a jovem e
inexperiente equipe do Furacao).

Link: http://globoesporte.globo.com/es/futebol/times/vila-nova-
es/noticia/2016/12/vila-nova-es-faz-14-0-e-garante-o-titulo-do-cariaciqguense-
feminino-2016.html

Classificacao: Indiferenca

Observagdes: A noticia 05 foi classificada dentro da categoria da indiferencga
desta analise. Essa matéria € mais uma que é muito reduzida, ndo chegando a
trazer nenhuma curiosidade ao leitor ou algo que possa despertar um interesse
para fidelizar um publico ou mesmo um assunto para ser comentado de modo

informal no ambiente social. O relato aborda a vitoria da equipe do Vila Nova-


http://globoesporte.globo.com/es/futebol/times/vila-nova-es/noticia/2016/12/vila-nova-es-faz-14-0-e-garante-o-titulo-do-cariaciquense-feminino-2016.html
http://globoesporte.globo.com/es/futebol/times/vila-nova-es/noticia/2016/12/vila-nova-es-faz-14-0-e-garante-o-titulo-do-cariaciquense-feminino-2016.html
http://globoesporte.globo.com/es/futebol/times/vila-nova-es/noticia/2016/12/vila-nova-es-faz-14-0-e-garante-o-titulo-do-cariaciquense-feminino-2016.html

97

ES na final do campeonato Cariaciquense por 14 a 0, ressaltando que a equipe
adversaria era inexperiente, mesmo chegando a uma final, passando certa
impressé@o de que o nivel de competitividade do campeonato € muito baixo e
gue ndo ha muita graca em acompanha-lo. Nem mesmo um tom de surpresa
ou de certa forma humoristico foi adotado devido a tamanha diferenca de gols

no placar, apenas uma descri¢cédo insossa e indiferente.

- Noticia 06
=ww ge O FUTEBOL INTERNACIONAL £l aumcan
R . TUDO SOBRE
Em novo prémio, Fifa deve coroarano —
perfeito de Cristiano Ronaldo B Aveicode ax
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Figura 10: Noticia 06

Fonte: Globoesporte.com

Data: 09/01/2017

Por: Marin Fernandez e Ilvan Raupp

Manchete: Em novo prémio, Fifa deve coroar ano perfeito de Cristiano Ronaldo
(Portugués concorre ao "The Best" com Messi e Griezmann nesta segunda, a
partir das 15h30. Brasil tem volta de Marta ao pddio feminino e Marlone na
briga pelo Puskas)

Link: http://globoesporte.globo.com/futebol/futebol-
internacional/noticia/2017/01/em-novo-premio-fifa-deve-coroar-ano-perfeito-de-
cristiano-ronaldo.html



http://globoesporte.globo.com/futebol/futebol-internacional/noticia/2017/01/em-novo-premio-fifa-deve-coroar-ano-perfeito-de-cristiano-ronaldo.html
http://globoesporte.globo.com/futebol/futebol-internacional/noticia/2017/01/em-novo-premio-fifa-deve-coroar-ano-perfeito-de-cristiano-ronaldo.html
http://globoesporte.globo.com/futebol/futebol-internacional/noticia/2017/01/em-novo-premio-fifa-deve-coroar-ano-perfeito-de-cristiano-ronaldo.html
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Classificacao: Silenciamento

Observacdes: A noticia 06 demonstra um viés claro de silenciamento em seu
conteado. Como ja € perceptivel na manchete da reportagem, o texto da
prioridade total & premiacdo de Cristiano Ronaldo e demais curiosidades do
futebol masculino, colocando as mulheres em segundo plano, com uma curta
referéncia a uma premiacao feminina que envolve uma brasileira. A reportagem
€ longa e detalhada, contém inclusive uma retrospectiva especificando todos os
homens ganhadores do prémio de melhor do mundo desde 1991 um a um,
além planear o rendimento anual de Cristiano Ronaldo, Griezzman e Messi, 0s
concorrentes ao prémio de melhor jogador do mundo. Também h& uma
deliberacdo a respeito dos trés homens indicados a melhores treinadores do
mundo e suas probabilidades de vencer. E valido ressaltar que existe a mesma
premiacdo para as treinadoras mulheres e isso ndo € colocado em nenhum
momento. As mulheres sdo mencionadas apenas em um pequeno paragrafo
gue ressalta o fato da brasileira Marta voltar a estar entre as trés finalistas da
premiacdo anual da FIFA de melhor jogadora do mundo, invisibilisando a

modalidade feminina de modo proposital e evidente.

- Noticia 07
Sl LY TUNA LUSO s
Tuna realiza peneira para o futebol TUDO SOBRE
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Figura 11: Noticia 07

Fonte: Globoesporte.com

Data: 09/02/2017

Por: Globoesporte.com

Manchete: Tuna realiza peneira para o futebol feminino nos préximos dias 17 e
18 (Diretoria planeja encontrar talentos para a disputa da Copa do Brasil da
categoria, competicdo ainda sem calendario definido pela Confederacdo
Brasileira de Futebol)

Link: http://globoesporte.globo.com/pa/futebol/times/tuna-

luso/noticia/2017/02/tuna-realiza-peneira-para-o-futebol-feminino-nos-proximos-
dias-17-e-18.html

Classificacao: Incluséo

Observacdes: A noticia 07 foi categorizada com o viés de inclusédo por se tratar
de uma noticia que informa e incentiva as oportunidades para atletas do futebol
feminino. O texto é bastante curto e possui apenas dois paragrafos, mas
comunica a quem possa se interessar que o clube de futebol feminino Tuna
Luso realizara uma “peneira”, giria futebolistica para “avaliacao” ou “teste”, para
encontrar novos talentos que possam compor 0 seu elenco que participara da
Copa do Brasil feminina. Uma pequena nota ao final da matéria ainda avisa
horario, data, local do acontecimento, além do contato dos organizadores do

evento.


http://globoesporte.globo.com/pa/futebol/times/tuna-luso/noticia/2017/02/tuna-realiza-peneira-para-o-futebol-feminino-nos-proximos-dias-17-e-18.html
http://globoesporte.globo.com/pa/futebol/times/tuna-luso/noticia/2017/02/tuna-realiza-peneira-para-o-futebol-feminino-nos-proximos-dias-17-e-18.html
http://globoesporte.globo.com/pa/futebol/times/tuna-luso/noticia/2017/02/tuna-realiza-peneira-para-o-futebol-feminino-nos-proximos-dias-17-e-18.html
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- Noticia 08

Sww ge O GREMIO  susca

TUDO SOBRE

Grémio é goleado pelo Corinthians e
sofre 0 1° revés no Brasileirdo feminino £ resrs

BLOG: A plenitude do
i futebol

Por GloboEsporte.com
Porto Alegre 3 Facesoox 8

BLOG: Aquele que é
imortal
A AGFF/Grémio recebeu o lider Corinthians na tarde deste domingo, em Eldorado do Sul, e foi

goleado por 5 a 0 pelo Grupo 1 do Campeonato Brasileiro de Futebol Feminino. Os gols foram
marcados por Gabi Nunes, Carol, Grazi, Byanca Brasil e Amanda. E a primeira derrota do time

% " . BLOG: Esta acontecendo
gaucho na competicdo, que segue na quarta posicdo da chave com quatro pontos. Ja os ¥
0 A L}
paulistas seguem com 100% de aproveitamento em trés jogos it
4.4 ) ¥

Figura 12: Noticia 08

Fonte: Globoesporte.com

Data: 26 /03/2017

Por: Globoesporte.com

Manchete: Grémio é goleado pelo Corinthians e sofre o 1° revés no Brasileirdo
feminino (Time que reune a Sele¢cdo Gaucha perdeu por 5 a 0 neste domingo,
em Eldorado).

Link:
http://globoesporte.globo.com/rs/futebol/times/gremio/noticia/2017/03/gremio-e-

goleado-pelo-corinthians-e-sofre-0-1-reves-no-brasileirao-feminino.html

Classificagao: Silenciamento

Observacdes: A noticia 08 foi categorizada como uma representacdo de
silenciamento do futebol feminino. Sem entrevistas ou maiores explicacfes, a
concisa matéria simplesmente relata o resultado de uma partida entre Grémio e
Corinthians e as autoras dos gols, com breves informacdes sobre o
campeonato, sem dar voz a nenhuma atleta ou integrantes das comissdes


http://globoesporte.globo.com/rs/futebol/times/gremio/noticia/2017/03/gremio-e-goleado-pelo-corinthians-e-sofre-o-1-reves-no-brasileirao-feminino.html
http://globoesporte.globo.com/rs/futebol/times/gremio/noticia/2017/03/gremio-e-goleado-pelo-corinthians-e-sofre-o-1-reves-no-brasileirao-feminino.html
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técnicas das equipes. A noticia nao aborda o contexto ou histdria do jogo, nao
traz nenhuma curiosidade sobre confrontos anteriores entre os times e nao cria
e divulga nenhum atrativo ao publico leitor, como se as pessoas realmente nédo
se interessassem pelo ocorrido e nem pela competicdo, ainda por cima focando
na equipe que foi “goleada” e ndo na que “goleou”, priorizando um viés

negativo.

- Noticia 09
Sww ge O VALE DO PARAIBA E REGIAO éﬁ‘é‘i Q euscar

' e . - TUDO SOBRE
Com sequéncia de jogos, Marcio deve —

poupar jogadoras contra Corinthians ™! 1vvanguarda

a triunfo e oria no siieiro e C
: RYANE] ©L0G: Dicas Rodada #33
Arrancada do Corinthians
[SEMCN e briga por Libertadores
eQae

OZIETNO0 g oo

Jogo da vida do
LERERVE Corinthians e atletas

Ap6s vencer o Vitoria pelo Brasileiro O e
Feminino, o Sdo José se prepara para o

N BLOG: Confira como vem
confronto contra o Corinthians, pelo u o Hespana EC para a
Campeonato Paulista. Aguia do Vale e Timéo rodada #31 do Cartola FC
jogam neste sabado, 15, as 15h, na Arena
Barueri. Na estreia do campeonato, as duas

Figura 13: Noticia 09

Fonte: Globoesporte.com

Data: 13/04/2017

Por: Globoesporte.com

Manchete: Com sequéncia de jogos, Marcio deve poupar jogadoras contra
Corinthians (Técnico do S&do José comemora triunfo sobre Vitéria no Brasileiro
e diz que o time esta chegando "devagar' na parte de cima; Aguia encara
Corinthians pelo estadual).

Link: http://globoesporte.globo.com/sp/vale-do-paraiba-

regiao/noticia/2017/04/com-sequencia-de-jogos-marcio-deve-poupar-jogadoras-

contra-corinthians.html



http://globoesporte.globo.com/sp/vale-do-paraiba-regiao/noticia/2017/04/com-sequencia-de-jogos-marcio-deve-poupar-jogadoras-contra-corinthians.html
http://globoesporte.globo.com/sp/vale-do-paraiba-regiao/noticia/2017/04/com-sequencia-de-jogos-marcio-deve-poupar-jogadoras-contra-corinthians.html
http://globoesporte.globo.com/sp/vale-do-paraiba-regiao/noticia/2017/04/com-sequencia-de-jogos-marcio-deve-poupar-jogadoras-contra-corinthians.html
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Classificacao: Inclusédo e Preconceito de Género

Observacgdes: A noticia 09, assim como a noticia 08 também esta relacionada
com a equipe de futebol feminino do Corinthians, e foi enquadrada nas
categorias de inclusdo e preconceito de género. Diferentemente da noticia
anterior, esta reportagem € mais longa e traz varios componentes interessantes
sobre o campeonato paulista feminino e sobre o histérico de duelos entre as
duas equipes envolvidas, Sdo José e Corinthians, contendo até mesmo uma
entrevista com o treinador do Sao José que comenta a sua expectativa para a
partida e a evolucdo de sua equipe ao longo do torneio. Entretanto é
interessante ressaltar que o técnico da equipe, Marcio Oliveira, € um homem, e
€ 0 Unico a receber voz na reportagem. Nenhuma mulher tem sequer o nome

mencionado na matéria.

- Noticia 10

= MENU SPORTV POR IV NEW Q Bu:

. . TUDO SOBRE
Copa do Brasil, surfe em Fiji e meninas —

do futebol sdo atracdes nesta quarta

COPA DO MUNDO SUB-20 DE FUTEBOL MASCULINO  MUNDIAL DETENIS DEMESA  MUNDIAL DE SURFE - ETAPA DE FUI
AMERICANA

CAMPEONATO BRAS! MININO <
BRASIL: INTER X PALMEIRAS

A DO BRASIL: SPORT X BOTAFOGO @ Botafogo

COPA DO BRA!
COPA DO BRA!

Uma quarta-feira nobre daquelas emocionantes, de fazer o telespectador ficar grudado natelinha €' |nteraciona

Figura 14: Noticia 10

Fonte: Globoesporte.com
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Data: 30/05/2017

Por: Sportv.com

Manchete: Copa do Brasil, surfe em Fiji e meninas do futebol sdo atracdes
nesta quarta (Canal Campeao vai transmitir quatro jogos de volta do mata-mata
das oitavas da segunda maior competicdo nacional. Copa do Mundo Sub-20
também é destaque).

Link: http://sportv.globo.com/site/programas/sportv-news/noticia/2017/05/copa-

do-brasil-surfe-em-fiji-e-meninas-do-futebol-sao-atracoes-nesta-quarta.html

Classificacao: Indiferenca

Observacdes: A décima noticia analisada representa indiferenca com o futebol
feminino. A reportagem é uma chamada para uma quarta-feira de muita
transmissao esportiva nos canais Sportv, as veias do esporte do Grupo Globo
na televisdo por assinatura. A chamada anuncia a transmisséo de uma etapa
do campeonato mundial feminino de surfe, do mundial de ténis de mesa, além
de quatro jogos da Copa do Brasil masculina de futebol, um jogo da Copa
Sulamericana de futebol masculino e uma partida do Mundial Sub-20 de futebol
masculino. Os jogos da Copa do Brasil masculina séo os grandes destaques do
texto e recebem atencdo especial, com um paragrafo para cada partida que
delineia o ambiente de cada enfrentamento e as perspectivas e resultados
necessarios para que as equipes avancem de fase, acrescentando ainda
algumas curiosidades sobre o comando técnico dos clubes. Sobre o jogo do
futebol feminino, algumas linhas descrevem o horario da partida e a equipe que

fard a transmisséao do evento.


http://sportv.globo.com/site/programas/sportv-news/noticia/2017/05/copa-do-brasil-surfe-em-fiji-e-meninas-do-futebol-sao-atracoes-nesta-quarta.html
http://sportv.globo.com/site/programas/sportv-news/noticia/2017/05/copa-do-brasil-surfe-em-fiji-e-meninas-do-futebol-sao-atracoes-nesta-quarta.html
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- Noticia 11

Iranduba usa semana 'relax’ para estudar
o Flamengo e corrigir falhas

Time usou pausa no Brasileirdo feminino para se preparar para o jogo de ida contra o Rubro Negro,
que serd nesta quinta, no Rio de Janeiro. Hulk decide vaga no dia 21, em Manaus.

R

E
.

Figura 15: Noticia 11

Fonte: Globoesporte.com

Data: 13/06/2017

Por: Globoesporte.com

Manchete: Iranduba usa semana 'relax’ para estudar o Flamengo e corrigir
falhas (Time usou pausa no Brasileirdo feminino para se preparar para 0 jogo
de ida contra o Rubro Negro, que sera nesta quinta, no Rio de Janeiro. Hulk
decide vaga no dia 21, em Manaus).

Link:

https://globoesporte.globo.com/am/futebol/times/iranduba/noticia/iranduba-usa-

semana-relax-para-estudar-o-flamengo-e-corrigir-falhas.ghtml

Classificacao: Inclusao

Observacdes: A noticia 11 da andlise desta pesquisa se encaixa numa
representacdo que inclui o futebol feminino no contexto social e esportivo


https://globoesporte.globo.com/am/futebol/times/iranduba/noticia/iranduba-usa-semana-relax-para-estudar-o-flamengo-e-corrigir-falhas.ghtml
https://globoesporte.globo.com/am/futebol/times/iranduba/noticia/iranduba-usa-semana-relax-para-estudar-o-flamengo-e-corrigir-falhas.ghtml
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brasileiro. A matéria envolve a partida do jogo de ida das quartas de final da
Copa do Brasil feminina entre a equipe amazonense do Iranduba contra o
Flamengo, do Rio de Janeiro. A reportagem situa o leitor ao contexto do
campeonato, de uma forma que atrai o publico a acompanhar a partida e o
restante da competicdo. O texto contém ainda depoimentos da goleira Rubi e
da volante Cris, da equipe do Amazonas. As atletas discorrem inclusive sobre a
conjuncao tatica necessdéria para enfrentar as adversarias e ressaltam a
dificuldade de mesmo atuando em casa, duelar contra o Flamengo, clube
considerado o de maior torcida do mundo, e que conta com milhdes de fas

também em Manaus.

- Noticia 12

=wmvu g€ CORINTHIANS Q Buscar

Destaque do Corinthians feminino
aprendeu a jogar com garrafas pet

gadora

ante é principal jog

S e dependesse do pai, a principal atacante do time feminino do
Corinthians, que disputa nesta quinta-feira a final do Campeonato

Brasileiro, as 18h (horario de Brasilia) contra o Santos, seria hoje uma

Figura 16: Noticia 12

Fonte: Globoesporte.com

Data: 27/07/2017
Por: Camila Silva e Mauricio Oliveira
Manchete: Destaque do Corinthians feminino aprendeu a jogar com garrafas

pet (Pai de Byanca Brasil queria que ela fizesse atletismo. Hoje, atacante &



106

principal jogadora do Timéo e vice-artilheira do Brasileiro feminino as vésperas
de final contra o Santos)
Link: https://globoesporte.globo.com/futebol/times/corinthians/noticia/destague-

do-corinthians-feminino-aprendeu-a-jogar-com-garrafas-pet.ghtml

Classificacao: Inclusao

Observacbes: A reportagem de numero 12 desta analise se enquadra numa
representacdo admiravel de inclusdo do futebol feminino, mais do que isso, é
um exemplo ideal do tipo de noticia que precisa ser veiculada nos meios de
comunicacdo e no site analisado. A matéria trata-se de uma emocionante e
bonita histéria de vida, que conta a trajetéria de uma jogadora de futebol que
passou por muitas dificuldades na carreira e no ambito pessoal até se destacar
na equipe profissional do Corinthians. O texto descreve que o pai da atleta
Byanca, um ex-atleta de atletismo, queria que a filha seguisse o mesmo
caminho, porém a garota descobriu uma outra paixao ao treinar ao lado de um
campo de futebol, e ao arriscar alguns chutes despretensiosos se encantou
com o esporte e decidiu seguir o caminho necessario para se tornar uma
jogadora profissional. Byanca Brasil, entdo desprovida de habilidades e
técnicas futebolisticas passou a ser treinada em casa diariamente pelo pai
Atila, que acabou aceitando e apoiando o sonho da filha, apesar das
dificuldades financeiras que a familia enfrentava. Depois de ser reprovada em
algumas peneiras, Byanca atingiu um alto nivel técnico e fisico através de seus
treinamentos e se tornou profissional. A reportagem possui depoimentos
inspiradores de Byanca e de seu pai e € bastante detalhada, dando o devido
espaco ao futebol feminino e a carreira de uma atleta que enfrentou inUmeras

barreiras para se tornar jogadora de futebol.


https://globoesporte.globo.com/futebol/times/corinthians/noticia/destaque-do-corinthians-feminino-aprendeu-a-jogar-com-garrafas-pet.ghtml
https://globoesporte.globo.com/futebol/times/corinthians/noticia/destaque-do-corinthians-feminino-aprendeu-a-jogar-com-garrafas-pet.ghtml
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- Noticia 13

Bota-PB vai lancar projeto para incentivar
meninas de 12 a 17 anos a jogar futebol

De acordo com Gleide Costa, a inten¢do é ensinar as menina:

Je queiram jogar futebol as regras e

como praticar o esporte. Elas vao treinar uma vez por semana na Maravilha

n v

O Botafogo-PB vai lancar neste sabado um projeto, na Maravilha do
Contorno, que pretende valorizar a pratica do futebol feminino em

Jodo Pessoa: o0 "Belas Meninas". De acordo com Gleide Costa, a

Figura 17: Noticia 13

Fonte: Globoesporte.com

Data: 11/08/2017

Por: Larissa Keren

Manchete: Bota-PB vai lancar projeto para incentivar meninas de 12 a 17 anos
a jogar futebol (De acordo com Gleide Costa, a intencdo é ensinar as meninas
gue queiram jogar futebol as regras e como praticar o esporte. Elas vao treinar
uma vez por semana na Maravilha).

Link: https://globoesporte.globo.com/pb/noticia/bota-pb-vai-lancar-projeto-para-

incentivar-meninas-de-12-a-17-anos-a-jogar-futebol.ghtml

Classificagao: Inclusédo e Preconceito de Género

Observacfes: A noticia 13 € mais uma que se enquadra na categoria de
inclusdo. Retrata um projeto social da equipe do Botafogo da Paraiba para
incentivar a iniciagdo de meninas a pratica do futebol. Apesar de reduzida, a


https://globoesporte.globo.com/pb/noticia/bota-pb-vai-lancar-projeto-para-incentivar-meninas-de-12-a-17-anos-a-jogar-futebol.ghtml
https://globoesporte.globo.com/pb/noticia/bota-pb-vai-lancar-projeto-para-incentivar-meninas-de-12-a-17-anos-a-jogar-futebol.ghtml
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matéria é completa e explica detalhes sobre o funcionamento do projeto, que
terd seus horarios de treinamento anteriormente da equipe profissional
feminina do Botafogo, permitindo uma troca de experiéncia que tem muito a
agregar as jovens atletas e que elas se inspirem ao ter um contato tdo proximo
com jogadoras profissionais. E valido ressaltar, entretanto, a deteccdo do
preconceito de género, devido ao nome do projeto: “Belas Meninas”, que pode
ser interpretado como uma referéncia a um atributo fisico das atletas, algo que
nao deveria importar, e que historicamente ocorre com frequéncia na midia e

na sociedade em geral, e até mesmo por parte das autoridades da modalidade.

- Noticia 14

=wew ge SELECAO BRASILEIRA Quscar

Emily Lima é demitida do comando da
selecao feminina

Vaddo é o nome preferido para assumir e assim retornar ao comando do time

n v

Q técnica Emily foi demitida nesta sexta-feira pelo presidente da CBF,
Marco Polo del Nero, apds reunido na sede da entidade. A
treinadora assumiu o comando da selecdo feminina em novembro de

2016 para iniciar o novo ciclo para a disputa do Mundial e também

Figura 18: Noticia 14

Fonte: Globoesporte.com

Data: 22/09/2017

Por: Cintia Barlem

Manchete: Emily Lima é demitida do comando da selecdo feminina (Vadao € o
nome preferido para assumir e assim retornar ao comando do time).

Link: https://globoesporte.globo.com/futebol/selecao-brasileira/noticia/emily-

lima-e-demitida-do-comando-da-selecao-feminina.ghtml



https://globoesporte.globo.com/futebol/selecao-brasileira/noticia/emily-lima-e-demitida-do-comando-da-selecao-feminina.ghtml
https://globoesporte.globo.com/futebol/selecao-brasileira/noticia/emily-lima-e-demitida-do-comando-da-selecao-feminina.ghtml
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Classificagao: Preconceito de Género, Indiferenga e Silenciamento

Observacdes: A ultima noticia desta analise foi a Gnica a ser enquadrada em
trés categorias diferentes de representacao do futebol feminino, apesar de ser
uma matéria curta, e trés eixos negativos diga-se. Também se destaca o fato
de que é uma noticia assinada pela mesma jornalista da noticia 01, que
também apresentou preconceito de género, sendo as duas Unicas noticias com
assinatura repetida. A reportagem relata a demissdo da entdo treinadora da
selecao brasileira de futebol feminino, Emily Lima. A indiferenca se da pelo fato
de ndo haver nenhuma problematizacdo ou analise de desempenho da equipe
e do contexto que levaram a demissao da treinadora, € simplesmente um relato
do ocorrido. O substituto mais cotado pela noticia, que posteriormente acabou
realmente se confirmando no cargo € Vadao, o treinador anterior a Emily,
demonstrando caracteristicas de preconceito de género, pois as autoridades
competentes ndo se deram ao trabalho nem ao menos de buscar outra mulher
para o cargo, ou entdo um homem diferente, parecendo uma troca simples de
género. O silenciamento ocorre pela auséncia de entrevistas, da oportunidade
de Emily colocar a sua posicdo sobre os acontecimentos, de esclarecimentos
por parte de dirigentes da CBF, e também ao ndo dar voz para as atletas da

selecdo, apesar delas se demonstrarem favoraveis a permanéncia de Emily.

Contagem total por categorias:

Inclus@o: 7 noticias;
Preconceito de género: 5 noticias;
Indiferenga: 4 noticias;

Silenciamento: 3 noticias.
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Noticia Inclusdo Preconceito | Silenciamento | Indiferenca | Data
01 X Ago/16
02 X Set/16
03 X Out/16
04 X X Nov/16
05 X Dez/16
06 X Jan/17
07 X Fev/17
08 X Mar/17
09 X X Abr/17
10 X Mai/17
11 X Jun/17
12 X Jul/17
13 X X Ago/17
14 X X X Set/17
4.4. Mediacéo

De acordo com Gastaldo (2003), por vivermos em um mundo de
significados, as interpretacdes que as pessoas fazem de suas “vidas reais”
sempre serdo mediadas pela cultura. Ao encarar a cultura como significados
compartilhados pelos membros de um grupo, compreenderemos que “nog¢ao de
realidade” dos seres humanos é social e culturalmente construida, vinculadas
aos contextos de realidades que os individuos se inserem.

No Brasil, a participacdo da mediacdo no acesso ao esporte também cria
novas configuracdes de realidade dentro do campo de futebol, a partir de um
metadiscurso midiatizado. Segundo Gastaldo (2003) é muito frequente que os
torcedores presentes em um estadio de futebol para assistirem a uma partida,
facam uso de radinhos de pilha para escutarem a narracdo da partida em
tempo real. Dessa forma buscam uma validacédo para o que seus olhos estéo
vislumbrando e “compreenderem” o que de fato esta acontecendo a partir da
autoridade do narrador, que tem o poder de “definir’ os fatos e esclarecer os

lances.
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Para Butler (2015) a representacdo e 0 género servem como termos
centrais de um processo politico que busca legitimar e visibilizar o feminino
como politico. Por outro lado, os termos podem operacionalizar funcdes
normativas de uma linguagem que estaria desse modo, distorcendo o que se
tem como verdade sobre a categoria mulheres. A mediacao faz o fechamento
dessa analise, a partir da interseccdo de trés grandes dimensdes: Institucional,
Social e Documental. Pensar a mediagdo como um processo interativo e
dindmico que intermedia relacdes e transforma tendéncias é uma perspectiva
gue nos permite condenar as estruturas que legitimam desigualdades, entre os
géneros, por exemplo. Entretanto esse viés abre um leque de possibilidades de
alteracdo de cenérios negativos e avangcos no que diz respeito ao combate as
indiferencas sociais e ao fortalecimento de grupos minoritarios e contra-
hegemodnicos, principalmente ao analisarmos um ambiente online, que se
caracteriza por sua condicao movedica e maleavel.

Tendo essas premissas em vista, é neste trecho da analise que
buscaremos também esclarecer que em diversos momentos, preconceito,
exclusdo ou silenciamento detectados nas noticias analisadas, por exemplo,
nao significam necessariamente manipulacdo ou perversidade do jornalista e
da imprensa de modo geral. Essas dificuldades fazem parte de um contexto
amplo, reflexos — ndo diretos, mas mediados — de problemas sociais histéricos.
N&o buscamos isentar a midia de suas falhas, e nem ignorar 0 compromisso
social de um comunicador com seu publico, apenas nao acreditamos que,
apontar vildes e culpabilizar uma Unica esfera por desigualdades sociais graves
e complexas, seja o caminho adequado em uma analise cultural que procura
ser coerente e justa.

Silvana Goellner (2005, p.150) traz uma reflexdo primordial que esta
relacionada a um processo complexo e decisivo de mediacéo,

[...] em se tratando de um pais como o Brasil, onde o futebol é
discursivamente incorporado a identidade nacional, torna-se
necessario pensar, 0 quanto este ainda é, para as mulheres, um
espagco ndo apenas para conquistar, mas, sobretudo, a ressignificar
alguns dos sentidos que a ele estdo incorporados de forma a afirmar

gue esse espaco é também seu. Um espaco de sociabilidade e de
exercicio de liberdade.
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A diversidade cultural necessita descobrir espaco nos meios de
comunicacdo de massa. De fato, o ambiente publico, pode deixar de ser um
lugar autbnomo para ser conduzida pelas normas do mercado, estabelecendo-
se uma midia comercial. Esta discussdo pode ser vista como um enorme
paradoxo no que diz respeito a Comunicacdo Social no Brasil e ao fato de um
direito publico ser controlado por empresas privadas. No exemplo do futebol
brasileiro também, some-se o fato de a Rede Globo ser a principal financiadora
e patrocinadora da modalidade no pais, dessa forma inegavelmente ficando
comprometida quanto a isencdo de suas noticias esportivas devido a sua
funcao de investidora econdmica.

Historicamente, se no passado a mulher era preterida do esporte por ser
considerada fragil, com o passar do tempo passou-se a erotizar a relacéo
feminina com as modalidades esportivas. E visivel atualmente a diminuicdo do
apelo sexual por parte da midia, principalmente no futebol, entretanto, é preciso
ir além, necessitamos avancar. A importante influéncia que o conceito de
mediacdo e que as midias como um todo podem exercer sobre as
representacfes sociais, possibilita que, se necessario, elas sejam utilizadas
como ferramenta de poder, indicando tendéncias e moderando as pautas
sociais de acordo com seus desejos. Por que nao se pode utilizar desse poder
para algo positivo? Cria-se todo o tipo de alternativa e variedade de programas,
propagandas, coberturas, promocdes e campanhas com relacdo ao futebol
masculino. Nao é possivel deixar o futebol feminino mais atrativo para o
publico?

Devide (2005, p.70) coloca: “O problema é mais amplo do que a simples
desigualdade a cobertura da midia em relagcdo aos esportes femininos, pois
isso tem reflexos desastrosos no fortalecimento das barreiras para a
participacdo das mulheres no esporte”.

O preconceito de género detectado na analise da Noticia 01, por
exemplo, a partir de uma comunicacdo mediada por computadores, esta
intimamente conectado com aquilo que se da na cultura vivida, um preconceito
de género historico e complexo, retratado em um registro documental por meio
da noticia. Esse tipo de preconceito pode ser associado a uma ideologia
machista que sempre se colocou como hegemoénica nas sociedades. Diante

disso precisamos de uma regulacdo propria, da esfera institucional que
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proponha obrigatoriedades legais para que as mulheres ocupem estes
espacos, entrelacando assim as trés dimensfes de analise, articuladas aqui
pela mediacdo e amarrando os esforgos feitos pela pesquisa até entao.

Silverstone (2011) aponta que € necessario que se compreenda como
surgem os significados do processo de mediacdo para que se identifigue em
gue momentos o processo falha ou é distorcido. Segundo Silverstone (2011,p.
43): “Precisamos compreender sua politica: sua vulnerabilidade ao exercicio do
poder; sua dependéncia do trabalho de instituicdes e de individuos [...]". Dessa
forma, pode-se associar esse preconceito de género a um momento de falha
no processo de mediacdo, devido, entre outros diversos fatores, a sua
vulnerabilidade ao exercicio do poder.

A indiferenca identificada na noticia 10, em uma chamada de
programacao que ressalta detalhadamente os jogos de futebol masculino e cita
brevemente o feminino, pode estar associada também a uma questdo de
audiéncia e da preferéncia do publico, embora seja o papel da midia que
transmite os jogos, justamente realizar a uma mediacdo que aproxime 0 seu
telespectador do seu produto, com o intuito de promover mais 0s jogos de
futebol feminino. Até mesmo mercadologicamente seria uma estratégia mais
apropriada do que ser indiferente a um produto que se tenta vender.

A noticia 08 que foi categorizada em uma representacdo de
silenciamento apresenta uma caracteristica muito comum de invisibilidade do
futebol feminino. Trata-se de um siléncio literal, ao ndo dar oportunidade as
atletas de falarem, de concederem uma entrevista prolongada, de clamarem
por seu espacgo, de exporem suas expectativas quanto os jogos e competicoes,
quanto ao esporte de modo geral, de dizerem coisas que provavelmente
confrontariam os valores patriarcais da sociedade e do conservadorismo
institucional do Grupo Globo.

Da Matta (1982, p.16), afirma que:

[...] cada sociedade tem o futebol que merece, pois ela o molda e
projeta nele um conjunto de temas que lhe sédo basicos. No caso
brasileiro, devo constatar junto com 0s cronistas esportivos e 0s
jornalistas mais sensiveis, o futebol foi capaz de servir de palco para
muitas preocupacdes e esperancas do povo brasileiro.
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Dessa forma, elogiar o processo de inclusdo evidenciado em algumas
noticias pode ser muito delicado e precoce, pois apesar de ser uma
representacdo a se celebrar, que passa também por um procedimento de
mediacao, o espaco concedido as mulheres ligadas ao futebol nos veiculos de
comunicacdo e na sociedade de modo global ainda é insuficiente para
amenizar a historica disparidade de tratamento entre homens e mulheres com
relacdo a essa teméatica e na grande maioria dos habitos sociais. Se o futebol é
capaz de servir como palco de preocupacdes e esperancas do povo brasileiro
através de significacdes que moldam os valores da sociedade e vice-versa, a
profunda insercdo e reflexdo a respeito de causas minoritarias e de injustica

social nunca foram tao urgentes na modalidade esportiva.
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CONSIDERACOES FINAIS

E fundamental que os meios midiaticos desempenhem um papel
conciliador e de aproximacao para que diferentes identidades possam dialogar
com tranquilidade e coexistir em suas diversidades. A falta de visibilidade do
futebol feminino no site analisado € gritante. Apesar da metade das noticias
analisadas apresentarem representacdes positivas de inclusdo, foram
encontradas doze representacdes negativas de preconceito, indiferenca ou
silenciamento, dentre catorze reportagens.

A resposta para o questionamento de “como sdo produzidas e mediadas
as representagbes do futebol feminino no site globoesporte.com?” é
extremamente complexa, e demandou o esforco de toda a composicdo da
pesquisa, desde sua trajetdria tedrica e revisdo bibliografica, passando pela
elaboracdo de uma metodologia prépria que nos levasse a cumprir com 0S
objetivos propostos, até finalmente culminar na andlise final dividida em
dimensdes, que apontou para tracos de preconceito de género, indiferenca,
silenciamento, mas também inclusdo no que diz respeito as representacdes do
futebol feminino. A mediacdo pela esfera institucional da elaboracdo do
contetdo do site analisado se caracteriza por possuir marcantes influéncias
ideologicas hegeménicas que regulam a producdo dessas representacdes
midiaticas, comprovadas na analise documental das noticias selecionadas.
Entretanto, esses padrbes de representacdo que categorizamos em quatro
eixos na analise, fazem parte também de um contexto social, que
historicamente n&do elimina de modo definitivo estruturas residuais de
ideologias hegemonicas e valores conservadores e patriarcais, embora existam
exemplos de caréater positivo. Faz-se necessario que se discutam quais sdo as
representacbes contempladas por esses discursos, e de que forma sao
trazidas a tona. E plausivel ressaltar, no caso brasileiro, que 0s grupos culturais
dominantes e hegemonicos, aqueles que frequentemente estdo nas principais
posicoes de poder nas esferas governamentais e midiaticas, recebem evidente
preferéncia e tem seus habitos sociais e culturais dados com mais naturalidade
do que as culturas populares e minoritarias. No exemplo do futebol: existe de

fato o interesse de que essas representacdes sejam trabalhadas de forma



116

igualitaria? Ainda, esses grupos possuem igual poder de negociacéo diante as
diferencas a eles impostas?

Os objetivos que nos propomos a desempenhar no principio do estudo,
ao analisar a forma como ocorrem as representacdes do futebol feminino no
site globoesporte.com puderam ser satisfeitos ao finalizarmos esse trabalho.
Verificou-se que as teméticas referentes ao futebol feminino séo posicionadas
de maneira desigual e pouco inclusiva no site de noticias pesquisado. Ao
problematizar reflexdes sobre o recorte de género no futebol brasileiro, foi
possivel perceber que a mediacdo das representacdes do futebol feminino se
d4 a partir do encontro de esferas institucionais, documentais e sociais,
havendo um processo constante e historico de exclusdo na contraméo de um
emergente movimento de inclusdo, que ainda necessita encontrar mais
ambientes favoraveis e hospitaleiros nos meios midiaticos e na sociedade
brasileira de modo geral.

E primordial que se reflita sobre o rumo e as tendéncias de nossas
sociedades mais modernas, estendendo a critica ao ambito esportivo, que
reflete grande parte das desigualdades sociais. Em que momento estaremos
preparados para acolher de modo igualitario a pluralidade de representacdes
sociais conviventes? O estranhamento que determinadas identidades
emergentes causam nas predominantes demonstram a urgéncia ha missédo dos
meios midiaticos e da Comunicacdo Social em trabalharem em prol da
subtracdo de preconceitos ao invés de ressaltar estereétipos. A luta por um
mundo melhor passa pela utilizagdo dos mecanismos de Comunica¢ao Social
com responsabilidade e integridade, inclusive no campo do futebol.

Morigi (2004) diz que as representacdes sociais estdo baseadas em
valores e principios de moralidade a partir do qual os individuos e grupos
sociais se norteiam para edificar e reconstruirem os sentidos de suas acoes.
Nesse contexto, 0s meios de comunicacdo seriam responsaveis, juntamente
com 0s movimentos sociais e a sociedade civil por uma renovada nogéo de
politica e moral publica. Dessa forma, € possivel que esses meios sejam
instrumentos decisivos na recriacdo de representacdes sociais, capazes de
mobilizar a vontade coletiva em prol de causas de diminuicdo de diferencas e

injusticas sociais por exemplo.
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No Brasil, o esporte futebol diversas vezes € acusado de funcionar como
porta de entrada para a violéncia e problemas sociais, porém €& importante
refletir: se todos os esforgos das mais variadas instituicdes e autoridades n&o
sdo capazes de acabar com a excluséo, violéncia, vandalismo e preconceitos,
o futebol serd capaz disso? E necessario que as autoridades e a midia
compreendam a dimenséo cultural do que o futebol representa para o brasileiro
e utilizem isso para promover a paz, a inclusao e a igualdade ndo apenas no
esporte, mas em todas as esferas da sociedade.

A falta de organizacdo e de zelo do website com relacdo ao futebol
feminino foi uma constante limitacdo encontrada na realizagdo deste estudo,
dificultando uma andlise ainda mais detalhada em alguns momentos. Os
limites, inclusive do idioma portugués e da linguagem de forma geral, que
priorizam denominacdes masculinas quando se busca referir a pluralidade e ao
global principalmente em termos conectados ao ambito esportivo também
chamaram a atencao do pesquisador. Conduto, os obstaculos enfrentados por
pesquisas com essa tematica apontam para oportunidades de maior
problematizacdo e diversas abordagens de continuidade a esse trabalho e
ainda para a existéncia de espaco para que novos pesquisadores aprofundem
os estudos a partir de variados angulos de analise e possibilidades inovadoras.
A discussdo sobre as mulheres no futebol e a relacdo de género no cenéario
esportivo precisa ampliar seus locais de debate académico, sdo urgentes mais

espacos para reflexdes criticas sobre o assunto.
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