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RESUMO

Este trabalho tem como objetivo analisar o enquadramento proposto pelas
revistas Veja e CartaCapital acerca das manifestacées que ocorreram no dia 15 de
marco de 2015 no Brasil. Para tanto, trazemos um mapeamento do conceito de
enquadramento e sua aplicabilidade na rotina jornalistica. Também discorremos
sobre as relacGes entre midia e politica e a coexisténcia dos campos sociais que,
respectivamente, se inserem: campo dos media e campo politico. Foram analisadas
as edicOes publicadas pelas revistas logo apos as manifestacées, ambas no dia 25
de marco de 2015, totalizando trés matérias na revista Veja e cinco na revista
CartaCapital. Embasamos-nos em autores como Goffman (1986), Entman (1993),
Matthes e Kohring (2008) e Gamson e Modigliani (1989), que nos ajudam a pensar a
perspectiva do enquadramento por meio dos dispositivos que o constituem. Ao final,
chegamos a conclusdo que ambas as revistas trazem enquadramentos similares no
momento em que focalizam a fragilidade do governo Dilma, por exemplo. Porém, ao
longo da andlise, podemos ver que CartaCapital traz uma abordagem mais
contextual e problematizada para pensar as manifestacoes.

Palavras-chave: Enquadramentos, manifestacbes 15 de marco, revista Veja,
revista CartaCapital.



ABSTRACT

This work aims to analyze the frameworks proposed by magazines Veja and
CartaCapital about the manifestations that occurred on March 15, 2015 in Brazil. To
this end, we bring a mapping of the concept of framing and its applicability in the
journalistic routine. We also discourse about the relationship between media and
politics and the coexistence of social fields which they respectively fall: medias field
and political field. It were analyzed the editions of the magazines publicated after the
events, both on March 25, totaling three subjects in Veja and five in Carta Capital.
This research is based on authors such as Goffman (1986), Entman (1993), Matthes
and Kohring (2008) and Gamson and Modigliani (1989), that help us to think about
the prospect of the framework by means of the devices that constitute it. At the end,
we concluded that both magazines bring similar frameworks at the time that focus the
fragility of the Dilma government, for example. However, during the analysis, we can
see that CartaCapital brings a more contextual and problematized approach about
the manifestations.

Keywords: Frameworks, manifestations of March 15, Veja magazine,
CartaCapital magazine.
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INTRODUCAO

O cenario midia e politica estd em constante transformac&o. Por meio de uma
pesquisa bibliografica, podemos observar que isso acontece significativamente na
metade do século passado, quando “a sedugao e motivacado dos cidadaos comuns
passaram gradualmente a ser intermediadas por instrumentos tecnoldgicos que
distanciavam fisicamente os lideres politicos de seus seguidores” (MOTTA, 2015, p.
9).

Os politicos, hoje, estdo cada vez mais dependentes de profissionais da
comunicacdo para a construcdo e divulgacdo de sua imagem para o publico. E
comum cada politico ter um assessor de imprensa para que sejam divulgadas
informacBes que deem visibilidade positiva a ele e ao seu trabalho. Além disso, 0
carisma, assim com a personalidade e a vida pessoal, comegaram a importar mais
que a carta programatica e a competéncia administrativa (MOTTA, 2015). Outra
constatacdo importante € a mudanca do discurso politico e a indispensavel boa
oratéria que se deve desenvolver, o chamado timing, que nada mais é que a
adequacao da fala a uma performance marqueteira. Ou seja, ha uma adaptacao dos
codigos da midia na politica, e por sua vez, uma transformacdo de elementos
politicos em produtos (MARTINO, 2011).

Todas essas alteracfes possuem causas e consequéncias. A midia ndo é sé
um meio de expressdo dos acontecimentos existentes, ha grandes empresas de
carater privado que a permeiam e, portanto, a midia pode ser considerada um ator
politico.

Os conceitos de Motta (2002, 2007, 2015), ja citado anteriormente, bem como
os de Porto (1999, 2002), Smith (2008), Innerarity (2010) e Hermann (2015) auxiliam
a expressar nossas ideias nesta pesquisa. Assim como Lima, no momento que
relaciona a legitimidade do poder da midia com funcfes e representacdes que eram
legitimadas no passado no campo religioso, “o papel de manutencéo e reprodugao
dos mitos era dos sacerdotes, feiticeiros, magicos, hoje, esse lugar privilegiado é
ocupado pela televiséo e [...] pela narrativa melodramatica” (2004, p. 22-23).

Neste mesmo sentido, para Rodrigues, nas sociedades tradicionais, eram 0s
mitos que organizavam o quadro de referéncia de experiéncia, ou seja, ofereciam

referéncias para os individuos pensarem os acontecimentos que ocorriam a eles ao
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longo de sua histéria. Hoje, seria o discurso dos media que “surge como a nova
modalidade organizadora da experiéncia do aleat6rio” (1990, p. 107).

Dessa forma, pelo grande poder e papel muitas vezes decisivo que a midia de
massa e 0 jornalismo desempenham na estruturacdo do espaco publico e do
imaginario social, se d4 a importancia desta analise.

Nesta direcdo, esta pesquisa tem como tema a andlise do enquadramento da
midia referente as manifestacdes que ocorreram no Brasil no dia 15 de marco de
2015. Os objetos de analise sao as revistas Veja e CartaCapital. Definimos como
problema da pesquisa: quais sdo 0s enguadramentos propostos por Veja e
CartaCapital em relacdo as manifestacdes do dia 15 de marco de 20157

Partindo dessa premissa, o objetivo geral desta pesquisa é analisar o
enquadramento jornalistico na edi¢do das revistas Veja e CartaCapital referente as
manifesta¢gdes do dia 15 de margo de 2015.

Os objetivos especificos consistem em:

e Contribuir com a constru¢cdo do conceito de enquadramento, no que tange
as perspectivas tedrica e metodoldgica, através de um acontecimento atual da
politica;

e Adaptar a metodologia de analise indireta de enquadramento da midia para
a tematica das manifestacoes;

e Observar a relacdo entre os campos da midia e da politica, por meio da
analise de enquadramentos midiaticos.

O conceito norteador deste trabalho € o enquadramento, visto que nos permite
‘investigar o contexto social e cultural da cognicdo e analisar 0o pensamento
enquanto a interse¢cdo entre o individuo e o conjunto de enquadramentos
interpretativos disponiveis na sociedade” (PORTO, 1999, p. 16). A perspectiva
tedrica do enquadramento € vasta, desse modo, nos embasamos nas ideias de
Goffman (1986), Entman (1993), Porto (2002), Martino (2013), Rothberg (2015),
Campos (2015), dentre outros, para apresentar uma noc¢ao basica deste conceito.

Para uma perspectiva comunicacional, adotamos conceitos de Tuchman (1978,
1999), Traquina (1999), Carvalho (2009), Martino (2013), dentre outros, pois sao
autores que colocam em evidéncia a participacdo dos jornalistas na construcdo da

realidade.
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O método desta pesquisa é a perspectiva metodolégica do conceito de
enquadramento que parte da ideia de desmembrar um texto em elementos
(MATTHES; KOHRING, 2008). Dentre as varias possibilidades de andlise,
escolhemos a andlise indireta do enquadramento, nos apoiando na ideia de pacotes
interpretativos (GAMSON; MODIGLIANI, 1989) que séo constituidos por dispositivos
de enquadramento. Esses dispositivos nos oferecem o resultado por meio da analise
de metéaforas, exemplos, slogans, imagens visuais e representacdes (VIMIEIRO,;
MAIA, 2011), que estariam imbricadas nos textos, permitindo que encontremos
dados para analisar o posicionamento de cada revista.

A escolha das revistas se deu pelo fato de ambas terem grande circulacao
nacional e hoje pertencerem a grupos distintos. Sendo a Editora Abril responséavel
pela revista Veja e a Editoria Confianga responsavel pela revista CartaCapital. Ficou
definido, entdo, que os objetos da pesquisa seriam as edi¢cdes de ambas as revistas
referentes as manifestacdes. As edicbes foram publicadas no dia 25 de marco de
2015, encontramos trés matérias referentes as manifestacbes na revista Veja e
cinco na revista CartaCapital.

Nesta pesquisa, 0 primeiro capitulo traz alguns autores (ALSINA, 2009;
REBELO, 2005; CHARAUDEAU, 2007) que explicam o conceito de acontecimento e
como ele é filtrado para ser considerado noticia pelos meios de comunicacao. Logo
apos, trazemos criacdo da Teoria da Agenda, proposta por McCombs e Shaw em
1968, considerada como agenda de primeira dimensdo, depois relacionamos a
agenda de segunda dimenséo a ideia de enquadramento. Também expomos uma
nocdo sobre os estudos de enquadramento a partir de autores como Goffman
(1986), Entman (1993), Porto (2002), Matthes e Kohring (2008), Rodrigues (1999),
Gomes (2012) e Campos (2015) desde seu surgimento até os dias de hoje. Em um
terceiro momento, explanamos a aplicabilidade dos estudos sobre enquadramento
no jornalismo, passando pelos estudos de newsmaking, nos baseando em autores
como Traquina (1999), Tuchman (1978, 1999) e Carvalho (2009).

No segundo capitulo, trazemos a relagdo entre o0s enquadramentos
jornalisticos e politica. Consequentemente, falamos sobre o enquadramento como
instrumento de poder no texto comunicativo nos embasando em autores como
Entman (1993), De Vreese (2012) e Porto (2002). Conceituamos poder a partir da

perspectiva de Bourdieu (2012) e Thompson (1998) bem como discorremos sobre a
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detencdo de poder por um corpo social, caracterizando um campo social e dotando-
o de legitimidade. Nos baseando nos estudos de Rodrigues (1990, 1999) e Smith
(2008), trazemos caracteristicas do campo politico e do campo dos media e a
relacdo de coexisténcia entre ambos.

No terceiro capitulo, apresentamos algumas noc¢des sobre a perspectiva
metodoldgica do enquadramento. Partimos da ideia de elementos de Matthes e
Kohring (2008) e de pacotes interpretativos de Gamson e Modigliani (1989) para
realizar uma analise indireta do enquadramento. Também trazemos o porqué da
escolha dos objetos, bem como seu historico na imprensa brasileira.

No quarto capitulo sdo apresentados os quadros de analise de cada
dispositivo de enquadramento nas oito reportagens analisadas, sendo trés da revista
Veja e cinco da revista CartaCapital. Neste capitulo também apresentamos as seis
categorizagdes definidas, que sdo pertencentes ao dispositivo “representacdes”.

Em consideracdes finais, trazemos uma retomada do processo de pesquisa,
como a delimitacdo do tema, o motivo da escolha das revistas, escolha do método e
conceito norteador. Por fim, trazemos a contribuicdo desta pesquisa aos estudos da
midia impressa e da andlise indireta do enquadramento, bem como as dificuldades e

possiveis complementacdes que este estudo poderia ter.
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1. ACONTECIMENTO, AGENDAMENTO E ENQUADRAMENTO

Neste capitulo trazemos alguns conceitos sobre acontecimento, critérios de
noticiabilidade e a producdo de um fato em noticia. Também é evidenciado o papel
do jornalista em relatar fatos que muitas vezes estdo distantes do alcance da
experiéncia fisica dos individuos.

Logo apos, € feito um resumo sobre a criacdo da Teoria da Agenda, proposta
por McCombs e Shaw, que ganhou for¢ca nos anos setenta. Segundo Gomes (2012,
338-339), a teoria “inaugura as bases de um novo modelo, centrado em padrdes
simultaneamente tedricos e metodoldgicos, que desde entdo marcam a literatura do
campo”. Para os autores, a teoria tem duas dimensfes: a agenda do objeto (primeira
dimensdo) e a agenda de atributos (segunda dimensdo). Esta Ultima esta
intimamente ligada a ideia de enquadramento.

Na sequéncia do capitulo, expomos as noc¢des basicas e o desenvolvimento do
conceito de enquadramento, bem como a sua vasta literatura e consequentemente a
dificuldade dos estudiosos em achar um marco tedrico claro para o conceito.

Por fim, relacionamos a ideia de enquadramento ao estudo da producéo de
noticias, visto que o0 mesmo, mais do que um conceito operacional, traz uma noc¢ao
rica para elucidar os modos como o jornalismo se relaciona com os atores sociais
(CARVALHO, 2009). Também ressaltamos a importancia de estudos como
newsmaking que nos trazem uma abordagem sobre a rotina jornalistica e os

constrangimentos do campo dos profissionais da comunicagéao.

1.1 ACONTECIMENTO E TEORIA DA AGENDA

Uma grande parcela das pessoas sabe que a midia, ou seja, todos os veiculos
de comunicacdo em massa em seus varios suportes (jornal, televisdo, réadio,
internet) influenciam nossas vidas de diversas formas, tanto em nosso modo de
pensar quanto nas atitudes e comportamentos. Como diz Silva (2007, p. 87), a midia
“[...] € uma preponderante agéncia de socializacdo de valores, portanto, uma

agéncia privilegiada de producao de sentido”.
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Para explicar a Teoria da Agenda (agendamento ou agenda-setting), que
segundo McCombs (2009, p. 111), “a ideia central € que os elementos proeminentes
na imagem da midia tornam-se elementos enfatizados na imagem da audiéncia”,
vamos comegcar com a ideia de “acontecimento”.

Para Alsina (2009, p.113) “a produg¢ao da noticia € um processo complexo que
se inicia com um acontecimento”. Entdo, a partir do acontecimento, que € um
fendmeno social determinado historica e culturalmente (ALSINA, 2009), os veiculos
vao decidir qual “merece” ser noticia. Esse pensamento encontra 0 de Traquina
(1999, p. 169): “As noticias sao o resultado de um processo de producéo, definido
como a percepcdo, seleccdo (sic) e transformacdo de uma matéria-prima (0s
acontecimentos) num produto (as noticias)”.

E nesse momento que entra em acdo o poder da midia em determinar qual
topico merece ser divulgado para o publico. Para McCombs (2009, p. 42)
‘independentemente do veiculo, um foco restrito sobre poucos temas transmite uma
mensagem poderosa a uma audiéncia sobre quais sd0 0s mais importantes topicos
do momento”.

Para Alsina (2009) sao trés elementos essenciais para o acontecimento: 1) A
variagcdo do ecossistema; que seria tudo que quebra a norma do dia-a-dia, 2) a
comunicabilidade; que seria o fato de o acontecimento virar noticia e entrar no
mercado da comunicacdo, gerando um efeito multiplicador e 3) a implicacdo do
sujeito; relacionada com o impacto da informacdo do acontecimento no destinatario
da mensagem.

Segundo Quéré (apud REBELO, 2005, p. 56), “o acontecimento desdobra-se
para o passado e alonga-se para o futuro. Desdobra-se para o passado pelo desfiar
de analogias que desencadeia”. Por exemplo, um terremoto recente relembra outros
terremotos que ja aconteceram. E “alonga-se para o futuro” no sentido que sé
posteriormente é possivel avaliar as suas consequéncias e determinar com precisao
as consequéncias que causou. Quando um acidente aéreo acontece, por exemplo, a
midia quase obrigatoriamente retoma as causas e consequéncias de acidentes
aéreos acontecidos anteriormente. Essa ideia vai ao encontro de Babo-Lanca (2005)
que argumenta que no lugar das motivacbes e razbes que levam a um

acontecimento, sdo as consequéncias e repercussao de um fato que o explicam.
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Rothberg (2014, p. 413) denomina esse processo de mito: “um conjunto de
significados socialmente compartilhados que serdo, com grande probabilidade,
postos em circulacdo quando um novo dado se relaciona ao preexistente”. O autor
também afirma que os critérios de noticiabilidade sao instituidos justamente a partir
dessa possibilidade do fato “ocorrer de novo”, ou seja, ser enquadrado por um mito a
que se possa facilmente recorrer. “O mito prové a rdpida codificacdo do dado bruto
em simbolos de facil reconhecimento pelo publico em geral, recorrendo a elementos
comuns aos dramas coletivos cotidianos” (ROTHBERG, 2014, p. 414). Aldé e
Lattman-Weltman colocam o mito, o estereétipo, 0 arquétipo e as noticias num
mesmo patamar, para eles, todos esses conceitos “podem atuar na difusdo de
valores e explicacdes estruturais a respeito do mundo publico, naturalizando um
mundo relativamente distante da experiéncia direta dos individuos” (2000, p. 2).

Quéré (apud Babo-Lanca, 2005, p. 85) expbe o acontecimento em relacdo a
recepcao e transita do “<<acontecer>> ao <<acontecer a>> e coloca o sentido do
acontecimento na experiéncia, logo na recepcao deste por parte daquele a quem o

gque acontece acontece”.

Na medida em que vivemos 0s acontecimentos, somos afectados
(sic) por eles e reagimos-lhes em funcdo dos discursos, conceitos,
principios e formas de vida decorrentes das esferas da vida publica e da
ordem institucional. (BABO LANCA, 2009, p. 15).

Este pensamento vai ao encontro de Sodré (2009, p. 34) que diz: “sem ‘sujeitos
de percepgao’, inexiste acontecimentos”. Também no sentido da recepc¢do, mas ja
numa forma midiatizada e filtrada por noticiabilidade, Charaudeau argumenta que o

acontecimento s6 é noticia quando € levado ao conhecimento de alguém e define:

Mortos s&o mortos, mas para que signifiquem “genocidio”,
“purificagcdo ética”, “solucdo final’, “vitimas do destino”, é preciso que se
insiram em discursos de inteligibilidade do mundo que apontam para
sistemas de valores que caracterizam 0s grupos sociais. Ou seja, para que
0 acontecimento exista é necessario nomea-lo. O acontecimento nao
significa em si. O acontecimento s6 significa enquanto acontecimento em

um discurso. (CHARAUDEAU, 2007, p. 131-132).

In «“,
)

Para Rebelo (2005, p. 56) “o acontecimento €& explicavel e explicativo.
Explicavel através da producdo de narrativas. Explicativo pelo poder que transporta,

como revelador daquilo que transforma, nas coisas e nas pessoas”. De encontro a
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Rebelo, Jocelyne Arquemboug acredita que a narrativa esta presente em todas as

fases do desenvolvimento do acontecimento.

Estd presente na emergéncia do acontecimento por via dos actores
(sic), das testemunhas e dos medias, que nos dao, dele uma primeira
definicdo. Esta presente na controvérsia suscitada pelo acontecimento, por
via de todos aqueles que tentam apropriar-se do respectivo sentido. Esta
presente na irrup¢do das consequéncias, por via dos que investem na sua
gestdo. (REBELO, 2005, p. 2).

A producdo de narrativas para relatar algo € historica, incrustada na cultura de
sociedades, pois ordena de forma pratica e compreensivel o relato de um
acontecimento. Para Rothberg, as narrativas padronizam e simplificam os textos, a
fim de retirar a complexidade dos fatos originais e, assim, os disponibilizam para o
consumo, de maneira a corresponder a producao industrial de noticias. Pois, para
ele “o publico estara mais disposto a escolher para leitura, no curto tempo do qual
supostamente dispde, a noticia que mais facilmente estiver embebida em uma
narrativa mitolégica acessivel e atraente” (2014, p. 415). Para Motta (2007), o
jornalismo € um conjunto de narrativas que ordena nosso presente, pontua Nnosso
passado e vai progressivamente delineando nosso futuro na forma de uma realidade
tangivel.

Segundo Rebelo (2005), é através dessas narrativas e histérias que os media
nos dizem qual problema a sociedade deve assumir como seu. Acontecimentos e
campos problematicos se alimentam mutuamente e criam um processo de
naturalizacdo (que seria ressaltar particularidades de um acontecimento passado e
retoma-los em um novo acontecimento). Um exemplo atual deste processo é a série
de atentados terroristas que aconteceu em Paris, na Franca, no dia 13 de novembro
deste ano. A partir deste acontecimento os meios de comunicagao retomaram outros
atentados que varios paises sofreram, bem como expuseram matérias sobre a
doutrinacdo terrorista de paises islamicos e o problema de seguranca

interior/exterior nos paises alvos.

E é, justamente esse processo de naturalizagdo que nos faz perder a
ideia de exterioridade. Que faz com que aceitemos os problemas como
nossos problemas. Que faz com que ndo tenhamos consciéncia plena da
existéncia de um itinerario que, afinal, nos é imposto. (REBELO, 2005, p.
57-58).
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Muito do que sabemos sobre a realidade, especialmente a que ndo podemos
presenciar, é repassada por meio dos relatos de outras pessoas, como O0S
profissionais do campo da comunicacdo, por exemplo. Isso faz a informacédo ser
uma realidade de “segunda-mao”. Para Innerarity (2010, p. 89) mesmo por menor
que seja a reflexdo, “até aquilo que lhe parecia ser uma experiéncia imediata
individual € mediado pelos esquemas e pelos moldes dos meios de comunicagao”.

Os jornalistas tém um amplo leque de informacgbGes de diferentes partes do
mundo, € claro que atualmente com a internet € mais facil que qualquer cidad&o
acesse varios assuntos de realidades distantes, mas quando a Teoria da Agenda foi
criada, em 1968, a web néo existia. Logo, a teoria foi baseada a partir da ideia de
gue o jornalista decide qual topico merece atencédo pelos critérios de noticiabilidade.
Dentre os critérios de noticiabilidade podemos definir alguns: a magnitude, o
inesperado, 0 negativo, a continuidade, entre outros (MARTINO, 2013).

Dessa atencao e importancia que a midia concede a noticia, a mesma ganha
relevancia no cotidiano de quem |€, ou seja, o publico. Segundo McCombs (2009, p.
18), criador da teoria, “esta habilidade de influenciar a saliéncia dos tdpicos da
agenda publica veio a ser chamada da funcdo agendamento dos veiculos
noticiosos”.

McCombs (2009) ressalta que Walter Lippmann é o pai da ideia do
agendamento. Embora Lipmann ndo tenha usado essa exata palavra no seu livro
Opinido Publica, publicado em 1922, o autor resume a ideia da teoria. Para Gomes
(2012) e Martino (2013) ha um consenso de que Public Opinion tenha inaugurado a
pesquisa em comunicacdo e politica, pensando os meios de comunicacdo em
relacdo com a sociedade.

Segundo Martino (2013), Lippmann traz a ideia de que a midia cria estereotipos
ao divulgar uma noticia. No momento que alguns detalhes sdo acentuados, eles
acabam se tornando a representacdo da situacdo, eliminando elementos mais
complexos, ou seja, a parte é tomada como o todo. Os estereétipos vigentes na
sociedade nos permitem identificar com rapidez, porém sem profundidade, eventos
novos. Isso acontece pelo fato de guardarmos no nosso subconsciente experiéncias

passadas.
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Lippmann € citado tantas vezes porque destacou o papel
desempenhado pelos meios informativos ao definirmos o nosso mundo, nos
dizendo quais sao 0s assuntos mais importantes que estdo ao nosso redor.
Para ele, dependemos dos meios de comunicacéo para nos informar sobre
0s assuntos, personalidades e situacfes; para que possamos experimentar
sentimentos de apoio ou de repulsa e para conhecer aqueles pontos de
atencao medidos pelas sondagens de opinido. (COLLING, 2001, p. 89).

O estudo conhecido como a origem da Teoria da Agenda aconteceu em 1968,
em Chapel Hill, nos Estados Unidos, proposto por Maxwell McCombs e Don Shaw.
Os autores aplicaram um questionario de perguntas relacionadas aos candidatos a
eleicdo, a um grupo de eleitores indecisos, e observaram como o0s veiculos
noticiosos, consumidos por esses eleitores, apresentavam os temas mais relevantes
das campanhas, fazendo uma correlacdo entre a opinido dos eleitores e as
informagdes que consumiam sobre os candidatos (MCCOMBS, 2009). A partir desse
estudo, que deu origem a muitos outros, ficou estabelecido que 0s mass media tém

influéncia na formacéo da opinido publica:

Os publicos usam estas saliéncias da midia para organizar suas
proprias agendas e decidirem quais assuntos s8o 0s mais importantes. Ao
longo do tempo, os topicos enfatizados nas noticias tornam-se 0s assuntos
considerados os mais importantes pelo publico. A agenda da midia, torna-
se, em boa medida, a agenda do publico. (MCCOMBS, 2009, p. 18).

McCombs (2009) difere duas agendas: a de primeiro nivel é a agenda de
objetos, que sdo os assuntos publicos e os candidatos politicos, por exemplo, e a de
segundo nivel que seria a agenda de atributos. “Cada um desses objetos na agenda
tem numerosos atributos, aquelas caracteristicas e propriedades que preenchem a
imagem de cada objeto” (MCCOMBS, 2009, p. 113).

O candidato politico seria 0 objeto, e sua personalidade, por exemplo, seria o
atributo. Ou seja, uma noticia pode se repetir para 0 publico ndo s6 por meio do
objeto, mas também, dos atributos ligados a ele, como, por exemplo, um escandalo
presidencial, em meio a uma reeleicdo. Neste sentido, podemos dizer que a agenda
de segunda dimensdo € como a midia enquadra atributos, ou seja, a segunda

dimenséo é o enquadramento em si.

A convergéncia do enquadramento com a agenda de atributos
significativamente avanca a explicacao dos efeitos da midia ao enfatizar o
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status especial mantido por certos atributos, os enquadramentos, no
conteudo das mensagens”. (MCCOMBS, 2009, p. 138).

Depois de perpassar a nog¢ao de acontecimento e o0s estudos sobre
agendamento, vamos discorrer sobre as noc¢des béasicas do enquadramento,

conceito norteador deste trabalho.

1.2 PERSPECTIVA TEORIOCA DO ENQUADRAMENTO

E inerente ao ser humano, como ator social, ter experiéncias e assim organiza-
las de modo a tornarem-se naturais. Quando vamos a um casamento, por exemplo,
desde pequenos vemos pessoas em trajes sociais, desta forma, isso acaba
tornando-se um ato natural. Este processo faz parte dos “quadros de sentido”
(Rodrigues, 1999) que internalizamos ao longo da vida para organizar nossas
experiéncias sociais de modo a ndo haver uma estranheza sempre que acontece
algo “novo”, pois ele ja estaria dentro de algum quadro de sentido que ja tinhamos
organizado. Porém, a maioria dos acontecimentos fogem da nossa percepcao fisica
e sO nos sao informados através da mediacdo de um campo: o dos media. A midia
seleciona informagdes a todo 0 momento e por diversos motivos, seja pelo alcance,
lucro, politica editorial, abrangéncia, tempo, enfim, ela tem sempre um motivo para
divulgar uma informacdo e omitir outra. E ai que se encontra a premissa do
engquadramento.

O conceito de enquadramento comecou a ser pesquisado a partir de trabalhos
como o do psicologo social Gregory Bateson (1954). Segundo Schaefer (2014, p.

21), Bateson

Investiga as premissas psicoldgicas necessérias para se decifrar e
dar sentido aos fatos e acontecimentos, explicando que existem elementos
conexos em um texto e, com base neles, um tema ou tépico é definido ou
entendido pelos seus receptores.

De acordo com Campos (2013, p. 3), Bateson “aponta para os sinais
metalinguisticos que trocamos quando interagimos e que redefinem o contetdo do

que efetivamente comunicamos”.
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Em 1974, o socidlogo Erving Goffman publica o livro Frame analysis: an essay
on the organization of experience e cria seu proprio conceito de enquadramento. O
autor dedica-se a pensar como 0s individuos organizam sua experiéncia social a
partir de interacdes, ou seja, a maneira como as pessoas tornam o mundo ao seu
redor compreensivel. Goffman (1986) afirma que um individuo, ao reconhecer um
determinado acontecimento, tende a empregar o que denomina “enquadramentos
primarios”. Esses enquadramentos ndo remetem a nenhuma aplicacdo anterior ou
“original” e acabam dando significado para algo aparentemente banal do cotidiano.
Para o autor, enquadramentos primarios variam em niveis de organizacdo. Alguns
sdo nitidamente apresentaveis como sistemas de entidades ou regras, e outros, na
maioria, aparentam nao terem formato nenhum, mas promovem grandes
conhecimentos, abordagens e perspectivas. Independentemente do nivel de
organizacdo, cada quadro permite ao individuo localizar, perceber e identificar um
ndmero infinito de acontecimentos.

Dessa forma, cada acontecimento ou experiéncia cotidiana constitui uma
espécie de plano de fundo em nossas mentes, que organiza e determina nossas
atitudes futuras, bem como compde um elemento central para a cultura de cada
grupo social.

Uma definicdo classica sobre enquadramento e que até hoje é tomada, muitas

vezes, como ponto de partida para estudos da comunicacao € a de Robert Entman.

O enquadramento envolve essencialmente selecdo e saliéncia.
Enquadrar € selecionar alguns aspectos de uma dada realidade e fazé-los
mais salientes em um texto comunicativo, de forma a promover uma
definicdo particular do problema, uma interpretacdo causal, uma avaliacao
moral e/ou uma recomendacdo de tratamento para o item descrito.
(ENTMAN, 1993, p. 52, traducdo minha) [grifo do autor].

Para Entman (1993), uma Unica frase talvez exerca mais de uma dessas quatro
funcdes e, talvez, muitas frases em um texto ndo exerca nenhuma, ou seja, um
enquadramento n&o inclui necessariamente essas quatro fungoes.

Enquadramentos tém, pelo menos, quatro locais de atuacdo num processo de
comunicagdo: o comunicador, o texto, o receptor e a cultura. Comunicadores
enquadram consciente e inconscientemente julgamentos no momento em que

decidem o que dizer guiados por enquadramentos que organizam seu proprio
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sistema de crencas. O texto contém enquadramentos que sdo manifestados pela
presenca ou auséncia de certas palavras-chave, frases de efeito, imagens
estereotipadas, fontes de informacdo e frases que reforcam certos fatos ou
julgamentos. Em relacdo ao receptor, 0os enquadramentos que guiam O Seu
pensamento talvez reflitam ou ndo os enquadramentos do texto do comunicador. A
cultura pode ser definida como uma demonstracdo empirica dos enquadramentos
normalmente exibidos em discursos e pensamentos da maioria das pessoas de um
grupo social. Os enquadramentos nesses quatro lugares de atuacao tém as mesmas
fungbes: selecionar e salientar, usar os elementos salientados para construir
argumentos sobre problemas e suas causas, avaliacdo e/ou solucdo (ENTMAN,
1993). Também para Maia, os enquadramentos estdo ligados a tradicdo, pois eles
“sao processos de estruturagao de sentidos baseados na cultura, através de praticas
e relagdes com a sociedade” (2009, p. 307).

Entman (1993, traducdo minha) conta sobre um experimento, proposto por
Kanekman e Tversky, em 1984. Esses dois Ultimos autores propuseram a ilusdo que
os Estados Unidos estava se preparando para ser afetado por uma doenca asiatica
que poderia matar 600 pessoas. Dois programas alternativos para combater a
doenca foram propostos. Se o programa A fosse adotado, 200 pessoas seriam
salvas. Se o programa B fosse adotado existia a probabilidade de um terco de 600
pessoas serem salvas e dois tercos nédo serem salvas. Ao ter que escolher, 72% das
pessoas optaram pela alternativa A. Na segunda parte do experimento, maneiras
idénticas de tratar a mesma situacdo foram expostas, porém uma enquadrando
mortes e a outra vidas salvas. Entdo, segue o autor, se o programa C for adotado,
400 pessoas irdo morrer, e se o programa D for adotado, tem um terco de
probabilidade de ninguém morrer e dois tercos de probabilidade que 600 pessoas
vao morrer. As opcdes foram alteradas assim que mudou a maneira de enquadréa-
las. O programa C foi adotado por 22% das pessoas mesmo sendo igual ao
programa A. O A foi adotado por 72% das pessoas. O programa D foi adotado por
78% pessoas, engquanto o programa B, idéntico a ele, teve somente 28% de adeséo.
Dessa forma, para o autor, 0 enquadramento determina como a maioria das pessoas
percebem, entendem e lembram de um problema, bem como o avaliam e escolhem
como reagir.

hY

Considerando a massiva exposicao a informacdo que temos, e que nao
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podemos experimentar diretamente muitas delas, a midia ocupa um papel central na
sociedade, pois as pessoas buscam nela um modo de se orientar no mundo.
Segundo Gomes (2012), em meio aos estudos sobre comunicacdo e politica, o
conceito do enquadramento € a estrela dos anos 1990. O autor ressalta a
importancia de Entman e outros autores e afirma que desde o inicio o modelo foi
pensado para tentar relacionar a vida publica e o jornalismo. Para ele, nesta década,

estava na perspectiva dos estudiosos analisar o noticiario para se tentar:

Entender 0 modo como a selecdo de palavras, assuntos, explicacdes
e avaliacBes, bem como o descarte e destaque adotados, realizados pelo
jornalismo, influenciam enormemente o posicionamento intelectual, afetivo e
moral dos consumidores de informagéo. (GOMES, 2012, p. 341).

Para Sodré (2009), o enquadramento possui um quadro de regras e esquemas
interpretativos que da sentido e explica situa¢des sociais, e desse modo organiza a
experiéncia social, ajudando as pessoas a decifrar e categorizar determinadas
situacdes que elas véem como problematicas.

A organizacdo da experiéncia social que Sodré se refere vai ao encontro da
ideia de enquadramento de Martino (2013), que afirma que quando estamos diante
de uma informacdo nova, que muitas vezes é dada pela midia, ativamos 0 nosso
conhecimento prévio para categoriza-la e interpreta-la. E esse conhecimento prévio,
segundo o autor, é igualmente construido pela propria midia. “A informagao parece
‘correta’ ou ‘verdadeira’ na medida em que os esquemas mentais do publico usados
para compreender aquela informacao sdo em boa parte originarios da propria midia”
(2013, p. 47). Rodrigues (1999) chama de quadros de sentido, uma vez que
naturalizam nossa percepcao.

Rothberg traz uma visdo desse processo de naturalizagéo:

Os enquadramentos, ao selecionarem certos aspectos dos
acontecimentos e nao outros, ativam algumas conexdes e mantém outras
inativas, estimulando alguns raciocinios e mantendo outros pensamentos
fora do espectro de avaliacdes possiveis de um acontecimento. Ao longo do
tempo, a exposicao repetida a certos enquadramentos tende a consolidar a
aparente pertinéncia de algumas conexdes, de maneira que 0 acesso a elas
tende a ser mais facil, desencorajando juizos alternativo. (2014, p. 416).

Como é a midia que cria e repassa as suas representacdes de acontecimentos
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para os consumidores organizarem suas experiéncias, € comum a deixa para uma
Unica maneira de interpretar os fatos. Essas referéncias levam a uma compreenséo
especifica da realidade, “uma distorcdo que ndo é vista como distor¢ao quando
emissor e receptor compartilham as mesmas representacdes responsaveis por se
entender a distorcdo como uma compreensdo normal da realidade” (MARTINO,
2013, p. 48).

Segundo Campos (2015), enquadramentos sdo discursos em uma organizacao
formal que dependem da identificacdo dos seus elementos constitutivos, aquilo que
William Gamson e outros autores chamam de elementos de assinatura. Para os
autores, esses elementos estariam dentro de pacotes interpretativos. Outros autores

gue também trabalham com elementos sdo Matthes e Kohring.

Entendemos um enquadramento como um certo padrdo em um texto
gue é composto por varios elementos. Esses elementos ndo séo palavras,
mas componentes ou dispositivos dos enquadramentos previamente
definidos. Ao invés de codificar diretamente o enquadramento como um
todo, sugerimos dividir 0 enquadramento em seus elementos separados, 0s
guais podem ser mais facilmente codificados em uma analise de conteldo.
Depois disso, uma andlise dos agrupamentos desses elementos deve
revelar os enquadramentos. Isso significa que quando alguns elementos
agrupam-se sistematicamente de uma forma especifica, eles formam um
padrdo que pode ser identificado através de diversos textos em uma
amostra. N6s chamamos esses padrées de enquadramentos. (MATTHES;
KOHRING, 2008, p. 263, tradu¢do minha).

Para Vimieiro e Maia (2011), a ideia de pacotes interpretativos de Gamson e
Modigliani e de elementos Matthes e Kohring sdo bem similares. Os pacotes
interpretativos possuem simbolos condensados, que seriam os dispositivos (que sédo
0 cerne no enquadramento) que se mostram no texto por meio de: metaforas,
exemplos, slogans ou chavdes, representacdes e imagens visuais.

No Brasil, as pesquisas sobre enquadramento ganharam for¢ca sendo aplicadas
na relacdo entre midia e politica. As campanhas e debates televisivos das eleicdes
de 1994 e 1998, por exemplo, foram um campo fértil para esse tipo de estudo.

Em 1994, durante um debate feito pela Rede Globo entre os candidatos as
eleicOes presidenciais de 1994, Fernando Henrique Cardoso e Lula, pudemos ver,
através do enquadramento, que a énfase positiva dada ao Plano Real pode ter
contribuido para a candidatura de Fernando Henriqgue (PORTO, 2002). Durante as

reeleicdes de 1998, na qual o pais enfrentava uma crise econdmica, a analise de
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enquadramento de telejornais, como o Jornal Nacional, chegou a conclusdes de que
0 mesmo enquadrava a crise nacional relacionada com a dificuldade que a
economia mundial estava enfrentando (PORTO, 2002).

Pesquisadores brasileiros também aplicaram o conceito de enquadramento em
relagdo a midia e movimentos sociais, um exemplo é a analise da cobertura de
telejornais sobre o Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem Terra (MST). Numa
pesquisa realizada em 1997 por Aldé e Lattman-Weltman foram analisados os
enquadramentos dados ao movimento a partir do viés dos telejornais Jornal
Nacional e do TJ Brasil. Este ultimo ressaltou questdes de violéncia, confronto,
iminéncia de combate e conflito do movimento, adotando um “enquadramento
dramatico”. O Jornal Nacional, além de ressaltar todas estas questdes, também
trazia um carater moral, lamentando “a invasdo de terras produtivas, a
irracionalidade e irresponsabilidade dos sem-terra, 0 mau uso da terra distribuida e
advogava a viabilidade de outras formas, pacificas, para solucdo do problema da
terra” (ALDE; LATTMAN-WELTMAN, 2000, p. 3).

Mais recentemente, um estudo que utilizou a perspectiva do enquadramento foi
o de Vimieiro (2010), a autora analisou a trajetéria dos enquadramentos sobre a
tematica da deficiéncia na imprensa brasileira no periodo de 1960 a 2008. Neste
estudo, segundo a autora, pode-se tracar duas fases distintas na abordagem do
tema. Uma que se que se estende de 1960 a 1976, em que ha a presenca
predominante de enquadramentos médicos, da educacéo e da caridade e outra fase,
de 1984 a 2008, que tem como enquadramento marcante o dos direitos. Dessa
forma, podemos ver que pesquisadores brasileiros tém incorporado os estudos de
enquadramento em suas pesquisas.

Também €& importante ressaltar algumas criticas que o conceito sofre, por
exemplo, pela falta de uma base tedrica e metodolégica bem definida e aplicacédo do
conceito em varios campos. “Os usos da nocdo de enquadramento sdo téao
numerosos e variados que surgem davidas quanto a possibilidade de construcdo de
um marco tedrico claro, sistematico e coerente a partir do conceito” (PORTO, 2002,
p. 14).

A dificuldade de pesquisadores em trabalhar com o enquadramento e seus
varios conceitos e aplicabilidades € indiscutivel, visto que “o frame € uma variavel

bastante abstrata que é dificil de identificar e de codificar na andlise de conteudo,
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independentemente da perspectiva adotada” (MATTHES; KOHRING, 2008, p. 258,
traducdo minha). Cada projeto deve, no entanto, ser claro quanto as especificidades
do enquadramento, tanto conceitualmente quanto operacionalmente (DE VREESE,
2012).

Desta forma, uma vez que o enquadramento tem uma vasta literatura, e em
varios campos como da psicologia e sociologia, ao definir o enquadramento como
conceito norteador de pesquisa, é necessario explanar de forma pontual os marcos

tedricos do conceito que serdo usados.

1.3 ESTUDOS SOBRE ENQUADRAMENTO APLICADOS AO JORNALISMO

Uma das principais autoras sobre estudos de enquadramento aplicados ao
jornalismo foi Gaye Tuchman, com o livro Making News: a study in the construction
of reality. Para ela, os meios de comunicacédo definem qual enquadramento de uma
informacédo sera divulgado, e isso afeta diretamente a nossa vida, pois 0 Nosso
entendimento do mundo depende da informacdo que nos é disponibilizada
(TUCHMAN, 1978). Tuchman também afirma que pelo fato das noticias concederem
um carater publico aos acontecimentos, elas sdo, antes de tudo, uma instituicdo

social.

Primeiro, a noticia € um método institucional de tornar a informacgéo
disponivel para os consumidores. O consumidor compra o jornal porque ela
ou ele quer ler quadrinhos, [...] ler sobre inundacg6es, incéndios ou o frenesi
da vida social. Em segundo lugar, a noticia é aliada de instituicdes
legitimadas. O secretario de Estado pode divulgar uma ideia na midia, coisa
que pessoas “comuns” ndo conseguem [...]. Em terceiro lugar, as noticias
sao localizadas, recolhidas, e divulgadas por profissionais que trabalham
em organizagfes. Assim, é inevitavelmente um produto de profissionais
junto a processos institucionais e de conformidade com as praticas
institucionais [...]. Portanto, a noticia é o produto de uma institui¢céo social, e
é incorporada nas relagcbes com outras instituicdes. E um produto de
profissionalismo e que afirma o direito de interpretar as ocorréncias do dia a
dia para os cidaddos e outros profissionais. (TUCHMAN, 1978, p. 4,
traducéo minha).

Em seu livro, no capitulo 9, intitulado “Noticias como uma realidade
construida”, Tuchman traz duas vertentes da sociologia que colocam o ser humano

como ator social. A vertente mais tradicional diz que “as atividades de homens e
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mulheres s@o produtos de sua socializagéo, derivada de caracteristicas da estrutura
social” (1978, p. 182, tradugcdo minha). Dessa forma, a sociedade criaria a
consciéncia e percepcao das pessoas.

J4, mais recentemente, 0s socidlogos interpretacionistas, segue Tuchman,
acreditam que o mundo social fornece normas que 0s atores usam COMO recursos
ou restricoes, ativando-os para atingir seus objetivos. A partir disso, atores modelam
o mundo social e as suas instituicbes como um fendmeno construido e
compartilhado. Dessa forma, dois processos ocorrem simultaneamente: “por um lado
a sociedade ajuda a moldar a consciéncia e por outro, através da sua apreensao
intencional de um fendmeno do mundo social [...] homens e mulheres coletivamente
constroem e constituem fenbmenos sociais” (1978, p. 182, traducdo minha).

Ainda para Tuchman, essas duas vertentes trazem diferentes abordagens
tedricas para a construcdo de noticias. A primeira, mais tradicional, deposita a ideia
do que é noticia apenas na estrutura social, como se os meios de comunicagcdo s6
reproduzissem o0 gque acontece na sociedade, de forma que as noticias seriam um
“espelho” da sociedade.

Segundo Tuchman, um argumento I6gico para a primeira vertente seria que
“‘qualquer definicdo de noticia feita pela sociedade € dependente da sua propria
estrutura social” (p. 183, traducdo minha). Ou seja, “a estrutura social produz
normas, incluindo atitudes que definem aspectos da vida social que sao tanto
interessantes quanto importantes para os cidaddos. As noticias, supostamente,
dizem respeito a esses itens reconheciveis” (p. 183, traducdo minha). Por esse Vviés,
as noticias refletiriam a sociedade: “as noticias apresentam para uma sociedade um
espelho das suas preocupagdes e interesses” (p. 183). Portanto, nessa visédo
tradicional, para a definicAo de uma noticia de uma sociedade mudar, as suas
instituicbes devem mudar primeiro. “A definicdo do que é noticia segue dependente
da estrutura social, ndo das atividades de jornalistas ou organizagdes sociais” (p.
183, traducédo minha).

Essa ideia que Tuchman nos traz corrobora com a de Vimieiro (2010), quando
esta Ultima nos incita a pensar até onde o0s jornalistas realmente conseguem
‘compor” a realidade, pois para ela, “os enquadramentos dizem menos das
disposi¢des individuais dos jornalistas e outros profissionais dos media e mais de

sentidos compartilhados socialmente” (p. 65).
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J& os estudiosos da vertente mais recente, segue Tuchman, enfatizam as
atividades de jornalistas e organiza¢gbes comunicacionais ao invés das normas
sociais. Para eles, as normas sociais nao pressupfem que a estrutura social produz
claramente definicbes do que € noticiavel. Na verdade, "como o0s jornalistas
simultaneamente invocam e aplicam normas, sao eles que as definem. Ou seja,
nocbes de noticiabilidade recebem suas definicbes dependendo do momento,
quando, por exemplo, um editor negocia quais eventos devem aparecer na primeira
pagina” (1978, p. 183-184, traducdo minha). Dessa forma, essa abordagem nao
acredita que as noticias sdo um espelho da sociedade, mas que “ajudam a constitui-
la como um fenémeno social compartilhado, pois no processo de descrever um
evento, as noticias definem e moldam esse evento (1978, p. 184, traducao minha).

Traquina (1999), assim como Tuchman, coloca em evidéncia a importancia do
jornalista. Ele defende que os jornalistas ndo sdo meros observadores passivos, eles
participam ativamente do processo de construcéo da realidade. Porto (1999, p. 20)
também vai ao encontro deste pensamento: “os midia passam entao a serem vistos
nao mais como condutores neutros de informac&o, mas sim como instituicées que
contribuem para dar significado e interpretar eventos e temas politicos”.

Uma teoria do jornalismo importante para entender este processo de producao
de noticias € a newsmaking. Segundo Martino (2013), os estudos sobre newsmaking
apontam que os meios de comunicacdo divulgam determinadas noticias de acordo
com as suas proprias praticas, regras e codigos. O autor afirma que o jeito que o
publico recebe as noticias depende de quem as escreve, comprovando o papel do
jornalista na hora de organizar e relatar eventos, e isso, segue o autor, ndo é

nenhuma manipulacdo, mas sim parte da atividade profissional.

Ao selecionar as informacdes, o profissional da midia utiliza sua
premissa de ser o portador de um discurso valido e, no entanto, faz um uso
estratégico da comunicagdo na medida em que a informagdo passada gera
uma acdo enquanto as que ndo foram selecionadas simplesmente ndo tem
existéncia social. (MARTINO, 2013, p. 66).

De acordo com Martino (2013), o primeiro passo na constru¢do de uma noticia
€ a selecdo das fontes, porém o fato de expor uma pluralidade delas ndo garante
uma noticia bem escrita, mas a maior quantidade de vozes, implica mais pontos de

vista a serem contrastados. O passo seguinte € a exposicdo de quem sao essas
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fontes, a descricdo de quem diz é importante para a credibilidade da noticia. “A
descricdo da fonte contribui igualmente como uma indica¢éo implicita de como ler a
préoxima informacao” (MARTINO, 2013, p. 38).

Depois deste processo, a parte da edicdo é também importante no processo
de criacdo de noticias, € onde o jornalista decide a quem dar mais voz ou mais
espaco dentro do texto, contribuindo para a determinacdo de um significado. Ainda
segundo Martino, é importante pensar a manchete como um item importante na
desconstrucdo de uma noticia, pois por tentar resumir uma histéria em poucas
palavras, ela cria imagens diferentes no imaginario do publico dependendo do
veiculo que a expressa. Desse modo, os estudos sobre producdo de noticias sédo

sempre conflituosos devido a polifonia de vozes dentro de cada discurso.

Escrever uma noticia significa, na maior parte do tempo, um esfor¢o
para coordenar informacdes de varias fontes, as vezes contraditérias, em
uma escrita compreensivel para o leitor. Isto €, reduzir a complexidade de
varios eventos em um texto simples e legivel, com limites claros de
tamanhos, tempo de criaco e dificuldade. (MARTINO, 2013, p. 39).

Um autor importante, que destaca a relacdo da presenca de subjetividade do
jornalista na construcao na noticia é James Tankard, que afirma que o conceito de
enquadramento traz importantes contribuicbes no momento em que oferece uma
alternativa “ao velho paradigma “objetividade/subjetividade”, rumo a uma
investigacdo das ideologias presentes nas noticias, ou seja, na forma como as
noticias sao apresentadas” (TANKARD, 2001 apud MESQUITA, S/D, p. 3). Outro
autor importante é Todd Gitlin que se destaca pelo trabalho sobre a cobertura
jornalistica norte-americana do movimento estudantil contra a guerra do Vietna.
Gitlin apud Porto (1999, p. 15) define enquadramentos “como padrées de cognicao,
interpretacdo, selecdo, énfase e exclusdo com o0s quais 0s manipuladores de
simbolos organizam discursos no processo de comunicagao’.

Além da subjetividade ja inerente a qualquer texto, Tuchman (1999) argumenta
que os jornalistas ddao um angulo especifico as noticias ndo s6 pela subjetividade,
mas também levam em conta crencas profissionais e seu préprio publico. “O repérter
sabe que seu o trabalho escrito passara através de uma cadeia organizacional
composta por uma hierarquia e de editores e respectivos assistentes” (TUCHMAN,
1999a, p. 76).
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Neste processo, os jornalistas também lidam com as rotinas profissionais como
a escassez de tempo para redagdo das matérias; o pouco espaco determinado as
mesmas; a acessibilidade de fontes; a pressdo da empresa jornalistica e a
alimentacdo constante de noticias, pois para Traquina (1999), a atualidade é
também um critério de noticiabilidade. Todos esses fatores contribuem para que
alguns enquadramentos sejam mais frequentes que outros. Sodré (2009, p. 26)
também fala sobre essa parcial autonomia do jornalista afirmando que o profissional
‘ja tem de obedecer as regras de um planejamento produtivo, assim como a uma
concepgao coletiva do acontecimento”.

Lima (2004) ressalta o poder que os jornalistas tém na escolha de um angulo:
‘0 texto expressa a intencdo consciente daqueles na posi¢cdo de selecionar qual o
conteudo da midia e de que forma ele deve ser construido” (LIMA, 2004, p. 18). Ao

estudar o poder que cada fato tem a partir do angulo que € relatado, Tuchman
sugere gque os enquadramentos.

Como Goffman (1975, p. 10-11) o define, “um frame é constituido
pelos principios de organiza¢cdo que governam 0S n0SSOS acontecimentos —
pelo menos os sociais — e 0 nosso envolvimento subjetivo neles”. [...] Além
disso, eles também podem governar a constante organizacdo social dos
préprios acontecimentos, ao passo que sem o frame seriam apenas 0s
happenings ou apenas conversa. [...] Como frame, as ‘estdrias’ oferecem
definicbes da realidade social. (TUCHMAN, 1999b, p. 259).

Para Schmitt (2008), os acontecimentos de uma dada sociedade sao
orientados pela “area central” da mesma. A &rea central sdo os conceitos
especificos que orientam os sentidos da populacdo de determinado século. Por

exemplo:

A ideia de progresso, de melhoria e aperfeicoamento, em
termos modernos: de uma racionalizacdo, tornou-se dominante no
século XVIII e, precisamente, em uma época de crenga moral-
humanitaria. Portanto, progresso significava, sobretudo, progresso no
esclarecimento, progresso em formacgdo, autodominio e educacéo,
aperfeicoamento moral. Em um tempo de pensamento econdmico ou
técnico, o progresso € imaginado tacita e naturalmente com
progresso econdmico ou técnico, e 0 progresso moral-humanitario
surge, enquanto ainda interessa, como subproduto do progresso
econdmico. (SCHMITT, 2008, p. 93).
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Atualmente, estamos em meio a uma época em que conglomerados de meios
de comunicagéo visam a dominacdo de tecnologias e por consequéncia, objetivam o
lucro. Dessa maneira, ganham repercussdo somente noticias que nao o0s
prejudiquem e que envolvam seus interesses. Um acontecimento negativo para a
sociedade, mas que envolva uma empresa patrocinadora de um jornal,
consequentemente ndo sera noticiado por aquele jornal. Ou seja, a &rea central é o
econdmico, ndo o moral.

Ainda para Schmitt (2008), com a surgimento da técnica, e por consequéncia a
grande proporcéo de reproducdes que essa proporciona, ela virou um instrumento
que serve tudo e todos, tanto positiva quanto negativamente, ndo podendo ser

associada ao progresso moral.

As invengdes dos séculos XV e XVI tiveram um efeito liberal,
individualista e rebelde; a invencdo da imprensa levou a liberdade de
imprensa. Atualmente, a inveng8es técnicas constituem-se em um meio de
imenso dominio de massas; da radiodifusdo faz parte o monopdlio das
emissoras de radiodifusdo, da industria cinematografica faz parte a censura
de filme. A decisdo sobre liberdade e serviddo n&o reside na técnica
enquanto técnica. Ela pode ser revoluciondria e reacionaria, servir a
liberdade e & opressédo, a centralizagdo e a descentralizacdo. (SCHMITT,
2008, p. 99).

Deste modo, fica claro que o jornalismo ndo € uma mediacdo efetiva entre o
mundo real e a consciéncia humana (GOMES, 2012), ele oferece apenas uma dada

realidade e uma perspectiva que levam em conta diversos fatores.
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2. RELACOES ENTRE MIDIA E POLITICA

Neste capitulo salientaremos a relacdo entre a midia e a politica, bem como as
relacbes de poder e os conflitos inerentes a coexisténcia dos dois campos.
Comecamos mostrando a influéncia da andlise de enquadramentos em campanhas
e eleicbes politicas, visto que a maneira como a midia enquadra respectivo
candidato pode influenciar tanto positiva quanto negativamente sua imagem.
Posteriormente, trazemos autores (ENTMAN, 1993; PORTO, 2002; MOTTA, 2007)
gue afirmam o poder que um enquadramento tem num texto comunicativo.

Bourdieu (2012) e Thompson (1998) nos elucidam com seus conceitos sobre
poder e consequentemente sobre a importancia em deter o poder para agir com
legitimidade em um dominio de experiéncia, ou seja, num determinado campo
social. Mostramos também os comuns enquadres que a midia da sentido a politica,
principalmente através de narrativas dramaticas.

Por fim, falamos sobre o processo de secularizacdo e autonomizacdo dos
campos sociais, discorrendo sobre o campo politico, seus dominios de experiéncias
bem como sua institucionalizacdo. Também falamos sobre o campo dos media?, sua

axiologia e fungdes na sociedade.

2.1 RELACOES ENTRE MIDIA, POLITICA E PODER

Os estudos sobre enquadramento ganharam espago no campo politico em
especial na andlise de campanhas presidenciais e receptividade da audiéncia de
acordo com enguadramentos que a midia dava para os candidatos. Segundo
McCombs (2009), as elei¢des criam um laboratorio natural para a andlise dos efeitos
da midia. “Na anadlise da cobertura das elei¢gdes, por exemplo, pesquisadores

frequentemente medem o espaco dado a cada candidato ou a valéncia das matérias

1 Usamos a palavra “media” quando nos referirmos ao conceito de campos sociais de Rodrigues
(1990). Para o autor, o campo dos media € uma instituicdo de mediagdo que abarca “todos os
dispositivos, formal ou informalmente organizados”. (1990, p. 152). E, segue Rodrigues, “nem todas
as func¢des dos meios de comunicacao social ou dos mass media se inscrevem na légica institucional
do campo dos media, assim como muitas fun¢des de mediacdo sdo asseguradas por dispositivos
distintos dos meios de comunicagao social”. (1990, p. 152-153).
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(positiva ou negativa) para explicar qual teria sido o papel da midia” (PORTO, 2002,
p. 2).

Entman ressalta a importancia dos enquadramentos sobre comunicacdo
politica, ja que "enquadramentos chamam atencdo para certos aspectos da
realidade enquanto obscurecem outros, o que pode levar a audiéncia a ter diferentes
reagdes” (1993, p. 55, traducdo minha). Para o autor, o conceito de enquadramento
oferece, consistentemente, uma maneira de narrar o poder de um texto
comunicativo. “A analise de enquadramento explica de maneira precisa como a
influéncia sobre as pessoas é exercida pela comunicacdo de informacéo de um local
- como em um discurso, noticiério, novela - para a consciéncia” (1993, p. 51-52,
traducéo minha).

Um entendimento acerca do enquadramento ajuda a explanar muitas
controvérsias empiricas e normativas, principalmente por que o conceito de
enquadramento direciona nossa atencao para os detalhes de como um texto exerce
seu poder (ENTMAN, 1993). De Vreese (2012, p. 368, traducdo minha) também faz
uma relacéo de framing com o poder ao afirmar que “a questéo central de algumas
perspectivas do enquadramento séao o relativo impacto e poder dos diferentes atores
no processo de enquadramento”. Nas palavras de Porto (1999, p. 15),
‘enquadramentos sao, portanto, importantes instrumentos de poder’.

Bourdieu (2012) também traz sua visdo sobre poder. Para ele, o poder
simbdlico é um poder de construcdo da realidade e invisivel que s6 pode ocorrer
com a cumplicidade de quem o exerce e a quem ele é exercido. Desse modo, 0s
simbolos séo instrumentos de integracdo social, que criam um consensus do
sentindo do mundo social, e assim, contribuem para manter a ordem social.

E por meio da legitimacdo e reconhecimento de um poder que uma instituicéo
ganha visibilidade, produzindo assim, uma série de regras em seu funcionamento
tanto interior quanto exterior. Para Bourdieu (2012), a cultura dominante exerce o
poder dominador por meio de estruturas, muitas vezes mascaradas, que naturalizam
a sua dominagdode modo que os dominados a vejam como merecedora daquele
poder. Por meio de uma integracéo ficticia da sociedade, é que a cultura dominante
produz uma “falsa consciéncia” nos dominados, que levam a legitimar esse discurso

de hierarquia.
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O poder simbolico como poder de constituir o dado pela enunciagéo,
de fazer ver e fazer crer, de confirmar ou de transformar a visdo do mundo
e, deste modo, a accdo (sic) sobre o mundo, portanto o mundo; poder
guase magico que permite obter o equivalente daquilo que é obtido pela
forca (fisica ou econbmica), gracas ao efeito especifico de mobilizacéo, s6
se exerce se for reconhecido, quer dizer, ignorado como arbitrario.
(BOURDIEU, 2012, p. 14).

Para Thompson (1998) o poder é a capacidade que os individuos tém de
intervir nos acontecimentos afim de alcancar seus interesses e objetivos. A posicao
de cada individuo dentro de um campo esta ligada ao poder que ela ou ela possui.
“Se hoje comumente associamos poder a politica, isto é, as ag¢des de individuos
agindo em nome do estado, isto é porgue o0s estados se tornaram particularmente
centros importantes de concentragdo do poder mundo moderno” (p. 21).

Por isso a importancia de investigar a relacdo entre enquadramento e politica,
0 que em parte estard presente neste trabalho. Segundo Porto (1999, p. 14) os
‘enquadramentos sao elementos constitutivos importantes das narrativas e do
processo pelo qual fazemos sentido do mundo da politica”. De Vreese (2012) afirma
que o conflito entre atores politicos tem um valor noticia muito alto, logo os
jornalistas tendem a focar em histérias nas quais existe conflito — onde dois lados
possam ser colocados um contra outro. Para ele, esse tipo de enquadramento é a
chave nas noticias de jornalismo politico.

Para Motta (2007) a politica € um jogo de poder onde sempre ha convergéncia
e divergéncia. Os enquadramentos dramaticos sdo como metéforas, ao decifra-los
conseguimos interpretar e explicar de maneira didatica o que aconteceu. Logo, é
comum o jornalismo enquadrar a politica numa teia narrativa dramatica, apresenta-a

sempre em conflito, determinando herdis e vildes num jogo de hostilidades.

Isso interessa ao jornalismo, que depende da audiéncia, que precisa
seduzir, capturar a atencdo. Por isso instiga o conflito, traz as personagens
politicas para a arena, convoca-as em acusacgdes e respostas sucessivas.
Se h& oposicdes latentes na politica, o jornalismo as promove, se ndo as
ha, ele as incita. (MOTTA, 2007, p. 10).

Segundo Porto (2002, p. 16-17), “o conceito de enquadramento permite
entender o processo politico como uma disputa sobre qual interpretacdo ir4

prevalecer na formacado, desenvolvimento e resolucdo de controvérsias politicas”.
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Vista como um jogo, a politica teria seus vencedores declarados como 0s que mais

ganham visibilidade no campo midiatico e mais tém influéncia na opinido publica.

2.2 CAMPOS SOCIAIS: CAMPO POLITICO E CAMPO DOS MEDIA

Ao passo que a humanidade chegou a modernidade muita coisa mudou. Em
vez de explicacOes ligadas as crencas, religiosidadee tradicdo, a modernidade esta
ligada a fundamentacdo racional dos saberes, processo conhecido como
secularizacao. As Universidades criadas na Europa sdo um exemplo desse processo
do papel do sédbio ao do especialista. Processo esse intrinsecamente ligado a
autonomia dos campos sociais, e por consequéncia, a formacédo de um corpo social
que tem legitimidade para falar sobre um certo dominio de competéncia
(RODRIGUES, 1999).

Como ja citado anteriormente, Bourdieu (2012) acredita que cada instituicdo
tem seus valores e regras que a legitimam, e também legitimam quem esta dentro
desta instituicdo como “detentor do saber”. Essa ideia vai ao encontro de Rodrigues
(1999, p. 18), que afirma que um campo social é “uma instituicdo dotada de
legitimidade indiscutivel, publicamente reconhecida e respeitada pelo conjunto da
sociedade, para criar, impor, manter, sancionar e restabelecer uma hierarquia de
valores”. Ou seja, cada campo social tem uma axiologia propria bem como
sacralizagbes que os distinguem de outros campos. As suas praticas, costumes,
discursos sdo os rituais que 0s caracterizam, assim como tatuagens, emblemas,
insignias. Dessa forma a familia, o militar, politico, cientifico, religioso, juridico e a
midia, por exemplo, sdo indiscutivelmente campos sociais.

Para Rodrigues (1990), nem todas as instituicbes agem de maneira formal
como as citadas acima. Muitas agem informalmente, por meio da sexualidade,
gestualidade e vestuério, inclusive, para o autor, quanto menos visivel for a forca
vinculativa de um campo, mais poderosa e legitimo ele é.

Na concepcédo de Bourdieu (2012), o pertencimento a diferentes instituicdes e
posi¢cdes sociais, seria determinado a partir do habitus, que é a acumulacédo de
capital (econdmico, cultural, social e simbélico) de cada pessoa. E por isso que, por

exemplo, muitas pessoas ndo contestam o que a midia divulga, pois elas acreditam
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gue nado tém o capital necessario e desconhecem as regras dessa instituicdo, logo,
nao se acham no direito de duvidar das palavras de quem pertence. Segundo
Bourdieu, € a crenca na legitimidade das palavras e de quem as pronuncia que as
palavras de ordem tém o poder de manter a ordem, e para ele, “essa crenga nao é

da competéncia das palavras” (2012, p. 15).

E enquanto instrumentos estruturados e estruturantes de
comunicacao e de conhecimento que os <<sistemas simbdlicos>> cumprem
a sua funcdo politica de instrumentos de imposi¢cado ou de legitimacédo da
dominacdo, que contribuem para assegurar a dominagdo de uma classe
sobre a outra (violéncia simbolica) dando o reforgo da sua propria forca as
relagbes de for¢ga que fundamentam e contribuindo assim, segundo a
expressdo de Weber, para a <<domesticagdo dos dominados>>.
(BOURDIEU, 2012, p. 11).

Todos 0os campos sociais coexistem compartilhando suas axiologias e formas
simbdlicas de visibilidade. “Desta composi¢do dos processos e das fungdes entre 0os
diferentes campos sociais resultam reflexos que se projectam (sic) em cada um dos
campos e o atravessam” (RODRIGUES, 1990, p. 149), esse reflexo de um campo
em outro recebe o nome de dimensdes. Para o autor, um campo é tanto mais forte
guanto mais conseguir impor a sua axiologia a outros campos. Antigamente o campo
religioso era tdo poderoso porque conseguia incidir sobre varios outros campos,
como o cientifico, politico e a familia, por exemplo.

Em relacdo ao corpo social dos campos, o campo politico pertenceria, segundo
Bourdieu (2012), sobretudo a quem tem mais capital cultural e tempo livre, bem
como saberes especificos, ligados a economia, tradicdo, histéria, uma boa retorica e

articulacao, isso tudo define o habitus politico.

O campo politico é pois o lugar de uma concorréncia pelo poder que
se faz por intermédio de uma concorréncia pelos profanos ou, melhor, pelo
monopdlio do direito de falar e de agir em nome de uma parte ou da
totalidade dos profanos. O porta-voz apropria-se ndo sé da palavra do grupo
dos profanos, quer dizer, na maioria dos casos, do seu silencio, mas
também da for¢ca desse mesmo grupo, para cuja producéo ele contribui ao
presta-lhe uma palavra reconhecida como legitima no campo politico.
(BOURDIEU, 2012, p. 185).

Logo, pertencer ao campo politico impde uma série de competéncias, que
elevam a sua entrada e que legitimam os profissionais do campo. Para Bourdieu

(2012), o que faz a cultura politica ser inacessivel para a maioria das pessoas €, nao
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a sua linguagem caracteristica, mas sim a complexidade das rela¢des sociais deste
campo. Segundo Thompson (1998, p. 217) “com a profissionalizagdo dos politicos e
a burocratizacdo dos partidos politicos, a participacdo ativa no processo politico foi
se restringindo cada vez mais a individuos que fizeram da politica um meio de vida”.
Neste sentido, nha maioria das vezes, a participacao efetiva da populagdo no campo
politico acontece somente no periodo das elei¢Bes, periodo no qual, este campo
necessita 0 maximo do proximo campo que falaremos: o campo dos media.

Para Rodrigues (1990, 1999), na esfera da comunicacdo, o campo dos media €
relativamente autbnomo visto que suas fungbes expressivas (do dizer) e
pragméticas (fazer) sdo delegadas de outros campos sociais. Neste sentido, o
campo do media tem a funcdo de mediar as tensdes entre 0sS campos sociais
existentes, uma vez que eles concorrem entre si para impor o seu ponto de vista a

sociedade. Outra funcéo dele é fazer:

Emergir, nas fronteiras dos campos sociais instituidos, novas
guestdes, como a droga, 0 sexismo, 0 aborto, a ecologia, para as quais
nenhum dos campos detém legitimidade indiscutivel nem consegue
encontrar solu¢des consensuais e impd-las ao conjunto da sociedade. Séo
doravante estas novas questdes que irdo mobilizar o debate publico que o
campo dos media se encarrega de promover e publicitar. (RODRIGUES,
1999, p. 24).

Dessa forma, as estratégias usadas por esse campo podem ser tanto de
cooperacao, que funciona como uma justaposicdo de interesses e objetivos de
diferentes campos, como de conflito, ou seja, a excitagdo das divergéncias e
antagonismos (RODRIGUES, 1990).

Para Schmitt (2008), o conflito € essencial ao funcionamento da humanidade.
Para ele, uma unidade politica ndo pode ser universal e abranger toda as pessoas,
religides, povos, classes, pois se eles estivessem tdo unidos, de maneira que se nao

existe combate, ndo existiria a politica.

Se um “Estado mundial” abranger toda a terra e toda a humanidade,
ele ndo serd, portanto uma unidade politica e sé podera ser chamado de
Estado por um modo de falar. Se, realmente, toda a humanidade e toda a
terra fossem unidas com base em uma unidade relacionada tdo-somente a
economia e a circulacdo de pessoas e bens, isso ndo representaria, em
primeiro lugar, “uma unidade social”. (SCHMITT, 2008, p. 62).
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E através da funcdo de mediacgio que o campo dos media produz um de seus
efeitos mais notaveis: o “efeito da realidade” (RODRIGUES, 1999). Pois esse campo
alteraria nossos principios de percepcao de realidade, uma vez que, através da sua
mediacao, ele estaria “autonomizando-se em relacdo a percepcdo imediata do
mundo e sobrepondo-se a percepg¢ao espontdnea dos nossos 6rgdos sensoriais”
(RODRIGUES, 1999, p. 27). E a partir desta constatagéo, da realidade de “segunda-
mao” que a midia nos propde, que muitas vezes ela € vista como deturpadora de

fatos.

A midia se envolve ativamente na constru¢do do mundo social. Ao
levar as imagens e as informacdes para individuos situados nos mais
distantes contextos, a midia modela e influencia o curso dos
acontecimentos, cria acontecimentos que poderiam nao ter existido em sua
auséncia”. (THOMPSON, 1998, p. 38).

A relacdo entre esses dois campos acontece da necessidade que ambos tém
um do outro. O campo politico precisa do campo dos media para ter visibilidade e

legitimidade e o campo dos media precisa do campo politico para existir como tal.
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3. PERCURSO METODOLOGICO E ESCOLHAS ESPECIFICAS

Neste capitulo, apresentaremos algumas nocbes sobre a perspectiva
metodoldgica do conceito de enquadramento. Partindo da ideia que elementos
dispostos num texto agem conjuntamente formando um enquadramento (MATTHES;
KOHRING, 2008), usaremos a analise indireta do enquadramento. Desse modo,
trazemos a ideia dos dispositivos de enquadramento (GAMSON; MODIGLIANI,
1989). Também explanamos as razfes referentes as escolhas dos objetos Veja e

CartaCapital, e um breve resumo do histérico dos mesmos.

3.1 PESPECTIVA METODOLOGICA DO ENQUADRAMENTO

A perspectiva metodologica do conceito de enquadramento é construida a
partir de diferentes proposi¢cdes. Scheufele (1999), Maia (2009) e Vimieiro (2010)
falam sobre enquadramento da midia e enquadramento da audiéncia. Para
Scheufele (1999), essa distingdo é feita porque 0os enquadramentos sdo esquemas
tanto de apresentacdo quanto compreensdao. Como nossos objetos sdo as revistas
Veja e CartaCapital, o enquadramento da midia € o que se aplica, pois se refere aos
recursos simbdlicos e visuais que jornalistas e outros agentes da midia usam para

organizar informacédo nos seus textos (MAIA, 2009).

Uma outra forma entdo de olhar para os enquadramentos da midia
seria entende-los como processos de construcdo de sentidos baseados na
cultura, que dizem menos do individual e mais do social. Aqui, o0s
enquadramentos sdo tratados como esquemas interpretativos, chaves de
sentido, que organizam as interpreta¢fes coletivas ao associar elementos
da realidade social. (VIMIEIRO, 2010, p. 65).

Vamos usar a analise indireta do enquadramento, ideia esta que, segundo
Vimeiro e Maia (2011) € comum a proposta dos elementos de Matthes e Kohring
(2008). Para as autoras, o enquadramento analisa ndo s6 palavras, mas contextos e
sentidos indiretos dentro de um texto.

Como falamos anteriormente Matthes e Kohring (2008) entendem o

enquadramento um certo padrdo que é composto de varios elementos, que nao sao
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palavras, mas componentes previamente definidos ou dispositivos. Essa ideia de
elementos vai ao encontro dos pacotes interpretativos proposta por Gamson e
Modigliani (1989), pois seria 0 conjunto de elementos que formaria os dispositivos
gue estariam dentro de pacotes interpretativos.

Partindo desta ideia que desdobra o enquadramento em elementos, a analise
pode ser feita por meio de dispositivos de enquadramento e dispositivos de
justificacdo (VIMIEIRO; MAIA, 2011), porém usaremos somente O primeiro, pois
acreditamos ser a opcdo mais clara de enxergar no texto e operacionaliza-la

Segundo as autoras, os dispositivos de enquadramento sdo: 1) as metaforas;
2) os exemplos; 3) os slogans ou chavdes; 4) as representacdes e 5) as imagens
visuais. “Os pacotes interpretativos sao agrupamentos formados por determinados
dispositivos simbolicos e que tém como esséncia 0 enquadramento, que seria um
principio abstrato e geral” (VIMIEIRO; MAIA, 2011, p. 242).

Dentre as cinco abordagens metodolégicas do enquadramento estudadas por
Matthes e Kohring (2008): hermenéutica; holistica manual; assistida por computador;
dedutiva e linguistica?, optamos pela Ultima, pois vai ao encontro do viés da analise
indireta, bem como a ideia de pacotes interpretativos de Gamson e Modigliani
(1989). Segundo Matthes e Kohring (2008, p. 260, traducdo minha), “os
enquadramentos séo identificados analisando a selecao, localizacdo e estrutura de
palavras e sentencas especificas num texto”. Para eles, a ideia basica € que
palavras especificas sao os “tijolos” dos enquadramentos.

Entendemos a representacdo a partir do conceito de Rothberg (2014), que
afirma que as representagbes sdo como “mapas conceituais” individuais e “dotadas
de nocbBes que se relacionam umas com as outras e nos orientam a agir e a
raciocinar” (p. 412). Para o autor as representagcdes sao sempre culturais, pois é a
cultura que nos fornece os significados compartilhados. Rothberg deixa claro o

momento que o0 enquadramento encontra a representacao:

Representar ndo € apenas expressar, mas também deixar de
expressar; € reter, cortar, selecionar e encaixar a partir do que néo foi
eliminado. E o que foi cortado pode ser mais importante na composi¢céo do

2 “Essa vertente se diferencia da hermenéutica pelo fato dos pesquisadores determinarem claramente
os elementos linguisticos que significam um enquadramento [...]. De acordo com Matthes e Kohring
(2008), a maior vantagem dessa abordagem € a andlise sistematica e cuidadosa dos textos
noticiosos”. (VIMIEIRO, 2010, p. 77).
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significado contido em uma representacdo — que diz mais, justamente, ndo
pelo que revela, mas pelo que omite. (2014, p. 412-413).

Dentre os possiveis dispositivos de andlise citados acima desconsideramos,
nesta pesquisa, os “slogans ou chavdes” na revista Veja e o “exemplos” na revista
CartaCapital devido a baixa ou nenhuma ocorréncia dos mesmos. No dispositivo
‘imagens visuais” foram consideradas somente as mais importantes de cada

matéria.

3.2 OBJETOS DE ESTUDO: VEJA E CARTACAPITAL

A escolha das revistas se deu pelo fato, ja citado anteriormente, da grande
circulacado que ambas tém nacionalmente e da consequente influéncia na construcao
do imaginario do publico. Segundo Silva (2008, p. 11), as revistas semanais
‘exercem uma acentuada relevancia no campo jornalistico, tanto pelo valor
documental que acabam assumindo junto a sociedade, quanto pelos argumentos,
leituras, recortes e angulacdes que apresentam”.

Desde a criacao das primeiras revistas semanais, como a Times3, podemos ver
algumas caracteristicas pertencentes a esta plataforma de comunicacdo. Uma delas
€ a diferenca do jornal diario. Nas revistas semanais podemos ver uma forma
aprofundada de escrever sobre um assunto, bem como um carater mais opinativo do
que interpretativo ou informativo. Uma das maneiras da opinido se apresentar nos
textos das revistas é o uso de estratégias discursivas: “adjetivos, adveérbios e figuras
de linguagem que seriam prontamente recusados pelo leitor em um jornal de
referéncias parecem facilmente aceitos por este mesmo leitor em uma revista”.
(SANTOS, 2009, p. 92).

Outra diferenca do jornal diério, o qual abrange véarios segmentos de publico, é
o fato das revistas serem direcionadas a um grupo especifico de leitores. (SANTOS,
2009)

Revista é também um encontro entre um editor e um leito [...] um fio
invisivel que une um grupo de pessoas e nesse sentido, ajuda a construir

3 “As revistas semanais de informacao surgem ja no século XX, em 1923, quando nos Estados
Unidos é criada a revista Time, The Weekly News Magazine”. (SANTOS, 2009, p. 37).
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identidade, ou seja, cria identificagfes e da sensacdo de pertencer a um
determinado grupo”. (SCALZO, 2003, p. 12 apud SANTOS, 2009, p. 42).

Em relagéo as revistas do nosso corpus, podemos ver a abrangéncia de ambas
por meio das suas paginas na rede social Facebook. A revista Veja* possui um total
de 6.183, 725 milhdes de curtidas e a CartaCapital® possui 1.551,437 milhdes.

A revista Veja, que faz parte da Editora Abril, foi fundada em 1968 e é, hoje, a
semanal de informacdo mais influente do pais com 10 milhdes de leitores®. Veja
também é a segunda maior revista semanal de informacdo do mundo, com
circulacdo média semanal de 1,071 milhdo (IVC, 2012) de exemplares.’

Segundo Roberto Civita, fundador da revista, ela tem como objetivo:

Ser a maior e mais respeitada revista do Brasil.
Ser a principal publicacdo brasileira em todos os sentidos. Nao apenas
em circulacdo, faturamento publicitario, assinantes, qualidade, competéncia
jornalistica, mas também em sua insisténcia na necessidade de consertar,
reformular, repensar e reformar o Brasil. Essa € a missdo da revista. Ela
existe para que os leitores entendam melhor o mundo em que vivemos.8

A Editora Abril, que faz parte do conglomerado de plataformas tecnologicas
Grupo Abril, foi fundada em 1950, e publica, hoje, sete das dez revistas mais lidas
do pais, vendendo 144 milhdes de exemplares anualmente. No total sdo 30 revistas
disponiveis em plataformas impressas e digitais, que atingem praticamente todo
segmento de publico, comportando mais de 20 milhdes de leitores.®

Ao completar 2.000 mil exemplares publicados, a revista Veja traz uma edi¢ao
especial na qual explicita seu posicionamento politico, valores e objetivos ao longo
de sua historia.

Desde sua criacdo, em setembro de 1968, VEJA vem se
desenvolvendo em torno de idéias (sic) que atravessam o tempo e
continuam solidamente arraigadas na corrente do melhor pensamento de
nosso tempo. Em sua edi¢cdo de nimero 523, de 1978, quando completou

dez anos de vida, VEJA enfatizou os compromissos que a levaram, ja& um
sucesso editorial confirmado, ao final de sua primeira década. VEJA se

4 Disponivel em: <https://www.facebook.com/Veja> Acesso em 15 nov. 2015.

5 Disponivel em: <https://www.facebook.com/CartaCapital>Acesso em 15 nov. 2015.

6 Disponivel em: <http://grupoabril.com.br/pt/quem-somos/historia> Acesso em 15 nov. 2015.

7 Disponivel em: <http://grupoabril.com.br/pt/quem-somos/roberto-civita/biografia> Acesso em 15 nov.
2015

8 Disponivel em: <https://www.facebook.com/Veja/info/?tab=page_info> Acesso em: 15 nov. 2015.

® Disponivel em: <http://grupoabril.com.br/pt/o-que-fazemos/M%C3%ADdia/marcas-e-
empresas/Editora%20Abri> Acesso em: 15 nov. 2015


https://www.facebook.com/Veja
https://www.facebook.com/CartaCapital
http://grupoabril.com.br/pt/quem-somos/historia
http://grupoabril.com.br/pt/quem-somos/roberto-civita/biografia
https://www.facebook.com/Veja/info/?tab=page_info
http://grupoabril.com.br/pt/o-que-fazemos/M%C3%ADdia/marcas-e-empresas/Editora%20Abri
http://grupoabril.com.br/pt/o-que-fazemos/M%C3%ADdia/marcas-e-empresas/Editora%20Abri
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declara liberal: “Para nés, ser liberal € querer o progresso com ordem, a
mudanca pela evolugdo e a manutencdo da liberdade e da iniciativa
individuais como pedra angular do funcionamento da sociedade”. Em sua
reafirmacdo de principios, a revista defendia, entdo, o capitalismo por
acreditar que “a livre iniciativa € o meio mais eficiente para promover o
progresso social [...] por ser o Unico sistema compativel ao mesmo tempo
com uma sociedade pluralista, com as liberdades fundamentais do
individuo, com a eficiéncia, com o dinamismo e inovacao.°

A revista CartaCapital foi criada em 1994!! por Mino Carta que também
participou da criacdo da revista Veja. A revista pertence, hoje, a Editora Confianca,
criada em 2001, momento em que a CartaCapital passou de revista quinzenal a
semanal. Quanto ao posicionamento politico, a revista “tem orgulho de afirmar-se
progressista, respeitadora da diversidade humana e defensora de um mundo mais
justo para todos™?. Segundo a revista CartaCapital, ela acredita no jornalismo de
qualidade e independente?®® e é:

Alternativa ao pensamento Unico da imprensa brasileira, CartaCapital
publicada pela Editora Confianca, nasceu calcada no tripé do bom
jornalismo baseado na fidelidade a verdade factual, no exercicio do espirito
critico e na fiscalizacdo do poder onde quer que se manifeste.Concebida
por Mino Carta, criador de trés das quatro revistas semanais hoje em

circulacdo no Pais (Veja, Istoé e CartaCapital), a semanal respeita a
inteligéncia do seu leitor.14

Através de pesquisas anteriores podemos ter uma ideia do perfil editorial de
ambas as revistas. Em relacao a revista Veja, segundo Balbinoti (2011, p. 95), “as
publicacdes, de um modo geral usam os editoriais para se posicionar sobre
determinado assunto. Veja usa seus espacos para aconselhar [...]. Um exemplo s&o
as doutrinas passadas aos leitores como uma receita de bolo”. Esta conclusao vai
ao encontro de nossa andlise, no momento em que, em duas matérias, acontece o
que chamamos de “pedagogizacao” por parte da revista.

A revista Veja também se caracteriza por possuir um discurso explicativo.

A revista procura “explicar” as coisas do mundo para seus leitores e,
para isso, recorre frequentemente ao “conhecimento legitimado”, por meio e
vozes consideras autoridades (professores, especialistas em areas

10 VVEJA. Sao Paulo: Editora Abril. n. 2000, 21 de marco de 2007. p. 56-57. Edicdo especial.

11 Disponivel em: <https://www.facebook.com/CartaCapital/info/?tab=page_info> Acesso em: 15 nov.
2015

12 Disponivel em: <http://www.cartacapital.com.br/editora/cartacapital> Acesso em: 15 nov. 2015

13 Disponivel em: <http://www.cartacapital.com.br/editora/sobre-a-editora> Acesso em: 15 nov. 2015
14 Disponivel em: <http://www.cartacapital.com.br/editora/cartacapital> Acesso em: 15 nov. 2015


https://www.facebook.com/CartaCapital/info/?tab=page_info
http://www.cartacapital.com.br/editora/cartacapital
http://www.cartacapital.com.br/editora/sobre-a-editora
http://www.cartacapital.com.br/editora/cartacapital
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especificas, universidades, institutos de pesquisa, etc.). (NASCIMENTO,
2002, p. 174 apud AUGUSTI, 2005, p. 80).

Outra conclusdo que corrobora com dados obtidos nesta analise e com o peffil
das revistas semanais, é o fato de que, segundo Gomes e Holzbach (2004, p. 8), na
revista Veja, ha “constante e forte utilizacdo de adjetivos, figuras de linguagem e
outros elementos que mostram, a todo momento, a opinido do jornalista”.

Segundo Silva (2008), em sua pesquisa, CartaCapital configura-se como “pro-
Lula” e Veja como “anti-Lula”, dessa forma, o posicionamento das revistas se
assemelha ao que encontramos na nossa analise, quando a ideia organizadora da
revista Veja pauta a fragilidade do governo Dilma que também é do Partido dos
Trabalhadores (PT). Outro dado que se assemelha a nossa pesquisa € o fato de
CartaCapital abordar diversos aspectos do fato, trazendo sua parcialidade, mas
abordando questdes politicas e sociais (SANTOS; SANTOS; SILVA, 2015).

Ainda para Silva, ao contrario de CartaCapital que destaca todas as pessoas
de um partido envolvidos em um assunto polémico, a revista Veja enfatiza “o
escandalo como um elemento que oferecia ameaca direta a reputacdo da legenda,
comprometendo toda a coletividade” (2008, p. 120). Essa conclusao vai ao encontro
do conceito de personalizagdo, encontrado na revista Veja, que descreveremos em
nossa analise logo abaixo.

Na pesquisa de Mesquita (2008), podemos ver a abordagem de ambas as
revistas em relacdo as suas afinidades politicas, o que pode explicar os seus
enquadres: “95% das citagbes nao-partidarias em Veja sao utilizadas contrariamente
a Lula e o PT. CartaCapital, aparece com “76% das citacfes ndo partidarias criticas
ao PSDB e favoraveis ao PT” (MESQUITA, 2008, p. 134). Mesquita também destaca
o papel das fontes nas revistas de informacédo, aspecto que corrobora com nossa
analise quando a revista Veja traz, na segunda matéria analisada, oito advogados e

juristas para falarem sobre o processo de impeachment.

As fontes estdo presentes nas revistas de informacdo como porta-
vozes de opinides taxativas em relacdo a um determinado fato. Exatamente
por isso, pelo fato de ocuparem o papel de expor opinides em relagdo aos
acontecimentos, € que as fontes tornaram-se ndo apenas um meio de obter
informacdes, mas especialmente o meio de fundamentar posicées. (2008, p.
133).
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Segundo Mesquita (2008, p. 58), “CartaCapital apresenta um aspecto que a
diferencia das demais: a posicdo politica declarada nos seus editoriais”. Dessa
forma a revista ja criticou as demais revistas semanais devido ao siléncio destas
tltimas em relacdo a casos polémicos como de Daniel Dantas, “de forma direta e
pontual, a intencdo da revista foi mostrar apatia de suas concorrentes quanto a um
assunto, segundo o semanario, de grande importancia para o publico” (MESQUITA,
2008, p. 57).

No caso do Dossié dos Sanguessugas em 2006, segue o autor, CartaCapital
também “comportou-se enfaticamente contréria ao posicionamento dos grandes
meios de comunicacéo, fato que originou a troca de acusacgdes entre os veiculos de
comunicagéao do pais” (MESQUITA, 2008, p. 58).

Apos esse breve resgate histérico das revistas, bem como a explanacédo de
algumas caracteristicas de seus editoriais tracado por meios de outras pesquisas,

elegemos as seguintes edi¢des para esta analise:

“QUE PAIS EESSE?" A0

ESCREVEM

BARROCAL,
ANTONIO LUIZ M.C. COSTA,

presidente da Camara dos Deputados, que
se tornou o politico mais poderoso do Brasil

Capa Veja, edicao 2418, 25 de marc¢o de
2015. de 2015.
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4. ENQUADRAMENTOS DE VEJA E CARTACAPITAL ACERCA DAS
MANIFESTACOES DO DIA 15 DE MARCO

Passa-se, agora, a analise dos enquadramentos da midia acerca das
manifestacdes. Na revista Veja, edicdo 2418, ano 48, publicada no dia 25 de marco
de 2015, encontramos trés matérias relacionadas ao assunto. Na revista
CartaCapital, edicdo 842, ano 21, publicada também no dia 25 de marco de 2015,
encontramos cinco. Através da andlise dos seguintes dispositivos: metaforas;
slogans ou chavldes; representacdes; exemplos e imagens visuais, acreditamos
haver a possibilidade de identificar, em cada revista, uma ideia organizadora que se
perpetua ao longo do texto.

No dispositivo “representagdes”, definimos, apds varias leituras das matérias,
seis categorizacoes. Sao elas: 1) Alcance/ampliacdo das manifestagcdes: engloba
frases que falam sobre a quantidade de pessoas envolvidas nas manifestacdes, bem
como o sentimento gerado pelas mesmas; 2) Simplificacdo/generalizacdo das
causas geradoras das manifestacdes: essa categorizacdo é composta por frases
que falam sobre as causas das manifestacdes, ou seja, 0 motivo pelo qual as
pessoas se manifestaram, porém sdo frases simples e genéricas; 3)
Vulnerabilidade da presidente e/ou de seu governo como elemento propulsor
das manifestacdes: engloba frases que falam estritamente sobre a presidente ou
seu governo como causadores das manifestaces ou elementos que destacam a
fragilidade do governo Dilma; 4) Perfil das manifestagdes ou dos manifestantes:
para esta categorizacdo sao destinadas frases que falam sobre o comportamento e
atitudes dos participantes das manifestacdes; 5) Participacdo da midia no
contexto das manifestacdes: esta categorizacao engloba frases que falam sobre a
influéncia da midia tradicional nas manifestacfes; 6) Elementos questionaveis nas
manifestacdes: sdo destinadas as frases que questionam o numero real de
pessoas estavam protestando, bem como quem sdo 0s grupos apoiadores das
manifestagdes.

Algumas frases poderiam ter sido inseridas em outras categoriza¢des, porém
optamos por inseri-las na categorizacdo onde, para nés, ficava mais evidente sua

funcéao



4.1 Andlise em Veja

Dispositivos de
Enquadramento

Quadro 1

Matéria: “O governo vai ter de ouvir”

47

Metéaforas:

“O gigante acordou e ndo vai dormir mais tdo cedo”. (p. 17)

“A possibilidade [de impeachment] sempre vai estar no nosso radar”. (p.
21)

Exemplos:

“Vocé viu a quantidade de criangas, que havia nas manifestacées de
domingo em S&o Paulo e nas outras cidades? Elas vao crescer com outra
cabec¢a, com uma tolerdncia muito menor do que a nossa para esses
abusos do governo”. (p. 20)

“Uma das muitas falsas premissas que a gente ouve por ai é que a Policia
Militar & parcial, é “do mal”, esta sempre “contra o povo”. Mas o que foi que
se viu no domingo? Nenhuma vitrine quebrada, tudo acontecendo em
plena ordem”. (p. 20)

Representacdes:

- Alcance/ampliacdo das manifestactes

“No dia 4 de outubro do ano passado, Rogerio Chequer, de 46 anos, era
uma das cincos pessoas presentes a um protesto convocado por ele
contra o governo da presidente Dilma Rousseff [..]. Menos de duas
semanas depois, eram 300 manifestantes que comparecem ao mesmo ato.
No domingo 15, Chequer estava entre mais de 1 milhdo de pessoas na
maior manifestacgao politica em 30 anos de democracia no Brasil”. (p. 17)

“Mas acho que o fato novo é que antes as pessoas ndo sabiam o que fazer
com a indignagéo e agora sabem”. (p. 20)

“Entdo, sinto que agora comegcamos a descobrir como canalizar essa
energia”. (p. 20)

- Simplificag&o/generaliza¢do das causas geradoras das manifestacfes

‘O brasileiro é acomodado, dificilmente se engaja, sobretudo
politicamente”. (p. 20)

“Nés, do Vem pra Rua, decidimos pelo seguinte caminho: em vez de
tentarmos enumerar todos os erros do PT, apenas chamamos as pessoas
para manifestar sua indignagao”. (p. 20)

“Para ficar claro: de onde devemos comegar a mudanga? De cima, é o que
achamos”. (p. 20)
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- Perfil das manifestacées ou dos manifestantes

“Outra caracteristica que chamou atengcdo em protestos como o de S&o
Paulo foi a relagdo amigavel que se viu entre as pessoas que foram as
ruas e os policiais militares”. (p. 20)

“Em primeiro lugar, quem fala isso ndo esteve nas manifestacdes para ver
0 que aconteceu, porque, se tivesse ido, teria visto brancos, pardos,
negros, gente mais velha, gente mais nova”. (p. 20)

Imagens visuais:

Foto de Rogerio que ocupa em torno de 50% de uma pagina da matéria.
Mostra o empresario sentado, bem vestido, com aspecto tranquilo, sorrindo
para a camera.

(1) Na segunda frase, a palavra “impeachment” foi acrescentada pela autora.

Dispositivos de
Enquadramento

Quadro 2

Matéria: “As regras do jogo”

Metaforas:

“Quedas de presidentes ndo sdo um evento banal” (p. 58)

Exemplos:

‘Um em cada quatro manifestantes que foram a Avenida Paulista [...]
defendeu o impeachment da presidente Dilma Rousseff, segundo uma
pesquisa do Datafolha. S6 a corrupgao foi mais citada como motivo para ir
a marcha”. (p. 58)

“Segundo o estudo, sdo quatro os fatores de instabilidade que levam a
gueda de presidentes: problemas na economia, mobilizacées de rua,
gueda de popularidade e perda de maioria no Congresso. A presidente
Dilma enfrenta todos esses em maior ou menor grau”. (p. 58)

“‘No entanto, a auséncia de um processo judicial ajuda a reforcar o
argumento de quem é contra o impeachment, de que ndo ha fatos
concretos que justifiquem cassar um presidente”. (p. 58)

Representacdes:

- Vulnerabilidade da presidente e/ou de seu governo como elemento
propulsor das manifestacdes

“Quem pode pedir o impeachment da presidente? Qualquer cidadao,
entidades representantes da sociedade civil ou parlamentares”. (p. 58)

“Os principais pontos de contato (entre Collor e Dilma) sdo a grave crise
politica e a enorme rejeicdo da populagdo — perto do impeachment, o
entdo presidente era considerado ruim ou péssimo por 68%; ninguém
jamais havia chegado perto desse indice, faganha conseguida por Dilma
na semana passada, com avaliagdo negativa de 62%". (p. 59)




49

“‘No campo das diferencas, ainda ndo pesa nenhuma acusacdo de
envolvimento pessoal da presidente no escandalo do petréleo, a ndo ser a
afirmacao do doleiro Alberto Youssef de que ela tinha ciéncia do esquema,
0 que, frise-se, ndo é pouco”. (p. 59)

Imagens visuais:

Nesta matéria, ha duas fotos. Numa, aparece a manifestacdo e trés
cartazes escrito “Fora DILMA, fora PT, fora CORRUPCAQ”. E em outra,
um grande cartaz escrito “Anos rebeldes. Préximo capitulo: FORA DILMA:
IMPEACHMENT JA! Ass: povo brasileiro”. (p. 58-59)

Dispositivos de
Enquadramento

Quadro 3

Matéria: “Ha multidoes em mim”

Metaforas:

“Ha multidées em mim”. (p. 90)

“E é 6bvio que, em agrupamentos com essa quantidade de participantes,
houve também no domingo gente desequilibrada (sempre me impressiona
como um microfone e uma plateia sdo um verdadeiro Viagra para certas
mediocridades)”. (p. 90)

“Nao precisamos de cabresto nem de esmola”. (p. 90)

“[...] entendi que esse governo € uma pagina virada, e ndo faz sentido
nutrir 6dio de falecidos”. (p. 90)

“E quem, descontente com esse mar de lama e inépcia que nos assola,
nao participou [da manifestacao] deve estar remoendo de arrependimento”.
(p. 91)

“Com essa base e com os gordos cofres do governo a disposic¢ao, cindiria
profundamente o Brasil, apostando no trolol6 da defesa dos oprimidos
contra os interesses [...]". (p. 91)

“[...] impedir esse governo de continuar afundando o pais”. (p. 91)

Exemplos:

“Que doce ironia do destino: o governo que insiste em nos separar foi
justamente o catalisador do maior movimento de unido nacional desde as
Diretas Ja”. (p. 90)
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Representagdes:

- Alcance/ampliacdo das manifestacdes:

T--.] um movimento em que milhares de pessoas sairam da vida privada
para a construgéo de algo maior, conjuntamente”. (p. 90)

“Estavamos la dizendo, a um governo que a mais de doze anos insiste na
divisdo, no sectarismo, [...] na cisdo da sociedade, que, enfim, ele perdeu,
[...] queremos mesmo é estar juntos”. (p. 90)

“[...] estou vendo uma parte da nossa sociedade que até hoje foi
majoritariamente inerte e passiva finalmente abracar este pais como sendo
seu, assumindo suas responsabilidades de cidadao”. (p. 91)

“O sentimento que ficou da passeata foi de energizacéo e esperanca”. (p.
91)

- Simplificagdo/generalizacdo das causas geradoras das manifesta¢des

“Era um protesto da sociedade, ndo de partidos politicos. Esse movimento
ndo vai se deixar instrumentalizar por quem quer que seja, porque é
espontaneo”. (p. 90)

- Vulnerabilidade da presidente e/ou de seu governo como elemento
propulsor das manifestagdes

“[...] todo governante incompetente ou pilantra (ou, como o atual, ambas as
coisas) havera de saber que nossa tolerancia tem limites”. (p. 91)

“Pode até ser que Dilma chegue ao fim do mandato, mas ficarei surpreso
se ela conseguir efetivamente governar”. (p. 90)

“Se Dilma tiver espirito publico, entendera que sua permanéncia no poder
prejudica o pais e renunciara”. (p. 91)

“Nao creio (que a presidente) consiga construir ou legar algo, porque a
maioria da populagdo — como demonstram o 62% de ruim ou péssimo no
ultimo Datafolha e os fantasticos panelagos diante da TV — simplesmente
néo tolera mais ouvi-la”. (p. 91)

- Perfil das manifestacfes ou dos manifestantes

“A passeata foi, por isso, feliz e festiva. O sentimento ndo foi de 6dio, mas

de plenitude, de realizacdo”. (p. 90)

“Os manifestantes da sexta-feira, naquele esquizofrénico “protesto a favor”,
vestiam vermelho e bradavam palavras de ordem. No domingo, a massa
vestia verde e amarelo, empunhava o pavilhdo da patria e a musica mais
repetida era o Hino Nacional”. (p. 90)

Imagens visuais:

Na foto desta matéria, vemos varias pessoas vestindo verde e amarelo ou
a camiseta do Brasil, com expressfes carrancudas, como se estivessem
bradando algo. Também vemos vérias bandeiras do Brasil e um cartaz
escrito “Dilma, n&o acredito mais em vocé”.
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(1) Na quinta frase, “da manifestag&o” foi acrescentada pela autora.

Podemos ver que na primeira matéria, estruturada em quinze perguntas diretas
a Rogerio Chequer, lider do “Vem pra Rua”, h4 uma pedagogizacdo por parte da
revista. Essa pedagogizacao é feita no sentido tanto da organizacdo do texto (em
forma de perguntas) quanto de tentar responder duvidas referentes as
manifestagcbes com perguntas explicativas como: “O que levou tanta gente a aderir
aos protestos” e “Como se organiza uma mobilizagdo como a de domingo em Sao
Paulo?”. Para Fischer (2002) a midia atua como “dispositivo pedagégico” e os meios
de comunicacdo atuam decisivamente construindo significados e influenciando a

formacéo dos sujeitos socais.

Descrevemos o dispositivo pedagdgico da midia como um aparato
discursivo e ao mesmo tempo nédo discursivo [...] a partir do qual haveria
uma incitagado ao discurso sobre “si mesmo”, a revelagao permanente de si,
praticas que vém acompanhadas de uma producéo e veiculagdo de saberes
sobre os proprios sujeitos e seus modos confessados e aprendidos de ser e
estar na cultura em que vivem. (FISCHER, 2002, p. 43).

A autora refere-se particularmente ao estudo da televisdo, porém acreditamos
que todos os dispositivos midiaticos se propdem a ser o “grande lugar de educar, de
fazer justica, de promover a ‘verdadeira’ investigacdo dos fatos [...] e ainda de
concretamente “ensinar como fazer” determinadas tarefas cotidianas [...]" (FISCHER,
2002, p. 49).

Contudo, devemos saber de antemao que a midia ndo é “neutra”. Os veiculos
midiaticos obedecem a estruturas e politicas editoriais. Dessa forma, para Innerarity,
eles ndo seriam acusados de manipular (claro que existem casos extremos), se
partissemos da premissa que o compromisso dos meios nao seria tanto com a

informacé&o, mas com o lucro.

Compreender o mundo contemporaneo exige ter-se compreendido
previamente o modo como 0Ss meios de comunicagdo constroem a
realidade, [...] € necessario ter compreendido que o que neles esta em jogo
ndo é tanto a verdade como o exercicio de um conjunto de fungdes sociais
como a estabilidade, o entretenimento, a absor¢cdo da inseguranca ou a
criagcao de boa consciéncia”. (INNERARITY, 2010, p. 96-97).
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Chequer é tratado pela revista como um empresario visionario e precursor da
incitacdo deste momento de insatisfacdo. No momento que a revista diz “[...] em
outubro de 2014, ele era uma das cinco pessoas presentes a um protesto
convocado por ele contra o governo da presidente Dilma Rousseff” (p. 17), ele é
colocado como uma pessoa inteligente, que previu o que aconteceria. Deste modo,
a revista da legitimidade para ele falar que agora “O gigante acordou e nao vai
dormir mais tdo cedo” (p. 17), e que ele sente “[..] que agora comecamos a
descobrir como canalizar essa energia” (p. 20).

Quando perguntado o que acha quando “apoiadores do governo disseram que

os ultimos protestos representam um movimento da ‘elite branca™ (p. 20), Rogerio
afirma que, na verdade, houve nas manifestacbes uma integralizacdo de classes, e
guem tivesse ido as manifestaces “teria visto brancos, pardos, negros, gente mais
velha, gente mais nova” (p. 20). Em relagdo ao governo de Dilma, Chequer diz que a
“possibilidade (de impeachment) sempre vai estar no nosso radar” (p. 17), e que o
“Vem pra Rua” em vez de tentar “enumerar todos os erros PT”, apenas chamaram
“as pessoas para manifestar sua indignagao” (p. 20).

A ideia que temos desta matéria, € que agora a populagéo estaria “acordada” e
organizada, sintetizada na frase de Chequer: “o fato novo € que antes as pessoas
nao sabiam o que fazer com a indignagéo e agora sabem” (p. 20).

Na segunda matéria também ha uma pedagogizacéo por parte da revista, ja no
titulo “As regras do jogo”’, e na estrutura de dez perguntas respondidas por
especialistas, vemos uma demonstragdo de “regras” referentes ao processo de
impeachment. A revista também se baseia num estudo que determina que “sdo
quatro os fatores de instabilidade que levam a queda de presidentes: problemas na
economia, mobilizacdes de rua, queda de popularidade e perda de maioria no
Congresso. A presidente Dilma enfrenta todos esses em maior ou menor grau”. (p.
58).

A matéria explicita a vulnerabilidade da presidente dizendo que quem pode

= ”

pedir o impeachment é “qualquer cidadao” (p. 58) e compara o governo atual ao de
Collor, dizendo que ninguém, até entédo, tinha chegado perto do indice maximo de
rejeicdo de Collor (68%), mas Dilma teria conseguido essa “fagcanha” (p. 59)

atingindo 62%. A Unica imagem usada nesta matéria mostra varios cartazes pedindo
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“Fora Dilma, fora PT e fora corrupgao”, desta maneira, a revista salienta que o norte
das manifestacfes seria a saida de Dilma da presidéncia.

Na terceira matéria é dada énfase para a integracdo da sociedade nas
manifestagdes “[...] um movimento em que milhares de pessoas sairam da vida
privada para a construcdo de algo maior, conjuntamente” (p. 90). E é explicitado o
fato da manifestacdo serem“espontaneas”. “era um protesto da sociedade, ndo de
partidos politicos” (p. 90), assim comodestacado o perfil “feliz e festivo” (p. 90) da
mesma. As referéncias a vulnerabilidade da presidente e ao seu governo também
aparecem em frases como: “[...] todo governante incompetente ou pilantra (ou, como
o atual, ambas as coisas)” (p. 91); “[...] impedir esse governo de continuar afundando
o pais” (p. 91) e “[...] entendi que esse governo é uma pagina virada, e nao faz
sentido nutrir 6dio de falecidos” (p. 90). Assim como na matéria anterior, a Unica
imagem mostrada é das manifestacbes, na qual aparece um cartaz que dirigido a
presidente: “Dilma, ndo acredito mais em vocé” (p. 90-91).

A foto da capa desta edicdo, mais uma vez, explicita a fragilidade do governo
Dilma. Uma vez que nas matérias o foco é a presidente, esperariamos ver ela
também na capa, porém o protagonista € o presidente da Camara Eduardo Cunha,
numa foto que ocupa a pagina inteira, acompanhado pela frase “A subita for¢ca de
Eduardo Cunha: quem €, o que pensa e qual € o jogo do presidente da Camara dos
Deputados, que se tornou o politico mais poderoso do Brasil”.

Desta forma, por meio desta anélise, podemos ver que alguns enquadramentos
se destacam, dentre eles, a vulnerabilidade da presidente, que é apresentada como
uma governante fragil em relacdo aos acontecimentos pautados pela revista. Nesta
direcéo, a ideia organizadora do sentido leva o leitor de Veja a compatrtilhar da ideia
de uma inconstancia de governo de Dilma. Essa ideia organizadora nos induz a
pensar sobre conceito de personalizacdo na politica, que € quando as
caracteristicas pessoais do lider do partido se sobressaem sobre a carta

programatica e 0s assuntos politicos.

A tendéncia para atribuir uma maior centralidade ao desempenho e
estilo do candidato, o caracter (sic) negativo das noticias, assim como a
divulgacdo das sondagens de opinido e da posicdo que os candidatos
ocupam nelas, parece marginalizar os acontecimentos politicos importantes,
levando a uma distancia cada vez maior entre os eleitos e o mundo politico
[...]. (NORRIS, 2002 apud ANTUNES; LISI, 2015, p. 9).
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A conclusado que chegamos, de que a revista Veja pauta diretamente o governo

Dilma, vai ao encontro da ideia de Motta que acredita que a midia € uma instituicdo

ideologica permeada por “sistema de regras”, que regulam o processo de selecéo e

divulgacao de conteudo. “Esse “sistema de regras” existe, por exemplo, nos

mecanismos de deciséo editorial da imprensa burguesa, que vai governar a selecéo

de fatos e a linguagem das mensagens” (MOTTA, 2002, p. 146)

Ideia que também se relacionada a de Thompson (1998). Para ele, as

indUstrias damidia, assim como outros campos, sdo orientadas essencialmente pela

l6gica do lucro e acumulacdo de capital, ndo havendo nenhuma correlacdo com o

principio de cultivo da diversidade. Por mais que o autor se refira a diversidade de

meios de comunicacédo, acreditamos que a ideia também se relaciona a diversidade

de pontos de vista.

4.2 Analise em CartaCapital

Dispositivos  de

Quadro 4

Matéria: “Comecar de novo?”

Enquadramento

Metaforas: “E a pior fase do lulismo desde 2003”. (p. 14)
“Nao enxergam nele habilidade para compensar a falta de jogo de cintura da
presidenta”. (p. 16)

Representagdes: | - Vulnerabilidade da presidente e/ou seu governo como elemento propulsor

das manifestacdes

“A administragéo inaugurada sob o lema “patria educadora” esta obrigada a
recomecar do zero, como apelam conselheiros e aliados da presidenta”. (p.
14)

“Acuada pelas manifestagbes pré-impeachment e pelas queixas contra o
reajuste fiscal, sempre em choque com a classe politica e timida diante dos
microfones, a presidenta vé seu ibope em queda livre e perto dos indices de
Fernando Collor as vésperas da deposi¢ao”. (p. 14)

“A presidente perde o ministro Cid Gomes, culpado por dizer verdades a
Cémara e seu presidente, Eduardo Cunha”. (p. 15)
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“Depois afirmou [FHC] que a presidenta tem perdido as condicbes de
governar e que, caso aparecam provas de seu envolvimento no escandalo da
Petrobras, ‘a lei devera ser cumprida”. (p. 16)

“Néo fosse a fragilidade politica, o governo ndo precisaria se preocupar com
a tentativa da oposi¢cédo de usar as ruas para derruba-lo”. (p. 17)

“E vé nos eleitores dilmistas “um sentimento de abandono e traigdo”. (p. 17)

- Participacdo da midia no contexto das manifestacdes

“Em seu plano de embaralhar o impeachment e as manifestacées, o PSDB
contou com o costumeiro apoio da midia, diz o deputado Paulo Pimenta [...]".
(p- 17)

- Elementos questionaveis nas manifestacdes

“No dia dos protestos, o senador Walter Pinheiro, da Bahia, leu na internet
que um ministro estranhara os calculos da Policia Militar sobre o nimero de
presentes”. (p.17)

“A PM exagerou, em Sao Paulo e Porto Alegre, no minimo”. (p. 17)

- Perfil das manifestacbes ou dos manifestantes

“A organizagdo das marchas e o perfil de seus participantes evidenciaram a
pouca disposicédo para conversa”. (p. 16)

Imagens visuais:

Nesta matéria hd uma foto que ocupa mais da metade de uma péagina e
mostra a presidenta Dilma, caminhando cabisbaixa e corcunda, onde parece
ser a escadaria do Planalto. Vemos apenas a fisionomia de Dilma, que esta
toda na cor preta, pois a foto é branca, preta e cinza. Na proxima pagina
haduas fotos, interligadas porbox: “Aécio Neves e FHC estimulam o caos”. A
foto de cima mostra Aécio Neves, vestindo a camiseta do Brasil, com seu
filho no colo, acenando de uma janela.

(1) Na sexta frase, a sigla “FHC” foi acrescentada pela autora.

Quadro 5

Matéria: “O Brasil explica a si mesmo: estado patrimonialista, governo no breu, povo
no limbo pela prepoténcia de uma elite predadora”

Dispositivos de
Enquadramento
Metéforas: “Bem disse a presidenta, a corrupgao é senhora idosa”. (p. 20)
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Representacdes: | - Vulnerabilidade da presidente e/ou de seu governo como elemento
propulsor das manifestacdes

“Por isso, mesmo a gravidade do momento carece, de certa forma, de
seriedade por resultar da pequenez moral e intelectual das personagens
que a precipitam”. (p. 18)

“Espanta, porém, que o PT a mantenha [a corrupgdo] em vida com
dedicacdo total. Basta isso para explicar os dias de hoje? O véacuo de
poder, a falta de lideranga, a nau desgovernada?”. (p. 20)

“Atente para aquilo que haveria de ser 6bvio, senhora presidenta: é a
mesma midia que esta a transformar em heréis os senhores do PMDB que
no momento controlam o Congresso e, se permitir, o seu proprio destino”.

(p. 21)

“Se Dilma busca a costumeira conciliagdo das elites, ao nomear Joaquim
Levy para a Fazenda, ou fazer Rossetto e Cardozo seus porta-vozes, ou
acumular de publicidade a midia paulista, ou anunciar programas
anticorrupgéo, ou ao facilitar a saida de Cid Gomes do seu ministério, esta
profunda e irremediavelmente errada”. (p. 21)

- Participacdo da midia no contexto das manifestacdes

“E do conhecimento até do mundo mineral que a midia nativa assumiu ha
muito tempo o papel de oposicdo, e foi decisiva para as marchas
antidemocraticas de domingo 15”. (p. 21)

Imagens visuais: | Esta matéria possui 4 imagens visuais. A primeira, que ocupa metade da
primeira pagina, mostra a despedida de Carlota Joaquina, pelo mar do Rio
de Janeiro, em 1821, enquanto escravos acenavam adeus a ela. Em
comparacao, temos uma imagem das manifestacfes do dia 15 de marco,
no interior do Rio Grande do Sul, onde é mostrado algumas pessoas, que
parecem ser de classe baixa assistindo a manifestagdo, na qual varias
pessoas, brancas, estavam vestidas de verde e amarelo ou camiseta do
Brasil.

Nas duas seguintes paginas de matéria, temos uma foto do O Estado de
Sao Paulo com a manchete “Manifestagao contra Dilma & a maior desde
as “Diretas Ja” e do O Globo com a manchete “Democracia tem novo 15
de margo”. As fotos s&o interligadas pelo seguinte box “Estes jornalbes
falavam em democracia salva quando do golpe de 64 e foram criticos
ferozes das Diretas Ja, que agora evocam como evento exemplar”.

(1) Na segunda frase, “a corrupgao” foi acrescentada pela autora.

Quadro 6

Matéria: “O fim do mito da civilidade politica: A grosseria, fanfarronice e vulgaridade
exibidas pela direita antes da ditadura renascem com forga no cenario”
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Enquadramento

Metéaforas: “Mais do que qualquer um dos demais presidentes poés-ditadura, (Dilma)
conheceu o paraiso e o inferno da popularidade”. (p. 22)

Representacdes: | - Perfil das manifestacdes ou dos manifestantes

“A grosseria, a fanfarronice e a vulgaridade da direita voltaram para ficar”.
(p. 23)

“O relevante e o perfil de quem protestou, segundo as pesquisas: eleitores
de Aécio Neves”. (p. 23)

“E estranho haver uma direita ativa, que vai a rua e defende suas ideias,
mesmo o lixo ideolégico do nazifasfiscmo ou militarismo?” Nao na grande
maioria dos paises democraticos. Nao no Brasil de antes da ditadura”. (p.
23)

Imagens visuais:

Foto que mostra um homem, nas manifestagcbes, com uma camiseta
amarela e um cartaz verde, gritando furiosamente com um outro homem
gue esta com uma bandeira vermelha atada nas costas. O box da foto
contém a irbnica frase: “Uma clara demonstragcdo nao sé da cordialidade
do brasileiro, mas do carater democrético e pacifico dos protestos de
domingo 15”.

Quadro 7

Matéria: “Sobre marchas e contramarchas: Nas almas dos revoltados brasileiros
fumegam os miasmas do atraso oligarquico e os vapores da barbarie tecnolégica

Dispositivos de

hipermoderna”

Enguadramento
Metéaforas: “A politica democratica esta na lona golpeada pela descrenca”. (p. 24)
Representacdes: | - Perfil das manifesta¢cdes ou dos manifestantes

“‘Os manifestantes rodopiavam as palavras de ordem estampadas em
faixas e cartazes, em uma algazarra de significados e insignificancias”. (p.
24)

“As tropelias e arreganhos dos manifestantes séo explosdes explicitas de
6dio ao que estd no mundo de modo diferente”. (p. 24)

“As baixarias revelam sobretudo indigéncia cultural e o desprezo absoluto
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pelos valores do liberalismo politico, o que nos coloca [...] na vanguarda do
movimento de retorno a Idade da Pedra Lascada”. (p. 24)

“As exaltadas conclamacgdes para o retorno dos militares foram escoltadas
por sugestdes de desrespeito a lei e aos direitos individuais e coletivos”. (p.
24)

“O Datafolha informa que 76% dos manifestantes tém nivel superior. A
cifra, em si mesma, é uma delagdo ndo premiada: o indicador esta
apontado para a impoténcia da educacdo em conter a degradacdo dos
individuos na sociedade capitalista de massas”. (p. 25)

“E a pretensdo de quem advoga o golpe militar: eliminar os divergentes
para faturar e corromper sem risco de ir para a cadeia”. (p. 25)

- Participacdo da midia no contexto das manifestacdes

“Os meios de comunicagdo de massa, compelidos pela disputa de
audiéncia, sdo arrastados para o abismo da vulgaridade no afd de
desinformar a ‘massa informe”. (p. 25)

Imagens visuais:

Nesta matéria, ha duas fotos. A primeira, pequena, no centro da primeira
da péagina, mostra uma foto das manifesta¢gfes onde aparece uma boneca
enforcada que representa a presidente Dilma. Na foto esta escrito: “Sem
refresco aos inimigos”. Na outra pagina, a foto é da multiddo, varias
pessoas com camisetas verde e amarela, também ha dois cartazes escrito
“Intervencéao militar ja”.

Quadro 8

Matéria: “A era da furia: O tom raivoso e intransigente das manifestacdes é

Dispositivos de

expressao de uma tendéncia mundial”

Enquadramento

Metéforas: “A velha classe média luta por fazer a histéria voltar para tras e repor a
plebe em seu lugar”. (p. 27)

Slogans ou ‘O brado de ‘vocé esta conosco ou contra nds’, outrora reservado a

chavbes: guerras totais e revolugBes violentas, agora ressoa em qualquer tema
imaginavel, de politica econdmica a critica de videogames”. (p. 26)

Representacdes: | - Elementos questionaveis nas manifestacdes

“Os irmaos Charles e David Koch, notérios nos EUA como organizadores e
financiadores do TeaParty e das campanhas contra o controle de armas e
de negacdo do aquecimento global, agora aparecem também como
financiadores da formacdo de jovens e de institutos ligados a lideranca dos
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protestos contra o governo brasileiro”. (p. 27)

“Obviamente € tolo supor que manifestantes ou eleitores sao ‘pagos’ em
massa, mas permitir a um punhado de jovens politicamente ambiciosos
dedicar-se em tempo integral a uma agenda faz diferenca, assim como o
patrocinio de veiculos e jornalistas”. (p. 27)

Imagens visuais: | Nesta matéria ha duas fotos. A primeira, que ocupa grande parte do centro
da péagina, mostra um homem, em 0 que parece ser uma manifestacéo,
gritando furiosamente. Atras dele, aparece um cartaz escrito “Exigimos YA!
Juicio y castigo. Criminal fascistkiller”. O box da foto diz: “Classes médias
tradicionais frustradas, exaltadas e preconceituosas tornaram-se parte da
paisagem da América Latina”. A segunda foto mostra um cartaz escrito
“Maduro asesino”, e o box diz: “Venezuela, Argentina, Chile ou Brasil, a
diferenca é so6 de grau”.

Na primeira matéria da revista CartaCapital, assim como em matérias da
revista Veja, podemos ver certas frases direcionadas a presidente. Metaforas
dizendo que nela falta “jogo de cintura” (p. 16) e frases como: “acuada pelas
manifestacdes pro-impeachment e pelas queixas contra o reajuste fiscal, sempre em
choque com a classe politica e timida diante dos microfones” (p. 14), destacam sua
vulnerabilidade. Porém, na analise de CartaCapital, aparecem duas novas
categorizagdes: “elementos questionaveis nas manifestagdes” e “participacdo da
midia no contexto das manifestacdes”.

Na categorizagao “participacdo da midia no contexto das manifestacées” séo
levantadas questbes como a de Paulo Pimenta, que diz. “Em seu plano de
embaralhar o impeachment e as manifestacdes, o PSDB contou com o0 costumeiro
apoio da midia” (p. 17). A categorizacao “elementos questionaveis” é relativa ao fato
da contagem de manifestantes presentes, aspecto qual a revista afirma: “A PM
exagerou, em Sao Paulo e Porto Alegre, no minimo” (p. 17)”. Em contraponto a
revista Veja, que disse que as manifestacdes foram “felizes e festivas” (p. 90), na
revista CartaCaital o perfil dos manifestantes é evidenciado como “pouca disposi¢cao
para conversa” (p. 16).

Na segunda matéria a presidente e seu governo também séo alvo de criticas
em frases como: “espanta, porém, que o PT a mantenha (a corrupg¢do) em vida com
dedicacéao total. Basta isso para explicar os dias de hoje? O vacuo de poder, a falta

de lideranca, a nau desgovernada?” (p. 20). Na imagem mostrada nesta matéria,
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vemos uma comparagao entre os escravos, em 1821, vendo Carlota Joaquina indo
embora pelo mar, que seriam 0os mesmos que, nos dias de hoje, foram as pessoas
de classe baixa assistindo as manifestacoes.

Também nesta matéria aparece a nova categorizacdo - explicitada no primeiro
paragrafo: “participacdo da midia no contexto das manifestagdes”, na qual é inserida
a frase: “[...] a midia nativa assumiu h& muito tempo o papel de oposicéo, e foi
decisiva para as marchas antidemocraticas de domingo 15" (p. 21). Esta frase
reforca os estudos que propdem que a midia € um agente politico e também
‘instrumento de controle ideologico” (HERMANN, 2015), e sua capacidade de

influenciar decis6es politicas.

A midia ndo é s6 uma arena de expressdo de forcas politicas
existentes, mas é também um ator politico por direito préprio. Ela € um ator
politico na medida em que participa da construcdo da esfera publica, mas
em alguns casos, seu carater de empresa privada que busca o lucro pode
fazer com que os interesses privados tenham prioridade sobre suas tarefas
publicas”. (HERMANN, 2015, p. 23).

Essa ideia da midia como ator politico € também ressaltada por Motta (2014, p.
23) “A escolha das matérias e a representagcado de ideais normativos nos textos
jornalisticos [...] fazem com que a midia seja mais que um veiculo de expressao da
opinido publica, ela participa ativamente de sua formacéao”.

Na terceira matéria o perfil dos manifestantes € bastante evidenciado. A frase:
“A grosseria, a fanfarronice e a vulgaridade da direita voltaram para ficar’ (p. 23)
deixa clara essa ideia. Bem como a foto que mostra um homem, nas manifestagoes,
vestindo verde e amarelo gritando furiosamente com outro homem que esta com
uma bandeira vermelha nas costas. A foto contém o box: “Uma clara demonstragao
nao sO da cordialidade do brasileiro, mas do carater democratico e pacifico dos
protestos de domingo 15” (p. 23).

Na quarta matéria € evidenciado, ainda com mais critica, o perfil dos
manifestantes em frases como: “os manifestantes rodopiavam as palavras de ordem
estampadas em faixas e cartazes, em uma algazarra de significados e
insignificancias” (p. 24) e “as baixarias revelam sobretudo indigéncia cultural e o
desprezo absoluto pelos valores do liberalismo politico, o que nos coloca [...] na

vanguarda do movimento de retorno a Idade da Pedra Lascada” (p. 24).
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Nessa mesma matéria, a midia é colocada como um veiculo que pela
concorréncia por audiéncia € arrastado “para o abismo da vulgaridade no afa de
desinformar a “massa informe” (p. 25). A ideia desta frase lembra-nos Thompson
(2008):

A midia € um dominio no qual sérias preocupacdes foram banidas ha
muito tempo. Com o crescimento da comercializacdo da instituicado da
midia, os ideais politicos e morais sustentados por alguns dos primeiros
empreendedoras foram substituidos por critérios de eficiéncia e
lucratividade”. (THOMPSON, 1998, p. 224).

A matéria também destaca os cartazes escrito “Intervengao militar ja” (como
mostra a foto) e afirma que “as exaltadas conclamagdes para o retorno dos militares
foram escoltadas por sugestdes de desrespeito a lei e aos direitos individuais e
coletivos” (p. 24).

A quinta e Uultima matéria analisada ja traz no titulo o seu viés: “A era da furia”
(p. 26). Nela € destacado que o tom raivoso usado nas manifestacdes é uma
tendéncia mundial. Uma foto que ocupa grande parte do centro da pagina mostra um
homem, em o que parece ser uma manifestacéo, gritando furiosamente. O box diz:
“classes médias tradicionais frustradas, exaltadas e preconceituosas tornaram-se
parte da paisagem da América Latina”. A categorizacdo “elementos questionaveis
nas manifestacdes” € visivel neste texto quando ele traz o fato de financiadores do
TeaParty“ aparecem também como financiadores da formacdo de jovens e de
institutos ligados a lideranga dos protestos contra o governo brasileiro” (p. 27).

Na capa desta edicdo, aparece a foto da presidente toda em preto, no seu peito
vemos a faixa de presidente com as cores do Brasil. A imagem explicita um certo
“luto”, acoplado ao titulo: “O governo no breu”.

Desta maneira, podemos ver alguns mesmos enguadramentos entre as
revistas Veja e CartaCapital, no sentido da vulnerabilidade da presidente, por
exemplo. Mas é visivel que a ultima revista analisada traz outros enquadramentos
para pensar as manifestacoes. Entre eles “elementos questionaveis” e a participacao
da midia neste contexto. Enquanto a Veja diz que “Chequer estava entre mais de 1
milhdo de pessoas na maior manifestacdo politica em 30 anos de democracia no
Brasil” (p. 17)”, CartaCapital afirma que “a PM exagerou, em S&o Paulo e Porto

Alegre, no minimo” (p. 17)”. Enquanto Veja diz: “O sentimento que ficou da passeata
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foi de energizacao e esperanga” (p. 91) e que “o sentimento n&o foi de 6dio, mas de
plenitude, de realizacao” (p. 90), CartaCapital afirma que “as tropelias e arreganhos
dos manifestantes sao explosdes explicitas de 6dio ao que esta no mundo de modo
diferente” (p. 24).

Sorg (2015) traz a ideia de “movimento de opinido” que contempla o fato dos
manifestantes irem as ruas ndo por uma causa social, mas sim para expressarem
suas emoc0Oes, que muitas vezes € a de 6dio como citado acima. As manifestacfes
acabam sendo um aglutinado de emocdes e ideias diferentes que nao se
caracterizam como “movimento social’.

Dessa forma, através da andlise dos dispositivos em CartaCapital, chegamos a
conclusao que a ideia organizadora desta revista traz uma abordagem mais historica
e problematizada do que a da revista Veja, de modo que ela visa destacar o perfil
dos manifestantes, bem como trazer uma contextualizagdo para pensar as
manifestacdes.

Para Vimieiro e Maia (2011, p. 240) a abordagem cultural do enquadramento &
‘uma perspectiva mais ampla acerca dos frames, indica que ndo sdo apenas
palavras, mas, sim, contextos e sentidos indiretos, os responsaveis por um padrédo
especifico de entendimento acerca de uma tematica em um texto midiatico”.

Também vemos a importancia deste enquadramento nas palavras de Rothberg
(2014) quando afirma que o enquadramento jornalistico contribui ativamente para a
formacdo da cultura politica do pais, e pode intervir com a mesma for¢ca que uma

instituicdo politica.
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CONSIDERACOES FINAIS

Esta pesquisa teve como objetivo analisar o enquadramento da midia acerca
das manifestacbes que ocorreram dia 15 de marco de 2015 no Brasil. Foram
escolhidos como objetos a revista Veja, pertencente a Editora Abril, e a revista
CartaCapital que pertence a Editora Confianga, ambas revistas impressas.A escolha
destas duas revistas se deu, em um primeiro momento, pelo fato de ambas terem
grande circulacdo em territorio nacional. Outro fator importante na escolha é o de
pertenceram a grupos distintos, o que poderia implicar uma diferenca de tratamento
do tema pelo viés de cada uma. Ficou decidido, entdo, que analisariamos, em
ambas as revistas, a edi¢cdo publicada logo apds as manifestacfes. As duas revistas
publicaram suas edicbes no dia 25 de marco de 2015. Foram encontradas trés
matérias na revista Veja e cinco na revista CartaCapital.

Visto que o conceito norteador deste trabalho é o enquadramento, e 0 mesmo
dispde de uma perspectiva tedrica e metodoldgica, optamos por usar 0 mesmo
conceito também no processo de analise. A escolha do enquadramento como
metodologia se deu por meio da possibilidade de, através dele, achar uma ideia
organizadora nos textos e assim conseguir identificar o enquadramento que cada
revista da ao tema. Para Carvalho (2009, p. 4), “os enquadramentos revelam as
peculiaridades de cada veiculo noticioso, em suas multiplas inser¢des sociais, e por
isso dizem para além de um componente operacional da l6gica narrativa noticiosa”.

Desta forma, nos embasamos em estudiosos do enquadramento que trazem
ideias como a de elementos de Matthes e Kohring (2008), e tambéma de pacotes
interpretativos de Gamson e Modigliani (1989). Pela dificuldade em achar este Ultimo
texto, nos embasamos em Vimieiro e Maia (2011) que traz o conceito destes autores
sobre dispositivos de enquadramentos. Os dispositivos sdo: metafora, exemplos,
slogans e chavdes, representacdes e imagens visuais. Conceituamos o dispositivo
“representacdes” a partir do viés de Rothberg (2014).

Ao ler as matérias, observamos uma baixa ou nenhuma ocorréncia do
dispositivo “slogans e chavdes” na revista Veja, e do dispositivo “exemplos” na
revista CartaCapital, desta forma desconsideramos 0s mesmos. No dispositivo

‘“imagens visuais” optamos por descrever somente as imagens mais
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significativas.Demos inicio, entdo, ao processo de categorizagdo que acontece no
dispositivo “representacdes”.

Definimos seis categorizacfes: alcance/ampliacdo das manifestacoes;
simplificacdo/generalizacdo das causas (geradoras das manifestacles;
vulnerabilidade da presidente e/ou de seu governo como elemento propulsor das
manifestacdes; perfil das manifestacdes ou dos manifestantes; participacdo da midia
no contexto das manifestacfes e elementos questionaveis nas manifestacoes.

ApOs essa analise, podemos perceber que as duas revistas trazem
categorizagcfes semelhantes quando enquadram as manifestacbes. O fato de
falaram da fragilidade do governo, por exemplo. Porém, na categorizacdo que fala
sobre o perfil dos manifestantes, podemos ver uma discordancia entre as revistas. A
revista Veja fala do carater passivo das manifestacdes, enquanto a CartaCapital
enfatiza atitudes grosseiras e vulgares dos manifestantes. CartaCapital também
difere de Veja no momento em que traz outras duas categorizacdes para pensar as
manifestacdes, sdo elas a “participagdo da midia no contexto das manifestacées” e
“elementos questionaveis”. Essas duas categorizagdes explanam a interferéncia da
midia tradicional nas manifestacdes, bem como grupos externos que estariam
apoiando as mesmas.

Neste sentido, chegamos a conclusdo de que a revista Veja traz um
enquadramento direcionado a fragilidade e vulnerabilidade da presidente e de seu
governo, enquanto a CartaCapital traz uma perspectiva mais contextualizada e
problematizada em relacdo aos manifestantes e a causa das manifestagoes.

Admitimos a dificuldade em achar bibliografias de tedricos estrangeiros que
pensam essas perspectivas, porém acreditamos que os vieses de dos autores que
foram trazidos (GOFFMAN, 1986; RODRIGUES 1990, 1999; ENTMAN, 1993;
PORTO, 2002; MATTHES, KOHRING, 2008; SODRE, 2009; GOMES, 2012;
MARTINO, 2013, entre outros), ajudaram a explanar sobre o conceito. E importante
ressaltar que esta foi mais uma pesquisa que trabalhou com dados da midia
impressa, 0 que talvez mostre uma consolidacdo do enquadramento nesta area de
abrangéncia.

Por fim, acreditamos que aspectos desta pesquisa poderiam ser

complementados no futuro. Entrevistas com jornalistas e redatores das matérias,
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bem como com os dirigentes de ambas revistas seriam maneiras que

complementariam nosso estudo.
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Matérias retiradas das revistas Veja (edi¢cdo 2418) e CartaCapital (edigdo 842)

para a realizacao deste trabalho. Para uma melhor leitura, optamos por colocar uma

pagina abaixo da outra.

ANEXO A

Entrevista rocerio CHEQUER

PEDRO DIAS LEITE

0 governo vai ter de ouvir

0 lider do Vem pra Rua diz que

protestar ajuda a formar uma geracao mais exigente

e promete que, ao contrario de 2013, “o gigante acordou e nao vai dormir mais tao cedo”

o dia 4 de outubro do ano passa-

do, véspera do primeiro turno da

eleicao presidencial, o engenhei-

ro e empresario Rogerio Chequer,
de 46 anos, era uma das cinco pessoas
presentes a um protesto convocado
por ele contra o governo da presidente
Dilma Rousseff em frente ao Parque
do Ibirapuera, em Sdao Paulo. Menos
de duas semanas depois, eram 300 os
manifestantes que compareceram a
um segundo ato. No domingo 15, Che-
quer estava entre mais de 1 milhdo de
pessoas que tomaram a Avenida Pau-
lista na maior manifestacao politica
em trinta anos de democracia no Bra-
sil. Lider de um dos grupos que orga-
nizaram o protesto, o Vem pra Rua,
Chequer afirma que as manifestacoes
de domingo, e as que estio por vir, nao
repetirao 2013. “Agora o gigante acor-
dou e nao vai dormir mais tao cedo.”
Na entrevista que concedeu a VEJA,
ele diz por que acredita que desta vez
os protestos ndo vao arrefecer.

Antes da marcha, os organizadores
mais otimistas falavam em 100 000
manifestantes em Sao Paulo, mas,

no fim, mais de 1 milhdao de pessoas
compareceram. No pais todo, foram
mais de 2 milhdes. O que levou

tanta gente a aderir aos protestos?

As pessoas que foram as ruas queriam
mostrar a sua indigna¢ado diante da cor-
rupcao, da ineficiéncia dos servigos pu-
blicos e da falta de honestidade no dis-
curso de quem esta no poder. Mas ficou
muito claro para mim que, se existe
algo que une tudo isso, € a sensa¢ao que
as pessoas tém de estar sendo desres-
peitadas pelos que estao no poder. Essa
recusa do gOverno em assumir seus
equivocos, a insisténcia em tomar deci-
soes apenas para beneficiar a sua turma
€ nao a populagao, isso tudo provoca
nas pessoas uma tremenda sensacao de
que elas nao estdo sendo respeitadas.

O que acho que aconteceu foi que muita

&&Q fato novo é

ANTONIO MILENA
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gente percebeu que, a partir do momen-
to em que se junta a um grupo, a uma
multiddo, deixa de estar solitaria na sua
indignacdo. E comeca a acreditar que
pode brigar contra esse desrespeito.

Mas nao é a primeira vez que os insa-
tisfeitos se juntam em grupos. 0 Can-
sei, em 2007, foi uma iniciativa com
proposta parecida. Por que agora a
reacao tem sido diferente? Primeiro,
porque o nimero de insatisfeitos nun-
ca foi tdo grande. Em outubro passado,
‘como demonstraram as urnas, nos ja
somavamos pelo menos 51 milhoes de
pessoas. Desde entdo, isso s6 aumen-
tou — ndo apenas em quantidade, mas
em intensidade também. Mas acho que
o fato novo € que antes as pessoas nao
sabiam o que fazer com a indignacdo e
agora sabem.

Como assim? A sensacao de indigna-
cao € uma forca poderosa, mas as
pessoas ndo sabem o que fazer com
ela. Acabamos reclamando com 0S ou-
tros — para o colega de escritdrio, para
a mulher. S6 que, em geral, nos queixa-
mos a quem esta indignado também, o
que faz com que o efeito da reclama-
cdo seja nulo. Vira uma flagelacao
coletiva — todo mundo sofre e nada
acontece. Entéo, sinto que agora co-
mecamos a descobrir como canalizar
essa energia. Quando marcamos um
lugar para encontrar outras pessoas
que querem expressar essa mesma re-
volta, nossa voz passa a ser escutada
por quem estd na rua, pela imprensa,
pelo governo. Ou seja: em vez de recla-
marmos para 0 nosso colega de traba-
lho, passamos a reclamar para quem
tem de receber essa reclamacao.

E agora o governo vai ter de escutar.

Mas o movimento ja existe ha algum
tempo, o que significa que, mesmo
com toda essa indignacao, os protes-
tos demoraram a engrenar. Por qué?
O brasileiro é acomogdado, dificilmen-
te se engaja, sobretudo politicamente.
Mas penso que isso € consequéncia
principalmente de uma descrenca ge-
neralizada na politica e nos politicos e
na capacidade da sociedade de alterar

@@ As manifestacoes

esse quadro. Quando voce cresce aco-
modado, deixa de acreditar que € pos-
sivel mudar e passa a achar que nada
pode ser feito. Uma das frases mais
comuns que ouco quando digo que
quero tentar mudar alguma coisa €é:
“Nao adianta”.

E como acabar com esse conformismo?
Nos, do Vem pra Rua, decidimos pelo
seguinte caminho: em vez de tentar-
mos enumerar todos os erros do PT,
apenas chamamos as pessoas para
manifestar sua indignacao. Conseguir
por esse sentimento para fora ja é
fascinante. Agora, precisamos traba-
lhar para que nao ocorra o0 que se

deu em 2013, quando “o gigante acor-
dou”, mas logo dormiu de novo. Nao
queremos apenas despertar o gigante,
queremos que a forca da sociedade
ordeira, construtiva se incorpore a
cultura brasileira e ajude a, de fato,
melhorar o pais.

E o que o leva a crer que esse movi-
mento agora sera mais duradouro do
que foi o de 2013? Talvez o fato de
que, desta vez, as pessoas estao bra-
vas, mas, a0 mesmo tempo, se sentin-
do realizadas. Essa sequéncia de ma-
nifestacoes estd criando uma nova ge-

racdo de brasileiros. Vocé viu a quan-
tidade de criancas que havia nas ma-
nifestacoes de domingo em Sao Paulo*
e nas outras cidades? Elas vao crescer
com outra cabeca, com uma toleran-
cia muito menor do que a nossa para
esses abusos do governo. Elas nao
vao aceitar um décimo do que a nossa
geracdo tem aceitado hé anos.

Outra caracteristica que chamou
atencao em protestos como o de

Sao Paulo foi a relacao amigavel que
se viu entre as pessoas que foram

as ruas e os policiais militares.

E verdade. Uma das muitas falsas
premissas que a gente ouve por ai é
que a Policia Militar € parcial, é “do
mal”, estd sempre “contra o povo”.
Mas o que foi que se viu no domingo?
Nenhuma vitrine quebrada, tudo acon-
tecendo em plena ordem, e tudo isso,
em grande parte, gracas a PM, inclusi-
ve em estados de administracao petis-
ta. Diante dessa constatacdo, muita
gente comeca a pensar: entao € possi-
vel fazer uma manifestacio e a policia
estar na rua para garantir a nossa se-
guranca? Isso € algo que deveria ser
obvio, mas nao é. Crescemos com pa-
radigmas errados, e ai, quando a gente
passa para a normalidade, estranha.

Apoiadores do governo disseram que
os ultimos protestos representam um
movimento da “elite branca”. 0 que
o senhor acha dessa afirmacao?

Em primeiro lugar, quem fala isso ndo
esteve nas manifestacoes para ver o
que aconteceu. Porque, se tivesse ido,
teria visto brancos, pardos, negros,
gente mais velha, gente mais nova.
Uma hora, de cima do caminhao,
comecei a chamar: “Quem sio as
pessoas da periferia da Zona Sul de
Sao Paulo?”. E grupos enormes
levantavam a mao. “E da Zona Leste?
Guarulhos? Osasco?” Mais grupos
levantavam a mao. O governo tenta,
de forma enviesada e injusta,
uniformizar as pessoas. Quanto mais
0 movimento cresce, mais ele aumenta
nas classes C, D e E. No comeco, era
mesmo bem mais elitizado. Mas isso
nunca me incomodou.
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Por qué? Porque as coisas tém de co-
mecar de algum jeito, e no tem um jei-
to certo ou errado para isso. Por que a
elite vale menos, ou tem menos voz, ou
deveria ser menos considerada? Se o
movimento comecou com a elite, que
bom que alguém comecou. Dizer o
contrario € uma forma de preconceito.
Somos iguais ou ndo? Isso € inacreditd-
vel vindo de um partido que hasteava a
bandeira da igualdade e agora prega o
conflito de classes, entre ricos e pobres,
empresarios e trabalhadores. O interes-
sante € que ricos e pobres, empresarios
e trabalhadores, todos, tém uma coisa
em comum: eles pagam impostos.

E, nesse caso, quem esta do outro lado
€ 0 governo, que recebe o dinheiro.

0 senhor diz que o Vem pra Rua é um
movimento suprapartidario, mas vocés
apoiaram o candidato Aécio Neves, do
PSDB, nas eleicdes presidenciais de
outubro. Deixe-me fazer um pequeno
retrospecto. Nossa primeira manifesta-
cdo foi em 4 de outubro. Apareceram
quatro pessoas — cinco, contando co-
migo. No dia 16, na segunda manifes-
tacdo, ja reunimos umas 300. S6 que
todo mundo se identificou tanto com
aquilo que comegou a chamar mais
gente. E claro que as eleicdes ajuda-
ram, porque, sendo o protesto contra
0 governo, ele se confundia com a
campanha. Da nossa parte, como €ra-
mos contra a candidata Dilma Rousseff,
nao havia alternativa a ndo ser apoiar
a oposicao, fosse quem fosse. Se a
Marina Silva tivesse ido para o segun-
do turno, nos a teriamos apoiado.
Mas foi 0 inico momento em que 0
movimento apoiou um candidato.

E isso ndo se repetira? Nos somos cri-
ticos do governo, e s6. O movimento é
suprapartidario. A partir do momento
em que nos aliarmos a algum nome
ou sigla, criaremos conflitos de inte-
resse. Precisamos ter a prerrogativa e
a liberdade de poder monitorar ou
criticar politicos e governantes de
qualquer partido.

Isso quer dizer que se um politico do
PSDB, por exemplo, fizer algo de que

@A elite vale menos,

vocés discordam, vocés também irao
para a rua protestar? Sim, mas € preci-
so tomar cuidado. A quantidade de
coisas erradas que os governantes fa-
zem € tao grande hoje que, se come-
carmos a atacar a tudo ¢ a todos, perde-
remos o foco. Para ficar claro: de onde
devemos comecar a mudanca? De ci-
ma, € o que achamos. Como diz o dita-
do: escada se lava de cima para baixo.
Depois, quase todos 0s nossos colabo-
radores tém uma atividade profissio-
nal, precisam trabalhar oito, dez, doze
horas por dia. Ninguém aqui vive
disso. Temos de ter foco.

Como se organiza uma mobilizacao
como a de domingo em Sao Paulo?
Pode ser dificil de acreditar, mas nao
temos uma estratégia azeitada. O que
temos sao canais em todas as redes
sociais. No WhatsApp, por exemplo,
o Vem pra Rua tem um grupo que
retne mais de 8 000 integrantes. Es-
sas pessoas acabam repassando as in-
formacOes a0s seus amigos, por meio
de seus proprios grupos, € a partir
dai a coisa vai se disseminando. No
Facebook, o indicador mais interes-
sante para medir o nivel de engaja-
mento das pessoas € o total dos que
curtiram, comentaram ou comparti-

lIharam o contetido do Vem pra Rua:
na semana anterior ao 15 de marco,

1 milhdo de pessoas fizeram ao menos
uma dessas trés coisas. E, quando elas
fazem isso, esse material aparece na
timeline de alguns dos seus amigos.
Entdo, pelas nossas contas, 0 chama-
do do Vem pra Rua atingiu mais de

11 milhoes de pessoas s6 nessa rede
social, o que ajuda a explicar por que
tanta gente foi as manifestacoes.

Como vocés se financiam? E importan-
te esclarecer que nenhum dos cerca de
cinquenta colaboradores do Vem pra
Rua recebe um centavo. Além disso, 0s
custos de uma manifestacdo sdo muito
mais baixos do que vocé pode imagi-
nar. Na de 15 de marco, gastamos em
torno de 20 000 reais. S6 com a venda
de camisetas arrecadamos perto disso.
Metade desse valor foi para o aluguel
de um caminho de som ultrapotente
e o resto foi gasto com cartazes, faixas,
baldes. E muito menos do que todo
mundo imagina. Esse equivoco de ava-
liacdo € um dos motivos que fazem
com que muita gente fique tentando
encontrar um partido ou uma organi-
zacdo empresarial por tras do nosso
movimento. Nao tem.

Vocés hoje sdo contra o impeachment.
Podem mudar de ideia no futuro?

Nao somos contra o impeachment.

O correto € dizer que nao somos a favor
dele agora. E algo que ainda néo tem
sustentacdo juridica, ja que até agora
ndo se conseguiu provar-o envolvimen-
to da presidente no petroldo. A possi-
bilidade sempre vai estar no nosso ra-
dar, mas ndo queremos desperdicar a
energia das pessoas. Mesmo porque,
se tratarmos o0 impeachment como me-
ta e ele ndo ocorrer, a sociedade vai fi-
car com a impressao de que nao adian-
ta fazer as coisas. Temos assuntos mais
urgentes: um dos mais importantes €
fiscalizar para que todos 0s processos
de investigacdo e dentincia dos politi-
cos e de todo mundo que fez mal uso
do dinheiro publico sejam feitos sem
interferéncia, sem pressoes. Precisa-
mos comecar a mudar o Brasil mesmo
com esse governo que esta ai. B
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ANEXO B

AS REGRAS

DO JOGO

Especialistas ouvidos por VEJA respondem a dez
perguntas sobre o impeachment: o0 que € o0 processo,
quando ele € possivel e o que acontece depois

MARIANA BARROS E PIETER ZALIS

m em cada quatro manifestantes

que foram a Avenida Paulista pro-

testar no dia 15 de marco defen-

deu o impeachment da presidente
Dilma Rousseff, segundo uma pesquisa do
Datafolha. S6 a corrupcdo foi mais citada
como motivo para ir a marcha.

Quedas de presidentes ndo sdo um
evento banal. Um estudo de cientistas poli-
ticos americanos e canadenses que anali-
sou todos os presidentes democraticamen-
te eleitos no planeta de 1978 a 2006 reve-
lou que apenas 12% deles nao conseguiram
concluir o mandato, seja porque foram ti-
rados por impeachment, seja porque su-
cumbiram a pressdo das ruas e renuncia-
ram (golpes ndo entram na conta).

Segundo o estudo, sdo quatro os fa-
tores de instabilidade que levam a queda
de presidentes: problemas na economia,
mobilizacdes de rua, queda de populari-
dade e perda de maioria no Congresso.
A presidente Dilma enfrenta todos esses
em maior ou menor grau. Especialistas
ouvidos por VEJA, porém, concordam
que ainda ha mais diferencas que seme-
lhancas entre a situacdo da presidente e
a vivida pelo ex-presidente Fernando
Collor, alvo do tnico caso de impeach-
ment no Brasil, em 1992.

Aqui, oito juristas e advogados res-
pondem a dez davidas sobre 0 processo
previsto na Constituicao.

Em que casos um presidente
pode sofrer impeachment?
0 presidente s6 pode sofrer impeachment
se tiver cometido o que a Constituicao
define como crimes de responsabilidade:
atentar contra o Poder Legislativo, o Poder
Judiciario, o Ministério Pdblico, o exercicio

dos direitos individuais e sociais, a lei
orcamentéria, a probidade administrativa e
o cumprimento de leis e decisdes judiciais.

Dilma Rousseff pode sofrer

impeachment mesmo sem ser
alvo de um processo na Justica?
Sim. Para a abertura do impeachment, basta
que dois tercos da Camara dos Deputados
acreditem que hé indicios de que a
presidente tenha cometido um “crime de
responsabilidade”, o que pode ocorrer até
sem intencdo — ela pode ser acusada por,
simplesmente, ter se omitido em coibir
crimes em sua administrac@o. No entanto,
a auséncia de um processo judicial ajuda a
reforcar o argumento de quem € contra 0
impeachment, de que nao ha fatos concretos
que justifiquem cassar um presidente.

0 petroldo aconteceu quando

Dilma ja era presidente, mas
antes da reeleicao. Ela pode
responder no segundo mandato
por crimes do primeiro?
A resposta para essa pergunta nao é
unanime, mas a maioria dos juristas
considera que ndo. A divida acontece
porque a reeleicao foi instituida apenas em
1997, enquanto a Constituicao (de 1988)
e a lei que regula o impeachment (de
1950) sao anteriores a ela. Assim, nao
preveem o que pode acontecer se um
presidente comete o crime no primeiro
mandato e é reeleito. Quem defende que
ela pode ser processada argumenta que se
trata de um “mandato continuado”, ou seja:
com a reelei¢cao, o segundo pode ser
contaminado pelo primeiro.

4 Quem pode pedir o
impeachment da presidente?
Qualquer cidadao, entidades
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representantes da sociedade civil ou
parlamentares. No impeachment de Collor,
o pedido foi apresentado pela Ordem
dos Advogados do Brasil (OAB) e pela
Associacao Brasileira de Imprensa (ABI).
Mas a decisao sobre abrir ou ndo um
processo cabe a Camara dos Deputados.
0 pedido s6 vai em frente se tiver o apoio
de dois tercos da Casa, 0 equivalente a
342 dos 513 deputados federais.

Quem decide sobre um possivel
impeachment da presidente?
A decisdo final sobre o impeachment de um
presidente cabe ao Senado Federal. Assim
como na decisao sobre abrir o processo ou
nao, € necessario o apoio de dois tergos dos
parlamentares: ou seja, 54 dos 81 senadores.

Quanto tempo leva o processo?

Nao hé definicdo na Lei do Impeachment.
0 Unico prazo mencionado na Constituicio
se refere ao periodo em que o presidente
fica impossibilitado de exercer seu mandato
depois da notificacdo de abertura do
processo no Senado e da aceitacdo do
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pedido pela Camara — 180 dias. Se néo
houver um veredicto final nesse periodo, ele
pode voltar a exercer 0 cargo mesmo que 0
processo esteja em andamento. No caso de
Collor, durou trés meses.

Collor sofreu impeachment
ou renunciou?

.Sofreu impeachment. Ele foi afastado da
Presidéncia no dia 29 de setembro de
1992, quando a Camara dos Deputados
aprovou a abertura do impeachment.

No dia 30 de dezembro, foi “impichado”
por 76 votos a favor e trés contra.

0 ex-presidente ainda tentou escapar do
impeachment com uma carta de rentincia
lida pelo seu advogado, durante o
julgamento. O Senado, no entanto, nao
aceitou a carta e manteve o julgamento.

Quais as semelhancas e as:
diferencas entre a situacao de
Dilma e a de Collor?
Por enquanto, hd mais diferengas do que
semelhancas. Os principais pontos de
contato sao a grave crise politica e

econdmica e a enorme rejeicao da
populagdo — perto do impeachment, o
entao presidente era considerado ruim ou
péssimo por 68%; ninguém jamais havia
chegado perto desse indice, faganha
conseguida por Dilma na semana passada,
com avaliagdo negativa de 62%. No campo
das diferencas, ainda ndo pesa nenhuma
acusagao de envolvimento pessoal da
presidente no escandalo do petroldo, a
nao ser a afirmacao do doleiro Alberto
Youssef de que ela tinha ciéncia do
esquema, o que, frise-se, ndo é pouco.

Ja Collor era acusado diretamente de
corrupgao — o relatério final da CPI que
investigou seu governo concluiu que ele
recebeu 6,5 milhdes de délares em
“vantagens econdmicas indevidas”; o
ex-presidente chegou a comprar um Fiat
Elba com um cheque-fantasma. Segundo
especialistas, ele agiu, enquanto ela se
omitiu. A presidente também tem uma base
muito mais forte no Congresso — no papel,
a petista tem o apoio de quase 380
deputados, dos quais 64 de seu partido;
Collor era de um partido nanico, o PRN,

\ Ai )
NAS RUAS Segundo o0 Datafolha,
27% dos que foram a Paulista
em 15 de marco defendiam
o impeachment de Dilma

com 21 deputados, e sua base de
259 deputados se erodiu rapidamente.

Se Dilma sofrer impeachment,
quem assume?
Michel Temer.

1 0 vice-presidente também
pode sofrer impeachment?
Sim, mas seria necessario um processo
separado do de Dilma. Se Temer também for
afastado pelo Congresso, ai ha duas saidas
possiveis: se isso ocorrer até a primeira
metade do mandato, ou seja, até o fim de
2016, s@o convocadas novas eleicoes. Se for
depois desse prazo, 0 Congresso realiza uma
eleicao indireta para escolher o presidente.

Especialistas consultados: Ives Gandra Martins, Carlos
Velloso, Carlos Ayres Britto, Modesto Carvalhosa,
Miguel Reale Junior, Julio Aurelio Vianna Lopes, Carlos
Ari Sundfeld e Carlos Roberto Siqueira Castro.
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passeata da Avenida Paulista. No meio da
multiddo de 1 milhdo de pessoas, segundo a

PM, lembrei-me de uma passagem que me
marcou, do livro A Condi¢do Humana, de Hannah
Arendt: para gregos-e romanos antigos, o conceito
de privacidade, da vida privada, estava intimamen-
te associado a ideia de privacao, de falta (e ndo é por
acaso que ambas as palavras tém raizes comuns em
portugués e outras linguas modernas). “Um homem
que levava uma vida exclusivamente privada, que
— como 0 escravo — nao podia penetrar a dimen-
sao publica (..., ndo era plenamente humano.” Sei
que muita gente de esquerda (que participa de ou-

- tras passeatas, mais profissionais; se vocés me en-
tendem...) vem dizendo que essas manifestacoes
contra o atual governo sdo cheias de 6dio, recalques
etc. E € 6bvio que, em agrupamentos com essa
quantidade de participantes, houve também no do-
mingo gente desequilibrada (sempre me impressio-
na como um microfone e uma plateia sdo um verda-
deiro Viagra para certas mediocridades). Mas a
tonica do domingo foi justamente o oposto: um mo-
vimento em que milhares de pessoas sairam da vida
privada para a construcao de algo maior, conjunta-
mente. Assim, reconquistaram um pedaco impor-
tante de sua humanidade — aquele que diz respeito
a ver e ser visto pelo outro, a fazer algo pelos de-

Ha multidoes em mim

o domingo 15, estava com meus filhos na

NACHO DOCE/REUTERS

Os manifestantes da sexta-feira, naquele esqui-

zofrénico “protesto a favor”, vestiam vermelho e
bradavam palavras de ordem. No domingo, a massa
vestia verde e amarelo, empunhava o pavilhdo da
patria e a misica mais repetida era o Hino Nacio-
nal. Quando chegava a manifestacio, cruzei com o
deputado Paulinho da Forca, com cara de poucos
amigos e falando agitado ao celular. Depois desco-
bri que ele fora banido do carro de som. Era um pro-
testo da sociedade, ndo de partidos politicos. Esse
movimento ndo vai se deixar instrumentalizar por
quem quer que seja, porque € espontaneo: é o desejo
que temos de construir um pais melhor para os nos-
sos filhos. Porque sabemos que o Brasil
pode muitissimo mais do que este gover-

Que doce ironia do destino: o governo que insiste em
nos separar foi justamente o catalisador do maior
movimento de unido nacional desde as Diretas Ja

no tem a oferecer, que os brasileiros te-
mos mais capacidades do que creem os
atuais mandatarios; ndo precisamos de
cabresto nem de esmola.

mais, a deixar no planeta um rastro de sua passa-
. gem por aqui ao fazer algo maior que si mesmos. A

 passeata foi, por isso, feliz e festiva. O sentimento
nao foi de 6dio, mas de plenitude, de reahzagao Bs-
tdvamos 14 dizendo, a um governo que ha mais de
doze anos insiste na divisao, no sectarismo, na cria-
¢ao do “noés contra eles”, na separacdo de minorias,
na cisdo da sociedade, que, enfim, ele perdeu, seu
esforco foi em vao: queremos mesmo € estar juntos.
Queremos unir esfor¢os. Queremos um pals grande,
pujante, melhor. Para todos. Que doce ironia do
destino: o governo que insiste em nos separar foi
justamente o catalisador do maior movimento de
unido nacional desde as Diretas Ja.

Nao foi por acaso que levei meus fi-
lhos, apesar de talvez serem pequenos
demals para guardar alembranca: gostaria que eles
vissem, primeiro, a beleza e a grandiosidade que
surgem quando as pessoas fazem algo pela coleti-
vidade. E, segundo, que soubessem que democra-
cia, como tudo na vida, requer esforco. Votar é
bom, mas ndo € suficiente: precisamos falar, cami-
nhar, cantar, agitar. Ninguém fara isso por nds.
Essa passeata ndo aumentou minha raiva ou des-
contentamento com o governo Dilma. Pelo contra-
rio, até: entendi que esse governo € uma pagina vira-
da, e ndo faz sentido nutrir 6dio de falecidos. Pode
até ser que Dilma chegue ao fim do mandato, mas
ficarei surpreso se ela conseguir efetivamente gover-
nar. No melhor cendrio para a presidente, 0s proxi-
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mos quase quatro anos serdo de manobras para se
manter no poder. No creio que consiga construir ou
legar algo, porque a maioria da popula¢do — como
demonstram 0s 62% de ruim ou péssimo no altimo
Datafolha e os fantasticos panelacos diante da TV
— simplesmente nao tolera mais ouvi-la. Nossa rela-
¢do com Dilma é como a daqueles casais que se de-
testam: eles podem até precisar continuar a viver
sob o mesmo teto em razdo dos filhos ou de questoes
financeiras, mas sabem que jamais se amarao nova-
mente. O sentimento que ficou da passeata foi de
energizacio e esperanca.

Energizacio porque hoje me sei parte de algo
muito grande. Como escreveu Walt Whitman: “Eu
sou vasto, hd multidoes em mim”. Eu estou na mul-
tiddo, e a multiddo estd em mim. Nao pretendo me
desfazer desse vinculo. Sempre que houver gente
nas ruas pela causa de um Brasil maior, eu estarei
14. E esperancoso porque estou vendo uma parte da
nossa sociedade que até hoje foi majoritariamente
inerte e passiva finalmente abracar este pais como
sendo seu, assumindo suas responsabilidades de
cidadio. E algo raro na nossa historia, quase sem-
pre urdida em gabinetes de poucos. Ndo sei quanto
tempo isso hd de durar (provavelmente pouco,
dada a nossa tradic@o no assunto), mas, mesmo que
seja efémera, € uma passagem que nos engrandece
e protege: todo governante incompetente ou pilan-
tra (ou, como o atual, ambas as coisas) haverd de
saber que nossa tolerancia tem limites.

O que acontecerd daqui para a frente? Arendt,
no mesmo livro ja citado, ensina que a caracteristica
da acio ptblica é sua imprevisibilidade. Sabemos
como ela comega, mas nunca como terminard, por-
que é moldada pelos medos, desejos, erros e acertos
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A passeata foi feliz e festiva. O
sentimento ndo foi de dio, mas de
plenitude, de realizacdo. Queremos
unir esfor¢os. Queremos um pais
grande, pujante, melhor. Para todos

de todos os milhoes de pessoas que a
compdem. Mas suspeito que as proxi-
mas passeatas terao mais gente do que
esta ultima. Porque quem foi nesta ha
de certamente querer voltar, e trazer
mais amigos e familiares. E quem,
descontente com esse mar de lama e
inépcia que nos assola, nao participou
deve estar se remoendo de arrependi-
mento. A planicie deverd continuar
rugindo enquanto a combinacdo de
corrupcdo, inflacdo e recessao estiver
na capa dos jornais.

Resta saber como reagiré o Planalto. Vejo dois
caminhos. No primeiro, Dilma aguenta o tranco,
mantém o ajuste fiscal, corrige grande parte dos er-
ros do primeiro mandato e sobrevive a dois anos
duros, colhendo alguma calmaria nos dois altimos
anos de mandato. O problema aqui é de timing.
Como se diz no mercado financeiro, seu dinheiro
pode acabar antes de ficar provado que vocé estava
certo. A insisténcia em um ajuste recessivo, com-
provando o estelionato eleitoral, rouba de Dilma o
grosso de sua base de apoio, desiludida com um
governo petista que faz uma gestao tucana. Sem
esse apoio, talvez o governo nio tenha tempo de
insistir no acerto, antes que lhe falte sustentacao. O
mais provavel, portanto, € que os camaradas abra-
cem 0s populistas que ha dentro deles e dobrem a
aposta em um governo “de esquerda”, fiscalmente
irresponsavel, gastador. A economia iria para o be-
leléy, a inflacio voltaria forte, o real e a bolsa der-
reteriam, Levy iria embora, o confronto social se-
ria terrivel, mas a presidente reconquistaria o apoio
dos 30% que sdo petistas fiéis. Com essa base e
com os gordos cofres do governo a disposicao, cin-
diria profundamente o Brasil, apostando no trolold
da defesa dos oprimidos contra os interesses da eli-
te para se manter no poder.

Sinceramente, espero que nada disso aconteca.
Acho que esse governo perdeu as condi¢des de lide-
rar o Brasil e de tird-lo da crise em que ele proprio,
desnecessariamente, 0 meteu. Se Dilma tiver espiri-
to publico, entendera que sua permanéncia no poder
prejudica o pais e renunciard. Ou, se a populacao
continuar a ter espirito publico, oxald o Congresso
encontre maneiras de, na estrita legalidade, impedir
esse governo de continuar afundando o pais.

GUSTAVO 10SCHPE
¢é economista
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ANEXO D

CAPA

COMEGAR
DENOVO?

Menos de trés meses apos o inicio do segundo mandato,
o arranjoinstitucional que sustenta o governo se desintegra

por ANDRE BARROCAL

0ASSUMIR 0 segundo mandato, Dilma RousseffanunciounaCamara
dos Deputados o lemado governodali por diante: “Brasil, patriaedu-
cadora”. Onze semanas depois, o escolhido para transformar o slo-
gan em realidade a frente do Ministério da Educacio foi a0 mesmo
plenario e realmente fez histéria. Chamado a explicar uma decla-
racéo do fim de fevereiro, segundo a qual a “direcdo da Camaraserd
um problema grave para o Brasil” ehaviaali “uns 300,400 deputa-
dosachacadores”, Cid Gomes evitou os panos quentes. Ao contrario.

Diante do presidente da Casa, Eduardo Cunha, simbolo das criti-
cas doministro, pediu desculpas a quem se sentin pessoalmente ofendido, mas assu-
miu e repetiu afirmacdes. Foi além. Dedo emriste nadire¢éo de Cunha, que o havia
chamado de mal-educado dias atras, disparou: “Prefiro ser acusado de mal-educado
aser acusado de achacar empresas, como ele”. Gomes sugeriu ainda aos parlamen-
tares dabase aliada niio dispostos a defender o governo: “Larguem o osso”. Aplaudi-
do por quem acompanhava o depoimento das tribunas da CAmara, o ministro dei-
xou o Congresso, dirigiu-se ao Paldcio do Planalto e entregou o cargo. Dilma Rous-
seffaceitou. A conversadurou pouco e a saida foi comunicada em umanotalaconica.

O episédio encerra por orauma rixa entre as familias Gomes e Cunha, a favor deste
tltimo. Por causa do momento, contém, no entanto, um significado politico maior, qui-
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cd um prenuincio. A administracéo inau-
guradasobolema “patriaeducadora”esta
obrigada arecomecar do zero, como ape-
lamconselheirosealiadosdapresidenta. E
como jase admite no Planalto. Acuadape-
las manifestacoes pré-impeachment e pe-
las queixas contra o ajuste fiscal, sempre
em choque com a classe politica e timida
_diante dos microfones, apresidentavéseu
ibope em queda livre e perto dos indices
de Fernando Collor as vésperas da depo-
sicdo. E apior fase do lulismo desde 2003.
Adistribuicdo de forgas dentro do go-
verno, desenhada na montagem da Es-
planada dos Ministérios, passa por uma
revisdo. Se de inicio a aposta erareduzir
a dependéncia do PMDB, até por conta
da presenca de personagens da estirpe
de Cid Gomes, do PROS, a ordem agora
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¢ a busca de uma reaproximacgdo com
o partido do vice Michel Temer. O nu-
cleo do governo promete, finalmente,
incorporar os peemedebistas ao centro
das decisoes, o que significa em tltima
instanciamais cargos em todos os esca-
16es. Antecessor de Cunha no comando
da Camara, Henrique Alves se aquece a
beira do campo, a espera da escalacéo.

rearranjo tende a atingir os
ocupantes dos estratégicos
postos palacianos. Os amea-
cados sdo os chefes da Casa
Civil, Aloizio Mercadante, e
daSecretariade Relagdes Institucionais,
Pepe Vargas,ambos do PT. Comandados
pelo ex-presidente Lula, parlamentares
petistas estdo em campanha para tirar

A presidenta perde o ministro
Cid Gomes, culpado por dizer
verdades a Camaraeseu
presidente, Eduardo Cunha
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CAPA

de Mercadante o posto de principal con-
selheiro e estrategistade Dilma. Nao en-
xergamnele habilidade paracompensar
a falta de jogo de cintura da presidenta.
A criticaestende-se a Vargas. Paraafun-
¢do de Mercadante, Lulae o PT querem
o ministro da Defesa, Jaques Wagner.
Dilma, néo é de hoje, tem sido pres-
sionada a esvaziar o poder de Mercadan-
te, mas a delicada conjuntura aos poucos
minaseu poder de resistir. A divida é em
qual fungio Wagner assumiriaoleme po-
litico do governo. Na proépria Defesa? Na
Casa Civil? A presidenta gosta do estilo
gerencial de Mercadante e ndo quer abrir
mao do auxiliar. Muito menos o chefe da
CasaCivil parece disposto aver seuespa-
¢o reduzido. A hipdtese de voltar a Edu-
cagiio ndo o entusiasma. Enquanto isso,
Wagner observaadistanciaahipétese de
integrar achamada cozinha do Planalto.

pressdo em prol de um rearran-
jo do governo aumentou apds as
(manifestagoes do domingo T
que levaram milhares de brasi-
leiros as ruas em varias cidades
do Pais. Gragas  fragilidade politica da
mandatériaeaumamarotice daoposi¢ao,
ogovernofezacrobacias comoassunto. O
objetivo dos fomentadores dos atos erape-
diradeposi¢do presidencial, porimpeach-
ment ou por meio de um golpe militar.
Dilma reagiu, porém, como se as passe-
atas fossem apartidérias e espontaneas
ereivindicassem apenas o fim dacorrup-
¢do. Em entrevista na segunda-feira 16,
declarou-se “humilde” e pronta a “escu-
tar” e “dialogar” com asruas. Restasaber
como seria possivel conversar com quem
ndo aceita outra soluciio sendo a sua sai-
dadaPresidéncia. Nodiaseguinte, o Vem
PraRua,umdos promotores das manifes-
tacoes, divulgou “cartade reptdio asrea-
¢es do governo federal”. £ anunciou no-
vos protestos para 12 de abril.
A organizacdo das marchas e o per-
fil de seus participantes evidenciaram
a pouca disposicio para conversa. Va-
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AécioNeves e FHC
estimulam o caos

rias paginas no Facebook convocatdrias
dos protestos defendiam o impeachment.
Dos 210 mil manifestantes que foram a
Avenida Paulista, diz o Datafolha, 47%
exigiam o “Fora Dilma” ou “Fora PT”.
Outros 47% afirmavam protestar con-
traacorrupcdo. Como 90% dos entrevis-
tados disseram crer que Dilma sabia da
corrupgio na Petrobras, até quem dizia
protestar genericamente contra a cor-
“rupgdo miravaapresidenta. No Paran,
o cendrio era bem parecido. Segundo o
instituto Parané Pesquisas, 85% dos ma-
nifestantes defendiam o impeachment.
Os tucanos também tiveram sua cota
de acrobaciano trato das manifestacdes.
Estimularam os protestos, ajudaram a

organiza-los (até financeiramente, cons-
ta), mas queriam aparecer apenas como
intérpretes, nfo lideres do movimento.
Uma tentativa de fugir do rétulo de gol-
pistas. A artimanha explica uma cer-
ta dubiedade do tucano-mor, 0 ex-pre-
sidente Fernando Henrique. Antes dos
protestos, FHC comparava o impeach-
ment 4 bomba atomica: para dissua-
dir, ndo para usar. Depois, afirmou que
a presidenta tem perdido as condicbes
de governar e que, caso apare¢am pro-
vas de seu envolvimento no escandalo
da Petrobras, “alei deve ser cumprida”.

PSDBesfor¢a-se paravincular
Dilma a Operacao Lava Jato.
Depois de o ministro Teori
Zavascki, relator do caso no
Supremo Tribunal Federal, ter
arquivado um pedido do oposicionista
PPSdeaberturadainvestigacdo contraa
petista, o senador Aécio Neves, presiden-
te nacional do partido, e uma frente da
oposi¢do encaminharam ao magistrado
umnovo pedido naquarta-feiral8. Para
acalmar os opositores, Zavascki solici-
touumnovo parecer do procurador-ge-
ral da Reptiblica, Rodrigo Janot, inicial-
mente contrario aideia.




PABLO JACOB/ AG. O GLOBO, JORGE WILLIAM/AG. O GLOBO E YURI CORTEZ/AFP

Nio fosse a fragilidade politica, o go-
verno nio precisaria se preocupar com
a tentativa da oposicdo de usar as ruas
para derruba-lo. E a falta de criativida-
de e iniciativa leva-o as solugdes habi-
tuais e que nio tém dado resultado ani-
madores. Em resumo, uma tentativa de
reconquistar o apoio de um Congresso
cadavez mais alinhado aideia do salve-
-se quem puder e outrade convencer ve-
lhos aliados de que o ajuste fiscal recolo-
card o Pais novamente nos trilhos, ape-
sar dos altos custos da transicéo.

m seu plano de embaralhar oim-
peachment e . 0
PSDB contou com o costumei-
ro apoio da midia, diz o depu-
tado Paulo Pimenta, do PT gau-
cho, presidente da Comissao de Direitos
HumanosdaCamara. Paraele,as passea-
tas foram noticiadas pelas tevés como
“apartidérias, bonitas e pacificas”, o que
empurrou um “governo fraco e sem co-
mando” parauma “reacéo burocratica”.
Estimulado pela coberturajornalistica,
houve petistadesgostoso com Dilmaque
preferiu ficar com as ruas. No dia dos
protestos, o senador Walter Pinheiro, da
Bahia, leu na internet que um ministro

Rossetto e Cardozo:
osiléncio teria sido
mais produtivo

REACOES DISTINTAS
DO GOVERNO:
FALOU GROSSO COM
0S PROTESTOS DO
DIA 13 E FINO COM
AS MANIFESTACOES
DO DIA 15

estranharaos calculos da Policia Militar
sobre o numero de presentes. Ligou para
o ministro e disparou: “Em vez de ficar
preocupado se tinhal0 ou10mil, deveria
se preocupar com o recado, ndo impor-
ta de quem veio”. O andénimo ministro
acertou, como mostraria o Datafolha. A
PM exagerou, em Sio Paulo e em Porto
Alegre, no minimo.

Preocupado, Lula reuniu-se com au-
xiliares nasegunda-feiral6 e emseguida
viajou a Brasilia. Na capital federal, con-
versou com aliados e jantou com Dilma.
Nao se conhece o exato teor da conver-
sa, mas houve uma tentativa de reacdo

do governo nos dias posteriores. A presi-
dentalangouum pacote anticorrupcéoe
outro de moralizacdo no futebol. Conti-
nua, porém, sem medidas mais praticas
que a tirem da posi¢ao defensiva.

ssainacdoestdclaraemumaava-
* liagfio aparentemente produzida
pelaSecretariade Comunicagio
Social da Presidéncia e vazada a
jornalistas na terca-feira 17. O
texto, que erra em varios diagndsticos,
admite a existéncia de uma “comunica-
céo errada e erratica”. E vé nos eleitores
dilmistas “um sentimento de abandono
e traicdo” crescente, desde a nomeacio
de Joaquim Levy para o Ministério da
Fazenda e das medidas de ajuste fiscal,
contra as quais partidarios de Dilma fo-
ram as ruas na sexta-feira 13. Em rela-
¢do a essas manifestacoes, o Palacio do
Planalto reagiu de formadiferente. Nada
da“humildade” exibida diante daturma
pro-impeachment. A presidenta preferiu
um tom mais duro e firme, sem conces-
soes. “Nao vou deixar de dizer para todo
mundo que nds queremos fazer o ajuste.”
E mais: ele seria praticado “com convic-
¢do e com paixao”.

Aandlise internada Secretariade Co-
municacéo tornou-se publica gracas a
um equivoco do ministro Thomas Trau-
mann, que enviou o texto por e-mail por
engano a um reporter do jornal O Esta-
dodeS. Paulo. O engano custou mais dor
de cabecaao Planalto. O senador Aloysio
Nunes Ferreira, do PSDB paulista, pe-
diuaconvocacio do ministro ao Senado.
Quer explica¢bes sobre o que conside-
ra o uso indevido de verba oficial para a
manutencido de umarede de propaganda
partiddria. Traumann saiu de férias, até
para cuidar de problemas familiares. o
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ANEXO E

"L 46

DEEART DE LA REINE
pour se vendre i bord du vasson Hopnl destird & conduire sa Cour & Lishanno

s mesmos que viram Carlota Joaquina partir do Rio de Janeiro em 1821

0 BRASIL GENERAL De Gaulle

nio tinha uma boa

opinido a nosso res-

peito. Disse um dia:

“O Brasil ndo é um

_ pais sério”. Meu pai

dissera algo mais preciso bem antes do

que ele, comegos da década de 50: “A si-

| tuaciio aqui é sempre grave, nunca sé-
ria”. Tudo depende do significado que se

atribui ao qualificativo. Vejamos. A cri-

se politica, econémica e social que o Pa-

is enfrenta agora é seriissima.

ES tadO pat’l/"imonlalis ta 5 goveﬂ’lo no b?’eu 5 Poderiaserde outramaneira? E como

p 0V0 1o l,imb 0 p el a p re p ot é\n Ci a se estivéssemos a colher mais uma pro-
vadaincompatibilidade entre Brasil, de-
de uma el'ite p'y’edadora e 'i';/"y'e Spon Sd’vel mocracia auténtica e senso republicano.

Porisso, mesmo a gravidade do momen-
to carece, de certa forma, de seriedade

por MINO CARTA porresultar dapequenez moral eintelec-

WANEZZA SOARE
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... assistem 2 passagem da manifestag&o contra Dilma no interior do Rio Grande do Sul, domingo 15 de margo

tual das personagens que a precipitam.

Anacao pagaporsuaimaturidade, por
uma espécie de incapacidade organica
de sair da Idade Média em que cuidoude
manté-laaditaelite. Ou, por outra,de ab-
sorver a contento a ideia de democracia,
apartir dos pressupostos basicos, essen-
ciais, que aviabilizam. Um celebrado so-
cidlogo, professor universitario, aponta
asmanifestacdes de domingo como prova
danossa pujante democracia. SO mesmo
Deus haverd de apiedar-se da alma dele.

O mestre, uspiano alias, nio é exemplo
isolado. Longe disso, a ignorancia cam-
peiamesmonos maiselevados patamares
daculturanativa. Falei, porém, em nacao,
e sequer nacdo ela é, na acepcéo correta.
Sabemos que o Pais foi excepcionalmen-
tefavorecido pelanatureza. Haveriamos
deentender por que nio esteve aalturada

EXISTE UMA CLARA
INCOMPATIBILIDADE
ENTRE O PAIS
DE HOJE
E DE SEMPRE,
EADEMOCRACIA

dadiva. A inica certeza em matéria: o po-
vo éavitimacoral doinesgotével instinto
de predacéo dos donos do poder.
Momentos houve, a deixarem trans-
parecer o anseio de democracia, primei-
ro as manifestacoes fluviais das Diretas
Jé,depoisaseleicdes de Lulae Dilma, sem
exclusio da segunda em outubro do ano
passado. As esperancas de 1984 naufra-
garam no Congresso e o povo teve de se
conformar com as indiretas de 85, a ce-
lebrar pretensamente a redemocratiza-
cdoonde ademocraciajamais foi pratica-
da.Quando se apresentouapossibilidade

de que o processo de modernizacio so-
cial pudesse finalmente ser encaminha-
do, desabou o golpe de 64.

Figueiredo saiu pelos fundos do
Planalto em marco de 85, mas o que se
deuem seguidando foioretorno as espe-
rancas daquadraespraiadaentre oman-
dato de Getulio eleito em 1950 e o golpe
civil-militar, que muitos, até anteontem,
chamavam de revolucéo. Perdédo, com
erre grande. As mudangas pelas quais o
mundo passou influenciaram a situagéo
do BrasiledaAméricaLatina,desde o de-
clinio avancado do império soviético até
o fracasso norte-americano no Vietna,
desde o primeiro choque do petrdleo até
acandidaturadaChinaaprotagonistada
cenaglobal. Etc. etc., nfo custaaveriguar.

O Brasil, por seu lado, retomou o
andante de uma politica de cartas
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Manifestacio contra Dilma é
a maior desde as ‘Diretas-Ja’

@ Multidao vai as ruas em todos os Estados, no Distrito Federal e até em cidades do exterior ® Manifestantes pedem ‘Fora
Dilma’ e ‘impeachment’ ® Pequenos grupos defendem intervencao militar @ Politicos de oposi¢ao nao tém protagonismo

marcadas, de uma desigualdade social
sem par e de uma economia baseada em
boa parte na exportacéo tradicional de
commodities. Dai,um solavanco. Um ex-
-metalirgico, fundador e lider do Partido
dos Trabalhadores, ganha as elei¢cdes de
2002 e desfaz outra tradi¢ao, a dos pre-
sidentes bacharéis engravatados. O des-
tino é generoso com Lula, ele ndo deixa
de sé-lo com o préoprio destino. Faz algu-
mas concessoes, algo assim como pagar
o preco de um comeco de politica social
nuncadantes navegada, capazdetirarda
misériamilhdes e milhoes de brasileiros,
conquantonao lhes propicie automatica-
mente a consciéncia da cidadania.

situac@o econdmica mundial
favorece o ex-sapo barbudo,
capaz de vencer batalhas mui-
to duras para figurar ao cabo
de dois mandatos como o pre-
sidente brasileiro mais popular de to-
dos os tempos, justo prémio para quem
fez o melhor governo dos tempos todos.
Como era de se esperar, ao contrario de
Fernando Henrique Cardoso, faz seu su-
cessor, ou seja, sua sucessora. Os tempos
globais mudaram, entretanto, o neolibe-
ralismo atingiu muitos dos seus objetivos
devastadores, e promete alcangar outros,
quem sabe letais. Neste contexto inter-
nacional ha de ser analisado o governo
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de Dilma Rousseff, enquanto o cenario
nacional, a partir de 2003, em nome da
chamada governabilidade, imp&e ainco-
modaalian¢acom o PMDB. O qual, como
disse ovice-presidente Michel Temer, an-
tesdo ultimo pleito, com outras palavras,
mas com sentido solar, apoiaquem for po-
der. Arlequim da politica.

EoPT?O0 partido conduziu Lulaao go-
verno e no governo porta-se como todos
os demais, conforme as regras useiras
deste nosso tempo medieval, sem detri-
mento do uso de computadores e celula-
res cadavez mais sofisticados. Bem disse
apresidenta, acorrup¢ao ésenhoraidosa.

Espanta, porém, que o PT amantenhaem
vidacom dedicacéo total. Bastaisso para
explicarosdiasdehoje? Ovacuodepoder,
afaltadelideranca, anaudesgovernada?
E o préprio Brasil que explicaasimesmo.

Quando na noite de domingo 15 des-
pontam no video os ministros Cardozo e
Rossetto, fiquei entre atonito e perplexo.
Dois pobres-diabos, diriameu pai, aquele
quefalouantesde De Gaulle. Pergunto-me
o que faria, nas mesmas circunstancias,

Brasileiro insdlito, cidadao destemido,
politico honrado, Cid Gomes sai

do governo, ao qual mal tinha chegado,

por ter dito a sacrossanta verdade

MARCELO DE FRANCESCH!
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Estes jornalGes falavam em
democracia salva quando do golpe
de 64 e foram criticos ferozes
das Diretas-J4, que agora evocam

como evento exemplar

om0 oglobo.com.br

AVOLTA DOS PROTESTOS

Democracia tem novo 15 de marco

Em todo o pais, 2 milhdes
Va0 as ruas contra o governo

um estadista, e nem ouso falar de um
Churchill ou de um Roosevelt. No entan-
to, imaginar que figuras tamanhas pos-
sam medrar entre nds é sonho impossi-
vel. Pois é. Ouvimos palavras intiteis, me-
lhor seria ndo pronuncia-las. Sem dizer
de Cardozo, e do seu curriculo, a incluir
servicos advocaticios a favor de Daniel
Dantas, e também politicos, ao condu-
zir o entdo predecessor Marcio Thomaz
Bastos paraum jantar na casa do “demo-
crata” Heraclito Fortesem companhiado
banqueiro do Opportunity. Ano de 2005,
e ndo perco tempo para ilustrar as inter-
minaveis facanhas de Dantas. Sublinho,
apenas: ndo é extraordinariamente bra-
sileiro aquele jantar?

40 me detenho em Cardozo,
chamoatencdoparaasfalhasda
presidenta na escolha dos seus
principais colaboradores. E na
incapacidade geral de mudaras
féormulas e renovar as estratégias. De re-
correrareceitasditadaspela imaginacao,
pelapontual interpretacio dos eventos.
Nada disso, ndo se escapa aos panos
quentes e & tentativa de seduzir a velha
maneira o inimigo figadal. Deste ponto
de vista, o documento da Secretaria de
Comunicacéo Social da Presidéncia, se-
creto e brasileiramente vazado, € peca
exemplar. Sugere-se ali, como tentativa

. Surpreendido, Planalto | Panelaco nas cidades vira
| reage com promessas | resposta a fala de ministros

de antidoto, aumentar o volume de pu-
blicidade governista na midia paulista,
por ser Sao Paulo o epicentro das mani-
festacdes anti-Dilma. Donde, trata-se de
apaziguar pretensos jornalistas e seus
empregadores ao som do vil metal, em
vez de brinda-la com aquilo que merece.
O fim do monopdlio e do oligopdlio mi-
diaticos, como é préprio de uma verda-
deirademocracia.

E do conhecimento até do mundo mi-
neral que amidianativaassumiuhd mui-
totempo o papel de oposicao, e foi decisi-
vapara as marchas antidemocraticas de
domingo15. A secundar os interesses da
larga medida, da credulidade, do espiri-
todeimitacéio, davocagaofesteiradeini-
meros brasileiros. Atente paraaquilo que
haveria de ser ébvio, senhora presiden-
ta: ¢ amesma midia que estd a transfor-
mar em herdis os senhores do PMDB que
nomomento controlamo Congressoe, se
permitir, o seu proprio destino, muito an-
tes do que o PSDB. Herdi, este sim, e su-
blinho a palavra, é Cid Gomes, ja ex-mi-
nistro da Educacao, mal chegado ao pos-
to. Saido do governo por obra da pressao
peemedebista, réu por ter dito a sacros-
santaverdade. Brasileiroraro, brasileiro
destemido, fiel aos principios que decla-
ra com a devida nitidez e sem hesitacao,
e com insdlito espirito publico.

Gomes é atipico. Tipicas da
desfacatez e da hipocrisia dos
donosdopodersaoasmanche-
tesdo Globoe do Estaddo de se-
gunda16. Ambos os jornaldes
evocam as manifestacoes das
Diretas Jaem Sao Paulo,dia25
dejaneirode1984, aniversario
dacidade. ApinhouaPracada
Sécom 500 milsonhadores da
democracia, contraavontade dos mesmos
Globo e Estadao, criticos ferozes do movi-
mento. Naquela tarde, os reporteres glo-
bais tiveram de se manter afastados da
praca, a bem de sua incolumidade fisica.
Denoite, umaperuadaemissorafoiincen-
diada na Avenida Paulista.

ratava-se da vanguarda de uma

imprensa que implorou o golpe

de 64 e o apoiou até o fim, com

grandes beneficios sobretudo pa-

raaVeénus Platinada, que os teve
também naredemocratizacgio de fanca-
ria. O Brasil de 2015 n4o0 é o de 64. Como
illo tempore, de todo modo, chances de
didlogo naoha. Enuncahouve. O que tal-
vez hoje se verifique é uma perspectiva
de radicalizagdo. Nem por isso o desfe-
chodestacrise torna-se previsivel. A ra-
dicalizacao é evidente, aonde levanio se
sabe, mesmo porque as tendéncias habi-
tuais de leniéncia e resignacio estdo no
DNA do Pais.

Se Dilmabuscaa costumeiraconcilia-
cao daselites, a0 nomear Joaquim Levy
para a Fazenda, ou fazer de Rossetto e
Cardozo seus porta-vozes, ou a cumu-
lar de publicidade a midia paulista, ou
ao anunciar programas anticorrupgao,
ou ao facilitar a saida de Cid Gomes do
seuministério, estd profunda e irreme-
diavelmente errada. »
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A grosseria, fanfarronice evulgaridade
exibidas pela direita antes da ditadura
renascem com forca no cendrio

por MARCOS COIMBRA

0 LoNGOdos ultimos
50 meses, aavaliacdo
da presidenta Dilma
Rousseff atravessou
altos e baixos. Teve
niveis positivos tao
elevados quanto aqueles de Lula. E ne-
gativos como os de Fernando Henrique
Cardoso. Mais do que qualquer um dos
demais presidentes p6s-ditadura, co-
nheceu o paraiso e o inferno da popu-
laridade.

José Sarney nunca obteve avaliagdo
favoravel equivalente, nem no auge do
Plano Cruzado, e pode ser comparado
a presidenta apenas na reprovacao que
ela no momento recebe. De Fernando
Collor nem sequer é preciso falar, pois
s6 foibem-avaliado antes da posse. Apos
assumir o poder, aquedanasuaaprova-
cdo foi quase ininterrupta.
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O porcentual de avaliaco positiva de
FHC, entremarcode1995eofimde 2002,
nunca passou de 45%, incluido o apice al-
cancadoduranteacampanhapresidencial
de 1998. Apesar de toda a prestidigitacdo
do Plano Real e de contar com a simpatia
damidia, sempre foi visto com reticéncia
por uma ampla parcela da populacéo.

Com Lula deu-se o contrario. Nem no
auge das denuncias do “mensalao”, em
2005, ele ficou abaixo de 30% na avalia-
¢do positiva ou viu a negativa subir além
desse porcentual. E recuperou o que per-
deraaindano correr de 2006, para termi-
nar o primeiro mandato com 57% de apro-
vacio. Nos anos finais do segundomanda-
to, transpOs o patamar de 60%. Galgou aos
70%,em 2008 e 2009, e a0s 80%, em 2010.
A avaliacdo negativa mal chegava a 4%.

Emtermos de popularidade, Dilmate-
veomelhorinicio de primeiro mandatode
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nossahistériarecente. Durante 0s 12 me-
ses entre o comego de 2012 e o de 2013, a
soma de quem considerava seu governo
“6timo” e “bom” chegou a 60% e conti-
nuou asubir até atingir 65%. Numeros su-
periores aos de Lulaem periodo parecido.

Nocaso Dilma, dois fendmenos sdo ex-
traordinarios. Em primeiro lugar, o fato
deterchegado cedoaniveis elevadissimos
de aprovagdo. Em segundo, a velocidade
doaumentode suareprovacionosdois pe-
riodos em que aconteceram quedas de
avaliagio: em meados de 2013, na esteira
das manifestacdes do passe-livre, e neste
inicio de segundo mandato.

uando se analisa em retrospec-

tiva, parece provavel que suapo-

pularidade até ametade de 2013

estivesse superdimensionada.

A soma dos indices de “ruim”
e “péssimo” era de um digito, entre 5% e
7%, a depender da pesquisa. Como expli-
caressesindices depois deumaeleicdona
qual a oposi¢do obtivera 44% dos votos?
Onde foram parar 80% dos eleitores que
acreditaramnodiscurso de José Serradu-
ranteacampanha? Poucomaisdeumano
depois, estavam todos encantados com a
presidenta e consideravam seuum gover-
no “6timo” ou “bom”?

Relembremos ainda: Dilma eraapro-
vada por dois ter¢os da populagéo, ape-
sar do paroxismo do carnaval em torno
do “julgamento do mensaldo”, que es-
tava em curso. Enquanto o PT e suas li-
derancas eram submetidas a um mas-
sacre cotidiano pela midia, seria real-
mente menor de 10% a proporg¢éo dos
insatisfeitos com o governo? O antipe-
tismo tinha desaparecido? Onde esta-
vam aqueles que sempre votaram con-
traopartido e preferiram candidatos de
outraslegendas ao escolher deputados,
senadores, governadores, prefeitos e ve-
readores? Que nunca votaram em Lula
para presidente, em nenhuma das elei-
¢oes anteriores? Que tinham birra do
PT e dos petistas?



REPRODUGAO JORNAL O ECO

Estavam onde sempre estiveram, ape-
nas caladas.

De meados de 2013 em diante, tudo in-
dica, o antipetismo mudou. De um sen-
timentoreal e significativo, mas expres-
sado apenas nos periodos eleitorais, pas-
sou a ser exposto a qualquer momento.
Deixou de ser quase privado, comporta-
mento que os bons modos politicos ndo
permitiam ser exibido, salvo para quem
néo tinha pudor em se mostrar radical
de direita, e saiu do armario. Foi gritar
nainternet ounarua.

A cultura politica brasileira hegemo-
nica é atavicamente conservadora e an-
tipopular. Ao longo de nossa trajetdria,
as classes dominantes, seus intelectuais
e os meios pelos quais se expressam fo-
ram antilibertarios, antiabolicionistas,
antissindicalistas, antissocialistas, an-
ticomunistas, antiesquerdistas, antitra-
balhistas. Salvo raras excecdes, sempre
contadas nos dedos.

A ditadura instalada em 1964 e suas
atrocidades envergonharam a direita.
Seusexpoentes mais qualificadosficaram
com receio de falar claramente. Alguns
pediram, contritos, perddo por exageros
reacionarios. Daboca para fora.

MAS O PROBLEMA
DO GOVERNO NADA
TEM A VER COM
ESSA TURMA.
ELE RESIDE EM
OUTRO PONTQ,
NA FRUSTRACAD
DA BASE DE APOIO
DA PRESIDENTA

esde 2013, passamos a convi-
ver com outrarealidade. O que
sempre houve, mas so era visi-
vel nas apertadas vitdrias de
candidatos de esquerda, ficou
6bvio: a direita existe, é grande e radi-
cal no Brasil. O sucesso da presidéncia
de Lulainibiu suas manifestacdes. Mas
as condicoes mudaram. Hoje esse qui-
nhio diz achar “péssimo” o governo de
qualquer petista e justifica tal posi¢éo
com qualquer pretexto disponivel.
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Uma clara demonstrag&o ndo s6
da cordialidade do brasileiro, mas
do carater democrético e pacifico

dos protestos do domingo 15

Etolodiscutirsehouve 1,20u3milhdes
de manifestantes no domingo 15. O rele-
vante é o perfil de quem protestou, segun-
do as pesquisas: eleitores de Aécio Neves,
otucanoderrotadonasurnasemoutubro
passado. Em Sao Paulo, a proporg&o pas-
soude90% (chegoua97%,segundoalguns
levantamentos).

E estranho haver uma direita ativa,
quevaiaruae defende suasideias, mes-
mo o lixo ideoldgico do nazifascismo ou
do militarismo? Ndo na grande maioria
dos paises democraticos. N&o no Brasil
de antes daditadura.

Foiboa, enquanto durou, acivilidade
davida politica pés-redemocratizagio.
Era, porém, ilusdria. A grosseria, a fan-
farronice e a vulgaridade da direita vol-
taram para ficar. '

O problema de opinido publica en-
frentado pelo governo nada tem a ver
com essadireitanarua. Suasolucéore-
side na capacidade de se definir um ca-
minho para preservar e aprofundar os
vinculos com suas bases na sociedade.
Os nimeros atuais das pesquisas de-
veriam preocupar a presidenta apenas
por sugerirem que este inicio de segun-
do mandato tem frustrado essabase. o
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SOBRE MARCHAS

E CONTRAMARCHAS

Nas almas dos revoltados brasileiros fumegam os miasmas do atraso
oligdrquico e os vapores da barbdrie tecnoldogica hipermoderna

por LUIZ GONZAGA BELLUZZO

A PASSEATA da domin-

gueira, 15 de margo, a

rejeicao &;poh'tica en-

controu expressao va-

riada, ai incluida a in-

tolerancia com os poli-
ticos impedidos de falar ao distinto pu-
blico aglomerado na Avenida Paulista e
adjacéncias. Os manifestantes rodopia-
vam as palavras de ordem estampadas
em faixas e cartazes, em umaalgazarra
de significados e insignificancias.

A politica democratica estd na lona
golpeada peladescrenca. As instituicoes
incumbidas derealizar as mediacoes en-
tre a particularidade dos interesses e a
totalizacdo dasdemandas estdo em fran-
galhos e a sociedade parece mergulhar
no abismo hobbesiano da ambicédo e do
medo. A algazarra ideoldgica testemu-
nhao estilhacamento do Estado, o Deus
Mortal cujos despojos sdo disputados pe-
los chacais que advogam o golpe militar.

Asexaltadas conclamacoes paraore-
torno dos militares foram escoltadas por
sugestoes de desrespeito aleie aos direi-
tosindividuais e coletivos. No chorrilho
de insensatez e nonsense estava engas-
tada umajoiadignado Samba do Criou-
lo Doido: “Fora STF, Viva o Ministério
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Publico e a Policia Federal”. S6 faltou a
PrincesaIsabel se casar com Tiradentes.

Nasalmasdosrevoltadosbrasileirosfu-
megam os miasmas do atraso oligarquico
eosvapores dabarbarie tecnoldgicahiper-
moderna das midias sociais (ou antisso-
ciais?). E um equivoco generoso alcar as
gritarias da manifestacdo de domingo as
alturas e dignidades dalutade classes. As
tropelias earreganhos dos manifestantes
sao explosoes explicitas de ddio ao que es-
tano mundo de modo diferente. Odio ar-

Semrefresco
208 “inimigos”

mazenado nos baixios do ressentimento
que Nietzsche atribuia aos espiritos infe-
riores, incapazes de se afirmar diante da
distin¢zo do outro. E o igualitarismo sta-
linista dos promotores da desigualdade.
Essa turma nao tem o habito de dar
refresco ao inimigo. Em suas fileiras
abrigam-se os liberais que apoiam gol-
pes de Estado, as camadas endinheira-
das e remediadas que mal toleram a so-
berania popular e as gentes midiaticas
que abominam a opinido divergente.

scirculos do ressentimento de-
sataramacostumeirarodadade
criticas asleisdestinadasapro-
teger os direitos individuais, a
comegcar da Constitui¢do. As
baixarias revelam sobretudo indigéncia
cultural e o desprezo absoluto pelosvalo-
resdoliberalismo politico, 0 que nos colo-
canarabeirado processo civilizador, ou,
se quiserem, navanguardado movimen-
to de retorno a Idade da Pedra Lascada.
O Estado Democratico de Direito ndo
“pegou” na terra de Santa Cruz. Seus
principios jazem inertes nos compén-
dios. As garantias individuais ainda ndo
sairam dos cddigos para ganhar vida
nos ambientes sociais frequentados pe-
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los abusos dos “senhoritos”, os desordei-
rosda“ordem” e seus sequazes. O Datafo-
lha informa que 76% dos manifestantes
tém nivel superior. A cifra, em simesma,
éumadelacao nao premiada: oindicador
estdapontado paraaimpoténciadaedu-
cacdo em conter adegradagao dosindivi-
duosnasociedade capitalista de massas.

Hanna Arendt em As Origens do Tota-
litarismo abordou o papel dos individuos
“semrelacdes sociais normais” na ascen-
sao do nazismo. Essa categoria social, na
visao de Arendt, ndo temaver comasitu-
acAo econdmica e educacional dos indivi-
duos, “pois até os individuos altamente
cultos sentiam-se particularmente atrai-
dospelos movimentos damassainforme”.

Astransformagoessociaise politicasna
erado capitalismotardioe dasociedadede
massas é fruto daeconomia dos monopé-
lios que promoveu a substituicdo da em-
presaindividual pelacoletivizagio dapro-
priedade privada e, ao mesmo tempo, pro-
duziua“individualizacdo do trabalho”,en-
gendradapelasnovas modalidadestecno-
légicaseorganizacionaisdagrandeempre-
sa. Aissojuntou-se a conversio ao regime
salarial das profissGes outroraconhecidas
como liberais. A operagio impessoal das
forcas econdmicas produziu, em simulta-

neo, o declinio do homem publico e a as-
censdo do “homem-massa, cuja principal
caracteristica”,dizArendt, “ndo éabruta-
lidade nem a rudeza, mas o seu isolamen-
toesuafaltaderelagoes sociais normais”.

rata-se da abolicdo do sentimen-
todepertinénciaaumaclasseso-
cial, semasupressio dasrelacdes
de dominagao. “As massas surgi-
ramdos fragmentos dasociedade
atomizada, cuja estrutura competitiva e
concomitante solidao do individuo eram
controladas quando se pertencia a uma
classe. O ‘pecado original’ daacumulacio
primitiva de capital exigiu novos pecados
paramanter osistemaemfuncionamento
efoieficaz parapersuadiraburguesiaale-
ma a abandonar as coibicdes da tradi¢ao
ocidental. Foi esse fato que alevou a tirar
amascaradahipocrisiaeaconfessaraber-
tamente seu parentesco com a escoria.”
Ao observar a tragédia do nazismo,
Herbert Marcuse teve lucidez para per-
ceber que o projeto daigualdade social e
econdmica esta ancorado no respeito ao
principio abstrato daigualdade de todos
perante a lei. Para Marcuse, era perma-
nente o risco de derrocada do Estado de
Direito: no nazismo, os grandes grupos

Neste caso, sé faltava
aPrincesa lsabel se
casar com Tiradentes

privados produzirama “coletiviza¢do pri-
vada” dasrela¢bes econdmicas, sobretu-
do ao impor o trabalho compulsorio aos
trabalhadores “livres”. Para tanto se apo-
deraram do Estado e suprimiram a sua
independéncia formal em relacéo a so-
ciedade civil. Sem as mediagdes da or-
dem juridica “liberal”, os interesses da
classe dominante passaram a se exerci-
tar e por meio daacdo do Estado Policial.
Ea pretensio de quem advoga o golpe mi-
litar: eliminar os divergentes parafaturar
ecorromper semriscodeir paraacadeia.

Os meios de comunicacio de massa,
compelidos pela disputa de audiéncia,
sao arrastados para o abismo davulgari-
dade no afa de desinformar a “massain-
forme”. Eles repercutem e realimentam
as simplificacdes e slogans que, parare-
produzir suas formas de dominacéo, ne-
cessitam cadavez mais abastardar as fa-
culdades de compreensao dos individu-
os entregues a sua soliddo. Essa relacio
entrealinguagem midiaticaeasrelagoes
nointerior dasociedade de massas legiti-
mam as tropelias eilegalidades pretendi-
das pelos homens sem pertinéncias.

Nos subterraneos da antipoliticaras-
teja a serpente com o ventre carregado
de ovos podres. o
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A ERA DA FURIA

O tom raivoso e intransigente das manifestacoes
é expressdo de uma tendéncia mundial

por ANTONIO LUIZ M. C. COSTA

FENOMENO tem um
lado planetério e ou-
trolatino-americano.
O aspecto mais mun-
dial do problema ca-
racteriza-se por uma
disposi¢do de abandonar o didlogo, ade-
fesaracional de posi¢des e os matizes po-
liticos e ideolégicos em troca de discur-
sos de 6dio que difamam e ameacam,
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sem pudor de apelar para todo tipo de
preconceito de raca, religido, origem, gé-
nero e sexualidade. O brado de “vocé es-
taconosco ou contrands”, outrorareser-
vado a guerras totais e revolugdes vio-
lentas, agora ressoa em qualquer tema
imaginével, de politica econémicaacri-
ticade videogames.

O fendmeno ficou particularmente
visivel nos Estados Unidos a partir da

i preconceituosas tornaram-se parte
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dapaisagem da América Latina |

! /
y

ascensdodo Tea Party,na Europacomos
partidos xeno6fobos, em Israel comona-
cionalismo de Benjamin Netanyahueno
mundo isldimico com o ultrafundamen-
talismo do Estado Islamico. Corre-se o
risco de soar passadista, mas nio se po-
de deixar de notar arelagdo entre essas
atitudes e a explosdo das redes sociais,
das quais muitos, ingenuamente, espe-
raram o fim damanipulacdo das massas



eoaperfeicoamento automético da qua-
lidade da informacdo e da democracia.
Entretanto,namedidaem queomeioé
amensagem, esta passouaserado déficit
de atencfo. Boa parte do conhecimento
acumulado dahumanidade est4 disponi-
vel pelainternet e ela continua, em prin-
cipio, aberta ao debate e producfo inte-
lectual, mas seus consumidores sio ca-
davez mais passivos e condicionados avi-
deos e imagens de impacto e mensagens
curtas e superficiais. Ao mesmo tempo,
expOem-se cada vez mais aos olhos in-
quiridores daqueles para quem as redes
e buscadores de fato trabalham. Estes -
ndo s6 agéncias de espionagem como a
NSA, mas empresas, organizagdes, par-
tidos e quem mais possa pagar - ganha-
ram instrumentos de agilidade e preci-
sio jamais imaginadas paramonitorare
influenciar atitudes e testar a receptivi-
dade asuas campanhas, tanto mais efica-
zes quanto menos discursivas.
Outrarazdo, semaqualaprimeiratal-
vez tivesse menos importéncia, é a sen-
sacdode futilidade associadaarazdo co-
municativa desde os anos 1990, dada a
submisséo geral da esfera politica aos
imperativos daglobalizacdo neoliberal e
aincapacidade dasocial-democraciade
oferecer uma verdadeira alternativa. A
propaganda politica baseada em frases
de efeito e estilos substituiu a substan-
cia. O século passado foi chamado por
Eric Hobsbawm de “Era dos Extremos”,
masse tratavade ideias radicais comple-
xas e densamente articuladas. Este sé-
culo é o da furia sem argumentos, fre-
quentemente por divergéncias triviais.
Olado maislatino-americano, ou tal-
vezfosse melhor dizer “emergente”, pois
também se verifica em paises semipe-
riféricos de outros continentes (como a
Tailandia), estdligado as dores do desen-
volvimento desigual. Em muitos desses
paises, viveu-se uma fase de prosperida-
denaqual umaparte das massas ascen-
det politica e economicamente e con-
quistou novos direitos e inclusio social

com auxilio e encorajamento de gover-
nos e partidos populares. Por ora, € “no-
vaclasse média” apenas no sentido mer-
cadolégico de consumo de bens duréveis
eviagensdeférias, masameaca disputar
espacos de lazer, trabalho e estudo com
aclasse médiatradicional, disputar po-
sices mais bem pagas ou com poder e
prestigio, exigir ser tratada como igual e
por sua marca no discurso publico.

Chile ouBrasil,
adiferencaésdédegrau

DEFICIT
DE ATENGAO,FALTA
DE ALTERNATIVAS
E PERDA DE
PRIVILEGIOS CRIAM
UMA SINDROME
INTERNACIONAL

esmo quando as economias
crescem e as novas classes
ganham sem as velhas sofre-
rem perdas materiais, estas
se sentem prejudicadas por
deixarem de se sentir especiais e exclusi-
vas. Areducdo dadesigualdade, adissolu-
cdodailusiodasuperioridadeinata,ade-
terioracéo subjetiva da situagéo privile-
giada, adivisdo de espago em aeroportos,
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vestibulares, praias e consultérios sio
mais perturbadoras quando os intrusos
sdodeorigem étnicavisivelmente diferen-
te,casodamaiorparte daAméricaLatina.

Em nagdes em crescimento como a
Bolivia, o conflito continua administra-
vel. Masparaamaioriaaconjunturamun-
dial tornou-se desfavoravel e aeconomia,
umjogo de somazeronoqual alguémtem
de perder. A diferenca entre o que se pas-
sano Brasil, na Argentina, no Chile e na
Venezuela é no grau em que esse proces-
sochegouaavangcarenadisposi¢ioao en-
frentamento por parte do governo amea-
cadoede suasbases. A velha classe média
luta por fazer a histéria voltar para tras e
repor aplebe em seu lugar.

Eumsonho impossivel, masaverdadei-
raelitesabe usar essafuriaafavor de seus
propdsitoseaglobalizacioe concentracfio
do capital vistas nestas tltimas décadas
tornouisso particularmente facil aos pai-
sesricos. Ndo s governos e agéncias de es-
pionagem, mas também bilionérios indi-
viduais entram no jogo geopolitico, as ve-
zes em prol de causas mais extremas do
que Washington esta dispostaadefender.

Maisde 90%darecente campanhaelei-
toral de Netanyahu foi financiada pores-
tadunidenses e metade desse total veiode
apenastrésfamilias. Sobabatutadobilio-
nariorepublicano Paul Singer, meiadiizia
de fundos especulativos pde em xeque a
economia de um pais como a Argentina.
Osirmaos Charles e David Koch, notdrios
nos EUA como organizadores e financia-
doresdo Tea Partyedas campanhas con-
tra o controle de armas e de negacéo do
aquecimentoglobal, agoraaparecemtam-
bém como financiadores da formacio de
jovens e de institutos ligados 4 lideranca
dos protestos contra o governo brasilei-
ro. Obviamente é tolo supor que manifes-
tantes ou eleitores sdo “pagos” em mas-
sa, mas permitiraum punhado dejovens
politicamente ambiciosos dedicar-se em
tempointegral aumaagendafaz diferen-
¢a, assim como o patrocinio de veiculos
ejornalistas simpdticos as suas causas.
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