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RESUMO

ALEM DO QUE SE VE: PROJETO EDITORIAL E GRAFICO DA REVISTA P+

AUTOR: Rafael Vinicius Saggin Alves
ORIENTADORA: Prof.2Dr.2Cristina Marques Gomes

O presente Projeto Experimental apresenta as etapas de criacdo da Revista P+, uma
revista de divulgacdo cientifica sobre Cultura Pop. Para tanto, buscamos fundamentar a
construcdo da revista através de uma pesquisa tedrica relacionada a difusdo, disseminacéo e
divulgacdo cientificas. Foi realizada pesquisa empirica online com docentes do Departamento
de Ciéncias da Comunicacdo da Universidade Federa de Santa Maria entre os periodos de 30
de agosto e 09 de setembro de 2016, e com aunos do Colégio Estadua Corone PFillar,
presencialmente, obtendo 42 respostas. Os dados foram importantes para a construcdo do
Projeto Editorial e Grafico da Revista P+. Nas consideraces finais refor¢camos a importancia
das revistas com cardter de divulgacdo cientifica voltadas para a area de Ciéncias da

Comunicagéo.

Palavras-chave: Divulgacdo Cientifica, Cultura Pop, Projeto Gréfico, Projeto Editorial,
Revista.



ABSTRACT

ALEM DO QUE SE VE: PROJETO EDITORIAL E GRAFICO DA REVISTA P+

AUTHOR: Rafad Vinicius Saggin Alves
ADVISOR: Cristina Marques Gomes

The present Experimental Project presents the stages of the creation of the RevistaP +,
amagazine of scientific dissemination on Pop Culture. For this, we seek to base the construction
of the journal through a theoretical research related to scientific dissemination, dissemination
and dissemination. Online empirical research was carried out with teachers from the
Department of Communication Sciences of the Universidade Federa de Santa Maria between
August 30 and September 9, 2016, and with students from the Colégio Estadual Coronel Fillar,
in person, obtaining 42 responses. The datawere important for the construction of the Editorial
and Graphic Project of the P + Magazine. In the final considerations, we reinforce the
importance of the journals with the character of scientific divulgation directed to the area of

Communication Sciences.

Keywords. Scientific Publicity, Pop Culture, Graphic Design, Editorial Project, Magazine.
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1INTRODUCAO

O presente relatorio do Projeto Experimental “Revista P+” gpresenta a trgetoria
percorrida durante o desenvolvimento da edicéo piloto de uma revista de divulgacao cientifica
com foco na &rea de comunicagdo, mais especificamente, na cultura pop, esta dividido em trés
grandes blocos que sustentam e orientam teoricamente a elaboracéo do produto experimental .

No capitulo “Divulgacdo Cientifica” apresentamos as diferentes formas de difusdo
cientifica e tentamos justificar a relevancia/importancia da aproximacdo do publico com as
organizactes que produzem aciéncia.

No capitulo seguinte, em Cultura Pop, explanamos sobre a Cultura Pop com o intuito
de salientar aimportancia e forca desta na sociedade atual, principal mente entre os jovens que,
cada vez mais, tornam-se ativos na producdo de contetido midiético. Essa pesquisa, portanto,
busca através da adocdo de uma temética popular e presente na vida da maioria dos jovens,
como a Cultura Pop, e de uma linguagem apropriada a este publico, efetivar a divulgacéo e
popularizacéo da ciéncia com o propésito de estimular e aproximar o leitor da grande érea das
Ciéncias Sociais Aplicadas, mais especificamente das Ciéncias da Comunicagao.

No quarto capitulo, através dos autores Gavin Ambrose e Paul Harris (2012), foram
estruturados os primeiros indicadores para a concepcdo da Revista P+. Com base na
metodologia proposta por esses autores tornou-se possivel a criagdo dos Projetos Gréfico e
Editoria e consequentemente a concretizagdo da Revista P+.

A justificativaparaarealizacdo do presente projeto seraapresentadaao longo do proprio
relatorio, salientamos, de inicio, no entanto, que na ultima década a producdo cientifica no
Brasil aumentou significativamente, Caldas e Zanvettor (2014, p. 2) afirmam que “[...] a
contribuigdo nacional para a produgdo cientifica mundial passou de 1,6% em 2002 (13.180)
para 1,9% (18.915) em 2006”. No entanto, apesar das novas tecnologias e do acesso ainternet
cada mais presentes na vida dos brasileiros, poucas iniciativas, partindo de diferentes atores
sociais — como 0s proprios pesquisadores, entidades representativas de areas, ONGs, etc, tem-
se concretizado no sentido de afirmar o papel expressivo da divulgacdo cientifica no
desenvolvimento da sociedade.

Segundo Jenkins (2008) a internet tem possibilitado uma participacdo cada vez mais
significativa da populacdo na midia. Esta situagdo, faz do consumidor de Cultura Pop um
“receptor ativo” da industria cultural de massa, desempenhando, de certa forma, um papel de
agente “democratizador da midia’. Através da divulgacéo cientifica constante em diversas

edicOes de umarevistadaarea de conhecimento das Ciéncias da Comunicagdo poderemos, além
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de aproximar a academia da sociedade, conscientizar o publico sobre a sua participac&o nos
meios e 0 quanto isso pode ser uma “vélvula propulsora” de melhoria da nossa sociedade.

Para auxiliar o desenvolvimento deste Projeto Experimental e conhecer um pouco do
puiblico-alvo darevista, foi aplicado um questionario® a duas turmas do segundo ano do ensino
meédio de uma escola publica da cidade de Santa Maria, RS, em agosto de 2016, obtendo 42
questionarios respondidos®. A primeira pergunta do questiondrio, “vocé ja ouviu falar em
divulga¢do ou popularizagdo da ciéncia?”, obteve 16 respostas “sim” e 26 respostas “ndo”. A
segunda pergunta, “vocé sabe o que é divulgacdo cientifica?”, obteve 7 respostas “sim” e 35
respostas “ndo”.

Enfatizo que essa amostragem, apesar de pequena, foi adotada no sentido de auxiliar no
processo criativo da revista. No entanto, € no minimo curioso observar que aproximadamente
83% dos alunos do segundo ano daquela escola ndo saibam o que € divulgacdo cientifica
Trataremos mais sobre o questiondrio nase¢do sobre o processo de desenvol vimento do projeto.

2 A DIVULGACAO CIENTIFICA

Neste capitulo abordaremos o conceito de divulgagdo cientifica, diferenciando das
outras formas de difusdo como a disseminacdo e a divulgacao cientificas para especialistas e
leigos. A seguir um breve historico da divulgacéo cientifica no Brasil, desde rompimento do
bloqueio cultural ap6s a vinda da familia real portuguesa para o Brasil, passando pela
contribuicdo de José Reis para a divulgacdo cientifica e indo até os desafios da

contemporaneidade.

2.1 HISTORICO

De acordo com Bukett (1990, p. 27) adifusdo cientificateve inicio no século XVI. Na
época, atradicdo oral dos assuntos cientificos se dava através de artistas, eruditos e nobres que
Se encontravam em reunides secretas, pois na época, a lgreja Catdlica e o estado censuravam
as suas atividades rel acionadas a ciéncia.

Burket (1990) afirmague em marco de 1665, Henry Oldenburg, precursor do jornalismo
cientifico, publicou em Londres o primeiro periédico cientifico, o Philosophical Transactions,

da Royal Society for the Improvement of Natural Knowledge. A partir desse acontecimento,

1 As perguntas estao anexadas ao apéndice.
2 Apesar dos alunos terem participado da pesquisa, alguns ndo responderam atodas as questdes.
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conseguentemente outras organizagoes cientificas passaram a dispor de suas publicacfes, que
foram fundamentais para o estimul o das pesquisas cientificas na Europa e nos Estados Unidos.

No mesmo periodo, no Brasil, Massarani e Moreira (2002) apontam que, até o século
XVIII, ainda col6nia portuguesa de exploracdo, as atividades cientificas, e principalmente a
difuso dasideias, praticamente inexistiam. Com avindadafamiliareal portuguesa parao pais
em 1808, houve o rompimento do bloqueio cultura e a partir dai foram criadas as primeiras
instituicdes de ensino superior, academias de engenharia e medicina. Os pesqguisadores
enfatizam que com a criagdo da Imprensa Régia, em 1810, os primeiros manuais direcionados
a educagao cientifica comecaram a ser publicados e “difundidos” no pais, porem com tiragens
ainda muito pequenas. A maioria era traducdes de publicagdes francesas e serviam como
manuais para 0s cursos de engenharia e medicina.

De acordo com Oliveira (2012, p. 28), o Jornalismo Cientifico no pais comegou com “O
Correio Braziliense”, fundado em 1808 e redigido em Londres por Hipdlito da Costa. Foi o
primeiro jornal brasileiro independente do poder oficial. O redator do jornal justificou a

publicacdo em outro pais dizendo:

Resolvi lancar esta publicag&o na capital inglesa dada a dificuldade de publicar obras
periédicas no Brasil, ja pela censura prévia, ja pelos perigos a que os redatores se
exporiam, falando livremente das agbes dos homens poderosos (HIPOLITO, 1808
apud OLIVEIRA, 2012, p. 28).

Oliveira (2012) relaciona o atraso cientifico e tecnolégico do Brasil a censuraimposta
pelo império portugués e ao tipo de colonizacdo que tivemos, muito mais voltada a exploracéo
do que a expansdo, diferentemente da colonizagdo dos Estados Unidos.

Jano século XX, nadécadade 1940, o presidente Getulio Vargas criou o Departamento
de Imprensa e Propaganda (DIP). A partir de entdo 0 governo preocupa-se, pela primeira vez,
em incentivar financeiramente, com recursos proprios, aimprensa do pais.

Influenciado pelo término da Segunda Guerra Mundial e o impacto do grande avango
tecnol 6gico, o Brasil deu inicio ainstitui¢do daciénciano pais. Em 1948 foi criadaa Sociedade
Brasileiraparao Progresso e a Ciéncia (SBPC), entidade que hoje congregatodas as sociedades
cientificas do pais. Os primeiros anos da SBPC coincidem também com a criagdo de
organizacbes como o0 Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnologico

(CNPq), e a Coordenacéo de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior (Capes).
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Na primeirametade do século XX, adivulgaco cientificadavaos primeiros passos com
José Rei's, um dos fundadores do SBPC. José Reis foi médico, pesquisador e 0 maior nome da
divulgacéo cientificano Brasil.

Na década de 1930, passou a se dedicar cientificamente ao estudo das doencas das aves.
Para entender melhor as doencas que propagavam-se nas galinhas, passou arealizar constantes
visitas aos sitiantes do interior do Brasil e conversar com os agricultores. Como sua pesquisa
era de interesse dos produtores, José Reis deu inicio a divulgacéo dos resultados dos estudos e
procedimentos corretos para a criagdo de galinhas diretamente a el es.

Desse modo, José Rei's percebeu que a producédo académica divulgada aos seus pares
ndo era suficiente pois considerava a “[...] divulgacéo cientifica consegiiéncia necessaria da
pesquisal...]” (REIS apud GIACHETI, 2003, p. 90). Eranecessario divulgar sua pesquisa para
0 maior numero de pessoas, em linguagem simples, para que 0 homem do campo soubesse
Como agir.

Foi ai que eu comecei de fato minha carreira de divulgador da ciéncia. Eu trabalhava
a0 lado do grande cientista H. von Ihering que um dia entrou na minha sala com o
seguinte problema: um modesto sitiante procurava o Instituto para esclarecer qual era
o problema que atacava sua galinhas que eram dizimadas por uma “peste”. O Dr. von
Ihering me perguntou: “Que peste ¢ esta? Ai estd uma coisa que vocé pode descobrir
para ajudar esse pessoal.” Aceitei o desafio e, resolvido este, outros foram-se
apresentando-se. Mas paraincumbir-me bem dessa missdo de aconsel har, informar os
sitiantes, tornava-se importante estabel ecer contato com eles e aprender afalar-lhese
escrever-lhes com a maior simplicidade. Ao fim de pouco tempo, eu estava
escrevendo artigos em revistas agricolas, como Chécaras e Quintais. (REIS, 1982,
p.11 apud MENDES, 2006, p. 121)

No final da década de 1960, José Reis passou a dedicar-se integramente ao ensino e a
divulgacéo cientifica. Segundo Oliveira (2012) em toda a sua carreira o pesguisador chegou a
publicar cinco mil trabal hos entre livros, artigos cientificos e material jornalistico. Em 1977 foi
um dos fundadores da Associacéo Brasileirade Jornalismo Cientifico (ABJC). Em homenagem
a0 legado de José Reis, 0 CNPq criou em 1979 o Prémio José Reis de Divulgacdo Cientifica
para premiar anualmente individuos e ingtituicbes que tenham desenvolvido trabalhos
relevantes na érea da divulgagéo cientifica.

Como fruto do trabalho de José Reis, com o0 passar do tempo a populagéo brasileira
passou a ter acesso e interesse por areas especificas do conhecimento. Na década de 1980, a
SBPC criou a revista de divulgacdo cientifica Ciéncia Hoje, com o objetivo de dar énfase a
ciéncia produzida no Brasil e aproximar a comunidade cientifica ao publico. Segundo
Massarani e Moreira (2002) “A revista chegou a atingir 70.000 exemplares por més em seus

tempos aureos [...]”. Na mesma década surgiram outros produtos midiaticos de empresas
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privadas, como por exemplo, as revistas Globo Ciéncia em 1982 (intitulada Galileu em 1990)
da editora Globo, que em 1984 deu origem ao programatelevisivo de mesmo nome, e arevista
Superinteressante criada em 1986 pela editora Abril.

Nos anos 1990, a popularizacdo da internet dava inicio a uma revolucédo na sociedade
cientifica. Aos poucos aWeb permitiu que os cientistas tivessem acesso, em tempo muito menor
que nas décadas anteriores, einteragissem ainlmeras pesquisas empiricas e tedricas publicadas
em repositérios virtuais 3o que fez com que a produgio académica aumentasse e com isso a
demanda de difusdo fosse muito maior.

Atuamente, segundo Caldas e Zanvettor (2014, p. 1)

Nos ultimos anos o Brasil tem ampliado, substancialmente, sua produgio cientifica.
Os dados nacionais sdo reflexo do trabalho de 129 mil pesquisadores ativos em 28 mil
grupos de pesquisa credenciados pelo CNPg, em 452 institui¢des. Os indicadores de
producdo nacional em CT&I realizados pela Fapesp em 2010 (FAPESP, 2011)
mostram que a contribui¢do nacional para a produgio cientifica mundial passou de
1,6% em 2002 (13.180) para 1,9% (18.915) em 2006, na aferi¢éo realizada nas bases
SCIE (Science Citation Index Expanded) e SSCI (Social Science Citation Index).
Nesse mesmo periodo, foi possivel observar que a taxa de crescimento das
publicagdes do Brasil foi praticamente o dobro do crescimento mundial. Enquanto o
Brasil alcangou um indice de 43,5% de crescimento nesses quatro anos, o restante do
mundo cresceu 22,7%.

Apesar do crescimento relevante da producdo académica brasileira, Caldas e Zanvettor
(2014) apontam para 0 baixo aproveitamento dessa produgcdo para o desenvolvimento
econdmico, socia e tecnoldgico do pais. Afirmam também que a producdo cientifica €
desproporcional adivulgacéo para a sociedade e que so recentemente, em 2012, o CNPq, criou
uma area e um comité de Divulgacdo Cientifica.

Portanto apesar do significativo aumento de producéo cientifica no mundo, com
destaque para 0 nosso pais, percebe-se afalta dos cientistas e 6rgaos responsaveis pela ciéncia
na divulgacao cientifica paraa sociedade, o que justificaaintencdo deste Projeto Experimental
em popularizar a ciéncia aos jovens através de uma tematica comum a eles.

2.2 CONCEITOS
Antes de conceituar as diferentes formas de difundir a ciéncia a sociedade, ressalto que

para este Projeto Experimental ndo nos debrucamos em conceitos filosoficos mais

aprofundados sobre ciéncia e difusdo cientifica. Pretendemos, pois, através de uma abordagem

3 Repositério disponibilizado nainternet que tem como propdsito reunir, armazenar, organizar, recuperar, preservar e
disseminar a produggo cientifica e intelectual da comunidade universitéria.
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tedrica breve explanar sobre as diferentes formas de se comunicar a ciéncia, mais
especificamente sobre a divulgagdo cientifica

“Difusdo”, “disseminagdo” e “divulgacdo cientifica” sd0 expressdes ainda pouco
populares pelo publico leigo e, portanto, faceis de serem confundidos e, muitas vezes, usados
de forma errada até mesmo entre os pesquisadores e demais envolvidos com aciéncia.

Segundo Pasguali (1978), a difusdo cientifica, embora possua contornos conceituais
amplos, pode ser entendida como qualquer processo ou recurso utilizado para veiculagdo de
informaces cientificas e tecnol 6gicas, naqual abrangeria os periddicos especializados, bancos
de dados, reunides cientificas etc.

Gomes (2000, pag. 11) conclui que a difusdo cientifica ¢ “[...] um género que comporta
as espécies disseminacdo cientifica e divulgacdo cientifica, subdividida em divulgacéo

cientificafeita por especialistas e por ndo-especialistas”. Como o esquema da figura O1.

Figura 1l - Quadro Conceitual

DIFUSAO CIENTIFICA

N

Disseminacio Cientifica Divulgacio Cientifica

DN

Drvulgagao cientifica feita
por ndo-especialistas
(no caso de ser feita por

Jjornalistas, é chamada de

Jornalismo Cientifico)

Divulgagio cientifica feita
por especialistas

Fonte: (GOMES, 2000, p.12)

A difusdo quando destinada a um publico especializado e restrito é chamada
disseminacdo, pois a linguagem utilizada no texto obedece a normas técnicas e é carregada de

jargdes cientificos, ou sgja, 0 publico-alvo da disseminacdo cientifica sdo os especiaistas
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intrapares (da mesma &rea do conhecimento) ou especialistas extrapares (de éreas diferentes
mas que podem interagir).

Em contrapartida, quando a difusdo é feita ao publico em gera leigo, observa-se a
adog¢ao de uma linguagem ““facilitadora” do conteudo ao qual se quer transmitir, ou seja, “[...]
utilizando processos e recursos técnicos para a transposicao de uma linguagem especializada
para outra ndo-especializada, objetivando tornar o contelido acessivel ab maior nimero de
pessoas [...]” (MENDES, 2006, p. 90). Neste caso chamamos de divulgacéo cientifica. Na
divulgagdo cientifica o importante é favorecer acompreensdo e despertar o interesse do publico
pelaciéncia.

Calvo Hernando (1992, p. 72-89) define divulgacao cientifica como sendo aguela que:

(...) compreende toda atividade de explicacdo e difusio dos conhecimentos, da cultura
e do pensamento cientifico e técnico, com duas condi¢des, duas reservas: a primeira,
gue a explicacdo e a divulgagdo se fagam fora do marco do ensino oficial ou
equivalente, a segunda, que estas explicacfes extra-escolares ndo tenham como
objetivo formar especialistas ou aperfeicod-los em seu préprio campo, pois 0 que se
pretende, pelo contrario, € complementar a cultura dos especiadistas fora de sua
especiaidade.

Segundo Candotti (2001, p. 5) a divulgagao cientifica ¢ “[...] um instrumento necessario
para consolidar ademocracia e evitar que o conhecimento segja sinbnimo de poder e dominacéo
[...] Um instrumento de comunicacdo que informe e propicie o didlogo entre os laboratérios e
as pracas publicas”.

A partir dos conceitos de divulgacdo cientifica verifica-se a relevancia de faze-la
principalmente voltada a publicos leigos para que através do acesso a informacao a sociedade
tenha condi¢bes de analisar os seus problemas e escol her as solugbes de formamaisfacilitadora

possivel.

3. CULTURA POP

O objetivo desse capitulo é explicar brevemente o que é Cultura Pop. A primeiravista,
parece f&cil, pois o termo pop é téo largamente utilizado que rapidamente vem a nossa mente
alguma muasica ou um artista do pop, como Madonna, por exemplo. No entanto, como

apresentamos a seguir, a Cultura Pop ndo se resume somente ao entretenimento.
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3.1 CONCEITO

Uma das primeiras dificuldades em conceituar pop est4 na contrariedade da palavra
“pop”. Mundialmente utilizada, tratando-se de Cultura Pop, possui um significado traduzido
gue diverge do que costumeiramente usamos no Brasil e que pode gerar confusdo. Pop, do

A (13

inglés “popular”, aqui devemos associar a Cultura de Massa, dos meios de produgdo midiaticos,
e ndo a Cultura Popular, relacionada aos folclores e costumes regionais.

Outro ponto é a utilizacdo da expressdo para designar de modo pejorativo produtos
mididti cos que visam umalégicade mercado. No entanto, a CulturaPop € mais do que produtos
midiéticos, segundo Hall (2003, p. 256) “[...] ha também elementos de reconhecimento e
identificacdo, algo que se assemelha a umarecriacdo de experiéncia e atitudes reconheciveis as
quais as pessoas respondem.”.

Além disso, ressalto que € uma cultura que vive constantes transformagdes. Podemos
considerar que diferentemente das décadas passadas, hoje a Cultura Pop ndo é amesma cultura
de massa como antigamente, onde havia um produtor de contelidos e um receptor passivo. A
convergéncia das midias* possibilitou aos f&s ter um papel maior que o de receptor. Segundo

Jenkins,

Se o0s antigos consumidores eram tidos como passivos, 0s novos consumidores sdo
ativos. Se os antigos consumidores eram previsiveis e ficavam onde mandavam que
ficassem, os novos consumidores sdo migratérios, demonstrando uma declinante
lealdade a redes ou a meios de comunicacdo. Se os antigos consumidores eram
individuos isolados, 0s novos consumidores sdo mais conectados socialmente. Se o
trabalho de consumidores de midia ja foi silencioso e invisivel, os novos
consumidores sao agora barulhentos e publicos. (2008, p. 47)

A convergéncia midiatica ndo ocorre somente através dos dispositivos e etrénicose sim

na mente de cada consumidor/fa e nas relagbes uns com 0s outros.

O publico, que ganhou poder com as nhovas tecnologias vem ocupando um espaco ha
interseccdo entre 0s velhos e 0s novos meios de comunicagdo, esta exigindo o direito
de participar intimamente da cultura. Produtores que ndo conseguirem fazer as pazes
com a nova cultura participativa enfrentardo uma clientela declinante e a diminui¢do
dos lucros (JENKINS, 2008, p. 53).

Este Projeto Experimental visa, através da divulgacdo e popularizacdo das diversas

pesquisas empiricas e tedricas, levar ao publico consumidor de Cultura Pop o conhecimento da

4 Conceito desenvolvido por Henry Jenkins e designa uma tendéncia que os meios de comunicago estdo aderindo
para poder se adaptar ainternet, consiste em usar este suporte como canal para distribui¢do de seu produto. Assim
0s outros tipos de midia podem ser encontrados na internet.
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dimensdo do poder que a participacdo dos fas vem tomando em relacdo a industria cultural
mididtica e também “dar voz” e espago a eles.

4. METODOL OGIA DO PROCESSO DE CRIACAO DA REVISTA P+

Neste capitulo abordaremos o0s processos de desenvolvimento deste Projeto
Experimental, explicando a metodologia utilizada para a criacéo do Projeto Gréfico e Editoria
que culminaram com a criagdo da Revista P+.

Primeiramente, a ideia que tive a0 decidir por fazer um Projeto Experimental no
Trabaho de Conclusdo de Curso visava antes de tudo colocar em prética 0s meus
conhecimentos técnicos e tedricos desenvolvidos durante os semestres da faculdade de
Producdo Editorial, mais especificamente em relacéo a producdo gréfica e design editorial.

Ao decidir pelo produto midiatico impresso, logo me vi diante do desafio de organizar
todos os processos de criacdo da revista para ter uma sequéncialdgica que otimizasse o tempo
e orientasse o trabal ho.

Como estava focado no design editorial da revista desde o pré-projeto, procurei por
autores renomados da érea paraembasar 0s projetos grafico e editorial. Dentre os varios autores
utilizados neste Projeto Experimental, Gavin Ambrose e Paul Harrisforam os principais autores
que encontrel como referéncia. Ambos publicaram juntos a colecéo de livros Design Bésico,
formado por sete livros ao todo, intitulados. Formato, Layout, Impressdo & Acabamento, Cor,
Imagem, Grids e o ultimo Design Thinking.

Este dltimo, serviu como base inicial ao projeto pois foi utilizado como metodologia
para o desenvolvimento do trabalho. Segundo Ambrose e Harris (2012a, p4g. 12) “Dentro do
processo do design, € possivel identificar sete etapas (figura02): definir, pesquisar, gerar ideias,

testar prototipos, selecionar, implementar e aprender.”.
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Figura 02 — Sete etapas do design

As sete etapas do design

Testar
protétipos
Resolucao

Selecionar Implementar Aprender

Definir Pesquisar Gerar ideias
Justificativa Entrega Feedback

Briefing Histoérico Solugoes

Fonte: (AMBROSE, HARRIS, 20123, p. 12)

Cabe neste momento esclarecer que para 0 processo de criagdo da Revista P+
consideramos utilizar as trés primeiras etapas da metodologia de Ambrose e Harris. Tendo em
vista que este projeto experimental € a edicéo piloto de uma revista, consideramos o produto
final produzido sendo a quarta etapada metodologia, “festar prototipos”, quando arevistasera
avaliada pela banca avaliadora do projeto.

A etapa 1, “definir”, consiste em fazer um briefing® onde devera se obter o objetivo
especifico do projeto respondendo as seguintes perguntas bésicas.

i. Oquecriar? Umarevista de divulgacao cientifica.
ii.  Por que criar? Para democratizar o conhecimento e aproximar a ciéncia da
sociedade.
iii.  Onde criar? Em suporte impresso.
iv. Paraquem criar? Jovens na faixa etaria entre 14 e 21 anos.

Ao iniciar esta primeira etapa, a Unica reposta que eu tinha era a da primeira pergunta
do briefing. As demais perguntas me possibilitaram pensar sobre o projeto, o que ajudou a pre-
visualizar as ideias (em rabiscos e anotacdes), o publico-alvo e o suporte.

A etapa 2, “pesguisar”, consiste em coletar as informagdes para posteriormente auxiliar
nas ideias. Segundo Ambrose e Harris (2012a, p.18), a pesquisa “[...] retine as informagdes
obtidas com fontes secundarias mais gerais, como reatorios de pesquisa de mercado
consumidor.”

A partir de entdo desenvolvi duas pesquisas para auxiliar no processo criativo do

projeto. O primeiro questionario foi aplicado entre os dias 30 de agosto e 09 de setembro de

5 Briefing € um conjunto de informagdes ou uma coleta de dados passados em uma reunido para o desenvolvimento de um
trabalho ou documento. Esse € um instrumento muito utilizado em Administracdo, Relagdes Publicas, Design e na Publicidade.
O briefing deve produzir um roteiro de agdo para criar a solugdo que o cliente procura, ou sgja, € como mapear o problemae,
com as pistas identificadas, ter ideias para criar solugdes.
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2016, aos professores do Curso de Comunicagéo Social daUniversidade Federal de SantaMaria
(UFSM) para gque eu obtivesse sugestdes e criticas de quem tem experiéncia ou conhecimento
na area de Ciéncias da Comunicacdo. No entanto, apenas nove professores responderam, de um
total de 29. O segundo questionério foi aplicado em agosto de 2016 a estudantes do segundo
ano do ensino médio da Escola Coronel Pillar, de Santa Maria, RS. Este questionario continha
mai s perguntas que o primeiro aplicado aos professores, pois através dos alunos poderia col etar
dados no sentido de conhecer um pouco sobre os hébitos de leitura e os gostos do publico-alvo.

Apesar de aguns alunos n&o terem respondido todas as perguntas, algumas respostas
foram importantes para definir algumas caracteristicas da revista. Quando perguntado se
preferem arevistaimpressaou digital (paratablets ou smartphones), das 42 respostas, 17 (40%)
disseram preferir arevistaimpressa, 16 (38%) disseram preferir arevista digital e 9 (21%) se
mostraram indiferentes ao tipo de suporte de leitura ou ndo responderam. A partir desse dado
pude dar continuidade aideia de produzir a revista em midiaimpressa.

Outra constatacdo considerada para o projeto foi o resultado de uma das perguntas onde
numa lista de 22 assuntos como cinema, moda, HQ’s ¢ etc, o respondente pode escolher 0
guanto cada um dos assuntos eramai s ou menos interessante numa escal ade um (sendo o menos
interessante) a cinco (0 maisinteressante). Os assuntos que mais receberam nota maximaforam
musica (52%), festas (47%), inovacgdes tecnoldgicas (47% votos), YouTubers (42%), cinema
(42%) e séries (38%).

A partir do questiondrio aplicado aos aunos ndo foi possivel obter uma quantidade
ampla de informacfes pois além de ser uma amostragem pequena nem todos responderam o
questionario por completo. No entanto, a intencdo da pesguisa era confirmar se o grupo tinha
interesse por assuntos rel acionados a Cultura Pop, o que procedeu positivamente.

A terceira etapa, “gerar ideias”, compreende em usar os resultados da pesquisa aplicada
para pensar em ideias de como construir a revista. Neste processo Ambrose e Gavin (2012a)
sugerem técnicas que incluem o brainstorming, o esboco ou rafe deideias (figuras03 e 04) ea

adaptacao de designs jatestados.



Figura03 — O primeiro rafe de ideias do nome, logo e slogan da revista.
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Figura 04 — Parte do rafe darevista feito durante o brainstorming
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O brainstorming e o rafe de ideias deram inicio a elaboragdo do Projeto Gréfico e
Editoria da Revista P+. Autores como Fatima Ali (2009), Anténio Celso Collaro (2007,2012)
eosjacitados Gavin Ambrose e Paul Harris (2012), entre outros, estudados durante a graduacéo
em disciplinas como por exemplo Projeto Editorial para Revistas e Producdo Gréafica
fundamentam os Projetos Gréfico e Editorial da Revista P+.

Naterceira etapa também foi realizada uma pesguisa (no sentido de explorar), que teve
inicio em agosto e encerrou em novembro de 2016, de contetidos sobre Cultura Pop em sites,
blogs e principamente os que sdo compartilhados em redes sociais como o Facebook, por
exemplo. Essa busca se deu ao fato de que para desenvolver a revista considerei importante
conhecer 0s espagos comunicacionais por onde se noticiam a Cultura Pop parater umaideiado
contelido que costumeiramente é publicado. Ao passo disso, fiz o trabalho de editor ao
selecionar os contelidos que serviriam de inspiracdo para as matérias da Revista P+. Observei
que muitas noticias eram parecidas, sobre 0 mesmo assunto e muitas vezes ndo faziam
referéncia a0 nome do autor da matéria. Notel também que a linguagem empregada era
informal, as vezes coloquial, fazendo o uso de girias e expressdes popul ares das redes sociais.

Considerei importante tratar sobre a questéo de direitos autorais e uso de imagem para
justificar as imagens utilizadas na revista. Sendo a revista P+ uma revista com a temédtica
Cultura Pop, é invidvel ndo utilizar imagens de celebridades, personagens ou cenas de filmes,
por exemplo, parailustrar as matérias, sendo também inviavel acomprados direitos de uso das
imagens. Porém, tratando-se de um Projeto Experimental parafins educacionais de avaliacéo e
ndo comerciais e nem de distribuicéo, € possivel utilizar-se de subterflgios para ndo cometer o
crime de uso de imagem indevidamente. Segundo o artigo “O direito de imagem e suas
limitagdes™ © publicado pelo especiaista em Direito da Propriedade Intelectual e Direito
Processual Civil, Fabio Ferraz de Arruda Leme, o uso de imagem sem fins lucrativos ou que
ndo denigram a imagem nado configura como crime “essas limitagdes devem ser mitigadas ou
desconsideradas no momento em que o violador age com os propdsitos de: 1) explorar
economicamente a vitima, titular do direito de imagem, e/ou; 2) denegrir sua imagem.”.

As imagens utilizadas na revista estéo acompanhadas da fonte de origem, sendo estas
de divulgagdo do artista ou produto mididtico, e ndo ha qualquer ganho financeiro sobre o
presente trabalho e nem prejuizo daimagem.

Em relacdo as imagens dos trabalhos produzidos pelos fés, a autorizacéo para a
veiculacdo destes na revista esta anexada ao apéndice.

6 Disponivel em <https://por-leitores.jusbrasil.com.br/noticias/2995368/0-direito-de-i magem-e-suas-li mitacoes>
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4.1 PROJETO EDITORIAL DA REVISTA P+

Neste capitulo detalharemos as caracteristicas dos itens que compde a identidade
editorial darevista, bem como amissdo, publico-alvo, contelido, titulo, capae férmulaeditorial
(nimero de péginas, proporcéo de paginas editoriais e de publicidade, secles, linguagem e

periodicidade).

4.1.1 Missao

Divulgar e popularizar o conhecimento produzido a partir de pesquisas empiricas e
tedricas, assim como outras producfes académicas relacionadas ao universo da Cultura Pop,
para um publico jovem através de uma linguagem acessivel, clara e objetiva, com o uso de
imagens, ilustragoes, infogréficos e demais artificios privilegiando a transmissdo da mensagem
de forma cativante e didética. Através das sucessivas edicles da revista pretende-se apresentar
a0 publico as possiveis linhas de pesquisa na Area de Ciéncias Sociais Aplicadas, mais
especificamente das Ciéncias da Comunicacdo. Além disso, oferecer ao leitor contelidos
informativos e de entretenimento que fazem parte do seu cotidiano enquanto consumidor/fa de
Cultura Pop.

4.1.2 Publico-alvo

O publico-alvo é o(a) adolescente/jovem, nafaixa etéria que compreende dos 14 aos 21
anos, que consome e participa da Cultura Pop em suas diversas vertentes e plataformas. A
interacdo desse publico é dupla, ora consumindo os produtos midiaticos, como filmes, séries,
musicas, etc, oraparticipando de formaativa como escritores de fanfics, integrantes de fandons,

desenvolvedores de games alternativos, ilustradores, YouTubers e etc.

4.1.3 Contetido

Diferentemente dos blogs, sites e revistas que tratam da Cultura Pop, a Revista P+ traz
ao publico leitor a ciéncia que existe por trés dessa cultura. Provoca o leitor no sentido da
reflexéo sobre o consumo, sua participac@o e os efeitos multiplos diante da sociedade atual.
Para ndo deixar a revista com um aspecto predominantemente sério e ‘“enfadonho”,

publicaremos matérias atuais sobre o universo da Cultura Pop nas diferentes segdes, como por
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exemplo listas de melhores filmes de terror do ano, publicacdo de fanfics de leitores,
curiosidades sobre aindlstria do entretenimento, anincio de novas séries, livros, reviews e etc.

No entanto, cada um desses textos deve estar encaixado na secéo correspondente para
manter uma |6gica estética e editorial que gude o leitor a seguir a leitura com entendimento e
fluidez. O importante € que o conteido além de abordar as diferentes midias, consiga ser um

meio de divulgacdo cientifica, informacdo e entretenimento.

414 Titulo

Por setratar de umarevista de divulgacéo e popul arizacéo da ciéncia sobre Cultura Pop,
foi pensado em uma palavra ou simbolo que audisse ao Pop e também a ciéncia. Como
resultado chegou-se aduasideias:

Ideia 1: “Revista P+”. Lé-se “pé mais”, onde a letra “P” remete ao Pop e o sinal de
positivo “+” refere-se atudo que esté por tras da Cultura Pop e que geralmente ndo é divulgado
ao publico pelaindustria cultural, por exemplo, as criagdes dos fas, que englobam os produtos
ndo oficiais das marcas licenciadas, as fanfics, osfestivais e etc. e, principalmente, as pesquisas
académicas, trabahos e curiosidades sobre a Cultura Pop, ou sga, tudo aguilo que faz da
Cultura Pop algo mais que apenas o esteredtipo de entretenimento. Diante disso foi criado o
slogan “mais entretenimento, mais conhecimento”.

Ideia 2: “Revista Poper”. Poper ¢ a unido de duas palavras: Pop + Paper. Ou seja, Poper
€ uma Revista de Cultura Pop que aborda os paper s que sdo publicados em revistas cientificas.
No entanto, 0 nome da revista poderia ser confundido com a droga ilicita de uso recreativo
popper e por este motivo aideiafoi descartada.

4.1.5 Capa

A capa é o primeiro contato que o leitor tem com arevista, é

a pagina mais importante. Uma revista tem cinco segundos para atrair a atencéo do
leitor na banca. Nessa fragdo de tempo, a capa tem de transmitir a identidade e o
conteldo da publicacado, deter o leitor, leva-lo a pegar o exemplar, abri-lo e compra-
lo. (ALI, 2009, p. 68)

A capa da revista devera trazer o logotipo, a manchete e uma imagem que ilustre a
matériaprincipal, ou seja, da secdo que faz adivulgacéo cientifica. Preferencialmente umafoto
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de um artista ou personagem, ilustragdo ou a combinagéo de ambos tentando seduzir o leitor ao
maximo, seja pelairreverénciaou criatividade.

A arte da capa € de livre inspiragdo e criagdo. Pode-se utilizar uma fotografia com
poucas edicdes ou fazer referénciaa Pop Art através de grafismos, cores e técnicas inspirando-
se nas obras de artistas consagrados como Andy Warhol (figura 05), Peter Blake (figura 06),
Roy Lichtenstein (figura 07), e os brasileiros Rubens Gerchman (figura 08), e Claudio Tozzi

(figura09), por exemplo.

Figura 05 — Andy Warhol — Marilyn Diptych (1962)

Fonte: <https://en.wikipedia.org/wiki/Marilyn_Diptych>

Figura 06 — Peter Blake — Paul Weller’s Stanley Road (1995)

Fonte: http://www.moma.co.uk/buy/peter-blake-prints/



Figura07 — Roy Lichtenstein — Blonde Waiting (1963)

Fonte: <http://www.imageduplicator.com/main.php?decade=60& year=64& work_id=8#>

Figura 08 — Rubens Gerchman — Os super-homens (1965)

08 &aﬁﬁﬂ’ﬁ%i!ﬁi\@h&%

Fonte: < http://www.institutorubensgerchman.org.br/gal erias.html#prettyPhoto >

Figura 09 — Claudio Tozzi — Astronautas (1969)

Fonte: < http://www.art-bonobo.com/claudiotozzi/tozzi.html >
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Além dainfluénciaem Pop Art, pode-se inspirar-se também em artes mais atuais como
Pixel Art (figura 10), os grafites das ruas como as de Kobra (figura 11) ou qualquer outra
referéncia atual e popular, inclusive memes das redes sociais.

Figura 10 — Exemplo de Pixel Art — Autor desconhecido

Fonte: < http://www.kaeru.com.ar/gall ery-category/pixel -art#que-abunden-los-pixels >

Figura 11: Mura feito por Kobra

Fonte: < http://eduardokobra.com/murais/ >
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O diretor de arte George Lois revolucionou o design com suas 92 capas da revista
Esquire (ALI, 2009). Lois provocavao leitor adebater questdes como o racismo e o feminismo
através de suas capas com imagens conceituais que ultrapassavam a ilustracdo de um artigo,
como nafigura 12 abaixo:

Figura 12: Capas da Revista Esquire. A esquerda, Andy Warhol se afoga em uma lata
de sopa Campbell, icone da Cultura Pop. A direita, o lutador Muhammad Ali (1967)

The final decline and total collapse
of the American avant-garde.

Fonte: (ALI, 2009, p. 77)

Inspirando-se nos conceitos de Lois, a capa também pode ser criada a partir de
fotografias inusitadas e montagens feitas com diferentes imagens para chamar atencdo e
“provocar” o leitor a ler a revista.

Além da imagem principal que preenche a capa, no topo esguerdo devera conter o
logotipo darevista. A manchete podera estar no centro da capa ou na lateral. A tipografia é de
livre escolha e deve ser coerente a imagem que ilustra a matéria e ao tipo utilizado na
diagramacéo do texto. Abaixo, a Revista i-D (figura 13) que serviu como inspiragdo para o

posicionamento do logotipo e da chamada na capa da Revista P+.
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Figura 13 — Capas da Revistai-D

Fonte: (ALI, 2009, p. 74)

4.1.6 Férmula Editorial
A seguir, a formula editorial apresenta a estrutura que se repete a cada edicdo da
publicacédo, como por exemplo as secdes, nimero de paginas da revista, proporcdo de paginas

editoriais e paginas de publicidade, alinguagem do contelido e periodicidade darevista.

4.1.6.1 Numero de P4ginas

A Revistadeve seguir o padréo de numeracdo de paginas multiplas de quatro. Ali (2009,
pag. 57) ressalta que “Um nimero minimo de paginas editoriais deve ser garantido para que o
leitor sinta que estd recebendo o bastante em troca do seu dinheiro.” Dessa forma fica

normatizado no minimo 24 péginas e o idea 48 paginas.

4.1.6.2 Propor¢ao de Paginas Editoriais x Paginas de Publicidade

Como a Revista P+ é sobre Cultura Pop, presume-se que as paginas sdo um espago
apropriado para propagandas de diversos segmentos. No entanto, esta edi¢éo piloto da revista
nado tera propagandas. Para as demais edic¢les, deve-se cuidar a proporcéo de paginas editoriais
e paginas de publicidade para que esta ndo se sobressaia “para que o leitor nao se sinta lesado”
(ALIL, 2009). Além disso, a autora também afirma que “a relagdo mais comum ¢ de 60% de

paginas editoriais e 40% de paginas de publicidade”.
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4.1.6.3 Segoes

Com base no resultado da pesquisa aplicada aos alunos da Escola Coronel Pillar, citado no
capitulo 4 deste projeto, criamos as secfes da Revista P+.

De acordo com Ali (2009, p. 57) em geral, uma revistatem em torno de dez seces fixas
com mais ou menos uma pagina. Seguindo esse padréo, arevistafoi dividida em cinco secbes
a0 todo, sendo Sumério e Carta ao Editor as duas primeiras e as trés segdes seguintes que
identificam arevista: +Cultura Pop, +Conhecimento e +Fa

a) Sumario: contém todas as demais secOes com a sua respectiva pagina e titulos de cada
matéria;

b) Carta ao editor: espaco dedicado ao editor para apresentar a atual edicdo da revista ao
leitor e dialogar com os leitores;

c) +Cultura Pop: Traz diversas matérias sobre o universo da Cultura Pop, novidades,
resenhas e criticas sobre filmes, séries, musica, icones pop, livros, listas do tipo Topl10
e etc.

d) +Conhecimento: Principal secdo da revista, é onde estar4 a matéria da capa. Tem a
missdo de fazer a divulgacéo cientifica dos trabalhos académicos que tratam sobre a
Cultura Pop.

€) +Fa esta secdo da espaco ao leitor, ao f&, para que ele possa expor seus trabalhos

autorais sobre seus idolos como por exemplo fanfics ou ilustracoes.

4.1.6.4 Linguagem

A linguagem deve ser clara, objetiva e divertida quando possivel, isto €, deve ser
préxima da fala do publico leitor (adolescente/jovem). Isto ndo implica em escrever como se
pronuncia popularmente e Sim em escrever para que todos entendam e percebam que arevista
dialoga com o leitor. Pode-se utilizar girias, expressdes populares, memes, frases de
personagens famosos e etc. desde que atuais e/ou coerentes ao texto. Na secdo que faz a
divulgacéo cientifica o texto deve manter a clareza e objetividade parafacilitar o entendimento,
porém deve-se ter 0 maximo de cuidado para ndo modificar a ideia principa do trabalho ou
enfraguecer o texto original do autor. Segundo Oliveira (2012, p. 43) “A escrita jornalistica
deve ser coloquial, amena, atraente, objetiva e simples.”. Quando houver expressdes ou termos

técnicos que ndo podem ser substituidos, deve-se utilizar uma nota de rodapé (ou um box)
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explicando o seu significado em poucas palavras ou exemplos. Portanto, a escrita deve acima
de tudo facilitar a compreensdo do texto original e criar um vinculo com o publico avo.

4.1.6.5 Periodicidade

Este projeto foi criado ndo apenas para o projeto piloto da Revista P+ e sSim para uma
hipotética continuagdo de novas edi¢Oes da revista. A periodicidade da revista sera mensal.
Dessa forma sera possivel trabalhar com mais eficacia o didogo com o leitor ja que a proposta
darevistaé oferecer assuntos atuais, trabalhar com memes do momento, publicar a contribuicdo
dosleitores como fanfics, ilustracdes e demaistransmidias, lancamentos de filmes, livros, séries

e etc. além da divulgacéo cientifica.

4.2 PROJETO GRAFICO DA REVISTA P+
A seguir apresentamos as caracteristicas gréficas que identificam visuamente e

fisicamente a revista como o suporte, tipo de papel,

4.2.1 Suporte

Para esta edicdo piloto da Revista P+ 0 suporte sera apenas impresso. Essa decisdo foi
tomada a partir de uma pesqguisa aplicada a alunos do segundo ano do ensino médio da Escola
Corond Pillar, onde 40% afirmaram preferir a leitura em plataformas mais tradicionais como
0s impressos. Além disso, o pesquisador André Lemos (2012) afirma que “o suporte material
cria hébitos corporais e préaticas especificas de uso, a sua incorporagdo aos costumes € mais
lenta e enfrenta mais resisténcias. Para um mesmo contelido, trocar 0Ss suportes, nesses casos, €

sempre mais dificil.”

4.2.2 Tipo de Pape

Uma das escolhas mais importantes a ser feitas no projeto gréfico de uma revista é o
tipo de papel a empregar na capa e no miolo. De acordo com Ali (2007, p. 99) o papd
corresponde de 50% a60% do custo industrial de uma publicacéo. Segundo Collaro (2007, pag.
119) a qualidade de um produto grafico depende diretamente da sel ecdo adequada do papel. O
autor também destaca a sua principal funcéo: propiciar umaleituraagradavel do texto ou causar
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impacto com imagens vividas. Para o primeiro caso (livros e jornais), o autor indica um papel
gue ndo reflitamuito aluz, como o offset. No segundo, para cartazes e revistas, indica o uso de
um papel mais brilhante, como o couché por exemplo.

Conforme Villas-Boas (2010), pode-se concluir que o papel couché também € o mais
adequado paraarevista. Segundo o autor ha quatro parametros fundamentais que devem nortear

aescolhado papel:

01. O valor subjetivo: beleza, sofisticacdo, diferenciagéo etc.

02. O custo: quanto maior atiragem, maior o custo relativo do papel. Em peguenas
tiragens, muitas vezes a diferenca de preco compensa o uso de um papel mais
caro, pelo valor subjetivo que sera agregado.

03. A disponibilidade no mercado: exceto no caso de tipos de uso mais frequente
(couché e offset), 0 mercado de papéis ¢ instavel. E comum que um papel mais
diferenciado simplesmente ndo tenha como ser encontrado. Ou, embora seja um
tipo de papel de uso corriqueiro, ndo esta temporariamente disponivel no formato
desgjado. Por isso, é sempre bom entrar em contato com o fornecedor com certa
antecedéncia.

04. Asrestri¢cBestécnicas: a guns processos ndo permitem o uso de determinadostipo
de papel. Mesmo no caso do offset — processo que aceita uma enorme variedade
de papéis para impressdo -, ha diferencas de qualidade de acordo com as
propriedades de cada tipo. Na dlvida, consulte a grafica. (2010, p. 113)

Com base nos autores citados, o tipo de papel escolhido paraarevistafoi o couché. No

entanto as gramaturas e acabamentos para a capa e miolo serdo tratados nas segdes a segulir.

4.2.2.1 Capa

A capa deve ser em em papel couché e gramatura 150 g/m>2. Por ser “a primeira e melhor
oportunidade de atrair o leitor” (ALI, 2009, p. 100) a capa pode conter acabamentos que
ampliem o seu valor subjetivo. Estes podem ser a aplicacdo de verniz ultravioleta no logotipo

darevista ou outro tipo de acabamento condizente com a arte da capa.

4.2.2.2 Miolo

Segundo Ali (2009), o tipo de papel mais comum nas revistas de grande circulagédo no
Brasil € 0 papel calandrado LWC (Light Wated Coated), um papel maisfino (e, portanto, mais
barato), mas de aparéncia acetinada. No entanto esse tipo de papel é indicado pararevistas com
grande nimero de tiragens como a Veja, Epoca e Isto E por exemplo, que s30 revistas que
privilegiam aleitura e ndo aimagem. A Revista P+ por ser uma revista voltada a Cultura Pop,

trard em suas paginas imagens com muitas cores, o que de acordo com Collaro (2007) indicao
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uso de um papel mais brilhante, como o couché. Além disso, por se tratar de uma revista nova,
a tiragem serd pequena em comparagdo as revistas de grande circulacdo nacional, o que
possibilitao uso de um papel de maior qualidade e consequentemente mais caro como o couché.

Portanto as paginas do miolo da Revista P+ dever&o ser em papel couché para of erecer
mais beleza e qualidade ao produto. A gramatura sera 90g/mz, que é uma gramatura proxima
das revistas de grande circulagdo que utilizam o papel calandrado LWC, com o intuito de
diminuir os custos de producgéo e o peso darevista.

4.3 Formato

O formato da revista segue o padrdo 27cmx20cm. Segundo Ali (2009) esse formato é
“mais barato, bom para segurar, cabe na bolsa ou na pasta, pode ser levada praticamente a

qualquer lugar e, mais importante, a maioria dos aniincios sio produzidos no formato padrao”.

4.4 Processo de | mpr essao

O sistema de impressdo a ser utilizado na revista sera off-set por ser um dos sistemas

mais utilizados nas gréficas e por conferir boa qualidade nos impressos. Segundo Collaro,
0 sistema off-set € hoje 0 mais usado no mundo na reproducéo grafica de impressos.
Tanto para embalagens como para impressos publicitarios e editoriais, € uma

excelente opgdo por permitir flexibilidade de imagens, agilidade e qualidade final dos
impressos. (2007, p. 138)

4.5. Encader nacao

Em gera € a ultima etapa do acabamento de impressos paginados. E muito comum
encontrar nas revistas alombada do tipo canoa ou quadrada (figura 14). O que define o tipo de
lombada a ser utilizada na encadernacéo é a quantidade de paginas e espessura da publicacéo.
Segundo Ali

A lombada pode ser canoa (0s cadernos das revistas s0 presos com grampos) ou
guadradas (as péginas sdo coladas). A lombada canoa € ideal para publicagdes com
espessuras que variam entre 3 a 20 milimetros, com um minimo de oito paginas,
porque 0 grampo nao segura uma grande quantidade de péaginas. Ja a lombada
quadrada, mais cara, € adequada para publicagdes que tem 70 milimetros de espessura
ou mais. (2009, p. 101)



Como o projeto editorial sugere como ideal 48 paginas ao todo da revista (no minimo
32 péaginas) e o projeto gréfico definiu 0 uso de papel couché de gramatura 90g/m?2, presume-se
que arevistatera espessurainferior a20mm, ou segja, devera utilizar alombada tipo canoa.

4.6. L ogotipo

O logotipo da Revista P+ “¢ descritivel e legivel” (Ali, 2009). E composto da letra “P”
em caixaadta, fonte HelvéticaHeavy, 160pt, ¢ o simbolo “+”, fonte Helvética Heavy, 48pt, com
deslocamento da linha de base em 26pt.

Quanto a localizacdo do logo na capa, 0 canto superior esquerdo € o mais comum.

Conforme Fatima Ali, o logo

[...] colocado no canto superior esquerdo maximiza a sua exposicdo visual. A cor do
logo deve ter suficiente contraste para se destacar, mesmo quando visto a uma certa
disténcia. O logo branco e preto € o maximo do contraste e vale a pena ser
considerado. (2009, p. 69)

O logotipo devera estar no canto superior esquerdo da capa, a1l centimetro de distancia
dos limites a esquerda e da parte superior da capa.

4.7. Colunagem

De acordo com Ambrose e Harris (2012b, p.66) “As colunas sdo caixas verticais que
contém tipografia e sdo utilizadas como guias para o posicionamentos de imagens.”. E o que
geralmente enxergamos em textos com diagramacdo simples, muito comum em livros, por
exemplo. Para o projeto da Revista P+, as colunas de texto aparecerdo nas paginas das secoes,
principalmente quando houver textos com mais de 1700 caracteres, ou uma sequéncia de textos
préximos numa mesma secdo. Porém o conteldo da revista seré diagramado através de um

sistemade grids, explicado na préxima secéo.
4.8. Grid
Durante agraduacéo nuncautilizel o sistemade grids paraadiagramacdo de textos. Para

fazer ostrabal hos pensavaem algum model o intuitivo eiaseguindo em todas as demai s paginas.

O que ndo sabia, era que este model o de disposi¢cdo das imagens e texto que eu imaginava era
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na verdade um grid comum disponivel em livros e revistas e absorvido por mim pela prépria
prética de leitura. Para este Projeto Experimental vi a necessidade da utilizagdo de grids para
gjudar nadiagramagdo do contetido, considerando que fariatodo o trabalho sozinho e precisaria
acelerar 0 processo sem ter que pensar muito na diagramacdo de cada pagina e também queria
apresentar um trabal ho criativo e fundamentado.

Antes precisel entender o que era grid e as suas limitagOes e possibilidades. Para isso
busquel em autores como Timothy Samara, Gavin Ambrose e Paul Harris as informagdes que
precisava. Muito utilizado por designers por facilitar e acelerar o processo de diagramagao “um
grid consiste num conjunto especifico de relacdes de alinhamento que funcionam como guias
paraadistribui¢éo dos el ementos num formato. Todo grid possui as mesmas partes basicas, por
mais complexo que seja.” (SAMARA, 2015, p. 24).

O uso dos grids gjudam o diagramador a posicionar o texto e as imagens na pagina de
forma que o leitor consiga perceber um padréo e a identidade do material gréfico. Segundo
Ambrose e Harris (2012, p. 27) “O grid é um meio de dispor e relacionar os elementos de um
design parafacilitar as tomadas de decisdo.”. Conforme Samara (2015, p. 9) “Itens parecidos
sdo distribuidos de maneiras parecidas para que suas semelhancas ganhem destagque e possam
ser identificadas.”. No entanto, muitos designers criticam o uso de grids por “[...] limitar a
criatividade e resultar em designs pouco imaginativos.” (AMBROSE, HARRIS, 2012b,
pag.27). Neste contexto, Samara (2015, p. 9) afirma que o grid “[...] ¢ combatido no ensino do
design [...]” pelos mesmos motivos citados anteriormente.

Todavia o grid pode ser utilizado de varias formas e “[...] podem oferecer muitas
possibilidades de design ¢ ocupacao” (AMBROSE, HARRIS, 2012b, p. 27). Além disso, os
grids podem ser simétricos ou assimétricos.

Para ambos, tanto o grid simétrico quanto o assimétrico, é possivel desenvolver o grid
de diferentes formatos, como por exemplo o grid colunar, onde 0 texto e as imagens séo
dispostas em colunas, e o grid em modulos, que “[...] sdo caixas ou unidades discretas dentro
de um sistemade grid usadas para conter e agrupar determinados elementos de texto e imagem”
(AMBROSE, HARRIS, 2012Db, p. 62), ou seja, ¢ “[...] um grid de coluna com muitas guias
horizontais” (SAMARA, 2015, p. 28) conforme afigura 14.
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Figura 14 — Grid em modulos.

Fonte: (SAMARA, 2015, pég. 25)

Apés as informagOes obtidas através dos autores, pode-se selecionar um modelo de grid
gue auxiliasse o0 projeto na sua producdo. O grid de modul os devera ser adotado em todas as
paginas da Revista P+ por ser um grid que possibilita

“[...] uma grande flexibilidade quanto ao posicionamento de diferentes elementos,
comprimentos de linhas variados, posicionamento vertical do texto e o uso de
diferentes tamanhos de imagens, desde um moédulo até uma pagina totalmente
sangrada.” (AMBROSE, HARRIS, 2012b, pag. 38)

Isto é, apesar do grid modular ser utilizado em todas as paginas da revista, isso ndo
impossibilita de criar diagramacdes diferentes nas demais segOes para caracterizar cadauma e
ajudar o leitor ase localizar narevista e memorizar a sua identidade estética.

Os grids seréo em modulos 5x6, contendo espacamento de 4mm entre cada maédulo,
tanto verticalmente quanto horizontalmente, conforme imagem 15:
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Figura15— Grid Modular 5x6 durante o processo de diagramagao no software Indesign.

Fonte: imagem do trabalho do autor.

4.9. Numeracao das paginas

Segundo Ambrose e Harris (2012c, p. 112) a numeragcdo das paginas serve como
referéncia para gjudar os leitores a localizar informagdes. O posicionamento nas extremidades
do bloco de texto fazem com que o olho se movimente mais para obter a informag&o. 1sso
adiciona um elemento dindmico a pagina, pois o equilibrio simétrico é quebrado.

Portanto na Revista P+ a numeracéo das paginas |ocaliza-se nas extremidades inferiores
de cada bloco de texto. A fonte € helvética regular, tamanho 10pt e posicionada ao nome da
revista P+. As péginas com imagem sangradas no local da numeragéo ndo serdo numeradas, ou
sga, o leitor se localizard através da pagina seguinte que sera numerada no espago que lhe €
destinado.
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4.10. Boxes

Os boxes sdo bons mecanismos para chamar atencdo do leitor através de um trecho
importante do texto que merece destaque (Ali, 2009). De acordo com Caldwell e Zappaterra
(2014, p. 88) “[...] funcionam como noticias curtas ou adjuntos para artigos longos [...] Por isso,
0 texto em janelas e caixas é gerdmente mais agil, smples e curto que a abordagem mais

discursiva ou profunda da reportagem”.

Os boxes poderdo ser utilizados principalmente em textos longos, com fonte Kelson

Sans regular, tamanho 08pt, na mesma cor que identifica o capitulo.

4.11. Olhos

Segundo Ali (2009) o olho é o texto localizado entre o titulo e o primeiro paragrafo da
matéria. Seu objetivo é atrair o leitor e leva-lo aler o texto. Podera ser utilizado em qualquer
uma das secOes darevista. A fonte deve ser menor que a do titulo e maior que a do corpo do

texto.

4.12. Tipografia

A tipografia tem papel fundamental no conteudo de uma revista, “[...] aumenta o
impacto da mensagem, expressa melhor o significado do texto, da énfase para o que se desgja
e torna a mensagem mais clara e interessante de ler.” (ALI, 2012, p. 112). Ali (2012) também
afirma que dizer uma coisa no texto e mostrar outra com atipografia € tudo o que ndo deve ser
feito.

Para ndo correr esse risco é aconselhavel ter bom senso na escolha da tipografia. No
entanto, sem ter uma base tedrica sobre tipografia e sem conhecer o publico alvo isso se torna
quase impossivel. Escolher o tipo com base na legibilidade ja € um bom comeco. Ali (2012,
pag. 120) apresenta uma regra pratica para essa escolha: “[...] se o leitor toma consciéncia do
tipo, ele é ruim, porque o melhor € o invisivel. Por outro lado, vocé precisa de um tipo com
caracteristicas especificas para dar a revista sua identidade.”.

Logo, devemos escolher uma fonte agradavel para a leitura do texto, ou sga,
preferencialmente com serifa (figura 16) por ser “[...] mais legivel, porque ajuda a agrupar as

letras de uma palavra [...]” (ALI, 2012, p. 114) e “[...] proporciona a esses caracteres um rapido
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acesso do codigo ao cérebro, pois 0s agrupamentos de simbolos legiveis provocam rapida
absorcéo eresposta.” (COLLARO, 2012b, p. 25).

Figura 16 — Fonte serifada (esg.) e sem serifa (dir.).

i
SERIFA

SERIFA | SEM SERIFA

Fonte: (ALI, 2009, p. 114)

Além da serifa, deve-se observar a relacéo entre a altura das mailsculas e minusculas
pois “[...] quanto maior a diferenca entra as alturas, maior os “buracos”, ou seja, areas brancas

entre as linhas, o que dificultaaleitura.” (ALI, 2012, p. 114) conforme figura 17.

Figura 17 — Relagéo entre a altura das maiUscul as e mindscul as.

ALTURA DAS MINUSCULAS

ALTURA DAS MAIUSCULAS (ALTURAX)

i £--
ALTURA |

|
|

Fonte: (ALI, 2009, p. 114)

Asfontes definidas paraarevistasdo: Times New Roman, tamanho 10 pt para o corpo
do texto, Kelson Sans Regular tamanho 8 pt para boxes e legendas e tamanho 20pt ou 30 pt

paratitulos de matérias.
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5 CONCLUSAO

No presente trabalho chegou-se a0 desenvolvimento de uma revista de divulgacéo
cientifica sobre a cultura pop, a Revista P+. O trabalho possibilitou constatar aimportancia da
divulgacéo cientifica paraa sociedade atrel adaa um tema envol vente e cativante como acultura
pop.

Através da pesquisa aplicadaaos alunos da Escola Coronel Pillar pbde-se confirmar que
apesar do hébito de usar smartphones ou outros dispositivos el etréni cos seja muito comum entre
0s jovens, muitos ainda preferem ler textos em plataformas impressas. Além disso, observou-
se que a cultura pop esta inserida em suas vidas mesmo que eles ndo saibam ou tenham
consciéncia disso. A pesguisa tedrica que fundamentou o trabalho possibilitou compreender
como a divulgagdo cientifica pode contribuir para o avango da sociedade a0 aproximar as
institui¢ges cientificas ao publico menos esclarecido. Unindo a divulgag&o cientifica a cultura
pop € possivel atrair aatencdo de um publico consumidor que busca todo tipo de conhecimento
para se informar sobre o seu idolo pop ou produto midiatico. Dessa forma a divulgacéo
cientifica se estabel ece através de um meio facilitador e cativante. Com isso pude perceber que
a partir dos gostos de cada um, é consideravelmente importante definir um publico-avo e um
tema para umarevista de divulgacdo cientificaafim de estimular o publico ainteressar-se pelo
mesmo.

Sobre o desenvolvimento prético da revista, foi constatado algumas dificuldades em
relacdo as gréficas locais que fariam aimpressao do produto editorial. Por exemplo, as gréficas
expressas disponiveis na cidade de Santa Maria ndo fazem aplicacdo em verniz.
Consegquentemente o logo da capa que conteria este tipo de acabamento teve de ser impresso
sem. Além disso, o vaor unitério para cada volume torna o projeto quase inviavel.

Compreendi também que desenvolver um projeto experimental sozinho é quase
impossivel diante da quantidade de processos que envolvem um projeto préatico. No entanto o
presente trabalho foi efetivado dentro do prazo conforme o plangjado.

Por fim, conforme dito no decorrer do trabalho, um dos meus interesses maiores era
colocar em prética as técnicas aprendidas em disciplinas préticas do Curso de Producéo
Editorial. No entanto, ap0s as leituras e pesquisas, tenho este trabalho como um impulso para
dedicar-me mais as teorias a respeito dos fendbmenos da comunicagdo, em especia a Cultura
Pop, que como consumidor tinha uma visdo estreita sobre esta e hoje me sinto estimulado a

entender mais sobre este universo.
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ANEXO A — QUESTIONARIO APLICADO AOS PROFESSORES DO CURSO DE
COMUNICACAO SOCIAL DA UFSM

1 Paravoceé o que é divulgacdo cientifica?
2 Cite os principais exemplos que vocé lembra:
3 Os meios de divulgagdo cientifica abordam frequentemente temas da Subarea de Ciéncias da

Comunicagéo.

() concordo totalmente () discordo em parte
() concordo em parte () discordo totalmente
() ndo sel

4 Qual aimportancia da divulgacéo cientifica para a Subérea de Ciéncias da Comunicagao?

() muito importante () pouco importante
() importante () nadaimportante
() ndo sel

5 A divulgacdo cientifica das Ciéncias da Comunicacdo € fundamental para o desenvolvimento
social, politico e econémico do pais.

() concordo totalmente () discordo em parte
() concordo em parte () discordo totalmente
() ndo sel

6 Algumas areas do conhecimento sdo mais importantes que as Ciéncias da Comunicacdo e
merecem maior destaque nas divulgactes cientificas.

() concordo totalmente () discordo em parte
() concordo em parte () discordo totalmente
() ndo sei

A divulgacdo cientifica sobre a Cultura Pop promove o interesse dos jovens pela pesquisa.

() concordo totalmente () discordo em parte
() concordo em parte () discordo totalmente
() ndo sel

Quais elementos gréficogeditoriais vocé considera mais importante para as revistas de
divulgacéo cientifica? (Escolha trés)

() infogréficos () linguagem formal

() box () imagens

() cartado leitor / opinido () ilustracéo

() glossario () layout clean

() clarezatextua () layout com muitas cores

() girias () predominancia de textos curtos
() linguagem informal () predominéancia de textos longos

Quéo importante vocé considera os infogréficos nas revistas de divulgacdo cientifica?
() muito importante () pouco importante

() importante () nadaimportante

() ndo sei



ANEXO B - QUESTIONARIO APLICADO AOS ALUNOS DO SEGUNDO ANO DO
ENSINO MEDIO DA ESCOLA CORONEL PILLAR

Il. Questionario para o desenvolvimento do Projeto Experimental do Curso de Produgao Editorial da UFSM.

Idade: Sexo: () masculino () feminino Série:

1. Vocé ja ouviu falar em divulgagdo e popularizagdo da ciéncia?
() sim () ndo

2. Vocé sabe o que é divulgagao cientifica?
() sim ()ndo

Responda a pergunta “3” somente se vocé respondeu “sim” na pergunta “2”.
3. O que é divulgagdo cientifica?

4.Qual(is) dessas revistas vocé acha que é de divulgacdo ou popularizagdo da ciéncia?
() Mundo Estranho () Carta Capital () Veja () Claudia () Auto Esporte

() Superinteressante () ELLE () Galileu () Placar () Todas () Nenhuma

**0BS.: SO responda a pergunta 6 apds responder a 4.

5. Qual(is) dessas revistas vocé prefere ou gostaria de ler? (escolha no maximo 3 e no minimo 1)

() Veja () Carta Capital () Mundo Estranho () Claudia ()Auto Esporte () National
Geographic

() ELLE () Galileu () Superinteressante () Placar () Ana Maria () Glamour

() Boa Forma () Capricho () Caras () Contigo! () Minha Novela

() Quatro Rodas () VOGUE () Quem ()GQ () Mens Health ()outras

6. Qual(is) desses assuntos vocé acha que é possivel desenvolver pesquisas nas Universidades e posteriormente fazer a
divulgagdo cientifica? (as revistas Superinteressante e Galileu sGo exemplos de revistas de divulgagdo cientifica)
() Todos () Nenhum

() natureza () saude () economia () politica () redes sociais () ciéncias exatas
() cultura pop () games () novelas () literatura () YouTubers () esportes

() sexo () historia () moda () musica () inovagGes tecnoldgicas () séries

()arte () sociedade () educagdo () estilo devida () comunidades () informatica

7. Supondo que vocé tenha em maos uma revista sobre Cultura Pop que abordasse os assuntos listados abaixo. Por quais
assuntos vocé mais se interessaria?(considere “5” como o mais interessante e “1” menos interessante)

5 4 3 2 1 5 4 3 2 1
games estilo de vida
séries musica
redes sociais arte
Histéria em educagao
quadrinhos TV
livros cinema
astrologia icones pop /
cibercultura personalidades
novelas reality shows
YouTubers sexualidade
inovagdes eventos
tecnoldgicas festas
moda
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Outro(s): (sugira outros assuntos sobre midia e cultura pop que vocé considera interessantes)

8. Quais elementos graficos/editoriais vocé acha mais interessante nas revistas? (sendo “5” mais interessante e “1” o menos

interessante)

Infogréficos (representagdo grdfica
visual criada com o propdsito de facilitar
o entendimento do leitor em relagdo ao
assunto tratado)

Layout Clean (poucos elementos visuais
como cores e ilustragdes)

Ilustragdes

Fotografias

Textos curtos

Textos longos

Humor

Uso de girias

Linguagem mais informal

Linguagem mais formal

Sugestdes:

9. Sobre os seus habitos de leitura:

Concordo
totalmente

Concordo mais
que discordo

Nado
concordo

nem discordo

Discordo mais | Discordo
que concordo | totalmente

Tenho o habito de ler revistas, HQ's e/ou
livros

Prefiro ler revistas, HQ’s e livros
impressos (em papel)

Prefiro ler revistas, HQ's e livros digitais
(em smartphones ou tablets)

Prefiro me informar pela internet que
pelas midias tradicionais (jornais e
revistas)

Prefiro acessar sites da internet por
smartphones ou tablets

Prefiro acessar sites da internet por
notebooks ou computadores de mesa

Prefiro acessar redes sociais por
smartphones ou tablets

Prefiro acessar redes sociais por por
notebooks ou computadores de mesa

Eu teria curiosidade em ler uma revista
de divulgagdo cientifica* sobre Cultura
Pop

Eu prefiro que a revista seja impressa
no papel

Eu prefiro que a revista seja digital,
como um aplicativo de smartphone ou
entdo um site da internet por exemplo.

*as revistas Superinteressante e Galileu sGo exemplos de revistas de divulgagdo cientifica e popularizagéo da ciéncia.

Comentarios e sugestdes:

Se voceé tiver interesse pelo projeto pode deixar seu nome, e-mail ou facebook:
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ANEXO C - AUTORIZACAO DO USO DE IMAGEM DO ILUSTRADOR WILL

COSTA

5 Procure pessoas, coisas e locais

_m Rafael Pagina inicial 20

Novidade! Adicione varias fotos, envie mensagens para amigos de amigos e muito mais. | Ocultar | RUSEESTNIVIEL S

Recentes (18) © bes Mais ~ Will Costa lllustration ® G ia + Nova a & Q

m Rafael Saggin Alves

oi Will tudo bem?Meu nome é Rafael, sou estudante de

Will Costa lllustration Producéo Editorial na UFSM e admirador dos seus trabalhos
abraco Estou entrando em contato porque estou produzindo um projeto

A

"{

@
)
a
Ll- —
4
-
a
b

de avaliacéo, ou seja, ndo sera distribuida ao publico, ndo sera
publicada na interet e nem comercializada. Como acompanho o
seu trabalho ha bastante tempo pensei em fazer uma breve
= - matéria sobre o seu trabalho e expor algumas ilustracdes que
vocé tem publicado nas redes sociais. Para isso eu gostaria de
saber se vocé esta de acordo e posso contar com o seu apoio
para a realizacdo desta matéria e utilizar estas imagens numa

i S galeria juntamente a materia na revista.

Will Costa lllustration
-—— e . ®

experimental de uma revista com o tema Cultura Pop. Essa
revista é ficticia e de carater estritamente educacional para fins
-

Boa tarde Rafael! Pode sim, claro! Obrigado!! Abracao! =

— - n Ratael Saggin Alves

mwito obrigado Wil
abraco

tc Pre

© Will Costa lllustration W -

(3l il Lad LB B

.

— —

!

- ELAS £ GRURO

Tebias, Gerson, Luiz
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ANEXO D - AUTORIZACAO DO USO DE IMAGEM DA FA JAQUELINE MELLO

M Gma” Rafael Saggin <rafaelsaggin.pe@gmail.com>

miniapartamento de friends
3 mensagens

Rafael Saggin <rafaelsaggin.pe@gmail.com> 27 de novembro de 2016 14:42
Para: lagartixa_sonolenta@hotmail.com

Ola Jaqueline tudo bem?

Meu nome é Rafael e sou estudante do curso de Produgéo Editorial da Universidade Federal de Santa Maria
(UFSM). Estou produzindo uma revista sobre culltura pop como projeto experimental e gostaria de incluir nela uma
pequena reportagem sobre Friends e falar um pouco sobre o seu trabalho na maquete. Para isso gostaria de ilustrar
esse trecho com algumas imagens do instagram "Friends apartament miniature” mas preciso de uma autorizagao
sua.

Essa revista ndo sera comercializada, ou seja ndo obterei lucro financeiro sobre o seu trabalho e nem distribuirei ao
publico. Ela € um projeto para fins de avaliagéo do curso de producéo editorial.

Se estiver de acordo ou tiver duvidas por favor entre em contato.
desde ja muito obrigado :)

att

Rafael

aafael Saggin

Comunicagao Social - Produgdo Editorial

(55) 99525609
www.facebook.com/rafaelvinic

Jaqueline Mello <lagartixa_sonolenta@hotmail.com> 27 de novembro de 2016 15:23
Para: Rafael Saggin <rafaelsaggin.pe@gmail.com>

Olaaa Rafael

Nossa, que legal! Pode usar o que precisar sim. Qualquer duvida g vc tenha, pode conversar comigo q
ficarei feliz em ajudar.

Ah e me mostra depois de pronto?

Bjs

Obter o Outlook para Android

[Texto das mensagens anteriores oculto]

ANEXO E - AUTORIZACAO DE LUIZA BETAT



M Gmail Rafael Saggin <rafaelsaggin.pe@gmail.com>

(sem assunto)
2 mensagens

Rafael Saggin <rafaelsaggin.pe@gmail.com> 27 de novembro de 2016 19:05
Para: betatluiza@gmail.com

Oi Luiza

estou entrando em contato para pedir a sua autorizagéo para fazer a divulgacéo cientifica do seu TCC aprensentado
em 2014 (‘PORQUE ESSA MULHER MUDOU A MINHA VIDA”: CONSUMO E IDENTIDADE DE GENERO EM
COMUNIDADE DE FAS DE LADY GAGA NO FACEBOOK.) na revista que estou desenvolvendo como Projeto
Experimental no TCC.

Att

Rafael

Rafael Saggin

Comunicagao Social - Produgdo Editorial
(55) 99525609
www.facebook.com/rafaelvinic

Luiza Betat <betatluiza@gmail.com> 27 de novembro de 2016 19:10
Para: Rafael Saggin <rafaelsaggin.pe@gmail.com>

Ola, Rafael!
Autorizada a divulgacdo do meu trabalho de conclusédo de curso no seu projeto experimental.

Abragos,

[Texto das mensagens anteriores oculto]

Luiza Betat Corréa
Produtora Editorial
(51) 9784-5193
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