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RESUMO

WEBSERIE “O QUE HA NO MENU?”: CONTANDO UMA HISTORIA NA WEB

AUTOR: José Antbnio de Souza Buere Filho
ORIENTADOR: Prof. Dr. Leandro Stevens

Este projeto experimental trata da roteirizacdo da primeira temporada da websérie de ficgdo “O
que ha no menu?”, 0 seu planejamento para midias digitais e a gravacdo do episodio piloto. O
objetivo do trabalho é criar um produto audiovisual que possa ter a participacdo das midias
digitais em sua narrativa, de forma a criar novas possibilidades de interacdo do publico com o
contetdo. Sendo assim, 0 projeto possui uma etapa tedrica, voltada ao levantamento
bibliografico que considerou assuntos como a cultura da convergéncia e cultura participativa
(JENKINS, 2009) e como esta nova cultura pode possibilitar o surgimento de novos formatos,
como as webséries. Com o apoio de Aeraphe (2013), sdo conduzidas as discussdes sobre
webséries, a fim de compreender este formato. A teoria sobre roteiro é argumentada, neste
trabalho, a partir de autores como Field (2001), Comparato (1995) e também Aeraphe (2013).
A etapa pratica do projeto consiste na escrita dos roteiros, o desenvolvimento das midias digitais
aplicadas ao projeto, a criacdo dos cartazes da websérie como veiculo de divulgacdo desta
producdo audiovisual e também a pré-producdo, producéo e pos-producdo do episodio piloto.

Palavras-Chaves: Producdo audiovisual; Websérie; Roteiro; Midias digitais; Convergéncia.



ABSTRACT

WEBSERIE “WHAT’S ON THE MENU?”: TELLING A STORY IN THE WEB

AUTHOR: José Antdnio de Souza Buere Filho
SUPERVISOR: Prof. Dr. Leandro Stevens

The following experimental project is about the script of the first season of the fictional
webseries “What’s on the menu?”, its digital media planning and the recording of the pilot
episode. The purpose of the project is is to create an audiovisual product that may have the
digital media participation on its narrative, in order to create new possibilities of public
interation with the content. Thus, the project has a theoretical stage, aimed at the bibliographic
survey that considered subjects such as the convergence culture and parcipatory culture
(JENKINS, 2009) and how this new culture may allow the emergence of new formats, like the
webseries. With the Aeraphe’s (2013) support, the discussions about webseries are conducted,
in order to understand this format. The theory about script is discussed, in this project, from
authors like Field (2001), Comparato (1995) and also Aeraphe (2013). The project’s pratical
step consists on the written from the scripts, the development of digital media aplied to the
project, promotional posters as meins of communication from this audiovisual production and
all the unfolding accomplished during the pre-production, production and post-production
phases from the recording of the pilot episode.

Keywords: Audiovisual production; Webseries; Scripts; Digital Medias; Convergence.
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INTRODUCAO

Ja parou para pensar quanto conteudo diferente cada usuario de redes sociais consome
diariamente através de seus dispositivos (smartphones, tablets e computadores)? Sem duvidas,
muitos. E estamos, a todo 0 momento, suscetiveis a receber mais e mais informacdes. Até
mesmo a televisdo e cinema, que sdo veiculos de informacdo e entretenimento anteriores a
internet, utilizam as redes sociais como plataforma para ampliar a circulacéo de seus contetdos,
assim também entrando nesta grande esfera chamada convergéncia.

Mas a internet, além de possibilitar novas formas de consumo, também permite que
consumidores se tornem produtores. Hoje, 0 usuario que possui 0 acesso a um celular e a
internet, pode criar qualquer tipo de contetdo (texto, imagem, video) e deixar que este circule
através de qualquer rede social. Estes contetdos produzidos por simples usuarios podem gerar
diferentes tipos de interacdo: sua natureza pode ser informativa, entretenimento, memes ou
possuir qualquer outro aspecto interativo. Neste sentido, a producéo de contetdo para a internet
também facilitou o surgimento de novos formatos audiovisuais e publicos, uma vez que
consumir se tornou algo tdo simples, mas urgente ao nosso cotidiano. Entre estes novos
formatos, existem as webséries.

As webséries sdo producbes audiovisuais pensadas justamente para serem consumidas
em redes sociais como Youtube e Facebook, e plataformas de streaming como Netflix. A
veiculacdo em midias digitais destas producdes permite uma certa liberdade ao trabalhar
diferentes temas e géneros, que muitas vezes ndo sdo encontrados nas narrativas seriadas feitas
pela televisao.

Este trabalho de conclusdo de curso objetiva a criacdo experimental, com foco na
roteirizagdo, da primeira temporada da websérie de ficcdo do género dramédia intitulada “O
que ha no menu?” , 0 seu planejamento para midias digitais e gravacéo do episodio piloto. O
assunto da websérie busca, através do personagem principal, evidenciar suas experiéncias em
um relacionamento afetivo, colocando a comida como objeto mediador de suas relacOes, de
modo que esta se faz presente na construcdo de significados e os mais diferentes tipos de
emocoes.

Ao propor uma histéria de ficcdo que esta tdo pautada em construir metaforas entre
comidas e sentimentos, € possivel prever o quanto a construgdo de um roteiro 0 mais conciso
possivel é necessario. Assim, busca-se como objetivo explorar a potencialidade dos roteiros de

um projeto de websérie para midias digitais. Como demais objetivos deste projeto experimental,
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busca-se: a) conhecer e trabalhar com outras etapas da producao do audiovisual além da criacdo
de roteiro e b) explorar os recursos transmidia na construgdo de sentidos para a websérie.

A proposta de criacdo de uma websérie como trabalho de conclusdo de curso vai ao
encontro de muitas questfes pontuais que eu tenho em minha mente e que também estdo
relacionadas ao meu desenvolvimento no decorrer do curso de Comunicacéo Social - Producéo
Editorial e da vivéncia nos ultimos quatro anos na cidade de Santa Maria/RS. Assim, a
justificativa deste trabalho pode ser explicada desde antes a0 meu ingresso no ensino superior,
através de minha paixdo por criar historias e personagens que pertencem a esfera do mundo
ficcional. O ingresso no curso de Producdo Editorial apenas permitiu que o eu desenvolvesse
habilidades na area do audiovisual e pudesse exercitar minha criatividade, a partir dos trabalhos
desenvolvidos junto ao programa Universo da Leitura e TV Campus UFSM.

Como produtor editorial em formacao, este trabalho também se justifica pois acredito
que € importante explorar novos meios de produgdo em audiovisual dentro do curso, ja que a
Producdo Editorial, assim como as webséries, ndo abrangem apenas o audiovisual como area
de atuacdo, mas também o trabalho em midias digitais. Ou seja, uma webseérie ndo se refere
apenas a um material roteirizado, gravado e editado, mas também as redes sociais em que este
produto circula e que engajamentos e interacdes ele gera. Dessa forma, considera-se que 0
produtor editorial pode atuar em diversos campos na producdo da comunicacdo e também
desenvolver atividades hibridas, que mesclam uma forma de comunicar com outra; neste caso,
0 video e as redes sociais.

A websérie em questao aborda assuntos como a culinaria e relacGes afetivas, 0s quais
também se apresentam como questdes muito presentes em minha vida pessoal, uma vez que
tenho a culindria como meu hobby favorito e relacionamentos como algo dificil de ser
trabalhado na minha esfera pessoal e afetiva. Além disso, desde que a minha jornada no
universo gastrondmico iniciou, assim como o consumo de programas de televisdo sobre
culinéria, filmes sobre a tematica e até ouvir e ler a fala de alguns profissionais do ramo, percebi
como a cozinha ndo é apenas sobre fazer um prato de comida, mas sobre transmitir emocdes e
sentimentos para aquele prato. Assim, construir a alianga entre culinaria e sentimentos pareceu
0 assunto perfeito para se trabalhar através de um material audiovisual.

A pesquisa tedrica realizada para este trabalho de conclusao de curso localizou alguns
livros sobre os assuntos tratados, mas foram encontrados com maior facilidade trabalhos
desenvolvidos no meio académico como artigos e monografias. Sobre roteiros, autores como
Syd Field (2001) e Doc Comparato (1995) ajudam a embasar teoricamente este trabalho. J& as

discussbes sobre convergéncia sdo orientadas por Henry Jenkins (2009), enquanto Guto
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Aeraphe (2013) ¢ utilizado para fomentar as questfes sobre webséries. Os demais trabalhos
encontrados relacionam webséries, convergéncia e ambientes virtuais, falam sobre narrativa
seriada e 0 género dramédia (proposto como género da websérie).

A partir da pesquisa e parte pratica, este trabalho estrutura-se em trés capitulos, sendo
o primeiro o referencial tedrico com conceitos pertinentes ao universo desta pesquisa, como
narrativas seriadas em audiovisual, webséries e convergéncia. O segundo capitulo é dedicado a
explicagdo da websérie “O que ha no menu?”, com articulacao dos referenciais utilizados para
criagdo do conteudo da websérie, alem da exposi¢do dos produtos — os roteiros e também o
planejamento para midias digitais. No ultimo capitulo é relatado o processo de construgdo da
websérie, da gravacao do episddio piloto e de outros produtos relacionados, correspondendo as

etapas de pré-producao, producao e pds-producao.
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1 REFERENCIAL TEORICO

O primeiro capitulo deste projeto é dedicado a fundamentacéo tedrica que orienta a
criagdo deste produto experimental. Dessa forma, sdo articuladas questGes como narrativas

seriadas em audiovisual, formato, convergéncia, webséries, roteiro e roteiro para webseries.

1.1  NARRATIVAS SERIADAS EM AUDIOVISUAL

Narrar faz parte da comunicacdo humana desde os primérdios; o homem inventa-se e
reinventa-se continuamente através da contacdo de historias. De acordo com Ribeiro (2014, p.
181) o ato de narrar “se notabiliza como uma das primeiras formas populares de
entretenimento”. Enquanto isso, Moreira (2007, p. 7) fala sobre a narrativa seriada
historicamente, dizendo que ela

existe desde as formas epistolares de literatura (cartas, sermdes, etc.), passando pelas
narrativas miticas intermindveis (As mil e uma noites) e tendo posteriormente um
imenso desenvolvimento com a técnica do folhetim, utilizada na literatura publicada
em jornais no século XIX, e reproduzida no radio com as radionovelas. No caso da

televiséo, foi o cinema que forneceu o modelo basico de serializacdo audiovisual de
que hoje se vale (MOREIRA, 2007, p. 7).

De acordo com o comentado pela autora, a televisdo € um meio de comunicagdo onde é
possivel encontrar narrativas seriadas. Especialmente nos dias atuais, € a partir do meio
televisivo que a sociedade consome em maior nimero producdes audiovisuais de carater
seriado, tais como telejornais, telenovelas, filmes e séries de televisdo. Arlindo Machado diz
que esta serialidade, na televiséo, caracteriza-se pela “apresenta¢ao descontinua e fragmentada
do sintagma televisual” (MACHADO, 2009, p. 151). Ainda, o autor fala que

no caso especifico das formas narrativas, o enredo é geralmente estruturado sob a
forma de capitulos ou episodios, cada um deles apresentado em dia ou horério

diferente e subdividido, por sua vez, em blocos menores, separados uns dos outros por
breaks para a entrada dos comerciais (MACHADO, 2009, p. 151)

Exemplos praticos do que € argumentado por Machado (2009) podem ser encontrados
nas telenovelas, que tendem a finalizar seus capitulos diarios em alguma situacdo que deixe o
espectador curioso em descobrir 0 seu desfecho, este que sé sera revelado no capitulo seguinte.
Até mesmo os telejornais, que tem a sua agenda pautada sobretudo na divulgacdo da
informagdo, utilizam de comerciais entre uma noticia e outra para a retengdo da atencdo do
publico. Em séries de televisdo, por exemplo, caracteristicas da serialidade podem ser

encontradas no inicio de cada novo episodio através do “Previously on” (Anteriormente em),



15

que relembra o espectador dos acontecimentos do Ultimo episddio langado, e a entrada corrente
de comerciais em reality shows, utilizados para manter o espectador engajado com o conteido
do estilo reality, que se caracteriza pelas surpresas e reviravoltas a cada momento distinto da
narrativa. A partir destas observacbes, € possivel inferir que as producdes audiovisuais
encontraram na narrativa seriada uma forma de fidelizar os espectadores que estdo dispostos e
curiosos em consumir histérias, sejam elas da esfera jornalistica, do entretenimento ou ficcional
(MORAES, 2016).

Nos dias de hoje, entretanto, as narrativas seriadas ndo estdo sendo controladas apenas
por grandes empresas de comunicacdo, tampouco sendo produzidas apenas por estas
(ZANETTI, 2013). Gragas a0 acesso aos computadores e dispositivos moveis tais como
smartphones e tablets e a melhoria da internet no Brasil, o audiovisual também encontra espaco
nas midias digitais, que se constitui como um terreno fértil para o desenvolvimento de diferentes
producdes, uma vez que € a partir das redes sociais que diversos publicos de diferentes nichos
se encontram para discutir e consumir interesses em comum. Além dessa facilidade ao acesso,
Aeraphe (2013, p. 35) diz que “assistir aos conteudos através dos servigos on demand se

tornaram uma conveniéncia cada vez mais utilizada pelos espectadores.”

1.2 FORMATO AUDIOVISUAL NA WEB

As novas vertentes que as narrativas seriadas encontram propdem o surgimento de
novos formatos em audiovisual. Sobre formatos, Fechine (2001, p. 19) fala que sua nocéo
“incorpora toda dinamica de producéo e recepcdo da televiséo a partir daquilo que Ihe parece
mais caracteristico como principio de organizacdo: uma fragmentacdo que remete tanto as
formas quanto ao nosso modo de consumi-las.” Neste sentido, os formatos sdo resultados de
um longo processo e se adaptam a melhor forma de narrar e contar determinada estoria. Para
Fechine (2001, p. 20-21), sdo 12 os formatos audiovisuais existentes: a) formato fundado no
didlogo; b) formato fundado no folhetim; c) formato fundado no filme; d) formato fundado na
performance; e) formato fundado no jogo; f) formato fundado no apelo pedagdgico; g) formato
fundado na propaganda/publicidade; h) formato fundado na parddia; i) formato fundado no
jornalismo; j) formato fundado na transmissdo direta; k) formato fundado na transmisséo direta;
e |) formato fundado no voyeurismo.

As postulagbes de Fechine (2001) sobre formato sdo focadas na televisdo. Mas
atualmente, é importante compreender a internet como um mecanismo difusor de novas

producdes audiovisuais e que também propGe novas formas de consumo, ja que “as chamadas
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novas midias estdo possibilitando a explorag¢do de outras configuragdes narrativas” (COCA &
SANTOS, 2013, p. 10). Estes autores argumentam que a propria televisdo ja incorpora em seus
formatos diferentes aspectos para buscar uma maior aproximacdo da linguagem
contemporanea. Para Machado apud Coca e Santos (2013, p. 4), este processo que busca
diferentes recursos para narrar — como a fotografia, o video, o texto —, é chamado configuracéo
hibrida, o que se aproxima das teorias de Jenkins (2009) sobre convergéncia e também sobre o
que Primo (2007, p. 2) prop6e com o termo Web 2.0:
A Web 2.0 é a segunda geracdo de servicos online e caracteriza-se por potencializar
as formas de publicagdo, compartilhamento e organizacdo de informagdes, além de
ampliar os espacos para a interacdo entre os participantes do processo. A Web 2.0
refere-se ndo apenas a uma combinagdo de técnicas informaticas (servicos Web,
linguagem Ajax, Web syndication, etc.), mas também a um determinado periodo

tecnoldgico, a um conjunto de novas estratégias mercadolégicas e a processos de
comunicagdo mediados pelo computador. (PRIMO, 2007, p. 2)

O conceito de Web 2.0 ajuda a corroborar os significados de formato audiovisual, que
acompanha as transformacfes tecnoldgicas e sociais. Ou seja, ele visa atender ndo s a
emergéncias de mercado e audiéncia, mas também as necessidades que os consumidores de
audiovisual estdo procurando, seja na televisdo, na internet ou em outros dispositivos.

Para exemplificar esta necessidade, a nova temporada do programa Cozinha Préatica do
canal GNT propde que a apresentadora (Rita Lobo) e o publico cozinhem em tempo real. Neste
sentido, “0 ciberespaco permite que o0s individuos mantenham-se interligados
independentemente do local geografico em que se situam. Ele desterritorializa os saberes e
funciona como suporte ao desenvolvimento da inteligéncia coletiva” (BEMBEM & SANTOS,
2013, p. 142). Isto significa que a convergéncia e as novas formas de interagdo e comunicagdo
em espacos Vvirtuais propdem que pessoas possam estar proximas, dialogando ou executando
algo (neste caso do exemplo, a pratica da culinaria) mesmo que distantes uma das outras. Esta

estratégia do programa Cozinha Pratica corrobora uma relagdo mais intima com o publico.

1.3 WEBSERIES E CONVERGENCIA

De acordo com Aeraphe (2013, p. 11), as webséries “nada mais sdo do que a formula
classica das séries televisivas aplicadas ao universo multiplataforma da internet”. Neste sentido,
o formato apropria-se de técnicas tradicionais das narrativas seriadas da televisao e adapta elas
para uma nova linguagem, acessivel para os meios digitais e ao novo publico, o webespectador,

que procura contetdos mais rapidos e faceis de serem assistidos. A partir dessa colocacgdo do



17

autor, € interessante voltar ao argumento de Moreira (2007) sobre o cinema ter funcionado
como um espelho para a serializagdo que encontramos na televisdo. E possivel inferir, entéo,
que as webséries, como formato audiovisual especifico para ambientes virtuais, basearam-se
em caracteristicas da televisdo para construir sua identidade propria, unindo atributos novos e
antigos. A este processo, chamamos de convergéncia (JENKINS, 2009). Henry Jenkins (2009,
p. 32) relata em “A Cultura da Convergéncia” sobre a preocupagdo das midias antigas e
tradicionais sumirem frente as novas midias e tecnologias. A convergéncia, na realidade, trata
da confluéncia das midias novas e antigas, que interagem de formas cada vez mais complexas.
Os processos de convergéncia experimentados hoje propdem o surgimento de novos
fendmenos e praticas, tais como a cultura participativa e a narrativa transmidia (JENKINS,
2009; AERAPHE, 2013). Para Jenkins (2009), a cultura participativa surge da revolucao digital
experimentada nos ultimos anos, e que 0s consumidores, ao se apropriarem das novas midias e
tecnologias, passam a integrar e participar desta cultura ndo mais como receptores passivos,
mas que querem produzir contetdos e interagir ativamente dentro desta sociabilidade em rede.
Guto Aeraphe (2013) apoia-se nos estudos de Jenkins (2009) para falar sobre narrativa
transmidia. Para ele,
a narrativa transmidia é aquela que se desenrola por meio de mdltiplos canais de
midia, cada um deles contribuindo de forma distinta para a compreensao do universo
narrativo. Uma narrativa transmidia ndo deve possuir uma tnica boa histéria, mas sim

um rico universo onde podem se desenvolver diversas histérias e diversos
personagens, através de livros, filmes, quadrinhos, sites, etc. (AERAPHE, 2013, p. 7)

A cultura participativa e a narrativa transmidia sdo conceitos que, na pratica, ndo podem
ser trabalhados separadamente, pois 0s consumidores de hoje procuram o maior nivel de
engajamento e interatividade com os contetdos. Os consumidores querem curtir, compartilhar
e comentar conteudos; eles querem se sentir representados e fazer parte daquele universo. Este
mesmo comportamento engajado acontece com os consumidores de webséries, 0s quais levam
0 nome de webespectadores.

Sobre o webespectador, Aeraphe (2013) fala que ele € o mesmo consumidor de
narrativas seriadas da televisdo, mas que se vé cansado dos formatos tradicionais da
dramaturgia. Considerando que o webespectador procura novas experiéncias de consumo em
audiovisual com as webséries, elas propdem caracteristicas proprias deste novo formato.

Para iniciar, € necessario demarcar a diferenca entre o audiovisual na televisdo e na
internet. Enquanto a televisdo possui uma maior rigidez em sua programacgdo e sobre os

conteddos que por ela circulam, a internet possibilita uma abertura para conteddos mais
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dindmicos e fluidos (MORALES MORANTE & HERNANDEZ, 2012). De acordo com
Morales Morante e Hernandez (2012), o audiovisual na internet
se trata de um fendmeno novo de comunicacdo audiovisual que se incrementa em boa
medida pela rejeicdo de novos projetos por parte das produtoras dominantes do

mercado, e assim da espaco a novas estérias que reproduzem conflitos juvenis que
questionam o atual sistema social.” (MORALES MORANTE & HERNANDEZ,

2012, p. 189, traducdo nossa).1

Outro detalhe importante e que diferencia os audiovisuais da televisdo e internet é o
tempo de duracgdo e atencéo entre eles. Doc Comparato (1995, p. 58-59) fala que “o tempo de
atencdo (a quantidade de minutos que passamos ‘presos’ a alguma coisa, apds 0s quais nosso
nivel de atengdo diminui) varia muito de um meio de comunicagdo para outro” ¢ isto fica claro
quando se percebe o carater fluido das midias digitais e dos conteudos que por ela circulam, o
que se difere das producdes que estdo na grade de programacéo de uma televisdo, em especial
as narrativas televisivas seriadas, que possuem um tempo de duracdo maior de cada episodio. O
formato websérie, portanto, propde que cada episddio dure poucos minutos. Como exemplo de
uma websérie bem sucedida, temos a esquete brasileira Porta dos Fundos?. O Porta dos Fundos
usa recursos humoristicos para discutir os mais diferentes assuntos através de videos curtos e
estd veiculado exclusivamente na internet. Atualmente, o canal do Youtube da produtora € o
sexto canal brasileiro mais visualizado®. Desde 2012, a produtora encontrou no terreno das
midias digitais um campo interessante para trabalhar contetdos rapidos, de linguagem coloquial
e interativa e que, acima de tudo, sdo acessiveis e encontram apre¢o no publico.

Aeraphe (2013) sugere uma duracdo de oito minutos por episddio, em que 0s dois
primeiros minutos devem ser utilizados para capturar a atencdo do webespectador. Romero e
Centellas (2008) acreditam em um tempo menor de duragdo, sendo de um a cinco minutos. Ja
Zanetti (2013), ndo tdo distante da mesma realidade dos demais autores, descreve que cada
websddio*, de forma geral, dura de um a dez minutos. Apesar da variagdo de tempo apontada
entre 0s autores, 0s trés sustentam que a periodicidade de uma websérie, ou seja, 0 quando cada

websaddio é lancado, € semanal.

1 “Se trata de un fendmeno nuevo de comunicacién audiovisual que se incrementa en buena medida por la negativa
actitud ante nuevos proyectos por parte de las cadenas dominantes del mercado, dando paso a nuevos relatos que
reproducen conflictos juveniles que cuestionan el sistema social actual.” (MORALES MORANTE vy
HERNANDEZ, 2012, p. 189)

2 Disponivel em: https://www.youtube.com/portadosfundos

3 Segundo informacéo retirada do Wikipédia: https://pt.wikipedia.org/wiki/Porta_dos_Fundos

4 O mesmo que episédio.
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Entretanto, como sustentar uma audiéncia quando o consumidor de midias na internet é
extremamente exigente e participativo? Sete dias de hiato® entre um episddio e outro pode ser
tempo suficiente para fazer uma websérie perder todo o seu publico. Sobre esta questdo,
voltamos ao que a cultura participativa e a narrativa transmidia propem neste cenario
convergente. Romero e Centellas (2013) falam que apesar das webséries manterem algumas
estratégias j& consolidadas pela televisdo ha algum tempo, elas usam recursos online como
conteddos em redes sociais para garantir a participacao ativa do publico e gerar engajamento.

A série brasileira da MTV Brasil, Perrengue (2017), utilizou de alguns destes recursos
online para que seus personagens pudessem compartilhar suas vidas pessoais com os seguidores
através das redes sociais Instagram e Twitter. Esta estratégia pensada pela série, além de se
encaixar como um elemento transmidia, garante a manutencdo da audiéncia, a fidelidade do
publico com o programa e a possibilidade de interacdo com o0s personagens, o que faz quase
como se o0 publico pertencesse a0 mesmo universo da série. Tais aspectos sdo fundamentais
para este cenario de convergéncia das midias, em que grandes corpora¢des e/ou emissoras
buscam cada vez mais a interacdo dos consumidores (JENKINS, 2009).

Outra caracteristica que pauta as webséries é a questdo orcamentaria. Guto Aeraphe
argumenta com veeméncia em seu livro ao dizer que ndo é porque as webséries sdo feitas para
a internet que elas podem ser desenvolvidas com qualquer equipamento. Segundo o autor, “se
sua websérie estiver ligada a caracteristicas amadoras, a sua audiéncia vai trata-la assim
também” (AERAPHE, 2013, p. 65). Isto significa que, embora a internet seja um local onde
qualquer individuo que possua um celular ou outro dispositivo movel pode transformar um
video em um contetdo de amplo acesso e popularidade, 0 mesmo pode possuir baixa qualidade
de producéo e refinamento estético, além de poder ser lembrado em um dia e no outro virar
qualquer conteudo.

As webséries, nesse sentido, ndo podem se comportar como qualquer conteudo: elas
priorizam acima de tudo técnica e estética, 0 que deve estar associado ao que Aeraphe (2013)
chama de “producao eficiente”. A producdo eficiente deve responder as seguintes questoes:
Como a websérie sera feita (producéo e parcerias, equipe e equipamento necessarios)? O que
sera feito (a temética da série)? Para quem serd feito (o publico-alvo, a integracdo e o
engajamento e a distribuicdo e promocao)? Quanto custara (as despesas)? (AERAPHE, 2013,
p. 68).

® Hiato, quando se fala em producdes audiovisuais para a televisdo e internet, refere-se ao periodo em que ha uma
quebra na exibicdo de determinada programacé&o.
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Segundo as questdes propostas por Aeraphe (2013), é importante que a partir delas se
desenvolva um roteiro que priorize ndo apenas uma boa estoria, mas o trabalho com poucos
personagens e poucas locagdes, e também as possibilidades desse roteiro abrir brechas para
elementos transmidia serem inseridos a estoria, que continuara sendo contada através de outros

meios de comunicacao.

1.4  ROTEIRO PARA WEBSERIES

As narrativas audiovisuais, sejam elas produzidas para a televisdo ou para a internet,
possuem similaridades, mas principalmente diferencas. Entretanto, um aspecto fundamental
entre as duas € o desenvolvimento do roteiro literario, que da estrutura a toda a narrativa e
producao.

O roteiro é a espinha dorsal de toda criacdo audiovisual, pois € a partir dele que
visualizamos tudo o que foi pensado para determinada estoria. Para Syd Field (2001, p. 2), “Um
roteiro € como um substantivo - € sobre uma pessoa, ou pessoas, num lugar, ou lugares, vivendo
a sua ‘coisa’”. Dessa forma, ¢ a partir do roteiro literario que o roteirista d& vida a sua ideia e
faz os conflitos acontecerem através dos personagens e lugares construidos. A estdria &,
portanto, fomentada dentro de dois principios basicos, chamados acdo e personagem. Para Syd
Field (2001, p. 11), “acdo ¢ o que acontece; personagem, a quem acontece. Todo roteiro
dramatiza ag@o e personagem”.

O roteiro, embora descreva cenas e contenha dialogos, precisa dos personagens para que
toda acdo pretendida aconteca. Dessa maneira, 0s personagens séo tdo fundamentais quanto o
desenvolvimento de uma story line, da sinopse, do argumento® e do roteiro literario em si.
Personagem €, nas palavras de Syd Field (2001), um ponto de vista, atitude, personalidade,
comportamento e identificacdo. Os personagens devem ser particulares e ter contrastes, o que
leva a geracdo de conflitos, ponto fundamental para a acdo dramética. Os personagens também
devem possuir motivagGes e objetivos e possuirem erros e acertos, pois apesar de serem frutos
da ficcdo, os personagens ainda devem transmitir verdade e serem 0 mais humano possiveis,
revelando constantemente forcas e fraquezas, qualidades e defeitos.

No escopo audiovisual, uma producdo ndo se sustenta sem uma linha narrativa, pois

toda estdria propde um inicio, meio e fim. Syd Field (2001) apresenta a construcdo da estdria

® Doc Comparato (1995) conta que a story line é toda a estoria cristalizada em poucas palavras, geralmente, néo
possui mais do que uma frase; j& a sinopse, é contar a estdria em poucas paginas e argumento é a primeira forma
de estruturar a estdria antes da elaboragéo do roteiro literario.
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e, portanto, do roteiro, através de trés atos’: o Ato | compreende a apresentagio da trama e dos
personagens; o Ato I, que é a confrontacdo do personagem frente & uma situagdo; e o Ato I,
que corresponde ao desfecho da estoria. O autor ainda fala que aos finais do Ato | e IlI
acontecerao plot points (ou pontos de virada), que conduzirdo a narrativa para outras direcdes.
Plot point ¢é, portanto, “qualquer incidente, episodio ou evento que ‘engancha’ na agdo e a
reverte noutra dire¢ao”. (FIELD, 2011, p. 6)

Embora Syd Field trabalhe o roteiro a partir de um viés cinematografico e que propde
uma narrativa dentro de um padrédo de duracdo de 120 minutos, é importante trazer o autor para
a discussdo devido aos seus significativos trabalhos na area do roteiro. Guto Aeraphe (2013)
trabalha o roteiro em um método chamado SDR, sendo que cada letra significa,
respectivamente, Simpatia, Desafio e Resolucdo. Este método foi pensado considerando o curto
tempo dos episodios de webseéries, e também o tempo agil que o usuario/webespectador tem
para se engajar com aquele conteido®. Dessa forma, a Simpatia deve ser imediata, pois ela
corresponde a0 momento que o webespectador cria uma identificagdo direta e rapida com os
personagens (AERAPHE, 2013, p. 56). Para Aeraphe, o roteiro do método SDR também deve
conter pontos de virada, que deve acontecer durante a Simpatia e a Confrontacao.

De acordo com Aeraphe (2013, p. 68), o roteiro para webséries deve ser feito otimizando
questBes como o numero de personagens, locacfes e formas de concentrar a acdo dramatica,
afinal o tempo de duracdo dos episddios corresponde a um padrdo de dez minutos. Neste
contexto, Doc Comparato (1995, p. 49) j& dizia ha muitos anos que “os avangos tecnoldgicos
tém possibilitado producbes econdmicas e tém proporcionado ao cineasta que comeca a
possibilidade de produzir filmes sem imposi¢cdes do mercado”. O universo de produgdes de
webséries enfrenta dificuldades nos custos de producéo e como fazé-la render, afinal se trata
muitas vezes de uma producdo que comeca de maneira independente. Os espacos para difuséo
de uma websérie, entretanto, sdo muitos.

Aeraphe (2013) conta que o publico consumidor de webséries ndo esta preso a datas de
lancamento, mas que ele gosta de novidades. Para o autor, ¢ importante que “nunca os deixe

[os webespectadores] com um intervalo grande entre uma produgédo e outra. Alimente-os

" Na obra Manual do Roteiro: fundamentos do texto cinematogréafico, Syd Field (2001) trabalha a construgéo do
roteiro para longa-metragens, que corresponde a um tempo médio de 120 minutos. Assim, os trés atos, para Field,
devem corresponder aos seguintes parametros: o Ato | corresponde a aproximadamente 30 paginas do roteiro; o
Ato 11, corresponde da pagina 30 a pagina 90; e o Ato Il vai da pagina 90 a pagina 120.

8Aeraphe (2013) propde um tempo curto de duracdo de episddios, mas é importante considerar a Netflix como

uma grande plataforma de producdo de webséries de longa duragdo, com episédios de aproximadamente 60
minutos.
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sempre com algumas informagdes para que eles ndo percam o foco em vocé e nem no seu
trabalho” (AERAPHE, 2013, 65). Buscar alternativas através de contetidos extras para manter
0 webespectador interessado na narrativa pode ser uma forma distinta de rentabilidade quando
se fala em webséries, afinal vivemos em uma era digital onde visualizacdes, likes e
compartilhamentos de conteldos sdo considerados audiéncia e também incentivos para
continuar produzindo; € um valor simbolico.

Otimizar o tempo € uma questao prioritaria quando se discute webséries. Neste formato,
0S personagens podem ser bem desenvolvidos, mas a duracao por episodio de uma webserie
pressupde poucos personagens dentro da narrativa, além de arcos dramaticos mais curtos.
Enquanto isso, em producgdes audiovisuais que visam a televisdo como ambiente de circulacao,
0s personagens podem ter longos arcos dramaticos e serem desenvolvidos em varios nucleos
da trama, assim criando subtramas.

O conflito em uma webseérie deve ser condensado, mas a0 mesmo tempo estar visivel
para que o webespectador possa se sentir cativado pela narrativa. Quando se trabalha a acéo
dramatica em filmes de longa-metragem, por exemplo, o conflito costuma aparecer no primeiro
ponto de virada da narrativa, que acontece na transicao entre o Ato | e Il (Field, 2001).

Essas colocagfes acima sdo relevantes para que os roteiristas de webséries ja insiram
em seus roteiros outras formas de continuar contando a estéria da websérie, a partir de outras
midias, que ajudardo a construir uma narrativa transmidia, tdo importante no contexto de

webséries e convergéncia.
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2 O PROJETO EXPERIMENTAL WEBSERIE “O QUE HA NO MENU?”

Este capitulo sera dedicado a explicacdo do projeto experimental, desde a sua etapa de
pesquisa até a execucdo dos roteiros e planejamento de midias digitais. Assim, esse capitulo
passa pela busca dos referenciais em outros materiais audiovisuais que serviram de inspiracéo
para esta websérie, a explicacdo detalhada sobre a websérie, o desenvolvimento dos

personagens e 0s elementos transmidia executados para esta producéo.

2.1 A PESQUISA PARA A WEBSERIE

No campo audiovisual, a ideia € um acontecimento que surge de um processo mental,
da inspiracdo, e ¢ ela que antecede o inicio da pré-producdo do produto audiovisual. Campos
(2011, p. 19) comenta sobre as ideias de forma bastante figurativa:

Perguntado onde buscava tantas ideias para compor tantas musicas e tdo belas,
Wolfgang Amadeus Mozart respondeu que era muito facil: as musicas vagavam pelo
ar. Era s6 pega-las e trazé-las para o papel. Acontece assim com as estorias. Elas
também estdo no ar, no mar, nos campos, nas ruas, nas pragas da cidade, na sua casa,

nos jornais em cima da mesa, na sua memdria, no seu imaginario e por ai tudo.
(CAMPQS, 2011, p. 19)

Embora Campos disserte poeticamente sobre as ideias e como captura-las, elas
precisam, a partir do momento que surgem, ter os impulsos criativos controlados para que
possam ir tomando forma e ndo fiquem apenas orbitando pela imaginacdo. Inicialmente, é
normal ter ideias de longa abrangéncia. Mas aos poucos, se vai amadurecendo estes
pensamentos criativos, até transforma-los em uma ideia concreta. A ideia, para poder ser
conduzida e dar forma a personagens, lugares e outras caracteristicas tipicas de uma estoria,
necessita de um aprofundamento. A este aprofundamento, chamamos pesquisa. O trabalho em
audiovisual exige um grande processo de pesquisas anterior ao processo de escrita. Para
Comparato (1995, p. 15), “pesquisas Ihe d&o ideias, sensibilidade para as pessoas, situacoes e
locais. Permitem que vocé adquira um grau de confianca, de maneira que fique sempre no
controle de seu assunto, operando por escolha, ndo por necessidade ou ignorancia”. Dessa
maneira, € perceptivel a necessidade de certo embasamento para que o roteirista possa transmitir
para o papel com o maximo de credibilidade e verossimilhanca o que sua estoria pretende contar
e (ue personagens irdo contar esta estoria atraves de acoes e dialogos.

A pesquisa também é importante para buscar referenciais e analisar que producdes com

assunto e/ou tematicas semelhantes estdo sendo realizadas e circulando pelos meios de
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comunicagdo. Assim que a ideia desta websérie em questéo foi estabelecida (a cozinha e as
emoc0des), 0 académico comegou a pensar em que narrativas audiovisuais ele poderia ter como
fonte para pesquisas.

Sobre cozinha, é possivel encontrar varios programas (principalmente reality shows)
relacionados ao assunto. Um dos programas de culinaria mais famosos da atualidade € o
MasterChef BR, transmitido desde 2014 pela emissora Band. O reality caiu de tamanha forma
no gosto popular que é, sem duvidas, um dos mais famosos e com maior publico engajado.
Além de ser uma competicdo culinaria, o MasterChef BR fez, de certa forma, o interesse pela
gastronomia aparecer em diversas pessoas. Hoje, a gastronomia se tornou um dos tépicos com
maiores producdes de conteido na internet: ha paginas em redes sociais e blogs que se dedicam
a este universo e youtubers que se estabeleceram na rede com seus canais de cozinha. A
exemplo destas producdes, o Tastemade® se destaca pela grande quantidade de receitas que
circulam pelas suas midias e pela diversidade de contetdos (ha diversos programas entre suas
produgoes, como o “Cozinha de Cinema” e o “MiniCozinha Brasileira™).

Além de reality shows e contetdos para a internet sobre gastronomia e cozinha, ha
muitos filmes, séries e documentarios que abordam o assunto sobre diferentes perspectivas.
Algumas referéncias encontradas neste meio foram a série-documental Chef’s Table (2015), o
longa-metragem Pegando Fogo (2015) e a série de televisdo Please Like Me (2013). Cada uma
destas producdes trabalha a gastronomia de uma forma que esta muito ligada ao ser humano e
o processo das emogdes. Em Chef’s Table (2015), por exemplo, os chefes de cozinha
documentados tém a cozinha como algo intrinseco, que vem da familia, do intimo, da terra em
que se vive, e toda essa emogéo acaba se transformando em pratos que sdo verdadeiras obras
de arte. Enquanto isso, o filme Pegando Fogo (2015) apresenta um cozinheiro criativo e de forte
temperamento e ilustra como a cozinha é um ambiente cheio de fortes emogoes, as boas e ruins.
Ja Please Like Me (2013) aborda a cozinha em um tom mais discreto. Sobre esta caracteristica
da serie:

todos os episodios recebem o nome de algum prato preparado por Josh e que da o
clima gastrondmico de cada um deles, uma sacada que achei genial! Isso tem um
efeito muito interessante no desenrolar da série porque se, por um lado, ela se mostra
realista demais, beirando o pessimismo, por outro, a relagdo com a culinaria que Josh
constréi ao longo das temporadas surge como uma espécie de “alivio comico
gastrondmico”. E, mais uma vez, isso é genial, pois desloca o alivio que seria dado

pelo teor humoristico da série — que serve a outros fins — e o coloca sobre algo
inesperado: a comida. (PORTAL CANECA, 2018).

® Em seu site, o Tastemade tem como premissa “conectar o mundo através de videos” e € considerada “A primeira
rede de comida, viagem e estilo de vida 100% digital”. Para mais informagdes, ver: https://www.tastemade.com.br/
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Please Like Me é, sem duvidas, uma grande referéncia para esta websérie, em termos
de contelido e estética, uma vez que ela aborda de forma tdo cuidadosa e a0 mesmo tempo
descontraida diversos assuntos, além de trazer a comida como um detalhe importante da

narrativa que ajuda a mediar as relacoes e dialogos de diversos momentos da série.

Figura 1: Montagem de prints da série Please Like Me.

Fonte: Netflix, 2013.
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O conjunto de prints acima evidencia trés momentos em que a comida esta em evidéncia
na producdo. As duas primeiras imagens fazem parte de uma mesma cena. A primeira mostra a
mesa servida, onde a comida media as relacfes; na segunda, a comida aparece em destaque
através de um plano fechado. Colocando as duas imagens em analise, é possivel perceber como
as cores da imagem 1 e também as cores da imagem 2 estdo harmdnicas, assim criando uma
paleta de cores uniforme, o que d& um refinamento estético a série em questdo. Ja a imagem 3
é um print da abertura de Please Like Me, que na maioria dos episddios apresenta o personagem
protagonista, Josh, cozinhando. As cores também ndo fogem da paleta de cores das duas
primeiras imagens, apesar de ser de um momento e temporada diferentes.

Outras referéncias visuais e narrativas encontradas na pesquisa foram as producoes
Gourmand em Casa (2009) e Chef’s Table (2015).

A Brastemp, marca brasileira de eletrodomésticos, produziu em 2009 a narrativa seriada
para o Youtube chamada “Gourmand em casa”, para promover sua nova linha de
eletrodomeésticos e outros equipamentos, a Linha Brastemp Gourmand. A ideia da producéo era
mostrar a cozinha como um ambiente onde o cozinheiro pode ousar e a0 mesmo tempo ser
criativo, tudo isto combinando os alimentos aos potentes eletrodomeésticos da linha que
equipavam a cozinha da narrativa. Cada episodio ndo possui mais do que 2 minutos, o que torna
o enredo facil de ser assistido e dindmico, estratégia ideal para a linguagem audiovisual da
internet. Além disso, a producao traz extras, onde o personagem protagonista, Daniel, apresenta
as receitas de cada episodio, relacionando as mesmas com suas experiéncias pessoais, que vao

desde viagens a historias de familia.
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Figura 2: Montagem de prints da série Gourmand em casa
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Fonte: Youtube, 2018.

A figura apresenta dois momentos da série Gourmand em casa: no primeiro, 0 preparo
do alimento, colocando em evidéncia a faca da marca “Brastemp”. No segundo momento,
Daniel (o protagonista) explica o preparo de uma das receitas preparadas durante a série. Este
segundo momento compde a produgdo de “Extras” da série, o que traz um material diferente
para complementar a estoria e fazer com que ela continue sendo contada.

Ja a série-documental da Netflix “Chef’s Table”, apresenta em cada episddio chefes de
diferentes lugares do mundo ¢ seus estilos de cozinha. Chef’s Table tem como for¢a narrativa
a sua linguagem visual, pois evidencia a partir de planos fechados o preparo dos alimentos, o
uso dos utensilios de cozinha e a sutileza e elegancia na montagem de pratos, 0 que eleva a

gastronomia a um nivel artistico.
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Figura 3: Montagem de prints da série Chef’s Table.

Fonte: Netflix, 2015.

Na montagem acima, vemos dois momentos distintos: no primeiro, o preparo do bolo
de aniversario e no segundo, um pedaco dele servido no prato. A figura reforca o carater visual
da série-documental Chef’s Table, em colocar em evidéncia o alimento. Estas duas referéncias
ajudam a pensar a construgdo da websérie deste projeto experimental, pois a mesma tem como
objetivo trabalhar a historia de forma dindmica tal como a série Gourmand em casa e pensar
em elementos extras para complementar a narrativa, mas também possui a preocupagdo de
mostrar o preparo do alimento e também ele pronto, como faz Chef’s Table em seus episodios.

Continuando a pesquisa, afinal o académico desejava ter certeza de que realmente a sua
ideia fazia algum sentido, também foram encontrados outros materiais além de producdes
audiovisuais. Santos e Lucio (2017) propdem em seu artigo “Sabores e amores na cozinha de
Laura Esquivel” uma anélise do livro Como agua para chocolate (1993) da autora Laura
Esquivel, no qual ela intersecciona a cozinha e as emocdes, utilizando os artificios da

gastronomia para expressar os diversos sentimentos de seus personagens.
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A partir dos referenciais encontrados na pesquisa, foi possivel tornar as ideias pensadas
para a websérie “O que ha no menu?” mais concisas e arquitetar as possibilidades e teor
dramatico da narrativa, a serem trabalhados em um jogo de acGes, dialogos e cenas em que a
comida ndo é a personagem principal, mas é a mediadora fundamental de todas as emocGes que

se deseja transmitir com e pelos personagens no decorrer dos episodios.

2.2  AWEBSERIE O QUE HA NO MENU?

A alimentacdo é, sem duvidas, uma das necessidades bésicas de todo ser humano. A
comida cumpre um papel importante na satisfacdo bioldgica dos corpos, dos sentimentos e
desejos, que muitas vezes sdo projetados sobre um tipo especifico de alimento. Além disso, a
alimentacdo também esta profundamente associada ao ato de confraternizar e dividir o espaco
a mesa nao s6 com o alimento, mas também com pessoas. Sobre esta observagdo, Santos e
Lucio (2017, p. 475) colocam que “as experiéncias que o sujeito vive em sua trajetoria estio
sempre demarcadas pela presenca do alimento, pelo seu cheiro, por suas texturas e pelas mais
diversas emog¢des que essas sensagoes podem provocar”. Logo, o alimento também influencia
na construcdo das relagGes sociais dos individuos e estd apto para acompanhar os sujeitos em
qualquer momento de suas vidas.

Além de compreender a satisfacdo do alimento para aqueles que comem e as emocdes
despertadas, também € importante considerar nesta unido entre cozinha e sentimentos a visdo
daqueles cozinheiros e chefes de cozinha que sdo responsaveis pelo preparo de diversos pratos.
Uma matéria da revista Claudia (2017) traz uma série de depoimentos de cozinheiros e experts
em cozinha que falam como seus sentimentos influem no processo da cozinha. Um dos
depoimentos mais tocantes é o de Bettina Orrico, culinarista da Claudia, no qual ela fala que

Quando cozinho para alguém querido, comeg¢o muito antes a pensar no cardapio, a
escolher a decoragdo da mesa. Como fico feliz quando encontro um ingrediente
especial! Cresci observando a cozinheira da familia; amava revistas de receitas. Uma
das lembrangas mais antigas que tenho é do perfume maravilhoso de um figado suino
grelhado no carvao. Outra recordagdo afetuosa € da minha mae, que morreu muito

cedo, entrando na cozinha para fazer doce. Néo tive filhos, mas ponho essas emoges
naquilo que preparo para os amigos. (REVISTA CLAUDIA, 2017)

Estas observacGes ajudaram a concentrar o tema da websérie e também a justificar o
porqué dela estar sendo roteirizada e produzida. Desta forma, a websérie “O que ha no menu?”
€ uma websérie de quatro episodios que tem como objetivo retratar as relacdes sociais de
amizade, amor e trabalho apoiadas em elementos e recursos do universo gastrondomico. Com

iss0, a producgdo pretende demonstrar como o ato de cozinhar ndo € apenas sobre satisfazer as
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necessidades biologicas, mas é também sobre socializagdo e sobre como no espago da cozinha
circulam as mais diferentes emogdes e sentimentos - felicidade, tristeza, carinho, raiva, entre
outros -, que uma vez envolvidos no preparo de alimentos tais como os ingredientes e utensilios
de cozinha, eles influenciam no resultado final do preparo de qualquer prato.

Os quatro episodios que compBem a primeira temporada da websérie envolverdo os
personagens Nico Biagini, Francis Aguiar e Rita Freitas. Nico é o protagonista, € € um
publicitario frustrado na profissdo. Na cozinha, ele encontrou uma forma de despertar novas
emoc0Bes em sua vida, que esta estagnada desde que ingressou no mercado de trabalho. Por estar
constantemente em busca de emogdes, Nico também esta sempre aberto as oportunidades de
encontrar “o amor da sua vida”. Mas assim como certos sabores e temperos se agridem e nao
combinam no paladar, Nico ndo tem uma grande harmonia com as rela¢6es afetivas. Francis é
um chefe de cozinha que procura uma agéncia de publicidade para construir a sua marca como
personal chef. Ele se caracteriza por ter uma personalidade objetiva e uma maneira diferente de
conduzir seus relacionamentos. J& Rita é a melhor amiga de Nico e trabalha com ele na agéncia
de publicidade; ela caracteriza-se pela sua personalidade amigavel e divertida e também por
estar sempre ao lado de Nico.

Cada episodio apoia-se em elementos do universo gastronémico, principalmente os
alimentos, para contar a historia e transmitir os sentimentos e emogdes vividas durante o breve
relacionamento de Nico e Francis. Nico estd disposto a impressionar o chefe com os seus
conhecimentos em cozinha, mas ndo s6 isso: Nico também se vé disposto a conguistar o seu
coracdo. Entretanto, a cada encontro entre os dois, Nico se sente mais envolvido com a situacéo,
ao mesmo tempo em que Francis parece cada vez mais neutro dentro daquele envolvimento
afetivo e deixa Nico inseguro, esperando por respostas e certezas que ndo vém.

O que acontece, na realidade, € que Nico é uma pessoa extremamente tradicional quando
se trata de relacionamentos, o que transparece em seu estilo culinrio: ele faz pratos mais tipicos
e ndo tem as habilidades necessarias para ousar na combinacéo de sabores, enquanto Francis é
um sujeito que vive um estilo de vida poligdmico, o que combina com a sua cozinha, que se
caracteriza por reinventar pratos tradicionais e conhecidos. Esta discrepancia entre 0s
personagens Nico e Francis ajuda a constituir ndo apenas o tom da narrativa, mas também as
suas dificuldades e a possibilidade de elas serem solucionadas.

A partir da contextualizacdo da tematica desta websérie, infere-se que ela pertence ao
escopo da ficgdo. Para Comparato (1995, p .146) a ficcdo representa o “ato ou o resultado de
criar uma imagem, de compor, modelar ou inventar alguma coisa”. Sendo assim, toda a unidade

dramatica pensada para a websérie, 0s personagens, o desenvolvimento das cenas e os dialogos
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séo frutos da imaginacéo criados pelo roteirista, 0 que ndo significa que o roteirista ndo tenha
aproveitado de recursos reais, ja que Syd Field (2001) fala que elementos como uma noticia em
um jornal ou incidentes que ocorreram com pessoas proximas podem acabar se transformando
em assuntos para producdes audiovisuais sobre ficcao.

Sobre o nome da websérie, “O que had no menu?”, ele € proposto como uma pergunta
pois pretende instigar o websespectador a respeito da diversidade gastrondmica e, portanto, a
conhecer diferentes pratos e técnicas, visto que cada episodio trara receitas. O nome também
representa, embora subjetivamente, a rotatividade das emocdes que se concentram no
personagem principal Nico, e como elas podem ser transmitidas para o alimento, quando
preparado. Dessa forma, cada prato cozinhado ou emocao se apresentard sempre como uma
surpresa, respondendo a grande pergunta do que ha no menu. Outros enredos ja foram pensados
para mais temporadas da websérie, embora ndo seja o foco deste projeto se aprofundar neles.
Contudo, em outras temporadas, pretende-se também mostrar as novas relagGes sociais e
afetivas de Nico com a comida, o0 ambiente, a melhor amiga Rita e outros amores que surgirem
em sua vida. Assim, “O que ha no menu?” responde outra questdo, que ¢ o fato de Nico estar

sempre experimentando novas etapas e novas relagges.

2.3  UMA DRAMEDIA EM QUATRO EPISODIOS

Parte da estruturacdo de uma webseérie ou qualquer outro conteldo audiovisual € pensar
0 seu género. O audiovisual ja tem muitos géneros estabelecidos, tais como as estdrias de amor,
os filmes de terror, as comédias, entre outros (MCKEE, 2006). Entretanto, algumas narrativas
exigem que certos géneros acabem se misturando para que a estéria contemple todos os
requisitos pensados pelo seu criador. Um destes géneros é a dramédia. A dramédia se configura
a partir da unido entre os géneros drama e comédia e que ¢ considerado hibrido pois “produz
ndo a repeti¢do de dois outros géneros, mas sim um terceiro elemento com caracteristicas novas,
com fusdes (a principio destoantes) que produzem sentidos consoantes” (DA SILVA & JOHN,
2015, p. 3).

Sobre a dramédia, Canton (2005 apud da Silva & John 2015) “aponta o desenvolvimento
do género dramédia como algo intimamente ligado ao seu papel na sociedade moderna, por
meio das representacfes sociais e também por meio do duplo reflexo: o da projecédo e o da
identificacdo criada nos espectadores”. Assim, o género pensado para a websérie deste projeto
experimental foi a dramédia justamente por ela absorver elementos da comédia e do drama e

criar um proprio, mas principalmente por tentar buscar em um assunto que aborda a
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gastronomia relacionada aos lagcos de amor, amizade e trabalho uma forma de gerar
identificacdo com os espectadores deste conteudo.

E possivel observar o drama na websérie como um grande pano de fundo da narrativa,
em que algumas situacdes ndo necessariamente engragadas acontecem, mas que sdo capazes de
despertar alguma reagdo comica no publico. O comportamento dos personagens na narrativa
também sdo importantes para contribuir para o género escolhido, e neste sentido Taflinger
(1996) e Silva & John (2015) propdem algumas categorias de dramédia: a dramédia humana e
advocate dramedy*® (Taflinger, 1996) e a dramédia personalista (Silva & John, 2015).

A dramédia humana, de acordo com Taflinger (1996, s/n, tradugdo nossa), possui
personagens que ‘“‘estdo constantemente pensando, ajustando suas atitudes e tentando

compreender”!!

e que ainda “sdo personagens que ndo conseguem evitar envolvimentos
pessoais. Eles possuem, comumente, personagens com compaixdo, humanos e tentam acreditar
que cada individuo é merecedor de respeito”. ?Embora 0s personagens se encaixem como
personagens da dramédia humana, devido as suas caracteristicas, a websérie é caracterizada
como uma websérie personalista, conceituada por Silva e John (2015, p. 7) como

um tipo de dramédia que tem na figura de um personagem o desenrolar de sua trama,
ou seja, algo que liga o fio narrativo a outros niicleos, mas sempre tendo o protagonista

como o condutor da historia: as situagdes, 0s personagens e os conflitos gravitam
(direta ou indiretamente) em torno desta figura central.

Como dramédia humana, isto significa que a narrativa esta concentrada no personagem
protagonista Nico, o que possibilita a criacdo de uma identidade da narrativa. A websérie é,
entdo, sobre este personagem, mas 0s demais personagens se desenvolvem ao redor desta figura
principal. Além disso, a comida, elemento fundamental da narrativa, também tem a construcéo
de seus significados em torno do personagem principal e dos quatro episodios da websérie,
intitulados Amuse Bouche, Entrada, Prato Principal e Sobremesa.

A estruturacdo da narrativa da websérie sobre o género dramédia foi fundamental para
pensar o possivel publico-alvo da producdo. Dessa forma, considera-se que 0S possiveis
webespectadores da websérie “O que hd no menu?” seriam pessoas que estdo ligadas as redes

sociais, que gostam de consumir contetdos ficcionais e que possuem conhecimento e/ou

10 Embora esta websérie em questdo ndo se categorize como advocate dramedy, é importante compreender o seu
significado: Taflinger (1996, s/n, traducdo nossa) conta que os personagens principais deste tipo “acham que estdo
sempre certos e que sdo caracterizados principalmente pela frieza e que estdo prontos para rebater qualquer ponto
de vista que ndo faga parte de suas convicgdes”.

11 “The characters in human dramedies are constantly thinking, adjusting their attitudes, trying to understand.”

12 “The characters are very human and cannot avoid personal involvement. They are usually compassionate,
human, and try to believe that each person is an individual worthy of respect and personal regard.”
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interesse em assuntos relacionados a gastronomia, ja que de alguma forma a websérie, através
dos episddios e da rede social dos personagens, da dicas de receitas e preparos. Dessa maneira,
é dificil limitar idade, género e classe social para o publico-alvo, uma vez que o individuo que
mostrar interesse na websérie, provavelmente, serd pela sua narrativa e esta pode chamar a

atencdo de qualquer pessoa, independendo de questbes como a idade, género e classe social.



34

24  AMUSE BOUCHE, ENTRADA, PRATO PRINCIPAL E SOBREMESA

Os quatro episodios da websérie foram nomeados com a intencdo de relacionar algumas
etapas conhecidas do menu degustacdo com a evolucdo narrativa da relacdo construida entre os
personagens Nico e Francis. Assim, como cada etapa possui um conceito e uma razao do porqué
ela receber tal nome e estar posicionada em determinado momento do menu, foi apropriado
pensar estas etapas como o relacionamento dos personagens sendo construido.

A primeira etapa escolhida e, portanto, que corresponde ao primeiro episédio da
websérie, € 0 Amuse Bouche. De acordo com o site Oba Gastronomia (2011), o Amuse Bouche
¢ definido como “um exercicio de imaginagao [do chefe]. Sdo servidos entre as refei¢cdes, para
“aticar o paladar’, prepara-lo para o prato seguinte. Tem o tamanho de, no maximo, duas
dentadas.” O Amuse Bouche é, entdo, uma etapa rapida, mas que pretende surpreender o
comensal. Neste sentido, 0 conceito da etapa se relaciona com a forma que Nico e Francis se
conhecem na websérie: através de um encontro rapido, marcado pelo sexo casual, algo que
entreteve os dois por um determinado momento, mas que depois revelou-se algo surpreendente,
afinal os dois descobrem que estdo mais préximos do que o esperado devido a relagéo de cliente
de Francis com a agéncia de publicidade na qual Nico trabalha.

A segunda etapa do menu e o segundo episodio é a Entrada. Para o blog Chame o Chef
(2011), “a entrada ¢ a primeira impressdo e, como dizem, € esta impressdo que ficard na
memoria de seus convidados.” A entrada pressupde algo que vai impressionar ndo apenas o
paladar, mas que também ird causar um impacto visual. Na websérie, o conceito da Entrada
representa 0 momento que Nico e Francis decidem se conhecer e demonstra o empenho de Nico
em passar uma boa primeira impressao quando ele decide cozinhar para Francis.

A terceira etapa corresponde ao Prato Principal. A Gazeta do Povo (2011) diz que o
prato principal “¢ o momento mais aguardado, para onde se voltam todas as atengdes. Um prato
principal irretocavel tem sabor delicioso e apresentacao perfeita. Conquista legides de clientes,
fiéis para sempre, e pode decretar o sucesso de um estabelecimento”. Apropriando-se da ideia
de prato principal, na websérie esta etapa corresponde ao momento em que Nico revela suas
insegurancas na relacdo e que, para ele, ha a necessidade de avancar e tornar as coisas mais
seguras e profundas. Assim, ele sugere um grande jantar, em que Rita também participa. A
presenca de Rita no jantar representa algo grandioso como o prato principal, pois € 0 momento
em que Francis conhece a melhor amiga de Nico. Significa também confraternizacdo e a espera

de Nico por aquele momento, que para ele representa algo grandioso.
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Ja a quarta etapa e o quarto e ultimo episodio € a Sobremesa. A sobremesa € 0 momento
final da refeicdo, propde uma ultima e boa impresséo de todo 0 momento e também um alimento
que va harmonizar com tudo o que foi saborizado até aquele momento. No programa culinario
Masterchef Brasil, é habitual ouvir os chefes falar sobre a importancia de encerrar a refeicdo
com uma boa sobremesa, pois ela pode até salvar a reputacdo de um jantar que ndo foi bem
sucedido. Além disso, nas provas em equipe da competicao, é natural ver como a sobremesa é
responsavel por desempatar a disputa e dar a vitoria a uma das equipes. Na websérie, 0 episodio
“Sobremesa” corresponde ao momento em que Nico e Francis colocam a mesa a discussdo
sobre a sua relacdo e os pontos de vista de cada um. Também hé as sobremesas, que ajudam a
ilustrar a situacdo que estd acontecendo: a tartelete de Nico, que esta extremamente doce e 0
sorvete de Francis, que é equilibrado em sabores, mas que em meio a conversa dos dois acaba
derretendo, colocando metaforicamente um ponto final no relacionamento dos dois.

Na imagem abaixo, os quatro episodios da websérie sdo ilustrados através de um
fluxograma. Além de explicar o objetivo de cada episddio, também estdo situados os pontos de

virada que agregam para o conflito da trama.

Figura 4: Fluxograma da websérie “O que ha no menu?”

FLUXOGRAMA

WEBSERIE O QUE HA NO MENU?

Ponto de virada 1:
Nico descobre que
transou com um
cliente. Como.

?
resolver isso Ponto de virada 2:

O jantar entre Nico,
w =

de repente e Rita sugere
que ha algo errado
acontecende. Cria climax
econduz paraa
resolugao final

Nico & extremamente
doce e tradicional.
como sua lartelete;

Francis  equilibrada

. 0 entar
em sabores e mais
< ants ple “frio”, como seu sorvete.
co b

Fonte: Préprio autor.
2.5 PERSONAGENS

Neste momento do trabalho, séo apresentados os personagens da primeira temporada
da websérie. Os personagens foram construidos de acordo com orienta¢Ges encontradas em
Comparato (1995), Field (2001) e Aeraphe (2013).



36

2.5.1 NICO

Nico Biagini, nascido em uma cidade do interior do estado do Rio Grande do Sul, tem
23 anos. Ele pesa aproximadamente 75kg e tem altura entre 1,80cm e 1,85cm. Possui pele em
tom médio; o cabelo é curto e preto, assim como o0s olhos (caracteristicas fisicas adaptaveis).
Nico graduou-se aos 22 anos em Publicidade e Propaganda pela Universidade Federal de Santa
Maria; durante o curso, achava muito divertido o trabalho criativo e de direcdo de arte de um
publicitario, mas assim que entrou no mercado de trabalho e comegou a trabalhar em uma
agéncia de publicidade, se viu frustrado na profissdo. O que Ihe mantém ainda trabalhando é a
necessidade de se manter financeiramente, uma vez que mora sozinho em um apartamento na
zona central de Santa Maria, e também o fato da agéncia ser especializada em trabalhar com
marcas de restaurantes, supermercados e outros estabelecimentos e pessoas que trabalham no
escopo da gastronomia.

Desde que comecgou a trabalhar, Nico precisou achar uma maneira de escapar das
frustracdes da profissdo; assim, por consumir rotineiramente programas sobre culinéaria - e
também ter a influéncia da agéncia -, ele encontrou na cozinha um espago para depositar sua
criatividade, tdo esgotada na publicidade. Como € um iniciante na cozinha, Nico procura sempre
preparar pratos tradicionais e seguir as receitas passo a passo, uma vez que ainda esta
aprendendo a construir sabores. Uma de suas referéncias culinrias € a Italia, ja que vem ele
de uma familia de ascendéncia italiana. O seu prato favorito de cozinhar é o risoto, pois lhe traz
memorias afetivas de quando a mae o preparava para ele, em sua cidade natal. Nico consegue
se imaginar um dia largando a publicidade e fazendo algo voltado para a cozinha, embora ainda
ndo tenha total certeza de suas decisdes.

Quanto ao seu estilo e preferéncias, Nico € muito preocupado com sua aparéncia. Gosta
de usar pegas com jeans, estampas, camisas de botdo e coturnos. Nico gosta de filmes tais como
Sex and the City (1 e 2), da série Friends e da saga Harry Potter, filmes e livros. As principais
referéncias musicais de Nico sdo Lady Gaga, Rihanna, Whitney Houston, Tove Lo, Years &
Years, Lorde, e quando esta na bad, se rende as emocionais baladas de Celine Dion. Seu signo
é touro, com ascendente em libra, lua em capricornio e vénus em escorpido. De acordo com
Rita, que entende de astrologia, Nico é uma das pessoas mais profundas e complexas
emocionalmente que ela ja conheceu; ao mesmo tempo que ele teme o envolvimento afetivo, é
uma das coisas que ele mais gostaria de ter com alguéem. Nico é uma pessoa que nao tem muita

sorte quando se trata do amor, e ndo se sabe se isso é devido a sua maneira de demonstrar as
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coisas tdo intensamente em um periodo curto de tempo ou pelo fato de deixar-se capturar por
alguém tdo facilmente. Quanto aos seus trejeitos, Nico tem uma expressdo bem marcante; ele
adora observar enquanto conversa - e conversa de uma maneira apressada, as vezes atropelando
as palavras. E de sua natureza tentar impressionar as pessoas, e ultimamente ele tenta
impressionar através do paladar. Nico quase sempre vai ser visto com o celular nas méos,
especialmente quando esta evitando falar ou sentir qualquer coisa.

Francis € a terceira pessoa gque aparece na vida de Nico que desperta fortes sentimentos
nele. E Nico, sinceramente, ndo sabe como deixou isso acontecer. Talvez tenha sido relacionado
ao ego, ou ao fato de Francis ser um profissional da cozinha, o que Nico achou ser um fator
decisivo para fazer os dois se aproximar e fazer algo dar certo. Entretanto, os dois tem estilos
de vida diferentes quando se trata de relacGes afetivas, mas Nico s6 consegue perceber isso
guando ja esta envolvido demais. Rita € a sua melhor amiga, e € com ela que Nico conta para

todos 0s momentos.

2.5.2 FRANCIS

Francis Aguiar, nascido no Rio Grande do Sul, pesa 80kg e tem altura entre 1,70cm e
1,80cm. Sua pele é clara, os cabelos e barba sdo castanhos e olhos escuros (caracteristicas
fisicas adaptaveis). Francis é formado em Gastronomia pela Universidade do Vale do Rio dos
Sinos (UNISINOS). Desde a faculdade, Francis teve oportunidades de trabalhar fora e conhecer
outras culturas de outros paises, tais como Argentina, Portugal e Franga. Entretanto, ao passar
pelas enérgicas e estressantes cozinhas de restaurantes, 0 mesmo percebeu prematuramente que
nunca conseguiria trabalhar no ambiente de um restaurante. Mas ap0s a graduacdo, Francis
trabalhou em um restaurante até conseguir juntar uma boa quantidade de dinheiro e investir em
um negocio proprio: construir sua marca como um personal chef, que nada mais é do que um
cozinheiro que é contratado para eventos de pequeno ou médio porte ou até mesmo para fazer
jantares em casas. Francis recém mudou-se para a cidade de Santa Maria/RS, a fim de explorar
novos horizontes na sua jornada profissional e pessoal.

Quanto ao seu vestuario, Francis veste costumeiramente calgas sociais e camisas de
botBes em cores sobrias; as vestes conferem seriedade ao homem, que transmite uma aparéncia
bastante séria. O seu mapa astral é sol em gémeos, ascendente em ledo e lua e vénus em virgem.

O fato de ter conquistado sua independéncia desde cedo é algo que o molda até hoje;
Francis, se pudesse ser definido em poucas palavras, seria objetivo, livre e despreocupado. Isso

ndo significa que Francis € uma pessoa que “deixa a vida lhe levar”: muito pelo contrario, o
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homem ¢é extremamente focado e preocupado em diversas questfes, especialmente as que
tangem a esfera profissional. Contudo, com o passar dos anos, ele foi percebendo que certas
coisas ndo mereciam tanto a sua dedicacdo como outras, e foi utilizando isso para fazer do seu
estilo de vida amorosa um estilo poligdmico, em que ele pode ter mais de uma relagdo ao mesmo
tempo (isso, com um consenso entre 0s parceiros). Dessa maneira, 0 homem mantém seus
sentimentos bem equilibrados como os temperos que usa e foge dos moldes tradicionais, o que
combina também com o seu estilo de cozinha: Francis € um cozinheiro engenhoso e criativo e
que gosta de reinventar pratos ja conhecidos, podendo combinar novos sabores e quebrar
paradigmas até no &mbito gastrondmico (embora reconheca o valor da cozinha tradicional).
Atualmente, ele est& construindo junto a uma agéncia de publicidade a sua marca como
personal chef. O que ele ndo esperava desta agéncia era se envolver com um dos funcionarios,
Nico. Embora tenha apreciado conhecer Nico, Francis desde o inicio percebeu que Nico é uma
pessoa que pensa diferente dele - o que ndo é algo ruim, mas que ndo daria certo. Francis
também considera que se esforcou para conhecer Nico nos termos dele, mas h&d muito tempo
ele se sente desconectado desse universo romantico. A vida parece chamar Francis para outras
coisas que para ele sdo consideradas mais importantes. Essas suas visdes de mundo podem fazer
as pessoas (em especial as que se envolvem com ele) enxergar Francis como uma pessoa fria e

egoista.

253 RITA

Rita Freitas, nascida no estado do Rio Grande do Sul tem 23 anos, pesa
aproximadamente 70kg, a altura esta entre 1,65cm e 1,75cm. Tem cabelos volumosos e
coloridos. Pele branca e olhos claros (caracteristicas fisicas adaptaveis). Rita se formou em
Publicidade e Propaganda aos 22 anos, pela Universidade Federal de Santa Maria/RS.
Atualmente, ela trabalha em uma agéncia, com producdo de conteldo/redacdo de texto para
midias digitais. Rita mora sozinha em um apartamento na zona central de Santa Maria.

Rita gosta de se vestir de maneira despojada, sendo uma grande f& de garimpar pecas
retrd em brechos; normalmente, é possivel encontrar Rita com pouca maquiagem, os cabelos
amarrados em um coque estiloso, usando jaqueta jeans, camisas de botdes e outras camisetas
com estampas variadas (especialmente que atendem aos seus assuntos de interesse pessoal, tais
como astrologia, o universo de super herdis, games e artistas musicais - seu estilo musical

favorito é o indie pop, e entre suas cantoras favoritas podem ser citadas Lana Del Rey, Lykke
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Li e Florence Welch). Por ser uma publicitéria, Rita estd sempre ligada em tendéncias e tenta
absorver a0 maximo as mesmas para aproveitar em seu trabalho.

Como gosta de astrologia, gosta de compartilhar sempre com todo mundo as principais
caracteristicas de seu mapa astral: 0 sol em sagitario, ascendente em peixes, lua em aquério e
vénus em éaries. De acordo com Rita, Sd0 esses 0S seus aspectos que a tornam uma pessoa
extremamente social, que gosta de conversar com todo mundo e compartilhar conhecimentos e
informacdes; Rita tem certa implicancia com pessoas dos signos de aries e ledo. Ja do universo
de super-herois, Rita gosta dos heréis da DC Comics, principalmente o Super Homem, Flash e
Mulher Maravilha.

Rita é uma pessoa descontraida, divertida e que gosta de fazer piada das situacdes. Ela
é a melhor amiga de Nico e trabalha com ele na mesma agéncia. Apesar de seu humor assertivo
e sua personalidade cheia de graca e piadas, ela é uma excelente amiga que estd sempre
apoiando as pessoas que gosta. Embora goste de comidas rapidas como lanches - pasteis,
biscoitos, cookies, pdes de queijo -, é a fa nimero 1 da culinéria de Nico e esta sempre provando

0s pratos que 0 amigo gosta de criar.

2.6 ROTEIROS DA WEBSERIE

A seguir, sdo apresentados os quatro roteiros da primeira temporada da websérie “O que
ha no menu?”. Os roteiros priorizaram arcos dramaticos curtos, personagens mais enxutos e um
tempo de duracdo ndo muito longo para cada episddio, como indicado por Aeraphe (2013).
Além disso, os roteiros também possuem indicacdes para a entrada das redes sociais dos

personagens da trama.



WEBSERIE
“O QUE HA NO MENU?”
EPISODIO 1: AMUSE BOUCHE

Um roteiro de
José Antdénio de S. Buere Filho
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1. INT/APARTAMENTO DE NICO - COZINHA - SALA - QUARTO/ NOITE

Um prato de massa carbonara estd sobre a bancada da cozinha.
NICO, publicitario de 23 anos, vestindo uma camiseta azul e um
samba cancédo estampado, finaliza a montagem do prato com um pouco
de pimenta do MOEDOR e depois tira uma foto do prato para postar
em seu INSTAGRAM. Nico apanha o prato e sai da cozinha, indo

para a..

CORTA PARA

A SALA do apartamento, que é composta por poucos mbdéveis, mas
que se destacam pelas plantas e as paredes com pdsteres. HA& um
sofd com almofadas e o notebook de Nico também estd ali. Nico se
senta no sofa, pega uma almofada e deposita o prato de macarrdo
em cima. Nico deixa o celular ao lado. Ele d& algumas garfadas
na comida e n&o parece feliz, mas n&o se sabe o por qué. Nico
come O macarrdo pela metade e depois coloca o notebook sobre a
almofada. O notebook estd aberto em um software de edicdo de

imagens, no qual Nico trabalha sobre uma demanda da agéncia.

Nico acaba desistindo do seu trabalho. A frustracdo faz ele
empurrar o notebook para o outro assento do sofd e substituir o
computador pelo seu celular. No celular, Nico entra em um
aplicativo de relacionamento e comeg¢a a navegar por ele, a
procura de algum homem interessante. Rolando de maneira
frenética pelo aplicativo, Nico para de repente. A expressdo de
seu rosto muda para surpresa e diversdo; algo no aplicativo havia

capturado a sua atencao.

NICO
(reagdo com estranhamento, ao mesmo tempo que ri)

Amuse Bouche?
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Curioso, Nico comega a conversar com a pessoa por tras daquele

nome.

CONVERSA NO CELULAR:

Nico: Eu nunca experimentei um Amuse Bouche. Serd que eu posso?
Francis: Se tu souber aproveitar uma refeicdo réapida.

Nico: Com certeza. (emoji) Tu estd perto, né?

Francis: Sim. Posso ir ai?

Nico: Assim t&o rapido, sem nem trocar uns nudes? (emoji)
Francis: Um Amuse Bouche ¢é algo para divertir o paladar e
surpreender. T4 ligado?

Nico: Uuuh, entdo ta! Vou me arrumar e te esperar!

Nico pousa o celular no sofa. Ele olha a disténcia, pensativo.
Em seguida, se levanta do sofd com pressa, fecha a tampa de seu

notebook e corre para seu quarto.

A CAMPAINHA DO APARTAMENTO TOCA. Nico caminha rapidamente até a
porta para atender. Ele esta usando outra camiseta, esta branca,
mas o mesmo samba canc¢do. Ao abrir, se depara com FRANCIS, um
homem de 24 anos, estatura mediana, cabelos e barba castanhas,
que veste calgca preta e camiseta em um tom de roxo. Nico deixa

Francis entrar no apartamento e fecha a porta.

NICO
Oi.

FRANCIS
Oi.

NICO
(tom de voz sugestivo)

Vamos?
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Francis sorri em resposta.

Nico indica com a cabeca uma porta adiante. Nico e Francis

caminham até o quarto de NICO..

No quarto, a iluminacdo é baixa e a decoracdo é composta por
mais alguns pdsteres e livros empilhados, além de luzes pisca-
pisca. Francis comecgca a tirar suas roupas. Nico observa as acdes

de Francis.

NICO

Ei, calma! Posso colocar uma musica?

FRANCIS

Claro.

Francis se senta sobre a cama enquanto Nico deixa seu celular
sobre o criado-mudo. Ele abre seu SPOTIFY e coloca uma playlist
intitulada “Para Transar”. Nico se vira para Francis e comeca a
tirar sua roupa. Depois se senta ao lado de Francis, em siléncio.
Os dois trocam olhares. No rosto de Francis, a expressdo é
desejo. No rosto de Nico, também, mas hd um qué de timidez. Apds
o siléncio, os dois aproximam as faces e se beijam. O beijo
inicia lento - era o primeiro contato, os dois corpos se
conhecendo e conhecendo o ritmo de cada um; mas o préximo beijo
é acelerado, gquente, e Nico consegue se sentir mais a vontade.
Nico empurra o corpo de Francis contra a cama e depois se joga

em cima dele, prosseguindo com o ato.

2. INT/APARTAMENTO DE NICO - COZINHA/ DIA

Nico pousa um bolo sobre a bancada, enquanto sua amiga RITA,

publicitdria de 23 anos e dona de cabelos coloridos que estad em

pé, serve duas xicaras com café. Nico veste roupas coloridas e



44

Rita esta vestida em um estilo retrd. Ha& também sobre a mesa:
notebook de Rita, acgucar, colheres e um recipiente com pédes de
queijo Nico tira uma fotografia da mesa para postar em seu

INSTAGRAM.

RITA

Tu é péssimo.

NICO
(fingindo surpresa, sentado a mesa)

Eu? Por qué-?

RITA
(sentando a mesa)
Mandou a tua fodinha embora e me chamou pra tomar café da
manhd. Eu sou o teu marido e o cara é o “outro”. Ja& conheco

essa histéria.

NICO
(gesticulando enquanto pega um pdo de queijo)
Primeiramente: eu convidei ele para tomar café, mas ele tem um
compromisso importante essa noite e nem quis ficar. Segundo:

tu ndo é a outra; tu € Unica, Ritinha.

RITA

(bebendo café)

A\Y ”

Hum.. parece que “ele” ndo tem um nome. Mas falando em evento,

como tu estd para o jantar de hoje a noite?

NICO

.

E.. ansioso! Eu adoro comer bem, tu sabe.

RITA

(servindo-se bolo)
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Tu sabe que td falando da identidade visual do cliente. Tu

terminou ela?

NICO
Ontem foi um fracasso minha producdo. Eu vou finalizar hoje,
até o final da manhd ela estd pronta. Mas e teu trabalho, como

td indo?

RITA
(fala de boca cheia enquanto mexe no notebook)
Eu t6 finalizando aqui. Esse negdcio de cozinha é legal, mas

prefiro que tu cozinhe pra mim. Alids, esse bolo ta détimo.

NICO
(com a xicara de café nas maos)
Valeu, Ritinha. Acordei inspirado depois do sexo de ontem e
agora preciso aproveitar essa inspiracdo pra fazer as artes do

cliente. Bora pra agéncia, entdo?

3. INT/ CASA DO CHEFE DE NICO - SALA DE JANTAR / NOITE

As PESSOAS DA AGENCIA estdo ao redor da mesa na sala de jantar.
Sobre a mesa, had TACAS e COPOS nos quais as pessoas bebem e um
MENU para cada pessoa. As pessoas da agéncia conversam sobre
trabalho: Nico ouve os didlogos com pouco dnimo e interage com
ainda menos animo. Nico tenta usar o vinho que bebe como escape

aquela situacéo.

O CHEFE DA AGENCIA, um homem de aproximadamente 50 anos, analisa

o MENU em suas maos.

CHEFE DA AGENCIA

(olhando para Nico)
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Que design maravilhoso! Parabéns, Nico. Na verdade, parabéns a

todos. Em muitos meses ndo faziamos um trabalho tdo bom.

As pessoas da agéncia concordam, sorriem e comemoram brindando.
Nico participa do brinde, mas sem vontade. A responsavel pelo

atendimento da agéncia, MARCIA, uma jovem proéxima dos seus 25

anos, l1l& o MENU.

MARCTIA

Alguém sabe me dizer o que é esse tal de Asmou Buché?

Nico toma outro gole de vinho enquanto as pessoas ao redor se

olham, buscando respostas. Nico pigarreia.

NICO
Marcia, Amuse Bouche é um aperitivo para ser comido em

poucas bocadas. Algo para divertir o paladar.

MARCIA
(ainda sem entender direito)

Hum. ..

RITA

Entdo esse negdbdcio é tipo um oral?

As pessoas a mesa gargalham. Nico faz que sim com a cabecga,
controlando o riso. As risadas acabam quando o responsavel pelo
jantar, o cliente da agéncia e personal chef Francis entra na

sala de jantar. Francis usa avental e touca.

FRANCIS
Boa noite, pessocal! Desculpem o atraso. Meu nome é Francis

Aguiar e sou personal chef e também cliente da agéncia de
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vocés. Estou muito feliz por essa parceria. Entdo, todos
prontos para o jantar?
Comecaremos essa aventura com o Amuse Bouche. Para aqueles
desconhecidos do termo, ele é um brinde do chefe e um fruto de
sua imaginacdo. O Amuse Bouche é, assim, uma rapida diversé&o,

uma explosdao de sabores como...

Nico virou-se com um susto para assistir o chefe. Francis, ao
reconhecer Nico entre os comensais a mesa, ndo consegue completar

sua fala. O chefe estd desconsertado, sem reacédo.

NICO
(provocativo, bebendo vinho )

Como sexo, né, chefe?

FADE OUT.

SOBE 0OS CREDITOS, EM TELA DIVIDIDA, COM STORIES DE NICO E RITA
FALANDO SOBRE FRANCIS
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Um roteiro de

José Antdénio de S. Buere Filho

48



49

1. INT/ APARTAMENTO DE NICO - COZINHA / DIA

Montagem rapida de cenas de Nico preparando cookies. Primeiro,
a massa de cookies é depositada em uma forma; em seguida, o forno
é aberto e a forma com cookies é colocada ali. Por ultimo, os

cookies sdo retirados do forno, assados e lindos.

2. EXT / UM PARQUE PERTO DO APARTAMENTO DE NICO / DIA

Nico e Rita estdo sentados no chdo de um parque, prdéximos a
arvores. H& um POTE COM COOKIES entre os dois. Rita estd com o
celular em mdos, entdo ela cutuca Nico o chamando para uma
selfie. Rita rapidamente posta a foto em uma rede social. Depois
da foto, eles se voltam para os cookies no pote e comegcam a

comer.

RITA
Cara, tu td quebrando pelo menos umas vinte regras do que é

ser um profissional. Se envolvendo com um cliente, que perigo!

NICO
Ah, ja td cansado desse trabalho. Preciso me aventurar um
pouco. E meus seguidores falaram gque eu posso arriscar um date

com O chef.

RITA
Entdo vamos falar de algo que te deixa feliz: esses cookies

estdo 6timos! Tem um gosto diferente neles.. o que év?

NICO

Hum.. sabe qual é? E a felicidade.

Rita que estd com uma jaqueta sobre suas pernas a joga de leve

em Nico.
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NICO
(rindo)
T6 falando sério, quando a gente estd feliz, tudo d& certo na
cozinha. Inclusive, vou aproveitar esse momento para fazer um

jantar para o Francis. Ele vai comer 14 em casa hoje.

RITA
Mas e tu ndo ta nervoso? Um amador cozinhar para um

profissional.. essas coisas s6 parecem dar certo em filmes.

NICO
Vai dar certo. Eu dou meu jeito de passar uma boa primeira

impresséo.

3. INT/ APARTAMENTO DE NICO - COZINHA / NOITE

Nico mexe no seu celular. Ele coloca uma musica para tocar
(Feeling Good - Nina Simone). Ele agora observa os ingredientes
e utensilios disponiveis a sua frente: TOMATES, CEBOLA, ALHO,
AZEITE DE OLIVA, MANTEIGA, OREGANO, GENGIBRE, SAL, PAO DE FORMA
CORTADO EM CUBOS, LIQUIDIFICADOR, FACA e FRIGIDEIRA sobre o
FOGAO. Nico apresenta uma expressdo de confianca apds tanta
observacdo. Ele apanha a FACA e comeca a cortar o tomate em
tamanhos desiguais; a boca do fogdo na qual a frigideira repousa
& acesa. Nico deixa a FRIGIDEIRA esquentar e depois joga nela um
pouco de manteiga e PEDACOS DE ALHO IRREGULARES e refoga com uma
COLHER. Em seguida,o PAO DE FORMA é jogado na frigideira e Nico

prepara aquela etapa de seu prato.

4. INT / APARTAMENTO DE NICO - SALA / NOITE
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Nico, com um PANO DE PRATO pendurado em seu ombro, coloca DOIS
PRATOS contendo um liquido vermelho e consistente com raspas de
gengibre sobre a mesinha, que estd posicionada em frente ao sofa.
Sobre a mesinha, h& um recipiente contendo os CROUTONS, os
pdezinhos passados na frigideira. Nico fotografa seu prato.
Francis estd presente, sentado no sofd. Ao visualizar o prato

servido, Francis fala:

FRANCIS

Gazpacho de tomates.

NICO
(abrindo um sorriso)

Sim! Eu acho uma boa entrada, bem tradicional. Tu gosta?

FRANCIS
(sem jeito)
Fu ia gostar, se ndo existisse o problema de que sou alérgico

a tomates.

Nico afunda o rosto no pano de prato que estd em seu ombro.

NICO
(preocupado)
E sério? Eu devia ter perguntado antes. Mas como tu é chefe de
cozinha, imaginei que tudo podia ser provado.. Preciso achar

outra coisa pra gente comer.. acho que tenho um frango na

geladeira..

Francis mantém uma expressdo tranquila, mostrando n&o estar
abalado com a situacdo. Francis toma em mdos um dos croutons e

gesticula com ele nas méo.
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FRANCIS

Nbés temos croutons. IsSsSOo eu pPoOSSO comer.

5. INT / APARTAMENTO DE NICO QUARTO / NOITE

Ao lado da cama, no chédo, o recipiente de croutons esta vazio.
Sobre a cama, Nico e Francis estdo deitados e se olham, com as
cabecas apoiadas sobre as mdos. H& um siléncio agradavel entre
eles, que é compensado pela troca de olhares constante. Nico

ajeita sua postura e respira fundo.

NICO
Me sinto no limite do perigo por estar me envolvendo com

alguém que trabalho.

FRANCIS
Bom, eu acho que td envolvido com teu chefe. E isso ndo vai

durar para sempre, né-?

NICO
Claro gque ndo. Em breve estarei longe da publicidade. Mas tu
entende?! Ndo consigo ver as coisas dando errado e ficar sem
fazer nada. Tu deve ter percebido como fiquei arrasado por que

ndo provamos o gazpacho.

FRANCIS
Sim, mas isso é um detalhe. Tu pode testar um gazpacho em

outros sabores que comerel com certeza.

NICO

.

E, mas al ndo vail mais ser novidade. Eu sbé queria causar uma

boa impressdo. Comecar isso com um pé direito.
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FRANCIS
Meu Deus, Nico! Relaxa. Ndo comemos o gazpacho, mas eu

continuo aqui. Acho que é isso o que conta, né?

NICO
(pensativo e sorrindo)

Parece uma boa entrada para mim, chefe.

FADE OUT

SOBE CREDITOS COM STORIES DE NICO FALANDO QUE TALVEZ ESTEJA
GOSTANDO DE FRANCIS E PEDINDO SUGESTOES PARA SEUS SEGUIDORES DE
OUTRAS COISAS QUE PODE FAZER COM FRANCIS.
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O episdédio abre com uma montagem de cenas de Nico e Francis no
apartamento de Nico. Na primeira cena, os dois estdo sentados no
sofd da sala Dbebendo wvinho enquanto Francis assiste Nico
trabalhar em seu notebook. Na segunda cena, as roupas dos dois
estdo no chdo do quarto enquanto gemidos ecoam pelo quarto. Na
ultima cena, a porta do apartamento é aberta e Francis estd indo

embora, mas antes de partir dad um selinho em Nico.

1. INT / APARTAMENTO DE NICO - SALA / NOITE

Rita estd sentada no sofd com as pernas cruzadas como indio e
com um prato nas m&os. Ha um notebook ao lado de Rita, no qual
ela trabalha no site de Francis. Nico entra em cena e se senta
ao lado da amiga, também com um prato em mdos. H& siléncio
enquanto eles saboreiam o que hd no prato: frango frito, batatas

risticas e maionese de ervas.

RITA

Fala, vai. O que aconteceu?

NICO
(balancando a cabeca)

Ndo td me sentindo legal.

RITA
T4, eu percebi. O frango téd bem sem sal. Mas qual o motivo da

bad?

NICO
(pousando os talheres no prato)
Tu j& depositou muita esperanca em algo, mas ao mesmo tempo,

sentiu que ndo ia dar certo?

RITA



56

(concordando)
Sim. Tipo quando tu falou que ia fazer massa fresca.

Obviamente ndo deu certo.

Nico esboca um sorriso.

NICO

T6 falando do Francis.

Rita olha Nico com uma expressdo confusa.

RITA
Ué?! Ontem tu comentou que tad sendo 6timo ficar com ele.. Vish,

ja& sei. Tu falou algo errado!

NICO
Por que o que eu falo sempre tem que ser o “errado?” Eu sb
pedi pro Francis um negdbécio. N&do, ndo pedi: sugeri. Falei: ah,
que tal se a gente se encontrar na tua casa algum dia? S6 que
dai ele ficou todo errado, mudou de assunto. Serd que tem algo

sendo escondido na casa dele?

Rita faz uma expressdo de guem estd pensando em algo muito

profundo e sério.
RITA
Ele pode estar escondendo.. um abatedouro de carnes em casa.
Deve ter animais pendurados na sala dele e depois ele se banha
no sangue deles.

Nico faz uma cara de quem ndo gosta da brincadeira de Rita.

RITA
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Sério. Talvez ele precise de tempo. Vocés estdo se conhecendo.
E conhecer alguém é um baita progresso pra alguém como tu, que

geralmente ndo passa do segundo encontro.

NICO
Mas ah.. eu quero mais! Quero sentir mais o sabor dessa alguma-

coisa que eu e Francis estamos construindo.

Nico pausa um momento, fica em siléncio. Em seguida, ele estala

os dedos.

NICO
(confiante)
Que tal se eu propdr um jantar bem especial e mostrar pra ele

todo meu potencial? Com entrada, prato principal e sobremesa?

RITA
Acho legal, mas pra mim que sou tua amiga h& anos tu ndo faz

essas coisas, né-?

NICO
Quem disse? Tu téd convidadissima. Acho que esse é& o momento

perfeito pra uma refeicdo completa.

2. INT / APARTAMENTO DE RITA - COZINHA / NOITE

Nico estd finalizando a montagem do prato principal da noite. Ha
trés pratos servidos com porgcdes de risoto e Nico limpa a orla
de cada prato. Feito isso, Nico pega os pratos e com certa

dificuldade para equilibra-los se dirige até a..

. SALA, onde Francis e Rita se encontram, sentados a mesa, sobre

a qual ha& vinho e tacas. Os risotos s&o servidos para cada um
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deles. Nico se senta, enquanto Francis analisa a comida em seu

prato.

FRANCIS

Outro prato tipico; agora da Itéalia.

NICO
Eu gosto de testar receitas. Mas e tu, Francis? Tem algum pais

como tua maior referéncia culinéria?

FRANCIS
Eu gosto de buscar novas formas de preparar pratos

tradicionais. T® sempre aberto ao novo e acho que meu estilo

de cozinha fala muito sobre mim. E Rita.. o que tu gosta?

RITA
S6 gosto de ser cobaia dos experimentos culindrios de Nico. E

entendo de astrologia e super herdis.

NICO

FEu gosto da cozinha tradicional, porque ainda sou novo nessa

coisa de cozinha e estou aprendendo a combinar os sabores.
RITA
E por falar em sabores, Francis, o que tu t& achando do
docinho do Nico?

Francis olha para Nico por um instante e depois para Rita.

FRANCIS

Nico é uma boa pessoa.

Nico olha para Rita com uma expressdo de desadnimo e os dois

trocam um olhar. Neste momento, o celular de Francis toca e ele
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age com velocidade para pegar o celular. Francis digita alguma

coisa.

FRANCIS
(fala ja se levantando)
Eu tenho que ir. Tenho um compromisso agora.. vocés ndo se

importam se eu for, né?

NICO RITA
Mas tem uma sobremesa Compromisso as onze horas da noite?

na geladeira..

Francis se aproxima de Nico e beija sua bochecha.

FRANCIS

A gente se vé nos prdéximos dias?

Nico n&o consegue falar nada, além de balancar a cabeca
duramente. Rita, um pouco surpresa, se levanta e acompanha
Francis até a porta. Quando Rita retorna, ela olha Nico sem
jeito. Nico também estd sem jeito - e confuso. Nico encara o

risoto em seu prato, sem vontade de comer o resto.

RITA
Talvez o chefe ndo tenha um abatedouro secreto em casa. Talvez
ele tenha alguma sobremesa esperando por ele; se é& que tu me

entende.

O sentimento de Nico de que algo estd dando errado é expresso
quando ele afasta o prato de risoto e deposita seus bracos sobre
a mesa, e depois a cabeca sobre os bracos. Seu rosto ndo indica

outro sentimento além de tristeza.
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FADE OUT

SOBE CREDITOS COM STORIES DE NICO NO INSTAGRAM FALANDO SOBRE
SENTIMENTOS E APROVEITANDO PARA FALAR DA SUA PLAYLIST “b.a.d” DO
SPOTIFY. ELE TAMBEM PEDE CONSELHOS PARA SEUS SEGUIDORES SOBRE A
SITUACAO (FUNCAO “CAIXA PERGUNTAS DO INSTAGRAM”) .



WEBSERIE
“O QUE HA NO MENU?”
EPISODIO 4: SOBREMESA

Um roteiro de

José Antdénio de S. Buere Filho
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1. INT / APARTAMENTO DE NICO - COZINHA / TARDE

Nico estd com a mdo na massa para fazer sua tartelete e ele a
aperta com certa impaciéncia. Ao mesmo tempo, ele prova o sabor
e nivel de acgucar da massa. Sua expressdo, a cada prova, néo
indica satisfacdo. Portanto, ele acrescenta mais acucar. O seu
celular, apoiado na bancada, de repente vibra com uma mensagem
de seu chefe, que diz “Nico, vocé ja terminou aquela arte para
o0 evento de vinhos este final de semana?”. Ao ler a mensagem, é
como se Nico recebesse uma noticia muito ruim. Ele resmunga e
volta a trabalhar na massa de sua sobremesa, agora com dedos

raivosos.

2. INT / APARTAMENTO DE NICO - COZINHA - SALA / NOITE

Nico serve, sem preocupacdo estética alguma, duas porgdes de
escondidinho em dois pratos. Ele joga o talher na pia, pega os

pratos e se dirige até a.

SALA, onde Francis se encontra sentado a mesinha. Nico coloca
0s dois pratos de comida na mesa e se senta. Enquanto eles
comecam a comer, hd um siléncio tenso sobre o local. Francis se

manifesta apds a terceira ou quarta garfada.

FRANCIS

Estd gostoso.

NICO
(provocativo)

Sabia que tu ia gostar.

O siléncio continua, apds Nico falar. Nico estd focado em comer
e parece ter pressa. Enquanto isso, Francis come e olha algumas

vezes para Nico.



63

FRANCIS

Aconteceu alguma coisa?

Nico balanca a cabeca duramente e de forma negativa.

FRANCIS
Entdo por que tu ndo falou nada desde que eu cheguei? Fiz algo

errado?

Nico ergue com resisténcia o rosto e olha Francis nos olhos.

NICO

O que tu acha?

FRANCIS
(pousando os talheres na mesa)

Essa cena.. € sobre o jantar com a Rita?

NICO
Ndo é sobre isso, mas sobre tu ter ido embora de repente. E
também por nunca termos feito nada diferente além de comer

algo e transar. Deve ter algo errado nisso, né? Me diz.
FRANCIS

Ndo vejo nada de errado. S6 vejo duas pessoas aproveitando a

vida.

NICO

E? E tu j& pensou que eu td na tua vida?

Francis balanca a cabeca positivamente.

NICO
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Entdo se de alguma forma estamos juntos, eu mereco..

FRANCIS
Juntos? Pode ser. Mas isso ndo € um rétulo, uma marcacéao,
certo? Eu ndo vou comer arroz e feijdo o resto da minha vida.

Tu entende?

Nico ndo sabe como reagir aquelas palavras. Ele abre a boca para

falar algo, mas nada sai.

FRANCIS

Acho que é hora da sobremesa. Vou pegar o sorvete.

NICO

Eu vou contigo.

CORTA PARA

COZINHA

Francis e Nico se esbarram, pois os dois estdo tentando abrir a
geladeira ao mesmo tempo. Francis abre o freezer, enquanto Nico
a parte debaixo. Do freezer, Francis tira um POTE DE SORVETE que
ele havia preparado. J& Nico pega uma FORMA com algumas
tarteletes recheadas com ganache de chocolate e farofa de nozes.
Nico estd fechando a porta da geladeira, mas Francis o
interrompe. Nico se afasta, deixando as tarteletes em um canto.
Francis pega da geladeira um RECIPIENTE com coulis de morango e
logo abre ele e também o pote de sorvete. Ele serve sua sobremesa
e depois observa Nico tentar tirar com um GARFO as tarteletes

das forminhas sem se sujar.



FRANCIS

Tu devia ter desinformado antes de rechear.

NICO
Pois é, Francis, as vezes a gente se esquece de fazer coisas
tdo simples como avisar que tu gosta de ter relacionamentos

abertos e nem ter perguntado se eu gosto ou ndo.

Francis apenas respira fundo.

NICO

(oferecendo uma tartelete para Francis)

E quer saber? Arroz e feijdo é bom.

Francis recebe a tartelete e prova. Ele faz uma cara feia.

FRANCIS

Nossa, té& ruim.
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Nico larga a tartelete e o GARFO que tem em mdos e olha sério

para Francis.

NICO

Como assim? Eu faco um doce pra ti e tu ainda critica-?

FRANCIS

Tu ndo fez um doce pra mim, tu me deu o pote de aclcar inteiro

pra comer. Sabe de uma coisa, Nico?

FRANCIS
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Se tu nédo ta feliz com a situacdo, sai dela. E se tu gosta de

cozinhar, procura um curso. Tu precisa melhorar.

NICO
(constrangido)

Acho que ta na hora de tu ir embora. E.. acabou.

Francis deixa sua tartelete pela metade e d& as costas, saindo
da cozinha. Nico respira fundo, enquanto o sorvete servido comeca

a derreter lentamente.

3. INT/ APARTAMENTO DE NICO - QUARTO / NOITE

Nico estd sentado na cama, com o notebook no colo. Ele pesquisa
cursos de culindria em sua regido ao mesmo tempo em que esta com
o celular pendurado no ouvido, conversando com Rita.
NICO

Isso ndo faz muito sentido, mas conhecer o Francis foi tipo

ingerir um monte de porcarias. No final, elas sé servem pra
que tu perceba que tem algo muito errado acontecendo. E sabe o
que eu percebi e decidi? Vou fazer alguns cursos de culinéaria.

O meu coragdo téd na cozinha agora, e eu ndo posso viver sem

emocdo. Vou continuar minha busca aqui! Me deseja sorte,

Ritinha. Boa noite e até amanhi.

Nico desliga o celular e o deixa ao seu lado, enquanto continua

procurando cursos no notebook.

FIM

SOBE CREDITOS COM STORIES DE NICO NO INSTAGRAM PEDINDO DICAS
DE CURSOS DE CULINARIA PARA SEUS SEGUIDORES. GANCHO PARA
SEGUNDA TEMPORADA.
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2.7 ELEMENTOS TRANSMIDIA DA WEBSERIE

As webséries oferecem um grande leque de possibilidades e criacdo para aqueles que
guerem experimentar novas técnicas, estéticas e formatos em audiovisual, portanto elas sdo
contedos que podem ser tanto desenvolvidos por pessoas recém-chegadas no campo
audiovisual quanto por produtoras mais estabelecidas no ramo (Zanetti, 2013). Este carater
independente do formato, relacionado tanto a producdo quanto a circulacdo, faz com que as
webseéries ndo possuam grandes mecanismos de divulgacdo, como as series de TV possuem a
divulgacdo garantida pelas emissoras as quais estdo vinculadas. Zanetti (2013, p. 85) diz que
quanto a divulgagao, as webséries “dependem do proprio publico para se espalharem pela rede.
Além disso, devem estar vinculadas a outros sitios, como blogs e paginas em redes sociais,
como forma de garantir maior visibilidade e poder de viralizacao”.

As narrativas audiovisuais voltadas para a internet devem aproveitar todos 0s recursos
disponiveis em plataformas online e redes sociais para garantir ndo apenas a divulgacao de seus
contetidos, mas também o engajamento do publico, que serd manifestado através de views,
compartilhamentos e likes. Entretanto, como ja foi dito anteriormente, as webséries
caracterizam-se pela periodicidade semanal do langcamento de cada episddio, embora isso ndo
seja uma caracteristica fixa. Para tanto, € necessario que seus criadores pensem em estratégias
e meios de manter o publico da websérie envolvido com o seu contetdo, ou também buscar
contar pedacos da narrativa e explorar outras caracteristicas da mesma através de meios além
do video. Assim, se volta a discussdo sobre narrativas transmidias, que segundo colocado por
Aeraphe (2013), sdo fundamentais para a manutencgéo de qualquer narrativa que se adeque ao
formato websérie.

Para esta websérie em questdo, foram pensados alguns elementos transmidia para que o
publico possa imergir melhor no universo dos personagens desta websérie, principalmente no
universo de Nico, o protagonista. As redes sociais e aplicativos envolvidos no planejamento de
midias digitais da websérie séo o Instagram, Spotify e a plataforma para criacdo e edicdo de
sites Wix.

Hoje em dia, todo trabalho de comunicacéo deve reconhecer a importancia do Instagram
para a divulgacdo de informacGes e conteudos. O Instagram € um aplicativo de
compartilhamento de fotos e videos extremamente versatil. Devido ao carater jovem, dindmico
e intuitivo do mesmo, o Instagram é aplicado como produto transmidia desta websérie para

ajudar a contar mais da vida de Nico Biagini, o protagonista. Nesta rede social, 0 personagem
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estard compartilhando suas receitas em detalhes para 0s seus seguidores, momentos de sua vida
pessoal e também pedindo dicas e sugestdes. A melhor amiga de Nico, Rita Freitas, também
tera o seu proprio Instagram, onde podera dividir com os seus seguidores sua vida pessoal e
demais aspectos que compdem a sua personalidade. Ja o personal chef Francis Aguiar também
estara presente na rede social, embora seu perfil tenha um carater mais profissional para a
divulgacdo de seu trabalho. O conjunto de imagens abaixo (Figura 5) ilustra os perfis dos
personagens Nico, Rita e Francis, que podem ser localizados na rede social, respectivamente,

pelo @nicobiagini, @ritinhafreitaspp e @francisaguiarchefe.

Figura 5: Montagem de prints do Instagram dos personagens.
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Francis Aguiar

Personal chef residente em Santa Maria/RS.

E-mail
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Fonte: Instagram, 2018.

Para fazer a interseccdo entre a rede social Instagram e os episodios da websérie,
fomentando a narrativa transmidia, foi desenvolvido um planejamento de postagens no

Instagram (fotos e stories) dos personagens Nico e Rita.

Tabela 1: Planejamento de postagens Instagram.

Postagem Data e periodo
“Falta muito pra sexta-feira?” (Story de Nico instagram) 23/10 — manha
Nico na loja (stories instagram) 24/10 - final da tarde

“Parabéns, Paola Carosella” (Nico instagram) 30/10 — manhéa
Halloween (instagram Nico e Rita) 31/10 — noite
Foto Rita na Vila Belga (instagram Rita) 01/11 — noite
Stories Nico e Rita acordando (instagram Nico) 02/11 — tarde
Nico e Rita na cama (instagram Rita) 02/11 — noite
Foto Rita na Vila Belga (instagram Rita) 03/11 — tarde




Foto macarréao (instagram Nico)

04/11 — noite

Foto bolo (instagram Nico)

05/11 — manha

Foto paisagem (instagram Rita)

06/11 — manha

Foto jantar da agéncia (instagram Nico)

06/11 —tarde

“Nas quartas usamos estampa de onga” (instagram Nico)

07/11 — noite

Musica Brasa (stories de Nico, link com Spotify)

09/11 —tarde

Fotos morangos “Strawberries and cigarretes always taste
like you” (foto instagram Nico)

10/11 — manha

“Um almogo bésico e lindo desses” (Foto escondidinho -
instagram Nico)

11/11 —tarde

“Quer ser Paola Carosella? Vai estudar” (instagram Nico) 12/11 — noite
Animais Fantésticos (Stories Nico e Rita no shopping) Ver data (noite)
#tbt Nico se arrumando para o Halloween (instagram 99/11 — noite
Nico)
“Feliz aniversario, Rita!” (instagram Rita e Nico, com -
. Indefinida
stories)
Nico e Rita no parque (Instagram Rita) Indefinida
Musica da playlist cooking time (stories de Nico, link Indefinida
com Spotify)
Foto: Gazpacho de tomates e croutons (Instagram Nico) Indefinida
Nico fala sobre Francis e pede dicas para os seguidores -
. Indefinida
(stories do Instagram)
Fotos dos pratos que Nico preparou para Francis Indefinida
(Instagram Nico)
Nico enquanto prepara o jantar. Apari¢des de Rita (stories Indefinida
do Instagram)
Nico pedindo dicas para os seguidores (ferramenta “Caixa
de Perguntas”) e conversando sobre sentimentos. Indefinida
Comenta da sua playlist “b.a.d” do Spotify também.
(stories do Instagram)
Musica “Quase sempre _da playlist b_.a.d (stories do Indefinida
Instagram, link com Spotify)
Nico perguntando aos seguidores se eles conhecem algum Indefinida

70
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curso de cozinha para recomendar (stories do Instagram)

Nico pergunta o que deve comprar primeiro para o Curso:
avental ou conjunto de facas (stories do Instagram, Indefinida
ferramenta “Enquete”)

Livros de culinéria (foto no feed do Instagram de Nico) Indefinida

Fonte: Prdprio autor.

Além do Instagram dos personagens, também foi desenvolvida a conta da websérie “O
que na no menu?”, que pode ser localizado pelo @oquehanomenu. O objetivo de um perfil
especifico para a websérie € o de mostrar o outro lado deste universo ficcional, ou seja, fazer
postagens sobre os bastidores, a equipe participante, entre outras coisas. O Instagram da
websérie foi alimentado com maior frequéncia durante o periodo da gravacdo do episddio
piloto, mas pretende-se continuar utilizando a rede social para os fins ja citados. A imagem

abaixo mostra o perfil da websérie.

Figura 6: Instagram da websérie O que ha no menu?
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Fonte: Instagram, 2018.
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O Spotify entra como um produto transmidia neste contexto para fazer o publico imergir
um pouco mais no universo musical de Nico; neste aplicativo, havera as playlists que Nico
gosta de ouvir em diferentes momentos de seu dia. Além de funcionar como um aspecto de
entretenimento, as playlists também pretendem inspirar a todos aqueles que gostam de ouvir
masicas. A imagem abaixo (Figura 6) apresenta a pagina social do personagem Nico Biagini
no Spotify, com as playlists “Hey Guris!” (que tem como objetivo falar sobre o personagem
musicalmente, desde o seu gosto ou estilo), “Cooking Time” (a playlist que ele gosta de ouvir
quando cozinha), “b.a.d” (que 0 personagem ouve em seus momentos de tristeza) e “Para
transar violento ou fofinho” (a qual o personagem geralmente ouve quando tem alguma relacéo

sexual).

Figura 7: Playlists de Nico no Spotify.

See what your friends
are playing

Fonte: Spotify 2018.

O site desenvolvido a partir da plataforma Wix aparece no terceiro episodio da primeira
temporada da websérie e € o site profissional de Francis Aguiar, no qual a personagem Rita

trabalha. O site possui um menu vertical, formado pelas abas “Inicio”, “Menus 4 Esta¢des”,
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“Fale com o Chefe”. A imagem abaixo (Figura 7) demonstra o que o visitante do site ira

encontrar no “Inicio”, até o final da pagina. “Fale com o Chefe”.

Figura 8: Montagem de prints do site de Francis.

Este site foi desenvolvido com o construtor de sites WIX.com. Crie seu site hoje.
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eu aniversario foi maravilhoso gracas aos pratos do Francis. Meus amigos
amaram!

Nicole Cintra, POA/RS
Cliente do menu invemno

) 99923-6423 | Email: francisaguiarchefe@gmail.com
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Este site foi desenvolvido com o construtor de sites WIX.com. Crie seu site hoje. (  Comece ja

FALE COM O CHEFE @

o

Siga o chefe no Instagram:
@francisaguiarchefe

ancisAguiarChefs

Voltar para o

topo
Vamos conversar por chat! A~

Fonte: Francis Aguiar personal chef, 2018.

Ja na aba “Menus 4 Estagdes”, o visitante do site irda encontrar 4 opcdes de menus,
indicados para cada estagdo do ano. Abaixo, na Figura 8, uma demonstracdo do Menu Outono
e 0s pratos de suas quatro etapas: Amuse Bouche, Entrada, Prato Principal e Sobremesa.

Figura 9: Menu Outono do site de Francis.

Este site foi desenvolvido com o construtor de sites WIX.com. Crie seu site hoje. ( Comece ja

Outono
* AMUSE BOUCHE ENTRADA
PRATO PRINCIPAL * SOBREMESA

Vamos conversar por chat!

Fonte: Francis Aguiar Personal Chef, 2018.

Por fim, como forma de relacionar as possibilidades transmidia com os quatro episodios
da primeira tempora da websérie, foi feito um fluxograma (Figura 9) para demonstrar as

interacdes planejadas.

Figura 10: Fluxograma: interacdes entre 0s episédios x midias digitais.
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Fotos pratos do Jantar
para Francis e Rita Foto Carbonara

Storles de Nico Foto do Bolo
desabafando {ferramenta S (café da manha)

"Calxa de perguntas”) 3 T
perg Stories ap6s jantar

da agencia

Stories Rita, Nico
e Francis

Foto Rita e Nico
no parque

Foto Gazpacho

Storles preparo da de tomates

sobremesa de Nico

Storles de Nlco falando

Storles de Nico sobre o
sobre Francis

curso de cozinha: O que devo
comprar primeiro?

(ferramenta "Enquete”) Playlist
! king ti

Fonte: Prdprio autor.
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3 DIARIO DE CAMPO: EPISODIO PILOTO

Neste capitulo, € relatado o processo de desenvolvimento do episoddio “Amuse Bouche”,
da websérie “O que hd no menu?”. Este diario de campo busca relatar os desdobramentos
realizados nas etapas de pré-producédo, producédo e pos-producdo, que abrangem etapas como

as audi¢Oes, criacdo dos cartazes promocionais, gravacao e edicao.
3.1 PRE-PRODUCAO

No sexto semestre da graduacdo, os académicos de Comunicacdo Social tém a
possibilidade de criar os seus projetos de conclusdo de curso através da disciplina de Teoria e
Métodos de Pesquisa Il, a serem desenvolvidos durante o ultimo ano de graduacdo. Na
disciplina em questdo, foi pensado o projeto de roteirizacdo de uma websérie, com a tematica
ainda ndo definida. Desta maneira, 0 académico comegou a pensar em elementos possiveis de
serem trabalhados em uma narrativa, além de buscar compreender mais sobre o universo de
webseéries e sobre a criacao de roteiros.

O tema escolhido para compor a narrativa ficcional da websérie foi a relacdo entre a
culinéria e relacionamentos. Para qualquer um que ndo esta imerso em nenhum dos assuntos,
os dois parecem ndo sé distintos, mas também distantes para serem trabalhados conjuntamente,
mas quando as referéncias sobre 0 assunto comegcam a ser procuradas, € perceptivel como a
comida é visto por muitos como algo ndo apenas para satisfazer a fome, mas também a alma.

A partir das reuni@es realizadas com o orientador, entre marco e abril de 2018, foram
pensados e desenvolvidos elementos fundamentais que antecedem a criagdo dos roteiros, tais
como: a elaboracdo da storyline, da sinopse, a descricdo dos personagens e a escrita dos
argumentos. Apés criados estes itens, os roteiros comecaram a ser escritos. A medida que os
roteiros foram sendo escritos, também se foi pensando em possibilidades transmidia para que a
historia da websérie circule em outros meios e ndo fique restrita a um video, pois apesar deste
ser divulgado na internet, é impossivel que o produto ali, por si s, gere todo o engajamento e
interatividade pensados para uma websérie.

Durante a pré-producdo, foram criadas pecgas graficas (Apéndice A) para divulgar as
audigdes da websérie, a fim de mobilizar os académicos do Teatro e Artes Cénicas (UFSM) e
também de outros cursos interessados. As pecas graficas impressas foram divulgadas no prédio
40 (Centro de Artes e Letras - CAL) e no mural do RU (Restaurante Universitario), enquanto
posts de divulgacdo também foram veiculados no Facebook do académico e em grupos de

Facebook voltados para o teatro, artes cénicas e também comunicagao social.
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Aproximadamente dez pessoas manifestaram interesse em atuar na websérie, sendo que
algumas acabaram desistindo. O contato realizado com estas pessoas buscou explicar a
webseérie e também os personagens, além de solicitar os horarios disponiveis de cada um para
organizar os dias das audicGes, que ocorreram nos dias 11 e 13 de Junho, no Estudio 21 da
FACOS (prédio 21).

As audigdes funcionaram através das seguintes etapas: a) os interessados receberam os
roteiros da webseérie e a ficha dos personagens para leitura, a fim de que estes compreendessem
0S personagens da estdria; e b) no dia da audicdo, cada pessoa respondeu a uma série de
perguntas, as quais iam de encontro a personalidade do personagem. Dessa maneira, foi possivel
Ver como as pessoas se conectaram com a trama da websérie e também com o personagem que
cada um escolheu interpretar.

As audic6es foram realizadas dentro dos seguintes equipamentos e estrutura do Estudio
21: fundo preto, camera T3I, microfone boom e iluminacdo ataque e contra, como indica a
imagem abaixo. J& as configuracdes de camera foram: abertura f4, velocidade 1/60, ISSO 400

e plano médio.

Figura 11: Audices

Fonte: Préprio autor.

Devido ao carater do trabalho em equipe que o audiovisual exige, foi realizado o contato
com algumas pessoas com experiéncia e/ou interesse na area audiovisual, de modo a formar
uma equipe para auxiliar na gravagao e pos-producgéo do episodio piloto e em outros elementos
da webseérie, como a criacdo da identidade visual, por exemplo. A equipe de gravagédo €
constituida por eu, José Anténio de Souza Buere Filho (Direcéo, Producéo e Direcdo de Arte),
Thomas Towsend (Diregéo de Fotografia), Marcos Oliveira (Diregdo de Fotografia) e Alan
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Orlando (Som Direto), além do apoio de equipamentos do Estidio 21. Na pds-producéo, ha o
apoio de Alesson Oliveira (Montagem e Edig&o).

Apds algumas locagdes encontradas, foram selecionadas como cenario para a gravacao
do piloto o apartamento de Thomas Towsend, que serd o apartamento de Nico Biagini e a casa
de Leandro Stevens, na qual a sala de jantar sera utilizada para a gravagdo da ultima cena do
episodio piloto.

Ao total, foram realizados cinco ensaios com os atores. No primeiro ensaio, também foi
realizada uma prova de figurinos. Durante os ensaios, também foram tiradas fotografias e foram
feitas gravacBes de videos/stories para alimentar posteriormente as redes sociais dos
personagens. Marcos Oliveira (Direcdo de Fotografia) compareceu em alguns ensaios. A
imagem abaixo mostra 0 momento do ensaio realizado no apartamento de Thomas Towsend,

aproximadamente duas semanas antes da gravacao do episodio.

Figura 12: Ensaio do episodio piloto.

Fonte: Préprio autor.

Ainda na pré-producgéo, como forma de preservar o uso da imagem e voz dos atores, das
locacdes utilizadas, da trilha sonora solicitada e da equipe de participacéo, foram feitos alguns
contratos.

Tabela 2: Contratos da websérie

Contrato
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Autorizacdo de Uso de Imagem e Voz

Destinado aos atores e  figurantes
participantes da websérie: Douglas Michael
da Costa Cezar; Luisa Chitolina Shetinger;
Alexandre Menezes Xavier; Barbara Elisa
Marmor; Victor Lavarda de Freitas; William
Dias Gongalves; e Janio Manoel Venturini

dos Santos.

Autorizagdo do Uso de Trilha Sonora

Destinada a cantora Jade Baraldo e seu

managment para uso da faixa “Brasa”.

Contrato de Locacéo

Destinado aos proprietarios das locagdes
utilizadas nas gravacdes da websérie.
Proprietario 1: Thomas Towsend, residente
na Rua Travessa S&o Miguel, n® 42,
apartamento 102. Proprietario 2: Leandro
Stevens, residente no endere¢co Rua Antonio

Ignacio de Avila, n° 450, casa 68.

Contrato de Participacédo

Destinado a equipe participante da websérie,
que prestou auxilio na producdo e pos-
producdo: Thomés Towsend; Marcos
Oliveira; Alan Orlando; Alesson Oliveira;
Gabriel Pereira Silva; e Rubia Woithoski.

3.2 PRODUCAO

Fonte:

Proprio autor.

Na parte de producdo, foi pensado em um material de divulgacdo da webseérie. Neste

sentido, foram confeccionados alguns cartazes promocionais, conforme Apéndice B. Ao total,

foram feitos cinco cartazes promocionais, sendo que quatro correspondem a cada etapa do menu

(que segue a proposta de episddios da primeira temporada). As fotografias dos cartazes foram

realizadas com o apoio do Estudio 21 e o tratamento de imagem das mesmas foi realizada pelo

estudante de Publicidade e Propaganda da UFSM Gabriel Pereira Silva. O quinto cartaz tem

como proposta criar uma identidade para a websérie, uma vez que a sua imagem € o protagonista

Nico Biagini.
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Neste processo de producdo, também foram realizados alguns encontros com 0s
personagens Nico e Rita, para que fotos e videos fossem produzidos para alimentacdo das redes
sociais dos personagens no Instagram.

Pensando no carater transmidiatico da websérie e de como as redes sociais e midias
digitais ajudam a complementar a narrativa, no dia 19 de setembro um e-mail foi enviado para
a management da artista brasileira Jade Baraldo solicitando o uso de uma de suas musicas para

compor a trilha sonora da websérie. A resposta foi positiva, como mostra a imagem abaixo.

Figura 13: Resposta ao e-mail de solicitacéo de trilha sonora.

Jade Baraldo Management €& ¢
para mim
21 de set Ver detalhes

Ola Antonio!

Meu nome é Alessandra e sou a manager da Jade.
Sendo um trabalho académico sem fins comerciais,
pode usar sim! Jade inclusive se sentiu lisonjeada
pela escolha da musica e gostaria muito de ver seu
trabalho quando concluido..rs. Se puder enviar pra
gente, seria show!

No mais, boa sorte!

Bjao,
Ale

Mostrar texto das mensagens anteriores

Fonte: Préprio autor.

Jé& as gravacdes do episddio piloto da websérie foram realizadas nos dias 12 (noite), 13
(manha e tarde) e 20 de outubro (noite). As gravacOes ocorreram em duas locagdes, sendo a
primeira o apartamento de Thomas Towsend, que teve seu cenario produzido para representar
a casa do personagem Nico Biagini, e a segunda a sala de jantar do orientador deste trabalho,
Leandro Stevens, que foi utilizada para a Gltima cena do episodio, na qual ocorre o jantar da
agéncia de publicidade.

O episodio piloto foi orientado por um roteiro técnico, disponivel no Apéndice C. O
roteiro técnico ndo foi totalmente seguido a risca, sendo assim foi utilizado como forma de

conduzir mais facilmente o trabalho dos diretores de fotografia da producéo.
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Durante as gravacgdes, no primeiro dia, ndo foi possivel concluir a diaria planejada. A
cena de sexo de Nico e Francis, devido a sua complexidade e ao horério (era tarde da noite ja)
precisou ser gravada na segunda diaria, durante o dia. Isto exigiu com que a locacéo desta cena
fosse produzida para parecer noite, tendo a janela do quarto sido fechada e a iluminagédo
trabalhada. Na terceira diaria, correspondente ao ultimo dia de gravagdo e que contou com a
presenca de quatro figurantes, as gravagdes ocorreram tranquilamente, apesar de varios testes
terem sido realizados antes para que o elenco pudesse interagir e deixar a cena fluida no
momento da gravacao, o que estendeu um pouco o horario da diaria.

De maneira geral, as gravagdes ocorreram sem nenhuma dificuldade, tendo o elenco e a
equipe de gravacédo trabalhado bem conjuntamente. Vale ressaltar, contudo, que faltou um
pouco de cuidado ao observar os detalhes de continuidade, que poderiam ser evitados para
facilitar o momento de edicdo do episodio. A montagem abaixo demonstra alguns momentos

durante as gravacgdes do episddio.

Figura 14: Montagem de imagens das gravagdes do piloto.
I

Fonte: Préprio autor.
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Enquanto a producéo e direcdo de arte do episddio ficou sob minha responsabilidade,
0s equipamentos utilizados foram empréstimos do Estddio 21 e também da equipe que auxiliou
na gravacdo. Foram utilizados estes equipamentos nas seguintes configuracfes: Camera:
Panasonic GH4; set de lentes: Canon FD - 24mm 2.8, 35mm 3.5, 556mm f1.2, 85mm 1.8;
Adaptador Metabones Speedbooster Canon FD para m4/3; Todas as tomadas foram gravadas
em um monitor externo: Blackmagic Video Assist 4k; Codec: ProRes HQ 422 10bit; e Perfil
de cor: V-LOG. Os equipamentos de audio usados foram: Gravador Zoom H5; Microfone
Shotgun Csr Ht81; Vara de Boom Rode; e microfones lapela. Para a iluminacdo, foram
utilizadas 2 fresnéis; refletor de LED com tripé e gelatinas de corre¢do (CTB e CTO); luzes
softbox. Outros equipamentos foram: 2 tripés com garra (jacaré) e cabo XLR.

3.3 POS-PRODUCAO

A parte de pds-producdo é constituida pela selecdo dos arquivos gravados, a montagem
do material, a edicdo, que pode incluir etapas como correcdo de cor e ajustes de audio, insercdo
da trilha sonora e grafismos e, por fim, a finalizag&o.

A partir da edicdo do episddio, buscou-se apresentar 0s personagens da narrativa e
introduzir o fio condutor da primeira temporada, que durante os seus quatro episodios
roteirizados apresenta o personagem principal, Nico Biagini, cansado de sua profissdo e ao
mesmo tempo decidido em conquistar Francis Aguiar através do paladar. Dessa forma, a edi¢éo
tentou valorizar o teor dramatico e também cdmico da histéria e caracterizar quem sao estes
personagens.

A edicdo do episodio piloto foi realizada no software DaVinci Resolve (versdo 15.1.2,
gratuita, disponibilizada no site da Black Magic Design). O sistema operacional do computador
é 0 Windows 10, versdao PRO, e o0 seu setup € um processador Corel 17, 8700k, com 8Gb de
memoria RAM, SSD de 250Gb para uso do sistema operacional e um HD de 1Th. N&o ha placa
de video.

Como o filme foi editado no programa Davinci Resolve, foi usado um LUT?® para
trabalhar as cores dos arquivos antes da edi¢do. O LUT se chama “VLog to V709, da

Panasonic. Na montagem, ndo foi necessario o uso de muitas ferramentas além de Corte e

B LUT, ou “look up table”, é um efeito utilizado para calcular a corre¢do de uma cor.
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Selecdo. Para aplicacdo de transigdes de &udio e imagem, usou-se um Cross Dissolve para fazer
a ligacdo entre alguns arquivos, além da ferramenta de transparéncia.

Para o audio, o programa Davinci Resolve possibilitou a aplicacdo de reverberacéo no
momento em que 0s dois personagens se encontram no quarto, simulando a propagacédo da
masica a partir do smartphone de Nico. Também foi usado a ferramenta de equalizacdo para
retirar os graves e um pouco dos agudos.

Na cena gravada durante a primeira didria, em que Nico recebe Francis na casa, chovia
muito na hora da gravacéo, o que interferiu na hora da montagem e edi¢do do momento posterior
a essa cena, no qual Nico e Francis transam (cena que precisou ser gravada na segunda diaria).
Dessa maneira, foi inserido um efeito de chuva durante toda a cena, desde o inicio do episédio.
Mesmo nao resolvendo completamente a edicao, isto ajudou o take'* para que este ndo ficasse
deslocado dentro da montagem final.

Para realizar a transicdo entre a cena do café da manhd e do jantar da agéncia, foi
utilizada uma trilha sobre imagens em off, para suavizar o corte até que o didlogo da cena
iniciasse.

Apbs a edicdo ser concluida, a proposta era de que o audio passasse por um melhor
tratamento. Este auxilio seria dado pelo técnico do Estudio 21, Méarcio Echeverria Gomes, mas
este precisou tirar as suas férias antes da edicao ser finalizada, o que inviabilizou esta etapa da

pos-producao.

14 Refere-se a um trecho de filme ou video rodado ininterruptamente.
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CONSIDERACOES FINAIS

Entre as motivacGes que nortearam a criacdo desse trabalho, € importante destacar
aquela que esteve sempre preocupada em trazer as caracteristicas da producdo multiplataforma
e convergente, que sdo aspectos bastante proximos a area de Comunicagdo Social — Produgao
Editorial. Dessa maneira, foi uma tarefa bastante desafiadora tentar unir e trabalhar de forma
transmidiatica dois campos de atuacdo do produtor editorial, o audiovisual e o digital. Além
disso, também a partir das justificativas foi possivel desenvolver um projeto experimental de
narrativa ficcional como trabalho de conclusédo de curso, uma vez que os trabalhos ja realizados
por alguns egressos da Produgéo Editorial apenas trabalhavam a narrativa documental.

A partir da pesquisa teorica deste trabalho, foi possivel compreender as grandes
possibilidades que narrativas transmidiaticas oferecem. Retomando Aeraphe (2013, p. 7), uma
narrativa transmidia ““¢ aquela que se desenrola por meio de multiplos canais de midia, cada um
deles contribuindo de forma distinta para a compreensao do universo narrativo”. Neste sentido,
além dos episadios, foram pensadas as redes sociais dos personagens e como estas iriam
confluir e interagir, possibilitando novas formas de entendimento do universo ficcional da
websérie “O que ha no menu?”.

Embora este trabalho carregue muitas producGes envolvidas, além dos roteiros e do
planejamento de midias digitais, acredito que ele ainda poderia ter os aspectos de convergéncia
entre audiovisual e digital ainda mais instigantes do que apenas as redes sociais planejadas.
Entretanto, essa relacdo entre o audiovisual e digital planejada foi realizada pensando na
possibilidade dos quatro episédios da primeira temporada serem gravados, ou seja, 0 que
demandaria uma producgdo ainda mais forte e uma acessibilidade por parte de todos os
envolvidos no projeto (atores e equipe) ainda mais flexivel.

De maneira geral, este trabalho foi de grande importancia, ja que a partir dele foi
possivel passar por diversas etapas do audiovisual, da pré-producdo até a pos-producdo e
acompanhar de forma préxima o trabalho individual de cada pessoa, o que reforca o grande
coletivo que é o trabalho em equipe na area audiovisual.

A etapa de escrita dos roteiros e planejamento de midias foi bastante confortavel de se
desenvolver. A etapa de producdo e gravacdo do primeiro episddio, apesar de apresentar-se
como um grande desafio, ja que se trata do episddio piloto, aqui apresentado como elemento
extra, transcorreu de forma tranquila, tendo a colaboracéo de todos os envolvidos sido de grande
ajuda para que a gravacao do episodio ocorresse no tempo planejado. A etapa de pés-producao

e de finalizacdo foi a mais desafiadora, pois € a partir dela que acabamos percebendo alguns
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detalhes que podem ter passado despercebidos durante as gravacbes, como algum ruido
excessivo ou problema na continuidade, o que poderia ser evitado por uma direcdo mais
eficiente. A maior dificuldade, nesta etapa, foi a falta de acompanhamento presencial durante
todo o processo de edicdo, devido as divergéncias de horarios entre diretor e editor.

Além disso, este trabalho ndo pbde ser veiculado a nenhuma rede social, como o
Youtube, de forma a respeitar as condi¢Ges da cantora Jade Baraldo, que autorizou 0 uso de
uma de suas faixas de musica, “Brasa”, para ser utilizada para fins académicos neste trabalho
de concluséo de curso.

As expectativas € de que este trabalho possa estimular a curiosidade dos académicos de
Comunicacdo Social — Producdo Editorial e que estes possam enxergar as capacidades
interativas entre suportes e producfes distintos e também novos formatos, como o que foi
trabalhado neste projeto, o formato websérie. Por fim, espera-se que este trabalho possa abrir
muitas portas, como conquistando editais de incentivo a cultura a partir da apresentacdo do
piloto gravado para produzir os demais episddios.

Como futuro produtor editorial que tem como expectativa trabalhar com o audiovisual
em interseccdo com as midias digitais e redes sociais, este trabalho foi de grande importancia
por todo o aprendizado, dificuldades encontradas e superadas, o trabalho em equipe e 0
exercicio dos conhecimentos aprendidos durante a graduac&o.
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APENDICE A: PECAS GRAFICAS DE CHAMADA PARA AUDICOES
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para atuacdo em websérie
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PROJET O A U D

P ARA

sobre o projeto:

websérie ficcional de 4 episodios;
género dramédia;
os temas da webseérie sdo relacionamentos,
emogoes e gastronomia;
esta sendo executada como trabalho de
conclusdo de curso (TCC).

procura-se I ator para:

o papel de Nico (o protagonista);
idade entre 21 e 23 anos;
€ um publicitario frustrado e adora cozinhar;
e sentimental, efusivo e adora impressionar;
se envolve emocionalmente com Francis.

procura-se |l ator para:
o papel de Francis;
idade entre 23 e 25 anos;
Francis € um personal chef;

€ sério, pratico e ndo gosta de ser pressionado;

se envolve emocionalmente com Nico.

.
procura-se 1 atriz para:
o papel de Rita (a melhor amiga de Nico);

idade entre 20 e 23 anos;
publicitdaria;

€ divertida, descontraida e adora fazer piadas.

observacoes

o projeto ndo € remunerado;
os participantes ganhardo certificado com
horas complementares de graduacg¢do;
para mais informacgdes, contatar: José Antdnio
Buere (facebook); @tonybuere (instagram); ou
(55) 99923-6423 (whatsapp)
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APENDICE B: CARTAZES DE DIVULGACAO

OQUE
HANOMENU

POR ANTONIO BUERE




CClapa (

UMA VARIEDADE DE
RELACIONAMENTOS
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CClapa 3

O CHEIRO DE UM
NOVO AMOR?

OQUE
HANO MENU L
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APENDICE C: ROTEIRO TECNICO

100

Cena

Tempo

Video

Audio

FADE IN

INT/APARTAMENTO DE NICO -
COZINHA - SALA - QUARTO/
NOITE

PLANO FECHADO: Um prato de
macarrdo sobre a bancada da
COZINHA. H& ao lado do PRATO
moedor de pimenta, talheres e um
celular. MAOS DE NICO pegam o
moedor para colocar pimenta sobre a
massa. Depois, as MAOS pegam 0
celular.

PLANO MEDIO: A cimera move,
colocando NICO em quadro e
mostrando ele tirando uma foto do
prato.

PLANO DETALHE: No CELULAR,
mostrando  NICO  utilizando o
INSTAGRAM.

PIANO MEDIO: Nico pega o prato e
vai para a SALA.

PLANO ABERTO: SALA
(ambientacéo). Nico caminha até o sofa
e se senta.

PLANO MEDIO: Nico sentado no
sofa, colocando o prato de macarrdo
sobre uma almofada. NICO comendo.
CLOSE: EXPRESSAO DE NICO
enquanto come.

PLANO MEDIO: Nico se livra do
prato de macarrdo e coloca o notebook
sobre a almofada. Nico mexendo no
notebook.

PLANO DETALHE: TELA do
notebook, que estd aberto em um
software de EDICAO DE IMAGEM.

PLANO FECHADO: EXPRESSAO
de Nico.

PLANO MEDIO: em Nico,
trabalhando em siléncio. Nico empurra
0 notebook para longe e pega o seu
celular e comega a mexer.

Ambiente da cozinha e dos
movimentos do personagem.

Ambiente

movimentos do personagem.

Nico

da sala

respirando

mostrando cansaco.

Amuse Bouche?

e

dos

fundo,
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PLANO DETALHE: na TELA do
celular, mostrando Nico usando o
aplicativo de relacionamento.

PLANO FECHADO: EXPRESSAO
de Nico que para de repente de mexer
no celular.

PLANO MEDIO: SOFA DA SALA
ONDE NICO ESTA SENTADO
ENQUANTO ELE CONVERSA NO
APLICATIVO. / ATE NICO SE
LEVANTAR.

FADE OUT

FADE IN

PRIMEIRO PLANO: Nico abre a
porta.

CONTRAPLANO: FRANCIS a
porta.

PLANO  ABERTO/CONJUNTO:
FRANCIS E NICO FRENTE A
FRENTE (ideia: criar uma sensacdo de
distanciamento nessa cena)

CLOSE: EXPRESSAO DE
FRANCIS, SORRINDO EM
CONCORDANCIA.

PLANO MEDIO: Nico indica a porta
do quarto. / NICO e FRANCIS andam
até o quarto - PLANO SEQUENCIA.
PLANO ABERTO: QUARTO
(ambientacdo).

PLANO ABERTO: FRANCIS
comeca a tirar as roupas.

PLANO MEDIO: EXPRESSAO DE
NICO.

PLANO MEDIO: FRANCIS.
PLANO ABERTO: CAMA,
CELULAR DE NICO SOBRE
A CAMA.

PLANO DETALHE: MAO DE NICO
PEGA O CELULAR.

PLANO CONJUNTO: Nico mexendo
no celular, Francis sentado na cama.
PLANO FECHADO: Mesa de
cabeceira. MAO DE NICO coloca o
celular ali.

Som de campainha tocando.

Nico: Oi.
Francis: Oi.
Nico: Vamos para o quarto?

Som ambiente.
Ei, calma! Posso colocar uma
musica?

Claro.

Mdsica tocando [background]




102

PLANO DETALHE: TELA DO
CELULAR, aberto no spotify.
PLANO ABERTO: NICO tirando a
prépria roupa. Francis olhando.
PLANO MEDIO/CONJUNTO: Nico
se senta ao lado de Francis ( Indicagao
de intimidade).

PLANO FECHADO: EXPRESSAO
DE NICO E DE FRANCIS
(CONTRAPLANO).

PLANO MEDIO/CONJUNTO: OS
DOIS SE BEIJAM / NICO EMPURRA
FRANCIS SOBRE A CAMA E FAZ
UM MOVIMENTO PARA
“SENTAR” EM CIMA DO HOMEM.

INT/APARTAMENTO DE NICO -
SALA/DIA

PLANO MEDIO: bancada, sobre a
qual a mesa do café estd montada. As
MAOS de NICO pousam uma forma
com bolo sobre a mesa. SILHUETA de
RITA entra em quadro.

PLANO ABERTO: em RITA, amiga
de Nico, que segura duas xicaras com
café (apresentacdo da personagem).
Nico estd sentado enquanto tira uma
foto do bolo.

PLANO MEDIO: em NICO.
PLANO MEDIO: em RITA, sentando
a mesa.

PLANO MEDIO: em NICO,
estendendo a mao para pegar um péo de
queijo e depois o colocando na boca.

Rita: Tu € péssimo.
Nico: Eu? Por qué?

Rita: Mandou a tua fodinha
embora e me chamou pra tomar
café da manhd. Eu sou o teu
marido € o cara é o “outro”. Ja
conhego essa historia.

NICO:  Primeiramente: eu
convidei ele para tomar café, mas
ele tem um compromisso
importante essa noite e nem quis
ficar. Segundo: tu ndo é a outra;
tu é Unica, Ritinha.

Rita: Hum... parece que ‘“ele”
ndo tem um nome. Mas falando
em evento, como tu esta para o
jantar de hoje a noite?
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PLANO MEDIO: em Rita, bebendo
café.

PLANO MEDIO: em Nico.

PLANO MEDIO: em Rita.

PLANO MEDIO: em Nico.

PLANO MEDIO: em Rita.

PLANO MEDIO: em Nico, com a
xicara de café em maos.

Nico: E... ansioso! Eu adoro
comer bem, tu sabe.

RITA: Tu sabe que t0 falando da
identidade visual do cliente. Tu
terminou ela?

NICO: Vou finalizar hoje! Até o
final da manhd ela estd pronta.
Ontem foi um fracasso minha
producdo. Mas e teu trabalho,
como ta indo?

RITA:T4 fluindo. E bem legal
esse negocio de cozinha, mas
prefiro que tu cozinhe pra mim.
Alias, esse bolo t& 6timo.

NICO: Valeu, Ritinha. Acordei
inspirado depois do sexo de
ontem e agora preciso aproveitar
essa inspiracédo pra fazer as artes
do cliente. Bora pra agéncia,
entdo?

A cena anterior dissolve lentamente
para esta, mostrando Nico em um
momento diferente mas na mesma
posicao: sentado, com algo em maos.

Som ambiente.
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INT/ CASA DO CHEFE DE NICO -
SALA DE JANTAR / NOITE

PLANO MEDIO: Nico sentado a
mesa, com uma taca de vinho em
m&os. EXPRESSAO de tédio.
PLANO MEDIO: no CHEFE DA
AGENCIA, que analisa 0 MENU em
suas méos. (PLANO DETALHE NO
MENU)

PLANO ABERTO: mesa de jantar,
mostrando todas as pessoas da agéncia
brindando.

PLANO FECHADO: EXPRESSAO
DE NICO, que ndo estéa tao feliz quanto
0s outros.

PLANO MEDIO: em MARCIA, uma
das publicitarias da agéncia, analisando
0 menu. (PLANO DETALHE NO
“AMUSE BOUCHE” DO MENU).

PLANO ABERTO: as pessoas a mesa
se entreolham, buscando respostas.
PLANO MEDIO: em Nico, que se

arruma na cadeira e pousa a taca de
vinho.

PLANO MEDIO: EM MARCIA.

PLANO MEDIO: em Rita.

CHEFE DA AGENCIA: Que
design maravilhoso! Parabéns,
Nico. Na verdade, parabéns a
todos. Em muitos meses ndo
faziamos um trabalho tdo bom.

Ambiente, pessoas comemorando
e brindando.

MARCIA: Alguém sabe me dizer
0 que é Amuse Bouche?

Nico: Marcia, Amuse Bouche é
um aperitivo para ser comido em
poucas bocadas. Algo apenas
para divertir o paladar.

Marcia; Hum...

RITA: Entdo esse negocio é tipo
um oral?

Pessoas gargalhando ao redor.

FRANCIS: Boa noite, pessoal!
Desculpem o atraso. Meu nome é
Francis Aguiar e sou personal
chef e também cliente da agéncia
de vocés. Estou muito feliz por
essa parceria. Entdo, todos
prontos para o0 jantar? /
Comegaremos essa aventura com
0 Amuse Bouche. Para aqueles
desconhecidos do termo, ele é um
brinde do chefe e um fruto de sua
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PLANO MEDIO: em Nico,
concordando com a cabeca.

PLANO ABERTO: da sala de jantar.
FRANCIS ENTRA EM CENA.

PRIMEIRO PLANO: NICO VIRA-
SE PARA FRANCIS. EXPRESSAO
DE NICO.

PRIMEIRO PLANO: em
EXPRESSAO de FRANCIS, que néo
completa sua fala ao reconhecer NICO.

PLANO MEDIO: em Nico, que pega
a taca de vinho e bebe um gole.

FADE OUT

imaginacdo. O Amuse Bouche é,
assim, uma rapida diversao, uma
explosdo de sabores como...

Nico: O Amuse Bouche é uma
diversdo tipo o sexo, né, chefe?




