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RESUMO

O presente trabalho busca analisar as estratégias argumentativas das revistas
CartaCapital e Veja em seus portais online, acerca do acontecimento da agressao
ao candidato a Presidéncia da Republica Jair Bolsonaro (PSL). Para isso, sera
utilizada a metodologia de Analise Argumentativa (BRETON, 1999), sendo
analisadas quarenta e cinco reportagens publicadas entre os dias seis e doze de
setembro de 2018. Além disso, trabalharemos com 0s conceitos de campanha
eleitoral e seus desdobramentos a partir de Charaudeau (2016), lasulaitis (2015),
Rubim (2001), Salgado (2012), Miguel e Biroli (2011) e Ribeiro (2004). Também
serdo abordadas perspectivas sobre o acontecimento, norteadas por Babo-Lanca
(2006), Queré (2005, 2012), Franca (2012), Weber (2013), Rebelo (2006) e
Charaudeau (2013). As principais conclusbes encontradas sdo o0s pontos de
divergéncia entre os objetos analisados, que se dao de maneira acentuada no
destaque conferido ao acontecimento. Enquanto CartaCapital manteve-se sucinta,
fazendo apenas doze publicagcdes na semana, a revista Veja optou por narrar
detalhadamente os desdobramentos do episddio durante a semana. Observou-se,
também, uma diferenca na terminologia utilizada pelas revistas: enquanto Veja
afirmava que o entdo candidato havida sido “esfaqueado” e “vitima de um atentado”,

Carta tratou o acontecimento como “agressao” em todos os momentos.

Palavras-chave: Campanha eleitoral; Acontecimento; Analise Argumentativa,;

Revista Veja; Revista CartaCapital.



ABSTRACT

This work analyzes the argumentative strategies used by CartaCapital and Veja in
their websites, about the aggression to the presidential candidate Jair Bolsonaro
(PSL). The Argumentative Analysis methodology (BRETON, 1999) will be used, and
forty-five reports published for one week (09/06 — 09/12) will be analyzed. In addition,
we will be working with the concepts of electoral campaign and its outspreads based
on Charaudeau (2016), lasulaitis (2015), Rubim (2001), Salgado (2012), Miguel e
Biroli (2011) and Ribeiro (2004). We will also discuss perspectives about the
concepto of event, guided by Babo-Lanca (2006), Queré (2005, 2012), Franca
(2012), Weber (2013), Rebelo (2006) and Charaudeau (2013). The main conclusions
are the points of divergence between the two objects analyzed, which have a marked
way in the highlight given to the event. While CartaCapital was succinct, making only
twelve publications in a week, Veja chose to narrate in detail the consequences of
the episode during a week. There was also a difference in the terminology used by
the magazines: while Veja affirmed that the candidate had been "stabbed" and

"victim of an attack”, Carta treated the event as "aggression” all the time.

Keywords: Electoral campaign; Event; Argumentative Analysis; Veja magazine;
Privacy Policy
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INTRODUCAO

As eleicdes presidenciais brasileiras do ano de 2018 foram marcadas por
mudancas no ambito eleitoral. Nesse momento, a internet ganhou mais espaco do
gque em anos anteriores com a liberacdo da arrecadacdo por ferramentas de
financiamento coletivo (conhecidas também como vaquinhas), o que fez com que
grande parte das campanhas se voltassem ao meio digital. Dessa forma, as redes
sociais e sites adquiriram posi¢cdo central como meio de informacao politica dos
eleitores. Além disso, com treze candidatos confirmados pelas convencdes
partidarias, esta eleicdo teve o maior numero de candidatos em 29 anos. Nessa
estrutura, no dia 28 de outubro de 2018, Jair Messias Bolsonaro (PSL) vence o

segundo turno contra Fernando Haddad (PT).

Jair Messias Bolsonaro, entdo candidato a presidéncia da republica pelo PSL
(Partido Social Liberal), € um militar da reserva e deputado federal desde 1991.
Durante sua candidatura, ele estava em seu sétimo mandato como deputado, eleito
em 2014 pelo Partido Progressista. Na candidatura a presidéncia, foi parte da
coligacdo “Brasil acima de tudo, Deus acima de todos”, tendo como vice o General
Mouréo (PRTB).

Durante sua carreira politica, Bolsonaro sempre foi conhecido por seu
posicionamento populista e critico a esquerda e seus governos. Entretanto, foi a
partir do uso das redes sociais que o deputado se tornou popular, principalmente
entre a populacdo mais jovem. No ano de 2017, um grande numero de apoiadores
aderiu a hashtag #Bolsonaro2018, incentivando a candidatura do mesmo a
presidéncia da republica no ano seguinte. A hashtag foi logo acolhida por Bolsonaro

e sua equipe, que consolidaram a candidatura em 2018.

A campanha de Jair Bolsonaro foi marcada por controvérsias. Desde a
divulgacdo de sua candidatura, suas posicoes extremas dividem opinides e
despertam paixdes. Nesse momento, suas inUmeras declara¢gfes a favor da ditadura
militar de 1964, contra as minorias sociais e controvérsias sobre questdes
econdbmicas vieram a publico. Dessa forma, apesar de mover uma legido de
seguidores que o nomeiam como “Mito”, o deputado também deu origem a um

movimento contrario a sua candidatura.
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Em seis de setembro de 2018, durante uma campanha nas ruas de Juiz de
Fora, Jair Bolsonaro foi vitima de um ataque a faca que atingiu a regido de seu
abddémen. A partir disso, diversos videos que registraram o momento da agressao
foram divulgados amplamente por meio das redes sociais, principalmente WhatsApp
e Facebook. Logo em seguida, muitos veiculos midiaticos j4 estavam noticiando o

acontecimento.

Sendo assim, esta pesquisa volta-se a analisar um dos momentos mais
marcantes das eleicdes: a cobertura da agressdo ao entdo presidenciavel nas
paginas online de duas revistas brasileiras conhecidas por seus posicionamentos
antagonicos: Veja e CartaCapital. Episddios como esse sdo pertinentes de andlise,
uma vez que visamos entender a relacdo de duas instituicbes: midiatica e politica, e,
para além disso, como a midia argumenta em defesa de uma tese, um ponto de

vista.

No ambito pessoal, o0 interesse por esse tema vem da participacdo no Grupo
de Pesquisa em Comunicac¢éo e Politica (UFSM/CNPq), coordenado pela Prof2.Dr2
Rejane de Oliveira Pozobon, durante os anos de 2017 e 2018. A partir dos estudos
realizados no grupo, foi despertado o interesse no tema de politica e estratégias
argumentativas, bem como no entendimento do papel da midia no processo politico

e eleitoral.

Dessa forma, o problema de pesquisa constitui-se da seguinte questao: Quais
as estratégias argumentativas utilizadas por Veja e CartaCapital em suas editorias
online ao abordarem o acontecimento da agressdo ao entdo presidenciavel Jair
Bolsonaro? Diante dessa pergunta, utilizaremos uma adaptacdo ao quadro da
dindmica argumentativa proposta por Breton (1999), que inclui os argumentos de

autoridade, pressupostos e valores comuns, e reenquadramento do real.

Para entender o contexto em que o0 acontecimento e a andlise se inserem,
traremos uma abordagem acerca da construcdo das campanhas eleitorais e seu
funcionamento na logica midiatica, e também o conceito de acontecimento e
acontecimento publico, ao ser narrado e problematizado pela midia. E dessa
maneira que esta pesquisa se insere no campo da comunicagdo, pois, além de
analisar objetos de cunho midiatico, serdo debatidos temas como a centralidade da

comunicagado na instancia e no fazer politico.
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Sendo assim, o0 objetivo geral dessa investigagdo pode ser descrito como:
investigar as estratégias argumentativas utilizadas por Veja e CartaCapital ao se
referirem ao episddio de agressdo ao entdo presidenciavel Jair Bolsonaro. Ja como
objetivos especificos, apresentamos: analisar e categorizar trechos de reportagens
das revistas Veja e CartaCapital durante o periodo de 6 a 12 de setembro de 2018;
identificar quais estratégias sdo empregadas por cada um dos veiculos e suas
semelhancas; entender o episddio de agressdo enquanto um acontecimento publico
midiatizado.

No que se refere a estrutura do texto, dividiremos em quatro capitulos. O
primeiro capitulo direciona-se a apresentar as campanhas eleitorais e seu
funcionamento dentro da instancia politica e midiatica (CHARAUDEAU, 2016),
(IASULAITIS, 2015), perpassando por seu histérico de desenvolvimento (RUBIM,
2001), (SALGADO, 2012), (MIGUEL E BIROLI, 2011) e caracteristicas basilares das
campanhas contemporéaneas (RIBEIRO, 2004). Nesse sentido, abordaremos
também autores como Carvalho (2010) e Sorj (2006).

O segundo capitulo é voltado a constituicdo do conceito de acontecimento e
sua natureza. Primeiramente, aborda-se as caracteristicas do acontecimento a partir
de Babo-Lanca (2006), Queré (2005, 2012) e Franca (2012). No segundo momento,
entende-se 0 conceito de acontecimento publico proposto por Weber (2013), com
contribuicbes de Queré (2011). Por fim, o capitulo finaliza-se ao apresentar o
acontecimento narrado e problematizado pela midia (REBELO, 2006),
(CHARAUDEAU, 2013).

No terceiro capitulo sdo explanados os procedimentos metodoldgicos
empregados na pesquisa. Diante disso, apresentamos a analise argumentativa a
partir de Amossy (2018) e Olbrechts-Tyteca e Perelman (2005). Em seguida, o
método é construido a partir da adaptacdo da dindmica argumentativa de Breton
(1999). O terceiro subitem dedica-se a apresentacédo dos objetos analisados: Veja e
CartaCapital.

Por fim, o quarto capitulo é voltado a analise. Ele divide-se em dois
momentos: a apresentacdo dos resultados da revista CartaCapital e, em seguida, da
revista Veja. Ao total, foram analisadas quarenta e cinco reportagens publicadas nos

editoriais de politica online durante os dias 06 e 12 de setembro de 2018.
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1. CAMPANHAS ELEITORAIS

De acordo com Charaudeau (2016, p. 10), “num regime democratico, a vida
politica reside numa conquista da opinido publica”. Portanto, as campanhas
eleitorais s&o momentos politicos nos quais objetiva-se ganhar audiéncia do publico,
mobilizando e engajando os eleitores. De acordo com Mancini e Swanson (1996
apud IASULAITIS, 2015, p.1) “as campanhas estdo associadas a ocasidao em que se
convocam eleicdes e detém, portanto, um elemento simbdlico, por legitimarem
governos democréticos e lideres politicos mediante a um ritual de renovacgao
nacional’. Dessa forma, € por meio de debates, apresentacdo de propostas e
contato com os eleitores que os candidatos buscam sua legitimacdo e,

principalmente, a vitéria nas urnas.

Ao falarmos de campanhas eleitorais é imprescindivel falarmos do papel da
comunicacdo na construcdo e desenvolvimento dessas campanhas. Dessa forma, a
partir de autores como Charaudeau (2016), lasulaitis (2015), Rubim (2001), Salgado
(2012), Carvalho (2010) e Ribeiro (2014), o presente capitulo objetiva nortear o
conceito de campanha eleitoral, bem como suas caracteristicas basilares, histérico
de campanhas e sua relacdo com a midia. Assim, o capitulo subdivide-se em:
histérico e evolucdo das campanhas eleitorais; caracteristicas das campanhas

eleitorais e midia e campanhas eleitorais.

1.1 Historico e evolucao das campanhas eleitorais

Rubim (2001, p.170) afirma que as eleicbes sdo um momento e um
procedimento ritualizado, periddico e legitimado de escolha de dirigentes
representativos que exercerao poderes na sociedade. Portanto, em uma situacao
democrética, as elei¢bes tornam-se periddicas e esperadas socialmente, como um
espetaculo publicizado para o publico. Da mesma forma, nesse dado momento,
todas as atencdes populares voltam-se as eleicdes e seus componentes, tais como

partidos, candidaturas, propostas e, principalmente, campanhas.

Outra caracteristica deste momento singular: a visibilidade social da politica.
Como as elei¢cdes, em situagdo democratica, acontecem periodicamente,
este momento torna-se esperado socialmente, agendado antes de tudo por
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mecanismos do proprio campo politico. Mais que isto, elas adquirem um
carater eminentemente publico e publicizado, porque pretendem a
participacdo de um contigente significativo da populacdo e porque
apresentam-se percebidas com atencdo e interesse, pois nesse momento
talvez mais que nunca se acredita em alguma possibilidade de participar e
intervir no governo da sociedade. (RUBIM, 2001, p. 172)

As eleicOes, na concepcédo de Alejandro Mufioz Alonso (apud RUBIM, 2001,
p. 173), sdo um “foro comunicativo”, no qual seus atores investem recursos em
estratégias, dispositivos e instrumentos de comunicagdo. Afinal, as elei¢bes tratam-
se de campanhas que mobilizam, comunicam e influenciam os eleitores, fazendo-se
necessaria a presenca de mecanismos comunicacionais-midiaticos para sua
efetivacdo. Diante disso, Rubim (2001, p. 173) caracteriza as eleicdes como uma
“disputa comunicacional”, mesmo na inexisténcia de midias relevantes, sendo a

comunicacdo uma situacao vital da politica.

Ja as campanhas, em sua esséncia, sdo marcadas pela sua ocorréncia em
um tempo estipulado, com planejamento, objetivos e publicos especificos. Essas
caracteristicas variam de acordo com o contexto socioeconémico, politico e cultural
local em que se desenvolvem. A partir disso, Salgado (2012, p. 232) apresenta as

campanhas como

[...] uma série de eventos planejados para comunicar determinadas
mensagens a uma ou varias audiéncias, com o intuito de ganhar o apoio
dessas audiéncias, podendo, por isso, ser iniciadas por uma série de atores,
desde os comerciais aos politicos, consoante os objetivos e os contextos.
Dentro das campanhas, destaca-se a importancia das campanhas eleitorais,
gue sdo momentos privilegiados de comunicacdo na vida politica, e que

visam mobilizar e convencer os eleitores.

Portanto, tal como apresentado, as campanhas eleitorais se estabelecem
como o principal meio de conquista do eleitorado, mas n&o se limitam somente a
vencer uma eleicdo. Diante disso, Salgado (2012, p. 233) sintetiza trés objetivos
principais elencados nas campanhas eleitorais. O primeiro deles é a disseminacao
de ideias do candidato ou partido, que se torna comum em contextos nos quais nao
ha hipotese de ganhar a disputa eleitoral. “Neste caso, a campanha pode ser
utilizada para outros fins: aumentar a popularidade, melhorar a imagem, ou
promover e difundir ideias” (SALGADO, 2012, p. 233)
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O segundo objetivo identificado é a obtencdo de um bom resultado, ou seja,
uma boa votacdo. Nesse caso, 0 objetivo € voltado a todo o partido politico e nédo
apenas a um candidato, pois é uma forma de conquistar mais influéncia politica.
“Mais assentos no Parlamento, mais atencao da parte da comunicagao social, maior
peso nas decisGes politicas do pais, em suma, mais prestigio no contexto politico-
partidario” (SALGADO, 2012, p. 233). Ja o terceiro objetivo refere-se diretamente a

vencer as eleicdes.

A partir de um viés historico, podemos distinguir trés fases no modo de
producdo das campanhas eleitorais. A primeira fase é caracterizada pelo foco no
sistema partidario, ou seja, a comunicacao era feita majoritariamente pelos partidos
e suas organizacdes locais. Esse momento, vigente até meados de 1950, priorizava
o vinculo as instituicdes e crencas politicas (BLUMLER; KAVANAGH, 1999, apud
IASULAITIS, 2015, P.8). Assim, a construcdo das campanhas era composta por
militantes e voluntarios locais, que nutriam um sentimento de fidelidade ao partido,
tal qual as instituicdes sociais como a Igreja e o nucleo familiar tradicional.

Na primeira fase, a forma de fazer comunicacgéo politica era direta e pessoal,
existindo um contato direto entre eleitor e candidato. Comicios, visitacdo “porta em
porta” e encontros partidarios eram os meios fundamentais pelos quais o contato era
efetivado. Para além disso, a comunicacdo indireta se concretizava a partir de
panfletos e noticias veiculadas pela midia (radio e impresso). Entretanto, a
imprensa, nesse contexto, era partidaria e centralizada, exercendo controle sobre as
informacdes distribuidas (IASULAITIS, 2015, p. 9).

Ainda no que tange esse momento politico, podemos observar sua
convergéncia com a proposta de Manin (1995, apud RIBEIRO, 2004, p. 33) dos trés
tipos ideais de governo — a democracia parlamentar, democracia de partido e
democracia de publico. Nesse caso, a primeira fase estd inserida no contexto de
democracia de partido, caracterizada pela perda de autonomia do candidato, bem
como o controle dos veiculos de comunicacédo pelos partidos com maior poder
econdmico, 0 que gerava um refor¢o das ideias ja propagadas nos meios diretos de

campanha.

Ja em meados da década de 1960, € possivel identificar uma mudanca

significativa nos modos de fazer campanha. O inicio da segunda fase se caracteriza
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a partir da ascensao da televisdo como meio de comunicagao central no cotidiano
popular e na comunicacgao politica, em detrimento dos canais diretos e pessoais de
campanha. lasulaitis (2015) afirma que as marcas principais desse momento sdo: a
personalizacao, e profissionalizacdo e a reducéao no nivel de interacao direta entre

eleitor e candidato.

No caso brasileiro, devemos ressaltar que o marco inicial dessa fase foi a
eleicdo presidencial de 1989, a primeira desde 1960. Assim, devemos considerar as
mudancas tecnoldgicas e sociais que emergiram durante os quase trinta anos sem
campanhas eleitorais. Conforme abordam Miguel e Biroli (2011, p.78), “o esforgo da
ditadura em gerar um sistema nacional de telecomunicacdes dera resultados. Mais
de 90% da populacao tinha acesso a televisdo, que se tornara o principal meio de
informacgéo e entretenimento. ” Somado a isso, temos a vitdria das eleicdes por um
politico jovem e engajado no uso da televisdo para sua campanha.

Nesta fase ainda podemos acrescentar a popularizacdo do uso de pesquisas
de opinido publica, a angariacéo de recursos para o financiamento da campanha e a
contratacdo de profissionais de comunicagdo, em detrimento do trabalho de
voluntarios e militantes dos partidos. Tais esforgcos eram empregados a fim de
adaptar a comunicacao politica para a realidade televisiva e obter uma cobertura
positiva da imprensa que, nesse momento, desvinculava-se do partidarismo
explicito. Tendo em vista a ampliacdo da exposicdo e visibilidade dos lideres
proporcionada pela televisdo, Swanson e Mancini (1996 apud IASULAITIS, 2015)
afirmam que a personalizacdo da politica deu seus passos iniciais.

No presente momento politico brasileiro, € possivel identificar caracteristicas
da segunda fase nas campanhas eleitorais recentes. Entretanto, € inegavel a
emergéncia da terceira fase, em maior ou menor grau, nos modos de fazer
campanha contemporaneos. Além do uso da midia de massa, caracteristica do
momento anteriormente apresentado, o advento da Internet € o principal fator
regulador dessa fase, visto que ela “estabelece novos circuitos de difusdo de
informacao, que tém sido utilizados de forma menos ou mais criativa, menos ou mais

eficaz, por diferentes agentes politicos” (MIGUEL; BIROLI, 2011, p. 81).

Nesse contexto, Caetano (2015) ressalta que nem todas as campanhas

eleitorais serdo lineares e exatas em suas transformacfes, sendo diretamente
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influenciadas pelo contexto socioeconémico, politico e cultural do pais em que séo

desenvolvidas.

E neste enquadramento que Pippa Norris (2000b) afirma que o processo de
transformacéo das campanhas eleitorais nédo é linear, na medida em que se
assiste a um retorno a algumas caracteristicas dominantes na fase das
campanhas pré-modernas, com a emergéncia de novas formas de
comunicacao interativa e direta entre eleitores e votantes. (CAETANO,
2015, p.51)

A terceira fase, portanto, é caracterizada pela ampla disseminacdo dos meios
de comunicacéo. Iniciada a partir dos anos 1990, ela perpassa todas as mudancas
comunicacionais-midiaticas vividas nestes 28 anos: desde a popularizacdo de
equipamentos de video e &udio, aos computadores e, por fim, aos smartphones.
Diante disso, lasulaitis (2015, p. 13) destaca um “frenesi informacional”’, no qual ha
um aumento da informacgdo politica, em detrimento da reducdo do tempo para
reflexdo e julgamento do eleitor.

Esse “frenesi informacional” caracteristico da terceira fase também provoca
uma mudanca nas configuracdes tradicionais da campanha, uma vez que O0S
eleitores se tornam produtores e disseminadores de conteddo. Além disso, atores
politicos com menos visibilidade e influéncia nos veiculos tradicionais podem obter
destaque na internet. Por isso, Miguel e Biroli (2011, p. 80) afirmam que

Ha, por parte dos comandos de campanha, uma capacidade diminuida de controle
sobre os discursos que circulam na arena eleitoral. As estratégias de campanha néo
se resumem aquelas oficialmente adotadas, e atores com posi¢cdes pouco

destacadas ou mesmo marginais na campanha podem, por meio da Internet,
amplificar seus discursos para além da propria rede.

Essa modificagcdo na configuragdo das campanhas — que se tornam mais
profissionalizadas e centradas nos media — a partir da segunda e terceira fase, da
origem a diversos estudos que focam nos efeitos da comunicagdo no periodo
eleitoral e nas caracteristicas e estratégias centrais que as campanhas adotam para
adaptar-se ao contexto vigente e mobilizarem o eleitorado. E o que apresentaremos

no préximo subcapitulo.
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1.2 Caracteristicas das campanhas eleitorais

O estudo dos efeitos da comunicagdo nas campanhas eleitorais teve seu
inicio na Primeira Guerra Mundial, a partir de incentivos do presidente norte-
americano Woodrow Wilson (SALGADO, 2012). Ele criou o Committee on Public
Information (Comité de Informacdo Pudblica, em traducdo livre), agéncia
governamental que visava “convencer a opinido publica das vantagens da
participacdo dos Estados Unidos na guerra” (SALGADO, 2012, p. 238). A partir do
comité, diversos estudos sobre técnicas de propaganda eleitoral e politica
relacionadas as teorias da comunicagdo — como a teoria hipodérmica - foram
lancados e popularizados.

Assim, de acordo com Ribeiro (2004), as campanhas eleitorais modernizadas
adquiriram suas caracteristicas primordiais nos Estados Unidos, e foram
“exportadas” para o mundo, adaptando-se as peculiaridades dos paises que a
adotaram, incluindo o Brasil. Essa teoria foi elaborada a partir dos estudos de
Mancini e Swanson, que realizaram uma detalhada analise comparativa entre
campanhas eleitorais recentes de onze paises diferentes, detectando suas
similaridades e divergéncias, considerando fatores culturais, historicos e politicos.

A partir das afirmacdes acima, Ribeiro corrobora uma perspectiva de que as
campanhas eleitorais no modelo americanizado que encontramos hoje na maioria
das democracias sdo compostas de cinco elementos primordiais, dentro das
caracteristicas e nivel de desenvolvimento de cada pais. Sao elas:

l. Marketing e pesquisas de opiniao

O fim da divisdo politica por estratificagbes sociais, movido pela
despartidarizacdo e imparcialidade da imprensa, surgidas na segunda fase das
campanhas politicas, trouxe ao publico eleitor uma maior complexidade e
heterogeneidade de opinides. Tornou-se mais dificil para os partidos politicos
identificarem o posicionamento do publico e como chegar a seus eleitores.
Portanto, as pesquisas de opinido publica qualificam-se como o melhor
instrumento de sondagem do imaginario publico, a fim de compreender o que
pensam os cidadéos e quais suas demandas.

Il. Centralidade dos meios eletrénicos

A centralidade dos meios eletrénicos, caracteristica que teve sua emergéncia na

terceira fase, € marcada pela mediacdo do contato entre candidato-eleitor pelos
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media, sejam eles a “imprensa tradicional” ou a internet e redes sociais. De
acordo com Manin (apud RIBEIRO, p. 38), “a praca publica sucumbe frente a tela
como locus privilegiado de atuagéo politica em épocas eleitorais”. A centralidade
pode ser identificada por meio da participacdo de candidatos em debates e
entrevistas televisionadas, bem como propagandas veiculadas em radios, jornais,
canais de televisdo, dentre outros.

Il. Personalizacao

A personalizacdo é uma propriedade ligada diretamente a centralidade dos
meios, uma vez que o uso da televisdo, por exemplo, favorece o contato direto
entre eleitor e candidato, dispensando a intermediacdo dos partidos antes
existente. Dessa forma, a politica apropria-se da l6gica personalista dos media, e
“a imagem do politico converte-se na prépria mensagem, independentemente do
discurso proferido” (RIBEIRO, 2004, p. 39). Consequentemente, ha um trabalho
na construcdo da imagem do ator politico, em detrimento da valorizacdo de
projetos, ideias ou organizacfes (MANIN, SARTORI, apud RIBEIRO, 2004, p.39).
V. Profissionalizacéo dos participantes

Conforme abordado anteriormente, a segunda fase das campanhas politicas é
representada, dentre outros fatores, pela profissionalizagdo da forga de trabalho.
Tal mudanca ocorre a partir da valorizacdo dos meios de comunicacdo no fazer
politico e nas campanhas, tornando assim necessaria a participacdo de
especialistas do ramo comunicacional e politico. Esse fendmeno, denominado
por Habermas (apud RIBEIRO, 2004, p. 39) de “cientifizagdo”, destitui de cargos-
chave da campanha os militantes, voluntarios e membros do partido, 0os quais
eram, na primeira fase, a base da construcdo das campanhas.

V. Apelo sedutor-emotivo

O “apelo sedutor-emotivo” é um aspecto que chega as campanhas eleitorais
junto a duas outras caracteristicas: a centralidade dos media e a
profissionalizacdo. Isso ocorre, dentre outros fatores, devido & adaptacdo da
politica & légica comunicacional, feita por comunicologos que atribuem fatores da
sua especializacdo da criacdo e geréncia das campanhas. Sendo a campanha
um produto midiatico, “sé quem domina os ‘meios mediaticos’, onde pontifica a
televisdo, pode ganhar eleigdes” (SARTORI, apud CAETANO, 2013, p, 11). Na
busca desse dominio, a emocao é priorizada em detrimento da argumentacéo

critica.
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Por fim, devemos ressaltar que as cinco caracteristicas acima mencionadas
nao sédo determinadoras das campanhas eleitorais. Elas sdo apenas uma base das
diversas estratégias e acdes empregadas em cada campanha, influenciadas pelo
contexto socioeconémico e cultural do local onde se aplicam. Outro ponto importante
a ser destacado, que sera abordado no subcapitulo seguinte, € o direcionamento
destas estratégias para a logica midiatica: todas elas voltam-se a entender o publico
e produzir contetudo especifico para os meios de comunicacao, a fim de obter um

dominio sobre os “meios midiaticos”.

1.3 Midia e campanhas eleitorais

Salgado (2012, p. 241) aponta que “a mediatizagdo é uma teoria que sustenta
gue sdo os media que moldam e enquadram 0s processos e 0s discursos da
comunicacdo politica, bem como a sociedade em geral’. Dessa forma, a autora
propbe que a mediatizacdo da politica é ainda mais complexa, pois torna-se a
mediatizacdo da sociedade, influenciando o publico na visdo de mundo e de si

préprio. Segundo Rubim (2001, p. 174)

A comunicagdo adquire um status estruturante na contemporaneidade
porque torna-se dispositivo essencial para a realizacdo do capital, para o
conhecimento da atualidade e para costurar em rede o0 mundo
contemporaneo, constituindo assim uma singular sociabilidade, composta
de espacos geogréfico e eletrbnico, convivéncia e televivéncia, globalidade
e localidade, enfim de realidade contigua e telerrealidade.

Nesse sentido, sdo identificados trés niveis da presen¢a dos media no campo
politico. O primeiro nivel refere-se ao grau de dependéncia da sociedade em relacéo
a midia como fonte principal de informacéo politica. O segundo concentra-se na
“forma como o0s conteldos mediaticos sobre a politica seguem uma “légica
mediatica” em detrimento de uma “logica politica” (SALGADO, 2012, p. 241). Ja o
terceiro nivel aborda a adaptacdo do discurso politico e 0 comportamento dos
candidatos e atores politicos a logica midiatica.

Alguns efeitos concretos da mediatizacdo no exercicio da politica podem
ser, por exemplo, o0s seguintes: a preponderdncia dos media como
mediadores entre os politicos e os cidaddos, em detrimento dos partidos
politicos; a aceleracdo dos tempos de decisdo da politica em algumas
situag6es devido a pressdo dos media e da opinido publica; a influéncia da
funcdo de agendamento dos media no estabelecimento de prioridades
politicas; a simplificacdo do discurso politico, que se adapta para ser
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veiculado pelos media; e uma crescente personalizagao da vida politica,
entre outros. (SALGADO, 2012. p. 241)

Ao constituirem-se como um momento decisivo na busca por votos, as
campanhas eleitorais caracterizam-se por uma adaptabilidade ao contexto
socioeconémico e informacional em que se inserem. Dessa maneira, a ascensao
dos meios de comunicacdo na vida em sociedade também provocou a insercao
desses meios no fazer politico, assim ocupando, em um curto periodo de tempo, um
papel central na construcdo das estratégias eleitorais e politicas. Nesse sentido, de
acordo com Zaller (apud CAETANO, 2013, p. 12) “estamos diante de uma politica
mais mididtica, na qual os atores politicos disputam o eleitorado através das

mensagens que sao veiculadas pelos media”.

Essa disputa pelo eleitorado através dos meios de comunicacao reverbera em
uma dependéncia dos media pelos candidatos, em detrimento das ligacdes
partidarias. A veiculagdo da campanha eleitoral em veiculos como radio e televisdo
aumenta o “leque” de opgdes do eleitor, que passa a conhecer candidatos além
daqueles presentes em sua regido ou em seu convivio. Assim, o maior poder de
persuasao politica concentra-se nos meios, e ndo mais na fidelidade aos partidos ou
ideologias politicas. Diante disso, Salgado (apud CARVALHO, 2010. p. 37) afirma

que

Os meios de comunicacdo social determinam que assuntos sao importantes
e quais merecem atencéo e, desta forma, adquirem um papel importante na
estruturagcdo da realidade politica e social. Por outras palavras, o publico
ndo somente toma conhecimento dos assuntos pelos media, como também
percebe que importéncia deve dar a cada assunto, através do énfase
conferido, em primeira instancia, pelos media. E isto podera ter uma
importancia tanto maior quanto for a luta dos partidos em campanha
eleitoral por transmitir a sua mensagem através dos meios de comunicagéo
social.

Dessa forma, a autora acredita que a midiatizacdo da politica cria um
fenbmeno denominado de “telepoliticos”, no qual “a televisdo obriga os politicos a
movimentarem-se num ambiente novo, onde o publico € extremamente heterogéneo
€ a maioria nao esta interessada nos assuntos relacionados com politica”
(CARVALHO, 2010, p. 65). Nesse contexto, Carvalho afirma que os candidatos
dependiam dos meios de comunicacdo para a conquista do eleitorado, seguindo a
l6gica de que, quanto mais noticias e propagandas veiculadas nos media, maior

sera a proximidade do publico e, consequentemente, a probabilidade de votos
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convertidos. Esse fato ja ndo é recorrente na atualidade: quase uma década depois,
€ possivel identificar candidatos que obtém visibilidade politica independente da
midia televisionada, porém continuam orientados pela l6gica midiatica vigente e por

um publico cada vez mais heterogéneo.

Entretanto, ao considerarmos oS meios de comunicacdo como centrais na
campanha eleitoral, devemos também abordar a perspectiva econémica dessas
campanhas. Para além da simples participacdo nos media, € necessario que o
candidato possua recursos financeiros para tal insercdo, ademais considerando-se
questbes como producdo, edicdo e sele¢do do contelido a ser veiculado. A vista
disso, ha uma notéria diferenca nas campanhas de partidos distintos, e,
consequentemente, de candidatos com maior ou menor poder econdmico. Carvalho
(2010, p.36) aponta que

[...] partidos politicos com maior poder e influéncia na sociedade, terdo mais
fundos para poder aplicar na sua campanha. Por outro lado, partidos mais
pequenos com menor poder na sociedade, tém mais dificuldades em fazer
passar a sua mensagem, devido a falta de fundos e meios de que dispdem.

Ainda sob a sistematica dos meios de comunicacdo, € possivel identificarmos
trés elementos principais atuantes: “ao centro os media e, numa relacdo biunivoca
com estes os cidadaos e as organizagdes politicas” (MCNAIR apud FERNANDES,
2010, p. 123). A centralidade da comunicacdo eleitoral esta voltada aos meios e
todas as atividades e produtos comunicacionais-midiaticos desenvolvidos sé&o

orientados para a geracao de resultados positivos e para a conquista do eleitorado.

Embora a producdo das campanhas eleitorais volte-se a veiculacdo midiatica,
ha outro fator a ser pensado: o poder de escolha detido pelos meios de

comunicacao.

Constituindo-se 0s meios de comunicacdo social como empresas com fins
lucrativos, a ambicdo em fazer maiores audiéncias sobrepfe-se ao valor
informativo das noticias, aumentando, assim, o cinismo e diminuindo a
guantidade de informacao politica (de qualidade) prestada aos cidad&os.
(CARVALHO, 2010, p. 44)

Dessa forma, muitas vezes um grande investimento financeiro nos media ndo é
garantia de visibilidade e noticias positivas. Nesse momento, questdes como
relacdes de poder, afinidades politicas e busca pela maior audiéncia sdo fatores

centrais para a escolha do que sera veiculado.



22

Nesse contexto de centralidade dos meios de comunicagdo, novos meios
surgem e substituem a existéncia de outros, como é o caso da internet. As novas
configuracbes no modo social modificam também a busca pelo ganho da opinido
publica, um dos elementos chave das campanhas eleitorais. A relagéo entre politicos
e cidadados se constroi pelo discurso, que € modificado conforme séo identificadas
as pautas e demandas de determinados grupos sociais. A propagacao do discurso
também & modificada, mas, por sua vez, molda-se de acordo com as tecnologias de
comunicacao emergentes na sociedade.

Assim, a perspectiva dos estudos de campanhas eleitorais no ciberespaco é
recente nas pesquisas em comunicacdo e politica. Em termos brasileiros, mais
precisamente, é desde as eleicdes de 2014 que a tendéncia do uso de redes sociais
para o fortalecimento das campanhas em época de eleicdo ascendeu, sendo estas
muito utilizadas pelos candidatos a presidéncia da republica. Segundo Gomes
(APUD Massuchin e Tavares, 2015), foi a partir das eleicbes de 2008 nos Estados
Unidos que as redes sociais, principalmente o Facebook, popularizaram-se entre os

candidatos.

O ciberespaco é um espaco existente no mundo comunicacional no qual nao
€ necessaria a presenca fisica do homem para o fazer comunicativo e o
relacionamento. Diante disso, Lévy (apud SILVA, 2011, p. 37) alega que “é nesse
espaco que se desenvolve uma nova forma de cultura, a chamada cibercultura, na
qual cada individuo, cada grupo no ciberespaco podera ser o seu proprio emissor de
dados e informacdes [...]".

Isto posto, a cibercultura € permeada por uma série de plataformas e

tecnologias que causam impactos sociais e politicos, tendo em vista que

A invencdo e adocdo de uma nova ou outra tecnologia causam
transformagfes sociais, culturais, politicas em um determinado contexto
social, e consequentemente, gera um novo mundo no qual as
comunicacdes causam impacto nas categorias de tempo e espaco, e
modificam as relagdes sociais dentro da sociedade. (RUDIGER, apud
SILVA, 2011, P.36)

Considerando a internet como parte formadora da cibercultura, podemos
considerar que seu advento foi uma oportunidade de renovagao da democracia e da
participacéo cidada em geral. A Wold Wide Web (www) permitiu que novos meios de
comunicacdo e relacionamentos fossem criados, tanto entre instituicbes politicas e

cidaddos quanto entre os proprios candidatos e seus eleitores. Portanto, Castells
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(apud SORJ, 2006, p. 124) afirma que “as novas tecnologias da comunicacéo
abririam a possibilidade de uma nova forma de participagédo cidada, horizontal,
independente das grandes estruturas politicas e dos organismos de comunicacao de
massa”. Assim, o autor acredita que a internet seria um espago democratico de troca
de informacdes e relacionamento, no qual qualquer individuo teria a oportunidade de

expor suas opinides.

Dentro do contexto de cibercultura e participacédo na internet, surgem entao as
campanhas eleitorais online. Como um novo meio de comunicacao a ser apropriado,
€ crescente o numero de partidos e candidatos que voltam suas estratégias ao meio

online. Marques (2016, p. 47) acredita que

As Ultimas eleicbes brasileiras tém mostrado que a internet também
desperta a atencdo dos coordenadores de campanha. Mesmo em
municipios onde a conexdo € de m& qualidade e o pre¢co cobrado pelo
acesso € extorsivo, perfis em redes sociais sdo criados e atualizados
continuamente; videos, piadas e ataques aos adversarios ganham
repercussdo. Aos partidos e aos candidatos ndo mais cabe, entdo, a opcéo
de estar “fora da internet”.

Diante disso, Gomes, Fernandes, Reis e Silva (2009, p. 32) propdem trés
fases de campanhas digitais, designadas a partir de um curto periodo de quinze
anos, e baseadas em campanhas americanas. Sao elas: proto-web, web e pos-web.
A primeira fase caracterizava-se pela transicdo de campanhas off-line para o meio
online, fazendo uso principalmente do e-mail, de maneira semelhante a

correspondéncia por cartas ou fax.

Ja durante a fase web, o centro das campanhas tornou-se os sites e portais
oficiais, utilizados como um local de armazenamento de dados, panfletos e outros
materiais de divulgacdo. De algumas poucas maneiras, 0s portais também eram
formas de coletar feedbacks e criar relacionamento com os eleitores, bem como
arrecadar fundos para as campanhas. Ainda nesse momento, de acordo com
Gomes, Fernandes, Reis e Silva (2009, p. 32) “o material on-line era em geral uma
copia eletrénica do mesmo material empregado off-line”.

Nos ultimos anos da década de 1990 houve a consolidagéo da terceira fase,
chamada de poOs-web. A partir disso, as paginas oficiais tornam-se locais de
compartilhamento e relacionamento online, “e o modus operandi da campanha &

cooperativo, ao par com o0 espirito da internet 2.0 no que se refere a convocar e
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pressupor a participacdo dos internautas [...]” (GOMES, FERNANDES, REIS e
SILVA, 2009, p. 32). Dessa forma, os eleitores sao convidados a participar
ativamente das campanhas e relacionar-se com os candidatos. Nesse momento,
mais precisamente a partir dos anos 2004 e 2006, também surge o uso de redes
sociais como o MySpace, YouTube e Facebook na construcdo das estratégias de
campanha.

Entretanto, ndo apenas as campanhas migraram para a ambiéncia digital,
como também os portais de noticias e veiculos midiaticos. Ao passo do crescimento
da cibercultura, a midia de massa adaptou-se ao contexto e, atualmente, utilizam-se
das redes sociais e de sites proprios. Diante disso, o publico também continua a
consumir o conteudo desses veiculos, apenas por canais diferentes. “A curto prazo,
a midia de massa continua sendo, de longe, a principal provedora de informacdes
num mundo no qual nossas vidas sdo afetadas continuamente por fatos que
ocorrem longe dos nossos olhos [...]". (MIGUEL e BIROLI, 2011, p. 79).

E a partir do viés da midia de massa como centralizadora e provedora de
informacdes politicas e sociais que temos o0s objetos escolhidos — Veja e
CartaCapital — com veiculos midiaticos que se adaptaram ao contexto informacional
vigente. Nesse sentido, apresentaremos 0s conceitos de acontecimento,
acontecimento publico e o discurso das midias no préximo capitulo, a fim de

entender como o acontecimento é narrado e problematizado pela midia.
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2. ACONTECIMENTO

O termo acontecimento refere-se a um evento que ocorre por causas
determinadas e de maneira repentina, ocasionando consequéncias e modificando o
estado das coisas. Nas perspectivas filosoficas, sociolégicas e comunicacionais, 0
“acontecimento” pode ser dotado de diversos sentidos, caracteristicas e efeitos. E
nesse sentido que apresentamos 0 seguinte capitulo, que visa entender as
diferentes abordagens do acontecimento e sua existéncia dentro do campo midiatico
a partir de autores como Babo-Lanca (2006, 2012), Franca (2012), Charaudeau
(2013), Queré (2011, 2012) e Weber (2013). O capitulo sera dividido em trés
subcapitulos: natureza, caracteristicas e classificacbes do acontecimento; o
acontecimento publico: aspectos constitutivos e especificidades; e o acontecimento
publico narrado e problematizado pela midia.

2.1 Natureza, caracteristicas e classificagfes do acontecimento

O acontecimento €, em sua natureza, um fato nao planejado e que ocorre de
maneira extraordinaria e espontanea. Os acontecimentos provocam uma ruptura na
normalidade, introduzem uma desorganizacdo. Dessa maneira, Babo-Lanca (2012,
p.13) afirma que “como o acontecimento é da ordem do inesperado ou do inédito,
introduz uma descontinuidade e comporta uma parte de indeterminacao, sendo por

isso mesmo muitas vezes incompreensivel e nao identificavel num primeiro tempo”.

Para além da conceituacdo de Babo-Lanca, o socidlogo Louis Queré (2012)
caracteriza o acontecimento como distinto de um simples fato, de modo que o
acontecimento € dotado de experiéncias e situacdes que os diferenciam. Portanto, o
sentido do acontecimento esta na experiéncia, na recepc¢ao deste por “aquele a
gquem o que acontece acontece” (BABO-LANCA, 2006, P.85). Assim, é uma
ocorréncia empirica particular, ndo reprodutivel que, dada sua natureza contingente,
poderia ndo se produzir, ou acontecer de outro modo. O acontecimento jamais

podera se repetir.

Queré (2012) estabelece que o acontecimento possui uma dupla vida. Ha
aqueles acontecimentos que simplesmente emergem no cotidiano, surgindo nos

limites da existéncia e ha também os acontecimentos-objetos. O segundo grupo é
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passivel de analise, e “pode ser encarado como mudancga existencial das coisas e
nas coisas, em curso de um specious present; e também como objeto a identificar,
compreender, explicar e avaliar’ (QUERE, 2012, p.26). Dessa forma, os
acontecimentos podem ser incompreensiveis em sua totalidade, ou podem ser

compreendidos a partir de seus aspectos especificos.

Outro ponto destacado por Franca (2012, p. 13) é de que o acontecimento
nao € independente, nem autoexplicativo. O que evidencia o0 acontecimento é o
poder que ele tem de afetar um sujeito ou uma coletividade, de forma a interromper
a rotina e provocar uma descontinuidade das ocorréncias. Para além de provocar a
descontinuidade, os acontecimentos em si sdo descontinuos. Queré (2005) aponta

que

quando [os acontecimentos] se produzem, ndo estdo conectados aos que
0s precederam nem aos elementos do contexto: sdo descontinuos
relativamente a uns e a outros e excedem as possibilidades previamente
calculadas; rompem a seriagdo da conduta ou a do correr das coisas.

Diante disso, Queré aborda o acontecimento a partir de trés perspectivas
distintas. A primeira, fenomenoldgica, trata do sentido que ndo ha acontecimento
sem um sujeito a quem ele aconteca, bem como existem procedimentos que
individualizam esses objetos e fendmenos, o que torna cada acontecimento Unico. A
hermenéutica filosofica, segunda perspectiva, afirma que “a experiéncia modifica
aquele que a faz e aquilo de que a experiéncia é feita” (Babo-Lanca, 2006, p. 86).
Por altimo, Queré refere-se a pragmatica da experiéncia: ao nivel de organizacdo da
experiéncia numa situacao, ao nivel da experiéncia, por meio da exploracédo e busca

de respostas ao que se passou.

Ainda de acordo com o autor, um acontecimento relaciona-se com passado e
futuro. Ele desdobra-se para o passado quando comparado a acontecimentos
semelhantes e analogias; e alonga-se para o futuro ao ter suas consequéncias
avaliada. Ja durante seu surgimento, Rebelo (2006), a partir de Paul Ricoeur,
apresenta trés fases da génese do desenvolvimento do acontecimento. Séo elas: a
emergéncia da ocorréncia; a procura de sentido; e a diluicdo do acontecimento na
narrativa construida a seu propésito. “Transformados em narrativas, 0s
acontecimentos passam a existir também como discurso, representagéao” (FRANCA,
2012, p. 14).
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Ademais das caracteristicas do acontecimento, Isabel Babo-Lanca (2012),
propde uma classificagdo dos acontecimentos a partir de conceitos da sociologia da

comunicacao, a partir de uma nova perspectiva. Sao eles:

Acontecimentos noticiosos: com base em Dayan e Katz (1999), a autora afirma que
esses acontecimentos remetem a nocdo habitual de acontecimento no campo
midiatico e das praticas jornalisticas, sendo eles acidentes, desordens, tumultos,

dentre outros.

Acontecimentos rotina: a partir de Molotch e Lester (1974), Babo-Lanca traz como
exemplo a conferéncia de imprensa. Eles séo “realizagcdes deliberadas e previsiveis
que sao promovidas intencionalmente a categoria de acontecimentos, sendo

precisamente a sua frequéncia que os coloca como rotina” (2012, p.16).

Pseudo-acontecimentos (Boorstin, 1961): sdo organizados em funcado dos media, e
dependem da cobertura mididtica para tornarem-se acontecimentos, sendo
planejados para serem noticia — a exemplo disso, temos manifestacdes, entrevistas

e comicios.

Acontecimentos cénicos e dramaturgicos: “trata-se dos acontecimentos com poder
de dramatizacdo cénica e de focalizacdo da atencdo publica, por via de uma
visibilidade que se joga numa sobre-exposicao das vitimas” (BABO-LANCA, 2012,

p.16). E o caso de desaparecimentos e assassinatos, por exemplo.

Acontecimentos experienciados: apesar do acontecimento ser caracterizado pela
experiéncia, a autora traz essa classificagdo como um acontecimento no qual “é
mais intenso o grau de ligacéo das significacdes daquilo que acontece a provacéao e
a vivéncia na experiéncia publica dos atores” (2012, p. 17). Tais acontecimentos tém

valor de experiéncia e afetacéo, como é o contexto do 11 de Setembro.

Acontecimentos midiaticos ou cerimoniais: também baseada em Dayan e Katz
(1999), a autora propde que estes sdo o caso de grandes cerimobnias televisivas,
sendo assim acontecimentos programados e “recontextualizados” pela transmissao
midiatica. Eles sdo dependentes das tecnologias e comprometidos com a estética.
Diante disso, temos casamentos reais, jogos olimpicos e mundiais de futebol como

exemplo.
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Acontecimentos-problema: segundo Barthélemy e Queré (1991), alguns
acontecimentos entram em desacordo com as préticas instituidas e normatizadas.
Dessa forma, criam situacdes que constituem um problema ou alinham-se a um
problema ja existente. Em diversos momentos, o0 acontecimento torna-se um

problema publico de escala local, nacional ou internacional.

Acontecimentos réplica: essa classificagdo sofre um efeito de repeticdo que anula
seu carater unico. A exemplo disso, Babo-Lanca afirma que um acontecimento que é
replicado em diversas midias - como na internet, imprensa tradicional e em outros
produtos comunicacionais-midiaticos (programas de humor, parédias) - acaba por
ser fragmentado pela replicacdo constante. Assim, torna-se exaustivo e esvazia-se

das dimensdes hermenéuticas e pragmaticas propostas por Queré.

Para além dessas classificacfes, ha também o conceito de acontecimento
publico, abordado por Maria Helena Weber (2013, p. 191) como “capaz de despertar
paixdes individuais ou coletivas e propicia a convergéncia da politica e da midia que
ocorre a partir da identificagdo da sua estrutura vital, da sua natureza [...]". A partir
de um diagndstico, a classificagdo proposta por Weber se revela mais pertinente
para a analise do objeto empirico desta pesquisa, e portanto, sera aprofundada no

préximo subcapitulo.

2.2 O acontecimento publico: aspectos constitutivos e especificidades

O acontecimento publico € um acontecimento capaz de mobilizar individuos,
instituicBes publicas e organizac6es midiaticas devido ao seu impacto e desordem
na sociedade. Ele esta atrelado a vida, a morte ou ao interesse publico. Weber
(2013, p. 11) afirma que a natureza dos acontecimentos publicos “contém qualidade,
autonomia, passionalidade, identificagcdo com ideias coletivos e vinculagdo com
rituais de origem”. Dessa forma, nem todos os acontecimentos sdo publicos, mas

todos os acontecimentos publicos sdo dotados dessas caracteristicas.

Todavia, o acontecimento publico também é permeado por caracteristicas
atreladas aos demais acontecimentos. A experiéncia € a principal delas. Nesse
sentido, identificamos a experiéncia publica do acontecimento que, ao ser definida

por Babo-Langa (2006, p. 90) se da “ao mesmo tempo na experiéncia e na histéria
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de quem ¢é afetado, que se apropria dele e o incorpora no seu suportar e agir’.
Assim, por uma perspectiva da estruturacdo da experiéncia publica no confronto
com o0 acontecimento, o publico torna-se “a instancia de emocao e de acgao’
(QUERE).

Logo, o publico passa a sujeito da experiéncia e constroi a identidade do
acontecimento por meio da sua recepg¢ao. “A acado do publico visara regular,
normalizar, remediar, inverter, discutir ou problematizar a situacdo criada pelos
efeitos que o acontecimento produziu” (BABO-LANCA, 2006, p. 90). Diante dessa
conceituacdo, a autora propde quatro perspectivas de analise da configuracdo do
acontecimento publico. Sdo elas: configuracdo narrativa do acontecimento; a acao
coletiva e a constru¢cdo de um problema publico/campo problematico; a construcao
do acontecimento nos discursos comuns e midiaticos; a constituicdo dos publicos, a

partir de perspectivas sociolégicas da recepcao.

Entretanto, é importante ressaltar que nem todo acontecimento se torna um
problema publico. O problema publico constitui-se da necessidade de intervencéo
coletiva de definicdo e formulacdo dos problemas, utilizando-se de questionamentos,
perspectivas abertas, respostas e reacdes empreendidas pelo publico. Muitas vezes,
ha a intervencdo de arenas publicas como sindicatos, comissfes de cidadaos,
congressos politicos, tribunais, dentre outros. Por isso, Babo-Langa (2006, p. 91)

afirma que

O acontecimento que adquire o estatuto de um problema é um assunto mais
amplo de discussao, de atencdo e de reacgdo por parte do publico e dos
poderes instituidos do que o acontecimento publico, que, fixando a atencao
do publico durante um certo tempo, ndo constitui um problema.

Portanto, a autora descreve a analise dos acontecimentos publicos como uma
compreensao da existéncia de diferentes acontecimentos (de ordem natural, politica,
religiosa, social, etc) que “irrompem no espag¢o publico e originam diferentes
experiéncias publicas e diferentes constru¢des discursivo-narrativas, inscrevendo-se

em campos problematicos ou inaugurando-os [...]” (BABO-LANCA, 2006, p. 93).

A partir da perspectiva de acontecimentos publicos de diferentes ordens,
Weber (2013, p. 191) propbe a caracterizacdo de cada um deles. De acordo com a

autora,
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alguns acontecimentos alteram o cotidiano e irrompem dos campos politico,
social, religioso, cultural, institucional e da propria natureza. Provocam
reacbes publicas, ocupacdo do tempo e do espaco midiatico e
manifestacbes de interesse politico. Sdo diferentes em sua natureza e
origens e, consequentemente, no interesse que despertam. Podem ser
inusitados, inesperados ou planejados estrategicamente.

Os acontecimentos politicos, portanto, sdo em sua maioria planejados. Eles
abrangem cerimonias, elei¢cdes, plebiscitos, acordos nacionais e internacionais,
eventos diplomaticos, dentre outros. “O investimento burocratico e institucional é
destinado a obtencdo de visibilidade e producdo de imagem publica favoravel”
(WEBER, 2013, p. 191). Alguns acontecimentos politicos podem ser inusitados
quando se tratam de escéndalos politicos — € o caso de transgressoes, segredos
que ferem principios éticos revelados e acusacdes de corrupcao, por exemplo.

Ja4 os acontecimentos da natureza também sao vinculados a politica no
momento em que “provocam destruicdes e exigem decisdes, pois tanto atraem a
solidariedade quanto expdem a (in)capacidade dos governos de responder e se
promover” (WEBER, 2013, p. 191). A exemplo disso, temos fenbmenos naturais de

grandes proporcdes como terremotos, enchentes, furacées, tsunamis, dentre outros.

Acontecimentos sociais também sdo politicos ao serem determinados por
movimentos da sociedade quando organizada, e acabam por tomar forma como
reivindicacdo, ataque ou apoio ao campo politico. E o caso de manifestacdes e
ocupacles de luta por causas minoritarias, como igualdade de género, direito a
moradia, entre outros. “A resposta a estas vozes esta nas mudancgas politicas ou no
siléncio dos governantes” (WEBER, 2013, p. 191).

Por fim, a autora diferencia os acontecimentos religiosos e 0s acontecimentos
da cultura. O primeiro grupo pode ser identificado em rituais, em ruas e templos, e
associam-se a politica por serem acdes de poder. J& 0 segundo grupo é composto
de festas populares como carnaval, competicdes esportivas, shows e outros que
dependem do investimento politico também para sua ocorréncia. Aléem disso, Weber
(2013, p.192) afirma que “pode-se pensar em espagos da cultura como locais e
producdo de acontecimentos”. Dessa forma, podemos considerar museus, feiras,

bienais também como parte dos acontecimentos da cultura.

Ja na perspectiva de Queré (2011, p. 27) “o acontecimento publico é

fundamentalmente um acontecimento inscrito e tematizado num registo especifico, o
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dos problemas publicos e do seu tratamento pela a¢do publica”. Portanto, ndo se
trata apenas de um acontecimento levado a publico por diferentes meios de
comunicacdo, mas também que implica em uma desordem nas instituicdes, que

exige uma mobilizacdo e acéo publica do Estado, por exemplo.

2.3 O acontecimento publico narrado e problematizado pela midia

Para abordar a narrativa midiatica do acontecimento, podemos retornar as
fases do desenvolvimento do acontecimento mencionadas por Rebelo (2006) a partir
de Ricoeur. Sao elas: emergéncia; procura de sentido; e diluicdo do acontecimento
na narrativa construida a seu propésito. Diante disso, Rebelo (2006, p. 18) afirma
gue nem todas as narrativas serdo midiatizadas, porém, a midia detém o poder de

“transportar o acontecimento para la dos limites da comunidade onde emergiu”.

As midias, a partir de sua posicédo de visibilidade na sociedade, explicam e
noticiam o acontecimento de acordo com sua propria l6gica. Dessa forma, a midia
atribui um sentido proprio ao acontecimento, tornando-o um “acontecimento-objeto”
veiculado para milhares de pessoas que compartilhardo desta visdo. E nesse
contexto que Charaudeau (2013, p. 58) coloca a midia como um organismo que se
define por uma légica comercial: “uma empresa numa economia de tipo liberal e, por
conseguinte, em situacdo de concorréncia com relacdo a outras empresas com a
mesma finalidade”. Assim, a midia esta inserida na légica produtivista do mercado, e

veicula as informacdes de acordo com seus interesses proprios.

Ao noticiar o acontecimento, a midia corrobora os desdobramentos do
acontecimento propostos por Queré (2005): ela retoma acontecimentos semelhantes
do passado (como no caso de desastres naturais, acidentes) e prolonga-o para o

futuro ao considerar as consequéncias que podem discorrer do acontecido.

Todos os procedimentos que buscam entender algo levam a um mesmo
caminho: transformar esse algo em discurso, em uma narrativa
compreensivel tanto para quem constréi quanto para quem percebe o que
foi construido. E precisamente o movimento de recortar uma potencialidade
do acontecimento e transforma-lo, como ja dito, em objeto de julgamento.
(QUERE apud DE DAVID, 2018, p. 33)
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Na relacdo midia-acontecimento, os media também podem ser o local de
surgimento e producdo dos acontecimentos, na sua primeira vida; e podem ser o
local de repercussdo, no qual os acontecimentos adquirem sua segunda vida
(passando a acontecimentos-objetos). Franca (2012, p. 16) cita o episédio de uma
novela, a pagina de um jornal ou um post no Twitter como locais passiveis de um
acontecimento em sua dimensao existencial. Da mesma forma, os acontecimentos
em sua segunda vida também podem ocorrer fora do campo midiatico, como em

uma conversa informal ou um debate, por exemplo. Todavia, a autora reitera que

A midia é a instituicdo central pela qual a sociedade fala de si mesma, a si
mesma, forcoso € constatar que é principalmente neste dominio que os
acontecimentos sdo revividos e ganham sua existéncia simbdlica. E as
vezes essa segunda vida é tdo transformadora, e causa tanto impacto, que
ela atua igualmente (e novamente) como acontecimento existencial — este,
por sua vez, serd comentado, e se transformara, de novo, numa segunda
vida, numa espiral crescente. (FRANCA, 2012, p. 16)

Ao considerarmos a midia como central na sociedade, entende-se que ela é
responsavel pela forma como os cidaddos percebem o mundo e a si mesmos, e,
consequentemente, percebem os acontecimentos noticiados. Portanto, Charaudeau
(2013, p. 95) afirma que “o acontecimento nunca é transmitido a instancia de
recepcdo em seu estado bruto; para sua significacdo, depende do olhar que se
estende sobre ele, olhar de um sujeito que o integra num sistema de pensamento

[...I". A midia, como sujeito, constrdi o sentido e a enunciagao do acontecimento.

Charaudeau (2013) também propde que a transformagéo do “acontecimento
bruto” ao “acontecimento construido” (midiatizado) ocorre por meio de um contrato
de comunicacdo. Nesse sentido, a midia constr6i a noticia em funcdo da sua
interpretacdo e repassa a instancia receptora, que reinterpreta a informacéo. Ele
caracteriza esse processo como duplo: ha o ato de transformacéo do acontecimento
e o0 ato de transagdo da noticia para o publico. “Esse duplo processo se inscreve,
entdo, num contrato que determina as condi¢cdes de encenacdo da informagéao,
orientando as operagbes que devem efetuar-se em cada um desses processos”
(CHARAUDEAU, 2013, p. 114). O autor esquematiza 0 contrato de comunicacao na

figura a sequir:
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Figura 3
“Contrato de comunicagdo”

l———— “Contioto de comunicagio™ ——_l

“Aeontecimento Insiincia “Noticia” Instincia “hcontecimento
butoe 4 deprodugio ————— Acontecimento ———=——de jacepio — interpretodo”
interpretodn” mididfico constiuido mididlica :
| 1 [ 1
1
L~ Processo de:lmnslmmu;ﬁu ----- Ak F'mtmde:'rmerp:m;ﬁn“ ==
1
————— — Processo de fransagie — — - - = =

Figura 1: Reproducéo de Charaudeau (2013, p. 114)

A partir do contrato de comunicacdo, Charaudeau (2013) elenca trés
operadores da construgdo do discurso midiatico. O autor aponta que 0S
acontecimentos serdo selecionados e construidos por trés fatores: atualidade,

socialidade e imprevisibilidade.

A atualidade refere-se a distancia que separa 0 momento de surgimento de
um acontecimento ao momento em que ele é informado. Isso leva as midias a
utilizarem-se de mecanismos para configurar a contemporaneidade (no caso de
transmissdes diretas), para dar a ilusdo da contemporaneidade (por meio de
transmissdes gravadas anteriormente) ou para justifica-la (pela comemoracéo). Esse
operador faz com que as midias projetem o imediatismo do acontecimento, que em
breve podera ser substituido por outro. A atualidade pode estar relacionada também

a “proximidade”, no sentido de surgir fisicamente proximo ao receptor.

Na realidade, a nogéo de proximidade varia de acordo com a natureza do
acontecimento e a maneira de apresenta-lo, mas pode-se dizer que essa
nogao participa da atualidade como imaginario de “corporeidade”, isto €, de
conjuncéo espaco-temporal. (CHARAUDEAU, 2013, p. 102)

O segundo potencial abordado, a socialidade, trata-se da aptiddo em
representar algo conhecido ao publico, ou seja, "nada do que estad organizado
coletivamente (a vida da comunidade) e nada do que toca o destino dos homens
pode ser estranho aos individuos que ai se inserem [...]". A socialidade leva a midia
a construir universos de discurso do espaco publico, configurando-os sob a divisdo

de politica, esportes, cultura, economia, ciéncia, dentre outros.
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Ja a imprevisibilidade se da pelo fato de que o acontecimento modifica a
“tranquilidade dos sistemas de expectativas do sujeito consumidor da informagao”
(CHARAUDEAU, 2013, p. 102), o que leva a midia a evidenciar o que é
particularmente notavel. Assim, o acontecimento midiatico sera reinterpretado a
partir do seu potencial de reorganizagao do sistema, de transformagéo do cotidiano

do receptor.

Partindo para a narracdo do acontecimento, podemos explorar o conceito de
relato de Charaudeau (2013, p. 152): “relatar o acontecimento tem como
consequéncia construi-lo midiaticamente: no instante mesmo que ele é relatado,
constroi-se uma noticia, no espacgo tematico de uma rubrica”’. Assim, a noticia é
tratada como objeto discursivo e desenvolve-se em diferentes formas textuais, como

de anuncio (titulo) e de relatorio (artigo).

Nesse caso, 0 questionamento imposto a midia € a respeito da autenticidade
ou da verossimilhanca dos fatos que sao relatados. Charaudeau propde entéo trés
tipos de procedimentos para a comprovacao da autenticidade. O primeiro deles,
denominado designacdo identificadora, ¢ o ato de exibir provas de que o
acontecimento existiu. Tais provas podem ser imagens ou documentos que provem
0 gue se esta dizendo: “O acontecimento sobre o qual estou falando é este que
estou mostrando”. (CHARAUDEAU, 2013, p. 154).

A analogia constitui o segundo procedimento. Ela parte do principio de que,
se 0 acontecimento ndo pode ser provado diretamente, podera ser reconstruido da
forma mais “realista” possivel, com detalhes de descricdo, comparagdes e
reconstituicdes. Ja a visualizagdo, terceiro procedimento, recorre as imagens para
tornar perceptivel o que ndo se pode ver a olho nu. Para isso, utiliza-se mapas,
maguetes, esquemas, dentre outros recursos visuais, ou também recursos
audiovisuais para ouvir o que nao € audivel — usando aparelhos especiais e técnicas

de gravacao especificas.

Tais procedimentos fazem com que o leitor-ouvinte-espectador penetre num
universo desconhecido, que ndo pode ser captado pelo simples exercicio
dos sentidos, o que provoca a ilusdo de estar em contato com um mundo no
gual agem forcas sobrenaturais cujas intencdes ndo poderia conhecer de
outro modo. As previsbes meteorolégicas sdo um exemplo perfeito disso:
elas permitem visualizar elementos (anticiclones, depressfes) e fendmenos
(a chegada de uma frente fria, 0 movimento das nuvens) invisiveis a olho
nu, com o auxilio de mapas, de fotos aéreas e de animacgdo enviadas por
satélites. (CHARAUDEAU, 2013, p.154)
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Tais procedimentos focam apenas em fornecer causas e consequéncias que
estdo diretamente ligadas ao acontecimento, sem analise ou juizos de valor acerca
do fato noticiado. No processo de analise do acontecimento, ha também
procedimentos a fim de validar o “acontecimento comentado”. E o caso de discursos
de depoimento, a fim de validar as explicacbes causais e consequéncias;
aproximacdo de fatos passados ou presentes, comparando-os, para confirmar a
explicacdo; fazer ver focalizando detalhes suscetiveis de explicacdo (fotos do

acontecimento, documentos, videos, etc).

Descrever as reagdes ao fato € igualmente uma tarefa necesséria, pois todo
acontecimento que se produz no espaco publico concerne a todos os
cidaddos e particularmente aqueles que, de uma maneira ou de outra, tém
uma responsabilidade social ou politica. E esse jogo de inter-relacdes entre
os diferentes atores sociais que as midias tém por obrigacdo descrever,
porque interfere no funcionamento democratico da sociedade. As reactes
podem tomar a forma de uma declaracdo (oral ou escrita) ou de um ato.
(CHARAUDEAU, 2013, p. 155)

Dessa forma, ao relatar o acontecimento, a midia apropria-se de mecanismos
para corroborar a informacdo transmitida. Entretanto, mesmo com tais
procedimentos, a narrativa do acontecimento € perpassada pela interpretacdo e

analise pessoal de um individuo ou um coletivo.

Ela [a midia] parte de um acontecimento que tanto pode ja estar significado
por uma outra instancia de informacdo (agéncia de imprensa), quanto se
apresentar em estado bruto, sendo portador de potencialidades significantes
multiplas. Partindo do acontecimento, o jornalista interpreta e analisa em
funcdo de sua propria experiéncia, de sua prépria racionalidade, de sua
prépria cultura, tudo isso combinado com as técnicas préprias a seu oficio.
(CHARAUDEAU, 2013, p. 156)

E nesse contexto que temos o episodio de agressido ao entdo presidenciavel
Jair Bolsonaro como um acontecimento em sua dupla vida: em primeira instancia, na
politica, no estado de “acontecimento bruto”; em segunda instancia como um
acontecimento mediatizado, ressignificado e problematizado pela midia. Nesta
pesquisa, a analise dessa construcéo se da por meio das estratégias argumentativas
(BRETON, 1999; PERELMAN; OLBRECHTS-TYTECA, 2005) da midia — nesse
caso, representada pelas revistas Veja e CartaCapital.
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3. PERCURSO METODOLOGICO

O presente capitulo dedica-se a apresentar o percurso metodologico
desenvolvido para a analise dos dados e verificacdo da hipétese construida ao longo
da pesquisa. Nesse sentido, o capitulo foi dividido em trés subitens para dissertar
acerca da analise argumentativa, metodologia escolhida.

O primeiro subitem parte dos conceitos de Amossy (2018), Aristételes, e
Olbrechts-Tytece e Perelman (2005) acerca da andlise argumentativa, do
surgimento da retdrica e da proposta de uma nova retérica, construindo assim um
aporte teorico da argumentacdo. A partir disso, o segundo subitem é dedicado a
construcdo do método, com base na obra “Argumentacdo na Comunicagao” de
Breton (1999) - responséavel pela aproximacdo da argumentacdo com as ciéncias da
comunicacao -, no qual se desenvolve uma adaptacao da sua proposta de dinamica
argumentativa. Ja o terceiro e Ultimo subitem disserta a respeito dos objetos de

estudo escolhidos: as revistas CartaCapital e Veja online.

3.1. Anélise Argumentativa: conceitos e autores norteadores

Para a construcdo metodoldgica optou-se pelo método da Analise
Argumentativa, que procede da andlise dos argumentos escolhidos por um
interlocutor para justificar ou refutar determinada opinido e, assim, persuadir uma
audiéncia. Na perspectiva comunicacional, o ato de argumentar parte da tentativa de
convencimento de uma opinido, sendo ela veridica ou ndo. De acordo com Amossy
(2018, p. 11), “a analise argumentativa apresenta-se como um ramo da Analise do
Discurso (AD) na medida em que deseja esclarecer os funcionamentos discursivos,
explorando uma fala situada”. Portanto, a analise dos argumentos nao pode ser

dissociada do conjunto do discurso no qual eles se constroem.

Dessa forma, Amossy (2018, p.7) propde que o discurso busca sempre
produzir um impacto sobre seu publico, mas nem todo o discurso possui uma
finalidade argumentativa, uma “visada”. Logo, a autora afirma que “é preciso, porém,
diferenciar a dimensdo argumentativa inerente a muitos discursos, da visada
argumentativa que caracteriza apenas alguns deles” (2018, p. 44). De maneira geral,

Amossy coloca a pregacao religiosa, a publicidade, o discurso eleitoral e o manifesto
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com alguns dos discursos que possuem uma visada persuasiva. J& o artigo
cientifico, as conversas cotidianas, cartas e produtos midiaticos - como a reportagem
e as informacdes televisivas - sdo dotados apenas de uma dimensao argumentativa,

e nao uma visada.

Diante disso, a hipétese trabalhada ser4d de que a midia - nesse caso
representada pelas revistas CartaCapital e Veja online - também possui uma “visada
argumentativa”, ndo ficando restrita a apenas de uma dimens&o argumentativa.
Nesse sentido, a midia argumenta em defesa de uma tese, construindo
determinados acontecimentos. Portanto, sera por meio da analise argumentativa das
reportagens coletadas entre os dias seis e doze de setembro que analisaremos essa
hipétese, partindo do esquema argumentativo proposto por Philippe Breton em sua

obra “A argumentacdo na comunicagao” (1999).

A partir da perspectiva de Amossy, podemos também ir ao encontro da
retérica proposta por Aristételes, descrita como a “arte de persuadir” ou “arte de

argumentar”. A autora afirma que

a teoria da argumentagcdo no discurso toma emprestado claramente de
Aristételes o seu quadro de reflexdo. Trata-se bem de examinar o modo
como os humanos interagem e influenciam-se mutuamente, mobilizando
todos os meios verbais relativos ao logos, ao ethos e ao pathos; trata-se
também de recolocar estas trocas em quadros institucionais e em géneros
do discurso [...] (AMOSSY, 2018, P.173)

Nesse sentido, Aristoteles apresenta a retérica como a “palavra destinada a
um auditorio que ela tenta influenciar, submetendo-lhe posi¢cdes suscetiveis de lhe
parecerem razoaveis” (AMOSSY, .2018, p. 16). Em suma, a retérica caracteriza-se
pela forca da palavra, meio pelo qual os homens compartilham suas perspectivas e
influenciam seus semelhantes de maneira ndo coercitiva, sem uso da violéncia. E a

partir disso que a autora resume a retérica aristotélica em quatro itens (2018. p. 17)

- Um discurso que néo existe fora do processo de comunicagao;

- Um discurso que pretende agir sobre os espiritos, e, assim, sobre o real,

- Uma atividade verbal que tem como referéncia a razdo e que se dirige a um
publico capaz de raciocinar;

- Um discurso construido com base em técnicas e estratégias para chegar a

persuaséo.
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Em contraponto a retdrica classica, ao apresentar uma “nova retérica” em seu
livro “O Tratado da Argumentagao”, junto com Olbrechts-Tyteca, Perelman propde o
rompimento com as “retéricas restritas”. Assim, o autor caracteriza a argumentagao
como “o estudo das técnicas discursivas que permitem provocar ou aumentar a
adesdo das pessoas as teses que sido apresentadas para seu assentimento”
(PERELMAN apud BRETON, 1999, p. 19). Além disso, Perelman e Olbrechts-Tyteca
propdem a existéncia de uma influéncia reciproca entre orador e auditério, bem

como pontos de acordo na interacdo argumentativa (apud AMOSSY, p. 22).

Portanto, Perelman rompe com a concep¢ao da argumentagcdo como um
raciocinio logico fora das relacbes interpessoais ao afirmar que o orador deve
adaptar-se ao seu auditorio, sendo orador tanto aquele que fala ou escreve para
determinado publico. Dessa forma, anteriormente ao processo de argumentacéo, é
necessario que se conheca a bagagem cultural de seus interlocutores, bem como

valores, crencas e opinides. Ou seja,

Para levar o seu auditério a aderir a uma tese mais ou menos controversa,
ele deve partir de pontos de acordo: trata-se das premissas da
argumentacdo, que permitem estabelecer uma comunhdo dos espiritos
construida sobre valores e hierarquias comuns. (AMOSSY, 2018, p. 21)

A vista disso, um dos primeiros conceitos abordados pelos autores é de que a
influéncia se da a partir da conquista do auditorio pelo orador. Por isso, ele deve ser
dotado de uma qualidade para tomar a palavra e exercer influéncia sobre o auditorio.
Logo,

o fato das midias deterem atencao néo é justificado somente por seu poder
econbmico, elas também tém a qualidade, como ja visto nas péaginas
anteriores, de serem o lugar legitimado da informacéo e da traducdo do

saber esotérico de outros campos sociais para o saber popular. (DE DAVID,
2018, p.54)

A nova retérica também afirma que a tomada da palavra pelo orador € o inicio
da construcao de uma “situagao argumentativa”, na qual a linguagem ¢é fundamental
para a “‘comunhao dos espiritos”, ou seja, para o acordo entre as pessoas que estao

dispostas a participar da discusséo de uma tese.

Para que haja argumentacédo € mister que [...] realize-se uma comunidade
efetiva dos espiritos. E mister que se esteja de acordo, antes de mais nada
e em principio, sobre a formagdo dessa comunidade intelectual, e, depois,
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sobre o fato de se debater uma questdo determinada” (PERELMAN;
OLBRECTHS-TYTECA, 2005, p. 16).

Para os autores, portanto, a argumentacdo nao pode ser dissociada da
situacdo de uma relacdo interpessoal, e, dessa forma, também n&do deve ser
efetuada por meio de operacbes advindas da légica formal. Perelman (apud
AMOSSY, 2018, p. 24) “distingue a arte de fazer aceitar uma tese, considerada
verossimil, da légica, em que as operagdes formais devem levar a verdade”. De fato,
a argumentacdo situa-se no terreno do provavel, mas, ndo escapa do dominio da

|6gica e da racionalidade.

Assim, a partir de agora adotaremos 0 conceito de argumentagdo ampliado

por Amossy, baseado na nova retérica de Perelman:

Os meios verbais que uma instancia de locugdo utiliza para agir sobre seus
alocutarios, tentando fazé-los aderir a uma tese, modificar ou reforcar as
representacdes e opinides que ela lhes oferece, ou simplesmente orientar
suas maneiras de ver, ou de suscitar um questionamento sobre um dado
problema. (AMOSSY, 2018 p. 47)

Diante desse conceito de que se argumenta para defender uma tese, ou seja,
modificar opiniées do publico a fim de que eles percebam uma questdo de maneira,
apresentamos 0 proximo subcapitulo. Ele abordard o protocolo de andlise
argumentativa a partir dos conceitos de Perelman e Olbrechts-Tyteca e do esquema

argumentativo proposto por Breton (1999).

3.2. Protocolo de andlise: adaptacdo da dindmica argumentativa de Breton

De acordo com Breton (1999, p. 7), a especificidade da argumentacdo é
acionar um raciocinio em uma situacao de comunicacao. Nesse sentido, Perelman e
Olbrechts-Tyteca (2005) também colocam que “argumenta-se apresentando teses
provaveis sobre os fatos, e essas teses podem ser aceitas ou nido pelo auditério”. A
argumentacgdo, portanto, € carregada de repertorios subjetivos acerca da opinido
apresentada, e, diante disso, as estratégias de apresentacdo dessa tese sdo de

igual importancia.

Ainda nessa perspectiva, Perelman e Olbrechts-Tyteca abordam a

argumentacdo a partir do auditério ao afirmarem que “[...] € em funcdo de um
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auditério que qualquer argumentacao se desenvolve” (Perelman e Olbrechts-Tyteca,
2005, p. 6, italico no original). Ao encontro disso, Breton (1999) disserta acerca de
um duplo gatilho argumentativo, ou seja, dois momentos da situagdo argumentativa -
ambos voltados a interlocucao entre orador e auditorio. O primeiro seria referente ao
esfor¢co do orador em construir um “real comum” com seu auditério, modificando o
contexto de recepc¢do. JA no segundo momento, constrdi-se um vinculo entre a
opinido a ser argumentada e as subjetividades do auditorio, perpassadas pelo

acordo-prévio construido.

A vista disso, o autor propde que trés grandes campos ndo se confundem
com opinido, e estdo ligados a certeza: o conhecimento cientifico, a fé religiosa e os
sentimentos. Entdo, uma opinido sera sempre um ponto de vista que pode se opor a
outros pontos de vista, e, mais além, € uma parte da constituicdo identitaria e social
do ser humano, guiando acdes e pensamentos. E € nessa situagcdo que a
argumentagao se insere como um ato de comunicagdo, no momento em se supde

uma diferenca entre a opinido do orador e do auditorio.

E nesse contexto que Breton propde o “tridangulo argumentativo”, esquema
norteador da comunicacdo argumentativa. Assim, o autor distingue cinco niveis da

argumentacao (1999, p. 28 e 29):

Opinido — parte do orador e existe anteriormente a argumentacéo, podendo se tratar
de uma tese, causa, ideia ou ponto de vista. O orador decidird se deseja

compartilhar com o auditério, guardar para si ou argumenta-la.

Orador — é aquele que argumenta a partir de uma opinido. Assume a postura de
“transporta-la” ao publico, mediante um acordo-prévio entre ambas as partes. De
acordo com Amossy (2018, p.79), “para exercer influéncia, aquele que toma a
palavra ou a pena deve adaptar-se a seus alocutarios, tentando imaginar, téo fiel

guanto possivel, a visdo que eles tém das coisas”.

Argumento — trata-se da opinido colocada para convencer, colocada em um
raciocinio argumentativo. Pode ser escrita, pela palavra direta ou indireta, ou pela

imagem.

Contexto de recepcdo — € 0 conjunto de opinides, valores, julgamentos que sdo

partiihados pelo auditério e que ja existem anteriormente a argumentacdo. Esse
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contexto possui um papel fundamental na recepcdo do argumento, seja na sua
aceitacao, recusa ou adesdo. “O saber compartilhado e as representacdes sociais

constituem, entdo, o fundamento de toda argumentacao” (AMOSSY, 2018, p. 107).

Auditorio — é a quem o orador deseja convencer. Pode ser uma pessoa, um publico
ou um conjunto de publicos. Diante disso,

podem-se distinguir globalmente dois tipos de situagéo: aquela em que o
orador tem diante de si um auditério homogéneo que compartilha seus
préprios pontos de vista, e aquela em que ele se dirige a um auditério
homogéneo que tem posicdes diferentes das suas. Nos dois casos, ele
pode elaborar suas estratégias de persuasao apoiando-se em um conjunto
de opinibes compartilhadas, considerando o seu publico como um todo
indivisivel. (AMOSSY, 2018, p. 64)

Ha também a situacdo em que o orador tem diante de si um auditério
heterogéneo, de diferentes valores, crencas e funcdes. Nesse caso, Perelman (apud
AMOSSY, 2018, p. 63) afirma que “ele devera utilizar argumentos multiplos para
conquistar os diversos elementos do seu auditério. E a arte de levar em conta esse

auditério heterogéneo, em sua argumentacdo, que caracteriza o grande orador”.

Logo, neste esquema, Breton (1999, p. 30) afirma que o orador, receptor, o
argumento e o auditério sdo apenas intermediarios do processo, considerando que
na argumentacao o importante é que as ideias do orador sejam partilhadas pelo seu
publico. Dessa forma, “a transformagao de uma opinido em argumento em fungéo de
um auditério particular € precisamente o objeto da argumentagdo” (BRETON, 1999,
p.32). O autor apresenta um esquema que facilita a visualizacdo do triangulo

argumentativo:

Opiniéo

Orador

/ \

Argumento Auditorio

Contexto de recepcéo

Figura 2: Reproducéo de Breton (1999, p.30)
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De acordo com Perelman e Olbrechts-Tyteca, a argumentacéo versa sobre o
verossimil e nunca sobre o verdadeiro, pois argumenta-se sobre uma opinido, nédo
uma verdade absoluta (PERELMAN; OLBRECHTS-TYTECA, 2005). Logo, o que
existe sdo estratégias argumentativas que sao escolhidas com a intencdo de
aumentar a chance de convencimento do auditorio, diante de uma situacdo e um
acordo-prévio especificos. Breton (1999) também disserta acerca das estratégias

argumentativas:

O enquadramento do real dita a ordem do mundo e propfe que a
partilhemos. Esta ordem do mundo é obtida de trés maneiras, que formar&o
familias de argumentos: seja ao delegar o saber sobre esta ordem, seja ao
dar-lhe um sentido, seja ao defini-la. (BRETON, 1999, p. 78)

Portanto, dentro do enquadramento do real, podemos identificar as
estratégias de autoridade, pressupostos comuns ou valores e pontos de vista e
reenquadramento. No primeiro caso, as estratégias podem se manifestar pela
competéncia, experiéncia ou testemunho; ja as de pressupostos comuns ou valores
e pontos de vista manifestam-se pela opinido comum, valores e pontos de vista. No
reenquadramento, encontramos a apresentacdo, definicAho e associacdo e

dissociacao. Tais familias podem ser visualizadas no esquema abaixo:

Competéncia

Autoridade Experiéncia

Testemunho

Opinido comum

Pressupostos comuns ou
Valores e pontos de Valores
vista

Argumentos de
Enqguadramento

Pontos de vista

Definigéio Descrigéio

Qualificagéo

Reenquadramento Apresentagio
- Amplificagi
Associagho e mpHieasao
Dissociagio Expolicio

Figura 3: Adaptacéo de Breton (1999, p. 143)
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Além dos argumentos de enquadramento, Breton (1999) também apresenta
argumentos de vinculo, que constituem a segunda etapa do duplo-gatilho
argumentativo. As estratégias de vinculo podem se conceber a partir de argumentos
dedutivos ou analdgicos, que, respectivamente: “ou deduziremos que a opinido
defendida faz parte da realidade assim enquadrada, ou proporemos que a realidade
enquadrada constitui um dos termos de uma analogia e o outro termo € a opiniao”
(BRETON, 1999, p. 113)

Adaptando o esquema proposto acima, no presente trabalho utilizaremos os
argumentos de autoridade e suas subdivisbes (competéncia, experiéncia e
testemunho), os argumentos que identificam pressupostos comuns ou valores e
pontos de vista (sem atentar para as subdivises existentes) e 0os argumentos de

reenquadramento (igualmente sem recorrer as subdivisdes propostas pelo autor).

A estratégia de autoridade tem por objeto o enquadramento do real de forma
gue a opinido proposta seja formada por argumentos de autoridade. De acordo com
Breton (1999, p.76), “o real descrito € o real aceitavel porque a pessoa que o
descreve tem autoridade para fazé-lo”. Dessa forma, o autor destaca dois casos
possiveis: ou o autor utiliza-se da sua propria autoridade, ou ele convoca uma

autoridade exterior.

Os argumentos por autoridade podem se desenvolver de trés maneiras:
competéncia, experiéncia ou testemunho. “O argumento de competéncia supbe que
haja previamente uma competéncia cientifica, técnica, moral ou profissional que vai
legitimar o olhar sobre o real que deriva dela” (BRETON, 1999, p. 80). Além da
competéncia humana, as instituicbes também sdo autoridades acionadas na
situacao argumentativa. Em contrapartida, “o argumento da experiéncia € menos
baseado em uma competéncia” (BRETON, 1999, p. 82). Nesse caso, o orador torna-

se uma autoridade a partir da experiéncia compartilhada com o auditoério.

O terceiro e ultimo argumento de autoridade, o testemunho, também € menos
baseado em uma competéncia. Ele se da pelo fato do orador ter presenciado uma
determinada situagdo. Segundo Breton, “o testemunho de um fato tera mais peso
para propor seu enquadramento em uma perspectiva argumentativa” (BRETON,
1999, p. 83). A vista disso, torna-se importante diferenciar o testemunho da
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experiéncia: o primeiro é pontual, ja a experiéncia implica em uma duracdo e

acumulagao.

J& o argumento de apelo a pressupostos comuns € usado principalmente em
casos em que h& uma convergéncia de pensamentos e acdes entre orador e
auditério. Os pressupostos comuns mobilizam um “efeito de comunidade”, o que os
tornam mais conservadores em seus efeitos. “O primeiro movimento do trabalho
argumentativo consiste, entdo, em esclarecer, avivar um valor comum, sobre o qual
se colocara, num segundo momento, um vinculo com a opinido proposta” (BRETON,
1999, p. 84). Os pressupostos comuns usados na argumentacdo sdo: opinides

comuns, valores e pontos de vista.

Por fim, o reenquadramento do real, na perspectiva de Breton (1999, p. 94)
“‘implica em uma novidade, um deslocamento, um outro olhar”. Nesse sentido, essa
categoria de argumentos fornece ao auditério um novo ponto de referéncia, uma
novidade relativa que modifica a realidade e propde a aceitacdo da tese por uma
Otica diferente. Os argumentos de reenquadramento sdo subclassificados em trés

categorias: definicdo, apresentacao e associagao-dissociagao.

3.3. Objetos de estudo: revistas CartaCapital e Veja online

A escolha pelas revistas CartaCapital e Veja se da, principalmente, por seus
posicionamentos antagbnicos em relacdo a diversas tematicas, como a politica.
Diante disso, ambas sdo objetos de estudo em diversos trabalhos produzidos na
area de Comunicacdo, especialmente no que tange a analise argumentativa e
andlise do discurso. A exemplo deste antagonismo ideoldgico, a revista Veja se
destacou nos ultimos anos por ser veemente contraria ao governo federal do Partido
dos Trabalhadores, entre 2002 e 2016. J4 a CartaCapital, em 2014, publicou um
editorial em apoio a candidatura de Dilma Rousseff (PT), intitulado: “Por que

escolhemos Dilma Rousseff”.

Previamente a analise dos objetos, faz-se importante compreender 0s
diferentes perfis das revistas Veja e CartaCapital, bem como sua presenca online.
Além disso, é necessario analisar seus historicos e editoriais, de forma a entender

seu posicionamento em relacdo ao periodo eleitoral de 2018. A CartaCapital,
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fundada por Mino Carta em 1994, é pertencente ao grupo da Editora Confianca e

possui veiculagdo semanal.

A revista Veja, fundada em 1968 por Victor Civita e Mino Carta, pertence ao
Grupo Abril e também € veiculada semanalmente. As histérias de Veja e
CartaCapital se entrelacam, no entanto, suas semelhancas sao poucas. CartaCapital
se apresenta com orientagcdo politica de esquerda, enquanto Veja, apesar do seu
posicionamento de centro-esquerda nos anos que sucedem sua fundacéo, declara-

se liberal:

“Para nos, ser liberal € querer o progresso com ordem, a mudanga pela
evolucéo e a manutencéo da liberdade e da iniciativa individual como pedra
angular do funcionamento da sociedade. ” A revista defende entdo o
capitalismo por acreditar que “a livre iniciativa € o meio mais eficiente para
promover o progresso social” 1

No ambito digital, as revistas possuem editorias que abordam politica,
economia, esportes, cultura e tecnologia, além de blogs de opinido e blogs. Todavia,
se diferem em sua atuacdo: a Veja limita seus conteudos para ndo assinantes,
sendo cinco noticias mensais 0 maximo de contetdo acessado gratuitamente. Apos
atingir o limite, o leitor é convidado a tornar-se assinante. Ainda no site, os blogs nao
sdo acessiveis para ndo-assinantes. J4 no caso da CartaCapital, o acesso gratuito €

ilimitado, incluindo blogs e colunas especiais.

L VEJA. S50 Paulo: Editora Abril. n. 2000, 21 de margo de 2007, p. 56-57. Edicdo especial.
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4. ANALISE: COMO ARGUMENTAM AS REVISTAS VEJA E CARTACAPITAL

CartaCapital

Total de reportagens sobre 0 assunto no periodo de 06/09 a 12/09: 12
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Os médicos afirmam | “Bolsonaro é defensor do | “Nao €& a  primeira
ainda que | porte de arma para todos | agressao fisica que ocorre
“posteriormente” os cidadaos. Ele propde a | durante a campanha para

Bolsonaro precisara de

uma nova cirurgia de
grande porte para
reconstruir o  transito

intestinal e retirar a bolsa
de colostomia.
10/09/2018

distribuicdo de fuzis aos
produtores rurais.
Também prometeu
reformular o Estatuto do
Desarmamento”.

06/09/2018

as eleicbes deste ano. No
final de agosto, Guilherme
Boulos, candidato  a
Presidéncia pelo PSOL, e
sua vice, Sonia Guajajara,
denunciaram uma ameaca
com arma de fogo contra

uma colaboradora de sua

"O ataque a integridade
fisica de um candidato é
algo particularmente
alarmante. Ndo s6 em si
mesmo, mas também
porque pode desencadear
outros atos de violéncia,
até de maior gravidade,
em relagdo a outros
candidatos", afirma.* -
*Boaventura de Sousa
Santos

10/09/2018

"A saida para o Brasil ndo
€ com tiros e intolerancia.
E com democracia e
solidariedade.",
o candidato do PSOL.
10/09/2018

escreveu

campanha”.
06/09/2018
“Assim, o tragico evento
gue vitimou Bolsonaro
pode ter a funcédo
pedagogica de nos

ensinar que devemos ter
mais empatia para com o
adversario e reconhecer a
de

por

validade sua

existéncia, mais

distante que o tenhamos

ideologicamente. Sem
iSSO, sem 0
reconhecimento do
diferente, jamais
alcancaremos uma
sociedade

verdadeiramente




civilizada, plural e

democrética”.

09/09/2018
“Vladimir Safatle: Em | Nesta terca-feira 10, Ciro | “Vladimir Safatle: 0]
hipétese alguma | Gomes afirmou gue | candidato externou
Bolsonaro conseguiria | Bolsonaro "representa um | recentemente a ideia de

vencer uma eleicdo. Seu
teto eleitoral foi alcancado
h4 meses. Ele esta faz
tempo estacionado no
de

de votos e

mesmo patamar
intencdes
representa  um  setor
bastante minoritario da
populagao”.

07/09/2018

risco grave a populacdo" e
condenou o0 gesto de
imitar revolveres feito pelo
candidato. Ele voltou a
afirmar, como fez no dia
do atentado, que o crime
é "absolutamente
intoleravel”, mas defendeu
a necessidade de se
distinguir o "sentimento
cristdo de solidariedade” e
a "decisédo do futuro do
Pais".

10/09/2018

“‘metralhar’ os opositores,
0s petistas. Um elemento
como este sO potencializa
o fato, em relagédo ao qual
deveriamos estar cientes:
a sociedade brasileira
entrou em conflito aberto.
Nao ha mais condigcbes
para certos setores
encontrarem um campo
politico comum”.

07/09/2018

Segundo o Einstein, o

estado de salude de
Bolsonaro continua
estavel, sem febre ou

outros sinais de infecccao.
Os exames laboratoriais
também seguem estaveis,
diz o boletim.

12/09/2018

‘O tom tera que ser mais
moderado por algumas
razdes. Primeiro, porque a

gente atingiu um grau de

radicalizagéo muito
elevado na campanha
deste ano, de guerra
verbal, com todos se

tratando como inimigos. E
uma radicalizacéo
orientada pelo 4dio, sobre
petistas e antipetistas, que
tira a racionalidade do
debate publico, o que é
fundamental na

democracia. Estamos
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tratando de adversarios, e
ndo de inimigos que
devem ser exterminados.
Por isso, acho que as
candidaturas terdo que
rever, pelo menos em um
primeiro momento, as
suas estratégias.”
07/09/2018

Os meédicos afirmaram
ainda que
"posteriormente” o]
candidato precisara de
uma nova cirurgia de
grande porte para
reconstruir o  transito
intestinal e retirar a bolsa
de colostomia.

12/09/2018

Flavio Bolsonaro, filho do
deputado estadual, postou
uma em sua conta no
Twitter, logo apés a
cirurgia, uma foto de seu
pai na cama do hospital e
informou que ele esta
mais forte que nunca.

“Jair Bolsonaro estd mais
forte do que nunca e
pronto para ser eleito
Presidente do Brasil no 1°
TURNO! Deus acaba de
nos dar mais um sinal de
gue o bem vencera o mal!
Obrigado a todos que nos
deram forca nesse
momento  muito  dificil!
Brasil acima de tudo,

Deus acima de todos!”

Em nota, o Psol afirmou
gue o fato de o suspeito
ter sido parte dos
apoiadores do partido
"ndo altera em nada o
posicionamento do partido

em relacdo ao inaceitavel
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atentado sofrido por Jair
Bolsonaro". "Independente
de ter tido um breve
periodo de filiacdo ao
PSOL, defendemos que o
responsavel responda por
seus atos de acordo com
a lei", informou.
07/09/2018

@cirogomes - Acabo de
ser informado em
Caruaru, Pernambuco,
onde estou, que O
Deputado Jair Bolsonaro
sofreu um ferimento a
faca. Repudio a violéncia
como linguagem politica,
solidarizo-me com meu
opositor e exijo que as
autoridades identifiquem e
punam 0 ou 0S
responsaveis por esta
barbarie.

06/09/2018

@geraldoalckmin -
Politca se faz com
dialogo e convencimento,
jamais com adio.
Qualquer ato de violéncia
€ deploravel. Esperamos
gue a investigacdo sobre
0 ataque ao deputado Jair
Bolsonaro seja rapida, e a
punicdo, exemplar.
06/09/2018

@Haddad_Fernando -
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Repudio totalmente
qualquer ato de violéncia
e desejo pronto
restabelecimento a Jair

Bolsonaro.
06/09/2018
@MarinaSilva - A
violéncia contra o]

candidato Jair Bolsonaro é
inadmissivel e configura
um duplo atentado: contra
sua integridade fisica e
contra a democracia.
06/09/2018

@GuilhermeBoulos -
Soube agora do que
ocorreu com Bolsonaro
em Minas. A violéncia ndo
se justifica, ndo pode
tomar o lugar do debate
politico. Repudiamos toda
e qualquer agdo de odio e
cobramos investigacao
sobre o fato.

06/09/2018

@joaoamoedonovo - E
lamentavel e inaceitavel o
que aconteceu com o Jair
Bolsonaro.
Independentemente de
divergéncias politicas, ndo
€ possivel aceitar nenhum
ato de violéncia.

Que o agressor sofra as
devidas puni¢bes. Meus

votos de melhoras para o
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candidato.
06/09/2018

@meirelles

Desejo pronta
recuperacao a Jair
Bolsonaro. Lamento todo
e qualquer tipo de
violéncia. O Brasil precisa
encontrar o equilibrio e o
caminho da paz. Temos
gue ter serenidade para
apaziguar a divisdo entre
0s brasileiros.

06/09/2018

Boaventura de Sousa
Santos: O ataque a
integridade fisica de um
candidato é algo
particularmente
alarmante. Nao sé em si
mesmo, porque esse tipo
de acdo ndo tem lugar na
democracia e deve ser
inequivocamente
repudiada. Mas também
porque pode desencadear
outros atos de violéncia,
até de maior gravidade,
em relagdo a outros
candidatos.

10/09/2018

Boaventura de Sousa
Santos: Mas nado restam
davidas de que, se ha
alguém que tenha

promovido o discurso de
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odio e da violéncia nestas
eleicbes, é justamente o
Bolsonaro.

N&o pode ser aceitavel

que ele diga,
publicamente, que é
preciso  metralhar  os
petistas, ou suas

afirmacfes sexistas sobre
os salarios inferiores das
mulheres. Isso é
absolutamente
repugnante e condenavel.
Vem numa trajetéria que
ndo é novidade, de um
homem descontrolado,
grosseiro e inculto.

10/09/2018

Veja

Total de reportagens sobre 0 assunto no periodo de 06/09 a 12/09: 33

Autoridade

Pressupostos comuns

Reenquadramento

Em nota, a Policia Federal
“informa que o candidato
da

Messias

a Presidéncia
Republica, Jair

Bolsonaro, contava com a

escolta de policiais
federais quando foi
atingido por uma faca
durante um ato publico na
cidade de Juiz de

Fora/MG. O agressor foi

“Jair Bolsonaro sofreu um
atentado agora em Juiz de
Fora, uma estocada com
do

abddémen. Gracas a Deus,

faca na regido
foi apenas superficial e ele

pesa bem. Peco que
intensifiquem as oracgdes
por nos!”, escreveu Flavio,
do

candidato

que é filho

presidenciavel

‘O presidente do PSL,
Gustavo Bebiano, afirmou
ter procurado na terca-
feira passada a diretoria-

geral da PF para relatar

que o0 risco a que O
presidenciavel estava
exposto em sua

campanha nas ruas havia
aumentado, e pediu

reforco da escolta com
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preso em flagrante e |ao Senado pelo Rio de | que ele ja conta”.
conduzido para a | Janeiro. 07/09/2018

Delegacia da PF naquele | 06/09/2018

municipio. Foi instaurado

inquérito  policial para

apurar as circunstancias

do fato”.

06/09/2018

“‘A reintroducao da | “O candidato a|“Apés o ataque a

alimentacdo por via oral
dependera da evolucéo do
paciente”, diz o boletim

ha
pelo

médico  divulgado

pouco, assinado

cirurgido  Anténio  Luiz

Macedo, o clinico e
cardiologista Leandro
Echenique e o diretor
superintendente do Albert
Einstein, Miguel
Cendoroglo.

12/09/2018

presidéncia pelo PSL, Jair

Bolsonaro, gravou um
video nesta manhd em
gue faz agradecimentos e
diz que nunca fez mal a
ninguém”.
07/09/2018

Bolsonaro, ao menos seis
outros presidenciaveis
anunciaram cancelamento
de

campanha. As medidas

das agendas

adicionais podem incluir
de
equipamentos (colete a

uso novos

prova de bala, -carro
blindado, entre outras) e
novas taticas, como evitar
lugares abertos, planejar

todas aparigbes, evitar o

contato direto do
candidato com 0s
eleitores.”

07/09/2018

“De acordo com a PF,
esse homem “foi detido,
ouvido e liberado, mas
gue segue na condicdo de
investigado’. A
investigacdo mostra que o
detido ndo teria ligacéo
com o0 ataque ao
candidato, mas incitacao a

violéncia”.

“O ataque deve obrigar os
demais candidatos a se
submeterem a normas

de

seguranga, com impacto

mais rigidas

direto na campanha
eleitoral”.

07/09/2018

“Até entdo, a informacao
disponivel era a de que
duas pessoas  eram
investigadas: o autor da
facada, Adélio Bispo de
Oliveira, que esta preso, e
outro individuo por “incitar
a violéncia”. O segundo
investigado foi ouvido pela
liberado

policia e na
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07/09/2018

manh& desta sexta-feira,

7, mas continua sob

investigagao; o terceiro

suposto envolvido estaria

hospitalizado e nao
prestou depoimento
ainda.”
07/09/2018
“Acbes como aquela (na | “Dentro  da PF, a|“o 6rgao* também
qual Bolsonaro foi | velocidade da | observou o crescimento
esfaqueado) sdo | investigagdo é vista como | das tensdes nas Ultimas
contraindicadas. N&o | imprescindivel para evitar | eleicbes em paises da

fazem parte da avaliagcédo
de risco da PF por conta
N&o

de

isolamento primario nem

da vulnerabilidade.
havia cordao
secundario porque 0

candidato se colocou

naquela situagao.
Normalmente, eles né&o
seguem as orientacdes
propostas pelas equipes
de segurangca da PF’,
disse o0 presidente do
Policiais

Distrito

dos
do
Federal, Flavio Werneck.
07/09/2018

Sindicato

Federais

da

conspiragcdo surjam e que

que teorias
o clima na corrida eleitoral
aumente ainda mais”.
07/09/2018

América Latina e

manifestou  preocupacdo
com os casos de ameacas
contra candidatos a

cargos nos  poderes
Executivo e Legislativo no
Brasil”.

do Alto

Comissario das Nacodes

*  Escritério

Unidas para os Direitos
Humanos
07/09/2018

Para Jungmann,
orientacbes de seguranca
nao foram completamente
seguidas por Bolsonaro
durante o ato em Juiz de
A PF

Fora. jd havia

demonstrado

“‘Ele (Adélio) salienta que
agiu de forma solitaria.
Aquele  dolo, aquela
intengdo, era so dele. Ndo
estava mancomunado,
ndo havia concurso de

pessoas’, disse o)

‘O politico controverso,
gue tem indignado muito

no Brasil com seus

comentarios racistas e
homofébicos, tem

desempenho forte nas

recentes pesquisas para
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preocupagdo com a

exposicdo ao risco do

candidato durante as
atividades de campanha.
“‘Ja tinha se conversado
com a coordenacdo de
campanha e a proépria
familia de que ficaria
dificil

seguranca do candidato

muito fazer a
qguando ele se lancava a
multiddo e era carregado
Se vocés
do

acontecido, vado ver que

nos bracos.
verem a cena
h&d um enorme tumulto e
fica praticamente
impossivel fazer a
seguranga”, argumentou.

07/09/2018

advogado Zanone Manoel
de Oliveira Junior, um dos
quatro que defendem o
acusado. Segundo
Oliveira Junior, o grupo
Adélio

“por questdes de igreja e

aceitou defender

familiares”.
07/09/2018

as eleicdes presidenciais
do
escreveu a rede britanica.
06/09/2018

proximo més”,

“Nés queremos analisar o
do

mas

estado da psique
Nnosso constituinte,
nés ja estamos numa
situacao ‘confortavel’.
Nosso  constituinte  é
confesso. Ele ndo nega
momento

autoria em

algum e néo traz qualquer

participe, qualquer
coautor para 0s
acontecimentos”, disse

Oliveira Junior.
07/09/2018

“A

politica, o préprio discurso

propria  motivacao
de 6dio da vitima. Nosso
(Adélio) é

negro, se considera um

constituinte

negro, e aguela
declaracdo de que um
negro nao serviria sequer
pra procriar atingiu de
uma forma avassaladora a
de

constituinte”,

psique Nosso
afirmou o
citando a

de
Bolsonaro em palestra na

do Rio de

advogado,

declaracao Jair

Hebraica

A rede de televisao Fox

News, principal veiculo
conservador dos Estados

Unidos, informou sobre o

ataque e trouxe um
pequeno pefrfil do
candidato do PSL.

Explicou que o “ex-capitdo
do

segundo

Exército” esta em

lugar nas
pesquisas, atras do ex-
presidente Luiz Inacio lula
da Silva, “que tem sido
de

mas continua apelando (a

impedido competir,

Justica)”.
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Janeiro, em 2017”.
07/09/2018

de
favorito do presidente dos
Donald

News

Meio comunicagao
Estados Unidos,
Trump, a Fox
informou que todos os
demais candidatos
rapidamente deploraram o

atentado. Em seu portal,

explicou ser Bolsonaro
uma “figura
profundamente

polarizadora”, apesar do
forte apoio que recebe.
06/09/2018

“A acdo rapida da PM
garantiu a incolumidade
fisica desse infrator e
impediu que 0 processo
fosse agravado de alguma
forma, inclusive, com um
linchamento. O infrator foi
encaminhado a Policia
Federal

para as

providéncias que se
seguem’”, afirmou o porta-

voz da PM-MG, Major

Para Birgit Gerstenberg,

“

0 processo  eleitoral
precisa garantir o direito a

participacdo nos assuntos

publicos, incluindo o
direito a vida e a
integridade fisica, bem
como as liberdades de
expressao, reunido e
associagao”.

07/09/2018

“Pesquisas de intencao de
voto realizadas antes do
ataque mostravam
Bolsonaro a frente dos
candidatos

outros no

primeiro turno, mas ele

perdia para  Geraldo
Alckmin (PSDB), Marina
Silva (Rede) e Ciro
Gomes (PDT) no
segundo”.
07/09/2018

Santiago.

06/09/2018

“Os exames de imagem e
laboratoriais realizados
durante a avaliagédo
médica mostram
resultados estaveis.
Encontra-se em  boas

condicbes cardiovascular

“Jair Bolsonaro sofreu um
atentado agora em Juiz de
Fora, uma estocada com
do

abddémen. Gracas a Deus,

faca na regido

foi apenas superficial e ele

pesa bem. Peco que

“Desde que oficializou sua
pré-candidatura, ele vinha
recebendo sucessivas
ameacas, conforme
revelou uma reportagem
de VEJA publicada em
junho

deste ano.
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e pulmonar, sem febre ou
outros sinais de infeccéo.
Mantem jejum oral,
recebendo nutrientes por
via endovenosa”, informa

0 boletim, assinado pelo

cirurgido Antonio  Luiz
Macedo, o clinico e
cardiologista Leandro
Echenique e 0
superintendente do
hospital, Miguel
Cendorogio.

08/09/2018

intensifiquem as oracgoes
por nés!”, escreveu Flavio,
que ¢é candidato ao
Senado pelo Rio de
Janeiro.

06/09/2018

Bolsonaro deixou de
frequentar lugares
movimentados, de ir a

praia, e passou a evitar

até visitas a padaria.
Quando  saia, levava
sempre duas pistolas

automaticas no coldre”.
07/09/2018

Segundo a equipe médica
gue operou o candidato a

Presidéncia, ele sofreu
lesbes nos intestinos
delgado e grosso. O

quadro dele € “grave, mas
estavel”.
07/09/2018

“O jornal argentino Clarin
chamou a atencéo para a
“violéncia na campanha
eleitoral” brasileira e, ao
exibir as imagens do
atentado em seu portal na
internet, tomou o cuidado
de chamar a atencédo para
a presengca de cenas
fortes. Também exibiu no
portal a fotografia do
esfaqueador, Adélio Bispo
de Oliveira”.

06/09/2018

“A violéncia politica, em
geral, decorre de uma
combinacdo perversa em
que a radicalizacéo
ideoldégica encontra um
militante disposto a tudo
ou portador de algum tipo
de desequilibrio mental. A
esse respeito, até agora,
nada se sabe sobre
Oliveira, mas quanto a
radicalizagdo do ambiente
politico ndo ha davida.
Nos Estados Unidos, que,
ao contrario do Brasil, sdo
um pais com tradicdo de
atentados politicos, a era
de maior violéncia foi
justamente a década de
60, quando a polarizacéo
era intensa”.

07/09/2018
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“De
hospital, ndo houve leséo

acordko com o
no figado, como chegou a

ser especulado logo
depois de ele ter dado
entrada para atendimento,
15h40.

Segundo a Santa Casa, a

por volta das

facada provocou uma
lesdo na artéria
mesentérica, que foi

costurada pelos médicos
— com isso, o problema foi
solucionado. Houve
também, ainda segundo o
hospital, trés lesdes no
intestino delegado, que
também foram resolvidas”.

06/09/2018

“‘Na delegacia, ele disse
que cometeu o crime “a
mando de Deus” e “por
motivos

pessoais”, 0s

quais a maioria das
pessoas nao entenderia.”

08/09/2018

“Quando o Onibus da
caravana de Lula no sul
do pais foi alvo de tiros,
Bolsonaro n&o condenou
Ao

contrario: ironizou e disse

0 ato criminoso.
gue era armacgdo do PT.
Agora, seus adversarios
politicos vieram a publico

civilizadamente

condenar a agressao
inaceitavel de que
Bolsonaro foi vitima”.
07/09/2018

“‘Na

analistas, o ataque pode

avaliagao dos

fortalecer a candidatura
de

aparece em primeiro nas

Bolsonaro, que

pesquisas de intencdo de

voto. Outra leitura é que o

ataque enfraguece
candidaturas mais
alinhadas a esquerda,

como as de Ciro Gomes
(PDT) e Fernando Haddad
(PT). “Bolsonaro tinha 9
segundos de propaganda
na TV. Agora tem 24
horas de exposicdo em
veiculos de

todos os

Leia a seguir a fala do
presidente:

“‘Isto revela algo que nos
devemos nos
conscientizar porque ¢é
intoleravel exatamente a

intolerdncia que  tem

havido na sociedade

brasileira. E intoleravel
gue as pessoas falseiem
dados durante campanha
eleitoral. E intoleravel que
nés vivamos num estado
democratico de direito que
ndo haja possibilidade de

uma campanha tranquila.

“De todos os candidatos,
Bolsonaro é que o
despertava maior
apreensdo nos agentes.
Isto, por causa de seu
comportamento nas ruas
e pelo entusiasmo de
seus eleitores. A PF ja
havia solicitado que ele
evitasse se misturar na
multiddo - ele néo
atendeu ao pedido e néo
de
carregado nos ombros. O
de

prevé

abria mao ser

esquema protecéo
tradicional que

policiais e segurancas
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afirma Pablo

de

midia”,
Spyer, diretor
operacdes da Mirae”.

06/09/2018

De uma campanha em
que as pessoas vao e
apresentem  0s  seus
projetos, porque ninguém
vota em candidato. Esse é
o grande equivoco, votar
em candidato & coisa de
cultura atrasada, vocé tem
que votar em projetos. E
para votar em projetos, 0
candidato precisa circular
pelo pais. Relato este fato
apenas para nao deixar
passar em branco este
episodio triste,
convenhamos, lamentavel
para a nossa democracia,
mas que ele sirva de
exemplo, e se Deus quiser
0 candidato Bolsonaro

passard& bem, temos
certeza que nao havera
nada mais grave,
esperamos que nao haja

nada mais grave”.

formem uma espécie de
de
candidatos quando eles

corddo em torno

caminham em areas
abertas”.

06/09/2018

06/09/2018
Para o economista-chefe @LulaOficial “O ataque na ultima
da Spinelli Corretora, “‘Acho lamentavel. Nao | semana — em gue pese
André Perfeito, o autor do | podemos incentivar 0 | ter vitimado o candidato

atentado conseguiu o
efeito contrario ao que
desejava. “Se a intengao
era prejudicar Bolsonaro,
a pessoa nao conseguiu.
Em vez de atrapalhar, o

atentado vai gerar

6dio. Quem fez isso néo
pode ficar impune. Isso
ndo pode acontecer em
um pais democratico” -
@dilmabr,

sobre atentado contra Jair

presidenta

Bolsonaro.

gue defende o fim de
politicas de direitos
humanos — demonstrou
uma vez mais a
importancia da protecéo e
promogéo desses direitos,

0S quais se manifestaram
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dividendos politicos para o
candidato”.
06/09/2018

06/09/2018

na defesa dos seus
proprios direitos a vida e &
integridade fisica, como
também no pronto
atendimento que recebeu
de servicos publicos de
saude e no devido
processo de investigacao
dos fatos que Ihe
envolveram”, diz a nota.
10/09/2018

“Se é que a gente pode
falar em disténcia, a morte
esteve distante  dois
milimetros de mim. A faca
passou dois milimetros da
minha [veia] cava, eu
perdi dois litros de sangue
que foram drenados. Se
fosse mais trés minutos o
atendimento, o pessoal
diz que eu tinha morrido, é
disse

um milagre”,

Bolsonaro, com
dificuldades de falar, ao
lado de Malafaia (veja
abaixo, a partir de 41
segundos).

07/09/2018

@FHC

Ha tempos menciono e
critico o oOdio que se
difunde na sociedade. A
facada em Bolsonaro fere
a democracia. E
inaceitavel humana e
politicamente.

06/09/2018

Segundo o  cirurgido,
Bolsonaro deve ficar cerca
de dois meses com a
bolsa da colostomia e,
entdo, serd  operado
novamente para reverter o

procedimento. Como o

@RodrigoMaia

E lamentavel e
repugnante a violéncia
praticada contra o]
deputado Jair Bolsonaro.
de

divergéncias politicas, a

Independente
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prazo terminaria depois
das elei¢cdes, o médico foi
guestionado sobre se a
colostomia impediria o0
candidato de fazer
campanha. Ele respondeu
gue ha pacientes que
convivem com a bolsa
permanentemente, com
“qualidade de vida”.
07/09/2018

sociedade ndo  deve
tolerar atitudes dessa
natureza, que atentam
contra a nossa
democracia. Que 0 caso
seja esclarecido e punido
0 mais rapido possivel.
06/09/2018

Bernardo disse que se
envolveu na briga depois
que viu pessoas que se
diziam segurangas de
Bolsonaro vestidas de
preto e usando uma fita
amarela, agredindo uma
mulher com a camisa do
PT. “Eu vi eles fazendo
essa covardia, batendo
muito nessa garota, e
disse que era para eles
virem para cima de mim.
Quando  comegou a
confusdo, o0s policiais
chegaram e vieram para
cima de mim”.

10/09/2018

@Eunicio

Agressbes a qualquer
cidaddo que expde suas
ideias sao inaceitaveis,
atentam contra a
Democracia e a ordem
constitucional.

N&o se pode transigir com
atos que ponham em risco
a liberdade, nem com a
violéncia e a criminalidade
em geral.

O agressor tem de ser
exemplarmente punido.
06/09/2018

Segundo o comunicado
do Albert Einstein, o0s
exercicios sao para
‘reduzir os riscos de
trombose, complicacdes
pulmonares e acelerar a

recuperacao do

‘O  Tribunal  Superior
Eleitoral repudia toda e
qualquer manifestagédo de
violéncia, seja contra
eleitores, seja contra
candidatos ou em virtude

do pleito. As eleicbes séo
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funcionamento do
intestino”. O tempo que
Bolsonaro passara
sentado e caminhando, de
acordo com os médicos,
“sera gradativamente
aumentado nos préximos
dias, conforme tolerancia
do paciente as
atividades”.

08/09/2018

uma manifestacdo de
cidadania por meio da
qual o povo expressa sua
vontade. Inaceitavel que
atitudes extremadas
maculem conquista tao
importante quanto € a
Democracia”.

06/09/2018

De acordo com o
cirurgiao, Bolsonaro
chegou em estado “muito
grave” a Santa Casa,
decorréncia da
hemorragia interna
extensa que a facada
provocou. “Ele perdeu
cerca entre 2,5 e 3 litros
de sangue, teve de
receber bolsas de
transfusdo. O caso foi
considerado “muito grave”
e com risco real de vida.

‘A medida em que foi

recebendo Soro e
transfusao, foi
estabilizando”, relatou
Borsato.

07/09/2018

@pimentelminas
Lamentavel e inaceitavel o
gue aconteceu em Juiz de
Fora com o candidato Jair
Bolsonaro. Vivemos em
uma democracia. A
violéncia nunca fortaleceu
0 debate de ideias e
propostas. Condeno
qualquer ataque a
democracia e a qualquer
pessoa, independente de
partido politico ou
ideologia.

06/09/2018

“A circulacdo do intestino
para o figado esta
preservada. A paralisia
intestinal decorrente do

grande tfrauma mostra

“Tenho essa crenca de
gue o mercado nédo é tao
avesso a ele quanto se
prega. O mercado nao

olha para questdes
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sinais de que estda em
regressdo, ou seja, €
possivel que, nos
proximos dias, a funcéo
intestinal se normalize e o
paciente passe a ingerir
alimentos por via oral’, diz
o informativo, assinado
pelo cirurgidao Anténio Luiz
Macedo, o clinico e
cardiologista Leandro

Echenique e o diretor

superintendente do
hospital, Miguel
Cendoroglo.

09/09/2018

pessoais, opinides,
ideologia. O mercado olha
para a pratica e entre as
opgcbes colocadas, a
candidatura dele, através
do economista Paulo
Guedes, mantém o)
compromisso com a
austeridade fiscal”’, diz
Alessie.

06/09/2018

Segundo  Borsato, as
lesbes mais graves, que
representavam risco a
vida de Bolsonaro, foram
“identificadas e tratadas”
durante a cirurgia, “mas é
claro que complicacdes da
cirurgia podem acontecer,
uma delas a infecdo intra-
abdominal”. O médico
disse que o periodo dos
préximos dois dias ¢é
crucial para a
recuperacao.

07/09/2018

@FlavioBolsonaro

Jair Bolsonaro est4d mais
forte do que nunca e
pronto para ser eleito
Presidente do Brasil no 1°
TURNO!

Deus acaba de nos dar
mais um sinal de que o
bem vencera o mal!
Obrigado a todos que nos
deram forca nesse
momento muito dificil!
Brasil acima de tudo,
Deus acima de todos!
07/09/2018

“Para a Policia Militar, o
atague ao deputado foi
premeditado. Os policiais
estdo atrds de telefones

celulares, documentos ou

Na visita ao candidato do
PSL a Presidéncia,
acompanhada  também
pelo senador Magno Malta
(PR-ES) e filhos de
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qualquer outra pista que
possa esclarecer se o0
autor do crime agiu
sozinho ou se teve ajuda’.
07/09/2018

Bolsonaro, Silas Malafaia
fez oracoes pelo
candidato e disse que
‘ndo vai ser essa
cambada ai que € contra
valores de familia, bem-
estar da nacdo que vai
destruir o nosso pais nao”.
07/09/2018

Um dos coordenadores da
campanha de Bolsonaro,
0 deputado Delegado
Francischini (PSL-PR)
disse que vai entrar com
representacdo na PF para
gque seja investigada a
possibilidade de o]
atentado ser “crime
politico”.

07/09/2018

‘“Ap6és o ataque, o
agressor, de 40 anos, foi
prontamente levado para
uma delegacia e, 4,
assumiu o crime e disse
gue teria agido por contra
propria e “em nome de

Deus”.
08/09/2018

@] deputado federal
Eduardo Bolsonaro (PSL-
SP), outro filho do
presidenciavel, foi
guestionado por
jornalistas na entrada do
Albert Einstein sobre o
gesto feito pelo pai na foto
e disse que ndo vé “nada
que possa gerar
violéncia”.. “E um sinal
dele, uma marca
registrada dele, devido a
sua posicdo contra o
desarmamento. Nao vejo

nada de prejudicial ou de
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alguma coisa que possa
gerar violéncia”, afirmou o
parlamentar.
09/09/2018

Classificando o ataque a
Bolsonaro como
“inadmissivel”, Ciro
considerou, no entanto,
gue 0s posicionamentos
do adversario estimulam a
violéncia. Ele representa
um risco grave a
populacao”, afirmou. “Nao
concordo com nada que
ele pensa, nada do que
ele fala. Depois do
ataque, suspendi as
atividades da  minha
campanha. Mas agora é
bola para frente”,
completou Ciro.
10/09/2018

Flavio Bolsonaro, filho
mais velho de Jair,
declarou, também em
frente ao Albert Einstein,
que “a Policia Federal

precisa rever isso. No

momento em que
soubemos o] que
aconteceu, fomos
tomando ciéncia, a

primeira coisa que tinha
de ser feita era dar essa
atencao especial a familia.

Pelo menos para a
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esposa e para a filha

dele”.
08/09/2018
“No entanto, esse

acontecimento

provavelmente vai
fortalecer a lealdade
daqueles que o admiram
por sua postura durissima
contra a inseguranga”,
escreve a

(T3

“‘Economist“.“Ele diz que
deveria ser permitido a
policia matar criminosos
sem que policiais sofram
as consequéncias, e louva
a ditadura militar que
governou O pais entre
1964 e 1985”, continua a
revista.

10/09/2018

De acordo com Eduardo
Bolsonaro, o candidato a
presidéncia pelo PSL esta
bem. “Ele esta estavel.
Consegue falar ja, mas
vocé ainda percebe que
ele esta um pouco
baqueado por conta da
cirurgia”, disse. “Ele esta
melhorando, e acredito
gue o quadro esteja mais
pra melhor do que pra
pior”.

07/09/2018

‘O caso pode consolidar
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votos para Bolsonaro, ao
reafirmar a certeza dos
seus eleitores de que ele
€ o candidato que o Brasil
precisa eleger — ou
mesmo conquistar
eleitores que venham a se
compadecer de seu
sofrimento. Mas também
pode afugentar aqueles
com receio de prestigiar
uma figura politica que
causa tamanha
polarizacao”.

07/09/2018

‘Uma vitima ¢é sempre
uma vitima, mas ndo se
pode abstrair do fato de
gue uma vitima é também
responséavel pelo
ambiente que ela prépria
ajuda a criar. Nisso,
Bolsonaro tem uma
peniténcia a fazer. Com
sua linguagem insultuosa
e ofensiva a minorias e
adversarios politicos,
combinada com  seu
elogio constante as
solugbes  violentas, 0
candidato faz um convite
irresponsavel a
exacerbacéo dos animos”.
07/09/2018

A fala de Bolsonaro

“‘Eu quero agradecer a
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Deus por esse momento,
SOmos imortais.
Agradecer os meédicos e
0s enfermeiros que me
viram desde o comeco. Eu
estava muito preocupado
que parecia apenas uma
pancada na boca do
estbmago. Quem ja levou
bolada no futebol sabe
gue a dor é insuportavel e
parecia que tinha algo
mais grave acontecendo.
Essa equipe maravilhosa,
abencoada. Foi Deus que
detectou e evitou que o
mal maior acontecesse.
Meu muito obrigado aos
médicos e enfermeiros de
todo o Brasil, que tenha
colocado as pessoas
certas nesse dia, as
vésperas do nosso Sete
de Setembro.
Infelizmente, ndo vou
poder comparecer
amanhd, na Presidente
Vargas, no desfile do Sete
de setembro, mas
estamos com o coracao e
mente, sempre tendo um
Brasil acima de tudo e um
Deus acima de todos.
Particular agora, Magno.
Vocé é um outro irmao e

ndo é de agora. Todos
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nés temos uma misséo
agui na Terra. Essa
missdo serd cumprida,
Magno. Por eu, por vocé
ou por outra pessoa. Até o
momento, Deus quis
assim e vamos leva-la.
Adianto a todos que eu
me preparava para um
momento como  esse,
porque vocé corre riscos,
mas as vezes duvida: sera
gue o ser humano é téo
mal assim? Eu nunca fiz
mal a ninguém e o que
acontece na minha vida,
desde que eu nasci em
uma chuva de pedra e,
aos quinze anos, no Vale
do Ribeira, e enxergar
pessoas maravilhosas
como Vvocés que estédo
nos assistindo e meus
filhos, que estdo aqui e
sédo da familia. Tem Deus
e depois tem a familia. E a
familia, com todo respeito
aos profissionais, é
importantissimo nesse
momento porque € o que
pensamos em todo lugar.
Agradeco aos meus filhos
gue estdo aqui e minha
esposa que esta
chegando”.

07/09/2018
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A PFDC afirma que os
ataques “assumem maior
relevo guando
considerados no contexto
da propagacdo de ideias
que fletam com o
desrespeito ao
procedimento democratico
constitucional ou mesmo
de elogios e reveréncias
ao passado ditatorial”.
10/09/2018

Para a PFDC, comandada
pela procuradora Deborah
Duprat, esses crimes séo
“tentativas de subverter o
exercicio legitimo de
direitos politicos e civis
pela populacdo brasileira
e, portanto, dos direitos
humanos”.

10/09/2018

@jairbolsonaro
Agradeco do fundo do
meu coragdo a Deus,
minha esposa e filhos,
gue estdo ao meu lado,
aos médicos que cuidam
de mim e que séo
essenciais para que eu
pudesse continuar com
vocés aqui na terra, e a
todos pelo apoio e
oracdes!

07/09/2018
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Considerac0Oes gerais:

As duas revistas se diferenciam, principalmente, no destaque atribuido ao
caso. Enquanto a CartaCapital produziu apenas doze reportagens no periodo de
uma semana, a revista Veja totalizou trinta e trés publicacbes em seu site. Diante
disso, é importante ressaltar que ha também uma diferenca nos termos escolhidos
para relatar o episddio: Veja afirmava constantemente que Jair Bolsonaro foi
‘esfaqueado” e “vitima de um atentado”, colocando seu agressor como
‘esfaqueador”; ja Carta retratou o acontecimento como “agressdo” em todos os
momentos. Veja também fez diversos relatos acerca da situagdo clinica do

presidenciavel, produzindo assim um maior nimero de reportagens.

A partir da analise, podemos perceber que 0s argumentos mais utilizados sao
da familia de Valores e Pressupostos Comuns, seguidos de argumentos de
autoridades convocadas (médicos, cientistas politicos, policiais) e autoridades por
testemunho (familia, por exemplo). Os argumentos menos utilizados sdo de
Reenquadramento, 0s quais aparecem apenas em poucos momentos. A exemplo
disso, a palavra “Deus” aparece cinco vezes nas reportagens da CartaCapital, ja em
Veja ela é repetida vinte e quatro vezes, em sua maioria com referéncias as falas de
Jair Bolsonaro e sua familia. Isso mostra que o discurso politico esta centrado
nessas questées, as quais sdo apenas reproduzidas pela midia, que ndo busca

aprofundar-se no discurso.

Além do mais, muitos trechos de textos da Veja se repetem, sendo que
diversas reportagens sdo construidas apenas com contetdo de outras publicacdes
anteriores ou videos e fotos que ja foram divulgados. Também ha uma reportagem
somente de fotos narrando o episddio, com cortes dos videos, fotos da cirurgia e a
comocao dos apoiadores e familia, que se manifestaram em frente ao hospital. No
caso de CartaCapital, sdo apresentadas mais entrevistas com especialistas em
ciéncia politica, os quais utilizam dados e metaforas. Ex: “Quem semeia ventos
colhe tempestades. Ele foi o grande promotor do odio e das solugdes violentas e
acaba por ser vitima desse discurso. Obviamente, espero que ele se recupere e, a
partir de agora, tenha mais cuidado com suas falas” — Boaventura de Sousa Santos
(10/09/2018).
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CONSIDERACOES FINAIS

O presente trabalho buscou contribuir para as pesquisas em comunicagao e
politica, bem como a argumentacdo na comunicacdo. Dessa forma, teve como
objetivo geral investigar as estratégias argumentativas utilizadas por Veja e
CartaCapital ao se referirem ao episédio de agressdo ao entdo presidenciavel Jair
Bolsonaro. Sendo assim, a centralidade da investigacdo encontra-se na relacao
entre as instituicbes politicas e midiaticas, atravessada pelo acontecimento publico

midiatizado.

No que se refere ao embasamento tedrico, foram abordados autores que
trazem a relacdo de poder entre midia e discurso politico, como Charaudeau (2008,
2013, 2016) e Rebelo (2006). Também foram acionados autores que trabalham o
acontecimento e sua midiatizacdo como parte de um duplo processo de
interpretacdo e criacdo de sentidos (QUERE, 2005, 2011, 2012), (BABO-LANCA,
2006, 2012), FRANCA (2012). Para fins de entendimento da construcdo da
campanha eleitoral, abordamos lasulaitis (2015), Marques (2016), Ribeiro (2001),
Miguel e Biroli (2011), Rubim (2001) e Salgado (2012), dentre outros.

JA no sentido de construcdo metodologica, adaptamos a dinamica
argumentativa de Breton (1999), com abordagens tedricas de Amossy (2018) e
Perelman e Olbrechts-Tyteca (2005). Na adaptacéo, foram utilizados os argumentos
de autoridade, valores e pressupostos comuns e reenquadramento do real para
analisar as reportagens de Veja e CartaCapital. E a partir da constru¢do de Breton

gue se constituem os resultados aqui apresentados.

Primeiramente, é possivel afirmar que a teoria da argumentacédo viabilizou
corroborar a afirmacdo de que a midia argumenta em defesa de uma tese,
reforcando seus pontos de vista, uma vez que se utiliza de diferentes estratégias

argumentativas para abordar os acontecimentos noticiados.

Quanto aos resultados em si, conclui-se que Veja e CartaCapital, nos
conteudos analisados, apresentam semelhancas em sua argumentacao, apesar de
notdrias diferengas. Um dos pontos em comum de ambas as revistas € o uso de
materiais de outras midias (nesse caso, o Twitter) para construir parte da sua

argumentacao. Assim, em diversos momentos, os tweets de Jair Bolsonaro, seus
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filnos ou de outros presidenciaveis séo evidenciados durante a noticia. E importante
ressaltar que todos os tweets sdo argumentados com base em valores e
pressupostos comuns. Além disso, ambas apresentaram videos e gravacgdes
amadoras do momento da agressao, que foram previamente divulgados em grupos

de WhatsApp e Facebook pelos préprios eleitores.

O uso de argumentos de valores e pressupostos comuns também € outro
ponto convergente entre os dois objetos de analise. Tanto Veja quanto CartaCapital
possuem uma predominancia dessa familia de valores em suas reportagens. No
caso de CartaCapital, a diferenca € um pouco menos acentuada, tendo em vista que
argumentos de autoridade também sdo acionados com frequéncia — a revista busca
entrevistar especialistas e pesquisadores para dialogar acerca das consequéncias e
prolongamentos do acontecimento. As autoridades convocadas por Veja sé&o
médicos, policiais e advogados que acompanham o caso.

7

Ja4 o reenquadramento do real é acionado em poucos momentos pelas
revistas. Um ponto de destaque nesse caso € a mencado de CartaCapital a outros
ataques sofridos por presidenciaveis durante a campanha, como no caso de ameaca
ao candidato Guilherme Boulos e sua vice Sénia Guajajara. Em nenhum momento

Veja mencionou outros casos, da presente eleicdo ou de momentos passados.

Os pontos de divergéncia entre os objetos se ddo de maneira acentuada no
destaque conferido ao acontecimento. Enquanto CartaCapital manteve-se sucinta,
fazendo apenas doze publicagcdes na semana, a revista Veja optou por narrar
detalhadamente os desdobramentos do episddio durante a semana. Nesse sentido,
foram publicados diversos boletins médicos e atualizacdes da investigacao policial,

além de pronunciamentos dos filhos de Jair Bolsonaro e do préprio candidato.

Por fim, a presente pesquisa confirmou a hipotese de que, muitas vezes, o
discurso politico € perpassado por argumentos de valores e pressupostos comuns,
em detrimento do uso de outras familias argumentativas. As revistas procuram
utilizar-se de afirmacdes de terceiros para corroborar seus argumentos, partilhando

de valores e crengas socialmente compartilhadas e conhecidas por seu publico.

Em relacdo ao aporte tedrico e metodologico da pesquisa, podemos afirmar
gue o uso da argumentacdo na comunicacao constitui-se como uma alternativa para

0S pesquisadores que visam entender as relagbes entre a instituicdo politica e
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midiatica. Esse estudo pode se dar ndo somente no ambito dos veiculos de
comunicacdo em massa, mas também a partir dos contetddos produzidos pelos
préprios atores politicos em suas campanhas eleitorais, ou até mesmo em suas

redes sociais.



77
REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

AMOSSY, Ruth. Argumentacgdo no discurso. Sao Paulo: Editora Contexto, 2018.

BABO-LANCA, I. A constituicdo do sentido do acontecimento na experiéncia publica.
Trajectos, Revista de Comunicacgéao, Cultura e Educacao, N° 8-9. Lisboa: ISCTE /
Casa das Letras / Editorial Noticias, 2006, p. 85-94.

BABO-LANCA, |. Reprodutibilidade do acontecimento na ordem institucional. In:
FRANCA, V.R.V.; CORREA, L. G. (Org.). Midia, instituicdes e valores. Belo
Horizonte: Auténtica, 2012. p. 13-27

BRETON, Philippe. A argumentacao na comunicag¢éo. Bauru, SP: EDUSC, 1999.

BRETON, Philippe. Como convencer? Da comunicagdo argumentativa a
manipulagédo. EID&A - Revista Eletronica de Estudos Integrados em Discurso e
Argumentacdo. llhéus, n. 3, p. 117-132. nov. 2012.

BRETON, Philippe; GAUTHIER, Gilles. Historia das Teorias da Argumentacao.
Lisboa: Bizancio, 2001.

CAETANO, Filipe. A construcdo da mensagem dos candidatos nos debates
televisivos pré-eleitorais: o caso das legislativas de 2011. In: ESPIRITO SANTO,
Paula; LISI, Marco. Campanhas eleitorais, debates televisivos e propaganda:
comunicacao politica e as elei¢fes legislativas de 2011. Covilha: Livos LabCom,
2015, p. 43 -89.

CARVALHO, Marta. Personalizacdo das campanhas eleitorais: o caso das
eleicdes legislativas 2009. 130f. Dissertacdo (Mestrado em Jornalismo: Imprensa,
Radio e Televisdo comunicacao) — Universidade da Beira Interior. Covilha: 2010.

CHARAUDEAU, Patrick. A conquista da opinido publica: como o discurso
manipula as escolhas politica. Sdo Paulo: Contexto, 2016.

CHARAUDEAU, Patrick. Discurso das midias. Sdo Paulo: Contexto, 2013.

CHARAUDEAU, Patrick. La argumentacion persuasiva. El ejemplo del discurso
politico. In SHIRO, M. & alii. Haciendo discurso. Caracas: Universidad Central de
Venezuela, 2009.

CHARAUDEAU, Patrick. Linguagem e discurso: modos de organizagcdo. S&o
Paulo: Contexto, 2008.

CHARAUDEAU, Patrick. Pathos e discurso politico. In: MACHADO, lda; MENZES,
William; MENDES, Emilia (Orgs.). As emoc¢des no discurso. Rio de Janeiro:
Lucerna, 2007.



78

DE DAVID, Carolina Siqueira. Impeachment de Dilma Rousseff: analise das
estratégias argumentativas em Veja e CartaCapital. Dissertacdo (mestrado em
Comunicacao Social — Faculdade de Comunicacdo Social, Universidade Federal de
Santa Maria. Santa Maria, 2018.

FRANCA, Vera. O acontecimento e a midia. Galaxia (Sao Paulo, Online), n. 24, p.
10-21, dez. 2012.

FRANCA, Vera. O acontecimento para além do acontecimento: uma ferramenta
heuristica. In: FRANCA, Vera; OLIVEIRA, Luciana de (Orgs). Acontecimento:
reverberacdes. Belo Horizonte: Auténtica Editora, 2012.

FERNANDES, Joana Lobo. Marketing politico e comunicacdo (politica). In:
Conceitos de Comunicacdo Politica. CORREIA, Jodo Carlos. Livros Labcom,
Covilha, 2010.

GOMES, Wilson; FERNANDES, Breno; REIS, Lucas; SILVA, Tarciso. Politics 2.0: A
campanha on-line de Barack Obama em 2008. Revista de Sociologia e Politica
(UFPR.Impresso). v.17, p.29-43, 2009.

IASULAITIS, Sylvia. Dos comicios a internet: a midiatizacdo das campanhas
eleitorais e a comunicacdo eleitoral em perspectiva historica. In: IV Congreso
Internacional de comunicacién Politica y Estrategias de Campafa. La
Asociacién Latinoamericana de Investigadores en Campafias Electorales
(ALICE). Minas Gerais - BH, 17 a 19 de setembro de 2015.

MARQUES, Francisco Paulo Jamil. Ciberpolitica: conceitos e experiéncias.
Salvador: UFBA, 2016.

MASSUCHIN, Michele Goulart; TAVARES, Camilla Quesada. Campanha eleitoral
nas redes sociais: estratégias empregadas pelos candidatos a Presidéncia em 2014
no Facebook. Revista Compolitica, V.5 n°® 2, 2015, p. 75-112.

MIGUEL, Luiz Felipe; BIROLI, Flavia. Meios de comunicacdo de massa e eleicdes
no Brasil: da influéncia simples a interacdo complexa. Revista USP, Sdo Paulo,
n.90, junho/agosto 2011, p. 74-83.

PERELMAN, Chaim; OLBRECHTS-TYTECA, Lucie. Tratado da argumentacao: a
nova retérica. 2. ed. Sao Paulo: Martins Fontes, 2005.

QUERE, Louis. A dupla vida do acontecimento: por um realismo pragmatista. In:
FRANCA, Vera; OLIVEIRA, Luciana de (Orgs). Acontecimento: reverberacdes. Belo
Horizonte: Auténtica Editora, 2005.

QUERE, Louis. A individualizacdo do acontecimento no quadro da experiéncia
publica. Caleidoscopio, (Lisboa), v. 10, p. 13-37, 2011.

QUERE, Louis. Entre o facto e o sentido: a dualidade do acontecimento. In
Traiectos, n° 6, Lisboa, Casa das Letras/ISCTE, 2012.



79

REBELO, José. Prolegdmenos a Narrativa Mediatica do Acontecimento. Trajectos:
Revista de comunicacéo, cultura e educacéo. n. 8-9, 2006.

REBOUL, Olivier. Introducé&o a retorica. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2004.

RIBEIRO, Pedro José Floriano. Campanhas eleitorais em sociedades midiaticas:
articulando e revisando conceitos. Revista Sociologia Politica, n°® 22, Curitiba, jun.
2004, p. 25-43.

RUBIM, Anténio Albino Canelas. Novas configuracdes das Elei¢cdes na Idade Midia.
Opinido Pablica, Campinas, Vol. VII, n°2, 2001, p. 168-181.

SALGADO, Suzana. Campanhas eleitorais e cobertura mediatica: abordagens
tedricas e contributos para a compreensdo das interacdes entre politica e media.
Revista Brasileira de Ciéncia Politica, n°9. Brasilia, setembro - dezembro de 2012,
pag. 229-253.

SILVA, Sivaldo Pereira. Graus de participacdo democratica no uso da Internet pelos
governos das capitais brasileiras. Opinido publica, Campinas, v. 11, n° 2, 2005, p.
450-468.

SORJ, Bernardo. Internet, espaco publico e marketing politico: entre a promocéo da
comunicacdo e o solipsismo moralista. Novos estudos - CEBRAP [online]. 2006,
n.76, pp.123-136.

WEBER, Maria Helena. Do acontecimento publico ao espetaculo politico-midiatico.
Caleidoscépio: Revista de Comunicacéao e Cultura, [S.1], n. 10, sep. 2013.



	INTRODUÇÃO
	1. CAMPANHAS ELEITORAIS
	1.1 Histórico e evolução das campanhas eleitorais
	1.2 Características das campanhas eleitorais
	1.3 Mídia e campanhas eleitorais

	2. ACONTECIMENTO
	2.1 Natureza, características e classificações do acontecimento
	2.2 O acontecimento público: aspectos constitutivos e especificidades
	2.3 O acontecimento público narrado e problematizado pela mídia

	3.   PERCURSO METODOLÓGICO
	3.1. Análise Argumentativa: conceitos e autores norteadores
	3.2. Protocolo de análise:  adaptação da dinâmica argumentativa de Breton
	3.3. Objetos de estudo: revistas CartaCapital e Veja online

	4. ANÁLISE: COMO ARGUMENTAM AS REVISTAS VEJA E CARTACAPITAL
	CartaCapital

	CONSIDERAÇÕES FINAIS
	REFERÊNCIAS BIBLIOGRÁFICAS

