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A COMUNIDADE DO C’OMUNITARIO: A APROPRIACAO DA NOCAO
DE COMUNITARIO NA SOCIEDADE MIDIATIZADA.

Resumo

O presente artigo constitui-se no trabalho de conclusdo do Curso de Especializagdo em Comunicacao
com Enfase em Comunicagdo Midiatica da Universidade Federal de Santa Maria. Trata-se de um
estudo bibliografico, que teve como objetivo analisar de que maneira o conceito de comunitario
remete ao sentido de comunidade, partindo da hipdtese da utilizagdo inapropriada desse termo com o
proposito de designar uma grande variedade de veiculos de comunicacdo midiatica; emissoras de
radio, canais de televisdo e jornais impressos, assim chamados comunitarios ou “da comunidade”. Em
um contexto no qual se verifica uma valorizagao do ideal comunitario na sociedade midiatizada, o que
este trabalho pretende ¢ estabelecer alguns critérios que auxiliem na defini¢do do que é realmente uma
midia comunitaria ¢ de que maneira esta corresponde aos interesses ¢ anseios da comunidade a qual se
refere.

Palavras-chave
Comunicagdo midiatica, comunidade, comunitario.

Abstract

This article constitutes the final work of conclusion to the Specialization Course on Communication
with Emphasis on Mediatic Communication at Universidade Federal de Santa Maria. This work is a
matter of a bibliographic study that had as objective to analyze in what ways, the concept of
community refers to the real meaning of community, starting from the hypothesis of the inappropriate
use of the term with the purpose of designating a great deal of means of mediatic communication:
radio station, television channels and printed newspapers, therefore, called as communal or ‘from the
community’. In a context in which it is ascertained that there is a valuing of the communal ideals of
the mediatized society, what this work intends is to establish some criteria that assist to the definition
of what really is a communal media and in which aspects it corresponds to the interests and eagerness
of the community this one refers to.

Key-words
Mediatic communication, community, communal.

Resumen

El presente articulo se constituye en el trabajo de conclusion del Curso de Especializacion en
Comunicacion con Enfasis en Comunicacion de los Medios Sociales de la Universidad Federal de
Santa Maria. Se trata de un estudio bibliografico, que tuvo como objetivo analizar de que manera el
concepto de comunitario remite al sentido de comunidad, partiendo de la hipotesis de la utilizacion
inapropiada de ese término con el propodsito de designar una gran variedad de vehiculos de
comunicacion social; emisoras de radio, cadenas de television y periodicos, asi llamados comunitarios
o “de la comunidad”. En un contexto en el cual se verifica una valoracion de lo ideal comunitario en la
sociedad inserta en los medios de comunicacién social, lo que este trabajo intenta es establecer
algunos criterios que auxilien en la definicion de lo que es realmente un medio de comunicacion social
comunitario y de que manera este corresponde a los intereses y anhelos de la comunidad a la cual se
refiere.

Palabras — claves
Comunicacion de los medios sociales, comunidad, comunitario.



1 - INTRODUCAO

1.1 - A VALORIZACAO MIDIATICA DO LOCAL

O presente artigo constitui-se no trabalho de conclusao do Curso de Especializagao em
Comunicacdo com Enfase em Comunicacio Midiatica da Universidade Federal de Santa
Maria. Trata-se de um estudo bibliografico, que teve como objetivo analisar de que maneira o
conceito de comunitario remete ao sentido de comunidade, partindo da hipdtese da utilizagdo
inapropriada desse termo com o proposito de designar uma grande variedade de veiculos de
comunicacdo mididtica; emissoras de radio, canais de televisdo e jornais impressos, assim
chamados comunitarios ou “da comunidade”. No entanto, antes de definir o que quer que seja
como comunitario, ou seja, algo relativo a uma comunidade, deve-se questionar de que
comunidade esta se tratando. Nao existe comunitario se ndo ha uma comunidade especifica, a
qual ele se refere.

O objetivo deste trabalho consiste, em outras palavras, em uma desconstru¢do do
conceito de comunitdrio; identificar de que maneira este se constitui, o que o define e quais
sd0 as suas caracteristicas. Em se tratando de um veiculo de comunica¢do midiatica dito
comunitdrio, uma emissora de radio comunitaria, por exemplo, cabe indagar se ¢ possivel
verificar, anterior a implementacgdo desta radio, um interesse comum claramente identificado.
E ainda, qual seria este elemento agregador que reuniria as pessoas, que faria delas um
grupamento, uma unidade, uma comunidade. Com relagdo ao objeto de analise, ainda que este
ndo seja abordado diretamente no momento, cabe explicitad-lo, até para que seja possivel
compreender melhor a que este trabalho se propode.

A motivagdo para desenvolver este artigo, ou seja, para compreender a relacdo
existente entre os conceitos de comunidade e de comunitario, teve origem na observagao de
uma determinada rddio comunitdria em atividade na cidade de Santa Maria-RS desde
setembro de 2004. A emissora, reconhecida pelo Ministério das Comunicagdes, integra uma
associacdo cultural de divulgacdo comunitaria e apresenta-se como “a voz na comunidade”,
porém, basta uma analise um pouco mais atenta a sua programagao para se perceber algumas
semelhancas com outras rddios comerciais da cidade. A principal diferenca entre estes dois
tipos de emissoras se restringe ao chamado “apoio cultural”, segundo a terminologia utilizada
na Legislagdo que regula o setor', mas que, neste caso, soa como uma espécie de eufemismo
utilizado pelas midias comunitarias em substituicdo ao patrocinio ou anuncio comercial. A

fora este aspecto especifico, a tal rddio comunitdria aproxima-se em muito das outras

' O decreto federal que instituiu o servigo de radiodifusdo comunitéaria no Brasil é a Lei n® 9.612, de 19 de
fevereiro de 1998.



emissoras de Santa Maria em sua programacao, temas, formatos dos programas, inclusive no
tipo de musica e no modo de participagao do publico. A radio comunitéria parece apenas mais
uma op¢ao para os ouvintes entre todas as outras radios ja existentes.

Em um trabalho apresentado no XXVI Congresso da Sociedade Brasileira de Estudos
Interdisciplinares da Comunicacdo — INTERCOM, Cicilia Peruzzo apresenta o esboco de um
modelo classificatorio para distinguir de maneira mais precisa a midia comunitaria de uma
outra categoria de veiculos de comunicagdo midiatica, genericamente denominada como
local, a qual estd em processo de ampla expansdo no Brasil’. Como destaca Peruzzo, uma
diferenciagdo que se apresenta de modo relativamente claro em um primeiro momento € o
aspecto do conteudo. A tendéncia maior ¢ que a midia dita local se ocupe de assuntos mais
gerais, enquanto os meios comunitarios trabalham principalmente com pautas de interesse
mais especifico dos segmentos sociais. Em outras palavras, pode-se dizer que “o primeiro tipo
de midia visa mais a transmissdo da informacdo e o segundo a mobiliza¢do social e a
educacdo informal” °.

Porém, ha algumas caracteristicas que dificultam a delimitacdo entre o que ¢
comunitdrio € o que ¢ local, ou ainda, o que ¢ um veiculo de comunicacdo mididtica
verdadeiramente comunitario “tanto no que diz respeito aos contetidos e finalidades quanto as
formas de producdo e processos de gestio” *. Na pratica, algumas configuragdes da midia
comunitdria se misturam com as de outros tipos de midia, o que ¢é agravado em muito pela
apropriagdo e uso do termo comunitario para denominar programas ou emissoras, de forma
indiscriminada por diferentes midias. Peruzzo salienta que ocorre que muitos meios de
comunicacao, programas de radio e televisao ou secdes da midia impressa ou on-line, se auto
denominam de comunitarios, como forma de angariar a imagem de ligado a comunidade ou
de estar prestando servicos de interesse da comunidade, e assim obter credibilidade local e,
conseqiientemente, o apoio na forma de audiéncia, participagdo na programagdo, anincios
publicitarios ou votos em €poca de elei¢cdes para cargos de representagdo politica. Ela destaca
que fazer uso do termo comunitario “sem que haja aderéncia aos principios de comunidade”

ou desenvolver programas que, sob 0 nome de comunitérios, “criam desvios nos modos de

: PERUZZO, Cicilia Krohling. Midia Local e suas Interfaces com a Midia Comunitaria. Anais do XXIV
Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicac¢do. Belo Horizonte: Intercom, 2003.

3 Ibidem, p.2.

4 Ibidem, p.3.



articulagdo e mobilizacdo comunitarias e ao invés de contribuir para o desenvolvimento de
comunidades, acabam por reproduzir mecanismos de dependéncia e alienagio” °.

Além deste aspecto de apropriacdo indébita denunciado por Cicilia Peruzzo, a
valorizacdo do local na sociedade contemporinea também ganha destaque no auge do
processo de globalizacdo. Particularmente, até os grandes veiculos de comunica¢do midiatica,
que historicamente sempre dedicaram mais tempo nas suas programagdes aos temas de
interesse nacional ou internacional, passam a regionalizar parte de seus conteudos. Em
contrapartida a globalizacdo de mensagens e de bens simbolicos, ha, por parte do publico em
geral, dos leitores, dos telespectadores, dos ouvintes, uma busca pelas raizes e pelas questdes
que dizem respeito a comunidade, um interesse em valorizar o patrimonio historico cultural
local e os acontecimentos ocorridos ao seu redor. Assim, percebe-se uma resignificacdo do
local, ndo mais como um mero espago geografico, mas sim com um valor, um ideal a ser
buscado.

Outro texto que contribuiu de maneira decisiva para a constru¢do da problematica
abordada neste artigo foi “Sete Teses equivocadas Sobre Comunidade e Comunicagdo

Comunitaria”®

de Marcos Palacios. Ao explicar a sua terceira tese, na qual questiona se a
comunidade pode ser definida como “uma unidade social de tamanho reduzido, que se
caracteriza fundamentalmente pela proximidade fisica entre seus membros e pelos contatos
face-a-face” 7, Palacios afirma que a comunidade, tal como ¢é referida na comunicagdo
mididtica, ndo ¢ simplesmente um lugar no mapa. As pessoas podem ter uma diversidade de
experiéncias de comunidade, independentemente de estarem vivendo préximas umas as

outras. Ele aponta que “a comunidade deve ser vista como toda forma de relagdo caracterizada

por situacdes de vida, objetivos, problemas e interesses em comum de um grupo de pessoas,

3 [bidem, p.19.

% As outras seis teses equivocadas, segundo Palacios, sdo: “A consolidagdo do Capitalismo Industrial assinala o
fim da idéia de comunidade”; “Na sociedade capitalista dividida em classes antagbnicas, a restauragdo ou
instauragdo da comunidade ¢ uma forma de resisténcia a logica capitalista e um instrumento de avango em
direcdo a formas mais progressistas e humanas de organizagdo social”’; “A comunicagdo comunitaria se
contrapde a comunicagdo de massa ¢ deve se processar por meios alternativos, essencialmente pelos chamados
pequenos meios”; “A comunicacdo comunitaria na medida em que é feita para a comunidade, deve ser feita por
membros da comunidade, excluindo a participagdo de profissionais”; “A comunicagdo comunitaria deve se
estruturar a partir dos problemas vivenciados e identificados pela propria comunidade e ndo a partir de
problematicas trazidas de fora por elementos externos a comunidade”; “A academia forma profissionais para a
comunicag@o de massa e ndo para a comunica¢ao comunitaria”.

7PALACIOS, Marcos. Sete teses equivocadas sobre comunidade e comunicagdo comunitiria. Comunicacgio &
Politica. Sao Paulo: Cebela, n° 11, p. 102-110, 1990.



seja qual for a dimensdo desse grupo e independentemente de sua dispersdo ou proximidade
geografica” ®.

Dessa maneira, o que se propde neste trabalho, antes de solucionar aquilo que esta
definido como problema de pesquisa, ¢ uma analise bibliografica que seja capaz de articular
conceitos e de oferecer subsidios tedricos, os quais possam contribuir para a discussdo do
tema dos veiculos de comunicacdo mididtica comunitarios. Primeiramente, cabe resgatar a
origem do termo comunidade e as caracteristicas inerentes a sua concep¢do dentro das
Ciéncias Sociais. Em seguida, se faz necessario identificar a apropriagdo da nocdo de
comunitario no campo da comunicagdo midiatica ao longo dos anos no Brasil, como um
modo de designar os interesses € os anseios de um determinado grupo social; para, por fim,

verificar o sentido atribuido ao termo comunidade no contexto atual da sociedade midiatizada.

8 Ibidem, p.106.



2 - DESENVOLVIMENTO

2.1 - O PRINCIPIO DE COMUNIDADE

A oposicdo semantica entre comunidade e sociedade feita por Ferdinand Tonnies
ainda hoje ¢ o principal marco tedrico do qual partem os trabalhos académicos que abordam
este assunto. Embora circunscritas a uma determinada realidade historica, suas analises sdo
utilizadas para explicar fendmenos e situagdes completamente diversas daquelas verificadas
na Europa do final do Século XIX. Conhecido como o pensador da comunidade, este
socidlogo alemdo foi o responsavel por definir de maneira mais significativa os contornos
teoricos de comunidade no campo das Ciéncias Sociais, formulou a distingdo que acabou
tornando-se classica entre comunidade e sociedade. Em sua obra “Comunidade e Sociedade”™,
lancada em 1887, Tonnies apresenta dois modelos basicos de organizacdo social,
Gemeinschaft e Gesellschaft®. A nogdo de Gemeinschaft repousa sobre os lagos de sangue e
de parentesco, sobre associagdes com a terra e os lacos de lugar, de amizade, de sentimentos
partilhados e crencas comuns. Ja Gesellschaft refere-se a uma construgdo artificial de um
agregado de seres humanos. Como define Tonnies, os individuos estdo isolados, e hd uma
condig¢do de tensdo contra todos os outros.

A teoria de Tonnies tem origem no carater distintivo existente entre a comunidade e a
sociedade, pdlos de significados antagdnicos que ele atribui a cada uma destas formas se
associagdo que apresenta. O contraste evidenciado por Ferdinand Tonnies baseia-se,
sobretudo, na natureza das relagcdes que os individuos estabelecem dentro de cada um dois
grupos. Na comunidade, a relacao € concebida como uma vida real e organica, enquanto que
na sociedade, trata-se basicamente de uma estrutura mecéanica e imaginaria. O que da
sustentacdo a Gemeinschaft ¢ a tradi¢do e a afetividade pessoal, como o exemplo familiar,
enquanto que Gesellschaft tem por base as relagdes funcionais que buscam alcangar um
determinado objetivo pré-estabelecido. As relagcdes de comunidade, tipicas de grupos de
cacadores e coletores, ou seja, grupos relativamente pequenos e pré-industriais, baseiam-se na
coesdo nascida do parentesco, das praticas herdadas dos antepassados e dos fortes sentimentos
religiosos que unem o grupo. Ja as relagdes de sociedade sdo tipicas de grupos que vivem vida
urbana desenvolvida, organizam-se em Estados e possuem uma complexa divisao do trabalho.
No contexto histdrico do trabalho de Ferdinand Ténnies, comunidade ¢ antiga e sociedade ¢

nova.

’ TONNIES, Ferdinand. Comunidade e Sociedade. Para Ler Ferdinand Ténnies. Sio Paulo: Edusp, p. 231-
342, 1995.



Mais dois conceitos tonnesianos, ¢ igualmente antagénicos em sua origem, sdo os de
Wesenwille e Kiirwille. Para melhor compreender a diferenca fundamental existente entre o
tipo de relagdo que se dd no interior de uma comunidade e em uma sociedade qualquer,
Ferdinand Tonnies apresenta a Teoria das Vontades Humanas. E a vontade que conduz e
estabelece o vinculo entre os individuos, de maneira que o vinculo na comunidade ¢ o
consenso, enquanto que na sociedade o vinculo ¢é o contrato'.

Um outro autor a se debrucar sobre os conceitos de comunidade e sociedade foi o
filésofo austriaco Martin Buber. Fortemente influenciado pelo pensamento socioldgico de
Tonnies, seu trabalho inicia-se na diferenciacdo entre Wesenwille e Kiirwille, e é a partir deste
ponto Buber concentra parte de sua obra na discussao sobre a natureza do vinculo existente
entre os individuos em uma comunidade, como ele proprio define, auténtica. Martin Buber
destaca que a comunidade deve ser compreendida como um fim em si mesmo, € ndo um
instrumento para chegar a outros fins. Na sua concepcdo, a comunidade ¢ a expressdao € o
desenvolvimento da vontade original, naturalmente homogénea, portadora de vinculo,
representando a totalidade do homem. A comunidade ¢ a ligagdo que se desenvolveu mantida
internamente por propriedade comum, sobretudo de terra, por trabalho comum, costumes
comuns, fé comum. A sociedade, por sua vez, ¢ a separagdo ordenada, mantida externamente
pelo contrato.

A comparagdo feita entre comunidade e sociedade pode, perfeitamente, ser colocada
da mesma maneira como entre a coletividade e o individuo. O exemplo de comunidade
auténtica, referido por Martin Buber, ¢ nitidamente inspirado no Kibutz, a experiéncia coletiva
israelita, e no seu forte cardter de imposi¢ao comunitaria, o qual ¢ plenamente justificado em
defesa da absoluta igualdade entre todos os individuos membros do grupo. Nesse sentido,
cabe afirmar que as comunidades, apresentadas como modelos de uma determinada forma de
organizagdo social, sdo totalitarias, no sentido ndo-individualista do termo. A independéncia
do individuo ndo deve eximir-se da comunidade, seus objetivos nao devem prejudica-lo. O
individuo ndo tem nenhum direito prioritirio em face da comunidade, posto que sua propria
vida ¢ a vida da comunidade. A existéncia da comunidade ¢ a condigdo precipua, primordial,

da existéncia de cada individuo''.

1 [bidem, p.273.
11

SCHILLING, Kurt. Historia das Idéias Sociais: Individuo - Comunidade -Sociedade. Rio de
Janeiro: Jorge Zahar, 1966.



A preocupagdo com o declinio, com a degradacdo do sentimento de coletividade
comunitario, o qual acabaria conduzindo a um outro tipo de relagdo, menos consistente,
caracteristico da sociedade, pode ser verificada na mudanca ocorrida no modo de organizacao
social da polis grega. Historicamente denominada como “O Governo dos Governados”,
consistia em um grupamento social no qual os homens proprietarios de terras e meios de
defesa eram livres e se governavam através de decisdes tomadas pela maioria na assembléia
dos cidaddos. O individuo podia para além das decisdes da comunidade que o vinculavam e
das quais participava, mas, em caso de necessidade, sacrificava de imediato sua vida a
comunidade ¢ a liberdade e bem-estar desta. Porém, a partir das Guerras Pérsicas, a
subordinag¢ao do Estado a grupos poderosos, como os partidos, € a ascensao destes partidos a
formagdes que se substituem ao Estado sd3o um sinal da dissolugdo de uma verdadeira
comunidade'. O que se pode apreender a partir do exemplo grego é que onde ndo existe uma
verdadeira comunidade o individuo € constrangido a garantir a sua existéncia contra os outros,
aos quais estivera até entdo ligado.

A tematica comunitaria também € objeto de analise de Max Weber, para o qual a
comunidade ¢ qualquer espécie de ligacdo emocional, afetiva ou tradicional. De acordo com
sua concepgdo, a comunidade ¢ uma relacio social apenas na medida em que a orientagdo da
acdo social baseia-se em um sentido de solidariedade: o resultado das ligagdes emocionais ou
tradicionais dos participantes. A relagdo social da sociedade, por outro lado, ¢ o resultado de
uma reconciliagdo e de um equilibrio de interesses motivados por juizos racionais, quer de
valores, quer de fins”’. Weber ressalta a empatia como o fator criador do sentimento
comunitario, bem como o carater consciente que deve nortear todo o tipo de comunidade.
Para ele, ndo ¢ correto afirmar que apenas a participagdo em qualidades comuns, numa
situagdo comum ou de modos comuns de comportamento implica, obrigatoriamente, na
existéncia de uma comunidade. E somente com o surgimento de diferencas conscientes, em
relagdo a terceiros, que o fato de dois individuos falarem a mesma lingua, por exemplo, e
compartilharem de uma situagdo comum pode leva-los a experimentar um sentimento de
comunidade e a criar modos de organizagdo social conscientemente baseados na participacdo

de uma lingua comum'*,

12 Ibidem, p.61.

1 [bidem, p.77.

14 WEBER, Max. Conceitos Basicos de Sociologia. Sdo Paulo: Moraes, p. 79-80, 1989.



Por fim, convém retomar e esclarecer alguns pontos referentes a obra de Ferdinand
Tonnies. A concepgao de comunidade em um sentido contrario ao de sociedade, tal como foi
apresentada em “Comunidade e Sociedade”, foi alvo de fortes criticas a época de sua
publicacdo, e ainda hoje o ¢é, em razdo de uma ma interpretacdo, ou melhor, de uma
interpretagdo literal daquilo a que se propde. Tonnies foi acusado, entre outras coisas, de
pessimista, romantico, inimigo da modernidade, anticapitalista e racional e nacionalista
alemdo, ao enaltecer a forma Gemeinschaft campestre e agraria, em detrimento de
Gesellschaft, tida como dura e fria”. No entanto, a questdo fundamental ¢ que os modelos
propostos por Ferdinand Tonnies devem ser compreendidos como tipos ideais, no sentido
weberiano do termo. Trata-se, por definicdo, de um conceito sociolégico construido e testado
previamente, antes de ser aplicado a diferentes situagdes, nas quais se acredita que ele tenha
ocorrido. Ao comparar fendmenos sociais complexos o pesquisador cria tipos ou modelos
ideais. A caracteristica principal do tipo ideal é ndo existir na realidade, mas servir de modelo
para a analise de casos concretos, realmente existentes. E assim que Gemeinschaft refere-se a
uma certa forma de relagdes sociais que ndo existe como tal no mundo real. A natureza de
seus conceitos sera compreendida de modo totalmente equivocado se o termo Gemeinschaft
for lido exclusivamente como uma descri¢io de uma vida rastica'’.

Em compensacao ao referido movimento de critica e contestacao, a partir da década de
1980, a terminologia tonnesiana ¢ redescoberta, e passa a ser efusivamente saudada pelos
movimentos de contracultura, ecologistas e militantes de organizagdes niao-governamentais.
Ferdinand Tonnies é reconhecido como aquele autor que melhor diagnostica o processo da
sociedade capitalista e sugerira terapias adequadas, considerado ndo mais como irracionalista,

mas como detentor de uma racionalidade que transcendia ao pragmatismo industrializante.

2.2 - O COMUNITARIO NA COMUNICACAO

Para compreender a apropriagdo da nogdo de comunitario na comunicagao midiatica
no Brasil, faz-se necessario, antes, distinguir de forma mais precisa os termos comunicagao
popular, comunicacdo alternativa e comunica¢do comunitdria, bem como, a relacdo destes

com uma categoria maior, mais abrangente de midia, a chamada comunicag¢do massiva'’.

13 MIRANDA, Orlando. A Armadilha do Objeto: O Ponto de Partida de Ferdinand Tonnies. Para Ler
Ferdinand Ténnies. Sao Paulo: Edusp, p.53-60, 1995.

16 TOTTO, Pertti. Ferdinand Ténnies, um Racionalista Romantico. Para Ler Ferdinand Ténnies. Sdo Paulo:
Edusp, 1995.

17 PERUZZO, Cicilia Krohling. Comunicac¢io nos Movimentos Populares: a Participacdo na Construcio da
Cidadania. Petrépolis: Vozes, 2004.



Em primeiro lugar, cabe definir o proprio conceito de popular, considerando as suas
mais variadas aplicagdes para designar fendmenos e manifestacoes de toda a espécie. De
maneira mais sucinta, ¢ possivel classificar o popular tendo em vista trés usos correntes no
campo das Ciéncias Sociais: o popular-folclorico, como sindénimo de expressdo cultural
genuina de um povo; o popular-massivo, aquele de grande apelo mercadolégico, que vende
muito, que obtém grandes audiéncias, um legitimo produto da industria cultural; e, por fim, o
popular-alternativo, que estd diretamente vinculado aos movimentos sociais, trata-se do
popular ligando a comunicagio e cultura'®. Este emprego do popular adquire forca a partir dos
trabalhos de alguns pensadores latino-americanos, como Nestor Garcia Canclini e Jesus
Martin Barbero, os quais se referem ao popular como um espago imprescindivel para a
construcdo de sentido na sociedade midiatizada, uma alternativa ao processo de globalizacdo e
a conseqiiente homogeneizagdo de mensagens e de produtos culturais. O popular-alternativo
baseia-se em uma idéia de contra-hegemonia, de contestagdo do status quo, ¢ ¢ desta forma
que se configura como veiculo de comunicagdo midiatica.

A comunica¢do popular deve ser compreendida como o resultado de um processo que
se da na propria dindmica dos movimentos sociais ¢ de acordo com as suas necessidades
especificas. Uma de suas caracteristicas essenciais ¢ a questdo participativa voltada para a
mudanga social. E por este motivo que as analises sobre a comunicag¢do popular implicam a
necessidade de a teoria abarcar os processos no contexto mais amplo em que se realizam,
além do estudo do meio em si, pois a dinamica social na qual se insere ¢ que vai lhe dar
significados". Abordar o tema da comunicagio popular ¢, na verdade, referir-se a uma grande
diversidade de praticas da comunicagdo popular, experiéncias setorizadas e estudos de caso, a
partir dos quais foi possivel tracar alguns aspectos em comum: circulacio limitada, conteudo
critico libertador, contexto alternativo. Contudo, em determinadas situacdes, estas
caracteristicas parecem insuficientes para determinar mais precisamente o que ¢ a
comunicacao popular, uma vez que esta acaba abrangendo toda forma de manifestacao
mididtica de carater contestatorio. Em seu livro, “Midia Radical”, Jonh Downing, destaca que
esse tipo de midia pode facilmente ocultar mais do que revelar, na medida em que sdo mais
firmes naquilo que excluem, ou seja, a midia massiva, do que naquilo que realmente
significam®. As designacdes de Downing para veiculos de comunicagdo midiatica do tipo

comunitdrio sdo apresentadas como “instituicdes que atendem a demandas e prioridades

18 [bidem, p.114.

¥ Ibidem, p.115.



vindas de baixo”. Implicita nesse uso de comunidade estd “a suposi¢do de que a midia
massiva esta a servico do poder” *'.

A comunicag¢do popular surge no Brasil em um contexto especifico, bastante peculiar e
adverso, o periodo do Regime Militar. Nesse sentido, emerge junto aos movimentos sociais
como uma forga libertadora, revolucionaria, capaz de transformar a sociedade. A terminologia
popular designa a comunicagdo desenvolvida no ambito das organizacdes sindicais e
operarias, nas quais sdo produzidos boletins mimeografados, panfletos, radios de alto falantes.
Em uma época de fortes restrigdes, a comunicacdo popular tinha como objetivo o acesso aos
bens de consumo coletivo, através do uso de canais alternativos, como forma de expressao de
um contexto de luta e instrumento das classes subalternas. J4 o termo midia alternativa
nomeia, principalmente, aquela comunicacdo feita pelos intelectuais que, em resisténcia a
Ditadura, tratam de criar jornais e outros veiculos de expressdo propria como “Opinido”,
“Pasquim” e “Coojornal”. A midia alternativa desenvolve-se paralelamente aos veiculos de
comunicagdo massivos, pertencentes a grupos que apoiavam e davam sustentagao ao governo
vigente naquele momento.

Com o término do Regime Militar e o retorno a democracia, verificaram-se algumas
significativas mudangas no quadro politico nacional, pelo menos no que diz respeito a
liberdade de organizacao e expressao. Estas mudangas politicas resultaram em algumas
mudangas também do campo da comunica¢do mididtica®. A partir do final da década de 1980,
¢ possivel perceber uma abertura de espagos, na midia massiva, a serem ocupados por
organizagdes nao-governamentais, sindicatos e demais associacdes. Em geral, esta
participacdo se da basicamente de duas formas: com a inclusdo, na pauta, de temas de
interesse publico, racismo, direitos trabalhistas, reforma agréria, ou, entdo, no formato “o
povo fala”, no qual sdo os proprios cidadaos que vém a publico para manifestar o seu
descontentamento e reivindicar aquilo que desejam. Por outro lado, ocorre também a
apropriacao de linguagens e tecnologias de informagdo pelos movimentos populares e
comunidades, ou seja, ha uma especializagdo técnica da comunicacdo popular. Os altos

falantes, em sua grande maioria, convertem-se em emissoras de rddio comunitdrias, da mesma

20 DOWNING, John. Midia Radical: Rebeldia nas Comunicacoes e Movimentos Sociais. Sdo Paulo: SENAC,
2002.

2 [bidem, p.74.

2 PERUZZO, Cicilia Krohling. Midia comunitdria. Comunicacio & Sociedade. Sdo Bernardo do Campo,
Umesp, n° 30, p. 141-156, 1998.
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forma que as TV’s de rua migram para um outro espaco, transformando-se em canais
comunitarios e universitarios>.

A comunicagdo comunitaria distingui-se da comunica¢do popular em um sentido
restritivo € como resultado de um processo historico. O crescimento e a consolidagcdo das
midias comunitarias dd-se em virtude de uma disputa de audiéncia e de um espago nao
ocupado pela midia massiva. Além disso, a proposta de uma nova problematica, a
globalizag¢do, em parte decorrente do avanco de novas tecnologias de informacdo, ressalta a
importancia do bairro, da localidade, no processo de comunicacdo. A prevaléncia do
geografico como parametro define um novo campo para as praticas comunicacionais ditas
populares, mais focadas, e de acdo bem mais restrita, ou realista, do que em outros tempos.
Apesar de algumas premissas continuarem vivas, a conjuntura ¢ agora outra, as preocupagdes
das pessoas também, e assim vao sendo incluidas outras teméaticas e mudando as linguagens e
formatos, mais adequados ao momento atual, como informagdo, arte e cultura,
entretenimento, prestacdo de servicos, participacdo de varias organizagdes e divulgacdao de
manifestagdes culturais locais. Como salienta Cicilia Peruzzo, o discurso midiatico
comunitdrio “pode inferir modificagdes em nivel de cultura, contribuir para democratizacao
dos meios e da sociedade, porém se mostra incapaz de uma transformagio imediata” **. Mas
através de um modelo de participacdo como o proposto pela organizagdo de canais de
comunicacdo verdadeiramente comunitdrios ¢ que se pretende trabalhar com intuito de

alcancar a cidadania e o pleno desenvolvimento.

2.3 - O SIGNIFICADO DO COMUM

A sociedade midiatizada apresenta um novo modelo de comunidade, o qual estd muito
distante daquele postulado por Ferdinand Tonnies ainda no século XIX. O contexto atual
exige uma rediscussdo, ndo s6 do que pode e deve verdadeiramente ser denominado uma
comunidade, mas também, e principalmente, de que forma se configuram aspectos
primordiais do ser comunitario, como por exemplo, os lagos de fraternidade e o senso de
pertencimento.

As flagrantes transformacdes espaco-temporais proporcionadas pelas novas
tecnologias de informagao colocaram a idéia de comunidade em destaque no campo da
comunicacdo mididtica, na medida em que ela remete & questdo de como sdo definidas as

novas formas de sociabilidade que ddo sustentacdo e proporcionam a convivéncia dos

3 Ibidem, p.145.

# Ibidem, p. 152.
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individuos. A comunidade tonnesiana organica, localizada e vivenciada no cotidiano, adquire
novos contornos ¢ cede lugar a outras formas de comunidade, ou melhor, a outros sentidos
atribuidos & comunidade, a partir do papel desempenhado pelos meios de comunicagdo
midiatica. Assim, deve-se repensar a comunidade tendo em vista “a capacidade da midia de
criar novas estruturas sociais, no sentido politico (ciberdemocarcia), econdmico (comércio

\

eletronico), cultural (especialmente com relacdo a visibilidade das minorias) e socioldgico
(através das multiplas possibilidades de estabelecimento de lagos proporcionadas)”™.

Em um capitulo de seu livro “O Espirito Comum: Comunidade, Midia e Globalismo”,
o qual se intitula “Leituras Possiveis de Comunidade”, Raquel Paiva discorre sobre as
diferentes idéias de comunidade propagadas através dos tempos, desde as concepgdes mais
romanticas, que remetem a povo, nacao, estado e sociedade, até as mais pessimistas, que
consideram este um termo inapropriado para definir as formas de relagdes sociais na
contemporaneidade®. Independentemente da época, o fato é que ao referir o termo
comunidade, esta se remetendo também a outras idéias fundamentais: territorio e relagao. Nao
¢ possivel que haja uma comunidade sem que exista entre os seus membros, em algum grau,
um territorio em comum e algum tipo de relagdo social. Assim, sdo apresentados dois
conceitos de comunidade, os quais ndo sdo, necessariamente, excludentes, visto que apenas
refletem diferentes perspectivas acerca do mesmo tema.

A comunidade pensada a partir da Psicologia “privilegia o aspecto da relagdo entre os
individuos, da solidariedade, da identificacdo, da unido, do altruismo e da integra¢do que
caracteriza o grupamento social”. Ja para a Geografia, prevalece a idéia de espacialidade, ou
seja, a comunidade como sendo um sistema de pessoas que ocupa um determinado espaco,
um lugar. Nao se descarta a concepcdo de grupo, apenas soma-se a ela a importancia do
territorio delimitado e identificado. Comunidade refere-se a comunhdo e a contato. Como
exemplo disso, a autora cita o caso da familia. Trata-se do grupamento humano fundamental,
a partir do qual se derivam todos os demais. Entretanto, a sociedade midiatizada, suscitou um
novo debate envolvendo as novas tecnologias de informacgdo, colocando em xeque a
importancia da presenca fisica, da proximidade entre os membros de uma comunidade. Os

meios de comunica¢do midiatica acabam fazendo com que as relagdes humanas prescindam

S BARICHELLO, Eugénia Mariano da Rocha. Midia, Territorialidades e Sociabilidades. Trabalho
apresentado ao Grupo de Trabalho “Comunicagio e Sociabilidades”, XV Encontro da Compds, Unesp — SP.
2006.

26 PAIVA, Raquel. O Espirito Comum: Comunidade, Midia e Globalismo. Petropolis: Vozes, 1998.
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do espaco, “a identificacdo local cede lugar a outras identificagdes como ideologia e classe
social” .

Além disso, a concepcao de comunidade ndo deve ser compreendida como um dado
imposto e pré-estabelecido a quem nasce ou vive em um determinado lugar, mas como uma
constru¢do do individuo, onde cle estabelece as suas rela¢des ¢ confere sentido a sua vivéncia
cultural cotidiana. A questao local ¢ de fundamental importancia, pois ela exprime a pertenga
a um nos, que se constrdi e se manifesta em recortes territoriais, posicionando um grupo
social e organizando-o em relagdo a outros grupos que pertencem a outros lugares™. Sob este
aspecto, o conceito de comunidade e a sua relagdo com local, enquanto espaco de significacao
do individuo, esta diretamente relacionado a uma outra idéia bastante discutida no contexto da
sociedade midiatizada, a de identidade cultural. A tdo proclamada “crise de identidade
cultural na contemporaneidade” deve, em grande parte, ser creditada a um “pretenso”
enfraquecimento da comunidade, o que seria, segundo o que estd sendo posto, apenas uma
redefini¢ao de parametros. Paralelamente ao surgimento de novas tecnologias de informagao,
¢ necessdrio considerar um descrédito nas instituicdes tradicionais, € uma conseqiiente
diminui¢do na participacdo politica, que se da em decorréncia, principalmente, de uma falta
de vinculacdo e de representagdo social. O resultado, argumenta Nestor Garcia Canclini, € o
aparecimento de uma identidade comunitaria transterritorial que se estrutura menos pela
logica dos Estados do que pela dos mercados, e em vez de se basear nas comunicagdes orais e
escritas que cobriam espagos personalizados e se “efetuavam através de interagdes proximas,
opera mediante a produg¢ao industrial de cultura, sua comunicacao tecnologica e pelo consumo
diferido e segmentado de bens, mensagens e servigcos”™.

No que diz respeito a proliferacdo de comunidades orientadas exclusivamente pelo
consumo, Zygmunt Bauman chama a atencdo para a falta de responsabilidade e o preocupante
carater volatil dos vinculos que os individuos estabelecem nestes espacos™. O que ele define

como sendo uma comunidade estética, a qual estaria firmada apenas na satisfacdo de

necessidades momentaneas e pontuais, € ndao deve, de forma alguma, ser considerada como

7 Ibidem, p.76.
* BOURDIN, Alain. A Questio Local. Rio de Janeiro: DPA, 2001.

» CANCLINI, Nestor Garcia. Consumidores e Cidadaos: Conflitos Multiculturais da Globaliza¢fo. Rio de
Janeiro: UFRJ, 1996.

0 BAUMAN, Zygmunt. Comunidade: A Busca por Seguranca no Mundo Atual. Rio de Janeiro: Jorge Zahar,
2003.
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uma substituta a comunidade estabelecida a partir do comprometimento mutuo de todos os
seus membros. A verdadeira comunidade que se busca no momento, segundo Bauman, ¢ a
comunidade ética, em quase tudo, o oposto a do tipo estético. “Teria que ser tecida de
compromissos a longo prazo, de direitos inaliendveis e obriga¢des inabaldveis, que, gracas a
sua durabilidade prevista, pudesse ser tratada como varidvel dada no planejamento e nos

projetos de futuro™

. E os compromissos que tornariam ética a comunidade seriam do tipo do
compartilhamento fraterno, reafirmando o direito de todos a um seguro comunitario contra os
erros e desventuras que sao os riscos inseparaveis da vida individual.

O que os individuos véem na comunidade ¢ uma garantia de certeza, seguranga ¢
protecao. Esses dois modelos muito diferentes de comunidade sao muitas vezes misturados e
confundidos no discurso comunitario difundido na atualidade. Uma vez misturados, as
importantes contradigdes que os opde sdo falsamente apresentadas como ‘“‘problemas
filosoficos e dilemas a serem resolvidos pelo refinamento do raciocinio, em lugar de serem
apresentadas como produto dos genuinos conflitos sociais que na realidade sdo” **.

Seguindo este raciocinio, uma outra nocdo que ganha destaque no intuito de
compreender as novas formas como se configuram as relagdes sociais neste processo de
globalizacdo que se apresenta na atualidade ¢ o de comuna cultural, proposto por Manuel
Castells em “O Poder da Identidade”. Castells apresenta sob o0 nome de comunas culturais da
era da informacdo, aquilo que acredita ser a principal alternativa para a construcido de
significados em nossa sociedade. Dessa forma, as comunas culturais podem ser caracterizadas
por trés aspectos: a reagdo as tendéncias sociais dominantes, a formacdo de identidades
defensivas e a organizagdo em torno de um conjunto especifico de valores cujo significado e
uso compartilhado sdo marcados por codigos especificos de identificacdo. Tratam-se de
individuos, de atores sociais excluidos ou que tenham oferecido resisténcia a redefinicdo da
identidade relacionada a vida nas redes globalizadas de riqueza e poder estabelecem estas
referidas comunas. Como esclarece Castells em seu livro, “quando o mundo se torna grande
demais para ser controlado, os atores sociais passam a ter como objetivo fazé-lo retornar ao

tamanho compativel como o que podem conceber” **.

31 Ibidem, p.67.

32 [bidem, p.68.
3 CASTELLS, Manuel. O Poder da Identidade. Sao Paulo: Paz & Terra, 2002.

* Ibidem, p.84.
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3 — CONSIDERACOES FINAIS

3.1- A COMUNIDADE E O DEVER DO COMUNITARIO

Ao longo deste trabalho foram apresentados e reiterados alguns aspectos tedricos que
pudessem ser importantes na execu¢do da tarefa proposta como objetivo geral, ou seja,
analisar de que maneira o conceito de comunitario corresponde ao sentido de comunidade,
tendo em vista o seu amplo emprego atual para designar uma determinada categoria de
veiculos de comunicagdo midiatica. Um ponto a ser ressaltado, e convém aqui fazé-lo, por
mais Obvio que possa parecer, ¢ que ¢ impossivel que haja uma midia verdadeiramente
comunitaria, seja ela uma emissora de radio, um canal de televisdo ou um jornal impresso,
sem que antes exista e esteja plenamente organizada a referida comunidade. E ¢é preciso que
se entenda como organizacdo da comunidade, a participacdo ativa e consciente, sendo de
todos, de grande parte de seus membros. De forma sucinta, uma imprensa s6 pode ser
considerada comunitaria quando se estrutura e funciona como meio de comunicagdo auténtico
e da comunidade. Ela deve ser, ao mesmo tempo, o veiculo aglutinador e o porta-voz de um
grupo de individuos conscientemente organizados.

Assim, o argumento de que a simples instalagdo de um veiculo de comunicagdo
midiatica em um determinado local serd capaz de reunir os individuos e forjar o surgimento
de uma comunidade até entdo dispersa ou mesmo inexistente, trata-se, na verdade, de mera
falacia, e a ele devem ser feitas algumas ressalvas. E importante atentar, sobretudo nestes
casos, para que nao ocorra uma utilizacdo da midia comunitaria para fins particulares ou de
grupos especificos, como empresarios ou partidos politicos, por exemplo, os quais, sob o
pretexto de estarem atuando em prol de interesses comunitarios, pretendem aumentar seus
ganhos financeiros e representatividade junto a setores menos favorecidos da populagdo. A
degeneracao do principio comunitario, salienta Raquel Paiva, resulta, na grande maioria das
vezes, no populismo, que, ao contrario do que possa aparentar em um primeiro momento, nao
contribui em nada para a constru¢do de uma comunidade plena e efetiva.”® Nesse sentido, de
forma bastante propositiva, Paiva apresenta o conceito de comunidade gerativa, a atuagdo de
uma politica gerativa com énfase nas agdes praticas do cotidiano e da localidade. A
comunidade gerativa refere-se a um conjunto de agdes norteadas pela preocupagao com o bem

comum, € se propde a agir “em resposta ao atomismo social e a razdo instrumental que

¥ PAIVA, Raquel. Estratégias de Comunicagdo e Comunidade Gerativa. Vozes Cidadas: Aspectos Teoricos e
Analises de Experiéncias de Comunicacio Popular e Sindical na América Latina. S3o Paulo: Angellara, p.
57-74, 2004.
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definem a politica centrada no mercado e no predominio de um Estado gerencial e
burocratico”. Aspectos proprios da sociabilidade que parecem ter perdido o sentido na nova
era, mas que passam a ser o enfoque central de diversos estudiosos da atualidade, como
cooperacgdo, solidariedade, tolerancia, fraternidade, docilidade, amizade, generosidade e
caridade™. O que se sugere através desta comunidade gerativa ndo é nada de absolutamente
original ou inovador, mas merece consideracdo, uma vez que estabelece o comunitario como
prioridade, como aquele que confere importdncia ao sentir comum, aos ritos e costumes de
um povo, ndo como uma visao sociolodgica ou folcldrica, mas vital como modelo de referéncia
para orientar-se.

Para concluir, cabe citar dois textos que, embora ja tenham sido publicados ha certo
tempo, no inicio da década de 1980, permanecem bastante atuais, e servem para corroborar
com tudo aquilo ja apresentado neste artigo a respeito da responsabilidade que o termo
comunitario encerra quando este se refere a um tipo de veiculo de comunica¢do mididtica. O
primeiro, de autoria do argentino Washington Uranga, intitula-se “Utopia e Realidade na
Comunicagdo Popular” *’. Uranga retoma a importincia da participagdo como esséncia da
comunica¢do comunitaria, lembrando que participar ndo se reduz a pertencer a um grupo, a
uma comunidade ou mesmo a assistir as suas atividades. Participacdo, segundo ele, implica
em desenvolver um trabalho de relagdo entre os membros do grupo da comunidade, com estes
e a realidade. O trabalho de Washington Uranga também aponta o carater de mudanca social,
inerente & mensagem da midia comunitdria, uma vez que a mensagem da comunicagio
popular resulta de forma diferente do discurso dominante, porque se elabora a partir da
realidade dos setores submetidos a dominagdo, e isso significa, pela simples descricdo de
situacdes, um tom de denuncia que ¢ inexistente na mensagem comercial da midia massiva,
empenhada apenas em reforgar a imagem de status quo. **

O segundo texto ¢ de Jesus Martin Barbero, e sob o titulo de “A Comunica¢do no
Projeto de uma Nova Cultura Politica”, destaca o desenvolvimento como horizonte tedrico-
politico da comunicagdo comunitaria®®. Porém, como afirma Barbero, nio se trata do

desenvolvimento em sua acepg¢ao exclusivamente econdmica, mas sim como 0 aprimoramento

3 Ibidem, p.59.

37 URANGA, Washington. Utopia e Realidade na Comunicac¢ao Popular. Comunicacio na América Latina:
Desenvolvimento e Crise. Campinas: Papirus, 1989.

38 Ibidem, p.122.

* BARBERO, Jesus Martin. A Comunicacdo no Projeto de uma Nova Cultura Politica. Comunicacio na
América Latina: Desenvolvimento e Crise. Campinas: Papirus, 1989.
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da qualidade de vida, participagdo popular, democratizagao cultural e soberania nacional. Sua
analise esta centrada na questao do consumo e o significado que este adquire no cotidiano dos
movimentos sociais, o espago social onde melhor se expressa “o sentido da dinamica cultural,
desde o popular da forma dos processos coletivos de comunicacdo, sdo os movimentos sociais

%O bairro proporciona as pessoas

urbanos e, de modo especial, aqueles que partem do bairro
algumas referéncias basicas para a construcao de um agir coletivo. Diante da efemeridade do
mercado de trabalho e outras formas de relacdo sociais vigentes na sociedade atual, ¢ no

bairro que as classes populares podem estabelecer solidariedades duradouras e personalizadas.

4 Ibidem, p. 90.
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