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ESTU DOS editoriais volume II consiste no segundo

numero da Série Caleidoscdpio. O presente livro reine 12 capitulos
provenientes de trabalhos de conclusdo do Curso de Comunica-
cdo Social — Producdo Editorial da Universidade Federal de Santa
Maria, defendidos nos anos de 2016 e 2017, selecionados, editados
e produzidos em disciplina complementar e finalizado no labora-
torio pE.com em 2018 e lancado no mercado no ano seguinte, 2019.

Um processo longo e cuidadoso, como ndo poderia deixar de ser
uma edicdo com cunho pedagégico, lanca mao da triade ensino,
pesquisa e extensdo com vistas a preparar alunas e alunos para
atuacdo profissional no mercado, incentivando a producdo intelec-
tual e a participacdo extensionista.

Tal formacdo ndo deve ser concebida apenas como técnica, mas
quando ampliada permite o desenvolvimento humanista. Por isso,
além da atuagdo em todas as etapas de edicdo, os académicos na
disciplina Editora Experimental lidaram com prazos atinentes as
tarefas, ao mesmo tempo em que em metalinguagem como aque-
les que editam e serdo editados, refletiram a respeito do fazer
editorial, elencando cada fase como estado de pertencimento.
Lugar esse que por meio da indissociabilidade da voz para atuar
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junto a uma comunidade, e permite assumir um papel e usufruir
de experiéncias compartilhadas junto a uma comunidade, aqui de
Produtores editoriais, permitindo que ela melhore a cada dia.

Longe de ser a maioria dos textos produzidos no Curso, a obra cons-
tituli uma amostragem do que tem sido desenvolvido ao longo dos
anos, resultado de monografias e projetos experimentais em que
as temdticas plurais perfazem um cendrio de multiplataformas,
para além da cadeia produtiva referenciada por John Thompson
em Mercadores de Cultura (2013), quando a criacdo de conteudo
inicia e finda com as vendas aos consumidores/ leitores.

A proposta aqui € justamente romper com modelo do processo
sistémico ordenado, uma vez que o campo pressupde uma sobre-
posicdo de temas e ferramentas, surgem novos modelos de abor-
dagens do campo da edigdo. Portanto, o leitor encontrara as mais
diversas perspectivas as quais a edicdo tem sido objeto de estudo.
Considera-se que 0s textos presentes nesta obra permitem olhares
caleidoscépicos em torno do tema edicao.

As monografias e trabalhos experimentais realizados demonstram
o amadurecimento das abordagens elaboradas nesses anos de
Curso, iniciado em 2010, quando percebe-se a amplitude das temé-
ticas muito além do que se presume pensar, até entdo, tradicional
edicdo de textos proposta na literatura da area antes da oferta tec-
noldgica e de autopublicagdo que se apresentam no século XXI.

O cabedal tedrico, antes fronteiri¢o da histéria cultural, da leitura
e da escrita, expande-se e permeia as midias digitais, o audiovisual,
a producdo cientifica, dentre outros dngulos do conhecimento. A
cada “folheada”, um prisma com cores, efeitos e luzes proéprias,
seja nas Artes visuais, sob o tom da radio, nas linhas da literatura,
em publicac¢des cientificas, todos os textos formas de expressar a
multimidialidade em tempos de convergéncia.



Marilia Barcellos | Graduacao e a relevancia

Os capitulos ao longo deste livro mostram justamente que o mer-
cado editorial esta aberto para atuacéo interdisciplinar e o quanto
os profissionais que ali se abrigam estdo preparados para atuar
e ocupar posi¢oes distintas no campo editorial. Engana-se quem
ainda vé, pensa ou espera da edi¢do apenas um manipulador de
textos alheios. Isso é coisa do século passado, diriam alguns. Exata-
mente, quando a edicdo era ainda o lastro da histdria cultural em

que o0s copistas, impressores e livreiros comandavam os escritos.

Diante das mudancas no modo de fazer, circular e difundir os
conteudos, a Comunicacdo oferta maneiras de lidar com os textos,
diante do suporte e materialidade, resultando em produtos cada
vez mais elaborados. Ou néo, justamente, em virtude das facilida-
des em que os meios de produgdo permitem o acesso a todos, 0
artesanal ressurge enquanto um tempo para aprofundamento, na
contramdo da velocidade. Sensibilidades que resgatam afetos, os
autores do livro Estudos Editoriais, volume 2, apropriam-se da
relacdo ensino-aprendizagem para propor a investigacdo nos obje-

tos de estudos por eles elencados.

O mercado editorial mudou, e os profissionais em consonancia
com as modalidades se adequam a ele. Tal consideracdo deve-se
expandir para o ensino em produgcdo editorial, ou editoragdo, con-
forme o local onde é nomeado-, para atender a organicidade. Mais
do que isso, os proprios estudantes de edicdo chegam a universi-
dade com suas propostas inovadoras.

As fronteiras entre o que se chama de edicdo até meados do século
XX, jad ndo mais atende as demandas da Comunicacdo, ou das areas
afins: Letras, Histdria, Ciéncias Sociais, Educacdo, dentre outras.
As pesquisas realizadas no dmbito da UFSM demonstram isso.
Para além dos orientadores, as pesquisas tomam seu rumo consi-
derando narrativas em involucros linguagens do audiovisual, da
rede, do impresso, em livros, jornais, revistas, sites, games.

11
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A produgdo cientifica apresentada atende ao espectro de leitores,
espectadores e internautas, uma vez que abrange fei¢des para além
do impresso. Coincidéncia, ou néo, todos os textos tém autoria femi-
nina, o que ilustra tendéncia da participa¢édo do género na edicéo.

O capitulo que abre a obra intitula-se As cores contam histérias:
a significacdo do vermelho no cinema, de autoria de Gabriela
Barreto e orientacdo do ndo menos cinéfilo, professor Leandro Ste-
vens. As cores iluminam a producéo editorial em busca de desven-
dar a linguagem cinematografica, sob o prisma da cor vermelha.

Quando o caso é a Imperatriz furiosa: protagonismo feminino e
identidade de género, permanece a investigacdo sobre o cinema
como corpus. A pesquisadora Rafaela Ribeiro Chagas apresenta
aos leitores os personagens a partir de um olhar critico da repre-
sentacdo da mulher na midia cinematografica. Tem a orientacdo
da professora Sandra Depexe.

O feminino também estd presente no capitulo Uma breve refle-
xa0 sobre o papel histéorico da mulher no mercado editorial
das HQ’s, de Francielle Franaya, quando a autora aborda o papel
histérico da mulher no mercado editorial nas HQs. A pesquisa-
dora, que também assina a ilustracdo da obra, traca a narrativa
com a abordagem sobre géneros na infancia. A pesquisa conta com
a orientacdo da professora Liliane Brignol.

Um caso de empoderamento feminino em Quarto de Despejo -
didrio de uma favelada, é o foco de Carolina Giacomini que usa
0 texto para abordar a representacdo de minorias uma vez que
analisa a trajetdria da escritora brasileira: mulher, negra e fave-
lada, Carolina de Jesus. A literatura, cara a orientadora Marilia de
Araujo Barcellos, recorta o feminino na obra homénima ao titulo
do capitulo.



Marilia Barcellos | Graduacao e a relevancia

#Gamergate Controversy: o Discurso de Odio Biopolitico no
Universo Gamer mostra que a busca da abordagem do femi-
nino pode estar em jogo. A autora, Leandra Cohen, analisa sob o
postulado por Michel Foucault e Giorgio Agamben, discursos de
odio bhiopoliticos proferidos contra minorias no Twitter através da
hashtag #gamergate. Criada em alusdo ao caso Watergate, acabou
sendo redirecionada com o propoésito de propagar o 6dio biopoli-
tico. Orientacdo de Aline Dalmolin.

Narrativas transmidiadticas na cultura participativa do fa: um
estudo do Canal Nostalgia no Youtube, aproxima a andlise a
partir da cultura de massa, quando Silvia Leticia dos Reis Rengel,
orientada por Aline Roes Dalmolin, investiga o canal como produto
da cultura de massa. O canal se configura como um produto da
cultura participativa do fa e a autora soube aproveitar o tema para
desdobrar a edicgao.

Girando o caleidoscépio para a Capricho Week: a recepcao da
revista em suas maultiplas plataformas digitais, Maritcheli
de Almeida Vieira, sob orientagdo da professora Liliane Brignol,
estuda a recepcdo das leitoras da Revista Capricho em suas multi-
plas plataformas digitais de publicacdo e circulacdo de conteudo,
“levando também em consideragdo como se da a identificacdo das
leitoras com a revista em um contexto de convergéncia midiatica”.

Minha viagem pela Arte Moderna: livros de arte para criancas
é a colecdo planejada por Alana Anillo em seu projeto experimen-
tal e que resultou em um produto ilustrado a méo, pela autora. O
conjunto da obra contou com aparatos como mimos, que contri-
buem para facilitar a aprendizagem e fascinar o leitor. A intencéo
da autora foi a de proporcionar a leitura a partir do desenvolvi-
mento do conhecimento aliado as Artes. O resultado é um Kkit-livro
sobre artes visuais para o publico infantil. O trabalho tem a orien-
tacdo da professora Marilia Barcellos.

13
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Isto ndo é um livro: uma proposta de material suplementar de
fisica, neste projeto experimental as autoras Jamille Coletto e Sara
Gonzales mergulham no ensino de Fisica para mostrar o quanto
o produto contribui para proporcionar leveza em conteudos tidos
como dificeis. A producdo de um livro didatico desafia as leis do
comum e propde um olhar multimidiatico para a aprendizagem. A
orientacdo leva o nome da professora Sandra Depexe.

Outra modalidade de edicdo em producéo editorial é o dudio, no
caso de Caminhos do radio e da musica underground na era da
internet: um estudo das radios Antena Zero, Putz Grila e Arma-
zém, Andressa Amaral, que sob orientacdo da professora Rosane
Rosa, permite uma viagem pelo radioweb e o quanto o produtor
editorial dedica-se para a producdo de conteudo para o meio alter-
nativo. A pesquisa coteja mais de um veiculo de informacao e traca
a vitrine de tempos de rddio em que o digital se faz presente.

No capitulo Estratégias para apresentar tematicas em interface
com a ciéncia em narrativas de ficcao cientifica, de Emanuelly
Vargas, no lastro da analise literatura e cinema, mira para o campo
da Ciéncia, aborda filmes e livros de fic¢do cientifica, aproximados
por postulados de Pierre Bourdieu, dentre outros autores. O estudo
conta com a orientacdo de Leandro Stevens.

Edilaine de Avila investe na publicacdo cientifica. Em Enhanced
Publications: ampliando a visibilidade das publicacdes cienti-
ficas, a autora mapeia e propde, em conjunto com sua orientadora
Professora Claudia R. Z. Bomfa, um estudo sobre Enhanced, em
que destaca a visibilidade para as publicacdes cientificas, tdo cara
a academia. Pouco se sabe sobre o quanto o compartilhamento de
dados e resultados se faz necessario e como ocorre. A autora dis-
serta sobre como os periddicos cientificos ocupam o lugar que lhes
cabe de divulgar a Ciéncia.
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Findo os conteudos dos capitulos que giram perspectivas multiplas
sobre a edicdo, a perspectiva da troca se destaca na indissociabi-
lidade ensino-pesquisa-extensdo, que tém na disciplina comple-
mentar, e no laboratério pE.com UFSM, o espaco para enriquecer
saberes, permitindo aos académicos uma primeira insercdo no
mercado editorial. A vivéncia por meio empirico faz a diferenca
na formacdo enquanto sujeito e, por conseguinte, profissional.

Atuar junto aos agentes da cadeia produtiva no campo editorial,
fomentar acOes de experiéncias compartilhadas, utilizar ferra-
mentas multiplataformas em ambientes virtuais e presenciais,
considerar a publicacdo inerente a uma pluralidade de campos,
reflete caminhos possiveis para um profissional de producéo edi-
torial. E isso é debatido no &mbito desta obra que pretende cultivar
o0 espirito investigativo de todas e todos.

Sobre a metodologia posso dizer que cada tomada de decisdo foi
compartilhada entre os participantes da proposta: alunos e moni-
tora da disciplina, bolsista do laboratério, além da docente, técnica
e coordenadora do Curso, para a qual temos 0 nosso mais sincero
agradecimento, estendido aos demais colegas do Departamento de
Ciéncias da Comunicacdo.

Reunir em uma mesma obra, capitulos provenientes de estudos e
experimentagdes académicas no &mbito da graduacdo demonstra
a volicdo do corpo docente, discente e de técnicos administrativos
da Universidade Federal de Santa Maria, e portanto, o investi-
mento na qualidade da educacdo na instituicdo publica brasileira.

15






AS CORES CONTAM
HISTORIAS

A SIGNIFICACAO DO
VERMELHO NO CINEMA

Gabriela Barreto
Leandro Stevens

17






PARA estudar o cinema é necessario compreender que ele é
muito mais do que uma sequéncia de fotografias em movimento.
Ele é uma grande maquina capaz de exprimir intensidade, intimi-
dade e ubiquidade. Ele é intenso pois a imagem filmica possui uma
forca quase mégica, criando uma visdo muito préxima do mundo
real. Ele é intimo, porque é capaz de penetrar nos seres, atingindo
sua alma. E ubiquo, capaz de nos transportar no espacgo e no
tempo, condensando-o e recriando sua propria duracdo (ANGEL,
1954 apud MARTIN, 2003).

A alteracdo em nossa sensacdo de espaco e tempo faz com que
fiquemos vulneraveis, anulando a barreira entre a consciéncia e
a inconsciéncia. Apds este ponto, o cinema comeca a afetar nossos
sentimentos e por ultimo, é capaz de nos fazer adquirir uma signi-
ficagdo ideoldgica e moral (MARTIN, 2003).

Para conseguir causar todas estas sensagdes no espectador, a
industria cinematografica utiliza-se de muitas estratégias como a
construcdo de um roteiro bem amarrado, personagens complexos
e enquadramentos diferenciados. Além disto, a identidade visual é
muito importante néo sd esteticamente, mas também na produgéo

19
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de sentido de qualquer produto audiovisual. A definicdo da paleta
de cores € essencial neste processo pois a cor é um elemento muito
importante na comunicacdo de certas emocdes ao espectador,
sendo capaz de transmitir diferentes climas e sentimentos. O efeito
psicoldgico da cor adiciona profundidade a histdria e aos persona-
gens (BARNWELL, 2013).

Desta forma, este trabalho tem como objetivo compreender como
se d4 o uso da cor na tarefa de construir diferentes sentidos dentro
do cinema. Mais especificamente, buscamos investigar a quais dife-
rentes significacdes a cor vermelha é atrelada, para compreender
0 quanto uma cor pode ser versatil em seu uso enquanto elemento
de construcgdo da narrativa cinematografica. Para tanto, analisare-
mos exemplos existentes no filme Beleza Americana (1999).

AS CORES E SIGNIFICADOS

As cores em nosso dia a dia néo sdo usadas apenas como se fossem
uma mera constru¢do do acaso. H4 muito tempo, ja se percebeu o
potencial que o colorido possui no sentido de influenciar tanto no
fisioldgico quanto no psicolégico do ser humano. E por isto que
diversos profissionais a utilizam como aliada para atrair a atencéo,
provocar diferentes estimulos e sensacdes. Na publicidade, nas dife-
rentes formas de arte, na arquitetura, e em outros setores, existe em
comum a busca pela obtencdo do potencial méximo das cores. A cor
tem multiplas fun¢des que podem ser resumidas em trés pontos:

A de impressionar, a de expressar e a de construir. A cor
é vista: impressiona a retina. E sentida: provoca uma emo-
¢do. E é construtiva, pois, tendo um significado préprio, tem
valor de simbolo e capacidade, portanto, de construir uma
linguagem prépria que comunique uma ideia” (FARINA;
PEREZ; BASTOS, 2006, p. 13).
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Compreendemos que existem trés diferentes questdes principais
envolvendo a compreensdo do universo das cores. Ela é um feno-
meno fisioldgico, fisico, e sem sombra de duvidas, é também cultu-
ral. E por isto que o estudo das cores exige um estudo de natureza
interdisciplinar. Neste momento, a observaremos de um ponto de
vista cultural.

A cor existe em funcdo do individuo, ja que ela ganha vida quando
é vista pelo olho humano. Desde cedo, aprendemos a obedecer
certos padrdes relacionados a cor determinados pela cultura em
que estamos inseridos. “O homem reage a ela subordinado as suas
condicdes fisicas e as suas influéncias culturais. Ndo obstante, ela
possui uma sintaxe que pode ser transmitida, isto é, ensinada”
(FARINA; PEREZ; BASTOS; 2006, p. 14). Podemos considerar que
estas defini¢6es sdo resultados da construcdo de uma bagagem cul-
tural, definida desde o momento em que viemos ao mundo. Esta
bagagem ird variar de acordo com cada individuo e cada cultura,
mesmo que “seus aparelhos fisiolégicos sensitivos sejam basica-
mente 0s mesmos e seus mundos sejam mundos de espacos e obje-
tos parecidos”. (SILVEIRA, 2011, p. 128)

O que da qualidade e significado aos signos é a sua utili-
zagdo. Participa-se da construcdo simbdlica das cores utili-
zando os objetos no nosso cotidiano, para a interacéo social,
e assim se reforca e reifica as caracteristicas desses objetos.
Estas expressdes ndo fariam sentido algum para uma pessoa
que ndo compartilha da mesma cultura, uma vez que elas
sdo expressdes totalmente conotativas, portanto estabeleci-
das a partir de uma vasta histéria de construgdo de signifi-
cados. (SILVEIRA, 2011, p. 132)

Os significados estdo tdo enraizados em nossa cultura que até
mesmo empregamos sensagdes visuais para descrever emogdes ou
situacdes, como nos seguintes exemplos: “A situacdo ficou preta”,
“Estava vermelha de vergonha”, “Estou verde de fome”.

21
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A FORCA DA COR VERMELHA

Pensar no vermelho é como pensar em cor. Ela é a cor entre as
cores. E provavelmente a que nos vem em mente, mesmo que nio
seja considerada a nossa preferida. Esta foi a primeira cor que o
homem batizou, sendo a mais antiga denominagdo cromatica do
mundo. Em alguns idiomas, como o espanhol, usa-se a mesma pala-
vra “colorado” para se referir tanto ao vermelho quanto ao colorido,
o que reforca a ideia de que é a cor das cores. (HELLER, 2013)

Agregando simbolismos ao longo da existéncia humana, o vermelho
possui uma extensa gama de impressdes as quais é capaz de pro-
vocar. Muitas destas impressdes retratam sentimentos conflitantes,
0 que torna grande o fascinio em seu estudo e andlise. Estudar o
vermelho € estudar a cor, pois 0o mundo cromatico estd cercado dele.

O amor e o 6dio sdo dois simbolismos bastante lembrados quando
pensamos na cor vermelha. Estes, por sinal, sdo diretamente opos-
tos. Por trds deste simbolismo, estd a experiéncia: o sangue sobe
até a cabeca quando se altera, seja devido a vergonha, irritacdo
ou excitacdo, duas emocdes comuns a estes sentimentos (HELLER,
2013). Segundo a tabela de acordes de efeitos opostos proposta pela
autora, a cor vermelha é a Unica que apresenta oposicdes consigo
mesma com estre amor e ddio.

O vermelho possui uma grande poténcia caldrica, que aumenta a
pressdo sanguinea e a tensdo muscular. Desta forma, € uma cor
que nos coloca em estado de alerta e de atencdo (FARINA; PEREZ;
BASTOS, 2006). Onde o vermelho esta localizado, esta o maior des-
taque para nossos olhos. Esta é a cor que nos inspira perigo. Ins-
tintivamente, a observamos com mais atengdo que a maioria das
outras, devido a sua relacdo com os ja citados, fogo e o sangue. Por
essa razdo, é a cor escolhida para nos colocar em estado de alerta.
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A forca do vermelho enquanto simbolo de status e poder se reconfi-
gura em nossos dias, a medida em que observamos esta relacdo com
objetos de desejo comuns a muitas pessoas, como o carro vermelho
de uma famosa marca esportiva italiana, ou o glamour do tapete
onde os artistas desfilam em eventos, em meio a fas e fotografos.

Se por um lado esta é a cor do poder e da ostentagdo, por outro,
¢é a cor do imoral, associada principalmente como a cor tipica das
meretrizes. No Novo Testamento, é descrita a “Méae das Fornica¢des”
como uma mulher totalmente vestida de vermelho (HELLER, 2013).
Podemos relacionar deste principio, um pouco de sua relacdo com
0 pecaminoso. O classico batom vermelho carrega consigo a ideia
de seducdo e sensualidade, e as origens deste simbolismo estdo no
fato de que as mulheres o usavam com a intencdo de parecerem ter
mais sangue nos labios, sendo mais passionais. “E a cor do amor e
do erotismo. Como a cor da atracdo e da seducdo se materializa nos
labios vermelhos. E a cor dos chamados “pecados da carne”, tabus e
transgressdes” (FARINA; PEREZ; BASTOS, 2006, p. 45)

A COR NO CINEMA

A introdugdo da cor no cinema foi um processo de longa aceitacdo
por parte do publico e de seus produtores. Isto porque, pelas limi-
tacOes técnicas, ndo era possivel reproduzir cores naturais na tela,
e 0 preto-e-branco, apesar de distante da realidade, era aceito pois
haviam outros cddigos que sustentavam a narrativa.

A cor foi introduzida de forma manual, tal qual a pintura de uma
tela: a mdo. Cada um dos fotogramas era colorido artesanalmente.
A Viagem a Lua (1902), do diretor George Mélies, é oficialmente o
primeiro filme colorizado de que se tem noticia, proposto nas cores
verde, amarelo, magenta e tons sépia. Apesar de extremamente
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trabalhosa, a técnica de colorizacdo representava um avango muito
significativo para a producdo cinematografica. Muitos produtores
temiam que a utilizacdo das cores pudesse distrair a visdo dos
espectadores, prejudicando a simplicidade e a clareza nos filmes.
A ruptura na percepcdo poderia retirar a atencao da audiéncia em
relacdo aos elementos realmente importantes para a compreensao
da narrativa (COSTA, 2000). Na década de 1920, algumas limitacdes
tecnolégicas foram superadas com a invencdo da cdmara Tech-
nicolor, a primeira que permitia a gravacdo de filmes coloridos,
acrescentando uma nova dimensdo aos longas-metragens.

Mesmo com a propagac¢do da nova tecnologia, muitos produtores
seguiram utilizando os filmes em preto-e-branco, devido ao temor
de que a cor poderia prejudicar a compreensdo do espectador
(COSTA, 2000). Os filmes de cunho realista, em especial documen-
tarios, ndo possuiam variacdo de cores. O colorido ficava mais
restrito a filmes de cunho néo-realista, como musicais, desenhos,
comédias e westerns. Neste tipo de filme, era mais aceitavel que
houvesse uma fuga da realidade ja que “a cor, para alguns cineas-
tas, era um elemento capaz de exprimir o fantdstico, o ndo-real, de
representar o ‘mundo dos sonhos’ (COSTA, 2000, p. 133). Com isto,
a cor passou a ser usada de forma mais criativa, a afim de obter
uma linguagem diferenciada na hora de construir a narrativa. O
Madgico de Oz (1939), por exemplo, é um filme onde o mundo real
era todo em preto-e-branco e o mundo da fantasia era colorido.

As cores no cinema foram realmente consolidadas tecnicamente e
também para fins realistas, quando outros elementos como a tele-
visdo entraram em voga (COSTA, 2000). Neste periodo, a cor passou
a ser vista como uma atra¢do a mais para quem ia ao cinema, ja
que as televisdes funcionavam em preto-e-branco. Com o advento
da televisdo colorida em 1960, foi necessario se equiparar, tanto
pelo fator da riqueza de imagens quanto por fins comerciais.
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Apesar de todo o esfor¢o que foi colocado na tarefa de colorir o
cinema, a verdadeira invencdo da cor cinematografica surgiu ape-
nas quando os produtores perceberam que o uso das cores nao
era apenas o de proporcionar um aspecto realista ao filme. Ela foi
realmente descoberta no momento em que se percebeu o potencial
que ela possuia em relagdo as implicacdes psicolégicas e dramati-
cas que as tonalidades exerciam sobre o espectador, como a duali-
dade entre cores quentes e frias (MARTIN, 2003).

Ainda segundo o autor, diversas experiéncias fisioldgicas e psi-
colégicas apontam que percebemos mais os valores, que sdo as
diferencas de iluminacdo, do que as cores propriamente ditas.
Ele explica que nossa atencgdo, no geral, dd pouca importancia
as cores, uma vez que elas se apagam diante da realizacdo do
objeto. Assim como raramente sonhamos em colorido, foi facil
para o cinema passar sem cor.

Na atualidade, ainda existe o uso do preto e branco, apesar de
todos os aparatos tecnoldgicos. Para alguns cineastas, ele é capaz
de promover uma ligacdo com o passado ou servir como elemento
dramaético. Como exemplo podemos citar o longa-metragem A Lista
de Schindler (1994), onde o uso do preto-e-branco domina todo o
filme, com a excecdo para o casaco vermelho de uma menina que
anda pelas ruas e é a protagonista de um detalhe bastante drama-
tico. E possivel ver o casaco novamente em vermelho cenas mais
tarde, misturado a uma pilha de corpos, revelando assim o destino
da personagem. Steven Spielberg, o diretor do filme, explicou que
para ele a cor era simbolo de vida, entdo uma historia relacionada
ao Holocausto deveria ser em preto-e-branco.

Novos desenvolvimentos tecnoldgicos e/ou estéticos sdo, via-
-de-regra, influenciados pelos fatores econdémicos e sociais
de sua época. Para que sejam plenamente adotados, estes
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terdo que se sujeitar as criticas, gostos pessoais e vaidades
daqueles que decidem e fazem a industria cinematografica
e do espectador, mas “sobreviverdo” dependendo de sua
potencialidade. Aqui nédo se exclui a cor. Podemos concluir
através disto, que o uso da cor no cinema, que iniciou como
uma tentativa de representacdo da realidade e durante
muito tempo esteve atrelada a reproducdo do fantdstico
e do irreal, hoje é vista como mais uma forma de constru-
¢do de sentido, mais precisamente no que diz sentido a sua
intencionalidade. Utiliza-se determinadas cores em nome
de uma intencdo especifica, a de causar alguma sensacdo
ao espectador. Atualmente, percebemos que as cores estdo
empregadas nas narrativas em nome de uma significacéo
muito maior e mais consciente, onde é possivel verificar as

intengdes dos diretores ao construir a paleta de cores das

obras. (COSTA, 2000, p. 137)

Por fim, compreende-se que a adigdo da cor no cinema néo foi apenas
um ganho tecnoldgico. Ela ajudou a construir um novo instrumento
da narrativa, ajudando a representar emocdes e estados de espirito.

DOMINIO DA COR NO CINEMA

A producdo cinematografica envolve a necessidade de um traba-
lho em equipe bastante sincronizado e planejado. Reconhecemos
a importancia de todos os profissionais para a construgdo de uma
obra cinematografica, mas em nosso estudo iremos nos ater as fun-
cdes especificas de dois destes profissionais: o diretor de arte e o
diretor de fotografia, juntamente com suas equipes, por entender
que seu trabalho é decisivo para o controle da cor no cinema.

Existem elementos de construcdo do sentido do filme que depen-
dem da fotografia e da arte. A organizacdo do espago, a composi-
cdo do quadro, os movimentos da camera e da cena, o projeto de
iluminacdo e, por ultimo, o enquadramento (dngulo e lente) seriam
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atribuicdes da fotografia. J& as formas, texturas e cores dos ele-
mentos e espacos cénicos seriam de atribuicdo da arte. Estes pro-
fissionais devem atuar em conjunto para garantir que a esséncia
do filme seja repassada ao espectador com eficiéncia (BUNGAR-
TEN, 2013).

Trabalhar com a luz, a composi¢do e as sombras para criar a atmos-
fera e o clima do filme s&o tarefas do diretor de fotografia. Este pro-
fissional precisa possuir uma estreita relacdo com o diretor, pois “é
a pessoa que transforma a visdo do diretor em realidade por meio
do posicionamento da cAmera e da escolha das lentes, suporte para
gravacdo ou filmagem e iluminacdo” (BARNWELL, 2013, p. 127).

Mais do que apenas lidar com equipamentos, o diretor de fotogra-
fia precisa ter muita sensibilidade para unir com a técnica ade-
quada e criar os efeitos desejados para a obra cinematografica,
sendo necessario que ele entenda de arte, para que haja uma uniédo
entre estética e conceito:

O conceito ndo tem necessidade de ser cientifico. Ele é a
carta de navegacdo do fotégrafo. Se vocé se propde a fazer
um filme todo em cores uterinas, pouco importa se as pes-
soas vao ser capazes de definir o conceito com essas mes-
mas palavras ou o que elas véo sentir ao ver esses tons na
tela. O que vai acontecer, com certeza, é que sentirdo que
hd uma unidade que guia a fotografia e que ela é coerente.

(MOURA, 2001, p. 256)

Dentro da direcdo de fotografia, existem algumas tarefas atribuidas
ao profissional, que se utilizara das variaveis disponiveis dentro de
cada um dos fatores. Para contar a histéria, é importante decidir
de que forma as imagens serdo construidas no filme. O enquadra-
mento consiste no recorte que o diretor de fotografia dard para a
cena, destacando assim os elementos que sdo importantes para o
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espectador e também esclarecendo os que ndo sdo. Assim, além da

construcdo de sentido, esta também a sensacéo que a cena causara.

Ao compor o frame, o diretor de fotografia estd ativamente
escolhendo o que incluir na imagem no que se refere a con-
vengoes estilisticas e narrativas. Cada plano contém infor-
macdes para o publico, que levam a uma reacéo pretendida.
O que é deixado de fora do frame é tdo importante quanto o
que € colocado nele. (BARNWELL, 2013, p. 135)

A composigdo pode causar sensacdo de profundidade ou proximi-
dade e, aliada ao enquadramento e a iluminacdo, cria uma atmos-
fera unica para o frame. As linhas, formas planas, formas espaciais,
texturas e padrdes sdo importantes para construir significado na
cena (BARNWELL, 2013). Elas podem ser construidas com a ajuda
da natureza, através de linhas ou texturas criadas por arvores, por
exemplo, ou até mesmo objetos construidos pelo homem, como a
silhueta de prédios e outros tipos de construgdes. A autora destaca
que, quando estas linhas, formas e texturas sio repetidas em inter-
valos, cria-se um padrao.

A iluminacdo é uma das pegas-chave da construcdo da atmosfera
de um filme. Com ela, é possivel alcangar diversos efeitos mar-
cantes e o espectador pode ter uma maior nocdo de lugar, tempo,
clima e até estado mental dos personagens (BARNWELL, 2013).
Tais efeitos sdo possiveis gracas ao trabalho do diretor de foto-
grafia em conjunto com os demais técnicos que irdo determinar
0 posicionamento, a direcdo, a intensidade e a qualidade de tipos
diferentes de luzes.

Se com aluz se escreve o filme, o trabalho do diretor de fotografia é o
de “pintar com as luzes”. Com isso, através da sombra e da luz, é pos-
sivel criar o contraste necessario para garantir que a cena nao fique
plana, e que os objetos e personagens ganhem ou ndo destaque.
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Para isto, é preciso controlar o ajuste da luz. Dentro da nocdo de
temperatura de cor, é necessario compreender as diferencas exis-
tentes entre as tonalidades atingidas a partir das diferentes formas
de iluminac&o. A iluminagdo artificial “é empregada para reduzir o
contraste de luz e sombra ou para destacar um detalhe importante
que poderia passar despercebido de outra forma” (MARTINS, 2004,
p- 57). O autor pontua que este tipo de iluminacao é utilizado néo
apenas em estudios, mas também em cenas externas, quando ha o
uso de rebatedores e projetores de luzes. Através de diferentes tipos
de lampadas, é possivel construir uma temperatura de cor mais
quente ou mais fria, dependendo da sensacdo que se quer repas-
sar. O mesmo serve para a iluminacdo natural, onde é possivel se
referir especialmente a luz do sol, que tem diferentes temperaturas
ao longo do dia, e onde seu uso pode ser controlado. Desta forma,
gravacdes internas e externas poderdo influenciar diretamente na
construcdo da temperatura de cor do filme.

O controle da temperatura é parte essencial do processo, pois no
resultado final, as cores serdo determinadas em boa parte pelo uso
da luz. Por outro lado, a luz pode ainda ser corrigida através de
softwares de edicdo na pds-producdo. Cores frias e quentes cau-
sam determinadas sensacdes no espectador. Tons azulados trazem
consigo a ideia de distancia, frieza e soliddo. J& os tons puxados
para o vermelho e o laranja, transmitem o calor.

Assim como o diretor de fotografia, o diretor de arte é impres-
cindivel para a concepcéo visual do filme. Também chamado de
design de producéo por alguns autores, é ele que, ao lado de todo o
departamento de arte, deve criar o conceito para o filme “por meio
do uso do espago, volume, luz, cor e textura, ele tem o objetivo de
criar um design que apoie e fortaleca a histéria e os personagens”
(BARNWELL, 2013, p. 101).
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Da escolha dos cendrios, passando pelo figurino dos personagens,
e até mesmo os objetos em cena, tudo passa pelas méos deste pro-
fissional, que deve considerar a época, o enredo, e o local onde a
histéria se passara. Este trabalho inicia-se muito antes das grava-
¢des, mais precisamente na pré-producdo, onde comeca o traba-
lho de pesquisa com auxilio do roteiro, e é possivel definir quais
serdo as locagdes do filme, assim como as referéncias estéticas
que servirdo de inspiracao.

Uma direcdo de arte bem elaborada, seja em uma montagem
teatral ou em um filme, vai evidenciar conteudos latentes nos
roteiros originais colocando questdes para o publico, pro-
curando afinidades entre elementos semelhantes, usando
conceitos de semidtica facilmente identificaveis,ajudando a
materializar o argumento. (PEREIRA, 2017, p. 130)

Assim sendo, as cores utilizadas dentro dos espacos de cenarios e
objetos ndo sdo escolhidas por mero acaso, uma vez que sua com-
binacdo é importante para promover o efeito desejado. Muitos
cendrios sdo construidos a partir de combinac¢des pré-estabeleci-
das, como a das cores complementares.

As cores do cendrio sdo muito importantes pois favorecem a cons-
trucdo do enredo.

Através das cores é possivel criar cendrios que repassem distan-
ciamento, mistério ou até mesmo medo. Cendrios pouco ilumina-
dos ou com riqueza de cores frias como o azul ajudam a causar
esta sensacdo. Por outro lado, cores frias também favorecem a
sensacdo de espago, enquanto cendrios de cores quentes trazem
uma sensac¢do de enclausuramento ou aconchego. Também podem
demonstrar um ambiente alegre e caloroso.

O figurino dos personagens ajuda a ambientar o espectador den-
tro da historia. Através da roupa, é possivel reconhecer tracos da
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personalidade, estado psicoldgico, época, e até mesmo situacdo
financeira. Ele destaca atitudes e gestos dos personagens, e “por
harmonia ou por contraste, deixard sua marca no agrupamento
dos atores e no conjunto de um plano. Enfim, sob esta ou aquela
iluminacédo, podera ser modelado - realcado pela luz ou apagado
pelas sombras” (EISNER apud MARTIN, 2003, p. 61).

Na histéria do cinema, muitos personagens permaneceram na
memoria de quem o0s assistiu gracas as roupas e acessorios que
usavam, que acabaram por se tornar uma marca por si s6s. Como
exemplo, podemos citar os sapatos vermelhos de Dorothy em
O Maégico de Oz (1939), o chapéu, o chicote e os equipamentos
de safari de Indiana Jones (1981), assim como a roupa preta de
Edward Maos de Tesoura (1990) (BARNWELL, 2013).

O VERMELHO EM “BELEZA AMERICANA”

Produzido no ano de 1999 com a direcdo Sam Mendes, o filme
“Beleza Americana” é originalmente intitulado “American Beauty”.
A producéo estadunidense é do género drama e tem a duracdo de
121 minutos. Estreou no Brasil em 25 de fevereiro de 2000. No
elenco principal estdo os atores Kevin Spacey, Mena Suvari, Thora
Birch e Annette Bening.

O filme é narrado em primeira pessoa pelo protagonista Lester,
que declara inicialmente que ja estd morto. Sendo assim, a histdria
serve para contar em detalhes como as escolhas de sua vida acaba-
ram provocando seu fim. Ele ndo aguenta mais seu emprego e seu
casamento. Seus objetivos mudam quando conhece Angela Hayes,
amiga de sua filha adolescente. A encantadora e jovem Angela ins-
pira Lester a dar a volta por cima, pedir demissdo de seu emprego
e reconstruir sua vida.

O vermelho em Beleza Americana é uma espécie de fio condutor
da historia. Ele segue um ciclo que se inicia na ambientacdo dos
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cendrios, aparecendo na forma das rosas vermelhas, que sdo o
simbolo da dominéncia de Carolyn na familia. Ao mesmo tempo,
elas sdo o aviso de uma tragédia iminente que ronda a familia Bur-
nham. Lester, o narrador, inicia o filme ja contando que estad morto,
0 que torna ainda mais facil a compreensdo de que o vermelho no
filme significa em boa parte, a dualidade entre vida e morte.

Figura 01: Usando roupas em tons de cinza, Carolyn observa uma rosa vermelha.
Fonte: BELEZA, 1999.

Figura 02: Retrato mostra Carolyn usando vermelho e o restante da familia em tons
neutros. | Fonte: BELEZA, 1999.
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Por outro lado, o vermelho na figura das rosas que sdo presenca
recorrente em toda a historia, nos traz a ideia de uma beleza inal-
cancdvel. Temos a tentativa de Carolyn de trazer vida ao seu lar
através da decoracdo do ambiente, adicionando uma beleza artifi-
cial ao colocar as rosas que cultiva em vasos espalhados pela casa.
E interessante observar que, em todo o cendrio, as cores quentes
da rosa fazem um contraste bastante visivel com o resto da deco-
racdo em tons frios.

A maior caracteristica ligada ao vermelho consiste na liber-
dade que os personagens adquiriram em sua presenca. Lester
e Carolyn viviam um casamento de aparéncias, onde ndo con-
seguiam mais fingir ser um casal feliz. A filha adolescente néo
tinha a menor proximidade com os pais, o que ajudava a tornar
o ambiente familiar deploravel. Era possivel perceber esta crise
ao observar a forma com que o cendrio da casa era construido,
com cores frias em sua todos os ambientes, mostrando uma casa
que ndo possuia nenhum aconchego ou resquicio de calor, a ndo
ser as rosas de Carolyn espalhadas em vasos. Deste modo, ha a
tentativa de trazer alguma beleza a familia.

Figura 03: Cena do jantar mostra cores neutras na sala e vaso com rosas vermelhas
vibrantes no centro da mesa. | Fonte: BELEZA, 1999.
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Carolyn encontrou o modo de libertar-se de seu mundo ao relacionar-
-se com um homem de sucesso do ramo imobiliario. Neste momento,
a personagem passa a usar figurinos com tom de vermelho, além do
tradicional batom que fez parte de todos os seus momentos.

Para Lester, o vermelho estd presente em todas as coisas que deseja
conquistar longe do dominio da mulher. Ao ter devaneios com a
jovem Angela, Lester sempre a enxerga em meio a pétalas de rosas.
Neste ponto, o vermelho é empregado como um simbolo de paixdo,
seducdo, desejo e traicdo. A vitalidade e a energia que a juventude
de Angela repassam a Lester no sentido de fazé-lo querer mudar
radicalmente a sua vida, sdo mais provas do poder energético do
vermelho na condugdo da narrativa.

Ao decidir abandonar o emprego e chantagear o chefe, nova-
mente estd o emprego da cor vermelha na vida de Lester. Desta
vez, o carro de seus sonhos em frente a sua casa figura mais uma
tentativa de viver a vida sem regras e sem limites, como ele nunca

havia feito antes.

Figura 04: Traindo o marido, Carolyn usa roupa, unhas e batom em vermelho.
Fonte: BELEZA, 1999.
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Figura 05: Angela envolta em rosas vermelhas, em delirio de Lester.
Fonte: BELEZA, 1999.

Figura 06: Lester compra o carro de seus sonhos, na cor vermelha.
Fonte: BELEZA, 1999.

Por fim, a morte de Lester esta repleta de apari¢des do vermelho,
seja na figura das rosas contrastando ao porta-retratos, quanto
ao proprio sangue espirrando na parede. Neste ponto da histé-
ria, compreende-se que o vermelho que esteve rodeando Lester
durante toda a narrativa, na verdade eram uma espécie de aviso
de que suas atitudes o estavam levando a morte.
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Figura 07: Lester observa o retrato da familia em preto e branco, segundos antes de sua
morte. Um vaso de rosas vermelhas completa a cena. | Fonte: BELEZA, 1999.

Assim, vemos que o vermelho traca uma trilha dentro da histdria,
que comeca com as rosas de Carolyn no jardim e termina com o
sangue de Lester escorrendo na mesa. Em Beleza Americana, ver-
melho significa beleza, vida, morte, trai¢do, seducdo e acima de
tudo: lierdade.

CONSIDERACOES FINAIS

O estudo da cor requer um aprendizado muito importante: apren-
der a ler as estrelinhas. Ao longo deste trabalho, foi possivel apren-
der a construir um olhar muito mais refinado para o mundo ao
redor, de modo com que foi possivel compreender que nada esta
colocado no mundo ao acaso e que tudo tem um sentido pré-esta-
belecido, principalmente dentro do cinema.

Importante observar o universo interdisciplinar onde a cor esta
inserida, perpassando pela fisica, a fisiologia, a arte, a psicologia,
entre outros. Isto faz-nos pensar no cuidado que se deve tomar ao
estudar determinado assunto, a afim de que néo se privilegie uma
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drea em detrimento da outra, uma vez que todo o conhecimento
que existe sobre o tema faz parte de um compilado de ideias que
vem das mais variadas areas, todas igualmente importantes.

Através da anélise, foi possivel concluir que as cores exercem um
poder dentro do nosso psicolégico e nos influenciam da forma
mais poderosa possivel, pois nos fazem compreender muitas coi-
sas sem que sequer percebamos. Apesar das particularidades de
cada individuo, a cor age em nosso subconsciente de maneira
muito parecida, o que expde as nossas semelhangas como seres
humanos. Deste modo, compreendemos que ainda partilhamos de
muitas coisas, somos atraidos pelos mesmos estimulos e tiramos
conclusdes parecidas em relacdo ao mundo.

Isto é interessante no sentido de pensar que existem sim manei-
ras de conquistar o maior numero de pessoas possiveis através de
produtos que sejam criados pensando nas potencialidades de cada
uma das cores empregadas, pensando em suas implicac¢oes fisiol6-
gicas e principalmente psicolégicas.

A cor, apesar de ser um fenémeno imaterial, ganha um enorme
sentido quando combinada a contextos especificos. Em nosso
estudo, a relacionamos ao cinema e pudemos compreender que 0
grande diferencial que a inveng¢do trouxe para a Sétima Arte ndo
foi o fato de fazer com que os filmes se aproximassem da reali-
dade, mas sim a possibilidade de tornar as histérias cada vez mais
impressionantes para o individuo, conquistando seu subcons-
ciente e fazendo com que se relacione intimamente com a histdria.

O vermelho serviu como base para o estudo destas possibilidades
de emprego da cor, onde compreendemos que uma unica tona-
lidade pode trazer uma gigantesca gama de significados ao local
onde estd inserida.
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E importante ressaltar que a construcdo do sentido ocorreu em
combinacdo a outros elementos e o correto emprego das caracte-
risticas e relagdes da cor, gracas ao trabalho de profissionais como
diretores de fotografia e de arte. Assim, o vermelho néo possui sig-
nificado por si sé, mas através de seu uso resultante de estudos
especificos sobre as potencialidades da cor.

Por fim, deixamos em sugestdo que possam ser feitos outros tra-
balhos sobre o tema, explorando mais detalhadamente as signifi-
cagdes de outras cores, de modo com que seja possivel ampliar o
conhecimento do tema para a drea da Comunicacdo, em especial
no campo do audiovisual e da Producdo Editorial.
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I M AG E N S “sdo objetos materiais, signos que representam
0 nosso meio ambiente visual” (SANTAELLA, 2005, p.15), portanto
acabam sendo a principal maneira que nos possibilita representar
algo ou alguém, além de uma forma de absorver ou aprender tal
representacdo. Assim como as imagens do nosso cotidiano, tam-
bém temos aquelas acessadas através da midia, tanto na forma
fixa, no caso de uma pintura, como em movimento, seja em video
ou em animacdao (JOLY, 1994).

A imagem que vemos pelo meio midiadtico, como no caso deste
estudo, acaba se tornando um reflexo cultural do momento histé-
rico no qual estd inserida. Contudo, é produzida por uma minoria
da sociedade, o que acaba também por desenvolver uma determi-
nada percepcdo de realidade e uma certa repeticdo de discursos.

Por isso, ha necessidade de ser colocada em discussdo a forma
como a imagem que representa as mulheres é transmitida, ja que
muitas vezes ocorre a “venda” de padrées que geralmente mostram
de modo erréneo e limitado a ideia do feminino, ou até mesmo de
maneira pejorativa, em questdes que envolvem idade, raca, etnia,
orientacdo sexual, etc.
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Um dos produtos mididticos que chama atencdo dos estudiosos e
que também serd estudado neste trabalho é o cinema, sem deixar
duvida de que as consequéncias culturais da normalizacdo hege-
monica acabam por se tornar visiveis nas telas, devido a popula-
rizacdo de andlises da linguagem cinematogréafica, ou seja, dos sig-

nificados construidos através de recursos narrativos de um filme.

O cinema foi estudado como um aparato de representacéo,
uma maquina de imagem desenvolvida para construir ima-
gens ou visdes de realidade social e o lugar do espectador
nele. Mas (...) como cinema estd diretamente implicado
a producdo e reproducdo de significados, de valores e de
ideologia, tanto na sociabilidade quanto na subjetividade,
é melhor entendé-lo como uma pratica significante, um
trabalho de simbiose: um trabalho que produz efeitos de
significagdo e percepcdo, auto-imagem e posi¢des subjetivas
para todos aqueles envolvidos, realizadores e espectadores;
é, portanto um processo semidtico no qual o sujeito é con-
tinuamente engajado, representado e inscrito na ideologia
(LAURETIS, 1978, p.37)

Por ser um aparato de representacdo tdo notavel, o cinema tam-
bém passa a ser uma forma muito importante de representati-
vidade, como explica a autora Sulivan Charles Barros, devido ao
“poder que traz sobre seu publico, visto que elas vinculam e cons-
troem relacdes de género e sexualidade” (BARROS, 2014, p. 392).
As obras cinematogréaficas, além de serem imagens de entreteni-
mento, sdo meios que trazem discussdes e questionamentos sobre
papéis de género, sendo um grande aliado as linhas de pesquisa
feminista e também ao publico. Embora nem todos problematizem
as representacdes do cinema, os filmes podem se tornar um meio
para reivindicar maior diversidade de abordagens e género aos
que produzem conteudo audiovisual, trazendo uma nova versdo

aqueles imersos em concepgdes hegemonicas e patriarcais.
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Estudos feministas tém sido grandes agentes no questionamento
e “quebra de nucleos de misoginia e homofobia” (LOPES, 2006, p.
381) ao criticar firmemente representacdes sociais estereotipa-
das baseadas em normalizagdo, que fazem referéncia a vertentes
bioldgicas que classificam a identidade do feminino e do mascu-
lino considerando apenas caracteristicas anatémicas e psicolégi-
cas, omitindo, silenciando e oprimindo os grupos que compdem o
grande leque da diversidade de género na sociedade.

Para esse movimento de producgdo contra hegemonica, a demo-
cratizacdo do acesso as tecnologias que compdem O processo
cinematografico abriu caminho para producdes independentes
e, consequentemente, para festivais que reunem exibicdes dessas
obras. Um exemplo foi trazido pelos autores Julio dos Santos e Rosa
Berardo, que citam:

Ao longo que um pouco mais de um século, o desenvolvi-
mento técnico e tecnoldgico e as abordagens estéticas passa-
ram por grandes transformacdes. A imagem digital contem-
poranea se apresenta como ponto de virada, principalmente
por sua acessibilidade e agilidade de manuseio. Este desen-
volvimento possibilitou que o cinema seja realizado cada
vez mais por mulheres, brancas e negras, nas diversas situ-
acdes sociais. Ao mesmo tempo, o desenvolvimento social
e cultural trouxe outras transformacdes que alteraram
significantemente a imagem da mulher negra no cinema.
Estas alteragdes possibilitaram o surgimento de um cinema
negro, cada vez mais realizado por negros e entre mulheres
se afirmando e buscando redefinir seus simbolicos identité-
rios. (BERARDO; SANTOS, 2014, p.252)

Com essas novas obras realizadas por mulheres e sobre mulhe-
res, hd& um crescimento da participacdo feminina no cinema e
uma crescente vertente de melhor representacdo que, aos poucos,

vai ganhando maior visibilidade através de festivais de cinema.
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Estes vao desde organizacOes regionais menores, até grandes even-
tos mundiais, como o Festival de Cannes, no qual ocorreu em 2015
a primeira exibicdo do filme objeto de analise deste trabalho - Mad
Max: Estrada da Furia.

Mad Max teve um grande custo, diferente dos demais filmes con-
siderados “independentes”. No entanto, o filme parece ter se ins-
pirado com a aura desses festivais no quesito vontade de repre-
sentar a mulher de uma forma diferente da recorrente do cinema
mainstream.

REPRESENTACAO DA MULHER EM HOLLYWOOD

Segundo Morin (1989), as estrelas eram produtos de uma indus-
tria capitalista que queria vender filmes e lucrar cada vez mais.
Por isso, elas eram construidas dentro dos padrdes, para cati-
var o publico consumidor e manter o negécio de produgdes em
Hollywood. Muitas vezes, a interacdo entre o espectador e a rea-
lidade reproduzida nos filmes era tdo forte que diversas coisas
poderiam ser absorvidas pela cultura através da pedagogia das
imagens em relacdo aos espectadores. Para reforcar ainda mais, as
marcas de cosméticos, dentre outros produtos, também utilizavam
a imagem hibrida das estrelas em propagandas para incentivar o
consumo de determinado produto supostamente utilizado por sua
heroina favorita. Além disso, ainda continuava a ser reproduzida
uma suposta imagem do que era luxo, alegria e beleza através dos
padrdes das divas para que as pessoas fizessem ainda mais refe-
réncia as aparéncias dos atores como as ideais.
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No periodo do Star System!, a beleza e a seducdo eram fatores indis-
pensaveis para uma atriz, e isso incluia se o seu corpo estava dentro
dos padrdes, ou seja, se remetia a juventude e, muitas vezes, a sen-
sualidade. As aparéncias das estrelas eram consideradas modelos
para que fossem “mimetizados” pelas admiradoras e se tornavam
objeto de voyeurismo e adoragdo pelo publico masculino. Porém,
ocorria de passarem despercebidos todos os métodos que eram uti-
lizados para criar uma imagem perfeita, como enquadramentos e

iluminacdo, por exemplo, que favoreciam a aura mitica da atriz.

O corpo, além de apresentar a problematica acerca do efeito dos
padrdes de beleza, é também o conjunto de simbolos que traz dire-
tamente referéncia a sexualidade. A autora Kathryn Woodward
coloca em sua obra que “o corpo é um dos locais envolvidos no
estabelecimento das fronteiras que definem quem nds somos, ser-
vindo de fundamento para a identidade — por exemplo, para iden-
tidade sexual” (2000, p.15). Também pode-se dizer que ele acaba
sendo o meio pelo qual um observador tem um primeiro contato,
identificando a identidade de género de uma pessoa, ja que os con-
ceitos ainda sdo muito confundidos. Esse fato ocorre pela visdo
essencialista que por muito tempo foi considerada como a correta
pela ciéncia, e em algumas &reas ainda é, de que o género e a sexu-
alidade sdo a mesma coisa e dependem essencialmente do corpo e
da genitdlia com a qual o individuo nasceu.

Os filmes acabam se tornando, além de tudo, um grande replica-
dor dessa teoria, principalmente porque grande parte das pro-
ducdes hollywoodianas estdo nas maos de homens brancos com

1 Trabalho de construcdo de divas do cinema jovens e belas. As atrizes de cinema no
periodo entre os anos 1930 e 1960 passavam por uma série de etapas na carreira em busca
do estrelato. Muitas vezes as mocas antes de serem “descobertas” eram misses locais dos
Estados Unidos ou mogas bonitas encontradas por representantes de agéncias especializadas,
que seduziam as mogas com promessas de fama e fortuna.
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reproducdes de pensamentos tradicionais do que é “ser mulher” e de
como ela deve se apresentar e se comportar, se vestir e se maquiar,
muitas vezes com referéncias machistas que vém da cultura de base
patriarcal. Porém, neste trabalho sera seguida a seguinte vertente:

Os novos movimentos sociais, incluindo o movimento das
mulheres, tem adotado uma posi¢do ndo-essencialista com
respeito a identidade. Eles tém enfatizado que as identida-
des sdo fluidas, que elas ndo sdo esséncias fixas, que elas
ndo estdo presas a diferencas que seriam permanentes e
valeriam para todas as épocas. (WEEKS apud WOODWARD,
2000, p.37)

Os estudos feministas, apesar da modernizagdo que ocorreu depois
de décadas, ainda permanecem reivindicando melhores represen-
tacOes midiaticas, visto a ainda existente distingdo quase autori-
taria do que sdo comportamentos “de mulher” ou “de homem”.
Muitas vezes ocorrem a opressao e a exclusdo daqueles que nédo se
encaixam ou que optam por néo se encaixar nos padrdes estabele-
cidos culturalmente e reafirmados midiaticamente. Como afirma
Woodward, “todas as praticas de significacdo que produzem signi-
ficados envolvem relagdes de poder, incluindo o poder para defi-
nir quem ¢é incluido e quem é excluido” (2000, p.18). Mesmo lenta-
mente, a cultura pode modificar-se e o pedido das feministas por
melhores representac¢des no cinema ndo sdo em vao.

Quando uma personagem “fora dos padrdes” é trazida para a
cultura pop, depois de um processo inovador de desconstrucao,
acredita-se que possa ocorrer um efeito em cadeia, para que sejam
mostradas nas telas “mulheres de verdade”, que também sdo pro-
tagonistas fortes que conseguem se adaptar sozinhas a situacées
e vencer obstdculos com suas préprias habilidades, sem precisar
que visualmente estimulem a atencdo do publico masculino e nem
que reproduzam novamente um carater indefeso.
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Além disso, traz para os filmes novas formas de “etnia (...) o0 género,
a sexualidade, a idade, a incapacidade fisica, a justica social e as
preocupacdes ecoldgicas produzem novas formas de identificacdo”
(WOODWARD, 2000, p.31). O publico, que é tdo diverso, com tan-
tas estruturas fisicas diferentes, poderd se reconhecer nas telas de
cinema, através de uma tentativa de quebra de arquétipos a fim de
trazer melhor representacdo e tentar acompanhar as identidades,
que estdo em constante mudancga. Woodward confirma: “ As identi-
dades sexuais também estdo mudando, tornando-se mais questiona-
das e ambiguas, sugerindo mudangas e fragmentacdes que podem
ser descritas em termos de uma crise de identidade. ” (2000, p. 31)

Uma personagem que quebrou diversos arquétipos e esteredétipos
de género foi a Imperatriz Furiosa do filme Mad Max: Estrada da
Furia, a qual sera analisada detalhadamente a seguir.

ANALISE DA PERSONAGEM ATRAVES DO ROTEIRO

Neste subcapitulo serad desenvolvida a andlise da personagem ante-
riormente mencionada, que trabalha um novo ponto de vista em
relacdo a representacdo da mulher no cinema: a Imperatriz Furiosa,
protagonista do filme Mad Max: Estrada da Ftria de 2015. Visivel-
mente, ela foi construida pelos roteiristas Brendan McCarthy, Nick
Lathouris e pelo diretor e roteirista George Miller para trazer uma
nova imagem tanto na aparéncia como no comportamento em rela-
cdo as demais protagonistas de filmes. Tais fatores serdo observados
de forma detalhada, demonstrando possiveis simbologias que tor-

nam a sua representacao notavel para o publico.

O autor Doc Comparato (2009) explica em seu livro o que considera
protagonista: o principal personagem que traz todas as motiva-
cOes, desenvolvimento, crescimento e aprendizado no decorrer da
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trama. Apesar de Max, interpretado por Tom Hardy, ter seu nome
no titulo da obra, ter quase tanto tempo de tela quanto Furiosa e
aparecer primeiro do que ela no filme, a motivag¢ao principal que
apoia a trama, a fuga com as esposas de Immortan Joe para leva-
-las até um local seguro, vem principalmente dela. Enquanto isso,
o personagem de Tom Hardy apenas se torna um “aliado situacio-
nal” daquelas mulheres, papel que geralmente é colocado para as
personagens femininas em filmes do género.

Figura 01: Charlize Theron no Tapete Figura 02: Theron caracterizada como
Vermelho | Fonte: Mujer Hoy Furiosa | Fonte: Pipoca Moderna

Desse modo, é possivel colocd-la como a principal protagonista, a
qual em sua construcdo deve ter caracteristicas que interajam dire-
tamente com o contexto e com a historia do filme. Levando-se em
conta que é de uma obra de acdo e de ficcdo pds-apocaliptica, foi
observado um grupo de tépicos trazidos tanto de Comparato (2009)
como de Field (2001) para auxiliar na anélise da personagem Impe-
ratriz Furiosa, de modo a observar seus diferenciais e possiveis
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motivos de existir em seu comportamento e desenvolvimentos, atra-
vés de aspectos fisicos e psicolégicos que podem ser interpretados
por meio de significa¢des, imagens e descri¢oes de cenas do filme.

O primeiro tépico € intitulado batismo, ou seja, dar um nome a per-
sonagem em que, desde seu primeiro contato com o espectador, é
possivel deduzir tracos de sua personalidade, ou como Comparato
(2009) coloca: “classe social, o carater e a tipologia”. Muitas vezes
utilizam-se estere6tipos relacionando nomes a outras significa-
¢Oes, como modo de vida, escolhendo entre algo que remeta a pes-
soas novas ou velhas, ricas ou pobres etc., mas também pode ser
uma forma de identificar o pais ou local de origem do personagem.

Observando o nome da personagem, “Imperatriz Furiosa”, algumas
coisas podem ser inferidas: primeiramente sua classe social, como o
autor havia colocado, relacionada a nobreza através do titulo “Impe-
ratriz”. Acredita-se que tal titulo seja proposital, para diferencia-la
das demais personagens, tanto do préprio filme como também das
demais referenciadas repetidamente na cultura pop, que em geral
que trazem o posto de “princesa”: as princesas da Disney, a Princesa
Leia em Star Wars e a Princesa Diana em Mulher Maravilha, por
exemplo. A palavra “imperatriz” acaba por trazer uma interpreta-
cdo de forca, poder sobre os demais, ou até mesmo de mulher mais
experiente. Em corroboro, no diciondrio Michaelis hd como defini-
cdo de imperatriz: “1. Soberana que governa um império. 2. Esposa
do imperador. 3. FIG. Mulher autoritaria, dominadora.”

Seu nome Furiosa é o mesmo no original e, apesar do filme se pas-
sar em um lugar ndo reconhecivel da Terra, esta na lingua espa-
nhola ou portuguesa, o que traz diretamente para os brasileiros o
significado de uma pessoa raivosa ou violenta, possivelmente forte
e implacadvel. A definicdo desta palavra pelo diciondrio Micha-
elis é: “1. Tomado de furia; enfurecido, enraivecido, exasperado.
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2. Possuido de paixfes incontroldveis; arrebatado, impetuoso;
intenso. 3. Que ocorre com forca extrema; forte, intenso, violento:
Vendaval furioso. 4. Que foge ao previsto; extraordindrio, insélito,
singular.” Ndo significa que a personagem tenha uma atitude vio-
lenta o tempo todo, mas que traz uma primeira impressao intimi-
dadora. Também hd a possibilidade de que ela foi nomeada assim
como uma forma de prever que ela se tornaria uma mulher muito
forte. Segundo a cena do filme em que Furiosa encontra outras
mulheres do seu antigo vilarejo, de onde foi sequestrada quando
ainda era crianca, ela é reconhecida pelas mulheres por esse
mesmo nome, entdo acredita-se que néo se trata de um apelido.

Sobre o segundo tépico trazido, tem de ser real, Comparato (2009)
fala sobre a necessidade de uma personagem trazer valores uni-
versais, valores pessoais e certas complexidades em sua personali-
dade que serdo demonstradas no decorrer da obra, a fim de torna-
-la mais verossimil ou mais humano. Observando o filme, alguns
tracos foram percebidos: valores universais, valores morais e éti-
cos, COmMo a personagem interage com as outras, os didlogos e a
forma como o publico pode se identificar com ela.

Sobre os valores universais, no caso dessa obra, sdo uteis néo sé
para definir a personagem, como também auxiliam a argumentar
a trama e todas as suas motivacdes. Isso é o que leva a persona-
gem a ter certo comportamento, que ocorre em consequéncia de
sua personalidade e de suas atitudes, ou seja, maneiras de agir e
sentir, como Field coloca em seu Manual do Roteiro (2001). A fim
de demonstrar tragos da construcdo da personagem, serdo descri-
tas e analisadas algumas cenas.

Furiosa, logo quando aparece em cena pela primeira vez, se
dirige a um automovel transportador de cargas gigante, estili-
zado com caracteristicas visuais semelhantes aos demais veiculos
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automotores do contexto pds-apocaliptico representado no filme.
Segundo as falas do lider daquele vilarejo, Immortan Joe, ela deve-
ria levar os produtos para realizar trocas com as duas demais
cidades, representadas como a do combustivel e a das municdes e
armas de fogo. Depois ela segue o caminho da estrada como espe-
rado, mas quando consegue uma boa distancia de onde veio, muda
a dire¢do do caminhdo, quebrando os planos e as ordens que rece-
bera. No decorrer do filme, descobrimos que o seu real intuito era
fugir de seu vilarejo para voltar a sua cidade natal, levando junto

as jovens esposas parideiras de Immortan.

Seus valores morais e éticos acabam se tornando diferentes dos
reconhecidos no mundo atual, ja que a trama se passa em um uni-
verso ficticio em uma terra quase sem vida, com recursos escassos,
com uma politica baseada apenas nas ideias e desejos dos impera-
dores tiranos que extraem todo o possivel da populagdo para tomar
para si como bem desejam, sem leis, direitos ou deveres como a
sociedade que conhecemos. O ideal que move e mais chama aten-
cdo para a personagem €é exatamente a tentativa de quebra desse
sistema, a resisténcia contra o imperador, a busca da liberdade que
acaba se tornando um valor universal. Também pode-se entender
como uma metafora da resisténcia a lideres politicos contestaveis
reais e também a fatores da sociedade que “aprisionam” grupos
minoritarios a estereotipos, muitas vezes argumentados pelos que
detém o poder como “seus lugares”, “seus papéis” ou “seus tra-
balhos”, que desenvolvem motivacdes de diversos movimentos
sociais a fim de lutarem contra essas realidades impostas.

Além da “politica”, o que também pode ser observado através dos
atos e didlogos de Furiosa, segundo Field (2001), é como a perso-
nagem interage com os outros. Cada personagem acaba por ter
algum valor afetivo, como no caso da relacdo da Imperatriz com as
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demais esposas do imperador. Essa situacdo pode ser confundida
principalmente com um fator chamado solidariedade feminina.
A cultura popular diz que as mulheres sdo muito mais facilmente
desenvolvedoras de empatia do que os homens, porém, assim
como muitas outras coisas consideradas “femininas”, essa percep-
cdo pode ocorrer por conta de uma construcédo social, ja que meni-
nas sdo, desde pequenas, influenciadas a serem cuidadosas e ter
temperamento amavel com as outras pessoas. Porém, pode ser que
no contexto do filme isso ocorra de outra forma.

Entende-se que a empatia desenvolvida pela personagem com as
demais mulheres do filme ocorre por causa de uma possivel iden-
tificaclo, j4 que as mulheres do imperador sdo extremamente
objetificadas, uteis apenas para gerar filhos e leite materno. Pro-
vavelmente a Imperatriz quando mais jovem passou por realida-
des semelhantes, j4 que também traz em sua nuca a marca em
forma da caveira em chamas que representa as propriedades de
Immortan. A constante prote¢do as meninas, a ponto de se tornar
extremamente agressiva contra os inimigos que as perseguem
com o intuito de reavé-las ao imperador, torna-se uma metafora
do ideal feminista de que mulheres devem ajudar uma as outras
contra potenciais perigos e agressores. Além disso, observa-se uma
quebra de estere6tipo dos filmes hollywoodianos, pois Furiosa em
nenhum momento se envolve romanticamente com um persona-
gem masculino no filme, tornando o foco apenas a unido de forcas
entre as mulheres.

Os didlogos também sdo importantes fatores para representar
melhor o jeito de ser e de pensar da personagem. Observando
algumas falas de Furiosa, muitas delas sdo ordens aos soldados
no inicio de sua fuga, demonstrando sua posicédo de poder; ordens
para as meninas, para demonstrar sua protecdo a elas; explicacdes;
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esclarecimento de situacdes perigosas e preocupacdes sobre possi-
veis empecilhos ao plano durante a fuga para o Vale Verde das Mui-
tas Mées, direcionadas a Max, como se ele fosse o ponto de vista do
espectador, alguém que entrou nessa persegui¢cdo subitamente e
sem compreender o que estava acontecendo. Apds o entendimento
dos dois personagens, eles comecam a trocar planos e conselhos
que demonstram a construcdo de uma relacdo de confianga em
que dependem um do outro para sobreviver.

Apesar de ser uma personagem que traz consigo tantas significa-
cdes de forca, ela também traz algumas complexidades, ou “como
ela interage consigo mesma”. Por exemplo, mesmo sendo uma
personagem que se demonstra extremamente inteligente ao tra-
zer um plano bastante detalhado de fuga, que se mostra racional,
habilidosa com a luta e as armas e extremamente corajosa a ponto
de colocar o plano em acdo praticamente sozinha dirigindo um
caminhdo gigante, ela traz um chamado “calcanhar de Aquiles”,
uma fraqueza, que é o sonho e a certeza de que conseguirad chegar
ao Vale Verde das Muitas Mées, sua terra natal, de onde foi rou-
bada junto de sua mée ainda pequena. Ela constroi uma ilusdo que
acaba em desespero e desesperanca no momento em que descobre
que o local praticamente néo existe mais, ja que havia se tornado
um pantano téxico e que poucas mulheres sobrevivem. Essa cena
pode se tornar um ponto de empatia em relacdo ao espectador,
que pode interpreta-la como uma grande decepcdo, a perda de um
sonho ou a chegada de uma situagdo da vida em que néo se sabe
como prosseguir. Com isso, temos além da parte sobre resisténcia,
o0 momento mais claro de possivel identificacdo entre personagem
e publico, citado anteriormente por Field (2001).

Tal humanidade representada por essa cena forma uma quebra no
comportamento usual da personagem, ocorrendo uma mudanca
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completa de seus planos e objetivos. Ao invés de fugir daqueles
que a perseguiam, ela decide encara-los literalmente de frente e
derrota-los a fim de dominar o reino de Immortan, o local de onde
inicialmente sairam, para enfim realmente conseguir quebrar o
sistema e melhorar o padrdo de vida do povo, ao se dar conta que
ndo conseguiria isso apenas fugindo. Esse desenvolvimento da
personagem acaba também por se tornar uma possivel “moral da
histéria”, a fim de ensinar a unido para enfrentar os problemas ao
invés de apenas fugir deles.

ANALISE DA PERSONAGEM ATRAVES DO VISUAL

Além de alguns fatores comportamentais e psicoldgicos, serd ana-
lisada também a composicdo fisica da personagem, através da
observacdo de seu corpo e roupas a fim de trazer interpretacdes
sobre suas formas de representacdo e tentar perceber alguma que-
bra da identidade de género, ou melhor, da imagem normalizada
e reproduzida na midia, no caso deste trabalho baseado em obras
cinematograficas, que constantemente ignoram a diversidade exis-
tente em varios estilos de mulher no mundo.

Através das imagens podemos decifrar e interpretar a aparéncia
da personagem, seguindo as indicagdes de Joly (1994). Aqui vale
ressaltar que toda andlise é uma possibilidade de interpretacdo, ou
seja, a busca por pontos de referéncia considerando-se 0 momento
e a base tedrica. Neste aspecto, Joly estabelece que “o trabalho do
analista é precisamente decifrar as significacGes que a ‘naturali-
dade’ aparente das mensagens visuais implica” (1994, p.43). Para
a autora, o analista deve se situar no lugar da recepcdo e também
buscar conhecer o histérico da mensagem a ser examinada, mas
sem a pretensdo de decifrar as intencdes do criador.

O primeiro comentdrio a ser feito é uma certa desconstrucdo da
aparéncia da prdpria atriz que interpreta a Imperatriz, Charlize
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Theron, que além de ser muito bonita e elegante, é ex-bailarina,
utiliza vestidos no tapete vermelho dos mais renomados desig-
ners, como na imagem da esquerda, é tdo respeitada e adorada que
pode ser considerada uma diva da contemporaneidade. O aspecto
da personagem (imagem a direita) é um total contraponto a sua
imagem reproduzida na midia de luxo e delicadeza para construir
uma de pouco interesse em aparéncia, utilizando de roupas que
facilitem o seu trabalho e que constantemente tem a pele envolta
por manchas de poeira e o rosto pintado de graxa, formando a ima-
gem de uma guerreira.

Dentre alguns detalhes que se pode observar no processo de des-
construgdo da imagem tanto da atriz como a da feminilidade em si,
o cabelo da personagem, que praticamente simboliza na nossa socie-
dade ocidental um fator representante da vaidade feminina, é quase
todo raspado e em alguns momentos também coberto de graxa.

A auséncia de cabelos compridos vai de encontro com essa ideia
que ja vem de muito tempo de que o cabelo é fator indispensavel
de uma mulher e que a sua sensualidade é um fator que deve ser
sempre mantido na representacdo feminina no cinema. Em todas
as culturas, o préprio do corpo é revelar cuidados e regras que sdo
ao mesmo tempo de ordem social e de ordem estética.

Numa perspectiva de psicologia estética e social, aparece
que o corpo feminino é sempre percebido e classificado na
vida cotidiana em fungdo de certos critérios estéticos. Anti-
gamente dissimulado pelas perucas, escondido pelos cha-
péus, o cabelo representa hoje um dos maiores fatores de
individuacdo e de identificacdo social. (MALYSSE, 2002, p. 5)

O uso de texturas também deve ser levado em conta no momento
da analise de imagens, ja que “uma mensagem visual pode ativar o
fendbmeno das correspondéncias sinestésicas” (JOLY, 1994, p.102).
A textura aumenta a percepcdo do real, transmitindo sensacoes
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orientadas ao tatil, auditivo, olfativo e, até mesmo, gustativo.
Assim, a graxa que a personagem usa no rosto parece uma mas-
cara ou pintura de guerra. A principal associacdo material da cor
preta é: “sujeira, sombra, enterro, funeral, noite, carvao, fumaca,
condoléncia, morto, fim, coisas escondidas — obscuras”. (FARINA,
1990, p.98.) Através disso, parece que ela ndo quer demonstrar fra-
queza alguma relacionada a feminilidade, significacdo construida
por uma cultura machista que faz associa¢do entre o feminino e
a “submissdo, a afetividade e a emocdo” (SILVEIRA, 2008, p.40).
Entdo, comeca-se a construcdo de sua imagem poderosa e rebelde
livrando-se de seu cabelo e escondendo suas expressdes faciais,
principalmente na regido dos olhos, através da pintura preta que
usa sempre que precisa se aproximar de algum inimigo, ou seja,
praticamente todos os homens do filme, excluindo Max.

Suas roupas, pelos poucos recursos que existem no contexto repre-
sentado no filme, sdo bastante simples, com tecidos finos, e ndo uti-
liza vestidos, saias e tops como as demais mulheres do filme. Uma
blusa bege ajustada ao corpo, que traz um decote bem menor do que
o representado usualmente, e uma calca para facilitar-lhe a acdo e
trazer alguns fatores da moda geralmente considerada masculina.

Figura 03: Rosto de Furiosa. | Fonte: Portal Famosos
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Figura 04: As cinco esposas de Immortan Joe. Fonte: Cate Young

Segundo a autora Toby Fischer-Mirkin, o uso da cal¢a por mulhe-
res historicamente comecou nos anos de 1910 e 1920 com mulhe-
res europeias e norte-americanas, a maioria ligada ao movimento
feminista ou movimentos filosoficos e artisticos de vanguarda,
chocavam a sociedade ao usar ternos, gravatas, chapéus e sapatos
de homem. “Sua intencdo era 6bvia: sacudir o status quo e declarar
sua independéncia nos papéis de género rigidos” (2001, p.78).

Nos anos de 1940 ja se aceitava que as mulheres usassem calcas
compridas, porém, apenas em algumas situacdes, como por exem-
plo, nas atividades de jardinagem, no espaco privado e para andar
a cavalo. Em 1960, o costureiro André Courréges criou uma cole-
cdo com calcas brancas tubulares, pois dizia que as mulheres pre-
cisavam do conforto e funcionalidade das cal¢as. Na mesma época,
Cerruti langou ternos para homens e mulheres e Yves Saint Lau-
rent inventou o smoking para mulheres. Giorgio Armani é outro
nome que cria roupas femininas inspiradas em roupas masculinas.
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Figura 05: Detalhes do figurino. | Fonte: Figura 06: Figurino completo. | Fonte: Mad
Bidnow.com Max Costumes

Além de favorecer a uma certa igualdade no vestuario entre
homens e mulheres, como a autora colocou anteriormente, a
calca é uma peca confortavel e que facilita a locomocdo rapida,
bem empregada no contexto do filme de acdo que se passa em um
deserto, diferentemente dos vestidos, saias longas e armacdes que
eram o que consideravam “roupa de mulher” no século XX.

Ainda segundo Fischer-Mirkin (2001):

Usar roupa com corte masculino pode dar a mulher uma
sensacdo confiante de poder. Atraida por ternos e calgas,
ndo s6 pelo conforto, mas por seu simbolismo falico velado,
a mulher que usa calca comprida e ombreira ao mesmo
tempo se sente e parece mais forte. E ndo é mistério o
motivo pelo qual irifamos desejar investir nas qualidades
masculinas, uma vez que, historicamente, os homens tém
alcangado uma série de oportunidades e privilégios negados
as mulheres. Usar roupa de homem € uma maneira simbo-
lica de herdar essa posicdo privilegiada. (2001, p.77)
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Outro detalhe que pode ser observado e que foi citado pela autora
é 0 uso de uma ombreira, ou a prote¢do que Furiosa usa para nédo
machucar o ombro pelo uso de um objeto pesado como o braco
de metal, e, como Fischer Mirkin comenta, também pode ser uma
referéncia ao vestudrio masculino para trazer uma referéncia de
poder. Até hoje ocorrem problemas de contextualizacdo de figu-
rino em outros filmes de acdo com personagens femininas que
usam roupas decotadas, que mostram o corpo, utilizam shorts,
saias e salto alto de forma desnecessdria, as vezes até incomoda
para a mulher, apenas para o apelo sexual.

Além disso, fatores como cintura fina também acabam por ser carac-
teristicas impostas as mulheres pela cultura patriarcal que refletem
nas personagens dos filmes, e até mesmo Furiosa ndo conseguiu
escapar disso. Apesar de todo o seu figurino ja ser um bom avanco
na representatividade da mulher, os cintos com forma que remetem

a um espartilho lhe apertam a cintura e acentuam sua magreza.

Em relacdo aos seus calcados, suas botas lembram bastante cotur-
nos, com referéncias militares, para facilitar a locomo¢do no
deserto e a utilizagédo os pedais do caminh&o. Além disso, parecem
bem fechados, a fim de proteger de possiveis animais, raios solares
e entrada de areia quente nos pés.

As cores de seu figurino em geral ndo fogem de tons marrons e
beges. E preciso lembrar que as cores e a iluminacio geram efei-
tos psicofisiolégicos sobre o espectador, pois sdo “percebidas otica-
mente e vividas psiquicamente” (JOLY, 1994, p.100), isto é, conduzem
o0 espectador a sensacdes parecidas com aquelas ja vividas, através
do reconhecimento de cores e luzes. Provavelmente os tons escolhi-
dos para compor o figurino estdo relacionados com o contexto da
fotografia desértica e seca do filme, além de remeterem também a
sujeira, ja que higiene era bastante escassa e praticamente ignorada
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naquela regido, com excecdo das jovens parideiras que deveriam ter
sempre um aspecto de pureza e castidade, ao contrario da Impera-
triz, que apenas realizava trabalhos em nome do ditador.

Uma referéncia histdrica lembrada por Fischer-Mirkin (2001) é
que “Durante a Depressdo, as pessoas usavam marrom para dis-
farcar roupas que eram lavadas com pouca frequéncia ou que
estavam manchadas.” (p.48). No livro Psicodindmica das Cores em
Comunicacdo, o marrom pode trazer diversos significados, como:
“Desde a Idade Média, ha referéncias ao marrom como a cor das
roupas populares. Era a cor dos tecidos que ndo haviam sido tingi-
dos. Associacdo material: terra, 4guas lamacentas, outono, doenga,
sensualidade, desconforto. Associacdo afetiva: pesar, melancolia,
resisténcia e vigor.” (FARINA, 1982, p.104)

Apesar dos fatores citados anteriormente, a personagem ainda foi
representada com o esteredtipo de beleza ocidental, no caso por ser
bastante alta, magra e de olhos claros. Porém, pode-se argumentar
que ela é magra pela dieta provavelmente baseada apenas em ver-
duras plantadas dentro da caverna de Immortan e também por ser
fisicamente ativa, através de treinos através dos quais aprendeu
a lutar e também pela resisténcia fisica que adquiriu com longas
viagens que realizou em nome do tirano. Acredita-se que tam-
bém seria necessédrio que ela fosse naturalmente bela, apesar de
recusar ter a aparéncia comum das mulheres desse contexto, pois
um dia pode chamar a atencdo do imperador para tornar-se sua
esposa. Supdem-se que apoés ter sua personalidade forte reconhe-
cida, ela tenha consequentemente recebido o posto de Imperatriz,
ndo realizando apenas as tarefas de jovens parideiras. Embora o
filme desconstrua vdrias ideias sobre a beleza, acaba, subjetiva-
mente, reforcando a necessidade da aparéncia para atragéo e exer-

cicio da manipula¢do masculina para se destacar e para conseguir
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chegar a uma posicdo ilusdria de poder, j4 que Immortan detém
todo o controle da populacdo, principalmente aqueles que levam
a sua marca de queimadura na nuca, como se fossem marcagdes
de gado. Provavelmente tal poder do ditador e a necessidade de
“seduzi-lo” para conquistar sua atencao também pode subliminar-
mente se tornar uma motivacdo para afronté-lo e buscar escapar
de sua dominacao.

Figura 07: Marca no pescoco. Fonte: Mad Max Fury Road

Um fator misterioso que constantemente chama a atencéo é a falta
da metade de um de seus bracos, sendo colocado no lugar uma
protese mecanica em que os dedos se movem, sem nenhuma expli-
cacdo realista aparente, trazendo algumas referéncias a diversas
obras que contam um possivel futuro com ciborgues e androides
que vivem junto aos humanos, reforcando a imagem de ficcdo
cientifica do filme. Em nenhum momento no filme fica claro como
ela perdeu parte do braco, mas isso provavelmente serd explicado
em um proximo filme. Segundo Syd Field (2001), existe uma tradi-
cdo, desde a época aurea das pecas de teatro até a dos filmes atu-
ais, de protagonistas masculinos que passam por algum conflito,
0s quais recorrentemente tém como caracteristica algum tipo de

deficiéncia ou doenga crénica.
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Sam Peckinpah faz isso em The Wild Bunch (Meu Odio Seré
Tua Heranca). O personagem interpretado por William
Holden manca, resultado de um assalto fracassado alguns
anos antes. Isso representa um aspecto do personagem de
Holden, revelando que ele é “um imutdvel numa terra em
transformacdo”, um dos temas favoritos de Peckinpah; um
homem que nasceu dez anos mais tarde, fora de seu tempo.
Em Chinatown, Nicholson ganha um corte no nariz porque,
como detetive, ele é um “narigudo”. A deficiéncia fisica —
como um aspecto da caracterizagdo — é uma convencao
teatral que remonta ao passado distante. Como exemplos,
temos Ricardo III, ou o uso da tuberculose ou doengas
venéreas que atacam os personagens das pecas de O’Neill e
Ibsen, respectivamente. (FIELD, 2001, p.31)

A caracterizacdo de Furiosa, que permite a interpretacdo visual da
personagem, quebra a tradi¢do de sempre ser o personagem mas-
culino que carrega esse fator, também colocando de lado a neces-
sidade de idealizar a “mocinha” protagonista do filme. O fato de
ela usar um braco mecénico pode trazer diversas interpretacoes,
mas possivelmente remete a personalidade forte e impulsiva de
quando era mais jovem, que por algum acidente ou como forma
de punicdo resultou na perda de seu braco. Porém, sem suposicdes
da origem da necessidade do braco mecénico, o filme demonstra
principalmente que mesmo a falta do membro néo a impede de
continuar a dirigir e a lutar quando preciso. Pelo contrario, a méo
mecanica € forte, fria e rude, opositiva a todos elementos natural-
mente construidos como femininos.

Utilizando desses dois métodos, tanto a analise de roteiro como a de
imagem, foi possivel decifrar parte da identidade da personagem
através de seu comportamento, de suas escolhas e também de sua
aparéncia, com signos que podem ter diversas interpretacoes,
além das desenvolvidas neste capitulo. Claramente, muito se perde
pelo corte de tempo realizado para a tela do cinema, de modo que
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é compreensivel que haja muitas interpretacdes, devido as diver-
sas facetas que um ser humano pode apresentar dependendo da
situacdo, jad que “diferentes contextos sociais fazem com que nos
envolvamos em diferentes significados sociais.” (WOODWARD,
2000,p.30). Leva-se em conta, porém, que cada personagem acaba
demonstrando apenas aquilo que sera util para a histéria.

Figura 08: Arte conceitual garra. Fonte: Redrumers

A andlise foi bastante esclarecedora no geral, com tantas signifi-
cagdes que podem trazer um novo tipo de identidade e represen-
tacdo feminina, diferenciando-se dos usuais clichés como alguns
citados anteriormente. Woodward também afirma: “A identidade
[...] depende, para existir, de algo fora dela: a saber de outra identi-
dade [...], de uma identidade que ela ndo é, que difere [...], mas que,
entretanto, fornece as condicdes para que ela exista.” (2000, p.9).
Entdo, gracas a necessidade de diferenciacdo dos clichés, foi pos-
sivel criar novos simbolos que marcam a identidade de Furiosa.
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Figura 09: Detalhe braco mecanico. Fonte: Daily Afisha

Para finalizar o capitulo, a autora pontua que: “a construcdo da
identidade é tanto simbdlica como quanto social. A luta para
afirmar as diferentes identidades tem causas e consequéncias
materiais” (2000, p.10).

CONSIDERACOES FINAIS

A principal questdo desenvolvida por este trabalho foi trazer um
exemplo, no caso a personagem Imperatriz Furiosa, para argu-
mentar a favor da quebra dessa teoria essencialista que impde
uma identidade as pessoas de uma sociedade baseando-se apenas
em seu género aparente, ndo levando em conta as personalidades
e aparéncias consideradas “desviantes” e tornando-as inferio-
res. Todos os tipos de etnias, belezas, profissées, religides, nichos,
orientacBes sexuais ou de género sdo corretos e ndo devem ser
colocados & parte da sociedade, principalmente pelas midias que
a populacdo consome. As mulheres ndo devem se sentir inferiores
por conta do jeito que sdo, mas sim conseguirem enxergar suas
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representacdes diversificadas também em produtos mididticos.

Na sociedade contemporanea, com o direito ao voto da mulher, a
prevencdo de gravidez, a possibilidade de optar pelo seu préprio
estilo de vida e de adentrar competitivamente no mercado de tra-
balho, ndo hd porque continuarem sendo representadas como
apenas vitimas, maes, esposas, filhas ou interesses romanticos do
protagonista masculino. Além disso, reforca-se a necessidade da
utilizagdo de figurinos que facam sentido no contexto do filme e da
personagem, ndo apenas apelando para sensualidade vazia.

Através da personagem Imperatriz Furiosa é apresentado um forte
argumento de que as mulheres podem e devem ser protagonistas
das suas préprias histérias, que tém capacidade de enfrentar seus
proprios dramas e obstaculos sem a ajuda de um principe e um
heroi, tanto nos filmes como na vida real.
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ALG U MAS das mais talentosas mulheres tiveram seus

nomes apagados da historia editorial, seja pela factual invisibili-
dade mercadolégica da mulher produtora no mercado de quadri-
nhos e ilustracdo ou pelo desencorajamento da mulher em diversos
outros ambitos profissionais. Nadando contra a corrente, mulhe-
res se utilizaram de recursos como a producdo independente na
divulgacdo de seus trabalhos.

A partir desses dados, que serdo melhor explanados neste artigo,
podemos comegar a refletir sobre as consequéncias histdricas que
sdo espelho estrutural de alguns cargos de produg¢do no mercado
editorial na atualidade. Este artigo baseia-se em autores que tém
como linha de pesquisa:

Identidade e representacdo de género: os estudos sobre identidade
e representacdo sdo importantes para a compreensao dos papéis
sociais estipulados na sociedade até os dias atuais. Esses papéis
serviram para moldar relacSes de poder em todos os ambitos,
sendo replicados pela industria cultural e mididtica;

Representacdo simbolica da mulher na histéria da midia brasi-
leira: pensando em cases praticos das percepg¢des dos estudos de
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identidade, género e representacdo, estuda-se o papel da midia
na consolidacgéo das relacdes de poder. O corpo feminino e o com-
portamento ideal feminino vendido como produto pelas midias
tornan-se tema e objeto de anélise.

Esteredtipos criados pelas ilustragdes no universo HQ: mais uma vez
reforcados, os estere6tipos de uma mulher irreal no mundo néo-fic-
cional estdo a servico da ditadura da beleza, das expectativas em
relacdo ao comportamento feminino e ao bel-prazer masculino.

REPRESENTACOES DE GENERO
Representacoes e constru¢des deidentidade de género

Pensa-se que a identidade é construida em consequéncia de nossas
diferencas, mas as diferencas se tornam produtos que provém da
nossa identidade, sendo as duas criacdes sociais e culturais estabe-
lecidas em um processo de producdo simbdlica e discursiva. Além
disso as predefinicdes de identidade e suas representacdes sdo os
reflexos de atos linguisticos que criamos em algum momento da
histdria e que continuamos a reproduzir de forma néo consciente.
De acordo com Stuart Hall (2000), a defini¢do de mulher, por exem-
plo, é o resultado da criacdo de variados e complexos atos linguisti-
cos que a “definem” como mulher.

A linguagem é, fundamentalmente, um sistema e (artigo) cadeias
de diferencas que traduzem um signo, como os conceitos de iden-
tidade e diferenca que apenas possuem sentido em uma cadeia de
diferenciacdo e variacdo linguistica que a caracterize - estudo rea-
lizado pela autora Heleieth, baseada em na obra de Saussure. Por
exemplo: para ser identificado como algo ou alguém é necessario,
culturalmente falando, “ser isto” e/ou “ndo ser isto” e “ser aquilo”
e/ou “ndo ser mais aquilo”, etc. No caso biolégico da mulher, é
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pensado em complexos linguisticos de relacdo entre a mulher
em si e a reproducdo de sentido biolégico: seios, cabelos longos,
capacidade de gerar filhos, entre outros. Sendo assim, o sentido de
signo s6 tem valor absoluto se ndo for considerado isoladamente,
mas sim numa cadeia infinita de conceitos.

Na cadeia de conceitos e sentidos, antigamente as mulheres eram
consideradas seres poderosos, magicos, quase divinos. Biologica-
mente capazes de engendrar uma nova vida, de produzir todos os
nutrientes necessarios ao desenvolvimento dos fetos e, ainda, de
fabricar internamente leite para alimentar os bebés. No entanto,
cairam do “pedestal” quando se tomou conhecimento da impres-
cindivel, mesmo que efémera, colaboracdo masculina no engen-
dramento de uma nova vida.

Na obra de Freud, a inveja do pénis — que na obra é alimen-
tada por mulheres — porque este 6rgdo representa poder,
assim como a inveja da maternidade sdo conceitos que
gozam do mesmo estatuto teérico. Mas fala-se muito mais
sobre o primeiro do que sobre o segundo que quase néo se
apresenta em livros e em artigos, vive na obscuridade. No
fundo, os homens sabem que o organismo feminino é mais
diferenciado que o masculino, mais forte, embora tendo
menor forca fisica, capaz de suportar até mesmo as violén-
cias por eles perpetradas. Talvez por estas razdes tenham
necessidade de mostrar sua “superioridade”, denotando,
assim, sua inferioridade (SAFFIOTI, 2004, p. 24).

A propdsito de uma ideologia sexista perpetuada nesse processo de
construcdo de representacdo na sociedade que esconde uma des-
vantagem masculina, transformando-a em vantagem, mostra que
em toda ideologia machista, étnico-racial, ou ainda de classe social,
estd sempre presente a inversdo do fenémeno. Isto ndo é apenas
um detalhe, mas o nucleo duro da ideologia. (SAFFIOTIL, 2004, p.25).
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Também € importante entender que a identidade estabelecida cul-
turalmente € sujeita a vetores de forga e relacdes de poder, sendo
que elas ndo sdo simplesmente definidas, sdo impostas e disputa-
das. A afirmacéo da identidade e a marca da diferenca sédo proces-
sos de inclusdo e exclusdo: quando dizemos o que somos, implica-
mos indiretamente em dizer o que ndo somos, pois a afirmacdo da
identidade também é uma forma de categorizar e classificar o que
estd dentro e o que esta fora dos parametros.

Obviamente, os homens se utilizam diariamente de ideologias
machistas sem ter a real dimensdo das implicacbes histéricas
nesse processo. Mas eles ndo estdo sozinhos: entre as mulheres,
socializadas no sistema patriarcal de género - que é naturalizado
e atribui qualidades positivas aos homens e negativas as mulheres
- é ainda pequena a proporcdo das que ndo se comportam atra-
vés de ideologias dominantes de género, ou seja, poucas mulheres

questionam sua inferioridade social.

Representacdo da mulher na midia

Nas midias e na publicidade, aquilo que da suporte as afirmacdes do
eu feminino séo, sobretudo, as imagens do corpo: reificado, fetichi-
zado, padronizado como ideal a ser atingido, para se ter o cumpri-
mento da promessa de uma felicidade. Sdo tais representacdes que
tém o mais eficaz efeito sobre as experiéncias do corpo. Sdo elas que
levam a imaginar, a diagramar e a fantasiar determinados ideais
existenciais corporais, tornando-nos escravas por uma vida inteira.

A midia, enquanto dispositivo de poder a servigo de uma
comunicacdo baseada nas formulas de mercado, atualiza cons-
tantemente as praticas coercitivas que atuam explicitamente
sobre a materialidade do corpo. As subjetividades disciplina-
das, preparadas para servir de modo voluntario, levam os cor-



Francielle Réquia | Uma breve reflexdo

pos a suplicios de forma tdo cruel quanto as da Idade Média.
Trata-se de um suplicio voluntario. O corpo mensagem, como
corpo da comunicagdo, mutila-se, modifica-se, transforma-se e
estetiza-se para servir como aporte de mercadorias/produtos e
de conceitos/ideias (HOFF, 2005, p. 32).

Desta forma, o corpo feminino encontra na midia um espago onde
representacdes a seu respeito sdo construidas, afirmadas e repro-
duzidas. Anuncios publicitarios, textos jornalisticos, fotos, hist6-
rias em quadrinho, televisdo, artigos veiculados na prdpria inter-
net e na midia impressa, que discursam e colocam vozes sobre o
corpo e como ele é visto, desejado e posteriormente vendido. Na
midia impressa, as capas de revistas sdo sintese de representacdes,
de imagindrios, explorando largamente o corpo feminino.

“As sociedades globalizadas de consumo parecem atribuir aos indi-
viduos a responsabilidade pela plasticidade de seu corpo” (VIEIRA,
2004, p. 172). Com um esfor¢co que muitas vezes ndo prioriza
a saude, e sim o estético, homens e mulheres sdo persuadidos a
alcancar a aparéncia desejavel, mesmo que para isso sejam neces-
sarios exercicios intensos, cirurgias plasticas e dietas radicais —
como pregam os multiplos reality shows da TV aberta e da TV paga.

Rugas, flacidez, estrias, queda de cabelo e outros sintomas que
acompanham o amadurecimento devem ser combatidos com
manutencdo corporal intensa e a ajuda de cosméticos e recursos
provenientes da industria da beleza. O corpo estd diretamente
ligado a aparéncia fisica, e essa aparéncia tende a ser objeto de
consumo que gera ainda mais consumo. Nesta linha de pensa-
mento, o fildsofo Félix Guattari faz uma reflexdo sobre a defini¢cdo
de corpo atribuido pela industria cultural: “penso que nos atri-
buem um corpo, produzem um corpo para nés, um corpo capaz
de se desenvolver num espago social, num espaco produtivo, pelo
qual somos responsaveis” (GUATTARI, 2000, p.278).
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Os discursos e sistemas de representacdo delimitam os espacos,
espacos estes em que as mulheres deveriam poder assumir seu
lugar de fala. Por exemplo, a narrativa das telenovelas e a semi-
6tica da publicidade ajudam a construir certas identidades de
género. Em momentos particulares, as promoc¢des de marketing
podem construir novas identidades. Os meios de comunicac¢do de
massa sdo a grande fonte de difusdo e legitimacao dos rétulos. Uma
propaganda eficaz é aquela que oferece a “sensacédo” de que o con-
sumidor estad escolhendo livremente um modo de ser, sendo que
ele estd tdo ambientalmente naturalizado e acostumado com esses
rotulos, que acredita na farsa da “livre escolha” (ROCHA, 2006).

Na publicidade brasileira, a quantidade de imagens disseminadas
de mulheres é avassaladora. Mas esse setor de servigos vai muito
além de propagar corpos esculturais, a maioria de cor clara, e
que exalam uma juventude, por vezes, infantil (BELELI, 2007).
Beleza e forca sdo definidores de feminilidades e masculinida-
des na publicidade desde o século XIX. No comeco do século XX,
muitas propagandas dirigidas as mulheres tinham como centro o
combate a feiura, que era relacionada a uma enfermidade. Como
contextualiza Tania Hoff (2005), quando diz que a beleza é, ainda,
associada a saude. E o que era considerado belo se sustentava
no incentivo & maquiagem dos “defeitos naturais” — afinar a cin-
tura, branquear a pele, tirar pelos, escurecer cabelos brancos,
sem ultrapassar os limites que pudessem colocar em duvida sua
moral, colocando o natural como um lugar a ser respeitado. Se
antes os exageros poderiam ferir os preceitos socialmente esta-
belecidos pela sociedade da época, atualmente a juventude, pele
clara e corpos esbeltos, particularmente para as mulheres, sdo
parte de uma “ditadura da estética”, todo o tempo insinuada pela
propaganda. Isso ndo se da pelo espelho, mas pelo olhar alheio. A
valorizacgdo dos corpos claros, jovens e longilineos na publicidade
compde um padrdo de beleza que incentiva feminilidades narci-
sicas como forma de igualar as relacdes de poder.
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Os corpos femininos sdo expostos como um “patrimoénio”, um capi-
tal cultural que ofusca a inteligéncia e a competéncia, atributos
ainda tidos como masculinos. (BELELI, 2007). No Brasil, a bunda é
um alvo preferencial na propaganda, no entanto, é rara a explora-
cdo das partes intimas dos corpos masculinos — exceto em revistas
dirigidas ao publico gay. A erotizacdo passa pelo corpo da mulher
e pelo desejo do homem, informando um modo de organizacdo
social no qual as relacdes entre mulheres e produtos sdo as mes-
mas estabelecidas entre homens e mulheres, que parecem tomar
o0 lugar do produto.

BREVE CONTEXTUALIZAGCAO DA REPRESENTACAO DAS
MULHERES NA PRODUCAO DE HQ’S

Por muito tempo o suporte impresso foi o principal meio onde se
destacavam as publicacdes de quadrinhos, tirinhas e charges, meios
nos quais artistas encontravam uma forma de divulgar e capitalizar
seus trabalhos. Enquanto isso, as mulheres ilustradoras tinham seu
trabalho posto a descrédito. Além de que eram poucas, justamente
porque ser ilustradora era uma profissdo pouco estavel, com baixa
remuneracdo até para homens. O histérico de mulheres a frente de
seus tempos, que tiveram a coragem de transgredir esses padroes,
foi extremamente importante para a luta por igualdade de género
no mercado editorial e na comunicag¢do em si. Mulheres como Nair
de Teffé publicaram seus trabalhos em revistas e periddicos por
intermédio de pseud6énimos, em uma época onde a producdo de
caricaturas era um oficio predominantemente masculino.!

1 Nair de Teffé foi uma caricaturista, pintora, atriz e escritora. Nos anos de 1913 e 1914,
foi primeira-dama do Brasil, como esposa do marechal Hermes da Fonseca. Mas com
certeza, esse ndo foi o seu “maior feito”. Publicou seu primeiro trabalho na revista “Fon-
Fon”, sob o pseudénimo de Rian (Nair de trds para frente e com som semelhante a ‘nada’,
em francés, que é “rien”). Também publicaram suas caricaturas, os periédicos O Binéculo,

17



78

Caleidoscopio Estudos Editoriais | V.1l

Diante do desafio que era entrar nessa imprensa, quase que exclu-
siva de homens, as mulheres encontravam nos meios alternativos
a possibilidade de divulgar seus projetos. Em um contexto de dita-
dura, a imprensa alternativa transformou-se em uma ferramenta
de luta e combate ao regime de censura a minorias. Nesse mesmo
periodo brasileiro, a imprensa feminista foi um espaco politico que
possibilitou que ainda mais mulheres cartunistas fossem protago-
nistas. Esse movimento tinha

um papel além do alternativo, uma vez que tdo poucos encontra-
vam espaco na midia alternativa “comum”. Brechas na produ-
cdo tradicional, popularizacdo de autopublica¢des e temdticas de
contracultura deram origem aos quadrinhos undergrounds. Essas
Caracteristicas tornaram-se célebres inclusive na imprensa femi-
nista, por influéncia de artistas como Trina Robbins, produtora do
primeiro quadrinho feito exclusivamente por mulheres — It Ain’t
Me, Babe.? Em entrevista, Robbins fala sobre os principais obstacu-
los que surgiram durante a sua carreira: “O maior obstaculo que eu
enfrentei foram os homens que trabalham com quadrinhos, tanto
os profissionais mais convencionais quanto os alternativos. Eu ndo
era convidada aos seus grupos e também ndo me sentia bem-vinda.
Tinha que fazer tudo sozinha, sem nenhuma ajuda, enquanto os
rapazes estavam se convidando para participar dos seus trabalhos
e oferecendo, uns aos outros, dicas em como desenhar e colorir”.?

A Careta, O Ken, bem como os jornais Gazeta de Noticias e da Gazeta de Petrépolis. Nair
de Teffé é apresentada por alguns estudiosos como a primeira caricaturista mulher do
mundo. Referéncia disponivel no link: http://historiahoje.com/nair-de-teffe-as-mulheres-e-
a-caricatura-no-brasil/

2 Trina Robbins ndo permeou somente pelo universo underground, também criando ilustracdes
para o mercado de quadrinhos de super-herdis e linhas editoriais infanto-juvenis. Trina também
foi ativa na producdo de conteuido tedrico e publica¢des que inserem as problemaéticas de
género no mercado editorial, assim como a fomentacédo da producédo feminina nos quadrinhos.
Referéncias disponiveis no link: http://ladyscomics.com.br/trina-robbins

3 Trecho da entrevista realizada pela pesquisadora brasileira Natania Nogueira com a
quadrinista Trina Robbins, em vinda ao Brasil em 2014. Entrevista disponivel na integra
no link: http://historiadoensino.blogspot.com.br/2015/04/entrevista-com-trina-robbins.html
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Figura 01: Capa da primeira It Ain’t me, Babe onde as personagens estdo com os punhos
erguidos junto as palavras “Libertacdo das mulheres”. | Fonte: Undergroud Comixjoint

Contextualizar os principais passos da mulher ilustradora como pro-
fissional se faz necessario para compreender por qual olhar fomos e
somos interpretadas na maioria das vezes - o olhar masculino. Nesse
olhar, que é natural e reconhecido pelas estruturas patriarcais de
sociedade, as representacdes do corpo feminino tornam-se produtos
da cultura de massa. Ainda sdo muito fortes as imagens da mulher
submissa — essa representacado € bem nitida nas HQ’s de super-herais.
Editoras como a Marvel e a DC Comics ambientam cidades violen-
tas onde, ndo raramente, a “mocinha indefesa” e sensualizada, até
mesmo nos momentos de perigo, precisa ser salva pelo heroi.
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Na ilustracdo a personagem de Mary Jane, namorada do homem-
-aranha, é mostrada em pose super erotizada e nada natural. Ela
parece preocupar-se enquanto olha pela janela o super-herdi que,
mais uma vez, vai salvar o dia.

Os meios de comunicac¢do reproduzem e reforcam representacdes
da sociedade. As HQ’s ndo fogem a este modelo e baseiam suas nar-
rativas com representa¢des que sdo formas de determinada socie-
dade compreender o mundo. E possivel observar que, também nos
quadrinhos, a reconstrucdo de mitos e sua contextualizacdo de
épocas reafirma tradi¢des para as novas geracdes. Os herdis, tanto
nos quadrinhos como em outros campos da arte, servem também
para “disciplinar” e instruir os mais novos aos velhos costumes.

Figura 02: Representacéo ilustrada da namorada do homem-aranha. | Fonte: Pinterest
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Tomando-se como exemplo, em primeiro lugar, a influéncia dos
quadrinhos norte-americanos, verifica-se que, até ha alguns anos,
amaioria de suas personagens femininas eram ingénuas, possuiam
uma inteligéncia limitada e estavam submissas aos homens. Eram
as noivas eternas dos herdis, e a todo instante caiam prisioneiras
de cruéis e inescrupulosos vildes — 0 que obrigava seus namorados
a enfrentarem grandes perigos para salva-las; ou donas de casa
comuns (LUCCHETTI, 2005 apud SIQUEIRA, 2008, p. 189).

Com a ascensdo das mulheres nos quadrinhos e a intensificacdo da
sua participacdo nos diversos ambitos sociais, o posto de donzelas
em perigo ou donas de casa acomodadas ja ndo é tdo bem aceito.
Ainda assim, é dificil libertar-se da sua sombra, representada pelo
olhar masculino. Por mais que a discussdo e uma nova representa-
cdo esteja sendo pautada, até certo ponto, as personagens de quadri-
nhos foram idealizadas por homens e para homens. Essa idealizacdo
foi construida segundo o que eles veem e entendem do sexo femi-
nino, e atuou como veiculo da expressdo sexual de seus criadores.

MULHERES NO MERCADO EDITORIAL

Ap6s muitos anos de invisibilidade feminina em varios aspectos da
sociedade e do mercado, parece que o empoderamento tem se mos-
trado mais forte no universo HQ, espaco que, até entdo, mostrava-
-se essencialmente masculino. N&o a toa, as mulheres ilustradoras
ainda se apoiam na producao cultural independente, muitas vezes
desvinculadas de projetos do mercado formal. No meio indepen-
dente, as mulheres sdo muito presentes em paginas da internet,
blogs, no Facebook, e em feiras dedicadas a fanzines.

Desencorajadas pela estrutura machista de producdo e enten-
dendo essa estrutura como parte do problema, as mulheres estdo
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retratando em seus projetos o cotidiano feminino, passando por
situacdes rotineiras da casa, escritorio, maternidade (ou a escolha
da ndo-maternidade) e apontando debates mais profundos, como
problematicas politico-sociais e o proprio patriarcado. As repre-
sentac¢des honestas de mulheres atuais, que ndo seguem padroes e
lidam com dilemas e insegurancas comuns, déo a ténica das hero-

inas contemporaneas.

Figura 03: Exemplo de representa¢do das novas construgdes de heroinas contemporéaneas.
Tlustracdo da série Diario de una Volatil por Agustina Guerrero.* | Fonte: Mundiario

4 Agustina Guerrero é uma ilustradora argentina que publica periodicamente tirinhas
curtas para a série de autoria prépria Diario de una Volatil. A série é divulgada nas suas
redes sociais e é tdo popular que foi transformada em produtos editoriais impressos,
como agendas, cadernos e livro ilustrado. Link da pégina oficial da ilustradora: https://
agustinaguerrero.com/
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Até pouco tempo, a compreensdo do universo das HQ’s baseava-se
em producdes feitas pelos homens e para os homens, excluindo o
possivel interesse de mulheres nessas histérias que, quase sempre,
tratam de aventuras de homens masculos e honrados salvando o
universo e mocinhas desamparadas. SO que ndo sdo poucas as
mulheres fds de quadrinhos. Em uma pesquisa do blog Papo de Qua-
drinho®, especializado em HQ’s, descobriu-se que 31% dos leitores
sdo do sexo feminino. A mundialmente reconhecida Marvel apu-
rou um numero semelhante: 40% dos leitores sdo mulheres®. Desta
forma, finalmente algumas das grandes editoras se dobraram as evi-
déncias e entenderam que precisavam criar identificacdo com esse
publico, através de personagens reais e uma producio feminina.

CONSIDERAGOES

Este artigo foi adaptado a partir de pesquisas norteadoras que ser-
viram para a producdo de um projeto experimental e autoral em
HQ com temaética feminista. Para que o produto fosse concretizado,
fez-se necessario uma série de abordagens que, neste artigo, estado
condensadas e que poderdo contribuir para outros projetos aca-
démicos e reflexdes - visto que ndo hd uma vasta quantidade de
producéo cientifica voltada para histérias em quadrinho e prota-
gonismo feminino no mercado editorial.

Nele foi destacado uma breve contextualizacdo tedrica sobre
alguns conceitos, entendendo que nem sempre nos damos conta da
abrangéncia da discussao e distintas perspectivas autorais. O obje-
tivo deste artigo é instigar a necessidade de uma pesquisa também

5 Blog disponivel no link: <http://papodequadrinho.blogspot.com.br/>. Acesso em: 18 jun.
2017

6 Disponivel em: <http://www.correiobraziliense.com.br/app/noticia/revista/2016/08/28/
interna_revista_correio,546063/mulheres-se-destacam-como-leitoras-autoras-e-desenhistas-
de-quadrinho.shtml>.Acesso em: 18 jun. 2017
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histdrica, fazendo com que o leitor entenda que a formacdo de
conceitos, paradigmas e estruturas socialmente aceitas estdo total-
mente interligadas a esta.
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0 BRASI LIAN ISTA Laurence Hallewell, em sua

obra, O livro no Brasil, percorre a historia especificando épocas e
editoras que fizeram marco na evolucdo editorial de nosso pais.
Tal abordagem nos diz muito quando percebemos a relevancia
da producdo editorial como registro da cultura de uma nacdo. O
pesquisador salienta que conhecer uma nacdo por meio de sua
edicdo pode ser muito revelador, uma vez que somos como nos
expressamos. E complementa: “Na verdade, é dificil imaginar uma
atividade que envolve tantos aspectos da vida nacional quanto a
publicacdo de livros. O livro existe para dar expressao literaria aos
valores culturais e ideolégicos” (HALLEWELL, 2005, p. 42). E §,
portanto, partindo do postulado da expressdo de valores ideoldgicos
que este estudo se desenvolve, ao considerar o olhar sobre a tema-
tica feminista, a partir da abordagem de uma obra literaria: Quarto
de despejo - didrio de uma favelada, de Carolina Maria de Jesus.

Na literatura, o papel da mulher muitas vezes, foi construido a
partir de uma figura fragil, doméstica e dependente financeira-
mente do marido. Foram obras produzidas principalmente pelo
homem, da alta sociedade, no qual a mulher sempre permaneceu

como personagem e nunca como autora da propria obra literaria.
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Devido a isso, & mulher foi atribuido o esteredtipo de ser inferior
ao homem, particularmente quando é apresentada como autora
dos proprios textos literdrios. Dessa forma, a importancia do
movimento feminista que se manifestou mais forte na segunda
metade do século XIX, para causas como essa, a insercdo da mulher
na escrita, foi fundamental para avancar num sistema completa-
mente patriarcal e capitalista.

A primeira onda do feminismo basicamente foi a insercdo da
mulher no mercado de trabalho, enfrentando péssimas condicdes,
sem direitos politicos e sociais. A segunda onda foi a ampliacdo
da primeira onda, as mulheres passaram a reivindicar a liberdade
sexual, lutar contra opressdo, questionar o poder entre os homens
e as mulheres e a enfrentar a dominagio masculina. F necessério
destacar aqui, a luta de outros movimentos, como o0 movimento
negro que questionava as principais caracteristicas do sistema
capitalista. Dessa forma € possivel entender como o feminismo,
juntamente de outros movimentos lutam pelos seus direitos demo-
craticos e libertarios e sdo fundamentais para construir uma socie-
dade mais igualitaria.

A escolha por analisar essa obra foi especificamente por se tra-
tar de um livro literario que poucos estudam e conhecem. O livro
sendo uma das ferramentas mais antigas que existe, nos possibi-
lita investigar através de pesquisas e avaliacdes, culturas e valo-
res ideoldgicos diferentes, ainda que a autora da obra fosse uma
mulher negra e favelada, conseguiu suspender dos estereotipos
alavancados pela literatura brasileira. E exatamente como foi
citada anteriormente, a producdo editorial tem por objetivo fixar
essa ideia de cultura como uma nacdo.
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MOVIMENTO FEMINISTA

O movimento feminista ao longo dos ultimos séculos vem lutando
para ampliar os direitos das mulheres que, hd muito tempo, fica-
ram submetidas as vontades masculinas e inferiorizadas pelo que
a sociedade conhecia como “sexo fragil”. Com o tempo, as mulhe-
res comegaram a se unir na defesa de um interesse em comum: a
igualdade entre os géneros. Atualmente, o movimento feminista
abrange uma série de grupos diversificados, com sistemas pro-
prios, mas que compartilham de um mesmo principio, o de obter
maior espaco nas decisdes politicas, sociais e etc, de todo o mundo.

De acordo com Mirian Goldenberg e Moema Toscano (1992) o
movimento teve seu inicio na Europa Ocidental a partir do século
XVII no periodo da Revolucdo Francesa. Durante o século XIX, a
luta das trabalhadoras fabris, ganha maior consisténcia, principal-
mente na sociedade norte-americana. O dia 08 de margo de 1857
é lembrado como o dia em que as operarias da industria téxtil de
Nova Iorque se mobilizaram contra os baixos saldrios e exigiram a
reducdo da jornada de trabalho para 12 horas didrias. No mesmo
periodo acontece o Sufrdgio feminino, na Francga, que ficou conhe-
cido como “primeira onda” do movimento feminista. Tanto nos
Estados Unidos, quanto na Europa, as mulheres lutavam pelos seus
direitos as participacdes nas discussoes politicas.

No Brasil, segundo Cynthia Sarti (2004), o feminismo comecou na
década de 1970, embora a histéria registre significativas experi-
éncias anteriores, com caracteristicas distintas, destacando-se a
mobilizacdo feminina em torno do sufragio. Ja no século XX a bié-
loga brasileira Bertha Luz, que estudou em Paris, criou a Liga da
Emancipagdo Feminina, que em 1922 se tornou a Federag¢do Brasi-
leira para o Progresso Feminino, como descreve Céli Regina Jardim
Pinto (2010). A partir dos anos 1930 ja existiam grupos feministas
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em acdo no Brasil, embora a movimentac¢do feminista pelo mundo
até a década de 1960 tenha sido muito discreta. Com o fim da dita-
dura dos anos 1980, o feminismo no Brasil entra em uma fase de
grande evolucdo na luta pelos direitos das mulheres, ha inumeros
grupos e coletivos em todas as regides tratando de uma série de
temas, como, violéncia, sexualidade, direito ao trabalho, igualdade
no casamento, direito a terra, direito a saide materno-infantil, luta
contra o racismo, orientacdo sexual. Estes grupos organizavam-
-se, algumas vezes, muito proximos dos movimentos populares de
mulheres, que estavam nos bairros pobres e favelas, lutando por
educacdo, saneamento, habitacdo e saude, fortemente influencia-
dos pelas Comunidades da Igreja Catélica. Este encontro foi muito
importante para os dois lados: o movimento feminista brasileiro,
apesar de ter origens na classe média intelectualizada teve uma
interface com as classes populares, 0 que provocou novas percep-
¢oes, discursos e acdes em ambos os lados (PINTO, 2010).

Sabe-se que até certo ponto, o movimento feminista garantiu a
luta pelos direitos e igualdade de géneros, somente entre mulheres
privilegiadas, ou seja, distintas aquelas que faziam parte da classe
mais baixa, e também da classe racial. Entdo nota-se que a busca
por igualdade foi basicamente com homens privilegiados, e sendo
assim se beneficiam as identidades brancas, classe média e hete-
rossexuais (CHANTER, 2011). Assim, “o feminismo deveria nédo ser
uma luta de igualdade entre homens e mulheres e sim uma luta
contra a opressdo, uma luta que reconhece que a opressdo ndo esta
confinada ao sexismo, mas que também se expressa no classismo,
no racismo e no heterossexismo”. (CHANTER, apud HOOKS, 2011)

No inicio do século XXI, a luta estende-se como a denuncia de vio-
léncia contra a mulher e a defesa do aborto. Em 2006, obtiveram
uma grande conquista que foi a criagdo da Lei “Maria da Penha”,
que defende a mulher vitima de agressdes fisicas e ameacas.
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Atualmente, no mundo todo existe um importante marco no movi-
mento feminista chamado “marchas das vadias” que comecou
em 2011, no Canada. Portanto para as mulheres negras a palavra
“vadia” ndo tem a mesma repercussdo positiva. Trata-se de uma
questao historicamente negativa para as mulheres negras, pois
segundo a historiadora Ana Flavia Magalhdes Pinto, as mulheres
negras ndo querem reivindicar o direito de serem vadias, e nem
que elas possuem a “cor do pecado”, mas sim de serem médicas,
advogadas, doutoras (PINTO, 2013).

AMULHER NEGRA E O FEMINISMO

O siléncio das mulheres negras ndo era uma reacdo contra as
mulheres brancas ou um gesto de solidariedade com os homens
negros patriarcas, mas sim o siléncio das oprimidas. As mulhe-
res negras ndo tinham a possibilidade de lutar pelos direitos das
mulheres, pois ndo enxergavam a “natureza feminina” como um
ponto de vista importante na identidade. A autora bell hooks!
(1981), afirma que a socializacdo racista e sexista tiveram consequ-
éncias ao se condicionarem a desvalorizar a prépria feminilidade
e a olhar a raca como o unico rotulo importante de identidade.
Dito isso, quando o movimento de mulheres sugeriu a discussdo
da questdo da opressdo sexista, as mulheres negras argumenta-
ram que o sexismo era insignificante em relagdo a realidade do
racismo. Assim, as mulheres negras recorreram a esperanca de
que a libertacdo racial seria absolutamente necessdria para vive-
rem livres. Segundo bell hooks (1981), elas, “eram a nova geragao
de mulheres negras que foram ensinadas a submeterem-se, a acei-
tarem a inferioridade sexual e a serem silenciosas”.

1 Poruma questdoideoldgica esta intelectual negra escreve seunome com letras minusculas.
bell hooks afirma: “o mais importante em meus livros é a substancia e ndo quem sou eu”.
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De acordo com Angela Davis (1982), as mulheres negras usufruiram
de poucos beneficios da condicdo das mulheres, é talvez revelar
que a mulher escrava era serva de casa, sendo cozinheira, criada
ou mae das criancas da Casa Grande. Assim como os homens, as
mulheres escravas também eram trabalhadoras do campo. A his-
toria da escraviddo no Brasil teve inicio em meados do século XVII,
quando portugueses traziam os negros africanos de suas colonias
na Africa para utilizar de méo-de-obra escrava nos engenhos de
cana de acucar, café e extracdo de minas. As mulheres negras tam-
bém sofreram com a escraviddo no Brasil, os senhores do engenho
utilizavam dessa mao-de-obra para trabalho doméstico. Algumas
mulheres se alojavam no espac¢o junto aos homens e outras per-
maneciam na casa grande onde prestavam os servi¢os de arruma-
deira, ama de leite, cozinheira e objeto sexual de seus senhores.

Lélia Gonzalez (1984) argumenta que a negra da periferia, € quem
sofreu mais tragicamente os efeitos da terrivel culpabilidade
branca. Justamente porque é ela que sobreviveu no suporte de
prestacdes de servigos, segurando o pilar da familia quase que
sozinha. Tudo isso, em razdo de que seu marido, irm&os ou filhos
foram motivo de perseguicdo policial. A empregada doméstica no
Brasil, sé faz cutucar a culpabilidade branca, pois ela continua
sendo a mucama do tempo da escravatura. Com isso, ela se torna
completamente reprimida.

A partir dos anos 1980 aconteceu o 3° Encontro Feminista da América
Latina e do Caribe, que ocorreu em Bertioga, Sdo Paulo, em 1985, e
isso foi resultado para a mobilizacdo do feminismo negro. O movi-
mento foi se estabilizando diante da apari¢do de organizagdes ndo
governamentais, as chamadas ONGs. Algumas delas se destacam:
Nzinga-Coletivo de Mulheres Negras (R]), Criola (R]), Geledés (SP), Fala
Preta (SP), com o objetivo ao combate a violéncia doméstica e a dis-
criminacdo racial e para as precaugdes diante da saude reprodutiva.
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EMPODERAMENTO POR MEIO DA LITERATURA

No comeco do século XIX, as mulheres brasileiras, em sua grande
maioria, viviam oprimidas em preconceitos solidificados e imer-
sas em um estado que Constancia Lima Duarte (2003) chama de
“rigida indigéncia cultural”. Naquele periodo histérico, a ban-
deira mais urgente a ser levantada pelas feministas ndo poderia
ser outra sendo o direito basico de ler e escrever, um privilégio do
sexo masculino a época. A primeira legislacdo que autorizava a
abertura de escolas publicas destinadas as mulheres data do ano
de 1827, consistindo em institui¢des que destoavam das demais
vias educacionais femininas da época, uma vez que até entéo,
eram conventos que tinham a funcédo de guardar as meninas para
0 casamento, e raras escolas particulares nas casas das professo-
ras, ou o ensino individualizado, todos se ocupando apenas com as
tarefas domésticas.

Nas palavras de Constancia Lima Duarte (2003), foram aquelas
primeiras (e poucas) mulheres que tiveram uma educacdo dife-
renciada, que tomaram para si a tarefa de estender as benesses
do conhecimento as demais companheiras, e abriram escolas,
publicaram livros, enfrentaram a opinido corrente que dizia que
mulher néo necessitava saber ler nem escrever.

No que diz respeito a presenca feminina negra na literatura, ao longo
da historia, sua representacdo foi consequéncia da idealizacdo de
escritores brancos, que caracterizaram esteredtipos sexistas como
o da mulata sensual e da negra submissa. No entanto, apesar de a
sociedade ter retratado a mulher negra como ser periférico e ter igno-
rado sua voz, a escrita da afrodescendente veio a tona com ousadia,
com o objetivo de reunir as linhas da histéria. Longe ser vista como
heroina romantica, a mulher negra é apresentada na literatura como
objeto de prazer, ndo possuindo os atributos da mulher branca, da
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mae devotada ou da esposa carinhosa. Mesmo a feminilidade lhe
é negada, posto que tal conceito esteja relacionado a brancura e a
pureza, qualidades ndo encontradas na negra que também exerceu
tarefas “ndo femininas” durante e depois da escravidéo.

A representagdo da mulher negra no espaco literdrio foi execu-
tada com base em esteredtipos que a definem como objeto sexual e
também como criada submissa. Tais modulag¢des ndo deixam duvi-
das quanto ao lugar reservado para a mulher negra na literatura.
Dignamara Pereira de Almeida Sousa e Daise Lilian Fonseca Dias
(2013) afirmam que uma das consequéncias das lutas feministas
é o surgimento da profissdo de escritora, mais precisamente nos
séculos XVII e XVIII, embora com maior for¢a no século XIX, sobre-
tudo no contexto anglo-americano.

Na literatura brasileira, uma das primeiras mulheres que rompeu
os limites do &mbito doméstico e alcancou as paginas dos grandes
jornais foi Nisia Floresta Brasileira Augusta (1810-1885), nascida no
Rio Grande do Norte, tendo residido em Recife, Porto Alegre e Rio
de Janeiro, antes de se mudar para a Europa (DUARTE, 2003). Nisia
Floresta acusava os homens de egoismo por considerarem suas
mulheres apenas como “criancas mimadas”, ou “sua propriedade”,
ou “bonecas” disponiveis ao prazer masculino (DUARTE, 2003).

A importancia do livro no empoderamento da mulher fica visi-
vel a partir da percep¢do das conquistas obtidas em diversos seg-
mentos da vida em sociedade. Estas conquistas permeiam, simul-
taneamente, aspectos sociais, econdmicos, culturais e juridicos, na
medida em que, é possivel afirmar, que a autoria feminina repre-
sentou papel crucial na construcédo dos direitos das mulheres, sendo
caracterizado como importante instrumento reivindicatério e de
emancipacdo coletiva. A autoria feminina revela sua importancia
no momento em que as mulheres passam a ser vistas pela sociedade
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como partes responsaveis pela producdo de cultura, ao mesmo
tempo em que, contrariando as discriminacdes sedimentadas por
uma sociedade patriarcal, demonstram suas capacidades intelec-
tuais, seja através da escrita artistica, cientifica ou jornalistica.

A literatura de autoria feminina representou avang¢os na con-
quista da liberdade de expressdo e manifestacdo do pensamento
da mulher, um dos direitos que era negado até certo periodo da
histdria, junto de outros tantos outros que eram condicionados a
vontade do sexo masculino. As leitoras, nas primeiras publicacoes
feministas, colaboravam, através de cartas, de forma timida e ano-
nima, mas que representam, ainda assim, um passo importante na
histérica trajetéria emancipatéria das mulheres.

CAROLINA MARIA DE JESUS, UMA FEMINISTA?

No dia 14 de marco de 1914 nasce Carolina Maria de Jesus em
Sacramento, Minas Gerais, onde foi criada pela mée e seu avd até
seus quatorze anos de idade. Foi matriculada na primeira escola
espirita do Brasil, o Colégio Allan Kardec, onde estudou até o
segundo ano escolar, logo em seguida partiu junto de sua familia
para a cidade de Franca, interior de Sdo Paulo, na qual trabalhou
como empregada doméstica no decorrer de muitos anos, segundo
Sergio da Silva Barcellos (2015). Sem opc¢des de como iria se sus-
tentar e sobreviver sem auxilio pelo motivo da morte de sua mae,
Carolina mudou-se para a favela do Canindé, as margens do rio
Tieté, onde esperava seu primeiro filho, Jodo José de Jesus, no ano
de 1948, primogénito de uma rapida relacdo com um marinheiro
portugués que em seguida a abandonou. Em meados dos anos
1950, nasceu seu segundo filho, José Carlos de Jesus, fruto de uma
breve relacdo com um espanhol (BARCELLOS, 2015), e mais tarde
j& esperava sua terceira cria Vera Eunice, filha do dono de uma
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fabrica e comerciante, porém como ja havia acontecido outras
vezes, foi desamparada por ele.

Carolina sempre procurou garantir a sobrevivéncia de seus trés
filhos, conforme o trecho que segue: “(...) Eu enfrento qualquer
espécie de trabalho para manté-los” (JESUS, 1960, p. 17), porém
nunca abriu méo de ser escritora. Retirava do lixo o calgado, as
roupas que vestia e até a comida, mas também recolhia do lixo,
folhas de papel, caderno que colecionava, onde escrevia poemas
contos, pecas de teatros, provérbios, didrios e as letras de musica
que compunha (BARCELLOS apud OLIVEIRA, 2015, p. 289).

Morar na favela era doloroso e com seu habito de escrever, Caro-
lina imaginava o dia em que escreveria seu préprio livro. Com
isso, executou seu sonho quando comecou a escrever seu diario,
narrando seus dias de sobrevivéncia, de luta e ndo se deixou aba-
ter pelo cansaco, fome e soliddo, apesar disso buscou forgas para
relatar sua jornada durante a vida na favela. Outro modo no qual
Carolina se mostrava diferente dos demais moradores da favela,
era em relacdo ao alcool. A autora ndo bebia, pois sabia das conse-
quéncias que isso lhe causaria, portanto criticava quem fazia uso
dessa bebida nociva:

...Tem pessoas aqui na favela que diz que eu quero ser
muita coisa porque ndo bebo pinga. Eu sou sozinha. Tenho
trés filhos. Se eu viciar no &lcool os meus filhos ndo ird res-
peitar-me. Escrevendo isto estou cometendo uma tolice. Eu
ndo tenho que dar satisfacdes a ninguém. Para concluir, eu
ndo bebo porque ndo gosto, e acabou-se. Eu prefiro empre-
gar meu dinheiro em livros do que no 4lcool. Se vocé achar
que eu estou agindo acertadamente, pego-te para dizer:

— Muito bem, Carolina! (JESUS, 1960, p. 73).

Dessa forma, Carolina fazia de sua escrita o seulugar deresisténcia e
de existéncia. Ela executava sua propria sociologia, sistematizando,



Carolina Giacomini | Um caso de empoderamento

“a realidade de modo a tornd-la inteligivel e de maneira a tornar
compreensiveis as agdes realizadas”. (BARCELLOS apud FORTUNA
apud CHAUI, 1993, p. 310). Escrever lhe possibilitava captar os pro-
blemas sociais, politicos, a fome, e especialmente a resistir e a ser.

J& que ndo posso dar aos meus filhos uma casa decente para
residir, procuro lhe dar uma refeicdo condigna. [...] O meu
sonho era andar bem limpinha, usar roupas de alto prego,
residir numa casa confortavel, mas ndo é possivel. [...] J&
habituei-me a andar suja. J4 faz oito anos que cato papel. O
desgosto que tenho é residir em favela (JESUS, 1960, p. 23).

Embora Carolina apreciasse a leitura e a escrita, era visivel o des-
prezo que ela tinha aos atos alheios com quem divida o espago
na favela: bebedeiras, brigas entre casais, péssimas condi¢oes de
higiene, prostituicdo, mulheres exploradas, critica aos politicos em
época de eleicdo e suas visitas interesseiras. Classificava o Canindé
como “sucursal do inferno, ou o préprio inferno” (JESUS, 1960, p.
158). Em muitas passagens de seu didrio relatava as discussdes que
ocorriam durante o dia, a exemplo desses,

[...] A Silvia e o esp6so ja iniciaram o espetdculo ao ar livre.
Ele esta lhe espancando. E eu estou revoltada com o que as
criancas presenciam. Ouvem palavras de baixo caldo. Oh!
se eu pudesse mudar daqui para um nucleo mais decente7
(JESUS, 1960, p. 15).2

Em 1958, na favela do Canindé, ocorria a inauguracdo de um brin-
quedo para meninos em que a Prefeitura determinou que colocasse
na favela, e durante a abertura, um grupo de rapazes fazia uso
de forma inapropriada do brinquedo enquanto Carolina assistia
a cena de maneira indignada com a atitude dos homens, intimou:

2 Foi optado permanecer a ortografia que estd na obra, pois assim possibilita enxergar a
realidade do livro.
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“Deixe estar que eu vou botar vocés no meu livro!” (JESUS, 1960,
Prefacio). Foi quando um jovem repdrter, Auddlio Dantas, em ini-
cio de carreira, cobria um evento na favela e ouviu a ameaca da
favelada e se interessou em saber que livro era aquele. Carolina
mostrou a ele seus 35 cadernos que mantinha em seu barraco, e as
anotagdes encantaram tanto o jornalista que logo sairam noticias
em relacdo a favelada no Jornal da Noite e na Revista O Cruzeiro.

Carolina tinha o conhecimento da sua condi¢do como uma mulher
que “ndo pode ficar sem ler e que levanta para escrever”, ndo
representava o modelo de mulher na sociedade, por ser catadora
de lixo, mde solteira, negra, moradora da favela nos anos de 1958.
Em muitas passagens do seu didrio, Carolina menciona o fato de
ndo ter se casado como algo positivo em sua vida, porém em algu-
mas citacoes de seu didrio, dizia sentir falta da presenca masculina
para apoia-la. Enxergava as mulheres da favela como escravas de
seus maridos, muitas vezes por elas terem que trabalhar para sus-
tentar seus filhos, embora tivesse seus homens em casa. A escri-
tora, portanto, contraria o sistema familiar pré-estabelecido como
“normal”, segundo o qual os homens deveriam ocupar o lugar de
provedores financeiros e chefes de familia e as mulheres se encar-
regariam das atividades domésticas, como cuidar dos filhos, da
casa, da comida, entre outros afazeres. A propria escritora lembra
que recebeu uma educacao voltada as “atividades de mulher”: “Eu
nada tenho que dizer da minha saudosa made. Ela era muito boa.
Queria que eu estudasse para professora. Foi as contingéncias da
vida que lhe impossibilitou concretizar o seu sonho” (JESUS, 1960,
p- 49). No entanto, o seu projeto de futuro era outro:

Quando eu era menina o meu sonho era ser homem para
defender o Brasil porque eu lia a histéria do Brasil e ficava
sabendo que existia guerra. S6 li os nomes masculinos como

defensor da patria. Entdo eu dizia para a minha mae:
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— Porque a senhora néo faz eu virar homem?
Ela dizia:

— Se vocé passar por debaixo do aro-iris vocé vira homem.
Quando o aro-iris surgia eu ia correndo na sua dire¢do. Mas
o0 arco-iris estava sempre distanciando (JESUS, 1960, p. 54-55).

Narealidade, o diferencial em Carolina era que o contexto social no
qual ela se encontrava, ndo apresentava intelectuais, muito menos
intelectual mulher e negra. Os favelados ndo tinham acesso a cul-
tura, eram poucos que possuiam televisdo, radio, livros e revistas
em seus barracos. O costume na favela eram as festividades e datas
comemorativas, as procissdes religiosas. Até aquele momento,
o mundo da favela era representado e escrito apenas por quem
estava fora dela. Carolina, embora soubesse de sua condi¢do como
mulher negra, ndo deixava de indagar seu lugar no mundo,

[...] O branco é que diz que é superior. Mas que superiori-
dade apresenta o branco? Se o negro bebe pinga, o branco
bebe. A enfermidade que atinge o preto, atinge o branco.
Se o branco sente fome, o negro também. A natureza nédo

seleciona ninguém (JESUS, 1960, p. 65).

A partir da sua escrita levantou algumas bandeiras em prol das

minorias, e isso se fez muito presente em seu texto,

[...] Quem deve dirigir é quem tem capacidade. Quem tem
d6 e amisade ao povo. Quem governa o nosso pais é quem
tem dinheiro, quem néo sabe o que é fome, a dor, e a afli¢do
do pobre. Se a maioria revoltar-se, o que pode fazer a mino-
ria? Eu estou ao lado do pobre, que é o brago. Brago desnu-
trido. Precisamos livrar o paiz dos politicos agambarcadores
(JESUS, 1960, p. 40).

A postura de mulher autossuficiente sempre foi reprimida em
diversas sociedades, classes e culturas, atrapalhando o discurso até
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mesmo de outras escritoras mais ilustres da nossa literatura. Caro-
lina ndo teve medo de se expor e sustentar sua fala desvalorizada.
Sabia a razdo de sua escrita e deixou evidente, no excerto abaixo,
aonde pretendia chegar:

10 de junho [...] Fui no parque buscar a Vera. E mostrei-lhe

a revista.

Eu fui comprar meio quilo de carne. Quando voltei para a
favela passei no Emporio do senhor Eduardo. Mostrei a revista
para os perarios do Frigorifico. O Jodo disse-me que o Orlando
Lopes, o atual encarregado da luz, havia me chingado. Disse
que eu fiquei devendo 4 méses. Fui falar com o Orlando. Ele

disse-me que eu puis na revista que ele ndo trabalha.

— Que histéria é esta que eu fiquei devendo 4 meses de

luz e agua?
— Ficou sim, sua nojenta! Sua vagabunda!

— Eu escrevo porque preciso mostrar aos meus politicos as
péssimas qualidades de vocés. E eu vou contar ao reporter
(JESUS, 1960, p. 164).

Carolina denominava-se mulher independente, deixava claro em
seu texto que ndo queria se casar, “(...) Nao invejo as mulheres
casadas da favela que levam a vida de escravas indianas” (JESUS,
1960, p. 18). As moradoras da favela descriminavam a lixeira por
ndo possuir marido. O que Carolina de fato fazia era se dedicar
aos seus filhos tentando dar uma vida digna a eles. “N&o casei e
ndo estou descontente. O que preferiu eram soezes e as condigdes
que €éles me impunham eram horriveis” (JESUS, 1960, p. 18). Ser
solteira era visto como algo positivo, visto que, possibilitava maior
independéncia e poderia permanecer até tarde da noite escre-
vendo seu livro.

Ao longo do diério, percebemos que a tarefa da escrita é associada
a atividades domésticas: “enquanto as panelas fervia eu escrevi
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um pouco” (JESUS, 1960, p. 20). A autora também declara que gosta
de manusear um livro e que “hd de existir alguém que lendo o que
eu escrevo dird: isto é mentira! Mas, as misérias sdo reais” (JESUS,
1960, p. 47). A partir desta afirmacdo, é possivel problematizar
ndo so o lugar da mulher escritora como também as relagdes entre
escrita e realidade, uma vez que Carolina parece ter consciéncia
de tal relacéo.

Além disso, a préopria Carolina parece se identificar como escri-
tora, pois envia seus escritos para a revista norte-americana Sele-
¢Oes e cita seu desagrado quando eles sdo recusados: “Cheguei
na favela. Triste como se tivessem mutilado meus membros (...)
A pior bofetada para quem escreve é a devolucdo de sua obra”
(JESUS, 1960, p. 147).

Carolina de Jesus ouve, 18, lembra e escreve outras vozes reportando
em seu didrio. A escritora torna-se sujeito de sua histéria narrando
todas suas atividades do dia, inclusive outros sujeitos. E, tracando
com sua narrativa a inscricdo de si mesma, mostra como é a vida na
comunidade e quais as dificuldades, por exemplo, que uma mulher
marginalizada pela condicéo social é obrigada a enfrentar.

Na época, a profissdo de professora era o que poderia garantir
um minimo de emancipacdo & mulher em termos de ocupar o
mercado de trabalho. Porém, a escritora queria mais: como s 0s
homens tinham cargos importantes e ocupavam a esfera do poder,
fazendo-a constatar que ndo poderia exercer nenhum deles sendo
mulher, logo procurava, em uma fantasia literdria, o final do arco-
-Iris e o lugar onde, segundo as estorias de sua made, poderia se
transformar em homem e, assumir a condicédo, se caso fosse, de
defensor da patria.

A obra de Carolina sempre esteve conivente com a marginali-

dade. Independente do género literario que destinava a escrever,
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a escritora utilizava como fonte sustentdvel a sua experiéncia e as
situagdes as quais estava acostumada a presenciar. Em algumas
observacdes, ndo se sabe até que momento tem autora, narradora
e personagem,; todas falam em conjunto de um lugar denominado
baixa sociedade, na qual a mulher é submissa ao homem ou ao
meio social. Essa realidade exposta na obra da favelada denun-
ciou a forma como era vista e tratada, no Canindé, por seus vizi-
nhos que ndo concordavam com sua condicdo de mulher sem ter
a sustentacdo matrimonial. A autora do diario lutou pela sua apro-
vacdo enquanto escritora, mulher e pela sua situacdo indepen-
dente, tendo sido despercebido e indesejavel nas demais regides
da cidade, sendo util apenas para catar papel e limpar o espaco
ao qual néo pertencia: “a cidade jardim” (JESUS, 1960, p. 33). Sem
auxilio do povo em que dividia o mesmo ambiente, a escritora ndo
se situava naquele local para se abrigar com seus filhos sem abrir

mao da sua independéncia.

CONSIDERACOES FINAIS

Primeiramente a pesquisa relacionada ao movimento feminista
nos trouxe diversas reflexdes, principalmente meu lugar enquanto
estudante mulher na sociedade, e como foi importante a luta des-
sas mulheres para que hoje, na atual sociedade em que vivemos,
possamos usufruir de direitos, tais como: votar, participacdo na
politica, na educacdo e também na insercdo na literatura como

mulheres escritoras, como € o caso de Carolina de Jesus.

Embora as mulheres negras por muitos anos e até nos dias moder-
nos, sofreram e sofrem racismo e sdo exploradas sexualmente, exis-

tiram mulheres no movimento negro que resistiram e lutaram para
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que essas pudessem garantir seus direitos e serem respeitadas. As
condicGes sdo extremamente diferentes das mulheres brancas de
classe média alta, porém elas ndo deixaram de acreditar que pode-
riam abrir espacos para outras mulheres de outros movimentos,

sempre respeitando os limites e as vertentes de cada uma.

Carolina Maria de Jesus foi a escritora que surgiu com seu letra-
mento autodidata para romper os estigmas associados as classes
desfavorecidas em relacdo ao acesso a leitura e escrita. A autora
usou de sua miséria para relatar os males que enfrentou durante
sua estadia na favela do Canindé. Nas tematicas, destaque prin-
cipal para a fome, que procurava alimento até no lixo para dar
aos seus filhos. A catadora escreveu Quarto de despejo pensando
em denunciar com seu olhar critico tudo o que acontecia naquele

inferno, em que ela mesma denominava a favela.

A autora foi vitima de preconceito por admirar as artes e a escrita,
especialmente pelos moradores da favela, e muitas vezes pelas
mulheres, que acreditavam que Carolina queria ser muito mais
que aquelas mulheres que 14 moravam. No entanto néo se deixou
abater pelas criticas mal feitas sobre ela e continuou sua escrita
até conseguir publicar sua obra no ano de 1960, prefaciada por
Auddlio Dantas, reporter no qual descobriu Carolina, e lancada
pela editora Francisco Alves. Com as pesquisas feitas foram cons-
tatadas que Carolina foi importante para o movimento negro, na
qual rompeu barreiras e néo ficou calada diante de fatos ocorridos

na situacgdo calamitosa em que se encontrava.

No periodo dos anos dourados a autora ndo teve medo de confes-
sar as péssimas condi¢ées em que vivia naquela época, publicou

nomes de politicos em épocas de elei¢des e criticou a maneira com
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que eles tratavam os favelados, deixando-os completamente sem

condicdes humanas dignas.

Portanto, Carolina e sua obra foram importantes no viés da lite-
ratura e empoderamento® da mulher negra, por abordar questdes
que outros pesquisadores foram incapazes de captar, foi a mulher
marginalizada, dentro da favela, contando sua proépria histéria.
Foi capaz de transmitir através de sua escrita, um valor social e
politico na luta das classes desfavorecidas em uma sociedade capi-
talista. Carolina, no entanto, foi uma feminista, com caracteristi-
cas do feminismo negro, e também intelectual negra transgressora
que desenvolveu pensamentos de mulher negra, pelo simples fato
de se desprender dessas amarras em que mulher ndo poderia ser
escritora, e principalmente uma mulher negra e pobre.
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ANALISAR como o 6dio biopolitico se expressa no Uni-

verso Gamer através dos discursos na rede é o objetivo deste traba-
lho. O termo biopolitica serd usado como foi concebido nas obras
de Michel Foucault e Giorgio Agamben, indicando a aplicacéo e o
impacto do poder politico sobre todos os aspectos da vida humana,
através do controle e normalizacdo dos corpos, ndo de forma insti-
tucional, nem repressiva, mas de modo difuso, ndo hierarquizado,
que se torne inerente ao ser humano.

A pesquisa toma por objeto os discursos de 6dio biopoliticos profe-
ridos contra minorias no Twitter através da hashtag #gamergate,
criada em alusdo ao caso Watergate para discutir a ética no jorna-
lismo gamer, mas que acabou sendo redirecionada com o propdsito
de propagar o 6dio biopolitico principalmente contra mulheres.

O objetivo desse capitulo é analisar o discurso de ¢dio biopolitico,
que reduz os individuos aos seus aspectos biolégicos — como o cara-
ter de género, a cor da pele ou a orientacdo sexual - e considera 0s
mesmos como inferiores aos de uma raca que se julga dominante e
exclui o que acredita ser diferente.

0 estudo verificou que o uso, por usudrios intolerantes, da hashtag
#gamergate, acabou por evidenciar que o Universo Gamer néo se
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distingue do resto da sociedade ao propagar seu d6dio biopolitico,
onde os que detém o discurso dominante excluem aqueles que eles
ndo enxergam como parte de seu padrao.

BIOPODER, BIOPOLITICA E RACISMO

Por muito tempo acreditou-se que o poder era um fenémeno de
dominacdo homogéneo e estatico, que estaria centrado ou locali-
zado apenas no Estado ou em uma instituicdo especifica. O pen-
sador francés Michel Foucault rompeu com essas concepcdes
classicas afirmando que néo se trata de minimizar o impacto do
papel do Estado nas relacdes de poder, mas contrapor-se a ideia do
Estado como 6rgdo unico e central do poder.

Para melhor verificar o funcionamento das rela¢gdes de poder,
Foucault propSe uma analise histdrica a partir do deslocamento
das formas e dominios do poder. Desse modo, ele constata que ao
longo dos séculos XVII e XVIII o poder soberano é substituido gra-
dativamente pelo poder disciplinar, sendo que, a partir da segunda
metade do século XVIII, esse poder disciplinar passa a ser comple-
mentado pela biopolitica.

O poder da biopolitica agrega e complementa o poder disciplinar,
visto que a disciplina ndo daria conta da emergéncia das grandes
massas populacionais. Para abarcar essa nova dimensdo coletiva,
surge o conceito de populacdo, esse “novo corpo: corpo multiplo,
corpo com inumeras cabecas, se ndo infinito pelo menos necessa-
riamente numeravel” (FOUCAULT, 2002, p. 292). Sendo assim, da
mesma forma que o poder disciplinar agia sobre os corpos dos
individuos com o intuito de tornd-los o mais util e ddécil possivel,
o poder biopolitico passa a agir sobre a vida da espécie, permi-
tindo que qualquer atrocidade seja feita em nome da salvacdo da
mesma. Ndo é mais o monarca que protege a si mesmo, mas 0s
individuos que defendem a coletividade.
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As guerras ja ndo se travam em nome do soberano a ser
defendido; travam-se em nome da existéncia de todos; popu-
lacdes inteiras sdo levadas a destruigdo mutua em nome da
necessidade de viver. Os massacres se tornam vitais. [...] O
principio ‘poder matar para poder viver’, que sustentava a
tatica dos combates, tornou-se principio de estratégia entre
Estados; mas a existéncia em questdo ja ndo é aquela - juri-
dica —da soberania, é outra — bioldgica —, de uma populagao.
Se o genocidio é, de fato, o sonho dos poderes modernos,
ndo é por uma volta, atualmente, ao velho direito de matar,
mas é porque o poder se situa e exerce ao nivel da vida, da
espécie, da raca e dos fendmenos macicos de populacdo
(FOUCAULT, 1988, p. 129).

O poder biopolitico funciona como uma extensdo da politica, que
se apoia em um discurso bioldgico muitas vezes sustentado pela
ciéncia e/ou religido para definir o que é bom ou ruim para uma
populacdo, o que pode gerar também violéncia simbdlica e/fisica’.
Dessa forma, Foucault passa a questionar como um poder que
preza tanto pela vida faria valer “seu direito de matar”, conside-
rando que o poder soberano estaria recuando para que o biopo-
der pudesse avancar. Segundo cré o autor, a resposta estaria no
racismo?, que para ele é “o corte entre o que deve viver e o que
deve morrer” (FOUCAULT, 2002, p. 304).

1 Pierre Bourdieu (2011) afirmava que a violéncia seria um dispositivo do poder, um
mecanismo que faz com que os individuos vejam como “natural” as representacdes ou ideias
sociais dominantes. Para ele, ndo s6 a violéncia fisica e a forca, mas também a coercéo seria
usada para manter uma suposta ordem, reproduzindo culturalmente a estrutura das classes
sociais, para que a dominacdo simbdlica seja sempre considerada legitima. Esse poder
simbolico s6 poderia ser exercido com a cumplicidade daqueles que ndo se preocupam em
saber que estdo sujeitos a ele e daqueles que o exercem. Dessa forma, a violéncia simbdlica
poderia vir a acarretar em violéncia fisica.

2 O racismo, para Foucault, ndo se resume ao 6dio de uma raca pela outra, trata-se da
utilizacdo do discurso da purificacdo para que haja eliminacdo da prépria raga. Ou seja,
embora o povo judeu ndo consista em uma raga, a atitude dos alemédes em relagdo ao povo
judeu é considerada racista nesse sentido. Esse racismo nédo é apenas étnico, é bioldgico.
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O que inseriu o racismo nos mecanismos do Estado foi
mesmo a emergéncia desse biopoder. Foi nesse momento
que o racismo se inseriu como mecanismo fundamental do
poder, tal como se exerce nos Estados modernos, e que faz
com que quase ndo haja funcionamento moderno do Estado
que, em certo momento, em certo limite e em certas condi-
¢des, ndo passe pelo racismo (FOUCAULT, 2002, p. 304).

O racismo ndo é apenas consequéncia do biopoder, mas uma estra-
tégia indispensavel desse poder para que vidas possam ser tiradas
em nome da eliminacdo de um perigo bioldgico e da ascensdo de
uma raga, o que pode ser analisado se levarmos em conta que os
nazistas proclamavam a superioridade bioldgica da raca ariana
alemd, o que, consequentemente, tornava outro grupo em uma
raca inferior. A aniquilacdo desse grupo era considerada um mal
necessario para assegurar a perpetuacdo de uma raca considerada
pura. Esse discurso acabou culminando na Segunda Guerra Mun-
dial, que levou a ébito milhées de pessoas, tendo como alvo princi-
palmente o povo judeu, mas também negros, homossexuais e defi-
cientes fisicos. Vidas essas que, segundo o discurso dominante, ndo
mereciam serem vividas.

Giorgio Agamben, distintivamente de Foucault, identifica a biopoli-
tica ndo apenas como fruto da modernidade, mas uma relacdo com
a vida existente desde o inicio da politica e intimamente ligada ao
poder soberano. Agamben afirma que a soberania “é a esfera na qual
se pode matar sem cometer homicidio e sem celebrar um sacrificio”
(AGAMBEN, 2002, p.91), ou seja, essa violéncia é aceita pelo coletivo, é
legalizada. Isso porque, segundo o autor, a vitima do poder soberano
seria sempre 0 homo sacer®, um individuo matavel e insacrificavel.

3 Expressdo do direito romano arcaico que designava um individuo julgado e condenado
por um delito e que, por conta dessa condenacéo, era banido da sociedade. Uma vez banido
da lei humana ele poderia ser morto por qualquer um sem que isso fosse considerado
crime e, da mesma forma, tendo sido excluido da lei divina, ele ndo podia ser sacrificado
ritualisticamente. Por conta disso, essa vida passava a existir fora de qualquer jurisdigao
humana e ndo era mais reconhecida pela comunidade.
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Nos dois limites extremos do ordenamento, soberano e
homo sacer apresentam duas figuras simétricas, que tém a
mesma estrutura e sdo correlatas, no sentido de que sobe-
rano é aquele em relagdo ao qual todos os homens sdo
potencialmente homines sacri, e homo sacer é aquele em
relagdo ao qual todos os homens agem como soberanos
(AGAMBEN, 2002, p. 92).

Durante a Segunda Guerra, por exemplo, qualquer aleméo podia
matar um judeu em um campo de concentracdo. Ndo era necessa-
ria a existéncia de um monarca que dissesse a eles o que fazer, ou
de uma instituicdo que se fizesse presente. Isso porque o discurso
dominante que se tinha na Alemanha nazista era o de que a vida de
um judeu nao tinha qualquer valor ou sentido politico. Sendo assim,
essa vida podia ser eliminada sem que houvesse qualquer punibi-
lidade, tratando-se do que Agamben designa como uma vida nua.

O conceito de vida nua é desenvolvido por Agamben (2002) a partir
da visdo de Aristételes e de dois termos gregos usados para exprimir
o significado da palavra vida: bios e zoé. A bios seria a vida racional,
politizada, onde se expressa o juizo, e a zoé a vida animalizada, ndo
politica, a mera existéncia. A vida do homo sacer é considerada uma
vida nua, isto é, 0 homem sacro é um morto vivente, uma espécie de
zumbi que ninguém se importa em matar, visto que por mais que
pareca humano, ndo é aceito na sociedade como um.

Esse recorte social é feito pelo poder soberano do Estado, que
coloca de um lado aqueles que interessam para o mantimento do
seu poder (os corpos ddceis, disciplinados) e de outro todos aqueles
que sdo dissociados de qualquer valor ou importancia perante a
sociedade (a vida nua, o homo sacer). Essa cristalizacdo do poder
no Estado é resultado dos constantes usos que esse faz das estraté-
gias de poder. O poder que nos mata, o poder que nos disciplina
e 0 poder que regula a nossa vida se unem em nome de torturar,
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humilhar e matar todos aqueles que transgridem a ordem e fogem
do que é considerado normal, prejudicando as minorias sociais?,
como as mulheres, 0s negros, os estrangeiros e a populacdo LGBT®.

Para Agamben, Foucault acerta ao dizer que vida do homem e os
processos biolégicos inerentes ao ser humano passaram a fazer
parte do calculo do poder na entrada da Idade Moderna. Porém,
ele acredita que, ao continuar investigando “os processos de subje-
tivacdo” que levavam ao individuo constituir-se como sujeito, Fou-
cault acaba por ndo direcionar suas analises para o que poderia
ser considerado o local por exceléncia de desenvolvimento da bio-
politica moderna: os Estados totalitarios do século XX¢.

Nesse sentido, enquanto Foucault nos atenta sobre os deslocamen-
tos do poder evidenciados pelo “fazer morrer e deixar viver” (poder
soberano) e “fazer viver e deixar viver” (biopoder), Agamben salienta
a existéncia de uma terceira formula, o “sobreviver”. Para exem-
plificar seu conceito, Agamben descreve o “muculmano” 7, em seu
livro “O que resta de Auschwitz: o arquivo e o testemunho” (2008),
como um “morto-vivo”, “o ndo-homem”, por tratar-se daquele que foi

4 “Ora, a nogdo contemporanea de minoria - isto que aqui se constitui em questao - refere-
se a possibilidade de terem voz ativa ou intervirem nas instancias decisérias do Poder
aqueles setores sociais ou fracdes de classe comprometidas com as diversas modalidades
de luta assumidas pela questdo social. Por isso, sdo considerados minorias os negros, 0s
homossexuais, as mulheres, os povos indigenas, os ambientalistas, os antineoliberalistas,
etc”. (SODRE, 2005, p. 1).

5 LGBT é a sigla para Lésbicas, Gays, Bissexuais, Travestis, Transexuais e Transgéneros.

6 Agamben faz uma critica a obra de Foucault por ele ndo ter trabalhado com a questdo do
nazismo. Porém, trata-se de um equivoco, pois o livro “Em defesa da Sociedade” (resultado
de uma compilacédo de aulas expositivas ministradas durante um curso no Collége de France
nos anos de 1975-1976), em que Foucault discorre sobre o nazismo, foi langado apds a
publicacdo de Agamben e era até entdo desconhecida pelo mesmo.

7 Agamben acredita que a explicacdo mais provavel para o uso do termo “mugulmano”
seria o significado literal do termo drabe “muslim”, que significa “quem se submete
incondicionalmente a vontade de Deus”. Os muculmanos seriam aqueles que néao
sobreviveram para testemunhar o ocorrido em Aushwitz; é preciso que os sobreviventes
falem por eles. (AGAMBEN, 2008, p. 52).
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completamente dessubjetivado pelo dispositivo de Auschwitz, per-
dendo sua capacidade de se comunicar e sua lingua, sendo despoliti-
zado e, assim, limitado a zoé e a vida nua.

Dessa forma, para Agamben, mais do que “deixar morrer”, a bio-
politica do século XX “faz sobreviver”, qualificando certas vidas
como organicas ou animalizadas. A vida vegetativa do mucul-
mano torna-se a substancia biopolitica absoluta. Portanto, Agam-
ben identifica os campos de concentracdo nazistas como institui-
cdes biopoliticas totais, com o poder soberano estando cada vez
mais descentralizado.

CONTROLE, AFETOS E SUBJETIVIDADE

Além de Agamben, Gilles Deleuze (1992) também revisitou a obra
de Foucault e ampliou o conceito de disciplina, afirmando que as
sociedades disciplinares deram lugar as sociedades de controle na
segunda metade do século XX, apés a Segunda Guerra Mundial.
Para o tedrico, as inovacdes tecnoldgicas e a mutacdo do capita-
lismo teriam sido os principais fatores para essa mudanca, visto
que desencadearam em um aprimoramento dos mecanismos de
vigilancia, propiciando uma passagem de um cardater institucional
para o de uma vigilancia geral.

Ja ndo é um capitalismo dirigido para a producdo, mas para
o produto, isto é, para venda ou para o mercado. Por isso
ele é essencialmente dispersivo, e a fabrica cedeu lugar a
empresa. [...] O homem nao é mais o homem confinado, mas
o homem endividado. £ verdade que o capitalismo manteve
como constante a extrema miséria de trés quartos da huma-
nidade, pobres demais para a divida, numerosos demais
para o confinamento (DELEUZE, 1992, p. 223 e 224).
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A formacdo da sociedade disciplinar se dava nesse processo de pro-
ducio de individualidade onde cada um era vigia de si e dos outros,
porque a norma devia ser mantida e a capacidade de diferir devia
ser regulada. Ela funcionava pelo confinamento massivo e encar-
ceramento dos corpos, mas ndo era capaz de encarcerar ideias. A
sociedade de controle foge do privado e engloba aquilo que acon-
tece dentro e fora das institui¢es. O trabalho, por exemplo, ndo
acontece somente quando o individuo estd dentro da empresa,
mas em qualquer lugar, contanto que ele esteja conectado.

Nesse sentido, pode-se dizer que a proliferacdo de cameras de video
em muitos espagos sociais, o uso de aparelhos celulares, cartdes de
crédito e da comunicacdo pela Internet facilitaram o exercicio de
mecanismos de vigildncia e controle. O poder finalmente pode se
fazer presente em todos os lugares. O controle acaba sendo inte-
riorizado pelos individuos e o principio da docilidade se mantém,
visto que toda a informagao sobre nossas vidas consta na Internet
em bancos de dados que alimentamos voluntariamente.

No Universo Gamer ndo é diferente. Através de consoles, compu-
tadores, canais no Youtube e redes sociais, passamos nossos dias
controlando e sendo controlados, por meio dos perfis que cria-
mos, com informagdes sobre nossas vidas que nos divertimos em
compartilhar e por meio de nossas reacdes a videos e postagens
na Internet. Dessa forma, assumimos o perfil de gamers mesmo
quando ndo estamos de fato jogando.

“Para produzir, precisa-se cada vez menos de razdo e sempre mais
de afeto.” (NEGRI, 2001 apud SODRE, 20086, P- 55). Muniz Sodré cita
Negri em seu livro “As estratégias Sensiveis” para discorrer sobre
as novas razdes da producdo. O autor afirma que a imaterialidade
da mercadoria prevalece sobre sua materialidade em “uma espé-
cie de nova economia” (SODRE, 2006, p. 56). Nessa passagem em
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que o Império se define como forma politica do mercado mundial
a producdo passa a ser principalmente “a producdo de si”.

Quando fazemos comentarios nas redes sociais ou postamos fotos
e videos a respeito de um jogo, de um console ou sobre outros joga-
dores, estamos produzindo trabalho imaterial e subjetividade. As
redes sociais em si dificilmente produzem conteudo, elas depen-
dem de nossas producdes para lucrar. A Internet potencializa o
encontro de grupos com gosto em comum, fazendo com que os
usudrios sejam motivados a produzir conteudo para disseminar
seus interesses, fazer amigos e sentirem-se incluidos. Muitas pes-
soas sdo pagas para trabalhar produzindo conteudos para a Inter-
net, porém, a maioria de nds faz o trabalho gratuitamente.

Todos sdo convidados a dar sua opinido e compartilhar suas per-
cepcdes na rede, ainda que ndo tenham um saber técnico ou espe-
cializado sobre o assunto em questdo. Dessa forma, até o lazer do
cidaddo comum é monetizado pelo capitalismo, pois seu tempo
livre na Internet também gera “valor-afeto”. As redes, portanto,
moldam-se de acordo com o uso que fazemos delas e do tipo de
afeto que almejamos produzir. O édio parece ser um dos afetos
mais produzidos nas redes sociais do século XXI. Por conta disso,

muitas vezes surgem os discursos de 6dio na rede.

DISCURSO: AQUILO PELO QUE SE LUTA

A andlise do discurso é um campo de pesquisa que, segundo Gre-
golin (2007), compreende “a producdo social de sentidos, reali-
zada por sujeitos histéricos, por meio da materialidade das lin-
guagens”. Sendo assim, a andlise do discurso é uma das formas
de compreender néo sé “o que se diz”, mas “por que se diz” e “de
que forma se diz”.
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O discurso muda conforme a linguagem e as apropriacdes do dis-
curso mudam. Ele estd sempre em movimento, pois é realizado
por sujeitos que estdo em constante transformacéo. Prova disso é
a reapropriacdo de palavras no nosso idioma. A palavra “Veado”,
por exemplo, foi usada por muitos anos para ofender homossexu-
ais. Hoje em dia ela é usada por esse grupo como forma de empo-
deramento e emancipacdo de sua identidade, o que acaba por sub-

trair seu cardter pejorativo.

Para Foucault, ndo devemos nos prender as coisas e as palavras
para analisar os discursos, como se eles pudessem ser reduzidos a
um conjunto de signos, mas é necessario compreendé-los como pra-
ticas discursivas, que sempre dizem algo a mais do que aparentam.

[...] O discurso ndo é uma estreita superficie de contato, ou
de confronto, entre uma realidade e uma lingua, o intrin-
camento entre um léxico e uma experiéncia; gostaria de
mostrar, por meio de exemplos precisos, que, analisando os
proprios discursos, vemos se desfazerem os lagos aparente-
mente tdo fortes entre as palavras e as coisas, e destacar-se
um conjunto de regras, proprias da préatica discursiva. [...]
ndo mais tratar os discursos como conjunto de signos (ele-
mentos significantes que remetem a contetidos ou a repre-
sentacdes), mas como praticas que formam sistematicamente
os objetos de que falam. Certamente os discursos sao feitos de
signos; mas o que fazem é mais que utilizar esses signos para
designar coisas. E esse mais que os torna irredutiveis a lingua
e ao ato da fala. £ esse mais que é preciso fazer aparecer e
que é preciso descrever (FOUCAULT, 2008, p.56).

Neste capitulo o discurso funciona como um operador tedrico-
-metodoldégico, uma vez que se tenta compreender o discurso
enquanto estratégia de poder, a partir da perspectiva de Foucault,
ao mesmo tempo em que ele estrutura nossa construcdo metodolo-
gica. Dessa forma, neste capitulo iremos explicar o que é o discurso
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para Foucault e de que forma ele funciona como estratégia do
poder para a regulacéo dos corpos, que fundamenta nossa concep-
cdo de discurso do ddio biopolitico.

Em seu livro “A Ordem do Discurso”, Foucault (1996) apontou que
o discurso ndo é um elemento neutro e nem somente “aquilo que
manifesta (ou oculta) o desejo”, mas é “o objeto do desejo”, aquilo
“pelo que se luta”. O autor supde que em todas as sociedades “a
producdo do discurso é ao mesmo tempo controlada, selecionada,
organizada e redistribuida por certo namero de procedimentos”.
(FOUCAULT, 1996, p.8 e 9). Esses procedimentos de exclusdo defi-
nem quem € sujeito e quem é objeto na ordem do discurso.

Em suma, pode-se dizer que as tecnologias de poder elaboram e
reproduzem verdades de acordo com as suas necessidades. Os
sujeitos sdo construidos discursivamente de acordo com o0s peri-
odos histdricos e as sociedades das quais fazem parte. Para Fou-
cault, o poder é um instrumento capaz de produzir saberes.

Temos antes que admitir que o poder produz saber (e ndo
simplesmente favorecendo-o porque o serve ou aplicando-
-0 porque é util); que poder e saber estdo completamente
implicados; que ndo ha relagdo de poder sem constituigdo
correlata de um campo de saber, nem saber que ndo supo-
nha e ndo constitua ao mesmo tempo relagdes de poder
(FOUCAULT, 2010, p. 30).

Com isso, é possivel concluir que o discurso produz saberes e que
esses discursos de diversas areas do conhecimento, articuladas
com 0 senso comum, sdo capazes de regular e disciplinar os cor-
pos. Adiante vamos entender o conceito de ddio biopolitico como
um poder regulamentador da sociedade.
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DISCURSO DE ODIO BIOPOLITICO

Para Samanta Ribeiro Meyer-Pflug (2009) o discurso de ddio é a
manifestacdo de “ideias que incitem a discriminacdo racial, social
ou religiosa em determinados grupos, na maioria das vezes, as
minorias”. De uma forma geral, o discurso de ddio é interpretado
como a expressdo usada para insultar, perseguir e/ou justificar a
privacdo de direitos a um determinado grupo. Embora haja essa
compreensdo académica de que os discursos de ddio se referem ao
discurso contra minorias, a percepcdo da palavra “6dio” na socie-
dade em geral é de um sentimento/afeto negativo contra um indi-
viduo ou um objeto.

Durante minha trajetéria como bolsista do grupo de pesquisa
“Moralidades contemporaneas, fundamentalismos pds-modernos:
a circulacdo dos discursos de édio na midia”, desenvolvido no
ambito do Departamento de Ciéncias da Comunicacdo da UFSM
e coordenado pela professora Aline Dalmolin, encontramos difi-
culdades para definir certas expressdes como discursos de 4dio,
levando em conta que algumas vezes essa classificacdo pode
depender de interpretacao.

Considerando essas dificuldades, optamos por utilizar o termo
“6dio biopolitico”, pensado a partir do legado de Foucault. Ndo sé
por facilitar a classificacdo em relacdo a coleta de dados para a
pesquisa, mas também por acreditar que mais importante do que
definir um discurso enquanto carregado ou ndo de 6dio, é demons-
trar como minori as sociais podem ser humilhadas, excluidas e vio-
lentadas por causa desses discursos.

O discurso de 6dio biopolitico reduz os individuos aos seus aspec-
tos bioldgicos, como a cor da pele, a etnia, o carater de género ou
a orientacdo sexual e considera esses aspectos como inferiores.



Leandra Cohen #Gamergate controversy

Ele é proferido por um grupo que se julga dominante e exclui o
que considera diferente em nome da sua perpetuacgdo e da con-

servacdo de seus valores.

#GAMERGATE E O DISCURSO DE ODIO NAS REDES

Em 2013, foi lancado o jogo independente intitulado “Depression
Quest”, onde o jogador era desafiado a assumir o ponto de vista
de um personagem com depressdo e a escolher entre op¢des como
sair para ver amigos ou ficar em casa. A intencdo do jogo era mos-
trar a depressdo de sua desenvolvedora, Zoe Quinn. “Depression
Quest”, uma obra de fic¢do interativa de interface bastante sim-
ples, foi premiado e recebeu elogios de criticos, mas so teve ver-
dadeiro espaco na midia quando o ex-namorado de Quinn decidiu
acusé-la de té-lo traido com varios homens da industria cultural
em troca de boas criticas, o0 que muitos gamers consideraram
como corrup¢do. Por causa disso, Quinn passou a ser perseguida.
Seus dados pessoais foram divulgados, sua vida e endereco foram
expostos e logo surgiram vdrias ameacas de estupro e assassinato
nas redes sociais.

Levando em conta os acontecimentos envolvendo Zoe Quinn, um
ator de Hollywood com mais de 200 mil seguidores do Twitters?,
Adam Baldwin, decidiu criar a hashtag “Gamergate” (também gri-
fada com variacoes de letras maiusculas e minusculas entre seus
usudrios), em alusdo ao caso Watergate®, aparentemente para dis-
cutir sobre a ética no jornalismo e a identidade gamer. Porém,

8 Twitter de Adam Baldwin. Disponivel em: < https://twitter.com/adambaldwin>. Acesso
em 20 de nov de 2017.

9 Caso de corrupcdo envolvendo o presidente Richard Nixon, que precisou renunciar
ap6s descobrirem, no inicio dos anos 1970, que o partido republicano tentara grampear o
escritério do partido Democrata, no Complexo de Watergate.
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embora algumas pessoas realmente acreditassem nesse viés, a
hashtag acabou sendo usada para agredir mulheres como Quinn
na Internet, de forma violenta e sexista, o que nos leva a outras
duas mulheres, Anita Sarkeesian e Brianna Wu.

Criadora do canal “Feminist Frequency”, que discute a representa-
¢do feminina na cultura POP, Anita Sarkeesian ficou conhecida no
mundo gamer em 2012, quando conseguiu apoio para um projeto
lancado no Kickstarter, o maior site de financiamento coletivo do
mundo. Apesar de ter pedido por 6 mil délares, Anita acabou arre-
cadando quase 160 mil ddlares' e dando inicio a série de videos
“Tropes vs Women in Video Games”!!, que aponta os estereétipos
nos quais as personagens femininas foram inseridas ao longo da
histéria da industria de jogos.

Por conta de seus posicionamentos, Anita passou a receber amea-
cas de morte e estupro de haters na Internet'?. Até mesmo um jogo
violento foi criado para que Anita pudesse apanhar digitalmente.
Em outubro de 2014 ela precisou cancelar uma palestra, que daria
na Universidade Estadual de Utah, apés um internauta ter ame-
acado tornar o auditdrio palco de um massacre, caso a palestra
acontecesse®®. O linchamento virtual chegou a um ponto tao dras-
tico que Anita precisou sair da prépria casa para sua seguranga'.

10 Projeto de Anita no kickstarter. Disponivel em: <https://www.kickstarter.com/
projects/566429325/tropes-vs-women-in-video-games. Acesso em 15 de set de 2017>.

11 Projeto de Anita no Youtube. Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=X6p5A
Zp7r_Q&list=PLn4ob_5_ttEaA_vc8F3fjzE62esf9yP61>. Acesso em 15 de set de 2017.

12 Anita Sarkeesian compartilha a quantidade de 6dio direcionado a ela em apenas
uma semana. Disponivel em: < http://overloadr.com.br/noticias/2015/01/anita-sarkeesian-
compartilha-quantidade-de-odio-direcionado-ela-em-apenas-uma-semana/>. Acesso em 20
de nov de 2017.

13 Fis de games, mulheres relatam ameacas de morte e estupro em universo dominado
por homens. Disponivel em: < http://revistamarieclaire.globo.com/Mulheres-do-Mundo/
noticia/2015/05/fas-de-games-mulheres-relatam-ameacas-de-morte-e-estupro-em-universo-
dominado-por-homens.html>. Acesso em 14 de nov de 2017.

14 Disponivel em: <https:/www.tecmundo.com.br/video-game-e-jogos/61536-milhares-
desenvolvedores-games-manifestam-favor-de-feminista.htm>.
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Muitas das ameacas recebidas por Anita foram associadas ao
movimento “GamerGate”.

Em 2010, a desenvolvedora de videogames Brianna Wu e sua
amiga Amanda Warner fundaram a empresa de jogos Giant Spa-
cekat, com o objetivo de criar games em que as mulheres fossem
protagonistas. A dupla acabou lancando o jogo “Revolution 60”
(2014), uma aventura espacial na qual todas as personagens sdo
mulheres, o que deixou alguns gamers incomodados. Em 2014,
Brianna tweetou um meme que ironizava o movimento Gamer-
gate. No mesmo ano, ela recebeu uma mensagem em seu celular
dizendo “Espero que vocé aproveite bem seus ultimos momentos
de vida.”, que provinha de uma conta do Twitter chamada “Death
to Brianna” 5. Segundo Brianna, ela recebia mensagens desse tipo
todos os dias, muitas acompanhadas da hashtag “GamerGate” 6.

O caso GamerGate ficou conhecido em varios paises como “Gamer-
gate Controversy”, levando em conta as controvérsias que de fato
fazem parte desse acontecimento. Muitos usudrios afirmam vee-
mentemente que esse ndo é um movimento miségino e que nem
ha provas suficientes para isso, visto que muitas das mensagens de
0dio recebidas por mulheres, embora associadas ao movimento,
ndo faziam uso especifico da hashtag e, portanto, ndo haveria evi-
déncia suficiente para determinar que as ameacas teriam verda-
deiramente surgido desse grupo.

Quando a hashtag foi criada, seu propo6sito era de delatar casos de
corrupcdo e pedir por mais transparéncia e integridade no jorna-
lismo critico de jogos eletrénicos. Porém, com o passar do tempo,
fontes jornalisticas acabaram tendo dificuldade para compreender
0s reais objetivos do movimento, considerando a grande parte de

15 A traducdo literal seria: “morte & Brianna”.

16 Gamergate e a guerra contra mulheres nos videogames. Disponivel em: <http://epoca.
globo.com/vida/noticia/2014/11/bgamergateb-e-guerra-contra-mulheres-nos-videogames.
html>. Acesso em 20 de nov de 2017.
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comentdrios ofensivos de usudrios, que muitas vezes abafavam o
real sentido dessa manifestagao.

Em agosto de 2014, dez sites jornalisticos publicaram artigos de opi-
nido declarando o que eles chamaram de “a morte dos gamers”. Os
artigos repudiavam o cyberbulling e o sexismo provocados pelos
jogadores e afirmavam que “a figura do jogador como conhecia-
mos ndo existia mais”?’. Esses jornalistas acreditavam que a iden-
tidade gamer estereotipada por homens brancos e nerds estava se
extinguindo e que o escandalo de Quinn era apenas uma desculpa
para acobertar um movimento misdgino, que temia pelo fim dessa
extincao®.

Esses jornalistas foram criticados pelo Movimento GamerGate, que
considerou a atitude como uma prova da conspira¢do no jorna-
lismo. Uma nova hashtag chamada #NotYourShield (ndo sou seu
escudo) foi criada em resposta, referindo-se as acusac¢des de miso-
ginia e racismo realizadas por aqueles que se opunham ao Gamer-
Gate. Os usudrios da nova hashtag eram principalmente minorias
sociais que acreditavam que 0s opositores se aproveitavam das
denuncias para silenciar as preocupagdes legitimas dos usudrios
- como a integridade da ética jornalistica — e afirmavam que seu
movimento estava sendo acusado pelo mau uso que poucas pes-
soas faziam da hashtag.

Embora houvesse um grande esforco de alguns usudrios da
hashtag em tentar legitimar seu movimento enquanto ético e

17 Co-Op Ed: #GamerGate, Game Journalism, and Ethics. Disponivel em: <https://
kambyero.wordpress.com/2014/09/09/co-op-ed-gamergate-game-journalism-ethics/>. Acesso
em 22 de nov de 2017.

18 GamerGate: A Closer Look At The Controversy Sweeping Video Games. Disponivel
em:<https://www.forbes.com/sites/erikkain/2014/09/04/gamergate-a-closer-look-at-the-
controversy-sweeping-video-games/#1c074eb434f8>. Acesso em 22 de nov de 2017.
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inclusivo, por outro lado também havia outros usuarios que pare-
ciam simplesmente nédo se importar com esse viés social. Exemplo
disso é o jornalista britanico Milo Yiannopoulos, considerado um
icone do GamerGate. Ele fez varias matérias em seu site apoiando
a hashtag e acusando mulheres feministas de estarem destruindo
a industria dos games'®. No entanto, o jornalista é mais conhecido
por um episédio envolvendo a atriz e comediante Leslie Jones, que
interpretou uma das cagadoras de fantasmas no recente remake
do filme “Ghostbusters” (2016).

Milo acabou banido do Twitter apds atacar publicamente Leslie com
postagens e comentarios racistas, que incentivaram outras pessoas
a fazerem o mesmo. O jornalista considerou a atitude da rede social
como covarde e declarou que esse tipo de postura reforgava a posi-
cdo do Twitter como um espaco seguro para extremistas em que “as
vidas negras importavam, mas as conservadoras ndo” 2.

Todas essas mulheres foram vitimas da #GamerGate de forma
muito semelhante, sendo humilhadas e tendo suas vidas ame-
acadas por conta de discursos de 6dio de teor violento, racista e
sexista. Infelizmente as ofensas as mulheres ja estdo tdo naturali-
zadas que ndo chocam mais. De uma forma geral, parece que um
caso de corrupg¢do na industria de games gera muito mais como-
cdo e engajamento que a luta por respeito e seguranca de minorias
sociais na Internet e em qualquer lugar. Dessa forma, a cultura
gamer replica os mesmos sistemas de opressdo presentes na socie-
dade, sem levar em conta que quem clama por justica e ética ndo
deveria fugir das mesmas regras.

19 Feminist Bullies Tearing the Video Game Industry Apart. Disponivel em: <http://
www.breitbart.com/london/2014/09/01/lying-greedy-promiscuous-feminist-bullies-are-
tearing-the-video-game-industry-apart/>. Acesso em 23 de nov de 2017.

20 Conheca Milo Yiannopoulos, o homem que foi banido para sempre do Twitter.
Disponivel em: <https://www.tecmundo.com.br/twitter/107477-milo-yiannopoulos-homem-
banido-para-sempre-twitter.htm>. Acesso em 23 de nov de 2017.
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A reclamacd@o dos usudrios da hashtag contra a corrupcdo é legi-
tima. Porém, ndo podemos esquecer que 0 motim para a criacdo
do Movimento partiu de um julgamento da sociedade gamer sobre
a vida sexual de Zoe Quinn. Em nome “da moral”, “dos bons costu-
mes” e da “luta contra a corrup¢do”, os usudrios consideraram que
o fato de Quinn fazer sexo com um jornalista da industria do entre-
tenimento que escreveu uma boa critica sobre seu jogo era um ato
que fazia com que ela merecesse ser estuprada. Ao que parece, 0
Movimento GamerGate ndo era capaz de acreditar que Zoe tivesse
sido elogiada porque de fato a midia reconheceu a importéancia do
trabalho social de seu jogo, mas sim porque ela era uma “vadia”,
que traia o namorado para se dar bem na industria de games.

Existem muitos casos em que jogos recebem boas criticas midiati-
cas e notas altas em sites especializados de games, ainda que cri-
ticados pelos jogadores. Assim como acontece em toda a industria
do entretenimento, as empresas muitas vezes pagam para que sua
marca apare¢a mais e melhor no mercado. Embora essa pratica
seja comum ela ndo pareceu ser entendida como corrup¢ao pelos
gamers até que o caso de Quinn acontecesse.

Além disso, o fato de outras mulheres terem sido atacadas apenas
por serem mulheres tentando ocupar um espaco na cultura nerd
ou no Universo Gamer demonstra essa falta de compromisso com
o real problema que a hashtag pretendia combater. Homens da
industria gamer que defenderam as mulheres ofendidas também
foram punidos, mas nenhum deles recebeu a ameaca de ser estu-
prado, por exemplo, porque mulheres sdo enxergadas normal-
mente como estupraveis pela sociedade.

A criacdo de um jogo que permitia o espancamento de uma mulher
e uma conta no Twitter criada para promover a morte de outra,
demonstra a intolerancia com o diferente e o desejo de elimina-
¢do de um grupo dominante que luta a qualquer custo pela pre-
servacdo de suas tradicOes e costumes. A manifestacdo de Milo
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Yiannopoulos em relacéo a sua exclusdo do Twitter evidencia bas-
tante isso. Ap6s ofender uma mulher negra por ndo concordar com
sua participagdo em um filme por conta da sua cor, ele preferiu
esconder seu discurso de 6dio com o véu da liberdade de expres-
sdo. Ao que tudo indica, para Milo, a vida dos negros parece nao ter
tanta importancia quanto sua publicidade preconceituosa no Twit-
ter, que ele chama de opinido. Infelizmente, respaldado por segui-
dores que o apoiam, Milo, assim como tantos outros, dissemina seu
odio biopolitico provocando a humilhacédo e exclusdo dos grupos
e pessoas que divergem do padrao que eles consideram correto.

Como j4 foi explicado, o discurso de 6dio biopolitico visa atacar
as diferencas biolégicas de um individuo e impedir a pluralidade,
tentando excluir aquilo que julga diferente do que ele acredita ser
bom. Zoe, Anita e Brianna sdo mulheres ligadas ao universo gamer
que tentam fazer a diferencga, criticando e produzindo material
com conteudo politico e social, que muitas vezes visa empode-
rar mulheres e mudar a realidade de um universo que sempre
foi majoritariamente dedicado aos homens. Por conta disso, suas
vidas acabaram sendo reduzidas a vida nua, bioldgica, e elas pas-
saram a ser enxergadas ndo como seres humanos politicos, mas
na sua qualidade de mulher, inferiorizadas dentro do Universo
Gamer por aqueles que acham que esse néo € o lugar delas.

CONSIDERACOES FINAIS

O exercicio das tecnologias de poder ndo se exerce somente pela
dominacdo fisica, mas também de forma simbolica, por conta de
crencas sociais e valores culturais construidos ao longo da histdria.
Foucault afirmava que os poderes estavam também atrelados aos
saberes. Por tras da violéncia contra as mulheres, esta o saber de
que a mulher precisa ser submissa ao homem; por trds da pouca
presenca das mulheres na politica, estd o saber de que a mulher
pertence ao espaco privado; por trds da negacdo de uma mulher
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como gamer estd o saber de que “elas ndo nasceram pra isso”, “elas
ndo se interessam por tecnologia” e, assim, as relacdes de poder se
mantém com a reproducdo dos mesmos discursos.

Apesar disso, a questdo ndo é tdo simples, afinal, segundo Fou-
cault, nenhum grupo pode deter totalmente o poder. Portanto, ndo
é como se existisse um “exército maléfico” e organizado de homens
no mundo, dispostos a formar “grupos de assassinato em massa”
contra minorias indefesas e mal representadas nos games. A par-
tir das leituras das obras de Foucault, Agamben, Deleuze e tantas
outras, pude perceber que o que existe é muito mais sutil e dificil
de definir, pois estd impregnado na sociedade ha tanto tempo que
ja é naturalizado. Tratam-se dos saberes produzidos pelas relacdes
de poder, enraizados em nossas mentes ano apds ano, tdo bem
embasados pelas institui¢es que chegam a nés como um conheci-
mento legitimado, dificil de combater. O poder é uma rede da qual
ninguém pode escapar.

No entanto, como ja foi explicitado, o poder ndo é estatico, nem
homogéneo. Assim como o discurso ele se baseia em relacdes,
em trocas, em mudancas. Sabemos que nadar contra a corrente
nunca é facil e é triste presenciar a atitude intolerante de alguns
gamers em relacdo as minorias sociais. Felizmente a realidade nédo
se resume a esse quadro, e o que motiva é conhecer todos os dias
tantas pessoas lutando e ocupando esses espacos que dizem nao
ser para nos. Afinal, também dizia Foucault, “onde ha poder ha
resisténcia”. Por isso, resistimos.
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O CANAL Nostalgia é um dos dez maiores canais do You-
Tube no Brasil, que possui mais de sete milhdes e meio de inscritos!
e foi criado pelo youtuber Felipe Castanhari. Trata, principalmente,
de produtos da cultura de massa consumidos pelo seu criador
durante sua infancia e adolescéncia, vivenciadas por ele entre os
anos 1990 e 2010. Configura-se como um produto da cultura par-
ticipativa do fa, conceito aludido por Henry Jenkins (2009), ao se
apropriar desses conteudos da cultura massiva, que por ele eram
admirados, para criar os seus proprios conteudos.

A partir da andlise do canal é possivel perceber varios conceitos:
além da cultura participativa do fa, temos a cultura da conver-
géncia de Jenkins (2009), os interagentes de Alex Primo (2000), a
ciber-cultura-remix de André Lemos (2005) e também a inteligéncia
coletiva de Lévy (2003 apud LEMOS, 2005, p. 2). Os conceitos de
Jenkins sdo os mais presentes, uma vez que o canal, por se propor
a tratar de produtos da cultura de massa, como programas de tele-
visdo, cinema e games, se utiliza de trechos desses para explica-
-los. Além de utilizar esses materiais, ele produz varios conteudos
remix, utilizando também de seu conhecimento sobre os produtos,
frisando sua postura de fa.

1 Em 27 de outubro de 2016 eram 7.876.502, conforme informado pelo YouTube.
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Seus interagentes, termo cunhado por Primo (2000) para denomi-
nar aqueles que ndo sdo apenas espectadores, mas que também
interagem com o conteudo que estdo consumindo, assim como
Felipe, provavelmente cresceram assistindo aos produtos da cul-
tura massiva referenciados nos videos, situacdo que gera empa-
tia desses com o canal. Outro ponto perceptivel no discurso do
apresentador é a interacdo com quem o estd assistindo, falando
de forma mais coloquial, como se estivesse conversando pessoal-
mente com seus interagentes, o que reforcado pelo fato de denomi-
nar esses como sua “Nose Gang?”, também serve para confirmar o
vinculo criado entre o apresentador e quem o assiste. Durante as
falas dos videos, Castanhari acrescenta um pouco de suas opinides
pessoais, fato que ajuda a marcar a sua posicdo de fa da obra tra-
tada, além de fazer diversas referéncias mais especificas sobre o
que esta falando, o que também o confirma como fa.

A inteligéncia coletiva pode ser entendida pelo fato de Castanhari,
buscar, ndo apenas em pesquisas mais individualizadas, como
também pessoas, por vezes youtubers, que possam ajudar a formu-
lar o conhecimento que almeja transmitir, dando crédito a esses.
Outra via dessa forma de inteligéncia é o fato base do canal de
falar, e desse modo compartilhar com seus interagentes os saberes
sobre os assuntos tratados nos videos.

O canal nostalgia, por meio de uma hierarquizacdo interna pro-
pria, elabora através dos seus produtores a aba playlist. No total,
sdo vinte e trés playlists j& definidas pelos encarregados: O que
aconteceu?; Fabrica Feliz; Castanhari Indica; Animatoons; Musi-
cais; Programa Nostalgia; Histérias Nostalgicas; Nostalgia His-
toria; Nostalgia Expresso; Curiosidades Nostalgicas; Animabits
- Transformando Bits em Animacao; Retrospectiva Nostalgia; Dese-
nhos; Bandas e Artistas; Variados; Filmes; Animes; Games; Virais

2 Algo como “Gangue do nariz”, fazendo referéncia ao fato de Felipe Castanhari ser
elencado, de maneira humoristica, como o narigudo.



Semanais; Séries; Programas De Tv; Teorias e Personagens Cantam.
Conforme podemos observar na figura abaixo que ilustra a pagina

do canal no YouTube.

Saudosos 80

Nostalgicos

Virais

Remix

Criacoes

Proprias

Musicais

TAG'S

Curiosidades 59

Historicos 3
- 14
- 55
- 9
- 4
- 25
Tabela 01:

Silvia L. Rengel | Narrativas transmidiaticas

Sao os videos que mais remetem a tematica
do canal. Os Saudosos versam sobre
desenhos animados, animes, filmes, séries,
programas de televisdo, games, bandas e
artistas. As curiosidades trazem informa-
¢des de artistas, programas, desenhos, etc.
Os Historicos possui um viés mais didaticos
procurando transmitir, de maneira mais

ltdica, fatos historicos.

Apresenta os videos que havia viralizado

nasemana

Videos em que personagens de produtos
midiaticos sdo colocados em outras hist6-
rias e por vezes misturados formando novas
animagdes em formato de parddia criadas

por Castanhari.

Videos totalmente criados por Felipe

Castanhari.

Videos que possuem como base produgdes
musicais, também possui um lado mais

autoral, principalmente nas retrospectivas
feitas no final do ano a fim de relembrar os

acontecimentos do ano que passou.

Desafios e videos de comemoragéo do
canal, presenca de convidados, em sua

maioria, youtubers.

Resumo da categorizacdo. | Fonte: Elaboracdo da autora.
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Buscando entender como o youtuber Felipe Castanhari apresenta
cada tipo de conteudo do seu canal, classifiquei, primeiramente,
usando como base a divisdo ja existente das playlists, e conclui
observando a aba videos do canal, para chegar a minha divisdo
final. Desse modo, observei que existem videos que foram coloca-
dos em mais de uma playlist e outros que ndo haviam sido coloca-
dos em nenhuma. O canal conta com um total de duzentos e qua-
renta e nove videos disponibilizados online até o final de junho
de 2016, esses foram classificados por mim em: Nostalgicos, Virais,
Remix, Cria¢des Préprias, Musicais e TAG’s®.

| categoria___[video ____| Disponivetem __|

Nostalgicos Harry Potter https://youtu.be/622eqAEoJqo
Virais Roubo da Hornet https://youtu.be/Z4BFjUL4yZ0
Remix Caiu ainternet https://youtu.be/7TmyU2VIJHVTY

Criagdes Proprias Animatoons#7 - Julio  https://youtu.be/8urpBAdyoYs
Cocielo vs Bebida

Musicais Sou fa de Star Wars ft  https://youtu.be/FFb797mychA
Mussoumano
TAG’s Imitando Youtubers 3 https://youtu.be/1l-t-WPpAHY

- Cocielo e Nakada

Tabela 02: Selecdo dos videos, pelas categorias, com seus links.
Fonte: Elaboragdo da autora.

Para fins de demonstrar como o Canal Nostalgia pode ser consi-
derado um exemplo de cultura participativa do fa, analisarei um
video de cada uma das categorias definidas por mim e apresenta-
das no capitulo anterior. O critério de selecdo em alguns dos videos
analisados se deu pelo meu conhecimento empirico enquanto cul-
tura do fa, visando compreender também os conteudos tratados
nos videos e, assim, melhor explica-los.

3 O termo “TAG” refere-se as correntes de perguntas, desafios ou brincadeiras, que sdo
sugeridas pelos interagentes ou acontecem entre os proprios youtubers.
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NOSTALGICOS: “HARRY POTTER”

Essa é a categoria que apresenta o maior numero de videos,
mesmo assim, a maneira como os conteudos sdo apresentados sdo
semelhantes, o caso analisado acima é pertencente a subcatego-
ria “Saudosos”, mas tanto a subcategoria “Curiosidades” quanto a
“Histdrico” seguem a mesma ldgica para a apresentacdo de seus
conteudos, com pequenas diferencas. Em Curiosidades, sdo elen-
cadas algumas particularidades sobre determinado produto midi-
atico, com um viés mais investigativo, lembrando um documenta-
rio. Ja os videos classificados como Histéricos, devido a seus temas
acabam ganhando um rumo mais didatico. O video inicia com
a abertura, a mesma para todos os videos desse tipo, que sofreu
algumas modificacdes durante os anos de canal. A abertura atual
conta com os personagens “Link” (do jogo de videogames “Zelda”),
“Goku” (do anime “Dragon Ball”) e 0 “Chapolin Colorado” (persona-
gem criado por Roberto Gémez Bolafios).

Outra coisa presente nos videos é a apresentacdo do tema, geral-
mente através de uma pergunta feita por Castanhari, no caso
“Vocé ja leu ou assistiu Harry Potter?”. Na imagem abaixo, vemos
também uma marca de que realmente Felipe é fa da saga, ele esta

usando um colar com um vira-tempo.

Logo em seguida vemos o primeiro insert com uma espécie de trai-
ler* compilado de todos os filmes da saga, envolto em uma moldura
referente ao canal e semelhante a abertura, essa esta presente em
todos os inserts dos videos, juntamente com uma assinatura do
canal, um ‘N’ como se fosse uma marca d’agua no canto inferior
direito. Na sequéncia, Castanhari mostra os comentdarios dos inte-
ragentes do canal nas redes sociais, que é a forma que os temas
para os videos sdo escolhidos.

4 Segundo site Virgula: “Trailer: também conhecidos como previews, sdo propagandas de
longas-metragens que serdo exibidos no futuro no cinema e devem ter no maximo 2 minutos
e 30 segundos”.
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Figura 01: Trecho onde é possivel observar que Felipe utiliza uma réplica de um objeto
magico que faz parte da saga, o colar vira-tempo. | Fonte: Canal Nostalgia

Para a elaboracdo do roteiro, Felipe contou com a colaboracdo do
youtuber Thiego Novais, do canal “Observatorio Potter”, canal esse
voltado exclusivamente para assuntos do universo de Harry Potter.
A partir dai, Felipe comeca a explanar sobre o tema, contando como
surgiu a historia, para isso utiliza trechos de entrevistas dadas pela
autora dos livros de Harry Potter, J.K. Rowling. Ele também marca
algumas curiosidades da obra, como o fato da autora se utilizar de
eventos pessoais na histéria, embora néo de forma direta e também
da sugestdo do primeiro editor para que a autora ndo utilizasse seu
nome completo, visando que o publico masculino jovem poderia
se intimidar por um livro escrito por uma mulher. Um ponto que
ajuda a marcar a posicdo de Castanhari como fa, é o uso de trechos
de um dos filmes da saga como uma satira, como por exemplo, no
momento em que explica o motivo do titulo do primeiro livro ser
diferente na Inglaterra e nos Estados Unidos (EUA).

Além do uso de imagens, Felipe faz metaforas com elementos da
franquia. Quando Castanhari anuncia que ird comecar a falar do
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universo da histdria, fala comparando essa entrada no assunto
com a entrada na plataforma 9 34, que na histéria esté localizada
entre as plataformas 9 e 10 da estacdo King’s Cross, em Londres
e leva a plataforma onde o trem que transporta os jovens bruxos
para a Escola de Magia e Bruxaria de Hogwarts. Para ilustrar essas
metaforas, sdo apresentados inserts dos filmes, neste é apresen-
tada a cena de quando Harry Potter se depara com a plataforma
pela primeira vez no primeiro filme da saga “Harry Potter e a
Pedra Filosofal”.

Felipe entdo comeca a contar a histéria de cada um dos livros “Harry
Potter e a Pedra Filosofal”, “Harry Potter e a CAmara Secreta”, “Harry
Potter e o Prisioneiro de Azkaban”, “Harry Potter e o Calice de Fogo”,
“Harry Potter e a Ordem da Fénix”, “Harry Potter e o Enigma do
Principe” e “Harry Potter e as Reliquias da Morte”. No inicio da fala
sobre cada livro e filme, sdo apresentados as capas dos mesmos, e
0 ano de seus lancamentos, utilizando cenas dos filmes para exem-
plificar. Enquanto relata a trama, sdo apresentados varios trechos
dos filmes correspondentes além da histdria em si, varios pontos
importantes da narrativa também sdo expostos. Apds apresentada
a histéria dos sete livros e oito filmes, Felipe faz um resumo das
criaturas magicas e dos feiticos que vao aparecendo no decorrer da
saga. Nessa parte, ele utiliza um trecho de uma parddia provavel-
mente criada por outros fis da saga e disponibilizada na internet,
cuja fonte ndo é referenciada por Castanhari.

Além dos produtos derivados da saga como games e um parque de
diversdes tematico de Harry Potter no Japdo e outro em Orlando
(EUA), o Wizarding World of Harry Potter, também nos sdo apre-
sentadas informacdes sobre a autora e os atores de maior desta-
que da saga, como outros filmes e outras atividades realizadas por
esses e que merecem destaque. Ao final, Castanhari faz um breve
comentdrio sobre o tema, onde é facilmente percetivel que ele é
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um fd da saga, através da entonacdo da sua voz. Em seguida, ele
pede para quem assistiu ao video e gostou dele para clicar em “gos-
tei”, se inscrever no canal, e segui-lo em suas redes sociais, assis-
tir ao ultimo video e agradece a sua “4NoseGang”, que é como ele
chama seus interagentes.

VIRAIS: “ROUBO DA HORNET”

Muito embora o apresentador tenha mudado a maneira como o con-
teudo é apresentado nos videos dessa categoria, essa ainda perma-
nece semelhante. O principal produto dessa categoria sdo os videos
correspondentes ao extinto quadro “Virais Semanais”, por tanto,
optei por analisar um desses videos. O video comeg¢a com uma aber-
tura prépria para o quadro. Além do logotipo, essa abertura conta
com pequenos trechos de alguns videos que viralizaram na web.

Apds uma introducgdo bem breve, Felipe comeca a apresentar os
videos virais, fazendo um rdpido resumo do que acontece no video
e depois faz alguns comentéarios sobre o mesmo. Assim como o
video analisado anteriormente, os inserts também sdo expostos
em uma moldura que remete a abertura, ela é composta por uma
imagem de um celular na horizontal, e envolta um fundo verme-
lho, aludindo a cor do YouTube. Seguido ao video, Felipe apresenta
algumas parddias derivadas do video viral. Depois de Castanhari
apresentar os videos que viralizaram no YouTube, Fabio de Almeida
(s6cio fundador do canal), assume para mostrar os virais do apli-
cativo de compartilhamento de videos, Vine®. Também seguem a
mesma ldgica de uma moldura, ela é composta por uma imagem
de um celular, nesse caso, na vertical e envolta um fundo verde,
remetendo & cor do Vine.

5 Segundo site TechTudo: o Vine é um aplicativo que “(...) permite que seus usudrios
compartilhem videos de até seis segundos de maneira simples e prética, como se fossem
arquivos de imagem no formato .gif, que ja se reproduzem automaticamente, sem precisar
clicar em nada (...)”.
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Ao final dos videos, o apresentador volta a ser Castanhari que
encerra os videos do mesmo modo dos demais, pedindo para que
curtam e compartilhem o video, o sigam em suas redes sociais, se
inscrevam no canal e assistam aos outros videos.

Figura 02: Trecho da abertura dos videos “Virais Semanais”. | Fonte: Canal Nostalgia

REMIX: “CAIU A INTERNET”

Nos videos dessa categoria, percebemos vdarias formas de conver-
géncia de conteudos, envolvendo os desenhos animados e proble-
mas do nosso cotidiano, também encontramos convergéncia entre
os préprios conteudos da cultura de massa, uma vez que Casta-
nhari acaba juntando, em alguns videos, personagens de diferen-
tes produtos midiaticos. Essa convergéncia, na maioria das vezes,
é utilizada na forma de satira, outro ponto de convergéncia é o fato
das ilustracOes serem inspiradas nos jogos de videogames mais
antigos, hoje chamadas de pixel art®.

6 Segundo o site TechTudo “O Pixel Art é um formato de arte que integra pontos digitais em
sua construcdo, baseada em pixels.
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Figura 03: Trecho do inicio do video onde ja visualizamos uma convergéncia entre os
conteddos da narrativa. | Fonte: Canal Nostalgia

O video comec¢a com uma imagem das silhuetas dos membros da
Liga da Justica e uma tarja remetendo ao carregamento de arqui-
vos em computadores com a inscricdo “Atualizando banco de
dados”, o que ajuda a reforcar a ideia de algo relacionado a infor-
matica. Nesse trecho inicial, j4 percebemos a convergéncia entre
os conteudos dos desenhos animados e a internet.

Logo em seguida, aparece uma caixa de didlogo sobrepondo a tarja
informando que “A operacdo ndo foi completada. Sem conexdo
com a internet.”. Ao fundo escutamos uma voz descontente com o
fato dizendo “Ah! Ndo acredito!”, em que logo em seguida ficamos
sabendo que foi dita pelo personagem Batman, quando o mesmo
aparece no video. Em seguida, vemos os personagens Batman e
Flash discutindo sobre o assunto e optaram por ligar para a central
de atendimento da empresa responsdvel a fim de resolver o pro-
blema, o que néo ocorre.
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CRIACOES PROPRIAS: “ANIMATOONS#7
- JULIO COCIELO VS BEBIDA”

Nessa categoria, também encontramos videos em animacao, em que
os desenhos possuem tragos diferentes, onde Castanhari relata fatos
da sua vida, como o video onde conta a historia do canal. Essa cate-
goria é onde Felipe mostra seu trabalho como animador, no video
em questdo, ele mesmo é um dos personagens da histéria. Um dos
quadros que compdem essa categoria € o “Animatoons”, esse é com-
posto por vdrias pequenas histérias em desenho animado.

Figura 04: Trecho da abertura do quadro Animatoons. | Fonte: Canal Nostalgia

As animagdes contam com personagens que sdo tanto animais
quanto humanos. Outro ponto presente nesse tipo de quadro do
canal é a presenca de personagens que retratam alguns youtubers.
Os videos “Animatoons” sdo produzidos pelo estudio de animacdo e
ilustracdo Combo Estudios, desde o segundo video dessa série. Em
outros videos dessa mesma categoria encontramos outras marcas
da cultura participativa do fa, como em outro video onde é possivel
identificar duas bonecas, em que uma é a boneca da personagem

143



144

Caleidoscopio Estudos Editoriais | V.1l

Angélica do desenho animado “Os Anjinhos”, e a outra é uma
boneca da youtuber Any Malu, essa ultima também aparece em
outros videos da série

MUSICAIS: “SOU FA DE STAR WARS FT MUSSOUMANO”

Nessa categoria também encontramos as retrospectivas, videos cria-
dos por Castanhari na forma de um clipe musical de uma retrospec-
tiva do ano que estava findando. Outro tipo de video encontrado
nessa categoria € o intitulado “Nostalgia Musical”, onde varias aber-
turas de desenhos animados, jogos e filmes sdo cantados a capela
e com alguns instrumentos, por Castanhari e mais trés youtubers
sendo eles Nick Vila , os Gui Toledo e Fabio Lima. Juntamente com
o0 youtuber Mussoumano, Castanhari criou um Rap falando sobre a
saga Star Wars. Para ilustrar o video, além de criarem imagens com
actions figures baseados na saga, como na imagem acima, usaram
trechos dos filmes, também representando uma convergéncia de
um produto criado inicialmente para os cinemas.

Figura 05: Trecho do inicio do video. Onde aparece uma representacdo de uma cena com o
mesmo contexto do conteudo original. |Fonte: Canal Nostalgia
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O nome do video ja demonstra uma marca da cultura participativa
do f3, e, na letra da musica, é identificavel varias informacdes pre-
sentes nos filmes, o que refor¢a que ambos, Felipe e Mussoumano,
sdo conhecedores e admiradores da saga.

TAG’S: “IMITANDO YOUTUBERS 3 - COCIELO E NAKADA”

Alguns dos videos desse tipo comecam com alguma danga a partir
de sugestdes de seus interagentes. Uma caracteristica dos videos
dessa categoria é a presenca de convidados, geralmente outros
youtubers. Nesse video, ele sdo Julio Cocielo e Mauro Nakada.
Outra é o fato de os desafios realizados nesses videos, serem suge-
ridos também por seus interagentes.

Nos videos denominados “imitando youtuber”, Castanhari e seus
convidados se caracterizam de outros youtubers, que sdo sugeridos
pelos interagentes do canal, e fazem parddias do que esses fazem
em seus canais. Nesse video vemos uma convergéncia, de certo
modo, do YouTube dentro do préprio YouTube, uma vez que 0s pro-
prios canais sdo parodiados dentro de outro canal.

Figura 06: Trecho onde Cocielo esté caracterizado do youtuber Moussomano
Fonte: Canal Nostalgia
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Em outros videos dessa mesma categoria encontramos outro tipo
de convergéncia, ndo de um conteudo utilizado em outros espacos,
mas sim de atores sociais que ganharam fama inicialmente na TV
e agora ingressam em novas midias. Como por exemplo, no video
“IMITANDO YOUTUBERS 5 - Celso Portiolli e Lucas Inutilismo”, em
que o apresentador do SBT, Celso Portiolli, que recentemente se
tornou um youtuber, participa.

CONSIDERACOES FINAIS

O principal conceito aparente no conteudo do canal é a cultura da
convergéncia de Jenkins (2009), uma vez que de diferentes manei-
ras Castanhari utiliza de produtos que ndo foram criados por ele
para construir suas narrativas o que estd presente em todas as
categorias, como por exemplo na categoria Nostalgicos quando
apresenta sobre a saga cinematografica Harry Potter e se utiliza de
trechos dos filmes, informacdes dos livros, entrevistas da autora,
referéncias de programas que versam sobre o tema; e na categoria
Musicais em que informacdes de outra saga cinematografica, Star
Wars, é utilizada como enredo para a criacdo da musica e clipe.

O conceito de Lévy trazidos por Jenkins (2009), de inteligéncia cole-
tiva, se faz presente uma vez que as narrativas dos videos acabam
por construir um conhecimento mais completo sobre o assunto
abordado em cada video, além que essa construcdo, muitas vezes
conta com a participagdo de outras pessoas que colaboram na pro-
ducdo do conteudo, como no caso do video Harry Potter em que
Castanhari contou com a ajuda do youtuber Thiego Novais, para
elaborar o seu roteiro; e nos videos da categoria Criacdes Proprias
em que conta com a parceria do Combo Estudios.

Nesse mesmo sentido, se da a cultura participativa do {3, ja que os
produtos da cultura massiva retratados nos videos sdo objetos de
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admiracdo de seu criador, sejam esses apresentados de forma mais
fiel de seus conteudos, como nos videos apresentados na Categoria
Nostdlgicos e Virais Semanais; através de parddias como na cate-
goria musicais; ou em detalhes apresentados, como no video ana-
lisado da categoria Criac6es Proprias. As marcas no proprio dis-
curso de Castanhari apresentam uma relacdo com os fés, ao citar
que certo conteudo foi pedido por esses, e também pelo fato de sua
comunidade de fas possuir um apelido préprio, a “Nose Gang”.

As leis da ciber-cultura-remix apresentadas por Lemos (2005) tam-
bém sdo encontradas, em especial a primeira e a terceira. A pri-
meira, “liberacdo do polo de emissdo”, vai ao encontro com a divul-
gacao de conteudos criados por terceiros e reutilizados, o que pode
vir a acarretar em problemas de direitos autorais.

A Terceira, a lei de “reconfiguracdo”, é a que mais pode ser obser-
vada a partir dos videos, que se assemelha com o que é tratado
como cultura da convergéncia, onde os conteudos que foram cria-
dos para uma determinada midia, acabam ganhando releituras e
tem sua forma de apresentacdo modificadas a fim de possuirem
um novo sentido. Ou seja, o fato de Castanhari trabalhar com con-
teudos oriundos das midias tradicionais, ndo se restringe a ideia
de remediacdo que deriva de se transitar de um meio ao outro,
mas de uma releitura dos mesmos. No caso do video analisado da
categoria Remix, os personagens da Liga da Justica e o lugar em
que esses se situam permanecem com suas caracteristicas gerais
como no desenho animado original, no entanto os personagens
sdo redesenhados, reanimados e redublados em um roteiro novo,
com uma histéria que foge do que seria o esperado para esses,
se configurado como uma narrativa transmididticas do desenho
animado. Na categoria TAG’s também encontramos um exemplo
do conceito de cultura remix, uma vez que os videos dessa cate-
goria se assemelham a game-shows televisivos, como no video
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analisado em que os youtubers que sdo parodiados, provém de
indicacdes dos interagentes.

O canal também apresenta diversas estratégias comunicacionais,
como por exemplo o uso de parddias como forma de conexdo com
0 publico, uma vez que, principalmente nos videos categorizados
como TAG’s, sdo os interagentes que sugerem os temas que serdo
abordados. Outra estratégia é a presenca de outros youtubers, que
acaba servindo como uma via de méo dupla, tanto para que esses
sejam divulgados para os interagentes do canal como também para
que o canal seja divulgado para outros usudrios da plataforma.
Uma das estratégias mais utilizadas se faz presente na propria lin-
guagem dos videos, a diversidade de formas de apresentacdo e dos
conteudos, agrega diferentes tipos de interagentes, que chegam ao
canal ndo somente pelos videos que tratam da temaética central do
canal, mas também pelas animacdes, pelas parddias, etc.

Os produtos da cultura massiva, em suas diferentes formas, ser-
vem como uma base para que Felipe Castanhari construa o seu
proprio produto. E que, por apresentd-lo - principalmente para
quem assim como ele, vivenciou a época em que esses conteudos
massivos eram transmitidos em seus respectivos meios-, acaba
por conceber uma identifica¢do, inicialmente pelo tema que esta
sendo tratado e posteriormente pela forma com que os mesmos
sdo apresentados, estabelecendo novas interacdes.
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A R EC E P QAO das leitoras da revista Capricho em suas

multiplas plataformas digitais de publicacdo e circulacdo de conte-
udo, levando também em consideragdo como se da a identificacdo
das leitoras com a revista em um contexto de convergéncia midié-
tica sdo estudadas no presente capitulo.

Segundo Scalzo (2014), a revista Capricho ou CH, como também é
chamada, pertence a Editora Abril, e ao longo dos seus anos passou
por véarias modifica¢ées. Quando criada, em 1952, foi dedicada a
fotonovelas, mas com o advento da televisdo, e consequentemente
das telenovelas, teve que se reestruturar. Entdo, comecou a ser de
variedades, para donas de casa jovens. Depois dessas mudancas,
houve muitas outras. A CH ja foi “a revista da gatinha”, j& mudou
algumas vezes a idade do seu publico alvo, e até mesmo tentou

investir em um publico masculino, com a revista Capricho Boys.

Em 2014, foi lancada a revista digital semanal Capricho Week,
que tinha conteudos apenas para iPhones. Nessa época, a revista
impressa ainda estava nas bancas, com uma periodicidade mensal.
No ano de 2015, para a surpresa das leitoras, a CH anuncia o fim
da revista impressa, apostando apenas na Capricho Week, com a
disponibilidades para iPhone, iPads, celulares e tablets Androids.
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A partir de Dourado (2014), entende-se a Capricho Week como uma
revista portatil, por ser consumida em celulares a partir de aplica-
tivos, que podem ser baixados na loja App Store. Segundo Cunha
(2011 apud Dourado, 2014), os apps proporcionam que o leitor
tenha acesso a informacdes atualizadas on-line, podendo visuali-
zar galeria de fotos e ter acesso a conteudos exclusivos daquele
meio, caracteristicas que a CH Week apresenta.

Além da revista portatil, a Capricho aposta em redes sociais, propi-
ciando a aproximacéo entre a revista e o publico leitor. Ela possui
um site oficial, paginas no Facebook, Twitter, Instagram e Pinte-
rest e um canal no Youtube. Apresenta também a TV Capricho, que
pode ser acessada através de uma aba disponivel no seu site oficial
e nas suas demais redes sociais.

Com essa contextualizacdo sobre a CH e suas recentes modifica-
¢des no projeto editorial e nas plataformas de distribuigéo, buscou-
-se entender como se d4 a recepcdo da revista por suas leitoras,
considerando as multiplas plataformas em que a publicacéo é dis-
ponibilizada. Como um estudo de recepcdo, o foco do capitulo se
dé& narelagéo das leitoras com a publicacdo, de que forma elas per-
cebem as modificacdes, se hd uma identificacdo delas com essas
mudancas e quais sdo as suas possiveis criticas sobre o aplicativo
da revista e suas multiplas plataformas.

NOVO CENARIO DAS PUBLICACOES DE REVISTAS

Segundo Ali (2009, p.18), a revista € um meio de comunicac¢do que
possui vantagens, em comparac¢do com outros, por ser portatil, facil
de usar e oferecer grande quantidade de informacdo por um custo
pequeno. Ja para Scalzo, € um veiculo de comunicacdo, um negdcio,
uma marca, um objeto, um conjunto de servigos, uma mistura de
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jornalismo e entretenimento. A autora também diz que a revista “é
feita com confianca, credibilidade, expectativas, idealizag¢des, erros,
pedidos de desculpas, acertos, brigas, reconciliacdes” (SCALZO,
2014, p.11). Assim, a revista constréi com o seu leitor um tipo de
relacionamento e amizade, ndo apenas distribui informacdes.

Natansohn et. al (2013) observam que as revistas em plataformas
on-line sdo produtos que se encontram em uma constante transfor-
macdo e mudanca tecnolégica, e que fazem parte da convergéncia
cultural, o que, segundo Jenkins (2009. p. 29), refere-se ao “fluxo
de conteudos através de multiplas plataformas de midia, a coope-
racdo entre multiplos mercados mididticos e ao comportamento
migratdrio dos publicos dos meios de comunicacao [...]”. Assim, da
mesma forma que o mercado editorial ao todo, a revista também
vem moldando-se e convergindo para o meio digital. De acordo
com Natansohn et. al, a convergéncia tecnoldgica e cultural per-
mite a producdo e distribuicéo de contetidos em diversas platafor-
mas e suportes, colabora para varios tipos de formas simultaneas
de consumo e agregacdo social e gera novos protocolos de partici-
pacdo e praticas culturais.

Também é importante destacar os dispositivos de acesso a Capri-
cho Week, os quais sdo: telefone smartphone e tablet. Lemos
(2007) conceitua o celular como um “dispositivo Hibrido Mdvel de
Conexdo Multirredes”, entendendo que é dispositivo, por ser uma
tecnologia de comunicacdo; hibrido, por ter funcdes de telefone,
computador, maquina fotografica e outros; movel por ser portatil e
conectado por redes sem fio; e multirredes, por ter bluetooth, infra-
vermelho, internet, celular e redes de satélite. Outro dispositivo é o
tablet, que segundo Paulino (2013), é uma midia “imersiva e intera-
tiva”, por apresentar caracteristicas que influenciam na forma de
apresentacdo e interacdo com o conteudo, sendo elas: a orientagdo
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duplal, a profundidade? e a tatilidade®. Apesar de Paulino e Pluvi-
nage e Horie (2012) considerarem essas caracteristicas exclusivas
do tablet, os smartphones também ja estdo apresentando essas pos-
sibilidades, atuando como dispositivos hibridos de comunicacéo.

Segundo Pluvinage e Horie as proprias publicacGes on-line tam-
bém possuem caracteristicas, que sdo a hipertextualidade, a mul-
timidialidade e a interatividade. Além disso, as revistas também
estdo inseridas em um contexto de convergéncia cultural, em rela-
¢do aos sites de redes sociais.

Para Bardoel e Deuze (2000), a interatividade propicia que o leitor
sinta-se mais proximo da noticia jornalistica, por meio da disponi-
bilizacdo de um local para expressar sua opinido. Ja a hipertextua-
lidade, para Palacios (2003), oferece a leitura através da disponibi-
lizagdo de diversos links. De acordo com Canavilhas (1999), os links
revelam uma tendéncia do leitor a ser o proativo da leitura, sendo
conduzido - tanto para Canavilhas, quanto para Bardoel e Deuze
— para vdrios tipos de textos complementares. Por fim, a multimi-
dialidade, para Schwingel (2012), refere-se a conteudos de natu-
rezas diferenciadas, como dudios, videos, imagens, dentre outros,
que estdo combinados em uma narrativa, independentemente do
suporte.

Scolari (2008), além das apresentadas acima, também seleciona
caracteristicas da comunicacdo digital interativa, as quais sdo
tecnologia digital%, que se refere a transformacéo tecnoldgica do

1 Possibilidade de leitura vertical e na horizontal, apenas mudando a orientacéo do tablet
para acontecer a mudanga automatica (PLUVINAGE; HORIE, 2012).

2 Leitura com pdaginas apresentadas acima ou abaixo de outras paginas (PLUVINAGE;
HORIE, 2012).

3 A partir do touchscreen permite o toque na tela para interagir com os recursos disponiveis
no conteudo, como fotos, graficos, videos e dentre outros (PAULINO, 2012).

4 0Os conteudos podem ser ampliados, modulados, arquivados, manipulados, recombinados,
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processo de producdo de novas formas de comunicacdo; e a reti-
cularidade’, caracterizada pela configuracdo de “muitos-para-mui-
tos”, em que uma rede usudrios interagem entre si, mediados por
documentos compartilhados e dispositivos de informagéo.

Para além dessas caracteristicas, ha questdes de convergéncia jor-
nalistica, em relacdo, principalmente, aos sites de redes sociais das
revistas. O acesso rapido a informacéo por meio das midias digi-
tais impulsiona a convergéncia e incentiva a maior participacéo do
publico, principalmente dos jovens, pela facilidade de utilizar as
novas tecnologias (RASERA, 2011 apud QUADROS; RASERA; MOS-
CHETTA, 2013).

Nessa era da convergéncia, as colaboragdes nas redes sociais pro-
porcionam que haja mudancas no fazer jornalistico e na produ-
cdo editorial. Os préprios comunicadores, até mesmo os de midias
impressas, ja tém divulgado conteudos em redes sociais, como
Twitter e Facebook, fazendo com que os jovens, por exemplo, que
estdo sempre conectados, sejam atraidos pelo entretenimento
e informacdo de fécil e rdpido acesso (QUADROS; RASERA; MOS-
CHETTA, 2013). Além disso, segundo Barros (2013), a presenca
digital de revistas, por exemplo, colabora para que as midias cons-
truam vinculos mais fortes com os seus leitores e estes entre si.

fragmentados, reconvertidos e reproduzidos mantendo-os idénticos aos originais. (SCOLARI,
2008).

5 Asinformacdes ndo ficam apenas nas maos das grandes midias massivas, pois os usudrios
das redes podem produzir e distribuir conteudos e opinides para muitas pessoas, através da
rede (SCOLARI, 2008).
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RECEPCAO E PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Segundo Jensen e Rosengren (1990 apud JACKS; ESCOSTEGUY,
2005), a andlise de recep¢do comparte com os estudos culturais a
visdo de que a mensagem dos meios sdo formas culturais abertas
a diferentes decodificacdes e a audiéncia € constituida por sujeitos
de producdo de sentido. Refor¢cando, Cogo (2009) ainda apresenta
que a premissa fundamental dos estudos de recepgdo € que:

Embora os processos mididticos intervenham fundamental-
mente na constitui¢do e na conformacdo das interagdes, das
memorias e imagindrios sociais, os individuos sdo sujeitos ati-
vos em todo o processo de comunicagdo, conferindo usos espe-
cificos (e sentidos) oferecidos pelas midias (COGO, 2009, p. 4).

Entdo, os sujeitos participantes do processo de recepcdo sdo ativos
e os sentidos concebidos por eles ndo sdo necessariamente 0s “pro-
postos por produtores dos meios de comunicacdo, [...] uma vez que
sdo permanentemente negociados com base nas experiéncias e pra-
ticas individuais e coletivas dos receptores” (COGO, 2009, p. 4).

Dentre os autores que discutem a relacdo entre os receptores e
meios estdo Martin-Barbero e Orozco. O primeiro pesquisador
entende a comunicagdo como praticas sociais em que o receptor
é produtor de sentidos e que o cotidiano é o espaco essencial da
comunicacdo. Ja Orozco, segundo Escosteguy e Jacks (2005), tem
uma pergunta principal que orienta o esfor¢o tedrico-metodolo-
gico da recepcdo, que é: “como se realiza a interacdo entre televi-
sdo e audiéncia?”. A resposta, de acordo com as autoras, comeca a
ser buscada pelos estudos culturais britanicos e latino-americanos.
Trata-se a recepgdo como um processo que resulta da interagdo
entre receptor\televisdo\mediacdes, sendo que a ultima é referente
ao ato de ver televisdo. A TV, neste caso, também é uma mediacao,
por ser uma instituicdo formadora de significados, que sédo legiti-
mas 4 sua audiéncia.
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Com base em Martin-Barbero e Orozco, a recepcdo se da a partir
das condigdes de vivéncias e experiéncias no ato da prépria recep-
¢do. O individuo é inserido em diferentes tipos de mediacgdes e isso
contribui para que possa ressignificar os conteudos de diferentes
formas. As novas midias e o processo de convergéncia podem ser
citados como outras condi¢des de vivéncias e experiéncias propor-
cionadas para o leitor.

Segundo Mariani e Jobim (2016), o leitor virtual pode estabele-
cer diferentes inter-relagdes com outros sujeitos e ndo apenas
com o texto. Gruszynski (2016) diz que essas rela¢des podem se
dar através de redes sociais e plataformas de compartilhamento,
“que mobilizam sua atencdo e participacdo no sentido da produ-
cdo e circulacdo de informacdes de diferentes tipos e propdsitos
[...]” (GRUSZYNSK]I, 2016, p. 178). Assim, o leitor é para além de um
receptor, podendo participar da producdo e circulacio de conteu-
dos através de plataformas de compartilhamento e redes sociais,
que alteram “[...] significativamente o paradigma da comunica-
cdo de massa concentrado em poucos emissores que se dirigem a
amplos publicos” (GRUSZYNSKI, 2016, p. 178).

Sobre essas novas prdticas, Barros (2013) apresenta a ideia de
uma leitura coletiva, dizendo que a perspectiva apresentada por
um leitor pode influenciar a leitura consecutiva de outro e assim
por diante. Entdo, a leitura coletiva, a partir de redes sociais e
plataformas de relacionamento, é uma pratica em que diferentes
receptores tém a possibilidade de trocas de opinides e informa-
¢cdes, mudando a légica da comunicagdo de massa para a de mui-
tos-para-muitos, como conceituada por Scolari (2008).

Para além desses autores, Orozco (2010) também traz a perspec-
tiva de um leitor ativo, mas em uma ideia de transito de audiéncias
receptivas. Para ele, a mediacdo comunicacional é entendida como
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um transito das audiéncias, tanto como receptores quanto pro-
dutores de conteudos, e esse transito ndo é um movimento exclu-
dente, mas sim uma atividade que configura o leitor tanto como
produtor quanto como audiéncia.

Neste capitulo, os estudos de recepcdo sdo compreendidos como
perspectiva tedrica e metodoldgica, norteando a construcdo da
pesquisa a partir de uma abordagem qualitativa, combinando
diferentes etapas e procedimentos metodoldgicos. Segundo Neves
(1996), a obtencdo de dados descritivos, a partir do contato direto
e interativo do pesquisador com a situacdo do objeto de estudo, faz
parte da pesquisa qualitativa. Neste tipo de pesquisa é frequente
que o pesquisador queira entender os fendmenos a partir da pers-
pectiva dos participantes da situacdo estudada. Dentre as etapas
e procedimentos qualitativos, estdo as pesquisas bibliograficas,
exploratorias e empiricas.

A pesquisa bibliogréfica é o procedimento que objetiva identificar
informacoes bibliograficas, selecionar documentos que sdo neces-
sdrios para o estudo e execucdo de anotag¢des e fichamentos desses
materiais para que possam ser utilizados na escrita do trabalho
(STUMPF, 2009). J& a pesquisa exploratdria refere-se a “investir
em planejamento, construcdo e realizacdo de sucessivas aproxi-
macdes ao concreto empirico, a partir de varias angulacdes possi-
veis — angulacdes que interessam ao problema/objeto em constru-
¢do” (BONIN, 2008, p. 125). Neste capitulo, a pesquisa exploratdria
foi utilizada para o mapeamento e aproximagdo da CH nas redes
sociais e revista portdtil, bem como levantamento e andalise descri-
tiva das redes sociais construidas pelos leitores utilizando o nome
da revista, como paginas e grupos de interesse.
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Também foi utilizada a pesquisa empirica de aprofundamento das
questdes que envolvem a recepcdo da revista CH pelas leitoras, que
foi divida em um questiondrio® on-line e entrevistas. O questiona-
rio teve formato on-line para alcangar um numero maior de res-
pondentes. Possuia 18 questdes, sendo seis abertas e 12 fechadas,
e foi distribuido do dia 15 de setembro a sete de outubro de 2017,
a partir da pesquisa exploratodria que contribuiu na aproximacao
da pesquisadora com os grupos e paginas criadas pelas préprios
leitoras. Foram formuladas questdes a fim de conhecer os respon-
dentes, como sexo, idade, estado e escolaridade. Além dessas, esti-
veram presentes perguntas que nortearam as questdes de acesso
a Capricho, em relacdo as redes sociais, revista portatil e por quais
dispositivos acontece a leitura. Também foram questionadas sobre
onde, quando e como acontece a recep¢do da revista e quais as
praticas apds a leitura. Ainda foram trazidas algumas relacionadas
aos assuntos e secdes da Capricho e recursos da revista portatil
que contribuem no momento da pratica de leitura. Para finalizar,
perguntou-se o porqué de ser uma leitora Capricho, a fim de enten-
der a identificacdo das leitoras com a revista.

Apés a aplicacdo dos questiondrios as leitoras foram inseridas em
trés categorias que identificam perfis ou tendéncias preferenciais
de leitura. Estas categorias ndo sdo fechadas e foram formuladas
pela autora de modo a melhor organizar os dados empiricos.

6 Segundo Gil (2008), questiondrio é uma técnica de investigacdo que é composta por
questdes subordinadas para pessoas a fim de obter informagdes sobre sentimentos, valores,
conhecimentos, e etc.
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Leitoras de

multiplataformas

Remix Leitoras

esporadicas das

multiplataformas

Leitoras de redes

sociais

*sdo assinantes da revista Capricho Week
* e
acompanham pelas redes sociais;

*podem ou nao ler as edi¢des especiais e participar de grupos e pagi-

nas ndo oficiais da CH.

*ja tiveram algum contato com a antiga revista impressa, antes da
migragdo completa para o digital.

*compram edi¢des avulsas da CH;
*acompanham a revista nas redes sociais;

*podem ou néo participar de grupos e paginas nao oficiais da Capri-

cho, e adquirir ou ndo as edigoes impressas;

*grande parte ja tiveram algum contato com a revista impressa, antes

da migragdo total para o digital.
*seguem a CH nas suas redes sociais;

*ja assinaram a CH impressa, mas agora apenas seguem pelas redes
sociais por diversos motivos (acham que os contetidos n&o sdo mais
tao vélidos em relagdo as suas idades; ou ndo tem mais como acessar
arevista CH apds a sua migragado por impossibilidade de compra em

banca, por exemplo);

*algumas estéo presentes em grupos e/ou paginas nao oficiais da CH

e costumam adquirir as edigdes especiais impressas.

Quadro 01: Categorizacdo das leitoras Capricho. Fonte: Autora.

Apds a andlise dos questiondrios foi utilizada a técnica de entre-
vistas’ de estrutura semi-aberta®. As leitoras selecionadas foram
localizadas, por meio dos dados de contato preenchidos em uma
questdo do questiondrio. Varias ndo puderam participar por nédo
terem permissdo dos responsaveis. Apesar disso, realizou-se

7 Segundo Duarte (2009), entrevista € um recurso metodoldgico que tem como objetivo,
fundamentado em teorias e pressupostos, recolher propostas a partir da experiéncia

subjetiva do entrevistado, com base nas informacdes que se deseja saber e conhecer.

8 Aentrevista semi-aberta contém um roteiro que da cobertura ao interesse do pesquisador

perante o trabalho (DUARTE, 2009).
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entrevistas com uma leitora multiplataforma, uma esporadica de
multiplataforma e duas leitoras de redes sociais. Para as entre-
vistas, que foram realizadas através da ligacdo de voz do chat do
Facebook, estruturou-se trés blocos de perguntas distintos, sendo
um para cada categorizacdo de leitora, por cada tipo possuir carac-
teristicas especificas.

O primeiro bloco e o segundo bloco, formulados, respectivamente,
para leitoras de multiplataformas e leitoras esporadicas das mul-
tiplataformas, continham oito questdes; e o terceiro, estruturado
para as leitoras de redes sociais, tinha nove questdes. As entrevis-
tas foram gravadas e depois transcritas para melhor analise.

A REVISTA CAPRICHO

A Capricho possui uma revista portatil, que pode ser baixada a par-
tir de um aplicativo® disponivel na Play Store, do Android, ou Apple
App Store, do I0S. Segundo o Site PlubAbril®, a CH tem como leito-
ras meninas de 13 a 17 anos, com interesses em assuntos de moda,
beleza, musica e descobertas. As suas se¢des sdo Playlist, Colirio,
“Ta rolando”, Trivia, Favoritos, Capa, Moda, Garimpo, Beleza, “Fun
fun fun”, Universo, “New Star” e Hor6scopo. Em algumas dessas
secOes se encontram dicas de roupas, comidas, objetos e maquia-
gens, por exemplo, trazendo precos e fazendo anuncios e propa-
gandas para compras, on-line ou nao.

Dentre suas caracteristicas, a revista apresenta a hipertextuali-
dade, com links; multimidialidade, com slideshow; profundidade;
e interatividade, a partir das suas redes sociais: Facebook, Twitter,
Instagram, Pinterest e Canal do Youtube.

9 Arevista CH Week pode ser comprada a partir de um cartdo de crédito, tendo com prego
de capa R$ 2,49.

10 PUBLIABRIL. Disponivel em: http://publiabril.abril.com.br/marcas/capricho. Acesso em:
17 de dez. de 2017.
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Figura 01 e 02: Capa da Capricho Week, edi¢do 166/margo de 2017; e imagem do
aplicativo na Play Store. | Fonte: Aplicativo Capricho Week.

RECEPCAO DAS LEITORAS CAPRICHO: UMA ANALISE

Como ja comentado, a CH é voltada para meninas entre 13 e
17 anos. Apesar disso, a partir dos questiondrios, percebeu-se
uma expansdo na idade, sendo a média de respondentes de 15
a 19 anos. Essas meninas alcancadas na pesquisa frequentam/ja
frequentaram o Ensino Médio ou estdo cursando o Ensino Supe-
rior, e sdo residentes, na sua maioria, dos Estados de Sdo Paulo (80
leitoras) e Rio Grande do Sul (46 leitoras).

Das 283 leitoras que responderam os questiondrios, apenas qua-
tro assinam a revista aplicativo, 33 compram edicdes avulsas e 278
acompanham pelas redes sociais''. Em relacdo ao pouco acesso a

11 Por os questiondrios terem sido divulgados nas redes sociais da revista, seria provavel
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revista portatil, o Midia Kit de 2017, disponivel no site PubliAbril,
apresenta que ela tem como circulacdo de vendas 7 mil exempla-
res semanais. Esse dado, em contraste com o engajamento das
redes sociais, pode trazer a hipdtese de redugéo de assinantes ap6s
a migracdo total para o ambiente digital.

Além disso, na andlise dos questionarios, foi indicado que dentre os
recursos!? que contribuem na leitura da revista portatil, em ordem
de preferéncia, estdo a galeria de imagens (ou slideshow), possibili-
dade de interagir com a tela, sumario interativo e links para redes
sociais de famosos e para outros sites e redes sociais da revista.
Também se constatou que o telefone celular é o aparelho mais uti-
lizado para o acesso da CH, e que o Facebook, seguido pelo Insta-
gram, sdo as principais redes de acompanhamento da revista pelas
leitoras. Além disso, as receptoras tém como praticas posteriores a
leitura, tanto das redes quanto da revista portatil, comentar sobre
os conteudos com amigos e conhecidos, comentar e interagir nas
redes sociais da CH e compartilhar ideias e debates sobre os assun-
tos na sua timeline das redes sociais. Dentre os momentos e lugares
de leitura, tém-se: em casa, nos finais de semana e outros momen-
tos livres e até mesmo quando estdo em deslocamento. Outro lugar
significativo para leitura é a escola, onde se pode ler junto com as
amigas, por exemplo. J& os assuntos ou sec¢des que tiveram desta-
que foram Hordscopo, Moda e Beleza e Playlist'®. Sobre as edi¢0es

que todas respondessem que acompanham a CH nas redes, ndo apenas 278. Com uma
andlise minuciosa, percebeu-se que realmente essas leitoras acompanham a CH nas redes
sociais, havendo apenas uma confusdo durante o ato de responder a questéo.

12 206 leitoras responderam, sendo que apenas 37 disseram ler a portdtil. Como hipétese
se tem que algumas tiveram algum acesso a revista, por meio de amigas, ou uma possivel
confusdo ao responder.

13 Apenas 276 leitoras responderam sobre os assuntos, por talvez acharem que era voltada
apenas para quem € leitora da portatil, uma vez que as tematicas foram baseadas nas se¢des
da mesma. Mas os sites e redes sociais também tém as mesmas tematicas, com a mesma
abordagem.
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especiais impressas'4, apenas 61 respondentes dizem ter acesso a

esses materiais.

A ultima questdo de carater aberto teve como objetivo saber o por-
qué de ser leitora Capricho e acompanhar as redes sociais. As res-
postas foram agrupadas em seis categorias, com sentidos comuns,
as quais sdo: atualizacdo de assuntos's; entretenimento®; leitura
através de feeds de noticia'’; revista como uma amiga'é; qualidade
da CH?®; e Capricho como fonte de autoestima?. De todas que res-
ponderam a questdo, 12 disseram que ndo sabiam o porqué de ser
leitora Capricho.

Para a realizacdo das entrevistas foram selecionadas leitoras a
partir dos questiondrios, como ja foi explicado anteriormente nos
procedimentos metodolégicos. Usaram-se pseuddnimos para as
entrevistadas, de modo a ndo identifica-las.

14 Com a migracdo completa da CH para o digital, a marca vem apostando em edicdes
especiais impressas, que podem ser adquiridas através da assinatura ou até mesmo ser
compradas nas bancas.

15 Atualizacdo de assuntos de diversos temas: hordscopos, vida de famosos, fas, jovens,
moda e etc (160 respondentes).

16 Leitura de algo divertido e interessante, que serve para se entreter em horarios vagos.
H4 leitoras aqui que também veem a CH como hobby, por terem contato com a publicagdo
desde a adolescéncia (109 respondentes).

17 Composto por leitoras que, por seguirem a CH nas redes sociais, leem apenas as postagens
que lhes interessam a partir do feed de noticias (quatro respondentes).

18 Leem a Capricho pela aproximacao entre revista e leitora como um relacionamento de
amizade (sete respondentes).

19 Consideram como uma publicacdo de matérias de qualidade e importancia para si (sete
respondentes).

20 Consideram que a CH contribui no aumento da autoestima pessoal, deixando de lado os
estere6tipos que incomodam e assombram as adolescentes (trés respondentes).
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. Ensino Médio Rio de leitora de
Maria 16 anos i X )
incompleto Janeiro multiplataformas
Ensino
Mato Grosso leitora esporadica de
Ana 19 anos Superior
do Sul multiplataformas
incompleto
Ensino Médio leitora de redes
Laura 16 anos i Acre .
incompleto sociais
. Ensino Médio Rio Grande leitora de redes
Gabriela 17 anos X .
incompleto do Sul sociais

Quadro 02: Informacdes sobre as leitoras entrevistadas. Fonte: Autora.

Com a realizacdo das entrevistas, percebeu-se que a leitura da CH
pode ser realizada através da estrutura de articulacdo em rede
entre as suas diferentes multiplataformas, em que a integracéo
entre essas multiplataformas é incentivada por elas proprias, por
exemplo: as redes sociais da CH sdo integradas entre elas, uma vez
que as matérias divulgadas no Twitter, Facebook e Instagram sdo
direcionadas para o Site oficial. Laura indica esta leitura integrada
das redes, falando que acessa através da timeline.

Basicamente é assim, eu entro no Facebook e sempre aparece
postagens na minha timeline mesmo, ai me dd uma curiosi-
dade e eu vou ld e vejo o que td acontecendo. Ou determinado
assunto que eu quero procurar, sobre garotos ou algo do tipo,
eu entro no site, ai eu vou ld e busco. (Laura, 16 anos, ensino
médio incompleto, Acre)

As leitoras tém a prdtica de entrar nas redes sociais da CH por
meio das noticias da timeline, mas também existem assuntos que
elas mesmas procuram no Site. As matérias sdo disponibilizadas
na timeline porque as adolescentes seguem essas paginas e, ao
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visualizar ou clicar nos links sugeridos, sdo consideradas relevan-
tes pela légica das redes sociais. Segundo Camila Fusco, gerente de
comunicacdo do Facebook Brasil, em reportagem para o site Meio
& Mensagem em 2013%, a distribuicdo do feed de noticias é orien-
tada conforme o comportamento social de cada usudrio, ndo apa-
recendo todas as mensagens em cada timeline. Conforme a expli-
cacdo de Fusco, pode-se considerar que a logica das redes colabora
como um incentivador a leitura, disponibilizando contetidos que
vao de acordo com o interesse do leitor.

Outras praticas observadas nas entrevistas relacionam-se com
articulacdo de links:

[...] Eu acho legal, por exemplo, eles botam uma playlist, ai
clica e vocé jd consegue ouvir a musica que eles tdo indi-
cando. Eu gosto, porque eles indicam um produto, dai vocé
clica e jd vai pro site que pode fazer compra do produto. Eu
acho mais simples, mais a ver como a gente é hoje em dia. A
gente é muito ligada em tecnologia, entdo é tudo mais rdpido
pela revista online. (Maria, 16 anos, ensino médio incom-

pleto, Rio de Janeiro)

Percebe-se 0 quanto essa articulacéo de links, que se refere ao con-
ceito de hipertextualidade de Canavilhas (1999) e Bardoel e Deuze
(2000), é um facilitador na hora da leitura e no acesso aos materiais
que a CH disponibiliza.

Também foi dada énfase para as marcagdes de amigas nos comen-
tarios das redes sociais ou até mesmo no ato de tirar prints das
telas. Antes havia a pratica de recortar, guardar e emprestar.

21 MEIO & MENSAGEM. Disponivel em: <http://www.meioemensagem.com.br/home/
midia/2013/12/06/reducao-do-alcance-e-natural-diz-facebook.html>. Acesso em: 01 de out.
de 2018.
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Agora, com o digital, o recorte se refere aos prints, que sdo compar-
tilhados e enviados para amigas:

Por exemplo, eu vejo uma matéria sobre uma receita que fala
sobre como diminuir espinhas, digamos, né? Eu tiro print, ou
entdo eu menciono ela no comentdrio: “olha que legal que dd
pra fazer. Super bacana, né!? Vamo tentar?”. Geralmente é, é
nessas ocasioes, assim. [...] De looks também quando posta
uma foto de alguém e eu gosto da roupa. Sempre menciono
ela “ah vamos buscar algo parecido?!”. (Laura, 16 anos,
ensino médio incompleto, Acre)

A partir do que foi exposto sobre as praticas apoés a leitura da CH,
tanto nas redes sociais quanto na revista Week, pode-se retomar
a leitura coletiva apresentada por Barros (2013), que diz que, no
momento do compartilhamento de conteddos com amigos por
meio de plataformas de relacionamento e redes sociais, a pers-
pectiva apresentada pelo leitor que compartilha a matéria pode
influenciar na leitura subsequente. Pode-se dizer que a leitura
coletiva se da através da possibilidade de comentar, compartilhar

e expor opinido através das midias.

Além disso, as receptoras também tém costume de realizar leituras
presenciais da CH em conjunto com suas amigas:

Geralmente acontece no intervalo da escola, porque eu e a
minha amiga estamos em salas diferente, dai a gente se
encontra no intervalo. Ai eu estou ld mexendo no celular e
aparece algo da CH na minha timeline, digamos. Al ela diz “vé
0 hordscopo dessa semana”, dai a gente vai ld e juntas a gente
lé. (Laura, 16 anos, ensino médio incompleto, Acre)

Percebe-se que a leitura em conjunto esta inclusa nas praticas de
leitura da CH, realizando-se no ambiente escolar. Além dessas
praticas de leitura, foram citadas estratégias de aproximacéao e
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conservacdo de receptores da CH. Uma delas é a valorizacdo de

varios tipos de meninas e estilos, Gabriela comenta:

[...] é muito importante as pessoas ndo terem medo, vergo-
nha de ser quem elas sdo. E a Capricho td dando um espago
muito legal para isso, que algumas revistas ainda ndo ddo,
que alguns até canais, sites nédo déo e a Capricho td tipo [...].
As coisas mudaram e a Capricho foi uma das revistas que
acompanharam essa evolugdo e deu abertura para as pessoas
para elas serem quem elas sdo [...]. (Gabriela, 17 anos, ensino
médio incompleto, Rio Grande do Sul)

Outra estratégia é o interesse da revista em saber o que as leitoras
querem ler e do que gostam, valorizando suas opinides.

[...] Eles sempre fazem questiondrios também, sempre per-
guntando tipo, é... Pras leitoras falarem um pouco, para aju-
darem eles. [...] eles sempre, ndo sei, eles interagem nas redes
sociais, principalmente no instagram. E também tem a galera
Capricho né? Que sdo leitoras que escrevem pra revista.
(Maria, 16 anos, ensino médio incompleto, Rio de Janeiro)

Esse interesse da revista sobre os gostos das leitoras que Maria
trouxe em sua fala retrata o conceito de interatividade que Pala-
cios (2013) traz em sua obra. A CH utiliza, ento, estratégias para
além da interagdo nas redes sociais, como também aplicacdo de
questiondrios para que as receptoras compartilhem as temaéticas
de interesse. Outra recurso estratégico é a Galera Capricho:

[...] na metade do ano, eles langam uma inscri¢do que é mais
ou menos para 15 garotas que comeg¢am a escrever para o
site da CH. Dai elas fazem as matérias que tem ld, no site da
CH, que é o Blog da Galera. Entdo a gente escreve sobre o que
a gente quiser pro Blog da Galera. (Maria, 16 anos, ensino

médio incompleto, Rio de Janeiro)
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Esse episodio, due traz a possibilidade das leitoras serem emissoras
de informacéo,|faz lembrar de Orozco (2010), quando este comenta
do transito dos receptores para criadores, produtores e emissores
de conteudos. A CH proporciona que suas leitoras sejam além de
receptoras, sejam criadoras de conteudos no Blog da revista. Com
base no que ja foi explanado, percebe-se a proximidade da Capricho
com as leitoras, acompanhando o crescimento de diversas meninas,
interessando-se nos gostos e estando presente em varias fases das
adolescentes, como uma amiga, lembrando a relacéio da revista com
o leitor, que Scalzo (2014) traz em sua obra. N&do s0 isso, mas como
também proporciona com que algumas se sintam parte do grupo
CH, participando na criacdo de conteudos para o Blog da Galera.

CONSIDERACOES FINAIS

Dentre as principais praticas de leitura que marcam esse contexto
tem-se a interacdo com amigos a partir de marcagdes em redes
sociais ou envio de prints e a realizacdo de praticas de leitura em
conjunto com outras pessoas de forma presencial. Sobre a identifi-
cacgdo das leitoras com a CH, percebeu-se que se da principalmente
pela mudanca do seu projeto editorial, que valoriza diversos tipos

de caracteristicas e personalidades femininas.

Também, neste capitulo, constatou-se a pouca adesdo da leitura a
partir do aplicativo e a preferéncia de paginas e perfis em sites de
redes sociais. Uma hipoétese é a impossibilidade de aquisi¢do por
falta de acesso as formas de pagamento, que sdo mais restritas.
A leitora ndo tem mais a possibilidade de ir comprar a revista em
bancas. Também se percebeu o grande numero de leitoras que sou-
beram responder sobre os recursos de leitura da CH portatil. Isso
leva a pensar na possibilidade de que o acesso da revista pode se
dar a partir de leitura em conjunto.
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Com esta pesquisa, compreendeu-se como a convergéncia midiatica
mudou a atuagdo tanto dos jornalistas e editores, como dos préprios
leitores. As empresas de comunicacdo estdo utilizando de outros
meios para a producdo mididtica e, assim, aproximando-se dos seus
leitores, dando voz, aceitando opinides e construindo uma relagao,
muitas vezes de amizade, por meio das redes. Os préprios usua-
rios estdo inseridos em um cendrio de mudancas, tendo um maior
contato ndo sé com as empresas jornalisticas, mas também com os
outros leitores, podendo constituir lacos e comunidades. Também
deve-se destacar o quanto o mercado de producdo editorial estd em
evoluc¢do, acompanhando costumes e tendéncias dos jovens leitores.
Os produtos editoriais utilizam de estratégias para oferecer uma
experiéncia de recepcdo mais pratica e dindmica por meio de links,
imagens e videos, assim como estratégias para cativar, manter e
satisfazer suas produtoras/receptoras, tanto em relacéo a produgéo
de conteudos quanto em caracteristicas tecnoldgicas.

REFERENCIAS

ALI, Fatima. A arte de editar revistas. 1. ed. Sdo Paulo: Companhia
Editora Nacional, 2009.

BARDOEL, Jo; DEUZE, Mark. Network journalism: converging
competences of old and new media professionals. In: Australian
Journalism Review 23 (2), 2000, p.91-103.

BARROS, Samuel. Interacdo mediada por sites de redes sociais
entre revistas e leitores: um mapeamento de usos e apropriacdes.
In: NATANSON, Graciela (Org.). Jornalismo de revista em redes
digitais. Salvador: EDUFBA, 2013, p. 59-87.

BONIN, Jiani Adriana. A. Exploracdes sobre praticas metodoldgicas
na pesquisa em comunicacdo. Revista FAMECOS, Porto Alegre, v.
15,n.37, p.121-127, dez., 2008.

CANAVILHAS, Jodo Messias. Webjornalismo: Consideracdes gerais
sobre ojornalismonaweb. Portugal, Universidade da Beira Interior,
1999. Apresentacdo no I Congresso Ibérico de Comunicacao.



Maritcheli Vieira Capricho Week

COGO, Denise. Pesquisa em recepcdao na América Latina:
perspectivas tedrico-metodolégicas portal de la comunicacién.
Instituto de la Comunicacién (InCOM) de la UAB (Universidade
Autoénoma de Barcelona), Barcelona, 2009.

DUARTE, Jorge. Entrevista em profundidade. IN: DUARTE,
J.; BARROS, A (Org.). Métodos e técnicas de pesquisa em
comunicacdo. Sdo Paulo: Atlas, 2° ed, 2009.

DOURADO, Tatiana. Modelos de revistas em formatos digitais:
novas ideias e um conceito ampliado. Leituras do jornalismo: Sdo
Paulo, ano 1, n. 1, p.109-124, jan.\jun., 2014.

ESCOSTEGUY, Ana Carolina; JACKS, Nilda. Comunicacdo e
recepcdo. Sdo Paulo: Hacker Editories, 2005.

GIL, Antonio Carlos. Métodos e técnicas de pesquisa social. Sdo
Paulo: Editora Atlas, 6° ed., 2008.

GOMES, Orozco. La investigacién de las audiecias “viejas u nuevas”.
Revista Lationamericana de ciencias de la comunicacidén. Sdo
Paulo: ALAIC, ano 7, n. 13, p. 12- 30, 2010.

GRUSZYNSKI, Ana Claudia. Dispositivos de leitura no cenéario de
convergéncia das midias. In: ROSING, Tania; ZILBERMAN, Regina
(Org.). Leitura: histéria e ensino. Porto Alegre: Edelbra, 2016, p.
169-187.

JENKINS, Henry. Cultura da convergéncia. 2. ed. Sdo Paulo:
Aleph, 2009.

LEMOS, André. Comunicacdo e praticas sociais no espaco urbano:
as caracteristicas dos dispositivos hibridos mdveis de conexdo
multirredes (DHMCM). Comunicacdo, midia e consumo: S&o
Paulo, v. 04, n. 10, p. 23-40, jul., 2007.

MARIANI, Bethania; JOBIM, José Luis. A leitura em perspectiva.
In: ROSING, Tania; ZILBERMAN, Regina (Org.). Leitura: histéria e
ensino. Porto Alegre: Edelbra, 2016, p. 35-47.

MIELNICZUK, Luciana et al. A reportagem hipermidia em revistas
digitais mdveis. In: CANAVILHAS, Jodo; SATUF, Ivan (Org).
Jornalismo para dispositivos moveis: Producdo, distribuicéo e
consumo. Covilha: LabCom, 2015, p. 127-151.

175



176

Caleidoscopio Estudos Editoriais | V.1l

NATANSOHN, Graciela et al. Revistas online: do papel as telinhas.
In: NATANSOHN, Graciela (Org.). Jornalismo de revista em redes
digitais. Salvador: EDUFBA, 2013, p.11-28.

NEVES, José Luis. Pesquisa qualitativa - Caracteristicas, usos e
possibilidades. Caderno de pesquisas em administracido: Sao
Paulo, v. 1, n° 3, 2° sem. 1996.

PALACIOS, Marcos. Ruptura, continuidade e potencializacdo do
jornalismo online: O lugar da memdria. In: MACHADO, Elias;
PALACIOS, Marcos (Org.). Modelos do jornalismo digital,
Salvador: Editora Calandra, 2003.

PAULINO, Rita de Cassia. Revistas Digitais: uma abordagem
sociotecnoldgica de um sistema hipermidia para tablets. In: 10°
ENCONTRO NACIONAL DE PESQUISADORES EM JORNALISMO:
Curitiba, nov, 2012.

PAULINO, Rita de Céassia. Conteudo digital interativo para tablets-
ipad: uma forma hibrida de conteudo digital. In: PAULINO, Rita;
RODRIGUES, Vivian (Org.). Jornalismo para tablets: pesquisa e
pratica. Floriandpolis: Insular, 2013.

PLUVINAGE, Jean-Frédéric; HORIE, Ricardo. Revistas digitais
para Ipad e outros tablets: Arte, geracdo e distribuicdo. Sao
Paulo: Bytes e Types, 2012.

QUADROS, Claudia; RAZERA, Marcella, MOSCHETTA, Andressa.
Jornalismo para tecnologias méveis: o consumo entre jovens. In:
BARBOSA, Suzana; MIELNICZUK, Luciana (Org.). Jornalismo e
tecnologias méveis. Covilhd: LabCom, 2013, p. 141- 160.

SCALZO,Marilia. Jornalismoderevista. 4. ed. Sdo Paulo: Contexto,2014.

SCHWINGEL, Carla. Midias digitais: Producéo de Contetido para a
Web. Sao Paulo: Paulinas, 2012.

SCOLAR]I, Carlos. Hipermediaciones. Elementos para una teoria de
la comunicacidn digital interactiva. Barcelon: Gedisa Editorial, 2008.

STUMPF, Ida Regina. Pesquisa bibliografica. In: DUARTE, Jorge;
BARROS, Antonio (Org.). Métodos e técnicas de pesquisa em
comunicacdo. 2. ed. Sdo Paulo: Atlas, 2009.



MINHA VIAGEM PELA ARTE
MODERNA

LIVROS DE ARTE PARA
CRIANCAS

Alana Zavareze Anillo
Marilia de Araujo Barcellos




178



O PRESENTE capitulo aborda a criacdo da série

intitulada Minha viagem pela Arte Modernat, que trata sobre os
principais pintores e movimentos do periodo: Impressionismo,
P4s-Impressionismo, Cubismo, Neoplasticismo e Suprematismo,
representados por Claude Monet, Vincent Van Gogh, Pablo Picasso,
Piet Mondrian e Kazimir Malevich, respectivamente.

A série surge da importancia de incluir a arte na vida das criancas
desde cedo, pois, conforme Viktor Lowenfeld e W. Lambert Brit-
tain (1977), ela estimula a interagdo da crianca com o seu meio
através dos sentidos, incentivando-a a explorar e investigar o seu
ambiente, tendo grande impacto no seu processo de desenvolvi-
mento e aprendizagem. Visto isso, buscou-se o desenvolvimento
de um produto que, além de cumprir seu papel formador, envolva
o leitor em processos criativos, introduzindo as criangas e pré-
-adolescentes no mundo das artes de forma ludica e participativa,
transmitindo o conteido ndo apenas de forma escrita, mas tam-
bém visual, por meio de sua diagramacéo e projeto grafico relacio-
nados a estética de cada movimento artistico.

1 Disponivel em: https://www.behance.net/gallery/60781831/Colecao-Minha-Viagem-pela-
Arte-Moderna
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Para nortear o desenvolvimento do trabalho, utilizou-se como
metodologia o design thinking que, de acordo com Gavin Ambrose
e Paul Harris (2011), € uma forma de organizar o processo de pen-
samento criativo o qual permite sistematizar ideias e informacdes
com propdsito de gerar um produto coerente com seus objetivos.

Para Ambrose & Harris (2011) o design divide-se em sete etapas
principais: definir, pesquisar, gerar ideias, testar protétipos, sele-
cionar, implementar e aprender. A primeira etapa é a de briefing,
ou definicdo, que consiste em determinar o produto e a quem ele
se destina. A partir dai segue-se para o processo de pesquisa, no
qual coletam-se informagdes que possam alimentar o processo
criativo. A partir desses materiais desenvolve-se um mapa geral a
respeito do assunto que auxiliard no préximo passo: o processo de
geracdo de ideias.

Na etapa trés — gerar ideias — sdo utilizados os materiais reunidos
na etapa de pesquisa para iniciar o desenvolvimento do produto
propriamente dito. Neste processo, as solu¢des encontradas podem
requerer testes prévios para avaliar sua viabilidade técnica. Essa
avaliacdo é feita na etapa quatro: testagem de prototipos.

Concluidas estas etapas, passa-se para a sele¢do, que consiste em
decidir qual a solucdo mais apropriada para resolver o problema
do briefing. E, a partir disso, realiza-se a implementacdo, etapa em
que o designer repassa as especifica¢des do projeto para os respon-
sdveis por produzir o produto final. Por ultimo ocorre a etapa de
aprendizado, a qual o designer avalia se a solucdo implementada
atingiu os objetivos com o intuito de adquirir conhecimentos que
possam ser utilizados em producdes futuras.

A partir das defini¢cdes de Ambrose & Harris (2011), foi desenvol-
vida a metodologia para o desenvolvimento do trabalho, que con-
sistiu nas sete etapas do design thinking reorganizadas de maneira
a melhor se adequar a proposta: 1) Definicdo: determina¢do da
proposta do trabalho (pré-projeto); 2) Pesquisa: fundamentacéo
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tedrica; 3) Geracdo de Ideias: desenvolvimento de planos a partir
dos dados reunidos na etapa de pesquisa e elaboracdo de painel de
referéncias visuais; 4) Selecdo: definicdo do conceito da publica-
cdo, projeto editorial, conteudo e projeto grafico; 5) Implementa-
cdo: elaboragdo do produto final; 6) Testagem de protétipos: cria-
cdo de moldes e bonecos de teste; 7) Aprendizagem: avaliacdo da
adequacdo do produto final em relacdo aos objetivos propostos.

LIVROS, ARTE E INFANCIA

Para que se pudesse ter subsidio para o desenvolvimento do pro-
duto proposto, foi necessario compreender o panorama histérico
do livro infantil, principalmente no que tange ao aspecto visual,
desde suas origens até os dias atuais. Além disso, considera-se
importante estudar a relevancia do livro na formacéo do individuo,
bem como o estdgio de desenvolvimento no qual se encontra. Por
fim, foram listadas algumas publica¢des que compdem o cendrio
de livros de arte para criancas no Brasil e no mundo, de maneira
com que fosse possivel perceber caracteristicas em comum com a
presente proposta.

EVOLUCAO DO LIVRO INFANTIL

De acordo com Regina Zilberman (1981), os primeiros livros para
criancgas datam do século XVII e surgem juntamente com a concep-
cdo de infancia como faixa etdria distinta — com interesses e neces-
sidades proprias e que precisava de uma formacdo especifica. A
partir dai, contos folcléricos como os colecionados pelos Irméaos
Grimm - que antes eram contados por e para adultos — passam a
ter um tratamento diferenciado e sdo publicados visando o publico
infantil, trazendo temadticas diversas com o objetivo de transmitir
valores morais e sociais aos pequenos leitores.
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Figura 01: Juvenille Libraries | Fonte: Powers (2008)

A proliferacdo deste tipo de literatura no século XVII, conforme
aponta Alan Powers (2008), se da gracas ao aperfeicoamento da
impressdo tipografica, que permitiu a expansdo da produgdo de
livros. Além disso, o aperfeicoamento da tipografia também pro-
porcionou uma diversificacdo no tratamento dado ao projeto gra-
fico dos livros para crianca.

De acordo com Sophie Van der Linden (2011), as primeiras publica-
¢Oes destinadas aos pequenos leitores comportavam poucas ima-
gens. Até a metade do século XIX, o que dominava o mercado era
o livro com ilustracdo?, composto por um texto principal e algu-
mas ilustracdes em péginas isoladas. E principalmente a partir do
século XIX, conforme aponta Powers (2008), que a preocupagdo

2 Livros com predominio do texto, nos quais a ilustracdo ndo tem grande importancia na
producdo de sentido. Diferente do livro ilustrado, no qual a ilustracéo faz total diferenca e o
texto é intimamente relacionado a mesma (LINDEN, 2011, p. 24).



Alana Anillo | Minha viagem pela arte

com a aparéncia do livro infantil aumenta, pois esse € o momento
em que os editores passam a competir na invenc¢do de modos novos
e agradaveis de apresentar os livros. Um dos melhores exemplos
da época sdo as Juvenille Libraries (Figura 01) — caixas de madeira
com uma tampa deslizante, imitando uma estante com duas prate-
leiras de livros em miniatura.

O aumento da preocupacao com a relacdo entre forma e conteudo
pode ser observada em livros como The Hole Book (1908) (Figura
02), de Peter Newell — que possui relacdo direta entre o conteudo

e a forma fisica.

Conforme assinala Powers (2008), cada vez mais os editores toma-
vam consciéncia de que a aparéncia externa do livro teria impacto
direto nas vendas. Gracas a influéncia do modernismo europeu,
o design grafico se torna mais ousado a partir da década de 1930,
enfatizando antes a comunicac¢do visual do que a verbal.

Todos esses fatores auxiliaram na evolucdo dos livros para crian-
cas, fazendo com que tivessem projetos graficos cada vez mais
audaciosos. Conforme destaca Linden (2011), entre os anos de 1970
e 1980, editoras como a L’Ecole des Loisirs (fundada na Franca,
em 1965), lancaram criac¢des inusitadas como livros-fotograficos,
livros com imagens abstratas, até livros sem nenhuma palavra
escrita. A ludicidade também passa a ser mais trabalhada nesse

periodo, bem como a valorizacdo da criatividade.

A partir de entdo, surgem iniciativas editoriais inovadoras que
ampliam os horizontes do livro infantil contempordneo. Nos
anos 1990, as facilidades na reproducdo proporcionadas pelos
computadores permitiram com que os designers explorassem
muito mais o potencial do livro, culminando numa producédo cada
vez maior de publicacGes inovadoras e estimulantes para leitores
de todas as idades.
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Figura 02 :The Hole Book, Peter Newell (1908) - capa e paginas internas
Fonte: Powers (2008)
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IMPORTANCIA DO LIVRO E DA ARTE NA INFANCIA

Tendo como objetivo a criagdo de uma série de livros de Arte
Moderna voltada ao publico infantil de faixa etdria entre os 9 e 12
anos, é importante descrever a relevancia do livro na formacéo do
individuo. Bem como explicar o estidgio de desenvolvimento em
que se encontra tal publico e qual a relevancia de se trabalhar a
arte nessa etapa da vida da crianca.

A literatura infantil proporciona as criancas meios para que elas
desenvolvam habilidades que facilitam os processos de aprendi-
zagem. Algumas dessas capacidades podem ser percebidas no
aumento do vocabuldrio, na interpretacdo de textos, na reflexdo,
criticidade e criatividade. Estas agem como “facilitadores do pro-
cesso de ensino-aprendizagem nao sé da lingua, mas também das
outras disciplinas” (MARTINS, et al. 2004 apud LOURENCO, 2011,
p- 49).

Mesmo que nem todo livro infantil seja de cunho didético/peda-
gbgico, Bamberger (1977) aponta como importante o uso da lite-
ratura de ndo-ficcdo como suplemento do trabalho de ensino, pois
tais livros aumentam o interesse por determinado assunto, enco-
rajando o aprendizado independente. Contudo, para que a fun¢do
formadora da literatura entre em pratica, € necessaria adequagéo
dos textos as diversas etapas do desenvolvimento infantil/juvenil.
Nelly Coelho (1991) aponta que é decisivo para a literatura infantil
conseguir comunicar-se adequadamente com seu publico-alvo.

No que diz respeito a literatura voltada para criancas no estagio
dos 9 aos 12 anos (publico-alvo da série), Bamberger (1977) des-
taca que é a idade da leitura “factual”, caracterizada por Beinlich
(apud BAMBERGER, 1977) como a construgdo de uma fachada
pratica e realista diante de um pano de fundo aventuresco. J4 em
relacdo a arte, conforme Lowenfeld e Brittain (1970), é nessa fase
que a crianca tem maior conscientizacdo do espaco a sua volta e
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demonstra maior interesse em detalhes, compreendendo diferen-
cas mais sutis de cor, distinguindo, por exemplo, o azul do céu e do
mar e o verde da grama e das arvores.

Conforme a teoria do desenvolvimento cognitivo de Jean Piaget
(2006), na fase dos 7 aos 12 anos surgem os processos de pensa-
mento légico e a capacidade de serializar, ordenar e agrupar coi-
sas em classes, com base em caracteristicas comuns. Isso facilita a
aprendizagem das caracteristicas de movimentos artisticos especi-
ficos, por exemplo.

LIVROS DE ARTE PARA CRIANCAS

Para que fosse possivel obter um panorama geral das publicagdes
semelhantes a presente proposta, acreditou-se que seria relevante
desenvolver uma breve pesquisa a respeito do que ja existe no
mercado sobre o assunto. Pesquisando em livrarias e sites de com-
pra na internet3, foram encontrados diversos livros de arte volta-
dos para o publico infantil.

Em breve andlise, foi possivel perceber que a maior parte desses titu-
los tratam sobre a histéria da arte de maneira bastante abrangente,
além disso, observou-se que poucos sdo os titulos que dizem respeito
a Arte Moderna ou arte do século XX - foco da série aqui proposta.

No contexto brasileiro, destaca-se a obra A minha primeira cole-
¢do: Arte Moderna e Contemporanea (Figura 03), de autoria de
Cristina Gameiro e Emilia Ferreira. A publicacdo, além de trazer
10 volumes que propdem a descoberta dos principais movimentos
da Arte Moderna e Contemporanea pelas criancas, também possui
seu projeto grafico baseado nos movimentos que representa, apro-
ximando o conteudo da composicdo visual.

3 Pesquisa realizada em novembro de 2016 em livrarias da cidade de Cachoeira do Sul - RS
e através de busca por palavras-chave em sites de compra na web.
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Figura 03: A minha primeira colecdo: Arte Moderna e Contemporanea (2014) — capas
Fonte: Museu Berardo (http://pt.museuberardo.pt)

J4 no que diz respeito a temadtica de viagem pelo mundo da arte,
temos, no Brasil, o livro O trem da historia, de autoria de Katia Can-
ton. Ele propde ao leitor uma viagem pelos trabalhos de grandes
artistas do mundo disponiveis em acervos de museus brasileiros.

MINHA VIAGEM PELA ARTE MODERNA:
DO CONCEITO AO CONTEUDO

Para que se elabore uma publicacdo consistente, primeiramente se
torna necessario definir seu conceito. O conceito, de acordo com
Timothy Samara (2011), serve para dar unidade a publicagéo, é um
norte para que todos saibam o que ela é e o que ela ndo é. A fim de
que tal conceito se concretize, é preciso desenvolver o que Fatima
Ali (2009) define como “férmula editorial”, que é a maneira como a
publicacdo estrutura seu conteudo.

PROJETO EDITORIAL

Com base nos conceitos referenciados, elaborou-se o projeto edi-
torial da série Minha viagem pela Arte Moderna, na qual o leitor
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podera passear pelos paises natal dos principais pintores desse
periodo, conhecendo um pouco sobre a vida e a obra destes artis-
tas através de livros que lembram didrios de viagem.

O primeiro volume (piloto) trata da vida e a obra dos pintores
europeus Claude Monet, Vincent Van Gogh, Piet Mondrian, Pablo
Picasso e Kazimir Malevich, juntamente com a descricdo dos
principais movimentos aos quais fizeram parte, que sdo, respec-
tivamente, Impressionismo, Pés-Impressionismo, Neoplasticismo,
Cubismo e Suprematismo. Cada uma das histdrias é encadernada
separadamente pois, além proporcionar maior conforto no manu-
seio da publicacdo, também auxilia com que o leitor aprecie cada
movimento individualmente, sem misturar as informacdes.

O piloto é acondicionado em um box em formato de mala, que
comporta o fichdrio no qual sdo encaixados os livros da publicacdo
(tanto do piloto, quanto os que seriam lancados posteriormente).
Além disso, o0 box contém alguns outros itens adicionais para a via-
gem dos pequenos exploradores da arte: uma carta de apresenta-
cdo sobre a publicacdo; um passaporte e cartela de adesivos para
marcar os locais visitados; cartdes postais que servem como lem-
brancinhas das viagens realizadas; galerias de arte com quadros
dos artistas; materiais de pintura para realizacdo das atividades
(tintas, pincéis e papéis coloridos).

O objetivo do produto € introduzir as criancas e pré-adolescentes
no mundo das artes de forma ludica e participativa, transmitindo
o conteudo nédo apenas de forma escrita, mas também visual, por
meio de sua diagramacdo e projeto grafico diferenciado, relacio-
nado a estética de cada movimento artistico.

O projeto surge da importancia de se oferecer oportunidades as
criancas de explorarem tanto seu potencial criativo quanto suas
habilidades de leitura e escrita de maneira prazerosa. Além disso,
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seguindo o pensamento de Barbara Necky (2007) — de que o livro
de literatura infantil, mesmo néo tendo o objetivo de cumprir o
curriculo escolar, estd, de alguma forma, ligado ao ensino — foram
propostas pequenas atividades de fixacdo, visando que a crianga
tenha um maior envolvimento com o conteudo e compreenda
melhor as caracteristicas estético-formais de cada periodo artistico.

CRIACAO E PREPARAGCAO DE ORIGINAIS

Com a estrutura dos livros e o projeto editorial definidos, foi neces-
sdrio decidir qual conteudo a ser utilizado. Em virtude de a série
ter uma proposta editorial bem especifica, foi optado criar os ori-
ginais do inicio, de maneira que estes fossem condizentes com o0s
objetivos. Para tanto, o projeto foi baseado em verbetes da Enci-
clopédia Itau Cultural e nos livros Histdria da arte do século XX:
ideias e movimentos®, de Lucio Agra e Arte moderna: do iluminismo
aos movimentos contempordneos®, de Giulio Carlo Argan. J4 as ati-
vidades foram inspiradas no blog Artsy Craftsy Mom’ e no livro Eu
que fiz®, das autoras Ellen e Julia Lupton.

Quanto a linguagem utilizada, levou-se em conta apontamentos da
autora Regina Zilberman (1981), que salienta que os livros para
criancas devem atender a algumas adaptagdes, como a simplifica-
cdo do conteudo conforme a idade do publico-alvo e suas vivén-
cias, atentando para a supressdo de trechos com descri¢des muito

4 ENCICLOPEDIA Itat Cultural de Arte e Cultura Brasileiras. Sdo Paulo: Itat Cultural, 2017.
Disponivel em: <http://enciclopedia.itaucultural.org.br/>. Acesso em: 04 jun. 2017.

5 AGRA, Lucio. Histéria da arte do século XX: ideias e movimentos. 2ed. Sdo Paulo: Anhembi
Morumbi, 2006.

6 ARGAN, Giulio Carlo. Arte moderna: do iluminismo aos movimentos contemporaneos.
Sdo Paulo: Companhia das Letras, 1988.

7 Disponivel em: <http://artsycraftsymom.com>. Acesso em: 1 nov. 2017.

8 LUPTON, Ellen; LUPTON, Julia. Eu que fiz. Sdo Paulo: Cosac Naify. 2008.
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longas, a adaptacdo do vocabulario de acordo com a faixa etaria e
o0 uso de linguagem mais proxima a oralidade.

Além do texto escrito, nesta etapa também foram selecionadas as
imagens que comporiam a publicacdo. As obras dos artistas foram
escolhidas dentre as opgdes oferecidas pelo Wikiart.org - site cola-
borativo que hospeda obras de arte de todo o mundo.

O conteudo passou também pelo processo de revisdo de originais,
momento em que o texto é submetido ao trabalho de normalizagdo
literaria e, posteriormente, os originais passaram pela revisdo téc-
nica da professora de artes Rubia Brum?, que fez uma leitura critica
do conteudo, comentando sobre a exatiddo do texto apresentado.

DO ORIGINAL AO LIVRO IMPRESSO

Com a estrutura do livro preparada e o projeto editorial pronto, pas-
sou-se a etapa de definicio do projeto grafico. Emanuel Araujo (2008,
p- 277) destaca que, além das defini¢cBes técnicas, o projeto grafico
envolve, cada vez mais, “a criacdo e aplicacdo de conceitos visuais
associados a identidade de cada livro” transformando a unido entre
texto e imagem em uma fonte adicional de informacao e expressao.

Partindo disso e levando-se em conta a importancia do conceito
visual de uma publicacdo, o projeto é baseado em alguns apon-
tamentos do autor Timothy Samara (2011) para que fosse possi-
vel viabilizar um conceito grafico para a série aqui proposta. Com
as defini¢Oes pré-estabelecidas no projeto editorial, foi decidido
utilizar o conceito de viagem como norte para o conceito grafico
da publicacdo, principalmente no que tange a estética dos dié-
rios de viagem. Além disso, decidiu-se relacionar esteticamente

9 Professora municipal aposentada. Possui formacdo em Desenho e Pléstica pela
Universidade Federal de Santa Maria — RS.
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a diagramacdo da publicacdo com as caracteristicas visuais dos
movimentos artisticos trabalhados nos livros. Tal relagdo entre a
estética da arte e a diagramacdo pretende fazer com que o leitor
compreenda melhor as diferencas e semelhancas entre os movi-

mentos artisticos, uma vez que, conforme aponta Emanuel Araujo,

a informacdo visual comunica de modo ndo verbal, por
meio de sinais e convencdes que podem motivar, dirigir ou
mesmo distrair o olhar do leitor [...]. O projeto visual de um
livro é uma ferramenta importante para a comunicacao, e
néo apenas um elemento decorativo. (ARAUJO, 2008, p. 373)

A autora Barbara Necky (2007) salienta que, para cada tipo de obra
criamos expectativas diferentes, geralmente baseados no design
que estes materiais apresentam. Nesse sentido, considera-se que
0s materiais anexos ao livro — passaporte, cartdes postais e mate-
riais de pintura - também contribuem nesse processo, convidando
o0 leitor a interagir com a obra e realizar atividades paralelas que
contribuam para a compreensdo da historia.

DEFINICOES FORMAIS: TAMANHO E FORMATO

Timothy Samara aponta que “o formato desempenha um papel
muito importante na maneira como a publicagédo é experimentada”
(2011, p. 62). Pensando nisso, iniciaram-se as defini¢des de tamanho
e formato pelo conceito grafico principal: o didrio de viagem. Para
dar a sensacdo de que o leitor estd realmente segurando um diario,
foi optado o formato retangular, em orientacdo retrato e tamanho
140mm x 185mm (fechado), dado que a grande maioria das referén-
cias de diario de viagem encontradas apresentam essa configuracao.
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TIPOGRAFIA

Para a selecdo tipografica da série considerou-se diversos aspec-
tos importantes apontados, principalmente, pelos autores Timothy
Samara (2011), Andrew Haslam (2010) e Emanuel Araudjo (2008).
Samara destaca que “a escolha da fonte estabelece uma voz para
o conteudo” (2011, p. 30) e que o designer precisa comecar 0 pro-
cesso de selecdo tipografica através da eleicdo de fontes que docu-
mentem o0 assunto a ser tratado na publicacéo.

Considerando-se isso, foram selecionadas tipografias manuscritas e
que tivessem aspectos de pinceladas, pois ambas documentam de
forma adequada o contetudo a ser apresentado. Para auxiliar na defi-
ni¢do da tipografia, foram levados em conta alguns critérios, como a
presenca de acentos e cedilhas e a diferenciacdo entre os caracteres
“a”, “g” e “0”, em razdo de se tratarem de fontes com caracteres mais
infantilizados, que tendem a ter suas letras bastante semelhantes
entre si, confundindo o leitor e dificultando a fluidez da leitura, con-
forme aponta a pesquisadora Sue Walker (2005).

Para o corpo do texto foi selecionada a tipografia KG June Bug (por
Kimberly Geswein), pois notou-se uma maior diferenciacdo no
desenho das letras “a”, “g” e “0”. Para os titulos foi escolhida a fonte
Appo Paint (por Grafito Design) pois foi a que mais se assemelhava
a pinceladas.

Na etapa de selecdo tipografica também foram ajustados os espa-
camentos entre caracteres, entre linhas e entre pardgrafos, de
maneira a chegar préoximo ao que Timothy Samara (2011) chama
de “paragrafo ideal”, que seria o texto disposto da melhor maneira
possivel, proporcionando maior conforto e fluidez na leitura de
um texto longo.
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A CONSTRUCAO DAS PAGINAS

A construcdo das paginas de uma publicagdo leva em conta diver-
sos aspectos, como a definicdo de um grid e da mancha grafica. De
acordo com Andrew Haslam (2010), o grid define as divisdes inter-
nas das paginas de uma publicacdo, estabelecendo a posicdo a ser
ocupada pelos elementos nelas dispostas.

A primeira decisdo a ser tomada quanto a construcdo das paginas
foi que ela se dara de forma simétrica — com manchas uniformes e
ritmo inalterado - ou assimétrica — com tensdes diferentes a cada
pagina. Para os livros da série aqui proposta, foi optado utilizar
a composicdo assimétrica, pois acredita-se que tal composigado se
encaixa melhor na presente proposta, pois proporciona maior
dinamicidade e liberdade na criacdo de cada livro, deixando livre
a disposicdo da mancha grafica e demais elementos.

DIAGRAMAGAO

Para iniciar esta etapa, foi necessario compreender as caracteris-
ticas formais dos movimentos artisticos a serem trabalhados nos
livros do piloto, de maneira a atingir o objetivo de unir a forma ao
conteudo, transmitindo as peculiaridades dos movimentos através
de seus elementos visuais. A andlise individual de cada movimento
foi baseada na observacdo das obras de cada artista a ser traba-
Ihado e nos livros supracitados de Giulio Argan e Lucio Agra. Atra-
vés desta andlise foram determinados conceitos-chave que descre-
vem a forma como foram interpretados cada um dos movimentos,
e que servirdo de base para o desenvolvimento dos elementos visu-
ais de cada um dos livros.

O movimento impressionista foi caracterizado pela falta de
contorno nas figuras e pinceladas “rabiscadas”; o movimento
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pds-impressionista por pinceladas “em redemoinho”; o movimento
cubista pela planificacdo e geometrizacdo dos objetos, sobreposi-
cdo de elementos e pelos multiplos pontos de vista; 0 movimento
suprematista pela supremacia da forma; e o movimento neoplds-
tico pela linearidade e falta de curvas.

Com base nas defini¢es acima, foram feitos os esbocos dos livros,
que apresentam a disposicdo dos elementos visuais nas paginas
juntamente com os textos originais. Tais esbocos foram elaborados
devido a composicdo assimétrica das paginas, uma vez que preci-
saria-se combinar varios elementos diferentes entre si. De acordo
com Emanuel Araujo,

quando se trata de obra graficamente complexa, em que
haja necessidade de combinar na pagina grande numero
de elementos, torna-se util a prévia elaboracdo de um rafe,
uma espécie de rascunho, esbogo ou pagina-modelo. [...]
Nesses esquemas de organizacdo da péagina determinam-
-se, de fato, ndo s6 a proporcdo da mancha grafica como a
propria normalizacdo visual do conjunto de pédginas que
compdem o livro, imprimindo a este um tratamento coe-
rente mesmo quando se trata de construcdo assimétrica.
(ARAUJO, 2008, p. 396)

Visto isso, determinou-se que os elementos visuais das paginas
seriam pintados & mdo, uma vez que este recurso proporciona
maior proximidade com as obras, conferindo maior naturalidade
em relacdo a textura da pincelada, demonstrando a imperfeicao,
dificilmente proporcionada pelos recursos digitais. Além disso, o
desenho a méo se relaciona diretamente com o conceito de didrio
de viagem, que geralmente carrega consigo figuras desenhadas a
mao ao longo de suas paginas.
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Figura 04: Amostra de alguns planos de fundo pintados para cada livro
Fonte: Autora

As péaginas foram desenhadas a l4pis e pintadas com tinta gua-
che (Figura 04). Para o Impressionismo, foi utilizada uma bola de
papel banhada em tinta para produzir o efeito de pincelada “rabis-
cada”, proporcionando um efeito parecido com o que é encontrado
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nos quadros impressionistas. No livro sobre Pds-Impressionismo
foram feitas pinceladas em redemoinho, inspiradas no quadro
Noite Estrelada, de Vincent Van Gogh. Ja para o Cubismo foram
desenhadas formas geométricas planificadas e sobrepostas, como
sugerido nos conceitos-chave para a elaboracdo do visual dos
livros. No Neoplasticismo explorou-se a composicdo com linhas
pretas e retdngulos nas cores primadrias, caracteristicas das pintu-
ras de Piet Mondrian. Por fim, no Suprematismo, utilizou-se ape-
nas quadrados e circulos na composicao, tal qual Kazimir Male-
vich fazia em suas obras.

CAPAS, PASSAPORTE, ADESIVOS,
POSTAIS E EMBALAGEM

Finalizada a diagramacao, passou-se para a producdo dos demais
itens que compdem a série, bem como as capas do fichdrio e de cada
um dos livros. Os primeiros itens desenvolvidos foram as capas. O
fichario foi baseado nas capas dos diarios de viagem, que geral-
mente possuem mapas e colagens decorativas, além disso, pro-
curou-se incluir imagens de obras de arte apresentadas na série.
As capas dos livros apresentam disposicdo bastante semelhante,
diferenciando-se por ndo conterem o mapa mundi e sim um fundo
kraft. A figura 05 mostra as capas produzidas juntamente com as
referéncias visuais que serviram de modelo.

Para a confecgdo do passaporte (Figura 06) definiu-se o tamanho
de 95mm x 135mm (fechado). A capa contém o mesmo fundo kraft
e ilustracdo de mundo apresentados nas capas dos livros, propor-
cionando unidade a publicacdo. A parte interna é composta por
paginas destinadas a anotacdes a respeito da viagem e colagem dos
adesivos, que foram elaborados com ilustra¢des vetoriais baseadas
em carimbos de viagem.
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Figura 05: Capas do livro e fichdrio com suas respectivas referéncias visuais
Fonte: Autora e Pinterest (https://br.pinterest.com/)

Os cartdes postais (Figura 07) seguem o padrdo de postais encon-
trados no mercado, com uma imagem na frente — neste caso uma
obra de arte — e espaco para o endereco e dedicatdria no verso.

O ultimo item confeccionado foi o revestimento da embalagem
(Figura 08), que foi elaborado de forma a se parecer com uma mala,
porém mantendo a mesma identidade visual da capa do fichério.

197



Caleidoscopio Estudos Editoriais | V. I

Figura 06: Adesivos e passaporte (capa e paginas internas)
Fonte: Autora
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Figura 07: Cartdo postal Vincent Van Gogh, frente e verso | Fonte: Autora

Figura 08: Revestimento da embalagem | Fonte: Autora

IMPRESSAO E MONTAGEM

Uma das ultimas etapas da producdo de uma publicacdo é a
impressdo, que, de acordo com Ambrose & Harris (2009), é respon-
savel por ampliar ou reduzir a qualidade visual do material, logo,
escolher o tipo correto de papel e impressdo para uma publicacdo
é parte muito importante do processo.

Para a composicdo da série aqui proposta escolheu-se utilizar trés
diferentes tipos de papel e dois tipos de impressdo, pensando na ade-
quacdo destes a proposta. Os papéis selecionados foram o papel Pélen
Bold 90g/m? para os miolos, carta e ficha de créditos; papel Couché
170g/m2 para as galerias e cartdes postais; papel Couché 120g/m2 para
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as imagens dos livros e revestimentos do fichario e embalagem; e
papel Canson C. A. Grain 140g/m? para as capas dos livros.

Para o miolo dos livros foi escolhida a impressdo em jato de tinta,
pois, apesar de ndo garantir muita fidelidade e variedade de cores,
possui acabamento fosco, o que foi determinante para a escolha,
jd que as ilustragdes de fundo dos livros foram realizadas com
tinta guache, que tem acabamento opaco. Ja para as imagens que
compdem a publicacdo foi optado pela impressdo a laser em papel
Couché, que garante maior fidelidade de cores e detalhes. Além da
impressao, foi necessario realizar a montagem do produto, que foi
baseada nos bonecos de teste e em moldes desenvolvidos para o
fichario e embalagens.

CONSIDERACOES FINAIS

No decorrer deste projeto experimental foram abordados diver-
sos aspectos tedricos que serviram de base para a elaboracdo da
série aqui proposta, desde questdes que envolvem o desenvolvi-
mento infantil e a importancia da arte para as criangas, até tépicos
referentes ao projeto editorial e grafico da publicagdo. A pesquisa
bibliogréafica permitiu que se compreendesse desde o leitor até o
tipo de produto mais adequado para este, proporcionando uma
base sodlida para a elaboragdo do produto proposto, permitindo
que se chegasse a um resultado coerente com os propdsitos defini-
dos no inicio da pesquisa.

Como trabalho final de graduacdo, este projeto proporcionou
diversos aprendizados e experimenta¢des, uma vez que fez-se
necessario buscar fontes bastante diversas para sua elaboracao.
Foram utilizadas bibliografias de arte, design, editoracdo, litera-
tura, pedagogia e psicologia, 0 que permitiu a imersdo em mundos
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ainda ndo muito explorados durante o periodo de graduacéo, num
processo que contribuiu ndo sé para a produc¢do deste trabalho,
mas também para a formacéo profissional em Producdo Editorial.

Compreende-se que um dos papéis do produtor editorial é o de
gerenciar o processo de producdo de um material, avaliando e
tomando decisdes para que este chegue da maneira mais adequada
até seu publico de destino. Durante a producdo dos livros, tornou-
-se possivel compreender todas essas etapas, de maneira muito pro-
xima ja que foi elaborado desde o contetudo até o produto impresso.

A intencdo inicial era a de produzir uma série de livros de arte que
possuisse projeto grafico relacionado aos movimentos artisticos do
periodo da Arte Moderna, mas para isso precisou-se compreender
e desenvolver questdes que vao além da organizacdo editorial e do
projeto grafico. Foi necessario estudar o desenvolvimento infantil,
criar os originais (preocupando-nos com cada palavra e expressdo
escrita), pintar todos planos de fundo que compdem as paginas dos
livros, diagramar, imprimir e montar o produto manualmente. Por
todos esses aspectos, considera-se que o objetivo central do tra-
balho foi alcan¢ado, proporcionando uma série de livros de Arte
Moderna voltados ao publico infanto-juvenil com diagramacao e
projeto grafico alinhados a proposta de cada movimento artistico

que representam.
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O CU RSO de Fisica é um dos dos trés cursos com maior

percentual de evasdo na Universidade Federal do Parana (UFPR),
além de ter uma baixa relacdo candidato/vaga e baixas notas de
corte no vestibular (SIMAS, 2012). Sabemos que esse problema
ndo é exclusivo da UFPR, muito menos do ensino superior, sendo a
Fisica o calo no pé de muitos alunos.

Tivemos como objetivo geral desenvolver um material suplemen-
tar de Fisica para alunos do primeiro ano do ensino médio, tra-
balhando o conteudo de lancamentos (horizontal, vertical, queda
livre e obliquo); Além de integrar a midia impressa e audiovisual
(animacdo) por meio de uma narrativa na qual uma personagem
se encontra em uma situacdo que lhe faz perceber a presenca e
importancia da Fisica para resolver seus problemas.

Buscamos produzir um material que preze pelo aproveitamento
do formato como ponto de captacdo de atencdo e que remeta ao
conteudo, como uma metodologia “mais dinamica e criativa”, o
que ajuda o aluno a absorver com mais clareza conteudos abstra-
tos como a fisica (SILVERIO, 2001).
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Para a elaboracdo deste projeto experimental, adotamos uma
metodologia projectual que se assemelha ao processo criativo.
Assim, os passos que seguimos sdo similares aqueles comentados
por Vilas-Boas (2007), como os aspectos formais, funcionais, meto-
dolégicos e simbdlicos do design grafico; a proposta de Samara
(2011) sobre as fung¢des do conceito, e, também, o que pensamos
ser essencial ao trabalho de criagdo: necessidade de informacdes,
abstracdo e adequacdo de uma solugdo para o problema.

Embora existam diferentes classifica¢des para as etapas do pro-
cesso criativo, Souza (2001) traca uma arquitetura da criatividade
como solucdo de problemas. Esta arquitetura integra aspectos de:
dominio, que trata da relevancia do problema; campos de pro-
blema, relativo as associa¢des mentais tanto do problema quanto
das experiéncias passadas do individuo; universo cognitivo, todas
as experiéncias vividas e os conhecimentos adquiridos e memori-
zados pelo individuo ao longo dos anos; emocdes, que estdo pre-
sente em todas as etapas representa o fator emocional do indi-
viduo; transito entre dominios por meio da troca de espacos de
pesquisa. Em nosso caso, todos os aspectos que desenvolvemos
pretendem resolver nossa questdo principal: como tornar atraente
o conteudo de Fisica, por meio de um produto editorial mais inova-
dor que o usual livro didatico?

Acreditamos que o material desenvolvido contribuird para o
aprendizado dos alunos no ambiente da sala de aula, mas também
temos o intuito que esse material extrapole as fronteiras da escola,
podendo ser uma temdtica contemplada pelo aluno nas discussoes
de seu cotidiano.
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PROJETO EDITORIAL

Para dar inicio ao processo de desenvolvimento do nosso pro-
duto analisamos o material didatico utilizado no Colégio Estadual
Manoel Ribas. Por meio dessa andlise, concluimos que o livro preo-
cupa-se em cumprir sua fungéo bésica de transmitir conhecimento
e procura fazé-lo de forma precisa e econdmica para sua producdo
em alta tiragem. Entre esses objetivos, ndo é o foco da publicacéo
explorar de forma criativa o conteudo. Observamos que € essen-
cial a relagdo da concepcdo do material grafico fundamentado no
que ele estd representando, ou seja, no seu conteudo. Assim, nossa
proposta é de uma abordagem criativa desses conteudos para cati-
var o leitor, tanto no suporte quanto no conteido em si.

O projeto editorial consiste na construcdo de um conceito estrutu-
rado de forma que faga sentido para um determinado publico-alvo.
Na nossa construcdo editorial tivemos como objetivo principal
reinventar a forma de apresentar o conteudo de langamentos obli-
quos e, para a efetividade disso, nos preocupamos em identificar
nosso assunto dentro dos niveis de funcdo explicados por Samara:

Mensagens conceituais possuem diversos niveis de funcéo.
A funcdo priméria é o assunto em si, a ideia intrinseca que
vai receber uma forma para que possa ser percebida. [...]
A funcdo secunddria de uma ideia é ser relevante e acessi-
vel a um grupo especifico de pessoas de modo que lhes faca
sentido.[...] A maioria das ideias possui também uma fun-
cdo tercidria: a de transmitir uma interpretacdo emocional,
associativa ou cultural ao publico, que a posicione em con-
traste com outras formas ou veiculos da mesma ideia; em
outras palavras, que a diferencie. (SAMARA, 2011, p.15-16)

Diante disso, observamos que a funcéo primaria do nosso produto
é o0 conteudo “lancamentos obliquos”, ideia principal do mate-
rial. A funcéo secundéria é o formato em que apresentamos esse
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conteudo, ou seja, como o suporte em que a ideia estd exposta
influencia na sua compreensédo e relacdo com o publico-alvo. Na
funcdo tercidria, temos a histéria de uma personagem que per-
meia o material como um todo, ou seja, nesta fungéo se encontra a
caracteristica principal de nosso produto por meio da qual procu-
ramos atribuir uma identidade prépria e inovadora.

A narrativa que conduz o material é protagonizada por uma extra-
terrestre, em uma jornada pelas galdxias em busca de respostas
para a vida, o universo e tudo mais; assim como o publico alvo,
0s jovens, que estdo se descobrindo e desbravando o mundo. Pas-
sando pela Via Lactea ela intriga-se com um pequeno planeta azul
e decide pousar para conhecé-lo. Apds alguns dias a extraterrestre
decide continuar sua jornada, mas sua nave estraga e a tecnologia
desse pequeno planeta € ultrapassada, portanto incompativel com
sua. O leitor poderd ajudar a extraterrestre a resolver os proble-
mas com que se depara para poder impulsionar sua nave e voltar
ao seu planeta nos exercicios que compdem o material.

A personagem da historia é um ser extraterrestre, escolhida por
ser uma figura neutra — pois ndo tem raga, sexualidade, etnia ou
padrao de beleza —, para demonstramos que essas caracteristicas
identitarias, e as diferencas nas quais essas identidades se emba-
sam para ter significado, sé existem por uma construcao social que
é reafirmada em discursos interiorizados.

Pretendemos quebrar os estereotipos e as construgdes sociais que
permeiam essas questdes de género, raca, sexualidade e etnia,
principalmente por ser uma disciplina da drea das exatas que é
vista na sociedade como lugar do homem branco, demonstrando
que qualquer um é capaz de aprender Fisica e viajar pelas galdxias.

Quanto ao aspecto fisico da personagem, fizemos uma pesquisa
exploratéria de produtos mididticos para analisar como esses
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seres sdo representados. Notamos que hd uma grande divergén-
cia na representacdo desses seres extraterrestres, no entanto a cor
verde estd, quase sempre, associada a essas criaturas, mesmo que
ndo esteja presente nelas.

COR E TIPOGRAFIA

Ao falarmos de cores, ndo é possivel decifrar integralmente qual
serd o seu efeito sobre o observador. A cor é absorvida de maneira
diferente por pessoas diferentes, pois cada individuo tem uma
vivéncia e uma percepcao diferente da vida e, consequentemente,
formam significados diferentes para as mesmas (FRASER, 2011).

Escolhemos as trés cores principais de nosso produto, que sdo o
azul, o amarelo esverdeado e o laranja. Empregamos o azul como
cor base, pois transmite uma sensacio geral de sobriedade, refle-
xao0, e incita a concentracdo (PERUZZOLO, 2010), além de remeter
ao “habitat natural” da nossa personagem principal, o espaco.

O azul e o laranja tém uma relacdo de complementaridade porque
se encontram “em lados opostos do circulo cromdtico” (AMBROSE,
HARRIS, 2009, p. 20). Uma das caracteristicas da complementari-
dade das cores é o forte contraste entre elas que torna o design
mais vibrante. Além disso, também a utilizamos como recurso de
captacdo da atencdo do leitor e de hierarquia.

O amarelo esverdeado recebe destaque ja que é em tons de verde
que os extraterrestres geralmente sdo representados. Além de
intermediar a frieza do azul trazendo leveza para o material dida-
tico e funcionando como ponte para a interacdo do azul com o
laranja, pois se encontra no meio da relacdo de complementari-
dade dessas duas cores.

Fazendo parte do grupo das cores quentes, o laranja geralmente
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estd associado a criatividade e energia, formada pela jun¢do do
vermelho e amarelo (PERUZZOLO, 2010). Esta foi empregada como
cor principal para a representacdo de movimento/atividade no
projeto gréfico.

A tipografia transmite sensacdes ao leitor, assim como a cor ou
qualquer outro elemento grafico, “[...] a maneira como sdo com-
postos [os tipos] afeta 0 modo como sua mensagem é lida [...]”
(AMBROSE, HARRIS, 2009, p. 12).

Desse modo, utilizamos duas fontes distintas como mostramos na
Figura 01 dando enfoques diferentes em cada midia. Como fonte
principal no material impresso, que contém uma maior quanti-
dade de texto, selecionamos a fonte ‘Aleo’, serifada; a fim de facili-
tar a leitura (AMBROSE, HARRIS, 2011). Para a midia audiovisual,
optamos pela “Quicksand”, sem serifa, pois estd entre os tipos que
sdo melhor lidos no meio digital (CHRIST, 2012).

Figura 01: Tipos utilizados no produto. | Fonte: autoras.

PROJETO GRAFICO

Nosso projeto é formado por dois objetos diferentes que entre-
lacam-se criando o produto final. Definimos entdo que ambas as
midias teriam sentido e légica caso vistos separadamente, mas
que se complementariam se vistos juntos. Assim, optamos por uni-
-los com a utilizagdo de QR code no material impresso. Como nédo
podemos distribuir o material completo, ndo fizemos um caminho

212



Coletto & Gonzalez Isto ndo é um livro

de volta - do audiovisual para o impresso, no qual apenas contera

informac6es sobre o projeto e suas criadoras.

Decidimos que a unidade grafica e conceitual aconteceria através
do layout e pela narrativa. Como se tratam de duas midias diferen-
tes (audiovisual e impresso) nos preocupamos em ajustar todos os
elementos do layout as demandas de cada midia, como por exem-
plo, o tamanho dos tipos e as cores.

Embasado na ja mencionada pesquisa exploratdria, criamos a per-
sonagem. Inicialmente, ela tinha tragos mais organicos. Porém,
apos analisar o estilo de animacdo e nossas capacidades técnicas,
optamos por mudar o estilo da ilustracdo para tragos geométricos,
como mostra a Figura 02. Além disso, com o estilo geométrico a
aplicacdo da personagem em outros produtos (caso seja produzido
uma colecao) é facilitada.

Figura 02: Estilo inicial e final da personagem. | Fonte: autoras.
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IMPRESSO

Como mencionamos anteriormente, o formato néo é aproveitado
em livros didéticos tradicionais. Portanto , decidimos que nosso
produto seria um arco tridimensional, devido a representacdo do
movimento obliquo — um dos tépicos abordados no material; além
de auxiliar na materializacdo do conteudo no prdéprio material.

Comecamos a explorar e testar qual seria a melhor maneira de dis-
por o arco. Na Figura 03 ilustramos esse processo.

Figura 03: Eshocos de como imaginamos o produto e protétipos. | Fonte: autoras.
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Apds vdrios testes com diferentes tipos (offset, cartolinas e kraft)
e gramaturas de papéis, chegamos a conclusdo de que o modelo
numero 1 nédo seria vidvel, pois os protétipos que se sustentavam
ndo ficavam com as faces de mesmo tamanho e, quando fechados,
se tornavam irregulares. Enquanto isso, os prototipos com faces
iguais néo ficavam de pé.

Decidimos trabalhar em um novo modelo, inspirado em calenda-
rios de mesa. O novo modelo tem apenas trés dobras (uma em cada
base e uma na metade do arco) e quando fechado o leitor se depara
com um “livreto” em forma de meio arco.

Figura 04: dimensdes do material impresso. | Fonte: autoras.
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Com esse formato, impresso em papel supremo 250g, o produto
tem dimensées de 20 centimetros de largura por 18 centimetros
de altura e se sustenta fisicamente e significativamente, no que
se refere a sua conexdo com o conteudo, como demonstramos na
Figura 04.

Para a disposicdo eficiente desse layout, utilizamos um grid modu-
lar. O grid é uma referéncia que o designer cria para seguir em
sua publicagdo. Este deve ser pensado em conjunto com 0 pro-
jeto editorial da publicacdo, levando em conta o publico-alvo e a
mensagem que essa publicacdo quer passar aos leitores. Segundo
Samara, “Um grid é constituido por um conjunto especifico de
relacdes de alinhamento, que serve como guia para distribuicdo
de elementos em um formato de pagina.” (SAMARA, 2011, p. 69).
Optamos por utilizar o grid modular, como mostramos na Figura
05, pois se ajusta ao formato do produto de forma mais eficiente
e também porque permite uma maior flexibilidade e precisdo
(SAMARA, 2011).

Além de caracterizar o layout para manter a unidade dos produ-
tos, procuramos, com as cores selecionadas, organizar o material
de forma que as classes do conteudo (titulos, pardgrafos, quadros
e férmulas) “[...] sejam imediatamente reconheciveis, o que nos
ajuda a processar rapidamente o material que estamos lendo.”
(AMBROSE, HARRIS, 2009, p.132).

Como mencionamos anteriormente, o laranja tem uma relacdo de
complementaridade com o azul escuro e transmite dinamicidade,
por isso decidimos utiliza-la em tragos que indicam movimento.
Em elementos visuais, como quadros e gréaficos, decidimos aplicar
a cor amarela, que contrasta bem com o fundo. Por ser uma cor
aberta, que transmite vitalidade e luz (PERUZZOLO, 2010), procu-
ramos também captar a atencdo do leitor em elementos essenciais
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para a compreensdo do conteudo. Empregamos um tom de azul
mais claro, como mediador dessas cores mais intensas, para os ele-
mentos que estdo sob o destaque, como as férmulas e os titulos.

Figura 05: Grid modular elaborado no Adobe lilustrator. | Fonte: autoras.

A tipografia é um elemento do design que, quando pensado pre-
zando pela melhor funcionalidade e finalidade pretendida, tam-
bém auxilia na navegacdo pelo conteudo (LUPTON, 2013). Para
cumprir essa premissa, nossa proposta de utilizar dois tipos - asso-
ciados a cor - colaborou na hierarquia e consequentemente na
localizacdo do leitor no conteudo.

Para os titulos, utilizamos a fonte “Quicksand” de tamanho 21pt
com caracteres minusculos em versalete. Além de ser um estilo
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diferente ao do corpo do texto, a utilizacdo do versalete é “[...] um
modo sutil de ressaltar o corpo do texto circundante.” (AMBROSE,
HARRIS, 2011, p. 22). Prezando pela legibilidade em um formato
ndo convencional, optamos por aplicar no corpo do texto, na cor
branca (contraste mais efetivo com o fundo), o tipo “Aleo”, seri-
fado, com tamanho de 10pt e entrelinha de 12pt, de largura estavel
e com transi¢do grosso/fino praticamente nula.

Decidimos trabalhar a mancha grafica acompanhando o formato
do material, ou seja, dispomos os elementos graficos e texto com
linha de base curva. Esse foi o maior desafio que encontramos
durante a confeccdo do produto: criar, manualmente, no Adobe
Illustrator, a linha de base conforme a entrelinha e tamanho da
fonte. Para aprimorar o fluxo de leitura, optamos por dispor o
texto em blocos néo justificados (Figura 06).

Figura 06: Rascunhos da disposi¢ao do textoe elementos graficos. | Fonte: autoras.
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Conforme a ideia desenvolvida por Samara (2011), pensamos nas
ilustra¢des ndo apenas como elementos representativos, mas como
contextualizadoras da histéria da personagem e do conteudo. Essa
relacdo entre histéria, representacdo ilustrativa e conversacéo com
os diferentes tépicos do conteudo abordado foi outro dos desafios
que enfrentamos durante o processo da diagramacéo (Figura 06).

Quando pensamos na capa do material, decidimos unir sua carac-
teristica de apresentacdo do conteudo ao fator praticidade, pois ela
funciona também como um envoltério no qual o leitor encontrara
o conteudo e os exercicios em suportes separados. A capa “[...]
deve chamar a atencdo para gerar interesse, oferecer alguma pista
acerca do conteudo interno e refletir as func¢des secunddrias e ter-
cidrias desse conteudo [...]” (SAMARA, 2011, p. 86). Diante disso,
apresentamos por meio da ilustracdo a personagem e uma prévia
da situagdo em que ela se encontra (em apuros, com sua nave estra-
gada) - funcdo tercidria; a funcdo secunddria é perceptivel pelo
formato diferenciado. Essas func¢des também sdo trabalhadas na
quarta capa, pois hd uma sinopse do conteudo e as instrugdes de
uso do material. Ressaltamos que, ao contrario do material dida-
tico analisado anteriormente, nosso produto ndo contém o hino
nacional na quarta capa, por tratar-se de um material de apoio.

Nesse envoltdrio, em que encontram-se a primeira e quarta capa,
buscamos apresentar ao leitor o estilo editorial do projeto. Sobre
isso, Zappaterra comenta que:

Um designer editorial utilizard o texto para interpretar e
expressar o editorial, comunicar significado, oferecer varia-
¢do, trabalhar com a imagem e outros elementos de design

para transmitir emoc¢des ou criar vinculos simbdlicos ou

literais (ZAPPATERRA, 2014, p. 179).
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Diante disso, procuramos trabalhar nosso texto de forma harmo-
nica, tanto no material impresso quanto na totalidade da proposta
que vincula duas midias em um mesmo produto.

ANIMACAO

Segundo Magalhdes, a “Animacdo € a arte de conferir a ilusdo de
vida, através do movimento, a objetos inanimados” (MAGALHAES,
2015, p.11). A animacdo, assim como qualquer outro produto
audiovisual, € uma sequéncia de imagens estaticas que sdo lidas e
processadas por nosso cérebro como um conjunto de imagens ani-
madas, com movimento e vida. £ necessario um periodo de tempo
para o globo ocular reter a luz que se transforma em imagem no
nosso cérebro, e, devido a esse tempo, nés temos a impressdo de
que os movimentos ndo sdo interrompidos. E assim sdo as anima-
¢Oes, nada mais que pura ilusdo. Uma ilusdo muito trabalhosa de
se desenvolver, podemos afirmar.

Escolhemos usar a midia audiovisual, pois ela torna o conteudo
abstrato de Fisica mais palpavel; especificamente animacéo, por
termos afinidade com esse estilo de audiovisual, pela ilustracdo
propiciar associacdes mais expressivas e abstratas que a fotografia
(ZAPPATERRA, 2014) e por essa midia nos permitir trabalhar uma
personagem mais expressiva, assim como sua histdria.

Segundo Field (2001), o roteiro é uma narrativa estruturada
através de imagens e elaborada por meio da descricdo tanto
das cenas, falas, personagens; quanto pela parte técnica, como
angulo de camera, corte, transi¢ées. O autor também afirma que
um roteiro é constituido por trés atos, no qual o primeiro cria o
contexto, apresenta a historia, as personagens e suas relagdes, a
premissa dramdtica — sobre o que se trata a narrativa — e a situacao
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dramadtica — o cendrio da acdo; o segundo ato € o momento de
confronto do roteiro, onde a personagem enfrenta obstaculos para
chegar ao seu objetivo; e o terceiro ato é a conclusdo, a resolucdo
do conflito trabalhado em toda a narrativa.

Optamos por fazer um storyboard ao invés de um roteiro conven-
cional, pois apenas palavras ndo eram suficiente para visualizar
a animacdo e suas possiveis falhas, precisdvamos de imagens.
Segundo Cantor e Valéncia (2004), o storyboard é um elo que
conecta o roteiro escrito ao mundo dos produtos audiovisuais; é
também um facilitador para o animador, que ajuda a prever falhas
e a visualizar melhor o estilo, 0s momentos de tensdo e de pausa,
enfim, a animag¢do como um todo (BETHE, 2010).

Apés a criagdo da personagem, sua personalidade, forma e obje-
tivo, analisamos quais conteddos seriam interessantes animar
e criamos um esboc¢o de roteiro, para cada animacdo. Depois da
elaboracdo dos eshocos, desenvolvemos os storyboards de duas

animacoes.

Existem inumeros tipos de animacdo: stop-motion, animacdo digi-
tal, claymotion, rotoscopia e outras. Apos pesquisarmos referén-
cias de diferentes animacdes, optamos por desenvolver a nossa
como animacdo 2D. A partir disso, pesquisamos referéncias de

animacgdes 2D e definimos o estilo.

Como mencionado anteriormente, criamos uma paleta de cores
base para as duas midias, adaptando essa paleta para cada uma
das midias. O sistema de cor da midia visual e eletrénica, como é o

caso da animacdo, é o RGB, ou sistema aditivo.

Para essa midia selecionamos tons mais vivos, caracteristica do
RGB, para dar um tom alegre a animacdo e chamar a aten¢do do

publico, mantendo as cores mencionadas no projeto editorial.
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O processo de vetorizacdo das ilustracGes que compdem a
animacdo se deu com o software Adobe Illustrator a partir do nosso
storyboard. Desenhamos os elementos que haviamos planejado
inicialmente; como a personagem, a nave espacial, etc. Porém,
no decorrer do processo de animacdo, inserimos varios outros
elementos que achamos necessarios e retiramos os desnecessarios.

Para o processo de animagé&o utilizamos o Adobe After Effects. Nesse
processo, notamos varios erros no storyboard, principalmente em
relacdo as transi¢des de uma cena para outra. Adaptamos, criamos
e retiramos algumas cenas ou elementos desnecessarios.

Apés animar todas as cenas, finalizamos a animacdo no Adobe
Premiere, no qual inserimos os efeitos sonoros e unimos todas as
cenas. Antes de descrever um pouco esse processo, precisamos dis-
cutir a importancia do 4udio no audiovisual.

A musica sempre esteve presente no cinema, teatro e expressdes,
ela é responsavel por intensificar ou induzir uma emocéo ao espec-
tador; ambientar ou contextualizar uma cena ou um cendrio; dar
ritmo e emogdo a um audiovisual; a musica e os efeitos sonoros
complementam e refinam a qualidade cinematografica do audio-
visual (CANTOR, VALENCIA, 2004).

Muitos autores dividem o 4udio cinematografico em sonoplastia,
voz, musica e siléncio, para fins tedricos. A sonoplastia sdo os efeitos
sonoros: uma porta batendo, a estatica ao fundo; a voz é a fala das per-
sonagens; a musica € a trilha sonora, um nota musical que expressa
um sentimento; o siléncio sdo as pausas, momentos sem dudio.

No6s consideramos o dudio intrinseco a elaboracdo da animacao.
Ela da vida, complementa o visual e muitas vezes o simplifica.
No nosso produto, tanto os efeitos sonoros quanto a trilha sonora
foram compostas por arquivos de sites gratuitos como fireesound, o
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Youtube e Free Music Archive. Inserimos esses dudios no Adobe Pre-
miere, onde mixamos varios efeitos e trilhas para compor o dudio
da nossa animacdo. Utilizamos a trilha sonora Nowhere Land, de
tom futurista, ao iniciar e finalizar a animacédo, para criar uma
harmonia.

Ainda no Adobe Premiere legendamos a animacdo, como meio de
incluir pessoas com necessidades especiais auditivas. A fonte para
a legenda é a Quicksand, versdo bold em tamanho 55, cor branca.
No entanto, a cor branca tornou-se pouco legivel. Decidimos entdo
deixar a fonte branca com um contorno azul.

Inicialmente a fala da personagem seria apenas um chiado.
Porém, percebemos que o leitor poderia se distrair com a anima-
cdo e ndo conseguir ler a legenda. Assim, decidimos inserir uma
narracao, feita por Ariane Vizzoto, graduanda de Artes Cénicas.

Inserir a narracdo foi de encontro & nossa ideia de uma
personagem neutra, pois ndo existe uma voz neutra. Ainda
assim, achamos necessdria a presenca de uma narracdo para o
melhor entendimento da animacdo. No entanto, essa insercao nao
interferiu na construcdo neutra da personagem e reforcou a ideia
de que a ciéncia € lugar para todos, ndo apenas do homem branco,
como é construido socialmente, e que discorremos no capitulo do
projeto editorial.

Para acessar a web, o usudrio pode utilizar inumeros dispositivos,
de resolucées e proporcdes diferentes, ou seja, o layout é liquido,
varidvel. Como disponibilizaremos o video na plataforma You-
Tube, e a maioria dos monitores atualmente sdo de proporgao 16:9
aspect ratio, decidimos desenvolver uma animacdo em alta reso-
lucdo - HDTV, 1920 por 1080 pixels - pois pode se ajustar as telas
pequenas e ficar muito boa em monitores com alta resolucéo; e de
proporcao padréo 16:9.
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A finalizacdo do arquivo se deu em formato mp4, pois se adequa
bem a plataforma de distribuicdo. Como ja mencionamos, tinha-
mos em mente uma animacdo curta, em torno de um minuto, para
que o publico néo fique entediado ou disperse a atengédo. O arquivo
final ficou com 1 minuto e 47 segundos.

CONSIDERACOES

O objetivo deste estudo foi desenvolver um material didatico de
Fisica que trabalhasse o conteudo de lancamentos de forma inte-
grada entre as midias impressa e audiovisual (animacdo), com o
proposito de aprimorar sua assimilacdo, uma vez que essa é uma
area de grande evasdo no ensino superior e de grande dificuldade
no ensino médio, como confirmamos com a vice-diretora do Colé-
gio Manoel Ribas, Tania Menegat. Assim, representamos o conte-
udo no formato do produto impresso e explicamos parte da maté-
ria com a animacdo, tornando o assunto menos abstrato para o
leitor.

Com o desenvolvimento deste projeto, aprendemos que, muitas
vezes, a solucdo que imaginamos para determinado desafio é ape-
nas uma pequena parte de um processo muito maior de descober-
tas. Essa premissa é comprovada pelas nossas resolug¢des iniciais
para a aparéncia da animacdo e do material impresso, visto que
inicialmente planejamos ambos com uma aparéncia diferente — a
animacdo com um trago mais organico e o material impresso com
uma abertura sanfonada explicada no capitulo do projeto editorial.

Outra de nossas intencdes iniciais era aplicar o produto final no
Colégio Manoel Ribas. Porém, no decorrer do processo, percebe-
mos que isso ndo seria possivel, pois os prazos eram curtos. Mesmo

com a auséncia desse teste, vemos nosso projeto como uma versao
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inicial de um material que pode auxiliar na aprendizagem de uma
disciplina que tem sido uma dificuldade para grande parte dos alu-
nos. A intencéo original era ele fazer parte de uma colegao, e que
nessa colecdo pudesse ser trabalhada todo o conteudo de Fisica do
primeiro ano.

O papel do produtor editorial diante de um produto, seja uma
publicacdo impressa, um produto audiovisual ou um programa de
4udio é criar/editar um determinado conteudo/conceito para que
ele chegue até o seu publico da melhor maneira possivel. E esse
caminho se inicia na compreensao do publico e suas necessidades.

Nosso produto surgiu de um problema que parecia nos rodear mas
que ndo era nosso: por que as pessoas tém tanta dificuldade na
area de Fisica? No6s ndo sabemos o motivo e esse estudo ndo foi
desenvolvido com intuito de desvendar essa questdo, mas deseja-
mos que as pessoas conseguissem ver a Fisica através de nossos
olhos. Entdo decidimos mostrar que a Fisica pode ser divertida.
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O RA D I O durante décadas foi um dos principais meios de
comunicacdo e paralelo & sua historia, principalmente depois da
eclosdo do rock pelo mundo, emergiu uma demanda por conteu-
dos musicais alternativos por parte da populacdo mais jovem da
sociedade.

Nesse contexto, desde os anos 60 e 70, as programagcdes radiofonicas
foram muito importantes para a aquisicdo de cultura musical dos
jovens, principalmente daqueles que moravam distante dos centros
onde se vendiam discos ou ndo tinham dinheiro para compra-los.

Assim, acompanhar as novidades musicais dependia significativa-
mente da formacao dos DJs e comunicadores de radios, ou seja, da
sua bagagem cultural, do seu acesso ao material alternativo e da

vontade de falar sobre musica e compartilhar experiéncias.

Nessa época, ja haviam DJ’s comprometidos e com os olhos volta-
dos para a cultura underground e para as novidades musicais, tra-
balhando para difundir musica produzida de forma independente.

Durante a década de 1990, a internet foi se estabelecendo no Bra-
sil e essa mesma avidez por conteudos musicais e alternativos
ganhou um novo local onde pudessem ser divulgados, publicados,
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discutidos e ampliados seja por meio de sites, blogs, plataformas de
streaming, compartilhamento e download de videos, sites de gra-
vadoras independentes. Esse contexto nos remete a Jenkins (2009,
Pg-29) que aborda a cultura da convergéncia voltada a “experién-
cias de entretenimento”:

O fluxo de conteudos através de multiplas plataformas de
midia, a cooperacdo de multiplos mercados midiaticos e
o comportamento migratério dos publicos dos meios de
comunicagdo que vao a quase qualquer parte em busca das
experiéncias de entretenimento que desejam.

Atualmente, as redes sociais tém cumprido a funcdo de socializar
e agregar pessoas de diferentes partes do mundo com o mesmo
interesse em conteudo voltado a musica. No contexto da inter-
net, como afirma Sergl (2013 pg.28), “o poder de divulgar ideias e
conceitos estd ao alcance de todos e compositores e intérpretes se
valem dessa tecnologia para divulgar sua producdo musical”.

Néao s6 a musica underground ganhou espaco ampliado, mas tam-
bém o radio convencional foi contemplado com a chegada da inter-
net — grande parte das rddios possuem um site onde inserem seus
conteudos radiofonicos com textos, imagens, videos,etc. e, mais
recentemente, as radiowebs aglutinam também a sua prdpria
transmissdo em dudio no seu site.

Com a internet, o radio reforgou sua vocacdo de difusor musical,
coexistindo radio tradicional com radioweb. A alternativa de radio
na internet vem democratizando e ampliando a gama de conte-
udos produzidos e essas novas perspectivas entram em concor-
déncia a ideia de que “a pluralidade de emissoras na web amplia
infinitamente as possibilidades de expressdes para comunidades,
segmentos da sociedade, organizacdes nao governamentais e insti-
tuicdes culturais” (PAULA, 2011 pg.479).
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Diante desse cendrio que permite usar a internet para aumentar
o capital musical de forma individualizada e praticamente instan-
tanea, levantamos as seguintes questdes de pesquisa: qual a rele-
vancia do formato de programa de radio, que exige conhecimento
sobre a cena musical independente, pesquisa prévia do apresen-
tador/produtor e sua constante atualizacdo? Qual a importancia
dessa programacdo para amantes de musica independente, para
artistas independentes, para as trocas culturais entre diferentes
circuitos de musica amadora?

Essas indagacdes surgiram através da trajetdéria da pesquisadora,
quando em 2013 passou a integrar a equipe do programa Santa
Demo 800AM pela radio Universidade da UFSM, convidada por
amigas idealizadoras do programa e movida pela curiosidade por
musica independente, vontade de divulga-las e pela proximidade
com esse universo. As inquietacdes se intensificaram quando,
em 2015, ela comegou um trabalho voluntdrio numa radioweb
de Santa Maria, a Rddio Armazém, com o programa “Meninas
pra Frente”, que além de perpetuar o ideal de difundir contetdo
sobre musica underground, ainda faz recorte de género, levando
a programacdo apenas produg¢des musicais e/ou culturais encabe-
cadas por mulheres.

Por meio dessa trajetdria, percebemos certa similaridade entre
a sinergia que as midias encontraram para se complementar
na internet e a sinergia existente entre os circuitos culturais de
musica independente do estilo “faca vocé mesmo” tanto na inter-
net quanto fora dela. Essas parcerias ddo origem as comunidades
que atuam colaborativamente em prol da cultura alternativa, reve-
lando um universo que merece ser investigado. Bandeira aponta
para “a formacgdo de vinculos baseados menos nas relacdes insti-
tucionalizadas do que nos circulos afinitdrios onde os interesses

231



232

Caleidoscopio Estudos Editoriais | V.1l

comuns conseguem transcender a perspectiva individualista tdo
caracteristica de nosso tempo” (BANDEIRA, 2001 pg. 01).

Partindo desses pressupostos, buscamos compreender a motiva-
cdo da resisténcia dos programas de musica underground na inter-
net e os desafios enfrentados para discutir e divulgar esse tipo de
musica, levando em conta a convergéncia de midias e o formato
mais apropriado que vem sendo desenvolvido para comunicar na
web. Pensamos que, identificando e caracterizando a musica inde-
pendente no ciberespaco serd possivel conhecer parte das cenas
culturais que fornecem o conteudo que preenche esses programas,
como 0s blogs e os selos de musica independente e o material que
as bandas utilizam para divulgar o seu trabalho na internet.

A FILOSOFIA “FAGA VOCE MESMO”

Vocé ndo toca no rdadio

Esse ndo é o seu jogo

Bem eu ndo me importo nem um pouco

Colei sua fita no stereo

E eu sei cada palavra, cada nota

E cada corda é certa - certamente

Quando me sinto fraco vocés fazem eu me sentir forte
Fazem eu me sentir forte como se nada estivesse errado
(...) Obrigado por tocarem do jeito que vocés tocam!

(Banda Descendents — ThankYouw)

Roquette Pinto, cientista e educador, via no rddio um potencial
emancipador e educador, mais ideolégico do que comercial.
Entretanto, o rddio, em seu principio, teve muita dificuldade em
popularizar a sua programacdo, principalmente no que diz res-
peito a pauta musical na qual predominava o estilo cldssico com
poucos apreciadores.
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Foino periodo pds-guerra, a partir da década de 50, que o rock’n’roll
e ajuventude se estabeleceram como fenémeno social, agentes his-
toricos capazes de transformacdes no modo de se portar, vestir e
de pensar da juventude. Seu carater de contestacdo das normas
sociais confere ao rock ser o embrido da chamada cultura under-
ground, cujas caracteristicas segundo Nunes e Vaz (2015, p.2), séo:

(...) o underground caracteriza-se por uma proposta subver-
siva de oposicdo a ordem social. Carrega em si elementos
criticos da cultura e sociedade, uma vez que se opde ao
status quo e questiona a cultura massiva e mercantil (...)
estabelecendo uma contradi¢do para a chamada industria
cultural. (NUNES e VAZ, 2015pg. 02)

Antes da chegada da internet haviam poucas opg¢des no radio con-
vencional para a difusdo desse tipo de conteudo musical. Porém,
com a popularizacdo da web, a migracdo de conteudos sobre
musica alternativa na internet é uma consequéncia tdo natural
quanto necessdria para esse tipo de conteudo, com o radio, ndo
seria diferente como veremos a seguir.

A digitalizacdo revolucionou e ampliou as possibilidades para o
radio, inovou a industria fonografica, reformulando o modo de se
gravar e armazenar musicas e o modo de divulga-las através da
internet.

A radioweb surge impulsionada pelos processos de digitalizagao,
de modo que qualquer uma das outras categorias (radio comercial,
educativa ou comunitdria) pode se tornar uma radioweb. Sua dife-
renca em relagdo as demais esta no suporte e ndo nalinha editorial
de conteudo, que pode ter infinitas possibilidades.

Isso confere a este tipo de radio ser a mais plural e democratica
dentre as demais por meio da convergéncia de diversas midias e
redes sociais. Sergl (2013 pg. 30) explica o perfil do consumidor
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de radio nesse novo cendrio “Hoje o ouvinte quer, além de ouvir
radio, entrar no portal, interagir com os locutores, baixar podcaste
escutar a programacdo de rddio em tempo real pela rede.”

Nessas condicdes, torna-se mais facil ampliar o numero de comu-
nicadores e de conteudo ofertado na web. Somado a isso, ha pos-
sibilidade dos artistas independentes poderem colocar o seu tra-
balho na internet ficando praticamente em pé de igualdade com
qualquer outro artista (BANDEIRA, 2001), desencadeia um elo de
complementaridade entre a radioweb e o musico: had quem queira
mostrar o seu trabalho autoral na internet e o disponibiliza na
rede, e hd quem queira falar sobre ele e 0 toque em sua programa-
cdo, isso tudo “sem as rigidas regras impostas pelas gravadoras”
(SERGL, 2013pg. 39).

Como os artistas agora dispdem do poder de divulgar seus traba-
Ihos musicais livremente na internet, segundo Sergil (2013 pg. 37),
podemos dizer que o rddio perdeu o seu “monopdlio de divulgacao
musical”, visto que a musica alternativa calca-se na cultura DIY
como explicam Nunes e Vaz (2015 pg. 03),

A cultura DIY é caracterizada pela rejeicdo de uma cultura
popular mainstream, sofisticada e super produzida. (...)
afirma que vocé pode criar, desenvolver e adaptar produ-
tos culturais, executando diferentes tarefas sem precisar da
ajuda de um especialista. Vocé pode fazé-lo, e fazé-lo com
mais criatividade e identidade do que se buscasse uma solu-
¢do especializada e padronizada.

Asradiowebs alternativas, cujo principal objetivo é a divulgacédo de
musica independente e ndo o lucro, encontram na web um espaco
extremamente fértil para montar uma programacao diferenciada.
Como a internet é capaz de distribuir contetido sobre musica de
forma diversa e didria, logo, a radioweb deve trazer informacgdes
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que facam com que o ouvinte tenha a sensacdo de estar apren-
dendo algo novo com aquele produto radiofénico, o que requer
responsabilidade e capital cultural do comunicador.

A IDENTIDADE DA RADIO WEB ALTERNATIVA

A partir das demais modalidades de radio, afinidades e/ou dis-
crepancias com relagdo a cultura alternativa, refletiremos sobre
o conceito de radio alternativa. Para tanto, descartamos a radio
comercial como contribuinte nesse processo, pois embora possa
haver bons conteudos de musica alternativa nesse meio, seu obje-
tivo maior € o lucro e a proposta da radio alternativa nédo tem o

lucro como objetivo principal.

A radio alternativa pode até movimentar uma economia, mas esta
estard associada a apoiadores culturais ou estabelecimentos de
menor porte do que se comparados aos anunciantes das grandes
radios comerciais, e que trabalhem de forma auténoma parecida
com a radio.

Para exemplificar esse tipo de parceria e a cultura da colaboracéo,
tomamos como exemplo as prdprias radiowebs aqui estudadas. A
Radio Armazém, da cidade de Santa Maria, cuja identidade visual
para a marca da radio foi criada por profissionais de um estudio de
design em troca de publicidade no site da rddio, na programacao e
nas redes sociais. J4, a Radioweb Antena Zero, de Sdo Paulo, possui
um pequeno centro cultural, o ECAZ e conta com a colaboracédo de
apoiadores ouvintes para manter seu funcionamento.A radioweb
dispensa a necessidade de concessdo publica e regulamentacéo
para funcionar, sendo essa a principal caracteristica que a difere
das demais categorias radiofonicas. Segundo Peruzzo, a radio web
se aproxima da rddio alternativa e da comunitdria com relagdo
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ao conteudo da programacdo, especialmente no que se refere as
“comunidades de interesse” (PERUZZO, 2011).

Encontramos exemplos dessas comunidades de interesse nas pro-
gramacoes da Radio Armazém e da Radio Antena Zero que se pre-
ocupam com a questdo de género, pano de fundo da comunidade
de interesse: o programa e podcast, blog, Disturbio Feminino da
radio Antena Zero. Criado em 2011, volta-se ao universo feminino
da mausica alternativa. Em 2015 o Distdrbio Feminino extrapolou
a rede e tomou as ruas de Sdo Paulo em forma de festival de ban-
das independentes femininas. J4, o programa Meninas pra Frente,
da radio Armazém, criado em 2015, aborda noticias e informacgdes
sobre a arte feminina (musica, artes plasticas, danga, teatro, cinema)
pautas e campanhas que discutem género dentro e fora da internet.

Esses dois programas tem em comum mais do que o feminismo,
eles tem a mesma base de referéncia para abordar o assunto, que
é a subcultura Riot Girl.l, movimento cultural que une punk e femi-
nismo, que visa combater a misoginia no underground. Interessante
destacar que essa caracteristica comum da subcultura Riot Girl, tam-
bém teve origem nos EUA, e fez parte da mesma cena onde exis-
tiu a radio WGTB, as comunidades punk, os selos punk de musica
independente, a formacéo da conjuntura musical que aliou musica
e politica desde sua origem, no inicio da década de 90 com o movi-
mento “Revolution girl style now” (ANDERSEN e JENKINS, 2015).

A respeito das culturas juvenis e suas formas especificas de esta-
belecer relacées com uma linguagem prépria, Reguillo (2013 pg.
55) explica:

Los jovenes parecen responder a estes flujos globales,

dotando de sentido a los nuevos territorios que, em términos

1 Ver mais em: http://conceito.de/subcultura acessado em 17 de setembro de 2016.
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socio espaciales, se pueden pensar como “comunidades de
sentido” (...) operan como una especie de “circulo de protec-
cién” ante la incertitumbre provocada por un mundo que se
mueve mucho mds rapido que la capacidad del actor para

producir respuestas.

Para além desses exemplos também houve a programacdo do
jornal O’Viés de Santa Maria, uma proposta de jornalismo alter-
nativo que tinha um programa fixo na grade da Radio Armazém.
Nele, além da selecdo musical, eram abordados temas de interesse
publico como imigracdo, (des)criminalizacdo das drogas, violéncia
contra a mulher, questdes politicas, de meio ambiente, questdes
indigenas (outras comunidades de interesse para além da questdo
de género) sempre trazendo entrevistas com pessoas da cidade
especializadas no assunto.

A programacdo da radioweb alternativa, embora bastante voltada
a divulgacdo musical, também dialoga com a comunitdria como
explica Peruzzo (2011 pg. 16):

Disputa (sem disputar o mercado) do espago virtual com
conteudos diversos daqueles predominantemente presen-
tes por meio da midia convencional. Um conteudo as vezes
“alternativo”, outras vezes comunitarista, ou meramente
recreativo, mas, a partir da visdo e representacdo de seus

cidadéo e cidadas.

Desse modo, a radioweb alternativa tem independéncia econdémica
da grande midia, assume compromisso com a liberdade irrestrita
de conteudo e, ao ser idealizada e pensada por cidaddos e cidadas
comuns, forma sua base para essa nova categoria de radio com
muitas caracteristicas conectadas com as radios comunitdrias e

educativas.
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Embora a radio alternativa apresente um viés mais cultural e de
entretenimento com relagdo as comunitarias e educativas, ela tam-
bém apresenta relevancia em suas temdticas e envolvimento com
a comunidade que estd inserida seja ela geografica ou “de inte-
resse” (PERUZZO, 2011).

Diante desses exemplos, entendemos a programacdo da radio
alternativa como aquela cujo comprometimento extrapola o entre-
tenimento puro e simples para promover a cultura com uma refle-
xdo inclusiva e cidada.

ESPACOS DA MUSICA ALTERNATIVA NA WEB

Considerando o fluxo de conteudos musicais propiciados pela
internet, é pertinente perceber a rota dos percursos da musica
impulsionados por ela, como explica Prata (2012 pg. 44-45):

A radiofonia sempre foi o meio tradicional para a divulga-
¢do de artistas e suas cangdes. Com a internet, porém, os
musicos estdo criando e distribuindo suas obras numa rela-
¢do de independéncia com a industria fonografica que vé, a

cada dia, surgirem novos selos virtuais.

A digitalizacdo dos processos musicais sdo eficientes néo s6 para
a divulgacdo do trabalho dos artistas na web, mas também para a
formacdo de grupos interessados por musica autoral, esses nichos
ultimamente vém criando os seus proprios selos de forma auto-
noma e lancando o material fisico (CD) das bandas independentes
sem depender de grandes gravadoras.

Mesmo os selos que ndo editam trabalhos de bandas com sonori-
dade aproximada a nenhum subgénero do punk, a ideia de criar
um selo é totalmente inspirada nele. O punk é, podemos dizer, para
toda a cena independente uma espécie de “primeira escola” onde
se aprendem os preceitos basicos da arte musical autdbnoma.
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No meio independente, as bandas continuam produzindo seus
materiais fisicos porque esse circuito néo fica restrito a internet,
ele utiliza-se dela para a divulgacdo e organizacdo de turnés das
bandas que muitas vezes acabam se conhecendo gracas a esse con-
tato proporcionado por ela. Nesses eventos as bandas expdem o
seu mersch (camisetas personalizadas, CDs, discos de vinil, fitas
cassete, fanzines, adevisos, pOsteres), pois é essa pequena econo-
mia que faz com que a cena continue se movimentando.

Para Jenkins (2009) em meio & convergéncia “as tecnologias de
distribuicdo tornam-se obsoletas e sdo substituidas, CD’s, arquivos
MP3 e fitas cassetes sdo tecnologias de distribuicdo”. Porém, no
meio alternativo a persisténcia dessas midias atua como forma de
resisténcia, onde hd uma valorizagdo da aquisi¢do da arte produ-
zida nesse circuito, como um registro afetivo e materializacdo do
sentimento de pertencimento a essa comunidade que vivenciou as
transformacgdes decorrentes da web, como explica Bandeira:

Os grupos oriundos do underground musical logo trataram
de assimilar recursos e ferramentas potencializando suas
atividades junto aos meios de comunicacdo, ao mercado
fonogréfico ou ao seu publico. (2001 pg. 02)

Sendo assim, compreendemos que a musica underground tomou
seu espaco na web e que ela transcende para o fisico através do
intercAmbio e organizacdo de eventos onde as bandas se encon-
tram para tocar e os apreciadores compram os materiais fisicos
das bandas a fim de fortalecé-la e pela afetividade que ha nesse
tipo de consumo de materiais alternativos.

Essas praticas vao ao encontro e sdo ratificadas pela afirmacao de Shi-
rky (2011 pg. 37), “Nossas ferramentas de midia social ndo sdo uma
alternativa para a vida real, sdo parte dela. E, sobretudo, tornam-se
cada vez mais os instrumentos coordenadores de eventos no mundo
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fisico”. A internet, portanto, atua como um catalizador desses encon-
tros e das trocas de informacdo sobre as novidades da cena.

As fanzines, por exemplo, seguem sendo produzidos manualmente
e sendo trocados ou vendidos nos eventos, e continuam tendo sua
importancia, o que nos leva a inferir que as midias convergem e
coexistem dentro e fora da internet.

0S BLOGS DE MUSICA INDEPENDENTE

Os blogs sdo das mais influentes ferramentas para o compartilha-
mento de informacdes desde a popularizacdo da web 2.0. No meio
underground existem blogs que se tornaram referéncia em cultura
alternativa devido as novidades que trazem sobre musica, suas
impress6es, compromisso na assiduidade de publicacdes e dispo-
sicdo dos bloggers de realizarem o servico de uploads dos discos
que julgam importante compartilhar com os demais fas de musica
independente. Na opinido de Shirky (2011 pg. 57-58),

A midia amadora € diferente da midia profissional. Servi-
¢os que nos ajudam a compartilhar coisas prosperam exa-
tamente porque tornam mais facil, e muitas vezes mais
barato, para nés, fazer coisas que ja gostamos de fazer. Em
outras palavras, uma das funcdes do mercado é fornecer
plataformas para nos engajarmos nas coisas que gostamos
de fazer fora dele.

O maior e mais consolidado exemplo de blog de musica indepen-
dente no Brasil é o “HominisCanidae”, criado por Diego Albuquer-
que e colaboradores, no ar ha 7 anos. Atualmente, hd uma pequena
loja dentro do site para a venda de camisetas e quadros da “marca”
HominisCanidae, desenhados e pensados por artistas independen-
tes e parceiros do blog, cujo lucro serve para cobrir o custo do
dominio do site.
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Importante salientar que as atividades desse blog ndo se restrin-
gem ao ciberespaco. Em 2016 o blog e seus colaboradores come-
caram a organizar eventos musicais em parceria com casas de
show e iniciativas culturais com o objetivo de colocar as bandas
para tocarem e o publico para ver e ouvir ao vivo o que conheceu
através do site.

O principio de manter o blog ativo tanto tempo também se justifica
pela democratizagdo da informacdo e apropriacdo anarquica do
uso da internet, caracteristicas implicitas desde o inicio do blog e
que ainda perduram. Sobre o comeco do trabalho no site, Albu-
querque (2016, s/p.) explica:

O blog comecou porque eu sempre fui em show e comprei
CD de banda underground, mais punk e HC (...) eu com-
prava um, o amigo comprava outro, pra depois trocar, ripar
em mp3 e geral ter tudo (...) alguém sugeriu criar um blog
e virou o Hominis(...) Como tinha muito material que nin-
guém tinha, o povo meio que enlouqueceu no Orkut. Come-
caram a mandar links e ai o negdcio virou o que é hoje. A
minha ideia era utopia de internet livre e um deposito de
discos online pra qualquer (...) pessoa no mundo, quando

quiser escutar, ir 14 e baixar?.

Esse tipo de atitude colaborativa e solidaria levada para dentro da
internet funciona como uma engrenagem importante no meio inde-
pendente, pois além de disseminar a cultura de forma livre, ela lan-
cou as bases para que mais pessoas se inspirassem em sua generosi-
dade. Diego do Hominis comenta na sua entrevista: “A musica nunca
vai morrer, eu e vocé vamos. Espero que sempre tenha alguém dis-
posto a dividir e mostrar som novo pros outros, e ndo t6 falando do
Spotify e da globo com o Superstar. E muito mais real que isso.”

2 Disponivel em: https://noisey.vice.com/pt_br/article/entrevista-hominis-canidae-2016
acessado em 27 de setembro de 2016.
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O servico prestado pelo site tem significado para essas pessoas,
resultando em um engajamento coletivo de produtores e consu-
midores de cultura independente. O conhecimento daquilo que
aprendemos ou conhecemos e gostariamos de passar adiante,
antes mesmo de ser compartilhado na internet, faz parte do “exce-
dente cognitivo”, como explica Shirky (2011 pg. 31):

Nés, coletivamente, ndo somos apenas a fonte do excedente;
somos também quem determina seu uso, por nossa partici-
pacdo e pelas coisas que esperamos uns dos outros quando

nos envolvemos em nossa nova conectividade.

A maioria dos blogs atua com o sistema de compartilhamento de
arquivos através de sistema peer-to-peer(P2P)3. Diego Albuquerque
comecou sua trajetdria de compartilhamento de musicas na inter-
net usando programas como o “Soulseek” e também enfrentou
empecilhos com a prote¢do do direito autoral,

A internet também pune, dai postar gringo derrubou conta
de Mediafire, derrubou o Megashare, derrubou o Blog. Al
a gente decidiu que seria apenas nacional (...) MP3 de qua-
lidade.

Assim, as bandas nacionais enviam o seu material diretamente
para o blog sem que ninguém tenha que enfrentar problemas com
os direitos autorais. Para as bandas independentes brasileiras o
site ndo “tira o sustento” dos artistas, pelo contrario, ajuda a dar
visibilidade a eles dentro da cena.

3 Peer-to-peer é uma tecnologia aonde dados sdo distribuidos sem que haja um servidor
central para onde todos devem enviar seus dados e de onde os dados sdo obtido, (sic) como
no caso do email e da WWW. Na pratica, todos os usudrios de um sistema de peer-to-peer —
que significa ponto-a-ponto ou parceiro-a-parceiro — atuam como clientes — receptores — e
como servidores— transmissores — de dados. Os principais representantes de tal tecnologia
sdo softwares como o KaZaA, eDonkey/eMule, Soulseek e o antigo Napster LESSIG, Lawrence.
In: Cultura Livre: Como a Grande Midia Usa a Tecnologia e a Lei Para Bloquear a Cultura e
Controlar a Criatividade, pg. 17.
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Esse espa¢o comum de multiplas bandas brasileiras “habitando”
o mesmo blog mostra-se bastante frutifero para que continuem
acontecendo shows, eventos e encontros como os que o blog vem
promovendo. A essa resisténcia, paciéncia e adapta¢do quando
necessdrio as restricdes dos direitos autorais é que conferem ao
site essa popularidade e reconhecimento.

A ideia de “pirataria” é ressignificada por esses bloggers que atri-
buem-se essa nomenclatura e as utilizam como uma espécie de ati-
vismo pela cultura livre na internet.

OS PODCASTS

O podcast pode apresentar um formato parecido com um programa
de radio, mas carrega especificidades com relagdo as funcionalida-
des, seus modos de uso. A principal delas estd na distribuicdo onde
a escuta, diferente do radio, ocorre apds a producdo do dudio e
pode ser reproduzida de modo personalizado pelo ouvinte.

Essa diferenca faz com que muitas radiowebs acabem trabalhando
com os dois sistemas, como se um estendesse as possibilidades do
outro. Para quem, por algum motivo, perdeu um programa ao vivo
que gostaria de ouvir, hd nova oportunidade de escuta através do

podcast.

Sendo assim, a contribuicdo dos podcasts no underground pode se
dar de duas maneiras: direta ou indireta. A primeira acontecera
pela producdo direta dos fomentadores de cultura alternativa que
podem criar um podcast para fins de divulgagdo de seus trabalhos
no meio independente. Na segunda, o comunicador/produtor do
podcast pode ndo ser diretamente envolvido com a cena under-
ground, mas pode pautar o assunto dentro dele, trazendo entre-

vistados desse universo, falando sobre as inciativas culturais
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independentes para depois ser distribuido e compartilhado pelas
pessoas envolvidas com esses projetos e seus admiradores.

0S SELOS DE MUSICA INDEPENDENTE

Os selos indie nascem da combinacdo entre um grande numero de
bandas surgindo, recursos escassos e falta de espaco na grande midia.
Para categorizar o indie como uma midia de nicho, nos apoiamos no
estudo de Moura (2015) que aborda os principais selos independentes
internacionais como o “4AD” e “Creation Records” e suas influéncias
em selos brasileiros como o “MidsummerMadness” e “Balaclava
Records” e suas estratégias de comunicacdo com o publico.

Nesse estudo, fica claro que os donos desses selos no Brasil assu-
mem uma postura empresarial com relacdo a musica, mesmo que
ndo trabalhem com o estilo da musica da midia de massa. Em
contrapartida, existem selos que se propde a ficarem restritos ao
underground, estes também organizam shows e turnés, porém,
numa escala movida mais pela promoc¢ado de encontros entre as
bandas e as pessoas interessadas nesse trabalho do que em “geren-
ciamento de carreiras”. Esses selos sdo mais ligados a sonoridade
punk e seus subgéneros.

Apesar de utilizarem-se da internet para trocar contatos, criar
eventos, compartilhar o trabalho das bandas via bandcamp ou
outras plataformas, ndo existe uma estratégia de marketing digital
a fim de expandir o alcance desses eventos, pois 0s participantes
da cena, como ja vimos, estdo todos interconectados, e a comunica-
cdo se dd muito mais através da boca-a-boca, “chega em quem tem
que chegar”, aproximando-se mais da micromidia.

Os contatos via internet, fanzines ou outro meio, intensificam a
identificacdo entre as pessoas que compartilham do mesmo gosto
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musical e parcerias estabelecidas dentro do circuito de musica
underground proporcionadas pelas turnés, conforme a letra abaixo
da banda Ornitorrincos:

Vocé que mora hd 3.000 km de mim

E eu nem conhego pessoalmente

Tem mais simpatia por mim

que meu vizinho carrancudo que nem me cumprimenta
E s6 uma questdo de distdncia

Cooperagdo e ndo competicdo

Isso é porque ainda estou nisso

Porque tem algo que ndo encontra no mundo real

Essa ideia de cooperacdo, pertencimento e compartilhamento é tdo
fortalecida no meio independente que, em 2013, quando a banda
“Renegades of Punk”, de Aracaju SE, fez uma turné no Rio Grande
do Sul, realizou um mini documentério registrando a sua passagem
pelo estado tendo como trilha sonora a musica da banda Ornitorrin-
cos. As bandas que até entdo s6 se conheciam através de fanzines
antigos e ou de discos, tocaram juntas por quatro cidades do estado.

A bilheteria desses shows da banda punk nordestina pelo Rio
Grande do Sul serviu para custear a viagem de seus integrantes,
sem lucro, sem empresdrio e atingindo um publico limitado. A
principal forca motriz dessa movimentagdo é amor a musica, dife-
renciando-se do estilo de trabalho e organizacdo dos selos indie
Balaclava Records e MidsummerMadness.

Os selos punks tem influéncia direta do selo “Dischord Records” de
Whashington DC, cena que foi o fio condutor das praticas DIY e que
utilizamos como exemplo para costurar nosso estudo de modo que
faca sentido, e que é o norte das praticas independentes até hoje.

O selo americano existe desde os anos 80 e é gerido por Ian
Mackaye, que toca desde os treze anos e ja teve bandas como Tee-
nldles, MinorThreat, Embrace e Fugazi. Mackaye sempre esteve
envolvido com musica e politica se tornando um dos principais
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nomes do “espirito independente” por se manter coerente aos seus
principios anticapitalistas com relagdo a industria da musica.

Whashington e Seatle eram duas cidades que possuiam uma verve
juvenil bastante poderosa que chamava a atencdo da midia corpo-
rativa, que visava cooptar sua criatividade para fins comerciais e,
quando ndo conseguia sucesso, tratava de difamaé-la, como fez com
0 movimento Riot Girllogo queele surgiu.

Ian e as demais bandas da DischordRecords e de alguns outros
selos da época continuaram apostando na forma como trabalha-
vam em favor da cultura alternativa sem se vender, e o Fugazi
continuou com as suas praticas que incluiam pregos acessiveis nos
seus shows, nos discos prensados pela Dischord e a ndo venda de
mersh da banda.

A Dischord mantém-se ativa sem ter sido vinculada as grandes gra-
vadoras que lucram exorbitantemente em cima dos artistas que
lanca. Em seu ultimo show no Brasil, em 1994, numa entrevista
para um zine brasileiro Ian fala sobre a Dischord:

O punk criou um formato acessivel pra todos. Em um
momento, musica era como cenas na TV: eu nunca seria
parte daquilo. No outro, qualquer um podia fazer qualquer
coisa. Quando entrei nele, vi que ndo era s6 musica: era poli-
tico, socioldgico, sexual. Tudo com o que eu sempre sonhara.
O underground era diferente, e isso era importante. (...) Claro
que ndo é preciso ser punk pra descobrir isso. Pode ser por
meio de literatura, jazz, teatro, cinema — sempre haverd
comunidades alternativas. Foi como um presente. Por isso
que me sinto na obrigacdo de continuar na comunidade.
Muitas pessoas viram que podiam fazer dinheiro em cima
daquilo, e usaram o meio para se vender. E toda vez que isso
acontece, a comunidade enfraquece. (MACKAYE, 1994 s/p)*

4 Disponivel em: http://althewspaper.com/entrevistas/entrevista-ian-mackaye-todos-que-
se-envolvem-com-o-independente-deveriam-ler-isso/
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Com relagdo aos selos independentes no Brasil, podemos inferir
que mesmo que a ideia inicial de qualquer selo seja fazer por si
proprio de forma autdénoma, existem aqueles que encaram o selo
como uma empresa, logo, o meio musical como uma profisséo, e
aqueles mais radicais que ndo lucram com isso e que apostam na
cultura independente como um agente de lazer e transformacéo
social, trabalhando mais em funcéo da satisfacdo pessoal do que
financeira.

A partir dessa base conceitual e do cendrio de desenvolvimento da
musica alternativa, apresentaremos a seguir as motivacdes e desa-
fios dos comunicadores das trés raddios pesquisadas: Antena Zero,
Putz Grila e Radio Armazen.

A Radio Antena Zero foi fundada em abril de 2012, e sob o slogan
“A radio que ndo toca sé o que vocé quer ouvir, mas o que vocé pre-
cisa escutar” apresenta uma grade variada de programas ao vivo
e com estilos diversificados, indie, punk/hardcore, musica instru-
mental, reggae, synthpop, pds punk, até musica classica e progra-
mas relacionados ao cinema.

A fundacéo da radio Putz Grila é mais antiga, data de setembro de
2007, funciona na capital gatcha e mescla em sua programagéo
diferentes vertentes do rock, como anuncia seu slogan: “a radio
rock de verdade”. Aposta na variedade, porém dentro do universo
do rock, contempla seus subgéneros. Com excec¢do de alguns pro-
gramas como o “Radio Schizo”, a radio toca muito rock cléssico,
mais genérico.

J4, a Rddio Armazém, a mais recente, com sede em Santa Maria, foi
fundada em abril de 2015 por iniciativa de um coletivo de comuni-
cadores, estudantes e artistas locais. A programacao, além de esti-
los variados de géneros musicais engloba programas sobre teatro,
skate, humor, futebol etc.
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A Antena Zero é a que apresenta a programacao mais diferenciada
que explora subgéneros do rock, sendo muitos deles associados
a subculturas e pautas bem especificas, como por exemplo: pro-
grama de punk/hardcore (o Odio Mortal) de punk antigo (o Panqui-
dazantiga) e outro de street punk/Oi! (o SemperAdversus)ou seja,
géneros diferentes dentro do subgénero punk.

O OLHAR DOS COMUNICADORES DAS RADIONOVELAS

Apés revisar os estudos de autores que pesquisam sobre as radio-
webs, objetivamos conhecer a perspectiva de quem produz con-
teudo radiofoénico na internet, os formatos que vem sendo encon-
trados no ciberespaco para compartilhar conteudo sobre musica
independente. Conhecer também os desafios, dificuldades, moti-
vac0es e aspira¢des dos comunicadores envolvidos nas trés radios
estudadas.

Para tanto, entrevistamos trés comunicadores, um de cada radio-
web. Edson Kah, um dos idealizadores da radio Armazém foi
entrevistado pela reconhecida trajetéria e contato com radio, fez
cursos com nomes pioneiros da radioweb no Rio Grande do Sul. Ele
acompanhou os desdobramentos do radio, desde o dial até a web.

Homero Pivotto Jr. foi o profissional entrevistado da radio Putz
Grila. Possui formagdo em jornalismo, desenvolveu projetos liga-
dos ao radio e a musica alternativa desde a sua graduagao. Seu pri-
meiro trabalho com essa temaética foi o programa “Atitude Rock”,
que integrava a programacao dos 800AM da Radio Universidade
da UFSM de 2001 a 2007. Além disso, Homero tem vivéncia com a
cultura alternativa desde muito jovem, ndo s6 como participante
da cena punk no estado, mas também como atuante através de sua
banda “Tijolo Seis Furos”, a T.S.F, que surgiu em Santa Maria ha
mais de uma década.
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A terceira entrevistada é Maridngela Carvalho, atuou na Réadio
Antena Zero de 2014 a 2015. Assim como Homero, ela possui for-
macdo académica em comunicagdo no curso de Radio e TV pela
FAAP e foi escolhida pelo profissionalismo com que abordava a
musica alternativa e por ter atuado em diversos projetos radiofo-
nicos como o Radio Levi’s, Red Bull Music Academy Radio. Além
disso, suas pautas giram em torno mais especificamente do uni-
verso feminino dentro da musica e da subcultura Riot Girl.

Mariangela além da formacdo, experiéncia, envolvimento com cul-
tura alternativa, contribui de forma singular com o nosso estudo,
uma vez que a temadtica abordada por ela em um programa que
coordenou “Distdrbio Feminino” continua presente na web em
forma de podcast. Além disso, expandiu-se em forma de festival de
bandas independentes femininas em Sdo Paulo. Isso nos remete a
conceitos importantes abordados nesse trabalho, as “comunidades
de interesse” propostas por Peruzzo e as “comunidades de sentido”
pensadas por Reguillo Cruz.

A entrevista com os comunicadores das radiowebs alternativas
que apresentaremos a seguir visa conhecer os motivos da resis-
téncia dos programas radiofonicos para divulgar musicas produzi-
das no meio independente quando ha intimeras ofertas de escuta
dessa producdo musical, seja por meio de blogs, plataformas de
streaming (das préprias bandas ou de servicos como Spotify).

A radioweb promoveu uma ramificacdo e uma capilarizacdo das
producdes radiofonicas, amplificando o nimero de vozes no ciberes-
paco. A internet confere a radioweb um poder de segmentacéo, “fator
determinante para a fidelidade do ouvinte” (SERGL, 2013 pg. 32).

Questionados sobre os principais desafios de se comunicar na
radioweb, os comunicadores 2 e 3 deram respostas semelhantes
ao falar sobre o sentimento de expectativa que o radio hertziano
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despertava nos ouvintes e que de certa forma se perdeu no for-
mato para web. Sobre seus desafios, eles colocam:

Comunicador da Radio Putz Grila:

Cativar a audiéncia. Tem-se muitas alternativas de progra-
magdo, entdo a pessoa ndo precisa ouvir ali, na hora, como
era no passado. Ela vai em busca sé do q ela realmente quer.
Ndo tem aquela ‘magia’ de ouvir e ficar na expectativa de o
que vai ser tocado depois. Essa é uma visdo romantizada,
mas legal.

Comunicador da Antena Zero:

A dificuldade é fidelizar o publico. Perdemos aquela rotina
da expectativa, de esperar por algo, se alguém ndo consegue
ouvir algum programa na hora da transmissdo, facilmente
este arquivo estard disponivel depois para streaming.

Significa que o conteido por demanda proporcionado pelo strea-
ming na internet implicou um desafio para os comunicadores da
radioweb, que tem de ser mais criativos e pensar em ac¢des para
cativar aos ouvintes e fideliza-los a sua programacao.

J4, o comunicador do Radio Armazen, mencionou o fator da faixa
etdria como um dos maiores desafios, ou seja, “agregar o publico
jovem”. A radio, mesmo na web, talvez tenha herdado muitos
ouvintes da radio hertziana, pois ouvir radio é, sobretudo, um
hébito. Quem teve contato e adquiriu o costume de ouvir radio o
fard também na internet por ter adquirido afeicdo ao formato. As
geracOes mais novas ja estdo conectadas as ferramentas de strea-
ming e, por consequéncia, acostumadas ao processo mais individu-
alizado de escutar musica.

Por essa razdo, as radiowebs tem de trabalhar a sua linguagem, a
multimidialidade, relembrando Bardoel e Deuze (2000) além das
tecnologias para poder alcancar esse publico da web.
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O comunicador Edson ainda elencou outros desafios enfrentados
por ele em sua radioweb como “divulgar constantemente a dife-
renca de raddio na internet e streamings que sdo exclusivamente
musicais.” Demonstra preocupacdo em fazer com que o formato
radiofénico, mesmo na internet e utilizando-se das ferramentas
multimidia, seja reconhecido por suas caracteristicas préprias,
baseadas na programacéo ao vivo com comunicadores informando
sobre musica. Para ele, o podcast e as plataformas de streaming
com playlists musicais ndo sdo consideradas como programacao de
radio, embora muita gente ainda confunda esses formatos.

Outro desafio enfrentado pelo comunicador da Radio Armazen é
a “desmistificacdo de que radio web é amadora e antiprofissional.
Remete a preocupacdo em demonstrar que as radiowebs alterna-
tivas podem ser tdo profissionais quanto as comerciais, dado que
ambas tem as mesmas condi¢des de produzir bons conteudos na
internet. Essa preocupacdo do comunicador da Armazen dialoga
com um dos desafios apontados pelo comunicador da Antena Zero
entorno da responsabilidade com as informacdes divulgadas:

Outra questdo, uma que particularmente sempre me preo-
cupava bastante, é a informacdo em si. Vejo algumas pes-
soas que produzem programas para webradios que ndo
tém o menor tino para pesquisa ou opinido, é apenas um
‘recorta e cola’ de wikipedia ou site gringo (porcamente
traduzidos). Parece que ndo existe mais o “factchecking”,
galera sai falando pelos cotovelos sem a menor base,
tudo nos achismos, passam informacoes erradas e ndo ha
nenhuma preocupacdo quanto a isso. Comunicacdo é para
informar, ndo desinformar ou informar errado. Gostaria
de ver os produtores de conteudo mais preocupados com a

mensagem que passam.
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Constata-se que hd comunicadores nas radiowebs alternativas
comprometidos em produzir conteudo de qualidade e veracidade,
desmistificando a ideia de que o alternativo é, necessariamente,
amador.

Outro desafio enfrentado pelo comunicador Edson da Armazen foi
“conseguir apoiadores que entendam esse nicho”, mesmo assim,
sua radioweb é a que mais tem apoio de estabelecimentos, mesmo
sendo bem mais nova que as demais, sdo eles: apoio cultural de
um bar, estudio de tatuagem, restaurante de culinédria vegana e de
um curso de inglés. Denota que, como as radiowebs ainda estéo se
firmando, é importante que trabalhem com profissionalismo para
conseguir mais reconhecimento e apoio.

Os outros dois comunicadores, da Putz Grila e da Antena Zero,
confirmam essa dificuldade de falta de apoio dessas radiowebs.
Mariangela (AZ) afirma que ndo ha apoios, apenas colaboragdes
de algumas lojas de discos, mesmo assim, s6 com relacdo ao conte-
udo para a programacdo, nenhum tipo de estimulo financeiro ou
beneficios e/ou descontos aos comunicadores em estabelecimen-
tos, eventos ou shows.

Quanto ao desafio de captar e fidelizar audiéncia ao nicho da
musica alternativa na Web, a entrevistada da Antena Zero declara,

E dificil manter um ptiblico de webradio pq ndo é sempre que
a pessoa vai estar ouvindo na hora da emissdo entdo ndao
tem muita “fidelizagdo de publico”. E, no caso da AZ, eles
nunca nos deixavam saber qual era a quantidade de pessoas
ouvindo (...) entdo é dificil mensurar qual o alcance de uma
webradio como esta.

Os demais comunicadores disseram haver um nimero satisfatério de

acessos na programacéo, mas ndo souberam especificar em nimeros.
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A entrevistada da Radio Antena Zero destaca também a diferenciada
linha editorial da radio onde atuou, porém lamenta a falta de com-
promisso e de profissionalismo de alguns profissionais que acaba
por afastar a audiéncia e as pessoas que levam a sério o trabalho:

Sempre achei bem alternativa a “linha editorial” da AZ e foi
isso que, a primeira instancia, me atraiu a ir até eles apre-
sentar o que eu tinha em mdos. Quando ainda estava por
ld, achava de bastante expressividade pois tinha uma vasta
gama de géneros explorados na programagdo e conseguia
reunir um time bem foda de colaboradores. Algo que me
deixava bem implicada era a questdo da veracidade da infor-
magdo - eram poucos os colaboradores que levavam a sério
passar uma informagéo boa e apurada. muita gente fazia de
qualquer jeito e achava que tava a pampa, exatamente por se

tratar de um veiculo alternativo.

Sobre o papel das radiowebs na movimentacdo da cena alterna-
tiva, dois entrevistados mencionaram o fato de as radiowebs alter-
nativas terem poucos adeptos, portanto seu poder de movimen-
tacdo pode ser um tanto restrito. A resposta do comunicador da
Radio Armazém, dialoga com a da comunicadora da Antena Zero
que acredita faltar “senso de comunidade” e “falta engajamento
por parte dos comunicadores das radiowebs com a cena para além
do seu programa radiofénico”.

Sabemos que as radiowebs alternativas ainda estdo se consoli-
dando no meio convergente e nele existe uma enorme oferta de
conteudos de variados tipos, e essa grande oferta acaba segmen-
tando muito os publicos. Pode-se dizer que as radiowebs ainda
estdo descobrindo as formas de se trabalhar coletivamente para
formar um publico significativo. Em comparacdo ao que as radios
alternativas representaram no passado para a cultura alterna-
tiva, como a WGTB, sua expressividade ainda é bastante baixa, no
entanto, ela resiste e faz o que pode por ela.
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Desse modo, concluimos que as radiowebs estdo passando por
uma evolucdo ao conceberem os seus projetos pensando estrategi-
camente a convergéncia de midias, trabalhando na programacao
ao vivo em conjunto com o seu site e as redes sociais, ao passo que
as mais antigas devem rever os seus projetos para se adequarem
da melhor forma possivel neste contexto, pois mesmo que a pro-
gramacao seja interessante, ela se torna pouco expressiva com a
ma exploracdo dos recursos multimidiaticos.

O estudo, incluindo analise dos sites, evidenciou que ha uma rela-
cdo entre a programacdo das radios e a forma como elas se com-
portam e se promovem na internet. Essa relagdo tem a ver com
a linha editorial de cada uma. A Antena Zero que possui a linha
editorial mais “alternativa” de todas, pouco faz para promover o
seu produto, pois constatamos no seu site que ha tempos néo posta
conteudos. Suas principais a¢des de divulgacdo nas redes sociais
acontecem dentro de um grupo no Facebook. A rddio Armazém, é
a que tem dentre as trés, conteudos mais gerais, variados e orga-
nizados, e por esse motivo, aposta em ag¢des para alcangar novos
ouvintes, como, por exemplo, a divulgacdo do aplicativo no site,
nas redes sociais e nas vinhetas. J4, a Putz Grila fica numa posi¢do
intermedidria, limita-se ao rock, porém sem tantas especificidades
englobadas em nichos e, na internet, também apresenta um com-
portamento mediano quanto & promocao de sua programacao, tem
um site atualizado, mas poderia ter um trabalho mais planejado
para as redes sociais e divulgacdo do seu aplicativo.

Atualmente as radiowebs sdo uma peca que desempenha uma
funcdo parelha com qualquer outra midia que trabalhe em prol
da cultura alternativa, ndo sdo a principal engrenagem que faz
a informacdo circular e fortalecer a cena como ja foi outrora, e
isso se deve muito a caracteristica da convergéncia de midias na
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internet, que segmenta o publico e que divide espago com outras
midias em mesmo nivel de importancia.

A partir disso, concluimos que se deve continuar apostando no
formato radiofénico alternativo para a web, pois mesmo com o
fator segmentacdo, as radiowebs alternativas vém conseguindo
se manter e as que estdo surgindo iniciam seu trabalho pensando
de forma convergente. Além disso, sempre haverd alguém que
confiard em alguma referéncia para se informar sobre musica e
conhecer novidades, que se identificard com esse tipo de informa-
cdo humanizada e consistente que os comunicadores mais com-
prometidos passam na web. Mesmo que muitas pessoas estejam
ligadas ao processo individualista de escutar musica através plata-
formadas plataformas de streaming, o radio ainda é relevante para
a propagacdo de ideias e existemm comunicadores que gostam de
exercer esse trabalho informativo, portanto sempre encontrarédo
uma forma de alcancgar seu publico.
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N ESTE texto buscamos refletir sobre a seguinte questdo:
quais sdo as estratégias usadas em obras de ficgdo cientifica para
apresentar temdticas de interface com a ciéncia? Tendo esta ques-
tdo em mente, separamos algumas narrativas a fim de analisa-las
e apontar essas estratégias. Além de apontar essas estratégias tam-
bém refletimos sobre as possibilidades da producéo editorial neste
campo de trabalho.

Refletir sobre as formas de tornar temdticas comumente encon-
tradas no campo da ciéncia mais interessantes a publicos de fora
deste campo € contribuir para o empoderamento sobre a ciéncia,
0 que é interessante ao exercicio da cidadania. Outra razdo para
virar o nosso olhar para este assunto € discutir as possibilidades de
trabalho para a produgdo editorial, um campo ainda em formacao
em que essas discussdes mostram-se escassas.

Como material empirico para a reflexdo proposta, escolhemos
quatro obras de ficgdo cientifica. As obras escolhidas sdo: o conto
Historia da Sua Vida (CHIANG, 2016), o filme A Chegada (2017),
o livro Contato (2008), e o filme Contato (1997). A escolha destas
obras foi motivada pela possibilidade de comparacdo entre elas,
porque tanto Histdria da Sua Vida quanto Contato sdo obras litera-
rias que inspiraram filmes.
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Como suporte tedrico, elegemos algumas autoras e autores e divi-
dimos essas referéncias em trés partes. A primeira trata-se de uma
reflexdo sobre o modo de nomear a drea da comunicagdo respon-
savel pela interface com a ciéncia, a partir de autores como Gomes
(2000), Adabo (2017), Melo e Ribeiro (2014) e Bueno (2012). A
segunda parte refere-se a uma discussdo sobre o campo cientifico,
suas relacdes de poder e delimitagdes, a partir de autores como
Flusser (2014), Bourdieu (1983) e Lopes (2010). A terceira parte é
uma discussdo sobre narrativa, na qual apresentamos conceitos
basicos e a diferenca desses elementos em filmes e livros a partir
de autores como Barthes (2011), Bordwell e Thompson (2013), Mar-
tin (2003), Gualda (2010) e Silva (2012).

NOMENCLATURAS

Percebemos rapidamente que falar de comunicacdo quando em
interface com o campo da ciéncia é entrar em um territério de
incerteza sobre termos. A quantidade de expressdes que existem
na area é proporcional a multiplicidade de entendimentos e defini-
¢des, a imprecisdo ao emprega-las e a falta de consenso sobre elas.

Para entender melhor cada termo, é preciso partir do ponto que
parece consensual, pelo menos entre os autores que trataremos
aqui: a relacdo entre os eixos publico e linguagem, fatores chave
para a distincdo desses termos, segundo Gomes (2000).

De acordo com a autora, esses dois eixos estdo diretamente ligados,
pois o publico a quem se destina a publicacéo é o que define a lin-
guagem que serd usada.A respeito do publico, é possivel afirmar
que sdo as pessoas que irdo ler, assistir ou consumir algo. Ja sobre
a linguagem, pode-se dizer que corresponde a todos 0os mecanis-
mos usados para comunicar as ideias que se deseja expressar, ou
seja, as palavras e expressdes que serdo usadas e 0s suportes que
serdo adotados, como livros, videos, audios, etc.
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Algumas autoras e autores conceituam os termos que podem ser
usados para falar do ponto de encontro entre comunicacdo e cién-
cia. Para Pasquali (apud GOMES, 2000, p. 4), divulgacdo cientifica
e difusdo cientifica sdo expressdes comumente usadas como sino-
nimos para a informacdo cientifica passada para o publico geral,
ou ndo especializado, enquanto disseminacdo é a informagé&o tro-
cada entre cientistas. Para Bueno (apud ADABO, 2017, p. 27), difu-
sdo é um termo que abrange toda troca de informacdes referente
ao universo cientifico. Ele afirma que a comunicacdo cientifica —
uma disseminacdo especializada — é voltada para os cientistas, ja a
divulgacdo cientifica e o jornalismo cientifico — difusdo néo espe-
cializadas — sdo para um publico mais amplo e leigo.

Apesar dos diferentes usos dos termos, os dois eixos, publico e lin-
guagem, permanecem centrais para as definicdes. Podemos per-
ceber, inclusive, o consenso entre as autoras e os autores de que o
publico ao qual se destina a publicacdo cientifica pode ser definido
em dois grandes grupos: os “leigos”, ou ndo especialistas; e os espe-
cialistas, o que condiciona a linguagem que serd adotada em uma
binarizacdo de facilitacdo e ndo facilitacéo.

Entendemos também que essa separacdo dicotdmica serve, ou
deveria servir, para facilitar que as e os agentes participantes
desse processo de publicacdo compreendam a importancia de
levar em conta os eixos publico e linguagem. Porém, para nés, essa
dicotomia ndo faz juz & multiplicidade de publicos possiveis, nem
a multiplicidade de linguagens possiveis.

Neste trabalho, escolhemos usar as nomenclaturas definidas por
Bueno (apud ADABO, 2017, p. 27). O autor traz elementos interes-
santes, como a posi¢do do jornalismo cientifico dentro da difu-
sdo cientifica, o que nos € util para reflexdes acerca do papel das
produtoras e produtores editoriais. Para ele, dentro da difuséo
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cientifica, no que diz respeito ao ndo especializado, podemos
encontrar a divulgacgdo cientifica e o jornalismo cientifico. Ambos
tém como alvo um publico ndo especializado, e a facilitagdo como
definidora da linguagem; No entanto, o jornalismo cientifico, para
Adabo (2017), teria um discurso caracterizado por marcadores que
seguem a légica de producdo que é prépria do jornalismo.

E interessante pensar a posigdo do jornalismo cientifico para que
possamos fazer um paralelo com uma possivel drea de atuacdo da
producdo editorial. Entendemos que a atuagdo da producdo edito-
rial pode ser, aqui, a amarracdo de informac6es, dados, ou conhe-
cimentos do campo restrito da ciéncia com um publico mais amplo.

O papel do jornalista sai da regido de simples “traducdo”. Nesse
aspecto, defendido por Bueno (2012), existe um rompimento com
0 que se espera do jornalismo cientifico (que reproduza com o
méaximo de fidelidade os conteudos da ciéncia). Assim, cabe ao
jornalismo cientifico englobar uma face mais politizada da pro-
ducdo cientifica.

Ainda sobre jornalismo, Melo e Ribeiro (2014) afirmam ter criado
uma férmula para fazer bom jornalismo cientifico: “até fiz, meio por
brincadeira numa dessas rodadas com estudantes, uma ‘férmula da
grande reportagem’, dizendo que qualquer um que a seguir podera
fazer uma boa peca jornalistica” (MELO; RIBEIRO, 2014, p. 224). A
afirmacdo de que com tal férmula “qualquer um” é capaz de fazer
bom jornalismo cientifico pode parecer um pouco contraditéria,
visto que, no mesmo texto, Melo e Ribeiro (2014) afirmam que jor-
nalismo cientifico deve ser feito apenas por jornalistas.

Assim, percebemos que a diferenciacdo entre o jornalismo cien-
tifico de divulgacdo cientifica se d4 por um conjunto de métodos
e técnicas que, assim como outros quaisquer, podem ser aprendi-
dos, aplicados e repassados. Desse modo, compreende-se que essas
caracteristicas nédo estdo na vocacdo de jornalista.
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Acreditamos que fazer essa ponte entre comunicacdo e ciéncia de
forma critica ndo estd restrito ao jornalismo cientifico, como o refe-
rencial tedrico pode fazer parecer. Isso depende, sim, de uma forma
mais consciente de fazer divulgagéo cientifica e jornalismo cienti-
fico. Entendemos, entdo, o papel da produtora ou produtor editorial
de evidenciar estes processos, formaliza-los e reproduzi-los.

As categorizacdes aqui expostas ndo esgotam as possibilidades
de entendimento sobre difusdo cientifica, e nem pretendemos
fazer isso. Essa explanagdo tem como intencdo apenas afinar
nosso olhar para compreensdo em um campo com termos téo
controversos. No entanto, por ndo tocar no que diz respeito a fic-
cdo cientifica, a classificacdo proposta ainda nos pareceu insufi-
ciente. Ao falar de ficgdo cientifica, estamos nos referindo ao que
normalmente é entendido apenas como mais um género literario/
filmico dentro do campo do entretenimento, porém que para nos
tem tanta validade e potencial quanto outros elementos relacio-
nados a difusdo cientifica.

CAMPO CIENTIFICO

Ainda no que diz respeito as autoras e aos autores que nos ajuda-
ram a formular essa reflexdo, entendemos que é necessaria uma
reflexdo sobre o campo cientifico. Para Flusser (2014), podemos
entender a ciéncia como um modelo de conhecimento. A autori-
dade conferida a ciéncia, de acordo com o autor, é completamente
contraditdria, j& que a ciéncia deveria ser uma anti-autoridade.
Autoridade pressupde autoria, e na ciéncia ndo ha autoria, pois
ndo ha autoridade sobre o conhecimento.

Para exemplificar o conceito sugerido, pode-se pensar que alguém
que descreve uma lei da fisica ndo passa a ter os direitos sobre
ela da mesma maneira que um autor que cria um personagem.
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Assim, autoria e autoridade estdo no campo da arte. Desse modo,
poderiamos entender que a arte pressupde algum dominio sobre
0 que cria, porém, em termos benjaminianos, Flusser argumenta
que na era da reprodutibilidade técnica, com a perda da aura das
obras, o autor ja ndo tem mais autoridade sobre sua obra.

Apesar da distincdes feitas por Flusser (2014), a tentativa de classi-
ficacdo apenas reforca a impossibilidade de separar arte e ciéncia
de forma definitiva. Se a ciéncia, em teoria, seria marcada pela
falta de autoria e autoridade, a realidade empirica mostra o con-
trario. Por outro lado, a arte, que teoricamente deveria ser mar-
cada pela autoria e pela autoridade, na realidade encontra-se mais
desautorizada do que nunca.

Flusser (2014) nos ajuda a delimitar e, ao mesmo tempo, perceber
as impossibilidades de delimitacdo entre entre arte e ciéncia, e
comeca a nos dar pistas importantes para o nosso trabalho, rela-
cionadas as disputas dentro do campo cientifico.

A opcdo pelo termo “campo cientifico” em detrimento de outros,
como “comunidade cientifica”, faz parte de outra de nossas escolhas
tedricas. Neste ponto, a partir da visdo de Bourdieu (1983), entende-
mos que é ponto fundamental compreender as disputas de poder
dentro do campo cientifico, além de suas disputas com a arte.

Ainda nessa perspectiva, Bourdieu (1983, p. 122) afirma que “o
campo cientifico, enquanto sistema de relagdes objetivas entre
posicOes adquiridas (em lutas anteriores), é o lugar, o espago de
jogo de uma luta concorrencial”. Para Bourdieu (1983), essa luta
entre os agentes acontece porque estdo em busca de acumulo de
capital cientifico. Esse capital garante uma posicdo de privilégio
dentro do campo, tanto pelo reconhecimento quanto pela “capaci-
dade de falar e agir legitimamente (isto é, de maneira autorizada e
com autoridade)” (BOURDIEU, 1983, p.122-123).
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Ao pesquisar o campo cientifico, é inutil tentar separar as questoes
epistemoldgicas das questdes politicas. Ainda que essas sejam, sim,
coisas diferentes — afinal, temos palavras diferentes para elas —,
ambas estdo tdo ligadas e suas fronteiras sdo tdo borradas que, ao
tentar separd-las para estuda-las, seria necessario fazer uma inci-
sdo onde sempre incorreriamos em erro, uma vez que nido ha um
pontilhado possivel que possa ser seguido.

Em um viés ligado as ciéncias sociais, tratamos de relacdes entre
agentes, da mesma forma que, ao tratar de comunicacao cientifica,
estamos nos referindo a fluxos e tensionamentos — que sdo movi-
dos pelos agentes —, 0 que pressupde movimento. Este, movimento
indica estar em lugares diferentes em diferentes pontos do tempo.
Portanto, faz sentido que os conceitos se relacionem entre si de
forma diferente a cada vez que os movimentamos de lugar. Desse
modo, essencialmente ainda sdo os mesmos, mas as pontes que
somos capazes de fazer e a forma como somos capazes de amarra-
-los estd sempre em movimento.

NARRATIVA

Os ultimos aspectos que achamos necessario delimitar sdo os
relacionados a narrativa. Barthes (2011), assim como Bordwell e
Thompson (2013), concorda que a narrativa € uma forma muito
antiga e comum de mulheres e homens entenderem o mundo.
A narrativa, assim, se torna algo do cotidiano, em que estamos
imersos e nem percebemos. Portanto, cabe aqui o esforco de com-
preender de que se trata quando falamos de narrativa e quais suas
caracteristicas.

Para Bordwell e Thompson “podemos considerar narrativa como
uma cadeia de eventos ligados por causa e efeito, ocorrendo no
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tempo e no espaco” (BORDWELL; THOMPSON, 2013, p. 144). Para
Gualda (2010, p. 206), se trata de “uma mensagem complexa apre-
sentando uma série de situacdes, de acontecimentos e de acdes
ajustados na unidade de uma histéria”. Sendo assim, podemos
entender a narrativa como um fio condutor que une diferentes
elementos, situa¢des ou particulas de histérias a um todo, que da
sentido as partes individual e coletiva.

Ainda na visdo de Bordwell e Thompson (2013, p. 143), a narrativa
pode se expressar em diversas linguagens e ndo precisa necessa-
riamente tratar de ficcdo. Para Barthes (2011):

Inumeras sdo as narrativas do mundo. H4, em primeiro
lugar, uma variedade prodigiosa de géneros, distribuidos
entre substancias diferentes, como se toda matéria fosse
boa para que o homem lhe confiasse suas narrativas: a
narrativa pode ser sustentada pela linguagem articulada,
oral ou escrita, pela imagem, fixa ou mdvel, pelo gesto ou
pela mistura ordenada de todas essas substancias; [...] (BAR-
THES, 2011, p. 19)

Cabe justificar o nosso esfor¢o em comparar livros e filmes de ficgdo
cientifica, visto que a comparagdo entre os formatos ndo é a pro-
blemética central do trabalho. E interessante notar que, na pers-
pectiva de Bou=rdieu (1983), da mesma forma que ao passar de um
campo cientifico para outros campos, a informacéao sofre alteracdes,
a transposicéo de livro para filme também passa por modificacdes.
Por isso, entender a relacdo entre livros e filmes nos ajuda, primeira-
mente, a identificar melhor os elementos da narrativa. Em segunda
instancia, permite entender o movimento de passar conteudo de um
campo para outro. Além disso, auxilia no entendimento das altera-
¢des que o conteudo inevitavelmente sofre.

Para Gualda, “a partir do momento em que ndo se considera mais
a traducdo como mimese, ao contrdrio, uma atividade interessada
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nas condicOes de produgdo e recepcdo, a tradugdo passa a ser vista
como transformacdo” (GUALDA, 2010, p. 330). Sendo assim, enten-
demos livros e filmes como dois elementos autbnomos, que, ape-
sar estarem ligados a principio pela mesma histéria/narrativa, sdo
capazes de atingir significacdes diferentes. Portanto nos interessa
entender mais como a historia tange cada formato.

Separamos, entdo, alguns elementos, conceituados a partir da visdo
de algumas autoras e alguns autores. Nesse sentido, um elemento
essencial da narrativa é o tempo, ja que é nele que a narrativa
acontece. Pode-se argumentar que a narrativa acontece também
no espago, porém, de acordo com Martin (2003), enquanto o espaco
é um elemento ndo obrigatdrio, ndo se pode fugir do tempo. Nessa
perspectiva, uma historia que néo se passa em lugar algum é pos-
sivel, contudo, ndo podemos contar uma histéria alheia ao tempo.
Desse modo, é possivel entender o tempo como uma linha que vai
do passado para o futuro, na qual se encontram todos os eventos
que somos capazes de narrar, podendo-se calcular a duracao dos
acontecimentos e a distancia entre eles.

Para entendermos a categoria tempo no cinema, a separamos em
duas subcategorias, baseadas nas teorias de Martin (2003) e de Bor-
dwell e Thompson (2013): a “data e duracdo temporal” e a “ordem
temporal”. Nesse viés, podemos afirmar que a data é um ponto
definido na linha do tempo, de facil assimilagdo para o leitor. Ja a
duracdo temporal é mais dificil de expressar e “leva em conta pro-
cedimentos propriamente filmicos” (MARTIN, 2003, p. 217).

De forma geral, a histdria é tudo que interessa daquilo que aconte-
ceu, seja destacado em tela ou ndo, enquanto o enredo sdo apenas
os elementos da historia destacados em tela. O tempo de duracdo
do enredo é o tempo em que se passam os eventos destacados que
estamos acompanhando. J4 a duracdo do tempo da histéria pode
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ser caracterizada como o tempo que a histdria levou para acon-
tecer, ou seja, a soma de todos os eventos que foram importantes
para aquela historia.

Quanto a ordem temporal, estamos acostumados a ver os filmes
fora da ordem cronolégica, sendo que quando os assistimos, colo-
camos as cenas em ordem mentalmente. Como afirma Martin
(2003, p. 23), o filme “esta sempre no presente”, e cabe a espec-
tadora ou ao espectador colocd-lo em ordem cronoldgica. Ao ver
os flashbacks e flashforwards, nem sempre sabemos quais even-
tos sdo deslocados na cronologia do enredo. De acordo com Mar-
tin (2003), as voltas ao passado sdo mais faceis de representar e
serem entendidas pela espectadora ou espectador. Para levar ao
passado, pode-se fazer uso de uma trilha especifica ou uma esté-
tica destoando do tempo que é entendido como presente. Assim,
rapidamente se entende que estamos no passado. Porém, levar a
espectadora ou o espectador até o futuro € mais dificil, uma vez
que tem-se o risco de que muitas vezes este ndo estenda que se
trate do futuro. As estratégias de mostrar elementos do passado e
do futuro fora da ordem cronoldgica sdo usadas comumente para
explicar relagdes de causalidade.

Diferentemente do cinema, na literatura o tempo ndo esta sempre
no presente. A literatura faz uso da palavra e pode facilmente se
expressar em tempos verbais, deixando claro a leitora ou ao lei-
tor em que tempo esta situado determinado acontecimento. Para
Johnson (1982 apud SILVA, T. M. G., 2012), o tempo em um romance
pode ser dividido em trés partes: o tempo do narrador, o tempo dos
eventos narrados e o tempo da leitura.

Sobre o espaco no cinema, podemos dizer que é “o lugar onde
se passa o enredo” (BORDWELL; THOMPSON, 2013, p. 161). De
acordo com Martin (2003), se, por um lado, o tempo é objeto de
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intuicdo por parte das espectadoras e dos espectadores no cinema,
por outro lado, o espaco é objeto de percepcdo. Diferentemente do
tempo, ndo precisamos remontd-lo em nossa cabeca, uma vez que
ele ja estad dado na tela e é univoco.

Para o autor, néo existe como mostrar um casa qualquer em um
filme: é sempre uma casa especifica. Por outro lado, na literatura,
a escritora ou escritor pode deixar, se desejar, um espaco aberto
sobre a defini¢do de qual casa se trata. O espago, por ser objeto de
percepcdo, é capaz — na verdade, é obrigado — a sempre evocar o
tempo, objeto de intuicdo, ou seja, através da percepg¢do do espago
intuimos o tempo.

Para Martin (2003), o simbolo tem algumas peculiaridades quando
se trata de cinema, ja que o cinema precisa usar a simbologia atra-
vés da imagem. Assim, considera-se que toda imagem é um sim-
bolo de algo, pelo menos em algum grau. De forma didatica, pode-
riamos dizer que a metafora pertence 8 mesma familia do simbolo.
Podemos entender metafora como a unido de dois elementos que,
ao se unirem - justaposicdo, para Martin (2003); solidariedade,
para Bechara (2009) -, interferem no significado um do outro,
gerando um terceiro significado.

Para Bordwell e Thompson (2013), histéria é tudo o que faz parte
do universo, mesmo que algumas coisas sejam apenas inferidas
pela espectadora ou pelo espectador. Somente o que é diegético
faz parte da histéria, ou seja, aquilo que poderia de alguma forma
ser acessado por alguma personagem que faca parte daquele uni-
verso. Sendo assim, enredo e histéria ndo sdo elementos que se
auto-excluem, ou que mantém uma relacdo bindria. Baseado nisso,
pode-se apontar a visdo de Bordwell e Thompson, os quais enten-
dem que “enredo e histéria convergem em alguns momentos e
divergem em outros” (2003, p. 147).
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Até o momento, pode-se perceber que livros e filmes, linguagem
literaria e linguagem cinematografica, tém como ponto de encon-
tro a narrativa. No entanto, também ¢é interessante discutir sobre
0 que, para nos, pode ser um dos maiores pontos de desencontro.
Ao tratar disto, ndo pretendemos criar uma hierarquia entre livro
e filme, ou eleger uma linguagem superior, pelo contrario, gosta-
riamos de contribuir para a desmistificacdo de uma superioridade
de qualquer uma das linguagens.

Nesse sentido, de acordo com Gualda (2010), cinema e literatura
tém “diferentes meios materiais de expressdo” (GUALDA, 2010, p.
204). Se, por um lado, os filmes no cinema tém a imagem como
meio de expressdo, por outro, os livros na literatura tém a palavra.

No entanto, T. M. G. Silva (2012) afirma que esta concepcéo, que
poderia trazer até uma certa hierarquia para filme e livro, ja foi
desconstruida, pois, de acordo com ela, “o cinema também é capaz
de criar estruturas complexas que precisam ser analisadas pelo
espectador para se chegar a sua verdadeira compreensdo” (SILVA,
T. M. G., 2012, p. 184). Assim, ndo é a quantidade ou qualidade de
significacdes possiveis que difere a linguagem cinematografica da
literaria.

E valido, também, mencionar que ha uma diferenca consideravel
entre os dois modos de narrativa, pois, de acordo com T. M. G. Silva
(2012), é impossivel mudar o significante sem alterar o significado.
Entendemos que a diferencga entre imagem e palavra estd na forma
com que recebemos e interpretamos os significados. Para Gualda
(2010), a linguagem literdria se expressa através da representacdo
de imagens, ou seja, por meio de palavras que fazem nascer ima-
gens em nossa mente.

Portanto, compreendemos que tanto filmes quanto livros traba-
lham com palavras e imagens: um construindo palavras através de
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imagens e o outro, imagens através de palavras. Sua grande dife-
renca, entéo, estd no seu meio material de expressao.

METODOLOGIA

Nossa metodologia se baseia em analisar a narrativa das obras de
maneira comparativa e qualitativa. Como principal suporte meto-
doldgico, temos o autor Graham Gibbs (2009). Assim, buscamos
refletir sobre nosso objeto e procuramos sintetizar as estratégias
utilizadas nestas obras, motivados a refletir sobre os possiveis des-
dobramentos em relacdo ao uso destas estratégias e o campo da
producdo editorial.

Inicialmente, elencamos obras que julgamos apresentarem o pro-
cesso de tradugdo de tematicas. Em seguida, separamos tematicas
especificas que se apresentam nessas interfaces, como linguistica
ou fisica. Por fim, buscamos comparar e sintetizar as estratégias
identificadas.

Nosso percurso iniciou-se com a selecdo das obras. Para esta
etapa, elegemos alguns critérios como: obras que apresentem
tematicas que geralmente sdo entendidas como origindrias do
campo da ciéncia; e obras que trabalhem com ficcdo; ou seja,
obras de ficcdo cientifica.

Assim, buscamos o caminho da indugéo, como afirma Gibbs (2009,
p- 19), a busca por uma explicagdo geral partindo de dados particu-
lares. O processo de eleger as obras e agrupé-las serd apresentado
como um processo linear: primeiramente, a eleicdo das obras e, em
seguida, o seu agrupamento. No entanto, na realidade, esse pro-
cesso funciona de forma mutua, concomitante. Como Gibbs (2009)
evidencia, na andlise qualitativa néo é possivel primeiro coletar os
dados e s6 depois analisa-los.
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Figura 01: Fluxograma metodoldgico | Fonte: Elaborado pela autora

Desse modo, é importante destacar que reconhecemos o fato de
que distintas plataformas podem apresentar diferentes temaéticas
de interface, mesmo que tratem-se de uma mesma histdria. Isso
pode até mesmo ser desejavel, pois como ja vimos, diferentes pla-
taformas tem diferentes possibilidades. No entanto, para este tra-
balho, decidimos focar nos pontos em comum referentes a aborda-
gem das tematicas em ambas as obras de um mesmo grupo.

A partir disso, buscamos enfatizar e evidenciar as estratégias usa-
das no processo de tradugdo para cada tematica. Apds destacar
as estratégias empregadas em cada interface, sistematizamos as
estratégias do grupo como um todo, ou seja, estratégias mais gerais
utilizadas nas obras que compartilham uma mesma histdria.

Por fim, apds identificar as diferentes estratégias empregadas
pelos dois grupos, procuramos sistematizar estratégias que sdo
usadas no processo de tradugdo das tematicas nas interfaces com
0 campo da ciéncia. A Figura 01 mostra um esquema relacionado
aos métodos discutidos.
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SINTESE

Apds aplicar estes passos e analisar cada um dos trechos destaca-
dos, desenvolvemos uma sintese com os resultados encontrados.
A seguir, apresentamos o Quadro 01, no qual buscamos esquema-
tizar as estratégias apresentadas, colocando-as lado a lado com a
tematica a que se referem.

Na andlise dos objetos destacados, encontramos principalmente
quatro estratégias usadas para apresentacdo das temadticas: dia-
logo entre personagens; vivéncia do conceito pelo personagem;
justificacdo de um elemento do enredo; movimentacdo do enredo.

Quanto ao didlogo entre personagens, podemos afirmar que é uma
estratégia usada para apresentar a tematica através da conversa e
interacdo entre dois personagens. Podemos observar que, dentro
desta estratégia, é possivel propor trés divisdes: didlogo pergunta-
-e-resposta, didlogo de autoconvencimento e didlogo de embate.

A estratégia de didlogo de pergunta-e-resposta se aplica para situa-
cdes nas quais os interlocutores estdo desenvolvendo uma conversa
em que um tem mais informacdo sobre determinada temadtica do
que outro. Assim, o didlogo se desenvolve através das perguntas da
personagem interlocutora, que acredita ndo estar informada sobre
algo, e a temdtica é apresentada através das respostas da persona-
gem que acredita estar informada sobre o tema.

A segunda estratégia é denominada de autoconvencimento e con-
vencimento dos pares: caracteriza-se pelo didlogo entre duas per-
sonagens no qual ndo hd tensionamento entre os participantes do
didlogo. A tematica é apresentada a partir de uma fala, que busca
apresentar uma descoberta ou uma chegada de conclusdo de um

personagem, para si mesmo ou para seus colegas também cientistas.
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- movimentagéo do enredo

- L - vivéncia do conceito pela
Relativismo Linguistico
personagem

> didlogo entre personagens

- movimentagdo do enredo

Grupo A
> didlogo entre personagens
Escrita semasiogréfica > justificagdo de elemento do
enredo
> didlogo entre personagens
Aprendizagem de uma nova
lingua
>dialogo entre personagens
Sinal de televisdo
~>dialogo entre personagem
NUmeros primos
Grupo B -movimentagédo enredo

> didlogo entre personagens
Efeitos da gravidade zero - justificagdo de um elemento

no enredo

Quadro 01 Relagdo entre grupos, temadticas e estratégias de nossa analise
Fonte: Elaborado pela autora.

A terceira estratégia é chamada de didlogo combativo: caracte-
riza-se principalmente pela apresentacdo da temadtica a partir do
conflito entre duas personagens. Essa é a forma da estratégia de
didlogo que acreditamos ser a mais interessante, pois, de acordo
com Bordwell e Thompson (2013), sdo os conflitos e os embates
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que ajudam a empurrar o enredo para frente. Essa estratégia estd
bastante alinhada a producdo de enredos.

Outra estratégia que podemos observar diz respeito a apresen-
tacdo da tematica através da vivéncia de uma personagem, que
envolve-se diretamente com o objeto de determinada tematica.
Embora essa ndo tenha sido uma estratégia tdo recorrente em nos-
sos objetos destacados, acreditamos que ela tenha muita utilidade
em outras situacdes, jA que consiste em apresentar a temadtica a
partir dos efeitos que a personagem sofre, assim deixando o espec-
tador muito préximo a ela.

A estratégia denominada justificagcdo de um elemento do enredo
caracteriza-se por apresentar a temadtica a fim de justificar algum
outro elemento no enredo. Esse elemento pode ser um fend6meno
natural, a situacdo em que determinado personagem se encontra,
ou ainda os efeitos causados por algo. Esta estratégia torna o que
poderiam ser considerados tempos fracos — ou seja, tempos que ndo
tem muito a contribuir com o enredo — em explica¢des ricas, que

tornam justificaveis e plausiveis certos acontecimentos na obra.

Por ultimo, a estratégia que nomeamos estratégia de movimenta-
¢do do enredo consiste em apresentar as tematicas de forma que
estas, gracas as suas caracteristicas especificas, ditem o rumo
da trama. Isso estd intimamente ligado ao conceito de causali-
dade de Bordwell e Thompson (2013): os autores destacam como
as personagens podem funcionar como causadoras de efeitos.
Assim, destacamos como as tematicas apresentadas podem ser - e,
como analisamos, geralmente sdo — as causadoras de efeitos. Dessa
forma, entendemos esta estratégia como uma das principais, uma
vez que ela ndo so eventualmente perpassa as outras estratégias
como também se alia com a descricdo de coisas que acontecem e
tém algum efeito no mundo, aspecto essencial a uma narrativa.
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DESDOBRAMENTOS PARA O CAMPO EDITORIAL

Apds desenvolver uma andlise dos objetos destacados e evidenciar
as estratégias usadas para apresentacdo de temdticas em interface
com o campo cientifico, acreditamos que seja necessario fazer
algumas reflexdes sobre a relaclo entre estas estratégias e a pra-
tica profissional do produtor editorial.

O primeiro ponto que achamos importante destacar é a relacdo
entre o campo cientifico e o campo da comunicacdo. De acordo
com Bueno (2012) e Melo e Ribeiro (2014), essa ndo é uma rela-
cdo simples. Assim, é um grande desafio trazer para o campo da
comunicacdo informactes (temdticas), comumente entendidas
como originarias do campo cientifico. Isso se d4 porque, neste pro-
cesso, é preciso lidar com muito mais do que apenas um sistema de
traducdo de informacéo, algo mecanico, como alguns entendimen-
tos de divulgacdo cientifica fazem parecer. Trata-se de equilibrar
tensionamentos que vao além do campo da comunicacdo, como as
relacOes de poder que envolvem o campo cientifico. Nesse sentido,
Bourdieu (1983) descreve que as exigéncias técnicas da producdo
e a responsabilidade de tornar publico e critico assuntos do campo
cientifico sdo fundamentais na construgdo da cidadania.

Portanto, o papel do produtor editorial neste cendrio é, primeira-
mente, entender os fluxos de funcionamento que envolvem essa
producao, as relacdes de poder dentro do campo cientifico e as rela-
cdes de poder entre o campo da ciéncia e o campo da comunicacéo.
Acreditamos que as e os profissionais desta drea devem entender
seu papel ndo mais como um tradutor de conteudos ou informacgdes
que sdo propriedade do campo cientifico, mas sim como um ser com
agéncia na escolha das estratégias que serdo usadas para apresentar
tematicas que fazem interface com o campo cientifico.

Comecamos este trabalho com o objetivo de tragar estratégias que
pudessem, de alguma forma, instrumentar o trabalho do produtor
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editorial ao trabalhar com temadticas que sdo comuns ao campo
da ciéncia. Para isso, come¢amos fazendo uma discussao tedrica
sobre pontos que se mostravam importantes para nos orientar
nos passos a seguir. Discutimos a questdo dificil de como nomear
o trabalho de lidar com as interfaces da ciéncia. Quando nenhuma
nomenclatura parecia ser adequada, entendemos que faria parte
do nosso esforco tensionar esses conceitos até que obtivéssemos
algo que de fato pudesse nos dar suporte.

Também discutimos sobre o tensionamento entre campos, as rela-
cdes de poder e de disputa por capital que se apresentam dentro do
campo cientifico e na relacdo com a comunicacdo. Essa discussdo
foi muito importante para que tivéssemos no¢do do contexto no
qual estamos nos inserindo.

Discutimos também sobre narrativa: os elementos destacados deste
referencial serviram para guiar muitas de nossas reflexdes em
relacdo a analise realizada e foram a principal ponte para enten-
dermos o modo de abordagem do nosso objeto empirico. Para che-
gar ao nosso objetivo, também foi necessdrio lancar méo de uma
metodologia que nos permitisse fazer apontamentos sobre as estra-
tégias usadas em nossos objetos empiricos. Assim, comparamos as
obras, buscando identificar quais estratégias eram usadas na apre-
sentacdo de cada uma das tematicas.

Na andlise, pudemos desenvolver cada passo apontado na metodo-
logia e fomos capazes de apontar quatro estratégias de destaque:
didlogo entre personagens; vivéncia do conceito pela personagem;
justificacdo de um elemento do enredo; e movimentacdo do enredo.

A estratégia de didlogo entre personagens refere-se a apresentar a
tematica de interface através da conversa entre duas personagens.
A estratégia de vivéncia do conceito consiste em uma personagem
vivenciar os efeitos causados pela temdtica que é apresentada.
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A estratégia de justificacdo de um elemento do enredo consiste
em apresentar a tematica para tornar plausivel algum elemento
do enredo. A estratégia de movimentacdo do enredo consiste em
apresentar temdticas de forma que elas colaborem para a movi-
mentacdo do enredo, ou seja, toda temdtica apresentada precisa
fazer diferenca no rumo do enredo ou de uma personagem.

Apos elencar essas estratégias, € possivel voltar as nossas ques-
tdes iniciais e refletir um pouco mais sobre o papel do produtor
editorial neste campo. Podemos identificad-lo ndo mais como um
profissional que executa um processo mecanico de passar conteu-
dos de um campo para outro, mas sim como um agente, que deve
ser consciente nas escolhas das estratégias adotadas. Assim, encer-
ramos nosso percurso, mas ndo as possibilidades da temética, e
menos ainda a construcdo do papel do produtor editorial.
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A I M PO RTAN C IA de se divulgar as produgcdes cien-

tificas estd relacionada diretamente com os avangos que sdo possi-
veis a partir do compartilhamento de dados e resultados. Ao mesmo
tempo, “a comunicacdo das pesquisas cientificas tem a funcdo de
validar e consolidar os avancos da ciéncia e tecnologia, bem como
permitir o registro e a recuperagéo das informacdes” (BOMFA, 2009,
p- 35). Durante um longo periodo, a disseminacdo da Ciéncia esteve
conectada apenas aos periodicos cientificos impressos.

Os periddicos cientificos sdo considerados entre os estudiosos como
“o principal canal formal de disseminacdo da Ciéncia” (VALERIO
apud AMBIENDER, 2012, p. 40). Porém, a partir do uso das novas
tecnologias, a comunidade cientifica vem observando a necessi-
dade de novos modelos para as publicac6es cientificas, que apre-
sentem maior interatividade e que acompanhem as mudancas que
o ambiente digital trouxe para as rela¢gdes comunicacionais.

Entre os varios impactos causados pelas Tecnologias da Informacao
e Comunicacdo (TICs) a disseminacdo da Comunicacdo Cientifica,
cabe observar os movimentos em favor do acesso livre, que surgi-
ram em consequéncia das dificuldades encontradas pela comuni-
dade cientifica mundial, com o escopo de “promover a divulgacéo
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e acesso, de modo rdpido e amplo, as publicacdes de literatura
cientifica primaria” (BOMFA et al., 2008, p- 311). Desta forma, o
principal resultado da politica de acesso livre é o aumento da visi-
bilidade das pesquisas cientificas, que passam a ter um alcance
para além das fronteiras fisicas.

No ambito das producdes cientificas, essa evolucdo gerada pelo
computador deu origem ao que se denomina e-Science, cuja
mudanca mais significativa estd na utilizacdo de dados primarios
adjacentes de diferentes disciplinas como insumos na investigacdo
cientifica (OLIVEIRA, 2016). Partindo do pressuposto de que a tec-
nologia é o suporte imprescindivel a sua existéncia, a e-Science é
definida como “a ciéncia de computacdo intensiva, realizada em
ambientes de rede altamente distribuidos que utilizam volumosos
conjuntos de dados” (OLIVEIRA, 2016, p. 37).

Esses dados, por sua vez, possibilitam uma série de procedimen-
tos como a coleta, o processamento, a preservacdo, a andlise e o
armazenamento de ampla quantia de informacoes em diferentes
dispositivos e plataformas. A partir dessas consideracdes, chega-se
ao tema central desta proposta de trabalho: o conceito de enhanced
publication, identificado como “uma publicacdo enriquecida a par-
tir de 3 categorias de informacdes: os dados da pesquisa; materiais
extras [...]; e dados de pds-publicagdo” (GOMES, 2012, p. 200).

Deste modo, a presente pesquisa parte da seguinte problematica:
quais caracteristicas identificam uma publicacdo cientifica como
uma enhanced publication e como essas particularidades podem ser
utilizadas pelos periédicos cientificos para o aumento de sua visibili-
dade? Portanto, este trabalho objetiva identificar e apresentar quais
recursos da enhanced publication podem aprimorar as publicactes
cientificas, com o intuito de ampliar a visibilidade dessas producdes.

Ainda, sdo objetivos especificos deste estudo: 1) Apontar quais
recursos sdo, normalmente, utilizados por uma enhanced publi-
cation para reforcar sua visibilidade; 2) Realizar um estudo
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exploratério da Public Library of Science (PLOS"), para investigar
como esse projeto utiliza os principios da enhanced publication
em seus periodicos cientificos; 3) Apresentar os resultados que
demonstram os recursos utilizados pelas enhanced publications
como orientacdo a implementacdo em outras revistas cientificas.

Sendo assim, entende-se que a contribuicdo deste trabalho esta
em apresentar para o pesquisador/editor as possibilidades de uso
dos recursos competentes as enhanced publications. Justifica-se a
importancia deste estudo a partir da iminente necessidade de se
ampliar a visibilidade das pesquisas cientificas, principalmente a
partir da utilizacdo das potencialidades oriundas das TICs e dos
movimentos em favor do acesso livre.

A partir disso, este trabalho se caracteriza como uma pesquisa
que busca desenvolver um estudo acerca dos periddicos cienti-
ficos que apresentam particularidades referentes as enhanced
publications. Carrega, portanto, especificidades do método expe-
rimental, pois sugere uma proposta de parametros que visa iden-
tificar esse tipo de publicacdo. Destacam-se também a técnica
de levantamento e a andlise de conteudo, que distinguem este
estudo como de natureza qualitativa.

CARACTERISTICAS DAS ENHANCED PUBLICATIONS

Os periddicos eletronicos se apropriaram das caracteristicas da
comunicacdo na web, para aumentar a visibilidade e facilitar o
acesso ao conhecimento cientifico. Desta forma, considerando
todo o universo de caracteristicas da comunicagdo na web, a gama
de produtos editoriais existentes na internet e as possibilidades

1 A Public Library of Science — PLOS foi fundada em 2001 como uma organizacdo sem fins
lucrativos de acesso aberto, com a missdo de acelerar o progresso em Ciéncia e Medicina,
levando a uma transformacdo na comunicacdo da pesquisa cientifica. Seus esforcos e
sucessos inspiraram outros (de pesquisadores individuais a industria editorial em grande
escala) a avangar em direcdo a um ethos mais aberto.
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que as TICs trouxeram para a comunicacdo cientifica, o Quadro 02
traz uma proposta de parametros para a analise de uma enhanced
publication.

Autores Caracteristica Tipos e recursos

Palacios (1999-2004);

Bardoel e Deuze (2001); N&o-linearidade; link conjuntivo e
Mielniczuk (2005); Terra Hipertextualidade disjuntivo; link interno e externo; link
(2006); Canavilhas editorial, de servigos e publicitario.
(2014).

Texto; fotografia; grafico, iconografia

eilustragdo estatica; video; animagao
Bardoel e Deuze (2001);

Palacios (1999-2004); Multimidialidade
Canavilhas (2014).

digital; discurso oral; musica e efeitos
sonoros; folhas de estilo; apresenta-
¢oes e descrigdes textuais da pesquisa

(quadros, segdes, tabelas); vibragao.

Palacios (1999-2004); Seletiva; comunicativa.
Bardoel e Deuze (2001); .
. Interatividade
Terra (2006); Canavilhas
(2014); Valle (2016).
Palacios (1999-2004); Tempo real; atualizagdo continua.

Terra (2006); Canavilhas Instantaneidade

(2014).
Palacios (1999-2004); et Banco de dados; mecanismos de
emoria
Canavilhas (2014). busca.
Customizagao do conteldo; resposta;
Palacios (1999-2004); alterar com base na hora do dia; inte-
Bardoel e Deuze (2001); Personalizagdo racdo significativa; ajuda na deciséo;
Canavilhas (2014). calibragéo e algoritmos; adaptavel
para mudar.
Terra (2006); Canavilhas - Dispositivos méveis; midia gerada
Ubiquidade pelo consumidor.

(2014).

Quadro 01: Caracteristicas das enhanced publications | Fonte: Elaborado pela autora

288



Edilaine de Avila Enhanced publications

O hipertexto nada mais é do que a propria natureza da web, pois,
quando se acessa um endereco na internet, esta se acessando um
hipertexto. Resumidamente, o termo pode ser entendido como um
documento digital composto por diferentes blocos de informacgdes,
que se interligam por links ou hiperlinks. Para Canavilhas (2014, p.
04), “a palavra hipertexto foi utilizada pela primeira vez nos anos
60 por Theodor Nelson, que definiu o conceito como uma escrita
ndo sequencial, um texto com varias opcOes de leitura que permite
ao leitor efetuar uma escolha”. Ou seja, o acesso as informacgdes
ocorre de maneira ndo hierdrquica e a navegacdo ndo é linear.

Em relacdo a tipologia, conforme Mielniczuk (2005), os links
podem ser divididos a partir de trés grupos: relativos aos recursos
de navegacdo, ao universo de abrangéncia e ao tipo de informacao.
Quanto aos recursos de navegacdo, o link pode ser: conjuntivo,
quando a janela do programa navegador permanece a mesma,
mas o conteudo que aparece na tela muda; ou disjuntivo, quando
se abre ou uma janela menor ou mesmo outra janela do programa
navegador, proporcionando a experiéncia de simultaneidade:
duas janelas abertas ao mesmo tempo.

Quanto ao universo de abrangéncia, o link pode ser: interno,
quando remete para lexias dentro do préprio site; ou externo,
quando direciona para lexias externas ao site. Jd em relacdo ao tipo
de informacéo, o link apresenta-se como: editorial, quando per-
tence ao conteudo informativo do site; de servi¢os, no momento
em que direciona para servicos oferecidos pelo site; ou publici-
tario, quando remete a publicidade de empresas anunciantes ou
também a outros produtos do mesmo grupo empresarial (MIELNI-
CZUK, 2005).

Para Salaverria (2014), a comunica¢do humana se caracteriza como
multimidia, pois o ser humano percebe o0 mundo ao seu redor a
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partir de seus cinco sentidos. Da mesma forma, para o autor, o
individuo recebe e emite informacdes de forma multissensorial.
A partir disso, Bardoel e Deuze (2001) entendem que, no contexto
da comunicacdo digital, a multimidialidade caracteriza-se como a
convergéncia dos formatos tradicionais (imagem, texto e som) em
movimento. Por sua vez, Paldcios (2004, p. 02) reforca que “a con-
vergéncia torna-se possivel em func¢éo do processo de digitalizacao
da informacéo e sua posterior circulacéo e/ou disponibilizagdo em
multiplas plataformas e suportes, numa situagdo de agregacdo e
complementaridade”.

Considerando que texto, imagem e som podem assumir diversas for-
mas e procurando dar conta de todos os recursos disponiveis na atu-
alidade para a criacdo de um conteudo multimidia, o autor estabe-
lece uma lista com oito elementos diferentes: 1) texto; 2) fotografia;
3) graficos, iconografia e ilustracdes estaticas; 4) video; 5) animacao
digital; 6) discurso oral; 7) musica e efeitos sonoros; 8) vibracédo.

No que diz respeito a interatividade, parte-se da premissa de
que toda e qualquer comunicacdo entre duas ou mais pessoas é
uma interacdo social. E a interatividade tida como interagdo social
ocorre mediante a utilizacdo de um aparato, ou seja, um disposi-
tivo tecnoldgico que intermedia esta comunicacdo. Desta forma,
a interatividade “é um conceito ponte entre o meio e os leitores/
utilizadores, porque permite abordar esse espaco de relacdo entre
ambas as partes e analisar as diferentes instncias de selecao,
intervencdo e participacdo nos conteudos do meio” (ROST, 2014,
p- 53).

Para Rost (2014, p. 56), a interatividade seletiva “alude as possibi-
lidades de controle que tem o utilizador sobre o processo de rece-
cdo dos conteudos. Ou seja, em que medida o utilizador pode eleger
o ritmo e a sequéncia das mensagens”. Neste caso, sdo exemplos:
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0 menu, os motores de busca, os indices, os formularios, os marca-
dores, as opgoes de recepcdo e de distribuicdo, entre outros. Nesse
sentido, o participante da interatividade seletiva (que continua
sendo apenas um receptor) tem a liberdade de escolher os cami-
nhos de navegacao.

Por outro lado, a interatividade comunicativa permite que os
sujeitos, ao interagirem, afetem-se mutuamente. Conforme Rost
(2014, p. 58), neste processo, “o leitor procura dialogar, discutir,
confrontar, apoiar e, de uma forma ou de outra, entabular uma
relacdo com outros”. Do mesmo modo, em outros casos, 0 usuario
quer apenas dar sua opinido, sem necessariamente procurar um
contato bidirecional.

Ainda é preciso destacar a importancia da instantaneidade na
internet, que, com “a rapidez do acesso, combinada com a facili-
dade de producdo e de disponibilizacdo, propiciadas pela digita-
lizacdo da informacdo e pelas tecnologias telemadticas, permitem
uma extrema agilidade de atualizacdo” (PALACIOS, 2004, p. 03).
Pode-se verificar também, conforme coloca Terra (2006), que o
grande diferencial de acdes em tempo real fica por conta das
noticias de ultima hora, das atualizac¢des imediatas e das notas
curtas, por exemplo.

Do mesmo modo, Terra (2006, p. 31) ressalta que “a midia gerada
pelo consumidor € aquela na qual os usudrios se expressam sobre
0 que quiserem e replicam para suas redes sociais de contato”. Por
isso, a comunicacdo na web é capaz de aproximar as instituicées
de seus publicos, permitindo e conduzindo didlogos de maneira
rapida e objetiva. Cabe destacar também que esta troca de infor-
macdes estd sendo potencializada especialmente pelo fato da tec-
nologia estar cada vez mais ubiqua e simples de ser utilizada.
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De acordo com Palacios (2014), a internet possibilita também uma
memdria multipla, cumulativa e instantanea, uma vez que a web
se caracteriza como um grande banco de dados, onde o usudrio
encontra o conteiudo que procura através dos motores de busca.
Pode-se destacar que os maiores diferenciais deste sistema sdo
a imensa quantidade de dados e de informacdes cadastradas e
armazenadas e a facilidade de acesso. Ainda, conforme o autor, é
preciso observar que o acimulo de informacgdes é bem mais viavel
técnica e economicamente na web do que em outras midias.

J4 a personalizacdo indica que o mesmo conteudo base pode ser
moldado para diferentes usudrios conforme as suas preferéncias
e/ou seus histdricos pertinentes. Em se tratando de publicacdes
para a web, a personalizacdo pode “apresentar varias formas e
extensodes, sendo a mais habitual deixar o utilizador selecionar os
temas mais relevantes para a criacdo de uma pdgina com base em
preferéncias pessoais” (LORENZ, 2014, p. 140).

Com um olhar atento aos pequenos grupos com interesses comuns,
0 autor estabelece seis graus para explicar a importancia da per-
sonalizacdo para tornar o mercado mais atraente e promissor. Os
autores destacam, neste caso, a customizagdo do conteudo, as res-
postas criadas pelos usuadrios, as alteracdes com base na hora do
dia, a interacdo significativa, a ajuda na decisdo, a calibracdo, os
algoritmos e a capacidade de se adaptar para mudar.

Destaca-se também o conceito de ubiquidade, que significa, fun-
damentalmente, estar em todos os lugares simultaneamente. Para
0 autor, “no contexto da midia, ubiquidade implica que qualquer
um, em qualquer lugar, tem acesso potencial a uma rede de comu-
nicacdo interativa em tempo real” (PAVLIK, 2014, p. 160). Isso sig-
nifica que todo individuo pode ndo somente ter acesso aos conte-
udos, mas também participar e fornecer sua prépria contribuicdo
através de compartilhamentos em ambito global.
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0 CASO PLOS

A partir da definicdo de quais caracteristicas identificam uma
publicacdo como uma enhanced publication e considerando o
levantamento realizado na biblioteca digital de periédicos PLOS,
serdo apresentados, na sequéncia, alguns recursos que podem ser
utilizados por uma publicacdo cientifica ampliada, analisando,
especialmente, como se da a apropriacdo das particularidades dis-
ponibilizadas através da web pelos periddicos cientificos digitais.

Figura 01: Print da pagina inicial do PLOS

No que diz respeito a caracteristica de hipertextualidade é pre-
ciso destacar, primeiramente, que a principal vantagem estabele-
cida para a comunicagdo cientifica estd no fato da navegacao se
apresentar ndo-linear. O usudrio da biblioteca digital de periddi-
cos PLOS pode construir por si mesmo os caminhos de acesso aos
conteudos disponibilizados, o que permite ao pesquisador buscar
informac6es de acordo com suas dreas de interesse, de forma bas-
tante interligada e dindmica.

Quanto aos recursos de navegacao, foram analisados os links apre-
sentados como solucdes que aperfeicoam a experiéncia do usudrio
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na procura de informacdes. Deste modo, percebe-se que a PLOS
trabalha os links conjuntivos da seguinte forma: os artigos das
revistas cientificas apresentam uma espécie de menu lateral, com
a organizacdo do conteudo de tal forma que o leitor possa avangar
ou retornar aos textos, sem necessariamente realizar uma leitura
linear. Ao mesmo tempo, um menu superior permite que o leitor
acesse uma série de dados que compreendem: o texto do artigo; as
informacgdes sobre o(s) autor(es); as métricas, tais como numero de
visualiza¢des e de downloads em PDF e XML; os comentarios; e 0s
conteudos relacionados.

No que tange aos links disjuntivos, verificou-se que as figuras
encontradas ao longo de um artigo, por exemplo, podem ser visu-
alizadas através de miniaturas no proéprio corpo do texto ou, se 0
leitor preferir clicar na imagem, expandidas em tela cheia. Neste
caso, é possivel acessar alguns comandos como: zoom, anterior/
proxima, todas as imagens e download nos formatos PPT, PNG e
TIFF. Outra facilidade encontrada é que, ao fechar esta janela, o
leitor retorna ao texto, prosseguindo com sua leitura.

Além disso, logo abaixo do titulo do artigo, onde estdo citados o(s)
nome(s) do(s) autor(es), é possivel abrir um pop-up com endereco de
e-mail, afiliacdes de trabalho e link para perfil na ORCID?, por exem-
plo. Em relagdo ao universo da abrangéncia, como exemplo, obser-
vam-se links internos nas paginas dedicadas aos autores que redi-
recionam o pesquisador para os critérios editoriais dos periddicos.

J4 os links externos sdo encontrados nos artigos das revistas cientifi-
cas que apresentam links que redirecionam o pesquisador para con-
teudos fora do portal PLOS. Por exemplo, o leitor pode migrar para o

2 ORCID é uma organizacgdo sem fins lucrativos que proporciona que todos que participam
de pesquisas, bolsas de estudo e inovacdes sejam identificados de forma unica e conectados
a seus financiadores e afilia¢des, entre disciplinas, fronteiras e tempo. Fonte: https://orcid.
org/content/about-orcid?locale_v3=pt. Acesso em: 07 nov. 2017.
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site do Creative Commons, responsavel pelas licencas e pelos direitos
autorais, e para sites onde estdo hospedados os trabalhos citados nas
referéncias, como o PubMed/NCBI e o0 Google Académico.

Considerando o tipo de informacéo, observa-se a presenca de links
editoriais na maioria dos textos das revistas PLOS, uma vez que
este é o grande diferencial das publicacdes cientificas. Basica-
mente, os destaques nas pdaginas iniciais, assim como as chama-
das para as noticias, sdo exemplos de conteudos informativos do
portal. Tais conteudos encaminham o pesquisador aos artigos e
demais textos disponiveis, promovendo o aumento da visibilidade
dessas publicacdes.

J& os links de servigo estdo relacionados, fundamentalmente, aos
acessos oferecidos aos pesquisadores-autores. Podem ser encon-
trados nas diretrizes para autores, na submissdo e no acompanha-
mento de artigos, nas atualizacdes de perfis cadastrados, nas for-
mas de contato com os editores, entre outros. Sua principal fun¢do
é prestar servicos ao usudrio do portal, que, neste caso, procura
por informacdes para publicar seus préprios trabalhos.

Por fim, os links publicitdrios sdo encontrados, normalmente, no
topo do site em um banner pequeno e divulgam produtos/servicos
da prépria PLOS ou eventos de interesse do publico leitor. Neste
caso, é possivel encontrar banners de divulgacdo das proprias publi-
cacgdes PLOS, sugerindo ao leitor que veja, entre os periddicos publi-
cados pelo projeto, o que melhor se enquadra em sua drea de pes-
quisa. Neste &mbito, além de gerar receita para a PLOS, este tipo de
link aumenta a credibilidade do portal ao anunciar empresas e/ou
instituicBes referéncia para a comunidade cientifica, por exemplo.

No que se refere a caracteristica multimidialidade, observa-se que
sdo vastas as possibilidades de se trabalhar com os recursos ofere-
cidos pela web. E preciso considerar, em um primeiro momento,
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o0 texto, item bdsico de todas as publicacdes cientificas. No caso da
PLOS, percebe-se que o texto compreende a esmagadora maioria
dos conteudos veiculados no portal, sendo que os artigos conti-
nuam sendo, especialmente, bastante tradicionais na estrutura das

informacgdes textuais.

Para complementar o texto, habitualmente, usa-se a fotografia,
que tem o objetivo de ilustrar ou ainda de legitimar o contexto do
tema que estd sendo abordado. No caso da divulgac¢do da Ciéncia, a
fotografia torna-se um diferencial para a disseminacdo das pesqui-
sas e dos processos que acontecem dentro dos laboratdrios. Com os
avancos das TICs e a facilidade de se produzir fotografias a partir
de dispositivos moveis, houve um acréscimo deste tipo de recurso
em todos os tipos de publicagdo, principalmente nos conteudos
publicados na internet. A associacdo de imagens promove desta-
que a tematica tratada e, por isso, seu uso aumenta a visibilidade
da publicacdo.

Também € preciso destacar o uso de graficos, cada vez mais
comuns devido a sua evidente capacidade de elucidar e resumir
informacgdes. No caso da divulgacdo cientifica, o grafico é um dos
elementos-chave para o entendimento dos resultados da pesquisa,
sendo, portanto, um dos recursos mais utilizados para demonstrar
dados coletados e tabulados pelos pesquisadores em seus estudos.
Assim, o emprego de graficos é capaz de promover a visibilidade
da publicacdo devido ao seu valor agregado a tematica abordada.

Similarmente, os videos aparecem como um recurso de destaque
na divulgacdo do conhecimento cientifico. No caso da PLOS, os
videos sdo publicados originalmente em um canal no YouTube,
para, posteriormente, serem inseridos no corpo do texto no site.
Entre as principais vantagens dessa sistemdtica estd a organi-
zacdo cronoldgica dos videos, feita pelo préprio YouTube, e a
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possibilidade dos editores poderem criar listas temdticas dentro
do canal, o que facilita a recuperacdo de informagdes. Do mesmo
modo, a partir do link de compartilhamento criado pelo YouTube, é
possivel disseminar o video para diversos sites através de e-mails
ou de mensagens instantaneas, por exemplo

Outro recurso empregado pela PLOS é a animacdo digital. Para
exemplificar, foi encontrado um conteudo que relata o uso de
uma técnica de imagem em 3D de alta resolucédo, que permitiu aos
cientistas identificar duas novas espécies de formigas, cujas espi-
nhas unicas inspiraram os pesquisadores a nomea-las de dragdes,
baseados na série Game of Thrones®. Neste caso, o indicador de
visibilidade estd na exploracdo de conteudos que utilizam recur-
sos ampliadores das possibilidades de visualizacdo, como a midia
3D. Fica claro, portanto, a potencialidade dos recursos de multimi-
dialidade e de convergéncia, uma vez que os cientistas estdo utili-
zando como referéncias produtos midiaticos que, em um primeiro
momento, ndo apresentariam relacdo com o assunto estudado.

Cabe destacar, ainda, a utilizacdo de discurso oral. PLOScast é um
dos blogs hospedados no PLOS Blogs. Ele apresenta entrevistas com
formadores de opinido, em formato de podcast, sobre o desenvol-
vimento editorial académico, o futuro da academia e a mudanga
de experiéncias de cientistas. O programa explora Ciéncia, acesso
e avaliacdo por pares, incluindo ferramentas de pesquisa, ideias
para melhorar a comunicacdo cientifica e as realidades do mer-
cado de trabalho académico.

O blog serve ainda como um arquivo para os podcasts dos editores
da PLOS Biology, registrados de 2011 a 2013. Os arquivos em dudio

3 Game of Thrones é uma série de televisdo norte-americana criada por David Benioff e D.
B. Weiss e baseada na série de livros A Song of Ice and Fire, de George R. R. Martin. Fonte:
https://www.geloefogo.com . Acesso em 18 set. 2018.
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estdo organizados em episddios e foram publicados, originalmente,
no SoundCloud*, cujo link foi incorporado ao blog. No que concerne
aos recursos sonoros, alguns efeitos sdo trabalhados nos préprios
videos. Foi possivel encontrar um audiovisual no qual um morcego
é filmado rastreando um inseto em movimento. Os sons ouvidos
sdo reproduzidos por um detector de morcegos, que possibilita que
as vocalizacOes do animal sejam audiveis pelo ouvido humano.

No tocante da interatividade, foi possivel avaliar que, de maneira
seletiva, as revistas PLOS organizam as formas de contato de acordo
com um menu lateral, onde o leitor pode acessar a localizacdo dos
escritdrios da respectiva revista, o nome e e-mail do editor chefe do
periddico, a assisténcia, a lista de funciondrios e de suas respectivas
fungdes, o nome, e-mail e telefone da equipe responsavel pela midia,
as formas de contato para faturamento, doagdo e publicidade e os
enderecos e telefones dos escritérios PLOS nos EUA e na Europa.
Desta forma, amplia-se a visibilidade da institui¢do que promove o
periddico e a de seus prdprios gestores.

Ainda em relacdo a interatividade seletiva, no final da pagina, existe
um formuldrio de pesquisa, onde o leitor da o seu feedback a res-
peito do motivo que o levou a acessar o site. Cabe ressaltar que,
especificamente no PLOS Blogs, que pode ser considerado como
um recurso para antecipar artigos que serdo publicados, hd um for-
muldrio para contato que solicita ao leitor informac¢des como nome
completo, endereco de e-mail, tipo de mensagem e mensagem em si.

Além disso, é necessario considerar as diretrizes e as informacoes
para autores como interatividade seletiva. A PLOS disponibiliza

4 SoundCloud é um aplicativo pra quem gosta de ouvir e compartilhar musica com os
amigos. E possivel capturar o som e compartilha-lo em privado ou publicamente no Facebook,
Twitter e, até mesmo, usa-lo para check-in no Foursquare. Fonte: http://www.techtudo.com.
br/tudo-sobre/soundcloud.html. Acesso em: 21 nov. 2017.
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um sistema de menus especifico para os autores interessados em
publicar ou que ja estejam neste processo. Neste caso, 0 pesquisa-
dor pode acessar trés tipos de conteudo:

Envios: com informac8es a respeito de como comegar este pro-
cesso: diretrizes para submissdes, organizagéo e formatos de tabe-
las e figuras, tipos de artigos e demais informacdes de apoio;

Politica: com informaces relacionadas as boas praticas em rela-
torios de pesquisa, diferencas e especificidades entre pesquisas
que envolvem seres humanos e animais, como divulgar fontes de
financiamento, licencas e direitos autorais, disponibilizacdo de
dados, compartilhamento de materiais e softwares, publicacdes
éticas, entre outros;

Revisdo e publicacdo do manuscrito: com esclarecimentos e orien-
tacOes para o processo de revisdo editorial e de pares, diretrizes
para comentdrios, manuscritos aceitos, correcdes e retratacdes,
métricas do artigo, entre outros.

Ja no que se refere a interatividade comunicativa, destacam-se 0s
icones para as redes sociais e as formas de compartilhamento. A
PLOS apresenta, na parte inferior de sua pagina inicial, trés icones
que direcionam o leitor para as paginas do portal no Twitter, no Face-
book e no LinkedIn. Individualmente, o jornal PLOS ONE e as demais
seis revistas cientificas PLOS tém em suas paginas iniciais cinco
icones de “Fale Conosco” que ddo acesso as seguintes informacdes:
receber alertas por e-mail; documento RSS; Twitter (perfil individual
de cada periodico); Facebook (PLOS); e aos PLOS Blogs.

Ao mesmo tempo, a PLOS Currents disponibiliza no topo de sua
pagina inicial os icones do Twitter, do Facebook e do LinkedIn da
PLOS. Ainda, ao acessar um artigo e clicar no icone a direita na
pagina, o leitor pode compartilhar o conteido com as seguintes
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redes: Reddit, Google +, StumbleUpon, Facebook, LinkedIn, CiteUlike,
Mendeley, PubChase, Twitter e E-mail. Também é necessario desta-
car que o leitor pode fazer o download do arquivo em PDF (citagdo
ou XML) e imprimir (também esta disponivel o recurso EzPrint).

Vale ressaltar que, neste caso, o indicador de visibilidade esta
relacionado ao fato da coletividade cientifica expandir suas pes-
quisas através do uso das midias sociais, visando a aproximacdo
com o leitor. Do mesmo modo, ha o crescimento da divulgacdo e da
ampliacdo da visibilidade das pesquisas ao publico leigo. Destaca-
-se também que, ao utilizar blogs como recursos, a PLOS possibilita
uma comunicacdo bidirecional, sendo que cada publicacdo pode
vir acompanhada de comentdrios. Por fim, outro uso da interati-
vidade comunicativa é a possibilidade de inserir comentarios nos
artigos publicados. Entretanto, nos artigos pesquisados, poucos
foram os comentdrios encontrados,o que denota a falta de inte-
resse do leitor em utilizar esse recurso.

No que estd relacionado a instantaneidade, observando o prin-
cipio da atualizacdo continua, a PLOS mantém atualizados os
numeros das métricas dos artigos. Ao acessar um artigo, o lei-
tor pode conferir, em icones organizados a direita, o namero de
downloads, citacdes, visualizacdes e compartilhamentos deste
texto. Estas informacdes sdo atualizadas automaticamente pelo
sistema do site e colaboram para a promocdo da visibilidade da
pesquisa e do préprio artigo.

Em relacdo as atualizacGes em tempo real, identifica-se que, na
pagina inicial das revistas, ha um widget do Twitter que atualiza,
automaticamente, todas as postagens, repostagens e/ou marcacdes
do perfil de cada revista. Desta forma, o leitor mantém-se conec-
tado a mais de uma plataforma de informacéo, sendo também
fomentado com dados para além dos sites da PLOS.
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No que corresponde a memdria, destaca-se o funcionamento e a
importancia dos mecanismos de busca nos sites de comunicagdo
cientifica. A PLOS é considerada um portal, uma vez que congrega,
ao mesmo tempo, varias paginas de distintos conteudos, servigos
e afins. Em cada pégina, é possivel perceber que os editores traba-
lham os mecanismos de busca com o intuito de melhor adaptar o
conteudo ao leitor, possibilitando a recuperacdo e a visibilidade
das pesquisas.

Sendo assim, é possivel perceber que, em relacdo ao jornal PLOS
ONE e através do menu Browse, o leitor pode fazer sua busca ao
acervo que conta com 188419 artigos (em 09 de outubro de 2017).
Para isso, ha um filtro dividido em onze 4reas: biologia e ciéncias
davida; ciéncias da computacdo e da informacdo; ciéncias da terra;
ecologia e ciéncias ambientais; engenharia e tecnologia; ciéncias
da medicina e da saude; pessoas e lugares; ciéncias fisicas; métodos
de pesquisa e andlise; politica cientifica e ciéncias sociais. Ao sele-
cionar uma drea, o usudrio ainda pode seguir sua busca através de
uma nova lista com subdreas, sendo que estas variam em numero
dependendo da 4rea a qual estdo vinculadas.

No caso das revistas cientificas da PLOS, os mecanismos de busca
para consulta ao acervo levam em conta os anos de publicacdo,
possibilitando ao leitor o acesso a exemplares mensais através de
uma linha do tempo. Para cada revista, hd uma linha do tempo dis-
tinta que considera o ano de inicio da publicacdo, conforme segue:
a) PLOS Biology: outubro de 2003; b) PLOS Medicine: outubro de
2004; c) PLOS Computational Biology: junho de 2005; d) PLOS Gene-
tics: julho de 2005; e) PLOS Pathogens: setembro de 2005 e f) PLOS
Neglected Tropical Diseases: outubro de 2007.

No caso da PLOS Collections, ha duas op¢oes de busca —uma aberta,
na qual o leitor pode procurar textos a partir de palavras e/ou
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expressdes digitadas por ele mesmo e outra baseada em 4reas de
conhecimento, divididas em: biologia e ciéncias da vida; ciéncias
da computacdo e da informacao; ciéncias da terra e do ambiente;
medicina e ciéncias da saude; e pesquisa, andalise e politica da cién-
cia. Percebe-se, entdo, que a busca e a recuperacdo das informa-
cdes pelo uso de metadados possibilita identificar e ampliar a visi-
bilidade das pesquisas.

O sistema é semelhante na PLOS Currents, pois também hé
duas opc¢oOes de busca — uma aberta, na qual o leitor podera pro-
curar textos a partir de palavras e/ou expressdes digitadas por
ele mesmo e outra a partir de dreas de conhecimento, divididas
em: doenca de Huntington; distrofia muscular; desastres; surtos;
arvore da vida e evidéncia sobre testes gendmicos. Dessa forma,
ao clicar em uma 4rea especifica, é possivel acessar os artigos

relacionados em uma nova guia.

No PLOS Blogs, por sua vez, é possivel acessar dois tipos priori-
tarios de conteudo - os blogs da PLOS, produzidos pela prépria
biblioteca digital de periddicos e, em outro sistema de menus, 0s
blogs independentes hospedados pela PLOS, divididos em cinco
areas: biologia e ciéncias da vida (oito blogs); ciéncia da terra e
do ambiente (trés blogs); ciéncias multidisciplinares (seis blogs);
medicina e saude (seis blogs); e pesquisa, andlise e politica cienti-
fica (sete blogs). Este tipo de buscador possibilita ampliar a visibili-
dade por areas do conhecimento. Além disso, o site apresentar um
buscador aberto, para livre pesquisa.

Na PLOS Research News, por fim, hd também trés opgdes de busca
—uma aberta, localizada ja na pagina inicial, na qual o leitor podera
procurar textos a partir de palavras e/ou expressoes digitadas por
ele mesmo; outra alternativa de ordem cronolégica e organizada
por més e a ultima estabelecida a partir de categorias divididas
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em: entrevista do autor; nova pesquisa; resumo de noticias; ndo
categorizadas e destaques do video.

Ainda em relacdo a memadria, € preciso entender que, ao disponibi-
lizar seu acervo organizado por ano, tomando a data de publicacdo
como exemplo, a PLOS esta preservando a memoria da pesquisa
cientifica nas dreas em que se dedica através da formacdo de um
grande banco de dados online. Dessa forma, este recurso possibi-
lita a facil recuperacédo de informacdes e, a0 mesmo tempo, 0 com-
partilhamento de dados.

No que tange a personalizacao, ndo foram encontrados elementos
estéticos que possam ser customizados na estrutura geral dos sites.
Talvez este recurso possa estar disponivel aos usudrios que tém
login e senha cadastrados. Entretanto, os conteudos disponiveis e
o cadastramento para o recebimento de informacdes por e-mail,
por exemplo, podem ser considerados uma forma de personaliza-
cdo. Da mesma maneira, os mecanismos de busca permitem que o
usudrio trace seu proprio percurso de leitura de acordo com seus
interesses, personalizando sua navegacdo ao longo das paginas.

Finalmente, no que diz respeito a ubiquidade, identifica-se que os
sites da PLOS, de suas revistas cientificas e conteudos extras tam-
bém foram pensados para se adequar a interface dos dispositivos
moveis, apresentando as adaptacdes necessarias. A grande vanta-
gem destes ajustes reside na melhor visualizacdo dos conteudos
e dos sistemas de menus, facilitando o acesso as informac6es por
parte do usudrio. Assim, a visibilidade das pesquisas é facilitada
pelo uso e adequacdo do layout aos dispositivos moveis.

Conclui-se esta andlise verificando que as caracteristicas de uma
enhanced publication podem criar um mar de oportunidades para
o tratamento e a divulgacdo da comunicacdo cientifica. A palavra
de ordem, neste caso, é adequacdo, uma vez que o pesquisador/
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editor necessita estar atualizado a respeito dos recursos que sdo
oferecidos pela internet, atento as potencialidades criadas pelos
seus pareceres e cercado de profissionais capacitados que possam
dar suporte as praticas que serdo adotadas pelo periédico na divul-
gacdo de suas pesquisas.
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