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RESUMO

A TERRITORIALIZACAO DA VITIVINICULTURA NO MUNICIPIO DE DOM
PEDRITO/RS

AUTORA: Kelly Perlin Cassol
ORIENTADORA: Carmen Rejane Flores

A vitivinicultura é a expressao dos lugares e das pessoas que cultivam a uva e produzem o
vinho. O municipio de Dom Pedrito, Rio Grande do Sul, com uma tradicdo histérica e
econbmica fortemente associada a grande propriedade e destinada a pecuéria e ao cultivo de
gréos, vem se destacando recentemente na producdo de uvas e vinhos finos. A vitivinicultura
em Dom Pedrito foi motivada, principalmente, pelas suas condi¢des naturais de solo e clima,
de modo que esta pesquisa busca investigar como 0s vitivinicultores desse municipio
organizaram e estruturaram o seu sistema produtivo. De maneira mais especifica, este estudo
pretende conhecer a organizacao produtiva da vitivinicultura, identificar as politicas publicas
e/ou privadas criadas como forma de incentivo a producao, averiguar os problemas e desafios
enfrentados pelos vitivinicultores e detectar as potencialidades da vitivinicultura no municipio
de Dom Pedrito. Esta pesquisa se justifica, assim, pela crescente transformagéo do espago
produtivo do municipio de Dom Pedrito, cuja vitivinicultura representa um importante potencial,
que vem, ao longo dos ultimos anos, transformando a paisagem, assim como agregando
investimentos e novas alternativas de producdo e reproducdo social e cultural. Para o
desenvolvimento da pesquisa, optou-se por uma investigacdo de género tedrico-empirico,
ancorando-se na descri¢cdo-explicacdo, com uma abordagem qualitativa. O trabalho de campo
ocorreu por meio da aplicacdo de entrevistas semiestruturadas com os vitivinicultores do
municipio e com a Empresa de Assisténcia Técnica e Extensdo Rural (Emater). Além disso,
o trabalho de campo contou com registros de observagéo e coleta fotografica. Ao longo da
tese, procurou-se apresentar, brevemente, a histéria do vinho, dando énfase ao seu
desenvolvimento no territorio brasileiro. Ademais, foram expostos dados da producao mundial
e nacional, para entéo discutir os conceitos de Indicacdo Geogréfica, com foco nas Indicacbes
de Procedéncia e Denominacdo de Origem — certificagdo que foi conquistada pelas uvas e
pelos vinhos gatchos. Por conseguinte, buscou-se explicitar os dados coletados nos trabalhos
de campo, 0s quais, ao longo do percurso de pesquisa, foram respondendo aos obijetivos
propostos. Nesse sentido, a discussao dos resultados elucidou, entre outros pontos, o motivo
pelo qual os atuais vitivinicultores de Dom Pedrito deram inicio a essa atividade, as uvas e 0s
vinhos que produzem, o tamanho da area dos vinhedos e sua producdo, o destino da
producdo e sua representatividade para a propriedade e para o municipio. Cabe ressaltar,
ainda, que o conhecimento da legislagéo brasileira sobre o vinho, que estabelece normas de
producdo e comercializagdo, assim como dos conceitos de territorio e paisagem, auxiliou na
andlise das entrevistas coletadas em campo. Além disso, os achados ensejaram um debate
acerca das politicas publicas e dos investimentos para o setor, dos problemas que vém
ocorrendo em termos de producdo e comercializacdo e das potencialidades dessa atividade
no municipio. Por fim, destaca-se que a vitivinicultura territorializa-se em Dom Pedrito a partir
das politicas publicas voltadas para o setor, que associadas as condi¢cdes naturais permite
gue esta atividade se desenvolva e integre a economia local.

Palavras-chave: Dom Pedrito. Campanha Gaucha. Vitivinicultura. Territério. Paisagem.






ABSTRACT

THE TERRITORIALIZATION OF VITICULTURE IN THE CITY OF DOM PEDRITO,
STATE OF RIO GRANDE DO SUL

AUTHOR: Kelly Perlin Cassol
ADVISOR: Carmen Rejane Flores

Vitiviniculture is the expression of territories and people who grow grapes and produce wine.
The town of Dom Pedrito, Rio Grande do Sul, with a historical and economic tradition strongly
associated with large estate and destined to livestock and grain production, has recently been
highlighted in the production of grapes and fine wines. Vitiviniculture in Dom Pedrito was
mainly motivated by its natural conditions of soil and climate, so that this research aims to
investigate how winemakers from this town organized and structured their production system.
More specifically, this study intends to understand the production organization of viticulture, to
identify public and/or private policies created in order to stimulate the production, to verify the
problems and challenges faced by winemakers and to identify the potentialities of viticulture in
the city of Dom Pedrito. This research is, therefore, justified by the increasing transformation
of productive areas in Dom Pedrito, whose vitiviniculture represents an important potential,
which, over the last years, has transformed the landscape, as well as adding investments and
new alternatives of production and social and cultural reproduction. For the development of
this research, a theoretical-empirical investigation was conducted, based on the description-
explanation, with a qualitative approach. The field work was carried out through the application
of semi-structured interviews with the winemakers of the city and the Company of Technical
Assistance and Rural Extension (Emater). In addition, the field work used observation records
and photographic collection. Throughout the thesis, an attempt was made to present briefly
the history of wine, giving emphasis to its development in the Brazilian territory. Furthermore,
data from the world and national production were presented to discuss the concepts of
Geographical Indication, focusing on Indication and Denomination of Origin — certification
earned by grapes and wines from the state of Rio Grande do Sul. Therefore, it was sought to
explicit data collected in the field works, which, along the research course, were responding to
the proposed objectives. In this sense, the discussion of results elucidated, among other
points, the reason why the current winemakers of Dom Pedrito started this activity, the grapes
and the wines that they produce, the size of vineyards areas and their production, the
destination of production and its representativeness for the property and for the city. It should
also be noted that knowledge of Brazilian legislation on wine, which establishes production
and commercialization norms, as well as the concepts of territory and landscape, assisted in
the analysis of interviews collected in the field. In addition, the findings raised a debate about
public policies and investments for the sector, the problems that have been occurring in terms
of production and commercialization and the potential of the activity for the town. Thus, it is
noteworthy that the vitiviniculture is territorialized in Dom Pedrito from the public policies
focused on the sector, which associated with natural conditions allows this activity to develop
and integrate the local economy.

Keywords: Dom Pedrito. Campanha Gaucha. Viticulture. Territory. Landscape.
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1 INTRODUCAO

Ao longo da histéria da humanidade, cada cultura retratou o surgimento do
vinho de uma forma diferente, seguindo a identidade dos diferentes territérios e
territorialidades em cada civilizac&o, razéo pela qual, torna-se impossivel determinar
a origem precisa do vinho. Suas origens ndo séo claras (PHILLIPS, 2000), e € muito
pouco provavel que se descubra qual a data exata que o suco de uva foi fermentado
até se tornar vinho, e quem colaborou para esse processo. Entretanto, a
impossibilidade de reconstruir os passos de como o0 suco fermentou até se tornar
vinho, ndo desencorajou o0s estudiosos das mais diversas areas, e isso permitiu que
o vinho fosse estudado ao longo dos séculos e se aperfeicoasse até chegar nos vinhos
gue hoje conhecemos.

De acordo Lilla (2004), os gregos, 0s egipcios e os romanos foram os grandes
impulsionadores da cultura do vinho e do seu desenvolvimento. Foi durante o Império
Romano, na Antiguidade, que um estudo mais aprofundado a tudo aquilo que se
relacionasse as uvas e ao vinho, maneira de plantar e métodos de producao, comecou
a ser desenvolvido. Porém, a Idade Média, foi um periodo de grandes dificuldades,
principalmente para a Europa, e o vinho também foi prejudicado. Assim, cultivo da
vinha e a producédo do vinho deteve-se aos mosteiros, e eram 0s monges que
realizavam todas as pesquisas relacionadas a bebida. Logo, a igreja se tornou
proprietaria dos maiores e mais importantes vinhedos europeus.

Com a descoberta do “Novo Mundo”, pelos europeus, tomou-se conhecimento
das uvas que existiam nas Américas, e se iniciou também a introducao de vinhedos
com variedades de uvas vindas da Europa, da espécie vitis viniferas, pois o vinho
produzido com uvas americanas, da espécie vitis labruscas, ndo era considerado de
qualidade pelos europeus. Ja com a Revolucdo Industrial, iniciou-se a fabricacéo do
vinho em série, com a utilizacdo de garrafas de vidro e rolhas de cortica (LILLA, 2004).

A evolucédo do vinho nos séculos XVIII, XIX e XX se deve ao desenvolvimento
de estudos e de processos e técnicas cientificas, e principalmente aos cientistas,
como Lavousier, que estudou a fermentacdo, Chaptal, que criou o processo de
adicionar acucar ao mosto para elevar o grau alcodlico, melhorando a sua
conservacao. E Pauster, cientista que explicou cientificamente o processo de
fermentacdo, o qual s6 era conhecido na préatica. Todavia, somente apds a Segunda

Guerra Mundial, em meados do século XX, é que a producdo de vinhos ganhou um
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carater mais cientifico, periodo em que enodlogos comecaram a ser formados em
diversas partes do mundo. E assim, aos poucos, no decorrer dos séculos, o vinho foi
se tornando o que hoje conhecemos.

Todavia, quando se fala em vinhos, sempre nos remetemos ao Velho Mundo,
mais precisamente ao continente europeu, pois esta bebida evoluiu como parte da
vida, da cultura, da dieta e da economia da populacdo europeia. Essa tradigéo
europeia, ainda encontra poucos concorrentes do mesmo nivel. Porém, aos poucos,
o vinho vem ganhando espaco em outros lugares do mundo, como por exemplo no
continente americano. Neste continente, Chile, Argentina e Uruguai, ja se
consolidaram com a produc¢éo de vinhos qualidade. E o Brasil, também caminha com
este proposito, produzir vinhos de qualidade, reconhecidos no mercado mundial, e
desenvolver economicamente novos territorios vitivinicolas no pais.

Evidentemente que, chegar ao patamar dos paises europeus, especialmente
em termos de consumo de vinho, exigira do Brasil, grandes esforgos, pois nosso pais
tem um baixo consumo per capita, de aproximadamente dois litros de vinho por ano.
Conforme a Organizacdo Internacional da Vinha e do Vinho (OIV, 2018), este
consumo € muito baixo, se comparado a Portugal, que tem uma média de consumo
de aproximadamente 54 litros per capita. Muito embora se conheca muitos dos
beneficios que o vinho, e também o suco de uva podem trazer para a saide humana,
como promover uma vida Gtil mais longa, proteger contra certos tipos de cancer,
melhorar a salude mental e ainda fornecer beneficios para o coracao, o brasileiro ndo
tem o hébito de consumir vinho no seu dia a dia, tal como indica o Instituto Brasileiro
do Vinho (IBRAVIN, 2017).

Nesse contexto, de desenvolvimento do vinho, busca-se primeiramente nesta
pesquisa, conhecer o processo de introducdo dos vinhedos e da producédo de uva na
Campanha Gaucha e, especialmente no municipio de Dom Pedrito, Rio Grande do
Sul. No entanto, antes disso, € preciso elucidar sobre os conceitos de viticultura,
vinicultura e vitivinicultura. A viticultura é a ciéncia que estuda o cultivo da uva, que
pode ser destinada para o consumo in natura, para producdo de suco, geleia, uva
passa e também para producdo de vinhos. Ja a vinicultura, é a ciéncia que tem o
objetivo de elaborar vinhos. Vitivinicultura, por sua vez, € a unido dos conceitos de
viticultura e vinicultura, e se refere a atividade econémica que se baseia no cultivo das
uvas e na sua potencial utilizagdo para a fabricagdo de vinhos (MICHAELIS, 2019).

Nesta pesquisa, usa-se 0s termos vitivinicultora e vitivinicultor, para fazer referéncia
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as atividades ligadas ao cultivo de uva e a elaboracdo de sucos e vinhos em Dom
Pedrito, no Rio Grande do Sul.

A vitivinicultura no Rio Grande do Sul, com o passar dos anos vem sendo
reconhecida por sua importancia produtiva, econdémica, social e cultural. A introducao
do cultivo de uva, da espécie vitis labruscas ou uva americana, como também é
denominada, foi implementada pelos imigrantes alemaes, por volta de 1824. E, foram
esses, 0S primeiros imigrantes, a cultivar vinhas americanas, principalmente a
variedade Isabel, a primeira uva a ganhar importancia no cenario gaucho. De acordo
com Bento Gongalves (2016), foram os alemaes, que forneceram as primeiras mudas
de videiras americanas aos imigrantes italianos, que chegavam para colonizar as
areas ainda despovoadas do estado, por volta de 1875. Os imigrantes italianos
ocuparam a regido da Serra Galcha, que atualmente € a maior area em producéao de
uva e vinho e com importante tradic&o.

A vitivinicultura, proporcionou a organizagdo dos colonos italianos no Rio
Grande do Sul, sendo a variedade do tipo Isabel, a primeira a ser cultivada. Ja as
primeiras mudas de uvas europeias, da espécie vitis vinifera, chegaram ao estado do
Rio Grande do Sul, por volta de 1886, e assim se iniciou um processo de melhoria das
cepas?!, que consequentemente proporcionaria um produto de melhor qualidade com
0 passar dos anos (BENTO GONCALVES, 2016).

Nesse sentido, de acordo com Lavandoski, Tonini e Barretto (2012), é possivel
afirmar que de 1870 a 1920 ocorreu a implantacdo da vitivinicultura no estado do Rio
Grande do Sul, com a elaboracdo de vinhos comuns, produzidos com uvas
americanas, como por exemplo, a Isabel. J& no periodo de 1930 a 1960 inicia-se uma
diversificacdo com a producdo de vinhos de variedades hibridas e europeias
(viniferas). Somente, mais adiante, entre as décadas de 1970 a 1990, observa-se
uma busca de qualidade na producédo, especialmente sobre os vinhos finos. Cabe
ressaltar que o processo de diversificacdo na industria brasileira de vinhos, aconteceu
inicialmente nos anos 1970, com a expansao para novos territérios produtores, como

a Campanha Gaucha?, e o Vale do Sdo Francisco no Nordeste brasileiro. Este periodo

1 Refere-se a variedade das uvas, tipos de uva.

2 De acordo com o Instituto de Geografia e Estatistica (IBGE, 2011) a Campanha Gaucha, é formada
por 19 municipios, que compde a Mesorregido do Sudoeste Rio-Grandense, que é dividida em trés
microrregides — Campanha Central, Campanha Meridional e Campanha Ocidental. Os municipios que
compde a Campanha Galicha sdo: Rosério do Sul, Santa Margarida do Sul, Santana do Livramento,
Sao Gabriel (Microrregido da Campanha Central), Acegua, Bagé, Dom Pedrito, Hulha Negra, Lavras
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€ marcado principalmente pela entrada de empresas multinacionais no setor
vitivinicola, que investem nestas novas regides, fomentando o desenvolvimento de
cepas viniferas e técnicas mais modernas de vinificacao, alterando significativamente
0 panorama da industria vitivinicola nacional.

Assim, podemos apontar trés grandes territorios do vinho no Brasil, a Serra
Gaucha, a Campanha Gaucha e o Vale do Séo Francisco. A Serra Gaucha com uma
cultura tradicional na producdo da uva e do vinho, a Campanha Gaucha e o Vale do
S&o Francisco ainda em processo de consolidagdo, no entanto, amparados com
investimentos financeiros de empresas ja consolidadas do setor, a nivel nacional e
internacional, contando também com modernas técnicas de cultivo na producéo de
uva e vinho.

A busca pela qualidade teve sucesso gracas a fatores como, melhorias técnicas
envolvendo o cultivo dos vinhedos, a producao de vinho, a formagéo e qualificacdo
profissional. Todos esses fatores em conjunto com a tradicdo e com o terroir da Serra
Gaucha, fez com que em 2002, o Rio Grande do Sul conquistasse sua afirmacéo de
identidade regional com a implementacao da Indicacdo Geogréfica (IG), com registro
de Indicagéo de Procedéncia (IP) Vale dos Vinhedos, que em 2012 foi reconhecida
como Denominagéo de Origem (DO) Vale dos Vinhedos. Esta foi a primeira DO de
vinhos no Brasil. Essa conquista permitiu que, demais produtores e pesquisadores do
Rio Grande do Sul atentassem para o potencial vitivinicola de qualidade da Serra
Galcha e nos anos seguintes conquistassem mais quatro Indicacdes de Procedéncia
no estado a saber: IP Pinto Bandeira, IP Monte Belo, IP Altos Montes e IP Farroupilha;
além de uma IP em Santa Catarina, a IP Vales da Uva Goethe.

As IGs, obtidas no Rio Grande do Sul, ja foram objeto de pesquisa de muitos
estudos que destacaram seus beneficios as regibes onde se encontram. Como
exemplo, podemos citar a pesquisa de Pellin e Vieira (2016), onde os autores
destacam trés vantagens principais: (a) o aumento na producdo de produtos nao
atrelados diretamente a 1G, mas que acabam sendo beneficiados; (b) o
reconhecimento pelo consumidor da relagéo entre produto e territorio; e (c) a insercéo
de inovagdes nos produtos reconhecidos. No mesmo sentido, Flores (2006) cita que
o reconhecimento de uma IG, seja ela IP ou DO, € uma estratégia de desenvolvimento

de varios atributos do territorio, valorizando um conjunto de produtos locais, sejam

do Sul (Campanha Meridional), Alegrete, Barra do Quarai, Garruchos, Itaqui, Macambara, Manoel
Viana, Quarai, Sao Borja, S&o Francisco de Assis e Uruguaiana (Campanha Ocidental).
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econOmicos, sociais e ambientais. O Vale dos Vinhedos, por exemplo, desenvolveu
amplamente o setor de turismo, restaurantes com gastronomia tipica e o setor de
hotelaria. Assim, é possivel afirmar, de acordo com Bruch et al. (2018) que ao
estimular a tradicdo e a cultura de uma regido, a IG, atrai turistas e possibilita o
desenvolvimento de atividades lucrativas diretas e indiretas.

Nesse contexto, de avancos e conquistas do setor vitivinicola no Rio Grande
do Sul, pode-se citar também uma nova expressao produtiva na area da vitivinicultura,
trata-se da Campanha Gaucha. A Campanha Gaucha tem merecido destaque no
estado, pois vem demostrando excelentes potenciais produtivos, no que se refere a
qualidade das uvas finas e das condigcbes ambientais propicias a essa atividade
agricola. Nesse sentido, cabe ressaltar, que as primeiras tentativas de produzir vinhos
na regido, aconteceram na década de 1970, com a publicacdo de estudos
edafoclimaticos, que resultaram em politicas de incentivo a fruticultura. Mais tarde, na
década de 1990, a Campanha Gaucha recebeu aportes de recursos financeiros
nacionais e internacionais, oriundos de empresas ja consolidadas na Serra Gaucha,
onde podemos citar a Miolo Wine Group e a Vinicola Salton.

A vitivinicultura na Campanha Gaucha, foi motivada, principalmente, pelas suas
condicdes naturais de solo e clima. Além disso, conforme o Instituto Nacional de
Colonizacdo e Reforma Agréaria (INCRA, 2017), de 1970 a 1990, a regido ofertava
terras a precos mais baixos® do que as demais regides do estado do Rio Grande do
Sul). Atualmente, de acordo com Flores (2011), a vitivinicultura na Campanha Gaucha,
vive uma fase de expansédo. Segundo a autora, a expansao territorial da producéao, foi
iniciada nos anos 2000, e € marcada pela participacao de produtores da regido, que
foram motivados principalmente pelos precos pagos pelas uvas finas com destacada
qualidade.

Nesse contexto, de expansao produtiva da vitivinicultura € que esta o municipio
de Dom Pedrito, I6cus desta pesquisa que busca investigar como os vitivinicultores
deste municipio, se organizaram e estruturaram o seu sistema produtivo. Dom Pedrito
esté localizado na Campanha Gaucha, no estado Rio Grande do Sul, como pode se

observar na Figura 1. Este municipio tem uma tradicdo histérica e econbmica

3 Atualmente os municipios da regido da Campanha da Gaucha ainda oferecem terras a pregcos mais
baixos, se comparados aos precos da terra em outras regifes do Rio Grande do Sul, como por exemplo
a regiao do Planalto ou a regido da Serra Gaucha. Na Campanha Gaucha o preco médio por hectare é
de R$ 11.651,85, enquanto que esse valor é de R$ 34.001,74 para as terras da regido do Planalto
Gaucho e de R$ 25.377,33 para as terras da regido da Serra Gaucha (INCRA, 2017).
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fortemente associada a grande propriedade, destinada principalmente a producao
pecuaria, bovinos, ovinos e equinos, e a producdo de graos, especialmente o arroz, e
mais recentemente, a soja. No entanto, atualmente, o municipio de Dom Pedrito, vem
se destacando também na producdo de uvas e vinhos finos. A localizacdo dos

vinhedos do municipio de Dom Pedrito pode ser observada na figura 2.

Figura 1 — Mapa de localizacdo do municipio de Dom Pedrito/RS
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Figura 2 — Mapa de localizag&o dos vinhedos de Dom Pedrito/RS

58° 00" 46"

90_0 90 180 km

P

Z533° 40' 38"

w55° 08" 15" wb3" 54' 06"
s30° 34' 31" 30° 36' 31"
~s31° 01" 18"

§31°01' 18"

Santana do Livramento

o 10 0 10 20 km
$31° 26' 36" Republi¢a Oriental do Uruguai
w55° 10" 31"
B Legenda Estado: Rio Grande do Sul Municipio: Dom Pedrito
‘-~ Municipio de Dom Pedrito — Rede viaria Fonte: Base Cartografica do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (2015)
e V1 ® V6 Datum: SIRGAS 2000
e V2 e vs Projegéo: UTM
e V3 ® V8 :
® V4 ® V9 Sede Data: Janeiro/2019
V5 V9 Vinhedos Elaboragao: Kelly Perlin Cassol

Fonte: elaborado pela autora

37



38

Entre os fatores naturais pelos quais este municipio vem se destacando na
producéo de uvas e vinhos finos esta o fato de o mesmo estar localizado na faixa que
compreende o Paralelo 31°S, onde também estdo algumas das principais regides
vinicolas do mundo, em paises como Africa do Sul, Argentina, Australia, Chile e
Uruguai, como pode ser observado na Figura 2. O Paralelo 31° S, encontra condigdes
de solo e clima ideais para a producao de frutas, principalmente de uvas destinadas a
producdo de vinhos finos e espumantes. O clima classificado como temperado
subtropical, nesta faixa que compreende o Paralelo 31°S, favorece o cultivo das
videiras e a producado de vinhos de qualidade. As condicdes climaticas desta regido
sdo consideradas excelentes para a producao vitivinicola, de acordo com alguns
estudiosos da area (MARTINS; SAMPAIO, 2011).

Deste modo, Dom Pedrito, esta entre um dos melhores locais do pais para
producdo de uvas e vinhos finos. Esta caracteristica aliada as caracteristicas naturais
do Bioma Pampa, confere a este municipio uma producdo de vinhos equilibrados,

como afirma a engenheira agronoma e endloga, Gabriela Potter (informacéo verbal)*.

Figura 3 — Principais regides produtoras de vinho no mundo, sem a China
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4 Informacgéo obtida em entrevista durante as visitas realizadas a Estancia Guatambu entre abril de
2016 e maio de 2018.
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A producdo vitivinicola esté relacionada com o fato de os municipios da regido
da Campanha Gaulcha, apresentarem potencialidades para a referida atividade,
principalmente em razdo dos solos serem aptos para o cultivo de frutiferas de clima
temperado, pela vocacao regional agricola e também pelo potencial de producédo em
cadeias diferenciadas, conforme Comité Pré-Desenvolvimento da Fruticultura Irrigada
da Metade Sul/RS (CDFIMS, 1997) e Rathmann et al. (2008). Estas condi¢bes, de
solo e clima, especialmente, fazem com que a vitivinicultura seja um novo elemento,
que vem diversificar a producdo do municipio de Dom Pedrito, até entdo, ligada a
pecuéria e producdo de graos, esse ultimo, ainda com importante expansao, na Ultima
década, como € o caso da soja (FEE, 2016).

Neste contexto, pode-se avistar uma transformacéo na paisagem do municipio
de Dom Pedrito, que foi por muito tempo ligada a producdo pecuaria. Os vastos
campos aos poucos, deram espaco as lavouras de gréos, com destague para a soja
e atualmente, surgem as videiras e oliveiras. As oliveiras, de acordo com a Empresa
Brasileira de Pesquisa Agropecuaria (EMBRAPA, 2018) Clima Temperado encontram
em Dom Pedrito um 6timo solo e clima, assim como as videiras, que encontram
também condi¢Bes edafoclimaticas favoraveis ao seu cultivo. Estes novos elementos,
Soja, videiras e oliveiras, passam entdo, ainda que pontualmente, a diversificar a
paisagem local.

Assim, essas novas dinamicas do rural em questdo, onde tem destaque a
vitivinicultura, se percebem tipos de produtores e empresas que, com interesses e
acOes distintas, se territorializam, criando novas fun¢des no territério de Dom Pedrito,
Rio Grande do Sul. Diante disso, e tendo em vista que o municipio de Dom Pedrito,
foi o primeiro a ser indicado com grande potencial vitivinicola ainda década de 1970
(informacéo verbal)®, pretende-se com esta pesquisa, analisar como se deu a
evolucao vitivinicola no municipio, desde a sua implantacdo até os dias atuais. Neste
sentido, indaga-se como o0s Vvitivinicultores de Dom Pedrito se organizaram e
estruturaram o seu sistema produtivo em um territério até entdo fortemente marcado

pela atividade pecuaria e de producgéo de graos?

5 Informagéo obtida junto ao escritério municipal da Empresa de Assisténcia Técnica e Extensao Rural
do Rio Grande do Sul (EMATER/RS), de Dom Pedrito, em entrevista com o Engenheiro Agrdnomo
responsavel. Informacao ratificada de acordo com o Atlas de Regionalizacdo e Zoneamento Agricola
do Rio Grande do Sul (1976) e junto ao curso de Bacharelado em Enologia da Universidade Federal
do Pampa (Unipampa), campus Dom Pedrito, Rio Grande do Sul. Entrevistas realizadas entre abril de
2016 e maio de 2018.
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A presente tese, se justifica pela crescente transformacéo do espaco produtivo
do municipio de Dom Pedrito, cuja vitivinicultura representa um importante potencial,
agregando investimentos, e novas alternativas de producdo, reproducdo social e
cultural. Além disso, a analise do espaco geografico, definido pelo municipio de Dom
Pedrito e seus espacos de producdo, tornam-se relevantes, pois busca-se
compreender a dindmica dos territorios, condicdo com vistas para o desenvolvimento.
Torna-se também instigante compreender as implicagcdes que a vitivinicultura vem
trazendo para este municipio e para os sujeitos envolvidos.

E importante reafirmar que o territorio de Dom Pedrito é “atravessado” pelo
Paralelo 31°S, sendo que foi o primeiro deles a ser apontado com grande potencial
vitivinicola ainda década de 1970. Assim, esta pesquisa tem como principal objetivo
compreender como se da a territorializacdo da vitivinicultura no municipio de Dom
Pedrito, RS, a partir da década de 1970. Mais especificamente, a pesquisa pretende
conhecer a organizacgao produtiva da vitivinicultura, considerando o cultivo, o0 manejo,
a elaboracéo dos produtos, a comercializacao e a certificagdo, no municipio de Dom
Pedrito; identificar as politicas publicas e/ou privadas criadas como forma de incentivo
a producdo; conhecer os problemas e desafios enfrentados pelos vitivinicultores bem
como as potencialidades da vitivinicultura no municipio de Dom Pedrito.

Assim, para atender aos objetivos propostos nesta pesquisa e avancar nas
discussfes para constru¢cdo do conhecimento optou-se, por uma investigacao de
género tedrico-empirico, ancorando-se na descri¢cao-explicacdo, com uma abordagem
qualitativa. E, a partir das fontes de informacao da pesquisa bibliografica e do trabalho
de campo buscou-se informagOes sobre as configuragbes da vitivinicultura no
municipio de Dom Pedrito.

Escolhido o método da investigacdo e sua abordagem, foi necessario que,
antes do trabalho de campo, se realizasse uma pesquisa bibliogréafica sobre o tema
em questdo. Essa pesquisa, constituiu-se, em um primeiro momento, na investigacao
de referenciais bibliograficos, com a finalidade de saber “em que estado se encontrava
0 problema, que trabalhos ja haviam sido realizados a respeito e quais sao as opinides
reinantes sobre o assunto” (MARCONI; LAKATOS, 2008, p. 188). Em um segundo
momento, a pesquisa bibliografica, permitiu o estabelecimento das referéncias
tedricas e da elaboragéo do plano geral da pesquisa (MARCONI; LAKATOS, 2008).

Logo apéds, pode-se dar inicio ao trabalho de campo, que teve como técnicas de coleta



41

de dados, as entrevistas semiestruturadas, a observacado, o diario de campo e os
registros fotograficos.

A pesquisa teodrico-empirica permitira, de acordo com Fantinato (2015), a partir
de fontes diretas que conhecem, vivenciaram ou tem conhecimento sobre o tema, uma
mudanca ou acréscimo relevante, que nado distor¢ca, agrida ou altere o conteudo
principal, mas sim que o enriqueca e transforme em conhecimento de fécil
compreensao. Além disso, tem como objetivo poder chegar a novas conclusdes a
partir da experiéncia do grupo pesquisado. A descricdo por sua vez, buscara registrar
os fatos da realidade pesquisada, enquanto a explicacdo permitira identificar os
fatores que contribuem ou determinam o fendmeno e/ou realidade observada.

A pesquisa qualitativa de acordo com Gobbi e Pessba (2009) € uma forma de
maior aproximacdo com a realidade, e o trabalho de campo €, para estes, “de grande
importancia para a compreenséo da leitura do espaco, possibilitando o estreitamento
da relacdo entre a teoria e a pratica” (GOBBI; PESSOA, 2009, p. 487). Ja as
entrevistas semiestruturadas, de acordo com Trivifios (1987) valorizam a presenca do
investigador, e oferecem todas as perspectivas possiveis para que o informante
alcance a liberdade e a espontaneidade necessérias, enriquecendo a investigagao.

Amparados em Chelotti e Pessba (2009) pode-se dizer que o ponto alto na
busca das informacdes sobre o objetivo pesquisado se dard no momento de imerséao
no campo, entrando em contato direto com 0s sujeitos da pesquisa. Os autores
destacam ainda que o “trabalho de campo n&o pode ter a pretensao de verificar ou
comprovar, e, sim de apreender novas realidades” (CHELOTTI; PESSOA, 2009, p.
453).

Assim, julga-se que que o roteiro de entrevistas semiestruturadas é um
caminho bastante eficaz para que se alcance os objetivos propostos quando se esta
realizando o trabalho de campo. Ainda, de acordo com Chelotti e Pessoa (2009, p.
469) “é possivel destacar que o trabalho de campo torna-se uma ferramenta de
fundamental importancia para identificarmos as transformagfes em curso, no que se
refere as novas relagées estabelecidas”. Destaca-se ainda que o trabalho de campo,
nao deve ser tratado apenas como uma coleta de dados, pois ele € muito mais que
isso. Ademais, o trabalho de campo exige que o pesquisador tenha seu objetivos
claramente definidos, afim de que os mesmos possam descrever, de forma suficiente,
0 que deve ser coletado (TRUJILLO, 1982).



42

Para o desenvolvimento do trabalho de campo, elaborou-se dois roteiros de
entrevistas semiestruturadas. O roteiro de entrevista do Apéndice A foi aplicado no
escritorio municipal da Empresa de Assisténcia Técnica e Extensao Rural (Emater) de
Dom Pedrito, junto ao engenheiro agrénomo responsavel. Ja o roteiro de entrevista
do Apéndice B, foi aplicado a nove vitivinicultores identificados no municipio de Dom
Pedrito. Destaca-se que todas as entrevistas realizadas, contaram com a gravacao de
voz, mediante autorizacdo do entrevistado, e anotacdes da pesquisadora em caderno
de campo. Quando permitido pelo entrevistado, foram realizados também registros
fotogréficos. Observa-se aqui, que alguns entrevistados ndo permitiram o registros
fotogréfico, tampouco autorizaram a publicacdo de fotos de seus empreendimentos,
gue sao encontradas na internet, para esta pesquisa.

Diante disso, para identificar os nove vitivinicultores entrevistados, se fez uso
de cddigos® para sua identificacdo, e somente foram publicadas as fotos dos
entrevistados dos quais se obteve autorizacdo. Destaca-se também que, alguns
entrevistados, foram ao longo do texto, identificados com seu nome préprio e com o
nome do seu empreendimento. Isto se deu devido a manifestacdo do vitivinicultor
entrevistado, onde expressou o pedido de que fosse devidamente identificado.

De acordo com Marconi e Lakatos (2008), define-se como entrevista 0 encontro
entre duas pessoas, como 0 objetivo de que uma delas obtenha informacdes a
respeito de determinado assunto. Para estes autores, a entrevista “é um procedimento
utilizado na investigacdo social, para a coleta de dados ou para ajudar no diagndéstico
ou no tratamento de um problema social” (MARCONI; LAKATOS, 2008, p. 197).

As entrevistas utilizadas para o desenvolvimento desta pesquisa, sdo de acordo
com Marconi e Lakatos (2008), do tipo semiestruturadas, ou seja, sdo aquelas em que
0 entrevistador segue um roteiro previamente estabelecido. No entanto, este roteiro
pode ser complementado, visto que, outras questbes podem surgir no momento da
entrevista. Assim, utilizando-se as entrevistas semiestruturadas, é possivel que se
tenha uma maior flexibilidade, pois o entrevistador pode repetir, esclarecer e formular
de diferentes maneiras as suas perguntas, garantindo que esta sendo compreendido
(MARCONI; LAKATOS, 2008). As entrevistas, de modo geral, também dao aos
pesquisadores a oportunidade de obtencédo de dados que ndo se encontram nas

6 Os coédigos foram definidos por uma letra e um nimero. A letra “V” foi escolhida por remeter as
palavras, vitivinicultor e vinho. Os nimeros de 1 a 9 correspondem aos vitivinicultores entrevistados.
Deste modo, os cédigos sdo: V1 -V2 -V3-V4-V5-V6-V7-V8e V9.
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fontes documentais e que sejam relevantes. Pode-se também obter informacdes mais
precisas, e avaliar atitudes e condutas do entrevistado, observando aquilo que ele diz
e como diz.

Neste contexto, para o desenvolvimento desta tese, o trabalho de campo foi
desenvolvido ao longo curso de doutorado. Primeiramente, como contato inicial,
buscou-se os telefones do escritério municipal da Emater, da Secretaria Municipal da
Agricultura e do curso de Enologia da Unipampa, Campus Dom Pedrito, e assim foi
realizado o agendamento da primeira visita ao municipio. Nesta primeira visita, tomou-
se conhecimento sobre quantos e quais eram o0s vitivinicultores do municipio de Dom
Pedrito, junto ao escritério municipal da Emater. Nesta oportunidade, foi realizada uma
entrevista com o engenheiro agrébnomo, sobre o desenvolvimento da vitivinicultura no
municipio. Além disso, visitou-se o curso de Enologia onde se pode conhecer sua
estrutura fisica. Nesta visita ao curso de Enologia, a entdo coordenadora deste,
apresentou-nos o curso, e falou sobre o desenvolvimento da vitivinicultura em Dom
Pedrito.

Em uma segunda visita ao municipio, conheceu-se a propriedade de dois
vitivinicultores. Na terceira visita ao municipio foi realizada entrevista com quatro
vitivinicultores, sendo dois deles, os que tinham sido visitados anteriormente. Na
quarta visita, foi realizada entrevista com outros quatro vitivinicultores. Destaca-se
agui que cada uma das visitas ao municipio tiveram duracdo de cinco a sete dias,
tendo em vista as distancias a serem percorridas no interior do municipio, para
conhecer as propriedades e os vinhedos dos vitivinicultores. Observa-se também que
foram realizadas visitas em todos os vinhedos que estdo em producdo no municipio,
realizando, nestas oportunidades, o registro fotografico, quando autorizado, dos
mesmos e das paisagens ao entorno.

Ademais, destaca-se que uma das entrevistas foi realizada por telefone, pois o
responsavel pela unidade de producéo, ndo reside no municipio de Dom Pedrito, e as
datas das visitas ndo coincidiram com a sua estada na cidade. No entanto, seu
vinhedo foi visitado com o0 acompanhamento do técnico responséavel pelo local.

Finalizado o trabalho de campo, deu-se inicio a ultima etapa da pesquisa, que
foi a interpretacdo e analise dos dados obtidos através das entrevistas. Para Trujillo
(1974), a analise ou explicacdo é a tentativa de evidenciar as relacdes existentes entre
o fendbmeno estudado e outros fatores. Ja a interpretagao, “é a atividade intelectual

que procura dar um significado mais amplo as respostas, vinculando-as a outros
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conhecimentos” (MARCONI; LAKATOS, 2008, p. 170). Além disso, a interpretacao
dos dados permite que se faca inferéncias mais amplas dos dados discutidos
(MARCONI; LAKATOS, 2008).

Em sintese, esta tese buscou compreender como ocorreu a territorializacédo da
vitivinicultura em Dom Pedrito, pautada em técnicas de analise qualitativa, que
buscaram responder aos objetivos propostos. Assim, a medida que a pesquisa
bibliografica e o trabalho de campo foram avancando pode-se contrastar e conciliar
teoria e empiria, fazendo uso dos conceitos de territério e paisagem, os quais
embasaram esta pesquisa. Ademais, considera-se que estes conceitos, territério e
paisagem, tornam-se imprescindiveis para se compreenda a natureza, a sociedade, a

economia, e a cultura de Dom Pedrito.
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2 O VINHO NO TEMPO E NO ESPACO: CULTURA E DESENVOLVIMENTO DOS
TERRITORIOS

Tecnicamente vinho € a bebida elaborada a partir da fermentacao alcodlica do
suco de uvas. No entanto, o vinho ndo é apenas um fermentado de uva com sabor,
esséncia e aparéncia. HA muita historia, arte e ciéncia em cada garrafa de vinho. No
mundo do vinho, € importante identificar as regides da vitivinicultura e compreender o
que faz com que elas se destaquem. Para isso, é preciso considerar como o clima, a
geologia, a biologia, a cultura, a politica e a economia que afetam o vinho, e como a
geografia se relacionam com estes fatores para entender esse complexo enigma que
é o0 vinho (SOMMERS, 2010).

O vinho possui uma longa e rica historia. Assim, identificar o espacgo e o tempo
onde o vinho foi produzido pela primeira vez, talvez seja impossivel, no entanto,
existem muitas referéncias que remetem ao cultivo das primeiras videiras e a
respectiva producdo de vinho, e, em muitas delas acredita-se que a producédo vinho
iniciou-se ainda na pré-historia. Neste capitulo, pretende-se refletir sobre a historia,
em tempos mais recentes do cultivo de uvas e produc¢éo de vinhos, buscando destacar
especialmente os principais territérios produtores, suas caracteristicas de producao e
seus mercados. O maior destaque sera dado a producéo de uvas e vinhos no Brasil,

especialmente no Estado do Rio Grande do Sul.

2.1 O VINHO NO TEMPO E NO ESPACO

Com uma trajetoria de mais de seis mil anos, o vinho se transformou ao longo
da histéria, acompanhando as mudancas sociais, tecnolbégicas, produtivas e
ideoldgicas. O periodo de 1500 a 1700, chamado de “revolugao do alcool” por Phillips
(2010), foi onde a producéo vinicola da Europa cresceu consideravelmente. Neste
periodo, houve um ligeiro aumento da populacdo europeia, e 0s produtores
conseguiram atender a demanda, gracas também a um aumento da temperatura
atmosférica que marcou o inicio do século XVI. No ano de 1500, o consumo de vinho
era restrito a populacédo que tinha maior poder econémico, no entanto, seu consumo
também era bastante difundido entre as regifes produtoras e areas proximas.

O século seguinte, foi marcado por condi¢des climaticas desfavoraveis ao
cultivo da uva e producao do vinho na Europa. O intenso frio e as sucessivas guerras

no continente destruiram grande parte dos vinhedos localizados na sua porgao
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central. Além disso, de acordo com Phillips (2010), as constantes mudancas de
aliancas politicas também contribuiram para o declinio do comércio do vinho, em
regides importantes, como por exemplo, Bordeaux. De acordo com Sommers (2010),
o vinho nunca governou a histéria politica, porém “a mudanga de aliangas e conflitos
militares sempre influenciou o seu comércio” (SOMMERS, 2010, p. 147), impactando
assim a expanséo de sua producdo. Outro fator de destaque € que no século XVII a
popularidade da cerveja e dos destilados, especialmente o conhaque, aumentou,
reduzindo o consumo de vinho (BRAUDEL, 1984).

No entanto, entre os séculos XVI e XVIl, o vinho, apesar dos problemas de
producdo e comercializagdo, ja integrava a alimentacdo diaria de grande parte da
populacdo europeia, especialmente das pessoas que viviam préximas as regides
produtoras. De modo geral, naquela época o vinho era mais consumido nas cidades
do que nas zonas rurais. Isso se deve ao fato de que os pequenos produtores de vinho
ndo o bebiam, pois tinham que vendé-lo para comprar produtos essenciais,
principalmente cereais. O vinho era tdo importante na alimentacdo da época que
entrava no salario pago aos trabalhadores. Além disso, se evidencia, que a bebida
fazia parte da alimentag&o da populacdo europeia, ndo apenas por ser consumida nas
refeicbes, mas por ser usada durante o trabalho, como fonte de energia,
especialmente entre aqueles que desenvolviam trabalhos que demandavam maior
esforco humano (CURRY, 2017; PHILLIPS, 2010).

Quanto ao armazenamento do vinho, destaca-se que 0 mesmo era
armazenado em barris. No entanto, quando era adquirido nas chamadas tabernas, o
vinho era colocado em canecas ou em jarras, e precisava ser consumido rapidamente,
pois fora dos barris ndo preservava suas caracteristicas por muito tempo (GOUGH,
1998). O uso de garrafas de vidro se dava somente para o armazenamento temporario
e para levar a bebida a mesa das familias ricas. O uso mais disseminado do
armazenamento e comercializacdo do vinho em garrafas inicia-se por volta de 1860,
com uma mudanca na legislacdo da Inglaterra, que até entéo, proibia a venda do vinho
engarrafado.

A segunda inovagéo da histéria do vinho em garrafas foi a descoberta de que
“as rolhas de cortica eram eficientes barreiras contra a entrada de ar” (PHILLIPS,
2000, p. 186). No entanto, no inicio, os produtores ndo inseriam as rolhas
completamente na boca das garrafas, e isso colocou em ddvida o seu uso. Este

problema, do uso da rolha também envolvia a disponibilidade de corti¢ca, pois a arvore,
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7

cuja casca é utilizada para a fabricacdo de rolhas sé cresce em determinadas
condi¢cbes climéticas e estavam concentradas, no século XVIII, em Portugal e na
Espanha. Isso na época determinava que 0 pais que quisesse guardar seus vinhos
em garrafas precisava manter relacbes comerciais com estes paises.

Mesmo com grandes problemas de produgdo, o século XVII teve muitas
inovagdes na produgdo, consumo e armazenagem do vinho, entre estas pode-se
destacar além do que ja foi citado, o desenvolvimento de um conhecimento enologico
mais sistematizado, que possivelmente se deu devido a possibilidade de armazenar a
bebida em garrafas. No século XVIII evidencia-se também um maior interesse por
parte dos vitivinicultores na fabricacdo de vinhos especificos, com destaque para as
caracteristicas de determinada regido ou de uma propriedade.

Outro detalhe observado ao longo dos séculos XVI e XVII, de acordo com
Phillips (2010) e Strong (2004), foi o consumo de vinho como uma experiéncia estética
no que se refere ao uso de copos onde este era bebido. Inicialmente o vinho era
tomado em canecas ou copos de prata, ceramica, madeira ou couro. Até o século XVI
nao haviam registros do uso de copos de vidro. A consolidacdo do uso de tacas de
vidros se deu principalmente devido aos avancgos tecnoldgicos. A cidade de Veneza,
na Italia, tornou-se o primeiro centro de fabricacédo de objetos de vidro, e os copos la
produzidos eram muito apreciados pelas elites europeias.

Ademais, nos séculos XVI e XVII, destaca-se a discussdo acerca da
temperatura em que o vinho devia ser consumido, e a influéncia desta no seu sabor.
A histéria nos diz que muitas pessoas, no século XVI, aqueciam o vinho antes de
consumir, e segundo relatos do médico Bruyerin Champier, isto era feito por todas as
classes sociais em todas as estacdes do ano (PHILLIPS, 2010). Champier, ndo
recomendava o0 aquecimento da bebida, tampouco recomendava 0 seu consumo
gelado. Ele foi o primeiro a recomendar que o consumo do vinho devesse ser feito em
temperatura ambiente, muito embora essa temperatura variasse conforme o lugar e a
época do ano. Este fato € considerado até hoje, onde € indicado que se beba o vinho
tinto na temperatura ambiente, e, somente 0s vinhos brancos e espumantes sejam
refrigerados.

Todas estas mudangas no mundo do vinho foram vividas primeiramente na
Europa, no entanto, ainda do século XVI, teve inicio a expansdo do dominio europeu
pelo restante do mundo, e com isso inicia-se um novo capitulo na histéria do vinho.

As uvas silvestres existiam em varios lugares onde os europeus chegavam, mas até
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onde ha registros, nenhuma das populacées as utilizavam para fazer vinho. Assim, de
acordo com Phillips (2010, p. 205) “o vinho foi um dos artigos que os europeus levaram
consigo, mas logo comegaram a cultivar uvas em seus novos territorios”. O vinho do
“‘Novo Mundo”, como sao chamados 0s vinhos nao europeus, passou por inumeras
experiéncias até chegar ao ponto de ser considerado equivalente, em qualidade, aos
vinhos do Velho Mundo.

Embora as llhas Canarias e Madeira tiverem sido importantes aquisi¢coes
europeias, em termos enologicos e também estratégicos, no século XVI, as mais
importantes conquistas territoriais dos espanhais e portugueses estavam na América
Latina. O vinho, viajou para o Novo Mundo com os colonizadores, pois de acordo com
Phillips,

O vinho que fazia parte da cultura dos colonizadores, continuou a ser alimento
importante na vida das colbnias. Barris de vinho sobressaiam entre os
suprimentos militares e a bebida se tornou um item essencial do comércio
entre a Espanha e suas colénias nas Américas. O mais significativo no
entanto, foi a implantacé@o da vitivinicultura nas préprias colénias (PHILLIPS,
2010, p. 207).

O cultivo de uvas se espalhou rapidamente por toda a América Latina, num
rapido periodo de 40 anos. Os espanhdis e 0s missionarios tinham muita habilidade
com as videiras, e, além disso, soube identificar areas propicias a vitivinicultura. Este
fato, que de acordo com Rodrigues (1972), é demonstrado até hoje, pois muitos
desses lugares ainda se mantém como centros de vitivinicultura, como por exemplo,
pode-se citar Mendonza, na Argentina, como um centro moderno da industria vinicola,
onde os vinhedos foram implantados ainda em 1540. No entanto, € plausivel destacar

que,

Com os deslocamentos, pode-se notar que a vitivinicultura foi disseminada
por distintas regides do mundo, no decorrer dos tempos. O vinho foi aos
diferentes povos, e, em alguns lugares, a vitivinicultura e a tradicdo do vinho
prosperaram; no entanto, em outras nao, em funcéo de condi¢des climaticas
ndo ideais para o cultivo das vinhas, da cultura dos povos e da inexisténcia
do dominio das técnicas para a elaboracgao dos vinhos (VALDUGA, 2007, p.
21).

Das trés regides que se sobressairam na produc¢éo de uva e vinho nos séculos
XVII e XVIII, na América Latina, destacam-se o Peru, o Chile e a Argentina. Porém,

apenas o Chile e a Argentina se mantém como importantes centros vitivinicolas,

abrigando, atualmente, vinicolas reconhecidas mundialmente. A industria do Peru
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decaiu rapidamente no final do século XIX, ap6s o ataque de filoxera, um inseto
sugador da planta vitis viniferas, que ataca suas folhas e raizes. Observa-se que, as
videiras americanas, da espécie vitis labruscas, sdo imunes ao atague deste inseto.

Entre os motivos mais relevantes para explicar a expansao da vitivinicultura na
América Latina, Johnson (1999), Panegassi (2013) e Phillips (2010) destacam o fato
de que o vinho fazia parte da alimentag&o didria das pessoas na Espanha, e o cultivo
das videiras e producéo do vinho, se tornou uma forma de afirmacao do desejo dos
colonizadores, especialmente os espanhois, de reproduzir a sua cultura. Além da
videira, € importante destacar que os colonizadores também reproduziam outros
costumes de sua cultura, como por exemplo, o cultivo de legumes, frutas e cereais.
Neste sentido, pode-se destacar que “a geografia do vinho tem muita relagdo com a
geografia politica e com a colonizacdo” (SOMMERS, 2010, p. 146).

Na América do Norte, tem-se registros de que a viticultura se iniciou no século
XVIII, na regido que hoje € o Estado da Califérnia. Na costa leste dos Estados Unidos,
foram realizadas inUmeras tentativas de cultivar videiras e produzir vinho, no entanto,
a sua maioria ndo obteve sucesso. Foi somente por volta de 1820, que a industria
vinicola emergiu na costa Oeste, com 0 missionarios espanhdis que investiram em um
tipo de uva fina, e conseguiram produzir quantidades comerciais de vinho. As areas
gue se destacavam nos Estados Unidos com producédo de uva e fabricagéo de vinho
sao as que hoje correspondem ao Novo México, Texas e Califérnia. No entanto, esses
vinhedos logo entraram em declinio e somente foram “ressuscitados” no final do
século XX. Outro destaque para a virada do século XIX e XX, é que a indUstria vinicola
da Califérnia, estava em grande parte na maos de pequenos proprietarios
(PANEGASSI, 2013).

No inicio do século XX, nos Estados Unidos, surgiu o suco de uva, que
rapidamente tornou-se popular, e foi bastante comercializado com a proposta de que
era uma alternativa saudavel em relacdo ao vinho, que vinha sofrendo varias

proibices’ em seu consumo. O inicio deste século também marca a evolucédo da

7 A Lei Seca, instaurada em 1920 em todo o territério dos Estados Unidos, reduziu a producdo a quase
nada, tendo sido retomada lentamente depois de sua revogacdo em 1933. Foi preciso esperar 0s
Ultimos 25 anos para que o restante do mundo percebesse que existia realmente uma industria vinicola
americana: a qualidade dos vinhos californianos agradou a um grande nimero de pessoas e 0 Novo
Mundo passou a fazer parte do mundo vinicola. Atualmente se elabora o vinho em quase todos os
outros estados do pais — os mais importantes sao Washington, Oregon e Nova York — e no Canada,
mas os produtores, assim como os consumidores, estdo distribuidos de forma muito desigual no
continente (LAROUSSE DO VINHO, 2007, p. 121).



50

vitivinicultura na Australia, que com o passar dos anos se tornou uma das regides
produtoras mais influentes do mundo.

Os Estados Unidos foi um territorio visto, aos olhos dos colonizadores, como
muito promissor para a vitivinicultura, e a Africa do Sul, que realmente oferecia
condicdes favoraveis, foi desprezada em um primeiro momento. Ndo haviam uvas
nativas na Africa do Sul, no entanto a semelhanca do clima local com o das regies
vinicolas da Europa era grande. E, foi este fato que levou os colonizadores, sobretudo
franceses, a cultivarem videiras em solo africano (PHILLIPS, 2010; SOMMERS,
2010).

Os primeiros resultados com o vinho sul africano foi decepcionante, mas com
0 passar dos anos, outros tipos de uvas finas foram introduzidas, e assim pode-se
verificar quais os melhores tipos para regido. Ainda em 1686, foram estabelecidos na
Africa do Sul os primeiros mecanismos de controle de qualidade da producgéo da uva
e do vinho, aprimorando assim o produto final, e levando-o0 ao sucesso com o passar
dos séculos e com o desenvolvimento de tecnologias para o setor.

Na Australia, a vitivinicultura iniciou timidamente no século XVIIl. Com safras
abundantes, mas sem mercado consumidor, a indlstria vinicola da Austrélia se
enraizou somente no século XIX. Os primeiro vinhos ali produzidos foram aceitos
pelos colonizadores como “toleraveis”, como descrevem Sampaio (2009) e Phillips
(2010), no entanto, na época, foram considerados vinhos melhores que os da Africa
do Sul.

A Africa do Sul, a Australia e a Nova Zelandia eram grandes produtoras, mas
a producdo de vinhos nesses paises s6 comegou a ser competitiva no
mercado mundial atualmente. Elas eram as Unicas colbnias capazes de
produzir grandes quantidades de vinho. No entanto, ndo eram fontes
economicamente viaveis para suprir as demandas locais. Mesmo se elas
fossem capazes de produzir vinho o suficiente para satisfazer as demandas
britanicas por vinho na Era Vitoriana, o custo para coloca-lo no mercado teria
sido exorbitante (SOMMERS, 2010, p. 150).

Existem diversos outros fatos que marcaram a producéo de uva e vinho entre
os séculos XVIII e XIX. Um deles foi o fato de que na Franca, em 1731, o governo
proibiu o cultivo de qualquer vinhedo sem a sua autorizagéo. Esta medida se deve ao
fato de que na época havia o receio de que houvesse falta de alimentos,

especialmente cereais, se muitas terras fossem ocupadas com vinhedos. Também

havia a preocupacdo de que houvesse uma superproducdo de vinho, e com iSso 0
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preco diminuisse, levando inumeras familias a faléncia. Esta proibi¢cdo, no entanto,
nao teve longa duracdo, uma vez que a atragcao pelo plantio de uvas era muito grande.
A proibicao foi anulada em 1734, pois o vinho era um excelente produto comercial
tanto para grandes investidores como para pequenos agricultores, que produziam
vinhos de preco e qualidade mais baixos para as camadas mais pobres da populacéo.

Phillips (2010) afirma que a vitivinicultura podia sustentar uma familia com
apenas 0,5 hectare (ha) de terra, ou seja, uma pequena propriedade tinha capacidade
para uma grande producdo de uvas, e era capaz de manter o sustento da familia.
Julido (2015) e Schneider (2006) também fazem essa afirmacao, de que o cultivo da
uva é rentavel e por isso a cultura mantém o sustento de toda a familia até mesmo em
uma pequena propriedade. O mesmo ocorre atualmente, pois de acordo com 0s
relatos do vitivinicultores de Dom Pedrito, l6cus desta pesquisa, e também com base
nos dados do Instituto de Geografia e Estatistica (IBGE, 2011), um hectare de videiras
pode produzir de 8.000 a 10.000 quilos de uvas. Conclui-se assim, que o cultivo de
videiras em areas de solo e clima favoraveis, proporciona um grande rendimento em
uma pequena area, podendo ser cultivada tanto em pequenas, como em grandes
propriedades.

No século XVIII observaram-se importantes avancos na vitivinicultura,
principalmente no que diz respeito aos processos de fabricacdo e conservacédo dos
vinhos. O transporte do vinho para longas distancias também foi um fato que mereceu
destaque no século XVIII, pois foi a partir do inicio deste século, que os franceses
comecaram a exportar seus vinhos engarrafados, garantindo assim que o vinho
chegasse ao seu destino final sem se deteriorar (PHILLIPS, 2010).

Nesta busca por métodos para deixar o vinho mais estavel, garantindo suas
caracteristicas e evitando a deterioracdo do mesmo, € que o agucar passou a fazer
parte do processo. O agucar era usado para adocar, fortificar e conservar o vinho. O
uso do agucar no processo de fabricacdo do vinho, foi atribuido ao quimico Jean
Antoine Claude Chaptal. No entanto, ndo demorou muito para que outro quimico,
Pierre Joseph Macquer levantasse a ideia de que se o problema da estabilizacdo do
vinho era resolvido com acucar, bastava deixar as uvas amadurecer completamente
antes da producao da bebida ou entéo corrigir, quando necessario o déficit de acucar
das uvas verdes ou pouco maduras (FLANDRIN; MONTANARI, 2003; GOUGH, 1998;
JOHNSON, 2009; PHILLIPS, 2010).
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Segundo Johnson (2009), Jean Antoine Claude Chaptal escreveu um pequeno
manual apontando as condi¢cdes necessérias para o cultivo da uva e do vinho. O titulo
deste pequeno manual era “A arte de fazer vinho segundo o método de Chaptal’. Este
manual foi distribuido para o vitivinicultores, pelo governo Francés, em 1803, como
forma de recuperar o pais ap6s a Revolucéo Francesa. De acordo com Gough (1998),
o manual de Chaptal trazia importantes recomendacdes sobre as técnicas de
fermentacdo, trasfega® e conservacao, pois segundo ele o vinho ndo era um produto
da natureza, era sim feito por um processo natural, mas o seu resultado final dependia

das acdes do vinicultor. De acordo com Phillips (2010),

Para a producgédo de vinho de boa qualidade, os responséveis tinham que
aplicar métodos apropriados e isto significava que seriam obrigados a
abandonar algumas préticas tradicionais e aprender outras. E o livro didatico
destes vinicultores foi a obra de Chaptal, um classico produto do lluminismo,
gue privilegiava a razdo em detrimento da tradi¢cdo. Foi especialmente Util na
Franca, onde depois da Revolugdo, muitas vinicolas passaram a pertencer a
pessoas com pouca ou nenhuma experiéncia no assunto. Mas seu alcance
ultrapassou as fronteiras e o livro se tornou um guia altamente influente em
outros paises (PHILLIPS, 2010, p. 258).

Além dos avancos nos processos de producédo do vinho durante o século XVIII,
assistiu-se também a sua popularidade crescente com a expansao do mercado
consumidor. O vinho francés, atravessava o atlantico até chegar aos seus
consumidores finais. O mercado interno europeu também era importante, pois o vinho
fazia parte da alimentacdo diaria de todas as camadas da populacdo, desde os
trabalhadores que tinham menos condi¢cBes financeiras, e bebiam um vinho mais
popular, até os ricos, que podiam pagar por um vinho de maior prestigio. O vinho era
também considerado uma moeda de troca social e bebé-lo junto com os amigos e a
familia reforcava as relac6es e selava acordos. Recusar um convite para beber vinho,
nos séculos XVII e XVIll era considerado um insulto (JOHNSON, 2009; MELLO, 2004;
PHILLIPS, 2010).

O inicio do século XIX foi marcado por algumas mudancgas na producéo e
comercializagcdo do vinho, principalmente devido as campanhas militares
estabelecidas pela Franga, que era a maior produtora de vinho, responsavel por 40%
da producao mundial. O comércio vinicola foi parcialmente interrompido por Napoleéo,

gue lancou o Bloqueio Continental, para impedir a realizacdo de negdcios entre a

8 A trasfega do vinho consiste no processo de separagdo de um novo vinho de seus sedimentos,
movendo-o de um recipiente para outro, com equipamentos simples e com o uso da gravidade.
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Inglaterra e os demais paises europeus (PHILLIPS, 2010). No entanto, esta estratégia
fracassou, pois os paises como Portugal e Espanha, e a prépria Franca continuaram
abastecendo os mercados da Inglaterra com seus vinhos.

Na primeira metade do século XIX destaca-se que comercializacdo do vinho do
Porto, perdeu uma grande parte do seu mercado para vinhos espanhdis mais baratos.
A regido de Jerez De La Frontera, na Espanha, comecou a ganhar mercados, e se
tornou a maior fornecedora vinhos para o mercado da Inglaterra. No entanto, este
crescimento na producédo de vinhos na regido de Jerez, levantou um sério problema
para os camponeses que produziam um vinho tradicional e um pouco mais caro. Estes
camponeses concorriam com empresas comerciais que produziam um vinho mais
barato e também o exportavam para a Inglaterra. Com o passar do tempo, o preco do
vinho produzido pelos camponeses despencou e muitos foram obrigados a vender
suas terras. Assim, no final do século XIX, a maior parte dos vinhedos de Jerez estava
nas maos de grandes empresas, entre elas a Duff, a Garvey e a Byass (PHILLIPS,
2010). A vitivinicultura cresceu na Espanha para além da regido de Jerez. Ao fim do
século XIX, a Espanha ja produzia mais de 20 milhdes de hectolitros de vinho por ano.

No entanto, mesmo com o crescimento da producdo espanhola, a Franga
continuou a liderar o mercado de vinhos ao logo do século XIX, onde houveram
importantes mudancas na organizagcdo da industria vinicola. Sua producéo, de um
modo geral, come¢ou a se encaixar em duas categorias: a producdo de vinhos
premium, produzidos em menor escala para os mercados de luxo; e, a producao de
vinhos mais comuns, produzidos artesanalmente para atender mercados locais e
regionais.

Aliado a essa organizacdo da industria vinicola francesa, estavam os altos
impostos, diretos e indiretos sobre o preco do vinho, que por vezes tornaram a
comercializacao dificil. Porém, mesmo com os altos impostos, ao final do século XIX
a industria francesa ja estava altamente organizada e passou a ser chamada, de
acordo com Phillips (2010, p. 291) de “vasto complexo de produgéao vinicola”. Entre os
fatores que contribuiram para este crescimento estdo a expansdo dos vinhedos,
principalmente ao sul da Franca, com destaque para Languedoc, o aumento da
produtividade, pois os viticultores expandiram suas areas de plantacdo para além das
encostas das montanhas, comegando a cultivar videiras nas planicies, que eram de
facil acesso e permitiam uma colheita mais eficiente. Outro fato importante é a

utilizacado de espécies de uvas de alta produtividade, como a grenache e a gamay.
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Destaca-se também, neste periodo da historia, que os mercados do norte da Franca
se tornaram apreciadores dos vinhos produzidos no sul do pais, aumentando assim a
comercializacdo (LOSSO, 2016).

O mercado internacional também era favoravel a vitivinicultura francesa no
século XIX, quando iniciaram-se as exportacdes de vinhos para as Américas e
também para a Alemanha e para a Holanda. No século XIX, mais uma vez, 0 consumo
do vinho era defendido pelos seus beneficios a saude. Artigos de médicos defendiam
o consumo de vinho para criancas, adultos e idosos e para qualquer pessoa que
precisasse usar o cérebro.

Ao longo do século XIX, observou-se maiores cuidados no cultivo das videiras
e na producéo do vinho, buscando assim uma qualidade superior em seus produtos.
A ltalia € um bom exemplo deste avanco na producdo de vinhos, pois somente no
século XIX, é que deu inicio a producéo de vinhos de qualidade, até entdo, este pais
produzia vinhos de ma qualidade que facilmente se deterioravam. As técnicas de
vinificacdo também foram sendo aperfeicoadas pelos produtores italianos ao longo
deste século (JOHNSON; ROBINSON, 2008).

Algumas regides produtoras de vinho na Alemanha também comecaram a dar
mais importancia a producao de vinho no século XIX, pois se tornaram parte de um
mercado mais amplo, e comecaram a competir entre si. A partir de 1834,
aproximadamente, a comercializacdo de vinhos aleméaes acelerou-se, considerando
as melhorias no transporte e também a abertura de novas estradas. A melhoria da
qualidade do vinho aleméo deve-se principalmente a maior atencéo dada as técnicas
de fabricagdo do vinho e ao controle de qualidade. “Nas regides produtoras deste pais
foram criadas associacdes de produtores, e no final do século XIX foram fundados
institutos de pesquisa em viticultura, todos patrocinados pelos governos locais”
(PHILLIPS, 2010, p. 298). Iniciou-se também na Alemanha, no século XIX, um
processo bastante longo e dificil que foi a delimitacdo de regides e o estabelecimento
de critérios para controle da qualidade.

Os grandes fabricantes da Alemanha iam aprimorando suas técnicas e seus
produtos, enquanto que os pequenos produtores ficaram marginalizados a este
processo, atendendo a um mercado mais popular e competindo com os vinhos
importados. Diante deste fato, uma saida vista pelos pequenos produtores, foi a
criagdo de cooperativas que Ihes proporcionou além de equipamentos coletivos para

a fabricacao de vinho, acesso mais facil a créditos e a mudas de videira para o plantio.
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Conforme Phillips (2010, p. 299-300),

Embora tenha crescido durante a maior parte do século XIX, a industria
vinicola europeia teve de se ajustar a novas condi¢des. A producdo geral
cresceu permanentemente em varias regides, mas o paladar dos
consumidores mudou e outras bebidas alcodlicas entraram no mercado
barrando o crescimento do consumo do vinho. [...] A partir do final do século
XVIII, cientistas comecaram a investigar mais profundamente, naqueles que
eram entado, e continuam sendo por muitas décadas, os mistérios quimicos e
biolégicos do vinho. [...] Mas o que ainda faltava era o conhecimento que faria
com que o0s processos basicos de fabricacdo do vinho fossem aprimorados
para melhorar a qualidade e a durabilidade do produto.

O conhecimento que faltava nos processos basicos de fabricacdo do vinho,
comecou a ser tratado com empenho pelo cientista francés Louis Pasteur em meados
do século XIX. Pasteur tinha muitos interesses no vinho e assim promoveu diversas
experiéncias com a bebida, afirmando que o vinho era a bebida mais higiénica e
saudavel. As descobertas de Pasteur, de acordo com Phillips (2010, p. 301)
“redesenharam a producgao vinicola na Franga e fora dela”. As pesquisas de Pasteur
tratavam principalmente do processo de fermentacdo do vinho, como um processo
biol6gico e ndo simplesmente quimico. Além disso, tratou do papel do oxigénio no
processo de fermentacdo para a producdo do vinho e também do papel deste na
deterioracdo da bebida. O processo de pasteurizacdo também teve enfoque nas
pesquisas do cientista, como um método para matar as bactérias nocivas a qualidade
e a conservacao do vinho (DALLANHOL; TONINI, 2012; LAROUSSE DO VINHO,
2007).

Embora as pesquisas sobre a producdo de vinho tenham avancado ao longo
do século XIX, Phillips (2010, p. 302) destaca que,

Embora trabalhos de cientistas como Pasteur tenham se tornado
fundamentais na transformacdo dos métodos de producdo vinicola, ndo
tinham um efeito imediato no século XIX. A maior parte dos produtores,
particularmente na Europa, era de pequenos proprietarios que persistiam em
métodos tradicionais que ndo demandavam grandes conhecimentos
cientificos sobre o processo. A fermentacdo acontecia ano ap6s ano,
independentemente de ser um processo quimico ou bioldgico, e nédo
pretendia que o vinho produzido envelhecesse por décadas, mas que fosse
bebido dentro do periodo de um ano.

Mesmo assim, buscou-se disseminar as informacdes das pesquisas feitas com
o vinho. No entanto, foi impossivel saber com precisédo, qual foi a influéncia destas

informacdes na época, pois a maioria dos vinhedos era constituida de pequenos lotes
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gue pertenciam a agricultores geralmente analfabetos, com pouco poder aquisitivo
para aderir as novas técnicas de vinificacao.

Foi também no século XIX que se iniciou a chamada literatura enoldgica, que
abrangia desde publicacdes sobre historia, aspectos técnicos do vinho, caracteristicas
estéticas até a situacdo econdémica do setor. Estas publicacbes no entanto eram
destinadas as classes média e alta. Este século, também foi marcado, pela cultura do
consumo, com uma fabricacdo em grande quantidade devido a industrializacao, e
também pela publicidade que se fazia acerca dos vinhos.

No entanto, ao final do século XIX até meados do século XX, quando a
producdo e o consumo cresciam no mundo inteiro, com fortes demandas por vinhos
de qualidade, a indastria vinicola entrou em crise. Primeiramente, o surto de filoxera,
gue ameacava 0s vinhedos de todo o mundo. Depois, as crescentes adulteracfes e
fraudes em vinhos de todas as regifes. Controlados estes dois fatores, a industria
vinicola sofreu entdo, com a superproducdo e queda nos pregos, que ameacgaram
muitos produtores. Movimentos contra as bebidas alcodlicas, e a Lei Seca aprovada,
inicialmente, em algumas regides dos Estados Unidos, as altas barreiras tarifarias, e
as duas grandes guerras mundiais também contribuiram para o declinio da producao
de uva e vinho neste periodo de aproximadamente 80 anos (1870 — 1950).

O periodo p6s Segunda Guerra Mundial até os anos 2000, a vitivinicultura
mudou consideravelmente sua cultura de producdo e consumo. De acordo com
Phillips (2010, p. 393),

Normas rigorosas de appellation foram aplicadas em quase todos os paises
produtores e, apesar de alguns escandalos, os consumidores passaram a ter
uma confianca crescente de que o vinho da garrafa que compravam
correspondia exatamente ao que vinha descrito no rétulo. Vinicultores em
varias partes do mundo se dedicaram a produzir mais vinhos finos para um
mercado exigente e sofisticado e o consumo de vinho cresceu em paises
onde ele era 0 menos popular dos trés tipos de bebida alcodlica. Até mesmo
as propriedades medicinais do vinho voltaram a ganhar publicidade depois
de terem ficado na sombra por um século. Estudos e testes mostraram que,
além de compor uma dieta saudavel, o vinho pode até prevenir certas
doencas.

Os ultimos anos do século XX também viram a publicidade crescer em torno do
vinho. As estratégias de marketing foram fundamentais no comercial do vinho e na

criacdo de uma nova cultura de consumo. A producao mundial de vinho aumentou e

0 Seu consumo aumentou em algumas sociedades, porém diminuiu em outras, e em
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algumas se estabilizou, mantendo o problema da superprodu¢cdo mundial (LOSSO,
2016).

Um dos fatores que apontam para uma superproducédo mundial entre os anos
de 1950 a 2000, é a queda no consumo de vinho em muitos paises europeus, entre
eles, pode-se citar a Frangca que teve uma queda de aproximadamente 60% no
consumo per capita. Esta queda no consumo é explicada pela preferéncia que
comecou a ser dada aos vinhos finos, deixando-se de lado os vinhos de mesa. O vinho
também foi retirado da alimentacdo cotidiana, e uma nova relacdo entre bebida
alcodlica e trabalho foi definida. As culturas de consumo mudaram em todo o mundo
(AGUIAR, 2008; LOSSO, 2016).

Outros fatores, que explicam a superproducdo neste periodo sdo a
mecanizac¢ao dos vinhedos, o controle eficaz de doencas e o cultivo de tipos de uva
de melhor qualidade. Entre estes fatores, destaca-se a mecanizagdo que, muitas
vezes ndo é adequada aos pequenos produtores, pois seus rendimentos e producao
nao justificavam tamanho investimento. Assim, muitos pequenos vitivinicultores com
0 passar dos anos venderam suas propriedades, e assim foram banidos do mercado
vinicola dando espaco para a criacdo de unidades de producdo maiores onde a
mecanizacao era possivel. E preciso destacar que aliado a mecanizagéo, também foi
necessario adaptar os vinhedos, cultivando as videiras mais espagadas para permitir
a passagem de tratores na pulverizacdo e na colheita. Esta mecanizacdo também
deixou muitos trabalhadores desempregados, pois um sO trator pulverizava
aproximadamente 35 mil videiras por dia (AGUIAR, 2008).

O aumento da producao de vinho na Europa e a queda do consumo mundial,
devido as mudancas de habitos de consumo, fez com que se formasse um enorme
excedente da bebida, que foi chamado de “lago de vinho”. Para dar um destino a este
excedente entre as décadas de 1970 e 1980, a Comunidade Europeia determinou que
0 mesmo fosse destilado. Mas essa medida néo foi suficiente, e em seguida foram
dados incentivos para que os produtores arrancassem todas as suas videiras. Assim,
aproximadamente 10% dos vinhedos da Europa foram eliminados, e produgao caiu
de 210 milhdes de hectolitros anuais para 154 milhdes entre 1976 e 1997. Além da
Europa, Argentina, Australia e Nova Zelandia também tiveram que adotar medidas
para conter a producéo (COPELLO, 2006; PHILLIPS, 2010).

A reducdo na producdo de vinho em escala mundial e as preferéncias dos

consumidores, que se tornaram cada vez mais exigentes em termos de qualidade, ao
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longo da segunda metade do século XX, abriu ainda mais espaco para que se
melhorasse cada vez mais a qualidade dos vinhos, tornando-os muito sofisticados ja
nas décadas de 1980 e 1990. No entanto, alguns produtores ainda resistiram a estas
mudancas ocorridas no século XX e decidiram se dedicar a producdo de vinho
organico. Porém, os paises europeus tém um forte controle sobre este tipo de
producéo, e sua designagao de “vinho organico” é regulamentada legalmente, nao
permitindo que os vinhedos se utilizem de fertilizantes, pesticidas ou fungicidas
guimicos. A procura por vinhos organicos cresceu no mercado mundial. Junto a ela,
destaca-se também a procura por demais alimentos organicos®, o que levou os
mercados a se reorganizar, criando, muitas vezes, sessdes especiais para estes
produtos.

Ao longo do século XX, também destaca-se o aumento da visibilidade dada as
normas de regulamentagéao e certificagdo dos vinhos. Os sistemas de certificagao
diferem de um pais para o outro, considerando suas variagdes fisicas e culturais. Além
disso, houve uma reestruturacdo na industria vinicola, provocada pela énfase dada a
gualidade dos vinhos.

De acordo com Phillips (2010), a medida que um ndamero cada vez maior de
consumidores passou a buscar vinhos de qualidade, algumas mudancas ocorreram.
Entre elas, pode-se destacar “o papel das empresas de menor porte, que comegaram
a conguistar uma fatia maior do mercado, pois seus vinhos eram vistos como
artesanais e mais exclusivos do que os produzidos em massa” (PHILLIPS, 2010, p.
411). Assim, a qualidade ganhou forga e novos vinhedos, em geral pequenos, foram
plantados, especialmente no Novo Mundo.

Porém, um movimento contrario, também foi identificado ao final do século XX,
a incorporacado de pequenas e médias vinicolas por grandes corporacdes. O controle
de empresas menores por grandes corporacdes atingiu o mundo todo. E muito
embora, os produtores venham a se referir aos seus vinhos como reflexo do seu terroir
e da sua alma, esta bebida, “tem sido historicamente fruto de uma atividade tao
comercial quanto qualquer outro ramo da agricultura” (PHILLIPS, 2010, p. 413). A

° Fotopoulos, Krystallis e Ness (2003) realizaram um estudo sobre vinhos organicos identificando
compradores e ndo-compradores de alimentos organicos e as diferencas motivacionais e cognitivas
entre os dois tipos de consumidores. Para os autores, valores internos, tais como “autoestima” e “gozo
da vida”, sdo considerados os principais motivadores por trds da compra de produtos orgéanicos, e
correspondem aos motivos ligados a saide e a um melhor sabor dos alimentos.
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tecnologia inserida na producédo do vinho, também contribui na comercializacdo da
bebida, devido ao uso de recursos de gestdao e marketing, uso da internet e demais
facilidades dos meios de comunicacdo (DALLANHOL; TONINI, 2012).

No que diz respeito aos vinhos do Novo Mundo, ou seja 0 vinhos ndo europeus,
pode-se concluir que 0s mesmos, aos poucos, foram ganhando espa¢o no mercado
mundial, e em seus préprios mercados. Os vinhos europeus, e o0s franceses,
especialmente, deixaram de ser considerados o que chama Phillips (2010) da
“quintesséncia da vinicultura”, e com o surgimento de exposi¢cdes e concursos o vinho
do Novo Mundo passou a ser provado e aprovado na Europa, vencendo o preconceito
e a crenca de que era impossivel se produzir vinhos excelentes fora da Europa.

Os vinhos do Novo Mundo, ao contrario dos europeus, passaram a ser
identificados pelo tipo de uva com a qual eram feitos, e este ficou sendo o método que
predomina nos rétulos até hoje. Essa identificacdo do vinho pelo seu tipo de uva, o
vinho varietal, de acordo com Phillips (2010, p. 416), “vai contra a tradicdo europeia
de enfatizar a localizagao geografica”. O mesmo autor destaca ainda que, “embora
as regides sejam estreitamente associadas a uvas especificas, individualmente ou
combinadas, e sejam fiéis a elas devido as leis de appellation, é a localizacdo — o
terroir — a caracteristica dominante” (PHILLIPS, 2010, p. 416-417). Colaborando com

a questao, destaca-se ainda que,

Os Estados Unidos introduziram uma revolu¢do no mundo vinicola: a moda
dos varietais — vinhos provenientes de uma Unica variedade de uva —, e a
vinificacdo moderna, que faz com que os vinhos possam ser consumidos
jovens. O conceito dos vinhos varietais faz hoje parte tanto do universo
vinicola da América do Norte quanto da Australia, da Nova Zelandia e de
varios outros paises do Novo Mundo (LAROUSSE DO VINHO, 2007, p. 121).

Outro fator que estimulou a industria do vinho em termos de qualidade foi o
crescimento de consumidores que tinham uma cultura que ia além de beber o vinho,
mas também de ler, pensar e escrever sobre ele. As Ultimas décadas do século XX
foram marcadas por publicagbes que além de se dirigir & industria e aos envolvidos
com ela, dirigia-se também aos consumidores e a quem mais interessa saber sobre o0
vinho. Esse aumento no numero de publica¢des fez surgir uma geracao de escritores
especialistas em vinho.

E entre os mais conhecidos mundialmente, podemos citar: Hugh Johnson,
Jancis Robinson, Robert Parker e Oz Clark. As publicagbes destes autores incluem

enciclopédias, atlas, guias para compradores e estudos sobre as regides, uvas e
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sobre a ciéncia da vinicultura. Além destes renomados autores, muitos outros
surgiram, assim como trabalhos académicos em nivel de graduacgéo e pés-graduacao.
Tudo isso, proporcionou um aumento nas oportunidades para se adquirir
conhecimentos sobre a ciéncia de produzir uva e vinho.

Por fim, pode-se destacar, de acordo com Valduga (2007), que com O0s
deslocamentos dos povos europeus, a vitivinicultura foi disseminada por distintas
regides do mundo, ao longo dos tempos. O cultivo da uva e a fabricacéo do vinho sdo
verificados desde o Brasil Colénia, no entanto a especializacdo comercial € que
ocorreu em apenas algumas regiées do nosso pais, entre elas a Serra Gaucha, e mais
recentemente na Campanha Gaucha e no Vale do Sao Francisco. Além destas trés
importantes regides, a vitivinicultura também esta presente em outros estados do pais,
porém de forma menos expressiva. Diante disso, buscou-se, a seguir, realizar um
breve apanhado histérico sobre a introducdo da vitivinicultura no Brasil e,
especialmente no Rio Grande do Sul.

2.2 O VINHO NO BRASIL: HISTORIA EM CONSTRUCAO

De acordo com estudiosos e apreciadores do mundo da vitivinicultura, entre
eles, Galvéo (2006), Losso (2016) e Mello (2004), em 1532 deu-se inicio ao cultivo de
uvas e a fabricagdo de vinho de modo artesanal no Brasil. De acordo com os autores,
Bras Cubas cultivou as primeiras cepas de uvas trazidas de Portugal, nas encostas
da Serra do Mar. No entanto, esta experiéncia que ndo obteve sucesso, migrando o
cultivo para Tatuapé, onde se obteve maior produtividade das videiras. Assim, em um
primeiro momento de nossa histdria, Sdo Paulo, parecia ser um lugar apropriado para
a vitivinicultura, e a partir dai as Bandeiras que partiam levavam estacas de videiras
para serem cultivadas no vasto territério brasileiro.

Um século se passou e, por volta de 1640, o vinho ja fazia parte da cidade de
S&o Paulo, onde tratou-se pela primeira vez no Brasil da padronizacao da qualidade
do vinho e dos precos dos vinhos que estavam sendo produzidos em nosso pais. E,
neste mesmo periodo, vale destacar o inicio do ciclo agucareiro em Recife e no interior
de Pernambuco pelos portugueses e holandeses, onde para suprir o consumo de
vinho destes colonizadores, foi dado inicio ao cultivo de videiras na ilha de Itamaraca.

Ao final do século XVII, observa-se no pais a crise agucareira que abre espaco para
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a “corrida do ouro”, fato que levou ao abandono de inumeras culturas agricolas, pois
se buscava incessantemente pelo ouro e pedras preciosas.

No Brasil Colonial, ndo houve grande expressividade no que se refere ao cultivo
de videiras e na producdo de vinho, principalmente porque em 1785 a atividade
manufatureira foi proibida em nosso pais, e grande parte dos vinhos aqui consumidos
eram provenientes de diversos paises da Europa, especialmente vinhos portugueses,
os Vinhos do Porto. Pode-se destacar que o cultivo de videiras e a producéo de vinhos
ressurgiu em nosso pais a partir de 1870, com a vinda dos imigrantes italianos. Grande
parte destes imigrantes italianos ocuparam a regido da serra do Estado do Rio Grande
do Sul, a Serra Gaulcha, com destaque para 0os municipios de Caxias do Sul, Bento
Goncalves, Garibaldi e Monte Belo do Sul. Os imigrantes que se instalaram na regiao
da Serra Gaulucha eram provenientes principalmente das regides de Véneto,
Lombardia e Trento na Italia (LOSSO, 2016).

Aqui instalados, os imigrantes italianos deram inicio a implantacao de vinhedos
idénticos ao que cultivavam em suas terras, no entanto, com a producao de uva
americana, da variedade Isabel. Inicialmente a producédo do vinho era familiar, mas
com O passar o tempo e o surgimento de novos consumidores, a vitivinicultura se
tornou um grande negdécio na Serra Galcha.

Assim, a partir de 1910, surgem as primeiras empresas de vinho no Brasil,
apoiadas pelo governo, que tinha o objetivo de arrecadar impostos sobre as
transacfes comerciais da uva e do vinho. O governo brasileiro contratou o advogado
José Paterno, especialista em montagem de cooperativas, €, em pouco tempo mais
de 30 cooperativas estavam organizadas no Estado do Rio Grande do Sul. Em 1912,
é fundada a Federacao das Cooperativas do Rio Grande do Sul (MELLO, 2010). No
entanto, ainda de acordo com Mello (2010), este sucesso foi breve, pois entre o
periodo de 1910 a 1914, onde o pais era governado pelo Marechal Hermes da
Fonseca, sofreu-se inUmeras crises, o que fez com que o sistema de cooperativas
enfraquecesse e 0s produtores individuais tomassem a frente da jovem industria
vinicola. Porém, foi em 1920, que os vinhos brasileiros, especialmente os da serra
gaucha, despontam em busca de mais qualidade, com investimentos em uvas
europeias, da espécie vitis viniferas (MELLO, 2010).

Em 1927, de acordo com Mello, C. (2010), que criou-se o Sindicato Vinicola do
Rio Grande do Sul, que tinha como objetivo controlar a oferta e a procura e controlar

a producéo e a comercializagédo de todo o vinho produzido no Rio Grande do Sul. Em
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seguida, em 1929, foi fundada a Sociedade Vinicola Riograndense, que fez historia
em todo o pais carregando o rotulo “Granja Unido”. Visto o sucesso desta sociedade,
em 1930, a Serra Gaucha ja contava com mais de 25 cooperativas, e muitas delas
resistem até hoje.

Chegada a década de 1950, os vinhos varietais da Granja Uni&do e os vinhos
populares da Cooperativa Vinicola Aurora, eram sucesso em nosso pais. Na década
de 1970, tem-se outro salto na vitivinicultura brasileira, onde a qualidade aliada ao
marketing, conquistou ainda mais mercados.

Porém, a grande virada da vitivinicultura no Brasil ocorreu na década de 1990,
guando foram implantadas técnicas modernas de vinificacdo e os vinhedos foram
reconvertidos!®. Além disso, destaca-se que no inicio dos anos 1990, caem as
barreiras de importacédo e o Brasil, juntamente com os Estados Unidos, Inglaterra e
Japao, formam o quarteto que mais dispde de vinhos do mundo todo (MELLO, 2010).

Em 1999, tem-se o marco, divisor d’agua, no que se refere a produgéo de uvas
e vinhos no Brasil especialmente na Serra Galucha. Naquele ano, a Serra Gaucha teve
uma safra histérica, principalmente de uvas finas (PIVETTA, 2009). Ainda em 1999,
de acordo com Guerra et al. (2009), em todo o estado do Rio Grande do Sul, foram
colhidas quase 59 mil toneladas de uvas viniferas, aproximadamente 20% a mais do
que no ano anterior. Isso se deve ao fato de ter chovido menos do que a média normal
no periodo de maturacdo da uva. Aliado boa safra de 1999, o cenario interno também
estava se mostrando favoravel ao cultivo de uvas e producédo de vinho, pois crescia o
namero de produtores nacionais comprometidos com a qualidade do produto, além do
marketing que fazia o consumidor a se interessar por vinhos finos (PIVETTA, 2009).

Inclinando-se para o lado oposto do Rio Grande do Sul, na fronteira com a
Argentina e com o Uruguai, destaca-se a vitivinicultura na Campanha Gaucha, que
conforme Flores (2011, 2015) e Mello (2010) iniciou-se ainda na década de 1970, com
a implantacdo da vinicola Almadén. A Almadén, na época pertencia ao grupo norte

americano National Destillers, e se instalou no municipio de Sant’/Ana do Livramento.

10 Troca por mudas importadas de qualidade superior e menos sensiveis as enfermidades. Além disso,
outras medidas foram sendo estabelecidas como: experimentos que procuravam atenuar as
dificuldades provenientes do regime de chuvas, incluindo sensores de umidade nos terrenos dos
vinhedos; procura da casta adequada para cada microclima; substituicdo gradual do sistema de
conducdo em parreira por espaldeiras; fermentacdo controlada em cubas de inox com cintas de
refrigeracéo; utilizacdo de leveduras selecionadas substituindo as leveduras nativas, que eram pouco
previsiveis; maturagdo em barricas de carvalho americano ou francés em substituicao aos tradicionais
tonéis de grapia do Rio Grande do Sul; e eliminagdo da chaptalizagdo em alguns vinhos.
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Em seguida, instala-se também em Sant’Ana do Livramento a Vinicola Livramento,
pertencente ao grupo japonés Hombo, maior produtor e distribuidor de bebidas do
Japao, que se instalou no municipio, para produzir vinhos para aquele pais, bem como
para o mercado brasileiro. No entanto, em 2005, o Grupo Hombo vendeu o
investimento para a Cooperativa Vinicola Nova Alianca, e a Almadén foi adquirida em
pela Miolo Wine Group, no ano de 2009 (ENGELMANN, 2009).

Observa-se no contexto da vitivinicultura galcha, que a regido da Serra Galucha
tem forte tradicéo cultural ligada a vitivinicultura, enquanto que a Campanha Gaucha
tem uma histéria de ligagdo com o cultivo da uva e produc¢éo de vinho mais recente, e
diferenciada. Nos municipios da Serra Gaulcha, a producao de uva e vinho iniciou-se
com a colonizacao italiana, que trouxe consigo seus habitos de vida, sua cultura. Ja
na Campanha Galcha, a vitivinicultura se iniciou a partir de investimentos
internacionais ancorados em estudos desenvolvidos por pesquisadores nacionais e
internacionais, principalmente da Universidade de Davis, na Califérnia e da
Universidade Federal de Pelotas. Deste modo, apds destacar brevemente o contexto
da vitivinicultura no Brasil, busca-se em seguida, destacar a produ¢cdo mundial de uva
e vinho nos ultimos anos, para em seguida fazer referéncia ao aumento nos padrées

de qualidade dos cultivos.
2.3 O MUNDO DA UVA E DO VINHO: PRODUQAO E MERCADO

A vitivinicultura ndo se caracteriza como um commoditie, ela se diferencia da
maioria das cadeias agroindustriais, como a soja e as carnes, por exemplo (PAIVA,
LENTZ, 2011). Os commodities, de modo geral, sdo produtos com caracteristicas
uniformes que séo produzidos em escala e o0 seu preco é determinado pelo mercado
mundial como consequéncia da oferta e da demanda. Além disso, os commodities,
nao sao diferenciados de acordo com a sua origem, fato que acontece com a
vitivinicultura, onde cada vinho, expressa em seu roétulo, o tipo de uva e a regido onde
€ produzido.

No entanto, o mercado da uva e do vinho é bastante complexo, devido a grande
variedade de cepas de uvas e de vinhos que podem ser produzidos, como também
devido as varias legislacbes e regulamentacfes internacionais sobre a producdao,

comercializagado e consumo. “A industria do vinho é altamente globalizada, assim, a
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producgéo do vinho e seu 0 consumo, estdo fortemente associados aos movimentos
financeiros internacionais” (FARIAS, 2016, p. 116).

Se observarmos a historia do vinho ao longo dos anos, podemos, de acordo
com Bruch (2013), dizer que ao sair do seu berco na Mesopotamia e no Continente
Europeu e atravessar os oceanos, o vinho passou da ideia do tradicional e artesanal,
para um produto mais industrial e padronizado. Neste sentido, Farias (2016), aponta
gue ao se simplificar ao extremo o mundo do vinho, temos dois segmentos principais,
0s vinhos de mesa e 0s vinhos finos, estes ultimos destacados pelo autor como sendo
de maior qualidade. Cada um destes atende a um mercado diferente.

No que se refere ao cultivo de uvas em area e quantidade produzida e também
em relacdo a producéo de vinho, a area mundial de vinhedos correspondia, em 2018,
a aproximadamente 7,6 milhdes de hectares, nUmero estavel nos dltimos cinco anos
(OlV, 2018). Observa-se, no entanto, que esta area de vinhedos corresponde ao total
cultivado, independentemente da utilizac&o final das uvas, bem como compreende
também aqueles vinhedos que ainda ndo estdo em producédo. Ainda em termos de
area cultivada com vinhedos, destaca-se a Europa, com a Franca, a ltalia e a
Espanha, somando 32% da é&rea total mundial, a China com 11% e a Turquia com 7%
da area cultivada com vinhedos. Juntos estes cinco paises correspondem a 50% da
area mundial cultivada com vinhedos (OIV, 2018).

Neste mesmo ano de 2018, a OIV relata, no seu balanco anual da vitivinicultura
mundial, uma producao de uvas de 73.700 milhdes de toneladas, destinadas a todos
0s usos. Desta producéo a Europa é responsavel por 37%, a Asia por 34% e a América
por 19%. A producéao de vinhos ficou na marca dos 25 bilhdes de litros. E o consumo
mundial de vinho foi de aproximadamente 24, 3 bilhdes de litros (OIV, 2018).

De acordo com o relatério do balanco mundial da vitivinicultura de 2018,

divulgado pela OIV (2018, p. 4), em termos de consumo,

Os Estados Unidos consomem 13% da producdo mundial de vinhos e
mantém sua posi¢cdo como principal consumidor, seguido pela Franga (11%),
Itdlia (9%), Alemanha (8%) e China (7%). Esses cinco paises, séo
responséaveis pelo consumo de quase metade da produ¢do mundial de vinho.
Alguns paises considerados consumidores tradicionais tém apresentado
queda ou estagnacdo no consumo, como Franga, Alemanha e Reino Unido.
Tal redugdo de consumo em paises europeus tem sido compensada pelo
crescimento do consumo em outros paises como China e Estados Unido.



65

Na América do Sul a Argentina se destaca com a maior &rea de producdo, com
223 mil hectares cultivados com videiras e também como o maior consumidor no ano
de 2017, chegando ao consumo aproximado de 890 milhdes de litros. O Chile é o
segundo maior produtor de videiras em area plantada na América do Sul, atingindo
209 mil hectares no ano de 2017 e um consumo aproximado de 220 milhdes de litros.
O Brasil em 2017, teve 86 mil hectares destinados a producédo de vinhas, e atingiu a
meédia de consumo de 330 milhdes de litros (OIV, 2018).

Na América do Sul destaca-se também o Uruguai, com uma producéo
aproximada de 3,2 milhdes de litros por ano, de excelentes vinhos, geralmente
produzidos por agroindustrias familiares. Apesar de o Uruguai ndo aparecer muito nas
citacBes de producdo mundial, é imprescindivel destacar seu potencial. Além disso, o
Uruguai é o pais onde consumo per capita € o maior do continente americano,
atingindo 25 litros por habitante (CLEMENTE, 2017).

Na Tabela 1, a seguir, destacam-se de acordo com a OIV (2018) os maiores
produtores mundiais de uva, com suas producdes entre os anos de 2013 a 2017, e a
finalidade do uso desta producéo de uvas no ano de 2017. Observa-se, na Tabela 1
que, nos paises europeus, assim como nos Estados Unidos, na Argentina, no Chile e
na Africa do Sul, a maior parte da producio de uvas, é destinada para a producéo de
vinhos. Na Asia, as uvas sdo em sua maioria uvas de mesa, que s&o aquelas que
podem ser consumidas in natura ou utilizadas para a producao de sucos, ou ainda
podem ser desidratadas. No Brasil, as uvas de mesa, somam 45%, e as uvas para a
producédo de vinhos representam 55%. E, se observarmos os dados mundiais, Ultima
linha do quadro, veremos que a maior parte da producéo de uvas € destinada para a

producao de vinhos.
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Tabela 1 — Total de uvas produzidas e uso da producéo

Total de uvas produzidas em milhdes de

toneladas

Uso da producéo de uvas

em 2017 (%)

Ano

Paises

China
Italia
Estados
Unidos
Franca
Espanha
Turquia
india
Australia
Africa do Sul
Argentina
Chile
Ira
Brasil
Egito
Uzbequistao
Alemanha
Roménia
Grécia
Mundo

2013 2014 2015 2016 2017

11,6
8,0
7,8

5,5
7,4
4,0
2,5
2,0
2,0
2,9
2,9
2,8
1,4
1,4
1,3
11
1,0
0,8
77,5

12,5
6,9
7,1

6,2
6,1
4,2
2,6
1,8
1,9
2,7
2,2
2,3
1,4
1,6
1,4
1,2
0,7
0,7
74,3

13,7
8,2
6,9

6,3
6,0
3,7
2,6
1,9
2,0
2,5
2,7
2,4
15
1,7
1,6
1,2
0,8
1,0

77,5

13,7
8,4
7,0

6,0
6,3
4,0
2,6
2,0
2,0
19
2,2
2,5
1,0
1,7
1,6
1,2
0,8
1,0
76,7

13,7
6,9
6,7

5,5
5,0
4,2
2,6
2,2
2,1
2,1
2,0
1,9
1,7
1,7
1,2
1,0
1,0
1,0
73,3

Uva
de

mesa

83%
15%
22%

1%
6%
57%
95%
9%
14%
1%
17%
75%
45%
100%
73%
0%
7%
38%
42%

Uva

desidratada
(Uva

passa)

6%
0%
15%

0%
0%
40%
4%
2%
12%
8%
7%
25%
0%
0%
0%
0%
0%
16%
7%

Uva
para

vinhos

11%
85%
63%

99%
94%
2%
1%
89%
74%
91%
76%
0%
55%
0%
0%
100%
93%
46%
52%

Fonte: OIV (2018).

A América do Sul, é considerada, de acordo com Johnson e Robinson (2008),

uma grande area produtora, cada pais com seu terroir particular, o que facilita a

adaptacao de diversas espécies de uvas finas, para a fabricacdo de vinhos finos, como

também de uvas americanas, mais resistentes, utilizadas principalmente na fabricacao
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de vinhos de mesa, sucos ou para o consumo in natura. Os autores, também
destacam que com esforco, tecnologia e competéncia é possivel produzir vinhos finos
e de qualidade até mesmo em lugares antes impensados (JOHNSON; ROBINSON,
2008).

O Brasil, ocupa o terceiro lugar na producdo sul americana e possui quatro
importantes regifes produtoras de uva e vinho, a Serra Gaucha, a Campanha Gaucha,
o Planalto Catarinense e o0 Vale do Sdo Francisco, como pode ser observado na Figura
3. Aregiao da Serra Gaucha, € a principal delas, e conta com 0s municipios de Bento
Goncalves, Garibaldi e Monte Belo do Sul, como principais produtores em termos de
area cultivada e produzida.

Figura 4 — Principais regides produtoras de uva e vinho no Brasil.

Vale do Sao Francisco

Planalto Catarinense
Campos de Cima da Serra
___Serra Gaucha

Serra do Sudeste

Campanha

LANALTO
CATARINENSE
.. o 1 O et ~CAMPOS DE CIMA
DA SERRA

Pots e

~ SERRA DO
SUDESTE

CAMPANHA

Fonte: Ibravin (2016).

No Rio Grande do Sul, depois da Serra Galcha, outra regido que merece
destaque em termos de producdo e qualidade das uvas e vinhos produzidos, é a
Campanha Gaucha, onde o municipio de Dom Pedrito, que é objeto de estudo desta
pesquisa encontra-se situado. Esta regido, onde alguns municipios estéo situados sob
o paralelo 31°, apresenta clima relativamente seco, com uma amplitude térmica ideal
para o cultivo de uvas e com solos arenosos e argilosos com boa drenagem e baixa

acidez.
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No Rio Grande do Sul podemos destacar ainda, além das importantes regiées
do Vale dos Vinhedos e da Campanha Gaucha, a Serra do Sudeste e os Campos de
Cima da Serra. Na Serra do Sudeste, destacam-se na viticultura os municipios de
Encruzilhada do Sul, Pinheiro Machado e Candiota. Na regido de Campos de Cima
da Serra, destacam-se 0s municipios de Vacaria, Bom Jesus e Muitos Capdes, com
uma recente producao de vinhos (SARMENTO, 2016).

Outras importantes regides viticolas brasileiras, sdo o Planalto Catarinense,
com seus vinhos de altitude, no estado de Santa Catarina e o Vale do S&o Francisco
entre os estados da Bahia e Pernambuco. O Planalto Catarinense, de acordo com
Protas, Camargo e Mello (2014) é uma regido que se assemelha muito a Serra
Gaucha quanto a estrutura fundiaria, topografia e tipo de exploracdo. O Vale do Séo
Francisco, por sua vez, destaca-se como sendo a principal regido viticola tropical do
Brasil (PROTAS; CAMARGO; MELLO, 2014). Na Tabela 2, que se encontra a seguir,
pode-se observar os principais estados brasileiros, além das areas ja destacadas, que

possuem areas plantadas com videiras.

Tabela 2 — Area plantada com videiras no Brasil (em hectares)

Estado\Ano 2013 2014 2015
Ceara 50 25 38

Pernambuco 6.817 6.833 6.833
Bahia 2.395 2.864 2.861

Minas Gerais 849 834 925
Séo Paulo 9.526 8.308 7.821
Parana 5.824 5.580 4.800
Santa Catarina 4.474 4.989 4.940
Rio Grande do Sul 51.450 51.005 50.743

Goias 222 138 133
Brasil 81.607 80.576 79.094

Fonte: Mello (2016a).

Como pode-se observar na Tabela 2, vem ocorrendo uma diminuig&do nas areas
ocupadas com vinhedos no Brasil. No Rio Grande do Sul, no entanto, essa reducao

ainda é pequena se comparada aos demais estados brasileiros, e este ainda é o
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estado brasileiro com a maior area plantada com videiras. De acordo com Mello
(2016a), a especulacao imobilidria, em alguns locais esté contribuindo para reducéo
da area viticola. E o caso do Vale dos Vinhedos, na Serra Gadtcha, onde os terrenos
estédo supervalorizados devido ao desenvolvimento do enoturismo na regido. Isso faz
com que muitos moradores locais venham a vender seus vinhedos para
empreendedores da construcdo civil, que desejam construir em seus lugares imoveis
residenciais de alto padrdao (MANFIO; PIEROZAN; MEDEIROS, 2016). Os problemas
climaticos associados a falta de mé&o-de-obra, também tem desestimulado o
crescimento da vitivinicultura em alguns locais (MELLO, 2016a). No entanto, a
diminuicdo da &rea dos vinhedos ndo afeta, em grande medida, a quantidade e
qualidade de uvas e vinhos produzidos, uma vez que 0s vitivinicultores tém investido
em tecnologias de manejo e producéo (MELLO, 2017).

Além disso, observa-se que a producdo voltada para um mercado de uvas e
vinhos de qualidade exige a utilizacédo de servigos especializados, como méao de obra
qualificada e a utilizacdo de novas tecnologias, tanto no cultivo das videiras, como na
colheita e pés-colheita. Esse fator, pode levar muitos vitivinicultores a reduzir suas
areas cultivadas com videiras, dando prioridade & uma produgdo menor, no entanto

com alta qualidade. Na Tabela 3, observa-se o total da producéo de uvas no Brasil.

Tabela 3 — Producéo de uvas no Brasil em toneladas

Estado\Ano 2013 2014 2015
Ceara 664 573 940
Pernambuco 228.727 236.767 237.367
Bahia 52.808 77.504 77.401
Minas Gerais 12.734 11.557 12.615
Sao Paulo 172.868 146.790 142.063
Parana 79.052 80.910 80.000
Santa Catarina 53.153 66.106 69.189
Rio Grande do Sul 808.267 812.537 876.286
Goias 4.581 3.330 3.492
Brasil 1.412.854 1.436.074 1.499.353

Fonte: Mello (2016a).
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Como se pode observar, a vitivinicultura brasileira se concentra em poucas
regides, e é muito expressiva na regido da Serra Galucha no Rio Grande do Sul, onde
toda a producdo € destinada as agroindustrias de suco e vinho, geralmente
administradas por pequenos agricultores. Mello (2016b), destaca que nos ultimos
anos, com a implementacado das Indicagcdes Geogréficas no Brasil, a viticultura tem
contribuido fortemente para o desenvolvimento dos territérios envolvidos, e um
exemplo claro é a Serra Gaucha, onde as IGs vem promovendo a agregacao de valor
aos produtos e a valorizacéo de seus fatores naturais e culturais envolvidos no cultivo
da uva e na producéo do vinho.

O Vale do Vinhedos, é a primeira regido brasileira a conseguir a classificacao
de DO. A DO, de acordo com o Ibravin (2013) delimita a producéo a regido do Vale
dos Vinhedos e apresenta normas de cultivo e processamento mais restritas, o que
assegura a qualidade dos vinhos daquela regido. Falcade e Tonietto (2010), destacam
que a area geografica delimitada abrange os municipios de Bento Gongalves,
Garibaldi e Monte Belo do Sul, e constitui um territorio continuo de 72,45 km?. As
cultivares autorizada na DO Vale dos Vinhedos s&o, Merlot, como cultivar
emblematica e Cabernet Sauvignon, Cabernet Franc e Tannat como variedades
auxiliares para corte de vinhos tintos. Para os vinhos brancos, Chardonnay como
cultivar principal e Riesling Itdlico como variedade auxiliar para corte, e para
Espumantes brancos ou rosados, a cultivar Chardonnay e/ou Pinot Noir como
variedades principais e Riesling Italico como variedade auxiliar para corte
(APROVALE, 2019). Além das cultivares autorizadas, a DO Vale dos Vinhedos conta
com normas especificas de producgéo para cada cultivar e elaboragao dos vinhos.

A producédo de uvas no Rio Grande do Sul, pode ser observada no Gréfico 1,
onde se destaca a producdo em milhdes de quilos, compreendendo os anos de 2004
até 2016, para uvas comuns, destinadas a fabricacédo de vinho de mesa e suco e, para
uvas finas, destinadas a fabricacéo de vinhos finos. No grafico, observa-se uma queda
expressiva no ano de 2016 no estado do Rio Grande do Sul. E a menor produc&o
desde 2004, com uma queda de 57% em relacdo ao ano de 2015. Essa queda,
acompanha a dinamica mundial da producéo de uvas, e € justificada pelas intempéries
climaticas, principalmente no Rio Grande do Sul. Dentre as intempéries climaticas,
deste ano de 2016, que levou a queda da producéo viticola, destacam-se para o
estado do Rio Grande do Sul, um inverno que foi marcado por intenso frio, geadas e
gueda de granizo (SOUSA, 2018).
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Grafico 1 — Producao de uvas no Rio Grande do Sul (2004 a 2016)
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Fonte: Conab (2017).

A analise do Grafico 1, associada as demais pesquisas realizadas pelo Ibravin
e Embrapa, revelam que a decisdo de producdo de uvas, vinhos e seus derivados é
independente, ou seja, cada produtor decide a quantidade a ser produzida e o destino
final da producdo, exceto nas areas de IG. A queda na producao de uvas, por sua vez,
reflete diretamente na produg&o de vinhos, de mesa ou finos, producédo de suco e
outros derivados. Assim, destaca-se e acordo com os dados do Ibravin (2016), que a
gueda na producéo de derivados da uva, somente no Rio Grande do Sul teve um
decréscimo de 54,67%, em relacdo ao ano anterior, 2015, e é também a menor

producédo nos ultimos 11 anos, como demonstra a Tabela 4, apresentada a seguir.
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Tabela 4 — Producé&o de vinhos e derivados de uva no Rio Grande do Sul (2006-
2016) em milhdes de litros

Ano Vinhos finos Vinhos de Outros Total
mesa derivados da

uva e do vinho

2006 32,12 185,08 59,13 276,33
2007 43,18 275,25 70,89 389,32
2008 47,33 287,44 93,19 427,96
2009 39,90 205,42 96,5 341,82
2010 27,85 195,25 98,96 322,06
2011 52,20 258,73 151,15 462,08
2012 48,60 213,10 167,28 428,98
2013 48,40 197,90 125,15 371,45
2014 38,46 196,07 140,19 374,72
2015 39,20 210, 30 193,00 4425
2016 18,07 86, 32 96,16 200,55

Fonte: Ibravin (2016).

Na Tabela 4, pode-se observar, além da producéo de vinhos nos ultimos anos,
o crescimento da producdo de outros derivados da uva e do vinho, entre esses
derivados esta o suco de uva, que vem tendo uma grande aceitacdo no mercado
consumidor. A producgéo de derivados, vem crescendo no Rio Grande do Sul desde
2011, e demonstra uma mudanc¢a no comportamento do consumidor, que de acordo
com dados da Conab (2017), tem dado preferéncia ao suco e diminuido o consumo
de vinho de mesa nacional. De acordo com dados do Ibravin (2016), observa-se que
a producéo de uvas para a fabricacdo de sucos, cresceu em torno de 23% no periodo
de 2006 a 2016.

Além disso, destaca-se que o valor, em litros, no ano de 2015, entre 0 suco
integral e o suco concentrado somou uma producao de mais de 230 milhdes de litros
somente no estado no Rio Grande do Sul, conforme demonstra a Tabela 5. De acordo
com Mello (2016a) a producao do suco de uva tem sido uma alternativa para a
sustentabilidade da vitivinicultura gaucha, pois a sua producdo absorve grande parte

das uvas americanas e hibridas que, tradicionalmente eram utilizadas para fabricacao
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de vinhos de mesa. Na Tabela 5, também pode-se observar a grande producédo de

vinhos de mesa tintos, em detrimento dos demais.

Tabela 5 — Producéo de vinhos, suco e derivados do Rio Grande do Sul em litros

PRODUCAO 2013 2014 2015
Vinho de mesa 196.904.222 196.173.123 210.308.560
Tinto 163.111.797 157.776.363 169.811.472
Branco 32.066.403 37.438.069 39.557.250
Rosado 1.726.022 958.691 939.838
Vinho fino 46.956.931 38.464.314 37.148.982
Tinto 23.156.458 17.208.996 16.745.896
Branco 23.080.750 20.054.804 19.561.966
Rosado 719.723 1.200.514 841.120
Suco de uva integral 33.673.396 43.331.223 52.233.155
Suco concentrado* 156.031.970 166.961.570 178.306.565
Mosto simples 58.517.506 57.585.195 100.911.592
Outros derivados 2.909.520 2.801.715 4.106.899
TOTAL 494.993.545 505.317.140 583.015.753

Fonte: Mello (2016a).

A analise da Tabela 5, juntamente com os dados do gréafico 1, permite-nos
observar que a producdo de uvas comuns € muito superior a de uvas finas,
consequentemente isto resulta em uma maior producédo de vinhos de mesa. Estes
dados, refletem também consumo de vinho no Brasil, onde verifica-se um maior
consumo de vinhos tintos em relacdo aos vinhos brancos (IBRAVIN, 2012). E, de
acordo com pesquisas nacionais e internacionais o consumo per capita do brasileiro
€ de apenas dois litros de vinho ao ano, sendo que as regides que mais 0 consomem
sao a regido Sul e a regiao Sudeste (IBRAVIN, 2018). Sendo assim, podemos afirmar
gue o vinho ainda esta longe de ser um habito de consumo diario do brasileiro.

A amostra dos dados de producdo mundial e brasileira, demonstram que o
Brasil ainda tem muito a crescer no mercado mundial. No entanto, o pais apresenta

grande potencial, o qual ja foi demostrado em iniUmeras pesquisas. O Rio Grande do



74

Sul por sua vez, é o estado com o maior potencial vitivinicola j& consolidado do Brasil,
mas ainda tem muito a crescer em termos de tecnologia e qualidade de seus produtos
finais.

Em termos de consumo, o Brasil tem um mercado consumidor interno de vinhos
em potencial, porém precisa ser melhor explorado, visto que o brasileiro ainda tem o
forte habito de beber cerveja do que qualquer outra bebida alcodlica. Outra questao
gue deve ser destacada € a pouca publicidade em torno dos vinhos brasileiros, se
comparado a publicidade em relacédo as cervejas, 0 que possivelmente também tem
ligacdo direta com os numeros de consumo (IBRAVIN, 2016; VIANA, 2018). O preco
€ o principal fator de deciséo, cerca de 50% dos casos, no momento de comprar um
vinho, 0 que muitas vezes pode levar os consumidores a adquirir vinhos importados
gue chegam as gondolas de supermercados e lojas especializadas em vendas de
vinhos a precos mais acessiveis que o vinho brasileiro. Isso se deve, principalmente,
a alta tributagc&o dos vinhos brasileiros (IBRAVIN, 2016).

Por fim, destaca-se que o setor vitivinicola brasileiro vem esforcando-se para
gualificar sua producéo, e atualmente ja possui algumas areas delimitadas. As IGs IP
e DO - vem valorizando os vinhos brasileiros, especialmente os vinhos gauchos,
como veremos a seguir. No entanto, é sempre valido ressaltar, que o setor vitivinicola

brasileiro tem grande potencial de producéo e pode se qualificar ainda mais.
2.4 AS INDICACOES GEOGRAFICAS: A MARCA DO TERRITORIO

Atualmente, de acordo com Cerdan (2013), os sistemas agroalimentares sao
caracterizados de duas formas. Uma delas é a padronizacao de produtos e de modos
de producéao, livre circulacdo e grande escala de producdo, em uma economia
globalizada. A outra, é “a valorizagao de produtos de qualidade, buscando responder
as incertezas crescentes dos consumidores urbanos e estabelecer estratégias de
diferenciacdo em mercados cada vez mais concorrentes” (CERDAN, 2013, p. 126).
Para Cerdan (2013), as marcas ou selos de identificacdo da qualidade e da origem
representam um conjunto de estratégias de diferenciacdo de produtos agricolas,
baseados na valorizacdo dos recursos locais.

A identificagdo de produtos, principalmente alimentares com o nome do seu
lugar de origem, producéao e distribuicdo € uma pratica bastante antiga, em paises da

Europa Mediterranea. No mundo vitivinicola, por exemplo, a regido do Alto Douro, em
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Portugal, no século XVIII, foi a primeira area demarcada oficialmente no mundo do
vinho, e tinha o objetivo de disciplinar a produ¢éo e o comércio dos vinhos da regiédo,
conforme Instituto da Vinha e do Vinho (IVV, 2008). Para Niederle (2013), o vinho € o
principal exemplo de alimento com selo de identificacdo. Porém, no Brasil, isso ainda
€ muito recente, jA que somente em 1996, foi promulgada a Lei n.° 9.279, de 14 de
maio de 1996, que se refere as IGs, sendo assim, nosso pais ainda precisa avancgar
neste tema, e nas formas de organizacao da producao, afim de conquistar novas areas
vitivinicolas com selo de identificacéo.

As IGs se constituem em um instrumento de diferenciacdo e qualificacao de
produtos em um mundo globalizado (SYLVANDER, 2005; WILKINSON; CERDAN,
2011). Para os autores, Mascarenhas e Wilkinson (2013), na percepc¢do do
consumidor, o valor dos produtos com IG esta principalmente relacionado com o
interesse por uma heranca culinéria, a reputacdo de um produto oriundo de um
territério, a preocupacdo com a seguridade dos alimentos, a defesa de um modo de
vida e a ligagdo com um ato de compra que reflete seu status sociocultural e
preferéncias.

De modo geral, estudiosos como Gollo e Castro (2007), Maiorki e Dallabrida
(2015), Pimentel (2013), a IG € usada para identificar produtos ou servigcos de
determinado territorio cujas caracteristicas sao atribuidas a origem geografica. Gurgel
(2005), destaca também que, as IGs séo utilizadas como instrumentos de
desenvolvimento e preservacao da cultura local. Cerdan (2013), corrobora que as IG
sdo ferramentas de desenvolvimento territorial sustentavel, destacando aspectos
como agregacao de valor, diversificagdo produtiva, valorizagéo do patriménio cultural

e aprendizagem coletiva. Este Ultimo autor destaca ainda que,

O conceito de indicagdo geografica valoriza as particularidades de diferentes
produtos de diferentes regides, cria um fator diferenciador para o produto e
territério, que apresentam originalidade e caracteristicas préprias. Afinal, as
indicagbes geogréaficas ndo diferenciam somente produtos ou servicos, mas
também os territérios (CERDAN, 2013, p. 127).

As IGs estéo regulamentadas na legislagdo de diversos paises, e embora o
sentido da prote¢do seja 0 mesmo, as especificidades variam em cada local, pois cada
territdrio, possui uma histéria particular, e deste modo, nele sdo estabelecidas suas

organizacdes, de acordo com 0 seu contexto e suas peculiaridades. Assim, as IGs,

identificam e marcam produtos e servigos de um determinado territorio.
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Em ambito mundial, esse sistema de protecéo, as IGs, € mais desenvolvido na
Unido Europeia, principalmente na Francga, Italia, Espanha, Alemanha e Portugal, pois
a Europa tem uma grande tradicdo na protecdo e na valorizacdo de seus produtos
com origem geografica definida. Nos paises em desenvolvimento, onde a
implementagéo das IGs é mais recente, tem-se ainda que vencer grandes desafios,
pois estes paises, ndo tem uma tradicdo na protecdo dos seus produtos, e ainda ha
falta de conhecimento e a falta de um sistema voltado para essas iniciativas. E, em
nivel domeéstico, nestes paises, a populacao de baixa renda também pouco propicia o
desenvolvimento dos mercados de nicho.

No Brasil, jA existe um delineamento legal para as IGs. De acordo com o
Instituto Nacional de Propriedade Industrial (INPI, 2012) as IGs passaram a ter maior
destaque no territorio brasileiro a partir de 1996, com a promulgacdo da Lei de
Propriedade Industrial, Lei n.° 9.279/1996 (BRASIL, 1996a). A IG, no Brasil,
apresenta-se em duas modalidades, a DO e a IP.

De acordo com o paragrafo primeiro do artigo 2.° da Instrucdo Normativa n.°
25/2013 do INPI, que estabelece as condi¢des para o registro de IG, considera-se IP
0 nome geografico de pais, cidade, regido ou localidade de seu territorio, que tenha
tornado conhecido como centro de extracdo, producao ou fabricacdo de determinado
produto ou de prestacao de determinado servi¢o (INPI, 2013).

Ja4 a DO, de acordo com o paragrafo 2.° do artigo segundo da Instrucao
Normativa n.° 25/2013 do INPI,

E nome geogréfico de pais, cidade, regido ou localidade de seu territério, que
designe produto ou servigo cujas qualidades ou caracteristicas se devam
exclusiva ou essencialmente ao meio geografico, incluidos fatores naturais e
humanos (INPI, 2013).

No caso da IP, nela ndo estdo vinculados a reunido dos fatores locais. O que é
mais relevante é o0 quanto que determinada regido ficou conhecida no
desenvolvimento do produto ou servi¢o, por exemplo, na producéo de vinhos. Ja a DO
traz mais detalhes como qualidade e sabor, e se relaciona também a terra, as pessoas
e a historia da regido. Quando um produto faz a transi¢do de IP para uma DO, as
normas ficam muito mais especificas, e controle sobre as quantidades maximas que
podem ser colhidas e o processo de elaboracdo do vinho sdo mais rigidos

O INPI é o 6rgéo no Brasil, que garante a prote¢cdo do nome geografico e, desta

forma € que se permite obter uma diferenciacdo do produto no mercado, evitando
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também uma utilizacdo indevida de IG. Isso ocorre devido ao fato de a IG delimitar a
area geografica, restringindo o seu uso a produtores e prestadores de servicos da
regido, geralmente organizados em entidades representativas (INPI, 2015).

De acordo com a Instrucdo Normativa m.° 25/2013, artigo quinto e paragrafo

primeiro, podem requer registro de IG,

As associagdes, os institutos e as pessoas juridicas representativas da
coletividade legitimada ao uso exclusivo do nome geogréfico estabelecidas
no respectivo territério. 8 1° Na hipétese de um Unico produtor ou prestador
de servigo estar legitimado ao uso exclusivo do nome geografico, pessoa
fisica ou juridica, estara autorizado a requerer o registro da Indicacao
Geografica em nome proprio (INPI, 2013).

Para se realizar o pedido de registro de uma de uma IG, deve-se seguir uma
série de procedimentos, os quais estao descritos do artigo 6.° da Instru¢cdo Normativa
n.° 25/2013 (Anexo A). Além disso, se o pedido de registro for para IP ou para DO,
existem diferencas que devem ser observadas nos artigos 8.° e 9.° da Instrucdo
Normativa n.° 25/2013. O Brasil, atualmente, possui 49 IGs. Destas, nove estdo no
Rio Grande do Sul, com destaque para o vinho que j& possui ho Estado cinco registros
de IG, sendo uma delas DO e as demais IP, a saber: a) Vale dos Vinhedos (DO); b)
Pinto Bandeira (IP); c) Altos Montes (IP); d) Monte Belo (IP); e) Farroupilha (IP). A lista
de completa de IGs do Brasil, encontra-se no Anexo B, e nela pode-se observar o
produto e/ou servico protegido pela IG.

No Rio Grande do Sul, especialmente na regido da Serra Gaulcha, o cultivo da
videira e a produgédo de vinhos, tradicionalmente desenvolvida por imigrantes de
origem europeia, principalmente os italianos, criou novos territérios. Essa identidade
criada entre a uva, o vinho e o lugar torna estes territorios especificos. Assim, temos
nesta regiao o estabelecimento de uma das primeiras IGs, tendo o vinho como produto

protegido e valorizado. Neste sentido, Falcade (2013, p. 271) destaca que,

A evolucdo da vitivinicultura regional e a implementacao das IP’s tém sido
resultado das relacdes de poder entre seus diferentes atores; portanto deste
ponto de vista, expressam, além do espaco geografico, um territério
vitivinicola. Entende-se, desse modo, que estas IP’s se constituem em
regibes de fato e de direito e que as IG’s, de modo geral, se constituem em
uma forma de gestéo do territério.

Neste territorio vitivinicola, devidamente regulamentado e demarcado como
uma IP, é onde se materializam todas as a¢cfes dos homens que ali estdo exercendo

0S seus poderes materiais e ndo materiais, juntamente com 0s sistemas naturais. As
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IGs e o territorio formam o que Jeziorny (2009, p. 148), define como “simbiose, pois
nao existe |G sem o territorio, ao passo em que o préprio territodrio pode se desenvolver
por meio da construgdo de uma IG”. Ademais os territdrios vitivinicolas buscam, por
meio do reconhecimento das IGs, se singularizar e fugir dos padrées de conduta
econdmica, caracterizando mercados diferenciados, oferecendo produtos com sabor
Unico daquele territorio.

Observando-se 0s conceitos e as normas para os pedidos de registro de IG,
cabe-nos perguntar se este processo ira contribuir de fato, economicamente para o
desenvolvimento dos territérios. Diante desta questdo, buscou-se repostas em
estudiosos de experiéncias ja consolidadas, como Boechat e Alves (2011), Falcade
(2001), Fernandes e Pedreira (2013), Maiorki e Dallabrida (2015), Mascarenhas e
Wilkinson (2013) e Valduga (2014).

Assim, com o conhecimento de algumas experiéncias pode-se inferir que as
IGs valorizam o patrimonio cultural, e pode vir a trazer uma maior abertura de mercado
e também estimular o turismo (BOECHAT; ALVES, 2011). Esta questao é reafirmada
por Maiorki e Dallabrida (2015), os quais realizaram pesquisa de analise da
contribuicdo econdmica da IG do Vinho de Pinto Bandeira e da IG da Uva Goethe,
onde destacaram que € pelo turismo que os produtos com IG sao reconhecidos fora
do seu territério, e assim observa-se o descrito por Nascimento, Nunes e Bandeira
(2012, p. 380), “a alianca entre turismo e Indicacdo Geografica propicia o
reconhecimento de culturas tradicionais, a valorizacdo da gastronomia tipica,
producao sustentavel de alimentos, protecido dos manuseios artesanal e cultural”.

Para Valduga (2007, p. 16), as IGs relacionadas a producédo de uvas e vinhos,
como no caso da DO Vale dos Vinhedos, passam a desenvolver o enoturismo, que é
um “segmento da atividade turistica que se fundamenta na viagem motivada pela
apreciacéo do sabor e aroma dos vinhos e das tradi¢cdes e tipicidade das localidades
que produzem esta bebida”. Neste sentido, Falcade (2001, p. 39-40), corrobora
afirmando que “o enoturismo pode ser definido como o deslocamento de pessoas,
cuja motivacdo esta relacionada ao mundo da uva e do vinho”. Atualmente,
identificamos no mundo todo diversos destinos turisticos vinicolas sendo
comercializados como produtos turisticos, o que cada vez mais vincula vinho ao
turismo, e assim, determinada regido passa a ser mais valorizada economicamente,
culturalmente e socialmente, uma vez que relagbes sociais marcam a vida de

visitantes e visitados.



79

Diante do exposto, é possivel concluir que o turismo proporciona um maior
conhecimento dos produtos com IG, o que também leva ao desenvolvimento
econdmico do territorio desta IG. Além disso, destaca-se o que as IGs, de acordo com
Fernandes e Pedreira (2013, p. 227), “tendem a viabilizar a sustentabilidade de
economias regionais e detém o potencial de permitir que produtos e servigos
apresentem valores de mercado diferenciados”.

Para o desenvolvimento rural, as IG representam, de acordo com Mascarenhas
e Wilkinson (2013), a possibilidade de emprego e renda locais. Além disso, os autores
destacam que a IG associada a um plano de utilizacdo sustentivel dos recursos
naturais, pode possibilitar a conservagao destes recursos. No entanto, esses impactos
dependem da organizacdo dos atores envolvidos no processo, assim como fatores
relacionados ao tipo de produto, sua elaboracédo e producdo, mercados e cadeia
produtiva (MASCARENHAS; WILKINSON, 2013).

A Organization for an International Geographical Indications Network (Origin)
destaca que além dos produtos protegidos pela IG, outros produtos e servicos das
areas delimitadas sao beneficiados através de um “efeito de arrasto”. A Origin, cita as
IGs como elemento fundamental no desenvolvimento sustentavel de comunidades
locais. De acordo, com Fernandes e Pedreira (2013), a IG garante aos consumidores
uma determinada caracteristica de produtos e servicos identificados com
determinados territorios e procedimentos estabelecidos. E, observando-se o lado dos

produtores, Fernandes e Pedreira (2013, p. 228) destacam que:

Existe ainda a preservacdo da producdo de bens diferenciados, a
manutencdo de postos de trabalho que consegue minimizar e, em alguns
casos, erradicar o éxodo nas regides rurais tendo em vista inclusive, o
aumento de autoestima pelos produtos e pela regido. Entende-se o
reconhecimento de uma indicac@o geografica, seja de produtos ou servicos,
como uma forma de preservagdo, uma garantia para assegurar determinada
reputacdo e, assim, permitir a reprodutibilidade dos processos produtivos e
do saber-fazer, possibilitando a sustentabilidade econdmica dos produtores
envolvidos e assegurando a sustentabilidade de arranjos produtivos locais.

Entretanto, de acordo com Sylvander et al. (2007), € preciso que a IG se
justifique social e economicamente. No caso do Brasil, para que haja um
desenvolvimento pleno das IGs é preciso, além da existéncia do aparato institucional,
uma maior organizacéo dos participantes do processo, o regulamento de um quadro

regulatorio mais adaptado aos desafios de implementacdo dessas iniciativas e da

construgdo de um mercado domeéstico voltado para os produtos com IGs
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(MASCARENHAS; WILKINSON, 2013, p. 263). Assim, a credibilidade e a legitimidade
de um sistema de IG depende principalmente de quatro elementos principais que sao

de acordo com Mascarenhas e Wilkinson (2013, p. 262),

a) um quadro politico, institucional e regulamentar adequado; b) o
reconhecimento por parte dos consumidores; ¢) a mobilizacdo e adesao
por parte dos atores econdmicos e instituicbes relacionadas; e d) uma
utilidade social reconhecida, em termos de desenvolvimento rural,
ambiental e de bem estar.

Neste sentido, de acordo com Maiorki e Dallabrida (2015), pode-se inferir que
guando um territorio € declarado como IG, os impactos se ddo ndo somente para o
produtor, mas em todo territério, pois os beneficios vao muito além do preco agregado
aos produtos com identificacdo, atingindo todos os setores da sociedade. Além disso,
destaca-se a importancia das IGs para o desenvolvimento rural e para o futuro do
sistema agroalimentar, uma vez que elas consideram o bom uso dos meios naturais
e apontam para uma revisdo dos conceitos dominantes de mercado
(MASCARENHAS; WILKINSON, 2013).

Assim, as IGs sao especialidades que garantem as condi¢des de origem e a
permanéncia da qualidade no produto final. Esse produto, ndo é originario de um
individuo em particular, mas é uma propriedade coletiva do lugar e dos seus
habitantes e, para isso dependem de uma organizacdo e de uma protecdo publica
para sua consolidacdo e desenvolvimento. Além disso, a qualidade de uma IG
depende da manutencado da sua identidade, da persisténcia das suas caracteristicas
essenciais que envolvem o homem e o seu lugar. Ademais, € no sentido de
envolvimento dos habitantes com as potencialidades do seu territério, que no préximo
capitulo pretende-se descrever as particularidades da atividade vitivinicola em Dom
Pedrito, mesmo que ainda, as vinicolas locais ndo sejam reconhecidas como uma IG.

Por fim, € importante lembrar que trés vitivinicultores de Dom Pedrito participam
da Associacéo de Produtores de Vinhos Finos da Campanha Gaucha, que busca junto
ao INPI o registro da IG Vinhos Finos da Campanha Gaucha. A Associacdo de
Produtores de Vinhos Finos da Campanha Gaucha, conta com quinze vinicolas da
regido da Campanha Gaucha, e em dezembro de 2017 protocolou o pedido de
reconhecimento da IG, e ainda aguardo o resultado. Se for reconhecida, a IG Vinhos

Finos da Campanha Gaucha, sera a primeira IG de vinhos finos fora da tradicional
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regido produtora da Serra Gaucha, e certamente sera um marco para a regido da
Campanha.
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3 A VITIVINICULTURA COMO PROCESSO DE TRANSFORMACAO E
DESENVOLVIMENTO DO TERRITORIO DE DOM PEDRITO, RS

Muito embora os séculos XX e XXI sejam marcados por uma homogeneizacao
global, vivencia-se, pouco a pouco, a emergéncia de novos projetos que buscam
transformar e fortalecer os territorios. Se por um lado ocorre a extensao do fenémeno
da padronizacao, por outro ocorre a busca por novos produtos, com caracteristicas
especificas (PECQUEUR, 2005).

A uva e o vinho sdo produtos agricolas que revelaram grande mobilidade e
capacidade de expanséao elevadas ao longo da histéria, estando presente em todos
os continentes (CARLAN, 2012). Assim, os territérios vitivinicolas emergem no meio
rural de Dom Pedrito como uma dinamica inovadora, que busca o desenvolvimento
deste espaco. Neste cenario, o espaco rural ganha uma nova funcdo. Ou seja, além
das producdes tradicionais, como a pecuaria e producéo de graos, Dom Pedrito, vem
tendo a oportunidade de inovar e investir no desenvolvimento de novas atividades,

como é o caso da vitivinicultura.
3.1 INTRODUCAO DA VITIVINICULTURA NA REGIAO DA CAMPANHA GAUCHA

A Campanha Gaucha tem sua historia econdmica e produtiva marcada pelas
grandes propriedades, pela pecuaria extensiva e pela producao de grdos. No entanto,
no inicio do século XXI foi um periodo de grandes incentivos ao cultivo de videiras
para a fabricacdo de vinhos finos na regido da Campanha Gaucha (SARMENTO,
2016). De acordo com Sarmento (2016), esse fato decorre de um periodo de crise na
matriz produtiva tradicional, onde a producdo de gréos apresentou baixos pre¢os no
mercado e a pecudria aumentou seus custos de producdo. Diante destes fatos muitos
produtores comecaram a buscar novas alternativas para suas propriedades, buscando
a sobrevivéncia das mesmas.

De acordo com Guerra et al. (2009), a topografia da regido da Campanha
Gaucha permite o estabelecimento de extensos vinhedos que podem ser amplamente
mecanizados. O clima e o solo distintos da regido, proporciona a mesma um periodo
de expansado da éarea cultivada, e um novo potencial na produc¢do de vinhos finos
brasileiros.

No entanto, de acordo com Flores (2015) a cultura da uva e do vinho néao é

elemento presente na formagédo da identidade deste territorio, nem em termos
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produtivos, nem culturais. A autora destaca ainda que esta cultura € um elemento
externo, integrado a regido a partir dos anos de 1980 e que vem se fortalecendo
(FLORES, 2015). E, atualmente, pode-se dizer que a regido ja vem se identificando
de forma mais efetiva com a vitivinicultura, ganhando espaco na regido e
reconhecimento externo.

A vitivinicultura na Campanha Gaucha, em um primeiro momento foi motivada
pelas suas condi¢des naturais de solo e clima. Além disso, a regido ofertava terras a
baixos precos se comparados a outras regides do Rio Grande do Sul. Assim, a
primeira vinicola a se instalar na regido foi a Almadén, empresa norte americana que
se instalou no municipio de Sant’Ana do Livramento ainda no inicio da década de 1970
(FLORES, 2011). Em seguida, um grupo japonés implantou neste mesmo municipio,
a Livramento Vinicola, que mais tarde, no ano de 2005, vem a fazer parte da
Cooperativa Nova Alianca, assim como a Almadén passa a pertencer ao Grupo Miolo
em 20089.

Em um segundo momento, de acordo com o que destaca Flores (2015), a
Campanha Gaucha vive uma fase de expansao na vitivinicultura. Esta fase, vivida nos
anos 2000, € marcada com a participacado de produtores da regido, que motivados
principalmente pelo prego pago pela uva fina iniciam seus cultivos e produgdes. Esses
produtores, de acordo com Flores (2015), podem ser classificados como novos
empreendedores e como produtores independentes. Como novos empreendedores
entende-se aqueles que implantaram seus vinhedos e buscam vinificar sua producéao,
seja em estabelecimentos proprios, seja em estabelecimentos de terceiros, tendo a
vitivinicultura como uma atividade de diversificacdo, porém sem alterar os meio de
producéo tradicionais. E, como produtores independentes, entende-se aqueles que
apenas cultivam a uva para venda. Muitos destes casos, foram motivados por
vinicolas da Serra Gaulcha, que estabeleciam uma parceria de compra com 0S
produtores da regido.

De 2007 a 2010, observa-se na regidao da Campanha Gaucha, de acordo com
Flores (2015), um periodo de dificuldades em relagéo a producéo e a comercializacédo
da uva, fazendo com que muitos produtores viessem a diminuir suas producoes. Este
periodo é classificado como processo de estagnacao, por Flores (2015). Passado este
periodo, observa-se a partir de 2010, o que Flores (2011, 2015) caracteriza como uma
nova expansao, onde ha organizagao institucional da vitivinicultura da regido. Este

periodo € marcado principalmente pela presenca das grandes vinicolas da Serra
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Gaucha, especialmente o Grupo Miolo e a Vinicola Salton, na regido da Campanha,
bem como o fomento aos produtores locais. A vinicola Salton, a partir de 2015 inicia
a construcdo de uma sede em Sant’Ana do Livramento, onde ja vinifica sua propria
producdo e também a producdo que adquire dos produtores independentes do
municipio e de municipios préximos, como Dom Pedrito, por exemplo (informacgéo
verbal)!?.

Outro fator a ser destacado € que os produtores classificados como novos
empreendedores (FLORES, 2015), em algumas ocasides acabam adquirindo uvas de
produtores independentes para elaborar seus vinhos. Isto permite a eles um aumento
na elaboracdo e comercializagdo de vinhos, sem que seja necessario aumentar as
areas dos seus vinhedos.

Assim, observando brevemente o contexto em que a vitivinicultura se
desenvolveu na regido da Campanha Gaulcha é pouco provavel que se pense nesta,
dentro do contexto da agricultura familiar como ocorre na regido da Serra Galcha'?.
Isso se deve tanto a histéria de implantacdo da vitivinicultura, como também a histoéria
de ocupacdo da Campanha Gaucha. No entanto, € preciso estar atento ao nascimento
de espacos diferenciados e suas complexidades, onde surgem, novas formas de
(re)producdo. Como exemplo, destes novos e complexos espacos na Campanha
Gaulcha, pode-se citar os assentamentos de reforma agraria, especialmente nos
municipios de Sant’/Ana do Livramento, Hulha Negra e Candiota, onde também se
encontra o cultivo de uva e a producdo de suco e vinho artesanal. Além disso,
destacam-se também o0s pequenos produtores de uva, que produzem seu suco e seu
vinho de modo artesanal em suas propriedades.

Diante disso, é possivel também observar, através do que destaca Dematteis
(2008), que a territorialidade dos processos que vem ocorrendo na Campanha
Galucha, valoriza as condicfes e 0s recursos potenciais deste territorio, constituindo-
se em 0 que o autor chama de territorialidade ativa, com organizacdo politica e

planejamento, onde pode existir a criagdo de novos territorios. Aliado a Dematteis

11 Informacéao concedida pela maioria dos entrevistados durante os trabalhos de campo.

12 A Regido da Serra Galcha, onde se localiza o Vale dos Vinhedos, situa-se a nordeste do Estado do
Rio Grande do Sul, com limites flexiveis e variados, dependendo dos critérios de regionalizacgao.
Considerando a vitivinicultura, sdo 28 municipios que compdem a Regido da Serra Gaucha, com
destaque para os municipios de Bento Gongalves, Garibaldi, Farroupilha e Monte Belo do Sul,
especialmente na producéo de uvas para a elaboracédo de vinhos finos (BRASIL, 1996b; FALCADE;
TONIETTO, 1995). A vitivinicultura na Serra Gaucha, é fruto, principalmente da colonizagao italiana e,
€ marcada pelo trabalho familiar em pequenas propriedades (FALCADE, 2005).
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(2008), Saquet (2015) destaca que esta territorialidade conta também com relacdes
intersubjetivas, pois “existem redes locais de sujeitos que interligam o local com outros
lugares do mundo e estdo em relagcao com a natureza” (SAQUET, 2015, p. 115).

Desta forma, observa-se na Campanha Gaucha, que em meio a vitivinicultura
corporativa que iniciou a disseminagdo do cultivo da uva na regido e em meio aos
novos empreendedores que optaram por aliar sua producdo pecuéria e de grdos com
a vitivinicultura, surgem também os vitivinicultores independentes. Estes, aliados ou
nao a empresas do setor, desempenham importante papel tanto na diversificacdo da
producdo em suas propriedades, como também contribuindo para os mercados locais
com produtos artesanais!?, agregando renda a sua atividade, e construindo assim, o
gue pode-se chamar novos territorios.

Neste sentido, Haesbaert (2006) e Ortega e Jeziorny (2011) destacam que ao
contrario do que se pensa, a desterritorializacdo intensifica a territorializacao, ou seja,
existe um processo concomitante de destruicdo e construgcdo de novos territérios.
Neste sentido, pode-se inferir também, que as flutuacdes na economia mundial
impactam todos os territérios, que por sua vez reagem de diferentes maneiras, como
no caso da vitivinicultura na Campanha Gaucha.

Assim também é possivel destacar as potencialidades dos territorios, ou seja,
€ possivel verificar as possibilidades de desenvolvimento enddgeno, por meio de
acles que venham a promover o desenvolvimento destes territdrios com economias
mais dinamicas. A vitivinicultura soma-se ao territério da Campanha Gaulcha na
perspectiva de um desenvolvimento territorial local.

Por fim, destaca-se que o territorio vitivinicola da Campanha Gaucha € o
resultado de um conjunto de interacfes entre o local, os individuos e as instituicées
gue possibilitam o desenvolvimento desta nova atividade agroindustrial. Este territorio
vitivinicola vem aos poucos se constituindo na Campanha Gaucha, valorizando as
potencialidades locais formando uma nova estrutura produtiva. Neste sentido €&
possivel destacar que o “territério € onde os humanos produzem, trocam, competem
e cooperam” (ORTEGA,; JEZIORNY, 2011, p. 114).

13 Refere-se aos pequenos produtores, assentados ou ndo, de uva, suco e vinho artesanal que
comercializam seus produtos em feiras locais e também diretamente em suas propriedades.
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3.2 A INSERCAO DA VITIVINICULTURA NO MUNICIPIO DE DOM PEDRITO

Dom Pedrito € um municipio do estado do Rio Grande do Sul que faz parte da
Mesorregido do Sudoeste Rio-Grandense, também chamada de Campanha Gaucha,
de acordo com o IBGE. E um tipico municipio da regido da Campanha. Sua formag&o
historica esta vinculada ao povoamento das areas de campo mais ao sul do Brasil
onde a pecuaria se desenvolveu como economia subsidiaria da ocupacao militar no
periodo colonial, visando a consolidacao do territério (FONTOURA, 2000). Foi a partir
da pecuéria extensiva que as estancias pedritenses se desenvolveram, marcando a
producdo primaria no estado do Rio Grande do Sul (FONTOURA, 2000; RIBEIRO,
2009).

De acordo com Chelotti (2009, p. 84)

A estrutura fundiaria do espacgo agrério brasileiro € marcada por grandes
desigualdades, coexistindo ao mesmo tempo, a propriedade latifundiaria e a
pequena propriedade. O Rio Grande do Sul, por sua vez, ndo foge a esse
processo, principalmente na Campanha Gaucha, onde se encontra a maior
concentracdo fundiaria do estado, a qual surgiu a partir da doacdo de
sesmarias para luso-brasileiros militares.

A emancipacdo de Dom Pedrito deu-se em 1872, e desde entdo, 0 municipio
nao alterou sua configuracdo espacial, ou seja, ndo desmembrou-se em outros
municipios, e assim ainda conta com uma area territorial de 5.190,238 km? (IBGE,
2018). E, atualmente, sua populacdo estd estimada em 38.589 habitantes, e uma
densidade demogréfica de 7,49 hab/kmz2, assemelhando-se aos demais municipios da
Campanha Gaucha, que apresentam grandes areas territoriais e uma baixa densidade
demografica (IBGE, 2018).

Durante muito tempo, desde a sua emancipacao até as primeiras décadas do
século XX, a pecuaria extensiva era uma das Unicas atividades econémicas em Dom
Pedrito, devido a disponibilidade de vastas terras e gado. Essa atividade ganha forca
com o desenvolvimento das infraestruturas das cidades vizinhas, Sant'Ana do
Livr,amento e Bagé, e com o desenvolvimento das primeiras indUstrias saladeiris'4
nestas (BARRETO, 2011).

14 Regionalismo do Rio Grande do Sul, relativo a saladeiro ou a indistria do charque (MICHAELIS,
2019).
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Mesmo enfrentando grandes crises econdmicas advindas das Guerras
Mundiais, e das batalhas que se travaram no estado do Rio Grande do Sul, entre elas,
Revolucao Farroupilha, Revolucdo Federalista de 1893 e a Revolucdo de 1923, a
pecuaria extensiva de bovinos, foi garantida por conjunturas diversas do mercado
nacional e internacional. Assim, a atividade pecuaria, inicialmente arcaica, devido
suas técnicas, manteve-se na regido da Campanha Gaucha e, especialmente, em
Dom Pedrito, que se destacava com a quantidade e a qualidade dos seus rebanhos.
(BARRETO, 2011).

Ao longo do século XX, principalmente apds a Segunda Guerra Mundial, a
pecuaria ovina também foi ganhando destaque na Campanha Gaucha, primeiramente
motivada pelo comercializacdo da lI& no mercado internacional, o que gerava bons
lucros para as estancias, e, em um segundo momento com sua carne de alta
gualidade. Mais uma vez, Dom Pedrito destacava-se com o maior rebanho de ovinos
e também como o maior produtor de & (RIBEIRO, 2009).

Na década de 1970, considerado o segundo periodo de modernizagcdo no
campo no Brasil, as atividades agricolas, de producdo de grdos, comecaram a ser
mais amplamente desenvolvidas e difundidas pela Campanha Gaucha. Em Dom
Pedrito, no ano 1972, em ocasido do seu centenario, a prefeitura municipal
encomendou um estudo socioecondmico, onde este se referia a situacdo econémica

da agropecuéaria da seguinte forma:

O municipio de Dom Pedrito, neste particular, estd numa situagéo privilegiada
em relagé@o a outros municipios, pois tem, esta economia [sic] o fato de contar
com terras de primeira ordem, tanto para a agricultura como para a pecuaria
(BENTO, 1972, p. 92).

Muito embora experiéncias com lavouras de grdos tenham sido registradas
desde 1900 (OLIVEIRA; VIDAL, 2010), é na década 1970, que maiores investimentos
despontam no setor, aliando agricultura e a pecuaria em grandes propriedades no
municipio de Dom Pedrito. A producao destas propriedades logo se liga aos mercados
externos, estabelecendo um novo ciclo de producéo agropecuaria, trazendo a Dom
Pedrito e aos demais municipios da Campanha Gaucha investidores de outras regiées
do estado do Rio Grande do Sul, em geral descendentes de italianos e alemaes
(BARRETO, 2011).

A producao de gréaos, especialmente a producéo de arroz, modificou o territério

pedritense, e tornou-se a atividade mais importante do ponto de vista econémico. No
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entanto, as atividades pecuarias nunca deixaram de ser desenvolvidas. O pecuarista
que atualmente se destaca em Dom Pedrito, € mesmo que produz arroz ou soja, ou
até mesmo os dois (BARRETO, 2011). Estas formas de producdo sdo chamadas
localmente de pecuaria consorciada a agricultura.

No que tange a producao de graos, destaca-se que cultivo mais expressivo de
soja ho municipio, inicia nos anos de 1970 e ganha grande destaque a partir de 2012,
onde ha um grande aumento da area total produzida, passando de 20 mil hectares em
2011, para 47 500 hectares em 2012. Em 2017, o municipio se destaca com 80 mil
hectares cultivados com soja (FEE, 2017). Esse aumento na area produzida com soja
se deve, principalmente ao valor oferecido pelo produto no mercado nacional e
internacional. Mesmo assim, a soja ainda aparece em segundo lugar na preferéncia
dos agricultores, pois o plantio de arroz, apesar de nem sempre rentavel, ainda se
revela mais seguro.

Na década de 1970, as terras da Campanha Gaucha também despertam a
atencdo de empresarios nacionais e internacionais do setor vitivinicola, com a
instalagao das primeiras vinicolas em Sant’Ana do Livramento. Em Dom Pedrito, na
segunda metade da década de 1970 e nos anos de 1980 também inicia-se o plantio
dos primeiros parreirais voltados para a producdo de vinho em escala comercial. E
neste periodo, que a atividade vitivinicola se inicia no territério pedritense,
primeiramente a partir de incentivos governamentais a fruticultura com base em
estudos de zoneamento agroclimético, posteriormente devido ao preco oferecido a
uva pelas industrias e o0 baixo custo para a aquisicao de terras no municipio.

De acordo com entrevista realizada com o engenheiro agrobnomo responsavel
pelo escritério municipal da Emater, os municipios de Bagé, Dom Pedrito e Sant’Ana
do Livramento foram os primeiros a serem pesquisados para a producdo de uvas e
futura instalacdo da Almadén. De acordo com o mesmo, Dom Pedrito, havia sido
escolhido, apds estudos agroclimaticos para a implantacdo dos vinhedos e da
industria da Almadén. No entanto, quando essa foi em busca de comprar terras em
Dom Pedrito, ndo encontrou negociacfes favoraveis ao seu estabelecimento,
migrando para Sant’Ana do Livramento e la instalando-se.

O engenheiro agronomo responsavel pelo escritorio municipal da Emater em

Dom Pedrito, destaca ainda que:
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Nesse paralelo que estamos aqui, o paralelo 31 ndo tem quem n&o produza
bem. N6s temos 6timas condigbes de clima aqui, que é o fator principal, o
resto tu contornas, tu resolves. O pessoal esta partindo bastante para a

irrigacdo, devido aos periodos mais secos (informacao verbal)?!5.
Ao se instalar em Sant’Ana do Livramento, a Alimadén implantou seus vinhedos,
e também estabeleceu contrato de compra de uva in natura com alguns produtores
da regido. Em Dom Pedrito, inicialmente foram trés produtores. A partir disso, e dos
incentivos governamentais para a fruticultura na Regido Sul do Rio Grande do Sul, o
interesse pelo cultivo de uva e fabricacdo de vinho foi crescendo no municipio. Nao
existem registros especificos de quantos produtores do municipio de Dom Pedrito

passaram a cultivar uvas e vendé-las para a Almadén no inicio desse processo.

3.2.1 O clima e a vitivinicultura em Dom Pedrito

A videira é cultivada em cinco continentes do nosso planeta. No entanto, o seu
cultivo em maior escala e com fins econdmicos esta concentrado em climas onde as
condicdes heliotérmicas e hidricas permitem condi¢cdes adequadas para a maturacao
das uvas. A viticultura mundial é encontrada nos climas temperados (oceénico,
oceanico quente, temperado de transi¢ao, continental, continental frio), mediterraneo,
subtropical (subtropical, subtropical continental), tropical (atenuado, tropical), semi-
arido (margens de climas aridos), arido e hiperarido (TONIETTO; MANDELLI, 2012).
Contudo, a maior area viticola destinada a elaboragdo de vinhos do mundo esta
concentrada em regifes de clima do tipo temperado e mediterraneo. Aliado as
caracteristicas do clima, nas diferentes zonas climaticas, temos também os diferentes
tipos de solos. Estes dois fatores, clima e solo conferem condigdes especificas para o
cultivo de videiras, e colaboram para uma melhor qualidade das uvas e,
posteriormente do vinho produzido (BRIGHENTI; TONIETTO, 2004).

No Brasil, a videira é cultivada entre o paralelo 30°S, no estado do Rio Grande
do Sul, e o paralelo 9°S, na regido Nordeste do pais (PROTAS; CAMARGO; MELO,
2014). O cultivo das videiras concentra-se principalmente na regido Sul, e em seguida
destacam-se o Sudeste e o Nordeste. O Rio Grande do Sul é o principal produtor,
seguido de Sao Paulo, Santa Catarina, Parana, Bahia, Pernambuco e Minas Gerias.

Ja o setor vitivinicola, se concentra basicamente, no estado do Rio Grande do Sul,

15 Informacéao verbal concedida em entrevista com funcionario da Emater Municipal, realizada em Dom
Pedrito, entre 2016 e 2018.
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que € responsavel por aproximadamente 95% da producéo total de vinhos no Brasil
(MELLO, 2011).

As médias de precipitacdo na regido Sul, sdo praticamente homogéneas ao
longo do ano. O total anual é elevado (1050-1750 mm/ano), sendo ainda maior no
oeste do sul do Brasil na fronteira com o Uruguai (1750-2100 mm/ano) (REBOITA,
2010). E, assim como toda a Regido Sul do Brasil, o territério sul-rio-grandense situa-
se em zona climaticamente de transicédo, que € destacada por Sartori (2003) devido

as principais caracteristicas climaticas desta regiao refletirem:

A participagdo tanto dos Sistemas Atmosféricos Extratropicais (massas e
frentes polares) quanto dos Intertropicais (massas tropicais e Correntes
Perturbadas), embora os primeiros exercam o controle dos tipos de tempo.
Assim, a posicao subtropical faz com que a regido seja area de confronto
periddico entre for¢as opostas, provocado pelo avango sistemético dos
Sistemas Atmosféricos de origem polar em dire¢do aos polares tropicalizados
(Massa Polar Velha - MPV) ou aos sistemas de origem tropical (Massa
Tropical Atlantica ou Continental), proporcionando a distribuicdo das chuvas
durante todo o ano, motivada pelas sucessivas passagens frontais, sem
ocorréncia de estacdo seca no regime pluviométrico. Entretanto, ocorre
evidente variabilidade témporo-espacial das precipitacdes, ocasionando
episédios de longas estiagens ou de enchentes, que podem acontecer em
qualquer época do ano e que refletem alteragbes na habitualidade da
circulagdo atmosférica nas escalas regional e zonal, em parte provocadas
pelos, hoje conhecidos, fendmenos de “El Nifio” e “La Nifia” (SARTORI, 2003,
p. 28).

Diante do exposto, evidencia-se a presenca dos fenbmenos El Nifio e La Nifia,
gue trazem alteracdes significativas, principalmente nos niveis de precipitacdo, e em
menor escala, na temperatura. Em andlise realizada entre 1985 e 2015, estes
fendbmenos se fizeram presentes em 26, dos 30 anos de observagdo (MENA, 2017).
Diante disso, julga-se que o cultivo da videira requer mais atencdo. Outras
consideracdes especificas sobre as caracteristicas climaticas do Rio Grande do Sul

também s&o destacadas por Sartori (2003, p. 30):

a) As temperaturas médias variam anualmente entre 14°C e 18°C, no topo do
Planalto Meridional e Serra do Sudeste, e entre 18°C e 20°C na Depressao
Central, Campanha, Vale do Uruguai e Planicie Litordnea; b) no verado, a
temperatura média de janeiro, més historicamente mais quente, é superior a
22°C, na maior parte do estado, e a média das maximas varia entre 28°C, no
topo do Planalto Meridional (acima de 500m) e Planicie Litoranea, e 32°C na
Depressédo Central, Campanha e Vale do Uruguai; ¢) acontecem, em média,
de 1 a 5 geadas por ano na maior parte da Planicie Litoranea, de 5 a 10 na
Depresséo, de 10 a 15 na maior parte do estado, especialmente no Planalto,
e mais de 15 geadas/ano na Serra do Nordeste, Campanha e Serra do
Sudeste (efeito da altitude e da latitude), entre o outono e a primavera.
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Ainda de acordo com Sartori (2003), na classificacdo climatica de Kdppen, o
clima do estado do Rio Grande do Sul est4 na categoria Cfa e Cfb, imido em todas
as estacdes do ano, verao quente e moderadamente quente. O tipo Cfa prevalece na
maior parte do estado e o Cfb predomina nas regides mais elevadas da Serra do
Nordeste, Planalto e Serra do Sudeste (KUINCHTNER; BURIOL, 2001). A definicao
climatica para Dom Pedrito, de acordo com a classificacado de Képpen e Geiger o clima
€ denominado Cfa. A temperatura média do municipio é de 18,5 °C. A pluviosidade
meédia anual € de 1313 mm. O més mais seco tem uma variagcdo 43 mm em relacéo
ao més mais chuvoso. A variagdo das temperaturas médias durante o ano é de 11,0
°C. A temperatura média do més de janeiro, 0 més mais quente do ano, € de 24,6 °C.
O més de junho tem a mais baixa temperatura ao longo do ano, com uma temperatura
média de 13,6 °C. O més mais seco & dezembro, com média de 85 mm de
precipitacdo. Com uma média de 128 mm o més de abril € o0 més de maior
precipitacao.

Outra forma de zoneamento climatico importante € aquele associado ao
potencial de adaptacédo das variedades de videira, a qualidade potencial das uvas e
as caracteristicas e qualidades dos vinhos e outros produtos da agroindustria. Com
este foco, o clima viticola de uma regido produtora pode ser caracterizado através do
Sistema de Classificacdo Climatica Multicritérios (CCM) Geoviticola, baseado em
indices climaticos viticolas (BRIXNER, 2013). Esse sistema utiliza trés indices
sintéticos que se complementam, sendo eles: a) indice Heliotérmico (IH); b) indice de
Frio Noturno (IF); e, c¢) indice de Seca (IS) (TONIETTO; CARBONNEAU, 2004).
Através da andlise da disponibilidade térmica da regiéo é possivel caracterizar o clima
da regido em diferentes aspectos, como por exemplo, no suprimento das exigéncias
térmica das videiras, ou analisando o risco de formacao de geada.

Segundo o Sistema CCM, algumas das principais regioes produtoras brasileiras
apresentam o seguinte clima viticola: a Serra Gaucha e a Serra do Sudeste no Rio
Grande do Sul tem o clima classificado como Temperado Quente, de Noites
Temperadas, Umido; na regido da Campanha, no mesmo estado o clima viticola é
Quente, de Noites Temperadas e Subumido e nos Campos de Cima da Serra o clima
é Temperado, de Noites Frias e Umido (TONIETTO; CARBONNEAU, 2004).

O municipio de Dom Pedrito, por sua vez, considerando-se as zonas climaticas
globais, encontra-se na zona temperada sul, classificando-se de forma geral com um

clima do tipo temperado continental e cortado Paralelo 31°S, fato que, aliado aos solo,
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arenoso e bem drenado, confere caracteristicas Unicas as uvas e aos vinhos ali
produzidos. Além das condigBes climéticas favoraveis ao cultivo de viniferas destaca-
se a topografia da regido, que caracteriza-se por apresentar um relevo bastante plano,
favorecendo a mecanizagdo. Desta forma, a vitivinicultura contribui para o
fortalecimento da fruticultura nesta regido, além de proporcionar uma opc¢ao de cultivo
aos produtores para diversificacdo da matriz produtora.

As condicbes climaticas ganham esta dimensdo, pois as variaveis
meteoroldgicas interferem em todas as fases de desenvolvimento da cultura, bem
como, na inter-relacdo das plantas com as pragas e doencas. Desta forma, as
caracteristicas do clima desta regido tornam-se o principal fator estimulante para a
expansao deste segmento, pois o clima mais seco no verdo, com dias longos e com
alta insolacao, aliado a ambientes livres de patdgenos, sdo vantagens comparativas
e competitivas da regido, permitindo a producdo de uvas finas de qualidade com
tipicidade propria (AMARAL et al., 2009; MARTINS et al., 2007).

Diante do exposto, observou-se, de modo geral, a introducdo da vitivinicultura
na regido da Campanha Gaucha e municipio de Dom Pedrito. Além disso, pode-se
conhecer as caracteristicas do clima, fator que aliado ao tipo de solo e relevo, confere
as uvas cultivadas em Dom Pedrito alta qualidade, que se mantém no seu produto
final, o vinho. Deste modo, no préximo capitulo, ira se abordar a situacdo atual da
producdo de uvas e vinhos no municipio, quem séo os produtores, quais foram as

suas motivacdes e como se da sua inser¢cao no mercado.
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4 A ORGANIZACAO PRODUTIVA DA VITIVINICULTURA EM DOM PEDRITO/RS

No capitulo anterior pode-se observar como se deu o processo de introducdo
da vitivinicultura no municipio de Dom Pedrito. No entanto, € preciso ir além e entender
como a introducéo da vitivinicultura vem transformando este territorio. Assim, buscou-
se através do trabalho de campo, com a realizacdo das entrevistas e registros
fotogréaficos conhecer quem séo os produtores de uva e vinho de Dom Pedrito e como
esses sujeitos organizam a sua produgao.

Neste sentido, este capitulo busca analisar como se encontra a producao
vitivinicola em Dom Pedrito, especificando quais sédo os tipos de uvas produzidas, o
tamanho das areas ocupadas com vinhedos e o destino da producéo das uvas. Além
disso, destacam-se as formas de comercializagdo, bem como, se busca compreender

a importancia da atividade vitivinicola para o municipio.

41 A VITIVINICULTURA COMO ESTRATEGIA DE PRODUCAO E
DIVERSIFICACAO DO TERRITORIO

Durante o trabalho de campo realizado no municipio de Dom Pedrito, nos anos
de 2016 a 2018, procurou-se conhecer 0s nove vitivinicultores e a organizacao da sua
producdo, como forma de compreender os processos produtivos da uva e do vinho.
Inicialmente buscou-se contato com o escritério municipal da Emater, onde se realizou
uma conversa inicial e a identificacdo dos produtores. Nesse momento, também foi
realizado o contato com a Secretaria Municipal da Agricultura e com a coordenacao
do curso de Bacharelado em Enologia da Unipampa, Campus Dom Pedrito.

O contato inicial, com a Secretaria Municipal da Agricultura, a coordenacéo do
curso de Enologia da Unipampa, Campus Dom Pedrito e o escritério municipal da
Emater foram de grande importancia para o inicio do desenvolvimento desta pesquisa.
Além da identificacdo dos produtores de uva e vinho do municipio, foi possivel obter
uma ligeira ideia de como se configurava a producdo e o que Dom Pedrito
naturalmente oferecia para o desenvolvimento da vitivinicultura.

Ao longo da pesquisa de campo se pode constatar que oito dos nove
vitivinicultores, tinham, h&4 muito tempo, o sonho de cultivar seus parreirais, como
forma de manter a cultura de seus antepassados. Todos eles descendentes de

imigrantes italianos, que se estabeleceram na regido central do Rio Grande do Sul,
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conhecida como Quarta Colonia de Imigracdo Italiana e também na regido Serra
Gaucha. Estes vitivinicultores, hoje pertencentes ao municipio de Dom Pedrito
também sdo provenientes destas regides.

De acordo com seus relatos, cinco vitivinicultores vieram para Dom Pedrito com
a finalidade de trabalhar nas grandes lavouras de arroz, entre as décadas de 1960 e
1970. Neste periodo, ocorria um crescimento expressivo na producédo das lavouras de
graos, e o emprego de méo de obra se tornava necessario. Com o passar dos anos,
estes agricultores que eram empregados nas grandes lavouras foram se
estabelecendo no municipio, adquirindo suas proprias terras e cultivando-as de
acordo com os ensinamentos de seus antepassados e do local de onde vieram.

A opcao de cultivar a terra como faziam seus avls e pais € algo intrinseco

nestes agricultores, que assim relatam a sua opc¢éo pelo cultivo dos vinhedos,

Eu gosto [...] eu me criei fazendo isso. SO que naguela época ndo se usavam
remédios [se referindo aos agrotdxicos], nada, a gente s6 capinava e estava
pronto. SO podava na hora da brotac¢é@o. E 0 nono tinha aquele vicio de deixar
sempre os galhos compridos, tinha que deixar sempre quatro ou cinco galhos
compridos. O parreiral era sempre no quintal de casa para 0 N0SS0 cONSUMO
(Entrevistado V1).

Sonho, sonho pessoal, de descendente de italiano, sempre tive vontade de
realizar o sonho do meu pai, que era de produzir um vinho de garrafa. Eu
queria fazer aquela producdo de vinho que todo mundo faz, em casa,
artesanal, s6 que comecei de uma maneira um pouco maior e assim foi indo
(Entrevistado V8).

Destacam-se nas falas dos agricultores, os sonhos de cultivar vinhedos de
forma tradicional, reproduzindo o modelo que seus antepassados utilizavam. Observa-
se que quatro vitivinicultores seguem esta tradicdo, cultivo de vinhedos e fabricacao
de suco e vinho artesanais nas suas residéncias. A producdo € para 0 consumo
familiar, mas os excedentes sdo comercializados diretamente com os consumidores
gue procuram estes produtos nas propriedades. Destaca-se também que dois destes
vitivinicultores comercializam seu suco e vinho artesanal na Feira Livre do Produtor
de Dom Pedrito, que ocorre semanalmente na praga central da cidade, as sextas-
feiras pela manha.

No entanto, dos oito vitivinicultores de Dom Pedrito que destacaram o desejo
de produzir uva e vinho de forma tradicional, cinco deles tomaram caminhos diferentes
dentro da producdo vitivinicola, produzindo uva para a venda e também produzindo e

comercializando vinho de forma artesanal e/ou industrial. Apenas uma vitivinicultora
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entrevistada destacou que néo tinha familiaridade com o cultivo da uva e do vinho. De

acordo com esta,

Foi apenas visando diversificar a propriedade, que o cultivo se iniciou. Eu fiz
agronomia em Porto Alegre, na Universidade Federal do Rio Grande do Sul,
e durante o curso comecei a ter contato com as disciplinas de fruticultura, e
eu comecei a me interessar por isso. A nossa propriedade, do meu avd e do
meu pai, sempre teve sua base na agricultura e na pecuaria; na agricultura:
arroz, soja e milho; e na pecuaria o ciclo completo, com melhoramento
genético. Eles [avO e pai] estavam sempre buscando novas e avancadas
tecnologias nestes setores. Ai, eu sempre dizia para o pai que eu tinha
interesse em experimentar plantio de uva vinifera, porque nas disciplinas da
faculdade, os professores diziam “a regido da Campanha Gaulcha é uma
Otima regido para a producdo de uvas viniferas.” Eles [0s professores]
destacavam a nossa latitude, o paralelo 31°S, que é a mesma das outras
regibes viticolas do hemisfério sul como a Africa do Sul, Argentina, Austrélia,
Chile e Uruguai, destacavam também as qualidades do nosso solo e 0 hosso
relevo. Entdo, embasamento técnico eu tinha, e ao mesmo tempo sempre tive
vontade de ter um projeto que fosse meu, pois eu sabia que eu ia me formar
e ia voltar para c4, e na pecuéria nunca tive muito interesse [...] a agricultura
€ aguela coisa assim, um pouco mais bracal [...] e ai por insisténcia minha,
meu pai aceitou, mas assim de uma maneira bem receosa, porque eu fiz um
levantamento dos custos do investimento [...] eram 35 mil reais por hectare
em 2002 quando iniciamos. Atualmente este custo deve estar na faixa de 60
mil reais. Dai meu pai disse assim “entdo meio hectare, s6 meio hectare”. E
eu concordei “ta bom, entdo vamos com meio hectare” (Entrevistada V9).

O projeto da vitivinicultora V9, iniciou timidamente, no entanto, trés anos apés
a implantacdo do vinhedo inicial, com as variedades de Chardonnay e Cabernet
Sauvignon, deu-se a primeira colheita. Nesta primeira colheita, de acordo com V9, ja
se podia ver a qualidade dos cachos de uva, com 6timo teor de acucar (grau
glucométrico). Assim, devido a 6tima qualidade da uva produzida, se iniciou a venda
da producado. “Primeiramente vendemos para pessoas que faziam vinho aqui na
regido mesmo, assim informalmente e o restante era s6 para 0 n0Sso consumo”,
comenta V9.

De acordo com V9, apés sua primeira colheita, a Embrapa Uva e Vinho,
surpreendida positivamente com a qualidade das uvas, passa a desenvolver um maior
namero de pesquisas nos vinhedos do municipio de Dom Pedrito, e também a realizar
vinificacbes em parceria com 0s vitivinicultores locais. ApOs a primeira vinificacao de
V9 em parceria com a Embrapa, com um total de 8.000 mil litros de vinho cabernet
sauvignon de oOtima qualidade, de acordo com os testes realizados na prépria

Embrapa, esta vitivinicultora passou a participar de feiras comerciais,

E nos levamos [se referindo a familia], 0 nosso primeiro vinho cabernet
sauvignon, para a Expo Vinis Brasil, que é a maior feira de vinhos da América
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latina. E foi um sucesso, todo mundo que provava o vinho gostava, e ele foi
muito bem aceito. Nesta oportunidade, ganhamos duas medalhas. Foi assim,
primeiro vinho, primeira tentativa, e isso fez brilhar os nossos olhos, e
pensamos “ndo podemos vender essa uva, a gente tem que fazer vinho”.
Assim comecou aquela paixao, que eu ja tinha na verdade, mas dai comecou
a “contaminar” toda a familia, e todo mundo querendo cada vez mais
aproveitar esse terroir” (Entrevistada V9).

O vinho Cabernet Sauvignon 2009 Rastros do Pampa, referido na citacao

acima por V9, recebeu Medalha de Ouro no 6° Concurso Internacional Emozioni dal

Mondo, de vinhos Cabernet e Merlot, realizado em Bergamo, na Italia. O mesmo vinho

também recebeu Medalha de Prata no V Concurso Internacional de Vinhos do Brasil

2010, e foi também o cabernet sauvignon mais bem pontuado no projeto de

degustacfes harmonizadas do Ibravin naquele ano.

Assim, vendo o sucesso de seus vinhedos e do vinho produzido daquelas uvas,

iniciou-se o projeto de construir uma vinicola da familia em Dom Pedrito, Figura 4, pois

de acordo com a entrevistada,

E 2010 foi quando a gente pensou assim, vamos ter a nossa propria vinicola,
porque a gente elaborava, até entdo, em parceria com a Embrapa uva e
vinho. [...] A marca era o Rastros do Pampa Cabernet Sauvignon, nosso
primeiro vinho. E, ai demorou trés anos para concluirmos essa obra. Em 2013
inauguramos. O que foi nos dando consisténcia, € que comegamos a receber
muitas visitas, em dois anos descobriram nosso vinho e todo mundo queria
visitar, e eu levava la, na propriedade onde foi implantado o primeiro vinhedo,
e eles [turistas] sempre, quando era servido o vinho, pediam algo a mais,
pediam para servir um churrasco, eles queriam saber das coisas tipicas da
regido, entdo toda essa experiéncia, sem ter a estrutura que temos hoje, nos
levou a entender que isso nos valoriza e que a gente precisa mostrar as
coisas da regido, a nossa carne e agora o nosso vinho. Por isso que, quando
a gente fez esse projeto, a gente j& pensou em ter espagos adequados, para
proporcionar essa experiéncia aos visitantes [...]. Essa foi a ideia, e isso deu
muito certo (Entrevistada V9).
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Figura 5 — Interior da vinicola Guatambu — Dom Pedrito/RS

Fonte: registrada pela autora.

A entrevistada V9 destaca ainda que aliar o enoturismo a gastronomia regional
foi um marco positivo para a consolidagdo da Guatambu Estancia do Vinho, embora
o municipio de Dom Pedrito esteja afastado dos grandes centros do estado do Rio

Grande do Sul e do Brasil, ela destaca que,

Como a gente trabalhou com muita dedicacdo, a gente conseguiu se
consolidar, e mostramos que, realmente vale a pena, a pessoa viajar até aqui,
para conhecer nossa vinicola, os processos de elaborac¢édo dos nossos vinhos
e espumantes e depois participar desse almo¢o harmonizado. Nosso almoco
tem um valor econdmico alto, e mesmo assim, sempre temos uma lista de
espera, estd sempre lotado [...] (Entrevistada V9).

A Guatambu Estancia do Vinho, € um complexo enoturistico, localizada a 14
km da cidade de Dom Pedrito, inaugurada em 2013. O projeto da vinicola buscou uma
identificagdo com a arquitetura local e com a cultura gaucha. No ano de 2017, a

vinicola recebeu o Selo Solar, iniciativa do Instituto IDEAL com apoio do WWF-Brasil
e Cooperacdo Alema para o Desenvolvimento Sustentavel, pelo seu parque solar
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instalado que atualmente atende 100% da demanda energética para a fabricacdo dos
vinhos.

Mensalmente, a vinicola realiza almogos harmonizados, no Saldo Rastros do
Pampa, Figura 5, que tem capacidade para 120 pessoas. Além do almoco
harmonizado, com vinhos e carnes do pampa, 0s visitantes realizam um tour completo
no complexo vinicola, com passeio pelos vinhedos que se encontram em frente a

vinicola e também na area industrial.

Figura 6 — Saldo Rastros do Pampa, vinicola Guatambu

1§ |

Fonte: registrada pela autora.

Destaca-se ainda, dois vitivinicultores que cultivam vinhedos no municipio de
Dom Pedrito, e elaboram vinhos finos e espumantes em escala comercial. Sdo os
vitivinicultores identificados como V7 e V8. Estes vitivinicultores tem propriedades em
Dom Pedrito que sdo destinadas a agricultura e pecuaria comerciais. No entanto,
movidos pelo tradicdo familiar de seus antepassados, implantaram em areas
especificas de suas propriedades, os vinhedos. Os Vvitivinicultores em questao

elaboram seus vinhos fora do municipio de Dom Pedrito. O vitivinicultor identificado
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como V8 vinifica sua producéo na Cooperativa Alianca em Flores da Cunha, municipio
da Serra Gaucha, enquanto que V7 realiza o processo de vinificagdo na Cordilheira
de Santana, em SantAna do Livramento, cidade vizinha. Os vitivinicultores
identificados como V7 e V8 também comercializam o excedente de uvas da sua
producdo com as vinicolas da regido.

Ao analisar a histéria de cada Vvitivinicultor, pode-se destacar que a
vitivinicultura em Dom Pedrito iniciou-se timidamente, com pequenos projetos e
atualmente alguns deles ja sé@o bastante conhecidos tanto no estado do Rio Grande
do Sul como também no restante do pais. Destaca-se também, apds esta
caracterizagao dos vitivinicultores, que oito deles iniciaram o cultivo dos seus vinhedos
e a producdo de vinhos por motivos afetivos e culturais, e ndo apenas por motivos
comerciais ou lucrativos. No entanto, a atividade vitivinicola neste municipio, foi além,
e atualmente vem, pouco a pouco, destacando-se naquele territdrio, como podera ser

observado no decorrer desta tese.

4.1.1 A tecnologia de producéao das diversas cultivares de uva

Atualmente, no mundo vitivinicola, tem-se conhecimento de muitas cultivares
de uva. Cada espécie, seja ela, vitis vinifera ou vitis labruscas, apresenta uma grande
variedade de uvas, com diferentes nomes e com caracteristicas muito especificas.
Cada variedade compdem um produto diferente, seja sozinha ou também combinada
com outra. E assim, se pode encontrar uma grande diversidade de vinhos, cada um
deles carregado de caracteristicas muito particulares da uva que o compdem, do local
onde é produzido e da tecnologia empregada ao longo do processo de producéao.

Neste contexto, o trabalho de campo realizado com a técnica de entrevistas
semiestruturadas, permitiu-nos conhecer as principais variedades de uvas produzidas
em Dom Pedrito. Porém, deve-se atentar para o fato de que alguns vitivinicultores, no
momento da entrevista, podem ter deixado de citar alguma variedade. Deste modo, o
Quadro 1, a seguir, apresenta-se com as principais variedades de uva produzidas em

Dom Pedrito.
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Quadro 1 — Principais variedades de uvas produzidas pelos vitivinicultores de Dom

Pedrito/RS
Vitivinicultor Principais variedades produzidas
V1 Concord Francesa, Niagara Branca e Niagara Rosa
V2 Cabernet Sauvignon, Merlot, Tannat, Bordd, Niagara Rosada e
Niagara Branca
V3 Cabernet Sauvignon
V4 Cabernet Sauvignon, Merlot e Tannat e oito tipos uva de mesa
(n&o especificou quais) e Colecdes da Embrapa
V5 Cabernet Sauvignon, Merlot, Tannat e Chardonnay
V6 Cabernet Sauvignon, Merlot, Tannat, Pinot Noir e Chardonnay
V7 Pinot Grigio, Sauvignon Blanc, Chardonnay; Cabernet Franc,
Merlot, Tannat, Teroldego, Arinarnoa.
V8 Merlot, Tannat, Cabernet Franc, Cabernet Sauvignon, Pinotage,
Malbec, Sauvignon Blanc, Chardonnay, Gewurztraminer,
Sangiovese, Moscato Giallo.
V9 Chardonnay, Gewurztraminer, Sauvignon Blanc, Pinot Noir,
Tempranillo, Cabernet Sauvignon e Merlot.

Fonte: elaborado pela autora a partir das entrevistas do trabalho de campo realizadas em 2018.

Observa-se no Quadro 1 que, entre os vitivinicultores que produzem uvas

viniferas, as variedades Cabernet Sauvignon e Chardonnay, sdo as que mais se

7

destacam. A variedade Cabernet Sauvignon € cultivada por sete, e a variedade

Chardonnay por cinco vitivinicultores. A escolha pela implantacédo de vinhedos com

essas variedades, deve-se principalmente ao fato de que no inicio dos anos 2000, a

uva Cabernet Sauvignon estava tendo um grande destaque no Brasil entre as uvas

finas tintas, e a uva Chardonnay é a mais utilizada para a fabricacdo dos espumantes.

Essas informacdes sdo destacadas as entrevistas realizadas no trabalho de campo,

Na época em que se iniciou os vinhedos, nés participAvamos de palestras e
nestas palestras sempre houve um estimulo a mais para a uva Cabernet
Sauvignon. Era a uva mais difundida, mais estimulada para plantio devido as
suas caracteristicas. Era muito boa para o coragéo, e tudo mais, que o vinho
era muito bom, entéo foi esse o motivo (Entrevistado V3).
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Para a vitivinicultora V9, “o Brasil estava descobrindo seu potencial para a
producéo de uvas e vinhos Cabernet Sauvignon naquele momento”. A escolha da
variedade também foi indicacdo de técnicos agricolas que auxiliaram a implantacéo
dos vinhedos em Dom Pedrito. A uva Cabernet Sauvignon'® é, na opinido da maioria
dos vitivinicultores de Dom Pedrito a mais facil de se cultivar e a que mais se adaptou.
Ela é resistente a muitas pragas e ainda, é capaz de fazer sucesso sozinha ou nas
combina¢cBes com outras uvas para a elaboracao de vinhos.

De acordo com Simdes (2018), endlogo e embaixador da marca Famiglia
Valduga, um dos maiores diferenciais da Cabernet Sauvignon é sua casca, que é mais
grossa do que na maioria das uvas finas. Essa casca espessa desempenha um
importante papel, protegendo a uva de variacdes climaticas. Por isso, ela é uma das
variedades mais cultivadas em todo o mundo.

De acordo com o Cadastro Viticola do Rio Grande do Sul, no ano de 2015, as
variedades Cabernet Sauvignon e Chardonnay, foram as que mais se destacaram
municipio de Dom Pedrito, ocupando juntas 44,5 hectares, sendo 22,61 hectares de
Cabernet Sauvignon e 21,87 hectares de Chardonnay, como pode se observar a
Tabela 6.

16 A uva Cabernet Sauvignon, conhecida como uma das cepas classicas francesas, é o resultado do
cruzamento das uvas Cabernet Franc e Sauvignon Blanc.
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Tabela 6 — Variedades de uvas viniferas em Dom Pedrito/RS, area e produ¢do no ano
de 2015

Variedade/Cultivar Hectares NUumero de pés Producgéo (em
(mil) toneladas)
Arinarnoa 0,58 1,93 1,40
Cabernet Franc 4,15 10,66 14,85
Cabernet 22,61 61,90 101,64
Sauvignon
Chardonnay 21,87 60,52 139,53
Colecdes Embrapa 0,76 1,92 3,00
Gewurztraminer 4,18 11,06 22,00
Malbec 1,17 2,96 13,87
Merlot 13,09 33,46 86,21
Moscato Giallo 1,63 4,10 2,80
Petite Syrah 0,21 0,53 0,00
Pinot Gris 0,44 1,21 2,04
Pinot Noir 2,33 6,73 2,68
Pinotage 2,60 6,57 18,70
Ruby Cabernet 0,40 1,21 0,00
Sangiovese 0,10 0,24 0,00
Sauvignon Blanc 5,65 15,97 37,64
Tannat 11,82 33,60 40,07
Tempranillo 0,90 2,70 5,12
Totais 94,49 257,27 491,55

Fonte: Cadastro Viticola (2015).

Ao se observar a Tabela 6, que tem como referéncia o ano de 2015, pode-se
perceber a presenca de algumas variedades que n&o foram citadas pelos
entrevistados, conforme o Quadro 1. Este fato ocorre, pois no decorrer dos anos, ao
se observar a adaptabilidade e a producgéo das variedades, os vitivinicultores acabam
excluindo e/ou substituindo algumas variedades, de acordo com suas necessidades.
O tamanho total da area cultivada com vinhedos, também pode apresentar uma
pequena distorcdo em relagdo ao tamanho das areas de cada vitivinicultor

apresentado no Quadro 2, adiante, que se refere ao ano de 2018.
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Além das variedades Cabernet Sauvignon e Chardonnay destacam-se, no
Quadro 1 na Tabela 6, as uvas Merlot e Tannat, muito utilizadas para a fabricacao de
vinhos finos. A variedade Merlot, assim como a Cabernet Sauvignon, tem renome
comercial no Brasil e no exterior, e este € também um dos motivos para a sua escolha.
Ja a variedade Tannat, se desenvolve muito bem em Dom Pedrito e nos demais
municipios da Campanha Gaucha devido as condi¢fes edafocliméticas da regido se
assemelharem as do Uruguai, pais vizinho, onde sdo elaborados vinhos Tannat de
excelente qualidade. De acordo com Gonzalez-Neves et al. (2004) a cultivar Tannat é
a mais produzida no Uruguai desde o século XIX, e seus teores de taninos!’ e
antocianinas!® proporcionam uma grande tipicidade aos vinhos dessa cultivar naquele
pais.

A variedade Tannat, devido a sua concentracdo de taninos, € amplamente
utilizadas em cortes, geralmente com as uvas Cabernet Sauvignon e Merlot. Além de
produzir excelentes vinhos sozinha. Em Dom Pedrito, a variedade Tannat € também
combinada com a variedade Pinotage, fazendo desta combinac&do um excelente vinho
fino que pode ser consumido ainda jovem?*®.

No Brasil, Zocche (2009), realizou em sua tese de doutorado, analise do
potencial enoldgico de uvas Tannat, Cabernet Sauvignon e Merlot no municipio de
Bagé, que faz divisa com Dom Pedrito. Nesta analise Zocche (2009) conclui que as
uvas Tannat produzidas naquele municipio produzem vinhos com potencial enoldgico
superior as variedades Cabernet Sauvignon e Merlot. Este estudo, ratifica a
adaptabilidade de tais variedades na Campanha Galdcha e no municipio de Dom
Pedrito.

A variedade Chardonnay, por sua vez, é amplamente utilizada para a
fabricacdo de espumantes, e também encontrou condi¢cbes favoraveis de cultivo na
Campanha Gaucha. Em Dom Pedrito, a Chardonnay comp&em espumantes que sao
internacionalmente premiados. O potencial enoldgico da Chardonnay também € foco

17 Cientificamente falando, os taninos nada mais sédo que polifendis, isto &, substancias organicas que
combinam vérias ligacdes de hidrogénio e oxigénio. Tanino € uma substancia natural encontrada em
plantas: em suas sementes, madeiras, folhas e cascas de frutas. A principal sensacao provocada pelos
taninos em nossa boca é a adstringéncia, uma espécie de impressdo de secura e rugosidade.
Passando a lingua pelo palato, ao invés de o sentirmos Umido e liso, experimentamos uma resisténcia
ao escorregamento. Alguns alimentos ricos em taninos sao: uva, pera, magad, maracuja, roma, acai,
nozes, améndoa, cacau, cravo, canela e feijio vermelho (SIMOES, 2019).

18 As antocianinas sao pigmentos vegetais, responsaveis por uma grande variedade de cores
observadas em flores, frutos, algumas folhas, caules e raizes de plantas, que podem variar do vermelho
vivo ao violeta/azul (CASTANEDA, 2009).

19 Sem envelhecimento em barricas de carvalho.



106

de estudos cientificos na Unipampa, campus Dom Pedrito, 0os quais comprovam a
gualidade da uva e dos espumantes com ela produzidos.

A qualidade das uvas que foram escolhidas para serem cultivadas em Dom
Pedrito, deve-se primeiramente, aos fatores edafoclimaticos, mas também é
necessario considerar os fatores humanos com a escolha sistema de conduc¢éo de
videiras adequado, manejo dos vinhedos, pesquisas com as variedades de uvas e
tecnologias aplicadas no setor. Todos estes fatores em conjunto com a natureza do
municipio de Dom Pedrito, permite a producédo de uvas e vinhos de 6tima qualidade.
Neste sentido, no proximo item, pretende-se destacar dois conhecidos sistemas de
conducéo de videira, latada e espaldeira, bem como descrever os pontos negativos e

positivos ao se adotar um deles.

4.1.1.1 O sistema de conducéo da videira

A videira é uma planta que ndo pode ser cultivada satisfatoriamente sem
alguma forma de suporte, pois seu dossel®?, que é composto pelos galhos e folhas,
assim exige, especialmente na época de frutificacdo, onde esse se torna mais pesado,
devido ao crescimento dos cachos de uva. A distribuicdo espacial desse dossel, do
tronco e dos bragos da videira, juntamente com o sistema de sustentacao, constituem
o sistema de conducao da videira.

O sistema de conducgéo da videira apresenta-se, de duas formas, latada e
espaldeira. Para a escolha do sistema de conducdo da videira deve-se considerar
fatores como, o objetivo da producdo (qualidade e quantidade), a variedade, as
condicdes do solo e do clima, a topografia do terreno, o método de colheita, manual
Oou mecanico, o custo de instalacdo e de manutencao dos postes e fios, a conjuntura
econdbmica e a rentabilidade do vitivinicultor e também, a tradicdo no cultivo dos
vinhedos (MIELE; MANDELLI, 2003).

O sistema de conducéo latada € também chamado de pérgola. Este € o sistema
mais utilizado na Serra Gaucha e no Vale do Rio do Peixe, em Santa Catarina. No
sistema de conducgdo latada o dossel é horizontal e seu formato deve ser, de

preferéncia, quadrado ou retangular, como pode ser observado na Figura 6.

20 Cobertura que se forma pelo encontro dos ramos da videira, galhos e folhas. De modo geral, dossel
se refere a copa das arvores.
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Figura 7 — Sistema de conducé&o da videira em latada, com postes e fios

Fonte: Miele e Mandelli (2003).

Legenda: postes — a) cantoneira, b) lateral, c) interno e d) rabicho; fios — e) corddo primério de
cabeceira, f) corddo primério lateral, g) fio da producgéo, h) fio da vegetacéo, i) fio de sustentacdo da
malha e j) fio rabicho.

Entre as principais vantagens do sistema de condug&o da videira em latada,
pode-se citar, a facil adaptacéo ao relevo montanhoso como € o caso da Serra Gaucha
e do Vale do Rio do Peixe e a locomocao dos viticultores, que podem se locomover
em todas as direcOes. Este sistema € bastante adequado para ser utilizado em
pequenas propriedades, em funcdo da sua alta produtividade e rentabilidade
econdmica. Além disso, recomenda-se que a area maxima do vinhedo em conducédo
latada seja de 4 hectares. Entre as desvantagens pode-se destacar os custos de
implantacdo e manutencgao, que exigem muitos postes e fios. A sua posi¢ao horizontal
pode causar sombreamento excessivo, influenciando a formacdo dos cachos e a
qualidade da uva, além de favorecer o aparecimento de doencas fungicas na planta
(SANTOS, 2006).

O sistema de conduc¢éo da videira em espaldeira é um dos mais utilizados nos
principais paises vitivinicolas. No Rio Grande do Sul, & adotado na Campanha, na
Serra do Sudeste e também, atualmente por algumas vinicolas da Serra Gaucha. As

videiras conduzidas em espaldeira tem dossel vertical, ou seja, seus galhos e folhas
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crescem livres e pouco se entrelagam com as videiras proximas. O sistema de

conducéo da videira em espaldeira pode ser observado na Figura 7.

Figura 8 — Sistema de condugé&o da videira em espaldeira

Fonte: Miele e Mandelli (2003).
Legenda: a) poste de cabeceira; b) poste interno; c) fio da producéo; d) fios fixos da vegetacéo; e) fio
movel da vegetacao.

O sistema de conducéo da videira em espaldeira como pode ser observado na
Figura 7, demanda menor custo de implantacdo do que o sistema em latada, pois
ocupa menos postes e fios. Além disso, facilita a aeracdo da planta, a retirada de
folhas, a pulverizacédo dos cachos, a desponta e a colheita, que pode ser manual ou
mecanizada. Este sistema de condugdo também permite que o viticultor aumente o
tamanho do vinhedo, pois cada fileira de videiras é independente.

Entre as desvantagens do sistema de conducado da videira em espaldeira, de
acordo com Miele e Mandelli (2003) estdo a tendéncia ao sombreamento, portanto
este sistema nado é indicado para cultivares muito vigorosas ou para solos muito
férteis. De acordo com os autores Miele e Mandelli (2003) se a distancia das fileiras
for maior que trés metros, a area de superficie do dossel vegetativo sera pequena e

como consequéncia disso, sera necessario compensar a perda exagerada da
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produtividade com elevada carga de gemas?' o que aumenta o sombreamento e
diminui a qualidade da uva e do vinho. As gemas estéo representadas na Figura 8, a
seguir. As gemas da videira, de acordo com Moreira (2016) sdo responsaveis pela

formacdao de folhas, flores e frutos.

Figura 9 — Composicdo do ramo da videira

(o)
Entrend I (

Entrent Entrené

Fonte: Moreira (2016).

Grande parte dos vinhedos da Campanha Gaucha sao conduzidos pelo sistema
de espaldeira. Em Dom Pedrito, todos os vinhedos visitados tem esta forma de
condugé&o. De acordo com os vitivinicultores de Dom Pedrito, este sistema permite o
manejo da videira de forma mais adequada e a pulverizagcdo dos vinhedos, por
exemplo, pode ser feita de modo mecanico, com auxilio de tratores e pulverizadores.
Para os vitivinicultores, este sistema de conducéo também permite um maior cuidado
com o cachos da uva desde o inicio da frutificacdo, além de permitir que a colheita
seja feita de forma mais cuidadosa. As Figuras 9 e 10, apresenta os vinhedos em

espaldeira em Dom Pedrito.

21 Gema é uma ferramenta que o viticultor dispbe para o orientar na tomada de decisdo no momento
da poda de producgdo. As gemas orientam o viticultor a estimar o nimero de cachos que terd na area, e,
consequentemente a qualidade dos cachos e produtividade estimada (MOREIRA, 2016).
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Figura 10 — Vinhedos no sistema de conducéo de espaldeira em Dom Pedrito/RS

Fonte: registrada pela autora.

Na Figura 9, observa-se a conducao dos vinhedos em espaldeira no municipio
de Dom Pedrito. Nesta figura € possivel observar que se pode circular
confortavelmente entre os vinhedos, pois a distancia entre uma linha e outra do
vinhedo é de 2 metros, podendo chegar a 2, 5 metros. Esta distancia permite que os
raios solares cheguem a todo o vinhedo. Além disso, na Figura 9, observa-se o relevo
onde estdo implantados os vinhedos. O relevo, nestas areas, assim como em toda a
Campanha Gaucha apresenta-se de forma plana, com leves ondula¢des, quase que
totalmente cobertas por pastagens ou lavouras de gréos.

Na Figura 10, assim como na Figura 9, observa-se também a paisagem
emergente, que agora se configura em Dom Pedrito. Anteriormente, esta paisagem
era totalmente recoberta de campos com pastagens, que aos poucos deu lugar ao
cultivo de arroz e soja, e atualmente conta com a presenca de vinhedos. Nesta Figura
€ possivel entender a paisagem como a materialidade das relagdes sociais. Deste
modo, pode-se inferir que para compreender a paisagem nao basta apenas descrevé-
la, mas deve-se também analisa-la.
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Figura 11 — Vinhedos no sistema de conducéo de espaldeira em Dom Pedrito/RS

Fonte: registrada pela autora.

Assim, Ortizoga (2012) diz que a paisagem é numa determinada porgcdo do
espaco geogréfico, o resultado da combinacdo dinamica, portanto instavel, de
elementos fisicos, bioldgicos e antrdpicos que, reagem dialeticamente uns sobre os
outros. Esse conjunto de elementos, por sua vez, fazem da paisagem um conjunto
anico e indissociavel e em perpétua evolucdo (BERTRAND, 1971).

Diante disso, € possivel destacar que a paisagem de Dom Pedrito exprime
herangas que representam sucessivas relagbes entre o homem e a natureza
(SANTOS, 2002). Esse municipio, tem sua matriz produtiva na pecuaria, mas esta,
aos poucos se combinou com as lavouras de grdos e entdo os vastos campos,
cobertos de pastagens passaram a apresentar uma nova configuragdo, uma nova
paisagem. A partir dos anos 2000, essa paisagem até entdo formada de campos e
lavouras de grdos, ganha um novo elemento, os vinhedos, que novamente
transformam a paisagem deste local.
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Por fim, € inegavel que os elementos fisicos, bioldgicos e humanos interagem
juntos para a transformacéo da paisagem, pois ela se transforma, ndo sé de acordo
com a forca da natureza, mas também de acordo com a cultura daquela determinada
porcdo do espaco geografico. Assim, € possivel, de acordo com Santos (2002),
conceber a paisagem como a expressdo materializada do espago geografico,
interpretando-a como um conjunto de formas, que, num dado momento, exprime as
herancas que representam as sucessivas relacdes localizadas entre o homem e a

natureza.

4.1.2 A comercializagao, os fixos e fluxos na vitivinicultura

Através da uva podemos obter inimeros de produtos. Além do vinho, que é o
produto mais nobre retirado da uva, o suco, o vinagre, os licores e as geleias também
podem ser obtidos a partir do processamento da uva. A legislacéo brasileira, através
da Leido Vinho, Lein.°7.678, de 8 de novembro de 1988, estabelece que os derivados
da uva e do vinho séo os produtos que deverao ter, como origem a uva e o vinho, em
percentuais nao inferiores a 50%, o0s quais deverdo ser definidos nos Padrdes de
Identidade e Qualidade a serem fixados pelo Ministério da Agricultura (BRASIL, 1988).

Ja o Decreto do Vinho, Decreto n.° 8.198, de 2 de fevereiro de 2014, que
regulamenta a Lei do Vinho, estabelece que os derivados da uva e do vinho séo
classificados em “I - ndo fermentado e néo alcodlico; Il - fermentado e ndo alcodlico;
lIl - fermentado alcodlico; IV - destilado alcodlico; V - vinagre e, VI - alcodlico por
mistura” (BRASIL, 2014). O Quadro 2 traz os produtos que sao retirados da uva e do

vinho em cada uma das classes estabelecidas pelo Decreto do Vinho.
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Quadro 2 — Classificacéo dos derivados da uva e do vinho

(continua)

Classificacao de acordo com o
Decreto n.© 8.198/2014

Producéo e produtos finais

| - Nao fermentado e ndo alcoodlico

Integram essa classe o0 suco de uva, a
polpa de uva, o caramelo de uva, 0
xarope de uva, o0 mosto simples ou

virgem, o mosto conservado ou
apagado, o mosto sulfitado, o0 mosto
cozido, o mosto concentrado e 0 mosto

concentrado retificado.

Il - Fermentado ndo alcodlico

Fermentado de uva desalcoolizado.

Il - Fermentado alcodlico

Derivado alcodlico obtido pelo processo
de fermentacgéo alcodlica. Integram
essa classe: o vinho, o filtrado doce, a
jeropiga e o mosto parcialmente

fermentado.

IV - Destilado alcodlico

Derivado alcodlico obtido pelo processo
de fermento-destilagéo ou pelo
rebaixamento do teor alcodlico de
destilado alcodlico simples de vinho, de
bagaco ou de borras, separados ou em
conjunto. Integram essa classe, o
conhaque, o brandy ou conhaque fino, a
grappa ou graspa, o pisco, o destilado
de vinho aromatico, a aguardente de
vinho, o destilado alcodlico simples de
vinho, de bagaco ou de borras e o

alcool vinico.

V - Vinagre

Fermentado acético obtido a partir da
transformacao de vinho em acido

aceético, pela acéo de bactérias acéticas
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Quadro 2 — Classificacdo dos derivados da uva e do vinho

(concluséo)

Classificacao de acordo com o
Decreto n.° 8.198/2014

Producéo e produtos finais

VI - Alcodlico por mistura

Derivado alcodlico obtido pela mistura
de vinho ou outra bebida alcodlica de
origem vinica ou destilado alcodlico
simples ou alcool etilico potavel de
origem agricola com outras bebidas néo
alcoolicas ou outros ingredientes.
Integram essa classe o licor de
conhague fino ou de brandy, o licor de
grappa, o coquetel ou a bebida alcodlica
mista, a mistela, o alcodlico composto,
as bebidas refrescantes com vinho

(cooler com vinho), a mistela composta,

a sangria e o mosto alcoolizado.

Fonte: Brasil (2014).

O Quadro 2, traz uma grande variedade de produtos que podem ser retirados

da uva e do vinho. Muitos dos produtos que estdo no quadro, ndo sdo de amplo

conhecimento de quem produz uva, tampouco da populacdo que consome a uva, 0

suco e o vinho. Refere-se ao consumo destes trés produtos, uva, suco de uva e vinho,

pois estes sdo os de maior visibilidade no mercado consumidor.

No que se refere ao vinho, principal produto que é fabricado a partir da uva em

Dom Pedrito, o Decreto n.° 8.198/2014, diferencia-os em oito tipos de acordo com a

sua classe e em trés tipos de acordo com a sua cor, que podem ser: a) tinto; b) rosado,

rosé ou clarete; e c) branco. Para cada um dos oito tipos de vinho temos a

classificacdo de acordo com o teor de agucares totais, como pode ser observado no

Quadro 3, a seguir.



Quadro 3 — Tipo de vinho quanto a classe e classificacdo de acordo com o teor de

acucar permitido
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Tipo de Vinho
guanto a classe

Classificacao de acordo
com o teor de acUcar

Quantidade de gramas de
glicose permitida por litro

Vinhos de Mesa

Seco

Até 4g de glicose

Demi-sec ou Meio Seco

Superior a 4g até 25 g

Suave ou doce

Superior a 25g e até 80 g
para vinhos de vitis vinifera

Vinho Frisante

Seco

Até 4g de glicose

Demi-sec ou Meio Seco

Superior a 4g até 25 g

Suave ou doce

Superior a 25¢g e até 80 g

Seco

Até 4g de glicose

Vinho Fino Demi-sec ou Meio Seco Superior a 4g até 25 g
Suave ou doce Superior a 25¢g e até 80 g
Seco Até 4g de glicose
Vinho Leve Demi-sec ou Meio Seco Superior a 4g até 25 g

Suave ou doce

Superior a 25¢g e até 80 g

Espumante Natural

Nature Até 3g de glicose
Extra-Brut Superior a 3g até 8g
Brut Superior a 8g até 15¢g
Sec ou Seco Superior a 15g até 20g

Demi-sec ou Meio seco ou

Superior a 20g até 60g

Vinho Gaseificado

Meio Doce
Doce Superior a 60g
Seco Até 20g de glicose

Meio seco ou Meio Doce

Superior a 20 até 60g

Doce Superior a 60g
Seco Até 20g de glicose

Vinho Licoroso Doce Superior a 20g
Seco ou Dry Até 40g de glicose

Vinho Composto

Meio seco ou Meio Doce

Superior a 409 até 80g

Doce

Superior a 80g

Fonte: Brasil (2004, 2014).
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Além do tipo de vinho quanto a classe e classificacdo de acordo com o teor de
acucar permitido, observado no Quadro 3, pode-se citar também o Vinho Nobre, que
de acordo com a IN 14/2018 na Subsecao lll, atende a trés tipos de cor - tinto, rosado
ou roseé e branco — e quanto ao teor de acucar classifica-se em, a) seco; b) meio doce
OuU meio seco; ou ¢) suave ou doce. Para classificacdo quanto ao teor de acucar do
vinho nobre, sé@o aplicaveis os mesmos limites descritos para o vinho de mesa e o
vinho fino no Quadro 3. Ademais é importante destacar que “sdo classificados e
denominados vinhos nobres, aqueles elaborados no territério nacional exclusivamente
a partir de uvas da espécie Vitis vinifera que apresentarem teor alcodlico de 14,1%
(quatorze e um décimo por cento) a 16% (dezesseis por cento)” (IN 14/2018; Art. 34
— Subsecao I, p. 7).

Assim, ao se identificar, de acordo com a legislacdo, quais sdo os produtos
derivados da uva e do vinho, pode-se definir quais s&o os produtos que vitivinicultores
de Dom Pedrito estdo produzindo atualmente. Neste sentido, identificou-se que os
vitivinicultores de Dom Pedrito produzem uvas americanas e uvas finas, e como
produtos derivados desta producéo, temos o suco de uva, que é classificado como
ndo fermentado e ndo alcodlico, os vinhos mesa, feitos com uvas americanas e 0s
vinhos finos, feitos com uvas viniferas, que séo classificados como fermentados
alcodlicos. Além da producéo, neste mesmo momento verificou-se o tamanho da area

dos vinhedos de cada vitivinicultor, como pode ser observado no Quadro 4.

Quadro 4 — Produtores de uva, vinho e suco de uva de Dom Pedrito/RS e tamanho da
area do vinhedo

Tamanho da area do
Produtor vinhedo em hectares Producéo
V1 2,0 Uvas americanas e vinho artesanal, suco
artesanal e vinagre artesanal
V2 1,0 Uvas americanas e finas e vinho artesanal
V3 1,0 Uvas americanas e finas e vinho artesanal
e suco artesanal
V4 9,5 Uvas americanas e finas, vinho artesanal e
suco artesanal
V5 12,0 Uvas finas
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V6 12,0 Uvas finas e vinhos finos

V7 18,0 Uvas finas, vinhos finos e espumantes
V8 22,0 Uvas finas, vinhos finos e espumantes
V9 22,0 Uvas finas, vinhos finos e espumantes

Fonte: elaborado pela autora com base nas informacdes obtidas em trabalho de campo, entre abril de
2016 e maio de 2018.

Ao observar o Quadro 4, observa-se entre os nove Vvitivinicultores uma
diferenga significativa no tamanho da &rea dos vinhedos, que variam de 1,0 a 22
hectares. Além disso, observa-se que a producdo de cada um deles € especifica.
Dentre os nove produtores de uva e vinho, destaca-se que apenas um deles cultiva
somente uvas americanas; trés deles cultivam uvas americanas e uvas finas; e, cinco
cultivam apenas uvas finas. Desta producéo, de uvas americanas e uvas finas, tem-
se diferentes produtos derivados, entre eles o suco artesanal, o vinho artesanal, os
vinhos finos e os espumantes, como destacado no Quadro 4.

Estas informagbes permitiram o agrupamento dos vitivinicultores em dois
grupos, de acordo os tipos de uvas cultivadas — americanas ou finas - e também de
acordo com o produto final — vinho artesanal, suco artesanal, vinagre, vinho fino e
vinho espumante — e a forma de comercializacdo. No primeiro grupo estdo o0s
vitivinicultores V1 — V2 — V3 e V4, enquanto que segundo grupo estdo os demais, V5
-V6-V7-V8eVI.

4.1.2.1 Grupo 1 — vitivinicultores artesanais

Este grupo é formado pelos vitivinicultores V1 — V2 — V3 e V4, onde trés deles
sdo aposentados e trabalham somente com a esposa, ou seja, o trabalho é familiar,
envolvendo apenas o casal, pois os filhos estdo inseridos em outras atividades. Além
disso, todos estes vitivinicultores tem forte ligacdo e dependéncia com a atividade
agricola, especialmente a vitivinicultura, e seus vinhos e sucos sao elaborados de
forma artesanal, com conhecimentos familiares que perpassam geracoes.

Estes vitivinicultores cultivam seus vinhedos em areas que variam de 1,0 2 9,5
ha. Destaca-se que apenas V1 cultiva somente uvas americanas e com elas produz
vinho artesanal, suco artesanal e vinagre. Os demais vitivinicultores do grupo, além

de produzir uvas americanas, produzem também uvas finas e com esta produgéo
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elaboram vinhos e sucos artesanais, além de comercializar uva in natura na época da
colheita.

O suco de uva, de acordo com o Decreto do Vinho, € o fermentado ndo alcoolico
derivado da uva. Para a fabricacdo do suco de uva artesanal em Dom Pedrito, s&o
utilizadas uvas do tipo americanas. A Embrapa (2018) define como uvas americanas
todas as cultivares de uva do género vitis labrusca, que sdo as cultivares mais
utilizadas para consumo in natura e produgéo de sucos. Entre os tipos de uvas mais
utilizados para a fabricacdo do suco de uva estdo as uvas americanas, Bordo,
Concord, Isabel e Niagara Branca e Nidgara Rosada. O vinagre também é produzido
a partir das uvas do tipo americanas, e é produzido apenas para o consumo da familia.

Os vinhos artesanais sdo produzidos com uvas americanas pelo vitivinicultor
V1, o qual também produz com o mesmo tipo de uva o suco artesanal e o vinagre. O
vitivinicultor V4 produz vinho artesanal com uvas finas, e suco artesanal com uvas
americanas. Os vitivinicultores V2 e V3 produzem vinho artesanal com uvas finas, e
as suas producdes de uvas americanas sdo para consumo in natura da familia e
eventual venda na propriedade.

Os vitivinicultores V1, V2, V3 e V4 produzem seus sucos e vinhos artesanais
nas suas residéncias, geralmente estes, reservam um espac¢o das suas casas para
esta finalidade. Apenas os vitivinicultores V1 e V4 comercializam 0 seu suco e o seu
vinho artesanal nas suas propriedades e também na Feira Livre do Produtor que
ocorre semanalmente nas sextas-feiras pela manha, na praca central da cidade. As
producdes artesanais realizadas nas residéncias dos vitivinicultores podem ser
observadas na Figura 11 e a comercializacdo da producdo na feira, pode ser

observada na Figura 12.
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Figura 12 — Producéo artesanal na residéncia dos vitivinicultores
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Fonte: registrada pela autora.
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Figura 13 — Feira livre do produtor

Fonte: registrada pela autora.

De acordo com os vitivinicultores V1 e V4, a Feira Livre do Produtor de Dom
Pedrito foi uma conquista que nasceu da parceria de um pequeno grupo de
agricultores, e de pessoas que produzem em pequena escala produtos caseiros, com
a Secretaria Municipal da Agricultura. Assim, destaca-se que a feira ndo compreende
somente agricultores, mas também outras pessoas que produzem paes, bolos e doces
caseiros e gue residem na zona urbana do municipio. A comercializacao dos produtos
derivados da uva e também a comercializa¢do da uva in natura em época de colheita,
gue vai dos meses de janeiro a marco, aproximadamente, na Feira Livre do Produtor
de Dom Pedrito &, para os vitivinicultores entrevistados um espago que valoriza o
produtor e gera uma fidelizacao direta com o consumidor.

Apesar de existir um espaco de comercializagdo destinado ao produtores
locais no municipio de Dom Pedrito, observa-se que V1 e V4 ja percebem a diminui¢cado
da comercializacdo de vinhos artesanais. Para eles, esse fato se deve a crescente

industria de vinhos finos no municipio e na regido. No entanto, no que se refere a
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comercializacdo do suco, 0s vitivinicultores ressaltam que a procura aumentou
significativamente, principalmente a partir de 2015, ano em que foram divulgadas
algumas pesquisas apontando os beneficios do suco de uva para a saude. Entre as
pesquisas ressaltam-se as pesquisas realizadas pelo IBRAVIN, pelo Centro
Universitario Metodista de Porto Alegre no Rio Grande do Sul, pela Universidade
Estadual do Rio de Janeiro (UERJ), pelo Instituto do Coracdo, entre outras
instituicbes. Além disso, muitos beneficios ressaltados nas pesquisas foram
apresentados no programa Globo Reporter, exibido pela Rede Globo nas sextas-feiras
a noite, este fato, segundo os vitivinicultores, fez com que, logo apos a reportagem
muitos consumidores 0S procurassem para comprar Seus sucos.

As pesquisas reveladas por diferentes instituicbes, apontam que o suco de uva,
e também o vinho, quando consumido com moderacéo, vao além da nutricdo, e atuam
na prevencao, protecao e combate a muitas doencas. Entre elas, estdo a prevencao
de doencas cardiovasculares, reducdo da pressao arterial, diminui¢cdo dos indices do
mau colesterol (LDL) e aumento do bom colesterol (HDL) no sangue, reducéo do risco
de aparecimento de doencas como o Alzheimer e Parkinson. Além disso, o suco de
uva e vinho melhoram cognicdo e a memoria e ajudam na prevencéo de alguns tipos
de cancer, como os de pulméao, intestino, mama e célon.

A esposa de V4, responsavel pela venda dos produtos na Feira Livre do
Produtor, destaca que os consumidores iam até casa deles e levavam grandes
guantidades de suco. Ela também destaca que em parceria com a Unipampa, Campus
Dom Pedrito, foram realizados testes com o suco produzido na propriedade, o que
atestou a sua sanidade, e assim, ela destaca, “este € mais um ponto positivo para
nos, que produzimos suco artesanal de uva, ter um produto saudavel, com beneficios
a saude, isso agrada o consumidor e faz ele voltar a comprar o nosso produto”.

As esposas do vitivinicultores V1 e V4 sdo as responsaveis por levar os
produtos derivados da uva para a feira, semanalmente. De acordo com elas, esse
trabalho compete a mulher, fazer o suco artesanal e leva-lo para a feira, enquanto os
homens, apenas auxiliam mais na producdo dos vinhos artesanais e trabalham
diretamente nos vinhedos. Para elas, € muito positivo participar da feira, “é um dia da
semana que Vocé passa ali, mostrando seu produto, falando sobre ele,
comercializando e também convivendo com as demais pessoas”, destaca a esposa
de V1.
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Neste sentido, Silvestre, Calixto e Ribeiro (2005), destacam que as
atratividades nas feiras, centram-se principalmente no atendimento diferenciado, onde
produtor e consumidor estéo face a face, negociando precos e conversando sobre 0s
produtos. Além disso, “as feiras também se constituem em uma importante estratégia
de reproducao social’, especialmente para a agricultura familiar (SILVESTRE;
CALIXTO; RIBEIRO, 2005, p. 4). Assim, pode-se inferir que a comercializagdo da uva,
do suco e do vinho artesanal na Feira Livre do Produtor de Dom Pedrito, cria lacos
sociais entre feirantes e fregueses, construindo uma vinculacdo com maior
interatividade e também construindo relagdes de confianca (BACHELARD, 1988;
SCARABELOT; SCHNEIDER, 2012).

Os Vvitivinicultores V2 e V3, produzem vinhos artesanais com uvas finas,
enquanto que as uvas americanas sdo para 0 consumo in natura, para a fabricacéo
de suco artesanal e geleia de uva. Estes vitivinicultores ndo tem por habito a
comercializacdo dos seus produtos, de acordo com 0s mesmos, a producdo é para o

consumo da familia, exceto em algum caso especial, como destaca V2,

Vendo, eu vendo assim, para que o pessoal vem aqui buscar, ou pedem para
levar até a cidade é s6 assim, sempre tem um ou outro que quer o vinho,
entdo eu vendo, ou até dou e troco por outra coisa. Eu até tenho um cliente
fixo em Cachoeira do Sul, mas so6 ele é assim, fixo, ele compra sempre meu
vinho. Mas a intencdo ndo é a comercializacdo é para 0 Nn0sSsO consumo
mesmo (Entrevistado V2).

O vitivinicultor V4, que produz uvas americanas e uvas finas, também
comercializa sua produgéo de uvas finas, diretamente com a Vinicola Salton, com a
gual estabelece um contrato anual de venda da producdo. O mesmo acontece com
V5, que comercializa toda a sua producdo de uvas finas com a Vinicola Salton. Os
vitivinicultores, afirmam que iniciaram o cultivo dos vinhedos nos anos de 1990, e
primeiramente comercializavam as suas producfes com a Almadén. Essa parceria,
teve duracdo até o ano de 2008, quando a Almadén deixou de comprar uvas de
diversos produtores da regido da Campanha Gaulcha. Entdo nas duas safras de uva
seguintes, os vitivinicultores produziram vinhos artesanais com a sua producao. Eles
produziram vinhos de forma conjunta e criaram a marca Irmédos Camponogara Vinhos.

Essa parceria na producéo de vinhos artesanais, Irméos Camponogara Vinhos,
teve duragao de dois anos, pois a partir do ano de 2010 a comercializagdo das uvas
se estabeleceu com a vinicola Salton, que a partir deste momento comegou a comprar

uvas de diversos produtores da Campanha Gaucha. Atualmente a Vinicola Salton,
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tem um centro de recebimento e processamento de uva em Sant'Ana do Livramento,
municipio vizinho, fato que diminui a distancia de transporte da uva, e garante a sua
qualidade. Para os vitivinicultores V4 e V5, esta fidelizagcdo com a Vinicola Salton, é
muito positiva, pois a vinicola oferece assisténcia técnica e garante a compra de toda
a producdo de uvas finas, e, assim, de acordo com o vitivinicultores, o lucro final é

maior, do que o que tinham com a produc¢ao de vinhos.

4.1.2.1 Grupo 2 — vitivinicultores empresariais

Neste grupo estdo os vitivinicultores V5 - V6 - V7 - V8 e V9, que produzem
uvas finas e vinhos finos. S&o eles que se destacam, de acordo coma tabela 5,
apresentada anteriormente, com 0s maiores vinhedos, que vao de 12 a 22 hectares.
Estes vitivinicultores diferenciam-se dos demais destacados até 0 momento, ndo s6
devido ao tamanho dos vinhedos, mas também pela sua producéo e pela finalidade
desta producdo. Destaca-se também, que este grupo de vitivinicultores € bastante
heterogéneo, onde cada um apresenta particularidades na sua producdo. No entanto,
de modo geral, este grupo, tem a vitivinicultura como uma atividade secundaria, uma
vez que desenvolvem outras fungdes, as quais garantem o sustento da propriedade e
os investimentos para a producéao de vinhos finos.

O vitivinicultor V6, iniciou seus vinhedos sem o intuito de produzir vinho. A
producdo das uvas seria destinada a venda para as vinicolas da Campanha Gaucha.
No entanto, no ano de 2017, produziu seu primeiro vinho tinto Cabernet Sauvignon.
De acordo com o vitivinicultor, foram apenas duas mil garrafas produzidas. A producéo
de vinho deu-se depois de observar a alta qualidade da uva Cabernet Sauvignon
naquela safra. E, em 2018 este vitivinicultor, produziu vinhos merlot e cabernet
sauvignon em maior escala. Este vitivinicultor cedeu-nos uma foto do seu primeiro

vinho Cabernet Sauvignon, como pode ser observado na Figura 13.



124

Figura 14 — Vinhedo e vinho produzido pelo vitivinicultor V6
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Fonte: registrado pela autora.

Os demais vitivinicultores, V7, V8 e V9, destacam-se com os maiores vinhedos
e também com a sua producao de vinhos. Estes trés vitivinicultores produzem vinhos
finos de grande qualidade os quais ja se encontram inseridos no mercado. Os
vitivinicultores V7 e V8 vinificam sua producéo fora do municipio de Dom Pedrito,
enquanto V9 vinifica sua producdo em vinicola propria, inaugurada em 2013, conforme
citado anteriormente.

Os vinhos produzidos por estes trés vitivinicultores, V7, V8, V9, tem sido
destaque no Brasil e também em outros paises. O sistema de comercializacdo dos
vinhos produzidos por estes vitivinicultores segue o sistema on trade, o0 que significa
gue estes vinhos ndo sdo vendidos em supermercados ou em lojas de varejo geral,
eles somente séo representados e vendidos pelo proprio vitivinicultor na vinicola ou
em loja especifica de vinhos, bares, restaurantes, casas noturnas, cafés, clubes e
hotéis, diretamente para o consumidor.

O sistema de comercializagdo on trade, diferencia-se do off trade, sistema de
comercializacao utilizado em supermercados, quiosques, mercearias, € lojas de varejo
geral. Enquanto o off trade vende para outro canal de venda, o on trade vende
diretamente para o consumidor. No sistema on trade, os profissionais que trabalham
nos pontos de venda desempenham um importante papel no processo de vendas dos
produtos, ou seja, nesse sistema as relagdes pessoais sGo muito importantes e o bom
atendimento é fundamental para que o consumidor consuma o produto que esta sendo

oferecido e também para o crescimento dos negocios. Esse sistema exige,
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dependendo do ponto de venda, que sejam realizadas degustacdes, ofertas de
presentes, reducdes de precos em compras de um maior numero de garrafas, por
exemplo (IBRAVIN, 2012; MAGALHAES, 2015).

Considerando que os vinhos produzidos pelos vitivinicultores V7, V8 e V9, tem
um custo ao consumidor que varia de R$ 40,00 a R$ 205,00 reais cada garrafa com
750 ml, pode-se inferir que o sistema de venda on trade € direcionado para um publico
mais especifico, com boas condi¢cBes de compra. O fator de relevancia quando se fala
em comercializacdo dos vinhos brasileiros é a sua competitividade em relacéo aos,
vinhos importados. Estes vinhos, os importados, chegam ao Brasil, muitas vezes, a
preg¢os mais baixos do que os vinhos brasileiros, e assim, acabam sendo escolhidos
pela maioria da populacédo que tem o habito de consumir vinho.

O Brasil tem uma elevada carga tributaria sobre os produtos vitivinicolas e,
além disso, existe a falta de politica crediticia especifica e adequada, a isencéo de
impostos de importacdo para insumos, maquinas e equipamentos, Como ocorre nos
paises concorrentes, e a equiparacdo do Imposto sobre Circulacdo de Mercadorias e
Servicos (ICMS) para os produtos vitivinicolas entre os estados e 0 sistema de
substituicdo tributaria (IBRAVIN, 2018; PROTAS, 2008). Estas questbes tém sido
temas recorrentes nos pleitos feitos junto as autoridades federais e estaduais através
da Camara Setorial de Viticultura, Vinhos e Derivados e outros féruns, no entanto, o
pais ainda tem muito que avancar para enfrentar a concorréncia dos vinhos
importados

Outro fator de resisténcia no mercado, € o consumidor de vinhos no Brasil. O
brasileiro ainda ndo tem o habito de consumir vinho com frequéncia, e grande parte
das pesquisas que analisam os consumidores de bebidas alcodlicas no pais, entre
elas podemos citar as pesquisas do Ibravin em parceria com a Corporacéo Vitivinicola
Argentina, apontam que, a grande maioria tem preferéncia pela cerveja,
principalmente o publico mais jovem. O vinho, fica com uma média de consumo per
capita muito baixa. No ano de 2018, de acordo com a OIV (2018) o consumo do
brasileiro foi de 1,7 litros, representando aproximadamente duas garrafas de vinho por
habitante ao ano.

Mesmo enfrentado os problemas relacionados a carga tributaria do vinho, e o
baixo consumo per capita de vinho dos brasileiros, os vitivinicultores V7, V8 e V9,
seguem 0s seu projetos, mantendo uma média de producdo de vai de 30 a 100 mil

litros de vinho por ano. O Quadro 5, apresenta a producao total de vinho, em litros,
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dos vitivinicultores V7, V8 e V9, e os tipos de vinho produzidos, incluindo os vinhos

varietais, os vinhos de corte ou assemblage e vinhos espumantes. Chama-se de

vinhos varietais aqueles que sédo produzidos com apenas uma variedade de uva, e

vinhos de corte ou assemblage aqueles que sédo produzidos com mais de uma

variedade de uva.

Quadro 5 — Producéo: quantidade em litros e tipos de vinhos produzidos

(continua)

Vitivinicultor

Produc&o em litros de
vinho

Tipos de vinhos produzidos

V7

30 mil

Vinho Fino Tinto Seco: I) Cabernet
Franc e Merlot e Cabernet Sauvignon;
[I) Cabernet Franc; Ill) Merlot; 1V)
Tannat.

Vinho Fino Tinto Suave: |) Merlot e
Cabernet Sauvignon;

Vinho Fino Rosé Seco: I) Cabernet
Franc; Il) Merlot.

Vinho Fino Branco Seco: 1)
Chardonnay e Sauvignon Blanc; II)
Chardonnay; Ill) Pinot Grigio; IV) Merlot.

Vinho Espumante: I) Brut Rosé (
Merlot e Pinot Noir e Chardonnay); Il)
Moscatel (Moscato bianco); Ill) Brut
Método Champanoise (Chardonnay);
IV) Brut Método Charmat (Chardonnay)
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Quadro 5 — Producéo: quantidade em litros e tipos de vinhos produzidos

(concluséao)

Vitivinicultor

Producao em litros de
vinho

Tipos de vinhos produzidos

V8

12 mil

Vinho Fino Tinto Seco: I)Pinotage e
Tannat; I) Pinotage; Ill) Tannat; 1V)
Merlot; V) Cabernet Sauvignon; VI)

Malbec.

Vinho Fino Branco Seco: 1)
Gewdrztraminer; 1) Chadonnay; III)
Cabernet Blanc.

Vinho Espumante: 1) Brut
(Chadonnay); 1l) Moscatel ( Moscato);
[II) Moscatel Rosé (Moscato).

V9

100 mil

Vinho Fino Tinto Seco: |) Tannat e
Cabernet Sauvignon e Merlot e
Tempranillo; 1) Cabernet Sauvignon e
Tannat e Tempranillo; IIl) Cabernet
Sauvignon; IV) Tempranillo; V)
Tannat; VI) Pinot Noir; VII) Merlot.

Vinho Fino Branco Seco: I)
Chardonnay; Il) Sauvignon Blanc; IlI)
Gewdrztraminer; IV) Gewdlrztraminer

e Chardonnay e Sauvignon Blanc.

Vinho Fino Rosé Seco: |) Cabernet
Sauvignon e Tempranillo.

Vinhos Espumantes: |) Brut
(Chardonnay e Sauvignon Blanc); II)
Extra Brut ( Chardonnay); Ill) Brut
Rosé ( Pinot Noir e Gewdrztraminer);
IV) Demi-sec (Gewdrztraminer e
Chardonnay); V) Nature
(Chardonnay); VI) Tinto Brut ( Merlot).

Vinho Tinto Licoroso: |) Cabernet
Sauvignon.

Fonte: elaborado pela autora a partir das informac6es obtidas em trabalho de campo, entre abril de

2016 e maio de 2018.
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Ao se observar o Quadro 5, pode-se perceber a grande variedade de vinhos
produzidos em Dom Pedrito pelos vitivinicultores V7, V8 e V9, com predominio dos
vinhos finos tintos secos e dos vinhos espumantes, que sdo os tipos de vinho que tem
maior procura pelo mercado consumidor. E importante ressaltar que cada vitivinicultor,
dentro da sua producéo total, estabelece diferentes tratamentos para cada tipo de
vinho. Por exemplo, tem-se os vinhos que saem dos tanques de inox diretamente para
as garrafas, e tem-se 0s vinhos que passam pelo processo de envelhecimento em
barricas de carvalho americano ou carvalho francés.

Os vinhos que passam pelo processo de envelhecimento em barricas de
carvalho, tem uma maior durabilidade, enquanto os demais, sugere-se que sejam
consumidos em até cinco anos. De modo geral, os vinhos que passam pelas barricas
de carvalho tem um valor final para o consumidor, um pouco mais elevado que o0s
demais vinhos. Os vinhos espumantes também passam por diferentes processos de
producdo, como pode ser observado no Quadro 5, onde se destacam os métodos de
producdo Champanoise, também conhecido por método tradicional e o método
Charmat.

Os métodos de producédo dos vinhos espumantes, interferem no produto final,
assim, é importante diferencia-los. O método champanoise ou método tradicional,
recebe esse nome pois, foi a forma como os primeiros espumantes foram elaborados
na regido de Champangne, na Franca. Por esse método, primeiro fermenta-se o
mosto para que ele seja transformado em vinho. Depois este vinho é engarrafado e
sofre uma segunda fermentacao, onde € formado o gas carbénico e as borbulhas do
vinho sé&o criadas (MARINI, 2017).

No método Charmat, as borbulhas do vinho também se devem a uma segunda
fermentacao, contudo, esta ndo ocorre nas garrafas, mas em um grande tanque de
inox. Estes tanques sao desenvolvidos para suportar a presséo. Assim, depois da
primeira fermentagéo do mosto para ser transformado em vinho, ele é colocado nos
tanques, juntamente com leveduras e aclcares e ai se processa uma nova
fermentacdo, que libera o gas carbénico (MARINI, 2017).

A diferenca entre os dois métodos esta no tempo de producéo e no sabor do
vinho espumante ao final do processo de producdo. Enquanto que no metodo
champonoise, sdo necessarios alguns meses, para que o vinho espumante esteja
pronto, no método charmat, esse tempo se reduz a alguns dias. De acordo com o

vivitvinicultor V7, nos espumantes de método champanoise ou tradicional, como o
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contato € mais intenso e prolongado, os aromas costumam ser mais pronunciados, e
sabores também mais marcantes, enquanto que o método charmat, produz
espumantes mais leves, florais e citricos. Entre os vitivinicultores, apenas V7 utiliza-
se do método charmat para a producdo de uma linha de seus espumantes. Os
vitivinicultores V8 e V9 utilizam apenas o método champanoise ou tradicional, como

pode ser observado nas Figuras 14 e 15.

Figura 15 — Espumantes em descanso e espumantes prontos para o consumo em
Dom Pedrito/RS

Fonte: registrada pela autora.
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Figura 16 — Processo colocacao de rolha em espumantes — método champanoise —
vitivinicultora V9, Dom Pedrito/RS

_
Fonte: registrada pela autora.

Quanto ao numero total de litros produzidos por vitivinicultor, observa-se uma
grande diferenca entre eles. A vitivinicultora V9 € a que mais produz vinhos em Dom
Pedrito, atingindo 100 mil litros por ano, onde a vinificacdo é realizada em vinicola
propria conforme citado anteriormente. Ja os vitivinicultores V7 e V8, tem uma
produgéo menor, 12 e 30 mil litros de vinho por ano, respectivamente. De acordo com

estes, V7 e V8, ndo existe a intencdo de aumentar essa producéo,

N&o temos o objetivo de aumentar a produgéo, nem de uva e nem de vinhos.
Porque a gente tem uma excelente uva hoje, e até vendemos uma parte
dessa producdo. Entdo o volume de vinho que produzimos hoje é suficiente
para nés, entao a gente ndo tem porque aumentar a producao (Entrevistado
V7).

No momento ndo vou aumentar a producao. Até porque ha uma variacao todo
ano, né, tem anos que a safra € muito boa, tem anos que a safra ndo é tao
boa e isso interfere na producéo dos vinhos e na venda também. Quando a
safra ndo é tdo boa, o vinho sofre as consequéncias, e as vendas diminuem
(Entrevistado V8).
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A vitivinicultora V9, que é o Unica em Dom Pedrito com vinicola prépria, onde
até o momento, produz vinhos somente com as uvas que cultiva, destaca que a
vinicola tem capacidade para a producao e armazenamento de 160 mil litros de vinho.
No entanto, a producédo atual € de 100 mil litros, pois segundo ela, 0 municipio vem
enfrentando um problema que esta afetando a producdo de uvas, que é a
contaminacdo das videiras com acido diclorofendxiacético (2,4 - D), que é um
herbicida utilizado nas lavouras de soja. Entdo, de acordo com a vitivinicultora V9, se
esse problema néo for corrigido, ndo ha expectativa de aumento na producdo de
vinhos.

Através do que os vitivinicultores destacaram nas entrevistas € possivel
observar que os mesmos primam pela qualidade dos seus produtos e ndo pela
guantidade. Este fato, segue o que vem sendo observado no Rio Grande do Sul, onde
90% das vinicolas ativas sdo de pequeno porte, onde se investe em tecnologias de
gestdo, de producdo e comercializagdo dos vinhos com diferenciais regionais
(IBRAVIN, 2018). Com a obtencao da IG Vinhos da Campanha, que esta em processo,
Dom Pedrito devera ganhar um maior espaco e se consolidar, junto com os demais
municipios da Campanha Gaucha, como um regido produtora de vinhos finos e

também como um polo de enoturismo.

4.1.3 A importancia econémica da vitivinicultura para o municipio de Dom
Pedrito

A presenca da vitivinicultura em Dom Pedrito vém diversificando a matriz
produtiva que, até entdo era baseada na pecuéaria e na producdo de grdos. A
vitivinicultura gera mais renda e empregos, além de incrementar o Produto Interno
Bruto (PIB) do municipio. Essa mesma observacao é realizada por Rathmann (2005),
guando este se refere aos demais municipios da regido da Campanha Gaucha. Os
autores destacam que a melhoria ocorre ao nivel de renda per capita, o que se pode
ser uma decorréncia direta da producéo fruticola de uvas na regido. A atividade acaba
sendo uma das alternativas para a retomada do crescimento e desenvolvimento
econdmico do municipio. No entanto, destaca-se que esta atividade ndo compete em
area com as atividades agropecuarias do municipio, e assim sendo € desenvolvida

pelo agronegoécio como uma alternativa.



132

Rathmann et al. (2008), destacam ainda que a inser¢cao da vitivinicultura na
Campanha Gaucha nao elimina das culturas anteriores. O mesmo ocorre em Dom
Pedrito, a vitivinicultura se apresenta como uma alternativa adicional de geracao de
renda. Deste modo, os produtores ndo ficam prisioneiros de uma cultura Gnica, o que
permite que em momentos de crise de determinada cultura se reduza o impacto desta
e das sazonalidades inerentes as producgfes agropecudrias.

Observa-se que 0s vitivinicultores entrevistados, destacam que a vitivinicultura
contribui de forma positiva para o desenvolvimento do municipio. Nas entrevistas, eles
expressam que a diversificacdo da matriz produtiva do municipio, agrega valor, gera
renda e empregos fixos e temporarios. No que se refere aos empregos gerados até o
momento, quatro vitivinicultores afirmam que mantém empregados fixos em seus
vinhedos, para que estes acompanhem todo o ciclo da videira, e todos contratam méo
de obra temporéria para a colheita da uva. Cada vitivinicultor possui de um e até dois
empregados fixos para o vinhedo, ja na colheita sdo cerca de 50 empregados

temporarios por dia. Isso é diretamente observado quando estes destacam,

Eu acho que é importante, porque tu vé numa area bem pequena, a producgéo,
quantas familias ajudam, quantos empregos, consegue manter a familia
(Entrevistado V4).

A uva contribui principalmente na parte financeira, porque esses que tem ali
[referindo-se aos maiores produtores de uva] botam muita gente para
trabalhar, principalmente na colheita e, produzem muito, eles vendem
bastante, isso tudo entra como renda para o municipio [...] E muita coisa que
td entrando no municipio, € dinheiro que gira, tanto para quem trabalha como
para o comércio (Entrevistado V2).

A vantagem, que eu acho assim, é que narealidade, por exemplo, assim, isso
daqui € um pequeno pedaco de terra, e tu vé, tem quatro funcionérios. Ou
seja, hoje tem mais quatro pessoas ganhando dinheiro. Temos que fazer
cumprir a funcao social da terra [...]. Eu acredito que isso € muito importante,
porque é uma responsabilidade tua, eu acho que a terra tem que cumprir essa
funcéo de produzir e de gerar empregos, e de trazer as pessoas para 0 campo
(Entrevistada V6).

Os trechos de entrevista citados destacam, a geracdo de empregos fixos e
temporarios. Além disso, a vitivinicultura € uma alternativa para a diversificacao, que

agrega novos produtos e renda para as propriedades rurais de Dom Pedrito, como

pode ser observado no trecho seguir,

Principalmente estabilidade, né. N6s aqui na Campanha ficamos muitos anos
na mao da agricultura convencional e da pecuaria, e ai assim, esse dois
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lugares estao em crise constantemente. Entdo a uva da uma seguranga maior
para a propriedade (Entrevistado V8).

Diante do exposto, destaca-se que a vitivinicultura em Dom Pedrito € um fator
de dinamizacdo da economia, visto que este municipio encontra-se em uma das
regides com os piores indices de desenvolvimento econémico do estado do Rio
Grande do Sul. O municipio de Dom Pedrito faz parte da chamada “metade sul” do
estado, que se caracteriza com uma industria pouco dinamica e um setor agropecuario
pouco diversificado, de acordo Mattei e Triches (2009).

No entanto, o cultivo de vinhedos e a producédo de uvas e vinhos de qualidade
vém se destacando no municipio e sua representatividade econémica ja € destaque

nas propriedades de quatro vitivinicultores. De acordo com os vitivinicultores,

A produc&o de uva € o carro-chefe da propriedade. E a mée da chéacara. E o
resto é para “defender” ela [refere-se as outras culturas de subsisténcia, caso
haja uma safra de uva ruim, é possivel continuar vivendo na terra com as
demais culturas]. Na propriedade tu tem que ter “a mae” e o resto tem que
proteger ela (Entrevistado V4).

A uva e o vinho representam 26% da receita da nossa propriedade, e ocupa
s6 0,2% da &rea. E interessante isso, é pouca area para muito envolvimento
de a méo de obra, novas vagas de emprego que se abrem [...] tem toda essa
guestao, que eu acho que os sojicultores ndo estdo promovendo [...] soja é
uma monocultura [...] que cada vez estd mais tecnificada. Nas lavouras de
soja, se utiliza um homem para aproximadamente 2000 hectares. Na
pecuéria, um homem para 1000 hectares. Na viticultura eu preciso de um
homem para cada 2,5 hectares. E muita diferenca (Entrevistada V9).

A producdo da uva e do vinho representam aproximadamente, 40% dos
ganhos da propriedade (Entrevistado V7).
Considerando os trechos das entrevistas destacados acima, pode-se inferir que
a vitivinicultura em Dom Pedrito j& encontra respostas econdmicas positivas tanto para
0s vitivinicultores, que apresentam indices positivos nas suas receitas, quanto para o
municipio, que recebe os devidos impostos sobre a venda da producéo. Além disso,
destaca-se, tendo em vista as caracteristicas naturais, favoraveis ao cultivo de uvas e
vinhos finos, que os vitivinicultores e 0 municipio podem vislumbrar um crescimento
econOmico do setor ainda maior nos anos seguintes.
Todavia, existem aqueles vitivinicultores que consideram que a producao de
uva sO é positiva para a propriedade se o vitivinicultor estabelecer um contrato de
venda com uma vinicola, caso contrario, 0S mesmos ndo demonstram que a producéo

possa ser rentavel a propriedade, conforme destaca o entrevistado V5,
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A vantagem é o seguinte hoje, & ser produtor com fidelidade a alguma
empresa vinicola forte. Se ndo for assim, ndo sei ndo, é complicado, é muito
dificil. Os custos sao altos [...] e a carga tributaria é alta [...] a empresa apanha
pagando, s6 paga imposto, imposto. De toda a cadeia produtiva sobra 37%
de lucro (Entrevistado V5).

Diante do exposto, pode-se mensurar as imprevisibilidades naturais e
econdbmicas em torno da producdo de uvas e vinhos finos. Entre elas, podemos
destacar, as alteracdes na dinamica do clima, que podem interferir diretamente na
qualidade da uva e no produto final, suco ou vinho. Além disso, pode-se citar a
oscilacéo dos precos do produto no mercado, seja da uva in natura, do suco ou do
vinho. Muitas vezes também, as oscilacfes de preco do mercado estédo diretamente
ligados as intempéries climaticas, que podem gerar safras com qualidade inferior,
diminuindo o preco do valor pago ao produtor. E neste sentido, que o trecho da
entrevista acima citado, reflete.

Diante do exposto neste capitulo, pode-se destacar que a vitivinicultura vem
contribuindo de forma positiva para a diversificacdo da producdo em Dom Pedrito.
Aliado aisso, a vitivinicultura tem contribuido na geracéo e empregos e no crescimento
da renda per capita. A area total de vinhedos e a quantidade de litros de vinho
produzidos por ano, sdo bastante expressivos para um territério que até entéo tinha
sua base econdmica, quase que totalmente, voltada para a agropecuaria extensiva.

Além disso, destaca-se que a vitivinicultura em Dom Pedrito cria novas
dindmicas para o territério, que se transforma, a medida em que o espaco fisico e as
relacBes socioeconémicas e culturais se mesclam. Neste sentido, a paisagem também
se reconfigura com a presenca dos vinhedos que se misturam aos campos,
juntamente com o gado e as lavouras de gréos, marcando intensamente as relacdes

entre diferentes elementos e objetos.
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5 POLITICAS DE DESENVOLVIMENTO TERRITORIAL A PARTIR DA
VITIVINICULTURA EM DOM PEDRITO: PROBLEMAS E DESAFIOS

Diante dos aspectos produtivos e de mercado do setor vitivinicola de Dom
Pedrito, destaca-se o0 seu grande potencial para o desenvolvimento desta atividade.
A Vvitivinicultura se transforma e se territorializa pela utilizacdo do potencial de
desenvolvimento do territério, mediante os investimentos realizados por empresas,
pelos agentes publicos e privados externos ou internos daquele territério. Cabe dizer
que, embora a vitivinicultura neste municipio tenha nascido por incentivos externos,
em um primeiro momento, atualmente esta atividade ja estd enraizada no territorio,
onde os atores deste processo ja acumulam um savoir-faire técnico e sistemas de
relacdes proprias (BARQUERO, 2001).

Neste sentido, Saquet (2015, p. 113), destaca que “territorio € a condigédo de
processos de desenvolvimento. E natureza e sociedade, manifestando-se de forma
especifica em diferentes lugares”. Assim, este capitulo pretende apresentar questdes
gue envolvem a sociedade, como as politicas de desenvolvimento, sejam elas
publicas, que partem de instituicdes organizacionais ou associativas, ou de empresas

privadas que visam o desenvolvimento da vitivinicultura no municipio.

5.1 POLITICAS PUBLICAS E PARCERIAS INSTITUCIONAIS NA VITIVINICULTURA
DE DOM PEDRITO

A vitivinicultura em Dom Pedrito, como ja citado anteriormente, teve seu inicio
a partir do resultado de pesquisas ocorridas na década de 1970, realizada por
pesquisadores da Universidade Federal de Pelotas e da Universidade de Davis, na
Califérnia. Tais pesquisas, apontaram o forte potencial ambiental para o
desenvolvimento da fruticultura de clima temperado, neste municipio e também nos
municipios vizinhos, como Sant'/Ana do Livramento e Bagé. Os resultados dessa
pesquisa despertaram o interesse do grupo norte americano National Destillers, que
em seguida, iniciou a procura de terras, na Campanha Gaulcha, para compra e
posterior instalacdo dos seus vinhedos e da vinicola Almadén.

O Grupo National Destillers, percorreu as cidades de Bagé, Sant’Ana do
Livramento e Dom Pedrito em busca de terras que atendessem 0 seus objetivos. No
entanto, acabaram se instalando no municipio vizinho de Sant’Ana do Livramento, o

qual ofereceu maiores vantagens em termos de prec¢o por hectare de terra e também
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isencdo de impostos, como destaca o engenheiro agrébnomo responsavel pelo
escritério municipal da Emater municipal de Dom Pedrito,

Eles [Grupo National Destillers] vieram aqui em Dom Pedrito, em Sant’Ana
do Livramento e em Bagé. Em Bagé eles ndo encontraram terras de acordo
com seus interesses. Quando estiveram em Dom Pedrito, apontaram o
municipio como o melhor local para a produgéo de uvas finas, porém quando
foram negociar, o pessoal pediu um valor muito alto por hectare e também o
poder municipal ndo ofereceu nenhum incentivo. Entdo, eles acabaram
comprando terras em Sant’ana do Livramento, implantando os vinhedos e a
vinicola Almadém l|a. Hoje essa empresa [a Almadén] é do Grupo Miolo [...]
Bom, entéo eles foram para Sant’Ana do Livramento, mas aqui eles fizeram
um tipo de integracdo, eles escolheram, na época, trés produtores que
estavam interessados em cultivar vinhedos e cederam mudas de uvas finas
para que esses as cultivassem. O acordo era que esses produtores
pagassem as mudas concedidas com a futura producdo de uvas, ou seja,
entregassem as primeiras safras na Almadén, em Sant’Ana do Livramento.

De acordo, com a entrevista citada, pode-se observar que esta foi a primeira
forma de parceria para o desenvolvimento da vitivinicultura em Dom Pedrito. A partir
disso, o sucesso das primeiras safras de uvas finas, dos vitivinicultores parceiros do
Grupo da National Destillers, despertou o interesse de mais produtores na Campanha
Gaucha, que com o passar dos anos também deram inicio aos seus vinhedos, seja
para fornecer uvas para a Almadén ou para outras vinicolas, que passaram a procurar
o municipio de Dom Pedrito e a regido da Campanha Galucha em busca de uvas de
gualidade.

Em 1998, com investimentos federais, foi lancado o Programa de
Desenvolvimento da Fruticultura na Metade Sul do Rio Grande do Sul, que buscava
na fruticultura uma nova e préspera alternativa econémica para 0os municipios da
regido sul do estado, conforme a Secretaria da Agricultura, Pecuaria e Irrigacdo do
Rio Grande do Sul (SEAPI, 2018). Este programa levou muitas pessoas a lancaram-
se no cultivo de diversos tipos de frutiferas. Dom Pedrito deteve-se no cultivo de
ameixa, meldo, péssego e uva. A ameixa e o0 péssego, ndo se desenvolveram
conforme o esperado no municipio, jA 0 meléo e a uva prosperaram, como destaca o
engenheiro agronomo responsavel pelo escritério municipal da Emater municipal de

Dom Pedrito,

A ameixa e 0 péssego, sdo culturas mais sensiveis, e o agricultor tem que ser
especializado, ele tem que gostar e entender, se ndo, ndo vai produzir. Entdo
a coisa néo foi, ou seja, a ameixa e o péssego ndo deram certo em Dom
Perito, pois faltou quem acompanhasse o produtor, quem desse assisténcia
correta para essas culturas e também o produtor tinha que ter interesse. Pra
vocé ter uma ideia, aqui a &rea de ameixa e péssego ndo era grande, mas
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em Bagé tinha 160 ha s6 de ameixa. Entdo, nos anos 2000 houve um surto
de bacteriose, uma doenca que acaba com toda a planta de ameixa, e foi 0
gue aconteceu acabou com as ameixeiras aqui e em Bagé também.

O cultivo de melado, a partir de 1999 e no inicio dos anos 2000, foi bastante
expressivo para Dom Pedrito, como pode ser observado no trecho da entrevista que
se apresenta a seguir. Neste mesmo periodo, destaca-se o surgimento de novos

empreendedores que se lancaram no cultivo de uvas e vinhos finos. Conforme o

engenheiro agronomo responsavel pelo escritorio municipal da Emater entrevistado:

O que produziu muito bem em Dom Pedrito a partir de 1999 foi o meldo, meldo
do tipo espanhol e meldo do tipo cantaloupe. Chegamos a produzir uma area
grande e vender para Manaus nosso meldo. Também tinhamos planos de
exportar para outros paises, sO0 que a comercializacdo comecou a ficar
complicada. O pessoal montava uma empresa para comprar dos produtores,
pagavam em cheque metade do valor e desapareciam, entdo os produtores
foram desanimando e a produg¢do diminuiu. Hoje a produgdo melédo € para
atender um mercado regional e local, Bagé, Sant’/Ana do Livramento e alguma
coisa para Porto Alegre.

Enquanto o cultivo de mel&o se reduziu, o cultivo de uvas finas aumentou em
Dom Pedrito e na regido da Campanha Gaucha, onde atualmente esta presente 16
municipios. Assim, pode-se inferir que a vitivinicultura passou a crescer em Dom
Pedrito a partir de trés fatores: primeiramente pela parceria firmada entre produtores
e a vinicola Almadén, pertencente ao grupo National Destillers, logo ap6s os
resultados de pesquisa agron6mica que indicavam o potencial da regido da
Campanha Gaucha para o cultivo da uva; em um segundo momento através dos
incentivos do Programa de Desenvolvimento da Fruticultura na Metade Sul do Rio
Grande do Sul; e pela motivagdo dos produtores locais que buscavam diversificar a
producédo das suas propriedades. Aliado a este ultimo fator, pode-se citar o atrativo do
preco que estava sendo pago pela uva fina no inicio dos anos 2000 (FLORES, 2015;
MANFIO, 2018).

Com o fortalecimento da vitivinicultura ao longo dos anos 2000, o setor
vitivinicola de Dom Pedrito passou a contar com associa¢0es e parcerias institucionais
de pesquisa e desenvolvimento que buscam o fortalecimento das estratégias de
producdo e do seu territério. Uma das principais parcerias é o curso de bacharelado

em enologia da Unipampa. Atualmente o municipio conta com um campus da
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Unipampa, onde é oferecido o curso de Bacharelado em Enologia, Unico no Brasil??,
em carater integral, na modalidade presencial, com a duracdo de nove semestres.
Além do curso de graduacéo, o campus conta também um curso de Especializacéo
em Enologia, ha modalidade presencial.

O curso de Bacharelado em Enologia, foi proposto em 2009 e implantado em
2011 no campus de Dom Pedrito. O inicio dos trabalhos para criagdo do curso, contou
com o interesse e a participacdo dos vitivinicultores da Campanha Gaucha, e foi
implantado em Dom Pedrito, pois 0 municipio ja destacava com a producao de uvas
de qualidade, além de contar com o maior nimero de produtores de uvas finas da
regido. Assim, pode-se inferir que o curso de bacharelado em enologia surgiu para
atender uma demanda regional. Ademais, curso de Enologia vem buscando atender
as demandas do mercado e € compromissado com o desenvolvimento social.

A Unipampa, conta com vinhedos experimentais proprios na area do campus,
bem como conta com laboratérios de referéncia para as analises da uva e
posteriormente dos sucos e vinhos produzidos. Além disso, académicos e professores
do curso realizam pesquisas em vinhedos particulares no municipio, acompanhando
o desenvolvimento das videiras, 0 manejo, a colheita e fazendo anélises qualidade da
uva e dos vinhos. Alguns projetos de pesquisa contam também com &reas
experimentais dentro de vinhedos particulares dos vitivinicultores de Dom Pedrito.

Deste modo, os vitivinicultores locais encontram no curso de Bacharelado em
Enologia da Unipampa uma grande parceria para pesquisas que auxiliam no
desenvolvimento da vitivinicultura do municipio. Esta parceria sempre € ressaltada
nos depoimentos dos vitivinicultores, quando estes sdo questionados sobre os
incentivos e parcerias para o desenvolvimento da vitivinicultura, como se pode

observar a segquir,

Eu acho que um pouco de incentivo tem sim, mas maioria do pessoal daqui
nao tem muito interesse em procurar parcerias e ajuda. A Unipampa mesmo,
ela orientou muito sobre os vinhedos. Inclusive o pessoal deles (referindo-se
aos académicos e professores do curso de enologia) fizeram para mim a
andlise do solo aqui dos vinhedos, Ai depois me trouxeram o resultado e me

22 Os cursos superiores na area de Enologia e Viticultura no Brasil sdo oferecidos no Rio Grande do
Sul, pelo Instituto Federal de Educacéo, Ciéncia e Tecnologia do Rio Grande do Sul (IFRS), pelo
Instituto Federal de Educacéo, Ciéncia e Tecnologia Sul-rio-grandense (IFSul) e pela Unipampa, em
Santa Catarina, pelo Instituto Federal de Educacéo, Ciéncia e Tecnologia de Santa Catarina (IFSC),
em S&o Paulo, pelo Instituto Federal de Educacéo, Ciéncia e Tecnologia de Sdo Paulo (IFSP), e em
Pernambuco, pelo Instituto Federal de Educacéo, Ciéncia e Tecnologia do Sertdo de Pernambuco (IF
Sertao-PE). Destes, apenas a Unipampa oferece bacharelado; os demais sédo tecnologos (FLORES,
2018).
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orientaram nas aplicagdes de calcario para a corregdo do solo. Depois eles
vieram e me orientaram em relacdo a poda. Antes deles eu ndo fazia nada
disso, e agora com essa ajuda eu tenho mais qualidade nas minhas uvas
(Entrevistado V2).

Inclusive os alunos estao fazendo trabalhos aqui comigo, ja faz tempo. Jatem
alunos que estdo formados, que iniciaram sua pesquisa aqui. Esses paus
altos que tem aqui no meio (apontando para o vinhedo), essas duas fileiras,
sdo para trabalhos deles, eu dei duas fileiras (referindo a parte do vinhedo
gue cedeu para pesquisa) depois eles fazem outros ai também (Entrevistado
V5).

Como pode ser observado nas entrevistas citadas acima o curso de
Bacharelado em Enologia da Unipampa auxilia os vitivinicultores em toda a cadeia
produtiva da uva e além disso, qualifica a vitivinicultura em Dom Pedrito e nos demais
municipios da Campanha Gaucha. Por outro lado, os egressos do curso de
bacharelado em enologia, assim como o0s atuais académicos e também os
professores do curso sdo profissionais qualificados que trabalham com inovacéo e
compromisso social e ambiental com vistas ao desenvolvimento regional.

Outras parcerias também sao estabelecidas com a Emater municipal, com a
Embrapa, com o Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas (Sebrae),
com a Universidade Federal de Pelotas (UFPel) e com o Ibravin. De acordo com o0s
vitivinicultores a Emater municipal ndo atua diretamente com os vinhedos, ela busca
atender a todas as atividades ligadas a producédo no campo, mas ha falta de recursos
humanos para que seja dada a atencdo necessaria a cada cadeia produtiva que existe
no municipio. Os vitivinicultores ressaltam que quando solicitam ajuda a Emater, esta
busca da melhor forma auxiliar.

A Embrapa, tem parceria direta com a Associacdo de Produtores de Vinhos
Finos da Campanha Gadlcha, para o desenvolvimento de pesquisas nos vinhedos da
regido da Campanha Gaucha e posteriormente na andlise dos vinhos produzidos. A
Embrapa atua principalmente na articulacédo, na organizacdo e no estabelecimento de
acordos sobre a producdo de uvas e vinhos na Campanha Gaulcha, para a
demarcacao da IG, e reconhecimento da IP Vinhos Finos da Campanha Gaucha. A
Associacao de Produtores de Vinhos Finos da Campanha Gaucha protocolou o pedido
de reconhecimento da IP Vinhos Finos da Campanha Gaulcha ainda em dezembro de
2017 junto ao INPI em Porto Alegre, e aguarda aprovacao.

O pedido protocolado junto ao INPI, resume o trabalho de cinco anos de

pesquisa que se desenvolveu a partir da parceria da Associacado de Produtores de
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Vinhos Finos da Campanha Gaucha com Embrapa Uva e Vinho, Embrapa Clima
Temperado, e também contou com o apoio institucional da Universidade de Caxias do
Sul (UCS) e Universidade Federal do Rio Grande do Sul (UFRGS). Certamente, a
conquista da IP Vinhos Finos da Campanha Gaucha sera um marco para a regido, e
além de um selo de qualidade para os vinhos, iré direcionar olhares de consumidores,
pesquisadores e investidores para a regido, podendo alavancar ainda mais as
atividades vitivinicolas, as atividades turisticas e o setor de servigcos, bem como
podera promover o desenvolvimento econdémico e social da Campanha Gaucha.

O Sebrae atuou como parceiro nas primeiras vinificagbes de alguns dos
vitivinicultores de Dom Pedrito. Além disso, atuou oferecendo cursos e palestras sobre
temas relacionados a vitivinicultura em Dom Pedrito. O Ibravin, desenvolve pesquisas
em nivel nacional, apresentando dados de cada municipio que possui producéo de
uvas e vinho, assim, os dados referentes a cadeia produtiva da uva em Dom Pedrito
séo atualizados a cada dois anos e disponibilizados na sua plataforma digital.

Além das parcerias ja citadas, os vitivinicultores de Dom Pedrito contam com
pesquisas académicas, em nivel de mestrado e doutorado, da UFPel, UFRGS e da
Universidade Federal de Santa Maria (UFSM). Atualmente, as pesquisas no municipio
estao direcionadas para o aproveitamento do bagaco de uva para alimentagcéo animal,
para a caracterizacdo produtiva da vitivinicultura no municipio, e, o desenvolvimento
territorial.

Como pode ser observado, existem as parcerias institucionais consolidadas
para o desenvolvimento de pesquisas no campo da vitivinicultura no municipio, e isso
€ visto como algo positivo pelos produtores de uva e vinho. No entanto, quando os
vitivinicultores sdo questionados diretamente sobre incentivos financeiros para o setor,

as respostas revelam insatisfacdo, como pode ser observado a sequir,

N&o tem, aqui o incentivo que tem € se o cara tem dinheiro para fazer, e é
isso ai, ou vocé tem dinheiro ou ndo faz nada. Nao existe incentivo financeiro
governamental. Além disso, de 2004/2005/2006 com a entrada dos produtos
importados [se referindo aos vinhos], as vinicolas brasileiras, e especialmente
as nossas do Rio Grande do Sul, ficaram com dificuldade para vender o seu
produto (Entrevistado V5).

Apoio, para pesquisa, se tu for na Unipampa tem aluno la disposto a fazer
pesquisa, isso ai tem. Agora, se tu fala apoio para ajudar a custear um
investimento de uma uva que leva de cinco a seis anos para produzir, nao
tem. N&o existem incentivos financeiros para a produ¢éo da uva e do vinho.
Para dar um exemplo, bem prético, hd mais de cinco anos que as estradas
gue vao para 0s nossos vinhedos néo recebiam a devida manutencgéo. Depois
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de muita insisténcia no ano passado deram uma passada por 14, o que ndo é
suficiente (Entrevistado V8).

Olha, eu te diria que talvez exista alguma coisa, mas ai por conta da
Unipampa, entdo é um investimento federal, mas ainda muito ligado ao
ensino. Se for externar para a populacdo né, para os habitantes de Dom
Pedrito, de uma forma geral, o investimento é absolutamente zero. A
Embrapa ajuda em alguma coisa assim, mais macro, O Ibravin também ajuda
em aspectos macro, assim, que sdo mais na geral, né, que nao chega ser
direto para Dom Pedrito, mas a vitivinicultura de uma forma geral, né
(Entrevistado V7).

De modo geral, nos trechos das entrevistas citadas, pode-se evidenciar o
descontentamento dos vitivinicultores em relagcdo aos incentivos financeiros para o
setor vitivinicola. De acordo com os entrevistados ndo existem incentivos financeiros
para o setor, e, além disso, os custos de producao, especialmente para quem produz

vinhos finos é bastante alto.

5.2 ENTRAVES PARA O DESENVOLVIMENTO DA VITIVINICULTURA EM DOM
PEDRITO

A vitivinicultura, encontra em Dom Pedrito condicbes edafoclimaticas
favoraveis para o seu desenvolvimento, além de ja contar com empreendedores locais
dispostos a investir na atividade. A producéo de uvas de alta qualidade e de vinhos
tranquilos revelam a vocagcdo do municipio para a vitivinicultura, caracteristicas que
foram expostas no decorrer desta tese, que também apresentou a configuracao desta
atividade, considerando o numero de produtores, as variedades cultivadas, a
producdo de sucos, vinhos e espumantes, a representatividade do setor para o
municipio, bem como as parcerias estabelecidas para o desenvolvimento da atividade
vitivinicola. No entanto, ao longo da pesquisa, também buscou-se identificar as
dificuldades que os vitivinicultores poderiam estar enfrentando, considerando tanto
fatores naturais, como os biologicos e fisicos, quanto os fatores humanos.

Porém, antes de tratar diretamente dos entraves que vem dificultando o avanco
da vitivinicultura em Dom Pedrito, € necessario relembrar a histérica vocacdo do
municipio para a atividade pecuaria e a producao de gréos, entre eles o arroz e mais
recentemente a soja. A partir de 1970, ano ap0s ano, a cultura da soja avanca sobre
o Campanha Gaucha, formando um imenso tapete verde, que vem reconfigurando a

paisagem e alterando a dindmica do meio ambiente no bioma pampa.
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De fato, as lavouras de soja vem avancgando por todo territorio brasileiro, e isso
ndo é diferente no estado do Rio Grande do Sul. A &rea plantada com soja no Brasil
alcanca aproximadamente 35,76 milhdes de hectares, conforme a Companhia
Nacional de Abastecimento (CONAB, 2019), e no Rio Grande do Sul, ela esta presente
em mais de 80% dos municipios, abrangendo cerca de 5 milhdes de hectares. De
acordo com Antunes (2016), a area de cultivo de soja no Rio Grande do Sul, cresceu
guase dois milhdes de hectares desde 2006 e avancou principalmente em areas nao
tradicionais, como a Metade Sul e a regido da Campanha Gaucha.

O estado do Rio Grande do Sul, atualmente € a segunda maior area plantada
e a terceira maior em produtividade no Brasil. No estado, a soja também €é o produto
gue apresenta maior area plantada e producdo (EMBRAPA, 2018). O municipio de
Dom Pedrito, por sua vez, conta atualmente com uma area de 80.383 hectares e um
rendimento médio de 2.880 kg/ha de soja (IBGE, 2018). De acordo com Borges,
Simdes e Trindade (2016), Chelotti (2011) e Santos e De David (2011), a cultura da
soja vem avancando na Campanha Gaucha, principalmente devido a remuneracao
desta cultura frente a producéo de arroz, e também pela sua alta produtividade. Assim,

Alves e Bezzi (2013) destacam que,

A cultura da soja, a partir das suas variedades transgénicas, vem avanc¢ando
com forca na regido da Campanha, modificando os arranjos produtivos do
setor primario, visto que esse espaco fornece latifindios com condi¢cdes
naturais favoraveis e disponibilidade de mecanizacéo agricola.

Ainda de acordo Chelotti (2011), também € possivel afirmar que, ha alguns
anos, os municipios de Dom Pedrito, S&o Borja e Sdo Gabriel tem assumido o papel
de destague na Campanha Gaulcha no que tange a producao de soja, estimulados
pelo preco e demanda bastante atrativos do mercado internacional. O autor destaca
ainda que ndo é mais possivel caracterizar a Campanha Gaucha como uma regido
com territorio exclusivo da pecuaria e da lavoura de arroz, face ao avanco significativo
da soja. “No mundo contemporaneo, com a globalizagdo da economia, as regides
‘perderam’ sua identidade em muitos casos sucumbindo aos interesses do capital”
(CHELOTTI; PESSOA, 2007).

A reconfiguracdo da paisagem da Campanha Gaucha, frente ao avanco da
cultura da soja é facilmente perceptivel, uma vez que pode-se observar que esta
cultura avangou sobre os campos nativos de forma muito rapida, simplificando aquela
paisagem (MEDEIROS; LINDNER, 2016; SILVA, M., 2013). Essa “simplificagédo” da
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paisagem, apontada pelos autores € um fator negativo, uma vez que a cultura da soja,
se utiliza de intensa mecanizacao e largo uso de agrotoxicos, que ligeiramente vai
causando a degradacdo do solo e das aguas, bem como contamina as espécies da
biodiversidade local, além de poder causar danos a outras culturas agricolas e a saude
humana.

Por outro lado, atores do poder publico municipal de Dom Pedrito, consideram
a chegada e a expansdo da soja neste municipio, um grande passo para O
desenvolvimento e crescimento econémico. No mesmo sentido, pesquisas no ramo
do agronegdcio também apontam para o desenvolvimento econémico do municipio,
quando destacam o aumento do PIB, a partir da expansao das areas de cultivo de
soja (BORGES; SIMOES; TRINDADE, 2016).

Diante desta contradicdo, entre crescimento econdmico e ameacas a0 meio
ambiente, no que se refere ao cultivo da soja, os vitivinicultores de Dom Pedrito
também manifestam suas opinides, a medida que estes tem observado que uso de
determinado agrotoxico utilizado na soja vem prejudicando seus vinhedos. Assim,
pretende-se, a seqguir, descrever 0s principais impactos desta cultura para o vinhedos

de Dom Pedrito.

5.2.1 As ameacas da expansao da soja e a resisténcia da vitivinicultura em Dom
Pedrito

Considerando-se o0 contexto de expansdo da cultura da soja na Campanha
Gaucha, brevemente destacado no item anterior, pretende-se registar aqui, 0s
problemas que os vitivinicultores de Dom Pedrito vem enfrentando devido ao avanco
desta cultura. Assim, destaca-se que logo nas primeiras entrevistas realizadas nesta
pesquisa, defrontou-se com um dos maiores problemas enfrentados pela vitivinicultura
na regido da Campanha Gaucha e em Dom Pedrito nas ultimas safras, frente a
expanséao do cultivo da soja neste municipio. De forma unanime os vitivinicultores de
Dom Pedrito apontaram para o0os danos causados pelo 2,4 - D (acido
diclorofendxiacético), herbicida usado principalmente nas lavouras de soja. Os trechos
das entrevistas a seguir, destacam a gravidade do problema das aplicagbes do 2,4 —

D nas proximidades dos vinhedos,

SO que nés estamos com um grande problema aqui, eu e todo mundo, o 2,4-
D, mas nao é um probleminha, é um problem&o. Meus vizinhos, plantadores
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de soja fizeram a aplicacédo na lavoura e vento carregou para 0 meu vinhedo,
acabou com a minha uva Chardonnay. O problema ndo é pequeno, porque
assim as oliveiras estdo em plena floracédo, e caiu todas as flores das oliveiras
e a uva Chardonnay morreu todinha, caiu todas as folhas, todas as folhas
(Entrevistado V6).

Sim, tem um problema muito, muito forte que é o 2,4-D, utilizado na soja, que
um € herbicida que, acabou fazendo muitos e muitos estragos ai nos
vinhedos de muita gente da Campanha. Nos nossos vinhedos, nés nao
tivemos uma incidéncia tédo forte, mas sim, tem algumas plantas que foram
atingidas. Mas se for comparar a minha propriedade com as demais aqui, hos
outros vinhedos o impacto foi muito maior. Essa questdo do 2,4-D é muito
preocupante. Existem pesquisas que comprovam que ele acaba
contaminando o solo também e assim acaba matando a vegetacdo nativa
junto com as videiras (Entrevistado V7).

A expansdo da area da soja no Brasil tende a aumentar. Na regido da
Campanha ¢é assustador o aumento da producao de soja. No ano passado eu
tentei conversar com cinco produtores, meus vizinhos, que produzem soja
sobre esse problemado 2,4 - D, pedindo a colaboragao deles, “o primeiro que
eu fui me respondeu assim: ndo é mais facil acabar com o vinhedo?”. O nosso
vinhedo aqui na frente da vinicola, ndo sofre somente com o 2,4-D, mas
também com outros herbicidas, das lavouras de arroz e soja, o vinhedo nao
consegue desenvolver (Entrevistado V9).

Como se pode claramente observar nos depoimentos destacados, a aplicacao

do herbicida 2,4 — D nas lavouras de soja em Dom Pedrito vem causando grandes

prejuizos aos vinhedos. De acordo com o0s vitivinicultores, jA ndo existem areas

afastadas para a producéo de uvas em Dom Pedrito, tampouco nos demais municipios

da Campanha Gaucha, “a soja ja chegou em todas as areas, até nas mais afastadas

e com pedra”, destaca um dos vitivinicultores entrevistados.

A expansao da soja avancou sobre areas de arroz e pastagens na Campanha

Gaulcha e atualmente esta afetando diretamente os vinhedos de Dom Pedrito e

também dos municipios vizinhos, devido ao intenso uso de agrotéxicos que essa

cultura requer. O professor e pesquisador Paulo André Niederle, da UFRGS, alerta

para o avanco da soja nas areas tradicionais de producéo de arroz e carne,

O pampa gadcho, um bioma Unico no mundo, esta ameacado pelo
monocultivo da soja. Apenas isto ja seria uma razdo suficiente para nos
preocuparmos e regularmos o uso das terras agricolas. Mas, se isto ndo
bastar, preocupe-se ao menos com a origem, a qualidade e o preco da carne
gue vocé consumird nos proximos anos (NIEDERLE, 2018).

Como se pode observar, Niederle (2018) atenta e busca despertar a populacao

para os prejuizos que o avanco das lavouras de soja podem causar. O uso

indiscriminado de agrotoxicos nessas lavouras afeta todo o ecossistema e também a
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producdo de outros alimentos, que no caso desta pesquisa é a uva e seus derivados,
0 suco e o vinho. Corroborando com esta ideia, destaca-se o que Castilhos e
Braganholo (2014), apontavam referente ao cultivo da soja. Para as autoras, o cultivo
da soja causa diminuicdo da biodiversidade, desmatamento, contaminagcdo por
agroquimicos do ambiente e da populacdo. Além disso, essa cultura gera excessiva
dependéncia das exportacbes com reduzido valor agregado, elevacao do custo dos
alimentos e reduzido nivel de emprego na sua producéo.

O problema que vem sendo enfrentado pelos vitivinicultores de Dom Pedrito e
da Campanha Gaucha, com a contaminacdo dos vinhedos com o herbicida 2,4 — D,
ja era enfrentado em outros vinhedos estado do Rio Grande do Sul, como pode-se
citar o caso do municipio de Jaguari’®, onde grande parte dos vinhedos foram
eliminados apos sofrerem ataques do herbicida 2,4-D, que é aplicado nas lavouras de
soja préximas aos vinhedos. Deste modo, o Ibravin, junto a mais 11 entidades, além
de 6rgdos municipais e estaduais vem discutindo essa questdo desde 2015. De
acordo com o lbravin, foram realizadas nos ultimos trés anos, sete encontros
estaduais para debater a questao.

Nesses encontros, foi realizada a apresentacao de relatos, fotos, laudos e
outros documentos comprovando os impactos diretos pela derivacdo do 2,4- D, que €
considerado no Brasil, como extremamente toxico na sua férmula como concentrado
solavel. E, em dezembro de 2018, o Ibravin solicitou formalmente ao Ministério Publico
Estadual o pedido de providéncias contra o uso agrotéxico 2,4-D. No Anexo C, encontra-
se o0 “Posicionamento do setor vitivinicola sobre o uso do herbicida 2,4 — D em lavouras
no Rio Grande do Sul”, realizado pelo Ibravin e demais entidades citadas no documento.

No ano de 2018, a Seapi analisou 53 amostras de plantas em 18 cidades, e
confirmou 52 com resultados positivos para residuos do agrotéxico 2,4-D. Residuos do
agrotoxico foram encontrados ndo sé em videiras, mas também em oliveiras e macieiras.
Frente a estes resultados, de acordo com os vitivinicultores de Dom Pedrito, 0S mesmos
irdo também contratar um escritério agrdnomo independente para que este elabore uma
lista de agroguimicos que poderiam substituir o 2,4-D, com efeitos menos danosos as
demais culturas. Para os vitivinicultores de Dom Pedrito, existem alternativas que nao
prejudicam o plantio de soja, tampouco prejudicam as videiras, sendo assim, as duas

culturas podem e devem conviver harmonicamente, desde que se estabeleca um acordo

23 Para melhor detalhamento do assunto ver: Schumacher (2015).
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sobre o uso deste agroquimico, o0 2,4-D. Os vitivinicultores destacam ainda que tem muitos
produtores de soja que ndo usam o 2,4-D, pois a soja pode viver sem ele, afirmando que
existem alternativas para esse agroquimico, enquanto que a vitivinicultura, a olivicultura,
e a fruticultura de modo geral ndo consegue conviver com o 2,4-D.

As discussdes sobre a normatiza¢ao do uso do 2,4-D ou a proibicdo do seu uso
ainda estdo em debate, e a pauta ja passou por duas reunides no més de abril de 2019,
envolvendo entidades ligadas ao setor vitivinicola, sojicultores e 6rgdos governamentais.
Além disso, ja existem trés projetos aguardando votacdo na Assembleia Legislativa do
estado do Rio Grande do Sul, para diminuicdo do uso abusivo de agrotoxicos, entre eles
0 2,4-D, no estado. Ninguém tem nada contra a plantacdo de soja, mas a soja pode
conviver perfeitamente sem o 2,4-D.

Aliado a essa questao do avanco da producdo de soja no Rio Grande do Sul,
Niederle (2018), questiona ainda “por que nado apoiar outras cadeias de maior valor
agregado como leite e derivados, frutas e hortalicas, queijos e vinhos?”. Para ele,
muitos dos agricultores que plantam soja irdo apontar para a falta mao de obra no
campo, a alta produtividade desta cultura e bom preco oferecido pelo mercado
atualmente. No entanto, atualmente, pode-se observar nos relatos do vitivinicultores
de Dom Pedrito, que os mesmo apenas querem conviver em harmonia, ndo excluindo
a soja ou os vinhedos, mas buscando uma alternativa onde as duas culturas possam

seguir produzindo sem prejuizos para henhuma das partes.

5.2.2 A resisténcia produtiva frente os altos impostos e a concorréncia dos

vinhos importados

No Brasil, 0 vinho ndo é considerado um alimento, e por este motivo esta fadado
as altas taxas tributarias. Além de ndo ser tratado como alimento, o vinho ainda é
sobretaxado como artigo de luxo ou que representa danos a saude. Em nosso pais,
as aliquotas do Imposto sobre Produtos Industrializados (IP1) e do ICMS séo definidas
em funcéo de quéo essencial € o produto para o consumo humano, e assim o vinho
acaba caindo em uma classificagdo de produto supérfluo, ou seja, ndo essencial para
0 consumo humano. Muito embora, existam diversas pesquisas que apontam o0s
beneficios do vinho para a saude. Deste modo, muitas vezes, os consumidores

brasileiros acabam optando por vinhos importados, sobretudo os vinhos chilenos,
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deixando de consumir os vinhos brasileiros devido a diferengca de preco pago por
garrafa (GONCALVES DE DEUS; NETTO, 2017).

No que diz respeito aos encargos tributarios, no Brasil, eles sdo bastante
elevados, podendo chegar a mais de 50% do valor da garrafa. De acordo com o
Instituto Brasileiro de Planejamento e Tributacdo (IBPT, 2018) incidem sobre os
rétulos dos vinhos as seguintes cobrancas, Programa de Integracdo Social (PIS);
Contribuicdo para o Financiamento da Seguridade Social (Cofins); ICMS; IPI;
Substituicdo Tributaria (ST), Imposto de Renda (IR) e Contribuices. Na Tabela 7,
pode-se observar o percentual incidente de cada um deles no vinho.

Tabela 7 — Percentual de impostos sobre o vinho no Brasil

Impostos Porcentagem
PIS 1,65%
COFINS 7,60%
ICMS 20%
IPI 20%
Outros (ST, IR e Contribuicdes) 5,48%
Total 54,73%

Fonte: IBPT (2018).

Ao se observar a Tabela 7, contata-se a alta tributac&o incidente sobre o vinho
nacional. Esse percentual de impostos t&do elevado, reflete diretamente no preco final
do produto que chega ao consumidor. Ao chegar ao chegar ao seu destino final,
gondolas de supermercados, lojas especializadas em vinhos e restaurantes, o vinho
brasileiro defronta-se com outra barreira, o preco dos vinhos importados. Sobre a
tributagé@o sobre o vinho brasileiro, destacam-se o0s trechos extraidos das entrevistas

com os vitivinicultores de Dom Pedrito, durante o trabalho de campo,

Aproximadamente 55% do custo de producgéo sdo impostos: IPI, ICMS, PIS,
CONFINS, Substituicdo Tributaria, Imposto de Renda e Contribuicdo
(Entrevistada V9).

Agui (no Brasil) € muito caro produzir, por exemplo, a carga tributaria do Chile
€ 18% e o vinho também é 18% l&; na Argentina é 21% o vinho também é
21%; no Uruguai é 22%, porque eu perguntei, cada vez que eu vou visitar 0s
lugares produtores, eu pergunto. E 0 nosso vinho aqui? A cada dez videiras



148

que eu tenho, seis delas sdo para pagar os impostos. Depois do Brasil, o
imposto mais alto que nds encontramos foi na Austrdlia, que é de 33%
(Entrevistado V5).

Os vinhos importados de paises do Mercado Comum do Sul (Mercosul),
especialmente da Argentina, e do Chile, que j& contam com impostos menores em
seus paises, se comparados aos do Brasil, ainda gozam de isencdes tributarias
estabelecidas através de acordos internos do bloco econémico, e assim, chegam ao
consumidor final com um pre¢co mais atraente do que o vinho brasileiro. De acordo
com dados do Ibravin, isso reflete no volume de importa¢ées de vinhos argentinos e
chilenos, o que juntos, representam quase 63% do total importado no ano de 2016.
Desse total o Chile é responsavel por 47,2%.

Desta maneira, observa-se que o vinho brasileiro encontra fortes barreiras para
a sua comercializacdo. Além disso, outro ponto ja destacado nesta pesquisa, € o baixo
consumo per capita de vinho no Brasil, quando comparado aos paises produtores
europeus e latino-americanos. Assim, apesar de contar com excelentes areas de
producdo, com uvas de alta qualidade e vinhos equilibrados, o Rio Grande do Sul e 0
Brasil, ainda tem muito que avancar na producéo, distribuicdo e comercializagdo dos

seus vinhos.

5.2.3 Os custos de producdo, méo de obra e infraestrutura como um entraves a

vitivinicultura em Dom Pedrito

A falta de méo de obra sugerida como resposta para o questionamento de
Niederle, também é outro desafio encontrado em Dom Pedrito na producgéo da uva e
do vinho. Os vitivinicultores relataram, ao longo da pesquisa, as dificuldades em
relacdo a falta de mao de obra para trabalhar nos vinhedos.

Muito embora a maioria tenha empregados fixos para trabalhar em todo ciclo
produtivo dos vinhedos, s&0 necessarias mais pessoas no periodo de colheita. E
indispensavel que uva, quando alcancada a sua maturacéo, seja colhida em poucos
dias, ou em até mesmo em apenas um dia, e para isso, se necessita de um grande
namero de pessoas, isso pode ser verificado no depoimento do vitivinicultor V7 “séo
épocas que a gente tem muito trabalho para fazer, porque o vinhedo fica pronto quase
gue todo junto, entdo a gente precisa, realmente, de mao de obra para fazer todos os

trabalhos necessarios”. A seguir, buscou-se destacar no Quadro 6, os principais
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apontamentos realizados pelos vitivinicultores de Dom Pedrito para a questao da méo

de obra.

Quadro 6 — O problema da méo de obra

(continua)

Vitivinicultor O problema da méo de obra

“Aqui a dificuldade é a mao de obra. Eu

tenho que arrumar gente para a colheita

sempre; no ano passado foi tudo eu que
engarrafei isso ai (apontando para o

V2 estoque de sucos), fazia nossa comida

e todo o resto do trabalho, quando

chegou no fim da colheita eu estava

esgotada, demais. Sem méao de obra e

com a idade avancada é dificil aumentar
a producdo e até mesmo continuar

produzindo.”

va “A mao de obra é péssima. Cada ano é

pior, falta de vontade para trabalhar”.




150

Quadro 6 — O problema da méo de obra

(concluséo)

Vitivinicultor O problema da méo de obra

“O problema de tudo isso ai, € a mao
de obra, o problema tudinho é a méo
de obra. Nao tem mé&o de obra
especializada, o gaucho gosta de

V6 andar a cavalo, ele ndo gosta de
andar a pé, entdo, assim, € um
problem&o. E a méo de obra, com
certeza, o maior problema, tu imagina
na época de colheita toda uva madura,
precisando ser colhida, e ndo tem

gente suficiente para fazer isso”.

“Hoje tu vai implantar um vinhedo ja te
da um desanimo de pensar na mao de
obra, tu acha um cara para dirigir uma
colheitadeira, mas tu ndo acha um
cara para colher um cacho de uva. E é
um trabalho mais leve que uma
V8 lavoura, mas € cultural, problema
cultural, né. Enfim, méo de obra é
complicadissima. A maioria que vem
trabalhar na colheita sdo mulheres,
porque sdo as Unicas que querem
trabalhar, os homens trabalham um
dia, eles vem um dia, pegam o
dinheiro daquele dia e amanha eles
bebem e n&o aparecem para mais

trabalhar”.

Fonte: elaborado pela autora.
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Apébs observar o Quadro 6, que traz trechos das entrevistas coletadas durante
o trabalho de campo desta pesquisa, observa-se que além do avanco da soja e 0s
prejuizos causados agrotoxicos usados nessa cultura, no vinhedos, encontra-se um
ja conhecido problema da agricultura no Rio Grande do Sul, a sucesséo hereditaria
no campo, ou simplesmente a falta de continuidade da agricultura de subsisténcia.
Nesse sentido, mais uma vez podemos nos ancorar no que destaca Niederle (2018)

de que temos que considerar

A possibilidade de que ja ndo existe mao de obra no meio rural porque se
incentivou a especializacdo produtiva e a concentragdo da terra. Pergunte a
um agricultor ou um trabalhador rural se ele teria intencéo de sair da terra se
ele tivesse condicdes de ali permanecer de maneira digha, com acesso a
bens e servigos. Ou seja, a falta de mao de obra € a consequéncia e ndo a
causa do problema (NIEDERLE, 2018).

Observando a citagdo acima, pode-se inferir que a falta de méao de obra no
campo, também pode ser causada pela especializacdo e mecanizacdo da agricultura.
Podemos citar o caso do avanco da soja, ja discutido anteriormente. No entanto, esta
€ apenas uma das causas, e ndo se pode esquecer que cada territdrio tem as suas
especificidades. No caso da Campanha Gaucha, por exemplo, a concentracdo
fundiaria e a atividade agropecuaria séo histéricas, além disso € uma area com baixa
densidade demografica, diferente do que acontece nas regides norte, noroeste e na
serra do Rio Grande do Sul, onde ha o predominio de pequenas propriedades e de
onde vieram muitos que atualmente residem na regido da Campanha.

Ainda considerando a questdo de méao de obra na Campanha Gaucha, Silva,
F. (2013), em sua tese de doutorado constata 0 mesmo problema para a continuidade
da atividade vitivinicola. A autora destaca que em sua pesquisa 0 assunto dividiu
opinides, de um lado alguns vitivinicultores da Campanha Gaucha destacavam que a
vitivinicultura era uma atividade muito diferente daquelas vinculadas a pecuéria e ao
cultivo de gréos, e por isso podia ndo ser bem aceita pelo gaiucho dos pampas. De
outro lado, opinides apontavam para a falta de méao de obra especializada, mas ja
indicavam que qualquer um poderia aprender a trabalhar no vinhedo, bastava estar

disposto.
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5.3 As possibilidades para o desenvolvimento da vitivinicultura no municipio
de Dom Pedrito

O contexto vitivinicola de Dom Pedrito apresentado até o momento, destaca
enfrentamentos para a continuidade desta atividade. No entanto, a vitivinicultura ja é
marca expressiva neste territrio como atividade que o organiza e o desenvolve
econbmica e socialmente, como também pode ser observado no decorrer desta
pesquisa. Assim, pode-se dizer que a vitivinicultura, ainda que de forma timida,
reorganiza o territério que, anteriormente era ligado somente as atividades
agropecuérias.

A atividade vitivinicola nasceu nesse municipio ligada a diferentes atores
sociais, mas que em sua maioria tinham o sonho de reproduzir a atividade que suas
familias faziam no passado, cultivar vinhedos e produzir vinho. Alguns caminharam
para projetos maiores, e, atualmente contam com uma producao mais expressiva, que
0S permite concorrer com seus produtos em mercados maiores. Outros se detém a
producdo familiar, de forma artesanal, preservando a esséncia dos seus
antepassados. E ainda, temos aqueles que produzem a uva e as comercializam
diretamente com uma vinicola, sem perder de vista a qualidade do seu produto que
sera responsavel pela producéo de vinhos e espumantes nacionalmente conhecidos.

Os vitivinicultores de Dom Pedrito estdo sempre atentos a qualidade das suas
uvas, seus sucos e vinhos. Este fato € anualmente comprovado por pesquisas das
instituicbes parceiras, especialmente por pesquisas do curso de bacharelado em
enologia da Unipampa. A qualidade dos produtos da vitivinicultura carrega as
caracteristicas do territério, e esta expressa no sabor e também em alguns rétulos dos
produtos, que fazem referéncia a Campanha Gaucha, como pode ser observado nas

Figuras 16, 17 e 18 a sequir.
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Figura 17 — Roétulos de alguns vinhos produzidos em Dom Pedrito

Fonte: Guatambu Vinhos (2019).

Figura 18 — Roétulos de alguns vinhos produzidos em Dom Pedrito
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Fonte: Guatambu Vinhos (2018).
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Figura 19 — Roétulos de alguns vinhos produzidos em Dom Pedrito

Fonte: Vinhos Dom Pedrito (2016, 2018).

Como se pode observar nas Figuras 16, 17 e 18, as expressodes “luar do pampa,
rastros do pampa, noite do pampa, da estancia, esséncia do pampa, poesia do pampa,
angus, Capital da Paz”, fazem referéncia as riquezas encontradas na Campanha
Gaucha, as estancias, os vastos campos, a producdo pecuaria e a toda a historia
deste territério. Assim, ao consumir um vinho produzido em Dom Pedrito, o
consumidor estara também apreendendo aquele territério, com todas as suas
caracteristicas histéricas e socioambientais.

Além dos rétulos, a arquitetura da Guatambu Estancia do Vinho, Figura 19 e
Figura 20, também chama a atengcdo em meio ao pampa, no municipio de Dom
Pedrito. O projeto arquitetdnico busca uma identificacdo com o local e com a cultura
gaucha. E, de acordo com a vitivinicultora V9, a construgcdo a vinicola deteve-se no
conceito de patio central, ou seja, a vinicola foi desenvolvida em forma de “U” com
iluminagdo e ventilagcdo voltadas para o interior, como forma de abrandar o vento
minuano que sopra na campanha e proporciona condicfes térmicas ideais para a

producéo dos vinhos de Dom Pedrito.
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Figura 20 — Guatambu Estancia do Vinho

Fonte: registrada pela autora.
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Figura 21 — Vista aérea da Guatambu Estancia do Vinho

© Rodrigo Alves, Vieira

Fonte: Vieira (2017).

A presenca da Guatambu Estancia do Vinho destaca-se na paisagem da
Campanha Gaucha, que até pouco tempo era conhecida somente pelos seus vastos
campos e lavouras de graos. Assim, pode-se inferir que a paisagem apresenta -se
como uma marca que um determinado grupo imprime na superficie terrestre,
marcando a relacdo de uma sociedade com o espago e com a natureza (BERQUE,
1998). Além disso, destaca-se que a construcdo da Guatambu Estancia do Vinho, é
um reforgco a consolidagéo da vitivinicultura na Campanha Gaucha, e se traduz em
potencial instrumento de vinculagdo da producdo vitivinicola ao territério,
reorganizando-o.

As referéncias contidas nos roétulos, e a arquitetura da Guatambu Estancia do
Vinho, valorizam o local e expressam a qualidade dos produtos, além de ser uma
importante estratégia de marketing que auxilia a divulgacdo e a venda dos produtos.
Ademais, o terroir que cada produto, vem colaborando para uma futura certificacao
das uvas e vinhos da Campanha Gaucha. Trata-se do pedido de registro de IG, ja
mencionado anteriormente. Trés vitivinicultores de Dom Pedrito participam da
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Associacdo de Produtores de Vinhos Finos da Campanha, fundada em 2010, com o
objetivo de aperfeicoar as técnicas de producéo de vinhos.

A Associacao de Produtores de Vinhos Finos da Campanha ainda aguarda o
resultado do pedido de reconhecimento da IG Vinhos Finos da Campanha. A busca
por essa certificacao se baseia nos resultados das pesquisas e andlises sobre o clima,
o0 solo, a tecnologia e a qualidade das uvas e dos vinhos produzidos por cada
vitivinicultor da regido. Ano apds ano, cada um vitivinicultores trabalha para manter e
também para aumentar a qualidade das uvas e vinhos produzidos em Dom Pedrito.

O trabalho que vem sendo desenvolvido pelos vitivinicultores de Dom Pedrito e
demais membros da Associacdo de Produtores de Vinhos Finos da Campanha na
busca pelo reconhecimento da IG, auxilia na comercializacdo e consolidacdo da
imagem dos vinhos produzidos. Além disso, o futuro registro da IG Vinhos Finos da
Campanha, podera auxiliar no desenvolvimento socioeconémico de todos os
municipios envolvidos.

O reconhecimento da IG Vinhos Finos da Campanha ira auxiliar na
continuidade da producédo de uvas e vinhos com qualidade diferenciada, podendo
ampliar mercados, agregar valor aos produtos, gerar mais empregos, movimentar a
economia local, e também preservar 0 meio ambiente onde os vinhedos sao
cultivados. Além disso, esse reconhecimento podera permitir que os produtores
continuem seu trabalho no campo e que haja uma expectativa para seus filhos e
netos sem que estes precisem ir para as cidades.

Quando se faz referéncia a expectativa de continuidade do trabalho no campo,
destaca-se o que ja foi observado por Manfio (2018),

As empresas viticolas familiares da Campanha estao sendo pensadas para o
emprego dos filhos, sejam homens, sejam mulheres, pois € um negdcio
complementar, que geralmente vem sendo exercido pelos filhos, em alguns
casos em cooperagdo com os pais (MANFIO, 2018, p. 107).

Neste sentido, destaca-se a que a Guatambu Estancia do Vinho, € administrada
por trés mulheres em parceria com o seu patriarca. O vitivinicultor identificado como
V8, também conta com a parceria da filha para administracéo da atividade vitivinicola.
Anteriormente, nesta pesquisa, também se destacou que, quem leva o suco de uva e
0 vinho artesanal para feira da cidade, sdo as mulheres. Estas mulheres, ndo estéo

apenas de passagem por estas atividades, elas estudam, participam de cursos
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técnicos, de graduacdo e pds graduacdo, palestras e encontros ligados a
vitivinicultura.

Quando se fala em IG no mundo do vinho, logo se pensa em roteiros turisticos
que combinam a histéria, a paisagem e a gastronomia do territorio aos vinhos. E o
chamado enoturismo?*, que no Rio Grande do Sul se expressa na Serra Galcha, onde
os turistas tem a oportunidade de realizar passeios de carro ou de bicicleta entre as
belas paisagens, degustando dos bons vinhos e da gastronomia local. Diante do
exposto, € possivel afirmar que o reconhecimento formal das IGs na Serra Gaucha,
repercutiu em distintos setores, vinicolas, hotéis, restaurantes, empresas de turismo,
comércio de outros produtos regionais, como por exemplo artesanato e produtos
alimenticios coloniais, contribuindo com a geracdo de novos empregos e com O
desenvolvimento daquele territério (BRUCH, 2013; VALDUGA, 2015).

Neste sentido, pode-se sugerir que o reconhecimento da IG Vinhos Finos da
Campanha venha contribuir para o desenvolvimento do enoturismo nesta regido.
Aliado ao desenvolvimento do enoturismo podera se observar também
desenvolvimento socioeconémico da regido. Atividades pontuais de enoturismo ja
ocorrem na regido da Campanha, como € o caso da rota Ferradura dos Vinhedos, em
Sant’Ana do Livramento. No entanto, ainda tem-se muito que avancar neste sentido,
e para isso é preciso que o poder publico também esteja disposto a contribuir fazendo
sua parte. A Ferradura dos Vinhedos, por exemplo, € uma excelente rota turistica,
porém, é quase impossivel trafegar por suas estradas, o que dificulta o acesso aos
vinhos e vinicolas daquele municipio (MANFIO, 2018).

Em Dom Pedrito, a Guatambu Estancia do Vinho é pioneira no enoturismo.
Com sua vinicola inaugurada em 2013, conta com um excelente espaco para receber
os turistas. Além disso, a vinicola oferece passeio a cavalo pelos vinhedos que ficam
ao redor dela, passeio guiado pelo endlogo no interior da vinicola, almoco
harmonizado com seus vinhos e produtos locais, piquenique ao ar livre com

degustacgéo de vinhos e espumantes. A vinicola também conta com uma loja no local,

24 De acordo com Falcade (2001) e Valduga (2007) o enoturismo pode ser definido como o
deslocamento de pessoas, cuja motivagao esta relacionada ao mundo da uva e do vinho. O vinho e as
pessoas que o produzem sao 0s agentes motivacionais do enoturismo, visto que cada safra de uvas é
diferente e ndo se podem ter vinhos iguais, pois ele possui as caracteristicas de seu terroir. Para Hall
et al. (2004, p. 3), “o enoturismo pode ser definido como visitagdes a vinhedos, vinicolas, festivais de
vinhos e vivenciar na pratica as caracteristicas de uma regido de uvas e vinhos”.
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onde o turista pode adquirir seus vinhos. Atualmente, a vinicola atende a visitas
guiadas com agendamento prévio e almogos e pigueniques mensais.

Este empreendimento, a Guatambu Estancia do Vinho, recebe um significativo
namero de pessoas mensalmente, que circulam por Dom Pedrito movimentando a
economia local. Neste sentido, é importante destacar que, mesmo que o0 enoturismo
seja uma atividade ainda embrionaria no municipio, este tem condi¢des de avancar,
uma vez que ja conta com excelentes vinhos reconhecidos em concursos nacionais e
internacionais, como ja destacado nesta pesquisa. Além disso, 0 municipio, conta com
mais dois vitivinicultores, em nivel empresarial, que podem vir a exercer atividades
semelhantes a Guatambu Estancia do Vinho.

Olhando para o futuro, € possivel apontar que uma organizacdo em nivel
municipal, entre os vitivinicultores que produzem em escala comercial e os demais
vitivinicultores que produzem sucos e vinhos artesanais no municipio de Dom Pedrito,
pode vir criar um roteiro enoturistico local. Neste possivel roteiro, os turistas poderao
desfrutar de todas as belezas do pampa e de suas encantadoras historias, degustando
seus vinhos e sua culinaria. No entanto, este ndo sera um trabalho de curto prazo, e
certamente exigira grandes esfor¢cos de organizagdo dos vitivinicultores em conjunto

com o poder publico municipal.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

O desenvolvimento da presente tese foi pautado no objetivo de analisar como
os vitivinicultores de Dom Pedrito se organizaram e estruturam o seu sistema
produtivo, em um municipio onde a base da economia estava até pouco tempo
alicercada somente em atividades agropecuarias. Atraves desta pesquisa foi possivel
identificar os vitivinicultores do municipio e conhecer suas propriedades, sua forma de
cultivo, manejo, producao e comercializacado de seus produtos, sendo eles a uva in
natura, o suco e os vinhos. Ademais, pode-se identificar os principais problemas de
producdo e comercializacdo da vitivinicultura, bem como as perspectivas futuras e a
representatividade desta atividade.

Os capitulos desenvolvidos apresentaram bases tedricas, com 0s conceitos de
indicacdo geografica, territério e paisagem, e também bases empiricas, que
responderam aos objetivos propostos. As referéncias bibliograficas consultadas, as
entrevistas e as visitas realizadas nas propriedades durante o desenvolvimento da
pesquisa permitiram analisar as origens do cultivo da uva na regido da Campanha
Gaucha, e em Dom Pedrito. De acordo com os dados coletados nas entrevistas, 0s
vinhedos cultivados em Dom Pedrito apresentam qualidade elevada, e o vinho
produzido, evidencia o terroir local, destacando o municipio como um territorio
vitivinicola, onde o0s vinhedos inserem-se na paisagem do bioma pampa,
reconfigurando-a.

A pesquisa demonstrou que o surgimento da atividade vitivinicola em Dom
Pedrito, esteve intimamente relacionado as condi¢cdes edafoclimaticas favoraveis do
local. Em conjunto com as condi¢cfes edafoclimaticas, pode-se destacar a busca pela
diversificacdo da economia local e o empreendedorismo dos atuais vitivinicultores,
além do desejo de cultivar vinhedos e fabricar seu vinho, como faziam os
antepassados familiares de alguns vitivinicultores.

A maioria dos vitivinicultores de Dom Pedrito, optou pela producédo de uvas
europeias, vitis viniferas, para a producdo de vinhos finos. Em menor numero,
destaca-se também aqueles Vvitivinicultores que produzem uvas americanas e
hibridas, vitis labruscas, para venda in natura, producdo de sucos e vinho artesanal.
O sistema de conducdo em espaldeira estd presente em todos os vinhedos do

municipio. Este sistema de conducéo facilita as préaticas de manejo da videira, além
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de garantir uma melhor ergonomia para o trabalhador, e, um maior controle da
guantidade e qualidade de cachos de uvas por videira.

A producdo de uvas europeias, voltada para a producdo de vinhos finos é
comercializada principalmente no mercado interno, com vendas diretas ao consumidor
em restaurantes, casas especializadas em vinhos ou diretamente na vinicola. J4 a uva
in natura, o suco de uva e o vinho artesanal sdo comercializados na Feira Livre do
Produtor, semanalmente na praca central de Dom Pedrito e também nas propriedades
dos vitivinicultores.

Entre os resultados encontrados na pesquisa existem caracteristicas que
perpassam todo o ciclo produtivo, como o cultivo, o manejo, a industrializacéo e
comercializacdo, que sao especificos e pessoais de cada vitivinicultor, contribuindo
assim com produtos de qualidade diferenciada dos padrdes globais de produgédo em
escala. A qualidade das uvas e dos vinhos produzidos neste municipio, séo
confirmadas através de analises enoquimicas em laboratorios da Embrapa e do curso
de enologia da Unipampa. Além disso, essa qualidade expressa nos vinhos de Dom
Pedrito, € reconhecida em concursos nacionais e internacionais, fato que reforca o
terroir pedritense.

Essas especificidades encontradas entre a producao de uva e vinho em Dom
Pedrito, e a alta qualidade dos produtos finais, levou estes vitivinicultores a unirem-se
com outros vitivinicultores da regido da Campanha Gaucha, formando a Associacao
de Produtores de Vinhos Finos, que busca pela consolidacdo da IG Vinhos Finos da
Campanha Galcha, processo ainda em avaliagdo no INPI. Enquanto aguardam o
resultado da regulamentacdo e consolidacdo da |G, os vitivinicultores seguem
trabalhando sem seus vinhedos com foco na qualidade final dos seus produtos.

A formacéo do territério vitivinicola em Dom Pedrito envolve muitas questdes,
entre elas, podemos citar a geragdo de empregos e renda para as pessoas envolvidas
diretamente no cultivo dos vinhedos, na producéao e na comercializacado dos vinhos.
E, indiretamente, movimenta a economia de empresas de outros setores, como por
exemplo as empresas fornecedoras de insumos, servi¢os e tecnologias destinados a
industria do vinho. Além disso, pode-se citar a arrecadacao fiscal, que contribui
economicamente para 0 municipio.

As parcerias institucionais sdo, em Dom Pedrito, um importante fator que
contribui para o desenvolvimento da vitivinicultura. De acordo com a pesquisa pode-

se constatar que a presenca do curso de bacharelado em enologia da Unipampa neste
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municipio vem contribuindo muito com pesquisas sobre os tipos de uvas e analises
dos vinhos. Além disso, alguns académicos tem contato direto com os vitivinicultores,
uma vez que possuem experimentos nos vinhedos destes, e assim também auxiliam
em todo o ciclo produtivo, qualificando a vitivinicultura em Dom Pedrito. A Embrapa
Uva e Vinho também tem parceria direta com alguns vitivinicultores, o Sebrae, o
Ibravin e a UFPel também se destacam nas parcerias. A Emater municipal, apesar de
nao atuar diretamente na producéo de uvas, também auxilia os vitivinicultores quando
possivel.

Entre as entrevistas também foi constatado que os vitivinicultores estédo
enfrentando um grande problema no cultivo dos seus vinhedos, que é o uso do
herbicida 2,4-D nas lavouras de soja. A aplicacdo deste herbicida, sem analisar as
condi¢cBes do tempo e a direcdo dos ventos, tem causado muitos danos e perdas nos
vinhedos de Dom Pedrito. Além disso, ressalta-se que 0 seu uso € extremamente
prejudicial ao meio ambiente, pois 0 mesmo, destréi outras plantacdes e contamina o
solo e as aguas.

Outros problemas relatados pelos vitivinicultores séo falta de mao de obra para
o trabalho nos vinhedos, especialmente na época da colheita, onde sdo necessarios
muitos trabalhadores por dia. A distancia do municipio dos grandes centros do estado
do Rio Grande do Sul, fato que prejudica o escoamento da producao, e também pode
prejudicar investimentos futuros em turismo. E, a falta servicos de apoio por parte do
poder publico municipal, especialmente na manutencao e melhoria das estradas que
ligam o centro de Dom Pedrito aos vinhedos. Essa falta de manutencéo dificulta o
transito de veiculos sem tracao, e assim, dificulta também a chegada de turistas aos
vinhedos. Ademais, a falta politicas publicas para o setor vitivinicola e os altos
impostos a que o vinho esta submetido, também preocupa os vitivinicultores locais.

Em vista das caracteristicas encontradas na vitivinicultura de Dom Pedrito e
das suas condi¢cbes edafoclimaticas favoraveis, pode-se apontar para um possivel
crescimento desta atividade no municipio. Da mesma forma, pode-se sugerir que o
enoturismo pode ser melhor explorado no municipio e assim também podera contribuir
na oferta de empregos e renda. Igualmente o enoturismo pode oferecer experiéncias
gue envolvam conhecimentos culturais e gastrondmicos juntamente com o vinho,
permitindo aos turistas a apreciagdo de um produto distinto, e a promocédo do

desenvolvimento econdmico do local.
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Por fim, destaca-se que o tema de estudo desta pesquisa podera servir de
aporte para estudos futuros. Além disso, o impacto econémico da atividade vitivinicola
no municipio de Dom Pedrito pode ser mais explorado, com vistas a detalhar a
contribuicdo econdémica total do setor. Assim como, estudos futuros podem avaliar a
capacidade de investimento dos vitivinicultores, para que possam aumentar ou

incrementar suas producdes e aumentar sua competitividade no mercado.
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APENDICE A - ROTEIRO DE ENTREVISTA COM A EMATER MUNICIPAL DE DOM
PEDRITO/RS

1 — Como se deu o processo de introducao da vitivinicultura em Dom Pedrito?

2 — Quantos e quais foram os primeiros produtores?

3 — Quais foram as primeiras variedades de uvas cultivas em Dom Pedrito?

4 — Atualmente, quantos sao e quem sdo os produtores de uva no municipio de Dom
Pedrito?

5 — Aproximadamente, qual a area ocupada com vinhedos em Dom Pedrito?

6 — Qual o destino da producao?

7 — Como ocorre 0 comércio da producédo?

8 — Qual o impactos socioecondmico da vitivinicultura para o municipio?

9 — Perspectiva de aumento da area cultiva e vinificagdo?

10 — Existem parcerias institucionais e incentivo financeiro para a vitivinicultura no
municipio?
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APENDICE B — ROTEIRO DE ENTREVISTA COM OS VITIVINICULTORES DE DOM
PEDRITO/RS

(continua)
Roteiro de Entrevista com os vitivinicultores

1) Identificacdo/Codigo: V___

2) Producéo

2a) Descricéao histérica da producéo: quando iniciou, quais foram as motivacoes,
fatos marcantes durante a trajetéria da producéo.

2b) Destino da producdo viticola: venda in natura, fabricacéo de suco, fabricacao de
vinho artesanal, outros.

2c) O que a producao vinifera representa para esta unidade de producao?

2d) Além da viticultura, existem outras atividades que sao desenvolvidas na
propriedade?

3) Infra-estrutura

3a) Area cultivada com vinhedos.

3b) Cepas cultivadas na propriedade. Dentre as cepas que produz, poderia
comentar o0 motivo que optou pela producdo destas?

3c) Existe expectativa de producéo de novas cepas ou substituicdo das existentes?
3d) Producao aproximada por hectares.

4) Se produz vinho/suco:

4a) Producéao de vinho ou suco.

4b) Se produz suco, quais sdo as variedades utilizadas para esta produgcao?
4c) Se produz vinho, quais as variedades utilizadas para esta producéo?
4d) Descricao do processo de producédo do suco e/ou vinho

4e) Como é feito o engarrafamento da producéo de suco e vinho?

4e) Existe previsao de expanséao desta producao?

5) Recursos Humanos

5a) Descricéo do trabalho realizado na propriedade (trabalho familiar, mao de obra
contratada temporariamente, empregados fixos).

6) Mercado e Logistica

6a) Venda da producdao viticola (como se da a venda da producéo da uva, do suco
e/ou do vinho)
6b) Existem canais especificos de comercializacao (feiras, mercados, restaurantes)?
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APENDICE B — ROTEIRO DE ENTREVISTA COM OS VITIVINICULTORES DE
DOM PEDRITO/RS

(concluséo)

7) Instituicdes

7a) Investimentos para a producéo vitivinicola (federal/estadual/municipal).
7b) Instituicbes parceiras (universidades, escolas, institutos de pesquisa).

8) Contribuicdo da Vitivinicultura para

8a) Contribuicéo da vitivinicultura para o desenvolvimento do municipio e regiao.
8b) Vantagens e desvantagens da vitivinicultura em Dom Pedrito.

9) Gestao ambiental

9a) Mudancas ocorridas no meio ambiente a partir da implantacéo dos vinhedos
(positivas e negativas).

10) Assisténcia Técnica

10a) Recebe assisténcia técnica para a producao vitivinicola (de instituicbes
publicas, privadas, contratadas pelo préprio produtor).
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ANEXO A — INSTRUCAO NORMATIVA N.° 25/2013

(continua)

SERVIGO PUBLICO FEDERAL . .
MINISTERIO DO DESENVOLVIMENTO, INDUSTRIA E COMERCIO EXTERIOR
INSTITUTO NACIONAL DA PROPRIEDADE INDUSTRIAL

PRESIDENCIA 21/082013

Instrugdo Mormativa N® 25/2013

Assunto: Estabelece as condigies para o
Registro das Indicacbes Geograficas.

O PRESIDENTE DO INSTITUTO NACIONAL DA PROPRIEDADE
INDUSTRIAL - INPI, no exercicio de suas atribuicdes,

CONSIDERANDO que a finalidade principal do INF| & executar as normas
que regulam a Propredade Industrial, tendo em vista suas fun¢des econdmicas, sociais,
Juridicas e técnicas,

CONSIDERANDO a crescente importincia das Indicages Geograficas
para a economia, e

CONSIDERANDO, ainda, a necessidade de conferir a adequada protecdo
as Indicagtes Geograficas no Brasil,

RESOLVE:

Art. 1° Estabelecer as condicdes para o registro das Indicacdes Geograficas
no INPI.

Paragrafo danico. O registro referido no “caput” & de natureza declaratona e
implica no reconhecimento das Indicacdes Geograficas.

Art. 2° Para os fins desta Instrug3o Normativa, constitui Indicac3o Geografica
a Indicagio de Procedéncia e a Denominacio de Origem.

§ 1° Considera-se a Indicac3o de Procedéncia o nome geografico de pais,
cidade, regido ou localidade de seu termtonio, que tenha tornado conhecido como centro
de exfracdo, produgdo ou fabricagde de determinado produto ou de prestacdo de
determinado servigo.
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§ 2° Considera-se Denominagcdo de Origem o nome geografico de pais,
cidade, regido ou localidade de seu temtdrio, que designe produto ou servico cujas
qualidades ou caracteristicas se devam exclusiva ou essencialmente ac meio
geografico, incluidos fatores naturais e humanos.

Art. 3% As disposicbes desta Instrugdo Nomativa aplicam—se ainda, a
representacdo graﬁr.a ou fi guratwa da Indicac3o Geografica, bem come a representagdo
geografica de pais, cdade, regido ou localidade de seu termtorio de cujo nome seja
indicagdo geografica.

| - DOS NOMES GEOGRAFICOS NAO SUSCETIVEIS DE REGISTRO

Art. 4° N3o sdo suscetiveis de registro os nomes geograficos que se houveram
tornado de uso comum, designando produto ou servigo.

Il - DOS REQUERENTES DO REGISTRO

Art. 5° Podem requerer registro de Indicacdes Geograficas, na qualidade de
substitutos processuais, as associagbes, os insttutos e as pessoas juridicas
representativas da coletividade legitimada ac uso exclusivo do nome geogrifico
estabelecidas no respectivo temitono.

§ 1° Na hipdtese de um unico produtor ou prestador de servigo estar
legitimado ao uso exclusivo do nome geografico, pessoa fisica ou juridica, estara
autorizado a requerer o registro da Indicacdo Geografica em nome proprio.

§ 2° Em se tratande de nome geografico estrangeiro ja reconhecido como
Indicagio Geografica no seu pais de origem ou reconhecido por entidades ou
organismos internacionais competentes, o registro devera ser requerido pelo titular do
direito sobre a Indicacio Geografica.

il - DO PEDIDO DE REGISTRO

Art. 6% O pedido de registro de Indicagdo Geografica devera referir-se a um
Unico nome geografico e nas condigies estabelecidas em ato proprio do INPI, contera:

| — requenmento (modelo 1), no qual conste:
a) o nome geografico;
b) a descrigio do produto ou servigo;

Il - instrumento habil a comprovar a legitimidade do requerente, na forma do
art. 5%

Il — regulamente de uso do nome geografico.

IV — instrumento oficial que delimita a area geografica;

V' — efiquetas, quando se fratar de representacio grafica ou figurativa da
Indicagio Genominacio geografica ou de representacdo de pais, cidade, regifo ou
localidade do termitorio, bem como sua versio em arquivo eletrénico de imagem;

V1 — procuracdo, se for o caso, observando o disposto nos art. 20 e 21;

VIl — comprovante do pagamento da retribuicio correspondente.
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Paragrafo dnico. O requerimento e qualquer outro documento que o instrua
deverdo ser apresentados em lingua portuguesa e quando houver documento em lingua
estrangeira devera ser apresentada sua fradugdo simples juntaments com o
requerimento, observado o disposto no art. 10.

Art. 7. O instrumento oficial a que se refere o inciso IV do artigo anterior &
expedido pelo orgdo competente de cada Estado, sendo competentes, no Brasil, no
ambito especifico de suas competéncias, a Unido Federal, representada pelos
Ministérios afins ao produto ou servico distinguinde como nome geografico, e os
Estados, representados pelas Secretarias afins ao produto ou servigo distinguide com o
nome geografico.

Art. 8°. Em se tratando de pedide de registro de Indicagde de Procedéncia,
além das condigdes estabelecidas no Art. 6°, o pedido devera conter:

a) documentos que comprovem ter o nome geografico se tornado conhecido
como centro de extragdo, produgdo ou fabricacdo do produto ou de prestacdo de
SETVICO;

b) documento que comprove a existéncia de uma estrutura de controle sobre
os produtores ou prestadores de servicos que tenham o direito ao uso exclusivo da
Indicacdo de Procedéncia, bem como sobre o produto ou a prestacdo do servico
distinguido com a Indicag o de Procedéncia;

c) documento gque comprove estar os produtores ou prestadores de servigos
estabelecidos na area geografica demarcada e exercendo, efetivamente, as atividades
de producio ou prestacdo do servico.

Art. 9° Em se tratando de pedido de registro de Denominacdo de Onigem, alem
das condigfes estabelecidas no Art. 6°, o pedido devera conter:

a) elementos que identifiguem a influéncia do meio geografico, na qualidade ou
caracteristicas do produto ou servico, que se devam exclusivamente ou essencialmente
ao meio geografico, incluindo fatores naturais e humanos.

b) descricdo do processo ou método de obtencio do produto ou servigo, que
devem ser locais, leais e constantes;

c) documento que comprove a existéncia de uma estrutura de controle sobre os
produtores ou prestadores de servicos que tenham o direito ao uso exclusivo da
denominag3o de origem, bem como sobre o produto ou prestacdo do servigo distinguido
com a Denominacio de Origem;

d) documento que comprove estar os produtores ou prestadores de servicos
estabelecidos na area geografica demarcada e exercendo, efetivamente, as atividades
de producio ou de prestacdo do servico.

IV - DOS PEDIDOS DE INDICAGOES GEOGRAFICAS ESTRANGEIRAS

Art. 10. Em se tratando de nome geografico estrangeiro ja reconhecido como
Indicagio Geografica no seu pais de origem ou reconhecido por entidade ou organismos
internacionais competentes, fica dispensada a apresentacdo das informacgdes de que
fratam os artigos 6° ao 9° que estiverem devidamente descritas no documento oficial que
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reconheceu a Indicacdo Geografica, o qual devera ser apresentado em copia oficial,
acompanhado de tradugio.

Paragrafo anico - As informacies de que tratam os artigos 6° ao 9° que por
ventura ndo estejam descntas no documento oficial que reconheceu a Indicacdo
Geografica, deverdo ser apresentadas em documento complementar no depdsito do
pedido de registro.

V - DA ENTREGA DO PEDIDO E APRESENTACAO DE PETICOES DE
REGISTRO DE INDICACAD GEOGRAFICA

Art. 11. O pedido de registro de Indicag3o Geografica, bem como as peticbes
de qualquer natureza, (modelo Il) e pedidos de fotocdpia (modelo lll), deverdo ser
entregues nas recepgies do INPl ou por meio de envio postal, com aviso de
recebimento (AR) endere¢cado a Recepcgdo do INFI, na Rua Maynink Veiga, 9, 21° andar,
Centro, Rio de Janeiro, CEP 20090-910, DICIG/CGIR/SEACO, com indicagdo do codigo
OVD (depositos) e PVD (peticdes).

§1° Presumir-se-a que os pedidos depositados e as petiches apresentadas por
via postal terdo sido recebidos na data da postagem ou no dia Ofil imediatamente
posterior, caso a postagem se dé em sabado, domingo ou feriado e na hora do
encerramento das atividades da recepcdo do INPI, no Rio de Janeiro.

§2° Efetuado o deposito ou apresentada a peticdo por via postal, caso tenham
sido enviadas vias suplementares para retomo ac depositante, devera constar 1 (um)
envelope adicional, enderegado e selado, para retorno das vias suplementares pelo
correio, sem responsabilidade por parte do INPI quanto a extravios. Na falta de tal
envelope enderecado e selado, tais vias suplementares ficarSo a disposicdo do
depositante, no INPI do Rio de Janeiro.

VI - DEPOSITO

Art. 12. Considera-se deposito o ato pelo qual o INFI protocoliza o pedido de
registro de Indicagdo Geografica mediante numerag 3o propria.

VIl - NUMERACAD

Art. 13. A numeracdo dos pedidos de Indicagdes Geograficas sera constituida
por dois segmentos, sendo o primeiro segmento relativo ao qualificador alfabético e o
segundo ao qualificador numerico, a saber:

a) Qualificador alfabético: 1G

b) Qualificador numérnico: designativo do ano em que foi feito o depdsito
composto de quatro algarismos do referido ano, seguido de dois algansmos relativos a
ordem cronoldgica de depdsito do pedido.
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VIll - DA APRESENTAGAO

Art. 14. Todos os documentos do pedido devem ser apresentados em folha A4
de maneira que possibilite sua reproducdo.

Art. 15. As folhas relativas aos relatonos deverdo:
| - conter o texto dentro das seguintes margens:

Margens Tolerancia
Superior 3cm De 2 a 4cm
Esquerda 3cm De 25 adcm
Direita 2,5cm De 2 a 3cm
Inferior 2,5cm De 2 a 3cm

Il - ser numeradas consecutivamente, com algarismos arabicos, no centro da
margem superior, preferencialmente indicando o niumero da folha e o nimero total de
folhas (Ex.: 1/5, 2/5, 3/5, 4/5 e 5/5);

IX — DO EXAME DO PEDIDO DE REGISTRO

Art. 16. Apresentado o pedido de registro de Indicagdo Geografica, sera o
mesmo protocolizado e submetido 3 exame formal, durante o qual podera ser formulada
exigéncia para a sua regularizagdo, a qual devera ser respondida no prazo de sessenta
dias, sob pena de arquivamento definitivo do pedido de registro.

Art. 17. Concluido o exame formal, o pedido de registro sera publicado para
apresentacdo de manifestacio de terceiros no prazo de sessenta dias. Da data da
publicacdo da manifestacio de terceiros passara a fluir o prazo de 60 (sessenta) dias
para contestacdo do requerente.

Art. 18. Decorrnido o prazo fixado no art. 17 sera efetuado o exame do pedido e
proferida a decisdo deferindo ou indeferindo o pedido de reconhecimento a Indicagdo
Geografica.

| - Deferido o pedido de registro sera simultaneamente concedido e expedido o
respectivo certificado de registro;

Il - O ato de deferimento e de concessio do registro da Indicacdo Geografica
sera publicado na Revista Eletrdnica da Propriedade Industrial — RPI:

a) Enguanto previsto em Tabela de Retribuic3o, a entrega do cerfificado de
registro ficara condicionada ao recolhimento da retribuicdo relativa & expedicio de
certificado de registro de Indicagdo Geografica;

b) MN3o havendo previsdo de retribuicdo para expedicio do cerificado de
registro, o certificado de registro de Indicac3o Geografica sera expedido e entregue apos
a publicacdo da concessio do registro;
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Il - O pedido de registro sera indeferido quando ndo forem observadas as
condigdes estabelecidas na presente Instrugdo Normativa.

X - DO PEDIDO RECURSO

Art. 19. O INPI examinara eventuais recursos interpostos pelas partes quanto
ao deferimento ou indefermento do pedido de registro nos termos do arigo 212 e
sequintes da Lei 9.279/96.

Xl - DAS DISPOSICOES GERAIS

Art. 20. Os atos previstos nesta Instrugdo Normativa serfo praticados pelas
partes ou por seus procuradores, devidamente habilitados e qualificados.

§ 1° o instrumento de procuragdo, no original, traslado ou fotocopia
autenticada, devera ser apresentado em lingua portuguesa, dispensados a legalizac3o
consular e o reconhecimento de firma.

§ 2* A procuracdo devera ser apresentada em até sessenta dias contados da
pratica do pnmeiro ato da parte no processo, independente de notificagdo ou exigéncia,
sob pena de arquivamento definitivo do pedido de Indicacio Geografica.

Art. 21. A pessoa domiciliada no exterior devera constituir & manter procurador
devidamente qualificade e domiciliado no Pais, com poderes para representa-la
administrativa e judicialmente, inclusive
para receber citagdes.

Art. 22 Os atos do INPI nos processos administrativos referentes ao registro de
Indicagtes Geograficas s6 produzem efeitos a partir da sua publicacdo no respectivo
orgdo oficial, ressalvados:

| — as decisfes administrativas, quando feita notificacdo por via postal ou por
ciéncia dada ao interessado no processo; e,

I — os pareceres e despachos intermos que ndo necessitem ser do
conhecimento das partes.

Art. 23. N3o serdo conhecidos a peticdo, a oposicdo & o pedido de
reconsiderag3o, quando:

| — apresentados fora do prazo previsto nesta Instrug3o Normativa;

Il — ndo contiverem fundamentacio legal; ou,

Il - desacompanhados do comprovante do pagamento da retribuicdo
correspondente.

Art. 24, Os prazos estabelecidos nesta Instrug3o Normativa s3o continuos,
extinguindo-se automaticamente o direito de praticar o ato, apos o seu decurso, salvo se
a parte provar que ndo o realizou por justa causa.
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§ 1° Reputa-se como justa causa, os eventos imprevistos, alheios a vontade da
parte e que a impediu de praticar o ato.

§ 2* FHeconhecida a justa causa, a parte praticara o ato no prazo que for
concedido pelo INPI.

Art. 25. No computo dos prazos, exclui-se o dia do comego e inclui-se o do
vencimento.

Art. 26. O=s prazos somente comegam a correr a partir do pimeiro dia atil apos
a publicacdo do ato no orgdo oficial do INPIL.

Art. 27. Nio havendo expressa estipulacio nesta Instrugdo Normativa, o prazo
para a pratica do ato sera de 60 (sessenta) dias.

Art. 2B, Para os servicos previstos nesta Instrugdo Normativa sera cobrada
retribuicdo, cujo valor e processo de recolhimento s3o estabelecidos por ato do titular do
orgao da administrag 3o plblica federal a que estiver vinculado o INPI.

%Il - VIGENCIA

Art. 29. Esta Instrugdo Normativa entrara em vigor na data de sua publicacdo
na Revista Eletrdnica da Propriedade Industrnial.

XIll - REVOGACAD

Art. 30. Ficam revogadas a Instrug3o Normativa PR n® 12, de 16 de marco de
2013 e o Ato Normativo n® 134, de 15 de abril de 1997.

Jorge de Paula Costa Avila
Presidente
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Nome Geogrifice UF Produto/Servige Espécie Concessie | Simbole Distintive
01
.-"t.“"-"
. : . . ) Indicagdo de 17900 % K
Vale dos Vinhedos RS Vinhas tintos, brancos e espumantes Procedéncia | 121172002 %M o
a2
Regido do Cerrado Mineiro | MG Café gffgﬁgiﬁj 14/04/2005 :EEEEE E{%Eﬁfﬁdu
T Mineiro
03
Pampa Gaiicho da . Indicagdo de . « " »PAMPA|
RS ; i TV .| 12/122006 ‘ i i
Campanha Meridional Carne bovina e seus derivados Procedancia |12 L* GIIIIGIIII~
o
Aguardentes, tipo cachaca e aguardente | Indicagdo de .
Tty RJ = ! = . | 104072007
Parat, composta azulada Procedéncia |~
05 Coure acabado VALEDO SHOS
. : Indicagdo de e
i )
Vale do Sinos RS Procedéncia | 12/05/2009 kb
06
Vale do Submédio Indicagdo de .
- . FE Y .| 07072009
Séo Francisco Uvas de mesa e manga Procedancia | 07

(continua)
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07 =
hEAg
e
Pinto Bandeira RS Vinhos tintos, brancos e espumantes Indicagdo de | 3,57 2919 2 T
FProcedéncia of‘Epi"‘D
[ ——
o8 000001
08 2
. = |
Litoral Norte Gaticho RS Arroz Denominagdo | 54552910 —
- de Origem |77 7~ —
09
Regifio da Serra da Indicacio d
Mantigueira do Estado de MG Café nANCagaio a€ | 31/05/2011
- i Procedéncia
Minas Gerais
10
T = Denominagdo P
Costa Negra CE Camardes de Origem 16/08/2011
11
Regidio do Jalapdo do Artesanato em capim dourado Indicagdo de o
. TQ .| 30/08/2011
Estado do Tocantins Procedéncia
j" Indicagdo d
iy . _— ndicagde de P ) )
Pelotas RS Doces finos tradicionais e de confeitaria | p, 5. . |30/08/2011 c@pt. ETas
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13
N ) Indicagdo de .
Goiabeiras ES Panelas de barro Procedéncia | PHI0201
13
. _ .. Indicagio de e
Serro MG Queijo Procedéncia | 13122011
15
.- - . ) . Indicagio de | g mm14 DR
Sdo Jodo Del Rei MG Pegas artesanais em estanio Procedncia | 07/02/2012
ik
Id r‘
, Indicagiio de | oo 0q 019
Franca P Calgados Procedéncia | ©7/02/2012
franca
= — ——— = -
! Vales da Uva Goethe SC Vinho de uva goethe Indicagdo de | 1 4557y |  Veles da Uva Goethe
Procedéncia
1§ . . Indicagio de 3 Canasira
Canasira MG Chigijo Procecéncia |13/03/2012
19 5 D PRG.
TN
Opalas preciosas de Pedro Il e joias Indicagdo de - =% T
Pr .| 03042012 =¥y
Pedro Il artesanais de opalas de Pedro IT Procedéncia AR 50
e DRO Y,
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2Q
Regido Pedra Carijé . Dienominagdo . E
RI . 224052012
Rio de Janeiro Pedra carijé de Origem |~ PEDRA €A
21
Regido Pedra Madeira i Denominagdo . m
RI . 224052012
Rio de Janeiro Pedra madeira de Origem
_'_|_':¢
Regido Pedra Cinza . Denominagdo . *
RI ol . 224052012
Rio de Jameiro Pedra cinza de Origem pedracinza
23
. .. . Indicagio de | 5p0c 074
Cachoeire de Itapemirim RI Medrmore Procedéncia | 2>/03/2012
4
. . Café verde em grio e industrializado Indicagdo de .
PR w . .| 28052012
Norte Pioneiro do Parana torrado em gréo e/ou moido Procedéncia |2
25
Manguezais de Alagoas AL Propolis vermelha e extrato de propolis | Denominagio 170772012

vermelha

de Origem
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26
Linhares ES Cacau em améndoas ﬁfg:gg;fj 31/07/2012
7
. . . Denominagdo ,
7. 7 7 15 a1 7
Vale dos Vinhedos RS Vinhios tintos, brances e espumantes de Origem 25082012
28
L - ) Indicagdo de AT
Paraiba FB Téxteis em algoddo colorido Procedéncia | 18102012
28
- . ] Indicagdo de R ( ¥\
Regido de Salinas MG Aguardente de cana tipo cachaga Procedéncia | 16102012 Q3 , .
1nas
b B PRSI CTR LY
) AL
N 4
Porto Digital PE | Servigos de Tecnologia da Informagdo T1 j;gg:ggsr‘f: 11/12/2012 S..
%?1::54"
PR
i
Altos Montes RS Vinhos e espumantes ﬁfﬁjﬁ;‘;ﬁ 11/12/2012
j_’&
Divina Pastora SE Renda de agulha em Iacé ﬁﬂg:gg}fjj 26/12/2012
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33
Sdo Tiago MG Biscoitos ‘I;"fg z:g::rfj 05/02/2013
34
Alta Mogiana 5P Cafié ﬁg:g;?{?j 17/09/2013
35
Mossord RN Meldo ﬁﬁzﬁg’?{ﬁ 17092013
1]
: LHRIRI
Cariri Paraibano FE Renda remascenga ﬁg:g;?{?: 247092013
Fecrstran
37
Monte Belo RS Vinhos ﬁg:g;?{?: 01/10/2013 Milante ‘Mela
38 =
Regido do Carrado Mimeiro MG Café ng‘;“;“:;;a 3171272013 | 228538 ?Eg:?:dc
g '-’E—" Mineiro
g
Piaui I Cajuina ﬁ?ﬁ:ﬁgﬁj 26/08/2014

197
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40 oo MEGs,
. . . Indicagdo de .
T el -
Rio Negro AM Peixes ornamentais Procedéncia | 02/09/2014 3
L, 3
q—‘ﬁu n.‘_-:'!:JI
41
Micro ido de Abaira Bd Aguardente de cana do tipo cachaga Indicagdo de | 1 415204
: TTegt ) P ¢ Procedéncia -
“ Pantanal
) Indicagdo de I "
Pantanal MSMT Mel Procedéncia | 1032015 b e
[ CAD DE
PROCEDENCIA
# Finho Fino Branco Moscatel, Vinho Moscatel
. Espumante, Iinho Frisante Moscatel, Vinho | Indicagio de R
RS ' ’ . 72
Farroupilha Licoroso Moscatel, Mistela Simples Moscatel, | Procedéncia 107072013 M
Brandy de Vinho Moscatel. o
EF]
I Denominagdo P
Ortigueira FR Mel de Abelha de Origem 01092015
F
) N Indicagdo de N5
Maracaju M5 Linguica Procedéncia | *¥11/2013

(continuacéo)
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4a
- . Indicagdo de .
Regifio de Mara Rosa GO Agafrio Procedéncia | 22022016
47 |ROMCACAN AE PRECERERA
REGIAD DAY LAGOAY
HUHDALHHAHOUABA
Regido das Lagoas . Indicagdo de '
. AL . | 19/042018
Mundan-Manguaba Bordado filé Procedéncia
48
P 3 Indicagdo de | ;- | B |
Carlépolis FR Goiaba Procedéncia | 17092016 | | Lle ?
CARLUFOL ¢
AcAIb 1€ PACTy
o g
Regido de Pinhal 5P Café verde, forrado e moido Indicagdo de | 14572076 -
: FProcedéncia - Regits de

Finhal
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HERBICIDA 2,4-D EM LAVOURAS NO RIO GRANDE DO SUL

(continua)

FPBRAVIN

IMSTITUTO BRASIEIRC DO WINHC

Posicionamento do setor vitivinicola sobre uso do herbicida 2,4-D em
lavouras no Rio Grande do Sul

0 estabelecimento de uma normatizacdo para a utilizagdo do herbicida 2,4-D em
lavouras de cereais, especialmente as de soja, no Estado do Rio Grande do Sul, de
forma que ndoc prejudigue a wviticultura & o cultive de outras frutas em &reas
circunvizinhas mostra-se urgente para que os graves prejuizos verificados até o
momento ndo se ampliem & ndo se tornem permanentes.

Desde 2015, o debate sobre o tema vem sendo levado pelo Instituto Brasileiro do
Vinho (lbravin) junto com entidades ligadas a cadeia produtiva da uva, as esferas
publicas pertinentes sem que uma solucdo efetiva tenha sido tomada. Mais de uma
dezena de reunides, envolvendo 11 diferentes entidades além de orgdos municipais e
estaduais foram realizadas nos Gltimos trés anos com a apresentagdo de relatos, fotos,
laudos e outros documentos comprovando os impactos diretos pela derivaggo do 2,4-
D, considerado, no Brasil, como extremamente tdxico (Classe I) na sua formula como
concentrado soldwvel.

Mo Estado, o problema tem ocorrido em diferentes regifes, porém, com maior
gravidade nas regides dos Campos de Cima da Serra, no Noroeste, Centro-Oeste,
Central, na Metade Sul, Campanha e na Fronteira Oeste. Os pequenos produtores das
regides afetadas tém encaminhado documentos para as prefeituras, solicitando a
proibigdo do uso do referido agrotoxico gue, segundo seus relatos, esta causando forte
reducdo de produtividade e a consequente morte de grandes areas de vinhedos &
pomares, gerando prejuizos financeiros e, principalmente, ambientais e gue, em
alguns casos, apresentam-se irreversiveis.

Por isso, emerge que o estado implante uma ou mais das solucdes apontadas pelo
setor vitivinicola para a protecdo da producdo de uvas e outras frutas, assegurado o
direito econdmico e a integridade dessas culturas tais como:

- A regulamentacdo da aplicacdo, com a aplicacdo do herbicida permitida apenas a
empresas capacitadas e cadastradas para essa atividade;

- A permissdo regionalizada do uso do 2,4-D por tipo de cultura, ndo permitindo
culturas gue utilizem o herbicida numa faixa de 30 quildmetros do entorno de dreas de
fruticultura;

- A determinacdo da substituicdo do uso do 2,4-D por herbicidas alternativos gue
utilizam outros principios ndo prejudiciais a outras culturas;

- Ou ainda, a tramitacdo/discussdo e aprovacdo do PL 262/2014 de autoria do
deputado Estadual Edegar Pretto, que dispde sobre a proibicdo, uso e comercializagdo
de agrotoxico 2, 4-Diclorofenoxiacético no Rio Grande do Sul.

As propostas foram alinhadas por meio de debates entre representantes técnicos do
Ibravin, da Embrapa Uva e Vinho, da Federacdo das Cooperativas Vinicolas do Rio
Grande do Sul (Fecovinho), da Emater/Ascar e da propria Secretaria da Agricultura,
Pecuaria e Irrigacdo (SEAPI-RS).

Alameda Fenavinho, 481 Edificagio 20 — Fenavinho — CEF 85703-384 — Bento Gongalves — RS
Fone (54) 34551800 — E-mail: ibravin@ibravin.org.br — CMNPJ D2.722 155/0001-74
Fundado em 10V01/1988
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Estas medidas sdo fundamentais para iniciarmos um processo de solugdo para o
problema o uso do 2,4-D gue tem causado a outras culturas, em especial do setor
vitivinicola. E necesséric também repensar o modelo de pesquisa atual, financiado por
empresas fabricantes de agrotoxicos, e fortalecer um modelo que leve em conta,
principalmente, a continuidade da producdo da uva e dos derivados de forma que
possam conviver com outras culturas agricolas.

Histoarico do debate sobre os prejuizos do uso do 2,4-D a viticultura gaucha

2015

+« (O Projeto de Ater recebeu relatos em diversos municipios sobre o problema da
mortandade de videiras que, segundo os viticultores, foi ocasionada pelo uso
de 2,4-D em lavouras vizinhas de soja;

+ Nofinal do ano foram realizadas analises em sete amostras de material
vegetative coletadas nos municipios de Jaguari e Entre ljuis;

+ Foiredigido um informativo “Consideracdes ao uso de 2,4-D (Acido
Diclorofenoxiacético) na agricultura” e disponibilizado no site do |bravin e
enviado para as entidades;

« Foram realizadas reunides entre as entidades parceiras, sendo a primeira em
dezembro de 2015, em Porto Alegre, na Secretaria de Agricultura, Pecuaria e
Irrigacdo (SEAPI-RS).

2016

+ Foram realizados mais trés encontros e houve participacdo em uma atividade
especifica sobre herbicidas:

- Em & de janeiro, em Bento Gongalves, na Embrapa Uva e Vinho;

- Em 9 de junho, em Passo Fundo, no IV Encontro Macional sobre Resisténcia de
Plantas Daninhas aos Herbicidas;

- Em 24 de junho, em Farroupilha, na Federagio das Cooperativas Vinicolas do
Estado do Rio Grande do Sul;

- Em 4 de agosto, em Silveira Martins foi realizado um semindrio com
viticultores e instituigdes;

2017

- Em 30 de janeiro, foi realizado um encontro em Bento Gongalves, no Instituto
Brasileiro do Vinho (Ibravin) para debate sobre o assunto.

- Em 06 de dezembro, participacdo no Seminaric “0 uso do Herbicida 2,4-D na
regido da Campanha Galcha e seus impactos ambientais, sanitarios,
socioecondmicos e juridicos”, promovido pelo Conselho Municipal de Defesa
do meio Ambiente — COMDEMA e a Ordem dos Advogados do Brasil — OAS de
Bage.

UL

(continuacéo)
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2018
Esse ano, ja foram realizados trés encontros:

- Em 19 de margo, em Porto Alegre, promovido pelo Nicleo de Resolugdo de
Conflitos Ambientais do Ministério Pablico do Rio Grande do Sul;

- Em 12 de abril, em Porto Alegre, reunido com o Deputado Estadual Edgar
Pretto e assessoria, & com representante do Forum Gadcho de Combate aos
Impactos dos Agrotoxicos;

- Em 06 de junho, na Assembleia Legislativa do Estado do Rio Grande do Sul, na
Sala Ad3o Pretto, foi realizara reunido da Frente Parlamentar Gaucha em
defesa da Alimentacdo Saudavel.

Entidades do setor envolvidas nas tratativas:

Associacdo de Vitivinicultores do Vale Central Gadcho - Vinhos do Coragdo do Rio
Grande

Associacdo dos Produtores de Vinhos e Derivados da Uva do Vale do laguari
(APROVLIA)

Associacdo dos Produtores de Vinhos Finos da Campanha Gadcha
Associacdo dos Vitivinicultores dos Campos de Cima da Serra (AVICCS)
Associacdo Galcha de Vinicultores (AGAVI)

Comissdo Interestadual da Uva

Emater/Ascar

Embrapa Uva e Vinho

Federacdo das Cooperativas Vinicolas do Rio Grande do Sul (FECOVINHO)
Instituto Brasileiro do Vinha (IBRAVIN)

Instituto Federal do Rio Grande do Sul (IFRS)

Secretaria da Agricultura, Pecuaria e Irrigacdo (SEAPI)

Unido Brasileira de Vitivinicultura (UVIBRA)

COutras entidades que participaram dos encontros:

Associacdo Macional de Defesa Vegetal (ANDEF)

Associacdo Macional dos Distribuidores de Insumos Agricolas e Veterinarios (ANDAV)
Conselho Municipal de Defesa do Meio Ambiente (COMDEMA) de Bage

Embrapa Soja

Federacdo da Agricultura do Rio Grande do Sul (FARSUL)

Federacdo das Cooperativas Agropecuarias do Estado de Santa Catarina (FECOAGRO)
Federacdo dos Trabalhadores na Agricultura no Rio Grande do Sul (FETAG)

Fundacdo Estadual de Protecdo Ambiental (FEPAM)

Iniciativa 2,4-DfDow

Sindicato Macional da Indistria de Produtos para Defesa Vegetal (SINDIVEG)
Universidade Federal do Pampa (UNIPAMPA)

Alameda Fenavinho, 481 Ediﬁcag-a'fn 28 — Fenavinho — CEF 85703-384 — Bento Gongalves — R3S
Fone (54) 3455.1800 — E-mail: ibravini@ibravin.om.br — CNPJ 02.728.155/0001-74
Fundado em 100011988
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