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RESUMO

A representacao da mulher negra: uma analise da (in)visibilidade das
influencers no YouTube

AUTORA: Samara Espirito Santo Corréa
ORIENTADOR: Prof. Dr. Flavi Lisbda Filho
COORIENTADORA: Andréa Ortiz

Este projeto visa compreender se as influencers negras Ana Paula Xongani, Gabi
Oliveira, Luci Gongalves, Nathaly Neri, o canal Papo de Preta, Patricia Ramos e Xan
Ravelli, ttm relevancia e se alcangam visibilidade através da sua representagéo na
plataforma do YouTube. Buscamos analisar a representacdo e a visibilidade das
youtubers, pretendendo: a) identificar como se da as representagdes das influencers
negras; b) verificar a visibilidade e apontar as principais métricas, como o alcance
em visualizagdes, inscritos, curtidas e comentarios; c) ressaltar a importancia das
mulheres negras na midia no que se refere aos processos identitarios. A
investigacao da pesquisa € com base no aporte tedrico dos Estudos Culturais, com a
contribuigdo do Escosteguy (2001), Maria Cevasco (2003), Stuart Hall (2006),
Williams (2003) e  Woodward (2000). A analise de dados do engajamento das
influencers negras é realizada com inspiragdo na netnografia. Com a investigagcéo
das métricas, que é bem desigual entre as influencers, percebemos que o alcance
ainda € uma problematica para mulheres negras. Contudo, é importante destacar
que é possivel ter visibilidade no YouTube, porém o alcance nao € expressivo.

Palavras-chave: Representacdo. Influencers negras. Visibilidade. Alcance.
YouTube.



ABSTRACT

The representation of black women: an analysis of the (in)visibility of
influencers on YouTube.

ACTHOR: Samara Espirito Santo Corréa
ADVISOR: Prof. Dr. Flavi Ferreira Lisbéa Filho
CO-ADVISOR: Andréa Ortis

This project aims to understand if the black influencers Ana Paula Xongani, Gabi
Oliveira, Luci Gongalves, Nathaly Neri, the Papo de Preta channel, Patricia Ramos
and Xan Ravelli, have relevance and if they achieve visibility through their
representation on the YouTube platform. We seek to analyze the representation and
visibility of youtubers, intending to: a) identify how representations of black
influencers are given; b) check visibility and point out key metrics, such as reach in
views, subscribers, likes and comments; c) highlight the importance of black women
in the media with regard to identity processes. The research investigation is based on
the theoretical contribution of Cultural Studies, with contributions from Escosteguy
(2001), Maria Cevasco (2003), Stuart Hall (2006), Williams (2003) and Woodward
(2000). Data analysis of the engagement of black influencers will be carried out
through netnography. With the investigation of metrics, which is very uneven among
influencers, it is perceived that reach is still a problem for black women, it is possible
to have visibility on YouTube but reach is not expressive.

Key Words: Representation. Black influencers. Visibility. Key metrics. YouTube.
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Introducgao

A cultura participativa pela disseminagéo e interagdo de conteudo é a maior
representacédo social atualmente. Os avangos tecnoldgicos, assim como a evolugéo
das redes sociais sdo 0s maiores responsaveis pela globalizagdo da informacgao. E,
um dos exemplos € o proprio Brasil, que tem mais de 150 milhdes de usuarios
ativos' nas redes sociais, configurando-se como o terceiro pais que passa o mais
tempo nos aplicativos, com média de 3 horas e 42 minutos por dia, ficando atras da
Filipinas (4h 15min) e Colémbia (3h 45min) segundo um levantamento de dados
realizado pela We Are Social e Hootsuite? (2021), e a faixa etaria fica entre 18 a 24
anos dos usuarios que mais acessam. E o tempo gasto com trabalho e lazer, ocupa
o segundo lugar® com 10h08 conectado diariamente. Além disso, o YouTube é a
plataforma mais acessada pelos usuarios no Brasil, com 96,4%.

Quanto ao YouTube, trata-se de uma plataforma de compartiihamento de
videos, criada em 2005, a qual acabou se tornando tendéncia nos ultimos anos,
crescendo de maneira exorbitante*, e & hoje um dos maiores buscadores e sites
mais acessados no mundo. Essa crescente se da pela possibilidade de, através da
rede social, garantir uma renda extra ou mesmo de se ter uma nova profissédo, por
conta da monetizagdo dos conteudos enviados. Qualquer pessoa pode criar um
canal na rede e enviar seus videos e, até mesmo empresas tém enxergado como
uma alternativa de comunicacéo, investindo nesse novo mercado.

Essa expansao, e classificagdo da rede como uma das maiores do mundo,
acabou abrindo espaco para o surgimento de um novo nicho de mercado: os
youtubers, nome estabelecido para os criadores de conteudo da plataforma. Por
meio do conteudo gerado, que pode variar desde entretenimento, como jogos,
maquiagens ou séries, até mesmo a aulas de determinado conteudo, os youtubers

acabam angariando parcerias e novas profissdes para além de seu nicho.

' Disponivel em:
<https://www.jornalcontabil.com.br/brasil-e-0-30-pais-que-mais-usa-redes-sociais-no-mundo-todo/>

2 Pesquisa disponivel em:
<https://wearesocial.com/uk/blog/2021/01/digital-2021-the-latest-insights-into-the-state-of-digital/>

% Disponivel em:
<https://www.diariodepernambuco.com.br/noticia/tecnologia/2021/09/brasil-e-o-terceiro-pais-do-mund
0-gque-mais-usa-rede-sociais-diz-pesqu.html>

4 A pandemia foi um dos fatores que mais contribuiu para o crescimento da plataforma no ano de
2020. Segundo a RD Station (2021), o YouTube é a principal rede social de videos online na
atualidade, com mais de 2,3 bilhdes de usuarios ativos mensalmente.
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https://wearesocial.com/?utm_source=was&utm_medium=blog&utm_campaign=digital_2021&utm_content=digital_2021_review_post
https://hootsuite.com/?utm_campaign=all-social_transformation_program-digital_2021-glo-none-&utm_source=white_paper&utm_medium=owned_content&utm_content=Digital_2021_Global_Report
https://www.diariodepernambuco.com.br/noticia/tecnologia/2021/09/brasil-e-o-terceiro-pais-do-mundo-que-mais-usa-rede-sociais-diz-pesqu.html
https://www.diariodepernambuco.com.br/noticia/tecnologia/2021/09/brasil-e-o-terceiro-pais-do-mundo-que-mais-usa-rede-sociais-diz-pesqu.html
https://wearesocial.com/uk/blog/2021/01/digital-2021-the-latest-insights-into-the-state-of-digital/
https://www.jornalcontabil.com.br/brasil-e-o-3o-pais-que-mais-usa-redes-sociais-no-mundo-todo/

Felipe Neto, por exemplo, foi o primeiro no pais a conquistar 1 milhdo de
inscritos, e € hoje considerado o maior youtuber do Brasil, comegou sua carreira na
plataforma em 2010 e ganhou notoriedade por abordar assuntos que o
incomodavam como forma de entretenimento. Atualmente, €, além de youtuber,
empresario, ator, comediante e escritor. Toda a visibilidade e engajamento que tem
nas redes sociais, acabou elevando-o como um dos maiores influenciadores do
mundo, segundo o levantamento feito pelo site de investimentos canadense Visual
Capitalist (2021). E, esse engajamento conquistado por meio de sua interagao nas
redes sociais pode ser descrito como o somatdrio alcancado na plataforma com
inscritos no canal, visualizagdes, curtidas e comentarios. E, é a partir das métricas
alcangadas que se pode calcular a monetizagao dos videos no YouTube.

Contudo, a ascensdo e consolidacdo do crescimento na plataforma de
inumeros produtores de conteudo ndo se constréi apenas com conteudo de
qualidade, mas também pela identificacdo que o publico sente ao assisti-lo. E, essa
identificacdo gerada pelo Youtube, por meio de canais de influenciadores, €, muitas
vezes, a Unica forma encontrada de representagdo que publico telespectador
encontra, especialmente no que diz respeito a identificacdo de género e étnico
racial, em que a mulher negra ainda € muito mais invisibilizada, afinal, quantas
vezes podemos dizer que vemos uma mulher negra em destaque na midia? Assim
sendo, a veiculacdo de minorias em espacos de amplo e facil acesso, como é o caso
das plataformas digitais, € indispensavel para a contribuicdo de reconhecimento,
acolhimento e fortalecimento através da midia, principalmente as mulheres negras,
as quais sdao as mais prejudicadas por esse sistema no qual vivemos. Segundo

Antbénia Quintao:

A exclusdo simbdlica, a ndo-representagdo ou distorcbes da imagem da
mulher negra nos meios de comunicagdo sdo formas de violéncia tao
dolorosas, cruéis e prejudiciais que poderiam ser tratadas no ambito dos
direitos humanos. (2002 apud Sueli CARNEIRO, 2003, p. 125)

Conforme dados do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), do
ano de 2019, 56,10% da populagdo se autodeclara® negra no Brasil. Ora, se o
numero de pessoas negras, incluindo mulheres e homens, é majoritario no pais, nao

deveriam ser excluidos e violados pela sociedade, tampouco pela midia. Portanto, a

® Disponivel em:
https://jornal.usp.br/radio-usp/dados-do-ibge-mostram-que-54-da-populacao-brasileira-e-negra/
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https://jornal.usp.br/radio-usp/dados-do-ibge-mostram-que-54-da-populacao-brasileira-e-negra/

nao-representacdo de mulheres na midia é uma constatacdo Assim sendo, pessoas
negras ainda sao consideradas como minoria na nossa sociedade, resultado do
racismo estrutural, considerando que o preconceito e a discriminagdo ainda se
fazem presentes no cotidiano. Conforme divulgado pelo Forum Econémico Mundial
(2021), o Brasil tem a segunda pior® desigualdade de género da América Latina, e a
pandemia foi uma das razdes para agravar essa estatistica. E, se relacionarmos
desigualdade de género com raga, o reflexo disso é ainda mais preocupante.

Desse modo, considerando que a midia contribui na construgdo dos
processos identificatorios, as redes sociais acabam se tornando o principal meio
recorrente para buscar espaco de voz, identificagao e pluralidade e, a ocupacgao de
espacos como o YouTube por mulheres negras, em que nao € tao “natural” esse
protagonismo, torna-se imprescindivel, pois, além de representar uma minoria
excluida socialmente, € motivo de inspiragdo no sentido de fortalecer e acolher,
fazendo com que inumeras outras mulheres negras, que nao estdo ocupando esse
lugar na midia, se sintam representadas e se identifiquem com o que ali esta sendo
veiculado.

Crescer na plataforma em si, ja € algo que demanda muito mais que talento e
produtividade, principalmente em um pais racista, onde os primeiros youtubers de
sucesso eram todos brancos. Durante o ano de 2016, que foi aparecendo também
influencers negras na plataforma, conquistando visibilidade através de questbes
étnico racial e embora, na maioria das vezes, a relevancia seja bastante discreta na
plataforma, as youtubers tém o papel fundamental na representagédo de género e
raga, assim como também para os processos identitarios. Diante do exposto e da
tematica que move esta investigacdo, como questionamento da pesquisa se da: "As
influencers negras que tém maior ‘relevancia’ na plataforma do YouTube, com temas
relacionados a negritude, alcangam visibilidade através da sua representagao?”

Ja como objetivo geral deste trabalho, buscamos analisar a representagao e
a visibilidade das mulheres negras criadoras de conteudo do YouTube. E, como
objetivos especificos pretendemos:

a) identificar como se da a representagéo das influencers negras;

6 Disponivel em:

https://valorinveste.globo.com/mercados/brasil-e-politica/noticia/2021/03/31/brasil-tem-a-2a-pior-desig
ualdade-de-genero-na-america-latina-aponta-forum-economico.ghtml
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https://valorinveste.globo.com/mercados/brasil-e-politica/noticia/2021/03/31/brasil-tem-a-2a-pior-desigualdade-de-genero-na-america-latina-aponta-forum-economico.ghtml
https://valorinveste.globo.com/mercados/brasil-e-politica/noticia/2021/03/31/brasil-tem-a-2a-pior-desigualdade-de-genero-na-america-latina-aponta-forum-economico.ghtml

b) verificar a visibilidade e apontar as principais métricas, como o alcance
em visualizagdes, inscritos, curtidas e comentarios;

c) ressaltar a importancia das mulheres negras na midia no que se refere
aos processos identitarios.

Por fazer parte dessa parcela da populagcdo que se autodeclara preta,
compreendo a importancia da representacdo nos processos identitarios e por ser o
meu lugar de fala, termo que Djamila Ribeiro (2017) conceitua como dar voz ao povo
que sdo excludentes socialmente. Por me enquadrar nesse espagco como mulher,
negra, académica que me torna mais invisivel ainda, e também defensora do direito
das mulheres, pretendo, através desse trabalho, contribuir para o enriquecimento e
fortalecimento dessa discussao e para futuras pesquisas na tematica, dando voz a
esse publico que tanto € negligenciado.

Além disso, realizamos também a etapa de pesquisa de estado da arte, a,
onde um dos trabalhos encontrados foi a dissertacdo de mestrado, “Narrativas das
mulheres negras no YouTube”, da Maria Lucia Gomes, pela Universidade Federal
de Tocantins (UFT). Ela analisa as narrativas dos sete videos produzidos pelo
YouTube para a campanha YouTubeBlack®, em comemoragéo ao dia da consciéncia
negra, em 2017. O objetivo da autora era identificar a autorrepresentagao das sete
youtubers que fizeram parte da campanha e observar se as narrativas lidam
diretamente com a questdo do empoderamento feminino negro.

Ja o trabalho de conclusdo de curso de Vitéria Ferrari, da Universidade de
Brasilia (UnB), “O processo de transformacéo da representagéo social das mulheres
negras nas campanhas publicitarias da Avon Brasil por meio das redes sociais™, fez
uma analise de conteudo e de imagem de 6 anos das redes sociais da Avon,
investigando se a marca, desde sua fundagéo, concedeu espaco para mulheres
negras em seus anuncios.

O livro “Estudando cultura e comunicagdo com midias sociais”'® apresenta em
cada capitulo um trabalho de pesquisadores de diferentes areas mas com énfase
nas midias. O sexto capitulo, com a contribuicdo da Dayana Souza, onde debate a

reflexdo da narrativa de mulheres negras no YouTube e como elas séo

" Disponivel em: https://repositorio.uft.edu.br/handle/11612/2350

8 Campanha do YouTube para promover artistas negros

% Disponivel em: https://bdm.unb.br/handle/10483/22846
'° Disponivel em:

ociais/


https://www.ibpad.com.br/o-que-fazemos/publicacoes/estudando-cultura-e-comunicacao-com-midias-sociais/
https://www.ibpad.com.br/o-que-fazemos/publicacoes/estudando-cultura-e-comunicacao-com-midias-sociais/
https://bdm.unb.br/handle/10483/22846
https://repositorio.uft.edu.br/handle/11612/2350

representadas, tendo em vista a questdo do ndo pertencimento vivenciado pela
minoria ser social e histérico.

Outro trabalho de conclusao de curso que auxiliara em nossa pesquisa foi o
de Tainara Silva, bacharel em Humanidades pela Universidade da Integragao
Internacional da Lusofonia Afro-Brasileira (Unilab), intitulado “YouTube como
ferramenta de empoderamento negro: construindo novos olhares sobre o corpo da
mulher negra e gorda”', onde analisa o YouTube como ferramenta para combater a
gordofobia através do empoderamento representado por mulheres negras e gordas.

Por fim, encontramos o artigo publicado pela Revista Observatério, de autoria
de Cristovao Almeida e Beatriz Brandao, no ano de 2018: “Participag¢ao e Insercao
Social: o protagonismo da mulher negra nos canais do YouTube’?, em que
examinam dois canais de mulheres negras na plataforma, a fim de destacar a
participacado na construcao de debates politicos e no empoderamento.

Desse modo, apds encontrarmos essas pesquisas que servirdo de aporte
tedrico para nossa investigacédo, partimos para o nosso trabalho propriamente dito:
realizar um mapeamento com o objetivo de identificar quais influencers negras sao
mais conhecidas pela relevancia sobre temas relacionados a negritude na
plataforma. Assim, foram selecionados os canais de Ana Paula Xongani; DePretas,
de Gabi Oliveira; Luci Gongalves; Nataly Neri; Papo de Preta; Patricia Ramos; e o
canal Soul Vaidosa, de Xan Ravelli. Essas youtubers abordam diversos temas
voltados para questbes étnicas como ativismo social, empoderamento feminino,
combate ao racismo, beleza e autocuidado.

Posto o objeto de analise, nos voltamos para a organizagéo dos capitulos de
nossa pesquisa. No primeiro deles, centramos nossos esforgos em explorar 0 campo
dos Estudos Culturais, perspectiva teérica com a qual nos filiamos, trazendo os
conceitos de representagcdo e identidade, cruciais para atender nossos obijetivos,
além do termo cultura, representada por diferentes classes, ragas e género, sendo
que os Estudos Culturais buscam questionar a influéncia dos diferentes meios de
comunicagdo sobre os individuos. Para tal, traremos autores como Maria Elisa
Cevasco (2003), Stuart Hall (2006) e Kathryn Woodward (2003).

" Disponivel em:
https://repositorio.unilab.edu.br/jspui/handle/123456789/1672/browse?type=title&sort _by=1&order=AS
C&rpp=20&etal=-1&null=&starts_with=Y

2 Disponivel em:

https://redib.org/Record/oai_articulo1391230-participa%C3%A7%C3%A30-e-inser% C3%A7%C3%A3
o-social-protagonismo-da-mulher-negra-em-canais-do-youtube
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https://repositorio.unilab.edu.br/jspui/handle/123456789/1672/browse?type=title&sort_by=1&order=ASC&rpp=20&etal=-1&null=&starts_with=Y

No segundo capitulo, falaremos sobre raga, género e feminismo negro,
abordando a realidade e os desafios que as mulheres negras enfrentam diariamente
em meios a desigualdade, esteridtipos, discriminasdo e preconceito inerente na
sociedade. E a importdncia dos meios de comunicacdo, na construcdo dos
processos identitarios para minoria € cada vez mais fortalecedor para a
desconstrugcao desses paradigmas, especialmente ao YouTube, que permite dar
protagonismo e voz para mulheres negras que tanto foram negligenciadas.

No terceiro capitulo, contextualizamos os conceitos dos Estudos Culturais
com os estudos de género e raga, para, posteriormente, trazermos nossa
perspectiva tedrico-metodoldgica, a qual se baliza na analise cultural-midiatica
proposta por Raymond Williams (1979), associada a metodologia netnografica.

No quarto capitulo, estd a analise de algumas métricas dos canais das

youtubers negras presentes na plataforma Youtube.
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1. A perspectiva dos Estudos Culturais

A trajetéria dos Estudos Culturais a partir da ampliacédo do uso das midias e
da representacdo de minorias nos meios sao concepgdes que ainda sofrem
discussbes na sociedade contemporanea. Essa crescente, no viés cultural, tem
fomentado relevancia progressiva nas pautas etnico-raciais, especialmente no que
entendemos como processo identitario.

Neste capitulo, abordaremos o surgimento, a trajetoria e os principais
conceitos que norteiam o campo dos Estudos Culturais a partir das perspectivas de
Escosteguy (2001) Maria Cevasco (2003), Stuart Hall (2006), Williams (2003),
Woodward (2000).

1.1 Estudos Culturais: uma trajetéria

Em meio ao cenario de grandes transformacdes, na década de 1950, no
periodo pos Segunda Guerra Mundial, nasce, na Inglaterra, a perspectiva teorico
metodoldgica dos Estudos Culturais. A centralidade da pesquisa de percepgéo, que
foi fundada por Richard Hoggart em 1964, ocorreu no Centre for Contemporary
Cultural Studies (CCCS), no departamento inglés da Universidade de Birmingham.
Os textos que foram consideradas base para a investigagcdo da perspectiva dos
Estudos Culturais sdo: The Uses of Literacy (1957), de Richard Hoggart, Culture and
Society (1958), de Raymond Williams e The Making of the English Working Class
(1963), de Edward P. Thompson. As obras dos fundadores Hoggart, Williams e
Thompson propagam a luta social e cultural da classe operaria, combatendo o
conceito de “cultura comum” e as concepgdes elitistas.

Os Estudos Culturais tem como objetivo pesquisar “as relagdes entre a cultura
contemporanea e a sociedade, isto €, suas formas culturais, instituicbes e praticas
culturais, assim como suas relacbes com a sociedade e as mudancas sociais”
(ESCOSTEGUY, 2001). Buscavam entender o significado e valores que sao
construidos por diferentes culturas e subculturas, como classe sociais, movimento

feministas e comunidade LGBT".

'3 Sigla que significa Iésbicas, gays, bissexuais e trangénero
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A contribuicdo de Antonio Gramsci €, aqui, fundamental, pois mostra como a
mudanga pode ser construida dentro do sistema. A teoria da hegemonia
gramsciana pressupde a conquista do consentimento. O movimento de
construgdo da direcdo politica da sociedade pressupde complexas
interacdes e empréstimos entre as culturas populares e a cultura
hegeménica. [...] Em determinados momentos, cultura popular resiste e
impugna a cultura hegeménica; em outros, reproduz a concepgédo de mundo
e de vida das classes hegemoénicas (ESCOTEGUY, 2000, p.7).

Contudo, a popularizagdo dos Estudos Culturais ganhou félego quando
Stuart Hall assumiu a direcdo do CCCS entre o periodo de 1969 e 1979. Nesse
momento, os pensadores debatiam, influenciados pelo pensamento marxisista, a
perspectiva de cultura conjuntamente ao relacionamento com o0s processos
econdmico, social e politico, além de também estudarem as culturas de massa.

Desse modo, compreendiam que todas manifestagdes culturais séo objetos
de investigagao, por originarem valor signico. A produgao cultural contribui para a
percepcao mais clara dos meios de massa. Assim sendo, os Estudos Culturais

podem ser analisados em trés niveis, segundo o modelo tedrico de Williams (1958):

O da experiéncia concreta do vivido, com sua énfase nos mapas de sentido
que informam as praticas culturais de determinados grupos ou sociedades;
o das formalizagdes dessas praticas em produtos simbdlicos, o “textos”
dessa cultura, texto tomado ai em suas acepgdes mais abrangente; e o das
estruturas sociais mais amplas que determinam esses produtos, momento
que exige lidar com a histéria especifica dessas estruturas (WILLIAMS,
1958 apud CEVASCO, 2003, p. 73).

A cultura, portanto, pelas suas praticas sociais, passa a ser entendida como
um modo de vida e o conceito de cultura, como carro-chefe dos Estudos Culturais, é
extremamente vasto. Para Williams (1985), a palavra “cultura® pode ser
compreendida como “uma das duas ou trés mais complexas da nossa lingua”. E

também entendida por Williams (1992, p.13), como:

sistema de significacdbes mediante o qual necessariamente (se bem que
entre outros meios) uma dada ordem social € comunicada, reproduzida,
vivenciada e estudada [...] mas também todas as “praticas significativas” —
desde a linguagem, passando pelas artes e filosofia, até o jornalismo, moda
e publicidade — que agora constituem esse campo complexo e
necessariamente extenso.

Hoje em dia, os Estudos Culturais s&o objetos de analise pertinente em
diversas areas académicas, principalmente nas Ciéncias Sociais, em destaque a

Comunicagdo, onde o estudo tem aptiddo na investigagdo dos meios de
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comunicagdo. Abordando a linguagem dos signos para compreender o sentido dos

processos sociais € da evolugao da cultura.

Toda sociedade humana tem sua prépria forma, seus proprios propésitos,
seus proprios significados. [...] A formagdo de uma sociedade é a
descoberta de significados e dire¢des comuns, e seu desenvolvimento se da
no debate ativo € no seu aperfeigoamento, sob a pressao da experiéncia, do
contato e das invengdes, inscrevendo-se na propria terra. A sociedade em
desenvolvimento € um dado, e, no entanto, ela se constroi e reconstroi em
cada modo de pensar individual. A formagao desse modo individual €&, a
principio, o lento aprendizado das formas, dos propésitos e significados, de
modo a possibilitar o trabalho, a observacdo e a comunicagédo. Em segundo
lugar, mas de igual importancia, esta a comprovagéo destes na experiéncia,
a construgdo de novas observacbes, de comparagdes e de novos
significados. Uma cultura tem dois aspectos: os significados e diregbes
conhecidos, em que seus membros sdo treinados; e as novas observagoes
e 0s novos significados, que sao apresentados e testados. Estes sdo os
processos ordinarios das sociedades humanas e das mentes humanas, e
observamos por meio deles a natureza de uma cultura: que é sempre tanto
tradicional quanto criativa; que é tanto os mais ordinarios significados
comuns quanto os mais refinados significados individuais. Usamos a palavra
cultura nesses dois sentidos: para designar todo um modo de vida — os
significados comuns; e para designar as artes e o aprendizado — os
processos especiais de descoberta e esforgo criativo (WILLIAMS apud
CEVASCO, 2003, p. 52-53).

Como referido acima, Williams (2003) ainda define a cultura em trés
categorias: a ideal, a documental e a social. A cultura ideal € um estado de processo
da perfeigdo humana; a cultura documental sdo obras intelectuais e imaginarias que
registram o pensamento e a experiéncia humana; e a terceira, cultura social, € um
modo especifico de vida. Essas definicbes sao determinantes para analisar os
diferentes aspectos da humanidade, através dos valores e significados. Além da
categorizagdo, a cultura também é dividida em niveis: a cultura vivida, sendo
definida por tudo o que testemunhamos; a cultura registrada, que seriam obras de
artes, videos, documentos; e, por ultimo, a cultura da tradigdo seletiva, que sao as
praticas do passado materializadas no presente.

Vejamos, no préximo topico, o conceito de identidade e a contribuicdo para

analise dos Estudos Culturais.

1.2 ldentidade: a produgao das representacdes

O termo identidade pode ser compreendido como a concepgao do proprio

eu”, em suma, trata-se da construcdo de personalidade, individualidade e
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singularidade. Segundo Bauman (2005) e Hall (2006), os individuos p6s-modernos
nao percebem suas identidades como hereditarias, mas sim como um processo de
construgcdo. O que consumimos midiaticamente e obtemos como relagdes sociais e
simbdlicas fazem parte dessa construgdo de identidade. Para Stuart Hall (2001,

p.9), as identidades, hoje, estdo se fragmentando:

Um tipo diferente de mudanca estrutural esta transformando as sociedades
modernas no final do século XX. Isso esta fragmentando as paisagens
culturais de classe, género, sexualidade, etnia, raca e nacionalidade, que,
no passado, nos tinham fornecido sélidas localizagbes como individuos
sociais (HALL, 2001, p.9)

Stuart Hall (2006) situa trés concepgbdes muito diferentes de identidade:
sujeito do lluminismo, sujeito socioldgico e sujeito pés-moderno. O primeiro, é
definido como uma concepc¢ido de um individuo totalmente centrado, individualista e
dotado de razdo. Ja no sujeito socioldgico, a identidade é mais interativa com o
mundo cultural e as relagcdes sociais. E, o pds-moderno, tem relagao direta com a
representacdo social. Woodward (2014) defende que a construgao de identidade
acontece por meio de apelo histérico, isto é, reafirmar a identidade através do
passado produz novas identidades.

As representagdes dos grupos sociais produzem sentidos e consequéncias e,
€ através dessa pluralidade que simboliza a identificagao. Para Freire Filho (2005), a

representacdo de um grupo, pode também remeter a ideia de identidade:

A analise critica [...] da representagcdo distorcida de identidades sociais
(classes, géneros, orientagdes sexuais, ragas, etnias, nacionalidades) se
consolidou, desde a década de 1960, como um dos temas centrais da
agenda dos estudos culturais e midiaticos. Tal inclinagdo tedrica se
harmoniza com a pauta de reivindicagdbes dos novos movimentos
sociais, notabilizados por uma preocupagao profunda com a questao da
identidade — o que ela significa, como é produzida e questionada (apud
LISBOA FILHO, p.32).

Deste modo, podemos afirmar que um individuo, em meio a sociedade, faz
parte de um grupo identitario. Mesmo que seja possivel identificar diversos grupos
com culturas diferentes na contemporaneidade, é através das nossas praticas
sociais que se constroem os processos identitarios. E os avangos dos meios de
comunicacao também tém grande influéncia nesse processo, principalmente, por

aproximar e identificar semelhangas, a reprodugdo de mensagens, uso de
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linguagens e simbolos que legitimam aspectos identitarios, ou seja, significar de

forma representativa.

A representagdo, compreendida como um processo cultural, estabelece
identidades individuais e coletivas e os sistemas simbdlicos nos quais elas
se baseia fornecem possiveis respostas as questées: Quem sou eu? O que
eu poderia ser? Quem eu quero ser? Os discursos e os sistemas de
representagcao constroem os lugares a partir dos quais os individuos podem
se posicionar e a partir dos quais podem falar (WOODWARD, 2000, p.17)

A identidade é como uma verdade absoluta, esse processo € construido pelas
relagdes sociais e culturais que possibilita o pertencimento de determinado grupo,
que representa 0 nosso “‘eu”. As representagdes sao resultados das praticas de
significagcao, no qual Hall (2002) direciona 3 abordagens: a reflexiva, a intencional e
a constitutiva. A primeira teoria, reflexiva, a linguagem reflete o verdadeiro
significado ja existente no mundo; na intencional, o individuo impde o significado
através da linguagem; e a constitutiva € um produto social, onde os significados sao
construidos.

A pluralidade dos signos diferencia a ampla cultura identitaria que é
constituida na sociedade, que envolve raga, género, etnia, costumes, resultando na
diversidade cultural. Contudo, a diferenca de identidades pode também remeter a
posicoes negativas sobre outras identidades e, que o Stuart Hall (2011), considera
“crise de identidade” ou o nao pertencimento, que sado as contradicbes das novas
concepcoes de identidade.

Nesse panorama que engloba a importancia das representagbes para o
individuo, principalmente, na relacéo racial que € culturalmente discriminada desde o
periodo escravocrata. As concepcdes de identidade etnico racial € marcada pela
historicidade de luta e resisténcia do povo. No segundo capitulo sera abordado a

representacédo de género e raga, e dominio da hegemonia sobre 0os meios.
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2. A representagao da mulher negra

A trajetdria da representacdo da mulher vem obtendo mudancgas ao longo dos
anos. Porém, os esteredtipos ligados ao género ainda s&o recorrentes na nossa
sociedade, por meio das desigualdades causadas pelo machismo inerente. Quando
se trata de questado racial, € ainda mais silenciado devido ao racismo estrutural
existente. Os esteredtipos sao tdo normalizados na nossa sociedade que dificiimente
as pessoas enxergam como um ato discriminatério.

A mulher negra sempre foi colocada em posi¢cdes de inferioridade na
sociedade por conta da generalizagao de esteredtipos na midia: por exemplo, papéis
de lavadeira, cozinheira e faxineira comumente sédo a negritude. Mulheres negras
sdo atingidas tanto pela discriminacdo de raca quanto pela de género, ou seja, tém
menos chance de ter uma ascensdo social devido a esse estigma enraizado na
sociedade, onde a desigualdade étnico-racial acaba invisibilizando e,

consequentemente, causando exclusao social. Segundo Bell Hooks (2015, p.207):

Como grupo, as mulheres negras estdo em uma posi¢ao incomum nesta
sociedade, pois nao s6 estamos coletivamente na parte inferior da escada
do trabalho, mas nossa condigéo social geral é inferior a de qualquer outro
grupo [...] Ao mesmo tempo, somos o grupo que nao foi socializado para
assumir o papel de explorador/opressor [...]

A representacdo da mulher negra é marcada por essa desvalorizagdo da
construgao identitaria, onde as caracteristicas raciais como a pele negra, o cabelo
crespo e tracos negroides ainda sao culturalmente depreciados. Esse estigma
enraizado atribui comportamentos individuais, mas intensifica a ideia de que é
necessario a mudanca fisica como, por exemplo, o alisamento capilar, a realizacéo
de procedimentos estéticos para ser minimamente aceita pelo eufemismo da “boa
aparéncia”.

A desconstrugédo desses estigmas € desgastante, em desaponto, vivemos em
um mundo onde a cor da pele sobressai como um impedimento para progressao.
Ainda somos submissas as narrativas hegemonicas, que se apropriam do privilégio
e da visibilidade representativa em detrimento das minorias, em qualquer contexto
social. E, como confirmagao da sociedade machista e racista intrinseca nas praticas

sociais, a mulher negra, estatisticamente’, € quem tem menos oportunidade, onde

' Disponivel em: <https://blogdoibre.fgv.br/posts/mulher-negra-no-mercado-de-trabalho>
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grande maioria ainda é pobre, desempregada, n&o alfabetizada e/ou trabalha com

servico bracal.

No Brasil, a distingdo de género ndo pode ser compreendida de modo
adequado sem considerar-se a questao racial. Na hierarquia da renda, o
primeiro fator determinante é a raga, depois o género. As mulheres brancas
mantem uma posi¢cado nitidamente privilegiada em relagdo aos homens
negros, e as afro-brasileiras estao no mais baixo degrau da escala de renda
e emprego. Os homens brancos recebem mais de trés vezes o que ganham
as mulheres afro-brasileiras, que por sua vez ganham menos da metade do
valor da renda mediana da mulher branca (NASCIMENTO, 2003, p.117).

A mulher negra é discriminada duplamente pela supremacia branca, a
inerencia do racismo estrutural na sociedade é banal. Uma pesquisa feita pela
MADE/SP" apura essa desigualdade de oportunidade, em que 1% dos homens
brancos e ricos do Brasil ganham mais que todas as mulheres negras. Um dado
assustador, mas nao surpreendente, visto que sao efeitos pandémicos que
comprovam ainda mais que a mulher negra segue em desvantagem em qualquer
condicdo social, desde aboligcdo a escravatura.

A alternativa para emancipar mulheres no século XX, foi a criacdo do
movimento feminista, um espagco onde buscavam por igualdade e combater a
discriminagao de género. No ano de 1975, onde o pais vivia sob regime da ditadura
militar, o movimento conseguiu se reunir com a ONU'® para discutir as iniciativas de
luta das mulheres pelo direito ao voto, por condicdes de trabalho e pelas opressdes
sofridas pelo género.

De acordo com Djamila Ribeiro (2018) a luta do movimento feminista iniciou
“‘com base a mulher branca de classe média”, ou seja, as opressdes sofridas pelas
minorias, como o rascimo, lesbofobia, transmisognia, ndo eram pautadas como
prioridades. A causa do movimento feminista em si € pautar as desigualdade do
género, e nao hierarquizar a luta. E essa falta de interseccionalidade no movimento,
onde as reinvidicagbes eram direcionadas para mulheres brancas eletistas e
descosideravam as discriminacdo que as outras mulheres também sofriam, acabou
por finalidade a divisdo do movimento feminista, entre feminismo branco e o
feminismo negro. Pode-se afirmar, segundo Carol Akotirene (2018, p.13):

Tal conceito é uma sensibilidade analitica, pensada por feministas negras
cujas experiéncias e reivindicagbes intelectuais eram inobservadas tanto

'® Disponivel em:
<https://www.brasildefato.com.br/2021/12/13/brasil-homens-brancos-do-1-mais-rico-tem-mais-renda-q

ue-todas-as-mulheres-negras-do-pais>
'¢ Sigla da Organizagéo das Nagbes Unidas
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pelo feminismo branco quanto pelo movimento antirracista, a rigor, focado
nos homens negros.

A contribuicdo do movimento feminista é grandiosa para o debate de género
mas, o0 racismo também se faz presente na conjuntura. Com a exclusdo das
mulheres negras do movimento feminista, e em prol da representagdao da mulher
negra, surgiram coletivos e ONGS'" que objetivavam atender a demanda das
minorias, pautando as reivindicagdes e mobilizando o ativismo para combater e lutar
contra o racismo, sexismo e classismo. Essa organizagdo de mulheres que reforgcam
o empoderamento feminista também atua em movimentos politicos € movimentos
estudantis.

Com a dominacdo das redes sociais, a crescente da representatividade
ganha ainda mais forga para o movimento social, conectando as identidades
feministas negras e aproximando com as experiéncias vividas em comum. O alcance
que a tecnologia proporciona, visibiliza a causa e viabiliza a propagacado do
feminismo.

O avango das tecnologias de comunicacdo e informagédo estdo sendo
usadas para contestar a misoginia, o machismo, a LGBTfobia, a violéncia e
crimes contra a mulher. Ao se apropriarem do ambiente virtual, as
manifestacbes feministas atingem um numero expressivo de pessoas

globalmente, especialmente grupos mais jovens e de culturas periféricas.
(Oliveira, 2019, p. 77).

Ao contrario da divisdo de vertentes que ocorreu no inicio do movimento, a
interseccionalidade foi o que acabou unindo as mulheres que eram discriminadas

dentro do feminismo. Segundo Collins (2017), afirma que:

O manifesto propunha que os sistemas separados de opressédo, como eram
tratados, fossem interconectados. Porque racismo, exploragdo de classe,
patriarcado e homofobia, coletivamente, moldavam a experiéncia de mulher
negra, a libertagdo das mulheres negras exigia uma resposta que abarcasse
os multiplos sistemas de opresséo. (COLLINS, 2017, p.8)

A interseccionalidade era a luta pelo empoderamento de mulheres de cor,
ganha forga com o auxilio do ativismo digital, que tem o papel de utilizar a
comunicacdo como um ciberativismo, facilitando denuncias de violéncias,
ressignificando a diversidade e fortalecendo a resisténcia das mulheres na

sociedade.

'7 Siglas das Organizagdes ndo Governamentais, geralmente sem fundo social e fins lucrativos
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2.1 A midia como meio de representagao

As midias sdo consideradas as principais ferramentas de comunicacao pelo
acesso facilitado de informagdes entre emissor e receptor, e desempenham um
papel fundamental na construcdo e reconstrugdo dos processos identitarios. A
representacdo da negritude € uma simbologia que vem sendo ressignificada com a
ajuda das novas midias, a medida que os espagos de influéncia vém sendo
ocupados.

A globalizacdo das novas midias sdo oriundas da cultura participativa, que
tende a viralizar as noticias e informagdes em questdo de segundos, por conta da
interatividade presentes nas redes sociais. Essa interatividade garante visibilidade e
engajamento, dando legitimidade principalmente para minorias que ocupam esse

espacgo. Segundo Muniz Sodré (2015, p.276):

A midia funciona no nivel macro como um género discursivo capaz de
catalisar expressodes politicas e institucionais sobre as relagdes inter-raciais,
em geral estruturadas por uma tradigdo intelectual elitista que, de uma
maneira ou de outra, legitima a desigualdade social pela cor da pele.

A presencga das mulheres negras nos meios tradicionais permanece tendo a
representacdo estereotipada e/ou invisibilizada, a ndo ser quando €& gerado
entretenimento, como o carnaval, em que a mulher negra € objetificada. Por outro
lado, assim como o protagonismo em filmes, novelas, programas, € raro encontrar

uma minoria preenchendo esse papel. Como assinala Sueli Carneiro (2003, p.119):

O racismo também superlativa os géneros por meio de privilégios que
advém da exploracédo e exclusdo dos géneros subalternos. Institui para os
géneros hegemoénicos padrbes que seriam inalcangaveis numa competi¢cao
igualitaria. A recorréncia abusiva, a inflacdo de mulheres loiras, ou da
“loirizagdo”, na televisao brasileira, € um exemplo dessa disparidade.

O poder hierarquico que a branquitude tem por subestimar o povo negro é
todo o reflexo ao nosso redor, onde o privilégio prevalece a competéncia, em
qualquer esfera social. Diante disso, a falta de representacdo pode custar caro,
como vem acontecendo com quem n&o tem acesso a informacdo. As midias que
consumimos também fazem parte da construgéo identitaria e sdo fundamentais para
as mulheres negras que, por muito tempo, foram silenciadas por ndo terem espaco

para se colocarem em ambientes que sao de todos.
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Conforme Djamila Ribeiro (2017), todo mundo tem lugar de fala e a ocupagéo
desses espacos é bastante representativa para as minorias que, por muito tempo,
tiveram sua representacdo de maneira estereotipada, hipersexualizada ou nula por
ndo fazerem parte padrdo. E um ambiente que da voz e pluraliza a multiplicidade

das mulheres negras no meio digital.

Numa sociedade como a brasileira, de heranca escravocrata, pessoas
negras vao experenciar racismo do lugar de quem é objeto dessa opressao,
do lugar que restringe oportunidades por conta desse sistema de opresséao.
Pessoas brancas vao experenciar do lugar de quem se beneficia dessa
mesma opressao. Logo, ambos os grupos podem e devem discutir essas
questbes, mas falardo de lugares distintos. (RIBEIRO, 2017, p. 48).

A mulher negra nos meios tradicionais é sempre colocada como um recorte,
nunca representada por ser quem ela é, e € exposta a misoginia tanto quanto e mais
que as mulheres brancas. Essa naturalizacédo € vista principalmente no Dia
Internacional das Mulheres, onde quem é esquecida € justamente as negras. Essa
desigualdade esta longe da obsolescéncia, porém as novas midias estdo
colaborando para que esse processo tenha maior amplitude.

A popularizagdo e a evolugdo da internet ultrapassou os meios de
comunicagao tradicionais, tornando-se a principal midia de massa do mundo. A
globalizagdo do acesso tem sido cada vez mais crescente'® no pais, principalmente
no atual periodo pandémico, em que ensino e trabalho se tornou remoto. Conforme
afirma Castells (2003, p.8) “a Internet € um meio de comunicagao que permite, pela
primeira vez, a comunicagao de muitos com muitos, num momento escolhido, em
escala global”

A internet se torna um meio essencial de interagcdo e representagao para os
movimentos sociais. A cibercultura permite que as representagdes sejam de maneira
mais acessiveis, proporcionando para grande maioria que tem participagdo no meio
digital. Pierre Lévy (1999) define esta como “conjunto de técnicas (materiais e
intelectuais), de praticas, de atividades, de modos de pensamento e de valores que
se desenvolvem juntamente com o crescimento do ciberespago”. E, essa
expressividade que as mulheres negras nao obtém na midia tradicional, adquirem

nas redes sociais, as quais proporcionam liberdade e autonomia e um espaco de

'® Dados divulgados pela Agéncia Brasil, disponivel em:
<https://agenciabrasil.ebc.com.br/geral/noticia/2021-08/brasil-tem-152-milhoes-de-pessoas-com-aces
so-internet#:~:text=N0%20Brasil%2C%20tem%20crescido%2C%20ano.a%20pandemia%20acelerou

%20esse%20processo.&text=Pesquisa%20promovida%20pelo%20Comit%C3%AA%20Gestor.7%25
%20em%20rela%C3%A7%C3%A30%20a%202019>
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representatividade, visibilidade, e principalmente para dar voz as minorias,
permitindo novas narrativas e ambientes de discusséo.

Compartilhar com outras mulheres negras suas historias e vivéncias, lutas e
experiéncias, traumas e violéncias, é a funcdo que o feminismo busca para
empoderar outras mulheres e buscar resisténcia. As redes sociais tem sido o espaco
que o movimento feminista negro utiliza para promover a luta em combater a
discriminagdo e o rascimo, e atingir ainda mais novas mulheres negras sobre a

representacéo e a construgcdo dos processos identitarios.

2.2 YouTube como insercao de representatividade

O YouTube é uma plataforma de compartilhamento de videos, que surgiu em
2005, fundada pelos ex-funcionarios do site PayPal, Chad Hurley, Jawed Karim e
Steve Chen, e é hoje uma das redes sociais mais acessadas' no mundo e a
segunda mais acessada no Brasil. A cultura participativa colaborou para o
crescimento da rede social, onde a disseminacdo da informagao e a interatividade
com o conteudo contribuiram para esse marco. A rede social conta atualmente com
mais de 2,3 bilhdes de usuarios ativos®® e mais de 1 bilhdo de horas de videos

consumidos diariamente.

O momento de sucesso chegou em outubro de 2006, quando o Google
pagou 1,65 bilhdo de ddlares pelo YouTube. Em novembro de 2007, ele ja
era o site de entretenimento mais popular do Reino Unido, com o site da
BBC ficando em segundo.No comeco de 2008, de acordo com varios
servicos de medi¢do de acessos, ja figurava de maneira consistente entre
os dez sites mais visitados do mundo. Em abril de 2008, ja hospedava algo
em torno de 85 milhdes de videos, um nimero que representa um aumento
dez vezes maior em comparagdo ao ano anterior € que continua a crescer
exponencialmente. A comScore, empresa de pesquisa de mercado da
internet, divulgou que o servico respondia por 37% de todos os videos
assistidos nos Estados Unidos. Como uma comunidade de conteudo gerado
por usuarios, seu tamanho gigantesco e sua popularidade entre as massas
eram sem precedentes. (BURGESS; GREEN, 2009, p.18)

A plataforma passou a ganhar cada vez mais expressividade, tanto que

atualmente € vista como estratégia até para as grandes marcas, como alternativa

'® Segundo uma pesquisa do Hubspot, disponivel em:

<https://resultadosdigitais.com.br/blog/redes-sociais-mais-usadas-no-brasil/>

2 Dado disponivel no site de Resultados Digitais:

<https://resultadosdigitais.com.br/blog/redes-sociais-mais-usadas-no-brasil/#:~:text=0%20YouTube%
20%C3%A9%20a%20principal,horas%20de%20v%C3%ADdeos%20visualizados%20diariamente>
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para gerar ainda mais visibilidade. Os youtubers como s&o conhecidos os produtores
de conteudo da rede, acabaram se tornando uma profissdo, possibilitando a
influéncia para além do nicho, visto que o YouTube abre portas com o
reconhecimento dos canais.

A liberdade e a autonomia de compartilhar opinides, habilidades, gerar
debate, culmina em segmentar o publico que assiste cada canal, pela identificagao.
Artistas, ativistas, fas, instituicdes publicas, privadas ou culturais e também a nova
era dos influencers digitais, cada um com seu objetivo, transformam o YouTube em

uma plataforma de cultura participativa.

[...] tecnologias ndo alteram simplesmente as formas como a midia produz
ou é consumida; elas também ajudam a derrubar barreiras de entrada no
mercado da midia. A Internet abriu um novo espacgo publico de discussodes
sobre os conteudos midiaticos e a web tornou-se um importante mostruario
para a produgéo cultural de base. (JENKINS, 2006, p.555)

A rede social hospeda tanto producbes profissionais, como producdes
amadoras e/ou principiantes, ndo existe pré-requisito, qualquer pessoa pode criar
um canal e compartilhar videos na rede social de forma gratuita. Porém, é
necessario atender as diretrizes?' da plataforma, a qual tem restricdes em alguns
temas especificos, como violéncia, sexo e nudez, apologias, direitos autorais, entre
outros, que pode ocasionar a exclusdo dos videos ou até mesmo o cancelamento do
canal da rede.

A busca por conteudos diversos € o principal expoente da plataforma, onde o
publico tem a liberdade para filtrar o que quer consumir, e pode também interagir
com video, manifestando sua experiéncia. As formas de engajamento que o
YouTube permite para os usuarios que assistem os canais € comentando, dando
likes?? ou deslikes?® (que ndo pode mais ser visto pelo publico para evitar a cultura
do cancelamento), se inscrevendo no canal e possibilitando também receber
notificacbes a cada conteudo novo. Ha também opcéo para o usuario compartilhar o
video com outras pessoas e é com esse auxilio dos internautas que os youtubers
sdo monetizados, ndo apenas com a visualizagdo dos videos: quanto mais
engajamento, principalmente o interativo, mais o canal fica em evidéncia na

plataforma.

21 Disponivel em: <https://support.google.com/youtube/answer/9288567 ?hi=pt-BR>
2 |ikes na tradugio para o portugués significa curtidas
= Deslikes na tradugao para o portugués significa descurtidas
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E possivel também utilizar tags® para os contetidos serem recomendados,
pois o YouTube utiliza o algoritmo para sugerir os videos em destaque, que sao os
videos mais assistidos da plataforma e os mais consumidos pelos usuarios. No
entanto, a liberdade de escolha oferecida da margem para novos conhecimentos, e
€ dessa forma que esse ambiente vem sendo utilizado cada vez mais pela militancia,
e ganhando mais amplitude do ativismo pelas causas sociais. Castells (2013, p.16)

afirma que:

Em nossa sociedade, o espacgo publico dos movimentos sociais € construido
como um espago hibrido entre as redes sociais da internet e o espago
urbano ocupado: conectando o ciberespago com 0 espag¢o urbano numa
interacdao implacavel e constituindo, tecnolégica e culturalmente,

comunidades instantaneas de pratica transformadora.

A rede social facilita a comunicagao, permitindo a representacdo das minorias
com a aproximagao das identidades e visibilizando ainda mais a promog¢ao de
pautas que s&o omitidas nos meios tradicionais. Essa representatividade que o
YouTube concede pode considerar também os influenciadores além de digitais como
também influenciadores de opinido, quando seus discursos sédo reproduzidos. As
influencers sao porta-vozes de grupos sociais, e essa construgdo se da pela
identificacao de interesses mutuos.

Os maiores canais do YouTube brasileiro® ndo contam com nenhuma mulher
na lista, e é essa a ressalva da representagao, que os espacos devem ser ocupados
para garantir uma multiplicidade de vozes, para representar e contribuir na
construgcao dos nossos processos identitarios. Mesmo que nao fique em destaque, é
significativo o alcance que a cultura participativa proporciona, segmentando ainda
mais o publico pela aproximag¢ao com a identificagao.

Na discussdo de Graeme Turner sobre o assunto, ele argumenta que o
aumento da representagdo de pessoas comuns como celebridades
temporarias ou em potencial na midia de massa representa mais a
“popularizagao” do que a “democratizagdo” da midia. Mesmo quando
pessoas comuns se tornam celebridades por meio de seu préprio esforgo
criativo, ndo ha necessariamente transferéncia de poder de midia: elas
permanecem dentro do sistema de celebridades inerente a midia de massa

e por ela controlado. De acordo com Turner, a “vez do povo” na cultura da
midia depende das estruturas de celebridades existentes para gerar a

2 Termo usado para associar a informagao como palavras-chave do contetdo
% Dados de dezembro de 2021, disponivel em:
<https://www.remessaonline.com.br/blog/criadores-de-conteudo-conheca-os-top-20-maiores-youtuber

s-do-mundo/#:~:text=Felipe%20Net0%20%E2%80%93%2043.2%20Milh%C3%B5es%20de.para%20
0%20YouTube%20n0%20Brasil>
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“celebridade comum” que, longe de fornecer alternativas a industria atual da
midia, é produzida e assimilada por ela. (BURGESS; GREEN, 2009, p. 44)

O YouTube é uma das plataformas mais horizontais que existem, onde o
papel do produtor de conteudo é apenas produzir. Nao € necessario ser reconhecido
na rede social para ter visibilidade, o que realmente vai garantir o engajamento vai
ser o conteudo produzido, a identificagdo e os interesse que vao atrair ou ndo o
publico. E por isso que esses espacos sdo oportunidade para movimentos sociais,
para atingir ainda mais pessoas que compartilham dos mesmos valores, além do ato
do atividade ser representativo e defender os interesses de alguém, reivindicando
direitos e combatendo lutas, € o que constréi representatividade, e a plataforma
permite esse ativismo.

A despeito dos direitos humanos permitirem acesso irrestrito,
independentemente de raga, sexo, nacionalidade, etnia, idioma, religido ou
qualquer outra condigdo, as mulheres negras se veem diante dos
expedientes racistas e sexistas [...] por Ihes negarem primeiro trabalho e,
depois, o direito humano de serem reclamantes das discriminagdes sofridas.
A interseccionalidade instrumentaliza os movimentos antirracistas,
feministas e instancias protetivas dos direitos humanos a lidarem com as
pautas das mulheres negras. (AKOTIRENE, 2018, p.36-37)

A propagacdo da informacdo e a opinido publica, possibilita que os
movimentos sociais atinjam seus publicos pela identificacdo dos valores em comum.
Esses movimentos ja tém uma visibilidade em si, as redes sociais s6 colaboram para
ampliar ainda mais a causa. O ciberativismo é o meio para facilitar a programacgao
das lutas do movimento, como protestos, manifestagcoes, debates sobre de cada
uma das causas.

No movimento feminista negro, a conjuntura utiliza as redes sociais para
alerta mulheres sobre seus direitos, trazem discussdes sobre as pautas etnicas
raciais para reforcar a luta de combate ao racismo e a discriminagdo de género. As
plataformas de interacdo também sao utilizadas pelo movimento como um meio de

inibir opressodes e violéncia contra as mulheres.
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3. Processos Metodolégico

Neste capitulo, iremos apresentar a metodologia escolhida para analisar os
dados de visibilidade das influencers negras, que é a de inspiragao netnogréfica.
Iremos adentrar no sobre o surgimento, o conceito e a origem. E também aplicando
na pratica a coleta dos dados das youtubers para concluir a investigacdo dessa
pesquisa.

A netnografia € uma adaptagdo da pesquisa etnografica, que tem como
técnica analisar a cibercultura dos meios digitais. O termo netnografia vem sendo
bastante utilizado na area do Marketing, da Administragdo e da Comunicacao,
enquanto a etnografica, por ser mais investigativa, tem atuagdo mais em pesquisas
da area da Antropologia e Ciéncia Sociais.

O termo da etnografia surgiu no século XIX, e vem sendo usado pela
Antropologia como método para construgdo de objetos de estudos e coletas de
dados. Desde a origem, as preocupagdes eram com o estudo de culturas e com as
comunidades que viviam em locais limitados. Com o surgimento de novas

tecnologias, foi necessario a adequar de um novo modelo etnografico.

Fazer Etnografia € como tentar ler (no sentido de ‘construir uma leitura de’)
um manuscrito estranho, desbotado, cheio de elipses, incoeréncias,
emendas suspeitas e comentarios tendenciosos, escrito ndo com os sinais
convencionais do som, mas com exemplos transitérios de comportamento
modelado (GEERTZ, 2008, p. 7).

Ja o termo netnografia, € a unido de net e ethnography, que resulta em
nethnography, foi desenvolvido em 1985, por um grupo de pesquisadores
americanos, Bishop, Star, Neumann, Ignacio, Sandusky e Schatz. O objetivo era
descrever um desafio metodolégico de “preservar os detalhes ricos da observagao
em campo etnografico usando o meio eletrénico para ‘seguir os atores™. (BRAGA,
2006, p. 4).

Em suma, podemos dizer que a netnografia € a versao etnografica no campo
da internet. Essa metodologia surgiu apos a evolugao das interagées no ambiente
virtual. Kozinets (2002), define netnografia como “uma nova metodologia de
pesquisa qualitativa que adapta técnicas da pesquisa etnografica para o estudo de
culturas e comunidades emergindo através das comunicagdes mediadas por

computador”.
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As andlises netnograficas de pesquisa qualitativa, podem ser feitas por meio
de levantamentos, entrevistas, grupo de foco, analise das redes sociais e coleta de
dados. Diferentemente da etnografia, o armazenamento de dados possibilita que as
analises sejam realizadas, principalmente no YouTube que é o campo dessa
pesquisa, em que os comentarios, likes, inscritos podem ser vistos e acompanhados
simultaneamente.

As pesquisas netnograficas podem ser divididas em cinco etapas, sendo:
definicdo das questbes de pesquisa, sites e/ou tépicos; identificagdo e selecado da
comunidade; observar os participantes e/ou coletar dados; analisar dados e

interpretacao de resultados; feedback da pesquisa.
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4. Analise de engajamento

Em nossa analise, definimos a pesquisa inspirada na netnografia, como

mencionadas no capitulo anterior, neste, iremos abordar os 5 etapas na pratica:

(1) Primeira etapa - definicao do site: YouTube, como objeto de pesquisa, onde foi
realizado primeiramente, uma pesquisa exploratéria para mapear youtubers que
tenham relevancia em pautas raciais e que utilizam a plataforma como meio de

representagao.

(2) Segunda etapa - identificacdo do grupo seleto: sete influencers negras - Ana
Paula Xongani, Gabi Oliveira, Luci Gongalves, Nataly Neri, Papo de Preta, Patricia
Ramos e Xan Ravelli. Abaixo informag¢des sobre cada um dos canais das youtubers,
com a data de inicio, o numero de inscritos, o0 numero de videos e o numero de

visualizacdes.

Figura 01: Informagdes sobre os canais de cada youtuber

>

CANAL / INiCIO DO N° DE N° DE VISUALI
INFLUENCER CANAL INSCRITOS ViDEOS ZACOES

Ana Paula Xongani 05/06/2012 95,1 mil 291 2.428.925

DePretas por

e 19/08/2015 662 mil 294 25.530.796
Gabi Oliveira

Luci Gongalves 16/11/2014 297 mil 459 13.886.174
Nataly Neri 28/06/2015 785 mil 354 38.245.074
Papo de Preta 29/07/2015 179 mil 531 . 8.008.782

Patricia Ramos 07/03/2019 351 mil 128 9.916.853

Soul Vaidosa

. 24/07/2013 69.2 mil 445 1.980.113
Xan Ravelli

lll 5

Fonte: Autora.
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Todas essas youtubers apresentam uma linha de conteudo semelhante na
rede social, onde abordam ndo somente as questdes etnico-raciais, como também
utilizam o espago para pautas importantes sobre feminismo negro, o
empoderamento feminino e, principalmente, representar as minorias que ainda hoje
sofrem pelo silenciamento. A seguir, uma breve descricdo sobre cada uma das

influencers, e o que abordam em seus respectivos canais.

Figura 02: Ana Paula Xongani

E—

Ana Paula tem 32 anos, é empresdria de moda hd
mais de 10 anos e criadora de conteddo. A partir da
moda afro, a influenciadora faz conexdes com varios
assuntos, como ativismo social, feminismo, combate
ao racismo, protagonismo da mulher negra e também
a maternidade. E através da plataforma do Youtube
que ela utiliza como ferramenta de representatividade.

Fonte: Autora.
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Figura 03: DePretas por Gabi Oliveira

A carioca de 29 anos, é formada em Relagdes Publicas
pela UERJ, € youtuber, palestrante e ativista. A ideia do
canal surgiu através da pesquisa do trabalho final de
curso, onde encontrou uma caréncia da
representatividade de mulheres negras de pele retinta,
como ela, nas redes sociais. Gabi Oliveira aborda temas
sobre feminismo, humanizagédo, comportamento, arte e
beleza voltados para questdes étnicas.

Fonte: Autora.

Figura 04: Luci Gongalves

Moradora da periferia, negra, gorda, LGBTQIA+ e
criadora de contetdo. Luci que comegou o canal para

ﬁ falar sobre transigédo capilar, hoje conta com quase 300
mil inscritos, onde aborda diversos assuntos sobre
relacionamento, beleza, astrologia, autocuidado,
empoderamento feminino, estilo e entre outros, com
muito humor e inspiragao.

Fonte: Autora.
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Figura 05: Nataly Neri

’
—

Cientista Social cursando p6s em Sustentabilidade,

pansexual e ativista. A influencer de 27 anos fala em

seu canal sobre raga, (género, sociedade,
& sustentabilidade, slow living, beleza e tudo que pode
8 levar tanto pra ela e seu pulblico uma vida leve e
consciente. Naty é também trancista, costureira, vegana
j| e aromaterapeuta.

Fonte: Autora.

Figura 06: Papo de Preta

"

PRETA

—

0 canal é composto por duas jornalistas de Juiz de
Fora, Natdlia Romualdo e Maristela Rosa. Com
bom humor elas discutem com responsabilidade:

Y preconceito, racismo, negritude e empoderamento.
Produzem também resenhas sobre livros, séries e
filmes.

Fonte: Autora.

"/ A\ ‘a0 e
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Figura 07: Patricia Ramos

Fonte: Autora.

PATRICIA

B

A carioca de 21 anos, ficou conhecida pelo seu
carisma e bom humor. A influencer gospel
ficou famosa durante a pandemia e de maneira
descontraida traz vlogs e conteudos no seu
canal sobre casamento, autoestima, beleza e
religiao.

Figura 08: Soul Vaidosa de Xan Ravelli

Fonte: Autora.

VAIDOSA

|

| Mée de dois filhos, feminista e negra, a Xan
| Ravelli comegou o canal com resenhas e dicas
| sobre cuidados de cabelo crespo. Com o
. tempo foi inserindo assuntos voltados para
i militancia e lifestyle, como racismo, feminismo

negro, maternidade, entre outros.
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(3-4) Terceira e quarta etapas - coleta de dados e anadlise de dados: nessas
etapas foram coletados e analisados dois dados: a primeira coleta € sobre os videos
que foram menos assistido e mais assistido de cada um dos canais. Analisando
compreender que conteudos tiravam mais alcance no plataforma das influencers
negras durante o ano de 2021, nas tabelas de 01 a 07. A segunda coleta e analise
de dados correspondem as métricas de engajamento atingido em cada um dos

canais durante o ano de 2021

Tabela 01: Os videos menos assistido e o mais assistido do canal Ana Paula
Xongani de 2021

Ana Paula videos tempo | views likes | comentarios
Xongani
Menos Making of — vida 1:45 212 51 3

assistido de apresentadora

Mais Eu me cuido e 1:44 29.000 411 29
assistido vocé?

Fonte: Autora.

O que os dois videos tém em comum € que sao consideravelmente curtos. O
menos assistido € um making of do podcast Trampapo, em que a influencer é
apresentadora e, no video resume a historia e as pautas que sao abordadas. Ja o
mais assistido € sobre a campanha #EUMECUIDO, do YouTube, que reforca a

importancia das medidas de prevencao contra a COVID-19.

Tabela 02: Os videos menos assistido e mais assistido do canal DePretas de
2021

DePretas

Gabi videos tempo | views | likes | comentarios
Oliveira
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Menos Livros, filmes e
assistido programas sobre
adogdo e 15:27 | 18.000 | 3.800 478
maternidade +
sorteio
Mais Tour pela nossa casa
assistido nova + mensagem
pra vocés 14:50 | 168.489 | 39.000 2.033

Fonte: Autora.

O video menos assistido do canal de Gabi Oliveira é sobre indicagdes de
filmes, livros e programas sobre adocdo voltados para questdo racial e também
sobre a maternidade e criagdo. E o mais assistido é uma tour da casa para qual ela

se mudou, para morar com os filhos que adotou.

Tabela 03: Os videos menos assistidos e mais assistido do canal da Luci
Goncalves de 2021

Luci videos tempo | views | likes | comentarios
Gongalves
Menos O que uso na 9:39 1.696 306 20
assistido menstruacao?
Mais assistido | Minha colecdo de | 11:29 | 40.508 | 2.400 147
biquinis plus size

Fonte: Autora.

O video menos assistido de Luci Gongalves trata sobre o impacto ambiental
do uso de absorvente, sobre suas experiéncias e alternativas confortaveis e
sustentaveis. Ja no video mais assistido, ela mostra a colegdo de biquinis de
maneira descontraida, divulgando as lojas que trabalham com modelos do traje plus

size.
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Tabela 04: Os videos menos assistido e mais assistido do canal da Nataly
Neri de 2021

Make natural e vegana

Cringe? GERACAO Z
contra MILLENNIALS:
0 que classe, raca,
brasil e sexualidade
tem a ver com isso

13:08

1.29.051

12.000

462

Fonte: Autora.

O video menos assistido de Nataly Neri € um video curto da influencer se

maquiando com produtos veganos. Ja no video mais assistido, ela analisa sobre a

polémica das geracgdes Z e millennials, o que gerou varios memes, e debateu a

importancia dessa discussao para atribuir habitos de consumo que alimentam

nossas identidades.

Tabela 05: Os videos menos assistido e mais assistido do canal Papo de

Preta de 2021

O que achei da parte 2
da 5° temporada de
Lucifer da Netflix?

A Lumena nao é a
militante que vocé queria
mas a que vocé merece!

BBB 21

9:19

49.351

7200

1.415
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Fonte: Autora.

No canal Papo de Preta, o video menos assistindo € uma resenha sobre a
série Lucifer, onde criticam também sobre a questdo de ter apenas uma mulher
negra na série. Ja o mais assistido é sobre o reality show BBB 21, onde discorrem
sobre uma participante, Lumena, que teve falas precipitadas sobre a militdncia, além

de diversas problematicas que ocorreram na edicao.

Tabela 06: Os videos menos assistido e mais assistido do canal da Patricia
Ramos de 2021

Patricia videos temp | views likes | comentarios
Ramos o
Menos | Terra, tem videonovono | 0:07 | 4.319 530 3

assistido canal Pra Fazer Mais!
Nao esquecam de se
inscrever

Mais Casa nova: vejanossa | 19:41 | 691.535 | 100.000 5.213
assistido lista de desejos

Fonte: Autora.

O video curto menos assistido no canal da influencer € um shots?,
patrocinado pelo Banco Pan. Ja o mais assistido da Patricia Ramos, é a tour da
casa nova, onde ela exibe de maneira descontraida enquanto vai listando as

mobilias que deseja.

Tabela 07: Os videos menos assistido e mais assistido do canal Soul Vaidosa
de 2021

Soul videos tempo | views | likes | comentarios
Vaidosa

% nova funcionalidade do YouTube, com videos curtos para aumentar o engajamento e o nimero de
inscritos
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Menos Dicas para uma viagem 6:17 275 60 7
assistido MARAVILOSA

#MeXANmaQueEuVouCan
cun
Mais Primeiro passeio pos 9:36 | 1.888 | 107 6
assistido quarentena

Fonte: Autora.

O video menos assistido da influencer Xan Ravelli &€ sobre a primeira viagem
internacional com os filhos dela para Cancun, onde ela da dicas de checklist para
viagens. Curioso que tem mais interagdo nos comentarios do que o video mais
assistido, que € um passeio com a familia em um sitio tematico de coelhos em Sao

Paulo.

A segunda coleta de dados é sobre o engajamento dos canais. O problema
da pesquisa visa analisar se as influencers negras possuem visibilidade no YouTube.
Dessa forma, foram investigados todos os videos de 2021 dos canais das youtubers
que selecionamos na etapa (2). As métricas de engajamento da plataforma se dao
pelo nimero de visualizacdes, nimero em likes e pelo nimero de comentarios. E
valido salientar que o numero de comentarios, € o que conta mais como
engajamento por ter uma interatividade direta com a creators®” da rede social. Nos
quatro graficos abaixo, podemos perceber através da coleta de dados de cada um

dos canais, os numeros de todos os videos de 2021 das influencers.

2 Termo em inglés que significa criadores de contetido
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Figura 09: Dados dos videos de 2021

numero de videos 2021
120

109 108
100
80
59
60
48
38
40 30
21
i I I
0

Ana Paula  Gabi Oliveira Luci Goncalves Nataly Neri Papo de Preta Patricia Ramos Soul Vaidosa
Xongani

Fonte: Autora.
Podemos analisar que a média de conteudos produzidos no ano de 2021
entre as influencers foi equilibrada. Dois canais que tiveram numero alto de

producao estdo semelhantes, os intermediarios com uma diferenca de 11 videos, e

0s canais que menos produziram videos com 38, 21 e 30 respectivamente.
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Figura 10: Dados de views? de 2021

views
8.000.000
7.000.000
6.000.000
5.000.000
4.000.000 3.445.379
3.000.000
1.845.601

2.000.000

1.000.000 693.968
61.034 185.018

Ana Paula Gabi QOliveira Luci Nataly Neri Papo de Preta

Xongani Gongcalves

Fonte: Autora.

28.650

Soul Vaidosa

No numero de visualizagbes, € perceptivel que nem todo mundo que produz

bastante conteudo consegue ter um alcance expressivo. Esse alcance também

condiz com a dominancia hegeménica da plataforma, por mais que abordem

questdes representativas e importantes pautas, ndo vai ocasionar o interesse da

supremacia branca.

Podemos analisar que Gabi Oliveira foi quem menos postou videos no

YouTube e a Papo de Preta quem mais postou, e 0 numero de engajamento por

views foi invertido entre os canais. Outra analise que podemos fazer é do canal

Papo de Preta e da Patricia Ramos, ambos tiveram a produg¢ao de conteudo em

2021 parecida, 109 e 108 videos, respectivamente, e nesse grafico podemos ver que

apenas Patricia teve um numero de visualizagdo mais expressivo.

2 Views na tradugao para o portugués significa visualizagdes
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Figura 11: Dados de likes de 2021

1.200.000

1.000.000

800.000

600.000

400.000

200.000

numero de likes

1.124.757
378.500 353.596
108.580
8579 26.685
Ana Paula Gabi QOliveira Luci Nataly Neri Papo de Preta  Patricia
Xongani Gongcalves Ramos

Fonte: Autora.

5.631

Soul Vaidosa

Essa métrica da plataforma é bastante significativa, pois além da percepcgéao

de estar agradando pelo conteudo exposto, também é possivel pela interacdo ser

recomendado para mais pessoas, trazendo entdo um alcance maior para os canais.

No grafico acima, sobre interagcdo através do likes, percebemos que o canal

de Gabi Oliveira também superou quem fez mais videos que ela durante o ano,

exceto Patricia Ramos. Podemos analisar que Luci Gongalves, que fez menos

videos que Ana Paula Xongani, também conseguiu supera-la em quantidade de likes

durante o ano.
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Figura 12: Dados de comentarios de 2021

comentarios

40000 36.847

35000
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15000

10000
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Ana Paula  Gabi Oliveira Luci Nataly Neri Papo de Preta Patricia Soul Vaidosa
Xongani Gongcalves Ramos

Fonte: Autora.

Para concluir esses dados, o numero de comentarios, que € o que da mais
engajamento pela interatividade, podemos analisar que a influencer que conseguiu
mais engajamento na plataforma no ano de 2021 foi Patricia Ramos. A surpresa foi
o alcance de Gabi Oliveira, que postou em média 1 a 2 videos ao mesmo durante o
ano de 2021 e ainda sim ficou com um numero alto em engajamento.

Os numeros de engajamentos das youtubers sdo bastante desiguais durante
o ano de 2021. Mesmo que a maioria tenha um numero similar de seguidores, &
possivel perceber que, mesmo publicando poucos videos na plataforma, é possivel
ter um engajamento maior que quem postou o dobro de conteudo como, por
exemplo, os canais DePretas e o da Nataly Neri.

Patricia Ramos, que esta a pouco tempo no YouTube, pois comegou fazendo
videos em outras redes sociais, com um ano de canal, ja podemos considerar como
uma das influencers mais fluentes da plataforma. O numero de engajamento que a
youtuber conquistou em um ano é admiravel para um iniciante, que conquistou o

publico por seu carisma e bom humor.
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Assim como Patricia Ramos, o canal Papo de Preta é bastante ativo na rede
de streaming?®, porém o alcance de interagdo é oposto. Mesmo caso de Xan Rauvelli,
do canal Soul Vaidosa, que tem metade dos videos no ano relacionado com o Papo
de Pretas e o pior engajamento de todas as youtubers da pesquisa.

Luci Gongalves e Ana Paula Xongani foram as influencers que menos
publicaram videos na plataforma, apesar desse dado ser pequeno, tiveram um

engajamento muito relevante.

(5) Quinta etapa - feedback da pesquisa

As métricas de engajamento atingidas pelas influencers negras no YouTube
ainda sao problematicas no que entendemos como visibilidade, mas é incontestavel
0 qudo significativo sdo esses dados para a representatividade. Podemos perceber
que nenhum dos videos menos assistidos e mais assistido abordavam pautas
étnicas raciais. Entdo, conclui-se que ndo € necessario que mulheres negras
precisem estar afirmando a raca para estar em evidéncia e sim, que podem, como
qualquer outra mulher, serem reconhecidas pelo seus conteudos sobre diversos
temas.

E perceptivel também que a escolha do tema e, principalmente da legenda,
sdo fundamentais para conquistar engajamento na plataforma. Nem sempre a
qualidade do video é o que vai atrair o publico, mas sim a identificagdo com o
conteudo produzido. A interatividade da rede social, além de proporcionar
engajamento, deve ser vista também como uma oportunidade para trazer resultados
ainda melhores.

E evidente a colaboracdo do YouTube para dar visibilidade e legitimidade a
mulheres negras. As narrativas das minorias estdo ocupando cada vez mais o
ciberespago das redes sociais com o avango da globalizacdo e da cultura
participativa. Se de 1 bilhdo* de visualizagédo, das sete youtubers selecionadas,
alcangassem uma a cada mulher negra no Brasil, a representagédo da negritude seria

ainda grandiosa.

2 Termo em inglés da transmiss&o de multimidia
% 1 bilhdo aproximadamente, a soma das visualizagdes das influencers, é de 99.996.717 milhdes de
visualizagdes.

47



Depois de entender a visibilidade, engajamento, representacao, a inquietagao
que fica é se realmente quem tem visibilidade também tem representacao, ou vice
versa, na plataforma do YouTube?

Pelo objeto da pesquisa se tratar de mulheres negras, e pelo contexto
historico de sofrerem discriminagdo pela cor de pele, a visibilidade obtida
corresponde principalmente pela representacdo da minoria, mesmo que abordem
diversos temas, a identificacdo que vai despertar o interesse pelo contéudo.
Principalmente quando tratados assuntos de raca, em que € pouco debatido nos
meios tradicionais, permitindo debates que muitas mulheres negras nao tém
tamanha lucidez da sua prépria historicidade, de suas forcas, e do poder que tem de
representar.

Ja a questdo de quem tem representacdo ter visibilidade, lamentavelmente,
nem todas conseguem atingir um numero significativo de alcance. A plataforma do
YouTube n&o se resume pela qualidade, tanto de video quanto de conteudo, para
engajar, porém existem varios aspectos que podem influenciar essa indagacéo,
dentre eles o racismo, a nao representatividade, e também por ndo conseguir
alcangar seu publico. Essa questdo correlaciona também com a pauta de
interseccionalidade, visto que mulheres negras tém menos acesso a tecnologias, o
que consequentemente ndo sdo consumidoras adeptas da rede social, isso também
contribuiu para essa falta de visibilidade, visto que € um espaco mais restrito para

essa minoria.
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Consideragoes Finais

Inicialmente, o primeiro capitulo trouxe os principais conceitos, desde a
trajetoria até as construgdes dos processos identitarios, dos Estudos Culturais, que
nao pode ser considerado uma disciplina, mas um aporte tedrico metodologico, que
analisa as relagdes sociais e politicas, assim como a investigagdo da percepcao da
simbologia na construgdo de cultura e suas representagbes. Além disso, a
contribuigdo para os processos identitarios, no contexto de género e raga, que eu,
como mulher e como negra, posso afirmar quanto as narrativas estereotipadas e
hipersexualizadas, ainda estao presentes no dia a dia.

O racismo estrutural causa um sentimento de nao pertencimento nos
ambientes hegemonicos. A representatividade limitada que as midias tradicionais
exibem, reforca ainda mais essa disparidade racial. Os meios que deveriam utilizar
da pluralidade para multiplicar vozes, vao ficando cada vez mais para tras pela
insisténcia em identidades que nao representam. “A midia ndo é a responsavel pelo
racismo, mas ajuda a perpetua-lo a partir do momento em que defende claramente o
padrao de beleza branco” (SILVA, 2011, p. 12).

Como abordado no segundo capitulo, as alternativas dos movimentos
feministas para lutar pelos seus direitos, para combater o racismo, o sexismo e as
opressodes discriminatorias, atualmente, € utilizando as midias. A desvalorizagao das
mulheres negras, que sao amplamente estereotipadas devido aos estigmas
implantados na sociedade e quem tem menos oportunidade de ascensao social.
Essas identidades nédo se desfazem a qualquer custo, as simbologias inferiorizadas
sao sempre remetidas a mulheres negras.

O movimento feminista negro tem sua representagdo pelo ativismo, em
buscar igualdade pelo grupo minoritario que sofre duplamente pela sociedade
capitalista e patriarcal, com a diferenciacao de salarios, sem entrar na questao da
racialidade, no qual a problematica é ainda mais excludente. A militancia, que € mal
vista por muitos, € a unica capaz de apoiar mulheres que sio vitimas de violéncia,
que vivem em condi¢cdes insalubres, e principalmente, para fortalecer a resisténcia
na luta.

A importante participacdo das redes sociais para as questbes de

representacdo da mulher negra, por mais que ainda seja bastante timida se
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relacionarmos com outras ragas e géneros, é expressiva a propagagao para quem
viveu sendo silenciada e em exclusao social. Ocupar um lugar, majoritariamente
branco e elitista, e ter autonomia e liberdade para debater, argumentar e
possivelmente favorecer a identificagcdo de outra minoria € uma conquista para o
pOVO negro.

A cultura participativa tem o poder de disseminar a partir das interacdes e
engajamentos que a midia proporciona. O YouTube por si s6 tem um alcance
relevante a nivel mundial, tendo em vista que a plataforma ao viralizar um conteudo,
abrange diversos paises, o que facilita a aproximagdo com as identidades. O
compartiihamento de experiéncias e vivéncias, das influencers analisadas, sendo
elas fazendo parte do movimento feminista ou nao, é de tamanha importancia social
pelo incentivo as minoria em aceitar sua beleza, suas forgas e fraquezas.

Como objetivo tinhamos por analisar a visibilidade das influencers negras,
dessa forma compreendemos que ela € significativa (de acordo com os dados
coletados nas Figura 02 a 05), mas nao é tado expressiva, mesmo que a plataforma
fomente o alcance e que abordem conteudos representativos. O engajamento € uma
das métricas mais importante para alcangar novos publicos e ganhar visibilidade, ja
a representacao s é atingida pelas pautas debatidas, causando identificagdo do
publicos pelos valores nas falas

Entendemos que é possivel obter visibilidade pela plataforma do YouTube,
mas é algo que para mulheres negras ainda nao é tdo possivel assim, visto que a
visibilidade da minoria na plataforma ainda é muito discreta. Porém, pelo que
aprendemos sobre representacdo nessa pesquisa, as influencers utilizam a
plataforma para aproximar e dividir conhecimento com seus inscritos sobre pautas
étnicas-raciais, compartilhar experiéncias e dicas de beleza, auto estima, entre
outros.

A plataforma do YouTube permite um protagonismo para mulheres negras
poderem ser representativas, e principalmente para abolir a ideia de exclusédo, pelo
menos nas redes sociais. Isso é fundamental para a construcdo dos processos de
identidade, onde as mulheres negras ainda sdo as mais prejudicadas pelo

preconceito e estigma inerentes na sociedade.
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