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RESUMO

ESTRATEGIAS ARGUMENTATIVAS SOBRE A VACINACAO PEDIAT RICA
CONTRA COVID-19: O DISCURSO DE JAIR BOLSONARO E MARCELO QUEIROGA

AUTORA: Fernanda de Souza Couto Rostan
ORIENTADORA: Rejane de Oliveira Pozobon

A autorizacdo das vacinas pediatricas contra Cb9idro Brasil foi permeada por
desinformacéo e posicionamentos polémicos, soletuos discursos do ex-presidente da
Republica Jair Messias Bolsonaro e do ex-minis@oSéude, Marcelo Antdnio Cartaxo
Queiroga. Essa pesquisa se concentra em analites emnifestacbes dos dois atores
publicos, em suas falas citadas direta e indiretéeneos jornais online GZH e Poder 360,
ambos integrantes ddhe Trust Project- um consércio internacional de veiculos que
compartilham indicadores destinados a credibiliddmleonteddo noticioso - sendo o primeiro
focado em noticias gerais e o segundo especialieatigpautas sobre politica e poder.
Analisa, ainda, as contas pessoais da rede sowiter dos dois atores publicos. O
embasamento tedrico sobre desinformacdo advém stagos de Wardle e Derakhshan
(2017) e Recuero et al (2018, 2020, 2021, 2022hefodologia aplicada para a realizacédo da
andlise é a das teorias da Argumentacao, desedaghdr Charaudeau (2006, 2007, 2022),
Breton (2003) e Amossy (2018). Desta forma, buscalsntificar quais os argumentos mais
utilizados por Bolsonaro e Queiroga para falar s@bracina pediatrica, se existem ou nao
diferencas entre as manifestacfes dedicadas anggpecas direcionadas aos seguidores nas
redes sociais, a partir do uso da desinformacadicaiimno discurso, um conceito em
elaboracdo, que é quando um ator publico, istonedatentor de cargo publico, seja por
carreira, indicagdo ou elei¢éo, divulga desinfor@ilmacomo sendo uma informacgéo veridica e
precisa. Entre as principais conclusdes da pesgsidao uso, por parte de Jair Bolsonaro, do
negacionismo como estratégia argumentativa paraletdaracdes a imprensa, assim como
recorreu ao uso da desinformacéo publica em seaardbs. Concomitantemente, Twitter,

0 assunto vacinacao pediatrica foi silenciado pglpresidente, demonstrando que havia uma
estratégia previamente tracada para abordar o taseun diferentes midias. A abordagem
estratégica do assunto também é percebida no slisce Marcelo Queiroga, que recorre,
prioritariamente, ao argumento de autoridade: npremsa para valorizar Bolsonaro; no
Twitter, para ressaltar o trabalho do Ministério da Sa&iddre os meios de comunicacdo
estudados, GZH e Poder 360, observou-se uma répeatoptinua das mesmas falas dos dois
atores publicos, em diferentes conteudos, o0 quee poatencializar a circulacdo da
desinformacdo - mesmo que seja em noticias queorkdsocem a informacao deturpada,
afinal, cada vez que ela é apresentada pela ingremsle chegar a publicos ainda nao
alcancados anteriormente, assim como da visibiigieala a desinformacéo proferida.

Palavras-chave discurso, Covid-19, Jair Bolsonaro, desinformagiigumentacéo.



ABSTRACT

ARGUMENTATIVE STRATEGIES ON PEDIATRIC VACCINATION A GAINST
COVID-19: THE DISCOURSE BY JAIR BOLSONARO AND MARCELO QUE{BGA

AUTHOR: Fernanda de Souza Couto Rostan
ADVICE: Rejane de Oliveira Pozobon

The authorization of pediatric vaccines against i@d® in Brazil was permeated by
misinformation and controversial positions, espécia the speeches of former President of
the Republic Jair Messias Bolsonaro and former stémiof Health, Marcelo Anténio Cartaxo
Queiroga. This research focuses on analyzing tmesegfestations of the two public actors, in
their speeches quoted directly and indirectly ia ¢imline newspapers GZH and Poder 360,
both members of The Trust Project - an internatiarmnsortium of vehicles that share
indicators aimed at the credibility of news contetiie first being focused on general news
and the second specializing in stories about pslénd power. It also analyzes the personal
accounts of the social network Twitter of the twablic actors. The theoretical basis on
disinformation comes from the studies by Wardle Bedakhshan (2017) and Recuero et al
(2018, 2020, 2021, 2022). The methodology appleedarry out the analysis is that of the
theories of Argumentation, developed by Charaud2806, 2007, 2022), Breton (2003) and
Amossy (2018). In this way, we seek to identify #rguments most used by Bolsonaro and
Queiroga to talk about the pediatric vaccine, whetr not there are differences between the
manifestations dedicated to the press and thoeetdd at followers on social networks, based
on the hypothesis of the use of public disinformatin discourse, which is when a public
actor, that is, a holder of public office, either tareer, appointment or election, discloses
disinformation, as being truthful and accurate infation. Among the main conclusions of
the research is the use, by Jair Bolsonaro, ofatiemi as an argumentative strategy to give
statements to the press, as well as resortingetagh of public disinformation in his speeches.
Concomitantly, on Twitter, the subject of pediatvaccination was silenced by the former
president, demonstrating that there was a prewalssigned strategy to address the subject
in different media. The strategic approach to thbject is also perceived in Marcelo
Queiroga's speech, which resorts, as a prioritgh¢oargument of authority: in the press to
value Bolsonaro; on Twitter, to highlight the warkthe Ministry of Health. About the media
studied, GZH and Poder 360, there was a continvepetition of the same speeches of the
two public actors, in different contents, which gaotentiate the circulation of disinformation,
even if it is in news that deconstructs distort&@imation - after all, each time it is presented
by the press, it can reach audiences not previgesighed, as well as giving visibility to the
disinformation given.

Keywords: discourse, Jair Bolsonaro, Covid-19, disinformatiargumentation
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1 INTRODUCAO

A pesquisa no campo da Comunicacao pode trazeigooosn traco pessoal, afetivo do
pesquisador. Afinal, € um propdsito basico da peaqdebater acerca de uma ciéncia e
aproximar o mundo académico do cotidiano do cidaB&acredito que a “vida real” tem que
estar conectada com as paginas, seja de uma aisgertum artigo ou outra producdo
académica. Por isso, opto por usar nesta introdagéimeira pessoa. Porque este trabalho
fala sobre mim, sobre a minha familia, sobre a Gooagéo e sobre a vida das pessoas que
estavam vivendo no Brasil entre 2020 e 2022, dengabreviveu a pandemia da Covid-19 e
aos movimentos contrarios a vacinagdo e favorévemmeédios sem eficacia comprovada.
Trago no contexto da realizagcdo desta pesquispexraesle exatos trés anos para ver meu
filho, na primeira infancia (nasceu alguns diasesntlo primeiro caso de Covid-19 ser
confirmado no Brasil), ter a vacina no braco e anigade no organismo. Assim como as
memodrias da entrada com ele no hospital, paranextéo, dois dias apds o diagndstico da
contaminacdo por Covid-19, devido as consequérdéagioenca e as sequelas que se
mantiveram nos trés meses posteriores.

A forma que encontrei, enquanto comunicologa harids, para contribuir ao campo
da Comunicacdo e aos estudos que vém sendo realizeal Gltima década acerca da
desinformac&o no Brasil, assim como sobre os mdleda pandemia no nosso campo de
atuacdo, foi buscar compreender as estratégiasmargativas utilizadas pelo entdo
presidente, Jair Messias Bolsonaro, e o ministroSdade, Marcelo Antdnio Cartaxo
Queiroga Lopes, sobre a vacinacdo pediatrica nsilBérecorte escolhido é o periodo de 15
de dezembro de 2021, data em que surgiram as paBngiformacdes de que a Agéncia
Nacional de Vigilancia em Saude (Anvisa) iria aizt@r o uso da vacina pediatrica contra
Covid-19, para criancas de cinco a 11 anos, até d%lde janeiro de 2022, isto é, um dia
apos a primeira crianga ser vacinada contra a dosmpais.

O exercicio do jornalismo, durante a pandemiaalterado tanto pela forma de apurar
as noticias, afinal, por muito tempo, a orientagéo o distanciamento social, quanto pelas
ondas de desinformacdo sobre tudo que envolvia emgdo Covid-19, que circulavam,
sobretudo em redes sociais e aplicativos de mensafjo Brasil, a cobertura noticiosa da
pandemia do Coronavirus se deu em meio a desaijssios pelas divulgacdes oficiais de
dados e manifestacdes publicas de atores politicastacinagdo de criancas também foi alvo
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de informacdes falsas ou deturpadas, envolta p@nyjceas, debates e disputas publicas de
poder.

Sempre que ha polémicas, por consequéncia, sungeas ale desinformacéo, que sao
informacdes sem veracidade ou distorcidas, pragowite fabricadas ou alteradas, para
enganar um grande nimero de pessoas, para cansaa digo ou alguma pessoa (Recuero e
Soares, 2021). Estas, muitas vezes permeadas pioiasofalsas, que sdo, em resumo,
informacdes criadas com o propdsito especificordmmar o receptor (Giordani; Danasolo;
Ames; Giordani, 2021) disseminadas, inclusive, funrtes oficiais. Um exemplo foi a
declaracdo dada por Bolsonaro, em entrevista & @%aNNordestk no dia 06 de janeiro de
2022, quando afirmou que nao tinha conhecimentonelghuma morte de crianga em
decorréncia da Covid-19, enquanto os dados ofidiaidinistério da Saude apontavam, na
época, mais de 300 mortes infantis pela doenca.

Alguns meios de comunicacao viabilizam novas fore@spuracdo, como é o caso
do Consorcio de Veiculos de Imprehsaue retine o portal G1, jornal O Globo, Extra, O
Estado de Sdo Paulo, Folha de S. Paulo e UOL. @dadém uma agéncia de checagem
como é o caso do Projeto Comprova, financiado @elogle e pelo Facebook no combate as
noticias falsas. Um outro exemplorée Trust Projegtque é um consércio de veiculos de
comunicacao idealizado pela jornalista estadun&l&adly Lehrman, com atuagcdo em todo o
mundo. Ele existe desde 2014, ou seja, desde ranigs da pandemia do Coronavirus. No
Brasil, 11 meios de comunicacao fazem parte destsoccio e, em 2021, passou a abranger
todas as regides geograficas do pais: A Gazetaa(jdo Espirito Santo), Lupa (agéncia de
checagem de fatos), Agéncia Mural (agéncia de iastide S&o Paulo), Amazbdnia Real
(agéncia de noticias do Amazonas); GZH (jornal o ®ande do Sul); Folha de S. Paulo
(jornal de S&o Paulo); Jornal do Commeércio (jomhalPernambuco); Nexo Jornal (jornal
digital de S&o Paulo); Poder 360 (jornal digital Bimsilia); Ponte Jornalismo (portal de
noticias de S&o Paulo); O Povo (jornal do Cearéjtds 11 empresas de comunicagdo, oito
passaram a fazer parte @ibe Trust Projectlurante a pandemia, no dia 24 de novembro de
2021. Essas acdes denotam uma preocupacdo em eorab@gsinformacdo por parte dos

meios de comunicacao tradicionais.

! Disponivel emittps://www.youtube.com/watch?v=H4Zzhd7NRAaessado em 31 de janeiro de 2022.

2 Criado em junho de 2020, para apurar os dadosiakdos a pandemia, apos o Ministério da Saudengis
0 acesso aos dados sobre o avanco do CoronaviBrmsib Informacdes disponiveis em
https://g1.globo.com/politica/noticia/2020/06/086vsos-de-comunicacao-formam-parceria-para-dar-
transparencia-a-dados-de-covid-19.ghtétessado em 21 de abril de 2022.
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A proposta desta dissertacdo € analisar as esamtgg argumentacdo utilizadas por
Jair Bolsonaro e Marcelo Queiroga, entdo presidéat@epublica e ministro da Saude, desde
a aprovacao do uso da vacina pediatrica no Br&sihgrimeira crianca ter, efetivamente,
recebido o imunizante. Para tanto, a base da andh® as manifestacbes de ambos,
publicadas nos jornamnline GZH e Poder 360, ambos integrantesTie Trust Projeceé em
suas contas pessoais dwitter, afinal, no contexto brasileiro atual, os ator@siticos
também ocupam um papel importante no processo reardcoacao neste ambiente, pois sdo
bastante atuantes em suas redes sociais. Enquassidemte da Republica, Jair Messias
Bolsonaro, por exemplo, se utilizou frequentemetdealcance de suas redes sociais para
fazer pronunciamentos, apresentar novas resoleg@ebretudo, posicionamentos.

Neste panorama, sabendo que a vacinacdo das sri@nga passo importante para a
reducao da transmissao da doenca, afinal, maisupo gle pessoas € imunizado, surgiram 0s
guestionamentos que guiaram esta pesquisa. Quastraségias argumentativas utilizadas
por Jair Bolsonaro e Marcelo Queiroga em declasagdeimprensa sobre a vacinacdo
pediatrica? E quais as suas estratégias discursmae 0 mesmo tema, em suas redes sociais
pessoais? Esses questionamentos surgem a paircdiacado da desinformacdo sobre a
pandemia, o que jA vem sendo estudado por varisgupadores, mas aqui, o principal
embasamento vem das pesquisas desenvolvidas [elmat@rio de pesquisa em Midia,
Discurso e Anadlise de Redes Sociais, que possuemnabalho consolidado sobre a tematica
Covid-19 e desinformacédo, ja que iniciaram as peagulogo apds 0s primeiros casos
registrados no Brasil e t€m como principais aut®esuero e Soares (2020; 2021).

O corpusda pesquisa se concentra nas citagdes diretasretas de Jair Bolsonaro e
Marcelo Queiroga, utilizadas nas noticias dos jeraaline GZH e Poder 360, do dia 15 de
dezembro de 2021 a 15 de janeiro de 2022, em astsubre a vacinacao pediatrica e dos
tweetssobre o tema, publicados pelos dois atores pmditid escolha dos jornais advém por
ambos serem integrantes toe Trust Projectlogo, meios de comunicagdo que demonstram
estarem alinhados com o combate a desinformacddsmorédm de conteddos com
credibilidade, ja que esta € a proposta do profegoolher todos os integrantes deste projeto
para a analise seria incompativel com o tempo Ipabé uma pesquisa de Mestrado, portanto,
a escolha se baseou na diversidade.

GZH é um jornal relevante no cenario midiatico oamal, uma vez que que ssife

est4 entre os 10 mais acessados do Brasijual contabilizou um aumento nos acessos no

% Dados disponiveis ehitps:/ivww.poder360.com.br/economia/jornais-em-2021-imgwesai-13-digital-sobe-
6/. Acesso em 01/11/2022.
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periodo inicial da pandenfizalém de ser a Gnica empresa de comunicacdo di gais que
participa de algum projeto contra a desinformag@&ocaso, orhe Trust ProjectA empresa
de comunicacdo € o meio de comunicacdo com maiulacdo nesta mesma regidosi@
GZH é o braco do jornalismo digital do Grupo RBSiaon grupo de comunicacado do Rio
Grande do Sul. Essa versao digital une o contetmtitupido pelo jornal impresso Zero Hora,
que existe desde 1964 e pela Radio Galcha, nosde d®27. E um meio de comunicacgio
focado emhard news que se mantém com conteudos proprios e de agédeianoticias
nacionais e internacionais.

O Poder 360 é parte do grupo homénimo, que exestdedo ano 2000. E um jornal
online especializado em assuntos de politica e podes. [gefissionais trabalham em Brasilia
e acompanham diariamente a rotina politica na alapiv Brasil. Segundo descricdo do
proprio jornal, € o meio especializado em politidamais tempo no ar, ininterruptamente.

Ambos passaram a integrar o projeto durante a paiad#o Coronavirus, isto €, desde
o dia 24 de novembro de 2021. Ao escolher um joespkcializado e um que se dedica as
noticias em geral, acredita-se que € uma formeedena percepcdo mais abrangente de
como as falas do, entdo, presidente da Republia ministro da Saude foram noticiadas
pelos meios de comunicacdo tradicionais, assim cafeatificar quais estratégias de
argumentacdo esses atores politicos utilizaramgeapasicionar politicamente.

A outra parte docorpus se concentra nosweets de Jair Bolsonaro e Marcelo
Queiroga, no mesmo periodo. A opcao por incluitvesetsdas contas pessoais dos dois
atores politicos mencionados se faz necessaria e@sum costume daquele governo se
manifestar e posicionar através desta rede sacialitter).

Tendo, lado a lado, os discursos que compdem dsiawtde dois meios de
comunicacao da iniciativa privada - que fazem pdeteima acao contra a desinformacéao, o
The Trust Project e o que é divulgado nas manifestacdes pessoaiatdres politicos mais
relevantes neste assunto, pressupde-se que sesiveposlentificar de que forma as
informacBes podem chegar aos receptores, ja qued&sa argumentacdo no discurso é
explorar a maneira pela qual a palavra oral outasage sobre o outro, ora levando-o a tomar
uma posicéo, ora orientando sua visao do real”. Q98Y, 2018, p. 273).

Essa proposta de pesquisa se justifica na necdssittg enquanto pesquisadores da
Comunicagdo, estarmos atentos as movimentacfeso quempo sofre diante de novos

* Informagéo disponivel emittps://gauchazh.clicrbs.com.br/economia/noticial#04/recorde-de-audiencia-de-
gauchazh-durante-crise-do-coronavirus-reforca-sglera-do-jornalismo-ck8i462cf00r50105ne7gun8e.html
Acesso em 01/11/2022.
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acontecimentos. No que tange a vacinacdo pediatdoa Covid-19, o tema teve amplo
debate, tanto em meios de comunicacéo tradicioga#)to em redes sociais, principalmente
sob o aspecto das consequéncias, contra-indica;deactes adversas que 0 imunizante
poderia causar nas pessoas da faixa etaria atingida seja, de 5 a 11 anos.
Concomitantemente, uma onda de informacdes detaspaul falsas circulavam pelas redes
sociais, assim como estavam implicitas ou expficito discurso de governantes.
Compreender como esses atores politicos constroarargumentacdo diante de um assunto
de saude publica; como este discurso alcanca acpylol qual se sente ou pode se sentir
convencido com aquela versdo; e como esses discw®0 noticiados por meios de
comunicacao tradicionais sao os objetivos da psaqui

O embasamento tedrico da analise é fundamentadeoréss da Analise do Discurso
de Patrick Charaudeau, apresentadas nas obrasstbrBd das Midias” (2012), “O Discurso
Politico” (2006) e “A Manipulacédo da Verdade” (20220s estudos acerca da Argumentacao,
desenvolvidos por Philippe Breton (2002; 2003) eRath Amossy (2018).

O desenvolvimento da pesquisa sera apresentadauatro gcapitulos. No primeiro,
denominado “Fontes de informacdo e atores politi@scorpus da pesquisa’, serao
apresentados 0s integrantes dwpus da pesquisa. O primeiro subcapitulo, dedicado a
apresentar GZH e Poder 360, o foco séo as inforesagdbre a GZH, as origens deste meio
de comunicagdo, a unido entre o jornal Zero HozaR&dio Galcha, a relevancia do meio
de comunicacdo na regido Sul do Brasil e, tambémmieel nacional. Ainda apresenta o Poder
360, o trabalho desenvolvido e o grupo de comuaaag qual ele pertence.

Um titulo secundario foi inserido para apresentéhe Trust Projegtque é um consorcio
de veiculos internacionais contra a desinforma¢@b:combate dos meios tradicionais a
desinformacao: a adesao Huwe Trust Projett Este espaco é dedicado a descricdo da hisidria d
consorcio, como funciona, quais os critérios @ilzs para que um veiculo possa participar € o
contexto de adesdo dos meios de comunicacao bessilema vez que a maior parte dos que
compdem o consorcio entraram durante a pandentamavirus.

O segundo subcapitulo trata, especificamente, sabredes sociais dos principais atores
politicos envolvidos na tematica pandemibwitter pessoal como ferramenta de posicionamento:
o conteudo gerado pelo presidente da RepublicaBBdonaro e o ministro da salde Marcelo
Queiroga”. A opcao de tratar das redes sociaisnileos, assim como dedicar um destaque
especifico para tal, advém da forma como os mendwogoverno em questdo utilizam seu
Twitter, muitas vezes se utilizando da rede social coroo pl@ seus manifestos governamentais e

politicos.
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Por fim, para concluir a contextualizagdoodopus o subcapitulo “A vacinacéo pediatrica
contra a Covid” traz um texto informativo, o quabkica o ‘acontecimento vacina’, desde o inicio
da discussao até a primeira crianca vacinada.régnsitancias deste fato foram relevantes para a
pesquisa, uma vez que houve embates publicosreatrdros do Governo Federal e da Agéncia
Nacional de Vigilancia Sanitaria (Anvisa), respmes@or autorizar ou ndo 0s Novos imunizantes;
a realizacdo de uma consulta publica a populagdie sp uso dos imunizantes e as ondas de
desinformacao ocasionadas por noticias falsasdas sociais e dados imprecisos divulgados por
autoridades politicas no periodo analisado.

O terceiro capitulo do trabalho se propde a esgaiais conceitos norteiam a pesquisa.
Os estudos existentes sobre desinformacgéo, cunpadd¥ardle e Derakshan (2017) e Wardle
(2020), aliados aos estudos desenvolvidos sobirdatesacdo e pandemia no Brasil, por Recuero,
Soares et al (2020, 2021) e sobre quais definexisgentes na academia a pesquisadora se apoia
para o desenvolvimento da dissertacéo. De acomoacpesquisa feita para o Estado da Arte,
apesar da pandemia ndo ter acabado, jA existenmsadiveabalhos académicos, na area da
Comunicacgéo, que contextualizam e trabalham coesiafdrmacao neste periodo de excecdo. A
maioria sao artigos - e nao livros ou dissertagdeses -, mas que ja trazem um embasamento
substancial sobre este aspecto.

O quarto capitulo € de contextualizacdo e explicagd teoria que conduz a
metodologia da andlise. Como se desenvolvem asté&gias de argumentacdo a partir da
unido dos estudos de Breton (2003), Amossy (201B8haraudeau (2006, 2007 e 2022) e a
aplicacdo metodologica nesta dissertacdo, assimo casy categorias argumentativas
encontradas na literatura utilizada como embasament

O quinto capitulo demonstra de forma prética aizagdo do trabalho, a partir da
descricdo das categorias utilizadas e da analisecodpus propriamente. Nesta secao
demonstra-se como o discurso proferido por Bolsorzarimprensa é caracterizado pelo
negacionismo e a desinformacao publica, difereateud postura ndwitter, no qual ele ndo
aborda a vacinagdo pediatrica em nenhum momenpeidodo analisado. Marcelo Queiroga
tem narrativas diferentes, mas costuma acionarrggnentos de autoridade e valores
comuns, tanto nas manifestacdes para a imprensatagem sua rede social pessoal. A
diferenca € que, aos meios de comunicacéo, elezalkas acoes e declaracdes de Bolsonaro,
enquanto ndwitter, o foco sé@o as acdes do Ministério da Saude, pasgaal era o titular.

A seguir, ainda na introducéo, considerei relevaii@dar um pouco de como foi a
pandemia no Brasil, ja que no dia 05 de maio de820Drganizacdo Mundial da Saude

anunciou o fim do carater emergencial, que canaetarma pandemia global. Ao fazer o
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Estado da Arte do tema, encontramos artigos, tggess e teses de recortes, seja ele de
lugar, de abordagem ou de um periodo especificoisBo, a maioria das referéncias deste
proximo trecho do trabalho s&o de jorrmaidine e noticias de 6rgaos oficiais. Foram trés anos
desse periodo de excecao, muitos acontecimentagsnialas, a no¢cdo do tempo que levou
para novas descobertas, podem se perder na meniwiaBrasil, em especial, a
movimentacdo politica destes anos também comp@nario pandémico. E, neste periodo,
houve elei¢des, troca de governo e mudanca deiguainento publico acerca do combate ao

Coronavirus. Por isso a relevancia de uma brevelagem sobre os anos de 2020 a 2023.
1.1 OS ANOS QUE NAO VIVEMOS

Se alguém ouvisse, em dezembro de 2019, que unmgaloeisteriosa estava afetando
parte da populacdo da China e se espalharia pelodonem menos de 90 dias,
provavelmente, poucos acreditariam. De acordo co@rganizacdo Mundial da Saude
(OMS), em 31 de dezembro daquele ano foi quandmemmonia infecciosa, de causa
desconhecida, que afetava moradores da cidade sehiéuhan, foi comunicada a
Organizacéo. E a partir do primeiro dia de 2020MS° comecou a atuar no caso.

No dia 05 de janeiro de 2020, a organizac¢do seu@am oS membros da mesma, isto &,
representantes de paises de diversos paises ggeainta organizacdo, para comunicar da
existéncia dessa doenca, que ainda estava em dasweakbtigacdo e solicitando o alerta a
todos para novos casos que viessem a surgir. Bjan07, autoridades em saude chinesas
informaram a OMS que havia sido identificado umatipo de coronavirus, o Sars-Cov-2.
Popularmente, foi chamado de Novo Coronavirus,ug @ tipo viral ja existia, mas o que
estava causando esses elevados numeros de infeetadwovo.

A primeira morte foi registrada no dia 09 de janegm Wuhan, dia em que os chineses
disponibilizaram a OMS o sequenciamento genéticoam virus, para pesquisas e melhor
entendimento do que se tratava. E no dia 13 dérgar@e governo da Tailandia notificou a
OMS que um caso havia sido constatado naqueleFis. primeiro registro fora da China.
Naquele momento, a forma de transmissao aindaes@udhecida, onde o virus poderia ser
encontrado, isto é, s6 se sabia que ele existiBaga graves problemas respiratérios e que
poderia resultar no 6bito do infectado. Em 29 deij@, a OMS passou a recomendar 0 uso

de mascaras nos servicos de saude. E no dia sseglht o diretor-geral concedeu uma

® A OMS mantém uma linha do tempo acerca da CovidelSite:
https://www.who.int/emergencies/diseases/novelttavous-2019/interactive-timeline#
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coletiva de imprensa informando que o surto saveatle uma emergéncia de nivel mundial e
emitiu 0 mais grave alerta existente, nas clasgifies da OMS, a todos os paises, de que se
tratava de uma doenca altamente contagiosa.

Os primeiros testes foram distribuidos, pela ppd@MS, no dia 02 de fevereiro, apds
uma parceria com empresas da area da salude quealeseam o exame de detecgdo. No
final daquele més, j4 era constatada a escasseatéeiais como mascaras de protecdo. Até
meados de marco de 2020, o Unico lugar que estavaacessos fechados e pessoas em
quarentena - estando ou néao infectadas - era WulbaGhina. Nos demais paises existiam
casos, os doentes ficavam isolados, mas as atesdamaneciam, inclusive escolas abertas,
comércio, shows, Carnaval, entre outras. Até queliacll de marco, o diretor da OMS,
Tedros Adhanom Ghebreyesus, se manifestou emvabidiimprensa e através Deitter da

OMS sobre a gravidade dos casos de Covid-19.

Profundamente preocupada com os niveis alarmaeatdisseminagdo e gravidade e
com 0s niveis alarmantes de inacdo, a OMS avalimuoqCOVID-19 poderia ser

caracterizado como uma pandemia.[...] O DiretoraGelestacou como a OMS

estava em modo de resposta total desde que fdicadd dos primeiros casos e
"convidou todos os dias para que 0s paises tomaseedidas urgentes e

agressivas". Reconhecendo que a COVID-19 ndo eraaapuma crise de salde
publica, mas que afetaria todos os setores, efemea o apelo da OMS — feito

desde o inicio — para que os paises adotassemhordagem de todo o governo e
toda a sociedade, construida em torno de uma égraibrangente para prevenir
infecgdes, salvar vidas e minimizar o impacto. @digacdo Mundial da Saude,
2020, traducédo nossa)

A partir deste anuncio da OMS, escolas e univedsisisuspenderam as atividades e
varios paises decretaram o isolamento socialéisés pessoas ndo podiam sair de casa, o que
ficou conhecido pelo termo ingléeckdown Em alguns paises, como a Italia, que
concentrava um grande numero de Obitos, os dealet@dlamento eram ainda mais rigidos.
Em 13 de marco, a Europa foi considerada o nu@e0ayid-19 no mundo, pois 0 numero de
casos sO nao ultrapassava as estatisticas da Cbihavia, havia mais casos que em todo o
resto do planeta. No dia 18 de marco, a OMS e pareiros - empresas e organizacoes
ligadas a saude de todo o mundo - lancaram umar@gmtituladdSolidarity, para trocas de
informacdes e estudos em busca conjunta da cusieapg@ovid-19.

A Fundacao Fiocruz possui um setor voltado paregestro histérico das doencas e
producdes da organizacdo, onde ha uma definicdonddancas na rotina de todo o mundo

no primeiro semestre de 2020, de acordo com S#®)202

Estima-se que em torno de 3 bilhdes de pessoaarteehtrado em quarentena no
mundo nos primeiros meses da doenca. Construcabosigitais de campanha,
lavagem das maos com sabéo, uso intensivo de gebplara higienizacdo diversa
de compras e produtos, recebimento fdke newspor WhatsApp etiqueta
respiratdria e rigidos limites para aglomeracdasat@m-se parte da vida cotidiana.
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A desinformacéo e o excesso de informagdes - m@sncom contetdo considerado
relevante ou sem deturpacdes - sobre a pandenteup@m desde o principio desta fase de
excecdo. Em 31 de marco de 2020, por exemplo, a @MBuU um aviso que estava
aumentando o numero de produtos médicos falsogyrgueetiam desde a deteccao até a cura

da Covid-19. Na mesma época, a organizacdo decdaegisténcia da infodemia.

O surto de COVID-19 e a resposta a ele tém sidmpanohados por uma enorme
infodemia: um excesso de informacdes, algumas gag@ outras ndo, que tornam
dificil encontrar fontes idoneas e orientacdes iéorfs quando se precisa. A
palavra infodemia se refere a um grande aumentovabome de informagfes
associadas a um assunto especifico, que podemitiglioar exponencialmente em
pouco tempo devido a um evento especifico, comoardgmia atual. Nessa
situacao, surgem rumores e desinformacdo, além atapoiacao de informacdes
com intencdo duvidosa. Na era da informacao, egsgnfeno é amplificado pelas
redes sociais e se alastra mais rapidamente, comadrus. (OPAS, 2020, p. 1)

Nos primeiros dias de abril comecou a se falaresedvolvimento de uma vacina. A
OMS divulgou que 130 empresas da area da saudemsprameteram a buscar, juntas,
desenvolver estudos e pesquisas para a criac&@xoes o mais rpido possivel.

No inicio da pandemia, médicos e cientistas a@edih que as criancas e
adolescentes nao contrairiam a doenca. Somentari® dle maio de 2022, a OMS publicou
as primeiras informacdes acerca de sindrome ré&pagrave no publico pediatrico.

Em 17 de junho de 2020, a organizacao divulgouegti@vam sendo interrompidos
os estudos sobre a eficicia da hidroxicloroquimacctratamento para a Covid-19, pois foi
constatado que o medicamento nao foi eficaz ca#tnaortes pela doenca. Esse anuncio foi
destacado nesta linha do tempo pois, por muito dempgarmaco mencionado foi defendido
no Brasil, por autoridades publicas, como veremsasgaiir. Ainda em junho de 2020, a OMS
promoveu uma conferéncia sobre a infodemia, “comlwtepdo trabalho da organizagdo em
novas medidas e praticas baseadas em evidénciaspparenir, detectar e responder a
desinformacédo” (Organizacdo Mundial da Saude, 20@€gsido em que passou a tratar a
administragcdo do excesso de informagOes, espeudicte na pandemia, com 0 termo
“infodemiologia”.

No més de julho, mais de 20 paises avisaram a QMScgmecou a escassear 0S
medicamentos que estavam sendo utilizados nosnieatas de pessoas infectadas pelo
coronavirus. Nos primeiros meses, em varios lugdeesnundo faltaram materiais, nao
somente os remédios, quanto mascaras, luvas ciasrgaté oxigénio, como foi o caso do
Brasil. Até setembro daquele ano, os testes levadiam para retornar o resultado, isto €,
demoraram nove meses para que a doenca fosseadatactinicio dos sintomas.

Foi no dia 08 de dezembro de 2020 que o primeispisu de alivio pode ser dado,
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mundo afora. Uma idosa de 91 ahasglesa, tomou a primeira dose de vacina contréds

19 no mundo. O primeiro imunizante aprovado foilalworatério Pfizer, em parceria com a
empresa BioNTech. De acordo com informaces deldarpelas empresas estudos

comecaram em julho de 2020, com mais de 46 milniatios em diversos paises, de
diferentes continentes, e apresentaram resultaggiives de imunidade. Em dezembro, o
orgao regulador do Reino Unido aprovou a vacinacamter emergencial e logo iniciou a
imunizacdo da populacdo, a comecar pelos mais sdoseste primeiro momento, o

imunizante era apenas para maiores de 18 anos.

O ano de 2021 iniciou com expectativas em relagé® imunizantes e outros
laboratorios apresentando estudos com resultadesderados satisfatérios pelas agéncias de
regulacdo, sobretudo europeias e estadunidenseacifacdo, que ja havia comegcado em
2020, se estendeu para todo o mundo. O numero s masos e de mortes por Covid-19
comecou a reduzir gradativamente. Assim como avantaestudos de vacinas para
adolescentes e criangas de cinco a 12 anos, as goiecaram a ser autorizadas pelas
agéncias de regulacao no final de 2021. Em todausedm o ano de 2021 foi marcado por
uma retomada das atividades como eram antes daemandinterrompidas por alguns
periodos curtos de isolamento social, quando havianimero maior de casos, conforme a
regiao.

Entretanto, na virada do ano de 2021 para 2022ameta registrou recordes de
infectados pela Covid-19: era a variante Omicroonsierada pelos cientistas a mais
transmissivel entre as variantes descobertas. o026 de janeiro de 2022, o mundo
ultrapassou a marca de 4 milhdes de casos confasnach 24 horas, conforme dados da
OMS, o maior numero em um so6 dia. Também foi en22i® as vacinas para bebés a partir
de 6 meses de idade foram desenvolvidas e dispipadas pelos laboratérios.

Toda esta contextualizacdo aqui apresentada édaases dados disponibilizados
pela OMS. A reunido mais recente do conselho técgie indica a situacdo mundial da
doenca, aconteceu no dia 05 de janeiro de®2@8 relatério aponta que ha uma grande parte
da populacdo mundial vacinada, o numero de cagpstreelos caiu vertiginosamente em

todos os continentes, por isso, decretou o fim dad® de Emergéncia em Saude. Isso

® Noticia veiculada no Brasttttps://www.cnnbrasil.com.br/internacional/britzaide-90-anos-e-primeira-a-
receber-a-vacina-da-pfizer-fora-dos-testes/

" A Pfizer mantém uma parte de seu site direciodadéormacdes cientificas sobre a Covid-19, com uma
linguagem simplesittps://www.pfizer.com/science/coronavirus/vacci@ut-our-landmark-trial Acesso em
10 de outubro de 2022.

8 Mais informac6es enfittps://www.paho.org/pt/noticias/30-1-2023-pandenuaid-19-permanece-como-
emergencia-saude-publica-importan&@esso em 09 de marco de 2023.
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significa que a doenca existe mas, por ja se tehemmento de vacinas e tratamentos e a
populagcdo com acesso a imunizagdo, ndo pertenoaiaalto nivel de alerta em saude, como

vinha sendo tratado desde marco de 2020.
1.2 APANDEMIA EM SOLO BRASILEIRO

O primeiro registro de Covid-19 no Brasil é de 26feivereiro de 2020, isto €, menos
de dois meses entre a comunicacado de casos na &lM4S. Desde janeiro daquele ano,
algumas atitudes haviam sido tomadas pela Aheigzelo Governo Federal brasileiro, como
maior atencdo em entradas via aeroportos e powioisimmos, com medicao de temperatura (a
febre era um sintoma proeminente nas primeirascgdis do coronavirus), reforco na
higienizacdo e treinamentos de como agir em caspeHgos.

As primeiras medidas do Ministério da Saude, a @@ob o comando do ministro
Luis Henrique Mandetta, foram tomadas no dia O7naeco de 2022, como restringir
circulacdo de pessoas sem sintomas em hospitgitiagéo de leitos, entre outras acoes.

As primeiras mortes de brasileiros foram divulgadasdia 17 de marco de 2022.
Neste mesmo dia, governos e prefeituras comecaramuaciar as primeiras medidas de
isolamento, através de decretos, instituindo lignitke horarios e circulagcdo em lugares
publicos e empresas. Em 20 de marco, oOrgaos dee sa@tificaram a transmissao
comunitaria, quando ndo se sabe qual a origemrds.\O Ministro da Saude afirmou, em
entrevista, que havia risco do sistema de saldarerh colapst, devido ao grande nlimero
de novos casos de infectados pela Covid-19. Nesgnm dia, o presidente Jair Bolsonaro
deu sua primeira declaracéo polémica sobre a pdadehamando-a de “gripezinta” Na
contramédo do que o Ministro da Saude informavaientava, o presidente se manifestou
publicamente contra o isolamento social, o fechamda comércio e das empresas. Em um
pronunciamento oficial para radio e televi€d® entdo presidente afirmou que a imprensa
estava espalhando histeria.

Um més apos o primeiro caso detectado no Brasi§ decinco mil pessoas haviam

° Linha do tempo da acdo da Agéncia na pandéehttias://www.gov.br/anvisa/pt-
br/assuntos/paf/coronavirus/linha-do-tempcesso em 10 de outubro de 2022.

1% Noticia sobre declaracdo do ministro da Salidps://www.estadao.com.br/saude/em-abril-o-sistdea
saude-entrara-em-colapso-diz-mande&ezésso em 12 de novembro de 2022.

1 Noticia com falas de Jair Bolsonarips://g1.globo.com/politica/blog/gerson-camartptist/2020/03/20/em-
meio-a-pandemia-de-coronavirus-bolsonaro-diz-qigegmha-nao-vai-derruba-lo.ghtfitesso em 12 de
novembro de 2022.

12 pronunciamento do dia 24 de marco de 2020s://noticias.uol.com.br/politica/ultimas-
noticias/2020/03/24/leia-o-pronunciamento-do-presid-jair-bolsonaro-na-integra.htm
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morrido em decorréncia do Coronavirus. Naquele ndmeegundo dados do Ministério da
Saulde na época, a média era de mais de um oébitaipoto em decorréncia da Covid-19 no
pais. Em maio, era a principal causa de oObitos 2820). O aumento de positivados
continuou atingindo niveis cada vez mais elevatl#p de infectados quanto de vitimas
fatais. No primeiro semestre de 2020, houve umpsolao sistema de saude no Brasil - ndo
apenas no Sistema Unico de Salide, como nos espacsatde dedicados a convénios e
atendimento particular, chegando a ter mais de 86%eitos hospitalar&$ ocupados em
determinados estados.

No Brasil, apesar da pandemia se tratar de um tasdarsaude, € um periodo que néo
pode ser desatrelado do momento politico que ovypaes Isso porque o Governo Federal,
que € a autoridade principal para assuntos de gaildiea, se mostrou desorganizado num
periodo tdo delicado. Sobretudo o presidente d@aépair Bolsonaro, que demitfuo
ministro da Saude, Luiz Henrique Mandetta, em at@iR020. Ou seja, quando ainda nao se
sabia muito sobre o virus e o niumero de infectadosentava vertiginosamente. A causa da
demissdo é atribuida ao ministro, que é médicopmeadar o isolamento de toda a
populacdo. Quem assumiu o cargo, logo apos, fainbém meédico Nelson Teich. Porém, sua
permanéncia frente a pasta da Saude durou men86 das. Foi o préprio médico quem
pediu a demiss&g por discordancias com Bolsonaro. Segundo divalge época, o entdo
presidente queria que o Ministério da Saude lilseras uso do medicamento cloroquina/
hidroxicloroquina para pessoas com Covid-19. Apefarestar sendo testado, até aquele
momento, ndo havia nenhuma comprovacéao cientificafidacia da substancia. Logo depois,
em junho, a OMS encerrou os testes clinicos conrogag pois a mesma nao havia
apresentado resultados favoraveis ao tratamento.

Além disso, em maio de 2020, o Governo Federalin®éf de participar de uma
plataforma de cooperacao internacional, propodaa@®S, para acelerar o desenvolvimento
de vacinas e medicamentos contra a Covid-19. Batsooptou por acompanhar a decisédo do
entdo presidente dos Estados Unidos, Donald Trutepnegar a participagdo, com o

argumento que era uma ameaca a soberania nacional.

130 Jornal Nexo fez uma linha do tempo sobre o provano de pandemia no Brasil:
https://pp.nexojornal.com.br/linha-do-tempo/202 piidreiro-ano-de-pandemia-no-Brasil-em-43-eve Aossso
em 11 de marco de 2023.

14 Reportagem sobre a demisséips:/ivww.bbc.com/portuguese/internacional-52316A28sso em 11 de
marco de 2023.

'3 Noticia sobre o pedido de demisséo de Nelson Teit#s://g1.globo.com/politica/noticia/2021/05/0%¢te
cpi.ghtmlAcesso em 11 de margo de 2023.

1% Informac6es erhttps://pp.nexojornal.com.br/linha-do-tempo/202 bi@meiro-ano-de-pandemia-no-Brasil-
em-43-eventoécesso em 11 de mar¢o de 2023.
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Foi em junho de 2020 que uma mudanca imposta pel®er@o Federal teve um
impacto no acesso as informagfes sobre a pand@ridinistério da Saude passou a nado
atualizat’, com todos os dados, os casos de Covid no BNwsildia 20 do mesmo més, a
Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitaria (Anvisa)t@izou os testes com a vacina
Oxford/Astrazeneca. O Brasil foi o primeiro patsafdo Reino Unido, a participar dos testes.
Concomitantemente, o pais alcancava a marca de illtdonde pessoas infectadas com o
coronavirus. Neste mesmo periodo, o Governo Fedemalgou que estava entrando em um
acordo com a empresa farmacéutica Astrazenecaaptemsferéncia de tecnologia para a
Fundacdo Oswaldo Cruz (Fiocruz), com a finalidaglelesenvolvimento de vacinas em solo
brasileiro, quando houvesse imunizantes disponiveis

Em julho, o Congresso Nacional aprovou uma lei e@pbrigatoriedade do uso de
mascaras como prevencao. Bolsonaro vetou algums, il@mo a obrigatoriedade do uso de
mascaras no comércio e industria e a obrigatoreedadgoverno distribuir o material para
pessoas de baixa renda, assim como as campanHia#tdmids federais incentivando o uso da
mascara. Em todo o periodo de pandemia, Bolsorrarmqveu encontros com apoiadores,
manteve viagens e inauguracdes em sua agendasNagdees, o presidente raramente era
visto de mascara, ou, algumas vezes, com a mgsusicdonada no queixo. Em julho de 2020
ele positivou para Covifie utilizou a sua manifestacéo sobre seu estadalte para exaltar
0 uso da hidroxicloroquina, que ja havia sido aeldr dos testes, segundo a OMS, por nao ter
apresentado resultados positivos em relacéo aontesito da doenca. Naquele més, o Brasil
chegou a registrar quase 1,6 mil mortes em 24 henaslecorréncia da Covid-19.

Em agosto de 2020, o Instituto Butantan comecotestes, em pessoas, da vacina
Coronavac, desenvolvida em parceria com a empaesetéutica chinesa Sinovac. Inclusive
houve manifestacdes e circulacdo de mensagendatesativas pelas redes sociais sobre a
eficacia da Coronavac, revestida pelo argumentofgbito de ter sido produzida por uma
empresa chinesa. Essa foi uma construcao anterimico dos testes do Instituto Butantan,
pois quando Bolsonaro anunciou a parceria entreaZateca e Fiocruz, ele afirmou que nao
era “daquele pais”, referindo-se a China, onde come pandemia. Inclusive esse tipo de
argumento preconceituoso foi uma das principaistedacdes do relatorio “Desinformacéo,

midia social e Covid-19 no Brasil” (RECUER®al 2021a), no primeiro ano da pandemia.

7 Assunto repercutiu em diversos meios de comunicé#bs:/brasil.elpais.com/brasil/2020-06-06/apos-
recordes-na-contagem-de-mortes-por-covid-19-bmsida-divulgacao-de-dados-e-reduz-informacoes.html
Acesso em 11 de marco de 2023.

18 Noticia emhttps://g1l.globo.com/politica/noticia/2020/07/0 Ahmmaro-diz-que-seu-exame-para-covid-19-
deu-positivo.ghtmAcesso em 13 de margo de 2023.
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Neste mesmo més, o Tribunal de Contas da Unidauedimy governo um plano de
acao para a compra de vacinas contra o coronaginasdo estas estivessem disponiveis. Na
sentenca, o relator do processo, ministro VitaRegd®, menciona que o Governo Federal
esta sendo ineficiente e atuando pouco para oaterda pandemia e revela que a federacéo
havia investido menos de 8% do orgcamento em lei$&JTI, equipamentos utilizados no
tratamento dos doentes e medicamentos indicadosla”Aém agosto, o governo brasileiro
teria ignorado trés tentativas da Pfizer de verglaminizantes, com entrega prevista para
dezembro daquele ano. Na época, esse assuntoafi@nas entre 0 governo e a empresa.
Porém, em 2021, um representante da farmacéuticdepoimento a Comissao Parlamentar
de Inquérito (CPI1) da Covidl revelou esse fato.

Com o avango das pesquisas, 0 tema vacina comeg@uoanar mais recorrente nas
conversas interpessoais, nos meios de comunicacaas eredes sociais. No dia 1° de
setembro, a Secretaria de Comunicagdo do Goverderdepostou, em suas redes sociais
(Figura 1), uma fala de Bolsonaro sobre a ndo atmigedade da vacina. Ou seja, enquanto
especialistas em saude de todo o mundo apresentamatiscurso de que sé a vacina salvaria
a populacdo da pandemia, o governo brasileiro néwentivava. E a frase utilizada pela
Secretaria de Comunicacdo é do proprio Jair Bolsgrdeclarada na saida do Palécio da
Alvorada, no dia anterior. Isto significa que n&anéa interpretacdo: mesmo antes de existir o
imunizante o, entdo presidente, ja ndo se posicéoda forma pro-ativa em relagcdo ao tema.

Quando se fala que o assunto pandemia foi poldizagorque tudo que tange a
prevencdo, cura e solu¢cbes de atendimento e tratanta populacdo envolve o poder
publico. Em 2020, sobretudo, foi muito explicitdigputa politica e discursiva entre Governo
Federal e governos estaduais. Em outubro daquelepan exemplo, o governador de Séao
Paulo, Jodo Ddria fechou um contrato com a farmeeégue estava pesquisando a
Coronavac, diretamente. O entdo ministro da Sdbdigardo Pazuello, havia anunciado dias
antes a compra de tal imunizante quando estivassgop Com a acdo de Doéria, Bolsonaro
veto* a compra das vacinas. Ou seja, deu passos amésaaacido que vislumbrava a

imunizacao da populacao.

19 Declarac&o do relator na integra éps://pesquisa.apps.tcu.gov.br/#/documento/acerda
completo/1670820202.PROC/%2520/DTRELEVANCIA%252@86852C%2520NUMACORDAOQINT%2520
desc/3/%2520Acesso em 12 de marco de 2023.

0 Noticia divulgada pelo Senado sobre o caso:
https://www12.senado.leg.br/noticias/materias/202/1/3/representante-da-pfizer-confirma-governo-nao-
respondeu-ofertas-feitas-em-agosto-de-20%tesso em 12 de mar¢o de 2023.

%I Noticia do Jornal Nacional sobre o casins:/g1.globo.com/jornal-nacional/noticia/2020/A1/bolsonaro-
desautoriza-pazuello-e-suspende-compra-da-vacimmaeac.ghtmAcesso em 12 de marco de 2023.
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Figura 1- Post da Secretaria de Comunicacao dor@ovederal em 1° de setembro de 2020

BN 7

Fonte: Governo Federal. Disponivel éttps://www.facebook.com/SecomVc/posts/34110044Z37FAcesso
em 07 de agosto de 2022.

No dia 10 de dezembro de 2020, isto é, dois diéds aprimeira pessoa ser vacinada
contra Covid-19 no mundo, a Anvisa autorizou o eisergencial de vacinas que estivessem
em teste no Brasil, portanto os laboratorios jagrodazer o pedido oficial para venderem os
imunizantes ao pais. Cinco dias apos, o MinistdaicGaude apresentou um esboc¢o do Plano
Nacional de Imunizagdo, mas n&o precisava a dataid® da vacinagdo. O governo
paulist&? anunciou que iria comecar a vacinar os idososia@%l de janeiro de 2021, isto &,
fez o0 anuncio independente do Ministério da Saude.

O assunto vacinacao contra Covid-19 chegou ao idddicap6s a manifestacdo do
presidente sobre a ndo-obrigatoriedade da vaci®upBemo Tribunal Fedefaldefiniu que a
imunizacdo poderia, sim, ser compulsoria, assimoc@uovernos estaduais e municipios

22 Repercussao do anuncio de Jodo Détias:/g1.globo.com/sp/sao-paulo/noticia/2020/I&i6ria-diz-que-
vacinacao-contra-covid-19-em-sp-comeca-no-dia-2fadeiro-em-profissionais-de-saude-indigenas-e-
quilombolas.ghtmAcesso em 12 de marc¢o de 2023.

%3 Noticia do STF sobre o julgamento:
https://portal.stf.jus.br/noticias/verNoticiaDetalasp?idConteudo=457482esso em 12 de marco de 2023.
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podiam promover suas préprias campanhas de vacinBgiisonaro reagiu a deci$d@om
uma manifestagdo durante um evento na Bahia, aadlocam davida a eficacia das vacinas,
destacando os efeitos colaterais das mesmas e ousandtom de deboche em sua
manifestacdo, sugerindo que quem tomar vacina “pwedejacaré”. Na ocasido, ele tambéem
afirmou que nao iria se vacinar. Uma semana depd¥inistério da Economia realizou uma
mudanca na aliquota de importacéo, afetando diegtsamo preco do cilindro de oxigénio,
que estava sendo utilizado em grande escala, jdoqu@onavirus atacava diretamente o
sistema respiratorio dos pacientes.

Nos primeiros dias de 2021, o Brasil registrou glD6bitos em virtude da doenca,
tornando-se o segundo pais do mundo com mais muote€ovid-18°. E o Ministério da
Saude nao apresentava uma data de inicio da ingédoiz@ entdo ministro da Saude, Eduardo
Pazuello, ironizotf que a vacina comecaria “no dia D, na hora H”, sletalhar quais os
planos da pasta para a vacinagdo. Um dos capid@ssimpactantes da pandemia no Brasil
aconteceu neste més: o sistema de saude de Mastady do Amazonas, entrou em colapso
e acabou o oxigénio dos hospitais. A Defensoridi€ido Estado do Amazonas formalizou
uma dendncfd, na qual constava que, em cinco dias, no miniMQessoas morreram por
falta de oxigéni®® no estado. Neste periodo, uma equipe do MinisdaidSalde visitou
Manaus e unidades béasicas de salde sugétindaso de cloroquina, medicamento sem
eficacia contra Covid, de acordo com estudos ¢iensi

A data de 17 de janeiro de 2021 ficou marcada eorsido o dia dos primeiros
brasileiros receberem a primeira dose da vacinga@ovid-19. Num primeiro momento, o
imunizante era destinado a profissionais de salideses. Alguns dias depois, 0 Ministério
da Saude tirou do seu site e aplicativo a recong@eddo tratamento precoce - como era

chamado o uso de ivermectina e cloroquina, ambosfieacia contra o virus.

24 Noticia sobre a manifestacéo de Bolsonatips://www.dn.pt/mundo/bolsonaro-sobre-a-vacingfieer-se-
voce-se-transformar-num-jacare-e-problema-e-se 33283.htmlAcesso em 12 de marco de 2023.

% Noticia errhttps://gauchazh.clicrbs.com.br/saude/noticia/202/htasil-chega-a-marca-de-200-mil-mortos-
por-coronavirus-ckjn81hyi0000019w0r23t9zy.htrlcesso em 12 de novembro de 2022.

“6 Noticia sobre a declaracao disponivelrgmps://www1.folha.uol.com.br/equilibrioesaude/2(Pvacinas-
chegarao-aos-estados-tres-ou-quatro-dias-aposavatvisa-diz-pazuello.shtAkcesso em 12 de margo de
2023.

%" Noticia divulgada pela Defensoria estadual amazsebttps://defensoria.am.def.br/2021/01/20/defensores-
fazem-apelo-e-denunciam-drama-no-interAcésso em 12 de marco de 2023.

%8 Noticia emrhttps://brasil.elpais.com/brasil/2021-01-15/moserm-oxigenio-em-uma-maca-em-manaus-a-
tragedia-que-escancara-a-negligencia-politica-mal@ania. htmlAcesso em 12 de novembro de 2022.

%9 Noticia de depoimento de integrante da equipe mistdrio Plblico Federal
https://g1.globo.com/am/amazonas/noticia/2021/0E@resentante-do-ms-diz-que-visitou-manaus-gaiantar-
medicos-sobre-uso-de-clorogquina.gh#giesso em 12 de marco de 2023.
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Em marco de 2021 grandes jornais estrang8jrosmo o inglésThe Guardiane o
estadunidens&he New York Timegublicaram reportagens e artigos denunciandaraafo
como o0 governo brasileiro estava tratando a parajeafassificando o pais como “paria
global” e “ameaca sanitaria” ao mundo. Por outdw]apos o inicio da vacinagdo, o niumero
de idosos vitimas da Covid-19 foi reduzindo gradatienté', conforme aumentava a faixa
etaria imunizada.

Neste més, ainda, um fato politico trouxe uma mc¢aano comportamento do
Governo Federal, principalmente no de Jair Bolsmnilo dia 08 de marco de 2021, o
Supremo Tribunal Federal anufdws processos nos quais Luiz In4cio Lula da Sinee
havia sido presidente da Republica entre 2002 8,281ava como réu. Com esta decisao, ele
se tornava um cidaddo elegivel novamente. Dois diads, Lula fez seu primeiro
pronunciamento publico sobre a decisdo, em umdidlde imprensa na sede do Sindicato
dos Metallrgicos de Sao Bernardo do Campo. As pespae |4 estavam passaram por testes
rapidos e era obrigatério o uso de méascara. Nésterdd®, o, entdo, ex-presidente, falou
sobre a pandemia, opinou com criticas fortes a doommo o Governo Federal estava
conduzindo o assunto. Apés essa manifestacao, er@m¥ederdf convocou, para o mesmo
dia, uma cerimdnia na qual Bolsonaro sancionou leémgue facilitava a compra de vacinas.
Chamou a atencéo, tanto que foi destaque nos rdei@®municacdo em geral, que nesta
ocasido, o presidente usava mascara, assim cormse aodseu redor, o que ndo fora comum
em nenhum momento da pandemia. Nesta cerimbnida,aBolsonaro ressaltou os esfor¢os
para vacinar a populacdo, apesar de defender @eisdoroquina e criticar o isolamento
social.

Alguns dias depois, 0 entdo presidente anuncioayeg de suas redes sociais, um

novo ministro da Saude. A quarta pessoa a assugargp durante a pandemia. Tratava do

%0 Repercussao no Jornal O Glohtips://oglobo.globo.com/saude/coronavirus/parabsal-brasil-vira-ameaca-
sanitaria-no-mundo-249107&ktesso em 12 de marco de 2023.

%1 Noticia no Jornal da USHttps://jornal.usp.br/atualidades/vacinacao-contréid-mostra-resultados-na-
reducao-de-obitos-e-de-internacoAeésso em 18 de marco de 2023.

%2 Noticia do STF sobre o caso:
https://portal.stf.jus.br/noticias/verNoticiaDetalasp?idConteudo=461870&oriAlposterior confirmacdo pode
ser vista enittps://portal.stf.jus.br/noticias/verNoticiaDetalasp?idConteudo=46428tesso em 18 de margo
de 2023.

% Discurso de Luiz Inécio Lula da Silva na intedpians://www.brasildefato.com.br/2021/03/10/leiaateira-
do-primeiro-discurso-de-lula-apos-anulacao-de-coadees-da-lava-jathcesso em 18 de marcgo de 2023.

% Noticia sobre a sancéo da lei disponivelheims://g1.globo.com/politica/noticia/2021/03/1Gndo-mascara-
bolsonaro-sanciona-lei-que-facilita-compra-de-vastnontra-covid-19.ghtnicesso em 18 de margo de 2023.
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médico cardiologista Marcelo Anténio Cartaxo Qugit. Diferente das outras substituicées,
nao foi um conflito que fez com que o titular dastpada Saude fosse trocado e, sim, as
criticas que o governo vinha recebendo. Nesta émmtee marco e abril de 2021, o Brasil
registrava 0os mais altos nameros de infectados omem decorréncia da Covid-19. De
acordo com dados divulgados a época, a média ek@Bdril mortos por dia no Brasil. Isto é,
completava um ano do primeiro caso da doenca emrbsasileiro e a situagdo so piorava. As
vacinas ja existiam, mas a morosidade no processomdnizacdo da populacdo era um
agravante. Ao mesmo tempo, o presidente Jair Batsodava declaracd8scada vez mais
incompativeis com a postura de um governante fr@ntema situacdo de excecdo da
magnitude de uma pandemia global.

Em abril, os dados eram alarmantes. Neste méspgleeter mais de 4 mil mortes em
um dia, no Brasil. O total de 6bitos em 2021 jaapissava o numero de todo o ano de 2020.
Diferente do ano anterior, 0s casos graves, 0ss quéminavam em Obito, eram de pessoas
mais jovens. A morte em decorréncia do coronavignse os idosos, reduziu pela metade,
segundo os dados divulgados a época. Mais um dinglie a vacina era o que colaborava
para a reducao nos indices.

No mesmo més, o Senado instalou uma Comisséo Remtarmde Inquérito (CPY)
para apurar se 0 governo brasileiro foi omissoatées relacionadas a pandemia de Covid-
19, com duragédo de seis meses e relatorio finaitsoldo o indiciamento de 77 pessoas, por
diversos crimes. Bolsonaro € uma destas, sendaamuder crime contra a humanidade,
prevaricacao, charlatanismo, incitacdo ao crimigeyutros.

No segundo semestre do ano, a vacinagao engrenopopAlacdo mais jovem
comecou a receber a primeira dose, enquanto ogssigi@$aziam a dose de reforgco. O niumero
de casos reduziu e o de mortes também. No médetalse, foi aprovada a vacinacao para
jovens de 12 a 17 anos (até entdo, as vacinas sdapara maiores de 18 anos). Em
novembro, 60% da populacéo brasileira estava vaajr@nforme o Instituto Butantinque

também apresentou os resultados de um estudo emp@alizado no Brasil, que 0 niumero

% Noticia sobre a reunifio e o antncio da mudatiga:/noticias.uol.com.br/ultimas-
noticias/afp/2021/03/15/bolsonaro-anuncia-marceieigpga-como-novo-ministro-da-saude.foesso em, 18
de marco de 2023.

% Linha do tempo de falas de Jair Bolsonaro solm@naemiahttps://www.poder360.com.br/coronavirus/2-
anos-de-covid-relembre-30-frases-de-bolsonaro-spénelemiaAcesso em 12 de novembro de 2022.

" Atese “A judicializac&o da politica e os sentigepeculativos do acontecimento "CPI da Covid" sladde
S.Paulo e n@witter’, DAVID, Carolina S (2022) trata sobre o tema denia aprofundada. Disponivel em
https://repositorio.ufsm.br/handle/1/257A@esso em 18 de marco de 2023.

% Informages emttps://butantan.gov.br/noticias/retrospectiva-262gundo-ano-da-pandemia-e-marcado-
pelo-avanco-da-vacinacao-contra-covid-19-no-bssdssado em 19 de margo de 2023.
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de casos de Covid-19 diminuiu 80,5% e uma qued®4¢®% das mortes ocasionadas pela
doencga.

Em dezembro do mesmo ano, a Anvisa aprovou a iragéizde criancas a partir de
cinco anos de idade, o que nds chamamos de vaediatica contra a Covid-19. Mas este
capitulo da pandemia sera apresentado mais adigntgye faz parte do recorte desta
pesquisa.

O ano de 2021 finalizou com 80% da populacdo coas dioses da vacina, segundo
dados do Ministério da Saude. Entretanto, de acaam uma pesquidado Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), enl220a Covid-19 foi a principal causa de
mortes no Brasil. Até entdo, a principal causa dmteneram problemas vasculares e
cardiacos. Além da propria doenca, o impacto dalgrara afetou outras areas como a
economia, como 0 aumento da pobreza entre osdirasilUm estudo da Fundacéo Getulio
Vargad®, constatou que houve um aumento de 42% de pesagasio em situacdo de
pobreza.

Outra peculiaridade do ano de 2021 é ser um aneleitéral, uma vez que em 2022
ocorreriam as elei¢cdes para presidéncia, govestaduais, Senado, Camara dos Deputados e
Assembleias Legislativas. Além das questdes quelesm a pandemia, 0 entdo presidente,
Jair Bolsonaro, comecou a emitir discursos duvidaw@d lisura do sistema eleitoral
brasileird*. Rotineiramente, Bolsonaro atacava a imprensa,spadificultando o acesso a
dados publicos, mas também com ofensas e insu#esopis, a ponto de chamar uma
jornalista que o entrevistava de idiftdUma parte importante deste ataque & imprensa e ao
profissionais de comunicacao estava na proliferagidesinformagédo promovida pelo entéo
chefe de Estado brasileiro. Em 2021, s6 de umaweautuberemoved® 12 videos do canal
de Bolsonaro, devido a divulgacdo de informacodsrpadas. O caso se repetiu em julho,
quando a plataforma excluiu, inclusive transmisséesvivo do mesmo canal, devido a

utilizacdo com o objetivo de promover a desinforamagobre Covid-19. O Tribunal Superior

%9 Noticia sobre a pesquisahttps://oglobo.globo.com/saude/noticia/2022/12/del®-foi-principal-causa-de-
morte-no-brasil-durante-o-segundo-ano-da-pandeimiézde.ghtmlAcesso em 18 de marco de 2023.

“% Noticia sobre 0 aumento da pobrezahéims://www.infomoney.com.br/minhas-financas/notsetp-ano-de-
pandemia-brasil-registra-mais-72-milhoes-de-pessaasobrezaAcesso em 18 de marco de 2023.

“! Noticia sobre as manifestacées de Jair Bolsdmépe:/g1.globo.com/politica/noticia/2021/01/07 Adiia-
apos-a-invasao-do-capitolio-bolsonaro-volta-a-d&gm-provas-que-houve-fraude-na-eleicao-dos-eumnl. ght
Acessado em 18 de marc¢o de 2023.

“2 Noticia sobre o xingamento de Bolsonaro & jortslisa Bahia:
https://g1.globo.com/ba/bahia/noticia/2021/04/2Bbwaro-viaja-a-feira-de-santana-para-entregaeatobra-
de-adequacao-da-br-101-na-bahia.ghAcesso em 18 de marcgo de 2023.

“3 Noticia sobre acdes do Youtube no canal de JasoBaro
https://g1.globo.com/economia/tecnologia/notici@/R07/21/youtube-remove-videos-do-canal-do-pre s fir-
bolsonaro.ghtmAcessado em 18 de marco de 2023.
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Eleitoral (TSE}* abriu um inquérito, em agosto de 2021, para iiya&stse o presidente
disseminav#ake newsNa ocasi&o, Bolsonaro ameatbem uma entrevista & Jovem Pan,
agir ilegalmente.

Além da imprensa, o Supremo Tribunal Federal (§Fd3sou a receber ataques do
entdo presidente. E, cada vez que ele ataca ond#geédgo, o assunto se prolifera em redes
sociais através de informacbes deturpadas, audisssfe outras formas de conteudo.

Bolsonaro chegou a pedirimpeachmerif do presidente do STF, ministro Alexandre
de Moraes, o qual foi negado pelo Senado, no mésgdsto de 2021. Ja em setembro,
durante as comemoragOes da Independéncia do Brasilliscurso na cidade de S&o Paulo,
Bolsonaro afirmotl que n&o cumpriria mais decisdes de Alexandre dea#$o No mesmo
discurso, o presidente criticou governadores eefiosf por suas acdes contra a Covid-19. Os
argumentos utilizados séo “a liberdade do povosugerir que “querem nos censurar”, como
se ele fosse um defensor do povo, que esta seackdatpor forcas do mal, recurso classico
do discurso populista. Dois dias depois, Bolsordivolgou uma nota oficiéf, no site da
Presidéncia da Republica, na qual afirmava qudinBa intencéo de ofender ninguém e que
a manifestacéo do dia 07 de setembro foi um img@tmomento.

Em setembro de 202Eacebook’, Youtubee Instagramremoveram uméive de Jair
Bolsonaro do ar. Na transmissdo ao vivo, ele aptaga um suposto relatorio oficial do
governo do Reino Unido, no qual afirmava que pesspge se vacinaram contra Covid
desenvolveram a Sindrome da Imunodeficiéncia AdtpiAIDS). O governo do Reino

Unido desmentiu a informacZoEm dezembro do mesmo ano, o STa&briu inquérito para

4 Noticia e documentos da abertura de inquérito psIe:
https://www.tse.jus.br/comunicacao/noticias/202H#tg/plenario-do-tse-aprova-abertura-de-inqueti@p
apurar-denuncias-de-fraudes-no-sistema-eletroréegsthcacAcessado em 18 de margo de 2023.

“> Noticia sobre a declaracgéo de Bolsonktms://g1.globo.com/politica/noticia/2021/08/04dagser-incluido-
no-inquerito-das-fake-news-bolsonaro-ameaca-aga-fia-constituicao.ghtnicessada em 18 de marco de
2023.

“6 Noticia sobre a declarac&o de Bolsonatms://g1.globo.com/politica/noticia/2021/08/04agser-incluido-
no-inquerito-das-fake-news-bolsonaro-ameaca-aga-fia-constituicao.ghtnicessada em 18 de marco de
2023.

" Noticia disponivel erttps://g1.globo.com/sp/sao-paulo/noticia/2021/@8I6lsonaro-ataca-alexandre-de-
moraes-e-diz-que-ministro-tem-tempo-para-se-redaunise-enquadra-ou-pede-para-sair.ghodssado em 18
de marco de 2023.

“8 0 contetido ndo se encontra mais no site, provavetndevido & troca de governo. A integra podédsena
noticia da Agéncia Brasifttps://agenciabrasil.ebc.com.br/politica/notict®#2-09/presidente-diz-que-nao-teve-
intencao-de-agredir-outros-podexsessado em 18 de margo de 2023.

“9 Noticia disponivel erhttps://g1.globo.com/tecnologia/noticia/2021/10l28/bolsonaro.ghtmAcessado em
19 de marc¢o de 2023.

* Checagem da informagéauitps://g1.globo.com/fato-ou-fake/coronavirus/niaii2021/10/22/e-fake-que-
relatorios-do-governo-do-reino-unido-sugerem-quenados-contra-covid-tem-desenvolvido-aids.ghtml
Acessado em 19 de marc¢o de 2023.
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investigar o entdo presidente, pela divulgacacaddssinformagao.

No més de outubro de 2021, Bolsonaro afirmou emeeista & Jovem Panhque nao
se vacinaria. Seu argumento € que como ja havidivea® para Covid-19, possuia
anticorpos. Versdo nao confirmada pelos cientispas estudam o virus. Na época, 0
presidente havia decretado o sigilo de sua cartiraacinacao por 100 anos. Em 13 de
marco de 2023, tal sigilo foi retirado, ap6s dezigd Controladoria Geral da Untdoporque
0 O0rgao considera que este € um assunto de iregrébbco.

O ano de 2022 ficou marcado pelo retorno das atiid como antes da pandemia.
Retomada de shows, leis, em todos os niveis, qgebdgam o uso de mascaras, realizagédo
de eventos, escolas e universidades com aulaspiaise entre outras atividades que estavam
suspensas ou restritas a condicao virtual. Issasigédica que a pandemia acabou. No inicio
de janeiro houve um novo aumento do niumero de casas uma média de 224 mil casos
diarios, segundo o Ministério da Saude. Tambénefoijaneiro que as crian¢cas com cinco
anos ou mais passaram a receber a imunizagdo. tBuarano foram aprovados o0s
imunizantes para as criangas com mais de trésegrussteriormente, para os bebés a partir
de seis meses.

Em marco de 2022, segundo dados da Fid¢riai a primeira vez, desde julho de
2020, que as UTls de todo o Brasil estiveram comanale 60% de ocupacdo. Além disso,
comecaram a surgir medicamentos para tratar a A®vi@® primeiro aprovado no Brasil, em
modo de emergéncia, foi o Paxlovid, desenvolvidla pearmacéutica Pfizer, destinado a
pessoas que tém probabilidade de agravamento agalo&lém disso, os testes e autotestes
foram popularizados, com resultados rapidos e gwecidisponiveis na rede publica e
particular de sadude. Em novembro houve aumentcasescnovamente, mas a mortalidade
continuou reduzida.

Em 2022 foi um ano eleitoral. Jair Messias Bolsonawmncorreu a reeleicdo, num

*1 Noticia do STF sobre o inquérito:
https://portal.stf.jus.br/noticias/verNoticiaDetalasp?idConteudo=477768&oriAtessado em 19 de marco de
2023.

2 A Jovem Pan costumava produzir conteido de aamaioos discursos de Jair Bolsonaro. Seguidameate el
participava dos programas da radio, que também eansmitidos pelo YouTube e, neste dia, informoe nao
iria se vacinar. Declaracdo a partir de 1h50mnitms://www.youtube.com/watch?v=f3j2b4fYFAtessado em
19 de marco de 2023.

%3 Noticia do 6érg&o sobre a deciséo e parktigs://www.gov.br/cqu/pt-br/assuntos/noticias/203Bcqu-
decide-pela-abertura-de-informacoes-relativas-atacale-vacina-do-ex-presiderfieessado em 19 de margo
de 2023

* Informagao da Fiocruz disponivel em Informacaderuz disponivel em
https://portal.fiocruz.br/noticia/covid-19-leitog-diti-no-pais-estao-fora-da-zona-de-
alerta#:~:text=A%20cor%20da%20esperan%C3%A7a% A=ire620a%2019%20de%20mar% C3%A70.
Acessado em 19 de marc¢o de 2023.
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cenario com outros 10 candidatos. O primeiro tacanteceu no dia 02 de outubro de 2022.
Ele, pelo Partido Liberal (PL) e o candidato Luizadio Lula da Silva (Partido dos

Trabalhadores - PT) foram os candidatos com maionemo de votos, o que os levou a
disputa do segundo turno das elei¢cdes, no dia futldro. Lula foi o vencedor da disputa,
com 50,9% dos votos validos, enquanto Bolsonaroosod®,1%. Esta foi considerada a
eleicdo mais disputada, desde a redemocratizac@rail, ao final da década de 1980.
Segundo dados do Tribunal Superior Eleitoral, fananor diferenca de votos registrada,
desde a eleicdo de 1989, com uma diferenca de ithbaw de votos entre os candidatos.
Nesta disputa eleitoral outros dois marcos forararajados: Lula é o candidato com maior

namero de votos da histéria do Brasil, com maissdemilhdes registrados, e também a
primeira pessoa eleita para trés mandatos. Em apartida, Bolsonaro é o primeiro

presidente, apds a redemocratizacdo, que nao iemnéxeeleicao.

Durante a campanha eleitoral, a pandemia foi abargsor todos os candidatos.
Bolsonaro, por exemplo, se justificudizendo que, as vezes, exagerou em suas
manifestacdes, inclusive utilizando um tom de pedié desculpd$ em sua propaganda
eleitoral.

O atual presidente, Luiz Inacio Lula da Silva, défe a vacina e jA nos primeiros
meses de governo iniciou uma campanha de vacitfag@mn doses bivalentes dos
imunizantes contra a Covid-19 e entre outros tigesvacinas. O inicio da campanha,
inclusive, foi com a aplicacdo da dose da vacinatraoCovid-19 pelo vice-presidente e
meédico Geraldo Alckmin no braco de Lula, que temaid@s, portanto, faz parte do publico
alvo dos imunizantes no primeiro momento (idosognanocomprometidos). A pessoa
escolhida para assumir o Ministério da Saude émtista social Nisia Trindade Lima, que
entre 2017 e 2022 presidiu a Fiocruz, uma dastungies mais relevantes no Brasil na

pesquisa sobre doencas e imunizacfes e muito atelantoda a pandemia.

%5 Noticia sobre a eleicdo de Lula éitips://gl.globo.com/politica/eleicoes/2022/noti2G22/10/30/lula-vence-
0-segundo-turno-e-volta-para-o-terceiro-mandat@@sidente.ghtnmAcessado em 19 de marco de 2023.

* Noticia sobre declaracéo de Bolsonaro acerca déestaces durante o apice da pandemia:
https://www.cnnbrasil.com.br/politica/bolsonaro-ge-arrepender-de-ter-dito-que-nao-era-coveiroHaelitha/
Acessado em 19 de marc¢o de 2023.

*"Video da campanha eleitoral de 12 de outubro @& 2@ps://www.youtube.com/watch?v=k-
vagkiNDjBU&Iist=PL1wHUIp3LRJIfgbmZSzWtcWgrDx2cK2_ HR&idex=75Acessado em 19 de marco de
2023.

%8 Site da Campanha de Vacinachiops://www.gov.br/saude/pt-br/campanhas-da-sa@@&/®acinacao .
Acessado em 19 de marc¢o de 2023.
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2 FONTES DE INFORMACAO SOBRE A VACINACAO PEDIATRICA : O CORPUS
DA PESQUISA

Desde o principio da pandemia, um cenario de dav@acertezas se instalou no
mundo. As pessoas tendo contato, sobretudo de feimo@l, tinham a possibilidade de se
informar sobre a doenca, tanto em meios de comgicé&radicionais, como radio, TV,
jornais impressos e jornais online, como pelassadeiais. Isso significa que houve o espacgo
para as noticias, embasadas em fontes oficiaigupasiores, médicos e outros profissionais
envolvidos no tratamento da doenca, mas também ipmanacdes falsas, adulteradas ou
fora de contexto, disseminadas, principalmentegpgoos déVhatsappe blogs informais na
internet. Quando as vacinas estiveram ao alcancepaaulacdo, novas ondas de
desinformacédo se desenvolveram, assim como quardaram os estudos sobre as criancas
como publico-alvo a ser imunizado.

Ao observar o cenério vivido, percebe-se o usafternacdes modificadas, falsas ou
deturpadas por pessoas centrais no processo dencéatda pandemia no Brasil, como € o
caso do presidente da Republica na época, Jaipfois, e do ministro da Saude daquele
periodo, Marcelo Queiroga. Simultaneamente, persebgue os meios de comunicacéo
tradicionais demonstraram estar mais preocupad@demtos a proliferacdo das informacdes
adulteradas ou falsas, pois, como explicitado tradn¢&o desta pesquisa, algumas empresas
de comunicacdo se mobilizaram ou se uniram pareabusna apuracdo mais eficiente e ter
padrbdes de producéo de conteudo, visando a crieldidbd.

Por isso, acorpusdesta pesquisa é composto pelo joomine GZH, com sede fisica
em Porto Alegre, no estado do Rio Grande do Sugdo emhard newsdo Rio Grande do
Sul, do Brasil e com correspondentes pelo mundo; joenal online Poder 360, com sede
fisica em Brasilia, no Distrito Federal, que realian jornalismo especializado nos temas
politica e poder. Ambos pertencem Hoe Trust Projegtum projeto de nivel mundial, que
visa 0 combate a desinformacdo. Nas duas publisagbeam analisadas as falas de Jair
Bolsonaro e Marcelo Queiroga que foram utilizadas moticias sobre a vacinacéo pediatrica.
Parte-se da ideia de compreender como que doislegide comunicacdo com politicas
editoriais diferentes, porém com o mesmo propddgocombate a desinformacédo (ja que
ambos participam do mesmo projefthe Trust Projegt usam as falas dos dois atores
politicos - que tém um papel central na conteng@avid-19 - em suas noticias. A outra
parte do corpus sao as redes sodiaigter do presidente da Republica e ministro da Saude da

época, pois ambos costumavam se posicionar solegsds assuntos do governo neste
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espaco da internet. O periodo coletado é desdmeaaegdio da vacina pediatrica contra Covid-
19, até a primeira crianca vacinada, isto &, deldSlezembro de 2021 a 15 de janeiro de
2022. E este capitulo apresenta cada uma destas:pas meios de comunicacdde Trust

Project os atores politicos e seus usos de redes saassisy como os fatos, relacionados a

Imunizagao dos menores de 12 anos, que aconteo@sB1 dias da coleta de dados.

2.1 VACINAGCAO PEDIATRICA CONTRA A COVID-19: UM BREE HISTORICO

O processo para a imunizagdo, no Brasil, inicia abrpedido de autorizagdo do
laboratério fabricante da vacina & Agéncia NaciatalVacinacdo (Anvisa) para uso no
pais, para o grupo que o proprio laboratorio recwlaeOs servidores da agéncia fazem a
analise e autorizam ou ndo o uso da substanciaad @ de 60 dias para a Anvisa dar o
primeiro parecer. Caso aprovado, o Ministério dadgaga tem o subsidio necesséario para
realizar a compra das vacinas e iniciar campanbamdniza¢do, como é o caso da vacina
contra a gripe, que precisa ser refeita anualmente)cluir no Plano Nacional de Imunizacéo
(PNI), que sdo os imunizantes fixos da carteirgad@nacao, isto é, as pessoas precisam fazer
com idades determinadas, independente de uma chmparnvacinagdo. Como a imunizagéo
de criangas contra a Covid-19 € o recorte de tezspolhido para esta pesquisa, optou-se por
tratar dos fatos que envolvem esse periodo sepaesd@, isto €, neste capitulo de
apresentacao das delimitacGes aplicadas ao estudo.

Em 12 de novembro de 2021, a farmacéutica Pfizetopolou o pedid de
autorizacdo do uso de seus imunizantes, para agsath¢ 5 a 12 anos, a Anvisa. Apés a
empresa atender algumas exigéncias da agénciajand2dde dezembro aconteceu uma
reunido entre técnicos da Anvisa, a Pfizer e médi€cés dias depois, isto &, no dia 15 de
dezembro, os meios de comunicacdo foram convidpdos uma coletiva de imprensa na
manha seguinte. Naquela mesma noite, alguns jojaarformaram que a vacina pediatrica
contra a Covid-19 seria aprovada. Por isso, estadéta inicial da analise proposta nesta

dissertacéo.

% Informativo Anvisahttps://www.gov.br/anvisa/pt-br/assuntos/noticiasisa/2020/vacina-contra-covid-19-
dos-testes-iniciais-ao-registicesso em 12 de novembro de 2022.

% Noticia da Anvisa disponivel enitps://www.gov.br/anvisa/pt-br/assuntos/noticiasisa/2021/anvisa-
aprova-vacina-da-pfizer-contra-covid-para-criandass-a-11-anoAcesso em 29 de marco de 2023.
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No dia 16 de dezembro de 2021, a Anvisa aprdvas primeiras vacinas para
criangas, isto é, para pessoas de 5 a 12 anos.n@téio da Saude ndo se manifestou no
primeiro momento. Ja, o entdo presidente, Jair ddai® fez declaracdes, consideradas
intimidacdes, aos profissionais que atuam na AfYjisa afirmar que iria divulgar os nomes
dos técnico¥ que haviam aprovado a vacina pediatrica. Essacitulevou & manifestacéo
publica tanto de representacdes de servifforde diretor-técnico da Anvisa, Anténio Barra
Torres, enquanto os funcionarios pediram protecéioial.

No dia 18 de dezembro, o ministro da Saude da épdeacelo Queiroga, se
manifestou pela primeira vez sobre a vacinacdoapéth em uma entrevista coletiva. Na
ocasido, ele informdtique a deciséo sobre a vacina pediatrica s6 setigdda no dia 05 de
janeiro de 2022, apés uma consulta publica compalpgdo e audiéncia publica sobre o
tema, agendada para o dia 04 de janeiro. Queiroifauva falar publicamente sobre a vacina
pediatrica no dia 20 de dezem¥ranencionando que ndo era necessario ter pressargiar
da imunizacdo infantil. Isto €, publicamente elendestrava ndo ter preocupacdo com a
vacinacao desta faixa etaria.

Na noite do dia 23 de dezembro, o Ministério dad8¥(publicou a consulta publica
no seu site. A primeira versao teve problemas,ngliado um limite de participacdo nas
primeiras horas, sendo disponibiliz&outro formulario no ar, no dia 24 de dezembrotdun
do formulario, era disponibilizafib um documento para consulta, sobre as indicacbes e
contra-indicagfes da vacina pediatrica. Na seqagasi seis perguntas da consulta publica,
sendo as cinco primeiras com opc¢ao de marcar age@sgim ou a resposta ndo e o sexto

guestionamento com um campo aberto para sugestdgmrguntas eram: 1) Vocé concorda

®1 fntegra do anuncio disponivel értips://www.youtube.com/watch?v=cOoeBHRUjXgessado em 29 de
marco de 2023.

%2 Noticia sobre a fala de Bolsonaro e a respost@udissionais da Anvisa disponivel em
https://g1.globo.com/politica/blog/andreia-sadiff®321/12/17/associacao-de-servidores-da-anvisadiep
intimidacoes-de-bolsonaro.ght#tesso em 30 de marco de 2023.

% Live do dia 16 de dezembro de 2022. O assunto fsimeiro abordado por Bolsonaro:
https://www.youtube.com/live/2lORaTzbOew?featuresrshAcesso em 30 de margo de 2023.

%4 Noticia sobre manifestacao da Univisaletps://g1.globo.com/politica/blog/andreia-
sadi/post/2021/12/17/associacao-de-servidores-diasarepudia-intimidacoes-de-bolsonaro.ghimésso em
30 de marco de 2023.

® Noticia errhttps://www.cnnbrasil.com.br/saude/queiroga-maraeg-de-janeiro-audiencia-publica-sobre-
vacinacao-de-criancaAtesso em 30 de marco de 2023.

% Noticia sobre a manifestagéo de Queiroias://g1.globo.com/saude/coronavirus/noticia/202/20/a-
pressa-e-inimiga-da-perfeicao-diz-queiroga-sobi@neao-de-criancas.ghttesso em 30 de marco de 2023.
* Disponivel enhttps:/ivww.gov.br/saude/pt-br/assuntos/noticias/2021-¥déwro/aberta-consulta-publica-
sobre-vacinacao-de-criancas-contra-covidAt@sso em 18 de outubro de 2022.

%8 Repercussao noticiada étps://g1.globo.com/saude/coronavirus/noticia/202/R4/consulta-publica-sobre-
vacinacao-de-criancas-deixa-de-receber-respostas-apos-abertura.ghttesso em 30 de margo de 2023.
%9 Documento disponivel ehitps://www.gov.br/participamaisbrasil/opiAeesso em 30 de marco de 2023.
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com a vacinacdo em criancas de 5 a 11 anos de fofim@ompulsoria conforme propde o
Ministério da Saude?; 2) Vocé concorda com a magdo, no Programa Nacional de
Imunizacdo, de criancas de 5 a 11 anos com conaatbsd consideradas de risco para
COVID-19 grave e aquelas com deficiéncia permangata iniciarem a vacinacado?; 3) Vocé
concorda que o beneficio da vacinagdo contra a O€l\l para criancas de 5 a 11 anos deve
ser analisado, caso a caso, sendo importante seapsedo do termo de assentimento dos pais
ou responsaveis?; 4) Vocé concorda que o benaf&cieacinacdo contra a COVID-19 para
criancas de 5 a 11 anos deve ser analisado, caasoa sendo importante a prescricdo da
vacina pelos pediatras ou médico que acompanhanieagas?; 5) Vocé concorda com a ndo
obrigatoriedade da apresentacéo de carteira deagim para que as criancas frequentem as
escolas ou outros estabelecimentos comerciais?@é fem contribuicbes acerca do
documento apresentado (Documento SECOVID)? Casoterdilta, por gentileza, escreva
"n&0" no campo abaixo. A formulacdo das perguntaddstante criticadd & época, por
profissionais da salude. No mesmo dia, Bolsonardadec a jornalistas que estavam no
Palacio da Alvorada, em Brasilia, gie quantidade de mortes de criancas por Covid-&9 na
justificava emergéncia na vacinacgao.

No dia 27 de dezembro o presidente da Republicépoea, voltou a se posicioffar
contrario a imunizagdo infantil, afirmando que a §itha de 11 anos néo seria vacinada. E,
durante suas férias, em 30 de dezembro de 2024¢1Bwb usou suae semanal para tecer
mais criticas & vacina pediatrica contra Covié218lém disso, afirmava que o presidente da
Anvisa “fechou o dialogo” e reiterou que ndo vadmaua filha de 11 anos, conforme ja
havia declarado anteriormente. No pronunciamentardeNovd®, veiculado em toda a rede
de televisdo e radio do Brasil, no dia 31 de dezembentdo presidente criticou mais uma
vez a obrigatoriedade da vacinacéo para criancas.

No dia 04 de janeiro de 2022 aconteceu, no Minsida Saude, a audiéncia publica

sobre a vacinacao pediatrica contra Covid-19. Ao td8 representantes de 6rgdos da area da

O Noticia sobre as criticas disponivel ktips://www1.folha.uol.com.br/equilibrioesaude/202¥perguntas-de-
consulta-sobre-vacinacao-de-criancas-induzem-ameesao-tendenciosas-dizem-especialistas. Jtedso em
30 de marco de 2023.

" Noticia sobre a declaracao disponivelrgmps://g1.globo.com/politica/noticia/2021/12/24firecaoc-infantil-
bolsonaro-diz-que-nao-ha-morte-de-criancas-quéfigust-algo-emergencial.ghtricesso em 30 de marcgo de
2023.

"2 Noticia disponivel emttps://www.cnnbrasil.com.br/politica/minha-filh@e-vai-se-vacinar-contra-a-covid-
19-afirma-bolsonarcAcesso em 30 de margo de 2023.

"3 Live disponivel enittps://www.youtube.com/watch?v=vpQlJgyer(& partir dos 9'30”, posteriormente, a
partir dos 42'00"). Acesso em 30 de marco de 2023.

4 Na integra, disponivel ehitps://www.youtube.com/watch?v=nU84z9FzNkbesso em 30 de marco de 2023.
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saude, representacdes cientificas e da medicimaas#éestaram. Apenas quem destGou
unissono pro imunizacgéo, foi a deputada federalkiiss, do Partido Liberal, 0 mesmo de
Jair Bolsonaro, e os convidados que ela levou. iAal fla audiéncia publica ja se tinha a
informacad® de que ndo seria exigida receita médica para irag#@bd das criancas entre 5 e
11 anos.

No dia seguinte & audiéncia, o Ministério da Satidelgou’’ a incluséo das vacinas
pediatricas no calendario de vacinacdo. No textalgiado pelo érgéo, ha a informacéo de
que “a recomendacao do Ministério é que os paiarmpegma indicacdo para o médico da
crianca, apesar de ndo ser exigido”, assim, conadtae® que a percentagem de casos de
Covid-19 em pessoas nessa faixa etéria sdo mukoshasto €, 0,34% dos casos totais. Nao é
velado que existia uma resisténcia do governo daaépm concordar e promover 0 uso dos
imunizantes.

No dia 06 de janeiro, Bolsonaro concedeu uma ested¥a TV Nova Nordeste,
menosprezando a vacina e dizendo que o numero desvae criangas por Covid € quase
zero, enquanto o proprio Ministério da Saude davdg308 Obitos nessa faixa etaria. Nessa
entrevista, o ex-presidente ainda qualificou osemdres do uso de imunizantes como
“tarados por vacina”. Algumas horas ap6s a enti@vidolsonaro realizou umiae’®, na qual
apresentou a mesma abordagem, ressaltando osgiesfaitos colaterais, reafirmando que
nao vacinaria a filha de 11 anos e destacando quexiaa ndo era obrigatéria. Ele ja se
defendia caso fosse chamado de negacionista pglensa (a partir dos 15 minutos do
video), afirmando que “nos ja compramos 380 milhdesacinas”, se referindo a vacinacéo
de adultos. Bolsonaro ainda argumentou que muitéegaorreu, mesmo estando vacinado.
Ele também criticou a Anvisa, com uso de ironias @dacar a agéncia. As primeiras doses

da vacina chegaram ao Brasil no dia 13 de jan@r2022. E no dia 14, a primeira crianca foi

"5 Noticia sobre a participacdo da politica na awd#@pblicahttps://www.metropoles.com/brasil/indicados-por-
kicis-foram-o0s-unicos-a-criticar-vacinacao-de-ccasAcesso em 30 de margo de 2023.

"6 Noticia errhttps://oglobo.globo.com/saude/ministerio-da-sanae-exigira-receita-medica-para-vacinar-
criancas-contra-covid-19-1-253423Bdesso em 30 de marc¢o de 2023.

" Noticia divulgada pelo préprio Ministério sobreeoa:https://www.gov.br/saude/pt-
br/assuntos/noticias/2022/janeiro/ministerio-dadsainclui-criancas-de-5-a-11-anos-na-campanhasgnacao-
contra-a-covid-19#:~:text=VACINA%C3%87%C3%830%20MNFT IL -
,Minist%C3%A9ri0%20da%20Sa%C3%BAde%20inclui%20cEB8%A7as%20de%205%20a%2011%20ano
s,vacina%C3%A7%C3%A30%20contra%20a%20Covid%2D13&e%20Minist¥%C3%A9ri0%20da%20Sa%C
3%BAde%20anunciou,11%20an0s%20n%C3%A30%20ser%C3%28&btigat%C3%B3riaAcesso em 1° de
abril de 2023.

"8 Disponivel enhttps://www.youtube.com/watch?v=H4Zzhd7N®Acessado em 31 de janeiro de 2022.

" Bolsonaro fala da vacina pediéatrica a partir d@31: https://www.youtube.com/watch?v=iysGDbt69Lc
Acesso em 01 de abril 2023.
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vacinada, no Bradfl: um indigena, com comorbidades, com oito anosddde. Nestes 30
dias entre a aprovacéo e a efetivacdo da imunizig@oiancas, repercutiu muito o conflito
entre Bolsonaro e a Anvisa, com ataques e resppétaigas entre o0 entdo presidente e 0
diretor da agéncia, Antdnio Barra Torres, assimaeaninsisténcia, ndo s6 do ex-presidente,
como membros do governo e apoiaddfemm desestimular a imunizacéo das criancas.

Essa pesquisa se prop0e a analisar este perital@, ide 15 de dezembro de 2021,
qguando surgiram as primeiras informac¢des da apéovea vacina pediatrica contra a Covid-
19, até o dia 15 de janeiro de 2022, um dia agyseeira crianca ter sido vacinada. Optou-se
por esta data de término por que estamos trabalhem meios de comunicacdo que, seja
por tempo ou opcao de expor seu conteudo noticcmstyma trazer repercussdes de um fato
até o dia seguinte. Para o registro, destaca-sedquente o ano de 2022, o publico pediatrico
alvo da vacinacdo aumentou: em julho, a Anvisavapf3 o uso da Coronavac para criancas
a partir de trés anos de idade. E em 16 de setennmi@vacina da Pfizer foi aprovddpara
bebés a partir de seis meses, com inicio de aficagn novembro. Essas aprovacdes
posteriores nao repercutiram tanto, nem proporcangolémicas publicas. Entretanto, até
29 de dezembro de 2022, as vacinas para criancat dees anos eram restritas para bebés
com comorbidades. Neste, que foi o antepenultirmoddi governo de Jair Bolsonaro e de
Marcelo Queiroga frente ao Ministério da Saude, doiulgada uma portaffa com a
incorporagao da vacina contra Covid para todasiasgas a partir dos 6 meses de idade.

2.2 GZH: O MEIO DE COMUNICACAO COM MAIOR AUDIENCIANO SUL DO PAIS
Com ancestralidade no Jornal Zero Hora e Radio I@al@ZH é o jornabnline do

Grupo RBS, maior empresa de comunicacao da regi@mgais, lancado em 21 de setembro

de 2017. Ele mistura o conteudo gerado para a radi®o inclui a transcricdo de algumas

8 Noticia divulgada sobre o assuntutps://www.saopaulo.sp.gov.br/sala-de-imprensedss/indigena-de-8-
anos-gue-faz-tratamento-de-saude-em-sp-e-la-crimmwaada-do-brasilAcesso em 01 de abril de 2023.

81 Noticia sobre o conflitattps://noticias.uol.com.br/saude/ultimas-noticiedacao/2022/01/08/chefe-da-anvisa-
rebate-bolsonaro-sobre-vacina-infantil-e-cobraatatao.htnAcesso em 01 de abril de 2023.

82 Noticia sobre a campanha contréria & vacinagie://noticias.uol.com.br/politica/ultimas-
noticias/2022/01/14/apoiadores-de-bolsonaro-usasmfigmacao-para-atacar-vacinacao-infantil. e sso

em 01 de abril de 2023.

8 Noticia da agéncia disponivel éntps://www.gov.br/anvisa/pt-br/assuntos/noticiasisa/2022/anvisa-
aprova-uso-emergencial-da-coronavac-para-crianesksat5-anofcesso em 01 de abril de 2023.

8 Noticia da agéncia disponivel érps://www.gov.br/anvisa/pt-br/assuntos/noticiasisa/2022/covid-19-
anvisa-aprova-vacina-da-pfizer-para-criancas-efineeses-e-4-andscesso em 01 de abril de 2023.

% Noticia disponivel erhttps://www.gov.br/saude/pt-br/assuntos/noticiaB22fezembro/ministerio-da-saude-
incorpora-vacina-covid-19-para-criancas-de-6-mesggenores-de-5-anos-no-shsesso em 01 de abril de
2023.
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entrevistas e roteiros de noticias -, as pautaanglelsidas para o jornal impresso Zero Hora,
assim como conteldos complementares, como videddicag, interativos e noticias
especificas para o jornahline

Conforme dados do Instituto Verificador de Comugiza(IVC)°, em 2022, o jornal
Zero Hora contava com uma tiragem média diariadé #il exemplares impressos e é o
quinto maior do Brasil e 0 maior da regido sul déspA tiragem impressa vem em declinio
em todo o Brasil. Conforme o IVC, em 2022 a circétados jornais impressos declinaram
em 16,1%, se comparado a 2021. Em contrapartidmrieais onling como GZH, que € o
meio de comunicagdo estudado nesta pesquisa, veas@nsao nos Ultimos anos. Em 2022,
houve um registro de 94,3 mil assinaturas pagagns® o IVC, o que representa um
aumento de 24,1% em relacdo a 2021, o segundd jontiae que mais cresceu no pais.
Neste parametro, a GZH também € o maior meio deucmacdo do sul do Brasil em
assinaturas online. Segundo dados divulgados pataesd’, na comemorac&o de cinco anos
de GZH, em 2022, o jornahnline ultrapassou a marca de 100 mil assinaturas. Emmbeste
de 2022, a média era de 29,6 milhdes de visuakzagiensais do site e 28,8 milhdes de
visualizacdes no aplicativo de GZH. Em entrevistacedida ao portal Coletiva.figto
editor-chefe de GZH, jornalista Pedro Moreira, theta outros nimeros de 2022: 12 milhdes
de usuarios por més, em média; 76 milhdes de vZsigles mensais, se unir GZH no site e
aplicativo para telefones; no més de outubro, perigas eleicdes, houve um aumento de
31,3% na quantidade de acessos.

A histéria de GZH iniciou em 2017, conforme o texi® apresentacdo dite®®, a

ideia ndo era apenas unir os contetdos da radigamal impresso.

A unificacao digital, além de simplificar a busaar ;nformag6es confiaveis em um
cenario de proliferacdo de boatos e noticias falsasbém procura combinar a
profundidade de ZH com a instantaneidade da Gaulska. ndo significa que

ocorrera uma juncdo completa dos dois veiculosesdo impressa do jornal e a

transmissdo da radio continuardo existindo de foinuiependentéSite GZH,
GauchaZH: plataforma digital une forcas de ZH ecbag 2017)

A atuacdo no ramo da comunicacédo vem desde 19ardqua Radio Gaucha AM fez

8 Dados divulgados pelo portal Poder 360° ssado em 06 de junho de 2023, disponivel
emhttps://www.poder360.com.br/midia/assinaturas-digitrescem-mas-ritmo-e-0-menor-desde-20A8£ss0
em 01 de abril de 2023.

87 Noticia com os dados disponiveis émtps://gauchazh.clicrbs.com.br/geral/noticia/20924zh-completa-
cinco-anos-conectando-0-publico-ao-que-e-relevaotes-no-brasil-e-no-mundo-
cl8adphll005i017917jxv58y.htmAcesso em 23 de marcgo de 2023.

% Noticia divulgada sobre GZH em 2022tps://coletiva.net/noticias/em-gzh-2022-foi-are-desafios-e-
conquistas,423736.jhtrlcesso em 23 de marco de 2023.

% Reportagens explicativas sobre GZH foram publisaa 21 de setembro de 2017, data de lancamento da
marca. Disponivel emttps://gauchazh.clicrbs.com.br/geral/noticia/209Mauchazh-plataforma-digital-une-
forcas-de-zh-e-gaucha- 9908535.hiicesso em 18 de julho de 2021.
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a primeira transmisséo radiofénica, em Porto Alegmm 1957, o comunicador Mauricio
Sirotsky Sobrinh® se tornou sécio da radio e, apés cinco anos, lengocanal de televisdo
homoénimo, que se tornou a primeira afiliada da Réttgbo no Brasil. Em 1969, foram
fundadas emissoras locais de TV em algumas cidgaéshas: a TV Imembui, de Santa
Maria, e a TV Caxias, canal 8 de Caxias do Sul.1Bi#0 o jornal Zero Hora foi comprado e
trés anos depois comegou a se desenvolver umaleedalios FM. Nas décadas seguintes o
grupo chegou a expandir a atuacao para o estaBarta Catarina, dispés de canal regional
em TV paga e um portal de internet.

A empresa vem manifestando preocupa¢ao com a desigfdo, como demonstra o
trecho que faz parte do texto de apresentacéo d¢ &x 2017, citado anteriormente. Em
2021, a GZH sinalizou mais uma vez tal preocupag@oentrar no consorcidhe Trust
Project no periodo de pandemia — e infodemia. Desde 20&&)presa também participa do
Projeto Comprova, no periodo eleitdfalO Comprova é um servico de checagem de
informacgdes, que conta com outros 41 meios de cmaghdo brasileiros. No Rio Grande do

Sul, apenas GZH e o Grupo Sinos de Comunicacéiziparth do mesmo.

2.3 PODER 360: FOCO NA POLITICA

O Poder 360 é um grupo jornalistico que existe @l@sdno 2000, no Brasil. A sede
fisica do grupo fica em Brasilia, no Distrito Fealemas a atuacao do grupo é exclusivamente
virtual. As pautas sdo especializadas nos temdscpoé poder. O grupo de comunicacdo
possui trés frentes de atuacdo: o jornalismo, ceportagens publicadas no portal e em
newslettey projetos especiais de jornalismo e comunicaddanado de Poder Ideias, através
de conteudos e eventos patrocinados; pesquisapidiém e mercado, denominada Poder
Data.

Sua histéria (Bittencourt, 2018) esta atrelada raeta do idealizador, o jornalista
Fernando Rodrigues, que escrevia uma coluna sofiteg no site UOL, em 2000, a qual foi
transformada erblog. Ao mesmo tempo, ele escrevia para a Folha deadoPemprego o
gual deixou em 2014. Em 2016 ptng do UOL se transformou no portal Poder 360, com a
participacdo da jornalista Mariangela Galucci Rgukes como fundadora e diretora até hoje.

Ela tem experiéncia em jornalismo politico e pad@dudiciario, com atuacao anterior como

% Informagdes divulgadas pela empresa. Disponivehém//www.gruporbs.com.br/nossa-historiéicesso em
18 de julho de 2022.

°1 Noticia sobre o Comprovattps://www.estadao.com.br/estadao-verifica/comaré2-veiculos-eleicoes-2022/
Acessado em 23 de marc¢o de 2023.
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repérter do jornal Estaddo e Gazeta Mercantil. E3812 um novo sécio somouZ$ed
empresa de comunicagdo, ao comprar 25% das ag@ekerieo Trajano, administrador de
empresas e CEO do Magazine Luiza.

De acordo com informagbes do préprio portal, hojeam 80 profissionais na
empresa, que utiliza as redes sockmitube, Instagram, Twitter e Facebo&@ua atuacao
demonstra preocupacdo com o combate a desinformacdmmbém, a informacdo com
credibilidade, uma vez que o portal participalthe Trust Projecé do Projeto Comprova.

Em 2022, o Poder 360 teve um crescimento no narder@cessdy com 83,4
milhdes de visitantes Unicos, segundGaogle Analyticso que representa um aumento de
56,7%, se comparado a 2021. O més com maior nuneracessos, segundo os dados
apresentados pelo site, foi outubro de 2022, quandnteceram as eleicées no Brasil.

Observou-se, durante o desenvolvimento desta @mEsqujue existem poucas
publicagbes académicas focadas neste meio de ccagéini Ao realizar as buscas no Estado
da Arte, notou-se que o Poder360 € muito mencioeadaanto fonte de informacéo, mas se

encontrou apenas um artigo publicado no qual o ¥nei@bjeto investigado.

2.4 O COMBATE A DESINFORMACAO E A ADESAO AOHE TRUST PROJECT

Em 24 de novembro de 2021, os dois objetos aqudadbs, GZH e Poder 360,
anunciaram que, a partir daguela data, passarategrar oThe Trust Projegtum consorcio
internacional de veiculos que seguem indicadordsipaem busca de maior credibilidade no
seu conteudo. A GZH foi o primeiro meio de comugimada regido Sul do pais a integrar
alguma acdo de combate a desinformacédo. O Podg3g&0ticipava do Projeto Comprova,
que checa informagbes que circulam, principalmeme redes sociais, mas também é o
primeiro da regido centro-oeste do Brasil a integr@he Trust Project Na noticid* que

anunciava a integracdo ao consorcio, a transpareérsmnfiabilidade foi destacada por GZH.

O leitor de GZH ja& pode encontrar uma série de amgh que o auxiliam a
compreender 0s processos jornalisticos e a awali@egridade e a transparéncia das
noticias. Os marcadores gerados também ajudanmgostalos de sites de busca,
por exemplo, a “enxergarem” o conteddo como josnadi profissional confiavel.
(GZH, 2021)

92 Noticia sobre o novo sécio disponivel efips:/ivww.poder360.com.br/economia/poder360-anuncia-piarce
com-empresario-frederico-trajand¢essado em 23 de margo de 2023.

% Noticia sobre os nimeros disponivelfetps://www.poder360.com.br/poder360/poder360-da@iencia-e-
bate-recorde-em-2022cesso em 27 de mar¢o de 2023.

% GZH passa a fazer parte do Trust Project, inic@atiternacional pela transparéncia e precisidomajismo.
Disponivel emhttps://gauchazh.clicrbs.com.br/geral/noticia/2021gzh-passa-a-fazer-parte-do-trust-project-
iniciativa-internacional-pela-transparencia-e-gaoino-jornalismo-ckwckupxp000a014c18aflirn.lAcdsso

em 27 de marco de 2023.
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O jornalonline Poder 360 apresenta no seu histérico que, em &ii¢@®u a busca de
cumprir os parametros do projeto. Isto é, desdecqueesmo chegou ao Brasil, ainda em
experimentacao.

O The Trust Projecfoi idealizado pela jornalista estadunidense Shéfirman, em
2014. De acordo com a apresentacdo do consorcigearsite oficial, Sally concluiu que a
tecnologia deveria colaborar com a confiabilidadentegridade das noticias e iniciou
entrevistas focais com grupos de pessoas paracajperelas valorizavam nas noticias, o que
consideravam confiaveis e o0 que as faziam desconfia

Baseados nos principios das Teorias da Respowsatdli Social da Midia,
desenvolvidos pela Comissdo Hutchins, em 1947The Trust Projectestabelece oito
indicadores de confianca: o jornalista € espetiéaksn noticias, portanto, nos veiculos que
integram o consorcio eles sao identificados, agsimo sua experiéncia, prémios recebidos,
entre outras informacdes relevantes; marcadoregiée trata o contetudo, se € um anuncio,
uma noticia, uma coluna de opinidao ou outro tipeatgeudo; referéncias, isto €, explicitar os
métodos de obtencédo das informacbes que compdeati@an atencdo ao local, ou seja,
utilizar o maximo de fontes e informacfes locaissim como a presenca do jornalista no
ambiente da narrativa; ter diversidade de vozesrgppctivas nas matérias jornalisticas; dar
oportunidade de interacdo ao publico; mostrar o®deé utilizados para chegar ao produto
final, ou seja, como foi construida aquela notitéa;explicito e de facil acesso a misséo, a
fonte de financiamento e como funciona a organzgg¢& mantém a empresa.

Ainda, conforme o site oficial do consorcio, osovak inerentes ao projeto sao a
autoridade, isto €, o conteldo tem como embasanpestuisas e evidéncias; autenticidade,
0 que significa seguir padrdes rigidos de apuragdonsparéncia, o que inclui a admisséo de
erros; inclusao, referindo-se a diversidade emefomt publico; justica, ou seja, imparcial e
respeitoso com diferencas; confiabilidade. Em su@&sentacdo o consoércio aponta como

pretende combater a desinformagao:

A desinformacao ndo é necessariamente intenciopalde ser boato ou alegacdes
mal pesquisadas. A desinformacéo é deliberadansgenosa. Abordamos tanto
ajudando as pessoas a obter mais acesso a realigaf@lismo com integridade —
quanto a saber quando estdo olhando para isso.odNgswceiros de noticias
fornecem os Indicadores de Confianga para que ssae possam tomar decisdes
informadas sobre as noticias que decidem ler e adiimgar. Os indicadores
fornecem transparéncia em torno dos recursos queeasoas disseram ser
importantes para elas e que distinguem claramestfeias confiaveis de todos os
outros tipos de informacéo disponiveis. (Perguitaguentes.The Trust Project
Disponivel em: https://thetrustproject.org/fag/ 8se em 18 de julho de 2022.
Traducdo nossa)
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Para um meio de comunicacdo fazer parte do coonsGt@ precisa se adequar a
missdo e valores propostos, além de serem no amhiitoe produzam a maior parte do
conteudo originalmente, corrija os erros quandovege tenha o servico publico como sua
missao central.

Até junho de 2023, ao todo 250 empresas jornasstite todo o mundo fazem parte
do The Trust ProjectNo Brasil, o consorcio conta com um apéndice, ue Projeto
Credibilidade. Este, iniciou através de uma paaceoim o Instituto para o Desenvolvimento
do Jornalismo (Projor) e o Programa de Poés-Graduagé Midia e Tecnologia da
Universidade Estadual Paulista (Unesp), coordepatlis jornalistas Francisco Rolfsen Beda
e Angela Pimenta. Em abril de 2021, o Projeto Mikdade deixou de ser apenas uma
parceria e se tornou a representacadtoTrust Projecho Brasil.

Os meios de comunicacédo brasileiros que fazem parfene Trust Projecsao: A
Gazeta (Espirito Santo), Agéncia Lupa (Sao Padlgéncia Mural (Sdo Paulo), Amazdnia
Real (Amazonas), GZH (Rio Grande do Sul), Folhao(®aulo), Jornal do Commeércio
(Pernambuco), Nexo Jornal (Sao Paulo), Poder 368s{liz), Ponte Jornalismo (Séo Paulo),

O Povo (Ceard). Estdo em processo de implemengaBbna, Jota e Uol.

25 TWITTER PESSOAL COMO FERRAMENTA DE POSICIONAMENTO: O
CONTEUDO GERADO PELO PRESIDENTE DA REPUBLICA JAIROBSONARO
E O MINISTRO DA SAUDE MARCELO QUEIROGA

O Twitter é uma rede social criada em 2806 0s Estados Unidos, com o propdsito de
ser uma possibilidade dos usuérios enviarem mensaggtas a um grupo de pesStaa
época, nao existiam aplicativos de mensagens, tmpecexistemNhatsAppTelegram entre
outros. A ideia inicial era valorizar o texto, ememsagens de até 140 caracteres. A
popularizacdo da rede social foi rdpida: em quatrtos, o numero de postagens diarias
ultrapassava a marca de 50 milh6eg.v@tter criou termos préprios: cada mensagem postada
€ chamada déeveet se o usuario reposta a mensagem de outrem, t@lageadizando um

retweet também simbolizado na sigla Rifending topicssdo os assuntos mais falados no

% Em 2022 a plataforma foi comprada pelo investifiam Musk, que esta entre as pessoas mais ricas do
mundo, o que ocasionou algumas mudanc¢as no usestaanmas essas alteragdes ja compreendem umagperiod
posterior a esta pesquisa, por isso esta searserd@abordada.

Levantamento realizado pelo site especializado oMee Mensagem. Disponivel em:
https://www.meioemensagem.com.br/midia/historia-do-
twitter#:~:text=A%20cria%C3%A7%C3%A30%20d0%20Twigtext=0riginalmente%2C%20era%20um%20
projeto%20paralelo,envio%20de%20mensagens%20deX@tAcesso em 20 de junho de 2023.
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momento e 0s assuntos também séo agrupadbashtagspor exemplo #covid19.

Seu uso em todo o mundo fez com que alguns assdatoampo politico tivessem
relevancia através da rede social, como é o casoeldécSes no Ird, em 2009, quando
aconteceram protestos, como repressdo 0 governsuroen meios de comunicagdo e
bloqueou acessos a internet, e 0s protestanteargasa relatar o cotidiano dos protestos no
Twitter, tornando o assunto conhecido em todo o mundgdliscos também passaram a
utilizar a rede social como seu canal de comun@agin 2012, o ex-presidente dos Estados
Unidos, Barack Obama fez historia ao realizar angira declaracdo sobre a reeleicdo nas
redes sociais, batendo o recorde muitid¢ RT 's de uma mensagem na plataforma. Assim
como Obama, outro ex-presidente dos Estados Unblosald Trump, se tornou usuario
assfduo d@witter, o transformando numa forma de se comunicar coes@slunidensgs se
posicionando, se manifestando enquanto presidgraeaeatacar seus adversarios politicos. O
ex-presidente do Brasil, Jair Bolsonaro, sempredesglarou um admirador de Trump e
costumava repetir estratégias do norte-ameri¢anajue inclui o uso ddwitter como canal
de comunicacdo durante seu mantfdt@om o uso de discursos desinformativos e a defesa
de ideias neoliberais e negacionistas. Durantendeguaia, Bolsonaro seguiu, no Brasil, as
acbes que Trump propunha nos Estados Unidos (Memaam, 2021), como contrariar a
indicagdo de isolamento social, defender medicavses¢m eficacia comprovada contra a
doenca e defender que a vacina seja uma opcaowemeobrigatoriedade. ETwitter € uma
das formas utilizadas para expandir estas ide&@a,pelos préprios atores politicos, ou por
apoiadores declarados, criando assim um “espacordeonto argumentativo” (Monaet al,
2021).

Considerando ainda que plataformas, como Twitter, também podem ser
determinantes como ambientes de circulacdo dafdesiacéo (Costat al, 2022), ja que séo
ambientes em que as pessoas ndo demandam defegaorteiro para utiliza-los, pode ter um
grande alcance do que é postado e, ainda, “pomseéelo de negdcios, que lucra a partir do
alto engajamento de publicacdes, independentententerem verdadeiras ou falsas. Essas
informacfes costumam atrair a atencdo dos usupelosapelo emocional que despertam”.

(COSTA et al, 2022, p. 3). A partir desta combinacdo de fatoogsou-se por analisar as

° Informacdo disponivel em https://memoria.ebc.com.br/tecnologia/2012/11/meesade-obama-em-

comemoracao-a-reeleicao-bate-recorde-no-twKtamsso em 20 de junho de 2023.

% Informagao disponivel efritps://g1.globo.com/mundo/noticia/trump-transforriwitter-em-seu-principal-
canal-de-comunicacao.ght#éesso em 20 de junho de 2023.

% Informacdes disponiveis emhttps://apublica.org/sentinela/2022/12/15-taticakpigtas-de-trump-que-
bolsonaro-ja-adotou-e-as-que-ainda-vai-ugkcésso em 20 de junho de 2023.

190 Mais informacdes emitps:/noticias.uol.com.br/politica/ultimas-notisi2021/08/30/bolsonaro-emula-trump-
para-minar-confianca-em-eleicoes-dizem-pesquisaduraAcesso em 20de junho de 2023.
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contas doTwitter do ex-presidente Jair Bolsonaro e do ex-ministroSdaide, Marcelo
Queiroga, por supor que, em suas redes sociailnigstores politicos poderiam se portar de
uma maneira mais autbnoma, sem a interferénciéctécas denarketinge comunicacéao que
uma equipe profissional poderia aplicar.

O Twitter, assim como outras redes sociais, influenciam rssenhinagcdo de
desinformacéo (Recuero, 2020), sobretudo pelaidadé de acesso e de publicacédo de
qualquer conteudo, isto é, as pessoas e, até cami@matizadas (robds) usam a plataforma
sem dificuldades. Para um conteudo ser removidcsinalizado como inconsistente, &
necessario que seja denunciado e a plataformaadseitira do ar, ou mantém. Na rede social
existem diferentes tipos de usuarios, entre eleguesinfluenciam outros usuarios daquele
ambiente digital, os quais Recuero e Soares (20REgificam em: lideres de opiniao -
aqueles que tém grande conhecimento sobre detefonassunto e, por isso, tem grande
namero de seguidores que assim o fazem em busmamgmartihamento deste conhecimento,
€ 0 caso dos politicos e jornalistas; influenciaderconteddo - os que produzem contetdo
organico, definicdo dedicada, sobretudo, a meiogaheunicacdo ou aos que querem ser
identificados como um; ativistas - repostam mudateudo, usam as ferramentas de alcance
da rede social, como é o caso Hashtagscomentadores - usuarios que publicam muito, se
posicionam politicamente na rede e, apesar de sé&enger as classificacbes anteriores, €
muito repercutido por outros usuarios, atraveseg@stagenshots- contas automatizadas.
Nesta pesquisa, trata-se de analisar as estratfig@assivas de dois lideres de opinido, ou
seja,

influenciadores com posicionamento politico demdoca que influenciam outros
usuarios porque possuem suporte social de deteteniaadiéncia, e a nogédo de
influenciador de conteddo para aqueles que infilaemaevido a sua expertise em
determinada tematica ou autoridade social param&#n (RECUERO E SOARES,
2021, p. 8)

Por esta caracteristica, intrinseca aos liderespigdo, eles alcancam a visibilidade,
afinal, seu contetdo é replicado, seja em formapmEo ou contestacdo. E se for alguma
manifestacdo com cunho polémico, chega aos mei@gmenicacdo tradicionais em forma
de pauta. Para este trabalho, leva-se em considegag, analisar a rede sodialitter € uma
forma de perceber se as estratégias discursivadaissatores publicos se mantém em
diferentes tipos de espacos de argumentacao afessml Desta forma, tem-se um panorama
maior destes discursos, afinal, os meios de coragad tradicionais, que compreendem a
outra parte d@orpus escolhem trechos de uma fala para ser publicaxiste um filtro de

selecéo de terceiros - editor ou reporter - o ambparte da atividade jornalistica. Enquanto
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na rede social, o usuario daquela conta pode uda-farma como vislumbra ser a melhor e
aplicar suas proprias estratégias.

Ao analisar o material coletado, notou-se que @esresociais pessoais de Jair
Bolsonaro e Marcelo Queiroga ndo indicam que exadgam profissional que as cuide,
tampouco h sinalizacdo npgstsseparando o que é escrito pela equipe e qual amsso
as proprias autoridades escrevendo (ndo € regra, émauito comum pessoas publicas
sinalizarem, através daashtag#equipe, quando o conteudo ndo é original da pesEoa
2019, Jair Bolsonaro assinou um decreto no qualsfeda a administracdo de suas redes
sociais pessoais para a Secretaria de Comunicapaés, se envolver em polémicas, como
bloquear jornalistas de meios de comunicacaowitter.

Antes disso, ele utilizou desta rede social inUserazes com a finalidade de
posicionar-se sobre algo, atacar seus oponenteéoanunciar decisbées governamentais.
Inclusive, foi através desta rede social que ondgadesinformagdo mais antigas, anteriores a
pandemia de Covid-19, nasceram. Essa atuacdo édenda/ersas pesquisas académicas,
como de Almeida (2019), o qual ja identificava squaecampanha eleitoral de 2018, o entdo
candidato utilizou as midias digitais para, pomegl®, fomentar a informacao falsa de que o
seu oponente, Fernando Haddad, teria distribukdogay’ nas escolas publicas, quando foi
Ministro da Educagdo. “Sem duvida, o uso das reesais na campanha de Bolsonaro
destoava das demais pela intensidade, pelas imged&@sentido e pela divulgacéo de falsas
noticias”. (ALMEIDA, 2019, p. 203). Ainda, sobrensesmo periodo, Viscardi (2020), que
também estudou as manifestacdes de Bolsonardwitber, sob o0 aspecto da linguistica,
afirma que a comunicacao de politicos pelas reo@ais possibilitam a construcdo e reforco
do que desejam comunicar ao seu publico. Estraiegiote, os atores politicos “ao
destacarem caracteristicas exacerbadas de si m@amagoshamar a atencdo dos (possiveis)
eleitores, os candidatos criam uma relacdo parecioea de uma celebridade com seus fas”
(VISCARDI, 2020, p. 1136). Nesta logica, mais de atilizarem as redes sociais para expor
sua vida cotidiana, compartilhar contetdo ou espais opinides, os politicos tém usado para
influenciar pessoas, com estratégias que fomenteno g¢onteddo de utweetva além.

Ao aderir ao uso dessas plataformas, os politidesean também a arquitetura das
redes, as suas dinamicas de compartilhamento,rdiizacao e de estabelecimento
dessa proximidade com seus interlocutores, estaailim importante elemento na
manutencdo da logica populista. Além disso, madifiza geracdo de pautas que

serdo ndo s6 discutidas e compartiihadas por spomdares, como também
noticiadas pela imprensa. (VISCARDI, 2020, p. 1&40141)

As discussbOes travadas nbwitter sdo significativas para entender assuntos
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relacionados a comunicacao, politica e poder (Saral, 2019). Nao apenas o discurso de
Bolsonaro naquele momento, mas também o de Magediroga. Afinal, ele era 0 ministro
da Saude, quando um assunto extremamente releranéesalde publica - vacinacao, riscos
as criangas, pandemia - e ele ndo é um politiasgange candidatou, até ser convidado para
integrar o governo Bolsonaro, a frente do Minist@a Saude. Queiroga é médico, ou seja,
um profissional da area. E, esta analise permigesguenha um parametro de como os atores
politicos se manifestam individualmente e como $aias repercutem na midia.

Também ¢é salutar considerar que possa haver siterotos sobre determinados
assuntos e isso é relevante, tendo em vista questingeiro o uso dolwitter para
posicionamentos. “Se estes atores decidirem nao vdabilidade para determinadas
informacdes, estas ndo circulam e ndo ganham hilndade necessaria para influenciar na
disputa discursiva em curso”. (SOARES al, 2019, p. 6). Outra consideracdo sobre este
enfoque é que silenciar também pode ser consideradaforma de deslegitimar o trabalho
da ciéncia e também da imprensa, afinal, enquada & midia tradicional noticiava a
aprovacao dos imunizantes pela Anvisa, o princpai politico do pais falava de qualquer
outro assunto no seu espaco de manifestacao. tissssatualmente a toda a sorte de ideias,
teorias e movimentos que se contrapdem diretansgemelhores dados produzidos pela
ciéncia ao longo de séculos ganharem espaco edaterféLMEIDA, 2020, p.4) A autora
atrela a situagdo atual ao negacionismo, as egfiatdo populismo da extrema direita e 0 uso
de redes sociais como disseminador de conteudosceerprovacoes cientificas, que traz
resultados de forma muito rapida, através das tapess letweet$, curtidas e comentarios.
Além do surgimento de novas autoridades (Almeid®02 que apresentam, segundo seus
conhecimentos aleatorios, novas versdes de evanci

Este cenario pode se tornar ainda mais preocupaatedo a descrenca na ciéncia e
em outras instituicbes marca os discursos e agdafgdns representantes politicos,
como € o caso do atual Presidente da RepublicaBdlionaro, e outras autoridades
politicas de seu governo. (...) Como sabemos,iingdade e autoridade que esses

representantes politicos gozam é seguramente wn dat convencimento para a
populacdo. (GIORDANEt al, 2021, p. 2868).

E quando uma autoridade politica endossa essassbsc seja fomentando o que a
ciéncia ndo comprova ou ignorando 0 que a ciénigisatag pode estar provocando danos
irreversiveis em uma sociedade, como neste casorte de mais de 702,9 mil pessoas por

uma doenga.
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3 DESINFORMACAO, MEIOS DE COMUNICACAO E POPULISMO

Pesquisar sobre a desinformacao proporciona desostatores que influenciam sua
propagacao, que meios a potencializam e passaiski@brar que consequéncias pode ter na
vida do cidaddo. Sao fendbmenos discursivos e caracionais que estdo conectados, acerca
dos quais trata-se este capitulo.

Os estudos acerca da desinformacéo cresceram 2l@s6lequando a expressao “pos-
verdade” foi considerada a palavra do ano fgkbord Dictionary Quando essa pesquisa
comecou a ser elaborada, no primeiro semestre @2, Zdinda ndo havia uma vasta
bibliografia que considerasse o0 contexto de parmlemExistem muitas pesquisas sobre a
desinformacéo, inclusive conectando a Jair Bolspmaas em outros contextos. Porém, nos
altimos seis meses vém surgindo muitas publicagéeseste recorte. O proprio conceito de
desinformacéo vem ganhando diferentes designagaéesrgretacoes.

E € sobre as concepcdes acerca deste termo qua peieira parte desta secdo, com
base nas abordagens de Charaudeau (2022), queeesanm livro sobre manipulagéo,
discurso e pOs-verdade, ja considerando a realidegandemia e trazendo como exemplos a
situacao politica brasileira, diferente de outrasas suas, as quais ele costuma exemplificar
com situacdes que aconteceram na Franca, seu paiigekm e moradia; Wardle e
Derakhshan (2017), precursoras na definicdo derdiesoinformativa; e, por fim, Recuero e
Soares (2020, 2021), pesquisadores brasileiros alworhtorio de Pesquisa em Midia,
Discurso e Analise de Redes (MIDIARS), que desearmrolum trabalho significativo sobre a
pandemia do Coronavirus no Brasil, desinformaggoverno Bolsonaro.

Os meios de comunicacado e as redes sociais tépastela de responsabilidade pela
propagacdo de discursos desinformativos. E a segeadédo deste capitulo se propbe a
explicar essa conexao com a desinformacgéao, a gadiideias de Charaudeau (2022), Wardle
e Derakhshan (2017) e Recuero e Soares (2020,.2021)

Ao compreender de que forma as redes sociais eews e comunicacdo funcionam
como ferramentas de espalhamento e potencializalgiodesinformagao, entra-se na
consequéncia mais perversa: a ameaca a democracBrasil. Para compreender esta
conclusado, faz-se necessario entender a logicalip@puaplicada pelo ex-presidente da
Republica Jair Bolsonaro, em suas declaracdes festagdes e posicionamentos. Recorre-se
aos artigos e pesquisas de Gehrke e Benetti (2B2t)ercet al (2021); Monariet al (2021);
Azevedo Junior e Lourengo (2022), De Almeida (20ZX)araudeau (2006) e Soasedsal

(2021) para explanar como € este caminho discursivo
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3.1 O CONCEITO DE DESINFORMACAO

Ao falar em pandemia e comunicagdo, ndo ha comassdesiar a desinformacgéo do
contexto. Agdo que desestabiliza a credibilidade nogios de comunicacéo e fontes
especializadas, assim como confunde e ludibria ciedade como um todo. E, se este
descaminho da informacdo € capaz de desestahilimar comunidade em qualquer tema,
quando a area atingida € a da saude - sobretudoaade uma doenca nova e ainda em
processo de descobertas tanto da ag¢do do virugm dentombate do mesmo, ou ainda a
reducdo da transmissdo, como € o caso do Coroeaviauonda de informacdes falsas ou
adulteradas pode trazer consequéncias, inclusitaes f

Charaudeau (2022) denomina como “contraverdadeBigDista francés acredita que
0os termosfake news infox, fatos alternativos e desinformacdo saoosodipos de
contraverdades que podem ser categorizadas enerdder tipos. E quando se fala em
discurso, existem duas classificacdes possiveiarf@Ddeau, 2022): as que negam os fatos e
as que os constroem.

Os discursos que se encaixam na primeira clasgiicgdo aqueles que geram o
negacionismo, que € “negar de forma sistematicas fabmprovados ou demonstrados,
transformando-os em um sistema de pensamento” (AREAU, 2022, p.135). Para o
autor, uma pessoa que se encaixa neste perfit @dlgionaro, assim como o ex-presidente
estadunidense Donald Trump. Ja a segunda categarit invencdo pura, a qual Charaudeau
também cita como exemplo Jair Bolsonaro, s6 que g&cursos na época da campanha
eleitoral de 2018, quando inventou a existéncikitdgay, ou ainda de chamar os adversarios
de comunistas, sendo que nenhum sequer integrguan aflos partidos comunistas que

existem no Brasil.

Para chegar a estas conclusdes, Charaudeau (2022)0¢ um esquema conceitual, o
qual tem como raiz os locais de constru¢ao do salsebdivide os saberes em dois tipos: os
saberes de conhecimento e os de crenca. Saberesliimento sdo aqueles dissociados da
pessoa que os expde e se aproxima da ideia decialmirde. Para o linguista francés, esse
tipo de saber pode ser cientifico - obtido apdsesrpentacbes e analises e pode ser
verificado por outrem -, ou saber de revelacdo, sfi® aqueles que se apresentam como
evidéncias (Charaudeau, 2022).J4 os saberes dga@stéio relacionados as pessoas que 0S
enunciam. Podem ser por experiéncia - que reflaiera vivéncia -, ou de opinido, que

exprimem as proprias concepc¢des e formulacdes sbduen assunto. Essas opinides podem
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ser pessoais, relativas ao individuo, ou comungndd do senso comum.

A partir dessa classificagao, o autor expde o deeleama de figura de linguagem
(Charaudeau, 2022) , que estéo relacionadas ao padierligadas aos imaginarios do saber
e 0 modo de enunciagao. Entre essas, tem as figarasrdade, subdividida em seis tipos; as
figuras de negacdo da verdade e como que, acautdgsas figuras, é possivel manipular um
discurso, sobretudo na era da pés-verdade.

A questdo, portanto, ndo é tanto a da transformagadesvio dos fatos objetivos,
mas a da representacdo que o ato de fala da dessesdependendo de se recorrer

ao saber cientifico ou o saber por experiénciatalsa da maneira como o que é
enunciado se apresenta como verdade. (CHARAUDEAR22p. 133)

As concepgbes de Charaudeau refletem muito o goengamos durante a analise
deste trabalho, a qual sera descrita no capitdiesta pesquisa. Todavia, compreende-se que
o conceito de desordem da informacéo, desenvolpmtoWardle e Derakshan (2017) e
utilizadas nas pesquisas do MIDIARS, de 2020 atiraagsdo complementadas pelo que
defende o autor francés. Isso porque na uUltimada@gcaais precisamente a partir de 2016, os
termosfake newsdesinformacéo e pds-verdade ganharam um esplagamte nas pesquisas
da Comunicacgéo, assim como de outros campos deéoesigte despertar para a veracidade
das informacdes se deu a partir de dois episodiliscps com reflexos em todo o mundo: a
saida do Reino Unido da Unido Europeia e a elaigdbonald Trump como presidente dos
Estados Unidos. Nos dois acontecimentos politioddeito o uso criminoso de dados de
usuarios de redes sociais pela empr@aabridge Analytica(CA) que, com base nestas
informacdes pessoais, espalhéake newslirecionadas em prol de Trump e do Reino Unido.

CA, empresa fundada em 2013 como uma subsidiar&ioGroup2 (uma empresa
criada em 1990 com foco em mineracéo e tratamenttados) e que em 1° de maio
de 2018 solicitou em juizo a decretacédo de faléisgaduas instituicbes ja estavam
acostumadas com alguns artigos que mostravam GQéeamia fora da lei, pois esta:
(i) mantinha uma politica continua de coleta #icie dados pessoais; (ii) parte dos
funcionarios categorizam individuos, eleitores, ndga seu préprio software
O.C.E.A.N.; (iii) outros funcionarios de grau séndestinavam a maior parte dos
recursos da CA para eleitores indecisos que padenmr exemplo, mudar de
opinido entre votar a favor do Partido Republicanalo Partido Democrata. A CA
rotulou esses perfis de usuérios como the perslesd@ds persuadiveis). A empresa
também fazia uso da rede sockhcebookcom a pratica de ataques-focais
(microtargeting,3 em inglés) de seus usuérios,anuiezes utilizando-se — de forma
intencional — de noticias falsaBake Newppara manipular tendéncias politicas de

eleitores, resultando em uma ruptura da democeagierando, de forma deliberada,
uma sociedade polarizada. (FORNASIER, BECK, 20208g)

Desde entdo, o campo da Comunicacdo - ndo apenpssgaisa, mas também na

pratica comunicacional, nas reda¢gfes e agénciasotieias - comecou a demonstrar
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preocupacdo com o0 avanco das praticas de proBferdefake newsdesinformacdo e os
efeitos da pés-verdade. Esta ultima, inclusiveggmiolhida a palavra de 2016 pelo Dicionério

Oxford afinal, estamos vivendo um novo processo demtimachpo da Comunicacéo, ja

gue a tecnologia social contemporanea significa agtamos testemunhando algo
novo: a poluicao da informacdo em escala globaj teia complexa de motivacdes
para criar, disseminar e consumir essas mensggaofdas’; uma miriade de tipos
de conteldo e técnicas para amplificar o contelidneras plataformas que
hospedam e reproduzem esse conteldo; e velocislad&gnosas de comunicacao
entre pares confiaveis. (WARDLE, DERAKSHAN, 2017 ,gradugdo nossa)

Apesar do entrelagamento entre os termos e defisicd proposta aqui € trabalhar
exclusivamente a partir da desinformacao. As it#ggipossibilidades de producdo de
conteudo na internet, com a omissdo de resporgadidls das empresas que comandam as
redes sociais pelo conteido que ali circula e as weliberados de informagdes para
beneficio enderecado a alguém ou organizacdo e€m§ga é novidade, porém ganhou mais
alcance com as redes sociais - tornam um espagicjroe fértil para a circulacdo da
desinformacédo. Esse processo de circulacdo é nonpeadVardle (2020) como ecossistema

de desinformacéo. Ela exemplifica que

Os sites impostores, desenvolvidos para se parecaven meios de comunicagdo
profissionais, estdo publicando contetdo hipertecidso enganoso. Contas falsas
publicam memes ultrajantes no Instagram e fazeddasliques manipulam as
secbes de tendéncias das plataformas de redesissecigeus sistemas de
recomendacdo. Em outros lugares, agentes estramge& fazem passar por
americanos para coordenar protestos reais engeedfés comunidades, enquanto a
coleta em massa de dados pessoais € usada pargaalekeitores especificos com
mensagens e anuncios. Além disso, as comunidadesndeiracdo no 4chan e no
Reddit estdo ocupadas tentando enganar repoértarasgone cubram rumores ou
fraudes. (WARDLE, 2020, p. 8, tradu¢&o nossa)

E um conjunto de aspectos que facilitam desde acawi de um contetdo
desinformativo, até sua proliferacdo entre o pobktvo desejado (Wardle e Derakshan,
2017). Editar e publicar um conteudo, seja textdo fou video esta mais facil, barato e
acessivel através de aplicativos e programas dewtanor gratuitos encontrados na internet.
Este mesmo conteldo circula mais facilmente e comalcance inestimavel de publico,
afinal, do mundamnline o conteddo consumido passa a circular no mufitioe e, no caso
da desinformacéo, muitas vezes chega ao debatec@ys de comunicacdo mais tradicionais,
em forma de pauta, seja para desmentir ou parantameo debate. Além disso, as
informacdes, sejam elas verdadeiras ou n&o, comgasvou nao, circulam em grande
velocidade, ja que a internet esta acessivel melldares. A 332 edigdo da Pesquisa Anual
sobre o Mercado Brasileiro de Tl e Uso nas Empresadizada e divulgada em maio de
2022, pelo Centro de Tecnologia da Informacédo Aplc (FGVCia) da Escola de
Administracdo de Empresas de Sdo Paulo (FGV EAEg®nta que, no Brasil, ha mais de
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dois dispositivos digitais como smartphone, not&bheomputador ou tablet, por habitante. O

estudo também apontou que ha aproximadamente 2hdemide smartphones em uso no
Brasil, pais em que a populacéo estimada é de #Athdaw de pessoas. Ou seja, a informacéo
esta acessivel para muitas pessoas.

Outro aspecto relevante na transmissao de infor@sagd conteddos € o aspecto
afetivo. Aplicativos como Whatsapp e Telegram, espeeial, proporcionam que pessoas
conhecidas estejam conectadas, mas também descl@thgcie tenham algo em comum
estejam mais proximas, através de grupos criadoggsontos, conforme Wardle e Derakshan
(2017), “as informacgBes sdo passadas em tempemntal pares confiaveis, e qualquer pedaco
de informacdo é muito menos provavel de ser cadat Isto é, o apelo emocional € um
aditivo para a circulacdo de informacdes sem clenag também uma férmula certeira para
quem quer que a informacdo adulterada circule esiganproduzir o seu conteudo
desinformativo. Retoma-se o exemplo da saida dooRéinido da Unido Europeia,
mencionado anteriormente: antes da decisdo sed&mculou nas redes sociais conteudos
relacionando a Unido Europeia com a chegada madsiiraigrantes, assunto para o qual boa
parte da comunidade do Reino Unido é bastantev&tnsi

As redes sociais sdo impulsionadas pelo compartihéo de conteddo emocional.
A arquitetura desses sites € projetada de formdagizevez que um usuario publica
conteldo — e € curtido, comentado ou compartilhadeeu cérebro libera uma
pequena dose de dopamina. Como seres sociaisna®uds tipos de postagens que
melhor se adequardo as atitudes predominantes eso rwdrculo social. Assim,

nessa questdo da desordem da informacédo, essdoappgormativo de como as

pessoas usam as redes sociais é fundamental parademcomo 0s erros e a

desinformacdo se espalha. (WARDLE e DERAKSHAN, 20f7 13, traducgdo
nossa)

Charaudeau (2022) corrobora nesse aspecto, acddlee manipulagéo verbal, seja de
forma proativa - na busca de criar um elo de cagéiae identificacdo - ou negativamente,
fomentando a desconfianca, 0 medo. No que tangafedo, também considera-se que as
pessoas, naturalmente, querem se sentir incluideggmpos sociais. “Muitos usuarios de
midia social distribuem informacdes falsas quandm mecessariamente confiam na
veracidade das informacdes que estdo compartilhaglde gostariam de se conformar e
pertencer a um grupo, e eles 'atuam' de acordo’"RIMA E DERAKHSHAN, 2017, p. 43).
Esta légica do afeto também tem ligacdo com a iiteaggdo em um grupo e consenso,
fomentando que contetdos desinformativos ganheraspecto de legitimacéo, sobretudo nas
redes sociais, pois “quando um discurso falso s&tprevalente em uma determinada rede,

ele tende a impor uma impresséo de consenso (ieete} para seus membros, que acreditam
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que a informacdo s6 pode ser verdadeira, uma veztodos os demais a aceitam.”
(RECUERO, 2020, p. 385).

O conceito de desinformacédo € cunhado por Wardderakshan (2017) a partir de
trés classificacdes, as quais serdo explicitadam@s pois ha uma variacao entre os termos,
que nao sdo traduzidos para a Lingua Portuguesaposauem diferencasiis - information
(informacéo falsa € compartilhada, mas sem intededarejudicar, geralmente acao realizada
devido ao desconhecimento da falsidade da informagédesatencaoylis - information
informacdes falsas ou enganosas divulgadas, repdatiou compartilhadas com a intencéo
de prejudicar algo ou alguémmal - information quando uma informacgéo da esfera privada é
divulgada com o propésito de causar danos. Eséss itens compfem a desordem da
informacéo (Wardle e Derakshan, 2017).

As autoras ainda classificam trés elementos ineseintlesinformacéo: agente, que sao
as pessoas por tras da criacdo e espalhamentdodaagdo deturpada; a mensagem e suas
caracteristicas; e o intérprete, que é como a fdesiacao foi interpretada pelo receptor e se
este intérprete fez algo apds receber o contelud@dwdld/e Derakshan (2017) ainda indicam
que a desordem de informacédo acontece em trésaatdsicao, a producdo em um produto de
midia e a distribuicdo da mesma.

A desordem da informacao é dividida em sete ca@g@wardle, 2020), conforme o
contetdo: sétira ou parddia; conexdo falsa; cowtegrjanoso; contexto falso; conteddo
impostor; conteddo manipulado e conteudo fabricalosatira ndo € produzida com a
intencdo de prejudicar, mas pode vir a enganardémeia. Logo, “o desafio nesta era de
transtorno da informacdo € que a satira € usadategitamente para contornar fast-
checkerse distribuir rumores e conspiragdes, sabendo quégger resisténcia pode ser
descartada, afirmando que o conteudo néo foi ciada ser levado a sério” (Wardle, 2020,
p. 16). A propagacdo da satira, pelas redes spgage gerar uma onda desinformacional,
pois as primeiras pessoas a ter contato, entendeeleacontexto. Porém, aos poucos, 0
contetdo pode ser interpretado como real e jaer@ontais volta: o circuito da desordem de
informacéo ja esta desenvolvido. Wardle (2020) eitasua obra um exemplo do Brasil, nas
eleicbes presidenciais de 2018, quando um joraafet um levantamento de contas de
Twitter que faziam trocadilhos com nomes de jornalistaont@ecidos ou meios de
comunicacao tradicionais. As contas se identifimazamo satiricas, mas o contetdo por elas

produzido se espalhava como se fossem reais, @Ua&sps e enganosos.

A categoria conexao falsa, segundo Wardle (2020hpceende aquelas informacdes
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nas quais a manchete, imagens ou legendas néorektéionadas com o conteldo. Sao os
contetdos popularmente conhecidos como “caca-dig@contelldo enganoso, por sua vez,
enquadra-se no ato de “reformular matérias nas Imedées, usar fragmentos de citacdes para
apoiar um argumento mais amplo, citar estatistisasma maneira que se alinha com uma
posicdo ou decidir ndo cobrir alguma coisa, poligge prejudica um argumento” (Wardle,
2020, p. 26). A classificacao do contexto falsa, fua vez, resume-se em informacoes reais
retiradas de seu enquadramento original e atreadasro. Como, por exemplo, utiliza-se de
uma foto de um determinado momento e o texto di éule outro. E um dos tipos mais
encontrados nas agéncias de checagem do Brasil.

Outra forma de desordem da informagdo é o contéugostor, ou seja, quando
divulgam alguma desinformacdo com a marca de unalca& noticias ou de um site
confiavel, isto €, fazem uma montagem. Um dos casos citados em trabalhos académicos
aconteceu na época das elei¢cdes presidenciaigdeaem 2017. Foi criado um site idéntico
ao jornal belga_e Soir com acusacoes - falsas - sobre o financiamentocadganha do
candidato Emmanuel Macron. Outro exemplo muitoizaiilo sdo os falsos audios que
circulam no Whatsapp, atrelados a pessoas, puanigsi reconhecidos, mas nédo condizem
com a realidade. Principalmente em 2020, primeito da pandemia do Coronavirus, era
muito comum se receber audios com enunciado que er@dicos falando e o conteldo era
com alguma férmula milagrosa para ndo pegar o vinysinda, como se curar caso pegasse a
doenca.

Fotos e videos sdo os principais tipos de contgudgassam pela categoria conteudo
manipulado, pois é realizado através de montageetigéo. Seja mexendo na voz da pessoa
que fala ao video, acrescentando ou removendo etemmée uma foto, produzidos com a
ideia de deturpacdo da imagem. Por fim, a categooidteddo fabricado contempla a
desinformac&o criada, inventada como um todo. Ecameldo feito especificamente para
enganar.

Soares e Recuest al (2021) ainda sugerem outras classificacfes: daéborguando
parte da informacéo é real e parte € distorcidaja® da conspiracdo, que sdo versées nao
comprovadas de informacbes, baseadas no obscuorantm tentativa de ludibriar a
sociedade.

Uma caracteristica comum a todos os tipos de aesiaao € o enquadramento dado
ao contetudo (Recuero e Soares, 2020), a fim degdca objetivo dos idealizadores da

desordem informativa nos receptores.
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O discurso desinformativo esta diretamente conectamin estratégias utilizadas
para valida-lo e legitimar o seu espalhamente$sgs estratégias estdo diretamente
relacionadas com os modos de manipulacdo, ou@@jamodos de “enquadrar” a
realidade de modo a produzir uma dada percepcdpeasasas (...) 0 enquadramento
€ uma operacdo fundamental no discurso, basead®legdo e combinacdo de
elementos textuais que auxiliem a construir um rdetedo sentido. (...) Deste
modo, podemos dizer que a desinformacdo se aprdpriestratégias discursivas
para seu espalhamento e legitimacao, como o senstisimo (0 apelo a emocdes) e
o hiperpartidarismo. (RECUERO e SOARES, 2020, p. 66

O hiperpartidarismo é a defesa de um partido ou @dtitico por uma pessoa ou
grupo. Geralmente se utiliza da internet para apa posicionamento, isto €, “a ideia de
veiculos hiperpartidarios se refere a midias geraten nativas digitais que se engajam em
discussfes politicas por meio da producdo de cootgue ndo tem compromisso com as
normas éticas do jornalismo”. (RECUERO, SOARES ESOA 2021, p. 6). E esse € um dos
agravantes da desordem informativa.

N&o apenas os veiculos hiperpartidarios, mas asis#i8es sobre assuntos em geral
gue descambam para um conflito politico atravédisimurso. No primeiro relatério (Recuero,
2021a) dos resultados da pesquisa do MIDIARS - vetpnte a pesquisa sobre
desinformacédo, midias sociais e Covid-19, no an20@® - uma das constatacdes € de que a
pandemia deixou de ser tratada, no Brasil, comonassde saude publica e passou a ser
abordada como posicionamento politico. E muito alessponsabilidade é atribuida a quem

esta no poder.

Lideres politicos, que produzem conteldo sobre rdqraia a partir de um

enquadramento ideolégico, e ativistas e outros riggiamuito ativos, que

compartilham apenas conteldo alinhado a seu poaitiento politico, sdo atores
centrais na criacdo destas “bolhas”. (RECUER@I, 20214, p. 13)

O relatorio aponta que os discursos politicos fazizsso da desinformacdo para
embasar seus posicionamentos, assim como consgaua principal conexdo com a
informacéo deturpada era da extrema direita, errages, os apoiadores de Jair Bolsonaro,
gue era o presidente da época (RECUERO, 2021a)o@gnavante deste cenario, o relatério
aponta que as checagens, feitas por agéncias a&sas ou pela midia tradicional, nao
conseguem alcancar quem esta dentro dessas baghgsais viram fonte de informacéo do
cidaddo. A pesquisa aponta ainda que tais grupdantenegar fatos e evidéncias, numa
forma de protecdo as proprias crencas (Recuerd,a20Essa situacdo apontada no relatério
traz a reflexdo duas passagens da obra de Chawa(&f22): quando ele classifica os saberes
de crenca em de existéncia, quando a pessoa ja agesla situacdo; ou de opinido, que € um
julgamento conforme os proprios principios. Assiomo a abordagem do autor sobre a

negacao, algo intrinseco a verdade (Charaudea),2@2que para ele questionar algo ou
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nega-lo é fazé-lo existir. O linguista francés cwdza a negacdo como interativa e
intersubjetiva, porque se utiliza de um discursisterte para contrarid-lo ou duvidar do que
estd sendo enunciado, isto €, forma-se um duelourdiso. “A negacdo funda a
controvérsia”. (CHARAUDEAU, 2022, p. 53).

Nesta légica, o autor classifica as figuras de ¢&gaque mudam conforme é
enunciada, em mentira - quando a pessoa que wéizse discurso fala algo diferente do que
realmente pensa; denegacado - o enunciador nda aoeittorma de pensar e resolve assumir
outro enunciado; ma-fé - o enunciador finge quedita no que esta dizendo; impostura - o
enunciador cria um personagem, um simulacro. (Qllaeu, 2022). E é este Ultimo que serve
de base dos discursos que manipulam as pessoas.

Além do objetivo de incitar as pessoas a fazergrdipensar, o discurso
manipulatorio é caracterizado por umequilagemintencional e unefeito de
imposturg o que ndo acontece com todo ato de persuasdanigputador ndo
revela sua intengdo; ele a disfarca com um discdifesente daquele de seu
pensamento, enquanto da indicios, até promessasadgidade; esse discurso de
aparéncias se apresenta como favoravel ou dest@V@@ destinatario, de modo

a incita-lo a agir no sentido desejado pelo maaigpal. (CHARAUDEAU,
2022, p.91, grifos do autor)

E essa manipulacdo, através do discurso, geralnéeateavés da incitacdo, seja ela
positiva ou negativa. E o manipulador utiliza destestratégias para alcancar o objetivo da
distorcdo da realidade: sugere / consente; impdastifica; manipula a fala (Charaudeau,
2022). Entre as trés estratégias, a mistificac@ mais comum nos discursos politicos,
também definida pelo autor como propaganda tat@ajual o destinatario ndo sabe que esta
sendo ludibriado. O enunciador direciona suas @ites para a opinido publica compreender,
a partir de indicios, sugestdes, como se fossecomauséao propria.

O pesquisador ainda classifica as formas de magfal da informacdo: a)
manipulagdo voluntaria com efeito de impostura anglo a pessoa quer que 0S outros
acreditem no que ela diz, utilizando de estratédiasursivas como a imprecisdo; b) a
manipulacdo pelo medo - muito comum em sistemaigiqod autoritarios; ¢) manipulacéo
involuntaria com efeito de inquietacdo ou suspejpade ser interpretada como a fofoca ou
ainda como os rumores e, também, as pesquisasrd&copublica. E esta ultima traz uma luz

para as questdes envolvidas nesta pesquisa, ménicacdo e desinformacao.

3.20S MEIOS DE COMUNICACAO E AS REDES SOCIAIS
COMO POTENCIALIZADORAS DA DESINFORMACAO
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No percurso da desinformacdo, mesmo sem a intaadade, os meios de
comunicacao tradicionais podem se tornar legitimegloda desordem informativa. A
necessidade de checagem constante e as estratégiasjez mais qualificadas, dos agentes

podem interferir na producéo da noticia.

O papel da grande midia como agentes na amplificigéencionalmente ou néo)
de contetudo fabricado ou enganoso é crucial patander a desordem da
informacdo. A checagem de fatos sempre foi fundéathgrara o jornalismo de
gualidade, mas as técnicas usadas por fraudad@ggsetes que tentam disseminar
informacg@es falsas nunca foram tao sofisticadasn @e redacdes confiando cada
vez mais na web social para ideias e conteudo skériais, as habilidades de
verificacdo forense e a capacidade de identifiedes de sites de noticias e bots
fabricados sdo mais importantes do que nunca.. (DIARE DEREKSHAN, 2017,

p. 25, tradugcdo nossa).

No Brasil, diversos meios de comunicacdo se aliagamprojetos de combate a
desinformacédo (Figura 2) numa tentativa de n&dondacentinuidade ao ecossistema da
desinformacédo. O Consorcio de Veiculos de Impremsajo em 2020 pelos jornais Estadao,
Extra, Folha de S.Paulo, O Globo e os portais GIO&, por exemplo, tem a proposta de
fornecer aos seus espectadores informacdes maisgweapds uma declaracdo do presidente
da Republica Jair Messias Bolsonaro, na qual meage o Jornal Nacional - telejornal
exibido pela Rede Globo, de segunda-feira a salBad20h30min -, indicando que a mudanca
de horério de divulgacdo dos boletins referentesnd@neros da Covid no Brasil teria relacao

com a divulgagédo no mesmo.

Figura 2 - Noticia do site G1 sobre a formacé&o dosBrcio de Veiculos de Imprensa

POLITICA

Em resposta 3 decisdo do governe Jair Bolsonaro de restringir o acesso a
dados sobre a pandemia de Covid-19, os veiculos G1, O Globo, Bxtra, O
Estado de S.Paule, Folha de 5.Paule e UOL decidiram formar uma parceria
e frabalhar de forma colaborativa para buscar as informacdes necessarias
nos 26 estados e no Distrito Federal.

Em uma iniciativa inédita, eguipes de todos os veiculos vao dividir tarefas
e compartilhar as informacdes cbtidas para que os brasileiros possam
saber como est3 a evolucdo e o total de dbitos provocades pela Covid-19,
além dos nimeros consclidados de casos testados e com resultado
positive para o novo coronavirus. O balanco diario sera fechado as 20h.

O governo federal, por meio do Ministério da Salde, deveria ser 2 fonte
natural desses niimeros, mas atitudes recentes de autoridades e do
proprio presidente colocam em divida a disponibilidade dos dados e sua
precisdo.

Mudancas faitas pelo Ministério da Sadde na publicacao de seu balanco
da pandemia reduziram a quantidade e a qualidade des dados. Primeiro,
© horaric de divulgacdo, que era 3s 17h na gestao do ministro Luiz
Henrigue Mandetta (até 17 de abril), passou para as 19h e depois para as
22h. Isse dificulta ou inviabiliza a publicacdo dos dados em telgjornais &
veicules impressos. “Acabou matéria no Jornal Nacional”, disse o
presidente Jair Bolsonaro, em tom de deboche, ac comentar a
mudanca.

Fonte: G1.conveiculos de Comunicacao formam parceria para dasparéncia a dados de Covid-19
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Esta preocupacéo € também o que move os meiosienmacao que participam do
The Trust Projectcomo a GZH e o Poder 360, que fazem parteotipusdesta pesquisa. De
acordo com o divulgado pelbhe Trust Projegt“a partir de pesquisas com 0S USUarios e
discussdo com representantes de organizacgOes, ciatiid internacional desenvolveu
indicadores de credibilidade para ajudar a imprevesalefinicdo de padrbes e a ganhar a
confianca do publico em fontes de noticias comibii@hde”.

Entretanto, essa atividade dos meios de comuniqagd®m ndo ser suficientes, pois
quem dissemina a desinformacédo, ignora o jornalisradicional (Recuero, 2021a). Nos
estudos do MIDIARS sobre a pandemia, constatouisengs grupos onde a desinformacéo
circula de forma mais potente, as checagens saétgdias como se fossem a desinformacéo,
isto €, ha uma inversdo de papéis para ludibricidaddo. Além disso, quando os meios de
comunicacao utilizam frases declaratorias com fl@simacao - que no texto jornalistico serdo
desmentidas -, estas sao disseminadas como veatadeEstes grupos. Essa constatacéo
encontra o que Charaudeau (2022) identifica com@ was formas que 0s meios de
comunicacao tradicionais influenciam na prolifecagia desinformacdo, ou como ele se
refere, nas contraverdades. Entre os tipos de milaggo do discurso descritas pelo autor
francés, estd a manipulacdo involuntaria com efé#anquietacdo ou suspeita, a qual se
subdivide em duas classificacfes: as pesquisaspugé@ e os rumores. Esses rumores
(Charaudeau, 2022) sdo as hipéteses e as supodic@abora os meios de comunicacao se
dediquem, oficialmente, a informacado clara, comacretobjetiva, o mercado e as formas
instantaneas de comunicacao - redes sociais extybs de troca de mensagens - promovem
a obrigacdo de uma atualizacdo constante sobratomi$to €, novas publicagbes, com mais
detalhes, ineditismo. Além disso, para captar acate das pessoas, abusa da dramatizacao.
Charaudeau (2022), inclusive, sentencia que asamapresentam o conteudo de uma forma
que causa ansiedade no espectador e utilizou casrapdo, a cobertura da pandemia do
Coronavirus. Também considera que trazer discuwreaflituosos para uma noticia, gera
polémica, acessos para 0s meios de comunicacddambém fomenta a ideia de que a midia
gera rumores.

O publico, submerso de informacéo, ndo diferencés mada, ndo consegue mais
hierarquizar os eventos, acredita que o que é itanor local e singular é

majoritario, nacional e geral. (...) O publico éideado para ver o mundo pelo
prisma da selecdo da midia, para seguir o quenasthoda, para se emocionar
coletivamente por medo ou compaixao, para tomdidpade maneira radical, para

se indignar e se revoltar sem possibilidade deismélios acontecimentos.
(CHARAUDEAU, 2022, p. 122)

Esta concepcdo ndo coloca em xeque a capacidagéldico, mas indica que o
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excessivo, massivo por parte das midias tradiGgponaode ser um potencializador da
desinformacdo. No Brasil, por exemplo, os jornaitine, além do conteudo préprio, se
utilizam de conteudos de agéncias de noticias. Al,G@or exemplo, um dos meios
analisados neste trabalho, atualiza suas noticé@asgasl com noticias produzidas por sua
equipe e também com conteldos oriundos do Estadéded@lo, Folhapresse AFP. E
acontece de ter, no mesmo dia, sobre um mesmo tf@®,publicagdes distintas, com
conteudo muito semelhante, isto €, uma declaragdaisou um infografico ou uma opiniao
de colunista. Mas os titulos séo diferentes, traabordagens distintas e, ndo raro, trazem
essa dramatizacdo a qual Charaudeau (2022) se,neés na logica da internet, o titulo tem
gue ser muito atraente para ser “clicado”. Rec(@d@1a) constatou que titulos e manchetes
sao essenciais na circulacdo da desinformacacedas sociais. De um lado a desinformacao
oriunda de atores politicos e, de outro, meiosafeunicacdo que exploram a polémica, as
declaracdes impactantes, pois isso atrai os esioeeta geram cliques que, por consequéncia,
geram receitas. E o cidad&o precisa lidar com aquié recebe ou acessa, a fim de tirar suas
conclusdes, uma vez que ele se tornou secundadoauwdacao da informacdo. Afinal, neste
contexto, observa-se interesses de poder, polgiez®ndmicos acima do interesse em levar a
informacéo idénea as pessoas.

No inicio da pandemia, o campo da Comunicacaodeércial para que a sociedade
como um todo pudesse saber como agir, como senregeando se vacinar, entre outras
abordagens, mas por outro lado também sofreu condistérbios da informacédo e o
respectivo mau uso das possibilidades comunicasiofeso fez com que a Organizacao
Mundial da Saude (OMS) concluisse que o planetaapasoncomitante a pandemia do
Coronavirus, por uma infodemia. Isto €, “um excedsanformacdes, algumas precisas e
outras ndo, que tornam dificil encontrar fontemé&d® e orientacdes confiaveis quando se
precisa”. (OPAS, 2020, p. 2). De acordo com a pabhdo da Organizacdo Pan Americana da
Saude, o excesso de informacfes disponiveis sabreassunto especifico, no caso, o
Coronavirus, que se multiplicam deliberadamentmmo consequéncia, também em formas
de desinformacdo e rumores, sobretudo atravésed®s 1sociais, se espalhando como um
virus, € caracteristico de uma infodemia. De acemo dados da OPAS, na publicacédo de
abril de 2020, s6 no més de marco daquele ano f8ibes de videos foram carregados no
YouTubecom a classificagdo COVID-19 e cerca de 550 milhdestuites continham os

termos relacionados a pandemia.

Grande parte dessas desinformacdes se baseia gas teonspiratérias; algumas
inserem elementos dessas teorias em um discurspagaee convencional. Estdo
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circulando informag8es imprecisas e falsas solifestos aspectos da doenga: como
0 virus se originou, a causa, 0 tratamento e o mmv@ de propagacdo. A

desinformacdo pode circular e ser absorvida muépidamente, mudando o

comportamento das pessoas e possivelmente levandoearrer riscos maiores.

Tudo isso torna a pandemia muito mais grave, aletamais pessoas e

comprometendo o alcance e a sustentabilidade tirgisglobal de saude. (OPAS,

2020, p. 2)

O conteudo informativo e o desinformativo circulpeios mesmos espacos (Recuero,
Soares e Zago, 2021), com as mesmas estratégiabl@esamente, o contetudo produzido para
desinformar atrai mais o receptor por contar coimaggiemas sedutoras, como uma manchete
polémica, resultando em maior nimero de compantiétdos e, por consequéncia, alcance da

desinformacéo.

N&o se trata de falta de informac¢8es, mas um ctmjlm crencas consolidadas que
vao de encontro com valores estabelecidos em tdasoinstituicdes cientificas
como espaco de producao de informacbes confidvegvidéncias para tomada
de decisdo. Este conjunto de crencas esta atreladan processo politico e
ideolégico voltado para a descrenca sobre insfiesicepistémicas, ou seja,
instituicGes cuja funcdo social originalmente eskatida se consolidou em torno da
producdo ou disseminacdo de conhecimento e inf@@saccomo as escolas,
universidades, instituicdes de pesquisa cient#iaa jornalismo. (DE OLIVEIRA,
2020, p. 2)

E impossivel ndo considerar que as redes sociagnatomo potencializadoras da
desinformacédo, sobretudo em um periodo de excexging o da pandemia, em que as
pessoas ficaram mais reclusas, inclusive trabathanghrtir de suas residéncias, mantendo as
conexdes sociais através da internet, 0 que eranditacdo de saude publica, para evitar o
contato com outras pessoas e reduzir a possikélidadcontrair a doenca. O Laboratorio de
Pesquisa em Midia, Discurso e Andlise de RedesaiS8odMIDIARS), que relne
pesquisadores de diversas universidades brasikeitagsileiros que atuam em instituicdes
internacionais, vem realizando diversos estudosresatesinformacdo e pandemia do
Coronavirus nas redes sociais, desde 2020 e, tmnsjae o crescimento do uso destas
midias (Recuero, 2020) reflete no aumento da @géd das informacdes deturpadas, pois “a
midia social € compreendida como um efeito dassagds atores nos sites de rede social,
publicando e republicando informacbes de modo a wisibilidade para determinados
discursos em detrimento de outros” (p. 386). Ocrzstatacdo da pesquisa desenvolvida pelo
Laboratorio MIDIARS é que a desconfianca sobreaasnas contra Covid-19 aumenta com a
desinformacdo nas midias sociais, no Brasil (Recu821a). E através das midias sociais
que circulam discursos ligando a imunizacdo comatmnpolitico-ideoldgico; as teorias da
conspiracao sobre efeitos colaterais, mortes, inswhineses que representam o comunismo,

entre outros, circulando massivamente, tendem &uedin as pessoas. “Os efeitos dessas
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legitimagOes discursivas tendem a atingir as psssw@as amplamente, gerando desconfianga
generalizada”. (RECUERO, 2021a, p.35) Essa é umnatégia para que a desinformacédo se
torne, aos olhos de quem as recebe, o que Charad@a2) classifica como verdade
consenso, que é quando varias pessoas tém a mpsné gobre um assunto. Este € o ideal
para politicos, sobretudo os que tém caracterssticdoritarias e populistas, quando eles
conseguem injetar as suas concepg¢des numa graneeps cidadaos.

O que, obviamente, cria um problema, pois poderimt@cer que esse saber, feito

de afetos, sentimentos e emocdes compartilhadiasfadeo, como evidenciam as

contraverdadedake news infox, que circulam nas redes sociais e que qdeta
ter a forca de verdade do grupo que a enuncia. AUDEAU, 2022, p.46)

Bolsonaro varia suas técnicas para enunciar asifdesacdes, entre distor¢oes,
descontextualizagles, deturpacdes de informacédnsfid de inverdades e boatos (Azevedo
Junior e Lourengo, 2022). Ele ainda escolheu seunarar com o cidaddo, com
posicionamentos enquanto pessoa fisica e enquaverm@nte, por suas redes sociais
pessoais, sejam atraves da®s no Youtubeou postagens ndwitter, ocasionando uma
“(con)fusé@o entre privado e publico”. (AZEVEDO JUDR; LOURENCO, 2022, p. 20). Para
os autores, utilizar-se da desinformacdo e da poéémos discursos € uma forma de se
manter em voga, a0 mesmo tempo que ocultam infdresague poderiam afetar a imagem do
politico, como por exemplo, 0 nUmero de pessoasnoueiam diariamente por Covid-19.
Desta forma, o presidente da época conseguia lidsibeé nas redes sociais, pessoas 0
defendendo e espalhando ainda mais o seu discasmaeo na midia, a qual ndo tinha como

nao repercutir tantas manifestagdes polémicas.

A retroalimentacao informacional entre redes se@gornalismo é elemento crucial
para a orquestracao de acdes planejadas paraiitted debate publico, e isto tem
sido realizado de forma recorrente por liderancagulistas, que se valem da
espetacularizagdo e da desinformacéo como ferraseletda geracdo de atengéo e
difusdo de narrativas consonantes aos seus irgsre$8ZEVEDO JUNIOR,;
LOURENCO, 2022, p.24)

Os autores enxergam ai uma estratégia de chegaisapgssoas € com 0 uso de
expressdes que podem gerar deboches, o que éatinitado com o tempo em que vivemos,
onde os memes repercutem muito nas redes sociaes ARevedo Junior e Lourenco (2022),
desta forma, o presidente da Republica da épocarfiava o debate publico através de suas
desinformacdes, afinal, a polémica gera a circolai® conteido. E nesta forma de agir, a
desinformacéo ameaca a integridade da democracia.
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3.3DISCURSO  POPULISTA, DESESTABILIDADE ~ DEMOCRATICAE A
DESINFORMAGAO PUBLICA

O mundo para, por tempo indeterminado, devido avims que ninguém sabe de
onde veio, como age, de que forma pode ser codtrolB6 se sabe, empiricamente, que ele
afeta muito a salde de quem o contrai e causa nedlitle mortes mundo afora. Cientistas
correm contra o tempo em busca de solucdes, buscaontrar uma forma de reduzir a
contaminacao, apresentam orientagcdes como uso siearaanao fazer aglomeracoes, entre
outras. O que, aparentemente, se trata de saldieapain Brasil torna-se posicionamento
politico. Gehrke e Benetti (2021) realizaram umsgpésa a partir das noticias verificadas no
Brasil, por agéncias déact checking no primeiro semestre de pandemia. Uma das
constatacfes das autoras € que a maioria dasasotitecadas, sobre Covid-19 no Brasil,
estava relacionada a politica. “Os principais atale desinformacéo sobre a Covid-19 estdo
no entorno do presidente Jair Bolsonaro. Trataesesels aliados politicos, familiares,
membros do governo e apoiadores”. (GEHRKE; BENERUR1, p. 23). Quando autoridades
politicas e de saude divulgarem desinformacaagsrham (Recuero, 2021a). O relatorio do
MIDIARS aponta que, ndwitter, uma autoridade politica ou de saude tinha 1,8vezais
chance de ter seu conteudo compartilhado, em cagg@araos demais usudrios. E, assim
como Gehrke e Benetti (2021), Recuesb al (2021a) também constataram que as
manifestacbes de Jair Bolsonaro tinham uma infi@éncrucial na circulagcdo da
desinformacédo. Um exemplo esta apontado no esei@mdrest al(2021), o qual indica que
oito postagens na rede social Instagram, defendendo de hidroxicloroquina - um remédio
que ndo teve sua eficacia comprovada - resultaranmais de trés milhdes de interacdes
naquela rede social. E entre estas oito postagem®nte uma nao continha desinformacao.

Quando se trata de vacinacgao, alguns meses aniei€ide a imunizacéo de idosos e
adultos no Brasil, Bolsonaro ja fazia declarac@edrérias, sobretudo em séwitter. E ao
falar sobre o assunto, ele atacava governadoraefeitps que pressionavam para que 0
Governo Federal comprasse 0s imunizantes assimesfiessem disponiveis. E, nesses
atagues ele misturava saude publica com disputdgEpadeoldgicas (MONAREt al, 2021).

O principal alvo era o governador de Sdo Paulay Dadia, o qual era um possivel adversario
de Bolsonaro nas eleicbes de 2022. Portanto, @ e salde publica, o presidente da
Republica na época utilizava-se dos argumentosoqcidadao era livre para optar por se
vacinar ou ndo, a0 mesmo tempo em que ele ndordeigopulacdo sem as vacinas, que

enviaria aos seus oponentes - no caso, os goveesadqrefeitos (MONAREt al, 2021).
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Isto é, ele ndo obrigava, mas ndo deixava ningugsatisfeito, conforme seu discurso,
buscando assim, uma aprovacéo politica.

Essa estratégia discursiva ndo € nova. Silva eeitdi2022) apontam que quando a
primeira vacina chegou ao Brasil, entre 1837 e 18&6tra a variola, boatos circulavam
afirmando que as pessoas que fossem imunizadasrficaom “cara de boi”. As autoras
ainda comparam o discurso do senador Barata Rjbmiédico, um dos incentivadores da
Revolta da Vacind’, em 1904, com o de Bolsonaro. No inicio do sé¢¥ o médico
bradava que a vacinagdo compulsoéria era um atedmdiberdades individuais, mesmo ele
sendo vacinado, numa forma de enfraquecer o prafeiRio de Janeiro, na época, Francisco
Pereira Passos, seu adversério politico. Em 20@%pBaro colocou sua carteira de vacinacao
sob sigilo de Estado, utilizava do mesmo argumentientava enfraquecer Jodo Doria, Luis
Indcio Lula da Silva ou qualquer outro potencialveadario nas eleicbes de 2022.
Esse posicionamento é um desservico a saude pubtdiceo um todo, que ja sofre
consequéncias da desinformacdo, mesmo esta nam @ephgada por pessoas publicas. Um
estudo realizado pela pesquisadora Claudia Gallerdl, da Escola Nacional de Saude
Publica, entre 2020 e 2021, indicava que a vacmag@ o principal alvo de desinformacéo na

internet no ambito brasileiro.

O simples exercicio de verificar a fonte da infogA@ parece um obstaculo
intransponivel para extensas parcelas da popul&gawipalmente quando se trata
de curas milagrosas, acontecimentos fantasioseeriag conspiratorias a respeito
de vacinas, o vacuo provocado pela precariedadeddeacédo e pela auséncia do
Estado abre espaco para que sujeitos e instituigt@sntencionados plantem

davidas no consciente coletivo da populagdo e & lew erro de questionar

consensos cientificos incontroversos” (GALHARBi al, 2022, p 1850).

E quando é a autoridade maxima num pais, o prasidenRepublica, e seus aliados
que defendem a ideia de que a vacina e a doencsanadio relevantes quanto a economia,
desencadeia um outro problema: a desestabilidan®alatica. Afinal, uma democracia
depende de cidaddos bem informados e com voz ptva se manifestarem. Porém, o
discurso intrinseco ao populismo contemporaneo évi@t al, 2021), como o de Bolsonaro,
cria uma verdade propria, como se ele trouxessevamtade que seus inimigos escondem.
Entre esses inimigos estdo a imprensa tradicioralirestituicdes cientificas, as quais séo

fundamentais em uma sociedade democratica.

O desrespeito e antipatia de populistas de extdirada - como Bolsonaro - com a

191 Reportagem sobre a Revolta da Vacina dispoivehéps://www12.senado.leg.br/noticias/especiaistamu
slinteresses-politicos-e-descaso-social-alimentaeswita-da-
vacina#.~:text=Na%20campanha%20contra%20seus%26&6€8%Alrios,em%20sabotar%20a%20vacina%
200brigat%C3%B3riaAcesso em 22 de abril de 2023.
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ciéncia podem estar associados ao fato de que@ai& embasada em evidéncias, é
objetiva e exige provas de declaracdes, enquaptiitica populista € baseada em
anuncios e arroubos emocionais, por uma retériotramda na experiéncia pessoal,
no culto desenfreado ao lider, marcados pelo édigelas considerados como

diferentes, vistos como ameacas ao governo e ameege crencas defendidos.

(MONARI et d, 2021, p.17) .

A partir do momento que um presidente se manifestf em redes sociais, em
entrevistas para meios de comunicacao ou, aindgrenunciamentos oficiais com algum
conteudo manipulado ou impreciso, seus apoiad@psduzem esse discurso nas redes
sociais, criando o ecossistema de desinformacaad{#/a2020). Este exemplo ilustra a
atividade dos influenciadores (Recuero, 2021a; &ece Soares, 2021) no contexto da
proliferacdo das mensagens desinformativas. Eesso@s sdo capazes de movimentar, dar
visibilidade a uma informagé&o, conforme sua atig&gprincipalmente nas redes sociais, por
serem usuarios com centenas de milhares ou mithéssguidores, “que podem direcionar as
discussbes e afetar o posicionamento de outrogioswgusuarios muito ativos na rede, que
influenciam as discussfes por meio de suas acOeravisibilidade a certas tematicas e
opinides”. (RECUERO e SOARES, 2021, p.7).

Recuero e Soares (2021) classificam os influenogsdem cinco tipos: os lideres de
opinido, que sdo pessoas conhecidas, principalrpentgeu posicionamento opinativo ou sua
profissdo, como os jornalistas, politicos e cetidmtes; influenciadores de conteudo, que séao
aqueles que produzem conteudo e possuem autoridadey € o caso dos meios de
comunicacdo e instituicdbes publicas, organizacbesiais e, também, os veiculos
hiperpartidarios; ativistas, que séo usuarios degesociais que fomentam discussdes a partir
de seus posicionamentos e por se dedicarem a agimage conteudos que lhes interessam;
comentaristas, que tém o habito de comentar postagya suas atividades nas redes sociais;
bots que séo os rob6s utilizados para propagacgéo aipmacéo de conteudo.

Levando em consideragdo o apelo politico como efinnos debates que geram
maior desordem informativa, outros fenbmenos domérn para o cenario (Soares al,
2020), como a polarizacdo (discursos de bem X mad; X todo o resto; “defensores da
familia” X “comunistas”), uma caracteristica doalisso populista da atualidade, que busca
persuadir o povo a combater as elites (AzevedooduwniLourenco, 2022). O conceito do
populismo néo é unico, estatico. Diversos autagezein ao debate publico nuances diferentes
deste conceito. Para esta pesquisa, priorizouifigautas definicbes de pesquisadores
brasileiros, contemporaneos, que estao estudadirorso de Jair Bolsonaro e seus aliados
de 2018 a 2022, periodo em que ele foi presideatRapublica, assim como na visdo de

Charaudeau (2006), que trata sobre o discursagoolit
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O que se percebe é que o populismo ganha forceetadb, em momentos de crise. E
guem se utiliza deste discurso, trabalha evidedoiam opositor, como um inimigo e,
geralmente, esta atrelado a partidos politicoseexstas, seja de direita ou esquerda
(Charaudeau, 2006). Para o linguista francés, audie populista perpassa a construcédo do
ethos isto é, a estratégia politica acerca da imagem ajypolitico apresenta de si. Esta
imagem pode ser de uma pessoa que também é doqowainda de um guia, entre outras
formas de auto-apresentacdo. Entretanto, os ptgsitia extrema-direita se utilizam muito do

ethosde comandante, mais autoritarios e agressivos &Gtaau, 2006).

N&o se pode negar que as massas podem ser seduzmidatagens que ndo estdo
diretamente ligadas ao politico: imagem exacerbdda“virilidade”, que se
manifesta pela figura daquele que “ndo tem papasngaa”, que sabe “fechar o
bico” de seus adversarios, que sabe mostrar quetemdamedo de nada (...). E
verdade, entretanto, que o valor dessas imagerendepdas culturas, isto é, dos
imaginarios sociais que circulam em dado momentohisédria dos grupos.
Infelizmente, esse ethos de “forca”, de “poténcidg “virilidade”, do qual se
revestem alguns soberanos, imperadores e ditaflojgsermitiu que se exercessem
impunemente atos cruéis e injusticas, mas, apesaasd exacdes, constata-se que se
0S povos veneram - ou temem - essas imagens de POHARAUDEAU, 2006, p.
88, 89)

Bolsonaro, enquanto presidente do Brasil, agregdea) das caracteristicas descritas

até aqui, o ufanismo, discurso antiglobalista em@dia a um autoritarismo (Azevedo Junior e
Lourenco, 2022). Para este posicionamento, o gégidente, utilizava da desinformacao,
criticas a imprensa e misturar “comunicacdo pessagvernamental ao utilizar sua conta
pessoal nas redes sociais, com destaqueMmaraubee Twitter, para expor pontos de vista
que indicam posi¢Bes oficiais, numa (con)fuséo eeqrivado e publico”. (AZEVEDO
JUNIOR; LOURENCO, 2022, p. 20). E numa disputa pgmido publica, a desinformacéao é
utilizada como legitimadora do discurso politicdescredibiliza as informacgdes jornalisticas,
por exemplo (Recuero e Soares, 2021a).

Esta forma de agir, discursivamente, esta atredmdpopulismo contemporaneo, no
qual, o governante rejeita evidéncias comprovadasta convencer o cidadao de que ele é o
portador da verdade real (Monatial, 2021), enquanto todos os outros - a midia, &Eens
opositores ou seres indefinidos (quando o discapeta para teorias da conspiragéo) - Sao 0s
inimigos. No caso de Bolsonaro, a estratégia psguja era utilizada desde os tempos da
campanha presidencial, em 2018 (Moraral, 2021), quando prometia libertar a nacéo do
comunismo, da corrupcao, da “petralhada” (termeoegerindo aos politicos e apoiadores do
Partido dos Trabalhadores, principais adversarass ateicdes). O discurso populista pode,
ainda, ter cunho polémico, através do qual, sem@ador ndo quer apenas demonstrar seu
posicionamento e opinido e, em caso de debategztahegar a um consenso com seu

opositor. Ele quer, especificamente, chamar a atendge quem o assiste e desqualificar o
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oponente (De Almeida, 2022). Como consequéncippl@mica acentua a dicotomizacao das
posicdes, convidando os espectadores da troca@ositionamento em dois polos opostos”
(DE ALMEIDA, 2022, p. 286). O cidadao é estimulaater e defender uma posicao sobre o
assunto abordado e comeca a procurar consumir @Emaelddos relacionados as suas

crencas ou preferéncias, desconhecendo outros angosou enquadramentos de um fato.

Isto é problematico porque afeta a resposta calelivsociedade contra o virus, que
tende a ser descoordenada porque segue narratblégcag distintas. Mais
problematico € que a disputa discursiva é baseadia,um lado, no discurso
cientifico e, por outro, na desinformagdo. Assin@io ntemos uma simples
discordancia sobre um tema em que as duas visdegaidas, mas uma disputa
entre fatos e verdades contra desinformacdo (SOA&ES 2020, p. 10)

E os meios de comunicacao tém um papel cruciak reesitexto, porque a polémica
gera engajamento e repercussdo, como ja abordamesoanente. Logo, os populistas
fazem uso dessa logica para novos discursos paémmovos espacos na midia tradicional,
novas repercussdes nas redes sociais e se manténidémcia (Azevedo Junior e Lourenco,
2022). Desta forma, também ¢é possivel tirar o filwdemas que seriam desconfortaveis para
0 governo. As redes sociais servem como um termdrpara que os atores politicos fagcam
seus discursos conforme as pessoas querem ounimarido assim , bolhas digitais que
estimulam a uma visdo de mundo condicionada (Azevedior e Lourenco, 2022), dando
palco para o assunto que o populista quer, enquantms temas relevantes passam
despercebidos, agindo direto na opinido publiceexfloragdo de assuntos polémicos em
conteudos midiaticos proporcionam o valor noti@dacdnversibilidade, isto €, 0 assunto visto
no meio de comunicacgao virar pauta entre as pessgjas nas relacdes interpessoais ou nas
redes sociais (PEREIRé&t al,2022) .

A retroalimentagdo informacional entre redes secaijornalismo é elemento
crucial para a orquestracdo de acOes planejadasmerferir no debate publico e
isto tem sido realizado de forma recorrente poerddcas populistas, que se
valem da espetacularizacdo e da desinformacéo temammentas da geracéo de
atencao e difusdo de narrativas consonantes assimseuesses. (AZEVEDO

JUNIOR E LOURENCO, 2022, p. 24)

Charaudeau (2022) interpreta que estamos num mordemnuptura. Isto €, a verdade
esta perdendo espaco nos discursos. O autor idarttiés crises: da verdade - com as redes
sociais, as pessoas passaram a ter inumeros cenaiformacdo, ndo apenas 0s meios de
comunicacao tradicionais; do saber - uma vez guaeasoas querem demonstrar um saber
intuitivo ou de opinido, isto €, suas crencas, esais saberes cientificos, 0 que gera um

descrédito a ciéncia, a imprensa, as instituicbeseducacdo; e a considerada mais
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preocupante, a crise de confianca - quando se awedtudo, da ciéncia, da imprensa, da
politica, dos direitos garantidos dos cidadaos,ldg democracia.

Ao ler estudos publicados e ao observar no cotidenpraticas e a disseminacao da
desinformacéo percebe-se que, apesar de todo eaorEnto ja existente, ainda ndo ha uma
nomenclatura para a pratica da desinformacédo aelizpor atores politicos, sejam eles
eleitos, nomeados, escolhidos ou ascendidos asaguicos. Mesmo sabendo que estes,
mais do que os demais cidaddos, tém o compromissal,nético e legal de prezar pela
informacé&o idénea ao cidadéo. E a pandemia do @oimus deixa essa lacuna mais evidente,
afinal, € uma situacao que envolve, literalmentada das pessoas, na sua integridade fisica.

Neste contexto, propde-se a denominacdo de dasiafdo publica para nomear 0s
discursos, proferidos por atores politicos ou sl instituicbes e organizagbes, que
utilizam de sua influéncia ou seu poder para daulgformacdes deturpadas ou falsas ou,
ainda, sem embasamento cientifico. O conceito desttatégia discursiva ainda est4d em
construcdo mas, a partir desta pesquisa, essa olatuea designa falas verbais, em
entrevistas, postagens nas redes sociais e atéonmsnpartiihamento de desinformacéo de
terceiros, através de suas contas em redes sdeigiessoas publicas, sejam atores politicos
eleitos ou ocupantes de cargos publicos. Para gourdo se enquadrar na estratégia de
desinformacado publica, ele tem que ser proferiddigamente por algum ocupante de cargo
publico - os quais tém o compromisso com a infodnacansparente ao cidadéo, ja que € um
principio constitucional - mas néo o fazem, reaqareeargumentos falsos, adulterados ou sem
comprovacao para utilizar em suas manifestacoe® €&mceito, o qual demonstra o uso da
desinformacdo como argumento, forma de convenconemvindo de politicos ou outras
pessoas que compdem a esfera publica podem t@msEquéncias para o andamento de uma
sociedade democratica. Afinal, quando uma lideraecatiliza da desinformacao publica, ela
ndo sO colabora para a proliferacdo da desinformjacamo fere os principios da

Constituicao, que é o conjunto de leis que reptageo principal simbolo da democracia.



69

4 TEORIAS DA ARGUMENTACAO

Esse capitulo busca contextualizar teoricamenamélise que sera praticada nesta
pesquisa. As teorias que tratam das estratégiasnargativas no discurso ja foram base de
muitos estudos, com diversos autores que se demtacaesta area. Além disso, outros
campos de pesquisa como os Estudos Juridicos0ftlos, entre outros, se dedicam ao
aprofundamento destas concepc¢des. Para este trabdlimdamentacéo € a partir da obra A
Argumentacdo na Comunicacao (Breton, 2003), O Déscdas Midias (Charaudeau, 2012),
O Discurso Politico (Charaudeau, 2006) e A Argumagdd no Discurso (Amossy, 2018),

complementados por Pozzobon (2019).

4.1 AS TEORIAS DA ARGUMENTACAO NA COMUNICACAO — UMAPANHADO
HISTORICO

Convencer alguém de algo pode ser feito de quatmoas, indica Breton (2003):
seduzindo, demonstrando, opinando ou argumentéisias acdes, utilizadas separadamente
ou em conjunto, podem persuadir e transformar éemiQuando Aristételes desenvolveu o
conceito de Retdrica ja trazia essa ideia implieitasuas conclusées (Perelman; Olbrecht-
Tyteca, 1996). A Retorica, que € oriunda do Jud@ido século V a.C e logo passou a ser
utilizada nos discursos politicos (Breton, 2003kspme a ideia de um debate aberto e a
argumentacdo era considerada o “nucleo definitigeotatio o ensino e o fundamento da
cidadania”. (BRETON, 2003, p. 20). Na Antiguidadga este conteudo que ensinava o
homem a plenitude da persuasao (Amossy, 2018)ptsspe, € através da argumentacao que
os cidadaos debatem ideias. E, quando essas sfienthfs, é preciso que as partes tentem
persuadir o auditério, o qual vai escolher qualargnto o convenceu, um pressuposto da
cidadania e, posteriormente, também entendido aaemocracia.

Até o inicio do século XX, a retérica era uma giboa tradicional nas escolas e
universidades, pois ensinava aos alunos o disdiion, 2003). Costumava ser tratada
pelas areas da Filosofia e das Linguas e Litestaras seu estudo entrou em decadéncia, no
século X1V, pois “o0 cartesianismo e em sua rejeig@ddverosssimil” (ao possivel) a origem
da dificuldade que a retorica teve para consemalugar central nos sistemas de pensamento
modernos”. (BRETON, 2003, p. 17). As relacbes deepodo cristianismo (Perelman;
Olbrecht-Tyteca, 1996) ja vinham num trabalho deardar a importancia de aprofundar nos
estudos da argumentacdo e da persuasdo, por igsifisassem a consideracao de multiplas

premissas, 0 que €& a base da argumentacdo, afinpteciso ter uma variedade de
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possibilidades para que se argumente em prol ddoeue o orador mais acredita.

A partir do ano de 1947, os pesquisadores belgaelan e Olbrecht-Tyteca,
resgataram o conceito de argumentacdo desenvgiaddristoteles, com foco nos usos no
ambito do Direito. Essa retomada resultou na ol@aTtatado da Argumentacdo: a nova

retorica”, langada no Brasil em 1996.

Os autores apontam uma nova perspectiva para wdosstla retérica, partem do
principio que as decisdes ndo resultam de uma derdentifica, mas sim de um
acordo entre as partes envolvidas. Dessa forma, garautores, a argumentagéo
trata de assuntos que ndo se baseiam em evidémcis) na possibilidade de
vers@es para os fatos.

Por argumentar sobre o verossimil - aquilo que psmEfeverdade para alguém e
nunca sobre a verdade puramente lGgica - a argag@nise aproxima muito das
midias no que concerne ao trato com a realidad®ims-se, assim, que a verdade é
construida de acordo com os atores envolvidos. €& argumenta-se oferecendo
possibilidades de versGes para algum fato. Essesbe& carregam consigo o0
repertério subjetivo, as crencas e as opinibes wdsngas profere. (POZOBON,
2019, p. 5)

Essa retomada dos estudos acerca da Argumentadéaaresilada a uma inspiracao
na filosofia analitica e na pragmatica, percorreassim um caminho até a legitimagdo nos
estudos acerca da linguagem (Amossy, 2018). Caass#eainda o crescimento dos usos da
Publicidade como marcos no estudo da Retodrica recqusequéncia da Argumentacao, do
ponto de vista do interesse académico. Perelmalbredbt-Tyteca iniciaram uma nova era
dos estudos da argumentacdo a definindo como ‘@scés discursivas que permitem
provocar ou aumentar a adesdo dos espiritos as tpse sdo apresentadas ao seu
assentimento™®® A partir da perspectiva trazida pelos autoress@asa se considerar a
importancia do auditério nos estudos da argumeat&ca®s vinculos estabelecidos entre
orador e o destinatario de seu discurso.

Desde entdo, diversos pesquisadores e estudiosdsdsmram a rever, classificar,
conceituar e esmiucar as estratégias e analisasmangativas, seus principios, suas
justificativas, consequéncias e ambientacdes. Ayn(@318) € uma das mais conhecidas
estudiosas atuais do tema e vé na retérica, logoguamentacdo, uma tendéncia soberana das

palavras de formularem convic¢gbes. E tem como igéfn

0S meios verbais que uma instancia de locucdozaitipara agir sobre seus
alocutarios, tentando fazé-los aderir a uma tesedifibar ou reforcar as
representacbes as opinides que ela lhes oferecsjnqulesmente orientar suas
maneiras de ver, ou de suscitar um questionamestice sum dado problema.
(AMOSSY, 2018, p.47)
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Sendo assim, “a andlise argumentativa se liga avasto corpus que vai da
conversacgao cotidiana ao texto literario, passaeo discurso politico, pelas midias e pela
internet”. (AMOSSY, 2018, p. 41). E é considerada tamo da Analise do Discurso
(Amossy, 2018), pois tenta estabelecer como acenteratica discursiva. E € nessa
perspectiva que had uma contribuicdo vasta de Ctieaau (2007), que considera a

argumentacao um tipo de discurso comentado, pois

ndo se contenta em mostrar ou imaginar o que fgiyeoé ou o que se produz; o
comentario procura revelar o que ndo se vé, o glatedte e constitui o motor
(causas, motivos e intengcBes) do processo evenaherdn mundo.
(CHARAUDEAU, 2007, p. 176)

Ele aborda o tema a partir do discurso das mididssereve o funcionamento da
argumentacdo a partir de trés principios (Charayd#07). O primeiro é a problematizacao,
que € quando o orador aborda o tema sobre o quialaa o coloca em um questionamento e
tenta convencer o auditorio com o que consider&sposta adequada. O segundo é a
elucidacao, isto €, mostrar aquilo que o auditpaole ndo estar considerando, expor as
razbes. E o terceiro é a avaliagdo, isto €, colasamotivacdes pessoais naquele discurso.
Como fala das midias, este Ultimo é relacionadwlanas de opinido . “E uma atitude
discursiva que aposta na responsabilidade do cufgdrpretante”. (CHARAUDEAU, 2007,

p. 187).

Uma nuance diferente, mas também conectada assmélia da argumentacéo na
comunicacao, estudo de Breton (2003), que defermdguanentacao cidada e critica de quem
faz uso de discursos manipulatorios, associandmereceitos antigos da retérica. O autor
percebe, nos discursos que usam da argumentacaomaanipular, uma conexao com 0
conceito da desinformacgdo, do qual tratamos notwdapénterior e € a base tedrica desta
pesquisa. “O poder da midia, as sutis técnicas efanfdrmacdo, 0 recurso macico a
publicidade tornam cada dia mais necessaria urtex@ef sobre as condi¢cdes de uma palavra
argumentativa oposta a retorica e a manipulac@®ETEON, 2003, p. 20 e 21).

Para Breton (2003), ha trés elementos que defiresem @so discursivo: argumentar é
comunicar; nao significa convencer o auditério $iemtes éticos ou escrupulos; é uma forma
de raciocinio, ja que exige que o orador elucubmaelhores razées para o auditorio aderir ao
seu argumento.

O foco deste trabalho é a argumentacdo no ambi@pdaunicagéo, a qual se debruca,
sobretudo, em discursos midiaticos, seja de me@gamunicacdo ou de pessoas com
visibilidade na midia e, nos udltimos anos, tambéftuénciadores digitais. Entretanto, os

estudos sobre este tema se dividem em varias deeamnhecimento, o filoséfico, o juridico,
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o linguistico, entre outros campos de conhecimento.

4.2 DISCURSO MIDIATICO E DISCURSO POLITICO

O estudo dos discursos no campo da Comunicacdonpreseuma Opgao rica em
subsidios para interpretar a forma como determmammontecimentos sdo lancados ao
mundo, para um publico receptor heterogéneo. Ror, [gode ser feito a partir de diversos
aspectos e o escolhido para este trabalho foi amagtacdo, que é uma das abordagens
possiveis a partir da Analise do Discurso. Afilmatorpusé composto por formas diferentes
de comunicacao (sites noticiosos e redes socigég)esar de se tratar de um assunto Unico - a
vacinacdo pediatrica contra a Covid -, possui jnegacdes, posicionamentos e formas de

comunicar diferentes sobre o tema pelas partessadas. Pois,

comunicar, informar, tudo é escolha. Nao somertdellea de contetdos a transmitir,
ndo somente escolha das formas adequadas paraesteordo com as normas do
bem falar e ter clareza, mas escolha de efeitasedgdo para influenciar o outro,
isto €, no fim das contas, escolha de estratégaurdivas. (CHARAUDEAU,
2007, p. 39)

Essas escolhas proporcionam um vasto repertériumemgtativo ja que a
argumentacdo (Breton, 2003) trata de todos os taspkgados a forma como as mensagens
sao formatadas e sua respectiva significacdo sé8i@umentar € mais do que simplesmente
conceber um argumento. E também, mais globalmenteynicar, dirigir-se ao outro, propor-
Ihe boas razbes para ser convencido de partilhamdeopiniao”. (BRETON, 2003, p. 64). O
termo argumentacdo é um dos verbetes do DiciordgicdAnalise do Discurd, sendo
atribuido ao que antigamente chamavam de ret6fiCa.discurso argumentativo foi
caracterizado, de maneira intradiscursiva, por difagentes formas estruturais e de maneira
extradiscursiva pelo feito perlocutério que Ihe iseratribuido pela persuaséao”.
(CHARAUDEAU; MAINGUENEAU, 2005, p. 45 e 46). Portiam considera-se que

h& argumentacdo quando uma tomada de posicéo, nim @e vista, um modo de
perceber o mundo se expressa sobre um fundo dgbpes visbes antagbnicas, ou
tdo somente divergentes, tentando prevalecer @u-f&zaceitar . Assim, ndo pode
haver dimensédo argumentativa dos discursos fonante situacdo em que as duas
opcOes, ao menos, sejam previstas. (AMOSSY, 2042)p

Para compreender as partes que compdem a arguantatefine-se,
resumidamente, como orador (Breton, 2003; Amos8¢8P¢é quem emite o discurso, seja

192 Traducdes nossas.
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uma pessoa ou um meio de comunicacao; auditorietdBr 2003): a quem se destina o
discurso emitido. Em algumas citagbes pode apatacg@rém o termo alocutério (Amossy,
2018); discurso: a mensagem emitida, ou, em alguiteges pode aparecer o termo opinido
(Breton, 2003).

A argumentacdo esta sempre relacionada ao pogicénia, ou seja, o orador sempre
traz no discurso o seu modo de ver algo, sua apisg&u entendimento sobre um assunto. E,
implicitamente ou explicitamente, argumentar esl@cionado a convencer o auditorio de que
aquele discurso contém a verdade, a versao coaatelhor opcdo para o tema que esta

sendo debatido. Ou ainda,

0s meios verbais que uma instancia de locuciozaitipara agir sobre seus
alocutarios, tentando fazé-los aderir a uma tesedifioar ou reforcar as

representacdes e as opinides que ela lhes ofevaceimplesmente orientar suas
maneiras de ver, ou de suscitar um questionamestice sum dado problema.

(AMOSSY, 2018, p. 47)

Breton (2003) parte de trés principios sobre a raegiacdo: é uma forma de
comunicacdo, ndo significa convencer sem escrupallésm um carater propositivo. Em
sintese, o orador emite sua opinido sobre um dietedm tema e o submete a um auditério
que, por sua vez, é o publico receptor que pode&muser convencido da argumentacéo
emitida pelo orador para defender sua opinido,rér pkp contexto de recepcao, ou seja, sua
bagagem de valores, crengas e conhecimento queusiBrada para significar aquela
mensagem que esta recebendo. “Argumentar é tamé@nther em uma opinido os aspectos
que a tornardo aceitaveis para um dado publicoraAstormacdo de uma opinido em
argumento em funcdo de um auditério particularezipamente o objeto da argumentacao”.
(BRETON, 2003, p. 32).

O argumento busca dar um sentido a opinido do orgde seja compreensivel pelo
auditério. E o sentido, que € o contexto de reagpgilvém da cointencionalidade
(Charaudeau, 2007), isto é, para que o auditédonteeca as mensagens que defendem a
opinido do orador, oriunda de uma estruturacdo icodat. Como parte de uma
individualidade, “toda analise de texto nada maigicé que a analise dos “possiveis
interpretativos”.” (CHARAUDEAU, 2007, p. 28). O autainda reforca que o sentido nao é
dado previamente, ele € uma elaboracédo atravémgiaaiem do homem em momento de
sociabilidade. Breton (2003) ja afirma que a arguiagio jamais chega em um espagco em
branco, afinal, cada individuo que compde o audittiia sua bolha de percep¢des conforme
as proprias vivéncias. Charaudeau (2007) complearoprg antes de ser exclusivamente uma
representacdo do mundo, o discurso representa alanamo constituir uma relacdo. E a

concepcdo do homem acerca do mundo se apreseat@satle descricdo, narracao ou
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explicacéo. “Esse conjunto de atividades discusstemfigura os sistemas de interpretacéo do
mundo, sem 0s quais ndo ha significacdo possi&@1ARAUDEAU, 2007, p. 43).

Este trabalho é concentrado num momento espedifiggandemia do Coronavirus no
Brasil: da aprovacéo pela Anvisa ao inicio da irnagéio de criancas pelo Sistema Unico de
Saude (SUS), contra a Covid-19. Ou seja, € um mumespecifico, que aconteceu devido a
decisbes técnicas/cientificas (Anvisa), mas fed viabilizado ap6s uma decisao
governamental - o Ministério da Saude autorizarctusdo do imunizante no Plano Nacional
de Vacinacdo mantido pelo SUS e realizar a comasaddses da vacina. Essas decisfes, que
levaram 30 dias para sair da teoria e tornar-se pndéica, geraram uma onda de
desinformacdo, na qual, entre as hipéteses lewastathquele momento, estavam a
possibilidade da vacina ser fatal para as criarecaacina ser desnecessaria, pois criangas nao
morrem da doenca, assim como 0 uso da decisaocais@no o balizador da sobrevivéncia
das pessoas entre cinco e 12 anos de idade. lrelfminentadas nas falas publicas do
presidente Jair Bolsonaro. Verificar como estesullgs, estas mensagens e argumentacdes
estdo apresentadas ao cidadédo € uma forma de engancelacdes entre midia e democracia
num periodo de excecdo, como uma pandemia. Pezsdoque ndo depende de uma deciséo
Unica para ele acabar ou se desmobilizar e, simoldedes cientificas que tragam ou a cura
ou a medicacdo para a doenca que afeta a humamdadz um todo. Campo o qual é
desprezado pelos atores politicos aqui estudadodoia esta pesquisa ndo estude o
auditério, isto €, a recepcao das informacdes,céssario considerar 0s possiveis sentidos
que compdem o contexto de recepcdo desse audibdriegja, 0os sentidos que poderiam ser
dar ao discurso argumentativo emitido num ambidetascensao da desinformacéao, assunto
abordado no capitulo anterior.

Uma categorizacdo dos conhecimentos que fazem lwusgano dar conta do que € o
(seu) mundo é proposta por Charaudeau (2007), @srclasses: 1) existencial, que séo as
coisas possiveis de definir em um espaco, num rdetado tempo, com propriedades
enumeraveis; 2) evenemencial, que é uma percepgginaria, a partir de algo que ocorreu
3) explicativa: elucida os motivos de como algo ndéeceu, qual a finalidade e o
desenvolvimento do mesmo. Esta ultima categorgyreo Charaudeau (2007), se trata dos
argumentos, até entdo desconhecidos do destingtrditorio), para tornar possivel de
entender os acontecimentos. Breton complementaasgado, ao afirmar que

o auditério, ap6s o ato argumentativo, ndo dispdglesmente de uma opinido “a
mais” sobre o que ele pensava (se fosse esse pesdgdamos num procedimento
estritamente informativo), mas precisa mudar seugyde vista ou até sua visdo de
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mundo, ao menos partes desta visdo que estéo digadargumento apresentado.
(BRETON, 2003, p. 34).

E € nessa ponta do processo de circulacdo da neems@ige entra 0 contexto da
desordem informativa (Wardle e Derakshan, 201#)ahfa desinformacao pode estar inclusa
no contexto de recepcdo de membros do auditéricorBo j& mencionado neste trabalho,
anteriormente, sejam as crengas pessoais ou reoétmenacdo adulterada ou enganosa em
um ambiente afetivo, como um grupo de Whatsapp ataili, por exemplo, podem
influenciar na aceitacdo, sem questionamentos danmelsto €, a fonte de informacéo ou o
orador, pode ser determinante para um determinadardo argumentativo ser aceito ou nao
pelo auditorio.

Neste trabalho, o estudo se concentra nos seguiri@édores: 0s meios de
comunicacao, especificamente digitais, nos casalésados; e os atores politicos do primeiro
escaldo governamental, no caso, o presidente RepUbair Messias Bolsonaro e o ministro
da Saude, Marcelo Cartaxo Queiroga, que permeiamo®sgrupos, ora como fonte das
midias, a partir de entrevistas e declaracées¢@ra pessoas publicas que se manifestam e
se posicionam em suas proprias redes sociais.

Quando se fala em meios de comunicacgéo digitaesgqucaso de GZH e Poder 360,
aos quais Charaudeau (2007) chama de midias deneféo, sGo empresas que tem como
propésito elaborar um produto - a informacdo trams&da em noticia -, vista
mercadologicamente como um bem de consumo, o gumholicamente tem por aptidao
fazer parte da elaboracdo da opinido publica. Iseveam consideracdo que a midia ndo é um
poder, afinal, ndo regula nada, ndo impde condlEagiuando analisamos um material
midiatico, compreende-se que os resultados sadbpmEsles de interpretacdo, afinal, “o
papel do analista € o de observar a distancia, featar compreender e explicar como
funciona a maquina de fabricar sentido social, pmg®-se em interpretacfes cuja
relatividade devera aceitar e evidenciar.” (CHARAEAL, 2007, p.29). Esta informacéo é,
basicamente, repassar algo que se sabe, atravesialéécnica de linguagem especifica,
elaborada por alguém que sabe sobre aquele tenegsags que, supostamente, ndo tém
conhecimento sobre o fato (Charaudeau , 2007)liriaagem utilizada é o que Charaudeau
(2007) chama de ato de discurso e tema propostpratizir um sentido. O meio de
comunicacao tem a missao de ser a ferramenta gaguaa a transparéncia do discurso. E a
figura do informador que, ao se falar em conte(jdosalisticos, refere-se a quem elabora o
conteudo publicado, ou seja, o jornalista € o mes@el pelas escolhas discursivas
(Charaudeau, 2007) que fard a informacao sergitelipor quem recebe a informacéao, isto

€, o cidadao, o auditorio. O discurso € o resultleloama
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combinacgdo de circunstancias em que se fala oews¢a identidade daquele que
fala e daquele a quem este se dirige, a relacaotelecionalidade que os liga e as
condicdes fisicas da troca) pela maneira com asgutdla. E, pois, a imbricacéo das
condicdes extradiscursivas e das realizacdes isttadivas que produz sentido.
(CHARAUDEAU, 2007, p. 40)

O jornalista, nos meios de comunicagcédo, € o mediadoo enunciador, ja que ele
quem elabora o conteldo, a partir das entrevistasiticacoes. Entretanto, o material a ser
veiculado é baseado em fontes, isto é, em pessaagamizacdes que dao relatos ou
apresentam as informacdes, conforme seu pontcstiead intencdo. E isso justifica o porqué
de ndo se considerar a noticia algo totalmentdaasernransparente. “A instancia midiatica
impbe ao cidaddo uma visdo de mundo previamenteulada, sendo que tal visdo é
apresentada como se fosse a visdo natural do Mu@HARAUDEAU, 2007, p.151). O
fato que se torna noticia, pode ja ter adquirida gignificancia (Charaudeau, 2007) em uma
primeira instancia de informacdo, como uma assessi& imprensa ou uma agéncia de

noticias, ou pode ser trabalhado a partir de sndicéo bruta.

Partindo do acontecimento, o jornalista interpestanalisa em funcéo de sua prépria
experiéncia, de sua prépria racionalidade, de sufprip cultura, tudo isso
combinado com as técnicas proprias do seu ofitéon&o estd, portanto, na posicédo
de um relator que tem que expor as conclusdes deessiodo diante de uma
comissdo, nem na de um especialista que deva aeses resultados de uma
pericia ou de um estudo cientifico. (...) A posickojornalista € a da testemunha
esclarecida, o que aumenta sua responsabilidade redatar fielmente o
acontecimento e, a0 mesmo tempo, 0 compromete apmagrativa que constréi ndo
pode prescindir da visada de captacdo. (CHARAUDE2Q07, p. 156, 157).

Essas concepcgbes servem de contextualizacdo papensar no discurso e nas
estratégias argumentativas. Afinal, guando sedalam contetudo divulgado por uma midia,
se fala de um processo técnico, profissional, gaedomo pressuposto seguir normas éticas,

padrdes de apuracgao.

Acima das diferencas ideoldgicas existentes namijsr algumas normas gerais de
producédo dos discursos jornalisticos informati\ds assumidas por esses jornais. A
determinacdo do acontecimento, as fontes, o trab@malistico em si sao
elementos de um processo de producao instituckathli A mudanca radical de
alguns desses elementos traria como consequéiatieracdo do tipo de imprensa.
(ALSINA, 2009, p. 178)

E, ao se falar no jornalista que escreve o quebdicado, ou seja, na figura do
profissional enquanto orador, também € necessarisiderar que é produzido por pessoas,
que tém sua individualidade, logo, sua forma de imerpretar o mundo e ter curiosidades
despertadas. As palavras escolhidas para tratasammto ja sdo um tipo de escolha de como

se quer que o receptor receba aquela informacaégrema de noticia, que é um “conjunto de
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informacgBes que se relaciona a um meswEaco tematicatendo um carater deovidade
proveniente de uma determinadéonte e podendo ser diversamente tratado”.
(CHARAUDEAU, 2007, p.132, grifo do autor). O autondica que os discursos emitidos pela
midia tém trés tipos de procedimentos: o que m@strzas do que esta abordando, o que faz
analogias e o que promove a visualizagdo daquiéo ropiicia, seja de forma gréfica, com
cameras ou gravadores escondidos, ou outras foAlé&mn. disso, descrever as reagfes a um
fato € um meétodo utilizado, pois “é esse jogo derirelacdes entre os diferentes atores
sociais que as midias tém por obrigacdo descrg@nue interfere no funcionamento
democrético da sociedade”. (CHARAUDEAU, 2007, pB)15

A posicdo do profissional de jornalismo € de umastédmunha esclarecida”
(Charaudeau, 2007), que tem por obrigacdo divulgpeatamente o que esta vendo,
acompanhando de perto. E essas informacdes, @t sdo um recorte de linguagem, isto
€, ndo é uma visao transparente do mundo, € unsrgo#o, ou seja, esta implicito uma
opacidade, pois se trata de uma visao particul@juéen escreveu e estruturou a informacéo
em forma de noticia. Claramente, ndo se pode iregesmuidade de que o discurso midiatico
nao passa por filtros antes de sua publicacdo &teau, 2007).

E séo nas fontes a quem o profissional de comuimcegcorre para a elaboracéo de
seus conteudos jornalisticos, que se encontranmpegechave na analise da argumentacao: o
orador, a quem Charaudeau (2007) também denomina sdormante ao classifica-los em
quatro categorias: com notoriedade, testemunhaalpkl organismo especializado. E a
escolha nesta pesquisa € compreender como JamnBods e Marcelo Queiroga, em seus
discursos, argumentam enquanto informantes comiedéale, ja que

toda pessoa que tem notoriedade é uma pessoagpébpior isso, sua posi¢éo social
exige que o informador nessa condicdo ndo escomiwamiacSes de utilidade

publica - o que lhe confere certa autoridade ectam que, quando ele informa, o
gue diz pode ser considerado digno de fé. Enti@taot outro lado, por conta dessa
posicéo, pode-se atribuir-lhe inten¢cdes manipukslague fazem com que o que ele

disser seja, ao contrario, suspeito pelas raz@#&sagaevocadas anteriormente.
(CHARAUDEAU, 2007, p. 52)

E esse informante pode recorrer a diversos tiposdideursos para expor sua
mensagem, desde um discurso propagandista (Chargu@®07), muito usual entre 0s
politicos, até um discurso cientifico, muito utlio por meios de comunicagdo e atores
publicos ao tratar sobre assuntos relacionados@epaa, o qual requer uma prova que ateste
0 gque esta sendo dito.

A fala, o posicionamento e as declaracdes do esigmete da Republica e ex-ministro
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da Saude séo cruciais na producdo das noticiastrptam-se de autoridades governamentais,
principais representantes do Governo Federal e iistdrio da Saude, respectivamente, e
tém “a necessidade de dar uma satisfacdo a soeile@UARTE; FONSECA JUNIOR,
2009, p.329). Nas manifestacfes para a midia,rassfduscam convencer o auditério daquilo
que estdo dizendo. As declaragbes sempre utilizamarumentacdo para pregar a
intencionalidade, seja pessoal ou governamental gisnesses discursos enquanto fontes, 0s
entrevistados tentam convencer o cidaddo de qu@adon de vista € o melhor e deve ser
aceito. Na pratica jornalistica, costumeiramenggcsona-se 0s pontos mais importantes da
fala das fontes para compor a noticia que vai gbligada. Isto é, faz parte do papel do
jornalista esta selecdo e o que vai a publico,védralos meios de comunicacdo, sao
fragmentos das declaracgdes.

Com as redes sociais, as pessoas - todas que tackaso a internet - ttm um espaco
proprio para dar as suas declaracbes ou ndo sdestanisobre determinados assuntos,
independente de mediacdes. E ai entra um outrodgpdiscurso que precisa ser abordado
aqui, ja que as contas @evitter do ex-presidente e ex-ministro da Saude fazem gart®ssa
analise : o politico, afinal, o orador recorre &atégias de argumentacado “para ganhar
adesao, reduzir resisténcias, manter relacdes dker goabarcar o enunciatario/auditério em
um envolto discursivo construido por meio do aagweato de elementos patémicos em
detrimento do viés informativo” (POZOBON, 2019,2). E nesta abordagem, tem que estar
atento ao que estd sendo dito e 0 que ndo estaa(@eau, 2006), nhum contexto de
democracia, que € o regime vigente no Brasil d&88&. Ainda € preciso considerar que “a
verdade nado esta no discurso,mas somente no etitproduz” (Charaudeau, 2007, p. 63). E
0S meios de comunicagao utilizam, conscientemetdstes efeitos na publicacdo do seu
conteudo. Da mesma forma que

se o0 poder administrativo remete as regras da gmgitica(...), o poder
comunicativo remete a busca pela dominacado legifima Isso faz com que ao
espaco de discussdo que determina os valores tespomespaco de persuasiom

qual a instancia politica, jogando com argumengosadao e da paixao, tenta fazer a
instancia cidada aderir a sua acdo. (CHARAUDEAW&®. 19, grifo do autor).

Compreende-se que, huma democracia, a liberdagepmessdo € um principio. No
Brasil, é prevista no artigo 5°, paragrafo IV, dan§tituicdo Federal de 1988 o qual diz
que “E livre a manifestacdo do pensamento, sendadeeo anonimato”. Isoladamente, da a

ideia de que qualquer pessoa, seja ator publicoadmy pode falar o que quiser. Todavia,

193 Constituicdo Federal de 1988 disponivel na integra
https://www.planalto.gov.br/ccivil 03/constituicaohstituicao.htmcesso em 02 de abril de 2023.
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existem limites, como a injuria e a difamacéo, jsteg no Cédigo Penal Brasileifd Além
disso, a informacgéo idénea € um direito do cidag#eyisto pela Lei da Transparéncia e
Acesso & Informacd® e a Constituicéio prevé, no artigo 78, que presidervice-presidente
tém o compromisso de manter, defender e cumproresiiuicdo, observar as leis, promover
o bem geral do povo brasileiro, entre outras ogiiga. Portanto, existe um compromisso
legal, além de ético e moral na forma como um pdditico ou publico se comunica com o
cidaddo. Sabe-se que existem contradicbes na daomdCharaudeau, 2007), como nem
todas as pessoas terem idénticas possibilidadexatso as informacfes. E os meios de
comunicacdo tém essa finalidade, de expandir paragtande numero de pessoas as
informagdes idoneas que o cidadao tem o direito.

Escolher estudar o discurso politico inerente aouwlso midiatico é esmiucar a acéo
politica, afinal, ela é totalmente conectada ao éu#ito sobre ela, ha uma indissociacao
(Charaudeau, 2006) entre as duas partes. E o slispatitico € produzido a partir de trés
l6gicas (Charaudeau, 2006): a do sistema de pensanggie € uma abordagem ideoldgica; o
comentéario, que € uma manifestacdo que ndo buggaerseu publico, apenas comentar
sobre tematica do mundo politico; e 0 ato de cooagdio, que € 0 que mais encontramos
nesse trabalho, que é quando o discurso

consiste em influenciar as opinides a fim de ohtkrsbes, rejeicdes ou consensos.
Ele resulta de aglomeracdes que estruturam paemdéma agdo politica (...) e
constroem imaginarios de filiagdo comunitaria, ndessa vez, mais em nome de

um comportamento comum, mais ou menos ritualizddogue de um sistema de
pensamento. (CHARAUDEAU, 2006, p. 40).

Em resumo, o discurso politico tem como objetivdhg@udeau, 2006) engajar
simpatizantes, apresentar o posicionamento dogat®ro emite e influenciar mais pessoas.
Mas ainda h& o contexto da desinformac¢&o, muitsepite no cotidiano atual. Os discursos
produzem sentidos a partir de trés formatos (Chlaeaw 2007): descrito, contado ou
explicado, proporcionando assim uma edificacdo dlehecimento por quem recebe tais
discursos. E uma das categorias de conhecimerdtertas, descritas por Charaudeau como
explicativa, d4 a ideia do que é a argumentaca@ruessos discursivos.

A percepcao mental é determinada pela descricdgatqué, do como e da
finalidade dos acontecimentos, isto é, dos motmosntengbes que presidiram o
surgimento do acontecimento e de seus desdobrasne@imando esse tipo de

percepcdo e de descricdo se inscreve em uma eg@mdiF#Formativa , serve para
fornecer ao destinatario os meios (os argumentésragdo desconhecidos para ele,

194 bisponivel emhttps://www.planalto.gov.br/ccivil_03/decreto-le#ld848compilado.htrAcesso em 02 de
abril de 2023.

15| ej de Transparéncia e Acesso & Informabétps://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2011-
2014/2011/Lei/L12527.htrAcesso em 02 de abril de 2023.




80

para tornar inteligiveis os acontecimentos do mumdoseja, com fundamento na
razdo. (CHARAUDEAU, 2007, p. 45)

E argumentar € uma linguagem *“utilizada por sugefadantes de modo a influenciar
Seus parceiros, quer seja para sugerir maneiresrgdpara fazer aderir a uma posi¢ao, ou para
gerir um conflito”. (AMOSSY, 2018, p. 44). BretoB003) elucida que existem trés tipos de
assunto que nao sao discutiveis, passiveis dedopiaiciéncia, a religido e os sentimentos.
Esta afirmacdo passa por um momento que necessit@alirmacdo, iSSoO por que, no
momento politico em que se vive em diversos lugdoesiundo, entre eles o Brasil, pautado
muitas vezes pela desinformacao e no questionamenstante da ciéncia. E a argumentacéo
€ central nessa disputa discursiva, pois “argumedtaonstruir uma intersecado entre o0s
universos mentais nos quais cada individuo vivlREBON, 2003, p. 35). Para esse tipo de
discusséo, Charaudeau (2007) batiza duas varidgd@iscurso: o valor de verdade e o efeito
de verdade. O primeiro trata-se de uma construgsaurdiva a partir de instrumentos
cientificos, elaborado a partir de técnicas, queuen suporte num “saber erudito”; o segundo
esta relacionado ao que se acredita como verdadesabjetivo. E uma espécie de embate
entre evidéncia e convicgao.

Na prética, a circulagdo da argumentacdo comegadqua orador quer convencer o
auditério que sua opinidao sobre determinado assapoadotada pelo auditorio, torne-se uma
concepcao daquele publico. “Argumentar € dar ad@imboas razdes para acreditar no que
Ihe dizemos” (BRETON, 2003, p. 56) . O auditérior pua vez, é uma “entidade variavel que
o locutor determina quando escolhe, por alvo deesyareitada, a persuasao de um individuo,
de um grupo ou de um publico vasto”. (AMOSSY, 201.82) O jornalista, ao escrever uma
noticia, ele ja imagina quem ele quer que seu discthegue (Amossy, 2018), ainda que seu
publico seja heterogéneo, ele possui caracteddticenogéneas, sobretudo por caracteristicas
externas a ele, como o local onde vive, a legislaggente onde ele esta, ou valores comuns
da sociedade. E “o orador tenta influenciar aslkasoe desencadear uma acédo ou, pelo
menos, criar uma disposi¢cao para a acao suscetévek manifestar no momento oportuno”
(AMOSSY, 2018, P. 21). Para tanto, utiliza de @8tjias argumentativas, ou seja,

€ apoiando-se em um tépico (conjunto de lugaresunejque o orador tenta fazer
aderir seus interlocutores as teses que ele apmepama anuéncia. Em outros
termos, é sempre em um espaco de opinides e deasrenletivas que ele tenta
resolver um diferindo, ou consolidar um ponto deai O saber compartilhado e as
representacdes sociais constituem , entdo, o fumdlande toda a argumentacéo.
(AMOSSY, 2018, p. 107)

E sdo essas estratégias que busca-se identifissa pesquisa, ao analisar quais tipos
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de argumentos os oradores estudados neste trabt@ihem para compor seus discursos,
através da andlise argumentativa que consiste aalisar o “funcionamento” de um texto
cujo objetivo € convencer de uma opiniao” (BRET@N03, p. 145). Na proxima secao,

explana-se essa classificacdo a ser utilizadaasean

4.3 AS CATEGORIAS DE ARGUMENTOS

Para efetuar a analise dorpus a qual sera apresentada no préoximo capitulogegtu
se como principais fontes para a elaboracdo dorquael categorias de argumentos, 0s
autores Breton (2003), Charaudeau (2007 e 2022jnes8y (2018). Para complementar,
utilizou-se a obra de Perelman; Olbrechts-Tyted®96), ja que esses autores também
embasam os estudos dos trés citados anteriormente.

Para se chegar a esta classificacdo, foram lidagbass que tratam sobre a
argumentacdo. Em Breton (2003), Amossy (2018) esliman; Olbrechts-Tyteca (1996)
existe uma delimitacdo bem definida dos tipos dguraentos que eles propdem. Em
Charaudeau (2007), ndo ha uma lista. Quem efepes@uisa precisa encontrar categorias
intrinsecas na obra do autor. Ja em Charaudea)(20Zautor recorre a um formato de
explicagdo do discurso com as definicbes mais @tqi assim como em Breton (2003) e
Amossy (2018). E o estudo realizado resultou ngsistes categorias encontradas:

e  Autoridade (Breton, 2003): O proprio orador serwoddade, ou ele chama uma
autoridade ou apoia-se numa ideia de que o autithra autoridade, para convencé-los.
Charaudeau (2007) aborda esta forma de argumenti@nominando-a como
poder/contrapoder. Para este autor, este tipoligadth de forma supremacista, quando o
orador se coloca como a autoridade maxima.

e Autoridade ao contrarl@® (Breton, 2003): Quando faz-se uso de uma autcidad
negativa para desqualificar um posicionamento.

° Opinido comum (Breton, 2003): Orador argumenta cpravérbios ou ditados
populares.

° Valores comuns (Breton, 2003): Orador utiliza, mgumentacéo, valores que sé&o
desejados pelo seu auditério e ele sabe disso, ceeguranca, verdade, justica,

responsabilidade, entre outros. Para Amossy (20B8)m tipo de argumento semelhante, as

1% Breton (2003) utiliza o termo “a contrério”, poréadaptamos para “ao contrario” para ficar coereone a
lingua nativa do trabalho
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evidéncias compartilhadas, que é quando o oradesie nas crencas do auditorio, as quais
podem ser valores ou opiniées. Devido a semelhd@gnceitos, neste trabalho opta-se por
utilizar apenas a denominacéo dada por Charau@eau)

e  Amplificacdo (Breton, 2003): Orador divide a infagdo para potencializar cada parte
separadamente.

° Expolicao (Breton, 2003): Orador fala sobre o metenta, de forma diferente.

° Dissociacdo (Breton, 2003): Orador reenquadra um{faico em dois pontos de vista
diferentes que corrobore com a mensagem que etggssar.

° Onipoténcia (Breton, 2003): O poder do argumerggusdo o orador, estd em quem
recebe o discurso, isto é, no seu auditorio.

° Reciprocidade (Breton, 2003): Considerar que oébem para o orador, € bom para o
auditorio.

° Causal (Breton, 2003): Orador transforma o discamsama causa.

° Metéafora (Breton, 2003; Amossy, 2018): Como o pi@pome diz, o orador recorre a
um discurso metaforico para argumentar.

° Comparacdo (Breton, 2003; Charaudeau, 2007): Oramdwca duas realidades
distintas pareadas para comparar e demonstraupaseg ponto de vista é valido.

) Exemplo (Breton, 2003): Exemplificar com algum cascituacao para argumentar.

° Regulacéo do cotidiano social (Charaudeau, 200/gd@® define, conforme seu ponto
de vista, 0 que é certo e 0 que é errado.

° Dramatizacao (Charaudeau, 2007): Mobilizar o audijgela emocéo.

° Crenca (Charaudeau 2007 e 2022): Orador estimglastereotipos, baseado em uma
experiéncia prépria ou sua opiniao.

° Problematizacdo (Charaudeau, 2007): Orador expde déscurso através de um
problema e sua resolucdo como argumento.

) Revelacao (Charaudeau, 2007): Orador argumentaityiagdes iguais tém resolugdes
diferentes, se tratadas de forma diferente.

° Restritiva (Charaudeau, 2007): Orador faz uma aig@o e corrige depois com a
“sua” verdade.

e Alternativa (Charaudeau, 2007): Apresenta um numedazido de opcdes de solucao
de algo, na tentativa de eliminar outras posseules de racionalizacao.

° Deformacéo (Charaudeau, 2007): Orador perguntacoisa e responde outra.

e  Analogia (Charaudeau, 2007; Amossy, 2018): Oradmesenta o “novo”, com base em

algo conhecido.
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) Psicologizacdo (Charaudeau, 2007): Orador sugera tparandia polémica”. Se
refere a “eles”, mas néo explicita quem sao.

° Neutralizacdo (Charaudeau, 2007): Produzir dissupsoalelos ao argumento central,
com a finalidade de bloquear argumentacoes.

) Auditério como estratégia (Amossy, 2018): Oradmtdegue o auditério se identifique
no discurso, se “veja” naquela fala.

° Ethos(Amossy, 2018): Orador argumenta conforme o ediipeque ele tem de si.

° Estereotipo (Amossy, 2018): Utilizar uma representacdoou imagem coletiva
simplificada no discurso.

° Silogismo (Amossy, 2018): Mencionar duas premigs&sresultam numa terceira.

° Entimema (Amossy, 2018): Utilizar de premissaseawnicadas no discurso.

° Paralogismo (Amossy, 2018): Orador se utiliza ddacfas ou mentiras
intencionalmente.

e  Ad hominem(Amossy, 2018): Argumento sobre o ethos do adviersBreton (2003)
também utiliza essa classificacdo como uma sulddivi® argumento de autoridade. Para este
trabalho, considera-se uma categoria relevante ee dgve ser individualizada, por isso
corroboramos com Amossy (2018).

° Implicito (Amossy, 2018):Orador ndo fala clarames#a argumento, o deixa implicito
ou pressuposto em seu discurso, para que o aodideéntifique ou interprete.

° Paixdes e contrapaixfes (Amossy, 2018): Oradarzaitdm seu discurso alguma crenca
que ele saiba que o auditorio ama ou odeia. Namésmo que 0s valores comuns pois pode
nao se tratar de um valor, como, por exemplo fidatime adversario em meio a uma torcida
de futebol é trabalhar com a certeza daquela sexr contrapaixdo devido a rivalidade
futebolistica.

° Contradicdo e incompatibilidade (Perelman; Olbredhiteca, 1996): Quando o
discurso mostra uma incoeréncia.

° Verdade factual (Charaudeau, 2022): Orador fala glge pode ser visto / percebido,
empiricamente, por quem esta no mesmo local egmerio

e Verdade cientifica (Charaudeau, 2022): Oradorzatitie provas cientificas, verificadas,
para explanar sobre algo. Nao é uma opinido peséoaima constatacdo verificavel e
embasada cientificamente.

e Verdade doutrinal (Charaudeau, 2022): Orador faa wevelacdo, um milagre, uma
profecia, algo que vem do além. Um exemplo muitmwm deste tipo de argumento séo 0s

discursos religiosos e doutrinarios.
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) Verdade conviccado (Charaudeau, 2022): Orador esgrsega opinido como se fosse
uma evidéncia, sem se importar com o entorno. Wmmad usual de utilizar este argumento é
chama-lo de “esta é a minha verdade”.
e Verdade sincera (Charaudeau, 2022): Orador expmassaopinido pessoal sobre o
auditorio, baseado em suas proprias convic¢descamssderando a outra parte.
° Verdade consenso (Charaudeau, 2022): Orador reacotdgras opinides semelhantes,
de diversas pessoas, para argumentar.
° Imprecisdo (Charaudeau, 2022): Orador faz promessasfirmacfes generalistas,
vagas, de senso comum, sem detalhar.
° Negacao (Charaudeau, 2022): Orador refuta sabereaigoora ele saiba.
° Sigilo (Charaudeau, 2022):Orador recorre ao seguld=stado. SO é possivel de
utilizar por oradores nas esferas do poder.
° Ignorancia (Charaudeau, 2022): Orador alega quesalde nada sobre o assunto, logo,
nao pode opinar ou se manifestar. Argumento deagiho comum em casos de acusacao.
° Manipulacdo por medo (Charaudeau, 2022): Oradoa aid auditorio medo, seja este
apocaliptico ou social (nossos inimigos, invasestgsangeiros, algozes do povo, entre outros
gue os populistas costumam utilizar em seus disslrs
° Rumor (Charaudeau, 2022): S&o hipoteses e supssa@ntadas involuntariamente.
° Negacionismo (Charaudeau, 2022): Orador nega o puefoi comprovado
empiricamente, cientificamente, fazendo dessa @@egaq sistema de pensamento.

As 47 categorias de argumentos encontradas serdgdbase para a analise do

corpus a ser detalhada no proximo capitulo.
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5 A ANALISE DA ARGUMENTACAO

bY

Este capitulo é dedicado a explanar sobre o cogrts/hadamente, e aplicar a
metodologia da analise da argumentacdo. Recapitlaam proposta € compreender quais
estratégias argumentativas Jair Bolsonaro e Maeleiroga utilizaram, sobre a vacinacao
pediatrica, enquanto eram presidente da Repubhamistro da Saude, respectivamente. Para
alcancar a finalidade, a analise se concentra egard¢cdes dadas a imprensa e as postagens
em suas contas, na rede socamitter.

O percurso metodologico comeca com a pesquisagidfica sobre desinformacao
e estratégias de argumentacao, apresentada nadasmfie 3 e complementada pelos debates
no Grupo de Pesquisa em Comunicacao e Politicelndeersidade Federal de Santa Maria
(UFSM). Na sequéncia, foi realizada a coleta dessitque compdem aprpusda pesquisa.

No jornalonline GZH, foi utilizado o sistema de busca do site, naldoi procurado pelos
termos “vacina + crianca + Covid”. Essa coletarmlizada de forma manual. A partir do
retorno da busca, que aparece em ordem cronolégleanoticia mais recente para a mais
antiga -, encontrou-se o conteudo publicado petmajono periodo proposto da pesquisa. Ao
todo, excluindo os textos de opinido, foram en@mias 138 noticias com os termos de busca.
Estes conteudos foram salvos em formato PDF. Qaljanline Poder 360 possui um
calendario, onde o leitor pode encontrar as natjuidblicadas na data em que deseja. A coleta
também foi feita manualmente, de todas as notémlse vacina pediatrica contra Covid de
15 de dezembro de 2021 até 15 de janeiro de 26ffizando 154 conteudos publicados.
Também foram excluidas as colunas de opinido. &iferdo contetdo de GZH, ao gerar um
arquivo em formato PDF da pagina do jornal Poddr, 3 anuncios sobrepdem o texto,
atrapalhando a visibilidade. Portanto, o materlcbletado através da captura de tela e,
posteriormente, transformado em PDF. Nas contaswiter de Marcelo Queiroga e Jair
Bolsonaro, as quais 0os tém como 0s usuarios @isimhbaro e @mqueiroga2 , a coleta
também foi feita de forma manual, no periodo aadbisda pesquisa, através da captura de

tela.

Com o material dos jornais se fez um quadro destadanoticias, por data, meio de
comunicacao, titulo da noticia, autoria, tema dci@o/ pauta, se havia ou ndo mencéo,
citacdo indireta ou direta de Jair Bolsonaro e/arddlo Queiroga no contetdo. SO foram
analisados os textos onde ha citacdes diretasireteslda fala de ambos, ja que o foco € no
discurso do ex-presidente e ex-ministro da Saudetothl de 292 noticias - 138 de GZH
(47,5%) e 154 do Poder 360 (52,5%) - sobre a ve&mde criancas, entre os dois veiculos de
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comunicacao analisados, em 128 h4 citacdo direfadineta de Jair Bolsonaro ou Marcelo
Queiroga (43,8%), 46 conteldos mencionam o nhomeaalepenos um deles (15,8%) e 118

matérias ndo ha nenhum tipo de mencéao ou cita€g4%(.

Figura 3 - Gréfico de quantidade de citaces diretadiretas de Jair Bolsonaro e Marcelo Queiroga

Jair Bolsonaro e Marcelo Queiroga nas noticias de GZH e Poder 360

Nenhuma

Citacao direta ou indireta

Mencéo

Fonte: a autora

Das 128 noticias utilizadas para a an&lfs&1 sdo de GZH (40%) e 77 sdo do Poder
360 (60%). J& na rede socifitter, Jair Bolsonaro postou 14%veetsem sua conta no
periodo analisado, enquanto Marcelo Queirbgaetoud8 vezes. A partir desta identificacéo,
0S proximos passos da pesquisa sédo analisar agitadadois politicos da €época, nos meios de
comunicacao e em suas redes sociais, sob a ésceeaid@as da argumentacdo; comparar as
abordagensutilizadas pelos atores publicos nos diferentes ambientes comunicacionais;
verificar se existe a desinformacé&o nos discursastares publicos.

Afinal, “o estudo da argumentacdo é raramente &ephrde um interesse pela

democracia e, de uma maneira mais geral, de umegste por tudo que viria apoiar a ideia

1970 material esta disponivel, para conferéncia sultm no link:
https://drive.google.com/drive/folders/1F7 G9hvmG22WYE 1r8f-AvB-NMahbBbK?usp=sharing
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que um livre debate entre os homens é possivete&lel”. (Breton, 2003, p. 56) . Nesta
definicdo, Breton resume bem o que se leva em dersgiao, na elaboracéo desta pesquisa, a
compreender de que forma meio de comunicacao dsamawores politicos e instituicoes
governamentais se portam, discursivamente, acercandema fundamental para a sociedade
toda, como a imunizacdo de pessoas contra um girRisnata e chegou a todo o planeta ao
mesmo tempo e, mesmo depois de anos apods o pricasiop nao foi possivel descobrir como
cura-lo, apenas como deté-lo, com as vacinas. Hisasirsos estdo conectados ao poder
(Charaudeau, 2007) e, como consequéncia, a peoseaate, a manipulacao.

Optar por analisar os discursos a partir da suanagtacdo € uma forma de buscar
entender quais estratégias sao utilizadas por gada analisada, “para tentar compreender e
explicar como funciona a maquina de fabricar sengiacial, engajando-se em interpretacdes
cuja relatividade devera aceitar e evidenciar’ (ADEAU, 2007, p. 29). Nota-se que a
argumentacdo ndo esta exclusivamente no que égsarideixa de ser) em cada publicacao,
individualmente. Mas que a repeticdo do mesmo &ssoun ignoré-lo totalmente também

reforcam a estratégia argumentativa.

A andlise da argumentacédo no discurso ndo pretardgormativa, no sentido de
gque ndo busca denunciar os vicios de raciocinis,daacrever o funcionamento
da argumentacdo. Com tal procedimento, sem dieldag convocada a ver
como os discursos mobilizam em seu proveito, emagites diversas,
argumentos que os logicos qualificariam, apos exaomao falaciosos. A analise
argumentativa preocupa-se, apenas de modo acessdriensinar a detectar as
incorrecdes logicas para assegurar a validade dmcraio. Seu objetivo
primeiro consiste em analisar as modalidades segasdjuais esses raciocinios
sdo levados para o discurso com o objetivo desadjire o alocutario, e em notar
como os vicios de raciocinio sdo detectados em imtesacdo para melhor
refutar as posi¢des do adversario. (AMOSSY, 20186p)

Os proximos subcapitulos comp8em as andlises tarstaneios de comunicagéo,
guanto dosweetsda proposta.

5.1 OS DISCURSOS DE BOLSONARO E QUEIROGA NA MIDIA

Para esta fase da pesquisa, selecionou-se osdréabooticias que continham citacao
direta, isto é, as palavras de Jair Bolsonaro owcdlia Queiroga exatamente como foram
ditas e as citacdes indiretas, quando as falagpoimientos das fontes séo narradas no texto,
geralmente comecam com expressoes “(Fonte) dafgenbu / negou / anunciou que...”. E a
pesquisa se concentra especificamente nas falatodoatores politicos e ndo no discurso das
midias.
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Ao todo, foram encontrados 32 tipos diferentes dguraentos, segundo a
classificagdo descrita no capitulo 3 deste trabafimdretanto, alguns deles aparecem em
apenas uma ou duas citacbes, ndo representandm, enha estratégia argumentativa
predominante nas falas de Jair Bolsonaro e Mai@ekiroga. Por outro lado, encontrou-se
uma grande recorréncia de cinco classificacdes rdameentos, considerando Unicas as
citagbes. Isto €, declaracdes repetidas em difssemdticias, foram consideradas somente
uma vez. Essa escolha foi por uma constataca@adalija na primeira noticia analisada: as
repeticbes de um mesmo discurso, por varios diaspeticias com pautas diferentes, é
recorrente em GZH e Poder 360.

Os argumentos mais utilizados pelo ex-presidenteRépublica e ex-ministro da
Saude sao: autoridade (Breton, 2003), em 38 trectegmcionismo (Charaudeau, 2022), em
30 declaracdes; negacao (Charaudeau, 2022), emdslad hominen{Amossy, 2018), 20
ocorréncias; exemplo (Breton, 2003), em 19 momemaleres comuns (Breton, 2003), em
18 falas; dramatizacéao (Charaudeau, 2007), em AlareacOes. Ainda foi constatado que, em
17 ocasibes, o discurso de Jair Bolsonaro contmhgue chamamos de desinformacao
publica, isto é, a maior autoridade politica dospsé pronunciando, publicamente, com
desinformacéo. A seguir, detalha-se essas con3éstagn dois quadros demonstrativos, com

alguns exemplos dos argumentos utilizados poB&dgonaro e Marcelo Queiroga.

5.1.1 As declaracdes de Jair Bolsonaro

O ex-presidente Jair Bolsonaro, em suas declaragitatas direta e indiretamente
(Quadro 1) pelos jornais online GZH e Poder 368, psedominantemente, o argumento do
negacionismo (Charaudeau, 2022). Isto é, em sundgasi@acdes sobre a vacinacao pediatrica
contra a Covid-19, ele contraria as evidénciastifiens. Seja ao afirmar que os imunizantes
sao “experimentais” ou “incipientes”, sendo quesdieram aprovados pela Anvisa apos a
industria farmacéutica cumprir uma série de est@dagropria agéncia reguladora, antes de
dar o aval para a utilizacdo da vacina apds anddiggofissionais, com competéncia técnica e
cientifica de andlise. E ndo eram experimentaisn@ao surgiu a solicitacao, ja era para que a
vacinacdo entrasse de forma definitiva no caleadéacinal e ndo apenas no periodo de
pandemia. Seja ao atrelar a imunizacdo somentepa@ssiveis efeitos colaterais, nunca a
possibilidade de preservacédo da saude das cridegaaco a 11 anos. Ou ainda ao apresentar
teorias de “imunidade de rebanho”; ou questionaomrariar numeros apresentados pelo

Ministério da Saude, que € um 6rgéo oficial, ligadogoverno federal, do qual ele é o lider
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méximo, quando afirma que o numero de “mortes dencas € quase zero” - naquele
momento ja eram centenas - e duvida dos dados) temdo base ele ndo conhecer nenhuma

vitima desta faixa etaria.

Quadro 1 - Argumentos utilizados por Jair Bolsonaro
(continua)

CATEGORIA DE
ARGUMENTO

EXEMPLO / FONTE / DATA

“Vem da Salde isso ai. Vacina para crianga: primeiro, sO
autorizado pelo pai”. (Poder 360 - 18/12/2021)

“A Saude deve cobrar da Anvisa. A Saude, ndo eu, deve cobrar
qual o procedimento do médico pegando uma crianga com esses
efeitos colaterais adversos”. (Poder 360 - 18/12/2021)

“Eu apenas monitorei a distincia. A decisao vem deles [Ministério
da Saude]”. (Poder 360 - 18/12/2021)

“Eu acho que qualquer procedimento tem que passar pelas méos
do médico”. (Poder 360 - 24/12/2021)

“A Saide decide a questio de vacinar ou ndo, ou em que
condigdes, criangas entre cinco e 11 anos”. (GZH - 02/01/2022)
“Disse que nao poderia ser considerado um negacionista porque
autorizou a compra de vacina”. (GZH - 06/01/2022)

. “E um direito seu vacinar, estd autorizada, mas vocé pai e mie
Autoridade . .. . .
vejam possiveis efeitos colaterais.” (Poder 360 - 06/01/2022)

“Eu que indiquei o almirante Barra para a Anvisa, a indicagao ¢
minha, assim como outros da diretoria passaram pelo crivo meu.”
(GZH - 10/01/2022)

“Eu sei que € ele quem decide”. (GZH - 10/01/2022)

““Barra, quantas criangas morreram no Brasil ao longo da
pandemia? [...] E eu questionei ele por que liberar isso dai sem
jogar pesado na propria bula da Anvisa que falava das
circunstancias de efeitos colaterais.” (Poder 260 - 10/01/2022)

“E a propria Pfizer diz que os efeitos colaterais sé teremos
conhecimento em 2022, 2023 ¢ 2024.” (Poder 360 - 12/01/2022)
“Eu cobrei hoje do ministro Queiroga, da Satde, a divulgacao das
pessoas com efeitos colaterais, quantas estdo tendo reagdes
adversas no Brasil pos-vacina.” (Poder 360 - 12/01/2022)

“Liberdade acima de tudo.”. (Poder 360 - 18/12/2021)

“A liberdade tem que ser respeitada!”(Poder 360 - 31/12/2021)
Valores comuns “Devemos viver em paz, harmonia. Repito: o que esta por tras,
quais segundas intengdes da Anvisa? Nao houve da minha parte
acusacio de corrupgao.” (Poder 360 - 10/01/2022)

“A questao da vacina para criangas ¢ uma coisa muito incipiente
ainda. O mundo ainda tem muita davida”. (GZH - 27/12/2021)
“Afirmou que a imunidade natural é melhor que a vacinal, o que ja
foi desmentido por especialistas, e que todas as pandemias
terminaram com "imunidade de rebanho"”. (GZH - 27/12/2021)




Quadro 1 - Argumentos utilizados por Jair Bolsonaro

(continuacdo)

“O presidente Jair Bolsonaro (PL) ja criticou diversas vezes a
possibilidade de criangas serem vacinadas, sugerindo que esta nio
seja segura. Ele é contra a imunizagdo. Afirma que ainda nio se
vacinou. E defende tratamentos que ndo tém estudos conclusivos
de eficacia contra a doenga.” (Poder 360 - 27/12/2021)

“Ele questionou a seguranga e eficacia dos imunizantes em diversas
ocasides e se diz contrario a vacina¢ao de criangas”. (Poder 360 -
31/12/2021).

“...defendemos que as vacinas para criangas entre 5 a 11 anos
sejam aplicadas somente com o consentimento dos pais e prescrigio
meédica”. (Poder 360 - 31/12/2021)

“A propria Anvisa que aprovou também diz 1a que a crianga pode
sentir, logo depois da vacina, falta de ar e palpitagies. Eu
pergunto: vocé tem conhecimento de uma crianca de cinco a 11 anos
que tenha morrido de covid? Eu ndo tenho”. (GZH - 06/01/2022)
“Vocé vai vacinar o teu filho contra algo que o jovem por si so,
uma vez pegando o virus, a possibilidade de ele morrer é quase
zero?” (GZH - 06/01/2022)

“Entdo, pego, como se tratam de criangas, ndo se deixe levar pela
propaganda. Converse com seus vizinhos. Quanto garoto contraiu
covid e nada aconteceu com ele.” (GZH - 06/01/2022)

“Eu pergunto, vocé tem conhecimento de uma crianca de 5 ou 11
que tenha morrido de covid? Eu ndo tenho".” (GZH - 06/01/2022)*
“Se "algum moleque que morreu de covid" tinha "outra
comorbidade qualquer".” (GZH - 06/01/2022)

“Bolsonaro voltou a pregar tratamento precoce e uso de
medicamentos sem eficacia contra covid”. (GZH - 06/01/2022)
“"Da nossa parte jamais exigirei passaporte vacinal, até porque,
vocé ta vendo gente com a terceira dose de vacina morrendo.”
(GZH - 06/01/2022)

““Tem muita gente desconhecida que estd morrendo apés a 2* dose
da vacina. Alguns até a 3" dose. A vacina ainda € uma coisa que
desperta muita discussido para a gente chegar a conclusio dos seus
efeitos ou ndo.” (Poder 360 - 06/01/2022)

(sobre as vacinas) “Assim como ndo diz nada se vocé esta livre de
morte ou ndo.” (Poder 360 - 06/01/2022)

“Alguém pode me dizer o efeito de uma vacina de uma pessoa que
recebeu anticorpos?” (Poder 360 - 06/01/2022)

Negacionismo

"Nao esta havendo morte de crianga que justifique algo
emergencial”. (GZH - 24/12/2021)

“Minha filha ndo vai se vacinar, vou deixar bem claro”. (GZH -
27/12/2021)

“Nao vem morrendo criancas que justifique uma vacina
emergencial”. (Poder 360 - 27/12/2021)

“A minha filha ndo sera vacinada.” (GZH - 06/01/2022)

“Eu pergunto, vocé tem conhecimento de uma crianga de 5 ou 11
que tenha morrido de covid? Eu ndo tenho".” (GZH -
06/01/2022)*

“Eu adianto a minha posi¢do: minha filha de 11 anos ndo sera
vacinada. Se quiser seguir o meu exemplo tudo bem”.* (Poder 360
- 06/01/2022)

Negacao




Quadro 1 - Argumentos utilizados por Jair Bolsonaro

(continuagdo)

Negacao

“A vacina nfio garante que vocé possa niao contrair o virus.”
(Poder 360 - 06/01/2022)

“Eu falei o que esta por tras do que a Anvisa vem fazendo?
Ninguém acusou ninguém de corrup¢io” (GZH - 10/01/2022)

“Naio estou acusando a Anvisa de nada.”(GZH - 10/01/2022)

“Nao tenho briga contra a vacina. Sempre lutei pela sua nao
obrigatoriedade”. (Poder 360 - 10/01/2022)

Ad hominem

"Se algum prefeito, governador, ditador ai quiserem impor é outra
historia.” (Poder 360 - 19/12/2021)

“Uma das questdes que a gente colocou, no Ministério da Saude, e
que vocé pai tem que saber: a Pfizer, dona dessa vacina, nio se
responsabiliza por efeitos colaterais. E a propria Anvisa, que
autorizou a vacina, diz que a crianga logo apos a vacinagdo pode
sentir falta de ar e palpitagoes.” (GZH - 06/01/2022)

“Eu vejo alguns governadores ameacando impor a vacina. Isso nao
esta correto.”. (Poder 360 - 19/12/2021)

“O presidente também disse que espera que nio haja "interferéncia
do Judiciario". (GZH - 27/12/2021)

"Um juiz decidir sobre vacinagdo da minha filha? T4 de brincadeira
comigo". (GZH - 30/12/2021)

““Nio vou falar mais de Anvisa aqui porque fechou o dialogo. E
quase impossivel conversar com o presidente da Anvisa.” (Poder
360 - 30/12/2021)

“Entdo, ninguém ¢ obrigado a vacinar o teu filho. Se & ndo
obrigatoria, nenhum prefeito ou governador -existe alguns ai com essa
ideia- podera impedir o garoto ou a garota de se matricular nas
escolas por falta de vacina”. (Poder 360 - 06/01/2022)

““A Anvisa, lamentavelmente, aprovou a vacina para criangas entre 5
e 11 anos de idade.” (Poder 360 - 06/01/2022)

“Anvisa agora virou, eu nio vou comparar com um Poder no Brasil,
virou aqui outro Poder no Brasil, é a dona da verdade”. (Poder 360 -
06/01/2022)

“Ele resolveu fazer uma nota bastante agressiva.” (Poder 360 -
10/01/2022)

“A Anvisa nio disse o que, qual o antidoto para possiveis efeitos
colaterais.” (Poder 360 - 12/01/2022)

Exemplo

"Nossa filha nio tem quase nada a ganhar com a vacina". (GZH -
30/12/2021)

“Eu preenchi como cidadio. Como cidaddo, eu dei minha
opinido”. (Poder 360 - 31/12/2021)

“Eu adianto a minha posicdo: minha filha de 11 anos nio sera
vacinada. Se quiser seguir 0 meu exemplo tudo bem”.* (Poder 360

- 06/01/2022)
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Quadro 1 - Argumentos utilizados por Jair Bolsonaro

(conclusao)

“Daqui de 10 pessoas, 7 nio tomaram a vacina.” (Poder 360 -
06/01/2022)

Exemplo “Eu pergunto: vocé tem conhecimento de uma crianga que tenha
morrido de covid? Na minha frente, tem 10 pessoas e ninguém
levantou o braco”. (Poder 360 - 06/01/2022)

“Esta vendo como é duro discutir?” (GZH - 24/12/2021)

“Se tem um problema na satde, vio me culpar. Quando quero
dar uma opinido, estou interferindo., situacio minha ¢é
complicada”. (Poder 360 - 24/12/2021)

“..ndo se pode obrigar ninguém a tomar vacina, nem “criar um
clima de terror na cabeca dos pais para vacinar seus filhos”.
(Poder 360 - 30/12/2021)

Dramatizagio “Quando se fala em vacinar criangas, isso ¢ uma coisa que mexe
conosco”. (Poder 360 - 30/12/2021)

“Me surpreendi com a carta dele. Nio tinha motivo para aquilo.”
(GZH - 10/01/2022)

“300 e poucas criancgas, lamento cada morte, ainda mais de
criangas que a gente sente muito mais”. (Poder 360 - 12/01/2022)

“é uma incognita muito grande isso tudo que estd acontecendo no
Brasil”. (Poder 360 - 12/01/2022)

Fonte: a autora

Como elementos que compdem este argumento estdaassovacinacao a efeitos
colaterais, a morte e a descredibilizacdo da Apysague a agéncia € quem libera os
imunizantes e faz disso o que Charaudeau (2022l um sistema de pensamento. E o
método de Bolsonaro € a reversao do 6nus da p@hargudeau, 2022), isto é, ele cria uma
ideia de que ha uma conspiracado. Traz os efeit@secais para o centro do seu argumento,
como se tanto a Pfizer, que é a industria farmaElwjue teve as primeiras vacinas
pediatricas aprovadas, quanto a Anvisa, estejaondeado essa possibilidade. E, ao analisar
todo o periodo proposto, chega em um momento qusoBaro € mais explicito nessa
proposta de que ha uma conspiracdo. No dia O6ngérgade 2022, ele questiona, em uma
entrevista a TV Nova Nordeste, de Pernambuco, biteum suas declaracdes repercutidas nos
meios de comunicagdo aqui analisados (figuras % éQal o interesse da Anvisa e das
pessoas taradas por vacina?”, utilizando o arguwmdat pscicologiza¢do, ao incitar uma
desconfianca de algo ou alguém, mas nao explica queo qué, mas esta interligado a ideia
do discurso negacionista que Bolsonaro mantém smbreacinas pediatricas, por isso esta

exemplificado aqui.
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Figura 4 — Citacao direta de Jair Bolsonaro em GZH

Ma tentariva de, novamente, colocar em divida a importdncia da vacinacio das criancas, o
presidente alegou que se "algum moleque que morreu de covid" tinha "outra comorbidade
qualquer". "Quando se trata de crianca, nao se deixe levar pela propaganda", disse. "Qual

interesse da Anvisa e das pessoas taradas por vacina?", completou.

Fonte: GZH - 06/01/2022. Disponivel érttips://gauchazh.clicrbs.com.br/geral/noticia/202&3olsonaro-volta-a-
criticar-vacinacao-de-criancas-eygegar-tratamento-precoce

Figura 5 — Citacao direta de Jair Bolsonaro em P36@

Fonte: Poder 360 - 06/01/2022. Disponivelfgms://www.poder360.com.br/governo/bolsonaro-dizabnhecer-
mortes-de-criancas-por-covid/

Bolsonaro n&o afirma nada, ele utiliza de quest@rdos, sem explicar quem tem
interesse, que interesses seriam esses e quakad®sua suposicdo. E, ao fazer este tipo de
manifestacéo, ele atrai a visibilidade. Os meioscomunicacao repercutem, especialistas
repudiam publicamente, o assunto circula nas redesis e o enunciador fica em destaque.
A polémica funciona como uma armadilha para o d&xruoegacionista (Charaudeau, 2022).

O discurso do ex-presidente da Republica em estesvia meios de comunicagao
demonstra que ele é contrario a vacinacdo de asatuntra a Covid. Todavia, ele ndo afirma
publicamente esse posicionamento, de forma expliitsegundo tipo de argumentacdo mais
utilizado por Bolsonaro é o de autoridade (Bre0()3), seja a propria ou destacando a de
outras pessoas ou organizacdes. Varias vezes, amnfalas, o ex-presidente destaca que
guem decide sobre a vida do filho é o pai. Sempfiguaa masculina é a detentora da
autoridade, como em “Vacina para crianca: primes,autorizado pelo pai” (Poder 360,
18/12/2021).

Em outros momentos, ele destaca a autoridade dost8tio da Saude, que “deve
cobrar da Anvisa”, decidir se vacinard ou ndo ancas. Mas ndo se coloca como alheio ao

assunto, demonstra que ele esta no controle, carandq afirma “Eu apenas monitorei a
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distancia”, ou declarou que ndo pode ser considersjacionista pois ele autorizou a
compra de vacina, ou ainda para destacar quedogum indicou o presidente da Anvisa
para 0 cargo. Apesar de ser um argumento bastdiitado, ndo ha uma unidade no
acionamento de autoridade. Nem sempre é uma aet@meia.

A terceira estratégia argumentativa mais utilizédaad hominemAmossy, 2018).
Essa abordagem é tratada por Breton (2003) como classificacdo do argumento de
autoridade. Aqui, considera-se a classificacaorir pia O0tica de Amossy (2018), que trata da
estratégia individualmente e a considera conectéaddiscurso polémico. Afinal, este € o
argumento que o orador utiliza para desmereceu@deersario discursivo. Isto €, ele tenta
provar o que diz tecendo criticas e, com possdilidde tentar anular o discurso de outrem.
Nas noticias analisadas, Bolsonaro focava em tvés:aa Anvisa e seu diretor-presidente,
consequentemente; governadores e prefeitos; arjPdizRidiciario. A Anvisa foi o principal
foco dos discursos com argumentx$ hominem pois o ex-presidente viveu um conflito
publico com a agéncia, ap0s a decisao de autarizamunizantes pediatricos. Num primeiro
momento, Bolsonaro ameacou divulgar os nomes dddindérios do 0rgdo, posteriormente
teceu comentarios que era "inacreditavel” o quenasa fez; “A Anvisa, lamentavelmente,
aprovou a vacina para criancas entre 5 e 11 andodade”. H4 também declaracdes que
levam a entender que, ao realizar o seu traballjaabnao coincidiu com a opinido do chefe
de Estado, a agéncia ndo agiu corretamente, combAamisa agora virou, eu nao vou
comparar com um Poder no Brasil, virou aqui outodd? no Brasil, € a dona da verdade”,
numa declaracdo irbnica. O ex-presidente salieraowda, que a agéncia ndo destacou 0s
efeitos colaterais que a vacina poderia apresasgarg em “A Anvisa ndo disse o que, qual o
antidoto para possiveis efeitos colaterais.”. (flitorentre Bolsonaro e o 6rgdo méaximo de
Vigilancia Sanitaria no pais teve desdobramentm®ocuma resposta, divulgada em forma de
carta pelo diretor-presidente da Anvisa, sobrea gex-presidente se manifestou acusando:
“Ele resolveu fazer uma nota bastante agressivatiteando: ““N&o vou falar mais de
Anvisa aqui porque fechou o didlogo. E quase inmipessonversar com o presidente da

Anvisa.”.

Outros alvos dos discursos baseados nos argunehtuaminensao os governadores
e prefeitos, sem nomear nenhum em especial. Batsandica, em seu discurso, que 0s
governadores e prefeitos que defendem a imunizaaotil sdo “ditadores”, “ameagam 0s
cidadaos”, “impdem” regras. Em uma manifestacacartelive e replicada no Poder 360 no

dia 19 de dezembro de 2021, o politico fez uscedigsd de argumento em dois momentos,
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para caracterizar os governantes estaduais e rpamsici‘Se algum prefeito, governador,
ditador ai quiserem impor é outra historia.” e {&jo alguns governadores ameagando impor
a vacina. Isso ndo esta correto.”. Provavelmertte discurso ndo estava estritamente ligado
ao contexto de pandemia. Neste aspecto, Bolsonagmvernadores tiveram conflitos
discursivos publicos, pois o presidente era cootresolamento social e fechamento do
comércio e industria, em 2020, no inicio da pandefortanto, ja existia um atrito de outrora
entre os atores politicos. Ao final de 2021, jagpidter outra influéncia neste discurso mais
depreciativo de Bolsonaro, afinal, 2022 foi um aeoeleicdes presidenciais. Embora ainda
ndo houvesse candidatos definidos ao pleito, ceath@fExecutivo ja dava sinais que tentaria
a reeleicdo e o governador de S&o Paulo, Jodo,Diwi®SDB, havia vencido as prévias
partidarias que definiam o possivel candidato a&@wear ao cargo e defendiam a vacinacao.
Ou seja, possivelmente o contexto eleitoral ja vestasendo considerado nesses
posicionamentos do ex-presidente da Republica.

A ldgica das elei¢Bes presidenciais também podemssiderada quando Bolsonaro
questiona a acao do Judiciario em relacdo as \sanfantis, conforme demonstrado em
GZH, através das falas “O presidente também digseegpera que ndo haja "“interferéncia do
Judiciario” e "Um juiz decidir sobre vacinacdo dmmma filha? T4 de brincadeira comigo".
Isso por que o ex-presidente ja vinha tecendocasitao Supremo Tribunal Federal (STF)
relacionados a outros assuntos, assim como ja Vevaatando duvidas sobre o processo
eleitoral organizado pela Justica Eleitoral. Comf@rdetalhado na introducdo desta pesquisa,
Bolsonaro questionou muitas vezes a lisura do psaceleitoral, a transparéncia das urnas e a
conduta do Judiciario brasileiro, numa narrativanedeante a de Donald Trump, ex-

presidente dos Estados Unidos, durante as eleesi@dunidenses de 2020.

O argumento de negacdo (Charaudeau, 2022) é ooqoeais utilizado por Jair
Bolsonaro. E utilizado para duas finalidades: ovar a necessidade da vacina e se esquivar
de acusacOes sobre a Anvisa. No primeiro casamegla que vai vacinar a filha de 11 anos,
nega que haja morte de criangcas por Covid ou qjee rhartes suficientes para iniciar a
imunizacao, assim como refuta a obrigatoriedadendaizacédo. Geralmente esse argumento
é utilizado junto de outro argumento como o exemfiMinha filha ndo vai se vacinar, vou
deixar bem claro”; o negacionismo: “Eu perguntaé&/téem conhecimento de uma crianga de
5 ou 11 que tenha morrido de covid? Eu ndo tentiide esta havendo morte de crianca que
justifique algo emergencial”’. Ainda ha casos quegacao € utilizada para potencializar uma

possibilidade negativa, como em “A vacina ndo gargne vocé possa nao contrair o virus.”.
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N&o é uma falacia, os imunizados estao suscetve@ntrair o virus, mas a probabilidade,
segundo os estudos cientificos, é que os efeitosrganismo sejam mais amenos, assim
como acontece em relacdo a imunizacdes de outengas

O conflito entre 0 governante e a Anvisa € outanfdas negacdes em seus discursos,
utilizado especificamente para eximir-se da resploitidade de falas anteriores, em “Eu falei
0 que esta por tras do que a Anvisa vem fazendo@ulm acusou ninguém de corrupcao” e
“Néao estou acusando a Anvisa de nada.” No momentqgue nega, Bolsonaro demonstra que
h&a uma possibilidade de discussao (Charaudeau) 202fca do tema que ele esté tratando.
Negar assume o papel de questionar uma outra piolsgle que estd sendo afirmada, através
de discurso. “A negacao funda a controvérsia.” (BANDEAU, 2022, p.53). Os usos que o
ex-presidente da Republica faz deste argumentoedominantemente, o que Charaudeau
chama de negacdo aplicada a um saber, isto €, dearoque afirmar aquilo vai contra a
crenca do orador. E ela também esta voltada paaaddodrio, numa forma de incitacéo
(Charaudeau, 2022) de nao fazer, ndo acreditasef@ ter um comportamento contrario
aquilo que o discurso que esta sendo negado afuando o ator politico informa que sua
filha ndo serd vacinada, ele busca incitar, atraésua negacdo, que outras familias ndo
levem suas criangas para serem imunizadas.

A dramatizacdo (Charaudeau, 2007) € o argumenipadip para causar emog¢ao no
auditério. Jair Bolsonaro costuma utilizar-se destbterfagio (figura 6) para se colocar de
vitima de alguma situacdo. Por exemplo, ao sertignaslo quando iria comecar a vacinacao
pediatrica no Brasil, ele apela através de um @meshento “Esta vendo como é duro
discutir?”, como GZH (24/12/2021) publicou. O Pod6é0 estava com um jornalista presente
nesta entrevista coletiva e utiliza a mesma faéscievendo a situacdo em que ela foi
proferida e complementada.

Percebe-se que Bolsonaro quer se colocar comoavfion ser questionado sobre seu
posicionamento. Da mesma forma, ele argumenta quandiretor-presidente da Anvisa,
Antonio Barra Torres, publicou uma carta em respassuposicdes que o ex-presidente fez
sobre a agéncia, publicamente: “Me surpreendi cooarta dele. Nao tinha motivo para
aquilo.”

A dramatizacdo também é acionada pelo ator polfiéza causar uma comoc¢ao sobre
a possibilidade de a crianca vacinada ter efeitat@@l ou da imunizacdo ser obrigatoria.
Alguns exemplos destacados: “... ndo se pode ahrigguém a tomar vacina, nem “criar um
clima de terror na cabeca dos pais para vacinag Bé&ws”;, “Quando se fala em vacinar

criancgas, iISSoO € uma coisa que mexe conosco”; €3p0ucas criancas, lamento cada morte,
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ainda mais de criancas que a gente sente muitd.mdagramatizacdo costuma ter um tom
novelesco, como se o orador estivesse “num congmtetréguas entre as forcas de seus
proprios desejos e as forcas do destino que seeimupdmo fatalidade”. (CHARAUDEAU,

2007, p. 119). E uma uni&o entre a crenca do omdasituacio real, bruta.

Figura 6 — Citacao direta de Jair Bolsonaro comgaraento dramatizacdo em Poder 360

Bolsonaro afirma que sua situagdo & complicada quando tenta opinar sobre o assunto. “Uma
pergunta: estd maorrendo crian¢a de 5 a 11 anos que justifique algo emergencial? [jornalista tenta
falar] Néo, néio, néio, té vendo como é duro discutir? E o pai que decide em 1° lugar. Néo quero
determinar nada para a satde. Se tem um problema na satde, vio me culpar. Quando quero dar
uma opinido, estou interferindo, situagdo minha € complicada”™.

Sentado em uma poltrona na sala de jogos do Palacio da Alvorada, o presidente conversou com
inrnalistas por 30 minutos. Voltou a dizer que ndo tem controle da pandemia. “Se tivesse, jd teria

Fonte: Poder 360 - 24/12/2021. Disponivel étps://www.poder360.com.br/brasil/bolsonaro-naevwate-de-

crianca-que-justifique-algo-emergencial/

O argumento de exemplo (Breton, 2003) é acionadcBptsonaro para falar sobre
suas acdes ou defender o seu ponto de vista. Eemtiéedoethos(Amossy, 2018), pois ele
nao reforca caracteristicas proprias estereotipaas menciona acdes e decisdes, como em
“Eu adianto a minha posicdo: minha filha de 11 am&s sera vacinada. Se quiser seguir 0
meu exemplo tudo bem”, se referindo a uma decis&oetg e a esposa, Michelle Bolsonaro
tomaram. Ou ainda efhNossa filha ndo tem quase nada a ganhar com aavadia duas
frases mencionadas também tém caracteristicas glonanto negacionismo, afinal, ha
indicacao cientifica para a vacinacéo de criariog®, a imunidade pode ser considerada um
ganho. E essas possibilidades podem trazer alguanasg0es quando se pesquisa discurso,
afinal, vai além do que foi dito e escrito, exigte contexto a ser considerado e uma riqueza
linguistica que permite uma interpretacéo com raéttdras.

Embora, no recorte aqui escolhido, se encontre m@mos ocorréncias, 0s meios de
comunicacao publicaram citagOes diretas de Jasddaro nas quais ele utiliza o argumento
valores comuns (Breton, 2003) e, destaca-se aqis,ex-presidente sempre apela para o

mesmo valor: a liberdade. Ele prega a liberdadgpdasoas escolherem se querem ou nao se
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vacinar, de ser contra a obrigatoriedade da imgazaassim como de uso de passaporte

vacinal ou as matriculas escolares terem ligagAoacomunizagao.

5.1.2 As declaracdes de Marcelo Queiroga

Na mesma légica do item anterior, analisou-se las fse Marcelo Queiroga (quadro
2) conforme o argumento utilizado. A maioria daasslificacbes se repetem, logo, suas
definicdes também.

A abordagem do ex-ministro da Saude, Marcelo Qgeijrcsobre a vacinagao
pediatrica € distinta, se comparada ao discurs@Balsonaro. Inclusive na escolha das
estratégias argumentativas, afinal, em GZH e PB8@6r ndo foram encontrados nenhum
discurso com argumentos negacionistas, por exemiplopossivel perceber algumas
caracteristicas especificas do ex-ministro, ele ps#avras mais rebuscadas, como
acodamento; também ndo costuma se manifestar oha fassertiva, clara, se € contra ou a

favor as vacinas.

Quadro 2 - Argumentos utilizados por Marcelo Queiroga

(continua)

CATEGORIA DE
ARGUMENTO

EXEMPLO / FONTE / DATA

“O presidente Bolsonaro é um grande lider, tem nos apoiado
fortemente”. (GZH - 20/12/2021)

“O lugar de se discutir esses temas & aqui, no Ministério da
Saude.” (GZH - 23/12/2021)

“Queremos ouvir a sociedade, os especialistas”. (GZH -
23/12/2021)

“..1sso favorece que o ministério possa tomar uma decisao
baseada na evidéncia cientifica de qualidade”. (Poder 360 -
23/12/2021)

“Essa vacina estard vinculada a prescricio médica, e a
recomendagdo obedece as orientacdes da Anvisa”. (Poder 360 -
23/12/2021)

“Fomos um dos primeiros do mundo a aplicar doses de reforgo e ja
estamos doando vacinas para paises mais necessitados". (GZH -
27/12/2021)

Autoridade “— Pelo que eu saiba, a grande maioria deles ndo sdo médicos”.
(GZH - 29/12/2021)

“— Os Estados tém que se manifestar na consulta piblica”. (GZH
- 29/12/2021)

“Inclusive, a Unicef ja apontou isso, a ONU (Organizacio das
Nacgdes Unidas), a Organizacio Mundial da Satde (OMS)”. (GZH
- 04/01/2022)

“— Voce leu o estudo que saiu publicado no New England Journal
of Medicine sobre a vacina de cinco a 11 anos? Tem que ver.”
(GZH - 04/01/2022)




Quadro 2 - Argumentos utilizados por Marcelo Queiroga

(continuacao)

Autoridade

“E ¢ esse 0 compromisso do governo do presidente Jair Messias
Bolsonaro.” (GZH - 06/01/2022)

“Eu orientaria ao pai que procurasse o médico da sua confianca
para ele passar todas as informagdes”. (Poder 360 - 11/01/2022)

“ Nos fizemos as tratativas com a industria farmacéutica de
maneiras tempestiva.” (Poder 360 - 13/01/2022)

Negacio

“os Obitos em criangas estio absolutamente dentro de um
patamar que ndo implica em decisdes emergenciais”. (GZH -
23/12/2021)

“Queiroga disse ainda que a "vacinagdo nio tem relagiio com
aula".” (GZH - 04/01/2021)

“o Brasil esta absolutamente dentro do prazo e niao houve atraso
nenhum.” (GZH - 05/01/2021)

“Segundo ele, os pais devem tomar a decisao, ja que a industria
farmacéutica “nio se responsabiliza por efeitos adversos™.” (Poder
360 - 14/01/2022)

Ad hominem

“Governadores falam em prescricio, prefeitos falam em
prescri¢do, ndo ter uma prescricio — disse Queiroga. — Entio,
eles estdo interferindo nas suas secretarias estaduais e municipais.”
(GZH - 29/12/2021)

“Se a gente vai tomar as decisdes baseado em estudos
randomizados, em ciéncia de melhor qualidade ou se toma so
baseado em opinido de especialista. As vezes, sdo especialistas que
nio sio tio especialistas assim”. (GZH - 04/01/2022)

“O ministro apontou o dedo para uma repdrter da GloboNews,
canal de TV pago da Rede Globo, ¢ chamou os profissionais da
emissora de “Herodes” e “povo do mau agouro”.” (Poder 360 -
06/01/2022)

““O politico Jodao Doria subestima a populagdo. Esta com as
vacinas do governo federal e do povo brasileiro em maos fazendo
palanque. Acha que isso vai tird-lo dos 3%. Desistal Seu
marketing ndo vai mudar a face da sua gestdo. Os paulistas
merecem alguém melhor”. (Poder 360 - 14/01/2022)

Exemplo

“a decisdo brasileira estard “em sintonia do que acontece em outros
paises”.” (Poder 360 - 18/12/2021)

“Eu mesmo sofro ameacas também, e a gente estd aqui
trabalhando firme para resolver o problema da pandemia.” (GZH
- 20/12/2021)

“Segundo Queiroga, o modelo que vem sendo adotado na
Alemanha é o ideal.” (GZH - 24/12/2021)

“ Vieram a tona outros personagens biblicos. Eu prefiro lembrar
de José, que levou Maria a Belém para que ela tivesse seu filho em
seguranga”™ (*sentenga combina exemplo com o valor comum
seguranga, por isso, o mesmo trecho sera citado nas duas
classificagoes). (GZH - 06/01/2022)
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Quadro 2 - Argumentos utilizados por Marcelo Queiroga

(conclusdo)

“Um dos momentos mais dificeis nesse periodo que estou no
Ministério da Saude foi quando perdemos uma gestante em fungéio
Exemplo de ‘eventos adversos da vacina’.” (Poder 360 - 06/01/2022)

“Se eu tivesse um filho dessa idade, minha mulher ia me pegar,
cara”. (Poder 360 - 14/01/2022)

“O principal € a seguranca (...) Os pais terdo a resposta no
momento certo, sem agodamento”. (GZH - 20/12/2021)

“— A recomendacdo do ministério estd ai para que todos os
brasileiros tomem conhecimento, para que toda a sociedade civil
possa se manifestar. A consulta publica ¢ um instrumento da
democracia, amplia a discussio sobre o tema, trard mais
tranquilidade para os pais para que eles possam levar seus filhos
para a sala de vacinacao livremente para imunizar contra a covid-
19”. (GZH - 29/12/2021)

“— Essas explicacdes serdao prestadas, como ja foram prestadas a
outros ministros. Normal, isso faz parte do processo democratico.”
(GZH - 31/12/2021)

Valores comuns “Isso é normal, faz parte do processo democratico. Agora na nossa
gestdo vamos ampliar esse tipo de a¢do™. (Poder 360 - 31/12/2021)
"Nos teremos as doses, como todos ja sabem e os pais podem,
livremente, dentro do que o Ministério da Satde estabelece e que
eu espero que seja seguido por Estados e municipios, levarem seus
filhos para vacinagio se assim desejarem". (GZH - 04/01/2021)
“Tudo isso para propiciar um amplo debate para ajudar os pais a
tomarem as melhores decisdes para os seus filhos”.

“Vieram a tona outros personagens biblicos. Eu prefiro lembrar
de José, que levou Maria a Belém para que ela tivesse seu filho em
seguranca.”* (GZH - 04/01/2022)

“Segundo ele, a campanha de vacinagao foi um “sucesso” por
causa do “pressuposto de liberdade”.” (Poder 360 - 14/01/2022)

“Mesmo que das vacinas comegassem a ser aplicadas amanha, 1sso
nio teria o conddo de resolver o problema de forma retrospectiva”.
(GZH - 23/12/2021)

“Afinal de contas, nés queremos levar para os pais uma palavra de
conforto ¢ dc esperanca e hoje nos estamos na época do Natal, é
uma ¢poca propicia para isso”. (Poder 360 - 23/12/2021)

Dramatizacao

“0s dados que embasaram a decisio de vacinas criangas sio
iniciais, entfio cabe sensibilidade ao caso”. (GZH - 24/12/2021)

O argumento que ele mais utiliza, em suas mang@ssapublicas, é o de autoridade
(Breton, 2003), principalmente para falar sobreodiddes médicas e cientificas, como em

“Queremos ouvir a sociedade, os especialistasgimdea “Inclusive, a Unicef ja apontou isso,
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a ONU (Organizacao das Nacgbes Unidas), a Orgamizsicéadial da Saude (OMS)” (neste
caso, segundo GZH, ele ndo deixou claro que apemi@m® seriam esses, mas deu como
referéncias organizacdes reconhecidas mundialmeité)em momentos de critica, 0 ex-
ministro recorria a autoridade, como neste trechdeoele aponta discordancia com as
manifestacdes de governadores e prefeitos quegmagam pela vacina: “Pelo que eu saiba,
a grande maioria deles ndo sdo médicos”. Emboraird@ae ndo deixe explicito, a
possibilidade de ser uma autorreferéncia existgugele € médico. Entretanto percebe-se
que, em declaracbes publicas, ele ndo costuma abor@thos isto é, valorizar suas
caracteristicas ou seu cargo.

Uma observacdo quanto ao discurso de Queiroga élgueo costuma responder as
perguntas com clareza, sempre deixa um questiotans@numa imprecisao no ar. Como
neste trecho, que ele utiliza do argumento de ialaibe de uma publicacdo cientifica, mas
nao explica nada a respeito: “Vocé leu o estudosaiie publicado no New England Journal
of Medicine sobre a vacina de cinco a 11 anos? qeenver.”. Ele ndo fala que estudo é, o
que conclui, quem escreveu. Apenas responde a rmgargdo reporter com outro
questionamento. Também ¢é nitida uma constanteadetesaté, devocdo a Jair Bolsonaro. E
comum encontrar declaragbes elogiosas de Queirdg® ® ex-presidente, como em “O
presidente Bolsonaro é um grande lider, tem nosadpofortemente.” e “E é esse 0
compromisso do governo do presidente Jair Mes)ésoBaro.”.

O segundo tipo de argumento mais usual nas faldgateelo Queiroga é valores
comuns (Breton, 2003), sobretudo a democracia. &sttatégia € acionada para fomentar
uma ideia, um valor que o orador sabe ou acred#aégimportante para o auditorio e, entéo
desenvolver seu discurso a partir do mesmo (Br&t003). O ex-ministro objetiva provar,
através deste argumento, que as escolhas do Minideé Saude sdo uma forma democratica
de participacdo dos cidadaos, refutando que as@iride saude publica ndo costumem
passar por ritos como uma consulta publica. SGmpebos desta abordagem discursiva do ex-
ministro: “A recomendacdo do ministério esta aiapgue todos os brasileiros tomem
conhecimento, para que toda a sociedade civil pmssmanifestar. A consulta publica é um
instrumento da democracia, amplia a discussao sotama, trard mais tranquilidade para os
pais para que eles possam levar seus filhos peaa ae vacinacéo livremente para imunizar
contra a covid-19.”; “Isso € normal, faz parte dogesso democrético. Agora na nossa gestao
vamos ampliar esse tipo de acdo.”. Ele também & deste tipo de argumento para
responder sobre uma exigéncia do Poder Judici&ssas explicacdes serdo prestadas, como

ja foram prestadas a outros ministros. Normal, feoparte do processo democratico.”.
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Diferente do discurso de Jair Bolsonaro, Queird@mataca ou desmerece o Poder Judiciario.
O valor comum liberdade também é usado pelo exstnini de uma forma que néo
afronta a imunizacao de criancas, isto €, o discéidiferente do utilizado por Jair Bolsonaro.
As sentencas "NOs teremos as doses, como todab@mse os pais podem, livremente,
dentro do que o Ministério da Salde estabeleceeqgespero que seja seguido por Estados
e municipios, levarem seus filhos para vacinacdasséan desejarem." e “Segundo ele, a
campanha de vacinacao foi um “sucesso” por causprdssuposto de liberdade”, ele atribui
a liberdade a possibilidade das pessoas de seav@tin A seguranca € outro valor comum
gue compde o discurso do gestor de Saude do peatmalsado. Foram encontradas duas
ocorréncias, em “O principal € a seguranca (...p&s terdo a resposta no momento certo,
sem acodamento” e numa resposta a um apelido quiEias de redes sociais passaram a
chamar Marcelo Queiroga (Queirodes): “Vieram a toodros personagens biblicos. Eu
prefiro lembrar de José, que levou Maria a Beléma pgue ela tivesse seu filho em
seguranca.”. Neste ultimo também pode se enquadrargumento exemplo, mas optou-se
por tratar como valores comuns, pois 0 apelo araaga esta mais destacado.

Todavia, os argumentos classificados como de “el@negtdo presentes em diversas
falas de Queiroga, como quando ele compara o Baasilitros paises, no que tange a
vacinacdo pediatrica contra Covid-19: “a decisaasibgira estara “em sintonia do que
acontece em outros paises”; “Segundo Queiroga, delmogue vem sendo adotado na
Alemanha é o ideal.”. O ex-ministro ainda utiliza@kemplo para se defender de acusacdes,
trazendo a tona experiéncias vividas no Ministdadaude, como “Eu mesmo sofro ameacas
também, e a gente esta aqui trabalhando firme meam@ver o problema da pandemia.”,
manifestacdo dita em defesa de Jair Bolsonaro, ap&s-presidente falar em divulgar os
nomes dos técnicos que aprovaram a vacinacado peaidEm “Um dos momentos mais
dificeis nesse periodo que estou no Ministério aad8 foi quando perdemos uma gestante
em funcao de ‘eventos adversos da vacina'.”, paganglificar por que a demora para incluir
a vacina contra Covid-19 no Plano Nacional de Imagéo. E é através de um exemplo que
Queiroga da a declaracdo mais explicita sobre fscdp acerca da vacina, ao ser
questionado o que ele faria se fosse pai de uraageri, ele diz “Se eu tivesse um filho dessa
idade, minha mulher ia me pegar, cara”. Esse exengpla entender que ele vacinaria, caso
fosse pai de uma crianga.

Os argumentos de negacéao (Charaudeau, 202#8) ominem(Amossy, 2018) sao
utilizados na mesma proporcdo. As negacdes saoyitaeiamente, para justificar o tempo

que levou a inclusdo da vacinacdo contra Covidd®NI: “os Obitos em criancas estdo
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absolutamente dentro de um patamar que nao imgticdecisbes emergenciais”; “Queiroga
disse ainda que a "vacinacdo ndo tem relagcéo ctati & Brasil esta absolutamente dentro
do prazo e ndo houve atraso nenhum.”.

Ja a estratégia dos argumerdadshominene utilizada para finalidades diferentes. Em
um caso €é para criticar governadores e prefeites@pmo citado anteriormente, vinham num
conflito publico com o Governo Federal desde ogipiio, por incompatibilidade de opiniées
sobre as medidas de controle da pandemia: “Goveresadalam em prescricdo, prefeitos
falam em prescricdo, ndo ter uma prescricdo — d@seiroga. — Entdo, eles estdo
interferindo nas suas secretarias estaduais e ipaisi¢. Noutro momento ele nao se refere a
uma pessoa especifica, mas traz criticas a algo@édendo o argumentad hominenestar
atrelado a psicologizacdo, em “Se a gente vai toazardecisbes baseado em estudos
randomizados, em ciéncia de melhor qualidade ouos®& sO baseado em opinido de
especialista. As vezes, sdo especialistas queatitie especialistas assim.”. O argumento
também foi utilizado, segundo a publicacdo de P8@6r para atacar jornalistas: “O ministro
apontou o dedo para uma reporter da GloboNews,| cEndV pago da Rede Globo, e
chamou os profissionais da emissora de “Herodépbeo do mau agouro”.” Outro alvo do
ex-ministro foi o ex-governador de Sao Paulo, Jdd@na.““O politico Jodo Doria subestima
a populacdo. Esta com as vacinas do governo fedatalpovo brasileiro em méos fazendo
palanque. Acha que isso vai tira-lo dos 3%. Des&tamarketingndo vai mudar a face da
sua gestdo. Os paulistas merecem alguém melhodsdDnto foi tratado na rede social
Twitter do ex-ministro e o Poder 360 utilizou como pautacddflito com Joao Doria €
liderado por Bolsonaro, mas em diversos moment@srgrou-se um discurso de defesa

emitido por Queiroga.

5.2 AS DECLARACOES PARA A MIDIA E A FUNCAO DE CONVECIMENTO: AS
PRIMEIRAS CONCLUSOES

Ao observar comparativamente as manifestacfes dos atores politicos aqui
analisados, percebe-se que eles tém uma unidadscatha da maioria dos argumentos
utilizados em suas falas. Em contrapartida, sessutBos tém caracteristicas e apelos
distintos. A comecar pelas escolhas de palavraseeng o ex-presidente da Republica Jair
Bolsonaro usa termos como “moleque” para se redsrgriancas, ou qualifica a Anvisa, que é

um Orgao publico, como “dona da verdade”, ou aiddfine os cidaddos como “pessoas
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taradas por vacina”, o ex-ministro da Saude usavpsd mais eruditas em seus discursos,
como agodamento, para falar em urgéncia e, até medstar publicagbes internacionais,
embora ndo tenha falado do que se tratava a medsrapnstra ter, no minimo,
conhecimento.

O objetivo de Bolsonaro, a partir das declarac@ds sklecionadas pelos jornais GZH
e Poder 360, era desmobilizar as pessoas a vatirgareriancas. O primeiro indicio, baseado
no recorte dado pelos dois meios de comunicacao amplisados, € que a estratégia
argumentativa mais usada pelo ex-presidente € aciggsmo. Se este tem como suporte
contrariar 0 que a ciéncia jA comprovou (Charaud2@g?), é um tipo de argumento que
sustenta a desordem informativa (Wardle; DerakhsBam7), as quais tém como funcao
engajar correligionarios, seguidores, com finaleagblitica, ideoldégica ou de crenca
(Charaudeau, 2022). Pode ser considerada uma dategie doutrinacdo, que
concomitantemente aparecem “estigmatizando idgiastas e celebrando os beneficios de
suas préprias ideias ou comunidades”. (CHARAUDEAROD22, p. 146). E, para que estas
desinformacdes se propaguem, é necessario quehelaem a atencdo, se destaguem entre
outras tantas declaracées sobre 0 mesmo assurddaRto, utiliza-se do viés mais polémico,
a busca por impactar, isso proporciona audiéneidesao (Azevedo Junior; Lourenco, 2022).
Afinal, este impacto gera atencédo dos meios de n@®ac¢Aao e acirra pessoas contra e a favor,
sobretudo em redes sociais, propagando a desinfaond& Jair Bolsonaro utiliza deste
recurso constantemente, seja ao dizer publicanoe@eediu, extraoficialmente, o nome dos
servidores que aprovaram 0s imunizantes para @oky ao dizer que sua filha ndo sera
vacinada, ou, afirmando que n&o conhece nenhuraacerique morreu da doenca. Ou seja,
ele vai dando novas declara¢gfes controversas asmido com espaco garantido na midia e,
possivelmente, entre o auditorio.

Para alcancar o objetivo de desmobilizar as pessoamcinarem seus filhos,
Bolsonaro, através de seu discurso, criou um ¢ordbm a Anvisa, mediante acusacdes sem
provas; colocou em destaque os efeitos colaterass ithunizantes, como se fossem a
principal caracteristica do produto farmacéuticainela provocou os governadores e prefeitos
que contrariavam seu posicionamento. Todas estatardgdbes sem ter cuidado ou
preocupacdo com o direito a informacdo que o culdeld, sem a postura adequada para um
governante, sem a responsabilidade comunicacienaidpresidente da Republica.

Os meios de comunicacdo tém um papel central rmestidade, pois quando
repercutem essas desinformacfes, mesmo que contuito imle proporcionar ao seu

espectador uma versdo baseada em conhecimentopdeiaiistas ou na ciéncia, acaba
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potencializando o conteldo deturpado. “O desment@mrece o rumor. A pretexto de
desconstruir uma informacdo falsa, ou de informaodo custo, da-se visibilidade aos
acontecimentos e aos discursos e nao se contrelasnefeitos”. (CHARAUDEAU, 2022, p.
154) No caso de GZH e Poder 360, observou-se arnéadémeno da repeticdo. €drpus
analisado contabiliza 128 noticias e, apenas agpandeclaracdo de Jair Bolsonaro (Figura
7), foi repetida em 35 vezes, 12 delas por GZHi(&B) e 23 pelo Poder 360 (figura 7), seja
em citacdes diretas ou indiretas. Nos 30 dias sadds nesta pesquisa, Bolsonaro se
manifestou publicamente 11 vezes, enquanto MarQeleiroga falou em publico em 18

circunstancias, totalizando 29 falas.

Figura 7 — Citacdo de Jair Bolsonaro repetida edeP860

O presidente Jair Bolsonaro (PL) afirmou nesta 5 feira (16.dez.2021) que
pediu, “extraoficialmente”, o nome das “pessoas que aprovararm a vacing [contra covid-
19] para criangas a partir de 5 anos”™. Aimunizacio para essa faixa etéaria foi liberada pela

Arnvisa (Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitaria) nesta manha.

“A Anvisa ndo estd subordinada a mim. Deixar bem claro isso. Néo interfiro Id. Eu pedi,
extraoficialmente, o nome das pessoas que aprovaram a vacing para criangas a partir de
5 anos. Nés queremas divulgar o nome dessas pessoas, para gue todo mundo tome
conhecimento e, cbviamente, forme o seu juizo”, afirmou em transmisséo ao vivo nas

redes sociais.

Fonte: Poder 360. Disponivel em

https://www.poder360.com.br/governo/bolsonaro-peai@e-de-pessoas-que-aprovaram-vacinacao-de-cfiancas

Figura 7 — Citacdo de Jair Bolsonaro repetida etd GZ

"Anvisa diz que os pais sejam orientados a procurar médico se a crianga apresentar
dores repentinas, falta de ar", afirmou o presidente em transmissdo ao vivo nas redes
sociais. "Vocés tém o direito de saber o nome das pessoas que aprovaram a vacina a
partir de 5 anos para seus filhos. Vocé decide se compensa ou nao", acrescentou o

chefe do Executivo.

Fonte: GZH

As declaracbes de politicos tém um poder de alcamgio grande (Recueret

al,2020), se comparado a outras pessoas, afinal, sautoridade - ndo importa em que area
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- esta fazendo uma afirmacdo ou um alerta, € pph§perigo. Num contexto no qual
se fala em saude de criangas, a tendéncia é tafimai, as pessoas tém uma tendéncia maior
em acreditar do que em duvidar do que estdo ouviGtlaraudeau, 2022). Jair Bolsonaro
utilizou destas estratégias durante os 30 dias emtaprovacdo e o inicio da vacinacao
pediatrica. E os meios de comunicacdo podem tetriboito para potencializar estes
discursos, afinal, os reproduziram diversas vezgmidicaram em diferentes momentos
informacfdes muito semelhantes. Considerando sonasntmticias analisadas aqui, que tém
citacdo direta ou indireta, por exemplo, no diad24de dezembro de 2021, GZH publicou
nove noticias sobre a vacinagao infantil com algdewaracédo de Bolsonaro ou Queiroga, ja
no dia 06 de janeiro de 2022, o Poder 360 exibia senteldos nestes parametros. Uma
observacdo exclusiva de GZH, é que o jornal fazdesoaterial de agéncia, sobretudo da
Agéncia Estado e, seguidamente, publica um contdadagéncia e, com algumas horas de
diferenca, um conteudo elaborado pela propria egquipm o mesmo foco. O dia 24 de
dezembro de 2021 foi uma data em que essas reggeagdnteceram, ampliadas, ainda, pela
publicacéo da colunista Rosane de Oliveira, comtel#b considerado nesta andlise, mas que
nao foge a observacédo de quem esta trabalhandooadmeomunicacédo. O Poder 360 pouco
usa contetudos de agéncia, mas ha conteludos diereain trechos exatamente iguais de
falas, sobretudo de Jair Bolsonaro. Os dois metosothunicacdo também utilizam falas de
Bolsonaro ou Queiroga como titulos de conteudapdator que contribui para a circulagdo
da desinformacéao (Recuegbal, 2021), pois ja foi comprovado que, ainda queté&iaotraga
outro ponto de vista ou uma explicacdo sobre oegié@ sendo afirmado ou negado, nas
bolhas de desinformacdo das redes sociais, ess&sidos circulam como legitimadores da
informacé&o deturpada, como provas.

Além disso, embora o foco, aqui, seja analisar uskchmente os discursos de
Bolsonaro e Queiroga, percebe-se uma conduta dosigoanalisados que pode vir a
potencializar um determinado discurso e, nao, eldlade, que é um conceito essencial no
jornalismo e, especificamente em GZH e Poder 3&0n rincipio doThe Trust Projegtdo
qual os dois meios de comunicacdo participam. Eesho foi repetido em noticias com
pautas diferentes, o que significa que o mesmo aendoutilizado exclusivamente para a
repercussao do fato. Num primeiro momento, a panat@sta declaracao de Bolsonaro. Logo,
o trecho era repetido em noticias que tratavamrepsddios a tal fala, como nas noticias
“Anvisa repudia declaracdo de Bolsonaro ap0s |g@rada vacina contra a covid-19 para
criancas”, de GZH; “Anvisa rebate declaracdo des@whro: 60rgdo € avesso a pressodes

externas”; “Servidores da Anvisa repudiam ameagagra& corpo técnico”; “Pacheco se
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solidariza com Anvisa: “Intimidacdo inaceitavel™Perseguicdo a técnicos da Anvisa é
vergonha nacional”, diz Gilmar Mendes”; “Falas d@dd€®naro estimulam ameacas, diz chefe
da Anvisa”, de Poder 360. Também encontra-se o mé&wmoho ddive do ex-presidente em
conteudo sobre a seguranca dos imunizantes, confasima contra covid-19 é importante
e segura para criangas, destacam especialistaalei®”s“Governo federal deve receber 3,7
milhdes de vacinas da Pfizer para criancas aindajammiro”; “Queiroga: vacinas para
criancas chegam na 2a quinzena e passam a séuddss”, de GZH; “Entidades cientificas
defendem vacinacéo de criancas”; “Covid esta en&ieres causas de morte de 5 a 11 anos”,
de Poder 360. Outra abordagem € de repercussoisgsoke judiciais sobre a vacinagéo
infantil, como em “PT pede que STF obrigue Bolsorarapresentar plano de vacinagdo de
criancas”; “PT vai a PGR contra fala de Bolsonatéanicos da Anvisa”; “STF da 48 horas
para governo se manifestar sobre vacinacédo decaggri'Anvisa pede apuracédo a PF, PGR e
governo sobre novas ameacas”; “PGR pede acgOes [patager diretores da Anvisa
ameacados”; “PF conclui 1o inquérito e confirma agaea diretores da Anvisa”; “Moraes
cobra Bolsonaro sobre exposicdo de técnicos dasAhvi Lewandowski manda a PGR
pedido de inquérito de Bolsonaro”, do Poder 360A6U pede para se manifestar sobre
vacinagdo de criancas no STF sO no dia 5 de jdnekoas anuncia "providéncias para
proteger” diretores da Anvisa ameacados”; “Polieederal abre inquérito para apurar
ameacas a servidores da Anvisa’, de GZH. Ainddlizado em conteldos, cuja pauta, sdo as
decisbes governamentais, como em “ Queiroga ageadajaneiro audiéncia publica para
tratar sobre vacinacdo de criancas contra covig-MHcinacdo nao tem relacdo com aula,
diz ministro da Saude sobre imunizacdo de criangds”’GZH; “Saude anuncia em 5 de
janeiro decisao sobre vacinar criancas”, de Po6@lér B outras abordagens, como “Fatos da
semana: Anastasia no TCU, Mendonca no STF, va@ana griancas e TSE”; “Bolsonaro:
Vacina em criangas sO0 com autorizacdo dos paisieii@ga ganha apelido em referéncia a
rei que mandou matar bebés”, “Ao vivo: Saude araupobcesso de vacinacdo de criangas”,
do Poder 360; “Ministro da Saude defende divulganes de técnicos da Anvisa; servidores
tém sofrido ameacas”; “Queiroga critica governaggrer ndo exigirem prescricdo médica
para vacinar criancas”, de GZH. Isto €, a pautagpser mais técnica ou sobre a quantidade
de vacinas que chegariam, mas o0s jornais insergafala de Bolsonaro acerca dos
profissionais da Anvisa, de alguma forma. Numeriat®, a declaracdo foi inserida em
27,4% das noticias analisadas.

Esse trecho também se destaca, pois essa fal&r @»l3@naro foi 0 ponto de partida

do conflito, vivido durante os 30 dias que sepamain aprovacao dos imunizantes para
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criancas e a primeira vacinacdo, entre o ex-pre@dda Republica e a Anvisa. Foi um
assunto que teve desdobramentos tanto em pautapge@m acdes judiciais e investigacdes
policiais.

Marcelo Queiroga tem uma estratégia discursivarahte. Ao analisar suas
declaracdes, percebe-se que seu discurso tem @ofdeclegitimar as falar de Bolsonaro de
forma amenizada. O ex-ministro ndo apela ao neg@on, mas aciona a autoridade, nao
raro, para exaltar o ex-presidente ou as acoesvE, nos trechos explorados em GZH e
Poder 360. Valoriza, em seu discurso, valores cgnommo a democracia e a seguranca,
amenizando, publicamente, as falas mais rudes dsofyo, ao mesmo tempo em que
corrobora com ele. Por ser médico, isto €, um gsfhnal da salde, ele ser agente dessa
mediacao traz credibilidade para a mensagem qusoBailo quer passar. AO mesmo tempo
em que ele ndo se coloca contrario a imunizacagueo seria um contrassenso para um
profissional da &rea que esta vendo de perto aighmlda Covid e que anuncia dados de
mortes com alguma frequéncia. E € nessa diferadwiaqtre os discursos que se tornam
perceptiveis 0 quanto as escolhas argumentativasferem na mensagem passada ao
auditério, assim como essas manifestacdes pararansa sdo planejadas, estrategicamente.
Enquanto os meios de comunicacdo exploram a faBotsonaro, afirmando que pediu os
nomes dos servidores da Anvisa, extraoficialmerdea pdivulgar, Queiroga surge em
entrevista afirmando que “O presidente Bolsonauwmnégrande lider, tem nos apoiado.”. Em
outro momento, quando Bolsonaro polemiza ao dimerrgio conhece nenhuma crianga que
morreu de Covid-19, Queiroga repercute um apelidorgcebeu nas redes sociais, afirmando
“Eu prefiro lembrar de José, que levou Maria a Belgara que ela tivesse seu filho em
seguranca”, isto &, trazendo a publico em seu disan valor comum da seguranga, com a

certeza de que € algo bem visto pelo seu auditdwicaso, as familias de criancas.

5.3 OS DISCURSOS DE BOLSONARO E QUEIROGA NWITTER

O segundo momento da analise € a partir tesets publicados nas contas
@jairbolsonaro e @maqueiroga2 de 15 de dezembr®2& & 15 de janeiro de 2022, mesmo
periodo da analise dos jornais GZH e Poder 36(a Bralise tem um efeito comparativo,
pois busca compreender é se existe uma diferenita enque os dois atores politicos
manifestam para a imprensa e o que abordam emceunéss pessoais, as quais tém como
seguidores pessoas que escolheram estar ali cortueste conteudo. A escolha Dwitter

é justificada por ser uma rede social onde o debattimulado, tanto que é comum contas de
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outras redes sociais fazerem posts com capturitadede tweets, isto €, 0s discursos textuais
sdo valorizados. Além disso é uma rede social mutitzada pelos atores politicos aqui
analisados, eles a utilizam para anuncios e posinientos com frequéncia. Acredita-se que,
por se tratar de uma rede social pessoal, podenezonteido mais bruto, sem o tratamento
de profissionais da comunicacdo, representandamassi discurso mais genuino dos
envolvidos. A metodologia se concentra na anale&eastratégias argumentativas, abordada
no capitulo 3 deste trabalho sobre tesets que falam especificamente da vacinacao
pediatrica contra Covid-19 e relacionados ao tema.

Jair Bolsonaro, na conta @jairbolsonaro , posto® tiveetsno periodo analisado.
Nenhum fala sobre a vacinagdo pediatrica contradel®, tampouco sobre a pandemia, as
variantes, os casos no Brasil, ou até mesmo dasAntda um silenciamento total sobre o
assunto na sua rede social. Existetwmaet no periodo analisado, no qual ele responde a uma
postagem do ministro de Infraestrutura da épocaidia de Freitas (atual governador de Séo
Paulo) com um video de uma pessoa falando containacao geral, ndo especificamente de
criancas, no dia 16 de dezembro de 2021, data enfogdivulgada oficialmente a aprovacao
dos imunizantes infantis pela Anvisa.

No periodo, o assunto exclusivo mais abordado pdsdBaro foram as enchentes na
Bahia, com l@weetssobre a situagdo. Seguido por 12 postagens de nmasngmto ao
povo, ao cidad&do desconhecido, nas cidades ongasdeu nestes 30 dias. Em terceiro lugar
fica os convites a entrar nos seus grupos de Tefedaplicativo de troca de mensagens, e ao
Gettr, que € uma rede social no estiloTeatter, porém menos popular.

No mais, 0 ex-presidente costumava falar sobrez@ssados ministérios. Com esse
enfoque, contabilizou-se 63 postagens. O maioradast foi dado ao Ministério do
Desenvolvimento Regional, com tleetse Ministério de Infraestrutura, com séieets As
atividades do Ministério da Saude foram divulgadasa vez, nenhuma sobre qualquer
assunto relacionado a pandemia do Coronavirus. damfoi notado que Bolsonaro
costumava responder aos ministros com um emopgtere especial em formato de desenho)
de bandeira do Brasil. Neste periodo, a mensagémotpafoi enviada 16 vezes. Nunca para
Marcelo Queiroga, ministro da Saude a época.

Silenciar sobre um assunto pode ser considerada&siraégia, sobretudo no discurso
politico (Charaudeau, 2006), utilizada para evdapossibilidade de ser contrariado ou
contestado; ndo despertar a atencéo sobre aquede Ee por ser uma rede social, onde a
pandemia € um assunto mais ligado a politica doagseide (Recueet al, 2021), ha duas

possibilidades que poderiam prejudicar a imagenBalsonaro, que ja estava trabalhando
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com a candidatura a reelei¢do: ter um discursanfiesiativo removido da rede social ou,
até, sua conta suspensa, ter sua fala desconstteiieo da rede, por outros usuarios que
fazem parte do seu auditorio.

O ex- ministro Marcelo Queiroga utilizou a rede igbdwitter para realizar 98
postagens entre 15 de dezembro de 2021 e 15 dejdee2022. Destas, 40 foram para falar
de assuntos diversos do Ministério da Saude, atéegoverno e até reportagens de Jair
Bolsonaro. As outras 58 foram sobre Covid-19, 28gespecificamente sobre o sucesso da
vacinacdo em adultos, 0os numeros positivos e artdnpma de se vacinar. Outros 19 tweets
foram de assuntos diversos que envolvem a pandeml® foram sobre a vacinagéo
pediatrica, aos quais essa pesquisa se dedica. rPaliaar a analise, os tweets sao
classificados de acordo com as categorias da arddisrgumentacao ja expostas no capitulo
3. Algumas postagens foram feitas em video. Poruse forma aceita pela plataforma
Twitter, utilizar-se-a a transcricdo do que foi dito peleministro para este contetudo ser
analisado, sem incluir uma andlise de imagem.

Em seu Twitter, Marcelo Queiroga segue a mesma estratégia argativen
encontrada nas declaracdes utilizadas pelos jo@ai$ e Poder 360. Ou seja, ele recorre,
principalmente, ao argumento de autoridade paaa fi& vacinacédo pediatrica contra a Covid-
19. Esta € uma conta pessoal dele, mas o ex-minisitaca sempre o trabalho do Ministério
da Saude, como emi\“todos aqueles que quiserem vacinar seus fill®$, @ 11 anos, e nao
haja contraindicacbes, o @minsaude vai garantiedae vacina #Covid19.” e “Nosso
Sistema Unico de Saude tem sido a fortatdgaada um dos 210 milhdes de brasileiros no
enfrentamento a #Covid19!"Especificamente neste assunto, ele ndo menciore- 0
presidente Jair Bolsonaro em nenhum momento. Diferdos demaitwveetsdele no periodo,
gue ndo estdo no escopo da pesquisa, quando ers ramentos ele focou em valorizar Jair
Bolsonaro.

O segundo argumento mais utilizado é o de valayasios, com foco em seguranca e
transparéncia. A seguranca é sempre utilizadardeafa justificar o tempo que levou entre a
aprovacao da Anvisa e o0 inicio da imunizacdo, agimo a ideia de exigir prescricao
meédica para que as criancas sejam imunizadas, emmd‘'Vocé acha que procurar um
médico deixa um pai inseguro? Pra mim é ao conirdgixa o pai seguro. E 0 que a gente
quer € trazer seguranca para a populagdo.”. Fngparéncia para falar sobre a consulta e a
audiéncia publica promovidas pelo Ministério da d&gicomo em: A consulta visa
proporcionar transparéncia sobre as acdes do @g@gavhartoda populacdo, em especial aos

pais, para que tenham seguranca sobre as mediglas@uoverno venha a implementar.”.



Quadro 3 - Argumentos utilizados por Marcelo Queiroga no Twitter

(continua)

CATEGORIA DE
ARGUMENTO

EXEMPLO

Precisamos verificar a decisdo da (@anvisa_oficial nas suas minfticias.
A vacinagdo em criangas, no Ambito de uma politica publica, requer
uma analise mais aprofundada.

“A introdugdo desse produto no ambito de uma politica publica
requer uma analise mais aprofundada. E, no caso de imunizantes,
essa analise técnica é feita com o apoio da Cimara Técnica Assessora
de Imunizacdes, chamada CTAIL Entio nés vamos fazer um
procedimento administrativo para avaliar a decisdo da Anvisa em
todos os seus aspectos, para que, a partir dessa analise, verificar a
implementagdo dessa decisio no dmbito de uma politica publica.
No6s vamos trabalhar pra dar uma posicdo do Ministério da Satde,
apoiada na CTAI, nés vamos submeter a consulta pablica, nés vamos
fazer uma audiéncia puablica e vamos passar para a sociedade
brasileira uma posicao final”.

Os pais, junto com os seus médicos de confianca, sdo os mais
adequados para decidirem em relagdo aos seus filhos.

E ¢ por isso que nés decidimos, amplamente com a sociedade
brasileira, através da consulta publica e seguida de uma audiéncia
publica onde especialistas das diversas correntes vao poder discutir
para a sociedade tomar conhecimento.

Autoridade

E objetivo disso qual é? Oferecer aos pais informacdes necessarias
para que eles possam tomar as melhores decisdes para os seus filhos.

A todos aqueles que quiserem vacinar seus filhos, de 5 a 11 anos, e
ndo haja contraindicag¢des, o @minsaude vai garantir doses de vacina
#Covid19. Encomendamos 20 milhdes de vacinas pediatricas
#Pfizer, que comegardo a chegar nas proximas semanas.

O @minsaude cuidara para que as normas recomendadas sejam
seguidas na ponta.

O médico sempre é o profissional indicado para prestar a orientacao
a seus pacientes e familiares. O médico jamais vai trazer inseguranca
ao paciente.

Noés temos uma campanha muito bem sucedida. Muito mais de que
uma campanha bem-sucedida, nés temos resultados. Sdo resultados
concretos. Naturalmente ndo se quer enfatizar isso da maneira que

111
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Quadro 3 - Argumentos utilizados por Marcelo Queiroga no Twitter

(continuagao)

Autoridade

Nos temos uma campanha muito bem sucedida. Muito mais de que
uma campanha bem-sucedida, nos temos resultados. Sao resultados
concretos. Naturalmente nio se quer enfatizar isso da maneira que
deve, mas em seis meses nés tivemos uma queda de 90% do niimero de
obitos.

E caiu o numero de obitos e isso se deve as agdes que sio conduzidas
pelo Sistema Unico de Saade. Ndo quero assumir a paternidade
disso, mas alguma contribuicio nos temos aqui, né?

O que ¢ que mostrou, que a politica publica adotada pelo Ministério
da Sadde dessa pesquisa da Universidade de Oxford estava
absolutamente acertada.

Nosso Sistema Unico de Satde tem sido a fortaleza de cada um dos
210 milhoes de brasileiros no enfrentamento a #Covid19!

O (@minsaude fez uma operagio historica de logistica: reduzimos o
envio das vacinas aos Estados, que duravam pelo menos 5 dias,
para no maximo 36 horas.

O @minsaude garante que todos os pais que quiserem vacinar terio
vacinas!

Negagao

Nio vamos nos precipitar.

As vacinas infantis contra a COVID-19 NAO SAO obrigatorias.

Valores comuns

Este tema precisa ser melhor discutido com a comunidade
cientifica ¢ com toda sociedade. (democracia)

A consulta visa proporcionar transparéncia sobre as agdes do
@govbr para toda populagio, em especial aos pais, para que
tenham seguranca sobre as medidas que o Governo venha a
implementar. (transparéncia e seguranca)

As acoes do governo do PR (@Jairbolsonaro sio tomadas com
responsabilidade, em especial quando tratam da seguranca de nossas
criancas. (responsabilidade)

Seguranga e liberdade, sempre! (seguranca e liberdade)
“Vocé acha que procurar um médico deixa um pai inseguro? Pra

mim é ao contrario, deixa o pai seguro. E o que a gente quer é
trazer seguranga para a populacao.” (seguranga)
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Quadro 3 - Argumentos utilizados por Marcelo Queiroga no Twitter

(continuagao)

O compromisso do Ministério da Saide sempre foi com a ciéncia
Valores comuns de qualidade e com as discussdes pautadas na transparéncia e
legalidade. (transparéncia)

Autoridade ao

L. Os paulistas ndo merecem um governo tdo mediocre.
contrario

(@jdoriajr agora quer reescrever a historia pra tentar se eximir de

Ad hominem . . . .
ter feito a pior gestdo durante a pandemia entre todos os Estados.

Criangas nio sdo depdsito de virus, sdo o futuro da nacio.*

Dramatizagdo , . . . ,
Disseram que as nossas criangas sio depdsito de virus, as nossas
criangas sdao o futuro do nosso Brasil.*
Criangas nao sao deposito de virus, sao o futuro da nacdo.*
, Disseram que as nossas criangas sio depdsito de virus, as nossas
Metafora

criangas sao o futuro do nosso Brasil.*

As criangas s3o o futuro de nossa nagio.

*...n0s estamos com 0s pais e com as maes pra apoia-los na hora
da tomada de decisido em relagio a essa questiio da vacinagdo.”
Auditério como

estratégia Vamos dizer a verdade a populagio brasileira e deixar de fazer
narrativa sem fundamentacdo, por que elas ndo se sustentam ¢ o
povo ndo acredita nelas.

Querem trazer informacdes cientificas, nio publique nas redes
sociais, submetam as revistas cientificas preferencialmente as de
Dissociagido fator de impacto elevado, Lancet, New England, vao la, submete
14 (sic). E ai se for aprovada vem aqui argumentar com base nos
dados que produziram.

Por qué? Por que a vacina que nds usamos para reforgo ela
produz 153 vezes mais anticorpos neutralizantes que essa outra,
que alias, uma quantidade de doses foi aplicada como dose de
reforgo sem autorizagdo da Anvisa.

Exemplo As vacinas pediatricas chegaram ao Brasil em tempo recorde!
Logo apds autorizagio da agéncia reguladora a farmacéutica
comecon a nradnzir as doses e earantin aue esse era o melhor
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Quadro 3 - Argumentos utilizados por Marcelo Queiroga no Twitter

(conclusao)

As vacinas pediatricas chegaram ao Brasil em tempo recorde!
Logo apos autorizagio da agéncia reguladora a farmacéutica

Exemplo . .
comegou a produzir as doses e garantiu que esse era o melhor
cronograma possivel.
Ignorancia E o que foi feito? Nio sei. E o que se noticiou? Também nio sei.

Fonte: a autora

De acordo com o Quadro 3, outras estratégias argateas foram utilizadas, mas
em numero reduzido de ocasibes, logo, ndo se @nsiduma estratégia especifica de
Queiroga para abordar a vacinacéo pediatécdra observacdo na analise desta rede social é
que Queiroga faz o uso de frases de impacto comiari€a ndo é depdsito de virus”. Ele

utiliza esse tipo de expressédo em algumas ocasioes.
5.4 VACINACAO PEDIATRICA NOTWITTERUM ASSUNTO DISCRETO

Ao buscar analisar a rede socigbitter de Jair Bolsonaro e Marcelo Queiroga,
buscou-se compreender que estratégias eram udiizadse coincidiam ou ndo com as
declaractes repercutidas na midia. Foi entdo quelpeu-se haver uma diferenca entre como
as mesmas pessoas tratam o mesmo tema em esfEnantds. Se para a imprensa,
Bolsonaro se posicionava, fazia afirmacdes sem pmmipso com a informacgdo idGnea
acerca da imunizacéo infantil, usava a filha comen®lo, noTwitter ele ignorou o assunto.

E ele usou bastante a rede social neste periodlppavocar outros politicos (Figura
9), ou ainda para postar fotos no hospital e aaaiobre o proprio estado de saude. Portanto,
onde havia o0 espaco para o debate (a rede sacadyunto era velado.

E essa conclusdo se confirma ao analisatweets de Marcelo Queiroga. Ele
costumeiramente cita e menciona Jair Bolsonarouers postagens. Mas ntygeetssobre a
vacinagdo pediatrica, houve apenas uma mencaovaongoBolsonaro. O assunto Covid-19
foi tratado pelo ex-ministro em diversos momentogariodo analisado, mas principalmente
para abordar o sucesso da vacinagcédo adulta ouieigggao do Brasil na doacao de vacinas
para paises com menos condi¢cfes financeiras déiagiguo imunizante. Inclusive Queiroga

defende e apoia a vacinagao (Figura 10), mas qusmttata da imunizacao das criangas, esse
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assunto é tratado de forma discreta, sem destaggmno que tivesse acontecendo varios
fatos envolvendo o tema, como as solicitacdes ipidide resposta, a propria consulta publica
aberta a populacéo.

Figura 9 -TweetJair Bolsonaro em tom de provocacao a adversarios

Evangélico, Mendonga assume
no STF acao sobre ensino de
género em escolas

Fonte:Twitter @jairmbolsonaro em 24 de dezembro de 2021.

Figura 10 — Tweet Marcelo Queiroga defendendo a
imunizacao

@. Marcelo Queiroga @ ©maueiroga - 28 de dez de 202
Também ultrapassamos hoje 320 milhSes de vacinas aplicadas. Com o

avango da vacinagao, foi possivel reduzir em mass de 907 o numero de
Casos oDItos & oCupacao ae I&tos UL l2mos hdje no Brasil O menor
miimarms da ARiree mar = 10 Aacrtas abril da 20 Vamoc yvancsr m
L Cidd U DTS 80 A o™l L ol | W a8 AU Va e YETFLE LB
P & F
& I
¥ . W & i =

Fonte:Twitter @mqueiroga2 em 28 de dezembro de 2021.

A analise exposta neste capitulo 4 da pesquiseesuttado de um periodo de estudos
de 30 meses. Com este objeto de pesquisa, o peegiddado é de 15 meses. E este,

certamente foi 0 maior desafio: o tempo. Uma a@dhisiuciosa exige concentracao, atencao,
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conhecimento do contexto em que aqueles discupsas fproferidos e a possibilidade de nao
contemplar todas as nuances de um tema. Por quguigesé construcdo, debate,
desconstrucéo e reconstrucao.

Entre os resultados encontrados nesta analisegcdeaqui a identificacdo de uma
estratégia discursiva nominada desinformacao paillicconceito esta em construcédo, a partir
desta pesquisa, e parte do principio que, quandatampublico, seja ele eleito ou néo, de
esfera federal, estadual ou municipal, de o6rgadogergamentais em geral, incluindo
departamentos e autarquias, utilizam de sua pgQsiguele momento, para desinformar.
Seja com mentiras ou falacias, ou ainda com diesunggacionistas, como € o caso de Jair
Bolsonaro, conforme os dados coletados nesse esNmlacaso dele, um presidente da
Republica, que tem uma postura a manter, uma canglida a seguir, uma legislacdo a
cumprir - 0 que inclui o direito do cidaddao a imfmcao de qualidade - mas opta por
contrariar todos estes principios em nome de umiatie inveridica. E estes discursos
desinformativos, proferidos por pessoas publiceegigam ser considerados uma categoria de
discurso diferente, afinal, é incomparavel a patgeie pode adquirir uma desinformacao
proferida pelo cidaddo comum, nunca conversa eomiadi com a desinformacéo publica.
Afinal, um ator publico tem seguidores (nas redesass e na vida), apoiadores, atencdo da
midia e tudo o que ele disser vai ter uma propongaior.
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6 CONCLUSAO

Tomo a liberdade de, no encerramento deste trabathomar a fala em primeira
pessoa, tal qual fiz na Introducéo, por acredite, @qui, nas conclusdes, minha voz tenha
um valor essencial. Foram 15 meses de dedicac&tearabalho, neste formato, com esse
corpusde analise, esse embasamento tedrico, essa mefiad@em contabilizar os 15 meses
anteriores destinados aos conhecimentos geraisaadar pesquisa académica. A proposta
inicial do trabalho é compreender quais estratégi@gimentativas o ex-presidente da
Republica Jair Messias Bolsonaro e o ex-ministr&dade, Marcelo Queiroga, usaram para
falar da vacinacao pediatrica contra Covid-19 nasBr desde o momento da aprovacao da
mesma pela Anvisa, decisdo tomada no dia 15 denterede 2021 e divulgada no dia 16 de
dezembro de 2021 até a primeira crianca ser vagzjnad dia 14 de janeiro de 2022,
considerando um dia a mais de analise, pensangossével repercussao. O periodo estudado
era um periodo adverso, no contexto da salde pyldiinal, a variante Omicron fazia
crescer vertiginosamente o numero de infectados @elid, no mundo todo. Ao mesmo
tempo, ondas de desinformacédo, sobretudo pelas smais, fomentavam debates sobre
vacinar ou nao vacinar as criangas, levando ossgi@omunicacdo a mudarem suas rotinas,
a fim de atuar contra essas ondas. Enquanto iSSoyerno Federal ndo informava quando a
vacinacdo estaria disponivel e passou a realizacepsos inéditos, como uma consulta
publica com os cidadaos e uma audiéncia publica, gr@tdo decidir se incluiria a imunizacao
no programa de vacinas vigentes. Concomitantemenpegesidente da Republica na época,
Jair Bolsonaro, dava declara¢cdes impactantes, afimoar que ndo conhecia crianca que
tivesse sido vitima fatal da doenca, ndo contrddaapenas a ciéncia, mas também seu
préprio governo, que informava a morte de centéegsessoas entre 0 e 11 anos pela Covid-
19. Queiroga, era o0 4° ministro da Saude da ersoBalo, o terceiro médico, sendo que 0s
dois colegas de profissédo dele que estiveram o @rtes, sairam por incompatibilidades de
decisbes sobre a pandemia com o ex-presidente.

Neste contexto, 0s questionamentos que guiaram pestquisa foram: quais as
estratégias argumentativas utilizadas por Bolsoad@ueiroga ao falar com a imprensa e em
suas redes sociais? Existem diferencas? Por se tlatum assunto vivido pela populacéo
como um todo, acrescento ainda que, pessoalmeai@panhei o desenrolar dos fatos como
cidada, ja que tenho um filho na primeira infangiae j& havia sido infectado pela Covid-19,
logo, imunizd-lo era uma esperanca. Justifico o ndde pessoal, retomando um

posicionamento explanado ainda na introducdo dest@lho: acredito que a ciéncia tem o
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papel de estar no cotidiano das pessoas. Ditoessendo que, cada vez que Bolsonaro dizia
que ndo vacinaria sua filha e Queiroga, um médirinétro da Saude, ndo reforcava o quao
importante era imunizar as criancas, havia pogsitnie de surgirem duvidas, desconfianca
acerca das vacinas no publico receptor, afinateatpublicos, como eles, influenciam ideias.
A partir deste principio e, também, por ter umaeeimcia empirica profissional com a
Comunicagdo Publica ha sete anos, apresento risseatdcdo, ainda em fase de construgéo
do conceito, a existéncia de uma categoria dis@ursspecifica de atores publicos, sejam
eleitos ou detentores de cargos publicos em goseenorganizacbes governamentais: a
desinformacédo publica. Esta definicdo remete assvem que estes atores publicos usam da
desinformacdo em suas manifestagcBes publicas, as quecisam ser tratadas pela
Comunicacédo de forma especifica, afinal, esseesfooliticos além de terem um alcance
muito maior de suas falas, espacos nas midias ®snseguidores nas redes sociais, eles
precisam ser responsaveis com o discurso profeaitttal, a informacdo de qualidade é um
direito constitucional do cidadao e um preceitevagavel da democracia.

Para a realizacdo deste estudo, optou-se por @natiscitacoes diretas e indiretas de
Jair Bolsonaro e Marcelo Queiroga nos jormaibne GZH e Poder 360. Ambos entraram no
The Trust Projegtum consércio que reiine meios de comunicacao aaonimteiro em busca
do combate a desinformacédo. Para fazer parte, oS i@ comunicacao precisam seguir uma
série de principios, como, por exemplo, o uso ddefolocais, a diversidade de fontes, a
identificacdo de quem produz o conteudo, entreosuth escolha de GZH se da por ser o
anico jornal da regiao sul do Brasil a fazer pdaealguma acdo de combate a desinformacao
e € um meio de comunicacao focado nas noticiagi@o#is, chamadas tard newsO Poder
360 é um jornal especializado, o0 mais antigo joordlne em atividade ininterrupta, no
Brasil, e foca em politica e poder. Logo, essa®lleas trazem uma diversidade para a
pesquisa, por serem meios de comunicacdo com papdaiferentes, mas que possuem
unidade na busca pelo combate a desinformacacer®eito que o foco ndo é o discurso
jornalistico e, sim, dos discursos de Bolsonaraueil@ga repercutidos nos jornais, do outro
lado da andlise utilizou-seTawitter pessoal deles. Essa escolha se deu pordueétter é uma
rede social que valoriza os discursos escritosim;ipalmente, por ser amplamente usado por
Bolsonaro e seus ministros para deliberacdes, ipasimentos e, até, provocagdes politicas.

Ao fim, analisando as duas formas de comunicadgiefieou-se compreender como
esses atores politicos constroem sua argumentagdie de um assunto de saude publica,
como a vacinacgao infantil. Entender quais estrategles usam para alcancar as pessoas e

serem credibilizados em suas manifestagfescontribuindo, assim, para os estudosda
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Comunicagdo neste periodo de excec¢do, que € undaméen o qual ocasionou, inclusive a
forma como se trabalha na area. Afinal, vivemosasiies jamais cogitadas (como o
isolamento social, 0 uso de mascaras, a imposkl#i de atividades publicas e ver pessoas
doentes ou morrendo por uma doenca totalmente mowBesconhecida) e, tivemos a
oportunidade de vé-la comecar e acabar - o fimsiade de emergéncia que institui uma
pandemia mundial foi suspenso no dia 05 de mai@0&3 pela Organizacdo Mundial da
Saude (OMS).

A pesquisa iniciou com a pesquisa bibliograficarsobs temas desinformacéo
(Wardle; Derakhshan, 2017; Recuero; Soatsl, 2020, 2021), complementadas pelas
discussbBes e debates no Grupo de Pesquisa em @agamie Politica da Universidade
Federal de Santa Maria. Na sequéncia, iniciou-seleta do material de pesquisa, isto €,
conteudo de GZH @&witter, concomitantemente a pesquisa bibliografica acdosaestudos
da Argumentacéo (Breton, 2003; Charaudeau, 200&,; 28mossy, 2018). Com esses passos
prontos e o inicio da pesquisa ja escrito, um prongexto foi submetido ao processo de
qualificacdo, o que aconteceu em dezembro de 2Q@8s as consideracfes da banca,
adotou-se algumas mudancas propostas e, a pairtinid@u-se a coleta do conteddo do
jornal Poder 360. Ao final de 2022 e no primeiranestre de 2023, surgiram algumas
publicacdes especificas sobre a desinformacdo evnaége pandemia, portanto, novas
leituras foram realizadas e incorporadas ao trabaibm énfase em Charaudeau (2022). Até
entdo existiam livros, artigos e trabalhos académifocados na desinformacdo e nos
discursos de Jair Bolsonaro, entretanto, em cargakferentes de uma pandemia. Por isso se
considerou importante acrescentar novas leiturpartr destes langcamentos, na certeza de
gue muitas outras ficaram e ficardo de fora pel@bilidade de tempo.

Entdo, estruturou-se a pesquisa aqui apresentadatréducdo, costumeiramente,
exerce o papel de apresentar o trabalho que wlicidlesta secao do trabalho, foi apresentada
também uma contextualizacéo dos fatos, além daepaiadque aconteceram no Brasil e um
detalhamento da evolucdo das descobertas cientSigare a Covid, naguele momento. A
escolha de trazer esse contexto se da porque fonaitas as situacdes novas, diferentes,
vividas nestes trés anos. E elas precisam estatregtps de alguma forma, além da memoria,
para que, futuramente, se saiba o que acontectupefodo.

O primeiro capitulo, intitulado “Fontes de informAacsobre a vacinagdo pediatrica: o
corpusda pesquisa’ destinou-se a apresentacdo do qaeasalisado, com a finalidade de
demonstrar o porqué destas escolhas. Acreditaesdanio GZH, quanto Poder 360, quanto o

Twitter de Jair Bolsonaro e Marcelo Queiroga séo potenfgaiamentas de informagéo, que
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podem ser utilizadas pelos cidaddos. Portanto,identgi-se salutar analisar as estratégias
discursivas do ex-presidente da Republica e do ieistto da Saude nestes ambientes
comunicacionais. No titulo secundario “GZH: o mde comunicacdo com maior audiéncia
no sul do Brasil”, foram apresentados GZH e su@®ns, pois este jornahlinefaz parte do
Grupo RBS, a maior empresa de comunicac¢do do spado Seu contetdo ndo € produzido
exclusivamente para a internet, ele advém tambépratbucées do conglomerado, como a
Radio Gaucha, o Jornal Zero Hora, a RBS TV, entrieos. Ja em “Poder 360: foco na
politica”, discorre-se sobre este meio de comudaicanline criado especificamente para a
internet e com foco nos assuntos politicos e dsspgoderes. O Poder 360 também faz parte
de um grupo, o qual surgiu a partir do joroaling isto €, uma histéria diferente de GZH,
composto por uma empresa de pesquisa de opini&isaede projetos de comunicacédo. “O
combate a desinformacdo e a adesadla® Trust Proje¢té a secdo na qual é explanado
acerca do projeto de combate a desinformacgéo,xpsnsio no Brasil e os principios que 0s
meios de comunicagdo participantes precisam sefaira finalizar o capitulo, ha uma
contextualizacdo especifica sobre a vacinacao foedi&¢ontra Covid-19, ja que esta € uma
parte do todo que aconteceu durante a pandemiahiglsc para este trabalho. A intencéo é
explicar os fatos da época, além das noticias gug@em ccorpusanalisado.

Na sequéncia, o capitulo 2, sob o titulo “Desinfagéo, meios de comunicagdo e
populismo”, buscou-se detalhar os conceitos quioesterligados nesta pesquisa. Este é o
embasamento teorico, a partir da definicdo de deswoinformativa (Wardle e Derakhshan,
2017; Recuero, 2021; Charaudeau, 2022). O primegufcapitulo busca destrinchar o
conceito de desinformacéo, a partir das definigi@esentadas pelos autores citados. Segue-
se, entdo, com “Os meios de comunicacdo e as smi#gis como potencializadoras da
desinformacéo”, abordagem baseada nos estudosataudeau (2022), Recuesbal (2020
e 2021) e Azevedo Junior e Lourenco (2022). Resanméshte, a desinformacéo circula e
ganha forga, sobretudo, nas redes sociais. Pdm &a precisa ser impactante ou polémica e
0S meios de comunicacdo podem acabar auxiliandte maecesso, afinal, vivem um
momento em que a noticia, da forma tradicionalcome com postagens em redes sociais e
informacdes de grupos de mensagens. Para se sobresta concorréncia, cada vez mais 0s
meios de comunicagdo tém apelado a dramatizacdadesdaque do que for mais polémico,
mesmo que seja uma mensagem ou uma declaragdoesimiodnacdo que sera desmentida
no texto. Entretanto, a chamada, o titulo € o destee acaba circulando de forma que
potencializa a desordem informativa. E isso temegaén direta com o que trata a secao

seguinte da dissertacdo, intitulada “Discurso petayl desestabilidade democratica e a
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desinformacédo publica”, com base nas pesquisagdaefo e Soares (2021), Recuero (2021)
Azevedo Junior e Lourencgo (2022), Moneirial (2021) e Charaudeau (2006).

As pesquisas indicam que Jair Bolsonaro e seudoslimantém a I6gica do discurso
populista, o qual tem como caracteristicas o ineer# polarizacdo, o fomento ao medo de
algo, sem explicar o que €, de justificar suas sg@@a evitar 0 comunismo, criando uma
narrativa baseada em uma verdade prépria. Ao pdattentar descredibilizar os poderes,
sobretudo o Judiciario, tornando-se uma ameacaaatacia e uma brecha ao autoritarismo.
Em suas estratégias estdo a descredibilizacao litcggodo Judiciario, da ciéncia e da
imprensa, todos pilares da democracia. Para tal@e,e, possivelmente, parte de seus aliados
recorrem a desinformagdo publica com a finalidadeethbasar seu discurso populista e
autoritario.

O terceiro capitulo demonstra a metodologia esgalha partir das Teorias da
Argumentacdo. Argumentar esta diretamente ligadeerauadir e € um tema estudado e
analisado desde os tempos de Aristoteles. No sécl@le recebeu novas interpretacoes, a
partir da obra de Perelman; Olbrecht-Tyteca (198@)al serviu de base para Breton (2003),
Amossy (2018), ambos utilizados na andlise destkalino, aliados, ainda, as obras de
Charaudeau (2006, 2007, 2022). Esse percursoibstdas Teorias da Argumentacao fazem
parte da primeira parte do capitulo, que contoub&m com contribuicdes de Pozobon
(2019). Na sequéncia, buscou-se mostrar as dif@sesgire o discurso midiatico - dos meios
de comunicacéo, especificamente - e discurso pmkticomo a argumentacéo interfere nestas
duas esferas. Por fim, concluiu-se com as categdaaargumentacédo encontradas nas obras
dos autores escolhidos. Saliento que alguns trap@siclassificacdes de argumentos listadas,
como é o caso de Breton (2003) e Amossy (2018), ndasambém quem explique as
categorias de forma expandida, sem uma classificdefinida, proporcionando que o autor
da analise elabore tais categorias conforme se&n@ntento, como € o caso de Charaudeau
(2006 e 2007). Esta secdo demonstra como a argag@entque é uma parte da analise do
discurso, é determinante na compreensédo das g&sathscursivas utilizadas, sobretudo nas
falas de atores publicos que, geralmente, témeag¢ib de mobilizar seu auditoério, isto €, 0s
cidadaos, geralmente, eleitores.

A andlise do corpus esta detalhada no quarto daphuselecdo que compreende os
termos “vacina + crianga + Covid“ gerou 138 residsaem GZH e 154 em Poder 360, isto é
292 noticias sobre o tema. Destas, selecionou-aeuamente, somente as que continham
citacbes diretas e indiretas de Jair Bolsonaro ec®i@ Queiroga, resultando em 128

conteudos publicados pelos dois jorr@idine A analise se concentrou nestas 128 noticias, e
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teve como resultados o uso do argumento negacioni@@haraudeau, 2022) como
predominante nas falas de Bolsonaro com a imprdbssa classificacdo € atribuida aos
argumentos utilizados que séo contrarios ao quénaia ja comprovou. O ex-presidente, por
exemplo, afirmou que “a imunidade natural € melgae a vacinal’, o que, além de
negacionista, se trata de uma desinformacgéo puibilna vez que é uma informacéo falsa e
estava sendo sentenciada pelo presidente da ReguBlin outro momento ele gquestionou
“Vocé vai vacinar o teu filho contra algo que ogav por si s6, uma vez pegando 0 virus, a
possibilidade de ele morrer € quase zero?”, owdarthcado que se trata de um discurso de
desinformacédo publica e que traz como argumento eofecacdo negacionista, pois s6 no
Brasil, centenas de crian¢cas morreram apos coati@ovid-19. Bolsonaro usou seu poder de
fala e repercusséo para criticar as vacinas pasigirdescredibilizar a Anvisa, 6érgédo que as
aprovou, e salientar os efeitos colaterais dos imamtes, numa tentativa de desmobilizar as
familias de vacinarem as criancas. Isto €, utiivada desinformacao publica como um tipo
de discurso.

Ficou explicito, nesta andlise, que Bolsonaro dassleclaracbes mais impactantes
para a imprensa, ou em situacdes em que ele n@pgpser contestado imediatamente, como
em suadives semanais, mas que seu discurso é captado e regenoela midia tradicional e
também nas redes sociais. Pois, ao analis@witter, rede social onde ele poderia ser
contestado nas interacdes, ele nunca falou em aginpediatrica, isto é, houve um total
silenciamento do assunto. Nem quando foram comgragdasacinas, ou quando a primeira
crianca foi imunizada, ambos atos do Governo Fédeoave qualquer tipo de mensagem
acerca do tema. Este assunto é inexistente naspmil. Entretanto, para outros assuntos,
neste mesmo periodo, houve espaco, como uma fetpais, um video da Mega da Virada
ou, ainda, imagens dele em uma loja da Havan.

Ainda foi possivel provar as caracteristicas papasi de seu discurso, sobretudo na
forma como o ex-presidente tentou descredibilizahnzisa, que é um 0Orgdo que esta
estritamente ligado a ciéncia. Através dos arguossatt hominempor exemplo, ao ironizar
que “agora a Anvisa € a dona da verdade”. Ou, aididaursos nos quais identifica-se as
caracteristicas populistas, quando ele declarowal'Quinteresse da Anvisa e das pessoas
taradas por vacina?”. Ele levanta uma suspeita, mdasdiz o qué. Deixa implicito que as
pessoas tém que estar atentas a esses interesses, punca os detalhou. Constata-se, ainda,
esse vies populista quando Bolsonaro utiliza osraegtos de valores comuns. O mais citado
€ o da liberdade, um classico do populismo (Cha@awd2022).

Marcelo Queiroga ja tem uma conduta discursivarelifie, ndo se utiliza do
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negacionismo e ha dois relatos de desinformacéaticpiisempre relacionado a numeros de
doses. Em um dos casos ele usou sua rede so@adfpanar que 315 milhdes de brasileiros
haviam se vacinado, quando a populacao estima@a2d4 milhdes. Ao fazermos a coleta,
ele ja havia apagado a postagem, mas a desinfoorpatdica tornou-se pauta no Poder 360,
fazendo parte do corpus desta pesquisa. Na otuex&0, também pelbwitter, ele anunciou

um namero de doses maior e depois voltou atra$mASEmMo nNo primeiro caso, N0 momento
da coleta do material, 0o contetudo ja havia sid@ag@ Quanto ao que se encontrou em
destaque no discurso do ex-ministro € o seu apelargumento de autoridade. Para a
imprensa, ele costuma utilizar tal estratégia aentativa para valorizar Bolsonaro, como em
“O presidente Bolsonaro é um grande lider, temapasado fortemente” ou corroborar com o
discurso do ex-presidente em outras palavras, ed@wrendo ao mesmo formato discursivo,
isto €, Queiroga costuma ser mais ameno e rebussadsuas declaracbes. Um exemplo é
quando ele diz “...isso favorece que o0 ministérasga tomar uma decisdo baseada na
evidéncia cientifica de qualidade”. Neste treche, o ataca a Anvisa, mas deixa nas
entrelinhas a necessidade de outros procedimealtos, da aprovacao da agéncia, antes de
iniciar a imunizacdo de criancas. E o ex-ministrantém essa conduta em sEwitter
pessoal, onde também apela majoritariamente patsaurso de autoridade, ao falar da
vacinagdo pediatrica contra Covid-19. O que diférgue ele utiliza a rede social para
valorizar as a¢fes do Ministério da Saude. Notaksda que ele mantém essa protecédo a
Bolsonaro na sua rede social, pois, no periodoisaial, mencionou o ex-presidente em
diversos momentos, sobre outros assuntos, inclospastando conteudos dele. No que tange
a vacinacao pediatrica, Bolsonaro néo é citado.

Logo, conclui-se que Bolsonaro mantém uma estiatdgicursiva junto aos seus
aliados para impor suas ideias para o grande yhiidizando-se dos meios de comunicacao
tradicionais - aqueles que ele buscou descredibitimrante os quatro anos de governo - para
que suas declaragdes circulem com mais intensiiads.meios de comunicagéo se colocam
neste papel, no momento que repercutem a exaustdesamas falas, em diversos contetudos
diferentes. Um exemplo é a declaracdo de Bolsomar@ual ele afirmava que pediu, extra
oficialmente, os nhomes dos servidores da Anvisaaguevaram a vacina pediatrica, a qual foi
repetida 35 vezes entre 0s 128 conteudos noticibe®$ornais analisados. O total foi de 29
declarac6es de Bolsonaro e Queiroga, neste permasuas reproducdes resultaram em 128
noticias. Desta forma, os jornais colaboram nauleigio desenfreada da desinformacéo,
sobretudo na desinformacéo publica, pois a pogkaldé de ter um espaco na midia € muito

maior para um ator publico do que para um cida@&cahhecido.
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Embora o discurso jornalistico ndo fosse o focdedgrabalho - que por se tratar de
uma dissertacdo, tem um prazo reduzido de pesguisgecucdo -, foi perceptivel essa
repeticdo das mesmas falas dos atores publicosigtimtas contetdos. E essa ndo € uma
pratica isolada, afinal, GZH € uma empresa de caragéo que ndo tem ligacdo com Poder
360, e tal pratica foi observada nos dois meiosa®unicacdo. Além disso, parte dos
contetdos vem de agéncia de noticias, como € odea€XH que utiliza material oriundo da
agéncia Estaddo Conteudo, nos quais também setenessa abordagem semelhante. Com
esta observacao, corrobora-se com outras pes@dadémicas, como apontado no relatério
de Recuero (2021a) que ja vem demostrando que ios e comunicagdo contribuem, ainda
que involuntariamente, com a disseminacdo da desiaicdo. Observou-se também que, até
a aprovacao dos imunizantes, em 05 de janeiro 82, 23 fontes do governo que apareciam
nos meios de comunicacao, falando sobre o tema) eraministro de Saude da época,
Marcelo Queiroga e as repercussdes de falas daoesidpnte Jair Bolsonaro. A partir da
aprovacao das vacinas pediatricas, observou-sereningdo do acionamento destas fontes e
passou a se mencionar outra pessoa, especificatolode imunizacdes do Ministério da
Saude. O que é passivel de ser interpretado coracesonlha dos meios de comunicacao de
explorar os discursos mais polémicos ou que padegarar maior repercussao, enquanto
possivel (no caso, de Bolsonaro e Queiroga).

Ao finalizar esta pesquisa, compreendo como dwsapriacipais contribuicdes para o
campo da Comunicacdo: 1) A definicAo da desinfodmagublica como uma estratégia
discursiva, afinal, € nosso papel enquanto pesdpiisa e comunicélogos, acompanharmos as
mudancas na nossa area, dar atencdo e nomeandasefeos que se intensificam, como é o
caso do uso da desinformacdo enquanto discursaodes gublicos. Com esta conclusao,
acredito que ainda tenha muito a ser exploradaynas esferas, com outros atores publicos
e vejo uma necessidade da continuidade da pesgulsa@ aspecto da Comunicagéao Publica,
afinal, € quem estd em contato direto com os agetdste tipo discursivo. 2) Acerca dos
meios de comunicacdo, urge a necessidade de repnsaformatos, de forma que seus
conteudos nao sejam fomentadores da circulacdesiaformacéo, afinal, além deste, outros
estudos, inclusive citados neste trabalho, ja vémahstrando essa tendéncia. A mudanca de
postura € uma forma de preservar, inclusive, déndég destes meios de comunicacao.

A desinformacdo fomenta a crise democrética sobgideéda importancia da
pluralidade de informacdes. Sem contemplar que imfoamacao veridica e precisa - cerne
do jornalismo e um dos pilares da democracia - pa@ae considerar a desinformacéo, a

falcia, os dados distorcidos, os discursos conagl@wente inveridicos ou negacionistas
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COmMoO uma voz que precisa ter seu espaco. A pladdiddvém das diferentes realidades, as
multiplas fontes de informacgdo, o esclarecimentogde pode mudar ou interferir no
cotidiano das pessoas e na consideracao dos vdlemescraticos. Afinal, sem democracia, o
jornalismo sério e profissional ndo esta segurordcamacéao de qualidade - um direito e um

trunfo do cidadao - esta em risco.
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