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RESUMO

_ MUITO ALEM DA DANCINHA:
AS APROPRIACOES DO TIKTOK PARA O COMPARTILHAMENTO DA
LEITURA

AUTORA: Marina Judiele Dos Santos Freitas
ORIENTADORA: Prof.2 Dr. 2 Sandra D. Depexe

O presente trabalho aborda os processos que abrangem as leituras compartilhadas na internet
por meio de um mapeamento exploratorio da rede social TikTok. Utilizou-se a metodologia
de netnografia de Hine (2015) e Kozinets (2014) para observar o funcionamento da
plataforma e a constru¢do da comunidade booktoker, levando em conta que a tecnologia tem
proporcionado novas formas de relacdes sociais assim como mudancas no que se entende por
leitor e nas préticas relacionadas a literatura. O objetivo geral é explorar a circulacdo dos
conteudos literarios e a sociabilidade na comunidade booktok. Como os objetivos especificos
temos: a) Realizar um mapeamento da rede social TikTok para compreender a configuragéo
da comunidade do Booktok. b) Analisar os principais contetdos circulantes nos perfis
literarios no TikTok; c) Compreender o papel da apropriacdo das redes sociais como forma de
participar, envolver e suscitar debates sobre literatura no meio online e no impacto da
divulgacdo da diversidade literaria, assim como refletir construgdes dos sentidos sobre a
leitura através das racionalidades do consumo. Por meio do aporte teorico, a fim de embasar
as discussdes acerca da temaética proposta para o trabalho, foram escolhidos autores que
pudessem dialogar entre diferentes vertentes como: Internet, Cultura de Convergéncia, Leitura
Compartilhada, Consumo e Leitores. Perpassando por pesquisadores como Canclini (1997,
1992, 2008, 2014,2017, 2021), Chartier (2011), Thompson (2021), entre outros. Em meio aos
resultados obtidos, esta a presenca de uma comunidade orientada por suas relacdes de
consumo, dando destaque aos participantes devotos, que desenvolvem contetidos voltados a
ampliar debates e conhecimentos relacionados ao consumo literario, utilizando de trends,
resenhas, memes, etc. As categorias desenvolvidas para analisar e responder aos objetivos
propostos, trouxeram énfase para os conteudos circulados na comunidade promoverem
debates sobre questBes raciais, de género, etc, e os aspectos simbolicos compartilhados entre
seus membros do booktok, indicando um forte destaque para racionalidades de consumo
sociopolitica e simbdlico estética.

Palavras-Chave: Booktoker. Tiktok. Leitura Compartilhada. Comunidades



ABSTRACT

FAR BEYOND DANCING:
TIKTOK’S APPROPRIATIONS FOR SHARING READING

AUTHOR: Marina Judiele Dos Santos Freitas
ADVISOR: Prof.2 Dr. 2 Sandra D. Depexe

The currently research embrace the strategies of Sharing Reading on Internet, through na
exploratory maping of TikTok. The Netnography metodology by Hine (2015) and Kozinets
(2014), was used to comprehend de working of the plataforma and the estruture of
Booktoker’s community. Taking in to consideration that technologies has been providing new
ways of build personal relationships as well as changes in what is understood as a reader and
in the practices related to literature. The general objective of this research is to explore the
circulation of literary content and sociability in the Booktok community. The specific
objectives are: a) To map the TikTok social network in order to understand the configuration
of the Booktok community. b) To analyze the main content circulating in the literary profiles
on TikTok; ¢) To understand the role of the appropriation of social networks as a way of
participating, involving and sparking debates about literature in the online environment and
the impact of disseminating literary diversity, as well as reflecting constructions of meanings
about reading through the rationalities of consumption. Finally, by means of this work, reflect
about the simbolic contructions trough consumption rationalities In order to provide a
theoretical basis for the discussions on the theme proposed for the work, authors were chosen
who could dialog between different strands such as: Internet, Convergence Culture, Shared
Reading, Consumption and Readers. These include researchers such as Canclini (1997, 1992,
2008, 2014, 2017, 2021), Chartier (2011), Thompson (2021), among others. Among the
results obtained are the presence of a community guided by its consumer relations,
highlighting the devout participants, who develop content aimed at broadening debates and
knowledge related to literary consumption, using trends, reviews, memes, etc. The categories
developed to analyze and respond to the proposed objectives emphasized the content
circulated in the community to promote debates focused on racial issues, gender, etc., and the
symbolic aspects shared among its booktok members, indicating a strong emphasis on
sociopolitical and symbolic aesthetic consumption rationalities

Keywords: Booktoker. TikTok. Shared Reading. Communities.
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INTRODUCAO

O presente trabalho se trata de uma Dissertacdo de Mestrado desenvolvida no ambito
do Programa de Pds-Graduacdo em Comunicacdo da Universidade Federal de Santa Maria
(POSCOM) e faz parte da linha de pesquisa Midias e Identidades Contemporaneas. Diante de
trabalhos anteriores desenvolvidos por alunos do programa que abordam diferentes aspectos
das préaticas de leitura e leitura compartilhada, como a dissertacdo de Jean Silveira Rossi,
“Antes era so ler, hoje em dia é ler e comentar”: leituras compartilhadas pela internet nos
clubes Leia Mulheres, defendida no ano de 2022. A pesquisa aqui elaborada se justifica como
forma contribuicdo para a producdo de mais debates acerca desta tematica, desta vez, tendo
como foco central os leitores-produtores do TikTok, suas sociabilidades e suas formas de
consumo dentro da comunidade do BookTok.

Levando em conta a insercédo significativa das novas tecnologias em nosso cotidiano
principalmente ao acesso de redes sociais € ao estreitamento de barreiras proporcionado pela
internet — para aqueles que possuem acesso—, alguns processos de troca foram facilitados,
sendo assim, transformando meios de interacao ja existentes e trazendo outras possibilidades
de conectividade entre as pessoas. Um dos setores impactados por essas mudangas é o
literario, que nos Gltimos anos vivencia novas tendéncias no modo que os leitores interagem e
trocam impressdes sobre leituras entre si. Assim como o surgimento da prensa representou um
marco determinante para a forma como nos relacionamos com a leitura (Chartier, 1998), a
possibilidade de interagcbes e participacdo nas comunidades online tem transformado a
experiéncia dos leitores que cria um espaco bastante interativo e dinamico e que desperta o
interesse ndo somente da comunidade literaria, mas do mercado editorial.

Em 2014 Canclini ja trazia dados que apontavam as mudancas que as novas midias
estavam causando nas praticas de leitura, ou seja, cerca de 82% dos jovens relataram utilizar a
internet para alguma préatica relacionada a leitura, seja ela de estudo, de pesquisa, para
realizacdo de trabalhos escolares (40%), seja com a finalidade de conhecer pessoas e trocar
mensagens (42%). Assim, para o0 autor, € necessario também observar o leitor para além do
livro ¢ através de suas dinamicas, ou seja, “[...] suas formas descontinuas, mas frequentes, de
leitura que sd@o realizadas diariamente nas telas de computadores, celulares e dispositivos
digitais em geral” (Canclini, 2014, p.23, traducdo nossa).! Essa hiperconectividade e a

possibilidade de compartilhamento dos conteudos online, permite que se estabeleca uma

1 , . , [
“[...] debian detenerse en las discontinuas, pero frecuentes, praticas de lectura efectuadas en computadoras y
celulares”.
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forma de conversagdo entre os leitores. Zaid (2004, p.14) cita: “[...] organizar o mundo dos
livros ¢ como organizar uma conversa”. A conversagdo, como sugerido pelo autor, € a peca
fundamental desta dindmica de relacfes que se estabelece entre o leitor e a leitura, pois, ele
acredita que as trocas resultadas de conversacGes possibilitam que se desenvolva o
pensamento abstrato e critico. Portanto, o ato de escrever, de editar, de imprimir, de distribuir,
de resenhar literatura e, principalmente, de ler, ¢ um modo de se inserir nesta grande conversa.

Neste trabalho utilizaremos o TikTok como objeto de pesquisa, portanto, para melhor
compreendé-lo e, consequentemente, entender sua relevancia para o desenvolvimento desta
dissertacdo, primeiro precisamos situa-lo. Apesar de sua recente popularidade — no primeiro
trimestre de 2020, o aplicativo contabilizou um total de mais de 2 bilhGes de downloads
(Abdin, 2020) — o TikTok, € uma rede social bastante recente. Lancado pela primeira vez em
2016 pela empresa chinesa ByteDance que surgiu em decorréncia da rede social Douyin (F3
& — Som dancante). Em 2017, ap6s a empresa adquirir o aplicativo de videos Musical.ly, seu
concorrente direto, a ByteDance, lancou o TikTok oficialmente para o mercado internacional.

Dados trazidos por Walker (2022) afirmam que em julho de 2020, 689 milhdes de
pessoas — 0 dobro dos usuarios do Twitter, lancado 11 anos antes — entravam no aplicativo
por més. Com pouco tempo de lancamento, a rede ultrapassou em ndmeros outras plataformas
de videos populares, como o YouTube cujo maior pico de usuarios mensais (2 bilhdes)
ocorreu apenas depois de 15 anos de atuacdo. A pandemia da Covid-19 também contribuiu
para um grande aumento na popularidade do TikTok, principalmente junto aos jovens. De
acordo com um levantamento realizado pela universidade PUCRS, entre os individuos de 18 a
24 anos da capital e regido quase todos afirmaram ter realizado o download do aplicativo
como forma de distracdo (94,3%) e uma parcela significativa para pesquisa de referéncias
(21,4%).2

Dentre estes milhdes de usuarios, alguns tém encontrado nesta rede uma comunidade
bastante ativa de leitores. De acordo com o G1 (Tais Matos, 2021)* “se os booktubers eram os
novos criticos literarios de 2018, os booktokers, mandam em 2021.” Ja o jornal O Povo
(Clara Menezes, 2021, online)* afirmou que “[...] o que um booktoker fala é levado muito a

2 TEITELBAUM, Ilton.Pandemia e redes sociais: entenda o sucesso do TikTok. PUCRS, 2021. Porto Alegre.
Disponivel em: https://www.pucrs.br/blog/entenda-o-sucesso-do-tiktok/ Acesso: 09 set. 2023

3 MATOS, Tais. 'Booktok': onda de videos sobre livros no TikTok impulsionam obras de suspense e fantasia. G1
Globo, 2021. S&o Paulo. Disponivel em: https://gl.globo.com/pop-arte/noticia/2021/07/26/booktok-onda-de-
videos-sobre-livros-no-tiktok-impulsionam-obras-de-suspense-e-fantasia.ghtml Acesso em: 28 jul. 2021

4 MENEZES, Clara. Literatura LGBTQIA+: mercado nacional expande espaco para livros e autores. O POVO,
2021. S&o Paulo. Disponivel em: https://www.opovo.com.br/vidaearte/2021/12/11/literatura-lgbtgia-mercado-
nacional-expande-espaco-para-livros-e-autores.html/ Acesso: 14 dez. 2021



https://www.pucrs.br/blog/entenda-o-sucesso-do-tiktok/
https://g1.globo.com/pop-arte/noticia/2021/07/26/booktok-onda-de-videos-sobre-livros-no-tiktok-impulsionam-obras-de-suspense-e-fantasia.ghtml
https://g1.globo.com/pop-arte/noticia/2021/07/26/booktok-onda-de-videos-sobre-livros-no-tiktok-impulsionam-obras-de-suspense-e-fantasia.ghtml
https://www.opovo.com.br/vidaearte/2021/12/11/literatura-lgbtqia-mercado-nacional-expande-espaco-para-livros-e-autores.html/
https://www.opovo.com.br/vidaearte/2021/12/11/literatura-lgbtqia-mercado-nacional-expande-espaco-para-livros-e-autores.html/
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sério pelas pessoas que o seguem”. A Revista ISTOE (Szabatura, 2021)°, em reportagem,
também abordou a relevancia do fenébmeno para o cenario literario ao relatar que: “Jovens
nascidos em meados dos anos 2000 agora movimentam o mercado literario com suas resenhas
e opinides no TikTok.” Em entrevista para a revista, a booktoker Maju Alves expressa: “O
booktok é uma heranca do que ja acontecia no YouTube, mas agora de uma maneira mais
rapida e interativa.” (Taisa Szabatura, 2021). Como observado, o TikTok tem movimentado
novas instancias das dinamicas de leitura nas redes. Segundo Canclini (2014), para os leitores
da atualidade, hd mais do que apenas ler, eles também comentam e interagem, seja por meio
de publicacBes em blogs até em redes sociais. Sendo assim, estas a¢Ges dao pistas ndo
somente de como publicar, mas como exibir titulos e escolher titulos, pois os leitores “[...]
demonstram que ndo leem sozinhos, mas sim como parte de comunidades leitoras.” (lbid,
2014, p.25) e isto amplia geograficamente o alcance da leitura.

No decurso das logicas apresentadas até aqui, € possivel identificar um novo tipo de
leitor e na maneira que ele se relaciona com a leitura da comunidade observando suas
potencialidades e limitacbes. Assim, ndo é apenas interessante compreender o quanto se
I&, mas como é exercida esta competéncia leitora e suas sociabilidades. A partir destes
dados, a problematica que norteia o desenvolvimento deste trabalho de dissertacdo €: Como a
apropriacdo do TikTok, por meio da leitura compartilhada, contribui para a divulgagao
e circulacéo de contetidos sobre leitura e a diversidade literaria?

Para isso, 0 objetivo geral é explorar a circulacdo dos conteudos literarios e a
sociabilidade na comunidade Booktok. Séo elencados como objetivos especificos:

a) Realizar um mapeamento da rede social TikTok para compreender a configuragao

da comunidade do Booktok.

b) Analisar os principais contetdos circulantes nos perfis literarios no TikTok;

c) Compreender o papel da apropriacdo das redes sociais como forma de participar,

envolver e suscitar debates sobre literatura no meio online e no impacto da
divulgacdo da diversidade literaria, assim como refletir constru¢fes dos sentidos

sobre a leitura através das racionalidades do consumo.

Objetivando embasar as discussdes acerca da tematica proposta para o trabalho, foram

escolhidos autores que pudessem dialogar entre diferentes vertentes como: Plataformas,

5 SZABATURA, Taisa. Literatura via TikTok. ISTOE, 2021. S&o Paulo. Disponivel em:
https://istoe.com.br/literatura-via-tiktok/ Acesso: 14 dez.2021
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Consumo e Leitores. Perpassando por pesquisadores como Nestor Garcia Canclini (1997,
1992, 2008, 2014, 2015, 2017, 2021), Roger Chartier (1998, 2001), Rosalia Winocour (2009),
Michele Petit (2009), Robert Kozinets (2014), Christine Hine (2015), Thompson (2021) entre
outros. A fim de propor discussdes e articular conceitos que tensionam debates relevantes
para analisar os caminhos que envolvem o consumo e a producdo de conteudo voltados a
literatura no Brasil e 0 maior aprofundamento sobre os movimentos de apropriacdo da rede
online pelos leitores para divulgacéo e circulacao de conteudo.

O aporte metodoldgico utilizado € a netnografia de Christine Hine (2015) e Kozinets
(2014) para a fase exploratdria e posteriormente analise de dados. A escolha da netnografia
foi feita pois, de acordo com Kozinets (2014), esse método torna-se interessante para
compreender as configuracdes sociais que a internet proporciona. Para a coleta de dados serdo
utilizados um diario de campo associado a praticas de navegacao do TikTok como hashtags,
audios, costuras, entre outras formas de tagueamentos presentes na plataforma, além de
acompanhar as postagens mais relevantes indicadas na rede social, contedos relacionados e
suas principais trends®.

Por fim, para a organizacdo do fluxo de desenvolvimento desta dissertacdo neste
momento, se propde uma divisdo em 6 capitulos, nos quais serdo abordados as trajetorias da
leitura no cenario brasileiro, o compartilhamento de leitura na internet, a apropriacdo dos
meios para circulacdo de contetdos e as formas contemporaneas de contar e partilhar historias
na Web. Além da Introducédo, no capitulo 2: Trajetdrias da Leitura no Brasil, serdo abordados
aspectos relacionados ao cenario literario brasileiro, seus contextos sociais e as dinamicas de
leituras compartilhadas em rede das quais os leitores participam. Ele objetiva trazer os
principais tépicos em relacdo as préaticas de leitura, conversacdo e as mudangas ocorridas a
partir da maior participacdo dos meios digitais no cotidiano dos leitores, principalmente os
jovens. No capitulo 3: Metodologia, serdo explicados as abordagens e passos metodoldgicos
utilizados para o desenvolvimento da parte exploratéria de mapeamento de rede e coletas de
dados, com aporte etnografico de Kozinets (2014) e Hine (2015). O capitulo 4 e 5 serdo
dedicados as catalogacdes e analises dos dados obtidos, objetivando discorrer sobre eles e
suas relagdes com as racionalidades de consumo e tipos de comunidades online, com enfoque
para os estudos culturais latino-americanos a partir de Canclini (1992, 1997, 2008, 2015,
2014, 2017, 2021). Por fim, no capitulo 6 serdo feitas as consideracfes finais acerta dos

achados deste trabalho

6 Contetido com alto poder de viralizacdo. Geralmente, possui um formato ou padrdo especifico que pode ser
reconhecido e replicado pelos usudrios por meio do contexto proposto.
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2. TRAJETORIAS DE LEITURA NO BRASIL

Para compreender as particularidades do universo literario precisamos refletir também
em que momento o campo da literatura se encontra e quem sdo os leitores do século XXI.
Compreendendo os fatores presentes nestas dindmicas de leituras e os relacionamentos que
formam essa “convivéncia leitora” nos espagos de leitura alternativa dos quais participam os
booktokers’, trazemos a perspectiva de Chartier (2011). O autor atravessa os contextos dos
leitores e do livro, desde o resgate historico da pratica de contagdo de histdrias, processo que
se caracterizava pela oralidade em um ato de consumo coletivo em pracas e locais publicos,
onde leitores reuniram-se para ouvir a historia e debates. Perpassando pela revolugdo gerada
pela prensa movel, cujo advento tornou-se um avango social para 0 campo da leitura, pois
descentralizou a literatura das grandes elites e promoveu um acesso mais democratico.

Neste primeiro capitulo, pretende-se contextualizar, portanto, sobre o cenario literario
brasileiro: o desenvolvimento, as principais caracteristicas e como se constitui atualmente.
Estes tdpicos objetivam situar a pesquisa em tempo e espaco, em que esta inserido o leitor do
século XXI e quais sdo as perspectivas e possibilidades dentro deste meio literario. Essa
abordagem se mostra necessaria para que ao decorrer do trabalho seja possivel compreender
as abordagens propostas e impactos que possam resultar das dinamicas de interacdo e

circulacdo que se intenciona investigar.

! Denominagdo do nicho encontrado na rede social Tiktok, voltada para usuarios que consomem e falam sobre
literatura
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2.1  CENARIO LITERARIO NO BRASIL

Em prefacio escrito para a obra de Gabriel Zaid (2004), Livros Demais! Sobre ler,
escrever e publicar, Felipe Lindoso (2004), ao apresentar para o leitor sobre os debates que
seriam encontrados ao decorrer da obra, atribuiu a seguinte perspectiva: “EXxistem livros
demais!”. Embora a cada nova década e a cada nova tecnologia que a modernidade nos
apresentou — o radio, a televisdo, o CD-ROM e a internet — surgiu um novo augurio sobre o
fim do livro, as perspectivas se mostraram bastante contrarias a das previsdes apocalipticas
enunciadas.

De acordo com pesquisas realizadas entre 1994 e 2002, o0 mercado editorial computava
392.785 titulos publicados no Brasil. J& em 2020, segundo a pesquisa mais recente
apresentada pelo Sindicato Nacional dos Editores de Livros (SNEL) juntamente & Camara
Brasileira do Livro (CBL), intitulada Producédo e Vendas do Setor Editorial Brasileiro (2002),
indicou a producédo de 314 milhdes de exemplares publicados. Considerando os valores destes
numeros absolutos totalizou-se 354 milhGes de livros vendidos e embora existam algumas
conjunturas a serem consideradas, que serdo abordadas durante o desenvolvimento deste
trabalho, pode-se afirmar que o livro ndo pretende acabar tdo cedo (se é que algum dia ird).

Corroborada por esses dados, a afirmativa de Lindoso (2004) e Zaid (2004) de que
existem livros demais publicados no mundo — e isto inclui fortemente o setor brasileiro — se
mostra pertinente e ¢ possivel observar o paradoxo apresentado pelos autores “[...] em um
mundo de tantos livros é impossivel para um leitor — mesmo o mais voraz e impenitente —
conhecer até mesmo a lista de titulos publicados” (Ibid, 2004, p.10).

A partir desta premissa, acumulam-se alguns questionamentos sobre como €
construido o cenério do leitor brasileiro. De acordo com pesquisas feitas na década de 1990,
ndo havia um habito de leitura de grande significancia entre os brasileiros, pelo contrario, de
acordo com Corréa (2010) ndo eram poucas as reportagens que indicavam o baixo indice de
leitores no pais. Se nos baseamos na pesquisa Habitos de leitura no Brasil, em 2000 o indice
total da média de leitura por leitor alfabetizado ao ano era o de 1,21 livros lidos. Em um
comparativo com os dados mais recentes lancados até 0 momento (2022), a média de leitura
em 2019 resulta em 2,65 livros lidos por ano, considerando estes lidos na integra ou em parte,
e mantém-se uma media de 1,06 livros, se considerarmos apenas leituras finalizadas (Instituto
Pro Livro et al, 2019). Para a apuracdo da pesquisa, este senso literario considera 0s
individuos a partir de uma classificacdo de Leitores e Nao leitores, que utiliza como base
referencial o seguinte conceito desde 2007:
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Leitor é aquele que leu, inteiro ou em partes, pelo menos 1 livro nos Gltimos 3
meses. N&o leitor é aquele que declarou ndo ter lido nenhum livro nos dltimos 3
meses, mesmo que tenha lido nos Ultimos 12 meses. Para os indices de leitura, a
referéncia sdo 0s 3 meses anteriores a pesquisa. (Instituto Pro Livro et al, 2019, p.5)

Segundo o site Agéncia Brasil®, em uma revisio sobre os dados expostos no periodo
de 2015 a 2020, houve uma perda de mais de 4,6 milhdes de leitores, constatando uma queda
de 56% para 52%. Esses dados, no entanto, ndo abarcam o periodo da Pandemia de Covid-19
e, portanto, ndo levam em consideracdo os efeitos causados por ela nos habitos de leitura
durante este periodo (Tokarina, 2020). De acordo com dados da Pesquisa Perfil Leitores da
Bienal do Livro SP, realizada pelo Instituto Pro Livro (IPL, 2022) em parceria ao Itad
Cultural, 83% dos entrevistados relataram terem aumentado o volume de leitura durante o
periodo de isolamento.

Desta forma é interessante refletir sobre os dados apresentados sobre a grande lacuna
existente entre a oferta e a demanda do cenario editorial brasileiro. Retomando a ideia do
paradoxo apresentado pelos autores surgem as seguintes perguntas: se ndo faltam livros a
serem lidos, por que os indices de leitura do brasileiro sdo tdo baixos? Quais as barreiras
existentes entre o leitor ou leitor em potencial e o livro? E talvez as perguntas mais
importantes entre estas: Como modificar este cenario? Quais as estratégias que direcionam o
incentivo da leitura? E onde elas estédo?

Em entrevista para A Folha de S&o Paulo, a coordenadora da pesquisa Zoara Failla
expressa gue 0s aumentos na leitura possuem um carater mais quantitativo do que qualitativo,
ja que a pesquisa abarca ndo somente leituras completas, mas também considera aqueles que
leram somente trechos de livros. Levando em conta apenas as obras lidas por vontade propria
dos entrevistados, o indice de leitura apresenta-se em 2,88 e despenca para 1,26, se apenas as
obras de literatura forem consideradas, neste indice é incluido as leituras feitas apenas em
partes (Instituto Pré Livro et al , 2019).

A pesquisa também aponta a Biblia como o género mais lido no Brasil, ao lado das
obras religiosas, principalmente entre a populacdo adulta, o que sinaliza o crescimento do
numero de evangélicos no pais — de acordo com estudo demografico os adeptos a religido
crescem cerca de 0,8% ao ano, desde de 2010 (Zylberkan, 2020) — como um dos fatores
responsaveis pelo aumento nos indices de leitura e mostra o segmento religioso como um dos
que menos sofre os efeitos do recuo do mercado literario.

Jodo Luis Ceccantini, doutor em letras e também professor de literatura brasileira da

Unesp, apesar de compartilhar com Failla as visdes pessimistas que se apresentam acerca do

8 Agéncia Nacional de informagdes publicas administrada pelo governo brasileiro.
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cenario literario, contrapde-se a uma ideia: a de que os jovens ndo leem. (Sombini, 2019)°. De
acordo com o entrevistado, Ceccantini, criancas e adolescentes estdo entre 0s maiores
consumidores de literatura no Brasil, principalmente na faixa etaria que vai dos 11 aos 13
anos, contabilizando um total de 84%. Entretanto, esse niumero diminui esporadicamente a
medida que as criangas envelhecem. Segundo o professor, isso ocorre pelo afastamento e falta
de incentivo da propria escola com as leituras que ndo sejam somente 0S canones
obrigatdrios. Pois, a prioridade de consumo as obras que sdo consideradas classicas e o
afastamento dos best-sellers faz com que a leitura pareca uma obrigacéo e dificulta a criacdo
de lacos destes jovens com a literatura, pois pensam que a leitura ndo é para eles.

Silva e Sanfelici (2015), relatam no artigo “Os adolescentes e a leitura literaria por
opcdo” que muitos jovens recorrem a espacos fora da escola para realizacdo de leituras que

tenham mais relacdo com seus gostos literarios. Segundo os autores:

Os jovens buscam em ambientes fora da escola a satisfacdo de suas necessidades e
expectativas no que tange a leitura literaria. Aparentemente, e de modo bastante
simples, podemos dizer que isso ocorre dado o desencontro entre o0s interesses da
escola e os dos adolescentes (Ibid, p.193)

Ao que segue a reportagem da Folha, alguns especialistas como Priscila Cruz,
presidente executiva do projeto Todos Pela Educacdo, dizem ser extremamente necessario
investir em meios que incentivem professores, profissionais do livro e mediadores para
conectar efetivamente os leitores aos livros. Corréa (2010) reforca essa ideia, ao afirmar que o
habito da leitura, por prazer, precisa ser incentivado no ambiente escolar e que had um papel
importante da escola na formagéo dos novos leitores. Segundo ela:

A leitura ainda ndo possui um lugar assegurado nesta sociedade. Nas lacunas
deixadas pela familia na formag&o de leitores, é imprescindivel que este papel venha
a ser preenchido pela escola, sendo que fica evidenciada a estreita relagdo que deve
existir entre leitura, educacgdo e escolaridade, tanto é que muitos dos entrevistados
alegam ndo ler porque ndo frequentam a escola. Os dados apontam para a
necessidade de a escola assumir o seu papel na formacdo do sujeito leitor e na

promocgdo da leitura, independente do dispositivo na qual ela vem veiculada,
impressa ou digital. (Corréa, 2010, p.284)

Em contrapartida, houve algumas mudancgas que modificaram aspectos do cenario
literdrio. No que se refere ao impacto da Pandemia da Covid-19 no mercado editorial
brasileiro, por exemplo, existiram reflexdes sobre a complexidade de analisar o momento da

leitura no pais. Em dados mais recentes, O Painel do Varejo de Livros no Brasil, divulgado

9 SOMBINI, Eduardo. Jovens Leem Mais no Brasil mas Habito de Leitura Diminui com a Idade. A FOLHA.
2019. Disponivel em: https://www1.folha.uol.com.br/seminariosfolha/2019/09/jovens-leem-mais-no-brasil-mas-
habito-de-leitura-diminui-com-a-idade.shtml Acesso 30 jul. 2022
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pelo Sindicato Nacional dos Editores de Livros (SNEL, 2021) por meio da pesquisa feita pela
Nielsen BookScan, demonstrou que, entre janeiro e setembro deste ano foram vendidos 36,1
milhGes de exemplares de livros, aumento de 39% em comparacdo a0 mesmo periodo de
2020. A pesquisa constata que ap0os os primeiros meses de Pandemia, houve um aguecimento
do setor livreiro, que permanece ativo. Isso aconteceu, pois o periodo de isolamento diminuiu
0 tempo gasto em deslocamento e outras atividades de lazer, sendo assim, houve aumento do
tempo livre destinado a leitura (Cruz, 2022).

Outro fator se deve ao aumento da facilidade das compras online, relatado pelo Vitor
Tavares, presidente da Camara Brasileira do Livro (CBL). Embora os primeiros momentos da
pandemia tenham surtido um impacto negativo sobre as livrarias fisicas, 0s e-commerces, as
livrarias digitais e as que passaram a comercializar pela internet ajudaram a aumentar as
vendas no ano de 2020 (Cruz, 2020)!°. Em 2021, as livrarias totalmente digitais contaram
com uma participacgdo de 29,89% na venda de livros.

Ademais, a internet mostra ndo ter um papel apenas para realizacdo do comércio, mas
de proporcionar um relacionamento mais proximo com os consumidores de livros, o que
despertou novamente o interesse pela leitura, principalmente acerca das obras de ficcao,
representando 41% das vendas totais em 2021 (Nilsen Book Data, 2021). De acordo com o
presidente da SNEL Marcos da Veiga Pereira: “[...] todos os departamentos de marketing das
principais editoras passaram a centrar atividades e esforcos, em construir uma base de
relacionamento direto com seus leitores” (Cruz, 2020).

Além das livrarias, hd um movimento significativo entre os leitores e a internet. Em
levantamento feito pelo Agéncia Brasil, Pedro Balciunas, editor, jornalista e roteirista, declara
que com o0 aumento da leitura na pandemia também encontrou maiores demandas nas
indicacdes de livros que fazia aos amigos, o que o motivou a criar um perfil literario na
internet, segundo ele: “Como sempre li muito, as pessoas naturalmente vinham me procurar
para pedir dicas de livros, incentivos para ler mais. Entdo decidi maximizar isso com a rede
social, um lugar que te da acesso a muita gente interessada no mesmo assunto que vocé”
(Cruz, 2020).

Esse movimento ganha destaque entre os leitores e produtores de conteudo literario
como Booktubers e Bookgramers e mais recentemente os Booktokers, trazendo um novo

espaco para a literatura em rede. De acordo com a reportagem veiculada pelo jornal O

10 CRUZ, Elaine Patricia.Dia Nacional do Livro: habito da leitura aumentou na pandemia. Agéncia Brasil. 2020.
Disponivel em:.https://agenciabrasil.ebc.com.br/geral/noticia/2021-10/dia-nacional-do-livro-habito-da-leitura-
aumentou-na-pandemia Acesso em 30 jul. de 2022
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Globo!!, a 262 Bienal Internacional do Livro de S&o Paulo relatou o grande impacto que a
rede social TikTok tem tido entre os leitores (Braz, 2022). A edicdo do evento, foi
considerada “a Bienal das Bienais”?, bateu o recorde de visitantes — 660 mil pessoas
frequentaram o Expo Center Norte — e trouxe se¢des em seus estandes totalmente dedicadas

aos livros que fizeram sucesso no TikTok. De acordo com o presidente da CBL:

As redes sociais atrairam muita gente. Para o publico, principalmente para aqueles
que vao pela primeira vez, tem que ser uma experiéncia exitosa, tem que ser uma
experiéncia gostosa, se ndo fica algo negativo na memdria. O influenciador digital,
agora nds temos o booktoker, que sdo influenciadores que acabam fazendo seus
livros nas suas redes sociais. Esse pessoal atrai muita muita gente e somente
criangas e jovens adultos (Tavares, 2022)

De acordo com o PublishNews'?, editoras como a Seguinte, selo da Companhia das
Letras, declararam que os livros mais vendidos na 262 edicdo da Bienal do Livro foram
resultado de recomendagdes do TikTok (Facchini, 2022). De acordo com os dados do
Instituto Pro Livro (IPL) de 2022, realizado durante o evento, comparativo com a realidade de
2019 (3%), a “influéncia” de redes sociais como TikTok, YouTube e Instagram, representou
23% dos principais fatores que ajudaram a despertar o interesse na leitura.

Recentemente, a ByteDance — empresa fundadora do TikTok — também aparece
movimentando o mercado editorial ao anunciar que pretende langcar uma editora propria,
chamada 8th Note Press. As negociacdes sdo iniciais, mas de acordo com algumas noticias
publicadas, a iniciativa editorial teria como objetivo:

Oferecer livros impressos, e-books e audiolivros de ficcdo e ndo ficcdo, bem como
um aplicativo para comprar e ler os livros; software para usuarios "para participar

de discussdes, avaliacbes de consumidores e redes sociais nas areas de livros de
ficcdo e contos"; e "servigos de livrarias de varejo. (Redagdo Publishnews, 2023)

E notavel que existe um espago crescente para que esses movimentos dentro das redes
sociais também alcance o meio literario e proporcionem impactos bastante significativos para
0 incentivo a literatura por meio de um compartilhamento virtual. As redes sociais tém se
mostrado como um espago oportuno para promover debates e proporcionar “trocas” que nao
estdo sendo encontradas nos meios escolares, como abordado por Sanfelici e Silva (2015,
p.194):

11 jornal Brasileiro baseado no Rio de Janeiro.

12 BRAZ, Giulia. Bienal do Livro em SP volta presencial em 2022. Cultura O Estaddo .2022. Disponivel em:;
https://cultura.uol.com.br/noticias/50910_bienal-das-bienais-redes-sociais-com-foco-em-leitura-faz-26-edicao-
do-evento-bater-recorde-de-publico.html Acesso: 10 set. 2023

13 Sjte focado no mercado editorial brasileiro
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Em outras palavras, se varios amigos leem a mesma obra por livre interesse, eles
podem criar a oportunidade de, em seu espaco fora da escola, discorrer sobre sua
identificagdo com o personagem ou a trama, seu sentimento em relagdo a leitura e as
probleméticas tratadas na obra, e demais assuntos que dentro da sala de aula séo
normalmente silenciados.

A partir dos dados apresentados até aqui, é possivel constatar que ha uma grande
complexidade no processo de formacéo do cenario literario brasileiro, e que ndo basta apenas
olhar para os nimeros de maneira isolada, mas considerar 0s processos e contextos sobre 0s

quais tem se construido os habitos de leitura no Brasil.
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2.2 LEITURA COLETIVA: LEITORES CONECTADOS

Segundo questdes expostas por Zaid (2004), a discrepancia entre o nimero de livros
existentes e os baixos indices de leitura, principalmente no Brasil, se deve justamente na
dificuldade de fazer com que os livros “certos” cheguem aos leitores “certos”, o que resulta
no chamado “encontro feliz”. A questdo ¢ que a grande quantidade de publicagdes existentes
sobre 0s mais variados assuntos é escrita pelos autores e ganham as ruas, as livrarias e as
prateleiras virtuais em uma revoada sem controle e muitas vezes sem direcionamento.
Algumas obras sequer chegam aos leitores e se perdem em meio a grande quantidade de
opcdes existentes e sdo esquecidas. (Zaid,2004), portanto, o autor compara o livro a uma
constelacdo dentro do universo do leitor, onde aquele que ndo se posiciona corretamente
acaba por se tornar perdido em meio ao ca6tico mar de titulos.

Diante deste cenario o autor questiona: “[...] o que € mais notavel sobre essas falhas ¢
que elas podem ocorrer quando a estante esta cheia de bons livros. Mas o que é um bom livro
quando ninguém sabe onde ele estd ou o solicita?” (Zaid, 2004, p.85). Segundo o autor, ha
algo que foi subestimado pelos meios editoriais e que mostra bastante potencial para um
impacto eficiente de trazer alguma ordem em meio ao caos. Para ele, bastaria que algumas
centenas de livros lidos pelas pessoas certas fossem capazes de criar conversacdes valiosas
para ampliar as fronteiras literarias. Essas pessoas atuariam como desbravadores, que por
meio de determinadas estratégias seriam capazes de organizar os titulos literarios e posiciona-
los dentro dos nichos literarios de forma coerente, trazendo atencdo a eles e fazendo assim
com que pudessem ser encontrados com maior facilidade (Ibid).

Em uma alusdo a passagem de Confissdes de Santo Agostinho, na qual o famoso
teologista e fildsofo recebe uma mensagem de um anjo, que o direciona a uma epistola de S&o
Paulo que parecia ter sido feita sob medida para a leitura de Agostinho, o autor questiona:

Como, porém, podemos recrutar 0s anjos para prestar um servico semelhante a
todos nds? Existem infinitos livros no mundo e infinitas pessoas. Quem pode
emparelhar esses dois infinitos para produzir a lista reduzida de encontros ordenada
pelo conteido de um texto e pela histéria pessoal de um leitor? (Zaid, 2004, p. 89).

H4& alguns séculos o papel de curadoria era atribuido ao reconhecimento do esforco de
pensadores que reuniam escribas nas agoras, assim como artistas e bardos, a quem era
incumbida a passagem oral de textos memorizados como forma de perpetuar conhecimentos e
historias aos demais. Algum tempo depois, essa tarefa foi assumida pelas instituicfes tais
como a igreja, a familia e, posteriormente, as escolas e as bibliotecas que depositavam em
seus bibliotecarios um status de mestre-escola, alguém cuja autoridade possuia um grau de
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impacto para o aconselhamento dos individuos.

Entretanto, com o passar dos anos, a autoridade disposta por essas entidades
apresentou rupturas e perderam sua intensidade, tanto em forca quanto em soberania, sobre 0s
sujeitos (Chartier, 1999). Acredita-se que alguns fatores como o maior acesso a literatura
promovida pela criacio da prensa de Gutenberg no século XIX, seguidos pela
industrializacdo da atividade grafica e a multiplicacdo das tiragens de livros de bolso, que
aumentaram a diversidade e barateamento das leituras circulantes trazendo acesso a temas
mais diversos, fez com que os discursos que antes eram usados como impositivos de certas
regras e normas consideradas adequadas a sociedade se tornassem menos unificados.

Os trés discursos de autoridade desagregaram-se, talvez porque o mundo social
tenha se distanciado das institui¢bes que os enunciam. Por sua complexidade, sua
imprevisibilidade, pelos caminhos frequentemente encobertos que tomam, as
praticas de leitura emanciparam-se frente as ordens e normas - assim como fizeram
as praticas sexuais (Chartier, 1999, p.133).

Entretanto, quem sdo as pessoas no século XXI capazes de assumir e se apropriar de
papéis de autoridade para que se possa colocar sentido e ordem, nas jA mencionadas aqui,
constelacGes de livros? E como e onde elas o fazem? Talvez a pista que nos direcione a tentar
descobrir esta resposta esteja em investigar os significados por tras da palavra-chave:
conversacao, como sugerido por Zaid (2004). Para o autor, ela é peca fundamental neste
guebra-cabecas, pois acredita que as trocas resultadas das conversacfes possibilitam que se
desenvolva o pensamento abstrato e critico. O autor destaca que a partir desta logica, é
possivel extrair julgamentos especificos e encontrar sujeitos que possuem algo interessante a
ser dito, assim como, quando e onde isso pode ser feito (Zaid, 2004). Esses individuos
atuariam no papel de intermediadores, que segundo ele seriam “[...] fundadores; pessoas
capazes de usar suas habilidades oratorias para fazer surgir um 04sis em meio ao deserto
cultural” (Ibid, p.35).

Atrelando essa premissa a afirma¢do de Chartier (1998) de que “A leitura é sempre
apropriagéo, invencdo producio de significados” ao que completa “Toda historia da leitura
supde, em seu principio, esta liberdade do leitor que desloca e subverte aquilo que o livro
pretende-lhe impor” (lbid, p.77), pode-se pressupor que o papel do leitor ndo se encaixa
somente como um destinatario do livro, cabe a ele também o papel de critico e portanto o
torna peca central nesta cadeia de conversagdes. No século XXI o advento da internet trouxe
um novo ambiente de socializacdo, criando um espaco de trocas que se mostra um potencial
meio, ndo somente de criar conversagdes necessarias, como de perpetua-las ad infinitum...

Os leitores que apropriam dos meios online, atuando como mediadores, produtores de
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contetdos de livros, chegam nesses espacos de grande alcance e proporcionam, assim como
as feiras de leitura e grupos de discussdo literaria mais tradicionais, a possibilidade de
interacbes com pessoas com interesses em comum. A partir deste movimento de
compartilhamento de leitura, criam comunidades engajadas, que interagem, replicam e
remixam conteudos circulantes por meio de hashtags, dudios e colaboracdes.

A mobilizacdo que os usuérios fazem em torno da leitura teve inicio em meados 2009
(Costa, 2020) com os primeiros blogs literarios e se consolidou em 2010 tendo sua relevancia
crescente até a atualidade, principalmente com a presenca dos booktuberst4, Mais
recentemente, este fendbmeno tem sido notado também em redes sociais como Instagram e o
TikTok, este Ultimo — o chamado booktok!® — representou um aumento de até 39% na
procura e venda de alguns titulos como O Estrangeiro de Albert Camus (Szabatura, 2021).

Algumas iniciativas que ocorrem nas redes também contribuem para o envolvimento
dos internautas e a leitura entre eles estdo a Maratona Literaria, ou MLI. O projeto
desenvolvido originalmente por Victor Almeida (Geefe), 28 anos, publicitario e produtor de
contetdo do canal Geek Freak. A Maratona Literaria € um evento criado em 2013 e desde
entdo € realizado duas vezes ao ano, em janeiro e em julho, e possui o propdsito de unir o
maior nimero de leitores em um periodo de leitura imersiva e coletiva de duas semanas. Cada
edicdo conta com uma tematica diferente em que os internautas participam de desafios
literarios, sorteios e outras atividades. Atualmente a Maratona é transmitida oficialmente pelo
canal do site de streaming Twitch e mobiliza cerca de 13 mil leitores, além de expandir para
outros locais da internet como Twitter e Youtube.

O ato de compartilhamento caracteristico das redes sociais que disseminam facilmente
informacdes pessoais — 0 que se V€ e 0 que se compra — fez com que o leitor quisesse
também compartilhar o que 1€, sendo assim, impactando de maneiras particulares este meio e
resultando em interacdes mais instantaneas e articuladas. Canclini (2008) ressalta que isto
ocorre, pois, com a maior integragao das tecnologias “[...] o mundo tornou-se mais complexo
e mais interligado” (Ibid, p.23), para ele (Canclini, 2014), a internet resgata a ludicidade
envolvida na leitura que promove uma forma de compartilhar e criar lagos sociais por meio de
um objeto em comum: o livro. A dindmica participativa que as redes sociais online trazem a
atualidade por meio da leitura est4 diretamente associada a convivéncia e as relagdes sociais

que eram encontradas em clubes de leituras tradicionais, por exemplo. Gongalves (2021, p.8),

% Influencers gue possuem canais voltados a debater e comentar literatura na rede social You Tube.

15 Nome dedicado aos usurios e/ou o espaco dentro da rede social Tiktok, designado a falar sobre livros e
literatura em geral.
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complementa que a integracdo dos meios digitais e eletrénicos a partir da metade do século
XX em nossa sociedade contribuiram para uma perspectiva cada vez mais intrinseca de nossa
relacdo de cultura com 0s meios de comunicacao:
O eletrdnico convive e se agencia com o oral e o escrito, incorporando elementos
seus. Certamente, nunca fomos uma cultura letrada, assim como ndo somos uma
cultura oral, eletrnica ou digital. Somos uma mistura, alids bastante singular no
panorama do mundo contemporaneo, dessas coisas todas: ao mesmo tempo orais,
impressos, eletrdnicos, digitais. (Gongalves, 2021, p.8)

Murray (2018) afirma em seu artigo Reading Online: Updating the State of Discipline
que as estruturas de trocas online, principalmente, os ambientes que proporcionam aos leitores
internautas a possibilidade de falar sobre livros e as suas impressdes acerca da leitura, formam
grupos em que o ato da leitura é elevado a um nivel crucial de interacdo que ndo sé
proporcionam aos leitores uma experiéncia mais completa de imersdo de leitura, mas também
de relagdo emocional do texto com a comunidade com a qual se partilha. Segundo a autora:
“Em ambientes de leitura on-line, a interpretacdo textual torna-se uma experiéncia social
implicita — as vezes explicita — a partir do momento em que o leitor encontra uma obra.”
(Murray, 2018, p 371, traduc&o nossa)?;

Para Wincourt (2009, p.13, traducdo nossa), “A interacdo cotidiana das pessoas com
os artefatos digitais, criou um vinculo mutuamente constitutivo de novos nichos culturais de
producio de significado sociais”.}” Ja pelo olhar de Castells (2006, p.18), “[...] 0 universo
online ocupa um lugar quase central na vida da maioria das pessoas e constri um ambiente
com suas proprias dindmicas de socializagdo, comportamento e estruturas.”

Para além de uma questdo tecnolodgica, a relacdo com as midias digitais diz muito
sobre os processos de mudanca na forma como interagimos, ndo somente entre nds,
individuos, mas com a prépria cultura, consumo e com a literatura. Para Martino (2014), essa
relagdo nos proporciona uma forma de compreender a maneira como 0 ser humano entende a
si mesmo, suas trocas, seus problemas e suas limitagdes, pois “[...] as midias digitais, € 0
ambiente criado a partir de suas conexoes, estdo articulados com a vida humana — no que ela
tem de mais sublime e mais complexo.” (Martino, 2014, p.9).

Portanto, a sociabilidade encontrada em redes sociais como o TikTok torna os leitores

ndo somente parte deste meio, mas pessoas que atuam criticamente através de videos, de

16 1n online reading environments, textual interpretation becomes an implicitly - sometimes explicitly - social
experience from the very moment a reader encounters a work.

7 “La interaccion cotidiana de las personas con estos artefactos digitales, ha creado un vinculo mutuamente
constitutivo de nuevos nichos culturales de produccion de significado social”
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resenhas e de trends para a propagacao e a circulacdo da leitura. Desse modo, assim como
Diana Passy, curadora da Bienal do Livro, ao relatar que: “O diferencial do TikTok, diz ela, é
garantir que cada livro encontre o leitor certo.” (O Globo, Souza, 2010),'® reacende a ideia
elucidada por Zaid (2004) de que a leitura € um processo de conversacdo que tem como
objetivo proporcionar que os livros certos cheguem aos leitores certos.

Em contrapartida aos dados expostos até 0 momento, apesar do impacto significativo
apresentado pela web e redes sociais, existem ainda alguns fatores que influenciam essas
dindmicas, entre eles as desigualdades sociais. Isto, se tornou ainda mais evidenciado pela
Pandemia da Covid-19 e trouxe desafios especialmente no setor de ensino. O Painel TIC
COVID-19 - Edicéo 32 (2020), realizado entre 10 de setembro a 1° de outubro de 2020 pelo O
Centro Regional de Estudos para o Desenvolvimento da Sociedade da Informacéo
(CETIC.br), constataram que metade dos usuarios de internet entre 16 anos ou mais com até
0 Ensino Fundamental realizaram atividades escolares online, 82% dos que frequentam escola
ou universidade acompanharam aulas ou atividades remotas e, dentre eles, cerca de 36%
relataram ter alguma dificuldade em relacdo ao acesso. De acordo com a pesquisa TIC
Domicilios (CETIC.br) em 2022, 39,3% declararam ndo estarem conectados a rede por ser
muito cara. Para Canclini (2008, p.18), “A educagdo e a formagdo de leitores e espectadores
criticos costumam frustrar-se pela persisténcia das desigualdades socioeconémicas, e também
porque as politicas culturais se desdobram num cenério pré-digital”.

Em relevancia a essa dinamicidade de olhares sobre o leitor e a leitura no Brasil, é
preciso estar atento, pois, apesar do grande avanco que a tecnologia proporcionou para o
compartilhamento e interacdo dos individuos, ainda se nota discrepancias nessas
possibilidades de acesso, principalmente em relacdo a desigualdade econdmica. Desta
maneira, esta pesquisa direcionou-se a observar a participacdo dos leitores e comunidades
online, compreendendo os contextos em que ela esta inserida e a complexidade existente no

meio analisado.

18 SOUZA, Gabriel. Bienal do Livro de Sdo Paulo mostra forga do TikTok entre jovens leitores. O Globo, 2022.
S&o Paulo. Disponivel em: https://oglobo.globo.com/cultura/livros/noticia/2022/07/bienal-do-livro-de-sao-paulo-
mostra-forca-do-tiktok-entre-jovens-leitores.ghtml/ Acesso: jul. 2022
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2.3 ESTADO DO CONHECIMENTO

Como parte do desenvolvimento desta dissertacéo, foi realizada uma pesquisa com
objetivo de reunir alguns trabalhos considerados mais relevantes e que se aproximavam dos
conceitos principais pensados para nosso aporte tedrico e em relacdo ao objeto de pesquisa.
Para isto foram utilizadas as palavras-chave: Booktuber, TikTok e BookTok, para a pesquisa na
base de dados de bancos como BDTD (Biblioteca Digital Brasileira de Teses e Dissertacoes)
e na plataforma Sucupira. A escolha por trazer trabalhos que abordem o Booktuber, ou seja, a
comunidade literaria no YouTube, foi feita por se tratar de uma rede social com enfoque
audiovisual, que tornou precursora na producdo de conteudos literarios em formato de video.
As demais palavras-chave foram utilizadas, pois, tem relacdo direta com o aplicativo e nicho
temaético abordados neste trabalho.

A pesquisa foi feita pela primeira vez em 19/11/2021 e retomada em setembro de
2022, no site da Biblioteca Digital Brasileira de Teses e Dissertagdes, com o filtro de busca:
Trabalhos de Maior Relevancia e assunto. Em ambas as buscas foram obtidos 6 resultados
acerca do tema. Para a plataforma Sucupira, foram utilizados os filtros: area de Conhecimento
— Comunicacgdo Social e o Painel de informacfes quantitativas (teses e dissertagdes), onde
foram encontrados 10 resultados relacionados a temética do Booktube. Para os termos TikTok
e BookTok, ndo foram encontrados trabalhos nas duas plataformas, desse modo, foi realizado
uma pesquisa utilizando o Google Scholar que trouxe 7 resultados de artigos e resumos, dois
livros e a plataforma TikTok Cultures Research Network que compila estudos feitos na
plataforma. Todos esses resultados foram de trabalhos realizados por pesquisadores
estrangeiros. Finalmente, os resultados foram organizados em quatro diferentes quadros

apresentados a seguir:



Quadro 1 — Palavra-chave Booktuber (BDTD, Biblioteca Digital Brasileira de Teses e Dissertacdes)

(continua)
Titulo Autor Ano Palavras - Tipo de
chave trabalho
A comunidade discursiva dos | Vieira, 2018 Comunidade Dissertagédo
booktubers:  percursos de | Wesley discursiva
anadlise  de  comunidades | Linhares | PPGL -  DissertacBes | Booktubers
virtuais defendidas na UFC BookTube
YouTube
Videoresenhas
Livros e leitores nas redes de | Silva, 2018 Sentido Tese
sociabilidade do YouTube Renata Comunicagéo
Prado Centro de Educacdo e | de massa
Alves Humanidades::Faculdade Rede sociais
de Comunicagdo Social on-line
Livros e
leitura
Afeto
Booktube:  comunicar  a | Mickael | 2019 Afetos Dissertagéo
literatura pela via dos afetos Braga Livro
Barbieri | Comunicacéo Booktube
Literatura Youtube
Universidade Federal de | Critica

Minas Gerais

Literatura
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Quadro 1 — Palavra-chave Booktuber (BDTD, Biblioteca Digital Brasileira de Teses e Dissertacdes)

(continuacdo)

Titulo Autor Ano Palavras - chave Tipo de
trabalho
N&do contem com o fim dos leitores: | Costa, 2020 Palavras - Chaves: Dissertagédo
narrativas e mediacdo de leitura no | Andressa
canal da booktuber Pam Gongalves / Souza PPGCOM - | Booktube
Dissertacdes | Narrativas
defendidas Mediacéo de leitura
na UFC
O que BookTubers dizem sobre a | Costa, 2021 Tradutores Dissertagéo
traducdo?: um estudo de resenhas de | Carolina Livros - Resenhas -
livros traduzidos Gomes da, Traducdo e
interpretacéo
Celebridades da
Internet
Translator's
(in)visibility
Reviews of
translations
Booktube

Fonte: Autora (2022)
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Quadro 2 — Palavras - Chave: TikTok/Booktok (Google Scholar)
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(continua)
Titulo Autor Ano/Local Tipo De Publicacdo
The TikTok Cultures Research Network Crystal Abidinet | 2020 The TikTok Cultures
al Research Network is
supported by a group of
Asia Pacific-based
Founding Members (est.
October 2020) and a
network of global Key
Regional Leaders (est.
September 2021).
How can Booktok on TikTok inform | Margaret K. 2021 Artigo
readers’ advisory services for Merga
young people? Australia
Mapeando celebridades da Internet no Crystal Abidin2 2021 Artigo
TikTok: Explorando Economias da
Atencéo e Trabalhos de Visibilidadel Australia
TikTok Maés alla de la hipermedialidad Angel Torres- September Livro
Toukoumidis 2021
Diego Vintimilla- | Estudiante at
Leon Universidad
Politécnica
Salesiana

(UPS)




Quadro 2 — Palavras - Chave: TikTok/Booktok (Google Scholar)
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(continua)
Titulo Autor Ano/Local Tipo de
Publicacéo
TikTok: usos e motivacdes entre Alexandre Duarte 2021 Artigo

adolescentes em Portugal

Centro de Estudos Sociedade e
Comunicacédo — Portugal
alexandre_arte@yahoo.co.uk

Patricia Dias

CECC - Universidade
Catolica Portuguesa — Portugal
pdias@fch.lisboa.ucp.pt

Tiktok’s Peer Pedagogies — Learning

About Books
Through #Booktok Videos

Michael Dezuanni
Queensland University of
Technology

The 22nd  Annual
Conference of the
Association of
Internet Researchers
Virtual Event / 13-16
Oct 2021

Resumo

Social reading cultures on BookTube,

Bookstagram, and BookTok

Dr Bronwyn Reddan

2022

Disponivel
em:https://teenreadin
g.net/wp-
content/uploads/sites/
250/2022/07/Socialre
adingculturesonBook
Tube2Cbookstagram?2
CandBookTok.pdf

Artigo

BookTok Made Me Do It:
The Evolution of Reading

Brenda K. Wiederhold, PhD,
MBA, BCB, BCN

2022

Cyberpsychology,
Behavior, And Social
Networking

Volume 25, Number
3, 2022

Resumo
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Quadro 2 — Palavras - Chave: TikTok/Booktok (Google Scholar)

(continuacdo)

Titulo Autor Ano/Local Tipo de
Publicacéo
Booktokers: Generar y compartir Nataly Guifiez-Cabrera 2022 Artigo
contenidos sobre libros Profesora Asistente,
Departamento de Gestidn Chile

Empresarial, Facultad de
Ciencias Empresariales,
Universidad del Bio-Bio,
Chillan (Chile)

Katherine Mansilla-Obando
Profesora Asistente, Facultad de
Economia y Negocios,
Universidad Finis Terrae,
Santiago (Chile)

TikTok Boom: Um aplicativo viciante e a | Chris Stokel-Walker 2022 Livro
corrida chinesa pelo dominio das redes

sociais Inglaterra

Edicéo
Brasileira
publicada pela
Editora
Intrinseca

Fonte: Autora (2022)

Notou-se uma grande presenca de estudos que possuiam como objeto de analise redes
sociais, principalmente aquelas com enfoque nos fenémenos produzidos pelos booktubers e
até mesmo na abordagem dos influencers literarios como mediadores de leitura. Também foi
identificado o protagonismo das personalidades da internet como a tematica constante do
universo literario online. As palavras-chave que apareceram mais relacionadas ao termo
pesquisado (booktuber), foram as que abordaram contexto literario, sejam trazendo analises
sobre o lugar do booktuber como critico literario de maneira mais informal, seja ocupando um
espaco como mediador. Dentro desse escopo também foram encontradas discussGes que
acionaram o papel do leitor em meio ao campo digital e as novas midias, assim como
abordando o objeto livro como um socializador. Os principais autores utilizados para
relacionar essas discussdes foram Michele Petit (2009) e Chartier (1997; 1998), Canclini
(2008) e Martin-Barbero (2008).

Houve palavras-chave que se relacionavam com os estudos de rede e plataformas tanto
por meio de conceitos de Shirk (2011) e Jenkins (2009), direcionando a compreensdo de uma
cultura de convergéncia, como também no processo de relagdes de comunidades em que

foram acionados atores como Hine (2015) através de uma metodologia etnogréafica voltada
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para 0 meio online, Recuero (2009) trazendo um sistema de analise de redes sociais e Castells
(1999, 2008) apresentando contextos de cibercultura.

A tese de Renata Prado Alves (2018) abordou conceitos referentes a pesquisa sobre o
impacto dos booktubers, as relacBes de sociabilidade, a relacdo afetiva dos leitores com os
livros e sua materialidade com enfoque nos unboxings e bookhauls existentes no YouTube,

sendo assim, ela auxiliou como base em alguns aspectos abordados neste trabalho.

Figura 1 — Esquema de palavras-chave relacionadas

Palavras - Chave
relacionadas

Palavras - Chave
relacionadas a
Internet e Plataformas

a literatura

Livro Comunidade discursiva

Critica Booktubers
Literatura BookTube
Tradutores YouTube

Livros Videoresenhas
Resenhas Youtube
Narrativas Celebridades da Internet

Mediagdo de leitura
Tradugdo e interpretagéo
Letramento literario
Mediagao de leitura

Comunicagdo de massa
Rede sociais on-line
cibercultura

Palavras - Chave
relacionadas a .
sentimentos e Anos Tipos de trobalho
sensacbes 2018 (4) Dissertacdo (14)
2019 (3) Tese (2)
. Afetos 2020 (4)
- Sentido 2021 (5)
+ Pedagogia Cultural
« Educagdo

Fonte: Autora (2022)
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Figura 2 — Esquema de principais autores

Autores

Leitores Chartier, 1997; 1998 Autores
Michele Pétit (2009)
Estudos
Coutinho, 2003: Ordinary Affects direcionados
Leitura { “C"‘“"[‘."B%g?o' 2008 (Stewart, 2007) e } a pedagogias,
sresnl, Ressonancia Pessoal De psicologia e

Silva (1999)
Uffe Seilman letras
Lawrence Venuti (1995), (1989).
{ Carol
& Maier (1990, 2001), Reiner
TI'OdU(;OO Schulte (1986; 1995), Antoi-
ne Berman (1995) E José
Yuste Frias

@09 Booktuber

Autores

Shirky, 2017,
Jenkins; 2009

Cultura de Convergéncia

Estudos metodoldgicos
- - Hine, 2000 -
Etnograficos online { John Swales 1990; 1992,

Comunidades discursivas 1993, 1998
PR Martin-Barbero, 2008
Mediagdes

Recuero (2009

Ciberespago Lévy, 2001

Inte’r.net o Manuel Costells (1999,
Andlise de redes sociais 2008)

Fonte: Autora (2022)

Poucas destas pesquisas, no entanto, abarcam ou se aprofundam sobre as relagcdes que
compreendem os aspectos de estruturacdo de comunidades da internet e as circulagbes da
leitura compartilhada, que sdo enfoque desta dissertacdo. Portanto, neste trabalho, busca-se
compreender essas estruturas como a forma de apropriacdo do leitor, como se estrutura essa
consciéncia coletiva de compartilhamentos, formacGes que caracterizam a comunidade do
booktok e os reflexos destes movimentos possuem para a diversidade literaria. Para isto, foi
escolhido realizar a exploracdo da rede social Tiktok, lancada em 2016 pela empresa chinesa
ByteDance e que hoje esta presente em mais de 40 linguagens, se transformando em um
fendmeno mundial que tem trazido questionamentos importantes sobre o impacto para o setor
literario da atualidade.

Também foi feita uma busca no site Repositorio de Teses e Dissertacbes da
Universidade Federal de Santa Maria, na area de Comunicacéo Social, utilizando as palavras-
chave apresentadas anteriormente, mas ndo houve resultados, apenas trabalhos relacionados
com as tematicas de leitor, literatura e livro. Sendo assim, foram encontrados 6 trabalhos que

mais se aproximavam das tematicas de leitura e internet.



Quadro 3 — Repositério Programa de Pés-Graduacdo da Universidade Federal de Santa Maria

Tipo de trabalho

Autor

Titulo

TCC de Especializacdo

Oliveira, Janete Pereira de

Leitura e midias: desafios e oportunidades

2013

TCC de Especializacdo

Prevedello, Jocellaine Piveta

A importancia da leitura e a influéncia das
tecnologias

2010

TCC de Especializacdo

Galera, Justina Inés

O blog: espago de incentivo a leitura

2011

TCC de Especializacdo

Davis, Nilciane Cereni Marcon
Greff

A leitura no ensino fundamental e o papel
da gestdo escolar na formacdo do leitor
cidadao

2016

TCC de Especializacdo

Azevedo, Mariley Schneider Reis
de

Uso do blog para mediacdo de leitura:
poesia

2018

TCC

Rossi, Jean Silveira

Clube TAG Livros: comunicacdo de
experiéncias literérias em uma
comunidade de leitores

2018

Dissertacédo

Machiavelli, Marina

Usos e apropriacbes do livro por
adolescentes: a internet como mediadora
de novas préticas

2018

Fonte: Autora (2022)
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2.4  ESTADO DA INFORMACAO

Para aléem de um apanhado de pesquisas realizadas na internet sobre compartilhamento
de leitura e suas demais abordagens, foi necessario realizar um compilado de principais
noticias a respeito do TikTok e da leitura que circularam na rede e se destacaram para nortear
alguns topicos abordados nesta pesquisa. Os resultados encontrados situam-se entre 0S

periodos de 2021 e 2022 e foram organizados a partir da linguagem de origem das noticias.

Quadro 4 — Reportagens sobre a circulagéo e leitura dos jovens no TikTok

(continua)
Titulo Veiculo Ano Linguagem | Autor
Meet the TikTok creator helping Black | CBSNEWS Maio/2021 Inglés Christen
readers find their Jones
main characters, one recommendation at a
time
#BookTok : quand pleurer sur TikTok fait | LADEPECHE. | Mar¢o/2021 Francés
vendre des livres fr
BookTok, quand les ados racontent leur | RTS.Culture Abril/2021 Francés
littérature sur
TikTok
Sur TikTok, les fans de livres se font une | RadioFrance Abril/2021 Francés Christine
place, avec les BookTok et les Reading Vlog Siméone
Sur le « #booktok », les jeunes utilisateurs | LeMonde Maio/ 2021 Francés Adélaide
de TikTok se Tenaglia
réapproprient les critiques littéraires
'‘Booktok’: onda de videos sobre livros no G1.Pop&Art Julho/2021 Portugués Thais Matos
TikTok impulsionam obras de suspense e
fantasia
10 BookTokers que vocé precisa seguir no | Guia do | Margo/2021 Portugués Luccas Diaz
TikTok Estudante
Os perfis mostram o lado divertido da
literatura



https://www.lemonde.fr/signataires/adelaide-tenaglia/
https://www.lemonde.fr/signataires/adelaide-tenaglia/
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Quadro 4 —Reportagens sobre a circulacdo e leitura dos jovens no TikTok

(continuacdo)

Titulo Veiculo Ano Linguagem Autor
A influéncia do BookTok entre os | ESPM. Portal Agosto/2021 Portugués Equipe do
jovens Jornalismo Portal

no mercado literario

Apanhaddo: TikTok, a maquina de | Publishnews Julho/2021 Portugués Redacéo
vender Mercado
livros Editorial
Literatura LGBTQI+: mercado O Povo Dezembro/2021 | Portugués Clara

nacional expande espago para Menezes

livros e autores

Literatura via TikTok ISTOE Dezembro/2021 | Portugués Taisa
Szabatura

'‘Booktokers': los nuevos prescriptores | COOLT Maio/2021 Espanhol
de libros estan en TikTok

Las recomendaciones literarias cobran
fuerza en la red social de videos. Y las
editoriales han empezado a tomar

nota.
El libro de papel vive un bum gracias a | El Pais Abril/2022 Espanhol Karelia
TikTok, Instagram y YouTube Vézquez

Fonte: Autora (2022)

Para o acesso as reportagens foi realizada uma pesquisa através das palavras-chave:
TikTok, livros e leitura utilizando o buscador Google e do filtro news, a partir dai foram
compilados no quadro 4 as reportagens mais relevantes encontradas. Para garantir a maior
confiabilidade, foram priorizadas noticias de fontes reconhecidas nacional e
internacionalmente como o jornal El Pais, Le Monde, O Povo, entre outros veiculos.

Os contedos encontrados nas reportagens abrangem, em sua maioria, o papel de
destaque que os usuarios do TikTok vém adquirindo e as reagdes do mercado editorial
mediante ao fendmeno, a influéncia para o resgate do habito da leitura e o interesse dos jovens
pelos livros. Alguns dos temas serviram como base para pensar as possiveis abordagens e
recortes a serem feitos durante o desenvolvimento desta dissertagéo, assim como pontos chave

para a estruturacdo do formulario utilizado para a categorizacao das coletas.
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3. TROPE: RECURSOS METODOLOGICOS

A metodologia escolhida para o desenvolvimento deste trabalho utiliza a netnografia
de Christine Hine (2015) e Kozinets (2014). A netnografia, ou seja, a etnografia para 0 meio
digital’®, vem ganhando destaque nos estudos de culturas e comunidades online. De acordo
com Kozinets (2014), esse método se torna interessante para compreender a etapa em que a
sociedade se encontra, pois estamos mais conectados e imersos no mundo virtual. Portanto,
observar como as relacbes estdo acontecendo, mostra-se necessario a medida que as
tecnologias permeiam mais profundamente diferentes instancias das nossas vidas tornando
quase impossivel dissociar nosso “eu’ online do “eu” offline.

Pela escolha do marco tedrico, tendo como foco a antropologia da leitura, os conceitos
de consumo entremeados a de Canclini (1992, 1997, 2008, 2014, 2015, 2017, 2021) e 0s usos
do TikTok pelos leitores para a divulgacao literaria, a netnografia se apresenta bastante eficaz
como método, visto que os estudos sobre internet e comunicacdo tem contribuido para a
melhor compreensdo dos estudos culturais, das mediacfes, de comunicacdo etc. (Kozinets,
2014). Associamos a etnografia brevemente aos estudos Recuero (2017) para dar suporte aos
funcionamentos da plataforma em sua fase exploratoria, e assim tornar mais eficaz o periodo
de analise dos dados coletados. De maneira geral, as decisdes metodoldgicas feitas para este
trabalho sdo uma forma de procurar significados que possam passar despercebidos em um
primeiro contato, por meio de uma observacdo mais aprofundada ao usar pistas presentes nas

mensagens (Martino, 2014).

19 Estes termos sero utilizados como sindnimo neste trabalho.
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31 TO BE READ: FILIACAO TEORICA

“Nem individuos soberanos, nem massas uniformes” (Canclini, 2008, p.17) assim
inicia 0 autor no capitulo “Audiéncias” de seu livro Leitores, Espectadores e Internautas.
Para ele “[...] os publicos ndo nascem, mas se formam, porém de modo diverso quer se trate
da era de Gutenberg ou da digital.” (Ibid, p.17). Isto nos faz refletir sobre a posicdo desses
individuos e como sua participacdo nas esferas digitais configuram papéis e dindmicas, com
especificidades distintas das instituidas antes do surgimento das novas tecnologias e da web,
porém, ndo menos relevantes e complexas. Com a aceleracdo das mudancas que a sociedade
tem vivenciado nos ultimos anos, as relagdes ganham novas facetas na maneira como se
relacionam e se comunicam, despertando novos angulos de andlise e levantando
guestionamentos pertinentes ao campo da pesquisa da comunicacao.

O principal viés teorico escolhido sera a partir de uma vertente dos Estudos Culturais
latino-americanos, em que sera pensado o consumo cultural pelo viés de Canclini (2015)
associando aspectos do estudo sobre Antropologia de Leitura. Por meio dela, sera possivel
compreender as questfes acerca da diversidade e interculturalidade presente na formacdo de
leitores distintos e suas interacGes nas redes sociais da internet, neste caso o TikTok. Esse
conceito auxiliard como aporte de pesquisa para compreender como se organizam essas
relacBes sociais virtuais de trocas e compartilhamento, e como elas permitem a popularizacéo
de titulos, autores e debates sobre demais perspectivas relacionadas ao mundo editorial e

literario. Desta maneira;

[...] conhecer mais os leitores do que a fortuna dos livros, observar as ligagcdes entre
as praticas e os imaginarios que os acompanham, reconhecer a diversidade e
compreender as relagbes interculturais entre quem 18, o habito de partilhar e
manifestar esse consumo. (Canclini et al, 2015, p.13, tradugdo nossa)®

Com a emergéncia das novas tecnologias e da internet — que promoveu um
estreitamento das barreiras geograficas — se fortaleceu ainda mais o ato de compartilhamento
sobre 0 que se I&, promovendo assim uma reformulacdo de praticas antigas a0 mesmo tempo
que procura democratizar espagcos em um novo ambiente digital. Ao lado dos debates trazidos
por Chartier (2011), traremos Canclini (2008), cujo conceito de leitor serd utilizado para

direcionamento deste trabalho e o compreende em uma classificacdo a partir das praticas de

20 [...] conocer a los lectores méas que la fortuna de los libros, observar los vinculo entre las précticas y los
imaginarios que los acompafian, reconocer la diversidad y entender las relaciones interculturales entre quienes
leen el habito de compartir manifiesta ese consumo



43

internauta. Desta forma, fazemos alusdo a um: “[...] agente multimidia que 1€, ouve e combina
materiais diversos, precedentes da leitura e dos espetaculos” (Canclini, 2008, p.22) em que
sera aplicado o reconhecimento do leitor como um receptor participativo que interage, produz
e se apropria da participacdo na circulacdo do contetdo literario, e que como elucidado por
Fausto Neto (2010, p.10 apud Braga, 2012, p.39):

Passa a ser vista como o espaco do reconhecimento e dos desvios produzidos pela
apropriagdo. Aparece entdo ‘como resultado da diferenga entre 16gicas de processos
de produgdo e de recepcdo de mensagens’. Torna-se, portanto, um espago de
maiores possibilidades de ocorréncia interacional, na pratica social; e de
descobertas, na investigacéo

Por meio deste leitor internauta, a leitura se torna ainda mais um ato de trocas, pois de
acordo com Chartier (2011, p.20) “[...] uma vez que cada leitor, a partir de suas proprias
referéncias, individuais ou sociais, histdricas ou existenciais, da um sentido mais ou menos
singular, mais ou menos partilhado, aos textos de que se apropria”, portanto, o meio online,
torna-se um ambiente bastante interessante de ser observado, por facilitar esta pratica de
interacbes e suas limitacbes. Acionando novamente Canclini (1997) investiga-se a
possibilidade de inferir as racionalidades do consumo a producdo de conteido no TikTok.

Outro interesse que desperta a atencdo € a multiplicidade de olhares possiveis sobre o
uso da rede e suas dinamicas de interacdo. Portanto, h4 uma necessidade cada vez mais
urgente em compreender suas estruturas e movimentacdes no meio digital, ja que ela traz
reflexos das organizacbes encontradas nas relacdes sociais do mundo offline. As
caracteristicas particulares encontradas no meio online, especialmente em redes sociais, tal
qual o TikTok, objeto de enfoque deste trabalho, proporcionam ferramentas de acesso muito
amplas, por meio dos affordances, elementos que emergem das caracteristicas técnicas dessas
plataformas e permitem investigar seus processos de apropriacoes.

Desta maneira, 0 que se visa entender sdo as praticas exercidas por leitores-produtores
e suas interacbes no meio digital. Jenkins (2016), em entrevista para a revista Intercom,
afirma que: “Alguns dos impulsos para uma cultura mais participativa foram operados em
conjunto com as estratégias da Web 2.0, que visam conter e mercantilizar o desejo do publico
de ter mais voz nas decisdes que impactam a produ¢ao de midia e circulagdo.” (Ibid, p.176).
Isto implica em uma conex&o gradativamente mais complexa, entre 0os meios de transmissao e
as midias sociais, desta forma, a fluidez com que os contetdos se disseminam em rede da
destaque para seu potencial de producéo, circulacdo e compartilhamento pelos usuérios.
Segundo Jenkins, para a existéncia e manutencdo de um ambiente ideal para a propagacéao
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deveria existir uma sensacdo de que a participacdo € importante e, portanto, haveria respaldo
social para permitir que vozes mais diversas fossem ouvidas.

Juntamente a isto, Michele Petit (2009) elucida a importancia da leitura e do
compartilhamento como uma forma de produzir sensacdo de pertencimento do leitor. Segundo
ela, essa troca é uma forma de se conectar com 0 outro, pois, “Ler ndo se isola do mundo. Ler
introduz um mundo de forma diferente.” (Petit, 2009, p.45), desta maneira, ler possibilita
abrir-se para o outro, ndo somente pelas formas de sociabilidade e pelas conversas que se
tecem em torno dos livros. Mas também porque a experiéncia de leitura, que ndo se baseia
somente em uma relagdo de experiéncia individualizada, mas em um ato de humanidade
compartilhada pela qual a relagio com o proximo ¢ transformada. E possivel pensar nessa
leitura compartilhada articulando-a juntamente a ideia de Zaid (2004) em que, como sugerido
pelo autor, estabelecer um ato de conversacao é peca fundamental desta dinamica de relagdes

que se constitui entre o leitor e a leitura.
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3.2 TREND: MAPEAMENTO EXPLORATORIO

A escolha da netnografia se mostra eficiente como metodologia para exploragédo e
analise pelas particularidades de funcionamento que as redes sociais possuem, sendo as
principais: a busca fécil do conteldo e potencial de escalabilidade, ou seja, circulacdo de
determinada postagem por meio da replicacdo de um conteudo. Isto € bastante presente na
interacdo que ocorre no TikTok, cuja circulacdo € regida por uma logica algoritmica que
possui enfoque em manter o usuario cada vez mais conectado e ativo ao usar a rede social
(Smith, 2021). Logo, a rede consegue instituir uma dindmica de navegacdo que favorece o
alcance e, portanto, a “viraliza¢do” de seus conteudos (Abidin, 2021).

Também é possivel observar, por meio das interacdes, 0s espacos sociais online onde
as pessoas compartilnam e fazem circular esses conteidos, assim como a apropriacao da rede
por esses usuarios, mais especificamente os leitores. Para Hine (2015, p.41), “O processo de
construgéo das identidades virtuais torna-se um enfoque significante para a pesquisa [...], pois
a internet tem se tornado parte de nés”. Desta maneira o conhecimento da netnografia permite
uma observacdo em detalhe sobre como as atividades de rede acontecem.

Kozinetz (2016) aborda como esse metodo se torna uma importante ferramenta para a
realizacdo de uma etnografia criativa, ou seja, maneiras de conduzir pesquisas para
compreender como os meios online estdo crescendo e mudando a sociedades e seus modelos
de relagdes. Segundo o autor: “Etnografias de comunidades e culturas online, estio nos
informando como essas formac6es influenciam na cultura do self, como elas expressam a
condicdo p6s -moderna e como elas simultaneamente libertam e limitam” (Kozinetz, 2014,
p.41). Esses grupos que se formam a partir da hiperconectividade que a internet proporciona
trazem novas perspectivas sobre as organizacfes sociais, as relacdes de poder, o trabalho e os
aspectos econémicos. Assim, além de auxiliar na insercdo no campo digital, pretende-se
utilizar a netnografia para buscar estabelecer o tipo de orientacdo pela qual se pode definir o
TikTok dentro do espectro das comunidades online.

Em sua pesquisa etnogréafica, que utilizou o meio social como mediador, Corell (1995
apud Kozinets, 2014), identificou quatro principais perfis de participacdo em comunidades
online: habituais, principiantes, espreitadores e agressores. A partir disto, Kozinets (2014)
complementa que os participantes podem ser conceituados em dois fatores principais: 1)
relagdo entre pessoas e a principal atividade de consumo; 2) relagbes sociais reais
estabelecidas por essa comunidade. De acordo com o autor, esses fatores aparecem, muitas

vezes, como inter-relacionados e por meio deles é possivel orientar com mais precisao 0s
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tipos de membros presentes nas comunidades. Portanto, por meio das interacbes que 0s
individuos apresentam com a literatura, os livros e dindmicas de participacdo encontradas no
booktok, busca-se estruturar classificagdes conforme os conceitos estabelecidos por Kozinets
(2014) para compreender o papel que os membros e que a prépria comunidade possui neste
sistema social online e seus principais significados por tras das relagdes. Esses critérios serdo
associados a sociabilidade construida a partir da nocdo de antropologia de leitura (Canclini et
al 2015) e aos estudos sobre consumo de Canclini (1997, 2008, 2014 2015, 2017, 2021) a fim
de obter uma andlise condizente com 0s propdsitos desta pesquisa.

Para a realizacdo da exploragdo, coleta e analise serdo aplicados os principais passos
que constituem uma pesquisa netnogréfica, sdo elas: 1) definicdo das questdes de pesquisa,
websites ou topicos a serem investigados; 2) ldentificacdo e selecdo da comunidade; 3)
Observacdo participante da comunidade (imersdo) e coleta de dados; 4) Analise de dados e
interpretacdo interativa de resultados; e 5) Apresentacao de relatos dos resultados de pesquisa
e/ou implicacBes tedricas e/ou praticas (Kozinets, 2014). Seguindo 0s passos propostos, a

metodologia foi organizada em 3 fases principais, de acordo com o quadro a seguir:



Quadro 5 — Etapas de pesquisa

Fase Atividade Modo/Forma Objetivo
Fase 1 Observagéo dos conteudos Observacdo exploratéria das Auxiliar em uma delimitacéo
circulantes no TikTok tematicas | funcionalidades do TikTok e da pesquisa.
de literatura das # (hashtags) para perceber
Entendimento sobre o as primeiras impressdes sobre
funcionamento da plataforma os temas, contetidos e formas
de interacdo
Fase 2 Coleta de dados da rede social Diario de campo como o Classificar e permitir melhor
principal suporte para sistematizagao dos dados a
registrar 0s movimentos serem coletados.
observados na rede entre
outras informagdes
encontradas durante a fase
exploratéria da pesquisa,
juntamente com a aplicagéo
de um protocolo de coleta.
Fase 3 Anélise e interpretacdo a partir | A partir do resultado dos Entender as dindmicas, e

da netnogréfia dos dados
coletados

dados obtidos fazer uma
interpretacdo qualitativa sobre
eles.

particularidades das
interacGes em rede e quais
seus significados para 0s
impactos nos meios
editoriais, interacdes,
divulgacdo de titulos
literérios e diversidade

Fonte: Autora (2022)
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3.3  TIKTOK VAI, VAI, VAl MOVIMENTANDO

N&o se pode negar que o TikTok tem sido responsavel por engajar tendéncias das mais
simples até as extremamente criativas que caem no gosto do publico independente de seu
nicho. Por ter se originado de uma imersdo com o Musica.ly, que possuia como carro chefe de
seu contetdo a dublagem de mdusicas e audios, o TikTok teve seu inicio com uma
popularizacéo de videos relacionados a este meio, tornando-se um boom na industria musical
e da “viralizagdo” das dancinhas postadas pelos usuarios. Entretanto, a variedade de
contetdos que hoje figura na plataforma tem aumentado a cada dia, construindo grandes e
diferentes nichos, que vao desde o misticismo da bruxaria Wicca e leituras de Tard, até uma
variedade de ASMRs?! e videos de organizaco e limpeza de casas. De acordo com Smith
(2021) e Abdin (2021) o motivo do TikTok ser favoravel para que esses diversos contetdos
encontrem seus nichos se deve a uma ldgica algoritmica que se apresenta nas primeiras
navegacOes como aleatéria e sem organizacao determinada e a partir disso “aprende” o que o
usudrio gosta, tornando o conteudo mais personalizado com o tempo.

Segundo Walker (2022) esse funcionamento do algoritmo ¢ chamado de “grafico de
contetdo”, ou seja, leva em consideragdo o que o usuario assiste ao invés do nicho social de
seguidores, o que torna o fluxo de “viralizagdo” mais fécil, pois, ele ndo se fixa na
popularidade das contas ou nimeros de seguidores, tornando possivel que qualquer video
possa ganhar um alcance consideravel. A mobilidade da plataforma, ndo estd somente
presente nesse aspecto de funcionamento do algoritmo, mas também na construcdo adotada
para o layout do TiktTok, que favorece a interacdo do usuario com os videos da plataforma e,
com pouco mais de um toque, facilita com que esses contetdos possam ser replicados e
compartilhados ndo somente dentro do dispositivo, mas em outras redes sociais, promovendo
uma circulacao rapida em varios espacos da internet:

Nas outras redes sociais, esses videos muitas vezes alcangam uma audiéncia que
superava 0 numero de visualizagBes do proprio TikTok. Segundo a logica da
ByteDance, se houvesse muitos videos com a marca-d‘agua do TikTok no Twitter,

alguém hesitante em baixar o aplicativo poderia acabar lhe dando uma chance
(Walker, 2022, p.70).

Além disso, 0 meio de navegacdo principal do aplicativo € um sistema de tags que
facilita com que o contetdo possa ser compilado e encontrado em sua ferramenta de busca.

Outro fator que diferencia o TikTok dos demais aplicativos e redes sociais de videos € a

21 Autonomous sensory meridian response ou resposta sensorial meridiana auténoma, refere-se a sons que
provocam sensacdo de relaxamento.
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praticidade com que os processos de criacdo e edicdo do conteudo podem ser feitos,
possibilitando com que qualquer usuario produza do mais simples ao mais elaborado dos
videos e desta forma: “O TikTok destroi a linha entre espectador e criador” (Walker, 2022,
p.12). Essa mobilidade fez com que a associacdo dos contetdos presentes no TikTok,
ganhasse um status de popularidade e diversdo entre seus consumidores, construindo uma
imagem em que tudo é possivel.

Yasmin How, diretora editorial do TikTok do Reino Unido, ao ser entrevistada pelo
pesquisador Walker (2022) relata que ha uma grande dificuldade em afirmar como o
algoritmo do TikTok funciona. Segundo ela, nem mesmo a equipe de algoritmo saberia
responder a esta pergunta ¢ que complementa que “[...] € sofisticado demais.” (Walker, 2022,
p.90). No entanto, a partir de algumas observacdes da rede é possivel perceber a forma com
que o desempenho dos videos postados se adequa a plataforma e é situado na grande
biblioteca do aplicativo.

Por seu carater primdrio orientado por “grafico de conteudo”, a tendéncia do algoritmo
do TikTok ¢ evitar a criacdo das denominadas “bolhas sociais” e, portanto, objetiva variar as
sugestdes que levam aos videos feitos pelos mesmos criadores, mostrando contetdos diversos
dentro das tematicas de interesse. Outra caracteristica do algoritmo é que ele é embasado
majoritariamente na economia de atencdo, ou seja, O interesse do usuario precisa ser
conquistado no menor tempo possivel: “[...] se os trés primeiros segundos chamaram a
atencdo, € mais provavel que o usudrio assista ao video inteiro, entdo o conteudo vai ser
sugerido para cada vez mais pessoas”. (Walker, 2022, p.90).

Por esta Idgica, a maioria das estratégias dos videos publicados no aplicativo consiste
em utilizar recursos de tagueamento, legendas e na adeséo de trends, para que possam assim
acumular engajamentos e figurar na For You (Para VVocé), pagina principal do aplicativo e
onde o usuério tem o contato com o conteddo de maior relevancia para ele dentro da rede
social. O interessante dessa secdo principal é que ela ndo é a mesma para todos 0S USUArios:
“Embora diversas pessoas possam encontrar alguns dos mesmos videos em destaque, o feed
de cada pessoa ¢ Unico e feito sob medida para aquele usudrio especifico” (Walker, 2022,
p.92).

A partir dessas compreensdes e explorando as possibilidades de navegagdo presentes
no aplicativo, iniciou-se 0 periodo de observacdo. A escolha por utilizar as hashtags como
ponto principal dessa fase exploratoria foi feita porque as tags, segundo ressalta Fernandez
(2018), sdo um componente importante no sistema de circulacdo de contetdos encontrados

em rede. O TikTok, apés um acompanhamento inicial, demonstrou possuir por meio desse
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sistema um dos principais modos de organizacdo de seu conteldo. Essa navegacao mostra-se
bastante valiosa especialmente para a manutencdo do estilo de conteddo que o TikTok
objetiva alcangar, com enfoque na “viraliza¢ao”, pois, de acordo com Bernards (2019, p.3):
Em termos linguisticos, a hashtag existe, portanto, no limiar entre texto e metatexto, e traz a
tona as etapas anteriormente ocultas de catalogacdo e indexagdo.”

Além do uso do formato tradicional de taguear utilizando o simbolo da cerquilha ou
jogo da velha (#) juntamente a uma palavra-chave, como foi popularizado pela rede social
Twitter (2007) e Instagram (2010) em seus sistemas de navegacao, o TikTok também utiliza
recursos como audios e um sistema de stitch (costura, em tradugdo literal do inglés) como
tags de navegacdo para organizar contedos com temas similares. De acordo com Abidin
(2020) os audios entrariam em uma categoria chamada templatability??, ou seja, um recurso
utilizado para engajar a popularizacdo e “viralizacdo” de memes. Esses dudios podem ser
encontrados como producdes que fazem parte da biblioteca original disponibilizada pelo
aplicativo, mas também podem ser adicionados, editados e mixados pelos proprios usuarios,
ou seja, segundo a autora, este € um dos recursos inovadores do aplicativo. Esses audios,
também sdo ferramentas essenciais para a construcdo narrativa de um video ou para a
consolidagdo de uma trend viral ¢ podem vir acompanhados de “transi¢des”, como sdo
denominados os efeitos de edi¢bes presentes no video. Todos esses recursos podem ser
utilizados para navegacédo para encontrar contelldos semelhantes de acordo como interesse do

usuario que faz a busca.

22 Templatabilty lies at the heart of online memes and especially crisis memes. The memetic process is a product
of the human capability to separate ideas into two levels — content and structure — and then contextually
manipulate that relationship. Templating is the practical, methodical and material process by which this
contextual manipulation is expressed. The practices of templating have developed over time, and it is worth
providing a brief history of three. (Rintel, 2013, p.256.) Disponivel em https://www.microsoft.com/en-
us/research/wp-content/uploads/2013/06/Rintel-2013-CrisisMemes.pdf Acesso: 12 set. 2023
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3.3.1. Primeira fase: Andlise Exploratoria

A primeira etapa metodoldgica consiste em uma analise exploratéria da rede social
TikTok, ou seja, o objeto a ser observado. A escolha para esse momento é focada em
acompanhar a rede como um todo, observando os principais assuntos que circulam, como
também os conteudos de maior relevancia do universo literario indicados pela rede social, a
fim de entender como ela funciona e possiveis caracteristicas do algoritmo.

Assim, o proposito € mapear o TikTok para investigar as principais abordagens dos
usuarios, as interacdes, as postagens, os principais livros debatidos etc. Foi, portanto,
estabelecido um periodo de observacdo e critérios de coleta para, posteriormente, permitir a
organizacdo dos dados para a andlise dos contelidos. Essa etapa atua como uma entrada no
campo a fim de conhecer suas dindmicas de interacdo e funcionamento. Desta forma, o
processo foi sistematizado da seguinte maneira:

a) Criacdo dos Perfis: perfil 1 criado em maio de 2021 e perfil 2 criado aproximadamente
em maio 2020;

b) Inicio das observacdes oficiais: em maio de 2021, utilizando o perfil 1 e novembro de
2021 utilizando o perfil 2;

c) Inicio da coleta: novembro de 2021 até junho 2022, utilizacdo de 2 perfis para coleta e
navegacao na rede social;

d) Coleta realizada na Ultima sexta de cada més;

e) Coleta dos 10 primeiros videos classificados como “Mais relevantes” e “Mais
Curtidos do TikTok: feita manualmente utilizando o recurso de download oferecido
pela propria plataforma;

f) Periodo de pausa;

g) Retorno para observagéo e codificagéo.

Merga (2021), ao elaborar a metodologia de pesquisa para mapeamento do TikTok,
utilizou um perfil criado para observagdes com a finalidade de que este ndo fosse influenciado
pelas preferéncias pessoais de uma conta pessoal ja existente. Essa metodologia também foi
aplicada a esta pesquisa, entretanto, optou-se por utilizar, para fins comparativos, dois perfis
de observagdo com o objetivo de acompanhar as diferengas de comportamento do algoritmo
em sua fase de aprendizado em relagcdo a uma conta ativa a mais tempo. O perfil 1, foi criado

em maio de 2021 e em um primeiro momento contava com as configuragdes automaticas
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fornecidas pelo aplicativo. O user?® foi gerado aleatoriamente seguindo as diretrizes da
plataforma para a configuracdo da conta, ademais, o perfil ndo possuia foto de identificacdo e
nenhuma informacéo personalizada, mantendo-se com os dados basicos padrdo para todos 0s
NOVOS usuarios.

O perfil 2 foi criado em maio de 2020, com seu inicio de uso como ferramenta de
observacdo e coleta para essa pesquisa em novembro de 2021, trata-se da conta pessoal da
pesquisadora, que ja era utilizada ha algum tempo. O user, fotos e informacgdes pessoais eram
personalizadas e o algoritmo ja havia sido “ensinado” em relacao aos gostos e preferéncias de
visualizacdo de contetdo. O monitoramento destes dois perfis ndo teve um inicio simultaneo,
iSso ocorreu, pois, por motivos do Perfil 1 se tratar de uma conta de usuario nova, priorizou-se
um periodo de acompanhamento um pouco maior para observar o processo de aprendizado do

algoritmo. A partir destes dois perfis a observacdo se dividiu em dois momentos:

Quadro 6 — Perfis

1° momento: maio 2021/novembro 2021 2° momento: meados de maio de 2022
Perfil 1: Busca e navegacdo no TikTok utilizando a Perfil 1: Informacdes pessoais personalizadas:
conta “ndo finalizada” user, aniversario, fotos etc. Acompanhamento e

interacdo das tags selecionadas

Perfil 2: Acompanhamento flutuante dos contetidos Perfil 2: Acompanhamento e interacdo das tags
gue apareciam na pagina principal (For You) sem selecionadas

delimitar as # de observagdo mantendo a
navegacdo usual

Fonte: Autora (2022)

A partir de uma busca geral feita na rede com a palavra “livro”, foram acompanhadas
posteriormente as hashtags que apareceram com maior destaque nos videos relacionados as
tematicas de literatura: #booktok e #booktokbr, #booktokbrasil, que se destacavam no nicho
literdrio do TikTok com o objetivo de mapear a rede social seguindo os preceitos de
relevancia, atividades, interacfes substanciais propostas por Kozinets (2014) como diretrizes
para a entrada e coleta do campo.

Durante as observacdes dos perfis, as anotagdes das informacgdes aprendidas sobre a

rede foram registradas em um diario de campo, em suas duas versdes: uma digital presente em

23 Modo que se denomina o nome de perfil do usuério




53

um documento no Google Drive e uma versao fisica em forma de caderno. A opgao de manter
0s registros em mais de uma plataforma foi feita tanto pela praticidade ao consultar as
informacBes quanto pela seguranca em manter os dados coletados salvos em mais de um
lugar. De acordo com Martino (2018), a utilizacdo de um diario de campo serve como um
documento que posteriormente ao ser consultado, nos permite encontrar informacdes que
podem ser enriquecedoras para o desenvolvimento da pesquisa, assim como um ferramenta
usada na etnografia, neste caso sua vertente para o objeto virtual, a netnografia, situar as
particularidades do meio onde se esta inserido. Esta fase, portanto, possui como enfoque o
aprendizado das dindmicas destes leitores no TikTok, ja que é de grande importancia para o
netnografo compreender os contextos, a cultura e as técnicas e regras que regem determinada
comunidade. Para isto, o diario de campo se apresenta como o principal suporte para registrar
0s movimentos observados na rede entre outras informagbes encontradas durante a
observacdo da pesquisa juntamente a aplicagdo de um protocolo que objetiva, ao fim da
observacdo, auxiliar na organizacdo do material coletado em categorias de analise.

Como proposto neste trabalho, utilizaremos o nicho literario do TikTok como recorte
de pesquisa, a fim de compreender como esses recursos e a havegabilidade do aplicativo sdo
utilizadas para a popularizacdo e fortalecimento das sociabilidades nas comunidades literarias.
Iniciamos nossa entrada no campo, portanto, buscando pelo termo chave na barra de pesquisa
do aplicativo. A palavra “livro”, foi escolhida como ponto inicial para se inserir no campo,
por possuir uma maior amplitude de busca, desta maneira ao escrevé-la, é possivel encontrar
uma imensiddo de contetdos relacionados a tematica, em primeiro momento ndo héa
necessidade nem mesmo de apertar o botdo de pesquisa para que as sugestdes sejam feitas e 0
TikTok imediatamente recomenda algumas tags relacionadas por meio de uma aba de
sugestdes. Entretanto, ao navegar pelo recurso de busca somos direcionados a uma pagina
onde estdo compilados todos os videos acerca do universo literario, além de um espaco onde
se pode encontrar perfis sugeridos que possuem a palavra-chave ou variagdo, em seu user ou
bio, audios etc. Além destes conteudos, ha a presenca de hashtags mais populares, entre elas,
foram observadas como as de maior relevancia para o tema livros, as seguintes: #booktok,
#booktokbr #booktobrasil, #bookstan e #fofocaliteraria. Devido a quantidade de contedos
encontrados e 0 extenso periodo estipulado para a fase de observacdo e coleta, foi tomada a
decisdo de utilizar como filtro de pesquisa a se¢do de mais relevantes/visto e limitou-se a

coletar os dez primeiros videos dessa categoria.
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Figura 3 — Fluxograma da pagina principal e de pesquisa do TikTok
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Fonte: Autora (2022)

A partir desses dados, foi feito um comparativo utilizando os dois perfis do TikTok
para entender as particularidades de como o aplicativo se comportaria a partir das navegacoes
feitas em cada um deles. Esse momento inicial da observacéo e coleta, ndo somente objetiva a
comprovacao de algumas informagfes acerca do funcionamento do aplicativo, jA que
estabelece um panorama sobre as estruturas de comunicagdo presentes, portanto, ao optar por
esse tipo de abordagem para a entrada no campo, utilizamos uma combinatoria de netnografia
e Andlise de Redes Sociais (Recuero, 2016). De acordo com Kozinets (2014) Anélise de
Redes Sociais (ARS) associada a netnografia proporciona uma visdo geral do campo em
varios aspectos como:

Aprender sobre a estrutura das comunicagdes de uma comunidade

Discutir padr@es de relagdes ou vinculos sociais

Descrever diferentes tipos de relacfes e intercdmbios sociais entre membros de uma
comunidade online

Estudar os padrdes reais e o real conteldo das comunica¢fes de comunicagdo de
comunidades eletrdnicas.

Estudar fluxo de comunicacdo e conexdo entre diferentes comunidades eletronicas
etc. [...] (Kozinets, 2014, p.57)

Como ressalta Abdin (2020) pelo fato de existirem ainda escassas pesquisas sobre o

TikTok e seu funcionamento, a associagdo destas duas metodologias visam proporcionar um
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aprofundamento na compreensdo das estruturas e dinamicas de navegagdo que fazem parte
ndo somente da rede como um todo, mas do nicho escolhido em especifico. Ao utilizar os
perfis e a navegacdo pelas hashtags, é possivel compreender como se portam 0s aspectos de
(1) persisténcia; (2) replicabilidade; (3) escalabilidade; e (4) busca em diferentes fases de uma
conta de usuario ao integrar a rede.

Em maio de 2021 foi criado o Perfil 1, nesse periodo ele se manteve sem seguidores e
ndo seguiu nenhuma conta. Essa escolha foi feita com o objetivo de testar se o usuario
receberia recomendacdes literarias somente a partir da pesquisa, priorizando outras interacdes,
mesmo sem a influéncia de nenhum seguidor e se manteria desta maneira. Sendo assim, apds
a pesquisa pela palavra “livro” ¢ da visualizagdo dos videos sugeridos pelo aplicativo a partir
desta busca foram “curtidos” alguns conteudos aleatorios entre os videos classificados como
mais recomendados, isto aconteceu por uma periodo inicial de 2 a 3 dias, em seguida, eram
feitas algumas pausas para ver como o algoritmo se mantinha mesmo com esses intervalos.

Essa movimentagdo seguiu até maio de 2022, e ao final deste periodo, teve inicio um
segundo momento de observacdo. A partir desta data, o perfil 1 passou por mudangas: a conta
se tornou mais personalizada, foi escolhido um nome de usuério, foto, foram seguidas
algumas pessoas e o perfil recebeu seguidores novos. O objetivo desta mudanca era
compreender se haveria alguma diferenca de comportamento do algoritmo a medida que a
conta de usuario se tornasse personalizada.

O perfil 2 ndo teve muitas modificacdes de personalizacdo e se manteve como ja era
usualmente utilizado desde sua criacdo. Desta maneira, o enfoque foi concentrado na forma de
navegacgdo. Em um primeiro momento, novembro 2021, foi escolhida a observagéo flutuante,
em que era observada a pagina For You (Para VVocé) e os videos que eram entregues a ela, as
postagens eram baseadas nas preferéncias que o TikTok ja possuia, e foram adquiridas através
da leitura de uso da rede que o algoritmo ja possuia desde que o perfil havia sido criado em
maio de 2020. No segundo periodo, em maio de 2022, teve inicio uma navegacdo mais
especifica utilizando as principais tags relacionadas com o universo literario, assim como
interacbes por meio de comentarios, likes, entre outros, em videos que traziam a tematica
literdria. Alguns perfis de booktokers também foram seguidos, porém ndo houve critério
especifico para a escolha desses follows alem da prioridade de recomendagfes que chegavam
por sugestdo da prépria For You ou pelo que era mostrado no campo de “mais
recomendados/vistos” na area de busca. A escolha por essa abordagem do perfil 2 para o
segundo momento de observagdo aconteceu, pois objetivava-se verificar como isso afetaria a

performance do aplicativo em comparacdo com a mesma acao realizada no perfil 1.
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Em relagdo as diferencas encontradas quando analisamos as informacdes coletadas nos
dois perfis, a principal delas foi a consisténcia com que os conteudos chegavam a pagina
principal. Para o perfil 1 — embora o uso tenha contribuido para que os conteldos se
tornassem majoritariamente relacionados a literatura — bastava um periodo (mesmo que
curto) de inatividade, que a rede social "desaprendia™ as preferéncias do usuério voltando ao
modo aleatério novamente. Portanto, era preciso voltar a movimentar a rede com maior
assiduidade para que o algoritmo pudesse aprender as preferéncias de navegacao.

Quando o perfil 1 passou para 0 segundo momento de observacdo, em maio de 2022,
no qual ele foi personalizado, os videos relacionados a literatura comegaram a aparecer na
pagina principal e mantiveram-se assim desde entdo, ndo mais se tornando aleatorios para
além do nicho estabelecido pelas navegacOes e preferéncias. Uma possibilidade para essa
ocorréncia €: pelo fato de o perfil, em seu primeiro momento, haver realizado uma baixa
atividade de navegacdo e ndo estar personalizado e bem definido. O TikTok, que é norteado
por um algoritmo que distribui contetidos de maneira ndo cronoldgica ou sequencial e prioriza
0s engajamentos virais (Abdin, 2020), acabou por entregar o que estava mais popular na rede,
como um todos, até que houvesse um usuario com perfil melhor definido. Abdin (2020)
também afirma que muitos ativos do TikTok tendem a adaptar-se a variedade de estilos
presentes na plataforma, sendo assim, muitos acabam transitando por vérios nichos fazendo
com que os contetdos mais variados cheguem ao novo usuario, pois ele ainda tem uma
amplitude maior de aprendizagem do algoritmo.

Essa suposicdo se fortalece ao perceber que isto ndo aconteceu com o Perfil 2, pois,
mesmo com interacfes menos frequentes nos periodos em que havia afastamento da rede
social, ele manteve a entrega e sugestbes de videos de acordo com as preferéncias
estabelecidas, as quais o algoritmo se habituou pelo tempo de utilizacdo. Por ja existir
atividade anterior a pesquisa, ja que este perfil se trata do pessoal utilizado pela pesquisadora,
algumas diferencas foram notadas. Uma delas foi pela influéncia que o algoritmo adquire
através das interagdes das DM’s (direct messages) pois, 0 TikTok também permite que haja
uma interagdo de reacGes aos videos que mutuals, ou seja, usuarios que se seguem

mutuamente, enviam um ao outro.
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Fonte: Autora (2022)

Entre alguns dos registros de destaque sobre o funcionamento do TikTok?*notou-se
caracteristicas como: a tendéncias ao engajamento de nicho, com postagens ndo cronolégicas,
entrega focada no conteldo e ndo nas pessoas que O usuario segue e personalizacdo do
conteddo que considera o periodo que o usuario utiliza a rede diariamente. Esses dados foram

organizados na Figura 5 a seguir:

24 Estes dados foram coletados e interpretados pelo que se observou através perspectiva de navegacéo do usuério.



Figura 5 — Funcionamento do Tiktok
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3.3.2. Segunda fase: Coleta de Dados

Durante a segunda fase foi categorizado os dados obtidos até entdo para serem
comparados e interpretados posteriormente. Para isto, seguiremos associando a andlise ao
método de netnografia de Kozinets (2014). Ao compreender que “[...] as comunidades online
sdo fendmenos abundantes, e suas normas e rituais sdo moldadas pelas préticas da
cibercultura e dos grupos culturais gerais que as utilizam” (Kozinets, 2014, p 41), pretende-se
apurar os impactos e significados dessas interacdes ao investigar quais sdo 0s principais
movimentos da rede e suas conexfes mais recorrentes, sendo assim, como 0s conteldos
circulam e, a partir destes dados, compreender o que essas interagcdes e compartilhamentos
significam socialmente. Para tal, nos primeiros meses de observacdo foram utilizados quadros
para organizar as informagfes encontradas nos levantamentos das principais hashtags e
registar as relacbes de conexdo entre cada uma delas, assim como o crescimento em
visualizagdes nos periodos mensais de observacdo e 0s principais assuntos recorrentes que
eram tagueados com elas.

Segundo Hine (2015), a etnografia no digital apresenta-se interessante, pois possuli
caracteristicas particulares, ja que a internet € uma ferramenta capaz de conectar pessoas ao
redor do mundo que muitas vezes nem mesmo se conhecem pessoalmente. Isto implica em
uma gama de novas interacGes e relacBes neste ambiente virtual. Para sistematizar as
informacdes obtidas, relacionar as similaridades, interpretar as inferéncias dos perfis literarios
e descobrir os principais usuarios-leitores que movimentam a rede ao falar sobre literatura
foram desenvolvidos alguns métodos para organizar as informacgdes coletadas a partir dos
perfis que aparecem como mais relevantes no sistema busca do TikTok.

Inicialmente, os videos eram coletados e foram sendo distribuidos em pastas (Figura 6
e 7) que correspondiam a sua principal temética baseada na hashtag selecionada: fofoca
literaria, divulga nacional, booktok awards etc. Essa aplicacdo estratégica se baseia em uma
primeira “leitura” superficial e segue uma das instrugdes gerais sugeridas por Kozinets (2014,
p.100) em que: “Os dados devem ser classificados em categorias preliminares a medida que
sdo inicialmente lidos, e depois reclassificados”. Este método foi eficiente para haver uma
organizacéo inicial, pois, em sua maioria, 0 processo da netnografia tende a gerar um grande
volume de material que pode se tornar um problema para a interpretacdo posterior. Desta
maneira, essa pré-classificacdo facilitou o processo de filtrar o escopo obtido para orientar
quais caminhos seriam mais interessantes para serem seguidos, assim como gerar clareza para

as decisOes de categorizagdo futuras e de andlise.
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Figura 6 — Pastas de organizacdo de assuntos tematicos
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Fonte: Autora (2023)

Figura 7 — Pasta de organizacdo de categorias
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Fonte: Autora (2023)

Juntamente a esta pasta, foi construido um calendéario (Figura 8) em gue era registrado
mensalmente 0s eventos pontuais que movimentaram a rede durante o periodo de observacéo.
Ele serviu como base para entender os contextos da rede social e as tematicas externas que
tém reflexos nos processos de interacdo online e vice-versa, pois, a interpretagdo é resultado
da acdo de decifrar os significados dos materiais coletado e para isso deve-se levar em

consideracdo os contextos em que estdo inseridos (Kozinets, 2014):
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Figura 8 — Calendario de eventos
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Fonte: Autora (2023)

Esses métodos auxiliam em proporcionar uma seguranga maior em interpretar o
significado dos dados obtidos durante as fases de coleta, pois, de acordo com Kozinets (2014,
p.114) é necessario que existam “[...] passos analiticos organizados e em sequéncia”, para que
se possa fazer uma andlise bem estruturada. Desta forma, o pesquisador deve se apropriar ao
méaximo do objeto e do campo de pesquisa do qual ele pretende se inserir. Portanto, esta etapa
se baseou na catalogacgdo feita a partir de em um conjunto total de 214 videos coletados, dos
quais foram extraidas informacfes essenciais para articular os achados as bases teéricas que
fazem parte da proposta de desenvolvimento deste trabalho.

Para isso, 0 principio da saturacdo de Glasser e Strauss (1999) foi utilizado como um
dos critérios para estipular o volume de dados obtido como suficiente, para analise do campo
booktok e suas hashtags. Esse fundamento tedrico estipula que a partir de um momento de
observacdo um campo comeca a apresentar caracteristicas e informacBes que se tornam

repetitivas e, portanto, nenhum dado ‘novo’ € encontrado a partir delas. Desta maneira:

Como ele vé instancias semelhantes repetidas vezes, o pesquisador torna-se
empiricamente confiante de que uma categoria esta saturada. Ele faz de tudo para
procurar grupos que ampliem a diversidade de dados o maximo possivel, apenas
para garantir que a saturacdo seja baseada na maior variedade possivel de dados na
categoria (Glausser; Strauss, 1999, p.61, traducdo nossa)’?°

25 As he sees similar instances over and over again, the researcher becomes empirically confident that a category
is saturated. He goes out of his way to look for groups that stretch diversity of data as far as possible, just to
make certain that saturation is based on the widest possible range of data on the category.
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Sendo assim, os autores complementam que “Quando ocorre a saturacdo, o analista
geralmente descobre que alguma lacuna em sua teoria, especialmente em suas principais
categorias, estd quase, s¢ nao completamente preenchida” (Glausser; Strauss, 1999 p.62,
traducdo nossa). °Esse total de material coletado foi considerado como “dado bruto”.
Kozinetz (2014) explica este termo como uma met&fora a matéria prima original da qual
poderdo ser extraidas informacBes necessarias para fim de serem processadas e refinadas.
Segundo o autor, ao final do método, os dados: “[...] podem ser moldados em uma forma
tedrica que traga novo entendimento” (Ibid, p.114). Portanto, a partir dessa ldgica, essas
informacdes servirdo como um direcionamento para termos uma dimensdo dos principais

sistemas envolvidos na circulacdo de contetdo do booktok.

26 [...] saturation occurs, the analyst will usually find that some gap in his theory, especially in his major
categories, is almost, if not completely filled.
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3.3.3. Mapeamento de Hashtags

Para chegar aos dados abordados nessa secdo, inicialmente, foi feita uma observacédo
geral dos videos que resultaram da busca da palavra “livro” na barra de pesquisa da
plataforma. A partir dela, foram catalogadas algumas tags que apareciam com maior
recorréncia em conteudos sobre a temaética literaria e que posteriormente foram organizadas
em uma planilha com seus respectivos numeros de visualizaces totais. Estas informacdes
foram fornecidas pelo proprio TikTok por meio das sugestdes de pesquisa da plataforma. Essa
varredura aconteceu nos primeiros trés meses (dezembro de 2021 a fevereiro de 2022) e foi

notada uma diferenca significativa em relacdo as visualizagbes em cada uma delas.

Tabela 1 — Crescimento da utilizacdo de tags do booktok

TikTok Hashtags Dezembro/202] Fevereiro 2022
visualizagdes visualizacdes

# Fofoca Literaria 141 M 126 M

# Booktok 308B 38.3B

# vestindolivros 237k 24K

# vestindolivros 3918k 400.2K

# valorizanacional 63 M 85M

# booktok Igbt 253K 280.4K

# livrosquetodosdeveriam ler 17.4k 20K

# livrostiktok 1563 M 234M

# booktokbrasileiro 3IM 37M

# booktokbr 2429 M 3309M

# bookstan 14B 178

Fonte: Autora (2022)

A partir de maio de 2022, com inicio do segundo momento de observacoes realizadas
com o auxilio dos perfis em que foram feitas coletas com enfoque nas hashtags que
demonstraram possuir mais destaque de uso na plataforma, notou-se um crescimento nas
visualizacdes de videos contendo a tag #booktok durante o periodo de dezembro de 2021,
quando a pesquisa teve inicio, até 0 momento referente a dezembro de 2022 (Tabela 1).
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Figura 9 — Grafico de aumento das visualiza¢des

# B O O KTO K crescimento do nimero de visualizagdes da hashtag booktok
durante os meses de observacao
96,0 BI

63,3 BI
52BI
38BI

30BI

DEZ. > FEV. > MAIO. > JUL. > DEZ
2021 2022 2022 2022 2022

Fonte: Autora (2022)

De acordo com as observacdes feitas, a hashtag aparece como uma das mais populares
dentro do nicho literario e a partir dela ramificam-se tags mais especificas que indicam a qual
nicho do booktok elas pertencem ou aparecem relacionadas de maneira mais recorrente
(Figura 10), e também notou-se o uso da #bookstan como um valor de sin6nimo da tag
booktok
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Figura 10 — Esquema de hashtags mais populares no booktok

Usuarios livros/ contetdos
HMAISPOPULARES Enquanto e nfo te
d d
RELACIONADAS melweadingword  Quinze oas
rodrigopoz Querido Ex
theagoneiva Um milhdo de

finais felizes

([@patzzic Evelyn Hugo
@madaferreiral Vermelho Branco e
@zomerela Sangue Azul
@rosamduda Heartstopper
biblioleticia Conectadas
BOOKTOK

literaamila Tematicas sobre raca e

zai_rambles literatura

i Racismo Algoritimico
narrativasnegras I -
debook_ Indicacdes de livros com

zofthefuture representatividade negra

juliaharumis D& Lukov com amor
rEET EETET Indicagbes presentes K.U
juliamaizman Dicas de como usar o kindle

debsleitora

Fonte: Autora (2022)

Como forma de melhor visualizar e confirmar essas observagOes iniciais, os 214
videos passaram por um refinamento e foram catalogados individualmente de forma mais
detalhada. Utilizando um formulario elaborado a partir do protocolo de pesquisa, os videos
puderam ser organizados considerando ndo somente informacfes de sua tematica, mas
levando em conta outras especificagdes como nome de usuario, idade, orientagdo sexual,
abordagem, assim como textos escritos ou visuais, edi¢fes, audios, palavras-chave etc. Esse
processo resultou em uma tabela completa que auxiliou na etapa da codificacdo. De acordo
com a Andlise Indutiva de dados (Milles; Huberman 1994 p.9 apud Kozinetz 2014 p.114), a
codificagdo faz parte de um dos “[...] passos analiticos organizados em sequéncia” em que por
meio dela podemos fixar cédigos, classificagdes e demais rotulos que sdo atribuidos ao
material de analise obtido e emergem indutivamente de uma leitura mais atenta e detalhista
dos dados, ao invés de somente estarem baseadas em uma categoria mais generalista. Essa
tabela serviu como um mapa do qual extraimos algumas informagdes sobre as quais nos
debrucaremos posteriormente com a finalidade de analisar com profundidade.

Em comparacdo as principais hashtags utilizadas, mantivemos uma hierarquia bem
definida dentro dos nichos de navegacdo, esse resultado ja havia sido demonstrado na guia das
hashtags mais populares (Figura 10) e se manteve com a investigacdo. Por meio das
observacdes adquiridas na primeira fase (perfis 1 e 2), 0 momento exploratério identificou a
priori o #booktok, ou em sua versdo brasileira #booktokbr/#booktokbrasil, como as principais
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hashtags sinalizadoras dos conteddos literérios circulantes no TikTok. Estas, portanto, seriam
como as sec¢des principais em uma grande biblioteca de contetidos da qual partiriam as demais
subclassificacfes. Logo apds, as hashtags: #bienal e #fofocaliteraria foram as que apareceram
com maior numero de visualizacdes. O booktok e o booktokbr aparecem como um grande
campo onde os conteudos literarios circulam e as hashtags que sdo associadas servem como
um direcionamento a temaética especifica da qual o leitor-produtor ird abordar. Desta forma,

uma ordem decrescente de contetdos classificados pelas hashtags tivemos os seguintes

resultados:
a) Booktok 164
b) Booktokbr 121
c) Bienal 24

d) Fofoca Literaria 16
e) Kindle Unlimited 10
f) Divulga Nacional 10
0) Receita Literaria 5
h) Booktok Awards 6

A hashtag é hoje, dentro de uma linguagem tecnoldgica, uma forma de comunicacao
que converge entre ser um comando de rede e um uma forma de amplificar e organizar um
determinado discurso coletivo (Bernard, 2019). O simbolo também carrega em si uma
conotagdo de “palavra-chave”, um recurso que serve como uma forma de catalogagdo, que
pode ser utilizada no meio académico em artigos de pesquisa e dissertacdes, assim como em
alguns sistemas de bibliotecas para organizar livros por tematicas, seja como “[...] trecho
essencial de um contetido a ser catalogado” (Bernard, 2019 p.29-20, traducdo nossa)?’ ou

referente a

[...] uma palavra que se refere de maneira mais proxima e que contém a esséncia
mais factualmente relevante do tdpico representado em um livro e que podem
direcionar os leitores ou usuarios uma ideia mais préxima possivel do que se trata
determinada obra(Bernard, 2019, p.29-30, traducio nossa)?®

Compreendendo esses fatores apresentados, € relevante que abordemos a hashtag nao

somente como uma funcdo de navegacdo, mas por meio de seu viés de elemento de

271...] specify the substrate of the content of the books being catalogued
28 The keyword is the shortest factually relevant expression for the topic represented in an individual book.”29
“to generate correct ideas in the user about the content of particular books.
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catalogacdo dos principais assuntos, especialmente na biblioteca de conteidos da qual
booktok faz parte.

Merga (2021) também descreve a importancia de compreender as hashtags,
principalmente pelo uso que a comunidade booktok faz dela, pois, apesar de muitas pesquisas
acerca dos contextos sociais e politicos que envolvem a hashtag, pouco ainda se sabe sobre a
importancia dela ou quais sdo as terminologias mais utilizadas pela comunidade literaria do
TikTok. De acordo com a autora, investigar este quesito “[...] pode proporcionar insights
sobre o que ¢ mais popularmente discutido e valido para este espago” (Merga, 2021, p.3,
tradugdo nossa)?®

Além disto, associadas as tags que consideramos principais para a coleta ha outras
com valor mais genérico como: #fyp ou #foryoupage, estas duas Gltimas, respectivamente, sdo
utilizadas pelos usuarios do TikTok pois, — embora ndo seja algo que conseguimos
comprovar — eles acreditam que quando incluidas nas legendas de videos, ha mais chances
do conteddo atingir maior alcance a partir do algoritmo. De acordo com informacdes, em uma
hierarquia de importancia para a construcdo desse engajamento positivo, o algoritmo acontece
por meio de um processamento de linguagem natural, ou seja, dizeres, palavras utilizadas nas
legendas, hashtags, sons, audios, etc; seleciona e entrega 0s contelldos para uma pequena
parcela de usuarios esperando o retorno das reacdes para que posteriormente este possa
decidir como ele vai performar no aplicativo. Walker (2022) relata que as principais métricas
utilizadas para construir esse engajamento provém em primeiro lugar do alto
compartilhamento, ja que a plataforma é construida em cima de uma logica que visa a
“viralizacdo” dos contetudos, em segundo lugar pelos comentarios. Abdin (2020) relata que
estas métricas incentivam com que 0 usuario seja bastante diverso em se posicionar no
TikTok a medida que adere a tendéncias construidas na rede.

Dentro do conteudo circulante nos videos, uma tematica que aparece com bastante
destaque sdo as recomendacdes. Elas podem ser encontradas em formato de resenhas ou por
tematicas especificas como: “cinco livros que me fizeram chorar”, “livros que VOCcé precisa
ler”, “livros para ler em 24h”, etc. Nota-se a presenca de vlogs de leitura, P.O.Vs® de

personagens e cenas de livros, desafios das Maratonas Literarias e dicas de como conservar e

29 1...] Which hashtags are popularas thus privilegie within a community by inductive investigation, which can
yield insights into what currently popular and valued within this space.

30 Acronimo da expressao em inglés Point of View (Ponto de Vista). No Tiktok ela é usada para indicar ages ou
falas que acontecem pelo ponto de vista de personagens ou leitores, sejam elas reais ou fruto da criatividade dos
tiktokers inspiradas em enredos das narrativas lidas e vivéncias quanto leitores.
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manusear livros. Todos esses videos sempre aparecem acompanhados da hashtag #booktok ou
em sua versao brasileira #booktokbr ou #booktokBrasil.

Merga (2021) aborda que contetddos voltados a troca e recomendacdes entre leitores
fazem parte das dinamicas da rede, porque a estrutura do Tiktok é voltada para potencializar e
estimular esse “compartilhamento do conhecimento”. Entretanto, ndo parece ser apenas isso,
em muitos dos videos das hashtags encontradas podem ser notadas caracteristicas que
demonstram que o0 objetivo de producdo é uma forma de sociabilizacdo, em que o ato de
recomendar o livro a alguém é uma forma ndo somente de incentivar que outros encontrem
aquelas leituras, mas de expor o quanto os livros citados despertaram sentimentos para quem
os recomenda. Titulos como: “livros que devem ser lidos pelo menos uma vez na vida”,
“livros para se ler antes de morrer”, “livros que gostaria de esquecer para poder ler de
novo” demonstram uma relagdo intima entre o leitor e o livro lido e isto intenciona provocar
uma relagdo também intima e emocional ao individuo que recebe este contetido. Essas formas
de incentivo, principalmente voltadas a divulgacdo, tornam-se maneiras de estreitar as
relacBes de identidade por meio de um processo simboélico, a medida que “[...] valorizam-se a
si mesmos e obtém prestigio social” (Perez; Ojeda 2015, p.67, traducio nossa)”®! e talvez seja
esse fendbmeno que podemos reconhecer aqui. Abordaremos esses assuntos mais
profundamente ao longo dos préximos capitulos.

Outro aspecto importante € a forma de comunicagdo presente no meio booktok. Os
videos que ganham destaque sdo feitos para parecer “mais livre” e pouco roteirizado,
priorizando a extroversdo, trazendo a sensacdo de que ha um dialogo direto de quem produz o
conteldo com o usuério. Essa estética mais despojada segue a afirmativa:“[...] noventa por
cento do contetido que viraliza € auténtico e natural” (WALKER, 2022, p.90).

Os leitores, se apropriam das linguagens disponiveis pelo aplicativo, como 0s recursos
de tagueamento, transi¢des e “costuras”?, para que esse conteido se popularize e ganhe
maior engajamento de quem navega pelo TikTok. Nos perfis literarios, além dos recursos de
audio e imagem, ha destaque também para utilizacdo de uma linguagem informal, juntamente
ao apelo estético de titulos chamativos e encadernacfes bonitas dos livros mostrados. De
acordo com Merga (2021, p.3) “[...] as redes sociais possuem um papel base na socializagédo
dos participantes”, portanto, ¢ necessario que se aprendam as normas de linguagem que séo
presentes entre 0s booktokers para melhor interpretar os aspectos culturais que ela possui na

comunidade. A autora também afirma que “[...] as normas linguisticas geradas nas

31 [...]valorar se a si mismos y obtener prestigio social.
32 Recurso do TikTok que permite que 0 usuario mencione a conta por meio de um video resposta
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comunidades do TikTok sdo tdo difundidas que sdo traduzidas para comunidades offline”
(Ibid). Portanto, é possivel notar que esse nicho literario possui expressdes proprias para se
referir a livros e outros elementos do dia a dia dos leitores, algumas dessas expressdes sao
conhecidas desde as primeiras comunidades literarias formadas na internet — tais como
mostra a pesquisa de tipologia realizada por Silva (2016) e Silva (2018) que compilava em
uma tabela algumas expressdes recorrentes encontradas nas palavras-chave do booktube — e
outras tiveram seus significados adaptados a nova linguagem do TikTok. A seguir foram

compilados alguns termos mais recorrentes e suas explicacfes (Figura 11):

Figura 11 — Glossario do TikTok

Dicionario BookTok

ACOTAR: Acronimo de A Court of Thorns and Roses (Corte de Espi-
nho e Rosas) série de fantasia escrita por Sarah J Mass.

Aesthetic: Expressdo utilizada em muitas comunidades online para
refericem-se a conceitos esteticamente agradaveis e harménicos.
Entre os bookstans serve para se referir aos elementos estéticos que
compdem os universos, por exemplo.

Bookhall ou recebidos: Livros comprados ou enviados aos leitores
Booktok: Aglutinagdo das palavras Book (livro) + Tok (dltima silaba de
TikTok)

Bookstan: combinagdo de Books (livros) e stan (fa). Geralmente utili-
zados para definir pessoas muito engajadas em uma comunidade
Calhamago: Livro com muitas paginas

CR: Currently Reading, expressdo em inglés que significa "lendo atu-
almente”

Dark Academia: Conceito que explora o estilo e moda dos anos 30
G 80. Em sua maioria serve para descrever enredos que se passam em
ambiente académico, em meio a arquiteturas goticas e geralmente
envolvem enredos com enfoque nas relagdes humanas e framas mais
melancdlicas.

Enemies to lover (De inimigos @ amantes) /Friends to lovers
(De amigos a amantes): Algumas das tropes mais populares entre

os leitores.

Dicionario BookTok

Hardcover/Paperback: Tipo de encadernagdes dos livros, ou
seja, capa dura ou brochura.

Hot: Livros Eroticos

LC: Leitura Coletiva

Plot: Enredo

Sprint: Leituras feitas por varias pessoas ao mesmo tempo.
Diferente da LC, essa leitura ocorre em tempo real por meio de
lives e consistem utilizar o método pomodoro, ou seja, um pe-
riodo entre 20 & 45 min com intervalos de descanso de 5 a 10
min para conversas e interagdes

Slowburn: Termo utilizado para um desenvolvimento de enredo
mais lento, geralmente se referindo a romance.

Trope: recursos narrativos, ou seja, modos recorrentes de con-
duzir histérias. Também conhecidos como clichés.

TBR: To be read, lista de leitura.

Trend: Conteldo que virdliza e é reproduzido

TW: Trigger Warning (Aviso de gatilho). Serve para alertar ao
leitor sobre conteldo sensivel.

Ressaca Literaria: Quando o leitor fica "preso” ao universo
anterior de um livro e ndo consegue dar inicio a outras leituras.
YYA: Young Adult, Jovem Adulto

Fonte: Autora (2023)

Esse dicionério foi desenvolvido a partir da amostra obtida, ou seja, pela classificacdo
dos resultados de maior relevancia da plataforma e a observacdo de recorréncia dos
vocabularios presentes neles. Kozinetz (2014 apud Cherny 1999), em sua obra sobre
netnografia, observa préaticas linguisticas desenvolvidas pelos integrantes de determinada

comunidade online. De acordo com o autor, a pesquisa:
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[...] demonstra e também explica a capacidade das pessoas que interagem online de
usar a linguagem para criar um genuino senso de comunidade, analisa o impacto das
estruturas e a hierarquia de poder (revelando uma tecnocracia em que 0S
tecnicamente capacitados sdo os atores mais influentes) e também considera o papel
das elites, da fofoca e do conflito na formacdo e manuntengo de uma comunidade
ativa e préspera. (Kozinets, 2014, p.36 apud Cherny 1999)

Assim como qualquer linguagem, o vernaculo do booktok nao € algo fixo e imutavel,
algumas expressdes podem ter seus significados modificados por meio do uso e até mesmo
serem adicionadas novas palavras dependendo dos contextos e referéncias linguisticas em que
os leitores estdo inseridos ou tem contato. O interessante, entretanto, € acompanhar o processo

de identificar as construcdes de vocabulario desenvolvidos dentro de um espaco comunal.
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3.3.4. Categorias de Leitura

Além do intuito de trocar recomendacles, existem também outras tematicas e
conteddos que circulam em meio as hashtags dos leitores-produtores que utilizam a
plataforma. A fim de melhor aborda-las, esses temas foram separados em se¢es, sendo elas:
Estilo/Leitor, Feiras Literarias e Eventos, Tags/Memes e Unboxings, além da j& citada
Recomendacdes.

Foi possivel, por meio de categorizacdo, classificar numericamente a quantidade de
vezes que as tematicas principais apareceriam nos videos assim com as expressdes mais
recorrentes. Para melhor visualizacéo elas foram indicadas de maneira decrescente na tabela e

as palavras-chave dos videos foram organizadas em uma nuvem de palavras:

a) Estilo/Leitor 93
b) Recomendacgdes 111
c) Feira/evento 16
d) Tag/Memes 35
e) Unboxing 14

Figura 12 — Nuvem de palavras

Booktok .ovpra

SAFICO

Autor MEME

Humor

Fonte: Autora (2023)

Na categoria Estilo/Leitor foram compilados videos que exploram as vivéncias dos

leitores por meio de situacOes diversas relacionadas as praticas de leituras com as quais eles se
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identificam. Neste espaco podemos encontrar relatos voltados para o humor e uma abordagem
mais descontraida sobre o tema. Os videos exploram formas criativas de expressar situagdes
corriqueiras que todo leitor ja passou e trazem titulos como: “s6 mais um capitulo”, “POV:
Vocé e sua amiga lendo dark romance”, “coisas N0 meu quarto bookstan que fazem sentido”

etc.

Figura 13 — Exemplos de video da categoria Estilo/Leitor

wheniyou said one more
——chapter & it's now.6/AM

0:03/00:16

Fonte: Videos mais relevantes do Tiktok (2022)

Além disso, € um espago que aparece como uma troca de experiéncias e
reconhecimento entre os leitores. O uso de audios objetivando as dublagens que se relacionam
com o tema abordado no video fazem parte de uma parcela considerdvel de formatos
utilizados pelo booktok como forma pratica e dindmica de gerar engajamento. Segundo Merga
(2021) esse formato tem como objetivo mostrar a ideia de leitor como um universo atrativo e
divertido, assim como tem o intuito de despertar uma relacdo de familiaridade entre os pares
leitores. As resenhas de livros com assuntos mais sérios e polémicos também aparecem nessa
secdo, sdo debatidas questbes como a representatividade, a hegemonia de leituras existentes, a
divulgacdo de livros independentes e a valorizacdo de questfes relacionadas as leituras mais

plurais.
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Figura 14 — Exemplo de videos categoria Estilo/Leitor

*pessoas indicando os
mesmos livros com
representatividade*

Piay (&)
> © o0a/06

Fonte: Videos mais relevantes do booktok (2022)

A categoria Tags/Memes também traz contetdos que abordam o humor por meio de
temas literarios, porém, acrescenta um diferencial em relagdo ao conteudo encontrado na
secdo Estilo/Leitor por se apresentarem em um formato “mais fechado”, j& que os videos
postados sdo focados em sua maioria nas trends que se popularizaram na plataforma, sejam
elas originadas no meio booktok — como a hashtag fofoca literaria — seja em outro nicho da
rede social e adaptado posteriormente para o universo dos leitores. Como exemplo podemos
citar 0 audio contendo trecho da musica “Sentadona — Remix” em que a cantora Luisa Sonza
diz: “Cés 'tdo mentindo por ai 'cés acham que eu nao fico sabendo?”. Essa frase em forma de
audio aparece relacionado a diversos contextos desde covers, tutoriais de danca, edi¢des com
o clipe, entre outros. Entretanto quando buscado dentro da #booktok, o dudio aparece como
uma forma descontraida de refutar certas pré-concepgdes sobre literatura como “ndo existir
livros de fantasia brasileiros”, “falta de livros com representatividade” etc. Nos videos os
leitores-produtores de contetudo aparecem fazendo transicdes em que o audio com a fala é
recitado/dublado e em seguida apresentam dicas de livros, tematicas ou contrapontos que
servem como comprovacgdo de que existe uma variedade literaria por tras das leituras feitas
pelos usuarios.

A tag Feira/Evento aparece como uma forma de explorar e dar dicas de passeios em
eventos literarios diversos, porém, pelo periodo da coleta acontecer em paralelo com a Bienal
do Livro de S&o Paulo, a maioria dos videos encontrados sob essa classificacdo foram de

usuarios que participaram do evento.
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Figura 15 — Exemplo de video categoria Feira/Evento

Fonte: Videos mais relevantes do booktok (2022)

Dentre eles podemos encontrar conteldos voltados a dicas sobre passeios, 0s
principais estandes para visitagdo, como conseguir brindes exclusivos e gratuitos disponiveis
no evento, promogdes e principais atracdes. Alguns videos também mostram o0s eventos como
uma oportunidade de pessoas que se conhecem apenas pelo meio online de se encontrarem
pessoalmente por meio de um espaco de interesse mutuo como a feira literaria. Esses videos,
principalmente, mostram as relagdes formadas no online e como elas se expandem também
para os meios offline, através de experiéncias que sdo complementadas e se constroem
mutuamente a partir da identidade e sociabilidade leitora. De acordo com Perez e Ojeda
(2015, p.50, traducdo nossa):

Assim, estes acontecimentos estdo a reconfigurar a leitura em dois sentidos:
primeiro, a partir do nivel social, a feira convoca a socializagdo, ao encontro com
outros semelhantes: «O livro chama-te, mas a feira une-te a outros amantes do livro.
(Engenheiro, FIL do Palacio de Mineria), assim a leitura gera identidade através do
sentimento de pertencimento e encontro; Os visitantes aderem por vontade propria,
relnem-se uma vez por ano, compram, ouvem e acompanham 0S autores e suas
obras como fas. Num segundo sentido, as feiras sdo mediadoras da leitura porque

ndo sO proporcionam uma oferta editorial, mas também porque oferecem estimulos
para se aproximar dela, sentir a presenca de outros participantes, que folheiam os
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livros, que se mostram com uma atitude de ser um leitor provoca nos outros certos
desejos de ler, mesmo que momentaneamente

Alguns videos também trazem como objetivo principal desmistificar algumas
concepcdes acerca da Bienal, mostrando a realidade do que acontece no evento seja pela
questdo de filas, de ingressos e de atracdes. Esses videos atuam como uma certa quebra de
expectativa, jA que sdo focados em abordagens mais realistas do que 0 usuério que 0s
consome esta esperando.

A secdo Unboxing aparece em um formato que Merga (2021) chama de “Personal
Library Management”, em que 0 livro é a peca central ndo somente pelo seu contetdo, mas
principalmente pela sua materialidade. Esses videos aparecem em Viés que mostra um carater
tanto econdmico quanto simbdlico que abordaremos futuramente no decorrer dos préximos
capitulos. Isso ocorre, pois, este formato de video tem a intencdo de mostrar os livros
recebidos — de editoras, geralmente — ou comprados (também chamados como uma forma
de humor de “recebidos pagos”) pelo leitor-produtor do video. Nestes conteidos encontram-
se livros bastante desejados pelo publico geral, como langcamentos, edi¢Bes de luxo e edicGes

com brindes.

33 Asi, estos eventos estan reconfigurando a la lectura en dos sentidos: el primero, desde el plano social, la feria
convoca a la socializacion, al encuentro con otros similares: «El libro te llama, pero la feria te une con otros
enamorados de la lectura» (Ingeniero, FIL del Palacio de Mineria), asi la lectura genera identidad a través de un
sentido de pertenencia y de encuentro; los visitantes se suman por propia voluntad, se encuentran una vez al afio,
compran, escuchan y siguen como fans a los autores y sus obras. En un segundo sentido, las ferias son
mediadoras de la lectura porque no sdlo proveen de una oferta editorial, también porque ofrecen estimulos para
acercarse a la misma, sentir la presencia de los otros asistentes, quie- nes hojean los libros, quienes se muestran
con una actitud de ser lector provocan en los otros ciertos deseos de leer, aunque sea momentaneamente:
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Figura 16 — Exemplo de video categoria Unboxing

Livros
comprei na

Bien

Fonte: Videos mais relevantes do booktok (2022)

Apesar de ser uma maneira de mostrar as atividades envolvidas no consumo e até
mesmo incentivar a maior compra de livros, principalmente fisicos, também pode causar
percepcdo do viés de desigualdade entre leitores. Merga (2021, p.6, traducdo nossa) alerta
para essa dinamica:

[...] As imagens do video mostrando nichos fortemente abastecidos de livros
coloridos nas estantes dos quartos, obras raras e dificeis de achar, edigdes limitadas
em capa dura. Evocam um certo senso nos leitores como sendo de um contexto

socioecondmico elevado. O que é problemético destas imagens € que elas sdo
excludentes para muitos jovens leitores que ndo possuem 0s mesmos recursos®*

O formato Unboxing ndo é exclusivo nem originado do booktok, de acordo com Silva
(2018), ja podiamos notar essas atividades sendo documentadas nos videos que circulavam no

booktuber ha alguns anos. De acordo com a autora

A quantidade de visualizagdes dos videos relacionados a exibicdo e aquisicdo de
livros salta aos olhos no booktube, e reforca o aspecto mercadoldgico que se reflete
tanto nas praticas dos produtores destes videos, quando daqueles que os assistem,

3 Traducdo nossa do trecho: The video images of heavily stocked and colourful books on bedroom shelves, as
well as hard to find, limited addition hardcover work evoke a sense of these readers as being from a high
socioeconomic background, wich is problematic as these images exclude the many young readers who do not
have these ressources” (p.6)
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explicitando seu desejo por adquirir, colecionar e exibir o livro impresso (Silva,
2018, p.126)

Embora ndo seja algo novo, é interessante observar como algumas préaticas, ja
popularizadas em outros ambientes virtuais, sdo adaptadas as novas plataformas de
comunicagdo como o TikTok, explorando a aplicagdo de acordo com as necessidades e
principalmente as possibilidades encontradas nesse diferente ambiente.

Um fato curioso é que mesmo que as tags aparecam bem definidas pelas suas
tematicas centrais isso ndo impede que elas se interseccionem. Videos em que a tematica
principal aborda Feiras Literarias e Eventos também podem trazer tracos encontrados em
Estilo/Leitor a partir do momento que o produtor do video relaciona alguma peculiaridade do
leitor que participa deste tipo de evento, ou seja, uma tag de unboxing pode aparecer em um
video onde o leitor usa o formato para dar opinides sobre o livro mostrado, adicionando uma

tonalidade de Recomendacao.
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3.3.5. Bookhall: Quem s&o os booktokers e o que 1éem?

Como citado em um dos objetivos especificos, uma parte importante na pesquisa era
compreender quem eram os leitores participantes da rede para entender melhor os processos
de apropriagdes feitos por eles nas abordagens de tematicas relacionadas a diversidade de
minorias. Uma das questdes que surgiram durante o trabalho era se estas representatividades
apareciam também nos leitores que produziam os videos, ou seja, se questdes como
sexualidade e género eram fatores que apareciam somente como parte de um contedo
produzido ou se eles, de alguma forma, se identificavam como parte das comunidades que
abordavam.

Pensando nisso, foi dedicado um momento para observar a quem pertenciam os videos
gue integram a amostra coletada. Para isto foi organizada uma tabela, que resultou do
formulério desenvolvido como protocolo de pesquisa, contendo as principais informacdes que
os donos dos perfiz se identificavam, tais como: idade, identidade de género e sexualidade.
Nesse levantamento foi encontrada uma maioria de individuos que se identificavam como
mulheres cisgénero (145), média de idade idade entre 20 e 25 anos (22) e ndo declarados

(164), e pessoas que se identificavam com algum espectro da comunidade LGBTQI+:

Tabela 2 — Perfil de membros da comunidade booktoker

Geneo Idade Sexualidade
15019 B Bissexual 3
Mulher Cis 145 20a 25 22 Gay
Homem Cis 9 26 a 29 3 Hétero 2
Homem Trans 38 30a35 2 Queer 2
NGo Binario 2 Ndo declarada 164 LGBTQ+ 10
N&o Declarado 10 Lésbica 2
Séfica 3
NGo declarada 158

Fonte: Autora (2023)

Essas informagdes foram adquiridas a partir da “bio” (biografia) disponivel nos perfis
dos leitores -produtores dos videos. Trata-se de um espaco designado no perfil onde os

usuarios possuem liberdade de escreverem um pouco sobre quem sdo — na maioria das redes
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sociais, ndo somente no TikTok — e é um local que serve como cartdo de visitas informando
quem esté por trés da criacdo daquele conteudo especifico.

Muitos leitores-produtores que apareceram em nossO escopo utilizaram maneiras
diversas de se expressar nesse espaco. Seja pela indicacdo de sua sexualidade representada
pelo uso de emoji bandeiras relacionadas a comunidade LGBTQI+, seja por informar a
identidade de género por meio da descricdo dos pronomes com os quais se identificavam etc.
Desta forma, as definicGes presentes na tabela foram originadas a partir dos termos que 0s
préprios usuarios utilizavam para se autodefinirem na plataforma, portanto, a fim de manter a
integridade e respeitar suas identidades de género e sexualidade, os termos foram transcritos

tais quais eram descritos:

Figura 17 — Bios dos perfis no booktok

Accounts

murielittle
Dre & (ele/dele) - 105.2K Followers

falo sobre literatura Igblg+ (com uma dicgdo ruim) = = = =

achilleanshelves
Lewns 18.3K Followers
5

11 Reader & UK Based  Contoct [

Fonte: Autora (2023)

Encontramos também uma quantidade significativa de jovens presentes neste meio.
Embora a idade seja um dos fatores que ndo aparecia descrito em grande parte dos perfis
coletados, quando essa informacao estava presente, a faixa etaria da maioria dos usuarios era
entre 15-19 e 20-25, respectivamente. E interessante observar que essa participacéo ativa dos
jovens em espacos publicos sempre foi um tema bastante caro para os pesquisadores pois, €
de grande importancia compreender o papel que 0s jovens ocupam principalmente com as
novas midias. Em Antropologia da Leitura, Perez e Ojeda destacam algumas contribuigdes
observadas pela presenca dos jovens em espacos de leitura:

No caso dos foruns de leitores, deve-se valorizar que os jovens que participam
desses espacos se sentem a vontade para falar sobre suas preferéncias, trocar leituras

e contribuir para retirar “do ostracismo o leitor adolescente que ¢ valorizado
contrariamente a cultura”. e o langa na modernidade (...) constroem sua identidade
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como leitores, como jovens como leitores (Perez; Ojeda, 2015 p.94, traducédo
nossa)

Embora ndo tenhamos como confirmar com precisdo se esse é o fator de principal de
impacto para a presenca de leituras com maior representatividade terem sido encontradas
durante a coleta, essencialmente no que se refere aos livros que possuem tematicas e
personagens LGBTQI+ representados em suas histdrias. A participacdo ativa desses leitores-
produtores pode ser uma pista para responder a questdo levantada sobre o aumento de
divulgacdo e consumo de leituras mais representativas e diversas estarem relacionados a
percepcao de suas proprias identidades.

No capitulo O Leitor “Trabalhado” Pela Leitura, Petit (2008) aborda que o leitor opera
um trabalho produtivo em cima do texto que € lido e que o contrario também acontece, a
medida que o leitor € surpreendido e impactado por este texto. Essa afirmacdo vem apoiada
por psicanalistas utilizados como referéncia na pesquisa da autora, como Didier Anzieu, além
de relatos de entrevistas realizadas com jovens leitores que exploram a importancia da
presenca da intersubjetividade quando se fala da leitura. Segundo a autora “[...] é sempre na
intersubjetividade que os seres humanos se constituem; que o leitor ndo é uma pagina em
branco onde se imprime o texto.” ( Petit, 2008, p.32). Desta forma, podemos refletir que
jovens e jovens adultos se relacionam com o que leem a partir de um local de desejo de
reconhecimento e compreensdo de si mesmo, isto pode estar ligado a procura de uma maior
diversidade em suas leituras e as tematicas mais plurais abordadas por elas. Em uma das
entrevistas realizadas por Petit (2008), um dos leitores, Rhida, argeliano que na época tinha 22

anos, destaca que para ele:

[...] os livros representavam tantas alternativas, tantas possibilidade, saidas, solugdes
para problemas, e tantas pessoas e individualidades quanto eu poderia encontrar no
mundo. Pela diversidade dos livros, das histdrias, existe uma diversidade de coisas e
é como a diversidade dos seres que povoam essa terra[...]” (Ibid, p.32)

Se tomarmos como referéncia os géneros editoriais que mais aparecem durante o
levantamento dos livros recomendados, adquiridos ou mencionados pelos leitores, podemos
computar quantos destes citados possuiam algum tipo de representatividade, seja no enredo
principal ou na presenca de algum personagem que se identificava como parte de uma

minoria. Dentre os 347 géneros editoriais citados nesta pesquisa, que fazem parte de uma

% Para el caso de los foros de lectores, se debe valorar que jovenes que participan en estos espacios, se sienten a
gusto hablando de sus preferencias, intercambiando lecturas, y contribuyen a sacar «al adolescente lector del
ostracismo al que una valoracion contraria a la cultura le habia condenado y lo lanza a la modernidad (...)
construyen su identidad de lectores, de jovenes en calidad de lectores.



81

classificacdo ja estabelecida dentro da comunidade leitora e sdo utilizados amplamente pelas
editoras, a maior representatividade aparece como pertencente a comunidade LGBTQI+,
totalizando 19% (68). Porém, também encontramos livros que possuiam representatividade
negra, 11%, PDC, 16%, sendo majoritariamente livros que traziam protagonistas autistas —
isto aconteceu devido as coletas ocorrerem proximas ao dia 2 de abril e 18 de julho (2021),
Dia do Orgulho Austista— e 1,7% de outras categorias como: indigena, asiatica etc.

Tabela 3 — Indicacio de géneros editoriais e principais representatividades

Género Literario Representatividade
Romance 101 LeBT 68
Drama 27 OUTRA 6
Literatura Nacional 42 Negra 39
Fantasia 6l PCD 16
Hot 2 N&o Citado/ nenhuma 128
Mistério 15
Young Adult 27
Realismo Fantastico
Sick Lit 2
Independente 1
Nao Ficgao 10
Thriller 25
Sci-fy 4
Middle Grade 4

Fonte: Autora (2023)

Petit (2008, p 72) em outro momento reforca que “A leitura pode ser, em todas as
idades, justamente um caminho privilegiado para se construir, a prépria vida; para dar voz ao
seu sofrimento, dar forma a seus desejos e sonhos”. Desta maneira, pensar que a abordagem
dos livros encontrados na pesquisa pode estar diretamente relacionada a diversidade
vivenciada pelos préprios leitores em seu cotidiano, ou a busca de se verem representados e
terem seus horizontes ampliados a partir disto, sendo assim, € um passo para compreender as
relagdes de identidade que eles possuem e como isto reflete no consumo da propria literatura.
De acordo com Kozinets (2014), pesquisas afirmam que comunidades online possuem um
papel social que muitas vezes auxilia na diminuicdo do estresse e na relacdo de individuos

com estigmas. Segundo o autor “Devido as suas experiéncias comunitarias online, com outras



82

pessoas que compartilharam seus status estigmatizado, eles se consideram menos diferentes,
beneficiando-se do aumento da autoaceitacdo e sentindo-se socialmente menos isolados.”
(Ibid, p. 34) e complementa “Esses ¢ outros resultados nos mostram que, além de terem
beneficios sociais, as comunidades online também tém efeitos poderosos no senso de
identidade das pessoas.” (Kozinets,2014, p.34). Acreditamos, portanto, que a apropriacao
dentro desses espacos de sociabilidade literaria tem se mostrado como um caminho potencial
que auxilia a construir um meio social com mais informacao e uma visao positiva de si, que se
opde a preconcepcdes estigmatizadas que foram construidas ao longo do tempo e ainda fazem

parte de um ambiente de leitura hegemonica.
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3.3.6. Sprint de Leitura: Livros e Autores

Por meio das planilhas elaboradas com base nos videos coletados, foi possivel
constatar alguns dos principais titulos e autores mencionados pelos booktokers. No total 449
obras totalizaram corpus, esses livros perpassam desde biografias até fantasia, romance e
demais classificagdes utilizadas entre os membros da comunidade booktok. Dentre os livros
que apareceram com mais destaque durante o periodo de observacédo e coleta da pesquisa,
estdo os titulos:

a)  Daisy Jones (3)

b) Battle Royale (5)

c) Blackout (5)

d)  Harry Potter (5)

e)  Malibu Renasce (5)

f) O ddio que vocé semeia (5)

g) A Selecdo (6)

h)  Quinze Dias (6)

1)  Enquanto N&o te encontro (7)

), Heartstopper (7)

k)  Evelyn Hugo (8)

)  Vermelho Branco e Sangue Azul (8)
m)  Conectadas (9)

n)  Corte de Espinho e Rosas — série (9)

Seguidos pelos autores mais populares da plataforma:

a) J.KRowling (5)

b)  Khoushun Takami (5)
¢) KieraCass (5)

d) Nicola Yoon (5)

e)  Rachael Lippincott (5)
f)  Clara Alves (7)

g) Pedro Rhuas (7)

h)  Alice Oseman (8)

i)  Vitor Martins (8)
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J)  Angie Thomas (10)

k)  Casey McQuinston (11)
I)  Taylor Jenkins Reid (11)
m)  Colleen Hoover (13)

n)  Sarah J. Mass (13)

De acordo com os dados, foi encontrado destaques significativos em livros que
possuem algum tipo de representagdo dentro do espectro da comunidade LGBTQI+. Livros
como Evelyn Hugo (2017) da autora Taylor Jenkins Reid e Vermelho Branco e Sangue Azul
(2019) de Casey McQuiston sdo alguns exemplos de obras literarias que, apesar de passar
algum tempo desde o lancamento quando a pesquisa foi realizada, apareciam com grande
destaque pelos leitores no TikTok. A rede social Skoob traz em seu site as seguintes

descricdes para os enredos abordados nas historias, respectivamente:

Lendéria estrela de Hollywood, Evelyn Hugo sempre esteve sob os holofotes —
seja estrelando uma producéo vencedora do Oscar, protagonizando algum escandalo
ou aparecendo com um novo marido... pela sétima vez. Agora, prestes a completar
oitenta anos e reclusa em seu apartamento no Upper East Side, a famigerada atriz
decide contar a prdpria histéria — ou sua "verdadeira histéria" —, mas com uma
condi¢do: que Monique Grant, jornalista iniciante e até entdo desconhecida, seja a
entrevistadora. (Skoob, 2019)

O que pode acontecer quando o filho da presidenta dos Estados Unidos se apaixona
pelo principe da Inglaterra?

Quando sua mae foi eleita presidenta dos Estados Unidos, Alex Claremont-Diaz se
tornou o0 novo queridinho da midia norte-americana. Bonito, carisméatico e com
personalidade forte, Alex tem tudo para seguir 0s passos de seus pais e conquistar
uma carreira na politica, como tanto deseja. Mas quando sua familia é convidada
para o casamento real do principe britanico Philip, Alex tem que encarar 0 seu
primeiro desafio diplomatico: lidar com Henry, irmdo mais novo de Philip, o
principe mais adorado do mundo, com quem ele é constantemente comparado — e
que ele ndo suporta.O encontro entre os dois sai pior do que o esperado, e no dia
seguinte todos os jornais do mundo estampam fotos de Alex e Henry caidos em
cima do bolo real, insinuando uma briga séria entre os dois. Para evitar um desastre
diplomatico, eles passam um fim de semana fingindo ser melhores amigos e nao
demora para que essa relacdo evolua para algo que nenhum dos dois poderia
imaginar — e que ndo tem nenhuma chance de dar certo. Ou tem? (Skoob, 2019)

Em ambos os livros ha protagonistas LGBTQI+ e, apesar de Evelyn Hugo possuir uma
sinopse mais ambigua em relacdo a essa representatividade, a obra aparece classificada em
diversas listas de recomendacdes de livros LGBTQI+. Pelo alcance vasto de publico,
Vermelho, Branco e Sangue Azul recebeu uma adaptacdo em filme produzida pela Prime

Video, lancada em agosto de 2023, e desde sua estreia esta entre o “Top 3” de romances mais
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populares do streaming®. Evelyn Hugo teve seus direitos comprados pela Netflix, porém,
ainda sem data de estreia na plataforma de video.

Essa popularidade fez com que as obras ganhassem status de ‘“queridinhos do
TikTok” ou “sucesso do TikTok”. A nomenclatura ¢ utilizada atualmente ndo apenas entre os
membros da comunidade, mas fora da plataforma, em sites como Amazon, livrarias e até
mesmo nos canais de divulgacdo das proprias editoras responsaveis pelas obras. Estas
descrices também sdo adotadas como palavra-chave para que os livros sejam mais
facilmente encontrados durante as buscas, além disso, ao serem referenciados dessa maneira,

esses atributos conferem as obras uma espécie de “selo de qualidade”.

Figura 18 — Queridinhos do booktok

Fonte: Livraria Barnes & Nobels

36 https://observatoriodocinema.uol.com.br/streaming/prime-video/vermelho-branco-e-sangue-azul-entra-para-o-
top-3-de-maiores-romances-do-prime-video/
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Figura 19 — Bienal do livro
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Fonte: Lucas Diaz (2022)%

Além dos dois titulos citados anteriormente, foram encontrados escritores brasileiros
com suas obras populares na comunidade. Os autores Vitor Martins (32), Clara Alves (29) e
Pedro Rhuas (27) estdo entre as personalidades mais mencionadas e lidas pelos booktokers no
periodo observado. Quinze Dias, Conectadas e Enquanto Eu N&o Te Encontro, escrito por
eles, respectivamente, estdo entre os livros classificados dentro do género de romance mais
populares dos autores, e trazem como ponto central de seus enredos gquestdes relacionadas a
vivéncias do publico LGBTQI+ e suas diferentes orientacbes de género.

O livro Enquanto eu ndo te encontro do autor Pedro Ruas, segundo o site
Publishnews®, estava entre os mais vendidos da Bienal do Livro de Sdo Paulo, que ocorreu
em 2022. A obra publicada pela Editora Seguinte — selo jovem do Grupo Companhia das
Letras — foi amplamente citada pelos leitores durante a apuracéo realizada pelo Instituto Pro-
Livro (2022) juntamente com alguns titulos e autores estrangeiros populares, como Colleen
Hoover e Sarah J. Mass, e que também apareceram nos videos coletados nesta pesquisa sobre
booktok:

37 Foto reproduzida pelo Guia do Estudante

38 https://www.publishnews.com.br/materias/2022/07/11/editoras-reportam-recordes-de-vendas-na-bienal-do-
livro-de-sp
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Figura 20 — Lista do Gltimo livro lido (mais citados)
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Fonte: Instituto Pré-Livro (2022)

Figura 21 — Autores mais citados na Bienal

Ultimo autor gue leu ou estd lendo — Mais citados
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Fonte: Instituto Pré-Livro (2022)

Por outro lado, tendo como base a plataforma da Amazon, foram relacionados alguns
dos livros dos mais vendidos, a fim de realizar comparativo aos achados da pesquisa do
Instituto Pro-Livro. Por ser um ranking dindmico, encontramos algumas diferencas entre a
lista dos mais vendidos entre o periodo de setembro/outubro de 2022 em relagdo aos titulos
que aparecem em pesquisas mais recentes entre junho/julho de 2023. Devemos ressaltar que
essas informacdes sdo fornecidas pela propria Amazon em ranking criado pela plataforma e
nao sdo especificados os montantes de vendas que cada edi¢do possui: “A classificagdo da
Amazon é feita por meio de um algoritmo que leva em conta inimeros fatores e atribui a
classifica¢do dos titulos em tempo real” (Thompson, 2021, p.29). Entretanto, é interessante

observar esses movimentos pois, a Amazon é desde 2016 considerada uma das principais
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plataformas de varejo do mundo, chegando a alcangar um percentual de 74% de vendas de
livros digitais somente levando em consideracdo o mercado estadunidense (Thompson, 2021).
Também € interessante observar como se portam essas classificacdes entre os dados
fornecidos pela varejista em relacdo a outras listas de divulgacdo em sites relevantes como

Publishnews e os dados obtidos pela pesquisa:

Figura 22 — Livros mais vendidos da Amazon (set./out. 2022)
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Fonte: Amazon (2022)

Figura 23 — Livros mais vendidos da Amazon (jun./jul. 2023)
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Uma autora que aparece em alta, independente do periodo observado é Colleen
Hoover, de acordo com a planilha gerada, ela foi citada 13 vezes em diferentes videos e 0s
livros: Verity, E assim que acaba e E assim que comega se encontram entre os mais populares
do booktok. Estes titulos também aparecem entre os mais vendidos e comentados pelos fas e
sites de divulgacdo. De acordo com a lista feita pelo Publishnews em outubro de 2022,
Colleen Hoover aparecia no topo do ranking semanal e no final do mesmo ano, o romance E
assim que acaba apareceu como o livro mais vendido do ano de 2022. Outros dois livros da
autora, E assim que comeca e Todas as suas imperfeigdes, encontram-se como mais vendidos
na posicdo 6° e 19° da lista. J& os livros Evelyn Hugo e Vermelho Branco e Sangue Azul

aparecem ocupando 10° e 20° lugar, respectivamente:

Figura 24 — Lista de mais vendidos do ano Publishnews 2022

*| £ assim que acaba

(305
ASS_E; Colleen Hoover 127.884
%:ﬂ:-’g Galera Record
Mais esperto que o diabo
Napoleon Hill 95.102
Citadel
£ 5.7 £ assim que comega
Colleen Hoover 67.494

%] Galera Record

Os sete maridos de Evelyn Hugo
Taylor Jenkins Reid 50.378
Paralela

Todas as suas (im)perfeicdes
Colleen Hoover 37.963
Galera Record

yesmeo | Vermelho, branco e sangue azul
SaNGyg| Ce5eY McQuiston 37.052
anU Seguinte

Fonte: Publishnews 2022
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Além da popularidade dos livros publicados por editoras também existe uma
expressao significativa de livros de publicacbes independentes que circulam pelo booktok.
Desde o surgimento da plataforma de autopublicacdo disponibilizada pela Amazon — a
Digital Tex Plataform (DTP) e depois a sua nova versdo, Kindle Direct Publishing (KDP),
aliada a distribuigdo facilitada pelo Kindle Unlimited®® — fez com que ndmero de autores
que optassem por publicar de forma independente crescesse consideravelmente nos Gltimos
anos. Consequentemente, a relevancia da participacdo da Amazon no mercado de publicagdes
e venda de livros digitais, somada a exclusividade que a plataforma exige para manter as auto
publicacdes disponiveis no plano de assinatura (Kindle Unlimited) vem consolidando a
empresa em um status de maior varejista da atualidade e de acordo com Thompson (2021,
p.178): “Abassi calcula que a Amazon foi responsavel por 91% dos 540 milhdes de unidades
de livros digitais vendidas em 2019, incluindo leituras integrais no KU.”

Entre essas publicacdes independentes existe uma variedade de titulos e géneros
editoriais encontrados: thrillers, suspense, fantasia, aventura e 0s mais comentados s&o
romance, livros eréticos ou hot. Muitos destes livros ganham destaque por meio de listas e
videos divulgados pelos booktokers sendo feitas de maneira espontanea, em maioria. Porém,
em algumas situacOes ocorre dos préprios booktokers, leitores de livros independentes, serem
também autores independentes que divulgam por meio de videos suas auto publicacfes
disponiveis no Kindle Unlimited. De acordo com dados trazidos por Thompson (2021), em
uma pesquisa realizada por Data Guy (2016), alguns resultados mostraram que 4 entre 10
livros digitais mais vendidos pela Amazon eram auto publicacBes, 0 mesmo acontecia se
comparado a outros valores, em que o nimero indicava que em média, metade das vendas
eram referentes a livros encontrado no KDP. Segundo a andlise realizada, os “[...] livros
digitais publicados de forma independente representam 42% das vendas unitarias dos livros
digitais mais vendidos [...]” (Thompson, 2021, p.301). Entretanto, uma vez que Amazon
possui dados que ndo sdo de fécil acesso, os calculos ndo se baseavam nas vendas reais da
varejista, mas em estimativas dessas vendas, de maneira que nao € possivel confirmar com
precisao esses nUmeros.

Porém, tendo como base as experiéncias observadas por meio das coletas e

catalogacgéo dos videos, alguns livros como Paraiso Sul, da autora Sacia Xavier e Quando o

39 0 Kindle Unlimited é um programa de assinatura em que os clientes podem ler eBooks Kindle e ficar com eles
pelo tempo que quiserem, por uma taxa de assinatura mensal. Os clientes ndao precisam ser membros do Amazon
Prime para se inscrever no Kindle Unlimited. Quando vocé se inscreve no KDP Select, seu eBook Kindle é
incluido automaticamente no Kindle Unlimited. Seu eBook Kindle ainda estara disponivel para os clientes
comprarem, e vocé continuara ganhando royalties com essas vendas. (Amazon, 2023)
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Rei Esteve Aqui de Lilly Lua, sdo alguns dos titulos brasileiros comentados entre os leitores
do booktok que ganham destaque por meio de recomendacéo de leitores na rede. Outro fator
de curiosidade é a presenca de livros como Luzes do Norte de Giu Domingues e Querido Ex
de Juan Julian que foram mencionados em alguns videos e lancados originalmente como
publicacbes independentes, mas por meio da mobilizagdo dos leitores atingiram certa
popularidade e posteriormente tiveram seus direitos adquiridos pela editora Galera Record.
Esse movimento tem sido observado com bastante frequéncia a medida que os ciclos de
popularidade dos livros em ambientes digitais tém mostrado forca diante das producdes e
circulacbes do mercado editorial.

De acordo com Thompson (2021), tem sido crescente posicionar o leitor como uma
etapa relevante da cadeia de producdo do livro, o que antes era conhecido muito pouco e
consequentemente ndo levado em consideracdo o suficiente. A relacdo com o leitor aparecia
em um ambito “indireto e acidental” (grifos do autor) tanto na compreensao dos seus habitos
de leitura, quanto em entender as praticas de compra desses individuos. Essa mudanca
ocorreu a partir da chegada da revolucao digital que aproximou o leitor das demais etapas da
cadeia de producdo, principalmente das editoras, que passaram a escutar mais o que eles
tinham a dizer. Desta maneira, 0 booktok tem seguido os passos de um fendmeno que antes
era reconhecido no Wattpad — plataforma de leitura e publicacdo de textos — e apds a sua
popularizacdo ganhou um status de “pré-teste” do que seriam as proximas histdrias populares
que as editoras investiriam, como a série de livros de romance After (Thompson, 2021). Néo é
incomum que livros que se tornaram bastante comentados no TikTok acabem ganhando
visibilidade maior, pois, como o Wattpad, o booktok possui todo um sistema de comentarios,
compartilhamentos, likes, além da facilidade do algoritmo que sdo utilizados por editoras
como “termdOmetro” de como determinada obra performa e o tipo de atencdo que vem
ganhando nesse espago, em um modelo que Thompson se refere como “circuito de

retroalimentacao”. De acordo com o autor:

Uma coisa que os novos modelos revelam muito claramente é que a revolucédo
digital tornou possivel algo que nunca fez parte realmente da cadeia de suprimentos
do litro tradicional, - a saber, um relacionamento mais proximo e mais direto entre
autores e editoras, de um lado e entre leitores e consumidores do outro. Pois a
revolugdo ndo criou simplesmente novas iniciativas em campos especificos, como o
editorial: ela modificou a propria natureza do ambiente informacional dentro do
qual a indUstria editorial existe, juntamente com todas as outras midias e indUstrias
criativas (Thompson, 2021, p.507)

Thompson (2021) relata que a revolucdo digital, desde sua consolidagdo em 1970,

trazia em si uma grande expectativa de mudancga e autonomia para os usudrios, segundo ele
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“[...] as tecnologia digitais e a internet, eram defendidas frequentemente como ferramentas
que iriam empoderar dos individuos e ampliar suas oportunidades,’(p.471) ao que
complementa, também prenunciava seu uso como um espaco de colaboracao em que “[...] elas
permitiriam que os individuos fizessem coisas so0zinhos ou em cooperacdo com outros,
evitando institui¢des tradicionais e suas estruturas hierarquicas de poder” (Thompson, 2021,
p.471). Portanto, ndo é um espanto notar que com suas apropriacfes o espaco virtual se tornou
um local de encontro, divulgacao, interacdo e identificacdo entre os leitores, proporcionando
maneiras coletivas de abordar e popularizar a leitura. E interessante observar como as obras
que apareceram durante as coletas tem repercutido em outros espagos como a Amazon e 0S
festivais literarios a fim de buscar pistas para compreender esse novo momento de producéo e

consumo do livro.
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4. HARDCOVER E PAPERBACK: ANALISE SOBRE O BOOKTOK

Neste capitulo, adentramos a fase final da pesquisa, em que analisamos os dados
obtidos durante 0 mapeamento exploratorio e a coleta de videos, a partir dos conceitos sobre
comunidades de Kozinets (2014). Foi possivel situar as categorias desenvolvidas nos
capitulos anteriores, tanto através dos processos de desenvolvimento da participacdo de
comunidades, quanto em relacdo as suas caracteristicas do nivel de envolvimento dos lacos
sociais e da atividade de consumo. Posteriormente, foi utilizado as classificacbes das
Racionalidades de Consumo (Canclini, 1992,1997) para compreender como essas atividades
aparecem e podem ser reconhecidas por meio dos contetidos e principais teméticas abordadas

nos videos e perfis coletados, a fim de compreender melhor as estruturacdes do booktok.
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41  TERCEIRA FASE: CLASSIFICACAO E ANALISE

Para a ultima fase — a anélise dos resultados — foram interpretados os dados obtidos
ao longo do desenvolvimento da pesquisa. Esta analise foi realizada a partir de dois processos:
codificacdo analitica e interpretacdo hermenéutica de dados, em que os significados do texto
sdo de acordo com os elementos nele presente e é determinado pela observacdo de forma
separada ou conjunta, e vice-versa (Kozinets, 2014). Sendo assim, usaremos 0S passos
sugeridos pelo autor, que consistem em: 1) Codificacdo; 2) Anotacbes e Reflexdes; 3)
Abstracdes e Comparacdes; 4) Verificacdo e Refinamento; 5) Generalizagéo e Teorizacao.

Portanto, este momento da pesquisa objetiva a classificacdo dos perfis e suas
interacdes a partir dos registros obtidos na Fase 1 e na Fase 2, a fim de estabelecer critérios
para definir a que tipo de comunidade online o TikTok pertence, de acordo com o0s sistemas
de navegacéo e conceitos que o aplicativo aciona. Kozinets (2014) relata que a categorizagao
de uma comunidade depende das afiliagdes que seus membros possuem, ou seja, seus modos
de consumo e as relacGes estabelecidas entre seus integrantes.

A representacdo desse desenvolvimento é estabelecida por Kozinets (2014) a partir de
uma progressao (Figura 25) que sistematiza gradualmente o envolvimento dos membros com
a comunidade. Segundo ele, nesse modelo pode-se observar que “[...] no relacionamento
padrdo de uma comunidade online, o conhecimento informacional é orientado a uma tarefa e
dirigido a um fim, é desenvolvido em conjunto com o reconhecimento social e culturais e com

os relacionamentos sociais” (Kozinets, 2014, p.33):
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Figura 25 — Progressdo do desenvolvimento da participacdo em comunidades online de Kozinets

T N T~

IntercAmbio de Intercémbio de Aplicagdo de Adogdo de Coesdo
informacdes normas culturais  normas culturais normas culturais cultural

Curiosidade inicial

sobre atividade, Tempo e nimero crescente de comunicagdes
objeto ou grupo

Intercambio de Esclarecimento Intercémbio Aumento de
informacdes de poder/status relacionais comprometimento

\_A//\—/’/

Fonte: Adaptado de Kozinets (1999 apud Kozinets 2014)

Segundo o autor, portanto, existem algumas maneiras de interacdes que se diferem de
acordo com o objetivo pelo qual a estrutura da rede orbita. Websites, redes sociais e foruns da
internet possuem uma orientacdo algoritmica que favorece as interagcdes sociais do ciclo de
seguidores e interesses em comuns, diferentemente do TikTok, que como abordado até o
momento, possui um algoritmo que favorece o conteudo ao ciclo social do usuario (Abdin
2020; Walker, 2022; Merga, 2021), porém sem invalidar a importancia das relacdes de
interacdo entre essas pessoas e seus interesses em comum.

A partir dessas defini¢cdes, Kozinets (2014) afirma que é necessario criar estratégias
alternativas para classificar os membros de uma comunidade, pois elas fortalecem 0s sensos
de pertencimento e identidade dos envolvidos. Além disso, ela ainda possui particularidades
especificas em seus individuos, o que ndo torna apropriado que se estabeleca um agrupamento
unico na hora de categoriza-los. Portanto o autor sugere a partir de dois aspectos algumas
categorias para classificacdo tanto dos membros quanto das comunidades das quais fazem

parte.
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Figura 26 — — Participacdo em comunidades online
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Fonte: Adaptado de Kozinets (1999 apud Kozinets 2014)

Figura 27 — Tipos de Intera¢des em comunidades online
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Foi entdo desenvolvido um formulério, inspirado na tabela de categorizacdo de dados
do protocolo, para organizar as informacdes obtidas e que possam ser categorizados os perfis
dos membros observados, atribuindo os conceitos propostos por Kozinets (2014). Como as
classificacbes apresentam como um dos critérios de relevancia as intensidades das atividades
e orientagdes de consumo promovidas nas comunidades pelos usuarios, serdo acionados 0s
conceitos de Canclini (1992, 1997, 2008, 2014, 2015, 2017, 2021) sobre o consumo, com
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enfoque para seus estudos das racionalidades. A combinagdo desses aportes tedricos servird
para que posteriormente possa ser realizada a interpretacdo dos dados na ultima fase de
desenvolvimento desta pesquisa.

Desta forma, a analise das relacGes observadas no decorrer das etapas propostas,
intencionam responder as perguntas relacionadas ao problema de pesquisa e objetivos
apresentados na elaboragéo da presente dissertacdo. A fim de melhor compreender as relac6es
simbolicas das interacdes promovidas pelas comunidades literarias online por meio leituras
compartilhadas na internet, que constituem tanto dindmicas de conversacdo elucidadas por
Zaid (2012) quanto dos intercambios sociais propostos por Canclini (2014) do qual os leitores
do século XXI fazem parte e que envolvem os meios de comunicacdo na rede virtual, suas
relacBes com a divulgacéo da literatura e da diversidade, tanto para 0 meio social quanto para

0 mercado editorial.
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4.2 FORMACAO DA COMUNIDADE NO TIKTOK

Baseando-se nesses conceitos apresentados, relacionamos alguns dos critérios
encontrados para explicar a progressao do desenvolvimento da participacdo em comunidades
online dentro da logistica de interacdes que existe no booktok. Embora a rede ndo se
sistematize como uma comunidade fechada como as encontradas usualmente em foruns,
websites ou bate-papos de internet, ainda assim podemos compreendé-la como um ambiente
que carrega caracteristicas e dindmicas de um grupo comum. Um dos motivos de haver uma
diferenciacdo é que o desenvolvimento tecnoldgico ndo é fixo e também se desenvolve a
partir dos modos de uso da sociedade, Kozinets (2014, p.29) observa que “[...] a tecnologia
constantemente molda e remolda nossos corpos, lugares e nossas identidades, sendo também
moldada para nossas necessidades”. Apesar disso, alguns fundamentos comuns estéo
presentes e podem ser reconhecidos nos processos de relagdes dos usuérios da comunidade
booktok.

Um dos pontos centrais que Kozinetz aborda a partir dos estudos de Walther (1997) é
a presenca da “expectativa de futura intera¢do” entre os membros de uma comunidade. Para
ele:

Se os participantes acreditam que sua interacdo sera limitada e ndo resultard em
futuras interac@es, suas relacdes tendem a ser mais orientadas a tarefa. Contudo, se
uma futura interacdo € esperada, os participantes agirdo de modo mais amigavel,

serdo mais cooperativos, irdo se expor mais e de modo geral terdo comunicacfes
mais positivas (Kozinets, 2014, p.29)

Isso exemplifica que independentemente da plataforma de rede que uma comunidade
possa ser ambientada, o que a qualifica como um potencial meio de expressdo social é a
possibilidade de possuir uma ativa participacdo dos individuos e possibilitar o estreitamento
de relacGes entre aqueles que fazem parte dela. Comunidades online assemelham-se muito as
interacdes promovidas face a face, possuindo normas, vocabularios proprios, e uma
proximidade de identidades com as quais se identificam e relacionam. Kozinets (2014), relata,
no entanto, que uma caracteristica que diverge é a possibilidade de anonimato que as redes
online possibilitam. Porém, se aplicarmos esse detalhe a realidade do booktok, encontramos
uma rede em que Seus USUArios aproveitam pouquissimo desse recurso, pois, como ja
abordado (Capitulo 3.3), o TikTok possui um algoritmo que se baseia na economia de atencao
e pelo formato mais comum nos conteudos da plataforma serem videos onde os produtores
expdem seus rostos e conversam com a camera, € usual que os usuarios mostrem fisicamente

guem sdo.
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Kozinets (2014, 1999) também relata que algumas analises de estudo de comunicacéao
mediadas por computadores realizadas por Walther (1995) indicam que as sociabilidades se
estabelecem por um processo de progressdo dentro do ambiente comunitario em que se
iniciam, ou seja, comegcam por meio de interacdes superficiais e progridem até estabelecerem
uma relacdo cada vez mais baseada em sociabilidade e atividades associativas. Esse
desenvolvimento padrédo foi exemplificado pela Figura 25 que demonstra como as
informacdes sdo aprendidas em simultaneo com a linguagem, normas, valores, praticas e
rituais e as identidades pertencentes a comunidade online. Para fins de comparacéo, adaptou-
se 0 processo demonstrado (Figura 28) para ilustrar como essas atividades se aplicariam ao

processo de sociabilizagdo da rede TikTok dentro da comunidade booktok.

Figura 28 — Desenvolvimento de sociabiliza¢do dentro da comunidade booktok
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Fonte: Adaptado de Kozinets (2014)

Por meio da figura 28, observamos que dois métodos acontecem em paralelo dentro do
grupo comunitario. Nesse exemplo podemos notar a atividade de um usuario determinado em
seu primeiro contato com a comunidade comeca pela interaco inicial com os contetudos que
aparecem relacionados a ela e sdo postados por outras pessoas que ja pertencem ao meio. A
partir disso, a interacdo comeca seja seguindo as hashtags ou por meio da interagcdo de
comentarios, curtidas e likes. Esse processo acontece a medida que o usuario vai
reconhecendo os principais perfis de autoridade em relacdo a comunidade do booktok. Como

neste trabalho ndo estamos abordando o conceito de influencers e sim o leitor como um
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produtor e consumidor do contetdo, ja que é dificil tracar uma forma objetiva de definir
influencer no sentido mais conhecido da palavra pela complexidade e dindmica que a
plataforma do TikTok apresenta, os perfis de autoridade referidos aqui seriam aplicados as
pessoas que aparecem com mais frequéncia produzindo e postando conteudos assim como
uma gama maior de seguidores e engajamento de outros atores da rede, que caracterizam uma
maior entrega de contetido para a for you do usuério que busca e/ou interage com eles. O
préximo passo foca no aprendizado das dinamicas e vocabularios (como abordado na pagina
71) utilizados entre 0s membros, assim como, compreender o uso das ferramentas que 0 meio
oferece: costuras, reagdes, estilo e estruturas de videos que circulam no TikTok para por fim
criar uma interacdo mais ativa e também o reconhecimento de que aquele contetido faz parte
do contexto da comunidade trabalhada. Por fim, a estrutura da comunidade entre 0 novo
usuario e os membros ja pertencentes ao ambiente do booktok se estabelece a partir de uma
interacdo mais profunda e ativa de relagdes entre os temas abordados e entre os demais
participantes.

Entretanto, embora a imagem sirva para compreender mais claramente como ocorre
esse processo de integragdo em uma comunidade, devemos lembrar que ele ndo é um passo a
passo restrito e sim um processo complexo que ndo se restringe as normas unificadas, mas
que se adapta dependendo das necessidades e ferramentas oferecidas pela comunidade, seus
participantes e potenciais participantes. Redes Sociais, como o TikTok, por exemplo,
apresentam um formato interativo diferente do proporcionado em féruns e antigas
comunidades como a do Orkut, mas a filiacdo que ocorre a partir delas ainda pode ser

reconhecida e identificada. De acordo com Kozinets:

Nas esferas contemporaneas da internet existem outros caminhos de afiliacdo as
comunidades. Dentro de um formato comunitario cujo intuito é a interagdo social,
como, por exemplo, um website de uma rede social ou um mundo virtual, pode
inicialmente ndo haver topicos abstratos ou socialmente distantes ou informagdes a
trocar. (Kozinets, 2014, p.33)

Isso acontece, pois, cada tipo de comunidade possui um objetivo de orientacdo que o
sustenta, seja ele por meio de uma atividade de consumo quanto por estreitamento de lagos
entre pessoas e ampliacdo de uma rede de contato, como vemos detalhado na Figura 26 e

Figura 28 e sera abordado ao longo deste capitulo. Portanto, o autor complementa que:

Independente do meio ou do caminho exato da participagdo, a teoria sugere que,
com o passar do tempo e comunicagdes cada vez mais frequentes, o
compartilhamento de informagdes de identidade pessoal e esclarecimento das
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relacBes de poder e novas normas sociais transpire na comunidade - que informacgdes
sociais e culturais permeiam todo o intercambio , efetuado uma espécie de atragdo

gravitacional que torne esse intercAmbio tingido de elementos emocionais,
afiliativos e ticos de significado (Kozinets, 2014, p.33)

Tendo em vista essas observacdes, 0 que podemos compreender é que, independentemente do
espaco a ser apropriado por esses usuarios, a formacdo de uma comunidade online se da por
uma interagdo natural e organica que possibilita trocas entre os membros com afinidades
relacionais em comum. Hine (2015) alega que a observacao dessas redes formadas na internet
possibilita estabelecer e reconhecer dialogos e intera¢fes parecidas com as encontradas no dia
a dia, mas que ndo sdo um reflexo exato desse cotidiano. A autora utiliza o termo “objeto
variavel e multicultural” (Hine, 2015, p.164) para expressar o ambiente online como um
prisma multifacetado que ndo é interpretado da mesma maneira por todos, e, por isso, permite
observar um ambiente formativo de interesses em comum que combina interacdes virtuais e

mediadas.
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4.3 BOOKSTANS: SOCIABILIDADES DOS LEITORES PRODUTORES

Dentro da compreensdo dos mecanismos abordados até o presente momento, outro
ponto a ser observado sdo as especificidades que existem e servem como norteadores para
identificar cada sistema de comunidade online. De acordo com Kozinets (2014) é possivel
identificar o tipo de estrutura na qual as comunidades se baseiam em dois principais fatores
que podem estar inter-relacionados em diversos ambitos, sdo eles: 1) relacGes de consumo e
2) relacdes sociais, como mostrado na Figura 26 e 27. A partir destes dois aspectos, € possivel
identificar com maior precisdo quais sao os indicadores que fomentam a participacdo em um
determinado espaco virtual.

O primeiro aspecto determina a relacdo das pessoas e qual o seu nivel de envolvimento
com a atividade de consumo da comunidade. Acionando novamente os conceitos de Canclini
(1997) sobre o tema, podemos classificar essas atividades ndo apenas voltadas para um
aspecto econdémico, mas para um processo mais complexo de integracéo e apropriacdo sobre
uma temadtica ou assunto. Na presente pesquisa, focaremos nas atividades de consumo
voltadas para a literatura e seus compartilhamentos entre leitores na rede TikTok. Kozinets
(2014) descreve a relevancia de uma comunidade orientada pelo consumo como aquela que, a
partir da centralizacdo dessa atividade, determina o nivel de fortalecimento dos lagos comuns

entre os integrantes e participantes de determinada comunidade:

Essa categoria de centralidade do interesse de consumo esta correlacionada e inter-
relacionada com a proficiéncia de consumo. Assim, quanto maior a importancia de
consumo para a pessoa maior o nivel de interesse e concomitante nivel de
conhecimento e habilidade na atividade. Essa é uma medida ndo somente de auto
identificacdo, mas de identidade e interesse aliados a pericia. (Kozinets, 2016, p.37)

Outro aspecto séo os lacos sociais que essa comunidade fomenta, analisando se estes
sdo mais superficiais e distantes ou mais profundos e duradouros. Embora esse elemento de
interacdo possa ser encontrado em qualquer comunidade em que haja a participacdo de
pessoas, alguns ambientes online, por sua estrutura de interagdo, podem indicar ou fomentar
de forma mais direta determinados tipos de relagdo, seja aquelas mais impessoais em blogs ou
mais integrativas como as dos jogos online, possuindo maneiras distintas de embasar como 0s
seus integrantes se relacionam entre si. Esse fator pode ser complementado pelo pensamento
de Hine (2015):
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A internet é multi-espacial na variedade de novas formas de espacos que emergem
online, nas maneiras que possibilita conec¢bes que transpassam espacos geograficos
e formas de mobilidade com as quais os usuarios engajam a medida que utilizam
multiplos dispositivos. A experiéncia da internet expande diferente formas de
temporalidade, na forma que nos envolvemos em intera¢gdes que sdo, por vezes,
persistentes e arquivadas a longo prazo e, noutros momentos, tdo fugazes, imediatas
e efémeras como uma conversa numa esquina (Hine, 2015, p.13)*

Pensando nesses dois fatores que se interseccionam a partir da observagdo do
direcionamento entre interacfes e atividades de consumo presentes em uma comunidade,
aplicamos essas nocdes aos videos coletados durante a pesquisa que fazem parte da
comunidade booktok. Foi realizada, portanto, uma anélise mais detalhada das categorias
abordadas no Capitulo 3.3.4, essa necessidade de revisitar 0s dados e reclassifica-los a medida
que as fases da pesquisa iriam se concretizando ocorreu, pois, esse método de
desenvolvimento ajuda a compreender 0s contextos em que essas dindmicas acontecem. Este
processo que faz parte tanto de uma codificagdo analitica quanto de uma interpretacdo
hermenéutica é embasado em um processo de decomposicdo do texto a fim de melhor
interpreta-lo. Essa compreensao se baseia nos conceitos referenciados por Kozinets (2014) em

Thompson (1994):

Iterativo, onde uma “parte” dos dados qualitativos (ou texto) ¢ interpretada e
reinterpretada em relagdo ao senso envolvente do “todo”. Essas iteragdes sdo
necessarias porque uma compreensao holistica deve ser desenvolvida no decorrer do
tempo. Além disso, entendimentos iniciais do texto sdo informados e muitas vezes
modificados & medida que leituras posteriores proporcionam um senso mais
desenvolvido do significado do texto como um todo. (Thompson et al, 1994, p.433
apud Kozinets, 2014, p.115)

e Arnold e Fischer (1994):

[...] Elementos especificos sdo examinados repetidas vezes, cada vez com uma
concepgdo ligeiramente diferente do todo global. Gradualmente, uma descri¢do cada
vez mais integrada e abrangente dos elementos especificos, bem como do texto
como um todo, emerge. (Arnold; Fischer, 1994, p.63 apud Kozinets, 2014, p.115)
Tendo em vista esses conceitos acionados, desmembramos as categorias em grupos.
Para isso, utilizamos o booktok como o grande escopo que contém os contetdos literarios
presentes no TikTok, como ja abordado na Figura 10. A partir dele indicamos uma

ramificacdo em que sdo compilados videos que circulam entre leitores-produtores brasileiros e

40 The Internet is multi-spatial, in the various new forms of space that emerge online, the connections that it
enables across geographic spaces, and the forms of mobility that its users engage in as they encounter it on
multiple devices. The experience of the Internet spans different forms of temporality, as we engage in
interactions that are sometimes persistent and archived for the long term, and at other points as fleeting,
immediate, and ephemeral as a chat on a street corner.
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0 booktok internacional com videos vinculados a perfis de ndo falantes de portugués. Isto
aconteceu devido a metodologia de coleta escolhida ter usado como critério 0s videos mais
relevantes da plataforma no periodo em que a pesquisa estava acontecendo, portanto, resultou
em contetdos que ndo eram apenas produzidos por brasileiros, mas também em diferentes
linguagens. Vale ressaltar que o portugués e o inglés foram os dois idiomas majoritarios
encontrados.

Em relacdo aos videos, as categorias desenvolvidas foram inspiradas mesclando as
classificacbes utilizadas pela pesquisadora Merga (2021), palavras-chave que compilaram
conceitos apresentados por Kozinets (2016) e em termos que melhor se adequaram aos
aspectos da pesquisa, levando em consideracdo o contexto desenvolvido até aqui. Os videos
foram organizados nessas categorias utilizando critérios como: autores, livros, estilo de video
(enquadramento, texto, exposicdo da tematica) e género, idade e etnia dos produtores de
contetidos, quando possivel. Desta maneira, as categorias do booktok foram divididas nos
seguintes termos: Estilo/Leitor, e suas subcategorias: 1) Experiéncia do Leitor, 2) Relagdo
Emocional do Leitor, 3) Identidade e Comunidade leitora que serviram como direcionador
para indicar as diferentes formas que os leitores expressam suas identificagdes uns com 0s
outros dentro da comunidade. Recomendacgfes € a categoria voltada para os formatos de
videos que os leitores utilizam na divulgacdo de leituras e quais sdo os canais de leitura
recomendados por eles. Feira Literarias/ Eventos literdrios e a categoria Unboxing
aparecem concomitantemente, pois foi notado que esses estilos de video aparecem
majoritariamente no mesmo contexto quando os leitores mostravam as compras feitas nos
eventos literarios dando destaque, muitas vezes, aos livros populares no evento ou de autores

que participaram em mesas de exposi¢do

Quadro 7 — Categorias do booktok

Booktok Booktokbr/Booktok Internacional Critérios

Estilo/Leitor

Memes Estética dos videos
Experiéncia de Leitor POVS Gé ;
e . . énero/idade
coisas que todo bookstan Leituras/Compartilhada .
. Etnia
faz/reconhece Maratonas de Leitura .
. Tematicas
Arrumar a Estante/Tour pelos livros
Trechos de Livros
Relacdo Emocional do “Aesthetic bonito” Estética dos videos
Leitor Relag&do personagem versus leitor Género/idade
*As mil vidas do leitor Receitas Literarias Etnia

Fofoca Literaria

Identidade Leitora e Representatividade Representatividades




Comunidade Booktok Awards
*0 que mobilizou a Divulga nacional
comunidade Cains Jawbone

Listas e Tags de Recomendacdes
Kindle Unlimited

Recomendac6es

R (LT BT Experiéncia/Tour pela Bienal

Literarios Curiosidades sobre a Bienal
Lista de Compras e Brindes
Unboxing Lista de Compras e Brindes

Fonte: Autora (2023)
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Autores
Livros
Género/idade
Etnia

Autores /Livros

autores/Livros

As categorias expostas ajudaram a sistematizar, de maneira eficiente, os videos para

assim classifica-los de acordo com a tabela de relagdes sociais e de consumo desenvolvida por

Kozinets (2014). Para melhor entender as definicbes das nomenclaturas estabelecidas pelo

autor e que foram utilizadas de base para essa pesquisa, 0os termos foram explicados de acordo

com suas definicdes, nivel de forca comum e de atividade de consumo, como pode ser visto

na tabela a seguir:
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(continua)

Tipos de membros de
Comunidade

Defini¢do

Forga dos Lagos
comunais

Forga da atividade
de Consumo

Principiantes

Carecem de fortes vinculos sociais com o
grupo, mantém apenas um interesse
superficial ou passageiro na atividade de
consumo em si e tem habilidades e
conhecimentos relativamente fracos

Lagos Fracos

Pouca Importancia

Sociavel

Sao os “fraternizadores” dessas
comunidades, pessoas que mantém fortes
lacos pessoais com muitos membros da
comunidade que tém um interesse ou
atracdo apenas superficial pela principal
atividade de consumo

Lacos Fortes

Pouca Importancia/
Importéncia
Superficial

Devotos

Tém vinculos sociais relativamente fracos
com os membros da comunidade, mas
mantém interesse focal e entusiasmo pela
atividade de consumo da comunidade,
assim como conjuntos refinados de
habilidades e de conhecimento.

Lacos
Relativamente
Fracos

Muita Importancia

Confidentes

Sao 0s que tém fortes lacos sociais com a
comunidade assim como profunda
identificacdo, aptiddo e compreensdo da
atividade de consumo essencial

Lacos Fortes

Muita Importancia

Observador ativo

Observador ativo que aprende sobre um
website inicialmente assistindo e lendo.
Tem potencial, com o tempo de se tornar-
um principiante, um neo ou um nedfito,
um novo membro que esta usando a
comunidade para aprender sobre a
principal atividade de consumo ou fazer
contato e construir relacionamentos
sociais.

Lacos Fracos

Importéncia
Superficial

Observador
espreitador

Se alimentam da comunidade, mas ndo
podemos observar ativamente sua
participagdo. Entretanto podemos aprender
sobre eles por outros meios, tais como
pelas trilhas de sombras eletrénicas que
eles deixam no ciberespaco

Lacos Fracos

Importéncia
Superficial

Fazedor

Sao construtores ativos da comunidade
online, seus espacos sociais relacionados,
tais como a pessoa que esta envolvida com
a cultura online, inicia seu préprio forum
eletronico dentro da tematica.

Lagos Fortes

Muita Importancia
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(continuacéo)

Tipos de membros de
Comunidade

Definicdo

Forga dos Lagos
comunais

Forga da atividade
de Consumo

Interagente

Chega a comunidade vindo de outras
comunidades altamente envolvidas com a
atividade de consumo, geralmente locais de
encontro em pessoa, ou que Sdo
principalmente presenciais e servem para
manter os membros em contato entre Si
assim como informac@es, noticias e guias
sobre a atividade de consumo ou
envolvendo-se em comportamentos
semelhantes aos devotos, em outras
comunidades

Lagos
Relativamente
Fracos

Muita Importéancia

Socializador

Chegam em uma determinada comunidade
online para formar lagos sociais e interagir

com os membros daquela outra comunidade.

Esse contato pode ser proveniente de outra
comunidade totalmente ndo relacionada em
termos de conteldo, mas que est& conectada
por lagos sociais fortes ou fracos de
determinados membros. O ponto do
socializador é construir lagos entre 0s
membros de diferentes comunidades.

Lacos Fortes

Pouca
Importéncia

Fonte: Adaptado de Kozinets (2016)

Por se tratar de um numero bastante expressivo na quantidade de videos coletados e

codificados (264), foi escolhida uma amostragem de videos de acordo com o0s métodos

utilizados no livro Monitoramento e Pesquisa em Midias Sociais: Metodologias, AplicacGes e

Inovacdes (IBPAD; Tarcisio; Stabile; 2016, p.75) essa técnica “[...] partem das limitacOes da

amostragem por termos, ou topicos, no sentido de complementar a construcdo do banco de

dados com outras abordagens que representasse de maneira mais objetiva as categorias

utilizadas para a analise”, portanto, a logica pareceu coerente em ser utilizada nesta etapa da

pesquisa. Para a organizacdo dos dados, foi indicado o nome do booktoker seguido de um

pequeno resumo que descreve o conteddo principal abordado em cada um dos videos, a

categoria de Kozinets (2014) atribuida a cada um deles e o nicho a que eles pertencem:
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Quadro 9 — Classificacfes dos booktokers em relacdo aos tipos de membros de comunidades

(continua)

Booktoker

Descricdo do Video

Tipo de membro
de comunidade

Categoria

Literanetoo | Booktoker exp8e (de forma bem-humorada) Fazedor Experiéncia do
indignag&o sobre como o booktok possui um Leitor
vocabulario repleto de termos em inglés e como isso *coisas que todo
torna dificil compreender ao que os leitores estédo se bookstan
referindo se o individuo ndo sem possui um faz/reconhece
conhecimento aprofundado na lingua

cicireads Booktoker fala com a cAmera enquanto explica Sociavel Experiéncia de
taticas que utiliza para “puxar assunto” com pessoas Leitor
que conhece ou encontra aleatoriamente para fazé-las *coisas que todo
interagir sobre a tematica dos livros e de seus bookstan
interesses faz/reconhece

cicireads Booktoker utiliza humor para mostrar sua “cal¢a de Devoto Experiéncia de
leitora”: uma cal¢a com bolsos suficientemente Leitor
grandes em que é possivel carregar um kindle *coisas que todo
(suporte digital de leitura) para ativar o conceito bookstan
verdadeiro do que se denomina “garota kindle” faz/reconhece

giuliarsf Booktoker utiliza seu canal para mostrar como Devoto Experiéncia do
organiza sua estante a0 mesmo tempo que mostra Leitor
quais sdo os livros que ela possui. *coisas que todo
bookstan
faz/reconhece
biabrary Booktoker utiliza uma trend popular na rede, Devoto Experiéncia do
intitulada como “coisas que fazem sentido”. A trend Leitor
¢ utilizada em varios contextos, e, neste caso, foi *coisas que todo
adaptada para o universo do booktok, mostrando bookstan
“coisas” que fazem sentido para ela como leitora faz/reconhece

Laurabooks | Booktoker utiliza um dudio popular no TikTok para Confidente/Fazedor | Experiéncia do
realizar a trend de forma bem-humorada, Leitor
expressando como se relacionam as leitoras de hot *coisas que todo
com suas melhores amigas também leitoras bookstan

faz/reconhece

Bookbeedani | Booktoker mostra como se comportam as leitoras em | Devotos Experiéncia do

um momento cotidiano: leitoras de fanfic e livros hot
que ficam lendo em seus celulares mesmo que
estejam em situacdes sociais.

Leitor

*coisas que todo
bookstan
faz/reconhece
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Quadro 10 — Classificacdes dos booktokers em relacdo aos tipos de membros de comunidades

(continua)
Booktoker Descricao do Video Tipo de membro de Categoria
comunidade
Patzzic Booktoker fala para a camera em frente a um Fazedor, Confidente, Experiéncia de

fundo verde em que sdo projetadas capas de livros
gue foram marcantes para a adolescéncia de
indmeros leitores. Faz um discurso bem-humorado
sobre como essas séries jovens se tornaram
classicos da cultura de leitura: “ndo quero saber se
vocé gosta, eu também néo gosto, mas foi um
marco”

Sociavel

Leitor

*coisas que todo
bookstan
faz/reconhece

gabrielaraina

vlog (video blog) que mostra a rotina em meio a
uma maratona de 24h de leitura. Durante o video
aparecem pequenos cortes com que intercalam as

Fazedor

Experiéncia de
Leitor
*coisas que todo

reacOes da booktoker enquanto 1€ os livros bookstan
escolhidos para o desafio e mostram comentarios faz/reconhece
breves sobre cada uma das leituras
Literamilla | Booktoker anuncia sua participacdo como Confidente/Fazedor Identidade
competidora da votacdo popular do Booktok Leitorae
Awards agradecendo a indicacdo e pedindo votos Comunidade
do publico que a acompanha para participarem da *0 que
segunda fase. mobilizou a
comunidade
Rodrigopoz | Booktoker faz um compilado apresentando as Confidente /Fazedor Identidade
categorias do Booktok Awards e uma Leitorae
recapitulacdo dos momentos de mais destaque no Comunidade
ano 2021 na comunidade literaria da rede social *0 que
TikTok mobilizou a
comunidade
saruuuuuugh | Perfil que fala usualmente sobre cinema, grava Interagente/ Socializador | Identidade
video sobre o livro Cain’s Jawbone, que viralizou Leitorae
no TikTok por ser uma historia de mistério quase Comunidade
impossivel de ser resolvida, tendo registro (até o *0 que
momento em que o video foi feito) de apenas 3 mobilizou a
pessoas terem conseguido solucionar. Booktoker comunidade
do video mostra a parede do quarto, em que estdo
penduradas as paginas do livro, video faz parte de
uma sequéncia de postagens em que cada parte é
utilizada para registrar o progresso do usuario em
encontrar a resposta do mistério do livro.
booksbybea | Booktoker brasileira explica sobre o fendmeno Devotos Identidade
Cain's Jawbone langado originalmente em 1924 e Leitorae
recente no exterior, que resultou em uma Comunidade
reimpressdo, depois da viralizagdo na rede TikTok *0 que
e na compra de direitos das editoras no mobilizou a
langamento do livro no Brasil comunidade
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Quadro 10 — Classificacdes dos booktokers em relacdo aos tipos de membros de comunidades

(continua)
Booktoker Descricao do Video Tipo de membro Categoria
de comunidade
Omaluverso Apds a polémica que movimentou o TikTok, | Confidente/Fazedor | Identidade Leitora

em que um usudrio relatou “Néao existir livro
nacional bom” a booktoker Malu dé& dicas
sobre o que leitores podem fazer para apoiar
escritores brasileiros e independentes.
Também fala sobre processo de publicagao
independente e como funciona a plataforma
KDP da Amazon.

e Comunidade
*0 que mobilizou a
comunidade

gabrielaraina Movimento “Divulga Nacional” é explicado e | Fazedor Identidade Leitora
no video hé indicagdes de livros nacionais, e Comunidade
informacdes sobre leitura para saber onde *0 que mobilizou a
encontrar e como adquirir esses livros para comunidade
valorizar literatura nacional, principalmente
independente

Dudinhacostayt Booktokbr que fala sobre o divulga nacional, | Devoto Identidade Leitora
resposta ao video que criticava literatura e Comunidade
brasileira, contraponto dizendo que livros *0 que mobilizou a
nacionais séo bons e é preciso valorizar comunidade

Cameronreads Enfoque em mostrar livros com Devoto Identidade Leitora
representatividade LGBTQI+ e autismo para e Comunidade /
comemorar o dia do Orgulho Autista. O video representatividade
€ um compilado de capas de livros com *0 que mobilizou a
palavras-chave principais sobre o0 assunto e comunidade
idade indicativa recomendada para a leitura.

*esse video é interrelacionado com a
categoria de recomendacdes.

Theliteraturewitch | Booktoker autista, recomenda livro de ficgdo | Fazedor Identidade Leitora
com representatividade negra e PCD em e Comunidade /
formato de resenha. representatividade

*0 que mobilizou a
comunidade

Nanyhachler - Booktoker Sinopse do livro nacional Fazedor Identidade Leitora

independente: TOQUE, que possui um
protagonista autista. Ela faz um breve resumo
do livro, os pontos positivos onde ele pode
ser encontrado (Kindle Unlimited)

*esse video é interrelacionado com a
categoria de recomendacdes.

e Comunidade /
representatividade
*0 que mobilizou a
comunidade
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Quadro 10 — Classificacdes dos booktokers em relacdo aos tipos de membros de comunidades

(continua)
Booktoker Descricao do Video Tipo de membro Categoria
de comunidade
resenhademel Booktoker utiliza dublagem do &udio em Devoto Identidade
inglés, traduzido para o portugués que fala: Leitorae
“Esse homem me perguntou se eu era da Comunidade /
Africa. Eu disse ‘supostamente era para eu representatividade
ser’. Para divulgar histéria de livro com *0 que mobilizou a
protagonismo negro que aborda diaspora negra comunidade
da Africa e trafico de pessoas durante a
escravidao.
resenhademel Video interpreta um dialogo em que uma Devoto Identidade
pessoa diz recomendar livros com Leitorae
protagonismo branco por néo haver livros que Comunidade /
abordam ou trazem personagens com representatividade
diversidade. A outra interlocutora do video *0 que mobilizou a
entdo descreve varios titulos com variedade de comunidade
abordagens sobre diversidade e protagonismo
de personagens racializados.
Resenhademel Video aborda relagfes com o colorismo e 0 Devoto Identidade
protagonismo negro, apresentando por meio de Leitorae
uma dublagem de &udio, alguns livros que Comunidade /
tratam sobre a tematica. representatividade
*0 que mobilizou a
comunidade
Mirareadingmaps- | Booktoker faz uma resenha sobre o livro Fazedor Identidade
Lendéarios, uma fantasia protagonizada por Leitorae

uma adolescente negra que encontra em uma
sociedade secreta da ordem arthuriana como
forma de desvendar o segredo sobre a morte da

Comunidade /
representatividade
*0 que mobilizou a

mae. A booktoker expressa 0s pontos positivos comunidade
e que a fizeram gostar do livro

literamila Booktoker indicada a categoria do evento Fazedor/Confidente | Identidade
Booktok Awards comenta, se direcionando a Leitorae
sua comunidade de seguidores, sobre 0 Comunidade /
racismo presente no meio booktoker e no representatividade
algoritmo da plataforma, revelando uma baixa *0 que mobilizou a
entrega e engajamento e, portanto, baixa comunidade
participacdo de tiktokers negros que falam
sobre livros no evento.

igorbooks Booktoker utiliza video como “costura” para Devoto Identidade
expressar sobre a invisibilidade que alguns Leitorae

leitores/produtores de contetido

Comunidade /
representatividade
*0 que mobilizou a
comunidade
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Quadro 10 — Classificacdes dos booktokers em relacdo aos tipos de membros de comunidades

(continua)
Booktoker Descricao do Video Tipo de Categoria
membro de
comunidade
Patzzic Video conta por meio de fofoca o enredo de livros para | Confidente, Relacéo
chamar a atencdo de usuarios da plataforma para Fazedor, Emocional do
interagirem e irem atréas da leitura recomendada. O Sociavel Leitor
intuito é despertar a atencdo do publico por meio de *As mil vidas do
uma histéria que o aproxima, o livro classico nacional leitor
Dom Casmurro e o livro classico O Estrangeiro
viralizaram
Zomerela fofoca o enredo de livros para chamar a atencéo de Confidente, Relacéo
usuarios da plataforma para interagirem e irem atrds da | Fazedor, Emocional do
leitura recomendada. O intuito é despertar a atencdo do | Sociavel Leitor
publico por meio de uma histéria que o aproxima. *As mil vidas do
leitor
Otiagovalente | Receita literaria Torta de morango do livro A Selecéo, Confidente, Relacéo
Cerveja Amanteigada de Harry Potter, se conecta com o | Fazedor, Emocional do
leitor a partir de uma memoria afetiva e desperta o Sociavel Leitor
envolvimento do leitor em participar de um universo *As mil vidas do
através da receita leitor
Leituradacla | Utiliza udio da cantora Luisa Sonza para recomendar Devoto Recomendag®es
livros nacionais que a booktoker acredita que todos
deveriam ler
Vilquemalta Resposta ao video criticando a literatura nacional, Devoto Recomendacbes
usaram esse audio como trend para recomendar livros
nacionais indo contra o que era dito pelo influencer-
indicacOes de livros Recomendagdes
larissa_padrdo | Booktoker recomenda uma lista de livros brasileiros e Devoto Recomendac6es
independentes em resposta ao video criticando a
literatura nacional, muito usuarios leitores usaram esse
audio como trend para recomendar livros nacionais indo
contra o que era dito pelo influencer
Books_ lele Tag recomendando uma lista de livro que na opindo do | Devoto Recomendacbes
leitor/produtor: “todos deveriam ler uma vez na vida
independente da idade”
Lyrithboks Tag recomendando uma lista de livros que na opini&o Devoto Recomendacfes

do leitor/produtor se encontram na categoria
“queridinhos do booktok™
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Quadro 10 — Classificacdes dos booktokers em relacdo aos tipos de membros de comunidades

(continuacéo)

Booktoker Descricao do Video Tipo de Categoria
membro de
comunidade
Estudanteleitor_ | Leitor mostra por meio de “unboxing” os livros | Devoto Feira
cntiaharumi que compraram ou receberam na Bienal do Literaria/Unboxing

Livro. Além dos brindes durante o evento.

Eu.fe.mis.mo Leitores que participam da Bienal do Livro, Devoto, Feira
Estantederomance | fazem tour pelos espacos disponibilizados Interagente, Literaria/Evento
bookdilema dentro do evento mostrando as principais Fazedor Literario

atracOes, onde conseguir brindes, principais
estandes, melhores lugares para tirar fotos e
mostram uma visao real sobre o que acontece no
evento.

Fonte: Autora (2023)

Kozinets (2016) reafirma que ao analisar as particularidades das dindmicas do
membros de comunidades online, o pesquisador pode se deparar com uma relacdo nao téo
bem definida dessas classificacfes, principalmente no que se refere a interacdo entre 0s
membros de comunidade que se estrutura em um contexto de rede social, pois, a propria
plataforma possui um formato que incentiva a existéncia de uma de troca e interatividade com
0 outro e, em algumas vezes, a intensidade dessa troca ndo consegue ser medida ou
identificada de maneira tdo clara ou pré-definida. Isto pode ser notado durante o
desenvolvimento de classificacdo dos videos coletados, ja que mais de uma classificacao
poderia ser atribuida dependendo do posicionamento do leitor/produtor em sua abordagem da
temaética.

Um exemplo é o perfil Patzzic, que aparece como: Fazedor, Confidente e Sociavel.
Essa classificagdo mostrou-se adequada, pois, ao trazer uma perspectiva sobre livros que
foram cléssicos na adolescéncia de inimeros leitores por meio de uma estética de video
interativa, o perfil buscou evocar uma intengdo de aproximagdo com outros leitores que
partilham dessas mesmas memorias afetivas e, portanto, promoveu uma intencao de interacao,
desta forma ele aciona ndo somente a categoria Fazedor, com a producédo do video; como o
traco Sociavel ao intencionar estabelecer uma relacdo mais profunda com o leitor que se
identifica com esse tema; a0 mesmo tempo demonstra um profundo conhecimento com a
atividade de consumo ao expor informagGes pertinentes. Isso acontece também quando o
perfil aparece, desta vez, na categoria Relacdo Emocional do Leitor, abordando a hashtag
#fofocaliteraria, em que o booktoker busca através do formato do video acionar uma intengéo
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de aproximacdo e apelo emocional por meio do despertar da curiosidade de quem esté
assistindo e por esse motivo resultou em uma resposta de “viralizagdo” do conteudo, indica
tracos da classificagdo Fazedor, no contetdo. Essa abordagem aparece como uma ferramenta
de propagagao relatada por Jenkins (2014) ao elucidar que video “propagavel” estard baseado
num corpo de conhecimentos inteiramente diferente, talvez em uma teoria sobre por que as
pessoas fofocam, ou na correlata teoria do capital social (2010b, p.55)

Outro destaque que deve ser dado em relacdo ao processo de analise e classificatorio, é
que, apesar de em uma definicdo tedrica, os leitores/produtores, podem ser classificados em
sua totalidade como Fazedores, pois, sua atividade de criar um perfil e por meio dele fazer
postagens abordando assuntos literarios os configura como construtores ativos dessa
comunidade e tem, portanto, uma relacdo profunda com a atividade de consumo. Foi
importante classificar os videos a partir de qual tema central era dado destaque no video, para,
desta forma, entender as complexidades e nuances presentes nesses processos de interacéo.
Muitos produtores/leitores, aparecem como Devotos das comunidades, em que h& uma
relacdo bastante profunda com a atividade de consumo e um enfraquecimento de relacdes
sociais, seja porque os perfis ndo possuem um numero significativo de seguidores, mas
porque o formato dos videos analisados ndo deixa claro ou tras pistas de promover uma
interacdo mais profunda com outros usudrios, algo que pode ser notado nos videos de
Recomendac@es e Unboxings, por exemplo, onde a importancia central estd na promocdo da
leitura ou do livro em si.

Podemos observar que apesar das diferentes abordagens, o enfoque na atividade de
consumo aparece presente em quase a totalidade dos videos analisados, seja acompanhado em
um maior ou menor grau de um processo de socializa¢do e fortalecimento de lagos entre os
membros. A participacdo do Devotos na comunidade do booktok, prioriza o fortalecimento do
aspecto literario e do destaque da atividade literaria, promovendo debates e recomendacGes
como o norteador de sua participagcdo no meio, sempre tendo como foco central o livro. Esse
espaco do booktoker também aparece na classificacdo de Interagente, a exemplo dos videos
de eu.fe.mis.mo, estantederomance, bookdilema, que produzem contetido durante o evento da
Bienal do Livro. Apesar do formato do video se diferenciar do padrdo comumente
apresentado em que o usudrio esta falando com a camera, ele demonstra um processo que so é
possivel a partir de um envolvimento mais profundo com a atividade de consumo, pois, a
Bienal aparece em destaque como um local fortemente voltado a promog&o do encontro entre
pessoas que partilham um interesse de consumo em comum a ponto que isto perpassa o

ambiente online e se transportar a um espago presencial que serve para manter 0s membros
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em contato uns com os outros. J& o perfil, Saruuuuuugh aparece em uma dupla classificacgéo,
pois, o fato da atividade de consumo ser um principal foco, a medida que a o video destaca
um processo de envolvimento imersivo para desvendar o mistério de um livro que se tornou
muito popular no meio booktoker, o perfil analisado ndo tem enfoque literario e sim aborda
indicacdes e debates sobre filmes e cinema. Desta forma, pareceu mais adequado classifica-lo
como um Interagente pois € um usuario que chega de uma comunidade diferente e movimenta
0S aspectos sociais entre 0s membros de uma nova comunidade como um socializador, a partir
do momento que seus videos fazem papel de diario onde atualiza os interessados a se
envolverem juntamente com o dono do perfil a acompanhar e até mesmo auxiliar na resolucao
da trama.

A possibilidade de utilizar as classificacfes de Kozinets (2014) ajudaram a apurar o olhar
sobre 0 objeto e em como eu, pesquisadora, poderia me encaixar em relacdo a comunidade
durante o processo exploratério deste trabalho. De acordo as categorias analisadas a mais
apropriada dentro do contexto da pesquisa seria a de Observador Ativo, levando em conta
todo processo de aprendizado da comunidade e a observacdo dos individuos que fazem parte
dela. Entretanto, esta categoria ndo é definitiva, o que retoma o exemplificado na Figura 25
que demonstra 0 processo de desenvolvimento e interacdo em uma comunidade. Desta
maneira, ha um potencial de transacionar para uma identificacdo como Principiante e deste
demonstrar potencial para Sociavel ou Devoto, por exemplo, a medida que interacdo vai se
solidificando e a integracdo no meio ¢ feita, seja pelos lacos sociais seja pelo aprofundamento

do interesse na atividade de consumo
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S. AESTHETIC: RACIONALIDADES DE CONSUMO DO BOOKTOK

Neste capitulo serd abordado os conceitos de consumo de acordo com 0s preceitos
tedricos dos Estudos Culturais Latino-Americanos a fim de identificar suas atribui¢cdes nos
processos de préticas de leitura. Para isto, utilizamos referenciais tedricos como Szurmuk e
Irwin (2009), Gomes (1997) que serviram como ferramenta para realizar o resgate historico,
com o intuito de contextualizar a formacéo e contribuicdo destes estudos. Além de autores
como Gomes (2007) e Silva (2014) dando destaque para as obras de Canclini (1992, 1997,
2008, 2014, 2017, 2021) que permeiam outros ambitos do desenvolvimento desta pesquisa.
Posteriormente as teorias de Racionalidade de Consumo, foram utilizadas como ferramenta de
classificacdo, para identificar os modos de consumo dos perfis literarios que fizeram parte do

corpus de analise dos dados coletados na fase Exploratoria do TikTok.
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5.1 ESTUDOS CULTURAIS LATINO-AMERICANOS: PARA OLHAR A LEITURA

De acordo com Ménica Szurmuk e Robert Mckee Irwin (2009), o termo Estudos
Culturais Latino-americanos € utilizado como uma forma de se referir a um apanhado de
metodologias interdisciplinares de investigacdo que abarcam estudos com enfoque nos
processos sociais e culturais presentes na América Latina. Os estudos de viés latino-
americano também possuem como caracteristica a investigacdo das subculturas, cujo olhar é
voltado para compreender as expressfes que abarcam as culturas de massas e popular,
construindo um movimento democratico ao estuda-las. Essa vertente buscou se distanciar de
um direcionamento hegemonico dos estudos europeus e norte-americanos sobre os debates
culturais, e por meio de uma base marxista, trouxe enfoque nos movimentos revolucionarios
presentes na América Latina tendo a presenca forte das correntes literarias e artisticas.

O final do século XX e inicio do século XXI, portanto, proporcionaram uma
perspectiva singular em relacdo a sociedade. A industrializagdo e a inser¢do das tecnologias
em nosso cotidiano fizeram com que os estudos culturais voltassem seus olhares para o papel
do consumo na formacéo das identidades, além de compreendé-lo como uma forma de pratica
da cidadania. De acordo com Szurmuk e Irwin (2009), assim como assinala Canclini (1999,
apud Szurmuk; Irwin 2009, p.12, tradugdo nossa)*! “[..] o processo de emancipacio
acompanhou a modernizacdo e impactou, sem duvidas, a alfabetizacdo e a educacdo de
grandes setores da populacdo, assim como para a autonomia da ciéncia, artes e literatura™”
Canclini (1997) elucida que as mudangas na maneira como nos comunicamos fizeram com
que houvesse a inser¢cdo menos burocratica da informacdo nas massas populares, desta
maneira, a forma como exercemos nossos direitos e 0 que entendemos como pertencimento
voltou a compreender a maneira como consumimos. Para o autor,

Comprar objetos, pendura-los ou distribui los pela casa, assinalar-lhes um lugar em
uma ordem, atribuir-lhes fun¢es na comunicagdo com 0s outros, S80 0S recursos
para se pensar 0 proprio corpo, a instavel ordem social e as intera¢des incertas com

0s demais. Consumir é tornar mais inteligivel um mundo onde o sélido se evapora.
(Canclini, 1997, p.59.)

Um dos processos responsaveis por essa reestruturacdo social foi a relagdo ao senso de
pertencimento e identidade, que ndo se encontravam centralizados pelas questfes territoriais
ou em ambitos de nacdo, mas no fortalecimento das relagdes a qual o autor se refere como

transterritoriais, ou seja, “[...] comunicagdes que transcendem fronteiras nacionais sem

41 1...] el proceso de emancipacién que acompafié la modernizacién logré un progreso indudable en la
alfabetizacion y educacion de grandes sectores de la poblacion y la autonomia,de la ciencia, el arte y la literatura.
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eliminé-las” (Canclini, 2017, p.14), e de formagdo de comunidades reunidas por um interesse
comum: series, musica, programas de televisdo. Diante disto, para Canclini (1997, p.53) o
consumo pode ser definido como:
[...] conjunto de processos socioculturais em que se realizam a apropriacéo e 0S usos
dos produtos. Esta caracterizacdo ajuda a enxergar 0s atos pelos quais consumimos

como algo mais do que simples exercicios de gostos, caprichos e compras
irrefletidas, segundo os julgamentos moralistas, ou atitudes individuais, tal como

costumam ser explorados pelas pesquisas de mercado.

Essas praticas podem ser identificadas com mais forca entre os jovens, que por meio
da maior proximidade com os meios de comunicagdo em massa e conhecimento do
funcionamento das tecnologias comecam a construir a identidade tendo como base
referenciais "estrangeiros”, ou seja, que ndo se concentram unicamente em uma ideia de
nacionalidade ou em instituicdes primarias como a familia, por exemplo. Sdo também os
jovens, o maior publico que hoje estéa inserido no meio digital.

Canclini (2014), segundo dados registrados em evento sobre teoria literaria na
Universidad de La Plata do qual participou, relata que 20% dos entrevistados entre 5 e 17
anos diziam acessar a internet todos os dias, 23% relataram acessar pelo menos algumas vezes
por semana. Quando questionados, 0s participantes com média de idade entre 18 e 29 anos, o
namero de jovens que diziam fazer uso da internet todos os dias subia para 30%. O ultimo
censo do IBGE (2019) divulgou dados de acesso em que a Internet aparece como presente em
82,7% dos domicilios brasileiros, sendo a maior delas concentrada nas areas urbanas e nos
grandes centros do pais. A faixa etaria que mais acessa a rede possui uma média que se situa
entre 14 e 29 anos, tendo um crescimento de quase 5% de jovens entre 0os 10 anos ou mais que
utilizam diariamente a internet, entre eles, 84% utilizam a rede online para fins de
entretenimento.

A leitura é um forte expoente pelo qual pode-se pensar o consumo e 0s estudos
culturais. Silva (2014, p. 841), a partir dos estudos culturais literarios de Gabriel Scwab
(1996), afirma que: “Para tal concepg¢ao tedrica, o ato de ler é considerado uma operacao de
limites que possibilita negociaces entre fronteiras marcadas por diferencas historicas,
culturais e estéticas.” Em sua abordagem sobre Teoria da Leitura como Contato Cultural
(SILVA, 2014), ele reflete como a funcdo cultural da literatura possibilita impactar e criar
atravessamentos sobre as formas como sdo realizadas as praticas culturais e a partir delas
localizar e acionar mudancas assim como configuram modos de socializacdo. J& para Gomes
(2007):
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Na perspectiva dos estudos culturais, a leitura se torna eficiente quando acrescenta
aos elementos estéticos o debate de uma pratica inclusiva e de aceitacdo da diferenca
e da diversidade cultural (HALL, 1999). Dai a importancia da memoria cultural
como um elemento fundamental no processo de leitura. O leitor passa a ser um co-
autor quando aplica as representagdes literarias as novas abordagens de
pertencimento das identidades como seu carater fluido e flexivel, como defendem
Bauman (2005) e Hall (1999). (Gomes, 2007, p. 27).

O autor complementa que diante das formacgdes sociais das quais pertencemos, ndo é
possivel desvincular a leitura e a cultura, mas sim entendé-la como uma pratica que faz parte
da reflexéo social. Reunindo estes aspectos, se propdem uma reflexdo sobre a literatura e as
tecnologias na maneira que essas relagdes se encontram inseridas nos estudos culturais latino-
americanos e como suas praticas modificam as relagdes sociais. Na concepgdo de Canclini
(2017), com o avancar do século XXI, o modelo de leitura aparece cada vez mais marcado
pela presenca das tecnologias e dispositivos digitais. Para os leitores nascidos e crescidos em
meio a celulares e computadores, ndo ha uma exclusdo entre o impresso e o digital, desta
maneira, ndo se vé essas duas vertentes como meios excludentes, mas como parte de um
modelo que reconfigura 0s processos comunicacionais e culturais. Esta concepcdo € bastante
distinta se observada a partir daqueles que sdo considerados imigrantes digitais, ou seja,
aqueles que precisaram ser inseridos nos processos tecnoldgicos a medida que a
modernizacdo digital avancou. Portanto, entender o consumo através das praticas de leitura
nos possibilita entender o momento atual no qual estamos inseridos socialmente, na
atualidade, desta maneira

Em vez de escolher o que e por que ler de acordo com os canones da escola ou da
alta cultura, eles leem de acordo com suas necessidades atuais: para estudar uma
matéria, candidatar-se a uma bolsa de estudos ou a um emprego, para se comunicar
com 0s amigos. Estas motivagdes varidveis correspondem ao aumento de leituras
curtas, descontinuas, mais proximas da televisdo ou do zapping digital do que de

praticas de leitura linear, de textos completos, valorizadas pela educagdo escolar.
(Canclini, 2017, p.16, traducdo nossa)*?

Em 2015 foi realizado um estudo antropoldgico sobre a leitura que contou com a
participacdo de Canclini, entre outros pesquisadores, onde foi abordado mais profundamente
as relacdes entre o consumo, o novo modelo de leitor e a pratica da leitura. A partir de uma
classificacdo utilizada em trabalhos anteriores do autor (Canclini, 2008), que conceitua o

leitor como um individuo multimidia, aos trabalhos acerca desse estudo antropoldgico

42 _ “Bn vez de elegir qué y para qué leer de acuerdo con los canones escolares o de la alta cultura, van leyendo

seglin sus necesidades coyunturales: para estudiar una materia, postularse para obtener una beca o un trabajo,
para comunicarse con sus amigos. Estas motivaciones variables corresponden al aumento de las lecturas breves,
discontinuas, mas préximas al zapping televisivo o digital que a las précticas lectoras lineales, de textos
completos, valoradas por la formacion escolar.”
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interessa, mais do que saber quantitativamente os acessos a tablets, celulares e a existéncia da
leitura nas plataformas digitais, compreender como ela acontece e o que ela implica.
E interessante o viés dos estudos até mesmo em paises como a Argentina, onde a
Pesquisa Nacional de Habitos de Leitura de 2011 registrou a posse de dispositivos
digitais e quanto tempo ¢é lido e escrito neles, mas ndo investiga que tipo de e-mails
ou prevalecem os blogs, ao contrario das perguntas sobre os géneros mais lidos no
papel (contos e romances). Até agora, a tendéncia de passar mais tempo lendo e

escrevendo nas telas ndo gera tanta curiosidade pelo contetdo quanto pela leitura no
papel (Canclini, 2015, p.6, traducéo nossa).*®

Para as analises pretendidas, portanto, € importante entender os instrumentos e modos
nos quais se constroem a competéncia leitora no século XXI. Um dos aspectos de destaque
sobre estas discussGes € 0 modelo coletivo e interativo que a leitura resgata com a utilizagéo
do suporte digital e que revoga a ideia em que ler seria um ato individual. Canclini (2015)
aponta a necessidade de incluir os sentidos sociais dos comportamentos e das trocas no que se
refere aos estudos etnogréficos que possuem como objeto a leitura, visto que o ato de ler ndo €
aprendido como um ato unicamente individual e nem deve ser restringido entre os leitores
apenas pelas quantidades de livro lidos, assim como por seus acessos. Para o autor é
necessario aprofundar-se nas “dindmicas conversacionais” por meios das interagdes e
entrecruzamentos desses leitores tanto com o objeto livro, quanto uns com o0s outros.

Nédo basta perguntar aos leitores apenas o que léem e por quanto tempo, mas
observar suas trocas. Nos clubes do livro, como nos grupos de estudantes do ensino
médio ou universitario, "as pessoas entram em contato e formam relacionamentos
como leitores com base em interesses compartilhados, independentemente da

distancia e, muitas vezes, dos marcadores culturais tradicionais de etnia, género e
idade"(Canclini, 2015, p.12, traducdo nossa)**

Atrelada a concepcdo do consumo como uma forma de pensar como um meio
potencial de préaticas de cidadania para a convivéncia, partimos do pressuposto de que “[...] 0

acesso, em que convivem antigas formas de consumo com interagdes virtuais, serve também

43 “Eg interesante el sesgo de los estudios aun en paises como Argentina, donde la Encuesta Nacional de Habitos
de Lectura de 2011 registro la posesion de dispositivos digitales y cuanto tiempo se lee y escribe en ellos, pero
no indaga qué tipo de mails o blogs prevalecen, a diferencia de las preguntas sobre los géneros mas leidos en
papel (cuentos y novelas). Hasta ahora la tendencia a dedicar mas tiempo a la lectura y escritura en pantallas no
genera tanta curiosidad acerca de los contenidos como respecto de la lectura en papel.”

4 No basta preguntar a los lectores Unicamente qué leen y cudnto tiempo, sino observar sus intercambios. En los
libroclubes, como en los grupos de estudiantes secundarios o universitarios, las «personas entran en contacto y
anudan relaciones como lectores en funcidn de intereses que comparten independientemente de la distancia que
los separa y a menudo de los tradicionales marcadores culturales de etnia, sexo y edad» (Leveratto y Leontsini,
2008:48)



121

para abrir as redes de uma interculturalidade densa e conflitiva” (Canclini, 2017, p. 20,
tradugdo nossa)®.

Outro aspecto interessante é pensar o papel das racionalidades do consumo e como
elas sdo acionadas em relacdo a tematica da leitura e as praticas sociais que dela fazem parte.
Canclini (1997) estrutura seis principais aspectos pelos quais pode-se pensar o0 consumo, sao
eles: 1) Racionalidade Sociopolitica interativa; 2) Racionalidade Econémica; 3)
Racionalidade Simbdlico-estética 4) Racionalidade Integrativa e comunicativa; 5)
Racionalidade do Desejo; 6) Racionalidade Cultural. Estes aspectos poderdo direcionar, em
parte, as analises sobre 0s usos e apropriacfes do TikTok por leitores, considerando, como ja
citado, o ato de leitura como compartilhado e ser leitor, como um ser multimidia.

Compreendendo os atravessamentos e as perspectivas sobre o consumo abordadas até
aqui, Garcia Canclini (2020) destaca que a leitura aparece como um processo de intersecdo
entre os 6rgdos publicos, empresas privadas e as relacbes de cidadania, em que as
compreensdes sobre significado de ler se divergem e se conciliam, portanto, acionam varias
instancias de analise. Desta maneira, as racionalidades sdo ferramentas de suporte dentro dos
estudos culturais, pelo qual seria possivel compreender como séo construidas as relagdes entre
os leitores, 0 que esses processos significam para o fomento de uma diversidade literéria,
quais as apropriacdes sdo feitas e 0 que elas trazem para as relagfes de pertencimento destes
leitores e demais questionamentos que direcionam a problematica deste trabalho. Isso sera
mais aprofundado ao decorrer do desenvolvimento do trabalho, com enfoque maior durante as

analises metodoldgicas a partir dos dados coletados

45 1...] el acceso, en el que coexisten formas antiguas de consumo con interacciones virtuales, también sirve para
abrir las redes de una densa y conflictiva interculturalidad.
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5.2 BOOKTOK: UMA COMUNIDADE DE CONSUMO

Dos processos desenvolvidos até agora, podemos constatar que a atividade de
consumo esta presente na comunidade booktok e aparece como um elemento principal que
mobiliza os integrantes desse meio. Ao observar as atividades em que 0s usuarios estdo
envolvidos, utilizamos as forga dos lagos comuns e atividade de consumo para identificar as
dindmicas de comunidade, ndo somente o papel dos usuarios como individuos que participam
da comunidade, mas o estilo da comunidade como um todo. Portanto, pelo que
compreendemos das estruturas de funcionamento na plataforma do TikTok, podemos
classificar o booktok como um espaco baseado em aspectos da Comunidade Geek (Kozinets,
2016) devido ao enfoque principal da importancia com a atividade de consumo para a
existéncia e manutencdo do espaco, que foca em usuarios que valorizam o compartilhamento
de informacoes, noticias, e atividades que envolvem o universo literério e a leitura.

Desta maneira, é pertinente compreender o que dizem as formas de consumo presentes
nessa comunidade, para isso, retomamos o0s estudos de Canclini (1992,1997,) e os aspectos
das racionalidades que aparecem em meio as essas dinamicas. O autor define o consumo
COmMo um processo que esta presente na formacao das identidades pés-modernas em que “[...]
operam mediante a producdo industrial da cultura, sua comunicacdo tecnoldgica, e pelo
consumo deferido e segmentado dos bens” (Canclini, 1997 p.35). Entre os processos,
podemos encontrar a leitura como um meio para compreender de que maneiras a industria
editorial, junto aos leitores e os meios de comunicagédo, possibilitam formas diferenciadas de
praticas de consumo, juntamente a construcdo de identidades.

Em entrevista concedida para o periodico Intertexto, Mazer (2017) destaca a
abordagem de Canclini com a leitura: “[...] vivemos um momento de transi¢do cultural entre
os leitores, espectadores e internautas, em que 0s sujeitos questionam o rol central dos
produtores de contetdo nos circuitos culturais, enquanto repensam suas a¢es no capitalismo
informacional” (Ibid, p.6, tradugio nossa)*®. A partir desta concepgao, é possivel reforcar que
as formas de leitura estdo diretamente relacionadas as construgdes e reconhecimento de
identidades por meio das novas praticas de consumo, o0 posicionamento dos novos mediadores

de leitura e 0s acessos aos meios digitais.

46[...] vivimos un momento de transicion cultural entre lectores-espectadores-internautas, en el cual los sujetos
cuestionan el rol central de los productores de contenido en los circuitos culturales, mientras replantean sus
acciones en el capitalismo informacional
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Com o objetivo de se aprofundar nesses aspectos, Canclini (1992, 1997, 2008, 2014,

2017, 2021) sistematizou por meio das racionalidades, uma forma de sociologia de consumo

em que assinalava os pontos fundamentais de convergéncia dos principais topicos envolvidos

no processo de consumo. Esses conceitos e suas defini¢es foram organizados em um quadro

para melhor visualizagéo:

Quadro 10 — Racionalidades do consumo

(continua)

Racionalidade

Defini¢des

Econbmica Consumo como um momento do ciclo de produgéo e reproducéo social. E o lugar em que
se completa o processo iniciado com a geracao de produtor, onde se realiza a expansao do
capital e se reproduz a forga de trabalho. Sob este enfoque, ndo séo as necessidades ou 0s
gostos individuais que determinam o que, COMO € quem conNsome.

Sociopolitica Quando vemos a proliferacdo de objetos e de marcas redes de comunicagéo e de acesso ao

consumo, a partir da perspectiva dos movimentos de consumidores e de suas demandas:
distingdo entre os grupos. O consumo como um lugar de conflito de classes, originados
pela desigual participacdo na estrutura produtiva e da distribuicdo desigual da apropriacdo
dos bens. Consumir é participar de um cenério de disputas.

Simbélica e Estética

Consumo como lugar de diferenciagéo e distingdo entre as classes e 0s grupos como forma
de pertencimento. Existe uma logica na construgdo dos signos de status e nas maneiras de
comunica-los. Mostra que nas sociedades contemporaneas boa parte da racionalidade das
relagdes sociais se constrdi, mais do que na luta pelos meios de producgdo da disputa pela
apropriacao dos meios de distingdo simbdlica. H&4 uma coeréncia entre os lugares onde 0s
membros de uma classe e até uma fragéo de classe se alimenta, estudam, habitam, passam
as férias, naquilo que leem e desfrutam em como se informam e no que transmitem aos
outros.

Comunicativa

Consumo como parte de distingdo, forma de dividir ou integrar membros de uma sociedade

Integrativa que compartilham um significado sociocultural e compreendem em algum nivel o seu
significado.

Desejos Mercadorias e o consumo servem como ordenadores da sociedade. Obtencdo de bens
desejaveis, transformados em demandas. Atribuir desejos como forma de pertencimento a
um determinado grupo e/ou a busca por um determinado objetivo

Cultural Associa 0 modo de consumo a rituais e celebragdes. Em que a sociedade busca se

organizar racionalmente por meio da fixacdo de codigos e acordos coletivos ao qual sdo
atribuidos significados.

Fonte: Canclini (1997, 1992)

Em relacdo a estas definicdes e levando em consideragdo os elementos centrais nos

videos analisados a partir das amostragens, podemos observar a presenca das seguintes

racionalidades de consumo:
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Figura 29 — Racionalidades de Consumo dos perfis
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Fonte: Autora (2023)

Compreendendo que “[...] o estudo do consumo nao somente como uma indagagao
estatistica do modo que se compram as mercadorias, mas também o conhecimento das
operacfes com que 0S USUArios selecionam e combinam os produtos e as mensagens”
(Canclini, 1992, p.3, traducdo nossa)*’. Portanto, foram encontradas diferentes expressdes
dessas praticas de consumo em destaque, entre 0s usuarios leitores-produtores do TikTok.
N&o somente de forma isolada, mas de maneira interseccionada, onde duas ou mais
racionalidades apareceram presentes, norteando os formatos de contetudo postados e tematicas
abordadas pelos videos dos perfis dos usuarios analisados.

Um exemplo foi a booktoker Giuliarsf que aparece na categoria Experiéncia do
Leitor: coisas que todo bookstan faz/reconhece, em seu video ela demonstra, por meio de um
“tour” pela estante, a maneira como organiza seus livros, a0 mesmo tempo mostra as edi¢des
que possui e comenta um pouco sobre elas. Esse formato de video é uma heranca dos videos

Bookshelf Tour, popularmente encontrados no Youtube, em canais de leitores mais assiduos.

4 [...] el estudio del consumo no sdlo como la indagacién estadistica del modo en que se compran las
mercancias, sino también el conocimiento de las operaciones con que los usuarios seleccionan y combinan los
productos y los mensajes



125

De acordo com Silva (2018, p.15) os bookshelfs tours podem ser classificados como “[...]
modelos de conteddos emblematicos para a comunidade, simbolo de como no booktube,
leitores convidam uns aos outros a entrarem em seus espacos privados para conhecerem seus
livros, suas preferéncias de leitura e suas estantes. Ja no booktok esses videos ganharam um
formato mais dindmico e rapido devido a cultura de videos curtos, mas mantém uma esséncia
que mescla a vontade do leitor em expor sua colecdo como algo precioso e de uma relagdo

identidade e pertencimento. Silva (2018, p.179) complementa que:

A apresentagdo que cada booktuber faz de sua colecdo de livros configura-se como
oportunidade para entender as relacdes que sdo estabelecidas entre livro, enquanto
objeto material, e leitor. Em certa medida, apresenta o livro contemporéneo e
registra percepcdes sobre sua materialidade e de que forma ela importa a producéo
de sentidos.

Esse processo pdde ser identificado em 3 categorias: econdmica, simbdlica/estética e
ritual. Comecando pela racionalidade econdmica, encontramos o valor do consumo no vies
comercial, ao mostrar o objeto livro como algo adquirido, a compra de livros se soma a um
bem acumulado em que para o leitor € um artigo ndo somente de necessidade, mas
principalmente de luxo. Esta racionalidade é complementada pela questdo simbdlica/estética,
que tendo o consumo como lugar de diferenciacdo e distincdo, demonstra na posse do livro
como um bem simbdlico, um diferenciador entre as classes e os grupos demonstrando um
pertencimento e status entre os demais. A medida que “[...]Jelucidou que a distingdo social
busca ser justificada pelos gostos que separam alguns grupos de outros.” (Bourdieu apud
Canclini,1992, p..4)*, o fato de um leitor possuir determinada edi¢o de livro e até o nimero
de obras que compde sua biblioteca pessoal o coloca em um local de diferenciacdo, seja de
maior ou menor grau, entre seus pares leitores.

Por fim, ha um certo grau de ritualidade que pode ser observado neste tipo de video,
compreendendo que para o leitor, assim como o ato de ler, o0 manusear, cheirar e demais
contatos que possam exemplificar sua relacdo com os livros como suporte e sua expressao
simbolica, também faz parte do ato da leitura. Acionando o que nos diz 0s processos de
ritualidade em relagdo de consumo podemos compreender que:

Os rituais, explicam Douglas e Isherwood, “servem para conter o fluxo de

significados” e para tornar explicitas defini¢des publicas daquilo que o consenso
geral considera valioso. Mas os rituais mais eficazes sdo aqueles que utilizam

48 elucida que se busca que la distincion social se justifique por los gustos que separan a unos grupos de otros
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objetos materiais para estabelecer os sentidos e as praticas que 0s preservam.
(Canclini, 1992, p.5, traduc&o nossa)*®

Desta maneira, 0 objeto livro aparece como uma expressao de aspectos presentes na
leitura como um ato de ritualidade que pode ser encontrada em outras instancias, por
exemplo, os videos ambientados durante a realizacdo da Bienal do livio — tais como
observados pelos perfis eu.fe.mis.mos e bookdilema — em que ha a presenca de atividades
que sdo realizadas e reconhecidas por leitores como: frequentar determinados estandes,
participar de sessGes de autdgrafos, reconhecer espacos da bienal e suas singularidades e
comportamentos especificos durante a participacao destes eventos.

Perfis como Patrizzic e Zomerela, por outro lado, trazem a ritualidade por meio da
fofoca, resgatando elementos que podem ser reconhecidos em aspectos presentes na tradicdo
da transmissdo de informagdes por meio da oralidade. Devido ao formato dos videos
coletados e catalogados apresentarem os booktookers relatando o um enredo do livro para os
espectadores de maneira interessante e envolvente, podemos relacionar, de certa forma, essa
atividade da leitura coletiva oral, abordada por Chartier (2002, p.13), em que certos textos
eram “[...] compostos para serem falados ou para serem lidos em voz alta e compartilhados
com um publico ouvinte, investidos de fungdes rituais, pensados como maquinas para
produzir efeitos[...]”. Apesar de uma conota¢do, na maioria das vezes, negativa em relagao a
este ato, alguns estudos trazem a fofoca sob uma oética positiva, abordando-a como uma
“atividade” parte do aspecto de desenvolvimento social dos individuos, pois, 0s resultados
demonstram que a fofoca pode desempenhar um papel importante na clarificacdo das normas
do grupo, na protecdo dos membros do grupo contra os infractores das normas e na
manutencdo da ordem social (Cruz et al, 2019, p.2)*°. Desta maneira, no contexto abordado,
levando em consideracdo a proposta em torno da trend #fofocaliteraria, fez sentido classificar
esses aspectos como elementos onde ha a presenca da ritualidade, pois, definem os bens como
“acessorios rituais” e o consumo como “[...] um processo ritual cuja fungdo principal é dar
significado ao fluxo rudimentar de eventos” (Canclini, 1992, p.5, tradugdo nossa).>!

Além da ritualidade, nestes videos podem ser reconhecidos também os processos de

comunicagdo integrativa, a medida que compreendemos 0 ato de consumir como uma

49 os rituales, explican Douglas e Isherwood, «sirven para contener el curso de los significados» y hacer
explicitas las definiciones publicas de lo que el consenso general juzga valioso. Pero los rituales méas eficaces
son los que utilizan objetos materiales para establecer los sentidos y las practicas que los preservan

50 “findings demonstrate gossip could play an important role in clarifying group norms, protecting group
members from norm violators, and maintaining social order”

51 De ahi que ellos definan a los bienes como «accesorios rituales» y al consumo como «un proceso ritual cuya
funcidn primaria consiste en darle sentido al rudimentario flujo de los acontecimientos»
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ferramenta de troca de significados, como elucida Canclini (1992). Os leitores, estabelecem,
por meio de codigos e simbolos, elementos que servem como ferramentas para identifica-los
como um grupo do qual pertencem, seja por meio de uma vestimenta, pelo vocabulario, ou no
proprio livro ¢ os significados atribuidos a ele, portanto “Conclui, portanto, que a posse de
objectos e a satisfacdo de necessidades sdo tdo fundamentais para 0 consumo como a
definicéo e a reconfirmagcéo de significados e valores comuns” (Canclini, 1992, p.5).%?

Também podemos notar a presenca dessas racionalidades em outros perfis como
cntiaharumi e estudanteleitor , em que os videos, também aparecem classificados entre os
aspectos do consumo econdmico e simbolico, porém, mostram outro formato de apresentacéao
de livros: os unboxings. De acordo com Silva (2019), que também observou essa categoria
bastante popular entre os antigos booktoker, descreve esse formato como: “[...] videos de
unboxing de livros, esta intimamente ligado a uma cultura material promovida pelas redes de
sociabilidade dos leitores e seus livros” (p.196). Os contetidos sao focados exclusivamente em
mostrar os livros comprados, assim como brindes e demais materiais “recebidos”, sejam eles:
marcadores, ecobags com tematicas literarias, pins, principalmente aqueles adquiridos em
eventos como a Bienal do Livro. Destacando principalmente os aspectos econémicos, ou seja,
a quantidade de livros que foram comprados durante o evento e refor¢cando os aspectos de
distincdo entre os leitores que possuem um certo privilégio em participar de eventos literarios
de grande relevancia e os demais. Outro ponto que se destaca nesse tipo de contetdo é o
status agregado que ele traz pois, quanto maior a quantidade de livros e objetos exclusivos
adquiridos, mais relevante e interessante se torna o video e consequentemente o leitor que o
publicou.

Entre outras categorias observadas, podemos notar um destaque bastante relevante de
um consumo voltado ao aspecto sociopolitico, principalmente nas que possuem um aspecto
forte voltado a relagdo com as identidades, sejam ela de género, sexual, racial e PCD, ou, até
mesmo, no sentido ético voltado a relacdo do leitor e sua identidade nacional.

Perfis como Omaluverso e Leticia_Padrdo, que aparecem na categoria lIdentidade
Leitora e Comunidade, abordam questdes relacionadas ao movimento: Divulga Nacional,
que viralizou no TikTok, em que os leitores, se dedicaram intensamente a recomendar livros e
divulgar autores e livros nacionais com enfoque em producgdes de publicagcdo independentes,
como forma de rebater criticas feitas por um perfil que criticava essa literatura como algo de

péssima qualidade. O debate envolvendo a qualidade e defesa de livros nacionais entra em um

52 “Concluye, entonces, que es tan fundamental en el consumo la posesidn de objetos y la satisfaccion de
necesidades como la definicion y reconfirmacion de significados y valores comunes (9).”
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ambito em que entra em questdo a identificagdo que os leitores possuem com sua identidade
nacional. Abordando a relacdo entre a identidade dos individuos como nacéao e os aspectos de
consumo, entendemos que
Uma nagéo €, em parte, uma comunidade hermenéutica de consumidores. Mesmo 0s
bens que ndo sdo compartilhados por todos, sdo significados para a maioria. As

desigualdades baseiam-se num sistema de transacfes que possibilita a coexisténcia
entre grupos étnicos, classes e grupos (Canclini, 1992, p.7, traducio nossa).>

A partir disso, ao observar os videos presentes nesta categoria e analisar 0
posicionamento reativo dos leitores-produtores em rebater as criticas negativas que
colocavam a producdo de livros nacionais em uma categoria inferior as demais literaturas,
nota-se uma preocupacao em valorizar autores e producdes brasileiras, e é bastante visivel que
a comunidade booktoker entende que ha uma importancia em construir um espago para que
livros independentes tenham uma maior divulgacéo e sejam consequentemente lidos por mais
pessoas. Assim, esse posicionamento destaca uma relacdo de reconhecimento e afirmacao de
sua identidade, como leitor brasileiro de literatura brasileira.

Por outra Otica, perfis como Literaturewitch e Achilleansheves, também abordam o
autismo e as questdes LGBTQI+ por meio do consumo da literatura. Os perfis, trazem videos
de recomendacdes de livros que possui protagonistas e enredos com enfoque representativos,
seja através de uma abordagem de resenha ou em formato de ‘lista” com resumo breve dos
enredos de titulos que eles acreditam que mereca mais destaque entre os leitores, esses tipos
de videos, a partir da perspectiva dos proprios leitores que produzem e compartilham, trazem
uma visibilidade para esses grupos com a intencdo de popularizacdo de uma leitura mais
diversa e atrativa em contracorrente a bestsellers que ndo possuem essa representatividade.

Videos de perfis voltados a questdes de raca também podem ser encontrados dentro
dessa categoria e racionalidade, sdo alguns deles: Resenhadamel e Mirareadingmaps_, que
possuem videos focados em trazer a tematica da negritude por meio da recomendacdo de
livros utilizando enfoque em titulos que ndo sdo tdo divulgados, como fantasias com
protagonistas negros, como o livro da série Lendarios da autora Tracy Deon ou até mesmo
classicos das teorias dos estudos sobre negritude, como Bell Hooks. O perfil Literamila, que
aparece em outro momento na categoria comunicativa integrativa, também protagoniza
debates sobre o espagco ocupado pelos booktokers negros e o destaque recebido por eles em

relacdo a outros perfis pela plataforma e pelos proprios usuarios. Literamila aborda o evento

53 Una nacion es, en parte, una comunidad hermenéutica de consumidores. Aun los bienes que no son
compartidos por todos son significativos para la mayoria. Las diferencias y desigualdades se asientan en un
régimen de transacciones que hace posible la coexistencia entre etnias, clases y cepos.
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Booktok Awards, do qual participa, elaborando discussdes na rede social para a falta de
representatividade negra na competicdo, onde se via majoritariamente a presenca de pessoas
brancas, e trouxe debates em torno da entrega dos videos e o racismo algoritmico da rede
social, que favorece o destaque para criadores de conteidos brancos e dificulta o engajamento
de pessoas ndo brancas. O fato de que o algoritmo tem por tras uma a¢do humana, corrobora a
ideia de que “A gramaética de producdo desses sistemas homogeniza signos dispersos no
tecido social, adequando-os as maquinas tecnoldgicas de producdo de sentido da
contemporaneidade”. (Borges, 2012 p.181). Questdes como estas se encontram presentes de
maneira bastante frequente entre os leitores-produtores da vertente do booktoknegro.

Esses espacos onde a abordagem sociopolitica se percebe mais forte, traz uma
configuracdo onde o local é meio de disputas entre classes pela ocupacdo dos espacos, neste
caso, isso acontece através da busca e divulgacdo de producdes e obras com
representatividade em contracorrente a producées hegemonicas, como pode ser compreendido
por Canclini (1992, p.4, traducéo nossa):

Como escreveu Manuel Castells, o consumo é o lugar onde existem os conflitos
entre classes, causados pela participacdo desigual na estrutura produtiva, no que diz
respeito a distribuicdo e apropriacdo de bens. [...] Ao ver o consumo como um canal
de imposices verticais, passamos a considerd-lo um cenéario de disputas sobre o que
a sociedade produz e as formas de utilizad-lo. O reconhecimento desta natureza
interactiva do consumo e da sua importancia na vida quotidiana tem ajudado os
movimentos politicos a ndo permanecerem apenas nhas lutas laborais e a
incorporarem reivindicacdes relacionadas com a apropriacdo de bens (grupos de
consumidores, ouvintes de radio, etc.).>

Por fim, podemos abordar a presenca da racionalidade dos desejos, intrinseca a
diferentes abordagens de diferentes videos, principalmente posicionar o livro como destaque
e, por meio dele, atribuir a literatura um valor simbdlico e material. Isso pode ser
exemplificado pelo video de Biabraby em que esse aspecto aparece mais significativamente,
nele, a booktoker mostra o seu quarto e os artefatos que fazem sentido para ela, considerando
seu papel como leitora. Outro perfil que pode ser analisado neste contexto é a producdo de
Otigaovalente que ensina e reproduz receitas que aparecem em livros populares no meio
literario, sdo obras como Harry Potter (1997) e A Selecdo (2012), evocam uma memoria

afetiva nos leitores e faz com que eles queiram realizar essas receitas como forma de se

4 Tradugdo nossa do trecho: Como escribié Manuel Castells, el consumo es el lugar en el que los conflictos
entre clases, originados por la desigual participacién en la estructura productiva, se contindan a propdsito de la
distribucion y apropiacién de los bienes (7). [...] De ver al consumo como un canal de imposiciones verticales
pasamos a considerarlo un escenario de disputas por aquello que la sociedad produce y por las maneras de
usarlo. Reconocer este caracter interactivo del consumo y su importancia en la vida cotidiana ha contribuido a
que los movimientos politicos no se queden sdlo en las luchas laborales e incorporen demandas referidas a la
apropiacion de los bienes (agrupaciones de consumidores, de radioescuchas, etc.).
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aproximarem de um universo que tanto conhecem e gostam. Essa outorga de significados
expressos nas formas de consumo ¢ um meio de “[...] tornar mais inteligivel um mundo onde
o solido se evapora.” (Canclini, 1997, p.59) e que ‘o desejo assume um papel de demanda’
(grifos do autor), pois, os simbolos proporcionam a identificagdo de um lugar que o individuo
pertence e se afirma mediante aos outros.

Desta maneira, Canclini (1992, p.6, traducio nossa®), elucida que:

E possivel definir as especificidades do consumo cultural como o conjunto de
processos de apropriacdo e utilizacdo de produtos em que o valor simbdlico
prevalece sobre os valores de uso e troca, ou onde pelo menos estes Ultimos estdo
subordinados & dimensé&o simbolica.

Portanto ao observar a presenca das racionalidades, € proporcionado um olhar mais
atento as expressdes de consumo desta comunidade a fim de melhor compreender suas
estruturas e formaces, assim como suas sociabilidades. Torna-se mais claro, desta maneira,
identificar no booktok onde estdo localizadas as principais caracteristicas de consumo
utilizando as categorias de leitura desenvolvidas nesta disserta¢éo e que podem ser observadas

no esquema a seguir:

55 [...] es posible definir la particularidad del consumo cultural como el conjunto de procesos de apropiacién y
usos de productos en los que el valor simbdlico prevalece sobre los valores de uso y de cambio, o donde al
menos estos Ultimos se configuran subordinados a la dimension simbolica
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Figura 30 - Racionalidades de consumo e categorias de leitura
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Fonte: autora (2023)

que as categorias voltadas a experiéncia do leitor e suas relacBes de

identidade e emocionais com a leitura, aparecem ligadas a mais de uma racionalidade de

consumo. Pode-se observar, portanto, que o booktok se organiza em meio a um sistema de

dindmicas de interacdo, que permite — através da apropriacao criativas, linguagem acessivel e

interatividade- se aprofundar e desenvolver debates que podem ser identificados nas

racionalidades de consumo como a sociopolitica, por exemplo. Desta maneira, os booktokers

encontram na comunidade modos de utilizarem seus espacos para divulgacdo de livros com

abordagens que trazem enfoque em tematicas sobre diversidade, representatividade de

minorias, fortalecimento da literatura indepentende e nacional, em relacdo a um cenario

hegeménico. Ademais, o leitor, objetivando ocupar, de acordo com as idiossincrasias de um

novo contexto, desenvolve um espaco de leitores, para leitores e orientado pela leitura, por

meio de dindmicas que promovem reconhecimento e integracdo de seus pares.
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6. RESSACA LITERARIA: CONSIDERACOES FINAIS

O trabalho desenvolvido € um estudo exploratério sobre as construcdes acerca da
comunidade booktok e suas dinamicidades para encontrar algumas respostas sobre o atual
momento da industria do livro e qual o papel do leitor, suas organizacbes e suas
sociabilidades. No decorrer dos capitulos desenvolvidos sdo contextualizados os aspectos
principais que circundam o cendrio literario brasileiro, a fim de pontuar as mudancas
ocorridas em relacdo ao que se compreende como leitor e as caracteristicas particulares acerca
dos processos de leitura que compdem a nossa sociedade atualmente. Alguns pontos podem
ser ressaltados, entre eles, as particularidades que as novas tecnologias trouxeram nos
processos de leitura e divulgacdo literaria, assim como na interacdo dos leitores. Nota-se uma
reorganizacdo dos meios tradicionais tanto para produzir incentivo a leitura, que antes era
focada exclusivamente em instituicbes como escolas e bibliotecas, quanto de maneiras de
compreender o leitor no presente século imerso as possibilidades de interacdo em ambiente
digital.

Apesar das mudancas e inovagdes promovidas pela internet em varios ambitos da vida
cotidiana, é preciso considerar que hd uma lacuna de acesso a tecnologias devido as
desigualdades, em especial econdmicas, e que podem ser observadas nos dados de pesquisas
gue mostram o contexto brasileiro — que foram acionadas no decorrer deste trabalho. A
presenca de leitores que possuem participacdo ativa nas redes sociais tem ganhado destaque
consideravel na midia e isso se mostra refletido na participacdo de eventos Literarios e na
expressao das vendas de livros, que se tornaram populares por meio da internet.

Por meio dos booktokers, que atuam como mediadores nas ‘novas midias’ auxiliando
na divulgacdo de livros, é possivel identificar a presenca de uma literatura diversa, assim
como na ampliacdo dos debates sobre: raca e sexualidade no meio literdrio. As questdes
acerca da literatura nacional, também aparecem presentes nos contetidos divulgados e nas
discussbes em rede. A participacdo dos leitores em trends no booktokbr, indicadas pela
#divulganacional, por exemplo, nota o0 desejo de reconhecimento e protagonismo que 0s
leitores almejam trazer aos autores brasileiros e suas obras nacionais nos espacgos dedicados a
literatura. Uma indicacdo positiva desse movimento se faz por meio dos nimeros e listas de
vendas divulgados, ndo somente por grandes varejistas como Amazon, mas em eventos de
grande escaldo como a Bienal do Livro, que se tornou uma das maiores feiras literarias de

2022. Em 2023, a Bienal ndo somente trouxe um grande pablico, amplificando o contato dos
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leitores e trazendo mais destaque para os booktokers como também para a propria plataforma
(o TikTok), que contou com um estante proprio no evento.

A literatura e os livros se fortalecem no meio simbdlico por meio da acdo desses
individuos participantes da comunidade booktoker e seus potenciais integrativos,
sociopoliticos e culturais. Os leitores em posse desse espaco atingem um status social em
aproximagdo ao intitulado por Bourdieu (2018) como “taste makers”. Uma atribuicdo que
antes se voltava a personalidades com poder dentro do campo literario ou vinculados, de certa
forma, as editoras para conferir uma legitimacdo critica sobre as obras. Hoje, essa préatica
toma forma em um diferente contexto, em que os leitores ao se apropriarem e construirem
seus préprios espacos de legitimacdo, a medida que fortalecem seus conhecimentos por meio
das atividades de consumo. O fato de que ha planos da ByteDance lancar uma editora prépria
com curadoria voltada ao que circula no booktok revela o potencial ecbnomico gerado por
essa comunidade.

Os textos de Canclini (1992, 1997, 2008, 2014, 2017, 2021) auxiliaram para que
houvesse um distanciamento de um olhar catastrofico acerca do futuro do mercado editorial e
0 cenario literario, em que a tecnologia superaria o livro e, assim, proporcionou compreender
as apropriacOes e dinamicas presentes nos meios digitais, e qual perspectiva de consumo nas
construcdes e manutencdes das identidades online, por meio da leitura. Foram reconhecidas,
por meio de categorizacdo e andlise dos conteldos, expressbes das racionalidades
econbmicas, por exemplo, por meio das praticas de unboxings, que demonstravam um forte
apelo de diferenciacdo e status, através do consumo. Também notou-se a presenca da
racionalidade sociopolitica, principalmente em teméaticas nas quais questdes como
protagonismo negro, representatividade da comunidade leitora, racismo e algoritmo eram
abordados pelos leitores — por meio da #booktokenegro. Isto demonstrava o campo da
comunidade como um espaco de disputas entre desejo de representacdo e reconhecimento, em
vista a um dominio hegeménico.

A experiéncia da utilizacdo da netnografia de Kozinets (2014) e de Hine (2015) para
compreender os funcionamentos da rede social TikTok, objeto escolhido para
desenvolvimento deste trabalho, se mostrou enriquecedora tanto no aprofundamento das
inimeras possibilidades que 0s processos metodologicos possuem em um percurso de
pesquisa, quanto em questfes praticas para entender profundamente e de forma critica os
movimentos da rede e as apropriacOes diversas que os usuarios fazem dela. Além disso,
proporcionou melhor compreensdo sobre o processo de producédo e circulagdo de contetdos

no TikTok e as relagBes, organicas ou ndo, que surgem nas participacdes das comunidades
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online e seus individuos, assim como as maneiras diversas de abordagem que 0s USUArios,
neste caso, os produtores-leitores, possuem ao se apropriar das tematicas literarias. A grande
participacdo de individuos reconhecidos como Devotos mostrou um meio que se orienta
predominantemente de leitores organizados a partir de uma atividade de consumo com
interesse em comum. A leitura e suas relag0es apresentam-se como 0s principais condutores a
partir das quais as possiveis relacbes sociais irdo surgir. Desta maneira, é possivel
compreender o TikTok como uma ferramenta que auxilia na aproximacdo de leitores e
promove interacdes que ultrapassam barreiras geograficas e criam um ambiente integrativo,
mostra o potencial das redes sociais para aproximar e conectar as pessoas, principalmente
aquelas com interesses em comum.

As dificuldades encontradas na pesquisa aconteceram em diversos momentos, 0
principal deles foi relacionado a insercdo em um ambiente novo e que ainda possui muito a
ser desbravado. Isto somado a complexidade que as rela¢cbes humanas possuem naturalmente
e, as particularidades de aplicar um estudo em uma comunidade tdo dindmica, trouxe por
vezes uma preocupacdo em dar conta de tantos dados. Portanto, o aporte tedrico para este
trabalho conduziu as estratégias para sistematizar o material empirico obtido, assim como as
orientagdes e sugestdes adquiridas na banca de qualificagdo, bem como durante as disciplinas
do mestrado e da orientadora, proporcionando trocas bastante enriquecedoras e importantes
para repensar algumas abordagens e direcionamentos do trabalho.

A pandemia da Covid-19 foi um fator importante nos primeiros momentos da
pesquisa, justamente, para situar 0s contextos sociais tanto em questfes sanitarias quanto
econdmicas, e como ela afetou diversas instancias, entre elas, o0 mercado editorial. Assim
como refletiu nos modos de consumo, modificou habitos de leitura e as relagfes interpessoais
durante e ap0s as medidas de isolamento.

Ademais, o trabalho trouxe uma abordagem que reuniu aspectos diversos sobre o
campo da literatura, objetivando o protagonismo do leitor e suas apropriagdes para a
divulgacdo literaria, como destacado por Thompson (2021). Embora ndo seja uma resposta
definitiva, as pistas encontradas demonstraram destaque para as atividades de consumo de
leitores e que suas relagbes formam o0s aspectos principais que estruturam a criacdo e
manutencdo de um ambiente com enfoque na literatura e nos debates sobre ela. H4 um grande
potencial dessas discussdes introduzirem maiores didlogos em questdes como raca e
sexualidade, e essa representatividade nos livros que circulam no meio. Espagos como Bienais
do livro trazem oportunidades de uma convivéncia que estimula o processo de integracao

entre os pares leitores, assim como desperta modelos de ritualidades de quem participa destes
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eventos. Isso se mostra como uma forma de criar um momento de sociabilidade que
transpassa 0 online e se materializa em uma convivéncia presencial, que de certa forma

também se mostra como uma forma de fortalecer esses lagos criados virtualmente.
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