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RESUMO

Dissertacao de Mestrado
Programa de P6s-Graduacdo em Comunicagéo
Universidade Federal de Santa Maria

DO PROBLEMA DAS IDENTIDADES NA POS-MODERNIDADE

AUTOR: FABIANO ROCHA FLORES
ORIENTADORA: ADA CRISTINA MACHADO DA SILVEIRA
LOCAL E DATA DA DEFESA: SANTA MARIA, 02 DE MARCO DE 2011

Percebemos que a passagem da Modernidade para a P6s-Modernidade resultou de
alguma forma problemaética para as identidades. Especificamente sobre o que de problematico
para as identidades ha nessa nova condi¢do é ao que nos dedicamos aqui. Para tal, articulamos
teorias sobre identidade, midiatizacdo e referencial psicanalitico para propormos nosso
entendimento sobre a constituicdo das identidades na pds-modernidade. Essa articulagdo nos
leva a esfera midiatica enquanto instituicdo culturalmente hegemonica e, portanto, proponente
dos principais parametros para constituicdo das identidades na atualidade, o que faz com que
nela resida nossa analise empirica. Analisamos semioticamente quatro sitcoms em busca de
uma amostra desses parametros identitarios a partir dos quais estdo se calcando as
identidades. E de posse de tais parametros que chegamos a uma resposta para nossa questao
inicial: a de que seria a transferéncia da responsabilidade pela realizacdo do processo de
simbolizacdo das escolhas identitarias das instituicbes sociais para o individuo isolado,
precisamente a dificuldade de alguns em desempenhar essa funcdo, o problema das
identidades na p6s-modernidade.

Palavras-chave: Identidade; Midiatizacdo; Pds-Modernidade; Psicanalise; Sitcom.



ABSTRACT

Dissertacao de Mestrado
Programa de P6s-Graduacdo em Comunicagéo
Universidade Federal de Santa Maria

OF THE PROBLEM OF THE IDENTITIES IN THE POSMODERNITY

AUTHOR: FABIANO ROCHA FLORES
ADVISER: ADA CRISTINA MACHADO DA SILVEIRA
DATE AND PLACE OF DEFENSE: SANTA MARIA, MARCH 02ND, 2011

We realize that the passage of Modernity to Postmodernity worked somewhat
problematic for the identities. Specifically about what of the identity is problematic for this
new condition is that we dedicate here. To this end, we articulated theories about identity,
mediazation and psychoanalysis to propose our understanding of the formation of identities in
postmodernity. This link leads to the media as a hegemonic cultural institution and, therefore,
proposing the main parameters for the formation of identities in nowadays, what causes it
resides our empirical analysis. We analyzed semiotically four sitcoms in search of a sample of
these identity parameters from which the identities are forming. It is in possession of such
parameters that we reach an answer to our initial question: that it would be to transfer
responsibility for conduction of the process of symbolization of identities choices of social
institutions to the individual isolate, precisely the difficulty of some in perform this function,
the problem of identities in Postmodernity.

Key-words: Identity; Mediatization; Postmodernity; Psychoanalysis; Sitcom.



RESUMEN

Dissertacao de Mestrado
Programa de P6s-Graduacdo em Comunicagéo
Universidade Federal de Santa Maria

DEL PROBLEMA DE LAS IDENTIDADES
EN LA POSMODERNIDADE

AUTOR: FABIANO ROCHA FLORES
ORIENTADORA: ADA CRISTINA MACHADO DA SILVEIRA
LOCAL Y FECHA DE LA DEFENSA: SANTA MARIA, 02 DE MARZO DE 2011

Nos damos cuenta de que la pasaje de la modernidad para la posmodernidad ha sido de
alguna forma problemética para las identidades. Especificamente sobre lo que ha de
problematico para las identidades en esta nueva condicion es a lo que nos dedicamos aqui.
Para tal, articulamos teorias sobre identidad, mediatizacion e referencial psicoanalitico para
gue posemos proponer nuestra comprension acerca de la formacion de la identidad en la
posmodernidad. Esta articulacion nos lleva a los media como institucién culturalmente
hegemaénica e, por lo tanto, capaz de proponer los principales pardmetros de formacion de las
identidades en la actualidad, lo que hace con que en los media resida nuestra andlisis
empirica. Analizamos semioticamente cuatro sitcoms en busqueda de una amuestra de tales
pardmetros identitarios a partir de los cuales las identidades estan se formando. Es de pose de
estos parametros que llegamos a una respuesta para nuestra cuestion inicial: la de que seria la
transferencia de la responsabilidad por la realizacion del proceso de simbolizacién de las
opciones identitarias de las instituciones sociales para el individuo aislado, mas precisamente
la dificultad de algunos en desempefiar tal funcion, el problema de las identidades en la
posmodernidad.

Palabras clave: ldentidad; Mediatizacién; Posmodernidad; Psicoanalisis; Sitcom.
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INTRODUCAO

Acerca do tema e do problema que abordamos, poderiamos dizer que ndo, eles ndo
foram escolhidos; mas, sim, que eles préprios se escolheram, no sentido de que as bem-
aventurancas pelos distintos labirintos tedricos os quais outrora percorremos € que foram
direcionando-os para 0 que agora eles sdo. Dessa forma, eles representam a congruéncia da
maioria dos conhecimentos com 0s quais até agora tivemos relacdo. Dizemos isso em fungédo
da trajetoria pessoal e académica que cumprimos.

Nascemos em Santana do Livramento, fronteira oeste do Rio Grande do Sul, Brasil,
“cidade-gémea” de Rivera, a qual por sua vez localiza-se ao norte da Republica Oriental do
Uruguai. Entre essas cidades ndo ha divisdo fisica, como pontes, rios ou muros, ndo ha
qualquer impedimento ao transito de pessoas ou carros entre ambas, uma vez que suas ruas
sdo continuas. Apenas a cultura de cada uma implica algum tipo de segmentacdo. Entretanto,
a miscigenacdo cultural existente faz de seus habitantes brasileiros um pouco uruguaios e dos
uruguaios um pouco brasileiros. Essa miscigenacdo provoca um sentimento de estranheza
quanto ao pertencimento a qualquer dos lados e um sentimento de desconfianca da parte do
outro quanto ao reconhecimento do fronteirico enquanto compatriota. Objetivamente a Cédula
de Identidad uruguaia ou a Carteira de Identidade brasileira estabelecem o pertencimento, mas
subjetivamente, tal sentimento parece s6 se constituir quanto a prépria fronteira.

Aos cinco anos de idade fomos morar na capital do Estado do Rio Grande do Sul,
Porto Alegre, por um periodo de cinco anos. Apds, voltamos para Santana do Livramento. Ao
voltarmos, pela primeira vez experimentamos o que € sentir-se deslocado. Ndo éramos mais
semelhantes aqueles que ali haviam ficado. Muito tempo se passou até que ndo notassemos
mais tal estranheza.

No ano de 2002, quando estavamos ainda em Santana do Livramento, cursando
graduacdo em Engenharia de Bioprocessos e Biotecnologia, na Universidade Estadual do Rio

Grande do Sul — UERGS —, voltamos a perceber um certo deslocamento, desta vez quanto
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aquela profissdo. Decidimos tomar novos rumos, interrompemos essa graduacdo para, em
2003, outra iniciar: Comunicacdo Social — Habilitagdo Publicidade e Propaganda, na
Universidade Federal de Santa Maria — UFSM. Em seguida, acreditamos que podiamos
ampliar nossa formacéo e iniciamos, em 2004, nova graduacdo, em Psicologia, igualmente na
UFSM. No inicio, principalmente no Curso de Publicidade e Propaganda, o sentimento de
deslocamento foi novamente experimentado, mas aos poucos foi diminuindo, até ndo ser mais
percebido, gracas ao convivio com os colegas, que se tornaram amigos.

Nestes primeiros semestres do Curso de Publicidade e Propaganda nos aproximamos
do professor Adair Caetano Peruzzolo, inicialmente no Programa de Educacéo Tutorial, PET,
do qual ele era tutor, onde frequentdvamos suas reunides. Ali estudamos questdes vinculadas
a Comunicacdo de uma forma geral. Logo o professor Adair criou um grupo de pesquisa, 0
gual chamavamos Grupo Imagem, mas que estava oficialmente registrado sob o nome Teorias
e Estratégias Comunicacionais e de Significacdo, onde estudavamos semiologia visual, a
leitura de imagens. Esta pequena trajetdria culminou na produgdo de minha monografia de
conclusdo do Curso de Publicidade e Propaganda, orientada pelo professor Adair sob o titulo
Estratégias Discursivas e Efeitos de Sentido nos Elementos Constitutivos de Audiovisual
Publicitario. Em funcdo de termos esta experiéncia em semiotica, optamos por neste trabalho
utiliza-la como instrumental teérico-metodoldgico para nossa analise empirica, e em funcéao
de termos este percurso ao lado de Adair Peruzzolo é que o utilizamos como principal
referéncia no tema.

Nesta mesma época, tivemos o prazer de assistir muitas aulas ministradas por Eduardo
Guillermo Castro, o qual em muito contribuiu para o carater social com o qual passamos a
encarar muitas questdes em Psicologia. Também foi a esta altura que nos foi apresentada, em
suas disciplinas, a Teoria Psicanalitica Freudiana pela destacada professora Maria Luiza
Furtado Kahl, responsavel por abrir esta nova perspectiva de entendimento da qual nunca
mais nos afastamos. Passado algum tempo, participamos do Grupo de Estudos sobre Lacan,
onde nos reuniamos em distintos locais para ouvir a apresentacdo de seminarios proferidos
pela professora Claudia Maria de Sousa Palma sobre textos lacanianos pré-selecionados.
Também muitas aulas desta professora foram por nés assistidas. Foi a professora Claudia
guem nos introduziu na Teoria Psicanalitica Lacaniana.

Concomitantemente, conhecemos o professor Hector Omar Ardans-Bonfacino, que
nos apresentou toda uma problematica acerca da nocéo de identidade. Com ele realizamos um
estagio extracurricular, em sua Clinica Psicossocial da Identidade, tivemos o prazer de assistir

suas aulas, participamos de um projeto de extensdo no municipio de Jaguari-RS, chamado
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Oficinas de ldentidade em Jaguari, criamos um grupo de estudos, o qual infelizmente nédo
prosperou, chamava-se Grupo de Estudos em ldentidade. Participamos atualmente de seu
grupo de pesquisa, 0 Laboratorio de Psicologia Socioambiental e Intervencdo - LAPSI, na
qualidade de pesquisador. Foi com o professor Omar que nos aproximamos na teoria e na
pratica da nocédo de identidade.

Mais recentemente, conhecemos o professor Luis Fernando Lofrano de Oliveira. Nao
tivemos a oportunidade assistir muitas de suas aulas, mas tivemos a satisfacdo de realizar um
estagio curricular de préaticas em psicologia, seguindo a linha psicanalitica, que contou com
sua supervisdo para questbes tedricas. Podemos dizer que com ele reorganizamos nossa
compreensdo acerca da Psicanalise ao entendermos algumas das dificuldades advindas de
perspectivas objetivantes, generalizantes. Aprendemos a conferir o status subjetivo a coisas
gue em esséncia ndo tém como ndo ser justamente o que sao, subjetivas. Participamos do
processo de criagdo de um grupo de pesquisa vinculado ao tema da representacao da pulséo,
por ele proposto. Por uma lastima tal grupo de pesquisa ndo prosperou e extinguiu-se em
pouco tempo. Nossa monografia de conclusdo do Curso de Psicologia sera orientada pelo
professor Luis Fernando.

Atualmente participamos de um cartel. Cartel é a maneira como lacanianamente é
chamado um grupo de estudos sobre as idéias de Lacan. Este cartel é coordenado pelo
professor Francisco Ritter, o qual recentemente regressou da Argentina, destacado pdlo
mundial em Psicandlise, onde doutorou-se. Nosso cartel estuda as idéias dos cinco primeiros
seminarios de Lacan. Com o professor Francisco estamos nos aprofundando e verificando o
que entendemos sobre algumas no¢des ja conhecidas, assim como conhecendo muitas nocdes
que desconheciamos.

Outra das importantes pessoas para nosso percurso académico, de quem nos
aproximamaos e que agora destacamos, é a professora Ada Cristina Machado Silveira. Com ela
sedimentamos nossos conhecimentos acerca da nocdo de identidade a partir do conhecimento
de outras perspectivas de compreensdo e reorganizamos nosso entendimento quanto a pés-
modernidade, que até entdo individualmente pesquisdvamos em funcdo do inicio da
concepgdo deste trabalho. A alocacdo de uma posicdo para a esfera midiatica em meio a
problematica pos-moderna foi por nos lograda gracas as suas qualificadas comunicaces, seja
nas orientacOes deste trabalho, seja nas aulas ministradas. Participamos do grupo de pesquisa
Comunicacao, Identidades e Fronteiras, do qual ela é lider.

Dessa forma, quando decidimos ingressar na pos-graduacéo, o tema da pesquisa que

empreenderiamos e a perspectiva com a qual abordariamos tal tema de certa forma ja haviam
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se escolhido. Nao poderia ser outro que ndo identidade o tema, j& que contamos com uma
inquietacdo advinda daquilo que outrora sentimos. N&o poderia ser outra a abordagem que
ndo um entendimento psicanalitico da nocdo de identidade, j& que boa parte de nosso percurso
de formacdo intelectual estd a esse campo vinculado. N&o poderiamos desconsiderar a
midiatizagéo, dado toda nossa formacdo em Comunicacdo Social — Publicidade e Propaganda.
N&o poderia basear-se em outra teoria que ndo a semidtica nossa metodologia, dada nossa
introducdo nesse arcabouco. Ndo poderiamos ndo considerar a nocao de identidade a partir de
um duplo aspecto, individual e social. E ndo poderiamos deixar de considerar as teorias da
p6s-modernidade, ndo em funcdo de alguma experiéncia prévia, ja que nossa introducdo a
esse tema se deu em funcdo do presente trabalho, mas porque o prdprio tema escolhido para
este trabalho implica considerar tais questdes. Talvez agora tenhamos nos colocado em uma

posicdo onde melhor compreendemos o sentimento de estranheza que antes sentiamos.

*k*k

Escolhemos o mestrado em comunicacdo da UFSM como suporte institucional e como
sede de conhecimento adequada para viabilizagdo desta pesquisa em funcao, inicialmente, de
sua area de concentragdo, comunicacdo mididtica. Acreditamos que ndo é possivel realizar
um estudo que retrate da maneira mais fiel possivel o que acontece na realidade em que
vivemos, principalmente quando se dirige o olhar para o modo de constituicdo das identidades
contemporaneas, sem que se tenha a midia como ator de grande destaque. Uma vez que o
estudo que agora apresentamos se propde a questionar qual o problema com as identidades na
contemporaneidade, ndo poderia ser outra a area de concentragcdo (midiatica) do programa de
poOs-graduacdo em comunicacéo escolhida.

O mesmo raciocinio aplicamos a linha de pesquisa elegida, midia e identidades
contemporaneas. Como o tema sobre o qual incide nossa proposta € um aspecto proprio da
atuacdo da midia na constituicdo das identidades contemporéaneas, pensamos ndo haver
dificuldade em justificar sua inser¢do nessa linha de pesquisa, uma vez que ela se dispde a
estudar justamente esse ponto especifico. Evidentemente, tal raciocinio se sustenta somente se
0 quadro de referéncia do trabalho proposto for composto por autores que possibilitem uma
visdo acerca de tal fenébmeno desde o ponto de vista do campo da comunicacdo. Tal cuidado é

por nos tomado.

**%k



17

A dissertacdo que estamos apresentando tem como tema a relagéo entre a emergéncia
do panorama de midiatizacdo e a constatacdo de um problema com as identidades na pos-
modernidade. Essa dissertacdo tem como hipotese a possibilidade da existéncia de certa
parcela de contribuicdo da midiatizagdo para o referido panorama. Abordamos este tema
inicialmente por questdes tedricas, ligadas as trés principais no¢des envolvidas nesse estudo:
midiatizacdo, identidade e pds-modernidade. E dessa forma que estabelecemos nossos
pressupostos tedricos. O cumprimento desta etapa nos conduz a verificacdo empirica em
busca de elementos para que possamos construir nossa resposta sobre a questdo que nos
colocamos, qual seja: Qual o problema com as identidades na pos-modernidade? Nesta
analise, examinamos semioticamente quatro programas seriados de televisao, do tipo Sitcom,
em busca de valores neles promovidos e em busca de uma predominancia quanto a inscricdo
nos registros do real, do simbdlico e do imaginario do contetdo dos desenvolvimentos
argumentativos que contribuem para a promocao de tais valores. As sitcoms que analisamos
sdo: A grande familia e Os normais, da Rede Globo de Televisdo, e Aventuras da familia
Brasil e Fantasias de uma dona de casa, da Rede Brasil Sul de Comunicacdes. Duas delas sao
exemplos de producdo nacional, duas delas sdo exemplos de producdo regional; duas delas
tratam de relagdes familiares, duas delas tratam de relacdes entre um casal.

Faremos uma breve contextualizacdo, com vistas a deixar mais claro o problema de
pesquisa ao qual nos dedicamos. Partimos da hipotese, frequentemente vista na literatura, da
existéncia de um problema com as identidades contemporaneas. O mundo torna-se cada vez
mais fluido, mais multiforme; e o sujeito, em funcgéo disso, cada vez mais deslocado, mais
descentrado. A expansdo do sistema de economia capitalista originou o fenbmeno da
globalizacdo, que por sua vez em muito favoreceu, e a0 mesmo tempo muito foi favorecido,
pelo desenvolvimento da midia.

Consideramos que é provavel que a consolidacdo da esfera midiatica como referéncia
cultural na sociedade, situacdo que culminou no fendmeno da midiatizacao, tenha tido relagéo
com o surgimento de outro fendmeno contemporaneo: a pdés-modernidade, e aquilo que dela
decorre. A pds-modernidade, condi¢do socio-cultural e estético-politica do capitalismo tardio,
é caracterizada por uma multiplicidade de particularidades dentre as quais a mais importante,
no ambito do que aqui se propde, € o problema enfrentado pelas identidades contemporaneas.

Tendo em mente que os referenciais socio-culturais classicos (Estado, igreja, familia,
escola, etc.) gradualmente perdem sua forca como modelos que um dia foram para as

identidades, e igualmente considerando o contexto da nocdo de midiatizacdo, onde a midia
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estd cada vez mais ocupando o lugar de espelho que oferece os pardmetros a partir dos quais
calcar-se-8o as identificagOes; propomos, para entender a situacdo na qual encontram-se as
identidades contemporaneas, uma analise daquilo que durante a realizacdo desta pesquisa
fomos levados a considerar como consequéncia dessa ascensdo da esfera midiatica (da
telecomunicagdo, da comunica¢do nao-presencial, da comunicacdo mediada pela midia) a
uma posicdo culturalmente hegeménica: a existéncia de uma contribuicdo da midia para o
problema das identidades na pos-modernidade. Uma das questfes de pesquisa passou a ser
entdo entender de que forma a midia contribui para a existéncia de um problema com as
identidades na pos-modernidade. Esse conhecimento guiou nossas op¢des quanto a analise
empirica e nos ajudou a responder nossa questdo central.

Dessa forma, o objetivo geral desta pesquisa € analisar a relacdo entre o contexto de
midiatizacdo do homem e da sociedade dos dias de hoje e a existéncia de um problema com as
identidades na pos-modernidade. Para cumprir tal objetivo, o dividimos em partes menores,
os chamados objetivos especificos, 0s quais correspondem a:

(1) Construir um quadro tedrico de referéncia que discuta o entendimento das
principais no¢les envolvidas neste estudo; que evidencie a pertinéncia do objeto estudado ao
campo epistemoldgico da comunicacdo; que diferencie as constitui¢des identitarias modernas
e pdés-modernas; que discuta a origem da constituicdo de identidades; e que contemple as
principais instituigdes sociais envolvidas historicamente na constituigdo de identidades.

(2) Empreender uma analise empirica em produtos midiaticos que possibilite descobrir
elementos que auxiliem a encontrar a resposta procurada.

(3) Relacionar os resultados da analise empirica as ponderacGes do referencial tedrico
e assim construir uma resposta para a pergunta: qual o problema com as identidades na pés-
modernidade?

Para que cumpramos 0 necessario rigor em que implica uma pesquisa cientifica,
realizamos intensa pesquisa bibliogréafica e, no que se refere a analise dos produtos midiaticos,
como dissemos, nos valemos da semidtica enquanto suporte tedrico-metodoldgico. J& para
definir o nimero de produtos que analisamos, trabalhamos com as no¢bes de corpus exemplar
de anélise e corpus complementar de analise. O procedimento utilizado foi o de reunir o
corpus total de analise, 12 episddios das referidas sitcoms e neles aplicar nossa analise apenas
em nivel denotativo, o primeiro dos trés niveis de nossa analise. Este estagio € por nds
chamado analise experimental. De posse de tais resultados, elegemos os seis episédios que

passaram a integrar o corpus exemplar de analise, onde sdo entdo analisados nos dois niveis
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seguintes, conotativo e polissémico. J& os episddios preteridos passam a integrar 0 corpus
complementar de anlise, sobre os quais ndo é mais retomada a analise.

Dessa forma, o corpus exemplar de andlise € composto por dois episddios dos
programas Fantasias de uma dona de casa e Aventuras da familia Brasil, e um episodio dos
programas A grande familia e Os normais, totalizando um tempo semelhante de material para
cada producdo, aproximadamente 30 minutos. O corpus complementar de andlise é
igualmente composto por dois episodios dos programas Fantasias de uma dona de casa e
Aventuras da familia Brasil, e um episodio dos programas A grande familia e Os normais.
Nosso corpus total de analise conta entdo com quarto episddios de Fantasias de uma dona de
casa, quarto episodios de Aventuras da familia Brasil, dois episddios de A grande familia e

dois episddios de Os normais.

*k*

Para finalizar, apresentamos a divisdo dos capitulos de nosso trabalho, acompanhada
de uma breve sintese daquilo que compdem os mesmos. Este trabalho foi por nos dividido em
trés capitulos, no primeiro, chamado Dos pressupostos tedricos, apresentamos e
problematizamos as bases tedricas que nos orientam na questdo que investigamos.

Este primeiro capitulo se subdivide em cinco subcapitulos. O primeiro deles chama-se
Identidade e midiatizacdo, onde construimos um quadro referencial que define o objeto
tedrico de estudo, em especial a nocdo de identidade, como pertencente ao campo da
Comunicacdo, dando énfase a pertinéncia a area da Comunicacdo midiatica. No segundo
subcapitulo, A identidade e As identidades, diferenciamos as configuracdes identitarias tipicas
da modernidade e da pds-modernidade.

No terceiro subcapitulo, A identificacdo simbolica como origem da constituicdo da(s)
identidade(s), através da nocdo de identificacdo simbolica, expomos nosso entendimento
quanto a constituicdo de identidades. Tal entendimento indica a incursdo do sujeito na cultura
em busca de elementos para identificar-se, 0 que nos conduziu ao quarto subcapitulo,
Referéncias genealdgicas das instituigdes culturalmente hegemonicas para os parametros de
constituicdo da(s) identidade(s), o qual diz respeito a uma analise pessoal, em forma de breve
genealogia, das consequéncias das vicissitudes historicas na posicdo de instituicdo
culturalmente hegemonica para 0s parametros de constituicdo de identidades. Neste
subcapitulo, somos novamente levados ao entendimento da midia como instituicdo

culturalmente hegemdnica na atualidade, ja enfatizada no primeiro subcapitulo deste bloco.
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Definido o objeto de analise empirica, a midia, no quinto subcapitulo, Valores em
sitcoms televisivas como elementos culturalmente valorizados, a partir dos altimos
pressupostos tedricos, definimos o veiculo, o subgénero e os formatos que analisamos, assim
como a categoria conceitual valores como a categoria a ser neles observada.

No capitulo, denominado Da analise empirica, analisamos semioticamente o0s
programas j& citados. Cada episddio dos programas escolhidos para anélise é examinado em
subcapitulo proprio, para termos uma melhor organizacdo. Destaca-se, no inicio deste bloco o
subcapitulo Aspectos e procedimentos metodoldgicos, onde apresentamos nossas opcdes
metodoldgicas para a andlise e, ao final deste bloco, o subcapitulo Sintese e interpretacéo de
resultados, onde apresentamos quadros sintéticos com a totalidade dos valores promovidos
nas sitcoms e, na sequéncia, sua interpretacao.

O ultimo capitulo, Do problema das identidades, destina-se, de posse dos resultados
da analise empirica e levando em consideracdo os pressupostos teoricos, a responder a
questdo de pesquisa. Este capitulo € composto por um Unico subcapitulo, Do problema das
identidades na pos-modernidade, onde relacionamos os resultados da analise empirica a
nossos pressupostos tedricos. As (in)conclusdes a que chegamos abrem a perspectiva para um
panorama até entdo apenas implicitamente indicado, o que nos leva a teoricamente aborda-lo

e assim finalizar nosso estudo.
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CAPITULO 1 - DOS PRESSUPOSTOS TEORICOS

A partir da literatura que consultamos, tomamos conhecimento da existéncia de um
problema com as identidades do Homem hodierno. Descentramento, fluidez, deslocamento,
auséncia de referenciais, sdo algumas das expressdes usadas para caracterizar a situacdo em
que se encontram as identidades contemporaneas. Recorrentemente, percebemos que é
relacionado ao problema que vivem as identidades, uma gama de caracteristicas que dizem
respeito a condicdo socio-cultural e estético-politica do capitalismo contemporaneo, por
alguns chamada pds-modernidade, por outros periodo moderno tardio, hipermodernidade, etc.
Acreditamos que o entrelagcamento entre essas duas nocdes, entre o problema das identidades
e a pés-modernidade, produz-se sob uma circularidade na qual ndo se pode apontar inicio ou
fim, mas onde permanentemente se esta no meio.

O que queremos fazer, neste primeiro capitulo, € construir o referencial tedrico com o
qual pensamos o referido panorama, o qual conta, além das nocBes de identidade e pds-
modernidade, com a adicdo de outra no¢do a qual cremos ser indispensavel para se considerar
tal situacdo, mas a qual poucas vezes vimos levada em conta no contexto dessa problematica.
Estamos falando da nocdo de midiatizagéo.

Neste capitulo, entdo, problematizamos os pontos tedricos que entendemos como
fundamentais para se pensar questdes referentes a nocao de identidade. Ao fim deste capitulo,
com tais pontos problematizados, passamos ao exame do objeto empirico de analise a que este
referencial tedrico nos conduziu, buscando elementos para mais tarde responder qual, em

nossa visdo, é o problema com as identidades na p6s-modernidade.
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1.1 IDENTIDADE E MIDIATIZACAO

Gostariamos de, aqui, brevemente, com objetivo de facilitar um mapeamento do
trajeto que trilhamos, adiantar o percurso que tragcamos a frente. No segmento Comunicacéo
como relacdo: identidade é um objeto comunicacional, iniciamos apresentando algumas
utilizacbes da nocao de identidade no campo comunicacional; o entendimento da nogédo de
identidade suscitara a necessidade de conhecimento de outras noc¢des (significado, papeis,
cultura, representacdo), as quais, de uma forma mais reduzida, comentamos. Feito isso,
passamos, a apresentacdo da abordagem de entendimento da nocdo de identidade dos Estudos
Culturais, da constituicao de identidade a partir da diferenca, a qual utilizamos em funcéo de
(1) a considerarmos como um dos entendimentos mais simplificados da no¢édo de identidade e
por (2), em fungdo dessa simplificagcdo, que resulta em simplicidade, considerarmos esse
como um dos entendimentos mais representativos dos fundamentos basicos comuns entre 0s
demais entendimentos de tal no¢do no pensamento ocidental. Prosseguimos, entdo, com a
exposicdo de parte da teoria da comunicacdo de Peruzzolo, a qual entende a nocdo de
comunicagdo como, fundamentalmente, uma relagdo com a alteridade.

Finalizamos essa primeira parte com a proposi¢do argumentativa de uma relagéo
I6gica possivel de ser estabelecida entre as posi¢des que apresentamos: o entendimento da
constituicdo de identidades a partir da diferenca e a perspectiva da comunicacdo como
encontro com o outro. Tal proposicdo argumentativa afirma que o objeto Identidade é
pertencente, entre outros campos, também ao campo epistemolégico da Comunicacao.

No segmento Comunicagdo como tecnointeracdo: as identidades midiatizadas sdo um
objeto da comunicagdo midiatica, apresentamos a “Antropologica do Espelho”, teoria da
comunicacdo de Muniz Sodré na qual em muito nos baseamos para nossas elucubracdes.
Como resultado delas, debatemos as consequéncias do surgimento das neotecnologias de
informacao, que introduzem as categorias “tempo real” e “espago virtual”, as quais nos
conduziram a outros regimes de visibilidade pablica. Derivam dai as no¢6es de medium, ethos
midiatizado e 4° bios, que produziram a tecnocultura, base para que nossa sociedade possa ser
definida, agora, como midiatizada.

Finalizamos essa segunda parte, e com ela este subcapitulo, com a expansdo da
proposicdo que anteriormente tinhamos feito. A adi¢cdo das nog¢Ges da teoria da comunicacdo
de Sodré, baseada na emergéncia do fendmeno da midiatizagdo, nos possibilita afirmar a atual

pertinéncia do objeto Identidade ao subcampo epistemoldgico da Comunicagdo Midiatica.
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1.1.1 Comunicacao como relacdo: identidade é um objeto comunicacional

Podemos entender identidade, atraves de um viés semiolégico, como o conjunto de
marcas que estrutura 0 modo como os individuos sdo e, a0 mesmo tempo, 0 conjunto de
senhas pelas quais esses mesmos individuos se deixam identificar e se identificam; dessa
forma, define-se identidade tanto no intercambio entre as crengas e construc@es simbdlicas
guanto na dinamica das trocas (BARICHELLO, 2002). Castells (2006, p. 22-23) entende
identidade como “o processo de construc¢ao de significado com base em um atributo cultural,
ou ainda, um conjunto de atributos culturais inter-relacionados, o(s) qual(is) prevalece(m)
sobre outras fontes de significados”. E, significado, como “a identificagdo simbdlica, por
parte de um ator social, da finalidade da agdo praticada por tal ator”.

Baseada nesse Castells, Barichello (2002) afirma que sdo possiveis identidades
maltiplas, para um individuo ou para um ator coletivo, e que essa multiplicidade é uma fonte
de tensédo e contradicdo; logo, identidades multiplas podem ser vistas em agdes sociais ou em
auto-representacdes. Observa, ela, que Castells, em funcdo disso, diferencia identidade e
papel, propondo identidade como fonte de significado de maior importancia, em funcdo do
processo de autoconstrucao e individuacgdo que envolve: identidades organizam significados e
papéis organizam funcoes.

Para Castells (2006, p. 23), os papéis “(por exemplo, ser trabalhador, mae, vizinho,
militante socialista, [...]), sdo definidos por normas estruturadas pelas instituicGes e
organizagoes da sociedade”; ja identidades, “constituem fontes de significados para os
préprios atores, [sdo] por eles originadas, e constituidas por um processo de individuagdo”.
Ele afirma que, de um ponto de vista socioldgico, “toda e qualquer identidade ¢ construida”, e

também que,

a construgdo de identidades vale-se da matéria prima fornecida pela historia,
geografia, biologia, instituigdes produtivas e reprodutivas, pela memdria coletiva e
por fantasias pessoais, pelos aparatos de poder e revelagBes de cunho religioso.
Porém, todos esses materiais sdo processados pelos individuos, grupos sociais e
sociedades, que reorganizam seu significado em fungdo de tendéncias sociais e
projetos culturais enraizados em sua estrutura social, bem como em sua visdo de
espaco/tempo (CASTELLS, 2006, p. 23).

Trabalhamos com a idéia, no presente texto, no ambito do que coloca Castells acima,
de uma crescente importancia da midia na construcdo de identidades hodiernamente. Temos a
impressdo de estar havendo uma suplantacdo, uma sobrepujanca da midia em relacdo a esses

referenciais mais tradicionais que Castells enumera. Desse pressuposto, que é a identificacdo
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de um novo panorama, derivam algumas consequéncias, as quais serdo expostas no decorrer
deste texto. S8o elas que possibilitam e/ou sustentam o argumento geral que aqui estamos
propondo: de que identidade é um objeto de pesquisa pertencente ao campo da comunicacao,
em especial ao subcampo da comunicacdo midiatica; que, se ndo é exclusivo a esse campo,
também ndo pode ser estudado, contemporaneamente, sem que se considere questdes relativas
a ele — ao dominio midiatico. Entretanto, por hora, julgamos necessario aprofundar algo mais
a nocdo de identidade, para que somente entdo venhamos a levantar argumentos favoraveis a
tal afirmacéo.

Ronsini (2007) afirma que, quando se fala de identidade, normalmente, se oscila entre
falar de identidades sociais, quando é usada a perspectiva de Cardoso de Oliveira'; de
identidades culturais, quando se usa a perspectiva de Stuart Hall%; e de falar de identidades
através de nocdes gerais de cultura e identidade, como fazem Renato Ortiz® e Nestor Garcia
Canclini®. Cultura e identidade sdo categorias conceituais que, em uma certa perspectiva
tedrica, podem ser tomadas como muito préximas, uma vez que cultura engloba o conjunto
dos processos de significagdo. Canclini (2004, p. 34) define cultura como o “conjunto de
processos sociais de producdo, circulagdo ¢ consumo da significacdo na vida social”, onde
identidades podem ser entendidas como as organizadoras dos significados. Nesse mesmo
sentido, mas em um &mbito mais especifico, Silveira (2001, p. 42) [grifo da autora] afirma ser
responsabilidade da(s) identidade(s) “produzir significados a partir de concrecdes retidas
enquanto representacoes.”

Temos, acima, a introducdo de duas nocdes, cultura e representacdo, bastante amplas,
uma vez que admitem diferentes definicbes a partir da linha tedrica pela qual sejam
abordadas. Julgamos que devem ser feitas breves consideragcdes sobre elas, para avangarmos
além do entendimento no nivel do senso comum. Laraia (1986, p. 60-63), baseado em

Keesing®, separa as teorias modernas que tentaram definir o termo cultura em dois diferentes

! Acreditamos que ndo estamos diante do caso do uso da expressdo latina “apud”. Assim entendemos pois
Ronsini cita Cardoso de Oliveira de forma indireta, o que faz com que nao tenhamos a possibilidade de conferir
precisdo quanto ao que é de propriedade de Ronsini e o que é de propriedade de Cardoso de Oliveira nos
conteGidos. Nestes casos, usamos como metodologia a indicagdo, em nota de rodapé, da obra citada pelo autor
que consultamos. Acreditamos que assim possibilitamos o acesso a tal obra de quem por ela se interesse.

Na bibliografia de Ronsini (2007, p. 82): “CARDOSO DE OLIVEIRA, Roberto. Identidades, etnia e estrutura
social. Sdo Paulo: Pioneira, 1976.”
% Na bibliografia de Ronsini (2007, p. 84): “HALL, Stuart. A identidade cultural na p6s-modernidade. Rio de
Janeiro: DP&A, 1999.”
% Na bibliografia de Ronsini (2007, p. 85): “ORTIZ, Renato. Mundializagéo e cultura. Sdo Paulo: Brasiliense,
1994.”
* Na bibliografia de Ronsini (2007, p. 82): “GARCIA CANCLINI, Néstor. Culturas Hibridas. S&o Paulo. Edusp,
1997a.”
® Na bibliografia de Laraia (1986, p. 114: “KEESING, Roger. ‘Theories of culture’. Annual Review of
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conjuntos: as teorias que consideram a cultura como um sistema adaptativo e as teorias
idealistas da cultura, que por sua vez se subdividem em trés diferentes abordagens: a que
considera a cultura como um sistema cognivo, a que considera a cultura como sistemas
estruturais e a que considera a cultura como sistemas.

Segundo Laraia (1986, p. 63-64), Geertz® afirma que a cultura ndo se define por “um
complexo de comportamentos concretos, mas por um conjunto de mecanismos de controle,
planos, receitas; regras, instrucdes (que os técnicos de computador chamam programa) para
governar o comportamento”. Metaforicamente, “todos os homens sdo geneticamente aptos a
receber um programa, ¢ este programa ¢ o que chamamos cultura”. Mais a frente, exemplifica
dizendo: “uma crianga estd apta ao nascer a ser socializada em qualquer cultura existente. Esta
amplitude de possibilidades, entretanto, sera limitada pelo contexto real e especifico onde de
fato ela nascer”. Ja para Schneider’, ainda segundo Laraia, “cultura é um conjunto de
simbolos e significados. Compreende categorias ou unidades e regras sobre relacdes e modo
de comportamento”.

Quando estabelecemos uma relacdo entre as nogdes de identidade e cultura, podemos
observar que, segundo Ronsini (2007), tais nocGes apresentam como semelhanca os fatos de
ambas serem construces simbdlicas, ambas falarem de um pertencimento em relacdo a um
referencial, e de ambas estarem imbricadas com a vida cotidiana e com a estrutura social. Essa
mesma autora afirma que podemos fazer a seguinte relacdo entre essas nogOes: a cultura
organiza identidades e identidades organizam os significados. Dessa forma, ela define

identidade como

0s processos simbdlicos de pertencimento em relacdo a referentes variados como
cultura, nagdo, classe, grupo étnico ou género. Tais referentes dizem respeito a
aspectos objetivos como posigdo do sujeito na estrutura social e a aspectos subjetivos
ou discursivos que os atores utilizam para incluirem-se/excluirem-se na estrutura
social (RONSINI, 2007, p. 65-66).

Entendemos aqui, no contexto da no¢do de midiatizacao, que fala de um Homem e de
uma sociedade midiatizados, que a midia cada vez mais atua como um referencial para o
individuo que calca sua identidade. A midia apresenta, para o individuo, de forma

incontestavel, o estado-de-ser dos outros referenciais. Ela assumiu a posicdo de maior

Anthropology, Vol. 3. Palo Alto, California.”.

® Na bibliografia de Laraia (1986, p. 113): “GEERTZ, Clifford. ‘A transi¢io para a humanidade’, in Sol Tax
(org.), Panorama da antropologia. Rio, Fundo da Cultura, 1966.”.

" Na bibliografia de Laraia (1986, p. 115): “SCHNEIDER, David. American Kinship: A Cultural Account. Nova
Jersey, Prentice Hall, 1968.”.
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propagador da cultura para a esmagadora maioria dos sujeitos, nos dias de hoje, em funcgéo de
sua insercdo no cotidiano de todos. O processo de propagacgéo de cultura outrora dependia em
grande parte da interacdo presencial entre as pessoas, mas, a partir de certo momento,
praticamente a dispensa, pois conta com esse poderoso instrumento de irradiacdo. E a midia
quem exple as caracteristicas que poderdo ser reproduzidas; é ela quem apresenta 0S
diferentes modos-de-ser no mundo, alguns dos quais, serdo “escolhidos” pelo sujeito para
compor sua identidade. Estamos dizendo que a midia opera como um referencial secundario,
pois seu modo de operar é expor ou possibilitar que se exponham?® todos os outros (primarios),
caracterizando-os, dentro de certos limites, a sua maneira. Dessa forma, talvez, possamos
pensar esse referencial secundario como o mais poderoso de todos, em funcdo de a
legitimacdo dos outros referenciais todos passar necessariamente por ele, pela esfera
midiatica. Logo passaremos a debater em maior profundidade essa idéia; contudo, aqui,
continuamos a questionar a nogéo de identidade.

Para pensarmos a noc¢do de identidade, acreditamos que é muito importante que se
precise, na medida do possivel, 0 que se quer dizer com representacdo, uma vez que a
tentativa de definicdo da nocao de identidade, da forma como ela foi historicamente abordada
no Ocidente, passa necessariamente pela tentativa de definicdo dessa outra nogdo. Pesavento
(1998, p. 19) coloca que, para entender o que se quer dizer com representacdo, & preciso
tomar como pressuposto que esse termo comporta uma relacdo ambigua, entre presenga e
auséncia, pois, representagdo, “¢ a presentificacdo de um ausente, que é dada a ver por uma
imagem mental ou visual que, por sua vez, suporta uma imagem discursiva”. Entdo, a
representacdo enuncia algo distante no tempo e no espaco, e estabelece uma relacdo de
correspondéncia entre 0 que esta ausente e 0 que esté presente, que é diferente do mimetismo

puro e simples. Ou seja,

as representacdes do mundo social ndo sdo o reflexo do real nem a ele se opdem de
forma antitética, numa contraposi¢do vulgar entre imaginario e realidade concreta.
H4, no ato de tornar presente ou ausente, a constru¢do de um sentido ou de uma
cadeia de significagbes que permite a identificacdo. Representar, portanto, tem o
carater de anunciar, ‘por-se no lugar de’, estabelecendo uma semelhanga que permita
a identificacdo e reconhecimento do representante como representado
(PESAVENTO, 1998, p 19).

Chartier (1990), numa forma de pensar por nos considerada positivista, um vez que
aparentemente tenta dar um carater objetivo para algo que em esséncia é subjetivo, argumenta

que, para poder identificar o modo como, em diferentes lugares e diferentes momentos, uma

® No sentido de tornar publico.
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determinada realidade social é construida, pensada ou lida, sdo necessérias classificacdes,
divisdes e delimitagbes que organizem a apreensdo do mundo social em categorias
fundamentais de percepcao e apreciacao do real. Essas categorias fundamentais séo variaveis
conforme a classe social ou meio intelectual e sdo produzidas pelas disposicOes estaveis, e
partilhadas, proprias do grupo. Essas classificagdes, divisdes e delimitacdes sdo 0s esquemas
intelectuais incorporados que criam as figuras com as quais 0 presente adquire sentido, 0
outro torna-se inteligivel e o espaco pode ser decifrado. Essas figuras sdo as representacdes do
mundo social e essa organizacao da realidade é a forma como elas se constroem: elas aspiram
a universalidade. Contudo, sempre sdo determinadas pelos interesses dos grupos que as
forjam, ndo sdo discursos neutros, pois delas derivam estratégias e praticas sociais. A nogado

de representacao

[...] permite articular trés modalidades de relagdo com o mundo social: em primeiro
lugar, o trabalho de classificacdo e de delimitacdo que produz as configuracdes
intelectuais maltiplas, através das quais a realidade é contraditoriamente construida
pelos diferentes grupos; seguidamente, as praticas que visam fazer reconhecer uma
identidade social, exibir uma maneira prépria de estar no mundo, significar
simbolicamente um estatuto e uma posicgao; por fim, as formas institucionalizadas e
objectivadas gracas as quais uns «representantes» (instancias coletivas ou pessoas
singulares) marcam de forma visivel e perpetuada a existéncia do grupo, da classe ou
comunidade (CHARTIER, 1990, p. 23).

Dessa forma, poderiamos dizer que a(s) identidade(s) parte(m) de um sistema
articulado de idéias e imagens de representacGes coletivas, estabelecendo uma existéncia
social distinta que se afirma no plano do imaginario, a qual se traduz em préaticas sociais
efetivas, legitimadoras dessas representacdes. Ela é um processo ao mesmo tempo individual
e coletivo, onde cada um se define em relacdo a um “nds”, em detrimento de um “outros”
(PESAVENTO, 1998).

Pertinente também é a noc¢do proposta por Silveira (2002, p. 11-13), ao falar
especificamente de representacdes midiaticas’, quando introduz a nocao de representacéo no
interior do campo midiatico, caracterizando as representacdes como uma forma atual de
difundir e fixar a memdria. FormacgOes culturais sintéticas que sdo, as representactes
midiaticas sdo consequéncias dos mecanismos que as tornam concretas.

O termo midiaticas indica que estdo acessiveis a todos, em funcdo da grande insercao
que os meios de comunicagdo de larga escala possuem. A origem da representacdo esta na

acdo transitiva de um sujeito que, ao perceber um objeto, dele constr6i uma imagem. Silveira

% As quais s&o as que efetivamente interessam nos termos do que este trabalho se propde a fazer.
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pondera que tanto o0 processo (a agdo de criar uma imagem, de produzir uma reproducédo de
um original, ou seja, sua qualidade imediata) quanto o produto (a imagem em si, a reproducédo
mesma, ou seja, sua qualidade mediata) de tal acdo sdo chamados de representacao.

Assim como Pesavento (1998), Silveira (2002, p. 16) entende que as representagdes
buscam substituir a presenca na auséncia; contudo, vai além e propde que também buscam
“recuperar e instaurar uma ordem vinda do passado, o que tem implicacdes na representacdo
do porvir”. Baseada em Henry Lefebvre™, Silveira (2002, p. 20) afirma que “o mundo das
representacdes substituiu todos os referentes das tradicbes através da linguagem e do
discurso”. Nao podendo deixar de se considerar que, no ocidente, “as representagdes vém
prevalecendo sobre os mitos e simbolos e, inclusive, sobre as lendas religiosas”.

Reforca-se o que dissemos anteriormente, pois, ainda nas palavras de Silveira (2002,
p. 20), “as igrejas, assim com as outras instituicOes classicas (a familia, o Estado-Nacéo, a
escola), tém perdido a funcdo que tiveram antigamente”. Entendemos tal fato como uma
consequéncia do modo de funcionamento da midia enquanto referencial secundario! a partir
de onde calcam-se as identidades. Consideramos que as institui¢fes classicas tém perdido o
privilégio que tiveram na funcdo especifica de oferecer as matrizes identitarias para a
identificacdo e consequente estabelecimento de identidade para uma instituicdo em particular,
a midia. As identidades continuam a ser calcadas nesses referenciais classicos, mas eles néo
sdo mais percebidos diretamente, como dissemos acima, agora 0 sdo indiretamente, por
intermédio da midia, e estdo suscetiveis a caracterizacdo que essa Ihes impde.

Trazemos a cena, entdo, algumas categorias que possibilitam operacionalizar o
funcionamento da noc¢édo de identidade, pois, afirma Ronsini (2007, p. 66), em relacdo a uma
identidade coletiva, grupal, que se pode dizer que as identidades tém um modo de operar, 0
qual pode ser entendido através do conhecimento de quatro de suas caracteristicas: (1) As
identidades sdo politicas, “os processos sociais envolvidos na formac¢do e manuten¢do da[s]
identidade[s] sdo determinados pela estrutura social (Berger e Luckmann, 1994, p. 228)*, de
forma que quanto mais subalterno é o grupo, maior é a dificuldade em legitimar ou expressar
sua[s] identidade[s]”; (2) as identidades s@o contrastivas, elas “nao pode[m] ser definida[s]

em termos absolutos, mas pela relagédo contrastiva com outros grupos, a definicdo de um ‘nés’

19 Na bibliografia de Silveira (2002, p. 32): “LEFEBVRE, H. La presencia y La auséncia. Contribuicién a La
teoria de las representaciones. México: Fondo de Cultura Econdmica, 1983.”

1 Secundario apenas no sentido de seu mecanismo de funcionamento, mas néo quanto a suas possibilidades de
acao.

'2 Na bibliografia de Ronsini (2007, p. 82): “BERGER, Peter, LUCKMANN, Thomas. A construc&o social da
realidade. Petropolis: Vozes, 1985.”
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implica o contraste com ‘outros’ (Cardoso de Oliveira, 1976, p. 5)**”; (3) as identidades sio

circunstanciais, elas sdo utilizadas “pelo grupo ou pelo individuo nas relagdes sociais de modo
a preservar certos interesses em jogo”; ¢, (4) as identidades sdo discursivas, elas envolvem
“um conjunto de representacoes, ideologias e estigmas que sao narrados e imaginados”.

No ambito do objetivo que temos aqui, gostariamos de destacar a segunda
caracteristica atribuida por Ronsini (2007), a partir dos autores que podem ser vistos no
paragrafo acima, as identidades: serem contrastivas. Esse atributo nos permite pensar sobre
sua constituicdo. Nesse sentido, é interessante considerar a proposicao de Silva (2000, p. 74):
a de que identidades estabelecem-se na diferenca. Afirma ele que identidade parece ser
simplesmente aquilo que se ¢, “uma positividade (‘aquilo que sou'), uma caracteristica
independente, um 'fato' autdbnomo”. Sou gaucho, sou homem, sou mulher, “sou brasileiro”;
por exemplo. J& a diferenca, em oposicdo, igualmente aparece como uma caracteristica
independente: “aquilo que o outro ¢”. Ele ¢é carioca, ela é mulher, ele ¢ homem, ela ¢
brasileira; por exemplo. Identidade e diferenca, se assim concebidas, hipotetiza Silva,
aparentam, cada uma, ter apenas ela mesma como referéncia a si, apresentando-se como auto-
contida, auto-referente, algo que s6 remete a si, que simplesmente existe.

N&o é dificil, contudo, entender a relacdo de estreita dependéncia que existe entre elas,
afirma Silva (2000, p. 74-75), proposi¢cdo que evidencia a impropriedade da perspectiva
anterior. E “apenas a forma afirmativa como expressamos identidades que tende a esconder
essa relacdo”. Quando dizemos, por exemplo: “sou brasileiro”. Ha a aparéncia de que “estou
fazendo referéncia a uma identidade que se esgota em si mesma”. Todavia, tal afirmacdo s
necessita ser feita pela razao de que outros ndo sdo brasileiros. Reforca Silva: “Em um mundo
imaginério, totalmente homogéneo, no qual todas as pessoas partilhassem a mesma
identidade, as afirmagdes de identidade ndo fariam sentido”. Como exemplo, o autor traz a
raridade das vezes que precisamos afirmar que somos humanos.

Afirmar ser brasileiro faz parte, na realidade, de uma longa cadeia de negacdes, “de
expressoes negativas de identidade, de diferenca”; pois, no interior da afirmacdo da
brasilidade, podemos entender: “‘ndo sou argentino', 'ndo sou chinés', 'ndo sou japoneés' e
assim por diante, numa cadeia, neste caso, quase intermindvel”. Assim, “Sou brasileiro”
funciona como uma simplificacdo para evitar pronunciar todas as negativas que essa pequena
oragao comporta. O mesmo vale para as afirmacdes sobre diferenga, elas “so6 fazem sentido se

forem compreendidas em sua relagdo com as afirmagdes sobre identidade”. “Ela ¢ chinesa”,

13 Na bibliografia de Ronsini (2007, p. 82): “CARDOSO DE OLIVEIRA, Roberto. Identidades, etnia e estrutura
social. Sdo Paulo: Pioneira, 1976.”
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“ela ¢ japonesa” ou “ela é argentina” fazem subentender que “ela ndo ¢ brasileira”, ou seja,
“que ela ndo ¢ o que eu sou”; o que possibilita dizer que: “as afirmagdes sobre diferenca
também dependem de uma cadeia, em geral oculta, de declaragdes negativas sobre (outras)
identidades”. Dessa forma, identidade e diferenca mostram-se inseparaveis. Em resumo,

geralmente,

consideramos a diferenca como um produto derivado da identidade. Nesta
perspectiva, a identidade é a referéncia, é o ponto original relativamente ao qual se
define a diferenga. Isto reflete a tendéncia a tomar aquilo que somos como sendo a
norma pela qual descrevemos ou avaliamos aquilo que ndo somos. Por sua vez, na
perspectiva que venho tentando desenvolver, identidade e diferenca séo vistas como
mutuamente determinadas. Numa visdo mais radical, entretanto, seria possivel dizer
que, contrariamente a primeira perspectiva, é a diferenca que vem em primeiro
lugar. Para isso seria preciso considerar a diferenca ndo simplesmente como
resultado de um processo, mas como o processo mesmo pelo qual tanto a identidade
quanto a diferenca (compreendida, aqui, como resultado) séo produzidas. Na origem
estaria a diferenca — compreendida agora como ato de diferenciagdo (SILVA, 2000,
p. 75-76).

Gostariamos de enfatizar que na perspectiva de Silva, mais comumente conhecida
como a perspectiva dos Estudos Culturais, ja estd presente o entendimento de que a nogao de
identidade minimamente comporta dois elementos, a partir de onde se d&, segundo ele, a
diferenciacdo. Acrescentamos a essa perspectiva o seguinte entendimento: jA que a
diferenciacdo, para a consequente identificacdo, sempre envolve, como referéncia, um outro,
diferente de si, 0 reconhecimento desse outro como tal (como diferente de si), ocorre (s6 pode
ocorrer) por meio da relacdo de Comunicacdo, forma através da qual ha troca de sentidos
entre duas pessoas.

Entendemos que a Comunicacao é, antes de tudo, uma relacdo. Assim igualmente a
entende Peruzzolo (2006, p. 44), em quem nos apoiamos. Para ele, o fenbmeno da
comunicacdo deve ser entendido como “uma relacao no jogo de encontro com a alteridade”,
onde, “a comunicacdo se faz por um meio, que ¢ justamente representar aquilo que se quer
comunicar”. Portanto, a representagdo, que se da através da linguagem, é que marca a

especificidade da relacdo de comunicacao:

nem toda relagcdo é comunicacdo, mas toda comunicacao € relacdo. A relagdo tem
uma amplitude légica maior que a comunicacgdo. Essa relacdo de comunicacdo tem
um componente especifico que é ser operada por uma matéria, que subentende as
representacdes dos comunicantes. [...] Comunicar, no nivel humano, é estabelecer
uma relacdo entre uma pessoa e outra através de um meio material, comumente
chamado mensagem, que subentende as representagBes do sujeito comunicante.
Logo, o que faz com que uma relagdo seja relagdo de comunicacdo € representar
como meio de comunicar (PERUZZOLO, 2006, p. 44-45).
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De tais concepcoOes, Peruzzolo (2006, p. 45) pondera que a mensagem configura-se
como “‘um pacote de representagdes”, o qual cumpre a func¢do “de ponto de passagem para as

significacdes sociais”’, ao que completa:

essas materializacBes sdo 0 meio de comunicar, um fluxo, que faz a relagéo de dizer,
de projetar, de ver, de gesticular, etc. e subentender as representacbes dos
comunicantes, isto é, uma relacdo com aquilo que se mostra e com aquele que se
mostra. Entdo, no nivel da representacdo, eu me relaciono com a linguagem que é o
meio de representar; linguagem essa que organiza e representa aquilo que quero
mostrar para chegar ao outro, mas que também constr6i 0 outro como termo da
relacdo de comunicacéo.

Este € um entendimento da comunicacdo enquanto processo relacional, que atenta
mais para o indicativo de seu fluxo do que para sua definicdo e que € anterior a0 processo
técnico a partir do qual frequentemente a vemos ser abordada. E um entendimento do
fendmeno da comunicacdo em funcdo da formulacdo minima, mas essencial, do que é
comunicacdo, entendido no limiar do cultural (PERUZZOLO, 2006, p. 52).

*k*k

Ora, se, como defende a perspectiva de entendimento dos Estudos Culturais, a
constituicdo de identidade se faz a partir da diferenca (enquanto processo, enquanto
diferenciacdo), o que necessariamente envolve um outro (diferente de si) onde € percebida,
reconhecida, constituida essa diferenciacdo, e, se a comunicacdo é uma relacdo no jogo de
encontro com a alteridade; entdo, a comunicacéo € uma condicdo necessaria a constituicao
de toda e qualquer identidade, pois é através da relacdo de comunicacdo que o proprio
processo de diferenciacé@o ocorre. Dessa forma, podemos dizer que na base da constituicio
de uma identidade estd a comunicacgdo. Por essa razao, igualmente podemos afirmar que
Identidade é um objeto de pesquisa possivel de ser estudado no interior do campo
epistemologico da Comunicacao.

Dissemos, entretanto, quando expusemos nossos objetivos, que evidenciariamos a
pertinéncia desse objeto a um subcampo epistemoldgico especifico da Comunicacdo: o da
comunica¢do mididtica. Estabelecer essa pertinéncia € o que nos dedicaremos a fazer no

préximo segmento.
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1.1.2 Comunicag¢do como tecnointeracdo: as identidades midiatizadas séo um objeto da

comunicacdo midiatica

Intimamente relacionado ao que dissemos acima, atualmente podemos pensar que a
midia faz surgir uma nova qualificacdo da vida, pois ela cria uma outra eticidade (os
costumes, as condutas, as cogni¢des e 0s sensorialismos), estetizante e vicéaria. Ela cria um
bios (um género de existéncia) virtual. Um novo tipo de formalizacdo da vida social, que
implica uma outra dimensédo da realidade, novas formas de perceber, pensar e avaliar o real.
Possibilitadas pelos avangos da ciéncia, as ‘“neotecnologias da informagdo” inserem as
categorias do “tempo real (comunicagédo instantanea, simultanea e global) e do espaco virtual
(criagao, por computador, de ambientes artificiais e interativos)”, que tornam “‘compossiveis’
outros mundos, outros regimes de visibilidade publica” (SODRE, 2002, p. 16).

As informagdes que antes eram representadas ao receptor “numa forma isenta da sua
dindmica ou de seu fluxo original”, tinham como “principais recursos de linguagem a palavra
e o discurso”. Essas mesmas informagdes, com a constituicdo do campo do audiovisual,
passaram entdo a ser reapresentadas ao receptor, e esse passou a acolher o mundo em seu

fluxo por meio de, segundo Sodré (2002, p. 16), uma

simulagdo de um tempo vivo ou real, na verdade uma outra modalidade de
representacdo, que supde um outro espaco-tempo social (imaterialmente ancorado na
velocidade do fluxo eletrénico), um novo regime de representacdo social e, por
certo, um novo regime de visibilidade publica. Fala-se, por conseguinte, de
simulaco, quer dizer, da existéncia de coisas ou de fatos gerados por técnicas
analdgicas (ondas hertzianas, transmisséo por cabo).

Com o advento do computador, a simulacdo digitaliza-se e dai decorre a
conformata¢do que se pode ver hodiernamente na tecnocultura, “uma cultura da simulagao e
do fluxo, que faz da ‘representacdo apresentativa’ uma nova forma de vida”, onde, “saber e
sentir ingressam em um novo registro, que € o da possibilidade de sua exteriorizacao
objetivante, de sua delegagdio a maquinas” (SODRE, 2002, p. 17-18). Essa mudanca produz
um enorme impacto sobre o “mundo do trabalho e sobre a cultura”, ela transforma

“velozmente a vida das pessoas”. Nesse sentido, ¢ largo

[...] o espectro das transformacdes sociais. Muda, por exemplo, a natureza do espacgo
publico, tradicionalmente animado pela politica e pela imprensa escrita. Agora,
formas tradicionais da representacdo da realidade e novissimas (o virtual, o espago
simulativo ou telerreal da hipermidia) interagem, expandindo a dimensdo
tecnocultural, onde se constituem e se movimentam novos sujeitos sociais (SODRE,
2002, p. 19) [grifo nosso].
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Pensamos que é preciso refletir mais sobre essas afirmacbes: A sociedade
contemporanea é regida pela midiatizagdo, uma tendéncia a virtualizacao (telerrealizacdo) das
relagbes humanas, a qual esta presente tanto na articulacdo do variado funcionamento
institucional quanto em certas pautas individuais de conduta para com as tecnologias da
comunicacdo. A elas (as novas tecnologias de informacdo) se deve a multiplicacdo das
tecnointeracbes setoriais. A midiatizacdo é uma ordem de mediacGes sociais, onde a
comunicacdo é entendida como processo informacional, influenciada pelo mercado, que tem
como principal tipo de interagdo a tecnointeragéo, “caracterizada por uma espécie de protese
tecnoldgica e mercadoldgica da realidade sensivel, denominada médium” (SODRE, 2002, p.
21). Sodré afirma que o espelho é a protese primitiva que mais se assemelha ao medium
contemporaneo, pois ele traduz reflexivamente (espelha, retrata) o mundo sensivel; ele fecha,
em sua superficie, tudo aquilo que reflete.

O médium contemporaneo simula o espelho, mas ndo simulara nunca um reflexo puro,
uma vez que € um condicionador ativo daquilo que deseja refletir. Sodré (2002, p. 21-22)
afirma que o médium ¢ um “dispositivo cultural historicamente emergente”, neste momento
em que “o processo da comunicacdo ¢ técnica e industrialmente redefinido pela informacgao”,
num regime “posto quase que exclusivamente a servigo da lei estrutural do valor, o capital, e
que constitui propriamente uma nova tecnologia societal (e ndo uma neutra ‘tecnologia da
inteligéncia’) empenhada num outro tipo de hegemonia ético-politica”. Medium, tomado

como protese (extensao),

[...] ndo designa algo separado do sujeito, & maneira de um instrumento manipulavel,
e sim a forma tecnointeracional resultante de uma extensdo especular ou espectral
que se habita, como um novo mundo, com nova ambiéncia, cédigo préprio e
sugestdes de conduta. Isso equivale a dizer que essa formula é que ndo se pode
instrumentalizar por inteiro, isto é, objetiva-la socialmente como um dispositivo
submetido a um sujeito, por ser uma entidade capaz de uma retroacdo expropriativa
de faculdades tradicionalmente atinentes a soberania do sujeito, como saberes e
memoria (SODRE, 2002, p. 22).

Dessa forma, as proteses midiaticas devem ser agora tomadas como uma “metafora
intelectiva” de um novo ordenamento cultural da sociedade, onde ndo mais sdo “reflexos e
mascaras de uma realidade referencial”; sdo agora ‘“simulacros auto-referentes, embora
politico-economicamente a servico de um novo tipo de gestdo da vida social”. Na
representacdo (no espelhamento) de parte da midia tradicional, também dita “linear”, como o

cinema e a televisdo, por exemplo, “ha ainda um efeito irradiado do referente externo”, agora,
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nos ambientes digitais da nova midia “o usuario pode ‘entrar’ e mover-se, gragas a interface
grafica, trocando a representagdo classica pela vivéncia apresentativa” (SODRE, 2002, p. 21-
22).

O espelho midiatico constitui-se, assim, ndo como uma simples copia, reproducédo ou
reflexo, pois implica nova forma de vida, pois implica “um novo espaco e¢ modo de
interpelacdo coletiva dos individuos”, o que provoca “outros parametros para a
constituicdo das identidades pessoais”; ele dispoe de “um potencial de transformagido da
realidade dos individuos”. O espelho midiatico ¢ uma “forma condicionante da experiéncia
vivida, com caracteristicas particulares de temporalidade e espacializagdo”, mas o espelho
midiatico somente condicionard na medida em que estiver aberto a “permeabiliza¢des e
hibridizagdes com outras formas vigentes no real-histérico” (SODRE, 2002, p. 22, grifo

nosso). De fato, trata-se

[...] de uma afetac@o de formas de vida tradicionais por uma qualificagdo de natureza
informacional [...] cuja inclinagdo no sentido de configurar discursivamente o
funcionamento social em funcdo dos vetores mercadologicos e tecnolégicos é
caracterizada por uma prevaléncia da forma (que alguns autores preferem chamar de
‘codigo’; outros, de ‘meio’) sobre os contetidos semanticos (SODRE, 2002, p. 22).

Entdo, temos, atualmente, uma mediacdo social tecnologicamente exacerbada: a
midiatizacdo. Sodré (2002) afirma que, desde o pds-guerra, alteracbes nos costumes, crencas,
afetos e, até mesmo, na estruturacdo das percepcbes vém ocorrendo; e que, agora, €sse
processo esta se perfazendo com a integracdo entre 0s mecanismos classicos da representacdo
e os dispositivos do virtual. O conceito de midiatizacdo refere-se, especificamente, a
hibridizacdo entre as multiplas instituicdes (formas até certo ponto estaveis de relagdes sociais
vinculadas a objetivos humanos globais) e organizacdes de midia (fazeres com objetivos
unicamente mercadoldgicos e tecnoldgicos). Ele implica um novo modo para o sujeito de
estar-no-mundo, em uma qualificacdo particular da vida, um bios especifico (tomando como
referéncia a classificacdo de Aristoteles para as formas de vida).**

Sodreé (2002) afirma que a linguagem ndo tem como Unica funcdo designar a realidade,

ela principalmente a produz. E, a midia, a exemplo da antiga retérica, € uma técnica politica

1 Aristoteles, a exemplo de Platdo, distingue trés géneros de existéncia (bios) na Polis, a vida contemplativa, a
politica e a prazerosa. Cada qual é um género qualificativo, um dmbito onde se desenrola a existéncia humana,
segundo Sodré (2002). A vida de negocios ndo constituia nenhum bios especifico, pois era, no entender de
Aristoteles, motivada por algo a mais (além do Bem e da Felicidade), o que a caracterizava como violenta. Mas,
examinando as praticas dos dias de hoje, a partir da classificagdo aristotélica, a midiatizacdo pode ser pensada
como uma “tecnologia de sociabilidade ou um novo bios, uma espécie de quarto ambito existencial, onde
predomina a esfera dos negocios, com uma qualificagdo cultural propria, a ‘tecnocultura™ (SODRE, 2002, p.
25).
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de linguagem, politizada para requalificar a vida social, atingindo desde atitudes e costumes
até crengcas religiosas, a servico da tecnologia e do mercado. A tecnocultura, constituida por

mercado e meios de comunicacao,

[...] implica uma transformagdo das formas tradicionais de sociabilizacdo, além de
uma nova tecnologia perceptiva e mental. Implica, portanto, um novo tipo de
relacionamento do individuo com referéncias concretas ou com o que se tem
convencionado chamar de verdade, ou seja, uma outra condicdo antropoldgica
(SODRE, 2002, p. 27).

Progredindo com o raciocinio, observamos que o proprio individuo torna-se suscetivel
de converter-se em realidade midiatica. Ele é o ndcleo de muitas tecnointeracdes e acaba por
tornar-se “imagem e médium (analogo ao self-médium da realidade virtual) e investe-se, por
uma espécie de imersdo virtual na esfera significativa, das regras do cddigo de visibilidade
publica vigentes no momento, tornando-se boa ‘cara de vitrine’”. A imagem publica, aqui,
ndo é a representacdo técnica audiovisual de um referente humano, é “um simulacro
verossimil ou crivel. E a realidade tecnocultural de uma aparéncia, de uma sombra” (SODRE,
2002, p. 37).

Entdo, ser uma imagem publica, um signo icénico, significa para o individuo realizar-
se como uma forma acabada e abstrata da relacdo humana, mediada pelo mercado, ou seja,
existir como um individuo irreal, reles suporte para signos que representam uma realidade
instituida somente como mercadoria (SODRE, 2002). Nesse contexto, julgamos ser
interessante trazer a cena o conceito de ethos que diz respeito ao “espago disposto para a
realiza¢do ou para a agdo humana, forma organizativa das situagdes cotidianas”. O ethos é o
objeto da ética, dele ressoa o sentido de habitar, pois € a morada das condic¢des, das normas,
dos atos praticos que o sujeito frequentemente executa e aos quais se acostuma; dele também
se apreende o sentido do termo carater, a imagem moral que o orador constitui

discursivamente para o publico (SODRE, 2002, p. 45). De uma forma ampla, o

ethos é a consciéncia atuante e objetivada de um grupo social — onde se manifesta a
compreensdo histérica do sentido de existéncia, onde tém lugar as interpretacbes
simbdlicas do mundo — e, portanto, a instdncia de regulacdo das identidades
individuais e coletivas. Costumes, habitos, regras e valores sdo 0s materiais que
explicam a sua vigéncia e regulam, a maneira de uma ‘segunda natureza’ (como
estatui um aforisma popular a respeito do hébito), o senso comum (SODRE, 2002, p.
45) [grifo nosso].

Intimamente relacionado ao conceito de ethos esta o de eticidade, a ética social
imediata, a forma de vida de um grupo social especifico, a pratica do ethos. Entendemos que
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Sodré (2002) pensa o ethos de uma pessoa ou grupo como a forma como agem, a acdo
rotineira a qual implica continéncia, que por sua vez define a vida por um jogo aletério de
caréncias e interesses; faz oposicdo ao que se apresenta como necessario, como dever-ser.

Sobre a eticidade midiatica que vemos hoje, 0 mesmo autor afirma que

a midiatizagdo da sociedade oferece a perspectiva de um eticismo vicario ou
paralelo, atravessado por injungdes da ordem de ‘ter de’ e ‘dever’ e suscetivel de
configurar uma circularidade de natureza moral, fundamentada pela tecnologia e
pelo mercado (SODRE, 2002, p. 50).

Essa eticidade injuntiva exalta o desejo individual com objetivo de captura-lo “em
nome da qualificagdo existencial orientada pelo mercado”, onde “consumo e moralidade
passaram a equivaler-se” ¢, “chamar a atengdo, atrair e manter sobre si mesmo o olhar do
outro, converte-se em valor moral” (SODRE, 2002, p. 50-51). O espelho midiatico, repleto de
técnicas de verossimilhanga naturalista “([como, por exemplo] a clonagem do mundo, seja por
imagens cinematograficas e televisivas, seja pela visualidade computacional das redes) €, em
si mesmo, gerador de um novo tipo de controle moral, publicitario-mercadologico” (SODRE,
2002, p. 52-53). Contudo, essa prescricdo moral-midiatica € difusa, sem linearidade discursiva
ou regulamentacdo explicita. E uma situacdo carente de regra de juizo estavel, incapaz de
solucionar um problema, no dizer de Lyotard, citado por Sodré (2002, p. 53-54). A prescri¢do
moral-midiatica apresenta “semelhangas a uma logica ndo-seqiiencial ou cadtica”, no dizer de
Sodré (2002, p. 54).

Sodré (2002, p. 54), recorre a Verén™ para caracterizar como indiciario o regime
semiotico da midia, uma vez que o indice “¢ um signo que ndo apresenta um significado
universal e abstrato (linguistico), mas uma situacao apropriavel no interior de um processo

dindmico de significacdo”. Nessa ordem,

[...] os conceitos ficam em segundo plano — logo, o discurso argumentativo —, dando
lugar a posicionamentos subjetivistas caucionados por uma atmosfera sensorial, um
gosto, oriundos do imaginario social e induzidos pela interpretacdo situacional dos
indices (SODRE, 2002, p. 54).

A moral da eticidade mercadologico-midiatica é hedonista e sensualista, ou seja, nela,
fica claro que, mais do que os juizos, sdo os afetos e as sensacOes que presidem 0s jogos
discursivos da moralidade (SODRE, 2002, p. 60). A eficiéncia

' Na bibliografia de Sodré (2002, p. 54): “Verdn, Eliseo. Semiosis de lo odeolégico y Del poder — La
mediatizacion. Curso editado pela Oficina de Publicaciones del CBC, Universidad de Buenos Aires, 1995.”
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[...] da generalizagdo dessa eticidade na sociedade tradicional é assegurada pela
ilusdo simulativa (nesta, tem-se a ‘sensagdo’ de estar informado, por exemplo, pelo
fato de estar ‘quase-presente’ ao acontecimento veiculado pela imagem) e pela
retérica repetitiva, simplificadora e veloz das mensages. O emocionalismo infantil
dai decorrente confunde-se com a informagdo classicamente definida pela
transmissdo de contetidos pertinentes & compreenséo da realidade histérica (SODRE,
2002, p. 60).

Mas, para que n&o caiamos em uma perspectiva apocaliptica®®, & importante esclarecer
que ndo defendemos que a midia determina a realidade social e cultural, pensamos que ela a
prescreve, ou melhor, que ela a ilumina. E, “a luz dessa iluminagdo estetizante, que leva ao
agendamento eticista, pode-se entender as flutuagdes da ‘opiniao publica’ diante de situagdes
conjeturais” (SODRE, 2002, p. 61).

Pensamos que é interessante agora introduzir a no¢do de eticismo, proposta por Sodré
(2002, p. 66-67), a qual refere-se & regularidade de injuncfes e diretivas jornalisticas,
publicitarias e ficcionais que, rotineiramente ocupam o tempo e o0 espaco, e assim configuram
a repeticdao contingente do costume. Tais diretivas sdo moldadas pela midia, discursivamente,
a partir de “insumos ‘intertextuais’ oriundos de outras esferas de representacdo da vida social,
como o Estado, os partidos politicos, os sindicatos, os educadores, os especialistas, etc. Pode-
se falar em negociagdes estratégicas para essas modalizagdes”. Nos moldes do que chamamos
anteriormente de referenciais primarios e secundarios.

Dessa forma, a midia “faz nascer” aquilo mesmo que ela ilumina, pois “a
producdo/reproducdo imagistica da realidade ndo se define, portanto, como mera
instrumentalidade, e sim como principio (ontolégico) de geragdo de real proprio” (SODRE,
2002, p. 74). E dai que decorre socializacdo vicaria realizada pela midia, a qual pode ser

caracterizada por sua

[...] capacidade de permear os discursos sociais e influenciar moral e
psicologicamente a forma mental do sujeito metropolitano. O que emerge das
ruinas da velha identidade ‘moderna’ ¢ uma nova identidade adaptavel ao ethos
contingente da tecnocultura (SODRE, 2002, p.74) [grifo nosso].

Onde predomina um universo democratizante, o qual se baseia em critérios de prazer e
felicidade individual, um estimulo ao autocentramento egoico, caracteristico do

individualismo moderno; e uma redefini¢do da(s) identidade(s) pelos maltiplos espelhos da

16 pensamos que, aqui, é conveniente pontuar que ndo pretendemos nos inscrever na ordem dos juizos de valor.
Nao ha intengdo de classificar como “boa” ou “ma” (ou outra posicdo que dessa dicotomia derive) qualquer das
assercdes que venhamos a fazer.
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tecnocultura. Uma acéo individual conveniente esta na dependéncia do que acontece na midia,

ou seja, do reconhecimento narcisico no espelho.

**k*k

Acreditamos que, com o incremento da concepcdo de entendimento sobre a
Comunicacdo acima apresentada, podemos, entdo, estabelecer as conexfes que cumprem 0s
objetivos que propomos. Antes, provisoriamente concluimos, a partir das perspectivas
explicitadas, que a comunicacdo é uma condigdo necesséria a constituicdo de toda e qualquer
identidade, pois é através de um fendmeno de comunicacdo que o proprio processo de
diferenciacdo ocorre, 0 que nos possibilitou afirmar que ldentidade é um objeto de pesquisa
possivel de ser estudado no interior do campo epistemoldgico da Comunicacao.

Agora, ao agregarmos a tal conclusdo a teoria da comunica¢do de Muniz Sodré, que
propbe a midiatizacdo (uma mediacdo social tecnologicamente exacerbada) como
caracteristica da cultura (tecnocultura) atual, o que provoca o0 surgimento de outros
parametros para a constituicdo de identidades pessoais, somos obrigados a afirmar que, um
estudo sobre identidades, para alcancar uma abordagem adequada da nocéo,
necessariamente precisa contemplar em sua analise o subcampo da comunicagéo
midiatica. Dessa forma, o objeto de pesquisa ldentidade pertence, mesmo que né&o
exclusivamente, a subarea epistemoldgica da comunicacdo midiatica.

N&o estamos com isso dizendo que um estudo sobre identidades deva restringir-se ao
dominio da esfera midiatica. Consideramos identidade uma no¢do muito ampla e complexa, 0
que impossibilita que seja alocada em um Unico campo epistemoldgico ou abordada com uma
unica fundamentacdo tedrica. Outros campos de pesquisa igualmente possuem legitimidade
guanto a pertinéncia epistemoldgica dessa no¢do. Parece ndo restar mais duvidas quanto a
obrigatoriedade de uma abordagem que movimente distintos saberes, oriundos de diferentes
campos do conhecimento, para uma aproximacdo o mais intima ou verdadeira possivel da
nocdo de identidade. E o que nos esforcamos em fazer neste trabalho. Quanto ao problema das
identidades na pos-modernidade, considerando o panorama de midiatizagdo em que vivemos,
afirmamos que é grande a possibilidade de haver algum tipo de relacdo entre tais conjunturas.
Como cremos que precisamos problematizar mais a nogdo de identidade, deixamos esta

conclusdo momentaneamente suspensa, a retomamos apos a necessaria problematizacao.
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1.2 A IDENTIDADE MODERNA E AS IDENTIDADES POS-MODERNAS

Neste segmento temos o objetivo de diferenciar as configuracbes identitarias
pertinentes & modernidade e a pds-modernidade. O percurso que tragcamos caracteriza
inicialmente as condigdes socio-culturais e estético-politicas de tais épocas, para, entdo, a

partir delas, conhecermos aquilo que distingue essas configuracdes identitarias.

*k*k

Iniciamos fazendo uma definicdo tedrica acerca de termos um tanto quanto confusos
que aqui utilizamos. Falamos dos derivados de moderno e po6s-moderno, 0s pares:
modernizacdo — pds-modernizacdo, modernismo — p6s-modernismo e modernidade — pos-
modernidade. Especialmente quanto ao uso dos derivados de pds-moderno, Calabrese (1989,

p. 25) mostra trés ambitos onde ha diferenca em seu emprego.

Em literatura, ‘p6s-moderno’ quer dizer antiexperimentalismo, mas em filosofia
quer dizer pdr em dulvida uma cultura baseada em narrativas que se tornam
prescri¢des, e em arquitetura significa projeto que regressa as citagfes do passado, a
decoracéo, a superficie do objecto contra a sua estrutura e a sua funcéo.

N&o ha padronizacdo rigida quanto ao uso de tais termos. Featherstone (1995) indica
seus usos mais frequentes e propde a uniformidade a seguir, a qual julgamos interessante, uma
vez que facilita seu entendimento. Por essa razédo, dela nos valemos para alcangar o sentido
gue queremos com 0 uso de tais termos. Entretanto, para sermos fiéis as opcdes de cada autor,
ja que, como dissemos, ndo ha consenso na literatura quanto aos termos utilizados,
manteremos as expressdes utilizadas por cada autor quando nos valermos de seus
pensamentos. A padronizagdo apresentada abaixo vigora, apenas, para assercoes estritamente
nossas.

O par modernizacdo — po6s-modernizacdo é proposto para uso no que se refere a
questdes econbmicas ou de evolugdo tecnoldgica. Featherstone (1995, p. 23) [grifo nosso]

pondera que o termo modernizacao é usado

habitualmente na sociologia do desenvolvimento para indicar os efeitos do
desenvolvimento econémico sobre estruturas sociais e valores tradicionais. A teoria
da modernizagdo é usada ainda para designar as etapas de desenvolvimento social
baseadas na industrializagdo, a expansdo da ciéncia e da tecnologia, o Estado-nacéo
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moderno, o mercado capitalista mundial, a urbanizacdo e outros elementos infra-
estruturais.

Para o termo pds-modernizagdo, diz ser evidente que “um perfil detalhado concomitante de
processos sociais e mudangas institucionais especificas ainda esta por ser elaborado”.

Ja para o par modernismo — p6s-modernismo, Featherstone (1995, p. 24) indica que,
num sentido restrito, modernismo refere-se aos “estilos que associamos aos movimentos
artisticos originados na virada do século e que até recentemente predominavam em varias
areas”. E que entre as caracteristicas mais destacadas do modernismo estariam a
reflexividade, a autoconsciéncia estética, a rejeicdo da estrutura narrativa em favor da
simultaneidade e da montagem, a exploracao da natureza paradoxal, ambigua e indeterminada
da realidade e a rejeicdo da nogcdo de uma personalidade integrada em favor da énfase num
sujeito desestruturado e desumanizado. Entretanto, resulta dificil definir o outro pélo, o p6s-
modernismo, uma vez que, nas artes, muitas das caracteristicas do modernismo sdo de
propriedade de definicdes de pds-modernismo. Featherstone (1995, p. 25) ainda refere que o
termo modernismo, além das questBes de estilo, igualmente pode ser usado para designar a
cultura da modernidade, e o termo pds-modernismo para a cultura emergente da pés-
modernidade. E neste sentido que usamos este par neste trabalho.

O terceiro par, modernidade — p6s-modernidade, € indicado quando se quer referir
com tais termos uma nogao de época, de era. Para Featherstone (1995, p. 20), “a modernidade
contrapde-se a ordem tradicional, implicando a progressiva racionalizacdo e diferenciacao
econdmica e administrativa do mundo social”. Ja a pés-modernidade sugere uma “mudanca
de uma época para outra ou a interrupcao da modernidade, envolvendo a emergéncia de uma
nova totalidade social, com seus principios organizadores proprios e distintos”, como
detectada por Baudrillard, Lyotard e Jameson, segundo ele.

Feita a distincdo dos termos, esclarecemos que tomamos como referéncia para este
segmento as trés fases historicas da moral, propostas por Lipovetsky (2004). Este autor
denomina era teol6gica da moral a primeira e mais longa delas, quando a moral era
inseparavel dos mandamentos divinos. “Era somente através da Biblia que os homens podiam
conhecer a verdadeira moral”, sendo ela, pois, dependente da religido. “Sem a Revelacdo e as
sangdes divinas, a moral parecia impossivel. Esse esquema funcionou assim, de maneira
geral, até o fim do século XVII”, afirma Lipovetsky (2004, p. 25). A era da moral teologica
estd intimamente relacionada ao periodo da historia do Ocidente chamado Idade Média, ndo
nos detemos nesta época, uma vez que nossos objetivos para este texto ndo estao relacionados

a era teoldgica.
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Por volta do fim do século XVII se inicia a segunda era da moral, denominada laica
moralista, que vai até meados do século XX. Foi com o lluminismo que os modernos
“buscaram estabelecer bases independentes da Igreja”. A moral passou a ser pensada em
termos “estritamente racionais, universais, eternos — ¢ a ‘moral natural’ —, que estariam
presentes em todos os homens”. A moral torna-se independente da religido, passando a ser
preponderante sobre ela. O “verdadeiro valor ndo estd mais no jejum, nas peniténcias, nas
rezas e nas peregrinacfes, mas na obediéncia a lei moral, que prescreve a tolerancia religiosa,
a liberdade religiosa, o direito a ‘consciéncia erronea’, ¢ a supremacia da razao moral. Um
paradoxo possivel de ser apontado é a manutengdo do “dever absoluto, a ética do sacrificio”,
figuras essenciais da era teoldgica, na era laica moralista (LIPOVETSKY, 2004, p. 25-26).

A moral laica tem sua condicdo socio-cultural e estético-politica caracterizada pela
existéncia das grandes narrativas, principalmente provenientes de uma grande instituicdo
social em especifico, a qual igualmente pode ser dita como um de seus icones, a ciéncia
positivista. Harvey (2008, p. 19) definiu as grandes narrativas como as “interpretag0es
teoricas de larga escala pretensamente de aplicagdo universal”. O Homem, em alguma
medida, torna-se, na modernidade, novamente responsavel por sua histéria, considerando que
comeca a libertar-se do sobrenatural e do divino como fontes Unicas de simbolizagdo. A
identidade moderna, de um sujeito centrado, unificado, consciente, ativo, racional e técnico,
comega entdo a ser construida. Em nossa visdo a ruptura com o modelo feudal e a adogéo do
modelo capitalista de desenvolvimento esta intimamente relacionada a tal surgimento.

Para Harvey (2008, p.19), o modernismo geralmente ¢ percebido como “positivista,
tecnocéntrico e racionalista” e “tem sido identificado com a crenga no progresso linear, nas
verdades absolutas, no planejamento racional de ordens sociais ideais, e com a padronizagédo
do conhecimento e da producdo”. Como ndo poderia ser diferente, a identidade moderna ¢é
reflexo de tais caracteristicas, ela era positivista, racionalista, linear e constituida a partir de
verdades absolutas.

A terceira era da moral, a qual vivemos hoje, pos-moralista, caracteriza-se por uma
sociedade que exalta “mais os desejos, o ego, a felicidade, o bem-estar individual, do que o
ideal de abnegacdo”. Nossa cultura ndo estd mais dominada pelos imperativos do “dever
sacrificial e dificil, mas pela felicidade, pelo sucesso pessoal, pelos direitos do individuo, ndo
mais pelos seus deveres”. Os imperativos deixaram de ser deveres absolutos do homem para
consigo e transformaram-se em opinides livres. “A cultura dos deveres relativos a si mesmo
foi substituida pela dos direitos individualistas e da gestdo funcional de si em nome do
méaximo bem-estar” (LIPOVETSKY, 2004, p. 27).
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Enquanto nas duas primeiras fases historicas da moral, afirma Lipovetsky (2004, p.
29), eram comuns 0s Sermdes regulares e disciplinadores, na terceira, comuns s3o “os
encantamentos”, as ‘“operagdes de midia especialmente dirigidas a um ponto especifico,
circunstanciais, emocionais”. Mas disso resulta outro paradoxo, agora relativo a era pos-

moralista:

guanto mais se manifestam os desejos de autonomia individualista, mais as acdes
morais de generosidade sdo impulsionadas, estimuladas pelo exterior. Quanto mais ha
exigéncia de autogoverno, mais a vida moral é tributéria de palavras, de imagens, de
mensagens exteriores a no6s mesmos e finalmente consumidas por nds mesmos
(LIPOVETSKY, 2004, p. 29).

\

Segundo Harvey (2009, p. 19) o p6s-modernismo ¢ uma reagdo a “monotonia” com a
qgual o modernismo via 0 mundo, privilegiando agora a heterogeneidade e a diferenca. A
marca do pos-modernismo € a fragmentacdo, a indeterminacdo e a desconfianca para com 0s
discursos totalizantes, universais. O pensamento p6s-modernista apresenta uma rejeicdo as
grandes narrativas. Assim também pensa Lyotard (1990, p. 5), diz ele: “Simplificando ao
maximo, poderemos considerar ‘pos-moderna’ a incredulidade nos confrontos com as
metanarrativas”. Ja4 Featherstone (1995, p. 26) qualifica o pds-modernismo como um
“aprofundamento das tendéncias antindmicas do modernismo, com o desejo, o instintivo € 0
prazer liberados para levar a légica modernista a suas ultimas consequiéncias, exacerbando as
tensdes estruturais da sociedade e a disjuncdo dos dominios”. Lyotard (1990, p. 5), ao falar
sobre 0 poés-moderno diz que “ele designa o estado da cultura depois das transformagdes
stbitas nas regras dos jogos da ciéncia, da literatura, e das artes, a partir dos finais do século
XIX. Tais transformagdes seriam aqui postas em relagdo com a crise das narrativas”.

Lipovetsky redimensiona a pds-modernidade, a entende como um curto periodo logo
substituido pela hipermodernidade. Apesar de ser por vezes taxado como defensor da
hipermodernidade, por ver nela mais pontos positivos do que negativos, Lipovetsky destaca o

hiperindividualismo como uma de suas principais caracteristicas. Afirma ele,

[...] cada um se quer autbnomo para constituir livremente, a la carte, o seu ambiente
pessoal. Vivemos a época da mobilidade subjetiva. Cada um se serve. Fica o problema
para aqueles que ndo conseguem ter acesso a essa mobilidade, convertida num
imperativo das democracias liberais. De qualquer maneira, essa mobilidade e essa
autonomia tém um custo, com frequéncia, elevado, pois sdo acompanhadas por um
crescimento inquietante da ansiedade, da pressdo, de perturbacBes psicopatoldgicas
comportamentais diversas (LIPOVETSKY, 2004, p. 21) [grifo do autor].
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A cultura cotidiana ¢ dominada pelo “bem-estar individual, pelo prazer, o interesse
pelo corpo, os valores individualistas do sucesso pessoal e do dinheiro”, ha a predominancia
dos “valores individualistas do prazer e da felicidade, da satisfacdo intima, ndo mais a entrega
da pessoa a uma causa, a uma virtude austera, a renincia de si mesmo” (LIPOVETSKY,
2004, p. 23) [grifo nosso]. Se, antes o discurso do dever era austero e regular, dificil e
disciplinar, e os desejos estavam submetidos a lei moral, agora, as a¢les éticas combinam-se
com o divertimento, com o interesse econdmico e com a liberdade individualista.

Para Hall (2003), no que diz respeito ao sujeito, a passagem da modernidade para a
pos-modernidade é composta por uma fase intermediaria. Dessa forma, igualmente numa
perspectiva historica, propde trés concepgbes de sujeito. O primeiro deles, o sujeito do
iluminismo, o qual consideramos como o sujeito da moral laica de Lipovetski (2004), era um
sujeito absolutamente centrado, fundamentalmente dotado de razdo, individualista, que
possuia um centro, um nucleo interior, sua identidade. O segundo deles, o sujeito socioldgico,
um sujeito de transicdo entre a era da moral laica e era da p6s-moralidade, ja ndo é nem téo
autbnomo, nem tdo auto-suficiente, pois ele se forma na sua relacdo com outras pessoas que
para ele medeiam a cultura, esta € uma concepc¢do de identidade interativa, neste caso a
identidade ¢ formada da interagdo do “eu” com a sociedade. O terceiro sujeito, o poOs-
moderno, o qual consideramos o sujeito da era da pos-moralidade de que fala Lipovetsky
(2004), nasce do processo de mudanca estrutural e institucional que a sociedade vem vivendo
e ainda vive, esse sujeito caracteriza-se por ndo ter uma identidade fixa, permanente ou

essencial.

**k*

Passaremos agora a falar das transformacdes resultantes da passagem do modernismo
para 0 pos-modernismo no que refere a(s) identidade(s). As identidades do sujeito pos-
moderno séo uma “celebragdo do moével” (HALL, 2003, p. 13), “o sujeito assume diferentes
identidades em diferentes momentos, identidades que ndo sao identificadas ao redor de um
‘eu’ coerente”; logo, sd0 possiveis, num mesmo sujeito, identidades contraditdrias,
empurrando em diferentes dire¢fes, entdo, inevitavelmente, essas identificacbes séo
constantemente deslocadas. Laclau (1990), citado por Hall (2003, p. 16-17), define que uma
estrutura é deslocada quando seu centro é deslocado, ndo quando é substituido por outro, mas
por “uma pluralidade de centros de poder”. Hall (2003) ainda diz que uma “identidade

plenamente unificada, completa, segura e coerente, ¢ uma fantasia” e que qualquer sensagao
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nesse sentido, ndo passa de “uma confortadora ‘narrativa do eu’”. Para ele, 0 processo que

ocorre atualmente € o de que,

a medida em que os sistemas de significacdo e representacdo cultural se multiplicam,
somos confrontados por uma multiplicidade desconcertante e cambiante de
identidades possiveis, com cada uma das quais poderiamos nos identificar — ao menos
temporariamente (HALL, 2003, p. 13).

Essa alteracdo na caracterizacdo das identidades do sujeito dos dias de hoje €
consequéncia, principalmente, dos impactos produzidos pela mudanca contemporanea
conhecida como globalizagdo. Hall (2003) afirma que, para suportar, para adequar-se a esses
novos tempos, o sujeito precisou configurar-se como uma figura discursiva, fazendo de sua
antiga identidade (“a posic¢ao do sujeito”, “a narrativa de eu”’) agora mutavel.

Bauman é outro pensador que contribui para a caracterizacdo da sociedade em que
vivemos. Quanto aos impactos que essas novas condi¢Bes socio-culturais e estético-politicas
trazem para as identidades, Bauman (2005) fala de uma liquefacdo de estruturas e instituicoes
sociais, de uma passagem, na modernidade, de uma fase sélida para uma fase liquida, fluida,
assim chamada, pois, como os fluidos, ela ndo mantém a forma por muito tempo, muda por
acdo das menores forcas. Autoridades respeitadas hoje, amanhd serdo desprezadas, e até
ridicularizadas; celebridades, esquecidas; novidades preciosas, relegadas ao deposito de lixo;
grandes organizacbes politicas/econémicas, ou serdo engolidas por outras ainda maiores ou
desaparecerdo. Tudo isso, num universo muito confuso e nebuloso.

Bauman (2005) caracteriza a sociedade da modernidade tardia dizendo que sua forga e
seu poder sobre os individuos se baseiam em agora ela ser ndo-localizavel, por fluida que &,
evasiva que €, versatil, volatil, imprevisivel, agil e habil que €; pois, desafia expectativas e
volta atras em suas promessas, declaradas sem rodeios ou engenhosamente insinuadas. Nesse
contexto, ele diz que formar um todo coeso ndo é a principal preocupacdo de nossos
contemporaneos, pois uma identidade desse tipo, firmemente fixada e solidamente construida,

seria um fardo, uma limitacdo da tdo preciosa liberdade de escolha, resumindo:

[...] seria uma receita de inflexibilidade, ou seja, dessa condicdo o tempo todo
execrada, ridicularizada ou condenada por quase todas as autoridades do momento,
sejam elas genuinas ou supostas — 0s meios de comunicacdo de massa, ou doutos
especialistas em problemas humanos e os lideres politicos —, por se opor a atitude
correta, prudente e promissora diante da vida, e assim constituir uma condic¢do [a
condicdo de identidade coesa, inflexivel] em relagcdo a qual a recomendagdo quase
unanime é ter cautela e evita-la cuidadosamente. Para a grande maioria dos habitantes
do liquido mundo moderno, atitudes como cuidar da coesdo, apegar-se as regras, de
acordo com os precedentes e manter-se fiel a I6gica da continuidade em vez de flutuar
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na onda das oportunidades mutdveis e de curta duragdo, ndo constituem opcoes
promissoras (BAUMAN, 2005, p. 60) [grifo do autor].

Eram as identidades sélidas que proporcionavam estabilidade ao mundo social na
modernidade; entretanto, uma mudanca estrutural esté transformando as sociedades modernas
que conhecemos. Vemos, agora, um individuo duplamente descentrado (fragmentado,

deslocado): do mundo (de seu lugar social e cultural) e de si (de seu sentido de si). Tal

panorama configura uma crise17 da nocgdo de identidade, segundo Hall (2003). Né&o
concordamos com Hall quanto a existéncia de uma crise da noc¢édo de identidade, pelo motivo
de que a nocdo de crise diz respeito ao impasse criado entre o velho percebido como
inadequado e 0 novo que ainda ndo tem forma, que néo surgiu. Entendemos que o novo, no
caso das identidades, ja possui forma, ja substituiu a velha identidade, desconfigurando assim
0 impasse proprio da crise. Preferimos a categoria problema em lugar de crise. Explicaremos
no devido tempo 0 motivo dessa escolha.

Sobre o ritmo e o0 alcance da mudanca da transformacdo anteriormente referida, Hall
(2003, p. 15) cita Giddens, o qual indica que “a medida em que areas diferentes do globo sdo
postas em interconexdo umas com as outras, ondas de transformacdo social atingem
virtualmente toda superficie da terra”. A energia que tdo poderosamente desloca as
identidades é um complexo de processos e forcas de mudanca, chamado globalizacdo. Hall

(2003, p. 67) cita McGrew que diz que o termo globalizacao

[...] se refere aqueles processos, atuantes numa escala global, que atravessam
fronteiras nacionais, integrando e conectando comunidades e organizagdes em novas
combinagBes de espaco-tempo, tornando o mundo, em realidade e em experiéncia,
mais interconectado.

Uma das principais caracteristicas da globalizacdo — que tem grande efeito sobre as
identidades contemporaneas — é a imposi¢do de uma nova forma de compreensdo da relacdo
espago-tempo. Os processos comunicacionais aceleram-se a uma velocidade inimaginada e
difundem-se a regiGes, antes, inacessiveis. Tem-se a impressdo de que 0 mundo € menor, e de

que as distancias sdo mais curtas. Harvey (2008, p. 240) propde que

a medida que 0 espagco se encolhe para se tornar uma aldeia ‘global’ de
telecomunicagdes e uma ‘espagonave planetaria’ de interdependéncias econdmicas e
ecologias [...] e na medida em que 0s horizontes temporais se encurtam até o ponto em
gue o presente é tudo que existe, temos que aprender a lidar com um sentimento
avassalador de compressdo de nossos mundos espaciais e temporais.

7 No sentido de alteragdo do status do que esta (ou estava) posto.
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A proposta de separacdo entre espaco e lugar, de Giddens, citado por Hall (2003, p.
72), observa que nas sociedades pré-modernas, espaco e lugar coincidiam; o lugar (concreto,
conhecido, familiar), era muito bem delimitado, pois as “dimensdes espaciais da vida social
eram, para a maioria da populagdo, dominadas pela presenga”; com a pos-modernidade,
espaco e lugar ficam cada vez mais separados, pois reforca-se a relagdo com outros que estéo
concretamente ausentes, distantes, espacialmente. Na pos-modernidade, os lugares sdo
completamente invadidos por espacos ndo-coincidentes, e moldados por influéncias sociais
incrivelmente distintas e distantes. Hall (2003, p. 72-73) pondera que “os lugares permanecem

fixos; ¢ neles que temos raizes. Entretanto, o espago pode ser ‘cruzado’ num piscar de olhos —

por avido a jato, por fax ou por satélite”18. Complementa Harvey (2008, p. 205): é a
“destruicao do espaco através do tempo”.

De tal panorama resulta que as identidades fortes, bem definidas, enfraqueceram-se,
as identificacdes globais deslocam as identidades, hd uma fragmentacdo dos codigos culturais,
uma multiplicidade de estilos, uma énfase no efémero se torna possivel e observavel, triunfa o
flutuante, o impermanente. O consumismo global e os fluxos culturais possibilitam
identidades partilhadas, caracteristicas comuns aos habitantes da Terra, € uma infiltragdo
cultural (HALL, 2003). Os sistemas internacionais de comunicagéo, globalmente interligados,
com sua inserc¢do que se multiplica a cada dia, cada vez mais desvinculam as identidades de
tempos, de lugares, de histdrias e tradicdes particulares. Elas flutuam livremente, pois eram as
diferencas culturais que definiam as identidades; diferencas que, de uma forma geral,

enfragquecem-se progressivamente.

A globalizacdo tem, sim, o efeito de contestar e deslocar as identidades centradas e
‘fechadas’ de uma cultura nacional. Ela tem um efeito pluralizante sobre as
identidades, produzindo uma variedade de possibilidades e novas posicdes de
identificacdo [...]. Em toda parte, estdo emergindo identidades culturais que ndo séo
fixas, mas que estdo suspensas, em transi¢éo, entre diferentes posicfes; que retiram
seus recursos, ao mesmo tempo, de diferentes tradicBes culturais: e que sdo o
produto desses complicados cruzamentos e misturas culturais que sdo cada vez
mais comuns num mundo globalizado (HALL, 2003, p. 87-88).

Entdo, como sdo possiveis diferentes identidades para 0s grupos sociais ou mesmo
para um sujeito individual, é também possivel um jogo de identidades, onde, segundo Hall

(2003) é interessante ressaltar: é possivel que as identidades assumidas, nesse jogo, sejam

18 E interessante salientar que quando Hall escreveu sua analise — o texto orignal é de 1992 — ndo dispunha,
enquanto objeto, da aceleracdo da troca de informagBes — via internet — proporcionada pela expansdo e
domesticacdo da tecnologia digital da qual dispomos hoje.
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contraditorias e é observavel que elas se cruzem e desloquem mutuamente; essas contradicdes
atuam tanto fora, na sociedade, atravessando grupos estabelecidos, quanto dentro de cada
individuo; nenhuma dessas identidades singulares pode alinhar todas as outras identidades,
como uma identidade mestra; a paisagem politica da gama de escolha de identidades no
mundo moderno é cada vez mais invadida por possibilidades de identificagbes rivais e
deslocantes. A identificacdo deixou de ser automaética, ela pode ser ganhada ou perdida, ela
tornou-se politizada. E a mudanca de uma politica de identidade de classes para uma politica
de diferenca (categoria basica que sustenta o processo) nas identificacdes, nas posi¢des do
sujeito (HALL, 2003).

**k*

Pretendemos ter conseguido caracterizar dois tipos distintos de configuragao
identitaria, os quais estamos chamando identidade moderna e identidades pds-modernas.
Caracterizamos a primeira delas como eminentemente singular, uma vez que foi definida
como fixa, racional, cientifica, positivista, linear, padronizada, absoluta, centrada, unificada,
consciente e mondtona, fundamentada em grandes narrativas, e tendo como objetivo ser
coerente e perene. Metaforicamente, foi dito que a identidade moderna é solida, no sentido de
que tem sua configuracdo € fortemente definida, talvez imutavel, a ponto de ser confundida
com a esséncia do sujeito.

Ja a segunda, foi caracterizada como eminentemente plural, uma vez que foi definida
como movel, flexivel, individualista, autbnoma, contraditoria, frequentemente deslocada e
fragmentada. Metaforicamente, foi dito que as identidades pds-modernas sdo liquidas, no
sentido de que suas configuracdes sdo evasivas, volateis e Aageis; elas alteram-se
constantemente. O sujeito deixa de possuir uma identidade Unica, ilusdo de retrato de sua
esséncia, passando a possuir muitas, convenientes a diferentes contextos.

Com isso em mente é que utilizamos a expressdo a identidade quando estamos nos
referindo a configuracdo identitaria caracteristica da modernidade, a identidade moderna, ou
seja, precedida de artigo definido e no singular. Pelo mesmo motivo usamos a expressdo as
identidades quando nos referimos a configuracdo identitaria tipica da pos-modernidade, as
identidades pos-modernas, ou seja, precedida de artigo definido, mas no plural. Quando nos
referimos & nocdo de identidade de uma forma geral, ou seja, sem estarmos falando
especificamente da identidade moderna ou das identidades po6s-modernas, usamos as

expressoes identidade ou identidades, sozinhas, por vezes precedidas da preposi¢ao de ou dos
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artigos indefinidos uma ou umas, mas sem a precedéncia de artigo definido. Fazemos isso
durante todo este trabalho, como ja deve ter sido percebido; a excecdo é feita a algumas
citacGes onde a substituicdo necessaria resultaria na alteracdo do sentido original.

Dando prosseguimento ao trabalho, tendo ja caracterizadas as configuracdes
identitarias pertinentes as duas ultimas condigdes socio-histéricas e estético-politicas,
acreditamos que precisamos nos aprofundar no entendimento de como se constituem

identidades no sujeito. E o que faremos a seguir.
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1.3 A IDENTIFICACAO SIMBOLICA COMO ORIGEM DA CONSTITUICAO DA(S)
IDENTIDADE(S)

Ap0s termos sido levados a probabilidade de existéncia de algum tipo de relagdo entre
0 panorama de midiatizacdo e o problema das identidades na pds-modernidade e ap6s termos
diferenciado as configuracGes identitarias da modernidade e da pds-modernidade, neste
segmento, com a introducdo de teoria psicanalitica freudo-lacaniana, nos dedicamos a debater
constituicdo da(s) identidade(s). Agregamos elementos a perspectiva dos Estudos Culturais e
também a da Midiatizacdo, tais elementos conduzem a uma forma de entendimento mais
ampla e complexa da constituicdo da(s) identidade(s): a superacdo do pensamento
representativo aplicado a nocéo de identidade que é proposto por Lacan através da nogéo de
identificacdo simbdlica. Em funcdo da identificacdo simbdlica, as identidades estariam o
tempo todo se renovando, sempre que o sujeito diz aquilo que tem a dizer, ou seja, sempre
que a identificacdo a um significante contingente e singular se mostra vacilante. Entendemos

que tal situacdo esteja agravada na pds-modernidade.

*k*

Iniciamos este segmento definindo e debatendo nocBes que consideramos
fundamentais para a compreensdo das relacdes que pretendemos aqui estabelecer. As
primeiras delas dizem respeito a trés dimens@es que s6 podem ser apresentadas em conjunto,
os registros do imaginario, do simbdlico e o real. O registro do imaginario se relaciona com a
imaginacdo, é lugar do eu® e seus fendmenos de ilusdo, captacdo e engodo. Segundo
Kaufmann (1996, p. 371), tal termo é empregado “para designar aquilo que se relaciona com a
imaginacdo, isto é, com a faculdade de representar coisas em pensamento, independente da
realidade”, ao que a frente completa: “ndo mais simples fato psiquico, porém uma imago”.

Também para Chemama, o imaginario

deve ser entendido a partir da imagem. Este é o registro do engodo, da identificacao.
Na relagdo intersubjetiva, € sempre introduzida alguma coisa ficticia, que ¢ a
projecdo imaginaria de um sobre a tela simples em que o outro se transforma. E esse

9 As traducdes das diferentes edigdes da obra freudiana em lingua portuguesa inicialmente privilegiaram o uso
de expressdes latinas, como no caso dos temos consagrados Id, Ego e Superego. Com o passar do tempo,
comecaram a ser usadas expressdes da lingua portuguesa Isso, Eu e Sobre Eu. Tanto em um caso quanto em
outro tais expressdes referem-se aos termos originais Es, Ich e Uber-Ich do texto em alemao freudiano.
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o0 registro do eu, com aquilo que comporta de desconhecimento, de alienacdo, de
amor e de agressividade, na relagdo dual (CHEMAMA, 1995, p. 104).

Ja o registro do simbdlico, tem a ver com representacdo, com linguagem. E onde o
sujeito pode ser reconhecido, uma vez que sé € sujeito porque fala. O simbdlico ¢ a “fungdo
complexa e latente que envolve toda atividade humana, comportando uma parte consciente e
outra inconsciente, ligadas a fung¢do da linguagem e, mais especificamente, a do significante”.
E este registro, que faz do homem animal “fundamentalmente regido, subvertido pela
linguagem, o que determina as formas de vinculo social e principalmente suas escolhas
sexuadas” (CHEMAMA, 1995, p. 199). Se pensarmos nos animais, eles possuem certos
objetos de necessidade, conseguem farejar uma fruta ha quilémetros de distancia; o simbolico
é justamente a auséncia desse objeto de necessidade determinado, uma circularidade, um
vazio por ndo chegar ao objeto. Para Kaufmann (1996, p. 714), o termo “simbdlico” designa
“um sistema de representagdes baseado na linguagem, isto €, em signos e significagcdes que
determinam o sujeito a sua revelia, permitindo-lhe referir-se a ele, consciente ou
inconscientemente, ao exercer sua faculdade de simbolizagao”.

O real ¢ aquilo que para um sujeito “¢ expulso da realidade pelo simbolico”, mas que
“volta na realidade para um lugar no qual o sujeito ndo o encontra, a ndo ser sob a forma de
um encontro que desperta o sujeito de seu estado ordinario”. E o ndo-acessivel, 0 sem-nome.
O real ¢ definido como “o impossivel”, aquilo que “ndo pode ser simbolizado totalmente na
palavra ou na escrita e, por conseqiiéncia, ndo cessa de ndo se inscrever”. O real precede 0
imaginario, pois manifesta-se como primitivo, como uma imagem completamente estranha ao
sujeito (CHEMAMA, p. 182-183). O termo “real” designa “uma realidade fenoménica que ¢
imanente a representagdo e impossivel de simbolizar”. O real ¢ um “absoluto ontolégico, um
ser-em-si que escaparia a percep¢ao” (KAUFMANN, 1996, p. 644).

Igualmente a definicdo de significante nos sera util. Este termo foi retirado da
linguistica saussureana, onde o signo linguistico € uma entidade de duas faces, significado e
significante. O significado, nesse sentido, é o conceito, a idéia que se tem de uma palavra, e
ndo seu referencial real; j& o significante, ndo o som material que se produz quando se fala a
palavra, mas a imagem acustica que se forma ao ouvir esse som. Lacan retoma o conceito
saussureano de significante e transforma-o, enfatiza a autonomia do significante, que é
considerado como definivel além de qualquer relagdo com o significado. “Segundo a féormula
de Lacan: ‘um significante ¢ aquilo que representa o sujeito para um outro significante’.” E
todo elemento do discursivo, referivel no nivel consciente ou inconsciente, que determina e
representa o sujeito (CHEMAMA, p. 197-198).
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Tal concepgdo de significante também contempla a dimensdo de ato que existe na
linguagem: “o significante ndo € apenas um efeito de sentido. Ele comanda ou pacifica,
adormece ou desperta”. Se uma expressao for tomada como um significante, ela o sera, “antes
de mais nada porque, mais do que os outros termos, possui efeito sobre a significagdo”, pois
ha um lugar para um “jogo de palavras na funcdo significante. Esse lugar ¢ dado pelo fato de
que aquilo que representa ndo é a palavra, mas precisamente o significante, isto €, uma
seqiiéncia acustica que pode assumir diferentes sentidos” (CHEMAMA, p. 197-199).

Cabe esclarecer que, para Lacan, baseado em Wittgenstein, a Gnica realidade possivel
de existir ¢ a dos simbolos (significantes), ja que ndo ha a possibilidade de acessar o real
através das palavras. As palavras apenas falam de outras palavras; os simbolos, de outros
simbolos; os significantes, de outros significantes. Eles jamais ultrapassam esse campo para
atingir o real. Dessa forma, vivemos numa espécie de exilio no campo do simbdlico, pois,
apos ter sido inventada a linguagem, sé nos restaram os simbolos que ndés mesmos criamos.
As coisas viraram palavras, tudo virou palavra. Dai deriva a méxima lacaniana que pondera
que a palavra é morte da coisa (RITTER, 2010, informacao verbal®).

O lugar onde se encontram ordenadas todas as palavras, o campo da linguagem, é o
que Lacan chama de Outro (o tesouro dos significantes). O Outro ndo € igual ao dicionario,
pois, diferentemente do dicionario, o Outro é capaz de dar sentido as mensagens que 0 sujeito
produz, entretanto, tal sentido é dado a posteriori. A mensagem é lancada ao Outro e esse a
devolve, investida de sentido (RITTER, 2010, informacéo verbal). Ja para Chemama (1995,
p. 156-157), Outro ¢ o “lugar onde a psicandlise situa, além do parceiro imaginario, aquilo
que anterior e exterior ao sujeito, ndo obstante o determina”. E uma dimensdo de alteridade
que nao se resolve e que ndo € um semelhante. Além das “representagdes do eu e também
além das identificacbes imaginarias, especulares, o sujeito € tomado por uma ordem
radicalmente anterior e exterior a ele, da qual depende, mesmo que pretenda domina-la”: o
Outro, a linguagem. Pois, se “a referéncia a uma instancia Outra ¢ feita pela palavra, o Outro,
em seu limite, confunde-se com a ordem da linguagem”. Logo, “¢ a partir do Outro que ele [0
sujeito] fala e que ele deseja: o desejo do sujeito € o desejo do Outro”™.

E por o Outro devolver a palavra ao sujeito investida de significado que Lacan diz que
a palavra pre-existe a seu significado, uma vez que € preciso essa atuacao do Outro para que 0
sentido da mensagem se produza. Se, como dissemos, tudo sdo palavras (significantes), entdo

0 sujeito também € apenas um significante, ndo tem nenhuma consisténcia de coisa,

2 Em grupo de estudos sobre 0s cinco primeiros seminarios de Lacan.
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entretanto, o sujeito € um significante que ndo é encontrado no Outro, tampouco no
dicionario: ndo ha Fabiano Rocha Flores em nenhum deles. Mesmo que 0 sujeito percorra
todo o conjunto de simbolos que o Outro comporta, jamais ird achar-se nesse campo enquanto
um significante proprio, especialmente seu. Esta é uma das razdes pela qual Lacan afirma que
0 sujeito é barrado®, pois ele ndo é reconhecido em sua particularidade, e em razéo disso néo
recebe a devolucdo do Outro, que produziria seu sentido. Para ndo acabar totalmente sem um
sentido de si, 0 sujeito sai a procura de um, através das identificacdes. Infelizmente, esse
sentido serd no maximo um sentido vazio, deixando ao sujeito apenas a certeza de sua propria
incerteza (RITTER, 2010, informacé&o verbal).

**k*

Abordar a nocdo de identidade desde uma perspectiva psicanalitica de entendimento
requer que se facam algumas ponderacOes. Tal expresséo, quando aplicada a seres humanos,
sugere uma situagdo de suposta unidade e pretensa estabilidade®?, essa sugestdo é sem divida
incompativel com o descentramento que resulta da descoberta freudiana do inconsciente como

determinante Gltimo da vida psiquica. E o que afirma Octavio Souza (1994, p. i):

quer consideremos a identidade como um sentimento intimo de unidade consigo
mesmo, quer a consideremos como um conjunto predicativo estavel atribuido ao
sujeito, ela é sempre referida a conteldos disponiveis para a consciéncia,
implicando, portanto uma relacdo de desconhecimento e alienagdo face ao
inconsciente [...].

Por esse motivo, a via de abordagem de tal tema em psicanalise € a nogdo de
identificacdo. A identificacdo opera como a marca simbolica que produz em cada sujeito, ndo
sua unidade, mas, sim, sua singularidade. As identidades se estabelecem como referéncia ao
ser; ja a identificacdo, da énfase a referéncia ao dizer. Pensamos que essa diferenca deva ser
apresentada com mais profundidade, uma vez que ela define nossa posicdo quanto a nocao de
identidade.

Segundo Souza (1994, p. ii), no seminario IX, A ldentificacdo, Lacan analisa um
artigo de Heidegger, chamado O principio de identidade. Nesse artigo, Heidegger (1973)
inicia por estabelecer uma diferenca entre as nog¢Oes de identidade e igualdade, dizendo que

igualdade sempre requer dois elementos e identidade apenas um, uma vez que ndo Sao

21 O outro barramento imposto ao sujeito é quanto ao objeto a.
22 Unidade no sentido de reconhecer-se ou ser reconhecido como um todo; e estabilidade no sentido de, mesmo
que por um breve periodo de tempo, reconhecer-se ou ser reconhecido em fungdo desse mesmo todo.
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requeridos dois termos para que uma coisa seja, ela mesma, a mesma. Dai deriva que a
formula “A é A”, como ¢ frequentemente expresso o principio de identidade, ndo estabelece
uma igualdade, na medida em que faz referéncia a apenas um elemento. No entanto, Souza
afirma que Lacan observa que, na expressdo “meu avo ¢ meu avo” ndo ¢ estabelecida uma
relagdo de identidade, mas, sim, de igualdade porque o primeiro “meu avo” refere-se a pessoa
e confunde-se com seu nome proprio (Pedro, José, etc.), ja o segundo “meu avd” refere-se a
estrutura de parentesco (o0 pai de meu pai ou de minha mae). Temos entdo uma igualdade
entre dois elementos diferentes: “A ¢ igual a A”, e ndo uma identidade, “A é A”, pois um A €
igual a outro A.

No desenvolvimento do artigo de Heidegger (1973), é definido como a(s)
identidade(s) é/sdo pensada(s) na tradi¢do ocidental. Ela(s) o é/sdo através da formula “todo A
¢ ele mesmo o mesmo com ele mesmo”, observando que, em relagdo a formula “A ¢ A”, essa
outra férmula tem a vantagem de explicitar uma mediacdo sintética que na férmula
simplificada esta escondida: “a unido em uma unidade”. Ao que completa afirmando que nao
“podemos representar a unidade da identidade como a simples uniformidade, negligenciando
a mediagdo que se afirma no seio da unidade” (SOUZA, 1994, pag. iii).

Com essa ponderacdo, Heidegger reconhece o valor daquilo que chama de
“pensamento representativo” para a historia do pensamento ocidental; mas esse
reconhecimento ndao o impede de ultrapassar essa forma de pensar. Também Lacan, a seu
modo, abandona 0 pensamento representativo, pois ndo concorda com a relacdo imediata
entre homem (entendido enquanto pensamento) e ser, conclusao a que chega o pensamento de
Heidegger. Lacan propde que o pensamento representativo, aplicado a nocdo de identidade,
seja ultrapassado em termos de uma identificacdo simbdlica, que nada mais é do que uma
identificacdo com um significante (SOUZA, 1994, pag. iii).

Possivelmente, aqui resida o cerne da diferenca que percebemos e que nos leva a dizer
que nosso entendimento da nocao de identidade ndo é apenas aquele que haviamos visto até
agora. Entendemos que, de modo distinto a representacdo, o significante ndo tem como
conceder ao sujeito “uma unifica¢do sintética numa identidade”, uma vez que o principio de
identidade (“A ¢ A”) n3o pode ser mantido. Souza (1994, p. v), afirma que, baseado em
Saussure, Lacan afirma: “E no estatuto mesmo de A que esté inscrito que A ndo pode ser A,
[...] [.] A como significante ndo pode de nenhum modo ser definido sendo como néo sendo o
que sdo o0s outros significantes”. Por conseguinte, “a unidade englobante da identidade ¢
substituida pela ‘unaridade’ do significante: o ‘um’ ndo € unificador, mas um traco diferencial

com o qual o sujeito se identifica”.
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Entdo, nesta perspectiva, aponta Souza (1994, p. vi), estd em questdo pensar uma
distingdo entre dois tipos de mediacdo, uma pela imagem e outra pelo significante. Ou seja,
distinguir entre uma possivel identidade imaginaria, traduzida pelo permanecer de um objeto
no campo perceptivo, e uma impossivel identidade simbdlica, onde “a experiéncia humana do
proprio ser s6 pode ser resolvida por uma identificagdo com um significante” o qual, em vez
de conferir unidade, produz um sujeito (barrado), “efeito da cisdo entre ser e significante
(pensamento)”.

Para a(s) identidade(s) imaginaria(s), cabe o exemplo de um objeto que é mostrado,
logo apds é escondido e entdo é novamente mostrado. O reconhecemos como 0 mesmo
objeto, pois, quando o objeto desaparece, formamos uma imagem que assegura a
determinacdo da identidade entre tais presentificacbes do objeto. Contudo, uma mera
mediacdo de imagem mostra-se deficiente quando questionamos a forma de existir no mundo
que o ser humano experimenta; pois, 0 mais importante, nesse caso, nao é saber se 0s outros
nos consideram o mesmo, é saber sobre esse “mais intimo de ndés mesmos onde tentamos nos
ancorar; a raiz, o fundamento do que somos enquanto sujeitos” (LACAN apud SOUZA, 1994,
p. vi).

Consideramos inadequado que uma tentativa de conhecermos o fundamento do que
somos enquanto sujeitos se dé através de uma explicitagdo de qualidades predicativas com
que o sujeito pode ser representado para ou pelos outros. O motivo de tal inadequacédo é
apontada por Freire Costa (1989, p. 107-108) [grifo nosso], ao analisar uma passagem de
Hannah Arendt: nosso préprio vocabulario ndo nos favorece dizer quem alguém €, apenas o
que alguém é; pois, nessa tentativa, geralmente nos perdemos descrevendo qualidades que
certa pessoa compartilha com outras, distanciando-se assim daquilo que essa pessoa tem de
singular e especifico. Entretanto, alguns instrumentos da linguagem podem sim funcionar
como operadores de individualizacdo. Os nomes proprios sdo um exemplo de processo de
determinacéo ndo-predicativo que, se ndo descreve o quem, designa-o de maneira evidente.

Através de determinado viés, podemos pensar que esse desdobramento de Freire Costa
(1989, p. 110) em torno dos operadores de individualizacdo, que tém nos nomes préprios seu
exemplo mais destacado, pode ser estendido para os significantes, sendo essa a saida de Freire
Costa para o labirinto proposto por Arendt, da impossibilidade de responder quem alguém e.
Tal resposta s6 pode ser dada por meio de uma “referéncia aos operadores de
individualizagdo, ou seja”, pelo “significante em seu carater ndo-predicativo”; o que, segundo
Souza (1994, p. vii-viii), para Lacan, poe em pratica a anulagdo, “no ato designativo, de todas

as diferengas qualitativas presentes no objeto percebido”.
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Para demonstrar essa operacdo, [Lacan] faz referéncia ao termo freudiano einziger
Zug, traduzido por ‘traco unario’, o qual se apresenta, em suas palavras, como a
‘forma mais simples’ do significante, a ‘esséncia do significante’. O exemplo de que
mais frequentemente lanca méo para mostrar o que entende por tragco unéario é o do
cacador que, a cada tiro que acerta, faz um entalhe, marca um trago na coronha de
sua espingarda (SOUZA, p. viii).

Independente de que espécie de animal foi morto ou do que possa ter acontecido na
cacada, todos os entalhes sdo iguais, a Gnica diferenca € sua posi¢do na série. “E assim que o
significante se apresenta como pura diferenca, diferente das diferencas atribuidas as
dissemelhancas (sic) qualitativas percebidas na realidade”. Essa etapa ¢ descrita como o
“nivel elementar” do surgimento do significante, onde, mais claramente ¢ possivel “perceber
em que medida o significante derroga o principio da identidade”; pois, ndo estd em causa
“dizer que um entalhe ¢ igual a ele mesmo, pelo simples motivo que iguais sdo todos entre si”
(SOUZA, 1994, p. viii). E por isso que a identidade n&o Ihes confere unidade, quem faz isso é
a diferenca de posicdo em relacdo aos outros. O ultimo dos entalhes tem, em relagdo ao
pendltimo, a diferenca essencial de ser, exatamente, o Gltimo. Tal entalhe prescinde de
qualquer identidade a si para que se distinga dos outros.

E essa referéncia a pura diferenca, ou a simples possibilidade de estabelecé-la, que
“permite que o ser humano conte, e ¢ a conta que lhe atribui um passado, fazendo com que
sua experiéncia ndo fique limitada a dimensdo do vivido imediato” (SOUZA, 1994, p. viii).
Por conseguinte, podemos pensar que o que possibilita ao ser humano ndo ficar limitado a
somente ser, mas também saber-se ser é o significante. Entretanto, pode-se questionar que
saber-se ser ndo é a mesma coisa que saber 0 que se é e muito menos quem se €; com o que
concordamos; mas, saber-se ser é o que abre a possibilidade para o sujeito de questionar-se
sobre quem ele é.

Freud, no capitulo VII de Psicologia das massas e analise do ego (1990) menciona
trés maneiras de identificacdo: a narcisica, a formadora do ideal de eu e a histérica. A
identificacdo narcisica origina-se por uma incorporacdo do pai da pré-histéria. Essa referéncia
a pré-historia indica pensar que essa identificacdo é anterior ao investimento objetal, o que
impossibilita que de tal identificagcdo resulte uma perda de objeto. A identificacdo formadora
do ideal de eu sim é consequéncia de um desses tipos de perda, a perda de objetos libidinais
da historia edipica do sujeito. Essa identificacdo ndo copia a forma total do objeto copiado,
apenas um de seus tragos: o traco unario de que fala Lacan. E esta a forma de identificacio

que Lacan toma como base quando relaciona o mecanismo de identificacdo e o significante: o



56

sujeito identifica-se com determinado significante quando, de alguma forma, na simbolizacéo
que esse sujeito atribui a esse significante, algo o faz lembrar o traco unério do objeto
libidinal da historia edipica perdido. Ja a identificacdo histérica, diz respeito a dar destaque
na pessoa-modelo, ndo no quanto ela seja desejavel, mas no quanto ela seja desejante. O que
faz com que a posicdo de objeto copiado possa ser ocupada por qualquer um, bastando para
ISSO que essa pessoa evidencie seu desejo insatisfeito (SOUZA, p. ix-X).

Ainda segundo Souza (1994, p. x), a identificacdo histérica, na visao de Lacan, tem
“um papel estruturante na formagao do sujeito e da fantasia que o sustenta como desejante: o
de reintroduzir como falta o objeto perdido na segunda identificagdo, inaugurando o
movimento do desejo como busca do reencontro”. O que faz com que, a partir das trés formas
de identificagdo propostas por Freud, Lacan proponha, respectivamente, “a formagao de trés
elementos fundamentais para a constituicdo do sujeito: o Nome-do-Pai, o ideal do ego e o
objeto”. O Nome-do-Pai “instaura o campo da metafora que possibilita o desejo”; o ideal de
eu responde por uma condigdo necessaria para o exercicio desse desejo, qual seja “de onde
desejar?”; ¢ o objeto responde, igualmente, por outra condi¢do necessaria para esse exercicio,
definir “o que desejar?”.

Dessa forma, considerando o exemplo do entalhe, podemos dizer agora que,

na serie contavel dos tracos unarios o sujeito ndo se identifica a nenhum traco unério
em particular, mesmo porque sdo todos iguais: o sujeito identifica-se com a
possibilidade da conta [...]. E este o campo inaugurado pela identificacdo do sujeito
com o significante, no qual todas as respostas que o sujeito vier a dar a questdo
“quem sou eu?” serdo marcadas pelo carater ndo-predicativo e serial do significante,
o que faz com que uma resposta exija outra, e assim por diante: ¢ a énfase ao dizer”
(SOUZA, 1994, p. x-xi).

**k*

Relacionamos a exposicdo de Souza sobre a noc¢do lacaniana de identificacdo
simbdlica a nosso trabalho a partir da definicdo e posterior dialogo com as nocBes que
consideramos nela mais destacadas. Iniciamos com a nogdo de Nome-do-Pai, o significante
que organiza o campo simbolico, pois € o lugar por onde as palavras necessariamente
precisam passar para serem investidas de sentido pelo Outro. Em Chemama (1995, p. 148), o

Nome-do-Pai é descrito como um

produto da metéfora paterna que, designando primeiramente o que a religido nos
ensinou a evocar, atribui a funcdo paterna ao efeito simbdlico de um puro
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significante e que, em um segundo momento, designa aquilo que rege toda a
dindmica subjetiva, ao inscrever o desejo no registro da divida simbolica.

O Nome-do-Pai regula o sujeito com seu desejo em relagdo ao jogo dos significantes
que o0 animam e constituem em lei. Considerando a formalizacdo lacaniana da metafora
paterna, em Chemama (1995, p. 148), “se observa que ela consiste unicamente em um jogo de

substitui¢do na cadeia, organizado em dois tempos”, onde, no primeiro deles se

realiza a elisdo do desejo da mée, colocando em seu lugar a funcdo do pai a que ela
conduz, através do apelo ao seu nome, pela identificagdo com o pai [...] e pela
retirada do sujeito para fora do campo do desejo da mée. [...] No segundo tempo, o
Nome-do-Pai, enquanto significante vai duplicar o lugar do Outro inconsciente. Ele
dramatiza, em seu justo lugar, a relacdo com o significante falico originalmente
recalcado e constitui a palavra, sob os efeitos do recalcamento e da castracéo
simbolica, condi¢do sem a qual um sujeito ndo conseguiria assumir seu desejo [...].

Entre as consequéncias da correlacdo entre o Nome-do-Pai e o0 desejo, estéd o fato que o
Nome-do-Pai,

ao simbolizar o falo (originalmente recalcado) no lugar do Outro, duplica, em
conseqiiéncia, a marca da falta no Outro (que também € a do sujeito: seu trago
unario e, por efeitos metonimicos ligados a linguagem, institui um objeto causa do
desejo. [...] Quando J. Lacan lembra que o desejo do homem é o desejo do Outro
(genitivo objetivo e subjetivo), é preciso entender que esse desejo é prescrito pelo
Outro, forma conhecida da divida simbdlica e da alienagdo, e que, de uma certa
forma, esse objeto é igualmente arrancado ao Outro (CHEMAMA, 1995, p. 148-
149).

A nogdo de objeto diz respeito “aquilo que orienta a existéncia do ser humano,
enquanto sujeito desejante”. O objeto ndo surge do mundo sensivel. Em Freud, deve ser
entendido como “um determinante explicito ou implicito: objeto da pulsdo, objeto de amor,
objeto com o qual se identifica”. Em Lacan, “em oposi¢do a objeto, a coisa surge como objeto
absoluto, objeto de uma satisfacdo mitica” (CHEMAMA, 1995, p. 150).

Entretanto, 0 acesso do sujeito a cultura parece estar relacionado as noc¢des de eu ideal
e ideal de eu. A nogdo de eu ideal corresponde a uma “formacao psiquica”, a qual pertence ao

dominio do imaginario e representa o primeiro esbogo do eu libidinalmente investido.

O termo, introduzido por S. Freud, em 1914 (Sobre o narcisismo: uma introdugao),
designa o eu real, que teria sido objeto das primeiras satisfacBes narcisistas.
Posteriormente, o sujeito tende a reencontrar o eu ideal, caracteristico do estado dito
‘de onipoténcia’ do narcisismo infantil, do momento em que a crianga ‘era ela
mesma seu proprio ideal’. Em, O ego e o id (1923), Freud compara o eu ideal ao
ideal de eu, atribuindo-lhes as mesmas fungdes de censura e idealizacdo
(CHEMAMA, 1995, p. 67).
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Para Lacan, em O estadio do espelho como formador da funcdo do eu, de 1949, a

elaboracdo do eu ideal se da a partir da imagem do proprio corpo no espelho.

Essa imagem é o suporte da identificagdo primaria da crianca com seu semelhante,
constituindo um ponto inaugural da alienacdo do sujeito, na captura imaginaria,
sendo no tronco das identificagdes secundarias o local onde o ‘je’ se objetiva, em
sua relacdo com a cultura e com a linguagem, por intermédio do outro
(CHEMAMA, 1995, p. 67) [grifo nosso].

Segundo Freud (2004, p. 112), em A guisa de introduc&o ao narcisismo, o ideal de eu
se origina do eu ideal, pois 0 amor por si que o0 eu verdadeiro ja havia desfrutado na infancia
dirige-se ao eu ideal. Deslocado, surge o narcisismo, que como no eu infantil, agora, neste
outro eu, é ideal. Esse eu se Vvé perfeito e completo e negasse a perder esse status. Mas, como
ndo podera manté-lo para sempre, em funcdo das repreensdes que sofre da educacdo e do
desenvolvimento de sua capacidade de julgar, procura recupera-lo na nova forma de um ideal
de eu. “Assim, o que o ser humano projeta diante de si como seu ideal ¢ substituto do
narcisismo perdido da infancia, durante a qual ele mesmo era seu proprio ideal”.

O ideal de eu é a “instancia psiquica que escolhe, entre os valores morais e éticos
exigidos pelo supereu, aqueles que constituem um ideal ao qual o sujeito aspira”. Em Freud,
primeiramente, como acima indicamos, o ideal de eu “surge como um substituto do eu ideal.
Influenciado pelas criticas parentais e do mundo exterior, as primeiras satisfacdes narcisistas
buscadas pelo eu ideal sdo progressivamente abandonadas”, ¢ através desse “novo ideal do eu
que 0 sujeito tenta reconquista-las” (CHEMAMA, 1995, p. 99) [grifo nosso]. Apds a
elaboracdo da segunda topica, o ideal do eu confunde-se com o sobre eu, em razdo de suas
funcBes de auto-observacdo, julgamento e censura, as quais aumentam as exigéncias do eu e
favorecem o recalcamento. Ja em Lacan, ainda segundo Chemama (1995, p. 99) [grifo nosso],
o ideal de eu “designa a instancia da personalidade, cuja fun¢do, no plano do simbolico, é
regular a estrutura imaginaria do eu, as identificacdes e os conflitos que regem suas relacdes
com seus semelhantes”.

O ideal de eu é, entdo, por nos entendido como uma nova forma de ideal, a qual ja esta
atravessada pelos valores culturais, morais e criticos. Esta é solugdo encontrada pelo sujeito
para recuperar a perfeicdo de que teria outrora desfrutado, quando acreditou ser, ele proprio
seu eu ideal. Nesse mesmo sentido, Novaes (2005, p. 44), afirma que ao mesmo tempo em
que “o ideal de eu ¢ um ponto de alteridade a partir do qual o sujeito se constitui na sua

singularidade, como sujeito do significante, o eu ideal é a imagem da qual o sujeito vai se
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servir para que se construa tanto sua imagem corporal quanto a realidade”. O que faz com que
tenhamos, portanto, “ideal de eu e eu ideal como as duas alteridades no jogo da constitui¢do

subjetiva: respectivamente, alteridade simbolica e imaginaria”.

*k*k

O que parece restar ¢ que a definicdo simbolica do ideal de eu resulta “na
possibilidade de focalizacdo de um ego ideal, imaginariamente construido pelos contetdos
qualitativos dos ‘constituintes conceituais’ predicativos da linguagem”. A ilusdo do eu de
uma identidade acaba € entendida como uma ambicdo sua de alcancar, através de
identificacdo a certos ideais (que sdo conteudos predicativos culturalmente valorizados)
definidos pelo ideal de eu, igualdade ao eu ideal. E por o sujeito ser barrado, por ndo ter um
significante particularmente seu no Outro, que o ideal de eu precisa buscar na cultura alvos
para formac0es substitutivas. Dessa forma, cada resposta que o sujeito lanca para dizer quem
é inevitavelmente estara delimitada no intervalo entre o eu ideal e o ideal de eu, entre traco
unario e contetdos qualitativos dos constituintes conceituais predicativos da linguagem. As
respostas multiplas advém do “surgimento do significante enquanto série”, ¢ a hipdtese de
uma resposta “contingente e singular deriva do campo da segunda identifica¢do, na qual o
ideal do ego aponta para o ego ideal” (SOUZA, 1994, p. xii) [grifo nosso].

Mas, como os conteldos predicativos da linguagem nunca serdo contingentes e
singulares como necessita 0 sujeito, este acaba por operar em um circuito de repeticdo,
sempre buscando a identificacdo que ilusoriamente naquele momento lhe € contingente e
singular, mas que logo em seguida sera vacilada. Entretanto, a constatacéo da insuficiéncia da
resposta pode fazer com que cada uma delas venha a ser relancada. E o conhecimento da
impossibilidade de o eu efetivo equiparar-se ao eu ideal, assim como a “possibilidade que a
estrutura confere de se reduzirem de novo a um significante ndo-predicativo as diferencas
qualitativas que compdem o quadro da resposta” que fazem com que o sujeito encontre
elementos para chegar a tal constatacdo (SOUZA, 1994, p. xii). Resulta, para o sujeito

psicanalitico,

uma perpétua tensdo entre um nome [préprio] ao qual esta ancorado, e que ndo pode
dispensar por ser a condicdo de sua individualizacdo, e conteldos que disputam a
propriedade do nome, pretendendo ser o Unico ou o verdadeiro sentido que 0 nome
pode ter. Esses conteldos vao formar as representagdes constitutivas da identidade
ou subjetividade, que [...] sdo uma faceta do sujeito (FREIRE COSTA apud
SOUZA, 1994, p. xii-xiii).
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Aparentemente, a fugacidade, a impermanéncia que a poés-modernidade confere aos
conteudos predicativos culturalmente valorizados esta fazendo com que se acelerem as novas
identificacBes do circuito de repeticdo em que vive o sujeito. E cada vez mais fugaz, mais
volulvel, a contingéncia e a singularidade imaginarias advindas dos contetdos predicativos da
cultura. A(s) identidade(s) do sujeito corre(m) perigo quando “os conteidos que a constituem
podem sempre ser reduzidos a um significante ndo-predicativo” (SOUZA, 1994, p. xiii), mas
isso ndo impede que ela seja “relancada num outro patamar”. Entretanto, nesse caso, Ndo se
pode “falar de identidade nos termos de ser o sujeito ele mesmo o mesmo consigo mesmo”.
A(s) identidade(s) é/sdo uma faceta que se renova o tempo todo quando “o sujeito
efetivamente diz o que tem a dizer”. Ela é o tom imaginario que o sujeito da para aquilo com

0 que simbolicamente se identifica.
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1.4 REFERENCIAS GENEALOGICAS DAS INSTITUICOES CULTURALMENTE
HEGEMONICAS PARA OS PARAMETROS DE CONSTITUICAO DA(S)
IDENTIDADE(S)

Neste segmento temos o objetivo de construir uma breve Genealogia sobre as
instituicbes que foram culturalmente hegemonicas quanto a proposicdo de parametros para a
constituicdo de identidades. Consideramos tais instituicdes como culturalmente hegemonicas
para 0s pardmetros de constituicdo de identidades em funcdo de que (1) se concluimos, a
partir do segmento anterior, que € a partir de conteudos qualitativos dos constituintes
conceituais predicativos da linguagem, os ideais, que 0 sujeito imaginariamente constroi sua
identidade e (2) se aceitarmos que as instituicdes culturalmente hegemonicas colocam-se na
posicdo de estabelecer, através dos predicativos da linguagem, os elementos culturalmente
mais valorizados, entdo, (3) podemos pensar que quanto mais um elemento for qualificado
positivamente pela cultura, maior serd a chance de um sujeito com ele identificar-se, em sua
busca de restituicdo da satisfacdo narcisica que um dia experimentou, assim compondo
Imaginariamente sua identidade.

O que fazemos, entdo, é uma andlise de carater pessoal que tem como referéncia as
caracteristicas atribuidas aos tradicionais periodos da Historia no ocidente. Nossa énfase, em
funcdo dos objetivos gerais deste trabalho, recai sobre a Idade Contemporanea. O raciocinio
que aqui realizamos nos permite, ao fim, pensar a forma como a midia, a instituicdo que
acreditamos ser atualmente a hegeménica quanto aos parametros de constituicdo das
identidades, (des)articula tais parametros.

**k*

Podemos entender Genealogia como a ciéncia, auxiliar a (ou auxiliada pela) Histdria,
gue estuda a origem, a evolucdo e/ou a disseminacdo de determinada nocgdo, evento ou
fendmeno. E nessa direcdo que aqui faremos um esforco, no sentido de uma elucidagéo socio-
historica de diversos elementos que serviram de parametro para a conformacdo de
identidades. Como dissemos, entendemos a cultura como fonte a partir da qual o sujeito retira
elementos para, no nivel imaginario, identificar-se e assim construir sua temporaria ilusdo de

identidade. Dessa forma, a instituicdo que ocupa um lugar hegemdnico enquanto fonte
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cultural pode, em seu tempo, em certa medida, oferecer a maioria dos elementos que servem
de pardmetro para a conformatacédo de identidades.

Entendemos que, assim, refletindo sobre a trajetdria que observamos para as diferentes
configuracbes que a Historia nos mostra, relativas a(s) instituicdo(des) que foi/foram
hegemonica(s) em cada periodo, encontramos sustentacdo para melhor compreender essa
situagdo na contemporaneidade. Evidentemente ndo temos a pretensdo, nem a ilusdo, de
abordar, aqui, todas as instituicdes que um dia ocuparam essa posi¢cdo, apenas fazemos um
raciocinio que leva a contemplar aquelas que consideramos mais importantes, em funcéo de
alguns de seus elementos ainda estarem servindo de parametro para a constituicdo das
identidades nos dias de hoje.

Para fins metodologicos, estamos aqui tomando como base para contextualizacdo a
tradicional divisdo dos periodos da Historia no ocidente (Pré-Histdria e Idades Antiga, Média,
Moderna e Contemporanea), por entender que esses periodos encerram em Si,
respectivamente, caracteristicas até certo ponto comuns, o que torna possivel nossa proposta
de contextualizacdo. S&o utilizadas, na analise do Gltimo desses periodos, com objetivo de
enriquecer o raciocinio exposto, novamente as categorias filosofico-sociologicas referentes as
ultimas condicBes socio-culturais e estético-politicas da vida no ocidente: modernidade e pds-
modernidade, as quais muito nos ajudam em nossa reflexao.

Para que seja possivel pensar em elementos que servem de pardmetro para a
configuracdo de identidades, faz-se necessario que uma identidade, resultado de identificacdo
simbolica, exista. Ndo ha consenso em torno de uma data que estabeleca um marco a partir do
qual a nocédo de identidade passou a existir. Mas, acreditamos que ndo € necessario pensar em
identidade em termos conceituais para que ela exista. Considerando uma de suas defini¢des
mais simples, ela passou a existir no momento em que pela primeira vez completou-se a frase
“eu sou...”, sendo que essa afirmagao nao esta condicionada a verdade dos fatos. Supomos ser
pacifico afirmar que tal assercdo provavelmente ocorreu na Pré-Historia (... - 4000/3500 a.C.).

A Pré-Historia é o periodo da Histdria anterior & invengdo da escrita. Nele, 0 Homem
desenvolve a linguagem; domina o fogo; passa da convivéncia em grupos, nas cavernas, em
nomadismo, para as primeiras casas, sedentarismo, onde a individualiza¢do da familia vai aos
poucos acontecendo; cria as primeiras cidades-estados, também os primeiros reinos; e,
culmina, na invengdo da escrita (VICENTINO, 1997). Esse periodo da Historia do ocidente é
demasiado extenso, ha uma distancia de milhdes de anos em relagdo ao presente. Nesse meio
tempo diversas mudangas fundamentais para a caracterizacdo que aqui estamos propondo

ocorreram. Esse enorme afastamento faz com que dificilmente possamos abrir questdes de
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uma maneira mais aprofundada quanto a instituicdo culturalmente hegeménica nesse periodo.
Contudo, algumas especulagdes pontuais podem ser feitas, as quais:

(1) Pelo fato de termos enfatizado, no segmento anterior, entre outras coisas, a
identidade como discursiva, sé produzida no interior do discurso, da ordem do dizer, e
levando-se em conta o fato de ser consenso o surgimento da linguagem ter ocorrido na Pré-
Historia, consideramos o surgimento da nogdo identidade ocorreu nesse periodo. (2) Como o
surgimento da linguagem se da na situacdo em que o0 Homem vive em cavernas, em grupos; e,
como nesta ocasido ndo ha registro de alguma outra instituicdo hierarquicamente superior ao
grupo, uma vez que a familia e a comunidade ainda estdo em vias de constituirem-se enquanto
instituicdes, supomos que podemos dizer que a primeira instituicdo culturalmente hegeménica
foi o grupo de convivéncia ao qual pertenciam esses individuos, pioneiros da linguagem. (3)
Com o abandono do nomadismo e a opg¢do pelo sedentarismo, com o abandono da caverna e a
opcdo pelas casas, gradativamente vai-se abandonando a situacdo grupal e, em primazia a
comunidade, vai-se constituindo a familia. O grupo ganha um pleiteante ao trono de
instituicdo culturalmente hegeménica que até entdo isoladamente ocupava; gradativamente,
esse pleiteante ira ocupar seu lugar, sendo, entdo, a familia, a segunda instituicdo que,
provavelmente, tenha ocupado o lugar de culturalmente hegemonica.

Acreditamos ser necessario que um esclarecimento aqui se faca. A proposicdo de
haver um local capaz de estabelecer alguns parametros para a conformatagdo de identidades
pode tornar-se equivocada se tomada em certos sentidos, um deles é o de entender este local
como ocupado por apenas uma instituicdo. Pois, nenhuma instituicdo propord sozinha os
elementos que o sujeito dispora para identificar-se, esse € um acontecimento que se da em
concomitancia, em simultaneidade, entre muitas instituicdes. O que ha é uma gradagdo de
forcas entre elas, onde, em funcdo de determinada condicao socio-histdrica e estético-politica
vigente, configurar-se-4 uma situacdo que tera alguma delas como predominante. Entdo, no
raciocinio que até aqui apresentamos, que, como dissemos, propde uma breve genealogia das
instituicdes culturalmente hegemonicas, o advento da familia a esse lugar (principal) em nada
exclui o grupo desse processo. Ambos passam a atuar em simultaneidade.

Outro dos sentidos que conduzem a um equivoco é o de entender esse processo que
estamos tentando descrever como uma relacdo de causa e efeito, ou mecanismo que conta
com certo grau de previsibilidade, onde algum tipo de manipulacdo seria possivel. Tal
processo, em nossa Vvisdo, € absolutamente imprevisivel e incontrolavel, justamente por nao
haver quem controle a instituicdo familia, a instituicdo grupo, ou qualquer outra instituicdo

que aqui comentamos. Se ha alguma impressdo de controle sobre essas instituicdes, ela se da
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sempre a posteriori em relacdo ao acontecimento social tido como consequéncia/efeito de tal
controle; o que, obviamente, invalida tal impresséo. E, se nossa descricdo faz por vezes
parecer ser possivel algum tipo de controle sobre essa situacdo, tal inadequacéo se da de uma
maneira involuntaria, é fruto exclusivo de ndo encontrarmos um modo melhor expressarmo-
nos. Apenas para reforcar: em nosso julgamento consideramos que ndo ha como controlar ou
manipular a conformatacdo de identidades, o que ndo significa que algum tipo de
conformatacdo ndo possa existir, apenas o limita a existir de uma forma descontrolada.

(4) Tendo o Homem passado ao sedentarismo, e tendo a familia rudimentarmente
constituido-se, inicia-se a composicdo da comunidade, a qual estd fundamentada na
ancoragem do Homem ao local onde vive. A comunidade passa, entdo, por sua vez, a
contender o lugar privilegiado em relacdo a cultura; morada da qual, ap6s certo tempo,
transitoriamente toma posse?. Estamos aqui usando a nogdo de comunidade num sentido
bastante amplo, quando de seu surgimento, entendemos que se referia a poucas pessoas que
estavam espacialmente em contato, em fungdo de fixarem suas habitacdes em proximidade
umas das outras; com o passar do tempo, com a criacdo das primeiras cidades-estado e dos
primeiros reinos, com poder centralizado, passa a contemplar um ndmero progressivamente
maior de pessoas que, em fungcdo de uma organizacdo social mais articulada, passam a
conviver?,

J& a ldade Antiga, que se inicia com a invencdo da escrita, em algum momento entre
4000 a.C. e 3500 a.C. e termina com a queda do império romano do Ocidente, em 476 d.C.
(VICENTINO, 1997). Segundo Oliveira (1994), esta época pode ser em linhas gerais
caracterizada pelo principio da formacdo, ainda um esbogo, dos Estados-na¢do, 0s quais sdo
territorios e organizacGes com maior grau de complexidade dos que as cidades-Estado da Pré-
Histdria, onde ha, nos Estados-nacdo, o tracejar de certo grau de nacionalidade; pela
construcdo de grandes Impérios; pelo desenvolvimento do comércio em maior grau; pelo
enriquecimento do pensamento, principalmente em funcéo da filosofia grega, que faz com que
0 mito, a lenda e a ficcdo do fato histérico percam seu lugar; e, pelo surgimento de algumas
das grandes religides que conhecemos, como o cristianismo, o judaismo e o budismo.

Durante esse periodo os Estados e os Impérios, nos referimos especificamente as

nacionalidades que emanam deles, na grande maioria dos casos, ndo chegam a constituirem-se

2 E confusa a data a partir da qual a comunidade passa a ser a principal institui¢do cultural, é possivel que isso
venha a acontecer somente ja na Idade Antiga.

24 E possivel que se objete quanto & diferenciagdo das nogdes de grupo e comunidade, os principais fatores que
os diferenciam, em nossa visdo, sdo a organizacdo social interna, a constancia (permanéncia) dos membros e o
nimero de pessoas a que se refere. Com relagdo a essss duas nogdes, podemos fazer a seguinte relacdo: toda
comunidade é um grupo, mas a reciproca ndo é verdadeira.
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como referenciais para identidades, em funcdo de que algumas vezes esses Estados e, mais
frequentemente, os Impérios assumiam proporcdes grandiosas e 0 contato cultural interno ou
externo era pontual, fragmentado e fugaz, insuficiente para constituir uma coesdo dos
elementos culturais nos termos que aqui procuramos. A Filosofia grega, em funcdo da
amplitude de sua abrangéncia, sim, pode ser apontada como um lugar com importancia
suficiente para estabelecer parametros culturais, sua influéncia ainda pode ser sentida, sendo
essa, entdo, outra das institui¢ces culturais hegemonicas mais importantes em nossa avaliacéo.
Outra instituicdo que sera, a frente, da mesma forma caracterizada, mas que comeca ja nesse
periodo a acender a uma posi¢do de maior destaque € a religido, especificamente a Catolica
Apostdlica Romana; contudo, seu dominio sé serd experienciado no préximo periodo
historico que a seguir analisamos.

Tal periodo denomina-se ldade Média, ele é temporalmente delimitado por dois
eventos politicos, pois inicia-se com a queda do império romano do ocidente (476 d. C.) e
termina com a queda do império romano do oriente, com a tomada de Constantinopla pelos
turcos otomanos (1453 d.C.), segundo Vicentino (1997). A ldade Média se distingue dos
demais periodos por ser 0 mais marcadamente europeu deles. Na Europa, apds a imploséo do
império romano do ocidente, restou apenas uma instituicdo de grande forca social, a religido.
Os castelos e a cavalaria medieval séo dois de seus grandes icones. O sistema de organizacdo
social e politico que predominou durante a Idade Média foi o feudalismo. Também é marcante
gue nesse periodo se da a origem das monarquias (Estados) nacionais, algumas das que
conhecemos hoje, e o inicio das universidades (OLIVEIRA, 1994). Entretanto, é somente nos
periodos subsequentes, na Idade Moderna e na Contemporanea, respectivamente, que as
monarquias nacionais e a universidade irdo exercer sua influéncia com vigor.

Na Idade Média a religido passa a estar presente mais intensamente em muitas das
acGes do Homem, como na Filosofia, nas artes, na ciéncia e nas guerras, seu poder atinge
patamares quase ilimitados e rapidamente ela se torna a instituicdo cultural hegemonica dessa
época. A religido passa a ditar os valores morais e espirituais da cristandade, que sdo 0s
parametros para constituicdo de identidades nesse periodo, e torna-se assim responsavel pela
unidade de toda a Europa, que comungava essa mesma fé. E relevante observar que estamos
falando de uma instituicdo especial, pois, talvez, seja dentre elas a que exerceu a forca de
conformatar identidades com mais robustez, visto o ambiente cultural bem delimitado e
impositivo que se criou. Como se disse, uma instituicdo, mesmo que hegemonica, nado
estabelece o0s pardmetros para constituicdo de identidades sozinha, sempre ha uma

multiplicidade, uma concomiténcia; entretanto, durante a ldade Média, é quando notamos,
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possivelmente, a maior prevaléncia de uma instituicdo em relacdo as outras. Mas, sobretudo,
ndo devemos perder a nocdo de que esse € um periodo essencialmente europeu. A América
nem “descoberta”, ainda, havia sido; portanto, “ndo existia”.

O proximo periodo da Histdria do ocidente é a Idade Moderna, ela inicia-se com a
queda do império romano do oriente (1453 d.C.) e termina nos dias da revolucdo francesa
(1789 d.C.), segundo Vicentino (1995, 1997). Nesse periodo efetiva-se o chamado
renascimento comercial, o qual ja vinha ocorrendo desde o seculo XI. A Idade Moderna
caracteriza-se também pela substituicdo do modo de producéo feudal pelo modo de producao
capitalista, transicdo intimamente ligada a ocorréncia das cruzadas (outro de seus marcos),
que expandiram o comércio. O castelo vai dando lugar a cidade burguesa, e vdo-se criando
modos pelos quais lugares distantes pudessem entrar em comunicac¢do. Recentemente, em
1440 d.C., Johannes Gutenberg havia inventado a imprensa, através de seus tipos moveis.
Outra caracteristica dessa época € o surgimento das grandes navegacdes, que tem como um de
seus apices o descobrimento da América, fato que abre caminho para as praticas de
colonizacdo (VICENTINO, 1995).

Principalmente nos planos cultural e estético, mas também nos planos social e
econbmico, viu-se 0 que se convencionou chamar de Renascimento, o abandono do
pensamento religioso em favor de uma logica centrada no Homem e na Natureza, um retorno
aos valores da ldade Antiga. Essas alteracdes exigiam uma reformulacdo da estrutura social.
Logo surgiram, dentro da propria igreja, as primeiras criticas as idéias da igreja catdlica, as
quais culminaram na Reforma Protestante e que receberam como resposta a Contra-Reforma
da igreja romana. E, finalmente, no plano politico houve a ascensdo do absolutismo
monarquico, a centralizacdo do poder em torno do rei, um novo absolutismo, agora
esclarecido e progressista, que se funda numa ordem politica que se expressa na constituicao
de um Estado moderno, assim como em uma nova coletividade que, por fim, formara a nacao
(SILVA; PENA, 1972).

Recapitulando: renascimento comercial/expansdo do comércio; fim do feudalismo,
inicio do capitalismo; invencdo da imprensa; grandes navegacdes; descobrimento da Ameérica;
colonialismo; renascimento; reforma; contra-reforma; absolutismo monarquico; Estado
moderno; e, nagdo. Sao muitas as mudancas ocorridas durante a Idade Moderna. O advento do
capitalismo permite aos parametros de constituicdo de identidade dos homens inicialmente
uma maior flexibilidade, ja que eles resultam agora descompromissados da rigida e polarizada
hierarquia “senhor-vassalo” ou dos mandamentos divinos; mas, mais tarde, a ascensdo do

positivismo, ira enrijecé-los sobremaneira.
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O descobrimento do “novo mundo” igualmente reconfigura as possibilidades de
disposicdo desses parametros, uma vez que choca e descentra o europeu, o qual esta agora
frente a uma outra forma de estar-no-mundo, a dos indios americanos, eminentemente
diferente da sua. Em contrapartida, o colonialismo novamente possibilita, em certo sentido,
bipolarizar a configuragcdo de identidades, entre colonizador e colonizado; ndo que essas
sejam as duas Unicas formas possiveis de serem assumidas, mas de agora em diante sempre se
pode pensar internamente a delas, quando se considera determinado aspecto de uma
identidade imaginarizada que verbalizam europeus ou americanos.

O renascimento, esse sim, contribuiu de uma maneira fundamental para que a
hegemonia cultural mudasse de instituicdo, pois desloca a l6gica de pensamento religioso que
até entdo vigorava. Ndo mais se pensa em funcao de Deus, ou da fé, ou da salvacdo, mas sim
em funcdo do Homem e da Natureza. Este novo modo de pensar desata, liberta, o sujeito do
renascimento da hegemonia cultural da igreja catolica, instituicdo a qual esteve por muito
tempo vinculado. Eis que, nesse mesmo panorama, desde longa data, aos poucos, 0
absolutismo monarquico, que lentamente constitui seus Estados nacionais modernos, vem
incitando na coletividade a idéia de na¢do, fazendo da nacionalidade e do préprio Estado duas
novas instituicbes que passam, também a oferecer elementos possiveis para compor
identidades.

Finalmente, chegamos a atualidade, a Idade Contemporanea, a qual se inicia com a
revolucdo francesa (1789 d.C.), segundo Vicentino (1995, 1997). Seu desabrochar €
fortemente marcado pela filosofia iluminista, a qual ja havia se iniciado na Idade Moderna.
Ap6s um longo tempo onde predominaram a fé, o misticismo e a crenca, emerge 0
pensamento iluminista, o qual vem propor basear na razdo as a¢6es humanas, pregando a
expansdo e democratizacdo do conhecimento (SILVA; PENA, 1972). A solucdo para os
problemas e dificuldades do Homem seria entdo dada pela ciéncia, através dela a civilizacdo
desenvolver-se-ia. E, em alguma medida, é isso que acontece, no século XI1X ha uma profusao
de teorias e pensadores.

Mas, a idéia de se estar atingindo um elevado patamar de desenvolvimento, uma
espécie de evolucdo da civilizacdo, ndo dura muito tempo, ela é soterrada por duas grandes
guerras consecutivas. Em meio as guerras, 0 Senso comum perguntava-se como uma
civilizacdo evoluida poderia cometer tamanha atrocidade, barbarie, como aquelas? A
conclusdo geral a que se chegou, a resposta para esta pergunta, foi a de que possivelmente a

civilizacdo ndo era tdo evoluida como se pensava.
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Pensamos que, talvez, a ciéncia, da forma pragmaética como estava em grande medida
articulada, néo seria uma fonte adequada para o tipo desenvolvimento que se almejava; ou,
quica, a forma como o Homem a estava aplicando é que estivesse equivocada. O
conhecimento fundamentado na razdo passa, assim, a ser questionado. Inicia-se, entdo o
chamado periodo po6s-guerras e nele é estabelecida uma nova bipolarizagcdo para 0 mundo,
capitalismo — comunismo, através da chamada guerra fria, “vencida”, se ¢ que se pode assim
dizer, como se sabe, pelo sistema capitalista. Concomitantemente, e, muito em funcéo disso,
desenvolve-se a midia, conhecemos o fenémeno da globalizacdo e estourou a rede mundial de
computadores, a internet. Apds essa longa caminhada, desembarcamos na sociedade
midiatizada em que vivemos.

Quanto aos elementos possiveis de constituirem identidades, podemos dizer que
passaram a regerem-se a partir dos parametros que adotou a ciéncia positivista, caracteristica
do inicio da Idade Contemporanea. No interior da razao, da fixidez, da tradicdo, da seguranca,
da cientificidade, da I6gica formal e a partir das grandes narrativas tedrico-cientificas é que a
identidade dos homens passou a ser delimitada e configurou-se da forma como anteriormente
expusemos. Como também ja dissemos, esse periodo ficou conhecido social, cultural, estética
e politicamente pela expressdo modernidade.

A ciéncia positivista, em seu modo de estabelecer os elementos do imaginario
possiveis de servirem de base para a identidade, da privilégio ndo para substituir por novos os
elementos propostos pela(s) instituicdo(6es) anterior(es), como até entdo mais frequentemente
acontecia, mas para enfatizar e promover elementos muitas vezes ja introduzidos por essas
outras instituicdes. Nao é necessario dizer que a ciéncia positivista promove somente aqueles
elementos que estdo em concordancia com os parametros que adota. Muitos elementos do
imaginario promovidos pelo grupo, pela familia, pela comunidade, pela filosofia, pela religido
(aqui reside o maior pélo de tensdo), pela nacionalidade e pelo Estado, entre outros,
continuam a ser utilizados pelas pessoas para conformatar sua identidade, mas agora segundo
0s parametros estabelecidos por essa nova instituicdo hegemonica.

Mas acontece que, no periodo pds-guerras, as bases que resultam no mundo fluido
gue experienciamos, de que fala Bauman (2001), ja estavam postas. O répido
desenvolvimento da midia, a qual em muito contribuiu para a producdo de um mundo
globalizado, potencializada pela expansdo da internet, resulta no surgimento de uma
sociedade midiatizada, o que fez Sodré (2002) propor a existéncia de um quarto bios,

midiatico, do qual falamos. Retornamos ao contexto de midiatizagdo, o qual, relacionado ao



69

raciocinio que estamos desenvolvendo neste segmento, nos faz apontar como atual institui¢do
culturalmente hegemdnica para os pardmetros de constituicdo das identidades a midia.

Impulsionada/impulsionadora pela/da globalizacdo, regida pela lei do mercado, o
lucro, a midia é a instituicdo onde racionalidade, fixidez, tradicdo e seguranca perdem espaco.
O que passa a ser visto como caracteristicas dos pardmetros possiveis de modelagem para as
identidades sé&o a mobilidade, efemeridade, a fragmentacdo, a fluidez, entre outros, as quais
em poucas palavras definem social, cultural, estética e politicamente a ja debatida era
chamada pés-modernidade.

A partir de nossa interpretacdo dos fatos, sustentamos que a midia copia 0 mecanismo
de operacdo de que se vale a ciéncia para estabelecer os pardmetros que delimitam os
elementos que podem ser alvo das identidades. A midia igualmente apropria-se, a sua
maneira, de elementos de outras instituicdes para estabelecer parametros para as identidades,
onde grande parte de seu sucesso se da pelo fato de que, em funcdo do contexto de
midiatizagdo, a legitimagdo das outras instituicbes precisa necessariamente agora por ela
passar. Da extrema valorizacao das construgdes discursivas midiaticas, contexto que confere a
midia liberdade absoluta na legitimacdo do que quer que seja, provem toda sua influéncia e ai
esta depositada toda sua forca.

Apontamos como diferenga em relagdo ao mecanismo de funcionamento da ciéncia
positivista que acima descrevemos, a percep¢do de que a midia, fiel as caracteristicas da pos-
modernidade, promove uma gama de parametros para constituicdo das identidades com
caracteristicas incrivelmente variadas. E, havendo uma gama de pardmetros para a
constituicdo das identidades com parametros incrivelmente variados promovidos, cumprem-se
0s postulados pds-modernos que pregam a inexisténcia de parametros, uma vez que existir
parametros incrivelmente variados equivale a ndo existir parametros. Diferentemente de todas
as outras instituicdes hegemdnicas quanto aos parametros de constituicdo de identidades,
principalmente a religidfo e a ciéncia positivista, que caracterizaram-se por serem
conformatadoras de identidades, a midia nos parece muito mais uma desformatadora das

identidades contemporaneas.

***k

Este é o inicio de nossa resposta para o problema das identidades na p6s-modernidade.

N&o nos aprofundamos nela aqui, visto que ainda temos aspectos por considerar.
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1.5 VALORES EM SITCOMS TELEVISIVAS COMO ELEMENTOS
CULTURALMENTE VALORIZADOS

Ap0s termos chegado a midia como instituicdo culturalmente hegemonica quanto a
promocdo dos parametros para constituicdo das identidades, ou seja, aquela que estabelece
através dos predicativos da linguagem os elementos culturalmente mais valorizados,
entendemos que precisamos ter como fonte de sustentacdo outros recursos além das
proposicdes tedricas com as quais até aqui dialogamos. Falamos de elementos da realidade
sensivel, para que, entdo, somadas essas vias complementares de acesso ao conhecimento,
possamos nos aproximar da resposta que buscamos. N&o resta divida quanto a que a midia
deva ser nosso objeto empirico de analise. Mas, como a midia € composta por diversos
veiculos e como dispomos de um tempo relativamente curto para esta pesquisa, ndo nos €
possivel analisar todos eles.

O pensamento do referencial teérico no qual nos sustentamos até agora indistingue 0s
veiculos midiaticos, suas assercdes sdo feitas em relacdo a midia de forma geral. Disso
decorre que qualquer dos veiculos midiaticos poderia ser nosso objeto de analise empirica.
Como escolhemos apenas um, desejamos que nossa escolha recaia sobre 0 mais destacados
deles no que se refere ao panorama apresentado. Dessa forma, recorremos mais uma vez a
literatura para a escolha de um veiculo midiatico para analisarmos, 0 mesmo fazemos para a
escolha de um subgénero especifico, interno a esse veiculo. Quanto aos formatos elegidos,
nossa escolha guiou-se pela possibilidade do estabelecimento de discrepancia entre os objetos
selecionados para compor o corpus de analise. Apresentamos, entdo, neste segmento, 0S

ultimos pressupostos tedricos que julgamos necessarios e as escolhas que deles se originam.

**k*

Lipovetsky (2001, p. 68-70) ¢ taxativo ao afirmar ser dificil contestar que “a midia
exerce um poder social em matéria de transformacdes dos modos de vida, dos gostos e dos
comportamentos”. Para ele, a dindmica de individuacdo dos comportamentos e dos modos de
vida de nossa época tem a midia como uma de suas for¢as. Seus veiculos espalham no corpo
social as regras “da felicidade e do consumo privados, da liberdade individual, do lazer e das
viagens e do prazer erotico: a realizacdo intima e a satisfacdo individual tornam-se ideais de

massa exaustivamente valorizados”. Ao assim proceder, favorecendo uma “cultura
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relacional”, a midia dissolve as “forcas das tradi¢des e das barreiras de classe, das morais
rigoristas e das grandes ideologias politicas”. Impde-se viver conforme as préoprias vontades,
aqui e agora, acionando “a emancipagdo dos individuos em relacdo as autoridades e as
coercoes identitarias”.

Foi a partir da década de 60 que as grandes instituicdes coletivas perderam parte de
seu poder regulador. Desde 14, “as condutas individuais sdo cada vez menos limitadas
socialmente, cada um tendo a liberdade para compor e recompor suas orientacdes e modo de
vida através da oferta crescente de referéncias” (LIPOVETSKY, 2001, p. 71). Este mesmo
autor aponta para o paradoxo de que o impeério da comunicacdo e do consumo produziu um
individuo “desinstitucionalizado e opcional, disposto, em todos os planos, a ter o direito a
dirigir a si mesmo”, mas que cada vez mais ¢ dirigido pela midia. Igualmente ¢é relevante a

ponderacdo de que

a presenca televisdo nos lares acelerou a erosdo de certas formas de sociabilidade
tradicionais... [...] Os rituais do café e do cinema foram substituidos pelo jornal de
televisdo e pelo filme de domingo a noite. Na véspera de Natal, ndo se vai mais a
missa, liga-se a televisdo. Da mesma forma, o esporte é cada vez mais olhado na
telinha. [...] Os lugares tradicionais de sociabilidade (trabalho, Igreja, sindicatos,
cafés) cedem por toda parte, terreno ao universo privatizado do consumo de objetos,
de imagens e de sons (LIPOVETSKY, 2001, p. 71).

Acreditamos que é possivel que a midia esteja, entre outras coisas, definhando o
desenvolvimento das faculdades mentais através da profusdo de imagens e informacGes
superficiais, fragmentadas e difundidas apenas para divertir. Assim também vé Lipovetsky

(2001, p. 72), que afirma que

a midia — especialmente a televisdo — ndo se preocupar em educar ou levar a
reflexdo, mas somente em distrair e em obter 0 méximo de audiéncia. Nada mais do
que futilidade, espetaculo, variedades, temas desfilando a toda velocidade, sem
qualquer possibilidade de reflexao.

Apesar de trabalhar no sentido de libertar os sujeitos das tradi¢cGes, a midia contribui,
“de forma imperfeita e muito desigual, para a individuagdo dos julgamentos, para a
multiplicacdo dos valores de referéncia [...]. 1sso ndo elimina o conformismo nem os clichés,
mas os torna menos rigidos, menos firmes, mais rapidamente questionaveis” (Lipovetsky,
2001, p. 72) [grifo nosso]. Favorecendo, dessa maneira, 0 uso de uma razao individualista,
onde perdem forca as criticas radicais e fortalecem-se as rejei¢fes parciais. O que se V&, ainda
segundo Lipovetsky, ¢ que “os individuos tém mais possibilidade de questionar e de mudar

suas proprias posicOes, de avaliar e de julgar livremente, de tomar distancia em relacdo as
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posi¢cOes das autoridades institucionais”, mas ao prego de responsabilizar-se em termos
simbalicos por tais posi¢oes.

Albeche (2008), que alerta para o fato de que, principalmente nos paises
subdesenvolvidos, a televisdo é, sem davida, entre todos 0os meios de comunicagdo, 0 mais
relevante, pois representa para muitos, provavelmente, a unica possibilidade de informacéo e
entretenimento. Situacdo delicada, se relacionarmos ao que afirma acima Lipovetsky. Para
Sartori (2001, p. 15), “a televisao — como diz o préprio nome — consiste em ‘ver de longe’
(tele), e portanto, levar a presenca de um publico de espectadores coisas para ver, quer dizer,
visualmente transmitidas de qualquer parte, de qualquer lugar ¢ distancia”. Onde ver
predomina sobre ouvir.

Para Duarte (2006, p. 19), a comunicacdo televisiva atualmente acontece tanto “intra”

quanto “inter” sociedades e culturas, acabando por ser

0 meio pelo qual a sociedade se entrega a si mesma como espetaculo: os dispositivos
institucionais e tecnoldgicos préprios da televisdo sdo capazes de apresentar, a um
nimero cada vez maior de telespectadores, os multiplos aspectos da vida social,
sendo responsaveis pelo surgimento de novas sensibilidades, éticas e estéticas.

Assim sendo, a televisdo comeca a despontar como veiculo midiatico sobre o qual
nossa analise deva recair, mas, antes de tomarmos nossa posi¢do final, continuemos
acrescentando elementos para tal deliberacdo. Possivelmente todos ja ouvimos falar que
existem trés atributos que definem e diferenciam Deus de todas as outras coisas: Ele é
onipresente, onisciente e onipotente.

Com isso em mente, convém lembrar o que dissera Nietzsche (2002), em proposicao
harménica com o que articulamos quando falavamos da passagem da Idade Média para a
Idade Contemporanea: que no6s matamos Deus através da ciéncia, da racionalizacdo da
realidade. Ao que complementa Foucault (1987): que a consequéncia da morte de Deus seria a
inevitavel morte do Homem, uma vez que se evidenciou sua inevitavel finitude.
Questionamo-nos se a sociedade pds-moderna ndo estaria colocando a midia, em especial a
televisao, no lugar em que outrora colocava Deus, almejando a tranquilidade perdida de poder
contar a seu favor com algo onipresente, onisciente e onipotente. Mesmo que nao esteja com
isso evitando a morte do Homem de que falou Foucault.

Mas o fato é que, por coincidéncia ou ndo, a televisdo parece cada vez mais esforcar-
se por reproduzir as caracteristicas atribuidas pela Igreja Catolica a Deus. Ela se faz parecer

onipresente, tem por objetivo estar em todos os lugares, em todos 0s momentos, valorizando
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muito as transmissdes ao vivo, onde o acontecimento acaba de suceder. Faz-se parecer
onisciente, capaz de falar sobre qualquer assunto, a qualquer momento. E, faz-se parecer
onipotente, caracteristica que seja talvez a menos evidente, uma vez que o poder midiatico é
uma forca velada, mas pensemos o panorama de auto-referencialidade como exemplo, onde a
televisdo, em fungdo do poder que atualmente detém, cada vez mais ignora 0 mundo exterior e
voltar-se apenas para si em busca de contetdos.

Tradicionalmente sdo atribuidas a televisdo trés fungdes basicas. Seriam elas:
informar, educar e entreter. Qualquer producdo televisa estaria identificada, em maior ou
menor grau, com uma dessas funcdes, ndo sendo um problema a simultaneidade. Essas
funcdes sdo declaradas pelos préprios canais de televisdo, funcionando como estandarte ou
estratégia de legitimacdo. Entretanto, ha uma quarta funcdo que lhe é inerente, a qual perpassa
as demais: a funcdo de promover. Isso se da porque no Brasil as emissoras de televisdo, dado
seu carater comercial, cumprem um duplo papel, comunicativo e mercadoldgico, sendo
obrigadas a qualificar e amplamente divulgar sua produgdo. Dessa forma, ela constitui-se
indiscutivelmente como um espaco de projecdo para aquilo que veicula, até mesmo seus
préprios afazeres (CASTRO, 2009).

A funcdo de promover tem uma caracteristica especial, que a difere das fungdes
tradicionais: ela opera sob o carater tacito. As midias, principalmente a televisdo, ndo
declaram essa como uma de suas fungfes basicas. Tal funcdo se processa sob 0 Vviés da
obscuridade, da desfacatez. Inicialmente, na histéria da televisao, a funcdo de promover dizia
respeito a objetos exteriores a propria televisdo: um produto, através da publicidade, era
promovido entre as pessoas, era dado a conhecer.

Em uma segunda etapa, um crescente grau de importancia atribuido a televiséo elevou
este veiculo a posicdo de conferidor de status aos objetos que ali aparecessem. Uma pessoa,
um produto, um servico, uma idéia, etc. passam a estar promovidos perante os demais por
estar, aparecer, na televisdo. E, vinculado ao desenvolvimento do panorama de midiatizagéo,
observamos uma terceira etapa, da qual falavamos, caracterizada pela auto-referencialidade,
onde o poder de promocionar algo passa a ser usado pela televisdo a seu préprio favor. Os
proprios contetdos midiaticos alcangcam tamanha relevancia que Ihes é possivel ser fonte de
novos contetdos midiaticos, relegando aos objetos externos algo que podemos chamar de
segundo plano. Cabe esclarecer que essa sucessdo de etapas de desenvolvimento da fungéo
promocional na televisdo ndo implica no abandono da etapa imediatamente anterior, as etapas

sdo cumulativas.
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A palavra promogdo, vem do latim promovere, deve ser entendida como uma
atividade que se destina a fazer mais conhecido um produto, servigo, marca, idéia, pessoa ou
instituicdo. E um movimento para frente, que divulga, projeta, torna conhecido alguma coisa
ou alguém em funcéo de suas acOes ou atributos. Promocéo, para além do ambito de compras,
tem a ver com o que a televisdo representa hoje, muito mais que um lugar de divulgagéo, um
lugar de projecdo para aquilo que veicula (CASTRO, 2009). Justamente por isso, todos
querem aparecer na televisao.

Promocionar compreende dois movimentos, publicizar e projetar. Publicizar é

a acao de tornar publico aquilo que se quer mostrar. Essa agdo convoca um conjunto
de principios e de préticas, relacionadas a propagacdo de imagens, a disseminacéo
de ideias, a divulgacéo de produtos ou servicos em geral.

A proposta da publicizagdo é muito clara: dar a conhecer, a um publico
determinado, aspectos positivos e/ou vantagens [...] através de recursos de ordens
diferentes que possam estabelecer vinculo com esse publico. A finalidade desse
verdadeiro jogo de convencimento é levar [...] & aquisicdo, & aceitacdo, efou a
aprovagdo do que é ofertado (CASTRO, 2009, p.172) [grifo nosso].

O que a publicizacdo faz é semantizar algo, fazendo com que sua condi¢cdo se altere para

outra, mais valorizada, ap6s a semantizagdo; sem esquecer que o ‘“estabelecimento das

relagOes de troca [...] diz respeito aos valores sociais e culturais atualizados nesse processo”.
Projetar diz respeito a mover para frente, credibilidade, exaltacdo, torna algo

conhecido ou respeitado.

Combinando os valores da sociedade com a natureza e os interesses do publico-
alvo, esse tipo de promogao converte-se em movimento de influéncia, de poder, de
exaltagdo a tudo que ocupa espago na midia. Esses valores, dentro da sociedade, sdo
fundantes e decisivos nas relagdes entre as pessoas. Aparecer nos meios de
comunicagdo traz status e posi¢do no cendrio social e cultural; dai a preocupacéo dos
meios, no caso especifico da televisdo, em qualificar o espago que coloca no ar
(CASTRO, 2009, p. 173) [grifo da autora em italico, grifo nosso em negrito].

Ja haviamos utilizado muitas vezes a nocdo de promocdo neste trabalho, sempre no
sentido que esclarecemos agora. Entretanto, o desconhecimento do sentido estrito que acima
apresentamos ndo prejudica a compreensdo do que anteriormente dissemos; € a partir da
leitura da analise empirica que seu sentido estrito se torna fundamental.

Silverstone (2003) ainda afirma que a televisdo contribui para a integracdo das
identidades culturais, para a integracao social e para incentivar a inconstante competéncia dos

homens em compreender 0 mundo e para produzir e partilhar significados, uma vez que sua
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onipresenca e sua complexidade abrem e fazem chegar a sociedade visbes e valores que
dialogam com institui¢des sociais e com a propria sociedade em geral.

Acreditamos que, ao considerarmos tudo o que aqui foi dito, ja reunimos elementos
suficientes para concluirmos que ndo pode ser outro que ndo a televisdo o veiculo midiatico
que devemos analisar. Entretanto, os subgéneros e formatos televisivos séo os mais variados.
Para definir sobre quais incidird nosso exame, levamos em conta o que afirma Duarte (2009):
que a sitcom € um dos subgéneros ficcionais televisivos de maior sucesso nos ultimos tempos.
E por isso que a elegemos como objeto de analise, em funcdo de sua insercdo. Mas, para
falarmos das sitcoms, precisamos antes fazer algumas defini¢cbes introdutdrias, pois
concordamos com a afirmagdo de Magaldi (1985, p. 18) de que “ndo se pode tratar de
qualquer texto sem uma referéncia aos géneros aos quais ele se filia”.

Género, segundo Vasconcellos (1987, p. 96), € um termo usado no campo da literatura
“para classificar, sob um mesmo titulo, obras que possuam tragos e caracteristicas
semelhantes”. A comédia e a tragédia foram os primeiros géneros dramaticos formalmente
definidos, todos os outros sdo deles derivados. Entretanto, Magaldi (1985, p. 19) alerta que “a
fronteira entre os gé€neros ndo pode ser determinada com precisiao”.

Quando falamos sobre comédia, estamos falando sobre um dos géneros draméticos
que caracterizam a cultura européia e, por extensdo, a cultura dos paises em que a cultura
européia se expandiu (GIRARD; OULLET; RIGOULT, 1980). Para Vasconcellos (1987, p.

46), a comédia

[...] enfatiza a critica e correcdo através da deformacdo e do ridiculo. O principal
feito € provocar o riso. Historicamente, as raizes da comédia se perdem em periodos
pré-documentados. A indicagdo mais precisa ainda é dada por Aristételes (384-322
a.C.), de que a comédia resulta de cantos falicos entoados em honra ao deus
Dionisio (cap. IV da Poética).

Segundo Moisés (1974, p. 92-93), a comédia objetiva aproximar-se da vida real e
buscar seus aspectos que provocam riso. O riso surge quando ha ruptura ou incongruéncia,
mesmo que breve, com as regras previstas. E intimamente relacionado ao inesperado. “A
comédia explora justamente esses instantes, em que o imprevisto da agdo gera o ridiculo ou a
surpresa espontdnea”. A comédia pode ser classificada em diferentes tipos, sendo
determinante nessa classificacdo a fonte do riso. Na comédia de situagéo, por exemplo, 0 riso
provém de uma critica aos habitos e costumes de uma sociedade de uma determinada época.
Para Vasconcellos (1987, p. 47-48), comédia de costumes é qualquer comédia que

“ridicularize os modos, costumes e aparéncia de um determinado grupo social”. Foi a comédia
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de costumes que deu origem a moderna comédia de situacdo, termo pela qual séo
caracterizadas as sitcoms.

Segundo Albeche (2008, p. 45), o termo sitcom se originou da expressdao da lingua
inglesa situation comedy, que em sua tradugdo quer dizer “comédia de situagdo”. Levamos em
considerac¢do que no idioma portugués ¢ o termo “comédia” que define o género do artigo que
precede a expressdo “comédia de situagdo”. Ora, se quando falamos ‘“‘sitcom” estamos nos
referindo a uma “comédia de situacao”, concluimos ser 16gico manter o género disso ao que
nos referimos no idioma portugués para a expressao inglesa, uma vez que estamos falando em
portugués. Por isso nos referimos “a” ou “as” sitcom(s).

As sitcoms sdo “cronicas do cotidiano que a televisdo exibe, normalmente, sob a
forma de seriados, com apresentacdo semanal de segmentos, denominados episodios”
(DUARTE, 2009, p. 136-137) [grifo da autora]. Um episoédio pode ser assistido
individualmente, ndo lhe faltard coeréncia, entretanto, em qualquer episddio, ha o respeito
pelas caracteristicas globais do programa. As sitcoms adotam um formato simples, sua
producdo é barata, as locacdes geralmente sdo internas, o elenco fixo é pequeno, podendo
recorrer a participacfes especiais e as personagens, em geral, sdo estereotipadas.

Segundo Duarte (2009), o humor é a principal caracteristica e uma das maiores razdes
de seu éxito das sitcoms, seu plano de realidade discursiva é de caréater ficcional e seu regime
de crenca é o da verossimilhanca, ou seja, ndo ha compromisso direto com a realidade, mas
propGem-se a retratad-la de forma ludica. As estérias contadas sdo curtas, autbnomas, inter-
relacionadas atraves de seus personagens e de sua tonalidade. O quadro de referéncia utilizado
€ 0 mundo exterior préprio de um determinado nucleo social, familiar ou profissional, e trata
da vida e/ou das atividades profissionais das personagens pertencentes a esses grupos.

Para Albeche (2008, p. 46), as sitcoms sdo “um importante espago de constru¢ao do
imagindrio social”, pois oferecem aos telespectadores “elementos para a discussdo e reflexdo
acerca de comportamentos, de modelos de conduta social, de estratégias de vida e de imagens
a cerca dos diferentes papéis sociais que compdem a familia classe média brasileira”. A midia
oferece construgdes de realidade que “tém o efeito de instituir uma ordem em relagdo aquilo
que em sociedade pode ser observado como modelo de comportamento”. O “tratamento

humoristico” dado pelas sitcoms

aos conflitos e situagBes vivenciadas pelas diferentes interacBes dos (sic)
personagens ajuda, por um lado, na apresentacdo de modelos de comportamento que
podem ser definidos pelo conjunto de suas agdes, de suas preferéncias e, antes de
tudo, de seus discursos em relacdo aos (sic) demais personagens, membros da
familia, vizinhos, colegas de trabalho e outros, como também envolve os discursos
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de cada personagem quando eles falam de si proprios e apresentam valores,
justificando sua conduta e seu julgamento sobre os demais (ALBECHE, 2004, p. 46)
[grifo nosso].

Dessa forma, escolhemos como objeto de analise empirica as sitcoms televisivas. Mas,
os formatos de sitcoms televisivas sdo muitos, precisamos ainda decidir quais. Como
anteriormente referimos, nos guiamos nessa escolha por um critério de discrepancia: a
disparidade que caracteriza as producdes midiaticas nacionais e regionais. Com isso,
queremos contar com minimo pardmetro de comparacdo em nossa analise empirica, uma vez
que como dissemos, o referencial tedrico que usamos fala da midia em geral. Levando isso em
consideracdo, optamos por duas sitcoms que sdo exemplo de producdo nacional e duas
sitcoms que sdo exemplos de producdo regional, para que possamos talvez perceber alguma
diferenca quanto ao que promovem ou, talvez, & forma como promovem. Assim sendo,
escolhemos como objeto empirico as sitcoms (1) A grande familia e (2) Os normais, da Rede
Globo de Televisdo e (3) Aventuras da familia Brasil e (4) Fantasias de uma dona de casa, da
Rede Brasil Sul de Comunicacao.

Outra definicdo a que chegamos diz respeito a categoria principal que observamos na
analise empirica dessas sitcoms. J& h& algumas paginas foi possivel concluir que a analise
deve observar elementos culturalmente valorizados através de predicativos da linguagem, algo
gue também poderiamos chamar de ideais, pois sdo eles os alvos das identificacfes do ideal
de eu em sua iluséria busca de igualdade ao eu ideal. Entretanto, elementos culturalmente
valorizados ou ideais € uma categoria demasiado ampla e, justamente por isso, um tanto
quanto indefinida para ser observada, o que dificultaria o estabelecimento de um carater
metodico a analise. Mas, foi em uma das muitas releituras dos textos que compdem esse
trabalho que percebemos a recorréncia com que nosso referencial teorico se valeu da categoria
valor para aludir algo que poderia ser descrito, justamente, como elementos culturalmente
valorizados através de predicativos da linguagem.

Seja nas defini¢bes das diferentes perspectivas tedricas sobre a noc¢éo de identidade,
que afirmaram que os valores as compdem. Seja no carater persuasivo da definicdo da
comunicacdo como relacdo, que afirmou que o encontro com a alteridade sempre busca a
aceitacdo de um valor. Seja na caracterizacdo da pos-modernidade, que afirmou ser fugaz a
medida com a qual os sujeitos aderem aos valores na contemporaneidade. Seja na prépria
caracterizagdo da midia e da televisdo, onde é enfatizado que os valores que a midia (em

especial a televisdo) promove estdo transformando os valores dos telespectadores. Todas as
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vezes em que foi usado o termo valor, o foi no sentido de elementos culturalmente
valorizados atraves de predicativos da linguagem, um ideal.

Gordon Alpport, citado por Viana (2007), que pondera que um valor opera como uma
crenca, em que o homem se baseia para atuar por referéncia. Segundo o Dicionario Priberam
de Lingua Portuguesa (2010), valor ¢ “o que vale uma pessoa ou coisa”, ou “a significagcdo
precisa de um termo”. J4 para o Dicionario Michaelis (2010), valor € “o carater dos seres pelo
qual s&@o mais ou menos desejados ou estimados por uma pessoa ou grupo”. Sabemos que um
valor pode ser positiva ou negativamente valorizado pela cultura, como alerta a definicao do
dicionario Michaelis, mas como estamos tratando de elementos promovidos pela midia, por
estarem promovidos (publicizados e projetados), tais elementos passam a estar positivamente
valorizados pela cultura.

Sodré (2002, p. 173) define valor como “um ‘comum-universal’, ou um equivalente

geral, no ambito de qualquer relacdo de troca”. Na esfera ética, ¢ uma

[...] orientagdo pratica de conduta no que diz respeito ao entendimento do bem e do
mal para um determinado grupo. E algo transcendente ou externo ao individuo,
proveniente de uma ordem — um ‘comum’ — que se impde como naturalmente
desejavel e coletivamente vinculante, diante da qual se levanta para todos o impulso
da responsabilidade. Figura organizadora do ‘desejavel’, o valor permite a avaliagdo
de [...] atos e opinides.

J& os valores, sdo 0s modos através dos quais 0 sujeito ou a sociedade se apropria da

transcendéncia valorativa. VValores como

[...] salde, justiga, sagrado, beleza e outros sdo imprescindiveis ao vinculo social,
respondendo a pergunta humana sobre o que se deve fazer quando se suscita uma
questdo essencial da responsabilidade individual e coletiva — logo, de uma
normatividade — para com o desejo do grupo de continuar existindo (SODRE, 2002,
p. 174).

A palavra desejo vem latim desiderium, que por sua vez vem do remoto designativo de
estrela Sid, que da origem a palavra sideral, e que faz referéncia ao astro que brilha e orienta a
comunidade. Das concepcOes aristotélicas deriva que o desejo é a energia do homem de
realizagdo da realidade, “de uma ética como empenho por um Bem: ndo mais puramente ideal
e vazio, e sim relacionado com o fazer do homem”. O que faz com que Hegel sustente “que o
préprio ser do homem implica e pressupde o desejo. Isto implica também o valor, por ser este
o0 objeto de todo desejo”, segundo Sodré (2002, p. 174) [grifo do autor].

Parece estar claro, entdo, que o desejo do homem
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[...] visa um objeto ndo-natural, algo que ndo simplesmente destr6i uma realidade
objetiva a ser assimilada, mas ultrapassa essa realidade. Esse algo é o proprio desejo,
a presenca de uma auséncia, diferente da coisa desejada, porque convertido em
valor, entendido em principio como equivalente geral, uma transcendéncia, que
troca a coisa pelo simbolo [...] (SODRE, 2002, p. 174).

Dessa forma, a ética pode ser entendida como a consciéncia individual de insercdo na
linguagem comum do desejo e a criacdo de condi¢des para que uma normatividade e as
tomadas de decisdes sejam compativeis ao “justo”, ou ao que ¢ reconhecido enquanto um
valor. “Ou seja, reconhecimento que em termos de comunidade, implica obrigacdo radical
para com o Outro” (SODRE, 2002, p. 176).

Por conseguinte, cremos que encontramos com essa categoria uma forma de
operacionalizar o acesso a alguns elementos culturalmente valorizados, a alguns ideais
midiaticamente promovidos, aqueles que sdo os alvos de boa parte das escolhas identitarias
dos sujeitos. Entretanto, ndo podemos esquecer que paginas atras concluimos que as
identidades sdo o tom imaginario que os sujeitos dao aquilo com o que simbolicamente se
identificam. E também que o0 preco que 0s sujeitos estdo pagando para libertar sua identidade
das antigas autoridades institucionais é responsabilizar-se simbolicamente por essa liberdade.
Ora, caso ndo consiga satisfatoriamente cumprir 0 processo de simbolizacéo, estaria 0 sujeito
encontrando nos valores promovidos pela midia o suporte simbolico que outrora encontrava
nos valores caracteristicos das antigas autoridades institucionais?

Tendemos a responder que ndo, que ele ndo o encontra. Entretanto, necessitamos
analisar nosso objeto empirico para assegurar tal resposta. Dessa forma, no préximo capitulo
analisaremos as sitcoms tanto em busca dos valores promovidos quanto em busca do registro,
real, simbolico ou imaginario, no qual se inscreve o conteddo que contribui para a promog¢éo

dos valores encontrados. Assim sendo, passemos a analise.
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CAPITULO 2 — DA ANALISE EMPIRICA

Com o objetivo de alcancar uma resposta para pergunta “Qual o problema com as
identidades na pos-modernidade?”, no capitulo anterior, apresentamos Nnoss0S pressupostos
tedricos. Nele, iniciamos estabelecendo a pertinéncia da nocdo de identidade ao campo
epistemolégico da Comunicacdo, em especial ao subcampo da Comunicacdo Mididtica.
Diferenciamos as configuracBes identitdrias da modernidade e da pds-modernidade.
Problematizamos o modo como se constituem identidades. Por termos concluido que a cultura
é a principal fonte de elementos e parametros de identificacdo, empreendemos uma breve
genealogia das instituicdes culturalmente hegeménicas, o que nos levou a midia como
instituicdo que ocupa tal posicdo na atualidade e fez com que a definissemos nosso objeto
empirico de andlise. Entretanto, por se tratar de um objeto demasiado amplo, delimitamos
nossa analise a quatro sitcoms televisivas e concluimos a categoria conceitual valores como
nosso principal foco de interesse em seu exame.

Dessa forma, neste segundo capitulo, o que fazemos ¢ analisar semioticamente quarto
sitcoms, quais sejam: A grande familia e Os normais, da Rede Globo de Televisdo (RGT), e
Aventuras da familia Brasil e Fantasias de uma dona de casa, Rede Brasil Sul de
Comunicacdo, em seu segmento de televisdo (RBS TV). Inicialmente, apresentamos 0s
aspectos metodoldgicos nos quais nos baseamos para a analise e também os procedimentos
metodoldgicos que utilizamos para operacionaliza-la. Passamos, entdo, a analise propriamente
dita, onde nosso objetivo € evidenciar os valores promovidos no desenvolvimento
argumentativo do qual se compde a construcdo narrativa apresentada nos episodios
selecionados d