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Este artigo aborda a relagdo aluno-midia-identidade através da analise dos
elementos da cultura visual presentes em seu cotidiano fisico e virtual. As
ferramentas digitaisutilizadas no trabalho de leitura de imagens na aula de Arte,
também sao objeto de estudo dos alunos, objetivando incentivar uma postura critica
quanto a infinidade de recursos tecnoloégicos e a abundancia de informagdes que
temos disponivel no mundo contemporaneo.Para isso, foram analisados os
universos visuais que povoam seu cotidiano em diferentes
contextos/midias/suportes. Essas analises foram desenvolvidas e registradas
através de portfélios fisicos e virtuais (blog), sempre realizando a relagdo das
mesmas com a construgao de sua identidade.A principal conclusao que podemos
extrair desse estudo € a constatacao da necessidade de se pensar a educacao para
a compreensao critica sobre a pertinéncia, as possibilidades e as limitagcdes que os

recursos e conteudos midiaticos podem ter na vida dos jovens.
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ABSTRACT

This article approach the student- media-identity relation by analyzing the elements of visual
culture that are presents in their physical and virtual everyday. Digital tools used at reading
images in art class are also the object of study of the students, aiming to encourage a critical
stance on the plethora of technological resources and the abundance of information that we
have available in the contemporary world . To this, the visual world that populate their daily
lives in different contexts were analyzed. These work were developed and analyzed on
physical and virtual portfolios, always performing the same relationship with the construction
of their identity. The main conclusion we can have from this study is the need for critical
understanding about the appropriateness, the possibilities and the limitations which the
media resources and content can have on what young people think .
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1. INTRODUGAO

No mundo contemporaneo o poder das imagens ja esta reconhecido. Com as
novas tecnologias ficou ainda mais aparente a necessidade de um olhar mais atento
ao conteudo visual que cerca nosso cotidiano. Em arte educagéo nao é diferente. Os
estudos da cultura visual sdo um campo do conhecimento que nos permite analisar
e repensar a visualidade que nos cerca relacionando-a com a construgcéo da nossa
identidade. Dessa forma, deixamos de ver a cultura como algo material, para prestar
atencdo em como suas manifestagcées ajudam a dar sentido a nossa vida (VEIGA-
NETO, 2004).

A questado é pensarmos a cultura, também e ao mesmo tempo, no dominio
simbolico: como significamos 0s objetos e as praticase, ao fazermos isso,
como abstraimos e transferimos esses significados para outros contextos; e,
ao fazermos essa transferéncia, como os ressignificamos (p. 57).

Nos ambientes educacionais contemporaneos percebe-se como as imagens e
novas tecnologias fazem parte da vidados alunos. Nesse contexto o presente
trabalho, realizado com alunos do 8° ano do Ensino Fundamental da Rede Municipal
de Ensino de Caxias do Sul, analisa um estudo de caso da leitura critica da imagem
auxiliada pelas ferramentas digitais na aula de Arte.Ao mesmo tempo, as proprias
ferramentas midiaticas utilizadas para analise e registro dos estudos,bem como os
meios de comunicacao de massa, tornaram-se objeto de estudo dos alunos. Isso se
deve a necessidade de desenvolver a compreensao ndao somente do produto final (a
imagem), mas também das formas de funcionamento, possibilidades, limitagdes e
até perigos dos veiculos em que as mesmas sao transmitidas.Baccega relaciona
conceitos da comunicacao de massa com os papéis da escola e da familia, e
defende o constante dialogo entre educagdo e comunicagao para a construcao de

novos sentidos:

A realidade em que estamos imersos, e que contribuimos para produzir,
modificar e reproduzir, € sempre uma realidade mediatizada. Retomando
Paulo Freire, diriamos que o “estar no mundo e com o mundo” inclui,
obrigatoriamente, hoje, levar em consideragdo, no conceito de mundo, a
mediacdo, a possibilidade de leitura do mundo que nos é oferecida pelos
meios de comunicacdo e que, de certo modo, nos regula. E desafio do
campo comunicacéo/ educacao levar a saber ler e interpretar o mundo que,
metonimicamente, nos €& passado como sendo a totalidade e conseguir
reconfigurar essa totalidade (2009, p.244).



Na analise dessa relacao midia — aluno, algumas questdes puderam ser
levantadas: no contexto escolar, como os estudos da cultura visual podem ajudar os
alunos a analisarem e compreenderem a influéncia das imagens na
construcao/reflexdo sobre sua identidade?O que curtem e compartilham nas redes
sociais virtuais? Que critérios utilizam na selecdo dessas imagens?Os alunos tem
consciéncia de como usam e como sao vistos através de suas escolhas nas redes
sociais e em seu dia-a-dia? A analise critica das imagens que povoam seu cotidiano
os ajudara a ver o mundo de um modo mais amplo?

Essas indagagdes partem da realidade dos alunos e de seus modos de
comunicagdo com o mundo. Dessa forma a questao principal ndo é mais o acesso a
informacao, mas sim, o que se faz com ela. Referenciando as ideias de Paul
Duncum, Belidson Dias analisa a importancia da imagem no ensino de arte no

mundo contemporaneo:

Vivemos em um mundo tecnologico visual complexo, onde as imagens se
transformaram no produto mais essencial de nossa informagdo e
conhecimento. O aspecto da visualidade, que se refere ao nosso modo de
olhar, ver, contemplar, fitar, mirar, observar, testemunhar, examinar,
vislumbrar, olhar de relance, espiar, espreitar, e entrever o mundo, é
particularmente relevante para a construgdo da representacdo do
conhecimento e revela a necessidade de uma exploracdo adicional dos
conceitos da comunicacao e de representacio cultural (2005, p.282).

Nesse contexto, Jacquinot-Delaunayreforca a importadncia do educador em
ensinar a filtrar as informagcées a que o aluno tem acesso, auxiliando-o a
desenvolver seu pensamento critico:

“de fato, eles sdo consumidores muito rapidos, eles ndo analisam. Eles tém
a impressédo de que se ha solugbes prontas disponiveis, por que quebrar a

cabega’. Sua fascinagdo por este modo de acesso facil & informacao
entrava seu espirito critico (2009, p. 179).

Para que essas analises acontecam, além do trabalho de leitura de imagens
das diferentes midias abordadas (midias impressas, internet e televisdo), serao
propostas atividades de escrita e de composigao visual’onde o aluno podera

organizar seus pensamentos e ideias utilizando diferentes linguagens. Essas

3Compos.it;,élo visual é a organizacdo de elementos representativos (figurativos ou abstratos) em um determinado
suporte de acordo com os principios das artes visuais. Para melhor compreendé-las e explora-las é necessario
conhecer os elementos (ex: linha e ponto.) e os principios (ex: equilibrio, simetria, ritmo, etc.) que estruturame
regem uma composicao.



producgdes farao parte de um portfélio criado pelos alunos e também de um portfélio
virtual, o blog.

Comoarte-educadores® comprometidos com os pressupostos educacionais
contemporaneos, é nosso papel agir em busca do desenvolvimentoda percepc¢éao
estética e artistica dos alunos. S6 assimos mesmos aprenderdo a ver além das
aparéncias e aprenderao a analisar criticamente a imensa gama referéncias visuais
que povoam o contexto em que vivem e que acabam influenciando seus modos de

ser e de pensar, e consequentemente, a construgcao de sua identidade.

2. REVISAO BIBLIOGRAFICA
2.1 Cultura Visual

Em nosso cotidiano, imagens nos cercam por todos os lados: na midia
televisiva, nas midias impressas e também na internet onde uma imensa gama de
informacgdes visuais cerca cada clique. No caminho para a escola, para o trabalho,
ou para qualquer outro lugar, la estdo as propagandas, os outdoors, as placas de
sinalizacao, os graffitis e as manifestacées urbanas. Todos esses elementos, que
constituem a forma como nos relacionamos visualmente com o mundo, fazem parte
da cultura visual. Dessa forma o termo cultura visual se apresenta como contexto
para as artes visuais € a0 mesmo tempo oportuniza conexdes entre as formas de
arte consagradas, e a arte popular, a publicidade, o cinema, a televisao, os jogos de
computador, enfim, todas as formas de produgdo e comunicacdo Vvisual
(FREEDMAN, 20086).

Essas referéncias visuais influenciam, diretamente ou indiretamente, em
nosso modo de pensar, de agir e de olhar o mundo. Assim, para entendermos e
explorarmos essa relacao complexa entre os jovens e esses “lugares” culturais onde
encontram-se muitas referéncias para a construcdo de experiéncias de
subjetividade,Fernando Hernandez (2007, p.37) propdée uma perspectiva de

compreensao critica da cultura visual:

*0 termo arte-educador relaciona-se com o termo arte-educacéo, surgido na década de 80 através do trabalho
daProf®Dr?. Ana Mae Barbosa e designa o profissional que trabalha com o ensino de arte, tendo formagéo na
area. Segundo a autora: “Ensino de arte tem compromisso com continuidade e curriculo, quer seja educagao
formal ou informal. Arte Educacgéo foi o termo usado por meus mestres. Eu acrescentei o hifen Arte-Educacéo,
no momento em que arte era recusada pelos educadores, nos anos de sua introducéo obrigatéria no curriculo
escolar, em torno de 1973-1974, para dar ideia de dialogo e mutuo pertencimento entre as duas areas” (Trecho
de entrevista com a autora. Disponivel em: http://www.rodaviva.fapesp.br/materia/370/entrevistados/ana_mae_barbosa_1998.htm).



Os Estudos da Cultura Visual nos permitem a aproximagdo com estas
realidades a partir de uma perspectiva de reconstrucdo das proéprias
referéncias culturais e das maneiras de as criangas, jovens, familias e
educadores olharem (-se) e serem olhados. Reconstrucdo ndo somente de
carater histérico, mas a partir do momento presente, mediante o trabalho de
campo ou a andlise e criagdo de textos e imagens. Reconstrugdo que da
énfase a fungdo mediadora das subjetividades e das relagdes, as formas de
representacdo e a producao de novos saberes acerca destas realidades.

Assim, foi proposto um olhar mais atento ao cotidiano dos alunos ao trazer
para adiscussdo em sala de aula midias e recursos que sao geralmente
‘consumidos” de maneira passiva, sem nenhuma reflexdo sobre seu contetudo. A
contextualizacdo dessas midias, ndosomente com a arte, mas com as vivéncias
entre oeducando e o seu meio, através da leitura de imagens e de exercicios de
criacdo e, visa estabelecer relagbes e sentidos que sejamsignificativos e que
contribuam para o seu desenvolvimento estético eartistico e ampliem suas visées de

mundo.

2.2 Midia, Identidade e Arte-educacao

Ana Mae Barbosa, pesquisadora renomada em arte-educacdo, enfatiza a
importancia desse campo de estudos e salienta o papel da imagem no processo de
ensino e aprendizagemao afirmar que “dentre as artes, as visuais, tendo a imagem
como matéria-prima, tornam possivel a visualizagdo de quem somos, de onde
estamos e de como sentimos”. A autora complementa: “A arte na educacao, como
expressao pessoal e como cultura, € um importante instrumento para a identificacao
cultural e o desenvolvimento individual” (2005, p. 99).

Ana Mae (2006) defende uma abordagem em que a contextualizagcao assume
um lugar de destaque, servindo de vinculo com outras areas e do conhecimento e
com o universo do aluno. Ao relacionar a arte, a educacgao e as midias, podemos ver
o contexto do aluno como mediador e propositor para uma relacdo de efetiva
aprendizagem. E no estudo critico dessa dinamica que os recursos midiaticos
assumem o papel de pontes entre o universo imagético e os alunos, entre a sala de
aula e o mundo tal como ele &, permitindo desenvolver diferentes tipos de
inteligéncia, habilidades e atitudes.

Nesse contexto ndo podemos negar que as midias educam (MORAN, 2007).

Por estarmos continuamente expostos a esses estimulos visuais, somos levados a



aceitarmos de maneira passiva interpretacbes equivocadas, modelos de
comportamento desconectados com a realidade, padrées de beleza impossiveis e

valores invertidos. Segundo o autor:

O que tentamos contrapor na sala de aula, de forma desorganizada e
monétona, aos modelos consumistas vigentes, a televisdo, o cinema, as
revistas de variedades e muitas paginas da Internet o desfazem nas horas
seguintes. Nés mesmos como educadores e telespectadores sentimos na
pele a esquizofrenia das visées contraditérias de mundo e das narrativas
(formas de contar) tdo diferentes dos meios de comunicacdo e da escola
(http://www.eca.usp.br/moran/midias_educ.htm).

Ao prestar um olhar mais atento sobre as referéncias visuais que compdem a
nossa personalidade e subjetividade, deixamos de apenas estarmos presentes no
mundo para, efetivamente, sermos cidadaos mais conscientes em todos os sentidos.
Ao interagir com a cultura em que esta inserido, o aluno vai construindo também sua
identidade. Parsons(2005) fala da importancia dos estudos culturais na sociedade

atual:

Dada a vis&o contemporanea de que os alunos constroem a identidade com
0s materiais oferecidos por sua cultura, a questdo muda rapidamente para o
estudo do ambiente cultural e, especialmente, para a cultura popular de
massa (p. 305).

Uma leitura critica de mundo inicia com um olhar atento, mais pausado, na
frente do que se quer observar. Para Rossi (2003) € importante prestar atencao as
respostas dos alunos durante a leitura para pensar na melhor metodologia de

trabalho tendo em vista o desenvolvimento desse pensamento.

Mesmo quando n&o nos damos conta de que estamos interpretando um
texto, estamos lhe perguntando algo. Compreender um texto é ter as
perguntas respondidas por ele. Fazemos perguntas, sempre, mesmo que
inconscientemente. Fazemos para significar o mundo, pois o ser humano
tem necessidade de interpretar tudo, desde a mais tenra idade (p. 18).

Neste desenvolvimento, os alunos vao gradualmente fazendo uso de idéias
cada vez mais complexas, sofisticadas e adequadas ao mundo da arte,
desde que tenham oportunidades de interagirem com ele (p. 22).

Kerry Freedman, em seu livro intitulado “Ensinar a cultura visual: curriculo,

»5

estética e a vida social da arte™, apresenta os fundamentos do ensino de arte em

uma perspectiva cultural:

*Titulo original: Ensefiarla cultura visual: Curriculum, estética y la vida social del arte [Traducéo
minhal.



Um importante aspecto educativo da cultura visual é o seu efeito sobre a
identidade, tanto no que diz respeito a criacdo como a observacéo, que é
talvez, a questdo de maior importancia na educacdo. A educacdo € um
processo de formacado da identidade porque mudamos na medida em que
aprendemos; nossa aprendizagem muda nosso eu subjetivo [traducado
minha] (2006, p.26)

Dessa forma, todas as areas de conhecimento envolvidas no presente
trabalho convergem para as mesmas especificidades e objetivos. Os estudos
dacultura visual, da arte- educacao e da identidade estao interligados, favorecendo

uma dinamica de conhecimento que engrandece o processo educativo.

3. DESENVOLVIMENTO
3.1 Cultura Digital - Identidade na Internet

Para introduzir os conceitos de identidade e midias digitais foi proposto aos
alunos que autorizassem a cépia de alguma imagem de seus perfis publicos no
Facebook que nao os representasse diretamente. Mesmo enfatizando o fato de que
as imagens que seriam copiadas sdo as mesmas que estdo disponiveis
publicamente na rede social, cerca de dezoito alunos, de uma turma de trinta,
autorizaram. Em aula, através da leitura das imagens projetadas com data-show, a
turma pode analisar as escolhas de cada individuo e adivinhar de quem se tratava.
ApOs realizar a primeira dindmica com as imagens em aula, grande parte da turma
resolveu autorizar o uso das imagens de seus perfis.

A atividade causou muita empolgacao dos alunos, que emitiamjulgamentos e
opinides sobre as escolhas virtuais dos colegas. Para Esteves (2000, p. 35), na

perspectiva da teoria da intersubjetividade:

O sujeito individual s6 adquire consciéncia de sua identidade a partir do
momento em que ele proprio se coloca numa perspectiva exterior a si
mesmo, quando se olha a partir do lugar do outro simbolicamente
representado, isto €, quando se vé a si mesmo como participante de uma
interacdo social e de uma situacdo comunicacional, e, em conformidade,
passa a assumir sobre si proprio o ponto de vista dos outros interlocutores.

Durante a leitura de imagens um dos alunos nao reconheceu a si préprio ao
analisar as opc¢odes “curtir’” do Facebook. Esse € um claro indicador de que muitas

vezes os jovens sao influenciados a fazer escolhas sem ao menos refletir sobre elas.
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Figura 1: Print Screen das opgdes "curtir" do perfil publico de um aluno na rede social Facebook .

Para ampliar o debate, foi feita a analise do video de propaganda da camera
fotografica da marca Samsung®. Essa propaganda aborda a questdo da auto-
imagem em perfis publicos de uma rede social utilizando de maneira humoristica
vilbes e monstros conhecidos pelo imaginario popular. No video, esses vildes
disfarcam suas imperfeicbes e caracteristicas agressivas explorando diferentes
angulos e posi¢des ao criarem um autorretrato. No primeiro momento a reacéo dos
alunos foi a esperada para um comercial desse tipo, ou seja, divertiram-se e riram
com as “transformacgbes”. Porém, ap6s uma segunda analise (solicitada pelos
préprios alunos), agora com olhar mais critico, pudemos perceber melhor as
questdes relacionadas a manipulagao de imagens, ao que é real ou nao na internet
e também refletimos sobre o apelo comercial presente nos sites da internet.

Por ultimo foi proposta criagdo de uma composicao visual que sintetizasse a
relagdo dos alunos com a internet, enfocando a questdo da identidade. Esse
trabalho foi a primeira de quatro produgbes que seriam criadas enfatizando as

relacdes da arte com as diferentes midias.

°*SAMSUNG. Owntheangels. Disponivel em: <http://www.youtube.com/>. Acesso em: 04 out. 2013.
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Figura 2: Imagens da propaganda “Owntheangels” da Samsung.

3.2 Portfolio Visual e Virtual (Blog)

Os trabalhosrealizados pelos alunos foram sendo reunidos e organizados
para dar forma a um portfélio.Tendo em vista um processo constante de reflexado e
reconstrucdo de significados o portfélio configura-se como uma ferramenta que o
auxilia a entender o seu préprio caminho de aprendizagem.

Barbosa (2005) defende os processos envolvidos em arte como habilidades

importantes a serem desenvolvidas na escola e que servirdo para a vida dos alunos:

Desconstruir para reconstruir, selecionar, reelaborar, partir do conhecido e
modifica-lo de acordo com o contexto e a necessidade sdo processos
criadores desenvolvidos pelo fazer e ver arte, e decodificadores
fundamentais para a sobrevivéncia no mundo cotidiano (p. 100).

Da mesma forma, o blog foi apresentado como uma ferramenta que possibilita
a interagdo, permitindo aos alunos compartilhar suas ideias com
responsabilidade.Como os blogs s&o disponibilizadospublicamente, os alunos
tendem a se preocupar com a qualidade das informacbes e producbes que
publicam. Desta vez, ndao porque o professor € "jurado" do que estdo produzindo,
mas sim, porque outras pessoas tém acesso a sua producgéo. Assim, ao reforcarmos

a ideia de que € a imagem do aluno que estara disponivel publicamente através das



suas escolhas e criagdes, os mesmos comecgarao a dar maior importancia as suas
producbes e consequentemente, se tornardao mais conscientes quanto ao papel de
protagonistas da sua propria aprendizagem.

A criagdo de um blog como portfélio virtual foi proposta de maneira livre a
turma, pois devido a falta de infraestrutura da escola (internet lenta, falta de
manutencao dos computadores, etc) nao seria possivel realizar a atividade durante
as aulas. Nesse contexto, quatro alunos se comprometeram a realizar os portfélios
fisicos e virtuais, bem como a apresentar e disponibilizar o resultado do seu trabalho
para os colegas. Desses quatro alunos, dois levaram o projeto até o fim.

Além de incluir sua propria produgao visual, os alunos foram incentivados
analisar questdes relacionadas aos melhores layouts, cores e formatos de blog para
o trabalho realizado. Pensar nas caracteristicas e possibilidades de configuracdo do
blog como suportevirtual permite que os alunos percebam de maneira mais critica os
sites que costumam acessar na internet, pois eles comegcam a compreender que
essas escolhas nao soé influenciam como se tornam parte do proprio conteudo da

pagina.

sexta-feira, 22 de novembro de 2013 " Troque suas folhas, Mas nio perca suas raizes,
Mude de opinides, Mas nio perca seus prinefpios”.

Conclusdo

Essas midias se relacionam conosco &
tede minuto, de uma maneira ou outra,
4 todos os lados que alhamos vimos uma
propaganda, um outdoor, um cartaz,
uma televisdo ligada, na internet...

Sempre com o objetivo de nos manter
informados ou pelo simples fato de nos
vanda:

Use cores diferentes em sua vida...

Esse blog foi criado com objetivo de mostrar: "Quem sou no mundo on-line”, com base na disciplina de artes da EM.E.F.
Jardelino Rames.

domingo, 24 de novembro de 2013

Video da estrevista com a Isabela, sobre televisdo..
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Figura 3: Imagens dos blogs criados por duas alunas.



Para facilitar a comunicagédo, compartilhamento e orientacdo das atividades
com o grupo que fez o portfélio virtual (blog), criou-se um grupo fechado no
Facebook.Ao final do projeto o mesmo grupo foi “aberto” para que os colegas
pudessem acessa-lo, como forma de publicar e valorizar o trabalho dos alunos que

criaram o blog.

Quem sou eu no mundo on-fine?  Membros  Eventos Fotos  Arguivos + MNotificagoes + Criargrupo % Q
[Z publicar [F Foto/video EE Perguntar [ Arquivo Sohee

creva algo...

Queridos!
2 Esse grupa foi criado com o intuito de
PUBLICACOES RECENTES conversarmos sobre nossos modos de ser na
— inter... Ver mais
L D
& membros - Enviar mensagem - Convidar
j u Sora, dei uma arrumada em T-U-D-0. Olha ai (:http://sinta-se- por e-mail
livre.blogspat.com.br/
Use cores diferentes em sua vida...
m Qual & o assunto deste grupo?
Definir marcacies
Grupos sugeridos
] curt De bombacha
i !
£ Vock curtiuisso,  Visualizado por 3 ,'_.‘ﬁ ] Pactipsr s s
Escreva um comentaria,.
E T SEBO VIRTUAL CAXIAS DO
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Figura 4: Imagemdo grupo criado no Facebook.

3.3  Cultura Visual — Midias impressas

O trabalho sobre as midias impressas iniciou-se a partir dos materiais a que
os alunos tém acesso semanalmente na escola: as revistas e os jornais. Apos
dialogarmos sobre a natureza, a frequéncia e a presenca das midias impressas na
vida dos alunos, foi proposta a criacao da capa do portfélio a partir das referéncias
visuais que os mesmos encontramnos materiais disponibilizados para recorte. O
critério de selecdo das imagens foi basicamente o gosto. J4& no momento da
colagem, enfatizou-se a importancia do planejamento da composicao visual para
que o trabalho nao se caracterizasse como um catalogo de imagens, mas sim, como
uma producao artistica.

Durante o trabalho de recorte e colagem das imagens foi interessante
conversar com os alunos sobre a origem das suas preferéncias, gostos e estilos.
Alguns insistiam em responder de maneira simples e vazia sobre as razbées de suas
escolhas, mas, ap6s mais alguns questionamentos, percebi que o0s mesmos

comegavam a entender os objetivos da atividade.



Para identificar o trabalho como sendo capa do portfélio cada aluno inseriu na
colagem a imagem do seu perfil publico do Facebook, bem como fez uma colagem

com as letras do seu nome recortadas de midias impressas.

tudo comeca na sala de aula.

Figura 5: Imagens das capas dos portfélios.

3.4 Cultura Visual — Televisao

Para iniciar as discussdes sobre a midia televisiva foi proposta a analise do
video “The Greatest Shows On Earth”. Neste programa, a apresentadora britanica
Daisy Donovan, viaja pelo mundo conhecendo a programacédo de TV local. No
episédio sobre o Brasil sdo abordados de maneira explicita programas
sensacionalistas de humor e violéncia da TV aberta brasileira. Como programa de
entretenimento, apesar de nao ser um trabalho académico de cunho filosofico, ou
uma critica profunda sobre as referéncias culturais brasileiras, esse video
proporciona pensar sobre a analise de pessoas de outras culturas sobre o que é
disponibilizado na televisao brasileira.

Durante a analise do video, os alunos reagiram da maneira esperada, ou seja,
como adolescentes que se divertem ao assistirem despreocupadamente a televisao.
Muitos demonstraram assistir regularmente os programas que estavam sendo

criticados pela apresentadora britanica.

'CHANNEL 4.The Greatest Shows On Earth (Osmelhoresprogramas de TV da terra). Disponivel em:
http://www.channel4.com/programmes/the-greatest-shows-on-earth. Acesso em 08 nov. 2013.




Moran (2007) defende a problematizagdo dos conteudos presentes nos meios
de comunicagcdo em sala de aula “ajudando-os a que percebam os aspectos
positivos e negativos das abordagens sobre cada assunto”’. Assim, ao serem
questionados sobre o0s comentarios negativos do documentario sobre a
programacdo analisada, muitos alunos apoiaram as consideragcbes feitas,
demonstrando repudio a esse tipo de conteudo e abordagem. Questdes
relacionadas a perda de tempo e ao estimulo a alienacado do telespectador foram
levantadas durante a discussao. No geral, as meninas demonstraram opiniées mais
sérias e relevantes para o debate, enquanto a maioria dos meninos nao opinou ou

se mostrou indiferente ao video em analise.

Panicona TV
Rede TV

¢

Figura 6: Imagem do video “The Greatest shows on Earth”.

A atividade seguinte ao video foi a realizagdo de uma entrevista com um
colega sobre sua relagdo com midia televisiva. As seguintes perguntas nortearam a
entrevista:

o Que imagem vem a sua mente ao pensar em TV?

o Vocé costuma assistir TV? Quando? Por quanto tempo?

o Vocé tem TV por assinatura? Assiste a programas nacionais ou
internacionais? Quais?

o Vocé considera a TV brasileira de qualidade? Justifique sua resposta.

Com as respostas dessa entrevista, foi proposto aos alunos que criassem
uma composicao visual representando as referéncias televisivas do colega. Tanto a

entrevista como a producgao foram inseridas no portfélio.
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Figura 7: Produgodes dos alunos sobre midia televisiva.

E interessante perceber o fascinio que a televisédo exerce sobre os jovens.

Por mais que os mesmos nao concordem com algumas abordagens presentes na

7

programacao nacional, a influéncia dessa midia € muito grande. Segundo Maria
Luiza Belloni:

A opinido majoritariamente positiva sobre a televisdo como meio de
informacao e de aprendizagem e a assiduidade com que os jovens assistem
a TV séo os indicadores mais seguros da importancia do papel da televiséo
no processo de socializagdo das novas geragdes. [...] A crianga vai
incorporando estas imagens e modelos em sua experiéncia, utilizando-se
deles em suas interacdes (2005, p.31-32).

Nesse contexto, € alarmante pensar que a TV aberta € uma das principais
fontes de informacao e cultura em nosso pais. E um desafio para o arte-educador
ampliar as referéncias culturais dos alunos em contraponto a essa midia tdo atraente

e de facil assimilagcao. Sobre isso diz Moran:

A informacdo e a forma de ver o mundo predominantes no Brasil provém
fundamentalmente da televisdo. Ela alimenta e atualiza o universo sensorial,
afetivo e ético que criancas e jovens — e grande parte dos adultos - levam a
para sala de aula. Como a TV o faz de forma mais despretensiosa e
sedutora, € muito mais dificil para o educador contrapor uma visdo mais
critica, um universo mais abstrato, complexo e na contra-m&o da maioria
como a escola se propde a
fazer(http://www.eca.usp.br/moran/midias_educ.htm).

Basta conversar por alguns momentos com uma crianga ou jovem para
perceber que grande parte das referencias (visuais, sonoras e de entretenimento),

provém da televisdo. Ainda segundo o autor, a televisdo: “[...] fala da vida, do



presente, dos problemas afetivos - a escola € muito distante e abstrata - e fala de
forma viva e sedutora - a escola, em geral, € mais cansativa” (Ibidem).

Essa atividade ajudou a demonstrar o desafio que se apresenta aos
educadores comprometidos com o desenvolvimento dos seus alunos no mundo
contemporaneo.lniciar uma aproximagao critica com esse universo de prazeres
imediatos € um trabalho que deve ser feito ndo sé6 em Arte, mas em outras
disciplinas também. E nossa responsabilidade, como professores, de ajudarmos a
derrubar o muro entre a escola, como instituicao fechada e isolada, e 0 mundo real,
para torna-la um espaco de pensamento que dialoga diretamente com a vida dos

alunos.

3.5 Intertextualidade

Apos estudarmos a cultura digital, através da analise das atividades que
realizamos na internet, a midia televisiva, através do olhar de um estrangeiro sobre a
programacao televisiva brasileira, e a midia impressa, através do trabalho com
revistas e jornais, estava faltando abordar a presenca das imagens consagradas
dahistéria da arte no imaginario coletivo.

Através dos estudos da intertextualidade, realizamos a leitura de imagens de
obras de arte citadas na midia, refletindo sobre seus significados ao serem

transpostas para outros contextos e finalidades.Segundo Rossi:

As imagens originais podem ser do mundo da arte ou do mundo das
imagens industrializadas. Mas em ambos os casos, o objetivo €& a
reelaboracdo do significado da primeira geracdo da imagem. Ao retirar a
imagem de seu contexto original (seja um mosteiro, um museu ou uma
revista) e recontextualiza-la, no contexto da arte, atribui-se um significado
diferente. Em outras palavras, a iconografia dos meios de comunicagéo de
massas ndo é simplesmente extraida e transportada para a arte, mas é
manipulada com objetivos expressivos (2010, p.9).

Através desse mesmo processo, artistas da Arte Pop utilizavam imagens
retiradas de filmes, de anudncios publicitarios, encontradas na cultura popular,
adotando-as como o material de uma nova arte e de uma nova estética (CHIARELLI
apud ROSSI, 2010).



Figura 9: Producdes intertextuais dos alunos.

4. RESULTADOS

ApOs oportunizar a reflexdo, o dialogo e a produgcaopoética sobre as midias
publicitarias, sociais, fisicas e virtuais, € necessario que seja feito um fechamento do
projeto. Afinal, foram novas informagcdes e abordagens em um curto espago de
tempo. Devido a rotina cronometrada da vida escolar os momentos de
compartilhamento de ideias e do resultado das produc¢des realizadas foram poucos.

Assim, foi proposto um momento para a apresentacdo dos trabalhos e

resultados das aulas em formato de Seminario. Durante duas horas-aula, os alunos



puderam compartilhar suas percepgdes e producdes sobre as diferentes midias
analisadas relacionando-as com a construgao de sua identidade.

Os alunos que desenvolveram o portfélio virtual em blog também
apresentaram seus trabalhos e comentaram sobre a relagdo entre as producgdes
fisicas e a publicacao de trabalhos em um ambiente virtual.A pergunta que norteou a
apresentacao dos trabalhos foi a mesma que motivou a reflexdo e escrita da pagina
de conclusao do portfélio dos alunos. Abaixo foram transcritas algumas respostas

gue expressam parte dos resultados desse trabalho.

Como as diferentes midias estudadas se relacionam com a minha vida?

- As midias se relacionam conosco a todo minuto, de uma maneira ou outra, a todos
os lados que olhamos vimos uma propaganda, um outdoor, um cartaz, uma televiséo
ligada, na internet (Aluna A).

- A todo momento estamos rodeados pela internet, televisdo, que no fim podem
influenciar as pessoas por mais que elas ndo queiram (Aluna B).

- Com praticamente tudo, pois sdo formas de nos conectarmos com o mundo (Aluno
C).

- A analise serviu para se dar conta de tudo o que se faz, expbe e deixa publico.
Tudo o que é publicado sem seguranga nas redes sociais exibindo um pouco da vida
sem perceber (Aluna D).

- Me fazem pensar nas imagens que vem a minha mente quando penso em
diferentes midias. Eu nunca tinha parado pra pensar nisso antes (Aluna E).

- Muitas vezes por dia ela influencia no que eu digo, nas respostas a algumas

perguntas e no estilo de vida eu quero ter (Aluna F).

Percebe-se na escrita dos alunos que esse trabalho atingiu seu objetivo
inicial, ou seja, foi um momento para parar e perceber as referéncias visuais que
povoam sua vida de outra maneira. Analisando seus portfélios, percebe-se sua
dedicacdo e, na maioria das vezes, satisfacdo em expressar seu estilo e
personalidade em cada pagina. Da mesma forma, suas falas e resultados indicam
gue seus pensamentos sobre o tema ainda podem e devem ser desenvolvidos.

Ap6s defender a interdisciplinaridade e inter-relagcdo entre arte, midias e

cultura visual, seria contraditério ndo citar como resultado desse projeto as



producbes desenvolvidas pelos alunos. Apesar de os meios de representagcao e
conteudos se repetirem em seus portfolios, € perceptivel a diferenga e singularidade
de atribuicao de sentidos em suas composi¢des visuais.Além disso, as escolhas de
cada aluno, como o modo de montar as paginas, suas cores e o estilo de escrita
tornam cada portfolio uma representacdo de seus pensamentos e modos de ver o

mundo. As imagens falam por si.

5. CONCLUSAO

Tendo clareza da importancia dos estudos da cultura visual em arte-educacéao
percebe-se esse projeto como um meio de oportunizar a abertura do campo de
saberes e aprendizados na escola e na aula de Arte para um tema que se relaciona
diretamente com a construgcao da identidade dos estudantes.

As midias estudadas foram introduzidas de maneira a facilitar o processo de
reconhecimento e analise critica de meios de comunicagdo que eram vistos até
entdo como passivas formas de entretenimento. Isso pdde ser constatado nas
reacdes dos alunos aos perceberem as midias que utilizam no dia-a-dia como
conteudo conceitual em si e ndo apenas como meio de ilustracdo (como sao vistas
as revistas e jornais na escola) e de veiculagédo de informacgoes.

Esse trabalho configura-se como um momento de aproximagao dos alunos
com questdes relacionadas ao seu mundo cotidiano e a sua identidade. Conforme
apresentado nesse texto, € urgente a necessidade de fazer os jovens refletirem
sobre as ideias prontas que sao disponibilizadas e assimiladas facilmente de
maneira passiva em diferentes midias presentes em suas vidas. Assim, & necessario
que haja uma continuidade de trabalho que explore as midias na aula de Arte em
diferentes contextos e profundidades, como, por exemplo, em estudos sobre as
representacdes artisticas e publicitarias de varios grupos sociais e de diferentes
nacionalidades, analisando questdes de género, raca, poder, consumo dentre outros
que caracterizam meiosde comunicacdo de massa e a internet no mundo
contemporaneo.

“O espirito de uma sociedade realiza-se, transmite-se e percebe-se
atravésdos objetos culturais que ela se da e no meio dos quais ela vive.

Suas categorias praticas sedimentam-se nela, €, em troca, elas sugerem
aos homens uma maneira de ser e de pensar’ (MERLEAU-PONTY, 2004).
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