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RESUMO

Dissertacao de Mestrado
Programa de Pos-Graduacdo em Letras
Universidade Federal de Santa Maria

ADOLESCENTES EM EDITORIAIS DA REVISTA CAPRICHO:
LINGUAGEM, CONTEXTO E REPRESENTAQAO
Autora: Olivia Martins de Quadros Olmos
Orientadora: Cristiane Fuzer

Data e Local da Defesa: Santa Maria, 16 de junho de 2011.

O objetivo geral deste trabalho é analisar como a linguagem € usada para
manifestar representacdes sobre a adolescéncia em editoriais da revista Capricho.
Para isso, sdo utilizados pressupostos tedricos da Linguistica Sistémico-Funcional,
com relacdo as metafuncdes interpessoal e ideacional (experiencial) da linguagem.
O corpus se constitui de 24 editoriais publicados na Capricho no periodo de janeiro a
dezembro de 2009. Tendo por base aspectos do sistema de MODO e de
transitividade (Halliday & Matthiessen, 2004) e da teoria da Avaliatividade (Martin &
White, 2005), os passos da analise consistiram em: a) identificacdo de recorréncias
dos termos “adolescente” e “adolescéncia” e de seus referenciadores (pronomes,
sinbnimos, elipse); b) identificacdo das funcdes de fala e modos oracionais; c)
quantificacdo e analise de ocorréncias de avaliatividade em termos de atitude (afeto,
julgamento e apreciacdo) e gradacdo (forca e foco) nas oracbes em que ha
referéncias a adolescente; d) descricdo e andlise dos componentes da transitividade
das oracbes que constituem o texto para verificacdo dos papéis |éxico-gramaticais
desempenhados pelas adolescentes. Com relagdo aos recursos interpessoais, a
analise mostrou o uso de comandos explicitos e de metaforas interpessoais como
recursos de interacdo com as leitoras. As marcas de avaliatividade mais frequentes
no corpus sao de julgamento, denotando avaliacbes de comportamentos das
adolescentes relacionados a aparéncia fisica (beleza), relacionamentos (namoro,
familia e amizade), lazer (férias e festas) e estudo (escola, cursinho e intercambio),
configurando contextos em que as adolescentes aparecem inseridas socialmente. A
partir da analise dos recursos de transitividade, verificamos que a adolescente é
representada, nos textos analisados, como uma garota que namora, que passeia,
que gosta muito de férias, que vai a shows e eventos, que se relaciona com
familiares e amigos.

PALAVRAS-CHAVE: Representacdes, Sistema de transitividade, Avaliatividade,
Editoriais da revista Capricho, Adolescente.



ABSTRACT

Master’s Dissertation
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Federal University of Santa Maria

ADOLESCENTS IN EDITORIALS OF CAPRICHO MAGAZINE:

LANGUAGE, CONTEXT AND REPRESENTATION
AUTHOR: OLIVIA MARTINS DE QUADROS OLMOS
ADVISOR: CRISTIANE FUZER
Date and Place of defense: Santa Maria, June 16, 2011.

This paper aims to analyze how language is used to show representations on
adolescence in editorials of Capricho magazine. To do so, we use pressupositions of
Systemic-Functional Linguistics concerning interpersonal and ideational (experiential)
metafunctions. The corpus is composed of 24 editorials published in Capricho from
January to December, 2009. Having as basis aspects of the Mood and transitivity
systems (HALLIDAY & MATTHIESSEN, 2004) and of Appraisal Theory (MARTIN &
WHITE, 2005), the steps followed are: a) identification of the recurrent terms
“adolescent” and “adolescence” as well as their referrers (pronouns, synonyms,
ellipses); b) identification of speech functions and clause moods; c) quantification and
analysis of the occurrence of appraisal in terms of attitude (affect, judgment and
appreciation) and gradation (force and focus) in clauses with reference to
adolescents; d) description and analysis of the components of transitivity in clauses
that constitute the text in order to verify the lexico-grammatical roles developed by
the adolescent girls. In relation to the interpersonal resources, the analysis showed
the use of explicit commands and of interpersonal metaphors as interaction
resources with the female readers. The most frequent appraisal categories in the
corpus are judgment, denoting relationship evaluation (dating, family and friendship),
leisure (vacations and parties) and study (school, courses and exchange study),
characterizing contexts in which the adolescent girls are socially inserted. From the
analysis of the resources of transitivity, we find that the adolescent is represented, in
the texts analyzed, as a girl who dates who walks, who loves the holidays, going to
shows and events that relate to family and friends.

Keywords: representations; transitivity system; appraisal; editorials of Capricho
magazine; adolescent.
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INTRODUCAO

O presente trabalho se vincula a linha de pesquisa Linguagem no Contexto
Social do Programa de POs-Graduacdo em Letras/UFSM. Inclui-se no projeto
guarda-chuva Linguagem como prética social: representacfes sociais e
multiletramento (GAP/CAL 022664), elaborado pelas orientadoras integrantes da
linha de pesquisa do PPGL. Dentro desse projeto integrador, estd o projeto de
pesquisa “Gramatica Sistémico-Funcional da lingua portuguesa para analise de
representagcbes sociais”, da professora orientadora Cristiane Fuzer (GAP/CAL
025406), cujo objetivo central é analisar o funcionamento da linguagem para
depreender representacfes em textos inseridos em contextos sociais especificos.
Esta dissertacdo desenvolve parte desse objetivo com o estudo da linguagem usada
para representar a adolescéncia em editoriais da revista Capricho.

A minha decisdo de estudar a linguagem usada nos editoriais da revista
Capricho se deu por apreciar os trabalhos que estdo diretamente ligados a
adolescentes. Na presente pesquisa, 0 estudo esta delimitado ao estudo do género
editorial, especificamente do ambiente da revista Capricho.

O objetivo geral deste trabalho € analisar como a linguagem € usada para
manifestar representacdes para a adolescéncia nesses editoriais.

Como obijetivos especificos, destacamos:

e analisar as variaveis contextuais dos editoriais selecionados;

e analisar recursos linguisticos que contribuem para estabelecer relacdes
interpessoais com a leitora adolescente;

¢ verificar recursos de avaliatividade presentes nos textos;

e analisar escolhas léxico-gramaticais relativas a transitividade em editoriais da
Capricho, para verificar representacfes construidas para a adolescéncia.

A presente pesquisa justifica-se pela necessidade de analisar as mensagens
dirigidas ao publico feminino jovem para, assim, identificar as representacdes
veiculadas na midia. Também se justifica pelas contribuicdes que os seus resultados
possam oferecer aos profissionais de linguagem que estéo interessados no que diz

respeito as metafuncdes ideacional e interpessoal, da Gramética Sistémico-
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Funcional (GSF), a Teoria da Avaliatividade, proposta por Martin & White (2005), e
aos estudos sobre o género editorial, especificamente de revista feminina. Também
pode contribuir com questfes de ensino de linguagem, pois os editoriais da revista
Capricho abordam assuntos relacionados a contextos que envolvem adolescentes. E
importante estudar o funcionamento da linguagem usada nesse género textual como
subsidios linguisticos para analise de textos.

A anadlise de escolhas linguisticas no género editorial, na revista feminina
selecionada para este trabalho, torna-se produtiva, por permitir observar a
construcdo discursiva da relacdo entre editorialista e leitora, bem como compreender
0 processo de representacao da adolescéncia na midia.

Como no presente trabalho analisamos os editoriais da revista Capricho por
meio dos sistemas de transitividade e de avaliatividade, € importante destacarmos
alguns estudos prévios ja realizados com base nessas teorias.

Um dos trabalhos que focalizam o sistema de transitividade € o de Heberle
(1997) que, em sua tese de Doutorado, analisou editoriais de revistas femininas. A
pesquisa baseou-se em uma analise dos parametros textuais e contextuais nos
editoriais de revistas femininas. Outro trabalho é o de Lopes (2001) que estudou o
perfil do género cartas de venda, a partir da transitividade em lingua portuguesa. O
autor estudou 0s movimentos e passos das cartas, as escolhas Iéxico-gramaticais
no sistema de transitividade em cada um dos movimentos e analisou as
representacdes veiculadas pelos documentos. Os resultados mostraram que cada
movimento possui um conjunto de fungbes proprias realizado por escolhas |éxico-
gramaticais especificas. Na analise das representacdes, 0s participantes sao
retratados de forma semelhante em todos o0s movimentos, 0 que esta
sistematicamente relacionado aos papéis de transitividade desempenhados por cada
um deles. Também destacamos a pesquisa de Fuzer (2008), que analisou as formas
de representacdo dos atores sociais, a partir da descricdo do sistema de
transitividade, em textos produzidos por operadores do Direito nos autos de um
processo penal. Outro trabalho € o de Bortoluzzi (2008), que buscou investigar as
representacbes de justica que emergem das interacdes sociais em contextos
culturais especificos. Ja Ribeiro (2009) trabalhou com a transitividade em cartas do
leitor a luz do funcionalismo. O objetivo da sua pesquisa foi analisar a tendéncia da
organizacdo transitiva no género carta do leitor. Para tanto, a autora buscou apoio

nas concepc¢des funcionalistas da linguagem. Também podemos citar o trabalho de
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Santa Rosa Junior (2010), que teve por objetivo analisar o modo como os sentidos
dos arcanos sdo construidos a partir da investigacdo da multimodalidade discursiva
e da transitividade nos textos verbais e visuais presentes nas cartas de taro.

A respeito de pesquisas sob o enfoque da avaliatividade, podemos citar o
trabalho de Cabral (2007), que investigou, no nivel da semantica do discurso, as
manifestagdes linguisticas de julgamento, tanto autoral quanto ndo-autoral, em torno
da polémica expulsdo do jornalista Larry Rohter, que havia sugerido que o
Presidente do Brasil abusava da bebida. Também citamos o trabalho de Jornada
(2009), que analisou a avaliatividade como estratégia discursiva na representacao
de atores sociais. A autora optou por investigar a elaboracdo de versbes da
realidade expressas no discurso de artigos de opinido do jornalista Diogo Mainardi
guando este representa o presidente Lula, o Partido dos Trabalhadores e o governo
Lula. Citamos, também, o trabalho de Almeida (2010), que pesquisou 0S recursos
léxico-gramaticais do subsistema de atitude nas falas de sala de aula de dois
professores na universidade. A pesquisa revelou que a analise de atitude pode ser
de grande utilidade para a compreensao dos significados interpessoais, pois, ao
expressar as opinides e avaliagdes sobre os sentimentos e comportamentos das
pessoas, coisas, objetos e processos, o falante/escritor tem a intencéo de obter uma
resposta de solidariedade por parte do ouvinte/leitor. Assim, segundo a autora, a
compreensao dessas atitudes contribui para facilitar a comunicacdo entre os
membros de uma comunidade.

Também é importante apresentar alguns estudos prévios sobre a
representacdo da adolescéncia, dentre os quais destacamos alguns que foram
encontrados em outras areas, como, por exemplo, a pesquisa de Espindula &
Santos (2004), os quais trabalham a representacdo da adolescéncia na Otica dos
educadores sociais em conflito com a lei. Outro estudo é o de Aquino (2007), que
trata da representacdo da adolescéncia no cinema. O intuito desse autor € configurar
algumas reflexdes preliminares sobre o tipo de abordagem cinematografica da
tematica da "adolescéncia".

Mencionamos, também, estudos prévios sobre o editorial, objeto de estudo do
presente trabalho. Podemos citar como exemplo o trabalho de Silva (1992), que
afirma que esse género é composto de apresentacdo do fato, ou introdugéo,
construgcdo do sentido do fato e conclusdo. Outro trabalho é o de Rystrom (1994),

que considera nao haver editoriais semelhantes ou iguais e cita nove passos para
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um escritor escrever um bom editorial. Também podemos destacar os estudos de
Ayres (1996), cuja pesquisa objetiva apontar algumas regularidades, em termos de
formacdo ideologica, formacéo discursiva e condi¢cdes de producdo que constituem o
discurso de editorialistas.

Como estudos prévios realizados sobre o editorial, como género textual, com
subsidios da Gramética Sistémico-Funcional, podemos citar o trabalho de Souza
(2006), que analisou o sistema de transitividade no género editorial por entender que
essa categoria léxico-gramatical, da forma como € concebida pela Gramatica
Sistémico-Funcional, contribui para a construgdo da opinido na variacdo desse
género. Com o propésito de tracar o perfil do editorial, Souza (2006) estabelece
semelhancas e diferencas na variagdo desse género a partir da descricdo e
interpretacdo dos recursos multimodais utilizados e da investigacdo do papel do
sistema de transitividade na construgéo do sentido do editorial.

Como estudos prévios sobre editoriais de revistas femininas, podemos citar o
trabalho de Andrade (2008), a qual pesquisou sobre a representacdo das
experiéncias femininas nos editoriais da revista Criativa. O objetivo € caracterizar a
representacdo da mulher presente nos editoriais da revista Criativa, com
embasamento tedrico da andlise do discurso em Bardin (1977). Pelo exame de
categorias propostas por Bardin, a pesquisadora mostra quais acdes, sentimentos e
valores sdo verbalizados nesses textos. Outro trabalho € o de Chagas (2008), que
estudou o discurso e a linha editorial da revista Capricho. A pesquisa se deu pela
analise de quatro edi¢cbes da Capricho, em que a autora demonstra que existem
duas opinides expressas no veiculo analisado e como elas coexistem em um mesmo
meio.

Como exemplos de trabalhos sobre revistas femininas destinadas a
adolescentes, podemos citar a pesquisa de Oliveira (2009), que estudou o discurso
sobre a adolescente negra veiculado nas paginas da revista Atrevida. A autora
concluiu que o discurso da adolescente negra nessa revista é complexo e insidioso,
assim como o séo as relagbes raciais em nossa sociedade. Outro trabalho é o de
Pinheiro (1997), que, em sua dissertagéo, trabalhou com a produgéo de sentido no
discurso fragmentado: coesdo e fragmentacdo nos textos da midia para
adolescentes. O corpus utilizado para esse estudo foram textos veiculados na
revista Capricho. Citamos, também, o trabalho de Figueira (2002) sobre as

representacdes de corpo adolescente feminino na revista Capricho: saude, beleza e
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moda. A partir das analises realizadas, a autora considera que a Capricho, como
parte integrante de uma pedagogia cultural, educa as garotas no que respeita a
construcdo de um corpo jovem, moderno e saudavel, um corpo que, ao ser visto,
sustenta um look que € produzido pelas suas paginas e para o qual a garota deve
investir diferenciados esforgos, seja na aquisicdo de um jeito atlético e saudavel de
ser, seja na valorizagdo da magreza e, ainda, na composi¢ao de um estilo baseado
nos hits da moda.

Situando-se entre os estudos prévios referidos, neste trabalho identificamos
representacdes da adolescéncia em editoriais da Capricho, a partir da descricao da
transitividade e da avaliatividade, com enfoque nos sistemas atitude e gradacao.
Para isso, organizamos a dissertacdo em trés capitulos, além desta Introducéo.

No Capitulo 1, intitulado Panorama Teorico, sao discutidos os preceitos
tedricos que embasam este trabalho. Abordamos, nesse capitulo, os conceitos de
linguagem, de texto e de contexto, na perspectiva sistémico-funcional de Halliday
(1989) e Halliday & Matthiessen (2004). Em seguida apresentamos nocdes de
representacdo social, com base na teoria de Moscovici (2007) que consideramos na
andlise dos dados. Também abordamos o conceito de género textual como acao
social, com base em Bazerman (2005), perspectiva adotada para este trabalho.
Apresentamos também aspectos sobre midia e género editorial. Com relacdo a
Linguistica Sistémico-Funcional, revisamos pressupostos teoéricos sobre a
metafuncdo ideacional, materializada pelo sistema de transitividade, bem como a
metafuncao interpessoal, em relagdo as funcdes de fala, aos modos oracionais e,
também, a Teoria da Avaliatividade proposta por Martin & White (2005), com énfase
nos sistemas atitude e gradacao.

No Capitulo 2, estd descrita a Metodologia utilizada, expondo as etapas da
realizacdo do trabalho, o universo de andlise, a constituicdo do corpus e 0S passos
de analise.

O Capitulo 3 apresenta a analise dos dados linguisticos e a discussao dos

resultados obtidos. Por fim, séo apresentadas consideragdes finais da pesquisa.
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1 PANORAMA TEORICO

Este capitulo tem por propésito descrever a primeira parte dos preceitos
tedricos que embasam este trabalho. Abordamos, inicialmente, conceitos basicos
relativos a linguagem, texto e contexto que adotamos para nortear a pesquisa. Em
seguida apresentamos conceitos de representacdo social, com base na Psicologia
Social, e de género como acdo social com base na Sociorretérica. Em seguida,
fazemos consideracdes sobre midia e género editorial. Apresentamos, também,
pressupostos tedricos da Linguistica Sistémico-Funcional em relacdo as

metafuncdes interpessoal e ideacional (experiencial).

1.1 Linguagem, texto e contexto

A abordagem funcionalista considera a linguagem como instrumento de
interacdo social entre seres humanos. Para Halliday (1979), ndo ha homem social
sem linguagem, e vice-versa.

A linguagem, na Linguistica Sistémico-Funcional, € um modo de agir, de dar e
solicitar bens e servicos e informacdes. E um tipo particular de sistema semiotico
que se baseia na gramética, caracterizada pela organizagcdo em estratos, ou seja,
em niveis, e pela diversidade funcional (FUZER & CABRAL, 2010). A linguagem

como sistema de estratos pode ser observada na Figura 1.
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Semantica

léxico-

fonologia
grafologia

Figura 1 — Linguagem como sistema de estratos (adaptado de Halliday &
Matthiessen, 2004, por Fuzer & Cabral, 2010, p. 10).

7

A semantica, conforme Halliday & Matthiessen (2004), € o sistema de
significados. Esse sistema é realizado pela |éxico-gramatica, sistema de fraseado,
isto €, estruturas gramaticais e itens lexicais. A léxico-gramatica, por sua vez, é
realizada pela fonologia e pela grafologia, que sé&o os sistemas de sonoridade e de
grafia, respectivamente. Todos esses sistemas interdependentes estdo envolvidos
pelo contexto.

A linguagem como sistema se materializa em textos. Para Halliday &
Matthiessen (2004), quando as pessoas falam ou escrevem, elas produzem texto. “O
termo texto refere-se a uma instancia da linguagem, num dado meio, que faz sentido
para alguém que conhece a linguagem™ (Idem, p. 3).

Qualquer uso linguistico que se constitua num texto estd sempre envolvido
por um determinado contexto. A nocdo desse principio foi proposta por Malinowski
em 1923 e é fundamental para a Linguistica Sistémico-Funcional.

O contexto em que o texto se desenvolve esta encapsulado no texto por meio
de uma relacdo sistematica entre o meio social e a organizacdo funcional da
linguagem O texto esta sempre inserido em dois contextos 0s quais sao: contexto de
cultura e contexto de situacdo, como podemos observar na Figura 2 (FUZER &
CABRAL, 2010).

! The term ‘text’ refers to any instance of language, in any médium, that makes sense to someone
who knows the language.
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Figura 2 — Texto em contextos. Adaptado de Halliday & Matthiessen (2004) por
Fuzer & Cabral (2010, p. 15).

O contexto de cultura € o que compreende todo o sistema semantico da
linguagem. Para Halliday (1989, p.46), “utilizamos essa nogao para explicar por que
certas coisas tém sido ditas ou escritas em uma situacao particular e o que mais
poderia ter sido dito ou escrito, mas nao foi”.

O contexto de situacdo é o ambiente imediato no qual o texto esta
funcionando. Esse contexto é descrito por Halliday (1989, p.12), por meio de trés
variaveis: campo, relacdes e modo.

A varidvel campo, segundo o autor, é a que define o evento social que esta
ocorrendo, mediante identificacdo dos participantes. E o primeiro parametro que se
considera quando se quer ter uma ideia imediata do que esta ocorrendo.

A variavel relacdes centra as atencdes aos participantes na interacdo e,
sobretudo, ao modo como se relacionam entre si. Refere-se a natureza da relacéo
entre os participantes envolvidos na a¢éo social.

Por fim, a varidvel modo refere-se ao meio (escrito ou oral), ao canal (grafico
ou fénico) e a organizacdo que a linguagem desempenha na acao social em que 0s
participantes se engajam. Essa organizacdo, conforme Meurer (2002), é
denominada de modalidade retérica, ou seja, sdo as formas como se organiza a
linguagem. S&o constituintes das estruturas e fungdes textuais tradicionalmente

reconhecidas como narrativas, descritivas, argumentativas e injuntivas.
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Assim como Malinowski, Halliday & Matthiessen (2004) consideram que 0s
dois contextos sédo fundamentais para ter uma interpretacdo adequada de um texto,
em qualquer lingua e em qualquer cultura.

Como o objetivo geral deste trabalho é analisar como a linguagem é usada
para construir representagdes da adolescéncia em editoriais da revista Capricho,
apresentamos, a seguir, o conceito de representagédo que utilizamos neste trabalho,
com base na Teoria das Representacdes Sociais, proposta por Moscovici (2007),
para depois associar a nocao de representacao no nivel |éxico-gramatical com base
na GSF.

1.2 Representacdes sociais

A teoria das Representacdes Sociais surgiu na Franca em 1961, da unido da
Sociologia com a Psicologia, sob o impulso de Serge Moscovici e, apos,
aprofundada por Denise Jodelet e demais pesquisadores da Psicologia Social.

Para Moscovici (2007, p.21), as representacdes sdo um sistema de valores,
ideias e préaticas com a dupla funcéo de estabelecer uma ordem para as pessoas se
orientarem em seu mundo material e social e controla-lo. O autor considera que as
representacfes sociais possibilitam que a comunicacdo seja possivel entre os
membros de uma comunidade, dando-lhes um cédigo para nomear e classificar os
aspectos do mundo e da sua historia individual e social.

As representacdes sociais, conforme Moscovici (2007, p. 60), sado originadas
a partir de dois mecanismos de um processo de pensamento baseado na meméria e
em conclusbes passadas. O primeiro, denominado ancoragem, refere-se a
integracdo cognitiva do objeto representado dentro de um sistema de pensamento ja
existente, colocando-o em um contexto familiar para poder interpreta-lo. O segundo
mecanismo é a objetivacdo, que consiste em transformar ideias e no¢cdes em algo
guase concreto e que exista no mundo fisico.

Nos ultimos anos, tém sido desenvolvidos muitos trabalhos, em diversas
areas, com enfoque no conceito de representacdo social. Esse conceito, conforme
Jodelet (2001, p.11),
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h& mais de vinte anos vem suscitando numerosos trabalhos e debates em
Psicologia Social, tende a ocupar uma posicdo central no campo das
Ciéncias Humanas e Sociais, onde a propensdo a se reportar as
representacdes nao para de crescer.

Essa teoria passa a servir de ferramenta para outros campos, como, por
exemplo, a saude, a educacgéo, o meio ambiente, entre outros. Representacdo social
€ um conceito em expansdo, ja que muitos autores propuseram sua propria
definicdo, em razéo do seu foco de interesse e da sua posicao tedrica. Por exemplo,
para Jodelet (2001) as representacfes sao sociais e sdo importantes na vida
cotidiana, pois

elas nos guiam no modo de nomear e definir conjuntamente os diferentes
aspectos da realidade diaria, no modo de interpretar esses aspectos, tomar
decisdes e, eventualmente, posicionar-se frente a eles de forma defensiva
(JODELET, 2001, p.17).

Outro tedrico que trata de representacdo é Abric (2001, p.156), o qual afirma

que
[...] a representacdo € um conjunto organizado de opinides, de atitudes, de
crencas e de informacdes referentes a um objeto ou uma situagédo. E
determinada ao mesmo tempo pelo proprio sujeito (sua histéria, sua
vivéncia), pelo sistema social e ideoldgico no qual ele esta inserido e pela
natureza dos vinculos que ele mantém com esse sistema social.

A definicdo mais consensual entre os pesquisadores do campo é a de Jodelet
(2001, p.22), a qual afirma: “As representacdes sociais s&o uma forma de
conhecimento, socialmente elaborada e partilhada, com um objetivo pratico, e que
contribui para a construcédo de uma realidade comum a um conjunto social”.

Jodelet (2001) acredita que a representacdo social deve ser estudada
articulando elementos afetivos, mentais e sociais e integrando, ao lado da cognicao,
da linguagem e da comunicacao, as relagdes sociais que afetam as representacdes
e a realidade material, social e ideal sobre a qual elas vao intervir. Tambéem
considera que € preciso responder a trés perguntas para abarcar o conjunto de
componentes e relacdes contidos na representacdo social. As perguntas sao: Quem
sabe e a partir de onde sabe? O que e como se sabe? Sobre o que se sabe e com
que efeito?

As representacdes sociais estdo presentes nos discursos, sao trazidas pelas
palavras e veiculadas em mensagens e imagens midiaticas, cristalizadas em

condutas e em organiza¢cdes materiais e espaciais (disso advém a importancia do
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conceito para os trabalhos na area de Linguistica). Essa relagéo entre linguagem e
representacdes sociais € explicada por Minayo (2008, p.108), que acredita que

as representacdes sociais se manifestam em palavras, sentimentos e
condutas e se institucionalizam, portanto, podem e devem ser analisadas a
partir da compreensédo das estruturas e dos comportamentos sociais. Sua
mediacao privilegiada, porém, é a linguagem.

Em levantamento de estudos prévios de trabalhos que apresentam teorias da
linguagem utilizadas para identificar e analisar representacdes sociais nos discursos,
Fuzer (2010) identificou as seguintes: Analise do Discurso (com base em Foucault);
Linguistica Textual (com base em Koch; Marcuschi); Analise da Conversa
Etnometodolégica (a partir de Sacks, Schegloff & Jefferson); Sociolinguistica
interacional (a partir de Bronckart; Bakhtin); Padrbées soécio-linguisticos (com base em
Labov); Funcionalismo linguistico norte-americano (a partir de Givon, Thompson,
Hopper); Andlise Critica do Discurso (com base de Fairclough); Linguistica
Sistémico-Funcional (com base em Halliday). Para a presente pesquisa nos
interessam pressupostos desta ultima abordagem tedrica.

Como exemplos de estudos que utilizam aspectos da Linguistica Sistémico-
Funcional (LSF) para identificar e analisar representagdes sociais nos discursos,
Fuzer (2010) expOe os seguintes: linguagem e representacao da realidade (FUZER,
2007); representacdes de moradores de rua na midia escrita (SILVA, 2007);
representacdo da homossexualidade em noticias impressas publicadas no jornal
Diario de Pernambuco (MELO, 2009); representacfes para personagens de fabulas
de Esopo e Millér Fernandes (FARENCENA, 2011), dentre outros em andamento.
Este trabalho integra o conjunto de pesquisas que vém sendo realizadas no campo
da LSF em articulacdo com o conceito de representacédo social.

Percebemos que as representacdes sociais sao construidas pela linguagem e
devem ser analisadas por meio dos comportamentos dos grupos sociais e, no caso
desta pesquisa, das escolhas linguisticas. Sob essa perspectiva, no presente
trabalho, analisamos as representacdes da adolescéncia, a partir das escolhas
|éxico-gramaticais que materializam o discurso em um género midiatico especifico —
o editorial — em um veiculo de comunicacéo voltado para o publico adolescente — a
revista Capricho. A seguir, apresentamos o conceito de género textual que, neste

trabalho, esta relacionado a perspectiva da Sociorretérica.
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1.3 Género textual como acao social

No presente trabalho, utilizamos o conceito de género na perspectiva da
Sociorretérica, com base nos estudos de Bazerman (2005).

O género, conforme Bazerman (2005), € uma categoria essencialmente socio-
histérica sempre em transformacéo. O autor defende a ideia de que os géneros sao
0 que as pessoas reconhecem como géneros em qualquer momento do tempo; sdo
tipificacdes dinamicas, interativas e historicas. Considera géneros como fatos sociais
emergentes na atividade de compreensédo intersubjetiva em situacdes tipicas em
que se deve coordenar atividades e compartilhar significados, tendo em vista

propésitos praticos. Segundo Bazerman (2005, p.30),

com o passar de nossas vidas, reconhecemos muito rapidamente quando
um texto pertence a um outro tipo familiar, geralmente porque
reconhecemos algumas caracteristicas textuais que nos sinalizam que tipo
de mensagem pode ser aquela.

Entdo, segundo o autor, tendemos a identificar e definir os géneros por essas
caracteristicas sinalizadoras especiais e depois por todas as outras caracteristicas
textuais que virdo a seguir, segundo nossas expectativas.

Toda a vida social de uma pessoa, de acordo com Bazerman (2005), é
organizada por géneros. O pesquisador cita como exemplos de préaticas sociais
realizadas por géneros comprar uma passagem, ler um jornal, escrever um e-mail,
entre outros. A prépria vida social é encadeada por uma série de textos que
funcionam como seus enquadres e, mesmo que 0S géneros sejam bastante
tipificados, eles permitem transformagoes.

Bazerman (2005, p.29) usa muito o termo tipificacdo, que é definido por ele
como um “processo de mover-se em direcao a formas de enunciados padronizados,
gue reconhecidamente realizam certas acdes em determinadas circunstancias, e de
uma compreensao padronizada de determinadas situagdes”.

So6 podemos chegar a uma compreensdo mais profunda de géneros, segundo
Bazerman (2005), se os compreendermos como fendmenos de reconhecimento
psicossocial que sao parte de processos de atividades socialmente organizadas.
Géneros sao tdo-somente o0s tipos que as pessoas reconhecem como sendo usados
por elas proprias e pelos outros. S&o fatos sociais sobre os tipos de atos de fala que

as pessoas podem realizar e sobre os modos como elas os realizam. Os géneros
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emergem nNOS Processos sociais em que pessoas tentam compreender umas as
outras suficientemente bem para coordenar atividades e compartilhar significados
com vistas a seus propositos praticos. Ainda, para o autor, os géneros tipificam
muitas coisas além da forma textual. Sdo parte do modo como os seres humanos
déo forma as atividades sociais.

A abordagem de género proposta por Bazerman (2005) vai além do género
como um constructo formal, para vé-lo como acéao tipificada pela qual podemos
tornar nossas intencdes e sentidos inteligiveis para outros. O género da forma a
nossas agdes e intengbes. E um meio de agéncia e ndo pode ser ensinado separado
da acdo e das situagcbes dentro das quais aquelas ac¢des sao significativas e
motivadoras.

A seguir trazemos consideracdes sobre midia e editorial, género midiatico

selecionado para estudo.

1.4 Midia

A midia, conforme Tréasel (2008), € um termo derivado do latim medium, ou
“meio”, cujo plural € media. Refere-se a industria da comunicagcédo — suas empresas,
seus trabalhadores, seus produtos e as tecnologias usadas. Na teoria da
comunicacdo designa os meios de comunicacdo de massa.

O impacto da midia na sociedade tem sido tema discutido por diferentes
correntes tedricas em distintas areas de conhecimento, na medida em que o0s
campos sociais se veem tocados pela acdo das midias. Por isso, encontramos
pesquisas a partir do olhar do Direito, da Psicologia, da Sociologia, da Ciéncia
Politica, da Historia, da Linguistica.

O sistema da midia € complexo e envolve a sociedade, requerendo para si
um conjunto sistematizado de analise e interpretacdo. Isso, alids, vem sendo
instituido ao longo do tempo, dentro do que constituiu aos poucos como o0 campo da
comunicacao, cuja centralidade é o estudo das midias. Esse sistema compreende
nao apenas os grandes meios de massa, mas também o0s meios técnicos
informaticos, impressos, livros, entre outros.

As midias, segundo Charaudeau (2009), sdo um suporte organizacional que
se apossa das noc¢fes de informagdo e de comunicagdo para integra-las em suas

diversas logicas — econdmica, tecnoldgica e simbdlica. E neste ponto, segundo o
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autor, que as midias se tornam objeto de todas as atenc¢des: da politica, que
necessita das midias para sua propria “visibilidade social” e as utiliza com
desenvoltura para gerir o espaco publico; do mundo financeiro, que vé nas midias
uma fonte de lucro em raz&o das suas ligagdes com a tecnologia e o marketing em
escala mundial; do mundo das ciéncias e da tecnologia, que vé ai a ocasido de
aperfeicoar os meios de transmissdo dos sinais e desenvolver suas proprias
atividades de pesquisa; do mundo das ciéncias humanas e sociais, dentre as quais a
Sociologia, que se interessa pelo impacto das midias sobre a opinido publica, a
Semiologia, que estuda os jogos de encenacao da informacéo.

Para Charaudeau (2009), as midias constituem uma instadncia que nao
promulga nenhuma regra de comportamento, nenhuma norma, nenhuma sancao.
Elas manipulam tanto quanto manipulam a si mesmas. Acham-se na contingéncia de
dirigir-se a um grande numero de pessoas. Fazem isso despertando o interesse e
tocando a afetividade do destinatario da informacédo. As midias, segundo o autor,
nao transmitem o que ocorre na realidade social, elas impdem o que constroem do
espaco publico.

Na midia impressa e, também, na digital, encontramos muitos géneros
textuais, como, por exemplo, noticia, reportagem, artigo de opinido, editorial,
entrevista, crbnica jornalistica, etc. Neste trabalho, é considerada apenas a
impressa, ja que os textos que constituem o corpus de andlise sdo exemplares de
um mesmo género — o editorial — utilizado em uma revista impressa — a Capricho.

A midia impressa, de acordo com Guareschi & Biz (2009, p.69), “é um tipo de
comunicacéo [...] dirigida ao publico em geral, ou a publicos especificos”. Podemos
citar como exemplos de midia impressa os jornais, os livros, as revistas (como a
Capricho).

Na historia da imprensa escrita, conforme Guareschi & Biz (2009), sempre
existiram jornais ou revistas, mesmo cientificas, que se interessaram por
determinados assuntos, que defenderam determinadas ideias e valores, assumiram
posi¢des teodricas e politicas diante de certos fatos e situagdes. Os controladores
dessa midia impressa sdo os proprios leitores. Fazem isso a partir do sistema
denominando de assinaturas. Nesse sistema, os leitores contratam as publicacbes
que desejam, pagam por esse servigco e, assim, ddo sustentacdo econdmica aos
veiculos de comunicacdo. Quando os leitores ndo mais se interessam por tal

servico, ou discordam dos pontos de vista e opinides assumidos por esses veiculos,
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cancelam sua assinatura. Entretanto, ndo sao apenas o0s assinantes que controlam
essa midia. A revista também pode ser acessada via site.

Em seguida, apresentamos informacdes acerca do editorial como género
textual midiatico. Apresentamos noc¢des de editorial de jornal e, apds, de editorial de
revista para, entdo, apresentar o editorial da revista feminina Capricho — lugar em
que representacfes para adolescentes sao reproduzidas ou construidas por meio da

linguagem.

1.5 Editorial

Apresentamos nesta sec¢ao especificidades sobre o género editorial, que pode
circular tanto em jornais quanto em revistas.

No jornal, o editorial, segundo Baltar (2004, p.129), é um “género textual em
que esta presente a opinido do jornal sobre um fato do dia, considerado como o
mais importante”. Para esse pesquisador, o que predomina nesse género € 0
discurso tedrico da ordem do expor, com sequéncias explicativas e argumentativas
ou esquematizacdo. Para Faria & Zanchetta (2002, p.60), o editorial € um texto
informativo e a0 mesmo tempo opinativo que apresenta definicdo exata e precisa do
tema. E possivel dizer que esses autores consideram o editorial como um género de
texto que marca a posi¢ao do jornal sobre um determinado fato. Podemos perceber
semelhanca nas definicdes dos autores citados sobre o género editorial. Os autores
afirmam que esse género tem a funcdo de expor a opinido do jornal a respeito de
algum acontecimento atual, temas polémicos ou o0 que estd sendo comentado no
momento de sua producéo.

Os géneros jornalisticos sao divididos em opinativos e informativos, de acordo
com Melo (2003). Dentro da classificacdo dos géneros opinativos esta o editorial,
gue “é um género jornalistico que expressa a opiniao oficial da empresa diante dos
fatos de maior repercussdo no momento” (MELO, 2003, p. 103-104). A opinido
expressa nele ndo parte de uma pessoa, jA que, na maioria das vezes, nado é
assinado, mas de um conjunto de pessoas relacionadas ao meio de comunicacao
em questao.

A finalidade do editorial, para Beltrao (1980), é aconselhar e dirigir as opinides
dos leitores. Por isso a importancia de se ler o editorial quando se quer saber o que

esta impresso nas paginas de um veiculo de comunicacao.
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Melo (2003) aponta cinco caracteristicas do género editorial de jornal.
Segundo ele, um editorial deve conter impessoalidade, mostrar que o texto ndo é
uma opinido pessoal, mas de varias pessoas que fazem parte da empresa;
plasticidade, pois ndo devem ser estaticos, mas ter uma continuidade;
condensabilidade, ou seja, ser claro e breve, obedecendo ao ritmo da sociedade de
consumo de informacdo atual, e topicalidade, uma vez que o editorialista deve
escolher apenas um assunto especifico para ser comentado.

Segundo Rystrom (1994), ndo ha editoriais semelhantes ou iguais. Apesar
dos muitos meios possiveis para se aproximar da escrita do editorial, 0 processo de
escrever um editorial é basicamente o mesmo. O autor cita nove passos que um

escritor deve seguir para escrever um editorial, os quais sao:

1°) selecionar um topico;

2°) determinar o objetivo do editorial,

3°) determinar o publico;

4°) decidir o tom do editorial;

59) apresentar o0 assunto;

6°) determinar o formato geral;

7°) escrever a introducéo do editorial,

8°) escrever o desenvolvimento do editorial;

99) escrever a concluséo.

Cada um desses passos sao explicados detalhadamente por Rystrom (1994),
gue acredita que os escritores de editoriais devem prestar atencdo a forma — a sua
propria forma de escrita e a de outros escritores —, para, assim, poderem tornar-se
mais conscientes da sua propria escrita. Conforme o autor, estando cientes dos
elementos de um editorial, os escritores sao capazes de organizar os textos de uma
forma que seja clara e de facil reconhecimento para seus leitores.

Como no presente trabalho estudamos a linguagem usada no género editorial
da revista Capricho, € importante caracterizar esse género nesse ambiente, pois as
revistas femininas diferem do jornalismo tradicional.

As diferencas entre editorial de jornal e de revista ndo estdo presentes
somente nos temas de que ela trata, mas também no seu formato. O que é regra

para um jornal diario pode ndo se adequar quando se trata de revistas femininas.
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Em relacdo aos editoriais, essa diferenca também pode ser percebida, se
compararmos as formulas e definicdes apresentadas por pesquisadores da area de
comunicacao com os textos escolhidos para este trabalho.

Andrade (2008) destaca que o editorial de revista € utilizado como contato
imediato entre a equipe editorial e o leitor e pode servir para apresentar 0s
destaques da edigcéo, opinar sobre fatos e criticar posicoes. O editorial de revista,
alternativamente denominado carta do editor, & caracterizado como um texto de
curta extensao, localizado nas primeiras paginas da revista, geralmente depois do
sumario.

Conforme Lira (2009), por meio do editorial é possivel constatarmos o publico
a guem se endereca a revista, pois o0 editorial carrega marcas discursivas que
particularizam o leitor, que, por sua vez, pode ou ndo se identificar com o0 seu
conteldo, continuando ou simplesmente descartando a leitura. Nesse sentido, o
género editorial constitui papel determinante para a conquista do publico da revista,
uma vez que trabalha no viés de representacao institucional e se apresenta como
uma carta de intencdes, com carater contratual entre redator e leitor.

Os editoriais de revistas femininas, segundo Lira (2009), possuem
caracteristicas proprias que os distinguem dos demais. N&o costumam ser
impessoais como os dos jornais (MELO, 2003), geralmente sdo assinados e
apresentam, muitas vezes, saudacfes e despedidas bem pessoais, como, por
exemplo “Oie!”; “Beijinhos”; “Um grande beijo”. No caso da Capricho, isso é feito
como estratégia de aproximacdo entre leitoras e a equipe de redacgédo. Lira (2009)
mostra que editoriais destinados a adolescentes apresentam outro diferencial: um
forte carater conversacional, com marcas da oralidade que refletem uma linguagem
jovem, repleta de exclamacfes, oracdes interrogativas e intensificadores que
estabelecem um tom persuasivo e emocionalmente apelativo.

De acordo com Furtado da Silva & Souza (2007), a partir do conceito de
contexto de situacdo da Linguistica Sistémico-Funcional, é possivel observar a
constituicdo genérica do editorial no que diz respeito aos trés elementos
constitutivos do contexto de situacdo: campo, relagbes e modo. Assim, o género
editorial de revistas femininas constitui-se, para Furtado da Silva & Souza (2007),
das seguintes variaveis contextuais:

1. Campo: defesa de um ponto de vista representando uma opinido institucional ao

publico-leitor;
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2. Relagao: escritora e leitora,
3. Modo: canal grafico, meio escrito e com imagens.

O editorial enquanto género textual tradicional em midias impressas tais como
revistas e jornais, conforme Lira (2009), atua como legitimizador da relacdo de
interlocucdo entre editora e leitora, especialmente nas revistas destinadas as
adolescentes.

Os editoriais dessas revistas, complementa Andrade (2008), ndo tratam de
temas noticiosos da atualidade. Geralmente versam sobre situacfes do dia-a-dia da
adolescente, ou “falam” sobre a producao da edi¢céo da revista.

Nas revistas femininas, para Braga (2005), o processo organizacional é
transformado em discurso. Nesse movimento, as revistas tornam “noticia” o seu
préprio processo produtivo, tematizando, por exemplo, a producdo das fotografias
para a capa. Outra diferenca do editorial de jornal com o de revista é que nas
revistas femininas o editorial €, na maioria das vezes, assinado, mostrando, assim,
de quem é a voz que fala ao leitor. Prevalece o tom de conversa entre a editora e a
leitora, de forma intimista, mais atenuada do que nas matérias que seguem no
interior da revista. Para criar uma sensacao de proximidade, segundo Braga (2005),
as revistas femininas utilizam a linguagem coloquial, empregando girias, metéforas e
outros recursos da linguagem. O uso do pronome de tratamento “vocé” e os verbos
no imperativo fazem com que a leitora sinta-se recebendo conselhos ou
conversando com uma amiga. A editorialista coloca suas impressdes e até cita
exemplos de seu cotidiano para exemplificar algumas situacoes.

Para analise contextual dos editoriais selecionados para esta pesquisa,
usamos, assim como Furtado da Silva & Souza (2007), as varidveis do contexto de
situacdo de Halliday, as quais sao campo, relacdes e modo.

Na proxima secdo, apresentamos aspectos da teoria sistémico-funcional
proposta por Halliday (1994) e Halliday & Matthiessen (2004), e a Teoria da
Avaliatividade, proposta por Martin & White (2005).

1.6 Linguistica Sistémico-Funcional
Na LSF estuda-se o funcionamento da linguagem em contexto. A teoria de

base dos estudos nessa area € a Gramatica Sistémico-Funcional de Halliday, que

comecgou a ser desenvolvida na Gra Bretanha, nos finais dos anos 50 e inicio da
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década de 60. Segundo Ghio & Fernandez (2008), seus antecedentes podem ser
encontrados no trabalho do linguista britanico J. R. Firth, o qual também deve muito
a Escola Linguistica de Praga e aos trabalhos de Hjelmslev e Whorf.

Halliday, segundo Ghio & Fernandez (2008, p.11-12), publicou trabalhos nas
mais diversas especialidades do campo da Linguistica, desde a gramética, a
semantica, a analise do discurso, a fonologia, a sociologia, a linguistica, a linguistica
computacional, a educacéo linguistica e o desenvolvimento da linguagem da
crianca. Inclusive, alguns dos primeiros trabalhos de Halliday, em conjunto com
Hasan, basearam-se no estudo do desenvolvimento de habilidades linguisticas de
seu filho e em andlises de interacdes entre a mae e o filho pequeno. Esses estudos,
segundo Ghio & Fernandez (2008), tiveram uma influéncia substancial sobre o
modelo sistémico da linguagem do adulto, principalmente em relacdo as
metafungdes seméanticas.

As mesmas autoras enumeram, com base na obra Introduction to Functional
Grammar, de Halliday (1985), as possiveis aplicacdes da teoria sistémico-funcional.
A seguir, destacamos algumas delas:

e para compreender a natureza e as funcdes da linguagem;

e para compreender o que as linguas tém em comum;

e para compreender como evolui uma lingua através do tempo;

e para compreender como se desenvolve a linguagem de uma crianga e como pode
haver evoluido a espécie humana;

e para compreender a qualidade dos textos;

e para compreender como a lingua varia, de acordo com o usuario e de acordo com
as funcdes que cumpre.

Essa gramatica € chamada de sistémico-funcional pelos estudiosos da LSF
por levar em consideracdo questdes relacionadas ao significado e ao uso da
linguagem e por considerar a existéncia de uma rede de sistemas que constituem
uma lingua. Os objetivos dessa teoria sao descrever o sistema da lingua e as formas
pelas quais esse sistema se relaciona com os textos, sendo estes entendidos como
instancias reais da lingua. Halliday & Matthiessen (2004) consideram que um
sistema semidtico é um sistema de significagdo e que o termo semidtica é algo que

tem a ver com o significado.
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A Linguistica Sistémico-Funcional (LSF), conforme Cunha & Souza (2007,
p.19), espelha-se numa teoria da linguistica enquanto escolha. O foco de interesse
da LSF, segundo as autoras, “é o uso da lingua como forma de interagdo entre os
falantes”.

Cunha & Souza (2007, p.19) explicam que a LSF, que vem sendo
desenvolvida por Halliday e seus seguidores,

tem influenciado estudos em diversas areas do conhecimento humano,
como o trabalho com o letramento visual (KRESS; VAN LEEUWEN, 1996);
contribuido com o desenvolvimento de programas de alfabetizacdo para
estudantes de escolas primarias e secundarias na Australia, e com o
desenvolvimento de programas de empresas, entre outros fins (cf. MARTIN
et al, 1997), além de servir de instrumento tedrico-metodoldgico para outras
teorias, como Andlise Critica do Discurso (FAIRCLOUGH, 1995, 2003;
HEBERLE, 2004; MEURER, 2005) e a Linguistica Computacional, por
exemplo.

A linguagem é uma parte natural do processo de vida, segundo Halliday &
Matthiessen (1999). Podemos usa-la para interagir com outras pessoas, para
construir e manter nossas relagfes interpessoais. Também, segundo os autores,
podemos utiliza-la para armazenar a experiéncia pessoal e coletiva que se constroi
nesse processo. A linguagem € uma ferramenta para representar experiéncias
(externas ou internas) e construir significado. Estas sdo as fungBes basicas da
linguagem a que Halliday denomina de metafung¢des: interagir com 0s outros
(metafuncéo interpessoal), representar e interpretar experiéncias do mundo externo
e interno (metafuncdo ideacional) e organizar e construir textos significativos nos
contextos em que se empregam (metafuncéo textual).

As metafungdes ideacional, interpessoal e textual do sistema semantico se
manifestam simultaneamente na estrutura da oracdo, que € a unidade central ou
basica da Iéxico-gramatica, porque as demais unidades podem ser entendidas a
partir dela. As trés dimensdes de estrutura semantica constroem a oragao: como
representacdo de experiéncias no mundo (ideacional), como troca de informacdes
(interpessoal) e como mensagem (textual).

E importante destacar que a metafuncéo ideacional pode ser dividida em
l6gica e experiencial. A metafuncéo ideacional I6gica se caracteriza pelos recursos
para estabelecer relagcdes logico-gramaticais. A metafuncdo experiencial, por sua

vez, se caracteriza por tratar do significado como organizacao da experiéncia.
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Como no presente trabalho consideramos que a descricdo e andlise do
sistema de transitividade dos editoriais € um recurso para identificar representacdes
sobre adolescentes, analisamos as oracfes como representacdo. Para isso
apresentamos a seguir pressupostos teoricos sobre esse sistema de realizacao

léxico-gramatical da metafungéo ideacional.

1.6.1 Metafuncao ideacional: sistema de transitividade

Nesta secdo, descrevemos a segunda parte dos preceitos tedricos que
embasam este trabalho. Esta dividido em trés subsecfes. Na primeira subsecéo
apresentamos a metafuncéo ideacional, realizada pelo sistema de transitividade. Em
seguida, apresentamos a metafuncéo interpessoal, com as funcbes de fala e os
modos oracionais. Por fim, apresentamos a Teoria da Avaliatividade, também
relacionada a metafuncao interpessoal da linguagem.

A metafuncéo ideacional experiencial é caracterizada, na GSF de Halliday &
Mathiessen (2004), por interpretar e representar a experiéncia do mundo que nos
rodeia e do mundo interior. Como nos demais sistemas que constituem a linguagem,
a unidade de analise € a oracdo. Cada um dos aspectos da estrutura da oracao
expressa um tipo de organizacdo semantica. Na metafuncdo experiencial, a fungao
da linguagem esta presente na estrutura da oracdo através do sistema de
transitividade. Esse sistema realiza ou constréi significado ideacional,
especificamente o subcomponente experiencial, que expressa a experiéncia humana
como um processo no qual intervém um participante e as circunstancias desse
processo.

O sistema de transitividade, segundo Halliday & Matthiessen (2004), pode ser
definido como um recurso gramatical para construir o fluxo da experiéncia no
término de um processo realizado gramaticalmente como uma oragao.

A transitividade €, conforme Halliday & Matthiessen (2004), a categoria
gramatical que esta relacionada a metafungéo ideacional da Linguistica Sistémico-
Funcional. Esta metafuncéo se refere a representacdo das ideias, da experiéncia
humana. Esta, segundo os autores, € entendida como um fluxo de acontecimentos
ou atos ligados a agir, dizer, sentir, ser, ter ou existir, sendo a transitividade a
responsavel pela materializacdo desse conjunto de atividades por meio dos

processos que s&o realizados por verbos. E importante destacar que, muitas vezes,
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0S processos aparecem nominalizados nos textos, o que Halliday & Mathiessen
(2004) chamam de “metafora gramatical”.

Os principais papéis da transitividade, segundo Halliday & Matthiessen
(2004), sdo os processos, 0s participantes e as circunstancias, que permitem
analisar quem faz o que, a quem e em que circunstancias. Esses papéis séo
realizados na gramatica por grupos verbais, grupos nominais e grupos adverbiais,
respectivamente.

A titulo de exemplo, no Quadro 1, apresentamos a descricdo dos

componentes de uma orac&o, conforme os principios do sistema de transitividade.?

Quadro 1 — Componentes da orac&o no sistema de transitividade (E1)°.

Eu esperava as minhas [férias] | ansiosamente.

Participante Processo Participante Circunstancia

O processo é realizado por um verbo (“esperava”), no qual estdo envolvidos
dois participantes, indicados pelos grupos nominais “Eu” (que aponta a editorialista)
e “as minhas férias”. A circunstancia “ansiosamente” expressa o modo pelo qual o
participante realiza o processo de esperar.

Halliday & Matthiessen (2004) classificam as ora¢des conforme os tipos de
processos que realizam. S8o seis 0s tipos de processos: materiais, mentais,
relacionais, comportamentais, verbais e existenciais. Cada tipo envolve participantes
especificos, denominados diferentemente. Os materiais, mentais e relacionais sao
0s principais tipos de processos no sistema de transitividade. Na fronteira entre os
materiais e mentais estdo os comportamentais. Na fronteira entre 0s mentais e 0s
relacionais estdo os processos verbais. Por sua vez, 0S processos existenciais
situam-se entre os materiais e os relacionais (HALLIDAY & MATTHIESSEN, 2004,
p.171). No Quadro 2, apresentamos uma sintese dos tipos de processos e seus

respectivos significados e participantes.

% Todos 0s exemplos apresentados neste capitulo foram extraidos de editoriais da revista Capricho
que constituem o corpus deste trabalho.

*0Os cadigos de referéncia e sua correspondéncia com a fonte dos editoriais estao listados na
Metodologia.
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Quadro 2 — Processos e participantes da oracdo (adaptado de HALLIDAY & MATTHIESSEN, 2004,

p.171).
Tipo de processo | Significado da Participantes Exemplos de verbos
categoria
Material Fazer / Acontecer | Ator / Meta / comprar, vender,
Beneficiério / mexer
Escopo
Mental Perceber Experienciador/ Ver, ouvir,
Pensar Fendémeno esquecer, pensar,
Sentir saber
Desejar gostar, odiar
querer
Relacional Ser/Estar/Ter Portador / Atributo Ser (linda)
Atribuir
Identificado / Ser (a mais bonita).
Identificar Identificador
Comportamental | Comportar-se Comportante Rir, chorar, dormir,
Comportamento cantar, dancar
Verbal Dizer Dizente / Dizer, perguntar,
Verbiagem / responder
Receptor / Alvo
Existencial Existir Existente Haver, existir, ter’

Também podemos observar os tipos de processos na Figura 3:

s Ter
~_Atributo

Existir

Acontecer
ser criado

Ter
Identidade

Simbolizar

Sentir

Querer

Comportar-se

Figura 3 — Tipos de processos nas oragfes. Adaptado de Halliday & Matthiessen
(1994, 2004) por Fuzer & Cabral (2010, p. 30).

“Em portugués, “ter”, em alguns contextos de uso, é existencial.
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A Figura 4 apresenta os tipos de participantes existentes nas oragoes.

&7 At Y P

Portador
Atributo
Identificador
identificado

Receptor
Alvo

Comportante
Escopo

Figura 4 — Tipos de participantes nas oragdes. Esquematizado por Fuzer & Cabral
(2010, p.32) a partir de Halliday & Matthiessen (1994, 2004).

Apresentamos, a seguir, alguns critérios, com base em Halliday & Mathiessen
(2004), para a identificacdo dos diferentes tipos de oragbes que realizam processos
em textos.

As oragcOes materiais envolvem acbes de fazer e acontecer, como: correr,
cozinhar, destruir, acelerar, entre outras. Formam a maior e mais variada categoria da
transitividade. Os participantes principais das oracdes materiais sdo Ator e Meta. O
primeiro € o que pratica a acdo; o segundo é o que recebe o impacto da acédo, em
oracoes transitivas.

No Quadro 3 apresentamos um exemplo de oracdo material em que a Meta

esta presente. Quando a oracdo envolve dois participantes, denomina-se transitiva.

Quadro 3 — Oracao material transitiva (E2).

A Manu Aquino e | prepararam | um megaespecial de moda e beleza cheios de
a Cica Fontes idéias

Ator Processo Meta
Material
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Entretanto, nem sempre a Meta estd presente, o que podemos verificar no
Quadro 4. E importante destacar que a oragdo material intransitiva ocorre quando

envolve apenas um participante na oracao.

Quadro 4 — Oracgdo material intransitiva (E1).

[Vocé] Pode voltar da festa na hora

Ator Processo material Circunstancia de origem Circunstancia de tempo

Outros participantes podem estar envolvidos no processo de uma oragao

material: Escopo e Beneficiario.
O Escopo € o participante que ndo € afetado pela performance do processo.

Ele constréi o dominio em que o processo se desenrola, como no exemplo a seguir:

Quadro 5 — Oragéo material com Escopo (E1).

Vocé ganha a sua grana.

Beneficiério Processo Material Escopo

No Quadro 5, “a sua grana” é o Escopo, pois existe independentemente do
processo e ndo é afetado por ele, no sentido de criacao ou transformacao.

J4 o Beneficiario € o participante que se beneficia de um processo, como
verificamos no Quadro 6.

Quadro 6 — Oragdo material com Beneficiario (E20).

[...] a editorade |deu um gas para ajudar vOoCcé

moda Erica danado

Folloni

Ator Processo Escopo Elemento Processo Beneficiario
material textual material

Nesse caso, o Beneficiario é “vocé€”, que aponta para a leitora da revista.
Halliday & Mathiessen (2004) alertam que Beneficiario € um termo técnico, que nao
estd necessariamente associado ao recebimento de coisas positivas. Esse termo pode
estar associado ao recebimento de coisas negativas também.

Enquanto as oracbes materiais tratam da experiéncia em relagdo ao mundo
exterior, oracdes mentais tratam da experiéncia em relacdo ao mundo interior
(HALLIDAY & MATTHIESSEN, 2004). Em uma oracdo mental, hd sempre um
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participante dotado de consciéncia — o Experienciador — capaz de perceber, pensar,
conhecer, sentir, querer. O outro participante da oracdo de processo mental € o
Fenbmeno, ou seja, 0 que € percebido, pensado, sentido ou desejado. Podemos

observar nos exemplos a seguir.

Quadro 7 — Oracdo mental (E1).

[Eu] Conhecia todo mundo.

Experienciador Processo Mental Fendmeno

Quadro 8 — Oracdo mental (E3).

Eu nem lembro 0 nome.

Experienciador Polaridade Processo Mental Fendbmeno

As oracdes mentais podem ser emotivas, perceptivas, desiderativas e
cognitivas.
Nas oracdes emotivas, 0s processos expressam graus de afeicdo, como, por

exemplo:

[Eu]_Adorei a histéria. (E2)
[...] com quem eu curtia muito os findes [...]. (E2)

Principalmente aqueles que nos amam. (E16)

As oracOes mentais perceptivas constroem percepcdes de fenbmenos do
mundo com base nos cinco sentidos: visdo, tato, olfato, gustacdo, audicdo, como
em:

[...] mas os outros sO véo perceber isso se vocé for... auténtica. (E6)

E, sim, senhora, vi os garotos bem de pertinho durante uma
passagem de som e no encontro com as leitoras. (E11)
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As oragbes mentais cognitivas ndo remetem propriamente aos cinco

sentidos, mas trazem o que é sentido, pensado, desejado a consciéncia da pessoa,

como 0s seguintes exemplos:

Estou te contando essa historia porque, ontem, durante o treino,
achei tudo muito parecido com o jeito como a gente leva a vida [...].
(E7)

[...] e leu livros para compreender melhor essa relagao. (E9)

O mais legal dessa troca de experiéncias e dessa viagem no tempo
foi lembrar porque ser adolescente [...]. (E10)

Por fim, as oracdes mentais desiderativas exprimem desejo, vontade,

interesse em algo, como, por exemplo:

Espero que esta edicdo de Capricho te inspire, assim como aquele
filme me inspirou. (E2)

A Ré Benedetti, que também é da Galera, queria que a mae fosse
menos ocupada [...]. (E9)

Se, em vez de estudar, decidir entrar no Orkut do cara de que vocé é
afim[...]. (E15)

No Quadro 9, sdo apresentados alguns exemplos de verbos que podem

realizar processos mentais.

Quadro 9 — Processos mentais (adaptado de HALLIDAY & MATTHIESSEN, 2004, p. 210).

Perceptivos

Perceber, sentir, ver, notar, ouvir, provar, cheirar, vislumbrar

Cognitivos

Pensar, acreditar, supor, esperar, considerar, saber, entender,
compreender, valorizar, imaginar, sonhar, fingir, achar, adivinhar,
considerar, lembrar, esquecer, surpreender, confundir...

Desiderativos

Querer, desejar, esperar, almejar, pretender, planejar, decidir,
resolver...

Emotivos

Gostar, curtir, amar, adorar, detestar, desprezar, odiar, atrair,
agradar...

O terceiro tipo basico de oracdo sdo as relacionais, que servem para

caracterizar e

identificar. Podem expressar trés tipos de relacdo: intensiva

(qualificacdo — ser, estar), circunstancial (circunstancia — tempo, lugar, modo,

comparacao, causa) e possessiva (possessao — ser de, ter, possuir, pertencer a).




42

Na oracdo relacional, segundo Halliday & Matthiessen (2004, p. 213), ha
sempre dois participantes inerentes (diferentemente das oragdes materiais e mentais,
gue se constituem de um participante inerente — o Ator nas materiais, e 0
Experienciador nas mentais).

As oracgOes relacionais estabelecem uma relagdo entre os participantes da
oracdo, seja uma classificacao (atributivas), seja uma identificacao (identificadoras).
Nas atributivas, seus participantes sdo denominados de Portador (entidade,
geralmente um grupo nominal, que “carrega” uma caracteristica) e Atributo (um
adjetivo ou grupo nominal que caracteriza o Portador) em oracbes que trazem uma

classificagcdo, como o exemplo do Quadro 10.

Quadro 10 — Oracgéo relacional intensiva atributiva (E3).

E Isabela, claro, era gordinha.
Elemento Portador Elemento Processo Atributo
textual interpessoal Relacional

Em oracGes identificadoras, os participantes sdo denominados de Identificado
e Identificador. O participante, Identificador, geralmente traz uma definicdo para o
outro participante que o distingue dos demais, atribuindo-lhe uma identidade, como

no exemplo:

Quadro 11 — Oracgéo relacional intensiva identificadora (E1).

Eu, era a irma da Thais, a garota mais linda da praia

Identificado Processo relacional Identificador

A partir desses trés tipos principais de oracdes, surgem outros trés tipos de
oracdes gque se constituem de processos comportamentais, verbais e existenciais.

As oracOes comportamentais sdo realizadas por processos do comportamento
fisiologico e psicolégico. Por isso, esses processos sao tipicamente humanos. Ha
apenas um participante inerente ao processo, mas pode eventualmente haver um
participante secundario, o Comportante “Aquele que se comporta”. E tipicamente um
ser consciente, como o0 Experienciador nas oracdes mentais, mas realiza processos

com caracteristicas materiais (fazer). Esse participante € denominado Comportante.
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Alguns exemplos de verbos que realizam processos comportamentais s&o: “olhar”,

“escutar”,

sonhar”,

gritar

L T L B TIP3

, “chorar”, “rir’,

dormir”,

acordar’, etc.

Nos Quadros 12 e 13, apresentamos exemplos de oracdes comportamentais.

Quadro 12 — Oracdo comportamental (E1).

[Eu] [podia] Dormir depois da | por mais de 30 dias
meia noite | seguidos.
Comportante | Elemento Processo Circunstancia | Circunstancia de duracéo
interpessoal | comportamental de tempo temporal

Quadro 13 — Oragéo comportamental (E3).

E [ela] chorou na frente de todo mundo.
Elemento Comportante Processo Circunstancia
textual Comportamental

As oracdes verbais, por sua vez, conforme Halliday & Matthiessen (2004),

contribuem para a criagdo da narrativa ao tornar possivel criar passagens dialdgicas.

Essas oracdes realizam processos de dizer. Além do Dizente, as oracfes verbais

podem apresentar Verbiagem (funcdo que corresponde ao que € dito quando néo se

constitui de outra oracéo); Receptor (participante a quem é dirigida a mensagem) e

Alvo (funcdo que constréi a entidade que € atingida pelo processo de dizer). O que é

dito pode vir em forma de outra oracdo, que pode ser uma Citacdo (reproducédo da

fala, geralmente entre aspas ou antecedida de travessdo em dialogo) ou Relato

(oracao projetada introduzida por “que” ou “se”). Nos Quadros 14 e 15 ha exemplos

de oracOes verbais.

Quadro 14 — Oracéo verbal com Verbiagem (E3).

[Eu]

Contei

tudo isso.

Dizente

Processo Verbal

Verbiagem

Quadro 15 — Oracéo verbal com Citacdo (E13).

(...) minha | veio me dizer: “‘Néo vale a pena ter uma amiga
mae s6. O legal é ter muitas amigas”.
Dizente Verbo auxiliar ao | Receptor | Processo | Citacdo

processo verbal Verbal




44

O quinto tipo de oracdo se constitui de processos existenciais. Segundo
Halliday & Matthiessen (2004), sdo processos do “ser”, porém diferenciam-se das
oracdes relacionais pelo fato de se constituirem de apenas um participante, o
Existente. As oracdes existenciais sao realizadas, em portugués, pelos verbos
“‘haver” ou “existir’ e, as vezes, o verbo “ter’ também pode realizar processo
existencial em portugués. Podem existir pessoas, objetos, instituicbes, abstragoes,
acOes, eventos. Nos Quadros 16 e 17, apresentamos exemplos de oracoes

existenciais.

Quadro 16 — Oragéo existencial (E2).

N&o existe no ano uma época melhor.

Polaridade | Processo existencial | Circunstancia Existente

Quadro 17 — Oragéo existencial (E3).

No segundo ano, tinha outra garota.

Circunstancia Processo Existencial Existente

Consideramos, neste trabalho, que o sistema de transitividade, na andlise de
exemplares do género editorial da revista feminina Capricho, por meio da descri¢céo
de processos, participantes e circunstancias que compdem cada oracédo dos textos,
possibilita-nos identificar representacdes da adolescéncia nos contextos especificos
abordados pela equipe da Capricho.

A seguir apresentamos a metafuncdo interpessoal para, em seguida,
apresentarmos a Teoria da Avaliatividade, que acreditamos contribuir para explicar o

processo de representacdo, cujos pressupostos apresentamos na sec¢do 1.6.3.

1.6.2 Metafuncéo interpessoal: fungdes de fala e modos oracionais

A metafuncgéo interpessoal permite ao falante/escritor participar do evento da
fala fazendo com que ele crie e mantenha relages sociais. E por meio dessa
metafuncdo que o falante/escritor expressa opinides, julgamentos e atitudes.

Halliday apresenta a metafuncao interpessoal considerando a oragdo como troca.
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Nessa metafuncdo, a oracdo se constitui como interacdo entre falante e
ouvinte (HALLIDAY & HASAN, 1989), desempenhando fungbes de fala. Na
Gramatica Sistémico-Funcional, conforme Halliday & Matthiessen (2004), ha dois
papéis fundamentais da fala que sé@o dar e solicitar bens e servicos, mas, também,
informacdes. Assim, segundo os autores, o falante/escritor ndo estad somente
realizando algo para si, mas estd demandando algo de seu ouvinte/leitor.

Ha dois tipos de valores que podem ser trocados na interacdo, 0s quais sao
bens e servicos e informagdes. Quando o individuo usa a linguagem para influenciar
0 comportamento de alguém, segundo Halliday & Matthiessen (2004), ocorre a troca
de bens e servi¢os. Ja quando o que € trocado é a propria linguagem, h& a troca de
informac&o.

A funcéo semantica de uma oracao na troca de bens e servicos é considerada
proposta, que ndo pode ser negada ou afirmada.

Ja a funcdo semantica de uma oracédo na troca de informacéo é a proposicao,
definida como algo sobre o que se pode argumentar, seja hegando-a, afirmando-a,
colocando-a em duvida.

A troca de bens e servigos e a troca de informacdes estabelecem as quatro
funcbes primérias da fala, as quais sdo: oferta, comando, declaracéo e pergunta. A
seguir apresentamos o quadro com as funcdes de fala adaptado de Fuzer & Cabral
2010.

Quadro 18 — Funcgdes de fala (adaptado de FUZER & CABRAL, 2010, p.105).

Papel na troca Valor trocado
INFORMACOES BENS E SERVICOS
DAR DECLARACAO OFERTA
E pra vocé a melhor leitora do | [...] que tal trocar de mée por um
mundo! (E24) tempinho? (E9)
SOLICITAR PERGUNTA COMANDO

Ao final de uma delas, a|][...] experimente viver o hoje
repérter Barbara dos Anjos | com toda a intensidade que
Lima perguntou: serd que eu | puder. (E18)

entraria para a Galera? (E12)

PROPOSICAO PROPOSTA
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As reacdes do ouvinte podem ser respostas esperadas ou alternativas. Estas
podem ser verbais ou nao-verbais. Segundo Halliday & Matthiessen (2004, p.109),
“tipicamente, em situacdes da vida real todas as reacdes sao verbalizadas,
acompanhadas ou ndo de uma acdo ndo-verbal™.

Em textos a metafuncao interpessoal da linguagem pode ser explicitada pelos
seguintes recursos gramaticais: vocativos; perguntas; marcas de opinidées do autor
ou dos leitores presentes no texto; marcadores de polaridade; advérbios de modo;
marcadores atitudinais; modalidade; marcadores avaliativos; advérbios de
frequéncia; elementos metadiscursivos (FUZER & CABRAL, 2010).

No nivel léxico-gramatical, a metafuncdo interpessoal da linguagem é
realizada pelo sistema de MODO. Esse sistema apresenta diferentes alternativas
para a realizacdo da interacao.

As oragcbes podem se apresentar no modo declarativo, interrogativo e
imperativo. Esse sistema realiza as propostas e as proposicoes.

O modo interrogativo realiza as funcdes Pergunta e Oferta. As Perguntas
podem suscitar respostas do tipo sim/nédo ou do tipo QU (qual, guando, quem, como,

onde), como nos exemplos a seguir:

O que isso tem a ver com o comeco da Capricho? (E18)

Ao final de uma delas, a repérter Barbara dos Anjos Lima perguntou:
seré que eu entraria para a Galera? (E12)

Em busca dessa resposta, a editora-assistente Isabela Noronha fez
as duas garotas uma proposta muito ousada: que tal trocar de mae
por um tempinho? (E9)

Nos dois primeiros exemplos temos Perguntas, pois suscitam respostas do
tipo sim/ndo. No terceiro, h4 uma Oferta de atividade, que, nesse caso, é a troca de
maes.

O modo declarativo, por sua vez, realiza a funcédo de fala Declaracéo e é
sinalizada, tipicamente, pelo ponto final ou pelo ponto de exclamacdo, como

verificamos em:

® But typically in real-life situations all four responses are verbalized, with or without some
accompanying non-verbal action.
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O resultado vocé confere na pagina 54. (E5)

E, no final das contas, a gente acaba comemorando: “Ainda bem
que foi assim!” (E12)
Por fim, o modo imperativo realiza a funcdo Comando e se expressa por

meio de oracdes que indicam uma ordem ou um pedido, como em:

Corra até a pagina 67. (E4)

Corra para a pag. 72 e confira 0 making of no site: capricho.com.br.
(E19)

Quando um modo exerce uma funcdo de outro modo oracional, isso €
denominado por Halliday & Matthiessen (2004) de metéafora interpessoal. A metéfora
interpessoal, segundo 0os mesmos autores, é parte de um principio de iconicidade
interpessoal: as variantes metaféricas criam uma distancia semidtica entre
significado e expresséo, e essa decreta uma maior distancia social entre o falante e
o destinatario. Essa metafora pode amenizar um comando, diminuindo, assim, a
distancia entre os interlocutores. A seguir apresentamos exemplos de ora¢cdes no

modo declarativo com funcdo de Comando.

Se vocé for até a pagina 56 e sequir o programa de dieta e
exercicios que esta la, ndo vai conseguir as curvas da Carolina
Dieckman e da Gisele Bundchen. E muito menos transformar
completamente seu corpo em poucos dias.Se estou louca? Nao.
Primeiro, porque vocé ndo é Carolina nem Gisele é vocé. Depois,
porque ndo precisa se parecer com ninguém para ser linda e estar
bem com o seu corpo. (E22).

Vocé ndo pode perder a estréia de Temporada de Moda Capricho.
(E17)

Por isso é que, se um intercambio esta em seus planos, vale a pena
ler com cuidado a reportagem de Luciana Hruby e da nossa editora-
assistente Isabela Noronha pra ndo cair em megarroubadas como
essa [...]. (E4)

No primeiro exemplo, a oragdo estd no modo declarativo, com os verbos no
subjuntivo — “for” e “seguir”. Entretanto, essas formas verbais podem corresponder,

no imperativo, significa “va” e “siga”. Entéo, indiretamente ha um comando da autora
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para que a leitora v4 até a pagina 56 e siga a dieta exposta. No segundo caso, 0
grupo verbal “pode perder’ estd no modo indicativo, mas pode corresponder, no
imperativo, a “ndo perca’. A autora quer que a leitora va a estréia do evento de
moda da Capricho, mas faz isso de forma abrandada ao optar pelo uso do modo
declarativo para expressar um comando. No Ultimo exemplo, a autora usa a
expressao “vale a pena ler’” no indicativo, mas também com sentido de comando
(“leia”), interpelando a adolescente a realizar a atividade de ler a matéria sobre
intercambio. Os exemplos explicitam elementos de um modo oracional com outra
funcéo de fala — no caso, modo declarativo com fung¢éo de comando.

A analise das trocas linguisticas, de acordo com Halliday (1989), da conta do
tipo de proposta ou proposicdo que esta ocorrendo, das atitudes e dos julgamentos
encapsulados na camada verbal e dos tragcos retdricos que a constituem como um
ato simbolico interpessoal. A avaliatividade deriva da metafuncéo interpessoal. A
seguir, apresentamos a Teoria da Avaliatividade, proposta por Martin & White
(2005).

1.6.3 Teoria da Avaliatividade

A avaliatividade é uma abordagem utilizada para analisar a avaliacdo e a
perspectiva em textos. Essa abordagem surgiu a partir da Gramatica Sistémico-
Funcional e, conforme White (2004), apresenta categorias para analisar, de forma
sistematica, como a avaliacdo e a perspectiva operam em textos completos e em
grupos de textos de qualquer registro.

A teoria da avaliatividade (appraisal), conforme Martin & White (2005), insere-
se no sistema de MODO que realiza a metafuncao interpessoal, na GSF de Halliday,
pois considera a troca de informagdes ou bens e servicos em forma de comandos,
perguntas, declaracfes ou ofertas. Os autores também consideram que essa teoria
trata do modo como escritores/falantes aprovam e desaprovam, apreciam e nhao
apreciam, aplaudem e criticam e como levam seus leitores/ouvintes a fazer a mesma
coisa, ou seja, que recursos sao utilizados para que o leitor/ouvinte concorde com a
opinido expressa no texto. Para eles, a avaliatividade trata da constru¢do, por meio
de textos, de sentimentos e valores compartilhados e dos mecanismos linguisticos
para partilhar emocgdes, gostos, opinides ou normativas. As avaliacdes podem partir

da voz autoral (falante ou escritor) ou de voz ndo autoral (participantes do texto). No
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caso dos editoriais da Capricho, a editorialista € voz autoral. As adolescentes e
outros profissionais da revista sao considerados vozes n&o autorais.

Segundo Martin & White (2005), a avaliatividade se constitui de trés sistemas
de avaliacdo que sao: atitude, engajamento e gradacdo. Essas opcfes podem ser

resumidas de acordo com o Quadro 19.

Quadro 19 — Recursos de avaliatividade (adaptado de MARTIN & WHITE, 2005).

Atitude Afeto
Julgamento
Apreciacao
Gradacgao Forca e Foco
Engajamento Expansdao dialogica e contracao dialdgica

A seguir descrevemos dois dos sistemas de avaliacdo que sao utilizados na
andlise do corpus.

1.6.3.1 Sistema de atitude

O sistema atitude, conforme Martin & White (2005), diz respeito a expressao,
por meio da linguagem, de sentimentos e emocdes, julgamentos de carater e
avaliacbes, que podem ser categorizados em trés campos semanticos: afeto,
julgamento e apreciagao.

O afeto diz respeito as questbes de emocdo, de sentimentos positivos e
negativos (amar, gostar, ter simpatia, alegria, etc.). O julgamento apresenta as
questdes de ética, de regras de convivéncia no grupo social, sdo os regulamentos. A
apreciacdo é uma categoria que avalia o aspecto estético, a questdo da forma.
Serve, de acordo com Martin & White (2005), para avaliar pessoas e objetos (como
carros, casas, quadros), ou seja, atribuir valores.

E importante destacar que as questfes de julgamento e de apreciacio estio
sempre envolvidas pelo afeto. Ao expressarmos nossas atitudes, podemos
vislumbra-las como sentimentos institucionalizados (MARTIN & WHITE, 2005). O

julgamento refere-se ao universo das propostas e das proposicoes sobre o
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comportamento, e a apreciacdo as proposi¢cdes sobre o valor das coisas. Podemos
considerar que o afeto é o centro das atitudes manifestadas.
O mecanismo da inter-relacéo entre afeto, julgamento e apreciacado pode ser

visualizado na Figura 5.

Etica/moralidade (regras & regulamentos).
Sentimentos institucionalizados como propostas

Julgamento

w

Y

Apreciagéo

Sentimentos institucionalizados como proposicdes
de estética/valor (critério e avaliacao)

Figura 5 — Julgamento e apreciacdo como afeto institucionalizado (traduzido de MARTIN & WHITE,
2005, p.45 por VIAN JR, 2009, p.112).

Em termos léxico-gramaticais, o afeto, segundo Martin & White (2005),
realiza-se através de modificacdo de processos mentais e comportamentais e de
adjuntos modais. Podemos verificar manifestaces de afeto, destacadas em negrito,

nos seguintes exemplos:

[...] tinha um namorado com quem eu curtia muito os findes [...].
(E2)
Por isso € que, pra mim, esta edicao é tao especial. (E1)

O julgamento refere-se a avaliagdo do comportamento dos individuos. Essa

avaliacao é feita com base em normas institucionalizadas pelo contexto no qual esta



51

sendo julgado o individuo. Os julgamentos, conforme a Teoria da Avaliatividade, sdo
divididos em dois grupos: estima social e san¢éo social. O primeiro grupo pode estar
ligado a normalidade, a capacidade e a tenacidade (autonomia). Em contrapartida,
0os julgamentos de sancdo social se preocupam com a veracidade e com a

propriedade. Como exemplos de julgamentos de estima social podemos citar:

Vocé ganha a sua grana e pode fazer a loucura de comprar aquele
jeans carissimo. (E1)

Eu era a Tati que sabia pegar onda de prancha[...]. (E1)

No primeiro caso, temos um julgamento de normalidade, o qual é identificado
guando fazemos os seguintes questionamentos: “O comportamento do individuo é
usual e comum?”; “Até que ponto alguém é estranho ou pouco usual?”. O segundo
exemplo é considerado julgamento de capacidade, o qual pode ser identificado
como resposta a pergunta “o individuo é capaz, competente?”.

Ja4 a apreciacdo serve para avaliar objetos, fendbmenos e seres. Como

exemplos de apreciacao citamos 0s seguintes:

Tinha um bronze incrivel. (E1)

[...] matéria linda de morrer; a revista mais linda, mais feminina.
(E19)

Os Atributos sédo considerados os principais elementos linguisticos que
realizam a apreciacdo. Nos exemplos citados, “incrivel”, “linda”, “feminina” sdo

apreciacfes que avaliam, respectivamente, o bronze, a matéria e a revista no geral.

1.6.3.2 Sistema de gradacao

Verificamos nos exemplos anteriores de manifestacdes de atitude a presenca
de elementos do sistema denominado por Martin & White (2005) de gradacdo. E
importante destacar que ndo sO na categoria afeto pode haver gradacdo. Podemos
encontra-la, também, nas categorias julgamento e apreciacao.

Ao fazermos uma avaliagcdo, escolhemos o quanto queremos amplifica-la, ou

seja, aumentar ou diminuir o grau de nossa avaliagdo. A gradacdo é uma
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propriedade geral dos valores do afeto, do julgamento e da apreciacéo,
interpretando-os com maior ou menor grau de positividade ou negatividade.

Podemos observar exemplos de baixo grau e alto grau na Figura 6.

Baixo grau Alto grau
< >
Julgamento | SOmPetente jogador bom jogador brilhante jogador

jogador razoavelmente competente muito bom jogador  extremamente bom jogador

Satisfeita felizmente extremamente contente
Afeto Ligeiramente chateado um pouco chateado extremamente chateado
Apreciagao Um pouco desorganizado  muito desorganizado completamente desorganizado
Atraente bonito requintado

Figura 6 — Os significados da atitude na gradacéo (traduzido de MARTIN & WHITE, 2005, p.136).

A gradacdo é um sistema cuja fungdo é servir como forma de intensificacédo
ou mitigacdo dos significados de uma determinada avaliacdo. Conforme Martin &
White (2005), os significados podem ser ajustados de modo a refletir o grau da
avaliacdo e podem ser da ordem da forca ou do foco. Esses eixos graduam de
acordo com a intensidade ou quantidade e, também, de acordo com a
prototipicidade e precisdo através das quais as fronteiras da categoria séo
desenhadas. Na Figura 7, podemos visualizar o sistema de gradacédo com seus dois

mecanismos.

[ Quantificagéo
Forca
Intensificacéo
GRADACAO <
Prototicidade
Foco

\ Preciséo
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Figura 7 — Categorias do sistema de gradacao (adaptado de MARTIN & WHITE, 2005, p.138).

Conforme Martin & White (2005), quando forem da ordem da forca, as marcas
poderdo ser de intensificacdo ou de quantificacdo. A forca € considerada a segunda
maior categoria da gradacdo. Para os autores, esse mecanismo refere-se a
categorias que indicam intensidade ou quantidade. Realiza-se através de itens

lexicais que denotam intensificacdo (“muito”, “mais”, “menos”, “bastante”, “pouco”,
etc.) ou que denotam quantificagao (“poucos”, “varios”, “uma grande quantidade de”,
etc.). Segundo Martin & White (2005), a forca abrange avaliacbes em relacdo ao
grau de intensidade e quanto ao seu montante. As avaliagbes do grau de
intensidade podem funcionar ao longo de qualidades, sobre os processos, ou sobre
as modalidades verbais de probabilidade, usualmente, inclinacéo e obrigacdo. Martin
& White (2005) empregam o termo intensificacdo para fazer referéncia a essa escala
de qualidades e processos. A seguir, apresentamos exemplos de avaliagbes por

intensificacao.

Os bastidores da edicdo mais emocionante de NoCapricho. (E21)
Inspire-se no espelho para ficar (ainda) mais bonita. (E22)

[...] inspire-se em ficar igualzinha a vocé. S6 que bem melhor. (E22)

No primeiro caso, 0 advérbio “mais” esta intensificando a emocéao atribuida a
edicdo do NoCapricho, em grau maximo na escala. No segundo exemplo, ha a
intensificacdo da beleza. A autora, por meio de um comando (inspire-se), “diz” para
a leitora ficar ainda mais bonita. No terceiro caso, também ha um comando (inspire-
se), em gue a voz autoral “diz” para a adolescente ficar como ela €, mas usou o
intensificador “bem” para considerar que a leitora pode ficar “bem melhor”.

Na Figura 8, podemos visualizar os mecanismos da categoria forga.
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( [ Modificadores de gualidades

ligeiramente feliz — muito feliz — felicissimo

Intensificacao

\

Modificadores de processos
perturbou-se um pouco — perturbou-se muito

\

Forca

Quantificacéo
problema pequeno — problema grande;
\ alguns problemas — muitos problemas

Figura 8 — Mecanismos de Forga: intensificacéo e quantificacdo (adaptado de MARTIN & WHITE,
2005, p.141 e 151).

Assim, os autores consideram que a gradacdo € um sistema que opera em
categorias que implicam uma avaliacdo escalar, envolvendo questfes de tamanho,
de forca, de proximidade.

A gradacéo é central para o sistema de avaliatividade. Pode-se dizer que ela
“atravessa” a atitude e o0 engajamento, que diferem consoante a natureza dos
significados dimensionados.

Segundo Martin & White (2005), o falante/escritor pode dispor de diversos
recursos para que possa graduar e reforcar a avaliagdo sobre algo, dentre eles, os
mecanismos de maximizacao, de repeticdo e a utilizacdo de prefixos e sufixos que
aumentam ou diminuem a forca das avaliacdes.

A maximizacdo é um recurso utilizado para intensificar algo, normalmente sob
a forma de advérbios, como: completamente, totalmente, absolutamente,
perfeitamente, sempre, constantemente.

Martin & White (2005) percebem que a forga, enquanto intensificacao, pode
ser realizada por advérbios que modificam tanto adjetivos, como, por exemplo,
ligeiramente triste, muito triste; pouco preocupado, tdo preocupado, quanto

processos, como correr muito.
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A repeticdo de um mesmo item lexical é outro recurso frequentemente
utilizado para indicar intensificagcdo. Nao encontramos exemplos de repeticdo no
corpus, porém, a seguir, apresentamos dois casos elaborados por nés que podem

exemplificar esse recurso:

Ela chorou, chorou.

A garota é gorda, gorda, gorda.

Nesses exemplos, a repeticdo do item lexical intensifica o processo (chorar) e
a caracteristica da garota (gorda).

A utilizacdo de prefixos e sufixos também € uma forma de intensificar a forca

das avaliacfes. Podemos observar a intensificacdo por meio de prefixos em:

Federico € superatencioso [...]. (E19);
[...] que estava supergripado [...]. (E11);
[...] um megaespecial de moda e beleza cheios de idéias [...]. (E2)

Como exemplos de intensificacdo por meio de sufixos apresentam-se, dentre
outros 0s seguintes:

[...] voltavamos a pé de um vestibulinho [...]. (E13);
[...] que tal trocar de mae por um tempinho? (E9);
[...] um caderninho de anotagdes [...]. (E11)
A forca, enquanto quantificacdo, segundo Martin & White (2005, p. 148),
envolve escalas com relacdo a quantidade (tamanho, peso, for¢ca, namero),

extensdo (tempo e espaco) e proximidade (tempo e espaco). Como exemplos de
quantificacdo citamos:

O legal é ter muitas, muitas amigas. (E13)
Eu mesma namorei muito pouco, um pouco por timidez [...]. (E14)

E que me peguei pensando nessa histéria de que todo mundo [...].
(E18)
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Em E13, “muitas” é pronome indefinido que remete a uma grande quantidade
de amigas. Por isso € considerado exemplo de quantificacdo. Em E14, a marca
linguistica de gradagao “pouco” esta relacionada a quantidade do namoro. Em E18,
a marca de gradacao esta na expressédo “todo mundo”.

Quando forem da ordem de foco, as marcas de gradacdo podem acentuar ou
atenuar a avaliacdo. O foco, segundo Martin & White (2005), diz respeito a
categorias ndo passiveis de graduacao e se referem a classificagdo prototipica dos
seres ou comportamentos. Instancia-se em termos de precisdo, em que a
participacdo em uma categoria € reforcada (“real”, “tipico”), e em termos de
mitigacao (“um tipo de”, “uma espécie de”), em que a participagdo em uma categoria
é abrandada. Tem por funcdo, acentuar ou amenizar determinada perspectiva. A
seguir, citamos alguns exemplos de foco identificados no corpus do presente

trabalho.

[...] fazer um guia do namoro perfeito [...]. (E14)
[...] na verdade, elas podem mudar o mundo. (E15)

Primeiro, porque vocé ndo é Carolina nem Gisele é vocé. (E22)

E importante destacar que, para a andlise dos dados, sdo consideradas
marcas avaliativas de atitude e gradacdo, em vista da maior frequéncia de
elementos desses sistemas no corpus.

A seguir é apresentada a Metodologia usada para a analise dos dados, com
descricdo do universo de anadlise, a selecdo do corpus e 0s passos da analise

linguistica.
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2 METODOLOGIA

No presente Capitulo, apresentamos as etapas da realizagdo do trabalho, o
universo de andlise, a constituicdo do corpus e os passos de andlise dos textos

selecionados.
2.1 Universo de analise

Conforme o site da revista, a Capricho foi criada em 18 de junho de 1952 pelo
fundador da Editora Abril, o Sr. Victor Civita, sendo a primeira revista feminina do
Brasil e da Editora Abril. No inicio, era uma revista quinzenal, de formato pequeno,
com fotonovelas, na época chamada “Cinenovela”. Também, a revista apresentava
histérias de amor desenhadas em quadrinhos. Cinco meses apés o0 seu langamento,
o fundador da Editora optou por aumentar o formato da revista, passando a edita-la
mensalmente. Assim, foram surgindo outros contedudos, como moda, beleza,
comportamento, contos e variedades. Quatro anos apds, em 1956, a revista rompeu
a barreira dos 500.000 exemplares por edicdo, sendo a maior tiragem de uma
revista na América Latina, até entao.

Atualmente a Capricho € publicada quinzenalmente pela Editora Abril e
direcionada ao publico adolescente feminino, com faixa etaria dos 13 aos 18 anos,
pertencentes as classes A e B (conforme proposta da propria revista).

Essa revista € um meio de comunicacdo que se apresenta direcionado ao
publico adolescente feminino. O impresso tem tiragem quinzenal, podendo ser
adquirido nas bancas e (atualmente®, o valor do exemplar é de R$ 4,99). A revista

também pode ser adquirida via assinatura que, por um ano, custa 6x R$21,62 e, por

® A pesquisa foi realizada no site da revista — www.capricho.abril.com.br — em abril de 2011.
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dois anos, o valor é de 12x R$21,62’. Quem é assinante tem a vantagem de
concorrer a prémios como, por exemplo, presentes, convites, ingressos.

A revista se propde a apresentar, em suas edi¢cdes, a moda que a garota
pode usar, os truques de beleza, as dicas de como conquistar os garotos e de como
lidar melhor com eles, com as amigas e com a familia. Também apresenta fotos e
entrevistas com rapazes/pessoas que a revista pretende que sejam os idolos das
garotas.

As edicdes da revista Capricho séo divididas por secdes, para que o publico-
alvo encontre facilmente os assuntos que mais lhe interessam. O indice da revista é
intitulado “Busca” e é dividido em: “Nna Capa”; “Entrada”; “V.i.p.”; “Beleza”; “Moda”;

AN,k

“Vocé”; “Diversao”.

No topo da capa de todas as edicdes impressas analisadas, encontramos um
link denominado “deixeomundomaispink.com.br”, o qual aparece grifado na cor
rosa pink. Ao acessarmos o referido site, encontramos 100 atitudes “Pink” para a
vida das garotas que leem a revista, além de testes, jogos, dicas de maquiagem e
moda, wallpapers para ter as capas da Capricho no computador, entre outros.
“Deixe 0 mundo mais Pink” € uma campanha da revista que nao trata de enxergar o
mundo com lentes cor—de-rosa, mas, segundo o site da campanha, de transformar o
Pink em atitude e em fazer a menina leitora querer mudar o mundo do jeito que
considerar melhor e mais importante. Ha, no site da revista, algumas regras da

Capricho para entrar em contato com a leitora. Essas regras sdo as seguintes:

¢ Nenhum profissional ligado a revista CAPRICHO estéa autorizado
a adicionar a leitora no msn, antes de um contato telefonico
prévio;

e Apenas funcionérios da redacdo, que tém e-mails terminados em
@abril.com.br, estdo autorizados a entrar em contato com a
leitora pelo orkut, blogs ou fotologs;

e Todos os reporteres da CAPRICHO sdo obrigados a pedir
autorizacdo verbal para um responsavel antes de entrevistar ou
de convidar a leitora para participar de uma promocao;

e O Uunico jeito de participar das se¢Bes da revista € através das
instrucdes que estdo no menu a esquerda;

e CAPRICHO nédo faz NENHUMA promocdo que nao seja
anunciada no site www.capricho.com.br/promocoes;

o E se a leitora tiver qualquer davida sobre a identidade da pessoa
gue contatou ou a veracidade da promocdo, escreva para
capricho@abril.com.br e pergunte se aquela pessoa (ou aquele
concurso, ou aquela reportagem) existe mesmo.

” Informagdes obtidas no site da revista Capricho.
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Normalmente aparecem seis manchetes na capa da revista. O nome Capricho
aparece escrito em letra mailuscula e parte das letras fica coberta pelas pessoas que
pousam para a capa da revista.

O editorial — um dos lugares em que representacdes para adolescentes sao
reproduzidas ou construidas por meio da linguagem, esta localizado na secéo
“Entrada”, da revista Capricho.

Na secédo seguinte, descrevemos 0 corpus selecionado para analisar

representacdes para adolescentes por meio da linguagem.

2.2 Constituicdo do corpus

O corpus do presente trabalho constitui-se de 24 editoriais da revista Capricho
selecionados pelo critério periodo de publicacdo: todos foram publicados de janeiro
a dezembro de 2009. E importante destacar que séo duas edicdes por més, por isso
ha dois editoriais para cada més.

No Quadro numero 20 listamos o codigo atribuido a cada texto, sua fonte e o
titulo/tema dos 24 editoriais para facilitar a referéncia aos dados no presente
trabalho. Os textos encontram-se no Anexo | (no CD Rom).

Quadro 20 - Cadigos, fontes e titulos dos editoriais que constituem o corpus da pesquisa.

Caddigo Fonte Titulo

El Edic&do 1061, 04 jan. 2009 O melhor verao da sua vida.
E2 Edicdo 1062, 18 jan. 2009 Mude ja!

E3 Edicao 1063, 01 fev. 2009 Uma nova atitude.

E4 Edicdo 1064, 15 fev. 2009 A prova de roubadas.

ES Edic&do 1065, 01 mar. 2009 Fashion é ser pink!

E6 Edicao 1066, 15 mar. 2009 Uma garota muito especial.
E7 Edigcédo 1068, 12 abr. 2009 Corra, garota, corra!

ES8 Edicao 1069, 26 abr. 2009 Leitora do ano!

E9 Edicao 1070, 10 mai. 2009 Maes e filhas.

E10 Edicédo 1071, 24 mai. 2009 15 novamente.

E1ll Edigcédo 1072, 07 jun. 2009 Beat acelerado!
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E12 Edigc&do 1073, 21 jun. 2009 Gargalo.

E13 Edicdo 1074, 05 jul. 2009 Amizade, sim. Grude, néo.
E1l4 Edicdo 1075, 19 jul. 2009 Ficar ou namorar?
E15 Edicdo 1076, 02 ago. 2009 Dos 15 ao infinito!

E16 Edicdo 1077, 16 ago. 2009 Pense novamente.
E17 Edicao 1078, 30 ago. 2009 Capricho na TV!

E18 Edigc&o 1079, 13 set. 2009 Futuro do ... presente?
E19 Edicao 1080, 29 set. 2009 Cabeca de garoto.
E20 Edicdo 1082, 25 out. 2009 Mil coisas.

E21 Edigc&o 1083, 08 nov. 2009 Foi bom demais!

E22 Edigc&o 1084, 22 nov. 2009 Vocé de verdade.

E23 Edicdo 1085, 06 dez. 2009 De volta pra casa.

E24 Edicdo 1086, 20 dez. 2009 E o Awards vai para ...

2.3 Passos da analise

Para a analise foram realizados 0s seguintes passos:
1°) Descricao das variaveis contextuais dos editoriais que constituem o corpus;
2°) Verificagao dos recursos linguisticos que remetem aos termos “adolescente(s)” e
“adolescéncia”, observando ocorréncias de repeticbes, pronomes, sindnimos,
elipses;
3°) Identificacdo das funcbes de fala e de seus respectivos modos oracionais no
ambito da metafuncdo interpessoal;
4°) Identificacao de recursos de avaliatividade em termos de atitude e gradagéo;
59 Verificagcdo dos papéis Iéxico-gramaticais do sistema de transitividade
desempenhados pelos elementos linguisticos que se referem a(s) adolescente(s)
nas oragdes que realizam a metafuncéo ideacional.
Para o primeiro passo, analisamos campo, relagbes e modo que configuram o
contexto de situacao.

Para o segundo passo verificamos as ocorréncias de pronomes, elipses,
nomeacdes, sindbnimos que retomam ou fazem referéncia aos itens lexicais

“‘adolescente” e “adolescéncia”. Para isso, utilizamos a ferramenta WordList
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disponibilizada no software Word Smith Tools 3.0 (SCOTT, 1999). Os dados gerados
por esse recurso formam uma lista de palavras e sua frequéncia no corpus. Tal lista
encontra-se no Apéndice A.

Para o terceiro passo, localizamos as funcBes de fala presentes em cada
texto, considerando principalmente comandos implicitos e explicitos e metéaforas
interpessoais.

Para o quarto passo, contabilizamos ocorréncias de afeto, julgamento,
apreciacdo, bem como de gradacdo no corpus. Verificamos manualmente a
guantidade de ocorréncias das avaliacdes para adolescentes e para a revista.

Para o quinto passo, segmentamos cada texto em oragbes que foram
numeradas. Em seguida, classificamos os componentes (processos, participantes e
circunstancias), quantificamos os papéis léxico-gramaticais desempenhados e os
elementos que remetem a(s) adolescente(s).

A analise do corpus e a discussao dos resultados obtidos estdo apresentadas

no Capitulo 3.
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3 ANALISE E DISCUSSAO DOS RESULTADOS

Neste capitulo, apresentamos as analises do corpus selecionado para a
realizacdo do presente trabalho. Inicialmente, apresentamos as variaveis contextuais
dos editoriais da revista Capricho selecionados para esta pesquisa. Em seguida,
apresentamos recursos interpessoais presentes nesses editoriais e identificamos, a
partir da descricéo da transitividade, representacdes para adolescentes nos referidos

textos.

3.1 Variaveis contextuais do editorial da Capricho

Como citamos na se¢do 1.1, as variaveis contextuais, segundo Halliday
(1989), sdo campo, relacdes e modo. A seguir apresentamos essas variaveis nos
editoriais da revista Capricho selecionados para este trabalho.

Na variavel Campo, descrevemos o0 objetivo do editorial e a atividade social
realizada. O objetivo do editorial €, segundo Baltar (2004, p.129), apresentar a
“opinido do jornal sobre um fato do dia, considerado como o mais importante”. No
caso do editorial da Capricho, podemos considerar como objetivo principal
apresentar as matérias mais importantes que estdo presentes na edicdo e convidar
a leitora a ler tais matérias e, algumas vezes, participar de eventos promovidos pela
revista.

Criamos um esquema para demonstrar o processo de analise, comec¢ando
pela revista Capricho, que é o veiculo onde circulam representacdes, passando pelo
editorial, que é o0 género aqui estudado, para, em seguida, trazer o objeto de
representacdo que € a adolescente. A adolescente aparece representada em termos
de aparéncia, relacionamento, lazer e estudo. No campo de relacionamento,

aparecem o hamoro, a amizade e a familia. J& no lazer, sdo mencionados as férias,
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as festas, os shows, as atividades fisicas. No estudo, séo trazidas experiéncias de
intercambio, na escola e no cursinho. Apresentamos, na Figura 9, a esquematizacao

dos campos em que as adolescentes aparecem envolvidas nos editoriais da

Capricho.
Capricho
Editorial
Adolescente
Aparéncia Relacionamento Lazer Estudo
N\ 4 N\ N\ N\ 4 N\ N\ N\ N\ 4 N\ N\
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Figura 9 — Contextos de situacdo em que as adolescentes aparecem envolvidas nos editoriais da

Capricho.

A variavel campo, que é um parametro que se considera quando se quer ter
uma ideia imediata do que esta ocorrendo (HALLIDAY, 1989), pode ser observada,
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nos textos analisados, quando a editorialista apresenta suas impressdes e cita
exemplos de varios momentos vivenciados por ela, em sua prépria adolescéncia,

para exemplificar algumas situacdes, como nas passagens a seguir®:

Mas tem uma coisa que, depois que a gente vira gente grande,
nunca mais volta: as férias de verdo. Eu esperava as minhas
ansiosamente. (E1)

A prova tinha mais de 100 questbes e eu levava na boa. Tao na boa
gue nem liguei de passar o resultado pro Luis, meu amigo havia um
més. Estavamos em Santa Monica, California, nos Estados Unidos,
fazendo intercambio. (E4)

Aos 14 anos, tudo o que eu queria era perder o BV e arrumar um
namorado. Antes de dormir, passava horas fantasiando sobre como
seria 0 meu namoro, tudo o que a gente (qualquer que fosse o
namorado) faria junto... . (E14)

Eu era a irmd da Thais, a garota mais linda da praia, e me
aproveitava disso para ir aos luaus mais concorridos._Tinha um
bronze incrivel. (E1)

Tatiana (como se chama a editorialista) compartilha vivéncias que envolvem a
adolescéncia em diferentes contextos, como: lazer durante as férias (em E1); estudo
em viagem de intercambio (em E4); relacionamento amoroso (em E14); aparéncia
com relagdo a beleza (em E1).

Na variavel relagf6es, destacamos os participantes da interacdo, 0s quais sao
a Tatiana, que assina os 24 editoriais selecionados, e as leitoras adolescentes que,
conforme dados divulgados no site da revista, estdo na faixa etaria dos 13 aos 18
anos, pertencentes as classes A e B, que compram a revista. Essa variavel pode ser
observada nos editoriais a partir de varios recursos linguisticos. Um deles é o uso da
interjeicdo “oi”, no titulo dado ao editorial, ou seja, o “rotulo” escolhido pela revista
para nomear seus editoriais. Essa interjeicdo expressa um cumprimento de boas-
vindas, sendo muito utilizada tanto por jovens como por adultos que tém certa
proximidade. Assim, a revista procura estabelecer uma relagdo de baixa formalidade

com as leitoras, minimizando a distancia social entre os participantes da interacdo

® Sera usado sublinhado para destacar os diferentes contextos vivenciados pela editorialista.
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(autora e leitoras). Outro recurso usado com esse proposito é a presenca, no final de
cada texto, de uma despedida carinhosa, como:

Um beijo grande e um ano incrivel pra vocé! (E1)
Um beijo. (E3)

Um beijo e feliz ano que vem! (E24)

H&a, também, o uso de vocativos ao longo do texto, como em:

Acabo de voltar de férias. Isso mesmo, querida leitora, tirei uma
semana em pleno novembro [...]. (E23)

Esse recurso também estabelece relacdo de proximidade com a interlocutora,
como se estivesse interagindo com ela.

O nome da editorialista Tatiana (muitas vezes referida por apelido — “Tati’) e a
assinatura ao final do texto também s&o recursos de aproximacdo com a
interlocutora. Outras marcas linguisticas que estabelecem relacdo de proximidade,
materializando uma interacao autor-leitor, sdo apresentadas na secao 3.2.

O formato diferenciado do editorial da revista Capricho caracteriza a variavel
contextual modo. Num primeiro contato com os textos analisados, verificamos que o
editorial dessa revista apresenta formato diferente dos editoriais de jornais e de
outras revistas. Na Capricho, ele é assinado, identificando de quem € a voz que se
dirige a leitora. No caso dos textos escolhidos para este trabalho, quem os assina é
Tati, que é, na realidade, a redatora-chefe, Tatiana Schibuola. Também ha um
elemento pouco comum nos editoriais em geral: a foto da editorialista com seu e-

mail logo abaixo, como observamos no exemplar da Figura 10.



Fotos: Bia Parreiras, Alfredo Franco e Célia Mari Weiss

O melhor verao da sua vida

asua grana e pode fazer a loucura

de comprar aquele jeans carissimo.
Dirige o seu proprio carro e ndo fica
dependendo de carona prairpralae
pra cd. Pode voltar da festa na hora que
quiser. Mas tem uma coisa que, depois
que a gente vira gente grande, nunca mais
volta: as férias de verao.

Eu esperava as minhas ansiosamente.
Na praia, eu nao era a Tati CDF
branquela-magricela-e-sem-peito da
escola. Eu era a Tati que sabia pegar onda
de prancha e podia usar qualquer biquini.
Eu era a irma da Thais, a garota mais linda
da praia, e me aproveitava disso para ir
aos luaus mais concorridos. Tinha um
bronze incrivel. Corria 30 minutos todo
fim de tarde. Jogava frescobol. Conhecia
todo mundo. E, o methor de tudo, podia
acordar as 11 e dormir depois da meia-
noite por mais de 30 dias seguidos.

Por isso é que, pra mim, esta edicao
étao especial. Cada matéria tem um

S er adulto é muito bom. Vocé ganha

pouquinho das minhas férias. Na moda
surfe hippie, o lifestyle de quem nao

sai da praia; na matéria de surfe, os
beneficios de praticar o esporte mais
legal do mundo (na minha modesta
opiniao); e na matéria Verdo de Arrasar,
maneiras criativas de aproveitar as
férias com ou sem os pais, com ou sem a
melhor amiga e com ou sem

o namorado!

Quero que vocé curta o seu verao
como se fosse o Gltimo. Porque, das
delicias de ser adolescente, essa é uma
das maiores.

Um beijo grande e um ano incrivel
pra vocé!

tatianaschibuola
@abril,com.br
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Figura 10 — Editorial da edicdo de nimero 1061, publicada no dia 04 de janeiro de 2009, na revista
Capricho.

Observamos, ainda, que o texto ndo € chamado de editorial, e sim de Oi da
editora. Essa expressao, utilizada para substituir o nome tipicamente atribuido a
esse género textual, faz referéncia a um cumprimento informal muito presente no
cotidiano das adolescentes, como mencionado anteriormente.

Outro aspecto que parece peculiar ao editorial da Capricho é a presenca de
imagens no topo do texto ilustrando o tema de alguma matéria da revista,
desenvolvida em determinada edicdo a que se refere o editorial. No final da pagina
do Oi da editora, verificamos, em 18 editoriais, a presenca de um quadro em que
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sdo apresentados os colaboradores das edigbes da revista, geralmente com seus
nomes, funcdes, dentre outras credenciais. Verificamos que em quatro editoriais
alguns dos colaboradores das edi¢cdes sdo mencionados no corpo do texto, como

em.

Ha duas edicbes, a editora de moda Cecilia Fontes cumpriu uma
verdadeira maratona fashion. (E5)

Em entrevista a nossa editora Luise Takashina, a Carol Trupel, a
melhor amiga de Jacque [...]. (E16)

Com a ajuda dos melhores especialistas, a jornalista Marina Bessa
criou, em parceria com a reporter de beleza Rafaela Siqueira, um
programa de exercicios [...]. (E22)

Esses dados apresentados no corpo do texto dao mais crédito as matérias
publicadas nas edi¢cdes. Também servem para valorizar o trabalho dos profissionais
da Capricho.

A respeito das modalidades retdricas, conforme Meurer (2002), encontramos
nos textos passagens descritivas, narrativas, argumentativas e injuntivas. Como

exemplos de passagens descritivas citamos:

Um domingo ensolarado. Em vez de torcedores enfurecidos, eram
garotas lindas, de todas as idades [...]. Em camisetas, lencos e
bonés, declaracbes de amor aos Jonas Brothers. Joe é sexy e
comunicativo, Kevin, simpatico e atencioso, e Nick, sério e
misterioso. (E11)

Federico € superatencioso — responde a quase todos os tweets.
Caique é o garoto dos sonhos: fofo, romantico e... timido. E o Dudu
€ o tipo skatista desencanadinho. (E19)

[...] garotas lindas que vi: vivem na praia. Quando nao estéao
surfando com o0s garotos, estdo correndo na areia. Tém pele
dourada, cabelo manchado de sol (de um jeito lindo) e um ar
permanente de saude e felicidade. (E23)

Nos editoriais em andlise, sdo descritos pessoas, objetos e situacdes por
meio de uma série de Atributos e Identificadores. Como Atributos, verificamos: “sexy
e comunicativo”, “simpatico e atencioso”’, “sério e misterioso”’, em E11,;

” “*

“superatencioso”, “o garoto dos sonhos: fofo, roméantico e...timido” e “o tipo skatista



68

desencanadinho”, em E19; “pele dourada, cabelo manchado de sol’, um ar
permanente de saude e felicidade”, em E23. Como ldentificador, localizamos o
seguinte: “garotas lindas, de todas as idades”, em E11.

Como exemplos de passagens narrativas, citamos:

“Capricho”. Foi assim, depois de uma longa pausa e com voz grave,
gue Roberto Civita, diretor editorial e presidente do conselho de
administragdao do Grupo Abril, anunciou a vencedora do grande
prémio da noite: Revista do Ano. (E8)

Fiquei supermal desde que li, pela primeira vez, a historia da
Jacqueline Ruas — uma garota de 15 anos que teve sua vida
interrompida ao fim de uma conturbada viagem a Disney. Jacque
teria contraido pneumonia e, de acordo com as reportagens
publicadas, ndo recebeu o tratamento adequado. E morreu no véo
da volta. (E16)

Essas passagens sao narrativas, pois contam um fato que ocorreram num
determinado tempo e lugar, envolvendo certos personagens. A partir dos exemplos,
verificamos que a autora narra episédios relacionados a prépria revista e, também,
fatos que ocorreram com uma adolescente. Tatiana conta como foi 0 anuncio da
vencedora do prémio Revista do Ano e, também, como se sentiu ao ler a histéria da
adolescente Jaqueline Ruas, que morreu no retorno de uma viagem a Disney.

Como exemplos de passagens argumentativas, podemos citar as seguintes:

Para quem ndo assistiu, eu explico: nesses filmes, o destino é uma
coisa gque ndo existe. A vida da gente é determinada segundo a
segundo e pode mudar completamente, tipo 180°, por qualquer coisa
gue a gente faca. Se amanha, por exemplo, vocé decidir ir para a
balada, em vez de ficar com preguica em casa, pode dar de cara
com o garoto dos seus sonhos. Se, em vez de estudar, decidir entrar
no orkut do cara de que vocé € a fim, pode ficar arrasada ao vé-lo
trocando idéias com outra garota. E por ai vai... (E15)

Quando um sonho assim termina em tragédia, mesmo que nhao
tenha acontecido com a gente ou com a nossa familia, ndo ha como
nao sentir um grande chacoalhdo nas nossas idéias. Tenho certeza
de que, para cada garota, a triste historia da Jacque vai ter um
significado. Para mim, independentemente do que tenha de fato
acontecido, a licdo que fica € que devemos levar 0S nOssos
problemas a sério, mesmo que para iSSO Sseja preciso interromper
algo muito bom. (E16)
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Nas passagens que se organizam argumentativamente, sdo manifestados
mais explicitamente posicionamentos, em relacdo a situacdes ou assuntos
relacionados a adolescéncia. No primeiro exemplo citado, a autora argumenta sobre
as mudancas que ocorrem nas nossas vidas de acordo com as nossas acoes,
principalmente nos relacionamentos amorosos, que é o destaque dado na passagem
do E15. Também argumenta sobre a tragédia que aconteceu com a menina de 15
anos no retorno de sua viagem dos sonhos, passando seu ponto de vista para as
leitoras. Tatiana acredita que ndo devemos deixar nossos problemas de lado, que
devemos leva-los a sério, mesmo que para isso, deixemos de fazer o que
desejamos.

Por fim, como exemplos de passagens injuntivas encontradas nos textos,

apresentamos as seguintes:

Corra até a pagina 67. (E4)

[...] experimente viver o hoje com toda a intensidade que puder.
(E18)

Consideramos o0s exemplos citados como injunc¢do, pois as oracdes
encontram-se, em sua maioria, no modo imperativo, realizando comandos (conforme
HALLIDAY & MATTHIESSEN, 2004), os quais analisamos na subsecao 3.2.2.

3.2 Recursos interpessoais nos editoriais da Capricho

Esta secdo esta dividida em trés subse¢Bes. Na primeira, apresentamos
algumas marcas linguisticas de interagdo presentes nos textos selecionados; em
seguida tratamos das func¢des de fala e os modos oracionais pelos quais se realizam
|éxico-gramaticalmente; por fim, apresentamos as marcas linguisticas de avaliagfes
relacionadas as adolescentes.

Iniciamos a analise linguistica do corpus verificando o nUmero de ocorréncias
das palavras “adolescente” e “adolescéncia” e dos elementos linguisticos que a elas

possam se referir.



70

3.2.1 Marcas linguisticas de interagcao autor-leitor

Antes de verificarmos como a linguagem é usada para representar e avaliar
as adolescentes nos editoriais da revista Capricho, conferimos as ocorréncias do
item “adolescente” no corpus selecionado. Constatamos que a adolescente é
referida nos textos por termos como: “vocé”, “ser adolescente” ou apenas por
“adolescente”.

O pronome “vocé” referindo-se a adolescente, predominou, aparecendo no

corpus 64 vezes. A seguir, apresentamos exemplos:

[...] nossa idéia era contar pra voceé [...] (E14)

A gente ja tava superafim de fazer uma reportagem pra ajudar vocé
[...]- (E19)

Pelos meus calculos vocé esta lendo esta edi¢cdo pela primeira vez.
(E20)

Tenho a certeza de que vocé vai amar. (E21)

Essas escolhas linguisticas marcam a interacao entre editorialista e leitora.
Ha, de certa forma, marcas de relacdo dialégica nos editoriais. N&o ha,
especificamente, uma resposta da leitora, mas esta pode ocorrer por meio de um
comentario ou pelo envio de uma carta para a revista. Entdo, por meio de recursos
de interacdo, € como se o texto “conversasse” com a adolescente que o esta lendo.
Isso confirma a observagcao de Lira (2009), para quem os editoriais destinados a
adolescentes apresentam um forte carater conversacional, com marcas de oralidade

gue refletem uma linguagem jovem, como em:

Aos 14 anos, tudo o que eu queria era perder o BV e arrumar um
namorado. (E14)

[...] twitam um video ou vao a uma baladinha nova. (E19)

A maior incidéncia do pronome “vocé” para se referir a adolescente parece
indicar o propdsito de falar para a adolescente e ndo somente da adolescente. Isso
pode explicar o indice maior de ocorréncias do pronome “vocé” do que da propria

palavra “adolescente” nos editoriais.
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O substantivo “adolescente” apareceu apenas sete vezes, na maioria delas se

referindo a definicAdo de adolescente, materializada pela expressdao “ser

adolescente”, como em:

[...] para dividir as alegrias e as angustias de ser adolescente (E13)

N&o € nem um pouco facil ser adolescente. (E10)

[...] foi lembrar porque ser adolescente é, assim, téo dificil. (E10);

Porque, das delicias de ser adolescente, essa é uma das maiores.
(E1)

Nesses exemplos, ndo h4d marcas de interagdo autor-leitor. A editorialista
parece estar avaliando a fase da adolescéncia, o que é ser adolescente. Entéo, ela
esta representando, ao mesmo tempo em que avalia, o que é ser adolescente. Nos
exemplos, a representacdo é de que ser adolescente é vivenciar contradi¢cfes,
como: alegrias / angustias; dificuldades / delicias.

Apenas em dois casos a palavra “adolescente” apareceu sem estar

acompanhada do processo relacional “ser”, que sao:

Também temos os produtos mais legais que uma adolescente pode
querer. (E17)

[...] nossa reporter Karol Pinheiro realizou o seu sonho de
adolescente em misséo especial para a Capricho. (E16)

b 7

Outra forma linguistica usada para se referir a adolescente € o uso de
pronomes em 12 pessoa. Analisamos ocorréncias de “eu” e “me”, que sao mais
frequentes no corpus. Observamos que uma mesma forma para 12 pessoa aponta
para diferentes situacbes em que o enunciador esta envolvido. Quando o
participante aparece referido com pronome de 12 pessoa no corpus, quatro
significados ou papéis séo verificados: “eu adolescente”; “eu editorialista contando
experiéncias vivenciadas na adolescéncia”; “eu editorialista trabalhando para a
revista” e “eu adolescente”. O primeiro significado “eu adolescente” pode ser

verificado nas passagens:
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Ele morre de ciime quando [eu] saio com as minhas amigas. Tem
medo de que eu figue me oferecendo para outras garotas. E, por ser
mais velho, ndo quer sair com a gente. (E14)

[Eu] Namorei por trés meses, mas terminamos. Que alivio! Me sentia
muito presa. [Eu] Gosto mesmo é de ficar. (E14)

Esses sdo depoimentos de adolescentes que relatam suas experiéncias,
especificamente sobre como se sentem nos relacionamentos amorosos. Tais
depoimentos sdo trazidos para os editoriais em forma de citagcdes. Nessas
ocorréncias, apesar de ser usada 12 pessoa, ndo h&d nomeacdes, ou seja, 0s
enunciadores ndo sdo identificados. Em outras ocorréncias, porém, a adolescente
aparece identificada pelo nome ou apelido ou pela cidade de origem. Nesses casos,
é usada a 32 pessoa, indicando que a editorialista fala da adolescente. E a voz da
editorialista em acéo no discurso. Nesses casos, a adolescente € o assunto, como

nos exemplos a seguir:

A Marina Freire, queridissima da ex-Galera Capricho, de Aracaju,
esteve la em julho passado e mandou pra gente as lindas fotos de
sua viagem. (E16)

Lembro o dia em que a lsabela descobriu do que era chamada e
chorou na frente de todo mundo. (E3)

Nat Vittorini, da Galera Capricho, queria que sua mée fosse menos
estressada [...]. (E9)

Ja como exemplos do significado “eu editorialista contando experiéncias

vivenciadas na adolescéncia”, citamos os seguintes:

Eu esperava as minhas ansiosamente. Na praia, eu ndo era a Tati
CDF branquela-magricela-e-sem-peito da escola. Eu era a Tati que
sabia pegar onda de prancha e podia usar qualquer biquini. Eu era a
irma da Thais, a garota mais linda da praia, e me aproveitava disso
para ir aos luaus mais concorridos. [Eu] Tinha um bronze incrivel.
[Eu] Corria 30 minutos todo fim de tarde. [Eu] Jogava frescobol. [Eu]
Conhecia todo mundo. E, o melhor de tudo, [eu] podia acordar as 11
e dormir depois da meia-noite por mais de 30 dias seguidos. (E1)

Eu nem era a popular do colégio, mas me juntava ao coro dos
zoadores. [Eu] Acho que muito mais por inseguranca do que porque
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estava realmente achando engracado. Talvez eu me solidarizasse
com aquelas meninas ao enxergar meus proprios defeitos. Mas [eu]
acho que tinha tanto medo de ser eu o alvo da gozacgao que [eu]
acabava zoando também. (E3)

Nesses exemplos, a editorialista esta “falando” enquanto adolescente,
representando experiéncias vivenciadas por ela durante sua adolescéncia. No
primeiro caso, ela apresenta as suas férias de verdo; no segundo, apresenta sua
experiéncia com o bullying. Nesses casos, ha encenacédo do papel de adolescente.

O significado “eu editorialista trabalhando para a revista” pode ser verificado

nestes exemplos:

Assim, em meio a tanta emocao, é que produzimos esta Edicdo do
Amor, que tem tudo para ser especial — sdo 114 paginas recheadas
de reportagens, que, [eu] espero, deixem seu coracaozinho tao
palpitante quanto o de toda a redacdo neste movimentado
fechamento. Bom Dia dos Namorados (quer dizer, do amor!) pra
vocé! (E11)

Putz, sdo 10 da noite, sexta-feira chuvosa, fria, fechamento. Eu tinha
me programado para escrever sobre a festa de 15 anos (da pra ver
pela ilustracdo, né?). [Eu] Havia até comecado um texto sobre isso,
mas hoje, no meio da tarde, eu perdi o documento no word e agora
[eu] estou recomecando. E, entdo, [eu] decidi mudar o tema. (E15)

A matéria Beauty awards sera a despedida da nossa querida editora
Manu Aquino. Em busca de véos mais altos (tudo bem, [eu] vou
contar: ela vai ser dona de um restaurante!), ela deixa nossa equipe.
Sabe do que eu mais vou sentir falta? Das gargalhadas gostosas
gue animavam o0s nossos fechamentos. Valeu, Manu! (E17)

Nessas passagens, Tatiana estd no papel de editorialista, e ndo mais de
adolescente, ja que destaca alguns momentos vivenciados no contexto de sua
profissdo. Podemos relacionar esse fato ao argumento de Braga (2005), segundo a
qual as revistas tornam “noticia” o seu préprio processo produtivo.

Podemos entender, portanto, que as marcas linguisticas de 12 pessoa
indicam a presenca do enunciador em diferentes situagbes. Em duas delas, o
enunciador € autor do texto: “eu editorialista trabalhando” e “eu editorialista contando
experiéncias vivenciadas na adolescéncia”. O outro enunciador presente nos textos

€ a propria adolescente, que da depoimentos sobre alguns temas. Entao,
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encontramos dois enunciadores nos editoriais analisados, mas um deles exerce dois
papéis diferentes (como adolescente e como profissional).

Como mencionado anteriormente, na maioria dos textos, a autora é
protagonista de experiéncias vivenciadas na adolescéncia. Isso ocorre quando o
participante aparece em 12 pessoa com verbos no passado. Dessa forma, esta
sendo construida uma representacdo do que € ser adolescente. Quando os verbos
estdo no passado, ha relatos de experiéncias vivenciadas pela autora do texto

durante a adolescéncia, como observamos nas passagens a seguir:

Aos 14 anos, tudo o que eu queria era perder o BV e arrumar um
namorado. Antes de dormir, passava horas fantasiando sobre como
seria 0 meu namoro, tudo o0 que a gente (qualquer que fosse o
namorado) faria junto [...] (E14)

Aos 17 anos, eu tinha acabado de terminar o ensino médio e ia
comecar o cursinho. Estava de férias, em casa, e passava o tempo
lendo muitos livros e vendo filmes. Ai, eu aluguei um DVD que se
chamava La Doublé Vie de Véronique. Adorei a histéria, mas fiquei
obcecada pelo corte de cabelo chanel da protagonista. (E2)

Na verdade, nesses exemplos, o uso do pronome “eu” tem efeito semelhante
a “vocé”, pois, no contexto da revista, uma adulta relata experiéncias de sua
adolescéncia para projetar a adolescente leitora a experiéncias semelhantes, talvez
tipicas dessa fase da vida.

Entretanto, o pronome “eu” também aparece como participante de verbos no

presente, como em:

[Eu] Espero que esta edicao te inspire, assim como aquele filme me
inspirou. (E2)

E porque [eu] quero que vocé pense muito neste assunto: rir junto ou
mesmo ignorar o que estdo fazendo com seus colegas é ser téao
sacana quanto quem comanda a zoacao. Por isso, se rolar com
alguém da sua escola, ndo deixe passar. (E3)

[Eu] Estou te contando essa historia porque, ontem, durante o treino,
achei tudo muito parecido com o jeito como a gente leva a vida
guando tem 14, 15 anos. A gente ja se acha grande e madura,
capaz de fazer tudo: viajar sozinha, voltar as 3 da manha, dormir na
casa do namorado. E, muitas vezes, entra nas maiores roubadas
justamente porque nao estava preparada. (E7)
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Nesses exemplos, verificamos que a editorialista ndo estd mais como
experienciadora de situagfes ligadas a adolescéncia, mas, sim, como uma adulta
gue tem por objetivo auxiliar outras adolescentes em seus problemas, realizando,

assim, diferentes funcdes de fala, as quais descrevemos a seguir.

3.2.2 Andlise das funcdes de fala e dos modos oracionais

A maioria dos textos analisados (70,83%) apresenta estruturas linguisticas
que materializam propostas, nos termos de Halliday & Matthiessen (2004),
direcionadas as leitoras da revista. Grande parte dessas propostas sao realizadas
|éxico-gramaticalmente pelo modo imperativo, materializando a funcdo de fala
comando (solicitacédo de bens e servicos). Como exemplos® de comandos, no modo

imperativo, temos, dentre outros, 0s seguintes:

Corra para a pagina 72 e confira o making of no site:
capricho.com.br. (E19)

[...]visite 0 site www.deixeomundomaispink.com.br . (E5)

Em E19, a autora solicita que a leitora va até a pagina 72 para ler a matéria
sobre como entender os meninos e, também solicita que a adolescente confira o
ensaio de fotos no site da revista. Em E5, Tatiana solicita que a leitora entre no site
da campanha da Capricho.

Além disso, verificamos ocorréncias de metéforas interpessoais, quando o

modo declarativo é usado com funcdo de comando, como nestes exemplos™®:

E, a partir da pagina 23, vocé confere a cobertura completissima do
evento. (E21)

[...] vocé confere 14 no nosso site (o capricho.com.br). (E6)

® Os comandos estdo sublinhados nos exemplos.
19 As metaforas interpessoais estédo sublinhas nos exemplos.
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[...] foi ela mesma que pintou o olho, como vocé vai ver na pag. 32.
(E6)

[...] um megaespecial de moda e beleza cheios de idéias para vocé
turbinar o seu visual. (E2)

Embora apresentem estrutura declarativa (verbos no indicativo),
indiretamente, essas oragdes funcionam como comandos. E uma forma de
abrandamento da ordem.

Além de propor a leitura das matérias publicadas nas edi¢des, também

apresentam-se comandos para a leitora visitar os sites da Capricho, como em:

confira 0 making of no site: capricho.com.br. (E19)

acompanhe tudo em nocapricho.com.br. (E21)

confira em capricho.com.br/diverséo. (E21)

Também se propde que a leitora confira as campanhas langadas pela revista,

como em:

corra para o site www.eudeixoomundomaispink.com.br. (E21)

se quiser conhecer o0 manifesto todo, visite 0 site
www.deixeomundomaispink.com.br. (E5)

Ha, ainda, propostas para as leitoras participarem dos eventos promovidos

pela revista, como em:

[...] estarei no NoCapricho, no Espaco das Américas, em Séo Paulo,
experimentando ao vivo as paginas de Capricho.
Se estiver na cidade, ndo deixe de ir. (E20)

Além dos modos imperativo e declarativo, a proposta de atividades também é

feita por meio do modo interrogativo, como neste exemplo:

Em busca dessa resposta, a editora-assistente Isabela Noronha fez
as duas garotas uma proposta muito ousada: que tal trocar de mae
por um tempinho? (E9)
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A partir da identificagdo dos modos oracionais que realizam propostas,
observamos que a maioria dessas propostas estdo relacionadas a revista Capricho.
As adolescentes sdo, mais frequentemente, convidadas a participar de eventos
promovidos pela Capricho, acessar os sites indicados pela revista, ler as matérias
presentes na edi¢do. Mas também hé& propostas envolvendo relacionamento familiar,
como vimos no exemplo de E9, no qual a editora-assistente propde a duas garotas
que troquem de mée por um tempo.

Esses dados mostram que, nos editoriais da Capricho, a linguagem é usada
para influenciar de alguma maneira o comportamento das adolescentes.
Convidando-as a desempenharem determinados papéis e praticar determinadas
acOes que estimulam a participacdo nos eventos promovidos pela revista, a revista
incentiva ao seu consumo pelas adolescentes.

Depois de ter mostrado propostas dirigidas as leitoras, considerando
passagens em que ha marcas linguisticas que se referem a adolescente, a seguir,
na secdo 3.2.3, analisamos as marcas de avaliacdo nos enunciados em que ha
experiéncias relacionadas as adolescentes, considerando o0s papéis “eu

adolescente” e “eu editorialista contando experiéncias vivenciadas na

adolescéncia™’.

3.2.3 Avaliac0Oes relacionadas as adolescentes

Nesta secdo é apresentada andlise de ocorréncias de avaliatividade®?
relacionadas as adolescentes. Verificamos os indices de atitude (afeto, apreciacéo e
julgamento) e gradacdo presentes nas oracdbes em que ha referéncias a
adolescente. A descricao desses sistemas, em cada texto, encontra-se em Apéndice
B.

1 Os outros dois papéis, em que aparecem marcas de 12 pessoa, “eu editorialista profissional’ e “eu
adulta”, ndo serdo considerados, porque O objetivo é verificar as avaliagbes relacionadas a
adolescente.

'2 As marcas de avaliatividade aparecem sublinhadas nos trechos extraidos do corpus.
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3.2.3.1 Marcas de atitude

Em termos l|éxico-gramaticais, o afeto, segundo Martin & White (2005),
realiza-se através de elementos modificadores de participantes e processos mentais
(principalmente emotivos) e comportamentais, como Atributos e adjuntos modais.
Pode partir do autor ou de uma outra pessoa, sendo autoral (12 pessoa) ou nao-
autoral (22 ou 32 pessoas). Podemos verificar manifestacfes de afeto nos seguintes

exemplos:

Eu esperava as minhas ansiosamente. (E1)

Mallu é uma garota muito especial. Tem talentos de gente grande e
jeito de menina. Nao esta deslumbrada com a fama e s6 a
conquistou porque realmente é muito boa no que faz. Ama o que faz.
(E6)

Nesses exemplos h& evidéncias de afeto, num grau elevado em fun¢édo das
marcas de intensificacdo que os acompanham (a andlise das marcas de gradacao
estd apresentada na subsecdo 3.2.3.2). Em E1, a manifestacdo de afeto esta
instanciada numa oracdo mental, que apresenta o desejo que Tatiana tinha de que
as suas férias chegassem logo, salientada pelo adjunto de modo “ansiosamente”.

Em E6, Tatiana avalia a cantora Mallu (uma adolescente) como sendo alguém
muito especial que ama sua profissao.

No corpus, a adolescente é citada em 90 ocorréncias de afeto. Isso contribui
para a representacdo da adolescente como alguém emotivo, sentimental. Os

seguintes exemplos manifestam essa representagéo:

[...] uma garota pink: 1. Ama a si mesma. (E5)
E eu ficava frustrada, batendo o pé. (E7)
Prefiro dormir arrependida que acordar com vontade. (E12)

[...] a gente tinha que admirar um ao outro. Confiar um no outro.
(E14)
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Também verificamos ocorréncias de afeto em que a revista ou a equipe da
revista esta apontada. Constatamos que ha oito ocorréncias em que a revista, as

matérias ou as reportagens sao avaliadas por meio de marcas de afeto, como em:

Assim, em meio a tanta emocéo, é que produzimos esta Edi¢cdo do
Amor, que tem tudo para ser especial [...]. (E11)

A gente ja tava superafim de fazer uma reportagem pra ajudar vocé
a entender os meninos [...]. (E19)

O indice significativo de afeto, presente no corpus, demonstra apelo emotivo e
manifestacdes de carinho direcionadas a leitora. Serve também como estratégia de
aproximacdo com a adolescente quando apresenta as matérias da edicao,
materializando, assim, a variavel contextual relacfes. Além de afeto, segundo Martin
& White (2005), encontramos, também, marcas linguisticas de apreciacdo, que se
referem a aspectos estéticos - servem para avaliar objetos, fenbmenos e seres. Nos
editoriais em analise, a adolescente esta citada em 57 ocorréncias de apreciacao.

Como exemplos de apreciacédo, citamos 0s seguintes:

Na praia, eu ndo era a Tati CDF branquela-magricela-e-sem-peito da
escola. (E1)

Eu era a irma da Thais, a garota mais linda da praia. (E1)
Tinha um bronze incrivel. (E1)

E Isabela, claro, era gordinha. (E3)

Podemos observar, a partir desses exemplos, que a apreciacdo ganha
destaque ao tratar da aparéncia fisica. Em E1, na primeira passagem, a autora
explica que nas férias de verao ela deixaria de ser reconhecida por atributos que, no
contexto escolar, chamavam a atenc¢éo: de pele muito branca, muito magra e com
seios pequenos. Ela esta apreciando a forma fisica que tinha quando era
adolescente. Essas caracteristicas sdo comuns na adolescéncia e costumam
perturbar as meninas. Na segunda passagem de E1, a autora aprecia a sua irma
como sendo “a garota mais linda da praia”. Em E3, a autora explica que o apelido de

Isabela, uma colega da escola, era Isabola, pois ela era gordinha.
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E relevante, ainda, observar que a revista ou a equipe da revista aparece em
38 ocorréncias de apreciacdo. Esse indice mostra que a revista aprecia muito suas

matérias, reportagens, campanhas, como em:

[...] e na matéria Verdo de Arrasar, maneiras criativas de aproveitar
as férias [...]. (E1)

Foi por isso que decidimos, rapidinho, fazer um guia do namoro
perfeito, assinado pela repérter Renata Reps e pela editora Luise
Takashina, la na pag. 78. (E14)

E, para deixar a matéria linda de morrer, a editora criativa Adriana
Yoshida reuniu os trés em S&o Paulo e uma equipe megatalentosa
para um ensaio de fotos escandalo! (E19)

Os bastidores da edicdo mais emocionante de NoCapricho. (E21)

O indice relativamente elevado de manifestacBes de apreciacdo nos textos
analisados demonstra que a autora dos editoriais aprecia o que escreve. Novamente
podemos relacionar esse resultado a constatacdo feita por Braga (2005), a qual
afirma que, no editorial, as revistas tornam “noticia” o seu proprio processo
produtivo, ou seja, a sua producdo. No caso dos editoriais da Capricho, além de
“noticiar” seu processo produtivo, avaliam positivamente esse processo por meio de
marcas de apreciacao.

Voltando as avaliacdes relacionadas a adolescente, encontramos alta
frequéncia de marcas de julgamento (105 ocorréncias) nos textos analisados, como

em:

Mas essa foi a primeira vez em que fui PUNIDA por passar cola [...].
(E4)

Mas... adianta reclamar da mae? (E9)

Virei as costas e fui pra casa com uma sensacéo de alivio [...]. (E13)

Com relacdo a avaliagdo da revista, matérias ou reportagens, foram

encontradas apenas seis ocorréncias de julgamento, como em:

[...] a editora de moda Cecilia Fontes cumpriu_uma verdadeira
maratona fashion. (E5)
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Em clima de reality de TV e com um enorme _esforco de reportagem
Isa convenceu as maes envolvidas [...]. (E9)

Isso significa que o comportamento das adolescentes é avaliado com mais
frequéncia do que as acbOes da equipe de producdo da revista (esta é mais
apreciada do que julgada).

Podemos verificar, no Quadro 21, as ocorréncias das marcas de avaliagao

relacionadas a adolescente e a revista.

Quadro 21 — Ocorréncias das marcas de avaliacé@o relacionadas a adolescente e a revista.

Marcas de Avaliacao Adolescente Revista
Afeto 90 08
Apreciacao 57 38
Julgamento 105 06

Com isso, verificamos que a adolescente aparece mais frequentemente
avaliada por meio de marcas de julgamento, seguida de afeto e, por ultimo, da
apreciacdo. Portanto, nos editoriais analisados, sdo mais avaliados
comportamentos, principalmente das adolescentes, do que emoc¢Oes e aspectos
estéticos. Consideramos que 0s comportamentos sdo mais avaliados na revista, pois
esta deseja que a(s) garota(s) siga(m) os exemplos, expostos nas edi¢des, de outras
adolescentes e, principalmente, as experiéncias vivenciadas pela editorialista.
Seguindo isso, as adolescentes poderdao chegar a ter sucesso e realizagdes, assim

como a editorialista da revista.
3.2.3.2 Marcas de gradacao

Marcas de gradacao também sao frequentes nos editoriais selecionados para
o presente trabalho, com a funcdo de intensificar julgamentos, emocbes e

apreciagcdes. Podemos citar como exemplos:

Zoar os outros, mesmo que de longe, & muito cruel. (E3)

Tinha um bronze incrivel. (E1)
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Em E3, verificamos marca de julgamento (“cruel’) que é intensificada pelo
adveérbio “muito”. Este funciona, na teoria de Martin & White (2005), como um
recurso de Forca. Na passagem de E1l, a0 mesmo tempo em que aprecia o
bronzeado, intensifica-o com o uso do adjetivo “incrivel”.

De acordo com Martin & White (2005), ao fazermos uma avaliagéo,
escolhemos o quanto queremos aumentar ou diminuir o grau de nossa avaliacéo.
Dai resulta a gradacdo que € uma propriedade geral dos valores do afeto, do
julgamento e da apreciacdo, interpretando-os com maior ou menor grau de
positividade ou negatividade. Como exemplos de baixo grau e alto grau,

identificados no corpus, apresentamos 0s seguintes:

Depois, no outro més, aumentei um pouguinho, s6 cinco minutos.
(E7)

[...] e, em toda a minha vida, tive uma grande paixao. (E14)

Em E7, a autora avalia em baixo grau, por meio do advérbio “pouquinho”, o
qguanto aumentou na sua atividade fisica. Em E14, a autora avalia em alto grau, por
meio do adjetivo “grande”, a paixao que teve em toda a sua vida.

O grau da avaliacao, conforme Martin & White (2005), pode ser nao s6 da
ordem da forca, mas também do foco. Aquele pode ser graduado de acordo com a
intensidade ou quantidade. JA4 o segundo pode ser graduado de acordo com a
prototipicidade ou precisao.

A forca, para Martin & White, realiza-se por meio de itens lexicais que

denotam intensificagcao (“muito”, “mais”, “pouco”...) ou que denotam quantificacédo
(“poucos”, “varios”...). No corpus selecionado, observamos que h& mais
intensificagcdo (75 ocorréncias) do que quantificagcdo (24 ocorréncias). A seguir,

citamos alguns exemplos de intensificacéo.

Mallu é uma garota muito especial. (E6)

Assim, em meio a tanta emocéo, é que produzimos esta Edi¢do do
Amor, [...]. (E11)

A gente ja tava superafim de fazer uma reportagem pra ajudar vocé
a entender os meninos [...]. (E19)
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Em E6, a autora intensifica a qualidade da cantora Mallu, por meio do
advérbio “muito”. Em E11, a intensificacdo da emocao da equipe da revista ao
realizar a edicdo sobre o Amor é realizada por meio do pronome indefinido “tanta”.
Em E19, hd uma intensificacdo de um sentimento por prefixagao (“super”).

Com relacdo a quantificacdo, podemos citar os exemplos a seguir:

O legal é ter muitas, muitas amigas. (E13)

Eu mesma namorei muito pouco [...]. (E14)

No primeiro exemplo, o pronome indefinido “muitas” esta quantificando para
um alto grau o nimero de amigas. Em E14, a autora quantifica suas relacfes
amorosas para um grau minimo.

Com relacdo ao foco, Martin & White (2005) o caracterizam como sendo a
categoria ndo passivel de graduacédo e que se refere a classificacdo prototipica dos
seres ou comportamentos. Tem por funcdo acentuar ou amenizar determinada

perspectiva. Como exemplos, citamos:

[...] fazer um guia do namoro perfeito [...]. (E14)
[...] na verdade, elas podem mudar o mundo. (E15)

Primeiro, porque vocé ndo é Carolina nem Gisele é vocé. (E22)

Em E14, o “guia” é a marca do foco. A autora avalia a matéria em questao
como um “guia”, o prototipo das dicas pelas quais a adolescente conseguira ter uma
relacdo amorosa. O adjetivo “perfeito” acrescenta uma apreciagao positiva a matéria.
Em E15, o adjunto “na verdade” torna o foco mais preciso em relacdo a mudanca do
mundo por meio das nossas acdes. Em E22, ha referéncia a prototipos de beleza: a
atriz Carolina Dieckman e a modelo Gisele Bundchen.

A partir desses dados, € possivel fazer uma representacdo da adolescente,
associando a descricdo do sistema de transitividade, proposto por Halliday &
Matthiessen (2004). Na proxima secao, tratamos dos papéis léxico-gramaticais

desempenhados pelas adolescentes nos textos selecionados.
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3.3 Representacdes para adolescentes nos editoriais da Capricho

Nesta secdo sdo verificados os papéis Iéxico-gramaticais, a partir de
categorias do sistema de transitividade, de Halliday & Matthiessen (2004),
desempenhados nas oracbes de que a adolescente participa. A descricdo do
sistema de transitividade encontra-se no Apéndice C.

Como citamos na sec¢do 1.1, a transitividade € “entendida como a categoria
gramatical relacionada a metafuncéo ideacional da Linguistica Sistémico-Funcional,
que se refere a representacdo das ideias, da experiéncia humana” (HALLIDAY &
MATHIESSEN, 2004, p.170). Esta, segundo os autores, € entendida como um fluxo
de acontecimentos ou atos ligados a agir, dizer, sentir, ser, ter ou existir, sendo a
transitividade a responsavel pela materializacdo desse conjunto de atividades por
meio dos processos que sao realizados por verbos.

No papel de Experienciador'®, a adolescente participa de processos mentais
emotivos, desiderativos, cognitivos e perceptivos.

Ha 9 ocorréncias em que a adolescente participa como Experienciador de

processos mentais emotivos, como:

E que, durante quase dois anos, me senti refém dessa amizade.
Quando me dei conta, eu ndo tinha mais uma turma de amigas.
Tinha uma s0, que sentia ciime da galera do prédio, do clube e da
escola. (E13)

Namorei por trés meses, mas terminamos. Que alivio! Me sentia
muito presa. [...] Me sentia tdo pressionada que terminei tudo. (E14)

[Eu] Gosto mesmo é de ficar. (E14)

[...] Mallu [...]. Ama o que faz. (E6)

Nas oragbes mentais emotivas, a adolescente experiencia, na maioria das
vezes, sentimentos que estao ligados a relacionamentos com amigas ou namorados.
Em E13 e E14, por exemplo, a adolescente € Experienciador de sentimentos
negativos causados pelo ciime de amigas e hamorados, 0 que gera a sensacgao de
pressdo e falta de liberdade. Em E14, a adolescente manifesta preferéncia por

relacbes sem compromisso com garotos, 0 que parece estar relacionado a pressao

'3 para destacar as marcas linguisticas nos exemplos citamos, sublinhamos os participantes e os
processos.
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do namoro, do ciime, da falta de liberdade. Ja em E6, o processo amar é usado
para representar o amor de uma adolescente pelo seu trabalho - que é o de cantora.
Além de oracdes mentais emotivas, ha 7 ocorréncias da participacdo da

adolescente em oracdes mentais desiderativas, dentre as quais estao:

Nat Vittorini, da Galera Capricho, queria que sua méae fosse menos
estressada e parasse de encher o saco com essa histéria de
arrumar a cama ou ajudar em casa. (E9)

A Ré Benedetti, que também ¢é da Galera, queria que a mae fosse
menos ocupada e tivesse mais tempo pra ela. (E9)

[...] Quando me dei conta, eu ndo tinha mais uma turma de amigas.
Tinha uma s0, que sentia ciime da galera do prédio, do clube e da
escola. Que queria ler tudo o que eu escrevia na agenda. (E13)

Aos 14 anos, tudo o que eu gqueria era perder o BV e arrumar um
namorado. (E14)

Por meio de oracdes mentais desiderativas, a adolescente aparece
representada como alguém desejando comportamentos diferentes por parte de
pessoas de suas relacbes, como em E9 e E13, e acontecimentos relacionados a
namoro, como em E14. Sdo, portanto, desejos com relacao a familia, as amizades e
aos relacionamentos amorosos.

Quanto as oracdes mentais cognitivas, a adolescente desempenha o papel de

Experienciador em apenas trés ocorréncias, conforme os exemplos a seguir:

Eu era a Tati que sabia pegar onda de prancha e podia usar
qualquer biquini. (E1)

A gente ja tava superafim de fazer uma reportagem pra ajudar vocé
a entender os meninos e conquistar aquele de quem vocé é a fim
(ou esquecé-lo de vez). (E19)

De um tempo em que eu tinha menos preocupacdes, em que grana
nem importava tanto, em que enfrentava ondas enormes, em que
esquecia 0 gue estava rolando por aqui, no Brasil. (E23)

Em E1, o processo mental cognitivo “saber” indica que Tatiana, enquanto

adolescente, sabia surfar. Em E19, a revista fez uma matéria para ajudar a
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adolescente a esquecer (processo mental cognitivo) o menino de quem é a fim. Em

E23, também ha o processo mental “esquecer’, mas, nesse caso, € usado para

enfatizar que nas férias Tatiana esquecia 0 que estava acontecendo no seu pais.
Nas oracdes relacionais, verificamos que, na maioria das vezes, a

adolescente participa como Portador, como em:

Tinha um bronze incrivel. (E1)

Isabola. Era esse o0 apelido de uma colega do primeiro_ano do
ensino_ médio. O nome dela, claro, era Isabela (sim, nesse caso, é
impossivel omitir). E Isabela, claro, era gordinha. (E3)

[...] Mas botaram nela o apelido de Duda. Ela achava que era porque
a Malu Mader, na época, fazia uma novela em que era a Duda, uma
top model. Mas, na verdade, é porque ela era... bigopDUDA. (E3)

Pode ser que, até dezembro, vocé ndo consiga se livrar de todos os
quilinhos de que gostaria ou ter um bumbum de passista de escola
de samba. (E22)

E confesso que senti um tantinho de inveja das garotas lindas que vi:
vivem na praia. [...] (as_garotas lindas que vi) Tém pele dourada,
cabelo manchado de sol (de um jeito lindo) e um ar permanente de
saude e felicidade. (E23)

by

Os atributos relacionados as adolescentes, nesses exemplos, remetem a
aparéncia fisica, como: “bronze incrivel”’, “gordinha”, “bigoduda”, “bumbum de
passista de escola de samba”, “pele dourada”, “cabelo manchado de sol” e “um ar
permanente de saude e felicidade”. Esses atributos estdo relacionados as
apreciacoes feitas pela revista.

Na funcdo de Comportante, a adolescente participa como alguém que pode
acordar na hora que quiser, como alguém que viaja sozinha, que dorme na casa do
namorado, que grita, chora, abragca e namora. Verificamos a adolescente como

Comportante nas seguintes passagens:

E, o melhor de tudo, podia acordar as 11 e dormir depois da meia-
noite por mais de 30 dias seguidos. (E1)

Estou te contando essa histOria porque, ontem, durante o treino,
achei tudo muito parecido com o jeito como a gente leva a vida
guando tem 14, 15 anos. A gente ja se acha grande e madura,
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capaz de fazer tudo: viajar sozinha, voltar as 3 da manha, dormir na
casa do namorado. (E7)

[...] bastava passar pelas catracas da entrada do estadio para que
elas comecassem a gritar, se abracar e chorar. (E11)

Namorei por trés meses, mas terminamos. Que alivio! (E14)

Os comportamentos das adolescentes estao relacionados ao que fazem nas
horas de lazer (E1, E7, E11) e como agem nos relacionamentos (E14).
Ao participarem como Ator em oracdes materiais, as adolescentes sao

representadas como agentes em contextos de lazer, estudos e beleza:

Eu era a irmd da Thais, a garota mais linda da praia, e me
aproveitava disso para ir aos luaus mais concorridos.
Corria 30 minutos todo fim de tarde. (E1)

Aos 17 anos, eu tinha acabado de terminar o ensino médio e ia
comecar o cursinho.

Entdo, na mesma semana, tomei coragem e marquei hora no salao.
Do nada, abandonei os 30 cm de comprimento que me
acompanharam a vida toda. (E2)

pY

Novamente verificamos que processos relacionados a aparéncia estédo
sempre presentes como uma preocupacao da revista:

Para a Capricho, adolescente passeia e pratica atividade fisica somente nas
férias, estuda, vai a festas. Em outras palavras, adolescente se diverte, namora e,
também, estuda. As escolhas |éxico-gramaticais analisadas materializam, assim, o
campo do discurso nos editoriais da Capricho segundo o qual as adolescentes sao
representadas quanto a aparéncia fisica (beleza), relacionamentos (namoro, familia
e amizade), lazer (férias, festas e atividades fisicas) e estudo (ensino médio,
cursinho e intercAmbio). Esses sdo os contextos de situacdo em que as
adolescentes estdo inseridas e participam como Experienciador, Ator, Comportante
e Portador.
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CONSIDERACOES FINAIS

Ao chegar ao final desta dissertagédo, apresentamos algumas consideracdes
finais sobre o trabalho de analise dos editoriais da Capricho.

No Capitulo 1, abordamos os conceitos de linguagem, de texto e de contexto,
na perspectiva sistémico-funcional. Em seguida, foram apresentados conceitos de
representacdo social que consideramos na andlise dos dados. Também abordamos
0 conceito de género textual como acdo social, perspectiva adotada para este
trabalho. Apresentamos também aspectos sobre midia e género editorial, a fim de
chegarmos as representacfes da adolescente manifestadas pela linguagem usada
em editoriais de uma revista voltada para adolescentes.

Com relacdo a Linguistica Sistémico-Funcional, revisamos pressupostos
tedricos sobre a metafuncéo ideacional, materializada pelo sistema de transitividade,
bem como a metafuncéo interpessoal, em relacdo as funcbes de fala, aos modos
oracionais e, também, a Teoria da Avaliatividade proposta por Martin & White
(2005), com énfase nos sistemas atitude e gradacéao.

No segundo capitulo, explicamos os procedimentos metodolégicos que foram
adotados. Apresentamos 0 universo de analise, a constituicAo do corpus e 0s
passos de andlise.

No Capitulo 3, realizamos a andlise dos dados linguisticos e a discusséo,
partindo das varidveis contextuais dos editoriais da revista Capricho que foram
selecionados para esta dissertacdo. Apoés, foram apresentados 0s recursos
interpessoais presentes nesses editoriais e, também, foram identificados, por meio
da descri¢do da transitividade, as representacdes para adolescentes nos textos, pois
o objetivo geral da pesquisa era analisar como a linguagem € usada para reproduzir
ou construir a representacao da adolescéncia nos editoriais da revista Capricho.

No decorrer do trabalho, fomos respondendo aos objetivos especificos desta
pesquisa. Verificamos, inicialmente, que as adolescentes estdo envolvidas, nos
editoriais da Capricho, nos seguintes campos do contexto de situagdo: saude,
beleza, relacionamento (familia, namoro e amizade), lazer (férias, festas, shows) e
estudo (escola, cursinho e intercambio). A partir dos dados contextuais, tornou-se
possivel encaminharmos a investigacdo sobre linguagem e representagcdo no

contexto dos editoriais da revista para adolescentes envolvida para analise.
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A variadvel campo foi observada, nos textos analisados, quando a editorialista
compartilha suas impressfes sobre varios assuntos, cita exemplos de Varios
momentos vivenciados por ela, principalmente no tempo de adolescente. Tatiana
compartilha vivéncias que envolvem a adolescéncia em diferentes situacdes, como:
nas férias (em E1 e E23), em viagem de intercambio (em E4), nas relacbes de
amizade (em E13), nas relagdes de namoro (em E14), nas relacdes familiares (em
E9).

A variavel relacdes foi observada por varios recursos linguisticos. Um deles &
0 uso da interjeicdo “oi”, no titulo dado ao editorial. Essa interjeicdo expressa um
cumprimento de boas-vindas, sendo muito utilizada tanto por jovens como por
adultos que tém certa proximidade. Assim, a revista procura estabelecer uma
relacdo de baixa formalidade com as leitoras, minimizando a distancia social entre
0s participantes (autora e leitoras). Outro recurso usado com esse proposito é a
presenca, no final de cada texto, de uma despedida carinhosa. Também h& o uso de
vocativos e déiticos (vocé, te).

A variavel modo foi identificada a partir do formato diferenciado do editorial da
revista Capricho se comparado aos editoriais de jornais e de outras revistas. Na
Capricho o texto é assinado, mostrando de quem € a voz que se dirige ao leitor.

Também h& um elemento pouco comum nos editoriais em geral: a foto da

editorialista.
Quanto ao segundo objetivo especifico — relacionado aos recursos
interpessoais —, verificamos que a adolescente aparece referida no corpus,

predominantemente, pelo pronome “vocé” como interlocutor do texto. Também
aparece referida pelo pronome “eu”, como Dizente, relatando experiéncias
vivenciadas. Essas marcas linguisticas estabelecem relacdo de proximidade,
materializando interag&o autor-leitor.

Essas interacbes autor-leitor podem ser consideradas caracteristicas
marcantes nos editoriais analisados. Por meio desses recursos interpessoais da
linguagem, o editorial se assemelha a uma “conversa” por escrito com a leitora. Isso
faz lembrar outro género textual — a carta pessoal. Entdo, podemos concluir que o Oi
da Editora € um editorial, mas apresenta recursos de interacdo comuns no género
carta, em que o tom de “conversa” € caracteristico. Observamos, também, que

muitas vezes sao realizados comandos, nos modos oracionais imperativo,
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declarativo e interrogativo para apresentar propostas as leitoras, relacionadas a
eventos, campanhas, shows promovidos pela Capricho.

Com relacdo aos recursos de avaliatividade presentes nos editoriais,
identificamos as que emanam da propria revista e as que sao atribuidas a
adolescente.

Destacamos que as marcas de gradacdo sdo frequentes no corpus. Ha
ocorréncias de intensificacdo, tanto em baixo grau (7 vezes) como em alto grau (68
vezes). As emocdes, 0s sentimentos, as apreciacbes e o0s julgamentos sé&o
intensificados em 75 ocorréncias.

Podemos observar, a partir da analise dos recursos de transitividade, -
atendendo ao 4° objetivo especifico deste trabalho - que a adolescente é
representada, nos textos analisados, como uma garota que namora, que passeia,
gue gosta muito de férias, que vai a shows e eventos, que se relaciona com
familiares e amigos.

A adolescente aparece referida nos editoriais, na maioria das vezes, pelo
pronome “vocé” como interlocutor do texto. Também aparece referida pelo pronome
‘eu”, como Dizente, relatando experiéncias vivenciadas. Outras vezes, ainda,
pronomes e verbos em 12 pessoa sdo usados pela voz autoral para marcar sua
posicdo como adolescente em experiéncias passadas. Esses sdo os recursos de
aproximacao na interacao.

Muitas vezes sdo usados comandos, nos modos oracionais imperativo,
declarativo e interrogativo para apresentar propostas as leitoras, relacionadas a
presenca nos eventos, participacfes nas campanhas, leitura das matérias.

No que se refere a avaliatividade, verificamos que marcas de julgamento
predominaram no corpus, seguidas de marcas de afeto e apreciagcdo. Marcas de
gradacdo também sdo frequentes nos textos, predominando a forca por
intensificacdo. Dessa forma, sdo intensificados sentimentos, emocdes, apreciacdes
e julgamentos. A gradacgéo esta claramente relacionada a atitudes das adolescentes
representadas nos editoriais e da prépria equipe de producao da revista.

Podemos considerar, a partir das analises, que a adolescente deve fazer o
que a editorialista cita nos editoriais e seguir o seu exemplo, para conseguir chegar
a uma carreira de sucesso como a dela.

Verificamos duas representagdes centrais nos textos analisados:
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a) adolescente é confusa (vivencia contradi¢cdes), insegura, mas, a0 mesmo tempo,
quer ser independente (ser adulta) e, por isso, também é rebelde. Por causa dessa
rebeldia, acaba, muitas vezes, ndo conversando com o0s pais hem obedecendo a
eles, mas procura ajuda com estranhos, e até seguindo conselhos dados por
pessoas que ndo sdo do seu circulo familiar. Nesse caso, o "estranho" é a Capricho,
gue tem sua representacdo como a "adulta-adolescente®, amiga e conselheira, com
a vantagem de que ndo da broncas nem faz cobrancas. Dai advém outra
representacao social:

b) a relagcdo dificil entre pais e filhos adolescentes, a dificuldade de compreenséo
gue existe entre adultos/pais e adolescentes/filhos.

A respeito da contribuicdo do presente trabalho para o ensino de lingua,
consideramos subsidios linguisticos para se analisar como 0s sentidos sao
construidos no texto.

E importante mostrar, analisar e escrever textos que instanciam determinado
género em sala de aula com os alunos. Dessa forma, o poder da linguagem, quando
usada de maneira adequada, serd percebido pelo aluno. Assim, estaremos
contribuindo para que haja adolescentes preparados para enfrentar uma sociedade
que sofre influéncia da midia e direcionada ao consumo.

Como sugestdes para pesquisas futuras, destacamos as seguintes:

- investigar os papéis léxico-gramaticais desempenhados pela editorialista e por
outros atores sociais trazidos para os textos, a fim de verificar como esses atores
sociais aparecem representados no discurso;

- analisar as oracdes projetadas presentes nos editoriais da Capricho ou de outras
revistas;

- analisar as marcas de avaliatividade usadas em relacdo a prépria voz autoral e as
acOes e matérias relacionadas a revista Capricho (como a voz autoral avalia a
propria revista);

- analisar o sistema de engajamento nos editoriais, a fim de investigar como as
vozes autoral e ndo autoral se aproximam ou distanciam das avaliagdes;

- analisar outros editoriais de revistas destinadas a adolescentes utilizando os
pressupostos da Linguistica Sistémico-Funcional, para a identificacdo de mais
representacfes que possam desvelar interesses, comportamentos e caracteristicas

da adolescente que circulam na midia.
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ANEXO 1

Fotos: Bia Parreiras, Alfredo Franco e Célia Mari Weiss

O melhor verao da sua vida

asua grana e pode fazer a loucura

de comprar aquele jeans carissimo.
Dirige o seu proprio carro e ndo fica
dependendo de carona prairpralde
pra ca. Pode voltar da festa na hora que
quiser. Mas tem uma coisa que, depois
que a gente vira gente grande, nunca mais
volta: as férias de verao.

Eu esperava as minhas ansiosamente.
Na praia, eu nao era a Tati COF
branquela-magricela-e-sem-peito da
escola. Eu era a Tati que sabia pegar onda
de prancha e podia usar qualquer biquini.
Eu era airma da Thalis, a garota mais linda
da praia, e me aproveitava disso para ir
aos luaus mais concorridos. Tinha um
bronze incrivel. Corria 30 minutos todo
fim de tarde. Jogava frescobol. Conhecia
todo mundo. E, o methor de tudo, podia
acordar as 11 e dormir depois da meia-
noite por mais de 30 dias seguidos.

Por isso é que, pra mim, esta edicao
é tao especial. Cada matéria tem um

S er adulto é muito bom. Vocé ganha

pouquinho das minhas férias. Na moda
surfe hippie, o lifestyle de quem nao

sai da praia; na matéria de surfe, os
beneficios de praticar o esporte mais
legal do mundo (na minha modesta
opiniao); e na matéria Verdo de Arrasar,
maneiras criativas de aproveitar as
férias com ou sem os pais, com ou sem a
melhor amiga e com ou sem

o namorado!

Quero que vocé curta o seu verao
como se fosse o tltimo. Porque, das
delicias de ser adolescente, essa é uma
das maiores.

Um beijo grande e um ano incrivel
pra voceé!

tatiana.schibuola
@abrn,com.br
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ANEXO 2

Nao existe no ano uma época melhor para se

sentir novinha em folha

0s 17 anos, eu tinha acabado

de terminar o ensino médio e

ia comecar o cursinho. Estava
de férias, em casa, e passava o tempo
Llendo muitos Livros e vendo filmes. Ai,
eu aluguei um DVD que se chamava
La Double Vie de Véronique. Adorei a
histéria, mas fiquei mesmo obcecada pelo
corte de cabelo chanel da protagonista.
Entao, na mesma semana, tomei coragem
e marquei hora no salao. Do nada,
abandonei os 30 cm de comprimento que
me acompanharam a vida toda.

Pode até parecer bobagem, mas,

de repente, nao foi s6 o cabelao que
eu deixei pra tras. £ como se aquela
nova imagem que eu via no espelho
me ajudasse a ver uma Tati nova —um
pouquinho menos timida e um tantao
mais segura (ja tinha me conformado
com o0 meu 1,60 m—apesardo 1,70 m
da minha irma —, tinha um namorado
com quem eu curtia muito os findes e a
certeza de que ser CDF, naguele momento
pré-vestibular, era mais que positivo).

6 * CAPRICHO

Editorial da edigdo de nimero 1062, publicada no dia 18 de janeiro de 2009, na revista Capricho.

quasetodasas

E claro que nao foi o corte de cabelo
que fez tudd isso por mim. Mas, as vezes,
a gente precisa muito mudar alguma
coisa, mesmo que pequenininha, para
comecgar a enxergar a vida (e a nos
mesmas) de um jeito diferente.

Espero que esta edicao de CAPRICHO
te inspire, assim como aquele filme me
inspirou. A Manu Aquino e a Cica Fontes
prepararam um megaespecial de moda e
beleza cheios de ideias para vocé turbinar
o seu visual. E a Luise Takashina e a
Serena Calejon criaram um guia que vai
ajuda-la a se livrar dos rétulos que nao
quer mais ver colados em vocé.

Um beijo,
Tati

tatiana.schibuol2
@abriL.com- Jor

méommaﬂd‘;?

de roupas e produtos d
f‘*ﬂs i Talas ol

EDITORA i Abril
Fundador: VICTOR CIVITA
(1907 - 1990)
&ditor: Roberto Civita
Presidente Executivo: Jairo Mendes Leal
Consetho Editoriai: Roberto Civita (Presidente),
Thomaz Souto Cmm {Vice-Presidente). Giancarlo Civita,
Jairo Mendes Leal, José Guzo
Diretor de Assinaturas:

Diretor de Planejamento e Controle: Auro Luis de lasi
Diretora Geral de Publicidade: Thais Chede Soares
Adju RmmnGubnelCompndu
Diretor de RH e Administracio: Dimas M
mawm-\lﬁdoﬂgua

Diretora Superintendente: Helena Bagnoli
Dlvvwra de Nucleo: Brmda Fucuta

Redatora-chefe: Tatiana Schibuola
Editora visuat: Adrans Sishida Editora de Arte: Fabians Yoshikawa Editora: Luise
Tehashing Cecilia Fontes (moda), Esshela Motta

Noronha icomportamento! Ml:w!h Aquino (beleza) ¢ Thiago Theodoro (cotreenimenio)
Reporteres: Barhara das Amjos. Karolinz Pinhelro ¢ Ralack Siqueira Designers:
Albenso Lins, Flsvia Zimbardi, Julizna Scapucin ¢ Pauls Azevedo Estagiarias: Fernanda
Cataniz, Gabrieilz Cartano ¢ Naya Nakamara. CAPRICHO.COM BR Editora: Gitzlana Tatini
Reporter: Pheipe Crur Estagidria: Afine Vieira Design: Lz Camaryn Webmasters: Elion
Peciz Prado ¢ Edson Michs uni Veral

Leitor: Adrians Meneghelio ¢ Fabiola Prdmso CTE: Alvaro Zen (supervisor, Fdvinia Sifva,
Frika Nakamara foarer Macedo. Lesndm Marcinari Len Femira, Regmma Seno, Rodrign Lenes,
Vansssa Dalberto e Zeca Franca

www.capricho.com be

A e ot

PUBUICIDADE CENTRALIZADA Diretores: Marcos Peregring Gomer. Mariane Ortiz,
Rohson Mome ¢ Sendra Sampaio Executivos de Negodio: Alessandrs 1 Armaro, Ana
Paala Moreno, Cato Souza, Claudiz Gabdino, Cleide Gumes, Cristiane Tassoulas, Eliand
Prado, Herakdo Exans Noto. Marcello Almeida, Marcus Vinicis Nio Basios. Pedro BonaldL
Regina Manrano, Ta Mendes. Virzinia Any ¢ Willian Hagoplan PUBUCIDADE REGIONAL
Diretor: Jacques Baisi Ricardo PUBUCIDADE RIO DE JANEIRO Diretor: Paulo Kenato
Simdes Gerente: Crisiano Rygaard Executivos de Negocios: Beairiz Otino, Caroline
Platihe Henr: Marque o
Sabadin, Executivos de Negécio: Alice Ventura, Analucia Beriole. Carmlla Fornasicr,
b Caryfoto Eduardo Diss LuisFermando Lopes  Mara Magues Asistentes
Liliana Mosra e

Louise Faleiros Gerentes de Publicagbes: Renato Cx‘nn \hrkﬂm._ I'u.hlmlmou

Firia

# Carlos Santos Gerente de Eventos: Camila Mendonga Analistas: Cibele Batists.
Luciana Baliiro ¢ Semautha Pirio Estegideia: ulians Lozada Licenciamento; Packs

Girculaca Sergio Ricc PL CCONTROLE E OPERAC
Gerente: Andre \asconcelos Consultora: Sandre Labam Wilner Processos: Fabisao
Valim ASSINATURAS Operacses de Atendimento 30 Consumidor: Malvina
Galalovic RH DIRETORA: Clsudis Ribeiro Consuhtora: Katia Batist

Em S3o Paulo: Redagio e Correpondéndia: Ax des Nacdes Unides 7221, 14°
andar, Pinbeiros, Sdo Puslo. SP. CEP 63425-962. wl. {11} 3057-2000 Publicidade S50
Paulo www publ 2086, Grande Sdo Pudo tel. (11)
3057200 € DE PL NO BRASIL:
Central-SP il (11) 51157-6364; Bauru Guotios Midia Represeniacies Comerciais, %l
(14) 5227.057%; Belém Midiasofution Belém. tel. (91) 52222305 Belo Horizonte
Escritirio 1. (31} 32820630 Tridngulo Mineiro F&C Campos Consuloria €
Assessoria Lida. tel. (16) 5620-2702: Blumenau M. Marchi Represcntacics. tl. (17)
3320-3820: Brasilia Escridro el (61) 33157554, Representantc Carvalhaw Marketing
Lids_ el 61) 3426-7342: Campinas CZ Press Com e Representag: 119] 3251,
2007 Campo Grande Josmr Promixies Aristicas Lids.. kel (7) 3582 2159: Cuiab
Agromegicios Representagies Comerciais, e, (65) 8403-0616; Curitiba Excriticio . (41)
3250-8000, Representane Via Midia Projetos Edforiais Mic. ¢ Repres. Lida. 16l (41) 3234
1224: Florianopolis Inwracio Publicidade Lida. 18l (48) 3232-1617: Fortaleza
Midizsoluion Repres. ¢ Negoc. el (85) 3264-393¢: Goidinia Middle West epotcons
Lada_tel (621 32155!58: Manaus Paper Comunicacies. iel. (92) 3636.7588:
cacdo © Rmrbﬂln{.‘.o tel. (44) 5028-6969. Porto Alegre Fscritirio
. el (51 3525
1544; Recfe MultRevistss Publicidede Lida. tel (8L 567, Ribeirdo Preto
Gnomos Midia Representaches Comerciais, 1. (16) 3911 de Janeiro «l (21)
25465282 Salvador AGMN Consultoria Public ¢ Representacio, iel. (71) 33114999,
Vitoria Zambia Marketing Kepresentacoes.te, (27) 33156952

PUBLICACOES DA EDITORA ABRIL: Almaraque Abril. Ana Maria. Asquifelure
€ Consirucio, Atividades. Aventuras b2 Histéria, Boa Forma. Bons Fhuidos, Bravo!,

Capricho, Casa Cliudia, Claudss. Contigo?, Disney, Elle, Estilo, Exame. Exame PME.
Frota $/A. Gioss. Guia do Estuda Quatro Rodas, Info Corporate, Info, Loveteen.
Maneguim. Masequim Noiva. Mer's Health. Minha Novels, Mundo Estranho. National
Geagraphic. Noia. Placar, Playboy, Quatro Reday, Recreio. Revista A Kevista da Semana,
Runuer's World, Saude!, So u!, Superinteressante. Tititi. Veja. Veja Rio. Veja
Sdo Paulo, Vejas Regionais, Viager e Turismo, Vida Simples. Vip, Viva! Mass, Vocé
S'A. Women's Health Fundagdo Victor Civita: Nova Escols

CAPRICHO 1062 an0 57/ 11" 2 (ISSN 0005-3344) € uma puumm quinzenai d
Editors Abril 3.A_ Distribu 10d0 0 pais pela Dimap. acional
icaghes. So Paalo. CAPRICH put '.

Servico ao Assinante: Grande Sao Paulo: (11) 5087-2112
Demais 77" i

Para assinar: Grande $ao Paulo: (11) 33472121

IMPRESSA NA ABRLSA

Av. Ovtano Alves de Lima. 4360 Froguesia do 0. CEP (12909900, Sio Paulo, SP
! Abril

Presidente do Conselho de Roberio Civita
WC vi
Amal(thbvnca.Dmda:Dum
\1a.mu0§.|an.

www.

el
[ &




104

ANEXO 3

Iustracao: winwin Fote: Nino Andrés

epiTora A Abril
Fundador; VICTOR CIVITA
(1907 - 1990)
Editor: Roberto Civita
Presidente Executivo: Jaito Mendes Lea!
Consetho Editorial: Roberto Civita (Presidente),
‘Thomaz Souto Corréa (Vice-Presidente), Giancarlo Civita.

Jairo Mendes Leal, José Roberto Guzzo

Diretor de Assinaturas: Fernando Costa

Diretora de Midia Digital: Fabiana Zanni

Diretor de Planejamento e Controle: Auro Luis de lasi
Diretora Geral de Publicidade: Thais Chede Soares
Diretor Geral de Publicidade Adjunto: Rogerio Gabriel Comprido

Diretor de RH e Administracao: Dimas Mietio
Diretor de Servicos Editoriais: Alfredo Ogawa

Diretora Superintendente: Helena Bagnoli
Diretora de Nadeo: Brenda Fucuta

Redatora-chefe: Tatiana Schibuola
Ediora visual: Adrisnz \n\h‘..ﬂ Edhoﬁ de Arte: Fabiana Yoshikowa Editora: Lusse
Takashins Cecll § da). sabela Mot
Noronhz Manuela Ag be b
Reporteres: Bartara dos Azjos, Rarolina Pinketro e Rafacla Siqueira Designers
Mlberto Lins. Flavia Zimbardi, fulians Scapucin ¢ Paula Azevedo Estagiarias: Femanda
Catana, Gabriclla Cartexo ¢ Nave Nakamure. CAPRICHO.COM.BR Editora: Giuliun: Tt
Reportar: Phele rus Estagiaria: Aloe Vi Design: Lz Carmargo Webmasters: Eor

\eral

Lettor: Adriana Meneghelio ¢ Fabiole Pedoso CT1: Abvar Zeni (supervisor), Edvinia Sthe,
Erika Nakemes, Lespdro Marcis, Lo Fertera, Regitia Sanio, Kodrigo Leres,

Uma nova atitude e

SERVICOS EDITORIAIS
écnico e Di Mendes Dedoc e Abril Press:

: = B
Zoar os outros, mesmo que de longe, é muito cruel. e —
Pense nisso na hora em que voltar para a escola 21‘;;\;33;::;:5':;’5m‘":G:mwc"%[;ﬁ*;ﬁ:;’.zz’:m::.“;;z‘:ﬁ;z
veio. Marcelio M Vicaos. iro Boraldi, ina Mawono, Tat
N Ve :"1:”‘;‘“3.":1 e ,‘.,“..K"m‘:u“‘.iee;“:...f. e s

saBOLA. Era esse 0 apelido de uma de ser eu 0 alvo da gozacao que acabava . f ristiana
& A 3 i featriz Oftino, C ‘Henri Marques, jost Rocia
colega do primeiro ano do ensino zoando também. ez Sopalo de . el PUBICIDADE NUCLED SOVEM Gt Ferninio
2 a0 3 abadin ice Ventura, A Ben i Fi
médio. O nome dela, claro, era Isabela 1ss0 tem nome: bullying. E pode ter Cobatirs e i ppsbbivuiom s s
(sim, nesse caso, éimpossivel omitir). efeitos devastadores sobre quem sofre os st Gerenesde Pblccten e Otancin Pt
EIsabela, claro, era gordinha. No segundo ataques. Morro de alivio por nao ter sido EdsonB
3 % < o e Carlos Sanios Gerente de Eventos: |z Mendonca Am:m Cibele Batista,
ano, tinha outra garota, de quem eu nem comigo. E de arrependimento por nao ter Lcaca bl Samani o Esagiri:Joasa Lmdu:mnunnerrm Paulo
. Var \Z
Llembro o nome. Ela tinha acabado de sido a primeira a defender as garotas e Fosiohnps Sergo it PLAN s e
entrar na escola e era até gente boa. ficar ao lado delas. L s
Mas botaram nela o apelido de DUDA. Contei tudo isso porque é a SUA hora de Galalovic loudia Ribeiro C
Ela achava que era porque a Malu Mader, voltar para a escola. E porque quero que Em S30 Paulo: Redacio e Comepondéncia: Av das Nacies Unidas. 7221, 14°
4 S PR % 2 o andar, Pinheiros. $3o Paulo., SP. CEP 05425992, tel (L) 3037-2000 Publicidade Sao
na época, fazia uma novela em que era a vocé pense muito neste assunto: rir junto w publabei o be Classificados U800 762:2066, Grazde Sio Paulo ) (1)
Duda, uma top model. Mas, na verdade, é ou mesmo ignorar o que estao fazendo R IS Iy (ANIES D BLUSCIADE HO RRASK:
porque ela era... bigoDUDA. com seus colegas é ser tao sacana quanto UL D
Lembro o dia em que a Isabela quem comanda a zoacao. Por isso, se rolar Assessoria Lids 6. (16)
descobriu do que era chamada e chorou com alguém da sua escola, nao deixe i 10 30T Complons 7 mf Con. ¢ Ripwacsi
’Of(xnoﬁv de fosimar Primagies At L L (67) 3382 2159, Cuiaba
na frente de todo mu_ndo_ E do quanto passar. spftbraadorm s s et U k) ; 4
a DUDA se manteve isolada durante os epmacuaoe Vo Mis P s Mt ¢ ey L.
1l it Florianopolis | (48) 32
dois anos em que esteve na escola—e ela Um beijo, on .wf e B (5 264 503 Gohia
nem sabia bem o porqué. Eu nem eraa Tati S0 s o ;

Representagio, i) ¢

poputar do colégio, mas me juntava ao
coro dos zoadores. Acho que muito mais
por inseguranca do que porque estava
realmente achando engracado.

Talvez eu me solidarizasse com aquelas
meninas ao enxergar meus proprios
defeitos. Mas acho que tinha tanto medo

Rio 0
2 Satvador AGMN Consubaris Publc ¢ Rmzmhw 1, () 35114
Vit6ria Zzmbra Markefing Kepresentacies, el (27} 3315-6957

PulLICAgOES DA EDITORA ABRIL: Almanagque Abul, Aus Maria, Arquiteturs
. Atividades, Aventuras na His
sudia, Claudia. Conti

tatiana- schibuola
@abril.com- br

Quatre Rodas. lnl)
th, Minha Novels.

Vida Stmples, Vip, Vive! Mais
a: Nova Escola

CAPRICHO 1087 ano 57 /a¢ 3UISSN 0008 5545) fum\psrhuuwwlv retal da
3 inzp .4, i Nacional

0 fotografo Nino Andrés é um cara muito

isitao, fala | dePublicacics. 30 Paulo. cAmcno‘ 2o st publctind edacion

especial. Tem um’;ea‘fwm m‘ todo | Servico ao Assinante: Grande 530 Paulo; (11) 5087-2112
-mas,q | O o s Grande 590 o (11 33473

mp&rﬂm tar. Quando, no meio de | Paca ssinar: Grande ko Paul; (11) 347:2121

w ediz .

g u;lneditnﬂil- as:“"j‘:‘ e ::?resultado A Ot b dT e 10 PO, CoP 200000, Si P S
g i tem foto” nte { { ™A

= vai ficar incrivel. Voc pode conferir uma l 78 FiPp [ &
E amostra na pagina 5&: foi ele quem fez as . *

g fotos lindas do ensaio de moda Os Bdsicos | Abril ‘

3 da Escola, Valeu, Nmo' Prsidete do Corseha de Adminisracae: Robero Ciia

s

=

yricd. Duuﬂa; Duran.
Marcio Ogliara. Sidnei Basile
! www.abril. com.br
!

Editorial da edicdo de numero 1063, publicada no dia 01 de fevereiro de 2009, na revista
Capricho.



ANEXO 4

105

lustragao: Juli Scapucin

A prova de roubadas

Num intercadmbio, qualquer probleminha pode virar um problemao

uestao 1, letra a; questao 2, letra

b; questao 3... A prova tinha mais

de 100 questoes e eu levava na
boa. Tao na boa que nem liguei de passar
o resultado pro Luis, meu amigo havia
um més. Estavamos em Santa Monica,
Califérnia, nos Estados Unidos, fazendo
intercambio.

A nota de corte era 90. Tirei 91. O Luis,
92 - ainda acertou uma a mais que eu! No
dia do resultado, fui chamada a sala do
diretor, que, até entao, vivia me elogiando.
0O discurso comegou com “estou muito
decepcionado”, passou por “vocé
trapaceou” e terminou com “por isso o seu
resultado nao vai valer nada aqui”. Nem
eu nem o Luis recebemos o diploma.

Nao foi a primeira vez que passei cola
pra alguém. No primeiro ano do ensino
médio, a Ju e a Gema copiaram toda a
minha prova de quimica. Eu tirei 9, e elas,
zero (os enunciados eram iguaizinhos,
mas os nimeros, diferentes). Mas essa
foi a primeira vez em que fui PUNIDA por
passar cola —geralmente quem se ferra é
quem copia, certo?

Pois ali ficou bem claro que 0
professor gringo havia percebido todo o

movimento: eu mostrando a prova, o Luis
copiando. E entendeu que tinhamos todo
o direito de fazer isso. Mas que estavamos
muito errados. E que teriamos de lidar
com as consequéncias. Acho que foi esse
o maior choque cultural que tive nesse
més nos Estados Unidos — que nem é
um pais tao diferente assim. (No estou
dizendo que nao é grave colar aqui no
Brasil. Mas, a0 menos nas escolas em que
eu estudei, os professores ameagavam,
mandavam parar...)

Por isso é que, se um intercambio
esta em seus planos, vale a pena ler com
cuidado a reportagem de Luciana Hruby
€ da nossa editora-assistente isabela
Noronha pra nao cair em megarroubadas
€Omo essa e nem pagar micos longe de
casa. Corra até a pagina 67.

Um beijo,

Tati

tatiana.schibuota
@abril.com. .br
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Fashion é ser pink!

Ilustracao: Juli Scapucin

Moda nao é s coisa para meninas muito altas ou muito magras

rapido), CAPRICHO lancou o
Manifesto Pink. Nao sei se vocé se
lembra, mas os dois primeiros itens
da nossa campanha diziam que uma
garota pink:
1. Ama a si mesma;
2. Respeita as diferencas (se quiser
conhecer o manifesto todo, visite o site
www.deixeomundomaispink.com.br).

Ha duas edicoes, a editora de moda
Cecilia Fontes cumpriu uma verdadeira
maratona fashion. Acompanhou de perto
as semanas de moda Fashion Rio e
Sao Paulo Fashion Week. Trouxe pra nos
as principais tendéncias do inverno: as
jaquetas, as botas, os leggings, 0s jeans e
os acessorios que VAO pegar.

Mas, quando a gente vé as fotos dos
desfiles, em que as roupas sempre tém
caimento perfeito e as modelos seguem
um padrao rigorosissimo (sao sempre
muito magras, sempre superaltas), fica
se perguntando: sera que a moda dos

I I 411 edicdes (puxa, como passou

amila, juliana e Marilia, estilistas

da grife Carlota Joakina, ajudaram
Paola a escolher o methor Look
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desfiles serve para todo mundo?

Por isso, em nome do Manifesto Pink,
decidimos propor aos principais estilistas
das semanas fashion o desafio de vestir
garotas comuns do mesmo jeito que se
vé nas passarelas: disfarcando os pontos
fortes e reforcando os pontos altos.

Foi uma enorme (e deliciosa)
surpresa saber que as marcas
convidadas A-D-O-R-A-R-A-M a ideia
€ acreditam que a moda pode, sim,
ser muito democratica. E assinam
embaixo do novo item proposto pela
Cica: "Toda garota merece se sentir
bonita com o corpo que tem”.

O resultado vocé confere na pagina 54.

Um beijo,

r,anana.schubuolﬂ
@abrit.com- br

Cica (editora de
moda, graviissnma),
Thia‘go. estilista da
ZFE Floor, e a leitora
Fernanda: a favor do
mariif;siq fashion
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Uma garota muito especial

Sim, vocé é a menina mais incrivel do mundo, mas os outros
s6 vao perceber isso se vocé for... auténtica

escalga. Foi assim que a Mallu
D Magalhaes chegou ao Vista Verde

Golf Club em Aragariguama, no
interior de Sao Paulo, para a sessao de
fotos com a CAPRICHO. Durante toda
a tarde (Mallu nao perde a aula de
manha por compromisso nenhum), a
garota surpreendeu a equipe com suas
maneiras, sua musica e sua arte (foi ela
mesma que pintou o otho, como vocé
vai ver na pag. 32). Infelizmente, eu nao
estava &, mas, ao ver as fotos, assistir
ao liiindo video de making of que vocé
confere La no nosso site (o Capricho.
com.br) e ouvir os depoimentos de toda
a equipe, deu pra sacar que Mallu é uma
garota muito especial. Tem talentos
de gente grande e jeito de menina. Nao
esta deslumbrada com a famaesda
conquistou porque realmente é muito
boa no que faz. Ama o que faz.

E éisso que ela tem em comum com

Hayley Williams e Avril Lavigne, outras
estrelas da muUsica que aparecem nesta

Foto: Arquivo pessoal
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edi¢ao. Cada uma a sua maneira, elas
conquistaram uma legiao de fas. E, cada
uma a sua maneira, procuram levar a
vida do jeito mais simples que podem,
como se toda essa histéria de sucesso
simplesmente nao existisse.

Pra terminar, acho que isso tudo
tem a ver com vocé. Tenho certeza de
que, como Mallu, Hayley e Avril, vocé
também tem talentos e encantos que
sao s6 seus. E que, ao ser auténtica
e apostar em si mesma, tem todas
as chances de alcancar o sucesso —
bombando o seu blog, conquistando
aquele garoto de que estd a fim ou se
tornando uma rock diva.

Um beijo,

tatiana. schibuola
@abril com.br
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Corra, garota, corra!

Mas bem devagarinho pra nao machucar. E nunca sozinha.

doro correr. Me sinto leve, feliz! de fazer tudo: viajar sozinha, voltar as 3
A No ano passado, decidi que queria da manha, dormir na casa do namorado.
fazer uma maratona (42 km!). E, muitas vezes, entra nas maiores
E sai correndo feito louca. Num dia, 30 roubadas justamente porque nao estava
minutos. No outro, 40, e no outro, uma preparada. E porque ndo quis dar ouvidos
hora. E no sébado uma hora e meia. aninguém (muito menos nossos pais, Né?).
Nao deu outra: lesionei as duas pernas. Meu pai sempre dizia, de um jeito
0 médico me mandou parar por pelo bem calmo, que “tudo tem seu tempo”.
menos trés meses — sofrimento monstro. E eu ficava frustrada, batendo pé.

Ai, no fim do ano, comecei de nove, Mas, no fim das contas, sei o quanto
dessa vez com um professor. Durante foi importante ter que negociar cada
um més seguido, corri dia sim, dia nao, balada, cada fim de semana na
s por 20 minutos. Depois, no outro més, praia, cada carona com meus amigos
aumentei um pouquinho, s6 cinco minutos.  que tinham carro. Conquistei minha
E, agora, corro as vezes 35, as vezes 40. liberdade aos poucos e me tornei uma
Més que vem, entro nos 50. garota responsavel. Valeu, pai!

Ainda me parece facil, perto da hora E vocé, leitora, também pode escolher
e meia, mas percebi que, para ir longe, e fazer sua maratona. E 56 ir aos poucos,
teria que conquistar cada minuto para ter cercada de gente que te quer bem e sabe
certeza de que meu corpo aguenta. E que (ao menos um pouco) mais que VOce.
nao poderia fazer isso sozinha. Por mais Um beijo,

que tivesse folego, precisava da orientacao
de alguém mais experiente.

Estou te contando essa histéria
porque, ontem, durante o treino, achei
tudo muito parecido com o jeito como a
gente leva a vida quando tem 14, 15 anos.
A gente ja se acha grande e madura, capaz

tatiana. schibuola
@abrit.com- br
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Leitora do ano!

Ilustracao: Juli Scapucin

Quero dividir com vocé os méritos por nosso megaprémio

Il apricho.” Foi assim, depois de
uma longa pausa e com voz
grave, que Roberto Civita,

diretor editorial e presidente do conselho

de administracao do Grupo Abril,
anunciou a vencedora do grande prémio
da noite: Revista do Ano. E entao foi

um tal de o povo todo da redagao se

levantar e se abracar e gritar e pular.

E até chorar de tanta emocao.

Explico: segunda-feira, dia 13 de
abril, estavamos todos com as nossas
melhores roupas (e 0 melhor make) no
auditério da Sala Sao Paulo, no centro
da cidade, prestigiando o 34° Prémio
Abril de Jornalismo, que &, sem exagero,
o Oscar aqui, da editora. Sao escolhidos
os melhores trabalhos produzidos
pelas revistas e pelos sites da casa no
ano anterior.

0 maior prémio da noite, tal qual
o melhor filme do Oscar, é a Revista
do Ano. O Ultimo a ser anunciado. E o
mais emocionante é que ninguém tem
a menor ideia de quem sera o vencedor
porque nao ha, como nas outras

PREMI® ABRIL
PEJORNALISMO 2089

(enonosso k

6 * CAPRICHO

enormes SOrTis0S de
rvorezmha) Es
mais lmportan(e dan

Repara 6 N0S |
mfe aal
anancio do prémio

categorias, a divulgacao dos indicados.
Confesso que a gente j& tinha, na
redagao, uma esperancazinha. No ano
passado, vivemos um tempo muito
bom: teve a reforma do projeto grafico,
que deixou a revista mais linda, mais
feminina; teve a campanha Deixe o
Mundo Mais Pink; teve um monte de
entrevistas boooas, com gente como
Zac, Brit e Robert Pattinson; o especial
do Crepisculo; e teve vocé, querida
leitora, que, mais do que nunca, esteve
com a gente no site, no Orkut, no nosso
e-mail e no nosso MSN, criticando,
sugerindo, elogiando e nos ajudando a
fazer uma revista melhor. Boa mesmo:
a Revista do Ano! Parabéns pra vocé
também!
um beijo,

tatiana. schibuota
@abril com.br
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’ . ol Apoio Editorial. WmﬂmSmmmzmlm
Ja parou pra pensar que o seu jeito de ser filha T i P
muda o jeito da sua mae ser... mae? i e St o npc Nl e, ook M d
e s e 9
at Vittorini, da Galera Capricho, especialistas no assunto e leu livros e Vigoi Ay ¢ Wil Hepien PUBLIIDADE REGIONAL Direor s B s
queria que sua mae fosse menos para compreender melhor essa relagao. g Exeutivs de egoin: Bt Ot Cooko i o s ot Rochn St
estressada e parasse de encher 0 resultado dessa reportagem g iy :ﬁf‘?ﬁ: A Rl cooi i 3
0 saco com essa histéria de arrumar a (e aresposta a pergunta do primeiro Cis Cop i e oG Bkl 9o Mt Marps Aksisont
cama ou ajudar em casa. A Ré Benedetti,  paragrafo), vocé confere na pagina 74. Locis Fleinos Gerentes de Publicagoes: Kesto Cazno (Markeiag Publicirioc €
que também ¢é da Galera, queria que a Nao posso contar muito aqui para nao e . "
mae fosse menos ocupada e tivesse mais  estragar a surpresa. Mas adianto que vocé L €
tempo pra ela. Mas... adianta reclamar nao precisa trocar de mae para entender AR WA e risadlenstieie e
da mae? 0s motivos dela e aproveitar methor o Vabia ASSHUATURAR Ershestodi s G Malvisa <
Em busca dessa resposta, a editora- tempo que vocés tém juntas. Eu ja nao E’ sﬁ = - - 5 ~ a
assistente Isabela Noronha fez as duas posso voltar atras. A minha felicidade foi b b Bo LT RO st e P i o
garotas uma proposta muito ousada: descobrir que, mesmo depois que a gente T 0 ECHTIONG | AR O rom e ot e Sk d
que tal trocar de mae por um tempinho? sai da casa dos pais, mae continua sendo f:m;:;f' et ‘mﬁ | o O W q
Em clima de reality de TV e com um mae, do mesmo jeitinho: sempre pronta i Tridn i n
enorme esforco de reportagem, Isa pra ouvir, apoiar, elogiar e até alertar para
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Gargalo

llustragao: Tereza Bettinardi

A responsa de selecionar 35 entre quase 14 mil garotas

"

enho bastante tempo disponivel
para o 6cio (risos), mas 0 meu
6cio é criativo”, “Eu criaria blusas
diferentes com estampas com humor,
como /| Am with a Stupid ->", “Prefiro
dormir arrependida que acordar com
vontade”, “Sou a surpresa do Vale a Pena
Ver de Novo". Calma, nao fiquei doida.
Essas frases eu extrai de algumas das
milhares de inscrigdes que recebemos para
aselecdo da Galera Capricho 2009/2010.
Uma melhor e mais divertida que a outra!
Areporter e porta-voz da Galera, Karol
Pinheiro, foi quem fez a primeira triagem
—juro, ela leu e-mail por e-mail, carta por
carta. Depois, eu e toda a redacao nos
envolvemos para fazer a selegdo final. E
ainda nos reunimos com as candidatas de
Sao Paulo para termos ainda mais certeza
de nossa decisao. (Pena que nao podemos
fazer isso com as garotas de todo o Brasil!)
Foram trés reunides muito legais, em
que a gente morreu de dar risada e até se
emocionou com as histérias de algumas
garotas. Ao final de uma delas, a repérter
Barbara dos Anjos Lima perguntou: sera
que eu entraria para a Galera?
Essa pergunta ficou ecoando na

minha cabega. Primeiro, pela enorme
responsabilidade de escolher 35 entre
quase 14 mil garotas - todas, sem excecao,
cheias de qualidades e histérias legais
pra contar. Depois porque me lembrei
que, ao longo da nossa vida, estamos
escolhendo e sendo escolhidas o tempo
todo. Na escola, na balada, no curso
deinglés, no Enem, no vestibular, no
trabalho, na Galera! E, por mais que nem
sempre 0 n0sso nome aparega na lista dos
aprovados, as coisas sempre dao certo no
final. E, no final das contas, a gente acaba
comemorando: “Ainda bem que foi assim!”
Pode acreditar!

Um beijo,

* P.S. — Na proxima edigao, vocé vai conhecer a
nova Galera. Nesta, fique com a despedida da
Galera 2008/2009! (pag. 10)
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Ilustracao: Tereza Bettinardi

Amizade, sim. Grude, nao

Aproveite os seus melhores anos pra fazer amigas (muitas delas)

epois de ensaiar bastante, enchio

peito de ar e finalmente disse: “Nao

quero mais ser sua amiga”. Euea
Dani (ela nao se chamava Dani, mas vou
usar esse nome), num sabado de manha,
voltavamos a pé de um vestibulinho —uma
selecao de novos alunos para o ensino
médio. Paramos na esquina de casa. (Ela
morava num quarteirao da rua e eu no
outro. A gente quase conseguia se ver pela
janela.) Uma Gnica lagrima escorreu pelo
rosto dela. Virei as costas e fui pra casa
com uma sensacao de alivio e a de que
estava prestes a comegar uma nova fase.

Deixa eu explicar. Nao sou uma monstra
sem sentimentos, capaz de virar as costas
para a minha BFF. £ que, durante quase
dois anos, me senti refém dessa amizade.
Quando me dei conta, eu nao tinha mais
uma turma de amigas. Tinha uma s6, que
sentia ciime da galera do prédio, do clube
eda escola. Que queria ler tudo o que eu
escrevia na agenda. Que me ligava todo
dia, 500 vezes. Que ficava brava quando eu
nao a convidava para ir para a praia no fim
de semana.
Nao sei como deixei isso acontecer. A

coisa toda devia estar tao clara que, uma

6 * CAPRICHO

vez, até minha mae veio me dizer: “Nao
vale a pena ter uma amiga s6. O legal é ter
muitas, muitas amigas”.

Pra variar, minha mae estava certa.
Quando enfim mudei de escola, pude
por em prética os conselhos dela. Estou
escrevendo tudo isso por causa da nossa
matéria de capa, sobre a Selena e a Demi.
Elas falam das delicias de ter uma BFF pra
fazer tudo junto. Eu concordo. Mas lembre:
também é muito bom ter mais gente ao
redor para dividir as alegrias e as angustias
de ser adolescente e tornar seus dias mais
divertidos. Nao ha fase melhor na vida
para fazer amigos pra sempre. Gema, Ju,
Carol, Tata, Bé e Lu que o digam!

Beijo,

tatiana.schibuola

@abr‘\l.com»b‘

*P.S. — Espero que vocé curta o especial férias
desta edicao. Tem ideias de moda, beleza,
exercicios... Tudo para fazer em casa!
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nesses filmes, o destino é uma coisa que
nao existe. A vida da gente é determinada
segundo a segundo e pode mudar
completamente, tipo 180°, por qualquer
coisa que a gente faga. Seamanha, por
exemplo, vocé decidir ir para a balada, em
vez de ficar com preguica em casa, pode
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Ilustracdo: Tereza Bettinardi

Pense novamente

As grandes tragédias nos fazem rever o jeito de viver a vida

iquei supermal desde que li, pela
primeira vez, a histéria da Jacqueline
Ruas—uma garota de 15 anos que
teve sua vida interrompida ao fim de uma
conturbada viagem a Disney. Jacque teria
contraido pneumonia e, de acordo com
as reportagens publicadas, nao recebeu
o tratamento adequado. E morreu no voo
davolta.

Esse caso nao poderia ter passado
despercebido, a menos para mim. Eu
mesma fui para la em marco e vi 0s
olhinhos dos meus filhos brilharem de
emocao. Neste ano, a gente fez uma
supermatéria sobre viagens a Disney —a
nossa repdrter Karol Pinheiro realizou
0 seu sonho de adolescente em missao
especial para a CAPRICHO. A Marina
Freire, queridissima da ex-Galera Capricho,
de Aracaju, esteve La em julho passado e
mandou pra gente as lindas fotos de sua
viagem. A Nicole, uma das mais estilosas
da Galera deste ano, contou pra gente que
quer muito ir pra L também.

Quando um sonho assim termina em
tragédia, mesmo que nao tenha sido com
a gente ou com a nossa familia, ndo ha

Foto: Arquivo pessoal
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€omo nao sentir um grande chacoalhao
nas nossas ideias. Tenho certeza de que,
para cada garota, a triste historia da
Jacque vai ter um significado. Para mim,
independentemente do que tenha de fato
acontecido, a licao que fica é que devemos
Levar os nossos problemas a sério, mesmo
que para isso seja preciso interromper algo
muito bom. E sempre, sempre mesmo,
devemos pedir ajuda. Principalmente
aqueles que nos amam.

Em entrevista a nossa editora Luise
Takashina, a Carol Trupel, a melthor
amiga de Jacque e que esteve com ela
naviagem, fez questao de nos dar uma
entrevista para homenagea-la: Jacque
era superleitora de CAPRICHO. Entao, fica
para ela também a minha homenagem
neste Oi da Editora.

tatiana. schibuola
@abril.com- br
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Ilustragdo: Tereza Bettinardi

CAPRICHO na TV!

Vocé nao pode perder a estreia de Temporada de Moda CAPRICHO

4 contei pra vocé. Sou mesmo

uma sortuda por trabalhar em

CAPRICHO (desculpe se parego
metida ao dizer isso). Veja s6: fazemos
a maior revista teen do Brasil — a Gnica
que que chega as bancas duas vezes
por més. Temos o maior site teen do
Brasil, coodernado pela Giu Tatini
e por sua grande equipe. Também
temos os produtos mais Legais que
uma adolescente pode querer: nao
raro, a gente se perde aqui, aprovando
fragrancias de perfumes e estojos de
sombras, capas de cadernos e ficharios,
mochilas, estampas de lingerie, biquinis,
meias — entre muitos outros. Sem falar
no NoCapricho, 0 evento teen que jé vai
para a sua nona edicao! Pra completar,
temos o publico mais legal do mundo
(e isso eu afirmo sem sombra de
davida): vocé.

E, por sermos tao grandes (me
aguentem!), a gente vive pensando
muito, muito grande. O primeiro
pensamento grande é que trabalhar em
CAPRICHO é o emprego dos sonhos de
nove entre dez garotas. O segundo é que,
ja que as leitoras de CAPRICHO amam
reality shows, por que é que a gente nao
teria que ter um também?

E foi ai que nasceu a ideia do
Temporada de Moda CAPRICHO, o docu-
reality que transforma a selecao de um
estagiario de moda em programa de TV.
Adriana Yoshida, nossa editora criativa,
mergulhou de cabega nesse projeto:
criou roteiros, deu ideias para o0 nosso
lindo cenério, ensinou tudo o que sabia

6'CAPRICH°

aos nossos candidatos e, pasmem, ainda
se transformou em apresentadora! Vocé
vai adorar vé-la em agao.

Nada disso teria sido possivel, claro,
sem grandes parceiros. Por sorte, toda
a equipe do canal Boomerang acreditou
Loucamente em nossa megalomania
e apostou suas fichas para produzir
o projeto com a gente. Para isso,
chamaram a galera da competentissima
produtora Primo! Filmes. Cara, quanta
gente legal a gente conheceu!

0 incrivel resultado vocé vera a partir
de 9/9/9 as 9 horas da noite (impossivel
esquecer!) no canal Boomerang, da TV
a cabo. Mas ja da pra saber um monte
sobre o programa (e até participar!) no
site temporadademoda.com.br. Vai la!

o

A matéria Beauty awards serd a
despedida da nossa querida editora
Manu Aguino. Em busca de voos mais
altos (tudo bem, vou contar: ela vai ser
dona de um restaurante!), ela deixa
nossa equipe. Sabe do que eu mais vou
sentir falta? Das gargalhadas gostosas
que animavam os nossos fechamentos.
Valeu, Manu!

Beijo,

tatiana. schibuola
@abnl com.br
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& ouviu falar do novo filme do
cineasta Tim Burton, Alice no Pais
das Maravilhas? Aposto que sim - o
boniton Johnny Deep vai estar la. O longa
s0 vai estrear em marco de 2010, mas
Jja estd bombando em todo Lugar: virou
referéncia dos editoriais das revistas
internacionais, dos desfiles, dos andncios.

O que isso tem a ver com o comego da
CAPRICHO? E que me peguei pensando
nessa historia de que todo mundo anda
perdendo tempo demais procurando o que
vem depois. Queremos saber quem sera o
proximo idolo, o proximo filme, a proxima
tendéncia, o proximo Orkut, enfim...

E ai acabamos vivendo uma espécie
de... futuro do presente. Ou futuro do
pretérito (?!). Se vocé me acompanhou até
aqui, sabe aonde quero chegar: se a gente
vive o presente pensando no amanha,
acaba nao vivendo em tempo nenhum...

E acho que ser adolescente tem muito a
ver com isso. Nada mais natural que viver

Fléwa Zimbardi é designer da CAPRICHO A Tareza
ettinardi ja fol. Fla é carioca, a Té, de Santa Maria.

i Fté descolore os cabelos, Té coleciona caixas. Em

comum, as duas tém uma enorme criatividade - e,

© methor de tudo, complementar. Quer dizer: cada

uma faz uma parte do trabalho. Nesta edicao, elas

assinam a ilustracio da pag. 24. Enquanto isso,

planejam o lancamento do site canetinh

mas ainda mantém segredo sobre o que vai ter

La. (Pode ter certeza de que sera incrivel!)

1lustragdo: Tereza Bettinardi

Futuro do... presente?

E natural querer saber o que vem depois. Mas quer saber?
Viver o agora é muito mais legal...

angustiada por nao saber exatamente
quem é ou'quem sera, que profissao vai
seguir (ou nao), se vai ser famosa, com
quem vai se casar, se vai ter grana pra
se bancar, se um dia vai poder realizar
0 sonho de dar a volta ao mundo. Ou se
aquele garoto incrivel com quem vocé
ficou vai cruzar o seu caminho de novo.
Entao... Antes de sair por ai como uma
cool hunter (cagadora de tendéncias) da
sua vida, experimente viver o hoje com
toda a intensidade que puder. E ai, daqui
acinco minutinhos, quando o tempo
daquela ficada incrivel terminar, tenho
certeza de que as suas lembrancas serao
muito mais... presentes. Pireil

tatiana.’ schibuold
@abn\ com.br
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Ilustragao: Tereza Bettinardi

Cabeca de garoto

Reunimos 0s trés meninos mais quentes do momento
para desvendar os segredos deles. De todos eles.

oi s6 0 Dudu Surita, do blog Vida de

Garoto, aparecer na pré-estreia de

High School Band para a CAPRICHO
que comegou a rolar tumulto. As garotas
gritavam, queriam tocar nele e gritavam
seu nome cada vez que rolava uma cena
romantica no filme.

Pois é esse tipo de reacao que tem
provocado o Dudu, o Federico e o Caique
toda vez que eles fazem um post, twitam
um video ou vao a uma baladinha
nova. Nao é pra menos. Federico é
superatencioso — responde a quase todos
os tweets. Caique é o garoto dos sonhos:
fofo, romantico e... timido. £ o Dudu é o
tipo skatista desencanadinho.

A gente ja tava superafim de fazer
uma reportagem pra ajudar vocé a
entender os meninos e conquistar aquele
de quem vocé é a fim (ou esquecé-lo
de vez). E nada melhor do que os mais

6 * CAPRICHO
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muita ideia L
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desejados do momento para responder
suas duvidas. A editora-assistente
Isabela Noronha ainda ouviu a opiniao
de 107 garotos, leu livros e falou com
especialistas — vocé vai querer saber!

E, para deixar a matéria linda de
morrer, a editora criativa Adriana
Yoshida reuniu os trés em Sao Paulo e
uma equipe megatalentosa para um
ensaio de fotos escandalo! \o/ Corra
para a pag. 72 e confira o making of
no site: capricho.com.br.

tatiana. schibuota
@abril. com.br

§ Adri ajudou
{ caique @ f =
acertar a pose
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Mil coisas

Ilustragdo: Tereza Bettinardi

Quero deixar o seu mundo mais pink. De um monte de

jeitos diferentes. Quer apostar?

elos meus calculos, vocé esta

lendo esta edicao pela primeira

vez (porque revista que a gente
gosta a gente relé umas 30 vezes) entre
sexta-feira, dia 23 de outubro, e domingo,
dia 25. Enquanto isso, pode ter certeza,
estarei no NoCapricho, no Espaco das
Américas, em Sao Paulo, experimentando
a0 vivo as paginas de CAPRICHO. Além de
nossas bandas favoritas, teremos desfiles
muito legais, atracoes especiais, como 0s
meninos do Vida de Garoto, e muitas
outras. Vocé nao tem ideia do quanto isso
tudo me deixa ansiosa e feliz! Se estiver na
cidade, nao deixe de ir. Vou adorar ouvir,
de vocé, o que esta achando. Se nao puder,
acompanhe tudo em nocapricho.com.br.
A equipe do site vai fazer vocé se sentir uma
vip no evento!

Acabo de receber um video muito legal em
que a cantora americana Ciara conta como
Deixa 0 Mundo mais Pink: “Encorajo as
pessoas a perseguir seus sonhos” (confira
em capricho.com.br/diversao). E vocé
também vai ver, nesta edicao, o segundo
anuncio (lindo!) da segunda fase de nossa

campanha, que agora se chama Eu Deixo
0 Mundo Mais Pink. Nele, Tatis Ortolan, da
Galera Capricho, conta como ajudou uma
garota a vencer o bullying. Setambém
quer participar desse movimento, corra
para o site www.eudeixomundomaispink.
com.br. L& vocé Lé o Manifesto Pink, conta
sua historia e posta uma foto.

B2 aensm

Pra terminar... Além do lindo ensaio

de moda festa produzido durante as
gravacoes do programa Temporada de
Moda CAPRICHO, a editora de moda Erica
Folloni deu um gas danado para ajudar
vocé a encontrar O VESTIDO que vai te
fazer feliz na sua festa de 15 anos ou na
sua formatura. Sao mais 17 vestidos para
inspira-la. Espero que ajude!

Beijo,

tatiana. schibuola
@abril com.br
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Foi bom
demais!

Os bastidores da edicao mais
emocionante de NoCapricho

omingo, 10 da noite. Toda a equipe

de CAPRICHO pulava ao som de
| Gotta Feeling, do Black Eyed

Peas, do alto da drea VIP, e comemorava,

emocionada, o imenso sucesso da
9¢ edicao do NoCapricho. Foram trés
dias das melhores bandas, dos desfiles
mais bacanas e, claro, dos garotos mais
lindos do mundo!

Dudu, Caique e Federico, 0s
blogueiros do Vida de Garoto, foram
a grande sensacao do NoCapricho:
dividiram-se entre o palco e a area
VIP, sempre escoltados por muitos
segurancas; distribuiram autégrafos e
tiraram muitas fotos; faziam as garotas
chorar e gritar tamanha era a emogao
de ficar tao pertinho. Foi por isso que
ganharam mais um ensaio exclusivo e
a capa (linda!) desta edicao. Tenho a
certeza de que vocé vai amar.
E, a partir da pagina 23, vocé confere a
cobertura completissima do evento.
Ano que vem, tem mais!

tatiana. schibuola
@abnl .com.br

AdnYoshwda nossa edntota-apresentadora,
fose subiu ao palco para
Mais Estilosas-

comandar 0 premio AS
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em um filme supervelho, bem

bobinho, mas divertido, chamado

Crazy People. O ator Dudley Moore
faz o publicitario Emory Leesson, que, em
suas campanhas, s6 fala verdades —efazo
maior sucesso. Pois vou dar uma de Emory
aqui. Se vocé for até a pagma 56 e seguir
o programa de dieta e exercicios que esta
14, nao vai conseguir as curvas da Carolina
Dieckman e da Gisele Bindchen. E muito
menos transformar completamente seu
corpo em poucos dias. Se estou louca?
Nao. Primeiro, porque vocé nao é Carolina
nem Gisele é vocé. Depois, porque nao
precisa se parecer com ninguém para ser
linda e estar bem com o seu corpo. Por
\ltimo, porque nao hé um programa que
transforme seu corpo em poucos dias sem
comprometer a sua satde.

Isso tudo nao quer dizer que nao

vale a pena por em pratica o nosso
plano para conquistar um corpo mais
bonito. Com a ajuda dos melhores
especialistas, a jornalista Marina Bessa
criou, em parceria com a reporter de
beleza Rafaela Siqueira, um programa
de exercicios que vocé pode fazer em

Vocé de verdade

Inspire-se no espelho para ficar (ainda) mais bonita

casa e um esquema de substituicao de
alimentos que certamente vai ajuda-la
a ficar mais leve e saudavel.

Pode ser que, até dezembro, VOCE nao
consiga se livrar de todos os quilinhos
de que gostaria ou ter um bumbum de
passista de escola de samba. Mas tenho
a certeza de que vai ganhar muisculos
firmes, tera menos gorduras localizadas e
as celutites ficardao mais timidas.

Basicamente, 0 que estou dizendo
é que, em vez de se inspirar nessa ou
naquela artista de TV e buscar resultados
impossiveis, inspire-se em ficar igualzinha
avocé. S6 que bem melhor.

Ah! E nao vale abandonar tudo no fim
do verdo. Se levar para a vida toda, a sua
autoestima vai ficar sempre la em cima.

Beijo,

tatiana- schibuola

@abrit.com- .br
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Iustracdo: Tereza Bettinardi

De volta pra casa

E bom ver outros jeitos de viver a vida. E i inspirar-se neles

cabo de voltar de férias. Isso mesmo,
querida Leitora, tirei uma semana
em pleno novembro (uma das
vantagens de ser adulta). E voei 18 horas
em direcao ao Haval. Ja havia estado
L& 11 anos atras, por um més, e o North
Shore continua igualzinho. E rolou a maior-
nostalgia. De um tempo em que eu tinha
menos preocupagoes, em que grana nem
importava tanto, em que enfrentava
ondas enormes, em que esquecia 0 que
estava rolando por aqui, no Brasil.
E confesso que senti um tantinho de
inveja das garotas lindas que vi: vivem na
praia. Quando nao estao surfando com os
garotos, estao correndo na areia. Tém pele
dourada, cabelo manchado de sol (de um
Jeito lindo) e um ar permanente de saide
e felicidade. Por alguns dias, fiquei numa
crise doida: abandonar tudo e fugir para
um paraiso tropical?
Tenho certeza de que essa ideia vive
na sua cabeca, especialmente no fim das
férias de verao. Voltar pra casa e aguentar

arotina acordar-cedo-escola-clube-aula de

inglés-computador? Putz. Mas quer saber?
Assim que voltei, fiquei megafeliz porque
descobri que também tenho um enorme

prazer por levar essa vida corrida, por viver
cercada de pessoas legais e por ter tido a
oportunidade de ir L& ver um jeito dlferente
de encarar a rotina.

E, no fim, o melhor das viagens é poder
trazer de volta um pouquinho do quea
gente vé por L. Ja prometi pra mim mesma
que, nos dias entre o Natal e o Réveillon,
nao abro mao de dias livres sob 0 sol... E de
carregar um sorriso feliz e despreocupado
no rosto, como as garotas havaianas.

A Temporada de Moda CAPRICHO
acabou! No Gltimo (e emocionante)
episadio, vocé ficou sabendo que foi a
Monique, que produziu os melhores looks
paraa Claudia Leitte, a nossa capa desta
edicao, e vira trabalhar com a gente.
Awwwnn... Vamos morrer de saudades de
assistir nossa série predileta na TV!

tatiana. schibuola
@abril.com- br
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de todos os anos.

esta vez, fiquei mesmo

passada. Foram mais de

10 milhGes de votos em
apenas um més - e ai conhecemos o
resultado do CAPRICHO Awards, que
elege os methores do ano. E entao
percebi que nao poderia haver um
fim mais feliz para este 2009 - que
certamente entrard, com louvor,
para a historia da CAPRICHO.

Explico: foi em 2009 que fizemos
a melhor cobertura dos filmes e
dos atores mais bombados do ano
— estivemos no set de filmagens de
Lua Nova, no Canadd, e publicamos
entrevistas exclusivas com os idolos
Taylor, Robert e Kris. Sem falar nas
lindas capas e nas edicdes especiais
luxuosas que editamos.

Foi em 2009 que alcancamos a
marca de o maior site teen do mundo
(sério mesmo: somos maiores queo
site da revista americana Seventeen
¢ do portal gringo Teen.com).

Foi em 2009 que tivemos
o Temporada de Moda CAPRICHO,

0 primeiro reality show de moda
feito todinho no Brasil — e a nossa
editora criativa, Adriana Yoshida,
que apresentou o programa,
virou uma celebrity!

E por falar em celebrity: nao é
que Dudu, Caigue e Federico, do blog
Vida de Garoto, se transformaram
em celebridades também? Sao
recorde de audiéncia onde estiverem:
no capricho.com.br/vidadegaroto, no

6'CAPRICHO

E o Awards vai para...

Vocé elegeu 0s melhores do ano. E eu elegi este o melhor

Ilustracdo: Tereza Bettinardi

Twitter, na capa da CAPRICHO... e na
area vip do NoCapricho, que, alids,
também bateu recorde de publico,
mais uma vez,

Putz. Entao, neste Oi da Editora,
eu quero que vocé comemore muito
Jjunto com a redagao, feita de gente
brithante e apaixonada pelo que faz.
O meu Awards vai pra eles! Adriana
Yoshida, Thiago Theodoro, Barbara
dos Anjos, Fernada Catania, Cecilia
Fontes, Amanda Fiorentino, Isabela
Noronha, Karolina Pinheiro, Rafaela
Siqueira, Gabriela Cartaxo, Fernanda
Milani, Fabiana Yoshikawa, Flavia
Zimbardi, Juliana Scapucin, Alberto
Lins, Naya Nakamura, Vera Leite e
André. E la no site: Giuliana Tatini,
Phelipe Cruz, Renata Chebel, Lia
Camargo, Aline Vieira, Andressa,
Mariana Valente, Elton Prado e Mike.

Ah, espera! Tem mais um
Award aqui. € pra vocé, a melhor
Leitora do mundo!

Um beijo e feliz ano que vem!

tatiana. schibuola
@abril.com. br

PS.~Nao perca a premiagdo mais fofa do
mundo! Vai l&: caprichoawards.com.br.
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